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Resumo

A questdo do adultério se mostra a muito um tema de assunto tanto popular quanto académico.
Recentemente organizagdes aportaram no Brasil convertendo o discurso do adultério a produto,
ofertando um servigo de agenciamento do adultério, promovendo-se por meio de polémicas
atividades de marketing e colocando a articulagdo sobre o discurso do adultério em certa
evidéncia. Partindo de uma concepcao epistemologica de que a verdade se faz sobre condigdes
contingentes e historicas, questionamos sobre qual alicerce o discurso do adultério mercantil se
faz possivel no contemporaneo. Questao esta que nos leva a revisitar o significado do adultério
em diferentes momentos bem como buscar na teoria social de Michel Foucault sobre a
subjetivacao do sujeito como lente para fomentar um olhar critico sobre o fendmeno. Por meio
de uma arqueologia inspirada em Foucault, analisamos o discurso do adultério em meio a
articulagdo discursiva de trés agentes discursivos: o produtor, o mediador e a opinido publica,
0 que nos levou a identificacdo das formagdes discursivas que evidenciam uma condi¢do de
existéncia a um cuidado de si, do conjunge e do outro alicer¢ado sobre a l6gica do consumo e
que, portanto, encontra espago para a institucionalizagdo do adultério como préatica ética e
moral. Por outro lado uma resisténcia a essa verdade também se faz identificada de modo que
por fim, discutimos sobre implicagdes sociais e académicas como contribuicao deste trabalho.

Palavras-chave: Adultério. Marketing Critico. Foucault. Subjetividade. Arqueologia.



Abstract

The issue of adultery shown a long time, a topic both popular and academic. Organizations
recently arrived in Brazil converting the speech of adultery in product, offering a adultery
agency service, promoting themselves through controversial marketing activities and putting
the articulation of speech in evidence of adultery. From an epistemological concept that truth
becomes contingent conditions and historical question on which the foundation of adultery
commodity discourse becomes possible in the contemporary. This question leads us to revisit
the meaning of adultery in different moments and seek social theory of Michel Foucault on the
subjectivity of the subject as a lens to foster a critical look at the phenomenon. Through an
archeology inspired by Foucault, we analyzed the speech of adultery through the discursive
articulation of discursive three agents: the producer, the mediator and the public opinion, what
led us to identify the discursive formations that show a condition of existence to a care of
themselves, and conjoins the other founded on the logic of consumption and, therefore, finds
room for the institutionalization of adultery as moral and ethical practice. Moreover a resistance
to this truth also is identified, so that finally, we discuss implications on social and academic
contribution to this work.

Keywords: Adultery. Critical Marketing. Foucault. Subjectivity. Archaeology.



Lista de figuras

Figura 1 — [#87] Anuncio publicitario veiculado em jornal americano. 83
Figura 2 — [#103] Imagem utilizada na pagina inicial do site Secondlove.com.br 88
Figura 3 - [#76] Imagem de video publicitario para o site Ashley Madison. 93
Figura 4 — [#1] Infografico utilizado para mapear um perfil do adultério no Brasil 94
Figura 5 — [#80] Outdoor para o Ashley Madison veiculado nos EUA 100

Figura 6 — [#89] Anuncio publicitario para o site Ashley Madison em veiculagao nacional 104
Figura 7— [#77] Acdo promocional durante o carnaval para Ashley Madison 108

Figura 8— [#78] Outdoor veiculado no Rio de Janeiro para divulgacdo do lancamento do site

Ohhtel 110
Figura 9 — [#85] Anuncio publicitario para o Ashley Madison 116
Figura 10 — [#97] Pagina oferece servico “Plus” para conquistar um amante 121
Figura 11 — [#81] Anuncio para Ashley Madison veiculado na Espanha 124

Figura 12 — [#70] Reportagem com a diretora do site Ashley Madison para programa televisivo

129
Figura 13 — [#75] Video publicitario para Ashley Madison veiculado na internet 132
Figura 14 — [#90] Anuncio Publicitario para Ashley Madison veiculado nos EUA 138
Figura 15 — Mapa das relagdes nas praticas discursivas do agente produtor 169
Figura 16 — Mapa das relagdes nas praticas discursivas do agente mediador 170
Figura 17 — Mapa das relagdes nas praticas discursivas do agente Opinido Publica 171

Figura 18 — Mapa geral das relagdes entre enunciados, fungdes e regras 172



Figura 19 — Formacao discursiva Dietética
Figura 20 — Formacao discursiva Econdmica
Figura 21 — Formacao discursiva Erdtica

Figura 22 — Regra das regras: a estilistica do adultério

180

183

187

191



Sumario

1.  Introdugdo

1.1 Justificativa da pesquisa

2. Revisitando o adultério

2.1 Onde comega o adultério como o conhecemos

2.2 O adultério no contexto da sociedade pds-moderna
3. Uma questao de Macromaketing

4. Foucault e a teoria social do sujeito

4.1 Revisitando uma jornada

4.2 O uso dos prazeres

4.2.1 Dietética

4.2.2 Econdmica

4.2.3 Erdtica

4.2.4. O amor verdadeiro

4.3 Contribuicao da teoria ao projeto

5. Procedimentos metodologicos

5.1 Posicionando as bases epistemologicas da pesquisa
5.2 A anélise arqueologica

5.2.1 Coletando o arquivo arqueoldgico

5.2.2 O procedimento analitico

6. Descri¢ao dos Resultados

6.1 Apresentacao do limiar discursivo

6.1.1 Descri¢ao dos enunciados

15

21

23

24

34

39

44

46

49

52

54

57

59

60

62

62

65

67

74

80

80

81



6.1.2 Descricdo das fungdes enunciativas
5.1.3 Descrigdo das regras

6.2 Relagdes entre as categorias

6.3 As formagdes discursivas

6.4 A regra das regras

7. Apontamentos conclusivos

Referéncia

140

154

166

178

189

197

205



15

1 Introducao

No domingo, dia 14 de agosto de 2011, Dia dos Pais, quinta data de maior faturamento
dentro do calendério promocional brasileiro, segundo estimativas da Associacdo Brasileira de
Lojistas de Shopping - Alshop (MEYGE, 2011), um anuncio publicitario veiculado em jornais
de grande circulacao no Pais, desperta a atengao do mercado para um novo servigo.

O informe de formato retangular, talvez com 1/8 de uma pagina, nada fora do comum
para os padrdes publicitarios comercializados por este tipo de midia, exibia em sua parte
superior uma oragdo provocativa: “se vocé nao esta tendo o Dia dos Pais que merece, eis nosso
presente...” Abaixo, uma imagem ligeiramente desfocada em que se revelam duas pessoas, um
casal, no que poderia ser interpretado como um quarto de hotel. A mulher, aparentemente
ajoelhada, rosto a altura do abdomen dele, com uma das maos a cintura da calga do
companheiro, parece ter a intensao de retirar-lhe a roupa que ainda lhe cobre. Ele, um homem
sem camisa, aparentemente em pé, nada mais se distingue. Estaria ele sem acdo, ou seria o
contrario? No primeiro plano, exibia-se o detalhe de uma porta, mas precisamente, a maganeta
e uma tag, placa de aviso utilizada habitualmente por hotéis, sinalizando a ideia de “nao
perturbe”. E no canto inferior, em destaque, a marca e assinatura do anunciante:
“AshleyMadison.com.br. A vida ¢ curta, curta um caso”.

O anfincio marca o inicio das atividades do Ashley Madison' no Pais, uma rede social

privada que oferece oportunidade para que individuos, encontrem um outro parceiro para

! Disponivel em: http://www.ashleymadison.com.br
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encontros extraconjugais, mediante, como todo negocio baseado em um servigo, o pagamento
ou compra de créditos.

O site, entretanto, ndo fora no Brasil, o pioneiro. Em tempo do seu langamento, ja se
encontravam em atividade duas outras empresas ponto com aventurando-se a mesma vocagao:
a canadense Ohhtel? e a holandesa, Second Love? (ALVARENGA, 2011; BIDERMAN, 2011; SETTI,
2011; DONISETE, 2011; MACHADO, 2011).

Juntas, as empresas despertaram durante o segundo semestre de 2011, atencdo social e
promoveram polémica. A estratégia utilizada para informar a oferta de um espaco ao qual
individuos casados possam encontrar um ou uma amante, contou, além do anuncio
anteriormente citado, com o uso outdoors em pontos do Rio de Janeiro, utilizando-se da imagem
do Cristo Redentor para atrair a ateng¢do para seu slogan de incentivo ao adultério, agao
promocional nas ruas de Sdo Paulo misturando mulatas trajando fantasias de carnaval e atores
vestidos como padres, distribuindo camisinhas aos transeuntes, mas também, e sobretudo, pelos
esforcos de Relagdes Publicas, estimulando a producdo de fatos a serem noticiados por
diferentes veiculos de comunicacdo, que contaram com tentativas de patrocinios de
personalidades, clubes esportivos, projetos cientificos ou mesmo recorrendo a defesa da
importancia dos seus servigos ofertados ou mesmo evidenciando os resultados obtidos em sua
operagdo no Brasil. Como consequéncia, de fato despertaram o interesse da midia, que
transformou o fato em noticia.

Como conteudo, a mercantilizacdio do adultério ganhou visibilidade através de
narrativas noticiosas veiculadas em importantes telejornais e programas populares, em
emissoras de TV aberta, em notas e entrevistas dissipadas por programas de radio, jornais e

revistas, além, e, especialmente, pela midia eletronica que, talvez por sua fluidez, contribui

2 Disponivel em: http://www.ohhtel.com.br

3 Disponivel em: http://www.secondlove.com.br/
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ainda, para ampliar o conhecimento popular sobre o fato (e.g., nas vinte primeiras matérias —
cronologicamente - publicadas pela imprensa online, as quais foram coletadas e compdem o
corpus da pesquisa, somam-se 686 comentarios ¢ milhares de replicagdes por meio das redes
sociais).

A atengdo dedicada pela midia a novidade do mercado, a um primeiro olhar, ndo foge
do interesse popular e intelectual a muito existente e reproduzido. O adultério tem sido
evidenciado, debatido, e representado por diferentes meios e géneros mididticos (e.g., a
literatura, a musica, o cinema, as novelas e mesmo os meios noticiosos) revelando a enquanto
comportamento social existente em diferentes culturas e cabendo aos veiculos o papel de
mediador destes significados culturais (MARTIN-BARBEIRO, 2009).

Nao obstante, a academia tem tomado a pratica por tema em uma agenda de pesquisa
que se revela presente em diferentes areas do conhecimento: Na Satde, evidenciando uma
preocupacgdo com o controle e prevengdo da transmissdo de doengas (MADUREIRA; TRENTINI,
2008; RiOS et al., 2008; SIiLvVA, 2002; HIRSCH et al., 2002); Nas Ciéncias Biologicas,
objetivando encontrar uma justificagdo genética para a pratica do adultério (CHERKAS et al.,
2004); No campo juridico, com questdes inerentes a moral e ao pecunio (FERREIRA; SANTOS,
2012; ALMEIDA JR, 2010; FRANCHINI, 2004; BORELLI, 2004; CUNHA, 2002), ou as
ressignificagdes historicamente atribuidas a pratica (CAMPOS, 2011); para a Psicologia,
deparamos com a busca pelas razdes e os significados nas relagdes extraconjugais (ZACHARIAS;
etal.,2011; SOUZA et al., 2009; CARNEIRO et al., 2009; BAKER, 2008; ALMEIDA, 2007); assim
como nas Ciéncias Sociais, encontramos um interesse na constatacio nas mudangas,
comportamentos e significacdes nas praticas que envolvem o adultério (ALVES, 2009; BUNDT,
2007; VON DER WEID, 2006; VON DER WEID, 2004; WYSOCKI; CHILDERS, 2011; RUDIGER, 2010).

Se o adultério existe em meio as praticas sociais desde os primordios da historia, como

muitos apregoam, o que o leva no presente momento se fazer objeto de interesse de diferentes
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estudos, ser entendido, significado, ou mesmo ressignificado? Como ponderar esse
deslocamento de uma pratica social a muito caracterizada como dissimulada, popularizar-se de
forma tal a nos depararmos com sua mercantilizagdo, promovida de modo massivo na midia?
Acreditamos que tais questdes iniciais nos incitam a pensar no que ¢ o adultério enquanto
significado cultural. Assim, num primeiro momento, revisamos a significacdo do adultério em
diferentes momentos histdricos, aproximandoo das contingéncias de sua época e nos permitindo
despertar insights que nos auxiliem a reflexao sobre o objeto: se € como a pratica do adultério
modifica-se enquanto significado dentro de uma perspectiva cronologica, identificando os
contextos que influenciaram o processo.

Neste sentido, pensar acerca de como o contexto condiciona essa possibilidade de
deslocamento de significados para um significante, ou seja, evidenciar quais fatores coadunam
de maneira a tornar o adultério uma pratica cultural aceitavel, redefinindo-o, como mencionado,
de pratica cultural a produto de mercado, de ato velado e proibido a uma pratica de carater
ordinario, passivel na sociedade, e, sobretudo, como este se faz consumivel pelos individuos,
sobre uma logica de troca, com os mesmos ares como por exemplo se consume roupas,
utensilios ou livros. Percebe-se aqui que o adultério ndo se revela apenas como uma pratica,
antes, porém, este ¢ agora discurso, ou seja, ¢ bem mais que aquilo que se diz ou faz. O discurso
¢ sobre certa forma, uma unidade que carrega um conhecimento, significados, ideologias e que
se multiplica de modo que em sua validade, institucionaliza e normatiza a verdade (FOUCAULT,
2009; CASTRO, 2009; PIMENTEL et al., 2005). Neste sentido, encontramos no terceiro ciclo do
trabalho de Michel Foucault uma lente tedrica proficua, um ponto de partida tedrico competente

a nos auxiliar a decifrar o fenomeno aqui apresentado.
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Primeiro, por estabelecer-se dentro de uma perspectiva critica. Foucault questiona as
verdades universais®. Para ele, a verdade consiste em um conjunto de procedimentos sobre o
qual o discurso se faz percebido como verdadeiro em um determinado momento (CASTRO,
2009; REVEL, 2005; OLIVEIRA, 2007). Ou seja, a verdade ndo ¢, mas se faz na historia sobre
condi¢cdes internas e externas que condicionam, em meio a um jogo de articulagdo entre os
varios saberes (vontades de verdade) (FOUCAULT, 2011). Desta forma, podemos ndo apenas
pensar no deslocamento do adultério como um fendémeno que acompanha a historia, mas sim,
como ela revela, na historia, os fatores que a tornam possivel de existir, quebrando assim, as
estruturas do acaso que formam o conhecimento tradicional, e buscar por um novo olhar, critico,
questionador, confrontar e propor possibilidades outras as condi¢cdes que nos conduzem a
nossas experiéncias de vida.

Segundo, por seu objeto ulterior de estudo. Foucault debrugou-se sobra uma analitica
do sujeito, buscava descobrir entre os saberes que constituiam a verdade e o poder que
estabeleciam as posi¢des de sujeito” possiveis, um espaco de subjetividade, sobre o qual o

individuo poderia exercer de sua liberdade, ser sujeito de suas agdes (FOUCAULT, 1984a;

4 Embora o proprio Foucault rechacasse as diversas tentativas de localizagdo de seu trabalho em um tipo de
movimento cientifico (e.g., muito se fala sobre suas criticas as comparacdes de seu trabalho com o movimento
estruturalista) (CASTRO, 2009) parece-nos coerente, a0 menos para localizar o leitor, uma associagdo da obra de
Foucault a uma perspectiva pds-estruturalista (THIRY-CHERQUES, 2008, BAKER, 2004). Apesar do sufixo “pds”, o
conceito ndo representa uma oposi¢ao ao estruturalismo, ao contrario, parte de seus conceitos, diferenciando-se, a
partir da instauragdo de uma desconstrucdo da linguagem e da cultura, permitindo aos signos culturais adquirirem
uma pluralidade de sentidos. Em ambos os casos, parte-se do principio que os significados sdo construidos por
meio de inter-relagdes na cultura, entretanto, enquanto no estruturalismo, demarca-se uma certa independéncia e
superioridade do significante sobre o significado, os pds-estruturalistas equivalem significante e significado em
sua inter-relacdo de significacdo (BAKER, 2004).

5 De um modo mais ou menos geral, ou seja, salvaguardado algumas diferenciagdes, os autores pos-estruturalistas,
ao se referir a posi¢cdes de sujeito, consideram estas como sendo papeis assumidos em meio a uma articulacio
(HOWARTH et al., 2000; LACLAU; MOUFFE, 2001; FOUCAULT, 2009). Desta forma, um sujeito ndo ¢ visto como
autor ou mesmo sujeito de seu discurso, mas sim, ocupante de um espago existente a priori (BAKER, 2004). Assim,
em meio a articulagdo discursiva, identificamos trés posi¢des de sujeito, como sera evidenciado mais a frente neste
trabalho: a posi¢do de agente produtor, em que se inserem as empresas que mercantilizam a pratica; o agente
mediador, constituido por diferentes veiculos midiaticos, mas que nesta articulagdo comungam a fungdo de
exposi¢do do fato, ou mesmo a posi¢do de opinido publica, em que evidenciam-se todos aqueles que se colocam
na posicdo de receptores de alguma forma dos esfor¢os de comunicacdo emitidas pelas duas outras posigdes
anteriores.
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FONSECA, 2012). Para isso, enveredou-se sobre a histéria da sexualidade, voltando-se para o
periodo classico e identificando que a verdade condicionava a sexualidade a uma pratica livre
e ética, do mesmo modo como regras sociais, entretanto, regulavam sua pratica de maneira a
definir a posi¢do do sujeito moral, mas que aos homens, cabia-lhe a possibilidade de exercer-
se livre entre ética e moral, constituindo, uma condicdo ética propria sua. Por analogia, sua
teorizagdo parece adequar-se ao que aqui enveredamos, mostrando, pois caminhos que nos
permitam entender sobre as condi¢des que posicionam o adultério a um dado estatuto no
contemporaneo, seu significado, e as regras de conduta a sua pratica.

Por fim, e ndo menos relevante, Foucault e seu legado tém inspirado e influenciado
estudos em diferentes areas do conhecimento, sobretudo em sua vertente critica. Na area de
Administragdo e Marketing, contudo, mesmo reconhecido, valorizado e emergente, o
arcabougo teorico produzido por Foucault ainda tem sido pouco utilizado. Neste sentido, sua
inser¢ao a este trabalho se apresenta como relevante também por contribuir ao desenvolvimento
do saber nesta area tematica, a partir do seu legado (MOTTA; ALCADIPANIL, 2004).

Em torno desse arquivo® midiatico a respeito das empresas ponto com evidenciam-se
tanto uma articulagdo que desvela uma condi¢do mercantil ao discurso do adultério, como
também, de modo mais enfatico, a demarcagao de trés diferentes posicdes de sujeito. Sobre essa
articulagdo, questionamo-nos sobre a sua possibilidade de existéncia desse discurso,
possibilitando, portanto, a constitui¢do de uma verdade contemporanea. A partir deste objetivo,
recorreremos por guia para esta pesquisa, a questdo: como o discurso da mercantiliza¢do do
adultério se alicerca em arquivos estabelecidos na midiatizacio sobre os sites ofertantes

do servico do adultério?

6 O termo arquivo é empregado por Foucault para designar um conjunto de elementos discursivos e ndo discursivos
do qual pode-se extrair a ordem do discurso (COSTA; et al., 2011), o que pode ser interpretado como equivalente
ao conceito de corpus, conforme utilizado na pesquisa qualitativa (GASKELL; BAUER, 2010).
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1.1 Justificativa da pesquisa

A pesquisa ora proposta se justifica tanto por suas contribui¢des académicas, quanto por
provaveis implicagdes sociais.

Quanto a contribuicao académica, este estudo alinha-se a uma emergente agenda de
pesquisas de abordagem critica na area de marketing (FARIA, 2006; MELLO, 2006; MELLO;
LEAO, 2003). Uma posi¢ao paradigmatica, em certa medida, ofertante de uma olhar diferente,
por vezes até em oposicao ao panorama hegemonico da pesquisa cientifica da area no Brasil,
contrapondo-se portanto, a uma infinita predominancia de trabalhos que privilegiam
procedimentos metodologicos aplicados a comprovagao de teorias e hipoteses, quase sempre
propostas por estrangeiros e adaptadas ao contexto nacional com finalidades gerenciais e
funcionais (COSTA et al., 2011; MELLO, 2006, FARIA et al., 2006; VIEIRA et al., 2002; MAZZON;
HERNANDEZ, 2013).

Por outro lado, dentro da area do marketing, o estudo se faz relevante por inserir-se a
Escola do Macromarketing, uma escola de pensamento cujo objeto centra-se na relagdo do
marketing sobre a vida e estrutura econdmica e sociocultural (AJZENTAL, 2010; SANTOS, 2004).
Estudos enquadrados a esta area tematica tem sido difundidos desde os anos de 1970 e conta
com autores e publicagdes que consolidam os resultados e teorias desenvolvidas. No Brasil,
entretanto, ainda sdo escassos os estudos engendrados nesta Escola de pensamento MAZZON;
HERNANDEZ, 2013), ainda que diante de um cenario de crescimento nacional.

Do mesmo modo se revelam os estudos criticos em marketing. Por sua abordagem
contestadora, analitica e provocativa, podemos consideram como uma das principais razdes por
trilharmos essa perspectiva esteja na possibilidade de propor novos insights com implicagdo a
novas praticas sociais (FIRAT; TADAJEWSKI, 2010; TADAJEWSKI; MACLARAN, 2009; BURTON,

2001).
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Nao obstante, estabelecer-se como um estudo em Macromarketing e de abordagem
paradigmatica critica, consequentemente, acentua sua relevancia por contribuir metodolédgica e
teoricamente ao campo do Marketing. Quanto ao primeiro, contribuimos a academia ao
percorrermos caminhos ainda poucos utilizados, mas cuja criatividade e orientagdo endossam a
emergéncia das pesquisas criticas (FARIA, 2006; BURTON, 2001), oferecendo ao fim, uma
orientacdo e referéncia a futuros trabalhos.

Da mesma forma, ao recorrermos a um arcabouco tedrico localizado dentro de uma
perspectiva critica, expomos o legado de Foucault tanto de modo a apresentar seu pensamento,
como também um caminho pelo qual este pode ser utilizado e contribuir para o
desenvolvimento do saber na area, assim como em diferentes outros campos, seu espélio tém
sido adotado (PIMENTEL et al., 2005; MOTTA; ALCADIPANI, 2004).

Quanto as implicagdes sociais, debrucar-se sobre um fendmeno de certa repercussao e
amplitude popular, permite-nos acessar um recorte na compreensdo de uma realidade
contemporanea, entender as possibilidades de sua existéncia, formagdo, deslocamento e
significacdes, de modo a estabelecer a ampliacdo do debate sobre o fato, mas provocando
também, a reflexdo, a exposicao de pontos frageis, as possibilidades de verdade em articulagdo,
e enfim, provocar a possibilidade de manter, melhorar, mudar, propor possiveis caminhos nos
diferentes niveis da estrutura que impliquem sobre as relacdes e as condi¢des sociais a qual nos

estabelecemos e, sobre as quais, certamente, continuaremos a seguir.
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2 Revisitando o adultério

Se por um lado o adultério ¢ tema de interesse amplo no contexto contemporaneo, por
outro, registros o evocam como pratica ha muito existente na historia. Diferentes artefatos
culturais discorrem narram histérias sobre personagens e suas aventuras sexuais fora do
matrimonio. O que se questiona aqui, contudo, €: se tais praticas de fato expressaram o mesmo
significado em diferentes momentos e sobre quais condigdes contingentes e historicas.

Nesta secao, procuramos, a partir de uma revisao da literatura, engendrar os significados
do que fora o adultério em diferentes contextos historicos, demonstrando como o adultério,
enquanto significante, carrega consigo diferentes significados ao longo do tempo. Para isso,
discorremos sobre o tema em duas partes: na primeira, evidenciamos, de certo modo, a génese
do adultério conforme um significado mais proximo ao qual o entendemos neste momento,
culminando com um maior enfoque contextual ao periodo moderno. Na segunda parte,
debrugamos sobre as condi¢des de uma nova logica’ social, por muitos autores denominada
pos-moderna®, e sobre a qual, muitos significados apresentam um notorio deslocamento de
representacao em relacao ao seu significante, entre eles, a propria nocao a qual entendemos ser

0 adultério. Apontamos, neste sentido, alguns caminhos possiveis para este deslocamento,

70 uso do termo logica em certos momentos deste trabalho assume uma significagdo alinhada ao conceito proposto
por Glynos e Howarth (2007), como sendo um conjunto de principios que constituem uma gramatica. E por meio
dessas regras que podemos compreender a possibilidade ou ndo de formagdes de posicdes de equivaléncia em
torno de um discurso, bem como as vulnerabilidades que podem proporcionar novas articulagdes. Ou seja, como
as logicas estabelecem unidades entre posi¢des de sujeito, formando novas outras posi¢cdes bem como condiciona
sua fragmentagdo. Assim, ao falarmos em uma logica de producdo, como a este tempo, os individuos
acompanharam tal l6gica baseada no acumulo de bens e circulagdo de capital como bem mais que um estilo de
vida, mas uma verdade a conduzir as sociedades.

8 Embora adiante apresentemos uma maior descrigdo do conceito de pds-moderno, adiantamos com objetivo de
situar o leitor que ndo vislumbramos apenas uma marcagao cronologica, mas, sobretudo, uma demarcacio de uma
novo panorama socio cultural é demarcado por uma nova ordem econdmica, evidenciado sobretudo por uma
reversdo da logica de produgéo e consumo (BAKER, 2004, BAUMAN, 1998, LEE, 1993).
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sobretudo, e principalmente, uma perspectiva que estabeleca como possibilidade a mencionada

mercantilizagdo do adultério.

2.1 Onde comeca o adultério como o conhecemos

Napoledo foi um militar de trajetoria brilhante. Nascido em uma pequena familia
burguesa, teve acesso a uma educac¢do acima da formag@o normal, o que pode ter contribuido a
sua notoria capacidade enquanto estrategista militar. Sua ousadia levou o exército de Franga a
significativas vitorias nos campos de batalhas e consequentemente o levou a uma incomum
entrada a corte. Bem articulado, demonstrou igual desempenho no embate interpessoal entre os
nobres. Sua manobra mais influente a cupula real, aparentemente sucede de seu envolvimento
amoroso com Josefina, viiva do general de Beauharnais. Ela concedeu a Napoledo o titulo de
general-chefe do exército francés, colocando em uma posi¢do politico-militar privilegiada a
época. Sua vida em transito, entretanto, contribuiu para o exercicio de uma relagdo amorosa
banalizada. Evidéncias versam intimeros casos de relagdes extraconjugais de ambas as partes
(CamPoOS, 2011). Segundo as palavras do proprio Napoledo (1998), os lagos que uniam o
general e Josefina eram regidos por outra razao que nao a da fidelidade sexual entre ambos.

A particularidade entre eles poderia ndo ser importante aqui, sendo pela coincidéncia
historica: até entdo, ¢ mesmo diante de uma igreja que pregava o significado de pecado ao
adultério, a pratica, parecia ser realizada livremente entre os membros da corte. Os
relacionamentos (ndo se trata de uma afirmagao universal, mas, a0 que nos parece, a0 menos
em torno da corte) ndo passavam de pactos de interesse politico. Prega-se que Napoledo nutria
verdadeiro afeto por Josefina. Havia, entre eles, algo a mais que os unia, algo que Foucault, em
um tempo recente, ainda que trabalhando sobre um tempo ainda mais anterior, descreveria por

amor verdadeiro. Uma relacdo de necessidade um do outro, de comprometimento, fruto ndo de
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uma objetivacdo das posicdes de sujeito, mas, sim, reflexo da subjetividade do individuo
(1984b).

Certamente, ndo em fung¢ao de sua atribulada relagdo amorosa, mas coincidentemente a
este, ao assumir o poder, Napoledo estabelece o Estado Laico, em meio a proclamag¢do do
Cddigo Civil de Napoledao em 1804 (CaMPOS, 2011; BriTO, 2010). O poder sobre a Franga era,
agora, exclusivo da realeza, estava estabelecida a separag@o entre os interesses governamentais
e os interesses divinos (CAMPOS, 2011). Entre as inimeras normatizagdes instituidas no novo
regime, estd uma regulacdo® a conduta no casamento. Instituia-se a unidade basica social,
privada e inseparavel. O adultério passa a ser reconhecido como uma falta a essa unidade,
conforme afirma Campos (2011):

... O Codigo de Napoledo ¢ rigido quanto a prestacdo do débito
conjugal, os deveres de coabitacao e a fidelidade [...] Ou seja, chega-se,
inclusive a reduzir-se o escopo do casamento para tdo somente o
cumprimento do débito conjugal.

A ideia de adultério, como o ainda o significamos no contemporaneo, aparentemente se
inicia na pré-modernidade, e ndo por outra razdo que pelo estabelecimento de uma conduta que
priorizasse as relagcdes de propriedade privada, direitos e deveres de um povo que agora era
dono de sua vida, mas aos cuidados do Estado, e ndo mais a mercé da providéncia divina.

O controle da sexualidade, segundo Bauman (1998) e Foucault (1988), constituiu uma
das diversas estratégias recorrentes a partir desse momento para se fomentar uma nova ordem
social, na qual se estabeleceram novas posi¢des de sujeito e de modo a regimentar uma

hegemonia capaz de sustentar esta estrutura social e econdmica que se estabelecia. Era

necessario, para a consolidacao de uma sociedade, estabelecer uma logica identitaria que unisse

® O termo regulagdo aparece em diferentes momentos em nosso texto, ele refere-se a uma forma de controle, ou
negociacdo cultural, influenciado por diferentes agentes e sentidos seja no intuito de inserir ou repelir novos
significados a um conjunto de representacdo cultural (Hall, 1997b; Thompson, 1997).



26

as massas sob o comando de um regente, que ndo mais era visto como imposi¢do divina.
Encontram na formag¢ao de uma nacao, tal solugdo. A Ideia de protecao e seguranga asseverou
a instituicdo de um Estado que controla, protege e cuida dos seus, de modo consentido e
legitimado (MARTIN-BARBERO, 2009; BAUMAN, 1998).

Sobre como a reducdo da pratica do adultério a discurso se fez exercicio de poder e
controle na producdo de subjetividades, e portanto, como elemento que corrobora para o
regimento de uma sociedade moderna controlada pelo Estado, encontramos no trabalho de
Michel Foucault um proficuo resgate historico, analitico e critico que nos ilustra com dada
relevancia tal fato. Em sua primeira incursdo a histéria da sexualidade, Foucault relata como a
partir do deslocamento da légica cristd, emergem novos discursos (e.g., médicos, legais,
cognitivos, cientificos) que fomentam, como uma condicdo de verdade, o controle da
sexualidade a intimidade do quarto do casal e a funcional reproducdo, ainda que de modo
soturno aos homens, pequenas brechas permitiam a pratica por prazer por meio da prostituicao,
da pederastia e de certas outras formas de expressividade sexual (FOUCAULT, 1988). Ao se
transformar esse controle em verdade, as familias passam tanto a auto controlar e acumular seus
capital, como sobre uma nova conduta social que permite o controle do Estado e alimenta o
emergente sistema econdmico (BAUMAN, 1998).

Mas se esse ¢ o ponto de génese do adultério tal como o entendemos hoje, o que era a
relacdo extraconjugal antes disso?

Na historia classica, tanto entre romanos quanto gregos, dadas certas variagdes, era
comum o casamento revelar-se uma negociagdo politica, cujo objetivo consistia em somar
forcas entre as familias, proporcionar uma unido que permitisse uma manutengdo da
aristocracia, garantindo, assim, a hereditariedade honrosa e moral dos homens (FOUCAULT,

1988; CAMPOS, 2011; PLUTARCO, 1966).
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Os registros da Lei das XII T4buas'®, que fomentava o poder e o controle social deste
momento aos aristocratas, estabeleciam que estes, para com os outros (escravos e cidaddos
livres), exerceriam uma relacdo patronal de governanca. Nao tao diferente se faziam as praticas
no interior da unidade familiar dessa época: a mulher era propriedade do homem: primeiro, do
pai; depois, do marido. A elas, cabia o dever da procriacdao e o cuidado da casa (FOUCAULT,
1984a; CAMPOS, 2011). A relacdo entre o casal visava a reproducdo da familia e & manuteng¢ao
da aristocracia, mantida hereditariamente (ANTIQUEIRA, 2007). O prazer e o entretenimento
advindo da pratica sexual era uma dadiva permitida aos homens e praticada tanto com
prostitutas, quanto com rapazes ou escravos (PLUTARCO, 1966). Assim, em se tratando da
conduta dos homens, as relagdes extraconjugais eram comuns, € seu significado bastante
distante do contemporaneo. Segundo Foucault (1984a), o adultério & esposa ndo estava na
infidelidade sexual em si, mas na conduta de descaso ou desvaloriza¢ao desta, na medida em
que sua posicdo de esposa, demarcada por certas praticas exclusivas, que lhe conferiam um
certo status e valor moral para com os outros. Da parte dela, da esposa, para com o seu marido,
0 mesmo era cabido, ndo que ndo pudesse se ter com outro homem, mas se assim o fizesse
poderia infligir sobre a constru¢do de uma imagem de valor moral do marido para a sociedade.
Por outro lado, até¢ mesmo o ato de procurar um outro para a atividade sexual poderia configurar
uma falta do marido, as necessidades da mulher, colocando-o em uma posicdo negativa
(FoucAULT, 1984a).

Um exemplo dessa relagdo poderia ser oferecido em meio a um conto popularesco dessa

época. Nao que ele forneca garantias de uma historia verdadeira, mas, ao menos, pistas dos

10 As Leis das XII T4buas constitui o conjunto de regras sociais estabelecidas publicamente devido a demandas
populares por uma regulamentagao redigida e publicada. Desconhecedores das leis, contudo, os plebeus acataram
o regulamento legal estabelecido, ratificando assim, algo que ja se fazia de fato: legitima-se sob a luz do direito as
relagdes de poder aristocracia para com o povo, velava-se aos primeiros o direito, o controle e a soberania da
verdade, bloqueando-se de evocagdes de forgas contrarias — diz-se que ao estabelecimento das leis, houve um
longo periodo de ordem e pacificacdo social na antiga Roma — assim, as relacdes mantiveram-se patronais ¢ a
favor dos nobres cidaddos romanos (ANTIQUEIRA, 2007).
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valores compartilhados em sua época. Trata-se da histéria de um casal unido por uma
oportunidade singular: ele, um homem, sentia-se desinteressado aos afazeres politicos ou
mesmo aos prazeres advindos do sexo. Certo momento, havia se interessado por ela, uma
mulher desprovida de beleza e, portanto, desacreditada de que um dia sairia da posse do pai. O
encontro inusitado se revelara uma oportunidade rara, o pai consente a unido e ainda financia
as despesas com as comemoracdes. Ambos conseguem seus objetivos, ele satisfaz a sociedade,
ela sai da casa do pai. Tempos depois, nasce um varao, de aparéncia semelhante ao escravo do
marido. O choque do fato se revela fulminante ao pai da moga, que falece ao se dar conta do
fato. O marido, ainda que lhe fosse cobrado a continuidade de sua familia por meio de um filho
vardo, nada fez; ao contrario, resolveu o impasse: ele, ela, o escravo e as criangas passaram a
viver em plenitude e harmonia (CAMPOS, 2011).

Nao que o exemplo sirva de prova a inexisténcia do adultério, mas evidéncia em seu
contexto, uma inexisténcia de significacdo semelhante ao adultério quando da pratica sexual de
um dos conjuges com um outro. Algo mais proéximo a isso seria, segundo Foucault (1984a),
uma conduta que desvalorizasse a posi¢do de sujeito de ambos perante a sociedade, ou seja, que
ele, ndo dirigisse a ela os direitos cabidos apenas ao papel da mulher e que ela ndo retribuisse
de igual modo a ele, o que ocupa o papel de marido virtuoso.

Saltando para outro momento, vislumbramos que a significa¢ao do adultério desloca-se
novamente durante a Idade Média.

A igreja, entdo detentora do poder da verdade, pregava agora a condenagdo ao adultério,
sob o argumento de que a unido entre homem e mulher se fazia por uma vontade divina, seu elo
era um pacto sagrado, uma unido benéfica a perenidade do homem. A essa unido, desdobraram-
se discursos que atribuiam a sexualidade instrumentos de controle da liberdade, o sexo fora
orientado a reproducao, e consentido apenas aos casais. O Direito Candnico, que regia a conduta

moral dessa época, posicionava, entretanto, o adultério apenas como um motivo que justificaria
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a separagdo entre os casais e, ainda assim, validada mediante complexas metodologias. Dessa
forma, prevaricagdes, caricias, flertes ou mesmo praticas sodomiticas ndo se estabeleciam
dentro desse discurso (CAMPOS, 2011).

Por outro lado, a Idade Média fora um periodo de incessante empresa militar. Se estas
traziam poder aos reis e reinados, também resultavam do contrario: baixas humanas e
expectativas de vida curta. Os casamentos serviam como simbolos de acordos politicos, de
decreto entre reinados, uma forma de fortalecimento militar e economico, garantindo tempos
de paz entre os acordados, fortalecimento das fronteiras contra os outros e certa reducdo de
despesas elevadas com as campanhas militares.

Assim, em meio a esse cenario de tensdo deliberada ou ndo, a corte, ja abonada de tantos
outros prazeres (e.g., festas, vestes, comidas, bebidas) (BARBOSA, 2010), parecia ndo se abnegar
também da libertinagem sexual. Logo, a sexualidade de todo modo ndo se resumira apenas a
sobrevivéncia da espécie, mas também atendia aos desejos dos individuos (CAMPOS, 2011).
Nao faltam, nos registros histdricos, relatos sobre o modo comum pelo o qual a nobreza
envolvia-se em praticas adulteras. Homens e mulheres deleitavam-se ao afeto e aos prazeres
sexuais com um terceiro, buscando o prazer nao obtido no matrimonio (FELDMAN, 2008).

Dessa forma, vislumbramos a este momento, um flerte ao significado do adultério, tal
como o entendemos hoje, mas ainda ndo apresentava a mesma logica, ndo se fazia existente.
Mais relevante, a este momento, parecia ser a quebra do pacto politico, dos beneficios obtidos
que pela pratica sexual com um outro em si. Essa significacdo se faz evidente na literatura,
como se nota nos romances de Alexandre Dumas, como Os trés mosqueteiros (DUMAS, 2010),
ou mesmos diante das inimeras versdes acerca da biografia da rainha Maria Antonieta, como a
narrada no filme de Sofia Coppola (2007). Em ambos os romances, nio ¢ a pratica sexual em
si que perturba a ordem da vida social, mas como as relagdes extraconjugais colocam as relagdes

politicas entre reinos em perigo.
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Certo agora de que ndo fora antes do periodo Napolednico que o adultério ganha seu
significado de hoje, como este segue o deslocamento histérico?

Ao final século XIX, as posigoes de sujeito instituidas por volta do periodo napolednico
continuam vigentes. Os individuos depositam a seguranca de suas vidas ao controle do Estado,
que regulam das regras sociais por meio de diferentes dispositivos de controle de forma a
manter a hegemonia por meio da seguranca de uma vida solida (FOUCAULT, 2010; BAUMAN,
1998). As relagdes conjugais, ndo diferentes, acompanham o estilo rigido da vida moderna,
mantendo as identidades!' centradas em papéis definidos e alinhados a logica de produgdo
dominante a época. Havia uma nitida divisdo de papeis, deveres e obrigagdes para com um
projeto de uma felicidade, de origem divina, meritocratica e sempre sob a percep¢ao de um por
vir, um prémio a condugdo correta desse projeto. Desta forma, os objetivos de felicidade
almejados estavam na constitui¢do de uma familia e enriquecimento dela: filhos, bens, imoéveis,
educacao, prosperidade, acumulagdo, enfim, uma vida sélida (BAUMAN, 2008; BAUMAN, 2004;
CosTA; CAMOZZATO, 2010).

Entre as mencionadas formas de controle, a sexualidade se evidenciava sobre estas
situacdes. O prazer do sexo ao se reduzir a discurso, restringindo a pratica aos comodos mais
intimos do casal, sobre a pretensdao da reprodugdo (FOUCAULT, 1988), mediante um discurso
religioso que censurava o prazer mesmo entre os conjuges, estabelecia o elo divino e a
providéncia de uma continuidade da espécie como grande gozo da relagdo; ou a partir das leis
que transformaram em crime os desejos adulteros (CAMPOS, 2011); ou ainda a cultura que se

promovia por meio da literatura, dos romances, como os machadianos, entre eles, Dom

11O conceito de identidade comunga com uma perspectiva cultural, a qual entende por identidade como sendo
uma posicao do sujeito a ser revelada em sua alteridade. Assim, pode-se entender que por assumir uma identidade
significa assumir um papel baseado na constru¢do de um conjunto de significados que insere cada ator social em
um papel de pertencimento dentro de um sistema cultural de equivaléncias e diferencas. Estes significados sdo
construidos pelas perspectivas individuais e suas interpretacdes aos c6digos e suas exposi¢des por meio de signos
representativos, como por exemplo, comportamentos e praticas de um grupo, habitos e praticas de consumo entre
outros (HALL, 2006; HALL, 1997a; HALL, 1997b; WOODWARD, 2009; RIBEIRO, 2005; ENNE, 2006).
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Casmurro (Assis, 2003), ou mesmo classicos como Ana Karenina (TOLSTOI, 1997), ou Madame
Bovary (FLAUBERT, 2004) revelavam uma possibilidade de existéncia de um desejo, de um
amor que mais se assemelhava a um devaneio com um outro que ndo o marido, inferindo um
sonho, mas um medo, ao se reconhecer nessas narrativas finais sempre tragicos para a mulher;
os discursos médicos cuidavam em defender um cuidado com o corpo, com as possibilidades
de doencas e consequentes transtornos que desfiguravam a higiene da vida moderna
(FoucauLT, 1988; BAUMAN, 1998; AQUINO, 2011); Tratavam de manter a conduta do

matrimonio estavel neste passado epocal recente.

Se considerarmos que sao as condi¢des contingentes e historicas que levam o adultério
a significar uma atividade relativa a pratica sexual deliberada fora do casamento e carregar
consigo diferentes logicas, como a de um amor eterno manchado, de uma culpabilidade
criminosa, o que nao havia antes ¢ novamente as condi¢gdes do contexto que vao demarcar tais
significados, que, diferente mesmo do seu inicio em Napoledo, fazem parte desse momento ao
qual chamamos por modernidade (BAUMAN, 2008; BAUMAN, 1998; LEE, 1993; SHINN, 2008).

Lembremos, portanto, que a vida moderna inicia-se antes mesmo da industrializagdo. A
formacao das cidades, a ascensao do mercantilismo, o processo de urbanizagao e a necessidade
de consumo de bens adquiridos por meio trocas emergem como demarcagdes iniciais de
mudancgas aos padrdes de vida social (BARBOSA, 2010; MARTIN-BARBERO, 2009). No impeto
de ampliar a producdo dos bens, ora ponderando a possibilidade de reduzir os custos de
producao, ora ponderando uma amplitude de mercado, a linha de produgdo constituiu um dos
mais importantes instrumentos desse momento.

O trabalho, que até entdo centralizava a representacdo'? da identidade principal e o valor

social de cada individuo, agora se esvai. Reconhecido em sua comunidade por aquilo que

12 Considerando a perspectiva de que o processo de construcdo de significado ocorre no interior do discurso, em
meio a interacdo entre atores sociais, na interpretagdo que estes conferem ao signo. A representacdo se define,
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produz sua fun¢do social, o individuo, ao adaptar-se a linha de produgdo, deixa de ser aquele
que produz determinado objeto e assume a posi¢cdo daquele que apenas colabora. O objeto ndo
¢ mais autoria de um ator social, mas fruto de um mecanismo de producdo. Ou seja, tanto faz
quem esteja em operacdo, o objeto sempre sera feito por tantos quanto necessarios, mas sera
sempre e apenas do dono da organizagdo. Assim, o individuo, agora parte substituivel desse
mecanismo, ndo mais se faz sujeito, mas, sim, objeto de uma organizagao (LEE, 1993; FERRARI,
2008). Tendo como unico fim em seu trabalho, o salario, ndo resta alternativa outra senao o
consumo (LEE, 1993; FIRAT; DHOLAKIA, 2005; BAUMAN, 2008).

Nesse momento, a significagdo da vida era encarada como um por vir, algo a ser
conquistado no acimulo dos bens conquistados, na seguranc¢a da saude, educagao e relagdo uns
com os outros. Por um lado, o consumo dos produtos dispostos no mercado acompanhava essa
proposi¢cao na medida em que demonstravam certa funcionalidade ao estilo de vida padrao.
Usar os bens de modo a procurar uma qualidade de vida relativa a familia, ao proveito do 6cio,
ao crescimento mediante o trabalho e o acimulo de capital (BAUMAN, 2008; LEE, 1993); assim,
as familias poderiam adquirir um carro e experimentar a liberdade de ir para qualquer lugar
com certa facilidade, poderiam residir em bairros mais modernos, afastados do local do
trabalho, bem como poderiam viajar aos finais de semana, por exemplo (LEE, 1993).

Por outro lado, a estrutura social parecia dar condigdes a esta logica: o Estado garantia
seguranca aos individuos, as identidades, rigidas, estabeleciam uma unidade no seu discurso
patridtico de nagdo que atendiam uma necessidade de reconhecimento e pertenga social, de uma

posicdo de sujeito (HALL, 2006). Os empregos serviam para assegurar o saldrio, produzir o

portanto como um conjunto de significados possiveis e aceitos por uma comunidade para certos signos. Essa
representagdo se confirma na forma como interpretamos sentidos expressos, como sentimentos, opinides, valores
ou pela forma como utilizamos tais signos (HALL, 1997a; HALL, 1997b; TEIXEIRA, 2009; ROCHA; SILVA, 2008).
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capital necessario para se adquiriam os produtos, atendendo, assim, aos necessarios principios
de actimulo e circulagdo de capital (BAUMAN, 1998).

A conduta entre o casal, ndo obstante, emula tal logica. As mulheres, cabia a
responsabilidade pela casa, cuidavam das demandas do lar, dos filhos, do proprio marido. Eram
a parte do casal que representava o consumo. Aos homens, o trabalho, a jornada que produzia
os objetos das fabricas, mas também os saldrios, que movimentaria a casa. A eles, portanto, fica
aresponsabilidade da producao, e por proverem o capital, também a eles se delegam os direitos,
as tomadas de decisdo, o poder (BAUMAN, 1998; FOUCAULT, 1988).

Talvez por isso, o prazer pode ser consentido ao homem, um dos poucos momentos
como consumidor, prémio merecido pelo cumprimento de seu papel como produtor. Entre tais
possibilidades, os casos extraconjugais, o adultério. Assim, convencer-se de que o adultério do
marido era legitimo por uma ordem natural, social, por uma condic¢do de possibilidade era como
uma obrigacao as mulheres enquanto esposas, acabavam eventualmente aceitando como uma
possibilidade, desde que velado, sem exposi¢ao da esposa ou familia, todos até poderiam saber,
reconhecer, a pratica s6 ndo deveria em nada na relagdo matrimonial e fora dela, para os outros,
atrapalhar (VON DER WEID, 2004).

Em seu trabalho de significa¢do sobre adultério na perspectiva feminina, von der Weid
(2004) apresenta-nos, no entanto, uma mudang¢a contundente quando deslocado o adultério para
as geragdes mais novas. Em nosso contemporaneo, em que o papel de producio e consumo do
lar se equivale entre homens e mulheres, e a propria loégica de consumo desfigura-se de sua
solidez e passa ndo formar-se em nada, mas adaptar-se sem apego, o adultério parece adquirir
nova significacdo (BAUMAN, 2004).

Dessa forma, questionamos: se o adultério ¢, portanto, um produto do momento pré-
moderno, e de suas condigdes particulares que contribuiram para sua existéncia, como

caminhara sua significacdo a partir de sua génese e dos eventuais deslocamentos histéricos?
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2.2 O adultério no contexto da sociedade pos-moderna

Chamava-se por Atrevida. Estava 14, navegando em meio a uma rede social para pessoas
casadas em busca de uma experiéncia que ainda nao havia experimentado em seus dezesseis
anos de casado: ter uma relacdo sexual com um outro homem.  Nao se sentia desprezada
pelo marido, tampouco era capaz de afirmar que o sentimento que havia construido pelo
companheiro havia acabado, apenas ansiava saber como seria, queria experimentar.

Atrevida ¢ uma personagem, real, inclusive, entre algumas outras que aparecem na
publicacao de Viana (2011), uma reportagem que descreve sobre o perfil das mulheres inscritas
em um site ofertante do servico de intermediagdo do adultério em atua¢do no Brasil, e publicado
em uma pagina eletronica cujo contetido ¢ voltado para o publico masculino. Como todas as
demais que recheiam de exemplo a matéria, a historia de Atrevida revela uma nova posi¢ao
social feminina. Independente, elas agora trabalham, recebem seu dinheiro por um esforgo tao
quanto, ou até maior, ao dos homens, compartilham agora uma conduta no relacionamento que
ndo mais se resume aos afazeres do consumo, se ela agora produz, compartilha custos de vida,
bem como, e certamente em fungao disso, dos mesmos direitos. O direito de satisfazer-se como
os homens e de ndo abnegar-se a aceitacdo de uma pratica diferente das de seu companheiro:
“se ele pode, eu também posso” (DOBSCHA; OZANNE, 2007; BAHIA; NUNES, 2009; SOARES,
1994). O que a publicagdo ndo deixa claro € se o que Atrevida queria descobrir era o gosto pelo
sexo com outra pessoa, ou o gosto pelo adultério. A diferenga, € claro, poderia estar na fantasia,
nas possibilidades de imaginar e transformar em concretude, e de apagar na mesma facilidade
em que se faz, ou simplesmente assegurar uma aproximagao de posigao.

Independentemente de qual venha a ser a resposta, e em todo caso, que até sejam as
duas, tais situagdes parecem apenas provaveis de uma condigdo de existéncia em nosso

contemporaneo. Ainda que, em determinados momentos histéricos, o adultério feminino fosse
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até negligenciado, sob certo aspecto, a pratica certamente nunca encontrara em meio as
possibilidades sociais, um tamanho espaco de possibilidade de se fazer verdade. Isso ¢
evidenciado também no trabalho de von der Weid (2006), no qual, em meio aos discursos de
mulheres cariocas de diferentes geragdes, evidencia-se, entre as mais novas, suas verdades
acerca da questdo do desejo e do direito de saciar-se, da pratica como forma de vinganga ao
adultério do outro, ou simplesmente o contrario, a negacdo da possibilidade, para ambos os
lados de um casal, do direito de cair em adultério, culminando certamente no fim da relagao
como consequéncia, ou mesmo o decreto ao fim de qualquer relagdo antes mesmo do seu inicio:
se vai ter um fim, melhor aproveitar o prazer com um ou outro sem se apegar a ninguém, nao
machucar nem ser machucada e ainda gozar do prazer da vida (VON DER WEID, 2004).

Para tal condi¢do, mudangas foram percebidas na estrutura social. Deslocamentos
motivados por mudancas de ordem econdmica arremeteram sobre uma ordem cultural
(LEE,1993; JAMESON, 2006; JOHNSON, 2006). O processo de globalizagdo emergente ap6s o fim
da Segunda Grande Guerra promoveu uma aceleracdo do processo de circulacdo de capital, da
estrutura econdmica causando mudangas a estrutura s6lida moderna, de um Estado controlador
e identidades centralizadas, substituindo pouco a pouco tal condi¢do por uma maior liberdade
dos individuos, promovendo caminhos para o exercicio de suas subjetividades e
consequentemente uma descentralizagdo de suas identidades impostas (HALL, 2006; LEE, 1993;
FIRAT; DHOLAKIA, 2005; BAUMAN, 1998; ROCHA, 2004).

As mercadorias passam a servir-nos de novos significados, ndo mais e apenas a partir
daquilo que se presta a fazer, mas, sobretudo, por imbuirem constituirem-se por valores e
atributos signicos estabelecidos tanto pelas praticas de marketing (LEE, 1993; CAsSAQuI, 2005;
FONTENELLE, 2009) quanto por seus consumidores, em meio as suas formas de uso (MILLER
2007; NEGUS, 1997; ESCOSTEGUY, 2007; ROCHA, 2004). Significados subjetivos, como valores,

atributos de personalidade e tantos outros aos quais servem para demarcar agora novas
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identidades em meio a diferentes tribos (FIRAT; SHULTZ I, 1997; COVA, 1997). Nesse processo
de reversdo da producdo para o consumo, no centro das relagdes sociais, o individuo deixa de
ser aquilo que faz pra identificar-se por aquilo que possui (BARBOSA, 2010; BAUMAN, 2008;
BARBOSA; CAMPBELL, 2006; LEE, 1993; SHINN, 2008).

A medida que essa logica de consumo ganha espago na vida cotidiana, o mercado evolui
e revela sua avidez pela circulagdo do capital, a seguranca até entdo garantida pelo Estado vai
sendo substituida pela liberdade possibilitada pelo consumo. A individualidade, assim, substitui
a coletividade, promove o fim das grandes narrativas sociais. O imaginario de uma vida boa e
feliz através da construg¢do de um por vir com alguém, da formagao de uma familia, do acimulo
de bens e que de fato nunca havia chegado as geragdes anteriores, cede seu lugar a uma busca
pelo prazer do hoje. Afinal, o amanha ¢ incerto, logo, por que esperar? Essa individualidade
consequente a logica do consumo assume papel mais amplo a ordem social, que ndo apenas a
construcdo de identidades. O individuo agora estd s6, quem ele quer ser, onde que estar, onde
pretende chegar limita-se a sua poténcia consumista. Ele agora é responsavel sobre si, sobre sua
educacdo, saude, seguranca, sobre sua evolucdo econdmica e social, sobre sua felicidade, que,
como mencionado, ndo serd, mas, sim, deve ser, agora e ja, efémero e superficial (BAUMAN,
1998).

Sobre esse retrato de um tempo cujo sentido de felicidade desloca-se do acumulo para
o consumo; do guardar para aproveitar o amanha para o experimentar o agora ¢ sem deixar
sobras; do fazer junto para o eu comigo mesmo; das grandes causas que valem uma vida de
dedicacdo para uma vida que s6 vale se for vivida hoje e sempre em sua plenitude; as
experiéncias conjugais parecem deslocar-se na mesma diregao.

Segundo Bauman (2004) os relacionamentos acompanharam as mudangas da vida pos-
moderna, os relacionamentos assumem novos significados, sdo no presente, parcerias,

compartilhamentos de responsabilidades, deveres, fortalecem ambos os individuos diante dos
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desafios do contemporaneo, das incertezas amalgamadas a desejada liberdade. Os sujeitos
estabelecem, portanto, o que Bauman (2004) descreve por “relagdes de bolso”, aproximagdes
convenientes, servis as necessidades de um momento, tanto na divisdo dos compromissos,
quanto a constru¢cdo de uma identidade ainda e de certo modo, valorada socialmente, mas
convenientemente sem compromissos severos, desafazem a parceria a qualquer adversidade
(uma oportunidade de trabalho em outra cidade ou pais, uma mudanga de situagdo econdmica,
um possivel outro envolvimento mais oportuno).

Do mesmo modo, e por outro lado, essas relagdes, ao fomentarem posi¢des favoraveis
para ambos, distanciam-nos das experiéncias outras possiveis, inserindo as relagdes novas
possibilidades de relacionamento, em que a pratica sexual com outros desvincula-se do projeto
matrimonial (BAUMAN, 2004; VON DER WEID, 2006; VIEIRA, 2009), ressignificado, mais uma
vez o que entendemos por adultério, ou mesmo, anulando-o enquanto significante diante das
contingéncias do contemporaneo.

Em meio a evidéncias que decretam a liberdade da pratica do adultério, como a queda
de leis que a regulavam enquanto crimes'®>, ou mesmo ao sua exposi¢do continua, entre
inimeros formatos de contetido midiatico massivo, o adultério ganha ares de pratica ordinaria.
von der Weid (2004) evidencia essa banalizagcdo em meio aos discursos de diferentes mulheres
pertencentes a geragdes contemporaneas que afirmam praticarem o adultério (ora como uma
retaliacdo ao conjuge, ora como desejo sexual por um outro) ou mulheres que demonstram

naturalidade por participarem junto com seus conjuges de experiéncias outras em que 0 sexo €

13 Entre elas, a lei vigente no Brasil, promulgada pela a Constituigio de 1988, e que garantia os direitos de
intimidade e vida privada. Um seus atributos conferia-se o estatuto de crime ao adultério (ainda que valido quase
que exclusivamente a favor do marido) ou mesmo consentia o direito a crimes de vinganga contra a esposa ou 0
amante. A lei s6 perdeu seu valor em 2005 (CAMPOS, 2011).
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desfrutado com alguns individuos externos a relagao, de modo aberto e naturalizado (VON DER
WEID, 2006).

Diante das possibilidades varias sobre o que €, o que pode ser, ou o que vira a ser o
adultério, uma, como apresentado no inicio de nosso texto, de certo modo defende sua
existéncia, pois a transforma em mercadoria, e dela busca gerar uma mercado particular e a fim
de promover trocas, transforma o adultério em produto de consumo.

Essa condi¢@o mercantil ao que até entdo se mencionava discretamente, devido ao seu
carater dissimulado, reprimido e repressor, ndo apresenta-se, de certo, exodtica, uma vez que
sobre essa ordem pos-moderna, uma consequéncia apontada por eminentes estudiosos revela
como a transformacdo da cultura em mercadoria tem sido uma conveniente estratégia
econdmica para a manutencdo dessa estrutura (LEE, 1993; YUDICE, 2006; MARTIN-BARBERO,
2009; ADORNO, 2002). Ou seja, o adultério, assim como, representacdes artisticas, vestuarios,
musica, gastronomia, historia, linguas, e tantas outras praticas e seus significados, passam a
perder sua originalidade, sua capacidade de subversdo e significagdo particular em si,
remodelando-se e reduzindo-se a um conjunto de signos de representacdo, padronizados,
multiplicaveis, tornando-se acessiveis a quem os queira, na medida em que sdo envolvidos por
uma embalagem uniforme, global e sedutora, e habilmente organizados entre prateleiras e
expositores em lojas preocupadas com a experiéncias de consumo dos individuos (YUDICE,
2004).

Se restavam duvidas da adequagdo deste estudo a area de marketing, acreditamos pois,
que a mercantilizagdo do adultério ¢ apresenta como tema tdo relevante quanto tantos outros
pautados por este campo, tanto por sua aproximacdo ao interesse popular, quanto por sua
localizacdo em uma agenda de pesquisa emergente na area de marketing sobre uma dimensao
de estudos de carater macro, tanto na academia brasileira (MAZZON; HERNANDEZ, 2013), como

em meio a uma academia global (DHOLAKIA, 2012).
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3 Uma questao de Macromarketing

Diferentemente da literatura tradicional de marketing, que desenha sua evolugao
histérica como um conhecimento desenvolvido progressivamente ¢ em paralelo a evolugao

1'%, eminentes autores delineiam versdes que posicionam o

econOmica, tecnoldgica e socia
marketing sob uma condi¢do narrativa, uma posicdo menos inocente, que condiciona o
marketing a agente regulador, da modernidade a pos-modernidade, competente em seu
exercicio de costurar a dimensao econdmica a dimensao sociocultural, forjando necessidades
sociais em beneficio as necessidades da estrutura econdmica a partir do esboco de uma estética
adequada a cada um destes periodos (FIRAT; DHOLAKIA, 2005; HALL, 1997; LEE, 1993).
Através de um sistema publicitario (e.g., a publicidade, o cinema, o contetudo editorial),
o marketing revela uma ponte entre a producao de bens e a vida cultural, seja na modernidade,
com um discurso orientado para a informacao funcional dos elementos promovidos, seja na
pos-modernidade, incorporando-se de uma estética desestruturada, hedonista e repleta de
simbolismos culturais, que subverte a funcionalidade dos bens, ainda que subordinados aos
objetivos comerciais das organizagdes, para transmitir significados aos bens e aos contextos,

inserindo-os em um sistema cultural (LEE, 1993; McFALL, 2007; HOFF, 2008; ROCHA; BARROS,

2008, SEMPRINI, 2010; ARNOULD, 2007).

14 A literatura dominante em marketing divide a evolugio historica do marketing em quatro eras: produgio, vendas,
marketing e valor. Estas eras referem-se a como o marketing apresenta sua orientagdo em meio aos contextos em
diferentes periodos, assim, credita-se que marketing era orientado a produgdo e entrega de produtos visando a
produtividade das organizagdes, em seguida, em consequéncia a grande crise econdmica decorrente da Segunda
Grande Guerra direcionou a orientagdo do marketing para o desenvolvimento das vendas, assim como no periodo
de crescimento seguinte, o marketing deslocou-se para a identificag@o e desenvolvimento de novos produtos e por
fim, diante da complexidade contemporanea, o marketing orienta-se de modo holistico, buscando construir valor
(BROWN, 1995; KOTLER; KELLER, 2006).
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Dois exemplos bastante préximos a nossa realidade e que corroboram com essa
proposicao sdo apresentados pelos trabalhos de Hoff (2008) e Carrascoza e outros (2007). No
primeiro, a pesquisadora apresenta a evolugao do discurso publicitario e o desenvolvimento da
sociedade brasileira. Os primeiros anuncios, datados dos primoérdios do século XIX, ndo apenas
apresentavam os produtos (a autora menciona os produtos de higiene como os principais
anunciantes) e beneficios que estes proporcionavam, mas delineavam por meio de suas imagens
e palavras, um estilo de vida urbano que ainda estava se estabelecendo. Do mesmo modo, em
momentos posteriores, como na década de 1950, com o crescimento da economia e a oferta de
novos bens, os produtos se apresentavam como uteis a busca por uma vida dentro do que até
entdo se entendia como o padrdo, um estilo ideal para uma vida plena e feliz (HOFF, 2008).

Por sua vez, o segundo trabalho analisa o discurso utilizado por uma marca de
refrigerante para promover seu produto. Embora as imagens evidenciem o produto, os
argumentos utilizados remetem a busca a felicidade imediata ainda que superficial,
experimentada a cada gole da bebida (CARRASCOZA et al., 2007). Tal esfor¢o, ndo apenas busca
inserir significados a marca, ao produto, mas também os insere como signos destes valores,
personalidades, sentimentos necessarios ao individuo dentro da légica do consumo pos-
moderna até aqui discutida (BARBOSA, 2010; BAUMAN, 2008; BARBOSA; CAMPBELL, 2006;
PATERSON, 2006; FIRAT; DHOLAKIA, 2005; BROWN, 1994; LEE, 1993; FIRAT; SHULTZ II, 1997;
CovA, 1997; CARRASCOZA et al., 2007).

Esta importancia que o marketing demonstra exercer sobre a estrutura social, tem
conferido condi¢des as quais transferem ao conhecimento produzido sobre este campo uma
condicdo de verdade (BROWN, 1997; 1995). A producdo de conhecimento no campo do
marketing contudo tem se concentrado no nivel micro, priorizando teorias que versam um
carater funcional e positivista (BROWN, 1995; 1997; BURTON, 2001; SAMPAIO; PERIN, 2006;

FARIA et al., 2006; VIEIRA et al., 2002; MIRANDA; ARRUDA, 2004). Neste sentido, a academia
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brasileira tem privilegiado os estudos na area de comportamento do consumidor (FARIA et al.,

2006; VIEIRA ef al., 2002; MAZZON; HERNANDEZ, 2013).

Por sua vez, este estudo desloca-se de uma dimensao micro, ao centrar-se na ponderagao
sobre como os esfor¢os de um sistema de marketing influenciam e impactam a sociedade a
respeito de um tema de significado singular, expondo valores culturais até entdo apresentados
com adjetivos de desabono, e portanto localizar-se dentro de uma dimensao macro, alinhando-
nos, portanto a tantas outras pesquisas que por tais aspectos e objetivos estabelecem-se dentro
do escopo dos estudos em Macromarketing (SHAPIRO, 2006).

O Macromarketing consiste em uma Escola de pensamento de marketing iniciada entre
as décadas de 1960 e 1970, tomando por objetivo, entender a estrutura, a interagdo entre as
dimensdes de macroambiente, 0 modo como as forgas sociais e ambientais articulam em torno
das praticas de marketing, ou mesmo o seu oposto, como estas ultimas influenciam as esferas
sociais; ou ainda, a interpretacdo das praticas de marketing a partir de uma perspectiva social
(AJZENTAL, 2010; SHAPIRO, 2006; SANTOS, 2004; SHETH; et al. 1988; LAYTON, 2006; BARTELS;
JENKINS, 1977). Assim, cabem, portanto, os estudos estruturais cujos resultados oferecem um
pensamento social, regulador, de uma esfera ampla (AJZENTAL, 2010; SANTOS, 2004; MIRANDA;
ARRUDA, 2004).

Por outro lado, Firat e Tadajewski (2010) e Dholakia (2012) apontam que mesmo sob
uma perspectiva macro, os estudos dentro desta Escola de pensamento privilegiam o
conhecimento com fins gerenciais, buscando por praxis que beneficiem as demandas do
mercado e, consequentemente, da economia.

Com isto, os autores defendem a emergéncia de estudos alinhados a uma perspectiva
critica em marketing, que tanto versam encontrar rupturas as estruturas sociocultural como

também, propde solu¢des nao pré-estabelecidas para soluciona-las (BURTON, 2001;
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TADAJEWSKI; MACLARAN, 2009; SCHROEDER, 2007; BRADSHAW; FIRAT, 2007; ROWNLIE;
HEWER, 2007; FARIA, 2006).

Bem como estudos criticos em diferente outras areas das ci€ncias (DHOLAKIA, 2012;
TADAJEWSKI, 2010), no campo da Administragdo (FARIA, 2006; MISOCZKY, AMANTINO-DE-
ANDRADE, 2005; MOTTA; ALCADIPANI, 2004) ou mesmo a outras Escolas de conhecimento de
marketing, como a CCT" (FIRAT; TADAJEWSKI, 2010; GAIAO et al., 2012; PINTO; LARA, 2011),
a perspectiva critica em marketing compreende uma investida sobre os valores e condutas do
que “deveriam ser” ao invés de fixar-se apenas sobre a interpretacdo do “aqui e agora”
(BURTON, 2001), sendo mais precisos, os estudos criticos destinam-se a percorrer caminhos
iluminados por propostas teoricas de cunho social contemporaneo, almejando novas
expectativas para implicacdes de sociais; assim como, revisita e reflete sobre as condi¢des
historicas e culturais as quais sucedem (neste caso, obviamente, os fatos mercadologicos);
reavaliando continuamente as categorias e os quadros tedricos conhecidos; confrontando-os
com outros trabalhos de explicagdo social e procurando em meio ao comparativo entre pontos
positivos e negativos, nas articulagdes existentes, possiveis apontamento, implicagdes € novos
insights sobre os temas estudados (BURTON, 2001; TADAJEWSKI; MACLARAN, 2009;
SCHROEDER, 2007).

Se por objetivo de estudo, localizamos esta pesquisa a Escola de Macromarketing, por
decisdo, congregamos com o emergente pensamento critico. Desta forma, para entender a
relagdo entre os esfor¢os de marketing para promover o adultério mercantil a sociedade pos-
moderna, questionamo-nos acerca de como essas praticas discursivas encontram condi¢do que

lhe confira essa possibilidade de existéncia, exercendo influéncia sobre uma sociedade. Com

15 A CCT, ou Consumer Culture Theory, corresponde a uma alternativa critica de estudos sobre o consumo, de
carater interdisciplinar e orientada a reflexdo sobre como os consumidores estabelecem relagdes entre si por meio
de suas relagdes e significagdes a marcas, produtos, servigos e experiéncias, estabelecendo portanto, uma cultura
de consumo (ARNOULD; THOMPSON, 2007; 2005).
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isto, ndo pretendemos apenas interpretar o fendmeno, mas sim, ao debrugarmo-nos sobre ele,
definirmos uma posicao que provoque a proposi¢ao de implica¢des de cunho social. Para tanto,
entre as abordagens criticas conhecidas, buscamos a que apresenta-se como mais adequada a

este contexto.
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4 Foucault e a teoria social do sujeito

No periodo classico, a sexualidade era entendida como uma necessidade natural dos
individuos, e portanto, razodvel se saciada sempre que despertasse no individuo, um sinal de
demanda a ser consumada.

Conduto, essa natureza era controlada por regras estabelecidas dentro de um consenso
coletivo, de crengas culturais alimentadas pelo pensamento daqueles que detinham o dom, o
poder do conhecimento: os filésofos. Por um tempo, estes entre tantas crencas que
normatizavam quando, como e de que modo os sujeitos deveriam desfrutar do prazer advindo
do sexo, estabeleciam que o momento deveria desfrutar do belo, deveria servir para saciar as
vontades, os desejos, mas também ligar os préximos, assim, ndo se fazia disting@o entre géneros
quanto a decisdo quanto ao parceiro com quem se usufruiria da relacdo, mas sim, atraia-se por
aquele que representava a beleza, como uma providéncia divina. Por outro lado, entendiam que
por serem do mesmo género, homens constituiam-se de uma mesma matéria, e que por isso a
sua relacdo era mais verdadeira afetivamente que entre homem e mulher. A esta relagdo ultima,
cabiam as regras de conduta social, a necessidade de hereditariedade e manutenc¢ao do poder.
Assim, mesmo para os filosofos, a ideia de um sentimento de unido se fazia entre os homens.

Passados alguns ciclos do calendario, uma fragmentag¢do da civilizacdo helenistica, a
influéncia de outros povos, observou-se o deslocamento do saber filosofico, a importancia dada
ao respeito entre marido e mulher, na conduta da relagdo entre si e para com os outros, tomou
maior relevancia, e provocou na percepcdo dos filésofos, um deslocamento da verdade. O

sentimento entre homem e mulher, alinhado com a completude dos corpos, das fungdes, da
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reproducao e continuidade, fez tornar-se verdade a ideia de amor ser de fato, o elo entre marido
e mulher.

Esta mudanca de pensamento nos ¢ apresentada por Michel Foucault em suas tltimas
duas obras que completam a série A historia da sexualidade: O uso dos prazeres (1984a) e O
cuidado de si (1984b). Embora sua estilo particular permita a diferentes leitores diferentes
entendimentos e usos de seu pensamento, a nds, recorre que seu objetivo versa demonstrar como
a verdades que regem as sociedades alternam-se de tempos em tempos nao de modo espontaneo
como um processo natural de evolucdo, mas fruto de uma articulagdo dos discursos que regem
a verdade e inferem poder a ponto de regular as praticas sociais.

Desta forma, assim como os filésofos das antigas civilizagdes, o marketing tem se
apresentado como agente de uma verdade e liderado uma articulagdo discursiva de modo a
reconfigurar as crencas e valores, enfim, as verdades que regem as subjetividades sociais.
Assim, entendemos que a teorizagao elaborada por Michel Foucault, se revela ndo apenas uma
op¢do, mas a op¢ao mais proxima os nossos objetivos de pesquisa e portanto, a mais adequada.

Neste capitulo, portanto, nos debrucamos sobre a teorizagao social de Michel Foucault
a respeito da subjetividade do individuo, sobre como as verdades se constituem e limitam ou
orientam a liberdade de agdo do sujeito, Neste sentido, Foucault procurou entender como as
estruturas fornecem como condicao social, tanto os principios €ticos que orientam o que ¢ certo
€ 0 que ndo ¢ na vida social, como também a regulacdo de normas de conduta que estabelecem
0 que ¢ bom e o que ndo &, na relacdo entre os individuos, reconhecendo, neste espago entre um
e outro, a liberdade de escolhas do sujeito, estabelecendo uma relagdo de poder de si consigo,
e com isto, possibilitando trilhar seu proprio caminho moral (FOUCAULT, 1984a).

Desta forma, apresentamos nas proximas sessdes, primeiro, um breve resumo do

trabalho realizado pelo tedrico, em seguida, adentramos ao seu trabalho analitico acerca das
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praticas de si, por fim, procuramos justificar como sua teorizacdo pode contribuir com o

desenvolvimento de nossa pesquisa.

4.1 Revisitando uma jornada

O legado de Foucault centra-se em trés ciclos, cujas questoes de interesse, destinam-se
sobre a verdade, o poder e o sujeito (OKSALA, 2011; CASTRO, 2009). Sobre cada tema, Foucault
desenvolvera métodos analiticos proprios, ainda que complementares quando se tratando dos
ultimos em relagdo aos primeiros (VEIGA-NETO, 2009). Embora distintos, teoria e método estao
intrinsicamente interligados, e talvez, neste sentido, se faz comum evidenciar os trés ciclos de
trabalho de Foucault por seus procedimentos metodoldgicos: a arqueologia, a genealogia, ¢ a
arqueogenealogia (PAIVA, 2000; THIRY-CHERQUES, 2010; OKSALA, 2011).

O ciclo arqueologico compreende a analitica do saber. Foucault partia neste primeiro
momento da noc¢ao de que a realidade nao consistia de uma evoluc¢ao natural, mas de uma
construgdo social, contudo, e em diferenca a outros pesquisadores, buscara ndo apenas constatar
esta hipotese, mas sobretudo, deflagrar as condi¢cdes que permitem essa formagdao de uma
realidade. Assim, enveredou por entender como as articulacdes e contingéncias historicas
possibilitam a formacao dos saberes (THIRY-CHERQUES, 2008; PEREIRA; et al., 2007; SOUZA; et
al.,2007), tomando para isso, inicialmente a historia da loucura, e culminando com uma historia
das ciéncias, em certo momento, estabelecidas como agentes da verdade, em meio a condi¢des
e regras, que lhe conferiam o status necessario para se apoderarem, interditarem, controlarem e
redistribuirem os discursos sobre os quais se estabelecem as verdades que regem a sociedade
moderna e contemporanea (FOUCAULT, 2011; OKSALA, 2011).

Neste primeiro momento, Foucault defendia que tanto os significados culturais, quanto
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o conhecimento racional cientifico ou filos6fico ndo se constituiam de uma forma unica de
conhecimento, mas sim, forjavam-se frutos de um mesmo a priori histérico, de um mesmo solo
epistemologico que lhe permitem a formagao de um saber (ARAUJO, 2007; BACH, 2005; COSTA;
LEAO, 2012; CANDIOTTO, 2009; CARVALHO, 2001). Assim, Foucault objetivou encontrar, em
meio a sua andlise do discurso, evidenciar como as formagdes discursivas'® se apropriam dos
discursos para estabelecer esse saber, conferindo a condi¢do necessdria para a instituicdo de
uma verdade social e histdrica.

O segundo ciclo, representa um avango consequente ao seu trabalho, pois, sendo a
verdade uma construcdo contingente e historica, estas o sdo como resultados de um jogo de
articulagdes entre as praticas discursivas. Em meio a estas articulagdes e o estabelecimento de
uma verdade, Foucault reconhece que tal produto ¢ fruto de um exercicio de poder, de algum
modo, este estabelecimento da verdade, ndo se confere s6 por forcas internas ao discurso, mas
também por forgas externas, como as posicao de sujeitos que alimentam, manipulam e fornecem
credibilidade a estas praticas discursivas, tendo por fim, ndo apenas a verdade em si, mas
também, por meio dela, o estabelecimento de posi¢des de sujeito e de uma certa objetivacao
que conduz tais posi¢des (FOUCAULT, 1984a; FOUCAULT, 2010b; PEREIRA; et al., 2007; SOUZA;
et al, 2007; NARDI; et al., 2005; THIRY-CHERQUES, 2010; DUSEL, 2004).

A partir de sua fala: “o discurso ndo ¢ simplesmente aquilo que traduz as lutas ou
sistemas de dominagdo, mas aquilo por que, pelo que se luta, o poder do qual nos queremos
apoderar” (FOUCAULT, 2011, p. 10). Reconhecemos sua postura critica, esbogando um outro
olhar para a nocao de poder. Para Foucault, o poder ndo ¢ um exercicio que um sujeito exerce

sobre o outro, mas sim, uma pratica social, de formas dispares, mutaveis e dindmicas,

160 termo formagcdo discursiva serd mencionada e debatido afinco em momentos mais adiante neste trabalho.
Assim, adiantamos apenas que o termo ¢ empregado a um conjunto de elementos discursivos que apresentam
caracteristicas semelhantes e com isto, fornecem consisténcia a pratica discursiva, forjando seu valor de verdade
(FOUCAULT, 2009; CASTRO, 2009; COSTA et al., 2011; FISCHER, 2001).
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percebidas nas articulagdes entre diferentes niveis e praticas, ndo ocorrendo, portanto, numa
relacdo de cima para baixo, mas de e para diferentes direcdes, de modo a moldar e fomentar as
posicdes de sujeitos possiveis em uma sociedade (FOUCAULT, 2011; FOUCAULT, 1988; CASTRO,
2009, OKSALA, 2011). Proposigdo esta realizada a partir de estudos sobre a historia das prisdes,
a qual destinam Foucault a examinar como a ordem econdémica sobrepds-se a ordem social,
influenciando na transformacao do que poderia ser um dispositivo de correcdo e reinstitui¢ao
de individuos a sociedade, em um aparelho capaz de moldar agentes de violéncia e uma
repugnancia social, dando condi¢des de afastamento e demarcagdo de cidaddos e marginais,
fomentando a instituicdo de um mercado consumidor de vigilancia, seguranca e paz, alicercados
sobre o discurso de uma necessaria seguranca social (FOUCAULT, 2010b).

Por fim, o terceiro e ultimo ciclo teérico emerge dos resultados de Foucault sobre a
historia da sexualidade. Ao enveredar sobre o tema, destinava-se a evidenciar como as praticas
de poder controladora da sociedade por meio do discurso da sexualidade, estabelecem esta
objetivacdo, contudo, acabara por deparar-se com um novo insight: ha uma possibilidade de
resisténcia, ndo necessariamente de sentido oposto, anulante, as forcas que orientam o
individuo, mas sim, em meio a um espago estabelecido sobre essa verdade, deste individuo
fazer-se sujeito, encontrando uma certa liberdade para exercer o seu poder sobre si mesmo,
constituindo sua posicao de sujeito em uma alteridade (FOUCAULT, 1988; FONSECA, 2012).

Assim, este periodo denominado de arqueogenealdgico fora objetivado a uma analitica
da ética do sujeito. Foucault volta-se a compreensao das condigdes e contextos que conferem a
verdade possivel para o exercicio da liberdade do individuo, permitindo-o, estabelecer uma
relacdo consigo mesmo. Condi¢des constituidas pela formacdo de principios éticos, que
normatizam ao homem o que lhe ¢ permitido, assim como se estabelecem regras de condutas
sociais que normatizam como devem conduzir-se € como, por meio disto, serdo percebidos

pelos demais, delegando ao individuo, fazer-se sujeito e capaz de decidir-se a constitui¢do de
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sua imagem como sujeito moral (FOUCAULT, 1984a; CASTRO, 2009; FONSECA, 2012). Sobre

este ultimo ciclo, procuramos aprofundarmos, nas sessdes que se seguem.

4.2 O uso dos prazeres

Como mencionado anteriormente, em seu ultimo ciclo, Foucault voltou-se a
investigacao do sujeito. Ao que se relata, ndo pesquisara no intuito de formular uma teoria do
sujeito, mas sim, tomando por interesse a questdo da subjetivagdo do individuo diante da
objetividade que lhe ¢ imposta na relagao entre saber e poder, que emprega posigoes de sujeito
distintas e estabelece para cada um que a estas pertencem, os movimentos que lhe sdao cabidos
(FONSECA, 2012). Seu interesse, portanto, recai sobre a ideia de liberdade, sobre uma
possibilidade de resisténcia do individuo a objetivacao que lhe ¢ imposta, uma possibilidade de
exercer seu poder sobre si mesmo, evidenciando uma subjetivacdo, ainda que dentro das
possibilidades que se fazem existir.

Em sua analitica critica, Foucault defende essa possibilidade na medida em que defende
haver uma liberdade para decisdo particular do sujeito, uma possibilidade limitada entre o saber
e o que se pode fazer ou como deve ser feito (FOUCAULT, 1984a; FONSECA, 2012). Assim, a
liberdade do sujeito revela-se na articulacao entre a verdade institucionalizada sob uma ética, e
a sua verdade particular, evidenciada pelo modo como conduz-se, experimenta seus atos em
um ponto de intercessao entre a ética social e a moral estabelecida (FOUCAULT, 1984a).

O desenvolvimento desta teorizagdo social se deu a partir da revisdo da historia da
sexualidade como objeto de suas analises. Foucault emergira sobre a cultura classica,
investigando como os discursos regulavam as praticas neste aspecto. Como mencionado no

inicio do capitulo, o conceito de sexualidade ndo se fazia existente, tal como o conhecemos.
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Entre gregos e latinos diferentes termos utilizados por estas sociedades revelam como a
sexualidade se apresentava como uma atividade de face ontologica (aphrodisias), uma
necessidade natural do homem, tanto quanto o eram as praticas do comer e do beber; uma face
deontologica (Chresis), que apresentava a sexualidade como um dever a ser saciada na medida
apropriada e da forma devida para manter-se em equilibrio com a vida; uma face ascética
(Sophrosune), na qual o controle da pratica, consumindo-a apenas de modo pertinente e
contingente, negando por vezes o desejo, expressava seu valor moral; e uma teleoldgica
(Enkrateria), igualmente contingente (FOUCAULT, 1984a), mas que acena para “a dinamica de
uma dominagao de si por si e ao esforco que ela exige” (FOUCAULT, 1984a, p. 82).

Estas evidencias levam Foucault a defender que a pratica sexual ndo consiste enquanto
discurso apenas por uma relacdo com a necessidade do sujeito, mas também, uma relagdo deste
com os demais. Desta forma, na medida em que o sujeito reconhece a necessidade de fazer o
bem, tanto ao outro como também a si, este demonstra que a pratica promove também, a
instituicdo de um sujeito social (FOUCAULT, 1984a). Neste sentido, o0 homem grego, utilizado
por Foucault como objeto de andlise, demonstra-se ciente da verdade que rege a ordem na
sociedade grega e o seu papel nessa sociedade, cabendo-lhe, portanto o direito e o dever por
decidir (conforme sua posi¢do social ou seus objetivos estatutdrios) a limitar, controlar ou
mesmo abdicar de seus desejos, de maneira a alcangar seus objetivos a partir de uma imagem
construida perante uma alteridade social (FOUCAULT, 1984a). Regras de conduta, estas,
consistentes a partir de trés critérios: um referente a uma posi¢ao de soberania, a submissdo ao
desejo e a regulagdo do comportamento.

Quanto a posi¢do de soberania, Foucault entende que para os gregos representa a no¢ao
de que:

O desejo do prazer ¢ insacidvel e tudo o excita no ser desprovido de
razao; o desejo, portanto, crescera de maneira excessiva se nao for docil
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e submisso a autoridade; e essa autoridade ¢ a do logos a qual deve
conformar-se a faculdade de concupiscéncia (FOUCAULT, 1984, p.107).

Assim, um meio para demonstrar-se soberano perante aos outros, era necessario
demonstrar-se soberano sobre si mesmo, capaz de controlar seu impeto, de maneira que aos
olhares da sociedade, este sujeito € capaz de refletir, decidir e agir em causa de todos, e nao
apenas propria.

O controle do desejo, por sua vez, evidenciava-se sobremaneira por meio das atividades
praticas: do saber quando, onde e como se deve saciar estes desejos. O sujeito que demonstrava
este controle do seu desejo, reforcava para os outros, sua imagem de soberania, ainda assim,
ndo se furtava por completo, alcangando assim o equilibrio necessario.

Por fim, o comportamento se refere diretamente a no¢do de uma verdade, que segundo
Foucault: “¢ uma condi¢do estrutural, instrumental e ontoldgica da estruturacao do individuo
como sujeito temperante e levando uma vida de temperanca” (FOUCAULT, 1984a, p. 109-110).
Ou seja, ndo bastava controlar, resistir, era necessario comportar-se de modo apropriado a
demonstrar tal superioridade.

Por meio desses critérios, desvela como se constituem um certo conjunto de regras que
estabelecem um controle moral, categorizando problematizagdes que formam o modo como o
sujeito pode e deve ser pensado. Sobre essas regras, Foucault evidencia trés dimensdes estéticas,
as quais denomina por: Dietética, Economica, Erdtica e por meio delas, demonstra o que até
entdo se apresentava como Amor verdadeiro (FOUCAULT, 1984a).

A Dietética representa o uso dos prazeres sob uma perspectiva médica, orientada para a
saude e o equilibrio do individuo; a Econdmica orienta para a moderacdo das praticas em
detrimento de um compromisso matrimonial; enquanto a Erdtica relaciona-se as performances

politicas do individuo, orientam as praticas na relagdo com os outros. Por fim, o Amor
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verdadeiro, refere-se a possibilidade de consolidagdo de elo de carater afetivo, de protecdo,

evolucdo e cumplicidade entre dois companheiros (FOUCAULT, 1984a).

4.2.1 Dietética

A dimensao Dietética refere-se aos dispositivos que regulam a conduta do sujeito de
modo a respeitar e cuidar de si proprio. Neste sentido, as praticas discursivas conduzem a uma
normatiza¢ao moral que estabelece uma relagdo de cuidado do sujeito com a sua saude.

Foucault evidencia esta primeira categoria de problematizac¢ao a partir de manuscritos
investigados no periodo classico que mesmo apresentando a pratica sexual como uma atividade
natural, uma forca desejavel, e que, por isso, tanto homens quanto mulheres e rapazes, poderiam
aplacar-se a esmo, reforgavam também a importancia de um necessario controle da sexualidade,
sobretudo advindo de um discurso médico, como um cuidado a satde, mas que também,
ampliava o resultado dessa exegese para uma valoragao moral na a partir de uma alteridade
(FoucAuLT, 1984a; CASTRO, 2009).

Essa relacdo entre a orientagdo a satide e a imagem de valor moral ¢ demonstrada por
passagens que revelam nas regras de conduta “toda uma arte de viver” (FOUCAULT, 1984a, p.
129). Elas discorrem registros de como os regimes expressavam um conjunto de técnicas e
orientagdes aos cuidados com a alimentacdo, com os banhos e os exercicios fisicos, como
também, a moderacdo devida tanto aos exercicios fisicos como ao usufruto dos prazeres, pois
tais excessos, cria-se, prejudicaria o individuo, sugando-o suas forcas e limitando-o quanto a
sua vivacidade e plenitude de sua liberdade (FOUCAULT, 1984a).

Nao se tratavam, portanto, de um conjunto de regras com a pretensdao de levar o

individuo a curar ou mesmo prolongar a sua vida, mas sim, orienta-lo, em seu desejo por um
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reconhecimento de valor perante a sociedade da qual fazia parte, deveria exibir a imagem de
um homem vigoroso, saudavel e de vida longinqua, como afirmara Foucault:
... a pratica do regime enquanto arte de viver ¢ bem outra coisa que um
conjunto de precaugdes destinadas a evitar as doengas ou terminar de
curd-las. E toda uma maneira de se constituir como sujeito que tem por
seu corpo o cuidado justo, necessario e suficiente (FOUCAULT, 1984a,
p-137).

Outras passagens evidenciam essa mesma logica de exegese a conduta sexual, por um
cuidado com a progenitura, referindo-se ora a quantidade ora a forma dessas praticas.

A quantidade, era regulada por crencas verdadeiras sobre uma relacao entre a extensao
da vida e pratica sexual. Acreditava-se que no gozo, o homem liberava parte de sua matéria
vital, diminuindo assim, pouco a pouco, suas for¢as. Com isto, controlar-se quanto a intensidade
com que se dispunha a saciar o desejo representava estender a vida, ter poténcia para gerar
melhores filhos no tempo certo, e consequentemente sua hereditariedade. Assim:

A atividade sexual se inscreve, portanto, no amplo horizonte da morte
e da vida, do vir-a-ser e da eternidade. Ela se torna necessaria por que
o individuo, ¢ destinado a morrer e para que, de certa maneira, ele
escape a morte (FOUCAULT, 1984a, p. 170).

A forma, os relatos demonstravam haver uma auséncia de preocupacao quanto a
masturbacao, a homossexualidade, a interrupgao do coito, entre outras questdes assemelhadas.
O discurso portanto ndao operavam na ordem do possivel/proibido, mas sim, numa
caracterizacdo genérica que permitia ao individuo reconhecer-se na interagdo com o mundo e
consigo mesmo, utilizando os prazeres na ordem do mais ou do menos, conforme as diferentes
variaveis. Essa caracterizagdo, contudo, esbarravam em barreiras que limitavam estas formas,

colocando-as na posi¢do de improdutivas, desnecessarias, pois se atendiam aos desejos,

desperdigava energia a reproducao ou mesmo ao uso do prazer como uma forma de relagao com
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um outro, ndo servindo, de algum modo, a constituicdo de uma imagem de valor moral
(FoucAULT, 1984).

E neste sentido que os preceitos referentes a Dietética incidem sobre a constituicdo da
imagem de valor moral do sujeito. As regras de conduta, se seguidas, ndo produziam o sujeito
de valor moral em si, pois este estatuto se apresentava somente como uma condi¢ao Ontica, nao
bastava ser, era necessario transparecer aos outros, configurar-se valoroso perante uma
alteridade que assim o reconhecida, e o fazia por meio de tragos estéticos que evidenciam tal
significagdo, como afirma Foucault:

... porque ele diz respeito ao jogo da vida e da morte, ele constitui um
dominio privilegiado para a formacao ética do sujeito: de um sujeito
que deve caracterizar por sua capacidade de dominar as forcas que nele
se desencadeiam, de guardar a livre disposicao de sua energia, e de fazer

de sua vida uma obra que sobrevivera além de sua existéncia passageira
(FoucAULT, 1984a, p. 174).

4.2.2 Economica

A Econdmica refere-se aos dispositivos que regulam a conduta do sujeito em relacdo a
familia. Trata, portando, das regras que orientam uma administrac¢ao apropriada das relagdes do
individuo perante e com a esposa, no cuidado dela e dos deveres da casa, na divisao dos papeis,
e no apoio de um ao outro para e eficacia na produtividade de cada um, e como tal relagdo infere
sobre a constituicdo da imagem de valor moral para este individuo.

Para evidenciar esta problematizagdo, Foucault envereda por relatos sobre o formato do
casamento no periodo helenistico. Uma instituicdo mais ou menos proxima a que conhecemos
hoje era percebida como mais valorosa, entre as formas de unido existentes, em seu tempo. Esta

forma de matrimonio servia a priori, & uniao de riquezas e poder politico entre as familias. Por
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outro lado, também atendia as evocagdes de imortalidade do homem bem como, favorecia, em
sua conduta, uma constitui¢do de valor moral ao sujeito (FOUCAULT, 1984a).

Para isto, cabiam, tanto ao homem quanto a mulher, papéis bem definidos, direitos e
deveres. As mulheres cabiam o cuidado da casa, dos filhos, as atividades internas da casa. Aos
homens, as atividades externas: o comércio, a filosofia, a politica, mas também na preparagao
da mulher para ser competente e ter autoridade para o exercicio de sua fungao.

Entregue como objeto ao marido, era dever dele, prepara-la enquanto esposa, ensinar-
lhe os detalhes da casa, as atividades, a agenda, os servigos, o lidar com os escravos e as fungdes
a que cada um deveria se deter, a alimentagdo de todos, bem como da educacdo das criangas.
Atividade cuja eficiéncia de execu¢do ndo se bastava apenas pela aprendizagem, era necessario
também a mulher, uma certa autoridade, reconhecida por todos e conferida pelo marido de
modo que ndo se bastavam as palavras, eram necessario as atitudes. A Valoracao da mulher nao
era imposta, mas sim, transferida pela atitude do marido, na medida em que a respeitava como
sua companheira, ndo deixando-lhe faltar nada, nem na relagdo diaria, nem na relagdo dos
desejos, como também, ndo concedendo a outros ou outras os mesmos privilégios que eram
cabidos apenas a sua conjuge, como ter apenas com a esposa a procriagao de filhos legitimos,
ter em casa apenas ela como dona da autoridade, ndo consentindo que ela saciasse seus desejos
com outros, mas que também ndo desse por falta desse consumo (FOUCAULT, 1984a). Ou seja,
a valoracdo da mulher referia-se a um papel de fidelidade do marido, mas ndo na ordem da
fidelidade sexual, mas sim, no compromisso, como afirma Foucault:

... a ameaca contra o casamento ndo vem do prazer que o homem possa
obter aqui ou acol4, mas das rivalidades que podem nascer entre a
esposa e as outras mulheres em torno do lugar a ser ocupado na casa e
das precedéncias a respeitar. O marido fiel ndo ¢ aquele que ligaria o
estado do casamento a renuncia a qualquer prazer sexual obtido com

outra: ¢ aquele que sustenta até o fim os privilégios reconhecidos a
mulher pelo casamento (FOUCAULT, 1984, p. 206).
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Em decorréncia de se ter na mulher uma parceira competente para a gestdo da
produtividade interna da casa, garantia-se o tempo para o espago de fato cabido ao homem: as
atividades externas. Assim, poderia ele destinar-se ao cuidado com a lavoura, com os animais,
com o comércio de sua produgdo mas também, com o dcio, as questdes filosoficas, a politica,
os problemas da cidade, como também, ao usufruto do prazer (FOUCAULT, 1984), ora saciado
com outras mulheres (concubinas ou prostitutas), ora com outros rapazes (normalmente mais
jovens), seguindo os caminhos necessarios para demonstrar para os demais, sua postura de valor
moral, conforme evidencia as palavras de Foucault:

O esposo deve a si proprio na medida em que o fato de ser casado o
introduz no jogo particular de deveres ou de exigéncias onde se trata de
sua reputacdo, de sua fortuna, de sua relagdo com os outros, de seu
prestigio na cidade e de sua vontade de levar uma existéncia bela e boa
(FoucAULT, 1984a, p. 228).

Logo, o que Foucault nos demonstra com tais relatos ilustra como a conduta apropriada
do homem com sua esposa, possibilita a este uma produtividade dentro de casa, mas também
tempo para sua produtividade fora dela, tempo para dedicacdo aos outros, as questdes mais
amplas, mas também, a imagem, para os outros, por meio desta eficicia, de que o homem
conduz-se moralmente com os seus e portanto, valoroso para o cuidado com sua sociedade,
tendo, com isto, perante a alteridade social, o reconhecimento de seu valor moral, ganhando
destes o respeito e a autoridade necessaria para dedicar-se a politica de causas em beneficio de
todos e a autoridade de verdade perante os mesmos.

Sobre a dimensdo Econdémica portanto, se estabelece uma estética do comportamento
ideal a relagdo matrimonial, de modo a constituir para os outros, uma imagem de valor moral,

na medida em que se demonstra o cuidado com a esposa, e como esse cuidado beneficia a todos,

inclusive a si mesmo.
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4.2.3 Erotica

A dimensao Erotica refere-se aos dispositivos que regulam a conduta do sujeito em
relacdo ao outro. Neste sentido, confere as possibilidades de uma liberdade ao individuo

reguladas por regras que incitam a preocupacdo com o outro nesta relagao.

Para demonstrar a formulacdo desta categoria de problematizagao, Foucault relata sobre
como a atra¢cdo dos homens por mulheres ou rapazes nao exerciam significados diferente, como
duas formas distintas de desejo, por exemplo, mas sim, praticas oriundas de uma mesma atra¢ao
pelo belo, que se fazia natural a todos e do mesmo modo, logo, nenhuma dessas relagdes eram
tidas como uma infra¢do, entretanto, haviam regras, que atendiam como prescrigdes ao
individuo, limitando ou inibindo, de alguma forma, a pratica sexual entre individuos do mesmo
sexo (FOUCAULT, 1984a; CASTRO, 2009), como a marcagao das idades entre os dois amantes, o
jogo de seducdo necessario, ou mesmo mengdes a arte de negociar a entrega € o tempo de

duracdo dessas relagoes (FOUCAULT, 1984a).

Nas relagdes entre os homens, a diferenca de idade devia ser fortemente demarcada: Os
mais velhos poderiam tomar por privilégio demasiado a postura ativa. Aos mais jovens, a
submissado. Essa relagao de poder, entre os homens livres ndo deveria constituir uma imposigao,
mas sim, uma negociacao, uma conquista, havia, portanto, nessa relagao entre o homem ¢ o
jovem, uma troca. Enquanto o jovem cedia sua beleza e jovialidade, o mais velho assumia a
responsabilidade na formacao e orientacdo do adolescente, preparando-o para ser um adulto
habil no seu pensar e agir, dotado de conhecimento e destreza. Nao deveria haver, portanto,
uma relacdo de beneficio de um sobre o outro, mas a certo modo, uma negociagao justa, com

interesses e beneficios bem demarcados.

Na definicao de quem se tem com quem, um conjunto crengas conduziam 0s primeiros

a se comportarem como encantadores em um jogo de seduciao enquanto os segundos deveriam
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valorizar sua beleza, ndo entregando-se facilmente aos prazeres e ofertas. Segundo Foucault,
esse jogo cénico de conduta demonstra uma importancia dada a esse tipo de encontro, tal como
ndo se verificava da mesma forma em outras situagdes. Com isto, o homem nao poupava
esforcos, gracejos, ofertas nas suas investidas e por isso mesmo, ndo devendo cortejar
deliberadamente a qualquer um, mas dedicar-se a conquista de um que lhe parecesse
satisfatorio. O jovem, por sua vez, ndo deveria entregar-se facilmente, nem tampouco exagerar
em sua recusa, perdendo a oportunidade dos beneficios ofertados, nem tampouco ver-se com
muitos homens, para ndo cair em uma condi¢ao ordinaria. Assim, a liberdade conferida a ambos
devia ser moderada, na medida certa para que ambos ndo se expusessem a sociedade, nem que
um aparentasse superior dominio sobre o outro, de modo a pouco contribuir nessa relacdo de

troca, como defende Foucault:

Deve-se entender por esse principio [0 isomorfismo entre a relagdo
sexual e a relacdo social] que a relagdo sexual — sempre pensada a partir
do ato modelo da penetragao e de uma polaridade que opde a atividade
e a passividade — € percebida como o mesmo tipo que a relacdo entre
superior e inferior, aquele que domina e aquele que ¢ dominado, o que
submete e o que ¢ submetido, o que vence e o que ¢ vencido
(FoucAULT, 1984a, p. 269).

Semelhantemente, a questdo do tempo devido a duragdo para estes relacionamentos ¢
apresentado pelo intervalo limite a ndo ultrapassar a temperanca, o controle ao excesso do
homem, tampouco nao deveria ultrapassar o amadurecimento e uma mudanga de postura do

jovem (FOUCAULT, 1984a).

Sobre tais praticas discursivas, evidenciam-se um conjunto de regras que estabelecem
uma estética moral, na qual a relagdo entre os dois parceiros precisam ser de beneficio mutuo.
A imagem de valor moral neste caso, parece revelar-se a partir da significagdo estabelecida na
conduta entre os dois parceiros, saciando seus desejos e necessidades, mas também, retribuindo

da mesma intensidade a necessidade ou desejo do outro.
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4.2.4 O amor verdadeiro

O que aqui apresentamos como uma ultima categoria tedrica, refere-se a uma dimensao
do amor verdadeiro. Nao se trata diretamente de uma problematizacdo, mas de uma condi¢ao
decorrente delas, ou seja, versa sobre a constru¢ao de um elo afetivo entre os parceiros,
construido sobre principios morais € a honra na relagdo, regidos por regras de comportamento

e uma vontade dessa verdade.

Ap0s apresentar as trés categorias de problematizacdo da moral estabelecida sobre o
discurso da sexualidade no periodo classico, Foucault, apresenta, como desfecho, como estas
problematizag¢des conduzem o individuo a entender o que para eles seria o0 Amor verdadeiro.
Em um periodo, esta verdade estaria voltada para relagdo entre homens, matéria de uma mesma
matéria, e que no jogo de seducdo e formagao, cativavam, um ao outro de modo a constituirem
uma aproximacao verdadeira, um sentimento de cuidado e afeto, como ndo ocorria entre homem
e mulher, ainda que seguidos os preceitos de uma estética economica. A relacdo com as
mulheres, era, aquele tempo forjada politicamente. Assim, era de uma dimensao erdtica que se

desenvolvia o afeto mais terno, o cuidado, o dever e o sentir, enfim, o amar (FOUCAULT, 1984a).

Essa verdade tomava corpo no pensamento influenciador dos filosofos, que
evidenciavam como tanto os rituais de matriménios como as relagdes entre os homens
caracterizavam-se moralmente por uma relagao politica de trocas (do opressor, os valores, 0
status do conhecimento e condi¢do social, do oprimido o meio pelo qual o primeiro terd atendida
suas necessidade, como o proprio prazer sexual), estabelecendo, assim, um ténue limite entre a

honra e a desonra, entre o comportamento moral e o devasso (FOUCAULT, 1984a).

Imperava contudo, como verdadeira, a relagdo entre homem e rapaz, por esta se
estabelecer a partir da liberdade, de uma possibilidade de escolha cabida a ambos, ou seja, uma

ndo estava com o outro por obrigacdes sociais, mas acabavam com o tempo estando juntos por
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querer estar, por preocupar-se um com o outro, cada qual na sua medida do que havia por

oferecer, sem do outro usurpar beneficio em uma medida maior (FOUCAULT, 1984a).

Contudo, as verdades mudam, contingencial e historicamente. Foucault demonstra isso
ao debater sobre como geracdes seguintes e seus fildsofos, sobre a influéncia de povos barbaros
que adentram a civilizacdo helenistica passam a reconsiderar a importancia da relagao de
companheirismo entre homem e mulher, ndo diferentes, mas sim, complementares,
construirem, somarem, multiplicarem juntos, uma riqueza, uma hereditariedade, uma
prosperidade para si, para todos da casa, para a sociedade. Nao por menos, as mudancgas
histéricas, as reconfiguracdes das sociedades ainda na periodo antigo levam a mudanga do
entendimento do que ¢ o amor verdadeira, da relacdo entre homens para a relacdo entre os
conjuges, colocando a problematizagdo que estabelece a dimensdo econdmica a frente na

orientagdo ao que, agora se entendia como amor verdadeiro (FOUCAULT, 1984b).

De um modo ou de outro, o estabelecimento da dimensdo do amor verdadeiro, se
entendeu como um elo constituido por meio da conduta de dedicagdo, comprometimento,
valorizagdo entre os pares, aceitando uma certa dependéncia, mas também uma completude.
Consolidando nessa valoriza¢ao da relagdo o aspecto imagético que remete a significacdo do

valor moral.

4.3 Contribuicao da teoria ao projeto

Ao debrugar-se sobre a historia da sexualidade, Foucault nos apresenta, como os
contextos histéricos alicergam a formagdo de principios éticos que estabelecem como
verdadeiro aquilo que se faz percebido como bom, possivel ou permitido enquanto pratica aos

individuos, contudo, esbog¢a também, formas de controle a estas praticas, instituindo o que
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entendemos por moral, ou seja, naquilo que se faz permitido, também institui-se regras de
conduta que orientem os mesmos a agir de modo a fazer o bem para si e para o proximo, de

modo a constituir-se perante uma alteridade, a imagem de um sujeito de valor moral.

Neste espago entre ética e moral, estabelece-se um continuo de possibilidades oferecidas
ao individuo para, no exercicio de sua liberdade, se fazer sujeito. Assim, por um lado, evidencia-
se a questdo da problematizagdo que estabelece estas regras de conduta moral, em um
contemporaneo aparentemente pautado, sobremaneira por uma ética do consumo. Por outro,
questiona-se, ao retomar o conhecimento acerca da influéncia do marketing sobre a estrutura
sociocultural, como os esfor¢cos de um sistema de marketing operado por organizagdes que
procuram mercantilizar a pratica do adultério exerce sua influéncia em meio a esta articulacao

discursiva.

Desta forma, imaginamos, pois, que a teorizagdo de Foucault sobre a formagdo de um
conjunto de regras morais a partir da analise dos discursos atende tanto a uma orientagdo como
ponto de partida, fornecendo pistas sobre o que coletar como dado, como também, nos confere
uma lente no auxilio a interpretacdo dos mesmos, servindo-nos de solo epistemoldgico a

construcao do nossos achados.
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5 Procedimentos metodologicos

Neste capitulo discorremos acerca dos procedimentos adotados no desenvolvimento
desta pesquisa. Primeiro, revisamos e expomos a base epistemologica que fundamenta este
quanto a isto, alinhando a teorizagdo proposta por Foucault, estabelecemos um alinhamento
coerente as particularidades também, das suas pistas metodoldgicas, assim, para apresentar o
procedimento metodoldgico, nos atemos a uma descricdo em duas outras partes: uma
elucidando o procedimento arqueoldgico proposto por Michel Foucault, outra, descrevendo as
taticas adotadas na constru¢ao do corpus, na coleta de dados assim como sobre as etapas do

processo analitico.

5.1 Posicionando as bases epistemologicas da pesquisa

O legado de Foucault ndo ¢ particular apenas a construcdo tedrica, como mencionado
anteriormente, muito se reconhece da originalidade de seus procedimentos metodolégicos. Ao
longo de sua jornada como pesquisador, Foucault desenvolveu métodos proprios, criticos e
adequados a sua concepcao de objetivo de pesquisa. Desta forma, adotar um procedimento
inspirado em seus métodos, e com isto alinhar a estratégia de pesquisa a teorizagdo adotada
aqui como norte e lente, bem mais que conveniente ou apropriado, reivindica o posto de mais
acertada.

Com isto, o trabalho segue a tradi¢do da pesquisa qualitativa — a qual adota a realidade

como uma constru¢do social, evidenciada em meio a observacao de qualidades, significados e
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valores conferidos a objetos e fendmenos, por individuos ou grupos sociais em seu contexto
histérico e sociocultural (CRESWELL, 2010; FLICK, 2009; LEAO et al., 2011; PAIVA IR et al.,
2008; DENZIN; LINCOLN, 2006; BAUER et al., 2010) — desenvolvida sob uma abordagem de
perspectiva indutiva — na qual se parte de uma teoria social a priori como um construto a nortear
o direcionamento da pesquisa inicialmente, mas conferindo ao dado empirico a fonte para a
formulagdo de categorias utilizadas na interpretacdo dos dados (LEAO ef al., 2009; CRESWELL,
2010; GRAY, 2012 ) — e alinhado ao paradigma critico de pesquisa (LINCOLN; GUBA, 2006;
GRAY, 2012; MERRIAN, 1998), como perspectiva de desenvolvimento do trabalho.

O paradigma critico ¢ entendido como um meta-processo de investigagdo, que nao
apenas visa interpretar os valores sociais, mas, sobretudo, questiond-los e confronta-los,
desafiando assim as estruturas sociais (GRAY, 2012; KINCHELOE; MCLAREN, 2006). Assume-
se, portanto, sobre o paradigma critico, uma orientacdo ideologica, questionadora quanto a
construcdo da realidade, estabelecida por uma relagao de poder, e que, por isso, visa evidenciar
rupturas que permitam reivindicagdes e implicagdes sociais positivas e libertadoras (LINCOLN;
GUBA, 2006; ALVES-MAZZOTTI, 1996). Assumir esta perspectiva em um estudo significa a
busca para o apontamento de fragilidades nas verdades instituidas por uma saber social,
expondo uma posi¢do de discordancia e fomentando o debate tedrico e favorecendo, por
conseguinte, a constru¢do do conhecimento (KINCHELOE; MCLAREN, 2006).

Em aproximagao a esta posi¢do paradigmatica, adequam-se entre diferentes estratégias
metodoldgicas, as elaboradas, como mencionado, por Foucault. Sobre estes métodos, embora
distintos, revelam-se complementares, parte de desenvolvimento de um grande projeto, o que
nos faz desconsiderar a ideia de uma ruptura de pensamento e no trabalho do pesquisador. Seus
métodos, assim como o0s objetos de estudo, incidem sobre uma relagdo de interdependéncia:

saber-poder-sujeito, de modo a avangarem na medida necessario ao avangos estimados, mas



64

mantendo uma relacdo com o procedimento anterior (FOUCAULT, 1984a; OKSALA, 2011;
CASTRO, 2009).

Desta forma, sobre o ciclo inicial, Foucault buscara a constituigdo da verdade,
desenvolvendo para tanto, o que descreve como arqueologia (FOUCAULT, 2009; FOUCAULT,
2011; FOUCAULT, 1984a; OKSALA, 2011; THIRY-CHERQUES, 2008). Uma estratégia de analise
do discurso que por principio orienta o pesquisador a enveredar no interior do discurso, e
encontrando as condi¢gdes que permitem a formagdo de um saber (FOUCAULT, 1984a; OKSALA,
2011; CASTRO, 2009; THIRY-CHERQUES, 2010; THIRY-CHERQUES, 2008).

Convicto de que, o saber permite aos que dominam o discurso o exercicio de um poder
sobre outros, estabelecendo posi¢des de sujeito e objetivando a estrutura social (FOUCAULT,
2011; FOUCAULT, 1984a; SOUZA et al., 2007; PEREIRA et al., 2007; DUSSEL, 2004). Foucault
passa a aprofundar-se no entendimento deste processo, denominando a este segundo ciclo
metodologico por genealogia. A genealogia foucaultiana embora dirigida a identificagdo do
poder e a percep¢ao da dire¢do em que tais forcas atuam, parte do procedimento anterior, ou
seja, do diagnostico das condigdes do estabelecimento de uma verdade para outra, encontrando
neste deslocamento, a formacao das posi¢des, o exercicio de poder, dominacdo e modificacao
do proprio saber (FOUCAULT, 2010a).

Ao terceiro ciclo, o qual diferentes autores descrevem como arqueogenealogia (PAIVA,
2000; ARAUJO, 2007), Foucault desloca-se novamente de objeto de interesse. Ao perceber que
sobre o individuo, uma relagdo de poder ¢ exercida dele sobre ele mesmo, ndo em oposi¢do as
forcas que o objetivam em um dada posi¢do de sujeito, mas sim, como possibilidade de exercer
sua condi¢do de sujeito, demonstrando a liberdade de conduzir-se, volta-se a questdo da ética,
como norte dessa subjetivacdo do individuo (FOUCAULT, 1984a; CANDIOTTO, 2008).

Os avancos metodoldgicos aqui sdo mais sutis, Foucault desloca os dois movimentos

desenvolvidos, de modo que em seu primeiro nivel, o arqueoldgico, destina-se a desvelar as
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problematizagdes morais que normatizam a vida social (FOUCAULT, 1984a; FONSECA, 2012)
enquanto no segundo momento, o genealdgico, esmera-se em demonstrar como o sujeito, em
reagdo a esta verdade que limita o intervalo entre ética e moral, constitui a sua ética propria
conforme lhe convém estabelecer um significado a sua imagem estabelecida por uma alteridade
social (FOUCAULT, 1984a; FOUCAULT, 1984b).

Considerando como escopo do nosso problema de pesquisa evidenciar as condigdes
discursivas que alicer¢am a possibilidade de verdade no discurso do adultério mercantilizado,
este trabalha se estabelece proximo ao arcabougo do terceiro ciclo, conduto, em termos
metodoldgicos, recorre-se adequadamente a um recorte, centrando-se no método arqueologico

como procedimento para esta pesquisa.

5.2 A analise arqueologica

Foucault, em diferentes momentos, descreve os principios que formulam seu
procedimento de pesquisa, contudo, o faz de modo formal, claro e preciso de como operar o
método arqueoldgico para reproducdo por outros pesquisadores em suas pesquisas (VEIGA-
NETO, 2009). Talvez por isto, encontramos diferentes autores promovendo a discussiao sobre
estes principios, mas poucos utilizando o seu método (MOTTA; ALCADIPANI, 2004). Entre os
autores que se dispuseram a organizar um caminho processual para uso da arqueologia,
buscamos inspiragdo e referéncia nos esforgos de carater metodologico de Thiry-Cherques
(2010, 2008) e nos trabalhos empiricos de Costa (2009); e Costa e Leao (2012; 2011). Enquanto
Thiry-Cherques (2010; 2008) procura transformar as pistas deixadas por Foucault sobre o que

¢ e como utilizar sua arqueologia, em um tipo de protocolo de procedimento, Costa (2009) e
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Costa e Ledao (2012; 2011), avangam, utilizando tais proposi¢cdes e desenvolvendo suas

pesquisas estruturadas sobre um estratégia arqueologica.

Neste sentido, relembramos que a arqueologia consiste em uma estratégia de analise de
discurso, cujo objetivo versa encontrar entre as praticas discursivas, as condi¢des que
possibilitam a existéncia de uma verdade (FOUCAULT, 2009). Nao se trata, portanto, de buscar
uma interpretacao para significados e sentidos existentes no conjunto de representacdes de uma
dada cultura, mas sim, buscar no interior destes discursos, uma rede de relacdes que
estabelegam regularidades, limites, validades e possibilidades de deslocamento a um saber que
condiciona o seu estabelecimento enquanto verdade (FOUCAULT, 2009; COSTA; et al., 2011;

PIMENTEL; et al., 2005; FISCHER, 2001; THIRY-CHERQUES, 2008).

Sob esta perspectiva, a verdade nao ¢ distinguida como uma estrutura universal e
imutavel, mas, uma possibilidade contingente e histérica (FOUCAULT, 2009; OLIVEIRA, 2007;
CosTtA; LEAO, 2011; ADINOLFI, 2007), institucionalizada sob condigdes especificas que

determinam tais possibilidades, entre elas a sua fertilidade perante um solo epistemologico.

Para Foucault, tanto o conhecimento pragmatico quanto o saber cientifico originavam-
se de um mesmo saber, de uma rede a qual se articulam certos sistemas signicos, entre oposi¢des
e aproximacgdes, que em circunstancias historicas especificas, condicionam a possibilidade de
significacdo de coisas e objetos, determinam formas e suas caracteristicas (THIRY-CHERQUES,
2008; COSTA; et al.,2011; VANDRESEN, 2010; CANDIOTTO, 2009; GOMES, 1991). Ou seja, para
que uma vontade de verdade se estabeleca como verdade, ¢ necessario que este solo
epistemologico, se configurem as bases necessarias para alicercar essa possibilidade de

institucionalizacao de um saber.

Em termos operacionais, e resumidamente, a arqueologia foucaultiana, consiste em uma

pesquisa documental, que busca analisar as praticas discursivas estabelecidas tanto no dito
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como no nao dito (THIRY-CHERQUES, 2008; OKSALA, 2011), ou seja, pode-se utilizar como
arquivo, ou seja, como conjunto de documentos, diferentes formatos de artefato significativo a
uma cultura. Por meio destes, acessa-se no interior do discurso, as formag¢des discursivas que
lhe dao estrutura e condicionam o seu saber (THIRY-CHERQUES, 2008). As formacgdes
discursivas constituem um conjunto de signos que inter-relacionam e formam uma regularidade
de maneira a definir a possibilidade de existéncia do seu significado (FOUCAULT, 2009;

FISCHER, 2001; GIACOMONI; VARGAS, 2010; VANDRESEN, 2010).

Na analitica arqueologica, portanto, buscamos identificar os elementos que estruturam
as formagdes discursivas, ou seja, isolar os enunciados, unidades do saber que compdem as
praticas discursivas e que reproduzem nos discursos, as fungdes por eles estabelecidas e as
regras que condicionam a sua existéncia (FOUCAULT, 2009; FISCHER, 2001; COSTA; LEAO, 2011;
CosTA, 2009). Enunciados e suas fungdes contudo, sé podem ser evidenciados sob regras que
condicionam uma verdade histérica (VANDRESEN, 2010). O desvelar dessa ordem do discurso
permite repensarmos a formagdo da verdade e com isto, proporcionar um emergente repensar
das praticas socais em uma certa oposi¢ao a perspectiva hegemoénica (MISOCZKY; AMANTINO-
DE-ANDRADE, 2005; MOTTA; ALCADIPANI, 2004; GRAY, 2012; BURTON, 2001; TADAJEWSKI;
MACLARAN, 2009; SCHROEDER, 2007; BRADSHAW; FIRAT, 2007; ROWNLIE; HEWER, 2007;

FARIA, 2006).

Nao obstantes, tais principios foram adotados para o desenvolvimento de nossa

pesquisa. Nas proximas sessoes, descoremos sobre tais procedimentos empregados.

5.2.1 Coletando o arquivo arqueoldgico
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Para Foucault, os documentos a serem separados, selecionados e analisados recebem o
nome de arquivo, e devem conter o discursos a serem investigados sobre uma certa ordem
discursiva em um dado momento histérico, de modo a poder-se questionar as condi¢des de
emergéncia dos elementos discursivos (FOUCAULT, 2009; THIRY-CHERQUES, 2008; COSTA,
2009). Salvo as discrepancias conceituais, os arquivos utilizados por Foucault equivaleriam ao
que na pesquisa qualitativa chamamos por corpus, ou seja, uma cole¢cdo de dados, selecionados
sobre algum critério definido pelo pesquisador, numa medida necessaria e finita que represente
o objeto ou fendmeno estudado e possiveis de serem tratados como texto (BAUER; AARTS,

2010).

Para atender aos nossos objetivos, a coleta de dados secundarios, se apresentou
adequada a constru¢do do corpus (CRESWELL, 2010; FLICK, 2009; PIETRANGELO, 2006).
Primeiro por nos permitir acessar as praticas discursivas dos diferentes agentes discursivos

como também, tais praticas se apresentam de modo proficuo no ambiente on-line.

Um segundo ponto refere-se a forma, quantidade e qualidade dos dados obtidos. No
ambiente on-line, diferentes formatos de documentos (imagens, videos, graficos) aparecem

disponiveis, atendendo além do um critério de valida¢ao da pesquisa.

Acrescentamos ainda em defesa de nossas escolhas, o fato da coleta de dados secundario
representar uma técnica de coleta ndo invasiva (GRAY, 2012), diminuindo assim, eventuais
riscos ao pesquisador, diante de um tema que se evidencia polémico; evita limitagcdes as
questdes éticas de pesquisa (CRESWELL, 2010); bem como, auxilia na gestdo do tempo de
pesquisa, uma vez que favorece o pesquisador dispendendo menor tempo neste processo de
coleta, como também favorece quanto ao investimento de esfor¢os na organizagdo, selecdo e

preparo dos dados para posterior analise (KOZINETS, 2006; AMARAL et al., 2008), em sua
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maioria ja transcritos € sob todas as formas, em sua linguagem, carregando os elementos

discursivos necessarios a analise (GREY, 2012; CRESWELL, 2010).

Creswell (2010), contudo, nos lembra que dados secundarios podem oferecer
adversidades a pesquisa quando em situagdes de dificil acesso, incompletude de informagdes
ou mesmo veracidade ou imprecisdo das informagdes. Tal fato ndo se verificou durante o
processo de coleta. Tomamos sua afirmagao como um cuidado e aten¢ao no processo de selecao
do corpus, de modo que utilizamos como critérios para retencdo: (1) uma posicao de sujeito
definida (definida logo abaixo); (2) um contetido possivel de ser analisado; (3) relevancia da

fonte.

Para uma segunda etapa na definicdo do corpus, estabelecemos um critério de
categorizagao dos dados a serem coletados: (1) que representasse as praticas discursivas de cada
um dos agentes discursivos presentes em meio a articulacdo do discurso; (2) uma modalidade
sobre a qual essa pratica discursiva se fez acessivel e, (3) um tema sobre o direcionamento das

praticas discursivas.

De um modo geral, este segundo critério nos permitiu uma organizacao do corpus, de
maneira a podermos acessd-los convenientemente as demandas do desenvolvimento da
pesquisa, assim como também nos permitiu considerar os descartes de possiveis documentos

encontrados na rede quando ndo atendessem a algum dos critérios.

Assim, no primeiro nivel, os documentos foram separados por sua representatividade a
posi¢ao do sujeito referente. Conforme mencionado, as praticas discursivas sobre o discurso do

adultério mercantil posicionam trés agentes discursivos distintos:

e Agente produtor: referente ao agente discursivo que busca em meio as articulagdes
discursivas promover seu servigo e gerar trocas. E composto pelas empresas on-line,

multinacionais e ofertantes do servigo do adultério atuantes também no Brasil;
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Agente mediador: indicativo dos agentes discursivos que interferem na esfera social
manifestando uma acao conciliatoria sobre algo. Neste sentido, compde a posi¢ao, 0s
veiculos de comunicacdo de modo amplo (jornais, revistas, programas de televisao,
sites, blogs) que transformam o fato em noticia, promovendo uma possivel posi¢ao

sobre o discurso do adultério mercantilizado;

Agente opinido publica: referente a uma voz generalizada de individuos, consumidores
ou ndo, do adultério. E composto, portanto de opinides diversas de individuos sobre o

discurso do adultério mercantilizado.

No segundo nivel de organizagdo, estabelecemos subcategorias alinhadas as

possibilidades de agdo comunicativa por parte de cada agente discursivo. Assim, as

subcategorias de organizac¢ao dos dados, para o agente produtor foram estabelecidas em:

Home Page: Considerando que todos os esfor¢os de contato com clientes e prospects,
constituem elementos de significacao (SEMPRINI, 2010), os sites dos servigos nao apenas
servem a fung¢do operacional do servi¢o, mas também conferem evidéncias fisicas que
contribuam na transferéncia dos atributos preteridos pela organizagao de maneira a gerar
um diferencial competitivo, gerar valor e realizar trocas (GRONROOS, 2009; PALMER,

2005; TINOCO; RIBEIRO, 2008).

Acoes de marketing: Refere-se aos esforcos taticos de promocgao da marca, incluem as

acdes de propaganda!’ por meio de veiculos tradicionais (e.g., Antincios impressos em

17 Um conceito comum para definir propaganda é de qualquer tipo de esfor¢o de comunicagio de uma mensagem
por meio de um espago tradicional ou ndo de veiculacdo, mediante pagamento do espaco sobre um tempo
determinado de veiculagdo (KOTLER; KELLER, 2006; KUNSCH, 2003).



71

jornais, outdoors, e web banners na internet); agdes promocionais'® (e.g., blitzes;

panfletagem) e acdes virais'® (e.g., videos disponibilizados na internet).

Quanto aos discursos do agente mediador, buscamos organizar os dados, subdividindo
em categorias fundamentadas no formato de producao de contetido, configurando, desta forma,

uma divisdo em;:

e Pauta: Refere-se as produgdes de contetido aparentemente produzidas por uma decisao
editorial e cujo conteudo articula uma maior quantidade de informagdes em torno de um
fato apresentado (COSTA, 2001). Couberam aqui, as diferentes publicagdes encontradas
em que se buscaram ampliar o fato das empresas ponto com que ofertam o adultério,

buscando argumentos diversos para refletir sobre o fato na sociedade contemporanea.

e Release: Refere-se as publicagdes jornalisticas que apenas comentam um fato, atividade
ou agdes realizadas pelos ofertantes do servico do adultério, aparentemente limitando-
se a apenas reproduzir a informaco contida nos releases?’ emitidos por uma assessoria

de imprensa (SANTANA, 2008; MARSHALL, 2001).

e Opinido: Refere-se as publicacdes de caracteristica livre, opinativa e assinada,

diferenciando-se, portanto, do noticidrio comum (SOUzZA, 2005; TRAVANCAS, 2001).

8 O termo promogdo aqui empregado, ndo se refere ao composto promocional como um todo, mas ao conjunto de
técnicas com suas caracteristicas particulares, que por sua vez, ndo se limita apenas a ideia de vendas, como
amplamente ¢ difundida (KOTLER; KELLER, 2006). Ainda assim, a a¢do de troca nao ¢ de todo, desconsiderada.
Preferimos seguir uma conceituagdo mais ampla, como a apresentada por Peattie e Peattie (2005): “Atividade de
marketing usualmente especifica em um periodo de tempo, lugar ou grupo de clientes, que provoca uma resposta
direta de consumidores ou intermediarios de marketing por meio da oferta de beneficios adicionais”.

19 Consideramos agdes virais, esforcos de comunicagdo percebidos como nio convencionais, e cujo objetivo é
estimular o engajamento dos individuos em compartilharem o contetido dessa acdo de maneira a ampliar a
visibilidade da marca e contribuir para a constru¢cdo de uma imagem (MCCONNEL; HUBBA, 2006; SALZMAN; ef al.,
2003; ANDRADE,; et al., 2006; BARICHELO; OLIVEIRA, 2011).

20 O release ¢ uma produgio de contetido com carater jornalistico, informativo de um fato mas que carrega em seu
bojo a intengdo intrinseca da promogao. E produzida por interesse das organizagdes por uma assessoria de imprensa
ou relagdes publicas e visa arregimentar espago noticioso para promog¢ao por meio de uma comunicagio
empresarial, ou seja, por uma tentativa de estabelecer junto ao pubico leitor uma imagem positiva sobre suas
estratégias organizacionais (MARSHALL, 2001).
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Entraram nestas categorias, colunas, editoriais, blogs pessoais, e publicagdes de revisdo

ou opinido sobre experimentagdo ao servigo do adultério ofertado.

Para as praticas do agente mediador, optamos ainda por utilizar uma segunda
subcategoriza¢do de maneira a facilitar a organizagao e manuseio dos dados. Recorremos desta
forma a divisdo tematica: lancamento da operacao dos sites ofertantes do adultério no Brasil;
estratégias de marketing adotadas pelas empresas ponto com; relagdo entre o adultério como
elemento de um comportamento social e as atividades dos sites ofertantes do servico; e

experimentacdo dos servicos.

Quanto as praticas discursivas que revelam as praticas do agente opinido publica,
organizamos os dados, categorizando-os a partir do meio utilizado para expressarem-se. Neste

sentido, os dados coletados foram divididos em:

e Comentarios: Refere-se a uma amostra de uma opinido social a partir da participagao
dos internautas ao deixarem suas opinides no espago de comentarios disponivel no final

das matérias publicadas na web.

e Foruns e movimento voluntario: Refere-se a outros espacos na internet em que
encontramos um interesse nao reativo dos internautas em comentar, discutir, criticar ou
mesmo buscar outros pontos de vista em espagos produzidos pelos internautas como

foruns e sites de reclamagao de consumidores.

Para realizar tal coleta, recorremos ao uso do engenho de busca oferecido pelo Google.
Procuramos inicialmente por qualquer tipo de artefato digital que aparecessem como respostas
as palavras chaves utilizadas. Incialmente utilizamos os nomes das empresas ponto com. A
medida que os resultados se esgotavam, ampliamos para termos como: adultério, traigdo,

infidelidade. Esse processo teve inicio em outubro de 2011 e seguiu até¢ novembro de 2012. No
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inicio, com maior intensidade, aproveitando a grande niimero de dados encontrados. E ao passo
em que a saturagdo nas coletas se fazia percebida, passamos a fazer buscas com intervalos

espacados, no intuito de atualizar o corpus.

Entre os formatos de dados coletados, como mencionamos antes, ndo nos limitamos
apenas aos textuais, somame-se a estes, reprodugdes imagéticas das interfaces dos sites, imagens
de anuncios publicitarios e agdes promocionais, videos digitalizados e disponiveis na rede;
graficos, reportagens, matérias publicadas em sites de noticias, em diferentes segmentos de
informacao (negdcios, esportes, tecnologia, comportamento, variedades) blogs, videos que
reproduzem conteudo exibido por canais de televisdo, bem como comentarios, manifestagcdes
em foruns de discussdao ou sites em que consumidores expressam suas opinides (geralmente

negativas) as organizagdes, produtos ou servigos.

Foram descartadas, paginas exibidas pelo Google, que ndo apresentavam informacao
relevante (como situacdes em que as paginas pesquisadas apresentavam listas de titulos e
hiperlinks para direcionar o usuério, sem nenhum contetido propriamente dito) ou paginas cujo
conteudo se destinava a falar sobre o adultério de um modo geral, ndo se referindo ao fato da

mercantilizagdo da pratica.

Ao fim, o nosso corpus se fez constituido por um total de 154 documentos distintos,
composto por diferentes formatos e praticas discursivas, compreendendo uma amostra
representativa e atendendo, deste modo, a outro critério de validade e confiabilidade da pesquisa

qualitativa (PAIVA JR; ef al., 2011; FLICK, 2009; GASKELL; BAUER, 2010).

Durante o desenvolvimento da pesquisa, utilizamos como suporte a organizagdo do
corpus, o software NVivo, na sua versao 8. O programa permitiu uma sistematizagao eficiente
no acesso aos dados, conferindo-nos agilidade e seguranca na analise de dados. Ressalta-se,

contudo, que o programa nao utilizado para realizar a analise propriamente dita, como se espera
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de programas do tipo CAQDAS (Computer-Aided Qualitative Data Analysis Software) (KELLE,
2010; VIRGILLITO; 2010), esta, como sera apresentada na sessdo seguinte, fora realizada pelo
pesquisador-autor em validagdo constante com o pesquisador-orientador (processo que sera
comentado a seguir). A funcdo do Nvivo8 foi armazenar, organizar e cruzar os dados coletados,
organizar as codificagdes, determinac¢ao das relagdes entre categorias e confec¢do inicial dos

mapas de relagdes, mas produzidas de sobremaneira pelos pesquisadores.

5.2.2 O procedimento analitico

A organizagdo do processo analitico arqueoldgico foi inspirada na logica elaborada por
Costa e Ledao (2012; 2011); e Costa (2009), ocorrendo, em trés niveis processuais: num
primeiro, buscamos a identificagdo do limiar discursivo, seguidos consequentemente do

desvelamento das formacgdes discursivas e a identificagao da regra das regras.

No primeiro nivel de andlise, buscamos em meio as articulagcdes dos trés agentes
discursivos aquilo que deles se revela com certa regularidade de significagdo, repeti¢do, inter-
relacdo com outros significados, formas, mas também aquilo que evoca ruptura,
descontinuidade, demarcando diferencas (COSTA; LEAO, 2011; COSTA; LEAO, 2012; FISCHER,
2001). Sobre tais aspectos evidencia-se um conjuntos de signos que permitem a formagao de
um significado, aos quais Foucault denomina por enunciados (FOUCAULT, 2009). Para Foucault
sao bem mais que frases, proposi¢des ou atos de fala, sdo unidades que dao a possibilidade de
entendimento de um saber, uma fun¢ao que atravessa a linguagem (FOUCAULT, 2009; FISCHER,

2001; GIACOMONI; VARGAS, 2010), mais precisamente, os enunciados sdo:

Uma funcdo que cruza um dominio de estruturas e de unidades
possiveis e que faz com que aparecam, com conteiidos concretos, no
tempo e no espago. [...] O referencial do enunciado forma o lugar, a
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condi¢do, o campo de emergéncia, a instancia de diferenciacdo dos
individuos ou dos objetos, dos estados de coisas e das relagdes que sao
postas em jogo pelo proprio enunciado; define as possibilidades de
aparecimento ¢ de delimitacdo do que d& a frase seu sentido, a
proposigao seu valor de verdade (FOUCAULT, 2009, p. 98-103).

O enunciado caracteriza-se por evidenciar em si, um referente (ou seja, uma significacao
particular), um sujeito (uma posi¢do a ser ocupada), um campo associado (sua possibilidade de
coexistir em diferentes discursos) e uma materialidade especifica (ou seja, a sua possibilidade

de repeti¢ao) (FOUCAULT, 2009; CASTRO, 2009, FISCHER, 2001).

Em nosso trabalho, isso consistiu em um amplo esfor¢co de observagao, reflexdo, busca
de singularidades e regularidades. Observamos inicialmente os discursos separados por agentes
discursivos. Atemo-nos a algumas rodadas de leitura e reflexao sobre o contetido disposto sobre
nos, de maneira a nos familiarizarmos com ele, distanciarmo-nos de opinides ¢ debrugarmos
sobre ele de modo a encontrar em seu interior o nosso objetivo inicial: evidenciar os possiveis
enunciados, confronta-los e com isto, reconhecer no limiar discursivo, a regularidade de suas

existéncias e entdo, enfim, desvela-los.

Ainda no nivel do limiar discursivo, uma segunda rodada exigiu um esforco de
sobremaneira de maior reflexividade por parte do pesquisador, pois consistiu numa construgao
de base menos empirica e mais conceitual (GILL, 2010; PAIVA JR et al., 2011; PAIVA JR et al.,
2008). Buscamos evidenciar o sentido pelo qual o enunciado fora manipulado, ou seja, a fung¢ao
que tais enunciados desempenham em meio as praticas discursivas e que, portanto, s6 sao
possiveis de tal apreensdo, por se encontrarem dentro de um campo do conhecimento, que
estabelece suas regras de formagao (COSTA, 2009; COSTA; LEAO, 2011; COSTA; LEAO, 2012).

Isso significa que:

. a funcdo enunciativa faz aparecer o enunciado como um objeto
especifico e paradoxal, mas também como um objeto entre os que os
homens produzem, manipulam, utilizam, transformam, trocam,
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combinam, decompdem e recompdem, eventualmente destroem. Ao
invés de ser uma coisa dita de forma definitiva, [...] o enunciado, ao
mesmo tempo que surge em sua materialidade, aparece com um status,
entra em redes, se coloca em campos de utilizacdo, se oferece a
transferéncias e a modificacdes possiveis, se integra a operagdes em
estratégias onde sua identidade se mantém ou se apaga. Assim, o
enunciado circula, serve, se esquiva, permite ou impede a realizagdo de
um desejo, ¢ docil ou rebelde a interesses, entra na ordem das
contestagoes e das lutas, torna-se tema de apropriacdo ou de rivalidade
(FoucAULT, 2009, p. 118-119).

Desta forma, e talvez de modo ndo muito diferente do que se busca na analise dos atos
de fala (AUSTIN, 1990), procuramos categorizar as fungdes em sua inten¢do de uso, dentro das
possibilidades de reflexdo e a partir de uma perspectiva no campo interdisciplinar do marketing
critico, tal perspectiva nos permite fechar o terceiro elemento do limiar discursivo, as regras
que concebem os significados aos enunciados, uma vez que estas delimitam e definem suas
condi¢cdes de existéncia a partir de sua area de conhecimento (Foucault, 2009; COSTA; LEAO,

2012;2011; VANDRESEN, 2010).

O segundo nivel analitico exigi o mesmo desempenho de reflexao do pesquisador. Nesta
etapa, buscamos em meio ao conjunto de enunciados, fun¢des desempenhadas e regras de
formagdo, encontrar as semelhangas e diferencas existentes as relagdes possiveis, buscando
compor conjuntos de enunciados que se aproximam por sua regularidade, mas destacam-se,
1solam-se por sua diferenca as demais possibilidades de formagao (FISCHER, 2001; GIACOMONI;

VARGAS, 2010; COSTA; LEAO, 2012; ARAUJO, 2007; VANDRESEN, 2010), Asim:

Diremos, pois, que uma formacao discursiva se define (pelo menos
quanto a seus objetos) se se puder estabelecer um conjunto semelhante;
se se puder mostrar como qualquer objeto do discurso em questao ai
encontra seu lugar e sua lei de aparecimento; se se puder mostrar que
ele pode dar origem, simultanea ou sucessivamente, a objetos que se
excluem, sem que ele proprio tenha de se modificar (FoucAuLT, 2009,
p. 76).
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Uma formagao discursiva, portanto, consiste em um sistema de formagao de diferentes
estratégias que nela se desenrolam; que se revelam parte de um mesmo jogo de relagdes
(FISCHER, 2001). Sobre este ponto, debrucgar-se sobre os mapas conceituais construidos (vida
figuras 15, 16, 17, 18) e constituidos pelas relagdes entre as categorias, auxiliaram a evidenciar

e corroborar com nossas inferéncias.

Em um terceiro e tltimo nivel analitico, pode-se verificar que ao contrario da formagao
discursiva que de evidéncia por meio de sua particularidade, relagdes que apontam para tragos
de aproximagao, semelhanga revelam em um campo do conhecimento regras que condicionam
a possibilidade de existéncia destas formacdes discursivas, e portando, do estabelecimento de

uma verdade (FOUCAULT, 2009; COSTA, 2009; CASTRO, 2009).

De modo semelhante as formagdes discursivas, as regras das regras foram evidenciadas
por meio das relagdes estabelecidas entre os elementos constituintes do discurso e definidas a
partir da reflexividade dos pesquisadores envolvidos, considerando a episteme até aqui

utilizada.

Procurando atender os critérios de validade e confiabilidade da pesquisa qualitativa®!,
recorremos as garantias proporcionadas a constru¢do do corpus, ja mencionada, bem como o
reconhecimento da reflexividade do pesquisador (confiabilidade), aos processos de
triangulacdo da pesquisa, a descricdo densa e detalhada e as surpresas possiveis em meio 0s

resultados possiveis em meio a pesquisa qualitativa.

A reflexividade mencionada refere-se ao reconhecimento as transformagdes do

pesquisador ao longo e sobre o processo de pesquisa, assim, durante o trabalho reavaliamos

21 Na pesquisa qualitativa a questdo da “validade” tange a adequagio e instrumentalizagdo do método empregado,
a coeréncia dos resultados apresentados quanto as expectativas e possibilidades e a sua relagdo as teorias
empregadas, enquanto a “confiabilidade” refere-se as possibilidades de reprodugdo da pesquisa, quanto a
continuidade m uma mesma pesquisa, em pesquisas semelhantes em tempos distintos, e pesquisas diferentes em
um tempo mesmo (PAIVA JR; et al., 2011).
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sistematicamente os resultados encontrados, chegando a uma defini¢do final por meio de
técnicas de triangulagdo (PAIVAJR et al., 2011). Podemos afirmar que o pesquisador-mestrando
durante todo o processo imergiu em um campo do conhecimento antes desconhecido, e sobre o
objeto, apresentou uma evolugdo gradual em sua compreensdo a partir de seu envolvimento
com 0 objeto empirico, bem como, por seu amadurecimento tedrico e epistemoldgico. Assim,
os resultados obtidos nas primeiras rodas de analise, voltaram repetidas vezes a serem
analisados, até estabelecerem um nivel de estabilizagdo de significagcdo no nivel de reflexao dos

pesquisadores.

Quanto a triangulacdo, como critério de validacdo e confianca desta pesquisa,
assumimos a variedade de formatos nos dados que arregimentam o corpus como um primeiro
procedimento adotado (PAIVA JR ef al., 2011; CRESWELL, 2010; GASKELL; BAUER, 2010). Um
segundo procedimento refere-se a utilizagao de mais de um pesquisador na validagao dos dados
(CRESWELL, 2010; MERRIAN, 1998): a medida que o pesquisador-autor realizava evolugdes em
seus resultados, sessdes de validacao junto ao pesquisador-orientador procuravam estabelecer
uma confirmacao desta validade mediante um consenso entre ambos quanto a interpretagao e

inferéncia dos resultados.

Quanto a descricao dos procedimentos, procuramos na redacdo objetiva, clara, rica e
detalhada dos procedimentos utilizados e vivenciados no desenvolvimento deste estudo, as
minucias do processo de coleta e andlise dos dados, bem como a sua adequacdo tanto ao
arcabouco tedrico como ao metodoldgico, assegurar a validade do presente estudo (PAIVA JR et

al., 2011).

Por fim, e ndo menos relevante, se faz mencionarmos as possibilidades de surpresa nos
resultados obtidos na pesquisa como um procedimento de validade da mesma (PAIVA JR ef al.,

2011). Neste sentido, como se apresentara no capitulo seguinte, o desenvolvimento analitico
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nos permitiu verificar em uma relagdo horizontal e presente em todos os niveis da ordem dos
discursos, a presenca de um valor de juizo moral, possibilitando novos insights a pesquisa como
também quebrando possibilidades de cristalizagdo de um pensamento em torno do fendmeno

ou de estudos similares (PAIVA JR et al., 2011).
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6 Descricao dos Resultados

Nesta sessdo, passamos a apresentar os resultados alcangados na pesquisa. Estes estdo
dispostos em trés etapas. Na primeira, apresentamos, descrevemos e exemplificamos os
enunciados, as fun¢des que estes desempenham e as regras que os estabelecem. Na segunda
parte, situamos acerca das relagdes existentes entre as categorias apresentadas, exemplificando-
as e inferindo algumas elucubragdes que permitam avancar nos resultados objetivados por esta
pesquisa. Por fim, apresentamos as formagdes discursivas que se estabelecem no discurso e as

regras que as regem.

6.1 Apresentacao do limiar discursivo

Ao nos debrugarmos sobre as praticas discursivas dos trés agentes discursivos (agente
produtor, agente mediador e agente opinido publica) representados no corpus, foi possivel
desvelar o limiar discursivo, identificando e classificando os enunciados, suas fungdes e regras.

Ainda que tenhamos partido de conceitos tedricos para definirmos as categorias, estes
foram encontrados empiricamente em meio as praticas discursivas. Sobre esta logica,
evidenciamos e apresentamos a seguir 23 enunciados, 6 fung¢des e 5 regras, justificando, e
exemplificando sua logica de existéncia.

Ao exemplificarmos cada unidade categorica, procuramos demonstrar como estas

aparecem em praticas discursivas de cada agente discursivo em que tal unidade ¢ desvelada.
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Por outro lado, e em paralelo, durante nossas analises, nos deparamos com um outro
elemento, ndo categorizado segundo a analise do discurso foucaultiano, mas presente em nossos
dados, e a seu modo, agente de influéncia sobre as categorias analisadas. Referimo-nos a
presenga de um valor moral entre enunciados, funcdes e regras, e sobre estes, aparecem
incidindo uma relagdo horizontal de abono, neutralidade ou desabono qualificando a
significacdo dos codigos em cada categorias. Ou seja, embora estas unidades categoricas
apresentem uniformidade de significados, estes, sdo utilizados sobre uma varia¢do de juizo
moral os alicercando, alterando o valor das significacdes de enunciados, fungdes e regras.

Estas posi¢cdes de juizo moral sdo apresentadas junto as demonstra¢des de cada unidade

categoérica seguindo apari¢do em praticas discursivas dos devidos agentes discursivas.

6.1.1 Descricao dos enunciados

Para apresentar os enunciados nesta sessdo, retomamos as suas propriedades, como
mencionado anteriormente. Os enunciados constituem um conjunto de signos em sua fungao de
existéncia (FoucAuLT, 2009; CoSTA; LEAO, 2011; CASTRO, 2009; FISCHER, 2001) e que se
caracterizam por revelarem em sua composi¢ao um sujeito, um objeto, uma relagdo com outros
enunciados e uma capacidade de reproducao (FOUCAULT, 2009; CASTRO, 2009; FISCHER, 2001).

Reconhecendo nestes atributos, a condigao dntica do enunciado, procuramos nomea-los
e apresenta-los aqui, na forma de frases completas, de maneira a revelar em si, tanto suas
caracteristicas como também, uma ideia clara de significagdo em seu contexto.

A cada enunciado apresentado, procuramos ampliar o seu entendimento com uma breve
descri¢do e exemplificagdo de seu uso em meio as praticas discursivas, seguindo uma ordem de

apresentacao quanto ao agente discursivo: primeiro o agente produtor, seguindo pelo agente
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mediador e finalizando a demonstragdo do enunciado em meio as praticas do agente opinido
publica. A cada exemplificagdo, procuramos demonstrar também as variagdes existentes em

suas praticas quanto a relagdo de valoragdo moral que sobre os enunciados se incidem.

O adultério é deflagrado pela busca de homens e mulheres que sao jovens, belos e sensuais

Pronuncia que o adultério ¢ consequéncia de uma busca por outra, portadora de
jovialidade, beleza e sensualidade. Em nossos achados, isso se evidencia no uso de imagens de
corpos de ambos os géneros dentro deste padrio (e.g., em anincios publicitarios, nas ilustragdes
dos contetidos midiaticos, nos sites ofertantes do servigo); e, como meng¢ado deste significado
como justificativa para a pratica (e.g., no resultados de pesquisas; nos comentdrios dos

individuos ao reconhecerem tal interesse, em argumentos em videos publicitarios).

Este enunciado esta presente nas praticas discursivas dos trés agentes discursivos. No
discurso do agente produtor o enunciado ¢ evidenciado imbuido de valor moral, enquanto nas
praticas discursivas do agente mediador o mesmo revela-se amoral. Por fim, em meio as praticas
do agente opinido publica, os enunciados revelam-se imbuidos ora de valor moral, ora de valor
imoral, como procuramos demonstrar nos exemplos a seguir.

Comecando com o enunciado em meio as praticas discursivas do agente produtor,
apresentamos um exemplo que demonstra o enunciado imbuido de juizo moral.

A Figura 1 se refere a um antncio publicitario publicado em um jornal americano,
replicado na internet e comentado pela midia impressa. O titulo do anuncio: “n6s chamamos
como vemos” [traducdo nossa] seguido das imagens de duas mulheres de corpos distintos e
icones que remetem a significacao de certo ou errado, corrobora com a descri¢ao do enunciado,
aludindo a ideia de que o prazer, aquilo que se almeja, prove de um corpo percebido como belo.

Por outro lado, o antincio incita a pratica do adultério, conferindo a ideia de direito do individuo
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em procurar fazer o que ¢ “certo”, e conferindo, portanto, um juizo de valor moral, ao abonar o

adultério.

Wecallit
asweseelt.

‘0

ASHLEY MADISaN"

Life is Short. Have an Affair.®

Figura 1 — [#87] Anuncio publicitario veiculado em jornal americano.

Ao passarmos agora para a demonstracao do enunciado em meio as praticas do agente
mediador, recorremos inicialmente a8 mesma imagem mencionada, contudo, agora sobre outra

situacao.
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A foto foi reproduzida como elemento de ilustracdo a uma publicagdo jornalistica que
discorria em fun¢do das polémicas provocadas pelos esfor¢os de marketing das empresas
ofertantes do servigo do adultério, entre os exemplos utilizados, comentaram sobre a
repercussdo deste antincio ([#29]). Ao reproduzir a imagem, e também o enunciado, o faz sem
demonstrar uma posi¢do de valor moral sobre o enunciado. Tal postura neutra nos serve aqui
para exemplificar o uso do enunciado alicercado sobre um juizo amoral, bem como possibilita
a percepcao das relagdes entre o juizo e o enunciado.

Por fim, apresentamos dois exemplos que revelam o enunciado em meio as praticas
discursivas do agente opinido publica. O primeiro, demonstrando uma neutralidade quanto ao
juizo de valor, enquanto o segundo demonstra o alicerce de juizo imoral.

[#10.1]

Fabricio em 21/5/2011 as 10:44:

S6 comentérios idiotas, o problema desta rede social direcionado para
adultos, 80% dos usuarios vai querer sexo, esses 80% sao mulheres
feias e homens feio, que estdo encalhados ha muito tempo. Nenhum dos
dois quer pegar mulher feia nem homem feio, vai continuar encalhado.
Outros 20% que ¢ pagavel querem um relacionamento serio para casar.

A passagem se refere a um comentario publicado em um contetido sobre o inicio das
atividades dos sites ofertantes do adultério no Brasil em um site de variedades de interesse
popular no ambiente on-/ine. ApOs alguns comentarios em que se observavam o desabono ao
site e a pratica do adultério, e outros, em menor quantidade, aparentemente favordveis a
novidade, este fora apresentado, oferecendo um argumento para justificar o adultério, mas sem
deixar claro um posicionamento moral a conduta.

Por outro lado, o trecho abaixo foi publicado em um contetido que objetivava descrever

as razoes que levam homens e mulheres a trair seus conjuges, disponivel no site de uma revista

de variedades de circulacdo nacional. Em meios a diferentes comentarios, alguns seguem
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imbuidos de um juizo de valor imoral, ao desabonarem o desejo pelo “corpo perfeito”, como
ocorre na passagem abaixo:
[#38.1]
Mariana: 17 fevereiro, 2012 as 23:16
...Hj com carnaval, novelas e o incentivo da mulher fruta ou seja 14 o
que for, os homens s6 querem saber da mulher bundao, peito, barriga

seca essas coisas que a gente v€, a mulher q acorda antes do sol e deita
depois de todo mundo estar bem acomodado ninguém QUER.

O adultério é deflagrado pela falta de atividade sexual no relacionamento

Pronuncia que o adultério é consequéncia da auséncia de sexo entre os conjuges. Em
nossos achados, evidencia-se como justificativa a pratica (e.g., em argumentos que defendem
as atividades dos sites ofertantes do adultério; dados estatisticos que legitimam a exegese no
casamento; no relato de formadores de opinido sobre a pratica, nas justificativas apresentadas

por usudrios).

O enunciado aparece nos discursos do agente mediador e da opinido publica, sendo na
primeira posi¢cdo de sujeito, uma pratica ora imbuida de valor de juizo moral, ora de juizo
amoral, enquanto nas praticas discursivas da opinido publica, os enunciados aparecem ora
alinhados a um valor de juizo moral, ora a um valor de juizo imoral. Conforme elucidamos a
seguir.

Iniciando com a demonstragdo do enunciado em meio as praticas do agente mediador,
recorremos a trés passagens que demonstram tanto as mudancas de juizo de valor como
exemplificam as facetas que dao compreensao ao enunciado.

Como primeiro dos exemplos, retiramos de uma matéria sobre a operacao dos sites no
Brasil, os autores recorrem a depoimentos dos responsaveis pela empresa ponto com para

justificar o empreendimento. Nesta passagem, o enunciado ¢ evidenciado por um dado
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quantitativo. Por outro lado, ele ¢ apresentado sem um posicionamento moral, logo, o que

denominamos por juizo amoral.

[#19.1]

Em entrevista a Folha.com, ela [diretora do site] contou que a
possibilidade de vir ao Brasil surgiu pela demanda do proprio pais, que
teria 15 milhdes de casamentos sem sexo. "Em 2010, o site americano
recebeu 3.000 e-mails do Brasil perguntando quando seria langado no
pais", afirmou.

Em outra publicagdo com semelhante objetivo, e que também recorre a tatica de uso de
depoimentos de representantes das empresas para justificar a empreendimento no Brasil, o
enunciado se evidencia como justificativa ao adultério, desvelando posicao de valoragdo moral.

[#3.2]

E uma opgdo ao divorcio. Se a pessoa esta em um casamento de longo
prazo e o parceiro perdeu o interesse sexual, ela tem trés escolhas:
continuar casada numa vida de castidade; um divorcio, dividindo filhos,
bens etc. ou procurar sexo em outro lugar. E ai que a gente entra,
oferecendo uma maneira mais discreta e segura.

O mesmo juizo moral se percebe em depoimentos de formadores de opinido recorrentes
em diferentes textos como o que segue abaixo e apresenta outra faceta do enunciado.

[#37.2]

“No casamento ¢ comum que marido e mulher se tornem uma espécie
de irmaos, tendo menos sexo e estando mais suscetiveis a brigas”,
explica Regina Navarro Lins [psicanalista]. Por causa disso, os dois
podem ficar insatisfeitos na relagdo e buscar em outra pessoa aquela
sensa¢ao de inicio de relacionamento, quando tudo eram flores.

Passando para as praticas discursivas referentes a opinido publica, os recortes
apresentados abaixo corroboram com a descri¢do do enunciado, o primeiro, imbuido de um

juizo moral, o outro, de um juizo imoral.

[#8.1]

Elyse OCTOBER 16, 2011

The website worked for me. I am an attractive female who is pretty
much ignored by my spouse. I won’t leave because we have a child
together. It took me 8 months to find what I was looking for on the
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website. We have been seeing each other for almost a year. It is easy to
judge others, but I will never let my child grow up with divorced
parents. It is what it is*2.

A passagem refere-se a um comentario em meio a uma publicacdo em um popular site
norte americano em que formadores de opinido experimentam e comentam suas impressoes
sobre diferentes temas, neste caso, o objetivo fora apresentar para o leitor uma descrigdao da
experiéncia do autor a respeito do Ashley Madison.

Por fim, no exemplo seguinte, o sujeito reconhece, ainda que indiretamente, a existéncia
do adultério bem como sua justificativa. Tal reconhecimento corrobora com nossa descri¢ao
enunciativa, entretanto, sua posi¢ao moral desabona tal pratica, e exemplifica o juizo imoral
que nos referimos anteriormente.

[#26.3]

José Perez - em 29/09 as 18h09

Nao tenho nada contra buscar relacionamento, mas se vocé esta casado
e ndo rola servico ha meses, carinho ha anos, estd na hora de separar e

mudar de vida. Para ambos. Procurar coisa fora, as escondidas, ¢ falta
de vergonha para encarar a realidade.

O adultério é deflagrado por uma vocacio a novas experiéncias

Profere que o adultério decorre de uma busca pelo consumo de novidades. Em nossos
achados, i1sso se evidencia como argumento que justifica a pratica (e.g., como alternativa ao
divorcio; para escapar da rotina; para saciar o desejo de uma nova experiéncia).

O enunciado aparece nas praticas discursivas dos trés agentes, sendo de cunho moral

quando aparecem em meio as praticas discursivas do agente produtor, de cunho moral e amoral

22 “Q site funcionou para mim. Eu sou uma mulher atraente, praticamente ignorada pelo marido. Eu ndo vou deixa-
lo, porque temos um filho juntos. Levei oito meses para encontrar o que eu estava procurando no site. Tenho visto
esse outro ha quase um ano. E facil julgar os outros, mas eu nunca vou deixar meu filho crescer com pais
divorciados. Isto é o que é” [tradug@o nossa].
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quando das praticas discursivas do agente mediador e de cunho moral e imoral quando
proveniente das praticas discursivas do agente opinido publica.

Abaixo, iniciamos com uma demonstra¢do do agente produtor.

Membro:
second love N

Esgueceu sua senha?

Cadastre-se
agora,
Gratis!

As vezes acont m v As vezes acont m v
Wocé reflete e « mas que rotina se transformou a Na verdade, vi ntinua feliz com o seu
minha vida! Vocé ndo estd interessada em grandes relacionamento, mas, de vez em guando, acha que a
mudancas, ma aberta a algo diferente, nova, s6 monogamia & monétona? Vocé ndo quer problemas no
Quebre a rotina e seja audaciosa. seu relacionamento, mas a rotina ndo o faz feliz? A
procura de romance porque em casa tudo virou rotina?

Presenteie-s m Entre em agdo aguil

SL @©2008-2012 » Termos de uso = Afiliados » Aviso Legal » Historia » Contato

Aventure-se

O Second Love & um site de relaconamentos para homens e mulheres, em busca de um caso ou uma aventura
emocionante. Pode se cadastrar gratuitamente e criar o seu perfil. Para visualizar fotografias ou fazer contatos, deve
ter uma assinatura. Neste site de relacionamentos pode ariar o seu perfil com fotos e buscar pessoas que se adequem
a si. Também pode enviar mensagens para encontros on-line e chat através do site. O Second Love analisa todas os
cadastros dos membros para que todas as informagdes sejam verdadeiras. Em caso de dividas poderd utilizar o nosso
Apoio ao Cliente gratuitamente por e-mail.Second Love

Um estudo recente realizado pelo Second L =vela que 82% dos seus membros consideram um "flerte"
estimulante & sua oiatividade. A maior motivago para trair: experimentar as fantasias (secetas).O primeiro encontro

ocome frequentemente num restaurante, seguido por um hotel. O estudo também mostra que "um affair” se tornou

mais aceitdvel e que os homens estSo mais abertos a isso do que o seu parceira. Cada vez mais e mais o
(casados) decidem, por diversas razdes, dar um novo estimulante (faisca) para os seus reladonamentos e
tendo um caso. Angela * (42) casada com dois filhos, diz que hd tanta coisa que ela sente falta no seu longo
relacionamento com Anderson. Um ano atrds, ela decidiu ser ousada e comegou um relacionamento secreto com um
em casado, a quem ela agora v& até duas vezes por més. Angela * acredita que o seu relacionamento j&
istente melhorou por causa do affair. Mecessita de um flirt secreto no Second Love? Comece entSo a sua aventura
comegando por se cadastrar gratuitamente.

Interessado(a) noutras plataformas de relacionamento? Verifique = lista.
Espaiia | Vreemdgaan | Balgica | Portugal | Brazil | Argentina | México | Chile

2 s marie claire
radions — CORREIO DO ESTADO NEWS

Figura 2 — [#103] Imagem utilizada na pagina inicial do
site Secondlove.com.br

119nd

sa03ed1

[#103]

A “Ela™:

- Vocé reflete e conclui: mas que rotina se transformou a minha vida!
Vocé nao estd interessada em grandes mudancas, mas sim aberta a algo
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diferente, novo, so para vocé! Quebre a rotina e seja audaciosa. A vida
¢ curta. Presenteie-se com um romance!

A FEle:

- Na verdade, vocé continua feliz com o seu relacionamento mas, de
vez em quando, acha que a monogamia ¢ mondtona? Vocé ndo quer
problemas no seu relacionamento, mas a rotina ndo o faz feliz? A
procura de romance porque em casa tudo virou rotina? Entre em acao
aqui!

Conforme percebemos na figura 2, no centro da figura ha dois textos, direcionados cada
um a um dos géneros: masculino e feminino. Embora a primeira vista possam parecer
argumentos distintos, ambos evocam o mesmo enunciado ao posicionar o adultério como um
direito do individuo quanto a poder (ou dever) escapar as rotinas de um matrimonio € manter o
relacionamento estavel. Tal abono a pratica demonstra-nos também o alicerce de juizo moral
incidindo sobre o enunciado.

As passagens abaixo demonstram agora o enunciado a partir das praticas discursivas do
agente mediador. Embora demonstrem construgdes de significagdo semelhantes, apresentam
valoragao de juizo moral diferentes, como se percebe.

Neste primeiro trecho, o autor da matéria, utiliza o depoimento de um formador de
opinido para construir uma defesa as mudancas de comportamento social. Tanto os argumentos
utilizados pelo depoente corroboram para demonstrar o enunciado, como também percebemos
0 abono a pratica do adultério, exemplificando aqui o alicerce de juizo moral incidindo sobre o
enunciado.

[#37.2]

“As pessoas traem porque querem variar, € elas gostam de ter outro
toque, outra pessoa, outro cheiro”, conta Regina. A busca por alguém
novo, segundo a psicanalista, ¢ normal e — polémica! —saudéavel. Regina
prega que, em vez de sentirem-se traidos, os parceiros deveriam pensar

se ainda se sentem amados e desejados. Se esse for o caso, ¢ mais
simples deixar passar do que tentar controlar a mulher. Vocé consegue?
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Neste segundo exemplo, retirado de uma matéria que procura relatar os motivos que
levam individuos a trair, o depoimento dos gestores de um dos sites ¢ utilizado para ratificar
uma justificativa a tal pratica, entretanto, o posicionamento do argumento ndo demonstra mais
que um reconhecimento de um fato, indicando, portanto, o alicerce de juizo amoral incidindo
sobre o enunciado.

[#4.1]

Acreditamos que os casais querem escapar a rotina € viver novas
experiéncias mas, por vezes essas fantasias sdo realizadas com alguém
do trabalho ou do circulo de amigos, ¢ a maior parte dos casamentos
termina por causa disso.

Por fim, avancamos para demonstragao do enunciado em meio as praticas discursivas
do agente opinido publica. A mesma faceta aparece nos exemplos abaixo demonstrando o
enunciado. Contudo, utilizamos dois exemplos para evidenciar a incidéncia de valoragao moral.
No primeiro, o enunciado aparece imbuido de juizo moral e o segundo, por um juizo imoral.

Nesta primeira passagem, embora o sujeito que se expressa nao afirme ser adepto ao
adultério, pde-se conivente a pratica do outro, abonando-o, o que, além de corroborar com a
descricdo do enunciado também demonstra o alicerce de juizo moral presente no discurso.

[#38.2]

Eu mesma:18 fevereiro, 2012 as 01:35

Eu tenho 30 anos, sou solteira, entrei num site desses s6 por saber que
ndo havera cobrangas, pois o outro tem mais a perder do que eu. Adoro
quando me mandam as fotos privadas ja com pinto duro, pois fica mais
facil de eu saber se me arrisco ou ndo, porque tem uns que ndo valem a
pena, ja outros que se eu pudesse ja dava no mesmo dia. Fazer sexo ¢
muito bom, diversificar ¢ melhor ainda. Adoro coroas e eles ja entram
cheio de fogo...

Neste outro, demonstra-se um posicionamento oposto, embora se trate da mesma
construcao de significagdo ao enunciado, sua posi¢ao de juizo imoral desabonando o adultério,

demonstra a incidéncia da valoragdo negativa ao enunciado.

[#50.2]
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Amir Muhad

...Tenho uma amiga que casou virgem, mas ficou com a fantasia de
transar com cara de pau grande porque ficou curiosa depois que as
"amigas" falaram do fetiche. Depois que ela fez, acabou nao gostando
e ficou com o remorso e superciumenta. O instinto dela era torcer para
que o marido também tenha sido infiel pra poder se sentir melhor e
menos culpada...

O adultério ¢ tolerado pela mulher

Pronuncia que o adultério ¢ decorrente de uma postura permissiva da mulher. Em nossos
achados, isso se evidencia ora pela inferéncia sobre a mulher que se submete em ocupar a
posi¢do de amante, sendo apontada como responsavel pelo affair, ora pela postura de

conformidade da mulher no papel de esposa, diante do adultério deflagrado do marido.

Este enunciado aparece apenas na voz da opinido publica e evoca tanto uma postura de
juizo amoral quanto uma postura de juizo imoral em relagdo ao enunciado, como ¢ perceptivel
nas passagens abaixo:

No primeiro exemplo, remete a primeira faceta do enunciado, percebe-se que na
evidencia do argumento, ndo h4 um posicionamento contundente sobre uma moral, o que nos
leva a inferir um juizo amoral a este enunciado.

[#38.2]

Honoério: 25 abril, 2012 as 18:32

...Os homens traem suas parceiras com outras mulheres, ou ndo? Sera
que os homens que traem as suas parceiras sempre transam com
mulheres solteiras? (A vida sexual das solteiras deve ter ser muito
movimentada! risos) Acho que ndo! Logo as mulheres traem igual ou
quase igual aos homens. Elas apenas escondem com mais competéncia,
porque tem mais a perder. Nao ¢ 16gico?

J& abaixo, segue um comentario proclamado em outro periddico eletronico. O desabono

ao reconhecimento do comportamento da mulher evidencia a significacdo do enunciado,
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contudo, diferente do exemplo anterior, este, ao desabonar, também posiciona moralmente o

enunciado, desvelando o alicerce de juizo imoral.
[#7.4]
Sara A.
Ana, quando as mulheres pararem de disputar entre si e comecarem a
se respeitar e se valorizar... Unidas... Esse tipo de coisa ndo acontecera
mais... Nem se o homem quiser... O homem ¢ fiel a outro homem

mesmo se este nao ¢ seu amigo... As mulheres sdo inimigas até¢ quando
se tem um lago... (esse pensamento tem que mudar).

O adultério é praticado como uma forma de vinganca ao adultério do outro

Pronuncia que o adultério ¢ realizado como desforra ao praticado pelo conjuge. Em
nossos achados isso se evidencia por meio de argumentos que justificam a pratica (e.g., na
retorica publicitaria; e declaragcdes de individuos) ou que evidenciem tal justificativa (e.g.,
dados estatisticos).

Este enunciado aparece no discurso praticado pelos trés agentes. Sendo para o agente
produtor evidenciado uma influéncia de juizo moral, enquanto nas praticas discursivas do
agente mediador aparecem nas posi¢gdes de juizo moral e amoral e, para o agente opinido
publica, evidencia-se o juizo amoral, como apresentamos a seguir.

Iniciamos por demonstrar o enunciado em meio as praticas discursivas do agente
produtor.

A figura 3 se refere a um video publicitario criado para o site Ashley Madison para
veiculacdo no mercado americano. Embora sua veiculacao tenha sido negada pelas emissoras,
o mesmo foi disponibilizado na internet e o fato utilizado para provocar a curiosidade sobre o
mesmo. Na narrativa, uma jovem invade uma reunido e revela ter flagrado o marido com outro.
Apos diferentes cenas que ilustram o adultério como pratica comum e permitida a todos, bem
como em todas as suas possibilidades (heterossexual, homossexual, zoofilia, ou mesmo

relagdes com seres mitoldgicos, como o coelho da pascoa), a protagonista demonstra aceitar
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essa “realidade” e como em um passe de mégica, se engaja a ideia de revidar seu direito ao

prazer.

—-—-——“
MY HUSEBAND 18 A SITHY ddEATER!
MY HUsBdwe 18 4 fTHY dilsATEr)
MY Ul BAwD I8 A TILTHY d
MY HASEAWTD I8 4 TTITMY A
M -.;l-\-‘l-;-rl_l_._-_. 12 A TILTHY A

A

Figura 3 - [#76] Imagem de video publicitario para o site Ashley Madison.

O video, ao demonstrar a vinganga como justificativa ao adultério, ndo apenas desvela
o enunciado, mas também seu alicerce de juizo moral, uma vez que a pratica aparece
incentivada, como um direito adquirido.

Passando a demonstragao do enunciado a partir das praticas discursivas do agente
mediador, recorremos a oportunidade de demonstrar, também por outras facetas que
estabelecem a significacdo do enunciado.

No exemplo a seguir, ap6s apresentar uma breve histéria sobre uma personagem real e
suas experiéncias extraconjugais, o autor busca uma conclusdo recorrendo as falas de um
entrevistado. Ao defender de tal forma a pratica do adultério, ndo apenas desvela-se o
enunciado, como também demonstra-se o abono a pratica, evidenciando o alicerce de um juizo

moral incidindo sobre o enunciado.
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[#27.1]

Ela namora ha trés anos, mas nao gosta "dessa hipocrisia de as pessoas
acharem que todo mundo ¢ fiel". "Acho que hoje tudo ¢ mais simples:
quando vocé descobre que seu namorado fez alguma coisa, vocé faz
também, por vingancinha."

Perfil dos brasileiros do Ashley Madison

Site especializado em relacdes exdraconjugais tem
mais de 10 milhfies de cadasirados no mundo

32%

muiheres

68%

homens

Usuarios no Brasil

107 mil

Homens Mulheres

Idade media: 42 anas Idade media: 33 anos
Peso medior 80kg Pesn médio- 53kg
909, sio casados 675 preferen
homens mais
730, Ppreferem velhos, enire
mulheres mais 40 e 50 anos
novas, entre 20 - o
=30 anas 59n.{. 580 casa [
tEm pelo
690, Em20u3 menes um filko
L B55¢y, sdo loiras
oy tEm mais de 1
62% e 52% s80 casadas
ha 7 anes ou
29% trafsalham oo rTsais
finangas ouna
indisira 39% =55 evecutivas
34% dizern trair para 36% traem por
sair da rotina vinganca
m Jcom.br Fonte; Achiey Madison Bras

Figura 4 — [#1] Infografico utilizado para mapear
um perfil do adultério no Brasil

Num segundo exemplo ainda sobre as praticas do agente mediador, o enunciado se

apresenta imbuido de juizo amoral. A neutralidade moral bem como a significagdo do
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enunciado ¢ evidenciada por meio de dados estatisticos apresentados em um grafico ilustrativo,
utilizado para facilitar a retorica do texto, como demonstra a figura 4, acima.

Por fim, passamos a demonstrar o enunciado em meio as praticas discursivas do agente
opinido publica. Em depoimentos ao fim de uma das matérias publicadas, o sujeito recorre tanto
a numeros e dados quantitativos, como a sua propria opinido para reconhecer a justificativa a
pratica, sem, contudo, posicionar-se moralmente, o que nos serve para demonstrar a
significacdo do enunciado e o alicerce de juizo amoral.

[#30.2]

Mariana 22.08.2011

Sobre a pesquisa que menciona os motivos pelos quais as mulheres
mantém relacionamentos extraconjugais, ¢ estranho nao citar o motivo
mais comum que € vinganga. A propria reportagem cita o caso de uma
mulher nesta situacdo. E sabido que homens e mulheres traem por
motivos diferentes. Sou casada ha 25 anos e ao longo da minha vida
matrimonial, cerca de 80% de todas as mulheres casadas que eu conheci
tralam porque descobriram que haviam sido traidas. Até aqui no
trabalho os homens costumam fazer piadinhas. Quando um marido

comenta sobre suas aventuras extraconjugais, logo os outros dizem
"quando sua mulher descobrir, quero ser o primeiro da fila".

O adultério ¢ um bom negocio

Profere que o adultério ¢ um produto mercantil. Em nossos achados, isso se evidencia
por meio do reconhecimento de uma demanda (e.g., nimero de usudrios inscritos; quantidades
de paises em que os sites operadores do servigo atuam); pela aceitagdo da pratica como produto
mercantil (e.g., pela percep¢ao do adultério como mercadoria; pelo volume de faturamento do
negocio; anuncio de previsdo de investimento no Brasil); pelo reconhecimento de estratégias

mercadologicas (e.g., propostas de patrocinios).

Este enunciado ¢ encontrado nas praticas discursivas do agente mediador e da opinido

publica. Nas praticas discursivas do primeiro agente, o enunciado aparece alicercado sob um
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juizo amoral, ou seja, mantendo uma postura neutra, enquanto nas praticas discursivas do
segundo, evidenciamos uma postura tanto neutra quanto imbuida de juizo imoral.

Iniciamos por demonstrar o enunciado em meio as praticas discursivas do agente
mediador.

Em uma passagem retirada de uma matéria sobre o inicio das operagdes dos sites
ofertantes do servigo do adultério, ¢ possivel desvelar o enunciado. Alguns deles podem ser
percebidos no exemplo abaixo. Ao descrever o movimento da operagdo das empresas ponto
com, o texto apresenta nimero de inscritos, faturamento, previsdo de mercado, estratégias
futuras e numero de paises em que o site opera. Tais elementos esbo¢cam a ideia de um mercado
favoravel, em que o adultério se reverte em produto mercantil. Por outro lado, a pratica
discursiva se evidencia sob um juizo amoral, a medida que as informagdes sdo apresentas de

forma neutra, sem uma postura partidaria quanto a moral.

[#1.3]

No pais, o site entrou no ar na primeira semana de agosto e ja bateu o
recorde mundial da empresa para um langamento. Até a tltima terca-
feira (23), a empresa contabilizava 107 mil cadastros de brasileiros, que
jé gastaram no site cerca de R$ 1,7 milhdo. Mais de 22 mil inscrigdes
foram feitas em pleno domingo do Dia dos Pais, data em que a empresa
publicou seu primeiro anincio em um jornal de grande circulagao. “O
langamento do Brasil nos surpreendeu. A nossa previsdo era atingir 500
mil usuarios em um ano, agora estamos ampliando para 1 milhao”,
afirmou em entrevista ao G1 a diretora do Ashley Madison Brasil, a
indiana Jas Kaur. Segundo ela, a empresa esta preparando um jingle
para radio e negocia com as emissoras de televisdo insergdes em
intervalos comerciais.

"A gente quer gastar dinheiro aqui. Acreditamos que o Brasil serd nosso
segundo maior mercado ja em 2012, s6 ficando atras dos Estados
Unidos”, acrescenta a executiva. Ela afirma que a empresa estuda abrir
um escritdrio no pais e que entre os planos em estudo estd até abrir
capital na Bolsa de Valores de Sdo Paulo (Bovespa).

O comportamento do mercado brasileiro também surpreendeu os
executivos do Ohhtel. Langado em 11 de julho, o site ja possuiu mais
de 206 mil inscritos no Brasil. Com foco nas Américas, o servi¢o reune
1,7 milhdo de usudrios em seis paises.
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Em outras matérias publicadas, o enunciado ¢ evidenciado em meio a narrativas que
descrevem tentativas do site Ashley Madison em patrocinar um clube de futebol de
reconhecimento nacional (e.g., Flamengo, Corinthians, Sao Paulo) ([#14], [#20] [#25] e [#41]).
Segundo os textos, a empresa ponto com oferece valores abaixo dos normalmente praticados,
comenta suas exigéncias, justifica-se descrevendo como um negécio e demonstra-se
conformada com os anuincios de desabono por parte dos clubes. As notas publicadas, contudo,
denotam o adultério como mercadoria, atuante no jogo do mercado, e em busca de promog¢ao
por meio do endosso de institui¢des populares. Evidéncias estas que por sua vez, desvelam o
enunciado. Em tais praticas discursivas, estes aparecem imbuidos de um juizo amoral.

Por fim, passamos a demonstrar o enunciado enquanto de sua utilizagdo em praticas
discursivas do agente opinido publica.

No comentario abaixo, extraido de uma matéria a respeito do faturamento dos sites que
oferecem o servigo do adultério e dos problemas consequentes de polémicas acarretadas por
seus esfor¢os de marketing, entre os diferentes comentarios que opinam sobre o adultério, neste,
a leitora reconhece a existéncia da pratica, ainda que tomado de uma postura neutra, expondo
o enunciado ao significar uma pratica cultural como demanda e a sua mercantilizagdo como
uma atitude empreendedora.

[#29.8]

Angela Clistenes 08/12/2011 as 21:05

O Nigel teve uma boa sacada financeira, pois alguns (mais e outros
menos) tém ou tiveram um caso. Raros sdo os que ndo tiveram ou
desejaram, mais por alguma razao nao o fizeram.

Por outro lado, a mesma significagdo a partir do reconhecimento da mercantilizacao do
adultério ¢ utilizada na passagem a seguir, desvelando o enunciado. Percebe-se ainda uma

posi¢ao de desabono, o que demonstra o alicerce de juizo imoral incidindo sobre o enunciado.

[#1.7]
Juliano 25/08/201114h46
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Ser humano ¢ um bicho baixo mesmo, pior raga que tem. Ainda se diz
desenvolvido. Pessoas ganhando dinheiro incentivando outras pessoas
a infidelidade, e ndo adianta dizer que ndo incentiva porque a gente sabe
que em um servigo oferecido o vendedor sempre incentiva as pessoas.

O adultério é um direito da mulher independente

Pronuncia que a mulher adquire o direito ao adultério a medida em que desponta sua
independéncia. Na pesquisa, isso se evidencia em meio a circunstancias em que se defende a

autossuficiéncia econdmica, biologica e social da mulher.

Estes enunciados aparecem apenas nas praticas discursivas utilizadas pelo agente
mediador, e aparecem alicercados ora sob um valor de juizo moral, ora sob um valor de juizo
amoral, como demonstramos por meio dos exemplos abaixo.

Os dois recortes abaixo foram retirados de uma matéria publicada em uma revista e site
de variedades para o publico masculino. O texto argumentava sobre uma mudanca de
comportamento social feminino, com foco no adultério, pratica até entdo vista como de carater
masculino. Por meio de argumentos inferidos por formadores de opinido, o texto parece
objetivar nao apenas descrever essa mudanga como também justifica-la. Assim, os argumentos
de independéncia econdmica e biologica aparecem na retorica, desvelando o enunciado, e,

também, evidéncia uma valoragdo de juizo moral alicercando o mesmo.

[#37.1]

Segundo Ana Canosa, colunista de sexo da VIP, as mulheres
comegaram a perceber que tém tantas oportunidades para trair quanto
os homens. “Trabalhando fora, elas se encontram numa posi¢do
parecida com a deles, de ir viajar a trabalho, conhecer alguém, trair e
nunca mais ver. [sso ndo existia antes.”

[#37.2]

Aqui, meu amigo, 0s motivos sao como os masculinos: a mulher
simplesmente esta a fim de outro cara, teve tesdo. E ha muito pouca
coisa que se possa fazer nesse caso. De acordo com Regina, com a
invencao da pilula anticoncepcional, em 1960, a mentalidade da mulher
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mudou. “A unica razdo pela qual o homem trai mais do que a mulher ¢
porque ele estd acostumado”, explica Regina. “Para eles, nunca foi
possivel engravidar. J4 para as mulheres, antes da pilula, era
inimaginéavel que ficassem gravidas sem saber quem era o pai. Depois
da invencdo do anticoncepcional, a mulher comegou a se sentir mais
livre para ter mais relagdes.”

Neste ultimo exemplo, extraido do site de um jornal portugués, uma pequena nota
descreve sobre o inicio das atividades dos sites ofertantes do adultério no pais. Embora o texto
associe o empreendedorismo a mudanga no comportamento social, sobretudo das mulheres,
desvelando, como se percebe, o enunciado, ndo h4d no argumento uma tentativa de
posicionamento moral contundente, evidenciando também o alicerce de juizo amoral ao
enunciado.

[#61.1]

Numa tentativa de replicar o sucesso saboreado recentemente na
restante Peninsula Ibérica, sdo ja trés os portais a investir no mercado
nacional, num jogo do gato e do rato entre a oferta e a procura. Regra
geral sdo Eles, mais do que Elas, os principais utilizadores destes
servicos. Mas a tendéncia, até pelo marketing agressivo que oferece as

mensalidades as mulheres inscritas, ¢ para que tal intervalo se
desvanega, queimados que foram ha muito uns certos sutias.

O adultério é um direito de todos

Pronuncia que o adultério ¢ uma possibilidade admitida a qualquer individuo. Em nossos
achados, isso se evidéncia em meio a afirmagdes que alinham o adultério a uma pratica acessivel
a todos (e.g., independente da aparéncia fisica; interesse sexual, género; posicao identitéria; ou

sob a consciéncia do individuo).

O enunciado aparece nas praticas discursivas dos trés agentes, sendo entre as praticas
discursivas do agente produtor, imbuido de juizo moral; nas praticas discursivas do agente

mediado, ora alicer¢ado sob um juizo moral, ora sob um juizo amoral e, por fim, entre as
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praticas discursivas da opinido publica, imbuidos tanto de um juizo amoral quanto imoral, como
apresentamos abaixo.
Iniciamos por demonstrar o enunciado em meio as praticas do agente produtor.

A figura 5 apresenta um anuncio publicitario veiculado no mercado americano para promog¢ao
do site ofertante do adultério, Ashley Madison, que utilizou a imagem de um candidato a
prefeito, para associar ao titulo de encontro garantido. O politico teve sua intimidade desvelada
publicamente, diante da noticia de que havia traido a esposa, ainda que classificado por uma
padronizagdo da aparéncia fisica como um homem desprovido de boa feicdo. A publicidade
provoca essa lembranga com o uso da frase: “No matter what you look like!”, algo como: “ndo

importa como vocé se parega’.

————

ASHLEY MADISON con

Figura 5 — [#80] Outdoor para o Ashley Madison veiculado nos EUA

Ao associar a aparéncia do politico “de estética desafortunada” que consegue conquistar
um affair, ao lado de uma declaragdo de garantia a respeito do sucesso previsivel a qualquer
individuo, o anuncio ndo apenas serve como exemplo de desvelamento do enunciado como

também, nos evidéncia seu juizo moral.
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Passando a demonstragdo do enunciado em meio as praticas discursivas do agente
mediador. Iniciamos por desvelar o enunciado através de uma face que se referee ao direito de
diferentes posigdes identitarias, como no exemplo abaixo, recortado de um texto sobre o
crescimento de usuarios dos sites ofertantes do adultério, ndo apenas pela inscri¢ao de casados,
mas também de solteiros.

[#30.1]

Casados como Roberta e Paulo estao nas redes de traicao conjugal. Mas,
como quase tudo na internet, sdo as ondas de usuarios que ddo forma
aos servigos, € nao exatamente a inten¢do de seus criadores. Exemplo
disso € que ja ¢ facil encontrar solteiros flanando pelas paginas dos
novos sites. Retratos em close, dados pessoais a vista, depoimentos...
bingo! Eis um solteiro em busca também de uma aventura. "Acredito
que esse grupo percebeu que ha uma facilidade ali para se relacionar
com outras pessoas. Na verdade, esses sites sdo compativeis com o jogo
descompromissado de alguns solteiros", afirma Isabel Cristina, da USP.

Vale questionar aqui por que demarcamos uma identidade de solteiros, se este, a priori,
na busca do prazer sexual, ndo estd praticando o adultério? Certos de que este ndo trai seu
conjuge, ndo o associamos a categoria por isso, mas sim, por compactuar com o adultério do
outro, por estabelecer-se sobre uma logica semelhante de consumo desenfreado. De modo
semelhante, o exemplo nos permite também, evidenciar o juizo moral alicer¢ando as praticas
discursivas do agente mediador.

Em outro exemplo, o enunciado se evidéncia a pratica do adultério como possibilidade
a ambos os sexos. A informagdo, por sua vez, ¢ passada sem um posicionamento moral, o que
elucida a posicao de juizo amoral.

[#31.1]

... Ainda segundo o ALEXA [site americano que mensura a audiéncia
dos portais de encontros, segundo o autor do texto] o perfil aproximado
dos seus usuarios ¢ 60% homem e 40% mulheres, entre 45 e 54 anos e
estdo navegando das suas casas, ou seja, enquanto o outro estd

dormindo ou assistindo TV... 57% do trafego vém dos EUA, 8,5% do
Canada e 5,5% da Alemanha.
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Por fim, avangamos a demonstracdo do enunciado em meio as praticas discursivas do
agente opinido publica.

O exemplo abaixo recorre @ mesma coeréncia utilizada anteriormente. Recorre aos
dados quantitativos para desvelar o enunciado. Sobre estes dados, também emergem imbuidos
de um juizo moral. Nota-se no exemplo a seguir, como a ironia do sujeito, em seu comentario,
aparenta abonar o adultério.

[#7.2]

Fernando

Que igreja que nada, segundo a pesquisa feita neste site o Ashley
Madison tem 18 mil pessoas cadastradas, sendo 11 mil MULHERES, e
7 mil homens, o que significa que tem quase 2 mulheres para cada
homem, ja os outros eu ndo sei, entdo viva a putaria
Kkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkk... Que vire zona logo o mundo
entdo... Kkkkkkkkk.

Em outra passagem, o comentario questiona alguns outros publicados anteriormente,
desabonando a operagdo dos sites ofertantes do servico do adultério. Embora sua critica aqui
seja ao desabono, acaba inferindo a ideia do direito de agir como uma capacidade do individuo.
Tal articulagdo nos revela, assim, essa faceta do enunciado. O mesmo texto aparece eximindo
um posicionamento amoral ao adultério, uma vez que tal posi¢do nao esboga nem abono nem
desabono de valor moral.

[#10.1]

Rodolpho em 15/11/2011 as 12:39h

Li a matéria, sou casado ha 24 anos, tenho uma familia, sou pai e estou
na fase do "démod¢", mas estamos vivendo uma era moderna, a qual a
maioria do pessoal que comentou negativamente aqui tem colaborado
para esta modernidade, ndo irei falar aqui, o que acho certo ou errado,
mas que os comentarios aqui discorridos contra o site, sdo de uma
hipocrisia s0, sdo, e outra, traicdo existe desde a época dos primoérdios,
os mesmos que dizem aqui ndo concordar, trairam o "tnico" filho do
criador, JESUS CRISTO, entao pessoal, "pula a cerca" quem quer, o
site ¢ perfeito, abrago.
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Neste outro, uma passagem retirada de uma publicagdo voltada ao publico feminino e
que apresenta a seus leitores a noticia de que o site Ashley Madison havia ampliado seus
servigos no mercado norte americano, permitindo que homens e mulheres casadas buscassem
um caso com outro do mesmo sexo. O comentario retrata 0 mesmo argumento, desvelando o
enunciado, contudo, posicionando-se moralmente desfavoravel a pratica, demonstrando,
portanto, o alicerce de juizo imoral incidindo sobre o enunciado.

[#59.3]

Aline Patricia Alves disse: 18 de abril de 2011 as 15:44

Pra mim dos dois jeitos e ¢ imperdodvel, mas saber que seu marido ou
namorado teve coragem de por a mao em outro homem que tem o

mesmo que ele ¢ complicado, de repente vc descobre que o seu lindo
nao era tio HOMEM assim!

O adultério é um direito do homem que cumpre as suas obrigacoes

Pronuncia que o homem que se desponta cumpridor de seu papel social, assume o direito
de trair. Em nossos achados isso se evidencia em meio a utilizagdo da imagem de personalidades
masculinas deflagradas infiéis (e.g., uso de imagens de politicos, governantes; referéncia ao
papel de pai em anuincios publicitarios; e meng¢des em notas jornalisticas).

Este enunciado aparece nas praticas discursivas do agente produtor e do agente
mediador, sendo ao primeiro agente discursivo, notada a incidéncia de alicerce de juizo moral,
enquanto ao segundo, de certo juizo amoral. Tal evidéncia pode ser compreendida por meio
dos exemplos abaixo.

Iniciamos por demonstrar o enunciado em meio as praticas discursivas do agente
produtor.

A Figura 6 refere-se ao anuncio de jornal descrito na introdugdo deste trabalho, e como
anteriormente mencionado, fora veiculado em um jornal de amplitude no domingo em que se

comemora o Dia dos Pais. O uso do termo “merece” provoca sobre o conceito de pai, a imagem
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de homem provedor que sustenta sua familia com louvor, e exatamente por isso, em seu dia,

merece receber os prazeres que lhe sdo cabiveis.

Se vocé nao
esta tendo o
Dia dos Pais

gue merece,

eis N0Sso
presente...

ASHLEY MADIS&Ncou

A vida ¢ curta, Curta um Case™

Figura 6 — [#89] Anuncio publicitario para o
site Ashley Madison em veiculagcdo nacional

Além do enunciado, percebemos também que este ¢ alicer¢ado por um valor moral, uma
vez que o anuncio abona a pratica.

Para demonstrar o enunciado em meio as praticas discursivas do agente mediador,
recorremos a um recorte de um texto publicado em uma coluna de variedades populares, que
integra um jornal respeitavel de circulagdo no Estado de Sao Paulo. O texto comenta sobre uma
campanha publicitaria do site Ashley Madison no México, que se apropria do conhecimento de
dominio publico do ato adultero, do entdo candidato a presidéncia do pais, para promover-se.
Com um tom descritivo, a nota se mostra neutra quanto a uma posi¢ao moral.

[#43.1]
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O site Ashley Madison, que possibilita casos extraconjugais, comegou
uma campanha publicitidria no México em que o astro ¢ Enrique Pefia
Nieto, candidato presidencial do tradicional PRI. Até os feijoes
mexicanos sabem que Pefia Nieto traiu a mulher, que se separou dele.
O politico aparece em cartazes com batom no colarinho e o seguinte
slogan: “Infiel com sua familia, fiel e comprometido com seu pais”.
Segundo disse a Associated Press o representante do site no México,
Ricardo Castafieda, se o candidato tivesse usado o Ashley Madison nao
teria sido flagrado.

O adultério ¢ um fenomeno midiatico

Profere que o adultério em sua condicdo mercantil necessita de uma promogao
mercadologica, bem como, por ser de interesse amplo e popular, insere-se como pauta por parte
dos veiculos de comunicagdo. Em nossos achados, isso se evidéncia por meio da notoriedade
provocada por polémicas (e.g., uso de elementos religiosos associados a pratica, ofertas de
patrocinio a clubes de futebol); pelo endosso de celebridades (e.g., proposta de patrocinio ou
contrato de artistas nacionais e internacionais; patrocinio a atletas); pelo apoio a causas (e.g.,
Proposta de patrocinio a projetos culturais e pesquisas cientificas); e pela propria evidéncia
midiatica (e.g., uso da midia para promover o servigo ou a pratica).

Este enunciado aparece em praticas discursivas utilizadas pelos trés agentes discursivos.
Nas praticas discursivas dos dois primeiros, os enunciados estdo alicercados sob um valor de
juizo amoral, enquanto nas praticas do agente opinido publica, os enunciados aparecem
alicercados tanto sobre um juizo amoral, como sobre juizo imoral.

Primeiro, demonstramos o enunciado em meio as praticas discursivas do agente
produtor.

A Figura 2 ([#113]) representa a imagem da pagina inicial de um dos sites ofertantes do
servico do adultério. Nela, se evidencia na parte inferior, a reprodugao de diferentes marcas de
veiculos de comunicagao, tal uso parece objetivar dar credibilidade ao servigo ofertado a partir

da demonstragao de interesse da midia, em publicar algum tipo de contetido sobre o servigo. As
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imagens, no entanto, e embora auxiliem ao exercicio de credibilidade ao servigo, ndo esbogam
um juizo de valor moral evidente.
Passemos agora a demonstracdo dos enunciados evocados pelas praticas discursivas do
agente mediador
Neste sentido, o trecho selecionado, foi extraido de uma matéria que relata o inicio da
operacdo dos sites no pais, entre os fatos, o autor descreve o uso de uma imagem do Cristo
Redentor, em um anuncio publicitario, para anunciar o lancamento da empresa ponto com,
desvelando o enunciado por meio de sua significacido decorrente de a¢des que provocam
polémicas. Do mesmo modo, € possivel perceber, pelo tom descritivo do texto, a incidéncia de
um juizo amoral sobre o enunciado.
[#1.3]
O primeiro outdoor do site Ohhtel foi instalado nesta quarta-feira na
Barra da Tijuca, no Rio de Janeiro, e promete abrir polémica. Ao lado

da imagem do Cristo Redentor, a publicidade exibe a mensagem:
“Tenha um caso agora. Arrependa-se depois”.

[..]

Questionada sobre a posi¢do da Igreja Catdlica, o Ohhtel reafirmou que
pagou pelos direitos do uso da imagem do Cristo. "Quando usamos a
imagem ja estdvamos esperando a polémica que viria junto", afirmou
Lais Priolli.

Na passagem abaixo, por outro lado, o enunciado se desvela através dos esforcos de
patrocinio de causas. O trecho fora retirado de uma publicacdo que comenta os esforcos da
empresa ponto com, Ashley Madison, em patrocinar uma pesquisa cientifica brasileira na area
de geologia. A matéria, veiculada em um site de negdcios e marketing, ainda comenta, como
visto no recorte abaixo, outras tentativas em apoiar causas, gerando com isso, visibilidade e
exposicdo. Sobre a mesma passagem, também percebemos uma narrativa imbuida de juizo
amoral.

[#11.1]

...A companhia diz ainda ter a pretensao de apoiar esporte e cultura nos
proximos meses. Na Alemanha, de acordo com Borges, o Ashley
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Madison fez uma proposta para patrocinar a revitalizagdo de uma torre
na cidade Hamburgo, o Hamburg Tower. Ele explica que nao foi
possivel tornar o caso real, pois houve reivindicagdo da comunidade e
de orgaos locais.

A iniciativa ¢ muito valida para a marca, porque gera um “branding
positivo”, justifica Borges. Mas o representante diz que ha impasses a
serem enfrentados devido a tematica. Pelo foco ser traigdo, “eles ficam
com medo de aceitar”, diz.

Por fim, passamos a demonstragdo do enunciado em meio as praticas do agente opinido
publica.

O exemplo a seguir, desvela o enunciado por meio de sua faceta de reconhecimento da
promocao mididtica, como pratica empresarial. Refere-se a opinido de um leitor sobre uma
reportagem ja comentada sobre a operagdo dos sites ofertantes do servigo do adultério no pais.
Observa-se ainda, na proposi¢ao, uma posi¢ao de neutralidade, demonstrando que o enunciado,
aqui, aparece alicer¢ado sobre um juizo amoral.

[#1.7]

Turi 25/08/2011 17h14

E qual o problema da noticia ser patrocinada? E um tipo de marketing
dos mais comuns hoje em dia... Nao ¢ por que eu li isso aqui que vou
comegcar a trair... Acredito que cada um tem que ter a consciéncia de
saber o que faz e as consequéncias que tera com seus atos...

Neste ultimo exemplo, o enunciado ¢ desvelado em meio a descri¢do dos esforcos
mercadoldgicos de valoragdo do servigo através do endosso de celebridades. O comentario
abaixo discorre de um texto publicado em um site de noticias de negocio e marketing. O
posicionamento do comentdrio também desvela a incidéncia de alicerce de juizo imoral,
desabonando o adultério.

[#12.2]

Mariana Gottardi - 02/12/2011 - 10:34

... Cada semana ¢ uma tentava cretina que eles fazem... Primeiro querem
patrocinar lutadores, depois vao pro futebol... palhagada!!! Fora que
assim vao conseguindo o que querem através dos veiculos de

comunicacdo, pagar publicidade acho q eles ndo querem...!!! Se tem
tanto dinheiro assim... pq ndo comprar as placas no estadio, patrocinam
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os eventos de luta...querem se associar com marcas poderosas no brasil,
sO que esse segmento que eles atuam denigri qualquer marca, acho um
bando de comédia!!! E o fim da picada esse site que tira
automaticamente a moral de qualquer cidadao.

O adultério ¢ uma pratica abencoada

Profere que o adultério ¢ uma pratica sagrada. Em nossos achados, tal enunciado se
evidencia pela associagdo do servigo a elementos religiosos (e.g., uso de imagem do Cristo

Redentor em outdoor; uso de um ator vestido de padre em agao promocional).

Este enunciado aparece em praticas discursivas utilizadas pelo agente produtor e pela
opinido publica. Em ambos os casos, o enunciado ¢ desvelado imbuido de juizo moral. Para

ilustrar, recorremos a um exemplo de cada agente discursivo.

Dados_Video_77 - agdo de Carnaval Ashley Madison

Figura 7— [#77] A¢do promocional durante o carnaval para Ashley Madison

Primeiro, uma demonstragdo do enunciado em meio as praticas discursivas do agente

produtor.
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Em uma a¢do promocional, realizada no periodo do Carnaval (Figura 7) pelas ruas da
cidade de Sao Paulo, e registrada em um video disponivel na internet, conferimos uma blitz
composta por dangarinas, caracterizadas com fantasias comumente associadas as escolas de
samba, um grupo de percussionistas € um ator trajado como um padre. Este ultimo, em
diferentes momentos do video, aparece distribuindo preservativos como brindes, abengoando
os transeuntes, € promovendo o site.

Tanto a presenca do ator fantasiado de padre, quanto seus movimentos, desvelam uma
das facetas do enunciado. Do mesmo modo, o posicionamento moralmente favoravel ao
adultério também nos parece evidente.

Para demonstrar o uso do enunciado em meio as praticas discursivas da opinido publica,
recorremos a outro exemplo, como se segue.

Na opinido de um leitor transcrita abaixo, o enunciado ¢ desvelado através dos
argumentos sustentados por principios religiosos. No texto, ele aparece apos alguns outros
comentarios de desabono a pratica segundo o credo de seus autores, este, porém, diferentemente
dos demais, abona a pratica, ndo apenas desvelando o enunciado, mas também, o alicer¢ando

de um juizo moral.
[#78.1]
Julio Bomfim (16) em 29/09 as 11h42
"O site sO permite a perfis masculinos falar com perfis femininos, e os

perfis de mulheres s6 podem falar com homens." Assim como manda a
Biblia e os ensinamentos cristaos.

O adultério é uma pratica imoral

Pronuncia que o adultério ¢ uma pratica impudica. Em nossos achados isso se evidencia
por meio de asseveragdes de repudio a pratica (e.g., desabono a algum principio moral;
aproximacao a praticas criminosas; recriminag¢ao a banalizada pela midia; ressignificacao da

pratica a atividade mercantil).
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Este enunciado aparece nas praticas discursivas dos trés agentes discursivos. Em meio
ao limiar discursivo, encontramos o enunciado imbuido de juizo moral quando por parte do
agente produtor, de juizo amoral quando da parte do agente mediador e ora de juizo amoral, ora
de juizo imoral quando das praticas discursivas do agente mediador, conforme procuramos
apresentar por meio dos exemplos a seguir.

Iniciamos por demonstrar o enunciado em meio as praticas discursivas do agente

produtor.

Figura 8- [#78] Outdoor veiculado no Rio de Janeiro para divulgacio do lan¢camento
do site Ohhtel

Sobre as praticas discursivas deste agente, o enunciado se desvela em meio aos slogans
utilizados nos antincios. A partir do uso de algumas expressoes, como o “arrepender-se depois”
(Figura 8) ¢ possivel reconhecer que o emissor entende que sua proposicdo evoca certa
imoralidade, sob uma 6tica religiosa, mas que, se praticada, concede beneficios que podem ser
perdoados adiante. Ou seja, como ¢ comum a linguagem publicitaria, a ironia ¢ utilizada aqui

para se defender o consumo do adultério, ainda que exposto como algo proibido ou errado.
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Passamos agora a demonstrar o enunciado em meio as praticas discursivas do agente
mediador.

O exemplo abaixo demonstra a significagdo do enunciado a partir do desabono ao
adultério segundo algum principio moral. A passagem foi retirada de uma publicacdo, que relata
os esforcos, de um dos sites ofertantes do servigo do adultério, em patrocinar um projeto
cientifico. Na passagem em questdo, o autor comenta sobre esforcos semelhantes e da mesma
forma, recusados diante do mesmo argumento. Por outro lado, o tom descritivo do argumento,
sem um posicionamento de valora¢do ao adultério infere a incidéncia de um juizo amoral ao
enunciado neste contexto.

[#11.1]

Na Alemanha, de acordo com Borges, o Ashley Madison fez uma
proposta para patrocinar a revitalizacdo de uma torre na cidade
Hamburgo, o Hamburg Tower. Ele explica que nao foi possivel tornar
o caso real, pois houve reivindicacdo da comunidade e de 6rgaos locais.

Por fim, demonstramos o enunciado em meio as praticas discursivas do agente opinido
publica.

O enunciado, nas praticas discursivas deste agente emergem, como no exemplo a seguir,
em opinides de individuos que desabonam ndo o adultério diretamente, mas sim, a postura
critica de outros opinantes, defendendo a decisao da pratica como uma direito individual, e com
i1sso imbuindo-se de juizo amoral, em sua posi¢ao, como se percebe:

[#38.9]

Ronaldo Fendémeno: 17 fevereiro, 2012 as 17:14

Adoro as pessoas dizendo o que € certo € o que ¢ errado. A gente se
empanturra de carne aqui no Brasil e na India a vaca ¢ um animal
sagrado, nao pode ser comida. O que ¢ certo? Se cada um cuidasse da
propria vida e parasse de julgar um ao outro, o mundo — que todo mundo

diz estar indo pro inferno — seria muito melhor. Alias, o Inferno de uns
¢ o Paraiso de outros e vice versa.
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Todas as demais facetas, que explicitam o enunciado em seu uso pelo agente opinido
publica, aparecem imbuidas de juizo imoral. No comentdrio a seguir, por exemplo, o enunciado
se desvela tanto por sua faceta de desabono ao principio de fidelidade no casamento quanto pela
banaliza¢do da pratica pela midia.

[#1.3]

Paulo Cesar 26/08/2011 17h24

Estamos vivendo em um tempo de valores distorcidos... Deveriamos
apregoar a fidelidade e ndo a infidelidade, a manutengdo dos lagos
familiares e ndo sua destruicdo, mas, muitos de nés deixamos de lado
com tanta facilidade nossos principios... E ainda com todo esse apoio
das midias!!!

Nestes dois outros, desvelamos o enunciado tanto pela faceta que associa o adultério as
praticas criminosas, como crimes € assassinatos, como também, por meio de uma faceta que
desabona sua mercantilizagdo, ou seus esfor¢os de marketing para alcancar o objetivo de
conquistar clientes, como ocorre nas passagens:

[#1.27]

P/ Turi 25/08/2011 17h21

Adultérios tem parcela em crimes e assassinatos, divulgar esta noticia
pelo simples fato de ser um "marketing comum" como vocé diz ¢é
retratar uma maneira mais facil de conquistar clientes alvos para este
servigo diante das consequéncias que ele pode causar. Nao se trata
apenas do fato em si.

[#1.28]

Ferrou 25/08/2011 17h18

Se eu pudesse dava um tapao na cara dessa Jas Kaur e do site deles... O
que as pessoas nao vao ver € que eles vao incentivar isso com um Unico
objetivo... LUCRAR!... Que se danem as consequéncias das
descobertas!

O adultério ¢ uma pratica natural

Profere o adultério como uma condi¢do ontica do homem. Em nossos achados, isso se

evidencia em meio a justificativas que aludem ao adultério como pratica intrinseca a natureza
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do sujeito (e.g., como uma necessidade bioldgica ou cultural; presente na histéria da
humanidade).

Este enunciado ¢ encontrado em praticas discursivas, utilizadas pelo agente mediador e
pela opinido publica. Em ambos os acasos, os enunciados aparecem em nossos achados
imbuidos de juizo moral e amoral.

Para ilustrar a descricdo do enunciado, recorremos a dois exemplos de cada agente
discursivo, comeg¢ando por praticas discursivas do agente mediador.

Neste exemplo, uma passagem retirada de um texto que procura demonstrar a
vulgarizac¢do do adultério, ndo apenas por causa dos sites ofertantes do servigo, mas pelo carater
ordinario com a qual se a pratica. Como percebido, neste exemplo, os autores recorrem a
narrativa de historias de usudrios dos sites e suas opinides em relacdo a infidelidade para
construir seu argumento. Assim, o sujeito entrevistado, apds comentar sobre suas experiéncias,
responde a um questionamento sobre seu comportamento diante de uma situagao contraria.

[#56.1]

Quando questionado se perdoaria uma trai¢cdo, ele surpreende: “Se eu
achar que foi s6 uma escapada fisica, obviamente ia fazer uma ceninha,
mas nunca terminaria um relacionamento sensacional por causa disso”.
Porém, da seu veredicto: “nenhum homem € fiel como as mulheres
idealizam. Pode ser uma falha masculina de carater”.

O enunciado aqui se desvela tanto pelo argumento sobre o qual se considera a
possibilidade do adultério da mulher ser fruto de uma necessidade fisica (um desejo), quanto a
ideia de desvio moral (o qual se refere por carater) ser uma caracteristica dntica do homem. Da
mesma forma, o depoimento demonstra um posicionamento positivo ao adultério, buscando
argumentos para justifica-lo. Essa aceitabilidade demonstra uma valora¢do de juizo moral ao
enunciado.

Neste outro exemplo, o enunciado também ¢ desvelado por meio de uma faceta referente

a necessidade. A passagem descreve uma justificativa ao convite do empreendedor de um dos
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sites ofertantes do servico, receber uma significativa notoriedade midiatica, utilizando

indiretamente a opinido do sujeito para expor a aparente posicao da publicacdo. Ainda assim,

tal tatica posiciona o enunciado, aqui, de forma neutra, incidindo sobre o enunciado, um alicerce

de juizo amoral.

[#5.1]

O fundador Noel Biderman ¢ convidado com frequéncia a talkshows de
televisdo nos Estados Unidos, em que explica a filosofia da empresa:
“Muitos aqui estdo tendo ou ja tiverem casos. Sabemos que isso faz
parte da condi¢do humana”.

Passando agora a demonstracao do enunciado em meio as praticas do agente opinido

publica.

O primeiro exemplo foi retirado dos comentarios publicados em uma matéria sobre o

inicio das atividades dos sites ofertantes do servigo do adultério no Brasil. O enunciado se

desvela por meio de um argumento que justifica o adultério por ser esta, uma necessidade

fisiologica. O seu abono, também desvela um juizo moral incidindo sobre o enunciado.

[#4.1]

Aker Mattos 16/05/2011 - 20h 12m

Nao ¢ questdo de 'mdo estar dando certo', de 'tecnologia ajudando o
adultério' ou outras frases clichés prontas. Todo ser humano gosta de
ter alguém do seu lado, para amar, curtir, viver. SO que de vez em
quando pinta uma vontade de dar uma pulada de cerca. Isso a biologia
¢ quem fala. Mas digo que quem trai deve fazé-lo de modo a nao expor
o conjuge ao ridiculo. E como diz um um certo ditado: “felicidade
também ¢ saber cair em tentagao”.

Por fim, neste exemplo, o enunciado se desvela por um argumento histérico, de algo

que acompanha a humanidade ao longo do tempo. Sua apresentacdo, contudo, ¢ expressa em

tom neutro, desvelando o juizo amoral incidindo sobre o enunciado.

[#38.4]

Manoel Davi.: 18 fevereiro, 2012 as 05:24

A trai¢do vem do inicio da humanidade e¢ vivemos, talvez, o seu
momento “mais generalizado”. Outro dia um amigo me disse: minha
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mulher precisa arranjar um amante para me dar um pouco mais de
sossego. Logo, logo o(a) amante vai dormir na casa do casal...

O adultério ¢ uma pratica usual

Pronuncia o adultério como pratica ordinaria. Na pesquisa, isso se evidencia por meio
de argumentos que reconhecem o adultério como pratica comum (e.g., dados estatisticos; paises
em que o site opera, nimero de usudrios dos sites; interesse popular reproduzido pela midia;
pela vulgarizacdo da pratica).

O enunciado estd presente nas praticas discursivas dos trés agentes, mas se desvelam
alicer¢ados sobre juizos morais diferentes. Nas praticas do agente produtor, evidencia-se um
posicionamento moral ao adultério, enquanto em meio as praticas do agente mediador, os
enunciados evocam ora um juizo moral, ora um juizo amoral. Por fim, o enunciado, quando das
praticas da opinido publica, aparece em diferentes momentos imbuidos das trés possibilidades
de juizos.

Iniciamos por demonstrar o enunciado em meio as praticas discursivas do agente
produtor.

Neste caso, tomamos, por exemplo, a imagem exibida na figura 9 ([#85]) de um antincio
publicitario veiculado em um jornal norte americano. O texto afirma que a maior parte dos
homens (segundo uma provéavel pesquisa) teria um caso, se soubessem que ndo seriam
descobertos. Esta “grande parte”, que a luz de principios morais variados, deveriam ser contra
a pratica, passa a dar condi¢des de entende-la como ordindria a sociedade contemporanea. Este
posicionamento tanto demonstra a significacdo do enunciado, quanto um posicionamento moral

abonando o enunciado.
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Figura 9 — [#85] Aniincio publicitario para o Ashley Madison

Ao passarmos para a demonstracdo do enunciado em meio as praticas do agente
mediador, recorremos a um exemplo que apresenta uma perspectiva de pratica banal conferida

ao adultério para desvelar a significagao do enunciado.

[#27.3]
"Nao acredito na fidelidade, e hoje em dia todo mundo ¢ igual. Se
homens podem, mulheres podem também", afirma. "J& descobri traicao
do meu namorado. Ele nunca descobriu uma minha. Mulheres fazem
muito melhor."
A argumentacdo, da usuaria do site, estabelece uma igualdade de direitos entre homens
e mulheres em praticarem o adultério, conferindo a pratica uma possibilidade a uma totalidade

de individuos, o que por sua vez demonstra o enunciado. Por outro lado, o argumento abona o,

desvelando a incidéncia de juizo moral sobre o enunciado.
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Podemos apresentar outros exemplos aqui para demonstrar o enunciado: dados
estatisticos, como os apresentados na figura 4 ([#1]), demonstram o enunciado pelo
estabelecimento de posigdes identitarias comuns e generalizada para ilustrar quem pratica o
adultério; da mesma forma, passagens de textos como a [#31.1] em que se apresentam nimeros
de associados aos sites ofertantes do adultério, volume de acessos por més a estes sites, relacao
entre homens e mulheres e paises em que operam, estabelecem a mesma logica de
homogeneidade, posicionando o adultério como uma pratica ordinaria. Nestes casos, o
enunciado desvela-se em meio a textos descritivos, nem obstinados a uma posi¢do moral, nem
0 seu contrario, imbuido, portanto, de um juizo amoral.

Por fim, apresentamos uma demonstragdo do enunciado em meio as praticas do agente
opinido publica.

No exemplo abaixo, o sujeito publica seu comentario apds alguns outros de desabono a
pratica, enquanto os anteriores reconhecem um estatuto ordinario a infidelidade, este a abona.
Isto nos permite inferir que o enunciado aqui também se alicer¢a sobre um juizo moral quando
da sua prética.

[#38.10]

Naty: 9 mar¢o, 2012 as 11:37

Vamos todos trair mesmo, o mundo ja esta perdido, o que importa...
Trair e a melhor coisa do mundo, da uma alegria e adrenalina tdo
grande, s6 traindo para saber, bjao...

Neste outro, a vulgarizagdao aparece promovida pela midia, demonstrando o carater
ordinario ao adultério e significando, com isto, o enunciado. Sua exposi¢do, neste exemplo,
aparece em uma posicao de juizo amoral, uma vez que o opinante demonstra que a banalizagao

da pratica nao ocorre pelo inicio das operagdes das empresas ponto com, mas sim, por tratar-se

de uma mudan¢a de comportamento, reconhecida e ampliada, sobretudo pela midia. Em sua
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proposicao, o sujeito, porém, nao aparenta tomar uma posicao evidente quanto a moralidade da
pratica, evidenciando a incidéncia de um juizo amoral sobre o enunciado.
[#7.3]
Rafael Lazzari
Seria um incentivo a traicdo? Cada vez mais isso parece estar sendo
incentivado em filmes, novelas... Entdo todas dao bons exemplos
disso...

Por fim, a mesma significacdo do exemplo anterior demonstra aqui o enunciado, exceto
pela postura de desabono ao adultério, desvelando, neste caso, a incidéncia de um juizo imoral
sobre o enunciado.

[#28.11]

Eric Massoni (3) em 29/09 as 10h31

Concordo com Osvaldo, esse site ¢ a verdadeira legitimagdao da mais
completa sacanagem, ou seja, as prostitutas estardo perdendo seus

empregos em breve, pois em lugares como esse, 0 homem e a mulher
conseguem "prostitutas" e "gigolos" de graca.

O adultério gera prejuizos materiais, fisicos e morais

Profere a possibilidade de danos de ordem pecuniaria e moral em funcao do adultério.
Em nossos achados, isso se evidencia em meio a argumentos que preveem o resultado do
adultério desvelado (e.g., o esfacelamento do matrimdnio; a separagao dos bens; envolvimento

em contravengoes; disseminacao de doengas).

Este enunciado aparece apenas em meio as praticas discursivas referentes a opinido
publica, e em situagdes em que se desvelam os alicerces as posi¢des de valoragdo moral e
imoral, como buscamos demonstrar a seguir.

Na opinido publicada em um site voltado ao publico feminino, e cuja matéria retrata o
inicio das atividades das empresas ponto com no Brasil, o leitor posiciona-se moralmente

favoravel ao adultério, mesmo reconhecendo seus prejuizos, quando desvelada. As implicagdes
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de vida transformada e trauma aos filhos e a separacao, ilustram a significagdo do enunciado,
assim como a forma como o enunciado ¢ utilizado na pratica, desvela seu juizo moral.

[#6.1]

CARLOS | 01/09/2011 17:52

Quer trair? Entdo a melhor forma ¢ sexo pago; isso mesmo, pago. E o
melhor dos dois mundos: vocé escolhe dentre centenas de garotas
espalhadas por ai, vai 14, faz o servico, paga e adeus. Teve o gostinho
de pular a cerca sem qualquer risco de minar seu casamento. Esses sites
de encontros de casados sdo tudo fria. Mais cedo ou mais tarde vai se
envolver com alguém e sua vida vai virar um inferno; no final das
contas nunca vale a pena trocar sua esposa por outra, causar traumas
nos filhos e familiares s6 porque "gostou" de outra; casamento ¢ muito
mais do que sexo e paixdo. Salvo situagdes excepcionais, a separagao
deve ser evitada. O tesdo no casamento diminui mesmo, os filhos ¢ o
dia-a-dia atrapalham a relagcdo, contas a pagar, um monte de
responsabilidades etc, mas mesmo assim se pensar em longo prazo e
refletir a fundo vera que ndo vale a pena terminar tudo e correr o risco
de ver a historia se repetir com a outra mais novinha. \n Saindo com
garotas de programa vocé ainda tem a possibilidade de cada dia escolher
uma diferente; Pensando bem sai muito mais barato do que pagar
mensalidade para arrumar problemas. E viva a prostitui¢do, a profissao
mais antiga do mundo!!!!

Neste outro exemplo, desvelamos o enunciado por meio de sua faceta referente a
significacdo por prejuizos materiais, bem como pela significagdo de destrui¢do da familia.
Evidenciado pelos argumentos de solicitagdo de pensdo e processo por danos morais. Aqui, 0
enunciado se revela alicercado sobre um juizo imoral, devido ao evidente desabono a pratica.

[#1.4]

A vingadora 25/08/2011 22h54

Queria que meu marido fizesse isso, eu ia mandar rastrear o computador
dele, pedi o divorcio além da divisdo dos bens ainda vou pedir uma bela
pensdo. Sem contar que ainda processava o tal site por danos a minha

familia e filhos. Estou de olho no computador dele ¢ s6 as esposas
fazerem isso.

O adultério pode melhorar o relacionamento

Profere que o adultério beneficia a relacdo conjugal. Em nossos achados, isso se

evidencia por meio de afirmativas que posicionam o adultério como opc¢do ao fim de uma
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relacdo estavel ou propde o beneficio entre os conjuges (e.g., por suprir a falta de sexo; estimular
a criatividade sexual).

Este enunciado incorre somente nas praticas discursivas do agente mediador, sempre
imbuido de um juizo moral evidente, conforme demonstramos a seguir.

O texto abaixo ¢ fragmento de uma publicacdo em um site de variedades, em que se
apresentam como causas para crises no relacionamento e busca por outro, a falta de atividade
sexual. O trecho relata o desenvolvimento do adultério como uma justificativa a ser valorizada
moralmente como solugdo para o matrimonio. Tal constru¢do de argumento nos evidencia a
significagdo do enunciado, como também a incidéncia de juizo moral sobre ele.

[#112.1]
Ultimamente, diversas pesquisas no campo tém entrado na discussao
com um argumento bem polémico: talvez os casos extraconjugais sejam

a solucdo para uma unido feliz e sem estresses. Muitos socidlogos ja
defendem a traicdo e casamentos abertos como a chave para a
felicidade.

O proprio Noel, depois do sucesso de seu portal, ja escreveu um livro
sobre o tema: “Cheaters prosper: How infidelity will save your
marriage” ("A prosperidade dos traidores: como a infidelidade ira
salvar o seu casamento").

O adultério requer dedicacio

Pronuncia que o adultério demanda investimento do sujeito. Em nossos achados, tal
enunciado se evidencia tanto por meio de argumentagdes a respeito de um esfor¢o pecuniario
(e.g., compra de créditos; cultura do homem provedor); quanto por meio de argumentos que
revelam uma necessaria conduta (e.g., dispor-se de tempo para procurar parceiros, evoluir em
uma interagdo com outro).

Este enunciado foi identificado em meio as praticas discursivas dos trés agentes, sendo
imbuido de um juizo moral, quando das praticas discursivas do agente produtor, de juizo

amoral, quando das praticas discursivas do agente mediador e, de juizo moral e amoral, quando
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das praticas do agente opinido publica, conforme demonstramos a seguir, iniciando pela

demonstragdo do enunciado em meio as praticas do agente produtor.
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Figura 10 — [#97] Pagina oferece servi¢co “Plus” para conquistar um amante

Ao navegar pelas paginas do site Ashley Madison, encontramos um espago destinado a
oferecer ao sujeito um servico extra, que garante ao cliente a obten¢do de um encontro casual
com o outro (Figura 10). Para o sucesso do prometido, entretanto, a pagina informa os deveres
do cliente na constru¢do desse servico eficiente. As condigdes remetem a necessidade de
compra de créditos e da participagdo ativa do sujeito, procurando pessoas para flertar, buscando
interagir por meio do envio constante de mensagens e mimos virtuais. Os argumentos
apresentados evidenciam as facetas de investimento pecuniario, dedicagdo de tempo e
necessaria interagdo com o outro. Estes, como estdo dispostos, nos servem para desvelar o

enunciado e atribuir-lhe o alicerce de juizo moral a sua condigdo estatutaria.
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Ao passarmos agora para a demonstragdo do enunciado em meio as praticas do agente
mediador, o fazemos por meio de outras faces de sua significagdo, como notamos a partir do
trecho abaixo, retirado de um site voltado ao publico masculino. Na publicagdo, o redator
descreve sua experiéncia ao acessar um site ofertante do adultério, apresentando sua perspectiva
acerca deste universo. Ao relatar o didlogo com uma usudria, essa comenta sobre uma tentativa
anterior de um encontro extraconjugal:

[#50.1]

Eu comecei a ficar indignada! Odeio homem sem iniciativa de propor
um lugar certo para sair.

— Entendo.

— Ai ele olha para mim e diz: “Sé tem drive-in”.

Puta da vida, ela resolveu ndo dar para o cara. Nem mesmo um beijinho
de boa-noite. Nada. Aparentemente, ndo sou o Unico a imaginar que ela
fode bem.

Por outro lado, o relato do didlogo com a usuéria do site, ndo incorre em uma postura
do autor, nem mesmo da entrevistada sobre um valor moral a pratica, evidenciando o alicerce
de juizo amoral envolvendo o enunciado utilizado nas praticas discursivas deste agente.

Por fim, procuramos demonstrar o enunciado em meio as praticas discursivas do agente
opinido publica.

Iniciamos por um exemplo utilizado anteriormente ([#6.1]), em que opinante afirma que
uma pratica eficiente para o homem que pretende buscar uma relagdo fora do casamento, deve
buscar um servigo profissional, evitando problemas posteriores, como separagdo ou
constrangimento do conjuge. Sua postura de abono a pratica, além de desvelar o enunciado,
também evidéncia o juizo moral que o alicerga.

Enquanto que no texto abaixo, o enunciado se evidencia em meio a argumentos que

estabelecem o papel provedor do homem. No comentério, retirado em meio as praticas

discursivas do agente opinido publica, a afirmag¢do evoca que ¢ um dever do homem, arcar com
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o custo pecunidrio em uma rela¢do. O enunciado, contudo, ¢ apresentado imbuido de um juizo
amoral, ou seja, o enunciado ¢ evidenciado dentro de um posicionamento de neutralidade.
[#1.3]
Pior 25/08/2011 17h23
Ja era osso engolir nds homens gastando grana na balada... Sendo que

nessas horas as minas nem querem saber do “direito feminino” ... Agora
mais essa... Vamos pagar pra sermos traidos... Kkkk, hilariante.

O adultério requer descricao

Pronuncia que o adultério ¢ uma pratica dissimulada. Em nossos achados, o enunciado
se evidencia em mengdes de como a pratica deve ser conduzida de forma discreta, ou pela

demonstracao do resultado da falta dela.

Este enunciado se revela em meio as praticas discursivas utilizadas pelos trés
discursivos, e se revelam imbuidos de juizo moral quando das praticas do agente produtor e de
um juizo moral e amoral quando das praticas discursivas dos outros dois agentes, conforme
buscamos elucidar a partir dos exemplos abaixo.

Iniciando pela demonstragao do enunciado em meio as praticas do agente produtor.

Neste caso, recorremos aos anuncios veiculados pelo site Ashley Madison. E recorrente
no corpus, o uso estratégico de ilustrar a descri¢ao do site e seus servigos, como argumento de
venda, a partir de um reconhecimento publico sobre a vida de personalidades masculinas
deflagradas infi¢is as esposas. No exemplo representado pela Figura 11, trés governantes de
reconhecimento global e marcados pela mesma situacdo, sdo utilizados na retdrica para
promogao do site. Por meio da soma do titulo do antiincio: “O que estas realezas t€ém em
comum?” (traducao nossa) e de seu fechamento: deveriam ter usado Ashley Madison, desvela-

se o enunciado, bem como a incidéncia de juizo moral, sobre este.
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Figura 11 — [#81] Antincio para Ashley Madison veiculado na Espanha

Diante das praticas discursivas do agente mediador, recorremos a dois exemplos para
demonstrar o enunciado, considerando, contudo, as diferentes posi¢gdes de valor moral.

No primeiro exemplo, o texto selecionado apresenta uma pergunta do autor da matéria
ao representante de um dos sites utiliza-se da fala do agente produtor para justificar o
empreendimento no mercado.

[#65.1]

- Vocé acredita em um ditado brasileiro que diz que: “o que os olhos
ndo veem, o coracao nao sente”?

- Meu site acredita na visdo de que um caso bem sucedido precisa vir
acompanhado de duas coisas: de uma amante e de ndo ser pego na
traicdo. Nosso papel € evitar o batom digital comumente deixado para
tras quando a pessoa usa uma plataforma que nao ¢ baseada na
discri¢do. Para a maioria das pessoas que traem, a trai¢do permite uma
satisfacao maior em suas vidas.
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Aqui, o enunciado ¢ desvelado por meio dos argumentos utilizados por um formador de
opinido descrevendo como deve ser conduzido o adultério e enfatizando os beneficios de tal
pratica, assim, tanto evidencia o enunciado, como também desvela a incidéncia de juizo moral
sobre ele.

Neste outro, a argumentacdo que orienta um usudrio a melhor proceder para utilizar o
servigo com descri¢do, ndo o expondo e permitindo buscar o objetivo de forma eficiente, tanto
desvela o enunciado, como evoca uma postura descritiva apenas, ou seja, incidindo um juizo
amoral sobre o enunciado.

[#4.4]

Quando se trata de internet as garantias sao sempre muito vagas. Mas a
pessoa tem op¢do de colocar sua foto de forma privada, s6 vé quem
tiver sua permissao. E o nome do site ndo aparece na fatura do cartdo.
Temos a opg¢ao de pagar em dinheiro, ndo deixa rastro. E a pessoa ndo
precisa colocar o seu nome para se inscrever. Tem que por idade e sexo,
basicamente isso. A gente propde que a pessoa use um apelido e
aconselha a nao usar e-mail pessoal, mas criar um e-mail s6 para isso.

Por fim, demonstramos como o enunciado se apresenta em meio as praticas discursivas
do agente opinido publica.

Em uma passagem anterior do corpus (dado [#4.1]), utilizada para exemplificar o
enunciado “o adultério ¢ uma pratica natural”, o sujeito descreve o adultério como uma pratica
necessaria ao individuo, por consistir em uma atividade de ordem biologica do ser, entretanto,
acrescenta que a pratica deve ser conduzida de modo discreto, velado, para ndo trazer
constrangimento ao conjuge. A argumentacao tanto desvela o enunciado, como evoca seu valor
de juizo moral.

Em outro exemplo, ao evidenciar a inferioridade masculina diante de uma faculdade
natural da mulher de esconder evidéncias do adultério, a opinido do sujeito desvela o enunciado,

como também o exime de uma posi¢do moral, demonstrando aqui uma pratica discursiva cujo

enunciado aparece imbuido de juizo amoral.
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[#38.4]

Roberti Silva: 17 fevereiro, 2012 as 13:27

Hoje as mulheres estdo liberais e traem mais que os homens, s6 que a
mulher sabe fingir enquanto o homem nao, por exemplo: se homem
transa de dia ou noite antes de chegar em casa tem que estar bem de
saude se esposa quiser... A mulher ndo, ela abre as pernas finge gozar e
pronto... E diferente, na trai¢do elas levam vantagem.

O adultério requer seguranca

Pronuncia que no adultério deve-se garantir a saide dos individuos. Em nossos achados,
isso se evidencia por meio de subsidios sobre cuidado com DSTs (e.g., atengdo ao tema em
paginas de FAQ nos sites ofertantes do servico; distribui¢dao de preservativos; associagao entre

o adultério e a transmissao de doencas).

Tal enunciado esta presente em praticas discursivas utilizadas pelos agentes produtor e
opinido publica. Ao enunciado desvelado em praticas discursivas do primeiro agente, este
aparece imbuido ora de juizo moral, ora de juizo amoral, enquanto nas praticas discursivas do
segundo, os enunciados desvelam-se alicer¢ados em um dos trés valores de juizo moral.

Iniciemos por demonstrar o enunciado em meio as praticas discursivas do agente
produtor.

Num primeiro exemplo, recorremos a um video, mencionado anteriormente, que divulga
acdo promocional executada para promover o site Ashley Madison durante o periodo de
Carnaval, nas ruas da cidade de Sao Paulo ([#77]). As afirmagdes de um locutor afirmando que
o adultério com seguranga esta liberado no Carnaval, ou mesmo a imagem do ator fantasiado
de padre distribuindo preservativos com o enderego do site e abengoando as pessoas, desvela
tanto este enunciado como seu alicerce moral.

Em outra situagdo, encontrada no site da mesma empresa ponto com, uma pagina
dedicada a respostas a perguntas frequentes de clientes e visitantes do site destina informagdes

sobre cuidados necessarios para a prevengdo de doencas sexualmente transmissiveis,
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desvelando o enunciado sobre a mesma logica de significacdo. Neste contexto, no entanto, o

enunciado aparece imbuido de um juizo amoral, uma vez que esta se aparece sobe argumentos

informativos, demonstrando a incidéncia de um juizo amoral sobre o enunciado.

[#100.1]

Q:  Certas praticas sexuais sao consideradas de maior risco?

R:  Estudos comprovam que certas praticas sexuais trazem maior
risco de transmissdo do virus HIV. Mas o uso adequado de barreiras de
transmissdo pode reduzir o risco inerente a estas mesmas praticas. Em
outras palavras: a sua seguranga tem a ver nao s6 com as escolhas que
vocé faz em termos de parceiro(a), mas também com as escolhas que
vocé faz em termos de praticas sexuais...

Passando a demonstracdo do enunciado por meio das praticas discursivas do agente

opinido publica, apresentamos trés exemplos de modo ilustrar a relagdo do enunciado com as

diferentes posi¢des de valor moral.

No primeiro, repetimos um comentario anteriormente utilizado ([#38.1]), em que o

opinante demonstra preocupacdo com possiveis consequéncias em decorréncia do adultério,

contudo, incita a necessidade de cuidado e abona a pratica, desde que conduzida de modo

adequado. Sua argumentacdo aqui tanto desvela a significacio do enunciado quanto a

incidéncia de juizo moral agindo sobre ele.

Neste segundo, o enunciado aparece em forma de critica a proliferacdo de doenga, mas

ndo direcionado o adultério diretamente, desvelando uma pratica alicergada em um juizo

amoral.

[#28.1]

Bob Esponja Cal¢a Quadrada (300) em 30/09 as 00h51

S¢é espero que usem camisinha, o chato ¢ fazer as paradas e depois levar
pra casa AIDS, HEPATITE, GONORREIA, HTLV...

Por fim, o comentério transcrito abaixo revela o enunciado agora em uma situagdo em

que o argumento transfere o sentimento de preocupagdo entre a pratica do adultério e a

contaminac¢do de doengas sexualmente transmissiveis. Tal comentario demonstra a significacao
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que desvela o enunciado, bem como, seu desabono a pratica, demonstra o valor de juizo imoral
incidente sobre ele.

[#28.2]

Simone Luft (210) em 29/09 as 08h25

Mais um incentivo para a dissemina¢do de doencas sexualmente

transmissiveis, ¢ pelo jeito com uma baita divulgacdo da midia. Site
para os bobocas de plantdo.

O adultério requer um jogo de conquista

Pronuncia que o adultério demanda um jogo de seducdo entre os interagentes. Em
nossos achados, isso se evidéncia por argumentos que justificam o adultério (e.g., fuga a
monotonia ou diminui¢cdo do interesse sexual pelo conjuge; experimentacdo dos prazeres do
flerte; busca por romance); assim como situagdes em que evidencia caracteristicas da pratica
em um jogo de conquista.

Este enunciado foi evidenciado em meio as praticas discursivas dos agentes mediador e
opinido publica, e aparecem, no primeiro agente, imbuidos, ora de um juizo moral, hora de um
juizo amoral, enquanto no segundo, os enunciados se desvelam alicer¢ados sobre as trés
categorias de juizos, conforme demonstramos a seguir.

Tomamos inicialmente a demonstracdo do enunciado em meio as praticas discursivas
do agente mediador.

No texto abaixo, o enunciado se desvela por meio de argumentos que justificam a pratica
do adultério. O trecho refere-se a explicacdo de uma formadora de opinido respondendo ao
questionamento dos jornalistas quanto a relacao entre casamento e desejo sexual.

[#39.1]

Acaba porque o casamento se presta a uma dependéncia emocional
entre os dois. O casamento ¢ terreno propicio para a simbiose, a fusao.
A ideia de encontrar a alma gémea, alguém que complete, isso faz com
que as pessoas busquem e inventem parceiros, idealizem e criem

dependéncia. Mas o principal fator para a perda de tesdo ¢ a certeza da
exclusividade. Saber que o outro depende de vocé e nao vai fazer nada
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para ndo perdé-lo faz com que as pessoas ndo conquistem, ndo tentem

seduzir.
Como se percebe, os argumentos utilizados evocam a ideia de que o casamento diminui
a necessidade de conquista, o que mais adiante na entrevista, a socidloga aponta para o flerte,
0 jogo de conquista, o adultério como solugdes para o casamento. A passagem, neste sentido,
ndo apenas desvela o enunciado pela significagdo de uma necessidade de experimentacao da
conquista em detrimento da monotonia do casamento, de modo a também se desvelar o seu

alicerce sobre um juizo moral ao adultério.

Dados Video 70 CQ!

Figura 12 — [#70] Reportagem com a diretora do site Ashley Madison para programa televisivo

Em outro exemplo, extraido de uma matéria para um programa de televisao (Figura 12),
a diretora do site Ashley Madison no Brasil justifica a importancia do site para o mercado
brasileiro. Em meio a uma pergunta sobre interesse do publico consumidor ela responde: “A

gente fez uma pesquisa recente e constatou que a mulher em sua maioria busca um romance...”.
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O enunciado se desvela de modo semelhante ao exemplo anterior, por meio de uma
necessaria busca por um prazer experimentado no jogo de atencao, flerte, e sedugdo, mesmo -
e, sobretudo, na medida em que visualizamos os diversos comentérios - fora do matriménio. O
enunciado, entretanto, neste exemplo aparece incidir um juizo amoral diante de sua posicao de
neutralidade argumentativa.

Passamos a demonstracdo do enunciado em meio as praticas discursivas do agente
opinido publica.

Em um site americano, em que formadores de opinido sdo convidados a experimentar o
site e descrever suas experiéncias, alguns leitores ganham espago para fazer o mesmo, no
exemplo abaixo, um leitor-usudrio do site, apos alguns comentarios desabonando a idoneidade
do site, descreve sua opinido.

[#9.3]

I have talked to many women on AM. Their biggest complaint to me is
that men will start by immediately asking them to text them. The men
will immediately want to have sex with them, and the men will nearly
never get to know them for who they are and not treat them like a sex
object.

In all honesty, I am glad the men who join this service fail miserably. I
have met more than a dozen women in the year I have been a member
and the more they make themselves look like jerks, the more women
are willing to meet guys like me?*.

Ao relatar a diferenca entre sua conduta e a de outros individuos, ao interagir com outra
pessoa no site, o sujeito demonstra a significagdo do enunciado, o desvelando. Por outro lado,
sua postura de abono ao adultério, infere a incidéncia de um juizo moral sobre o enunciado.

No texto abaixo, retirado de um forum de discussdo voltado para o ptiblico masculino

em que os assuntos objetivam discutir sobre garotas de programa, um usuario questiona sobre

23 “Eu tenho conversado com muitas mulheres no AM. A maioria se queixa que os homens ao interagirem,
imediatamente pedem-lhes para fazer sexo, quase nunca se preocupam emconhecé-las, quem elas sdo, apenas as
tratam como objeto sexual. Honestamente, eu estou contente que os homens que utilizam este servigo falham em
sua conduta. Conheci mais de uma duzia de mulheres neste ano, quanto mais membros se fazem parecer idiotas,
mais as mulheres se dispdem a conhecer caras como eu” [tradugdo nossa].
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a veracidade e funcionalidade dos sites ofertantes do servigo do adultério. Em meio a algumas
opinides, o trecho abaixo, apresenta a opiniao de um usuario.

[#67.1]

O Cartola Enviado: 24 Out 2011, 09:03

Eu ja usei o site e posso dizer que funciona sim, na verdade melhor do
que eu esperava.

Na minha primeira experiéncia conheci uma carioquinha e fui almogar
com ela no Itaim. Ela disse que tinha se cadastrado no site porque
mudou pra SP e ainda ndo tinha muitas amigas.

Na segunda, foi até engragado, combinei de encontrar a garota em um
shopping na Paulista e depois fomos pra um restaurante, depois de um
certo tempo conversando, ela falou: "Querido, eu ndo tenho muito
tempo a perder, eu s6 uso o site pra transar, serd que a gente pode ir
mais rapido com esse jantar?" Hahahaha

Se por um lado a descricdo de como ¢ conduzida a busca por outro nestes sites serve
para desvelar o enunciado, por outro, apresenta uma postura de neutralidade no seu uso, o que
nos demonstra a incidéncia de um juizo amoral sobre o enunciado.

Por fim, retomamos um exemplo que desvela o enunciado por meio da mengao a busca
pelo prazer proveniente do jogo de sedugdo, entretanto, agora imbuido de juizo imoral.

[#6.2]

MARCELO | 16/07/2011 09:07

... A traicao ¢ empolgante, pois vc tem aqueles momentos de conquista,
de lisonjeio, de valorizacao da pessoa, até culminar no sexo. Tudo isto
¢ muito bom para o ego. S6 que ninguém, ou NENHUM site, mostra a
dor das pessoas que foram traidas, os buracos que sdo feitos na alma
destas pessoas, o caminho arduo e quase irreparavel para se ter a
confianca novamente!!! A pessoa afetada (traida) leva consigo para o

resto da vida esta ferida. Ainda que tudo volte ao "normal" NUNCA
mais sera como antes...

O casamento é uma instituicao sem credibilidade

Pronuncia que o matrimonio ndo sustenta mais sua associa¢@o a fidelidade sexual. Em
nossos achados, isso ¢ evidenciado por meio de argumentos que demonstram a banalizagdo da

infidelidade (e.g., por argumentos que regulam novos formatos de relacionamento; por
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justificativas que desvalorizam a monogamia; por declaragdes de priorizacdo do prazer
individual & constru¢do de um casamento monogamico; por declaragdes de desestruturagdo da
unidade familiar; pelo uso de signos que corroboram com a significagdo de descrédito do
casamento).

Este enunciado aparece no limiar discursivo dos trés agentes discursivos. Nas praticas
discursivas do agente produtor, o enunciado ¢ desvelado imbuido de juizo amoral, enquanto nas
praticas discursivas do agente mediador este aparece alicer¢ado tanto sobre um juizo moral
quanto por um juizo amoral. Por fim, nas praticas discursivas do agente opinido publica, as trés
formas de juizo aparem alicer¢ando o enunciado em diferentes situagdes do discurso.

Iniciemos por demonstrar o enunciado em meio as praticas discursivas do agente

produtor.

ASHLEY MADIS#N cou

Life is Short. Have an affair.

~

A vida é curta. Curta um caso.

Figura 13 — [#75] Video publicitario para Ashley Madison veiculado na internet

A Figura 13, representa a cena final de um video comercial disponivel na internet.

Notamos na logo do site Ashley Madison, usada em todos os anuncios publicitarios (aniincios
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impressos e videos) que compdem o corpus, uma modificagao singular em sua fonte. O tltimo
“O” descontinua a tipografica utilizada, ganhando nova forma, arredonda e com variagao de
cor, formando um icone que nos remete a ideia de uma alianca de casamento caida. Somando
ainda o slogan: “a vida ¢ curta, curta um caso”. Que acompanha a marca, o signo da alianca
deitada nos remete a ideia de que a monogamia a qual se associa ao casamento estd fadada ao
insucesso. Isso desvela o enunciado alicercado sobre um juizo amoral, uma vez que sobre o
reconhecimento da significa¢do, ndo se manifesta uma postura de valoragdo moral contundente.
Em meio as praticas discursivas do agente mediador, recorremos a passagem abaixo
para desvelar o enunciado por meio de sua faceta referente a novos formatos de relacionamento.
No exemplo, percebemos que o autor recorre a opinido de uma formadora de opinido para
valorizar o argumento de que o casamento, enquanto formato de relacdo social, passa por uma
ressignificagdo quanto ao seu formato, o que também revela o alicerce moral valorando o
enunciado.
[#37.1]
A traigdo ja ¢ algo tdo comum que, para a psicanalista Regina Navarro
Lins, autora do livro A Cama na Varanda, em 30 ou 40 anos as pessoas
vao parar de ter casamentos tradicionais e procurar alguém de acordo
com as suas afinidades. Elas terdo, assim, um parceiro para o sexo,
outro para ser amigo, outro para ter filhos — e poderao viver em relacdes
multiplas. Segundo Regina, isso ja acontece nas relacdes
extraconjugais. Quando a mulher ndo esté satisfeita com o sexo que o

marido lhe oferece, ela procura outra pessoa, mas isso ndo significa

necessariamente que ela queira largar o parceiro ou que ele ndo a faga
feliz.

Ja nesta outra passagem, o autor cita uma opinido da diretora do site Ohhtel sobre as
razoes que levam os individuos a trairem seus parceiros. A opinido fora colocada no texto, apos
numeros que apontam para quantidade de individuos que se inscreveram no site e resultados de
pesquisa que apontam para quantidade de vezes que homens e mulheres em média

experimentam uma relacao extraconjugal.
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[#38.1]

O Sexpedia entrevistou a especialista em casos extraconjugais Lais
Ranna, vice-presidente de operacdes do Ohhtel, sobre o assunto. Se
servir de consolo, ela acredita que trair ndo ¢ razao suficiente para
acabar com um casamento.

A passagem serve para desvelarmos o enunciado por meio de sua faceta referente a
desvaloriza¢ao da monogamia, ou da significagdo do casamento por meio da ldégica romantica.
Diferente do exemplo anterior, o enunciado aqui nao ¢ desvelado imbuido de um julgamento
de valor moral, mas sim, alicer¢ado sobre um juizo amoral.

Os exemplos abaixo ilustram o enunciado evidenciado em meio as praticas discursivas
do agente opinido publica. Nos dois primeiros, o enunciado se desvela na significagao dada por
declaracdes de reconhecem uma desestruturacdo da unidade familiar, seguindo a logica
romantica do casamento. No primeiro caso, o sujeito expoe tal significagdo ao expressar uma
crenca a limitacdo do romantismo no matriménio e o adultério como solu¢do alternativa ao
desgaste de separagdes matrimoniais. O comentario assume, portanto, posicdo favoravel ao
adultério, alicer¢ando o enunciado de um juizo moral.

[#46.2]

Comentario feito por: Maria03 Julho 2011

O tdo almejado amor pra sempre ndo existe como nos filmes. As
relagdes sempre foram efémeras. Mas nem por isso ¢ necessario casa-
separa quando nao se tem predisposi¢do para viver uma relacdo com
todos os altos e baixos...

Ja neste segundo, retirado do mesmo texto, publicado em um jornal portugués e que se
refere ao inicio das operagdes dos sites de servigo do adultério no pais, corrobora com opinido
de um formador de opinido utilizado no texto para fortalecer o objetivo de apresentar um
cenario, em que o adultério ¢ uma pratica cultural banalizada no contemporaneo. Entretanto,

este, diferentemente do anterior, parece abster-se de um posicionamento moral, apenas

reconhecendo que cada individuo deve encontrar suas justificativas para aderir a pratica.
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[#46.1]

Comentario feito por: anonimoportugues10 Julho 2011

QUEM esta BEM, realmente ndo tem essa necessidade mais como
psicodloga afirmou existir homens e mulheres preso em relacionamentos
apenas por questdes civis, entre outros, bens, filhos ameacas e ndo
deixar o outro, NAO JULGUEM!

Por fim, o depoimento abaixo, desvela o enunciado por meio de argumentos que
valorizam a busca pelo prazer individual em detrimento das relagdes conjugais monogamicas.
O desabono a crenca de um casamento fiel ser possivel, evoca também a nocdo de um juizo
imoral alicer¢gando o enunciado.

[#50.2]

Daniel Souki ¢ a year ago

E eu querendo casar... Agora eu fico vendo na internet sobre isso tudo
e me pergunto: "Vale a pena mesmo?" Hoje em dia, se um homem ou

mulher falar que quer casar, todo mundo vai zuar e criticar a vontade...
Parece que o normal € aproveitar e ficar com varias...

O prazer sexual deve ser aproveitado na curta vida

Pronuncia que o prazer advindo do sexo ¢ um dever a ser aproveitado. Em nossos
achados isso ¢ evidenciado em meio a argumentos que promovem o prazer sexual a objetivo de
vida.

Este enunciado ¢ reconhecido em praticas discursivas utilizadas pelos trés agentes
discursivos. Das praticas do agente produtor, o enunciado revela-se imbuido de juizo moral. J&
nas praticas discursivas do agente mediador, o enunciado aparece ora alicer¢ado sobre um juizo
moral, ora sobre um juizo amoral, enquanto, em meio as praticas discursivas do agente opinido
publica, o enunciado aparece ora imbuido de valor de juizo moral, ora de valor de juizo imoral.
Tais situacdes sdo ilustradas a seguir.

Iniciando pela demonstracdo do enunciado em meio as praticas discursivas do agente

produtor.
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O enunciado pode ser desvelado através dos slogans utilizados pelos sites em seus
esforcos de comunicacdo mercadoldgica, ao longo desta sessdo podemos conferir isso nas
Figuras 13 ([#75] pag. 114); 8 ([#78] pag. 92); 1 ([#87] pag. 66); 6 ([#89] pag. 86); e, 10 ([#97]
pag. 103). As frases enfatizam o adultério como uma pratica que deve ser aproveitada,
desvelando o enunciado, bem como o imbuindo, diante desse dever, de um juizo moral.

Passando agora as praticas discursivas do agente mediador, utilizamos para desvelar o
enunciado uma passagem de texto, em que se recorre a declaracdo da diretora do Ashley
Madison no pais, para defender uma justificativa ao adultério. Enquanto formadora de opinido,
ela defende o como op¢ao ao individuo em uma situagdo de exegese sexual em seu casamento.

[#1.3]

"Na nossa cultura nos aprendemos que adultério ¢ imoral. O que nds
estamos dizendo que ndo ¢ tdo simples assim", afirma a executiva. "O
casamento ¢ mais do que apenas sexo. Trata-se de amor, filhos, finangas
e, para os catolicos, uma instituicdo. Entdo para ndo acabar com o
casamento ou viver o resto de sua vida sem sexo existe uma terceira
opcao que ¢ ter um caso discreto".

A énfase dada a possibilidade de manter uma relagao conjugal estavel e uma vida sexual
em atividade, ndo apenas desvela o enunciado como também o alicerca sobre um juizo moral.

Neste outro exemplo, o autor recorre a tatica de reproducao das praticas discursivas do
agente produtor para contextualizar seu papel no mercado. Por sua descri¢gdo, sem um
posicionamento moral distinto, ¢ possivel tanto desvelar o enunciado como reconhecé-lo como
alicercado sobre um juizo amoral.

[#22.1]

Sucesso nos Estados Unidos, o site tem como lema "A vida ¢é curta.
Curta um caso" e seu diretor, Noel Biderman, gaba-se de ter ajudado
milhdes de maridos e mulheres insatisfeitos a darem eventuais "puladas
de cerca" com toda a discrigao exigida em casos como esses.

Por fim, demonstramos o enunciado por meio das praticas discursivas do agente opinido

publica. No primeiro exemplo, o sujeito inicia articulando a ideia de que o adultério tem valor
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imoral e por isso se posiciona como nao praticante, contudo, a medida que evolui em seu
argumento, reconhece o direito de cada um em agir como entende, retoma a ideia de ndo
necessitar, mas por fim, reconhece que alguém usufrui de um direito existente, mas que, nao
deve por isso ser julgado. O desenvolvimento da ideia tanto desvela o enunciado quanto sua
posicdo de juizo moral.

[#28.1]

Jorge Silva (1889) em 29/09 as 12h36

Nao tenho a menor intengdo de entrar num site desses, 1° por falta d
necessidade, 2° por saber q vai ter muita enganagao mesmo.

Mas fico curioso em saber por que as pessoas se incomodam tanto com
a vida alheia. Nao € porque eu nao traio que eu devo achar que ninguém
deve trair também, cada um faz da sua vida o q melhor lhe aprouver,
que cada um seja feliz a sua maneira. Eu estou muito feliz com a mulher
q tenho, mas compreendo que muitos ndo estdo, assim como muitos,
apesar de felizes, pulam a cerca por pura diversao...

Neste outro exemplo, o enunciado ¢ desvelado em meio da opinido que reconhece o
prazer proveniente da relacdo sexual, contudo, desabona como esse prazer se posiciona aos
sujeitos como objetivo em detrimento do bem estar de uma relagdo familiar, o que demonstra
também o alicerce imoral sobre o enunciado.

[#10.2]

Renan Mattos em 29/5/2011 as 19:30h5

Deixo aqui 0 meu protesto:

Tudo bem que existam homens e mulheres que gostam de curtir a vida
sem se comprometer com ninguém, um dia t& com um, outro dia com
outro, d& pra quem quiser, come quem quiser... Até ai tudo bem, mas e
aquelas pessoas que tem familia esposa e filhos, em alguns casos com
muitos anos de casamento, nem precisa estar casado, até mesmo
pessoas que se comprometem a ter um namoro sério pra se casar um dia
ai aparece um lixo de site assim que incentiva a trai¢ao, a destruicao de
uma familia? Fala sério! Concordo com o que a usuaria Jeniffer
comentou: "Cadé os principios morais da familia?", eu também nao sou
nenhum moralista, mas isto beira ao ridiculo: onde ja se viu incentivar
adultério?

Os homens sido mais adeptos ao adultério



138

Pronuncia que o adultério ¢ uma pratica prevalente entre os homens. Em nossos achados
isso € evidenciado por meio de elementos que posicionam o homem como consumidor do
adultério (e.g., por meio de dados estatisticos; pelo posicionamento do homem como sujeito do

adultério; por uma condi¢ao Ontica).

O enunciado ¢ utilizado em meio as praticas discursivas dos trés agentes discursivos.
Sendo no caso do agente produtor, evidenciado sobre alicerce de juizo moral, enquanto nas
praticas discursivas do agente mediador, eles aparecem alicergados sobre juizo amoral. Por fim,
os trés juizos morais alicercam o enunciado em meios as praticas discursivas do agente opinido
publica, conforme buscamos demonstrar abaixo.

Nas praticas discursivas do agente produtor, o enunciado aparece como significacao em
meio aos diversos anuncios publicitarios, como na figura 14. A foto foi usada em outdoors no
mercado americano e através da internet. A figura masculina aparece como sujeito que busca a
pratica do adultério, sendo, portanto, publico alvo das empresas ponto com. Esse
direcionamento da comunicagdo para o publico masculino nao apenas desvela o enunciado,

como sua posicao favoravel a pratica estabelece a este um alicerce de juizo moral.

Faithful Republican...
Unfaithful Husband

Welcome to the
ASHLEY MADIS&N:ov era

Figura 14 — [#90] Antncio Publicitirio para Ashley Madison veiculado nos EUA
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A partir das praticas discursivas do agente mediador, desvelamos o enunciado, por meio

de sua faceta referente ao recurso de dados estatisticos.

[#16.1]

Dados levantados pelo site mostraram que a maioria dos homens
brasileiros tem mais de um caso durante a sua vida de casado. O estudo
aponta ainda que 65% dos maridos trairam sua parceira com cinco
mulheres diferentes.

As descrigdes quantitativas demarcam fronteiras identitarias aos adeptos ao adultério,

posicionando os homens como maiores interessados a pratica. A apresentacdo da informacao,

por sua vez, ¢ passada sem uma postura moral, nos inferindo que o enunciado aqui se alicerga

sobre um juizo amoral.

Por fim, passamos a exemplificar o enunciado em meio as praticas discursivas do agente

opinido publica. Os trés exemplos desvelam o enunciado por meio de argumentos que

posicionam a pratica do adultério como uma condi¢ao dntica do individuo, cada um dos trechos,

contudo, exibem o enunciado alicer¢ado sobre um juizo de valor moral diferente.

r

No primeiro exemplo, o enunciado ¢ utilizado para justificar a pratica, assim,

legitimando e abonando a conduta do homem, o que nos evidencia o alicerce de juizo moral

sobre o enunciado.

[#6.2]

GUSTAVO | 13/07/2011 15:30

... Geralmente o homem, busca novas sensagdes, curtir outras mulheres.
Nao que ele ndo goste do sexo com a esposa ou mesmo nao a ame, mas
ele simplesmente busca complementar algo que lhe ¢ insuficiente.\n\n
A separacgdo e a busca de outro parceiro ndo resolve o problema, que
voltara a ocorrer com o futuro conjuge.\n\n ...

Neste segundo exemplo, o autor fornece uma opinido de modo a permitir o

reconhecimento de que a pratica existe, ¢ que sua demanda tem origem pelo interesse

masculino, desvelando assim o enunciado, contudo, diferentemente do primeiro exemplo, o
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reconhecimento parece ndo posicionar-se moralmente, evidenciado um alicerce de juizo amoral

incidindo sobre o enunciado.

[#28.1]
Brigida Francisco (114) em 29/09 as 12h49

E quem s3o os usudrios desses sites??? Os homens... S6 existe oferta
porque tem grande demanda... Se ninguém se interessasse esse tipo de
coisa ndo iria pra frente... Tipo essas revistas de mulheres nuas etc...

Por fim, o autor desvela o enunciado, neste exemplo, por uma opinido que desabona o

homem enquanto sua condi¢do ontica. Posicionando o homem a uma categoria de sujeito que

esta condicionada a pratica imoral (uma vez que a prerrogativa de bom, em sua colocagao fora

dirigida ao homem monogamico). O exemplo, portanto, serve também para demonstrar o uso

do enunciado em uma situacao ao qual este se revela imbuido de um juizo imoral.

[#2.1]
MABOJAMBO 20/07/2011 - 10h 20m

"HOMEM BOM E AQUELE QUE CONSEGUE FICAR UMA
UNICA MULHER A VIDA TODA"!!! MEU PAI DIZIA MUITO
ISSO... MAS EU NAO ACREDITAVA NO VELHO, POIS SABIA
QUE PULAVA A CERCA... DAI, CHEGUEI SOMENTE A UMA
CONCLUSAO: HOMEM BOM..NAO EXISTIA...

6.1.2 Descricao das func¢oes enunciativas

As fungdes enunciativas referem-se, na ordem do discurso as agdes exercidas pelos

enunciados, identificados a partir do modo como estes sao manipulado. As fungdes sdo

reveladas em meio as praticas discursivas e sao possiveis de tal identificagdo por se

estabelecerem, como condig¢do para sua existéncia, dentro do dominio de um saber (FOUCAULT,

2009; CosTA; LEAO, 2012; 2011; VANDRESEN, 2010; CASTRO, 2009).

Por configurar uma agdo, denominarmos estas unidades categoricas com frases curtas,

identificando uma acao, e por isso, dispendendo maior énfase no verbo.
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O estabelecimento das fungdes enunciativas partiu, assim como ocorreu com oS
enunciados, de um achado empirico, resultado da reflexividade sobre o modo como os
enunciados foram utilizados nas praticas discursivas, tendo sempre em mente, o arcabougo
tedrico, assim como os objetivos deste estudo.

Com isto, apresentamos a seguir, as 6 fungdes identificadas, descrevendo e explicitando
seu exercicio, bem como apresentando e demonstrando a incidéncia dos valores morais sobre

estes.

Censurar o adultério

Desempenha a a¢do de recriminar o adultério. Em nossos achados a fung¢do se evidencia
em meio a situagdes que classificam o adultério como contrario a principios éticos (e.g., na
categorizacdo do adultério como pratica imoral; no desabono as midias por legitimar o
adultério; na perspectiva mercantil da pratica); que apontam para danos econdmicos e morais
em consequéncia do desvelar da pratica (e.g., vitimizacdo por praticas criminosas relacionadas
ao desvelar do adultério; destrui¢do do matrimdnio e traumas familiares; partilha de bens).

A funcio ¢ identificada nas praticas discursivas do agente opinido publica apenas, e em
todas as situacdes, evidenciamos o alicerce de juizo imoral influenciando a mesma, como
demonstramos nos exemplos a seguir.

Uma das variagdes que permitem o entendimento da significa¢do da fungao refere-se a
adversidade a principios éticos. Ao apresentar sua opinido, o sujeito do comentario desabona a
inversdo dos principios éticos baseados na fidelidade e na familia, em detrimento de uma pratica
imoral, a funcdo ainda ¢ reforcada pelo reconhecimento dessa imoralidade por meio da
promocao midiatica.

[#1.2]
Paulo Cesar 26/08/2011 17h24

Estamos vivendo em um tempo de valores distorcidos... Deveriamos
apregoar a fidelidade e ndo a infidelidade, a manutengdo dos lacos
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familiares e ndo sua destruicdo, mas, muitos de nés deixamos de lado
com tanta facilidade nossos principios... E ainda com todo esse apoio
das midias!!!

Em outra situagcdo, demonstramos a fungao a partir da referéncia a aten¢ao dedicada pela

midia a legitimidade da pratica, bem como aponta o desabono a mercantilizagao do adultério.

Por outro lado,

[#1.38]

Chuck Norris 25/08/2011 16h36

Volto a dizer, esta reportagem sé pode ter sido comprada. Como ja
sabemos o dinheiro hoje vale mais que a familia, a dignidade do ser
humano, o respeito. Tudo estd a venda, e no que diz respeito a globo,
parece que o que eu disse se confirma.

a funcdo ¢ identificada também em comentarios que apontam para

prejuizos decorrentes da pratica quando desvelada. Na passagem abaixo, isso fica evidente no

prognoéstico do sujeito, apontando para praticas criminosas ¢ excesso de desconfianca nos

relacionamentos.

[#1.3]

Sai de baixo 26/08/2011 01h41

Do jeito como a violéncia contra a mulher tem aumentado e até parece
ter virado moda matar mulher... Esse tipo de servigo s6 fara aumentar
esse crime. Sério, ja vejo gente ficando obcecada em querer vigiar o
parceiro/parceira... Ninguém confia em ninguém!

Ou como ocorre com esta outra passagem, em que o sujeito opina sobre uma possivel

atitude, decorrente de um adultério desvelado.

Incentivar o adultério

[#1.7]

A vingadora 25/08/2011 22h54

Queria que meu marido fizesse isso, eu ia mandar rastrear o computador
dele, pedi o divércio além da divisdo dos bens ainda vou pedir uma bela
pensdo. Sem contar que ainda processava o tal site por danos a minha
familia e filhos. Estou de olho no computador dele ¢ s6 as esposas
fazerem isso.
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Desempenha a acdo de persuadir a pratica do adultério. Em nossos achados, a fungao ¢
evidenciada por meio de situagdes que enfatizam o direito ou dever de desfrutar o prazer da
pratica. Esta funcdo ¢ identificada apenas nas praticas discursivas do agente produtor e
igualmente sempre imbuida de juizo moral.

Para exemplificar a funcdo, recorremos a praticas discursivas encontradas nos aniincios
publicitarios dos sites ofertantes do adultério anteriormente mencionados. Entre eles, o outdoor
utilizado pelo site Ohhtel para divulgar sua operagdo no pais (Figura 8, [#78], pag. 92). O
anuncio traz uma imagem do Cristo Redentor e uma frase imperativa: “tenha um caso agora,
arrependa-se depois”.

A func¢do aqui se assemelha a funcdo ilocuciondria dos Atos de fala (AUSTIN, 1990), em
que a frase evoca uma ag¢ao direcionada a alguém. O enfatico, portanto, incentiva aquele que se
coloca na posi¢ao de receptor da mensagem a obrigatoriedade de praticar o adultério.

Em um segundo exemplo, retirado da figura 10 ([#103], pag. 103), que ilustra a pagina
inicial do site Secondlove.com, apresenta argumentos para justificar a pratica, argumentando
sobre o direito que homem e mulher (ele e ela) t€ém de escolha. A forma como a frase ¢
estruturada, entretanto, tende entre as possibilidades de decisdo do receptor, a posicionar-se

favoravelmente a pratica.

Justificar o adultério

Desempenha a acdo defender a pratica do adultério. Em nossos achados a funcao se
evidencia em meio a situagdes em que se apresentam argumentos que o abonam (e.g., uma
necessidade proveniente da falta de sexo no matriménio; falta do prazer advindo da sedugdo,
busca por novas experiéncias, vinganca ao adultério do conjuge, e como alternativa para
manuten¢do do casamento; uma condi¢do Ontica); por um direito adquirido a uma posi¢ao

identitaria (e.g., mulheres independentes; homens que cumprem suas obrigagdes); ou por uma
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questdo de dever (e.g., um dever de buscar o prazer na curta vida e por que estd na esséncia do
ser humano).

A funcdo ¢ identificada em meio as praticas discursivas dos trés agentes discursivos.
Diante das praticas do agente produtor, a fun¢do evidencia-se imbuida de um juizo moral, nas
praticas discursivas do agente mediador, a fun¢do ¢ identificada ora alicercada por um juizo
moral, ora por um juizo amoral, enquanto as praticas do agente opinido publica, aparecem
imbuidas por um juizo moral.

Demonstremos incialmente a funcdo em meio as praticas discursivas do agente
produtor.

Encontramos evidéncias da fun¢do em meio a passagens como a evidenciada em um
anuncio publicitario veiculado no Brasil para o Dia dos Pais (Figura 6, [#89], pag. 86), em que
o titulo evoca a ideia de que o prazer advindo do adultério ¢ um merecimento daquele que
cumpre o papel de pai. Ou seja, a fungdo aqui ¢ evidenciada por sua faceta de direito adquirido
a uma posic¢ao identitaria (o homem que cumpre as suas obrigagdes).

Para demonstrar a fun¢do discursiva em meio as praticas discursivas do agente
mediador, primeiro favorecemo-nos ao ilustrar a identificacdo da identidade por meio de
situacdes em que o adultério € apresentado como uma alternativa valorosa em detrimento ao
fim do matrimdnio. Para isso, recorremos a uma passagem utilizada anteriormente ([#1.3], pag.
137), em que o depoimento da diretora do site Ashley Madison discorre sobre o fato de a pratica
do adultério servir como alternativa a situagcdes em que o individuo se depara com uma relagao
em que se faz escassa a pratica sexual, ou que a relagdo em si, pareca mondtona, mas que por
alguma razao ndo pretende separa-se.

O exemplo ndo apenas justifica o adultério, mas o faz de modo a também a defendé-lo
como uma alternativa mais apropriada, valorando moralmente a pratica. Isso evidencia a

presenga do alicerce moral também a funcdo descritiva nas praticas do agente mediador.
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Outra situagdo em que a fun¢do aparece imbuida de valor moral serve também para
ilustrarmos como a funcdo discursiva pode ser identificada por sua faceta de vinganga, bem
como pela faceta do direito adquirido.

Em uma publicagdo no site de um jornal de ampla cobertura, a matéria tinha por objetivo
demonstrar as mudangas de comportamento social quanto ao adultério, evidenciadas,
sobretudo, apos o inicio das atividades dos sites ofertantes do adultério no Brasil. Em um
momento do texto, o autor apresenta o perfil de sua entrevistada, ao descrever sua profissdo,
posiciona estd a uma identidade de mulher independente, ou seja, portadora do direito de trair.
Por outro lado, a passagem justifica seu direito também pelo argumento de vinganga.

[#27.2]

Ela namora ha trés anos, mas nao gosta "dessa hipocrisia de as pessoas
acharem que todo mundo ¢ fiel". "Acho que hoje tudo ¢ mais simples:
quando vocé descobre que seu namorado fez alguma coisa, vocé faz
também, por vingancinha."

Em outro exemplo originario das praticas discursivas do agente mediador, identificamos
a fungdo em meio a um recorte no texto em que se busca uma justificativa para operagao dos
sites ofertantes do servigo do adultério no Brasil. Os dados estatisticos servem aqui para
justificar a existéncia de uma demanda de individuos necessitados em funcao da falta de relagao
sexual nos seus casamentos.

[#3.2]

Em 2010, o site americano recebeu 3.000 e-mails do Brasil
perguntando quando seria lancado no pais. A empresa pesquisou e
descobriu que tem 15 milhdes de brasileiros vivendo em casamento sem
sexo.

Pela apresentacdo descritiva da informagdo, a funcdo de justificar o adultério aqui

aparece tomada por uma postura de juizo amoral, nem valorando a pratica, nem o seu oposto.
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Da mesma forma, este outro exemplo, identifica a fungdo a partir de argumentos que
busca explicar que ndo apenas a falta de sexo no casamento, mas também, a monotonia ou falta
de prazer na experiéncia matrimonial.

[#38.2]

A maioria dos usuarios do Ohhtel em outros paises estdo numa fase em
que ndo ha mais sexo entre o casal. No Brasil, existe um grande numero
de pessoas apenas entediadas com o sexo no casamento. Esperdvamos
mais essa resposta dos homens, mas as mulheres demonstraram que
estdo mais propensas a trair o marido se tiverem enjoado do sexo em
casa.

A justificativa de tédio na relagdo nos infere considerar um desejo dos individuos,
portanto, em buscar o prazer por meio de novas experiéncias. A justificativa aqui, também fora
apresentada de modo neutro, alicer¢ado, portanto, em um juizo amoral.

Para demonstrar a presenca da fungao em meio as praticas discursivas do agente opinido
pubica, recorremos a um exemplo também utilizado anteriormente ([#6.1], pag. 101), ao qual,
um leitor publica sua opinido em um site voltado para o publico feminino. Em seus argumentos,
procurou defender o recurso do sexo pago a profissionais, para evitar problemas futuros como
o divoércio, pois, o adultério ¢ uma necessidade Ontica do homem, ou seja, uma pratica
naturalmente recorrente.

O argumento ndo apenas justifica a pratica como também a posiciona como uma

atividade de juizo moral.

Legitimar o adultério

Exerce a acdo de reconhecer o adultério. Em nossos achados isso ocorre em meio a
situagdes em que se demonstram a existéncia da pratica (e.g., por mengdes as personalidades
deflagradas em adultério; pelo apontamento estatistico que corrobora com existéncia da pratica;
pela ressignificagdo da pratica em produto mercantil; por sua existéncia na vida cotidiana); em

que o adultério ¢ apresentado como ordindrio as praticas sociais (e.g., uma possibilidade de
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julgamento individual; uma pratica coerente a principios morais); ou, em que se reconhece uma
condugdo apropriada a mesma.

A funcdo ¢ identificada em meio as praticas discursivas dos trés agentes discursivos.
Em meio as praticas do agente produtor, a fun¢do aparece imbuida de juizo moral, enquanto
nas praticas do agente mediador, a fung¢do aparece alicercada ora por um juizo moral, ora por
um juizo amoral. Por fim, evidenciamos o exercicio das trés posi¢des morais de juizo
alicercando as praticas do agente opinido publica, conforme demonstramos por meio dos
exemplos a seguir.

Em meio as praticas discursivas do agente produtor, a fungdo pode ser identificada em
situacdes como as apresentadas nas figuras 11 ([#81], pag. 106) e 9 ([#85], pag. 98). Na primeira
o uso de imagem de personalidades de reconhecimento global, recorre a um conhecimento
prévio e comum de que estes foram deflagrados em adultério. No segundo, os dados estatisticos
evocam a significacdo de pratica ordindria. A fungdo aparece em meio as praticas em uma
posicao favoravel a esta constatacdo de pratica comunal, desvelando também o alicerce de juizo
moral sobre a funcgao.

Em meio as praticas discursivas do agente mediador, identificamos a fun¢do por meio
de argumentos que apontam para a aceitacao do adultério como pratica social, como se verifica
no texto.

[#112]

Ultimamente, diversas pesquisas no campo tém entrado na discussao
com um argumento bem polémico: talvez os casos extraconjugais sejam
a solucdo para uma unido feliz e sem estresses. Muitos socidlogos ja
defendem a traicdo e casamentos abertos como a chave para a
felicidade.

A relagdo com um discurso cientifico para defender a pratica do adultério como uma

atividade ordinaria, evidencia também o posicionamento de juizo moral imbuido a fun¢ao.



148

No exemplo seguinte, o argumento utilizado no depoimento da diretora de um dos sites
ofertantes do servigco do adultério, enfatiza que a pratica fora ressignificada, deslocando-se de
crime ou contravencdo a uma pratica comum. O agente mediador, neste caso, ndo se posiciona
moralmente, nem abona, nem desabona o adultério a partir desse argumento, evidenciando o
alicerce amoral sobre a func¢ao.

[#1.5]

Jas Kaur, do Ashley Madison, reconhece que esse tipo de servigo
facilita a pratica da infidelidade, mas destaca que a traig@o existe desde
o comego dos tempos e lembra que o adultério saiu do Codigo Penal em
2005 e desde entdo deixou de ser motivo de prisdo no pais.

Também alicergado sobre um juizo amoral, a fun¢ao ¢ identificada no exemplo abaixo
em meio a sua face mercantil, no texto, evidenciamos uma situagdo em que o autor recorre a
informacdes de dados numéricos para construir a retérica de que o adultério constitui um
mercado existente e promissor, os niumeros de inscritos, pracas de atuagdao e volume de
faturamento desvela a funcao.

[#1.1]

Criado ha 10 anos no Canada, o site ¢ a maior rede de relacionamento
extraconjugal do mundo, com presenga em 15 paises ¢ mais de 10
milhdes de usudrios inscritos. O slogan ¢ direto e dispensa metaforas:
"A vida ¢ curta. Curta um caso". No pais, o site entrou no ar na primeira
semana de agosto e j& bateu o recorde mundial da empresa para um
lancamento. Até a ultima terga-feira (23), a empresa contabilizava 107
mil cadastros de brasileiros, que ja gastaram no site cerca de RS 1,7
milhdo. Mais de 22 mil inscrigdes foram feitas em pleno domingo do
Dia dos Pais, data em que a empresa publicou seu primeiro aniincio em
um jornal de grande circulagdo. “O lancamento do Brasil nos
surpreendeu. A nossa previsdo era atingir 500 mil usuarios em um ano,
agora estamos ampliando para 1 milhao”, afirmou em entrevista ao G1 a
diretora do Ashley Madison Brasil, a indiana Jas Kaur. Segundo ela, a
empresa esta preparando um jingle para radio e negocia com as
emissoras de televisdo inser¢cdes em intervalos comerciais.

Passando agora a exemplificar a fungdo em meio as praticas discursivas do agente

opinido publica.
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Neste primeiro exemplo a funcdo ¢ identificada em meio a situagdes que evidenciam
uma orientacdo a uma conduta adequada a pratica do adultério. O comentario do sujeito revela
também uma postura de valor moral favoravel a essa estética, o que nos permite ilustrar a

presenga do alicerce de juizo moral a fungao.

[#43.3]

07/06/2012 - 13:05

Enviado por: o censurado

Que minha namorada nao me ouca. Mas homem infiel ¢ apenas o
incompetente, que se deixou flagrar, ou o que ndo teve competéncia
para trair. Seja como for, em qualquer caso, ¢ incompetente. Por outro
lado, ha que se ter ética. E canalhice pegar a irma da mulher, ou a amiga,
por exemplo. J& vimos algo assim na politica, alguns anos atras, e vimos
o resultado desastroso, ou melhor, tragico.

Outro exemplo que tanto identifica a fungcdo quanto evidencia seu alicerce de juizo
amoral se apresenta no trecho abaixo. O rapido comentario demonstra a crenca do sujeito de
que o adultério ¢ uma pratica ordinaria a vida cotidiana, isso se evidencia ao defender a midia
por apenas retratar tal fato, sem nem posicionar-se de forma a abonar, nem desabonar a pratica.

[#1.7]

Paula 26/08/2011 05h04

A Globo nao da total apoio. Ela simplesmente acompanha o que a
sociedade faz. Nao a culpe. Culpe-se.

Por outro lado, o exemplo abaixo corrobora essa ressignificagdo do adultério como
pratica social, contudo, a fungdo ¢ identificada pela mencao de naturalizacao da pratica ao
conjunto de valores morais. A postura do sujeito que publica o comentario, contudo, ¢ de apenas
constatar um fato, ndo se posicionando sobre um juizo de valor moral.

[#38.14]

Manoel Davi.: 18 fevereiro, 2012 as 05:24

A traicdo vem do inicio da humanidade e vivemos, talvez, o seu
momento “mais generalizado”. Outro dia um amigo me disse: minha

mulher precisou arranjar um amante para me dar um pouco mais de
sossego. Logo, logo o(a) amante vai dormir na casa do casal...
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Por fim, recorremos a um exemplo extraido das praticas discursivas da opinido publica
para identificar a funcdo sobre sua face de decisdao do individuo. Na passagem abaixo, o sujeito
argumenta sobre tal decisdo individual prevalecer a decisdo de seguir um “dado caminho ético”
de principios romantico e monogamico. Evidenciando em seu desabono, também o alicerce de
juizo imoral a funcgao.

[#38.7]

Luiz finamore: 17 fevereiro, 2012 as 14:25

Infelizmente, mais um motivo para ndo me casar mais uma vez. Confiar
em que mulher? Se elas procuram isto, ou se ndo procuram, também
ndo se manifestam contra. Entdo, faco o que elas gostam: Sexo sem
compromisso algum. Pago o vinho, jantar, fores e o taxi da volta. Elas
ndo gostaram do comentario? Entdo que vao se lamber! Sempre havera

uma pra se comer! Elas sdo assim... Sempre foram... E depois a culpa
¢ dos homens.

Normatizar o adultério

Exerce agao de estabelecer uma conduta apropriada ao adultério. Em nossos achados, a
fungdo se evidencia por enunciados que descrevem uma estética a sua pratica (e.g.; uma pratica
discreta; uma busca por outro jovem, uma dedicagdo necessaria, um jogo de seducao; um

investimento pecuniario).

A funcdo ¢ identificada em meio as praticas discursivas dos trés agentes discursivos.
Em meio praticas discursivas do agente produtor, a funcdo desvela-se imbuida de juizo moral,
enquanto nas praticas discursivas dos agentes, mediador e opinido publica, as fungdes sao
identificadas ora alicer¢adas sobre a incidéncia de um juizo moral, ora de um juizo amoral,
conforme demonstramos a seguir.

Iniciando por demonstrar a fun¢do em meio as praticas discursivas do agente produtor.

Recorremos a exemplos ja utilizados anteriormente, e explicitados pelas figuras 1
([#87], pag. 66), 10 ([#103], pag. 103), e 3 ([#76], pag. 75) em que o uso de imagens de corpos

de aparéncia fisica jovial, aparece como objetos a serem buscados em uma relacdo
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extraconjugal, ou nas figuras 5 ([#80], pag. 83), 11 ([#81], pag. 106), e 14 ([#90], pag. 120) em
que recorrem a imagem de homens pertencentes a classes sociais mais elevadas (politicos) para
evidenciar a necessidade de um investimento financeiro para ter uma experiéncia extraconjugal
ou nas figuras 6 ([#89], pag. 86), e 9 ([#85], pag. 98) em que os corpos que ilustram os antincios
aparecem de modo a ndo revelar as identidades e, portanto, referenciar a ideia de pratica velada.
Por outro lado, estas evidéncias sempre aparecem de modo a abonar a pratica, o que além de
atender a necessidade de demonstramos a fun¢do, também evidenciamos a incidéncia do
alicerce de juizo moral sobre a mesma.

Passamos agora a demonstrar a func¢do identificada em meio as praticas discursivas do
agente mediador.

Em um primeiro exemplo, o recorte no texto refere-se ao depoimento de um usuario do
site, explicando como procede para trair sem ser descoberto por seu conjuge. Sua descri¢do
desvela a necessaria conduta para agir de modo eficiente, o que desvela a fungdo. Por outro
lado, o argumento ¢ feito de modo que abona a pratica, demonstrando também a incidéncia de
juizo moral sobre a fungdo.

[#27.5]

"Por ter um relacionamento, sao muitas as desculpas que tenho que dar
para viajar de avido e sumir por um fim de semana. Se for numa cidade
proxima, posso falar que estou indo trabalhar."

Neste segundo exemplo, retirado de uma matéria em que o autor descreve sua
experiéncia em um site ofertante do servigo do adultério, percebemos a descricdo de um
investimento financeiro necessario para se conseguir interagir com um outro. Neste caso, o
argumento ¢ apresentado sem um posicionamento moral, o que nos leva tanto a desvelar a
funcado por sua significacdo recorrente a dedicacao pecunidria, quando desvelamos a incidéncia
de um juizo amoral sobre a fungdo.

[#26.7]
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Paguei R$ 60 por mil créditos, que acabam muito rapido - para trocar
mensagens com alguém, gastam-se 50 créditos.

O titulo da mensagem mais recente que recebi ¢ "quero erotismo (sic)".
Mas ndo posso lé-la. Depois de 20 contatos, meus créditos acabaram.

Quanto da funcdo em meio as praticas discursivas do agente opinido publica, estes
desvelam a funcao por significagdo semelhante as apresentadas nos exemplos anteriores.
Neste primeiro exemplo, o comentario de um leitor a uma publicag¢do voltada para o
publico feminino e que comenta sobre a atividade dos sites ofertantes do adultério no Brasil.
Entre seus argumentos que defendem e abonam o adultério, o sujeito desvela o esforco
necessario para se conseguir um affair (seja por se cadastrar em diferentes sites, inserir fotos,
ou mesmo a necessidade de interagir por meio de chats), como também recorre a questdes de
ordem pecunidria, o que nos desvela tanto a fungdo quando a incidéncia de um juizo moral
sobre ela, na medida em que sua postura abona a pratica.
[#6.6]
FRANZ | 12/07/2011 03:28
William, basta entrar em qualquer site de relacionamento amoroso que
vocé consegue uma amante. Nao ¢ dificil.\n\n Estes sites fazem o que
muitos outros (inclusive brasileiros) ja fazem. Apenas o foco principal
que ¢ diferente, conseguir um amante. Varias pessoas recorrem a sites
de relacionamento para conseguirem um (a) amante. Estou cadastrado
em 3 deles (um deles de swing) e ja sai com varias mulheres casadas,
noivas ou com namorado. Em todos vocé tem a op¢ao de colocar fotos
suas ou nao, sair do virtual ou ndo, tem chats e pode enviar e-mails para
quem quiser. Além de usar a webcam ou ainda a sala de bate-papo.
Depende do valor que pagar.\n\n Para mim, serdo apenas mais 3 sites
de relacionamento, s6 que mais caros e exigentes. \n\n Abracos. \n\n\n.
Neste ultimo, o trecho fora retirado de um comentério postado em um féorum sobre a
idoneidade do servigo ofertado pelas empresas ponto com. O sujeito relata sua experiéncia,

demonstrando preocupagdo quanto uma decisdo de investimento ou nao dos valores solicitados

pelos sites, mas ndo se posiciona quanto a um valor moral sobre o adultério. Sua preocupacao
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com o valor a ser dedicado desvela a fungdo, enquanto sua neutralidade, a incidéncia de um
juizo amoral sobre a mesma.

[#67.1]

Florestal

Enviado: 23 Set 2011, 01:54

Eu entrei 14 e me inscrevi, ndo sei dizer se as mulheres sdo reais ou ndo.
Ja recebi varios e-mails de recadinhos, mas para 1¢-los ¢ necessario se
inscrever no site e custam R$ 60,00 reais. Nao sei dizer se vou dar essa
grana para ver as mulheres, ja que 14 ¢ uma loteria.

A gente da 60 paus, depois se arrumar uma mulher tem de pagar o motel
e ndo da pra saber se a mulher vale a pena. Muitas vezes ¢ fria.

Regular o adultério

Desempenha a acao de institucionalizag¢do do adultério. Em nossos achados, essa fungao
¢ evidenciada em meio de situagdes que defendem a pratica, posicionando dentro de um
principio ético (e.g., segundo académicos de diferentes areas e gestores dos sites ofertantes do
servigo, defendendo a separacdo do sexo e do casamento; quebrando a logica da fidelidade
vinculada ao amor romantico; pela citagao da forga de regulagdo do marketing; por um principio
ontico).

A funcdo ¢ identificada em meio as praticas discursivas dos agentes mediador e opinido
publica e em ambos os casos, aparecem imbuidas de juizo moral.

Para exemplificar a fungdo em meio as praticas do agente mediador, segue abaixo uma
passagem de texto em que formadores de opinido (académicos da area da psicologia) defendem
uma mudang¢a de comportamento social, de modo a abonar o adultério como uma pratica ética
e permissivel em um contexto proéximo.

[#39.2]

Quando falo de tendéncias, falo de mudancas que virdo ndo para
pequenos grupos, mas para se transformar em fendmeno de massa. Ha
40 anos, as meninas se casavam virgens € hoje isso € uma excecao.
Estamos falando de mudangas assim, que podem ser predominantes no
comportamento das pessoas. Em dois anos de estudos, Flavio e eu

chegamos a algumas conclusdes. Primeiro, a exclusividade sexual vai
acabar. A ideia de que se vocé ama nao tem tesdo por mais ninguém ¢
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falsa e equivocada. Est4 dentro das expectativas do amor romantico que

idealiza as relagdes e condiciona o sexo a s6 ser bom se houver amor.

Como a exclusividade nas relagdes tende a acabar, as pessoas vao

aceitar com mais naturalidade que alguém tenha desejo sexual por

varias pessoas. Em médio prazo, sera comum ter véarios parceiros.

Partindo para a demonstracdo da fun¢do em meio as praticas discursivas do agente

opinido publica, encontramos o mesmo principio de significagdo, conforme percebemos no
exemplo abaixo, em que a opinido do sujeito, reconhece o adultério como uma pratica normal
e aceitavel por um principio ontico.

[#6.2]

JORGE VIANA | 12/07/2011 16:01

Sou filho de pais separados e desde a infancia me questiono sobre a

fidelidade conjugal que, a meu ver, contraria frontalmente a natureza

humana poligdmica, sendo esta reprimida e subjugada por convengoes

socioecondmicas e culturais, incluidas ai as repressdes religiosas.

Jamais acreditei no amor monogamico, tampouco considero um

relacionamento  casual como traicdo. Sou favoravel aos
relacionamentos abertos, a meu ver, mais saudaveis.

5.1.3 Descricao das regras

As regras concebem os significados aos enunciados, uma vez que estas delimitam e
definem suas condicdes de existéncia a partir de sua area de conhecimento (FOUCAULT, 2009;
CosTA, 2009; CosTA; LEAO, 2011). Neste caso, os elementos aqui apresentados como regras,
partem de um nivel conceitual, que sob nossa abordagem, parte de uma perspectiva
interdisciplinar e critica a area de marketing, mas, quanto a sua identificagdo, foram separadas
e classificadas a partir de um olhar ponderado diante dos dados empiricos.

Assim, apresentamos a seguir 5 regras, descritas na forma de substantivos, por

representarem conceitos que regem as praticas.
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Estes sdo apresentados a seguir com uma descri¢ao breve, e exemplificado tanto a partir
de sua identificagdo em meio aos agentes discursivos, quanto em meio as variagdes possiveis

de valoragao moral nas praticas discursivas de cada agente.

Direito

Inspira-se em um principio social institucionalizado que confere ao individuo o direito
de gozar da liberdade de escolha de seus atos, desde que ndo inflija uma regra legal, ética ou
moral. Neste caso, portanto, concede uma condi¢cdo de possibilidade moral ao adultério. Em
nossos achados isso se evidencia em meio a situagdes que posicionam a pratica como escolha
possivel (e.g., como uma alternativa a separa¢do; como uma prerrogativa aos que estdo sem
sexo no matrimdnio, ou sem o experimento da conquista; aos que buscam o experimento de
novidades; e aos que querem vingang¢a ao adultério do outro); ou confere vantagem aos que

cumprem seus papéis sociais (e.g., 0 homem que cumpre seus deveres e a mulher independente).

Reconhecemos a influéncia desta regra em meio as praticas discursivas dos trés agentes
discursivos. Em meio as praticas discursivas do agente produtor, a regra ¢ identificada sobre o
alicerce de juizo moral, enquanto em meio as praticas discursivas dos agentes, mediador e
opinido publica, a regra ¢ identificada sobre o alicerce ora de juizo moral, ora de juizo amoral,
conforme exemplificamos a seguir.

Para demonstrar a presenca da regra em meio as praticas discursivas do agente produtor,
recorremos a exemplos anteriores, apresentados ao longo do texto. As figuras 5 ([#80], pag.
84); 6 ([#89], pag. 87); e 11 ([#81], pag. 107) reproduzem imagens de antincios publicitarios as
quais, a mensagem direcionar-se a homens cumpridores de seus papéis, provedores, produtores
de capital por exceléncia (representados nos anuincios por politicos deflagrados traidores, ou
mesmo na significagdo de pai), e pelos quais, a mensagem infere a ideia de que os prazeres do

adultério lhes sao merecidos e licitos, uma vez que cumprem seu papel social. Esta situacao de



156

abono e incentivo a um direito de praticar o adultério ndo apenas demonstra a regra identificada
como também desvela o juizo moral que a alicerga.

Passamos agora a demonstracdo da regra em meio as praticas discursivas do agente
mediador.

No exemplo abaixo, o comentario da gestora da empresa ponto com nos permite
identificar a regra na medida em que abona a pratica do adultério e o direito da mulher de
usufruir desta, assim como também nos desvela a incidéncia de um juizo moral sobre a regra.

[#1.2]

Para a diretora do Ashley Madison, a tendéncia ¢ que o percentual de
mulheres aumente. “Acreditamos que no Brasil a participagdo das
mulheres chegue a 40%”, afirma Jas. "As mulheres ndo tém fama
porque sdo mais discretas e tém mais a perder do que os homens, mas a
independéncia econdmica estd mudando isso".

Sobre o proximo exemplo, a regra ¢ identificada em meio aos argumentos que justificam
a operacdo do site ofertante do servico do adultério no Brasil. No entanto, a apresentacdo do
argumento de que uma demanda de individuos vivendo em uma relagdo conjugal também tem
o direito a uma vida sexual satisfatéria, ainda que advinda do adultério, ¢ apresentada em tom
de imparcialidade, o que nos permite aqui tanto demonstrar a regra, quanto, neste caso, uma
incidéncia de juizo amoral sobre ela.

[#19.2]

No Brasil o empreendimento serd tocado pela paranaense Lais Ranna,
que antes havia trabalhado em uma rede social que ajuda mulheres a
encontrarem homens ricos. Em entrevista a Folha.com, ela contou que
a possibilidade de vir ao Brasil surgiu pela demanda do préprio pais,
que teria 15 milhdes de casamentos sem sexo. "Em 2010, o site
americano recebeu 3.000 e-mails do Brasil perguntando quando seria
lancado no pais", afirmou.

Por fim, procuramos demonstrar o enunciado em meio as praticas discursivas do agente

opinido publica. No exemplo abaixo, o comentario feito em uma publicagdo identifica a regra
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em meio a um argumento favoravel ao adultério evoca que a pratica ¢ uma decisdo individual
e aparentemente benéfica, o que também demonstra o alicerce de juizo moral incidente a regra.
[#4.3]
ACOSSADO
16/05/2011 - 15h 16m
Kkkkkkkkkkkkk... Para que um site especializado, isso ¢ publicidade
gratuita. Quem quiser pular a cerca, pula de qualquer maneira, com
internet ou sem internet. E digo, sem internet ¢ bem melhor.

Por outro lado, a regra também pode ser identificada em meio a argumentos que
conferem direito ao individuo em buscar experiéncias prazerosas no adultério, como no
comentario reproduzido abaixo e apresentado sem uma posi¢ao moral distinta, contribuindo
também para demonstrar o alicerce de juizo amoral incidindo sobre a regra.

[#2.3]
Lama Sao 20/07/2011 - 09h 27m

Quem ¢ que disse que "pular a cerca" significa ser infeliz no casamento?
Pode ser tesdo mesmo...

Economia

Inspirado nos principios basicos da economia de oferta e demanda e de necessaria
circulagdo de capital, aqui, confere ao adultério uma condi¢do mercantil. Em nossos achados,
essa regra se evidencia em meio a situagcdes que demonstram uma necessaria dedicagdo
pecunidria na conduta do adultério (e.g., descricdo dos valores cobrados para cadastro e
interagdo nos sites ofertantes do servigo; apontamento de prejuizos recorrentes do desvelamento
do adultério; associagdo da pratica a personalidades economicamente privilegiadas); ou em
meio a situagdes que estabelecem uma condicdo mercantil a pratica (e.g., indicadores de
faturamento do adultério enquanto negdcio; descrigdo de taticas mercadologicas, incentivo a

criacdo de demandas).
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Identificamos a pratica dessa regra em meio as praticas discursivas dos trés agentes
discursivos. Entre as praticas do agente produtor, a regra ¢ evidenciada imbuida de juizo moral,
enquanto em meio as praticas discursivas do agente mediador, tanto identificamos a regra sobre
o alicerce de juizo moral quanto alicercada sobre juizo amoral. J4 em meio as praticas
discursivas do agente opinido publica, as trés posi¢cdes morais sao identificadas incidindo sobre
a regra, como demonstramos a seguir.

Para demonstrar a regra em meio as praticas discursivas do agente produtor, recorremos
ao exemplo ja mencionado, ilustrado na figura 10 ([#97], pag. 103).

A pégina que oferta um servigo extra dentro do site Ashley Madison, demonstra-nos
uma situa¢do que permite a identificacdo da regra. Ao garantir ao cliente o sucesso de seu
objetivo, também apresenta como contrapartida que este realiza algumas atividades. Essas
atividades necessariamente inferem ao cliente a de compra de créditos, ou seja, de uma
dedicag@o pecunidria evidente. Por outro, a postura favoravel a incentivadora ao adultério
demonstra também a incidéncia de um juizo moral sobre a regra.

Aproveitando os mesmos exemplos apresentados para ilustrar a regra anterior, em que
discorremos sobre o uso de imagens de personalidades em seus antncios publicitarios - Figuras
5 ([#80], pag. 83), e 11 ([#81], pag. 106) — verificamos também uma significacdo de ordem
econdmica, uma vez que a posicdo de homem que cumpre suas obrigagdes perpassa
necessariamente a questdo da producdo de capital (para que possa ser investido no adultério),
assim, também desvelando a regra economia e de mesmo modo, seu alicerce de juizo moral.

Para demonstrar a regra em meio as praticas discursivas do agente mediador,
procuramos apresentar exemplos que também ilustrem outras variagdes de sua significacao.

Neste primeiro exemplo, o texto reproduz o comentério de um gestor de um dos sites
ofertantes do servico do adultério sobre os beneficios para o individuo em decidir-se por

usufruir dos prazeres advindos do adultério. Entre os argumentos que abonam a pratica, o gestor
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menciona a partilha de bens decorrente de uma separacao, ou seja, aponta para um prejuizo de
ordem econdmica para defender a adogdo a pratica, demonstrando assim, tanto a identificacao
da regra como seu alicerce de juizo moral.

[#38.2]

Milhdes de brasileiros estdo em casamentos sem sexo. Na maioria dos
casos, um dos parceiros perdeu o desejo sexual. Isso coloca o casal em
uma posi¢ao dificil: muitos amam seus companheiros, mas nao querem
ser celibatérios para o resto da vida. Eles tém a op¢ao do divorcio, que
significa dividir o tempo entre os filhos, os bens etc. Fora que
significaria colocar o sexo a frente de todos os outros aspectos do
casamento. Sugerimos que essas pessoas mantenham-se casadas, mas
realizem suas necessidades sexuais em outros lugares. O Ohhtel nao
inventou a infidelidade.

Neste outro exemplo, o trecho reproduzido demonstra a regra ao descrever os resultados
financeiros provenientes da mercantilizacdo do adultério por meio de um dos sites ofertantes
do servico. A argumentagdo, contudo, se mantem neutra, demonstrando também, a incidéncia
de um juizo amoral sobre a regra.

[#2.1]

Polémicas a parte, essa infidelidade recorde brasileira parece estar
rendendo lucros interessantes. Lais Ranna, vice-presidente de
operagoes do Ohhtel no pais, diz que 37% dos cerca de 42 mil homens
cadastrados no site ja pagaram pelo menos uma vez a taxa de R$ 60 que
da direito a interagir com até 20 mulheres na rede. O que d4 um total
minimo de aproximadamente R$ 940 mil em apenas uma semana.
Como as mulheres ndo pagam nada e, por enquanto, ndo ha antincios
no site, essa ¢ a unica fonte de receita. Essa cifra ndo pode ser
confirmada por outras fontes, mas, se for mesmo verdadeira, representa
um resultado excepcional para uma pagina de internet.

Passamos agora a demonstrar a regra em meio as praticas discursivas do agente opinido
publica. Recorremos a trés exemplos de modo a apresentar a regra sobre a incidéncia dos trés
juizos de valor moral.

No primeiro exemplo, a opinido publicada revela o abono a pratica, ao demonstrar que

o0 opinante se coloca como adepto do adultério, descrevendo como preferéncia para esta conduta
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o uso de meios que requerem o investimento pecunidrio. Tal argumentag¢do serve-nos tanto a

demonstragdo da regra quanto ao desvelar de seu alicerce de juizo moral.

[#38.3]

José: 26 abril, 2012 as 17:36

Ja fiz um cadastro e funciona, por incrivel q pareca os mais confidveis
sa0 os pagos. Realmente se vocé ¢ casado fuja das solteiras. Tive alguns
sucessos, porém em qualquer site a concorréncia € grande sempre quem
da um ultimate ¢ a mulher vai depender do seu perfil, do seu papo sua
fisionomia. As vezes vocé se acha atraente e uma mulher feia te recusa
pode ser que alguma coisa no seu perfil ou em vocé ndo a atraiu. E isso
ai concorréncia grande.

Neste outro, retirado de uma publicagdo em um site de noticias esportivas, cuja matéria

discorre sobre um antincio de proposta de patrocinio de um site ofertante do servigo do adultério

a um clube de futebol em situacao financeira adversa. O opinante se apresenta favoravel ao

recurso oferecido, mas indiferente a sua origem (mesmo posicionando a outras significacoes de

cunho imoral, como nos remete o signo “nossos politicos”). Sua posi¢cao demonstra assim a

significacdo da regra, bem como, por sua neutralidade, uma postura de juizo amoral incidindo

sobre ela.

[#41.3]

Aruga 4 meses atras

Se a grana a ser investida foi adquirida de maneira legal, dentro da lei,
que mal tem? E um investidor como qualquer outro. Grana ¢ grana...
Alias, se fosse levado a ferro e fogo, ninguém divulgaria nada referente
aos nossos politicos, nem todos € claro, e aos nossos honestissimos
governantes...

Por fim, outro exemplo que demonstra a regra em meio a argumentos que posicionam a

pratica do adultério a condi¢do mercantil. Neste sentido, observamos a incidéncia de juizo

imoral sobre a regra por meio de sua postura de desabono sobre o favorecimento dos interesses

econOmicos em detrimento dos valores familiares.

[#1.12]
Chuck Norris 25/08/201116h36
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Volto a dizer, esta reportagem s6 pode ter sido comprada. Como ja
sabemos o dinheiro hoje vale mais que a familia, a dignidade do ser
humano, o respeito. Tudo esta a venda, e no que diz respeito a globo,
parece que o que eu disse se confirma.

Estética

Inspirado no conceito de estética utilizado por Foucault (2010a; 1984a; CASTRO, 2009),
confere os principios que imperam para o entendimento de uma condug¢do apropriada a pratica
do adultério. Em nossos achados, essa regra ¢ evidenciada em meio a situagdes que demonstram
uma caracteriza¢do da conduta da pratica (e.g., quanto a descricdo da pratica, quanto ao
necessario jogo de seducdo; a dedicagdo de tempo na busca por um outro); bem como pela
aparéncia adequada do objeto do adultério (e.g., a busca por outro, jovem, belo e sensual).

Identificamos a regra em meio as praticas discursivas dos trés agentes discursivos. Em
meio as praticas do agente produtor e do agente mediador, a regra demonstra-se imbuida ora de
juizo moral, ora de juizo amoral, enquanto em meio as praticas do agente opinido publica

evidenciamos apenas o alicerce de juizo moral sobre a regra.

Para identificar a regra em meio as praticas do agente produtor, recorremos inicialmente
a exemplos anteriormente mencionados, como o os explicitados pelas figuras 2 ([#103], pag.
71) e, 3 ([#76], pag. 75) que ilustram um antncio de jornal e um video publicitario
respectivamente. Os corpos delgados, de aparéncias joviais em meio a situagdes que simulam
o desejo do outro demonstram a regra, tanto quanto as imagens das figuras 1([#87], pag. 66) e,
13 ([#75], pag. 114) que expdes corpos em aparéncia contraria como objetos opostos ao desejo.

Por outro lado, as figuras 11 ([#81], pag. 106) e, 9 ([#85], pag. 98) evidenciam a regra
em meio a sua significagao de necessaria conduta velada. Em todas essas faces que significam
a regra, esta aparece abonando o adultério, demonstrando também a incidéncia de um juizo

moral sobre este.
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Em outro exemplo, novamente referente ao site do Ashley Madison, uma de suas
paginas refere-se a uma sessdo de perguntas frequentes (Fale Conosco [#100]). Nesta sessdo, o
site oferece informagdes que auxiliam o cliente ou prospect a instruir-se das melhores praticas
no uso do site para buscar outro. Assim, percebemos que de modo neutro, os textos instruem os
leitores a conduzir-se com descri¢do, evitar exposi¢cdo ou mesmo como agir na interagdo com
um outro, de modo a ter melhores oportunidades para alcangar os objetivos. A comunicacao
dessa pagina, tanto nos evidencia a significacdo da regra quanto nos demonstra o juizo amoral
que a alicerca.

Passando agora as praticas discursivas do agente mediador, recorremos inicialmente a
um trecho em que o autor reproduz a opinido de um gestor de uma das empresas ponto com
comparando o uso do site a praticas convencionais para defender uma melhor condugdo do
adultério.

[#48.2]

Para Lais, ¢ muito mais seguro e discreto procurar um caso
extraconjugal em sites especializados do que sair em bares ou em redes
de relacionamento tradicionais, como o Facebook, por exemplo.

Essa posicao de abono a conduta mais eficiente, tanto demonstra a regra quanto desvela
seu alicerce de juizo moral.

Neste outro exemplo, o texto identifica a regra em meio a significagdo referente a busca
por outro percebido como belo, a condugdo da pratica, contudo, revela-se agora em uma posi¢ao
de neutralidade, evidenciando o alicerce de juizo amoral incidindo sobre a regra.

[#15.1]

Recentemente o site mostrou que homens brasileiros tem desejo pela
atriz Ellen Roche. A pesquisa realizada com 5.697 homens brasileiros,
apontou que 31% deles veem ela como a mulher perfeita para se ter um
caso extraconjugal.

Em outra pesquisa, 37% 2.839 as mulheres brasileiras entrevistadas
afirmaram que teriam um affair com o protagonista da novela “O

Astro”, Rodrigo Lombardi. O segundo mais desejado foi outro astro,
dessa vez o ator espanhol Antonio Banderas, com 21% dos votos.
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Por fim, avangamos a demonstragdo da regra em meio as praticas discursivas do agente
opinido publica. Para isso, recorremos a um comentério publicado em que seu opinante abona
o adultério, mas recomenda que esta deva ser praticada com descri¢ao, sem oferecer prejuizos
morais ao conjuge, demonstrando assim, tanto a regra que rege a pratica, quanto o juizo moral
que a alicerca.
[#4.3]
Aker Mattos 16/05/2011 - 20h 12m
Nao ¢ questdo de 'ndo estar dando certo', de 'tecnologia ajudando o
adultério' ou outras frases clichés prontas. Todo ser humano gosta de
ter alguém do seu lado, para amar, curtir, viver. SO que de vez em
quando pinta uma vontade de dar uma pulada de cerca. Isso a biologia
¢ quem fala. Mas digo que quem trai deve fazé-lo de modo a ndo expor
o conjuge ao ridiculo. E como diz um como diz um certo ditado:
“felicidade também ¢ saber cair em tentagao”.

Etica

Inspirado na perspectiva foucaultiana (FOUCAULT, 1984a; CASTRO, 2009), confere
principios que reconhecem o adultério como uma pratica que atende a um conjunto de regras
de conduta moral (FOUCAULT, 2010a; CASTRO, 2009). Em nossos achados a regra ¢ evidenciada
em meio a situagdes que defendem a pratica como uma pratica social (e.g., em defesa a um
novo modelo de relacionamento; em defesa aos beneficios propostos aos relacionamentos;
acompanhando a evolucao da logica de consumo); em situagdes que corroboram a ideia de uma
necessidade natural dos individuos; bem como ¢ evidenciada na articulagao de adversidade a
outras éticas.

A regra ¢ identificada apenas nas praticas discursivas dos agentes mediador e opinido
publica. Em meio as praticas do primeiro agente discursivo, a regra ¢ evidenciada imbuida de

juizo moral, enquanto em meio &s praticas do segundo, ora a regra aparece alicercada sobre um

juizo moral, ora sobre um juizo imoral, conforme demonstramos a seguir.
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Iniciando por demonstrar a regra em meio as praticas discursivas do agente mediador, o
primeiro exemplo remete ao artificio de utilizar da opinido de formadores de opinido para
defender mudangas na estrutura dos relacionamentos. O argumento apresentando tanto
identifica a regra como também desvela a incidéncia de um juizo moral sobre ela.

[#37.1]

A traigdo ja ¢ algo tdo comum que, para a psicanalista Regina Navarro
Lins, autora do livro A Cama na Varanda, em 30 ou 40 anos as pessoas
vao parar de ter casamentos tradicionais e procurar alguém de acordo
com as suas afinidades. Elas terdo, assim, um parceiro para o sexo,
outro para ser amigo, outro para ter filhos — e poderao viver em relagdes
multiplas. Segundo Regina, isso ja acontece nas relagdes
extraconjugais. Quando a mulher ndo esté satisfeita com o sexo que o
marido lhe oferece, ela procura outra pessoa, mas isso ndo significa
necessariamente que ela queira largar o parceiro ou que ele ndo a faga
feliz.

Passando as praticas discursivas do agente opinido publica, recorremos a dois outros
exemplos, de modo a evidenciar tanto a regra, quanto suas incidéncias de valor moral.

Neste primeiro exemplo, a opinante, embora se expresse em tom jocoso inicialmente,
defende a pratica do adultério como uma atividade 6ntica do sujeito, logo, permissivel. O trecho
demonstra, portanto, tanto a regra quanto a incidéncia de um juizo moral incidindo sobre ela.

[#38.3]

Glee: 17 fevereiro, 2012 as 19:01

Isso ndo ¢ novidade! Site ¢ inseguro. O lugar mais excitante de paquerar
¢ dentro do carro num engarrafamento. RSRSRSR. Use os dedos pra
enviar o numero do seu telefone. RSRSR. Sucesso a todos que sentirem
vontade de sair um pouco da rotina. Mas ndo estrague seu casamento,
seja inteligente. Pois isso faz parte do relacionamento, depois de alguns
anos de casado. Estd na natureza humana, sentir prazer e se excitar em
outro corpo. Infelizmente ¢ a natureza!

Por fim, a passagem abaixo expressa a opinido de um sujeito que reconhece uma
mudanga de valores e principios embora, se coloque em desabono a tais mudangas. A passagem

demonstra a regra em meio a um alicerce de juizo imoral.

[#1.3]
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Paulo Cesar 26/08/201117h24

Estamos vivendo em um tempo de valores distorcidos... Deveriamos
apregoar a fidelidade e ndo a infidelidade, a manutencdo dos lagos
familiares e ndo sua destruicao, mas, muitos de nos deixamos de lado
com tanta facilidade nossos principios... E ainda com todo esse apoio
das midias!!!

Obrigacao

Inspira-se em um principio social institucionalizado que confere ao individuo o dever
de conduzir-se sobre um compromisso moral. Em nossos achados a regra se evidencia em meio
a situacdes em que o adultério € apresentado como um compromisso do sujeito (e.g., como
meio que leva o individuo ao dever de beneficiar-se do prazer do adultério); ou apresentada
como uma condi¢@o ontica (da qual ndo se pode revogar).

A regra ¢ identificada em meio as praticas discursivas dos trés agentes discursivos. Em
todas as evidéncias a regra desvela-se imbuida de juizo moral, conforme demonstramos a
seguir.

Para demonstrar a regra em meio as praticas discursivas do agente produtor, buscamos
nas figuras 13 ([#75], pag. 114), e 8 ([#78], pag. 92) um refor¢o a demonstra¢do. Em ambos os
casos, partimos dos slogans utilizados pelas empresas para persuadir o “consumidor”. Tanto no
primeiro caso: “tenha um caso agora, arrependa-se depois”, quanto no segundo: “A vida ¢ curta,
curta um caso” (tradu¢do nossa), as oragdes expressam a ideia de obrigagdo a busca pelo prazer,
a satisfag@o e consequentemente ao adultério.

O uso da linguagem utilizada nos anuncios publicitéarios, portanto, demonstram a regra
enquanto pratica bem como seu alicerce de juizo moral.

Passando agora para a demonstragdo da regra em meio as praticas do agente mediador,
recorremos a um trecho de um texto que descreve as razdes que leva um usudrio do site a buscar

pelo adultério. Como se percebe, o relato demonstra a regra em meio a sua significagdo relativa
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a busca do sujeito em manter-se, ainda que casado, experimentando os prazeres decorrentes do

jogo de sedugdo, tipica do comego de um relacionamento, mas ndo de um matriménio em

estagio de rotina.

[#56.1]

Ele vive na capital paulista. 33 anos, casado ha cerca de 15, trés filhos,
bonitdo, muito bem humorado e cheio de conversa “mole”. Gustavo*,
seu nome ficticio, ¢ o tipico galanteador, que acaba conquistando as
mulheres por seu jeito “brincalhdo”, revestido de malicia. E uma
espécie de Don Juan moderninho. Diz que ja traiu a esposa e parece
encarar a infidelidade como algo natural. Durante nossa conversa, tenta
ser profundo ao dizer que busca algo que nao conhece. “Quero algo
forte, que me domine e me faga sentir um menino apaixonado. Nao
quero somente sexo, tem que ser mais do que isso. Algo que me faca
pensar o dia inteiro”.

Quando pergunto se ele vive bem com a esposa, responde que sim,
relativamente. Confessa que ndo hd mais a “magia” do inicio. “Quero
ter saudade, vontade de beijar, agradar, comprar flores, ndo tenho mais
vontade disso. Nao sei onde perdi. Estar apaixonado ¢ muito bom.
Palmas das maos suando frio, ndo conseguir desligar o telefone,
escrever pra ela, adoro!”.

Por fim, retomamos ao exemplo [#6.1] (pag. 101) em que o opinante defende a pratica

do adultério, sugerindo como conduta ideal o uso de profissionais, ndo incorrendo, desta forma

no risco de ser desvelado, e arcar com as consequéncias. Contudo, o opinante avanga em seu

comentario justificando que tal pratica, constitui uma atividade 6ntica do individuo, do qual,

este ndo consegue abdicar-se, € que, portanto, a decisdo de trair vai ser sempre preferivel a

separacao, uma vez que nao que o individuo serd sempre incapaz de manter-se integro a uma

relagcdo monogamica. A condicao de obrigatoriedade natural, portanto, evidencia a regra bem

como seu juizo moral ja mencionado.

6.2 Relacoes entre as categorias
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Nesta sessdo, passamos a apresentar as relacdes existentes entre os enunciados, as
funcdes exercidas e as regras que regem o limiar discursivo. Estas descri¢des sdo realizadas a
partir das regras, comentando as inicialmente sobre uma visdo geral e inserindo comentarios as
particularidades em meio as praticas discursivas dos diferentes agentes discursivos, assim como

a influéncia da valoracao moral incidente sobre o limiar discursivo.

Sobre a regra Etica

A regra Etica representa um conjunto de normas de comportamento moral que
estabelecem um carater adequado e permissivel do adultério. E evidenciada em meio as praticas
discursivas dos agentes mediador e opinido publica e estabelece sua formagdo de existéncia,
em ambos 0s casos, em meio as fungdes Legitimar, Justificar e Regular. A fungdo Censurar,
ainda aparece sustentando a regra a partir das praticas discursivas do agente opinido publica.

As fungodes Legitimar e Justificar revelam-se pontos nodais. A primeira converge 22 dos

23 enunciados, ndo havendo relagdo apenas para o enunciado “O adultério requer dedicagao”,
enquanto a segunda, Justificar, converge 13 dos 23 (vide as figuras 16 e 17) enunciados
desvelados. Em ambas as fungdes, nota-se o alicerce de juizo moral incidindo sobre as relagoes,
abonando, portanto, o adultério em meio ao uso dos enunciados no reconhecimento de sua
existéncia ou justificando-o como uma pratica inerente a esfera social.
A fungdo Regular, ao longo de nossa analise, aparece relacionada apenas a regra Etica, e se
evidencia em meio a 5 enunciados: “o adultério ¢ deflagrado por uma vocacdo a novas
experiéncias”, “o adultério ¢ uma pratica natural”’, “o adultério pode melhorar o
relacionamento”, “o casamento ¢ uma institui¢ao sem credibilidade” e “o prazer sexual deve
ser aproveitado na curta vida”.

Seu alicerce de juizo moral fomenta a no¢cdo de um principio favoravel ao adultério

conforme significagdo da regra. Por fim, a funcdo Censurar completa as relagdes de existéncia
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da regra Etica. Ela ¢ identificada apenas em meio as praticas discursivas do agente opinido

plblica e também se revela como um ponto nodal®*

, convergindo 15 dos 23 enunciados
desvelados. Imbuida de juizo imoral, a fun¢do evoca o desabono a regra e seus significados,
demonstrando dois pontos significativos: primeiro, colabora com a legitimidade dela; segundo,
posiciona-se como uma pratica de resisténcia, em defesa de outras.

Em meio as relagcdes evidenciadas, ocorre-nos que a identificagdo da fungdo de
regulagdo em meio as praticas discursivas do agente mediador corrobora com os manuais de
marketing quanto as estratégias de comunica¢do mercadoldgica. Segundo a literatura, a
constru¢do de significacdo a um produto ou servigo no atual cendrio de déficit de atencao
(SEMPRINI, 2010; ADLER; FIRESTONE, 2002) e de consumidores desconfiados da veracidade dos
argumentos utilizados nos discursos publicitarios (RIES; RIES, 2002) tem compartilhado esse
objetivo ao tomar emprestada a credibilidade de terceiros, como o uso da perspectiva da midia
(jornais, programas de televisdo, sites ou mesmo blogs), de endosso por celebridades ou
formadores de opinido, em situacdes aparentemente espontdneas, em meio ao uso tatico de
relacdes publicas (KOTLER; KELLER, 2006; YANAZE, 2011).

Por outro lado, e a partir da fungdo Censurar, revela-se nas fronteiras de articulacio
sobre o discurso do adultério um jogo entre vontades de verdade, em que diferentes posigoes,
munidas de diferentes éticas, se enfrentam em busca do estabelecimento de sua verdade.
Embora ainda ndo seja oportuno arriscar palpites, este espaco nos permitiu evidenciar relagdes
favoraveis a esta ética, que estabelece no discurso do adultério a posicdo de uma pratica

ordinaria e benéfica aos sujeitos.

24 Utilizamos o termo como significativo a convergéncia dos elementos, formando um niicleo de equivaléncia.
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Figura 15 - Mapa das relacdes nas praticas discursivas do agente produtor
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Figura 16 - Mapa das relacdes nas praticas discursivas do agente mediador



171

adultério é um direito
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Figura 17 - Mapa das relagdes nas praticas discursivas do agente Opinido Publica
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Sobre a regra Economia

A regra Economia incorpora os principios de circulacdo de capital e promove a
mercantilizagdo da pratica do adultério. A formagao de sua existéncia ¢ evidenciada em meio
as relacdes das fungdes Legitimar, Justificar, Normatizar e Censurar.

A funcdo Legitimar, mantem-se como principal ponto nodal, e incide sobre a regra
Economia todos os enunciados desvelados, partindo das praticas discursivas dos trés agentes
discursivos. Tal fato, nos serve de pista para inferirmos ndo apenas sobre o reconhecimento do
adultério em si, corroborando sua existéncia mas também, uma aproximacao das caracteristicas
a ele evidenciadas e a logica de consumo contemporanea.

A funcao Justificar, aparece como segundo ponto nodal, com 13 dos 273 enunciados
incidindo sobre a regra. A partir da funcdo, entendemos o adultério como uma necessidade de
consumo, uma vez que os enunciados desvelam-se em meio a argumentas que racionalizam e
desculpam pratica a pratica do adultério, corroborando com o nossa aproximacgao do adultério
a logica do consumo. A identificagao desta fun¢do, contudo, ocorre apenas em meio as praticas
discursivas dos agentes produtor e mediador.

A funcdo Normatizar, por sua vez, sobrevém a regra elencando 5 enunciados
convergentes: “o adultério ¢ deflagrada pela busca de homens e mulheres que sdo jovens, belos
e sensuais”’; “o adultério requer dedicacao”; “o adultério requer descricao”; “o adultério requer
seguranc¢a”; e “o adultério requer um jogo de conquista”. Estes enunciados sdo evidenciados
em meio as praticas dos trés agentes discursivos, contudo (vide as figuras 15 e 18), mas apenas
em meio as praticas discursivas do agente produtor, eles aparecem todos reunidos sobre a
funcdo. Sobre a regra, a funcdo Normatizar adiciona a caracterizacdo de uma conduta eficiente,
inserindo como estética, o necessario dispéndio pecunidrio. Isto tanto nos remete ao

reconhecimento de um processo de mercantilizagdo, como também, uma relagdo de consumo.
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A fungdo Censurar, aqui, ¢ identificada apenas em meio as praticas discursivas do agente
opinido publica e fecha a relagdo de existéncia da regra. Sua identificacdo nos evidencia um
desabono a uma relagdo entre a pratica do adultério e o dispéndio pecuniario.

Quanto as relagdes de valoragcdo moral, a incidéncia de um juizo moral sobre a regra
economia ocorre a partir das praticas discursivas dos agentes produtor e mediador (no primeiro,
incide o juizo moral e no segundo, ha situa¢des imbuidas de juizo moral e de juizo amoral).

Entre as praticas discursivas do agente opinido publica, evidencia-se uma maior
variagdo de valor moral, uma vez que foram percebidos nos enunciados e fungdes, e portanto,
também a regra, as trés posi¢des de valor (imoral, amoral e moral). O fato d4 pistas de que que
no jogo de articulacdo a este elemento do discurso, demarca-se fronteiras que podem dar origem
a diferentes posicdes de sujeito dentro do que aqui entendemos ser a posi¢ao de opinido publica,
permitindo possibilidades de reconfigura¢do conforme atuarem os agentes discursivos em meio
a tal articulagdo.

De um modo geral, a percep¢do de uma conduta mercantil do adultério ndo ¢ recente.
Foucault (1988), ja demonstrara, em pela modernidade, que a conversdo da sexualidade em
discurso e a limitagdo da pratica ao matrimdnio, ao atendimento de uma funcionalidade e ao
seu recolhimento a privacidade do lar, encontrara uma saida de carater economico. O adultério
fora concebido aos homens, produtores de capital, sobre o argumento de direito ao prazer por
cumprirem seus papéis, e, com isto, forjando um caminho para o consumo e circulagdo do
capital.

Por outro lado, as praticas discursivas sobre as quais os enunciados revelam a fungao,
também demonstram uma certo desabono a conversao dessa pratica a servigo de massa. Sobre
este repudio, consideramos os conhecimentos postulados a respeito de uma convergéncia da
cultura, que ressignifica os elementos de um conjunto de representagdo de uma cultura em

signos culturais comercializdveis, padronizados para atender a uma reserva econdmica
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necessaria ao sistema (YUDICE, 2006), Uma condi¢do contemporinea que ao mesmo tempo
dizima culturas como também encontra lastro para sobrevivéncia de tantas outras na medida
em que estas apresentam-se como oportunidade a sobrevivéncia econdmica. Entre as
possibilidades de ressignificacio, esvaziamento ou manuten¢do do significado para o adultério,
conforme proposto ainda na revisdo tedrica, as relagdes em coexisténcia sobre a regra
econdmica nos concede pistas de que a mercantilizagdo do adultério, entre as possibilidades,

parece coerente as condigdes do contemporaneo.

Sobre a regra Estética

A regra se refere a principios que definem uma conduta apropriada a pratica do
adultério. Ela revela na sua formacao de existéncia tal alusdo em meio a relagdo entre as fungdes
Normatizar e Legitimar. Como para as regras ja mencionadas, Normatizar aparece convergindo
5 enunciados enquanto Legitimar converge todos os 23 enunciados encontrados no arquivo
analisado. As fungdes incidentes sobre a regra Estética aparecem em meio as praticas
discursivas dos trés agentes discursivos, imbuidos por um alicerce de juizo moral (ainda que
por vezes deslocando a posi¢cdo amoral em praticas discursivas particulares e correspondentes
aos agentes produtor e mediador).

A funcdo Normatizar expdes as propriedades que regem uma conduta adequada a pratica
do adultério enquanto a funcdo Legitimar, evidencia o reconhecimento desta estética,
corroborando com tais propriedades autenticando-as. Com isto, evidenciamos que tais relagdes
apresentam uma orientacdo de conduta que preocupa-se com a obten¢do do prazer por parte do
individuo, mas sem prejudicar um outro parceiro, da mesma forma como ao seu conjuge, ou
seja, a regra estabelece como uma estética adequada, medidas de carater moral, distantes, a

certa medida, mas ainda assim, alinhadas a uma ética do consumo.

Sobre a regra Direito
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A regra Direito se refere a principios que estabelecem o acesso ao adultério como uma
decisdo do individuo, uma possibilidade competente ao individuo que querer desfrutar do prazer
proporcionado pela pratica do adultério. A regra encontra, em meio as relagdes com as fungdes
Incentivar, Justificar e Legitimar, sua condi¢do de existéncia.

A funcdo Incentivar aparece aqui pela primeira vez, ela incide apenas sobre a regra
Direito e Obrigagdo (que sera apresentada a seguir). Ela ¢ evidenciada em meio as praticas
discursivas do agente produtor apenas e se converge sobre a regra, 8 enunciados: “o adultério
¢ deflagrado por uma vocagao a novas experiéncias’; “o adultério € praticado como uma forma
de vinganc¢a ao adultério do outro”; “o adultério ¢ um direito de todos”; “o adultério ¢ uma
pratica abengoada”; “o adultério ¢ uma pratica imoral”; " o adultério ¢ uma pratica natural”; “o
adultério ¢ uma pratica usual”; “o adultério requer descricdo”; e “o prazer sexual deve ser
aproveitado na curta vida”. Estes, por sua vez, sdo evidenciados imbuidos por um juizo moral,
de modo a avalizar o adultério. A exclusividade de sua evidéncia em meio as praticas
discursivas do agente produtor nos parece compreensivel, uma vez que promover a pratica ¢
um desafio do agente produto do servigo, em meio as peculiaridades do mercado.

Neste sentido, parece-nos coerente encontrar tal funcdo em meio as praticas discursivas
do agente produtor, uma vez que, que esta ¢ a fun¢do mais defendida aos esforcos de
propaganda como exercicio de marketing para chamar aten¢do e despertar o interesse do
consumidor (KOTLER; KELLER, 2006; YANAZE, 2011), e que, como apresentado anteriormente,
se apresenta como um dos principais dispositivos utilizados pelo marketing para inserir marcas,
produtos e servigos em um conjunto de representa¢do cultural (LEE, 1993; McFALL, 2007; HOFF,
2008; ROCHA; BARROS, 2008).

Por sua vez, as fungdes Justificar e Legitimar, assim como ocorre as regras anteriores,

fortalecem a suposicdo de que, em sua condi¢do de existéncia sobre a regra, o conjunto de
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enunciados convergem de modo a defender o uso da pratica do adultério como um bem que se
faz a si.

Diante da fungdo Justificar, os enunciados desvelam-se defendendo a pratica do
adultério, relevando os beneficios aos individuos. Tais enunciados eliciados sobre a fungao
aparecem em meio as praticas discursivas dos trés agentes discursivos, contudo, apenas diante
das praticas do agente mediador, eles aparecem em sua totalidade (13 ao todo, conforme se
observa nas figuras 16 e 18), em meio as duas outras praticas discursivas, apenas 3 enunciados
foram desvelados diante das praticas discursivas.

A funcdo Legitimar, por fim, novamente nos remete ao endosso da existéncia de
beneficios no consumo do adultério, posicionando ainda, o adultério como parte de um conjunto
de representacdo social. Por outro lado, a divergéncia entre o alicerce de valor moral
evidenciado sobre os elementos que compdem as praticas discursivas do agente produtor e
mediador e a variagdo dos valores morais encontrados nas praticas discursivas do agente
opinido publica, demarcam uma fronteira no jogo de articulagdo em torno do discurso do

adultério, espaco este, possivelmente oportuno para o exercicio de persuasdo do marketing.

Sobre a regra Obrigacio

A regra Obrigagdo estabelece principios que posicionam a pratica do adultério a um
dever social, assim como o sdo as praticas institucionalizadas, como os estudos, o trabalho ou
mesmo o casamento. A regra encontra sua condicdo de existéncia em meio as relagdes
convergentes das fungdes Incentivar, Justificar e Legitimar, tal como ocorre com a regra
Direito.

Neste sentido, as significagdes evocadas pelas relagdes com as fungdes, bem como os

alicerces morais que incidem sobre estas, demonstram regularidade com o que apresentamos
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para a regra anterior, divergindo apenas no fato da regra obriga¢do ndo aparecer em meio as
praticas discursivas do agente mediador.

E possivel atribuir a esta auséncia, uma inclinagéo do discurso jornalistico utilizado
procurar uma imagem de imparcialidade, mas que acaba por exercer, mesmo sutilmente, uma
certa similaridade aos significados estabelecidos sobre a regra direito. Defendem os beneficio
do adultério, colocando-o como uma possibilidade plausivel e moral aos que desejam dele
usufruir.

Do mesmo modo, e salvo as diferencas entre possibilidade e obrigacdo, ¢ possivel arguir
que ambas as regras evocam praticas que se destinam ao cuidado do individuo consigo mesmo,
defendendo a relevancia da busca por uma qualidade de vida, corroborando com a perspectiva
pos-moderna que apresenta o individualismo e o hedonismo como caracteristicas do nosso

contemporaneo.

6.3 As formacoes discursivas

Segundo Foucault (2009), as formacgdes discursivas compreendem um certo nimero de
objetos, enunciados, conceitos e escolhas tematicas podem apresentar uma regularidade entre
si e um afastamento de tantos outros, formando assim, um sistema de dispersao organizado em
uma area de conhecimento. Por meio das formagdes discursivas se faz possivel ativar temas
incompativeis, ou introduzir um mesmo tema em campos diferentes do saber, evidenciado
aquilo que se faz possivel constituir uma verdade (COSTA; LEAO, 2012).

Para chegarmos as formagdes discursivas, consideramos as relagdes apresentadas entre
enunciados, funcgdes e regras. Buscamos identificar os grupos que se constituiam por meio de

aspectos que estabelecessem por semelhanga uma unidade, assim, distinguindo-os dos demais



179

elementos, sobretudo, por suas diferencas. Por meio deste procedimento, chegamos a 3
formacgdes discursivas, as quais nomeamos como: Dietética, Econdmica e Erodtica.

As denominagdes para as formagdes discursivas foram assim estabelecidas em razao de
sua semelhanca as caracteristicas imanentes as categorias formuladas por Foucault para as
problematizagdes que estabelecem as regras morais que possibilitam a condi¢do de sujeito,
elaborada a partir da histéria da sexualidade (FOUCAULT, 1984a). Estas sdo a seguir,
apresentadas, comentadas, assim como elucidadas.

Dietética

A formagao discursiva Dietética conforme se observa na figura 19, foi evidenciada pela
incidéncia de enunciados e fungdes convergentes sobre as regras Direito e Obrigagdo. Tal
relacdo promove uma unidade entre ambas as regras, que apresentam a mesma constitui¢ao de
existéncia e com isto, demarcam uma distin¢do em relagdo as demais regras, ainda que também
se revelem convergéncias advindas das fungdes Legitimar, Justificar e Incentivar.

Além de demarcar a formagao discursiva, a incidéncia das regras Direito e Obrigagao,
bem como o alicerce de valor moral presente as praticas discursivas dos trés agentes, nos
fornece subsidios para acreditar que tal formacdo discursiva configura um sistema que
dissemina o adultério como uma pratica possivel e permissivel no contemporaneo, benéfica ao
individuo, por proporcionar o prazer, e com isto, ajustando o estilo de vida, a no¢ao de qualidade
aos aspectos que compdem o contemporaneo.

Por este motivo, conferimos a formacao discursiva, o nome de Dietética. O sistema
formado langa como alicerce do discurso do adultério as praticas sociais o abono ao adultério
como um direito ou mesmo uma obrigagdo do sujeito a beneficiar-se do seu consumo. Isso se
justifica por um necessario cuidado de ordem médica. Um cuidado com a satide mental e fisica,

ou seja, um cuidado de si.
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Tal proposicao encontra uma aproximacao a problematizac¢ao apresentada por Foucault
(1984a) em seus estudos sobre a sexualidade, configurando uma estilizagdo moral que conduz

0 comportamento social.

Dietética

Legenda
EI Amoral
- Moral
- Imoral

- Amoral + Imoral

- Amoral + Moral

- Moral + Imoral

- Amoral + Moral + Imoral

Figura 19 - Formacio discursiva Dietética

A Dietética teorizada por Foucault remete a este cuidado de si. No estabelecimento de
uma regra moral que delimite a forma e o modo como o sujeito pode e deve valer-se das praticas
ainda que estejam estabelecidas dentro de uma possibilidade ¢tica, tanto como uma
preocupagdo em promover o bem para si ou um outro, como também, por meio de como o

resultado dessa pratica, configura para uma alteridade, uma imagem de valor moral (1984a).



181

Contudo, enquanto no mundo cléssico, ao qual Foucault toma por objeto de estudo, a
exegese sexual garantia uma saude e vitalidade adequada ao sujeito para prolongar-lhe a vida e
permitir que este tivesse uma melhor capacidade de gozar sua vida como homem de valor para
sua sociedade ou mesmo que tal esteredtipo conferisse esta imagem de valor moral na percepcao
desta sociedade, no mundo contemporaneo, os enunciados parecem nos levar a entender o
consumo exacerbado, ainda que por meio do adultério, em busca pelo prazer sexual, ou mesmo
os beneficio que as sensagdes que se estabelecem na orbita dessa pratica, como a experiéncia
da conquista, por exemplo, conferem ao sujeito, como um conduta moral apropriada. Neste
sentido, o cuidado de si agora, ndo est4 na restri¢do, mas sim, na fruicdo do prazer sexual, e na
constru¢ao da imagem por uma alteridade a partir da demonstragdo dessa expressao de contento,
de satisfacdo por acessar por meio do consumo destas experiéncias o eu no contemporaneo se
entende como qualidade de vida.

Para ilustrar este entendimento, retornemos a uma pratica discursiva evidenciada pela
figura 2 ([#103], pag. 71). No centro da imagem (que reproduz a pagina inicial de um dos sites
ofertantes do servigo do adultério), encontramos uma comunicagdo dirigida a0 homem e a
mulher. O texto argumenta sobre como uma experiéncia fora do relacionamento pode resgatar
ou apresentar sentimentos ou sensagdes em escassez, uma necessidade possivel por direito ou
mesmo obrigacdo. Os enunciados que aqui se inserem justificam, legitimam, transformam em
verdade o discurso do adultério, implicando em incentivo ao ato, pois, ndo se trata de uma acao
nem antiética, nem imoral, trata-se sim, de uma busca ao prazer, direito do sujeito que busca a
qualidade merecida de vida.

Conjuntamente, este conceito proposto a estilizagdo dietética corrobora com o
entendimento recorrente a respeito do hedonismo, da busca pelo prazer efémero e, sobre o
individualismo caracteristico da pés-modernidade enquanto cenario social e sobre o qual atua

um sistema de marketing (BROWN, 1994; CovA, 1997; FIRAT; SHULTZII, 1997, DEBORD, 1997;
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BARTH, 2007), e a transformagao da vida e da cultura em mercadoria (BAUMAN, 2008; YUDICE,
2006).

Assim, em aproximag¢do a uma légica do consumo que estabelece o consumo como
ético, a formagao dietética fomenta uma questao que norteia a conduta moral do individuo. Este
pode ou deve consumir o prazer como uma busca a sua qualidade de vida, qualidade esta, que
quando evidenciada e reconhecida pela sociedade.

Por outro lado, reforgamos que sobre este conjunto de relagdes, a incidéncia de um juizo
imoral alicer¢ando préaticas discursivas referentes ao agente opinido publica, demarcam uma
fronteira de possivel articulacdo a esta vontade de verdade, evidenciando outras formacdes
discursivas e posicdes de sujeito, sobre a qual, a articulacdo estabelecida pode movimentar-se
produzindo novas posicdes de sujeito, seja pela resisténcia a instituicdo hegemonica desta
vontade de verdade, seja pela ressignificagdo do discurso a ser instituido. Espaco provavel para

a mediacao e politica do marketing.

Econdomica

A formacgdo discursiva Econdmica fora identificada em meio a um conjunto formado
pelas relagdes convergentes de enunciados e fungdes as regras Estética e Economia, como
demonstram a figura 20.

A regra Economia converge as relagdes estabelecidas entre quatro fungdes: Censurar,
Justificar, Legitimar e Normatizar. Enquanto a regra Estética converge as relagdes advindas das
fungdes Legitimar e Normatizar. Estas relacdes fomentam a ideia de uma sobreposi¢ao de uma
regra, Estética, sobre a outra, Economia.

Ainda que a fungio Censurar também incida sobre a regra Etica, ndo caracteriza uma
aproximagao consistente a formagdo por esta regra apresentar caracteristicas outras a serem

demonstradas no decorrer desta sessdo. Neste mesmo sentido, as fung¢des Legitimar e Justificar,
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por estabelecerem-se como pontos nodais comuns as trés formagdes discursivas, sdo mais
apreciados como elementos de convergéncia que de entre as regras. A vista disso, a demarcagao
contundente a identificagdo da formagao discursiva estd no compartilhamento entre as regras
Economia e Estética por meio da fungcdo Normatizar. Esta ocorre apenas sobre as duas regras,

evidenciando uma distingdo aos demais conjuntos e estabelecendo uma unidade entre si.

/

Ecénomica

Legenda

I:l Amoral

- Moral

- Imoral

- Amoral + Imoral

- Amoral + Moral

- Moral + Imoral

- Amoral + Moral + Imoral

Figura 20 - Formacio discursiva Econémica

A formagao discursiva Econdmica, por meio de suas relagdes nos demonstra constituir
uma sistema que defende uma forma apropriada a pratica do adultério, ndo apenas fomentando
uma verdade sobre como deve ser praticado para obter um melhor resultado, ou seja, um maior

prazer no seu usufruto, mas também, como este modo pode preservar o individuo em relagao a
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sua posicao identitaria estabelecida pelo matrimonio. Deriva, portanto desta significagdo a
terminologia estabelecida a formagdo discursiva. Os achados nos dirigem a uma significagao
que estabelece uma problematizagdo moral semelhante a estabelecida por Foucault (1984a).

No contexto avaliado por Foucault, essa relagdo tomava por partida a postura do marido.
Ao homem, devia-se valorizar a esposa, concedendo a ela o respeito necessario para a
produtividade do interior da casa e permitindo a ele o tempo necessario para dedicar-se a
produtividade das atividades exteriores a casa. Assim, na interacdo de respeito e
comprometimento, bem como pelo consequente crescimento econdmico do casal, se estabelecia
perante a sociedade uma imagem de valor moral ao sujeito, concedendo-lhe a possibilidade de
assumir uma posicao de poder sobre e para a comunidade (Foucault, 1984a).

Desta forma, a nossa formacdo discursiva Econdmica se aproxima a categoria
apresentada por Foucault ao passo que defende um certa conduta moral normatizando a pratica.
Contudo, aqui, a relacdo demonstra-se atrelada diretamente a questdo da fidelidade sexual.
Neste sentido, ainda que ética, a possibilidade de desfrutar do prazer advindo do adultério, esta
necessita ser estabelecido de modo velado, discreto, ndo expondo diretamente a si nem mesmo
o cOnjuge e sua familia. A consequéncia econdmica aqui parece ndo estar no objetivo de
valorizar-se por meio da produtividade evidenciada no comprometimento do casal, como
demonstra Foucault, mas sim, versa evadir de um prejuizo decorrente da pratica deflagrada,
como o divorcio, a partilha de bens e perca dos beneficios proporcionados pela posigdo
identitaria de casado.

Chegamos a este entendimento por meio de diferentes situacdes mencionadas ao longo
das sessoes que utilizamos para apresentar e descrever os enunciados e fungdes encontrados no
arquivo. Situagdes discursivas tanto provenientes do agente mediador, como do agente opinido
publica, em que apresentam nas praticas discursivas o adultério como uma alternativa

privilegiada ao termino da relagdo, uma vez que praticado em sigilo, proporciona o beneficio
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necessario ao sujeito e mantém os privilégios do matrimdnio, evitando transtornos com fim da
relacdo, o dispéndio pecuniario, a fragilizagdo da relagdo com os filhos, amigos, com a propria
esposa, € o consequente resultado a reputagdo do individuo perante a sociedade em funcao
destas adversidades. Com isto, a formagao discursiva defende como moral a busca pelo prazer
do adultério por meios seguros, como aqueles que podem ser comercializados, evitando
transtornos de qualquer natureza com o outro que possa Vvir a expor suas agdes, ou mesmo, por
meio de trocar, encontrar caminhos mais facilmente acessiveis, evitando possibilidades para ser
deflagrado ou mesmo, buscando para seu prazer, um outro que se revele esteticamente
valorizado (e.g., jovem, belo), que se possa justificar para si € para os outros, 0 seu consumo.

A nossa indug¢do, encontramos uma congruéncia em estudos acerca dos relacionamentos
contemporaneos. Ainda que apresentem-se, como anteriormente mencionamos, a existéncia de
“relagdes de bolso”, ou seja, articulagdes entre os individuos, buscando relagdes flexiveis de
modo a estabelece-las ou findé-las na medida em que elas oferecem algum beneficio de carater
social ou deixam de oferta-las, ou mesmo, quando se depara com oportunidades entendidas
como melhores, ndo extinguem com a no¢ao de comprometimento e afeto entre os individuos
e a constitui¢do de uma elo sentimental verdadeiro entre dois conjuges (BAUMAN, 2004). Desta
forma, o adultério parece aqui ser defendido como moral, demarcando ao sujeito a possibilidade
de beneficiar-se dos dois lados, mantendo a relacdo verdadeira e usufruindo de um prazer
estabelecido ético por uma légica do consumo.

Deste modo, e em paralelo as relagdes evidenciadas, percebemos que sobre a regra
Estética, as relacdes incidentes se revelam ensimesmadas por valores morais e amorais,
enquanto sobre a regra Economia, a incidéncia das relacdes demonstram a existéncia das trés
posicdes de valor moral, alternando-se. Tal variabilidade ocorre, contudo, apenas em meio as

praticas discursivas do agente opinido publica. Reforcando a percepg¢do de uma fronteira
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discursiva. Um espaco possivel ao jogo de oposicdes, como o do possivel/proibido;

moral/imoral; certo/errado, permitindo uma articulagdo discursiva.

Erdtica

A formacgao discursiva Erotica foi evidenciada através da percepcao de um conjunto de
enunciados que incidem sobre as fung¢des Justificar, Legitimar, Censurar e¢ Regular,
convergindo sobre a regra Etica.

As funcgdes Justificar e Legitimar constituem pontos nodais, reinem grande quantidade
de enunciados mas incidem sobre todas as regras enunciativas. Justificar incide sobre
Economia, Direito e Obrigacdo, enquanto Legitimar incide sobre estas e também a Estética.
Semelhantemente, Censurar aparece incidindo, além da regra Etica, a regra Economia (esta
relacdo quase particular s6 nao estabelece uma evidéncia mais contundente para uma relagao
mais proxima entre elas, devido a outras questdes que demarcam tais fronteiras com maior
propriedade). Por fim, avistamos a fungio Regular, incidindo exclusividade sobre a regra Etica
e pontuando assim, uma caracterizacao mais eminente a demarcacao da formagao discursiva,
como observamos na figura 21.

A formagio Erética foi denominada assim, por estabelecer um conjunto sistémico que
alastra como uma verdade, principios que estabelecem por regras ao usufruto do adultério um
certo cuidado em sua relacio com o outro, ou seja, estabelecemos a problematizagdo
estabelecida nesta categoria uma analogia a Erdtica apresentada por Foucault em meio a sua
histéria da sexualidade e seus estudos acerca da subjetividade do individuo (FOUCAULT, 1984a).
A partir de seu objeto, Foucault demonstra que diante de uma liberdade ética ao exercicio da
sexualidade principios morais emergem estabelecendo uma forma de controle a tal liberdade.
Neste sentido, a Erotica destina-se a problematizar o cuidado que o sujeito deve tomar na sua

relacdo com o outro. Assim, aquele tempo, tal norma de conduta orientava os homens a
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considerar, na sua busca pelo prazer sexual, sobretudo com os rapazes, jovens livres, ndo o fazer
de um modo a condend-los socialmente a uma imagem desabonada socialmente, ou seja, na
mesma medida em que deles obtinham o prazer, deveriam retribuir oferendo algo necessario e
relevante para este, como o conhecimento, as regras de etiqueta ou mesmo a introducao dele a

sociedade (FOUCAULT, 1984a).

Erotica

Legenda

|:| Amoral

- Moral

- Imoral

- Amoral + Imoral

- Amoral + Moral

- Moral + Imoral

- Amoral + Moral + Imoral

Figura 21- Formacio discursiva Erética

Seguindo uma perspectiva coerente, a Erodtica aqui evidenciada diferencia-se por

estabelecer como norma uma abordagem individualista, ou seja, na busca pelo prazer, nio se
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procura beneficiar o outro oferecendo algo em troca, se ndo aquilo mesmo que se busca para si,
ou seja, no cuidado com o outro, as regras de conduta que aqui emergem vislumbram o
favorecimento de na procura pelo prazer advindo do adultério, que se procure um outro que
busque a mesma finalidade, saciando um ao outro apenas pela pratica em si. Desconsiderando,
com isto a necessidade de envolvimento, de reconfiguragao identitaria ou outro beneficio que
ndo o usufruto da experiéncia em si. Buscando isto em um outro, que compartilhe dos mesmos
objetivos, a troca e o beneficio ¢ compartilhado, atendem a suas necessidades sem prejudicar o
outro.

Para chegarmos a este entendimento, nossa reflexdo considerou os significados
encontrados nas praticas discursivas em passagens que se referiam ao abono a uma mudanga
no comportamento sexual, distanciando a sexualidade do casamento e ressignificando o sentido
da fidelidade sexual na relagdo matrimonial. Isso se fez percebido em meio aos discursos
cientificos (nas defesas de socidlogos, psicanalistas e psicologos) utilizadas em polifonia pelas
praticas discursivas do agente mediador, no discurso mercadoldgico (sobretudo, nas defesas
dos gestores dos sites), ou mesmo em praticas advindas do agente opinido publica. Percebemos
o estabelecimento de uma vontade de verdade defendendo a separacdo das necessidades do
individuo, colocando a relacdo matrimonial ndo como um fim, mas um meio para, obtencao
dessa necessidade.

Esta inferéncia, por sua vez, encontra nos principios de individualidade hd muito
cunhado como uma das caracteristicas que marcam a passagem da modernidade para a pds-
modernidade, ou seja, uma busca individual a experiéncia heddnica (BAUMAN, 2008; BAUMAN,
1998; LEE, 1993; BARBOSA, 2010; FREDERICO, 2008) uma aproximacao teorica que reforga sua
validade.

Assim, a formacao discursiva Erotica oferece por base moral ao controle da acdo do

sujeito frente os principios éticos estabelecido pela logica do consumo, uma preocupagdo com



189

0 outro que ndo € outra coisa, sendo uma preocupacdo com ele mesmo. Ao conduzir uma
separacdo das ideias de matrimonio e sexualidade, ou de se buscar um outro que compartilhe
dos mesmos objetivos, o sujeito diminui a necessidade de envolvimentos, de construcao de
expectativas, deveres e obrigagdes. O usufruto do adultério se encerra em si, atende suas
necessidades e transpassa para uma alteridade, uma imagem de valor por mostrar-se capaz de
acessar aquilo que deseja, sem prejudicar o préximo, sem estabelecer na sua relagdo com ele,

uma ma reputacdo, ou semelhante desabono.

6.4 A regra das regras

Embora as formagdes discursivas consistam em um conjunto sistémico estabelecido por
uma relagdo de aproximacdes que a particularizem, demarcando as diferencas com relacao a
outras formagdes, consideramos também que ambas, para serem evidenciadas, necessariamente
pertencem a um mesmo campo de conhecimento, regidas por uma regra geral que sustenta as,
fornecendo condicdes a sua existéncia (FOUCAULT, 2009; COSTA; LEAO, 2012; COSTA, 2009).

Desta forma, as regras das regras sao desveladas em meio aos aspectos que demonstram
uma aproximacao, uma constitui¢do de uma série entre as formagdes discursivas (FOUCAULT,
2009). Conforme percebemos na figura 22, as funcdes Legitimar e Justificar configuram dois
pontos nodais, por estas fungdes quase todos os enunciados sao convergidos e passam a incidir
sobre as trés formagdes discursivas. Essa interacdo quase completa da ordem do discurso por
meio de Legitimar e Justificar corrobora com nossa reflexao e inferéncia acerca da existéncia
de uma regra geral que impera sobre o discurso do adultério mercantil.

Em paralelo a isto, ao considerarmos que as relagdes a partir do limiar discursivo nos

direcionam a formacodes discursivas que formulam uma normatizacao adequada a pratica do
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adultério, estabelecendo um norte para o usufruto do prazer advindo da pratica de modo a
configurar mediante uma alteridade, uma imagem de valor moral, o que temos por regra das

regras consiste, portanto, em uma estetiza¢cdo moral para o adultério mercantil.

A estilistica do adultério

Ante uma ¢ética de consumo estabelecida na pos-modernidade, promotora do
consumismo como pratica natural do individuo contemporaneo, desvelamos na ordem do
discurso trés formagdes discursivas que problematizam a conduta do sujeito, limitando as bases
que configuram o modo como o sujeito pode e deve ser pensados como um sujeito moral
(FoucauLT, 1984a). Estas problematiza¢des sdo a nds reveladas por meio das formagdes
discursivas, que por sua vez, demonstram promover uma condi¢ao moral, configurando-se em
regras de conduta do sujeito. Estas orientacdes defendem como verdade uma necessario cuidado
consigo mesmo, com o conjuge € com o outro, buscando com o resultado desta conduta,
permitir ao sujeito se ver constituido de uma imagem de valor moral, significada por uma
alteridade social.

Estas regras articulam-se entre si e contingente e historicamente, produz no
desequilibrio entre elas, os elementos que se sobrepdem e influenciam a institui¢do de uma
verdade. Tal articulacdo fora demonstrada por Foucault no terceiro volume da Histéria da
Sexualidade (1984b). Ele demonstra como, em um primeiro momento, marcado por um maior
pacifismo, os grandes fil6sofos acreditavam que o Amor verdadeiro compunha-se a partir do
elo afetivo construido na relacdo entre homens e rapazes, baseados na concep¢dao de uma
unidade Ontica e corroborado por praticas que apregoavam a preocupagao mutua e equilibrada
entre os dois parceiros. Desta forma, a verdade se revelava influenciada, sobretudo por uma

orientagdo da Erotica, por uma soberania no cuidado com o outro.
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:I‘ Enunciados

Erdtica

Dietética

Econdbmica

Estilistica

do adultério

Legenda

|:| Amoral
- Moral
- Imoral

- Amoral + Imoral
- Amoral + Moral

- Moral + Imoral

- Amoral + Moral + Imoral

Figura 22 - Regra das regras: a estilistica do adultério
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Em um momento seguinte, a fragmenta¢do da cultura grega, a influéncia de povos
barbaros, deslocam a preocupac¢do a vida bela a uma inquietacao a sobrevivéncia e preservacao
de sua hereditariedade. Os filosofos, passam agora a acreditar e promover a importancia no elo,
no comprometimento entre homem e mulher e na construgdo a partir desse companheirismo,
alicercado sobre uma Econdmica, como verdadeira manifestacdo constituinte do Amor
verdadeiro.

Em nossa arqueologia pouco se apresentou como pista, uma aproximagao entre as
formagdes discursivas a ideia de amor verdadeiro, o que nos parece obvio, uma vez que
tratamos aqui, ndo da sexualidade, mas sim, do usufruto dela por meio da relagdo com um outro.
Contudo, este raciocinio nos permite um aprofundamento reflexivo, a partir das trés formagdes
discursivas, suas articulagdes e possiveis contribuicdes para um alicerce ao discurso do
adultério mercantil.

A formacao Erdtica defende como conduta moral, o usufruto do prazer por meio do
adultério, desde que procurado para isto, um parceiro que compartilhe dos mesmos principios,
ndo criando com isto, expectativas ou mesmo gerando frustragdes. Ou seja, o adultério permite
a construgdo de uma imagem de valor moral ao sujeito que proporciona os beneficios
necessarios ao outro, e por ele se entende igualmente beneficiado. Neste sentido, os enunciados
parecem orientar para uma relacdo que carater individual e egoista, que “atende as necessidade
do eu”, muito pouco importando-se com o outro € por isso mesmo, buscando neste, um
espelhamento de suas inteng¢des, entendimentos e interesses.

As pistas que nos levam a este entendimento sobre a dimensao Erotica, advém sobretudo
da funcao Regular, sob a qual os enunciados sdo utilizado para forjar novos principios éticos, e
da funcdo Censurar, que tanto legitima tais principios por desabona-los, quanto demarca uma

fronteira com possiveis principios ou mesmo outras éticas que se estabelecem em uma oposi¢ao
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a logica do consumo. Estas evidéncias sdo encontradas, sobretudo nas praticas discursivas do
agente mediador e do agente opinido publica.

O uso dos enunciados para regular tais principios foram encontrados em nossa pesquisa,
de sobremaneira no discurso do agente mediador, em diferentes circunstancias, se apropriando
de outros discursos, como o cientifico, para arregimentar o seu, somando autoridade e
credibilidade na ressignificacdo do entendimento acerca da estrutura dos relacionamentos,
valorando a liberdade sexual e a demasia do adultério. Evidentemente, tal exercicio de selegao,
bricolagem e mediacdo da informacdo ¢ entendido como fungdo da imprensa e da atividade
jornalistica (GONGCALVEZ, 2000), e por isso, ndo surpreendente quanto a este ponto. Por outro
lado, das préaticas discursivas do agente opinido publica, ora evidenciamos posi¢des de abono a
tais atividades enunciativas como também uma resisténcia a elas. Em ambas as situacdes, tanto
se reconhece e legitima tais principios, mas, sobretudo se demarca uma fronteira a outras éticas
e suas estruturas discursivas. A esta fronteira, dois pontos sdo conjecturaveis:

Primeiro, ao considerarmos um sobreposi¢ao da formag¢ao Erotica em relacdo as outras
duas, implicariamos na producdo de uma vontade de verdade mais proéxima a ética de consumo,
promovendo assim, a reversdo da relacdo entre sistema economico e sociedade, de modo a
reificando a todos, sociedade e pessoas, transformando-nos em mercadorias e experiéncias para
atender um sistema capital (DEBORD, 1997; BAUMAN, 2008; LEE, 1993; FREIRE FILHO, 2003;
TOALDO, 1997; YUDICE, 2004; ADORNO, 2002). Nao que ndo ja ndo se comporte deste modo,
mas seguindo os principios evidenciados na Erética, o consumo ndo encontra limites, deve ser
buscado sempre que desejado, e diante de uma sociedade do espetdculo (DEBORD, 1997), o
desejo ¢ sempre constante. Desta forma, compactuamos com a teorizacao de Baudrillard (1991)
de que este espetaculo parece estimular a aceleracdo da circulag@o do capital, culminando com
a transformar das experiéncias de consumo, na transformacao do papel de signo que os objetos

e praticas de consumo representam para o sujeito dentro de uma ordem cultural, para



194

transcender-se a um significado que s6 existe durante a sua existéncia em si: o ato do consumo,
esvaziando-se de significado para além disso, se esgotando na medida do seu fim e estimulando
o sujeito a se perder na necessidade de se manter consumindo, sem encontrar espago para além
disso (LEE, 1993; BAUMAN, 2008; BAUDRILLARD, 1991; NovA, 2007).

Consequentemente, o segundo ponto consiste em perceber que, sobre o dominio da
formagao Eroética, os esfor¢os de marketing para promover o adultério mercantil, pouco
encontraria um espaco de equivaléncia e alcancar seus objetivos, uma vez que a formacgao
parece tender a anulacdo do adultério e até mesmo do relacionamento.

A formagdes Dietética por sua vez, a priori ndo demonstra-se distante da Erdtica, pois,
refere-se ao cuidado do individuo consigo mesmo. Neste sentido, acompanha a ética do
consumo que alimenta por logica a ideia do ter como principal instrumento de constitui¢do do
ser, fornece-lhe forma e qualidade, lhe instituindo uma imagem que lhe satisfaca perante aos
demais, assim, usufruir do prazer advindo do adultério confere-lhe essa imagem de capaz de
acessar o consumo, revertendo-se em uma condi¢do moral perante os outros. Por contraponto,
a formagao estabelece como modo de controle uma possibilidade de decisao ao individuo, em
desfrutar ou ndo deste prazer que lhe cabe.

Neste caso, a Dietética difere-se da Erotica por orientar sobre o comportamento do
individuo para com ele mesmo. O que em parte se aproxima por resultado, mas ndo por
conceito. Em contrapartida, A Dietética para aproximar-se da Econdmica por estabelecer uma
possibilidade e ndo necessariamente uma obrigacdo. Com isto, deixa escapar um rastro de
preocupagdo moral com um outro para além de si.

Nao por menos, a Dietética ¢ evidenciada em meio a pratica discursiva dos trés agentes
analisados. Evidentemente, o desabono a formagdo provem de parte das praticas discursivas do

agente opinido publica, demonstrando resisténcia a tais principios.
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A formagao discursiva Econdmica, demonstra, entdo, um segundo caminho de
sobreposi¢do e constituigdo de uma verdade. Dentre as trés, caracteriza-se por de fato
demonstrar uma preocupagdo moral com o outro, ainda que para um beneficio proprio,
reconhece a importancia do outro, do parceiro, do conjuge na constituicdo de uma imagem de
valor perante a alteridade.

Presente nos discursos dos trés agentes discursivos, a formag¢ao Econdmica estabelece
uma relagdo de cuidado com o parceiro sem, por isso, renegar um direito que lhe cabe de
usufruir do prazer advindo do adultério. Para isso, o conjunto de enunciados tanto cumprem a
funcdo de defender a importancia de preservar o matrimonio como de usufruir desta
possibilidade, orientando para isso, toda uma estética ideal. Uma forma de controle que
direciona o individuo ao consumo e com isto, aproximando o dos principios éticos, mas
também, conservando tragos que se aproximam das outras €ticas, ainda que ndo pelos mesmos
preceitos.

Segundo Bauman (2004) apesar da efemeridade e superficialidade dos relacionamentos
contemporaneos, ou mesmo pela formagao de novas configuragdes de relacionamento, ndo se
deve descartar a existéncia de um comprometimento € complementariedade entre os parceiros,
algo que podemos, com cuidado, a priori, aproximar a ideia de Amor verdadeiro, assim como
nos termos apresentados por Foucault a sua constitui¢do de verdade.

O que podemos apresentar a guisa de um entendimento acerca da estilistica do adultério
mercantil, ¢ que em meio aos principios que orientam para um cuidado de si e dos outros, nas
relacdes sociais que se seguem por meio do adultério, é na sobreposicdo da formacgdo
Econdmica que se evidencia uma maior probabilidade de instituicdo de um alicerce ao adultério
mercantil como uma verdade. Por meio do seu conjunto de significados que ora encontramos
uma defesa a manutencdo dos relacionamentos, encontrando algum aspecto de aproximagao

com outras vontades de verdade, constituintes de outras éticas ou morais, como também alinha-



196

se a logica do consumo, conferindo uma orientacdo adequada ao consumo, o dispéndio e a

preservagdo da imagem de valor moral em uma alteridade.
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7 Apontamentos conclusivos

Apo6s algum tempo cadastrado em um dos sites ofertantes do servigo do adultério, e
inimeras tentativas sem sucesso de comunicacdo com alguém, recebo um e-mail dela,
chamava-se Pimenta, residia em uma pequena cidade do litoral paulista, cerca de 40 anos, uma
filha, trabalhava como agente imobilidrio, possuia certa estabilidade econdmica, era casada ha
17 anos, dizia que no comeco tudo eram flores, perfeito, ele satisfazia ela tanto na cama como
fora dela. Com o passar do tempo a relacdo mudara, fora da cama continuava admirdvel, um
companheiro, dividiam os desafios da vida, ja na cama, sobre o colchdo, ele apresentava cada
vez mais um desinteresse pelo prazer sexual. Ela sentia-o desmotivado com a vida, enquanto
ela, ao contrario, ndo. A maternidade, dizia, aumentara sua libido, a idade idem, de certo, ndo
sabia explicar a causa, apenas sabia: sentia o desejo pelo prazer sexual e nao queria abrir mao
disso, como também nao queria abrir mao do casamento. Pimenta, como se denominava, conta
entre um e-mail e outro aos quais passamos a trocar, que decidira entdo arrumar um amante,
ela, uma mulher de corpo esguio, cabelos loiros € uma boa conversa adquirida por uma vida de
experiéncias pessoais e profissionais, nao tivera dificuldade em encontrar um outro. O conheceu
entre tantos clientes que apareciam recém chegados a cidade, necessitados de uma residéncia.
O relacionamento extraconjugal entre os dois durou alguns anos, nunca houve problemas, para
ela estava claro: aquilo apenas servia para saciar sua sexualidade. Segundo relata, ambos, os
homens, passaram a ndo cumprir mais seus papeis esperados. O marido, passara a nao se
mostrar mais companheiro, amigo, apoio para todos os momentos, nao sabia explicar ao certo
0 que acontecera, apenas, apenas o gosto pela vida que se perdera ampliava seus efeitos. O

outro, 0 amante, passou a querer mais que apenas o prazer, dizia necessitar compartilhar afeto,
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aten¢do, tempo, dedicacdo, queria sair da condi¢do de outro e assumir o papel do marido. Para
ela, isso ndo cabia, as posicdes ja estavam estabelecidas, primeiro por que ndo queria, segundo,
por que preocupava-se com o que pensariam as pessoas naquela, ainda, pequena cidade. Dizia
que seu sucesso profissional estava relacionado a um certo respeito conquistado, por uma
imagem construida de boa mulher e esposa, € com isso, ndo poderia se expor, terminar com um,
assumir com o outro. No fim, as duas posi¢des pareciam insustentaveis, optou por livrar-se dos
dois.

Naquele momento em que trocdvamos mensagens, dizia ela, estava solteira e sentia-se
bem assim, sua imagem continuava intacta, sua posi¢do profissional mantinha-se segura o
bastante para garantir-lhe a independéncia econdmica, faltava-lhe apenas alguém para suprir
aquilo que sempre lhe foi necessério, o prazer advindo do sexo. Havia se cadastrado no
Ohhtel.com com esta inten¢do. Apds ver num programa de televisdo do que se tratava, procurou
na internet a tal rede social privada, cadastrou-se, pds-se a procurar alguém, interagir com o0s
que lhe pareciam mais interessantes. Disse-me ter encontrado varios e que eles iam direto ao
ponto, buscavam prazer, mas ndo como ela: queriam apenas o sexo pelo sexo. Para ela, o prazer
comegcava antes, no jogo, na conversa, na provocagdo, na cama, no antes, no durante, no
intervalo, na volta e no depois. O site parecia ser um ambiente seguro e discreto, onde se poderia
buscar pessoas outras que que como ela, estivessem em busca do prazer sem apego, ainda que
somado do flerte, as sensa¢do de conquista, de poder, mas mantendo sua vida sob controle,
dentro de uma ordem ja estabelecida. Precisava apenas filtrar, escolher, com quem se ter.

Em meu ultimo e-mail, havia lhe perguntado sobre o que significava entdo um
relacionamento. Nunca recebi uma resposta, o site em que a havia encontrado fora comprado

pelo concorrente, cessando assim, suas atividades. Acasos de um competitivo mercado?.

% Entre a definigfo do tema de pesquisa e escopo e delineamento dela, buscamos emergir ao universo das empresas
ponto com ofertantes do servico do adultério a procura de insights, entre as experiéncias, realizamos o que se
denomina na etnografia de uma entrada cultural (KOZINETS, 2006) buscando entender como ocorrem 0s processos
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Ao nos localizarmos sob a perspectiva de que a verdade se constitui em meio a
contingéncias sociais em um dado momento histérico (FOUCAULT, 2009; CASTRO, 2009;
RAVEL, 2005; OLIVEIRA, 2007), objetivamos evidenciar e compreender como o discurso da
mercantilizagdo do adultério encontra fundamento necessario para instituir-se como verdade na
atual sociedade contemporanea.

Sob essa condi¢do, desvelamos, em meio as praticas discursivas encontradas em um
arquivo midiatico disponibilizado no ambiente computacional, a ordem do discurso. Em seu
interior, o conjunto de significados inter-relacionados identificados nos remeteram ao
estabelecimento de uma estilizagao ao adultério mercantil. Por sua vez, esta estética demonstra-
se alinhada a logica que rege a ética de consumo, compartilhando de caracteristicas pds-
modernas, como a individualidade, o hedonismo e a superficialidade (BAUMAN, 2008; 1998;
FIRAT; DHOLAKIA, 2005; LEE, 1993; BARBOSA, 2010), posicionando o consumo, como central
na interacdo social, também quanto a pratica do adultério. Contudo, distancia-se na medida em
que estabelece regras de controle e forma a pratica, condicionando a possibilidade de agdo do
sujeito entre o que lhe ¢ permitido e aquilo lhe ¢ pertinente perante uma alteridade social de
modo a julgar-lhe como sujeito de valor moral.

Desta forma, um segundo nivel necessita ser considerado na confirmag¢ao de um alicerce

a constituicdo de um carater verdadeiro ao discurso.

de interagdo. O didlogo com Pimenta ocorreu de fato, bem como ocorreu com apenas mais uma usuaria. Criamos
um personagem € na interagdo, procuramos nos colocar no papel mais de ouvinte que de narrador. Os didlogos
foram salvos, mas desconsiderados por ndo se adequarem ao escopo da pesquisa.
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A historia de Pimenta nos ilustra esta conclusdo. Certa de que o prazer sexual ¢ um
direito seu, um cuidado consigo, com seu bem estar, ela abona a busca desta experiéncia por
meio do adultério, sem contudo, abrir mio de sua identidade constituida socialmente em
parceria com seu marido. Mesmo tendo afirmado estar separada, esta posicdo lhe parece mais
solida moralmente diante de uma alteridade que sua condi¢@o de solteira, livre e independente.
Para ela, manter o relacionamento era a prioridade, por isso, buscava por um outro que nao
esperasse dela, mais do que aquilo que ela também desejava: apenas o prazer no exercicio de
sua sexualidade.

As trés formagdes discursivas se evidenciam com certa facilidade nas pratica discursiva
de Pimenta, um exemplo advindo do agente opinido publica. Ela, embora represente o alicerce
necessario a institui¢ao da verdade, ndo concebe a totalidade dos nossos achados. Na articulacao
entre as trés posicdes de sujeito, demarcamos um certo jogo de oposi¢des, de modo que
enunciados emergem com significados opostos, ou imbuidos por valores antagdnicos. Tais
posicdes de diferenca demarcam as fronteiras nas quais o discurso age, procurando se
estabelecer.

Neste sentido, cada uma das formagdes discursivas contribui com a instituicdo de
verdade, mas também a extrapola. A Erética, como nos elucida a historia de Pimenta, defende
o cuidado com outro, estimulando como pratica moral a busca de parceiros que desejem na
troca da experiéncia, os mesmos objetivos, ndo interferindo nas vidas que seguem. Porém, tal
formagdo, nas praticas discursivas do agente mediador, avanga a propria ideia de
relacionamento, e esvaziando assim a possibilidade de existéncia desse significante.

Diferentemente, a Dietética defende o direito ao consumo do prazer ainda que advindo
do adultério, uma necessidade moral do individuo em cuidar-se de si mesmo, de se preservar-
se e de mostrar aos demais, sua capacidade de acesso a momentos de felicidade. A formagao

insere ao discurso a importancia dos contextos, dos significados imanentes ao prazer do
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adultério, como os advindo do flerte, do jogo de sedugdo, e ndo apenas do prazer do ato sexual
em si. De certo forma, ¢ a formagao discursiva que talvez encontre maior espago de equivaléncia
na articulagdo do discurso, contudo, ndo assegura a importancia da posi¢do de sujeito casado,
como bem expde o exemplo de Pimenta, que mantem a légica do consumo mesmo apds sua
mudanga de estado civil.

Com isto, parece-nos que estd na Econdmica, uma maior influéncia na articulag¢do para
institui¢do do discurso do adultério mercantil como uma verdade. Ao projetar a importancia no
cuidado com o conjuge como meio para instituicao de uma imagem de valor moral perante uma
alteridade, a formacgdo alimenta a importancia da unidade familiar, encontrando, de algum
modo, uma aproximacdo a enunciados de significado oposto, encontrando um equilibrio entre
as estruturas social cultural e sobretudo econdmica.

A partir disso, pode-se conjecturar que, se um sistema de marketing exerce uma fungao
de regulacdo socio cultural, naturalizando novos significados a um conjunto de representagao
cultural existente (McFALL, 2007; BARTHES; 2010; HALL, 1997b), e o faz na medida em que
encontra o contexto adequado (HOFF, 2008; HOLT, 2005), tais contextos parecem exigir das
praticas discursivas mercadologicas o uso dos enunciados de modo a articular as formagdes
discursivas de modo a buscar estas formacdes de equivaléncia entre os diferentes elementos
que compdem a articulagdo evidenciada.

A certa medida, as praticas discursivas do agente produtor parece enveredar sobre as
formacgdes Dietética e Econdmica, enquanto as praticas discursivas do agente mediador centra-
se sobretudo nas formagdes Dietética e Erdtica. Com isto, temos nas praticas publicitarias,
conforme seguem os manuais de marketing um conjunto de esforgos que buscam inserir esses
significados e atrair os individuos a buscar o servigo (KOTLER; KELLER, 2006; YANAZE, 2011;
CRESCITELLI; FIGUEIREDO, 2011) na medida em que parecem expor os enunciados sob essas

funcdo. Em contrapartida, diante de um construto que apregoa a diminuicao de credibilidade



202

das mensagens publicitarias (RIES; RIES, 2002; FERRARI, 2003; YANAZE, 2011), mas exalta a
credibilidade advinda do endosso de terceiros, formadores de opinido ou grupos de pressao, por
meio das atividades de Rela¢des Publicas (IKEDA; CRESCITELLI, 2002; FISCHER, 2009; RIES;
RIES, 2002; YANAZE, 2011), a midia parece exercer seu papel para além da necessidades das
organizagdes.

Isto posto, temos algumas ponderagdes finais para além de nossa questdo de pesquisa.

Se por uma lado sabemos que o discurso do adultério se alicer¢a no alinhamento entre
as formacdes discursivas e uma ética do consumo cada vez mais dominante como principio
social no contemporaneo, por outro, demonstra-se que esta possibilidade estd em articulagdo,
podendo ou ndo se instituir como verdade.

Neste ponto, os esfor¢os de promocgao de um servigo mercantil ndo consiste apenas em
inserir um novo produto ao mercado, mas para tanto, modificar os significados estabelecidos
na estrutura socio cultural, modificando ndo apenas relacdes de troca, mas principalmente, as
relacdes sociais. Modificagdo essa que ndo se faz por exercicio unidirecional de poder, mas na
articulagdo em diferentes sentidos dos discursos, ndo ¢ uma instituicdo natural, mas se faz
naturalizada na medida em que os discursos sorrateiramente se articulam e formam
equivaléncias (FOUCAULT, 2011).

Prever o que ocorrera diante desta articulagdo, contudo escapa ao escopo deste estudo.
Neste ponto assumimos a importancia de se avancar sobre o tema, o objeto e mesmo, o
procedimento metodologico, acompanhando a evolugdo ou ruptura historica, evidenciando
como este saber aqui exposto, ¢ utilizado no exercicio do poder configurando as posi¢des de
sujeito e estabelecendo as verdades que possibilitam a subjetividade dos individuos. Assim,
avancando a nogao de como o marketing incide sobre a sociedade, modificando-a. Deste modo,

sugerimos para trabalhos futuros uma continuidade deste, avangando a etapa genealdgica como
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procedimento metodologico proposto por Foucault e investigando como se articulam os saberes
na formagao de uma verdade.

Por hora, entretanto, acreditamos ter contribuido ao conhecimento proposto por uma
abordagem critica em Macromarketing uma vez que os nossos resultados permitem uma
ampliacdo do debate acerca da influéncia do sistema de marketing sobre a sociedade,
observando aqui a questdo das manipulacdes e mistificacdes sobre as relagdes de mercado e
consumo (DHOLAKIA, 2012), permitem confabular sobre como temos permitido o
direcionamento da evolugdo social, privilegiando uma estrutura econdmica em detrimento da
estrutura social. Queremos assim, ampliar a possibilidade de gerar insights de carater
emancipatdrios, reivindicadores e revolucionarios (DHOLAKIA, 2012; FIRAT; TADAJEWSKI,
2010; TADAJEWSKI; MACLARAN, 2009; BURTON, 2001).

Assim, ora contribuimos com um campo emergente internacionalmente (DHOLAKIA,
2012), logo, ainda escasso em nossa academia (MAZZON; HERNANDEZ, 2013), porém, proficuo
(VIEIRA et al., 2002; MELLO; LEAO, 2003; MISOCZKY; AMANTINO-DE-ANDRADE, 2005; MELLO,
2006; FARIA, 2006), ora por evidenciar a uma agenda de pesquisa, um objeto de pesquisa de
interesse popular e académico, bem como, teorias € métodos pouco utilizado, mas ndo menos
critico, reflexivo e emergente construcdo do saber a esta area (COSTA ef al., 2011; MOTTA;
ALCADIPANI, 2004).

Sejam quais forem os caminhos trilhados por nossa sociedade neste contemporaneo,
este trabalho, aqui ainda insiste em ndo se dar por encerrado. Sobre esta perspectiva de que
nenhuma verdade ¢ absoluta, nenhuma verdade ¢ soélida, rigida e imutdvel, que nenhuma
verdade simplesmente ¢, mas sim se faz, se constitui contingentemente em um contexto, e
conjecturando ser em nosso contemporaneo, esse contexto regido sobre uma ldgica de consumo
que a cada instante parece necessitar de uma circulacdo mais rapida do capital. Que valores e

significados parecem cada vez mais fluidos, bem como a prépria vida humana, lembremo-nos
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do que realmente importa. Ainda que necessitemos estabelecer uma condi¢do de vida social
baseada em uma dimensdo econdmica, ainda que se refaca a dimensdo cultural, lembremo-nos
do que realmente importa. Se toda a ciéncia e todo conhecimento popular vem de uma mesma
episteme, se ela ndo ¢, se faz, se sabemos como acessa-la, questiona-la, avalia-la, saibamos criar
parametros para aceitar ou ndo ao que ela nos possibilita ser verdade, ndo esquecendo ao que
realmente importa, se necessario for mudar, que sejamos capazes de possibilitar novas
condi¢des de verdades, verdades que levem a praxis que valorize o que realmente importa, ao
homem como ser social e a sociedade ao qual ele se insere. Inspirando-nos em Freire (2007),
esperamos aqui provocar nos possiveis leitores a promocao, o debate e a colaboracdo com uma
ampliacdo sobre a consciéncia acerca de como pode ser percebida a verdade, ampliando as
condi¢des necessarias para o estabelecimento de uma verdade que fomente o que realmente

importa: nos.
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