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RESUMO

No Brasil, os direitos inerentes a certos bens incorpdreos ou imateriais,
constituem direitos tdo reais e patrimoniais quanto os aplicaveis aos bens
corpéreos ou materiais e sdo objeto de um ramo do Direito chamado
Propriedade Intelectual. Versa esta investigacdo sobre a impossibilidade da
legislacdo nacional vigente proteger, através do registro de desenho industrial,
em sua integridade, todos artefatos desenvolvidos através de uma
metodologia de Design. Pela revisao de literatura foi detectado que esta seria
a Unica forma de tutela a configuragcdo ornamental de um artefato industrial,
porém a andlise de 206 artefatos de design mostrou que a legislacéo, apesar
de possibilidade de fazer uso também da patente de invencdo e de modelo de
utilidade, além do registro de marca e uso dos direitos de autor para proteger
o design brasileiro contemporaneo, ainda assim nao consegue tutelar toda a
producdo nacional. A sugestdo de mudanca na legislacéo junta-se a indicac&o
de maneiras alternativas para protecédo do design brasileiro contemporaneo a
fim de que se consiga reduzir o descompasso existente entre o que o designer
faz e o que, efetivamente, a lei protege.

Palavras-chave: propriedade industrial, design, desatualizacédo da lei



ABSTRACT

In Brazil, the rights attached to some incorporeal or immaterial asses, are
rights so actual and patrimonial as those applicable to corporal or material
goods and are subjects of the Law branch called Intellectual Property. Comes
this investigation about the impossible of national legislation to protect, by of
industrial design registration, in its intirety, all artefacts developed by a Design
methodoligy. Forh the literature review it was detected that this would be the
only way to protection for the ornamental configuration for the industrial
artefact, however the analisys of 206 design artefacts showed that the
legislation, although also able to make use of the patent of invention and of the
model of utillity, beyond the registration of trademark and the use of right of
author for protect the brazilian contemporany design, still can not protect all
national production. At the suggestion of change in legislation joins the
indication of alternative ways to protect the brazilian contemporany design to
can reduse the gap between what the designer does and what the law protect

actually

Keywords: industrial property, legal protection, law enforcement gaps, design
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1 UMA APRESENTACAO, VARIOS TERRITORIOS

Esta tese é o resultado de uma investigacdo voltada para a interacao entre
areas tao dispares quanto o Direito e o Design que se iniciou no curso de
doutorado em Design do Departamento de Design da Universidade Federal de
Recife - UFPE, em marco de 2010, sob os olhares sempre generosos dos
professores doutores Virginia Cavalcanti e André Neves e orientagdo da
professora doutora Vilma Villarouco, mas cujas questdes vém de terras e eras
bem mais longiquas. Decorrem dos primeiros ensinamentos do professor de
Direito Constitucional, Gerson de Melo Bozon, do curso de Direito da Pontificia
Universidade Catolica de Minas Gerais - PUC/MG,; das ricas discussfes com
os colegas e professores da antiga Fundacao Mineira de Arte - FUMA, Romeu
Déamaso, Giselle Hissa Safar, Antbnio Roberto Martins, Maria Bernadete
Teixeira, Marcio Lambert e Dijon de Morais; dos questionamentos levantados
pelos alunos da Escola de Design da Universidade do Estado de Minas Gerais
- ED/UEMG; e do maravilhoso mundo da propriedade intelectual que o
mestrado da Academia de Propriedade Intelectual e Inovagdo do Instituto
Nacional de Propriedade Industrial - INPI, no Rio de Janeiro, através das
tantas novidades apresentadas pelos professores Araken Lima, Denis
Barbosa, Sérgio Paulino, Jodo Marcelo Assafim e a orientacdo da professora

Patricia Peralta me proporcionaram.

Agora, diante da investigacdo concluida e formatada para apreciacdo da
comunidade cientifica, percebo que a variedade de territorios e,
consequentemente, a diversidade de seus individuos, foi essencial para a
formacdo do quadro reflexivo desta pesquisa, afinal, o Direito, assim como
Design, possui tantas aplicacdes, tdo mdultiplas e complexas quanto suas

possibilidades de vinculo com o mundo ao seu redor.

Portanto, trata-se aqui nesta tese, mais do que minhas reflexbes, dos
guestionamentos de tantas outras pessoas que "passaram, passardo e

passarinho® no meu ha de vir académico-cientifico.

1 Em referéncia ao "Poeminha do Contra", de Mario Quintana: "Todos esses que ai estio,
Atravacando o meu caminho, Eles passaréo... Eu passarinho!" (QUINTANA, 2005)
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1.1 Consideracdes iniciais

O artefato, seja ele material ou imaterial®, compreende valores, idéias e

comportamentos configurados a partir das experiéncias vividas pelo designer®.

De acordo com Hesket (2008:11), “discutir design € complicado j& por causa
do termo em si. A palavra design possui tantos niveis de significado que €, por
si sO, uma fonte de discussdo”. Portanto, seguindo os ensinamentos de Backx
& Magalhdes (2012), para evitar qualquer imprecisdo ou generalizacdo no uso
dos termos, Design e Desenho Industrial, com mailsculas, sédo utilizados
nesta pesquisa para definir o dominio do saber, curso ou disciplina e design
com minusculas, € utilizado para definir o projeto (enquanto atividade ou

processo) ou produto (resultado) de projeto.

O reconhecimento e representatividade da Propriedade Intelectual enquanto
forma de protecdo legal ao artefato e sua consequente representatividade na
formacao do cenario cultural, econémico e politico ao longo dos tempos, sera
aqui analisada, com maiulsculas, assim como Propriedade Industrial, Direito
Autoral, Direito de Autor ou simplesmente Direito, como o dominio do saber,
curso ou disciplina e, com minusculas, como a faculdade legal de praticar ou

nao um ato.

Sendo assim, a intencdo de investigar a Propriedade Intelectual aplicada ao
design, de 2000 até 2013 esta em vislumbrar se o universo formal da protecdo
legal aos artefatos brasileiros esta condizente com a producao dos designers

contemporaneos.

1.2 Consideraces particulares

Um dos maiores interesses na abordagem deste trabalho, é o estudo da

2 Diz-se de imaterial aquele artefato cuja existéncia s6 é possivel através de algum anteparo
féisico, como por exemplo um software que necessita de um hardware onde ele possa ser
instalado e a partir dali, existir.

3 Designer €, no contexto desta pesquisa, o profissional que utiliza métodos projetuais em
design para desenvolvimento de artefatos materiais ou imateriais

17



relacdo que envolve design + artefato + direito de propriedade intelectual:
a compreensao do processo de protecao legal ao design, que se inicia antes
mesmo da configuracdo dos artefatos e o reconhecimento da autoria da
criacdo nova, ou inovadora® que, uma vez inserida no mercado, traz como

contrapartida vantagens morais e pecuniarias ao seus titular.

Neste contexto, o objeto de estudo - a protecédo legal ao design - possibilitou
visualizar o panorama da producédo brasileira de artefatos desenvolvidos a
partir de uma metodologia de design®. E o entendimento das rela¢es do

designer com o Direito, fundamentou a abordagem da pesquisa.

O designer, enquanto sujeito responsavel pela configuracdo de objetos,
precisa estar atento ndo s6 ao “como configurar®, mas também, ao “como
proteger”. O advogado especialista ou o agente de Propriedade Industrial, por
sua vez, enquanto sujeito responsavel pela identificacdo da novidade/inovacao
presente nos artefatos, precisa estar atento ao “como se classifica”, para

reconhecer a melhor opcéo de protecao disponivel na legislagdo nacional.

Sendo assim, o entendimento do significado e importancia do design no
desenvolvimento e configuracdo dos artefatos, acentuou a necessidade de se
estabelecer um panorama das legislacées que compdem o Sistema Brasileiro
de Propriedade Intelectual de modo a identificar os provaveis descompassos
existentes entre o que o designer produz hoje no Brasil e o que a lei

efetivamente protege através de andlise da legislacéo vigente rebatida nos

4 Inovacdo é a introducdo de algo novo em qualquer atividade humana. E vetor de
desenvolvimento humano e melhoria da qualidade de vida. Diante do mercado, cada vez mais
competitivo e em constante transformacédo, a inovagdo € vista como fator fundamental de
crescimento econémico de uma sociedade significando renovagdo e/ou invencdo nédo s6 em
um produto mas também na gestdo, nos servicos e processos em qualquer area do
conhecimento. Segundo a Organizacao Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI, 2013) e
pela Cornell University, nos Estados Unidos, no ranking mundial da inovacéo o Brasil aparece
como oitavo colocado entre os paises latino-americanos.

5 Para Bomfim (1997), metodologia é o estudo dos métodos, técnicas e ferramentas e de suas
aplicacdes a definicdo, organizacdo e solucao de problemas técnicos e praticos. Assm, para
esta pesquisa, toda vez que se falar em “ metodologia de design” deve-se levar em conta que
esta inclui, basicamente cinco etapas: analise do problema; definicdo do problema e dos
objetos; alternativas de design; avaliacdo das alternativas de design; solucdo de design
(LOBACH, 2007)
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artefatos desenvolvidos pelos designers.

1.3 Estrutura da Tese

Primeiro capitulo: Apresentacdo dos motivos, relevancia e originalidade do

tema, além do relacionamento da autora com a problematica em questéo

Segundo capitulo: A metodologia da pesquisa em si, a estruturacao da tese,

colocacédo do problema, hipoteses e objetivos do estudo

Terceiro capitulo: Contextualizacdo de direito de propriedade intelectual, as
possibilidades e abrangéncia da legislacdo nacional para protecdo do artefato

de design.

Quarto capitulo: Contextualizacdo de design, a fim de dissocia-lo da nocao
de desenho industrial, conforme visto pelo campo do Direito e a criacdo de

categorias.

Quinto capitulo: Contextualizacdo de artefato, como é visto no Brasil e no
mundo com énfase para o artefato contemporaneo brasileiro desenvolvido

através de uma metodologia de design.

Sexto capitulo: Teste das hipéteses, confronto com a pergunta da pesquisa e
contextualizacdo da tese em si; tipificacdo do design nacional e confronto com

a legislacéao vigente.
Sétimo capitulo: Consideracfes e sugestdes para futuras pesquisas na area

Anexo: O corpus da pesquisa
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2 O CAMINHO PERCORRIDO

Quando a Propriedade Intelectual® se consolidou, como resultado da
Revolucdo Francesa e da extingdo das corporacdes de oficios, duas espécies
de criadores foram contempladas pelas primeiras leis: o criador no campo das
artes - pelos Direitos de Autor; e o criador no campo da induastria - pelos
Direitos do Inventor. Embora ambos os tipos de criagcdes resultassem do
trabalho intelectual de seus autores, era relativamente facil distinguir uma
criacdo da outra através de seus efeitos. Enquanto a primeira, no campo das
artes, produzia efeitos na mente e na sensibilidade das pessoas; a segunda,
no campo da industria, produzia efeitos “utilitarios” no mundo material (uma

nova maquina, um novo processo de fabrica¢cdo ou um novo produto).

Em relacdo aos bens incorpéreos, como as idéias e a tecnologia, frutos da
imaginacgéo e criatividade humana, para Queiroz Cerqueira (2009), estes se
constituem “uma forma de propriedade tao valiosa quanto a terra ou o dinheiro
[porém] indefinidamente renovéavel”; corroborando Silveira’ (2008), ao apontar

a Propriedade Intelectual como a "nova riqueza das na¢fes na atualidade".

Desta forma, resumidamente, o Sistema Brasileiro de Propriedade Intelectual,
enquanto forma de protecdo legal as criagcbes do homem, subdivide-se, no
Brasil, em trés grandes grupos: os Direitos Autorais para as criacdes

estéticas, cientificas e literarias; a Propriedade Industrial para as criacdes

técnicas; e a Protecdo Sui Generis para aquelas que, como o préprio nome

remete, fogem as regras de caracterizacdo de uma ou outra forma de

protecéo (figura 01).

6 Denis Barbosa (2002) coloca a Propriedade Intelectual como direitos que resultam sempre
numa espécie qualquer de exclusividade de reproducdo ou emprego de um produto (ou
Servico).

7 Para Newton Silveira (2008), o direito de Propriedade Intelectual diz respeito a informac&o
ou ao conhecimento que pode ser incorporado, ao mesmo tempo em um numero ilimitado de
cépias de um objeto, em qualquer parte do mundo, e ndo necessariamente ao préprio objeto
copiado.
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PROPRIEDADE
INTELECTUAL

criagdes
utilitarias

criages
GR estéticas

PROPRIEDADE PROTECAO DIREITO
INDUSTRIAL SUI GENERIS AUTORAL
I
LEI 9.279/96 LEI 9.456/97 LEI11.484/07 LEI9.610/98 LEI 9.609/98

Figura 01 - Sistema brasileiro de propriedade intelectual
Fonte: Elaborado pela autora

Como "a atividade de design produz criagbes intelectuais resultado da
inteligéncia e criatividade humanas”, tem-se, claramente, que o caminho
apropriado para sua protecdo legal é através dos direitos de propriedade
intelectual (GUIMARAES, 2005:12). Porém, se tomarmos o design como uma
atividade que objetiva a configuracdo de objetos de uso e sistemas de
informacgédo, conforme ensina Bomfim (1994), e entendendo uso como
utilidade, toda e qualquer criacdo de cunho artistico sera retirada da esfera da
producéo técnical/industrial e o tema Propriedade Intelectual ficara restrito ao
campo da Propriedade Industrial para protecdo do artefato desenvolvido

através de uma metodologia de design (figura 02).

registro de
PROPRIEDADE | LEI9.279/96 | PROPRIEDADE desenho design
INTELECTUAL INDUSTRIAL industrial

Figura 02 — A protecdo legal do design
Fonte: Lei N2 9.279/96
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Assim, por identificar o design apenas como a configuracdo externa dos
artefatos, desprezando seu significado, contetudo, natureza ou utilidade, é que
a legislacéo de propriedade industrial oferece como "unico instrumento oficial
gue delimita, de maneira exata, o campo de protecdo de um objeto",
estabelecendo legalmente os direitos de seu autor, 0 Registro de Desenho
Industrial (CUNHA, 2002:24)

Segundo Carlos Frederico Cunha, examinador de desenho industrial do INPI,

Uma vez demonstrada a validade e a importancia do registro de
desenho industrial, que é o privilégio concedido pelo governo federal,
por intermédio do INPI, devo deixar claro [...] que: NAO EXISTE
OUTRA FORMA ALTERNATIVA DE PROTECAO para objetos de
design. Pelo menos para aqueles que sado desenvolvidos
exclusivamente para se transformarem em produtos industriais [...] e
isto deve ser compreendido de forma definitiva [...] (CUNHA, 2002:
24)

Importante observar aqui que, apesar da brilhante defesa do registro de
desenho industrial feita por Cunha, este toca num ponto crucial do design em

relacdo a sua protecao legal: o objetivo de seu desenvolvimento.

Segundo o autor, o registro de desenho industrial é adequado a protecao do
design desde que este seja desenvolvido exclusivamente para se
transformar em produto industrial. Entdo, podemos concluir que, caso
assim ndo o seja, haverad necessidade de se buscar a protecdo em outro

instituto que néo a propriedade industrial.

Para Jodo Ademar de Andrade Lima, autor do livro Curso de Propriedade

Intelectual para Designers,

Se um designer, por exemplo, projeta uma estampa a ser usada num

Unico tapete, € bastante diferente de usa-la como capa de um
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caderno, produzido aos milhares. No primeiro caso, a estampa
aparece como uma obra Unica, absolutamente passivel de ser
protegida como obra de arte. No caso do caderno, este aparece como
um produto industrial e sem protecdo em nivel de direito autoral
(LIMA, 2001)

Longe de querer adentrar-me, neste momento, na discussdo acerca de
quando uma obra de arte passa a ser uma obra de arte aplicada®, este é um
perfeito exemplo de como podem existir outras formas de protecdo legal ao

design, além do desenho industrial.

Outro exemplo que por hora pode ser citado e que bem ilustra a mudanca dos
paradigmas de configuragdo de um artefato, € a recente tendéncia de
estender a protecdo do desenho industrial para as novas tecnologias que vao
muito além do que a protecdo prevista pela legislacdo atual, caso do web
design onde o que se protege na verdade sao icones, fontes tipograficas e
interfaces graficas que poderiam ser protegidas como um padrdo ornamental

em qualquer suporte, de telas de telefone celular a computador portateis.

Hoje, no mutante e complexo cenario industrial brasileiro, o que se pode notar
€ que o registro de desenho industrial ndo é mais suficiente para atender a
demanda da juncao design + inovacao do artefato contemporaneo. Afinal, a
legislagéo de Propriedade Industrial, datada de 1998, quando leva em conta
apenas a configuracdo externa do objeto esta ignorando aspectos
importantissimo da definicdo do design como sua func¢édo, material utilizado,

processo de fabricagédo e gerenciamento de vida util, descarte, dentre outros.

Assim, analisando-se a "insuficiéncia da exclusiva interpretacéo literal para
obtencdo do sentido e alcance das normas juridicas" (MARQUES &

MAGALHAES, 2009), especificamente nesta relacdo do design com o direito

8 De acordo com anotacdes de sala de aula, da disciplina Arte Contra Arte, ministrada pelo
professor Gentil Porto em 2010, arte aplicada é uma modalidades da producao artistica que
se orienta para o mundo cotidiano, pela criacdo de objetos, de pecas e/ou construcbes Uteis
ao homem em sua vida diaria. A nocdo remete a alguns setores da arquitetura, das artes
decorativas, do design, das artes graficas, do mobiliario etc. e traz oposicao em relacdo as
belas-artes.
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de propriedade industrial, vemos a formacdo de um cenario rico em
diversidade mas carente de lIéxicos especializados e atualizados para a
identificacdo das formas de protecdo legal do design brasileiro

contemporaneo.

Desta forma, se de um lado o estudo do artefato contemporaneo, resultante
da aplicagcdo de uma metodologia de Design, permitiu a compreensao das
possibilidades do uso de um sistema de protecéo aos direitos de propriedade
intelectual e a visualizacdo do descompasso existente entre a legislacéo
nacional vigente e a atuacao profissional do designer; de outro, a identificacao
de novas tipologias® do design ainda ndo nomeadas pelo Direito brasileiro
possibilitara a elaboracdo de uma linguagem técnica especifica, surgida a

partir da juncé@o dos contextos social, politico e econdmico nacional.

2.1 Diante de tais constatacGes, colocou-se como problema central da

DIREITO
PROPRIEDADE
INTELECTUAL \

pesquisa'®:

Figura 03 — Problema central da pesquisa
Fonte: Acervo particular da autora

o descompasso existente entre o que o designer produz hoje em dia

e 0 que a legislacédo efetivamente se propde a proteger

9 w2 . s A . - ~
A palavra "tipologia" € utilizada aqui como sinénimo de categoria, classificagao.

10 pode-se citar aqui as limitacdes do registro de desenho industrial como um problema
secundario da pesquisa
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2.2 Considerando-se portanto que a protecdo atraves do registro de desenho
industrial, conforme previsto na Lei N° 9.279/96, ndo contempla
adequadamente toda a tipologia do design brasileiro atual, foi colocado como

pergunta central da pesquisa, a seguinte questao:

Figura 04 — Pergunta central da pesquisa
Fonte: Acervo particular da autora

Quais as possibilidades e limitagdes
do registro de desenho industrial, conforme previsto no
Sistema Brasileiro de Propriedade Intelectual,

para protecdo do design no Brasil contemporaneo?

Visto que as fontes consultadas nédo foram suficientes para definir de forma
conclusiva como se protege o0 design, interessava pois a esta pesquisadora,
investigar se a forma indicada pelos organismos de protecéo intelectual, no
caso o registro de desenho industrial, seria suficiente para proteger todos os
artefatos brasileiros contemporaneos desenvolvidos a partir de uma

metodologia de design, sejam eles de quais categorias ou tipos fossem pois.

Assim, acreditou-se, num primeiro momento, que o desalinhamento de
conceitos entre a atividade profissional do designer e as normas legais da

Propriedade Intelectual, facilmente percebido pela autora enquanto professora
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da ED/UEMG, seria o principal motivo da néo-contemplacdo da legislacao

vigente ao design do Brasil contemporaneo.

2.3 Porém, a observacdo de alguns artefatos desenvolvidos por designers
brasileiros durante o periodo de 1980 a 2013, possibilitou o langcamento da

seguinte hipétese:

Figura 05 — Hipdtese central da pesquisa
Fonte: Acervo particular da autora

O registro de desenho industrial ndo contempla adequadamente
todo o design do Brasil contemporaneo porque o uso das novas
tecnologias na configuracao dos artefatos ampliou a area de
atuacao do designer de forma nao prevista na Lei N° 9.279/96.

No uso de um sistema de protecdo a propriedade intelectual, onde o tipo de
inovacao é o design, este se apresentara tal e qual as influéncias culturais que
Ihe foram atribuidas e, de acordo com o artefato onde ele se insere, insidira
uma modalidade de protecdo legal diferente. Identificar dentro desta
evidenciada diversidade de artefatos (CAVALCANTI, 1999), as tipologias do
design contemporaneo e a partir dai procurar compreender as convergéncias
e divergéncias existentes entre o que o designer faz e o que efetivamente a lei
protege foi primordial para a identificacdo das (im)possibilidades no registro de
desenho industrial para protecao do design no Brasil contemporéaneo.
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2.4 Portanto, dentro do paradigma da transversalidade o objetivo central
estabelecido na pesquisa foi:

embalagem

G (et
stand

c

Figura 06 — Objetivo central da pesquisa
Fonte: Acervo particular da autora

Analisar, através do estudo de artefatos desenvolvidos a partir
de uma metodologia de design, o desalinhamento existente
entre o que o designer faz hoje em dia no Brasil e 0 que,

efetivamente, a legislacdo de Propriedade Intelectual protege

2.5 Desta forma, é no cumprimento deste objetivo que a presente investigacao
revela uma de suas maiores contribuicdes:

Figura 07 — Principal contribuigdo da pesquisa
Fonte: Acervo particular da autora
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Evidenciar, a partir da analise de amostragem de artefatos, um
arcabouco tedrico capaz de instrumentalizar conceitualmente e
pragmaticamente, profissionais de Design e de Direito, em relagdo as

possibilidades de protecao legal ao design brasileiro contemporaneo

2.6 Entéo, para alcancar tal pretenséo, foram lancados os seguintes objetivos

especificos:

a) estabelecer um quadro tedrico que pudesse subsidiar os estudos
das relacdes entre design + artefato + propriedade intelectual;

b) eleger os conceitos e definicbes das ciéncias juridicas, mais
especificamente do Direito de Propriedade Intelectual, que

garantissem o suporte teorico da pesquisa;

c) analisar os artefatos selecionados a luz do referencial teérico e das

categorias propostas, descrevendo e classificando-os;

d) apresentar as formas de protecdo legal ao design brasileiro
contemporaneo, permitindo estreitar teoricamente a lacuna existente
entre formacado académica do advogado e atuacédo profissional do

designer.

A fim, portanto, de alcancar os objetivos propostos, € que se desenvolveu a

presente investigacao.

1 be modo geral, as caracteristicas peculiares do Design enquanto area do conhecimento
com diversas especialidades, cria algumas dificuldades aos designers para compreender a
sistematica de protecéo das criacdes intelectuais em sua plenitude (BACKX E MAGALHAES
2012) e aos profissionais do Direito, para apontar a forma adequada de prote¢céo para cada
novo artefato que surge das maos desses profissionais. Sendo assim, evidencia-se a falta de
estudos relacionado ao tema em questédo, o baixo indice de publicagdes em congressos de
Design como fatores conclusivos de que o presente trabalho nao é trivial e tem um alto grau
de originalidade.
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2.7 Justificativa

Considerada por Minayo (1993:23) como “uma atividade de aproximacgao
sucessiva da realidade que nunca se esgota, fazendo uma combinacéo
Demo (1996:34)

“questionamento sistematico critico e criativo, mais a intervencdo competente

particular entre teoria e dados” e por como um
na realidade, ou o didlogo critico permanente com a realidade em sentido
tedrico e prético”, a pesquisa é vista por Gil (2006:42), como um “processo
formal e sistematico de desenvolvimento do método cientifico” que tem por
objetivo fundamental "descobrir respostas para problemas mediante o

emprego de procedimentos cientificos”.

Desta forma, as pesquisas podem ser classificadas e se tipificam de acordo
com variados pontos de vista. Pelo quadro 01 podemos identificar a
classificacdo desta, com suas caracteristicas béasicas, de acordo com o0s
pontos de vista da natureza, da abordagem do problema, dos objetivos, dos
procedimentos técnicos adotados, do escopo e do controle e as respectivas

justificativas:

Quadro 01 — Classificagdo da pesquisa

CLASSIFICACAO DA PESQUISA

JUSTIFICATIVA NA PESQUISA

PONTO DE VISTA

TIPO

CARACTERISTICA

da natureza das
variaveis

PESQUISA APLICADA

Considera conhecimentos novos
para aplicagdo pratica especifica

Geragdo de conhecimentos de
design para aplicacdo no Direito

da abordagem do
problema

PESQUISA
QUALITATIVA

Considera a existéncia
de uma relagdo entre
o mundo real e o sujeito

A pritica do design
contemporineo frente a
legislagdo nacional

dos objetivos

PESQUISA DESCRITIVA

Determinam quando, quanto,
onde e como um fenémeno
ocorrem e aceitam hipoteses

Observacdo da pratica legal e da
pratica do design para melhorar
a relacdo conturbada

dos
procedimentos
técnicos
adotados

PESQUISA
BIBLIOGRAFICA

Realizada a partir de material ja
publicado

Leitura, analise e interpretagao
das teorias do Design e do
Direito

do escopo
(amplitude e
profundidade)

LEVANTAMENTO
AMOSTRAL

Utilizam-se de hipoteses e
produzem generalizagies na
conclusdo

Os artefatos analisados levaram
As sugestdes para novas praticas
do Direito

do controle

EXPERIMENTO DE
CAMPO

Pesquisa tedrico-empirica

A andlise dos artefatos frente as
referéncias bibliograficas

Fonte: GIL, 199; LAKATOS e MARCONI, 2991 e RUDIO, 2000
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Portanto, do ponto de vista da sua natureza, esta € uma Pesquisa Aplicada
pois objetiva gerar conhecimentos para aplicacao pratica dirigidos a solucao
de problemas especificos envolvendo verdades e interesses locais. Segundo
Schwartzman (2001) "pesquisa aplicada é aquela que tem um resultado
pratico visivel em termos econdémicos ou de outra utilidade que ndo seja o

préprio conhecimento”.

Do ponto de vista da abordagem do problema, apesar do quantitativo da
amostragem, considerou-se a Pesquisa como Qualitativa uma vez que leva
em conta a relagdo dinamica entre o mundo real e o sujeito. Ou seja,
considera que exista um vinculo indissociavel entre o0 mundo objetivo e a
subjetividade do sujeito que ndo pode ser traduzido em nameros. Para Flick
(2009:16) a pesquisa qualitativa, ao usar o texto como material empirico, ao
invés de numero, “parte da nocdo da construcdo social das realidades em
estudo, esta interessada nas perspectivas dos participantes, em suas praticas
do dia a dia e em seu conhecimento cotidiano em relacao ao estudo”.

Nesta investigacao, portanto, o carater qualitativo apoiou-se na confluéncia da
coleta de dados de fundamentacéo tedrica com a busca empirica de artefatos

de design, brasileiros, atuais, numa desejavel interacdo entra teoria e pratica.

Vista dos seus objetivos, esta serd uma Pesquisa Descritiva pois "o processo
e seu significado sdo os focos principais de abordagem" (SILVA, 2005:20),
tendo por premissa buscar a resolucdo de problemas melhorando as praticas
por meio da observacao, analise e descricdes objetivas, através de entrevistas
com peritos para a padronizacdo de técnicas e validacdo de conteudo (GIL,
2006).

E, em relacdo aos procedimentos técnicos adotados, é ainda uma Pesquisa
Bibliografica, visto que abrange a leitura, analise e interpretacdo de livros,
periddicos, textos legais, documentos mimeografados ou xerocopiados,
mapas, fotos, manuscritos etc. Todo material recolhido foi submetido a uma
triagem, a partir da qual foi possivel estabelecer um plano de leitura (GIL,
2006).

Além disto, pela alta amplitude da pesquisa que utiliza-se de hipéteses para
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produzir generalizacdes na conclusao, pelo ponto de vista do seu escopo, esta

€ um levantamento amostral (FORTE, 2004).

Por se tratar de uma investigacdo no campo das Ciéncias Sociais, pelo seu

controle este € um experimento de campo com apoio teorico (pesquisa
tedrico-empirica) (FORTE, 2004).

Para a definicdo do corpus da pesquisa, ou seja, do conjunto de elementos
analisados, inicialmente foram apresentadas as definicbes dos recortes do
objeto de estudo e pesquisa’? tendo como 6tica de andlise a intencéo de
decifrar como a insuficiéncia da exclusiva interpretacao literal'® dificulta a
obtencao do alcance das normas legais para a formacao do panorama da

protecéo legal do design no Brasil da atualidade.

Considerando que o design é uma atividade que a cada dia se expande mais
e vem alcancando produtos e servicos em segmentos cada vez mais diversos,
a legislacéo nacional de propriedade intelectual foi analisada nesta pesquisa,
através dos artefato desenvolvidos por designers brasileiros. Desta forma, na
relacdo entre o artefato, o design e a propriedade intelectual, a
identificacdo das formas de protecdo legal ao design enquanto objeto de
pesquisa e estudo representa o delineamento de uma area de intervencao do
Direito que, dada ao seu largo alcance, estabelece um campo fértil de
pesquisa para o entendimento das disparidades existentes entre o que o0

designer produz e o que a lei efetivamente protege no Brasil.

Assim, temporalmente, partiu-se do ano 2.000 até os dias atuais para definir

12 . o - . .

Considerando que o design é uma atividade que a cada dia se expande mais e vem
alcancando produtos e servicos em segmentos cada vez mais diversos, a legislacdo nacional
de propriedade intelectual foi analisada nesta pesquisa, através dos artefato desenvolvidos
por designers brasileiros. Desta forma, na relagéo entre o artefato, o design e a propriedade
intelectual, a identificagcdo das formas de protecdo legal ao design enquanto objeto de
pesquisa e estudo representa o delineamento de uma area de intervencao do Direito que,
dada ao seu largo alcance, estabelece um campo fértil de pesquisa para o entendimento das
disparidades existentes entre o que o designer produz e o que a lei efetivamente protege no
Brasil.

13 A interpretacdo é parte da ciéncia juridica que estuda os métodos e processos ldgicos que
visam a definir o contetido e o alcance das normas juridicas. Em sentido amplo, é uma busca
de solucdo para um caso concreto e, em sentido restrito, a busca do significado de uma
norma. No caso da interpretacdo literal, investiga-se o significado gramatical das palavras
usadas no texto legal em exame. O instrumento de trabalho é o dicionario da lingua e importa,
sobretudo, a etimologia dos vocabulos (BARROSO, 2008)
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os artefatos a serem analisados. Porém, como os anos 90, corresponderam
a um dos periodos de maior transformacdo do Estado brasileiro e de seu
papel na economia do século XX, principalmente no que tange ao processo de
ampliacdo do espaco industrial, estes 10 anos anteriores servirdo de alicerce
para a compreensdo das mudancas ocorridas na primeira década do século
XXI.

Trantando-se de estrutura, o “design industrial” foi privilegiado no estudo
pela constatagdo de que forma + fungdo + significado configuram as
melhores e mais inovadoras solu¢cdes nos artefatos contemporanéos. Ja a

15" foi aceita como uma maneira de constatar

expressao "design de autor
publicamente a autoria da peca Unica (obra de arte aplicada), desde que
houvesse possibilidade de “aplicagao industrial” - quesito indispensavel para
protecdo dos artefatos normalmente desenvolvidos sob as bases de uma

tecnologia especifica.

Os processos das relacdes estudadas, abrangeram, como ja apresentado:
design + artefato + legislacdo, organizados de forma que juntas as partes,

estas formaram o todo do sistema de protecéo legal ao design.

Setorialmente, foram contempladas as producdes industrializadas e/ou
industrializaveis - cuja definicdo gira em torno da idéia de que suas técnicas
e operacdes sdo basicamente desenvolvidas por meio de algum aparato
tecnoldgico. Considerou-se também, a producéo artesanal ou a confeccdo da
peca Unica, dada a sua importancia histérica dentro do cenério atual que
compde o design brasileiro, mas apenas quando esta, apesar do carater

exclusivista, fosse passivel de reproducédo em série.

14 Considerada uma das caracteristicas fundamentais da década de 90, a chamada

“descentralizagédo centralizada”, apesar de corresponder a uma politica do governo federal,
obedeceu a mecanismos de mercado e respondeu a politicas locais e regionais de atracdo de
investimentos, sem o envolvimento direto do poder central. Ndo por acaso € deste periodo a
Lei N° 9.279/96 e o Programa Brasileiro de Design - PBD. Segundo Barroso (2008), foi a partir
desta década que “os meios de comunicagcdo descobrem o design, e a sociedade, de modo
geral, passa a ter uma visdo mais ampla da atividade e de suas possibilidades”.

15 Tomando como base a afirmacdo de Cavalcanti (1999:141), segundo o qual "a atribuicéo

de moével de autor é aceita pela constatacéo publica da autoria do projeto”, formulou-se, por
analogia, o conceito de design de autor utilizado nesta pesquisa
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De forma bem ampla, este estudo contemplou especialmente, as disciplinas
LEGISLACAO E NORMAS, do curso de Design e DIREITO COMERCIAL do
Curso de Direito, onde, na maioria dos cursos, sao tratadas questdes
referentes a Propriedade Intelectual). Como fundamento para a andlise do
design enquanto bem de valor econdmico sujeito a regras de comercializacédo
e reconhecimento de autoria/titularidade podera aplicar-se em pesquisas de
profissionais e estudantes das areas de Design e Direito, instrumentalizando-
0os e possibilitando o estreitamento da brecha existente entre atuacao

profissional e formacéo académica.

Como desdobramento do objeto de pesquisa e estudo anteriormente descrito,
os condicionantes historicos incidentes revelaram a necessidade de se
ressaltar que, no percurso da evolucao historica da protecédo legal ao design
brasileiro ocorreu uma sucessédo de transformacfes que marcaram periodos
caracterizados por linguagens visuais proprias e, consequentemente, leis
especificas. Apesar de abranger um largo campo de atuacgéo, a legislacdo de
propriedade intelectual é carregada de conceitos e definigbes advindas do
campo do Direito que muitas vezes nao encontraram respaldo no Design
enquanto area de conhecimento, nem no design como forma de atuacao do
designer. A incompatibilidade entre as necessidades do designer e o0s
interesses do mercado é latente e provoca um descompasso entre o que 0

designer produz e o que a legislacéo efetivamente se propde a proteger.

Para que o Direito interaja com outras areas, € necessario que este assuma
conceitos e definicbes ja aceitos e utilizados pelos profissionais desse novo
campo de forma que aqueles que necessitem utilizar-se de uma determinada

legislacdo néo se sintam apartados do processo legal.

Como “possuir uma linguagem propria, com vocabulario especifico, dificil de
ser entendida por quem nao se iniciou na sua pratica”, pelos ensinamentos de
Michaelis (2013), € caracteristica dos grupos profissionais ou socio-culturais, a
afinidade que se espera entre o Direito e 0 Design passa muito mais proximo
do uso de terminologias adequadas do que da falta de familiaridade com o

linguajar juridico.
Portanto, pelo exposto, esta pesquisa € uma andlise da aplicabilidade do
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registro de desenho industrial como Unica forma possivel para protecéo
do design brasileiro contemporéaneo através do estudo do proprio
artefato desenvolvido através de uma metodologia de design, conforme

pode-se notar no quadro (02) a sequir:

Quadro 02 — Recorte do objeto de estudo e pesquisa

RECORTE DO OBJETO DE ESTUDO E PESQUISA

R —— - o 1o . -
COMREADO o || DISCIPLINA TEMPO ESTRUTURA || RELAGOES SETOR ESPAGO MATERIA
Legislagio e
h:l)”ul‘:]::: llllt”"‘n Produgdes Lei N®
Ciéncias Sociais esle A partir de design artefatos industrializadas Brasil 9279/96
Aplicadas Direito 2.000 industrial a l;' ’ efou rast
(‘nmt:rt‘i'll' direito industrializiveis (art.94a 121)
Direito

Fonte: Elaborado pela autora

Considerando que pesquisa € a realizacdo concreta de uma investigacao
planejada e desenvolvida de acordo com as normas consagradas pela
metodologia cientifica, Minayo (1993:16) explica que a metodologia "é como
um roteiro, seguido pelo pensamento e a pratica, que se estabelece a partir de
temas da realidade". Para que ela atenda satisfatoriamente os objetivos da

pesquisa, é imprescindivel a definicdo de seus métodos™®.

Como na area juridica as decisbes sdo alteradas cotidianamente, uma
hipétese pode fornecer apenas solugbes temporarias para 0s problemas
(BITTAR, 1998). Desta forma, sera vista como adequada até que seja
falseada e ndo consiga se manter; quando sera refutada e substituida por uma
nova teoria, que venha responder de forma diferente, ou melhor, ao problema
suscitado. Portanto, a fim de comprovar a sustentabilidade das hipoteses
elencadas, foi utilizado o método de abordagem hipotético-dedutivo.

Relacionado especificamente com as fases da pesquisa, 0 método de

16 . A s - .
De acordo com Kaplan (1969), métodos sdo técnicas suficientemente gerais para se
tornarem comuns a todas as ciéncias ou a uma significativa parte delas.
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procedimento utilizado foi 0 comparativo que consiste no confronto entre os
elementos levando-se em consideracdo seus atributos. Promoveu-se, desta
forma, o exame dos dados que constataram diferencas ou semelhancas e as

devidas relacdes entre estas diferencas e semelhancas.

2.8 A partir dos pressupostos tedricos principais das disciplinas no decorrer do
curso de Doutorado em Design, metodologicamente, esta investigagéo foi
sistematizada em quatro etapas onde, como ensina Lopes (2005), estdo
distruibuidas suas principais opera¢des metodoldgicas: definicdo do objeto;

observacao e analise; descricdo; e concluséo (quadro 03).

Quadro 03 — Operagdes metodoldgicas da pesquisa

ETAPAS OPERACOES METODOLOGICAS

Revisdo da literatura

DEFINICAO DO OBJETO Pesquisa exploratdria preliminar

Definicdo do problema e das hipoteses

OBSERVACAO Composi¢do do corpus da pesquisa

Defini¢do das categorias de analise,
bem como da tipologia das categorias

Pré-teste e revisao das categorias de andlise

DESCRICAO E e da tipologia das categorias
INTERPRETACAO
Leitura e analise descritiva e interpretativa
Experiéncia metodologica
Verificagdo das hipoteses
CONCLUSAO

Elaboracdo das generalizagdes

Fonte: PAULA, 2012

Sendo assim, na etapa de definicdo do objeto, deu-se a revisao de literatura,
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a pesquisa exploratoria preliminar e a definicdo do problema e das hipoteses.
Na etapa de observacao, a composicao do corpus da pesquisa. Na etapa de
descricdo e interpretacdo, a definicdo das categorias de andlise, bem como
da tipologia das categorias; a revisdo das categorias de andlise e da tipologia
das categorias; a leitura e analise descritiva interpretativa. E, finalmente, na
etapa de conclusdo, a verificacdo das hipdteses e a elaboracdo das

generalizagdes.

Segundo Paula (2012), embora a pesquisa esteja dividida em etapas, deve-se
ressaltar que elas ndo sao absolutamente autonomas nem estanques.
Conforme aponta Lopes (2005:135), a “dinamica do processo de pesquisa

exige interacdes, voltas, novas combinacdes logicas entre as etapas”.

Como numa pesquisa cientifica, todas as fontes de informacao tém o objetivo
de orientar teoricamente a estruturacdo da pratica metodologica pretendida, o

modelo metodoldgico a ser aplicado a este estudo, apresenta-se da seguinte

forma (figura 08):
DEFINICAO DO OBJETO OBSERVACAO DESCRIGAO E INTERPRETACAO CONCLUSAD
| . I |
Revisio da literatura: Direito de Propriedade Intelectual; Design; Artefato
—» Design L Marca
e Arte ;
I
- Design - Desenho
Grafico industrial
T I
| o Designde | | Direito de
Produto autor
: f
— Design
Digital Registro
!
¥ I—w Designde [ L 1
Design identificado nas Moda
i & s formas, significados e i N
A prlotc;ao através do funcoes |g= ; artefatos o Designde || . " Consideragdes sobre
registro de desenho ungoes dos artelatos Ambiente Andlise descritiva e A
" " . . as possibilidades de
industrial contempla I I interpretativa dos | _
gl bl protecio legal ao
adequadamente toda procedimentos até N oo
A ) . 1 design brasileiro
atipo G 4y Artefatos de design ~—# Pega tinica aqui contemporineo
brasileiro atual? n desenvolvidos apas ‘
2.000, no Brasil Bem
I I l tecnoldgico 'y I
Pesquisa exploratéria: selegio de artefatos 1 » m‘jt"{l_lt‘ | Patente
desenvolvidos através uso pratico)
) . T —
de uma metodologia de design . J Produto
(em geral) Invencgio
* i &
" Marca ! Modelo de
utilidade

Figura 08 — Relacbes entre as operac¢des metodoldgicas aplicadas a pesquisa

Fonte: Elaborado pela autora a partir de PAULA, 2012
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Segundo os ensinamentos de Cipiniuk e Portinari (2006), a explicitacdo dos
procedimentos metodolégicos empregados na pesquisa revelaram o
encadeamento l6gico da pesquisa como um todo (o percurso metodolégco
adotado, os procedimentos e as técnicas utilizadas) de forma que nédo fossem
privilegiados apenas os resultados da investigagcdo mas sim todo 0 processo

investigatorio, conforme descrito a seguir:

Figura 09 — Primeira etapa do processo investigatorio
Fonte: Acervo particular da autora

Definigcdo do Objeto

a) Reviséo de literatura:

A revisdo de literatura contemplou, principalmente, o tema Propriedade
Industrial e suas relacdes e insercbes no campo do Design. O contato com a
bibliografia sobre Propriedade Industrial foi essencial para o estabelecimento

do marco tedrico do trabalho.

A técnica utilizada nesta fase foi a da pesquisa bibliografica com a
identificagdo dos principais teodricos brasileiros da Propriedade Industrial e do
Design, assim como apontamento de artefatos de design produzidos no Brasil

depois do ano 2000.

Nao se atendo apenas ao levantamento inicial de dados, a revisdo de

literatura estendeu-se ao longo de todas as etapas da pesquisa.

b) Pesquisa exploratéria preliminar:

A fim de criar uma maior familiaridade em relacao aos fatos e fendbmenos que
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dao origem a protecdo legal do design no Brasil contemporaneo e assim
definir melhor o problema e a hipétese da investigacdo, a pesquisa
exploratéria preliminar constituiu-se em um levantamento iconografico
preliminar de artefatos (tangiveis e intangiveis) presentes no cotidiano da

autora cujos critérios de selecéo foram:

Objeto: artefatos desenvolvidos por designers renomados, reconhecidos pelos

seus pares como tal, ganhadores de prémios nacionais ou internacionais
Espaco: no Brasil

Tempo: do final da década de 90 até hoje - periodo coincidente com o do

inicio da vigéncia da Lei de Propriedade Industrial (1996)

Fonte: imagens da internet e arquivos pessoais utilizados pela autora quando
leciona ou ministra palestras referentes ao tema Propriedade Intelectual e
Design, além de imagens colhidas nas exemplificagcdes dos autores citados

neste trabalho.

Objetivo: criar um banco de dados representativo da diversidade do design

nacional

Salienta-se que esta etapa, extremamente genérica, serviu de base para a
construcéo da primeira camada do que, posteriormente pdde ser chamado de

0 "corpus da pesquisa"”.

c) Definicdo do problema e das hipéteses:

Definir adequada e claramente o problema e as hipoteses é fator chave para o

bom desenvolvimento da pesquisa, como verifica-se no resumo abaixo:

Problema central da pesquisa: descompasso existente entre o que o designer
produz na primieira década no Brasil e o que o registro de desenho industrial

efetivamente se propde a proteger.

Pergunta da pesquisa: Quais as possibilidades e limitacdes do registro de
desenho industrial, conforme previsto no Sistema Brasileiro de Propriedade
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Intelectual, para protecéo do design no Brasil contemporaneo?

Hipotese principal: o registro de desenho industrial ndo contempla
adequadamente todo o design no Brasil contemporaneo porque o uso das
novas tecnologias na configuracao dos artefatos ampliou a area de atuacao do

designer de forma nao prevista na Lei N° 9.279/96.

Figura 10 — Segunda etapa do processo investigatorio
Fonte: Acervo particular da autora

Observacéao e Analise

a) Composicdo do corpus da pesquisa:

Definido por Barthes (2012) como uma colegdo finita de materiais,
determinada de anteméo pelo analista, com inevitavel arbitrariedade, e com a
gual ele ira trabalhar, o "corpus da pesquisa" (ANEXO) cuja base véio dos
artefatos selecionados preliminarmente, foi constituido de acordo com
determinados critérios que serviram para as reflexdes tedricas e o desenho

das tipologias do design contemporaneo, quais sejam:

Objeto: artefatos com funcao utilitaria (feitos para atender a determinado
propdsito e atingir publico especifico); com possibilidade de reproducdo em
série (que pode se dar de diversas maneiras, industrial, artesanal, digital, etc);
e com feicdo de obra artistica (cuja configuracado externa se sobressai a sua

funcionalidade ou utilidade).

Autores: designers brasileiros vivendo ou nédo no Brasil, cuja producdo seja
reconhecida por especialistas em Design como representantes do design

nacional.
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Tempo: projetos desenvolvidos a partir do ano 2.000

Espaco: sem a pretensado de fazer um ranking dos melhores, muito menos de
tracar um panorama exaustivo de uma producdo que € vasta e plural, foram
incluidos participantes de vérias regides do pais com producdo em segmentos

representativos do design local.

Fonte: além dos produtos encontrados no universo da pesquisadora, em seu
cotidiano, foram pontuados os participantes da Exposicdo Design Brasileiro
Hoje: Fronteiras, no MAM (curadoria de Adélia Borges, 2009), que privilegiou
projetos de 2000 até 2009; e os ganhadores da Categoria Ouro do Prémio
Idea Brasil (de 2008 a 2013).

Coleta de dados: através da selecao de imagens apresentadas em livros e

sites da internet, fotografias e flmagens.

Objetivo: criar um banco de dados com alguns exemplos do design brasileiro

na primeira década do século XXI.

Figura 11 — Terceira etapa do processo investigatorio
Fonte: Acervo particular da autora

Descricao e Interpretacéo

a) Definicdo das categorias de analise e da tipologia das categorias:

Partindo da idéia de que somente pela anélise do préprio artefato’’ se poderia

7 para a "analise do artefato” selecionado enquanto ganhador de prémio definido na

pesquisa, foram observados tres pontos principais: possibilidade de seriagdo industrial;
desenvolvimento através de uma metodologia de design; classificacdo dentro dos tipos e
categorias de design apresentadas na pesquisa. Também foram observadas as relacdes
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chegar a forma adequada de protegé-los legalmente, foi preciso tracar uma

nova estratégia metodoldgica para as investigacoes.

Como o mercado de design abrange inUmeras nomenclaturas e atividades,
com préticas profissionais especificas e até, de certo modo, completamente
distintas umas das outras (JACO, 2013), para ndo haver ddvidas quanto as
terminologias utilizadas na pesquisa, foi preciso definir, num primeiro
momento, as categorias do design no Brasil contemporaneo, o que se deu

através dos seguintes passos:

1) Apontamento dos cursos superiores de Design, em funcionamento hoje no

Brasil (quadro 04)

Quadro 04 — Cursos superiores de design no Brasil

I CURSOS DE GRADUACAO EM DESIGN NO BRASIL ‘

I NOMENCLATURA H INSTITUICAD H TOTAL ‘

UFS, UFAN, USC, UNISINOS, UGF, UFU, MAKENZIE,
FEEVALE, UEPA, UNEB, USP, UNESP, UEM, UNIVILLE,
UNOESC, UNIVALI, UNIARA, USC, UNISO, UNESA, USIT,
FAESA |,  UNI-BH, UTP, FPA, FMU, CENTRO
UNIVERSITARIO ANHANGUERA DE SAO PAULO, UNIFACS,
UCDB, UNIFRA, UNC, UNIRITTER, ULBRA, UNIBAN, FAAP,
UAM, UNG, UNESC, UNIFOA, UNISUL, UNIFRAN, UBC,
PUC GOIAS, PUCRIO, UNIJUI, UFMA, UFRN, UFMG, UFJF,
UFAL, UFBA, UFPB, UFPE, UFRGS, UFC, UFSC, UTFPR,
ESPM, CATOLICA EM JARAGUA, UNIVERSO,  FATEA,
UNICARIOCA, UNICEUMA, FATEB, CEAP, ESPM, SENAI-
CETIQT, UNIVATES, UP, CESF, FAIMI, UNIJORGE, FBV,
MULTIVIX SERRA, ESPM-POA, FMF, ESAMC, UDC, UCL,
FSG, FACAMP, CEUNI-IMT, ESAMC, UNIASSELVI, FAITER,
IFES, FESBH, ESAMC, IFSUL, FEAN, FAP, FANOR, FAMEG,
FACISA-CELER, FAAL, IESB, FRB, FACOC SALVADOR, FAI,
FCS, ESAMC, FEAPA, FAE, UFCG, FASATC, UNOCHAPECO,
FAESSA, FADIRE, FACULDADE AMERICA LATINA,
FACBRASIL, SENACSP, FAMESUL, ESCOLA SUPERIOR DE
ADMINISTRAGAO, MARKETING E COMUNICAGRO DO
MORUMBI, ESAMC PERDIZES, FACULDADE FORTIUM,
FRB-GV, PANAMERICANA FACULDADE DE ARTE E DESIGN

DESIGN 118

INTERDISCIPLINAR EM
ARTES E DESIGN

UFJF H 01 |
|

I ARTES VISUAIS - DESIGN GRAFICO ] ‘ UFG

UEL, PCUPR, UDESC, UNESP, UNIVALI, FEBASP, UTP, UNIT,
UNIRITTER, UAM, UNIFRAN, UNIVALE, UFPR, UFG, UFPEL,
UEMG, FACULDADE MAURICIO DE NASSAU DE MACEIO,
FUMEC

DESIGN GRAFICO

| COMUNICAGAO VISUAL DESIGN ‘ ‘ UFRJ | { 01 |

PUCPR, UNESP, FURB, FEBASP, UTP, UNIRITTER, UNIFRAN,

DESIGN DE PRODUTO UFPR, UFRG, UEMG, IESAM,

DESIGN DO PRODUTO ‘ ‘ FMU I [ 01

DESIGN - INDUSTRIAL } ‘ UDESC I ‘ 01

DESENHO INDUSTRIAL — DESIGN DE MODA ‘ ‘ PUCPR | \ 01 |

DESIGN - MODA ‘ ‘ UFC I ‘ 01

(continua)

existentes entre a forma e a funcionalidade do artefato em relagéo a atividade que se dipbs a
executar.
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(continuagdo)

NOMENCLATURA | ‘ INSTITUIGAO I | TOTAL |
UEL, PUCPR, UNIVALI, UNIFEBE, UNITRI, FEBASP, UNESA,
DESIGN DE MODA Ur,UNVERSO, NIPLAC, UNiaNRADE, ouset, ||
FUMEC, FAPEPE, FAMEG, FAC, FCS, FAVIM, FADIRE, IPA,
\ DESIGN DE MODA - MODELAGEM ‘ ‘ SENACSP | I 01 |
\ MODA DESIGN - ESTILISMO ‘ ‘ SENACSP I ,T'
\ MODA, DESIGN E ESTILISMO ‘ ‘ UFPI | I 01 |
[ DESENHO INDUSTRIAL - DESIGN DIGITAL } ‘ PUCPR I I 01 |
DESIGN DIGITAL PUCPR, UNIFIEDOéCSEET:&ECT’I\GEAﬁtTSE;?LANHANGUERA 05
‘ DESIGN DE GAMES ‘ ‘ UAM | I 01 |
‘ WEB DESIGNER ] ‘ UEMA | I 01 |
TIECNDLD(\SAI”»:E:::!;J érSJIZONREI\':ACAO EM UEMA o1
‘ DECORAGAO & DESIGN ‘ ‘ CEUNSP | I 01 |
[ DESIGN DE AMBIENTES } ‘ UFG, UEMG | I 02 |
[ DESIGN DE INTERIORES } ‘ FEBASP, FAESA |, UNIPLAN, FAI I I 04 |
| TOTAL DE CURSOS DE GRADUAGAO EM DESIGN NO BRASIL I | 200 |

Fonte: Elaborado pela autora a partir de MEC, 2012

2) Agrupamentos dos cursos de design de acordo com a semelhanca dos
curriculos basicos de cada um, criando nichos de afinidades com artefatos de
mesmas caracteristicas e nomeacdo dos grupos formados utilizando-se

terminologias comuns ao campo do Design (quadro 05).

Quadro 05 — Agrupamentos de cursos por afinidade curricular

| AGRUPAMENTOS DE CURSOS POR AFINIDADE CURRICULAR ‘
CATEGORIAS
| CURSOS |
INTERDISCIPLINAR ENTRE .
DESIGN E ARTE ARTE E DESIGN ARTES VISUAIS -DESIGN GRAFICO
DESIGN .
DESIGN GRAFICO COMUNICAGAO VISUAL DESIGN
GRAFICO ¢
DESIGN DE DESIGN DE PRODUTO DESIGN DO PRODUTO DESIGN - INDUSTRIAL
PRODUTO
DESENHO N B
DESIGN DE INDUSTRIAL - DESIGN - DESIGN DE DESIGN DE DESIGN DE MODA,
ODA DESIGN DE MODA MODA MODA - MDA - DESIGN
MOoD. D MODELAGEM ||  ESTILISMO ESTILISMO
DESIGN TECNOLOGIA DA
DESIGN INDUSTRIAL - DESIGN DIGITAL DECSA';PI‘,?E WEB DESIGNER || INFORMACAD EM
DIGITAL DESIGN DIGITAL HAMES WEB-DESIGNER
DESIGN DE
DECORAGAO & DESIGN DESIGN DE AMBIENTES DESIGN DE INTERIORES
AMBIENTE

Fonte: Elaborado pela autora
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3) Definicdo das categorias do design contemporéneo brasileiro, para esta

pesquisa, de acordo com o agrupamento anterior (quadro 06).

Quadro 06 — Categorias do design no Brasil contemporaneo

‘ CATEGORIAS DO DESIGN NO BRASIL CONTEMPORANEO
| CATEGORIAS || DEFINICAO
DESIGN Abrange obras de arte utilitarias, ou de arte aplicada,
E ARTE executadas artesanalmente ou industrialmente em pequenas quantidades
DESIGN Processo de comunicar visualmente utilizando habilidades de desenho, estética, tipografia, artes
GRAFICO visuais e diagramacio de imagens e textos para apresentar informacio reproduzivel mecanicamente
DESIGN DE Campo de atuagio que permite o uso criativo de habilidades técnicas e artisticas no
PRODUTO desenvolvimento de artefatos tteis em diferentes ramos de atividade
DESIGN Interrelagdes entre diversas midias para o desenvolvimento de interfaces digitais
DE MODA interativas e atrativas sem dominagdo de um meio ou de uma linguagem tnica
DESIGN Capacidade de elaborar e gerenciar projetos para a indistria de vestudrio e acessorios
DIGITAL considerando fatores estéticos, simbdlicos, ergondmicos e produtivos
DESIGN DE Desenvolvimento de projetos para espagos diversos, sejam internos ou externos
AMBIENTE projetos para espag r S€l

Fonte: Elaborado pela autora

4) Categorizacao do corpus da pesquisa (quadros 07 e 08) de acordo com o
detalhamento oferecido no ANEXO; lembrando que a numeracdo do quadro

seguinte corresponde as figuras dos artefatos analisados.
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Quadro 07 — Categorizagdo do corpus da pesquisa
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Fonte: Elaborado pela autora
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Quadro 08 — Amostras de catalogacdo do corpus da pesquisa, |

Tablete Alpino: o0 bombom Alpino, icone histérico da marca
pelo seu sabor e formato tinicos, foi escolhido para figurar nos
novos moldes dos tabletes, que, assim, incorporou
ludicamente todos os atributos positivos vinculados ao
produto original. A nova identidade visual teve como
CATEGORIA inspiragdo os papéis e embrulhos de presente, conferindo as
embalagens um aspecto premium (Future Brand BC&H, 2011)

Fonte: Elaborado pela autora

Assim, a luz do referencial teérico adotado, todos os artefatos que compdem o
corpus da pesquisa foram classificados em suas referidas categorias*®: Design
de Ambientes, Design de Moda, Design de Produto, Design Digital, Design e
Arte e Design Grafico, cujo critério utilizado, neste primeiro momento, levou
em conta o conhecimento da pesquisadora aliado as informac¢des advindas do
detalhamento contido no ANEXO.

Ressalta-se aqui que néo foi incomum encontrar 0 mesmo artefato em mais de
uma categoria, sendo esta definida pelas caracteristicas que mais elementos
pudessem oferecer para definicdo da forma adequada para sua protecao

legal.

Apesar dessa categorizacao ter propiciado uma visdo mais segmentada da
producdo nacional de design, ela n&o foi suficiente para definir com preciséo
generalizagdes acerca da problemética da pesquisa: o0 descompasso entre o
gue o designer produz e o que a legislacdo de prop6e a proteger. Entao,
para que isto acontecesse foi preciso definir quais seriam os tipos de design

produzidos no Brasil contemporéaneo (de 2000 até 2013).

18 Importante destacar aqui que apesar de alguns artefatos se encaixarem perfeitamente em
mais de uma categoria, para uma analise criteriosa das possibilidades da aplicacdo da
legislacdo de propriedade intelectual no design contemporéneo brasileiro foi preciso analisa-
los de forma que suas caracteristicas mais contundentes apontassem o local mais apropriado
para se fixarem.

45



5) Classificacdo de Locarno. Utilizada pelos paises membros da WIPO/OMPI

em todos os documentos relativos ao registro de desenho industrial, como

forma de determinar sua classe e sub-classe, a Classificacdo de Locarno

(quadro 08) apresentou-se como uma boa estratégia para testar se o registro

de desenho industrial realmente protege adequadamente o design produzido

no Brasil contemporaneo (quadros 09 e 10).

Quadro 09 - Versdo condensada da 92 edigdo da Classificacdo de Locarno

EQUIFAMENT DE DISTRIEUICAD DE FLUIDO, SANITARIQ, AQUECIMENTG,

PRODUTOS ALIMENTICIOS MEIDS DE TRANSPORTE OU ELEVACAD EQUIFAMENTD DE VENTILALAD E AR-CONDICIONADD, COMBUSTIVEL
ARTIGOS PARA VESTUARIO E ARMARINHD EQUIPAMENTOS DE PRODUCAO, DISTRIBUICAO OU EQUIPAMENTOS MEDICOS E LABORATORIAIS

TRANSFORMAGAO DE ELETRICIDADE

ARTIGOS PARA VIAGEM, ESTOJ0S, GUARDA-SOIS,
PERTENCES PESSDAIS NAD ESPECIFICADOS

EQUIFAMENTO DE GRAVAGAO, COMUNICAGAD 0U
RECUPERACAD DE INFORMACAQ

APARELHO DE ILUMINAGAO

ESCOVA DE LIMPEZA

MAQUINAS NAQ ESPECIFICADAS

TABACD E ARTIGOS PARA FUMANTES

ARTIGOS TEXTEIS OU SIMILARES VENDIDOS A METRO
0U EM FOLHAS

APARELHOS FOTOGRAFICOS, CINEMATOGRAFICOS E
OTIC0S

PRODUTOS FARMACEUTICOS E COSMETICOS, ARTIGOS
DE HIGIENE E APARELHOS

MOBILIARIO

INSTRUMENTOS MUSICAIS

DISPOSITIVOS E EQUIPAMENTOS CONTRA RISCO DE
INCENDID, PARA PREVENCAO DE ACIDENTES E
RESGATE

ARTIGOS DOMESTICOS NAO ESPECIFICADOS

IMPRESSORA E MAQUINAS DE ESCRITORIO

ARTIGOS PARA CUIDADO | MANUSEID DE ANIMAIS

FERRAMENTAS E HARDWARE

ARTIGOS DE PAPELARIA E MATERIAL DE ESCRITORIO

MAQUINAS E APARELHOS PARA PREPARAGAD DE

PARA ARTISTAS E PROFESSORES ALIMENTOS O BEBIDAS, NAD ESPECIFICADOS
EMBALAGENS E RECIPIENTES PARA O TRANSPORTE SIMBOLOS E LOGOTIPOS GRAFICOS, PADRDES DE
0U MANIFULAGAO DE MERCADORIAS VENDAS E EQUIPAMENTOS DE PUBLICIDADE, SINAIS SUPERFICIE, ORNAMENTACAQ
APARELHOS DE RELDJOARIA E OUTROS
INSTRUMENTOS DE MEDICAO, CONTROLE E |oGos, “'NQ”EEOET:'FE%EM BARTIGOS DE CONSTRUCAD E ELEMENTOS DE CONSTRUCAOD
SINALIZACAO
R Ml"ﬂ APSCAE KA lA‘ s _

CACA, PESCA E MATANCA DE PRAGAS

Fonte: Elaborado pela autora
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Quadro 10 — Corpus da pesquisa x Classificacdo de Locarno

| CLASSIFICACAO DE LOCARNO

| CLASSE ‘ | CORPUS DE PESQUISA
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Fonte: Elaborado pela autora

Segundo o INPI, para que haja o registro de desenho industrial, o produto a
ser protegido deve estar entar, obrigatoriamente, inserido em uma das classes

da Classificagéo de Locarno.

Desta forma, a andlise do corpus de pesquisa ja categorizado, através da

47



Classificacdo de Locarno foi responsavel pela verificacdo da primeira parte da
hipotese da pesquisa: se registro de desenho industrial contemplaria

adequadamente todo o design no Brasil contemporaneo.

Como ao design é indicado a protecdo pelo registro de desenho industrial,
esperava-se que todo o corpus da pesquisa, legitimado como "design
brasileiro" pelos eventos dos quais foram destaque, também assim o fosse.
Porém, como pode ser observado no quadro 10, alguns artefatos ficaram sem
uma classe especifica, demonstrando que, pelo menos até aqui, € valida a
primeira parte da hipdtese levantada

7) Para a validacdo da segunda parte: porque o uso das novas tecnologias
na configuracdo dos artefatos ampliou a area de atuacédo do designer de
forma ndo prevista na Lei N° 9.279/96, foram utilizados os conceitos
oriundos da citada lei para tracar as seguintes caracteristicas do corpus da
pesquisa, a saber: artefato inovador, solugdo nova para problema técnico;
melhoria funcional, aperfeicoamento); visual novo e original, configuragao

plastica ornamental; e sinal visual, identificacdo de produtos e servigos.

Sendo assim, o quadro 11, aponta as caracteristicas comuns dos artefatos
gue foram responséaveis pela definicdo dos cinco tipos de design no Brasil
contemporaneo (para esta pesquisa): peca Unica, bem tecnoldgico, objeto de
uso prético, produto (em geral), e marca.

Quadro 11 — Tipologia do design no Brasil contemporaneo

‘ CLASSIFICACAO DE LOCARNO ‘

TIPO DE
DESIGN

CLASSE CORPUS DA PESQUISA CARACTERISTICAS

1 | visual nave e orizinal configuragao plastica
" penamental produto (em geral)
[ B - | =

configuragio plastica
arnamental

produto (em geral)

visual novo e original
B[

173 ‘ aperfeicoamento ‘ objeto de uso pritico

continua
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continuagao

CLASSE CORPUS DA PESQUISA CARACTERISTICAS 0 DE
DESIGN
configuragio plastica
.-‘ l [ u | [ wvisual nove e original l l f:mmenl;l ‘ | produto (em geral)
3
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continuagdo
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Fonte: Elaborado pela autora

50



Como pode se observar no quadro anterior, além de todos os artefatos que
ficaram de fora da Classificacdo de Locarno, alguns outros ndo tiveram suas
caracteristicas referendadas pela tipologia de design definida pela pesquisa,

principalmente pelo seu carater artistico se sobressair ao técnico/industrial.

Assim, a partir da andlise da aplicabilidade da legislacdo de Propriedade
Intelectual, chegou-se a definicdo dos cinco tipos de design, para esta

pesquisa (quadro 12):

Quadro 12 - Definigdo das tipologias do design no Brasil contemporaneo

TIPOLOGIAS DO DESIGN NO BRASIL CONTEMPORANEO

TIPOS DEFINICAO

artefato tinico e individualizado, ndo banal, executado

PECA UNICA . - S
sem interesse de seriacdo mas apto para seriagdo
BEM solugdo nova para um problema técnico especifico
TECNOLOGICO que passa a ser incorporado a um produto ou
processo industrial, tornando-o inovador para os seus pares
OBJETO artefato (ou aperfeicoamento deste) cuja forma
DE USO ou disposig¢ao resulte numa melhoria funcional
PRATICO em seu uso ou em sua fabricacio
PRODUTO artefato cuja configuragdo pldstica ornamental externa
(EM GERAL) resulte num visual novo e original podendo servir de

tipo para fabricagao industrial

sinal distintivo, visualmente perceptivel que confere
MARCA o uso exclusivo em seu ramo de atvidade ao
distinguir um produto ou servigode outro idéntico ou afim

Fonte: Elaborado pela autora

b) Pré-teste e revisdo das categorias de analise e da tipologia das categorias

Apés testar e rever a classificagdo dos artefatos chegou-se a seguinte
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catalogacao (quadro 13):

Quadro 13 — Amostras de catalogagao do corpus da pesquisa, |l

Tablete Alpino: o bombom Alpino, icone histérico da marca
pelo seu sabor e formato tnicos, foi escolhido para figurar nos
novos moldes dos tabletes, que, assim, incorporou
ludicamente todos os atributos positivos vinculados ao
produto original. A nova identidade visual teve como
inspiragao os papéis e embrulhos de presente, conferindo as
embalagens um aspecto premium (Future Brand BC&H, 2011)

CATEGORIA

| CLASSE ‘ | TIPOLOGIA

01 PRODUTO (EM GERAL)

E-home: projeto constituido por um site e uma peca grifico-digital
tridimensional interativa - um cubo. O site retine imagens e ilustragdes
manipuladas digitalmente, videos, textos autorais, animacdes e sons,
tendo como base o design de interface, de navegacdo, de interagio, de
hipertextualidade e de som. O cubo explora a conectividade entre os
meios material e imaterial a partir da tecnologia de realidade aumentada
(Gabriel Scarcelli, Marco Rossi, Mauricio de paiva e Silva Junior, Renato
Daleco Junior, Tatiane Briquezi, Vivilene Alves Lisboa, 2008)

CATEGORIA

| CLASSE | ‘ TIPOLOGIA

SEM
CLASSIFICACAO

Cidade Limpa: com o objetivo de combater a poluigio visual
na cidade de Sdo Paulo, pegas publicitirias de dimensdes
exageradas e o excesso de mensagens e placas, outdoors,
informagdes em fachadas, veiculos e locais publicos foram
proibidos. Por suas caracteristicas, esse projeto também foi
premiado na categoria Estratégia de Design (Aparecida Regina
Lopes Monteiro, 2010)

| CATEGORIA H CLASSE H TIPOLOGIA
SEM CATEGORIA | ¢\ sseiFicacio ?

Fonte: Elaborado pela autora

c) Leitura e andlise descritiva interpretativa dos procedimentos

1) As categorias abrangem um grande numeros de ramificacdes

2) Para algumas ramificacdes nao héa curso superior especifico

3) Alguns artefatos ndo se e

ncaixam nas categorias propostas
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4) Alguns artefatos transitam satisfatoriamente em mais de uma categoria
5) Nem todas as categorias possuem todos os tipos de design
6) A tipologia apresentada ndo contempla todos os artefatos analisados

7) Como nem todo o corpus da pesquisa foi contemplado na Classificacao de
Locarno, o registro de desenho industrial ndo protege adequadamente o

design produzido no Brasil contemporaneo.

Figura 12 — Terceira etapa do processo investigatorio
Fonte: Acervo particular da autora

Conclusao

Consideracdes sobre as possibilidades de protecao legal ao design

no Brasil contemporaneo

a) Verificagdo das hipoteses

Considerando as possibilidades oferecidas pelo registro de desenho industrial
ao design contemporaneo brasileiro esta pesquisa teve como pressuposto
basico que no cotidiano do designer, de maneira bem ampla, este instituto ndo
consegue mais proteger tudo que é produzido. Assim, no rebatimento de
categorias x tipologias x forma de protecdo foi possivel verificar o
descompasso existentes na legislacado de propriedade intelectual em relagcéo

ao design, através de trés passos:

1) Submisséo e adequacgdo da tipologia do design definida nesta pesquisa a
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legislacdo de propriedade intelectual e aos termos adequados para o0 mundo
juridico. Assim, peca uUnica, bem tecnoldgico, objeto de uso pratico, produto
(em geral) e marca passaram a ser denominados, respectivamente por design

de autor, invengao, modelo de utilidade, desenho industrial e marca.
2) Identificacdo da protecédo adequada a cada grupo de artefatos
3) Nomeacéo dos artefatos protegiveis pelo registro de desenho industrial.

4) Apontamento dos artefatos que ndo encontram uma protecdo definida na

legislagéo vigente

b) Elaboracéo das generalizacdes:

Validadas as hipéteses, estas foram as consideracfes e generalizacdes que
evidenciaram a desatualizacdo existentes na legislagcéo atual de protecédo ao
design brasileiro:

1) Apresentar-se como uma novidade é a principal condicdo para o design

tornar o artefato passivel de protecéo legal

2) Direito de Autor ou Propriedade Industrial vao proteger o autor de investidas

nao autorizadas ao artefato tutelado

3) Nem todos os artefatos apontados como legitimos representantes do design
brasileiro contemporaneo recebem a protecdo do registro de desenho

industrial

4) A protecao pela patente de invencgéo e patente de modelo de utilidade (além
do registro de marca) podem ser utilizadas para tutela do design nao

contemplado pelo registro de desenho industrial

5) Mesmo sendo considerado design, alguns artefatos ficaram a margem da

protecéo legal nacional

Observacdo importante: As estratégias metodoldgicas tracadas para esta
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pesquisa apresentaram etapas de trabalho a serem cumpridas durante o
cronograma estabelecido, sem contudo considera-las como sistemas
fechados. Em qualquer etapa do processo, pode-se retornar e estabelecer um
‘feed back” de informagdes - procedimento este que se fez necessario
principalmente porque o carater de maleabilidade de uma pratica
metodoldgica aberta tende a enriquecer o trabalho de pesquisa uma vez que
possibilita alterar etapas e procedimentos mediante as necessidades de

desenvolvimento do estudo.
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3 O DIREITO

3.1 As coisas, os bens e o valor

Na histéria da humanidade, alguns conceitos sdo tdo complexos que
percorrem, por séculos, significacdes e implicacées usuais que déem conta da
variedade de seu sentido num esforco sistematico para estabelecer com

clareza uma distingdo para o que, a primeira vista, € tdo evidente.

Entdo, longe de ser uma verdade absoluta, mas atendendo as necessidades
desta pesquisa, 0s seres sdo compreendidos aqui como pessoas, sujeitos

de direito.

Na concepcdao classica de Orlando Gomes e Cldvis Bevilagua sé&o
admitidas duas espécies de pessoas: aguelas naturais ou fisicas, de
existéncia visivel denominados seres humanos, e aquelas pessoas
juridicas de existéncia ideal. O sujeito de direito € a quem a ordem
juridica atribui a faculdade, o poder ou a obrigacdo de agir, ora
exercendo poderes ou cumprindo deveres. Este poder atribuido é
um gozo, uma vantagem. Desta forma, segundo o conceito classico,
o0 sujeito de direito € aquele que participa da relacédo juridica, sendo
titular de direitos e deveres, enfim, aquele que tem capacidade para
tal. Esta possibilidade, decorre de uma qualidade inerente ao ser
humano, chamada personalidade juridical® e os que a tém sao
denominadas de pessoas (CORDEIRO, 2007:01)

Ja coisa, de forma geral, é tudo o que existe na natureza ou que a inteligéncia
do homem é capaz de conceber, ainda que nado tenha existéncia real, mas que
seja susceptivel de ser captado pelos sentidos (LEITE, 2006); e juridicamente,
€ tudo aquilo que, por ser externo ao ser e, consequentemente ndo possuir

personalidade, pode ser objeto das relagfes juridicas (art. 2°, CC).

19 Segundo Gongalves (2006), o Cadigo Civil Brasilleiro - CC, de 2002, disciplina as relagdes
decorrentes da vida em sociedade que se formam entre as pessoas, fisicas ou juridicas,
Como toda pessoa é dotada de personalidade, personalidade juridica é a qualidade juridica
gue se revela como condicdo preliminar de todos os direitos e deveres (DINIZ, 1999)
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Quando uma coisa passa a ser objeto de direito e torna-se util ao homem,
tecnicamente € definida como bem. Entdo, juridicamente, um bem
corresponde a coisa 0til (material ou imaterial), suscetivel de apropriacdo e
economicamente valoravel (DINIZ, 1999).

Segundo Denis Barbosa e Bastos Tigre, o bem s6 se torna econémico, e por
isso mesmo, objeto de uma propriedade, quando preenche os requisitos
essenciais de escassez e disponibilidade e apresenta caracteristicas para
satisfazer interesse econémico, gestdo econdmica autbnoma e subordinacao
juridica ao seu titular (BARBOSA, 2002; TIGRE, 2006)

Ou, nas palavras de Jaguemin Schrans, citado por Barbosa (2002), um bem
nao adquire uma utilidade econdmica, ou ainda, uma coisa ndo se converte
em bem, sendo gracas aos direitos que se tem sobre elas. Pela AxiologiaZzo,
guando a esta coisa € atribuido um valor ela passa a se constituir um bem
(SZMRECSANYI, 2006) e quanto mais estritos sdo os principios de
exclusividade e de transferéncia da propriedade de um bem, mais o valor

comercial desse bem tendera a subir.

O conceito de valor que temos hoje em dia provém das idéias formuladas pelo
economista Adam Smith (1723-1790) e o fil6sofo Kant (1724-1804), que
afirmaram, cada um na sua area, ter esta palavra dois siginificados diferentes.
Enquanto para Smith valor exprimeria tanto a "utilidade de um determinado
objeto" (valor de uso), quanto o “poder de compra de outros objetos que a
posse desse representa” (valor de troca), para Kant a filosofia do valor estaria
estruturada em torno da distin¢gdo entre valor absoluto e valor relativo que, por

sua vez, é determinada pela distingdo entre meios e fins (MAXIMIANO, 1992).

Segundo Caygill (2000) e Barros (2007), pela acepcdo de Kant o significado
de valor se opfe ao de preco, que é apenas uma das caracteristicas do valor,
um dos modos de representa-lo. Assim, quase um século depois, Karl Marx
(1818-1883) fascinado pelas idéias de Adam Smith, atribuia como um dos
motivos da riqueza da burguesia, o fato de que todas as mercadorias

possuiam o duplo aspecto de valor de uso e valor de troca (LEITE, 2006).

Ao se “coisificar” a nogao de valor, o que se esta defendendo, na verdade, € o

20 Axiologia é o estudo da natureza e esséncia do valor (REALE, 1999)
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direito do ser sobre a propriedade do bem. Por isso, para Leite (2006), é
possivel encontrar no objeto das relacdes juridicas subjetivas, além dos bens
juridicos economicamente apreciaveis, as atividades e servicos de natureza

técnica ou intelectual (propriedade intelectual).

Como, por regra, a criacdo imaterial ndo tem, intrinsecamente, a escassez
necessaria para transformar um bem em bem econdmico, para que se
mantenha a produgdo intelectual como atividade racional de producao
econOmica, é preciso dota-la de economicidade através de uma escassez
artificial determinada pelo seu criador e denominada por Barbosa (2002) de

exclusividade de direitos?21t

E é justamente esta exclusividade de direitos que oferece os instrumentos de
protecdo ao autor da obra original, inibindo a sua coOpia ndo autorizada e

legalizando licencas de uso ou cessao de direitos quando necessarias.

Portanto, afirma Barbosa (2006) que idéia é que o criador do novo bem
determine, dentro de limites socialmente aceitos e legalmente protegidos, as
condi¢cBes sob as quais o bem pode ser usado por terceiros, lembrando, como
acrescenta Reale (1999) que a relacdo do homem com o bem acontecera

sempre através dos direitos de propriedade e posse sobre as coisas®.

3.2 A propriedade

Na historia do Direito ndo existe um conceito Unico de propriedade e, em torno

desse instituto, a influéncia direta dos regimes politicos em cujos sistemas

21 piferentemente do monopdlio, que € o dominio completo do Mercado, através de um
privilégio dado pelo governo a alguém para poder, sem competidor, explorar uma inddstria ou
vender algum género especial (MICHAELIS, 2013), a exclusividade de direitos na
Propriedade Intelectual refere-se ao conjunto de direitos exclusivos concedidos pelo Estado
ao criador/titular que impede a fabricacdo, o uso, a venda, a oferta de venda e a importagéo
do artefato que por ele legalmente protegido, sem a sua expressa autorizacdo. Note-se que a
exclusividade de direitos incide apenas sobre o produto protegido, enquanto o mondpolio veta
toda e qualquer possibilidade de produtos semelhantes.

22 Enquanto a propriedade implica a seguranca que lhe proporciona o dominio, a posse
implica o usufruto (direito real sobre coisas alheias, conferindo ao usufrutério a capacidade de
usar as utilidades e os frutos de uma coisa, ainda que nao seja o proprietario) de acordo com
a duracdo e o modo de desfrute do bem (BARBOSA, 2006).
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juridicos €é concebido.

Etimologicamente, definir propriedade nao é tarefa facil pois a propria origem
do vocabulo é obscura. Dizem Maria Helena Diniz e Carlos Roberto Goncalves
gue alguns estudiosos acreditam que o vocébulo propriedade origina do latim
proprietas, derivado de proprius, designando o que pertence a uma pessoa.
Assim, em sentido amplo, a propriedade indicaria toda relacdo juridica de
apropriacdo de um certo bem corporeo ou incorporeo (DINIZ, 1999:89 e
GONCALVES, 2006:206).

Porém, entende Gongalves (2006) que para coisas corpdreas a denominacéo
mais adequada é dominio, que vem de domare, significando sujeitar ou

dominar, respectivo a idéia de domus.

Segundo Monteiro (1979), o que se observa no Direito Romano € que, por
domus significar casa e o senhor desta ser conhecido por dominus, dominum
significaria tudo o que pertence ao chefe da casa, mesmo que se tratasse de

usufruto.

Desta forma, mesmo que a palavra dominum tenha um sentido mais restrito
do que proprietas, pela doutrina juridica brasileira, propriedade e dominio
sdo termos equivalentes que, apesar de serem utilizados distintivamente,

comumente sdo empregados como sinénimos.

Assim, concordam Bevilacqua (1946) e Cretella Junior (1967) que, de acordo
com a Lei N°10.406/02, a propriedade serd sempre um direito real, pleno,
exclusivo e independente de usar, gozar e dispor da coisa, e de

reivindica-la a quem injustamente a possua ou detenha

Sendo um direito real, o exercicio da propriedade é definido como um direito
absoluto - 0 mais amplo que um sujeito tem sobre um bem externo a ele, e por
isso mesmo, independe de prestacdo de quem quer que seja; exclusivo -
sobre a mesma coisa ndo pode haver mais de um direito de propriedade; e
perpétuo - o direito de propriedade sobre uma coisa s6 acaba com clausula
legal extintiva (DINIZ, 1999)

Como € o direito de propriedade que consegue dar a coisa 0 necessario valor

economico para que esta se transforme num bem, a propriedade pode ser
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definida também, como afirma Barbosa (2006), como controle juridico sobre
bens econémicos. Como somente 0s bens corporeos podem ser objeto de
propriedade (GOMES, 2004), para instituir um direito de propriedade sobre as
idéias tecnoldégicas de utilidade industrial, o direito se viu obrigado a
considerar a concepcéao intelectual como tendo as propriedades fisicas que

Ihe faltam, naquilo que interessa a sua exploracédo empresarial.

Para Denis Barbosa,

(...) a tradicdo reservara a palavra propriedade ao controle sobre
coisas, ou bens tangiveis. Por uma extensdo relativamente
moderna, admite-se falar de propriedade intelectual, propriedade
industrial, propriedade comercial, etc., para descrever direitos
exercidos com relacdo a certos bens imateriais cuja excassez
prépria. do mundo concreto lhes foi inserida artificialmente
(BARBOSA, 2006:70-71).

Assim, o direito de propriedade, seja sobre bens materiais e/ou imateriais, é
elemento indispensavel na estrutura econémica e social do Estado, tanto que
o direito de propriedade talvez seja o mais sélido e o mais importante dos
direitos subjetivos?3, o eixo central, a viga mestra que sustenta todo o direito

das coisas?4.

Sendo o design uma criacdo original (um bem intangivel) que surge da
criatividade e capacidade imaginativa do homem para agregar valor as novas
obras e aparatos (transformando um bem que néo possuia economicidade em
bem econdmico), dentre os direitos de propriedade previstos na legislacéo
nacional, apenas um podera ser utilizado pelo designer para impor os limites
pelos quais esse novo produto venha a ser utilizado por terceiros: a

Propriedade Intelectual.

23 Direito Objetivo: a norma propriamente dita; Direito Subjetivo: possibilidade que a norma da
de um indiviiduo exercer determinada conduta escrita na lei.

24 Direito das coisas € um conjunto de normas que regem as relacées juridicas concernentes
aos bens materiais ou imateriais suscetiveis de apropriagdo pelo homem
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3.3 A Propriedade Intelectual

A propriedade, seja sobre bens materiais e/ou imateriais é elemento
indispensavel na estrutura econdmica e social do Estado. Tanto que na
Antiguidade, o direito de propriedade material foi a base da prépria sociedade,

ao lado da religido e da familia.

Nas relacOes entre a pessoa e as coisas (bens) imateriais, os direitos de
propriedade geram os denominados direitos intelectuais (CHAVES, 1996;
BITTAR, 2005). Segundo Barbosa (2006) e Barros (2007) isto acontece
porque a propriedade intelectual confere aos criadores de obras intelectuais,
direitos de utilizacdo e exploracdo exclusiva, por tempo determinado,
resultando sempre numa espécie qualquer de exclusividade de reproducédo ou

emprego de um produto, ou servico.

A expressao "propriedade intelectual" diz respeito aos direitos sob o bem
resultante do trabalho ou atividade criativa do individuo que abrange todas as
areas do conhecimento humano e sobre o qual se exerce o direito de usar,

gozar, dispor e reavé-lo de quem injustamente o possua (GONTIJO, 2009).

Baseada na Convencéo de Estocolmo?s, de 1967, a definicdo de propriedade
intelectual € ampla e abarca todos os direitos relativos as atividades
intelectuais nos dominios industrial, cientifico, literario e artistico. De maneira
geral, adota-se o conceito da Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual

— OMPI26;

25 Ap6s a Segunda Guerra Mundial, com o mundo em reconstrucéo e a retomada do comércio
internacional, 23 paises iniciaram uma rodada de negociacgdes tarifarias que deram origem ao
General Agreement on Tariffs and Trade - GATT (Acordo Geral sobre Tarifas e Comércio):
conjunto de normas e concessfes tarifarias a fim de harmonizar e regular as relacdes
comerciais internacionais. Como resultado da confluéncia dos temas do comércio
internacional e da propriedade intelectual dentro dessa nova realidade, em 1967 foi criada em
Estocolmo, na Suécia, a World Intellectual Property Organization - WIPO (Organizacao
Mundial da Propriedade Intelectual - OMPI) (WIPO, 2012)

26 A OMPI é uma agéncia especializada da Organizacdo das Nacdes Unidas - ONU,
constituida em 1967, que se dedica ao desenvolvimento de um sistema internaciona de
propriedade intelectual equilibrado e acessivel, visando a recompensar a criatividade,
estimular a inovacédo e contribuir para o desenvolvimento econémico, bem como salvaguardar
0s interesses publicos. Com 184 estados-membros, administra 24 tratados divididos em trés
grupos: Protecdo de Propriedade Intelectual (define as regras béascias de protecdo a
propriedade intelectual); Sistemas de Protecdo Global (assegura a eficavia dos registros
internacionais de propriedade intelectual em todos os estados-membros); e Classificacdo (cria
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Propriedade Intelectual € a soma dos direitos relativos as obras
literérias, artisticas e cientificas, as interpretacbes dos artistas
intérpretes e as execucbes dos artistas executantes, aos
fonogramas e as emissdes de radiodifusdo, as invencdes em todos
os dominios da atividade humana, as descobertas cientificas, aos
desenhos e modelos industriais, as marcas industriais, comerciais e
de servico, bem como as firmas comerciais e denominacfes
comerciais, a protecdo contra a concorréncia desleal e todos os

outros direitos inerentes a atividade intelectual nos dominios
industrial, cientifico, literario e artistico (BARBOSA, 2006).

No Brasil, a propriedade intelectual esta disciplinada pela Contituicdo Federal -

CF, de 1998, nos seguintes termos:

Art. 5°. Todos sé&o iguais perante a lei, sem distincdo de qualquer
natureza, garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeiros
residentes no Pais a inviolabilidade do direito a vida, a liberdade, a
igualdade, a seguranca e a propriedade.

[...]
XXII - é garantido o direito de propriedade
XXIII - a propriedade atender& a sua funcgéo social

XXVIlI - aos autores pertence o direito exclusivo de utilizacéo,
publicagdo ou reprodugdo de suas obras, transmissivel aos

herdeiros pelo tempo que a lei fixar;

XXIX - a lei assegurara aos autores de inventos industriais privilégio
temporario para sua utilizagdo, bem como prote¢cdo as criacdes
industriais, a propriedade das marcas, aos nomes de empresas e a
outros signos distintivos, tendo em vista o interesse social e o

desenvolvimento tecnolégico e econdmico do Pais.

sistemas de classificacdo que organizam informacfes sobre invencdes, marcas e desenhos
industriais) (WIPO, 2012)
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A necessidade de uso de um sistema de protecdo aos direitos de propriedade
intelectual é visto por Silveira (1996) com o objetivo de que os criadores
usufruam dos beneficios morais e econbmicos de seus esforcos e,
consequentemente, haja uma valoracdo dos ativos intangiveis desenvolvidos

através do conhecimento que eles geram.

Pelo aspecto moral (personalissimo) resguarda-se e reconhece-se a pessoa
do autor, e pelo aspecto patrimonial (ou econdémico), se da a garantia aos
detentores da propriedade intelectual, da exclusividade e da concorréncia leal,
propiciando a exploracdo econdmica desses bens - concordam Cerqueira
(1946), Barbosa (2006) e Barros (2007).

De maneira geral, pelos direitos de propriedade intelectual (figura 13) se
protege o fruto da atividade criativa do homem que incidem sobre as criagdes
estéticas (intelectuais) - considerando-se o deleite, a beleza, a sensibilizacéo,
o aperfeicoamento intelectual como nas obras de literatura, de arte e de
ciéncia; ou utilitarias (industriais) - considerando-se a satisfacéo de interesses
materiais do homem na vida diaria, com objetivos praticos, de uso econémico
ou doméstico, de bens finais resultantes da criacdo, como mdveis,
automdveis, maquinas, etc (FUJINO et al, 1999; BARBOSA, 2002).

PROPRIEDADE INTELECTUAL

(2

a

{ criagdes
estéticas

criagdes
utilitarias

PROPRIEDADE INDUSTRIAL | PROTECAD SUI GENERIS | DIREITO AUTORAL
| | | | |
LEI 9.279/96 LEI9.456/97 |  LEI11.484/07 LEI 9.610/98 LEI 9.609/98
| I | _
marca | invengio indicagdo | cultivares | | topografia direito | conexos programa de
' ) geografica ) de circuito de autor | | J computador
) ) l integrados ) )
desenho modelo de segredo industrial i B
industrial utilidade & repressdo a | conhecimentos L )
concorréncia desleal tradicionis ciéncia | | arte |

literatura

Figura 13 — Alcance do sistema brasileiro de propriedade intelectual
Fonte: Elaborado pela autora
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Portanto, pelo observado na figura anterior, a Propriedade Intelectual
abrange, no Brasil, tréa grandes areas: a Propriedade Industrial para
protecdo das criacdes utilitarias (campo da técnica); o Direito Autoral
para as estéticas (campo das artes) e, entre essas duas, a protecdo Sui
Generis que tutela as criagbes que ndao se enquandram numa ou noutra

area.

Interessante observar que, apesar dos Conhecimentos Tradicionais
estarem dispostos nesta Ultima area de protecdo, 0 mesmo nao se
encontra resguardado por nenhuma delas pois ndo ha no Brasil uma
legislacdo especifica para a tutla dos saberes e conhecimentos
populares que avncam de geracdo a geracdo, passando de pai para

filno numa mesma comunidade.

hY

Como este estudo diz respeito a analise das (im)possibilidades de
protecdo legal ao design contemporaneo, especificamente no Brasil, os
proximos itens tratardo com mais detalhes de cada forma prevista na
legislac@o nacional para, ao término do capitulo, termos uma visao geral

da aplicabilidade da lei em casos casos concretos.

3.4 A Propriedade Industrial

Entendida como um direito a ser aplicado, em seu sentido mais amplo, ndo
somente para refererir-se a indistra e ao comércio, mas também & agricultura,
a indastria extrativa e a todos os produtos naturais ou manufaturados, a
expressédo "propriedade industrial" foi criada durante a Convencdo da Uniao
de Paris para a Protecdo da Propriedade Industrial - CUP, de 1883 (WIPO,
2012) e atualmente, conforme cita o INPI, em sua cartilha, &€ importante
ferramenta para a promocdo do desenvolvimento de um pais, pois dela
decorre diretamente a capacidade inventiva ou criadora de tecnologia de seus

habitantes.

Segundo Varela (2005), especialmente para os paises em desenvolvimento

como o Brasil, a propriedade industrial tem uma funcdo muito importante para
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alavancar o desenvolvimento econdémico e social, afinal, como completa
Leonardos e Pinto (2005),

um sistema de propriedade industrial ndo se trata de um simples
mecanismo juridico de reconhecimento do inventor, mas de um
mecanismo que contribui para a regulamentacdo, organizacéo,
divulgacéo e utilizacdo da informacéo referente a inovacéo para fins
de aplicacdo industrial e, consequentemente, da promocdo da
industrial nacional (LEONARDOS E PINTO, 2005:173)

A primeira lei brasileira para obtencdo e protecdo das criacdes industriais
data de 1809 e é conhecida como Alvara de Dom Joao VI, cuja redagéo
justificava, principalmente, a concessao de monopdlios temporarios para 0s
inventores. De acordo com Gama Cerqueira (1946), com esta legislacdo, o
Brasil tornou-se o quarto pais do mundo a estabelecer a protecdo dos direitos
do inventor?’, sendo precedido pela Inglaterra, em 1923; Estados Unidos,
1787 e Franca, 1791.

Signatario da CUP até sua ultima revisao, denominada Revisédo de Estocolmo
(1967), o Brasil presenciou nos ultimos 30 anos um grande salto de valoragéo
econOmica e estratégica dos direitos de propriedade industrial.

Tal valoracdo passa pelo antigo Cédigo da Propriedade Industrial de
1971 (Lei N° 5.772/71), pela ratificacdo e promulgacdo pelo Brasil
do Tratado de Cooperacdo em Matéria de Patentes (PCT — Patent
Cooperation Treaty), culminando com a adesdo do Brasil ao Acordo
sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade intelectual
Relacionados ao Comércio — ADPIC (TRIPS - Trade Related
Aspects for Intellectual Property Rights) e inico da vigéncia da atual
Lei da Propriedade Industrial de 1996 (Lei N° 9.279/96), com
vigéncia a partir do ano posterior (BARCELOS, 2004)

27 Apesar disto, foi somente em 1830 que surgiu a primeira lei brasileira relativa a invencdes
promulgada ap6s a nossa independéncia, o que colocaria o Brasil como a 13% nacdo a adotar
legislacdo protetora das inven¢gdes (BARCELOS, 2004:16)
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Tendo em vista os artigos 5° da Constituicdo Federal vigente e o artigo 2° da
Lei de Patentes - N° 9.279/96:

BN

Art. 2° A protecdo dos direitos relativos a propriedade industrial,
considerado o seu interesse social e o desenvolvimento

tecnolégico e econémico do Pais, efetua-se mediante:

| - concessao de patentes de invencdo e de modelo de utilidade;
Il - concessao de registro de desenho industrial;

Il - concessao de registro de marca;

IV - represséo as falsas indicagbes geogréficas; e

V - represséao a concorréncia desleal.

(LEI N° 9.279/96)

Havera direito de propriedade industrial toda vez que um bem econbémico
imaterial for objeto potencial de propriedade e passivel de apropriacdo por

terceiros, tdo logo seja colocado no mercado (COSTA, 1999).

Portanto, a Propriedade Industrial (Lei N° 9.279/96) é o instituto juridico criado
para proteger os artefatos que se apresentem como inveng¢des e modelos de
utilidade (por meio de patentes), e marcas e desenhos industriais (através de

registros) (figura 14).

INVENCAO

MODELO DE
UTILIDADE

DESENHO
PROPRIEDADE PROPRIEDADE INDUSTRIAL
INTELECTUAL [ENGIEEZCET TS S

MARCA

lND[CAﬁf\D
GEOGRAFICA

CONCORRENCIA
DESLEAL

Figura 14 — Alcance da propriedade industrial
Fonte: Elaborada pela autora a partir da Lei N2 9.279/96
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3.4.1 Invencéo

Segundo o INPI, invencdo diz respeito a criacdo de algo novo, uma nova
solucdo para problemas técnicos que podem até ser antigos, mas cuja
solugdo demonstrou caracteristicas que ndo eram conhecidas no corpo dos

conhecimentos existentes até entdo, no seu campo técnico (INPI, 2013).

Pelos ensinamentos de Pedro Paranagua, o bem tecnolégico patenteado
como invencao pode ser um objeto fisico determinado ou "uma série de acdes
humanas, mecéanicas ou quimicas que ao fim levardo a um resultado”
(PARANAGUA e REIS, 2009)

Diferentemente da descoberta, que € a revelacdo de algo que ja existia e
sempre esteve na natureza; invencdo é a coisa tecnicamente nova, é a
criacao de algo que antes nao existia, e passa a ser incorporada a um produto

ou processo, tornando-o inovador?® para os seus pares.

A fim de garantir que terceiros ndo autorizados facam uso de sua invencao,
deve o criador da coisa nova que atenda aos requisitos de novidade,
atividade inventiva e aplicagdo industrial (art.8° Lei N° 9.279/96), requerer
junto ao INPI, a PATENTE DE INVENCAO.

Desta forma, havera novidade quando a tecnologia ainda ndo tenha se
tornado acessivel a comunidade cientifica, técnica ou industrial; ou seja,
guando a solucdo encontrada para o problema seja desconhecida até dos
experts da area. Segundo ensina Denis Barbosa, vale hoje no Brasil, "o
principio da novidade absoluta em matéria de patente: se a tecnologia para a
qual se pede protecao ja entrou no ‘estado da técnica em qualquer lugar, em
qualquer tempo, ndo existe privilégio” (BARBOSA, 2006)

7

Sabendo-se que, quando uma invencao é aplicada a um produto, este se
torna uma novidade diante dos outros produtos similares, entdo a atividade

inventiva implicara que esta inovagdo ndo tenha decorrido, de maneira

28 A inovacdo em produtos é classificada como incremental ou radical. Incremental é quando
uma mercadoria ja existente recebe melhorias e ganha um novo valor de mercado. Radical, é
criacdo de um produto completamente novo levando, em muitos casos, ao desuso de outro
gue exercia funcdo semelhante (SEBRAE, 2008).
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evidente, do "estado da arte®"

30n

nem esteja compreendida no "estado da

técnica™", representando um real progresso na area ao qual esta inserida.

Em relagdo a susceptividade de aplicacdo industrial, esta existira se a
invencao for passivel de ser fabricada, reproduzida ou utilizada em qualquer

tipo/género de industria.

Além destes, a suficiéncia descritiva estara presente num processo de
pedido de patente quando um técnico no assunto for capaz de, em lendo a
descri¢éao do invento, reproduzi-lo adequadamente.

Em se tratando especificamente do design, afirma Suzana Guimaraes, do
INPI, que este é o objeto pelo qual a invencdo se insere no mundo fisico.
Desta forma, para que o design seja considerado o objeto pelo qual a

invencao se insere no mundo fisico, este ndo pode ser apenas uma

justaposi¢éo de processos, ou meios conhecidos, nem uma simples
mudanca de forma, de propor¢des ou dimensdes, nem mesmo a
mudanca de materiais, salvo se, no conjunto, o resultado obtido n&o
seja evidente ou Obvio para um técnico no assunto, ou seja, 0
resultado final apresente um feito técnico novo ou diferente
(GUIMARAES, 2005)

De posse da Carta Patente, o titular passa a ter o poder de impedir que
terceiros copiem e vendam a invencao ou comercializem um produto que leve
a invencéo patenteada sem sua autorizacédo durante um periodo de 20 anos,
contados a partir do deposito do pedido protocolado no INPI. Porém, até que
seja concedida a Carta Patente, o que o titular tem é uma expectativa de
direitos, que, apesar de |he ndo conferir todos os direitos, Ihe da respaldo

para, futuramente, cobrar judicialmente qualquer pratica indevida de terceiros

29 Estado da arte é uma expressdo que representa o nivel de desenvolvimento em que se
encontra uma area especifica do conhecimento, em determinado momento (como esta hoje)

30 f . . _— ) - .
Estado da técnica € tudo o que esté acessivel ao publico através de descrigdo escrita ou

oral, pelo uso ou de qualquer outro modo, antes da divulgacdo de algum conhecimento novo
(como estava antes)
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contra sua invencao.

Ao titular da patente cabe a exploracdo da sua invencéo, sob pena desta cair
em "dominio publico". Porém, caso ele mesmo néo o faca, podera, durante o

periodo de vigéncia da patente, licenciar a terceiros esta exploragao.

Como nao ha a possibilidade de prorrogacao, as patentes se extinguem pelo
término do prazo de duracéo; pela rentncia do titular e pela caducidade. Uma
vez extinta a patente, qualquer pessoa podera utilizar e desenvolver a

invencao.

No quadro 14, a sintese da protecéo da invencéo:

Quadro 14 - Sintese da patente de invengdo

SINTESE DA PROTEGCAO DA INVENCAO - LEI N2 9.279/96

OBJETO invengoes
OBJETIVO Carta Patente Proteger a nova soluga? gncontra({a_para um
problema tecnolégico especifico
ABRANGENCIA Bem tecnolégico de produto ou de servigo
AUTOR Pessoa fisica
TITULAR Pessoa fisica ou juridica
Direito moral Sempre reconhecido como inventor da coisa
DURACAO
Direito patrimonial 20 anos a partir da data do deposito
Novidade absoluta Solugdo desconhecida para os experts da area
Atividade inventiva Provoca um real progresso na area da invengao
REQUISITO DE PROTEGAO
Aplicagao industrial Possibilidade de reprodugdo mecanica
Suficiéncia descritiva Permite sua reprodugdo por técnico do assunto
PENALIDADE de 1 a4 anos de detengdo e multa

Fonte: Elaborado pela autor a partir da Lei N2 9.279/96
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3.4.2 Modelo de Utilidade

Da mesma forma que o alto nivel de inovacéo técnica permitira a obtencéo de
uma patente de invengdo, os aperfeicoamentos ou melhorias na utilidade
ou fabricacdo do objeto, pela acdo da novidade parcial que se lhe agrega,
séo passiveis de receber uma PATENTE DE MODELO DE UTILIDADE.

Segundo Denis Barbosa, apesar de ndo haver propriamente uma invencao, ha
uma significativa melhoria, resultando na maior eficacia ou comodidade do
objeto (BARBOSA, 2006), sendo que o modelo de utilidade serd, entdo, o
produto resultante de uma modificacdo de forma, ou disposi¢do, de objeto ja
existente, representando uma melhoria de carater funcional no uso ou no
processo de fabricacdo de algum produto, sendo nada mais que um
aperfeicoamento na utilidade, requerendo também a novidade, a
industriabilidade e a atividade inventiva (LIMA, 2001).

Diferentemente da invencédo, no Brasil, a protecao pela patente de modelo de
utiidade se destina apenas ao aperfeicoamento de elementos fisicos,
vedada qualquer protecédo de processos, por isso Barbosa (2006), afirma que
“grande parte das patentes de autores nacionais € classificAvel como modelo
de utilidade”.

Embora muito parecidos, invencdo e o modelo de utilidade tém niveis de
exigéncia para concessao de suas respectivas patentes bem diferenciados:
sera novo quando ndo compreendido no estado da técnica e tera aplicacao
industrial quando o objeto criado, ou parte dele, tenha possibilidade de
utilizacdo pratica. J4 o carater de inventividade, para o modelo de utilidade, é
bem menor do que para a invencdo. Enquanto que, para se caracterizar uma
invencdo esta ndo pode decorrer de maneira evidente ou Obvia para um
técnico no assunto, no modelo de utilidade, basta que a criagcdo ndo decorra
de maneira comum ou vulgar em relacdo ao estado da técnica. O ato
inventivo €, desta maneira, “relativo a transformacéo na forma do objeto, ou
em parte deste, para solucionar um problema de funcionamento”
(GUIMARAES, 2005).

Segundo Patricia Peralta, do INPI, nos casos em que a melhoria funcional

ocorra em objetos protegidos por patente de terceiros (ja concedidas ou em
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fase de concessdo — expectativa de direito), o inventor dessa melhoria devera
pedir formalmente a autorizacéo do titular da primeira invencao para patentear

seu modelo de utilidade e explora-lo economicamente (PERALTA, 2009).

No que diz respeito a duracdo, enquanto a patente de invencdo tem prazo
determinado em 20 anos, na patente de modelo de utilidade, por ser mais um
aperfeicoamento do que uma invencao propriamente dita, este prazo é de 15
anos, também contados a partir do depdsito do pedido no INPI e também né&o
prorrogaveis. Como na invengdo, ao titular da patente de modelo de utilidade
cabe a exploracdo ou o licenciamento da sua criacdo, sob pena de cair em

dominio publico.

No quadro 15, a sintese da protecdo do modelo de utilidade:

Quadro 15 - Sintese da patente da modelo de utilidade

SINTESE DA PROTECAO DO MODELO DE UTILIDADE- LEI N2 9.279/96

OBJETO modelos de utilidade
) Proteger aperfeicoamentos ou melhoramentos
L Carta Patente na utilidade ou fabricacio de objeto real
ABRANGENCIA Objetos (fisicos) de uso pratico, ou parte deste
AUTOR Pessoa fisica
TITULAR Pessoa fisica ou juridica
Direito moral Sempre reconhecido como inventor da coisa
DURACAO
Direito patrimonial 15 anos a partir da data do depésito
Novidade parcial Significativa melhoria, eficacia ou comodidade
Ato inventiva Provoca um real progresso na area da invengao
REQUISITO DE PROTEGAO
Aplicacio industrial Possibilidade de reprodugdo mecanica
Suficiéncia descritiva Permite sua reproducao por técnico do assunto
PENALIDADE de 3 meses a 1 ano de detengio ou multa

Fonte: Elaborado pela autor a partir da Lei N2 9.279/96
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3.4.3 Desenho Industrial

Segundo Barbosa (2006), para as criacdes técnicas, temos a patente de
invencdo ou modelo de utilidade; para as criagdes com caracteristicas de uma
obra de arte mas com a particularidade de servir de tipo para fabricacao

industrial, estamos no dominio do desenho industrial.

E através do REGISTRO DE DESENHO INDUSTRIAL, portanto, que se
protege o aspecto ornamental ou estético de um objeto constituido por
caracterisitcas tri ou bidimensionais, em detrimento do exclusivamente

1
|3

funcional®”. A principio, o que se protege como desenho industrial &

“a concepcdo funcional-estética de um produto, possivel de
reproducd@o em série industrialmente. Diz-se estético-funcional, aqui,
porque, enquanto a estética se reporta a imagem final do produto,
ou seja, aquela oferecida a percepgdo do consumidor, o funcional
se refere a sua aplicagdo e  eficacia, em suma, a sua
funcionalidade” (BARROS, 2007).

Note-se que, para obter a protecdo por desenho industrial € imprescindivel a
existéncia de dois elementos que no mundo dos artefatos contemporaneos
nao mais se contrapdem: a funcionalidade e a estética, visto que o que se
propde hoje em dia € que as novas criacbes devam acompanhar a evolugéo
da matéria e serem disciplinadas sem dependéncia das categorias rigidas da
técnica e da estética, como um fenémeno do sistema industrial moderno que

nao pode ser reduzido aos critérios convencionais da arte ou da tecnologia.

Segundo Lima (2001), praticamente toda intervengao visual em produtos,
através de texturas, grafismos, etc., com vistas a producado industrial séo
protegidas pelo registro de desenho industrial. Desta forma, os requisitos para
sua protecdo sao a novidade - quando ndo compreendido no estado da
técnica; a originalidade - quando dele resulte uma configuragdo visual

distintiva em relacdo a outros objetos anteriores, mesmo que resultado da

31 Por menor gue seja a intervencdo formal, ela devera sobressair-se da configuracdo
eminentemente técnica ou funcional (BARBOSA, 2006) do objeto. .
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combinacdo de elementos conhecidos; e a possibilidade de producao

indutrial.

O registro do desenho industrial tem prazo de duragéo de 10 anos, contados
da data do depdsito, podendo ser prorrogavel por até 3 periodos
sucessivos de 5 anos cada, pode ser concedido para até 20 variacdes de
um mesmo design (produto ou gréafico) que se destinem ao mesmo depdésito e
guardem entre si a mesma caracteristica distintiva preponderante. Nos termos
da Lei de Direito Autoral, alguns desenhos industriais também podem ter
direitos assegurados como obra de arte aplicada. Nesse caso, ndo ha
necessidade de qualquer solicitacdo formal para obter protecdo para a

criagao.

No quadro 16, a sintese da prote¢édo do desenho industrial:

Quadro 16 - Sintese do registro de desenho industrial

SINTESE DA PROTECAO DO DESENHO INDUSTRIAL- LEI N2 9.279/96

OBJETO desenho industrial

OBJETIVO Registro Proteger a composicdo estético-formal dos
produtos
ABRANGENCIA Produtos, em geral

AUTOR Pessoa fisica

TITULAR Pessoa fisica ou juridica
Direito moral Sempre reconhecido como criador do produto

DURACAO

10 anos a partir da data do deposito,

Direito patrimonial . - .
P prorrogéavel por mais 3 periodos de 5 anos

Novidade Consideravel criatividade estético-formal
Originalidade Configuracdo visual distintiva dos existentes
REQUISITO DE PROTEGAO
Aplicacao industrial Tipo, modelo, molde para reproducao
Suficiéncia descritiva Permite sua reproducio por técnico do assunto
PENALIDADE de 1 mes a 1 ano de detengdo ou multa

Fonte: Elaborado pela autor a partir da Lei N2 9.279/96
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3.4.4 Marca

Apesar de ser considerada por intelectuais do direito como Denis Barbosa e
Newton Silveira, a mais importante das propriedades intelectuais, por ter a
finalidade proteger o investimento do empresario e garantir ao consumidor a
capacidade de reconhecer o bom e o mau produto (BARROS, 2007), a marca

nao encontra na Lei N° 9.279/96 uma definicdo exata.

Na verdade, a lei d& "pistas" do que pode ser registrado como marca: sinais
distintos visualmente perceptiveis (art. 122); para distinguir produtos (art.123,
); para atestar conformidade (art.123, Il); para identificar produtos (art.123,

[1); além de apontar ndo pode ser registrado (art. 124).

Eugénia Barros (2007) diz, sobre as marcas, que estas sdo um dos elementos
mais importantes para a empresa, pois constroem sua histéria com base no
renome que alcancam no mercado, por representarem tradicdo, qualidade e

distincao inconfundivel de produtos e servigos junto aos consumidores.

Para receber o REGISTRO no INPI, a marca deve ser identificada pela sua

natureza e pela sua forma de apresentacgéo.
Pela natureza, a marca se classifica em:

a) Marca de produto ou servico, que distingue produtos ou servigos de outros

idénticos ou afins quanto a sua procedéncia;

b) Marca de certificacdo, que atesta a conformidade de um produto ou servi¢co

a determinadas normas ou especificacdes técnicas; e

c) Marca coletiva, que identifica produtos ou servicos provindos de membros

de uma determinada entidade.

s

Quanto a forma de apresentacdo, o critério adotado pelo INPI é o dos
elementos visuais que compdem a marca. Assim, as marcas se classificam

em:

a) Marca nominativa, quando formadas por uma ou mais palavras, letras ou

algarismos;

b) Marca figurativa, formada por figura ou forma estilizada de letras e nimeros

ou ideogramas;
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C) marca mista, que €& uma combinacdo de elementos nominativos e

figurativos, inclusive a grafia estilizada; e

d) Marca tridimensional, que sdo as formas plasticas dos produtos ou suas

embalagens, distinguiveis por si mesmas, desde que ndo estejam associadas

a qualquer aspecto de ordem técnica.

Existem ainda dois tipos de marca que ndo se enquadram em nenhuma
dessas classificagcdes, mas que recebem uma protecdo especial. Sdo as

marcas de alto renome e a notoriamente conhecida.

O reconhecimento de uma marca como marca de alto renome se da por

parecer técnico emitido pelo INPI aquelas marcas registradas no Brasil

gue se projetam em funcdo do bom conceito que desfrutam no
mercado, do reconhecimento publico de sua boa qualidade, a ponto
de justificar o impedimento de outras idénticas em qualquer outro
ramo de atividade econdmica (BARROS, 2007).

Portanto, as marcas de alto renome, independente do segmento no qual
estejam inseridas, recebem protecdo em todos os demais ramos de atividade,

sejam eles concorrentes ou nao.

J4 as marcas notoriamente conhecidas em seu ramo de atividade, assim o

sdo em virtude da Convencéo de Paris, e ndo necessitam de registro no Brasil
para reclamarem contra 0 uso indevido por terceiros e requererem para si a
protecdo contra possiveis usurpacdes. O fato de serem amplamente
conhecidas em seu ramo de atividade é que lhes confere esse titulo. A
comprovacao para ser notoriamente conhecida se da no territério em que tal

protecdo é requerida, no ato do deposito.

Para ser protegida legalmente, a marca deve ter algumas caracteristicas sem
as quais o registro no INPI ndo podera acontecer. A primeira e mais
importante dessas caracteristicas € que a marca seja visualmente
perceptivel, descartando-se totalmente qualquer sinal que ndo possa ser

representado graficamente.
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Em relacdo aos conceitos de novidade e originalidade, o sinal utilizado na
criacdo de uma marca nao precisa, hecessariamente, ser criado pelo titular, o
qgue deve ser nova é a utilizacdo daquele signo na identificacdo daqueles
produtos ou servigcos prestados, dentro, portanto, de dado segmento. No
direito marcéario, o uso de marcas iguais para segmentos distintos é
compreendido dentro do conceito de novidade relativa, ou seja, uma marca
pode ja existir em outro segmento, desde que nao colidente com o segmento

para o qual est4 sendo requerida.

Assim como em relacéo as patentes, a Lei N° 9.279/96 nao identifica os sinais
gue podem ser utilizados como marcas, preferindo elencar as proibicoes

daquilo que n&o pode ser registrado.

De acordo com Guimaraes, outro ponto relevante na questdo marcaria diz
respeito ao registro como marca tridimensional do objeto que estiver protegido
como desenho industrial. Caso a protecdo por desenho industrial ja tenha sido
dada, apenas tem direito ao registro de marca tridimensional se o objeto for do
mesmo titular (GUIMARAES, 2005).

A vigéncia do registro de uma marca é de 10 anos, que, diferentemente das
patentes de invencdo e de modelo de utilidade, e do registro de desenho
industrial, serdo contados a partir da data de sua concessdo e podera ser
prorrogado por periodos iguais e sucessivos, indeterminadamente.

Salvo forca maior, o registro da marca concede ao titular um periodo de 5
anos, contados da sua concesséo, para a efetiva utilizacdo do sinal distintivo.
Caso a sua exploracdo econbmica ndo seja iniciada no Brasil, apés esse
periodo, ou na hipétese de interrupcdo desta exploracdo por periodo de 5
anos consecutivos, ou, ainda, na alteragdo substancial de seu caréater

distintivo original, a marca caducara.

Desta maneira, o registro de marca pode se extinguir pela expiracdo do prazo
de vigéncia, sem pedido de renovacao; pela renuncia; pela caducidade; ou por
ndo manter procurador domiciliado no Brasil, quando seu titular for
estrangeiro. Ao titular do registro, por ser o proprietario da marca, €
assegurado, portanto, o seu uso exclusivo em todo o territério nacional; o

direito de ceder o seu registro a terceiros; licenciar seu uso e zelar por sua
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reputacéo e integridade material.

Nao quadro 17, a sintese da protecéo da marca:

Quadro 17 - Sintese do registro de marca

SINTESE DA PROTECAO DA MARCA - LEI N2 9.279/96

OBJETO marca
‘ p inais distintivos, visual
OBJETIVO Registro roteger os sinais distintivos, visua Imente
perceptiveis dos produtos e servigos

ABRANGENCIA Sinais distintivos

Marca de produto ou servigo

Pela sua natureza Marca de certificagao

Marca coletiva

Marca nominativa

TIPOS Mareca figurativa
Forma de

apresentacgao )
Marca mista

Marca tridimensional

Marca de alto renome

Marca notoriamente conhecida

AUTOR Pessoa fisica
TITULAR Pessoa fisica ou juridica
Direito moral Sempre reconhecido como criador da marca
DURACAO

10 anos a partir da concessao do registro,

Direito patrimonial Pl . P .
prorrogéaveis por perfodos iguais e sucessivos

Novidade relativa A utilizagdo deve ser nova no segmento
REQUISITO DE PROTECAO Distintividade Néo tem caracteristica propria
Veracidade Vinculo entre marca e produto
PENALIDADE de 1 mesa 1 ano de detengdo ou multa

Fonte: Elaborado pela autor a partir da Lei N2 9.279/96
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3.4.5 Indicacao Geogréafica

Indicacdo geografica, para Bruno Magrani, professor de Direito da Fundacéao
Getulio Vargas - FGV, é a protecdo sobre o nome utilizado em produtos
estabelecendo que séo originarios de uma determinada area gedgrafica e que
possuem qualidades ou reputacdo relacionadas ao local de origem
(MAGRANI, notas de aula, 2009).

No direito brasileiro, a indicacdo geogréfica é dividida em dois tipos

especificos de protecéo:

a) Indicacdo de procedéncia: nome geografico de pais, cidade, regido ou

localidade de seu territério que designe produto ou servigo cujas qualidades
ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio

geogréfico, incluindos fatores naturais e humanos (art. 178, Lei N° 9.279/96).

Assim, a qualidade do produto ou servico esta diretamente relacionado as
caracteristicas intrinsecas e extrinsecas adquiridas devido aos fatores
naturais e tradicionais humanos tornando-o um produto tipico e tradicional
(GONCALVES, 2006).

b) Denominacdo de origem: nome geografico de pais, cidade, regido ou

localidade de territério que se tenha tornado conhecido como centro de
extracdo, producdo ou fabricacdo de determinado produto ou prestacdo de
determinado servico (art. 177, Lei N° 9.279/96).

Por nédo estar diretamente envolvida com o design, ndo entraremos em

pormenores desta protecéo.

3.4.6 Segredo de Industria e Repressdo a Concorréncia Desleal

O mais comum e eficiente meio de proteger produto ou um servico, como
apresentado, € através do uso dos direitos de propriedade intelectual; porém,
algumas empresas tem recorrido também aos denominados "segredos

industriais” para este fim.

Comumente usados como sinbnimos, como em Kors (2007), Barbosa (2002),
"segredo de industria" e "know-how" ndo sdo a mesma coisa pois enquanto

know-how define o "saber fazer" - um conjunto de conhecimentos e atividades
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levadas a cabo por uma empresa ou pessoa, adquiridas por experiéncia e
investigacao, e que é dificil de imitar por terceiros (FLORES, 2008); o segredo
de industria esté diretamente ligado a falta de acesso por parte do publico em
geral, ao conhecimento do modelo de producao de uma empresa (BARBOSA,
2002), ou seja, todo conhecimento técnico sobre idéias, produtos ou
procedimentos industriais que, pelo seu valor competitivo para a empresa, o

empresario deseja manter ocultos (INPI, 2013) .

Portanto, na relacdo do artefato de design com a protecdo legal oferecida
pelo Direito, acreditamos que ndo ha de se falar em segredo de industria e
sim em "know-how" uma vez que o design, por si sO ja configura uma
exposicao (em qualquer grau de dificuldade de reproducéo e/ou imitacdo) e o

segredo seria 0 mesmo que a nao existéncia do artefato.

E Represdo a Concorréncia Desleal, segundo ensina o Min. Nelson
Hungria (apud BARBOSA, 2006)

é todo ato de concorréncai contrario as praticas honestas, em matéria
industrial e comercial. Em fase dessa férmula genérica, todos os
crimes contra a propriedade industrial poderiam ser colocados sob a
rubrica de "crimes de concorréncia desleal"; mas, entendeu-se de
reservar-se esta denominacdo para aqueles atos de fraudulenta ou
desonesta concorréncia, que, nado infringindo os dispositivos
especificamente tutelares das patentes e dos sinais distintivos
registrados, no campo da industria e do comércio tentam contra o
interesse de correcdo usual ou normal no ambito dos negdécios
(HUNGRIA, 2006)

Tomando portanto, o objeto de estudo desta pesquisa, mas sem entrar
necessariamente no mérito da questdo, dentre os diversos tipos de atos de
concorréncia desleal, podem ser citados os que causam confusdo, induzem

ao erro e tiram proveito de realizacfes de terceiros.
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3.5 Protecao Sui Generis

E a protecdo dada a alguns ativos que ndo encontram amparo nem na
legislacdo de Propriedade Industrial nem na de Direito Autoral, mas nao

podem ficar a mercé dos oportunistas de plantdo. Séo eles:

3.5.1 Cutivares

Pela Lei N° 9.456/09, cultivares séo variedades de qualquer género vegetal
claramente distinta de outras conhecidas com uma margem minima de
caracteristicas, resultado do melhoramento genetico realizado pelo melhorista
(BARBOSA, 2002).

3.5.2 Topografia de Circuito Integrado

De acordo com a Lei N° 11.484/07, topografia de circuito integrado significa
uma série de imagens relacionadas, construidas ou codificadas sob qualquer
meio ou forma, que represente a configuracdo tridimensional das camadas
gue compoem um circuito integrado e onde cada imagem represente, no todo
ou em parte, a disposicdo geométrica ou arranjos da superficie do circuito
integrado em qualque estagio de sua concepcao ou manufatura (IFNMG,
2013)

3.6 Conhecimentos Tradicionais

Mesmo sem uma legislacdo especifica, conhecimentos tradicionais sdo todas
as formas de expressbes, praticas, costumes, crencas e conhecimentos
produzidos ao longo dos anos, passados de geracdo em geragado, por
determinada comunidade e que s&o resguardados pelos Direitos de Autor®?
(IFNMG, 2013)

32 O direito de autor nasce na criacdo da obra. Sendo assim, tem o autor resguardado o
direito de ter o seu nome vinculado aquela obra independentemente de qualquer tipo de
registro ou existéncia de uma legislagdo especifica
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3.7 O Direito Autoral

A propriedade intelectual confere ao criador de obra intelectual direitos

exclusivos sobre sua criagao.

Para Chaves (1996) e Abrdo (2002), Direito Autoral € um conjunto de
prerrogativas de ordem moral e patrimonial que reconhecem a todo criador de
obras intelectuais dotadas de alguma originalidade, os direitos exercidos por
um titular sobre a obra — e ndo sobre a coisa e/ou o0 suporte onde ela esta

fixada®3.

Extendendo-se sob esta denominacdo os direitos de autor e os direitos que
Ihe séo conexos que a Lei N° 9.610/98 reconhece, e a protegdo ao programa
de computador , da Lei N° 9.609/98, para Manso (1992) este € o direito que
procura proteger o autor, a integridade da obra e a fruicdo aos proventos

econdmicos advindos da sua utilizacao (figura 15).

programa
PROGRAMA DE

LEI 9.609/98 — . —— 5 de
COMPUTADOR computador
PROPRIEDADE DIREITO
INTELECTUAL AUTORAL | ——  artes
— LEI9.610/98 —— DIREITO DE AUTOR —— ciéncias

literatura

DIREITOS CONEXOS

Figura 15 — Alcance do direito autoral
Fonte: Elaborada pela autora a partir das Leis N2 9.909/98 e 9.610/98

Portanto, Direito Autoral € um conjunto de prerrogativas de ordem moral e
patrimonial que a Lei N° 9.610/98 reconhece a todo criador de obras
intelectuais dotadas de alguma originalidade, extendendo-se sob esta

denominagéo os direitos de autor e os direitos que lhe sédo conexos, exercido

%3 Dolabella (2008), a propriedade do suporte material onde se insere a obra ndo se confunde
com o direito que o autor tem sobre a mesma.
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por um titular sobre a obra — e ndo sobre a coisa e/ou o suporte onde ela esta
fixada®* (CHAVES, 1996; ABRAO, 2002).

Pela concepcao juridica latina, é titular de direito autoral apenas a pessoa
fisica que cria a obra e os seus direitos de autor nascem do simples ato de
criacdo da coisa (BITTAR, 1998; GARZON, 2006; SILVEIRA 2008),
independentemente de seu registro - que possui natureza meramente

declaratéria, e nao constitutiva de direitos3s.

Na verdade, quando se diz que o registro de direito autoral é
meramente declaratério e dispensavel, o que se quer proteger
€ o verdadeiro autor daquele que, antieticamente, se intitular
como tal e corre ao registro, pretendendo com isso intitular-se
autor, sem sé-lo (ABRAO, 2002)

Em relagdo ao conceito de "autor”, de um lado tem-se a autoria da criagédo
intelectual enquanto vinculo a prépria personalidade do autor (direitos morais);
e de outro a vertente patrimonial expressa através do direito de exploracao
econOmica da criacdo que, embora inicialmente pertenca ao autor, podera ser

da titularidade de terceiros (diretos patrimoniais).

Para Souza (2006), distingue-se "direito autoral" de "direito de autor" pois que
0 segundo est& inserido no primeiro por revelar um campo mais vasto do que

as prerrogativas préprias do autor, como pode-se verificar nos itens seguintes:

3.7.1 Direito de Autor

Para Denis Barbosa, a questdo fundamental do direito de autor € a protecéo
juridica a expressao das idéias enquanto forma de expressdo de uma

criagdo intelectual. Assim, os direitos de autor sdo utilizados para restringir

3 Dolabella (2008), a propriedade do suporte material onde se insere a obra ndo se confunde
com o direito que o autor tem sobre a mesma.

35 Art. 18 da Lei N° 9.610/98: A protecao aos direitos de autor independe de registro.
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obras que nao tenham qualquer funcionalidade além do seu objetivo de
expressdo pois sao produzidas com a finalidade Unica de expressar idéias,
conceitos e sensacoes, e por isso mesmo, estao livres de qualquer restricao
juridica (BARBOSA, 2006).

No estudo do direito de autor como disciplina juridica, sdo destacados trés
sistemas basicos. O individualista ou subjetivo, voltado para a protecao do
criador (sistema francés); o objetivo ou de resguardo a obra como defesa
da cultura (sistema anglo-norte-americano, que muito influénciou o sistema
brasileiro); e o coletivo (sistema russo), concedido sob influéncia direta da
ideologia socialista, que foi extinto em consequéncia da dissolu¢cdo da Unido
da Republica Socialista Soviética - URSS (REALE, 1999; BITTAR, 1998:106).

Nos paises de tradicdo juridica anglo-americana (common law) o direito de
autor se denomina copyright (literalmente, direito de cépia), expressao que
alude a atividade de exploracdo da obra por meio de sua reproducdo. Nos
paises de tradicdo juridica continental européia e latina, a origem do direito
autoral véio de droit d’auteur (direito de autor), de orientacao individualista que

nasceu nos decretos da Revolugcdo Francesa (LEITE, 2006).

E essa dicotomia histdrica, entre o droit d’auteur, de origem francesa, e o
copyright, de origem inglesa, que marcara os sistemas autoralistas vigentes
no mundo até hoje. Enquanto o primeiro modelo privilegia os direitos da
pessoa do autor, concedendo-lhe prerrogativas na condicdo de sujeito
criador da obra, o segundo sistema centra-se na obra em si, regulando o seu
direito de reproducdo com a finalidade precipua de exploracdo de suas
potencialidades econdémicas (BITTAR, 2005; GONTIJO, 2009).

No Brasil, segundo Bittar (1998) a legislacdo nacional de protecdo do autor é
a Lei N° 9.610/96, que permite a participacdo em todos os diversos meios de
utilizagdo econbmica da obra, numa clara referéncia ao entendimento francés

do droit d’autor.

Ainda que intermediado pelo homem, o ato original de criagdo intelectual,
muitas vezes € associado ao divino, mostrando o quanto € imponderavel e de
dificil compreenséo os direitos que tem uma pessoa sobre a sua criagcdo, em

meio a tantas e diferentes manifestacdes artisticas, literarias e cientificas da
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atualidade (HAMMES, 1998; LEWICKI, 2005). Porém, independentemente do
julgamento estético que se dé a obra, o conceito juridico de originalidade
afasta qualquer critério exclusivamente subjetivo ou mesmo arbitrario que
iniba a sua protecéo (SILVEIRA, 1996; BARBOSA, 2006; GARZON, 2006).

Sobre este requisito podemos afirmar que a obra, uma vez completa, deve ser
integrada de componentes individualizadores, de tal sorte a ndo se confundir
com outra preexistente (ZILLI, 1997). Ou seja, que na obra se identifique
tracos e caracteres préprios e diferentes de outros jA& materializados sem,

contudo, exigir-lhe a novidade absoluta.

Em relacdo a novidade absoluta e a inconsisténcia do uso do acervo cultural
comum, interessante € a opinido do artista plastico Richard Hamilton, citado
em Lewiscki (2005:102): “o artista da vida urbana do século XX é
inevitavelmente um consumidor de cultura de massa e potencialmente um
contribuinte para ela”; diluindo assim a vis&o tradicional do artista de Ostrower

(1997) como alguém que, essencialmente, cria do nada, algo novo.

As demonstracfes artisticas da atualidade demonstram que uma certa
repeticdo ndo é, necessariamente, um plagio, que sao coibidos por se
caracterizarem pela apropriacdo irregular de obra alheia. Antes disto, € um
constante processar de elementos culturais conhecidos, de uma nova forma
qgue podera ser considerada original e digna de protecdo, na maioria dos
casos — isto porque a protecao liberada pelo direito de autor ndo alcanca a
idéia do autor, mas s6 a forma pela qual ela se exterioria e se apresenta
ao publico (LEWICKI, 2005; COELHO, 2006:137; SALOMON, 2008).

Sobre a duracéo do direito de autor, de acordo com Denis Barbosa (2006), a
legislagdo d& a obra intelectual uma protecdo de carater temporario sendo
que, como regra geral, o direito moral jamais se extingue e o patrimonial

perdura por toda a vida do autor e por mais setenta anos (LIMA, 2001).

Cessando a protecdo da utilizacdo econémica da obra, esta cai em dominio
publico e qualquer pessoa podera utilizd-la sem a devida contraprestacdo ao
autor ou seus herdeiros. Segundo Bittar (2005) apud Garzon (2006), a idéia de
dominio publico esta relacionada com a possibilidade de aproveitamento da

obra pela coletividade em uma espécie de compensacao, frente ao
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monopadlio exercido pelo autor.

Um dos grandes problemas do direito autoral encontra-se na discussao
acerca do tempo que tem o autor (e seus herdeiros) de controlar a utilizacao
econdmica de sua obra. Isto porque o direito sobre a criacdo choca-se com o
interesse da coletividade de fruir da obra sem prévia autorizacdo dos autores
ou pagamento de royalties®. Se, de um lado, o criador precisa de incentivos
para continuar a criar, do outro, esta a coletividade, e seu direito ao livre

acesso a essas criacoes.

No quadro 18, a sintese dos direitos de autor:

Quadro 18 — Sintese do direito de autor

SINTESE DA PROTECAO DOS DIREITOS DE AUTOR - LEI N2 9.610/98
OBJETO Criagdes no campo das artes, ciéncias e literatura; descobertas cientificas
Proteger a expressao das idéias, o autor, a
OBJETIVO Registro integridade da obra e a frui¢do aos proventos
econdmicos advindo da sua utilizagiao
ABRANGENCIA Obras que nio tenham qualquer funcionalidade além de expressar idéias
AUTOR Pessoa fisica
TITULAR Pessoa fisica ou juridica
Direito moral Sempre reconhecido como criador da obra
DURACAO
Direito patrimonial Via de regra, até 70 anos ap6s a morte do autor
REQUISITO DE Originalidade A obra nao se confunde com outra preexistente
PROTECAO ) .
Registro opcional
PENALIDADE Contrafagao 1 a4 anos de detengdo e multa

Fonte: Elaborado pela autor a partir da Lei N2 9.279/96

36 Royalties, segundo a Receita Federal sdo as importancias pagas para a exploracdo de
propriedade intelectual ou remuneracgéo de servigos técnicos e semelhantes (RECEITA, 2008)
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3.7.2 Direitos Conexos

Regido pela mesma Lei N° 9.610/98, de direitos autorais, os direitos conexos
referem-se a protecdo do artistas intérpretes ou executantes, dos produtores
fonograficos e das empresas de radiodifusdo, em decorréncia de

interpretacdo, execucado, gravacao ou veiculacao de criacdes (INPI, 2013).

Como, no decorrer da pesquisa, ndo se encontrou qualquer conexao entre
esses direitos e os artefatos brasileiros contemporaneos desenvolvidos a
partir de uma metodologia de design, tal forma de protecédo nao foi abordada
em minuscias ficando-se apenas com sua definicido basica, a titulo de

conhecimento da existéncia dessa modalidade de direito autoral.

3.7.3 Programa de computador

Além da legislacao de direito autoral, que em seu artigo 7° coloca o programa
de computador como uma obra intelectual protegida, este também recebera a

protecdo especifica da Lei N° 9.609/98, conhecida como Lei de Software.

Por definicdo do artigo 1° desta lei,

Programa de computador é a expressdo de um conjunto organizado
de instrucbes em linguagem natural ou codificada, contida em
suporte fisico de qualquer natureza, de emprego necessario em
maquinas automéaticas de tratamento da informacé&o, dispositivos,
instrumentos ou equipamentos periféricos, baseados em técnica
digital ou analoga, para fazé-los funcionar de modo e para fins
determinados (LEI N° 9.609/98)

Ou, em outras palavras, o programa de computador é que faz um
computador ou seus periféricos funcionarem de modo e para um fim

determinado.

Como toda obra intelectual protegivel pelo direito autoral, também o programa
de computador tem seus direitos garantidos logo na criagdo, sendo opcional o

seu registro.
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De acordo com o que foi exposto até aqui acerca da protecdo das criacdes
fruto do intelecto humano, se tomarmos como objeto de estudo e pesquisa,
as formas de protecao legal ao design no Brasil, havemos de fazer, antes
de adentrar no campo de atuacdo do designer para analisar o que ele produz,

uma breve analise da situa¢ao do design no Brasil contemporéaneo.

Assim o proximo capitulo abordard o design no contexto do nacional de

producgéo de artefatos.
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4 O DESIGN

4.1 Construindo um conceito

Segundo afirma Birdek, no classico "Historia, teoria e pratica de design de
produtos”, foi no Oxford Dictionary, no ano de 1588 que o termo design teve
sua primeira descri¢cdo: "um plano desenvolvido pelo homem ou um esquema
gue possa ser realizado; o primeiro projeto grafico de uma obra de arte; um
objeto das artes aplicadas ou que seja util para a construcdo de outras obras"
(BURDEK, 2006:06). Porém, foi somente com o progresso da produgio
industrial e com a criagdo das Schools of Design, € que essa expressao
passou a caracterizar uma atividade especifica no processo de
desenvolvimento de produtos (BOMFIM, 1994).

De origem latina design evoca o verbo designare (designar) e signum (marca,
sinal), no qual se implicam os sentidos de designio (intencdo) e de desenho
(configuracao), sendo que bem interessante a diferenciacdo feita pelo idioma
espanhol quando assume disefio para projetar (atividade projetual) e dibujo
para desenhar (realizacdo manual); e pelo idioma inglés quando usa design
(traducdo do termo italiano disegno) como substantivo, significado um
proposito (plano) e como verbo (to design), relacionado com o ato de projetar
(dar forma aos objetos) (MOURA, 2003)

Assim, "do ponto de vista etimoldgico, o termo ja contém uma ambiguidade,
uma tensdo dinamica, entre um aspecto abstrato de conceber/projetar/atribuir

e outro de registrar/configurar/formar" (DENIS, 2004:20).

No Brasil, a palavra design foi utilizada pela primeira vez com a criacdo da
Escola Superior de Desenho Industrial - ESDI*’, em 1962, inserida na

expressdo design industrial®®. Porém, s em 2001, a palavra design, em

37 Apesar de existirem, desde 1950, cursos de design em S&o Paulo e Belo Horizonte, a
ESDI, no Rio de Janeiro, foi a primeira escola de ensino formal de design no pais (AGUIAR,
2006)

38 Segundo Oberg (1962) apud Niemeyer (1998:26), contrariando o significado original de
design, industrial design foi inadequadamente traduzido por “desenho industrial”, cuja
conotagdo de habilidade de representar graficamente é distinta da mais adequada que seria
"projetar".
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lingua inglesa, foi pela primeira vez dicionarizada e incorporada no dicionarios
Houaiss (MOURA, 2008)

Sobre o conceito de design industrial, afirma Tomas Maldonado que este é
uma atividade projetual que consiste em determinar as propriedades
formais dos objetos produzidos industrialmente (MALDONADO, 1977).

Gillo Dorfles, apesar de ndo dar uma nitida e axiomatica definicdo de design,
afirma que para um objeto pertencer ao design industrial, por ter sido
inicialmente projetado e néo fruto de uma sucessiva producdo manual, teria de
abarcar trés pressupostos®: fabricacdo em série, producdo mecanica e

presenca de um coeficiente estético (DORFLES, 1991)

Assim, seguindo Maldonado e Dorfles, Gui Bonsiepe diz:

7

design é a atividade projetual, responsavel pelas caracteristicas
estruturais, estético-formais e funcionais de um produto para
fabricagdo em série. Consiste no dominio no qual se estrutura a
interacdo entre usuario e produto, para facilitar acbes efetivas™
(BONSIEPE, 1989).

E, poeticamente, completa Dijon de Moraes:

0 design é uma atividade multidisciplinar que envolve varias
disciplinas em um trabalho conjunto, buscando solu¢do comum e o
designer € 0 maestro de uma orquestra que, regendo e fazendo uso
de diferentes musicos e instrumentos, consegue um resultado final

equilibrado, com harmonia, beleza e técnica (MORAES, 1997)

39 Interessante notar como tais pressupostos estdo presentes também nos requisitos para
protecé@o do desenho industrial, no sistema brasileiro de propriedade industrial

40 Note-se que, ao definir design, Gui Bonsiepe coloca requisitos de prote¢éo tanto do modelo
de utlidade (caracteristicas estruturais, funcionais) quando de desenho industrial
(caracteristicas estético-formais), além da sempre presente fabricagdo em série.
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Hoje em dia, na medida em que os produtos se tornam cada vez mais
semelhantes tecnologicamente, elementos como os citados por Dijon de
Morais: harmonia, beleza e técnica; acrescido por funcdo, materiais e
ergonomia visual com aplicagbes planas e ndo planas (WOLLNER, 2002), é

que definem o design. N&o se prendendo mais tanto & "cosmética*™"

, 0 design
passou a ser visto como uma idéia, projeto ou um plano para a solucao de

um problema determinado.

Design é a concretizacdo de uma idéia em forma de projeto ou
modelo, mediante a construcdo e configuragdo, resultando em um
produto industrial passivel de produgcdo em série e Design Industrial
é definido como um processo de adaptagdo dos produtos de uso,
fabricados industrialmente, as necessidades fisicas e psiquicas dos

usudrios ou grupos de usuarios*? (LOBACH, 2007).

Interessante os pontos da relacdo do design com os direitos de propriedade
industrial que podem ser observados na definicho de Lobach (2007):
construcéo, configuracdo e adaptacdo dos produtos de uso as necessidades
do usuario. Ou seja, o design tera a tutela da patente de invencdo se sua
construcéo preencher os requisitos para tal; a patente de modelo de utilidade
para a adaptacao; e o registro de desenho industrial para sua configuragao.

Obter, portanto, uma definicdo Unica de design, ndo é tarefa das mais faceis,
como bem exemplificou Alber Francisco dos Santos Neto, em sua dissertacao

de mestrado apresentada na Universidade Federal de Santa Catarina - UFSC:

a1 Segundo Bonsiepe (1989:11), a postura do publico em geral, para compreender o design,
remonta dos anos 50 e 60 quando este seria "nada mais que cosmética", numa concepgao
gue ainda hoje liga o design ao superficial e considera a forma e o visual como sua parte mais
importante.

42 outro ponto interessante na relacdo do design com os direitos de propriedade industrial
podem ser observados na definicdo de Loébach (2007): construcéo, configuracdo e adaptacéo
dos produtos de uso as necessidades do usuario. Ou seja, 0 design tera a tutela da patente de
invencdo se sua construcdo preencher os requisitos para tal; a patente de modelo de utiidade
para a adaptacéo; e o registro de desenho industrial para sua configuracao.
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7

Assumindo o risco de te decepcionar, caro leitor, € impossivel de
oferecer uma uUnica e oficial definicdo do termo central deste
dicionério. A complexidade em estabelecer historicamente a origem
de "design" e a sua natureza, o que € e 0 que nao &, sdo temas de
diversos e infindaveis debates (BIRD, 2008: 104, traducédo e grifo do
autor, in SANTOS NETO, 2011)

Como "definir" ndo é apenas descrever as caracteristicas distintas ou exprimir
a esséncia do significado de uma palavra, é preciso também, ter a nocéo
abstrata contida nesta definicdo. Para Felipe Domingues, isto significa que,
apesar de associar-se a valores estéticos, é possivel entender o design
também como processo criativo, inovador e provedor de solu¢cbes para
problemas de importancia fundamental, ndo apenas para a esfera
produtiva, tecnolégica e econémica, mas também cultural, ambiental e
social, quando o produto final desse processo tem todas as qualificacbes
necessarias para se manter e ter boa aceitacdo no mercado (DOMINGUES,
2008)

Percebe-se aqui a necessidade de ressaltar as questdes técnica e estrutural
gue fazem parte da atividade de design, bem como seu carater de producao
industrial. Sem essas caracteristicas, segundo Landeiras (2010), o produto,
nao poderia ser considerado um resultado de projeto de design, e sim, talvez,

uma obra de arte, ou entdo artesanato.

Portanto, para esta pesquisa, o design, enquanto uma atividade projetiva
gue visa obter melhores resultados tanto para artefatos ja existentes
guanto para novos, levando em consideracédo questdes como a producéao
industrial, a usabilidade, a estética, a tecnologia e 0s requisitos
especificos de cada projeto, sera considerado de acordo com as diretrizes

do International Council Society of Industrial Design — ICSID:

Design € uma atividade criativa cuja finalidade € estabelecer as
gualidades multifacetadas de objetos, processos, servicos e seus
sistemas, compreendendo todo seu ciclo de vida. Portanto, design é

o fator central da humanizacdo inovadora de tecnologias e o fator
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crucial para o intercambio econdmico e cultural.

Dessa forma o termo designer se refere a um individuo que pratica
uma profissao intelectual, e ndo simplesmente oferece um negdcio

ou presta um servico para as empresas (ICSID, 2012).

4.2 Design ou Desenho Industrial?

Por estar em constante mutacdo e por abranger um largo espectro de
atuacado, afinal, o que se fala de uma coisa hoje é diferente do que se falara
dela amanhd (WOLLNER, 2002), para a construcdo de um conceito®® que
venha a atender o foco principal dessa pesquisa — a protecao legal ao design
no Brasil contemporaneo — é necessario distinguir, primeiramente, "desenho
industrial” como atividade ligada ao desenvolvimento de produtos e o
"Desenho Industrial" do ponto de vista da propriedade intelectual.

Embora seja costume na literatura nacional defini-los simplesmente como
design, pois que tratam especificamente do artefato industrial, certo € que

ambos possuem diferencas significativas entre si.

O desenho industrial, como atividade ligada ao desenvolvimento de
produtos, nasceu com a Revolucéo Industrial e a necessidade de se planejar
uma producao que, de individual e autbnoma, passou a ser coletiva e dividida
em etapas. Assim, enquanto atividade produtiva completamente independente
da Arquitetura, da qual se originara na segunda metade do século XIX, a partir
da década de 60 se voltou para a melhoria da qualidade de vida das
pessoas e sua adequacao ao mundo moderno, envolvendo o conhecimento
da evolucédo social, econdémica, cultural e tecnoldgica; e abrangendo todos os

aspectos do ambiente humano condicionado pela produgéo industrial.

Em processo de obsolescéncia desde a década de 90, o termo "desenho

industrial” esta sendo substituido, cada dia mais, pela palavra "design”, uma

3 por entender "definicdo" como a esséncia da coisa que a palavra significa, adotou-se aqui o
termo "conceito" para representar aquilo que se entende sobre a coisa, a idéia, a nocao.
(MICHAELIS, 2013)
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vez que 0s processos empregados nos projetos vao muito além da producao
industrial (WIPO, 2013)

J4 do ponto de vista dos direitos de propriedade industrial, Desenho
Industrial diz respeito a aparéncia externa ou estética de um produto
passivel de ser reproduzido industrialmente (art. 95 da Lei N° 9.279/96); ou
seja, aquilo que faz com que o produto seja atraente ou interessante aos

consumidores quando comparado a outros similares e de mesma qualidade.

Assim, num artefato, o Desenho Industrial considerar4d apenas suas
caracteristicas estéticas*®, enquanto o desenho industrial (design), além
dessas, levantara questdes como funcao, material, comercializac&o, custos de

producéo, facilidade de transporte, descarte, dentre outros.

Portanto, podemos concluir que o "Desenho Industrial” esta4 contido no design
pois a abrangéncia deste, na atualidade, vai muito além da configuracéo e, por
isso mesmo, é muito maior do que o previsto na legislacdo nacional de

Propriedade Industrial.

4.3 O vasto campo de atuacédo do designer

De acordo com Jac6 (2008), o mercado de design abrange inumeras
nomenclaturas e atividades, com praticas profissionais especificas e até, de
certo modo, completamente distintas umas das outras, fazendo com que cada
ramo siga por caminhos diferentes, com pontos de vistas diversos e até

mesmo conflitantes.

Através da figura 16 pode-se ter uma melhor nocdo da abrangéncia e,
consequentemente, o grande nimero de nomenclaturas para definir o alcance

do design contemporéaneo:

44 Embora o design de um produto possa trazer inovagdes técnicas e funcionais, o Desenho
Industrial, como categoria do direito de Propriedade Industrial, refere-se unicamente a
natureza estética do produto acabado, distinto dos aspectos técnicos ou funcionais que ele
possa apresentar
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Figura 16 — Abrangéncia do design contemporano
Fonte: Isabela Americar®

Portanto, partindo-se da idéia de que um campo de atuacado tdo vasto € fruto
da necessidade iminente da populacdo, o design vem se aperfeicoando em
areas muito além das experimentadas ha pouco mais de 50 anos atras,

guando surgiram os primeiros cursos de Desenho Industrial no pais.

4.3 As categorias do design brasileiro contemporaneo

Em 2002, quando o Ministério da Educacdo e Cultura — MEC iniciou o
processo de reavaliacdo e revisdo das diretrizes curriculares dos cursos de
graduacéo de nivel superior, definiu que o estudo de ramos especificos do
design deveria obedecer ao estabelecido nas diretrizes curriculares gerais,
determinadas para a area do design como um todo, ndo havendo, desta

forma, uma grade curricular especifica para diferentes especialidades.

Assim, o curso de graduacéo em design passou a ensejar*®, no perfil desejado

45 Disponivel em http:/publicacoesemdesign.wordpress.com/a-pesquisa/areas-do-design/.
Acesso em 22 dez. 2012

“® Resolucio CNE/CES N°5 de 08 de marco de 2004, art.3° (MEC, 2013)
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do formando

a capacitacdo para apropriacdo do pensamento reflexivo e da
sensibilidade artistica, para que o designer seja apto a produzir
projetos que envolvam sistemas de informacdes visuais, artisticas,
estéticas culturais e tecnolbdgicas, observando o0 ajustamento
histérico, os tracos culturais e de desenvolvimento das
comunidades, bem como as caracteristicas dos usuarios e de seus

contextos sécio-econémico e cultural (MEC, 2013)

Tomando portanto, como base, as nomenclaturas dos cursos de design em
funcionamento hoje no Brasil, delimitou-se o artefato desenvolvido a partir de
uma metodologia de design a ser analisado nesta pesquisa, as seguintes

categorias:

Design e Arte: é basicamente a criacdo de novas identidades através de

solugbes mais pertinentes e particulares executadas artesanalmente ou, se
industrialmente, em pequenas quantidades. Nesta categoria estdo pecas de
renomados designers como as estampas de Romero Brito; as joias de
Thayana Cordeiro de Meneses e as cadeiras dos irm&o Campana (figura 17),

dentre outros.

Figura 17 — Amostra de design na categoria Design e Arte
Fonte: Acervo particular da autora
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Design__Grafico: é o processo de comunicar visualmente utilizando

habilidades de desenho, estética, tipografia, artes visuais e diagramacao de
imagens e textos para apresentar uma informagdo reproduzivel
mecanicamente. Com vasta area de penetracdo, o design grafico é
encontrado nas ilustracdes, artes finais, comunicacdes visuais e institucionais,
impressos, quadrinhos, vinhetas, animacfes, filmes, tipografia, etc. Como
especialidades do Design Grafico, podemos citar: design tipografico, design

editorial, design institucional, design de embalagem e design de sinalizacdes.

Pela figura 18 pode-se observar a matéria "Raio-X das Plasticas", vencedora
do principal prémio de design editorial do mundo, o SPD (The Society of
Publication Designers) concedido a revista brasileira Superinteressante em
2011; a marca Natura, mais valiosa no segmento de cosméticos do Brasil e as

divertidas estampas de copos e outros utensilios domésticos.

Figura 18 — Amostra de design na categoria Design Grafico
Fonte: Acervo particular da autora

Design de Produto: desenvolvimento de artefatos Uteis em diferentes ramos

de atividade. Como exemplo, a figura 19 traz o apoio de garrafa da Nétus
Design; o escorredor de arroz, patenteado em 1959 por Therezinha Beatria
Alves Andrade Zorowich; e a mesa para telefone Triim, de Renata Moura.
Aléem desses, o Design de Produto abrange um largo espectro de atuacao
como por exemplo o design automobilistico, design de embalagem, design de

mobiliario, design de brinquedos, design de utensilios domésticos e design de
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produtos médico-hospitalares.

Figura 19 — Amostra de design na categoria Design de Produto
Fonte: Acervo particular da autora

Design_de Moda: capacidade de elaboracdo e gerenciamento de projetos

para a indastria do vestuario e acessorios levando em consideracdo fatores
estéticos, simbdlicos, ergonémicos e produtivos. Como campo de atuacédo, o
design de indumentéria, design de acessorios, a modelagem, estamparia,
industria téxtil, figurino, vitrine, alta-costura, etc. Na figura 20, colecdo de
acessorios, estampa e vestido indicados pela Revista Vogue como tendéncia
do verdo 2013.

Figura 20 — Amostra de design na categoria Design de Moda
Fonte: Acervo particular da autora

Design Digital: s@o as interrelacdes entre diversas midias para o

desenvolvimento de artefatos digitais interativos e atrativos sem dominagéo de

97



um meio ou de uma linguagem unica. Como exemplo dessa categoria temos
na figura 21, o design de hipermidia; a criagdo de personagens em 3D para
games; e o design de software de construcdo civil. Além desses, sdo
considerados design digital, o design de gadgets, design de instalacfes

interativas, etc.

Figura 21 — Amostra de design na categoria Design Digital
Fonte: Acervo particular da autora

Design de Ambientes: envolve o desenvolvimento de projetos para espacos

diversos, sejam eles internos ou externos. O objeto central do design de
ambientes é o espaco ja construido e as relacdes desse com o0s objetos que o
preenchem e o0s sujeitos que o habitam (NEVES, 2010). Dentre tantos,
podemos citar, além do stand Anglo Gold-Ashanti criado pela Neti
Design/2013; a composicdo das garrafas coloridas e o paisagismo (figura
22); exposicdes, cenografia, varejo, mobiliario, saude, acustica,
entretenimento, ambientes residenciais, iluminacdo, escritorios, paisagismo,

saude, etc.
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Figura 22 — Amostra de design na categoria Design de Ambientes
Fonte: Acervo particular da autora

Portanto, partindo-se da idéia de que independente da categoria a que
pertenca o artefato desenvolvido através de uma metodologia de design, este
deveria ser tutelado pelos direitos de propriedade industrial, categorizar o
campo de atuacdo do designer e tipificar a sua producédo possibilitou
analisar o descompasso existente entre o que o designer produz e o que a
legislagéo propde a proteger, afinal, a aplicagdo da Classificagdo de Locarno
mostrou que nem todos os artefatos selecionados como exemplo do design

produzido no Brasil contemporaneo tiveram uma classe identificada.

Uma vez que a diversidade do design nacional € proporcional a imensidao do
nosso territério, criar nichos de afinidades contribuiu para as generalizagdes
acerca do artefato desenvolvido em cada categoria. Sobre as peculiaridades
das metodologias para sua concepcdao, discorre, brevemente, o proximo item

desta investigagao.

4.5 Sobre a metodologia de design

Segundo Panizza (2004), comum € o entendimento de método e metodologia
como sinbnimos. Porém, como ensina Holanda, metodologia é o "tratado dos
métodos, a arte de dirigir 0 espirito na investigacdo da verdade" enquanto o

método, a

ordem que se segue na investigacdo da verdade, no estudo de uma

ciéncia ou para alcancar um fim determinado; marcha racional da
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inteligéncia para chegar ao conhecimento ou a demonstracdo de uma
verdade; processo ou técnica de ensino; modo de proceder; tratado
elementar; prudéncia, circunspecdo; modo judicioso de proceder
(HOLANDA, 2009)

Para Panizza, como ndo ha no desenvolvimento do design, um método
especifico que, uma vez aplicado, possa preencher todas as necessidades
dos mais diversos tipos de projetos, cada autor sugere um modelo de método
gue, a seu ver, servira como guia ou auxiliara o desenvolvimento de outros
métodos. Mesmo assim é comum a maioria dos autores e profissionais a
opinido de que, independente do grau de sucesso de um método em um
projeto anterior, ndo existe garantias de que esse mesmo método possa ser
aplicado a um préximo projeto afinal pois cada trabalho desenvolvido pede
uma solucdo personalizada e que leve em consideracdo suas caracterisitcas
peculiares (PANIZZA, 2004).

Segundo André Neves (2010), o modus operandi do design é ainda objeto de
muitos debates e envolve pelo menos uma grande dicotomia: de um lado um
grupo de pesquisadores que defende uma abordagem racionalista, onde o
fazer design pode ser descrito como uma série de tarefas que se completam;
e em contradicdo, outro grupo que defende o fazer design como um
fenédmeno sistémico, portanto, ndo necessariamente possivel de ser

segmentado.

No primeiro caso, fortemente influenciada por pesquisadores vindos das
ciéncias exatas, hd um processo explicito de concepc¢do que assume uma
racionalidade objetiva cujo método pode ser descrito como "método de
tarefas”, sendo estas: a) chegada do problema; b) exploracéo de informacdes
acerca do problema, dos sujeitos e dos objetos; c) geracdo de alternativas
para solucionar o oroblema (por convergéncia e por convergéncia); d)
avaliacdo das alternativas geradas (analise e selecdo); e) evolugdo da
alternativa selecionada (fase da prototipagem); f) descricdo da alternativa
solucionada (para a equipe, para a producdo e para o cliente); g) saida do

artefato.
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J& na abordagem sistémica, cuja origem estd nas escolas de design (que, por
sua vez tiveram origem a partir de, ou como parte de centros de estudos das
artes), acredita-se que ndo h& parametros suficientes para descrever o
fendbmeno central do design, a criacdo de fato do artefato e propde uma

postura mais subjetivista, aproximada das artes.

Sendo assim, nessa abordagem, o processo de concepg¢ado assume uma
postura subjetiva cujo método pode ser descrito como "método integrado de
tarefas" onde o processo criativo € uma atividade complexa, ndo sequencial e

gue vai acontecendo sem que se possa descrevé-la formalmente.

Desta forma, na abordagem sistémica, as acfes do processo de concepcao,
enquanto atividade por si integrada, sdo mais amplas e os métodos, mais

complexos, pois tratam o processo criativo como uma tarefa Unica.

Portanto, tendo em vista as duas abordagens apresentadas, podemos dizer
gue o meétodo projetual serve como um guia de referéncia na busca de

solucées para um determinado problema®’.

Como os problemas para o desenvolvimento de produtos estdo se tornando
cada dia mais complexos, mais inadequado se torna querer resolvé-los de
forma intuitiva, agindo a metodologia como um organizador das idéias e da
cronologia do projeto, possibilitando a visualizacdo de prazos e cumprimento
dos mesmos (CARDOSO e PICOLI, 2013).

Sendo assim, o artefato brasileiro contemporaneo, analisado nesta pesquisa
frente a possibilidade de protecdo pelo registro de desenho industrial serd,
como veremos a seguir, sempre e obrigatoriamente, desenvolvido através de

uma metodologia de design, seja ela de abordagem sistémica ou racionalista.

47 Segundo Munari (1984), se um problema nao tem solu¢céo entdo ndo € um problema e, se
tem, também ndo o é pois para se falar em problema é preciso que este seja passivel de
solucdo. Sendo assim, o problema nada mais é que o objeto de estudo do profissional de
design, que buscara pela melhor resposta; e a melhor resposta ndo necessariamente é a mais
inovadora ou aquela que pretende ser o estandarte de um movimento socio-cultural,
tampouco é aquela mais simples de implantar.
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5 O ARTEFATO

Ao longo dos tempos o0 homem sempre observou e admirou a natureza e nela
encontrou o material primeiro de suas criacdes intelectuais. Pedras, galhos de
arvores, restos de animais e outras coisas foram, através de suas maos,

transformando-se em objetos™ (teis para sua sobreviéncia e deleite.

hY

Para Milton Santos (1998), as coisas s6 se elevam a condicdo de objetos
guando o sujeito as utiliza mediante um conjunto de designios sociais. Assim,
condicionado a um sistema de ac¢f6es*?, o homem foi criando o ambiente
artifical em que vive até hoje e onde o objeto € o grande mediador entre ele

préprio, e suas acoes (figura 23).
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Figura 23 — A construcao do artefato

Fonte: Elaborado pela autora

48 Segundo Els Lagrou, professora de Pés-Graduagdo em Sociologia e Antropologia da
IFCS/UFRJ, os objetos cristalizam ac¢fes, valores e idéias; provocam apreciacdes valorativas
da categoria dos tradicionais conceitos de beleza e perfeicao formal (LAGROU, 2013)

49 Segundo Santos (1998), os sistemas de objetos condicionam a forma como se ddo as

acles e o sistema de acdes leva a criacdo de objetos novos ou se realiza sobre objetos
preexistentes.
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Como pb6de-se notar, o ambiente natural é formado por diversas coisas.
Quando o homem toma uma dessas coisas e a ela da utilidade, esta se
transforma em um objeto que, pelos designios da sociedade passa a fazer
parte de um ambiente artifical onde o seu uso ditara as acbes daquele que o

criou® e ao qual, a partir daf passa a se chamar artefato.

Segundo Fernando Zuben (2013), uma parte significativa do ambiente a nossa
volta é constituida de simbolos (objetos abstratos), afinal, o mundo em que
vivemos hoje € muito mais um mundo feito pelo ser humano (mundo
|51

artificial®”), do que um mundo natural e quase tudo nos mostra as evidéncias

de artefatos humanos.

Para o cientista e fildsofo Hugo Dingles (1881-1954), o artefato € o centro ao
redor do qual gira toda civilizacdo e ciéncias, desempenhando papel essencial
no processo cientifico. Assim, enquanto para ele, artefato é uma coisa
suscetivel para um determinado uso ou elaborada para servir a uma
determinada necessidade, para Lagrou (2013), artefatos sdo objetos que
condensam ac0es, relacdes, emocdes e sentidos, porque € através deles que

as pessoas agem, se relacionam, se produzem e existem no mundo.

5.1 Corpo, coisa, objeto, produto: artefato?

A palavra artefato, do latim arte factus (feito com arte) designa, de forma
geral, qualquer objeto produzido pelas artes mecénicas, a mao ou
industrialmente (HOLANDA, 2009) e que da informacdes sobre a cultura do

seu criador e usuarios.

*0 para um melhor entendimento da mediacdo que o artefato faz em relacdo as acbes do
homem, tomenos como exemplo o simples ato de “comer”: tomado da natureza como minério-
de-ferro, transformado em aco-inoxidavel e depois em talheres, o artefato torna-se o
intermediario entre o homem e a acdo de alimentar-se ao levar o alimento, do prato, até sua
boca num micro-ambiente artificial que comumente podemos chamar de cozinha.

®1 Embora tudo esteja sujeito as leis da natureza, cabe distinguir aquilo que é bioldgico

daquilo que é natural: uma floresta pode ser um fendmeno natural, mas uma fazenda
certamente ndo o é (ZUBEN, 2013)
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Sendo o objeto, etimologicamente, uma coisas? existente fora de nés mesmo,
com um carater material e ao qual o homem impos significados>3, diz Barthes
(2012) que este serve para o homem agir sobre o mundo, modificar o mundo

e, principalmente, estar no mundo de uma forma ativa.

Por ser um instrumento criado pelo homem com algum propésito, Zuben
(2013) afirma que o artefato s6 tera sentido se for mesmo usado em alguma

atividade, sendo definido por uma acao, ou uso, que Ihe € destinado.

Para Neves (2010), o artefato é todo e qualquer produto resultante de um
processo de concepcgao cujo ciclo de vida envolvesse um conjunto de pelo
menos quatro grandes atividades: a concepcéo, a producéao, a distribuicdo e o
usos%. Por isso afirma Dingles, ser necessaria uma rigida sequencia de atos

para que o processo de concepgéo de artefatos seja bem sucedido.

Interessante € o que entende McLuhan (1971:90), quase 50 anos atras. Para
ele o artefato sdo, ndo s6 os objetos e as coisas produzidas pelo homem,
mas, sim, tudo aquilo que torna os homens, homens, pois a tecnologia do
homem € o que ele tem de mais humano. Assim todas as extensdes de nosso
corpo fisico, como as linguas, idéias, hipGteses, ferramentas, vestuarios,

computadores, sao artefatos humanos, sejam eles materiais ou imateriais.

Portanto, para esta pesquisa, considera-se artefato, o resultado da
concepcdo ou transformacdo de alguma coisa pelo homem através de

um processo de producdo mecanica, com o propoésito de superar seus

%2 Vale mostrar aqui como o conceito de coisa apresentado por Leite (2006), ja no capitulo
referente ao Direito: coisa, de forma geral, é tudo que existe na natureza ou que a inteligéncia
do homem é capaz de conceber e captar pelos sentidos; € praticamente o0 mesmo agora
apresentado por Moles (1981): uma coisa € apenas um corpo disponivel na natureza e ao
gual o homem imp@e significados. Ambos amparados juridicamente pela legislacdo brasileira:
coisa é tudo aquilo que, por extenso ao ser e, consequentemente ndo possuir personalidade
pode ser objeto de relacdes juridicas (Lei N° 10.406/02)

53 “Significar quer dizer que os objetos ndo veiculam somente informagfes, pois nesse caso
eles apenas comunicariam, mas constituem também sistemas estruturados de signos”. Ao
impor significado a uma coisa 0 homem a transforma em um objeto para superar limites
(BARTHES, 2012)

>0 uso, para Neves (2010), compreende uma atividade ampla que passa pelo ato de
adquirir até o descarte final do artefato
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limites, sendo ainda capaz de contar a histéria do seu criador e usuarios.

Desta forma, ao criar objetos para superar os limites que o mundo natural Ihe
impos, o homem atribui utilidade aos corpos®> e transforma coisas sem valor

em artefatos.

Definido por Moles (1981) como a propriedade numérica ou qualificavel ligada
a atracdo que objeto produz no individiduo, o valor esta diretamente ligado ao
contexto cultural dos envolvidos e apresenta uma estreita relacdo com o
design, este que se mostra como um dos grandes reponsaveis pelas
transformacdes sociais, culturais e tecnolégicas vivenciadas no mundo atual
(ACAR, 2009)

5.2 O artefato contemporaneo desenvolvido através de uma

metodologia de design

O artefato, objeto elaborado e construido pelo homem a partir dos elementos
da natureza, adquire e perde significados e valores, a medida que transita pelo
tempo e pelo espaco. Por ser artificial, tem no design a exteriorizacéo da idéia
do seu criador que, por motivacdo propria ou externa, associou huma mesma

obra, aspectos estéticos e simbdlicos, e aspectos técnicos e praticos.

Segundo Nara Martins e Maria Teresa Riccetti (2007), frente aos rapido fluxo
de pessoas, imagens, informagfes e equipamentos, o designer oferece
solucdes alternativas para inovar ao tornar o que antes era apenas intangivel
(idéia) em algo concreto (tangivel e valoravel). Sobre isto, afirma Rafael
Cardoso Denis (2008) que a compreensdo do design na concepcdo de um
novo artefato requer a observacao de dois pontos: o primeiro, que o defina por
meio dos produtos; e o segundo, que o considera como um processo de

projetar (figura 24).

55 Corpo, neste contexto, é entendido como uma porc¢do limitada da materia, o qual se
transforma num elemento do ambiente artificial a medida em que o homem lhe atribui uma
utilidade
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MUNDO NATURAL

Figura 24 — A construgdo do artefato de design

Fonte: Elaborado pela autora

Assim, pela figura 24 vé-se que o artefato “revestimento®®”

, produzido com a
"pedra" da primeira imagem, sofreu uma intervencdo do homem a partir do
conceito dado a sua forma e funcéo e, apesar de as trés imagens mostrarem
um amontoado de pedras, a diferenca entre elas estd justamente na

metodologia empregada na sua concepcgao.

Deixando aos geodlogos e tedlogos a explicagdo do surgimento da "pedra" no
mundo natural, pelo apresentado até aqui, percebe-se que enquanto no
‘muro” as pedras sdo ajeitadas de modo aleat6rio, numa tentativa de acerto e
erro onde uma é substituida pela outra que nao se encaixa ou se equilibra no
espaco determinado; no “revestimento”’, a metodologia estd focada nas
diversas possibilidades de experiéncia de uso do artefato, em todos os
estagios do seu ciclo de vida. Ou seja, a fim de atender ao conceito do artefato

projetado, o homem langcou méao de uma metodologia que envolve, segundo ja

° Revestimento: 1 Acao ou efeito de revestir ou revestir-se. 2 Aquilo que reveste ou serve
para revestir. 3 Cobertura de argamassa; reboco. 4 Camada de material, como argamassa,
pedra, etc., que se coloca sobre uma parede ou piso para consolidar ou apresentar melhor
aspecto. 5 Capa, cobertura, invélucro, protecdo. (MICHAELLIS, 2013)
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especificado nesta pesquisa por André Neves (2010), a configuracdo, a
concepcao, a elaboracdo e a especificacdo de artefatos, com motivacao
propria e associacdo explicita entre a forma (aspectos estéticos e simbolicos)

e a funcao (aspectos técnicos e praticos).

Por isso, hoje em dia o design, além de possibilitar mediacdes em diversas
praticas e segmentos, atende a exigéncia contemporanea do agora, da

tendéncia, da moda®’, do objeto que possui qualidades e atualidade.

Para Acar (2009), a necessidade de coadunar um novo produto a um novo
consumidor trouxe a sociedade contemporanea uma nova realidade, onde a
capacidade de flexibilidade e adaptacao faz com que as lojas se mantenham
em constante mutacdo, apresentando artigos em sintonia com as

necessidades de um mercado cada vez mais exigente e competitivo.

Em relacdo ao artefato contemporaneo, Maristela Ono (2004) afirma que tanto
do ponto de vista dos produtos quanto dos usuérios, a qualidade de um
artefato estd diretamente relacionada a resposta que este oferece as
necessidades do homem, independentemente se produzido em grande escala,

ou como um produto Unico, exclusivo.

Interessante apontar aqui o que talvez seja a grande dificuldade do legislador
em definir qual seja a forma adequada de protecdo ao design contemporaneo
que, por possuir fronteiras tao fluidas, algumas vezes se assemelha a arte, em
outras ao artesanato®®, é producdo seriada, objetos Unicos e exclusivos,

customizados ou estandardizados (ACAR, 2009): o seu modus operandi.

>7 Segundo Acar (2009), a efemeridade da moda, onde as tendéncias ditam as producdes,
onde os produtos tem prazos, pode encontrar no design contemporaneo a possibilidade de se
transformar em um estilo. O que assegura um sentido de permanéncia, sem contudo, perder
suas caracteristicas de atualidade. Ha, no estilo, mais do que na moda, a configuracdo de
produtos que estdo em sintonia com 0 mundo e que possuem um sentido atemporal. Surgem
para atender uma demanda, sdo produtos de moda, porém, ultrapassam a transitoriedade da
moda, imortalizando-se

8 Segundo Lagrou (2013), Inexiste, entre os povos indigenas, uma distingdo entre artefato e
arte, ou seja, entre objetos produzidos para serem usados e outros para serem somente
contemplados, distingdo esta que nem a arte conceitual chegou a questionar entre nds, por
ser tdo crucial a definicdo do préprio campo. Para ela, somente quando o design vier a
suplantar as "artes puras" ou "belas-artes" teremos nas metropoles um quadro similar ao da
sociedade indigena.
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Segundo Cardoso (2008) "o design é passivel de intervencdo somente a
objetos fabricados industrialmente”, ou seja, 0 suporte para existéncia do

design deve ser oriundo de um processo de producéao industrial.

Acontece que este mesmo autor afirmou também que "cabe ao designer
pensar o produto, pouco importando a forma de producdo”, ou seja o suporte
para existéncia do design tanto pode ser oriundo de um processo de producao

industrial, quanto artesanal, digital, ou mesmo artistico.

Acredito estar ai a esséncia do artefato contemporéneo desenvolvido através
de uma metodologia de design: constitui-se um padrédo para producdo
industrial em série, apesar de algumas vezes se apresentar como peca Unica;
apresenta-se como uma peca Unica, mas descarta a simples apreciacdo de
sua forma plastica; é desenvolvido para ser apreciado plasticamente desde
gue dele ndo se dissocie a funcionalidade; e prima pela funcionalidade
independentemente do processo de producdo mas exige uma metodologia

propria para seu desenvolvimento.

5.3 O artefato brasileiro de design

Segundo Margolin (1996) e Ullmann (2013), sabendo-se que a inovacéo e o
desenvolvimento de produtos sédo a forgca motriz da economia global, os
artefatos brasileiros estdo, pouco a pouco, conquistando seu espaco no
mercado globalizado de design ao desafiar (ainda com certa insegurancga) 0s
produtos existentes com novas idéias que qualificam a exceléncia e o

experimentalismo do design contemporaneo nacional.

Apesar de hoje em dia o design ser considerado um importante elemento de
competitividade empresarial, durante muitos anos, o cenario ndo era este. O
gue se via, especialmente no Brasil, era uma total falta de concorréncia entre
0s produtos nacionais e os importados. Nao que primassem pela qualidade ou
outro grande diferencial, mas simplesmente porque, como nao havia a entrada
de produtos estrangeiros em solo nacional (da forma como se tem
atualmente), os produtos nacionais encontravam, inevitavelmente, um publico

certo para consumi-los sem grandes exigéncias.
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Essa situacdo, no entanto, mudou completamente nos idos dos anos 90,
guando a entdo politica econbmica forcou um grande processo de
reestruturacao interna das industrias a partir da abertura do mercado brasileiro
para produtos importados. Segundo Manoel Ruiz, esse movimento obrigou a
industria nacional a investir alto na modernizacdo do processo produtivo,
gualidade e lancamento de novos produtos no mercado. As empresas que
quiseram permanecer no mercado tiveram que rever seus métodos
administrativos, bem como da organizacdo, reduzindo o0s custos de
gerenciamento, as atividades foram centralizadas, muitos setores
terceirizados. Toda essa modernidade era necessaria para as empresas se
tornarem mais competitivas, tanto no mercado interno quanto no mercado
externo (RUIZ, 2003).

Promover a entrada de produtos estrangeiros no pais, com a reducdo das
tarifas de importacdo, fez com que o conforto até entdo experimentado pela
industria nacional se transformasse na sua maior fragilidade. Num mercado
agora abarrotado de produtos semelhantes, com a mesma funcionalidade,
mas com qualidade e preco diferenciados, a industria nacional, mesmo sem
nem sequer saber direito 0 que era o design, teve que apostar em uma das
duas Unicas saidas possiveis contra a sua faléncia. Ou investiam num
profissional que fosse “capaz de criar uma linguagem original, com elementos
visuais proprios, ndo nacionalistas, mas oriundos de nossa cultura, com signos
préprios, mas de leitura universal” (WOLLNER, 2002) de modo que cada
produto ou comunicacdo visual pudessem ser reconhecidos como
genuinamente brasileiros ou apostavam na cOpia ilegal dos produtos

estrangeiros.

Na primeira opgdo, o objetivo era “desenvolver produtos funcionais de
gualidade, em condi¢cdes de competir com 0S concorrentes estrangeiros”, com
uma notoria satisfacdo dos consumidores em relacdo a estética, a qualidade,
aos pregos baixos e a durabilidade, um “exercicio bastante dificil, jA que a
cultura da copia era 0 meio mais barato para se montar uma linha de
produtos” (VIEIRA, 2004).

Ja a segunda, por ser 0 meio mais barato para se montar uma linha de

producédo, fez com que a industria nacional experimentasse uma momentanea
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sensacao de equiparacdo com o0s produtos estrangeiros. Porém, embora
conseguissem ilusoriamente um nivel razoavel de competicdo, a violacdo dos
direitos de propriedade intelectual através do uso da cOpia ndo autorizada
trouxe aos produtos nacionais nova instabilidade no mercado. Afinal, a
chamada “cultura da coépia”’ utilizava-se de idéias alheias, geralmente
importadas, sem que se fosse dado, no minimo, os devidos créditos a seus

autores.

Protegidos pelas leis de seus paises, e pelos acordos e tratados internacionais
(dos quais o Brasil sempre fez parte) novamente os produtos estrangeiros
levavam vantagem sobre o0s nacionais. Pagar royalties para fabricacdo e
comercializacdo de tais produtos estava totalmente fora do contexto da
maioria das industrias nacionais da época. Permanecer na ilegalidade era uma

opcao arriscada. A Unica saida foi apostar no design.

Com isso, o design passou a receber atencdo especial dos empresarios
brasileiros, que ndo conseguiam mais concorrer em igualdade de condicdes
com os produtos estrangeiros disponibilizados no mercado, afinal era notéria a
diferenca de satisfacdo que o0s consumidores experimentavam quanto a

estética, a qualidade, os baixos precos e a durabilidade (VIEIRA, 2004).

Sobre estes acontecimentos, discorre Adélia Borges:

O inicio do século XXI assinala um momento especialmente rico do
design brasileiro, virada em que o que era desejo e potencial se torna
realidade. O design passou a ser praticado nos quatro cantos do pais
e efetivamente alcancgou produtos e servicos em todos 0s segmentos.
O alargamento da fronteira interna se da com uma forga e um vigor
extraordinarios. No cenario internacional, o pais deixa a posicao de

coadjuvante para ser visto como protagonista (BORGE559, 2009)

59 . . . . o . -

Segundo Adélia Borges, celebra-se hoje no cenario mundial a criatividade e inventividade
de nossos designers, tntas vezes inspirada na tradigcnao popular brasileira de criar com o que
se encontra @ mao, mesmo longe das condi¢8es ideias
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Segundo Martins & Riccetti (2007), as novas ligacdes percebidas entre
usuarios e artefatos diversos, decorrentes da usabilidade, da estética, da
forma e da interatividade tém aberto cada dia mais caminhos dentro do
mercado brasileiro ja altamente saturados. E isto, segundo ele, ecoa na
sociedade da hipermodernidade a partir da transfiguracéo e transmutacédo do
design que cria novos mercados para novos produtos onde antes nada

existia.

Hoje podemos dizer que

"0 design brasileiro contemporaneo flui entre o que é nacional e o
gue é global, com infinitos cruzamentos de novas fronteiras,
movendo-se entre a producdo artesanal ao design digital e
industrial, e de volta para o artesanal numa continua mostra de
reinvencédo” (BORGES, 2009).

Assim, tomando o contexto apresentado por Adélia Borges, podemos afirmar
gue a abundancia de detalhes, referéncias e estilos dos mais variados objetos
encontrados no mercado brasileiro revelam o talento dos designers nacionais
e contribuem para a difusédo internacional do setor, reconhecido em trabalhos
espalhados por todo o mundo.

Interessante € a visdo da academia, aqui exteriorizada pelas opiniées dos
professores da Fundacdo Armando Alvares Penteado - FAAP, Celita Procopio

de Carvalho e Fabio Righetto, respectivamente:

a habilidosa e variada maneira que o designer brasileiro tem de lidar
com os materiais, explorar o uso das cores, fundir arte, tecnologia,
arquitetura e engenharia, criam as mais diferentes formas para o

Nosso uso cotidiano

[..]

o designer atua entre o que existe e 0 que esta por vir, definindo em

nosso cotidiano uma nova realidade, o discurso projetual contido
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nesses objetos nada mais é que um registro de como vivemos

(CARVALHO & RIGHETTO, 2007)

Portanto, longe da pretenséo de tracar um panorama exaustivo da vasta e
plural producao nacional, foram selecionados para anélise, como exemplos do
design no Brasil contemporaneo, todos os participantes da Exposicao Design
Brasileiro Hoje: Fronteiras (curadoria de Adélia Borges, 2009), todos os
premiados na categoria OURO do Prémio Idea Brasil de 2008 a 2014; além de
outros artefatos pertencentes ao universo da pesquisadora (ANEXO)

5.4 As tipologias do artefato de design no Brasil contemporaneo

Lucy Niemeyer (1998) ao discorrer sobre a identidade dos produtos de uma
forma geral, aponta como elementos de sua configuragdo, 0s materiais
empregados; os procedimentos de producdo e acabamento; a composicéo e
organizacdo de suas partes; 0 esquema cromatico; os odores que exala; e 0s

sons que produz.

Apesar de cada elemento citado compor o design do artefato e o individualizar
no contexto ao qual esté inserido, de acordo com o art.95 da Lei N° 9.279/96,
somente aqueles que proporcionam resultado visual novo e original na sua
configuracdo externa poderao ser registrados como desenho industrial. Entéo,
uma vez que ja foi identificado o que o designer brasileiro contemporaneo
produz através da categorizacdo do corpus da pesquisa (quadro 07), os
critérios da Classificacdo de Locarno para registro de desenho industrial da
WIPO/OMPI possibilitaram verificar se realmente existe um descompasso
entre o0 que o designer produz e o que a legislacdo brasileira de
propriedade intelectual se prop&e a proteger.

Como possui 32 classes divididas em mais de 100 sub-classes que abrangem
a configuracdo de artefatos dos mais diversos setores e segmentos, a
utilizagdo deste documento mostrou que as caracteristicas comuns dos
artefatos em cada classe, possibilitou a identificagdo de cinco diferentes tipos

do design no Brasil contemporaneo: peca Unica para as obras de arte

112



utilitarias; bem tecnoldgico para as inovacgdes radicais; objeto de uso pratico

para as inovacdes incrementais; produto (em geral) para a configuracdo nova

e original; e marca, para os sinais distintivos, conforme detalhado nos

exemplos a seguir®:

Peca Unica: considera-se peca Unica aquele artefato unico e individualizado,
com alto grau de criatividade e originalidade que, apesar de executado atraves
de uma metodologia de design e apto para reproducdo industrial, ndo tem

como finalidade a seriagéo (figura 25).

Figura 25 — Amostra de "pega unica"

Fonte: Corpus da pesquisa

Observando a figura 25 podemos afirmar sua indicacdo como peca duanica

porque:

78) os "tecidos” produzidos pelo designer Nildo Campolongo serédo unicos e
individualizados pois cada tipo e gramatura dos residuos de papel utilizados

originardo uma composicao diferente.

43) O cenario de Gringo Cardia é Unico, ndo banal, sem interesse de seriacédo

mas apto para reprodugcdo em qualquer outro ambiente

172) Apesar do processo produtivo desenvolvido por Renata Meirelles

possibilitar a producédo em escala, cada peca sera unica pela variagdes tanto

60 pPara uma melhor compreensdo dos artefatos utilizados como exemplo, sugiro o
acompanhamento, através da numeracdo a direita de cada figura, no "Detalhamento do
corpus da pesquisa"”, no ANEXO A.
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de tamanho quanto da trama, que pode ter maior ou menor transparéncia.

16) Produzida artesanalmente e com material reciclado, a reproducéo seriada
da poltrona de madeira de Carlos Motta € possivel, porém, pela especificidade

dos materiais, em escalas bem reduzidas

Bem tecnoldgico: o artefato identificado como um bem tecnoldgico se

aproveita de muitos outros campos do conhecimento, como a engenharia, a
fisica, a mecanica e a matematica, por exemplo, para solucionar de forma

inovadora, problemas técnicos especificos.

<07

Figura 26 — Amostra de "bem tecnologico’
Fonte: Corpus da pesquisa

Observando a figura 26 podemos afirmar sua indicacdo como bem tecnoldgico

porque:

07) O original sistema de encadeamento dos mddulos de ouro planejado por

Antonio Bernardo € a unica solucéo técnica do tipo no mercado

187) A VRD Research desenvolveu um inovador sistema de pressao nas
laterais do suporte para boné.

192) O movel criado pela Flexivcom é inovador pois contém programas e

jogos educativos acoplados num sé produto

199) Renata Iwamizu introduziu um elastico interno em roupas de forma né&o

usual ou conhecida e tornou inovadora a sua producao
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Objeto _de uso pratico: objetos de uso pratico sdo artefatos cujos

aperfeicoamentos ou melhoramentos na utilidade ou fabricacdo representem

uma significativa melhoria e comodidade no seu funcionamento.

Figura 27 — Amostra de "objeto de uso pratico"
Fonte: Corpus da pesquisa

Observando a figura 27 podemos afirmar sua indicacdo como objeto de uso

préatico porque:

139) A mochila de André Poppovic, Oz Design, Makro Brajovic € um

melhoramento a mochilas convencionais

47) A eliminacdo de todos os pontos de solda da embalagem original e a
substituicdo por encaixes melhorou a funcdo do produto desenvolvido pela

Hok Inovacéo

71) A ferramenta de trabalho em forma de rolete, de Mé&ximo Soalheiro, trouxe

significado melhoramento na funcéo de imprimir sobre ceramica

52) Jodo Grillo aperfeicoou o processo de producgéo de ladrilhos hidraulicos

alterando os mecanismos fabricag&o e inovou na paleta de cores e desenhos.
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Produtos (em geral): produtos, de uma maneira geral, apresentam-se como

artefatos cujo formato, configuracdo, padrdo, ornamento ou qualquer
combinacdo desses elementos externos, exercem inevitavel atracdo visual®!

€m Seus USUAarios.

182

Figura 28 — Amostra de "produtos (em geral)"

Fonte: Corpus da pesquisa

Observando a figura 28 podemos afirmar sua indicagdo como produto (em

geral) porque:

159) A nova configuracdo do tablete de chocolate, criada pela Future Brand

BC&H contem elementos tais que atraem o consumidor

88) Geralmente as estampas, como a de Ronaldo Fraga, criam padrbes

ornamentais de linhas e cores originais e diferenciadas.

36) Fernando Prado trouxe para a funcdo de iluminar um produto cuja

configuracdo plastica ornamental € nova e original

182) A forma necessaria da cadeira ganha uma configuracdo plastica e

conjunto de cores, por Bruno Boas, Mauricio Noronha e Rodrigo Brenner

61 . o . :

Segundo Denis Barbosa (2006), esta atracdo visual d4d-se em consequencia do destacado
carater estético do artefato em detrimento ao carater funcional, ou seja, por menor que seja a
intervencao formal, ela devera sobressair-se da configuragdo eminentemente técnica ou
funciona
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Marca: marca® é um artefato bidimensional (algumas vezes tridimensional),
um sinal visualmente perceptivel composto de desenhos, simbolos e cores, ou
producdo tipografica que confere o uso exclusivo em seu ramo de atividade ao

distinguir um produto ou servigco de outro idéntico ou afim.

CEARAOriginal
PROGRAMA DO ARTESANATO CEARENSE

168

_VERACRUZ

Figura 29 — Amostra de "marca"

Fonte: Corpus da pesquisa

Observando a figura 29 podemos afirmar sua indicagdo como uma marca

porque:

02) O sinal construido por Alexandre Wollner e Gisa Bustamonte identifica a

Escola com o desenho utilizado

30) A composicao tipografica criada por Enéas Guerrada € diferenciada,
original e distintiva dentre outras da mesma categoria/ramo

151) A identidade visual concebida pela Crama Design Estratégico garante o

uso exclusivo no seu meio pelos elementos diferenciadores

168) Tadashi Sawaki, Waleska Vianna, Marcelo Vasconcellos e Bruno

Nogueira criaram uma marca cheia de referencias diferenciadas

Aléem desses, um grande numero de artefatos sem uma classe definida,
também ndo conseguiu ter uma definicdo quanto ao tipo de design a que

fariam parte (figura 30):

62 A marca, para Barbosa (2006), tem por finalidade proteger o investimento do empresario e
garantir ao consumidor a capacidade de reconhecer o bom e o mau produto.
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Figura 30 — Amostra de design sem tipo definido
Fonte: Corpus da pesquisa

Observando a figura 30 podemos afirmar que a falta de adequacéo quanto as
tipologias apresentas deve-se pela auséncia das caracteristicas principais

definidas para classificacdo do corpus da pesquisa:

53) Performances, como a do desfile de Jum Nakao apesar do visual novo nao

se configura necessariamente, original em relagéo a outras do meio

62) A relacdo entre exposicdo e livro, proposta por Marcelo e Marconi

Drummond né&o é suficientemente nova entre outras acdes da mesma area

123) A estratégia de design, proposta por Aparecida Regina Lopes Monteiro

nao se configura um artefato

182) Marcelo Lopes também criou uma estratégia de design que, apesar de

envolver artefatos novos e originais, se configura, em si, um artefato

Ja outros, ao contrario, possuiam caracteristicas tantas que podiam ser

classificados com mais de um tipo (figura 31)

06

Figura 31 — Amostra de design com multiplos tipos
Fonte: Corpus da pesquisa
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Observando a figura 31 podemos afirmar que a possibilidade de pertencer a

um ou outro tipo de design se deve a:

06) Antonio Bernardo desenvolveu uma joia que pode ser vista como peca

Unica, configuragéo plastica diferenciada e funcional ao mesmo tempo

15) Como um trabalho de macro-design, a Carlos Augusto Lira Arquiteto

desenvolveu identidade, ilustracéo, cenografia e sinalizagdo urbana.

81) O uso de processos inovadores fez Osklen Metsavant desenvolver uma

configurag&o original, Gnica e nova no setor

170) Neste artefato, Silvia Vieira Santos conseguiu unir inovacao tecnoldgia,

configuracdo ornamental nova e original, além de sinal distintivo singular

Portanto, pelo apresentado até aqui percebe-se que enquanto a
categorizacdo do design buscou a unificagdo de especialidades numa
terminologia comum, a tipificacdo, fruto da expertise de cada uma das seis
diferentes categorias, buscou caracteristicas comuns que, confrontadas com a
Propriedade Industrial pudesse desenhar o atual quadro de protecéo ao legal

ao design no Brasil contemporaneo.

Sendo assim, o préoximo capitulo abordara as principais caracteristicas dos
artefatos que possibilitaram a identificacdo dos tipos de design, frente a

protecdo apresentada pela legislacdo de Propriedade Intelectual vigente.
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6 A PROTECAO LEGAL DO DESIGN

6.1 Particularidades sobre a protecéo legal do design no mundo

No momento histérico do fim da Revolugcédo Industrial, século XIX, o mundo
assistiu ao surgimento das primeiras leis de propriedade intelectual que
permitiram as industrias controlar tanto a producéo, através da patente, quanto
sua distribuicdo, através das marcas. Como ndo havia ainda um sistema
internacional de propriedade industrial, cada pais legislava individualmente e
aplicava a sua legislacdo aos artefatos que vinham de outros paises, o0 que,

certamente, foi causa de inUmeras controvérsias no setor.

bY

As primeiras tentativas de internacionalizar a protecdo a propriedade
intelectual se deram através da Convencdo de Paris, em 1883 e da
Convencao de Berna — CUB, em 1886 que visavam, respectivamente, a
producdo industrial e o trabalho artistico e literario. Porém, foi s6 em 1967, na
Convencao de Estocolmo que foi criada a primeira organizacéo internacional

de propriedade internacional, a WIPO/OMPI.

Sendo fonte e base para elaboracdo das leis de propriedade intelectual de
cada um de seus 186 paises-membros, a WIPO/OMPI aponta o seu Sistema
Internacional de Design - Haia, como a forma adequada para o registro

internacional de desenho industrial, assim definindo-o:

Um desenho industrial é o aspecto ornamental ou estético de um produto
gue pode ser constituido por elementos em trés dimensdes, tais como a
sua forma ou superficie ou de caracteristicas bidimensionais, tais como
linhas ou padrdes de cor (WIPO, 2013)

E completa

Os desenhos industriais sdo o ponto de encontro entre a arte e a

tecnologia, uma vez que os desenhistas se empenham em criar produtos
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cujas "formas e aparéncia satisfacam as preferéncias estéticas dos
consumidores, bem como suas expectativas com relacdo a performance
funcional do produto" (WIPO, 2013)

Como para a WIPO/OMPI o desenho industrial é de natureza estética e nédo
protege as caracteristicas técnicas do artefato ao qual ele € aplicado, a
orientacdo é que sua protecao legal se dé através do registro que, na maioria
dos paises (exemplo: Russia, Unido Européia e Brasil) tem o prazo de
protecdo de 5 anos, com a possibilidade de novos periodos de renovacédo até

25 anos.

Via de regra, para ser registrado o desenho industrial deve ser novo — que
nenhum desenho idéntico ou muito parecido exista ou tenha existido antes; e
original - ndo 6bvio; e ornamental. Exce¢cdes como a Unido Européia, que
protege também o préprio material do artefato; Reino Unido e Australia, que

excluem suas caracteristicas funcionais, também séo vistas em outros paises.

Dependendo da legislacdo nacional especifica e do tipo de design, em alguns
paises o artefato pode ser protegido como obra de arte sob a lei de Direitos
Autorais ou receber simultaneamente, a protecédo pela Propriedade Industrial.
Em outros, as prote¢cbes sdo mutuamente exclusivas: uma vez que O
autor/titular escolhe um tipo de protecéo, ele ndo pode mais invocar a outra. E
h& casos onde um design pode ser abrigado pelos direitos de concorréncia
desleal, embora as condicdbes de protecdo e os direitos e recursos

assegurados podem ser significativamente diferentes (WIPO/OMPI, 2013).

Em se tratando do que pode ou n&o ser protegido pela legislacdo de desenho
industrial, a WIPO/OMPI cita que, em muitos territorios 0os designs que sao

impedidos de registros incluem

* projetos que nao atendem aos requisitos de novidade, originalidade
e / ou carater individual; projetos que sdo considerados ser ditada
exclusivamente pela fungdo técnica de um produto, tais
caracteristicas técnicas do projecto ou funcional pode ser protegido,

dependendo das circunstancias de cada caso, por outros direitos de
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propriedade intelectual (por exemplo, patentes, modelos de utilidade

ou segredos comerciais);

 projetos incorporando simbolos oficiais protegidos ou emblemas

(como a bandeira nacional);

» projetos que sdo considerados contrarios a ordem publica ou a
moral. (WIPO, 2013)

7

Interessante também ¢é observar as proibicdes legais em relacdo ao
artesanato. Normalmente protegido pelo direito de autor, como no Brasil, este
recebe a protecdo exclusiva do desenho industrial nos Estados Unidos e de

ambos os institutos, no Canada.

Com relacdo a esta dupla protecdo, acompanham o Canada, a Unido

Européia, a Suica, e o Reino Unido, dentre outros.

Por ser um direito de natureza territorial, os direitos de desenho industrial s&o
limitados ao territério para o qual o design esta registrado, momento em que o
titular passa a ter o direito de impedir a cépia ndo autorizada ou imitagéo por
terceiros, e ainda impedir que seja feito, vendido ou importado qualquer

produto em que o seu design seja incorporado ou aplicado.

No quadro 19, as particularidades de algumas legislacdes que protegem o

design, no mundo® :

®3 como referéncia para as informa¢des do quadro, foram utilizadas os trés paises-berco da
Propriedade Intelectual (Inglaterra, Franca e Estados Unidos) os emergentes do BRICS —
agrupamento economico que detem 21% do PIB mundial (Brasil, RUssia, India, Canada e
Africa do Sul). Alem desses, a Unido Européia, Australia, Japdo e Indonésia, por serem o0s
mais citados nos artigos investigados por essa pesquisadora
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Quadro 19 - Particularidades da protecdo legal ao design no mundo

PROTECAO LEGAL AO DESIGN NO MUNDO
PAIS LEGISLACAQ 0 QUE PROTEGE PRAZO PRORROGACAO
The Registered Designs DE SIFEN: Forma, padrao ou orname nto a]:lilil:ado aum
Reino Unido Act 1949 artigo, por qualquer meio ou processo industrial, 5 anos 2x5anos
perceptivel visualmente
Code de la Ppropriété DESIGN E MODELO: Lml'_las. contornos, suas cores,
Franca formas, textura ou material do proprios do produto 0 anos 0x0anos
Intellectuelle -
ou de sua ornamentacio
Estados Patent Law DESIGN INDUSTRIAL: aparéncia do artigo e 14 anos -
Unidos caracteristicas ndo estruturais ou utilitirias
Riissia Part IV of !he Civil Co:_ie of DESIGN: conﬁg_ura(,:éo. ornamentacio e 15 anos 1x 10 anos
the Russian Federation combinacdo de cores
DESENHO: forma, configuracao padrao, ornamento ou
indi Design Act composicio de linhas ou de cores aplicada a qualquer 10 anos 1 x5 anos
L 2.000 artigo por qualquer processo industrial ou de meios, seja
manual, mecinico ou quimico, perceptivel visualmente
DESENHO: forma, padrao e cor em combinaces entre si
China Lei Fang aplicada a qualquer artigo produzido 10 anos -
por métodos industriais, em lotes
Africa do Sul Designs Act DESIGN ESTETICO: concepgdo estética de um projeto 15 anos
CaIC0. U 195/1993 DESIGN FUNCIONAL: concepgio funcional de um projeto 10 anos
DESENHO E MODELO: aparéncia da totalidade ou de uma
Directiva do parte de um produto, resultante das caracteristicas
Unido Européia Parlamento Europeu nomeadamente de linhas, contornos, cores, forma, 5 anos 4 x5 anos
98/71 textura e/ou materiais do préprio produto e/ou sua
ornamentagio
Desi DESENHO INDUSTRIAL: aparéncia total do produto
. esigns Act . oz I
Austrélia 2003 resultado de uma ou mais caracteristicas visuais do 5 anos 1x5anos
mesmo
DESENHO INDUSTRIAL: é a forma, padro, cor ou
Japao Lei N2 212 qualquer combinagio dessas caracteristicas em um 15 anos R
P: 2006 artigo ou parte de um artigo que tenha aparéncia estética
e uso industrial
DESENHO INDUSTRIAL: é a forma plastica ornamental
de um objeto ou o conjunto ornamental de linhas e cores
Brasil Lei N®9.279/96 que possa ser aplicado a um produto proporcionando 10 anos 3x5anos
visual novo e original na sua configuracao externa e que
possa servir de tipo de fabricacdo industrial
DESENHO INDUSTRIAL: é a criagio quanto a forma,
configuragao ou a composicio de linhas ou cores, ou
. linhas e cores, ou a combinagdo assim obtida, em uma
. Lei N2 31 . s . .
Indonésia 2000 forma bi ou tridimensional que cause uma impress3o 10 anos -
estética e possa ser percebida em um modelo bi ou
tridimensional e usado para produzir um produto, bem
ou um artigo industrial e um artesanato

Fonte: Elaborada pela autora a partr de OMPI, 2013
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Numa breve reflexdo sobre a figura apresentada, pode-se notar que a
definicdo do que é protegido pela legislacdo de cada pais é praticamente a
mesma, com uma pequena variagcdo no Reino Unido onde o design deve se
apresentar como um produto industrializado ou industrializado. Vindo do berco
da Revolucdo Industrial, ndo € de se estranhar essa tendéncia fabril até

mesmo em sua legislacéo.

Na Franca, cuja legislacdo segue a tendéncia autoralista, tanto faz que o
artefato seja fruto de uma atividade artesanal ou industrial desde que carregue

em si as caracteristicas que o tornardo um desenho industrial registravel.

E, fechando os trés precursores dos direitos de propriedade intelectual, os
Estados Unidos, onde o industrial design recebe uma patente para garantir os

direitos de exclusividade da aparéncia estética de um artefato protegido.

Com excecdo do Brasil, que foi signatario dos primeiros tratados e
convencdes internacionais, nos demais paises apresentados, a protecédo legal
ao design é quase uma novidade. Na Russia, a legislacdo encontra-se como
um livro do Codigo Civil; na India e na China héa previsdo de protecio mas os
costumes e tradicdes ditam ainda suas regras; e na Africa do Sul, a divisdo do
design em estético e formal ndo encontra respaldo nas orientacdes da
WIPO/OMPI.

Nota-se que, até aqui, o design é visto como tutelado pelo registro de desenho
industrial, conforme ditam as regras de diversos paises e que, cada vez mais

tornam-se questionaveis para esta pesquisadora, frente a abrangéncia do

design atual.

6.2 A protecao legal do design no Brasil

Embora pesquisadores como Adélia Borges (2009) afirmem que o alcance do
design € enorme, visto que "esta no nosso cotidiano desde que acordamos até
a hora em que vamos dormir, mesmo que a gente nao tenha percepgéao
consciente dessa presenca”, outros autores, como Lucia Acar (2009), ndo
comungam dessa opinido pois mesmo sendo comum a afirmativa de que ha

design em tudo, uma analise mais pontual e profunda demonstra que nem
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todos os produtos podem ser chamados de "produtos de design” e somente
agueles que apresentem aspectos ao mesmo tempo estéticos e funcionais,

podem ser assim reconhecidos.

Deste modo, em relacdo a forma ideal de protecdo ao design, € perceptivel
gue a legislacao brasileira ainda ndo contempla exatamente o produto descrito
por Lacia Acar uma vez que frequente € o entendimento, entre os profissionais
de Direito, de que o design resume-se apenas a forma exterior de um produto
independentemente de qualquer funcionalidade (DOLABELLA, 2008).

Acontece que o design, tal como é desenvolvido hoje em dia, ndo se limita

apenas a

forma plastica ornamental de um objeto ou o conjunto ornamental de
linhas e cores que possa ser aplicado a um produto, proporcionando
resultado visual novo e original na sua configuragdo externa e que

possa servir de tipo de fabricacdo industrial (Lei N° 9.279/96)

englobando nas mesmas proporcdes, e de forma indissollvel, a configuracdo

plastica externa e a funcionalidade.

Susana Serrdo Guimaraes, designer e examinadora de desenho industrial do

INPI é absolutamente clara a este respeito. Para ela

considera-se desenho industrial a configuracdo ornamental externa de
um produto industrial ou um padréo grafico aplicado a um produto. Os
desenhos industriais protegem o design externo de um produto,
indepentemente de seu funcionamento, isto é: a forma externa é
protegida pela registro de desenho industrial, o funcionamento do

objeto é protegido por patente (GUIMARAES, 2005:25)

Portanto, no Brasil, quando se adentra no universo da propriedade intelectual,
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por ndo existir uma protecdo Unica ao design tal e qual ele é entendido pelos
designer, a tutela devera ser dada através de pelo menos dois institutos: a
configuracéo formal por registro de desenho industrial e o seu funcionamento
pela patente de invencdo ou modelo de utilidade. Isto porque aos olhos da

legislacéo vigente,

design = configuracdo ornamental externa = desenho industrial

7 7

Ou seja, para a propriedade intelectual, design € adereco, é enfeite, €
ornamento, é a maquiagem que transforma um objeto comum em um objeto
admirado e desejado, pouco se importando se terd uma funcdo ou
funcionalidade adequada - ponto este que é de fundamental importancia para
os designers quando no desenvolvimento de seus produtos.

Por ndo se prender apenas a forma estética, mas também a sua funcao, do
ponto de vista tecnoldgico, pratico e até mercadologico, muitas vezes se
acham acumulados num mesmo produto, criacdes de varios géneros, que
podem ser protegidas por institutos outros que nao exatamente o desenho

industrial, como discorreremos de agora para frente.

Em relacdo a protecdo legal na area do design, um ponto interessante a ser
falado diz respeito a possibilidade de multiplicacdo e industrializacdo do bem.
Da mesma forma que a multiplicacdo de um artefato ndo caracteriza um
produto industrial, também a industrializacdo pode ndo desnaturar o carater
artistico de uma obra. Afinal, as obras que se encontram mais severamente
protegidas pela lei de direito de autor sdo aguelas que se destinam a producao
em massa por sua propria natureza, como os livros, discos, filmes, e outros
(SILVEIRA, 2003).

Assim, o design, que é o resultado da aplicacdo de regras técnicas
materializadas sob uma forma nova e atraente para o consumidor, encontra-se
justamente no limiar entre os dois campos, o da arte e o da técnica
(GONTIJO, 2009). Para se definir qual protecdo se aplica a este tipo de
producéo, € preciso antes determinar se a forma do produto final é ou néo

separavel do efeito técnico produzido.

Um design que constitua a Unica forma necessaria para a obtencdo do efeito
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pratico de um produto é um design que soO existe em razdo de fazer o produto
atender a sua finalidade. Assim, mesmo que tenha um alto grau de efeito
estético, s6 podera ser protegido pela propriedade industrial. Por outro lado,
se a forma de um objeto esta estreitamente ligada a um determinado resultado
pratico, mas apresenta um notavel nivel artistico, a finalidade pratica ndo deve
impedir que este objeto seja tutelado pela legislacdo de direito autoral
(LASTRES & ALBAGLI, 1999).

Por isso é que, além da protecdo oferecida pela propriedade industrial a
configuracdo externa estética dos artefatos novos, originais e passiveis de
reproducao industrial, ou seja, os desenhos industriais; pelo direito de
autor serdo protegidos os artefatos que se apresentam como obra de arte

aplicada.

Entendendo-se obra de arte aplicada como "modalidades da producéo
artistica que se orientam para o mundo cotidiano, pela criagdo de objetos, de
pecas e/ou construcbes Uteis ao homem em sua vida diaria" (ITAU
CULTURAL, 2005), compreende-se porque a propriedade intelectual abre
também ao direito de autor, a possibilidade para protecdo de um artefato fora

do exclusivo e restrito campo das artes, ciéncias e literatura.

Como vimos, embora a legislacédo atual possibilite a protecdo da peca Unica
pelos direitos de autor e do produto (em geral) pelo desenho industrial, ainda
temos, dentro da tipologia do design no Brasil contemporaneo especificada
nesta investigacao através da Classificacdo de Locarno, o bem tecndlogico, o
objeto de uso préatico, e a marca como artefatos que carecem de protecao
legal mas ndo encontram no registro de desenho industrial, o respaldo

necessario para este fim.

Da analise da relacdo entre o design e seu entorno, através da observacao
desta pesquisadora enquanto professora da Escola de Design da
Universidade do Estado de Minas Gerais, surgiu a necessidade de buscar,
dentro da legislagcdo pertinente, outras formas de tutela ndo claramente
especificada na norma juridica mas ja discutidas por autores como Denis

Borges Barbosa, Frederico Cunha Lima, Jodo Ademar, e o proprio INPI.

Entdo, tomando o bem tecnoldégico como uma inovacdo radical capaz de
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gerar um artefato totalmente novo; o objeto de uso pratico como uma
inovacao incremental que reflete pequenas melhorias continuas em produtos
ou linhas de produto; e marca como um sinal visualmente distintivo que
diferencia e particulariza produtos e servigcos, pela figura 32 podemos
vislumbrar todas as possibilidades de aplicacdo dos direitos de propriedade

intelectual ao artefato de design, no Brasil:

Figura 32 — Possibilidades da protegdo legal ao design no Brasil

PROPRIEDADE
INTELECTUAL
’ DIREITO AUTORAL }) P N— ’ PROPRIEDADE INDUSTRIAL
LEI9.279/96 LEI 9.610/98
| |
e bem objeto de produto em .
pega unica tecnologico uso pritico geral marca
DIREITO DE PATENTEDE | :?J[EEE(E[?E _______ R?ESESSODE | REGISTRO DE
AUTOR INVENCAO MARCA
UTILIDADE INDUSTRIAL

Fonte: Elaborada pela autora

Assim, a Propriedade Intelectual no Brasil se divide em dois grandes campos

para a a protecdo do design, o Direito Autoral e a Propriedade Industrial.

O design, por sua vez, apresenta-se sobre a forma de uma peca Unica,
protegida pelo direito de autor; um bem tecnoldgico, pela patente de invencéo;
um objeto de uso pratico, pela patente de modelo de utilidade; um produto (em

geral), pelo registro de desenho industrial; e a marca, pelo registro da marca.

Portanto, como resultado do rebatimento dos direitos de Propriedade
Intelectual nos tipos de design do corpus da pesquisa, chegou-se ao seguinte
quadro 20:
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Quadro 20 — Proposigao final da pesquisa

PROTECAO LEGAL AO DESIGN NO BRASIL CONTEMPORANEO
PROPRIEDADE INTELECTUAL
ABRANGENCIA
DIREITO
AUTORAL PROPRIEDADE INDUSTRIAL
OBJETO arte técnica
TIPO p BEM OBJETO DE USO PRODUTOS
DE DESIGN PECA UNICA TECNOLOGICO PRATICO (EM GERAL) MARCA
Bl obra de arte invengao modelo de desenho industrial marca
NO DIREITO utilitiria 3 utilidade é :
ARTEFATO obra de arte inovagao inovagio configuragio sinal distintivo
NO DESIGN utilitdria radical incremental nova e original
Registro b . ! Registro de
TITULO facultativo de Plau‘m(".d" Patente dc Modelo Desenho Registro de Marca
Direito Autoral fvengao de Utilidade Industrial
- aperfeigoamento identificacao e
OBJETIVO ilitri sntl)Lll;ao d‘? an ou melhoria no composi¢ao diferenciacio de
J arte utilitaria pro ema'tecruco us0 ou na estético-formal produto ou
especifico N .
fabricacao servico
CAMPO estético técnico funcional func3 gnal tecnico
estético estético
ESCALA DE pega tinica reprodugio reprodugio reprodugio pega:m'ca
pn{)pucﬁg reprodutivel industrial industrial industrial aplicagdes
70 6 20 anos 15 anos 10 anos 10 anos
VIGENCIA ae ' a‘;ms af s apartir do a partir do * +
morte do autor depdsito deposito 3 x5 anos 10+10+...
= obra intelectual R . + melhoramento - * Uisua]"?cntc
L « ativid. inventiva ) ) « carater artistico perceptivel
* criatividade « sufic. descritiva + ato Inventivo « visual novo + novidade
REQUISITOS . caréter artistico « novidade . suﬁ-;, descritiva  ariginalidade relativa
« novidade _— + novidade - P
« apto p/ seriagio = apto p/ seriagio « apto p/ serlacio « apto p/ seriagdo « originalidade
ptop ¢ + apto p/ seriacdo

Fonte: Elaborada pela autora

Partindo-se da idéia de que o Direito Autoral protege o autor, a integridade da
obra por ele criada e a fruicdo dos proventos econdémicos advindos da sua
utilizagéo; e que a Propriedade Industrial, ao abordar as relagdes referentes as
obras utilitarias, tem como objetivo interesses técnicos, econdmicos e

politicos, protegendo o produto industrializavel e impedindo a concorréncia
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desleal; o confronto do quadro apresentado e as consideracdes acerca do
Direito, do Design e do artefato apresentados na presente tese de

doutoramento trouxe as seguintes conclusodes:

a) A abrangéncia da Propriedade Intelectual para protecdo do design alcanca

o Direito Autoral e a Propriedade Industrial;

b) O objeto de protecdo ao design, pelo Direito Autoral esta no campo da arte

e pela Propriedade Industrial, no campo da técnica;

c) A protecao legal ao artefato se d& pelo tipo de design que ele representa e

nao pela categoria ao qual ele pertence;

d) A definicdo do artefato representativo do tipo de design tem nomenclaturas

diferentes para o Direito e para o Design;

e) A Unica forma de protecdo ao design onde ndo é obrigatério um titulo de

propriedade € o Direito Autoral;

f) Cada tipo de design tem um um objetivo especifico de protecéo relacionado

ao momento de criacao do artefato;

g) O campo de protecdo do design abrange aspectos estéticos, técnicos e

funcionais;

h) Apresentar-se como apto para ser reproduzido em série é uma das
principais condicdes para qualquer tipo de design tornar o artefato passivel de

protecéo legal;
i) Outra condigédo, também indispensavel é a novidade;
J) A vigéncia da protecéo é variavel de acordo com o tipo de design;

k) Nem todos os artefatos apontados como exemplos de design do Brasil

contemporaneo recebem a protecao do registro de desenho industrial,

[) A protecdo pela patente de invencdo e patente de modelo de utilidade
podem ser utilizadas para tutela dos tipos de design ndo contemplados pelo

registro de desenho industrial;

m) O sinal visualmente perceptivel que identifica e diferencia produtos e
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servicos € um tipo de design protegivel pelo registro de marca;

n) A obra de arte utilithria € um tipo de design protegivel pelo direito de autor

ou pelo registro de desenho industrial,

0) Um artefato pode representar mais de um tipo de design mas tem que

optar, sempre, por apenas uma forma de protecéao.

Tomando portanto, as consideracdes apresentadas, podemos concluir que:

Problema de pesquisa:

Realmente o existe 0 descompasso entre o que o designer produz hoje em dia
e 0 que a legislacéo efetivamente se propde a proteger visto os artefatos que,
nao tipificados através da Classificacdo de Locarno, ndo encontram no dirieto
de Propriedade Industrial o amparo desejado e, a margem da protecao legal,

ficam a mercé da apropriacdo sem autorizacdo do designer.

Pergunta de pesquisa:

As possibilidades e limitagbes do registro de desenho industrial para protecao
do design no Brasil contemporaneo estdo diretamente relacionadas a
existéncia, no artefato, carater artistico, visual novo e orignal, e que este seja

apto para reproducéo em série.

Hip6tese da pesquisa:

O uso de novas tecnologias e novos materiais ampliou a area de atuacdo do
designer gerando artefatos ainda ndo categorizados e tipificados pelos moldes
apresentados na pesquisa e, consequentemente, ndo previstos na atual

legislacdo de protecdo do desenho industrial.

Obijetivo principal:

A categorizacéo e tipificagdo do corpus de pesquisa possibilitou analisar com
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mais clareza e detalhes o desalinhamento existente entre o que o designer faz

e 0 que a legislacao de Propriedade Intelectual protege.

Obijetivo especifico:

A relacéo entre design + artefato + propriedade intelectual foi teoricamente
subsidiada pelos conceitos e definicdbes de cada area, garantindo o suporte
tedrico da pesquisa; a amostragem do design no Brasil contemporaneo
permitiu que fossem analisados e classificados os artefatos frente a todas as
possibilidades de protecao oferecidas ao design pela legislacdo nacional; e a
lacuna entre o Direito e o Design foi estreitada uma vez que o solo infertil das
discussdes entre ambas as éareas foi revirado e varias possibilidades de

protecdo ao design surgiram.

ContribuicOes da pesquisa:

As possibilidades da Propriedade Industrial frente aos artefatos gerados pelas
novas tecnologias foram evidenciadas por arcabouco tedrico e pragmatico
guando da definicAo e descricdo das tipologias do design no Brasil

contemporaneo.
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CONSIDERACOES FINAIS

Da relacdo entre design + artefato + direito de propriedade intelectual
iniciou-se esse estudo onde foi exposta toda uma trajetéria de investigacdes
sobre o desalinhamento existente entre o que o designer faz hoje em dia no
Brasil e 0 que, efetivamente a legislacdo de propriedade intelectual protege.
Acredita-se ter, a tese, alcancado seu objetivo, cabendo agora, nesta etapa

final, revisar as principais consideracoes:

Primeiro capitulo: Apresentacdo dos motivos, relevancia e originalidade do

tema, além do relacionamento da autora com a probleméatica em questao

Segundo capitulo: o caminho percorrido pela pesquisadora, ou a metodologia
da pesquisa, foi apresentada enfatizando a relacdo indissociavel entre o
artefato, o design e o direito de propriedade intelectual. O que se pretendeu
nesse momento foi estruturar o corpus da pesquisa e as formas de investigar
sob esse material frente & necessidade de andlise da legislacdo de protecdo

legal ao design, no Brasil.

Terceiro capitulo: partindo de conceitos da base do Direito, este capitulo
buscou apresentar o universo da propriedade intelectual, seu alcance e quais
as formas de protecao estédo disponiveis para as criacfes do intelecto humano
no Brasil. Destacou-se o foco no artefato de design ao destrinchar em
pormenores as protecBes relacionadas a propriedade industrial. Como
conclusdo, apresentou-se o direito de autor como uma possibilidade de

protecdo ao artefato de arte aplicada que se apresenta apto a seriacao.

Quarto capitulo: procurou-se definicbes para o design, conforme visto e
entendido pelo campo do Design a fim de dissocia-lo da nogédo de desenho
industrial, conforme visto pelo campo do Direito. A importancia desse
procedimento deve-se ao fato de que a legislacdo, enquanto voltada para o
desenho industrial torna-se inadequada para o design. A divisdo do design em
categorias, tomando por base os cursos em funcionamento no Brasil, mostrou
gue o campo é vasto e, no confronto com o corpus da pesquisa mostrou que

abrange muito mais areas que as academicamente definidas.
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Quinto capitulo: definiu-se o artefato brasileiro contemporaneo desenvolvido
através de uma metodologia de design e buscou-se, através de caracteristicas
comuns, criar nichos de similaridades onde pudessem ser analisados como
um todo, em relacdo aos direitos de propriedade intelectual. Como todo o
corpus da pesquisa foi composto por artefatos de design ganhadores de
prémios de design, concluiu-se que uma vez tipificados, estes eram o0s

legitmos representantes do design nacional.

Sexto capitulo: aqui foi apresentada a tese propriamente dita e a hipétese de
gue as novas tecnologias e 0os novos materiais utilizados na configuracéo dos
artefatos ampliou a area de atuacao do designer foi comprovada através dos
artefatos que ficaram de fora de qualquer classificacdo prevista na pesquisa.
Concluiu-se que no rebatimento da tipologia do design brasileiro
contemporaneo na legislagdo vigente, o desenho industrial sozinho ndo é
capaz de proteger o design; e que, contrariando 0s especialistas, existem sim
outras formas de proteger o design dos artefatos.

Sugestdes para futuros descontentes

Sem muitas delongas, um dos principais desdobramentos desta tese esta na
necessidade urgente de modificacdo da legislacdo brasileira de propriedade
industrial. Ousadia maior ndo ha para uma pesquisadora académica: bater de
frente com seus mestres do Direito, mas, com cadernos em branco e canetas

bic novas pode-se mudar o mundo!

Equiparar o design ao desenho industrial conforme cré a Lei N° 9.279/96 é
guase um sacrilégio para os estudiosos do design que ha anos vem batendo
na mesma tecla de que design ndo é apenas uma maquiagem que se coloca
no produto para ele vender mais e mais caro. Espero, sinceramente, que a
partir desta, outros venham e tragam para 0 design o seu devido

reconhecimento dentro do mundo da propriedade intelectual.
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ANEXO - O CORPUS DA PESQUISA

L

<VERACRUZ

01. Dispenser de papel higiénico e toalha interfolhado:
Linha de dispensers de papel para diferentes finalidades,
destinados a sanitarios de uso publico. O design traz uma
linguagem integrada ao conjunto com desenho que faz
referéncia ao papel e ao movimento para retira-lo. Um Unico
material € empregado, polipropileno injetado translicido, em
diversas cores. A tampa frontal permite rapida visualizacdo da
necessidade de recarga (Ado Azevedo, 2001)

02. Identidade da Escola Vera Cruz: O numero quatro
perpassa todo o projeto: uma cruz tem quatro pontas, 0S
nomes Vera e Cruz tém quatro letras cada e a escola tem
quatro instituicdes subordinadas a um guarda-chuva. A
construcdo do sinal parte de um quadrado dividido em quatro
moédulos verticais e horizontais, que por sua vez podem ser
divididos no mesmo sentido sucessivamente, para definir os
pontos referenciais de sua constru¢do (Alexandre Wollner e
Gisa Bustamonte, 2005)

03. Biquini: Feito de jersey elastico em microfibra, tem sutia
tomara-que-caia drapeado e modelagem confortavel (Amir
Slama, 2008)

04. Estampa: obra do artista plastico carioca Gongalo Ivo
com referéncias de formas geométricas e cores (p/Amir
Slama, 2008)

05. Vinhetas para televisdo MTV & Frida: Série de vinhetas
desenvolvidas para a MTV, com postura analoga a dos
samplings musicais dos artistas da emissora — captar de
vérias fontes, mixar e recriar (Ana Starling, 2006
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06. Anel puzzle mix: Partes simétricas se encaixam, duas a
duas. A Ultima peca a ser colocada trava o anel. A
combinacdo de ouro branco, amarelo e rosa 18 quilates torna
ainda mais evidentes as partes deste quebra-cabecas
tridimensional (Antonio Bernardo, 2005)

07. Anel e brinco satélite: Dispensam qualquer tipo de
cravacao (técnica de prender pedra em metal
tradicionalmente usada em joalheria) através de um original
sistema de encadeamento dos modulos de ouro onde as
pedras ficam soltas dentro deles (Antonio Bernardo, 2008)

08. Talheres Arthur Casas: Inspirado na geometria das
escamas da jararaca, esses talheres tem formas ligeiramente
triangulares. O fagueiro completo é composto por 130 itens,
com as seguintes opcdes de material: prata, titdnio, agco inox
revestido de titdnio e ago inox escovado (Arthur de Mattos
Casas e Rubens Simoes, 2007)

09. Gravetos: Palitos para aperitivos fundidos na liga
metalica Zamak e banhado em prata que mimetizam gravetos
de arvores e que fazem parte de uma série de produtos para
mesa baseados em formas naturais (Baba Vacaro, 2008)

10. Cartaz para 5% Bienal de Design Grafico: peca que
explora a rede de plastico, popular embalagem para liméao e
maracuja feita pelos vendedores ambulantes das feiras livres
das cidades brasileiras (Barbara Szaniecki, 2000)
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11. Usina de asfalto Kompakt: O asfalto para pavimentar
estradas é produzido em usinas instaladas normalmente no
ponto de inicio das obras. A medida em que a rodovia é
pavimentada, o caminhdo carregado com o asfalto quente
precisa percorrer distancias cada vez maiores. Este novo
veiculo concentra todos os elementos componentes de uma
usina de asfalto, consistindo numa verdadeira “usina sobre
rodas”, que torna a pavimentacido de estradas mais rapida e
barata (Bertussi Designdustrial, 2008)

. 12. Videoclip da musica Vivo Feliz, de Elza Soares: jungéo
de graficos animados as imagens filmadas (BijaRi, 2003)

" 13. Linha Nymphe - calcinha: a estampa resulta de
montagem de imagens eroticas indianas do Kamasutra
(Céandida Andrade, 2008)

14. Linha Nymphe - sutid: com alca intercambiavel e
ferragens para deixar a vista, todas essas estratégias fazem
com que as pegas possam emergir do “sob a roupa”
(underwear), para o desfrute dos olhos (Candida Andrade,
2008)

. 15. Carnaval Multicultural de Recife: este trabalho de

- macro-design envolve identidade, ilustracdo, cenografia e

# sinalizacdo urbana. Seu objetivo é fazer a traducao visual da

4 idéia dos gestores publicos de tornar a principal festa popular

5% do Recife uma expressdo da diversidade cultural
{4 pernambucana (Carlos Augusto Lira Arquitetos, 2008)
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16. Poltrona Radar: eleita a madeira como matéria-prima por
exceléncia para a elaboracdo de moveis produzidos
artesanalmente, nesta poltrona em peroba rosa trabalhou-se
com outro material reciclado, o ferro oxidado (Carlos Motta,
2008)

17. Lavadora Superpop: produto inovador no segmento de
lavadoras semiautomaticas, € uUnica do mercado vendida
desmontada, para montar em casa facilitando o transporte e a
estocagem do produto e propiciando uma economia logistica
de 40% (Chelles & Hayashi Design, 2008)

18. Cartaz Sdo Paulo infinito: evento sobre design
promovido pela prefeitura de S&o Paulo (Chico Homem de
Melo, 2008)

19. Castanheiras: criados para dar utiidade a sobras de
madeira, os mddulos quadrados podem ser dispostos de
diferentes maneiras, formando um desenho que remete aos
azulejos da arquitetura modernista. A parte rebaixada
(Claudia Moreira Sales, 2006)

20. O Livro da gréfica: o design editorial é dissecado com
originalidade nesta obra conceitual, que se vale da estrutura
habitual de um livro (cadernos, capas, orelhas, guardas etc.)
para sustentar seu discurso tematico (Claudio Ferlauto, 2001)
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21. Revista Tupigrafia: concebida a partir de um projeto
grafico livre, variando os tipos e a estrutura de pagina a cada
matéria (Claudio Rocha e Tony de Marco, edi¢do n° 8, 2008)

22. Caixas para DVDs de Chico Buarque: série de doze
DVDs lancada em unidades que compfem quatro caixas,
cada uma com trés DVDs (Crama Design Estratégico, 2006)

23. Necesséria e Mini Necessaria: apresentados em onze
cores diferentes, sdo acessorios de plastico, de uso pessoal
que utilizam uma linguagem atual (Cristina Zatti, Renata
Rubim e Débora Lacroix, 2008)

24. Programa de identidade dos Jogos Pan-Americanos
do Rio de Janeiro: o projeto tem um passaro como ponto de
partida, e busca conjugar o ‘“espirito do Ri0® -
| espontaneidade do povo, exuberancia da natureza — com 0s
Q% valores olimpicos, numa linguagem grafica dinamica e

2\ moderna (dupla Design, 2007)

A 25. Pastilhados de cascas: de coco, arroz, babagu, dendé e
14 mamona que anteriormente eram descartadas transformam-
3“&3-" . ,é."“b se em placas de pastilhas, prensadas e aglomeradas cuja
e el 1 L proposta é aproveitar matérias-primas vegetais para gerar
iy 110V0S produtos (Eduardo Queiroz, 2000/09)
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5 HﬁM 26. Fontes tipograficas Handma dee Misprinted: a matriz é

| ﬁﬂi ornamental e antiga, com tipografias do século XIX, vinhetas

TIPEFAC e imagens de almanaques antigos num sampleado que
; . mistura manual e digital (Eduardo Recife, 2003/08)

27. Colecdo Moda Brasileira: o universo da moda é
transposto e recriado com sensibilidade no design desta
colecdo. Um projeto pensado em detalhe, da cor da linha da
costura de cada livro a subversao das no¢bes de avesso e
direito (Elaine Ramos, 2007/08)

28. Livro Pés-Tudo — 50 anos de cultura na llustrada:

" projeto de design editorial em modulos, com solugbes e

caracteristicas bem especificas para o tipo de livro que teria

edicdo e fechamentos complexos num prazo de tempo muito
curto (Eliane Stephan, 2008)

29. Folder-cartaz Athos Bulcéo: divulgacdo da exposicéo
Gabinete de Arte — Athos Bulcéo, realizada no Congresso

pelo artista, ressaltando sua importancia na paisagem urbana
de Brasilia (Ely Borges, 2004)

30. Marca Bahia: traco gestual com grande qualidade
caligréfica, visivel na modulacéo dos tracos grossos e finos. A
composicao tipografica da palavra Bahia — cujo “B” lembra um
coracao — é enriquecida pelo uso de cores aplicadas em cada
IJ uma das cinco letras, o sinal de exclamagdo e o traco
Lft| sublinhado, que evoca um sorriso (Enéas Guerra, 2006)
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31. Linha de objetos Cabanos: borracha originaria de
correias usadas para o transporte de minérios e madeiras de
embalagens de insumos industriais descartados transformam-
se em objetos feitos por artesdos gerando produtos
diferenciados, que permitam ganhos maiores para o0s
trabalhadores. O grafismo Xingu é aplicado em silk-screen
sobre a borracha (Equipe do projeto Experiéncia Design,
2008)

32. Conjunto de porcelanas Manus: conceito que ganha

interseccbes com o design industrial e as artes visuais
através do reaproveitamento de moldes e formas classicas de
porcelana, em releituras enriquecidas com referéncias de
outras culturas (Estudio Manus, 2005/07)

33. Revista Arc Design: design pensado para capturar o
leitor rapidamente, pela facilidade de leitura, a originalidade
das solugbes compositivas e sua relagcdo com o conteudo
abordado (Fernanda Sarmento , desde 2000)

34. Melissa Campana: a producdo, em plastico reciclado
injetado, € em altas séries, 0 que torna os calgcados Melissa
um produto barato, levando para o universo industrial as
caracteristicas do que é feito a mao € um dos fios condutores
do trabalho dos famosos irmaos (Fernando e Humberto
Campana, 2004)

35. Bengala Erlanger: o modelo atende a pessoas que
precisam de um apoio simples para caminhada com um
design ergonémico e que também pode ser usado e exibido
como um acessorio de uso pessoal, sem o roétulo
discriminatério de “aparelhos para doentes ou deficientes”
(Fernando Mendes de Almeida e Roberto Hirth, 2008)
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36. Luminéria Bossa: a intensidade e os efeitos da luz sé@o
alterados com o movimento de colocar o refletor para cima ou
para baixo, permitindo alterar a luz de direta para indireta e
vice-versa. A movimentacao é obtida sem o uso de qualquer
péndulo ou apéndice, pois o anteparo exerce a funcdo de
contrapeso, o que garante a limpidez do desenho (Fernando
Prado, 2007)

37. Prancha de skate Folha Seca: a grande inovacao desta
prancha de skate é o seu material, 0 BlOplac, um compdsito
gue usa recursos nao-madeireiros abundantes no Brasil
(Fibra Design Sustentavel, 2007)

38. Agua de Banho e Perfume do Brasil: o design da
embalagem apresenta o perfume como uma “jéia da
natureza”. Seu frasco é protegido pelo invélucro externo de
ceramica e pela palha natural de folha de coco, mimetizando
a semente. A 4gua de banho tem frasco em PET com formas
orgéanicas (Filomena Padron, 2003)

39. Havaianas FOrum Social Mundial: a partir de uma
extensa pesquisa sobre os grafismos usados por etnias de
diferentes continentes, chegou-se a doze signos, que deram a
base para o design de superficie de uma linha de produtos
(Fernanda Martins e Samia Batista, 2009)

40. Midia Ecoduca: aproveitamento das folhas secas caidas
nas ruas para desenvolver uma nova midia. As folhas

. recebem inscri¢bes por corte a laser, sem o uso de tintas e

sem qualquer dano ao ambiente. Apdés o0 uso, devem ser

' | simplesmente devolvidas a natureza (Fred Gelli, 2008)
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41. ldentidade de marca CPFL Cultura: no redesign da
marca, o design faz uso quase didfano dos elementos
luminosos que identificam a marca, abrindo caminho para
uma sutileza insuspeitada em projetos de identidade
(Gad’branding, 2008)

42. Capa de CD: uma cabocla conectada com sua terra e
suas raizes, acompanhada de fotos de objetos e gravuras da

8 colecdo pessoal de Maria Bethania € a imagem-sintese das

multiplas identidades do povo brasileiro (Gringo Cardia, 2004)

§ 43. Cenario para Brasileirinho: a palha evoca a choupana

primordial e se enfeita com baldes de S&o Jodo e outros
elementos de festa e devocdo populares (Gringo Cardia,
2004)

44. Mesa Zig Zag: a idéia da mesa é ajudar a organizar
revistas ou correspondéncias. Constituida de uma chapa de
aco no tampo e na estrutura, com base em perfil de ago
macico. A pintura epdxi em preto ou vermelho na superfice
interna, contrastando com o branco predominante, ajuda a
configurar o carater grafico da criagdo (Guto Lacaz, 2003)

7| 45. Abertura para a minissérie JK: o traco livre do arquiteto

Oscar Niemeyer ganha movimento por meio dos recursos
tecnolégicos da computacao grafica (Hans Donner, 2006)
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" 46. Indie — Mostra de Cinema Mundial: programa de
T identidade da mostra de cinema a paritir de procedimentos
n manuais. Letras com o titulo da mostra foram feitas de
45«‘ papeldo recortado e preenchido com copos descartaveis,
.~ [ folhas de plastico, papel picado e corda de nylon, e entéo
- - colocadas no chdo do centro da cidade. Fotografias
€ | reprocessadas digitalmente resultaram em cartazes, folhetos
/‘ég com a programacao do festival, vinhetas eletrénicas, website

etc (Hardy'Voltz, 2008)

\\/ 47. Caixa de correio: projeto de design estrutural eliminou

“&, todos os pontos de solda da embalagem original e os
substituiu por encaixes. A inovagédo viabilizou o transporte da
- peca aberta e eliminou o custo de mdo de obra para a
,~ soldagem. A caixa € feita com chapas de polipropileno
47 extrudado com impresséo em serigrafia (Hok Inovagéo, 2000)

e '\ 48. Cabideiro Lago: o aco carbono sustenta e molda o
\) R objeto, revestido com cordas de algodao em varias cores
onde os ganchos podem ser colocados em separado ou

(y/ . compostos na guantidade desejada. Cada um oferece trés
pontos para pendurar diferentes objetos ou roupas (llse Lang,
48 2007)

49. Quiosques Orla Rio: Concebidos para abrigar de
maneira organizada a venda de bebidas e comidas, no
calcaddo uma cobertura piramidal é suspensa por apenas um
pilar, na parte subterranea, ha chuveiros e sanitarios para os
banhistas e um espaco destinado a cozinha e ao deposito.
ﬂ (Indio da Costa, Augusto Seibel e Elena Golebiowski, 2004)

50. Fruteira:; feita artesanalmente em cabrelva, vinda da

\w\ primeira comunidade a receber certificacio de manejo
N ~

sustentavel no pais, em Xapuri, no Acre. O latdo da base
\/ recebe banho de prata, dentro do mote de “joias da floresta”
(Isay Weinfeld, 2006)
50
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guais se confeccionaram cerca de 3 mil trajes pra o carnaval
da Bahia (J.Cunha, 2001)

52. Ladrilhos hidraulicos: o processo tradicional de
producao de ladrilhos hidraulicos ganhou um aperfeicoamento
técnico que altera os mecanismos de cura, a massa € 0O
tratamento da superficie, visando aumentar a dureza e
diminuir a absor¢do do material. Na parte formal, uma
inovacéo é a paleta de cores, que ganha tons citricos e fortes,
além de inmeros desenhos (Jodo Grillo, 2008)

53. Desfile "A costura do invisivel": desfile realizado pelo
designer Jum Nakao na edicdo primavera-verdo da Sao Paulo
Fashion Week, em junho de 2004, terminou com as modelos
rasgando as proprias roupas de papel vegetal (Jum Nakao,
2004)

54. Marca Brasil: a sobreposicdo de cores em transparéncia
€ o principal traco distintivo desta marca, feita para
acompanhar produtos e servigos do Brasil no exterior, de uso
livre e gratuito (Kiko Farkas, 2005)

55. Colecdo "Feitos do Sertdo": representacdo das
fachadas de casas, aplicadas em tecido e bordado em pano
tradicional de rede. Toalhas, almofadas, jogos americanos e
outros produtos foram desenvolvidos com este tema, e
também com a representacdo de plantas existentes na
regido, incluindo ainda o nome da a cole¢cdo, marca e
etiguetas para o0s objetos, pratica do design industrial que
valoriza os produtos artesanais (Laboratorio Piracema de
Design com artesas Inhamuns, 2005)
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™ 56. Azulejos: desenvolvimento de “azulejos” em quinze cores
== e com relevos, que na cole¢do Névoa Trip geram centenas de

58

. possibilidades visuais (Leo Battistelli, 2007/08)

57. Cole¢cdes Romance e Névoa Trip: joias em fios de
cobre, foram usadas para envolver, amarrar, juntar, costurar e
embrulhar pecas de ceramica trazendo uma nova estética a
delicadeza do desenho de vasos, pratos e xicaras de linha,
inclusive pecgas quebradas ou com defeito, anteriormente
destinadas ao descarte (Leo Battistelli, 2007/08)

58. Vassoura Novica: para melhorar funcdo e forma, as
arestas que pudessem marcar moveis e paredes foram
totalmente eliminadas e a vassoura passou a ser produzida
em quatro cores, numa combinacao de translicidas e soélidas,
em plastico PET reprocessado (Liane Kreitchmann, 2003)

59. Vinhetas de abertura das minisséries: partem de
procedimentos manuais para agir com desenvoltura no meio
digital recriando um mitos, objetos e ornamentos e
elaborando uma série de animacdes a partir de cartazes

.| tradicionalmente usados na divulgacdo desses espetaculos,

. rasgados e recompostos com tipos, cores e texturas
| diferentes (Lobo, 2007 e 2008)

60. Adornos corporais: bolinhas de gude, rede de embalar

| limdo, palitos de madeira, corda de polietileno, PET, palitos

de madeira e grampos s&o deslocados de seu contexto
original para compor delicados e inventivos brincos, colares e
anéis. A possibilidade de transformacéo é oferecida também
as usuarias, que podem “finalizar” as pecgas, aumentando ou

) diminuindo partes e assim experimentando novas relacbes

com seu proprio corpo (Mana Bernardes, 2003/08)
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61. Livro Margem: anotacfes biogréficas, textos e desenhos
da artista mineira Ana Amélia Diniz (Marcelo e Marconi
Drummond, 2003)

62. Exposicdo Margem: reinterpretacdo do livro que,
transcendendo o design, recriou-se, poeticamente, em novos
suportes, o universo intimo da autora do livro (Marcelo e
Marconi Drummond, 2003)

63. Cadeira Envelope: com leveza e portabilidade, esta
cadeira explora um material novo para o segmento: uma folha
de plastico polipropileno de 2 mm de espessura, cortada e
dobrada, o designer consegue atender aos requisitos de
forma e fungéo, cabendo num envelope de papeldo ondulado
de 125 cm de comprimento, 75 cm de altura e 1 cm de
espessura que facilita seu armazenamento e transporte
(Marcelo Molleta, 2000)

%7 64. Cartaz para o filme Carandiru: imagem Uunica do
% conjunto dos detentos onde a trave particulariza a cena, que
™ poderia estar em qualquer lugar do mundo, para o Brasil.
% Marcelo Pallota, 2003)

65. Mesa Seis: mesinha lateral hexagonal em madeira MDF
se junta a outras para formar mesas maiores. Na superficie
revestida de férmica, é possivel brincar com as cores lisas e
com aplicacdo de desenho de superficie baseado na renda
labirinto (Marcelo Rosenbaum, 2008)
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66. Design integrado do condominio Nascentes / Vale dos
Cristais: estruturas verticais, compostas por cubos
modulares, concentram as informacdes direcionais,
indicativas e de adverténcia numa Unica peca, procurando
! interferir o minimo possivel na fruicdo da paisagem local
(Mércia Lariica e Gustavo Greco, 2005/6)

67. Estojo Flip-Box: inovacdo que dispbe o0 estojp
verticalmente sobre uma superficie, permitindo que o usuario
visualize e troque os lapis disponiveis de maneira pratica e
rapida. O uso do plastico, inédito no segmento, protege
melhor os lapis e evita que eles se quebrem, mesmo durante
o transporte (Marcos Roismann, 2005)

68. Calendéarios Rio Grande do Sul: calendarios de mesa
gue mapeiam e divulgam a paisagem e a cultura do Rio
Grande do Sul, destinados ao publico em geral cujo projeto
grafico valoriza o trabalho autoral (Marilia Ryff-Moreira
Vianna, 2007/08)

69. Adornos corporais: pulseiras, colares e brincos de
borracha, flexiveis e leves, os adornos recebem cores fortes e
formas baseadas na natureza. A matéria-prima € injetada em
moldes com tratamento manual (Marzio Fiorini, 2002)

70. Ceramica: que passa por uma inovadora queima redutora
a 1.320 graus (Maximo Soalheiro, 2006)
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71. Rolete: ferramenta de trabalho com que imprime o relevo
de letras ao barro (Maximo Soalheiro, 2006)

71

72. Papelaria: padrbes de design de superficie para
impressdo em papéis e capas de cadernos (Maximo
Soalheiro, 2006)

73. Revista Gréafica: mais antiga publicacdo de design no
pais, a revista traz portfélios de artistas, designers e
fotografos do meio gréfico, editorial e publicitario, nacional e
internacional (Miran, desde 1980)

74. Brinco Frevo e broche Pena: de ouro e nidbio, nas cores
amarelo, verde, azul, roxo e magenta - metais refratarios por
sua leveza e por possibilitarem a construcdo de pecas de
maior dimensé&o, além de permitirem o acréscimo de cor por
meio de tratamento eletroquimico (Miriam Mirna Korolkovas,
. 2008)

75. Passarela para desfile: cenario de 40 metros de

extensdo por 18 de largura criando um mar envolvente, lirico,

| gréfico e inusitado. A medida que o desfile transcorria, a
~ iluminacao tingia de cores diferentes as “ondas” de isopor,
_ fatiadas em diferentes alturas (Muti Randolph, 2006)
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76. Mesinha lateral Ligero: parte de uma colecado integrada
por aparadores, lustres, espelhos e outras mesas ho estilo
rebuscado do passado em acrilico, material sintético e leve
que € a antitese da linguagem adotada (Estudio Nada Se
Leva, 2005)

77. Anéis Oi, Quadrado e Liquido: fabricados com prata e
pedras em cores neutras, o anel Oi usa 6nix com acabamento
polido e parte negra oxidada; o Quadrado, 6nix em
acabamento polido e fosco, e o Liquido, apenas prata 925
com acabamento polido (Nami Wakabayashi, 2003, 2005,
2007)

10.0.0.0.0.0.0.0 0.
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‘4‘%‘v"imiﬂi%*;‘h‘h‘h‘}#%}Mii3H%HHN=HHH3‘,‘»%‘| 78. “Tecidos” de papel: residuos de papel em varios tipos e
A gramaturas, do mais delicado ao papeldo, sdo usados para
‘ | compor originais “tecidos” para elaboragdo de painéis de
" divisorias de ambientes, forros, bolsas, blusas e esculturas

(Nildo Campolongo, 2000/9)

79. Cabide Quara e Zig-Zag: para facilitar a tarefa de secar
roupa em casa, no cabide, um ndo deslizar e se amontoa no
centro dos varais, e o outro simplifica o ato de pendurar
roupas com golas estreitas ou abotoadas (Nédesign, 2009)

80. Uniformes para as Olimpiadas de Pequim: mais de cem
modelos, divididos entre as modalidades “vila”, “treino”,
‘competicdo” e “pddio”, cada qual com suas proprias
caracteristicas, com as cores da bandeira e detalhes no
grafismo, evocando a natureza do Brasil (Oestudio, 2008)
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81. Calcados de pele de salméo: através do mapeamento
de matérias-primas sustentaveis e brasileiras, aptas a uso
pela industria téxtil, utilizou-se da pele de salméo processada
com tecnologias limpas, num curtimento com taninos vegetais
e sintéticos, isento de produtos tdxicos com um design
informal e despojado (Osklen Metsavant, 2007/8)

82. Mesa Pronto-Socorro: mesa lateral ou de centro tem as
abas como principal caracteristica. Fechadas, o mével se
apresenta como um cubo. Abertas uma a uma, vao ampliando
a éarea utilizavel como apoio até formarem uma cruz. A
flexibilidade de uso da peca é assegurada também pelos
rodizios, que ficam escondidos no corpo principal (Ovo
Design, 2000)

83. Calcados interativos: sapatos Unicos e multiplos, que
terminam de ser “projetados” pela usuaria no momento de
calcar, ao abotoar um acessorio de acordo com a ocasido ou
com seu estado de espirito no momento. A sola de couro de
boa qualidade tem palminha com uma leve conformagéo do
pé (Priscila Callegari, 2007)

84. Festa de Yemanja: numa rede de pesca de grandes
propor¢des — 630 metros de comprimento por 12 de largura
foram dependuradas 1.600 representacbes de rosas
brancas, peixes, bluzios e estrelas do mar, simbolizando a
gratiddo dos pescadores a Yemanja pela fartura durante o
ano (Ray Vianna, Carlinhos Brown e Joéo Teixeira, 2008)

85. Colares de prata e palha: a técnica de trancado, até
entdo empregada apenas na elaboragéo de esteiras e cestas,

| migrou para colares e bolsas, entre outros produtos. O
I tingimento vegetal foi aperfeicoado com o desenvolvimento

de novas cores (Renato Imbroisi, 2006/7)
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86. Cartaz-folder Opera Amazénia: integra visualmente
duas interpretacfes do universo amazobnico: as imagens de
satélite e as representacbes gréficas das experiéncias
xamanicas dos yanomamis (Rico Lins, 2008)

87. Sinalizacdo de cinema: trabalho desenvolvido a partir do
sol e da rosécea presentes no cartaz do filme Deus e o Diabo
na terra do sol, de 1964. Bilheteria, porta de vidro e
sinalizagdo interna das quatro salas do Espaco Unibanco de
Cinema Glauber Rocha ganham outras versdes do simbolo
(Rogério Duarte, 2008)

88. Vestido infantil: As bolachas Maria, icones do consumo
popular no Brasil, servem de base para uma série de
estampas sobre base de algoddo, criadas em 2001 e
utiizadas em roupas para meninos e meninas (Ronaldo
Fraga, 2001)

89. Identidade para a exposicdo Que Chita Bacana:
Sinalizaces, legendas e pecas gréficas, explorando o tema
com um design sultiimente equilibrado, de forma a néo se
confundir ou competir com as obras expostas (Ruth Klotzel,
2005)

90. Jdias: o anel Coqueiros (2003) e os brincos (2002) usam
prata 950, pau-brasil reutilizado e semente de jarina,
considerada um “marfim vegetal” da regido amazbnica

" (Sandra Manin Frias, 2002/03)
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91. Poltrona Diz: apenas em madeira, permite um extremo
bem-sentar ao usudrio. A estrutura emprega tauari; 0 assento
e encosto sdao em compensado moldado laminado com
imbuia (Sérgio Rodrigues, 2002)

92. Comedoria do Sesc: A composicdo e o design dos
pratos, a arquitetura, o design grafico e o cardapio do
restaurante caminham juntos buscando coeréncia em relacao
a um mesmo conceito. A marca € composta por cem
ilustragbes, que aludem ao cotidiano da alimentagédo
brasileira. A sinalizagdo emprega bordados feitos por
costureiras e o mobiliario é feito de madeira certificada
(Simone Mattar, 2005/8)

93. Embalagens para sabonetes La Fagon: o papel
reciclado que envolve o produto com dobras é fechado com
ilhoses, lembrando embalagens elaboradas manualmente.
Para cada um dos quatro aromas, uma linguagem gréafica
especifica remete a cada componente vegetal resultando
numa embalagem de facil execugdo, que mantém o apelo
artesanal com certa sofisticagdo (Paulo de Tarso, Heloisa
Moretzohn e Aneilse Ventura, 2004)

94. Cabide Bambu: o projeto dispensa qualquer elemento de
fixacdo das pecas, trabalhando apenas com os encaixes do
proprio material (Takeshi Sumi, 2007)

95. Projeto de identidade da colecdo Reference: O projeto
articulou com equilibrio uma vasta gama de cores, fontes,
barras laterais, imagens e textos, proeza dificil quando héa
muitas informagcBes em jogo. O uso de listras se tornou o
mais forte elemento de unido entre as publicagbes. O
redesign da colecdo durou trés anos, culminando com o
Dicionario (Tatiana Sperhacke, 2003/6)
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96. Catdlogo Frans Krajcberg: livro e invélucro para o livro
gue mimetiza um tronco queimado de &rvore e cujos
procedimentos de design sdo ecologicamente corretos. O
resultado € um catalogo que se transforma, ele préprio, num
objeto fronteirico entre arte e design (André Stolarski, Clara
Meliande e Renata Negrelly, 2008)

97. Capas "Roteiro da poesia brasileira": colecédo de livros
com 15 titulos da producéo literaria brasileira dos ultimos 500
anos onde cada volume tem a capa com a linguagem
tipografica vigente na época do movimento literario
correspondente (Tempo Design, 2006)

98. Manguebat: vinte e seis icones mais representativos do
movimento Manguebeat transformados em quatro conjuntos
de fontes tipogréficas digitais, que podem ser livremente
instalados em qualquer computador para a producdo de
objetos. Um livreto acompanha o CD com as imagens,
contextualizando-as. Uma proposta que integra tradicdo e
renovacdo, disponibilizando aos interessados o0 acesso a
cultura local (Leonardo Buggy e Plinio Uch6a, 2003)

99. Cristal de Luz: globo esférico branco, de producéo
industrial, recebe revestimento de croché de flores e figuras
geométricas em fio branco de algodao e viscose (TT Leal em
cooperagdo com as artesds da Coopa-Roca, 2007)

100. Vinhetas do Festival Curta Cinema: as reformulagtes
pelas quais o festival passava foram evidenciadas pelas
imagens em que se trabalhou com o universo dos letreiros de
caminh&o (Visorama Diversdes Eletronicas, 2008)
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101: Mini-refrigerador Brastemp Retr6: por fora, o design é
tipico dos anos 1950, por dentro, a tecnologia de ponta
fazendo um produto que n&o fosse percebido pelos
consumidores como um mero utilitario, € sim como um
acessoério de decoracdo, incorporando humor e apelo a
memoria afetiva das pessoas (Whiripool LAR Industrial
Design, 2007)

102. Cartaz educativo da exposicdo: xilografia popular do
consagrado gravador Gilvan Samico e do jovem grafiteiro
& Derlon. O cartaz da mostra evidencia as contraposicdes
. tradicional/erudito e contemporaneo/pop, fazendo um
patchwork com as criacdes de ambos. No verso, a indicagédo
de linhas para picotar permite que o cartaz se transforme num

ZR jogo educativo, utilizado pelos educadores do museu e por

professores. Cada imagem é identificada e acompanhada por
uma pequena frase, que provoca a imaginagao e incita a agéo
educacional (Zoludesign, 2008)

103. Colar TI: pega concebida em titdnio e nidbio, metais
refratarios ainda pouco utilizados em joalheria, porém
largamente empregados em aeronaves espaciais, em
proteses diversas de uso médico e odontoldgico devido ao
seu baixo indice de rejei¢do pelo corpo humano (Miriam Mirna
Korolkowas, 2008)

104. E-Home: projeto constituido por um site e uma peca
gréfico-digital tridimensional interativa — um cubo. O site
reine imagens e ilustracbes manipuladas digitalmente,
videos, textos autorais, animagdes e sons, tendo como base
o design de interface, de navegacdo, de interacdo, de
hipertextualidade e de som. O cubo explora a conectividade
entre 0s meios material e imaterial a partir da tecnologia de
realidade aumentada (Gabriel Scarcelli, Marco Rossi,
Mauricio de paiva e Silva Junior, Renato Daleco Junior,
Tatiane Briquezi, Vivilene Alves Lisboa, 2008)

105. Foto 6tica on-line: equipamento inova na integracéo de
tecnologias de realidade virtual, captura e processamento de
imagem, venda por auto-atendimento on-line e um inédito
sistema de medi¢cdo de distancia pupilar para adequacéo dos
modelos (Frederico Hess, Gustavo Marigo, Claudia Kayat,

105 Hok Inovacgéo, 2008)
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106. Klassis: equipamento, formado por cadeira, braco,
suctora, mesa e refletor, oferece solu¢cdes para diminuir os
= riscos dos procedimentos clinicos decorrentes da fadiga
muscular dos dentistas (Departamento de Engenharia de
Kavo do Brasil, 2008)

107. Lineage 1000: avido executivo do segmento ultra large,
com capacidade para 19 passageiros pode ser configurado
de acordo com os interesses do cliente (Embraer e Pristman
Goode, 2008)

i.

108. Livraria Cultura: o projeto arquitetdnico utilizou rampas
para integrar a os espacos da livraria e a area interna,
facilitando o acesso as diversas secdes, e favorecendo a
dindmica espacial do local. Do piso mezanino, é possivel ter
uma visao geral da loja (Fernando Brand&o Arquitetura, 2008)

109. Mesa cirdrgica Atena 600: acionada por controle
remoto e permite procedimentos de Raio-X sem necessidade
de transferéncia do paciente através de sistema de
movimentacdo (Levi Girardi, Luiz W Alves, Daniel Turiani
Taino, Eliana Bertola, Fabio Alves Federico, Gisele Leiva do
Rio, Mauricio Costa Alvares de Freitas, Sharley Santos
Oliveira, 2008)

110. Mesa Oficio: inovacdo e ousadia na superficie
- desestruturada, semelhante a uma folha de papel amassada,
que determina nichos para materiais diversos — papéis,
cadernos, canetas etc. O dimensionamento e o equilibrio das
formas garantem a funcionalidade do produto (Luiza Almeida
110 Barroso e Quentin Vaulot , 2008)

163



111. Motoid: aplicativo de reconhecimento de mdusica
projetado para uma navegacao simples, direta e intuitiva
(Charles Bezerra, Mateus Barreto, Claire goff, Aline Alvez,
Mariana Castro - Saulo Dourado, Karina Limongi, 2008)

112. Octévio Café: o projeto de ambientacdo incluiu uma
caixa de vidro e madeira, onde fica o balcdo, e uma é&rea de
alvenaria armada e concreto para as atividades técnicas e
administrativas (Alfredo Farné, Carla Calabria Gouveia, lvana
Coelho de Miranda, Talita Gollub, Mariana Ulhféa Cintra,
2008)

113. Porta Max Door: integra funcionalidades e convida o
usuario a interagir com o produto - a macaneta € substituida
por um sensor; em vez de chave, um controle remoto confere
rapidez e praticidade ao ato de trancar e destrancar; um
porta-cartas embutido foi desenvolvido para organizar e tornar
mais segura a entrega e o recebimento de correspondéncias
(Nédesign, 2008)

114. Pulverizador Agricola Parruda: melhorias tecnolégicas,
funcionais e de estilo planejadas para atender as demandas

= dos consumidores de implementos agricolas - porta corredica;

para-brisa curvo; corrimdo na plataforma; novos faréis;

! incorporacdo de novas tecnologias (Design Inverso, 2008)

115. Refrigerador Uana: possui portas de vidro refletivo;
acendimento da luz interna por toque na face externa das
portas (facilta a visualizacdo e evita aberturas
desnecessérias); inovador conceito de armazenagem de
alimentos (permite total customizacdo do espaco); storages
para alimentos sdo produzidos em  polipropileno
nanoestruturado com particulas de prata (além de bactericida,
€ transparente e resistente a impactos); tecnologia de
refrigeracdo magnetocalérica é 100% segura e consome
menos eletricidade (José Alves Lopes Junior, 2008)
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116. Sistema Carrapixxxo: design minimalista desenvolvido
em resposta a constante necessidade de mutacéo,
oferecendo total flexibilidade de layout e praticidade para
acompanhar as mudancgas na vida das pessoas (Augusto
Seibel, camila Fix, Carlos Rutigliani, Felipe Rangel, Felippe
Bicudo, Guto Indio da Costa, Paula Fiuza de Medeiros, Pedro
Nakazato, 2008)

117. Stark 4WD Flex: veiculo atual, moderno, robusto,
original e de alta qualidade no segmento off road, com
investimentos relativamente baixos (Levi Girardi, Luiz W
Alves, Carlos Eduardo Scheliga, Daniel Turiani Taino, Eliana
Bertola, Fabio Alvez Federico, Gisele Leiva do Rio, Mauricio
Costa Alvares de Freitas, Sharley Santos Oliveira, Aloysio
Coelho, Questto Design Felipe Coelho, 2008)

118. Anel Kosmos: ineditismo das misturas, das formas, das
cores e da lapidacao (Patricia MB Gotthilf, 2009)

119. Bossa na Oca: exposicdo onde cada espaco tem uma
- cenografia especifica, com uma ligagdo direta com a
personagem ou momento da histéria retratado (Marcello
Dantas, 2009)

¥ 120. Cidade Limpa: com o objetivo de combater a poluicdo
visual na cidade de S&o Paulo, pecas publicitarias de
~ dimensdes exageradas e 0 excesso de mensagens e placas,
| outdoors, informacdes em fachadas, veiculos e locais
publicos foram proibidos. Por suas caracteristicas, esse
projeto também foi premiado na categoria Estratégia de
- Design (Aparecida Regina Lopes Monteiro, 2010)
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121. Ciranda: equipamento para retificacdo postural inova no
material, no processo de fabricacdo, nas cores, no manuseio
e na manutencdo. A solucdo oferece baixo custo, maior
durabilidade e resisténcia a corrosado. (Erika Foureaux, 2009)

122. Furadeira Ballesta: elétrica para uso doméstico,
compacta e sem fio cujas caracteristicas inovadoras estédo o
suporte de apoio para realizacdo de furos sempre na
perpendicular, o limitador de profundidade, o coletor de po, o
sistema para aplicacdo de forma automatica, a capa de
protecdo para isolamento da broca e a redugdo de ruido
(Daniel da Silva Scarpim, Fernando Daniel Pretti, Rafael Yuri
Aoko, 2009)

123. Heroes - cadeira de rodas esportiva: permite a pratica
de esportes na praia e em outros terrenos (Jairo da Costa
Junior, 2009)

L& 124. Interface Grafica Amigavel: sistema possibilita

organizacdo de dados, controle de informagfes sobre os
pacientes e integracdo entre diferentes departamentos e
setores do ambiente hospitalar (Everton Porto, 2009)

125. Lift: luminaria de piso apoiada na parede, estavel o
suficiente para permitir o uso de um dispositivo de regulagem
de altura da cupula com caracteristica multiuso (Fernando
Prado, 2009)
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126. Linha Taeq: desenvolvimento de marca propria em

.' ¢ | diferentes segmentos de consumo (Equipe FutureBrand

BC&H, 2009)

127. Linha Twin: combinacdo equilibrada entre torneira e
filtro, permite que a mesma fonte de agua sirva para dois
propésitos distintos. As duas saidas de agua sao articuladas
e independentes entre si. (Ana Lucia de Lima Pontes Orlovitz,

~ Luiz Moquiutu Morales, 2009)

B 128. Livraria da Vila: Os elementos do projeto arquitetonico,

como as visuais internas criadas pelo desenho assimétrico do

8 pavimento superior, reforcam o0 conceito de ambiente

intimista. Com espacos de escala variada, permite ao cliente
recolher-se em ambientes de teto rebaixado para ler
tranquilamente em sofas ou poltronas, ou transitar por
espagos amplos e panoramicos (Isay Weinfeld, 2009)

129. Lojas Havaianas: espaco projetado em varios planos
com caracteristicas de uma praca — totalmente aberto para a
rua, sem portas ou vitrines, fartamente ajardinado e iluminado

o (Isay Weinfeld, 2009)

= 130. Nike Sportwear: pegas expositivas, utilitarios e objetos

de decoragdo aproximam a marca do dia a dia das pessoas
comuns, preocupadas com saude e qualidade de vida,
esportivas, mas nao necessariamente  esportistas,

@ extrapolando o conceito de um produto exclusivo para atletas
' (José Junior, Renata Branco, Rodrigo Lino, 2009)
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131. Nucleo Avancado em Educacado: o projeto integra
areas diversas, como espaco de exposi¢cdes temporarias,
saldo de experiéncias digitais, praca de convivéncia
multimidia, salas de aula, circulacdes, recepcdes, restaurante
e banheiros (Ana Carolina Montenegro, Jair de Souza, Rita
Sepulveda, 2009)

132. Torre Jet: inovagdo no segmento de impresséo de jato
de tinta por conta da impresséo na vertical e das dimensdes
compactas (Riskema Tecnologia e Inovacao, 2009)

133. Trena horizontal: oferece solucées estéticas, funcionais
e ergonOmicas, inovando na forma e no conceito de utilizagédo
(Gustavo Micheletto Camargo, 2009)

134. Cavalinho infantil Gioco: releitura minimalista do
tradicional cavalinho de balango cuja inovagdo esta na forma,
na resisténcia, na funcionalidade e na fabricagdo em
metacrilato, material altamente maleavel e 100% reciclavel
(Zanini de Zanine, Doiz, 2010)

135. Fiat FCC Il: carro-conceito que une estilo e
funcionalidade; motor é elétrico movido por 93 baterias de
ions de litio, recarregaveis em qualquer tomada de 220 V
(Leonardo Queiroz, Manuel Ferreira, Peter Fassbender,
Rafael Peixoto e Renata Tanure, 2010)
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136. Linha To Go: elaboradas em materiais reciclaveis, as
embalagens se mantém firmes e bem estruturadas durante o
transporte, garantindo a integridade dos alimentos. O
desperdicio de material é praticamente nulo e sua montagem
€ pratica e facil (Bruno Medeiros, Daniel Frota, Maria
Hermeto, Nicole Rutckevich e Tasso Canedo, 2010)

137. Macaneta Easylock: permite empurrar e fechar uma
porta safonada com a mesma méao, inovando em relagéo ao
gue usualmente é encontrado no mercado (N6design, 2010)

138. Mesa Demoiselle: mesa de refeicdes para seis lugares
| feita totalmente em multilaminado de bambu, com moldagem
d impecavel dos componentes, além de todo o trabalho de
recorte na mesa feito em CNC e a montagem final realizada
' manualmente. A qualidade e a uniformidade de producao s&o
mantidas lote a lote num exercicio de precisdo que faz do
resultado final uma verdadeira escultura em bambu (Paulo
Roberto Ceschin Foggiato, 2010)

139. Mochila Relax Pack: multifuncional que num processo
simples de dobra da rede (com mosquiteiro) que se
transforma em uma mochila funcional, com compartimentos
para materiais, com algas resistentes e confortaveis, e de facil
transporte (André Poppovic, Oz Design, Makro Brajovic,
2010)

140. Moveis Urbans: linha de mobiliario compacto, para
pequenos espacos composta por trés moédulos que podem
ser usados separamente ou agrupados (Eduardo Nuncio,
2010)
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141. Museu do Futebol: projeto que une arquiteura,
curadoria, museografia, direcdo de arte, multimidia e design
visual (Jair de Souza Design, 2010)

142. Natura Ekos: linha de produtos que agrange desde o
desenho do produto e a forma de utiliza-lo até as
embalagens, com todos os elementos alinhados com a
proposta de sustentabilidade (Gustavo Chelles, Romy
Hayashi, 2010)

143. Banco People: reune em uma s peca aspectos de
design gréfico e de design de produto, aliando o caréater ludico
a aspectos técnicos, constituindo-se em um objeto
diferenciado, leve e descontraido (Junior Ramos, Marcelo
Figueiredo, Jodo Rocha Raposo, 2011)

144. Bebedouro Refrigerado de Garraféo: o abastecimento
por bombeamento elimina as dificuldades na troca do
garrafdo e o contato da dgua com sua superficie externa. A
agua perdida é coletada pela pingadeira e direcionada a um
recipiente, onde evapora pela troca de calor com o
compressor do sistema de refrigeragdo. (William Yoshio
Kimura, 2011)

145. Biombo 30 = 80: fabricado com pranchas de madeira
macica de 30 cm, que formam painéis de 80 cm com
espacadores de metal. Pode ser composto de trés moédulos
ou mais, de acordo com o ambiente a ser demarcado
(Mariana Quinela e Oswaldo Mellone, 2011)
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146. Central Educacional Informatizada: ferramenta
diferenciada na alfabetizacdo de criancas, jovens, adultos e
de alunos com necessidades especiais. Animacgdes, videos,

"* recursos sonoros e de realidade aumentada, tecnologia que

permite interagir com objetos no mundo virtual, criam uma
atmosfera interativa e estimulante para o aluno (Ronaldo
Duschenes, Dari Beck e Estudio Flexic de Design, 2011)

147. Fiat Mio: carro-conceito resultado de uma criacdo
mundial, com ampla participacdo do publico, por meio do
portal www.fiatmio.com. tem um design clean, funcional,
quase minimalista, com destaque para uma grande area
envidracada (Alexandre Scartezini, André Guimardes, André
Silveira, Cassim Sidney, Daniel Vicentini, Fabio Bastos, Jo&o
Paulo Melo, Mateus Silveira, Paulo Nakamura, Renata Tanure
e Valéria Santos, 2011)

148. Fogado Celebrate Glass 76DGX: o modelo oferece
diferenciais exclusivos no mercado nacional como duplo forno
(elétrico e a gés); grill elétrico (doura e gratina); painel com
tecnologia de toque sobre o vidro; mesa de vidro espelhado
com grades individuais (Industrial Design Center Latin
America / Eletrolux do Brasil S.A., 2011)

149. Fiat Novo Uno Ecology: carro-conceito que apresenta
um aspecto inovador em design interno, resultando em uma

4 nova estética. (Henrique Galante, Isabella Vianna, Marco

Lima, Paulo Nakamura, Valéria Santos, 2011)

150. Identidade Visual Alpargatas: aproximou, de forma
tangivel, a marca e a filosofia do instituto com a operacao
comercial da Alpargatas. (Crama Design Estratégico, 2011)
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151. Marca Globonews: identidade visual concebida remete
a num didlogo constante com as noticias e reflete a evolucdo
do canal (Crama Design Estratégico, 2011)

152. Marca Imaginarium: redesenho da marca e atualizagédo
1 de sua linguagem grafica periférica. A estratégia estabeleceu
» mudancas do ponto de venda - fachadas das lojas e
quiosques da rede, vitrines, visual merchandising, linha de
embalagens uniformes, aplicacdo em produtos — a linha

‘\}W‘E grafica de suas campanhas, peg¢as promocionais,

D
lmHGlﬂHT ey

institucionais, incluindo a¢cbes de midias em canais on-line e
off-line. (Thiago Colares, 2011)

153. Marca Pado: tradicional fabricante de cadeados e
fechaduras de alto padrdo, na nova identidade visual
transforma a letra A de Pado em um cadeado estilizado,
produto de maior reconhecimento da marca (Future Brand
BC&H, 2011)

154. Mesa Dumont: seus pés lembram hélices e os tirantes
de agco remetem aos cabos de sustentacdo. A escolha da
técnica finger joint — unides dentadas aplicadas a jungédo dos
extremos das pecas de madeira — possibilita que o tampo de
madeira, que pode ser eucalipto, bambu ou outra madeira,
seja uma pega Unica, otimizando o rendimento da matéria-
prima e a resisténcia do produto, além de aumentar seu valor
estético (Ronaldo Duschenes, Dari Beck e Estudio Flexiv de
Design, 2011)

155. Porta-chaves Cucampre: formado por modulos de
metal com icnones indicativos do tipo de chave a ser
colocado em cada um. Além da funcionalidade e estética, o
fator ladico desempenha um papel marcante no produto,
tornando a atividade diaria de guardar e retirar as chaves uma

155 brincadeira (Olavo Machado Neto, 2011)
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156. Rede Ol&: experiéncia de marca, definicdo de fluxo de
pessoas, layout, sistema de sinalizacdo e pecas de
comunicacdo, embalagens, site na internet, papelaria,
definicdo de acabamentos, desenho de mobiliario, projeto de
iluminacdo e paisagismo, além de ambientacdo das lojas
(Ana Carolina seiler, Bruna Pollini,, Christophe Schwarzberg,
Clauda Niemeyer, Danilo Cid, Eduardo Moura, Filipe Ozelin,
Flavio Souza, Guilherme Malfitano, Ibrahin Salim, Napoleon
Fujisawa, Natascha Brasil e Ricardo Pace, 2011)

157. Redutor de Velocidade WBX: além de inovadoras, as
linhas do equipamento estdo exatamente de acordo com
todos os padrdes técnicos da empresa, possibilitando as
trocas térmicas necessarias (FF Design Studio, 2011)

158. Seméaforo Solo: além de semaforo, seus encaixes
permitem usos secundarios, como a sinalizacdo manual,
luminaria de emergéncia e iluminacdo viaria auxiliar no caso
de acidentes, desvios, saidas de estacionamento, etc.
(Matheus de Luca Moreira Pinto, 2011)

159. Tablete Alpino: o bombom Alpino, icone histérico da
marca pelo seu sabor e formato Unicos, foi escolhido para
figurar nos novos moldes dos tabletes, que, assim, incorporou
ludicamente todos os atributos positivos vinculados ao

| produto original. A nova identidade visual teve como

inspiracdo os papéis e embrulhos de presente, conferindo as

® embalagens um aspecto premium (Future Brand BC&H,

2011)

160. Torneira Deva Touch: fabricada com tecnologia de
tltima geracéo, sua abertura é comandada por um leve toque
em um sensor piezoelétrico, facilitando o uso por criangas ou
pessoas com restricAo motora (Ana Lucia de Lima Pontes
Orlovitz, 2011)
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161. Bastédo de Ronda: diante de um bom briefing, o trabalho
de design pautou-se em atributos que foram divididos em
técnicos, envolvendo aspectos materiais, processos e
tecnologias utilizadas, e o0s semanticos, utilizados na
composicao estética, simbdlica e de estilo do produto (Célio
Teodorico dos Santos, Felipe Dausacker da Cunha, Ricardo
Antonio ALvares Silva, Altino Alexandre Cordeiro Neto e Igor
Braga, 2012)

162. Cadeado Papaiz Active: resolve a incbmoda situacao
de transportar uma chave solta sem o perigo de perda com
- um conceito de chave de vestir (Alessandro Vassallo, Luz
Romero e Juliana Callia, 2012)

163. Cadeado Papaiz Node: apresenta estilo e sistema de
bloqueio, além de explorar novas possibilidades. O sistema
“tight locking”, inovador, foi desenhado de forma a permitir
sua utilizagdo para diversos propdsitos, podendo lacrar tanto
uma mochila quanto um pacote de biscoitos (Alessandro
163 Vassalo, Luz Romero e Juliana Callia, 2012)

164. Caminhdes Agrale 2012: utilizagdo de uma cabine
comum para toda a linha, apenas com a mudanca de itens
gue permitem a adequacdo aos diversos portes de
caminhdes, de leves a médios (Questto/Nddesign, 2012)

165. Cuba Laguna: A tecnologia e processo de fabricacdo
sandstone compreendem uma composicdo de matérias-
primas com 75% de areia e 25% de resina, o que confere
baixo impacto ambiental e uso racional de recursos naturais,
sem utilizacdo de agua e com baixo consumo de energia
elétrica (Célio Teodorico dos Santos, Felipe Dausacker da
Cunha, Ricardo Antonio ALvares Silva, Altino Alexandre
Cordeiro Neto e Igor Braga, 2012)
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166. Jogo Etnolé: A cultural e educativa evidenciada de
forma ladica e divertida. Com forte apelo sustentavel, a
criacdo da embalagem é um dado importante, pois que se
transforma no proprio tabuleiro, evidenciando a preocupacao
com uso racional de materiais (Silvia Vieira Santos, 2012)

¥ 167. Linha Next: plataforma com equipamentos fithess com

modulos independentes, onde os pesos sdo movidos por um
oscilador que imprime rapidez e facilidade (Indio da Costa,
2012)

168. Marca para o Programa de Artesanato Cearense:
nova marca, onde a forma inspirada na rede também integra
as curvas da vela da jangada e invoca a ave que da home ao
estado; a paleta de cores foi baseada nas trés paisagens
aludindo, também, as penas da jandaia (Tadashi Sawaki,
Waleska Vianna, Marcelo Vasconcellos e Bruno Nogueira,
2012)

169. Perenne/Senai MBR 90C - Unidade Compact de

. Reuso de Agua: entre varias inovacdes destaque para a

integragdo total do equipamento em um maédulo Unico, que
integra todos os compartimentos internos de tratamento de
efluentes e os equipamentos e tubulacdes, gerando uma
limpeza formal que é a traducdo da finalidade do
equipamento (Quesrro/nédesign, 2012)

170. Pligg - Produto e Servico de telefona Via Internet:
inédito no mercado brasileiro, simplificando a comunicacéo
entre as pessoas com a economia propria da internet.
Consiste em um projeto com visao estratégica de design de
servicos e produto, criatividade na composicdo de solucbes e
otimizacdo de componentes para reducdo de recursos no
processo de fabricacdo e montagem (Fabiano Pottes, Charles
Bezerra, 2012)
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171. Projeto Spectrum: pautado na ruptura da tradicdo da
madeira como matéria-prima das pecas de xadrez. A ruptura
de paradigma foi conseguida com a utilizacdo de moldes de
papel como produto final, ou seja, criou-se um jogo de xadrez
produzido completamente em papel e comercializado na
forma de moldes bidimensionais para a montagem das pecas
pelo proprio usuario (Jodo Paulo Nogueira Braga, 2012)

F 172. PTP Painel Tear: a unido de dois processos téxteis, no
desenvolvimento de uma pesquisa, ampliou a possibilidade
da variacdo da trama e dos tamanhos, aproveita a linha por
inteiro e dispensa o0 uso da costura tradicional. O processo
produtivo é enxuto, possibilitando a produgdo em escala com
variagfes tanto de tamanhos quanto da trama, que pode ter
maior ou menor transparéncia (Renata Meirelles, 2012)

“1 173. Tecnologia na moda: como aplicar led em roupas: o
projeto abordou a moda, ndo sé como vestimenta, mas como
um produto de design que pode ser, cada vez mais,
valorizada com a aplicagdo de tecnologias mais avancadas
(Maria Beatriz Guido Micai, 2012)

174. Sinalizacdo Dauro Oliveira: conceito surgido a partir
das pecas utilizadas nos aparelhos ortodénticos, as braquetes
e as gominhas. Em torno dessas pecas foi criada uma familia
de pictogramas e numeros baseados no desenho e no
material desses elementos (Greco Design, 2012)

175. Twin Spa: cascata composta por duas chapas finas e
lisas, com componentes internos, por onde a agua é forcada
a passar se moldando a forma do jato. No quesito tecnologia
foi criado um monocomando, que regula a vazdo e a
temperatura da agua de forma facil, com um anel iluminado
por leds que mudam de cor, passando do azul para o
vermelho, conforme a temperatura da agua passa de fria para
IWEY quente (Ana Llcia de Lima Pontes Orlovitz, 2012)

176



176. Uniport 3030: tecnologia a ser empregada no mercado
agricola tem a evolugdo tecnolégica como facilitador da
___ interacdo com o usuario, o que foi possivel atraves de
actial comandos eletronicos em tela lcd touchscreen e controle por
joystick (Design Inverso, 2012)

177. Banco Ibirapuera: para jardim e ambiente externo
(felipe Hidalgo, Guto Indio da Costa, Jens Schardetzki, 2013)

178. Agraz Restaurante: estratégica de design (Marcelo
Lopes, 2013)

179. Banco Luzia: produzida em nogueira e laca preta em
linhas contemporéneas cuja inspiracdo € concretista, dos
balancos da arquitetura - espera-se chegar na menor
espessura possivel e ainda assim oferecer resisténcia e
conforto (Ronald Scilar Sasson,, 2013)

" 180. Bioma de consumo - referéncias do mobiliario:
(Equipe Senai: Nilson Violato, Gerente Executivo SENAI
Arapongas, Adriana Mesquita Blogleux - RJ, Alessandro S&o
. Pedro Grupp - AC, Ana Luiza M. G. Magalhdes - BA, Daniela
| da Silveira Santos Albuquerque - SC, Diogo de Hercule - BA,
b il _ Ediléa Manigque - RR, Gemile Nondillo - RS, Hugo Costa
L Gripa - RJ, Josi Meire Queiroz dos Santos - ES, Lilian Lago -
-~ 180 PR, Marcelo de Souza Manhago - MG, Neymar Leonardo dos
Santos - BA, Paulo Coérrea Mendes - DF, Phaedra M. Brasil -

BA e Silvia Resende Xavier - MG, 2013)
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181. Buscapé Company: busca e comparacdo, pagamentos,
descontos, digital commerce e muito mais (Angélica Kley,
Cristiane Gonzalez, Danilo Cid, Erica Souza, Filipe Ozelin,
Flavio Souza, Ligia Coimbra, Luis Vicente, Marcela Begalli,
Mariana Frazao, Michel Farah, Ricardo Pace e William
Kimura, 2013

182. Cadeira Tomtom: o objetivo € combinar elegancia e
humor para criar pecas divertidas e ao mesmo tempo
funcionais e com um belo design (Bruno Boas, Mauricio
Noronha e Rodrigo Brenner, 2013)

183. Embalagem para lampadas FLC sustentavel: tendo
em vista a presenca de produtos toxicos nos lampadas
fluorescentes, a embalagem da lampada facilita a reciclagem
desse produto pois as propriedades e as caracteristicas da
polpa de papel moldada garante a seguranca do conteudo
(Guilherme Parolin, Fabricio Vaz, 2013)

184. Don - Embalagem de protetor solar para o publico
masculino: linha completa de protetor cujas caracteristicas
funcionais e estéticas, como praticidade, forca e resisténcia,
atende as necessidades do publico-alvo. A Eco-friendly é a
maquina de refil que oferece uma nova perspectiva no refil de
produtos, evitando a producdo de novas embalagens e
reduzindo o gasto de material e o preco de venda do protetor
solar, popularizando seu uso (Joana Buglione, Renata
Ligabue, 2013)

W4 185. Stand Brasil Design: (Dani Pires, Gustavo Greco, Jodo

Corsino, Laura Scofield e Tidé, 2013)
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186. Extintor de incéndio doméstico Safehome:
equipamento de seguranca doméstico para o combate a
principios de incéndio projetado para ser utilizado por
individuos a partir de 11 anos de idade. E composto por um
compacto extintor de incéndio portatii e um suporte para

armazenar e dispor esse extintor fixado a parede ou em
outras superficies (Moises Hansen, 2013)

187. Flexfit Frames: por consequéncia de seu design e
material, o cabide prende o boné através de um sistema de
presséo nas laterais. Essa simples solugéo de fixacdo permite
posicionar o boné no expositor em diferentes angulos de
visdo, fazendo com que a frente do boné figue sempre
direcionada ao olhar do usuario (VRD Research)

188. Identidade Visual da 302 Bienal de Sao Paulo: (André
Stolarski e equipe, 2013

. 189. Linha Neowork: plataforma de trabalho que integra

usabilidade e tecnologia e propicia a integragdo entre as
equipes em um ambiente de trabalho moderno e agradavel
(designer, 2013)

- 190. Linhas Pedras: conjunto de sofa (Gerson de Oliveira,

Luciana Martins, 2013)
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191. Marca [D]iversidade + [D]esign = [Blienal: (Gustavo
Greco, Ricardo Donato e Tidé, 2013)

192. Mesa Educacional Toq: movel criado com fins
educativos que une estética, ludicidade e, ao mesmo tempo,
J funcionalidade, resisténcia e seguranca. Traz programas e
jogos educativos, com um visual pensado para agradar em
cheio ao publico infantil (Flexiv, 2013)

193. Oculos Arm: (Maycon Passos, 2013)

- 194. Luminéaria PD60: corpo composto por laterais em
x imultilaminado curvado de tauari e chassi de chapa de
- aluminio cortada a laser, a luminaria utiliza LEDs, oferece
- baixo consumo de energia, produz luz difusa e sem
~ ofuscamento (Eduardo Ponzoni, Erik Gurski Lima, Luis

195. Praca Professor Demo Ghidelli: adequou-se as
solicitacdes das pessoas ao or¢camento disponivel para a
execucdo da obra por parte da prefeitura (Aline Ostrowska
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196. Marca Sesi Matematica: levando as salas de aula das

escolas do Sesi, uma matematica lddica, brincalhona,

cotidiana e magica (Augusta Tolmasquim, Augusto Ribeiro,

Bruno Israel, Danilo Cid, Erika Pinheiro, Filipe Ozelin, Hugo

Rafael, Isadora Clark, Leonardo Mangiavacchi e Renato
196 Winning, 2013)

MAD+ENS+H D

SESI

== == 197. Nova declaracdo de imposto de renda: (Beatriz
Freindorfer Azevedo, 2013)

198. Sistema Conext: solucdo de conectividade integrada
com design para promover a colaboragdo através da
integragdo entre mobiliario e tecnologia, oferece solucdes
para compartiihamento de telas, dados e videoconferéncias,
permitindo que todos os participantes de uma reunido possam
| contribuir e ilustrar suas ideias, estejam eles na mesma sala
- ou em qualquer parte do mundo (designer, 2013)

199. Sistema Moovexx: um elastico interno para roupas
(calgas, saias, shorts, etc) que expande quando sentamos e
4 se contrai quando ficamos de pé (Renata lwamizu, 2013)

200. Projeto de branding para Ampla: a sigla CERJ, téao

comum no setor, deu lugar a um nome sintonizado com os

atributos delineados para a marca, sintetizados nos adjetivos

“proxima, quente, expansiva, cotidiana e simples”. No

simbolo, de uma sintese notavel, um pedaco de circulo se

transforma num facho de luz (Ana Couto Branding & Design,
2004)
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201. Moringaiaié: Partindo do principio que o design, além do
aspecto estético, tem como fungdo melhorar a vida das
pessoas através da producdo de artefatos mais funcionais,
gue simplifiguem o processo produtivo, economizem energia
e ainda possa ofereceram um novo uso ao material, o autor
foi finalista da categoria Design em Ceramica para a
Producdo na Industria do 3° Saldo Nacional de Ceramica.
(Bruno Batocchio, 2010)

202. Conexdo Vertex: Vencedora na categoria “Mobveis e
Téxteis para o Lar’, no iF Product Design Award 2011, o
sistema modular de montagem e encaixes entre estruturas
para composi¢cdo de mobiliario ja foi reconhecido também
nacionalmente quando, em novembro, venceu o conceituado
Prémio Bornancini 2010, na categoria Design de Produto —
Mobiliério (Cristiano Gallina e Everton Visentini, 2010)

203. Boneca de Papel: As bonecas de papel estdo em pelo
menos 14 lojas de S&o Paulo e 36 outras no Brasil. Como
todas as bonecas tem o mesmo tamanho, todas as roupas
cabem em todas as bonecas (Denise Brabdt, 2005)

« 204. Outdoor Nivea: outdoor feito com 1.000.000 de
micangas brancas para promover 0 seu protetor solar.

4 Quando expostas ao raios do sol, as micangas ficam

coloridas e formam a imagem. O préprio protetor solar foi
utilizado no painel para criar mais tons (Simon Fernandes
4 para a Agénciaclick isobar, 2012)

205. Abertura da matéria sobre o afastamento de Steve
Jobs: Tendo como referéncia o designer editorial Alexey
Brodovitch (década de 50), o designer usou de “brancos” e do
lay-out feito em uma dupla (double-page spread), para essa
abertura da matéria sobre o afastamento de Steve Job da
Apple, para a Revista EPOCA, edicdo 693 de agosto de 2011
(Alexandre Lucas, 2011)
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