VIRTUS IMPAVID,
| A |

“TATUAGEM E CONSTRUCAO DE IDENTIDADE EM PIRIGUETES’
UM ESTUDO EM RECIFE, PERNAMBUCO

Simone Grace de Barros

Orientador

Prof. Dr. Hans Waechter



VIRTUS IMPAVIDA
| A |

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
CENTRO DE ARTESE COMUNICACAO
DEPARTAMENTO DE DESIGN
POS-GRADUACAO EM DESIGN E ERGONOMIA

“TATUAGEM E CONSTRUCAO DE IDENTIDADE EM PIRIGUETES’
UM ESTUDO EM RECIFE, PERNAMBUCO

Tese de doutoramento pelo Programa de Pés-Graduagdo em Design e Ergonomia da
Universidade Federal de Pernambuco, UFPE.

Orientador

Prof. Dr. Hans Waechter

Recife, outubro de 2014



Catalogacdo nafonte
Bibliotecério Jonas Lucas Vieira, CRB4-1204

B277t Barros, Simone Grace de
Tatuagem e construcdo de identidade em piriguetes: um estudo em
Recife, Pernambuco / Simone Grace de Barros. — Recife: O Autor, 2015.
169 f.: il., fig.

Orientador: Hans da Nobrega Waechter.
Tese (Doutorado) — Universidade Federal de Pernambuco. Centro de
Artes e Comunicacao. Design, 2015.

Inclui referéncias e anexos.

1. Tatuagem. 2. Desenho. 3. Mulheres — identidade. 4. Comportamento
— modifica¢do. |. Waechter, Hans da N6brega (Orientador). Il. Titulo.

7452 CDD (22.ed.) UFPE (CAC 2015-85)




| [~
[ [~
ne~

@)

VIRTUS IMPAVID
LI

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM DESIGN

PARECER DA COMISSAO EXAMINADORA
DE DEFESA DE TESE DE
DOUTORADO ACADEMICO DE

SIMONE GRACE DE BARROS

“TATUAGENS E CONSTRUCAO DE IDENTIDADE EM PIRIGUETES.”

AREA DE CONCENTRACAOQ: DESIGN E ERGONOMIA.

A comissao examinadora, composta pelos professores abaixo, considera o(a) candidato(a)
Simone Grace de Barros APROVADA

Recife, 07 de novembro de 2014.

Prof. Paulo Carneiro da Cunha Filho (UFPE)

Prof. Walter Franklin Marques Correia (UFPE)

Prof. Leonardo Augusto Gomez Castillo (UFPE)

Prof?. Marcia Maria Mendes de Medeiros Campos (UNICAP)

Prof. Dino Lincoln Figueir6a Santos (UNINASSAU)

Prof. Oriana Maria Duarte de Araujo (UFPE)



Agradecimentos

A todos que fizeram parte dessa histria chamada tese. Ao meu marido, André, por
toda a gjuda, compreensdo e puxdes de orelha. Meus filhos, Sophia e Vinicius que
tiveram mais ou menos paciéncia durante o percurso. D. Sonia, minha méae, que
soube, como ninguém, abrir meus olhos para as consequéncias da falta de estudo
durante toda a minha infancia e, especialmente em minha adolescéncia. Clarissa
Soter, mais que comadre, parceira na vida e na atividade docente. Rose, pelo melhor
café gue eu poderia tomar. Aos professores que despertaram em mim a curiosidade
necess&ria para seguir adiante, especiamente Tomaz Maciel, Manoel Affonso de
Melo, durante o ensino médio; Nelly Carvalho, Luis Momesso e Paulo Cunha, na
graduagdo; Patricia Smith e Ferdinand Rohr, no mestrado; e, finamente, no
doutorado, Fabio Campos, Gentil Porto Filho e Virginia Cavalcanti. Ao meu
orientador, professor Hans Waechter, por acreditar no projeto e aceitar a orientacdo,
sempre com sua particular gentileza ao colocar ordem no meu pensamento. N&o
poderia deixar de agradecer aos colegas do doutorado, que sofreram comigo as dores
e 0s amores da pos-graduacdo. E, como em todo ciclo de nossas vidas, ganhamos de
presente, pessoas especiais e para sempre, nesse que se encerra, ganhel a querida
Maria Teresa Pogas, que compartilhou, além do orientador, um pouco da atividade
académica, tornando-a ainda mais prazerosa e construtiva. Ao professor Marcelo
Machado Martins pelas excelentes contribuigbes. Aos amigos mais que queridos,
companheiros e estimulantes que eu poderia ter: Renata Stadtler, minha irma. Maria
Duda, chuchuleta querida, sempre disposta a segurar as pontas. Mabel Guimaraes e
Juliana Patricia que a atividade docente me deu de presente e com as quais
compartilho o gosto pela moda e pelo café quentinho. Por fim, agradeco aos meus
alunos por me gudarem a encarar o desafio de todos os dias, sabendo que sempre vale
apena.



Resumo

Este trabalho investiga a influéncia das tatuagens nas formas de construgdo e
manutencdo da identidade de integrantes de tribos urbanas contemporaneas. Iniciamos
nossa pesquisa observando como sujeitos participantes dessas tribos se utilizam de
intervengbes NoOs Seus Corpos, mais especificamente tatuagens para se perceberem
semelhantes, fazendo com que se reconhecam e se agrupem. A partir dessa
observagdo inicial, focamos nossos esforgos em entender como se da o processo de
construgcdo de identidade desses sujeitos nesses grupos e nos deparamos com uma
aparente dicotomia colocada por teses defendidas por Maffesoli (1987, 2006 2 2012)
e Lipovetsky (1989, 2004 e 2005). Se por um lado, Maffesoli defende que ao
participar de tribos urbanas os sujeitos abrem méo de sua identidade para se fazerem
pertencer a0 grupo, por outro lado, Lipovetsky defende que € justamente nessas
SituacOes de aparente uniformidade que o sujeito val buscar sua individualidade.
Tomando como base essa dicotomia posta, levantamos uma hip6tese que a refuta ao
acreditar que as duas teses apresentadas sdo na verdade complementares. Nesse
sentido, trouxemos a lente do Design para construgdo de um modelo de observagdo
gue nos permitisse analisar tatuagens nos corpos de sujeitos pertencentes a uma tribo
urbana contemporanea que tem sua origem nos subUrbios de metropoles do Brasil, as
piriguetes. O modelo proposto nos permitiu verificar que as tatuagens utilizadas pelas
piriguetes mantém similaridades nos niveis sintéticos e semanticos, confirmando a
tese de Maffesoli, mas aponta uma distin¢do individual no nivel pragmético, como
afirmava Lipovetsky. Assim, consideramos que ao trazer o olhar da Linguagem
Visual, nos permitindo uma andlise segmentada das tatuagens presentes nos corpos
dos sujeitos, apontamos, de fato, uma complementaridade das propostas de Maffesoli
e Lipovetsky, hipotese central do nosso trabalho.
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Abstract

This work investigates the influence of the tattoos in the forms of construction and
maintenance of the identity of members of contemporary urban tribes. We began our
research by observing how individuals participating in these tribes make use of
interventions in their bodies, specifically tattoos to realize similar, causing them to
recognize and grouping. From this initial observation, we focus our efforts on
understanding how the process of identity construction of these subjects in these
groups and come across an apparent dichotomy posed by theses by Maffesoli and
Lipovetsky. On one hand, Maffesoli argues that the urban tribes attend the subjects
give up their identity to do belong, on the other hand, Lipovetsky argues that it is
precisely in these situations that the apparent uniformity guy will get hisindividuality.
Based on this dichotomy put, we raised a hypothesis that refutes to believe that the
two theses are presented in the complementary truth. In this sense, brought the lens
design for the construction of an observation model that allow us to analyze tattoos on
the bodies of individuals belonging to a contemporary urban tribe that hasits origin in
the suburbs of large cities of Brazil, piriguetes. The proposed model allowed us to
verify that the tattoos used by piriguetes keeps similarities in syntactic and semantic
levels, confirming the thesis Maffesoli, but points to an individual distinction in the
pragmatic level, as stated Lipovetsky. Thus, we consider that to bring the look of
Visual Language, alowing us a segmented analysis of tattoos present in the bodies of
the subjects pointed out, in fact, a complementarity of proposed Maffesoli and

Lipovetsky, central hypothesis of our work.
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1. INTRODUCAO

Este projeto de pesquisa se constitui em torno da observacdo das tatuagens como parte
do processo de construgdo da identidade em individuos pertencentes a tribos urbanas
contemporaneas, mais especificamente as piriguetes, na cidade de Recife, capitad
pernambucana, no inicio de 2013.

Iniciamos Nosso interesse por esse tema ao observar a crescente popularizagdo da tribo
em diversos meios da sociedade. Seja como personagens de novela, temas de musica,
artistas de uma maneira geral (atrizes, cantoras, apresentadoras de programas), fazendo
entre a populacdo feminina cada vez mais adeptas até se consolidarem como uma tribo
urbana e transformando-se em tendéncia para a moda.

Em nossas primeiras observagdes sobre esse movimento, percebemos nas tatuagens um
elemento importante na defini¢cdo de identidade das piriguetes. A partir dessa percepcéao,
enveredamos por uma investigacdo a respeito das tatuagens enquanto marcador de
diferentes tribos urbanas ao longo da historia.

1.1 Problematizacéo

A constituicdo dos contextos urbanos contemporaneos, com seus respectivos conjuntos
imagéticos, define, de maneira clara, o problema central da nossa pesquisa: investigar,
identificar e estabelecer como e em que medida intervencgdes no corpo, especificamente
tatuagens, se valem de significancia no processo de agrupamento e a0 mesmo tempo de

individualizag&o do sujeito em tribos urbanas.

A pesqguisa é regida por uma pergunta principal: como se da o processo de construgdo e
desconstrucéo de identidade pelos membros de tribos urbanas que utilizam tatuagens
como elementos marcadores de pertenca.

1.2 Objetivo

Esta pesquisa pretende investigar, identificar e estabelecer como e em que medida
intervengdes no corpo, especificamente tatuagens, se valem de significancia no processo
de agrupamento e a0 mesmo tempo de individualizagcdo de sujeitos em tribos urbanas,

especificamente piriguetes.
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1.3 Obj etivos Especificos

Descrever, através da investigagdo de sujeitos e de suas tatuagens, comportamentos de

integrantes das tribos urbanas.
Observar que tipos de tatuagens os sujeitos de tribos urbanas costumam utilizar.

Refletir sobre a importancia dessas tatuagens como elementos de identificagdo dos
sujeitos com a proépriactribo.

1.4 Metodologia

A pesquisa que propomos nesse projeto se utiliza de dois caminhos centrais de
investigacdo, uma investigagdo bibliogréfica, onde realizamos um mapeamento do uso
da tatuagem em diferentes grupos sociais e chegamos as piriguetes, grupo nascido nos
subulrbios de grandes cidades do Brasil (NASCIMENTO, 2009) e, uma andlise
imagética, onde utilizamos registros fotograficos de tatuagens presentes nas piriguetes

COMO Ccorpus para nossas analises.

Quanto ao procedimento de analise, optamos por desenvolver um modelo proprio de
anadlise, baseado nas propostas de Bomfim (2001), Joly (1996), Dondis (1991) e
Goldsmith (1987). Nosso modelo é voltado para observar a relagdo entre sujeitos e
objetos (tatuagens), elegendo como questionamento fundamental: de que maneira esses
objetos, as tatuagens no corpo dos sujeitos, produzem sentido para estes e para 0s

grupos aos quais pertencem.

Selecionamos para a nossa investigagdo, um conjunto de sujeitos que pertencem ao
grupo de piriguetes e realizamos entrevistas com cada um desses sujeitos. As entrevistas
foram construidas de maneira que fosse possivel identificar as tatuagens presentes nos

SEUS COorpos.

Em seguida, analisamos cada uma das tatuagens desses sujeitos, observando-as sob a
Gtica do Design para buscar similaridades e diferencas, tanto no nivel sintético quanto

semantico e pragmatico.
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1.5 Infogr &fico da Pesquisa

o PERCURSO DE PESQUISA
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HIPERINDIVIDUALISMO

0 corpo é seu 'M"I'

1.6 Estrutura do documento

Além desta introdugdo, este documento traz outros quatro capitulos, sendo o capitulo 2,
O CORPO COMO SUPORTE, onde tragamos uma breve historia das intervengdes no
corpo, mais especificamente das tatuagens, e seu uso na contemporaneidade como
forma de expressar mudancas, desde fisicas a sociais, tanto nas tribos tradicionais como
nas tribos urbanas contemporéneas. No capitulo 3 - IDENTIDADE E
PERTENCIMENTO, trazemos as teses de Maffesoli e Lipovetsky e enfatizamos a
aparente dicotomia que se coloca entre os dois autores quanto a construgdo de
identidades em tribos urbanas. O capitulo 4 -OLHARES SOBRE A IMAGEM, traz
uma apresentacao ao contexto do Design e se encerra com a descri¢éo do nosso modelo
de andlise proposto para avaliar as tatuagens de sujeitos que pertencem a tribos urbanas
contemporaneas. No capitulo 5 — PIRIGUETES E TATUAGENS, apresentamos nosso
experimento, onde analisamos 0s elementos visualis presentes nas tatuagens que
agregam e que tornam Unicos os individuos no grupo escolhido para nossa pesquisa, as
piriguetes. Fechamos o documento com o capitulo 6 — CONCLUSOES, que traz nossas

contribui¢Bes mais rel evantes e aponta possivei s desdobramentos para trabal hos futuros.
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2. 0 CORPO COMO SUPORTE

Neste capitulo, apresentamos o contexto sobre o qual reside nosso trabalho de
investigagcdo, 0 universo das intervengdes no corpo, mais especificamente as tatuagens.
Na secdo 2.1 apresentamos uma Vvisdo historica das relacbes entre 0 homem e as
tatuagens, contexto inicial do nosso trabalho. Na secéo 2.2, apresentamos as piriguetes,
tribo urbana contemporanea, foco do nosso trabalho, enfatizando a tatuagem como
elemento marcante na identidade desse grupo socia. Ao final do capitulo, na secéo 2.3
apresentamos nossas consideracOes sobre este contexto onde enfatizamos o fendbmeno
da construcdo e desconstrucdo de identidade como instrumento de pertenca em grupos
sociais de nicho.

2.1 Tatuagens

O corpo humano é o primeiro territério no qual nos percebemos. E natural que
tenhamos o impeto de domina-lo e atuarmos sobre ele. Nossa primeira casa, desejamos
arrumé-la e deixa-la com nossa marca. Porém, este aparente direito nem sempre nos é
permitido. E comum em algumas sociedades encontrarmos restricbes ao poder do
individuo sobre seu proprio corpo. Nesta secdo apresentaremos uma visdo geral do uso
de tatuagens em diferentes culturas, separadas ora pelo tempo, ora pelo espago.

No decorrer da histéria, tivemos 0 corpo, ora como espaco para que se pudesse
expressar livremente, ora para oprimir € humilhar determinados grupos sociais. Como
ritual de passagem, embelezamento, protecdo. Corpos tatuados, escarificados e
perfurados sdo vistos nos mais antigos registros da humanidade e, até hoje, causam
reacOes as mais diversas em pessoas de todas as idades (LE BRETON, 2004).

2.1.1 Povos antigos

Desde os tempos imemoriais, temos noticias do uso de artificios para marcar a pele. Na
(Figura 2.1) temos a imagem de Otzi, miimia do primeiro humano tatuado que se tem
referéncia, encontrado naregifio dos Alpes, entre a ltédlia e a Austria (ARAUJO, 2005).
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Figura2.1 - Otzi, 5200 anos, primeiro tatuado que se tem noticia.

Em outra descoberta, de 1948, na Sibéria, encontrou-se uma mumia bastante conservada
com tatuagens com fins medicinais e com motivos figurativos de animais. peixes,
carneiros e ovelhas. Segundo Sad (SAD, 2012), ainda hoje a prética da tatuagem com
fins terapéuticos existe na Sibéria.

Foram encontradas também, mimias tatuadas no Egito Antigo, onde, ao que parece,
marcar 0 corpo era ritual de exclusividade feminina, hipétese levantada pela descoberta
de mumias femininas tatuadas com pontos e linhas tatuados no corpo e um circulo no
abddmen (RAMOS, 2001).

2.1.2 Povos ex6ticos

Na Nova Zelandia, segundo relatos de William Caruchet, o0 homem deveria tatuar-se
para que uma mulher fosse seduzida por ele (CARUCHET, 1995).

De ornamento a amuleto contra doengas, as marcas proferidas sobre a pele, sgjam elas
guais forem, também tém servido, h& muito, como forma de comunicar algo nas mais
diversas culturas. Nas tribos antigas, essas formas de marcar o corpo tém significados os
mais variados, podendo demonstrar supremacia sobre 0 povo inimigo, assm como
marcar posi¢des dentro das proprias tribos ou ainda como indicadores de rituais de

passagem.

De acordo com a mitologia polinésia, sdo 0s deuses que ensinam a arte de tatuar aos
homens, portanto, trata-se de algo sagrado e so podia ser realizado oficialmente, num
ritual onde se tatuavam sempre na mesma data, coletivamente, criangas a partir dos 12
anos até os 18. O oficio era desempenhado por um sacerdote, e, apenas 0os homens livres
podiam se tatuar. Os Maoris tatuavam 0 rosto com espirais (toi moko) que
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representavam o nivel socia (Figura 2.2). Quando o lider morria, sua cabeca tatuada

ficava conservada numa urna e exposta na sala pelos familiares, como reliquia.

Figura 2.2 — Cabeca Maori tatuada.

Para os polinésios, as tatuagens possuem a funcdo de distingdo social. Em outras
culturas assume diversos outros sentidos. protecdo, fetiche, registro da cultura. No norte
da Africa, o costume é passado de mée para filha e serve como amuleto contra as forgas
do mal ou do desconhecido, a0 nascer uma crianga recebe a marca de sua tribo (Figura
2.3). Servem como registro de cddigos e crengas e devem ser feitas em partes do corpo

gue ficam expostas como 0 rosto e maos.

Figura 2.3 — Meninas Enawené Nawé.

Nas Ameéricas, 0s primeiros povos também costumavam se tatuar. As tribos norte-
americanas (Seminoles, Creeks e Cherokees) tatuavam os recém-nascidos, no dia em
gue recebiam o0 nome, com as insignias de seus clds (Figura 2.4). No Brasil, os
Caduveos marcavam os brasdes hierarquicos. Para todos esses povos, 0 corpo sem

marcas ndo tinha beleza, ndo era atraente. A tatuagem era parte do corpo, sem aqua o
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mesmo ndo existe e o individuo ndo pertence a uma tribo, pois ndo possui cultura ou

espirito.

Figura 2.4 — llustracdo de Cherokees tatuados.

2.1.3 Povosdo oriente

Com experiéncia milenar, a tatuagem no Japdo cobre todo o corpo com simbolos que
v&0 do corporativismo as discriminagdes sociais (ARAUJO, 2005) e so pode ser feita
em ateliés regulamentados (Figura 2.5). A técnica artesanal, ndo faz uso de maguina
el étrica sendo dolorosa e demorada. O tatuador deve ser diplomado para poder exercer a
profissdo. 1sso faz com que, hoje, existam cada vez menos pessoas capacitadas, pois a
formacéo é demorada, podendo levar anos. Cada mestre, tem um seguidor que o gjuda e
aprende o oficio para que, um dia, fique em seu lugar.

Figura 2.5 — Tatuador no Jap&o.
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A tatuagem no Japdo tem como motivos simbolos do corporativismo e discriminagdes
sociais. Segundo Araljo, durante o governo de Tokugawa d Edo, os plebeus se
identificaram com os herdis do Suikoden, espécie de novela chinesa do século X1V, que
lutavam em favor do povo. Isso fez com que algumas classes sociais menos favorecidas
como 0s carpinteiros, pedreiros, passassem a se tatuar, foi o bastante para que a prética
fosse definitivamente proibida em 1812. Somente em 1881 a lel foi abolida e os
japoneses voltaram a se tatuar oficiamente (Figura 2.6), devido a visita do principe
inglés George (mais tarde George V), que possuia um dragéo tatuado no brago. Apos o
término da Segunda Guerra Mundial, a tatuagem tornou-se uma prética legal. Contudo,

devido a Yakusa, méfiajaponesa, ndo é sociamente aceita.

Figura 2.6 — llustracdo de 1868, Y oshitoshi retrata Shishim, heréi do Suikoden com tatuagens de dragéo.
2.1.4 Povos religiosos

A prética de marcar o corpo, tem sido discutida e, muitas vezes, duramente recriminada
sgja por motivos estéticos, sociais e, especialmente, religiosos. Para muitas religifes, o
homem é aimagem e semelhanca de Deus, nesse sentido, sua imagem deve permanecer
imaculada, uma vez que j& se encontra em perfeicdo. Qualquer que seja aintervencéo a
ser feita na pele, na forma, na coloragdo, significa um ato de violéncia e desrespeito ao
Senhor e a Sua obra. Em contrapartida a esse postulado das igrejas, desde sempre que se
vem em desobediéncia, muitas vezes até para que a propria igreja fosse preservada,
como no caso dos cruzados que tatuavam cruzes (Figura 2.7) em Seus COrpos para gue,
ao morrerem em batalha, pudessem ser enterrados como Cristdos.

19



Figura 2.7 — Imagem da cruz usada em tatuagens nos cruzados.

Recentemente, durante a guerra no leste europeu, as jovens da Bosnia Herzegovina,
eram tatuadas no peito e nas maos (Figura 2.8) para que, dessa forma, ndo fossem
obrigadas a se converter ao Islamismo, uma vez que no Alcordo atatuagem € tida como
uma marca satanica e que causa maldicdo (RAMOS, 2001).

Figura 2.8 — Jovens catdlicas sendo tatuadas na Bésnia.

2.1.5 Povos do ocidente

O ocidente conheceu a tatuagem através dos marinheiros e nobres que acompanhavam
as expedicOes, que a0 perceberem que nas culturas que conheciam era comum,
deixavam-se tatuar. Ao desembarcarem de volta aos seus locais de origem despertavam
a curiosidade e admiracdo de muitas pessoas. Os motivos de suas tatuagens geralmente
eram para protegdo, lembranca de um amor que deixou em terra ou de histérias que

viveram ou mesmo identificagdo, caso acontecesse alguma coisa.
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Algumas historias interessantes ilustram o processo de “ocidentalizac&o” da tatuagem.
Muito apreciada pela nobreza, alguns governantes fizeram marcas em Seus COrpos.
Catarina, a Grande, fez uma tatuagem em lugar intimo; o rei George V; o rei da Suécia,
tinha em seu braco escrito “ mort aux rois’, heranca da época em que foi marecha do
Império e de sua participacao republicana.

A dor causada pelo procedimento de tatuar valorizava o tatuado e dava ao mesmo status
deviril, forte e sedutor.

Durante o século XIX, 0s circos passaram a exibir pessoas tatuadas como forma de
atracdo (Figura 2.9) juntamente com esquimas, bezerros de cinco pernas, leopardos,
gigantes, andes, homens invisiveis (ARAUJO, 2005).

Figura 2.9 — Nora Hildebrandt, primeira mulher tatuada para atragéo de circo.

Ainda segundo a autora, o tatuado mais famoso da época, foi um grego, o Capitéo
Constantino (Figura 2.10), possuia 388 tatuagens de animais fantésticos, segundo ele,

suas marcas tinham sido feitas a forca por umatribo chinesa de mongais.

21



L T = —

' CAPTAIN COSTENTENUS
THE GREEK ALBANIAN

Tttoweed five Hoond h%nmrgww X

[ -

Figura 2.10 — Capit&o Constantino.

Um dos usos recorrentes da tatuagem € para imprimir humilhagdo. A marca gravada na
pele ficava como estigma e as pessoas teriam que viver com elas até o fina de suas
vidas. Exemplos vém desde a guerra entre Atenas e Samos, quando mandava marcar 0s

cativos atenienses com um navio de guerra natesta e os de Samos com uma coruja.

Ocidentais usaram essas marcas no corpo como forma de identificar seus escravos. Era
comum gue homens e mulheres fossem marcados a ferro e fogo (Figura 2.11), como um
branding, com as iniciais de seu dono, para que pudesse ser identificado. Quando eram

vendidos, novas marcas eram introduzidas sob sua pele.

Figura 2.11 — Escrava americana sendo marcada.
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Os nazistas tatuavam um namero de série nos prisioneiros dos campos de concentragao.
Durante a 2% Guerra Mundial, os judeus, ciganos, homossexuais e prisioneiros politicos
(homens, mulheres e criangas) que chegavam ao campo de concentragdo de Auschwitz,
recebiam uma tatuagem com um nimero de série em seu antebrago esquerdo (Figura
2.12) para que fossem classificados e catal ogados |ogo na entrada.

Figura2.12 — Tatuagem em judeu de Auschwitz.

Recentemente, foi proposto que que se marcasse um sinal nos portadores de HIV (LE
BRETON, 2004).

Nos presidios também ha o habito de se tatuar (Figura 2.13). Isso é feito h4 muito
tempo, como afirma Le Breton, diversos trabalhos podem ser encontrados a esse
respeito. Porém, como a prética foi proibida, é tudo feito muito precariamente, sem o
material necess&rio, de forma a transgredir o sistema. Para cada crime ou cada injUria

sofrida, uma marca

Figura 2.13 — Tatuagem em preso no Brasil.
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2.1.6 Povos urbanos

Nas décadas de 1960 e 1970, a descrenca nas grandes perspectivas histéricas
(nacionalismo, luta de classes, revolucdo) e no futuro, impulsionam o culto ao corpo.
Pensava-se no presente, valorizava-se o individuo. O hedonismo, a busca pelo prazer, o
consumo, a liberagdo sexual, sdo reflexos de uma sociedade que ndo se preocupa mais

com O outro.

O movimento punk demonstra toda a repulsa pela sociedade através de suas roupas
rasgadas, sujas, descosturadas e remontadas de forma, propositadamente
desencontradas. O corpo reforca esse sentimento. Tornase um meio de expressdo
politica, € a forma de protestar contra a falta de emprego, contra a auséncia de

esperanca.

As armas sa0 a musica, a indumentaria e o corpo. Piercings, eram feitos com alfinetes
de bebé, escarificagbes com vidros, brandings com pontas de cigarro. O objetivo era
confrontar a sociedade, especialmente a inglesa e a norte-americana (Figura 2.14). Para
0s punks, a marcacgao do corpo ndo objetivava o ornamento, os salGes de tatuagem ndo
eram procurados e os tatuadores eram tidos como velhos e caros. Eles mesmo se
furavam e se marcavam. Alguns tornavam-se t&o bons que passavam a fazer em outras
pessoas (LE BRETON, 2004).

Figura 2.14 — Punks ingleses na década de 1970.
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As tatuagens para o punk, eram o rompimento com tudo, a unido aos simbolos
religiosos, politicos, sadomasoquistas, nazistas, a forma de agredir a sociedade (Figura
2.15).

Figura 2.15 — Tatuagem tipica do movimento punk.

Por volta da década de 1980, a sociedade passa a aceitar mais a tatuagem e o piercing. E
0 tempo do culto ao corpo, das academias de ginastica, dos procedimentos cirlrgicos
como plasticas estéticas, liftings e dos cremes de beleza (PEREIRA, 2007). Nessa
mesma época, 0 movimento punk vai ver suas bandeiras e seu modo de expressar sendo
apropriados pelos movimentos de moda. Da rua para a passarela, a estética que servira
como protesto e como forma de agressdo, dilui-se e transforma-se em estética de
consumo (Figura 2.16).

Figura 2.16 — Moda punk nas passarelas.
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Essa cultura do corpo, o individualismo exacerbado, a busca pela compreenséo do
outro, impulsionou 0 homem atual a perseguir um ideal de beleza (especiamente 0 sexo
feminino). Homens e mulheres buscam, cada vez mais, trabalhar o corpo, moldar o
corpo aos padrdes vigentes. Tudo € permitido em fungdo do bem estar fisico e mental. A
toleréncia que se observa em decorréncia desse maior didlogo e maior compreensao
com outro, permite, também, que formas mais radicais de intervengdes em busca de um
corpo ideal sgjam socialmente aceitas. modificagdes no corpo, tatuagens e proéteses de

silicone em varias partes do corpo (Figura2.17).
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Figura 2.17 — Tatuagens como adorno.

Tal movimento, populariza a prética de tatuar o corpo, mudando o perfil socia e
econdmico dos novos tatuados, transformando essa comunidade em uma populacéo
heterogénea, influenciada pelo mundo sem fronteiras, globalizado. Cada vez mais
presentes, os estudios de tatuagem modernizam-se (Figura 2.18) e espalham-se pelos
centros urbanos, fazendo parte de uma industria de design corporal que encontra-se em
franca expanséo (CASTELA, 2008).
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Figura 2.18 — Estdio moderno de tatuadores.

Muito além de marcas que agregam ou protestam as tatuagens sdo também usadas,
juntamente com outras intervengdes no corpo, como palco para artistas expressarem sua
arte. A ideia da obra aberta colocada pelo movimento de Arte Conceitual e o
rompimento com os paradigmas modernistas e burgueses, acentua 0 desgo por uma
obra de arte mais atrelada ao cotidiano. Rompe-se as barreiras das galerias, passa-se a
“habitar” as mesmas, usa-se 0 mundo e seus objetos, sua estética. Do kitsch dos anos
1980 e de seu consumo exacerbado (e por qué ndo hiperconsumo), ao reuso das feiras
da década de 1990 e toda a cultura e artefatos tecnol 6gi cos gerados durante esses anos.

O que antes era escondido ou reservado para 0s nativos das tribos, hoje é visto como
forma de expressado, identidade ou beleza. Piercings, escarificagdes e tatuagens sdo hoje,
cada vez mais comuns entre pessoas que marcam 0 corpo, seja para fazerem parte de um

grupo, para estarem namoda ou para se sentirem mais bonitas (Figura 2.19).

Figura2.19 — Jovem tatuada.
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Com diversas possibilidades, a modificagéo corporal tem tido lugar de destaque nas
mais diversas areas, desde a medicina a arte, que traz tanto experiéncias de extrema
beleza quanto de repulsa. No cotidiano, encontramos pessoas de todas as classes
econdmicas e sociais que exibem seus piercings, tatuagens e escarificagbes, sem
gualquer cerimobnia, demonstrando, mais uma vez, que mesmo que para alguns ainda
cause certo desconforto, grande parte da sociedade ja vé com naturalidade. Além disso,
€ crescente a consciéncia de que o corpo pertence ao individuo e que nele, 0 mesmo

pode intervir da maneira que mais lhe convém.

Diante de toda essa efervescéncia politica e cultural das Ultimas décadas do séc. XX e
do grande avancgo da tecnologia e das comunicagdes, os artistas puderam experimentar
cada vez mais objetos como suporte para sua arte, tendo o uso do corpo sido utilizado
por muitos deles em happenings, performances, instalagcbes, body art e body
modification ( BARROS, 2011) (Figura 2.20).

Figura 2.20 — Chained, Fakir Musafar, 1978.

Cresce 0 uso do corpo humano como campo de exploragdo para os artistas. Seja através
de autorretratos, de implantes no corpo, pinturas ou tatuagens (Figura 2.21).
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Figura2.21 — Project: Ang3l, T. Angel.

O limite do corpo vem sendo cada vez mais explorado. Talvez pelo estranhamento que
ainda causa, ou, simplesmente, pelo prazer de se reconstruir-se ou tornar-se Unico,
através de marcas pessoais inseridas no corpo, que, segundo Pires (PIRES, 2005) é a
busca pela realidade que ndo esta posta.

“Transformar 0 corpo permite a este sentir-se pertencente a
uma outra realidade, uma realidade que ndo passa por esses
rituais sociais, uma realidade, até entdo, imaginaria e

imaginada.”

A autora acredita que a busca pela tradugdo dos anseios que est&o tolhidos pelas regras
de mora das sociedades, faz com que muitos busgquem a linguagem poética para
expressar tais desgjos ou segredos. E justamente no uso dessa poética que a arte
encontra campo fértil para se expressar.

A modificagdo corporal através de implantes, tatuagens, escarificagbes ou simples
cirurgias estéticas, traz & tona uma das mais importantes caracteristicas da cultura
hipermoderna, que vem servir a arte conceitua: o hedonismo (BARROS, 2011).

A busca pelo corpo perfeito para ser apreciado pelo outro ou para causar estranhamento,
serve de ferramenta de protesto ou partilha com a intengdo de cultivar o ludico ou

atravessar 0 inconsciente.
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E importante notar que apesar de sua banalizagdo, nesse contexto contemporaneo, a
tatuagem se mantém como expressdo de identidade de grupos que, ligados pelos

simbolos que carregam, unem seus simpatizantes (Figura 2.22).

Figura 2.22 — Grupo de amigas tatuadas com o mesmo simbolo.

O final do século XX, traz o aumento de jovens que se agrupam nos mais variados
grupos sociais de nicho: geek, emo, hipster, funkeiro, patricinha, clubber, gotico. S&o
apenas algumas das categorias que podemos encontrar nos dias de hoje. Em todas elas,
os individuos buscam uma identidade que os definam para que possam sentir-se
pertencendo as mesmas. Nesse sentido, a tatuagem muitas vezes se apresenta como
marca dessa identidade coletiva (Figura 2.23).

Figura 2.23 — tatuagem tipica do grupo social geek.

Nesse cenario contemporaneo nascem as piriguetes (Figura 2.24), grupo socia de nicho
contemporéneo que surge nas grandes metrépoles brasileiras. Na proxima segéo,
descrevemos em detalhes as piriguetes, grupo que escolhemos como base para 0 nosso
trabalho, por sua origem no Brasil e pelo ineditismo em trabal hos académicos.
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Figura 2.24 — exemplo de piriguetes apresentado pela TV Record em matéria jornalistica.

2.2 Piriguetes

Piriguete (ou periguete, como também podemos encontrar) € uma expressao pejorativa
para designar as mulheres que tém um comportamento sexual mais proximo a prostituta
(NASCIMENTO, 2008), aguela mulher com atributos sedutores (Figura 2.25) que
parece estar sempre “a perigo” e que troca de parceiro exaustivamente, ndo se da avida
domeéstica e ndo foi feita para casar. Recentemente foi adicionada aos dicionarios da
Lingua Portuguesa como, por exemplo, o Aurélio onde aparece como: “mulher
considerada desavergonhada ou demasiado liberal”. N&o se tem um consenso de qual
seria a origem do termo piriguetes. Alguns dizem vir da situagdo de estarem “a perigo”,
outra hipétese vem da expresséo pretty girl (SOARES, 2012), que ao se falar com o
sotague nordestino o som ficaria proximo ao termo atual. De toda forma, o termo pegou
e, hoje, temos, em diversos grupos sociais, mulheres que assumem o0 papel de

piriguetes.
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Descolorir 05 peios do corpo
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fizerem quando vocé se =
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fazer desenhos Néo sentir frio.

Mesmo no frio,

Malhar muito e ter coxas usar roupas curtas

grossa e bumbum grande

Usar salto muito alto

Figura 2.25 — llustracdo que descreve uma piriguete tipica.

Inicialmente o termo foi amplamente utilizado em letras de pagodes baianos para
designar as mulheres que seguiam esse género musical (Figura 2.26). A partir dai, todo
o movimento de construgdo desse esteredtipo foi expandindo e, hoje, designam-se
piriguetes todas as garotas que andam em grupos e fazem uso do corpo como expressao
evidente de sua sexuaidade, expondo, através da indumentéria (roupas, assessorios

etc.), comportamento e dos gestos o seu poder de sedugéo.

Figura 2.26 — Piriguetes em evento musical na Bahia.

Até alguns anos atrés, tal designacdo poderia ser considerada por muitas pessoas como
uma ofensa, hoje, retrata uma tribo urbana em evidéncia, que extrapola, inclusive, niveis

econdmico e socia sendo motivo de orgulho ser reconhecida e nomeada em publico, pra
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guem faz parte dela. A inclusdo explicita de piriguetes em novelas da TV brasileira
facilitaram a popularizago e aceitagdo dessa tribo na populagdo como um todo (Figura
2.27). Outro fator de divulgagéo foi o fato da cantora |vete Sangalo (Figura 2.28) ter se
intitulado “Vevete Piriguete” ou “Piriguete Sangalo”, em sua apresentacdo no Festival
de Verdo de Salvador em 2006 (SOARES, 2012)

Figura 2.28 — |vete Sangalo no Festival de Ver&o de Salvador 2006.

Se, no primeiro momento, foi 0 pagode baiano que comecou a divulgar essa tribo, hoje
podemos encontrar diversos estilos de muasica que retratam a figura das piriguetes, como

€0 caso de “Arrocha Piriguete”, dabandade Axé Trio daHuanna (BA):

“...Veste short bem curtinho,
usa pircing no umbigo,

a maquiagem é transada,
seu cabelo é colorido...

0 seu corpo tatuado vai dizendo o que ela é...)
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Arrochada Gostosinha € piriguete essa mulher

(Arrochada Gostosinha € piriguete mulher”

da banda de forr6 Musical BeiraRio (SP), em “Calcinhada Piriguete’:

“ ...Chega com sua sainha preta
Vem mostrando a etiqueta
Mocaiada se arrepia

Ela é safada uma gatinha selvagem
Quando mostra a tatuagem

Gaiteiro toca noite e dia”

e Black Style, pagofunk (BA), que entre outras musicas, canta em “Atoladinha”:

“...( BEssa cangao, vai para aquela mulher que dia de domingo, dia de feriado,
vai a praia, pegar um sol, tomar uma cerveja bem gelada, escutar Black Style
nas barracas e nos carros. E vocé conhece a piriguete pela tatuagem. Solta o
tambor z&o compadre. )

Ela tira onda, com sua canguinha.
Com o seu biquine atolado na bundinha.
Tem uma tatuagem, bem na cinturinha,

chega na praia e fica atoladinha. (2x)”

Além dos atributos fisicos que chamam a atencdo do homem (e das mulheres também),
€ importante observar que como toda tribo urbana, as piriguetes se vestem e se
comportam de determinada forma. Shorts, vestidos tomara que caia, meia arrastéo,
leggings, bandagem, cropped. Tudo muito apertado — literamente colado ao corpo,
colorido e, se puder, cintilante (Figura 2.29). Essa € a “periguete wear”, que cada vez
mais sai do suburbio e ganha adeptas em classes sociais mais altas, com grifes como
Dolce & Gabbana, Gloria Coelho, Roberto Cavalli, como podemos ver no editorial
produzido pela jornalista e critica de moda Lilian Pacce, com pegas que custam mais de
R$ 7.500,00 (Figuras 2.30). Os assessorios também s30 caracteristicos nesse grupo:
sempre muito chamativos, brincos grandes, cintos, pulseiras e sapatos de salto muito
alto.

34



Figura 2.30 — imagens do editorial “Periguetemos’, produzido pelo site de Lilian Pacce

Outro componente caracteristico da tribo é a tatuagem. O Black Style, enfatiza em sua
musica “Atoladinha’, que é pela tatuagem que se conhece a piriguete. Assim como o
fazem as duas outras bandas citadas acima. Essa énfase na tatuagem é facilmente
percebida quando analisamos a composicdo das personagens piriguetes de novelas
(Figura2.31).

Figura 2.31 — Piriguetes de novelas da Rede Globo, Natalie Lamour - Insensato Coragéo (2011), Cris- A
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vida da Gente (2011) e Suelen - AvenidaBrasil (2012)

Com visdo apurada de mercado, ndo por acaso, Madonna, em show no Rio de Janeiro,
“tatuou” em suas costas 0 termo periguete (Figura 2.32), como forma de causar empatia
com o publico da capital carioca que tem nos bailes funks um forte atrativo para as
piriguetes.

Figura 2.32 — Madonna, Rio de Janeiro, 2012

Assim como a indumentaria, as tatuagens das piriguetes seguem um mesmo padréo.
Temas como: frutas, estrelas, fadinhas (sininho/ thinker bell), bichinhos, tatuagens
tribais, frases biblicas ou de impacto, nhomes (sempre em letras caligréficas) entre
outras. Em alguns sites de humor encontramos afirmagfes que reforcam o que
acabamos de afirmar:

“ Tatuagem de pimenta na virilha € selo de identificacdo de piriguete” .

“Piriguete sem tatuagem no ombro é como carro de pobre sem adesivo de
time.”

E importante ressaltar que essas marcas estdo num jogo de esconde/revela, muitas vezes
sendo necessario uma roupa mais curta ou, até mesmo, que se dispa para que a tatuagem
figue a mostra. De maneira geral, séo figuras, aparentemente, inocentes/meigas (Figura
2.33) utilizadas pelas piriguetes em suas tatuagens.
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Figura 2.33 — figuras comuns encontradas em tatuagens de piriguetes

A sensualidade atribuida as tatuagens das piriguetes esta vinculada ao local do corpo
onde esta localizada. Por exemplo, coccix, virilha e nadega (Figura 2.34).

Figura 2.34 —locais insinuantes do corpo utilizados por piriguetes para suas tatuagens

2.3 Consider agdes

Neste capitulo, iniciamos a descri¢do de nossa pesguisa apresentando o uso da tatuagem
em diferentes grupos sociais distribuidos ao longo do tempo e em diferentes cenarios
demonstrando se tratar de um fendmeno global e que acompanha o homem ao longo de
sua histéria. A partir deste olhar, apontamos a relevancia destas intervences no corpo
como instrumento de agrupamento por identificagdo de sujeitos em torno de pequenos
grupos, desde as tribos indigenas até os grupos sociais de nicho contemporaneos, tais
como os geeks e hipsters do século XXI.

Ao observar aformagao destes grupos em metropoles brasileiras, nos deparamos com as
piriguetes, grupo nascido no Brasil, formado essencialmente por mulheres que se dizem
sexuamente provocantes. Dentre diversas caracteristicas comuns as piriguetes, as

tatuagens aparecem como elemento fundamental na identificagdo dos seus

37



representantes. S&o ilustragbes simples, porém localizadas cuidadosamente em partes
especificas do corpo como forma de provocar o desgjo ou despertar a curiosidade de

homens e mulheres.

Nesse contexto, a construcdo e desconstrugdo de identidade dos sujeitos que participam
desse grupo chama nossa atencéo e norteia nossa investigacio académica. E nesse
sentido que conduzimos a segunda parte de nossa pesquisa, buscando entender, a partir
de referéncias bibliograficas, como se da esse fendbmeno social contemporaneo.

Nesse sentido, no proximo capitulo deste documento, trazemos um levantamento dos
principais autores que lidam com o fenébmeno de formagao de identidades na
coletividade, base tedrica que nos permitira formular nossa hipotese central de pesquisa.
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3. IDENTIDADE E PERTENCIMENTO

Neste capitulo, trazemos os principais autores que lidam com o fendmeno da construgdo
e desconstrugdo de identidades na coletividade. Na se¢éo 3.1 apresentamos a visdo de
Maffesoli, que defende uma aparente perda de identidade por sujeitos que pertencem a
grupos sociais contemporaneos, as tribos urbanas. Na se¢éo 3.2, trazemos a defesa de
Lipovetsky, que enfatiza o individualismo e propde que este se sobressai em qualquer
situacdo de grupo. Ao final do capitulo, na se¢do 3.3 apresentamos nossas consideracdes

gue apontam para nossa hipotese central de pesquisa.
3.1 Maffesoli eas Tribos Urbanas

Nossa pesguisa se constitui em torno da observagcdo do processo de construgdo e
desconstrucdo da identidade em individuos pertencentes a grupos sociais de nicho,
tribos urbanas para Michel Maffesoli (MAFFESOLI, 1987).

Segundo o autor, vivemos numa sociedade que se encontra em um periodo que sucede a
modernidade. Onde ndo se tem mais 0 mito do herdi, que permeou 0 imaginério
ocidental moderno. Em seu lugar, volta-se as raizes, ao arcaico. Enfraquece a estrutura
patriarcal e vertical e inicia-se o fraterno e horizontal (MAFFESOLI, 2006). Busca-se
uma dimensao comunitaria, pois o individuo e alégica daidentidade estdo saturados. O
pos-moderno inaugura uma nova forma de organizagdo da sociedade, denominada
neotribalismo (MAFFESOLI, 2012).

Para Maffesoli, a nova ordem que se instala na pés-modernidade muda as estruturas
organizacionais: familia, igrgja, universidade encontram-se saturadas (MAFFESOLI,
2012). A identidade, antes apogeu da sociaizacdo, cede lugar as identificacOes
multiplas. Assumem-se mascaras para os diversos papéis que sao assumidos nos micro
conjuntos comunitarios dos quais os jovens passam a fazer parte. Essa pertenca vai se
dar por afinidade eletiva. E o afeto que se torna o vetor para a entrada nessas tribos.
Afeto que se forma a partir da identificagdo com os feitos de um conjunto de pessoas e
ndo mais pelo “ato herdico” de alguns. E estar dentro de um contexto onde se

compartilham modas, segundo o autor:

O “se tornar moda no mundo” &, nesse aspecto, interessante:
moda da vestimenta, moda da linguagem, moda corporal, moda
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sexual. Existe, no fenbmeno moda, alguma coisa que se
estabel ece na nossa sociedade, ndo se baseando mais na vontade,

mas na contaminacdo; € alguma coisa da ordem do virus.

Nesse sentido, vemos os agrupamentos, as tribos, partilharem de uma mesma estética:
cabelos coloridos, roupas rasgadas, uma tatuagem original (Figura 3.1). Assim como 0s

comportamentos, emogdes sexuais e esportes.

Figura 3.1 — Representantes da tribo harajuku em suburbio japonés.

Fazer parte de tais grupos pode significar um abandono do Eu particular em fungdo da
identidade do grupo. Assume-se um mesmo estilo para se vestir, atitudes, musicas,
espacos frequentados (Figura 3.2). Cria-se uma “mascara’ que é incorporada e que traga
o perfil dos membros de cada tribo. Posturas, atitudes, girias, assessorios, roupas,
tatuagens, piercings, escarificagdes, cirurgias plasticas, modificagdes no corpo, entre
outros signos, constituem essa “mascara’ que, segundo Maffesoli (2004), gera uma
“des-individualizagdo” do sujeito em favor da incorporagdo da identidade grupal. Nesse
sentido, essas marcas s80 usadas para transformar as pessoas ndo em pares, mas em

iguais.
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Figura 3.2 — Representantes da tribo clubber na Inglaterra.

Esses grupos contemporaneos, oriundos das grandes cidades, sdo formados por
afinidades, sentimentos (Figura 3.3). E importante ressaltar que, para Maffesoli, esses
lacos nascem da falta de perspectiva de futuro em que se encontram os jovens dos
grandes centros urbanos, que se unem em busca de um ideal comunit&rio e ndo mais
individual, buscando, através da coletividade uma forma de protestar contra a

racionalizac8o e a assepsia das sociedades contemporaneas (MAFFESOLI, 2012).

Figura 3.3 — Representantes da tribo geeks em seriado americano de TV.

Embora possamos classificar as novas tribos urbanas como duraveis, elas possuem um
carater rotativo, ou sgja, ao fazer parte de determinada tribo, o individuo pode, se
desgjar, abandon&la, migrar para uma outra tribo, ou simplesmente retirar a mascara
incorporada e voltar a ser ele mesmo ou fazer parte de uma nova tribo, bastando para

isso trocar de roupa ou fazer uma nova tatuagem (MAFFESOLI, 1999).
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3.2 Lipovetsky e a Hiperindividualizagdo do Sujeito

Lipovetsky ao falar em uma hipermodernidade, traz em suas discussdes a ideia do
superlativo que se instalou nas sociedades apOs a radicalizacdo dos principios da
modernidade por volta das décadas de 1960 e 70 (LIPOVETSKY, 2005). Ndo se tinha
mais a crenca nas grandes perspectivas histéricas (nacionalismo, luta de classes,
revolucdo), nem no futuro. Pensava-se no presente, valorizava-se o individuo. O
hedonismo, a busca pelo prazer, o consumo, a liberagdo sexual, sdo reflexos de uma
sociedade que ndo se preocupa mais com o outro. Esta em voga o hiperinvestimento
individualista, a sociedade narcisica.

Paradoxalmente, a esse estado de individualismo em que ndo se tem interesse pelo
outro, ha um crescente desgjo em se comunicar, de ser cordia e de compreender o
outro, uma psicologizagdo das relagdes que reestrutura os vinculos interindividuais
(idem). Ou sgja, ndo se tem o fim dos grupos, mas uma nova consciéncia de que cada
um € responsavel por Si.

“Sob muitos aspectos, ao contrario do que se diz com
freqiéncia, quando se fala de tribos, de clas e de novas
comunidades, ndo ha de forma alguma esgotamento do
individualismo, mas disseminagcdo em espiral de sua
dindmica.” (LIPOVETSKY, 2004)

O que va caracterizar essa individualidade € o efémero, a liberdade, a tolerancia e o
pluralismo. A hipermodernidade possibilita uma maior expressdo individual, com
opinides e manifestagdes que podem estar relacionadas a0 comportamento, ao vestir, ao

ser. A culturado corpo esta em voga. O hedonismo, a busca pelo prazer(Figura 3.4).
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Figura 3.4 — Kylie Minogue — All the Lovers

Através do hiperconsumo busca-se os prazeres e a individuaizacdo de tudo. A midia é
grande propagadora dos desejos efémeros, promove uma ética consumista e ludica
através da publicidade e da cultura de massa (Figura 3.5). Lipovetsky afirma que essa
dltima é a responsavel pela “formidavel méguina comandada pela lei da renovagdo
acelerada, do consumo efémero, da seducdo, da diferenca marginal.”

Figura 3.5 — Os delirios de consumo de Becky Bloom

A unido dessa cultura do corpo, desse individualismo exacerbado, a busca pela
compreensdo do outro, impulsionou 0 homem atual a perseguir um ideal de beleza
Homens e mulheres buscam, cada vez mais, trabalhar o corpo, moldar o corpo aos
padrdes vigentes, com ginastica, body building, cirurgias plasticas e dietas. Tudo é
permitido em fungdo do bem estar fisico e mental. Casos extremos dessa busca pelo
corpo ideal aparecem nas figuras do “Ken” real e da“Barbie* real, onde jovens moldam
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seus corpos através de diversas intervencOes até se aproximarem fisicamente dos
bonecos da Mattel (Figura 3.6).

Figura 3.6 — diferentes modificacGes corporais (Ken “real”, Barbie “real”)

A tolerancia que se observa em decorréncia desse maior didlogo e maior compreensdo
com outro, permite, também, que formas mais radicais de intervengdes em busca de um
corpo ideal sgjam socialmente aceitas. modificagdes no corpo, tatuagens e préteses de
silicone em varias partes do corpo (Figura 3.7).

Figura 3.7 — rostos modificados por implantes, tatuagens e piercings.

A légica do pensamento individualista leva a necessidade de exprimir uma identidade
Unica, para que isso fosse possivel, Lipovetsky afirma que:

“...fol necess&rio uma revolugdo na representacdo das pessoas e

no sentimento de s, subvertendo as vontades e os valores
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tradicionais, foi preciso que se colocassem em movimento a
exaltacao da unicidade dos seres e seu complemento, a promogao
social dos signos da diferenca social.” (LIPOVETSKY, 1989).

E através da modificagio de seu corpo que o homem manifesta seu estilo de vida, sua

crenca e sua posi¢do diante de seus semel hantes.

Com a hipermodernidade, colocada por Lipovetisky, 0 desgo de tornar evidente essa
unicidade, transforma-se e vai aém. E comum nos depararmos com rostos
completamente modificados em sua estrutura (através de implantes e cirurgias
plasticas), peles tatuadas, escarificadas e piercings dos mais variados. O corpo torna-se
um espaco para edicdo do sujeito. Nele se constroem as identidades que seréo

assumidas.
3.3 Consider agdes

A aparente dicotomia entre as verdades defendidas por Maffesoli e Lipovetsky nos leva
a construcdo de nossa hipétese onde defendemos ndo existir de fato uma dicotomia, mas
sim uma complementariedade entre as duas abordagens. Ambos os autores observam a
formagdo de identidades em grupos sociais urbanos, no entanto, a partir de perspectivas
diferentes que os impde modelos de anadlise que vao dar conta de partes distintas do
mesmo fendmeno. Maffesoli tem como foco de andlise o grupo, enquanto Lipovetsky

traz um olhar mais orientado ao individuo.

No intuito de encontrar um modelo de andlise que nos permita observar este fenbmeno
sobre outra perspectiva, apresentaremos no proximo capitulo modelos de andlise que
focam na relacdo sujeito e objeto, trazendo o Design, e, mais especificamente a
Linguagem Visual como base para uma andlise da Tatuagem, enquanto elemento

marcante das tribos sociais, como observado nos capitul os anteriores.
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4. OLHARES SOBRE A IMAGEM

Nesse capitulo, apresentamos nosso modelo de andise, onde tomamos como base
estruturas analiticas do Design, mais especificamente da Linguagem Visual.

Assim, A secdo 4.1 traz o Design enquanto lente alternativa para observarmos o
fendbmeno da construgdo de identidades em individuos que pertencem a tribos urbanas
contemporéneas. Na secdo 4.2, apresentamos 0os modelos de andlise da imagem
propostos por autores oriundos da Linguagem Visual: Jacques Aumont, Martine Joly,
Donis A. Dondis e Evelyn Goldsmith, que investigamos para a constru¢céo do modelo
aplicado em nosso experimento, apresentado mais adiante neste documento. A secéo 4.3
traz a descricdo do modelo de andlise que adotamos para avaliar as tatuagens nas
piriguetes e as rel agdes destas na construcéo de identidade nos individuos do grupo.

4.1 O Design earelacao sujeito e objeto

A opcdo pelo Design se justifica por o entendermos, como proposto por Burdek (2005),
Jones (1991, 1992) ou Lobach (2001), que apontam a relacdo entre sujeitos e objetos
como O cerne da atividade. De forma mais direta, Bomfim aponta que o foco da
atividade de Design estd4 intimamente ligado a relacdo entre sujeitos e objetos
(BOMFIM, 2001).

Nessa forma de olhar o Design, a atividade € orientada por um conjunto de objetivos de
natureza ideolégica, politica, social e econdbmica. Objetivos esses determinados por
instituicdes sociais, ou sgja, pelos sujeitos que em determinada sociedade detém e
exercem poder, legitimo ou n&o.

Para Bomfim, os objetos sdo elementos a serem utilizados por sujeitos, independente de
suas caracteristicas particulares, sdo instrumentos que permitem a formagéo de uma
identidade, através de seu uso pelos sujeitos em seus relacionamentos com outros

individuos e com seu contexto.

Ainda segundo Bomfim, objetos fisicos ou sistemas de informagdo sdo unidades que se
constituem de forma e contetido, sendo a forma aquilo que se percebe no préprio objeto,
sua configuragdo, e, conteldo aquilo que se constréi na relagdo com o0 sujeito
(BOMFIM, 2001).

46



Observando ent&o essa relagcdo de construgdo de contelidos que se da na relacéo entre
sujeitos e objetos, Bomfim [Modelo 4.1] prop8e quatro niveis de andlise deste processo

de“utilizagdo”:

[1] andlise objetiva, quando a forma inerente ao objeto predomina e o sujeito pode ser
indeterminado. Por exemplo quando analisamos componentes mecanicos de uma
maquing;

[2] andlise bio-fisioldgica, quando caracteristicas biomecanicas do sujeito se sobrepbem
ao objeto e analisamos, por exemplo, o dimensionamento de uma cadeira em relagdo ao

sujeito que aira utilizar;

[3] andlise psicoldgica, quando observamos caracteristicas relacionadas a subjetividade,
tails como intencionalidade; por exemplo ao se anadlisar as razbes pessoais de uma
escolha cromética, e,

[4] andlise socioldgica, quando a significagcdo se sobressal narelagdo entre o sujeito e 0
objeto, por exemplo, ao se analisar codificagéo de cores em um sistema de informagéo.

‘ DESIGN - BOMFIM

OBJETIVA BIO-FISIOLOGICA SOCIOLOGICA PSICOLOGICA

forma significagao
biomecanicas

subjetividade

Modelo 4.1 — Modelo proposto por Bomfim.
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Nesse sentido, identificamos nas investigagdes do Design uma possibilidade de
alternativa as abordagens trazidas por Maffesoli e Lipovetsky quando tratam da
formacdo de identidades em individuos que participam de tribos urbanas, focadas
essencialmente nos sujeitos. Assim, levantamos os principais modelos de andlise do
Design que tratam especificamente da imagem como objeto, e, encontramos propostas
de quatro autores que trazem a relagdo entre sujeitos e objetos, mas especificamente

imagens, como seus focos centrais de estudo.

Na proxima secdo, apresentamos as propostas destes autores, base para a construcdo do

nosso modelo de andlise, apresentado na se¢éo 4.3.
4.2 Modelos de Analise da lmagem

Como dissemos no fina do capitulo anterior, buscamos uma nova perspectiva para
observar o fendmeno da construgdo de identidades em tribos urbanas a partir da andlise
das relacOes que se estabelecem entre os sujeitos que participam das tribos urbanas
contemporaneas e objetos utilizados por eles como marcadores de pertencimento, mais

especificamente, as tatuagens.

Nesse sentido, nosso levantamento por modelos de andlise da imagem nos apontaram
para os trabalhos de quatro autores que estdo presentes nas referéncias bibliogréficas de
centenas de publicagdes nos eventos e periddicos ligados ao tema: Jacques Aumont,
Martine Joly, Donis A. Dondis e Evelyn Goldsmith. A seguir, apresentamos e tragamos

consideragdes sobre o trabalho de cada um deles.
4.2.1 Jacques Amount

Tedrico de cinema, escritor e professor universitario, o francés Jacques Amount &
engenheiro por formag&o. Atualmente leciona na Ecole des Hautes Etudes en Sciences
Sociales e na Universidade de Paris |1l — Sorbonne Nouvelle. Seu livro, A Imagem, é
importante fonte de pesquisa para professores e estudantes de cinema e audiovisual em

todos os paises que foi traduzido, inclusive o Brasil.

Para Jacques Amount, a imagem pode ser observada sob diferentes perspectivas, sendo
a Otica do expectador aquela que mais se aproxima do modelo que estamos procurando
para nossa analise. Nessa perspectiva, para Amount, aimagem pode ser classificada em
trés grandes grupos de acordo com a func¢éo bésica que exerce:
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[1] grupo simbdlico, onde as imagens veiculam valores sociais, especialmente politicos
ou religiosos, sga na representacdo de divindades ou simplesmente de objetos como,

por exemplo, o crucifixo (Figura4.1);

Figura4.1 — Imagens com representac6es de crucifixos.

[2] grupo epistémico, quando as imagens sdo a fonte de conhecimento. Segundo
Amount é através da imagem que se conhece 0 mundo. Aqui estéo, por exemplo, 0s
mapas cartograficos , a fotografia de paisagens, os retratos, e, mais recentemente as
fotografias enviadas por satélites (Figura4.2); e,

Figura 4.2 — Imagens contemporaneas de satélites.

[3] grupo estético, onde aimagem tem a fungdo de oferecer sensactes especificas, como
€ 0 caso das imagens publicitarias (Figura 4.3).
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Figura 4.3 — Imagem da campanha de lancamento do I pod da Apple.

Trazendo 0 modelo de classificagdo de Amount para uma tabela (Tabela 4.1),

percebemos que sua proposta esta muito mais para uma classificagdo das imagens do

gue uma analise propriamente dita da mesma.

Grupos de Imagens

simbdlico imagens religiosas, politicas
epistémico imagens que se prestam a ensinar
estético Imagens que proporcionam sensacoes

Tabela4.1 — Andlise de Imagem segunda Amount.

Comparando o modelo de Amount com a proposta de Bomfim para andlises do Design,

este modelo observa questdes da relacdo sujeito e objeto ao considerar outros aspectos

dessa relacdo, tais como a sensagao estética (Tabela4.2).

analise objetiva X
analise bio-fisioldgica X
analise psicoldgica estético

andlise sociologica

simbdlico e epistémico

Tabela4.2 —Modelo de Amount e as andlises do Design segundo Bomfim.
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A proposta de Amount claramente ndo nos parece adequada para uma andlise de fato da
Imagem, pois apresenta muito mais um conjunto de caixas onde imagens devem ser
categorizadas e, portanto, sujeita a incompletudes e inadequagdes como acontece com
tentativas de agrupamentos dos mais diversos. Corremos sempre O risco de nos
depararmos com um ornitorrinco, como se refere Eco ao faar dos métodos de
classificagdo (ECO, 1997).

4.2.2 Donis A. Dondis

Donis A. Dondis, designer, formou-se pela Massachussets College of Art, e foi
professora da School of Public Communication da Boston University. Em 1973,
escreveu o livro Sintaxe da Linguagem Visua que se tornou referéncia no campo da
alfabetizacdo visual.

Dondis foca seu trabalho no processo de construcdo e interpretagdo de mensagens
visuais, e, nesse sentido propde um modelo que divide em trés estagios ou niveis a
“leitura’ de tais mensagens (DONDIS, 1991).

[1] nivel representativo, que trata essencialmente daquilo que é visto ao se observar uma
imagem. Aqui, cores, formas e texturas sdo a base sob a qual percebemos iniciamente
uma mensagem visual. Por exemplo, € a partir desses elementos essenciais da imagem,
como a forma (Figura 4.4), que percebemos e separamos passaros de outro animais, e,
observando detalhes como cor e textura conseguimos separar tipos de passaros por
caracteristicas Unicas de cada espécie (Figura4.5);

Fe
Y.
,(("(xeff(
I(rr(((
3 3

Figura 4.4 — Formas de péssaros.
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Figura 4.5 — Tipos diferentes de passaros destacados pela diferenca cromatica.

[2] nivel simbdlico, onde tratamos do universo de sistemas de simbolos codificados que
o0 homem criou arbitrariamente e para o qua atribuiu significados. Por exemplo,

simbolos religiosos (Figura 4.6), politicos e técnicos.

Figura 4.6 — Simbolos religiosos.

[3] nivel abstrato, onde encontramos as imagens que buscam uma significacdo mais
geral e abrangente. Para a autora, este processo de atribuir significagbes abstratas
independe de relagBes diretas entre a imagem e aquilo que dela é interpretado. Por
exemplo, ao observar determinadas imagens o expectador evoca sentimentos e emogoes

ndo necessariamente explicitas na mesma (Figura 4.7).
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Figura 4.7 — Tristeza presente na &rvore cinza de Mondriant.

O modelo proposto por Donis A. Dondis adaptado para uma tabela nos ajuda a
compreender melhor sua divisio das mensagens visuais em niveis (tabela 4.3).

Niveis da Mensagem Visual

representacional aquilo que esta visivel, formas, cores e
texturas

simbolico codigos atribuidos pelo homem

abstrato sensacdes que transcendem aforma

Tabela4.3 — Andlise de Imagem segunda Donis A. Dondis.

A proposta de Dondis traz referéncias indiretas aos principios da semidtica peirciana
guando coloca um primeiro nivel mais relacionado aos elementos fisicos em si, um
segundo nivel mais relacionado ao valor atribuido a mensagem visual e, um terceiro
nivel fazendo referéncia a interpretacdo abstrata da mensagem. Este modelo se
aproxima do modelo que analisaremos a seguir, proposto por Martine Joly que traz de

forma mais direta essa relagdo com a semiética peirciana.

Comparando 0 modelo de Dondis com a proposta de andlise do Design de Bomfim,
verificamos gque este modelo ja inclui outras camadas da proposta de Bomfim, focando
ndo apenas no objeto, mas também em aspectos simbdlicos, quando analisa os codigos
presentes na imagem, e, subjetivos, quando observa sensagfes do sujeito a0 se
relacionar com aimagem (Tabela4.4).

53




andlise objetiva representacional

analise bio-fisioldgica X
analise psicoldgica abstrato
analise socioldgica simbdlico

Tabela4.4 —Modelo de Dondis e as andlises do Design segundo Bomfim.

4.2.3 Martine Joly

Martine Joly € professora da Université Michel de Montaigne - Bordeaux 111, na Franca,
pesquisadora de grande contribui¢cdo sobre os estudos da imagem do audiovisual, com
vérios trabal hos publicados sendo utilizados como referéncia em diversas universidades
e cursos de Design em todo o mundo.

Martine Joly questiona as diversas significagdes da imagem e os problemas que esta
levanta quanto a sua natureza de signo. Nesse sentido a autora explora as resisténcias
gue a imagem pode suscitar e as fungdes que pode cumprir. Para Joly, o termo imagem
pode ser utilizado com tantos tipos de significagdo sem vinculo aparente, que € dificil
dar uma significagdo Unica que dé conta de todas essas variaces. Martine Joly, por sua
base semidtica, associa a imagem ao conceito de signo, sendo portanto, “um objeto
segundo com relagdo a um outro que ela representaria de acordo com certas leis
particulares’ (JOLY, 1996).

Nesse sentido, Joly adota a teoria semiética como base para uma abordagem analitica da
imagem sob a perspectiva da significacdo e ndo, por exemplo, da relacéo estética. Sua
base peirciana aponta claramente para uma tentativa de categorizar aimagem a partir de
suas especificidades e processos de significagéo.

A autora, considera que a imagem € uma linguagem composta de diversos tipos de

signo e, portanto, como uma ferramenta compl exa entre expressao e comunicagao.

Assim, afirma gque aimagem traz as mesmas fungdes reconhecidas da linguagem verbal,
por exemplo: fungdo denotativa, poética, conotativa. Uma foto de moda (Figura 4.8) ao

mesmo tempo em que explora a fungdo conotativa, pois tem a inten¢do de transformar o
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espectador em futuro consumidor, tem também o apelo poético manifestado pelo
“estilo” do fotografo (JOLY, 1996).

Figura 4.8 — Foto selecionada entre as 30+ de 2013 do universo fashion pelo blog Unique Viral.

Tomando como base o potencial de mensagem da imagem, Joly prop&e uma analise da
mesma a partir de trés classe de elementos:

[1] elementos plasticos, tais como cor, textura, composi ¢ao;
[2] elementos iconicos, aquilo que aimagem representa; e,
[3] elementos linguisticos, mensagem em si que aimagem transmite.

Assim, usando como exemplo um quadro de Picasso, pintado em 1909, intitulado Usine
a Horta de Ebro (Figura 4.9), a autora aponta que, em primeiro momento, observamos
cubos e cilindros amontoados em uma falsa perspectiva com cores aplicadas de maneira
uniforme em uma variagdo de tons quentes como ocre, ferrugem, marrom, revelando
uma textura de rugas da tela, seu relevo. Para Joly ao observamos num segundo nivel o
guadro, reconhecemos nele uma chaminé alta, pameiras, umaterra nua, um céu pesado.

Finalmente, atribuimos a essaimagem uma impressdo de sufocamento.
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Figura 4.9 — Usine & Horta de Ebro, Picasso 1909.

Transcrevendo a andlise de Joly para uma tabela (Tabela 4.5), apresentamos uma
descricéo estruturada da imagem distribuida nos trés niveis de observacdo que a autora

propde.
Nivel de andlise
elementos plésticos forma: cubos e cilindros
cores. ocre, ferrugem, marrom
textura: rugas datela
elementos iconicos chaminé alta
palmeiras
terranua
céu pesado
elementos linguisticos Impressao de sufocamento

Tabela4.5 — Andlise de Imagem segunda Joly.
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Como se pode perceber ao observar a tabela (Tabela 4.5), o Modelo de Joly traz uma
abordagem estruturalista que tende a ssimplificar a andlise da imagem. Esta reducdo do
modelo, apesar de restritiva, acaba por permitir uma observacdo da relagcdo entre sujeito
e objeto sob as perspectivas objetiva, psicoldgica e socioldgica como propde Bomfim
(Tabela 4.6).

analise objetiva elementos plasticos
analise bio-fisioldgica X

analise psicoldgica elementos liguisticos
analise socioldgica elementos icdnicos

Tabela4.6 —Modelo de Joly e as andlises do Design segundo Bomfim.

No entanto, sentimos falta no modelo de Joly de informagdes vindas de diferentes
sujeitos que interagem com aimagem. De uma maneira geral, 0 modelo de andlise deixa
uma carga excessiva para inferéncia do avaliador. Esse fato pode ser percebido quando
a autora afirma que a imagem de Picasso transmite uma “impressdo de sufocamento”
sem citar nenhum comentario de outros sujeitos em relacdo ao objeto, a ndo ser sua

prépriainterpretacdo.
4.2.4 Evelyn Goldsmith

Evelyn Goldsmith, pesguisadora do Department of Visual Communication da Brighton
Polytechnic, que em seu livro Research into illustration: an approach and a review, de
1984, propde um modelo de andlise de ilustracbes difundido em cursos de Design por

escolas com foco em design gréfico.

O modelo proposto por Goldsmith tem por objetivo avaliar o grau de complexidade
exigido para se compreender ilustrages infantis, pois, segundo a autora, muitas vezes a
linguagem pictorica pode dificultar a interpretacdo da mensagem desegjada, trazendo
uma série de dificuldades para criangas em idade escolar que utilizam livros com textos
fortemente apoiados por imagens (GOLDSMITH, 1987).

Como base para construcdo de seu modelo, Goldsmith faz uso diretamente da semiética
peirciana, mais explicitamente, dos niveis de significagdo propostos por Morris:
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[1] sintético, onde sdo percebidos 0s €l ementos que constituem aimagem;
[2] semantico, que trata do reconhecimento nominativo desses el ementos; e,
[3] pragmatico, que traz a interpretacéo e julgamento do observador.

Assim, Goldsmith analisa a imagem em cada um desses niveis a partir dos elementos
gue a constituem, observando quatro fatores visuais que a autora chama de elementos da
gramatica visual encapsulados nos niveis semiéticos de Morris:

[1] unidade, &rea de umaimagem que detém identidade propria. Por exemplo, nafigura
4.10 é possivel identificarmos pelo menos oito unidades do ponto de vista sintatico,
sendo seis delas passiveis de serem nomeadas (céu, chéo, baldo, cdo, passaro e arbusto)
do ponto de vista semantico que podem levar a uma Unica unidade no nivel pragmatico
(felicidade);

[2] localizagdo, que trata da distribuicdo entre unidades na imagem. Por exemplo, na
imagem da figura 4.10 temos, do ponto de vista sintatico, quatro planos de
profundidade, sendo gque apenas dois deles podem ser nomeados do ponto de vista
semantico (o céu ao fundo e o chéo no segundo plano formando uma paisagem rural de
um dia de sol). Do ponto de vista pragmético, a paisagem rural remete a uma sensagao
de tranquilidade;

[3] énfase, que trata da relevancia percebida por um elemento dentre os demais. Por
exemplo, nafigura 4.10, do ponto de vista sintético, trés figuras se destacam em relacéo
aos demais elementos. No nivel semantico, as figuras do cdo, do baldo e do passaro
ganham destague em relacdo ao céu, chdo e arbustos. No nivel pragmético podemos
afirmar que os elementos destacados promovem uma relagao interpretativa da imagem

como sendo de um momento de diversdo e brincadeiras de crianca; e,

[4] textos paralelos, que foca na relagdo entre a ilustracdo e os blocos textuais
associados. Na imagem da figura 4.10, aparecem trés blocos de texto no nivel sintatico
gue ao serem observados do ponto de vista seméantico podem ser classificados em titulo,
subtitulo e identidade do autor do livro. Quando analisados no nivel pragmético, o titulo

assume amaior relevancia e identifica o conjunto de imagem e texto.
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Spot’s Birthday
Balloon

A Story with Surprise Fold-out Flaps

Eric Hill

Figura4.10 — Capade livro infantil.

A andlise baseada no modelo de Goldsmith costuma ser apresentada em forma de tabela
trazendo uma simplificagdo da andlise para uma descricdo mais quantitativa, como

apresentado a seguir natabela4.7.

sintético semantico pragmético
unidade 8 6 1
localizagéo 4 2 1
énfase 3 3 2
textos paralelos 3 3 1

Tabela4.7 — Andlise de Imagem segunda Goldsmith.

Observando a tabela (Tabela 4.7), percebe-se que o0 Modelo de Goldsmith traz uma
analise mais complexa que os demais modelos analisados a0 cruzar dados em duas
dimensbes. A andlise proposta por Goldsmith atende ao seu propdsito especifico,
explicitar o processo de compreensdo da mensagem visual.

Apesar de tratar-se se uma andlise focada no aspecto quantitativo, o modelo de
Goldsmith também leva em conta aspectos da relacdo sujeito e objeto nas mesmas
camadas do modelo de Joly, quando comparado a proposta de Bomfim (Tabela 4.8).
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analise objetiva sintético

analise bio-fisioldgica X
analise psicoldgica pragmético
analise socioldgica semantico

Tabela 4.8 — Modelo de Goldsmith e as andlises do Design segundo Bomfim.

4.3 Andlise Visual da Tatuagem

Nesta secdo, apresentamos o modelo que adotamos para andisar as tatuagens em
individuos de tribos urbanas enquanto marcadores de identidade. Dividimos a se¢do em
duas subsegtes, sendo a primeira para apresentar como 0s modelos apresentados acima
foram utilizados na concepcdo de nosso modelo de andlise, e, a segunda para apresenté-
lo.

4.3.1 Consider acOes sobr e os modelos apr esentados

Os modelos apresentados na secdo 4.1, apesar de atenderem de uma maneira geral aos
propdsitos para os quais foram concebidos, apresentam alguns pontos em aberto quando

tentamos utilizé-1os diretamente em nossa analise das tatuagens.

Dentre os quatro modelos apresentados, o modelo de Amount nos pareceu 0 mais
distante de nossa abordagem, por estar voltado a uma classificacéo das imagens e ndo a
uma analise propriamente dita. Assim, descartamos o modelo de Aumont e buscamos
identificar as divergéncias e similaridades dos outros trés modelos apresentados para
apontar pontos de gjuste e compl etude necessarios para a construgdo de um modelo que
pudesse dar conta de nossos propdsitos de pesquisa.

Para dar conta das similaridades e divergéncias, comparamos pontos que consideramos
essenciais na definicdo do modelo de andlise e descrevemos como cada modelo se
comporta em relagdo a cada um desses pontos.

Comparando os modelos de andlise visual observados, construimos um macro modelo
[Modelo 4.2] que os compara com 0 modelo de Design proposto por Bomfim.
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Q LINGUAGEM VISUAL

OBJETIVA BIO-FISIOLOGICA SOCIOLOGICA

cores

forma

Modelo 4.2 — Modelos da Linguagem Visual.

4.3.1.1 Niveis de significacdo

simbolos

PSICOLOGICA

intengcao

Inicialmente, observando similaridades, nos chama a atengéo o fato de que a andlise em

trés niveis semidticos esta presente nos trés modelos, sendo mais explicito em

Goldsmith, também é fortemente utilizado nos modelos de Joly e Dondis, transvestidos

com nomes diferentes (Tabela 4.9).

Goldsmith nivel sintatico nivel semantico nivel pragmatico
Joly elementos plasticos | elementos iconicos elementos linguisticos
Dondis representacional simbalico abstrato

Tabela 4.9 — Niveis de analise nos model os de Goldsmith, Joly e Donis.

4.3.1.2 Elementos

Enquanto Joly e Dondis observam diferentes elementos em cada nivel semidtico,

Goldsmith avalia os mesmos elementos nos trés niveis de significacdo (Tabela 4.10).
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primeiro nivel segundo nivel terceiro nivel

Goldsmith unidade, localizagdo, | unidade, localizagdo, | unidade, localizagdo,
énfase e textos | énfase e textos | énfase e  textos

paralelos paralelos paralelos
Joly cores, texturaseformas | aguilo que a imagem | mensagem em s que
representa aimagem transmite
Dondis cores, texturas e formas | codigos atribuidos pelo | sensactes que
homem transcendem aforma

Tabela 4.10 — Elementos visuai s analisados nos model os de Goldsmith, Joly e Donis.

4.3.1.3 Per spectiva de obser vacéo

Outro ponto importante gque nos chamou atengdo ao observarmos os trés modelos, a
perspectiva de observagdo, nos aponta uma divergéncia importante entre os modelos de
Joly e Dondis quando comparados a proposta de Goldsmith.

As duas autoras trazem uma analise muito centrada nas inferéncias dos avaliadores
(Tabela 4.11), enquanto o0 modelo de Goldsmith propde uma andlise baseada na

observagao dos sujeitos que interagem com as ilustragoes.

Goldsmith A andlise é baseada na observacdo de sujeitos interpretando
ilustragOes.

Joly A andlise é baseada em inferéncias do proprio pesquisador.

Dondis A andlise € baseada em inferéncias do proprio pesquisador.

Tabela 4.11 — Perspectivas de observacdo nos model os de Goldsmith, Joly e Donis.

4.3.1.3 Analises do Design

Quando comparamos 0s modelos propostos a abordagem de andlise descrita por
Bomfim, percebemos nos trés casos a presenca de andlises tanto objetivas, quanto
psicoldgica e sociolbgica (Tabela 4.12).
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andlise objetiva Joly, Dondis e Goldsmith

analise bio-fisioldgica X
analise psicoldgica Joly, Dondis e Goldsmith
andlise sociologica Joly, Dondis e Goldsmith

Tabela4.12 — Modelos de Joly, Dondis e Goldsmith e as analises do Design segundo Bomfim.

No entanto, a analise bio-fisioldgica ndo aparece em nenhum dos casos, deixando agui

ainda uma lacuna na perspectivaintegradora do Design.
4.3.2 Modelo para andlise dastatuagens

Tomando como base os model os de Joly, Dondis e Goldsmith e acrescentando a andlise
bio-fisiolégica como proposto por Bomfim, construimos um modelo préprio [Modelo
4.3] para a andlise das tatuagens em pessoas que pertencem a tribos urbanas com foco

em investigar como se da a construcdo de identidades nesses individuos.

Q MODELO DE ANALISE DA TATUAGEM

OBJETIVA BIO-FISIOLOGICA SOCIOLOGICA PSICOLOGICA

Modelo 4.3 — Modelos para Analise Visual da Tatuagem.
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O modelo que propomos parte, como acontece com os modelos das trés autoras que
analisamos, da perspectiva de observacéo da relacdo sujeito e objeto, e, traz como base

para estruturar a analise os niveis de observagéo propostos por Bomfim:

[1] nivel objetivo, onde propomos que se observem elementos visuais basicos, como
propdem Joly e Dondis;

[2] nivel bio-fisolégico, onde propomos que se observe a relagdo entre o

posi cionamento da tatuagem no corpo dos sujeitos,

[3] nivel socioldgico, onde propomos, também como Joly e Dondis, observarmos
essencialmente aguilo que aimagem pretende representar; e,

[4] nivel psicologico, onde investigamos a intencdo do sujeito ao tatuar determinada

imagem em seu corpo.
4.3.2.1 Nivel objetivo da andlise de tatuagens

No nivel objetivo, no nosso modelo, seguindo o que acontece nos modelos de Joly e
Dondis, especificamos elementos visuais que devem ser observados. Além da lista dos
elementos a serem observados como fazem as duas autoras, optamos por apontar
possivels estados para cada um desses el ementos (Tabela 4.13).

Elemento Estados

Forma Organica Geométrica
Fontes Cdligréfica Tipogréfica
Pictogramas Religiosos Natureza
Cores Monocromatico Policromético

Tabela 4.13 — Elementos para andlise sintatica em nosso modelo de andlise de tatuagens.

Os elementos e seus estados foram definidos a partir de uma leiturainicial de tatuagens
que realizamos durante a fase de observagéo do fendmeno em si, como descrito no
primeiro capitulo deste trabalho, quando identificamos tatuagens comuns em piriguetes
(Figura4.11).
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Figura 4.11 — tatuagens comuns encontradas em piriguetes

Nessas leituras iniciais, percebemos, por exemplo, que as formas das tatuagens mais
predominantes sd0 organicas, no entanto, encontramos tatuagens com formas
geométricas em algumas piriguetes, como a cruz da tatuagem da Figura 4.12. Assim,
definimos dois possiveis estados ou tipos de formas para 0 nosso modelo de andlise,

formas organicas ou geométricas.

Figura 4.12 — tatuagem com forma geomeétrica

Outro elemento visual presente de forma intensa nas tatuagens das piriguetes, os textos
com fontes caligréficas (Figura 4.13). Apesar de ndo encontrarmos fontes tipogréficas
no levantamento que fizemos, indicamos dois estados possiveis, a fonte caligrafica ou

tipogréfica para que se possaregistrar inclusive essa auséncia

Figura 4.13 — tatuagem com fonte caligrafica
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Os pictogramas aparecem em quase todas as tatuagens observadas, em sua grande
maioria com referencias a natureza (Figura 4.14). Propomos, como esté na tabela 4.x,
dois estados para a andlise dos pictogramas, religiosos e natureza, por termos
encontrado algumas referencias a anjos, cruzes ou outros elementos religiosos nas

tatuagens observadas.

Figura 4.14 — tatuagem com pictograma de elemento da natureza

Outro elemento gque adotamos em nossa lista, as cores, aparecem como elemento central
para observar imagens nos modelos propostos por Joly e Dondis. Acreditamos que as
cores tém fundamental importancia na andlise das tatuagens pois € possivel separar
rapidamente grupos de tatuagens a partir da presenca ou auséncia de cores (Figura
4.15). Assim, indicamos dois estados possiveis: monocrométicas e policrométicas.

Figura 4.15 — tatuagem monocromética versus tatuagem policromética

Assim, na tabela 4.14 temos uma andise para exemplificar o0 nosso modelo no nivel
objetivo. A figura analisada, a tatuagem da Figura 4.16, foi utilizada para ilustrar a
aplicacéo do modelo.
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Figura4.16 — Tatuagem tipica de sujeitos da tribo piriguete.

Elemento Estados

Forma Orgénica Geométrica
Fontes Cdligréfica Tipogréfica
Pictogramas Religiosos Natureza
Cores Monocromatico Policromaético

4.3.2.3 Nive bio-fisiolégico da analise de tatuagens

Tabela4.14 — Anadlise no nivel objetivo datatuagem dafigura4.16.

No nivel bio-fisiol6gico, propomos observar a relevancia do local do corpo onde as

tatuagens est&o inseridas do ponto de vista da construgdo de uma postura sexual mente

provocativa. Nesse sentido, observamos em nosso modelo, dois possivels estados

relativos ao posicionamento das tatuagens, como indicado na tabela 4.15, em regido de

sexua mente provocativa (sensual) e ndo provocativa (banal).

Posicéo

Sensual

Banal

Tabela 4.15 — Aspectos da Andlise no nivel bio-fisiol6gico das tatuagens.

Por exemplo, na figura 4.17 temos uma tatuagem préxima a virilha do sujeito enquanto

na figura 4.18 atatuagem esta col ocada no ombro do outro sujeito.
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Figura 4.17 — tatuagem proxima da virilha

Figura 4.18 — tatuagem préxima ao ombro

Entendemos que esse posicionamento traz embutido uma postura mais ou menos
provocativa do ponto de vista da sexualidade, e, portanto relevante para a nossa

Investigacdo por tratar-se de uma marcar fundamental datribo das piriguetes.

Analisando a figura 4.16 utilizada no exemplo de andlise do nivel objetivo, percebemos
gue a tatuagem encontra-se em uma regido de provocagdo sexual, como indicamos na
tabela 4.16.

Posicédo Sensual Banal

Tabela4.16 —Andlise no nivel bio-fisioldgico da tatuagem da figura 4.16.
4.3.2.3 Nivel sociol6gico da analise de tatuagens

No nivel sociolégico, assim como propSem Joly e Dondis, observamos essencialmente

aquilo que aimagem pretende representar.

No entanto, entendemos ser importante, para a nossa andlise, definir tanto as referéncias
diretas, por similaridade ao objeto, que a tatuagem pretende representar (aspecto
icbnico) quanto indiretas, por atribuicéo sociocultural (aspecto simbdlico).
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Por exemplo, ao observarmos a imagem da figura 4.19 podemos afirmar que, do ponto
de vista iconico, se refere diretamente a um cacho de cergjas, e, do ponto de vista

simbolico faz referéncia ao erotismo para a cultura ocidental.

Figura 4.19 — tatuagem com cacho de cerejas

Seguindo o exemplo que adotamos para apresentar uma andlise no nivel objetivo, a

Tabela 4.17 traz um exemplo de andlise da Figura 4.20 no nivel socioldgico a partir do
modelo proposto.

Figura 4.20 — Tatuagem tipica de sujeitos da tribo piriguete.

Aspecto iconico Aspecto simbdlico

coragOes com chifres e rabo com pontaem | os coracbes com chifre remetem a um
um cacho que lembra um cacho de cergjas | comportamento “rebelde” e a semelhanca
com o cacho de cergjas faz referéncia

indireta @a um comportamento sexual mais
ousado

Tabela4.17 — Andlise no nivel seméntico datatuagem da Figura 4.16.
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4.3.2.4 Nivel psicolégico da analise de tatuagens

No nivel psicoldgico, investigamos a intencdo do sujeito ao tatuar determinada imagem
em seu corpo. Paraisso, propomos entrevistas onde perguntamos ao sujeito tatuado, o
gue cada tatuagem significa para a pessoa e 0 que atorna especial, em busca de inferir a
intenc&o do individuo com atatuagem.

Por exempl o, natabela 4.18 temos exempl os de respostas possiveis a essas perguntas.

0 que a tatuagem significa para vocé 0 que atornatdo especial
representa o quanto eu sou “danadinha’ por conta dela, minhas amigas me chamam
de diabinha
intencéo

ressaltar sua sexualidade enfatizando um comportamento ousado

Tabela4.18 — Andlise no nivel pragmético datatuagem da Figura 4.x.

Para dar materialidade ao modelo que construimos, desenvolvemos uma ficha de analise
(Figura4.21) que traz todos os pontos a serem observados ao avaliar as tatuagens. A
ficha também traz informagéo a respeito do sujeito, tais como idade e sexo, além da
Imagem da tatuagem analisada.

Na ficha de andlise temos um primeiro bloco voltado aos dados do sujeito para em
seguida iniciarmos a andlise propriamente dita formada por quatro blocos de

informac&o:

[1] andlise objetiva, onde estdo os elementos observados para avaliar a imagem e seus
aspectos formais;

[2] andlise bio-fisiologica, onde indicamos se a posicdo da tatuagem encontra-se em
umaregido sensual;

[3] andlise socioldgica, onde descrevemos as referencias iconicas e simbdlicas das
tatuagens; e,
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[4] andlise psicoldgica, onde apresentamos a intencionalidade informada pelo sujeito ao

utilizar a sua tatuagem.
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Figura4.21 — Ficha utilizada para analisar tatuagens segundo o model o proposto.
4.4 Consider agoes

Neste capitulo, apresentamos model os de andlise de imagem propostos pelos principais
autores da area. Com base nesses model os apresentados, construimos e apresentamos
um modelo adaptado para analisar especificamente as tatuagens com a finalidade de
gerar dados para que se possainferir como se d& o processo de construgdo de identidade
em individuos que pertencem a tribos urbanas a partir da relacdo destes com os objetos
gue utilizam como marcadores de pertencimento, neste caso, as tatuagens.

O modelo construido propde que se observe as tatuagens sob 0s niveis de andlise
descritos por Bomfim: objetivo, bio-fisiolégico, psicolégico e sociolégico seguindo a
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tendéncia dos modelos de andlise da imagem presentes na bibliografia da éarea,
principa mente os model os de Dondis, Joly e Goldsmith.

No proximo capitulo, apresentamos o experimento que realizamos aplicando o modelo
gue construimos para analisar um conjunto de tatuagens de individuos que pertencem as
piriguetes, tribo urbana foco do nosso trabal ho.
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5. PIRIGUETESE TATUAGENS

Neste capitulo, apresentamos a observacdo que realizamos a fim de investigar como se
da o processo de construcdo de identidades em individuos que pertencem a tribo das
piriguetes. Na secdo 5.1 apresentamos o procedimento experimental adotado. Na secéo
5.2, trazemos os resultados do experimento com comentérios a respeito dos dados
gerados. Ao fina do capitulo, na se¢do 5.3, apresentamos nossas consideracfes sobre o

experimento.
5.1 Procedimento da observacéo analitica

Nossa pesquisa se constitui em torno da observacéo do processo de construgdo de
identidade em piriguetes e, mais especificamente, de como a tatuagem participa desse

processo.

Nesse sentido, construimos um modelo de andlise da relagcdo entre as piriguetes e suas
tatuagens utilizando a linguagem visual como base. Nosso modelo prevé uma avaliagéo
onde, por um lado observamos analiticamente as tatuagens e, por outro lado,
entrevistamos 0s sujeitos para trazer suas impressdes para nossa base de dados.

Assim, nosso experimento comega por selecionar quinze sujeitos que pertencem ao
grupo de piriguetes, escolhidos a partir de visitas redlizadas a ambientes onde
individuos dessa tribo costumam frequentar. Os sujeitos escolhidos foram todos
entrevistados e os dados registrados em uma ficha de entrevista (Figura 5.1). No
primeiro bloco da ficha estdo informagdes a respeito do perfil do sujeito, tais como
idade, sexo, estado civil e renda familiar. Em seguida, temos um bloco de informagdes a
respeito do comportamento do entrevistado com perguntas como: que lugares costuma
frequentar para se divertir ou qual o tipo preferido de musica. O terceiro e Ultimo bloco
dafichatraz perguntas sobre as tatuagens do sujeito, levantando tanto questfes sobre as
razdes que levaram a fazer aguela tatuagem especifica quanto sobre o interesse em fazer
novas tatuagens.
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Dados:
*  ldade
41 anos.
*  Profissdo
Tuzsmologa.

*  Renda familiar
Em media, 7000 reais.
*  Solteira, namora ou é casada?

Solteirissimat

Preferéncias:

*  Que lugares costuma frequentar para se divertir?
Praia, parque Dona Lindu (com minha fia), bairro do Recife, A'to da Se,
*  Com quem costuma sair? (Amigas, familia, etc.)
ir com minha filha, U

* Costuma comprar roupas em loja de marca? Se sim, exemplifique.

*  Acha que se encaixa em algum grupo da sociedade? Alguma tribo (como
patricinha, perua, piriguete, punk, emo, etc. }? Ou acha que tem um estilo
préprio?

Um pouco de cada.

* Suas amiy is proximas
Sim, algumas.

*  Qual o tipo de msica preferido?
MPB, samba, for, pagode etc.

* Que personagens da TV se identifica elou admira?
Sabrina Sato.

*  Gosta de usar salto-alto?
Gosto.

*  Gosta de usar j6ias/bijous pequenos e discretos ou grandes e marcantes?
Mais marcantes

* Fez ou pretende fazer alguma pléstica ou modificagio corporal como colocar
silicone, botox, etc.?
Nao.

Eu compro onde eu acho que dé certo em mim, normalmente n&o é em loja de marca.

Tatuagens:

* Possul tatuagens?

v

Se sim:

Quantas?

Umas 13 tatuagens.

Em qual(is) o local(is) do corpo?

Ombro, tormozelo, batata da perna, meus olhos s&o tatuados, minha boca & tatuada,
minha m&o tem uma tatuagem, 6 nome da minha filha, mas & fosforecente (6 aparece
na luz negra), meu pescogo, no peito...

A primeira fez com qual idade?

32 ancs.

0 que motivou a fazer e escolher suas tatuagens © os lugares?

Cada tatuagem minha tem um momento da minha vida, elas dependem desses
momentos.

Suas amigas te influenciaram a fazer alguma tatuagem?

Nao... N&o, a0 contrério, elas acham muio estranho, porqué eu sempre tive meu estilo,

mas eu nunca tinha colacado pra fora as tatuagens, mas eu acho que os meus
desenhos e minha forma de ser ndo atingem ninguém...

Tem vontade de fazer novas tatuagens?

T marcando mais duas, uma fénix e uma mandala. O lugar pode ser na coxa, pois
uma fénix ndo pode ser pequena...

0 que mals te agrada nas suas tatuagens?

Minha autenticidade

Tem ami usam tatuag Os lugares tatuados séo

parecidos com os seus?
Varias. Algumas sao semelhantes.

0 que faz das suas tatuagens especias em relagio &s de suas amigas?
Cada tatuagem minha, é um momento da minha vida.

> Sendo:
Por que ndo? Pretende fazer algum dia?

Figura 5.1 — Ficha de entrevista.

Em seguida, foram fotografadas tatuagens (Figura 5.2) desses sujeitos para que

pudéssemos realizar a andlise do objeto em si. As fotografias foram todas redizadas

com o consentimento dos sujeitos, sendo que alguns n&o nos permitiram fotografar

tatuagens em locais mais intimos, como avvirilha.

Figura 5.2 — Fichas com as fotos das taguagens de cada sujeito.
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As tatuagens fotografadas foram todas analisadas seguindo nossa ficha de andise
(Figura 5.3), j& apresentada no capitulo anterior. Para cada tatuagem foi preenchida uma

ficha Ginica, mesmo quando um sujeito possuia mais de uma tatuagem.

UFPE | CAC | dDesign Autora: Simone Barros UFPE | CAC | dDesign Autora Simone Barros
PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans Waschter PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans Waechter
Tatuagem e construgio de identidade em pigustes  Recife, Maio de 2014 Tatuagem e construgao de identidade em piiguetes  Recife, Maio de 2014
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representar uma fase mais religiosa da vida fazer referéncia a fiha

Figura5.3 — Fichade Andlise.

Ao final das andlises, todas as fichas de entrevista (Anexo 1) e andlise (Anexo 2) foram
compiladas e os dados descritos em forma de texto e representados em gréficos
apresentados na proxima secdo, onde descrevemos 0s resultados obtidos no
experimento.

5.2 Resultados obtidos

Para apresentar os resultados obtidos em nosso experimento, seguiremos a ordem das
informagdes da nossa ficha de andlise. Assim, teremos inicialmente uma descri¢gdo dos
perfis de sujeitos analisados para em seguida, descrever cada nivel semi6tico analisado

nas tatuagens dos sujeitos que pertencem atribo das piriguetes.
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5.2.1 Perfisde sujeitos

Foram analisadas vinte e quatro tatuagens de quinze individuos que pertencem a tribo
de piriguetes. Todos os individuos s&o do sexo feminino e moram na cidade de Recife,
Pernambuco. O gréfico abaixo indica a distribuicdo por faixa etéria destes individuos

(Figura 5.4) apontando para um numero maior de jovens adultas entre 20 e 29 anos.

menos de 20 entre 20 ¢ 29 entre 30 ¢ 39 mais de 40
anos anos anos anos

Figura 5.4 — Distribui¢&o dos individuos por faixa etaria.

Das quinze entrevistadas, treze se identificaram como piriguetes, uma como perua e
outra se encaixando como “um pouco de cada’ (Figura5.5). No entanto, ao analisarmos
as respostas dadas pelas duas que ndo se identificaram como piriguetes, observamos que
as mesmas possuem caracteristicas similares as que se afirmaram como piriguetes,
COmo usar acessorios marcantes e se identificarem com os mesmos personagens de

televisdo (reais ou ficticios que assumem o papel de piriguetes).

piriguetes nio se declararam
declaradas piriguetes

Figura 5.5 — Tribo que se enquadra.
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A maioria das entrevistadas, treze, declararam-se solteiras. No grupo, ainda
encontramos uma casada e uma viuva (Figura 5.6). O que corrobora uma das
caracteristicas das piriguetes, relacionada a origem do termo que € a situacéo de estarem
“aperigo” ou mesmo atroca constante de parceiros.

solteiras casada viava

Figura 5.6 — Estado civil.

A renda familiar também foi objeto de nossa entrevista e pudemos classificar, a partir
das respostas obtidas, um padréo entre as classes B e C (Figura 5.7).

classe B classe C

Figura5.7 — Renda familiar.

Outros aspectos que julgamos importantes, de acordo com as defini¢des sobre piriguetes
gue constaram em nossas observagoes inicials a respeito da tribo, dizem respeito ao tipo

de divertimento, estilo musical e acessorios que 0 grupo costuma usar.
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Em nosso questionario, buscamos identificar os locais que costumam frequentar. E
deixamos agui uma questdo em aberto para que pudessem expressar, inclusive mais de
um local, para que pudéssemos perceber se o perfil do grupo seria mais das baladas
noturnas (festas, bares, boates etc) ou mais tranquilas (cinema, pizzaria, shopping €tc)
(Figura 5.8). Esse aspecto deixou evidente que a principal forma de diversdo € ir a
balada. Apenas duas das entrevistadas afirmaram ndo frequentar locais com mais

agitacao.

frequentam ndio frequentam
baladas baladas

Figura 5.8 — Programas preferidos.

Apontada por muitos pesguisadores (NASCIMENTO 2008, Soares 2012), a musica esta
fortemente ligada a tribo. Uma vez que a grande maioria das entrevistadas afirmaram
curtir baladas, a musica torna-se essencial para a diversdo. O forré foi apontado como
um dos estilos preferidos, sendo citado em sete das quinze entrevistas. Em seguida, vem
0 pagode e o brega, ambos com quatro, o funk, mpb e axé com duas e outros géneros
como: samba, rock, sertangjo, techno e techno-brega com uma citagcdo e, apenas uma
das entrevistadas respondeu que gosta de todos os estilos de musica (Figura 5.9).

07

Figura 5.9 — Estilo musical.
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Aindatracando o perfil do sujeito, fizemos uma Ultima pergunta, dessa vez arespeito do
corpo, antes de entrarmos nas questbes sobre as tatuagens das entrevistadas. Foi
questionado se as mesmas tinham algum tipo de modificagéo corporal, cirurgia estética
Caso ndo tivessem, perguntamos se tinham interesse em fazer. Foram cinco respostas
afirmativas para a modificagdo corporal, sendo duas aplicagdes de silicone e cinco lipos.
Das que ndo possuiam nenhuma intervencao, seis pretendem ainda fazer silicone ou lipo

e, apenas quatro ndo tém e ndo demonstraram interesse em fazer (Figura 5.10).

05

04

possui nfio possu niio possui €
modificagio e pretende ndo pretende
corporal fazer fazer

Figura5.10 — Modificagdo corporal .

As perguntas seguintes foram a respeito das tatuagens. Para o perfil do sujeito,
separamos de acordo com o nimero e os locais do corpo onde estdo |ocalizadas.

Das quinze entrevistadas, sete delas tém apenas uma tatuagem e oito mais de uma (com
um caso com treze tatuagens) (Figura5.11).
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uma tatuagem mas de uma
tatuagem

Figura5.11 — nimero de tatuagens.
5.2.2 Andlise objetiva das tatuagens

Como foi explicitado em nosso modelo de andlise, dividimos nossa andlise objetiva a
partir de quatro elementos visuais basicos. forma, fontes, pictogramas e cores,
encontrados em cada tatuagem estudada. Cada elemento visual possuindo estados que o
caracterizam, tais como: orgéanico / geométrico, caligrafico / tipografico, religioso /

natureza, monocromatico / policromético.

Como forma principal das tatuagens analisadas no grupo, temos a orgéanica (Figura
5.12), com vinte e uma ocorréncias, contra apenas trés geométricas (Figura 5.13).

Figura5.12 — exemplos de tatuagens com forma orgénica.
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Figura 5.13 — exemplos de tatuagens com forma geométrica.

Um outro elemento visual significativo em nossa andlise € a fonte. Dentre as tatuagens
estudadas, um terco (oito) continham frases ou palavras, todas gravadas na pele com
fontes caligréficas (Figura 5.14).

Figura 5.14 — exemplos de tatuagem com fonte caligréfica

O aspecto natureza, sobressai-se a0 religioso quanto aos pictogramas presentes nas
tatuagens. Foram dezessete com motivos da natureza (folhas, flores, frutas, estrelas)

(Figura5.15) e, apenas duas religiosas (um rosario e um anjo) (Figura5.16).

Figura 5.15 — exemplos de tatuagem com pictograma da natureza.
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Figura5.16 — exemplo de tatuagem com pictograma religioso.

Por ultimo, em nossa andlise objetiva, destacamos a cor como elemento visual basico de
destague. Dividimos entre monocrométicas e policrométicas. Nesse aspecto,
encontramos um equilibrio entre os dois estados, com treze tatuagens monocrométicas

(Figura5.17) e onze policrométicas (Figura 5.18).

Figura 5.17 — exemplos de tatuagem monocromatica.

Figura 5.18 — exemplo de tatuagem policromética.
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5.2.3 Andlise bio-fisiol6gica das tatuagens

Do ponto de vista bio-fisiolégico, nosso modelo propde que se observe a posi¢éo no
corpo das tatuagens dos sujeitos para avaliar se estas encontram-se em um local
considerado sensual pelo sujeito.

Nesse sentido, perguntamos inicialmente aos sujeitos se consideravam que suas
tatuagens estavam localizadas em regides sensuais do corpo. De acordo com as
respostas obtidas, dez sujeitos possuem tatuagens em locais considerados sensuais
(pescogo, peito, costelas, cintura, virilha, coccix, pernas e pé) (Figura 5.19).

05

nfio possuem possuem
tatuagem em tatuagem em
local sensual local sensual

Figura5.19 — locais das tatuagens.

Registramos algumas dessas tatuagens como base para exemplificar situagdes onde a
mesma encontra-se em local sensua (Figura5.20).

3
)!.
Y
0

Figura 5.20 — exemplos de tatuagens em locais considerados sensuais.
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Achamos importante anotar que algumas tatuagens também localizadas em regides
sensuais ndo foram fotografadas pois 0s sujeitos ndo autorizaram o registro.

5.2.4 Andlise socioldgica dastatuagens

Ao partimos para a andlise sociol 6gica das tatuagens de nossa pesguisa, observamos um
padréo de similaridade entre elas, tanto diretamente (aspecto icdnico), como
indiretamente (aspecto simbdlico).

Assim, temos, por exemplo, cinco tatuagens que fazem referéncia iconica a flores
(Figura5.21) que fazem referéncia ssmbdlica a beleza, sensibilidade, feminilidade.

Figura 5.21 — exemplos de tatuagem com referénciaiconica: flores.

Outra referénciaiconica que se destacou foram as borboletas (Figura 5.22), num total de
trés, sempre tendo como simbologia a transformacao e a liberdade.

Figura 5.22 — exemplos de tatuagem com referénciaiconica: borboletas.

icones ligados & religido também foram observados em duas delas: um anjo e um terco
com aimagem de Nossa Senhora no centro (Figura 5.23). Ambos, porém, representam
simbolicamente protecdo e pureza.
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Figura 5.23 — exempl os de tatuagem com referénciaiconica: religido.

Os péssaros estdo em duas tatuagens que simbolizam a amizade e aliberdade (Figura
5.24).

Figura 5.24 — exemplos de tatuagem com referénciaiconica: passaros.

Encontramos, ainda, com duas ocorréncias, a estrela simbolizando a sensualidade
(Figura5.25).

Figura 5.25 — exemplos de tatuagem com referénciaiconica: borboletas.

Apesar de termos apenas um registro iconico de fruta, essa categoria foi mencionada
mais duas vezes, totalizando trés tatuagens (Figura 5.26). As que ndo constam nos
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anexos é porgué encontram-se em locais intimos e como as entrevistas foram feitas em
ambientes publicos, como bares e shows, ndo foi possivel o registro fotografico. Todas

elas com grande carga simbdlica de sensualidade e sexualidade.

Figura 5.26 — exemplo de tatuagem com referénciaiconica: fruta.

Em nossa andlise socioldgica, também encontramos uma boa parte que ndo apresentam
registro iconico. S0 as tatuagens caligréficas, com nomes, palavras ou frases, que
fazem referéncia ao amor, protecao, liberdade ou alguém em especia (Figura5.27).

Figura5.27 — exemplos de tatuagem caligréficas.

5.2.4 Andlise psicol 6gica das tatuagens

Ao investigarmos as intengdes que 0s sujeitos tém ao fazerem suas tatuagens, em nossa
andlise psicoldgica, notamos uma singularizagdo das intengdes por parte dos individuos.
Nesse sentido, observamos que para cada marca gravada no corpo, € atribuida uma
intencdo diferente, mesmo em relacdo aquelas que possuem referéncia iconica similar
(borboletas, flores etc) (Figura5.28).
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Figura 5.28 — exemplos de tatuagens iconicas similares.

No caso especifico das borboletas, encontramos nas faas dos sujeitos diferentes
intencOes, por exemplo, para a pessoa que possui a tatuagem da figura 5.29, a borboleta
representa a transformagdo que a maternidade proporcionou. Ja a borboleta da figura

5.30, € um simbolo que ela desegjava desde a adolescéncia que representa a liberdade.

Figura 5.29 — tatuagem de borboleta que representa a transformacdo da maternidade.

Figura 5.30 — tatuagem de borbol eta que representa a liberdade.

Para as do grupo das flores, as inten¢des também foram diversas. A tatuagem de rosa da
figura5.31 € uma homenagem a mée da pessoa. Jaaflor no ombro dafigura5.32, foi
feita com o proposito de ficar mais bonita.
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Figura5.31 — tatuagem de flor em homenagem a mée.

Figura 5.32 — tatuagem de flor para ficar mais bonita.

Para as tatuagens caligréficas diversas intencdes foram atribuidas, como por exemplo,
na figura 5.33 onde a inscricdo “love” demonstra o amor a familia; na figura 5.34,

“livrai-me do mal, amém” a pessoa sente-se protegida com a tatuagem.

Figura 5.33 — tatuagem caligréfica: love.
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Figura 5.34 — tatuagem caligréfica: “livrai-me do mal, amém”.
5.3 Consider agdes

Neste capitulo, apresentamos o0 experimento que realizamos com a intencdo de testar
nossa hip6tese de pesquisa. O experimento foi construido com base em entrevistas e
registro fotografico com sujeitos que pertencem ao grupo de piriguetes, foco das nossas
investigacdes. Ao final do experimento, podemos perceber que a abordagem baseada no
Design trouxe a tona nossa hipétese de que as propostas de Maffesoli e Lipovetsky a
respeito da formagdo de identidade em individuos que pertencem as tribos urbanas

contemporaneas ndo sdo divergentes, mas complementares.

Nosso modelo de andlise baseado na avaliagdo da relagdo entre sujeitos e objetos, mas
especificamente, entre piriguetes e suas tatuagens, estratificado em nivels de observacéo
objetivo, bio-fisiol égico, sociol6gico e psicol6gico nos permite afirmar que, no caso das
piriguetes entrevistadas, existe uma similaridade importante nos niveis objetivos, bio-
fisiol 6gicos e sociol 6gicos e uma diversidade de respostas no nivel psicoldgico.

Essa andlise aponta para uma possivel afirmacdo de que tanto Maffesoli esté correto ao
afirmar que os individuos de uma tribo perdem sua identidade quando utilizam adornos
e modificagbes no corpo muito semelhantes, baseados nos mesmos simbolos (anélise
socioldgica) quanto Lipovetsky quando afirma que, os sujeitos urbanos contemporaneos
hiperval orizam a personificagdo (andlise psicol 6gica).

Nesse sentido podemos afirmar que nossa resposta para a hipétese que levantamos é de
que sim, neste contexto que trabalhamos, existe uma complementariedade entre as
propostas de Maffesoli e Lipovetsky que tornam-se explicitas quando adotamos a
abordagem de andlise baseada no Design e, mais especificamente, na segmentacéo da
analise com base nos model os propostos por Bomfim, Joly, Dondis e Goldsmith.
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6. CONCLUSOES

Neste capitulo, apresentamos as contribuicdes de nosso trabalho e os possiveis
desdobramentos desta pesquisa.

Em nosso trabalho, investigamos as formas de construgdo e manutencéo da identidade
de integrantes de tribos urbanas contemporaneas. Para tanto, iniciamos nossa pesquisa
observando como sujeitos participantes dessas tribos se utilizam de intervences nos
Seus corpos, mais especificamente tatuagens para se perceberem semelhantes, fazendo
com que se reconhegam e se agrupem em torno da tribo escolhida.

Em seguida, procuramos entender como ocorre o processo de formagdo de identidade
desses sujeitos e tomamos como base dois estudiosos da contemporaneidade que
defendem de forma dicotdmica esse processo de identidade através de suas teses:
Michel Maffesoli e Gilles Lipovetsky. Se por um lado, Maffesoli defende que ao
participar de tribos urbanas esses sujeitos abrem méo de sua identidade para se fazerem
pertencer ao grupo, por outro, Lipovetsky defende que € justamente nessas situagdes de
aparente uniformidade que o sujeito vai buscar suaindividualidade.

Tomando como base essa aparente dicotomia, levantamos uma hipotese que a refuta ao
acreditar que as duas teses apresentadas sdo, na verdade, complementares. Nesse
sentido, trouxemos a lente do Design para constru¢do de um modelo de observacéo que
nos permitisse analisar tatuagens nos corpos de sujeitos pertencentes a uma tribo urbana
contemporénea que tem sua origem nos sublrbios de metropoles do Brasil, as

piriguetes.

Aplicamos 0 modelo de andlise onde investigamos tatuagens de quinze sujeitos que
pertencem atribo das piriguetes e os resultados obtidos apontam de fato para comprovar
a hip6tese que assumimos a0 demonstrar que nos niveis objetivo e socioldgico as
tatuagens tendem a apresentar uma forte similaridade, confirmando a tese de Maffesoli,
mas aponta uma distin¢do individual no nivel psicoldgico, como afirmava Lipovetsky.
Assim, consideramos que ao trazer o olhar do Design, nos permitindo uma analise
segmentada e integralizadora das tatuagens presentes nos corpos dos sujeitos,
apontamos, de fato, uma complementaridade das propostas de Maffesoli e Lipovetsky,
hipétese central do nosso trabal ho.
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6.1 Contribuicoes

Consideramos que o trabalho traz uma contribuicéo direta para a formacéo académica
de conhecimento a respeito do fendbmeno que investigamos, a construcdo de identidade
em sujeitos pertencentes a tribos urbanas, ao propor uma abordagem alternativa ao que
vinha sendo adotado para tratar deste tema. Entendemos que a perspectiva do Design,
mais especificamente da Linguagem Visual, focada na relacéo entre sujeito e objeto
aponta para um caminho importante na observacéo de fendbmenos sociais como o0 que
tratamos No NOsso projeto.

Outra contribuicdo direta deste trabalho, 0 modelo de andlise das tatuagens construido a
partir das propostas de Bomfim, Joly, Dondis e Goldsmith abre possibilidades de novas

Investigagoes semel hantes a que conduzimos.

E, finAlmente, mais ndo menos relevante, 0 experimento em s reaizado e seus
resultados que comprovam a hipétese levantada, desmistificando, pelo menos no
contexto do nosso trabalho, uma falsa dicotomia entre as posi¢oes defendidas por dois

dos autores mais relevantes da academia sobre o tema central de nossa pesquisa.
6.1 Desdobramentos

Como acontece em quase todos os trabalhos académicos, entendemos que temos um
longo caminho para ser trilhado em torno, tanto do fendbmeno em sim, quanto da

aplicacdo do modelo que desenvolvemos.

Nesse sentido, entendemos gue, a curto prazo, sera preciso aplicar o mesmo modelo em
outras tribos urbanas, assim como aplicé-lo em outras modificagcdes do corpo, além das
tatuagens.

Em um cenario mais a longo prazo, vislumbramos a necessidade de ampliar o modelo

de analise que construimos para outros fendmenos similares.
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ANEXO 1



Sujeito 01

Universidade Federal de Pernambuco
Centro de Artes e Comunicagao

Programa de Pds Graduacdo em Design

Doutoranda: Simone Grace de Barros

centro de artes & comunicacao



Dados:

e Idade
41 anos.
e Profissao
Turismologa.
e Renda familiar
Em media, 7000 reais.
e Solteira, namora ou € casada?

Solteirissima!

Preferéncias:

* Quelugares costuma frequentar para se divertir?
Praia, parque Dona Lindu (com minha filha), bairro do Recife, Alto da Se,
e Com quem costuma sair? (Amigas, familia, etc.)
Costumo sair com minha filha, com alguns amigos.
e Costuma comprar roupas em loja de marca? Se sim, exemplifique.
Eu compro onde eu acho que da certo em mim, normalmente n&o é em loja de marca.
e Achaque se encaixa em algum grupo da sociedade? Alguma tribo (como
patricinha, perua, piriguete, punk, emo, etc. )? Ou acha que tem um estilo
préprio?
Um pouco de cada.
e Suas amigas mais préximas sdo casadas/namoram?
Sim, algumas.
* Qual otipo de musica preferido?
MPB, samba, forré, pagode etc.
* Que personagens da TV se identifica e/ou admira?
Sabrina Sato.
* Gosta de usar salto-alto?
Gosto.
e Gostade usar joias/bijous pequenos e discretos ou grandes e marcantes?
Mais marcantes.
* Fez ou pretende fazer alguma plastica ou modificac&do corporal como colocar
silicone, botox, etc.?

N&ao.



Tatuagens:

* Possuitatuagens?

» Sesim:
Quantas?
Umas 13 tatuagens.
Em qual(is) o local(is) do corpo?
Ombro, tornozelo, batata da perna, meus olhos séo tatuados, minha boca é tatuada,
minha m&o tem uma tatuagem, o nome da minha filha, mas é fosforecente (s6 aparece
na luz negra), meu pescoco, no peito...
A primeira fez com qual idade?
32 anos.
O que motivou a fazer e escolher suas tatuagens e os lugares?
Cada tatuagem minha tem um momento da minha vida, elas dependem desses
momentos.
Suas amigas te influenciaram a fazer alguma tatuagem?
N&o... Ndo, ao contrario, elas acham muito estranho, porqué eu sempre tive meu estilo,
mas eu nunca tinha colocado pra fora as tatuagens, mas eu acho que os meus
desenhos e minha forma de ser ndo atingem ninguém...
Tem vontade de fazer novas tatuagens?
T& marcando mais duas, uma fénix e uma mandala. O lugar pode ser na coxa, pois
uma fénix ndo pode ser pequena...
O que mais te agrada nas suas tatuagens?
Minha autenticidade
Tem amigas que usam tatuagens? Sao semelhantes? Os lugares tatuados séo
parecidos com 0s seus?
Vérias. Algumas sao semelhantes.
O que faz das suas tatuagens especiais em relacéo as de suas amigas?

Cada tatuagem minha, é um momento da minha vida.

» Se nao:

Por que ndo? Pretende fazer algum dia?
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Sujeito 02




Dados:

* |dade
29 anos.
* Profissado
Do lar.
* Renda familiar
Sou aposentada, salario minimo.
e Solteira, namora ou é casada?

Vilva

Preferéncias:

* Quelugares costuma frequentar para se divertir?
Restaurante, pizzaria, etc.

e Com quem costuma sair? (Amigas, familia, etc.)
Amigas e minha filha.

e Costuma comprar roupas em loja de marca? Se sim, exemplifique.
Sim, absoluta, handara, (office?), etc.

e Achaque se encaixa em algum grupo da sociedade? Alguma tribo (como
patricinha, perua, piriguete, punk, emo, etc. )? Ou acha que tem um estilo
préprio?

Piriguete, né... (risos)

e Suas amigas mais préximas sao casadas/namoram?
Solteiras.

* Qual otipo de musica preferido?

MPB, forro, pagode.

* Que personagens da TV se identifica e/ou admira?
N&o sou muito ligada nessas coisas ndo... mas, acho que a Suelen, daquela novela.
(novela: Avenida Brasil)

* Gosta de usar salto-alto?
De vez em quando.

e Gostade usar joias/bijous pequenos e discretos ou grandes e marcantes?
Marcante!

* Fez ou pretende fazer alguma plastica ou modificagc&o corporal como colocar
silicone, botox, etc.?

Jé fiz lipo.



Tatuagens:

* Possuitatuagens?

> Sesim:

Quantas?

3

Em qual(is) o local(is) do corpo?

Braco, perna e costas.

A primeira fez com qual idade?

Era bem novinha, tinha uns doze para treze anos.

O que motivou a fazer e escolher suas tatuagens e os lugares?

Ah, eu mesma, a vida. Acho que fica bonito.

Suas amigas te influenciaram a fazer alguma tatuagem?

N&o.

Tem vontade de fazer novas tatuagens?

Tenho, mas o marido ndo deixa (aponta para filha bebé que esta no colo da filha mais
velha e segurando no peito — deduzo que esta dando de mamar).

O que mais te agrada nas suas tatuagens?

S6 acho bonito mesmo.

Tem amigas que usam tatuagens? Sao semelhantes? Os lugares tatuados séo
parecidos com 0s seus?

Sim, sim. Tem varios lugares que Sd0 0S mesmos.

O que faz das suas tatuagens especiais em relacédo as de suas amigas?

Ah, porque fui eu que escolhi, eu gosto, acho que fica bonito.

» Se nao:

Por que ndo? Pretende fazer algum dia?
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Dados:

* |dade
27
* Profissado
Domeéstica
* Renda familiar
Seiscentos e pouco
e Solteira, namora ou é casada?

Solteira

Preferéncias:

* Quelugares costuma frequentar para se divertir?

A exposicéo (de animais — Cordeiro), o Treze de Maio... Com eles, ne?! (aponta para
os filhos), porqué sem eles s&o outros lugares!

e Com quem costuma sair? (Amigas, familia, etc.)

Amigas

e Costuma comprar roupas em loja de marca? Se sim, exemplifique.
N&o.

e Achaque se encaixa em algum grupo da sociedade? Alguma tribo (como
patricinha, perua, piriguete, punk, emo, etc. )? Ou acha que tem um estilo
préprio?

Piriguete...

e Suas amigas mais préximas sdo casadas/namoram?
Solteiras

* Qual otipo de musica preferido?

Brega, forro...

* Que personagens da TV se identifica e/ou admira?

N&o sei, queria parecer com Paula Fernandes. A filha diz “aquela Fatinha de Malhacéo,
mainha”.

* Gosta de usar salto-alto?

e Sim

e Gostade usar joias/bijous pequenos e discretos ou grandes e marcantes?
Grandes.

* Fez ou pretende fazer alguma plastica ou modificagc&o corporal como colocar
silicone, botox, etc.?

Fiz sim, silicone.



Tatuagens:

* Possuitatuagens?

» Se sim:

Quantas?

3

Em qual(is) o local(is) do corpo?

Umas nas costas que € uma borboleta com o nome dos meus filhos e duas de pimenta.

uma aqui (aponta para virilha) e outra aqui (aponta para o outro lado da virilha).

A primeira fez com qual idade?

20 anos.

O que motivou a fazer e escolher suas tatuagens e os lugares?

Ah, porqué eu acho bonito, sexy, sensual.

Suas amigas te influenciaram a fazer alguma tatuagem?

N&o.

Tem vontade de fazer novas tatuagens?

Tenho, eu ndo vou mentir!

O gque mais te agrada nas suas tatuagens?

Ah, eu acho bonito!

Tem amigas que usam tatuagens? Sao semelhantes? Os lugares tatuados séo
parecidos com 0s seus?

Tenho. No mesmo lugar do corpo, mas o mesmo tipo de tatuagem néo...

O que faz das suas tatuagens especiais em relacédo as de suas amigas?

Ah, sdo mais bonitas, mais bem feitas..

» Se nao:

Por que ndo? Pretende fazer algum dia?
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Dados:

Idade

25

Profissao

Estudante

Renda familiar

Classe média alta

Solteira, namora ou é casada?

Namora

Preferéncias:

Que lugares costuma frequentar para se divertir?

Barzinho, bailes, etc.

Com quem costuma sair? (Amigas, familia, etc.)

Amigas, namorado.

Costuma comprar roupas em loja de marca? Se sim, exemplifique.

As vezes. E variado, porque eu moro no interior, entdo compro muito por |4, entdo é
variado.

Acha que se encaixa em algum grupo da sociedade? Alguma tribo (como
patricinha, perua, piriguete, punk, emo, etc. )? Ou acha que tem um estilo
préprio?

(Amiga fala: “piriguete!”) Ela: E, mais sou muito tranquila (risos).

Suas amigas mais proximas sdo casadas/namoram?

Tudo solteira.

Qual o tipo de musica preferido?

(Amiga fala: brega e tecno-brega). Ela: Ndo, assim.. Eu gosto de tudo...

Que personagens da TV se identifica e/ou admira?

Bruna Marquezine e a série “revange”.

Gosta de usar salto-alto?

N&o muito porque eu sou alta ja.

Gosta de usar joias/bijous pequenos e discretos ou grandes e marcantes?
Discretissima! (ela e as amigas riem mostrando o colar chamativo).

Fez ou pretende fazer alguma pléastica ou modificagdo corporal como colocar
silicone, botox, etc.?

Nunca fiz, mas pretendo.



Tatuagens:

* Possuitatuagens?
Sim
» Se sim:
Quantas?
Uma s6.
Em qual(is) o local(is) do corpo?
Costas
A primeira fez com qual idade?
19 anos.
O que motivou a fazer e escolher suas tatuagens e os lugares?
Alguns motivos pessoais, umas coisas que passaram em minha vida.
Suas amigas te influenciaram a fazer alguma tatuagem?
N&o.
Tem vontade de fazer novas tatuagens?
Sim
O que mais te agrada nas suas tatuagens?
O significado que ela tem para mim.
Tem amigas que usam tatuagens? Sao semelhantes? Os lugares tatuados séo
parecidos com 0s seus?
Sim. N&o. N&o.
O que faz das suas tatuagens especiais em relacéo as de suas amigas?
N&o eu acho assim, que a minha tatuagem tem um significado muito importante pra
mim. Ela me d& protecéo, &, é isso. Eu acho que cada um tem o significado da sua prépria

tatuagem.

» Se nao:

Por que ndo? Pretende fazer algum dia?
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Dados:

e Idade
24,
e Profissao
Estudante
e Renda familiar
Média
e Solteira, namora ou € casada?

Solteirissima!

Preferéncias:

* Quelugares costuma frequentar para se divertir?
Forro.

e Com quem costuma sair? (Amigas, familia, etc.)
Amiga.

e Costuma comprar roupas em loja de marca? Se sim, exemplifique.
C&A.

e Achaque se encaixa em algum grupo da sociedade? Alguma tribo (como
patricinha, perua, piriguete, punk, emo, etc. )? Ou acha que tem um estilo
préprio?
Piriguete e de tudo um pouco.

e Suas amigas mais préximas sdo casadas/namoram?
Namoram e tem uma solteira.

* Qual otipo de musica preferido?
Chiclete com Banana.

* Que personagens da TV se identifica e/ou admira?

Eu gosto da Valdirene (novela: Amor a Vida), mas ndo sei se me identifico.

* Gosta de usar salto-alto?

Gosto.

e Gostade usar joias/bijous pequenos e discretos ou grandes e marcantes?
Marcantes.

* Fez ou pretende fazer alguma plastica ou modificac&do corporal como colocar
silicone, botox, etc.?

Quero “botar” peito.



Tatuagens:

* Possuitatuagens?

» Se sim:
Quantas?
Uma
Em qual(is) o local(is) do corpo?
Pescoco.
A primeira fez com qual idade?
23.
O que motivou a fazer e escolher suas tatuagens e os lugares?
A banda Chiclete com Banana! E o lugar porque ficou mais bonito mesmo.
Suas amigas te influenciaram a fazer alguma tatuagem?
N&o mesmo!
Tem vontade de fazer novas tatuagens?
Tenho.
O que mais te agrada nas suas tatuagens?
A marca da banda mesmo.
Tem amigas que usam tatuagens? Sao semelhantes? Os lugares tatuados séo
parecidos com 0s seus?
Tenho. S&o no mesmo lugar.
O que faz das suas tatuagens especiais em relacéo as de suas amigas?

Porque a delas ndo é de Chiclete com Banana. A minha &, ué!

» Se nao:

Por que ndo? Pretende fazer algum dia?
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Dados:

e Idade
23.
e Profissao
Administracao.
e Renda familiar
Média
e Solteira, namora ou € casada?

Casada

Preferéncias:

* Quelugares costuma frequentar para se divertir?
Shopping, baile, cinema...

e Com quem costuma sair? (Amigas, familia, etc.)
Amigas.

e Costuma comprar roupas em loja de marca? Se sim, exemplifique.
Com certeza, varias, mas ndo lembro nenhuma especifica agora.

e Achaque se encaixa em algum grupo da sociedade? Alguma tribo (como
patricinha, perua, piriguete, punk, emo, etc. )? Ou acha que tem um estilo
préprio?

Emo e um pouco de piriguete (risos)

e Suas amigas mais préximas sao casadas/namoram?
Solteiras.

* Qual otipo de musica preferido?

Rock.

* Que personagens da TV se identifica e/ou admira?
N&o sei, talvez a Suelen (novela: Avenida Brasil)

* Gosta de usar salto-alto?

Gosto.

e Gostade usar jéias/bijous pequenos e discretos ou grandes e marcantes?
Discretos.

* Fez ou pretende fazer alguma plastica ou modificac&do corporal como colocar
silicone, botox, etc.?

Sim, sim, botei silicone.



Tatuagens:

* Possuitatuagens?

» Se sim:

Quantas?

3

Em qual(is) o local(is) do corpo?

Pulso, costas e ombro.

A primeira fez com qual idade?

21

O que motivou a fazer e escolher suas tatuagens e os lugares?

Acho bonito!

Suas amigas te influenciaram a fazer alguma tatuagem?

N&o, néo.

Tem vontade de fazer novas tatuagens?

Com certeza vou fazer.

O que mais te agrada nas suas tatuagens?

Deixa o corpo mais sensual.

Tem amigas que usam tatuagens? Sao semelhantes? Os lugares tatuados séo
parecidos com 0s seus?

Tenho. Tenho sim uma que me invejou! A das costas.

O que faz das suas tatuagens especiais em relacédo as de suas amigas?

Foi escolhida por mim.

» Se nao:

Por que ndo? Pretende fazer algum dia?
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Dados:

e Idade
24
e Profissao
Estudante de administracao
e Renda familiar
Média.
e Solteira, namora ou € casada?

Solteira.

Preferéncias:

* Quelugares costuma frequentar para se divertir?
Boate, cinema, barzinho...

e Com quem costuma sair? (Amigas, familia, etc.)
Amigas e familia, depende do programa.

e Costuma comprar roupas em loja de marca? Se sim, exemplifique.
Sim e como! “Chronic”, loja de sapato.

e Achaque se encaixa em algum grupo da sociedade? Alguma tribo (como
patricinha, perua, piriguete, punk, emo, etc. )? Ou acha que tem um estilo
préprio?

Piriguete.

e Suas amigas mais préximas sao casadas/namoram?
Solteiras.

* Qual otipo de musica preferido?

Pagode, forrg, Techno.

* Que personagens da TV se identifica e/ou admira?
Gosto da Valdirene (novela: Amor a vida).

* Gosta de usar salto-alto?

Gosto.

e Gostade usar jéias/bijous pequenos e discretos ou grandes e marcantes?
Mais marcantes.

* Fez ou pretende fazer alguma plastica ou modificac&do corporal como colocar
silicone, botox, etc.?

Pretendo. Na barriga, no peito, na bunda, na perna, no braco...



Tatuagens:

* Possuitatuagens?

» Sesim:

Quantas?

S6 uma.

Em qual(is) o local(is) do corpo?

No braco.

A primeira fez com qual idade?

21.

O que motivou a fazer e escolher suas tatuagens e os lugares?

Minha familia e minha mée.

Suas amigas te influenciaram a fazer alguma tatuagem?

Né&o

Tem vontade de fazer novas tatuagens?

Por enquanto néo.

O que mais te agrada nas suas tatuagens?

Tem um sentido.

Tem amigas que usam tatuagens? Sao semelhantes? Os lugares tatuados séo
parecidos com 0s seus?

Tenho. N&o, totalmente diferentes.

O que faz das suas tatuagens especiais em relacéo as de suas amigas?

Tem um sentido pessoal, € uma homenagem a minha mée.

» Se nao:

Por que ndo? Pretende fazer algum dia?
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Dados:

e Idade
22 anos.
e Profissao
Vendedora.
e Renda familiar
Mil e trezentos.
e Solteira, namora ou € casada?

Solteira.

Preferéncias:

* Quelugares costuma frequentar para se divertir?
Sertanejo.

e Com quem costuma sair? (Amigas, familia, etc.)
Minha amiga.

e Costuma comprar roupas em loja de marca? Se sim, exemplifique.
Com certeza. Gosto de “John&John”, Calvin, Colcci.

e Achaque se encaixa em algum grupo da sociedade? Alguma tribo (como
patricinha, perua, piriguete, punk, emo, etc. )? Ou acha que tem um estilo
préprio?

Me encaixo em qualquer um ai, mas acho que mais piriguete.

e Suas amigas mais préximas sdo casadas/namoram?
Namoram, ela comecou a namorar.

* Qual otipo de musica preferido?
Sertanejo.

* Que personagens da TV se identifica e/ou admira?
Paula Fernandes.

* Gosta de usar salto-alto?
Adoooooro.

e Gostade usar jéias/bijous pequenos e discretos ou grandes e marcantes?
Discreta.

* Fez ou pretende fazer alguma plastica ou modificagc&o corporal como colocar
silicone, botox, etc.?

Pretendo fazer lipo.



Tatuagens:

e Possui tatuagens?

» Sesim:

Quantas?

Cinco.

Em qual(is) o local(is) do corpo?

Cintura, virilha, perna, punho e costas.

A primeira fez com qual idade?

16.

O que motivou a fazer e escolher suas tatuagens e os lugares?

N&o tem motivo n&o, s6 deu vontade mesmo.

Suas amigas te influenciaram a fazer alguma tatuagem?

N&o.

Tem vontade de fazer novas tatuagens?

Tenho, mas tenho que parar com isso né?! (risos)

O que mais te agrada nas suas tatuagens?

Os elogios. Principalmente as mais sexies.

Tem amigas que usam tatuagens? Sao semelhantes? Os lugares tatuados séo
parecidos com 0s seus?

Tenho, mais ou menos. Mas tem uma que é igual a minha, o diamante.

O que faz das suas tatuagens especiais em relacéo as de suas amigas?

Essa foi pra mostrar que nossa amizade é valiosa, € um tesouro.

» Se nao:

Por que ndo? Pretende fazer algum dia?
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Dados:

* |dade
31 anos
* Profissado
Estudante
* Renda familiar
3 salarios minimos
e Solteira, namora ou é casada?

Solteira

Preferéncias:

* Quelugares costuma frequentar para se divertir?

Séo vérios! Em Olinda e Recife... Barzinho, cinema, boate... Tudo!
e Com quem costuma sair? (Amigas, familia, etc.)

Amiga.

e Costuma comprar roupas em loja de marca? Se sim, exemplifique.
Né&o.

e Achaque se encaixa em algum grupo da sociedade? Alguma tribo (como
patricinha, perua, piriguete, punk, emo, etc. )? Ou acha que tem um estilo
préprio?

Depende... Piriguete. As vezes um pouco de cada.

e Suas amigas mais préximas sdo casadas/namoram?
Solteiras.

* Qual otipo de musica preferido?

MPB, axé.

* Que personagens da TV se identifica e/ou admira?
Ivete.

* Gosta de usar salto-alto?

Gosto.

e Gostade usar joias/bijous pequenos e discretos ou grandes e marcantes?
Depende, as vezes discretas.

* Fez ou pretende fazer alguma plastica ou modificagc&o corporal como colocar
silicone, botox, etc.?

Ja fez, lipo.



Tatuagens:

* Possuitatuagens?

» Se sim:

Quantas?

Uma

Em qual(is) o local(is) do corpo?

Costas.

A primeira fez com qual idade?

25 anos.

O que motivou a fazer e escolher suas tatuagens e os lugares?

Bem, eu sempre quis fazer desde a adolescéncia e sempre quis fazer borboletas... Por

conta da liberdade e tal, ai eu fiz uma borboleta.

Suas amigas te influenciaram a fazer alguma tatuagem?

N&o.

Tem vontade de fazer novas tatuagens?

N&o.

O que mais te agrada nas suas tatuagens?

A borboleta em si!

Tem amigas que usam tatuagens? Sao semelhantes? Os lugares tatuados séo
parecidos com 0s seus?

Tenho. Diferentes e outros tipos.

O que faz das suas tatuagens especiais em relacéo as de suas amigas?

N&o sei... Muitas tem nome de alguma coisa, alguma frase. A minha é mais simbdlica

mesmo.

» Se nao:

Por que ndo? Pretende fazer algum dia?
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Dados:

e Idade
29
e Profissao
e Auxiliar administrativa
e Renda familiar
e 1000
e Solteira, namora ou € casada?

e solteira

Preferéncias:

* Quelugares costuma frequentar para se divertir?
Bares, boates

e Com quem costuma sair? (Amigas, familia, etc.)
Amigas

e Costuma comprar roupas em loja de marca? Se sim, exemplifique.
As vezes. Triton, Aforria

e Achaque se encaixa em algum grupo da sociedade? Alguma tribo (como
patricinha, perua, piriguete, punk, emo, etc. )? Ou acha que tem um estilo
préprio?
Piriguete.

e Suas amigas mais préximas sdo casadas/namoram?

* Qual otipo de musica preferido?
Pagode.

* Que personagens da TV se identifica e/ou admira?
Suelen (novela: Avenida Brasil)

* Gostade usar salto-alto?
Muito

e Gostade usar joias/bijous pequenos e discretos ou grandes e marcantes?
Discretas, marcantes, depende.

* Fez ou pretende fazer alguma plastica ou modificac&o corporal como colocar
silicone, botox, etc.?

Pretendo fazer lipo



Tatuagens:

* Possuitatuagens?

» Se sim:
Quantas?
Em qual(is) o local(is) do corpo?
Entre a virilha e a barriga
A primeira fez com qual idade?
23
O que motivou a fazer e escolher suas tatuagens e os lugares?
Vontade de fazer
Suas amigas te influenciaram a fazer alguma tatuagem?
Né&o
Tem vontade de fazer novas tatuagens?
Jé& tive. Hoje mais ndo
O que mais te agrada nas suas tatuagens?
E bonita, é meiga e transmite o0 que eu queria: transformacao e liberdade.
Tem amigas que usam tatuagens? Sao semelhantes? Os lugares tatuados séo
parecidos com 0s seus?
Tenho. Alguns iguais, outros nao.
O que faz das suas tatuagens especiais em relacéo as de suas amigas?
Transmite o que eu queria: liberdade.
» Se nao:

Por que ndo? Pretende fazer algum dia?
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Dados:

e Idade
42 anos
e Profissao
Artesd/doméstica
e Renda familiar
Classe social: B
e Solteira, namora ou € casada?

Solteira

Preferéncias:

* Quelugares costuma frequentar para se divertir?
Ibiza, Caboclinho...

e Com quem costuma sair? (Amigas, familia, etc.)
Com a amiga.

e Costuma comprar roupas em loja de marca? Se sim, exemplifique.
As vezes. Mais sapato. Zappataria, Arezzo.

e Achaque se encaixa em algum grupo da sociedade? Alguma tribo (como
patricinha, perua, piriguete, punk, emo, etc. )? Ou acha que tem um estilo
préprio?

Perua.

e Suas amigas mais préximas sdo casadas/namoram?
Solteiras

* Qual otipo de musica preferido?

Forro

* Que personagens da TV se identifica e/ou admira?

N&o me identifico, mas gostava da Valdirene (novela: Amor a vida), achava engracada.

* Gosta de usar salto-alto?

Gosto, amo!

e Gostade usar jéias/bijous pequenos e discretos ou grandes e marcantes?
Marcantes, cheguei!

* Fez ou pretende fazer alguma plastica ou modificac&do corporal como colocar
silicone, botox, etc.?

Jé& fiz, Lipo.



Tatuagens:

* Possuitatuagens?

» Se sim:

Quantas?

Uma

Em qual(is) o local(is) do corpo?

Nuca

A primeira fez com qual idade?

40 anos.

O que motivou a fazer e escolher suas tatuagens e os lugares?

Eu quis fazer uma estrela. E o lugar é porque eu queria, acho bem sensual.

Suas amigas te influenciaram a fazer alguma tatuagem?

N&o.

Tem vontade de fazer novas tatuagens?

Tenho, vou fazer mais duas. Uma na cintura e outra entre os seios e as costas.

O que mais te agrada nas suas tatuagens?

O local que é sexy.

Tem amigas que usam tatuagens? Sao semelhantes? Os lugares tatuados séo
parecidos com 0s seus?

N&o.

O que faz das suas tatuagens especiais em relacéo as de suas amigas?

Ah, porque eu penso antes de fazer.

» Se nao:

Por que ndo? Pretende fazer algum dia?
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Dados:

e Idade
19 anos
e Profissao
Estudante/estudio de tatuagem
e Renda familiar
Mesada, classe média.
e Solteira, namora ou € casada?

Solteira.

Preferéncias:

* Quelugares costuma frequentar para se divertir?
Ibiza, Internacional, Académico.

e Com quem costuma sair? (Amigas, familia, etc.)
Amigas

e Costuma comprar roupas em loja de marca? Se sim, exemplifique.
Costumo, Tchica, Bali, etc.

e Achaque se encaixa em algum grupo da sociedade? Alguma tribo (como
patricinha, perua, piriguete, punk, emo, etc. )? Ou acha que tem um estilo
préprio?

Mais Piriguete.

e Suas amigas mais préximas sao casadas/namoram?
Solteiras

* Qual otipo de musica preferido?

Forrd, brega, funk.

* Que personagens da TV se identifica e/ou admira?
Suelen (novela: Avenida Brasil), claro...

* Gosta de usar salto-alto?

Gosto, mas sou muito alta.

e Gostade usar jéias/bijous pequenos e discretos ou grandes e marcantes?
Discretas (amiga balanca o dedo e faz que néo)

* Fez ou pretende fazer alguma plastica ou modificagc&o corporal como colocar
silicone, botox, etc.?

Nao



Tatuagens:

* Possuitatuagens?

> Se sim:

Quantas?

3

Em qual(is) o local(is) do corpo?

Pé, cintura e costela.

A primeira fez com qual idade?

18.

O que motivou a fazer e escolher suas tatuagens e os lugares?

O significado da tatuagem e o lugar porque s&o os lugares que eu mais gosto.

Suas amigas te influenciaram a fazer alguma tatuagem?

Sim, a do pé. As gaivotas representam a liberdade dos nossos pais que conseguimos
guando nos tornamos amigas.

Tem vontade de fazer novas tatuagens?

Tenho.

O que mais te agrada nas suas tatuagens?

O significado, porque eu tenho duas em inglés e a outra por causa da amizade.

Tem amigas que usam tatuagens? Sao semelhantes? Os lugares tatuados séo
parecidos com 0s seus?

Tenho, sim, sim.

O que faz das suas tatuagens especiais em relacéo as de suas amigas?

O significado.

» Se nao:

Por que ndo? Pretende fazer algum dia?
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Dados:

e Idade
19
e Profissao
Estudante
e Renda familiar
Mesada! Classe média
e Solteira, namora ou € casada?

Solteira

Preferéncias:

* Quelugares costuma frequentar para se divertir?
Ibiza, Internacional, Académico...

e Com quem costuma sair? (Amigas, familia, etc.)
Amigas.

e Costuma comprar roupas em loja de marca? Se sim, exemplifique.
Sim. Tchica, Aero.

e Achaque se encaixa em algum grupo da sociedade? Alguma tribo (como
patricinha, perua, piriguete, punk, emo, etc. )? Ou acha que tem um estilo
préprio?

Piriguete.

e Suas amigas mais préximas sdo casadas/namoram?
Solteiras.

* Qual otipo de musica preferido?

Funk, brega.

* Que personagens da TV se identifica e/ou admira?
Como € o nome daquela menina que andava semi-nua? (risos) Suelen! (novela:
Avenida Brasil)

* Gosta de usar salto-alto?
Gosto.

e Gostade usar joias/bijous pequenos e discretos ou grandes e marcantes?
Discretas.

* Fez ou pretende fazer alguma plastica ou modificagc&o corporal como colocar
silicone, botox, etc.?

Nem fiz e nem pretendo.



Tatuagens:

* Possuitatuagens?

> Sesim:

Quantas?

4.

Em qual(is) o local(is) do corpo?

Virilha, em cima da bunda, no pescoco e no pé.

A primeira fez com qual idade?

13 anos.

O que motivou a fazer e escolher suas tatuagens e os lugares?

Os desenhos... E o lugar do corpo, foram os que eu mais gostava, fica sexy.

Suas amigas te influenciaram a fazer alguma tatuagem?

Sim, a do pé. (gaivotas que representam a liberdade que elas conseguiram dos pais
guando se tornaram amigas).

Tem vontade de fazer novas tatuagens?

N&o. (amiga diz: que mentiiiiral!), ela responde: tenho mais néo, ja tenho quatro!

O que mais te agrada nas suas tatuagens?

A cor.

Tem amigas que usam tatuagens? Sao semelhantes? Os lugares tatuados séo
parecidos com 0s seus?

Sim, sim, sim.

O que faz das suas tatuagens especiais em relacédo as de suas amigas?

O nome do meu pai e o simbolo da amizade... O significado da amizade.

» Se nao:

Por que ndo? Pretende fazer algum dia?
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Dados:

* |dade
26 anos.
* Profissado
Promotora de vendas
* Renda familiar
Mil reais
e Solteira, namora ou é casada?

Solteira

Preferéncias:

* Quelugares costuma frequentar para se divertir?
Barzinho

e Com quem costuma sair? (Amigas, familia, etc.)
Amigas.

e Costuma comprar roupas em loja de marca? Se sim, exemplifique.
Sim, Tamlet.

e Achaque se encaixa em algum grupo da sociedade? Alguma tribo (como
patricinha, perua, piriguete, punk, emo, etc. )? Ou acha que tem um estilo
préprio?

Piriguete... Patricinha.

e Suas amigas mais préximas sdo casadas/namoram?
Solteira

* Qual otipo de musica preferido?

Forro.

* Que personagens da TV se identifica e/ou admira?
Suelen (novela: Avenida Brasil)

* Gosta de usar salto-alto?

Sim.

e Gostade usar joias/bijous pequenos e discretos ou grandes e marcantes?
Marcantes.

* Fez ou pretende fazer alguma plastica ou modificac&do corporal como colocar
silicone, botox, etc.?

N&ao.



Tatuagens:

* Possuitatuagens?

» Se sim:

Quantas?

2

Em qual(is) o local(is) do corpo?

Na perna e no pé.

A primeira fez com qual idade?

16.

O que motivou a fazer e escolher suas tatuagens e os lugares?

Homenagem a minha mée... o lugar porque foi mais bonito.

Suas amigas te influenciaram a fazer alguma tatuagem?

N&o.

Tem vontade de fazer novas tatuagens?

Sim.

O que mais te agrada nas suas tatuagens?

As flores. S&o bem femininas

Tem amigas que usam tatuagens? S8o semelhantes? Os lugares tatuados séo
parecidos com 0s seus?

Sim, sim, sim.

O que faz das suas tatuagens especiais em relacéo as de suas amigas?

Porque € em homenagem a minha mée.

» Se nao:

Por que ndo? Pretende fazer algum dia?
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Dados:

* |dade
19
* Profissado
Secretaria
* Renda familiar
3 salarios minimos
e Solteira, namora ou é casada?

Solteira.

Preferéncias:

* Quelugares costuma frequentar para se divertir?
Baladas

e Com quem costuma sair? (Amigas, familia, etc.)
Amigos

e Costuma comprar roupas em loja de marca? Se sim, exemplifique.
Sim, Handara, Tribos.

e Achaque se encaixa em algum grupo da sociedade? Alguma tribo (como
patricinha, perua, piriguete, punk, emo, etc. )? Ou acha que tem um estilo
préprio?

Piriguete

e Suas amigas mais préximas sdo casadas/namoram?
Namoram

* Qual otipo de musica preferido?

Todos os tipos

* Que personagens da TV se identifica e/ou admira?
Ivete Sangalo, Paula Fernandes.

* Gosta de usar salto-alto?

Ahan! (levanta o pé com um saltdo vermelho e amarelo)

e Gostade usar joias/bijous pequenos e discretos ou grandes e marcantes?
Marcantes

* Fez ou pretende fazer alguma plastica ou modificagc&o corporal como colocar
silicone, botox, etc.?

Algum dia. Lipo.



Tatuagens:

e Possui tatuagens?

» Se sim:

Quantas?

Uma

Em qual(is) o local(is) do corpo?

Pulso

A primeira fez com qual idade?

18 anos.

O que motivou a fazer e escolher suas tatuagens e os lugares?

Uma banda que eu fazia parte. O lugar porque era marcante.

Suas amigas te influenciaram a fazer alguma tatuagem?

N&o.

Tem vontade de fazer novas tatuagens?

Tenho sim.

O que mais te agrada nas suas tatuagens?

O desenho é legal.

Tem amigas que usam tatuagens? Sao semelhantes? Os lugares tatuados séo
parecidos com 0s seus?

Tenho, n&o, néo.

O que faz das suas tatuagens especiais em relacéo as de suas amigas?

Porque a minha tem um significado.

» Se nao:

Por que ndo? Pretende fazer algum dia?



ANEXO 2



UFPE | CAC | dDesign Autora; Simone Barros
PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans Waechter

Tatuagem e construcéo de identidade em piriguetes  Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sujeito Sexo M EF
[] Revista dade 41

L] Web

[ Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia Pictogramas Cores
B Organica [] Caligrafica B Religiosos B Monocromaticas
[] Geométrica [] Tipogréfica [] Natureza [] Policrométicas

Analise Bio-fisioldgica

Posicao
B Sensual

] Banal

Analise Socioldgica

lconica Simbodlica

rosario protecéo

virgem maria religiosidade
fe

Analise Psicologica

Intenc&o

representar uma fase mais religiosa da vida



UFPE | CAC | dDesign Autora: Simone Barros
PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans Waechter

Tatuagem e construcao de identidade em piriguetes  Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sujeito Sexo M EF
[] Revista dade 41

L] Web

] Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia Pictogramas Cores
[] Orgénica [] Caligrafica B Religiosos [] Monocromaticas
[] Geométrica [] Tipogréfica [] Natureza B Policrométicas

Analise Bio-fisiolégica

Posicao
[] Sensual

B Bana

Analise Socioldgica

lconica Simbdlica
protecao protecao
pureza pureza
infancia infancia

Andlise Psicoldgica

Intenc&o

fazer referéncia a filha



UFPE | CAC | dDesign Autora; Simone Barros
PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans Waechter

Tatuagem e construcao de identidade em piriguetes  Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sujeito Sexo M EF
[] Revista dade 41

L] Web

] Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia Pictogramas Ornamentos
[] Orgénica B Caligrafica [] Religiosos [] Orgéanicos
[] Geométrica [] Tipogréfica B Natureza ] Geométricos

Analise Bio-fisioldgica

Posicao
[] Sensual

B Banal

Analise Socioldgica

Conotacao Denotacéo

superacao ‘tudo passa”

Analise Psicologica

Intenc&o

mostrar que superou uma fase dificil da vida



UFPE | CAC | dDesign Autora; Simone Barros
PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans Waechter

Tatuagem e construcao de identidade em piriguetes  Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sujeito Sexo M EF
[] Revista ldade 29

L] Web

[ Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia Pictogramas Cores
Bl Organica [] Caligrafica [] Religiosos [] Monocromaticas
[] Geométrica [] Tipogréfica B Natureza B Policrométicas

Analise Bio-fisiologica

Posicao
[] Sensual

B Bana

Analise Socioldgica

Simbolico lconico
beleza flor tropical
enfeite

adormo

Analise Psicologica

Intencao

ficar mais bonita



UFPE | CAC | dDesign Autora; Simone Barros
PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans Waechter

Tatuagem e construcao de identidade em piriguetes  Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sujeito Sexo M EF
[] Revista ldade 29

L] Web

[ Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia Pictogramas Cores
Bl Organica [] Caligrafica [] Religiosos [] Monocromaticos
[] Geométrica [] Tipogréfica B Natureza Bl Policrométicos

Analise Bio-fisiologica

Posicao
[] Sensual

B Banal

Analise Socioldgica

lconico Simbodlico
rosa com espinhos e folhas dificuldades
superacao
beleza

Analise Psicologica

Intencao

mostrar que na vida, apesar das dificuldades, € preciso estar sempre se sentindo bonita



UFPE | CAC | dDesign Autora: Simone Barros
PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans \Waechter

Tatuagem e construcao de identidade em piriguetes  Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sujeito Sexo LM EF
[] Revista ldade 29

L] Web

[ Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia Pictogramas Cores
B Orgéanica [] Caligrafica [] Religiosos [] Monocrométicos
[] Geométrica [] Tipogréfica B Natureza B Policrométicos

Analise Bio-fisiologica

Posicao
B Sensual

] Banal

Analise Socioldgica

lcOnico Simbodlico
papoula com folhas beleza
paixao

Analise Psicologica

Intencao

mostrar a paixdo e o prazer pela vida



UFPE | CAC | dDesign Autora: Simone Barros
PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans Waechter

Tatuagem e construcao de identidade em piriguetes  Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sujeito Sexo M EF
[] Revista ldade 27

L] Web

[ Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia Pictogramas Cores
Bl Organica [] Caligrafica [] Religiosos [] Monocromaticos
[] Geométrica B Tipografica B Natureza B Policromaticos

Analise Bio-fisiologica

Posicao
[] Sensual

B Banal

Analise Socioldgica

lconico Simbdlico
borboleta transformacao
Julia e Robson magia

brilho filhos

Analise Psicologica

Intencao

representar a transformacao da maternidade



UFPE | CAC | dDesign Autora: Simone Barros
PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans Waechter

Tatuagem e construcao de identidade em piriguetes  Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sujeito Sexo M EF
[] Revista ldade 25

L] Web

[ Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia Pictogramas Cores

B Organica B Caligrafica [] Religiosos B NMonocromaticos

[] Geométrica [] Tipogréfica B Natureza [] Policromaticos

Analise Bio-fisiologica

Posicao
[] Sensual

B Bandl

Analise Socioldgica

lconico Simbadlico

“‘Livrai-me do mal, amem” protecao

Analise Psicologica

Intencao

sentir-se protegida



UFPE | CAC | dDesign

PPGDesign Doutorado em Design

Tatuagem e construcéo de identidade em piriguetes

Autora: Simone Barros
Orientador: Hans \Waechter

Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sueito
[] Revista
L] Web

] Outro

Analise Objetiva

Sexo (M EF

ldade 24

Forma
B Organica

[] Geométrica

Tipografia
[] Caligrafica

[] Tipogréfica

Analise Bio-fisiologica

Pictogramas Cores

[] Religiosos Bl Monocromaticos

W Natureza [] Policromaticos

Posicao
[] Sensual

B Banal

Analise Socioldgica

lconico

camaleao

Analise Psicologica

Simbdlico

marca da banda
chiclete com banana

Intencao

demosntrar o amor a banda chiclete com banana



UFPE | CAC | dDesign Autora: Simone Barros
PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans Waechter

Tatuagem e construcao de identidade em piriguetes  Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sujeito Sexo M EF
[] Revista ldade 23

L] Web

[ Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia Pictogramas Cores

[] Orgénica B Caligrafica [] Religiosos

Il Vonocromaticos

[] Geométrica [] Tipogréfica [] Natureza [] Policromaticos

Analise Bio-fisiologica

Posicao
] Sensual

Bl Banal

Analise Socioldgica

lconico Simbolico

Ana Beatriz

Analise Psicologica

Intenc&o

homenagear a sua filha



UFPE | CAC | dDesign
PPGDesign Doutorado em Design

Tatuagem e construcéo de identidade em piriguetes

Autora: Simone Barros
Orientador: Hans \Waechter

Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sujeito Sexo M EF
[] Revista ldade 23

L] Web

[ Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia
[] Orgénica [] Caligrafica

B Geométrica [] Tipogréfica

Analise Bio-fisiologica

Pictogramas
[] Religiosos

B Natureza

Cores

] Monocromaticos

[l Policromaticos

Posicéo
[] Sensual

Il Banal

Analise Socioldgica

lconico Simbdlico

estrelas

Analise Psicologica

sensualidade

Intenc&o

ficar sensual



UFPE | CAC | dDesign Autora; Simone Barros
PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans Waechter

Tatuagem e construcao de identidade em piriguetes  Recife, Maio de 2014

Fonte F
B Sujeito Sexo M EF

[] Revista dade 24

L] Web

[ Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia Pictogramas Cores
B Organica B Caligréfica [] Religiosos B Monocroméaticos
[] Geométrica [] Tipogréfica [] Natureza [] Policrométicos

Analise Bio-fisiologica

Posicao
[] Sensual

Il Banal

Analise Socioldgica

lconico Simbdlico

"Endless Love”

Analise Psicologica

Intenc&o

homenagem a mae



UFPE | CAC | dDesign Autora; Simone Barros
PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans Waechter

Tatuagem e construcéo de identidade em piriguetes  Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sujeito Sexo M EF
[] Revista ldade 22

L] Web

[ Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia Pictogramas Cores
[] Orgénica [] Caligrafica [] Religiosos B \Vonocroméaticos
B Geométrica [] Tipogréfica [] Natureza [] Policromaticos

Analise Bio-fisiologica

Posicao
[] Sensual

l Banal

Analise Socioldgica

lconico Simbdlico

diamante firmeza
durabilidade
riqueza
amor eterno

Analise Psicologica

Intenc&o

exaltar o amor eterno



UFPE | CAC | dDesign Autora; Simone Barros
PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans Waechter

Tatuagem e construcao de identidade em piriguetes  Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sujeito Sexo M EF
[] Revista ldade ST

L] Web

[ Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia Pictogramas Cores
Bl Organica [] Caligrafica [] Religiosos [] Monocromaticos
[] Geométrica [] Tipogréfica B Natureza Bl Policroméaticos

Analise Bio-fisioldgica

Posicao
[] Sensual

B Banal

Analise Socioldgica

lconico Simbdlico

borboleta liberdade

Analise Psicologica

Intenc&o

representar a liberdade



UFPE | CAC | dDesign Autora; Simone Barros
PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans Waechter

Tatuagem e construcao de identidade em piriguetes  Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sujeito Sexo M EF
[] Revista ldade 29

L] Web

[ Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia Pictogramas Cores
B Orgénica [] Caligréfica [] Religiosos ] Monocromaticos
] Geométrica [ Tipogréfica W Natureza Ml Policromaticos

Analise Bio-fisiologica

Posicao
B Sensual

] Banal

Analise Socioldgica

lconico simbolico

borboleta transformacao

Analise Psicologica

Intenc&o

demonstrar transformacao pessoal



UFPE | CAC | dDesign Autora; Simone Barros
PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans Waechter

Tatuagem e construcao de identidade em piriguetes  Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sujeito Sexo M EF
[] Revista ldade 42

L] Web

[ Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia Pictogramas Cores

[] Organica [] Caligréfica [] Religiosos Bl Monocromaticos

B Geométrica [ Tipogréfica ] Natureza [] Policromaticos

Analise Bio-fisiologica

Posicao
[] Sensual

Bl Banal

Analise Socioldgica

lconico Simbdlico

estrela sensualidade

Analise Psicologica

Intenc&o

ficar sexy



UFPE | CAC | dDesign Autora; Simone Barros
PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans Waechter

Tatuagem e construcao de identidade em piriguetes  Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sujeito Sexo M EF

[] Revista dade 18

] Web by Vhe Lo ‘!'8.‘
[ Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia Pictogramas Cores
] Orgénica W Caligréfica [ Religiosos Bl Monocromaticos
[] Geométrica ] Tipogréfica [] Natureza [] Policromaticos

Analise Bio-fisiologica

Posicao
[] Sensual

Bl Banal

Analise Socioldgica

lconico Simbdlico

"Moved by the love of God”

Analise Psicologica

Intenc&o

Demonstrar que é livre



UFPE | CAC | dDesign Autora; Simone Barros
PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans Waechter

Tatuagem e construcao de identidade em piriguetes  Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sujeito Sexo M EF
[] Revista ldade 22

L] Web

[ Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia Pictogramas Cores

[] Orgénica B Caligréfica [] Religiosos Il Vonocromaticos

[] Geométrica [] Tipogréfica [] Natureza [] Policromaticos

Andlise Bio-fisiologica

Posicao
[] Sensual

Hl Banal

Analise Socioldgica

lconico Simbdlico

Love amor eterno

Analise Psicologica

Intencao

demonstrar amor a familia



UFPE | CAC | dDesign Autora; Simone Barros
PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans Waechter

Tatuagem e construcao de identidade em piriguetes  Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sujeito Sexo M EF
[] Revista dade 18

L] Web

[ Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia Pictogramas Cores
Bl Organica [] Caligrafica [] Religiosos W Monocromaticos
[] Geométrica [] Tipogréfica B Natureza [] Policromaticos

Analise Bio-fisiologica

Posicao
[] Sensual

B Bana

Analise Socioldgica

Simbdlico lconico
amizade gaivotas
liberdade

Analise Psicologica

Intencao

representar a liberdade dos pais



UFPE | CAC | dDesign
PPGDesign Doutorado em Design

Tatuagem e construcéo de identidade em piriguetes

Autora: Simone Barros
Orientador: Hans Waechter

Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sujeito Sexo LM EF
[] Revista dade 16

L] Web

[ Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia
[] Orgénica [] Caligrafica

[] Geométrica [] Tipogréfica

Analise Socioldgica

Pictogramas Cores
[] Religiosos W Monocromaticos

B Natureza [] Policromaticos

Simbdlico lconico
amizade gaivotas
liberdade

Analise Psicologica

Intencao

representar a liberdade dos pais



UFPE | CAC | dDesign Autora; Simone Barros
PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans Waechter

Tatuagem e construcao de identidade em piriguetes  Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sujeito Sexo M EF
[] Revista dade 16

L] Web

[ Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia Pictogramas Cores
Bl Organica [] Caligrafica [] Religiosos [] Monocrométicos
[] Geométrica [] Tipogréfica B Natureza l Policroméaticos

Analise Bio-fisiologica

Posicao
B Sensual

] Banal

Analise Socioldgica

Simbdlico lcOnico
sensualidade cereja
sexualidade laco
luxuria

Analise Psicologica

Intencao

mostrar-se como uma pessoa sexy



UFPE | CAC | dDesign Autora; Simone Barros
PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans Waechter

Tatuagem e construcao de identidade em piriguetes  Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sujeito Sexo M EF
[] Revista ldade 26

L] Web

[ Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia Pictogramas Cores
Bl Organica [] Caligrafica [] Religiosos [] Monocrométicos
[] Geométrica [] Tipogréfica B Natureza [l Policroméaticos

Analise Bio-fisiologica

Posicao
[] Sensual

Bl Bana

Analise Socioldgica

Simbodlico lconico
feminilidade flor
sensibilidade

amor

Analise Psicologica

Intencao

homenagear a mae



UFPE | CAC | dDesign Autora; Simone Barros
PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans Waechter

Tatuagem e construcao de identidade em piriguetes  Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sujeito Sexo M EF
[] Revista dade 19

L] Web

[ Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia Pictogramas Cores
B Organica B Caligrafica [] Religiosos Il Monocromaticos
[] Geométrica [] Tipogréfica [] Natureza [] Policromaticos

Analise Bio-fisiologica

Posicao
[] Sensual

B Bana

Analise Socioldgica

Simbodlico lconico

musica clave de sol

Analise Psicologica

Intencao

homenagear a banda que fazia parte



UFPE | CAC | dDesign Autora; Simone Barros
PPGDesign Doutorado em Design Orientador: Hans Waechter

Tatuagem e construcao de identidade em piriguetes  Recife, Maio de 2014

Fonte

B Sujeito Sexo M EF
[] Revista dade 26

L] Web

[ Outro

Analise Objetiva

Forma Tipografia Pictogramas Cores
Bl Organica [] Caligrafica [] Religiosos [] Monocrométicos
[] Geométrica [] Tipogréfica B Natureza l Policroméaticos

Analise Bio-fisiologica

Posicao
[] Sensual

Bl Bana

Analise Socioldgica

Simbodlico lconico
sensibilidade rosa
feminilidade

suavidade

Analise Psicologica

Intencao

homenagear a mae



