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Resumo

Cada vez mais a cultura popular passa a ser regida por uma légica de mercado.
Manifestacdes culturais sdo resignificadas e oferecidas como produtos para consumo. No
caso do carnaval, a festa surge como um evento-espetaculo localizado no fluxo das redes
midiaticas. Assumindo as nocdes de mediacdo cultural e do discurso das midias, e a
existéncia de uma ideologia de imperativo do gozo na sociedade contemporanea,
debrugcamo-nos sobre o Carnaval do Recife partindo de uma perspectiva Zizekiana de
critica psicanalitica & ideologia e propomos o seguinte questionamento: como a cobertura
jornalistica do carnaval do Recife revela a operacdo do imperativo do gozo na
mercadorizacdo desta festa a luz dos discursos fundamentais lacanianos entre os anos de
1985 e 2015? Por meio de pesquisa qualitativa documental adotamos a Anélise de
Discurso Lacaniana na anélise de 810 matérias jornalisticas distribuidas entre os anos de
1985, 1995, 2005 e 2015. A analise evidenciou mudancas ocorridas na configuracao dos
discursos lacanianos neste periodo. Os Discursos da Universidade e do Capitalista
suportam uma apropriacdo da cultura como recurso a ser gerenciado e explorado. O
Discurso da Histérica apresenta sujeitos histericizados diante do “Carnaval”, significante-
mestre ao qual é necessario atribuir significado. O Discurso do Analista produz
significantes sinteses da relacdo dos sujeitos com a festa enquanto objeto de desejo. Na
passagem do Discurso do Mestre para o Discurso dos Mercados a Lei patriarcal cede
lugar a uma Lei supereg6ica do gozo, na qual o mais-gozar interpela o sujeito de maneira
desublimada, como gozo obsceno e intrusivo. Assim, a conversdo da cultura carnavalesca
em produto(s) esta ligada ao funcionamento do Discurso dos Mercados do carnaval do
Recife, permitindo que 0 mais-gozar seja incorporado por objetos a parciais que atuam
no intuito de interpelar o sujeito-folido ininterruptamente. Limites da pesquisa e

indicagGes de novos estudos séo feitos ao final do trabalho.

Palavras-chave: Carnaval. Cultura. Mercado. Imperativo do Gozo. Ideologia.



Abstract

Popular culture is becoming more and more governed by a market logic. Cultural
manifestations are resignified and offered as products to be consumed. In the case of
Carnival, the party appears as a spectacle-event within the flow of media networks.
Assuming the notions of cultural mediation and discourse of the media, and the existence
of an enjoyment injunction ideology in contemporary society, we examine Recife
Carnival through a zizekian perspective of psychoanalytic critique of ideology and
propose the following question: how the media coverage of Recife carnival reveals the
operation of enjoyment injunction in the commodification of this party in the light of
Lacanian fundamental discourses between 1985 and 2015? Through qualitative
documentary research we have adopted the Lacanian Discourse Analysis in the analysis
of 810 news stories published among the years of 1985, 1995, 2005 and 2015. The
analysis showed changes in the configuration of Lacanian fundamental discourses in this
period. The University and Capitalist Discourses support appropriation of culture as a
resource to be managed and exploited. The Hysteric’s Discourses presents subjects
hystericized in confrontation with "Carnival™ as a master-signifier to which they must
assign meaning. The Analyst's Discourse produces significant synthesizers of relationship
of subjects with the carnival party as an object of desire. In the transition from Master's
Discourse to Discourse of the Markets, patriarchal law gives way to a superegoic
enjoyment Law, in which the surplus-enjoyment interpelates the subject in a non sublime
way, as an obscene and intrusive enjoyment. Thus, the conversion of carnival culture into
product(s) is linked to the operation of Discourse of the Markets in Recife Carnival,
allowing surplus-enjoyment to be incorporated by partial objects a, which interpelates the
subject-reveler uninterruptedly. Limits of the research and directions for further research

are made at the end of work.

Keywords: Carnival. Culture. Market. Enjoyment Injunction. ldeology.
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1 Introducao

Vivemos num mundo pdés-ideologico? Esta € uma dentre as varias questbes
presentes na obra do fil6sofo esloveno Slavoj Zizek. E Zizek nos oferece uma resposta
dupla e contraditoria a esta pergunta: Sim. E nao.

Em favor de sua posicdo aparentemente dibia Zizek (1996a) argumenta que se
adotarmos uma concepcao “classica” de ideologia, calcada no pensamento marxiano,
podemos afirmar que sim, vivemos num mundo pdés-ideoldgico. Segundo Karl Marx,
agimos de acordo com uma falsa consciéncia que distorce a realidade social em que
estamos inseridos, ignorando as condicOes efetivas que a produzem. Dai Karl Marx
sentencia que apesar de ndo termos consciencia do que fazemos, o fazemos. Na sociedade
contemporanea, marcada por uma postura cinica dos individuos, ndo mais acreditamos
piamente ou seguimos cegamente “verdades ideoldgicas”. Tais proposi¢es de cunho
ideoldgico sdo prontamente desacreditadas, ou ao menos identificadas como tal. Eis aqui
a razdo pela qual Zizek afirma vivermos num mundo pés-ideolégico, de acordo com a
concepcao “classica” de ideologia.

Contudo, Zizek (1996a; 2011a) nega o entendimento da ideologia como simples
e ingénua falsa consciéncia do individuo sobre 0 mundo, uma vez que para o autor a
ideologia, antes de ser uma ilusdo sobre a realidade, é a propria fantasia que constitui esta
realidade. Para Zizek a postura cinica caracteristica de nosso tempo é apenas um alibi que
nos permite lavar as maos enquanto nos mantemos ainda mais embebidos em ideologia.
Reformulando a sentenca de Marx, Zizek (1996a) afirma que hoje sabemos bem o que
estamos fazendo, mas ndo obstante, o fazemos. A ideologia ndo se encontra na dimenséo
do “saber”, na consciéncia dos individuos, mas sim no “fazer”, na estrutura inconsciente
que rege nossos atos. Ela encontra-se tdo profundamente enraizada em nossas acoes que
a despeito do qudo consciente estejamos acerca do carater ideoldgico de um discurso, isto
ndo nos impede de agirmos em consonancia com este discurso. Desta forma, ao nos
propormos a discutir a atualidade do tema da ideologia passamos entéo a trilhar, no rastro
de Zizek, o caminho da psicanalise, especificamente a de corrente lacaniana (ZIZEK,
2010).

Na perspectiva psicanalitica ZiZzekiana a fantasia surge como a operagdo que
articula a relagdo entre o sujeito e o objeto-causa do desejo, inserindo o individuo na



ordem simbolica, rede do significante por exceléncia, sua realidade. Logo, nossas
fantasias ndo servem para fugirmos da realidade que nos assola, antes, sdo o0 que
estruturam de forma minimamente coerente 0 nosso mundo, encobrindo a dimenséo do
Real insondavel e insuportavel. Esta fantasia, que opera inconscientemente e organiza o
funcionamento libidinal do individuo, é a ideologia em seu maximo (ZIZEK, 1996a; 2010).

Zizek nos oferece uma possibilidade de conciliacdo entre a critica & ideologia de
origem marxiana, voltada para um nivel macro de analise do social, e o olhar psicanalitico
da organizacdo libidinal dos sujeitos, voltada para um nivel micro de analise. Ao
desenvolver sua critica cultural, resgatando aspectos da critica da economia politica
marxiana, Zizek se debruca sobre o funcionamento dos mecanismos
ideoldgicos/libidinais na sociedade contemporanea (Z1ZEK, 2008a).

Tal sociedade é marcada pela primazia do gozo (ou da jouissance), ou nas palavras
de Zizek, o imperativo do gozo. O que antes era apresentado na forma de proibicdes a
desejos condenaveis, hoje se tornou uma pressao pela satisfacdo destes desejos, uma
imposicao do superego na forma de um dever ético (Z1ZEK, 2010; Z1ZEK, 2011a). Neste
movimento de mudanca ideoldgica 0 gozo se torna algo obrigatério, e com isso “nossa
politica é cada vez mais diretamente a politica da jouissance, preocupada com formas de
aliciar, ou controlar e regular, a jouissance” (Z1ZEK, 2008a, p. 408).

O entendimento zizekiano da ubiquidade da ideologia do gozo enquanto
constituinte de nossa propria realidade se mostra pertinente num contexto em que
presenciamos o crescente processo de mercadorizagdo da cultura (Z1ZEK, 2011a;
CANCLINI, 1983; YUDICE, 2013), especialmente no ocidente. Cada vez mais a cultura
passa a ser regida por uma légica de mercado, encerrando em si significados especificos.
As festas populares, 0 artesanato, a culinéria e tantas outas manifestagcdes culturais séo
resignificados pelo mercado e oferecidos como produtos prontos para 0 consumo
(CANCLINI, 1983).

No que diz respeito especificamente as festas brasileiras, ainda no periodo
colonial, em um contexto de disputas por recursos e territérios e imposic¢ao de culturas
vindas de outros continentes, os espacos de festa se tornaram a forma de expressao e lugar
de fuga para diferentes grupos. Os festejos populares se transformaram em mecanismo de
resisténcia dos povos em defesa de sua cultura. Assim se deu a mistura de simbolos e
rituais que originou as tradicdes que se mantiveram ao longo do tempo, até os dias de
hoje (BRASIL, 2012).



No Brasil, uma das festas mais emblemaéticas da nossa identidade cultural é o
carnaval (DAMATTA, 1997), espaco onde se da um processo de ressignificacdo de
memorias ludicas e artisticas do povo, envolvendo simbolos e inversdes de regras,
gerando um incremento no comércio de lazer e diversdo (FARIAS, 2008). Ao longo dos
altimos séculos o carnaval brasileiro passou por inumeras transformacgdes, sob a
influéncia de forcas diversas — religiosas, politicas, econémicas, sociais. As contingéncias
histéricas moldaram pouco a pouco a(s) versao(des) brasileira(s) da celebracdo de Momo,
num processo de constante reinvencédo e renovacao da festa (Muniz, 2006).

A festa carnavalesca, juntamente com tantos outros festejos, compfe agora um
circuito de eventos-espetaculo cosmopolitas. Eventos planejados com vistas para o forte
apelo mercadologico das atividades neles desenvolvidas, voltados para a prestacdo de
servigos de diversdo. Tais eventos se localizam no fluxo das redes midiaticas, nas quais
simbolos séo insumos e mercadorias a um s6 tempo, estando amalgamadas producéao e
expressédo cultural (MARTIN-BARBERO, 2009; FARIAS, 2008).

Estes fluxos midiaticos desempenham um papel de mediacéo cultural (MARTIN-
BARBERO, 2009), segundo a qual a comunicacdo é entendida para além de uma
perspectiva meramente instrumental, emergindo como o espa¢go no qual a cultura é
articulada na transformagcdo de signifciados, criacdo de lagos e definicdo de
comportamentos. Podemos entender que esta mediagcdo contribui para a constituicdo do
cenario sociocultural no qual o envento esta inserido, indo muito além do simples papel
de intermediario.

Partindo da nogdo de mediagdo cultural percebemos a importancia do papel
desempenhado pela midia neste processo de producdo, difusdo e transformacédo de
significados. Dai o papel crucial do discurso midiatico (CHARAUDEAU, 2006) em sua
apropriacéo pelos sistemas de marketing na sociedade contemporénea. Neste espaco do
discurso das midias se fazem presentes, seja em maior ou menor medida, os diferentes
agentes sociais envolvidos na l6gica de mercado, sejam eles produtores, intermediarios
ou consumidores. A partir destas nocbes percebemos entdo um movimento de
mercadorizacdo desta festa popular, que tem como principais expoentes nacionais 0s
estados do Rio de Janeiro, Bahia e Pernambuco.

No caso deste estudo, optamos por debrugarmo-nos especificamente sobre o
carnaval de Recife, uma vez que a festa realizada na cidade se destaca como uma das
referéncias em todo o pais e tem como caracteristica o cunho predominantemente popular

de suas celebrac¢des, marcada pela variedade de maneiras de brincar o Carnaval e pela
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diversidade de atragdes. Na edicdo de 2105 a festa atraiu centenas de milhares de turistas
no ultimo ano (GAIAO; LEAO, 2013; GAIAO; LEAO; MELLO, 2014; PREFEITURA DO RECIFE,
2015a). O festejo carnavalesco envolve diferentes agentes, cada um deles com interesses
distintos, tais como os diversos representantes do Estado, as organiza¢des empresariais,
0s comerciantes informais, os artistas, as agremiagdes carnavalescas, os folides. Para cada
um destes agentes a festa carnavalesca pode apresentar um significado distinto, sendo
fonte de lucro para empresas promotoras de eventos, agéncias de viagens, hotéis e
restaurantes; oportunidade de trabalho para artistas (inter)nacionais e locais; instrumento
politico para o Estado; diversdo para os folides, etc. (GAIAO; LEAO, 2013; GAIAO; LEAO;
MELLO, 2014).

Neste ponto, o aporte tedrico zizekiano nos permite recorrer a nocao lacaniana dos
quatro discursos a fim de nos aprofundarmos na analise do processo de mercadorizacao
do carnaval. Lacan desenvolve sua teoria dos quatro discursos fundamentais para explicar
as diferencgas estruturais entre os diferentes discursos que permeiam o espaco social e que
estabelecem o lago social, nos permitindo compreender o funcionamento destes discursos
de um modo singular (FINK, 1998). Cada um dos quatro discursos (Mestre, Universidade,
Histérica e Analista) diz respeito a uma configuracdo e distribuicdo especifica dos termos
lacanianos ($, S1, Sz e a) dentro de uma matriz fundamental proposta por Lacan (FINK,
1998).

Partindo da teoria zizekiana e da formula dos discursos fundamentais poderiamos
assumir que cada um destes discursos manifesta-se por meio da acdo dos diferentes
agentes envolvidos com a festa de carnaval de Recife presentes no discurso da midia,
cada um a sua maneira, contribuindo assim para a consolidacdo da ideologia de
imperativo do gozo subjacente ao processo de mercadorizacao da cultura popular. Neste
sentido, assumindo o carater dinamico da relacdo entre os discursos fundamentais
apontado por Zizek e outros autores, é valido assumir que alteragdes nesta dindmica
podem nos auxiliar a compreender melhor o processo de apropriagdo da cultura pela
l6gica de mercado apontada anteriormente. Assim, tendo em mente as nocles de
mediacdo cultural e do discurso das midias, bem como a dindmica dos discursos
fundamentais, e assumindo a constituicdo de uma ideologia do gozo no contexto da festa
de Caranval do Recife, propomos a seguinte pergunta norteadora para este estudo: como
a cobertura jornalistica do carnaval do Recife revela a operacdo do imperativo do
gozo na mercadorizagdo desta festa a luz dos discursos fundamentais lacanianos

entre os anos de 1985 e 2015? A escolha deste recorte temporal se deu por meio de
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leituras preliminares que nos levaram a identificAdlo como um periodo em que a festa
passou por mudancas significativas e seguidas em seu modelo de festa, 0 que nos sugere
que este seja representativo do fendbmeno a ser investigado por nos.

Entendemos que a busca por respostas a este questionamento pode oferecer
contribuicbes de diferentes natureza. Em primeiro lugar, a contribuicdo tedrica
proveniente da articulacdo entre a abordagem de Estudos Culturais das perspectivas de
autores como Canclini e Yudice e a abordagem critica ofereceida pelo aporte tedrico
zizekiano. ldentificamos também uma possibilidade de contribuicdo metodolégica por
meio da adocdo dos discursos fundamentais lacanianos como lente tedrico-metodologica
a ser utilizada na conducdo de nossa pesquisa. E finalmente, uma contribuicdo empirica,
por meio da producdo de um conhecimento que possibilite uma melhor compreenséo
acerca das bases fundantes do processo de apropriacdo do carnaval do Recife pela légica
capitalista.

A fim de darmos continuidade a esta reflex&o, a seguir apresentaremos uma breve
reconstituicdo historica da trajetdria da festa de carnaval ao longo dos séculos. Num
segundo momento discutiremos as bases tedricas do pensamento Zizekiano e qual sua
possivel contribuicdo para a analise da realidade da festa carnavalesca de Recife e, por
fim, abordaremos os aspectos relativos aos procedimentos metodolégicos de nossa

pesquisa.
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2 Um pouco de histéria: origens da festa de

carnaval

O carnaval é tido por alguns como a mais antiga manifestacdo das festas
populares, destacando-se por conservar ainda hoje praticas historicas. Contudo, a festa
ndo é um fendmeno simples de ser analisado, devido a pluralidade de sentidos com 0s
quais estd envolvida (ARAUJO, 2000). Ndo ha, inclusive, um consenso em relagdo a
prépria origem do termo “carnaval”. O carnaval esta estabelecido no senso comum como
o periodo de diversdo e folia que precede a quaresma. Contudo, buscando a origem
etimoldgica da palavra “carnaval”, encontramos duas explicagdes possiveis. A primeira
aponta o termo como uma derivacdo do latim carnelevamen, que significaria “adeus a
carne”, ou ainda, noutra tradugéo “o prazer da carne” (ARANTES, 2013). Tal interpretacéo
remete aos intensos excessos cometidos no periodo da festa, aos quais se segue o tempo
de recolhimento da quaresma cristd. Noutra vertente, “carnaval” derivaria da expressao
carrus navalis, em referéncia aos carros em forma de nave que seguiam pelas ruas da
Roma antiga distribuindo vinho para a populacdo durante as celebracbes em honra ao
deus Dionisio (SEBE, 1986; ARAUJO, 2000; PERNY, MELLO, 2013).

Buscar as origens da festa de carnaval — uma das mais antigas da humanidade — €
tomar um caminho que nos conduz por culturas diversas espalhadas pelo mundo.
Egipcios, gregos, romanos e babilbnicos festejaram o carnaval em periodos distintos, por
meio de préticas particulares (SEBE, 1986; ARANTES, 2013). A fim de resgatar a trajetdria
da festa até os dias de hoje, destacaremos as mudancas sofridas por esta celebracdo ao

longo do tempo.

Como ponto de partida de nossa caminhada, temos a festa carnavalesca associada
ao culto a fertilidade da natureza como uma constante em diferentes culturas antigas. Os
Egipcios desenvolveram a agricultura e celebravam o carnaval com dancas, brincadeiras
e festejos em homenagem & deusa Isis, protetora da natureza (ARAUJO, 2000; CARNEIRO,
2006). O culto a Isis estabeleceu um modelo de culto agrério que é tido como o “carnaval
originario” (ARAUJO, 2000). A ruptura com a rotina cotidiana, a entrega aos prazeres e 0S
exageros presentes na celebragdo egipcia propagaram-se por todo o Mediterraneo,
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caracterizando também outras manifestacdes antigas da festa, tais como o culto & deusa

da fertilidade Naita, na Pérsia, e a festa da Grande Mae, em Creta.

2.1 As bacanais: o carnaval grego e romano

Por meio do intercambio cultural proveniente de sua expansdo territorial, os
gregos parecem ter assimilado tradi¢fes egipcias que reverberaram também no antigo
Império Romano. Festas sazonais, seguindo as esta¢des do ano, realizadas em diferentes
periodos do calendario faziam parte da cultura destas civilizagGes. Nestes eventos a
musica, comida, danca e liberacdo sexual sempre se destacavam, preservando o carater
de periodo de excessos, ou “tempo extraordinario” (SEBE, 1986, p. 11). Este é
caracterizado como um segundo ciclo da festa carnavalesca, que se estende do século VI
a.C. ao século VI d.C. Neste periodo de sociedades organizadas em castas bem definidas
o0 carnaval surgia como uma valvula de escape que permitia a libertacdo momentanea das

amarras sociais (ARAUJO, 2000).

Enquanto Osiris e Isis sustentam o mito egipcio do carnaval, no caso dos gregos
a festa remete ao deus Dionisio (ou Baco, nome mais comum entre 0S romanos),
representante da natureza, do vinho e da embriaguez, do sangue humano e do sémen
(ARANTES, 2013). Dionisio se posiciona como contraponto ao harmonizador deus Apolo
no processo de organizacdo do mundo. Assim, o papel de Dionisio seria o de
desestabilizar o cotidiano, introduzindo a alegria e os prazeres para abalar a ordem
apolinea da vida das pessoas. (SEBE, 1986; PERNY; MELLO, 2013). A figura de Dionisio
representaria assim a espontaneidade da vida, que se manifesta de forma intensa na

tentativa de fuga da tragica luta cotidiana dos individuos contra o destino (ARAUJO, 2000).

Ainda em relacdo a mitologia grega, além das festas em culto a Dionisio, as
saturnais e lupercais também podem ser associadas as origens da festa carnavalesca. As
lupercais estariam relacionadas as celebragdes ao deus grego Pa (ARANTES, 2013; PERNY,
MELLO, 2013), cuja correspondéncia na mitologia romana seria Fauno, deus das matas.
Jé& as saturnais estavam ligadas a celebracdes romanas oferecidas ao deus Saturno, que
teria ensinado os segredos da agricultura aos homens (ARANTES, 2013).

No século IV a.C. as expansoes territoriais de Alexandre, o Grande, ajudaram a

difundir os costumes e celebracBes dionisiacas. O auge desta segunda fase das festas
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carnavalescas ocorreu no século VI a.C., na Grécia, porém, devido aos excessos, no apice
da civilizacdo grega classica (séc. V a.C.) as baguncas dionisiacas ja passavam a ser
reprimidas. Com o declinio de Atenas e a ascensdo do Império Romano, o culto a Dionisio
penetrou a cultura romana (PERNY, MELLO; 2013). A exemplo do ocorrido na Grécia,
devido as desordens e escandalos gerados pelas libertinagens das celebracbes o senado
romano proibiu as bacanais em 186 a.C. (ARAUJO, 2000). Contudo, por meio das
conquistas territoriais romanas os costumes foram difundidos amplamente, sendo
possivel identificar elementos das bacanais em outras festas, como a sacaea babilnica e
0 purim judaico (SEBE, 1986).

Em todas estas diferentes celebra¢fes havia uma matrizcomum, presente em cada
uma delas: a celebracdo da fertilidade, sempre associada aos ciclos agrarios. Este fator
aponta o paralelo destes festejos com as manifestacfes egipcias, o que pode ser reforcada
pelo carater de subversdo da ordem e dos costumes durante o periodo das festas e pela
valorizacdo dos prazeres, abundancia de comida, bebida, danga e musica (LimMA, 2001).
De maneira geral, as origens da festa carnavalesca apontam para celebragcdes nas quais 0s
excessos praticados durante o periodo de festa representariam o encerramento de um ciclo
de ordem e harmonia. J& nas origens do carnaval percebemos a riqueza de simbolos e
significados presentes na celebracdo, caracteristica que se perpetuard ao longo dos

séculos, nas diferentes formas de manifestacéo da celebracido (BATISTA; AVILA, 2006).
2.2 O Carnaval na Idade Média

Apesar da sua evidente ligacdo com o cristianismo, o carnaval ndo foi criado pela
Igreja Catolica. Na verdade, o que houve foi uma incorporacéo das praticas ritualisticas
da festa popular pelas tradi¢des cristas. Este terceiro ciclo da trajetoria do carnaval teve
seu inicio em 590 d.C., estendendo-se até a Renascenca. Diante da dificuldade de se
sobrepor a uma manifestacdo cultural estabelecida, o cristianismo assimilou tal
manifestacdo promovendo uma adaptacao da festa, ajustando-a ao calendario e doutrina
cristdos (LimA, 2001). No século IV foi instituida a Quaresma, intervalo de quarenta dias
de preparacao para a Pascoa. O carnaval passou a assumir o papel de celebracao anterior
ao periodo quaresmal, estabelecendo a dualidade entre os dias gordos (jours gras) do

carnaval e os dias magros (jours maigres) da quaresma (ARAUJO, 2000).



15

Contudo, especialmente durante a ldade Meédia, as celebracdes carnavalescas
foram condenadas por papas e soberanos, que as entendiam como festas pecaminosas,
caminho da perdigdo dos homens. “Foram necessarios muitos anos de transformacdes na
estrutura da festa para que ela fosse oficialmente aceita” (SEBE, 1986, p. 24). Ja nesta
época a festa se mostrava violenta, com batalhas de confetes, farinha, ovos e urina —
pratica medieval conhecida como buffonerie — que se juntavam a jogos e outras disputas.
Tal configuracédo da festa ficou conhecida como entrudo, do latim introitu, que significa
inicio ou comeco, neste caso, a festa que da inicio ao periodo de quaresma. O formato da
festa se tornou ainda mais popular e espalhou-se na Idade Média, durando mais de dez
séculos (ARAUJO, 2000). Nesta epoca eram comuns os festivais realizados em feiras,
envolvendo apresentacGes farsescas, bobos, bufées e magicos (SEBE, 1986). No século
XV o Papa Paulo Il chegou a promover grandes folguedos em Roma, mas, para além da
festa popular, a Igreja também promoveu baquetes privados, considerados como as

primitivas festas de carnaval realizadas em sal6es fechados (SEBE, 1986; LIMA, 2001).

Na Europa, durante os séculos XV e XVI, as celebragbes carnavalescas
espalharam-se, partindo dos centros urbanos até as areas rurais, patrocinadas pela
pequena fidalguia. Os humanistas da Renascenca procuraram resgatar praticas dos
antigos bacanais, incorporando-as em suas proprias manifestacbes, marcadas pela
efervescéncia de expressdes artisticas e culturais. O festejo assumiu um caréater identitario
e étnico, sendo composto por satiras, farsas, bailes de mascarados, procissdes, cacas,
mausica e danca (LimA, 2001). Foi neste periodo também que portugueses, espanhdis e
franceses propagaram este modelo de celebracdo do carnaval para a América Latina e
Caribe. As coldnias adaptavam as tradi¢des carnavalescas de acordo com as influéncias

das diferentes culturas em cada localidade especifica (LIMA, 2001).
2.3 O carnaval contemporéaneo

O carnaval contemporaneo se constitui como um quarto ciclo na cronologia da
festa, que comecgou a desenhar-se com o processo de revolucdo industrial e se estabeleceu
apos a Segunda Guerra Mundial (ARAUJO, 2000). J& no transcorrer dos séculos XVIII e
XIX, com o fortalecimento da burguesia, a estrutura da festa passou por diversas

mudancas. Neste sentido,
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a burguesia quis se posicionar nas tradi¢des culturais de sua regido e
havia uma crescente tendéncia a reconstruir a Historia e a encontrar
raizes nos costumes folcloricos do passado. Muitos temas de costume e
atividades de performance relativos as tradicBes étnicas regionais
apareceram nas celebracdes do carnaval e, por volta do inicio do século
XX, muitas pessoas assumiram isso como fazendo parte das
festividades o tempo todo (LIMA, 2001, p. 41).

As diferentes variagbes da festa de carnaval ao redor do mundo sofreram
modificacGes de acordo com suas particularidades locais, caracterizando-as como festejos
carnavalescos por ocorrerem no periodo pré-quaresmal. Em comum entre as variacfes da
festa estd o senso de inversdo de valores e oposi¢io & vida cotidiana (BATISTA; AVILA,
2006). Destacam-se festas na Italia, Espanha, Bulgaria, Alemanha, México, Bolivia,
Estados Unidos, Brasil, dentre outras (LiMA, 2001). Ressaltamos, ainda, que existem
outras localidades onde sdo realizadas festas que apresentam ligacdes com o carnaval,
mas que ocorrem em outros periodos do ano, como as micaretas brasileiras e o carnaval

realizado no bairro de Notting Hill em Londres (ARAUJO, 2000).

Dentre as variadas festas carnavalescas ao redor do mundo, Hiram Aradjo (2000)
destaca 0 modelo da celebracdo no Brasil como um quarto momento na trajetéria do
carnaval ao longo da historia desta celebragdo. A seguir nos debrucaremos sobre o0 a
historia do carnaval brasileiro a fim de melhor entendermos sua constituicdo e atual

configuracao.
2.3.1 O carnaval brasileiro

Ao tratarmos da histdria do carnaval no Brasil o primeiro ponto a ser destacado é
a diversidade de influéncias na configuracdo da festa. Além do entrudo portugués,
difundido amplamente no séc. XVII (SEBE, 1986; GERMANO, 1999; ARAUJO, 2000;
BATISTA; AVILA, 2006; NOGUEIRA, 2008; DELGADO, 2012; ARANTES, 2013; JAGUARIBE,
2013), a influéncia africana e indigena também se fez presente na constitui¢do da festa
brasileira (SEBE, 1986).

Os negros escravizados no Brasil colonial, advindos de diferentes regides e
culturas africanas, elaboraram um universo proprio como forma de resisténcia e
sobrevivéncia ao regime escravocrata. Além dos batuques e dancas, algumas celebracGes

passaram a fazer parte dos costumes dos escravos, como a festa do Rei Congo, que elegia



17

um Rei e Rainha (que podem ser apontados como precursores do mestre-sala e porta-
bandeira das escolas de samba atuais) e o rancho, ou reisado, que encenava uma procissao
a Belém a fim de visitar o menino Jesus. Os indigenas também apresentavam celebracdes
tradicionais, como o carum das tribos tupinambés, que marcavam momentos importantes
da vida nas aldeias e envolviam o consumo de bebida, comida e dancga (SEBE, 1986).
Assim, o carnaval absorveu e adaptou diversas manifestacbes populares presentes no
periodo colonial brasileiro. Todavia, nos parece seguro afirmar que o entrudo
desempenhou o papel de pratica dominante na época, em virtude da sua origem europeia,
a cultura colonizadora (BATISTA; AVILA, 2006; NOGUEIRA, 2008). Como na ldade Média,
no Brasil o entrudo consistia em uma celebracéo alegre, porém suja e violenta (DELGADO,
2012; ARANTES, 2013; JAGUARIBE, 2013).

Ao mesmo tempo em que abrangia toda a sociedade, o entrudo obedecia rigidas
distingbes de classe (JAGUARIBE, 2013; GERMANO, 1999). As brincadeiras nunca
aconteciam entre os cidaddos e os escravos. Até mesmo entre 0s escravos havia uma
hierarquia a ser respeitada. Somado ao entrudo, surgiu o desfile do Zé Pereira, com folides
(em geral, de classes inferiores) mascarados tocando tambores pelas ruas (ARANTES,
2013). A popularizagdo do entrudo conduziu ao gradual distanciamento da elite, que

passou combaté-lo mais duramente a partir do final do século X1X (GERMANO, 1999).

Fortemente influenciada pelo modelo de carnaval francés, a elite passou a
promover bailes fechados, com fantasias e mascaras, numa tentativa de sofisticacdo da
festa e distingdo em relagdo ao povo (GERMANO, 1999; PERNY; MELLO, 2013). Este
“carnaval civilizado”, com serpentinas, confetes e desfiles de carros alegéricos, marcou
a separacao entre os dois modelos da festa. De um lado 0 “Grande Carnaval” dos salGes,
exclusivo das elites, e do outro 0 “Pequeno Carnaval” das ruas, de cunho popular (SEBE,
1986; NOGUEIRA, 2008).

Na década de 1930 o carnaval comecou a ganhar ares de “festa popular nacional”
(GERMANO, 1999, p. 5). Com a ascensao de Getulio Vargas ao poder, iniciou-se uma nova
abordagem da cultura popular urbana. Incentivado pelo governo, o carnaval tornou-se
simbolo da cultura nacional, orgulho da nacéo, potencial produto de exportacéo e fonte
de ganho financeiro. Na década de 1940 os desfiles de escolas de samba se tornam uma
das maiores atragBes do carnaval do Rio de Janeiro. Nas décadas seguintes a ditadura

militar passa a restringir a festa de rua e as escolas de samba ganham forca, televisionadas
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nacionalmente. Na década de 1990 o carnaval de rua ressurge e vem crescendo desde

entdo (JAGUARIBE, 2013).

Hoje, a festa de carnaval esta espalhada por todo o pais, sendo comemorada de
diferentes maneiras. As cidades do Rio de Janeiro (RJ), Salvador (BA), Recife e Olinda
(PE) se destacam como os principais polos da festa no pais (ARAUJO, 2000). O carnaval
do Rio de Janeiro talvez seja a festa brasileira mais conhecida mundialmente e servindo
de referéncia para as festas ao redor do Brasil. A atracdo central da festa no Rio de Janeiro
é o desfile das escolas de samba, televisionado para todo o pais. No entanto, na dltima
década a cidade testemunhou o renascimento de seu carnaval de rua, de carater mais
popular (LeopoLDI, 2010; HERSCHMANN, 2013). No caso de Salvador, o carnaval €
caracterizado principalmente pela presenca dos trios elétricos, que percorrem ruas da
cidade animando os blocos de folides com shows de artistas baianos e nacionais. Apesar
de a festa ocorrer na rua, corddes de isolamento separam os folides que pagaram para
fazer parte dos blocos daqueles que brincam a festa de forma independente, além da

presenca dos inimeros camarotes (MIGUEZz, 2012).

Em Pernambuco a festa de carnaval é comemorada em diversas cidades, do
interior ao litoral, cada uma delas com uma forma de brincar a festa: sdo blocos, trogas,
maracatus, caboclinhos, ursos, caiporas, bois, caretas. Os festejos se destacam nas cidades
de Aguas Belas, Belém de S3o Francisco, Catende, Goiana, Ipojuca, Itamaraca, Jaboat&o
dos Guararapes, Nazaré da Mata, Paudalho, Pesqueira, Petrolina, Salgueiro, Tamandaré,
Timbauba, Triunfo e Vitéria de Santo Antdo. Em Nazaré da Mata, por exemplo, na Zona
da Mata Norte, a folia é animada pelos tradicionais maracatus rurais, com destaque para
0 grande encontro de nagOes de maracatus a cada segunda-feira de carnaval e atraindo
milhares de foliGes. Ja em Bezerros a tradicdo fica por conta dos papangus, folides
mascarados e fantasiados que invadem as ruas da cidade, remetendo aos escravos que se
fantasiavam para invadir as Casas Grandes e comer dos banquetes dos seus senhores. Em
Aguas Belas a festa ¢ regida pelo samba de coco e as dangas indigenas. Em Belém de S&o
Francisco a tradicdo dos bonecos gigantes é preservada ao longo de geragdes. (PE NO
CARNAVAL, 2015). Em Olinda as comemorac¢des de carnaval procuram preservar as
tradicOes da festa. Centenas de agremiagdes carnavalescas, blocos, trogas, maracatus e
tipos populares desfilam pelas ladeiras da Cidade Alta ao som do frevo. Uma das atrag0es
mais conhecidas é o desfile de bonecos gigantes, iniciado em 1932, com o boneco Homem

da Meia-Noite (PREFEITURA DE OLINDA, 2015; LOSSIO; PEREIRA, 2008).



19

2.3.2 O carnaval de Recife

No que diz respeito especificamente ao carnaval de Recife, a origem da festa
remonta ao final do século XVII, quando carregadores de acUcar e outras mercadorias,
em sua maioria negros (escravos ou libertos), se reuniam para celebrar a Festa de Reis.
Os trabalhadores caminhavam conduzindo bandeiras e entoando cantigas em ritmo de
marcha, dando origem a 0 que viriam a ser 0s Maracatus, com suas raizes africanas (SILVA
etal., 2004; FUNDAJ, 2011; GAIAO; LEAO; MELLO, 2014). Assim como no restante do pais,
a festa € um mosaico folclorico, reunindo estilos diversos, que apresentam origens
sociohistdricas variadas, resultando numa pluralidade de desfiles e cortejos (ARAI, 1994;
LOssI0; PEREIRA, 2008).

Nos séculos XVIII e XIX os grupos improvisados comegaram a se organizar,
formando as primeiras agremiagdes carnavalescas, as trocas e 0S papangus, que
desfilavam nas ruas centrais de Recife. Todas estas manifestagfes tinham um cunho
popular e eram realizadas de maneira espontanea (SILVA et al., 2004). Em meados do
século XI1X, surgiram os primeiros bailes de mascaras, nos casardes da nobreza da época
e nos teatros, remetendo as festas europeias (SEBE, 1986). Apds alguns anos o0s
mascarados chegaram as ruas da cidade, e conquistaram a preferéncia do povo, em

detrimento do entrudo (VIEIRA; COSTA, 2007).

Foi nesta época, também, que nasceu o frevo, estilo musical e danca
caracteristicos da regido (PREFEITURA DE OLINDA, 2015). O termo “frevo” vem do verbo
“ferver”, pronunciado “frever” por parte dos folides. Oficialmente o género frevo surgiu
em 09 de fevereiro de 1907, divulgado como parte do repertério do Clube Carnavalesco
Empalhadores do Feitosa. No entanto, o termo j& era utilizado desde o final do século
XIX. Inumeras variag¢des do frevo foram criadas, tais como o frevo-de-rua, o frevo-cancao

e o frevo-de-bloco (SEBE, 1986; SALDANHA; CARRASCO, 2006).

Na cidade do Recife o carnaval é predominantemente gratuito e ocorre nas ruas
(ARAUJO, 2000). A partir do ano de 2001 o evento sofreu uma modificagdo, alterando o
modelo da festa. A prefeitura langou o Carnaval Multicultural do Recife, valorizando a
diversidade cultural e adotando os conceitos de multiculturalismo e descentralizacdo. A
festa no Recife passou a envolver a instalacdo de “polos de animagdo” espalhados por

toda a cidade, oferecendo uma maior diversidade de atragbes (GAIAO; LEAO; MELLO,
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2014; PREFEITURA DO RECIFE, 2015b; VIDAL, 2010). Com as mudancgas de gestdo, nos
Gltimos trés anos a prefeitura deixou de lado a utilizacdo do termo “Multicultural”,
contudo, o modelo da festa que foi consolidado ao longo da ultima década foi, em grande
medida, preservado.

A festa do Carnaval de Recife realizada em 2015 ofereceu ao todo 63 polos de
animacdo espalhados pelos bairros da cidade, disponibilizando mais duas mil
apresentacdes culturais, dentre as quais mais de mil shows locais e nacionais. A festa
recebeu um investimento de R$ 35 milhdes da Prefeitura Municipal do Recife
(PREFEITURA DO RECIFE, 2015a). Segundo a prefeitura da cidade, o novo formato da festa
de carnaval tem se fortalecido ano a ano, consolidando a proposta. De acordo com a
Prefeitura do Recife, a premissa deste modelo da festa € o seu carater democratico e
participativo, valorizando sua vocacdo popular e a diversidade de ritmos presente na
regido (GAIAO; LEAO; MELLO, 2014; PREFEITURA DO RECIFE, 2015b). Em 2015, a
prefeitura de Recife informou que o festejo de momo atraiu cerca de um milh&o de folides,

sendo 890 mil turistas (PREFEITURA DO RECIFE, 2015a).
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3 Olhares sobre o Carnaval e a Mercadorizacao

da Festa

Neste capitulo apresentaremos as contribuicbes de autores chave que se
debrucaram sobre o carnaval a fim de percebermos semelhancas e diferencas entre suas
perspectivas acerca da festa. Em seguida, partindo da discusséo acerca da mercadorizagéo
da cultura popular nos voltaremos para relacdo entre este processo de mercadorizacéo e
os conceito de mediacdo cultural e discurso das midias.

3.1 Olhares sobre o Carnaval

Ao longo dos séculos a festa de carnaval foi abordada por diferentes, sob
diferentes perspectivas. Neste capitulo procuraremos apresentar brevemente o
pensamento de Mikhail Bakhtin acerca da cultura carnavalesca nos periodos da Idade
Média e Renascimento e de Roberto DaMatta referente ao carnaval brasileiro. Em
seguida, tentaremos iniciar a constru¢do de um novo olhar sobre a festa de carnaval de

Recife no contexto da contemporaneidade.

3.1.1 O riso carnavalesco: Bakhtin e o carnaval como

subversao

Ao tratarmos do carnaval na ldade Média torna-se imprescindivel a referéncia a
Mikhail Bakhtin (LEITE, 2011). Sob o pretexto de revisitar e reabilitar a obra do escritor
francés Francois Rabelais, Bakhtin realiza uma ampla analise sobre a cultura popular
durante o medievo e a renascencga. A cultura popular seria a cultura cémica, que tem
expressao maxima no carnaval (SOIHET, 1998). Para Bakhtin (1987) a cultura
carnavalesca era uma cultura do riso, ndo se restringindo apenas aos periodos pré-
definidos para os festejos, mas permeando o cotidiano da vida do povo. O autor russo
defende que a obra de Rabelais esta impregnada pela presencga do riso carnavalesco, da
satira e do grotesco, representando da melhor forma a realidade da sociedade medieval
(LEITE, 2011).
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O riso carnavalesco seria o alicerce da cultura popular da época e a carnavalizagdo
da vida representaria 0 mecanismo de oposicao a cultura oficial que privilegiava o Estado
e a Igreja (BAKHTIN, 1987; DELGADO, 2012). A cultura comica popular, tendo como
expoente méaximo o carnaval, funcionaria como um mecanismo de resisténcia do povo,
oferecendo a possibilidade de transgredir a estrutura rigida da cultura oficial, satirizando-
a e permitindo a populacdo viver uma espécie de mundo paralelo, livre das opressoes.
Assim, Bakhtin enxerga o carnaval como um “rito de inversdao” que subverte as regras
sociais (SCRIBNER, 1978; RISERIO, 1995). Tal inversdo representaria uma ideia de
plenitude social, na qual a igualdade entre os individuos superaria as hierarquias

(LAMPOGLIA; MIOTELLO; ROMAO, 2011).
A respeito da visao de Bakhtin, Rachel Soihet afirma que

dialética e sensibilidade fazem emergir um mundo de alegria, de prazer
sem culpa, despido de repressdo e de hierarquias e onde todos sdo
iguais, presente no periodo da festa, mais precisamente na maior delas
— o carnaval. O que estimula pensar-se na possibilidade de extrapolacdo
daquele momento e de concretizagdo no quotidiano de uma sociedade
marcada pelo riso que jamais seria um instrumento da opressdo
(SOIHET, 1998, p .9)

O constrangimento da vida oficial, vinculada diretamente ao Estado e a Igreja,
seria suspenso em favor da libertacdo proporcionada pelo riso subversivo presente na
cultura popular (BAKHTIN, 1987). A degradacéo presente no realismo grotesco da cultura
medieval é elemento central do riso carnavalesco (CARLSON, 1990). O carnaval seria a
realizacdo plena das qualidades humanas, livres das amarras sociais e desigualdades. A
vida oficial, uma “nao vida”, cederia espaco para a espontaneidade irrefreavel da natureza
humana (LEopoLDI, 2010). A vida oficial é apropriada pela cultura popular, envolvida
por sua espontaneidade natural e renovada. O riso carnavalesco é o mecanismo subversivo

que altera a ordem, diminui a autoridade e questiona verdades (LACHMANN, 1988).

Na interpretacdo de Bakhtin (1987) o carnaval é a expressdo maxima da
possibilidade de superacdo das limitagOes sociais, 0 espago supremo de revolucéo e
subversao dos constrangimentos sofridos pelo povo. Contudo, cabe questionarmos se esta

possibilidade de liberdade nédo seria ela mesma limitada e regulada, funcionando como
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valvula de escape catartica para as pressées do controle do Estado e da Igreja sobre o

povo.

3.1.2 A contribuicdo de Roberto DaMatta acerca do carnaval

brasileiro

Voltando-nos para o contexto do festejo carnavalesco no Brasil, no transcorrer do
século passado o carnaval passou a ocupar papel de destaque no mosaico da cultura
brasileira (DELGADO, 2012), “apropriado no Brasil como festa nacional, em que o0 negro,
o0 branco e o indio estavam presentes no mito fundador da identidade nacional brasileira”
(GERMANO, 2013, p. 14). A festa carnavalesca foi alcada a posicdo de ritual central do
povo brasileiro, valorizando a diversidade presente em nossa identidade, discurso
estimulado pelo proprio governo nacional (DAMATTA, 1997).

DaMatta (1997) entende o carnaval como catarse coletiva, na qual o povo tem a
oportunidade de inverter as regras e costumes da sociedade por um breve periodo. O
carnaval permitiria a dentncia do poder dominante por meio da liberdade criativa e de
expressao (JAGUARIBE, 2013). Segundo Delgado (2012, p. 9), para “DaMatta (1990), o
carnaval contém uma esséncia igualitaria, onde as relacbes de espontaneidade e
afetividade vividas em ‘casa’ extrapolam para a ‘rua’, 0 espaco da rua se transforma

temporariamente no espaco de casa”.

Neste ponto a analise de DaMatta se aproximaria da visdo de Bakhtin acerca dos
festejos carnavalescos (RISERIO, 1995; DELGADO, 2012) ao tratar o fendbmeno como um
espaco para a inversédo da cultura oficial. Roberto DaMatta (1997) contrapde o carnaval,
rito caracteristicamente popular, as paradas e procissfes oficiais, promovidas
respectivamente pelo Estado e pela Igreja. Contudo, tal transposicdo, mesmo que nédo
declarada, da anélise de Bakhtin para a realidade brasileira recebeu criticas por ndo
considerar as especificidades inerentes a realidade do carnaval tupiniquim, tdo diverso e
plural (RISERIO, 1995).

Outra questdo a ser destacada é a ideia de que a liberdade e inversdo de regras do
carnaval permitem a superagdo dos constrangimentos sociais. O préprio DaMatta destaca

que:



24

[...] o Carnaval é um momento de communitas, mas que serve — nas
condicBes da organizacdo social da sociedade brasileira, dividida em
classes e segmentos — para manter a hierarquia e a posicao das classes.
Numa palavra, a communitas do Carnaval é uma funcdo da rigida
posicdo social dos grupos e segmentos nele implicados no mundo
quotidiano. Sua universalidade e homogeneidade servem precisamente
para reforcar e compensar num outro plano, o particularismo, a
hierarquia e a desigualdade do mundo da vida diaria brasileira
(DAMATTA, 1997, p. 64-65).

Em relacdo a esta questdo Maria Isaura Pereira de Queiroz (1992) é ainda mais
contundente, negando a visdo de DaMatta do carnaval como periodo de excecédo. Para a
autora, o carnaval € permeado por distingfes de classe, com espacos e papeis especificos
para os individuos. A inversdo se limitaria aos sentimentos e expectativas dos folides,
nunca alcancando o nivel da estrutura social (PERNY; MELLO, 2013). A festa nédo
inverteria desigualdades, apenas demostraria o desejo de que estas desigualdades fossem

superadas (RISERIO, 1995).
3.2 Cultura popular e a mercadorizacao da cultura

Hoje, de acordo com Hiram Aradjo (2000), a festa carnavalesca pode ser
entendida como um reflexo das mudancas da propria sociedade, cada vez mais ludica e
fragmentada. Dionisio parece sobrepor-se a Apolo num processo de carnavalizagdo do
cotidiano. Para Araujo o carnaval se perpetua como celebracdo cristd, adaptacdo de rituais
pagdos. Contudo, ndo podemos ignorar a mercadorizagdo da festa. Apesar de sua
dimensdo popular, o carnaval tornou-se um evento midiatico idealizado pelas elites
urbanas, devendo “converter-se num belo espetaculo, produzido pelas camadas ricas e

letradas, para ser contemplado e aplaudido por todos” (ARAUJO, 1997, p. 204).

O carnaval deixa de ser simples manifestacao cultural popular e se torna produto
cultural a ser explorado economicamente dentro de um sistema de mercado capitalista.
Podemos assumir que este movimento representa a “transi¢ao do carnaval engquanto
expressdo cultural e espaco de enfrentamentos para o carnaval-produto ou o carnaval-
industria, deslegitimando-o enquanto experiéncia cultural em si” (VISCARDI; SOTTANI;
SILVA, 2013, p. 16). O carnaval, transformado em produto cultural, € um fendmeno ainda
mais complexo do que antes, reflexo das mudangas decorrentes do estabelecimento de

uma cultura de consumo (FARIAS, 2003).
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O carnaval é mais uma manifestagdo da apropriacdo da cultura popular pela logica
de mercado, processo cada vez mais comum nas Ultimas décadas (CANCLINI, 1983).
Festas populares, artesanato, culinaria e tantas outas manifestacdes culturais sdo
resignificadas pelo mercado e oferecidas como produtos prontos para 0 consumo.
Trigueiro (2005) defende que

as manifestagdes culturais populares tém esse carater de ambiguidade
entre 0 mal e o bem, a vida e a morte, que transborda na nossa
cotidianidade todos os limites dos exageros das emoces e desejos da
aproximacao da realidade com a ficgdo criada pela sociedade humana.
Sao manifestagdes que estdo associadas a essas dualidades do mundo
real da vida e o mundo ficcional do imaginario simbdlico, do disforme
da natureza e as experiéncias oniricas que sempre fizeram parte das
nossas histérias de encantados no mundo da infancia e que chegam a
vida adulta mais proximas da racionalidade. E a hibridizacéo de tudo
iss0 gque da a tdnica a cultura popular no mundo globalizado pelos meios
de comunicacdo e pelos novos interesses de consumo de bens culturais
(TRIGUEIRO, 2005, p. 3).

Para Canclini (1983) as festas populares ndo devem ser enxergadas como
momentos de excecdo. Ao contrario, na festa encontramos uma “ocasido na qual a
sociedade penetra no mais profundo de si mesma, naquilo que habitualmente lhe escapa”
(CANCLINI, 1983, p. 54). A festa concede forma e ordem para a manifestacdo de pulsdes
reprimidas pelo cotidiano da vida social. Praticas sociais sdo estruturadas para dar vazéo
a esta energia. Contudo, tais praticas sdo continuidade da existéncia cotidiana e “as
diferencas sociais e econdmicas nela se repetem” (CANCLINI, 1983, p. 55), perpetuando

contradicOes presentes na sociedade.

Neste processo de apropriacao da cultura popular pelo capital o sentido material e
o sentido cultural se afastam em favor de uma organizacdo capitalista e uma logica de
mercado crescente. As manifestacGes culturais populares, se tornam mercadorias a serem
desenvolvidas de acordo com os diferentes interesses econdmicos, ndo mais

simplesmente como expressdo material e simbolica de uma cultura (CANCLINI, 1983).

Na contemporaneidade a cultura é tratada como uma cultura de globalizacéo
acelerada, instrumentalizada como um recurso a ser aplicado para alcangar o crescimento
econdémico e a melhoria sociopolitica, naquilo que pode ser denominado como

“capitalismo cultural”. Tantas quantas diferentes dimensdes da cultura popular forem
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passiveis de serem assimiladas pela l6gica de mercado “sdao mobilizadas como recursos
para o0 turismo e para a promocdo das industrias que exploram o patriménio cultural”
(YUDICE, 2013, p. 17). Somente aqueles segmentos da cultura que apresentem potencial
para a geragédo de retorno econdmico e social recebem investimentos, em detrimento de

manifestacdes culturais menos atrativas para a logica do capital (YUDICE, 2013).

Assim, se estabelece uma economia politica especifica, uma economia cultural,
mola propulsora do desenvolvimento social e do crescimento econémico, fazendo com
que a cultura tenha se transformado na prépria I6gica do capitalismo atual. A cultura é
utilizada para fins de desenvolvimento urbano, manifestacGes culturais locais sé&o
exploradas pelo turismo, localidades histéricas tornam-se parques tematicos,
propriedades intelectuais sdo tratadas como cultura a fim de promover o fluxo e acimulo
de capital. Diante do imbricamento da cultura e da economia, até mesmo as manifestacdes
de resisténcia e tentativas de emancipacao parecem ser assimiladas pelo sistema a que se
opdem. Com a culturalizacdo da economia, as inovagdes nos campos da tecnologia e da
comunicacdo, juntamente com a exploracdo crescente e pujante do trabalho cultural e

intelectual, d&o origem a uma nova divisao de trabalho (YUDICE, 2013).

Dentre tantas outras manifestacdes, o carnaval é transformado em mais uma
mercadoria comercializada por agentes diversos, tais como o Estado, empresarios, midia,
artistas, comerciantes e etc. (CARNEIRO, 2006). O interesse econdémico nas festas se torna
cada vez maior e a cultura popular passa a ser pensada em escala global, tendo em vista
atender os interesses do mercado (TRIGUEIRO, 2005). Como consequéncia disto, é
estabelecida uma relacdo de conveniéncia entre a globalizacdo e a cultura, na qual
processos simbdlicos sdo propagados globalmente de maneira a propiciar o
desenvolvimento econdmico esperado e a adequacgdo politica de forma crescente
(YUDICE, 2013).

Desta forma, as festas populares passam a ser gradualmente transformadas em
eventos-espetaculos cuidadosamente planejados, produzidos e oferecidos para consumo

a populacdo. Neste sentido, Néstor Garcia Canclini enxerga este processo como sendo a

[...] reinversdo interna obrigatdria do excedente econdmico, catarse
controlada daquilo que ndo pode vir a tona no trabalho que é realizado
em condic¢Bes de opressdo mas que € também regulado na sua irrupcao
festiva para que ndo prejudique a coesdo permanente: a festa ndo é a
liberacdo desregrada dos instintos que tantos antrop6logos e
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fenomendlogos imaginaram, mas um lugar e um tempo delimitados no
qual os ricos devem financiar o prazer de todos e o prazer de todos é
moderado pelo “interesse social”. As parddias ao poder, o
questionamento irreverente da ordem (mesmo nos carnavais) é
consentido em espacos e momentos que ndo ameagam O retorno
posterior “normalidade”. A descontinuidade e a excepcionalidade
remetem ao cotidiano, sdo o reverso e a compensacao do que lhes falta,
mas dentro das normas que estabelecem as autoridades rotineiras
(CANCLINI, 1983, p. 129).

Percebemos aqui a mudanca da andlise em relacdo as festas populares entre
Bakhtin e, sobretudo, Canclini. Enquanto a cultura popular na idade média era permeada
pelo riso carnavalesco que subverte a cultura oficial e oferece a possibilidade de uma
“outra vida” a populacdo, a cultura popular atual é pautada pelo capital e pela Idgica de
mercado, moldada e limitada em suas praticas. A ideia de inversdo da vida cotidiana €
afastada por Canclini, uma vez que para ele, pelo contrario, os festejos populares na
sociedade moderna oferecem espago para as contradi¢fes sociais se manifestarem de

maneira ainda mais marcante.

O questionamento & leitura bakhtiniana da cultura carnavalesca de até que ponto
a inversao da ordem social e da cultura oficial seria efetiva e plena, ou se ela ndo poderia
ser de alguma forma considerada limitada ou regulada se torna ainda mais pertinente
frente ao olhar de Canclini sobre as festas populares. Assumindo a perspectiva de
Canclini, acreditamos que as manifestacdes populares na contemporaneidade, ao serem
assimiladas pela l6gica de mercado capitalista, passam a apresentar impressas em suas
praticas a adequacdo de modelos de organizacao especificos. Tal adequacao evidencia a
reproducdo de estruturas e organizagdes sociais, perpetuando-as, assim como Maria
Isaura Pereira de Queiroz ja apontava em sua critica a analise do carnaval brasileiro
realizada por Roberto DaMatta. Alinhando-nos a perspectiva de Canclini é que daremos
prosseguimento a nossa investigacdo acerca do carnaval do Recife e o processo de

mercadorizacdo ao qual acreditamos que a festa esta sujeita.

3.3 Mediacéo e discurso das midias

Neste processo de apropriacdo da cultura popular pela légica capitalista de

mercado, manifestado na sociedade contemporanea, podemos destacar o papel das
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mediagOes existentes entre 0s agentes sociais. A respeito das festas populares, alinhado

com Canclini e Yudice, Jesus Martin-Barbero defende que

O tempo ciclico é um tempo cujo eixo esta na festa. As festas com sua
repeticdo, ou melhor, com seu retorno, balizam a temporada social nas
culturas populares. Cada estacdo, cada ano, possui a organizacao de um
ciclo em torno do tempo denso das festas, denso enquanto carregado
pelo maximo de participacao, de vida coletiva. A festa ndo se constitui,
contudo, por oposi¢do a cotidianidade; é, antes, aquilo que renova seu
sentido, como se a cotidianidade o desgastasse e periodicamente a festa
viesse recarrega-lo novamente no sentido de pertencimento a
comunidade. [...] O sentido do tempo nas culturas populares sera
bloqueado por dispositivos convergentes: o que de-forma as festas e o
que as desloca, situando na producdo o novo eixo de organizacdo da
temporalidade social. A deformacao opera pela transformacédo da festa
em espetéaculo: algo que ja ndo € para ser vivido, mas visto e admirado
(MARTIN-BARBERO, 2009, p. 136-137).

Quanto a isto a contribuicdo de Martin-Barbero nos chama atencdo. O autor
propde que o processo cultural da sociedade € estruturado pela comunicagdo, uma vez
que, além de oferecer o acesso a informagdo, permite a sua apropriagdo (MARTIN-
BARBERO, 2009). A industria da comunicacdo localiza-se, assim, como mediadora do
processo de constituicdo sociocultural, deixando de ser entendida apenas como simples

intermediaria (BELISARIO; RAMOS, 2011).

As relaces entre cultura, comunicacdo e politica séo realcadas nesta perspectiva.
“A inscricdo da comunicacao na cultura deixou de ser mero assunto cultural, pois é tanto
a economia como a politicas as que estdo comprometidas com o que ai se produz”
(MARTIN-BARBERO, 2004, p. 224). Nesta discussdao Martin-Barbero busca deslocar o
olhar exclusivo aos meios de comunicacdo em direcdo as mediacdes, 0 entorno destes
meios. Para Escosteguy e Felippi (2012, p. 9), esta mudanca representou “incorporar toda
uma dindmica social, cultural, politica e econdmica no refletir a midia e fazé-la com a
compreensdo processual, em que o simbdlico e o concreto se imiscuem e interferem na

producdo, no género, o consumo e nas relacdes sociais”.

Por meio desta mudanca de perspectiva proposta por Martin-Barbero é possivel
pensarmos 0s meios de comunicacdo para além do simples papel de instrumento de
transmissao de informacdes, passando a entendé-los como mediacao cultural, responsavel

por criar lacos, pontes e interfaces (Souza, 2013). Este prisma de observacao afasta-se
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da ideia da comunicacdo como um produto ou um meio para enxerga-la de forma

integrada ao cotidiano das pessoas (BRITTOS, 2005).

A mediacdo emerge, assim, como 0 pano de fundo sobre o qual a cultura é
articulada pelas diferentes manifestagdes culturais (BAsTos, 2008; ARAUJO, 2009).
Dantas argumenta que

O ato de mediar significa fixar entre duas partes um ponto de referéncia
comum, mas equidistante, que a uma e a outra faculte o estabelecimento
de algum tipo de inter-relacéo, ou, seja, as mediacles seriam estratégias
de comunicacdo em que, ao participar, o ser humano se representa a si
préprio e o seu entorno, proporcionando uma significativa producéo e
troca de sentidos (DANTAS, 2008, p. 4).

A partir de sua contribuicdo Marin-Barbero (2009) busca ampliar a discussdo
acerca da comunicacdo em sua relagdo com a cultura, indo além da visdo funcionalista
dos meios exclusivamente como ferramentas, abarcando as instituicdes, sujeitos e
diferentes dimensdes da cultura que se interligam na constituicdo dos meios. Nesta visdo
ampliada de mediacéo, a midia passa a ser a principal matriz mediadora na sociedade.
Esta mediacdo operada pela midia envolve a transformac&o ininterrupta de significados
de diferentes graus de importancia, que transitam entre textos e representam discursos em
constante mutacdo. Esse processo de mediacdo, que pode ser entendido como sendo
politicamente econémico, configura-se nos sujeitos sociais e influencia na producéo,

distribuicdo, consumo e significacdo de bens simbolicos (BRITTOS, 2005).

A incorporacéo desta dimensao simbdlica no entendimento do papel da mediacéo
na sociedade permite que a acdo da midia seja percebida para além da funcdo meramente
informativa/descritiva, passando a ser percebida como um “sistema simboélico que ensina
sobre valores, padrées, guias de uma dada cultura e, portanto, assumindo uma importancia

distinta na totalidade social” (ESCOSTEGUEY; FELIPPI, 2012, p. 10).

As midias, enquanto agentes dessa mediacdo, colocam-se entre os individuos e a
cotidianidade. Elas tornam-se o espaco de difusdo e configuracdo dos discursos publicos,
em substituicdo aos locais de debate existentes anteriormente. Agem como uma espécie
de guia que auxilia na selecdo, interpretagdo e organizacdo das informacoes,
influenciando a forma como os individuos entendem a realidade que os cerca (CALADO,

2005). A este respeito, seguindo a posicdo de Barros, podemos afirmar que
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a midia se apresenta, assim, como elemento de mediagdo social. Mais
do que examinar suas entranhas, suas estruturas internas, Martin-
Barbero nos convida a conhecer as estruturas de seu entorno. [...] O que
se percebe, portanto, € que a concep¢do de “mediagdes” Nndo se
apresenta para substituir os meios. Os meios fazem parte das mediacdes
sociais, que nos envolvem no tempo presente, na contemporaneidade.
As mediacOes estdo no tempo-espago da contemporaneidade, estdo na
produgdo e re-conhecimento da “atualidade” (BARROS, 2009, p. 89).

Desta forma, nos parece apropriado afirmarmos que ao levarmos em consideracao
0 conceito de mediacdes é crucial toméa-lo em sua articulagdo com o discurso midiético.
Entendemos que as midias ndo sdo responsaveis por transmitir aquilo que ocorre na
realidade social, mas sim contribuem para a construgdo desta prdpria realidade. Assim, a
informacdo passa a ser analisada como discurso que se apropria da lingua. Charaudeau
(2006) defende que este discurso presente na midia se estabelece apenas na troca social
com o outro. E a partir da interagcido com o outro que o homem é capaz de produzir o
discurso, que antes de ser uma representacdo do mundo é uma representacao de relagdes

sociais.

E por meio destes discursos compartilhados em sociedade que os individuos s&o
capazes de co-criar e participar das praticas sociais, contribuindo assim para a
consolidacdo dos comportamentos estabelecidos. O prdprio discurso das midias, uma vez
que produzido por individuos, também é marcado pela subjetividade e responsavel pela
construcdo de sentidos (Charaudeau, 2006). Desta forma, neste espaco do discurso das
midias se fazem presentes, em maior ou menor medida, os diferentes agentes sociais

envolvidos na l6gica de mercado, sejam eles produtores, intermediarios ou consumidores.

Neste ponto os aspectos simbdlicos presentes no processo de mediacdo refletem
na dimensdo simbolica do consumo, sendo assim considerados de grande importancia
para a institucionalizacdo de praticas de consumo e de marketing dentro de um ambiente
cultural e ideoldgico. Afastando-nos do viés puramente econdmico (que por vezes pode
se tornar economicista), buscamos compreender como as transformagdes sociais passam

pela construcao e compartilhamento simbélico (Venkatesh, 1999).

Partindo deste ponto, e tendo em mente o contraponto entre as perspectivas de
Bakthin e Canclini e Yudice, e o papel da mediacdo cultural e do discurso das midias,

adotaremos uma postura critica, pds-marxista para o desenvolvimento de nosso estudo.
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Assim, a partir do proximo capitulo apresentaremos o pensamento do filésofo Slavoj
Zizek e sua contribuicdo para a critica psicanalitica da ideologia, demonstrando como este
pode ser aplicado na analise da mercadorizagdo da cultura no contexto da sociedade de

consumo contemporanea.
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4 Slavoj Zizek e a critica psicanalitica da

ideologia

Em sua obra o filésofo e psicanalista Slavoj Zizek analisa a cultura e politica
contemporaneas na busca por desenvolver uma nova possibilidade de abordagem dos
estudos acerca da ideologia (MYERS, 2003; ZIZEK, 2008a). As principais bases da obra de
Zizek sdo a filosofia hegeliana, a economia politica marxiana e a psicanalise lacaniana.
Contudo, tais bases sdo construidas a partir da apropriacéo e releitura que Zizek faz de

cada um destes trés autores.

No que compete a Hegel, Zizek (2008a) afirma que a dialética hegeliana é uma
ferramenta para explicar a ideologia, ferramenta esta que ndo produz um consenso, mas
sim uma contradi¢do. A tensdo dialética da contradigdo entre tese e antitese € a condi¢ao
interna de cada identidade é onde se estabelece a verdade. Um dos nomes atribuidos por
Zizek a esta contradicdo é o de “lacuna paralatica”. “A defini¢do de padrdo de paralaxe
é: 0 deslocamento aparente de um objeto (mudanca de sua posi¢cdo em relacdo ao fundo)
causado pela mudanca do ponto de observacdo que permite nova linha de visao” (2008a,
p. 32). A paralaxe seria a tensao inerente ao préprio Um, aquilo que impede a coincidéncia

plena do ser consigo mesmo.

A esta paralaxe Zizek também ira se referir como diferenca pura, ou mais
notadamente como diferenca minima. Aquela diferenca que se estabelece ndo entre o
sujeito e 0 seu outro, mas sim entre o sujeito e ele mesmo, uma diferenca interna e
irreconciliavel que impede o sujeito de alcancar a sua completude. Nesta irreparavel
diferenca minima Zizek reconhece a maior de todas as paralaxes, a diferenca ontoldgica.
Dela provém a decorréncia da diferenca do antagonismo social e dos conflitos no nivel
politico. Assim, partindo da nocéo de paralaxe Zizek estabelece uma aproximagéo entre
dialética hegeliana e a psicanalise, ao afirmar que a diferenca minima é a propria
expressao do Real enquanto “antagonismo puro, como diferenca impossivel que precede

seus termos” (20083, p. 36).
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Quanto a Marx, Zizek adota a critica marxista como motivacdo de seu
pensamento, perspectiva que orienta sua abordagem do tema da ideologia. Por fim, Zizek
recorre a Lacan enquanto meio para analisar o processo de constituicdo do sujeito e sua

maneira de ser dentro da sociedade (MYERs, 2003).

Zizek (2014) defende que ha uma relago paraléatica entre o materialismo historico
e 0 materialismo dialético, “eles sdo substancialmente a mesma coisa, a mudanca entre
um e outro é pura mudanca de ponto de vista” (ZIZEK, 2008a, p. 17). O materialismo
historico € particular, enquanto o materialismo dialético é universal. E esta passagem
entre um ponto de vista e 0 outro pode ser explicada pela psicanalise. O foco da
psicanalise ndo seria o individuo, como se cré, mas sim o social e como esta ordem
sociosimbolica externa formada pelas praticas institucionalizadas e crencas €
internalizada pelo individuo, inserindo-o nela. Para Zizek (2008a, p. 17) “a lacuna entre
o individuo e a dimens&o social “impessoal” tem de se reinscrever no préprio individuo:
essa ordem “objetiva” da substancia social s6 existe na medida em que os individuos a
tratam como tal, relacionam-se com ela como tal”. O materialismo historico (expresso na
figura de Luké&cks) trata da lacuna entre pensamento e ser em termos de positividade: o
pensamento como momento ativo constituinte do ser social. J& o materialismo dialético
trata da negatividade desta lacuna, da passividade do pensamento. O desuso do
materialismo dialético em favor do materialismo histérico seria 0 motivo da crise do

marxismo (Z1ZEK, 2008a).

Assim os objetivos de Zizek podem ser definidos como resgatar o materialismo
dialético por meio do pensamento de Lacan e Hegel como opc¢do ou caminho mais
adequado para tratar da diferenga e da contingéncia e contribuir para a critica a ideologia,
repensando alguns de seus conceitos classicos por meio da psicanalise lacaniana (ZIZEK,
2008a). A seguir apresentaremos mais detalhadamente a base psicanalitica da teoria
ziZzekiana, partindo da influéncia de Freud sobre Lacan até a apropriacdo zizekiana do
pensamento lacaniano e como Zizek o utiliza para conceber sua critica a ideologia

contemporanea.
4.1 A base psicanalitica zizekiana

Nesta secdo, focamos nossa disccussdo na apropriacdo e releitura do pensamento

freudiano efetuadas por Jacques Lacan. Neste ponto, nosso maior interesse € entender
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como Lacan interpretou a proposicao freudiana da pulsdo de morte e como, a partir desta
nocao, elaborou conceitos que contribuiram grandemente para a teoria psicanalitica, mais
precisamente com o conceito de gozo, em suas diferentes facetas, bem como o conceito
de objeto a. Para tando, num primeiro momento tratamos brevemente da abordagem de
Sigmund Freud acerca do conceito de prazer, passando pelos principios do prazer e da
realidade e seus desdobramentos até a concep¢do da nogdo de pulsdo de morte e sua

relacdo com o individuo e a sociedade.

4.1.1 Freud: instintos de vida e de morte e o0 mal-estar na
civilizacao

Publicado por Freud em 1920, o ensaio “Além do Principio do Prazer” € um marco
da chamada segunda topica freudiana do aparelho psiquico, composta pelas nog¢des de Id,
Ego e Superego, sucedendo sua primeira topica, focada no Consciente, Pré-Consciente e
Inconsciente. O ensaio é também caracterizado pela introducdo da polémica nocao

freudiana de pulséo de morte (FREUD, 2010a).

Freud utiliza o termo alemdo Trieb ao referir-se aos instintos, termo que é
traduzido mais correntemente como pulséo, no intuito de distinguir a nogdo freudiana de
instinto dos instintos animais. Desta forma, Freud entende os instintos como pulsdes
corporais energéticas direcionadas para certos tipos de acGes, que apresentam fontes
bioldgicas e visam, em Ultima instancia, alcancar satisfacdo por meio de objetos, sejam

eles pessoas, coisas, partes do corpo, etc. (HOMER, 2005).

Inicialmente Freud apresenta a ideia de que 0s processos psiquicos dos individuos
sdo conduzidos e regulados pelo principio do prazer, manifestacdo do Id. De acordo com
este principio, prazer e desprazer dizem respeito, respectivamente, a baixa ou alta
quantidade de excitacdo presente no aparelho psiquico. Sempre que uma tensdo
desprazerosa incida sobre o individuo o principio do prazer seria acionado na tentativa de
diminuir esta tensdo, levando a uma evitacdo do desprazer ou a geracdo do prazer.
Contudo, Freud sublinha o fato de que, apesar da tendéncia ao prazer presente no
funcionamento psiquico, a maior parte de nossos processos mentais ndo nos propicia
prazer de forma direta. Isto ocorreria por diferentes motivos. O primeiro deles é a
presenca do principio da realidade, expressdo dos instintos de autoconservacao do Ego.

O principio da realidade atua no sentido do adiamento e renuncia de satisfaces imediatas,
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aceitando até mesmo a possibilidade de desprazeres temporarios, em funcéo da obtencédo

final do prazer (FReuD, 2010a).

Outra fonte de experiéncias de desprazer é a repressao de instintos “inadequados”,
que de alguma forma conseguem retornar obtendo satisfagdo direta ou substitutiva,
gerando simultaneamente desprazer ao Ego e prazer ao Id (FREUD, 2010a). Este recalque
ocorre quando o prazer proveniente da satisfacdo deste instinto é inferior ao desprazer
gerado como consequéncia de sua satisfacdo. Uma vez que o instinto é uma forca
constante, ela exige um consumo de energia psiquica elevado para a realizacdo de
processos continuos de recalque (VALAS, 2001; JORGE, 2008). Dessa forma, a concepcao
freudiana do principio do prazer contraria a tradicdo filoséfica hedonista ao assumir a
possibilidade de que 0 homem pode buscar o desprazer como prazer (VALAS, 2001). Os
demais casos de desprazer experimentados pelo individuo seriam fruto da percepc¢éo de
instintos insatisfeitos ou da percepcdo de alguma circunstancia externa possivel (FREUD,
2010a).

Freud afirma que o bebé separa seu Ego da massa diforme de sensacdes que 0
constitui por meio da contraposi¢do a objetos externos, sendo o primeiro deles o seio
materno. Além disto, surge a tendéncia do Eu de eliminar ou evitar quaisquer sensa¢des
de dor ou desprazer, na tentativa de formar um Eu-de-prazer, de acordo com o principio
do prazer. Como sua capacitade de eliminar o desprazer € limitada e algumas fontes de
prazer sdo externas, provenientes dos objetos, e outras fontes de desprazer séo internas,
provenientes do Ego, surge o principio da realidade, na tentativa de contribuir para a
mediag&o das relagbes do Eu com o seu exterior (FREUD, 2010b). Assim, é abordada a
concepcdo freudiana inicial acerca da existéncia de dois diferentes tipos de instintos que
orientam as a¢cdes humanas: os instintos de autopreservacgéo, expressos na figura do Ego,
e 0s instintos sexuais libidinais (aos quais Freud chamou de Eros, palavra grega para
amor), ligados a figura do Id. Seguindo o principio do prazer, o Id deseja de forma
irrefreada e urgente, e, por meio do principio da realidade, o Ego é responsavel pela
negociacdo desses desejos frente as circunstancias contingentes da realidade (HOMER,
2005). Podemos ver como, para Freud, o principio da realidade ndo é rival do principio
do prazer, mas sim sua extensdo, ja que almeja em ultima instancia a busca da satisfacéo,
apesar dos desvios que imp&e. Assim, o principio da realidade busca garantir a existéncia

do principio do prazer (JORGE, 2010).
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Todavia, apds tratar destas questdes no inicio de seu ensaio, Freud se volta para a
analise de casos particulares que o inquietam guanto ao questionamento da validade desta
formulacdo. Ele destaca casos de veteranos de guerra que revivem momentos de
sofrimento em sonhos recorrentes e o caso da analise da brincadeira de um bebé (seu neto)
jogando um carretel para longe e trazendo-o de volta por meio de um barbante,
reencenando a auséncia e retorno de sua mae. Tais situagbes apontam para uma
compulsdo de repeticdo que produz desprazer, a despeito do principio do prazer. Ao
debrucar-se sobre a relagdo entre os impulsos instintuais e a compulséo de repeti¢ao Freud
elabora um novo entendimento da nocdo de instinto, enfatizando o seu carater
conservador. A partir de entdo Freud (2010a, p. 148-9) passa a assumir o instinto como
sendo um “impulso presente em todo organismo vivo, tendente a restauracdo de um
estado anterior, que esse ser vivo teve que abandonar por influéncia de perturbadoras
forcas externas, uma espécie de elasticidade organica”. Dai Freud conclui que se todo ser
Vivo morre, ou seja, retorna a seu estado inorganico original, o proposito de toda vida &,
em Ultima instancia, a morte. Neste ponto temos o surgimento da concepcao freudiana de
dois tipos de processos instintuais opostos, 0s instintos de vida e os instintos de morte
(FREuD, 2010a).

Como destacado por Freud na Gltima nota de rodapé de seu texto, a proposicao da
dualidade dos instintos de vida e de morte traz consigo o consequente reordenamento da
relacdo entre os conceitos apresentados ao longo do seu ensaio (FREuUD, 2010a). O
primeiro dualismo pulsional de Freud, segundo o qual os instintos sexuais se opunham
aos insitntos de conservagdo do Ego, da lugar a um segundo dualismo pulsional no qual
os instintos de vida (Eros) reunem os insitntos sexuais e de conservagao em oposi¢do aos

instintos de morte (Tanatos).

Dez anos depois, em 1930, esta discussdo se faz presente em O mal estar na
civilizacdo (FReuD, 2010a): a finalidade dos individuos ao longo de suas vidas é alcancar
a felicidade, obejtivo perseguido pelo principio do prazer. Todavia, este programa de
busca é irrealizavel, estando o principio do prazer em desacordo com o mundo inteiro. “E
bem menos dificil experimentar a infelicidade” (FReEUD, 2010b, p. 22). Apesar de sua
impossibilidade, ndo podemos evitar nossos esfor¢os em busca da felicidade, seja pela
sua forma positiva, de obtencdo do prazer, seja pela sua forma negativa de evitacdo da
dor. No entanto, priorizar o prazer de forma despudorada em detrimento da cautela trara

como consequéncia o castigo do sofrimento. Resta-nos priorizar a evitacdo do desprazer



37

e da dor, o0 que pode ser alcancado pelo isolamento completo e afastamento dos demais
individuos a nossa volta ou pela vida em comunidade, por meio da qual todos trabalham

em prol da felicidade de todos.

Freud passa a discutir como a vida em sociedade nos oferece a possibilidade de
evitarmos de forma mais eficiente o desprazer e a dor, mas em contrapartido exige o preco
da repressdo de alguns instintos, cuja ndo satisfacdo “nao é sentida tdo dolorosamente
como a dos ndo inibidos. Em troca, hd uma inegavel diminuigéo das potencialidades de
fruicdo” (FREUD, 2010b, p. 25). Assim, o individuo se mostra disposto a abrir médo de
parte de sua liberdade individual em prol de uma porcéo de seguranga que a civilizagédo
pode oferecé-lo. E aqui € retomada a questdo da relagdo entre instintos de vida e de morte.
Dentre os instintos aos quais 0 homem tem de renunciar ao inserir-se em uma comunidade
esta a sua agressividade, representante maior do instinto de morte, que surge como 0 mais
poderoso obstaculo para a civilizacdo (FREUD, 2010b). A vida em sociedade, entdo, esta
relacionada ao embate entre Eros e Tanatos, instinto de vida e de destruicdo presente em

cada um e em todos os homens.

A fim de inibir a agressividade do individuo em socieadade a cultura atua no
sentido de introjeta-la, dirigindo-a contra sua propria fonte, o Ego. Emerge entdo o
Superego, figura de autoridade paterna de uma parte do Ego que se contrapde ao resto
como consciéncia, exercendo sobre o Ego a agressividade que outrora desejara aplicar
sobre os outros individuos. O resultado desta relacdo entre Ego e Superego é a
consiciéncia de culpa. Logo, “a civilizagdo controla entdo o perigoso prazer em agredir
que tem o individuo, ao enfraquecé-lo, desarma-lo e fazer com que seja vigiado por uma
instancia no seu interior, como por uma guarni¢do numa cidade conquiestada” (FREUD,
2010b, p. 60). Assim, a repressao de instintos conduz a transformacéao de sua dimenséo
libidinal em sintomas e de sua dimenséo agressiva em sentimento de culpa. O preco pago
pelo progresso cultural da civilizagdo € a necessaria perda de felicidade proveniente do

acréscimo do sentimento de culpa. (FREUD, 2010b).

Assim, de acordo com Freud, a estrutura da linguagem nos permite estabelecer o0s
lacos sociais e relagcdes que formam nossa civilizagdo. No entanto, a integracdo a uma
sociedade nos impde restricbes e cerceamentos relativos as nossas pulsdes sexuais e
agressivas (MARCUSE, 1975). Desta forma, o preco que pagamos por sermos capazes de
construir lagos sociais e pela seguranga de vivermos em grupo é a privacgdo parcial de

liberdades e a consequente sensacdo de mal-estar que experimentamos (TEIXEIRA,;
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CouTo, 2010). Ao renunciar a satisfacdo irrestrita e imediata de suas necessidades, o ser
humano passa por um processo no qual, segundo Marcuse (1975, p. 34), “o principio de
realidade supera o principio de prazer: o homem aprende a renunciar ao prazer
momentaneo, incerto e destrutivo, substituindo-o pelo prazer adiado, restringido, mas

garantido”.

4.1.2 Lacan: o sujeito e 0 gozo

O encontro entre Freud e Lacan nunca aconteceu pessoalmente, contudo no plano
do discurso o encontro de suas ideias é determinante para o desenvolvimento e evolugédo
do pensamento psicanalitico. Lacan sempre se intitulou um freudiano e, por julgar que os
psicanalistas contemporaneos a ele haviam se afastado dos ensinamentos do pai da
psicanalise, defendeu fortemente a necessidade da psicanalise realizar um retorno a Freud

(JORGE; FERREIRA, 2005).

Utilizando bases da linguistica saussuriana e da antropologia estrutural de Lévi-
Strauss, Lacan propde um novo olhar sobre a psicanalise ao estabelecer que o
inconsciente € estruturado como linguagem (FINK, 1998; SARUP, 1993). Lacan estabelece
gue ndo ha separacdo entre o sujeito e a sociedade. O ser humano é socializado por meio
da apropriagdo da linguagem e é a linguagem que o constitui enquanto sujeito, ndo ha
sujeito fora da linguagem (SARUP, 1993). Nascemos num mundo de discurso e disto ndo
podemos fugir. Na verdade, estamos inseridos na cadeia do significante, na ordem
simbolica da linguagem, antes mesmo de nascermos, e continuaremos presos a ela até
mesmo despois de morrermos (FRANCOIA, 2007; FINK, 1998). Uma vez que a linguagem
é limitada, faltam-nos palavras para nomear por completo 0 mundo que nos rodeia. A
linguagem nos permite apenas aproximacgdes daquilo que representamos. Ndo podemos
dizer tudo e deste fato surge a falta estrutural que nos constitui e que remete ao mal-estar
ao qual Freud se refere. Sendo assim, “o homem é incompleto porque fala” (TEIXEIRA;
CourTo, 2010, p. 584).

Diante desta condicdo de ser imerso na linguagem, Lacan desenvolve trés
conceitos para a psicanalise, referentes as trés dimensdes de registro distintas que juntos
compdem a triade das ordens do funcionamento mental que dao forma a nossa realidade:

o Imaginario, o Simbdlico e o Real (JORGE; FERREIRA, 2005; ZIZEK, 2010).
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O Imaginario é o processo por meio do qual o ego é concebido, como tentativa de
conciliacdo da diferenca entre si mesmo e a imagem de integridade com a qual se
identifica, entre si e a imagem de si mesmo. Corresponde a especularidade das imagens
sem a mediacdo da palavra (JORGE; FERREIRA, 2005). Lacan se refere a este nivel como
a primeira articulacdo do Eu, naquilo que ele chama de Estagio do Espelho (LACAN,
1996). Neste estagio, ainda nos primeiros meses de vida, a crianca se reconhece em seu
reflexo no espelho e passa a se perceber como um individuo (SARUP, 1993; MYERS, 2003).
Nas palavras de Lacan (1996, p. 98), “basta-nos compreender o estadio do espelho como
uma identificacéo, no sentido pleno que a analise dé a esse termo, ou seja, a transformacéo
produzida no sujeito quando ele assume uma imagem”. Este processo produz um “eu
ideal” (LACAN, 1996), uma imagem especular idealizada e completa de si, 0 que Lacan

chama também de “pequeno outro” (ZIZEK, 2010).

A Ordem Simbodlica é a realidade significada, o espaco no qual tomamos nosso
lugar e onde nos deparamos com 0 “Grande Outro”, sujeito simbdlico da alteridade
(MYERS, 2003). E 0 espaco simbolico da estabelecido entre o inconsciente e a linguagem,
do qual ndo héa volta e que nos impde as regras do jogo (JORGE; FERREIRA, 2005). As
relacGes estabelecidas entre o inconsciente e a linguagem dizem respeito a dimenséo do
Simbolico. Recorrendo a linguistica, é possivel identificarmos dois niveis na Ordem
Simbolica: a estrutura formal “vazia”, dimensdo do significante, e os elementos que
preenchem os lugares vazios, dimensdo do significado (Z1ZEk, 2008a). Na Ordem
Simbdlica surge o “ideal do eu”, “o ponto de minha identificacdo simbdlica, o ponto no
grande Outro a partir do qual eu observo (e julgo) a mim mesmo” (ZIZEK, 2010, p. 100).
A Ordem Simbodlica é precisamente uma ordem formal desse tipo que suplementa e/ou
rompe a relacdo dual da realidade factual “externa” com a experiéncia subjetiva “interna”.
A forma do pensamento anterior e externa ao pensamento é, em suma, a ordem simbdlica
(Z1ZEK, 2008Db).

O nosso pensamento ocorre sempre dentro da Ordem Simbdlica, logo, enquanto
pensarmos a linguagem é indispensavel. E € neste sentido que Lacan afirma que “a letra
mata”. A linguagem surge e sobrepde-se ao que havia antes dela, ao Real (FINK, 1998).
Este Real é o espaco para além da significacdo da Ordem Simbélica, que escapa a
linguagem e, portanto, ndo pode ser conhecido (Z1IZEk, 2010; MYERS, 2003). Esta é
exatamente aquela dimens&o que néo é passivel de representacdo por palavras e imagens

(JORGE; FERREIRA, 2005). Podemos imaginar o Real como uma superficie plena, sem
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falhas ou emendas, tudo que existe. A linguagem simboliza este Real, repartindo-o e
classificando-o dentro de estruturas, eliminando-o. Em seu lugar surge a realidade,
produto da Ordem Simbdlica, do reino da linguagem. Assim, a existéncia de algo em uma
dada realidade passa pela linguagem. Este processo de anulagdo ou simbolizacdo do Real

pelo Simbdlico pode ser representado pelo seguinte esquema (FINK, 1998, p.45):

Simbolico

—Real™

Desta forma, para Fink (1998, p. 44) podemos compreender o Real simplesmente
como “aquilo que ainda ndo foi simbolizado, resta ser simbolizado ou até resiste a
simbolizagdo”. Contudo, Zizek vai além e afirma que o Real lacaniano ndo se sustenta
enquanto positividade, mas apenas enquanto a lacuna presente na multiplicidade de
pontos de vista a seu respeito. O Real paralatico zizekiano vai além da nocdo padrédo
lacaniana de Real como uma dimensdo estavel, que sempre volta ao seu lugar,
independentemente dos diferentes universos simbolicos possiveis. O Real paralatico € a
virtualidade constituida retroativamente exatamente pela miriade de formacGes
simbdlicas, é aquilo que explica esta propria multiplicidade de realidades distintas (Z1ZEK,
2008a).

Ao resistir ao processo de simbolizacdo o Real irrompe o tecido da superficie
estavel do simbdlico, esta ruptura gera um trauma que exige uma mudanga na forma como
interpretamos a Ordem Simbolica (Z1ZEk, 2010; FINK, 1998). No nivel do Real surge a
figura do superego, caracterizada como a agéncia invisivel que lanca demandas
impossiveis sobre o sujeito, que nunca possui a capacidade de satisfazé-las plenamente
(Z17EK, 2010).

Em sua releitura da obra freudiana, a principio Lacan utilizou o termo gozo de
maneira ordinéria, a exemplo de Freud, referindo-se a um prazer ou alegria extremos.
Todavia, ao longo de sua obra ele passou a tratar o termo de forma conceitual, com uma
bordagem que se modificou com o tempo. Ele chamou atencdo para a importancia da
pulsdo na obra de Freud, questionando a traducdo inicial do termo Trieb como instinto,
palavra que considerou antipsicanalitica. Enquanto os instintos animais tém um carater

bioldgico hereditario e inalteravel em uma mesma espécie animal, as pulsdes apresentam
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um carater erratico, numa légica diferente da dos instintos animais (JORGE; FERREIRA,
2005; JORGE, 2008).

Lacan destacava que desde o ensaio “Além do principio do prazer”, e
posteriormente em “Mal-estar na cultura”, Freud ja apontava para indicios do gozo
(VALAS, 2001). Se o prazer era correspondente a diminui¢do da tensdo de acordo com o
principio do prazer, 0 gozo, enquanto aumento da tensdo, seria 0 “mais-além” do prazer
ao qual Freud se refere em seu ensaio, fruto da pulsdo de morte (JORGE, 2008). Assim,
mesmo tratando o gozo de forma ordinaria, Freud estabeleceu o seu campo ao tratar do
aspecto mais-além do principio do prazer e sua relacdo com a pulsdo de morte (VALAS,
2001).

Voltando-nos especificamente para o inicio da conceituacédo do gozo efetuada por
Lacan, é em seu Seminario VII: A ética da psicanalise (LACAN, 2008) que ele estabelece
de forma mais explicita 0 gozo como sendo da ordem do Real (MILLER, 2012), logo do

impossivel e inefavel.

Aqui Lacan localiza os registros do Real, Simbdlico e Imaginario e a nocdo de
gozo (VALAs, 2001). De um lado encontram-se as representacdes simbolicas e
imaginéarias do sujeito (S + 1), enquanto que de outro esta localizada a Coisa (das Ding)
freudiana, a qual ele denomina de Real, e é la que ele insere 0 gozo (VALAS, 2001). Lacan
afirma que o0 gozo possui uma relacdo “éxtima” com o sujeito, localizado na dimenséo
mais intima e a0 mesmo tempo mais estranha ao sujeito, localizado fora do significante,
no Real (VALAS, 2001). Assim, Lacan procura solucionar o impasse de Freud quanto a
distincdo das tensdes internas e as cauas externas de tensdo: a Coisa Real encontra-se no
espaco interno ao mesmo tempo em que € uma continuidade do seu espago externo
(VALAS, 2001).

E a partir da discrepancia ente Real e Simbélico que pode emergir o sujeito. Caso
houvesse uma correspondéncia perfeita e inequivoca entre Real e Simbdlico ndo haveria
espaco para a subjetividade. E no espaco desta discrepancia que surgem as cadeias de
significantes especificas que nos subjetivam. Assim, o sujeito é constituido, na verdade,
pela negatividade, pelo vazio que representa devido a ndo correspondéncia entre Real e
Simbdlico (MYERs, 2003). O sujeito lacaniano se afasta do entendimento do sujeito
consciente, cartesiano, uma vez que este Gltimo se encontra no nivel do self, e Lacan

considera ndo haver “self verdadeiro”, apenas uma construgdo mental fruto da fase do
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espelho. O sujeito lacaniano é o sujeito do inconsciente, um furo na estrutura discursiva
da Ordem Simbdlica, um sujeito como falta-a-ser, representado como sujeito barrado “$”
(FINK, 1998).

O sujeito ndo existe enquanto substancia, ele se constitui na relacdo paralatica que
estabelece com o Outro, numa logica dialética de relacdo sujeito-objeto. O sujeito € o
reflexo do objeto, é aquilo que o objeto, ou o Outro, assujeita (ZIZEK, 2008a; 2010). O
sujeito advém da sujeicdo do individuo pela linguagem, pelo grande Outro, originando
uma possibilidade de ser. O sujeito passa a ocupar um lugar determinado dentro da Ordem
Simbolica, contudo, um lugar vazio. Este processo de “entrada” na linguagem €
denominado por Lacan como alienacdo (FINK, 1998), momento em que 0 sujeito barrado

desaparece sob um significante:

S1

8

E estabelecida, entfo, uma relacio dual entre 0 gozo e o sujeito, que opde

por um lado, o gozo que esta do lado da Coisa; por outro lado, o desejo
que é para o sujeito o desejo do Outro. O outro €é definido como lugar
do significante, onde o desejo se articula com a Lei. Essa Lei primordial
da interdicdo do incesto é consubstancial as leis da linguagem. Mas se
o0 desejo, submetido a Lei, pode constituir uma defesa do sujeito na sua
relagdo com o0 gozo, ele estq, a0 mesmo tempo, no principio de uma
transgressdo da Lei que abrira ao sujeito o acesso ao gozo (VALAS,
2001, p. 29).

Assim como Fink, Zizek (2008a) afirma que a realidade da Ordem Simbolica
nunca é completa, ha sempre um ponto obscuro, 0 vazio que representa o lugar do proprio
sujeito nesta realidade. Apds a alienacéo ocorre a separacdo, momento em gue 0 sujeito
se volta para o Outro na esperanga de descobrir o que Ihe falta e em seguida busca
preencher a falta do Outro com sua prépria falta a ser. Entdo, podemos dizer que o sujeito
é 0 desejo do Outro. A este respeito Fink (1998, p. 77) afirma que

Lacan reitera repetidas vezes que o0 desejo das criancas nasce
completamente subordinado ao desejo da méae: “Le désir de [’homme,
c’est le désir de I’Autre”. Tomando o segundo de como genitivo
subjetivo (Ecrits, p. 312) em uma primeira instancia, as traducdes a
seguir sdo possiveis> “O desejo do homem € o desejo do Outro”, “O
desejo do homem é o0 mesmo que o desejo do Outro”, e “O homem
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deseja 0 que o Outro deseja”, todas comunicam parte do sentido. Pois 0
homem ndo somente deseja 0 que o0 Outro deseja, mas deseja da mesma
forma; em outras palavras, seu desejo é estruturado exatamente como o
do Outro. O homem aprende a desejar como um outro, como se ele fosse
alguma outra pessoa”.

Aqui, um terceiro termo é incluido neste processo, 0 Nome-do-pai, termo utilizado
por Lacan para denominar o significante do desejo do Outro: S(A). O Nomé¢-do-pai (Sz)
é definido e retroativamente estabelece o significante primordial do desejo do Outro (Si),
permitindo o advento do sujeito ndo mais como mero marcador de lugar na Ordem
Simbdlica, mas como um sujeito desejante ($) do desejo do Outro. Por fim, este desejo
do Outro se torna o objeto causa do desejo do sujeito, denominado por Lacan como objeto
a (FINK, 1998; Z1ZEK, 2010).

O objeto a é o resto que sobra do processo de simbolizacdo, seu residuo. Ele
oferece ao sujeito a iluséo da possibilidade de completude e totalidade, gerando o que
Lacan chama de fantasia do sujeito, a relacdo fantasmatica ($0a) que se estabelece entre
0 sujeito e o0 objeto a (FINK, 1998). O objeto a € uma entidade sem substancia, “que ndo
¢ nada sendo a inscricdo do proprio objeto no campo dos objetos, sob a aparéncia de um
borrdo que s6 ganha forma quando parte desse campo é anamorficamente distorcida pelo
desejo do sujeito” (ZIZEK, 2010, p. 87). Cabe aqui ressaltar a diferenca entre o objeto de
desejo e 0 objeto a, ou objeto causa do desejo: enquanto o primeiro € o mero objeto
desejado pelo sujeito, o segundo é o traco que desperta o desejo propriamente dito no
sujeito, aquilo que faz de um determinado objeto qualquer algo digno de desejo (ZIZEK,
2010).

O sujeito surge apenas a partir do objeto a, algum resto ou excesso que resiste a
subjetivacéo. A barra sobre o ‘S’ do sujeito ($) na teoria lacaniana remete ao fato de que
ndo ha significante que possa representar adequadamente este sujeito, apenas o objeto €
capaz de preencher de forma fantasmatica o vazio de subjetividade de $ e produzir um
semblante de sujeito (Z1ZEK, 2000). Assim, 0 sujeito ndo existe enquanto substancia. Uma
vez gue o sujeito estabelece o objeto de seu desejo através da sua relacdo com a ordem
simbolica, o individuo se constitui enquanto sujeito desejante na relacdo que estabelece

com o vazio da ordem simbélica, relagio esta que é mediada pela fantasia (Z1ZEK, 2008a).
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Assumindo que a psicanalise gira em torno do desejo e do gozo, é valido
ressaltarmos que Lacan se vale da filosofia hegeliana para definir o desejo como desejo
de reconhecimento, para em seguida estabelecer novas definigdes de sujeito e desejo. O
sujeito passa a ser barrado pelo significante, que o representa para outro significante, e
em decorréncia o desejo se define, a partir da linguagem e da Lei de interdi¢do do incesto,
como o desejo do Outro do significante, alojado na cadeia significante (VALAS, 2001). E
esta Lei que, ao atuar no sentido da interdicdo do acesso ao gozo, faz surgir o sujeito
“como uma forma de atracdo na direcdo de uma experiéncia originaria e esmagadora e
como uma forma de defesa contra essa mesma experiéncia de gozo [...] um prazer que €
excessivo [...] e, no entando, ao mesmo tempo, fornece uma fonte de fascina¢do” (FINK,
1998, p. 11).

A partir da adocdo do carater conceitual do gozo por Lacan, o prazer e 0 gozo
passam a ser distinguidos de maneira mais clara. Ambos ndo compartilham um mesmo
registro, sendo o prazer inclusive um obstaculo ao gozo, uma vez que este tltimo é sempre
a manifestacdo de um excesso em relacdo ao prazer (VALAS, 2001; FINK, 1998). Enquanto
parte do Real, 0 acesso ao gozo é impossivel ao sujeito, apresentando um carater nocivo
ao sujeito, ameacando extingui-lo. Neste ponto Valas aponta o ponto de partida para a
abertura do campo do gozo por Lacan: “como 0 sujeito desejante pode estar a procura do
gozo, enquanto este comporta, na sua obtencédo, a abolicdo subjetiva?” (VALAS, 2001, p.
34).

Se por um lado 0 gozo encontra-se na dimensao da Coisa, por outro, o desejo do
Outro articulado com a Lei constitui uma defesa do sujeito em sua relagdo com o gozo.
O principio do prazer é o freio do gozo (JORGE, 2010), uma vez que a Lei atua em
consonancia com o prazer interditando 0 gozo ao conceder a linguagem ao sujeito falante.
O principio do prazer agiria no sentido de conduzir o sujeito ao longo da cadeia

significante a fim de suturar o0 gozo (VALAs, 2001).

Contudo, é ncessario ressaltar que, no decorrer de sua obra Lacan elabora o
estatuto do gozo de maneira a aborda-lo em diferentes modalidades (VALAS, 2001,
MILLER, 2012). O gozo Real do corpo, discutido até aqui e caracterizado como
impossivel, gracas a lei do prazer, é denominado como o gozo do Outro (J(A)). Lacan
defende que nos tornamos sujeitos ao adentrarmos na linguagem, a dimensdo do

Simbdlico, do Outro, e com isso sofremos uma perda de gozo pela imposic¢éo da Lei do
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significante, 0 Nome-do-Pai (JORGE; FERREIRA, 2005; RABELAIS; VIEIRA, 2012). Neste

sentido Braunstein (2007, p. 65) afirma que

A palavra é sempre palavra da Lei que proibe o gozo. O paraiso existe
a partir de duas arvores que ha nele, cujos frutos ndo devem ser
comidos. A partir de entdo, esta fechado o caminho de volta a Coisa
(eu-real), restando apenas o do desterro e da resignada habitacdo da
linguagem.

A Lei de interdicdo do incesto, ligada ao estabelecimento do desejo, proibe o
acesso ao gozo e oferece 0 uso da palavra ao sujeito falante. Mas é apenas apds a
interdicdo da Lei que 0 gozo comega a existir e nos interessar, a partir do instante em que
passamos a falar dele (VALAs, 2001). Nosso corpo, antes uma substancia gozante plena,
passa a ser um corpo mapeado por zonas erogenas especificas. Dai em diante 0 nosso
Unico acesso ao gozo limitado e parcial sera por meio do significante (JORGE; FERREIRA,
2005; RABELAIS; VIEIRA, 2012). E é por meio desta acdo da Lei que surge o gozo félico,
resultado da cifragem do gozo pelo significante, fazendo-se presente apenas nas
entrelinhas do inter-dito. No gozo falico a ordem do significante, do simbdélico, do Outro,
passa a ser totalmente pensada em sua relagdo com o gozo, ponto este em que Jacques

Lacan valoriza a repeticdo como sendo uma repeti¢édo de gozo (MILLER, 2012).

Este processo de cifragem pela linguagem gera ainda um resto de gozo que escapa
a acdo do significante e é fonte de um mais-gozar, este resto é chamado por Lacan de
objeto a (VALAS, 2001). Jacques-Alain Miller (2012) ressalta a relacdo entre o gozo
falico, discursivo, e 0 objeto a do mais-gozar, encaranacdo da perda entropica. Esta
relacdo se estabelece pela defasagem existente entre o significnate e a sobra que escapa a

sua acdo, entre a falta e seu suplemento.

E, por fim, ha o gozo feminino, ou gozo da ndo-relacdo, relativo a diferenca sexual
entre homem e mulher. Enquanto o gozo masculino esta totalmente localizado no registro
da dimensdo falica, a mulher experimenta uma dualidade do gozo, que para ela é, de um
lado, gozo félico e, de outro, gozo “mais-além do falo”. Este gozo “mais-além do falo” é

enigmatico, por nao ter sido tomado pela linguagem (VALAS, 2001).

Diante das diferentes facetas do gozo desenvolvidas ao longo da obra lacaniana,
podemos perceber o quéo relevante era este conceito para Lacan. Tanto que ele chegou a
afirmar que gostaria que o campo do gozo fosse tratado como campo lacaniano (VALAS,
2001; JORGE; FERREIRA, 2005).
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4.2 Zizek e o objeto a: o mais-gozar e o capitalismo

contemporaneo

Por diversas vezes Zizek (1996a; 2008a) chama atencio para a relacio existente
entre a teoria psicanalitica freudiana e lacaniana e a teoria marxista. Zizek defende a ideia
de que Marx inventou a nogdo de sintoma em sua critica a ideologia ao detectar uma
fissura ou desequilibrio patoldgico que corresponde ao ponto de colapso de um campo
ideoldgico. O sintoma seria uma formacgdo cuja consisténcia implica certo ndo
conhecimento do sujeito, nogdo amplamente utilizada pela psicanalise (Z1ZEK, 1996a;
2008b).

Zizek (1996a; 2008b) também questiona a perspectiva historico-evolucionista da
dialética das forcas produtivas (contetdo) e das relagcdes de producdo (forma) no
marxismo. De acordo com esta perspectiva ocorrem movimentos ciclicos nos quais o
crescimento espontaneo das forgas produtivas € constrangido pelas relacdes de producéo
defasadas, que se tornam um empecilho para o seu desenvolvimento. Assim, faz-se
necessaria uma revolucgdo social para que as relag6es de producéo se alinhem novamente
as forcas produtivas. Contudo, Zizek (1996a; 2008a) interpreta de outra maneira a
férmula de Marx de que “o limite do capital € o proprio capital, isto €, 0 modo de producédo
capitalista”. Assim, “¢ a forma da relacdo de produgéo que impulsiona o desenvolvimento
das forcas produtivas — isto é, de seu contetido” (ZI1ZEK, 1996a, 329). O fato da estrutura
de relagGes de producdo constranger o desenvolvimento das forcas produtivas é a
contradi¢do interna que move o capitalismo a se reinventar constantemente por meio de

crises e ressurgimentos ciclicos (ZIZEK, 2000).

Outra das questdes ressaltadas por Zizek é o ponto em comum nas interpretacdes
de Marx e Freud nas analises que conduziram em relacéo a forma-mercadoria e trabalho
do sonho, respectivamente. Em ambos os casos o segredo a ser desvendado ndo é o
contetdo escondido pela forma (seja da mercadoria ou do sonho), mas sim o segredo por
tras da forma em si, no porqué de tanto a mercadoria quanto trabalho do sonho assumirem
suas respectivas formas. Ou seja, ao invés de focarmos na esséncia por tras da forma,

devemos focar na forma propriamente dita (Z1ZEK, 1996a; 2008a; 2008b).
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Para Zizek (2008a), Marx resolve a oposic&o entre a economia politica classica de
David Ricardo e a reducdo neoclassica do valor a entidade puramente relacional, sem
substancia, por meio de um movimento paralatico, segundo o qual o valor é gerado “fora
da circulagdo, na producdo, e na circulagio” (Zizek, 2008a, p 75). A sintese entre valor
de uso e valor de troca é resolvida por um “salto mortal”, ou salto de fé, que permite que
a mercadoria seja vendida a fim de constitui-se efetivamente como mercadoria. Para Marx
0 movimento da circulacao capitalista tem em sua crise inexoravel o seu constituinte mais
interno: o capitalismo sobrevive por meio de crédito futuro, apostando suas fichas no fato
de a circulagio das mercadorias sera realizada. Zizek (2008a) compara este salto de fé
com o que ocorre na linguagem. O significado das palavras também é algo que € definido
retroativamente, “emprestado do futuro”. Ou seja, assumimos que ao dizermos algo
pressupomos que todas as pessoas querem dizer a mesma coisa ao utilizarem as palavras

que utilizamos.

Retornando & quest&o da tensdo entre os processos de producéo e circulagio, Zizek
(2008a) argumenta que o valor é criado no processo de producdo, mas apenas enquanto
potencialidade, uma vez que este valor s6 sera concretizado no instante em que a
mercadoria € vendida, fechando o ciclo de producéo e circulacdo. Ai reside a mais-valia:
ela “so6 se concretiza em principio quando os trabalhadores em sua totalidade compram
de volta o que produziram” (Zizek, 2008a, p 78). Desta forma, os individuos, enquanto
trabalhadores, encontram no engajamento nas atividades de consumo o0 meio de expressao
de sua subjetividade, quando se tornam consumidores. Assim Marx estabelece uma
abordagem formal-estrutural segundo a qual ha uma lacuna entre o objeto e o lugar
estrutural que ocupa: “a mercadoria é dinheiro porque ocupa o lugar formal do
equivalente geral de todas as mercadorias, ndo porque o outro, por exemplo, seja
‘naturalmente’ dinheiro” (Zizek, 2008a, p 79).

A lbgica do capital passa a promover uma “eternizagdo” da circulagdo dinheiro,
que se torna um fim em si mesmo. O processo M-D-M (o sujeito troca mercadorias por
dinheiro a fim de adquirir outras mercadorias) € invertido, transformando-se em D-M-D
(o sujeito investe dinheiro na producdo de mercadorias a fim de obter mais dinheiro). Esta
I6gica é perpetua pela fantasia inconsciente de que o proposito da circulagdo de capital €
a satisfacdo das necessidades humanas, que ocorreria pelo valor de uso inerente as

mercadorias adquiridas pelos individuos. E esta ilusdo que permite ao capitalismo operar
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num processo auto impelido e sem limites em busca de seu objetivo, a mais-valia (Zizek,
2008a).

Esta contradigcdo interna € a que rege a logica do mais-gozar na psicanalise
lacaniana. O mais-gozar ndo é um excedente de gozo que se liga a um gozo primeiro,
“normal”. Na verdade, 0 gozo em si sO é possivel na forma de excedente. Sem o mais-
gozar excedente ndo ha gozo, assim como sem a mais-valia ndo ha producao capitalista.
Em ambos os casos ndo ha equilibrio interno possivel (Z1ZEx, 1996a; 2000). Este mais-
gozar é encarnado pelo objeto a sempre almejado pelo sujeito desejante a fim de
preencher sua falta constitutiva (Z1ZE, 1996a; 2008b).

Debrucando-nos um pouco mais atentamente sobre a questdo do objeto a, este
conceito sera articulado mais plenamente por Lacan apenas em seu Seminario XI: Os
quatro conceitos fundamentais da psicanalise. Retornando a dimensdo do Real, Lacan
estabelece sua relacdo com o objeto a, bem como com a pulséo de morte (JORGE;
FERREIRA, 2005; HOMER, 2005). Ele chega inclusive a afirmar que toda pulsdo é pulsao
de morte (LACAN, 1988), remetendo ao segundo dualismo pulsional freudiano entre Eros
e Tanatos (JORGE, 2010). Em sua releitura de Freud, Lacan friza que a pulséo € da ordem
do Real, uma vez que ndo ha a possibilidade de satisfacdo plena da pulsdo. Freud ja
apontava para a existéncia de um objeto original perdido, que era substituido pelos objetos
pulsionais, de carater variavel e indiferente, o que fazia com que a satisfacdo alcancada
pela pulsdo nunca fosse de fato aguela almejada inicialmente. Isto leva Lacan a introduzir
aquela que considera ser sua invencdo e contribuicdo maior, 0 conceito de objeto a,
fundamental para ele, estando presente nas trés dimensdes de registro lacanianas (VALAS,
2001; HOMER, 2005).

A das Ding, a Coisa freudiana, é a versdo anterior ao objeto a lacaniano O objeto
perdido freudiano nunca existiu de fato, sempre foi faltoso (FINK, 1998). O objeto a seria
a prépria representacdo do objeto enquanto faltoso, um vazio que pode ser representado
parcialmente por outro objeto. Lacan afirma que o objeto a funciona como a presenca de
uma cavidade (LACAN, 1988). Esta falta que constitui o objeto da pulsdo é a mesma que
constitui o nacleo do inconsciente, o que faz com que este nicleo faltoso do Real seja
também o ndcleo em torno do qual o incoscinete se estrutura enquanto linguagem, na
ordem do Simbdlico (VALAS, 2001; JORGE; FERREIRA, 2005; JORGE, 2008). Neste sentido

Fink (1998, p. 120) defende que “o objeto a é o resto desse processo de constituicdo de
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um objeto, os restos que escapam ao dominio da simbolizag&o. E uma lembranca de que

existe algo mais, talvez alguma coisa perdida, talvez ainda a ser encontrada”.

Jacques-Alain Miller afirma haver uma forte antitese entre o seminario VIl e o
seminario XI quanto ao entendimento do gozo, uma vez que neste Gltimo Lacan propde

uma alianca entre a ordem do simbdlico e 0 gozo. Segundo Miller

Em A ética da psicanalise, temos, de maneira global, uma apresentagéo
do gozo macico, colocado em um lugar que, normalmente, ndo é
alcancavel e exige uma trangressao, um forgamento, o gozo € colocado
num lugar abissal ao qual somente se tem acesso pela transgressao. No
Seminéario sobre Os gquatro conceitos, temos um gozo fragmentado em
objetos pequeno a. Ele ndo esta situado em um abismo, mas em uma
pequena cavidade. (MILLER, 2012, p. 17).

O objeto a pode ser assim entendido como o proprio vazio em si que precisa ser
preenchido, o objeto éxtimo relacionado com a constituicdo do sujeito enquanto ser
desejante. Ele é o objeto causa do desejo, presenca espectral que da corpo a falta que
sustenta o desejo do sujeito. Por outro lado, o objeto a é precisamente o aquilo que oferece
preenchimento fantasmatico ao vazio da lacuna da subjetividade, fornecendo uma
pretensa positividade (Z1ZEk, 2000). O objeto a é o objeto paralactico por exceléncia,
aquele que escapa a nossa compreensao simbdlica e que muda de acordo com a mudanca

de posicdo do sujeito (ZIZEK, 2008a).

O objeto a é aquilo que evoca o desejo, e 0 pde em movimento num pProcesso
metonimico continuo entre os diferentes objetos (significantes) particulares. O desejo em
si ndo tem objeto. Ele segue a logica do movimento dialético que o conduz de um
significante para o proximo significante indefinidamente. O desejo segue apenas a ldgica
de sua propria perpetuacdo, ndo de sua satisfacdo. Aqui se distingue desejo de demanda,
uma vez que esta segunda diz respeito a necessidade de uma satisfacdo especifica (FINK,
1998).

Assim, o desejo estd intimamente ligado ao objeto a, também denominado de
objeto causa do desejo. Neste sentido Fink (1998, p. 116) afirma que “o desejo ndo tem
‘objeto” como tal. Ele tem uma causa, uma causa gue o traz ao mundo, aquilo que Lacan

denominou objeto a, causa do desejo”.

Neste ponto cabe reforcarmos a distingdo entre desejo e pulsdo. O desejo se

propaga na cadeia metonimica infinita do objeto faltoso e nunca se satisfaz,
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fundamentando-se na acdo proibitiva da Lei. J& a pulsdo ndo é o simples movimento
circular circunscrito que produz prazer. Ao contrario, a pulsdo esta ligada ao fracasso em
alcancgar o0 gozo pleno do encontro com a Coisa, e na transformagéo deste fracasso em um
gozo parcial, produzindo assim sua prépria satisfacdo. Assim, enquanto o desejo segue a
I6gica metonimica dos objetos parciais, a pulsdo é a propria fixacdo em si, que se da em
torno destes objetos. O objeto da pulsdo ndo é algum objeto perdido (como no caso do

desejo), mas sim a propria perda em si (ZIZEK, 2014).

Zizek (2014) defende que a meta da pulsdo ¢ alcancar o objeto de desejo.
Entretanto esta meta funciona como um éngodo, ja que seu verdadeiro alvo é o
permanente fracasso em alcancar o objeto. E deste fracasso em alcancar o gozo pleno que

a pulsdo gera o mais-gozar.

E é aqui que podemos estabelecer outra relacdo da analise do capitalismo com a
psicanalise, na passagem de desejo para pulsdo. Zizek (2008a) recorre a Jacques-Alain
Miller para mostrar que, enquanto o desejo esta ligado a falta constitutiva referente a um
vazio espacial, a pulsdo circula em volta de buraco, uma ruptura radical, na ordem do ser.
O capitalismo interpela os sujeitos como consumidores, regulando e definindo seus
desejos e estimulando o préprio desejo de desejar, a0 mesmo tempo em que oferece as
mercadorias capazes de satisfazer a estes desejos. Mas indo além, num nivel mais
profundo e sistémico, a pulsdo se faz presente de forma inerente ao capitalismo no seu
movimento de circulacdo infinita, na busca incessante por circulagcdo e acumulagédo de
capital enquanto um fim em si mesmo. Mais uma vez, a pulsdo tem como meta o objeto
em torno do qual ela circula, mas seu alvo é, na verdade, a manutencdo do proprio
movimento infindavel de circulagio (Z1ZEK, 2008a). Logo, por meio da adogao do olhar
da psicanalise, a primazia do carater econémico de nossa sociedade contemporénea pode
ser interpretada como algo inerente a estrutura energético-libidinal coletiva (BECKER,
2010).

Assim como Zizek, Becker (2010) também entende o capitalismo como uma
economia de gozo e defende sua analise por meio de um olhar pautado na teoria
psicanalitica. Para ele o sujeito € marcado por uma falta-a-ser constitutiva e € atravessado
pelas coisas que constituem o mundo que o cerca. Enqunato falta-a-ser, o sujeito do
inconsciente deseja sem saber ao certo o por qué, “ele padece do significante, e ndo de
uma questdo ontologica. Com certeza padece também das formas de apresentacdo do

enigma de sua ex-sisténcia, construido pela l6gica do significante” (BECKER, 2010, p. 78).
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Neste ponto a nog¢do de mais-gozar entra em evidéncia em sua relacdo de
homologia com a nogdo marxista de mais-valia. Ambos sdo restos que escapam e ndo sao
incluidos na rede de representacfes simbdlicas, na equivaléncia das trocas. O capitalismo
nos introduz num ciclo de obrigacdo de satisfacdo continua e imediata. Surgem os
multiplos fragmentos de gozo, encarnagdes parciais do objeto a, que oferecem uma

promessa de um mais-gozar (BECKER, 2010).

Em consonancia com Becker, Zizek (2000) destaca o link existente entre 0 a
dindmica capitalista da mais-valia, a dindmica libidinal do mais-gozar encarnado no
objeto a e o paradoxo do superego apontado por Freud. Nos trés casos percebemos em
acao uma légica comum, segundo a qual “quanto mais lucro gero, mais devo buscar”,
“quanto mais eu tenho o que desejo, maior o sentimento de falta”, “quanto mais submisso
ao superego, mais culpado me sinto”. Esta I6gica pode ser explicada por meio da analise

do objeto a e 0 mais-gozar que gera.

A transicdo elaborada por Lacan da Coisa ao mais-gozar — do gozo pleno e
inacessivel, que ameaca a propria existéncia do sujeito, ao movimento da proliferacdo
dispersa de uma multiddo de gozos encarnados nos gadgets de consumo — permite que
analisemos com mais atencdo a sociedade de consumo capitalista contemporanea como
uma Ordem (Simbdlica) que ndo mais esta fundamentada na proibigdo ao gozo, mas ao
contrario, que solicita aos sujeitos a transgressao das proibic¢des, incitando-os a busca de
“goz0s parciais” (Zizek, 2012). “Ai reside a economia libidinal do ‘consumo’ capitalista:
na producdo de objetos que ndo simplesmente contentam, satisfazem, uma necessidade ja

existente, mas que criam a necessidade que eles dizem satisfazer” (Zizek, 2012, p. 85).
Jacques-Alain Miller é preciso ao diagnosticar nossa realidade:

[...] a nogdo de mais-gozar tem por fungdo estender o registro dos
objetos pequeno a para além dos objetos que sdo, de algum modo,
“naturais”, estendé-los a todos os objetos da inddstria, da cultura, da
sublimacio [...] E o que Lacan chama de mitdos objetos pequeno a, 0
que pulula na sociedade para causar nosso desejo e tamponar a falta de
g0zo0, mas apenas por um instante, pois a repeti¢do ndo se detém. Tudo
0 que nos é permitido gozar, o é por pedacinhos. [...] Vemos nosso
mundo cultural se inundar dos substitutos do gozo que sdo os nadicas
de nada. S&o esses bocadinhos do gozo que conferem seu estilo proprio
ao nosso modo de vida e ao nosso modo-de-gozar (MILLER, 2012, p.
36).
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Este mesmo processo de acesso a gozos parciais ¢ denominado por Zizek de
“sublimagao cultural”. Nele, os objetos a tornam-se mercadorias seguindo uma logica de
mercado. Uma pluralidade de objetos de consumo, objetos ordinarios quaisquer, assume
temporariamente o papel de objetos a parciais. Estes objetos séo elevados a uma condic¢ao
sublime, para depois serem desmascarados em sua ordinareidade (ZIZEK, 2000; 2012).
Este processo, todavia, permanece ligado a uma falta fundamental, constitutiva do sujeito,
servindo de motor para o consumo capitalista (ZIZEK, 2012). O que é interessante
notarmos € que, nesta légica da necessidade de constante substituicdo de bens que
perpetua o sistema capitalista (Z1ZEK, 2000), 0 que antes era uma transgressao idealizada
e demandada de forma implicita, hoje se torna a Lei superegdica desublimada do gozo

em favor dos excessos em todos os &mbitos (Z1ZEK, 2006).

4.3 ldeologia e imperativo do gozo

Partindo dos conceitos abordados acima, Zizek trabalha a ideologia como sendo
ndo apenas a falsa consciéncia ou representacao ilusoria da realidade. A ideologia é a
propria realidade, cuja existéncia implica ndo-conhecimento da parte de seus
participantes. ldeoldgico ndo é a falsa consciéncia do ser social, mas sim o proprio ser
social enquanto suportado por esta falsa consciéncia (ZIZEK, 2008b). A ideologia ndo é
uma ilusdo para fugirmos da realidade, ela é uma fantasia que serve para nos ajudar a
suportar a propria realidade: a funcéo da ideologia é oferecer a realidade social que nos
permite escapar de elementos traumaticos do Real. Para além da “falsa consciéncia”
marxista, a ideologia surge como uma ilusdo socialmente necessaria, perspectiva pautada
no entendimento da psicanalise acerca do fetichismo, que leva o sujeito a, enquanto

consome imagens ilusorias, agir como se n&o soubesse o que esta fazendo (Z1ZEK, 2008b).

Na contemporaneidade ja temos consciéncia da existéncia da distor¢do em nosso
entendimento da realidade, contudo n6s adotamos uma postura cinica na qual mesmo
sabendo da existéncia da ideologia nds continuamos agindo de acordo com ela.
Entretanto, acreditar, longe de ser puramente um estado mental, se materializa em nossas
atividades sociais efetivas. Logo, a mistificagdo da ideologia ndo estd localizada na
dimensdo do “saber”, mas sim na dimensdo do “fazer”, no nivel das nossas praticas
cotidianas (Zizek, 2008b). Dai a afirmacdo de nos encontrarmos em uma época

supostamente pds-ideoldgica, que se sustenta exatamente pelo fato de que a ideologia ndo
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funciona mais numa logica sintomal, na qual a construgdo ideoldgica seria comprometida
pela irrupgdo de sintomas que rasgariam sua superficie simbolica, mas sim numa logica
fetichista, segundo a qual o proprio sintoma €, enquanto excegdo perturbadora,
incorporado e aceito como a forma de lidar com a inconsisténcia do edificio ideoldgico
(Z12EK, 2011a).

Este entendimento da ideologia a partir de uma concepcédo psicanalitica também
passa pela contribuicdo tedrica de Louis Althusser, A teoria da ideologia de Althusser €
precisa em reconhecer a lacuna entre os niveis da experiéncia ideoldgica individual (o
processo de interpelacdo) do aparato material que a sustenta (Os aparelhos ideoldgicos).
A ideologia opera no espaco das regulacdes ndo-faladas, implicitas, com as quais o sujeito
tem uma relacio ndo-reflexiva. E o ar que nos rodeia e o qual respiramos
espontaneamente em nossas interacfes diarias, em acdes que aceitamos por julgarmos
naturais (Z1ZEK; 2014). Althusser defende que para o marxismo tradicional, materialismo
significa que a ideologia é alicercada em um processo material extra-ideoldgico de
(re)producdo social. Contudo, o que se perde de vista aqui € a existéncia material da
ideologia em si nos Aparelhos Ideologicos de Estado (ALTHUSSER, 1996) como definidos
por Althusser por meio das praticas e rituais institucionalizados (Z1ZEk; 2014). Mas Zizek
vai além da proposicdo althusseriana, relembrando Lacan ao indicar que ha uma
materialidade especifica das ideias, imanente a Ordem Simbolica. Esta maquina sem
significado preciso € 0 que Lacan chamou de Grande Outro, que opera para além de
quaisquer materializacdes concretas em praticas ou rituais institucionalizados (ZIZEK;
2014).

Ainda em relagio a Althusser, Zizek destaca como outra limitagio de sua teoria
da ideologia sua incapacidade de perceber a complexidade do processo de interpelacéo.
Althusser ndo percebe que antes do reconhecimento ideolégico ha um breve momento de
interpelacdo sem identificacdo. Logo, o individuo constitui-se como “sempre-ja” sujeito.
H& um sujeito que precede o processo de subjetivacdo em si, de identificagdo simbolica,
apontados por Althusser. N&o € a identificacdo simbdlica em resposta a interpelacao que
constitui o sujeito. O sujeito ja esta la antes de ser interpelado. Esta |14 enquanto sujeito
da falta-a-ser. Este “sempre-ja” sujeito € o sujeito barrado ($) da teoria lacaniana, o sujeito
do vazio (ZIZEK; 2014).
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Sob a 6tica de Zizek, a ideologia permeia toda a sociedade, pautando nossas
concepcdes e nos conduzindo a reproducdo e fortalecimento de conceitos ja estabelecidos
na realidade social em que estamos imersos. Assim, 0 sujeito surge como mera
manifestacdo simbdlica da ordem vigente que ele mesmo reproduz (LUSTOSA; PIRES,
2012). Neste ponto faz-se necessario ressaltar a existéncia do espectro da ideologia, que
é a falha da ideologia em acomodar todos os aspectos do Real dentro da realidade (Ordem

Simbolica), o que acaba por revelar seu carater de construcdo ideoldgica (ZIZEK, 1996b).

A ideologia seria, entdo, 0 modo em que a ficcdo da auto identidade é construida
por meio da estrutura da linguagem e, de modo mais abrangente, pela ordem simbolica —
qualquer sistema de comunicacdo, como a linguagem, o discurso, o sistema de troca
monetaria. Sendo assim, a ideologia ndo é uma ilusdo para fugirmos da realidade.
Pautados pela ideologia, elaboramos as nossas fantasias como mecanismos de
construcdo/suporte da propria realidade, o que nos permite escapar de elementos
trauméaticos do Real. Estas fantasias sdo construidas em torno do vazio da ordem
simbolica, e é exatamente a partir deste vazio que estabelecemos o(s) objeto(s) do nosso
desejo: é a fantasia que, de forma inconsciente, nos ensina o que e como desejar. A
frustracdo da incapacidade de realizagcdo de nosso desejo — oriunda do fato de nosso
desejo ser construido em torno do vazio, da falta estrutural da ordem simbdlica — da
origem ao gozo, a pulsdo que nos anima dentro da dimens3o simboélica (Z1IZEK; 1996a;
2008a; 2008b).

As ideologias dominantes da atualidade apresentam em comum a primazia pelo
gozo. Surge entdo uma imposi¢ao do imperativo do gozo. O que antes era apresentado na
forma de proibigdes a desejos condendveis, hoje se tornou uma pressao pela satisfacdo
destes desejos. Neste movimento de mudanca ideoldgica o gozo se tornou algo
obrigatério (Z1ZEK, 2008a). Este imperativo inverte o imperativo ético kantiano “Vocé
pode, por que deve”, transformando-o na injuncdo superegdica “Vocé deve, por que
pode!”. O superego atua no sentido de pressionar 0 sujeito ao gozo incessante e,
paradoxalmente, impossivel. O sujeito € convocado a um dever, interpelado eticamente a
gozar (Z1ZEK, 2000).

E, uma vez que na sociedade contemporanea transferimos as relagdes entre
pessoas para as relagOes entre coisas (mercadorias), “a cultura de consumo encontra seu

perfeito complemento num superego dedicado ao gozo” (KUL-WANT; PIERO, 2012, p.
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107). Nosso desejo ndo gira mais em torno do desejo pelo inatingivel e proibido do gozo
sempre ausente, mas sim se constitui em funcéo dos objetos de desejo sempre presentes,
que dao origem a um circulo vicioso de gozo insaciavel e incessante (KuL-WANT; PIERO,
2012).

Nesta logica perversa do capitalismo a mercadoria €, enquanto particularidade
concreta, tida como desnecessaria. Sdo as imagens fantasmaticas que passam a ser
compreendidas como fonte de desejo e valor (FONTENELLE, 2005). Uma vez que o ato de
consumo destroi o objeto representante da fonte de gozo, o consumidor carece de
substitui-lo. Assim, o sublime objeto de desejo, fonte de gozo, transfere-se e materializa-
se em objetos particulares concretos, portadores efémeros da funcdo de satisfazer o
consumidor (RAMOS, 2007). E a partir desta l6gica de necessidade de constante
substituicé@o de bens de consumo que o sistema capitalista se perpetua num ciclo constante
de obsolescéncia acelerada das mercadorias, que podem ser entendidos como objetos de
desejo (Z1ZEK, 2000).

Este imperativo do gozo se torna a lei (RAMOS, 2007) e conduz o individuo a um
sentimento de infelicidade. Temos que consumir, comprar, comer, transar. Aproveitar a
vida a cada instante. No entanto, ndo é o0 gozo o que alcangamos, mas uma ideia simulada
de gozo (KUL-WANT; PIERO, 2012; CEDERSTROM; SPICER, 2015). O individuo, no papel
de consumidor, encontra-se em meio ao dilema de, por um lado satisfazer a pulsdo de
gozo ditada pelo Outro (ordem simbolica coletiva) da ideologia de consumo e, por outro
perceber-se insatisfeito a todo instante com as respostas que o sistema Ihe oferece para
atender a seus desejos (RAMOS, 2007). E esta impossibilidade de atender plenamente a
este mandato superegoico do gozo gera um sentimento de culpa constante (CEDERSTROM,;
SPICER, 2015).

O método ideoldgico por exceléncia é o da naturalizacdo e universalizacdo de
afirmacdes e crencas, sendo assim, a meta da critica da ideologia deve ser a de denunciar
essa falsa universalidade/naturalidade. Existem duas formas de realizar esta critica a
ideologia: a) a forma discursiva, que revela a ideologia como um conjunto de significantes
dispersos totalizados em torno de pontos nodais — o0 que remete a Teoria do Discurso de
Laclau e Mouffe (1985); b) e a outra forma, que visa a extragdo do nucleo do gozo,
articulando a forma na qual a ideologia implica, manipula e produz um gozo pré-

ideoldgico, estruturado na fantasia (ZIZEK, 1996a). E através deste segundo caminho que
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Zizek argumenta ser possivel desvelar os mecanismos que atuam no nivel ideoldgico na
sociedade contemporanea. Tal abordagem da critica da ideologia parte da premissa da
psicanalise lacaniana de que toda ordem social € marcada por um excesso libidinal que
impulsiona as agdes dos individuos de forma inconsciente e inexoravel: a jouissance, ou
gozo. Zizek investiga, entdo, a formac&o das ideologias num contexto de mudancas deste
excesso libidinal, bem como da economia politica do capitalismo tardio (FELDNER; VIGHI,
2009). Neste sentido, recorrendo novamente ao arcabouco tedrico lacaniano, a proposi¢éo
acerca dos quatros discursos fundamentais se apresenta como um meétodo para a critica a

ideologia em consonéncia com a articulagdo tedrica Zizekiana.

4.4 Os quatro discursos fundamentais

Partindo da constatacdo de Freud a respeito do mal-estar civilizatério e de sua
influéncia em toda a psicanalise acerca do laco social, Lacan apresenta sua teoria dos
quatro discursos fundamentais. Para Lacan, o laco social é entendido como discurso,
fundado na relagdo entre os campos da linguagem e do gozo. O laco social € organizado
por meio dos atos de governar, educar, ser educado e se fazer desejar, expressoes dos
quatro discursos fundamentais (ZiZEk, 1998; BUENO, 2011). Os discursos s&o
possibilidades enunciativas de acesso ao gozo e de estabelecimento de vinculo social
(BUENO, 2011; TEIXEIRA; CouTo, 2010), assumindo e seguindo a definicdo de
significante de Lacan como aquilo que representa o sujeito para outro significante (ZIZEK,
1998).

A fim de desenvolver sua articulacdo acerca dos quatro discursos Lacan toma de
empréstimo a logica matematica e a escrita da estrutura algébrica, elaborando seus
matemas. Lacan utiliza quatro letras, ou termos (Si1, S, $, a) com funcdes logicas
especificas, e as distribui dentro de um esquema de quatro posic¢des, ou lugares (agente,
outro, producéo e verdade) ligados por vetores. Cada variacdo de configuracédo da posicédo
dos termos nos lugares remete a um dos quatro discursos fundamentais: o Discurso do
Mestre, da Universidade, da Histérica e do Analista. E cada discurso pressupbe a
existéncia e mobilizagdo dos outros trés (Z1ZEK, 1998; BUENO, 2011; FINK, 1998;
CASTRO, 2009; BRAUNSTEIN, 2010). A Figura 1 representa a distribuicdo dos matemas

referentes aos quatro discursos fundamentais de Lacan.
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FIGURA 1 — OS QUATRO DISCURSOS FUNDAMENTAIS DE LACAN
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FONTE: ADAPTADO DE ROsA (2010).

O Discurso do Mestre € o discurso inicial na articulagdo teorica lacaniana, uma
vez que “o gesto do mestre é o gesto fundacional de todo laco social” (ZIZEK, 2005, p.
111), remetendo a prépria constituicdo do sujeito significante (MeLLO, 2010). Neste
discurso o lugar dominante do agente é preenchido pelo termo Sy, o significante-mestre.
O mestre relaciona-se com o escravo (S2), seu outro, revelando a influéncia da dialética
do senhor-escravo hegeliana (FINK, 1998). O Discurso do Mestre é marcado pelo carater
arbitrario do poder e da vontade cega e sem razéo. E aquele em que “eu sou 0 que eu
digo”, ou seja, aquele no qual o nivel da enunciacdo coincide com o nivel do contetddo
enunciado. O significante-mestre representa o sujeito ($) para outro significante, ou seja,
um significante sem significado estabiliza a cadeia significante, como uma ancora que
busca oferecer estabilidade e referéncia para o restante da cadeia ordinéria de
significantes (Sz), o saber ou conhecimento (ZIZEK, 1998; FINK, 1998; SKARE, 2012).
Numa possivel situacdo de confusao e instabilidade social, na qual o poder de coesao da
ideologia vem perdendo forca, o Discurso do Mestre surge como aquele capaz de gerar
um novo significante-mestre que servird de ponto nodal para a construcdo de uma nova
rede de conhecimento que organizara o espago social, produzida pelo Discurso da
Universidade (Z1ZEK, 1998).

Este processo é sustentado pela ilusdo de completude do significante mestre, que

esconde a verdade de sua incompletude enquanto castrado pela linguagem ($). Como
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produto é gerada uma perda inevitavel, fruto da demanda fracassada da linguagem, o resto
que resiste a representagdo simbolica (a). O sujeito ($) tenta assimilar este excesso (a)
por meio do estabelecimento de uma relagédo fantasmatica, que pode ser representada pelo
matema lacaniano da fantasia ($<>a) (Z1ZEK, 1998). Assim, o Discurso do Mestre tem
como base o mito de sua totalidade e univocidade, que atua na negagdo da sua castracdo

simbolica gerada pela linguagem (BUENO, 2011).

No Discurso da Universidade é o saber (S2) que assume o lugar do agente,
fundamentando seu discurso na razdo e racionalizacdo, um saber neutro (ZIZEK, 1998;
FINK, 1998). O Discurso da Universidade assume o papel do Discurso do Mestre
substituindo a arbitrariedade deste Ultimo pela racionalidade do tudo-saber (Z1ZEK, 1998;
SKARE, 2012). O saber tem como seu outro o objeto a, o individuo a ser educado, a ser
transformado em sujeito. Esta relagdo produz um sujeito barrado ($) (Z1ZEK, 1998),
sintomatizado (BUENO, 2011). Mas o que o Discurso da Universidade esconde é que a
verdade que o suporta é a do poder, a do significante-mestre, aquele sem significado
(Z17EK, 1998). Ou seja, ndo importa qual a argumentac&o a ser construida pelo Discurso

da Universidade, desde que assuma o carater de racional (FINK, 1998).

E no Discurso da Universidade que Lacan trata da relacdo entre poder e
conhecimento de forma mais especifica. Aqui a autoridade é exercida por meio do
conhecimento especializado, levando a um cenario no qual o mal-estar da civilizacdo
contemporanea se deve, em parte, ao fato de que a dimenséo do conhecimento cresceu de

forma desproporcional em relagéo aos efeitos do poder (ZiZEK, 2011a).

Em seguida temos o Discurso da Histérica, o discurso do sujeito barrado ($) como
agente. Enquanto o Discurso da Universidade fundamenta seu saber no exemplo do
significante-mestre e o racionaliza, o Discurso da Histérica realiza 0 movimento inverso,
assumindo o (S1) como seu outro (ZIZEK, 1998; FINK, 1998). Para Lacan, este seria 0

discurso que nos motiva a buscar saber (BUENO, 2011).

O sujeito barrado ($) busca em seu outro (S1) significantes que possam lhe ajudar
a compreender 0 seu sintoma, provocado pela castracdo simbdlica (ZIZEK, 1998). O
sujeito questiona o outro na tentativa de produzir um saber (S2) sobre o0 seu proprio desejo
(a) e a falta do gozo pleno (Z1ZEK, 1998; TEIXEIRA; COUTO, 2010), que ocupa o lugar de

verdade inconsciente deste sujeito, ou seja, um saber sobre quem € ele mesmo e sobre o
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que o Outro deseja e o que espera dele (ZIZEK, 1998). O sujeito histérico se mostra
aterrorizado pela possibilidade de ser reduzido a um objeto, objeto de desejo do outro.
Neste sentido, O sujeito histérico é o sujeito cuja propria existéncia € marcada por uma
duavida indelével que conduz ao questionamento sobre o que ele representa para o Outro,
uma vez que o sujeito existe apenas enquanto resposta ao enigma do desejo do Outro.

Sendo assim, o0 sujeito histérico é o sujeito por exceléncia (Z1ZEK, 1998).

Por fim, o Discurso do Analista é aquele no qual o objeto a assume o lugar de
agente e caracteriza-se por ser diametralmente oposto ao Discurso do Mestre (ZIZEK,
1998; BUENO, 2011). Enquanto condic¢do desejante pura, o0 agente reduz a si mesmo ao
papel do vazio capaz de interpelar seu outro, o sujeito barrado ($), forcando-o a
confrontar-se com o vazio de seu desejo, na tentativa de leva-lo a produzir um
significante-mestre (S1), 0 sintoma inconsciente. O significante-mestre seria o codigo do
goz0, ao qual o sujeito seria sujeitado sem saber (Z1ZEK, 1998; 2008a).

Este significante-mestre pode ser uma palavra ou frase que ndo possui relacdo com
nenhuma outra, como um beco sem saida na linguagem que interrompe o discurso do
sujeito barrado ($). A partir do momento em que o sujeito tenta estabelecer uma relagéo
entre este significante-mestre e um significante binario ocorre a subjetivacdo (FINK,
1998). No lugar de verdade que permite a operacdo deste discurso se encontra 0 suposto
saber do analista, um saber (S2) inconsciente imbricado na cadeia significante a espera de
ser subjetivado (ZI1ZEK, 1998; FINK, 1998).

Ao elaborar sua teoria dos quatro discursos fundamentais Lacan estabelece que
ndo existe uma metalinguagem que escape aos limites de um discurso. A linguagem
sempre opera dentro de um discurso especifico e este processo sempre requer uma perda

de gozo e o estabelecimento de uma verdade que o motivo (FINK, 1998).
4.4.1 Quatro discursos mais um: o Discurso do Capitalista

Pouco depois de apresentar sua formulacdo dos quatro discursos fundamentais
Lacan introduziu uma perturbacdo em seu esquema. Ele sugeriu a existéncia de outro
discurso, que ndo seria especificamente um quinto discurso, mas sim a tor¢éo do Discurso
do Mestre. O mestre antigo, que promovia a formacéo de sujeitos regulados pela lei, foi

substituido ao longo dos ultimos trés séculos pelo mestre moderno que incita a satisfacéo
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direta de aspiragdes e demandas, a despeito da lei. Esta renovagdo do Discurso do Mestre
da origem ao Discurso do Capitalista, que surge da transformacéao, ou pequeno giro, do
Discurso do Mestre a partir de seu encontro com as ciéncias (BRAUNSTEIN, 2010; ROSA,
2010; TEIXEIRA; CouTO, 2010; BUENO, 2011). O pequeno giro a que Lacan se refere é a
inversdo dos lugares dos termos S1 e $. Além disto, percebemos a eliminagdo do vetor
que liga a posicdo do agente ao outro, a inversao do vetor anteriormente ascendente que
partia da verdade para o agente, que passa entdo a partir do agente para a verdade e, por
fim, o surgimento do encontro até entdo impossivel do sujeito e do objeto a, proprio da
estrutura da fantasia ($ <> a) (BRAUNSTEIN, 2010; BUENO, 2011). Tais mudancas s&o

representadas pela seguinte formula:

Discurso do

Capitalista
$
v

| >
31><g

Enguanto no discurso da histérica o agente ($) se dirige ao outro (S1), buscando a

producdo de um saber (S2), no discurso do capitalista o agente ($) ndo se dirige a nenhum
outro, Ihe importa apenas que o objeto a seja produzido e retorne as suas maos,
independentemente de quem seja este outro, produtor andnimo a seu servico. A razao de
ser do capitalista € a extracdo desta mais-valia manifestada na producéo do mais-de-gozar
(Z17EK, 2008a). Este processo de producgdo gera as latusas, ou servomecanismos, objetos
técnicos prontos para consumo, analogos ao objeto a. A producdo dos servomecanismos
se d& ndo a partir da relacao estabelecida entre o agente e 0 outro, mas pela relagdo entre
0 S1 enquanto verdade e 0 S2, o saber. E o saber cientifico, impessoal, o responséavel por
esta producdo. O sujeito limita-se a fazer semblante de que € 0 mestre, ndo se percebendo
sujeitado a nada, quando na verdade sujeita-se e faz agir a ordem do mestre. Assim, o
Discurso do Capitalista aproxima-se do Discurso da Universidade, tendo o saber como
agente indireto, que reproduz as ordens do mestre transmitindo-as a um outro
(BRAUNSTEIN, 2010). Podemos traduzir a formula do Discurso do Capitalista de maneira
a considerar o agente como o consumidor, enquanto a verdade passa a ser o capital, que
recorre a ciéncia para produzir as mercadorias que sdo oferecidas para consumo (BUENO,

2011). Tal formulacéo pode ser representada da seguinte maneira:

cons.umidorI ciéncia

capital Y >< gadgets
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4.4.2 O Discurso Contemporéaneo: do Capitalista ao Analista

Referindo-se & l6gica do sistema capitalista Zizek (2008a, p. 89) afirma que

No nivel imediato em que se dirige aos individuos, é claro que o
capitalismo os interpela como consumidores, como objetos de desejo,
provocando neles desejos perversos, excessivos e sempre novos (para
cuja satisfacdo oferece produtos); além disso, € 6bvio que também
manipula o “desejo de desejar”, louvando o proprio desejo de desejar
objetos e modos de prazer sempre novos. [...] A pulsdo é inerente ao
capitalismo em nivel mais fundamental e sistémico: é ela que impele
toda a maquina capitalista, é ela a compulsdo impessoal de se empenhar
no movimento circular interminavel de autorreproducdo expandida.
Entramos no modo de pulsdo no momento em que a circulacdo de
dinheiro como capital se torna “um fim em si, pois a expansao de valor
sO ocorre dentro desse movimento constantemente renovado. A
circulag&o de capital, portanto, ndo tem limite”. (N&o podemos esquecer
aqui da bem conhecida distincdo que faz Lacan entre o alvo e a meta da
pulsdo: enquanto a meta é o objeto em torno do qual a pulsdo circula,
seu [verdadeiro] alvo é a continuacdo sem fim dessa circulagdo como
tal).

Partindo da formula dos quatro discursos de Lacan o discurso da Universidade e
o Discurso da Histérica expressam duas consequéncias do declinio do discurso do Mestre
pré-moderno e da ascensdo do mestre moderno capitalista, revelando duas dimensdes
distintas desta modernidade: a administracdo total, com o conhecimento especializado da
burocracia e a dindmica individualista-capitalista da subjetividade capitalista histérica,
que se perpetua pelo ciclo permanente de crise e revolucdo interna por meio da integracéo

do excesso da mais-valia ao seu funcionamento normal (Z1Zex, 2008a).

Quanto a relacdo entre o Discurso do Capitalista e 0 do Analista, esta se mostra
ainda mais complexa. A principio a funcdo do Discurso do Analista seria a de, tendo no
lugar de agente o objeto a, interpelar o sujeito ($) a partir de seu saber (S2) que ocupa 0
lugar da verdade, a fim de produzir o significante-mestre que estrutura o inconsciente do
sujeito (Zizek, 2008a). Contudo, é preciso destacar que a parte superior do Discurso do
Analista coincide exatamente com a formula da perversdo (a-$). O pervertido é aquele
que ocupa a posicdo de objeto do desejo do outro histericizado ($), que ndo sabe o que
quer. O pervertido sabe (S;) sobre o desejo do outro por ele, levando-o0 a produzir o

significante-mestre (S1) que eleva o sujeito histérico ao papel de mestre. Este vinculo
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social perverso derivado do Discurso do Analista € 0 que caracteriza a civilizacéo

contemporanea (Z1ZEK, 2008a).

Braunstein (2010) também aborda esta questdo, apontando que em um de seus
seminarios Lacan teria deixado no ar a possibilidade de aparicdo de um novo discurso
que se somaria ao Discurso do Capitalista como fundamentais para 0 nosso tempo.
Braunstein, assim como Zizek, reconhece este discurso como uma versao do Discurso do

Analista, mas opta por chama-lo de discurso dos mercados.

Em nossa sociedade capitalista regida pela légica do consumo, o agente do vinculo
social é o objeto a, a encarnacdo do mais-gozar, 0 mercado enquanto impessoal ser sem
rosto nem voz. Este agente passa a funcionar como injuncdo superegdica de gozo,
interpelando o sujeito ($) a gozar a incessantemente, pressionando-o a cumprir um
mandato impossivel. E quem mais seria este sujeito sendo o consumidor contemporaneo,
sujeito do inconsciente e do sintoma por exceléncia? A injuncdo de gozo do objeto a é
fundamentada pelo conhecimento técnico-cientifico (Sz) que sustenta a sociedade pos-
industrial, com vistas a produzir significantes-mestres (S1) que permitam ao sujeito lidar
com a convocacao de gozo, Nomes-do-Pai efémeros, que cumprem a funcdo de ancora e

referéncia (Z1ZEk, 2008a; BRAUNSTEIN, 2010).
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5 Proposta de pesquisa

Apesar da pertinente contestacdo do uso do termo “pds-moderno” para designar
uma nova ideologia emergente, a proposicdo de Lyotard estabeleceu um novo
significante-mestre que descrevia um momento de mudanca sociohistérica. E no nivel do
consumo, um dos principais fatores que pode ser destacado neste momento pés-68 foi o
fortalecimento do “capitalismo cultural” (ZiZEK, 201la), marcado tanto pela
mercadorizacdo da cultura quanto pela culturalizagéo da economia de mercado. A cultura
¢ cada vez menos uma dimensdo especifica e isolada do mercado, mas sim seu
componente central. Zizek defende que este movimento é evidente especialmente na cena
artistica, contudo acreditamos que esta realidade pode ser extrapolada para as demais
esferas do mercado, produzindo um aparato econémico-cultural no qual este curto
circuito entre cultura e mercado exige a constante necessidade de geracdo de produtos

capazes de chocar e “revolucionar” a cada instante, para reproduzir-se (Z1Zex, 2000).

O consumo passa a ser orientado por trés dimensdes que se mostram correlatas
com a triade lacaniana do Real-Simbolico-Imaginério, na qual o ultimo nivel se sobrepde
cada vez mais sobre os outros: ndo mais compramos pela utilidade direta, o que Marx
chamou de valor de uso (Real) ou pelo simbolo de status, como na tese do consumo
conspicuo de Veblen (Simbdlico), mas sim compramos pela experiéncia prazerosa e
significativa (Imaginario) que o consumo pode nos oferecer (ZIZEK, 2011a). A ideia
difundida na sociedade contemporanea € a de que o consumo tem como fungdo sustentar
“a qualidade da vida, seu tempo deveria ser um ‘tempo de qualidade’ — ndo tempo de
alienacdo, de imitacdo de modelos impostos pela sociedade [...], mas tempo de realizacéo
auténtica de meu verdadeiro Eu, do jogo sensual da experiéncia” (Z1ZEK, 2011a, p. 53).

Entretanto ndo nos parece que € esta realidade a que encontramos cotidianamente.

Desta forma, cabe questionarmos como, em uma época em que se condena o
consumo alienado em favor da experiéncia auténtica, do hedonismo e da busca da
felicidade como objetivo de vida, identificamos um ndmero crescente de disfungdes de
consumo (consumo compulsivo, destrutivo...) e de casos de ansiedade e depressao

(Z17EK, 2011a; 2011b; CEDERSTROM; SPICER, 2015)? Mais uma vez, a resposta aponta
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para uma sociedade permissiva, organizada sob a égide do gozo numa ideologia do
superego hedonista. Vemos articulados aqui os diferentes discursos fundamentais de
Lacan, num cenario em que a autoridade € exercida pelo saber sem rosto de um
conhecimento impessoal e inquestionavel em prol de uma légica capitalista, e em que ao
sujeito histericizado é concedida a angustiante liberdade de escolha diante das infinitas
opcdes de mercadorias, objetos a por exceléncia, materializacbes da promessa de
completude que nos seduz e nos move em direcdo a um gozo sempre parcial (ZIZEK,
2011a). O gozo é assim alcado a posic¢do de fator econémico central (MADRA; OZSELGUK,
2010) na constituicdo de uma configuragédo social que pode ser denominada como uma

economia do gozo (BECKER, 2010).

Neste cenario se estabelece a Lei do superego, a Lei do gozo obsceno. Antes
tinhamos a Lei publica patriarcal como ideal do eu, no nivel da ordem simbdlica que
regula e orienta o espaco social, e a Lei do superego como seu suporte obsceno que
permitia a transgressao da Lei simbolica como uma forma especifica de gozo, fonte ultima
da unidade de uma comunidade. Hoje temos uma Lei publica igualitaria, que ao ser
transgredida da lugar a uma Lei superegdcia autoritaria que nao cessa em determinar
nossas atitudes e demandar o gozo (Z1ZEK, 2006). A este respeito Zizek (2006) aponta o
“erro” de Bakhtin em analisar a Lei publica da cultura oficial contraposta por uma
transgressao superegdica idealizada na figura da cultura carnavalesca. O que antes era
uma transgressdo idealizada e demandada de forma implicita hoje se torna a Lei

superegoica desublimada do gozo. A transgressdo da Lei hoje é a propria Lei.

Neste momento, retomando a ideia do carnaval como um produto cultural
inserido num cendrio de mercadorizagdo da cultura, ou de capitalismo cultural, a festa
pode ser entendida como uma encarnacdo possivel do objeto a etéreo da teoria
psicanalitica. O carnaval, e neste caso mais especificamente o carnaval do Recife, se
apresenta de maneira mais ampla como a materializagao do objeto de desejo ao converter-
se em produto cultural a ser ofertado no mercado. Neste sentido, podemos vislumbrar o
que parece ser a articulacdo dos discursos fundamentais na constituicdo da festa
carnavalesca de Recife. Cada um dos discursos lacanianos trata a dimensdo do gozo de
uma maneira especifica em sua propria constituicdo, e por meio de cada um deles nos
parece possivel compreender como o imperativo do gozo fundamenta uma ideologia de

mercadorizacdo no contexto do carnaval de Recife.
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5.1 Procedimentos metodoldgicos

A seguir apresentaremos a caracterizacdo de nossa pesquisa, discutiremos a
estratégia de pesquisa escolhida por nds e os procedimentos de construcdo e analise do

corpus de pesquisa adotados para a conducgéo deste estudo.

5.1.1 Caracterizacao da pesquisa

Diante da articulacdo teorica exposta nas paginas anteriores e em consonancia
com a postura critica por nés adotada, na busca por caminhos metodoldgicos que se
alinhem com nosso trabalho, entendemos ser adequada a adogdo de uma abordagem de
pesquisa qualitativa, como forma de nos aproximarmos da compreensédo da “realidade”
em toda sua complexidade e mdultiplas representacdes (LINCOLN; GuBA, 2006). Tal
escolha se da pela natureza do estudo ora proposto e as caracteristicas inerentes a esta
abordagem, ja que ndo pretendemos explicar o fenémeno objeto do estudo, mas sim

compreendé-lo em suas particularidades (DENZIN; LINCOLN, 2007).

Os estudos qualitativos assumem que a realidade social é um produto coletivo da
atribuicdo de significados, de carater processual e reflexivo, cujas circunstancias
“objetivas” tornam-se relevantes por meio de significados subjetivos (FLICK; KARDORFF;
STEINKE, 2004). Em virtude disto, o pesquisador pode conduzir sua pesquisa por meio de
métodos diversos de coleta de dados, apreendendo a realidade estudada (FLICK, 2009;
CRESWELL, 2010). Valendo-se da reflexdo continua e de uma visdo ampla dos fatos
investigados o pesquisador interpreta e confere significados aos fendmenos objeto de
estudo, na busca por revelar como verdades séo estabelecidas e instrumentalizadas dentro
de um dado espaco socio historico (CRESWELL, 2010; BAUER; GASKELL; ALLUM, 2002;
DENZIN; LINCOLN, 2007; PAIVA JR; LEAO; MELLO, 2011). A pesquisa qualitativa se

caracteriza ainda, pela flexibilidade e capacidade de adaptacdo (GobDol et al., 2006).

Em nossa investigacdo, optamos pela pesquisa documental como procedimento a
ser utilizado na construcdo de nosso corpus de pesquisa. Este tipo de pesquisa é
caracterizado por estudos que tém documentos como seu material primordial,
submetendo-0s a um processo de organizacgdo, analise e interpretacdo de acordo com o
propoésito delimitado para a pesquisa (PIMENTEL, 2001). Tais documentos devem

apresentar informagdes pertinentes sobre o fendmeno estudado (MOGALAKWE, 2006).
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As fontes documentais podem ser entendidas como artefatos produzidos por
individuos ou grupos de individuos no curso de suas praticas diarias, com um propésito
e fundamentado por determinados pressupostos. Os documentos ndo séo produzidos com
vistas a serem pesquisados, mas sim como produtos espontaneos capazes de nos dizer
algo acerca da realidade social em questdo. Cabe ao pesquisador estar ciente da origem,

propdsito e audiéncia inicial de cada documento analisado (MOGALAKWE, 2006).

Mogalakwe (2006) aponta alguns principios gerais a serem levados em
consideracdo na conducdo de uma pesquisa documental. O primeiro principio é o de
autenticidade, que se refere a origem da evidéncia e se ela é genuina. Em seguida temos
0 principio da credibilidade, segundo o qual a evidéncia deve estar livre de erro e
distorcdo em relacdo ao grupo das demais evidéncias do qual faz parte. O principio da
representatividade diz respeito ao fato do documento consultado ser representativo do
grupo de documentos ao qual pertence. E por fim, o principio do significado, relativo ao

nivel de clareza e compreensibilidade do documento.

Uma vez que nossa pesquisa abrange um recorte temporal especifico, podemos
ainda considerar este estudo como sendo de carater longitudinal. Flick (2009), afirma que
a pesquisa qualitativa de carater longitudinal pode ser caracterizada pela observagdo de
um fendmeno duas ou mais vezes ao longo de um intervalo de tempo, ou de um
acontecimento ou processo passado, a fim de identificar possiveis mudancas relativas a

este fendmeno.

A seguir trataremos dos procedimentos adotados para a realizacdo da pesquisa
empirica referente ao desenvolvimento deste estudo. Em primeiro lugar abordaremos a
técnica e critérios definidos para a construgdo do corpus de pesquisa, bem como a
apresentacdo e caracterizacdo do levantamento preliminar deste corpus realizado
previamente. Em seguida serdo discutidos os procedimentos analiticos utilizados e os

critérios de qualidade da pesquisa qualitativa que norteardo este trabalho.

5.1.2 Construcao do corpus de pesquisa

A palavra corpus vem do latim e tem como significado “corpo”. Sendo assim, nas
pesquisas qualitativas em ciéncias sociais a no¢do de corpus diz respeito a uma colecédo

finita de materiais especificos selecionados de maneira inevitavelmente arbitraria pelo
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pesquisador/analista a fim de desenvolver seu estudo. Esta arbitrariedade deve ser
entendida menos como uma questdo de conveniéncia do pesquisador e mais como um
principio inevitavel. Contudo, ndo se deve ignorar a necessidade de o0s materiais
selecionados apresentarem certa homogeneidade. Materiais de caracteristicas distintas
devem ser separados em diferentes corpus, formando assim uma corpora, ou seja, um

conjunto de corpus (BAUER; AARTS, 2002).

No caso especifico deste estudo, nossa analise cobriu 0s anos de 1985, 1995, 2005
e 2015. Decidimos pela analise de um ano em cada década, estabelecendo um padréo de
intervalo de 10 anos e partindo retroativamente do contexto atual da festa, em 2015, até
0 ano de 1985, a fim de viabilizarmos a pesquisa de maneira a abranger um intervalo
maior de tempo, cobrindo trés décadas. O ano de 2015 diz respeito ao periodo em que
ocorreu a mudanca da gestdo municipal da cidade do Recife, o que acarretou em
alteragdes na organizagéo do evento e seu realinhamento de acordo com o planejamento
da gestdo vigente. Foi, inclusive, neste periodo que a festa de carnaval deixou de adotar
0 termo “Multicultural”. Este modelo de carnaval “Multicultural” € representado em
nosso corpus pelo ano de 2005, periodo em que a proposta de multiculturalidade ja estava
consolidada apds quatro anos de sua implantacdo. Em seguida temos o ano de 1995, como
um momento da festa em que a presenca dos trios elétricos na festa era marcante, e 1985,
ano em que a sociedade passava por mudancas politicas e o carnaval do Recife
presenciava a crescimento do bloco do Galo da Madrugada, criado em 1978. A definicéo
do intervalo de trés décadas na construcdo de nosso corpus de pesquisa segue um critério
tedrico, uma vez que Néstor Braunstein (2010) identifica o Discurso dos Mestres como
um discurso da contemporaneidade, com seu surgimento tendo seu antecipado por Lacan
na década de 1970, quando da identificacdo do Discurso do Capitalista. Assim, optamos
por estabelecer o intervalo de abrangéncia de trés décadas para nossa pesquisa por
entendermos para que a década de 1980 é o periodo aproximado do surgimento do
Discurso dos Mercados, € a escolha do ano de 1985 se deu a fim de mantermos o padrao

de intervalo de 10 anos entre cada um dos anos de nossa analise.

A pesquisa documental por nds desenvolvida teve como foco as edic¢des diarias
dos jornais Diario de Pernambuco e Jornal do Commércio das cinco semanas
imediatamente anteriores ao fim de semana de carnaval (no qual ocorrem as prévias
carnavalescas), as edi¢Oes dos dias da festa e as edi¢Oes das duas semanas imediatamente

posteriores ao evento (quando sao divulgadas as repercussoes da festa). A definicdo deste
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intervalo de sete semanas foi estabelecida com base na realizacdo de uma pesquisa
preliminar que nos permitiu identificar qual o periodo em que as noticias referentes ao
carnaval sdo veiculadas nestes veiculos de forma mais contundente. A escolha por
realizarmos a pesquisa documental junto a jornais impressos se deu pelo fato de estas
midias oferecerem homogeneidade de dados entre os anos contemplados em nossa
pesquisa, permitindo acesso a dados de mesma natureza referentes tanto ao carnaval de
1985 quanto ao de 2015, por exemplo. O critério utilizado na escolha dos dois jornais
impressos especificos em questdo se deu por estes serem os dois veiculos de maior
prestigio no estado de Pernambuco, sendo o Diario de Pernambuco o jornal impresso mais
antigo da América Latina ainda em circulacédo e o Jornal do Commeércio o jornal impresso

de maior circulacdo média (ANJ, 2015).

Apobs a definicdo dos anos contemplados em nossa pesquisa, 0 levantamento
documental culminou com um corpus de pesquisa composto por 810 arquivos. O Quadro

1 apresenta a distribuicdo dos arquivos selecionados em cada um dos quatro anos

analisados.
1985 1995 2005 2015 TOTAL
Diario de 126 116 117 89 448
Pernambuco
Jornal do 73 126 114 49 362
Commeércio
TOTAL GERAL 810

QUADRO 1 — LEVANTAMENTO PRELIMINAR DO CORPUS DE PESQUISA
FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

Vale ressaltar que consideramos como matérias os textos jornalisticos em geral,
apresentando maior extensdo e profundidade e por vezes envolvendo a posicao e fala de
diferentes agentes. Desta forma, desconsideramos colunas de opinido, por julgarmos que
estes textos representam opinides individuais muito especificas, e notas jornalisticas, por
apresentarem textos muito curtos o que muitas vezes inviabiliza uma analise mais

completa e aprofundada.

Como critério de selecdo dos trechos identificados definimos que todos eles
devem tratar do carnaval de Recife em alguma medida, independentemente do(s)
agente(s) envolvido(s). Definimos também que os trechos selecionados ndo podem ser
caracterizados como andncios ou matérias pagas, uma vez que estas representariam uma

intencionalidade diferente dos demais textos. Por fim, descartamos os textos de chamadas
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de matérias encontrados nas capas dos jornais ou dos cadernos internos aos jornais por
julgarmos que tais textos estariam em duplicidade com a propria matéria a que fazem

referéncia.

5.2 Procedimentos Analiticos: a Analise de Discurso

Lacaniana

Tendo em vista o aporte tedrico zizekiano adotado na realizagédo desta pesquisa e
a pergunta norteadora apresentada anteriormente, definimos como procedimento de
analise de nosso corpus de pesquisa a Analise de Discurso Lacaniana, por entendermos
que esta esta alinhada epistemoldgica e metodologicamente com nossa pesquisa e oferece
as condicOes necessarias para conducdo de nossa investigacdo. A seguir discutiremos
brevemente as bases desta abordagem e detalharemos como pretendemos aplica-la em

nossa analise.

A Andlise de Discurso Lacaniana, denominacdo mais ampla para o conjunto de
possibilidades de aplicacdo da teoria psicanalitica lacaniana em pesquisa social ou
psicossocial, surge alinhada ao questionamento da concepcdo de um sujeito integral e
completo (PAVON-CUELLAR; PARKER, 2014). Esta abordagem tem como uma de suas
fontes os estudos desenvolvidos sob influéncia de perspectivas feministas, marxistas e
pos-estruturalistas (PARKER; PAVON-CUELLAR, 2014). A psicanalise oferece, a partir de
um rico vocabulario, a possibilidade analitica de uma maior énfase na dimenséo afetiva

do discurso e da intersubjetividade (YOUNG, 2014).

Neste ponto, julgamos relevante destacarmos o carater contingencial da
psicanalise, de significantes flutuantes. Esta caracteristica aproxima o estruturalismo da
psicanalise lacaniana, fundado na linguistica estrutural, da perspectiva pos-estruturalista.
Contudo, faz-se necessario ressaltar que, enquanto o pés-estruturalismo foucaultiano e
deleuziano, por exemplo, sugere a existéncia de mdltiplas estruturas, discursos
heterogéneos e relacBes de poder, todos imanentes a dimensao do social, o estruturalismo
lacaniano enfatiza uma estrutura incompleta, precéria e instavel, mas uma estrutura,
pautada nos ancoramentos possiveis dos significantes que estabilizem os deslizamentos

dos fluxos das cadeias significantes (Lima, 2006; Souza; Souza; Silva, 2013).
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Ao apresentar as bases da Analise de Discurso Lacaniana (que doravante

trataremos como ADL) enquanto método analitico de pesquisa social, lan Parker (2014)

aponta sete elementos centrais para a condugdo de uma ADL, que podem ser encarados

como principios norteadores da pratica da ADL. O Quadro 2 sintetiza estes elementos.

Principios da Analise
de Discurso Lacaniana

Descricao

Qualidades formais do
texto

Sob a influéncia da linguistica estrutural, a ADL tem como preocupacao central
debrugar-se por sobre a organizag&o dos significantes em um texto, com atencéo
para sua estrutura formal, tratando a lingua como um sistema de diferencas sem
termos positivos. O objeto seria menos a identificacdo de termos ou frases que
sintetizem o texto e mais a busca por significantes vazios aos quais 0s sujeitos
() estdo assujeitados em suas falas.

Ancoras de
representacdo

Os points de capiton lacanianos, pontos fixos em volta dos quais o texto circula,
por meio de padrdes. O que se busca aqui sdo significantes ou substitutos
metaféricos recorrentes no texto, significantes-mestre (S1) que operam em
posi¢es dominantes no texto, fazendo com que os demais significantes (S2)
sejam significados apenas em relagdo a ele, muitas vezes operando numa l6gica
retroativa de significagéo.

Agéncia e Determinacdo

Destaca a énfase criativa concedida ao aspecto da significacdo. Neste ponto o
inconsciente estruturado como linguagem é crucial. E ao analisar um texto este
inconsciente pode ser percebido nas lacunas do texto, naquilo que nédo foi dito
para que outra coisa pudesse ser dita. O inconsciente na ADL funciona como as
auséncias no texto. Aqui o conceito de objeto a surge também como uma
propriedade do discurso, o ponto gravitacional inefivel, ao mesmo tempo
ausente do texto, mas capaz de ordena-lo, oferecendo-nos a possibilidade de
tracarmos padrdes segundo 0s quais o sujeito do discurso circula em volta desta
auséncia.

Papel do conhecimento

Ao falarmos com outros sujeitos particulares a dimensdo Simbdlica do sistema
da linguagem opera sobre nés na figura do grande Outro. Isto apresenta
consequéncias sobre o conhecimento que 0 sujeito assume para Si e para o
Outro. Na ADL partimos deste principio para buscar no texto pontos em que 0
conhecimento é presumido, indicando, por exemplo, relagbes de poder e
autoridade. Isto remete aos prdprios discursos fundamentais lacanianos e em
como se baseiam na relacéo estabelecida entre o sujeito e o Outro.

Posicbes na linguagem

A atividade discursiva define as posi¢des dos sujeitos em relacdo uns aos outros
dentro da cadeia significante. Este ponto remete a afirmagéo lacaniana de que
ndo hd metalinguagem possivel. Na analise de um texto isto esta presente no
fato de que toda enunciagdo € dirigida a uma audiéncia, com num apelo por
reconhecimento, assim podemos buscar no texto trechos em que a fala busca
uma resposta e em que esta resposta surge revelando-se presente na prépria
mensagem original.

Impasses de perspectiva

Pontos no texto em que o Real irromperia como pontos de ruptura. Traumas no
texto que séo encobertos rapidamente. Pontos que indicam algo que indizivel.
Isto seria 0 mais proximo que poderiamos chegariamos do Real. Neste sentido,
as préprias discordancias acerca de determinado ponto de vista podem ser
entendidas como consequéncias destes impasses.

Interpretacdo de material
textual

A analise lacaniana surge como uma forma de interpretacéo que busca revelar
os significados submersos sob os significantes. O analista deve trabalhar dentro
do dominio do texto, buscando expandir o texto, explorando-o e desordenando-
0 na tentativa de tornar seu funcionamento mais claro. Nesta busca, assim como
no Discurso do Analista, o conhecimento do analista fundamenta a leitura dos
textos na tentativa de fazer emergir significantes-mestre como produto desta
leitura.

QUADRO 2 — Os SETE PRINCIPIOS DA ANALISE DE DISCURSO LACANIANA
FONTE: Adaptado de Parker (2014).
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Aqui cabe distinguirmos o sujeito da enunciagdo enquanto sujeito real e o sujeito
do enunciado enquanto sujeito simbolico. O primeiro é o individuo de carne e 0sso,
enguanto que o sujeito simbolico nada mais é do que um significante. Na perspectiva
lacaniana, o sujeito real emerge do ato de enunciacéo, ele passa a existir por meio deste
ato. Neste caso, 0 que é dito depene do que o sujeito pode, deve ou quer dizer em uma
dada circunstancia. O significante dito pode ser aplicado a qualquer sujeito, mas o dizer
em si ndo sera 0 mesmo. Por meio da fala a estrutura social significante cria o sujeito,
particularizando a estrutura neste ato. O que se busca € a analise da cadeia significante do
discurso e da sujeicdo do individuo a estrutura (PAVON-CUELLAR, 2014).

Alinhado a estes principios estabelecidos por Parker, Young (2014) indica
procedimentos a serem executados na conducdo da ADL. Estes procedimentos
funcionariam como camadas concéntricas abordando os seguintes pontos: contetdo,
estrutura, interrupcdes, formulacdes linguisticas e reflexividade. A Figura 2 apresenta

estes cinco procedimentos.

FIGURA 2 — PROCEDIMENTOS DE ANALISE DE DISCURSO LACANIANA

Contetdo
Leitura do texto direcionada para o contetido propriamente dito do texto, buscando identificar
significantes-mestre e metaforas recorrentes que ajudem a definir os limites do que é possivel
ou ndo ser dito e as posi¢Oes de sujeito estabelecidas e negadas.

Estrutura
Andlise dos padrbes de conexdo entre os significantes-mestre que permite que eles se
diferenciem entre si e permane¢cam em uma relacdo de tensao.

Interrupcdes
Andlise das pausas, rupturas e interrup¢fes narrativas, que apontam para a presenca da
dimensdo do Real, aquilo que é inefavel. Neste ponto é preciso estar atento a possiveis
incoeréncias presentes no texto, mas também a auséncias, indicando aquilo que é inconsciente
no texto, operando no sentido de estrutura-lo.

Formagcdes Linguisticas
Identificacdo de formulacGes linguisticas recorrentes, tais como significantes ou metaforas, que
atuam de forma a evitar determinadas possibilidades de estabelecimento de sentido.

Reflexividade
Etapa em que o pesquisador assume uma postura reflexiva sobre o processo por meio do qual
o0 conhecimento foi produzido por ele em sua pesquisa. Entendendo que ndo ha metalinguagem
possivel na anélise do texto, o pesquisador deve se questionar quanto aos caminhos que o
levaram a produzir um determinado conhecimento e ndo outro acerca de seu objeto de analise.

FONTE: Adaptado de Young (2014).
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Seguindo Pavon-Cuéllar (2014), ressaltamos ainda os limites aos quais a ADL se
restringe. Este limite é o do texto em si e do discurso analisado. E preciso ter em mente
que o discurso sobre o qual nos debrugamos no texto ndo “pertence” aos sujeitos, ele é na
verdade o discurso do Outro, apenas expresso pelos sujeitos. E neste Outro (a estrutura
significante da linguagem, ou o sistema simbélico da cultura) que o discurso se encontra.
E por meio da Anélise de Discurso Lacaniana podemos penetrar nesta dimensao
simbolica que fundamenta, organiza, unifica e rompe aquilo que chamamos sociedade
(Pavon-Cuéllar, 2014).

5.3 Critérios de Qualidade da Pesquisa

Uma vez que esta pesquisa se caracteriza como estudo qualitativo, é pertinente
apresentarmos 0s critérios por meio dos quais este tipo de trabalho busca garantir rigor

cientifico e qualidade ao conhecimento que produz (PAIVA JR; LEAO; MELLO, 2011).

Em primeiro lugar, o proprio processo de construcao do corpus de pesquisa € um
critério a ser considerado ao avaliar a qualidade de uma pesquisa, tendo em vista que o
corpus tem funcgdo equivalente a amostra representativa e ao tamanho da amostra. Apesar
desta equivaléncia, o objetivo da construgdo do corpus na pesquisa qualitativa é menos a
amplitude e quantidade de dados e mais a maximizacdo da variedade de representacfes
desconhecidas (BAUER, AARTS, 2002; CRESWELL, 2010; PAIVA JR; LEAO; MELLO, 2011).
Nossa pesquisa atende a este critério ao se propor a construir um corpus coeso, formado
por dados homogéneos entre si.

Outro critério apontado por Paiva Jr., Ledo e Mello (2011) é o de descricéo rica e
detalhada. A clareza com que o pesquisador demonstra como foram conduzidos o
processo de construgdo do corpus, documentacdo e analise permite que os leitores
compreendam da melhor maneira possivel as escolhas feitas durante a conducdo da
pesquisa e viabiliza a outros pesquisadores reconstituirem tais procedimentos em
diferentes situacdes. Além disto, devemos nos preocupar em descrever de forma
detalhada o contexto em que a pesquisa se desenrolou. Neste sentido, pretendemos
apresentar nossos resultados por meio de uma descrigdo rica e detalhada dos textos

abordados em nossa andlise, tratando do contexto em que foram produzidos e publicados.
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Um terceiro critério de qualidade diz respeito a reflexividade do pesquisador, que
ocorre tanto antes como depois do acontecimento, dando origem a um processo de
transformacéo na forma como o pesquisador entende o fenémeno estudado, uma vez que
ele mesmo vai se uma pessoa diferente gradativamente. O processo de pesquisa, a partir
do pesquisador, passa constantemente por um processo de reflexdo e reestruturacéo de
acordo com o desenvolvimento do trabalho, contribuindo para a melhoria dos resultados

obtidos e para a diminuicéo dos vieses interpretativos (PAIVA JR et al., 2011).

Por fim, temos como critério final de qualidade a triangulacdo, que objetiva
minimizar as insisténcias e contradi¢des de uma pesquisa por meio da convergéncia. No
caso particular desta pesquisa, adotaremos o critério especifico de triangulacdo por meio
de mdltiplos pesquisadores. Este tipo de triangulacédo se refere a participacao de mais de
um pesquisador na conducdo de diferentes fases da pesquisa (PAIVA JR; LEAO; MELLO,
2011). No que compete a este trabalho, seguiremos a sugestdo de Creswell (2010), que
aponta a possibilidade da presenca de uma pessoa que possa acompanhar o processo de
analise e interpretacdo do corpus, naquilo que poderiamos chamar de validacdo de

analise.
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6 Apresentacao dos Resultados

Ao longo deste capitulo abordaremos cada um dos seis discursos discutidos na
fundamentacéo tedrica de nossa pesquisa, apresentando como se comportaram ao longo
dos anos de nossa analise. Contudo, antes disto, julgamos pertinente apresentarmos um
exemplo ilustrativo de como conduzimos o procedimento analitico de cada um dos textos
que integraram nosso corpus de pesquisa, detalhando como foi aplicada a Analise de
Discurso Lacaniana, de acordo com 0s principios e procedimentos expostos no capitulo

anterior.

A Figura 3 é referente a matéria intitulada “O Carnaval ja esta nas ruas”, publicada
pelo Jornal do Commércio em 12 de fevereiro de 2015.

FIGURA 3 EXEMPLO DE ANALISE: O CARNAVAL JA ESTA NAS RUAS

FONTE 1995 JC FEV 009

Em seguida, na Figura 4, apresentamos esta mesma matéria com marcacoes
decorrentes do procedimento analitico a fim de facilitar o entendimento do detalhamento
do processo de analise e a identificacdo de cada um dos trechos aos quais iremos nos

referir.
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FIGURA 4 — EXEMPLO DE ANALISE COM MARCAGOES: O CARNAVAL JA ESTA NAS RUAS

-ﬁa’ |
-

o

FONTE: 1995-JC_FEv_009

A analise da Figura 3 se inicia, numa primeira etapa, com a leitura do contetdo
do texto e busca por significantes-mestre ou metéaforas que o organizam. Neste ponto
podemos identificar como significantes-mestre (S1) os termos “Carnaval” (vermelho
escuro), “Tradi¢ao” (azul escuro) e “Magnitude” (verde escuro), explicitos no texto. O
termo “Carnaval” € 0 mais presente em toda a matéria, trabalhando como centro
gravitacional da organizacdo de grande parte do texto. J& “Tradi¢do” e “Magnitude”
surgem em uma relagdo direta com “carnaval”, assumindo a centralidade de cadeias
significantes especificas dentro da matéria, com um alcance mais limitado. Nos trés casos
os significantes em questdo funcionam como nogdes centrais que desempenham o papel
de agentes de articulagbes discursivas, dentro da logica lacaniana dos discursos
fundamentais. Para além dos significantes-mestre apontados, percebemos também trés
metaforas que tratam dos diferentes ritmos dividindo espago (amarelo), da grande
intensidade da folia (roxo) e dos adere¢os como preparacdo para a festa (cinza). Estas trés
metaforas atuam, assim como os significantes-mestre citados acima, como agentes na
articulacdo discursiva de parte do texto da matéria.
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Assim, num segundo momento da analise passamos a nos debrucar sobre a
estrutura do texto para identificar as conexdes que cada um destes elementos estabelece,
formando diferentes blocos dentro do texto. Cada um destes elementos atua na
organizacdo de partes especificas da matéria. O termo “Carnaval” articula trés cadeias
significantes (S>) distintas, a primeira delas ja no titulo da matéria (marrom) estabelece a
presenca do carnaval nas ruas do Recife, a segunda relativa as caracteristicas e praticas
presentes na festa (vermelho claro), e a terceira referente a capacidade da festa de atrair e
agradar diferentes perfis de folides. Por sua vez o significante “Tradi¢ao” é a referéncia
para a cadeia significante das agremiacdes que podem ser vinculadas a esta nocao e
consideradas tradicionais. “Magnitude” mantém relagdo com a cadeia significante (S)
que trata da dimensdo da festa (verde claro). As metaforas referentes aos diferentes ritmos
da festa (amarelo), a intensidade da festa (roxo) e ao uso de aderecos como preparacao
para a festa (cinza), por sua vez, enquanto metéforas e ndo significantes Unicos, ttm uma
cadeia significante interna a si mesmas. A primeira metafora (amarelo) apresenta uma
cadeia que se forma na descricdo dos diferentes ritmos presentes na festa. A segunda
metafora (roxo) se estabelece com base na cadeia da intensidade da festa. E por fim, a
terceira metéfora (cinza) estabelece uma cadeia na qual se descreve alguns dos aderecos

necessarios para a brincar a festa.

Neste ponto, numa terceira etapa de analise, nos voltamos para as interrupcdes
presentes no texto, que podem indicar elementos abaixo da superficie do textual aparente.
Por meio destas interrupcdes torna-se possivel apontar lacunas no texto onde aquilo que,
por pertencer ao nivel do Real, ndo pode ser significado se faz presente. As marcagdes
em preto demonstram estas interrupgdes. A primeira das interrupgoes, ainda no titulo do
texto, suspende a cadeia significante sem que seja explicitada em que ruas o carnaval esta
presente, sugerindo assim uma onipresenca. A segunda interrupcdo deixa em aberto a
expressdo “E carnaval”, neste momento o texto muda de rumo sem que seja oferecida a
definicdo do que é o carnaval, demonstrando o carater de significante-mestre da palavra.
Mais adiante, ao estabelecer que o carnaval € onde “tudo é permitido” ha uma nova
interrupcdo na cadeia significante, que cessa antes de apontar a que corresponde o “tudo”
que é permitido. Assim como no caso da interrupcdo que vem depois do trecho “tem
espaco para todo mundo”, que acaba por deixar indefinido quem séo as pessoas incluidas

na expressao “todo mundo”, conferido a ela uma maior abrangéncia via indefinicao.
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A terceira marcagdo em preto acontece logo apos o texto apresentar a cadeia que
define que “aqui acontece a maior festa do mundo”. Esta interrup¢do faz com que néo
seja apresentado o porqué da festa que acontece “aqui” ser considerada a “maior festa do
mundo”. Algumas linhas adiante esta cadeia é retomada e ampliada com a apresentacao
de numeros relacionados com o carnaval, que contara com “773 agremiacOes oficiais,
além de mais de 300 blocos e trogas nao oficiais que arrastam centenas de pessoas”. Uma
nova interrupgao ocorre e o texto muda de direcdo, passando a abordar a intensidade da
folia de maneira breve, sendo imediatamente seguida de mais uma interrupcao, sem que
0 texto se aprofunde na discussao desta folia e do que a compde. Retornando no texto a
quarta marcacao preto, temos uma nova interrupcdo apds a metafora acerca da presenca
de diferentes ritmos dividindo o espaco da festa. A metafora € abandonada logo apds ser
apresentada, nomeando ritmos presentes na festa, e 0 texto segue noutra direcéo,

construindo outra cadeia significante.

Em seguida temos uma nova interrup¢do depois do trecho em azul, referente a
cadeia significante das agremiacfes que possuem um carater tradicional. Esta lacuna no
texto nega a explicacdo do porqué as agremiagdes em questdo podem ser consideradas
tradicionais, deixando esta questdo em aberto e continuando o texto a partir de outra
articulacdo discursiva. Ja no final da matéria, mais duas interrupcdes se fazem notar. A
primeira delas vem depois do trecho em cinza, referente a metafora da brincadeira por
meio dos aderecos, ndo especificando em que consiste a brincadeira de carnaval. A ultima
interrupcdo, assim como na outra passagem em roxo, diz respeito a indefinicao da folia e
do que a caracteriza. Por meio desta etapa de identificagdo das interrupcbes é possivel
percebermos o que nao é expresso no texto, o que pode nos auxiliar a compreender a

I6gica por trés de cada uma das articulacdes das cadeias significantes ao longo do texto.

A partir de entdo, tendo em mente os elementos centrais do texto identificados na
primeira camada de analise, das relagfes estabelecidas com o restante do texto e das
interrupcOes apontadas é possivel estabelecer formacdes linguisticas que se estabelecem
como fruto da relacdo entre estas camadas de analise. Em primeiro lugar temos o
“Carnaval” como significante-mestre de uma cadeia (S2) que define uma ligacéo entre o
carnaval e “as ruas”, esta articulagcdo entre S; e S, tem como fruto a manifestacéo da festa
de rua como algo concreto, mas que ndo € caracterizada ou explicada, sendo assim
associada com o matema do objeto a. Desta forma, se estabelece uma primeira formagéo

linguistica, Carnaval € a festa de rua (marrom). Em seguida temos 0 “carnaval” como
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um espaco onde tudo € permitido. Esta articulacdo é sustentada pela posicao discursiva
do folido ($) e d& origem a uma face especifica da festa como objeto a personificado pelos
excessos indefinidos em sua potencialidade que sdo sugeridos. A partir desta relacéo
identificamos a formacdo linguistica Carnaval ¢ a festa dos excessos (vermelho). Neste
ponto é preciso acrescentar que a marcagao em vermelho no trecho “a irreveréncia de A
Porta e do Bloco Gay” também pertence a esta formagéo, j& que em nossa analise o

comportamento irreverente foi identificado como faceta dos excessos do carnaval.

Ainda relativa ao significante-mestre “Carnaval”, ha a articulacdo deste com a
cadeia significante que estabelece a presenca dos diferentes folides na festa, dando origem
a uma figura genérica do folido, sem contornos claros e que permite abarcar os mais
diversos perfis de individuos. Assim surge a formacéo linguistica Carnaval ¢ feito pelos
folides (rosa). Estas trés formagdes se mostram relativas ao Discurso do Mestre, sendo
regidas pelo S; “Carnaval” e produzindo os objetos a festa de rua, excessos possiveis na

festa e o perfil genérico do folido, todos produtos que existem apesar de sua imprecisao.

Em seguida temos, ainda relacionado ao Discurso do Mestre, as formacdes
Magnitude da festa carnavalesca (verde) e Tradicao faz parte da festa de carnaval
(azul). A primeira é organizada retroativamente por meio da inser¢do do S: “Magnitude”
ao final do texto, ordenando a cadeia (S2) que dimensiona a festa em uma relagdo que
produz o objeto a da propria festa em si em suas diversas possibilidades como uma
manifestacdo grandiosa, mas dificil de ser defina. J4 0 S; “Tradi¢do” ordena a cadeia das
agremiacdes que sdo consideradas tradicionais (Sz) e produz como objeto a uma faceta

da festa que ressalta esta dimenséo tradicional.

E possivel identificar ainda trés formagcdes relativas ao Discurso dos Mercados,
em que € o objeto a sempre ausente que rege a articulacdo discursiva. Primeiro temos a
metafora da coexisténcia dos diversos ritmos presentes na festa como uma cadeia (S2) que
da suporte ao objeto a ausente materializado pela expressdo de diferentes ritmos que
juntos fazem parte e sdo a festa. Este objeto a interpela um sujeito pressuposto e neste
processo produz um Sy implicito no texto que definimos como “Ecletismo”. Assim temos

a formacdo linguistica Festa de carnaval é eclética (amarelo).

A formacao Festa oferece animacao (roxo), também é estruturada de acordo com

o Discurso dos Mercados. Aqui a curta cadeia significante (S2) que aponta a grande
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intensidade da festa sustenta uma concepgdo da festa em si, que apesar de ausente de
forma explicita no texto atua de forma sutil de demandar do sujeito-folido ($) que este
desfrute e participe desta animacdo. Para tanto, esta demanda produz um S; que permita

ao folido lidar com esta demanda, neste caso o significante “Alegria”, implicito no texto.

Por fim, a cadeia significante dos aderegos necessarios para brincar a festa
fundamente e alude a encarnacdo do objeto a pelas fantasias e purpurinas, que interpelam
um suposto folido ($) a entenderem estes mesmos adere¢os como requisitos necessarios
para que tenham acesso ao que de fato € o “Carnaval”, que surge aqui como um
significante-mestre (S1) implicito. Logo, tem-se origem a formag&o linguistica Fantasia

carnavalesca é parte do carnaval.

Apos a identificacdo das formacdes linguisticas presentes no trecho em questao
uma etapa final se faz necessaria, na qual buscamos adotar uma postura reflexiva em
relacdo ao processo de producdo deste conhecimento. Neste caso, percebemos que
optamos por considerar 0o “Carnaval” como ideia abstrata como significante-mestre,
enguanto as manifestacfes concretas da festa em si como objeto a e que a percepcao e
identificacdo dos significantes-mestre implicitos, fruto da acdo das metaforas e do objeto
a sdo definidos levando em consideracdo a prépria experiéncia e contato prévio com a

festa, bem como a insercéo e vivéncia dentro do contexto do carnaval do Recife.

Ressaltamos ainda que, assim como na Figura 4, as demais figuras apresentadas
ao longo deste capitulo correspondem a edi¢des das matérias originais realizadas a fim de
viabilizar sua apresentacéo e leitura devido as limitacdes de espaco. Além disto, as figuras
serdo identificadas da mesma maneira da Figura 4 (1995-JC_Fev_007), informando,
respectivamente, o ano da matéria, o jornal (JC, Jornal do Commeércio, DP, Diario de

Pernambuco) em que foi publicada, 0 més e 0 numero da matéria em nosso corpus.

Ao téermino do processo de analise do corpus de pesquisa, seguindo as etapas de
andlise apresentadas anteriormente, foram identificadas 65 formagdes linguisticas ao
todo. Cada uma das formagdes foi nomeada tendo como referéncia a l6gica de articulagdo
dos matemas do discurso fundamental a que pertence. Assim, por exemplo, formacdes
pertencentes ao Discurso do Mestre forma nomeadas preservando o termo que
desempenha o papel de Si1 no inicio de seu nome e o objeto a da referida formagdo em
seu final. Tal logica foi utilizada na criacdo do nome de cada uma das 67 formacgoes.
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Uma vez que estas formacOes apresentavam aproximacg0es entre si, buscamos
agrupa-las de acordo com estas proximidades. Para tanto, utilizamos como critério geral
de agrupamento o pertencimento das formacgdes a um mesmo discurso fundamental e as
semelhancgas entre as manifestacdes dos matemas de cada formacgdo. Assim sendo,
formagdes pertencentes ao Discurso do Mestre que apresentam um mesmo S; ou a, foram
agrupadas, na maioria das vezes. Contudo, nos casos em que as manifestacdes dos
matemas ndo eram semelhantes, mas apresentavam proximidade conceitual também
optamos por criar agrupamentos. Antecipamos que, ao representarmos os matemas de
cada formacéo, optamos por utilizar um esquema de cores a fim de identificar as relagfes
entre matemas de formagdes de um mesmo grupo. Os matemas referentes a uma mesma
formacéo apresentarao cores idénticas, e quando um mesmo matema se fizer presente em
duas ou mais formacdes optamos por representa-lo na cor preta. Desta maneira, a fim de

melhor organizar as formagdes eliciadas, as reunimos em 26 grupos de formagdes. O

Quadro 3 apresenta a distribui¢do dos grupos e formaces linguisticas em cada discurso.

GRUPOS DE FORMACOES
DISCURSOS LACANIANOS FORMA(;C)ES LINGUISTICAS
Discurso do Mestre 5 12
Discurso da Universidade 5 10
Discurso da Histérica 8 18
Discurso do Analista 1 4
Discurso do Capitalista 2 7
Discurso dos Mercados 5 14

QUADRO 3 — DISTRIBUIGAO DE GRUPOS E FORMAGOES LINGUISTICAS
FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES
A seguir trataremos de cada um destes discursos, apresentando 0s grupos que 0s

compdem e as diferentes formacoes linguisticas que estdo associadas a cada discurso.
6.1 Discurso do Mestre

Fundamento do préprio laco social, o Discurso do Mestre é caracterizado pela
dominancia do significante-mestre (S1), enquanto agente do discurso, sobre a cadeia
significante (Sz), que assume o papel do outro deste agente. O significante-mestre ordena
e estabiliza arbitrariamente o restante da cadeia significante, sob o pretexto ilusorio de
sua capacidade de conceder significado ao todo social, encobrindo a verdade de sua
incompletude inevitavel devido a castracdo da linguagem ($). Esta busca do significante-
mestre, sustentado pela verdade do sujeito barrado, em conceder significado ao restante
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da cadeia significante da origem a um resto que ndo se enquadra na representacao
simbolica da linguagem, o objeto (a). Aplicando os matemas lacanianos o Discurso do

Mestre pode assim ser representado:

Discurso do Mestre

ST — S,
A I

] >< 4
$ a

A partir deste entendimento do funcionamento do Discurso do Mestre, a analise
do corpus de pesquisa referente ao carnaval da cidade do Recife permitiu a identificacdo
de doze formagdes linguisticas, divididas em cinco grupos distintos, com base nas
aproximagdes na configuracdo de seus matemas. O Quadro 4 apresenta a distribuigdo das

formagdes nos quatro anos analisados, bem como suas definicdes.

FORMAGOES
LINGUISTICAS

DEFINICOES

GRUPO: O CARNAVAL DA RUA AOS SALOES E DE VOLTA

Carnaval é a festa de rua

Carnaval é entendido como a folia brincada na
rua.

Carnaval é a festa dos
salOes

Carnaval é entendido como a folia brincada nos
saloes fechados.

GRUPO: A MAGNITUDE

E RIVALIDADE DA FESTA

Magnitude da festa
carnavalesca

Caréter grandioso da do Carnaval.

Rivalidade entre
diferentes festas de
carnaval

Existéncia de disputa entre o carnaval de
diferentes cidades e eventos que promovem a
folia.

GRUPO: O CARNAVAL E SEU FOLIAO

Carnaval é feito pelos
foliGes

Importancia do folido para a carnaval e a
capacidade do carnaval em atrair e agradar
diferentes perfis de folibes

GRUPO: O TEMPO EXTRAORDINARIO DA FESTA

Carnaval é a festa dos
eXCessos

Carater extraordinario do carnaval, que permite a
quebra de limites de préaticas do cotidiano dos
individuos.

Carnaval traz desordem

Carater extraordinario do carnaval, segundo o
qual limites de convivéncia e bem-estar social
sdo ultrapassados.

Carnaval oferece espaco
para a critica social

Carnaval como espaco propicio para a
manifestaco de criticas sociais e protestos.

llusdo na festa de carnaval

Carater escapista do carnaval, por meio do qual
folibes fogem da realidade nos dias do evento.

GRUPO: O CARNAVAL DO PASSADO E FUTURO

Tradigdo faz parte da festa
carnavalesca

Préaticas tradicionais perpetuadas na forma de
brincar o carnaval no decorrer dos anos.

Nostalgia das festas do
passado

Nostalgia sentida ou manifestada por foliGes ao
relembrarem o carnaval do passado.

Moderniza¢do da festa de

carnaval

Mudangcas ocorridas na maneira de organizar e
brincar o carnaval ao longo dos anos.

QUADRO 4 — FORMAGOES LINGUISTICAS DO DISCURSO DO MESTRE
FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

‘ 1985 ‘ 1995 ‘ 2005 ‘ 2015
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Este discurso, de maneira geral, funciona com base na tentativa de conceder
significado a significantes-mestre por meio da cadeia significante. Como resultado, aquilo
que escapa deste processo surge como manifestacdo do Real. Em nossa pesquisa,
significantes como “Magnitude”, “Tradigao”, “Nostalgia” e, principalmente, “Carnaval”
estruturam parte do discurso do carnaval do Recife segundo a légica do Mestre e dao
origem a manifestacGes diversas de partes do Real da festa em si, como fenémeno social
que escapa a significacdo plena. Como podemos perceber no quadro acima, a maior parte
das formac0es linguisticas se fez presente em todos os anos de nossa analise. Contudo, é
necessario ressaltar que as formas como estas formacfes se manifestaram sofreram
variacdes neste intervalo de tempo. A seguir abordaremos cada uma destas formacoes
linguisticas mais detalhadamente, apresentando-as dentro de seus respectivos grupos de

formagdes.

6.1.1 O carnaval da rua aos saldes e de volta

O primeiro grupo de formages linguisticas do Discurso do Mestre envolve as
formacGes Carnaval é a festa de rua e Carnaval ¢ a festa dos sal6es. Como critério de
composicdo deste grupo temos o fato de ambas as formac@es, em um discurso suportado
pelo sujeito barrado “Folido” ($), o significante-mestre “Carnaval” (S1) atua sobre as
cadeias significantes (S) relativas a descricdo das caracteristicas do carnaval de rua e dos
saldes dando origem respectivamente as préprias festas de rua e de saldo (a) como
defini¢Bes Unicas e diretas do carnaval. Assim, ambas as formacdes buscam conceder
significado a nocao central do carnaval em sim por meio de uma Unica maneira de brincar
a festa dentre varias. A expressao destas formacdes por meio da configuracdo dos

matemas lacanianos é apresentada pela Figura 5.

FIGURA 5 — GRUPO DE FORMAGOES: O CARNAVAL DA RUA AOS SALOES E DE VOLTA

Discurso do Mestre

S1 S»
Carnaval Caracteristicas do carnaval de rua
—> Caracteristicas do carnaval dos salGes

X i

A
|
3
Folido Festa de rua
Festa dos saldes

FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES
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Estas duas formacGes estdo presentes em todos os anos da nossa analise,
representando dimensdes distintas do carnaval. Tal diferenca existente entre a maneira
como as duas dimensdes da festa de carnaval pode ser percebida na Figura 6, com
marcacOes em vermelho para os aspectos da festa de rua e em azul para os aspectos das

festas dos saldes.

FIGURA 6 — EXEMPLOS DO GRUPO DE FORMAGOES: O CARNAVAL DA RUA AOS SALOES E DE VOLTA
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FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

No que diz respeito a formacdo linguistica Carnaval ¢ a festa de rua, podemos
notar que em 1985 a festa de rua era chamada & época de ‘“carnaval-participacdo”,
caracterizado como a festa popular marcada pela participacao efusiva dos folides e pelas

diferentes manifestacOes carnavalescas, “com ruas sempre cheias de folides que ndo se
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cansavam de cantar, pular e improvisar blocos”. Como podemos ver, a formagao parte do
significante-mestre “Carnaval” e estabelecendo o que compde a festa carnavalesca de rua.
Assim, a partir desta articulagédo surge o objeto a da festa de rua em si, como manifestacao

do Real que escapa a esta relagédo entre Sy e So.

Por outro lado, a formagdo Carnaval é a festa dos saldes, sequindo a mesma
I6gica discursiva, busca caracterizar o carnaval ocorrido em bailes fechados nas diversas
casas de shows e clubes do Recife. O carnaval dos saldes, frequentado por nomes
conhecidos da sociedade, como os “convidados especiais, Roberto D’avila, Celso Freitas,
Luiza Brunet”, € definido como o espago do prestigio e elegancia, com convidados
portando trajes a rigor, shows de artistas e orquestras famosas e a realiza¢do de concursos
de fantasias. E curioso percebermos como, diferente da matéria da Figura 6A, na Figura
6B em nenhum momento os frequentadores dos bailes sao referidos como “folides”, mas
sim como “publico” ou “convidados”. Em outras matérias relativas a esta formacao, neste
e nos demais anos analisados, o termo folido também é utilizado. Contudo, é interessante
percebermos como este caso particular serve para ilustrar a diferenca estabelecida entre
as duas dimensdes da festa. E valido ressaltar ainda que a l6gica subjacente & separagéo
entre a rua e o saldo também se faz presente dentro dos proprios bailes fechados, onde,
via de regra, existem dois espacos distintos, o dos saldes em si e 0 dos camarotes, ainda

mais exclusivos.

Tal logica de separacao se perpetuou ao longo do tempo, com a manutencao das
festas de saldo e rua até os dias de hoje. Contudo, mudancas ocorreram. Gradualmente a
festa de rua passou a ganhar mais atengéo, com maiores investimentos e atrag0es de maior
porte, o que também significou a absor¢éo da l6gica dos camarotes, que se tornaram cada
vez mais presentes nos espacos da festa de rua. Em paralelo os bailes fechados ja ndo
alcancavam sempre 0 mesmo sucesso de antes, recebendo algumas criticas referentes as
atracOes, trajes dos convidados, decoragéo e qualidade das fantasias, por exemplo. Na
Figura 6C é possivel percebermos em verde alguns destes fatores manifestando-se, como
quando se especifica que “na verdade tivemos duas festas distintas no mesmo Clube

Portugués. Uma popular, no térreo [...] A outra festa ficou nos camarotes”.

Da mesma forma que a festa de rua absorveu a caracteristica da presenca dos
camarotes da festa dos saldes, com o passar dos anos os bailes fechados também buscaram

absorver caracteristicas da festa de rua, com uma maior diversificacdo das atracGes
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oferecidas ao publico, a partir do ano de 1995, intensificada nos anos de 2005 e 2015. A
oscilacdo do sucesso das festas de saldo manteve-se nos anos seguintes, assim como o
crescimento da valorizacdo da festa de rua e sua “camarotizagao”. Desta forma, apesar de
passarem por mudangas, as duas formagoes linguisticas se mantiveram presentes ao longo
do tempo, representando duas formas de entendimento do que seria o carnaval, cada uma

com suas caracteristicas.
6.1.2 A magnitude e rivalidade da festa

As formacdes linguisticas Magnitude da festa carnavalesca e Rivalidade entre
diferentes festas de carnaval formam este grupo que é caracterizado pela articulacéo
discursiva que trata o carnaval como um evento monumental, de propor¢6es grandiosas
e de enorme destaque. Neste caso, a no¢ao de “Magnitude” (S1) da festa atua como centro
gravitacional em torno da qual informacGes acerca da dimensdo e impacto do carnaval
(S2) circulam, definindo o que é a festa carnavalesca (a). A articulacdo em torno da
grandiosidade do evento carnavalesco permite que a festa de Recife se consolide
discursivamente como uma festa de destaque e que, consequentemente passa a rivalizar
com outras festas de carnaval. O conceito de “Rivalidade” (Si1), entdo, estabelece
parametros de disputa entre diferentes eventos (Sz), tais como o nimero de folides, a
qualidade das atracGes e o impacto financeiro da festa carnavalesca (a). No caso deste
grupo, para além da diferenca de Sz entre as formacGes, hd uma convergéncia na producao
da festa como objeto a, bem como a aproximacdo entre a agdo dos S; “Magnitude” e
“Rivalidade” no sentido de produzir um entendimento do carnaval como um evento
grandioso, o que envolve implicitamente a comparacdo com e a superacdo de outros

eventos carnavalescos. As formagdes linguisticas sdo representadas na figura 7.

FIGURA 7 — GRUPO DE FORMAGCOES: A MAGNITUDE E RIVALIDADE DA FESTA

Discurso do Mestre
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Folido Festa de carnaval

FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES
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Ambas as formagdes se mantém constantes nos quatro anos de nossa analise, com
variagdes relativas apenas aos aspectos mais valorizados em cada época quanto a
magnitude da festa e os principais rivais com o0s quais o carnaval de Recife estabeleceu
disputas ao longo dos anos. A Figura 8 apresenta matérias referentes aos anos de 1985 e
1995, respectivamente, exemplificando como estas duas formacdes linguisticas

manifestaram-se em nosso corpus de pesquisa.

FIGURA 8 — EXEMPLO DO GRUPO DE FORMAGOES: A MAGNITUDE E RIVALIDADE DA FESTA
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FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

Os destaques em vermelho da Figura 8A auxiliam a percebermos como a
dimensdo do carnaval de Recife é evidenciada, ajudando a fortalecer o argumento de
qualidade superior da festa, que em 1985 contou com “nada menos que 773 agremiacoes
oficiais”. E estabelecido que “a maior festa de carnaval do mundo acontece aqui, nas
terras do Ledo do Norte”. Chama atengdo ainda o fato de a “Santissima Trindade” do
carnaval pernambucano ser formada na verdade pelas festas de Olinda, Recife
(principalmente a area central da cidade) e Boa Viagem, também em Recife, remetendo
a época em que a orla da Zona Sul da cidade era um dos focos da folia. A grandiosidade

dos bailes carnavalescos era um dos elementos mais relevantes no ano de 1985, passando
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a dividir sua relevancia com o grande publico das festas de rua nas décadas seguintes,
com destaque para a atencdo crescente concedida ao Galo da Madrugada a medida que o
bloco cresceu em proporgdes e passou a ser reconhecido como o maior bloco carnavalesco
de rua do mundo. Em todo caso, se faz presente o esfor¢o em ressaltar o sucesso e éxito

da festa do Recife a cada ano.

No que diz respeito a questdo da rivalidade entre festas, o carnaval de Recife
sempre manteve parametros e referéncias de comparacdo e disputa com as festas
realizadas na cidade vizinha de Olinda e nas cidades de Salvador e Rio de Janeiro. Na
Gltima década, no entanto a rivalidade especificamente com Olinda arrefeceu um pouco,
uma vez que as duas cidades pareceram articular-se num trabalho de valorizacdo conjunta
de suas festas. Mesmo quando esta rivalidade ndo é direcionada explicitamente a outra
festa, o carnaval de Recife surge sempre como um dos melhores/maiores do pais. Na
Figura 8b, com destaques em azul podemos perceber como a festa de Momo em Recife,
no caso em questdo, especialmente a de Boa Viagem, passa a rivalizar com a festa

realizada em Olinda, uma de suas “adversarias” tradicionais.

6.1.3 O carnaval e seu folido

Este grupo é integrado unicamente pela formacédo linguistica Carnaval é feito
pelos folides, girando em torno da relacdo do folido com o carnaval do Recife. A
formacdo esta fundamentada na relagdo do significante-mestre “Carnaval” (S1) com a
cadeia significante formada (S2) pela descricdo da presengca dos folides na festa
carnavalesca. O produto desta relacéo é o proprio folido, objetificado e estereotipado (a).
Desta forma, esta formacdo, que tem como verdade oculta o folido enquanto sujeito
barrado ($), produz discursivamente um perfil esperado dos foliées do carnaval do Recife.

Tal articulagcdo dos matemas lacanianos pode ser verificada na Figura 9.

FIGURA 9 — GRUPO DE FORMAGOES: O CARNAVAL E SEU FOLIAO

Discurso do Mestre
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FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES
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A construcdo da importancia do folido ja se faz presente no ano de 1985,

mantendo-se nos demais anos analisados. Na Figura 10 temos a apresentacdo de

diferentes perfis de foliGes que brincam a festa de carnaval do Recife.

FIGURA 10 — EXEMPLO DO GRUPO DE FORMAGOES: O CARNAVAL E SEU FOLIAO
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A capacidade da festa em atrair e agradar diferentes perfis de folides (mulheres,

homens, turistas, folides locais, pessoas de todas as idades, etc.) e a diversidade das

caracteristicas de cada um deles é ressaltada e valorizada implicitamente. Ao mesmo

tempo, similaridades sdo estabelecidas num processo de construcdo do estere6tipo do

folido médio. Percebemos, em destaques vermelhos, como a formacdo valoriza como

caracteristicas centrais a alegria e satisfacdo de todos os foliGes em estarem fazendo parte

da festa, assim como a disposi¢do de cada um deles em fazer parte e contribuir para a

alegria da festa. Tais elementos presentes neste trecho de matéria se reproduzem em

outros momentos ao longo dos quatro anos de nossa analise, sempre funcionando no

sentido de construcdo da figura de um folido médio, a servir de referéncia para os demais.
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6.1.4 O tempo extraordinario da festa

As formacgdes Carnaval é a festa dos excessos, Carnaval traz desordem,
Carnaval oferece espaco para a critica social e llusdo da festa de carnaval compéem
juntas este grupo relativo ao cardter marcante do carnaval como um periodo
extraordindrio ou excepcional, capaz de permitir, durante um periodo limitado e
especifico de alguns dias, a transgressdo de limites sociais consolidados no cotidiano das
sociedades, a manifestacdo de criticas sociais de diferentes formas e a fuga da realidade

cotidiana.

Desta maneira, nas duas primeiras formacdes o “Carnaval” (S1) atua como uma
ancora significante que sustenta uma cadeia de préticas dos folides durante o periodo
festivo (S2), todas elas de carater transgressivo. Estas praticas transgressivas existentes
em torno do carnaval podem dar origem a dois produtos proximos, porém distintos. Tais
transgressdes podem assumir o carater de excessos que ultrapassam os limites das praticas
cotidianas socialmente aceitas em geral, ou o carater de desordem de préticas que cruzam
os limites da legalidade definidos dentro da sociedade. J& nas duas formag@es seguintes
temos uma contradi¢do do Discurso do Mestre no carnaval do Recife. Ao mesmo tempo
em que o significante-mestre “Carnaval” (S1) estabelece, por meio da cadeia significante
das préticas dos folides durante a festa (S), que a festa é o espaco para a manifestacéo de
critica social (a) realizada pelo folido, o significante-mestre “Tlusdo” (S1), atuando sobre
a mesma cadeia significante (Sz), define discursivamente a festa de carnaval (a) como a
festa da ilusdo. Assim, a festa de carnaval surge como palco para a expressao de criticas
sociais a0 mesmo tempo em que € tratada como uma festa de ilusdes, afastada da vida
real cotidiana. Na Figura 11 vemos a configuracdo dos matemas lacanianos referentes a

estas formacdes linguisticas.

FIGURA 11 — GRUPO DE FORMACOES: O TEMPO EXTRAORDINARIO DA FESTA

Discurso do Mestre
S1 S
Carnaval —>  Préticas dos folides durante a festa
A |
I v
$ a
Folido Excessos
Desordem
Critica social
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Estando presente em todos os anos de nossa analise, todas estas formacdes

linguisticas se mantiveram constantes ao longo do periodo analisado. A Figura 12

apresenta exemplos de matérias jornalisticas em que cada uma destas quatro formagdes

linguisticas se manifestou, identificados em nossa analise.

FIGURA 12 — EXEMPLO DO GRUPO DE FORMAGOES: O TEMPO EXTRAORDINARIO DA FESTA
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De acordo com a formacdo Carnaval ¢ a festa dos excessos, a festa € 0 momento
em que os folides se permitem e toleram certos exageros em relacdo a suas praticas
cotidianas, tais como o maior consumo de bebidas alcoodlicas, o uso de fantasias
irreverentes, a aceitacdo de que a festa € um espaco para a paquera indiscriminada e o
proprio prolongamento da festa carnavalesca mesmo apds o término dos dias oficiais de
folia. Na Figura 12A a marcacdo em vermelho demonstra como a alteracdo nos padrbes
de comportamento ndo € apenas aceita, mas até esperada no periodo de carnaval, uma vez

que esta € a época em que “vale tudo”, como se afirma em algumas outras matérias.

A Figura 12B apresenta, nos trechos em azul podemos perceber como este periodo
extraordinario do carnaval significa a possibilidade de manifestacdes violentas, como as
“depredac6es de dnibus durante o carnaval”, ou ainda as agressdes e entre folides. Este
trecho diz respeito a formacdo Carnaval traz desordem, que remete a agdes que
ultrapassam limites cotidianos, muitas vezes ultrapassando a lei, e impactando no proprio
bem-estar social durante os dias de festa, como os transtornos causados pela interdicédo
de indiscriminada de ruas, o uso de som em alto volume e principalmente a ocorréncia de

casos de violéncia e depredacgéo de bens ocorridos nos dias de carnaval.

Quanto a formacdo Carnaval oferece espaco para a critica social, nos quatro
anos analisados o carnaval se apresentou como um espaco no qual os foliées encontravam
a possibilidade de expressarem seus anseios politicos e criticas a acontecimentos do
cenario socioecondémico. Normalmente estas criticas sdo feitas por meio de parddias
musicais, satiras e fantasias. Em 1985, destacou-se a manifestagao de folides pelo término
do regime militar que governava o pais. Ja nos demais anos foi comum identificar satiras
direcionadas a politicos e escandalos de corrupcao. Destacados em verde, na Figura 12C,
podemos perceber trechos em que o carnaval é utilizado como 0 momento propicio para
a articulacdo de criticas sociais, como no caso do “grupo que desfila desde 1984 no Galo

da Madrugada fazendo criticas & politica nacional”.

No que diz respeito a formacao linguistica lluséo da festa de carnaval, em todos
0s anos de nossa analise a festa carnavalesca é tratada em determinados momentos como
um momento no qual o folido pode escapar da realidade cotidiana, afastar-se dos
problemas enfrentados em sua vida e refugiar-se durante alguns dias no mundo de sonhos
do carnaval. As marcagfes em amarelo na Figura 12D nos permite perceber o carnaval

sendo tratado como um intervalo na vida cotidiana e potenciais problemas dos folides,
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problemas que d&o lugar as ilusdes do carnaval “para que apaguem qualquer vestigio da

realidade” no periodo da folia passageira.
6.1.5 Carnaval do passado e futuro

O dltimo grupo pertencente ao Discurso do Mestre abarca trés formacdes
linguisticas interligadas. Sao elas Tradicao faze parte da festa de carnaval, Nostalgia
das festas do passado e Modernizagdo da festa de carnaval, todas sustentadas pelo
sujeito barrado ($) folido. A primeira é configurada pela agdo do significante-mestre
“Tradi¢ao” (S1) que organiza a cadeia significante (Sz) das tradi¢cdes do carnaval, dando
origem a uma dimensdo da festa de carnaval (a) como festa de tradi¢cGes. A segunda
formag&o parte do significante-mestre “Nostalgia” (S1), articulando caracteristicas dos
carnavais antigos (S2) e produzindo um entendimento especifico sobre as festas
carnavalescas do passado (a). Por fim, a nogdo de “Moderniza¢ao” (S1) do carnaval pauta
as mudancas ocorridas (Sz) ao longo dos anos que configuraram o formato da festa de
carnaval (a). Estas trés configuracGes dos matemas que compdem as trés formacdes

linguisticas sdo representadas na Figura 13.

FIGURA 13 — GRUPO DE FORMAGOES: CARNAVAL DO PASSADO E FUTURO

Discurso do Mestre
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Tradicdo As tradicdes do carnaval
Modernizagédo E— Mudancas na festa
Noskalgia Caracteristicas dos carnavais antigos
. W\ {
$ a
Folido Festa de carnaval

Festas do passado
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E importante destacar que, apesar de apresentarem manifestac@es distintas dos
matemas lacanianos, estas formagfes foram reunidas num Unico grupo por estarem
relacionadas, cada uma a sua maneira, com a questdo das mudancas no carnaval com o
passar do tempo. Enquanto a formacéo referente as tradi¢es carnavalescas esta presente
em todos 0s quatro anos analisados em nossa pesquisa, as formacdes relativas a nostalgia
e modernizagédo néo se fizeram presentes no ano de 2015. A Figura 14 apresenta como as
formagdes se manifestaram nos anos de 1985 e 1995.
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FIGURA 14 — EXEMPLO DO GRUPO DE FORMAGOES: CARNAVAL DO PASSADO E FUTURO

FIGURA 14A

FIGURA 14C
FONTE: ADAPTADODE 1985-JC FEV 0355
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No que diz respeito a formacdo Tradicdo faze parte da festa de carnaval, as
tradicBes carnavalescas englobam praticas tradicionais dos folies, como o uso de
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fantasias e praticas religiosas atreladas a festa, bem como a atuacdo de agremiacdes,
blocos e bailes e a importancia de ritmo do frevo para o carnaval, ao qual se juntou o
maracatu, principalmente a partir do ano de 1995, com o surgimento e crescimento do
movimento manguebeat. Na Figura 14A, de 1995, os trechos em vermelho apontam a
perpetuacdo da tradicdo das agremiagOes no carnaval do Recife e evidenciam uma
articulacdo discursiva que estabelece que “o carnaval pernambucano é pura tradigdo”,
tradicdo que nunca é plenamente definida, mantendo sua capacidade de mudar e abarcar

préticas distintas.

J& Modernizacao da festa de carnaval estd presente, em matéria de 1985, nos
destaques em verde da Figura 14C. Nesta passagem € apresentado como a implantacéao
de novas tecnologias prometem a modernizacdo e maior eficiéncia do processo de
avaliacdo no concurso de fantasias do Baile Municipal. A dimens&o da modernizacéo da
festa de carnaval aponta para a necessidade de a festa adequar-se a novos padrdes da
sociedade e novas demandas dos foliGes, como a busca pelo fim das brincadeiras de mela-
mela em 1985, a incorporacdo de tecnologias e a melhor organizacdo do evento
carnavalesco. Apesar das variagdes quanto as mudancas especificas em cada ano, a logica
subjacente a esta formagdo se mantém inalterada, pautada na constante preocupacédo de

que o carnaval absorva e expresse as mudancas ocorridas na propria sociedade.

A nostalgia pelas festas de carnaval do passado, por sua vez, remete ao saudosismo
por préticas antigas que foram abandonadas com o passar do tempo, como os desfiles de
corsos, a idealizacdo de um carnaval mais puro e ingénuo que ocorria no passado € 0
lamento pelas mudancas ocorridas na festa, bem como a recordagéo de praticas comuns
em versOes anteriores da festa. Nostalgia das festas do passado surgiu com mais
intensidade no ano de 1985, talvez por este ter sido um periodo de grandes mudancgas
sociais e da prépria festa, mas também foram identificados nos anos de 1995 e 2005. Os
trechos em azul, na Figura 14B, destacam passagens de uma matéria de 1985 em que uma
folid ilustre “relembra um pouco o passado” € com nostalgia fala das préticas rotineiras
das festas carnavalescas do passado, falando de como ja em 1985 ela considerava que ja
havia “poucas familias morando por la [Bairro do Séo Jose]. No Patio do Tergo ndo tem
oito residéncias, é tudo comércio”. A folid expressa certo lamento pelas mudancas
ocorridas na festa, especialmente num dos bairros mais tradicionais na realizagéo dos

festejos de rua.
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6.2 O Discurso do Mestre ao longo dos anos

Ao finalizarmos a apresentacéo de todas as formacdes relativas ao Discurso do
Mestre eliciadas por nossa analise, é possivel tentarmos elaborar um panorama da
trajetdria deste discurso no decorrer do intervalo de trinta anos contemplados pelo corpus
de pesquisa. Em primeiro lugar, é necessario estarmos atentos a ldgica subjacente ao
Discurso do Mestre, que busca em ultima instancia a construcdo de articulacdes
discursivas supostamente estaveis, erguidas em volta de significantes-mestre (S1) que
oferecem uma falsa solidez, ou completude, quando na verdade estdo eles também

sujeitos a castracdo simbdlica da linguagem.

Assim, em nossa pesquisa 0 Discurso do Mestre aponta majoritariamente para a
articulacdo discursiva em torno do significante-mestre (Si1) “Carnaval”, centro
gravitacional maior, em torno do qual as cadeias significantes (S;) sdo organizadas. Até
mesmo as formagdes linguisticas que ndo possuem como significante-mestre a nogéo de
“Carnaval” apresentam significantes-mestre que podem ser diretamente associados a esta
nocdo central. Os significantes “Magnitude”, “Rivalidade”, “Ilusdo”, “Tradi¢do”,
“Nostalgia” e “Modernizagdo” atuam no sentido de estabelecer formagdes linguisticas

particulares, porém, voltadas todas em alguma medida para a no¢do de “Carnaval”.

Tendo em mente a l6gica apresentada por Zizek segundo a qual o Discurso do
Mestre é aquele em que “eu sou 0 que eu digo” (ZIZEK, 1998), ou seja, aquele no qual o
nivel da enunciacdo coincide com o nivel do contetdo enunciado, podemos perceber que
o Discurso do Mestre se estabelece em nossa pesquisa como o Discurso do Mestre
“Carnaval”. Neste discurso 0 “Mestre Carnaval” centraliza as formacdes linguisticas e as
utiliza para definir-se. O “Carnaval” enquanto nogdo abstrata (ou, como diriam Laclau e
Mouffe, um significante vazio), age no sentido de construir sua propria face. Esta face,
naturalmente, nunca se consolida de forma definitiva, mas sim transforma-se ao longo do
tempo, a medida que cadeias significantes se organizam de novas maneiras em referéncia

aela.

Na conducéo deste processo discursivo o significante-mestre é sempre sustentada
pelo sujeito barrado ($). Ou seja, a propria no¢do de “Carnaval” é suportada pelo folido
no papel de $, assim como no caso das demais nogOes deste discurso, tais como

“Tradi¢ao”, “Nostalgia” ou “Magnitude”, todas remetendo a ideia do carnaval. Por fim,
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uma vez que a articulagdo discursiva em torno do significante-mestre nunca alcanga a
completude, é produzida uma sobra do Real resistente a significacdo, o objeto a. Neste
caso, 0 objeto a que emerge do esforco empreendido pelo significante-mestre “Carnaval”
é a propria festa carnavalesca em si, a manifestacdo da folia, expressdo do Real, que

ocorre a cada ano independente de como ¢ significada.

Desta maneira, seguindo esta logica, as formacdes linguisticas do Discurso do
Mestre surgiram, desapareceram e se modificaram dentro do intervalo de tempo
estabelecido em nossa pesquisa. A comecar pela relacdo de mutua influéncia estabelecida
entre a festa de rua e a festa dos sal6es. Ambas apresentavam em 1985 uma separagédo
clara e bem definida entre elas. A festa de rua era demarcada pela presenca das diferentes
agremiacdes e pelo carater popular e a festa dos salGes era caracterizada pelos shows de
atracOes artisticas e a presenca de personalidades do meio artistico e da alta sociedade,
em geral brincando a festa em camarotes e espacos exclusivos. Gradativamente este
cenario mudou, culminando no carnaval de 2015, no qual esta separagdo, apesar de ainda
presente, perdeu forca e se tornou menos evidente. As festas dos saldes ainda tém sua
importancia, mas dividem o destaque com a festa de rua, que passou a contar com shows

de artistas diversos e absorveu a l6gica dos camarotes.

Se a relacdo entre a festa de rua e as festas dos saldes modificou-se muito, a
dimensao relativa a magnitude e a rivalidade do carnaval de Recife com outros carnavais
mudou menos com o0 tempo. De maneira geral o carnaval sempre foi visto como um
acontecimento grandioso, seja pela grande lotagdo e luxo dos bailes fechados na década
de 80, seja pela presenca de milhares de pessoas em blocos ou shows ou pelo grande
numero de polos de festa descentralizados nos anos 2000. Assim como a grandiosidade
da festa, o estabelecimento de rivais sempre foi uma constante no carnaval do Recife,
indo desde o confronto com a vizinha Olinda até as cidades de Salvador e Rio de Janeiro,
sempre transparecendo a busca por definir o carnaval da cidade como um dos

melhores/maiores do pais, ou quica “o” maior e melhor.

A centralidade do folido na definicdo do carnaval também sofreu pouca variacao.
Esta formacéo linguistica sempre estabeleceu a importancia do folido, independentemente
de seu perfil, para a realizacao do carnaval. Ano a ano é reforcada a ideia de que o carnaval
existe gracas ao e para os folides, refor¢cando o carater popular da festa, até mesmo, e

contraditoriamente, quando a separacdo dos espagos exclusivos se faz presente.



97

Ressaltamos, contudo, que esta, ao produzir a imagem do folido como algo central para o
carnaval, inevitavelmente objetifica este folido, ja que esta imagem ndo passa de ser
exatamente isto, uma imagem simplificada e estereotipada do folido que faz do carnaval

o carnaval.

O grupo de formacgdes referentes ao tempo extraordinério do carnaval traz consigo
um carnaval de excessos e desordem. Aqui o carnaval € 0 momento excepcional no qual
é possivel transgredir os limites cotidianos da sociedade, mesmo que estas transgressoes
atinjam o nivel de perturbacdo do bem-estar social. Estes excessos e transgressdes
evoluiram com o tempo, passando do consumo excessivo de bebidas alcéolicas e da
transformacéo de vias publicas em mictdrios ao aumento do consumo de drogas ilicitas e
a depredacdo de veiculos de transporte pablico. Assim como o carnaval é tempo de
excessos e desordem, ele é também espaco para criticas sociais das mais diversas, que
variam de acordo com o cenério sociopolitico-econémico, e, paradoxalmente, um mundo

ilusorio no qual os foliGes mergulham para desligar-se da realidade.

Por fim, no ultimo grupo de formacdes os significantes “Tradigdo”, “Nostalgia” e
“Modernizagdo” definem dimensdes do carnaval. O primeiro estabelece o papel das
praticas tradicionais que se mantém presentes na constituicdo do carnaval, o que envolve
o0 enfraquecimento (brincadeiras de mela-mela), a renovacao (frevo) e o surgimento de
tradicbes (maracatu/manguebeat) com o passar do tempo. Por sua vez, o significante-
mestre “Nostalgia” € responsavel por produzir uma idealizacdo da festa de carnaval do
passado, valorizada, apesar da indefinicdo de suas caracteristicas em determinados
momentos. Contudo, esta valorizacao perde forga nos anos mais recentes de nossa anélise,
a medida que o carnaval renova sua face por meio de mudancas, até que esta nostalgia
ndo se faz presente no Discurso do Mestre no ano de 2015, sendo absorvida e
transformada pelo Discurso dos Mercados, como veremos mais adiante. Por fim, a no¢ao
de “Modernizag¢ao” aponta as mudancas ocorridas e aquelas que precisam ocorrem para
que a festa se renove. Uma vez que esta nocdo se mostra abstrata e fluida, as préprias
mudancas apontadas também ndo sdo completamente claras e precisas. E, assim como no

caso da “Nostalgia”, a “Modernizac¢do” também néo surge no ano de 2015.

Em cada uma destas formacfes é possivel percebermos ainda a operacdo da
fantasia no Discurso do Mestre. E na relagio impossivel entre 0 $ <> a que a fantasia se

estabelece, oferecendo uma relacdo fantasmética que preencha e substitua esta
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impossibilidade. Enquanto o S: “Carnaval” e seus demais correlatos organizam e
significam a realidade por meio de cadeias significantes (S;), 0s objetos a restos deste
processo sao gerados e se oferecem como alvos utdpicos para as fantasias dos folides.
Seja a festa de carnaval ou as festas do passado, 0s excessos ou a desordem em potencial
contidos na folia, ou a possibilidade de manifestacdo e critica, todos estes objetos a
produzidos pelo Discurso do Mestre se tornam a matéria-prima da fantasia do folido

acerca do carnaval.

Assim, o “Carnaval” e 0s demais significantes-mestre do Discurso do Mestre
propiciam as relag@es fantasmaticas do folido com os diferentes objetos a, relacdes estas
que sustentam o préprio Discurso do Mestre. Nestas relagdes fantasmaticas a folia
carnavalesca surge como a idealizacdo de uma celebracdo plena sempre desejada pelo
folido, porém sempre inalcancdvel nesta plenitude, tal qual as festas do passado, tdo
idealizadas quanto irreproduziveis em sua idealizagdo. J& as formagdes referentes ao
tempo extraordinario do carnaval produzem consigo fantasias ligadas a dimenséo
catartica da festa. Os excessos e transgressdes desordeiras, a critica social e 0 mundo

paralelo da festa de carnaval sdo alvos de fantasias dos folides de catarse.

Assim, por meio dos diferentes grupos identificados é possivel perceber como
cada uma das formag@es linguisticas eliciadas giram em torno do significante-mestre
maior “Carnaval” no sentido de defini-lo em diferentes dimensdes, mas sem nunca o

esgotar por completo.
6.3 Discurso da Universidade

O Discurso da Universidade, como abordado previamente, é caracterizado pela
presenca do saber (S2) como agente da racionalidade do todo-saber que, sustentando pelo
poder do significante-mestre (S1), atua sobre o objeto a, seu outro, subjetivando-o e
produzindo o $. Neste discurso se estabelece, entdo, a manifestagdo da relacdo entre
conhecimento e poder num processo de sujeicao e subjetivacdo do outro sob os mandos
do conhecimento racional. Tal processo é sintetizado por meio da seguinte representagao:

Discurso da
Universidade

QD

S, ——

e

© €
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Ao debrugcarmo-nos especificamente sobre nosso corpus de pesquisa, este
discurso surgiu ao longo dos anos no carnaval do Recife por meio de formactes
linguisticas relativas a a¢des alicergadas por uma argumentacao racional que se propdem
a produzir ou regular subjetividades. O quadro 5 apresenta as dez formacdes linguisticas

resultantes de nossa analise e sua distribuicdo ao longo dos quatro anos analisados.

FORMACOES
LINGUISTICAS

GRUPO: ORGANIZACAO DA FESTA
Ac0es de regulacdo
buscam proteger os
trabalhadores da festa de

DEFINICOES ‘ 1985 ‘ 1995 ‘ 2005 ‘ 2015

Regulacdo e fiscalizagdo do Estado para garantir
protecdo legal aos trabalhadores que exercem X
algum tipo de atividade na festa de carnaval.

carnaval

Ac0es de organizacao Acoes do Estado ou de promotores de eventos

buscam garantir maior objetivando oferecer a infraestrutura minima X X X X
infraestrutura para o necessaria aos cidaddos para a realizacéo dos

cidaddo festejos de carnaval na cidade do Recife.

Ac0es de seguranga e Acbes promovidas pelo Estado ou por

salide buscam garantir promotores de eventos para atender as X X X X
bem-estar do cidadao necessidades de seguranca e salde dos cidadaos.

GRUPO: PROMOCAO DA FESTA

Ac0es de gestdo da festa de carnaval com o
intuito de definir uma proposta de festa que X X X X
atraia os folides.

GRUPO: PADROES SOCIAIS E JULGAMENTO

Ac0es de gestdo buscam
atrair/agradar o folido

Indicacfes de moda Definicdo de pardmetros de moda que indiquem

garantem o folido bem como o folido deve se vestir durante os dias de X X X X
vestido festa para se manter bem vestido.

Critérios de julgamento Definicdo de critérios que orientem o julgamento

definem agremiacbes das agremiacGes que desfilam no carnaval do X X X X
campeds em coNCUrsos Recife, auxiliando na escolha das agremiacoes

carnavalescos campeas do carnaval.

GRUPO: INCENTIVO A CULTURA

Acdes de incentivo
cultural buscam garantir | A¢des do Estado para subsidiar as atividades das
sobrevivéncia das agremiacdes durante o periodo carnavalesco.
agremiacdes

Ac0es de incentivo
cultural buscam garantir
folido com acesso a
cultural local

GRUPO: IMPORTANCIA ECONOMICA DA FESTA

Potencial econdmico da Impacto da festa de carnaval favorece o
festa favorece ofertantes | desempenho de diversos ofertantes de produtose | X X X X
de produtos e servigos servicos durante os dias de festa.
Acoes de regulacéo
buscam limitar acfes
publicitarias de
agremiagdes patrocinadas
QUADRO 5 — FORMAGOES LINGUISTICAS DO DISCURSO DA UNIVERSIDADE
FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

Investimentos do Estado para incentivar a
producdo e acesso dos folibes a cultura local X X
pernambucana.

Regulacéo do Estado sobre as atividades
publicitérias realizadas por agremiagdes X
patrocinadas por empresas.
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Independentemente das variacdes entre as formacdes linguisticas no Discurso da
Universidade, todas elas apresentam em comum a prevaléncia do saber racional, de
naturezas distintas, porém sempre carregando consigo racionalidades especificas. E este
saber presente na cadeia significante (S2) que comanda o Discurso da Universidade no
esforco de enquadramento do Real (a) das manifestagdes presentes na festa de carnaval e
ao redor dela, gerando subjetividades referentes aos foliGes, cidadados, trabalhadores,

agremiacdes e empresas.

As mudancas ocorridas ao longo do tempo no carnaval do Recife sdo refletidas na
distribuicédo das formacdes nos anos analisados, bem como na variagdo interna da forma
como estas se manifestaram no decorrer do intervalo de trés décadas contemplado. Ao
analisarmos as dez formacdes identificadas pudemos perceber proximidades entre elas
que nos levaram a agrupa-las em cinco grupos de formacdes linguisticas. A seguir
abordaremos cada uma das formacdes, organizadas em cinco grupos de acordo com 0

agrupamento proposto, discutindo-as mais detidamente.
6.3.1 Organizacao da festa

Este grupo diz respeito ao conjunto de a¢des realizadas com o intuito de viabilizar
a realizacdo do Carnaval na cidade do Recife. De maneira geral, estas formacgdes
linguisticas tém origem em acdes do Estado, uma vez que é ele o principal agente
organizador da festa. Compdem este grupo as formacdes Acbes do Estado buscam
garantir maior infraestrutura para o cidaddo, Ac¢oes do Estado buscam garantir o
bem-estar do cidadao e A¢des do Estado buscam proteger os trabalhadores da festa
de carnaval. A primeira delas se fez presente apenas em 1985 e as duas ultimas

formagdes mantiveram regularidade, estando presentes nos quatro anos analisados.

Apesar das mudancas na festa carnavalesca no intervalo 30 anos analisado, a
I6gica discursiva por tras destas formacoes linguisticas foi preservada. Esta configuracdo
dos matemas do Discurso da Universidade, com suas variacdes de significantes-mestre
(S1), representa as diferentes maneiras por meio das quais este discurso se faz presente na
articulagdo da cadeia significante (S2) a fim de sustentar uma argumentagéo de que as
acdes do Estado objetivam atuar sobre a cidade do Recife e as relagdes trabalhistas (a)
para promover a festa de carnaval preservando direitos dos cidadaos e trabalhadores ($).

A Figura 15 traz a configuragcdo dos matemas de cada uma das trés formacgdes linguisticas.
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FIGURA 15 — GRUPO DE FORMACOES: ORGANIZACAO DA FESTA
Discurso da Universidade

S2 a
Acoes de regulagdo Relag&o trabalhista
Ac0es de organizacao _— > Cidade do Recife

Ac0es de seguranca e saude

A '><‘ |
I v
Si $

Justica Trabalhador
Organizacéo Cidadao
Seguranca/Salde

FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

A criacdo deste grupo se deve a proximidade das trés formacdes linguisticas em
questdo, que apesar de ndo apresentarem em grande medida a convergéncia de matemas,
representam as diferentes agdes do Estado no sentido de oferecer uma organizacgao que
permita a realizacdo do Carnaval. A Figura 16 oferece exemplos destas formacdes

retirados de nosso corpus de pesquisa.

FIGURA 16 — EXEMPLO DO GRUPO DE FORMAGOES: ORGANIZAGAO DA FESTA
FIGURA 16A

FONTE: ADAPTADODE 1985-DP_FEv_073

Deu'an vai mte ditar
ovo possa Brmcar

FONTE, ADAPTADO DE 1985-DP FEv 038
FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES
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A formacdo linguistica Ac¢Bes do Estado buscam proteger os trabalhadores da
festa de carnaval, diz respeito as acOes de regulacdo do Estado junto aos clubes e
estabelecimentos comerciais a fim de fiscalizar determinadas relagdes trabalhistas
estabelecidas durante o periodo carnavalesco e garantir o cumprimento da lei. Tal
formacado linguistica surgiu em nossa analise apenas no ano de 1985, a partir da existéncia
de casos em que clubes carnavalescos nao firmavam contratos de trabalho com mdsicos,
garcons, auxiliares de cozinha, dentre outros profissionais durante o periodo
carnavalesco. Diante de tal situacdo a Prefeitura do Recife passou a realizar fiscalizag0es
a fim de inibir tal pratica. Na Figura 16 A percebemos em vermelho como a exigéncia de
contratos de trabalho, definicdo de pagamentos definicdo de valores salariais e acGes de
fiscalizacdo (S,) esta pautada na nocdo de “Justica” (S:) e protecdo legal do trabalhador.
Desta forma, o Estado age sobre as relagdes (a) entre os empregadores, os clubes que
realizardo eventos durante o carnaval, e 0s empregados, sejam eles musicos, gar¢ons, ou
lavadores de prato. Esta interferéncia do Estado tem como proposito a garantia de
cidaddos com direitos trabalhistas garantidos ($). Contudo, vale ressaltar que, a0 mesmo
tempo em que define agcBes com o intuito de proteger os trabalhadores, o Estado também
cria pardmetros sobre quais trabalhadores devem ser protegidos, definindo o que é
necessario para gque o individuo seja considerado como pertencente a esta categoria de
trabalhadores. E preciso ressaltar ainda o fato desta formacdo linguistica ter surgido
apenas no ano de 1985, o que talvez possa ser explicado pela maior incidéncia de
informalidade nas relacdes trabalhistas neste ano do que nos anos seguintes de nossa

analise.

Na Figura 16B temos a formacdo Acdes do Estado buscam garantir o bem-estar
do cidad&o no trecho destacado em azul, referente as acdes do Estado para a promogéo
de salde e seguranca para os cidaddos durante o periodo de carnaval. A matéria nos
auxilia a perceber como a gestdo publica busca tomar medidas para incrementar o
policiamento e garantir a seguranca da populacdo durante os dias de folia, bem como
permite constatar que tais acdes sdo pautadas em um “plano de policiamento” que
apresenta “diversos esquemas a serem empregados” (S2). Neste ponto notamos a presenca
de uma racionalidade que sustenta este discurso, alicercada pelo significante-mestre
“Seguranga” (S1), subjacente a camada superficial do discurso. Tal cadeia significante
objetiva agir sobre a realidade da cidade do Recife (a) no carnaval a fim de, em Gltima

instancia, garantir a existéncia de uma populacao segura ($).
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Contudo, a preocupagdo com a seguranga nao € a unica dimensdo desta formacao
linguistica. Ela também envolve uma faceta referente a preocupacdo com a garantia de
servigos de saude para a populacdo, como podemos notar no seguinte trecho de uma
matéria publicada no ano de 1995: “A secretaria de Saude do Estado estd com um
esquema de atuacdo armado em duas &reas e pronto para ser empregado, a partir de
amanha. O plano retne plantdes nos hospitais de emergéncia do Grande Recife e o plantdo
da Vigilancia Sanitaria da Fusam” (1995-DP_Fev_074). Seguindo a mesma logica de
operacao da faceta regida pela ideia de “Seguranga”, neste caso as agdes da gestdo publica
sdo orientadas pelo significante-mestre “Satade” (S1), buscando produzir cidaddos com
acesso a saude nos dias de carnaval ($). Surgem ainda como parte desta formacéo
linguistica indicacGes de cuidados com corpo a serem seguidas pelos folides a fim de se

manterem saudaveis.

No que concerne a formacdo Ac¢bes do Estado buscam garantir maior
infraestrutura para o cidaddo, esta esta relacionada com acbes voltadas para a
organizacdo da festa carnavalesca como um todo ou de eventos especificos relacionados
com a festa a fim de oferecer maior infraestrutura para cidadaos em geral. Os trechos em
verde na Figura 16B demonstram uma faceta desta formacdo relativa a articulacdo
discursiva da gestao publica no sentido de promover mudancas no transito da cidade para
viabilizar a festa carnavalesca. Em nome de uma nogdo de “Organizagao” (S1) do evento
sdo analisadas as diferentes vias publicas da cidade e definido um plano de alteracfes
(S2). Tais mudancas modificam a rotina da cidade (a) justificando-se pela tentativa de
minimizar o impacto da festa e oferecer opcGes de deslocamento urbano para todos os

cidadaos, folides ou nao ($).

Esta mesma formacéo linguistica ainda apresenta outras facetas, ligadas a materias
que destacam a preocupacdo com as a¢des de limpeza da cidade durante e apds o evento,
a fiscalizacdo e interdicdo de casas de shows e camarotes que ndo cumpriram exigéncias
de infraestrutura, tais como extintores de incéndio, sinalizacdo de saida de emergéncia e
antiderrapantes nas escadas, e ainda uma faceta voltada para os cuidados do Estado para
o fornecimento de infraestrutura basica, como a alteracdo no regime de fornecimento de
agua no dia do Galo da Madrugada no ano de 2005. Em todas estas facetas podemos notar
a tentativa de adequar a cidade as demandas da organizagéo da festa, bem como o esfor¢o
para minimizar o impacto gerado pela realizacdo da festa carnavalesca na rotina dos

cidadaos em geral.
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6.3.2 Promocéo da festa

O grupo “Promogao da festa” é formado por uma unica formagédo linguistica. A
formacédo Acoes de gestdo buscam atrair/agradar o folido é referente a0 processo daquilo
que poderiamos chamar de enquadramento da festa de carnaval. A cadeia significante (S;)
composta pelas a¢des de gestdo do Estado na promogéo da festa, regida pelo significante-
mestre “Gestao” (Sy), atua de maneira a oferecer um carnaval planejado e em certa medida
gerido para o folido (a) de maneira que subjacente a esta proposta de carnaval esta um
entendimento especifico de folido, o que acaba por a transforméa-lo também naquilo que

chamamos de folido regulado ($). Tal articulacdo da formacdo linguistica é representada

na Figura 17.

FIGURA 17 — GRUPO DE FORMAGOES: PROMOCAO DA FESTA
Discurso da Universidade

S2 a

Acoes de gestdo —_— Festa de carnaval
¢ X Y
S1 $
Gestédo Folido

FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

Esta formacdo linguistica pode ser percebida na Figura 18, na qual podemos
identificar como a proposta de diferentes tipos de carnaval em Recife (S;), bem como do
préprio estado de Pernambuco, passa por uma classificacdo dos tipos de festa (a)
oferecidos, consequentemente implicando em tipos especificos de folides ($) que devem

identificar-se com esta proposta.

FIGURA 18 — EXEMPLO DO GRUPO DE FORMAGCOES: PROMOGAO DA FESTA
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No trecho da matéria destacado em azul na Figura 18 podemos identificar como a
proposta de diferentes tipos de carnaval em Recife (S2), bem como no proprio estado de
Pernambuco, passa por uma classificacio dos tipos de festa (a) oferecidos,
consequentemente implicando em tipos especificos de folibes ($) que devem identificar-
se com esta proposta. Isto fica evidente quando o secretario da Industria, Comércio e
Turismo enumera os diferentes carnavais existentes no estado de Pernambuco, sendo dois
deles localizados na cidade do Recife, “o Carnaval curti¢do, que é o de Boa Viagem [...],
0 Carnaval sensacdo, do Galo da Madrugada [...]”. Mais uma vez, esta definicdo de
diferentes dimensOes da festa a receberem investimento traz implicitamente a suposi¢éo

de perfis de folies relativos a cada concepc¢ao especifica de Carnaval.

Outra faceta manifestada por esta formacdo remete aos investimentos do Estado
(S2) para promover maior alegria ao folido ($), seja por meio da decoracédo da cidade, que
sempre recebe atencdo a cada ano, da criagdo de atracOes para o folido, tais como a
Frevioca (6nibus adaptado para desempenhar a funcdo de uma espécie de carro de som)
em 1985, ou ainda através do apoio oferecido para a realizacao de festejos nos bairros da
cidade numa época em que a festa se concentrava mais no centro da cidade. Esta ideia de
difusdo da festa, presente de forma embrionéria em 1985, seria ampliada e fortalecida ao
longo dos anos seguintes, com destaque para os chamados polos descentralizados do

carnaval de 2005, que se mantiveram ainda em 2015.

Algumas matérias abordam também a mudanca do perfil do folido turista devido
a alteracdes do cenério econdmico, gerando aumento ou diminuigdo da proporgao entre
turistas brasileiros e estrangeiros, ou acOes de protecdo ao consumidor em bares e
restaurantes durante a folia, em reacédo a precos abusivos praticados por restaurantes e
comerciantes informais, denotando o enquadramento do folido acima de tudo como um
consumidor da festa. Outro aspecto presente em todos 0s anos de nossa analise foram as
discussdes acerca da moralizacdo da festa. Matérias discutiam a utilizacdo de trajes
minimos por folibes, apontando, em 85, que tal pratica poderia ser entendida como
atentado ao pudor e questionando, em 2005, se a erotizacdo da festa ja ndo estaria
ultrapassando limites em direcdo a pornografia. J& em 2015, uma matéria adverte os

folides que costumam manter relagfes sexuais em locais publicos.

Por fim, temos ainda um caso em particular no ano de 2015, no qual promotores

de festas utilizam a caracterizacéo de um perfil especifico de individuos (S2) denominados
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como cafusus para promover uma prévia carnavalesca que na qual folides se vestem como
de acordo com as caracteristicas de um cafusu ($). Aqui o significante-mestre
“Regulacdo” atua no sentido de classificar e enquadrar um perfil de individuos dentro de

um estereotipo especifico, o de cafusu.
6.3.3 Padrdes sociais e julgamento

Este grupo é composto pelas formagdes linguisticas Indicacdes de moda
garantem folido bem vestido e Critérios de julgamento definem agremiacdes
campeds em concursos carnavalescos. Mais uma vez este agrupamento seguiu o critério
de aproximacdo conceitual entre as formagdes, ja que as duas funcionam por meio da
definicdo explicita de padrbes e critérios de julgamento direcionados a sujeitos
especificos, sejam folides ou agremiacdes. Nestas formacdes os significantes-mestre
“Moda” e “Justi¢a” (S1) organizam as cadeias significantes (Sz) dos parametros por meio
dos quais serdo definidos que pecas de vestuario sdo as mais adequadas e que
caracteristicas das agremiagdes devem ser avaliadas em seus desfiles. Estes
conhecimentos estabelecidos pela cadeia significante atuam respectivamente sobre o
folido e as agremiacdes em geral (a), produzindo as definices do que é um folido bem
vestido em cada época e de quais as agremiacGes campeds do carnaval a cada ano ($).
Estas formac0es estdo expressas na configuracdo dos matemas da Figura 19.

FIGURA 19 — GRUPO DE FORMAGOES: PADROES SOCIAIS E JULGAMENTO
Discurso da Universidade
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Ambas as formacg6es foram identificadas nos quatro anos de nossa analise, por
tratarem de questdes que sdo comuns ao evento carnavalesco em todos o0s anos da festa.
Contudo, percebemos que a énfase dada as indicacGes de moda possuia um carater mais
incisivo no ano de 1985, apontando a possibilidade de uma maior influéncia desta

formacéo sobre os folides. A Figura 20 traz manifestacdes destas articulagdes discursivas.
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FIGURA 20 — EXEMPLO DO GRUPO DE FORMAGOES: PADROES SOCIAIS E JULGAMENTO

FIGURA 20A
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' FONTE: ADAPTADODE 1985-DP_FEV_122
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Na Figura 20A, o trecho destacado em vermelho demonstra a formacéo
Indicagcbes de moda garantem folido bem vestido em agdo. Nela vemos como o
conhecimento de especialistas oferece referéncias para que os folides possam montar suas
fantasias para os dias de festa. Fantasias que “homenageiem 0 Recife”, “explorem a
feminilidade e graciosidade da pernambucana” e que valorizem “a cultura popular” sdo

apresentadas na matéria como opg¢des de destaque para os foliGes. Fica implicito o
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entendimento de que se espera do folido que ele invista em suas fantasias e busque
alcancar bons niveis em relacdo a moda, e por conta disto as indicacdes dos especialistas
em moda tornam-se a ainda mais relevantes. Independentemente do ano de nossa analise
esta formacdo sempre seguiu esta ldégica, variando apenas na especificidade das
indicacGes tidas como mais adequadas em cada época de acordo com os padrdes de moda

do momento.

Quanto a Figura 20B, a marcacdo em azul permite que identifiguemos como
critérios especificos auxiliam na avaliagdo do desempenho das agremiacdes que
competem no carnaval. No ano de 1985 a camped do desfile de escolas de samba foi a
Gigantes do Samba, que apresentou “mais de 3 mil componentes, bateria de primeira,
samba quente na voz e no pe, lindas fantasias, tema corretissimo, afinacdo e harmonia”.
Além disto, é preciso ressaltar que estes critérios e a forma como séo avaliados estdo
longe de serem absolutos e uma unanimidade. Em todos 0s anos de nossa anélise matérias
apresentavam casos de agremiacdes que questionavam as decisdes dos jurados e o
resultado das competicdes, apontando principalmente que as avaliacGes e premiacdes ndo

foram adequadas.

6.3.4 Incentivo a cultura

O quarto grupo do Discurso da Universidade inclui as formagfes linguisticas
Ac0es de incentivo cultural buscam garantir sobrevivéncia das agremiagdes e Ac¢des
de incentivo cultural buscam garantir artistas que representam a cultura local. Estas
formacdes foram agrupadas tendo como base o fato de apresentarem em comum a atuacao
do conhecimento da cadeia significante (S.) das a¢Oes de incentivo cultural como agente
de articulacgdes discursivas, bem como a sustentacao desta cadeia pelo significante-mestre
(S1) “Cultura”, presente em ambas formagOes. Esta cadeia significante atua
respectivamente sobre as agremiacdes carnavalescas e a festa de carnaval como um todo
(a). Tais acGes de incentivo cultural acabam por dar origem a agremiacdes financiadas e
artistas locais ($). A representacdo destas formacges linguisticas por meio dos matemas

lacanianos é apresentada na Figura 22.
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FIGURA 21 — GRUPO DE FORMAGOES: INCENTIVO A CULTURA
Discurso da Universidade
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Enquanto o auxilio financeiro do Estado as agremiac6es foi notado em todos os
anos de nossa analise, com valores maiores ou menores, 0 investimento explicito e
direcionado para estimular musicos locais se tornou evidente apenas nos anos de 2005 e
2015. Foi neste periodo que a politica da Prefeitura do Recife adotou um projeto que se
propunha a valorizar a cultura pernambucana no carnaval, demonstrando inclusive uma

maior preocupacao com a valorizacdo dos ritmos do frevo e posteriormente do maracatu.

A Figura 22 ilustra estas duas formagdes.

FIGURA 22 — EXEMPLO DO GRUPO DE FORMACOES: INCENTIVO A CULTURA
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A Figura 22 apresenta um trecho de matéria do ano de 2005 em que é descrito o
investimento da Prefeitura Municipal do Recife para a realizacdo do carnaval daquele
ano. Nas marcacdes em vermelho podemos verificar a manifestacdo da formacéo
linguistica Ac¢Bes de incentivo cultural buscam garantir sobrevivéncia das
agremiacdes. Ao enfatizar que “[..] chegaram & Prefeitura cerca de 700 solicitacdes de
apoio de blocos e trogas, e dessas 530 foram beneficiadas [...]”, o secretario de Cultura
da cidade do Recife demonstra o direcionamento de acdes da gestdo publica no sentido
de possibilitar a participacdo das agremiacBes no carnaval. Em nossa andlise
identificamos que este tipo de agéo se repetiu em todos os anos contemplados pelo corpus
de pesquisa, sempre sendo atribuido a ela um carater de estimulo e preservacdo da cultura
local pernambucana, representada e encarnada pelas diferentes agremiacOes

carnavalescas.

Na mesma matéria a formacao linguistica A¢fes de incentivo cultural buscam
garantir artistas que representam a cultura local se faz presente no trecho marcado
em azul. E dado destaque ao fato de que “apenas trés artistas de fora vao participar este
ano da folia: Elba Ramalho, Beth Carvalho e Dona lvone Lara. O investimento maior é
em artistas da terra como Alceu Valenca, Silvério, Antbnio Noébrega [...]”. Esta
articulacdo discursiva denota o esforgo da gestdo publica no sentido da valorizagdo da
cultura local. Este movimento identificado neste exemplo de 2005 se fez notar também
em 2015.

Em ambas as formagdes deste grupo pudemaos inferir que estas acdes de incentivo
cultural da gestdo publica acabam por subjetivar agremiagdes e artistas locais. Por meio
destas acdes de incentivo a cultura é estabelecida a defini¢do do que se entende por cultura
local e quais sdo 0s grupos carnavalescos e artistas que se enquadram neste perfil, sendo
considerados para o recebimento de incentivo financeiro e propostas de contrato para

shows.
6.3.5 Importancia econdmica da festa

O ultimo grupo relativo ao Discurso da Universidade é constituido pelas
formacdes Potencial econémico da festa favorece ofertantes de produtos e servigos e
AgremiacOes buscam limitar acgdes publicitdrias de agremiacfes. Apesar das

formagOes ndo apresentarem matemas em comum, elas foram agrupadas pelo fato de
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ambas serem marcadas pela presenca da dimensdo econdémica em suas articulacbes
discursivas. Na primeira formacdo termos o significante-mestre “Economia” (Si)
fundamentando a cadeia significante da importancia econdémica da festa (S,). Este
conhecimento age sobre o real da festa de carnaval (a) gerando a subjetividade dos
ofertantes de produtos e servi¢os ($) que sdo beneficiados pelo evento. J& a segunda
formacdo envolve o significante-mestre “Regulagdo” (Si1), na atuacdo da cadeia
significante das ac¢Oes de regulacdo (S2) sobre agremiac6es do carnaval do Recife (a) ao
identificar e classificar aquelas agremiacgdes patrocinadas ($) a fim de exercer seu poder
de regulacdo. Temos na Figura 23 a representacdo gréfica da configuracdo dos matemas
lacanianos de cada uma das formacgfes deste grupo, seguindo a ldgica discursiva da

Universidade.

FIGURA 23 — GRUPO DE FORMACOES: IMPORTANCIA ECONOMICA DA FESTA

Discurso da Universidade

S2 a
Importancia econdmica da festa Festa de carnaval
Ac0es de regulacao Agremiacdes

A |
| \
S1 $

Economia Ofertantes de produtos e servicos

Regulacéo Agremiagdes patrocinadas

FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

Enquanto a formagdo linguistica Potencial econdmico da festa reflete no
desempenho de ofertantes de produtos esteve presente em todos 0s anos contemplados
por nossa andlise, a formacdo Agremiacbes buscam limitar acdes publicitarias de
agremiacdes, um desdobramento da primeira, foi por nés identificada apenas no ano de
2005 em relacdo a um contexto especifico do carnaval. A Figura 24 traz matérias
referentes aos anos de 1995 e 2005, ilustrativas da manifestacdo das formacgoes

linguisticas em questéo.
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FONTE: ADAPTADO DE 2005-DP_JAN 027
FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

No que diz respeito a formagdo Potencial econdmico da festa reflete no
desempenho de ofertantes de produtos, temos o reconhecimento da importancia
econdmica da festa de carnaval e como ela tem impacto em atividades comerciais
diversas. Os trechos destacados em vermelho na Figura 24A sintetizam a maneira como
esta formacéo se manifestou ao longo da nossa analise, demonstrando como informacdes
acerca da circulacdo de dinheiro durante o carnaval (S2), fundamentadas em uma analise
de viés Econdmico (S: “Economia”), atuam no sentido de enfatizar a relevancia da festa
de carnaval (a) para estimular a economia e influenciar o desempenho econémico de
determinados setores da economia ofertantes de produtos ou servicos, neste caso o setor

hoteleiro, “comerciantes informais, restaurantes, lojas de souvenires e etc.” ($). E preciso
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ressaltar a regularidade desta formagédo em todos os anos analisados em nossa pesquisa,
sempre se mantendo ligada ao reflexo do evento carnavalesco sobre as atividades de
comerciantes formais e informais, bares, restaurantes e hotéis. A cada ano, ao término do
periodo momesco, sdo veiculadas informacdes acerca da movimentacao financeira gerada

pela festa e os beneficios econdémicos gerados para a cidade do Recife.

No ano de 1985 uma das passagens desta formacéo ressalta que alguns dias antes
do inicio do carnaval o movimento em bares e restaurantes ainda era considerado pequeno
para o periodo, mas que “o consumo diério de cerveja nos bares do centro da cidade é em
média vinte grades por dia, devendo duplicar ou até mesmo triplicar durante dias de
carnaval. As refeicdes comerciais saem em média por dia quinze a trinta pratos, podendo
também aumentar” (1985-JC_Fev_75). Nos anos de 2005 e 2015 também foram
identificadas passagens relativas a esta formacdo linguistica, destacando, por exemplo, a
ampliacdo dos lucros de supermercados e shoppings no periodo de carnaval, ou ainda o

crescimento das vendas do setor de atacado.

Ja a formacdo Acdes de regulacdo buscam limitar acbes publicitarias de
agremiacdes patrocinadas remete a um caso mais especifico, ocorrido no ano de 2005.
O crescimento da relevancia econdmica da festa propiciou o patrocinio de empresas a
grandes agremiacdes como formas de acdo publicitaria. Contudo, esta situagdo gerou
conflito entre a gestdo municipal, que fechara contratos de patrocinio especificos com
determinadas empresas para a festa carnavalesca, e a agremiacdo do Galo da madrugada,
que estava sendo patrocinada por outra empresa. Diante deste impasse entre a agremiacédo
e a gestdo publica “a manutencgdo do roteiro tradicional do Galo estava ameagada desde
0 ultimo dia 12, quando o presidente da agremiacdo, Enéas Freire, anunciou que o bloco
poderia ndo passar pela Concérdia, por causa de uma disputa entre a Prefeitura e a

diretoria do Galo”.

A regulacdo (S2) exercida sobre a agremiacdo do Galo da Madrugada (a) se d& a
partir do entendimento de que esta se trata de uma agremiacédo patrocinada ($), cujas agoes
publicitarias entram em conflito com o planejamento da prefeitura para a realizacdo da
festa de carnaval. Mais uma vez, este foi um caso particular, ocorrido em 2005, mas que
reflete a importancia econdémica da festa e os embates causados por esta dimensao dentro

da festa carnavalesca do Recife.
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6.4 O Discurso da Universidade ao longo dos anos

Diante destes cinco grupos de formagdes linguisticas e da maneira como elas se
comportaram com o passar dos anos podemos tracar uma perspectiva mais geral acerca
do Discurso da Universidade em relacdo ao carnaval do Recife. Se no Discurso do Mestre
é o significante-mestre (S1) o responsavel pela articulacdo discursiva, no Discurso da
Universidade ¢ a cadeia significante (S2) que assume a posi¢do de agente do discurso. A
voz da razdo e do conhecimento dito objetivo é o centro deste discurso, atuando sobre o
Real (a) dos fendbmenos sociais e produzindo subjetividades ($). O poder arbitrario do
mestre da lugar ao poder aparentemente imparcial e légico do conhecimento. Neste
sentido, o Discurso da Universidade no carnaval do Recife se apresentou por meio da
aplicacdo da racionalidade para analisar e enquadrar o fendmeno social espontaneo e
indefinido da festa de carnaval (a) e os aspectos que o cercam, tais como a cidade do

Recife enquanto espaco social e os proprios folides e agremiagdes carnavalescas.

Uma vez que o carnaval do Recife é um evento cuja organizacao esta em grande
medida sob a responsabilidade do Estado, a maior parte das formagdes linguisticas
referentes ao Discurso da Universidade diz respeito a politicas ou agdes de gestdo do
Estado para realizacédo da festa, determinando a destinacao de investimentos, a regulacéo
de atividades, as diretrizes de organizacao da festa e a propria avaliagdo do evento quanto
a0 seu impacto econdmico. Contudo, notamos ainda que algumas das formagdes ndo estéo
atreladas diretamente & gestdo/organizacao da festa, mas também cumprem a fun¢éo de
estabelecer limites, padrdes e critérios no intuito de compreender, explicar ou até mesmo
modificar a realidade e assim produzir subjetividades dentro deste determinado contexto

social.

De maneira geral, todos os grupos de formacOes pertencentes ao Discurso da
Universidade apresentaram poucas variacdes ao longo dos anos. No primeiro grupo, que
remete aos esforgcos do poder publico para a organizacao do espago social necessaria para
a realizagéo da festa carnavalesca e produz uma subjetividade cidadd, a preocupagdo com
salde, seguranca e infraestrutura pouco sofreu altera¢6es nos quatro anos de analise. Estas
dimensGes foram sempre evidenciadas e abordadas pelo Estado. A existéncia de uma
maior fiscalizacdo acerca da formalizacdo das relaces trabalhistas estabelecidas para o

evento de carnaval no ano de 1985 aponta, em ultima instancia, também para a protecéo
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de um direito do cidaddo, mesmo que seja mais especificamente no papel de trabalhador.
Como dito anteriormente, o fato da formacéo néo ter se repetido nos anos subsequentes
aponta para um movimento mais amplo de formalizacdo das relagdes trabalhistas para
além do carnaval em si. J& a formag&o pertencente ao segundo grupo, relativa as agdes de
promocao da festa, produziu sempre a subjetividade do folido médio, para o qual a festa
era pensada e do qual esperava-se um padrdo de comportamento e de preferéncias
especificas a cada ano, de acordo com as mudancas sociais. A partir desta formacéo
podemos perceber o movimento da festa de carnaval em direcdo as ruas e a crescente

descentralizacéo dos festejos.

Afastando-se das acBGes do poder publico, o terceiro grupo de formacgtes
demonstra como regras, critérios e sdo definidos por especialistas em determinadas areas
sem apresentar uma origem completamente clara, mas com um grande poder de orientar
as praticas coletivas. Tanto o estabelecimento dos padrdes de moda adequados para cada
ano de carnaval como o processo de classificacdo e premiacao das melhores agremiacdes
nas competicdes carnavalescas produzem subjetividades especificas e bem definidas: o
que é um folido bem vestido e 0 que uma agremiacdo vencedora. E assim, folides e
agremiacbes se pautam nestas indicacbes e critérios compartilhando destas

subjetividades.

Retornando ao ambito das a¢6es do Estado em relacdo ao carnaval, temos o quarto
grupo de formac0es, que gira em torno da preocupagdo com a preservacao e valorizacao
da cultura local pernambucana. Gradativamente, no decorrer do intervalo de trés décadas
analisado, este discurso em prol da cultura local ganhou maior pujanga, justificando agfes
do Estado. E junto com as formagdes linguisticas deste grupo veio a produgdo de
subjetividades especificas, com o delineamento de quais sdo 0s representantes dessa
cultura carnavalesca local. Nos anos de 1985 e 1995 as agremiacdes carnavalescas foram
alcadas a posicdo de destaque neste contexto, uma vez que, neste periodo, artistas de
outras regides tinham grande espago na festa. As agremiacdes tornavam-se um dos
principais representantes da cultura carnavalesca pernambucana. Contudo, a partir de
2005 foi possivel notar que as agremiacdes continuaram a ser subsidiadas, mesmo que de
forma limitada, e além disto buscou-se estimular e garantir a presenca em nimero cada
vez maior de artistas diversos vinculados de alguma maneira com a cultura do estado de

Pernambuco.
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Por fim, temos o grupo de formagdes relativas a dimensdo econdémica da festa de
carnaval. Neste ponto a relacdo do carnaval do Recife com o olhar de Yudice e Canclini
se faz notar de forma mais evidente. A formacdo linguistica que aborda o potencial
econdmico da festa pode ser entendida como o alicerce central que fundamenta em
alguma medida todas as ac¢oes do Estado em prol da realizagdo da folia de Momo ano
apos ano. Em todos os anos de nossa analise as informacdes sobre a movimentagdo
financeira e o impacto no desempenho de determinados setores da economia provenientes
do carnaval sempre receberam destaque. Esta dimensao fica ainda mais nitida no caso da
regulacdo das ac¢Bes publicitarias das agremiacdes no ano de 2005. Agremiacdes tidas
como representantes da cultura carnavalesca local, como o Galo da Madrugada, buscam
capitalizar a festa de carnaval e neste processo sdo enquadradas nos arranjos econdémicos

estabelecidos. A cultura aparece engajada e subsumida pela economia neste episodio.

Este conjunto de grupos e formagGes compdem o Discurso da Universidade do
carnaval do Recife nos anos de 1985, 1995, 2005 e 2015, que se mantem majoritariamente
constante em sua trajetdria na aplicacdo da racionalidade sobre o fendmeno da festa de
carnaval. O Discurso da Universidade, indicado por Lacan como expressivo desde da
segunda metade do século passado, se caracteriza assim como sendo propagado na forma
de um saber sobre o evento e seus diferentes significados, incorporando o conhecimento
especializado e a burocracia relativos a festa. Partindo de uma fundamentacdo em
argumentos racionais, este discurso justificaria a configuragdo da festa tal qual ela se

apresenta.

As subjetividades ($) produzidas pelo Discurso da Universidade surgem sempre
se adequando a cadeia significante (S2) que as originou. As concepc¢des de folido, cidadao
ou agremiacOes geradas por este discurso sdo assim pautadas pelas racionalidades
especificas que permeiam a festa. E em grande medida percebemos que estas
racionalidades estdo fundamentadas fortemente na concepcdo do carnaval como um
evento festivo a ser viabilizado e organizado e ndo unicamente como uma manifestacéo
da cultura popular. Obviamente é preciso ter em mente que a predominancia do carater
de evento do carnaval ndo significa o completo desaparecimento do seu carater de festejo
expressao da cultura popular. Contudo, este aspecto nos permite identificar no Discurso
da Universidade um movimento em direcdo a apropriacdo da cultura popular pela légica
organizativa racional, caracteristica da sociedade contemporanea e carregada pelo viés

econdémico.
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6.5 Discurso da Histérica

O Discurso da Histérica € o discurso que tem como agente o sujeito barrado ($),
movido pelo motor do seu desejo (a). E na tentativa de encontrar um saber (Sz) sobre seu
desejo que o sujeito questiona o significante-mestre (S1) enquanto seu outro. Assim, 0
Discurso da Histérica € caracterizado pela postura questionadora do sujeito barrado ($)
na tentativa de descobrir o que ele representa para o Outro. A configuracdo dos matemas
deste discurso pode ser assim representada:

Discurso da
Histérica

— S

e

S

$
A
|

a

Em nossa pesquisa o Discurso da Histérica manifestou-se como por meio de
diversas posicdes discursivas diferentes, dando origem a dezoito formagdes linguisticas
organizadas em oito grupos distintos. Cada uma desta formacdes, suas respectivas

definicGes e a distribuicdo de frequéncia de cada uma delas nos quatro anos analisados

séo apresentadas no Quadro 6.

FORMACOES
LINGUISTICAS

GRUPO: HISTERIA FOLI

DEFINICOES

A DE EMANCIPACAO

Folido marginalizado
demarca seu espaco no
carnaval

Folido marginalizado luta contra preconceitos
para conquistar se espago no carnaval do Recife.

Folido busca promover
um carnaval independente

Folido da periferia busca se mobilizar para
promover festa de carnaval em seu bairro.

GRUPO: HISTERIA FOLI

A DE PRESERVACAO DAS TRADICOES

Folido preserva tradicfes
do carnaval

Folido valoriza e perpetua tradi¢fes do carnaval.

GRUPO: HISTERIA FOLI

A DE CRITICA

Folido se manifesta por
meio do carnaval

Folido utiliza o espaco concedido pela festa
carnavalesca para manifestar opinides diversas.

Folido critica a festa de
carnaval

Folido apresenta queixas em relacéo a festa
carnavalesca.

GRUPO: HISTERIA FOLI

A DE EUFORIA

Folido aproveita a festa ao
Maximo

Folido busca aproveitar o0 maximo possivel da
folia carnavalesca durante os dias de festa.

Folido busca seguranca ao
brincar o carnaval

Folido preocupa-se com questdes de seguranca e
busca prevenir-se ao brincar a festa de carnaval.

1985|1995 | 2005 | 2015
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GRUPO: HISTERIA CIDADA

Cidad&o que ndo gosta do

Cidad&o busca de atividades alternativas para

festa de carnaval.

carnaval busca opc¢des . X
. escapar da folia carnavalesca.
para fugir da festa
Cidad&o opina sobre a Cidad&o avalia e opina a respeito do
festa de carnaval prolongamento dos festejos carnavalescos ap6s o
estendida fim do periodo oficial da festa.
Trabalhador usa o - .
Trabalhador utiliza o periodo carnavalesco a seu
carnaval em busca de . .
. favor para exigir melhores condigGes de trabalho X
melhores condicGes de ..
em seu ramo de atividades.
trabalho
GRUPO: HISTERIA POLITICA
Politico aproveita o Politico utiliza o evento de carnaval para realizar
carnaval para fazer articulagdes politicas e fortalecer sua propria X
politica imagem.
GRUPO: HISTERIA DAS AGREMIACOES
Agremiagdo se esforca Agremiacdo enfrentar desafios e faz sacrificios X
para brincar o carnaval para participar da festa carnavalesca.
Agremiacdo preserva Agremiacdo valoriza e perpetua tradi¢ces do X
tradi¢Bes do carnaval carnaval.
Agremiacéo critica o Agremiagéo apresenta queixas diversas em %
carnaval relacdo a festa de carnaval.
GRUPO: HISTERIA DOS ARTISTAS
Artista anima a festa de Avrtista encarrega-se de animar os folides durante X
carnaval apresentacdes na festa de carnaval.
Artista preserva tradicGes . . .
P ¢ Avrtista valoriza e perpetua tradices do carnaval. X
do carnaval
. . Artista apresenta queixas diversas em relacdo a
Artista critica o carnaval P a ¢ X

Avrtista de fora valoriza a
cultura local

Artista de fora de Pernambuco presente na festa
de carnaval demonstra interesse e pela cultura
local.

QUADRO 6 — FORMAGOES LINGUISTICAS DO DISCURSO DA HISTERICA
FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

Como é possivel notar no quadro 6, em nossa analise o Discurso da Histérica foi

composto por formagOes discursivas oriundas de sujeitos bem diversos, mas sempre

girando, de maneira geral, em torno da valorizacao, critica e apropriacdo do carnaval por

parte destes sujeitos. Este processo sempre ocorre a partir da légica segundo a qual os

sujeitos ($) questionam um significante-mestre, neste caso sempre o “Carnaval”. Como

resposta a este questionamento acerca do que é o carnaval para cada um dos diferentes

sujeitos é produzido um conhecimento (S2) especifico sobre a relagdo destes sujeitos com

o carnaval. A seguir apresentaremos cada um dos oito grupos que integraram o Discurso

da Histérica em nossa analise, detalhando as respectivas formacdes linguisticas que 0s

compdem.
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6.5.1 Histeria folid de emancipacao

Este grupo é composto pelas formacgdes linguisticas Folido marginalizado
demarca seu espaco no carnaval e Comunidade promove um carnaval independente.
Neste grupo o sujeito barrado folido ($), movido pelo impulso da agdo politica (a),
enxerga no significante-mestre “Carnaval” (S1) a possibilidade de alcancar a organizacéo
de uma cadeia significante de ac¢des (S2) que oferecam a ele algum tipo de emancipacéo
diante da situacdo em que ele se encontra. A Figura 25 retrata os matemas lacanianos
configurados de modo a articular discursivamente estas formacgdes linguisticas do

Discurso da Histérica.

FIGURA 25 — GRUPO DE FORMAGCOES: HISTERIA FOLIA DE EMANCIPACAO

Discurso da Histérica

$ S1
Folido gay/travesti/mulher Carnaval
Folido de bairro N

A |

' v
a S2

Acéo politica Luta por espago no carnaval
Realizacao de carnaval
independente

FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

Apesar de se tratarem de sujeitos distintos em cada uma das duas formacdes, elas
foram agrupadas devido ao fato de que em ambos os casos temos posic¢des de folides que
encaram no carnaval uma chance de confrontacdo do espaco social. Enquanto a formacéo
linguistica Folido marginalizado demarca seu espaco no carnaval surgiu em nossa
anélise nos anos de 1985 e 1995, a formacdo Comunidade promove um carnaval
independente se fez presente apenas no ano de 1985. Acreditamos que a auséncia destas
formagdes nos anos de 2005 e 2015 pode ser explicada em parte pelos avancos sociais
que refletem também no carnaval e em parte pelo processo de crescente descentralizacéo
da festa ao longo dos anos. A Figura 26 traz trechos ilustrativos das formagdes em

questao.
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FIGURA 26 — EXEMPLOS DO GRUPO DE FORMAGCOES: HISTERIA FOLIA DE EMANCIPACAO
g Fl(aURAZA

“FONTE: ADAPTADO DE 1995-DP_FEV 031
FIGURA 26B

» A -

FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

Na Figura 26A a matéria apresenta destaques em vermelho que ilustram a
formacgdo Folido marginalizado demarca seu espaco no carnaval, representando o
esforgo de foliGes gays e travestis ($) em participar da festa de carnaval. Em 1985 foliGes
travestis e folids mulheres organizaram blocos carnavalescos voltados para seus grupos
especificos na busca por mais espaco no carnaval. Mas € em 1995, periodo em que o
combate a Aids recebia grande atencdo, que a matéria retratada na Figura 26A ressalta o
preconceito enfrentado por folides gays durante o carnaval e o seu esforco para participar
da festa, mesmo que de maneira limitada. Podemos notar em vermelho como o
preconceito contra os folides homossexuais cerceia seu direito de brincar a festa de
carnaval, impossibilitando as atividades do bloco carnavalesco. Contudo, a despeito
destas dificuldades os folides ($) ainda se mostram engajados com as acgdes de
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conscientizagdo e prevencdo (S2) e planejadas para serem realizadas no carnaval (Sy), e
apesar do preconceito enfrentado os folides demonstram estarem dispostos a brincarem o

carnaval mesmo que sem o bloco idealizado por eles.

J& a formagdo Comunidade promove um carnaval independente esté presente
e se faz perceber nas marcagdes em azul na Figura 26B. Nesta passagem percebemos a
acdo politica de mobilizacdo (a) da populacdo dos bairros da Zona Norte do Recife ($)
para a realizacdo de uma festa de carnaval na regido (S2), independente dos festejos
principais organizados no centro e na orla da cidade. A passagem da matéria que frisa que
a realizacdo da festa na Zona Norte tornara “desnecessario 0 deslocamento para o centro
da cidade, Boa Viagem ou Olinda” mostra como esta acdo dos folides representa uma
espécie de emancipacao dentro do espaco urbano da cidade do Recife e da sua logica de

organizacgédo do Carnaval.

E interessante ressaltar que em outras matérias ¢ relatada a demora no
cumprimento do compromisso assumido pela secretaria municipal de coordenacdo em
apoiar a festa na Zona Norte, e, contudo, os moradores do bairro ainda se mostram
esperancgosos de que a festa venha a acontecer na regido. Chamamos a atencao ainda para
a relacdo existente entre esta formacéo linguistica e a formacao Acdes de gestao buscam
atrair/agradar o folido, referente ao Discurso da Universidade e discutida anteriormente,
cuja uma das facetas é a proposta de estimulo a folia realizada nos bairros, que ganhou

forca posteriormente a 1985.
6.5.2 Histeria folia de preservacao das tradicdes

Este grupo é composto por uma Unica formacao linguistica, a formacgdo Folido
preserva tradigdes do carnaval. Esta formagdo foi identificada nos quatro anos de nossa
analise, sendo uma das formacdes com presenca mais marcante no Discurso da Histérica.
Aqui o amor pelo carnaval (a) é aquilo que move o folido ($) a enxergar o significante-
mestre “Carnaval” (Si) como 0 ponto de organizacdo da cadeia significante de
valorizacdo das tradi¢des (S2). Esta l6gica discursiva estd expressa por meio dos matemas
na Figura 27.
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FIGURA 27 — GRUPO DE FORMAGOES: HISTERIA FOLIA DE PRESERVACAO DAS TRADICOES
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FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

Estando presente em todos os anos contemplados pela pesquisa, a formacao
apresentou diferentes facetas. O orgulho das tradi¢cGes e 0 empenho em transmiti-las as
geracoes de folides mais jovens, a valorizacdo do ritmo do frevo como representativo das
tradicdes carnavalescas e a preservacdo do costume de participar da folia momesca
trajando fantasias foram as facetas com maior destaque e constancia ao longo dos anos
analisados.

Nos anos de 1985 e 1995 notamos a articulagdo discursiva de valorizagdo da
tradicdo da festa de rua, o que se justifica por este ter sido o periodo de nossa analise em
que a separacdo entre a festa de rua e a festa dos saldes era mais evidente, privilegiando
em geral os bailes fechados. Além disto, apesar do interesse de alguns folibes em
participarem de concursos de fantasias ter sido identificado em todos os anos, em 1985
esta dimensdo se mostrou mais intensa, com uma valorizagdo maior destas competicdes

em bailes fechados.

Vale ressaltar ainda o crescente reconhecimento e valorizacdo da importancia do
Galo da Madrugada e do ritmo do maracatu para o carnaval do Recife. O Galo da
Madrugada ja era reconhecido como um bloco consolidado em 1985, mas foi a partir do
ano de 1995 que ele passou a ser percebido como uma tradicdo carnavalesca em nossa
analise, ganhando cada vez mais relevancia na fala dos folides. No caso do maracatu esta
valorizacéo foi identificada inicialmente de forma mais timida no ano de 1995, mas a
partir de 2005 o ritmo passou a enaltecido de maneira mais enfatica como uma tradicéo
carnavalesca ao lado do frevo. A Figura 28 apresenta um exemplo de como a formacéo

linguistica em questdo se manifestou no ano de 2005.
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FIGURA 28 — EXEMPLO DO GRUPO DE FORMAGOES: HISTERIA FOLIA DE PRESERVAGAO DAS TRADICOES

FONTE: ADAPTADO DE 2005-DP_FEv_036

Como podemos perceber no trecho destacado em vermelho, a folid ($) demonstra
grande carinho (a) pelo carnaval (S1) e faz questdo de ressaltar o quao importante é para
ela transmitir esta paixao pelo carnaval para o restante de sua familia, neste caso os seus
netos. O cuidado em fantasiar as criancas e o ato de fazer questdo de leva-los todos o0s
anos para a brincar a festa apontam para a manifestacdo da formacdo aqui abordada.
Assim como este caso, também foi possivel identificar este tipo de situacdo nos demais

anos analisados.
6.5.3 Histeria folia de critica

As formacgdes Folido se manifesta por meio do carnaval e Folido critica a festa
de carnaval estdo reunidas neste grupo, tendo como caracteristica comum a ldgica
discursiva segundo a qual o “Carnaval” (S1) é entendido pelo folido ($) como um espaco
propicio para a expressdo de suas ideias (S2). Neste caso, a verdade por tras da acéo do
folido na festa de carnaval é a da acdo politica (a), assim como no grupo relativo a busca
dos folibes por emancipacdo. Este grupo de formacgdes estd expresso por meio dos

matemas lacanianos na Figura 29:
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FIGURA 29 — GRUPO DE FORMAGOES: HISTERIA FOLIA DE CRITICA
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Ambas as formagdes estiveram presentes em cada um dos quatro anos que compds
0 corpus de pesquisa, com variacOes relativas a maneira como elas se manifestaram ao

longo do tempo. A Figura 30 apresenta matérias que exemplificam estas formacdes.

FIGURA 30 — GRUPO DE FORMAGOES: HISTERIA FOLIA DE CRITICA

FIGURA 30A
FONTE: ADAPTADODE
2005-DP_FEv_059

FIGURA 30B
FONTE: ADAPTADO DE
2005-DP_JAN 041

FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES
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No que diz respeito a formacao Folido se manifesta por meio do carnaval, em
todos 0s anos as satiras politicas e as criticas a episddios da vida politica do pais foram
notadas. Em 1985 estas criticas estavam em grande medida direcionadas ao regime
militar, que se aproximava do seu fim. Em 1995, além das criticas politicas, alguns folides
evangélicos aproveitaram o carnaval para realizar agdes de evangelizagdo, enquanto
outros engrossavam as campanhas contra a Aids. Nos anos de 2005 e 2015, além da
dimensdo da satira politica, folibes expressam apoio ao combate a dengue. Na Figura 30A
os trechos destacados em vermelhos nos ajudam a identificar passagens em que os folides
(%) deixam transparecer suas intencGes de se manifestarem (S2) por meio do carnaval (S1).
As sétiras politicas ganham grande notoriedade, abordando os mais variados temas em
evidéncia no momento, mas também sdo percebidas manifestacdes de cunho mais social
que politico, como foliGes que buscam apoiar o0 combate a0 mosquito da dengue, por

exemplo.

No caso da formacao Folido critica a festa de carnaval, em 1985 identificamos
criticas ao descaso da prefeitura do Recife com parte da festa de carnaval, em especial a
falta de melhor apoio as festas de bairro. Em 1995 e 2015 folides criticavam os transtornos
causados pela mudanga do transito na orla de Boa Viagem. Ja em 2005 um caso particular
nos chamou a atencdo. Foi neste periodo que ocorreu um redirecionamento da festa para
a valorizacdo da cultura pernambucana na festa de carnaval. Neste processo de mudanca
parte dos folides apresentaram uma rejeicdo a artistas de fora do estado, que ndo
apresentavam ligagdo com a cultura local. Em especial, destacou-se o episddio em que a
cantora Elza Soares, nacionalmente conhecida e principal atragédo do Baile Municipal, foi
vaiada e hostilizada durante sua apresentacdo na festa. Na reportagem ilustrada na Figura
30B as marcacdes em azul apontam passagens em que o folido ($) articula uma posicao
discursiva de maneira a questionar (a) aspectos da festa de carnaval (S2). Neste caso
especifico, as criticas sdo direcionadas aquilo que foi entendido por parte dos folibes
como uma desvalorizag¢do da cultura local, representada pela presenca de uma artista de
outro estado como atracdo principal de umas das prévias mais importantes da festa
carnavalesca do Recife. Durante a prévia “algumas pessoas levaram faixas com dizeres
do tipo ‘Pernambuco € terra do frevo e maracatu’, ou perguntavam pela auséncia dos
pernambucanos Antdnio Nobrega e Alceu Valenga”. Para além da pertinéncia ou ndo da
critica, é possivel percebermos como o folido se percebe no direito e com liberdade para

manifestar suas criticas no espac¢o da festa de carnaval.
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6.5.4 Histeria folia de euforia

Este grupo, composto de duas formagdes linguisticas, abrange a articulacdo
discursiva segundo a qual, motivado pela folia carnavalesca (a), os folides ($) enxergam
no carnaval (S1) um periodo em que existe a necessidade de fruicdo da festa a0 maximo
(S2), em tudo que ela tem a oferecer. Ao mesmo tempo, em contrapartida, como um
desdobramento desta busca por extrair o maximo da festa o medo (a) da violéncia também
se faz presente, levando o folido ($) a procurar meios de brincar a festa de carnaval em

seguranga (Sz). Estas duas articulagfes séo representadas na Figura 31.

FIGURA 31 — GRUPO DE FORMACOES: HISTERIA FOLIA DE EUFORIA
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FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

A formacéo Folido aproveita a festa ao maximo foi identificada em todos os
anos de nossa andlise, enquanto a formacgdo Folido busca seguranga ao brincar o

carnaval surgiu apenas nos anos de 2005 e 2015. A Figura 32 ilustra estas formacoes.

FIGURA 32 — EXEMPLOS DO GRUPO DE FORMAGOES: HISTERIA FOLIA DE EUFORIA
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A primeira das formagdes deste grupo é associada ao entendimento do carnaval
como um periodo extraordinario, no qual os foliGes tém direito a cometer excessos e
devem buscar aproveitar tudo que o periodo dos festejos carnavalescos tem a oferecer.
Dentre as facetas manifestadas nesta formacéo temos os excessos cometidos pelo folido
com relagdo ao consumo de bebidas alcodlicas e entorpecentes (a partir do ano de 1995),
a disposicdo de alguns folides a estenderem a festa carnavalesca apds a quarta-feira de
cinzas a cada ano, o esforco para brincar a festa de acordo com as tradi¢des carnavalescas,
0 que inclui o uso de fantasias (que também foi notado da parte de folides turistas nos
anos de 2005 e 2015), a iniciativa de foliGes em criarem seus proprios blocos a cada ano,
a vontade dos folides de brincar a festa de carnaval independente da sua idade, e, por fim,
a tendéncia recente notada no ano de 2015 de brincar a festa de carnaval registrando cada
momento por meio de fotos. Na Figura 32A vemos os trechos em vermelho da matéria de
1985 retratando como “Folides que ndo aceitavam a chegada da ‘Quarta-Feira Ingrata’ e
insistiam em continuar a folia”, estendendo o festejo carnavalesco a fim de aproveita-lo

a0 maximo.

Assim como na matéria acima, em todos os demais anos os folides ($)
demonstraram interesse em brincar o carnaval (S1) até os ultimos instantes da festa (S.),
chegando inclusive a estender estes ultimos instantes para além da quarta-feira de cinzas,
como é o caso dos blocos que passaram a desfilar no fim de semana posterior ao término
do carnaval, voltados principalmente para as pessoas que trabalharam durante o carnaval,
mas que atraia também centenas de folibes que buscavam aproveitar o maximo possivel

a folia carnavalesca.

J& a formacgdo Folido busca seguranca ao brincar o carnaval, contraponto a
formacéo anterior, parece estar relacionada com o aumento da percepcao de violéncia na
festa de carnaval nos anos de 2005 e 2015. Nesta formacdo os folides demonstram
preocupacdo e cuidado em escolher locais mais tranquilos e seguros para brincarem a
festa, especialmente quando estdo acompanhados por criangas ou idosos. As passagens
em azul na Figura 32B demonstram a manifestacdo desta formacéo. Por diversas vezes
ao longo de nossa analise notamos a presenca da expressao “ambiente familiar” nos anos
de 2005 e 2015, remetendo ao fato dos foliGes valorizarem espagos em que se sentem
seguros e a vontade para levarem suas familias para festejar o carnaval. Na passagem
acima, como podemos ver nos destaques em azul, a0 mesmo tempo em que os folides ($)

procuram opc¢oes de festas estendidas nos Gltimos dias de carnaval, eles também deixam
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evidente que se preocupam com a questdo da seguranga, uma vez que preferem, no caso
acima, o Bacalhau do Mercado da Boa Vista, dentre outras op¢les, por este espaco
oferecer “‘um ambiente tranquilo”, em locais em que podem encontrar um “clima familiar,

com espaco para todos”.

6.5.5 Histeria cidada

As formagdes Cidadao que ndo gosta do carnaval busca opgdes para fugir da
festa, Cidadao opina sobre a festa de carnaval estendida e Trabalhador usa o
carnaval em busca de melhores condicdes de trabalho compdem o quinto grupo de
formacg@es do Discurso da Histérica. Em todas estas formagdes notamos presente o carater
da dimensdo da cidadania, critério utilizado para este agrupamento. Neste conjunto de
formacdes o sujeito barrado surge ndo mais como o folido, mas sim o cidadao ($), que
busca sentido no carnaval (S:) para além da dimensdo festiva da festa, tentando dar
sentido para o evento por meio da producdo de uma cadeia significante (S) referente ao
assunto. Além temos o sujeito-trabalhador, que neste caso surge como uma faceta que se
desdobra do sujeito-cidaddo, uma vez que entendemos a luta por melhores condicdes de
trabalho uma dimensdo da cidadania. Na Figura 33 podemos identificar as variacGes dos

matemas que configuram as trés formagdes linguisticas deste grupo.

FIGURA 33 — GRUPO DE FORMACOES: HISTERIA CIDADA
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Esta dimenséo da cidadania esteve presente no Discurso da Histérica em todos 0s
anos que compuseram nosso corpus por meio da busca dos sujeitos por opcdes de
atividade que se afastassem do festejo carnavalesco e da mobilizacédo dos trabalhadores

por conquistas trabalhistas. Em 1995 tivemos ainda a formacao referente a manifestacéo
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dos cidaddos a respeito do carnaval estendido para além dos dias de folia oficiais.

Matérias que exemplificam estas formacGes sdo apresentadas na Figura 34.

FIGURA 34 — EXEMPLOS DO GRUPO DE FORMAGCOES: HISTERIA CIDADA
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A formagéo relacionada com os cidaddos ($) que buscam outras op¢oes longe da
folia carnavalesca para passar os dias de carnaval (S) fica evidente nas marcagdes em
vermelho na Figura 34A. Aqui vemos que no ano de 1985 “as pessoas que ndo querem,
ndo podem ou ndo gostam de brincar o carnaval, e preferem o recolhimento para
meditagdes e preces, tm, no minimo, trés alternativas”. Assim como neste ano, em anos
seguintes retiros, destinos turisticos e opg¢des de leitura sdo apresentados em matérias
diversas como possibilidades de atividades para os cidadaos que ndo desejam brincar o
carnaval. Neste caso a busca por tranquilidade foi identificada como o objeto a que

impulsiona a articulacdo discursiva dos sujeitos nesta formacao.

Ja a formacdo Cidadao opina sobre a festa de carnaval estendida, registrada
em 1995, trata de uma matéria na qual jovens cidaddos analisam e opinam a respeito do
prolongamento da festa carnavalesca apds o término dos dias oficiais de folia. E possivel
perceber no destaque em azul na Figura 34B que as opinides se dividem em favor e contra
0 prolongamento da festa de carnaval. Os argumentos sdo variados, e vao desde a
consideracdao favoravel de que o Carnaval “¢ uma festa bonita e alegre” a posicédo
contraria ao alongamento da festa com base na situacdo econdmica e social do pais, com
cidaddos identificando que “ha muito desemprego e o aumento dos dias de Carnaval s6
contribui para isso” e que a festa de carnaval “atrapalha a vida pessoal [...] o dia-a-dia de

cada um”.

Por fim, a formacdo linguistica Trabalhador usa o carnaval em busca de
melhores condigdes de trabalho refere-se as acOes de trabalhadores cujas atividades
estédo diretamente ligadas a algum aspecto da realizacdo da carnavalesca na tentativa de
conquistar melhores condi¢Ges de trabalho e remuneracdo por meio de protestos e
ameacas de paralisacdo nos dias anteriores a folia oficial. Musicos, garis, policiais e
metroviarios foram os grupos de trabalhadores que se manifestaram ao longo dos anos de
anélise. A matéria reproduzida na Figura 32C traz um exemplo do ano de 1995, referente
a esta formacdo. As marcagdes em verde evidenciam como o Carnaval (S1) é encarado
por trabalhadores da festa ($), no caso especifico os garis, como uma oportunidade para
assumir posicdo favoravel para a exigéncia de melhorias diversas nas condicdes de
trabalho em geral em seus empregos (Sz), nesta situacdo “o movimento € para exigir
reajuste salarial de 20%, aumento nos valores do vale-refei¢do e do tiquete restaurante

[...] e beneficios sociais”.
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6.5.6 . Histeria politica

A U(nica formacdo linguistica que consta neste grupo é Politico aproveita o
carnaval para fazer politica, identificada em cada um dos quatro anos de nossa analise.
Esta formacdo trata dos esforcos dos politicos ($) em utilizar o carnaval (S1) como um
elemento de articulacéo politica (S2) no cenéario politico local, tanto em nivel municipal

quanto estadual. Esta formacao e seus respectivos elementos séo retratados na Figura 35.

FIGURA 35— GRUPO DE FORMAGOES: HISTERIA POLITICA

Discurso da Histérica
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FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

Ao longo dos anos de nossa anélise prefeitos, vereadores e governadores
prestigiaram bailes carnavalescos tradicionais, desfiles de blocos e camarotes de shows
durante a festa carnavalesca naquilo que entendemos como a busca pela construgdo de
capital politico. Em alguns casos ainda, como em 1995, a formacdo se manifestou na
disputa pela distribuicdo e investimento de verbas para o financiamento da festa de

carnaval, como explicitado na Figura 36.

FIGURA 36 — EXEMPLO DO GRUPO DE FORMAGOES: HISTERIA POLITICA

FONTE: ADAPTADO DE 1995-DP_FEV_047

A matéria retratada na Figura 36 ilustra bem como o carnaval (S:1) é entendido

pelos politicos ($) como uma oportunidade para conquistarem maior capital politico (S2).
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Enqguanto este exemplo é mais explicito, em outras situacdes a atuacao politica dentro da
festa é mais sutil, como as conversas entre aliados politicos em camarotes ou a presenca
de rivais politicos em duas festas distintas. Quanto a isto, € interessante também destacar
a mudanca ocorrida ao longo dos anos na forma como os politicos se fizerem presente na
festa de carnaval. No ano de 1985 os politicos frequentavam majoritariamente os bailes e
camarotes das festas, mas gradativamente os politicos passaram a estar mais presentes na

festa de rua, seguindo o movimento de maior valorizacao da festa de rua.
6.5.7 Histeria das agremiacdes

O penultimo grupo de formacdes linguisticas do Discurso da Histérica apresenta
as formagdes Agremiacao se esforca para brincar o carnaval, Agremiagdo preserva
tradicbes do carnaval e Agremiacao critica o carnaval, reunidas por girarem sempre
em torno da posigdo de sujeito das agremiacdes ($). Este sujeito barrado ($) é movido
pelo amor dos seus membros pelo festejo de Momo ou pela acédo politica (a), significando
o carnaval (S1) por meio das cadeias significantes (Sz) relativas aos desafios enfrentados
pelas agremiacGes para participarem dos festejos, a valorizagdo das tradi¢des de carnaval
por meio das praticas das agremiacdes, ou as criticas realizadas pelas agremiacdes em
relacdo a organizacdo da festa carnavalesca. Vale ressaltar que neste grupo consideramos
que as falas de membros das agremiagfes representam a posicdo discursiva das proprias
agremiacgdes, uma vez que nestes casos 0s sujeitos ndo falam como simples folides. A

Figura 37 apresenta a distribuicdo dos matemas na configuracdo destas formacdes.

FIGURA 37 — GRUPO DE FORMACOES: HISTERIA DAS AGREMIACOES
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Estas formacdes linguisticas foram identificadas nos quatro anos que compuseram
nOssO corpus, com pequenas variagoes relativas sempre aos contextos especificos de cada
ano, mas preservando a légica de funcionamento das formacGes. A Figura 38 traz casos

em que foi possivel perceber estas articulagdes discursivas operando.
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FIGURA 38 — EXEMPLOS DO GRUPO DE FORMAGOES: HISTERIA DAS AGREMIAGOES
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A primeira das formagdes é referente aos desafios enfrentados pelos membros das
agremiacdes a cada ano, incluindo as dificuldades financeiras, falta de infraestrutura
propria para a organizacdo dos desfiles, sacrificios realizados para a participacdo em
concursos de agremiacOes e busca por meios de modernizar as agremiagfes frente as
mudancas ocorridas ao longo do tempo nas festas. Estes aspectos podem ser identificados
na passagem em vermelho na Figura 38A, referente ao ano de 2015. A matéria ilustra as
dificuldades enfrentadas pelas agremiacdes e todo o esfor¢co de seus membros para
garantir a sua sobrevivéncia, como fica claro logo no inicio da matéria, que afirma que “o
amor e a dedicacdo — acima da falta de dinheiro, tempo e atencdo do poder pubico —
movem os dirigentes dos clubes de carnaval do estado”. Aqui, € 0 amor pelo carnaval (a)
gue move as agremiacdes e seus membros ($) na superacgdo destas adversidades (Sz). Esta
configuragdo se mostrou presente em cada um dos anos, evidenciando especialmente as

dificuldades financeiras e de infraestrutura das agremiagdes.

A formacdo linguistica Agremiacao preserva tradi¢Ges do carnaval remete ao
esforco dos membros de agremiacdes em perpetuar praticas consideradas tradicionais em
relacdo ao carnaval. Neste sentido, a manutencdo da importancia frevo e a procura por
transmitir as tradicOes para as geragcdes mais jovens foram dimensdes constantes desta
formacdo em todos os anos de anélise. Os anos de 1985 e 1995 apresentaram ainda a
preocupacao das agremiacdes em prestar homenagens aos seus membros ilustres e em
preservar rivalidades com outras agremiacGes. Enquanto este primeiro elemento foi
enfraquecido nos anos de 2005 e 2015 devido ao aumento da proporcéo e abrangéncia
das homenagens prestadas pela organizacao oficial da festa de carnaval, o segundo fator
parece ter perdido forca nas Ultimas décadas devido ao movimento de aproximacdo das
agremiacdes entre si no intuito de fortalecer em negocia¢bes com o poder publico.
Finalmente, nas marcac6es em azul da Figura 38B podemos ver uma Ultima faceta notada
em 2005 e 2015. Temos o fortalecimento dos blocos liricos a partir da premissa de que
eles sdo os representantes da “vertente mais tradicional do Carnaval pernambucano [...]

com os flabelos e as belas fantasias coloridas”, marcados pelo lirismo e romantismo.

Por fim, Agremiacdo critica o carnaval é a formacao relacionada as queixas
apresentadas pelos membros das agremiagdes acerca da festa carnavalesca. Em todos os
anos as agremiacg0es criticaram o poder publico pelo apoio financeiro concedido para a
realizacdo dos desfiles, sempre considerado insuficiente. Da mesma maneira, 0S

resultados dos concursos de agremiacdes foram questionados a cada ano, pondo em
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questdo os critérios utilizados na avaliagdo dos desfiles. Figura 38C ilustra como esta
formacéo se apresentou em nossa analise. Nela podemos perceber como as passagens
ressaltadas em verde explicitam queixas a organizacao da festa carnavalesca (S) vindas
de representantes das agremiacBes ($) devido ao apoio financeiro considerado
insuficiente para custear 0s gastos das agremiacOes para a participagdo no carnaval (Sy).
Aqui vemos que “os diretores das agremiacdes carnavalescas do Recife ndo ficaram
satisfeitos com a verba que foi liberada pela Fundacéo de Cultura do Recife [...]. Segundo
eles o dinheiro que foi dividido em duas parcelas ndo deu nem para a roupa dos musicos”.
Esta foi a faceta mais comum desta formacao, repetindo-se ao longo dos quatro anos
submetidos a nossa analise. A Unica faceta desta formacéo a se destacar em apensas um
ano surgiu em 2005, quando, devido a conflitos entre os patrocinadores de algumas
agremiacOes e aqueles que financiavam o0 evento carnavalesco como um todo,
agremiac0es criticaram a postura da prefeitura municipal em relacéo a situagao e ameacou
0 ndo cumprimento do trajeto definido para o desfile do bloco. Esta faceta relaciona-se
com a formacdo AcOes de regulacdo buscam limitar acgdes publicitarias de

agremiacdes patrocinadas, discutida anteriormente no Discurso da Universidade.

6.5.8 Histeria dos artistas

Finalizando o Discurso da Histérica temos o grupo de formacg6es que apresentam
0 artista como sujeito barrado ($). Nestas formacdes a arte, 0 amor pelo carnaval ou a
acao politica (a) atuam como objeto a subjacente as a¢des do sujeito. Diferentes cadeias
significantes (S2) sdo articuladas em torno do significante-mestre “Carnaval” (Si),
orientando suas praticas no periodo de festa. As formacdes Artista anima a festa de
carnaval, Artista preserva tradi¢des do carnaval, Artista critica o carnaval e Artista

de fora valoriza a cultura local sdo representadas por seus matemas na Figura 39.

FIGURA 39 — GRUPO DE FORMAGCOES: HISTERIA DOS ARTISTAS

Discurso da Histérica
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Artista _—> Carnaval

A |

| v
a S2

Arte Animagdo da festa de carnaval
Amor pelo carnaval Valorizacéo das tradi¢fes do carnaval
Acdo politica Criticas a festa de carnaval

FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES
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Destacamos que as formagdes estiveram presentes em todos os anos de nossa
analise, com excecdo da formacdo Artista de fora valoriza a cultura local, expressa
apenas no ano de 2005. Na Figura 40 temos matérias que ilustram a maneira como as

formagdes linguisticas pertencentes a este grupo se manifestaram em nossa analise.

FIGURA 40 — GRUPO DE FORMAGCOES: HISTERIA DOS ARTISTAS
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A primeira das quatro formac6es linguisticas referentes a posi¢éo discursiva do
artista enquanto sujeito barrado é Artista anima a festa de carnaval. Ela trata da
participacdo de diferentes artistas ($), sejam cantores, instrumentistas, atores, na festa de
carnaval. Em cada um dos anos de nossa analise os artistas surgem como aqueles que,
movidos pela arte (a), sdo responsaveis por conduzir a festa e animar os folides (Sz)
durante seus shows, utilizando de irreveréncia e alegria na tentativa de contagiar aqueles
presentes na festa. Na Figura 40A a formacéo linguistica em questdo surge nos trechos
destacados em vermelho. Apesar de a matéria ter como foco central os bailes das prévias
carnavalescas, podemos notar em segundo plano a articulagdo discursiva na qual se
estabelece a relagdo dos Artistas ($) com o carnaval (S1). Os artistas Sdo 0s responsaveis
por garantir a animacéo da festa (S.), o que fica evidente principalmente na passagem em
que é apresentada a programacdo da cantora Elba Ramalho, que “anima duas das
principais prévias do fim de semana”, e “apos recuperar o folego [...] repetem a dose

amanha”.

A formacdo Artista preserva tradi¢cdes do carnaval remete ao posicionamento
dos artistas ($) em favor das préaticas tradicionais do carnaval (S2), em especial o ritmo
musical do frevo, seguido pelo maracatu. Assim, os artistas se mostram orgulhosos por
considerarem que contribuem para a perpetuacgao de tradicdes ao apresentarem cancoes
de frevo e defenderem a cultura carnavalesca pernambucana. Este ultimo fator surgiu
notadamente nos anos de 2005 e 2015, coincidindo com o periodo em que a proposta da
gestdo publica para o evento passou a estimular ainda mais a producdo artistica local de
maneira geral. Esta formac&o linguistica pode ser ilustrada por sua manifesta¢do na Figura
40B, na qual as marcacbes em azul mostram como o artista ($) busca desenvolver
atividades artisticas relacionadas ao frevo a serem realizadas durante o carnaval (S1) e
como ele expressa seu amor ao ritmo musical (a) de forma enfatica, ressaltando a
importancia do frevo e a necessidade de preservacdo e valorizacdo desta forma de
expressdo artistica tdo caracteristica da regido (Sz). Para além do frevo especificamente,
em outras matérias artistas se manifestaram em favor da preservacédo e valorizacdo de
outros aspectos tradicionais da festa, tais como 0 maracatu e o proprio uso de fantasias

pelos folides.

Assim como no caso dos folides e das agremiagdes, os artistas também
apresentaram criticas ao carnaval, dando origem a formacdo linguistica Artista critica o

carnaval, presente em todos os anos contemplados pelo corpus de pesquisa. A faceta
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mais frequente identificada foi a critica pelo pouco espago concedido ao frevo nas radios
e nos eventos de carnaval e o descaso do poder publico ao ndo estimular a preservacédo
deste ritmo musical. Além disto, no ano de 1995 foram marcantes as criticas aquilo que
foi denominado como processo de baianizacdo da festa, referindo-se a valorizacdo e
priorizacdo de atragcOes e ritmos vindos do estado da Bahia durante os festejos
carnavalescos na cidade do Recife. Tal critica indicava que também que os artistas
baianos acabavam por tomar o lugar dos artistas pernambucanos, levando a falta de
oportunidades de trabalho nos dias de festa e a desvalorizagdo e enfraquecimento da
cultura pernambucana. Esta faceta da formagao em questdo pode ser verificada no trecho
de matéria apresentado na Figura 40C, que deixa evidente a formacdo em questdo. Nela
diferentes maestros ($) apresentam queixas (Sz) relacionadas ao que consideram como
descaso da prefeitura municipal do Recife com os artistas locais, especialmente aqueles
ligados ao ritmo do frevo. A gestdo publica, maior responsavel pela organizacdo da festa
carnavalesca é criticada por ndo conceder maior espaco ao frevo durante a folia momesca.
O ano de 1995 pode ser considerado o periodo em que esta critica ao descaso com o frevo
e a cultura local atingiu seu ponto mais alto dentre os quatro anos de nossa analise,
contudo é preciso ter em mente que em todos os demais anos ela também esteve presente

na fala dos artistas.

Por fim, a tltima formacao linguistica do Discurso da Histérica é concernente aos
artistas de fora do estado de Pernambuco ou de fora do pais. Identificada unicamente no
ano de 2005, a formagéo Artista de fora valoriza a cultura local trata da postura dos
artistas convidados a participarem do carnaval em Recife em demonstrar respeito e até
mesmo admiracdo pela cultura carnavalesca pernambucana. Tal formacgédo parece estar
ligada a proposta que se estabeleceu nesta década de a festa valorizar as raizes
pernambucanas, provavelmente em resposta as criticas recebidas pelo chamado processo
de baianizacdo do carnaval ocorrido na década anterior. Os trechos em amarelo
evidenciados na matéria da Figura 40D mostram uma artista de renome do Rio de Janeiro
(%) demonstrando interesse pela cultura local e ressaltando que em suas apresentagdes
durante o carnaval ela e sua banda pretendem tocar ritmos locais (Sz). Esta postura pode
ser entendida como um uma preocupacdo dos artistas de fora de Pernambuco em
atenderem as expectativas do publico de que as caracteristicas particulares da festa

pernambucana sejam valorizadas e preservadas.
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6.6 O Discurso da Histérica ao longo dos anos

Apos passarmos pelos oito grupos de formagdes linguisticas que compdem o
Discurso da Histérica presente no carnaval do Recife nos anos pesquisados, é possivel
esbocarmos um entendimento mais amplo deste discurso no contexto estudado. Partindo
da estrutura dos quatro discursos fundamentais lacanianos, o Discurso da Histérica é
marcado pela postura questionadora do sujeito barrado ($) no papel de agente discursivo.
Este sujeito interroga o significante-mestre (S1) como seu outro, no intuito de produzir
um saber (S2) sobre seu proprio sintoma e o desejo (a) que o motiva, oriundo da castracéo

simbdlica.

Logo, no caso particular do carnaval do Recife, as formacbes linguisticas
identificadas remetem a diferentes subjetividades ($) e ao conhecimento produzido por
elas ao confrontarem-se com o significante mestre “Carnaval”. Ou seja, as formagoes
expressam o que o “Carnaval” representa para cada um destes sujeitos barrados, de acordo
com seus diferentes desejos, que atuam no sentido de orientagdo e motivacdo das
articulagdes discursivas destes sujeitos. Assim, folibes, cidadaos, politicos, agremiacfes
e artistas emergem como os sujeitos deste discurso, cada um, a sua maneira, produzindo

conhecimento sobre o carnaval do Recife.

No primeiro grupo o carnaval (S1) surge para o folido ($) como uma possibilidade
de emancipagdo, seja pela luta de demarcacdo de espago por parte de folibes
marginalizados, ou pela promocéo de festejos independentes dos grandes focos da festa,
privilegiando comunidades periféricas. Os avancos sociais nas lutas por igualdade e
visibilidade de minorias (mulheres, gays, travestis) no século XXI e a proposta de
valorizagéo e descentralizacdo da festa de rua, inicialmente de forma mais branda e depois
com maior pujanca, parecem ter contribuido para o ndo surgimento destas formacdes em
2005 e 2015, e, no caso da promocdo de carnavais nos bairros, também nédo surgida em
1995.

Os grupos referentes a preservacao das tradigdes carnavalescas e ao entendimento
do carnaval como espaco de expressdo e critica estiveram presentes nos quatro anos
submetidos a nossa analise. Aqui, o carnaval (Sy) foi encarado pelo folido ($) como uma
manifestacdo cultural a ser preservada por meio da manutencdo de suas praticas

tradicionais (S2), apresentando algumas variagdes ao longo dos anos, bem como um
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espaco no qual o folido poderia manifestar-se a respeito dos mais diversos assuntos, em
geral por meio da irreveréncia e da satira, inclusive criticando aspectos da prépria festa

de carnaval.

Outra dimensdo comum aos quatro anos por nés analisados foi a posicéo do folido
(%) segundo a qual o carnaval (S1) é uma festa que deve ser aproveitada da melhor maneira
possivel (S2), da qual o folido deve usufruir ao maximo. Atrelada a esta articulacéo
discursiva, os anos de 2005 e 2015 apresentaram a formagdo concernente com a
preocupacdo do folido com questdes de seguranca ao brincar a festa. Isto pode ser
associado ao aumento da percepcdo de violéncia social como um todo nas Ultimas
décadas. Estas formacdes, apesar de proximas, demonstram uma contradicdo, ja que
podemos entender que a postura de aproveitar a festa ao maximo envolve uma negacgéo
da preocupacdo com questdes de seguranca, que comumente inclui a indisposicao de
folibes a frequentarem determinados espacos da festa.

No que diz respeito ao cidaddo enquanto sujeito barrado ($), duas formacGes
caracterizam o significante-mestre “Carnaval” (S1) como uma festa que ndo agrada a
todos, uma vez que pudemos identificar cidaddos que preferem buscar outras opgdes de
atividades durante o periodo de festa, bem como cidaddos que sdo contra o prolongamento
da festa de carnaval para além dos dias oficiais de folia. Além disto, assim como no
Discurso da Universidade, o cidaddo enquanto trabalhador ($) também se faz presente no
Discurso da Histérica, relacionando-se com o carnaval como uma oportunidade para

pleitear melhorias em suas condigdes de trabalho (S>).

J& para a posicdo discursiva dos politicos ($), o carnaval (S1) é tido como um
evento a ser utilizado para promogéo e articulagéo politica (Sz), algo comum a cada ano.
Este talvez seja um dos casos mais claros no Discurso da Histérica em que o carnaval é
encarado como um recurso a ser explorado, neste caso em especial como um recurso de
capital politico. Prefeitos, governadores, ministros, vereadores, deputados. Para todos
eles o carnaval é caracterizado como um evento publico ao qual comparecem ndo apenas
como simples folides, mas sim como figuras pablicas, dividindo espaco nos camarotes
dos bailes em saldes fechados e da festa de rua com artistas e outras personalidades

ilustres.
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Por sua vez, agremiacdes e artistas ($) apresentam semelhancas entre si na forma
como enxergam o significante-mestre “Carnaval” (S1). A cada ano de nossa analise
ambas posicoes discursivas relacionam o carnaval com a perpetuacéo de tradi¢des (S.) e
apresentam criticas a festa (Sz), especialmente por aquilo que julgam como descaso e
desvalorizacdo de aspectos da festa. Para as agremiagdes o carnaval representa tambeém a
superacdo dos diversos desafios ano ap6s ano na luta para garantir o desfile das
agremiac0es (Sz), desde a falta de verba até a falta de infraestrutura fisica. E quanto aos
artistas, “Carnaval” (S1) significa sempre a responsabilidade de provocar e conduzir a
animacao dos folides (S2), aspecto ao qual, para os artistas de fora de Pernambuco, se
soma em 2005 a preocupacdo com a adequacao e valorizacdo da cultura pernambucana
em suas apresentacGes. Este Ultimo aspecto estando diretamente ligado ao processo de
valorizacdo crescente das manifestacbes artisticas representativas da cultura

pernambucana no carnaval do Recife.

Tendo em vista os oito grupos de formacdes linguisticas, € possivel percebermos
como o carnaval (Si) histericiza as diferentes posicdes de sujeito inseridas em seu
contexto. O carnaval surge como um enigma a ser desvendado por cada um destes sujeitos
(%), tendo como resposta as cadeias significantes (Sz) que organizam discursivamente as
acOes de cada um destes sujeitos. Uma vez que ndo ha resposta correta e absoluta para
este enigma, estas cadeias significantes sdo (re)construidas e negociadas coletivamente a
cada momento. Esta construcdo do saber sobre o carnaval é realizada pelos sujeitos
sempre a partir da postura que Zizek (2008b) define por meio da pergunta “Che vuoi?”.
Para Zizek esta pergunta é a sintese méaxima do sujeito histérico, e pode ser traduzida
como “o que vocé quer de mim?”. Ou seja, 0 sujeito histérico esta constantemente
questionando o Outro Simbolico, a fim de descobrir 0 que este espera que dele. Assim,
pautando-nos por esta perspectiva, encaramos o Discurso da Histérica no carnaval do
Recife como sendo caracterizado pela constante pergunta “Che vuoi?”, feita pelos
diversos e distintos sujeitos barrados ao Outro que é encarnado, neste caso, pelo

significante-mestre “Carnaval®.

Concluindo-se a apresentacdo do Discurso da Histérica e das suas respectivas
formacdes linguisticas eliciadas por nossa analise, partimos agora para a se¢do seguinte

referente a apresentacdo do Discurso do Analista.
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6.7 Discurso do Analista

O Discurso do Analista é caracterizado pela presenca do objeto a na posicéo de
agente do discurso. Com base no saber (S2) acerca do outro, o objeto a interpela o sujeito
barrado ($) a fim de fazé-lo encarar o seu desejo. Este processo tem como produto o
significante-mestre (S1), no papel de chave para o desejo do outro, significante ao qual o
sujeito se submete. A representacdo grafica deste discurso € caracterizada pela seguinte

configuracdo dos matemas lacanianos:

Discurso dos
Mercados

Em nossa analise o Discurso do Analista surgiu em formacdes linguisticas
caracterizadas pela centralidade do objeto a enquanto condutor de um processo sintético
de geracdo de significantes relativos ao carnaval do Recife. Assim, por meio de nossa
analise do corpus foram identificadas quatro formacdes linguisticas, que foram agrupadas
em um Unico grupo. O Quadro 7 apresenta cada uma das formacoes linguisticas referentes
a este discurso, bem como suas definicOes e a presenca de cada uma delas ao longo dos

anos sobre 0s quais nos debrugamos.

FORMACOES
LINGUISTICAS

DEFINICOES ‘ 1985 ’ 1995 ‘ 2005 ‘ 2015

GRUPO: O QUE E A FESTA DE CARNAVAL
Festa de carnaval é feita de | A festa de carnaval existe apenas gracas as X X % X
tradicGes tradicBes carnavalescas.
Festa de carnaval exige Festa de carnaval demanda um movimento de % X
renovacdo renovacdo da parte das agremiacfes/musicos.
, Festa de carnaval é a possibilidade de

Festa de carnaval é o . . A

. manifestar-se de forma livre e esponténea, X X X X
momento da liberdade .

afastando-se de normas e costumes sociais.

Festa de carnaval é Festa de carnaval é uma forma de manifestagao X X X
expressdo da cultura cultural por exceléncia.

QUADRO 7 — FORMAGOES LINGUISTICAS DO DISCURSO DO ANALISTA
FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

Em sua prevaléncia do objeto a, o Discurso do Analista atua no sentido de alcancar
o reconhecimento do sintoma pelo sujeito barrado, confrontando-o com seu sintoma e

promovendo sua representacdo por meio da producao do significante-mestre (S1). Em
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nossa pesquisa as formacdes linguisticas pertencentes ao Discurso do Analista
apresentam particularidades entre si, mas possuem em comum a presenca da festa
carnavalesca como objeto a e a preservacdo desta logica discursiva. Neste sentido, estas
formacg@es linguisticas passaram a compor o grupo denominado “O que é a festa de

carnaval”, a ser abordado a seguir.
6.7.1 O que é a festa de carnaval

Partindo da encarnacao da festa de carnaval em si como o objeto a no papel de
agente do Discurso do Analista, buscamos representar as diferentes configuracdes das
quatro formacgGes linguisticas pertencentes a este discurso por meio da articulagdo dos

matemas lacanianos na Figura 41.

FIGURA 41 — GRUPO DE FORMACOES: O QUE E A FESTA DE CARNAVAL

Discurso do Analista
a $
Festa de carnaval Folido
—_— Agremiagdes/musicos
0 |
I v
Sz S1
Préticas transmitidas pelos folides Tradicdo
Mudangas ocorridas na festa Renovacao
Caréter espontaneo da festa Liberdade

FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

As formac6es linguisticas Festa de carnaval é feita de tradicdes, Festa de
carnaval exige renovacao, Festa de carnaval ¢ o momento da liberdade e Festa de
carnaval é expressdo da cultura estiveram fortemente ligadas a situacdes em que 0s
individuos procuraram produzir uma interpretagdo acerca do que a festa carnavalesca em
si representava para eles. A fim de exemplificar como cada uma destas formacdes se
manifestou em nosso corpus de pesquisa a Figura 42 apresenta materias que expressam

estas articulagGes discursivas.
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FIGURA 42 — EXEMPLO DO GRUPO DE FORMAGOES: O QUE E A FESTA DE CARNAVAL
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A primeira das formacGes linguisticas deste discurso é Festa de carnaval é feita
de tradicgdes, caracterizada pela traducdo da festa de carnaval (a) por meio do
significante-mestre “Tradigao” (S1) pelo folido. Desta forma, segundo esta articulacao
discursiva, o festejo € sustentado pela preservacdo e perpetuacdo das tradi¢des, algo
valorizado pelos foliGes ao longo de todos os anos de nossa analise, sempre exercendo
certa atracdo sobre eles. A marcacdo na Figura 42A em vermelho aponta para a
transmissdo das préaticas tradicionais (Sy) pelos folides ($), garantindo a perpetuacédo da
festa de carnaval (a). Musicos tradicionais (“de um carnaval para o outro passamos, de
mansinho, a falar ndo s6 de Maestro Duda, mas também no jovem Spok™), agremiagdes
tradicionais (, musica e artes plasticas caracteristicas da folia de Momo fizeram e fazem

parte da festa, garantindo sua existéncia.

Estreitamente relacionada com a formacédo anterior temos a formacdo Festa de
carnaval exige renovacdo, identificada apenas nos ultimos dois anos analisados. Aqui a
festa de carnaval (a) é tratada como um fendmeno em mudanca constante, o que demanda
capacidade de adaptar-se e promover renovagéo (S1). Esta dimenséo da festa interpela as
agremiacdes e musicos como sujeito barrado ($) que precisa compreender o que significa
esta necessidade de renovagdo para manter-se inserido na festa, a fim de Ihes permitir
efetuar tais mudangas. Podemos perceber a formagdo exemplificada na Figura 42C, de
2005. Aqui, em complementacédo ao proprio processo de transmissao de tradi¢des ha uma
dimensao que envolve a renovacao (S1) de geracdes de folides, membros de agremiacdes
e musicos ($), promovendo com isto algumas mudancas em praticas que se adaptam a

nova realidade da festa de carnaval (a).

A formacdo linguistica Festa de carnaval € o momento de liberdade diz respeito
ao reconhecimento da festa carnavalesca (a) como o evento no qual o folido ($) tem a
possibilidade desligar-se das cobrancas da realidade cotidiana e ir além das préticas
socialmente aceitas. A festa de carnaval aqui significa “Liberdade” (S1), num paralelo
com o Discurso do Mestre em sua formacdo Carnaval é a festa dos excessos. A Figura
42B exemplifica como esta formacao linguistica foi identificada no corpus de pesquisa.
Subjacente a critica na fala presente na matéria esta o reconhecimento da festa de carnaval
() como um momento espontaneo de liberdade (S1). A festa surge assim como uma
manifestacdo que deve afastar-se da formalidade, das normas sociais e do controle, um
espaco no qual o folido ($) busca a possibilidade de expressar-se livremente e de maneira

descompromissada.
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Por fim, tendo sido identificada em todos os anos de nossa anélise, exceto 1985,
temos a formacao linguistica Festa de carnaval € expressdo da cultura. Nesta formacao
a festa (a) é significada como uma festa representativa da cultura (Si) da regido,
manifestando diferentes facetas desta cultura. A festa de carnaval abarca ndo apenas as
manifestagdes oficiais, mas acima de tudo a diversidade de identidades culturais e
influéncias presentes no evento, refletindo e traduzindo a cultura pernambucana. O trecho
em amarelo na Figura 42D tratam do episédio em que a cantora Elza Soares foi vaiada
durante o Baile Municipal de 2005, j& discutido anteriormente. Contudo, esta matéria
deixa transparecer uma outra dimensao deste episddio que ndo diz respeito ao Discurso
da Histérica. De acordo com a articulacdo discursiva aqui presente, o frevo, um dos
elementos centrais da festa de carnaval do Recife, é representativo da prépria cultura
pernambucana. E possivel perceber assim a relagdo estabelecida pelo folido ($) da festa
carnavalesca (a) como manifestagdo da cultura local (S1). A partir disto torna-se claro o
motivo das vaias para Elza Soares. A presenca da cantora, identificada como
representante do samba, em um dos bailes tradicionais da festa de carnaval do Recife foi
interpretada por parte do puablico como uma desvalorizacio do frevo e,

consequentemente, da cultura pernambucana.

6.8 O Discurso do Analista ao longo dos anos

O Discurso do Analista, no qual a interpelagdo do objeto a ao sujeito barrado ($)
é responsavel pela producdo do significante-mestre (S1) que traduz o sintoma
inconsciente deste sujeito barrado, esta presente no carnaval do Recife nas articulacdes
discursivas que partem sempre da indefini¢do da festa carnavalesca enquanto fenémeno
fluido e inconstante, na tentativa de produzir significantes que traduzam este fenémeno e

0 que ele representa para os folides.

O grupo Unico do Discurso do Analista reuniu formagdes linguisticas proximas,
cada uma delas conduzindo a um significante-mestre especifico. As duas primeiras
formagbes apontaram para uma relagdo entre elas. A primeira, estabeleceu ano a ano o
significante-mestre “Tradigdo” (S1) como ponto nodal organizador do desejo do folido
(%). A festa (a) é caracterizada como expressdo de tradi¢cBes que sobrevivem a cada
geracdo. A segunda formacdo, surgida apenas nos anos de 2005 e 2015, aponta para a

festa como um fendmeno mutante, apesar de suas tradi¢des perpetuadas, e que demanda
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dos envolvidos com a festa (agremiacfes e musicos) “Renovagao” (S1), que é definido
como significante que orienta as acdes destes sujeitos na sua constante busca por
adequacdo a festa. Adequacdo esta necessaria devido as mudancas mais drasticas

estabelecidas nas décadas anteriores (1985 e 1995).

A terceira formacdo trata da dimensdo de liberdade da festa carnavalesca. A festa
(a) representa para o folido ($) um desejo que pode ser sintetizado por meio do
significante-mestre “Liberdade” (S1). A folia de Momo encarna assim o desejo pela
espontaneidade e acima de tudo a liberdade da realidade cotidiana. Este parece ser um
anseio significativo dos foliGes, uma vez que a formacéo este presente em cada um dos

anos analisados.

Por fim, a formacdo linguistica Festa de carnaval € expressdo da cultura
expressa a articulacdo discursiva segundo a qual a festa carnavalesca da cidade do Recife
(a) incorpora o desejo do folido ($) pelo contato direto com a Cultura (S1) e suas diferentes
manifestacdes representativas de uma determinada regido ou localidade, neste caso
Pernambuco. A auséncia desta formacdo em 1985 pode indicar o fato de que nesta época
esta busca pelo contato com a cultura ndo era uma preocupacéo do folido. Esta formacéo
emerge a partir de 1995 provavelmente junto ao movimento de busca da valorizagdo da

cultura local, ja discutido anteriormente.

O movimento do Discurso do Analista na busca pelo reconhecimento do sintoma
do sujeito barrado ($) e producéo de significantes (S1) que o representem tem, em dltima
instancia, o propdsito de fornecer a chave ou cédigo do gozo dos sujeitos. No caso do
discurso do carnaval do Recife este codigo do gozo traduz a relagcdo entre 0s sujeitos e a
festa carnavalesca. Desta forma, a relevancia da tradicdo, da renovacéo, da liberdade e da
cultura emergem como sinteses possiveis da festa enquanto manifestacdo difusa e
inapreensivel. Neste aspecto é possivel percebermos a aproximacao destes significantes
entre si e inclusive com o aspecto de tempo extraordinario da festa presente no Discurso
do Mestre.

Encerrando a apresentacdo dos quatro discursos fundamentais propostos
inicialmente por Lacan abordaremos o0s dois discursos que surgem COmMO Seus
desdobramentos. A seguir o Discurso do Capitalista dentro do contexto do carnaval do
Recife, apresentando as formag@es linguisticas identificadas em no decorrer de nossa

anélise, bem como os agrupamos gerados entre estas formacoes.
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6.9 Discurso do Capitalista

Resgatando a construcdo teodrica do Discurso do Capitalista, esta variante do
Discurso do Mestre surge do giro proposto por Lacan ao inverter o sentido do movimento
entre S; e $ e a eliminagéo do vetor de ligacéo entre a posigdo do agente e do outro, neste
caso 0 matema S. Desta forma, Lacan procurou retratar o encontro do Discurso do
Mestre, pautado na Lei, dando lugar a um discurso que se pauta no conhecimento
andnimo para a producdo de objetos a. Assim sendo, o Discurso do Capitalista tem como
agente o sujeito barrado ($) que, valendo-se da capacidade organizativa do significante-
mestre (S1), utiliza o conhecimento impessoal do todo-saber da cadeia significante (Sz)
para a producdo de objetos (a). Tal légica pode ser expressa por meio da seguinte

configuracdo dos matemas lacanianos:

Discurso do
Capitalista

S|2
X

Ven

1

Por meio da condugdo de nossa analise pudemos eliciar sete formacGes
linguisticas distintas associadas ao Discurso do Capitalista, distribuidas em dois grupos
de formacdes. Cada um dos grupos diz respeito a um tipo especifico de capitalista, 0s
quais serdo tratados logo mais adiante. As formacGes sdo apresentadas, juntamente com

respectivas definigdes no Quadro 8.

FORMACOES

LINGUISTICAS DEFINICOES ’1985 ‘ 1995’2005 ‘ 2015
GRUPO: INDIVIDUOS CAPITALISTAS
N . Cidadaos aproveitam a festa de carnaval para
Cidad&os aproveitam o L : :
: complementarem a renda familiar e financiar
carnaval para fabricar e . . S X X
. o0s gastos com a folia por meio da fabricacéo e
vender fantasias .
venda de fantasias carnavalescas.
Artesdos aproveitam o x .
Artesdos aproveitam o carnaval como uma
carnaval para oferecer ; X X
. oportunidade para aumentarem suas vendas.
produtos artesanais
Contraventores aproveitam | Contraventores aproveitam o carnaval como
o carnaval para oferecer uma oportunidade para realizarem suas X X
produtos ilegais atividades ilicitas.
Comerciantes informais Comerciantes informais aproveitam o carnaval
aproveitam o carnaval para | como oportunidade para aumentarem suas X X X X
oferecer produtos e servicos | vendas.




149

GRUPO: ORGANIZACOES CAPITALISTAS

Agremiagdes aproveitam o
carnaval para angariar

Agremiagdes aproveitam o carnaval como
oportunidade para aumentarem a arrecadacao

carnaval para promover-se

acOes de patrocinio a fim de promover-se.

. i . . A X
fundos por meio de de recursos financeiros por meio de patrocinios

patrocinio de empresas.

Empresas patrocinam o Empresas utilizam o carnaval para realizar X X X

Empresas aproveitam o

carnaval para oferecer
produtos e servicos
QUADRO 8 — FORMAGOES LINGUISTICAS DO DISCURSO DO CAPITALISTA
FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

Empresas aproveitam o carnaval como
oportunidade para aumentarem suas vendas.

No Discurso do Capitalista em nossa pesquisa € comum a todas as formacGes
linguisticas a utilizacdo do carnaval como um evento propicio para alavancar as
atividades comerciais de todos estes diferentes agentes capitalistas. O significante-mestre
(S1) “Carnaval” surge, entdo, como referéncia para a articulacdo discursiva que sustenta
estas praticas comerciais. Estas formagfes serdo discutidas com mais detalhamento a

sequir.
6.9.1 Individuos capitalistas

As formacdes linguisticas que compdem este grupo dizem respeito as articulagbes
discursivas pautadas nas agdes de individuos relativas ao Discurso do Capitalista. Neste
grupo todas as formacdes sdo determinadas a partir da agdo de um sujeito barrado ($) que
se vale do significante-mestre “Carnaval” (S1) para articular a cadeia significante de suas
praticas comerciais (S2) no intuito de gerar produtos especificos (a) a serem

comercializados no periodo carnavalesco. Esta articulacédo é representada na Figura 43.

FIGURA 43 — GRUPO DE FORMACOES: INDIVIDUOS CAPITALISTAS

Discurso do Capitalista
$ S,

Cidadéo Praticas dos cidaddos
Artesao Praticas dos artesaos
Contraventor Praticas dos contraventores

I '><‘ |
v v
S1 a

Carnaval Fantasias
Produtos artesanais
Produtos ilegais

FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

Percebemos uma distribuicdo irregular das formacoes linguisticas deste grupo ao

longo dos anos analisados. Isto se deve, possivelmente, ao processo gradual e continuo
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de mudanca da festa em termos comerciais ao longo dos anos. A Figura 44 oferece
exemplos de manifestacOes destas formacOes para que possamos discuti-las mais
detidamente.

FIGURA 44 — EXEMPLOS DO GRUPO DE FORMACOES: INDIVIDUOS CAPITALISTAS
FIGURA44A FIGURA 448

FONTE: ADAPTADO DE 1995-DP FiEv 024
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A formacgdes Cidadaos aproveitam o carnaval para fabricar e vender
fantasias e Artesdos aproveitam o carnaval para oferecer produtos artesanais estao
presentes apenas nos anos de 1985 e 1995 em nossa anélise. Tal fato pode ser explicado
pelo maior nivel de informalidade das trocas comerciais e menor grau de
profissionalizacdo e investimento presente nestes anos em relagdo a 2005 e 2015. A
primeira remete aos esforgos de cidaddos ($) comuns que enxergavam no carnaval e no
aumento da demanda por fantasias a possibilidade de produzirem (S;) roupas e aderegos
a serem vendidos aos folides a fim de incrementar a renda familiar e financiar a propria
folia. A Figura 44A traz uma matéria na qual podemos perceber como uma dada familia
enxerga o carnaval (S1) como uma oportunidade para conseguir aumentar a renda por
meio da fabricacéo de fantasias (a). Neste ponto chama atencéo o fato de que parte deste

incremento na renda tem como destino 0s gastos com o carnaval em si também.

A segunda formacéo, Artesdos aproveitam o carnaval para oferecer produtos
artesanais, trata dos casos em que artesdos ($) se beneficiavam do carnaval (S1) para
alcancarem maiores vendas (Sz) de seus produtos artesanais (a), especialmente para
folides turistas que visitavam a cidade de Recife no periodo momesco. A matéria retratada
na Figura 44B apresenta uma passagem em que esta formacédo se fez evidente. Como
podemos ver, a matéria demonstra como o carnaval também beneficia as atividades de
artesdos ($) com o aumento da visitagdo de turistas a centros de artesanato e o incremento
nas vendas de produtos artesanais (a) que ocorre especialmente durante o periodo de
término do carnaval, “quando 0s turistas estdo voltando para seus Estados ou até mesmo

paises e querem levar alguma lembranga para casa”.

No que diz respeito a acdo de contraventores no carnaval do Recife, a formacéo
linguistica relativa a eles se fez presente nos anos de 1985 e 2015. Enquanto no primeiro
ano de nossa analise tal formacdo dirigiu-se as préaticas de vigaristas que aplicavam golpes
e vendiam ingressos falsificados para bailes de carnaval, no ultimo ano tal formacéo
abrangeu as préaticas de traficantes de drogas que buscam vender entorpecentes para
folides durante o periodo do festejo carnavalesco. Esta Gltima dimensdo pode ser
evidenciada por meio da Figura 44C, referente a uma matéria publicada no ano de 2015.
A passagem mostra como a comercializagdo de entorpecentes (a) € uma préatica presente
no carnaval. Nesta e em outras matérias fica claro como o a articulagdo discursiva
segundo a qual o carnaval € um momento de excessos propicia 0 consumo deste tipo de

produtos e, consequentemente, favorece os traficantes ($) com o aumento da demanda.
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Por fim, este grupo de formagdes inclui ainda a formacgdo linguistica
Comerciantes informais aproveitam o carnaval para oferecer produtos e servicos,
presente em todos os anos de nossa analise e ligada as atividades comerciais de
barraqueiros, vendedores ambulantes, catadores de lixo, condutores de transportes
clandestinos, dentre outros. Em cada um dos anos de nosso corpus de pesquisa foi
possivel identificar o incremento das atividades destes sujeitos durante o carnaval, como
fica demonstrado na Figura 44D. Os trechos destacados em amarelo evidenciam como 0s
comerciantes informais ($) aproveitam o carnaval (Si1) para conseguir um melhor
desempenho na venda de bebidas (a). Este tipo de situagéo se repete em todos 0s anos de
nossa andlise, com poucas varia¢ées, como 0 aumento ou diminuicdo de exigéncia de
padronizacao e fiscalizacdo do Estado sobre as atividades dos ambulantes e barraqueiros,

0 que remete ao Discurso da Universidade, tratado anteriormente.
6.9.2 Organizac0es capitalistas

Seguindo a mesma ldgica de funcionamento do grupo anterior, as formacdes
linguisticas que compdem este grupo representam manifestacbes do Discurso do
Capitalista, diferenciando-se por expressarem atividades comerciais de organizacdes, e
ndo de individuos isolados. Estas formagdes sdo Agremiacgdes aproveitam o carnaval
para angariar fundos por meio de patrocinio, Empresas patrocinam o carnaval para
promover-se e Empresas aproveitam o carnaval para oferecer produtos e servicos.
Nelas organizacdes ($) articulam suas praticas comerciais em cadeias significantes (Sz)
organizadas em torno do significante-mestre “Carnaval” (S;) visando a geracdo de

produtos e/ou servicos especificos (a). Tal légica discursiva é representada na Figura 45.

FIGURA 45 — GRUPO DE FORMAGOES: ORGANIZAGOES CAPITALISTAS

Discurso do Capitalista
$ S
Agremiagio Préticas das agremiacdes

Empresa Préticas das empresas

| l

} X ;

S1 a
Carnaval Patrocinio

Patrocinio
Produtos e servigos

FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES
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Diferentemente do grupo anterior, este apresenta uma maior constancia em
relacdo a presenca das formacdes linguisticas no decorrer dos nossos anos de analise. A

Figura 46 apresenta matérias que ilustram cada uma destas formacdes.

FIGURA 46 — EXEMPLOS DO GRUPO DE FORMACOES: ORGANIZACOES CAPITALISTAS
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A formagcdo relativa as acbes de agremiacOes para arrecadacdo de recursos por
meio de patrocinio surgiu apenas nos anos de 2005 e 2015. Isto se deveu, provavelmente,
ao crescimento da relevancia econdmica do carnaval a partir da maior cobertura midiatica
do evento. Grandes agremiac¢des passaram a atrair o interesse de empresas que buscavam
promover suas marcas durante ao carnaval, gracas ao grande apelo destas agremiacdes
junto ao publico e a midia. Assim, neste periodo, camarotes patrocinados e anuncios
publicitarios presentes nas apresentacdes das agremiacGes se tornaram comuns, cOmo
podemos verificar na Figura 46A, de 2005. Além do caso do patrocinio ao Galo da
Madrugada, j& abordado anteriormente, a figura acima apresenta outra situacdo em que
agremiacOes ($) tradicionais buscam aumentar a arrecadagdo de recursos financeiros
durante o carnaval (S1) por meio de patrocinios (a) de outras empresas que ndo aquelas
patrocinadoras oficiais. Assim como no caso do Galo da Madrugada, tais préaticas
publicitéarias foram reguladas e proibidas em 2005 pelo Discurso da Universidade, apesar

das diversas criticas dos membros das agremiaces.

Além das acGes de agremiacdes, destacam-se ainda mais as acdes comerciais das
mais diversas empresas no periodo carnavalesco. Ao longo dos anos foram identificadas
situacfes em que empresas patrocinaram a festa carnavalesca em nivel municipal ou
eventos e agremiacOes especificos, remetendo a formacgdo linguistica Empresas
patrocinam o carnaval para promover-se. Uma destas situacdes esta expressa na
Figura 46B. Nesta matéria de 1995 encontramos as acOes de duas cervejarias ($)
disputando espaco no carnaval (S1) por meio de acdes de patrocinio (a) no intuito de
promoverem suas marcas junto ao consumidor. Esta formacdo surge em
complementariedade a formacdo anterior. Se por um lado empresas estdo dispostas a

investir em patrocinios, por outro as agremiacgdes se aproveitam desta oportunidade.

De forma ainda mais marcante se fizeram presente em nossa analise situacdes nas
quais bares, restaurantes, lojas de fantasias, empresas do ramo turistico (agéncias de
viagens, hotéis), fornecedoras de equipamentos para realizacdo de festas, produtores
artisticos e gravadoras capitalizam em cima do evento momesco. Tais casos Sdo
associados a formacdo Empresas aproveitam o carnaval para oferecer produtos e
servicos. A Figura 46C ilustra manifestagdes desta formagdo no ano de 2005. A matéria
traz o registro de como diversas empresas ($), sejam de menor ou maior porte, utilizam o
carnaval (Si) para impulsionar suas praticas comerciais (S2) a fim de ampliar seu

desempenho na oferta de seus produtos ou servigos (a). Tal situacdo se mantém constante



155

nos quatro anos submetidos a andlise, com esta formacdo linguistica sempre se

destacando dentre as dimens6es do Discurso do Capitalista no carnaval do Recife.
6.10 O Discurso do Capitalista ao longo dos anos

Tomando como base a estrutura do Discurso do Mestre alterada pelo giro dos
matemas $ e S1, 0 Discurso do Capitalista € marcado pelo sujeito barrado ($) como agente
de um discurso que visa unicamente a producgéo de objetos a, por meio do saber da cadeia
significante (S.) organizada em torno de um significante-mestre (S1). No que concerne a
nossa pesquisa, o significante-mestre presente em todas as formacdes linguisticas foi o
“Carnaval”. Mais uma vez este significante atua como alicerce fundante de formacdes
diversas, agora por meio de uma lgica segundo a qual a nogdo de “carnaval” permite aos
diferentes sujeitos capitalistas organizarem as cadeias significantes referentes ao

conhecimento necessario para produzir 0s objetos a, ou latusas.

Nossa analise gerou dois grandes grupos de formacgdes, os de capitalistas
individuais e organizacionais. O primeiro grupo envolve cidaddos comuns, artesaos,
contraventores e comerciantes informais como sujeitos barrados ($) de suas respectivas
formag@es. No intervalo de nossa anélise pudemos perceber que as formacdes referentes
aos cidaddos e aos artesdos ndo foram identificadas nos anos de 2005 e 2015. Apesar de
acreditarmos que tais sujeitos ainda podem estar presentes na festa carnavalesca
contemporanea, suas articulagdes discursivas ndo se demonstraram relevantes a ponto de
se fazerem notar, o que pode ter acontecido pela maior tendéncia de profissionalizagéo e
especializacdo das relacGes comerciais na festa nos Gltimos anos. A formacdo relativa as
atividades dos contraventores por sua vez surgiu no primeiro e ultimo ano de analise,
passando pela mudanca dos pequenos golpes para o trafico e venda de drogas ilicitas. Tal
mudanca acompanha o reconhecimento do aumento da violéncia na festa carnavalesca
abordado nos discursos anteriores. Por outro, a formacdo ligada aos comerciantes
informais se manteve presente e constante ao longo de nossa analise. A venda de
aderecos, bebidas e alimentos e a coleta de materiais reciclaveis foram as principais
variantes desta formacéo de destaque do Discurso do Capitalista no carnaval do Recife.

Ja o grupo de organizacgdes capitalistas envolve, em primeiro lugar, as a¢6es das
agremiacg0es carnavalescas ($) em sua tentativa de levantar recursos financeiros por meio

de patrocinios (a). Esta atividade se tornou comum 2005 e 2015, provavelmente pelo
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aumento dos custos necessarios para financiar a participacdo das agremiagdes e pela
insuficiéncia do auxilio financeiro da gestdo publica, sempre considerado limitado.
Contudo, acreditamos que estas acfes de patrocinio sO se tornaram possiveis gragas ao
crescimento constante da abrangéncia e importancia econémica da festa, bem como da
maior cobertura da midia concedida ao evento. Acreditamos que tais fatores também
influenciaram a formacdo referente as acbes das empresas ($) patrocinadoras para
promover-se por meio do “carnaval” (S1). Nos anos de 1985 e 1995 estas a¢Oes estavam
ligadas quase que exclusivamente ao patrocinio dos bailes carnavalescos e de premiacoes
de concursos, além do apoio a gestdo publica. Contudo, a ja citada evolucdo da dimenséo
econdmica e midiatica da festa, que significou principalmente a uma maior atencao para
a festa de rua, levou ao interesse de grandes empresas em patrocinarem também

agremiacdes de renome, como o Galo da Madrugada, em 2005 e 2015.

Finalmente, ainda no grupo pertencente ao grupo de organizacgdes capitalistas,
temos a formacdo linguistica que expressa a articulacdo discursiva das empresas ($) dos
mais diversos setores que conseguem valer-se da nogdo de “carnaval” (Si1) para criar
oportunidades de negdcios, viabilizando a oferta de diferentes produtos e servicos (a).
Esta formacdo sofreu apenas pequenas variagcBes quanto a natureza dos produtos

oferecidos pelas empresas, mantendo sua l6gica discursiva em toda nossa analise.

Assim, o Discurso do Capitalista no contexto do carnaval do Recife é marcado
pela apropriagdo do significante “Carnaval” como alicerce maior de uma ldgica de
transformacéo da folia carnavalesca em oportunidade de negécios e fonte de lucro. Este
entendimento aponta para uma aproximacao com os olhares de Yudice e Canclini acerca

da cultura popular na contemporaneidade.
6.11 Discurso dos Mercados

O ultimo discurso a ser abordado em nossa apresentacdo dos resultados é o
Discurso dos Mercados. Como tratado nos capitulos anteriores, este discurso funciona
com base na torg¢do da func@o do objeto a enquanto agente do discurso, naquilo que a
principio representaria o Discurso do Analista. Enquanto no Discurso do Analista o objeto
a busca interpelar o sujeito a fim de produzir o significante-mestre que estrutura seu
inconsciente a partir do reconhecimento do seu sintoma, no Discurso dos Mercados o

objeto a atua de forma perversa, utilizando o seu conhecimento (S2) acerca do desejo do
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outro para interpelar o sujeito barrado ($) na busca por produzir o significante-mestre (S1)
que permite ao sujeito lidar com a injuncéo superegdica do gozo. Aqui 0 objeto a torna-
se um objeto demandante, inquisidor, numa ldgica discursiva propicia para a légica de
mercado da sociedade contemporanea. Esta articulacdo discursiva segue a mesma

organizagdo dos matemas lacanianos presentes no Discurso do Analista:

Discurso dos
Mercados

a —— $

N

S, S1

Com base neste entendimento do Discurso dos Mercados foi possivel
identificarmos quatorze formacdes linguisticas presentes nos quatro anos abarcados pelo
corpus de nossa pesquisa. Estas formacdes foram organizadas em cinco grupos distintos.
As formac0es linguisticas, suas defini¢cBes e sua frequéncia ao longo dos quatro anos
analisados sdo apresentadas no Quadro 9.

FORMACOES
LINGUISTICAS

DEFINICOES ’ 1985 ’ 1995 ‘ 2005 ‘ 2015

GRUPO: ESPETACULO CARNAVALESCO
Bailes carnavalescos sdo Bailes carnavalescos sao resignificados e X X
um espetaculo oferecidos como uma festa espetacular.
Festa de carnaval é a festa | Festa de carnaval é convertida em um grande
, . P . X X X
do espetéculo espetaculo a ser usufruido pelo folido.
Atracgdes artisticas Atracdes artisticas sdo responsaveis por
. . X X X X
garantem entretenimento entreter os foliGes ao longo da festa.
Festa de carnaval é Festa carnavalesca gera expectativa dos folides
. X X X
aguardada com ansiedade | pela sua chegada
GRUPO: A VERDADEIRA FESTA
Festa de carnaval de rua é o | Festa carnavalesca de rua é considerada a X X
carnaval genuino verdadeira festa carnavalesca.
Festa de carnaval valoriza a | Festa de carnaval dissemina e perpetua a X X
cultura pernambucana cultura pernambucana.
Festa de carnaval gera Festa de carnaval oferece saudosismo aos X X
saudosismo folibes.
Fantasia carnavalesca é Fantasias carnavalescas emergem como partem X X X
parte do carnaval essencial do carnaval
GRUPO: A FESTA PARA TODOS
Festa de carnaval é um Festa de carnaval permite a todos os folides X X
espaco democratico diferentes o acesso a folia.
Festa de carnaval & eclética Festa de carnaval oferece atragdes para todos X X
0s gostos, agradando a todos os folides.
GRUPO: A FESTA PARA POUCOS
Espacos exclusivos Espacos exclusivos oferecem acesso a luxo e
L 2 o X X X X
conferem prestigio a festa | prestigio aos folides da festa de carnaval.
Personalidades conferem Presenca de personalidades oferece acesso ao
P L X X X X
prestigio a festa prestigio da festa de carnaval.
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GRUPO: A ALEGRIA DA FESTA

Festa de rua oferece Festa carnavalesca de rua é garantia de X X X X
animacao animacao para os folides.

Imagens compartilham Imagens registram e permitem o X
momentos do carnaval compartilhamento de experiéncias no carnaval.

QUADRO 9 — FORMAGOES LINGUISTICAS DO DISCURSO DOS MERCADOS
FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

De maneira geral, vemos nas formacdes linguisticas a festa de carnaval surgindo
como objeto a central deste discurso, dando origem ainda a outros objetos a “derivados”
dela. Tanto a festa em si quanto os alguns dos elementos que a compdem passam a
cumprir o papel de objeto de desejo demandante de gozo. A seguir abordaremos cada
uma destas formacdes de forma mais especifica, apresentando-as por mio dos

agrupamentos que que definimos para este discurso.
6.11.1 Espetaculo carnavalesco

Este grupo diz respeito ao processo discursivo que apresenta os bailes
carnavalescos, a festa de carnaval como um todo e as atragdes artisticas (a) como algo a
ser apreciado e usufruido pelos folides ($), naquilo que pode ser entendido como um
espetaculo (S1), caracterizado pela dimensao destes eventos e relevancia das atracdes (S»).
Vale ressaltar que aqui empregamos o termo espetdculo de maneira ordinaria, sem
pretensdo de aplicacdo do termo como um conceito tedrico. O grupo é composto pelas
formagdes linguisticas Bailes carnavalescos sdo um espetaculo, Festa de carnaval € a
festa do espetaculo e AtragOes artisticas garantem entretenimento. A representacao
grafica destas formacdes € sintetizada na Figura 47.

FIGURA 47 — GRUPO DE FORMACOES: ESPETACULO CARNAVALESCO
Discurso dos Mercados

a $
Bailes carnavalescos - 5 Folido
Festa de carnaval

Atrac0es artisticas |
i W y
S, S1

Dimenséo dos bailes Espetaculo
Dimensdo da festa Entretenimento
Atraces presentes na festa

FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

Este grupo apresentou uma distribuicdo um pouco irregular das formacdes
linguisticas ao longo dos anos de analise, com maior presencga sobretudo nos anos de 2005

e 2015. A Figura 48 apresenta matérias ilustrativas da manifestacéo destas formacdes.
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FIGURA 48 — EXEMPLOS DO GRUPO DE FORMACOES: ESPETACULO CARNAVALESCO
-—

FONTE: ADAPTADODE 1995-DP Frv_024

FiGura 48D

FONTE: ADAPTADO DE
2005-DP_Fev 020 @8

FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES
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A formacdo Bailes carnavalescos sdo um espetaculo remete a articulagdes
discursivas nas quais as festas dos salGes, enquanto objeto a, surgem como eventos
grandiosos e glamorosos, repletos de atracfes, tais como concursos de fantasias,
homenagens prestadas a figuras ilustres, e shows (S;). Neste caso os bailes interpelam o
folido ($) a usufruir da festa como um produto com caracteristicas especificas e que se
propde como espetaculo (S1) a ser consumido. Esta formag&o esteve presente nos anos de
1985 e 1995, quando os bailes demonstravam possuir maior apelo junto aos folides em
relacdo a festa de rua. Como vemos nas marcagdes em vermelho na Figura 48A, o baile
surge aqui como um evento repleto de nuances e acontecimentos interessantes,
encarnando um papel de objeto de desejo (a) dos folides. Todas as caracteristicas atrativas
do baile séo sintetizadas pela nogdo de “espetaculo” (S1). Nos anos de 1985 e 1995 os
bailes apresentavam-se como o espaco da festa que trazia consigo a oferta de espetaculo,
numa aproximagao com o Discurso do Mestre relativo as festas de saldo e a magnitude
destes eventos. Os bailes eram estabelecidos como os eventos grandiosos (Sz) e
encerravam em si uma promessa de noites espetaculares, memoraveis, a serem fruidas

pelos folides.

A formacdo Festa de carnaval é a festa do espetaculo € analoga a anterior,
contudo foi identificada em nossa anélise nos anos de 2005 e 2015. Neste caso, a maior
valorizacéo da festa carnavalesca de rua (a) acarretou na absorcao e reproducao da logica
de espetaculo, o que incluiu um discurso com énfase no carater grandioso da festa, na
decoragdo que toma conta da cidade, na presenca de folides fantasiados que contribuem
para a composi¢cdo do ambiente carnavalesco e nas atrages presentes nos dias de festa
(S2). Assim como no caso dos bailes nas décadas anteriores, a festa de rua passou a ser
compreendida como um produto a ser consumido, um espetaculo (S1) a ser apreciado e
aproveitado pelos folides ($). Esta formacao € ilustrada por meio dos trechos destacados
em azul na Figura 48B. O movimento de valorizagdo da festa de rua identificado ja em
1995 se consolidou em 2005, acarretando a transferéncia do carater espetacular dos bailes
nos saldes fechados para os festejos realizados nos espacos publicos. A festa de rua (a)
tornou-se o grande espaco da celebracdo carnavalesca, oferecendo diferentes atracdes, de
ritmos e origens culturais variadas e contando com a presenca de personalidades ilustres.
O “espetaculo” (S1) agora ndo se restringia mais somente aos saldes, mas sim passou a

acontecer ao ar livre, ganhando as ruas e estando disponivel ao acesso de todos os folides

($).
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A terceira formacdo linguistica pertencente a este grupo é Atracles artisticas
garantem entretenimento, identificada em todos os anos de nossa analise. Como citado
nas duas formacdes anteriores, a presenca das atracOes artisticas (a) sempre foi um dos
fatores relevantes para a compreensdo do evento carnavalesco como um espetaculo,
garantindo o entretenimento (Sz) ao folido ($) que comparecia a festa, seja nos bailes em
saldes fechados nos anos de 1985 e 1995 ou nos polos de animacao espalhados pela cidade
nos anos de 2005 e 2015. Neste caso diferentes fatores contribuiam para a relevancia das
atracOes e sua capacidade de atrair e entreter o folido, tais como seu nivel de destaque no
cenario nacional, no caso de cantores e bandas, ou seu carater tradicional, no caso de
agremiacdes. A Figura 48C nos permite verificar a presenca desta formacéo linguistica
especificamente em matéria publicada no ano de 2015. Inicialmente presente de forma
predominante nas festas dos salBes, as atracOes artisticas desempenharam papel central
na transferéncia do carater espetacular para a festa de rua, a partir do momento em que 0s
shows tomaram as pracas publicas. Se em 1985 as grandes orquestras e cantores de
renome estavam associados aos bailes tradicionais da cidade, a partir de 1995 eles
gradualmente passaram a ocupar os palcos em Boa Viagem, no centro do Recife e
posteriormente outros bairros da cidade. Independente da mudancga de ambiente, o que
ndo mudou foi o papel destas atracdes artisticas (a) de oferecer entretenimento (S1) aos
folides ($).

Por fim, temos a formacao Festa de carnaval é aguardada com ansiedade, que
remete a uma das caracteristicas mais marcantes da relagdo estabelecida entre o carnaval
e o folido. A festa carnavalesca (a), tendo sido transformada no espetaculo carnavalesco,
passa a provocar a expectativa dos folides ($) que séo interpelados a apresentar (Sz) pela
chegada do evento. Surgida a partir de 1995, esta formacdao esta presente na Figura 48D.
A figura, apesar de apresentar apenas um titulo de matéria, sintetiza a formac&o linguistica
em questdo. A expressdo “contagem regressiva para o frevo”, acompanhada da ilustracdo
de um folido dangando/brincando alegremente demonstra como esta formagéo atua no
sentido de produzir ou incitar uma expectativa nos folides, que, de acordo com a matéria,
aguardam ansiosos o inicio dos festejos de carnaval a cada ano. Mais uma vez, vale
ressaltar que esta formacéo se fez presente apenas a partir do ano de 1995, indicando o
surgimento de uma articulacdo discursiva especifica, que exprimia uma antecipacéo do

evento.
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6.11.2 A verdadeira festa

O segundo grupo pertencente ao Discurso dos Mercados é composto pelas
formacdes linguisticas Festa de carnaval de rua € o carnaval genuino, Festa de
carnaval valoriza a cultura pernambucana, Festa de carnaval gera saudosismo e
Fantasia carnavalesca é parte do carnaval. Estas formacdes tém em comum a énfase
na autenticidade da festa de carnaval do Recife e em como esta autenticidade é pautada
em referéncias do passado, ou em praticas tradicionais, tais como o uso de fantasias. Nas
quatro formacdes a festa de carnaval ou as fantasias (a) levam o folido ($) a compreender
0 evento como expressdo auténtica da cultura carnavalesca local, que remete as festas de
tempos passados e a caracteristicas especificas da festa que garantem esta autenticidade.
Esta l6gica pode ser expressa de acordo com a seguinte configuragdo dos matemas

lacanianos:

FIGURA 49 — GRUPO DE FORMAGOES: A VERDADEIRA FESTA

Discurso dos Mercados
a $
Festa de carnaval Folido
e
A |
| v
S S1
Caracteristicas da festa de rua Genuinidade
Presenca da cultura local na festa Cultura
Lembrancas das festas do passado Saudosismo

FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

As quatro formacdes foram identificadas por nossa analise nos anos de 2005 e
2015, e a formacdo Fantasia carnavalesca é parte do carnaval ainda surgiu também no
ano de 1995. Desta forma, identificamos neste grupo o surgimento de mudancas ocorridas
no discurso do Carnaval do Recife por volta da virada do século, na medida em que estas
formacdes se concentraram, em sua maioria nos dois Ultimos anos submetidos a nossa
analise. A Figura 50 oferece trechos de matérias que ilustram cada uma destas formacdes

linguisticas.
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FIGURA 50 — EXEMPLOS DO GRUPO DE FORMAGOES: A VERDADEIRA FESTA
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A primeira das quatro formacdes que integram este grupo é articulada por meio
da valorizagdo das caracteristicas da festa de rua (Sz) como confirmacao do fato de que a
festa de carnaval do Recife (a) ¢ uma manifestacio carnavalesca genuina (Sz). E com base
nesta l6gica discursiva que a festa de carnaval, cumprindo a funcéo de objeto a, interpela
o folido ($) na tentativa de despertar seu interesse. E interessante notar que esta formagao
surgiu apenas a partir do ano de 2005. Antes disto, em 1985 a festa, especialmente a festa
de rua, ndo necessitava provar-se genuina, ele apenas existia. Em 1995 o argumento da
genuinidade ainda ndo era preponderante, uma vez que a festa estava organizada em torno
de mudangas e incorporagdes de caracteristicas do carnaval da Bahia. A partir de 2005,
com a consolidacdo da valorizacdo da festa de rua, o carater genuino da passou a servir
centro gravitacional em torno do qual o argumento discursivo de valorizacdo da folia era
construido. Um exemplo desta formacao discursiva é apresentado na Figura 50A. Na
matéria em questdo o Galo da Madrugada surge como objeto a representante do
verdadeiro carnaval, expressdo genuina (S:) da folia de Momo. Aqui é interessante a
relacdo que esta no¢do de genuinidade estabelece com as tradi¢des do carnaval. Em geral
sdo as praticas e agremiacdes tradicionais que conferem o carater genuino da festa de
carnaval, como no caso do Galo da Madrugada. Neste sentido, as proprias fantasias
carnavalescas surgem como uma faceta desta formacdo. O uso de fantasias (a) para
brincar a festa parece conferir uma nocdo de maior autenticidade (S:) a fruicdo do folido
(%). Cabe ao folido ($) aproveitar ao maximo esta que é a festa carnavalesca verdadeira,
remetendo ao Discurso da Histérica. Esta valorizacdo do “genuino” parece ter surgido

como uma reagdo ao periodo de baianizacéo da festa em 1995, tornando-se em de 2005.

De maneira semelhante a formacdo acima, a formacdo linguistica Festa de
carnaval valoriza a cultura pernambucana funciona por meio da vinculacéo da festa
de carnaval (a) com o significante-mestre “Cultura” (S1). Estando presente apenas nos
anos de 2005 e 2015, esta formagdo também evidencia a guinada na festa carnavalesca
do Recife, que passou a ser enaltecida por ser uma expressao da cultura local, em
contrapartida ao processo de baianizacdo da festa, tdo criticado na década anterior. Neste
sentido € chama aten¢do como 0 movimento manguebeat, citado de maneira discreta em
matérias do ano de 1995 passa a ser valorizado como uma espécie de nova tradigdo da
cultura pernambucana, com destaque nas festas carnavalescas de 2005 e 2015. A Figura
50B nos oferece um exemplo de como esta formagao se manifestou em nosso corpus de

pesquisa. Assim como no caso da genuinidade, a exaltacdo da cultura (S1) surge como
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outra face da festa surgida em 2005, buscando atrair o folido ($) por meio do apelo da
valorizacédo da cultura local, remetendo mais uma vez as praticas tradicionais da festa.
Esta articulacdo discursiva tornou-se comum e cada vez mais relevante na proposta de

festa estabelecida nas Ultimas décadas.

A formacédo Festa de carnaval gera saudosismo surge, entdo, entrelagcada com
as duas anteriores ao demonstrar como a festa de carnaval (a) atua no sentido de despertar
0 sentimento de saudosismo (Sz) nos folides ($). Este saudosismo, em geral é estimulado
a partir da referéncia a praticas tradicionais marcantes nos carnavais do passado, como a
lembranca de mdsicas carnavalescas antigas. Contudo, o exemplo que talvez seja mais
significativo desta formacéo é o dos blocos liricos, que ganharam forca nos anos de 2005
e 2015, como podemaos ver no trecho de matéria destacado na Figura 50C. Aqui os blocos
liricos (a) sdo uma das mais representativas incorporagdes do saudosismo (S1) como uma
das caracteristicas da festa. Os foliGes ($) que comparecem aos encontros destes blocos
enxergam nestes eventos uma oportunidade de acesso a seu desejo (a) por meio da festa

carnavalesca, o que ganhou forga em maior no ano de 2015.

Por fim, a formacdo linguistica Fantasia carnavalesca é parte do carnaval
funciona por meio de uma légica discursiva que tem as fantasias e aderecos da festa de
carnaval como objetos a, estabelecendo-os como objetos caracteristicos da festa e
necessarios para que o folido ($) possa brincar o Carnaval (S1) de maneira plena. As
fantasias sdo assumidas assim como objeto de desejo necessarios para caracterizar um
“carnaval verdadeiro”. Na Figura 50D, temos nos trechos em amarelo a manifestacéo
desta formacdo. A matéria de 2005 destaca que todos 0s anos o carnaval envolve a procura
por fantasias, e implicitamente estabelece que se espera que estas fantasias sejam
originais. A propria expressdo “Vista-se de folia”, titulo da matéria, sintetiza a formacao
ao estabelecer uma relacdo direta entre a folia carnavalesca e as fantasias. Esta logica se
repetiu também nos anos de 1995 e 2015, com as fantasias sendo um dos pré-requisitos

para um Carnaval completo.
6.11.3 A festa para todos

As formagc0es linguisticas Festa de carnaval é um espaco democratico e Festa
de carnaval é eclética compGem juntas o terceiro grupo do Discurso dos Mercados,

relacionado ao estabelecimento de uma festa de carnaval (a) que, a partir dos
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significantes-mestre “Democracia” e “Ecletismo”, se propde acessivel e interessante (S»)
para todos os folides ($), independente de perfis e preferéncias. Ambas as formagdes sao
representadas na Figura 51.

FIGURA 51 — GRUPO DE FORMACOES: A FESTA PARA TODOS

Discurso dos Mercados

a $

Festa de carnaval ia
Folido

A '>< |

| v

S, S1

Carater democratico da festa Democracia
Diferentes manifestacdes Ecletismo

presentes na festa

FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

Presentes desde o ano de 1995, estas formacOes linguisticas, que apresentaram

uma constancia ao longo dos anos, sdo exemplificadas por meio da Figura 52.

FIGURA 52 — EXEMPLOS DO GRUPO DE FORMAGOES: A FESTA PARA TODOS

FIGURA 52A

FONTE: ADAPTADO DE
1995-DP_FEv 088

RGURA 52B
FONTE: ADAPTADO DE

FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES
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A formagdo Festa de carnaval é um espaco democratico estrutura-se com base
na cadeia significante do carater democratico da festa (S2), permitindo que a festa
carnavalesca do Recife se proponha como um evento democréatico (S1) e receptivo aos
mais diferentes tipos de folides ($). Complementarmente, a formac&o linguistica Festa
de carnaval é eclética se vale da cadeia significante das diferentes manifestaces
presentes na festa (S;) para estabelecer a festa de carnaval como evento que
potencialmente agrada e atrai folibes com gostos variados, uma vez que apresenta
atrages de diferentes ritmos e perfis. E exatamente em 2005 que estas formagdes ganham
forca, com a vigéncia da proposta de um carnaval “multicultural” estabelecida pelo poder
publico, que visa exatamente alcancar o maior nimero de folides, sejam turistas ou locais.
Ambas as formacGes podem ser identificadas nas figuras 52A e 52B, respectivamente. O
destaque em vermelho da Figura 52A estabelece que a “democracia imperou no Galo da
Madrugada”, com diferentes folies, fantasiados das mais diferentes personagens. Aqui
0 Galo da Madrugada representa a festa como um todo, valorizada por sua capacidade de
reunir folides diversos. Ja na Figura 52B, a existéncia de diversos polos de animacéo
espalhados pela cidade, cada um com diferentes atraces, é enfatizada como caracteristica
marcante da festa de carnaval do Recife, capaz de oferecer atragGes as mais variadas.

Com as mudancas no formato da festa de carnaval do Recife (a) o evento passou
a apresentar como um de seus grandes atrativos a capacidade de garantir um espaco
democrético (S1) aos mais diferentes foliGes ($) e o ecletismo (S1) de atracbes que
agradem a todos os gostos. Tanto o ecletismo quanto o carater democratico no carnaval
do Recife passaram a ganhar grande relevancia especialmente nos anos de 2005 e 2015,
quando a festa de rua passou a ser ainda mais valorizada e 0 modelo de organizagdo da
festa enfatizou estes aspectos, oferecendo maior numero de atracbes cada vez mais

variadas e disseminando com énfase ainda maior o carater igualitario do carnaval.
6.11.4 A festa para poucos

Tendo como componentes as formacBes linguisticas Espacos exclusivos
conferem prestigio a festa e Personalidades conferem prestigio a festa, este grupo é
caracterizado pelo carater de distingdo encarnado pelo objeto a, critério conceitual que
define a composicao deste grupo. Em ambas as formacdes o objeto de desejo que atrai 0
folido ($) produz a nocdo de exclusividade e prestigio (Si). As formacbes sdo

representadas por meio dos matemas lacanianos na Figura 53.
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FIGURA 53 — GRUPO DE FORMAGOES: A FESTA PARA POUCOS

Discurso dos Mercados
a $
Espacos exclusivos Folido
Personalidades e

: X ;

Espacos exclusivos oferecidos Prestigio
pela festa
Personalidades presentes na festa
de carnaval

FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES

Tendo estado presentes em todos os anos de nossa andlise, as formacdes
linguisticas que compdem este grupo remetem ao Discurso do Mestre em sua faceta de
camarotizacao da festa, identificada também nos quatro anos de nosso corpus de pesquisa.
A Figura 54 apresenta um trecho de uma matéria do ano de 1995 que ilustra estas

formacdes.

FIGURA 54 — EXEMPLO DO GRUPO DE FORMAGOES: A FESTA PARA POUCOS

FONTE: ADAPTADO DE 1995-JC_FEev_078

Na formagdo Espagos exclusivos conferem prestigio a festa os bailes fechados
e principalmente os camarotes destes mesmos bailes e da festa de rua surgem como o
objeto a, representando para o folido ($) espagos sindnimos de “Prestigio” (S1). De acordo
com esta formacao, é nestes espacgos exclusivos que a festa alcanca todo seu potencial e
oferece o méximo de glamour e luxo. Os poucos folides que tém acesso a tais espagos
associam-no a uma espécie de prestigio. Os destaques em vermelho no trecho da matéria
demonstram como os espacos exclusivos de festas fechadas (a) s@o a encarnagdo do
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desejo dos folides ($) por prestigio (S1). A forma como estes espacos sdo apresentados
evidenciam o luxo e glamour que oferecem e os define como locais em que a festa é

usufruida de uma maneira diferente e mais plena do que nos espagos comuns.

No mesmo sentido, a formacdo Personalidades conferem prestigio a festa trata
da reificacdo de personalidades ilustres, tais como artistas, politicos e celebridades, que
se tornam também objetos a ao contribuirem com sua presenca para a construcdo do
cenario de glamour dos espacos exclusivos. Desta forma, a presenca do prefeito, de um
ator de renome ou de uma modelo nacionalmente conhecida em camarotes no carnaval é
sempre ressaltada, ganhando ares de diferencial em relacdo a outras possibilidades de
espaco da festa carnavalesca. As marcac6es em azul na Figura 54 demonstram como esta
formacéo se manifestou na analise do nosso corpus de pesquisa. Numa ldgica preservada
em todos os anos submetidos a nossa andlise, a propria presenca de personalidades (a) do
meio artistico e social nestes espacos contribui para a construcao deste cenario glamoroso.
Num paralelo com a separacéo entre a festa de rua e a festa dos salées do Discurso do
Mestre, 0 camarote como objeto a no Discurso dos Mercados no carnaval do Recife se

perpetuou no decorrer dos anos analisados, adaptando-se as mudancas ocorridas na festa.
6.11.5 A alegria da festa

As formacgOes linguisticas Festa de rua oferece animacdo e Imagens
compartilham momentos do carnaval, apesar de apresentarem da pouca similaridade
evidente, compGem o grupo “A alegria da festa” gragas a sua proximidade conceitual.
Enquanto a primeira formacéo, presente em todos os anos de nossa analise, remete a festa
de rua como objeto a do Discurso dos Mercados, a segunda trata do préprio registro desta
festa como objeto de desejo dos folides, manifestado apenas no ano de 2015. A Figura 55

sintetiza a configuragdo dos matemas destas formagdes, a serem detalhadas em seguida.

FIGURA 55 — GRUPO DE FORMACOES: A ALEGRIA DA FESTA
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As formacdes linguisticas que compdem este grupo sdo representadas na Figura

56, que contém trechos de matérias dos anos de 2005 e 2015, respectivamente.

FIGURA 56 — EXEMPLOS DO GRUPO DE FORMAGOES: A ALEGRIA DA FESTA
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A formacdo linguistica A festa de rua oferece animacdo é responsavel pela

representacdo da festa de rua (a) como um espaco no qual o folido ($) pode ter acesso a
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animacdo da folia carnavalesca. Nesta formacdo a festa de rua é sempre retratada como
garantia infalivel de alegria (S1). Este aspecto do Discurso dos Mercados se fez notar
desde o primeiro ano de nossa analise, sempre com o refor¢co do aspecto ludico irresistivel
e contagiante da alegria do carnaval de rua, como notamos na Figura 56A. Nesta imagem
a festa de carnaval (a) é retratada como o objeto de desejo que oferece ao folido ($) o
acesso a nocao de “Alegria” (S1). A festa carnavalesca, independente do ano analisado,
tem como uma das suas mais poderosas armas de seducdo ao interpelar o folido a
promessa da alegria extrema durante um breve periodo de tempo. E neste ponto as
atracOes artisticas desempenham papel preponderante, uma vez que em muitos casos esta
alegria passa necessariamente pela presenca e atuacdo destas atracfes, 0 que nos remete

a uma das formacdes pertencentes ao Discurso da Histérica, ja discutido anteriormente.

No ano de 2015, atrelado a esta formacdo, identificamos também a formacéo
Imagens compartilhnam momentos do carnaval, segundo a qual as imagens (a)
produzidas na festa permite ao folido o registro e compartilhamento das experiéncias (S1)
vividas durante o evento. O apelo ao registro constante das experiéncias, tendéncia
propria do inicio dos anos 2000, transforma as imagens na expressédo da alegria vivida na
festa. Esta formagéo pode ser identificada na Figura 56B, nos destaques em azul. A busca
pelo registro (a) dos momentos vividos na festa se tonou presente na forma do folido ($)
de brincar a festa de carnaval nos Gltimos anos. Esta formacao, identificada unicamente
no ano de 2015 em nossa analise, demonstra o desejo pela captura de experiéncias
memoraveis (Si1) durante o carnaval, que parecem sé serem completamente vividas e
validadas a partir do momento em que acontece o seu registro e compartilhamento por

meio de redes sociais.

6.12 O Discurso dos Mercados ao longo dos anos

Apos apresentadas todas as quatorze formacdes pertencentes ao Discurso dos
Mercados do carnaval do Recife, podemos tracar uma perspectiva mais ampla sobre a
trajetoria deste discurso nos anos analisados. Primeiramente é preciso reforgar o carater
perverso deste discurso, apontado por Braustein (2010) e Zizek (2008a). Aqui 0 objeto a
é encarnado pelas diversas e inumeras mercadorias oferecidas aos consumidores,

assumindo o papel do mais-gozar responsavel pelo imperativo superegoéico de gozo
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direcionado aos sujeitos ($). Tal interpelacéo leva a producdo de significantes-mestre (S1)

que permitem aos sujeitos lidar com este gozo efémero.

Em nossa pesquisa a festa carnavalesca em si assume a funcédo de latusa principal
deste discurso, ou seja, objeto a a ser desejado pelo folido ($). A festa de carnaval torna-
se capaz de gerar e oferecer diferentes significantes-mestre (S1), cada um deles relativo a
uma dentre suas infinitas potenciais dimensdes enquanto objeto a demandante. Estes
Nomes-do-Pai (S1) parciais servem para orientar os folides (em ultima insténcia,
consumidores da festa carnavalesca) no processo de atendimento a injuncao estabelecida
pela folia momesca. Os demais objetos a (bailes, atragOes, espacos exclusivos,
personalidades e imagens) se oferecem como objetos complementares a um discurso mais
amplo e abrangente que alca a festa carnavalesca ao papel de fonte de gozo irresistivel e

inalcancavel.

Diante disto, as formacg6es responsaveis pela transformacdao discursiva da festa em
um espetaculo cumprem o papel de conversédo do evento em um produto a ser consumido,
ou uma latusa. Desde 1985, com o glamour dos bailes, até 2015, com a grandiosidade da
folia de rua, a festa de carnaval foi gradualmente, e de forma cada vez mais abrangente,
transformando-se em um gigantesco objeto a, que oferece inimeras opcdes distintas para
atingir o folido com suas demandas de gozo. A expectativa pela festa incitada ano a ano,

a partir de 1995, denuncia esta mudanca.

Destaca-se também no Discurso dos Mercados a articulagdo cada vez mais
evidente em direcdo do reforgo do carater auténtico e culturalmente relevante da festa.
“Genuinidade” e “Cultura” emergem como significantes de forte apelo junto ao folido em
sua relacdo com as demandas pela fruicdo da festa. Esta passa a ser tida como a folia
verdadeira, representante pura da cultura pernambucana, fonte de gozo capaz de oferecer
aos folides o contato direto com as raizes originais da regido. Em paralelo, a festa se
desdobra em facetas que emulam 0 “carnaval de antigamente”, incitando um saudosismo
por idealizagdes também ligadas a este senso de pureza e autenticidade. Neste contexto,
as fantasias e adere¢os carnavalescos se configuram como um dos elementos centrais na
constituicdo do “Carnaval verdadeiro”, a ser brincado da maneira correta pelos folides
por meio de seu uso. Diferentemente do carater espetacular que festa vem construindo ao
longo de todos os anos analisados, as dimensOes referentes aos significantes

“genuinidade”, “cultura” e “saudosismo” se estabeleceram apenas a partir do ano de 2005,
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fruto de um periodo de mudangas mais drasticas no formato da festa. Enquanto que as
fantasias ja despontavam em 1995 como objeto de desejo que carregava a promessa de

um “Carnaval” pleno.

Outro indicativo da capacidade da festa de Recife em oferecer diferentes versoes
de si mesma é a contradicdo das formagGes que a apresentam como uma festa para todos
assim como uma festa para poucos. Travestindo-se de acordo com os desejos que busca
despertar em cada um dos folides, a festa produz significantes como “Democracia” e
“Ecletismo” a0 mesmo tempo em que objetos a derivados (0s espacos exclusivos e as
personalidades ilustres que os ocupam) geram uma nocdo de prestigio e distin¢do.
Enquanto as nocdes de democracia e ecletismo sdo mais recentes na realidade da festa,
estabelecendo-se em 2005, a presenca e importancia dos espacgos exclusivos e das

personalidades ilustres ja era percebida desde 1985.

Por fim, como uma faceta unificadora, que se soma a dimensédo espetacular do
evento, temos a festa carnavalesca como sindnimo de alegria. Este significante permeia
toda a trajetoria de nossa analise do Discurso dos Mercados, oferecendo a promessa de
acesso a uma idealizada alegria plena por meio da festa de carnaval. Esta dimenséo da
festa desdobrou-se ainda no objeto a das imagens da festa, latusa surgida nosso Gltimo
ano analisado. Este ultimo objeto a é reflexo do contexto social mais amplo, que faz com
que foliGes busquem a todo instante o registro dos momentos vividos na festa a fim de

valida-los.

Desta forma, temos um Discurso dos Mercados do carnaval do Recife que ao
longo dos altimos trinta anos consolidou a festa de carnaval como um objeto a sedutor,
capaz de despertar o desejo dos foliGes de diferentes maneiras, produzindo sinteses
significantes diversas. Em seus diferentes desdobramentos a forma de entendimento da
festa de carnaval foi se modificando de maneira a permitir que ela assumisse, enquanto
folia complexa e multidimensional, o carater de objeto de desejo central do Discurso do

Carnaval do Recife.
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7 Consideracoes finais

Terminada a apresentacdo de cada um dos discursos fundamentais relativos ao
carnaval do Recife, bem como de suas respectivas formacdes linguisticas, retomamos a
pergunta de pesquisa proposta por nosso estudo a fim de tragarmos uma possivel resposta
a partir do conhecimento gerado por nossa analise. Tendo em mente a questdo “como a
cobertura jornalistica do carnaval do Recife revela a operacdo do imperativo do
gozo na mercadorizagdo desta festa a luz dos discursos fundamentais lacanianos
entre os anos de 1985 e 201577, buscamos lancar um olhar sobre o discurso das midias
acerca do carnaval do Recife e como ele nos permite perceber o processo de
mercadorizacdo desta festa de acordo com a légica discursiva dos discursos fundamentais
lacanianos. Assumimos, entdo, a premissa de que este processo de mercadoriacdo pode
ser compreendido como um fruto da alteragdo da economia libidinal em curso em nossa

sociedade de capitalismo tardio.

A partir deste entendimento nos debrugamos sobre o corpus de pesquisa no intuito
de identificarmos o funcionamento de cada um dos discursos fundamentais na construcéo
simbolica do carnaval recifense no decorrer das Gltimas trés décadas. Decidimos lancar
nosso olhar sobre os carnavais dos anos de 1985, 1995, 2005 e 2015, por julgarmos que
este intervalo seria revelador de mudangas ocorridas na maneira como o discurso do
carnaval do Recife foi articulado. Assim, buscamos na trajetdria de cada discurso a chave
para nossa pergunta de pesquisa, €, com a analise do nosso corpus, pudemos identificar

paralelos entre o aporte tedrico por nds adotado e o trabalho empirico realizado.
7.1 A trajetoria do discurso do carnaval do Recife

Identificamos no ano de 1985 o processo de transi¢éo entre ciclos de modelos de
festa, ja apresentando os prenuncios de um novo formato por vir. Neste periodo 0s
Discursos do Mestre e da Universidade, prevalecem na construcdo simbolica da festa. O
Discurso do Mestre faz com que o carnaval esteja presente no imaginario popular como
a tradicdo de um tempo extraordinario em que excessos sao permitidos numa festa onde

h& uma delimitacdo clara de espagos. A percepcao do processo em curso de modernizacao
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e mudanca do formato da festa j& € notada, o que traz consigo também nostalgia pelas
festas do passado. Em paralelo, o Discurso da Universidade atua na aplicacdo do
conhecimento racional para a viabilizacdo das condigfes necessarias para a promocao e

realizacdo da festa de carnaval.

Ainda em 1985, os diferentes sujeitos respondem a este cenario de acordo com as
maneiras particulares como se relacionam com o carnaval enquanto significante-mestre
de maior abrangéncia, como vimos no Discurso da Histérica. Aqui, a mobilizacdo dos
folibes da Zona Norte do Recife para realizarem festejos em seus bairros, sem a
dependéncia da festa da orla de Boa VViagem e do centro da cidade chama a atengéo, como
um indicativo do que estaria por acontecer nos anos seguintes. O Discurso do Analista €
articulado em torno do reconhecimento da tradicdo, espontaneidade e cultura da festa
como sinteses da relacdo dos folibes com seu desejo pelo evento carnavalesco. J& o
Discurso do Capitalista traz a informalidade das trocas comerciais como caracteristica
mais marcante, com o carnaval surgindo como oportunidade mercado a ser explorada por
diversos agentes econémicos dos mais diferentes portes. Por fim, o Discurso dos
Mercados, em consonancia com a prevaléncia do Discurso dos Mestres, tem sua
articulacdo discursiva limitada ao estabelecimento dos bailes, retratados como espagos
exclusivos frequentados por figuras ilustres e animado por atracdes artisticas, como o
objeto de desejo de destaque, além da potencialidade da festa em oferecer alegria para 0s

folides em geral.

No ano de 1995 a relagdo entre os discursos fundamentais passa por alteracoes.
Os Discursos do Mestre e da Universidade apresentam novas facetas, e, apesar de
manterem seu dominio dentro do discurso do carnaval do Recife, passam a dividir maior
espaco com o Discurso dos Mercados. A dimensdo do Discurso do Mestre ligada a
magnitude da festa e sua rivalidade com outros eventos ganha relevancia com o
crescimento da festa de rua, o reconhecimento do Galo da Madrugada como maior bloco
carnavalesco de rua do mundo pelo Guiness Book e a polémica acerca da absorcao
possivelmente excessiva de influéncias do modelo baiano de festa na celebracédo
carnavalesca recifense. Por outro lado, o Discurso da Universidade apresenta articulagfes
discursivas referentes a uma maior mobilizacdo da gestdo publica em prol da promocao
e fortalecimento da festa, especialmente em determinadas areas da cidade, e a um
destaque mais acentuado do impacto positivo dos dias de carnaval para a economia da

cidade e de Pernambuco.



176

Paralelamente as alteragdes nos discursos dominantes em 1995, os demais
discursos demonstraram certa estabilidade, com destaque para o crescimento das criticas
a festa vindas de diferentes posi¢oes de sujeito no Discurso da Histérica contra o chamado
processo de baianizagdo da festa de carnaval. Tal aspecto reforca indiretamente o
Discurso do Analista segundo o qual a festa de carnaval representa a cultura para os
folibes, mais precisamente a cultura pernambucana. Aqui cabe destacarmos o carater
dialdgico existente entre algumas das festas carnavalescas de maior relevancia no Brasil.
A construcdo da relacdo identitaria das culturas locais com o carnaval se mostra um
processo dindmico e fluido, que sofre a acdo de influéncia das préaticas festivas de
diferentes localidades. Isto fica mais claro no movimento de adocdo de praticas do
carnaval da Bahia em 1995 e da sua posterior rejeicdo em 2005. Assim, a alteridade —
voltada mais notadamente para o carnaval baiano, mas também em menor escala para o
carioca — se estabelece como um dos critérios condutores do processo de mudancas pelo

qual a festa recifense passa ao longo do tempo, numa légica de diferenca minima.

Além disto, o Discurso dos Mercados apresenta novas articulacdes discursivas
ligadas a valorizagdo da festa de rua, que comega a absorver caracteristicas antes
reservadas aos bailes fechados e transformar-se também em objeto de desejo a ser
almejado. Passa a haver também a construcdo de uma expectativa pela chegada os dias

de folia, incitando os foliGes e gerando uma ideia de ansiedade pela festa.

A mudanca na festa, indicada em 1985 e iniciada em 1995, toma corpo de forma
definitiva no ano de 2005. O Discursos do Mestre se mantem estavel na construcéo do
imaginério acerca do carnaval, e o Discurso da Universidade permanece como
fundamento para a organizacdo e avaliagdo da festa, contudo eles sdo superados pelo
crescimento do Discurso dos Mercados, que se torna dominante na definicdo do discurso
do carnaval do Recife. Neste sentido a festa de carnaval é alcada ao papel de objeto a
maior, estruturador do discurso do carnaval do Recife. O carater espetacular da festa €
potencializado e a festa se torna caminho de acesso ao mais-gozar para os folides,
representado por diferentes significantes-mestre. O evento de carnaval é convertido na
autentica festa carnavalesca, representante maior da cultura pernambucana. A nostalgia
pelos carnavais passados, presente no Discurso do Mestre, é transformada em saudosismo
a ser acessado por meio de agremiacGes que simulam préaticas carnavalescas de outras
épocas e a festa assume uma proposta democratica e eclética, direcionada ampliacdo da

abrangéncia da festa e de sua capacidade de atingir diferentes perfis de foliGes. Assim, 0



177

dominio sélido e centralizador do significante-mestre enquanto organizador do discurso
do carnaval foi substituido pela seducao fluida e ininterrupta do objeto a opressor, que se

molda de diferentes maneiras ao oferecer e impor o acesso ao gozo ao foliéo.

Complementarmente a este giro discursivo, o Discurso da Histérica sofreu
modifica¢Bes incrementais neste ano, chamando a atengédo pela articulagdo do folido
enguanto sujeito que se opds a manifestacGes artisticas que se afastassem da cultura
pernambucana. Em consonancia com a modificacdo na légica da festa decorrente da
ascensdo do Discurso dos Mercados, o Discurso do Analista apontou a festa de carnaval
também como demandante de renovacao da parte das agremiagdes a fim de atenderem a
estas modificacdes. Ja o Discurso do Capitalista, em 2005, passa por um movimento de
maior relevancia discursiva da profissionalizacdo das trocas comerciais, incluindo a

inclusdo das agremiagdes como sujeitos ativos deste discurso.

Finalmente, 0 ano de 2015 apresenta a consolidagdo da guinada ocorrida em 2005.
O Discurso dos Mercados mantem sua predominancia enquanto definidor do discurso do
carnaval do Recife, com mudancas incrementais em suas formac@es linguisticas, além da
aparicao do registro de imagens dos momentos da festa de carnaval como um novo objeto
a representativo da presenca dos smartphones e das redes sociais na sociedade
contemporanea. Por outro lado, o Discurso do Mestre tem a auséncia das formagoes
ligadas a nostalgia pelas festas do passado, completamente absorvida e subvertida pela
formacao referente ao saudosismo no Discurso dos Mercados, e & modernizagdo da festa
de carnaval, que acreditamos néo ter surgido neste ano pela estabilidade do novo modelo
de festa consolidado em 2005. Os demais discursos demonstraram apenas variagoes sutis
na maneira como suas formacdes se manifestaram, de acordo com mudangas contextuais

da sociedade contemporanea.

Desta maneira, podemos perceber como a principal transformagédo ocorrida no
discurso do carnaval do Recife no periodo contemplado por nossa anélise € a mudanca da
prevaléncia da légica do Discurso do Mestre para a logica do Discurso dos Mercados,

especialmente marcante no ano de 2005.

7.2 Da cultura ao mercado, da subversdo ao

Imperativo do gozo
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Ao refletirmos sobre a trajetdria empirica descrita acima percebemos como o
marco teodrico construido no inicio de nossa pesquisa se mostra relevante e capaz de
oferecer subsidios para a melhor compressédo do fenémeno estudado. Primeiramente, é
notdrio o paralelo que se delineia entre 0 a organizagdo discursiva do carnaval ao longo
dos anos estudados com as abordagens de Néstor Garcia Canclini (1983) e George Yudice
(2013). Em todos os anos de nossa analise foi possivel estabelecer a aproximacédo dos
Discursos da Universidade e do Capitalista, e em menor medida também o da Histérica,
com as questBes levantadas pelos autores quanto a utilizagdo da cultura como recurso

econdmico na légica do capitalismo contemporaneo.

Especialmente as formacdes referentes ao potencial e impacto econdmico da festa
de carnaval (Discurso da Universidade) e as diversas atividades econdmicas dos
diferentes sujeitos durante o evento (Discurso do Capitalista) evidenciam a maneira como
o carnaval é apropriado tendo em vista o desenvolvimento econdmico. Esta articulacdo
discursiva converte a manifestacao cultural carnavalesca em atividade impulsionadora do
desenvolvimento social local. Este argumento estd intimamente ligado a exploracéo da
festa por atividades do setor de turismo, comércio e servigos (hotéis, agéncias de viagem,
bares, restaurantes, vendedores ambulantes, arteséos), a fim de promover oportunidades
de negdcios e um maior fluxo econdmico durante os dias dos festejos carnavalescos. Tal

I6gica se mostra cada vez mais presente ao longo dos anos de nossa analise.

O saber pretensamente impessoal e imparcial do Discurso da Universidade
(Z1zEK, 2008a), representado pelas diferentes cadeias significantes pautadas por
argumentos de racionalidade, fundamentam a organizacéo e distribuig@o dos recursos na
preparacdo e promocdo da festa. Este discurso se mantem sempre funcionando em
referéncia a significantes-mestre especificos (“Economia”, “Organizacdo”, “Justi¢a”,
“Seguranga/Saude”, “Regulagdo”), corroborando com as perspectivas de Yudice e
Canclini. O Discurso da Universidade atua no enquadramento da manifestacdo
carnavalesca dentro da logica de uma racionalidade especifica, com vistas a moldar a

festa de acordo com articulagdes discursivas particulares.

Enquanto isto, o Discurso do Capitalista encarrega-se da construcdo discursiva
que propicie a producéo de latusas a partir do significante-mestre “Carnaval”. Comidas e
bebidas, hospedagens, passeios turisticos, apresentacdes de danca e musica, shows,

bailes, aderecos, camarotes. Tudo quanto for possivel serd convertido em latusas pelo
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Discurso do Capitalista, por meio de articulagdes de cadeias significantes que
resignificam objetos e manifestacbes a fim de oferecer o retorno do lucro ao sujeito
capitalista. E na esteira deste processo os problemas, disfuncdes e transtornos causados
pela festa (tais como a violéncia, crimes diversos, a desordem urbana, os problemas de
mobilidade) sdo minimizados em prol do beneficio maior trazido pela realizagdo ndo de

um “simples” festejo popular, mas de um evento turistico municipal, de escala grandiosa.

Assim, as manifestagdes culturais sdo mercadorizadas e comercializadas de
acordo com os mais variados interesses econémicos, 0 que inclui a propria assimilacéo
de préticas originalmente renovadoras e contestadoras pela l6gica do capital. A promocéo
do movimento manguebeat como nova marca da cultura local e a maior visibilidade
concedida ao ritmo do maracatu de maneira mais ampla como sao representativos desta
I6gica de apropriacdo da cultura pelo mercado. Outro aspecto ainda ligado a utilizagdo do
carnaval como recurso diz respeito ao comportamento de politicos durante a festa a cada
ano (Discurso da Histérica). Neste caso o carnaval torna-se ndo um recurso econdémico,

mas sim um recurso politico de grande importancia.

E importante ressaltar que, apesar do fato de que desde o primeiro ano de nossa
analise esta logica de mercado se faz presente, julgamos seguro imaginar que nem sempre
foi assim. A fala de folibes no que diz respeito a nostalgia pelas festas ocorridas no
passado apontam para um formato de carnaval que ainda nao apresentava estes aspectos
dos Discursos da Universidade e do Capitalista aqui discutidos. Neste sentido,
acreditamos que em nossa pesquisa nos debrugamos sobre um intervalo de tempo que
abarcou o processo de transi¢do entre configuragdes distintas da festa, passagem de um
modelo para outro, que posteriormente veio a consolidar-se. Contudo, ndo nos parece
prudente admitir a existéncia de um momento histérico utopico onde estes discursos ndo
se fizeram presentes de alguma maneira. Mas sim, acreditamos que estes mesmos
discursos podem ter atuado de maneiras distintas e em diferentes intensidades em outros

momentos da festa.

Os Discursos da Histérica e do Analista atuaram no sentido de complementar os
demais discursos, respectivamente representando as diferentes posi¢des discursivas
assumidas pelos diversos sujeitos inseridos no contexto do carnaval do Recife e servindo
de base compreensiva e sintética de como o folido buscava lidar com a festa de carnaval

enquanto materializagéo do mais-gozar.
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O Discurso da Histérica evidencia um conjunto de posi¢Oes de sujeito distintas,
todas elas apresentando em comum a postura histericizada diante do “Carnaval”
significante-mestre maior ao qual é necessario atribuir significado. Na fluidez destes
significados o sujeito histérico se perde na busca pela resposta a questdo do “Che vuoi?”,
na tentativa de entender o desejo do Outro e o que este Outro espera dele. Logo, 0
Discurso da Histérica no Carnaval do Recife se apresenta como o ermo dos sujeitos
(foliGes, artistas, agremiacdes e seus membros, cidaddos, politicos, trabalhadores) a
procura em vao pelo porto seguro de significantes-mestre com significado bem definido.
Em face a instabilidade e volubilidade destes sujeitos os Discursos do Capitalista e dos
Mercados emergem como possiveis ofertantes de referéncias efémeras para aplacar esta

errancia: o objeto a.

Por sua vez, o Discurso do Analista atua no Carnaval do Recife no sentido de
procurar produzir sinteses acerca da forma como estes mesmos sujeitos histericizados se
relacionam com seus objetos de desejo neste contexto. De acordo com as formacgdes
linguisticas do Discurso do Analista a festa carnavalesca € assimilada pelo sujeito,
enguanto manifestacao da irrup¢do do Real (a) dentro da Ordem Simbdlica, por meio dos
significantes-mestre “Tradigdo”, “Renovagao”, “Liberdade” e “Cultura”. Entretanto, este
discurso, em sua versao perversa (Discurso dos Mercados), opera na exploragéo do desejo

destes sujeitos, passando inclusive por estes significantes.

Quanto a esta acdo perversa do objeto a no discurso do Carnaval do Recife, nossa
analise do corpus de pesquisa nos permitiu a identificacdo de outro aspecto importante
concernente ao carnaval do Recife, relativo a relagdo entre a transi¢cdo da dominéancia do
Discurso do Mestre para o Discurso dos Mercados com as contribui¢cdes de Bakhtin e
Zizek. Em primeiro lugar, no ano de 1985, o carater de tempo extraordinario da festa se
sobressai no Discurso do Mestre, corroborando as perspectivas teéricas de Mikhail
Bakhtin (1987) e Roberto DaMatta (1997) de que o carnaval é o espago por exceléncia da
superacdo das limitagOes sociais. Contudo, € preciso ir mais além, uma vez que a
separacao estrutural de posi¢cdes sociais € mantida durante o evento com a importante
presenca dos bailes fechados e camarotes. Este fato alinha-se com a perspectiva de Maria
Isaura Pereira de Queiroz (1992), segundo a qual o carnaval preserva em si as distingdes
sociais por meio da definicéo de papeis e espagos claros para cada sujeito participante da

festa.
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Desta maneira o discurso do carnaval, pautado na estrutura do Discurso do Mestre,
estaria articulado centralmente em torno da propria nogédo de “carnaval”, complementada
ainda pelas nocbes centrais de tradicdo, grandiosidade e transgressdo, além da
objetificacéo e estereotipacdo da figura do folido, produzindo como objeto a uma festa
carnavalesca que se nega a ser apreendia em sua totalidade. De acordo com esta logica
do Discurso do Mestre ($— S1— S,—a), sustentada pela figura do folido, era a relagéo
entre os diferentes significantes-mestre e as cadeias significantes, que dava origem a folia
carnavalesca enquanto manifestacdo do Real, escapando de qualquer tentativa de
significacdo. Assim, a festa de carnaval emergia como expressao indefinivel plenamente
da nocdo do que era o carnaval. Na verdade, a festa era a prépria encarnacdo desta
indefinicdo. Cabendo assim ao folido usufruir da folia na tentativa de ir além dos
significantes insuficientes e insatisfatérios a fim de alcancar a experiéncia utdpica e

inatingivel de contato pleno com a festa, pedaco do Real.

Contudo, vieram as mudancas ja anunciadas e desenvolvidas parcialmente no ano
de 1995 e consolidadas no ano de 2005. Estas mudancas representavam a expressao de
uma mudancga mais profunda em curso na estruturacao do discurso do carnaval do Recife.
Gradativamente a festa carnavalesca deixou de ocupar o papel de produto de um discurso,
passando a assumir o protagonismo da posi¢céo de agente de um outro discurso, o dos
Mercados. A folia carnavalesca, em toda sua inapreensibilidade de manifestacdo do Real,
passou a utilizar a cadeia significante de suas caracteristicas e praticas para interpelar o
folido e confronta-lo, oferecendo-se como porta de acesso ao gozo, mesmo que um gozo
parcial, ou mais-gozar. Diante da incapacidade do sujeito-folido de lidar com este
confrontamento, a festa passa a produzir os significantes-mestre a serem utilizados como
instrumento de sintese para que seja possivel ao folido ter acesso, mesmo e unicamente
que de forma efémera e insuficiente, como o mais-gozar representado pela figura da folia
carnavalesca. Esta nova ldgica discursiva (S;— a—$ —>S1) pode ser identificada como
estando abaixo da superficie de toda do novo formato da festa carnavalesca como um

todo.

Apesar de aparentemente esta nova configuracdo discursiva representar um
avanco na relacdo do sujeito com o vazio de seu desejo, esta abertura aparentemente
positiva da interpelacdo do gozo ao sujeito traz consigo um carater perverso e destrutivo
marcante. Enquanto expressdo maxima da pulsdo de morte, 0 gozo representa o impulso

do sujeito a destruicdo. O hipotético acesso pleno do sujeito ao gozo representaria a sua
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completa aniquilagdo enquanto sujeito, sua saida da dimensdo simbolica em diregdo a
plenitude do Real. Logo, o estabelecimento da prevaléncia do Discurso dos Mercados em
2005 e a transformacdo da festa em fonte de mais-gozar representa o soterramento do

folido por demandas de gozo manifestadas de diversas maneiras (Z1ZEK, 2008a).

Esta transicdo do Discurso do Mestre para o dos Mercados traz consigo a
modificacdo da relacdo do sujeito com a Lei da castracao simbdlica pela linguagem e com
os fragmentos de Real representados pelo mais-gozar. Esta relacdo passa de uma logica
restritiva da Lei patriarcal para uma logica sufocante da imposi¢do sempre presente ao
gozo. Tal cenario da origem a uma Lei superegbica do gozo, na qual o mais-gozar
interpela o sujeito de maneira direta e desublimada, assumindo a postura de um gozo
obsceno e intrusivo (ZIZEK, 2006). O gozo se estabelece como uma obrigacdo moral. Os
folibes passam a ser bombardeados por objetos de desejo diversos, cada um relacionado
com diferentes significantes-mestre que buscam sintetizar e facilitar a relagdo sujeito-
objeto a, que a principio deveria remeter a0 matema da fantasia, da relacdo impossivel de

concretizacao do gozo, agora desublimida.

Como resultado desta transformacdo do discurso do carnaval do Recife o folido
passa a festa passa a ser caracterizada como um grande espetaculo rico em atrativos. E
como em todo espetéculo, cabe ao folido-consumidor ndo mais a participacdo conjunta
na producao da festa composta das microcontribuicdes individuais das praticas de cada
folido, mas sim a admiracdo e contemplacdo do espetaculo carnavalesco. Esta dimensao
espetacular tem como seu melhor representante a infinidade de shows e apresentacoes
artisticas que marcam a festa contemporanea, espalhados por dezenas de palcos ao redor
da cidade. As brincadeiras das agremiagdes ainda se fazem presente, mas dividindo cada
vez mais espaco com as atraces que decadas atras estavam reservadas as festas dos
saldes. E até mesmo algumas das préprias agremiacfes assumem o papel de atracdo

artistica a ser contemplada durante suas apresentagdes.

Ao nos voltarmos para o discurso das midias acerca do carnaval do Recife é
possivel identificar a relacdo da apropriacdo da manifestacdo cultural carnavalesca em
geral pela logica capitalista e sua utilizacdo como recurso com a ascensdo do Discurso
dos Mercados na estruturacdo do discurso do carnaval do Recife. Estes fendmenos
caminham lado a lado. Segundo as contribui¢bes de Yudice e Canclini, o processo de

tomada da cultura pelo capital resulta na transformacao e fragmentagédo desta em produtos
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culturais a serem ofertados e consumidos. O Discurso dos Mercados envolve a variedade
de manifestagcdes concretas por meio das quais o imperativo do gozo materializa-se ao
interpelar o sujeito. Desta maneira a conversao da cultura carnavalesca em produto(s) e o
funcionamento do Discurso dos Mercados do carnaval do Recife estdo diretamente
relacionados, permitindo que o mais-gozar seja incorporado por objetos a parciais
diversos que atuam no intuito de interpelar o sujeito-folido ininterruptamente a fruir a

festa.

Uma ressalva é necessaria ao estabelecermos este panorama acerca da
mercadorizacdo do Carnaval do Recife. Julgamos pertinente assumirmos a festa de
carnaval do Recife como um fenémeno multifacetado. Ndo podemos afirmar que este
processo de mercadorizacdo corresponde a totalidade das manifestacfes da festa.
Consideramos o carnaval um fenémeno complexo o suficiente para abarcar uma dialética
entre a mercadorizacdo e a espontaneidade da cultura popular. Na verdade, assumindo
um olhar alinhado com a leitura de Zizek da dialética hegeliana, podemos entender a festa
de carnaval por meio daquilo que chamaremos de dialética da diferenca minima (Zizek,
2008a). A festa oferece uma miriade de faces passiveis de interpretagdo, concentrando
contradicOes e possibilidades.

A festa de carnaval ndo se constitui na diferenca em relacdo a outra referéncia
externa a ela, mas sim na diferenca em relacdo a si mesma, uma diferenca interna,
apontando para o carater multifacetado da festa que ndo assume um significado uno
dentro da Ordem Simbolica. Pelo contrario, a festa de carnaval do Recife, enquanto objeto
a, opera numa logica de paralaxe, segundo a qual este objeto muda de acordo com a
mudanca de perspectiva acerca dele. Esta mudanca paralatica incorre ndo s6 na mudanca
do objeto, mas também na mudanca do préprio sujeito que ocupa a posi¢do a partir da
qual esse olhar sobre o objeto se constitui. Assim, assumimos e afirmamos a existéncia
de um processo de mercadorizagdo do Carnaval do Recife, 0 que nos parece apontar para
um movimento mais amplo de mercadorizagdo cultura popular em curso na sociedade
contemporanea. Porém esta afirmacdo ndo nega ou exclui a existéncia de outras facetas
deste objeto paralatico, que pode ser entendido ainda como uma auténtica manifestacéo
representativa da cultura pernambucana, valorizando as raizes locais; campo de disputas
de poder entre os varios agentes envolvidos com a festa, pondo em jogo interesses
distintos, e até conflitantes; espaco de construgdes identitarias variadas, contradi¢fes de

significados e negociaces simbdlicas constantes. A riqueza de dimensdes desta festa
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popular oferece a possibilidade de diferentes leituras aceca do fenémeno carnavalesco no

contexto recifense.

Partindo da andlise especifica de nosso objeto de estudo é possivel vislumbrarmos
uma légica de funcionamento subjacente ao processo de mercadorizacdo da cultura em
nossa sociedade. No contexto da festa recifense é concedida uma capacidade de
plasticidade ao significante “carnaval”, tornado-se capaz de adequar-se as diferentes
possibilidades de vinculacdo de significantes. O “carnaval” assume um carater de
ambiguidade, podendo ser explorado por variadas articulagGes discursivas, atendendo a
diferentes demandas. Seja a festa da tradicdo, do saudosismo, da alegria, etc. Assim, nos
parece evidente que é esta ambiguidade, ou imprecisdo inerente a linguagem que propicia
as articulac@es discursivas que alcam os mais variados objetos e manifestacdes de nossa
cultura, para além exclusivamente do carnaval, ao papel de objetos de desejo, moldando-
os e transformando-os simbolicamente em busca da ampliacdo e exploracdo de seu

potencial mercadologico.

7.3 Contribuictes, limites e indicacbes de pesquisas

futuras

Ao término de nosso estudo se faz necessario avaliar quais contribui¢fes foram
oferecidas por esta pesquisa, bem como refletir sobre os limites estabelecidos durante a
sua conducdo. Desta forma buscamos reconhecer como estes limites impactaram no

escopo do resultado final aqui apresentado.

Acreditamos que a proposi¢do da articulacdo tedrica entre autores vinculados a
uma perspectiva de Estudos Culturais como Néstor Canclini e George Yudice com o
aporte tedrico de viés critico e abordagem psicanalitica de Slavoj Zizek traz a
possibilidade de um novo olhar sobre fenémenos sociais relacionados com a forma como
a cultura popular tem se manifestado e tem sido apropriada na sociedade contemporanea.
A critica a ideologia a partir de uma Otica psicanalitica oferece um ponto médio entre a
analise macro e micro social, buscando assim evitar incorrer em reducionismos. Desta
forma, entendemos que esta abordagem emerge como uma opc¢do viavel para nos
debrugarmos sobre questbes do contemporaneo como as levantadas por Canclini e Yudice

a respeito do papel da cultura em nossa sociedade. Olhar o social a partir de conceitos
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psicanaliticos pode significar a (re)abertura de horizontes de discussdo, propiciando

campo fertil para producéo de conhecimento na area de estudos organizacionais e afins.

Para além da dimensdo puramente tedrica, entendemos que esta pesquisa tem
como uma de suas contribui¢6es o esforco metodoldgico fruto da opcéo pela utilizagéo
da Analise de Discurso Lacaniana (ADL) como procedimento analitico. Uma vez que esta
abordagem analitica ainda ndo se encontra largamente difundida no campo de
conhecimento dos estudos organizacionais, a sua aplicacao nesta pesquisa pode colaborar
no sentido de difundir esta abordagem. Em meio a diferentes variedades de analises de
discurso, a ADL nos parece uma opc¢ao viavel para a conducdo de pesquisas que possam

produzir resultados relevantes dentro de nosso campo de conhecimento.

Destacamos ainda a contribuicdo empirica proveniente deste estudo. Por meio
deste trabalho pudemos construir um entendimento particular acerca do Carnaval do
Recife e sua apropriacao pela l6gica do capitalista. No decorrer deste processo buscamos
nos aproximar de nosso objeto de estudado e elaborar um olhar préprio sobre o fenémeno
em questdo. Sendo assim, acreditamos que pudemos contribuir com a producdo de
conhecimento que possa servir de subsidio para novas pesquisas e de fonte de estudo para
aqueles interessados em compreender melhor a configuracdo desta festa téo
representativa da cultura nacional brasileira e particularmente da cultura local

pernambucana.

De maneira geral dois limites se fizeram notar na realizacdo deste trabalho de
pesquisa. Primeiramente destacamos a homogeneidade da natureza dos dados que
compuseram o corpus de pesquisa como uma de nossas limitagdes. Contudo, entendemos
que esta limitag&o pode ser superada conceitualmente pelo aporte tedrico por nds adotado.
Uma vez que assumimos uma perspectiva de mediacdo cultural e discurso das midias,
entendemos que a natureza do dado acessado e analisado nédo limita nossas consideracgdes
acerca do tema explorado. Os discursos permeiam a sociedade e sdo influenciam-se
mutuamente numa légica de interdiscursividade. O discurso das midias torna-se entdo
responsavel ndo apenas pela sua funcdo informativa/descritiva, mas também pelo papel
de sistema simbolico que contribui para a formacéo dos discursos presentes na sociedade,

0 que inclui o discurso do carnaval do Recife.
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Apontamos ainda um segundo limite referente a nossa pesquisa, que diz respeito
ao recorte dos quatro anos contemplados na construcédo e analise de nosso corpus. Apesar
de comporem um corpus relativamente reduzido frente a historia da festa carnavalesca na
cidade de Recife ao longo das décadas, os anos selecionados para andlise estdo
distribuidos de maneira a abranger de satisfatoriamente o fendmeno objeto de nosso

estudo, atendendo aos propoésitos da pesquisa.

Por fim, indicamos como possibilidade de futuros estudos relacionados com esta
pesquisa a realizacéo de trabalhos que se debrucem sobre o discurso do carnaval do Recife
em outros periodos histéricos a fim de identificarem a presenca e as possiveis mudancas
e relacBes de influéncia entre os discursos lacanianos fundamentais. A analise do periodo
anterior ao ano de 1985, por exemplo, pode contribuir para o entendimento das diferencas
na configuragdo do discurso do Carnaval do Recife entre este periodo e o periodo por nos
estudado. Julgamos pertinente também a realizagdo de pesquisa voltada para outras festas
carnavalescas de relevancia no contexto brasileiro, tais como os festejos do Rio de Janeiro
e Salvador. Tal pesquisa poderia oferecer subsidios para a comparagdo da evolucéo dos
discursos das diferentes festas, estabelecendo paralelos e identificando possiveis
semelhancas e diferentes. Ainda apontamos como valida a aplicacdo do aporte teérico-
metodologico por nos adotado para a investigacdo de outras manifestagdes culturais e

seus processos de apropriacdo pela dindmica de mercado contemporanea.
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