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RESUMO

Esta pesquisa analisa, por meio de uma perspectiva construtivista da realidade, como alguns
aspectos da regido do Cariri cearense sdo representados pelo telejornalismo regional. Com
base na teoria das representagdes sociais e nas teorias do jornalismo, procuramos identificar
como se da a construcdo de algumas destas representacdes sociais por dois telejornais
produzidos por emissoras regionais, a partir da proposicdo de cinco categorias
representacionais. Entendemos que o telejornalismo participa ativamente do processo de
construcdo da realidade social em uma sociedade, produzindo impacto direto na vida das
pessoas que os assistem. Consequentemente, acreditamos que as producOes telejornalisticas
de abrangéncia regional ou local sdo objetos de estudo relevantes nas pesquisas em
jornalismo, tendo em vista o0 recente processo de interiorizacdo da economia no pais e as
estratégias de representacdo que estes veiculos elaboram cotidianamente sobre as regides em
que estdo inseridos. Na Regido Metropolitana do Cariri existem atualmente duas emissoras de
televisdo em funcionamento: a TV Verde Vale e a TV Verdes Mares Cariri. Ambas afirmam
produzir telejornais sob a perspectiva da relevancia regional. Através de uma andlise de
contetdo predominantemente qualitativa, buscamos compreender como esta regido vem
sendo representada pelos telejornais regionais Verde Vale Noticias e CE TV 12 Edi¢do. Dentro
deste contexto, consideramos também ser possivel identificar pistas de como eles contribuem

para a construcdo social da realidade da regido diariamente.

PALAVRAS-CHAVE: Construcdo da realidade. RepresentacGes sociais. Teorias do

jornalismo. Telejornalismo regional. Cariri.



ABSTRACT

This research analyzes, through a constructivist perspective of reality, how some aspects of
the Cariri region of Ceara are represented by regional telejournalism. Based on the theory of
social representations and the theories of journalism, we try to identify how the construction
of some of these social representations by two television newscasts produced by regional
broadcasters, from the proposition of five representational categories. We understand that
television journalism actively participates in the process of building social reality in a society,
producing direct impact on the lives of the people who watch them. Consequently, we believe
that regional and local television news productions are relevant objects of study in journalism
research, due to the recent process of internalization of the economy in the country and the
strategies of representation that these vehicles elaborate daily on the regions where they are
inserted. In the Metropolitan Region of Cariri there are currently two television stations in
operation: TV Verde Vale and TV Verdes Mares Cariri. Both claim to produce television
news programs from the perspective of regional relevance. Through an analysis of
predominantly qualitative content, we seek to understand how this region has been
represented by the regional news channels Verde Vale Noticias and CE TV 12 Edi¢do. Within
this context, we also consider it possible to identify clues as to how they contribute to the
social construction of the region's daily reality.

KEYWORDS: Construction of reality. Social representations. Theories of journalism.,

Regional telejournalism. Cariri.
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1 INTRODUCAO

Cariri, extremo sul do estado do Ceard. No interior do sertdo nordestino, brotou
este vale fértil cercado pela Chapada do Araripe. Rota de viajantes que, em deslocamento de
um estado para outro, vislumbraram no local a oportunidade de sobreviverem aos infortinios
causados pelas secas. Viajantes estes que por ali mesmo ficaram e estabeleceram morada.
Terra mistica, que apresenta em sua formagdo resquicios da heranca deixada pelos povos
indigenas que ali habitaram. Terra também de milagres, destino de milhares de nordestinos
que para la se dirigem em peregrinacdo na busca de alcangar gracas junto aos céus pela
intercessdo do padre Cicero. Lugar que abriga tradicdes populares, que resistem nos terreiros
e quintais das casas humildes e contrastam com 0 “progresso”, que desponta junto aos
arranha-céus. Estes Ultimos aos poucos vdo modificando a tipica paisagem daquelas cidades
interioranas. E neste cenério que resumidamente apresentamos que se encontra o problema e
objeto desta pesquisa.

Para quem vive, conhece ou j& ouviu falar do Cariri certamente consegue associa-
lo a estas e muitas outras caracteristicas que lhes sdo préprias. Ha dez anos, neste local repleto
de singularidades, passou a funcionar a primeira emissora de televisdo do interior do estado
do Ceara. Trés anos depois, neste mesmo lugar, a Rede Globo de Televisao inaugura sua 1222
afiliada. Posteriormente, identifica-se a necessidade da implantagdo de um curso superior de
Jornalismo no campus da Universidade Federal do Ceara desta regido. Uma sequéncia de
acontecimentos que consideramos expressivos para um curto periodo de tempo.

Inseridos no contexto deste processo, e observando sua dinamica, nos instigou
inicialmente, enquanto pesquisadores da area de jornalismo, compreender como a
implantacdo destas emissoras na regido impactou e contribuiu para a mudanca de habitos,
costumes, manutencao e construcdo de representacdes sociais, entre outros.

Sabemos que o funcionamento de uma emissora de TV, ainda que de abrangéncia
regional ou local, demanda uma série de investimentos em estrutura técnica e profissional,
além de todo um processo de ordem burocratica para sua instalagdo. No caso das emissoras
comerciais, visa-se também o retorno financeiro. Além do mais, os telejornais de uma
emissora de carater regional ou local devem se voltar para as informacdes caracterizadas pela
proximidade. Por isso, provavelmente estas emissoras ndo existiriam nesta regido sem a

presenca de uma série de fatores que fundamentem seu funcionamento.
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O telejornalismo de abrangéncia regional ou local se consolida no interesse pela
informacdo que tem origem no seu territorio de pertenca e de identidade. Portanto, o que se
espera destas emissoras sao olhares voltados para as especificidades locais, que deem
visibilidade a cultura e a diversidade regional, uma vez que as regifes em que se encontram
geralmente estdo sujeitas a s6 obterem espaco no telejornalismo de &mbito nacional quando
nelas ocorre um evento de grandes proporcdes e que gere algum tipo de desordem (natural,
tecnoldgica, social, moral) (TRAQUINA, 2005).

Na Regido Metropolitana do Cariri existem atualmente duas emissoras de
televisdo em funcionamento: a TV Verde Vale, que é de concessdo educativa e foi fundada
em 2006 pelo deputado federal Manoel Salviano; e a TV Verdes Mares Cariri, que € de
concessdo comercial e foi fundada em 2006, sendo afiliada a Rede Globo de Televis&o.
Ambas afirmam produzir telejornais sob a perspectiva da relevancia regional®. Sendo assim, o
objetivo deste estudo é buscar pistas para compreender como 0s telejornais regionais Verde
Vale Noticias, da TV Verde Vale, e CE TV 12 Edicéo, da TV Verdes Mares Cariri, contribuem
para a construcdo das representacGes sociais sobre a regido do Cariri. Consequentemente,
consideramos também ser possivel identificar indicios de como eles influenciam na
construcdo social da realidade da regido diariamente. Ambos os telejornais vao ao ar de
segunda-feira a sabado. O Verde Vale Noticias é transmitido de 13h as 13h40min e o CE TV
12 Edic&o de 12h as 12h40min.

A televisdo “pode fazer ver e fazer crer no que faz ver”, construindo uma
representacdo da realidade “capaz de exercer efeitos sociais de mobilizagdo (ou
desmobiliza¢ao)” (BOURDIEU, 1997, p. 28). Consequentemente, nos perguntamos: como
explicar as representacfes que circulam e ddo forma aos conhecimentos presentes em uma
sociedade? E mais: como as relacdes de poder influenciam a construcdo destes
conhecimentos? E importante frisar que também operam sobre estas emissoras regionais o
comprometimento com instancias do poder, regional ou ndo, que podem interferir, direta ou
indiretamente, na politica editorial do veiculo.

Portanto, para esta pesquisa, tomaremos como referéncia a realidade na Regiao
Metropolitana do Cariri, que, dentro dos limites deste trabalho, permite-nos propor hipéteses

com base em observacdo empirica, uma vez que se trata do contexto em que a pesquisadora

! No capitulo 2 deste trabalho explicaremos detalhadamente como se configura esta regifo e o alcance das
emissoras.
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esta inserida. Assim, estaremos trabalhando com um micro recorte, cuja metodologia pode vir
a ser aplicada em outros contextos de similar abrangéncia.

Para Bourdieu (1997, p. 108) “[...] a concorréncia, longe de ser automaticamente
geradora de originalidade e de diversidade, tende muitas vezes a favorecer a uniformidade da
oferta [...]”. Contudo, através de uma observagdo empirica inicial, langamos a hipotese de
que, apesar de estarem inseridas na mesma regido, atingindo uma parcela em comum de
municipios do centro-sul do Ceard, as emissoras de televisdo Verde Vale e Verdes Mares
Cariri definem o que se torna noticia sob perspectivas divergentes, ou seja, trabalham
orientadas por diferentes critérios de noticiabilidade, e desta forma mobilizam também
diferentes representagdes sociais. Isto pode acontecer pelo fato de estarem comprometidas
com interesses distintos, pois como sabemos “a TV ¢ uma industria e, como tal, esta cheia de
intencBes — sejam elas empresariais, ideoldgicas ou culturais [...]” (MORALIS, 2010, p.86). Ao
final deste trabalho teremos condi¢des de constatar se esta hipdtese se confirma ou néo.

Para alcancarmos os objetivos desta pesquisa, no primeiro capitulo, intitulado
“Jornalismo e Sociedade”, abordamos a questdo do conhecimento, a fim de introduzirmos a
discussdo acerca de como a realidade é construida em termos sociais. Consequentemente,
discutimos como o jornalismo é um dos mecanismos responsaveis pela elaboracdo do
conhecimento que circula na sociedade e como as produgdes jornalisticas contribuem para o
processo de construcdo social da realidade. Acreditamos que as noticias ndo sdo um simples
reflexo da realidade, mas sim produtos de uma construcao sob a qual operam diversos fatores,
entre eles ideoldgicos e referentes a cultura profissional dos jornalistas.

As emissoras de televisdo regionais e locais estabelecem relacbes de
pertencimento mais proximas com os individuos que constituem seu publico-alvo. Desta
forma, é preciso compreender como estes meios de comunicacdo constroem socialmente o
conhecimento e estabelecem significados em uma sociedade. Consideramos que veiculos de
abrangéncia regional e local sejam adequados para este tipo de estudo por direcionarem-se a
um puablico mais especifico, possibilitando assim um recorte que favorece a analise em
profundidade acerca de como determinada realidade é construida e representada no
telejornalismo.

Antecedendo a discussdo acerca da teoria das representacdes sociais, abordamos
no segundo capitulo, “O Brasil do telejornalismo e o telejornalismo do Brasil”, as
especificidades da pratica do telejornalismo, suas formas de operar sentido e enquadrar a

realidade através de técnicas e linguagens proprias. Além do mais, reforcamos a influéncia e
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importancia que este produto midiatico continua a exercer nas dindmicas sociais em Nnosso
pais.

De acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia de 2015, a televisdo permanece
sendo 0 meio de comunicacdo mais utilizado pela populacdo do pais, sendo que a maioria dela
(79%) assiste a televisdo principalmente para se informar. E inegavel o relevante papel que
este meio de comunicacdo desempenha na vida em sociedade. Ao nos referirmos
especificamente aos telejornais, evidenciamos funcdes essenciais que este género televisivo
possibilita: “os telejornais cumprem uma funcdo de sistematizar, organizar, classificar e
hierarquizar a realidade. Dessa forma contribuem para uma organizacdo do mundo
circundante” (VIZEU; CORREIA, 2008, p. 14).

Além disso, os telejornais funcionam como lugar de referéncia para os individuos
(VIZEU; CORREIA, 2008), pois é principalmente através deles que tomamos conhecimento
de acontecimentos diversos e idealizamos uma imagem de realidade de um mundo possivel
(ALSINA, 2009). Por isso, assim como Vizeu (2005, p. 12), “acreditamos que buscar
entender como eles [os telejornais] sdo construidos, contribui para o aperfeicoamento
democratico da sociedade”.

Destacamos ainda as peculiaridades oriundas dos telejornais de alcance regional e
local, que, apesar de geralmente basearem-se no modelo utilizado pelos telejornais de alcance
nacional das grandes emissoras, apresentam um sistema de relevancia distinto na selecdo dos
acontecimentos a serem noticiados.

A pesquisa académica acerca dos telejornais de cobertura nacional e que séo
produzidos nas capitais e nos grandes centros urbanos ainda se mostram mais frequentes do
que daqueles que sdo de ambito regional e local; estudos estes que “[...] costumam se valer de
levantamentos nos quais a realidade de regiGes mais ricas e populosas € projetada como um
retrato de toda a midia brasileira” (NUNOMURA, 2015, p. 97). No entanto, a nosso ver,
existem significativas distingbes a serem observadas na forma que os telejornais sdo
produzidos fora dos grandes centros urbanos, sobretudo mediante a crescente interiorizagao
da economia no pais, que vem possibilitando a expansdo de um mercado midiatico regional
(NUNOMURA, 2015).

Consideramos de fundamental relevancia que se volte o olhar para a anélise das
producdes jornalisticas destes veiculos de comunicagdo regionais ou locais, problematizando
estudos que generalizam uma conjuntura e que atribuem conclusdes uniformemente a todo o

pais, que como bem sabemaos, é, entre outros aspectos, culturalmente diversificado. Também é
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preciso identificar qual a importancia que estes veiculos desempenham na vida dos individuos
ao quais se direcionam.

Ainda no segundo capitulo traremos uma breve contextualizacdo acerca de alguns
aspectos que fazem parte da constituicdo da regido do Cariri para que se compreenda as
representacfes que posteriormente iremos analisar, alem de uma explanacdo sobre as
emissoras que produzem os telejornais que sdo objetos deste estudo, pois, como destaca
Jovchelovitch (2000, p. 175), “[..] uma perspectiva genética pode auxiliar nosso
entendimento tanto das caracteristicas internas das representac@es sociais, como dos processos
através dos quais elas séo constituidas™.

O campo da comunicacdo apresenta-se como um dos principais locus onde se
produzem e se difundem construcbes simbolicas acerca da realidade social. Deste modo,
entender de que maneira os meios de comunicacdo, mais especificamente através da pratica
telejornalistica, contribuem para estas construcées e dao sentido a esta realidade, constitui-se
como um dos pontos norteadores para as discussdes aqui levantadas. Por isso, nos
apropriamos de consideracdes presentes na teoria das representacdes sociais, uma vez que esta
se destina a tentativa de compreender como se efetiva a relagcdo destas construgdes simbdlicas
com a realidade social.

Stuart Hall, tedrico dos estudos culturais, parte de uma concep¢do estruturalista e
define “representagdo” como “[...] a producdo de sentido dos conceitos em nossas mentes
mediante a linguagem. E o vinculo entre os conceitos e a linguagem que nos capacita para nos
referirmos seja a0 mundo ‘real’ ou a mundos imaginarios” (HALL, 1997, p. 04, tradugdo
nossa). Consequentemente, as representacfes sdo fundamentais para 0S processos de
compartilhamento de significados entre os individuos que integram uma mesma cultura.

Quando dizemos que fazemos parte de uma mesma cultura, estamos nos referindo
a capacidade de atribuirmos sentidos semelhantes ao mundo que nos cerca. Para Hall (1997),
ainda que interpretemos o mundo de maneira individual, a comunicacdo se faz compreensivel
entre 0s membros de uma mesma cultura atraves do compartilhamento daquilo que ele
chamou de “mapas conceituais”.

No terceiro capitulo, “Representagdes sociais: uma teoria interdisciplinar”,
abordaremos desde a concepgdo desta teoria até suas aproximacgdes com o0s estudos em
comunicagdo, especificamente no telejornalismo. Adiantando algumas discussoes,
salientamos que a teoria das representagdes sociais encontra-se num debate interdisciplinar,

possibilitando que a mesma seja referéncia inclusive para cientistas sociais, ainda que sua
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sistematizacdo tenha se dado nos estudos em psicologia social, pelo psicologo social Serge
Moscovici.

Moscovici (2010, p. 208) fala que as representagdes sociais “[...] tém como
finalidade primeira e fundamental tornar a comunicacao, dentro de um grupo, relativamente
ndo-problemética e reduzir o ‘vago’ através de certo grau de consenso entre seus membros”.
Pelo fato das representacdes serem um processo de cria¢do continua, Moscovici defendeu que
seria necessario descrevé-las ou explica-las como fenémeno social.

Estudar as representacdes sociais €, portanto, buscar entender de que forma um
grupo social constroi e estabelece um conjunto de saberes que definem sua identidade. Para
Oliveira e Werba (2013, p. 93), “uma das principais vantagens desta teoria é sua capacidade
de descrever, mostrar uma realidade, um fenémeno que existe, do qual muitas vezes ndo nos
damos conta, mas que possui grande poder mobilizador e explicativo™.

Como j& mencionado anteriormente, a comunicacao, especificamente através da
préatica jornalistica, possui papel fundamental no processo de construcdo da realidade, e
consequentemente na producdo e manutencdo de representacBes sociais. E principalmente
através dela que estas representacdes operam sentido e circulam no nosso cotidiano. “Em
sintese, as representacdes sustentadas pelas influéncias sociais da comunicacao constituem as
realidades de nossas vidas cotidianas e servem como o principal meio para estabelecer as
associages com as quais n6s nos ligamos uns aos outros” (DUVEEN, 2010, p. 08).

Por isso, no quarto e Gltimo capitulo, “Um olhar sobre os telejornais”, tratamos de
algumas destas representacdes que sdo construidas e mantidas por estes telejornais.
Identificamos e analisamos como os telejornais Verde Vale Noticias e CE TV 12 edicéo
constroem representacdes acerca do cotidiano, assim como também reforcam algumas
caracteristicas e narrativas presentes na cultura da regido do Cariri cearense.

Quanto ao método de analise, nos baseamos em trabalhos como o de
Jovchelovitch (2000), por exemplo, que reuniu técnicas provenientes de mais de um tipo de
metodologia para construir sua intepretagdo acerca das representacfes sociais da esfera
publica brasileira na imprensa. De acordo com esta pesquisadora o estudo das representacdes
sociais tem utilizado frequentemente a investigacdo do contetdo midiatico. Neste sentido,
Oliveira e Werba (2013, p. 97) afirmam que “ndo existe uma metodologia exclusiva para a

investigacdo das RS? sendo que encontramos desde investigacdes realizadas em uma base

? Representagdes Sociais.
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quantitativa, como as que trabalham com dados qualitativos, e ainda alguns que fazem uso
complementar destas duas abordagens”.

Para viabilizar nossa analise, trabalhamos com as matérias veiculadas por ambos
os telejornais num recorte temporal de um més (abril de 2016). O periodo escolhido nédo
pretendeu atender a nenhum pré-requisito, uma vez que quisemos ter nogdo daquilo que €
comum na rotina de producdo destes telejornais. Além disso, consideramos que as edi¢Bes
veiculadas em um més sdo uma amostra indicativa da situacdo normal de funcionamento das
redacdes, propiciando a ocorréncia dos mais variados exemplos que ilustraram as categorias
representacionais que propomos em nossa analise.

Através de uma analise de conteddo incialmente de viés quantitativo,
identificamos as teméticas mais pautadas por estes telejornais. Posteriormente,
desenvolvemos cinco categorias representacionais e passamos a analise de vies qualitativo,
analisando as estratégias para o estabelecimento destas representacdes construidas para cada
uma delas, através da escolha de trés exemplos de cada telejornal ao longo do corpus
estabelecido.

Neste sentido entendemos a analise de conteddo como uma técnica hibrida, pois
esta faz “[...] uma ponte entre o formalismo estatistico e a analise qualitativa de materiais [...]”
(BAUER, 2002, p. 190). Jovchelovitch (2000, p. 219) fala ainda que a analise de conteudo de
viés qualitativo pode envolver tanto a analise tematica como a textual. Assim como esta
pesquisadora trabalhamos com a analise tematica, que “refere-se ao reconhecimento de certos
temas, ou ideias no texto e ao seu enquadre em determinadas categorias”
(JOVCHELOVITCH, 2000, p. 219).

De forma complementar, realizamos também entrevistas com alguns dos
profissionais responsaveis pelos dois telejornais. Dispomos ainda de informacgdes obtidas
através de um periodo de observacdo participante nas redacdes das emissoras. Desta maneira
pudemos potencializar a contextualizacdo do lugar de fala dos ja citados telejornais, pois,
como afirma Duarte (2010, p. 231), “enfrentar o desafio tedrico-metodolégico que a producgéo
televisual impde é, em primeiro lugar, ter presente que ndo se podem analisar os produtos
televisuais independentemente de sua relagdo com o processo comunicativo que os engendra
[...]”. Antes, detalhamos como sdo organizados os dois telejornais analisados.

A opcéo pela teoria das representacfes sociais para embasamento tedrico desta
pesquisa coaduna com o fato desta também valorizar o conhecimento que é produzido na vida
cotidiana. Conhecimento este que é continuamente evidenciado nos meios de comunicag&o.

Logo, esta teoria possibilita o reconhecimento da rica manifestagéo das construgdes de sentido
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que se faz nos veiculos de comunicacdo de abrangéncia regional e local. Com o
desenvolvimento progressivo de andlises de telejornais regionais e locais chegar-se-& a um
apanhado geral de como as representacdes sociais sdo construidas pela pratica do
telejornalismo em todo o pais, e como isto finda por influenciar na construcdo das

representacdes regionais em nivel da cobertura nacional.
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2 SOCIEDADE E JORNALISMO

“Poeticamente podia-se dizer que o jornalismo € a vida, tal
como é contada nas noticias de nascimentos e de mortes
[..]. E a vida em todas as suas dimensdes, como uma
enciclopédia”.

(Nelson Traquina)

Em nossos dias, ndo é possivel imaginarmos uma sociedade democratica onde néo
haja a necessidade de informacdo ou que esta ndo circule entre os membros que dela fazem
parte. Os meios de comunicacao, sobretudo através da pratica jornalistica, sao um dos maiores
responsaveis por estabelecerem uma ordem nas informacdes que chegam até nds diariamente,
muitas da quais ndo teriamos acesso sem eles. Estes meios atuam identificando e difundindo
aquelas informacdes que sdo consideradas mais importantes, de acordo com determinados
critérios de selecdo. Desta maneira, 0s meios de comunicacdo sdo também responsaveis por
dar forma ao conhecimento e por fazé-lo circular na sociedade. (TUCHMAN, 1983).

Acreditamos que a informacdo que circula através destes processos
comunicacionais € indispensavel, e, consequentemente, uma das bases para a construcdo do
conhecimento disponivel em um agrupamento social. E é este conhecimento disponivel que
pode ser admitido como a realidade para a sociedade em que se apresenta. Diante disto,
opomo-nos a proposicdo de que a realidade seja uma dimensdo que é naturalmente dada,
imposta aos individuos. Logo, estamos de acordo com a concepcdo de que esta é socialmente
construida cotidianamente, através de acBes individuais e coletivas (CORCUFF, 2001). E a
partir desta perspectiva que conduzimos as discussdes nesta pesquisa.

Neste primeiro capitulo argumentamos porque aceitamos que a perspectiva
defendida pelo construtivismo social é pertinente para o desenvolvimento desta pesquisa.
Apesar do estudo aqui proposto ndo estar plenamente situado na area da sociologia, torna-se
inevitavel que transitemos brevemente por ela. Sobretudo porque é nela, mais especificamente
na subdisciplina da sociologia do conhecimento, que encontraremos o alicerce teoérico para a
discussdo em torno dos processos de construgdo social da realidade.

A sociologia do conhecimento, por sua vez, esta interessada no conhecimento que
se manifesta através da vida cotidiana e em analisar 0s processos pelos quais este
conhecimento é produzido. Desta forma, esta vertente socioldgica une forgas contra a ideia
positivista que defende a existéncia de uma ciéncia capaz de dar conta de uma verdade Unica e

absoluta, além de reconhecer que o método cientifico ndo é a Unica forma de se obter
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conhecimento. Esta sociologia se interessard também pelos aspectos culturais e historicos de
todas as formas de conhecimento (MANNHEIM, 1990).

Consequentemente, nos reportamos a teoria social de Schutz (2003). Fortemente
influenciado pelos estudos em fenomenologia, Schutz (2003) defendia que a realidade é
socialmente construida através do conhecimento. A partir deste pensamento, considera-se que
a realidade social e o conhecimento s&o processos que estdo conectados, e que por isso nao
sdo mais concebidos como procedimentos distintos que se desencadeiam isoladamente
(CRESPI; FORNARI, 2000). Do mesmo modo que Correia (2005, p. 123), consideramos que
“[...] o empreendimento fenomenoldgico comporta um poderoso corpus tedrico que merece
ser utilizado e desenvolvido no &mbito da comunicagdo de massa e do jornalismo em
especial”.

Burke (2003), identifica a relacdo entre o conhecimento e a imprensa logo no
advento desta ultima, ressaltando a relevancia que a mesma exerceu na facilitacdo da “[...]
interacdo entre diferentes conhecimentos [...]. Ela [a imprensa] padronizou o conhecimento ao
permitir que pessoas em lugares diferentes lessem 0s mesmos textos ou examinassem imagens
idénticas” (BURKE, 2003, p. 19). E bem verdade que os meios de comunicagdo de massa,
sobretudo em sua dinamica atual, continuam a influenciar decisivamente os processos pelos
quais determinados conhecimentos se estabelecem como realidade em uma sociedade.

Conforme destaca Meditsch (1997, p. 05) “[...] cada vez mais se presta atengao no
papel desempenhado pelas instituices e pelas tecnologias intelectuais disponiveis em cada
sociedade e em cada cultura”. Corroboramos que a televisdo, por meio do nosso campo de
interesse que é o jornalismo, atua plenamente no processo de construcao da realidade social, e
que por sua vez possui grande poder de penetracdo junto a sociedade. “Se a noticia televisiva
contribui para a constru¢do da realidade social, é possivel se afirmar que a informacao
noticiosa ¢ uma forma de conhecimento. [...]. Nao ha noticia sem conhecimento” (VIZEU;
CORREIA, 2008, p. 15).

Baseados nesta percepcao inicial, desenvolvemos nossa proposta de andlise, que
se apoia em teorias construtivistas e tem interesse na dindmica do conhecimento e das
representagdes sociais. Assim como Vizeu e Correia (2008, p. 11 — 12), concordamos que 0S
jornais televisivos, regionais e locais, “[...] contribuem diariamente, de uma forma relevante,
para a construgdo de parte da realidade social da realidade brasileira”. Por ser produzido mais
préximo aos conhecimentos locais, espera-se que o telejornalismo regional busque expressar
seu contetdo através de uma linguagem e formatos mais pertinentes ao seu publico alvo.

Como afirmam Bazi e Fabbri (2006, p. 02), “se souber se identificar, entdo, com o publico,
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sem repetir formas e expressdes da grande imprensa, [a imprensa regional] estard colaborando
para o desenvolvimento do pais”.

Nossa explanacao acerca da relacéo entre a teoria social de Schutz e a informacéo
que nos chega pelos meios de comunicacdo, especificamente atraves do jornalismo, seguira
um dos trés niveis propostos por Correia (2005, p. 126), que consiste em observa-la
“enquanto teoria dos efeitos cognitivos, designadamente a nivel da relevancia, tipificagdo e
atitude natural”. Estes conceitos demonstram-se fundamentais para a compreensdo de alguns
dos procedimentos que compdem as praticas jornalisticas e do conhecimento que € construido
pelo discurso midiatico. Explanamos o que se entende por “critérios de noticiabilidade” e
“valores-noticia”, a que se referem as teorias do jornalismo, para melhor verificarmos como
estes correlacionam-se diretamente com as defini¢des de “tipificagdo” e “relevancia”,
desenvolvidas por Schutz (2003) no método fenomenoldgico.

O tema do nosso estudo trata também do conhecimento construido através da
informacdo que é difundida pelo telejornalismo, especificamente aquele que é produzido a
nivel regional. Em nossa analise de como se da a construcdo deste conhecimento, e por sua
vez, das representacGes sociais sobre uma regido, devemos, obrigatoriamente, situar-nos
socialmente enquanto pesquisadores. Com efeito, como nos lembra Natanson (2003, p. 24,
tradugdo nossa), “Schutz sugere que o pesquisador social, ao invés de tentar definir uma
‘resposta’ para certos estados objetivos de coisas, deve antes perceber que definir significa
atuar, e que interpretar o mundo € uma forma primaéria de atuacdo nele”.

Logo, estamos cientes de que em nossa interpretacdo ha indicios das condicdes
sociais nas quais n6és mesmos nos inserimos, entre elas esta o préprio fato de integrarmos a
realidade analisada e compartilharmos deste conhecimento disponivel. Esta consciéncia faz
parte de uma reflexdo sociologica que implica no ato de nos incluirmos na construcdo do

objeto, e por isso faz-se necessario designarmos a nossa relacdo com o mesmo.
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2.1 Consideragdes sobre o conhecimento e a realidade

“Hoje, depois do que pode ser considerado como uma
‘reabilitacdo’ do saber local e do conhecimento cotidiano,
deve ter ficado 6bvio que hd ‘conhecimentos’ no plural em
toda cultura, e que a historia social, como a sociologia,
deve se ocupar ‘de tudo o que passa por conhecimento na
sociedade’”

(Peter Burke)

Pesquisadores de tradigdo socioldgica mais recente passaram a se interessar pela
manifestacdo do conhecimento em diversas esferas da sociedade e da cultura. Para Burke
(2003), este momento atual da sociologia do conhecimento diferencia-se em quatro aspectos
de uma primeira geragdo de estudos. Primeiramente, o foco passa a ser a “construgdo” do
conhecimento, € n3o mais sua “aquisi¢do” e “transmissdao”. “Ha menos insisténcia sobre a
estrutura social e mais sobre os individuos, sobre a linguagem e sobre praticas como a
classificagdo e o experimento” (BURKE, 2003, p. 17).

O segundo ponto é que os socidlogos passaram a valorizar o conhecimento local,
que se desenvolve na vida cotidiana; refletindo assim no terceiro aspecto, que vem a ser o
maior interesse pela microssociologia. Esta microssociologia passa a dar énfase a vida
intelectual do cotidiano de grupos menores, tidos como “[...] as unidades fundamentais que
constroem o conhecimento e conduzem sua difusdo por certos canais” (BURKE, 2003, p. 17).
E por fim, Burke (2003) sublinha que ultimamente as questdes de género e geograficas
também ganharam destaque nas andlises da constru¢do do conhecimento. Desta forma, os
aspectos referentes as classes sociais deixam de constituirem-se como o0s principais pontos a
serem considerados nestas analises.

Longe de pretender fornecer uma resposta definitiva a habitual pergunta “o que é
conhecimento?”, Burke (2003) propde ao menos uma diferenciacdo na utilizagdo dos termos
“informacdo” e “conhecimento”. Para ele, informacao refere-se ao que ¢ “[...] relativamente
‘cru’, especifico e pratico”. Ou seja, € o que se apresenta de forma evidente para nods, sem
nenhum tipo de interferéncia. J& o conhecimento refere-se ao que foi “[...] ‘cozido’,
processado ou sistematizado pelo pensamento” (BURKE, 2003, p. 19). Logo, podemos inferir
que o conhecimento € a informacgdo que foi organizada através de interferéncias diversas.
Desta maneira, é possivel que se admita a existéncia de varias formas de conhecimento, e que
as mesmas podem ser interpretadas e analisadas a partir de diferentes métodos.

Corcuff (2001, p. 87) aponta que apesar destes autores contemporaneos

interessarem-se, sobretudo, pelas interagdes promovidas nos encontros “face a face”, eles
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também acabam por considerar certas entidades que “[...] se tornam entdo limitadoras diante
das atividades cotidianas de constru¢do do mundo social”. Estas entidades sao, por exemplo,
“Institui¢des, organizagdes, redes, normas, etc.”. Entendemos que os meios de comunicagao
podem ser considerados como este tipo de entidade ou instituicdo que possibilitam, e que ao
mesmo tempo limitam a interacdo entre os individuos. Neste sentido, Correia (2005), ao
propor uma aproximacdo entre a teoria social de Schutz e os estudos no campo da

comunicacdo, afirma que:

Poder-se-a dizer, argumentando contra a pertinéncia desta teoria, que 0s mass media
implicam a existéncia de uma escala que transcende em muito aquela que era a
experiéncia comunicativa primordial detectada por Schutz: “a rela¢do de nds” que se
processa na relagdo face a face. Por outro lado, pode dizer-se que a realidade por
eles construida transcende o0 mundo ao meu alcance imediato (CORREIA, 2005, p.
125).

Inspirados pelos escritos de Schutz, Berger e Luckmann (1999) simplificam (ndo
num sentido redutor, mas sim com a intencdo de operacionalizar a discussdo com base na
perspectiva socioldgica) conceitos imprescindiveis para a compreensdo acerca do processo
que faz com que a realidade seja aceita como socialmente construida, que é a propria
definicdo do que é a realidade e do que € o conhecimento. Para aqueles autores entdo, a
realidade consiste em “uma qualidade pertencente a fenOmenos que reconhecemos terem um
ser independente de nossa propria voligdo (ndo podemos ‘fazer que ndo existam, com a nossa
vontade’)”; ja& o conhecimento ¢ entendido como “a certeza de que fendmenos sociais sdo
reais e possuem caracteristicas especificas” (BERGER; LUCKMANN, 1999, p. 13). Contudo,
0s autores evidenciam que tal interpretacdo certamente ndo esgota ou desconsidera a densa
discussdo filosofica que vem sendo sustentada ha muito tempo a respeito destes conceitos.
Crespi e Fornari (2000) reforgcam dizendo que:

[...] a realidade é o resultado de um intercAmbio entre as diversas representacfes e
interpretacdes dos atores sociais entre eles, bem como entre estes e as interpretagfes
dos cientistas sociais. S8o colocadas assim as premissas para 0 conceito de
construcéo social da realidade, formulado num primeiro tempo por Alfred Schutz e
desenvolvido sucessivamente pelas vérias teorias socioldgicas contemporaneas que
se inspiram na fenomenologia e na hermenéutica (CRESPI; FORNARI, 2000, p.142
—143).

Aqui convém mencionarmos as ressalvas que Berger e Luckmann (1999) pontuam
quanto ao que consideram que seja a “realidade” e o “conhecimento”. Comegando pela

“relatividade social” que interfere diretamente na concepg¢do de uma explicacao definitiva

para estes termos. Os autores exemplificam que “o que ¢ ‘real’ para um monge tibetano pode
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ndo ser ‘real’ para um homem de negdcios americano. O ‘conhecimento’ do criminoso ¢
diferente do ‘conhecimento’ do criminalista” (BERGER; LUCKMANN, 1999, p. 15). Assim,
ao nos empenharmos em uma analise da realidade e do conhecimento construido em uma
sociedade, precisamos expandir a proposta analitica aos contextos especificos em que esta
sociedade encontra-se estabelecida.

A realidade e o conhecimento sdo processos que se desdobram naquilo que
Husserl, um dos principais tedricos que embasou o pensamento de Schutz, chamou de
“mundo da vida” ou “mundo do sentido comum” (SCHUTZ, 2003). O mundo da vida é o
proprio cotidiano e 0 modo como entendemos e interpretamos 0 mundo que nos cerca. Este
mundo j& se encontra com significados estabelecidos quando passamos a integra-lo, ou seja, ja
esta pressuposto, objetivado. “Acreditamos que este mundo ja existia antes de nascermos, que
tem sua historia e que nos ¢ apresentado de maneira organizada” (NATANSON, 2003, p. 16,
traducdo nossa). Fator este que provoca em nds, “individuos de sentido comum”, um
comportamento que foi chamado por Schutz (2003) de “atitude natural”.

Falar em atitude natural significa dizer que a maioria de nossas ac¢des cotidianas se
realiza de forma pratica e espontanea, e que ndo nos questionamos com frequéncia o que
estamos fazendo e nem por que estamos fazendo. O homem comum ndo contesta a validade
de sua realidade e do conhecimento que tem sobre ela até que lhe ocorra algum problema que
o faca por em davida esta realidade. Em nossa rotina, por exemplo, ndo nos indagamos se as
ruas e os prédios da cidade ainda estardo 14 quando formos dormir e voltarmos a acordar no
dia seguinte. Ndo pensamos o tempo inteiro que seremos atingidos por um raio ou por uma
bala perdida ao sairmos de casa. Estes sdo alguns exemplos que demonstram que a “atitude
natural” nada mais ¢ do que a suspensdo da duvida sobre uma determinada realidade, que por
sua vez se sobrepde as demais (SCHUTZ, 2003). O cientista social, no que lhe concerne,
interessa-se em compreender como esta realidade é construida e mantida pelo homem comum.

Ciente disto, a perspectiva de analise fenomenoldgica adotada por Schutz visa
atingir “[...] as fontes intuitivas que estdo na origem da experiéncia humana, captando
‘empiricamente’ aquelas esséncias ou ideias que constituem as estruturas que resultam da
relagdo entre a consciéncia e 0s objetos visados intencionalmente por ela” (CRESPI;
FORNARI 2000, p. 140). Como nos lembra Corcuff (2001), o construtivismo
fenomenoldgico de Schutz difere do construtivismo estruturalista de Bourdieu, por exemplo,
por fundamentar-se na observacdo das interacGes entre os individuos e do conhecimento

construido socialmente na vida cotidiana, ao invés de se deter na analise das estruturas
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sociais. Estas interagdes cotidianas sdo facilitadas por aquilo que Schutz (2003) chamou de
“tipificacOes”.

Conforme dito anteriormente, a0 nascermos ja encontramos um mundo social
pronto, um ambiente comum que possibilita as relac6es sociais. Este ambiente € tipificado, ou
seja, “¢ mediado por sistemas ja codificados de significado” (CRESPI; FORNARI, 2000, p.
143). Estas tipificacbes dizem respeito aos modos que os individuos agem, seus
comportamentos e valores, por exemplo. Uma vez assimilados, estes significados culturais se

autonomizam e se imp&em perante os individuos.

[...] as tipificagBes ndo s6 permitem coordenar na pratica cotidiana as diferentes
acBes individuais, mas constituem ao mesmo tempo a base das interpretagdes das
situacBes presente e passadas, condicionando o proprio conhecimento cientifico dos
comportamentos sociais (CRESPI; FORNARI, 2000, p. 143).

Tais tipificagbes sdo incorporadas, segundo Schutz (2003), principalmente através
da linguagem e da comunicacdo social. “As objetivacdes comuns da vida cotidiana sdo
mantidas de modo predominante pela significacdo linguistica. A vida do dia a dia é sobretudo
vida com a linguagem e por meio da linguagem que partilho com os meus semelhantes”
(BERGER; LUCKMANN, 1999, p. 48). Logo, a experiéncia que temos do mundo baseia-se
também em experiéncias anteriores a nossa existéncia.

Estas experiéncias, mesmo que ndo tenham sido vivenciadas por nds, nos chega
espontaneamente através dos relatos e acGes que sdo reproduzidos nos grupos sociais que
integramos: familia, vizinhanga, escola, universidade, etc. E também pelo que registrou a
historia, as artes, a imprensa, entre outras areas do conhecimento. “Deste modo, a linguagem é
capaz de se tornar o repositorio objetivo de vastas acumulacBes de significados e
experiéncias, que se podem preservar no tempo e transmitir as geracGes Seguintes”
(BERGER; LUCKMANN, 1999, p. 48 — 49).

Assim, durante toda a nossa vida acumulamos tipificagdes sobre o0 mundo do
sentido comum em que estamos inseridos, sedimentando um acervo de conhecimento sobre a
realidade que vivenciamos diariamente. Estas tipificacdes sdo as referéncias que usamos para
dar sentido a realidade que nos cerca. Por sua vez, as mesmas tipificagdes que outrora
operaram sentido em uma determinada situacdo podem também serem transferidas a outras
situagdes semelhantes, servindo de guia para 0 ajustamento de circunstancias novas em nosso

acervo de conhecimento disponivel.
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A linguagem também tipifica as experiéncias, permitindo-me agrupa-las em
categorias amplas, em termos das quais fazem sentido ndo apenas para mim mas
também para 0s meus semelhantes. Conforme tipifica também torna an6nimas as
experiéncias, pois as experiéncias tipificadas podem, em principio, ser repetidas por
qualquer pessoa incluida na categoria em questdo (BERGER; LUCKMANN, 1999
p. 50).

Contudo, vale lembrar que o mundo constituido pelo conhecimento cotidiano é
também “um mundo intersubjetivo e cultural”, ou seja, ¢ um mundo que ndo ¢ s6 meu e que
eu partilho com outros individuos. Por isso ndo h4 homogeneidade entre os conhecimentos,
primeiro porque, como bem salienta Corcuff (2001, p. 92), “o estoque de conhecimentos
disponiveis nao ¢ o mesmo para cada ator; ha ‘distribuicao social do conhecimento’, ligada a
situacdo biograficamente determinada de cada um”. E segundo porque “o mundo da vida
cotidiana ¢ estruturado em ‘diversas camadas de realidade’, em realidades multiplas”.

Desta forma, as tipificacbes determinam os critérios de relevancia que 0s
individuos conferem aos mais variados ambitos da realidade social, de acordo com o que
Schutz (2003) chamou de “situagdo biografica” de cada individuo. “Minha situacao biogréafica
define a minha maneira de me localizar na cena da acéo, interpretar as suas possibilidades e
enfrentar seus desafios” (NATANSON, 2003, p. 17, tradu¢do nossa). Ainda segundo
Natanson (2003, p. 27, traducdo nossa), estes critérios de relevancia atuam como “principio
subjacente de selecdo que explica as escolhas, atitudes, decisGes e adesbes que o individuo
expressa e realiza”.

E necessario frisar que o que é considerado relevante para um grupo ou sistema
social pode ndo ser para outro, justamente pela subjetividade envolvida na situacdo biogréafica
da qual dispde cada ator social. Em uma situacdo ilustrativa, podemos relatar que um objeto
ou uma entidade que é sagrada para uma religido da qual um individuo faz parte pode ser
irrelevante para a de outro. Assim, os individuos orientam a relevancia que conferem as
circunstancias diarias em que se encontram de acordo com as tradi¢Bes e costumes que fazem
parte da cultura da sociedade que os mesmos integram.

A acumulacdo de tipificagdes que fazemos acerca do mundo de sentido comum
compde aquilo que Schutz (2003) denominou de “acervo de conhecimento a mio”. E o que
nos serve de guia pratico para a nossa experiéncia cotidiana. Avangando nesta discusséo,
podemos afirmar que os meios de comunicagdo desempenham a fungdo de mediadores, que
podem difundir, reforcar ou questionar as relevancias e tipificacdes presentes no mundo de

sentido comum (ou mundo da vida) em uma determinada sociedade.
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Por isso, para que melhor se compreenda a anélise das representacdes difundidas
pelos telejornais regionais que sao objetos desta pesquisa, recorremos no segundo capitulo a
uma breve contextualizacdo historica e socioecondmica da regido do Cariri, pois como bem
lembram Crespi e Fornari (2000, p. 145) “[...] toda forma de conhecimento, quer de sentido
comum como também cientifico, estd conexo estreitamente com o contexto sécio-cultural,
onde tal conhecimento se desenvolve [...]”. Ou ainda como ressalta Correia (2005, p. 131) “os
objetos do mundo social sdo constituidos dentro de um marco de familiaridade e de
reconhecimento proporcionando um repertorio de conhecimentos disponiveis cuja origem €
fundamentalmente social”.

As contribuicbes de Schutz (2003) sobre os conceitos de “atitude natural”,
“relevancia” e “tipificacdo”, norteiam a sociologia interpretativa quando esta se detém na
analise de como os atores sociais criam significados sociais para 0 mundo que os cerca. As
noticias que sdo produzidas e difundidas pelos meios de comunicacéo, por sua vez, podem ser
entendidas como fendmenos sociais. Enfatizamos entdo que “a constituicdo da viséo
relativamente natural do grupo [...] passa pela comunicacdo de massa, a qual ajuda a
consolidar as estruturas de relevancias em que se funda o conhecimento que os atores sociais
tém do seu mundo partilhado” (CORREIA, 2005 p. 124 — 125).

Num espaco publico cada vez mais midiatizado, devemos entdo questionar: como
0s meios de comunicacdo lidam com este comportamento aparentemente natural diante do
mundo de sentido comum no qual estdo inseridos? Como definem seu sistema de relevancias
e tipificam os acontecimentos em sua rotina produtiva? E mais, qual o impacto da estrutura de
relevancia instituida por estes meios na formacdo do conhecimento do homem comum?
Discorremos mais adiante sobre este assunto junto a ideia do jornalismo desempenhando o

papel de um dos elementos que constroem a realidade social.

2.2 A produgdo de conhecimento no campo jornalistico

“[...] o conhecimento do jornalismo sera for¢cosamente
menos rigoroso do que o de qualquer ciéncia formal, mas,
em compensacdo, serd também menos artificial e
esotérico”.

(Eduardo Meditsch)

Com a constante evolucdo dos meios de comunicacdo de massa e,
consequentemente, do jornalismo, as discussdes acerca da importancia deste na producéo de

uma parcela do conhecimento que se difunde na sociedade passaram a ser recorrentes,
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sobretudo no meio académico. Desde seus estudos introdutorios, o jornalismo é percebido
como uma ferramenta dotada de grande poder e influéncia na consolidacdo da opinido
publica, sendo por isso sua pratica alvo recorrente de criticas e problematizacdes. Ja estudos
mais recentes passaram a avaliar a atividade jornalistica como participante ativa no processo
de construcéo da realidade social.

Como nos lembra Paternostro (2006, p. 17), “a comunicagdo torna possivel a
interacdo e a convivéncia entre os homens, ja que a integracdo de um individuo ao seu
ambiente e ao seu tempo esta relacionada, de forma intrinseca, ao seu acesso a informagdo”.
Por este motivo, had muito se considera que o papel primordial do jornalismo deveria ser o de
conscientizar e dar suporte as discussdes pertinentes ao bom desenvolvimento das sociedades
democraticas. Contudo, a consequente transformacdo do jornalismo em campo de poder
tornou-o locus de disputas pela manutencdo de discursos e posicionamentos de carater
hegemonico.

O jornalismo, muito mais que uma simples técnica, como sustenta algumas
teorias, pode também ser considerado como uma forma de producdo de conhecimento. No
entanto, um conhecimento diferente daquele que é produzido pela ciéncia. Meditsch (1997)
explica que o jornalismo pode ser compreendido como um processo de conhecimento a partir
de trés abordagens principais. A primeira trata do conhecimento como um ideal a ser
alcancado. Meditsch (1997) fala que esta abordagem situa o jornalismo no campo do
conhecimento, mas 0 encara como uma “ciéncia mal feita”. A segunda abordagem é menos
critica e enquadra o jornalismo enquanto conhecimento como se este fosse uma ‘“ciéncia
menor”, mas que por sua vez tem utilidade. E para a terceira abordagem, o jornalismo, se
comparado a ciéncia, nao revela mal nem menos a realidade, mas sim revela de maneira
diferente. Podendo por isso revelar aspectos desta realidade que outras formas de

conhecimento ndo revelam.

O Jornalismo ndo apenas reproduz o conhecimento que ele proprio produz, reproduz
também o conhecimento produzido por outras institui¢fes sociais. A hipétese de que
ocorra uma reproducdo do conhecimento, mais complexa do que a sua simples
transmissdo, ajuda a entender melhor o papel do Jornalismo no processo de cognicdo
social (MEDITSCH, 1997, p. 03).

Vizeu e Correia (2008) defendem que o jornalismo enquanto conhecimento
desempenha quatro tipos de fungdes: a exoteérica, a pedagdgica, a de seguranca e a de
familiarizacdo. A fungdo exotérica é observada quando o jornalismo, através da produgédo

noticiosa, torna acessivel para o puablico em geral um discurso técnico ou muito especifico de
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um outro campo, como por exemplo o campo juridico ou cientifico. “Enquanto a ciéncia
evolui reescrevendo o conhecimento do senso comum em linguagens formais e esotéricas, 0
Jornalismo trabalha em sentido oposto” (MEDITSCH, 1997, p. 08). De forma semelhante, a
funcdo pedagogica refere-se a mediacdo que a noticia faz entre os variados campos de
conhecimento e o publico. E neste sentido que as empresas de comunicagio costumam
organizar manuais de redagdo proprios, que sdo utilizados para orientar os jornalistas sobre a
melhor forma de tornarem as noticias mais compreensiveis para todo e qualquer tipo de
audiéncia.

Ao se referirem mais especificamente a producdo de conhecimento que é
engendrado no subcampo do telejornalismo, Vizeu e Correia (2008, p. 20) dizem que este
desempenha a fun¢do de lugar de seguranca ontologica para as pessoas, por “dar uma ordem
ao caos circundante”. A forma como os telejornais sao organizados funciona entdo como “[...]
uma janela para a realidade, mostrando que o mundo circundante existe, esta I4 e tudo néo se
transformou num caos e a vida segue a sua normalidade” (VIZEU; CORREIA, 2008, p. 21).

Finalmente, a funcdo de familiarizacdo advém da funcdo de seguranca, visto que
se refere a necessidade do jornalismo de tentar projetar uma imagem de um mundo que pareca
0 menos estranho e hostil quanto possivel ao receptor. Assim, quando falamos em
representacfes sociais, e neste trabalho especificamente as que sdo elaboradas através do
telejornalismo, frisamos este aspecto de familiarizacdo que as mesmas desempenham e que as
tornam “um instrumento gracas ao qual o individuo ou grupo apreende seu entorno”
(ALSINA, 2009, p. 300).

Apesar de admitir-se o jornalismo como produtor e reprodutor de conhecimento é
necessario que se reconheca suas limitacdes no desempenho desta funcdo e também seus
problemas estruturais. E importante salientar que “como toda outra forma de conhecimento,
aquela que é produzida pelo Jornalismo sera sempre condicionada histérica e culturalmente
por seu contexto e subjetivamente por aqueles que participam desta producao” (MEDITSCH,
1997, p. 10). Quando as noticias passam a serem interpretadas como resultado de um processo
de construcdo torna-se determinante atentar para o conjunto dos aspectos que condicionam

sua producéo.

Um dos principais problemas do Jornalismo como modo de conhecimento é a falta
de transparéncia destes condicionantes. A noticia é apresentada ao publico como
sendo a realidade e, mesmo que o publico perceba que se trata apenas de uma versao
da realidade, dificilmente terd acesso aos critérios de decisdo que orientaram a
equipe de jornalistas para construi-la, e muito menos ao que foi relegado e omitido
por estes critérios, profissionais ou ndo (MEDITSCH, 1997, p. 10).
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Entre as diversas teorias que discutem as praticas que compfem a atividade
jornalistica, adotamos a teoria construtivista, por considerarmos que esta, diante da analise da
producdo noticiosa, reine argumentos pertinentes para com 0s objetivos deste estudo. Esta
teoria, por sua vez, comporta dois vieses de analise, a interacionista e a estruturalista, que,
apesar de distintas, convergem e a0 mesmo tempo se complementam em alguns pontos

especificos.

Ambas as teorias rejeitam a teoria do espelho e criticam o “empiricismo ingénuo”
dos jornalistas. Para ambas as teorias, as noticias sdo o resultado de processos
complexos de interacdo social entre agentes sociais: os jornalistas e as fontes de
informacdo; os jornalistas e a sociedade; os membros da comunidade profissional,
dentro e fora da sua organizacdo (TRAQUINA, 2005, p. 173).

Traquina (2005, p. 173) explica ainda que estas teorias reconhecem a importancia
dos constrangimentos organizacionais que os jornalistas vivenciam dentro dos seus locais de
trabalho. Ou seja, ambas levam em conta em suas andlises a ideologia vigente na rotina
produtiva destes profissionais, buscando assim abordar e compreender a estrutura dos valores-
noticias que € organizada e mantida pelos mesmos.

Até aqui priorizamos a abordagem que é feita pela perspectiva construtivista
interacionista ao invés da estruturalista. Contudo, alguns conceitos desenvolvidos neste outro
ambito nos sé@o valiosos, como por exemplo, o conceito de “campo”, que foi sistematizado
pelo sociologo francés Pierre Bourdieu, e o conceito de “mapas conceituais”, “mapas de
significado” ou ainda “mapas culturais”, proposto pelo tedrico dos estudos culturais Stuart
Hall. Este Gltimo conceito, porém, explanamos com maior afinco no terceiro capitulo deste
trabalho ao discutirmos a teoria das representagdes sociais.

A partir do momento que consideramos o jornalismo como sendo um campo
submetido a um campo de poder, torna-se fundamental buscar entender as regras que o
regulam. Desta forma, estaremos agrupando algumas das condi¢cGes necessarias para
compreender sob quais circunstancias o jornalismo produz conhecimento, e por sua vez, as
representacdes sociais que analisamos mais a frente. Além disso, as considera¢fes sobre
“campo” permitem uma melhor apreenséo acerca da consolidagéo de uma cultura profissional
dos jornalistas, que discutimos no proximo tépico deste capitulo como sendo determinante
para o processo de construcédo social da realidade.

Quando afirmamos que o jornalismo é um “campo” nos referimos aquilo que
Bourdieu (1989, p. 28 — 29) designou como sendo um espago onde ocorrem “[...] relagdes de

forgas entre as posigdes sociais que garantem aos seus ocupantes um quantum suficiente de



31

forga social — ou de capital — de modo a que estes tenham a possibilidade de entrar nas lutas
pelo monopdlio do poder [...]”. Em suma, o jornalismo ¢ considerado um campo por ser um
espaco social estruturado onde atuam dominantes e dominados e onde ocorrem disputas pelo
controle do poder. Logo, um campo ¢ também um lugar onde “[...] ha relagdes constantes,
permanentes, de desigualdade que se exercem no interior desse espaco, que é também um
campo de lutas para transformar ou conservar esse campo de forcas” (BOURDIEU, 1997, p.
57).

Tendo em vista tal conjuntura, o conhecimento que é produzido através do
jornalismo esta orientado por procedimentos e interesses especificos. Entre estes
procedimentos que regulam o campo jornalistico, Bourdieu (1997, p. 106) destaca que, assim
como 0s campos politico e econdmico, o campo jornalistico esta “[...] permanentemente
sujeito a prova dos vereditos do mercado, através da sancdo, direta, da clientela, ou indireta,
do indice de audiéncia [...]”. Isto implica dizer que as pressdes externas de ordem econdmica
influenciam e determinam cada vez mais a producdo jornalistica, que por sua vez intervém
fortemente nos demais campos de producdo cultural, como os campos juridicos, literario,
artistico e cientifico.

Bourdieu (1997, p. 102) afirma que o reconhecimento de que o campo jornalistico
exerce influéncia sobre estes demais campos ndo é particularmente uma novidade. Porém,
salienta que, atualmente, “os efeitos que o desenvolvimento da televisdo produz no campo
jornalistico e, através dele, em todos os outros campos de producdo cultural, sao
incomparavelmente mais importantes em sua intensidade e amplitude [...]".

Além da pressdao econbmica ha também a pressdo que é exercida pelo campo
politico. Miranda (2005, p. 113) expde que Bourdieu distingue a dominacdo que é feita pelo
campo politico sobre o campo jornalistico em “dominagdo material” e ‘“dominacdo
simbdlica”. A “dominacdo material” corresponde as pressdes econdmicas que o governo pode
exercer sobre os veiculos de comunicacdo através da concessao das verbas publicitarias e dos
incentivos fiscais, por exemplo. J4 a “dominag¢do simbolica” refere-se a disputa pelo
monopdlio da informagdo legitimada. Ou seja, “os agentes dominantes nos demais campos,
ndo s6 do politico, mas também do cientifico etc., valem-se da autoridade neles investida e
portanto, de sua legitimidade, como arma na luta de seus campos especificos com o0 campo
jornalistico” (MIRANDA, 2005, p. 113).

O mundo institucional precisa ser legitimado, isto é, explicado e justificado.
Sendo assim, o campo do jornalismo funciona como uma instituicdo legitimadora dos demais

campos. Corcuff (2001, p. 57) diz que as formas de dominag&o devem ser reconhecidas como
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legitimas, ou seja, devem “[...] assumir um sentido positivo ou, em todo caso, tornar-se
‘naturais’, de maneira que os proprios dominados possam aderir a ordem dominante, mesmo
desconhecendo seus mecanismos e seu carater arbitrario”. Desta forma, entende-se que a
objetividade do mundo institucional € construida pelo homem. Neste sentido, Berger e
Luckmann (1999, p. 191) sublinham que “[...] a pesquisa empirica da relagdo das instituicdes
com os universos simbolicos legitimadores, muito intensificard a compreensdo socioldgica da
sociedade contemporanea”.

Vizeu (2005, p. 59) afirma que “muitos estudos ressaltam que o processo de
elaboracdo da noticia da lugar a significados ideoldgicos implicitos”. Para ambas as
perspectivas, tanto a estruturalista como a interacionista, o jornalismo é encarado como um
campo que reproduz a ideologia dominante, ou como afirmou Tuchman (1983), a producéo
jornalistica legitima o status quo.

De acordo com Figueiredo (2007, p. 11) “os meios de comunicacdo de massa
permitem que os conteudos ideoldgicos tenham o maior alcance possivel atingindo os sujeitos
em situacdes distintas e caracteristicas heterogéneas”. E nesta perspectiva que o jornalismo
funciona como propagador de um discurso hegemonico, pois seleciona, em meio a uma
determinada quantidade de acontecimentos, aqueles que s@ oportunos de serem
transformados em noticia e receberem visibilidade. “Ou seja, exclusdes, sele¢des e censura de
elementos informativos realizados no processo comunicacional s&o formas dissimuladas de
repressdo, que o sdo muitas vezes sem percebé-lo” (FIGUEIREDO, 2007, p. 11).

E importante frisar que os meios de comunicacio cada vez mais se apresentam
como a primeira e até mesmo a Unica fonte de informacdo de uma ampla parcela da
sociedade. Atualmente a TV atinge quase a totalidade do territério nacional, estabelecendo-se
ainda como uma das principais fontes de entretenimento e conhecimento acerca de
acontecimentos gerais para grande parte da populacdo brasileira. Hall et. al. (1993, p. 228)
reforcam a importante tarefa dos media de tornarem compreensivel para a sociedade aquilo
por eles nomeado de “realidade problematica”, que sdao os acontecimentos que “[...] rompem
com as expectativas comuns e sdo, por conseguinte, ameagadores para uma sociedade baseada
na expectativa do consenso, ordem e rotina”.

Assim, como comentam Coutinho e Martins (2008), através das mensagens
telejornalisticas os individuos assimilam conhecimento e passam a se sentirem parte de uma
coletividade. “Pelos monitores muitos acompanham o desdobramento dos fatos, muitas vezes
em tempo real, se informam, formam opinido, enfim adquirem conhecimento” (COUTINHO;

MARTINS, 2008, p. 02). Neste sentido, os meios de comunicacdo sd0 0s responsaveis por
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definirem quais acontecimentos séo significativos o suficiente para tornarem-se noticias e
também s3o responsaveis por fornecerem uma interpretacdo destes acontecimentos. E
justamente na construcdo desta interpretacdo que estdo implicitos todos os fatores de ordem
ideoldgica anteriormente mencionados.

Tanto interacionistas como estruturalistas concordam que o jornalismo contribui
para a reproducdo das estruturas sociais, pois a partir do momento que se aceita as noticias
como sendo relatos verdadeiros de acontecimentos relevantes, reforca-se o papel dos meios de
comunicagdo como instituicdes que disseminam relatos reais. De acordo com Traquina (2005,
p. 203) “o jornalismo e os jornalistas podem influenciar ndo s6 sobre 0 que pensar mas

também como pensar”.

Isto significa que a escolha de um acontecimento para ser noticiado, assim como a
importancia atribuida ao mesmo é dada em funcdo de objetivos pré-determinados
pelos controladores do meio de comunicagdo. Neste caso, se as noticias sdo
produzidas em funcdo de uma intencionalidade, os conhecimentos que obtemos
através da midia sdo sempre selecionados e se enquadram dentro da estrutura de
manipulacdo e manutencdo do poder pelas classes dominantes (FIGUEIREDO,
2007, p. 16).

Deste modo, refor¢amos que “[...] os atributos enfatizados pelo campo jornalistico
podem influenciar diretamente a dire¢do da opinido publica” (TRAQUINA, 2005, p. 204), e
por sua vez da producao do conhecimento e da constru¢do da realidade social. “Tanto a
selecdo das ocorréncias e/ou das questdes que constituirdo a agenda, como a selecdo dos
enquadramentos para interpretar essas ocorréncias e/ou questdes sdo poderes importantes do
campo jornalistico e dos seus profissionais” (Idem). O jornalista é o profissional que cumpre
na sociedade um papel institucionalmente legitimado, que por sua vez permite-lhe realizar a
atividade da sele¢do e producdo das noticias.

Por mais limitado e, de certa forma problematico, que seja o conhecimento
originado através do processo jornalistico, devemos levar em conta que “como produto social,
o Jornalismo reproduz a sociedade em que esta inserido, suas desigualdades e suas
contradicdes. Nenhum modo de conhecimento disponivel estd completamente imune a isto”
(MEDITSCH, 1997, p. 11). A compreensédo do jornalismo como ndo apenas reprodutor, mas
também produtor de conhecimento, além de enriquecer o debate dos efeitos que este provoca
na sociedade, permite também que se compreenda como sdo criadas e mantidas as
representacdes sociais sobre determinados assuntos. Para melhor entender como estas se
originam € necessario ainda que se vislumbre como se da o processo de construcdo da

realidade engendrado pelo jornalismo.
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2.3 Jornalismo e construcédo social da realidade

“[...] a noticia ndo reflete a sociedade. Ajuda a constitui-la
como um fendmeno social compartilhado, uma vez que no
processo de descrever um acontecimento a noticia define e
da forma a este acontecimento”.

(Gaye Tuchman)

Os estudos sociolégicos mais tradicionais, ao encararem as ag¢oes dos individuos
como sendo produtos das normas estabelecidas pela estrutura social, permitem que se atribua
sobre as noticias a perspectiva de que estas funcionam como um espelho que reflete a
realidade tal qual ela é. Isto €, por esta Idgica, a identificacdo de acontecimentos noticiaveis
dependeria apenas das normas reconhecidas na estrutura social do meio em que estes
ocorrem.

Em contrapartida, as vertentes sociologicas interpretativas posteriores admitem
gue homens e mulheres sdo 0s responsaveis por construirem e compartilharem os fenémenos
sociais. Desta forma, pondera-se que muito mais do que a estrutura social, o que define
diretamente os acontecimentos que s&o noticidveis é a atuagdo das organizagdes informativas
e dos profissionais que nelas trabalham.

Para esta segunda vertente, a noticia deixa de ser um espelho que simplesmente
reflete os fatos para ser uma construcdo derivada de todo um sistema, que envolve desde
aspectos referentes ao funcionamento dos meios de comunicacao até a cultura profissional de
seus jornalistas. De acordo com Traquina (2005) a linha que adota a perspectiva das noticias

como construcdo rejeita a teoria do espelho por trés razdes:

Em primeiro lugar, argumenta que é impossivel estabelecer uma distin¢do radical
entre a realidade e os media noticiosos que devem “refletir” essa realidade, porque
as noticias ajudam a construir a propria realidade. Em segundo lugar, defende a
posicdo de que a prépria linguagem ndo pode funcionar como transmissora direta do
significado inerente aos acontecimentos, porque a linguagem neutral é impossivel.
Em terceiro lugar é da opinido de que os media noticiosos estruturam
inevitavelmente a sua representacdo dos acontecimentos, devido a diversos fatores,
incluindo aspectos organizativos do trabalho jornalistico, as limitagdes or¢camentais,
a propria maneira como a rede noticiosa € colocada para responder a
imprevisibilidade dos acontecimentos (TRAQUINA, 2005, p. 168 — 169).

Assim, reforcamos estar de acordo com o posicionamento que afirma que “os
jornalistas sdo participantes ativos na definicdo e na construcdo das noticias, e, por
consequéncia, na constru¢do da realidade” (TRAQUINA, 2005, p. 26). No entanto, alguns

autores comentam que a ideologia vigente na cultura profissional dos jornalistas faz com que
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estes rejeitem a percepg¢do da noticia como construgdo, visto que Ihes é passada a orientacéo
de que devem agir com imparcialidade e objetividade diante da narragdo dos fatos. Desta
forma, da-se margem para a crenca entre os jornalistas de que eles sdo apenas os mediadores
entre os acontecimentos ¢ o publico, com a fun¢do de contar “estorias” de forma totalmente
isenta de juizos de valor. Ideia esta muito debatida nos estudos em jornalismo, em que se
questiona a possibilidade da total imparcialidade.

Os argumentos que rebatem tal ideia de que existem objetividade e parcialidade
na producdo dos jornalistas levam em conta, além das subjetividades destes profissionais, a
influéncia exercida pelos interesses dos veiculos para os quais eles trabalham. Em sua rotina,
o0s jornalistas estdo submetidos a varios tipos de pressdo, entre elas a do tempo, pois a
producdo do conteudo € orientada por prazos, geralmente curtos e inadiaveis; e também existe
a pressdo exercida pela concorréncia, que faz com estes profissionais estejam sempre em
busca da novidade para divulgé-la antes dos demais veiculos. “Na logica especifica de um
campo orientado para a producdo desse bem altamente perecivel que sdo as noticias, a
concorréncia pela clientela tende a tomar a forma de uma concorréncia pela prioridade [...]”
(BOURDIEU, 1997, p. 106). Logo, para que se entenda o funcionamento do campo
jornalistico devemos levar em conta também que este € dominado pela ldgica de mercado.

Apo6s termos apontado alguns conceitos desenvolvidos no método de analise
fenomenologico proposto por Schutz (2003), nos empenharemos agora em discutir como estes
se aplicam aos estudos em comunicacdo social e qual o papel do jornalismo no processo de
construcdo social da realidade. Para este momento, tomaremos como referéncia principal os
aspectos abordados pelo pesquisador em comunicacdo Jodo Carlos Correia (2005), que se
dedicou a discutir as aproximacgdes entre a teoria social de Schutz e as teorias da
comunicacao.

Entre as criticas que sdo feitas acerca da aplicacdo do método fenomenoldgico a
compreensdo dos processos de comunicacdo de massa, Correia (2005, p. 126) contesta uma
em particular que nos chama a atencéo pela relagcdo que tem com a especificidade do nosso
objeto de estudo. Tal critica diz que os media, por provocarem a fragmentacao e o pluralismo,
ndo contribuem para “[...] o reforco das concepg¢des relativamente naturais de grupos
preestabelecidos mas antes para a sua dissolugdo [...]”. O autor contesta este argumento
mostrando sua incoeréncia, primeiramente porque “[...] a teoria das realidades multiplas abre
ela propria o percurso para a consideragdo de diversos dmbitos de significado finito”. E

segundo, porque “[...] o aparecimento de uma nova minoria pragmaticamente motivada para
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uma agenda de interesses que Ihe € propria implica muitas vezes a busca de outros com quem
partilhar uma nova concepgao relativamente natural do mundo [...]".

A partir desta objecdo ressaltamos novamente a nossa motivacdo ao adotarmos
como objeto de estudo os telejornais que lidam com a realidade regional, ou seja, que lidam
com a realidade desta “minoria pragmaticamente motivada para uma agenda de interesses que
lhe ¢ propria”. O desenvolvimento do jornalismo em ambito regional e local € uma tendéncia
que pode ser verificada em todo o pais e € abordada no segundo capitulo deste trabalho. Para
contrapor esta conjuntura, convém lembrarmo-nos do questionamento que é feito por Duarte
(2010, p. 246): “Nao seriam esses movimentos em prol de uma producéo televisual regional
apenas uma formula marketeira, adotada pela emissora afiliada, na qual o apelo ao regional e
ao local configuraria uma mera acdo estratégica de captacao do telespectador?”. Ainda néo
podemos fornecer uma resposta para esta questdo, mas certamente esperamos, ao final deste
estudo, termos contribuido para uma explanacdo da mesma.

Entre alguns dos tedricos que aplicaram a préatica jornalistica as discussdes de
Schutz, e por consequéncia de Berger e Luckmann, Correia (2005) reporta-se ao significativo
trabalho da socidloga norte-americana Gaye Tuchman. Tuchman (1983) demonstra em sua
pesquisa a importancia do construtivismo fenomenoldgico no estudo dos mass media. As
contribuicbes da pesquisadora para esta abordagem decorrem de uma década de observacdo
participante realizada em redagdes de diferentes meios de comunicagdo nos Estados Unidos
da América. Apesar da ocorréncia de outras pesquisas que seguiram esta orientacdo, Correia
(2005) salienta que este tipo de estudo estd longe de ter sido trabalhado até suas ultimas
consequéncias, e que a necessidade de que se continue a explorar este caminho é iminente.

Diversas pesquisas no ambito das teorias do jornalismo tém sido desenvolvidas
nos ultimos anos na tentativa de fornecer uma elucidagdo para a pergunta “o que sdo as
noticias?”. Para as teorias de orientagdo construtivista as noticias sdo o resultado de uma
producdo, que tem o acontecimento como sua matéria-prima. Tuchman (1983, p. 16, traducédo
nossa) entende a noticia como sendo um produto de um método institucional, uma vez que
esta ¢ “[...] localizada, recolhida e disseminada por profissionais que trabalham em
organizagdes”. As noticias tornam publico certos acontecimentos e disponibilizam as
informacdes para os consumidores através das praticas dos profissionais que atuam nos meios
de comunicacéo, e que seguem as condutas institucionais estabelecidas pelos mesmos.

De forma complementar, Alsina (2009, p. 299) vem dizer que, a noticia, como
produto jornalistico, “é uma representacdo social da realidade quotidiana, produzida

institucionalmente e que se manifesta na constru¢do de um mundo possivel”. Logo, as
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representacdes sociais, sao recursos pelos quais os individuos assimilam as informagdes que
chegam até eles, sobretudo através dos meios de comunicagdo. “[...] as representagdes sociais
garantem a permanéncia e a coeréncia do que se cré” (Ibid., p. 301). Detemo-nos no terceiro
capitulo deste trabalho ao estudo da teoria das representacfes sociais como instrumentos pelo
qual se efetiva a relacdo de construgdes simbdlicas com a realidade social. Adiantamos,
contudo, estarmos cientes de que “se & verdade que as representacGes participam da
construcdo da realidade social, elas estdo, entretanto, longe de esgotar esta realidade”
(CORCUFF, 2001, p. 29).

Vizeu (2005, p. 58), explica que “as noticias t€m como incumbéncia a constru¢ao
da coesdo social. Elas permitem as pessoas ficarem sabendo o que acontece em volta delas
para tomarem atitudes e, através de suas agodes, construir uma identidade comum”. Admite-se
entdo que, a noticia, além do papel de informar, € uma forma de garantir que os homens
saibam se orientar em sociedade.

Ainda neste viés, Hall et. al. (1993, p. 224), dizem que ““as noticias s3o o produto
final de um processo complexo que se inicia numa escolha e selecdo sistematica de
acontecimentos e topicos de acordo com um conjunto de categorias socialmente construidas”.

Tuchman (1983) propbe também que as noticias sdo informacgdes consideradas
pertinentes pelas instituicdes comunicacionais, que as coletam e as organizam atraves de
métodos profissionais validos. Logo, sdo estas instituicdes que definem aquilo que deve ser
conhecido e como deve ser conhecido. No exercicio do jornalismo “[..] as praticas
profissionais se adequam as necessidades organizacionais. [...] a identificacdo dos fatos se
baseia em métodos cotidianos de atribuir significagdo a realidade social” (TUCHMAN, 1983,
p. 98, tradugéo nossa).

Na rotina de trabalho dos jornalistas, estes recorrem a um comportamento habitual
gue os auxiliam a impor uma ordem ao mundo cotidiano que se apresenta a eles de forma
desordenada. “As tipificacdes sdao a forma que a atitude natural do mundo da vida tem de lidar
com a erupg¢ao generalizada da novidade” (CORREIA, 2005, p. 131). Isto ¢, a apreensdo de
um mundo tipificado faz com que estes profissionais partam do principio de que 0s
acontecimentos que irrompem no dia-a-dia apresentar-se-do de forma semelhante aos que ja

se apresentaram em ocasides anteriores.

As acles tornadas habitos conservam, sem ddvida, o seu pleno carater significativo
para o individuo e, com os significados em questdo a integrarem-se como rotinas no
seu patriménio geral de conhecimentos, constituem-se como certas e sempre
disponiveis para os seus projetos de futuro (BERGER; LUCKMANN, 1999, p. 65).
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Tuchman (1983, p. 100, tradugéo nossa) defende que um fato por ele mesmo néo
¢ dotado de significado e que “¢ a imposicao de uma tipificacdo de outros fatos ordenados que
permitem o reconhecimento da facticidade e a atribuicdo de significado”. Esta perspectiva
reforca o posicionamento da teoria construtivista ao argumentar que a realidade ndo esta
simplesmente dada e que as noticias ndo sdo um mero reflexo da mesma, mas sim uma
construgéo.

Além da explanacdo para uma possivel compreensdo daquilo que sdo as noticias e
de como as tipificacBes ordenam a selecdo e producdo das mesmas, Tuchman (1983) propde
classificd-las a partir da observacdo de diferentes caracteristicas presentes no processo
informativo. Entre estas caracteristicas estd o tipo de planejamento que demanda cada
acontecimento enquanto potencial de se tornar noticia. Para a pesquisadora, as noticias podem
ser classificadas em “noticias duras”, “noticias leves”, “noticias subitas”, “noticias em
desenvolvimento” e “noticias de sequéncia”.

Em sintese, a distingdo entre “noticias duras” e “noticias leves” consiste
primordialmente no fato de que a divulgacdo das primeiras é de carater imediato, visto que
seu diferencial reside na novidade do acontecimento. “Se os informadores ndo agirem com
rapidez, o relato da noticia dura estara obsoleto antes que possa ser difundido pelos telejornais
de hoje ou pelos jornais impressos de amanha” (TUCHMAN, 1983, p. 63, tradugdo nossa). Ja
a logica das “noticias leves” vai no sentido oposto. S@o noticias consideradas também de
interesse humano, mas que, por nao perderem a atualidade de forma rapida como as noticias
duras, possuem maior liberdade para uma producdo mais trabalhada. Logo, ndo ha a
necessidade de urgéncia em sua veiculag&o.

As “noticias subitas” sdo aquelas que, como 0 préprio nome sugere, ndo Sao
esperadas, que surgem de forma ndo programada. Assim como as noticias duras, precisam ser
divulgadas em carater de urgéncia e devem ser produzidas com determinada rapidez. S&o
também conhecidas na rotina profissional como “factual” ou “pautas quentes”. Podemos citar
como exemplos a ocorréncia de um desabamento de um prédio ou de um acidente
automobilistico. As “noticias em desenvolvimento” podem se originar a partir de noticias
subitas, pois se referem ao desenrolar de um acontecimento e suas consequéncias que vao
surgindo no decorrer do dia, como por exemplo, o relato sobre a situacdo das vitimas do
desabamento do prédio da situacdo hipotética anterior. E por tultimo, as ‘“noticias de
sequéncia” consistem em ‘“uma séric de relatos sobre o mesmo tema baseados em
acontecimentos que ocorrem durante um periodo” (TUCHMAN, 1983, p. 70, tradugdo nossa)

e que normalmente possui uma programacao ja prevista para estes acontecimentos.
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Por determinar tais significados, “a noticia esta definindo e redefinindo,
constituindo e reconstituindo permanentemente fenémenos sociais” (TUCHMAN, 1983, p.
198, traducdo nossa). Estas tipificacOes estdo estabelecidas dentro de uma estrutura de

relevancia que € adotada pelos jornalistas. Correia (2005) nos lembra que:

As experiéncias colhidas no mundo da vida dos proprios jornalistas — as rotinas
organizacionais instaladas na redacdo e as interagdes sociais levadas a efeito no
interior da comunidade jornalistica — desempenham um papel relevante na
constituicdo dos quadros de referéncia essenciais para a leitura que estes
profissionais fazem da realidade social (CORREIA, 2005, p. 133).

Com base na explicagdo fenomenoldgica, podemos dizer que as tipificacGes
equivalem aos critérios de noticiabilidade, uma vez que estes sdo elementos pelos quais 0s
jornalistas orientam a construcdo das noticias, e por sua vez constroem uma interpretacao
possivel acerca da realidade. “Associadas com presungdes que se ddo como dados adquiridos
acerca dos processos e préaticas institucionais, a tipificagdo pode gerar a noticiabilidade”
(TUCHMAN, 1983, p. 225, tradugéo nossa).

Segundo Wolf (1999, p. 83), os critérios de noticiabilidade correspondem a um
conjunto de “[...] operacdes e instrumentos com 0s quais 0s 0rgdos de informacéo enfrentam a
tarefa de escolher, quotidianamente, de entre um numero imprevisivel e indefinido de fatos,
uma quantidade finita e tendencialmente estavel de noticias”. Numa linha de raciocinio
semelhante, Traquina (2005, p. 63) diz que o conceito de noticiabilidade pode ser entendido
como “o conjunto de critérios e operagdes que fornecem a aptiddo de merecer um tratamento
jornalistico, isto €, possuir valor como noticia”.

Os estudos sobre os critérios de noticiabilidade tém sido desenvolvidos a partir da
tentativa de compreender que fatores sdo estes que operam sobre a identificacdo e selecdo
daquilo que os jornalistas consideram digno de tornar-se noticia. Diversos autores propuseram
e justificaram uma série destes critérios de selecdo (TRAQUINA, 2005). Contudo, ndo nos
aprofundaremos nestas defini¢des visto que consideramos suficiente para este estudo uma
compreensdo geral de como operam estes critérios.

Na rotina de trabalho jornalistica é necessaria a existéncia de um parametro que
oriente a producdo, para que se estabeleca ordem no tempo e espago. De outra forma os
jornalistas ndo saberiam lidar com a quantidade infinita de eventos cotidianos. Varias
perspectivas tedricas foram e continuam sendo sugeridas sobre este aspecto da producéo
noticiosa. Contanto, aquela que julgamos mais pertinente é a que considera como decisivas

neste processo de selecdo as questdes impostas pelos interesses das organizagoes
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comunicacionais. Podemos acrescentar ainda como decisivos para a op¢ao por certos critérios
de noticiabilidade as limitacGes espaco-temporais, orgcamentérias e estruturais especificas de
cada veiculo de comunicacao.

O sistema de relevancia dos jornalistas ja se encontra enraizado na sua rotina de
trabalho, no seu contexto social, cultural e historico. Assim, ao definirem determinadas
tipificacOes, estes profissionais automatizam o exercicio diario da producédo noticiosa. Espera-
se do jornalista que ele saiba reconhecer o que é relevante para tornar-se noticia. Contudo,
estes profissionais ndo estabelecem este sistema de relevancias apenas a partir de suas
decisdes pessoais. Como ja mencionado, sua conduta deve estar de acordo com os interesses
pretendidos pelo veiculo de comunicagdo ao qual eles encontram-se vinculados. Desse modo,
“o que os media fazem é alterar ou consolidar sistemas de relevancia, ou seja, dar
conhecimento publico do que se entende ser importante discutir” (CORREIA, 2005, p. 127).

Os valores-noticia podem ser visto como parte integrante dos critérios de
noticiabilidade, posto que determinam se um acontecimento ou assunto € passivel de tornar-se
noticia. Neste sentido, podemos dizer que os valores-noticias equivalem a relevancia. De

2 ¢¢

acordo com Correia (2005, p. 128) os “valores-noticia” “[...] refletem a interse¢dao entre o
sistema de relevancias vigente na redacéo, no grupo profissional e no mundo da vida em que
estdo inseridos”. Traquina (2005, p. 63) complementa dizendo que “a previsibilidade do
esquema geral das noticias deve-se a existéncia de valores-noticias que os membros da tribo
jornalistica® partilham”. Portanto, a profissionalizacdo do trabalho que é desenvolvido pelos

jornalistas justifica-se pela tentativa de legitimar a estruturacdo dos valores-noticias.

O desenvolvimento de um campo jornalistico autbnomo tem como fator crucial a
profissionalizagdo das pessoas envolvidas na atividade jornalistica em que é
reivindicada a autoridade e a legitimidade de exercer um monopd6lio sobre o poder
de decidir a noticiabilidade dos acontecimentos e das problemaéticas. Perder esse
monopolio é pdr em causa a independéncia do jornalismo e a competéncia dos seus
profissionais (TRAQUINA, 2005, p. 180 — 181).

Isto implica dizer que, a estrutura de relevancias presentes nas redagdes da TV
Verde Vale e da TV Verdes Mares Cariri, por exemplo, sdo também reflexos das experiéncias
adquiridas pelos profissionais jornalistas que trabalham para elas. Todavia, também

contemplam “[...] a estrutura de relevancia propria da visdo relativamente natural do mundo

® O conceito de tribo jornalistica foi desenvolvido por Traquina (2005) e refere-se ao processo de
profissionalizacdo do jornalismo, e consequentemente a existéncia de uma cultura profissional compartilhada
entre os jornalistas. Logo, para Traquina (2005, p. 25), “as noticias ndo podem ser entendidas sem uma
compreensao da cultura jornalistica”.
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dos grupos em que tais media estio inseridos” (CORREIA, 2005, p. 129). E importante frisar
que os sistemas de relevancia dos jornalistas ndo sdo fixos e que podem ser alterados. “Com
efeito, alterar as relevancias significa também alterar tipificagdes” (Ibid. p. 130), pois quando
um acontecimento ndo se desenvolve da forma que era esperada pelos profissionais isto 0s
leva a reformularem as tipificagOes que haviam utilizado.

Por ser um mecanismo pelo qual se define o que é importante para um ator ou
grupo social, o sistema de relevancia dos jornalistas e dos meios de comunicacao definem os
assuntos que sdo relevantes também para a agenda publica. E a partir da capacidade que 0s
media tém de “definirem, valorizarem e canalizarem os assuntosS e circunstancias que podem
merecer interesse e notoriedade para o conjunto da coletividade [...]” (CORREIA, 2005, p.
127) que a teoria do agendamento desenvolve-se. Deste modo, 0s meios de comunicacao
expdem a sociedade os assuntos sobre os quais debater, ou seja, 0s assuntos que sdo
relevantes, consolidando a relagdo da agenda dos meios de comunicacdo com a agenda
publica.

Cientes de todas estas questdes, quando dizemos que o jornalismo ajuda a
construir a realidade concordamos com a afirmacdo de que os acontecimentos sé alcancam
ampla visibilidade perante sua divulgagdo nos meios comunicacionais, e que certos assuntos

s6 ganham espaco no debate publico mediante esta divulgacdo. Para Bourdieu (1997):

N&o ha discurso (analise, manifesto politico etc.) nem agdo (manifestacdo, greve
etc.) que, para ter acesso ao debate plblico, ndo deva submeter-se a essa prova da
selegdo jornalistica, isto é, a essa formidavel censura que os jornalistas exercem,
sem querer saber disso, ao reter apenas 0 que é capaz de lhe interessar, de “prender
sua aten¢do”, isto ¢, de entrar em suas categorias, em sua grade e relegar a
insignificancia ou a indiferenca expressdes simbdlicas que mereciam atingir o
conjunto de cidaddos (BOURDIEU, 1997, p. 67).

Em contrapartida, concordamos com Esteves (2011, p. 393) quando ele afirma
que “os media podem néo definir, propriamente, o sentido do mundo, mas balizam (através da
sua agenda) com notavel exatiddo os limites que esse sentido pode assumir, isto é os limites
do nosso pensamento sobre a realidade envolvente”. Neste caso, devemos frisar que a forma
que o conhecimento ird tomar pode ndo estar completamente sob o controle dos meios de
comunicacgdo. No entanto, ndo fazemos objecdo sobre seu poder de agendar os assuntos sobre
0S quais o publico ira debater.

Assim, “a vida social se torna possivel através da partilha de significados comuns
por parte dos individuos” (CRESPI; FORNARI, 2000, p. 138). A possibilidade de

compartilharmos significados é amplamente garantida pelos processos de comunicagao
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engendrados pelos mass media. Estes processos favorecem a manutencdo das representacoes
sociais e nos dizem, até certo ponto, que comportamentos e praticas sdo aceitaveis e
reconhecidas em uma sociedade. Desta forma, “a comunicacdo desempenha um papel
fundamental na constituicdo da experiéncia que temos do mundo” (CORREIA, 2005, p. 127).
Portanto, a nocdo de construcdo social da realidade perpassa os estudos em
comunicagdo, uma vez que “o mundo dos mass media desempenha um lugar significativo na
construcdo, amplificacdo, divulgacéo e partilha de significados” (CORREIA, 2005, p. 124).
Reforcga-se entdo a pertinéncia de analisar a interposicao dos telejornais regionais na producao

do conhecimento que circula entre os ditos cidaddos comuns.
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3 OBRASIL DO TELEJORNALISMO E O TELEJORNALISMO DO BRASIL

“Na televisdo, o que ndo é visto ndo é lembrado. Se ndo é
lembrado ndo faz parte da memdria cultural coletiva da
audiéncia que consome as representacdes de pais
oferecidas pela tevé”.

(Li-Chang Shuen Cristina Silva Sousa)

O advento do meio televisivo causou grande revolugcdo nas pesquisas em
comunicacdo, tornando obsoletas principalmente aquelas referentes aos efeitos causados pelas
formas de comunicacdo que Ihe antecederam. Esteves (2011, p. 383) justifica esta guinada nas
pesquisas em comunicac¢do ressaltando que a TV ¢é “[...] um medium absolutamente sui
generis no que respeita a caracteristicas operacionais: a forga apelativa das suas mensagens, o
seu poder de seducdo, a facilidade como nelas se processa a transic¢éo de fronteiras simbélico-
realidade”. E nesta série de caracteristicas intrinsecas a este meio que encontramos também
justificativa para sua bem-sucedida difusao social.

Inserida na rotina do brasileiro hd pouco mais de seis décadas, e ap6s distintas
fases de adaptacdo e aprimoramento técnico, a televisdo constitui-se hoje como o meio de
comunicacdo de maior expressdao no pais. A insercdo social da televisdo no Brasil, se
comparada a de outros paises, é bastante elevada, e é também caracterizada por ter se
expandido gracas & conivéncia com os interesses politicos de cada momento, fator este que
permanece determinante em sua dindmica atual. O género telejornalistico se faz presente nas
grades de programacéo desde a chegada do meio televisivo ao pais. Os telejornais, ao longo
do tempo, procuram se adaptar as conversdes tecnoldgicas da TV. Além disso, buscam se
reinventar diante das transformacdes propiciadas pelas novas ferramentas de informacao.

Em seu surgimento, ainda no século XX, e até pouco tempo atras, o consumo dos
produtos televisivos era caracterizado pela reunido ao redor do aparelho de TV. Foi criado
certo habito entre as familias e demais grupos de pessoas de acompanharem e comentarem
juntos aquilo que assistiam, quer fosse nos horarios das refei¢cfes ou nos horarios de repouso e
entretenimento ap6s um longo dia de trabalho. Desta forma, a TV tornou-se um elemento
essencial nos lares brasileiros, fazendo parte da rotina dos individuos de uma forma muito
atrativa e natural. No entanto, as inovagdes tecnologicas que ganharam forca no século XXI
modificaram este habito de assistir TV, pois se tornou possivel ter acesso ao conteudo
televisivo “[...] a partir de diferentes telas, além televisdo, como as telas dos PCs, tablets,

smartphones, e ainda diferentes maneiras: linear e ndo linear (uma vez que a internet permite



44

acessar um contetdo a partir de qualquer ponto do arquivo ou documento)” (FENELON et.
al., 2014, p. 128).

Com isso, aquela comunicacgdo que antes ficava praticamente restrita ao ambiente
doméstico transcende os ambientes atraves destas multiplas telas e passa a integrar um mundo
cada vez mais virtualizado, uma vez que, por meio da internet, € possivel ter acesso as
producdes televisivas de diversas maneiras, seja em um local especifico ou em deslocamento,
através das redes sociais ou de aplicativos criados pelas proprias emissoras de TV.

Apesar das transformacdes nas formas de acesso ao conteddo televisivo, a
Pesquisa Brasileira de Midia de 2015 (PBM 2015), levantamento feito pela Secretaria de
Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica (SECOM), acerca dos hébitos de
informacdo da populacao, apresenta alguns nimeros que comprovam que a televisao continua

sendo 0 meio de comunicagdo mais utilizado pelos brasileiros:

De acordo com a pesquisa, 95% dos entrevistados afirmaram ver TV, sendo que
73% tém o habito de assistir diariamente. Em média, os brasileiros passam 4h31 por
dia expostos ao televisor, de 22 a 63-feira, e 4h14 nos finais de semana, nimeros
superiores aos encontrados na PBM 2014, que eram 3h29 e 3h32, respectivamente
(PBM 2015, p. 07).

A pesquisa ainda revela que 79% dos entrevistados assistem a TV principalmente
para se informar, enquanto 67% utilizam para diversdo e entretenimento. Outro dado
importante é que 72% dos lares brasileiros possuem acesso a TV aberta. J& quanto a confianca
nas informacoes, 54% afirmaram confiar sempre ou muitas vezes naquelas que séo veiculadas
pela televisao®.

Diante destes dados significativos, reforcamos a necessidade da manutencéo de
uma reflexdo constante acerca das producdes televisivas, sobretudo do género telejornalistico,
uma vez que ainda é possivel admitir-se que “o espago ptblico no Brasil comeca e termina
nos limites postos pela televisao” (BUCCI, 1997, p. 11). De certo, muitas mudangas foram e
continuam sendo vivenciadas na forma de fazer e consumir o telejornal com o
desenvolvimento progressivo da internet e das ferramentas de informacéo online. Contudo, tal
quadro deve ser visto como momento de convergéncia e de transformagdo nos modos de

produzir, e ndo de superagdo ou substituicdo de um meio pelo outro.

* Os jornais impressos continuam sendo os meios mais confiaveis pelos brasileiros (58% dos leitores afirmam
confiar sempre ou muitas vezes nas noticias destes veiculos). J& em relagdo as noticias divulgadas na internet
este nimero cai para 27% quanto a confianga nas informac6es (PBM 2015).
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Na internet e nas redes sociais digitais vivemos tempos de veiculacdo de diferentes
micronarrativas audiovisuais. Ainda assim, o telejornalismo reafirma-se como um
canal central na oferta, na apresentacdo e na amplificacdo de todas essas
informacdes hoje indispensaveis para o nosso cotidiano (PORCELLO et. al., 2013,
p. 15).

Antecedendo qualquer critica ou ressalva, é importante assinalar que o telejornal
foi e € um dos grandes responséveis por apresentar o Brasil ao proprio Brasil, por integré-lo
ao restante do mundo e por fazer com que a populagdo se enxergue e se reconhega como
unidade, como pais. Bucci (1997) ressalta que, apesar de sua grande influéncia, a TV néo é
capaz de moldar completamente a recep¢do do conteudo a seus interesses, mas gque consegue
moderar habitos difusos e torné-los reconheciveis e unificadores. “[...] o que acontece é que a
televisdo se apresenta com 0S mecanismos necessarios para integrar expectativas diversas e
dispersas, [...] e, em sua dindmica, vai dando os contornos do grande conjunto, com um
tratamento universalizante das tensdes” (BUCCI, 1997, p. 12).

A PBM 2015 revela ainda que quanto menor o nivel de escolaridade da
populacdo, maior é o tempo de exposi¢do e a influéncia que a televisdo exerce sobre ela. Este
dado reitera que na maioria das vezes a televisdo desempenha a funcdo de Unica fonte de
informacdo e conhecimento para muitas pessoas e atua até mesmo como substituta de outras
opcodes culturais. Por isso, corroboramos que a mesma deve estar em permanente processo de
reflexdo e analise, pois, como afirma Bucci (1997, p. 28) “discutir a TV brasileira conduz a
discussdo da nossa propria realidade”.

A informacdo televisiva detém a habilidade para organizar a forma que
percebemos o mundo e como agimos nele, motivando assim determinados comportamentos.
Logo, contribui ativamente para a consolidacio de uma “atitude natural” a que se refere
Schutz (2003) e sobre a qual discorremos no capitulo anterior. Desta forma, defendemos que
através de técnicas e rotinas especificas, os telejornais constroem e mantém as representacdes
sociais, tornando certos assuntos familiares e legitimando uma série de universos simbolicos
que nos rodeiam. Diante disso, faz-se necessario buscar um esclarecimento para a indagacéo:
como o telejornalismo enquadra a realidade e ocupa um lugar de referéncia na vida das
pessoas? Com base nesta discussdo, pretendemos vislumbrar as condigdes para entendermos
como as representagcdes sociais sobre determinados temas sdo construidas e promovidas, a
partir de exemplos provenientes de dois telejornais de cobertura regional.

O jornalismo televisivo diariamente seleciona, resume e edita uma série de
acontecimentos e os leva ao conhecimento do publico. O contetudo do telejornal, além de

palavra é também imagem. Ou seja, hd um duplo trabalho de seleco: aquilo que vai ser dito e
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as imagens que acompanhardo o que sera dito. “Muitas vezes, quando existe uma imagem
forte de um acontecimento, ela leva vantagem sobre a palavra. Ela € suficiente para transmitir,
ao mesmo tempo, informagao e emocao” (PATERNOSTRO, 2006, p. 85). Logo, como a
imagem ja traz uma determinada carga informativa, “[...] a preocupacéo é fazer com que texto
e imagem caminhem juntos, sem um competir com o outro [...]” (Idem). No entanto, como
ressaltam Barbeiro e Lima (2002, p. 14), a imagem ndo deve suplantar a reflexdo critica do
jornalista, pois desta forma a informacéo corre o risco de tornar-se mero espetaculo.

A significacdo da mensagem do telejornal esta, portanto, na interdependéncia
entre o texto falado e as imagens. Vizeu (2005, p. 107) explica que a importancia da imagem
no telejornalismo associa-se a “[...] necessidade que a informagdo televisiva tem de
representar de uma forma sintética, breve, visualmente coerente e significativa o objeto da
noticia”. Se comparada a noticia do jornal impresso, a informacdo que constitui a noticia para
um telejornal apresenta-se organizada de forma mais coesa, uma vez que esta se desenvolve
também no tempo, enquanto a noticia para veiculos impressos desenvolve-se apenas no
espaco.

O conteldo do telejornal deve ser pensado para tornar menos complexa a
recepcdo e a compreensao do telespectador, uma vez que € um conteudo elaborado para ser
assimilado por milhares de pessoas ao mesmo tempo, de diversas idades, classes sociais,
géneros e repertério de vida. “E por isso que a televisio é uma forma de comunicagdo
bastante particular em nossa sociedade: a significacdo parcialmente aleatéria da mensagem
resulta de uma interagéo silenciosa com um publico inapreensivel” (WOLTON, 1996, p. 68,
grifo do autor). Como uma das caracteristicas da televisdo € a sua instantaneidade, deve-se
atentar para o fato de que o receptor possui apenas uma Unica chance para assimilar as
informacBes®. Logo, espera-se que na elaboracdo do texto para um telejornal opte-se pela
clareza, objetividade e concisdo.

Charaudeau (2012) afirma que uma das especificidades do telejornalismo refere-
se ao seu proposito de atualidade. Para o autor, “espera-se do telejornal um recorte do mundo
evenemencial® em pequenos pedacos, recorte que mostraria o que ocorreu no espaco publico,
durante uma unidade de tempo — o cotidiano — a qual seria a mesma para todos 0s
telespectadores” (CHARAUDEAU, 2012, p. 228). Desta forma o telejornal recorre entéo a

® Referimo-nos a0 momento da transmissdo ao vivo, visto que atualmente a maioria dos canais de televisio
disponibiliza na integra os seus programas em plataformas online, tornando possivel que se assista novamente, e
guantas vezes desejar, determinado contetdo.

® Evenemencial é uma palavra que vem do francés e que ndo possui traducéo literal para o portugués. Processo
evenemencial significa processo de construgdo do acontecimento.
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uma “fragmentagdo tematica” que busca corresponder a fragmentagdo dos acontecimentos
cotidianos do espago publico. Através destes mecanismos o telejornal entrega a seu publico
um mundo em parcelas, fragmentado. Contudo, “[...] € através desse ‘fazer crer’ que o
telejornal se define” (Ibid., p. 230).

Ao entendermos o jornalismo, de um modo geral, como um instrumento de
mediagdo entre acontecimentos considerados relevantes e o publico, estamos considerando
também que esta mediacdo resulta da atividade profissional vinculada a uma organizacéo.
Como ja discutimos no capitulo anterior, a imagem da realidade construida pela midia esta
entdo sujeita as regras do campo jornalistico. Levando em conta tais condi¢des, Vizeu e
Correia (2008) defendem que o telejornalismo desempenha a fun¢do de “lugar de referéncia”
para a sociedade, semelhante a funcdo que exerce a familia, os amigos, a escola, a religido e o
consumo.

Com isso, 0s autores visam demonstrar que, através das construcdes didaticas
oferecidas pelo noticiario televisivo, os individuos em uma sociedade adquirem as condicGes
necessarias para compreender o mudo da vida do qual fazem parte. Para Vizeu e Correia
(2008, p. 21) a insercdo do telejornalismo no cotidiano das pessoas representa “[...] uma
espécie de referéncia, de estabilidade, diante da violéncia, da inseguranca e da complexidade
do cotidiano”. E através da informagio que nos chega através das telas que nos asseguramos
de que 0 mundo existe e de que ndo estamos sozinhos nele. Logo, “o que os jornalistas fazem
diariamente ¢ ‘organizar o mundo’ procurando torna-lo mais compreensivel para homens e
mulheres” (VIZEU, 2009, p. 77). Seguindo este raciocinio, Cabral et. al. (2013) defendem

que:

A construcdo de sentidos sociais, 0 compartilhamento de cddigos e crengas entre
jornalistas e telespectadores e o efeito de realidade dado pela visibilidade da
narracdo televisiva provocam certezas instantaneas: a noticia é o que mostra,
principalmente por meio de imagens, as representagdes sobre os fatos do cotidiano
(CABRAL et. al., 2013, p. 158).

Neste ponto ja é possivel sugerir uma aproximacao entre a analise da producéo e
do conteudo telejornalistico com a teoria das representagdes sociais, proposta pelo psicélogo
social Serge Moscovici, e sobre a qual discutimos com maior afinco no capitulo seguinte
deste trabalho. Através desta funcdo de “lugar de referéncia”, o jornalismo, especificamente o
televisivo, atua tornando comuns certos acontecimentos e fazendo com que estes passem a ser
familiares para a audiéncia a qual se dirige. Cabral et. al. (2013) endossam este argumento

afirmando que:
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E nessa perspectiva de uma teoria construtivista do jornalismo que os telejornais
contribuem para a construgdo do mundo mobilizando representagdes sociais. A
teoria das Representagdes Sociais tem como preocupacdo central responder por que
realmente as pessoas fazem o que fazem? Por que desempenham determinadas acdes
e ndo outras? Segundo a teoria por detras dessas acGes, e fundamentando as razdes
pelas quais as pessoas tomam tais atitudes, esta uma representacdo do mundo que
ndo é apenas racional, cognitiva, mas muito mais do que isso, é um conjunto amplo
de sentidos criados e partilhados socialmente (CABRAL et. al., 2013, p. 151).

Por gerarem esta sensacdo de familiaridade e de seguranca, os telejornais, e 0s
programas televisivos em geral, também sdo capazes de estabelecerem aquilo que Wolton
(1996) reconheceu como uma espécie de “lago social”. A exaltacdo ao individualismo foi um
fator caracteristico da transi¢do para uma sociedade de massa e foi fortemente estimulada pela
ascensdo dos meios de comunicacdo massivos, em especial a televisdo. No entanto, Wolton
(1996) afirma que atualmente é possivel que se vivencie um processo totalmente oposto, onde
se torna viavel a construcdo de um espago para a manutencdo e desenvolvimento de lagos
sociais que favorecam relagdes mais solidarias, “[...] essencialmente de tipos comunitarios,
‘tribais’, como dizem alguns, para neutralizar os efeitos tidos como catastroficos da
estandardiza¢do da sociedade de massa” (WOLTON, 1996, p. 123).

Wolton (1996, p. 124) sugere que a televisdo constitui um laco social a partir do
fato de que “[...] o espectador, ao assistir a televisdo, agrega-se a esse publico potencialmente
imenso e anbnimo que a assiste simultaneamente, estabelecendo assim, como ele, uma espécie
de lago invisivel”. Além de constituir este lago, a TV oferece representacfes acerca da
sociedade. Esta, por sua vez, pode identificar-se ou ndo com a realidade representada e
transmitida. Portanto, desta perspectiva, é possivel aceitar que a TV desempenha duas funcbes
distintas: a0 mesmo tempo em que concede espago para a desagregacdo dos individuos ao
abrir-lhe janelas para o mundo, contribui para o estabelecimento de um laco social e para a
unificacdo, ao instituirem a imagem de uma nagdo, e, em escala menor, de regides.

Como destaca Coutinho (2008, p. 98) na “[...] grande maioria das emissoras de
TV locais e regionais, a producdo propria € majoritariamente ocupada pelo telejornalismo,
cabe refletir sobre o tipo de laco que é construido com a comunidade local e de anunciantes”.
Compreendemos melhor como este processo acontece no topico seguinte deste capitulo, ao
explanarmos as caracteristicas que evidenciam as particularidades da pratica do telejornalismo
em nivel de abrangéncia local e regional.

Machado (2000, p. 104) salienta que, independente das diferencas culturais ou
linguisticas, ou ainda por questdes dispares de suporte econdmico, os telejornais produzidos

em todo o mundo sdo construidos de maneira semelhante e remetem-se a audiéncia operando
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0S mesmos mecanismos, desde o tom de voz ao repertorio de imagens que sdo utilizados.
Apesar das emissoras fazerem uso de uma mesma “receita” na produgdo de seus telejornais,

Coutinho (2009) ressalta, e estamos de acordo com a autora, que:

[...] é preciso compreender que os noticiarios televisivos apresentam a cada edicéo
ndo uma janela que permita visualizar o mundo, mas constroem por meio de textos,
sons e imagens o mundo por meio de sua janela particular, o que envolve desde as
caracteristicas intrinsecas ao meio, até diretrizes relativas a politica editorial da
emissora responsavel pela producdo/veiculacéo do telejornal (COUTINHO, 2009, p.
107).

Ja Duarte e Curvello (2009) observam que, ha certo consenso no meio
profissional diante de como deve se dar a constru¢do de um bom telejornal: este, asseguram,
deve tomar como referéncia o mundo real, exterior & midia, e que por sua vez deve prezar o
méaximo possivel pela fidelidade, neutralidade e objetividade aos acontecimentos. Contudo, ao
trabalharem um acontecimento para transforméa-lo em noticia, a atividade jornalistica finda
por deixar oculto aquilo que o seu enquadramento ndo alcanca. Logo, as autoras ponderam
que a partir de um mesmo acontecimento “[...] podem ser produzidos relatos bastante
diferentes, todos verdadeiros, porque respeitam as fontes, mas todos diversos, porque operam
selecdes, focalizacBes e montagens diferentes: a televisdo nao reflete o real, ela o conforma”
(DUARTE; CURVELLO, 2009, p. 69).

Sabemos que as midias de informacdo operam sobre uma dupla logica: a légica
econdmica e a ldgica simbolica. A primeira é a que a faz agir como empresa que visa retorno
financeiro; e a segunda é que as fazem aptas para participarem da construcdo da opinido
publica. Quando tratamos de duas emissoras de televisdo que estdo inseridas em uma mesma
regido geogréafica, abrangendo em sua cobertura quase a mesma parcela de municipios,
devemos levar em conta a relagcdo de concorréncia que existe entre elas e que as levam a por
em acao estratégias para obter junto ao publico maior credibilidade e audiéncia.

Devemos ainda situar-nos no atual cenario de producdo telejornalistica, que se
efetua diante da crescente oferta de canais, sobretudo dos canais de assinatura advindos do
sistema de televisdo a cabo’. Vivenciamos um processo gradativo e cada vez mais intenso de
globalizacdo, que possibilita que as informacdes circulem para além das fronteiras geograficas
com uma velocidade nunca antes vista. Como reitera Bucci (1997, p. 35), “[...] a televisdo

diversifica e multiplica suas possibilidades buscando agregar as crescentes diversidades e

" “E possivel afirmar que 26% dos lares brasileiros sdo atendidos por um servigo pago de televisdo, 23% por
antena parabolica e 72% possuem acesso a TV aberta” (PBM 2015, p. 15).
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multiplicidades de consumidores num mercado mundializado que se expande a medida que se
diferencia”.

Peruzzo (2005, p. 74) ressalta que “a realidade vai evidenciando que o local e 0
global fazem parte de um mesmo processo: condicionam-se e interferem um no outro,
simultaneamente”. Em tal contexto, o telejornalismo regional desponta como uma opcao
mercadologica baseada no apelo pela informacdo local, que ocorre proxima a realidade
cotidiana do telespectador. Assim como Coutinho e Martins (2008, p. 05) defendemos que 0s
telejornais regionais e locais devem funcionar “[...] como fator determinante para a (re)
construcdo de uma cultura do local, do resgate as raizes, para a criacdo de vinculos entre
publico e emissora”. E nesta relagio de proximidade com seu publico alvo que as noticias
destes telejornais diferenciam-se das noticias dos telejornais de “rede”.

Neste sentido, acreditamos, assim como Mattos (2002, p. 11), que “[...] estudos de
caso podem ser de maior utilidade para se compreender o crescimento da midia no Brasil do
que muitas abordagens que tentam estudar a evolucdo da televisdo brasileira a partir, e
unicamente, de uma perspectiva global”. E ainda, “os estudos que aplicam as teorias da
globalizacdo para explicar o que estd ocorrendo com a televisdo em determinado pais, o
Brasil, por exemplo, ndo podem deixar de considerar a realidade local em relacéo a realidade
global, a regionalizacéo versus globalizagdo” (MATTOS, 2002, p. 13).

A TV Verde Vale funciona hé dez anos e a TV Verdes Mares Cariri ha sete anos.
Até o momento ndo existe um estudo que se volte para a observacdo acerca de como estas
emissoras vém trabalhando o noticiario regional, produzindo representaces sociais sobre o
Cariri e estabelecendo assuntos na esfera publica. Além de buscarmos atingir os objetivos
deste trabalho, acreditamos que com estas discussbes estaremos contribuindo para um
pensamento que possibilite o desenvolvimento de um telejornalismo regional de qualidade e

comprometido com formas mais democraticas de disseminacdo de informacoes.

3.1 Informacéo de proximidade: dindmica e desafios do telejornalismo regional

“A televisdo regional possibilita unir as pessoas dessa
area, diminuindo as distancias e aproximando culturas;
retrata uma espécie de ecumenismo ”.

(Rogério Bazi)

As reflexdes acerca de como os programas de televisdo, particularmente 0s
telejornais, lidam com as especificidades socioculturais das regides onde estdo inseridos deve

ser uma preocupacgdo necessaria nas pesquisas em comunicacdo, principalmente diante da
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“importancia que o regional vem assumindo num mundo onde a tendéncia é a da
globalizagdo” (VIZEU, 2005, p. 89).

Ainda percebe-se no meio académico uma concentracdo de pesquisas sobre os
veiculos de comunicacdo de circulacdo nacional. Neste fato reside o risco de se projetar
andlises que generalizam o cenario midiatico do pais a partir apenas de um Unico grupo,
territorio ou realidade especifica (NUNOMURA, 2015). Porém, apesar da producdo
académica em comunicacao ainda ser menor nessa area, encontramos respaldo nas discussoes
abordadas por pesquisadores como Cicilia Peruzzo (2005), Rogério Bazi (2007) e lluska
Coutinho (2008), que, entre outros, desafiaram-se a produzir analises sobre as potencialidades
e desafios encontrados no desenvolvimento do telejornalismo regional e local no Brasil,
através de observaces gerais ou de estudos de casos.

Em nosso pais, afirma Duarte (2010, p. 245), “o contexto da produgéo televisual
situa-se no ambito do conflito e negociacdo entre o regional, o nacional e o global. Ha&
certamente uma disputa, confusa e difusa, entre o nacional e o regional, vivenciada pelas

emissoras locais [...]”. A pesquisadora Cicilia Peruzzo explica que, no Brasil:

[...] o desenvolvimento das comunicac¢@es, principalmente através de grandes redes
de televisdo, acabou priorizando a centralizacdo da producdo de mensagens nos
grandes centros urbanos, de onde passam a ser disseminadas por todo o pais. Essa
estratégia evolui com a politica de “integracdo nacional” herdada da época da
ditadura militar e se desenvolve com o avanco das telecomunicacdes e das midias
digitais (PERUZZO, 2005, p. 70 — 71).

No entanto, a televisdo brasileira comecou funcionando apenas em nivel local, a
exemplo da pioneira TV Tupi, fundada no ano de 1950, em Sdo Paulo. Por conta das
limitacdes técnicas da época as imagens das emissoras alcangcavam um raio bastante limitado
e por isso a programacdo direcionava-se para um reduzido publico que tinha acesso a estas
imagens. Por este motivo, “a contingéncia desse alcance reduzido determinava
espontaneamente uma programacao regionalizada a veicular valores locais” (SIMOES, 2004,
p. 20). Como a maior parte dos programas eram transmitidos ao vivo e ainda ndo havia fitas
de video para copia-los e leva-los aos demais estados, as emissoras que eram fundadas em
outras localidades eram as responsaveis por produzirem sua propria programacao. De acordo
com Sampaio (1984 apud BAZZI, 2007), de 1950 a 1959 foram criadas nove estacdes de
televisdo nas capitais de cinco estados brasileiros.

Na década de 1960, com a adocdo do video-tape em escala comercial, as

emissoras expandiram-se também para as cidades do interior. Ainda nesta década inicia-se a
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interacdo entre o contetdo regional e nacional, visto que a producgdo advinda dos estados do
Rio de Janeiro e Sdo Paulo ja havia se estabelecido como difusora de contetdo de relevancia
nacional. Simdes (2004, p. 21) narra que “de inicio, os programas sdo gravados ¢ embarcados
de avido para todas as regiGes do pais, trazendo como uma das consequéncias a fragilizacao
das producdes locais ¢ o consequente fortalecimento das emissoras paulistas ¢ cariocas”.
Desta forma, as emissoras regionais passaram a exibir a programacdo destas emissoras
geradoras, conhecidas também como “cabeca de rede”.

Contudo, foi a partir da década de 1980 que a regionalizacdo da producédo das
emissoras de televisdo, notadamente a producédo de telejornais regionais, comecgou a tornar-se
uma tendéncia realmente expressiva no Brasil. No tocante as emissoras de carater comercial,
este processo se deu, e ainda se da, através de contratos de afiliacdo. Sendo assim, as
chamadas “cabeca de rede” produzem a maioria dos programas, que ¢ retransmitida pelas
emissoras afiliadas, garantindo para as primeiras o alcance nacional de sua programagao. Por
sua vez, as emissoras afiliadas ocupam pequenos horérios da programacdo com producées
préprias, que sdo principalmente telejornais (COUTINHO, 2008).

E inevitavel citarmos a Rede Globo de Televisdo como protagonista deste
processo, visto que desde sua fundagdo a emissora vem desenvolvendo um modelo de
telejornalismo de rede e que hoje se apresenta como um padrdo a ser reproduzido pelas
demais emissoras do pais (SOUSA, 2014). No entanto, Sousa (2014, p. 62) afirma que “a
abertura do sistema de afiliadas ndo é suficiente para abalar o dominio da sinédoque Rio de
Janeiro no noticiario da emissora. O Jornal Nacional [por exemplo] utiliza o sistema de
afiliadas para abastecer parte do fade”.

Neste ponto ja encontramos indicios do importante papel social que as televisdes
regionais devem assumir, principalmente quando se trata de fortalecer as caracteristicas do
territério onde estdo inseridas, uma vez que 0 que se percebe nos telejornais de alcance
nacional € uma homogeneizacdo na representacdo do pais a partir de caracteristicas de uma
Unica regido, que podemos chamar como o triangulo Brasilia — Rio de Janeiro — Séo Paulo.
Isto se justifica porque nestes locais existe uma grande concentracdo populacional e de poder
econbmico, e é também onde se desenrolam 0s principais acontecimentos referentes a politica
do pais. Desta maneira, os fatos que ocorrem em locais distantes desse eixo, principalmente
em cidades interioranas, dificilmente encontram espaco na midia de referéncia nacional, a ndo
ser em casos excepcionais. Logo, as problematicas cotidianas das cidades que ndo fazem parte

desta regido devem ficar a cargo da midia regional, pois além de tomar conhecimento sobre o
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que acontece no pais e no mundo, as pessoas também necessitam saber 0 que acontece ao seu
redor, no seu bairro, e na sua cidade.

Para seu artigo Diferencas e aproximacdes dos leitores da imprensa nacional e
regional, o pesquisador Eduardo Nunomura solicitou diretamente a Secretaria de
Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica, micro dados das PBMs 2014 e 2015. O
pesquisador teve acesso a resultados que vao além daqueles tornados publicos e divulgados
nos relatorios. Apesar do foco do seu artigo ser as distingcdes presentes entre os habitos de
consumo de jornais impressos nacionais e regionais, alguns dados apresentados pelo autor nos
interessam, pois revelam héabitos de consumo também do meio televisivo. A questdo que
trazemos aqui diz respeito a qual veiculo os entrevistados consideram mais informativo.

Como é possivel constatar no grafico a seguir, a TV aparece em posi¢do destacada
guanto a preferéncia dos consumidores tanto da imprensa nacional quanto da imprensa
regional ou local para se informarem. Neste segundo tipo de publico, que se informa através
da midia local ou regional, percebemos ainda uma preferéncia um pouco maior pela TV se

comparada ao publico que se informa em veiculos de abrangéncia nacional:

Gréafico 1 — Onde se informa mais sobre o Brasil
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Fonte: NUNOMURA, 2015, p. 105.

Diante desta notavel posicdo que a televisdo assume reconhecemos que ha um
importante debate a ser feito no sentido de identificar as singularidades do telejornalismo
produzido no interior, sobretudo no que diz respeito as formas de apurar, produzir e editar o

conteudo jornalistico. Pois, como bem destaca Melo (2007), “[...] se importamos as questdes e
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os dilemas do jornalismo produzido nos grandes centros urbanos, obscurecemos a realidade
que € propria do dia-a-dia profissional de milhares de profissionais que trabalham no
interior”. Estar atento a estes processos sera extremamente valido para o aprimoramento de
demandas que envolvem desde questbes éticas até o desenvolvimento das potencialidades
dessa categoria de telejornalismo.

A principal caracteristica do telejornalismo regional, sem duvida, é a questdo da
proximidade. Quando usamos o conceito de “proximidade” estamos de acordo com Peruzzo
(2005) quando ela diz, ao referir-se as midias locais e regionais, que estas constroem seus
lacos sociais através das relacdes de familiaridade e das idiossincrasias presentes em uma
regido especifica. Diferentemente dos telejornais produzidos nos grandes centros urbanos, 0s
profissionais que produzem os telejornais do interior interagem de maneira mais estreita com
0s personagens e cendrios destas cidades onde se encontram estabelecidos. De acordo com
Melo (2007), “isso marca uma enorme diferenca na forma de se relacionar com as fontes, de
perceber a noticia, de interpretar suas nuances e, por fim, descrevé-las”.

Deste modo, a relacdo de proximidade reorienta as formas de representacdo dos
fatos e possibilita que o pablico se relacione de forma diferenciada com a informacéo, visto
que, por conhecerem de perto os fatos e as fontes utilizadas pela midia, podem tornar-se mais
criticos e exigentes quanto as representacdes oferecidas por ela, contrapondo os fatos e sua
versdo midiatica de forma mais espontanea. Neste sentido Peruzzo (2003) diz que:

Quando se conhece o0s atores em cena, seus vinculos politicos e inten¢Ges; quando se
toma parte dos acontecimentos e se conhece suas causas e desdobramentos; quando
se discute 0s assuntos com outras pessoas, torna-se muito mais facil perceber a
omissdo ou a manipulacéo de informagdes. Esta ai um bom motivo para que o meio
de comunicacédo local atue de maneira responsavel e ética se pretende desfrutar da
credibilidade local (PERUZZO, 2003, p. 82).

Na pratica, é possivel identificar que alguns desses veiculos de demanda regional
encontram-se “[...] envolvidos em contradigdes, motivadas pelos vinculos politicos e
interesses econdmicos, que, além de comprometer a informacao de qualidade e isenta, acabam
por reproduzir estilos e menosprezar a for¢ca do local enquanto fonte de informagao”
(PERUZZO, 2005, p. 68). Uma das emissoras que produz um dos telejornais que analisamos
neste trabalho, por exemplo, tende a estar inserida nesta contradicdo, uma vez que sua
fundac&o é atribuida a uma figura politica bastante influente na regido do Cariri. E comum

que as pessoas do local refiram-se a essa mesma TV como “a TV de Salviano®’. Antes de

8 Manoel Salviano é o fundador da TV Verde Vale. Mais adiante neste capitulo trazemos outros dados sobre a
fundacgdo da emissora.
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qualquer juizo de valor, para saber até que ponto esta condicdo influencia no contetido
veiculado por esta emissora, e por outras que também se encontram nesta situacdo, é
necessario gque se realize uma analise mais profunda dos seus programas, sobretudo dos seus
telejornais.

Os telejornais locais e regionais atuam como mediadores entre cidaddos e suas
respectivas cidades, permitindo que os mesmos se conectem a elas e partilhem histérias de
pessoas que vivenciam situacdes e problemas semelhantes aos seus, reforcando assim o
sentimento de pertencimento e o reconhecimento do espaco publico do qual fazem parte.
Coutinho e Martins (2008, p. 04) explicam ainda que “[...] o telespectador que assiste ao
telejornal local se identifica com o que estd vendo porque a noticia da cidade apresentada na
tela efetivamente faz parte da sua vida cotidiana”. Bazi e Fabbri (2006, p. 07) ressaltam
também que “ao noticiar fatos de interesse publico, o jornalismo e, nesse caso, o de televisao
regional, produz sentidos, aguca a memoria discursiva dos individuos, tentando, assim,
promover uma certa identificacdo coletiva”.

De acordo com Coutinho (2008, p. 101) grande parte das emissoras afiliadas a
uma rede de TV nacional poderia ser classificada como “TV regional”, posto que apesar de
estar sediada em um municipio-pélo, que apresenta maior desempenho econdmico e
concentra a maioria dos servigos, a sua abrangéncia alcanga uma regido sociocultural. A
autora ainda sugere uma diferenciagé@o para os termos “telejornalismo local” e “telejornalismo
regional”. Segundo a mesma, o “[...] telejornal local ¢ aquele que é produzido na mesma area
de emissdo do canal, enquanto o telejornal regional seria aquele produzido em parte da area
de penetracdo do canal [...], mas cujo material se destina a uma mesma regido geocultural”
(Idem).

Em uma perspectiva semelhante, Bazi (2007, p. 10) define que “[...] televisdo
regional é aquela que retransmite seu sinal a uma determinada regido, delimitada
geograficamente e que tenha sua programacao voltada para essa mesma regido, sem perder a
contextualizagdo do global”. Portanto, consideramos pertinente classificar os telejornais Verde
Vale Noticias e 0 CE TV 12 edigdo, objetos desta pesquisa, como “telejornais regionais”, posto
gue 0s mesmos estendem sua cobertura para além do municipio em que as emissoras que 0S
produzem estdo sediadas.

Uma vez pressuposta esta relacdo de proximidade a emissora alcanca
credibilidade junto ao seu publico. Bazi (2007, p. 08) aponta ainda que a regionalizacdo das
redes de televisdo confirma-se como um caminho promissor para as emissoras. No entanto, o

grande desafio destas serd “conciliar a programacao local com qualidade e conseguir sustentar
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os altos custos que acarreta [...]” (BAZIL, 2007, p. 08). Contudo, devemos lembrar que, por
tras do interesse em expandir as emissoras locais e regionais, no que diz respeito as afiliadas
de TVs comerciais, ha o interesse de carater financeiro, uma vez que investir na construcao de
lacos de pertencimento de um veiculo comunicacional com o publico gera credibilidade e
atrai anunciantes locais, fornecendo lucro. O risco é que o veiculo de comunicacdo se
configure mais como estratégia de ampliacdo do mercado do que pelo real interesse nos
acontecimentos regionais (PERUZZO, 2005).

Seguindo um tipo de jornalismo quase padrdo e que é reproduzido por jornais de
todo o pais, sejam regionais ou ndo, a “imprensa do interior tende a cobrir os mesmos tipos de
assuntos, como pleitos eleitorais, atos dos poderes publicos, desfalques, assaltos, assassinatos,
acidentes, intempeéries etc. A diferenca é que sua ocorréncia é regional ou local” (PERUZZO,
2015, p. 82). Entretanto, outro desafio apontado por Melo (2007) é que, nas cidades do
interior, os jornalistas aparentemente ndo dispdem da mesma quantidade de acontecimentos
relevantes para tornarem-se noticias como nos grandes centros urbanos. Nisto, revela-se a
necessidade entre os profissionais destes telejornais de que se aguce o olhar para a percep¢éao
da riqueza de outras dindmicas sociais da vida cotidiana. Neste sentido, é bastante comum o
incentivo a artistas da regido, a valorizacdo das manifestacBes culturais locais, além da
divulgacdo e promocéo de eventos, entre outras singularidades presentes nestas cidades.

A precariedade na estrutura técnica e muitas vezes o nimero reduzido de
profissionais ou até a deficiente profissionalizacdo dos mesmos também se configura como
um obstaculo para o desempenho satisfatério desta categoria de telejornalismo. O que nao
ocorre com tanta frequéncia, por exemplo, nas afiliadas da Rede Globo de Televiséo, que
despende grandes investimentos no setor para manter o chamado “padrdo globo de

° No entanto, quando nos referimos & realidade de algumas emissoras educativas

qualidade
ou comunitérias sabemos que a histéria muda e que essas dificuldades sdo sim redutoras da
sua capacidade de exercer um jornalismo de melhor qualidade.

Como destaca Nunomura (2015, p. 110), “[...] mesmo que individualmente
algumas [midias regionais] atinjam um publico reduzido na comparacdo com 0 que Se

convenciona chamar de grande imprensa, o jornalismo regional ou local é um tema de

9 «“Com a produgdo centralizada no Rio de Janeiro e Sio Paulo, a estratégia da emissora foi ampliar sua cobertura
geografica com a criacdo de um vasto sistema de afiliadas. [...]. Foi, entdo, na década de 80, que o projeto de
regionalizacdo ganhou forca com a implantagdo, em seu organograma, de um setor especifico para atender as
suas afiliadas: a CGAE — Central Globo de Afiliadas e Expansao — responsavel por viabilizar as emissoras locais
em todas as necessidades como: programacédo, engenharia e jornalismo. Nessa central, as preocupaces iniciam-
se na qualidade do sinal que chega aos lares dos telespectadores até o investimento realizado pelas emissoras
regionais em seus diversos departamentos” (BAZI, 2007, p. 06).
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importancia por possuir uma penetracdo capilar em seus espagos [...]”. Apesar de todas as
limitacdes e fragilidades que apresenta, € inegavel que este tipo de midia cumpre um
importante papel social, pois, através do tipo de vinculo que constréi com seu publico alvo
estes telejornais tornam-se lugar de encontro e de estabelecimento de lagos de pertencimento.
Portanto, concordamos com Nunomura (2015) quando este diz que o investimento nas

producdes regionais abre:

[...] uma oportunidade Unica para que o atual modelo do sistema midiatico brasileiro
que limita a ampliacdo de vozes da sociedade ndo seja reproduzido, contribuindo
para que a pluralidade de opinides, a diversidade regional e o contexto local tenham
expressividade. Em Ultima instancia, € a qualidade da democracia que esta em jogo
(NUNOMURA, 2015, p. 109).

Diante de todos estes fatores apresentados, reforcamos a proposta central do nosso
trabalho, que é refletir acerca do papel destes telejornais regionais na construcdo das
representagdes sociais. Ao referimo-nos ao Cariri como uma regido, muito mais que em sua
limitacdo geogréfica, estamos interessados em sua dimensdo de natureza simbdlica, lugar
onde se constituem as afinidades sociais e onde se compartilha tracos identitarios e uma
mesma tradicdo cultural.

A proximidade seria entdo geradora do lago social, onde o compartilhamento de
experiéncias contribui para que se desenvolvam “[...] as ilusdes ¢ paixdes de identidade local”
(COUTINHO, 2008, p. 97). Desta forma, acreditamos que, na regido do Cariri, estas relacdes
de carater simbdlico sdo plenamente corroboradas pela programacao telejornalistica regional.
Acreditamos também que as emissoras de TV desta regido cumprem, em alguma medida, seu
papel de fomentadoras e incentivadoras das questBes regionais. Em nossa analise cabe-nos
comprovar se tal suposicdo realmente efetua-se e indicar através de quais estratégias isto €

colocado em praética.

3.2 Contextualizacao histdrica e do telejornalismo na regido do Cariri

“A vida aqui so é ruim quando ndo chove no chdo. Mas se
chover da de tudo, fartura tem de montdo. Tomara que
chova logo. Tomara, meu Deus, tomara! Sé deixo o meu
Cariri no ultimo pau-de-arara”.

(Venancio e Corumba)

Antes de identificarmos e discutirmos algumas das representacbes que sao
propagadas pelos telejornais regionais do Cariri € necessario que compreendamos como se

constitui esta regido além daquilo que apreendemos empiricamente, no dia a dia. Também se
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faz necessario fornecer aos leitores que ndo sdo nativos, ou que nem mesmo conhecem esta
regido, o minimo de informagfes necessarias acerca da mesma para uma melhor compreenséo
deste trabalho.

Por estes motivos, realizamos uma breve contextualizacdo a partir de alguns
aspectos geogréficos, historicos e também econdmicos desta regido, que consideramos de
maior relevancia para esta pesquisa, e que de certa forma reforgam tanto o interesse nesta
analise como sua pertinéncia. Outras dimensdes de cunho social e cultural sdo abordadas no
decorrer da analise, visto que se revelam fundamentais para o estudo da construcdo e
manutencdo das representacdes sociais.

Localizada na Mesorregido do Sul Cearense™, o territério da Regido
Metropolitana do Cariri (RMC) se estende pelo sopé da chapada do Araripe!, tornando a
regido também conhecida como “vale do Cariri”. Esta mesorregido faz fronteira com trés
estados (ao sul com o estado do Pernambuco; ao leste com o estado da Paraiba e a oeste com
0 Piaui) e esta dividida em trés micro-territdrios, que séo: Cariri Central, Cariri Leste e Cariri
Oeste. O territorio do Cariri dista, em média, 500 quilémetros de Fortaleza, capital do estado
do Cear, e é aproximadamente equidistante a todas as outras capitais da regido Nordeste
(entre oito e doze horas de deslocamento via terrestre).

A RMC foi criada pela Lei Complementar n® 78 de 26 de junho de 2009 (DOE,
03/07/2009) e abrange atualmente nove municipios do Cariri Central, que sdo aqueles que
fazem fronteira com Juazeiro do Norte, Crato e Barbalha, os trés principais municipios desta
regido. Juazeiro do Norte (onde estdo situadas as emissoras de televisdo que produzem o0s
telejornais que analisamos), juntamente com mais quatro municipios*? do Estado, concentram
mais de 60% das riquezas do Ceara (Diario do Nordeste, 2014).

Os demais municipios que compdem a RMC sdo Jardim, Missdo Velha, Caririagu,

Farias Brito, Nova Olinda e Santana do Cariri. De acordo com o IBGE (2014), estima-se que

10 A Mesorregido do Sul Cearense é uma das sete mesorregides do Estado do Ceard e é composta por 28
municipios: Abaiara, Altaneira, Antonina do Norte, Araripe, Assaré, Aurora, Barbalha, Barro, Brejo Santo,
Campos Sales, Caririagu, Crato, Farias Brito, Granjeiro, Jati, Jardim, Juazeiro do Norte, Mauriti, Milagres,
Missdo Velha, Nova Olinda, Penaforte, Porteiras, Potengi, Salitre, Santana do Cariri, Tarrafas e VVarzea Alegre.

' A chapada do Araripe é um planalto de formagao sedimentar que se estende pela fronteira entre os estados do
Ceard, Pernambuco e Piaui. Mede cerca de 180 km de comprimento com variacdo de 30 a 70 km de largura. No
topo, a sua area € de 7.500 km quadrados e sua altitude varia de 1000 a 700 metros. A chapada do Araripe abriga
a Floresta Nacional do Araripe, primeira Unidade de Conservacédo criada no pais, em 1946; e também o Geopark
Araripe, inaugurado em 2006 e reconhecido pela UNESCO como o primeiro geoparque das Américas. Ja foram
identificados até hoje, na bacia do Araripe, sete sitios com registros rupestres, onde séo desenvolvidas pesquisas
arqueoldgicas (LIMAVERDE, 2006). Os fosseis, as belezas naturais de toda a chapada do Araripe também
impulsionam o turismo local.

12 Estes quatro municipios sdo Fortaleza, Maracanau, Caucaia e Sobral.
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atualmente as nove cidades que compdem a RMC agreguem cerca de 590.209 habitantes, e
que a soma do PIB das mesmas chegue a R$ 4.404.610 (IBGE/2011). Conforme as
informacdes que constam no Diario Oficial do Estado do Ceard (03/07/2009), referente a
criacdo da RMC, esta se deu diante da verificacdo de trés fatores principais, que sdo:

| — evidéncia ou tendéncia de conurbagéo;

Il — necessidade de organizacdo, planejamento e execucdo de fungdes publicas de
interesse comum;

Il — existéncia de relacdo de integracdo de natureza socioecondmica ou de

Servigos.

Figura 1 — Mapa da Regido Metropolitana do Cariri
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Fonte: Instituto de Pesquisa e Estratégia Econdmica do Ceard — IPECE.

A regido foi nomeada como Cariri em virtude de agrupamentos indigenas que
eram conhecidos como indios Kariris e que habitaram o local até meados do século XVII,
periodo anterior a chegada dos colonizadores. Esta regido especifica do sul cearense foi
inicialmente chamada de Cariri Novo para diferenciar-se da regido do Cariri paraibano, onde,
de acordo com Cordeiro (2010), o processo de colonizacdo ocorreu anteriormente ao do Cariri
cearense.

As terras ferteis e as abundantes nascentes de agua mineral existentes no vale do
Cariri, em virtude da proximidade da chapada do Araripe'®, contrastam com o sertdo
circunvizinho, que sofre com as constantes secas. Como explica Della Cava (1976) tal

3 A natureza do subsolo dessa bacia sedimentar torna a chapada do Araripe um grande reservatério de &gua,
dando origem as indmeras fontes de pés de serra (LIMAVERDE, 2006).
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caracteristica do vale foi atrativa para exploradores advindos das demais regides do pais, que
para o Cariri se dirigiram e estabeleceram suas fazendas de criacdo de gado, dando também
inicio ao processo de catequizacgdo dos indios que povoavam a regido. Desta forma, surgiram,
0S agrupamentos que precederam os primeiros nucleos urbanos do Cariri, como Missao Velha
e a Missdo do Miranda, que hoje é a cidade do Crato.

A fertilidade do vale do Cariri fez com que crescesse a atividade agricola voltada
para a producéo de varios géneros alimenticios. Segundo Barros (2008, p. 72) “data do século
XVIII, o surgimento do vale do Cariri [...] como centro de polarizagdo econOmica”. A

antropologa destaca que:

Enquanto nos varios estados do Nordeste, os engenhos se situaram na zona da mata,
[...], no Ceara essa producdo e esse comércio se intensificavam no vale do Cariri,
que se diversificard numa economia pecuéria, canavieira e de outros produtos
agricolas, como fumo, algoddo etc. Logo, o Cariri cearense sera uma regido
economicamente atipica, apresentando produgdo diversificada, no Nordeste
monocultor de cana-de-agUcar para a exportacdo (BARROS, 2008, p. 66).

Na primeira metade do século XIX, a cidade do Crato, a 567 quildmetros da
capital Fortaleza, passou a figurar como uma das cidades com maior populacao do interior do
estado e um importante centro econdmico, exportando alimentos excedentes de sua producao
para outras cidades do sertdo. A época, apenas a capital Fortaleza e a cidade de Ico, localizada
no centro-sul cearense, agregavam semelhante relevancia comercial e populacional que a
cidade do Crato (DELLA CAVA, 1976).

As outras cidades da regido do Cariri se desenvolveram basicamente de forma
semelhante a grande parte das cidades do interior nordestino, isto é, ao redor das capelas e sob
a influéncia do trabalho dos padres missionarios, que “mostra a importancia da Igreja Catolica
como formadora intelectual da ideologia e da organizacdo familiar nos nucleos de
povoamento existentes” (BARROS, 2008, p. 73). A base da economia também consistia na
producdo agropecuaria.

Durante trés séculos, entre 1764 e 1957, as vérias vilas sediadas nesta regido se
emanciparam. Houve um periodo em que foram protagonizados em todo o Cariri verdadeiros
massacres entre coronéis, que disputavam entre si o dominio politico das cidades desta regiao.
Apesar de estes confrontos terem sido comuns em todo o Nordeste, Macedo (1990, p. 19)
assinala que “efetivamente, em nenhuma outra regido da area nordestina, onde se
desenrolaram tantos movimentos armados [...] 0 coronelismo se expressou mais pujante que

no Cariri cearense”.
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Além de ser favorecida por suas condicOes climéticas e de fertilidade, que foram
um atrativo inicial para a regido, outro fator especifico, que ocorreu no ano de 1889, fez com
que mais pessoas fossem atraidas para o lugar: o “milagre de Juazeiro”. O acontecimento foi
protagonizado pelo padre Cicero Roméo Batista, no ainda sitio Tabuleiro Grande, territorio
que pertencia a cidade do Crato e que hoje é o municipio de Juazeiro do Norte. Apds uma
noite de vigilia e oracBes na capela de Nossa Senhora das Dores, o padre Cicero foi distribuir
a comunhdo aos fiéis que ali estavam. Della Cava (1976) narra que na primeira sexta-feira de
marc¢o de 1889:

Maria de Aradjo era uma das varias devotas que se encontravam na capela de
Joaseiro [...]. Foi uma das primeiras a receber a Comunh&o. De repente, caiu por
terra e a Imaculada Héstia branca que acabava de receber tingiu-se de sangue. O fato
extraordinario repetiu-se todas as quartas-feiras e sextas-feiras da Quaresma, durante
dois meses; do domingo da Paixao até o dia de festa de Ascensdo do Senhor, por 47
dias, voltou a ocorrer diariamente (DELLA CAVA, 1976, p. 45).

Este fato surpreendente depressa foi divulgado por todo o sertdo nordestino.
Muitos acreditavam que aquele sangue que surgia na boca da beata era o préprio sangue de
Jesus Cristo e que o acontecimento misterioso era fruto de um milagre. O padre Cicero entdo
se tornou conhecido por todo o Nordeste, atraindo para Juazeiro do Norte, e demais cidades
do Cariri, milhares de pessoas em busca dos seus trabalhos de evangelizacdo. Inicialmente a
divulgacdo deste acontecimento ndo contou com o consentimento da Igreja Catélica, que
suspendeu as ordens eclesiasticas do padre Cicero como forma de punicdo, pois considerou
gue o fenbmeno tratava-se de um embuste.

Apesar de todos os esforcos da Igreja para conter o assunto, o qual julgava ser
incentivador de fanatismo religioso, Juazeiro ndo parou de receber visitantes em romarias, a
procura da protecdo e orientacdo do padre Cicero, mesmo este estando deposto de suas
ordens. “Muitos vendem o que tém em suas terras e vao morar naquela ‘terra abengoada’. La
chega gente para receber as gracas do milagre, para vender o que o povo das romarias precise
comprar, pedir perddo dos seus pecados [...]” (BARROS, 2008, p. 198). Com tal pratica de
migracao intensificada “o povoado se expande, incha de forma espantosa. Os que chegam se
situam de qualquer jeito, em latadas, ranchos de palha, casa de taipa” (Idem). Aos poucos o
crescimento desordenado do povoado foi adquirindo feicbes de vila. A chegada de mais
moradores implicava na abertura de novas ruas para as novas casas e também na ampliacéo

das atividades econdmicas.
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Em pouco tempo o lugar tornou-se um celeiro de producdo de artefatos artesanais.
De acordo com Della Cava (1976, p. 143), Juazeiro do Norte foi um dos poucos lugares do
sertdo, que recebeu mao-de-obra ao invés de perdé-la, como era comum em épocas de

dificuldades naturais, como as grandes secas e 0s periodos de estiagem.

N&o ha davida, porém, de que a fama de “santo” e milagreiro” do padre Cicero
contribuiu, tanto quanto a fertilidade do Vale, para atrair alguns poucos
trabalhadores para o Cariri. Além do mais, a lealdade fervorosa que ele inspirava
entre os adventicios dava margem a que o Patriarca surgisse como o “czar da méo-
de-obra” do arido Nordeste (DELLA CAVA, 1976, p. 143).

Portanto, o crescimento de Juazeiro do Norte, e da regido do Cariri como um todo,
se deve, entre outros fatores, a presencga do padre Cicero e de seus trabalhos de evangelizacdo
e orientacdo, que se intensificaram apds os acontecimentos em torno do suposto milagre da
hostia transformada em sangue. A migracdo para esta regido prolongou-se mesmo apods a
morte do padre Cicero e desde entdo uma das principais atividades econémicas do municipio
de Juazeiro do Norte é o turismo religioso. Durante todo o ano, cerca de dois milhdes de
romeiros visitam a cidade (STEFANO; CRUZ, 2012). Juazeiro do Norte é hoje um dos
principais centros de peregrinacdo popular da América Latina, conferindo-lhe a denominacéo
de “capital da fé”. Logo, o fendmeno das romarias faz com que “os demais municipios
integrantes da Regido Metropolitana do Cariri entdo, comparecem como extensdes
complementares do potencial de consumo de Juazeiro do Norte” (QUEIROZ, 2014, p. 102).

Hoje, a regido do Cariri destaca-se por ser um polo comercial, industrial e
universitario em franca expansdo, e sua influéncia chega a atingir cidades dos estados
vizinhos (principalmente do Pernambuco e da Paraiba), também pela oferta de servigos. O
destague maior fica para as cidades de Juazeiro do Norte, Crato e Barbalha, que formam o

1> ¢ configuram-se como um territrio econdmica e

chamado “triangulo Crajubar
politicamente estratégico para o Estado. Ademais, ressaltamos que a regido & também
conhecida por ser abundante em manifestacdes culturais populares em diversas areas, como

na masica, na danca, no artesanato e na literatura de cordel.

¥ Existem quatro romarias principais no calendario religioso da cidade: em fevereiro a romaria de Nossa
Senhora das Candeias; em julho a romaria em virtude do falecimento do Padre Cicero; em setembro a romaria de
Nossa Senhora das Dores e em Novembro, a maior de todas, a romaria de Finados. De acordo com Carvalho
(1998, p. 112) “a romaria de novembro ¢ considerada uma das maiores do Pais. As estimativas sdo sempre em
torno de 500 a 600 mil peregrinos, o que praticamente triplica a populagéo da cidade”.

15 Vocabulo resultante da jungéo das silabas iniciais dos trés municipios mencionados.
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Cabe salientar que, apesar da Regido Metropolitana do Cariri ser formada por
nove municipios, o alcance das duas emissoras atinge a outros municipios além destes nove.
As demais cidades que ndo integram a regido metropolitana e que ainda assim estdo dentro da
area de cobertura das TVs fazem parte das mesorregides Sul e Centro-Sul do Ceara (o sinal da
TV verdes Mares Cariri € mais amplo e atinge também algumas cidades mesorregido do
Jaguaribe)™.

A partir deste panorama, esbocamos brevemente em que condi¢des surgem a
necessidade e o interesse no funcionamento das emissoras de televisdo com sedes no local
produzindo telejornalismo voltado para os acontecimentos da regido. E importante também
frisar como se constitui o cenario regional de comunicacdo e em meio a que outras midias o
telejornalismo regional é desenvolvido.

Através do Projeto de Monitoria de Graduacdo Mapeamento das Préticas
Comunicacionais da Regi&o Metropolitana do Cariri*’, desenvolvido nos anos de 2011 e 2012
por professores e alunos do curso de Jornalismo da Universidade Federal do Ceard — Campus
Cariri*®, buscaram-se e reuniram-se informacdes sobre as midias e a atuacdo jornalistica na
regido. Com a instalacdo do curso superior em Jornalismo, em 2010, no campus Cariri da
UFC, ter acesso a tais dados mostrou-se extremamente necessario, uma vez que ainda nao
havia sido feito um levantamento destas informacdes, tdo importantes para a compreenséo do
cenario profissional na &rea. Concluido o mapeamento, foram identificados nas cidades de
Juazeiro do Norte, Crato e Barbalha um total de vinte emissoras de radio, duas emissoras de
televisdo, cinco jornais impressos (dos quais dois sdo sucursais de jornais de Fortaleza), e
duas revistas.

Além das duas emissoras de televisdo com sede na regido (a TV Verde Vale e a
TV Verdes Mares Cariri), também se encontram no Cariri correspondentes das emissoras TV
Cidade (atualmente filiada a Rede Record); da TV Jangadeiro (atualmente filiada ao SBT) e

da TV Diério, que faz parte do Sistema Verdes Mares de Comunicacdo. Os correspondentes

® No ANEXO A trazemos o mapa do Estado do Ceara dividido em mesorregides para que se visualize melhor
até onde se estende a cobertura destas emissoras.

7 O projeto, vinculado a Pré-Reitoria de Graduacdo da UFC, buscou reconhecer os veiculos de comunicacio
(rddio, canais de televisdo, jornais impressos e revistas, sites e blogs) e assessorias de imprensa das trés
principais cidades da Regido Metropolitana do Cariri (Juazeiro do Norte, Crato e Barbalha). Por meio de visitas
técnicas a esses veiculos e aplicagdo de questionario padronizado a seus responsaveis, obtiveram-se informagdes
acerca do historico, estrutura fisica e contetido (jornalistico ou ndo) produzido por estes meios comunicacionais.
As informagdes foram sistematizadas em relatdrios.

'8 Em 2013 passa a ser a Universidade Federal do Cariri, a partir do desmembramento da Universidade Federal
do Ceara.
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atuam de maneira semelhante: um repdrter e um cinegrafista ficam encarregados de produzir e
enviar matérias sobre a regido do Cariri para a rede que retransmite os telejornais para todo o
estado a partir das sedes das emissoras, em Fortaleza.

Como podemos perceber a partir dos dados obtidos, os canais da radiodifuséo, se
comparados as outras midias, apresentam-se de maneira predominante nestas cidades. Mesmo
sendo maior em quantidade, de acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia (2015), “o radio
continua o segundo meio de comunicacdo mais utilizado pelos brasileiros”. Apesar do
advento das novas tecnologias da comunicacdo posteriores ao radio, este ainda demonstra-se
eficiente na propagacédo répida e ampla de informages, principalmente em locais distantes
das areas urbanas.

Devemos ressaltar que a producdo e difusdo de informacgbes via ciberespaco
também deve ser considerada neste contexto, ja que atualmente vivenciamos a crescente
insercdo destas ferramentas nos habitos de informagdo dos brasileiros. Contudo, ainda nédo
possuimos dados concretos sobre seu alcance e influéncia junto a recepgdo nesta regido
especifica.

Ademais, consideramos, assim como Vizeu (2005, p. 12), que “os noticiarios
televisivos ocupam um papel relevante na imagem que elas [as pessoas] constroem da
realidade”. Por isso, numa regido em pleno desenvolvimento econdémico e crescimento
populacional, torna-se imprescindivel avaliar o jornalismo que vem sendo feito, sobretudo
apos sete anos de instalacdo do primeiro curso superior de Jornalismo do interior do estado do
Ceara, na recém-instaurada Universidade Federal do Cariri. E necessério que identifiquemos a
relagdo entre a tradicdo cultural regional e seus reflexos e desdobramentos nas préticas
comunicacionais, especificamente no telejornalismo produzido pelas emissoras de televisdo
Verde Vale e Verdes Mares Cariri.

Pontuadas estas questdes conjunturais, passemos agora a uma explanagdo acerca
do historico e de aspectos referentes a estrutura fisica das duas emissoras que produzem 0s
telejornais que sdo objetos desta pesquisa. Adiantamos que uma descricdo mais detida as

caracteristicas destes dois telejornais é abordada no quarto capitulo, antecedendo a anélise.
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3.2.1 TV Verde Vale: mostrando o Cariri de ponta a ponta™

Primeira emissora de televisdo da regido do Cariri, a TV Verde Vale é de
concessao educativa e foi criada em 24 de marco de 2006, fazendo parte da Fundacdo XV de

agosto®. O fundador da emissora foi Manoel Salviano Sobrinho, que na época exercia seu

quarto mandato como deputado federal®

22
I

. Anteriormente, Manoel Salviano j& havia exercido
os cargos de deputado estadual®® e prefeito da cidade de Juazeiro do Norte por duas vezes®.
Além da TV Verde Vale, Manoel Salviano também detém a concessdo da Radio Verde Vale
AM, em Juazeiro do Norte.

A TV Verde Vale é afiliada 8 NGT — Nova Geracéo de Televisdo* e conta com
trés telejornais em sua programacdo: Jornal Primeira Hora (de segunda a sexta, de 7h as
7h30min); Verde Vale Noticias (de segunda a sabado, de 13h as 13h40min); e Jornal Verde
Vale (de segunda a sabado, de 19h05min as 19h35min). Além destes trés telejornais a
emissora produz ainda dois programas de carater informativo, que sdo o Noticias da Cidade
(de segunda a sexta, de 11h30min as 13h) e o Rota (de segunda a sexta, de 17h30min as
18h30min). O primeiro possui caracteristicas de telejornal, com a veiculagdo de noticias sobre
assuntos diversos, no entanto com formato mais informal e forte apelo para a participacédo do
publico e para a prestacdo de alguns servicos; ja o segundo restringe-se a conteldo noticioso
da editoria policial.

Os demais programas sdo producfes independentes, ou seja, as pessoas que 0S
produzem alugam os horarios na programacao da emissora e desta forma sao 0s responsaveis

pelo conteddo que veiculam. A Unica exigéncia é que estes se submetam a politica de

19 Slogan utilizado pela TV Verde Vale. Outro slogan utilizado pela emissora é: a TV da nossa gente.

20 Em sua pagina oficial na internet, a TV Verde Vale se auto define como uma emissora “que se caracteriza pela
prioridade da divulgacdo da cultura, religiosidade, economia e politica social da regido sul cearense. Tem como
objetivo dar oportunidades a talentos regionais, em inserir na sua grade de programacdo uma filosofia de
comunicagdo voltada para a nossa gente, fazendo deste canal televisivo um foro permanente de debate para o
engrandecimento da Regido Metropolitana do Cariri” (Fonte: tvverdevale.tv).

2! Nessa época Manoel Salviano estava filiado ao PSDB (Partido da Social Democracia Brasileira), assim como
em seus trés mandatos anteriores. E formado em medicina e é também empresario do ramo farmacéutico e
imobiliario.

?2 Nos anos de 1991 a 1995.

%3 Nos anos de 1983 a 1988 e de 1993 a 1996.

2 Emissora paulista fundada em 2003 com sede na cidade de Osasco e sucursais em S&o Paulo e no Rio de

Janeiro. E de concess&o educativa e pertence a Fundago de Fatima. Conta com retransmissoras e afiliadas em 75
municipios de 15 estados.
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concessdo da emissora, que é educativa e por isso apresenta uma série de restricdes no tipo de
contetido que deve veicular®. Ha também retransmissdo de alguns programas dos canais
NGT, da TV Cémara e da TV Assembleia do Ceara.

A equipe de jornalismo da TV Verde Vale é composta por oito jornalistas: uma
que desempenha as funcGes de diretora de jornalismo e editora-chefe; duas produtoras; um
editor de texto; e quatro reporteres. Sao cinco os cinegrafistas que trabalham na TV. Enquanto
dois deles ficam no estudio, trés vdo para a gravacao de externas.

As instalacbes da TV Verde Vale contam apenas com um estudio e uma ilha de
edicdo, onde sdo apresentados e editados todos os programas. No estidio ha duas cameras. Os
cenarios sao moveis e podem ser trocados de acordo com cada programa. H&a também aqueles
que utilizam o chromakey, um efeito técnico onde é aplicado um cenario virtual em uma
parede ou tapadeira de cor verde. A TV Verde Vale dispde ainda de trés veiculos para o
deslocamento dos reporteres. Um deles possui unidade de transmissdo movel, para entradas
a0 Vvivo nos programas.

A abrangéncia do sinal de transmissdo da TV é de aproximadamente 150 km?. A
torre de transmissdo possui 5 kg de poténcia e fica localizada na serra do Horto, ponto
estratégico para que o sinal consiga superar algumas barreiras geograficas.

Sabe-se que veiculos de comunicacdo educativos possuem normas de
funcionamento diferenciadas daqueles que s&o de uso comercial e por isso a manutengéo
financeira da emissora se da através de apoios culturais e da préatica de venda de horarios para
producdes de programas independentes. Outra caracteristica é que s6 quem pode executar 0
servico de radiodifusdo educativa sdo: as pessoas juridicas de direito pablico interno; as
instituicOes de educacéo superior criadas e mantidas pela iniciativa privada; e as fundacdes de
direito privado. A TV Verde Vale enquadra-se nesta Gltima regra. No entanto, de acordo com

informacBes concedidas a esta pesquisadora pelo diretor administrativo da emissora, a

% De acordo com informag@es presentes no site do Ministério das Comunicagdes: “O servigo de radiodifuséo
com finalidade exclusivamente educativa, tanto em frequéncia modulada (FM) quanto de sons e imagens (TV), é
0 servigo de radiodifusdo destinado a transmissdo de programas educativo-culturais, que atuam em conjunto com
os sistemas de ensino, visando a promocdo e ao fortalecimento da educacdo bésica e superior, da educagdo
permanente e da divulgagdo educacional, cultural, pedagdgica e de orientacdo profissional. Para atendimento da
finalidade exclusivamente educativa do servi¢o, as outorgas desta modalidade ndo podem possuir carater
comercial ou fins lucrativos [...]”. Em um quadro que se encontra pendurado na parede do Unico estudio da TV
Verde Vale ha o seguinte aviso: “TV Verde Vale emissora educativa. Expressamente proibido: musicas e videos
que facam apologia a bebidas, fumo, drogas e sexo. Musicas e videos com duplo sentido; palavras de baixo
caldo; gestos obscenos”.

% As cidades cobertas pelo sinal da TV Verde Vale sdo: Juazeiro do Norte, Crato, Barbalha, Missdo Velha,
Caririacu, Milagres, Barro, Mauriti, Granjeiro, Farias Brito, Varzea Alegre, Assaré, Aurora e Brejo Santo; e
também duas cidades da Paraiba: Cajazeiras e Cachoeira dos Indios.
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Fundagcdo XV de agosto, a qual a TV Verde Vale é vinculada, ndo estd desenvolvendo
nenhuma outra atividade de cunho social. No entanto, o diretor afirma que antigamente ja
foram prestados servicos a populacéo, principalmente ligados a saude, e que os mesmos foram
interrompidos devido ao fim do convénio da Fundacdo com a prefeitura da cidade de Juazeiro

do Norte, deixando aquela sem condigdes de se manter sozinha.
3.2.2 TV Verdes Mares Cariri: a TV que se liga em vocé®’

A TV Verdes Mares Cariri foi fundada em 01 de outubro 2009. A emissora
cearense, de concessdo comercial, é a 1222 afiliada da Rede Globo de Televisdo e integra o
Sistema Verdes Mares de Comunicacdo®, que por sua vez pertence ao grupo empresarial
Edson Queiroz. Além de ter uma sede da emissora de TV no Cariri, 0 grupo conta com outra
sede da TV Verdes Mares em Fortaleza, esta por sua vez em funcionamento desde o0 ano de
1970.

De acordo com Bazi (2007), o Ibope comprova que, no Brasil, a Rede Globo de
Televisdo ¢é lider de audiéncia na maior parte dos horarios, estabelecendo-se ha 51 anos como
a empresa mais importante do mercado televisivo do pais. E também a que mais investe na
regionalizagdo da programacgdo. Além disso, a emissora possui a mais abrangente &rea de
cobertura do Brasil.

Em maio de 2014 a TV Verdes Mares Cariri passou a operar em sinal digital®®. O
sinal da TV Verdes Mares Cariri atinge 66 municipios do centro-sul do Ceard®, que
anteriormente recebiam o sinal da TV Verdes Mares de Fortaleza. De acordo com
informacdes da Dire¢do Geral de Comercializacdo da Rede Globo, a cobertura da TV Verdes
Mares Cariri atinge uma populagdo de 1.901.755 pessoas, sendo 1.754.158 de telespectadores

?" Slogan utilizado pela TV Verdes Mares Cariri.

%8 O Sistema Verdes Mares de Comunicagéo é composto por dez veiculos de comunicagdo: o jornal impresso
Diario do Nordeste; as emissoras radiofonicas Verdes Mares AM, FM 93, Recife FM e Tamoio AM; as
emissoras de televisdo TV Verdes Mares, TV Verdes Mares Cariri e TV Diario; o site Portal Verdes Mares e a
Revista Gente.

2 «A transmissdo digital, além de ser mais 4gil e dindmica, permite uma recep¢io perfeita dos sinais
transmitidos pela emissora, ou seja, a imagem e o som chegam com mais qualidade a casa dos telespectadores”
(BAZI, 2007, p. 05).

%0 Segundo informacdes da Direcdo Geral de Comercializacdo da Rede Globo os principais municipios s&o:
Juazeiro do Norte, Crato, Iguatu, Cratels, Ic6, Taua, Barbalha, Acopiara, Brejo Santo, Mauriti, Mombaca e
Pedra Branca.
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potenciais. O numero de domicilios com aparelhos de televisdo na area de cobertura é de
aproximadamente 488.062%".

Atualmente, a emissora produz localmente apenas o contetdo do telejornal CE TV
12 edicdo, que vai ao ar de segunda-feira a sabado, de 12h as 12h40min. No entanto, também
sdo produzidas localmente, quando solicitadas, matérias para 0s demais programas
jornalisticos da emissora sediada em Fortaleza®*, que sdo transmitidos para todo o estado.
Além das matérias locais, 0 CE TV 12 edicdo também costuma veicular matérias produzidas
pela sede da mesma emissora em Fortaleza quando estas, segundo o editor chefe de
jornalismo do Cariri, séo interessantes para a populacdo da regido. Da mesma forma como o
jornal produzido em Fortaleza pode vir a exibir alguma matéria realizada pela TV Verdes
Mares Cariri.

Aos sadbados, de 8h as 8h30min, é transmitido apenas pela TV Verdes Mares
Cariri o programa Pelo Cariri*®, no qual o repérter Rodrigo Vargas traz reportagens com
enfoque em temas de empreendedorismo, historia e cultura da regido. A TV Verdes Mares de
Fortaleza ainda produz mais trés programas que v&o ao ar para todo o estado: Destaque VM**;
Se liga VM* e #Partiu®®. O restante da programacdo é composto pela retransmissdo dos
programas da Rede Globo.

A redacdo do jornalismo conta com um editor-chefe, um produtor e dois
estagiarios de producéo®’, quatro repérteres, quatro cinegrafistas e dois editores de imagens.
Quanto a sua estrutura fisica, possui um unico estudio, com trés cameras; uma sala onde
funciona a redacdo e duas ilhas de edicdo. Disponibiliza de dois carros para o deslocamento

dos reporteres e uma unidade mdvel para entradas ao vivo.

31 Fonte: Atlas de Cobertura Rede Globo — Agosto/2011.
%2 Estes programas sdo: Bom Dia Cear4, Nordeste Rural, CE TV 22 edigéo e Globo Esporte.

%% Neste mesmo horario é transmitido pela TV Verdes Mares de Fortaleza o programa de reportagens Conexao
CE.

% programa de reportagens sobre arte, cultura, lazer, esporte, curiosidades, entrevistas, entretenimento. Vai ao ar
aos sabados, de 12h as 12h30min.

% Programa de entretenimento transmitido aos sabados, de 14h as 14h40min.

% programa de reportagens que apresentam roteiros de viagem pelas cidades do Ceara. Vai ao ar aos sabados de
8h as 9h30min.

*” Os estagiérios de producdo s&o estudantes do curso de jornalismo da Universidade Federal do Cariri, que se
revezam nos turnos da manha e da tarde.



69

4 REPRESENTACOES SOCIAIS: UMA TEORIA INTERDISCIPLINAR

“Representar algo ndo é apenas a arida construgdo de um
mapa cognitivo; é um ato que vem de gente que pensa e
sente, que tem motivos e intencBes, que sustenta uma
identidade e vive em um mundo social”.

(Sandra Jovchelovitch)

Antes de nos aprofundarmos na discussdo acerca da teoria das representacfes
sociais, estivemos fornecendo, no decorrer dos capitulos anteriores, importantes fundamentos
que nos levam até a mesma, a qual reconhecemos como viabilizadora de trajetos
metodoldgicos multiplos. Neste capitulo, almejamos tracar brevemente o percurso historico
do desenvolvimento da teoria das representagdes sociais, desde sua proposicdo inaugural e
problemas aos quais se dedica, até as suas fragilidades e principiais argumentos que visam
supera-las.

Apesar de empreendermos aqui uma pesquisa voltada para o ambito da
comunicacdo, foi preciso deslocar-nos até o campo da psicologia social para compreender as
origens desta teoria, uma vez que esta é a disciplina responsavel pela sistematizacdo da
mesma. Consequentemente, estabelecemos uma aproximacdo possivel entre esta teoria e as
discussbes sobre os processos de construcdo de identidade e o papel da ideologia nestes
processos, dialogando com autores que ndo necessariamente trabalham sob a perspectiva da
psicologia social. Neste contexto, a comunicacéo, especificamente atraves dos mass media e
do jornalismo, evidencia-se como um dos principais espacos de producdo e manutencao de
representacdes sociais. Por isso nosso interesse em discutir e buscar compreender como e a
partir de quais estratégias este processo se efetiva, para que desta forma tenhamos condicgdes
de desenvolver a andlise proposta no capitulo seguinte.

Inicialmente, e para justificar o préprio titulo deste capitulo, salientamos que uma
caracteristica fundamental da teoria das representacfes sociais € a sua interdisciplinaridade,
que se manifestou determinante desde a sua concepgédo. A teoria das representagcdes sociais
nasce na disciplina da psicologia social e sua sistematizacao € atribuida a Serge Moscovici,
psicologo social romeno radicado na Franga. O préprio Moscovici (2010) define a psicologia
social como uma “disciplina mista”, que se situa no cruzamento das ciéncias psicologicas e

das ciéncias sociais.
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Moscovici inaugurou esta teoria na Europa no ano de 1961, com a publicacédo da
sua tese de doutorado intitulada La psychanalyse: son image et son public®®. Tal estudo trata
sobre as representacdes da psicanalise na Franca através de diferentes setores da imprensa
francesa, voltado especificamente para a compreensdo de como a psicanalise € ressignificada
ao sair do campo cientifico para o entendimento do senso comum. J& no Brasil, 0 interesse
pelo estudo das RS teve inicio no final da década de 1970 (OLIVEIRA; WERBA, 2013).

As questbes propostas por Moscovici advém da releitura critica que o autor fez
acerca das discussdes sobre representacdes coletivas empreendidas por Emile Durkheim
(1912%). Os estudos sobre representacdes coletivas de Durkheim contribuiram para a
elaboracdo de uma teoria da religido e da magia, além do que diz respeito a pensamentos
miticos. Oliveira e Werba (2013) destacam ainda que os estudos antropolégicos de Lévi-
Bruhl, a teoria da linguagem de Saussure, a teoria das representacfes infantis de Piaget e a
teoria do desenvolvimento cultural de Vygotsky também contribuiram para o nascimento da
teoria das RS.

De acordo com Farr (2002, p. 32), “existe uma clara continuidade entre o estudo
das representacfes coletivas de Durkheim e o estudo mais moderno de Moscovici sobre
representacdes sociais”. Por esse motivo, a teoria proposta por Moscovici ¢ frequentemente
classificada como uma forma sociolégica de psicologia social, uma vez que os problemas da
psicologia social diferem dos da chamada psicologia individual.

Enquanto a psicologia individual ocupa-se de fenbmenos mentais e
comportamentais limitados ao individuo, a psicologia social, no ambito das representactes
sociais, interessa-se em como estes individuos constituem seus conhecimentos em nivel da
coletividade: “uma representacgao social [...] € a0 mesmo tempo, individual, pois ela necessita
ancorar-se em um sujeito, como é, do mesmo modo, social [...]. Ela esta na cabeca das
pessoas, mas ndo é representacdo de uma unica pessoa [...]” (GUARESCHI, 2000, p. 36). Ou
seja, para ser social a representacdo precisa existir através de certa generalizacdo na
sociedade.

Para entendermos do que deve tratar a teoria das representacdes sociais

precisamos atentar para o fato de que, enquanto membros de uma sociedade, possuimos a

% A psicanalise: sua imagem e seu pUblico. (MOSCOVICI, Serge. La psychanalyse: son image et son public. In:
Revue francaise de sociologie, 1961, 2-4. pp. 328-330. Disponivel em: <http://www.persee.fr/doc/rfsoc_0035-
2969 1961 num_2_4 5992 >. Acesso em: 10 ago. 2016).

% Ano da primeira publicagio do livro “As formas elementares da vida religiosa” onde Durkheim discute 0
conceito de representacBes coletivas, que influenciou Moscovici na formulagdo da teoria das representacfes
sociais.
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necessidade de informar-nos sobre o mundo a nossa volta. Precisamos nos ajustar a ele e
saber como nos comportar fisicamente e intelectualmente diante dos problemas que para nos
se apresentam cotidianamente. De acordo com Jodelet (2001), é justamente por isso que
criamos as representacfes, pois ndo nos encontramos isolados num vazio social, mas
compartilhamos este mundo com outros individuos, que por sua vez funcionam como um
apoio para compreendé-lo, seja de forma convergente ou através do conflito. Desta maneira,
sdo as mediacOes sociais que geram as representacdes sociais.

Ainda conforme Jodelet (2001, p. 17), as representacdes sociais sdo importantes
neste cenario porque “elas nos guiam no modo de nomear e definir conjuntamente o0s
diferentes aspectos da realidade diaria, no modo de interpretar esses aspectos, tomar decisdes
e, eventualmente, posicionar-se frente a eles de forma decisiva”. Ja Jovchelovitch (2002, p.
81) complementa dizendo que as representagdes sociais sdo “[...] um espago potencial de
fabricacdo comum, onde cada sujeito vai além de sua propria individualidade para entrar em
dominio diferente, ainda que fundamentalmente relacionado: o dominio da vida em comum, o
espago publico”.

Logo, através destas defini¢bes partilhadas, os membros que integram um mesmo
grupo social, constroem uma visdo consensual desta realidade que lhes é comum. As
representagdes funcionam entdo como guia para as agOes e trocas cotidianas na vida em
sociedade. Portanto, podemos definir representagdo social como “[...] uma forma de
conhecimento, socialmente elaborada e partilhada, com um objetivo préatico, e que contribui
para a construgdo de uma realidade comum a um conjunto social” (JODELET, 2001, p. 22).

As representacGes sociais, entendidas entdo como fendémenos complexos,
envolvem aspectos da vida social, que podem ser de cunho cognitivo, afetivo, informativo,
ideologico, entre outros. “Tanto a cognigdo como os afetos que estdo presentes nas
representagdes Sociais encontram a sua base na realidade social” (GUARESCHI,
JOVCHELOVITCH, 2002, p. 20). Logo, estes elementos nos dizem algo sobre a realidade, e
a tarefa primordial da teoria das representacOes sociais seria a de descrever, analisar e explicar
estes processos de atribuicdo de sentido a realidade.

De acordo com Jodelet (2001, p. 21 — 22), “Durkheim (1895) foi o primeiro a
identificar tais objetos como producdes mentais sociais, extraidos de um estudo sobre a
ideagdo coletiva”. Desta forma, para Durkheim, estas produgdes mentais nascem conectadas
aos fatos sociais, e tornam-se passiveis de observac@o e interpretacdo. Para este autor, “as
representagdes coletivas traduzem a maneira como 0 grupo se pensa nas suas relacbes com os
objetos que o afetam” (DURKHEIM, 1978, p. 79 apud MINAYO, 2002, p. 90).
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No entanto, segundo Durkheim, o estudo das representacOes individuais seria
tarefa da psicologia, enquanto o estudo das representacfes coletivas seria dominio da
sociologia. Farr (2002, p. 35) explica que a razdo para uma distincdo entre estes dois niveis
advinha de uma crenga “[...] que as leis que explicavam os fendmenos coletivos eram
diferentes do tipo de leis que explicavam os fendmenos em nivel de individuo”. Um dos
desafios da teoria das representacGes sociais €, portanto, a superacdo deste dualismo, pois a
psicologia social, enquanto disciplina, possui interesse na relacdo entre individuo e sociedade.
“Tendo Durkheim como um ancestral, a teoria das representagdes sociais, de maneira mais
que adequada, cobre o quanto um individuo ¢ um produto da sociedade” (FARR, 2002, p. 51).

E necessario estabelecer as principais divergéncias existentes entre o pensamento
de Durkheim e o de Moscovici, e até que ponto as discussdes do primeiro influenciaram na
sistematizacdo da teoria das representacdes sociais. Ao passo que para Durkheim, de uma
perspectiva sociologica, as representacdes coletivas assumem “[...] a capacidade de manter e
conservar o todo social [...]”, para Moscovici, da perspectiva da psicologia social, o estudo
das representacdes deve se voltar para “[...] questdes de como as coisas mudam na sociedade,
isto é, para aqueles processos sociais, pelos quais a novidade e a mudanca, como a
conservagao e preservagao, se tornam parte da vida social” (DUVEEN, 2010, p. 15).

Durkheim tinha como referéncia sociedades menos complexas, em uma época em
que as mudancas sociais se processavam mais lentamente. Diferentemente de Moscovici, que
se refere as sociedades modernas, caracterizada pela rapidez com que ocorrem as
transformacdes sociais e, sobretudo, onde os mass media exercem notavel influéncia nestes
processos. Logo, a andlise de Moscovici insiste sobre “[...] a especificidade dos fendomenos
representativos nas sociedades contemporaneas, caracterizadas por: intensidade e fluidez das
trocas e comunicagdes; desenvolvimento da ciéncia; pluralidade e mobilidade sociais”
(JODELET, 2001, p. 22).

Por isso, conduzimos nossas discussdes a partir deste segundo momento,
interessando-nos apenas a revisdo de alguns aspectos histéricos acerca da elaboragdo da teoria
e do estabelecimento da psicologia social como um campo cientifico autbnomo. Diante disto,

salientamos que:

H& numerosas ciéncias que estudam a maneira como as pessoas tratam, distribuem e
representam o conhecimento. Mas o estudo de como, e por que, as pessoas partilham
0 conhecimento e desse modo constituem sua realidade comum, de como eles
transformam ideias em pratica — numa palavra, o poder das ideias — é o problema
especifico da psicologia social (MOSCOVICI, 1990a, p. 169 apud DUVEEN, 2010,
p. 08).



73

As discussdes em torno do estabelecimento das representacfes sociais enquanto
teoria enfrentaram um processo de grande resisténcia para se fazerem aceitas no campo
cientifico. Guareschi (2002, p. 192) explica que a teoria proposta por Moscovici visava
superar o posicionamento positivista nas ciéncias sociais: “ele [Moscovici] tentava mostrar
que a viséo de realidade, como pressuposta pela teoria positivista e funcionalista, era parcial e
ndo dava conta de explicar outras dimensbes da realidade, principalmente sua dimensao
historico-critica”. Durkheim, por sua vez, responsavel por inicialmente ter trabalhado, do
ponto de vista socioldgico, com a nocdo de representacdes coletivas, considerava que 0
método socioldgico deveria ser objetivo e isento de comprometimento ideolégico (MINAYO,
2002).

Em vista disso, Moscovici optou por fazer uso do termo “social” em detrimento
de “coletivo”, pois para ele o primeiro € capaz de conotar a dinamicidade e historicidade que
0 mesmo buscava conferir a teoria, enquanto o segundo termo possui conotacdo estatica e
positivista, além de ter um direcionamento que se restringe apenas aos aspectos culturais da
sociedade, deixando de lado outras importantes condi¢cdes da vida social que devem ser

consideradas nas analises.

Por conseguinte, enquanto Durkheim vé as representagcdes coletivas como formas
estaveis de compreenséo coletiva, com o poder de obrigar que pode servir para
integrar a sociedade como um todo, Moscovici esteve mais interessado em explorar
a variacdo e a diversidade das ideias coletivas nas sociedades modernas. Essa
propria diversidade reflete a falta de homogeneidade dentro das sociedades
modernas, em que as diferencas refletem uma distribuicdo desigual de poder e geram
uma heterogeneidade de representacfes (DUVEEN, 2010, p. 15).

Consideramos pertinente citar algumas das criticas que sdo feitas a esta teoria e 0s
argumentos que Moscovici (2002) apresenta para contrapd-las. Entre estas criticas estdo as
que acusam a teoria das representacdes sociais de “[...] ndo oferece[r] defini¢des claras, nao
estabelece[r] relagcdes simples entre suas proposicdes, ou ainda que ela ndo enuncia hipdteses
que possam ser submetidas a verificagdo” (MOSCOVICI, 2002, p. 10). Inicialmente
Moscovici (2002) sustenta que a teoria das representagdes sociais visa conferir racionalidade
as crencas coletivas e seus significados, ou seja, as ideologias e aos saberes populares aceitos
pelo senso comum. “Isto quer dizer que as representacdes sociais sdo racionais, ndo por serem
sociais, mas porque elas sdo coletivas” (Ibid., p. 11).

Em segundo lugar, esta teoria rejeita 0 dualismo que tentam impor ao mundo
individual e a0 mundo social, pois “[...] todas as culturas que conhecemos possuem

instituicdes e normas formais que conduzem, de uma parte, a individualizacdo, e de outra, a
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socializagdo (MOSCOVICI, 2002, p. 12). Desta forma, as representactes que sao elaboradas
por estas instituicdes conferem-lhe sentido atraveés também desta tensdo existente entre os
dois mundos citados. E é exatamente para esta tensdo que a teoria das representacfes sociais
direciona seu olhar e apresenta novas possibilidades. Logo, “ndo existe sujeito sem sistema
nem sistema sem sujeito. O papel das representaces partilhadas € o de assegurar que sua
coexisténcia ¢ possivel” (Idem). Ou ainda como sugere Farr (2002, p. 51), “o individuo tanto
¢ um agente de mudanca na sociedade como ¢ um produto dessa sociedade”.

Para Guareschi e Jovchelovitch (2002), o fato de Moscovici ter trazido conceitos
da sociologia para o dominio da psicologia social revela o papel central que 0 mundo social
desempenha nas representacdes sociais. “Porque foi com Durkheim, talvez, que ele
[Moscovici] entendeu a forca concreta da realidade social, o fato de que ela se apresenta a
sujeitos sociais como um dado [...]” (GUARESCHI; JOVCHELOVITCH, 2002, p. 19). No
entanto, Moscovici percebeu que o pensamento durkheiniano ndo considerava a forca da
mobilidade nas dindmicas sociais. Por isso diz-se que Moscovici “pensou com Durkheim e
contra ele” (Idem).

O terceiro ponto defendido por Moscovici (2002) é o que se refere a
“complexidade” e a “elasticidade” da teoria das representagdes sociais, como se estas
caracteristicas fossem negativas para o seu desenvolvimento. Moscovici (2002) argumenta,
pois, que é completamente necessario que uma teoria seja complexa e elastica para que
perdure, pois estas qualidades lhe permitem realizar mudancas em beneficio da pluralidade
dos problemas que ela se destina a solucionar ou descrever.

E por ultimo, acerca da acusacdo desta teoria ndo ser passivel de previsdes
experimentais, Moscovici (2002, p. 14) reitera que “a tarefa do pesquisador [...] ¢ de discernir
qual de nossos métodos pode ser mantido com plena responsabilidade”. Ou seja, para ele, a
teoria das representacdes tem a seu favor a possibilidade de manter-se criativa ao longo do
tempo justamente por permitir aproveitar as potencialidades que cada método disponivel tem
a Ihe proporcionar.

Duveen (2010, p. 19) considera que, durante um consistente processo de
discussdes e amadurecimento, a teoria das representagdes sociais “sobreviveu e prosperou”. O
autor afirma que a teoria “[...] se tornou ndo apenas uma das contribuicdes tedricas mais
duradouras na psicologia social, mas também uma contribuicdo que é amplamente difundida
por todo o mundo”.

Contudo, os tedricos que empreendem pesquisas neste segmento disciplinar

reconhecem que, apesar de ja ter se desenvolvido a ponto de instituir um campo de discusséo
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que lhe é proprio, é necessario reconhecer que esta teoria carece ainda de certo
aperfeicoamento tanto a nivel de teoria quanto de método (JOVCHELOVITCH, 2000).
Consideramos que este € um processo comum ao estabelecimento de todas as teorias das
ciéncias sociais e também das ciéncias vizinhas. Além do mais, contrariando qualquer
concepcdo positivista, concordamos que uma teoria social nunca estd plenamente acabada,
mas sim que deve estar em constante debate e em busca de aprimoramento. Acreditamos que
este aprimoramento sO é alcancado mediante sua aplicacdo constante, para que na pratica se
identifique e se busque reparar tais fragilidades.

Apesar de termos direcionamentos distintos daqueles priorizados pela
investigacdo psicologica, nossa pesquisa apropria-se de conceitos desenvolvidos pela
psicologia social para aplica-los a um objeto que se encontra no campo da comunicacao. Tal
apropriacdo é possivel porque, como Moscovici (2010) mesmo reconhece, sua teoria converge
com os estudos de varias escolas da sociologia, sobretudo da sociologia do conhecimento,
sobre a qual falamos no primeiro capitulo deste trabalho.

H& uma nitida e reconhecida relacdo entre a teoria das representacdes sociais e 0
paradigma da construcdo social da realidade. Pois, ambas as correntes tedricas voltam suas
atencbes para a vida cotidiana e para as origens do conhecimento produzido pelo senso
comum, além da estrutura de realidade que é mantida por este conhecimento. As
representacdes sociais entdo, por serem entendidas como uma forma de conhecimento, devem
ser consideradas enquanto fenémeno, e ndo mais como um conceito. E por serem um
fendmeno, tornam-se objetos passiveis de investigagdo. “Esses objetos sdo elementos da
realidade social. Nesse sentido as RS sdo modos de conhecimento que surgem e legitimam-se
na conversacgao interpessoal cotidiana e tem como objetivo compreender e controlar a
realidade social” (GUARESCHI, 2000, p. 35).

Minayo (2002, p. 89) explica que, dentro das ciéncias sociais, as representacdes
sociais sdo definidas como “[...] categorias de pensamento que expressam a realidade,
explicam-na, justificando-a ou questionando-a”. Por manifestarem-se atraves da comunicag&o,
de condutas institucionalizadas e de afetos, as representacGes podem e devem ser analisadas a
partir de uma perspectiva socioldgica, voltada para a compreensdo de comportamentos e
estruturas sociais.

As representacbes sociais aproximam-se das correntes que estudam o
conhecimento do senso comum por serem formas de conhecimento pratico (SPINK, 2002).
Dentro da corrente fenomenoldgica, as representagdes sociais do cotidiano sdo equivalentes

ao senso comum. Para Schutz, “[...] da mesma forma que o conhecimento cientifico, o senso
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comum envolve conjuntos de abstracdes, formaliza¢des e generalizagdes” (MINAYO, 2002,
p. 95). E no “mundo da vida” ou “mundo do sentido comum” que se estabelecem os
significados e as estruturas de relevancia sobre as quais vivem e agem 0S grupos sociais.
“Assim, o mundo do dia-a-dia é entendido como um tecido de significados, instituido pelas
acOes humanas e passivel de ser captado e interpretado” (Ibid., p. 96).

Diante do que j& foi exposto, e baseados no que enfatiza Jovchelovitch (2000) em
sua pesquisa sobre as representacbes da esfera puablica brasileira, interessamo-nos em
compreender a conexdo existente entre as representacfes sociais sobre a regido do Cariri,
enquanto espaco simbolico, e o telejornalismo regional, enquanto espago social. O foco
empirico do nosso estudo é sobre como os telejornais regionais enxergam o Cariri a partir de
tracos histdricos-culturais existentes na regido e que possuem origens anteriores a chegada das
emissoras neste lugar.

No capitulo anterior esbocamos brevemente de que forma constitui-se a regido do
Cariri, a partir de elementos da sua formacao historica e social. Agora questionamos de que
forma os telejornais regionais se apropriam destes elementos, conferindo-lhes sentido ou até
mesmo transformando-os. De que maneira estes produtos midiaticos estabelecem um lago
social com o publico na elaboracdo de representagdes sociais que dao forma e continuidade a
vida cotidiana.

No entanto, como observa Minayo (2002, p. 110), “é importante observar que as
Representacfes Sociais ndo conformam a realidade” e que seria “ilusdo toma-las como
verdades cientificas, reduzindo a realidade a concepgdo que os homens fazem dela”. Assim,
as representaces ndo devem ser tomadas como uma simples descricdo das coisas, mas sim
devem ser tratadas como uma forma de conhecimento que é produzido através da interacdo e

comunicacdo entre os seres humanos e de seus interesses.

4.1 Representacdes sociais e comunicacao

“As representagées podem ser o produto da comunicagdo,
mas também é verdade que, sem a representagdo, nado
haveria comunicac¢do”.

(Gerard Duveen)

E de amplo entendimento que o advento e crescimento da imprensa foram um
marco fundamental na transi¢éo para a modernidade. Junto & evolugdo das ciéncias e a difuséo

da alfabetizacdo, estes importantes processos caracterizaram a superacdo das antigas formas
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de conhecimento que eram tidas como legitimas até entdo. Como esclarece Duveen (2010, p.
18), é a producdo e circulacdo “[...] de ideias dentro dessas formas difusas de comunicagdo
que distinguem a era moderna da pré-moderna e ajudam a distinguir as representacdes sociais
como a forma de criagdo coletiva, distinta das formas autocraticas e teocraticas da sociedade
feudal”.

Neste contexto, e com o desenvolvimento sucessivo das tecnologias da
informacdo, os meios de comunicacdo de massa destacam-se por possibilitarem uma vasta,
rapida e permanente circulacdo de ideias e informacdes. Estes meios tornaram-se elementos
constitutivos da vida em sociedade, propiciando novas formas de interacdo como também de
acesso e consumo de bens simbdlicos, entre outras importantes transformacfes. Dai em
diante, a presenca fisica dos individuos no mesmo tempo e espaco para a transmissdo de
informacBes ndo é mais necessaria. Consequentemente, as interacGes sociais passaram cada
vez mais a ser intermediadas pelos meios de comunicagéo.

Todo o processo que decorreu a partir difusdo da imprensa, e que aqui citamos
brevemente, reforca o relevante papel que 0os meios de comunicacdo desempenham quando se
trata de estudar as representacfes sociais elaboradas e mantidas por um determinado grupo,
uma vez que estes ocupam um papel central na vida social e cultural dos individuos.
Atualmente, os mass media mostram-se como 0s principais mediadores das representacdes
sociais e da esfera publica. Para Jovchelovitch (2000, p. 83), a relagdo entre meios de
comunica¢do e esfera publica ¢ evidente, pois ambos sdo dependentes um do outro e “[...]
juntos dao forma ao cendrio social da modernidade”. E ainda refor¢cando esta importancia, a
autora destaca que “a midia conecta e liga vidas individuais ao construir uma cadeia de
cddigos compartilhados e reconhecidos que sdo constitutivos tanto das representacdes sociais
quanto da esfera publica” (Ibid., p. 218).

Em vista disso, um dos principais focos da teoria de Moscovici € mostrar que o
conhecimento coletivo esté estruturado em forma de representacdes e que a organizacao desta
estrutura é realizada pelas influéncias comunicativas que se desenvolvem em sociedade. Ao
mesmo tempo, considera-se que sdo estas representa¢des que tornam a comunicacgao possivel.
Na segunda parte do seu estudo sobre as representacdes sociais da psicanélise, Moscovici
(1961), ao analisar a popularizagdo desta teoria (a psicanalise), identifica e define trés
sistemas de comunicacdo a partir da fonte, do propdsito e da l6gica das mensagens, além do
contexto que as geram. Ele classificou estes sistemas como difuséo, propagacao e propaganda.
Embora posteriormente o autor tenha vindo a considerar estes processos como géneros

secundarios de comunicagdo, consideramos pertinente defini-los aqui por julgarmos que eles
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ilustram bem a importancia da comunicacao para a criagdo das representacdes sociais € como
uma condiciona a outra.

Primeiramente, ressaltamos que estes sistemas sdo constituidos em nivel de
“massa”, assim como a conversagao constitui-se em nivel interpessoal, e “[...] suas regras ou
logica conformam essas representagdes sociais de maneiras especificas” (MOSCOVICI, 2010,
p. 366). A difusdo esta relacionada com a formacgdo das opinides, e, segundo Moscovici
(2010), a transmissdo da informacao parte de uma maioria para uma minoria. Desta forma, o
objetivo da difusdo é criar um saber comum, no entanto podendo gerar opinides diversas.

J& a propagacéo esta relacionada com a formac&o das atitudes, pois no sentido de
propagar uma crenga, 0s membros de um grupo buscam acomodar um novo saber a principios
ja estabelecidos. Ou seja, a propagacdo tem como consequéncia a integracdo de uma
informacao nova aos valores do grupo. E por ultimo, a propaganda tem a ver com a formacao

dos esteredtipos. De acordo com Braga e Campos (2016):

[...] a propaganda é uma forma de comunicacdo que se insere em relacBes
conflituosas, onde cada partido ou instituicdo busca impor a sua ideia através de
estratégias de persuasdo. Manipulando o saber, ela forma estere6tipos com vistas a
estabelecer a identidade do grupo, oferecendo uma visdo de mundo conflituosa e
clivada para a identidade de um grupo, colocando-0 em uma posicdo de
antagonismo em rela¢do ao outro (BRAGA; CAMPOS, 2016, p. 94).

Tomada de uma perspectiva geral, a comunicacdo agrega um amplo terreno
exploratorio, possibilitando diferentes niveis de analise de representacdes, que abrange desde
as conversacOes face a face até a circulacdo de informacdes que é empreendida pelos mass
media. Para o presente trabalho é esta Gltima modalidade que nos interessa. Por sua vez, é
através dos intercdAmbios comunicativos que as representagcdes sociais se estruturam e se
transformam.

E, portanto, no decurso da comunicacd0o que OS grupos sociais geram as
representacdes. Logo, estas nunca podem ser criadas individualmente. Depois de elaboradas
elas passam a circular no meio social, podendo assim dar origem a novas representacoes
enquanto representacdes antigas sdo superadas ou abandonadas. Desta maneira, Guareschi
(2002) reitera que:

E quando as pessoas se encontram para falar, argumentar, discutir o cotidiano, ou
quando elas estdo expostas as instituicGes, aos meios de comunica¢do, aos mitos e a
heranca historico-cultural de suas sociedades, que as representagdes sociais Sdo
formadas. Os meios de comunicagdo de massa, particularmente, t&m sido um objeto
de investigagcdo para a teoria. Em sociedades cada vez mais complexas, onde a
comunicagdo cotidiana é em grande parte mediada pelos canais de comunicacédo de
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massa, representagcdes e simbolos tornam-se a propria substancia sobre as quais
acOes sdo definidas e o poder é — ou ndo — exercido (GUARESCHI, 2002, p. 20).

Como facilmente podemos constatar, 0s meios de comunicagdo de massa ndo sé
deram outro ritmo a estes processos de criacdo de representacdes sociais como também os
multiplicaram. Por isso 0 estudo das mesmas interessa tanto a psicologia social como a outras
disciplinas das ciéncias humanas. Jodelet (2001, p. 24 — 25) sintetiza o enfoque que algumas
destas disciplinas conferem as representacfes: para a histéria sua importancia estd na
possibilidade de pensar como 0 mental e o material relacionam-se no processo de evolucéo
das sociedades; para a antropologia, as representacfes particularizam a ordem cultural em
cada formagdo social, além de serem “constitutiva do real e da organizacdo social”; ja para a
sociologia, elas objetivam-se através da linguagem e sdo capazes de explicar determinados
comportamentos.

Contudo, a parte de qualquer método cientifico, a observacdo das representacdes
sociais é algo que pode ocorrer naturalmente em muitas ocasifes, uma vez que estas se
apresentam cristalizadas nas conversagdes cotidianas, por exemplo, e, sobretudo, nas
mensagens que sdo veiculadas pelos meios de comunicagdo. Jodelet (2001) descreve ainda

que as representacdes sociais:

Apoiam-se em valores variaveis — segundo 0s grupos sociais de onde tiram suas
significacbes — e em saberes anteriores, reavivados por uma situacdo social
particular [...]. Estdo ligadas tanto a sistemas de pensamentos mais amplos,
ideoldgicos ou culturais, a um estado dos conhecimentos cientificos, quanto a
condicdo social e a esfera da experiéncia privada e afetiva dos individuos
(JODELET, 2001, p. 21).

Ocorrem entdo dois processos determinantes para o estabelecimento das
representacdes sociais enquanto formas especificas de mediacdo social: a ancoragem e a
objetivacdo (ou objetificagdo). Moscovici (2010, p. 61) define a ancoragem como um
processo que “[...] transforma algo estranho e perturbador, que nos intriga, em nosso sistema
particular de categorias e 0 compara com um paradigma de uma categoria que nds pensamos
ser apropriada”. Este mecanismo de transferéncia de significados nos auxilia a estabelecer
uma relagé@o de coeréncia entre o que € conhecido e 0 que € desconhecido, uma vez que este
ultimo provoca em nds certa resisténcia e distanciamento. “Ancorar é, pois, classificar e dar
nome a alguma coisa. Coisas que ndo sdo classificadas e que ndo possuem nome S&o
estranhas, ndo existentes e a0 mesmo tempo ameagadoras” (MOSCOVICI, 2010, p. 61).

Classificar ou categorizar o que incialmente nos é estranho envolve a selegéo de paradigmas
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armazenados em nossa memoria que permitem o estabelecimento de uma relagdo com o
objeto em questdo, relagdo esta que pode ser de tanto de carater positivo como negativo.

Ja 0 processo de objetivacdo é mais atuante, porém menos imediato que o da
ancoragem, uma vez que € apenas através da passagem do tempo e da mudanca de costumes
que se torna possivel constatar sua acdo. Objetivar consiste, pois, em tornar familiar e 6bvio
aquilo que outrora era incomum ou imperceptivel; ou ainda, “[...] é descobrir a qualidade
iconica de uma ideia, ou ser impreciso; & reproduzir um conceito em uma imagem”
(MOSCOVICI, 2010, p. 71). Em suma, a objetivacdo trabalha para a superacdo da ndo-

familiaridade tomando por base as experiéncias e memorias que lhes sdo anteriores.

Ancoragem e objetivacdo sdo, pois, maneiras de lidar com a memoria. A primeira
mantém a memdria em movimento e a memaria é dirigida para dentro, esta sempre
colocando e tirando objetos, pessoas e acontecimentos, que ela classifica de acordo
com um tipo e os rotula com um nome. A segunda, sendo mais ou menos
direcionada para fora (para outros), tira dai conceitos e imagens para junta-los e
reproduzi-los no mundo exterior, para fazer as coisas conhecidas a partir do que ja é
conhecido (MOSCOVICI, 2010, p. 78).

De acordo com Jodelet (2001, p. 30), séo a objetivacdo e a ancoragem que “[...]
explicam a interdependéncia entre a atividade cognitiva e suas condigdes sociais de exercicio,
nos planos da organizacdo dos contetdos, das significacfes e da utilidade que lhes sdo
conferidas”. No intuito de melhor compreender estes processos, trazemos ainda as definicdes
para os mesmos que sao propostas por Jovchelovitch (2000, p. 81): objetivar € “[...] condensar
significados diferentes — que podem ser ameacadores, ou indiziveis, para fazé-los familiares,
domesticados”. Ao objetivar, os sujeitos ancoram “[...] o desconhecido em uma realidade ja
institucionalizada e deslocam a geografia de significados estabelecidos que as sociedades
lutam para perpetuar”.

Desta forma, estes processos sdo responsaveis por ajudarem a construir e manter a
vida em comunidade, pois nos auxiliam a interpretar e superar as dificuldades de
compreensdo de determinados fendmenos que inicialmente se apresentam como estranhos
para nds, e que sem estes mecanismos correriam o risco de ndo serem decodificados. Assim,
as representacdes sociais fabricadas e disseminadas pelos meios de comunicagdo de massa
atuam na manutengdo da coesdo social, trabalhando para tornar familiar o ndo-familiar e
fundamentando a compreensao que 0s grupos tém de si mesmos e dos outros.

Talvez uma das maiores contribuicBes de se trabalhar o conteudo difundido pelos
meios de comunicagdo de massa a partir do pensamento da psicologia social seja o0 acréscimo

de uma perspectiva que vise suplantar resquicios de superficialidade possiveis de serem
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identificadas em algumas das teorias da comunicagdo. Teorias estas que se propdem a
levantar questdes sobre os efeitos dos media, considerando a eficacia das mensagens apenas
de acordo com os interesses pretendidos por quem as divulga. Moscovici (2010) ressalta que
os problemas reais que a psicologia social abarca sdo bem mais amplos do que a observacao
pragmatica dos limites que sdo impostos por aqueles que detém o poder de decidir sobre o
contetdo midiatico. Estes problemas situam-se nas “[...] questdes sobre por que e de acordo
com que retdrica ndés nos comunicamos e sobre a maneira como nossa motivacdo para a
comunicacao se reflete em nossos modos de comunicagao” (MOSCOVICI, 2010, p. 154).

Evidentemente ndo podemos reduzir o foco que se emprega a analise de como a
midia pode ser contraditoria em muitos casos, principalmente quando se trata de questdes que
envolvem poder e ideologia. No entanto, como bem destaca Jovchelovitch (2000, p. 91), ndo
se pode também subestimar a propensdo que estes meios possuem de produzir significados e
valores hegemdnicos, uma vez que a midia é um elemento fundamental no exercicio do poder,
“[...] particularmente naquelas sociedades onde a midia, a industria ¢ o governo estdo nas
méaos da mesma familia e onde a auséncia de uma esfera pablica forte impede o escrutinio dos
interesses privados que dirigem a industria de comunicacdes”.

Por isso defende-se que a comunicacdo deve ser entendida dentro de um contexto
mais amplo, ¢ ndo apenas como uma técnica, uma vez que “[...] 0S principios organizacionais
da comunicacéo refletem as relagdes sociais que estdo implicitas neles” (MOSCOVICI, 2010,
p. 154). Logo, a preocupacdo deve estar além da analise daquilo que é comunicado,
atentando-se também para a forma com que se comunica e os significados que a comunicacgéo
tem para os individuos. E Jodelet (2001) quem descreve os elementos que justificam o poder
que as representacGes que circulam através dos mass media tém de estabelecer versdes da

realidade que sdo compartilhadas e consensuais:

Primeiro, ela [a comunicacdo] é o vetor de transmissdo da linguagem, portadora em
si mesma de representacGes. Em seguida, ela incide sobre os aspectos estruturais e
formais do pensamento social, & medida que engaja processos de interacdo social,
influéncia, consenso ou dissenso e polémica. Finalmente, ela contribui para forjar
representacdes que, apoiadas numa energética social, sdo pertinentes para a vida
pratica e afetiva dos grupos (JODELET, 2001, p. 32).

Diante de uma conjuntura onde se verifica os efeitos generalizantes da
globalizacdo e das tecnologias da informacdo em processo de evolugdo constante, voltamos
nossas atencgdes para as consequéncias que tais fatores provocam na producao e circulacéo das

representacdes de realidade para grupos sociais menores. Tais questdes possibilitam o estudo
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da formagdo, reproducdo e também da permanéncia de elementos que partem do imaginério
social e constituem as representacOes sociais que estes grupos tém de si mesmos. Sendo
assim, a andlise das representacdes sociais reune a forca da historia e das tradi¢cbes com a
flexibilidade das dindmicas contemporaneas, voltando-se tanto para a duragdo e manutencdo
destas representagdes quanto para suas inovagoes e transformacoes.

Atraveés do que ja foi exposto até aqui, torna-se clara a adequacéo da proposta de
se analisar o conteudo de telejornais regionais para identificar as representacdes sociais que
sdo construidas e sustentadas por eles sobre uma regido especifica. Chegamos ao
entendimento de que desta forma, “as representa¢Oes sociais disseminadas pelos meios de
comunicacdo passam a se constituirem realidades as quais passam a integrar o perfil da
opinido publica em forma de discurso da atualidade, tornando parte do senso-comum”
(MORIGI, 2004, p. 06).

Ademais, lembramos que as representacBes guiam as ac¢des dos individuos,
através de construcdes e reconstrucdes de sentidos. Perante uma sociedade plural e global,
onde ha uma multiplicidade de formas de pensamentos, 0s meios de comunicacdo atuam na
tentativa de produzir sentidos e representacBes comuns para determinados temas, eventos,
personagens, etc. E através dos modos com que a midia organiza suas estratégias de
comunicagdo que “[...] podemos desvendar e compreender como se formam as estruturas, os
processos internos e as dinamicas da l6gica de producdo e criacdo dos sentidos que dédo
sustentacdo a determinadas formas de conceber o mundo, as instituicdes, seus discursos e suas
praticas [...]” (MORIGI, 2004, p. 11).

Por promover a interagdo social entre diversos campos do conhecimento, a
comunicagdo, especificamente por meio dos mass media, ocupa ainda a funcdo de
intermediadora destes campos. Através dos mecanismos ja citados, ela articula e enquadra as
informacdes a partir de seus preceitos ideoldgicos e culturais. O jornalismo, enquanto campo
de poder, langa méo de certo privilégio uma vez que seu discurso é tido como verdadeiro.
Além do mais, atua na mediacdo dos processos de construcdo da identidade cultural e da

manutencdo da memdria social, questdes que abordamos nos tdpicos a seguir.
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4.2 Representacdes sociais e a questdo da identidade

“Partilhar uma ideia ou uma linguagem é também afirmar
um vinculo social e uma identidade”.
(Denise Jodelet)

De acordo com Moscovici (2010, p. 34), as representacdes sociais possuem duas
fungdes principais: primeiramente elas “[...] convencionalizam o0s objetos, pessoas ou
acontecimentos que encontram. Elas lhe ddo uma forma definitiva, as localizam em uma
determinada categoria e gradualmente as colocam como um modelo de determinado tipo,
distinto e partilhado por um grupo de pessoas™. Tais convengdes nos auxiliam a associar as
representacdes com aquilo que elas representam, servindo também para sabermos identificar
guando uma mensagem deve possuir determinado significado em relacdo a outras ou quando
sdo mensagens de interpretacdo casual, sem esta imposicéo de significados prévia.

A segunda funcéo das representagdes é a de serem prescritivas, isto €, “[...] elas se
impbem sobre n6s com uma forga irresistivel. Essa for¢a é uma combinacdo de uma estrutura
gue esta presente antes mesmo que nds comecemos a pensar e de uma tradicdo que decreta o
que deve ser pensado” (MOSCOVICI, 2010, p. 36). Por sua vez, estas representacfes que sao
partilhadas por muitos, influenciam a mente de cada um individualmente, e geralmente néo
sdo problematizadas ou questionadas, elas simplesmente sdo reproduzidas ou reapresentadas.
Moscovici (2010) explica ainda que estas representacdes que nos sdo impostas sdo produtos
de sucessivas mudancas que ocorrem no decorrer do tempo e que séo transmitidas de geracao

para geracao:

Todos os sistemas de classificaclo, todas as imagens e todas as descrigbes que
circulam dentro de uma sociedade, mesmo as descri¢des cientificas, implicam um
elo de prévios sistemas e imagens, uma estratificacdo na memdria coletiva e uma
reproducdo na linguagem que, invariavelmente, reflete um conhecimento anterior e
que quebra as amarras da informacédo presente (MOSCOVICI, 2010, p. 37).

Por isso considera-se que as representagdes atuam também “[...] na manutengdo
da identidade social e do equilibrio sociocognitivo a ela ligados” (JODELET, 2001, p. 35). O
compartilhamento de representacGes explica a especificidade das mesmas, quer estas sejam
impostas por uma ideologia dominante ou sejam consequéncia de determinacdes da estrutura
social em que se desenvolvem. Nesse caso, “a partilha serve a afirma¢do simbdlica de uma
unidade e de uma pertenca. A adeséo coletiva contribui para o estabelecimento e o reforgo do

vinculo social” (Ibid., p. 34).
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De acordo com Jovchelovitch (2000, p. 123), “a forma como sujeitos sociais
representam uma realidade dada, o contelido — as préticas e os simbolos — que eles encontram
para dar forma a estas representacdes envolve também a apresentacdo de uma identidade e de
uma interpretacao possivel sobre a vida social”. A pesquisadora explica que quando os
sujeitos sociais constroem campos representacionais, eles o fazem com a intencdo de dar
sentido a realidade, de forma a interpreta-la. Nestes processos estes sujeitos acabam por
definir como enxergam a si mesmos € aos outros, além de dizerem “[...] como se situam no
campo social e quais sdo 0s recursos cognitivos e afetivos que lhes sdo acessiveis em um dado
momento historico” (JOVCHELOVITCH, 2000, p. 177). Logo, pode-se afirmar que as
representagdes sociais revelam a identidade daqueles que estéo envolvidos no seu processo de
construcao.

Na atividade que é exercida pela ancoragem podemos perceber que, como
Jovchelovitch (2000, p. 177) afirma, “ndo ha possibilidade para a construgdo da identidade
sem o trabalho representacional [...]”. Uma vez que ancorar implica a utilizagdo de juizos de
valor, classificamos elementos desconhecidos de acordo com alguma categoria historicamente
ja situada. Sendo assim, forcamos estes elementos a assumirem determinada forma de acordo
com dimensdes valorativas ja estabelecidas pelo nosso pensamento. E através deste
mecanismo entdo que damos continuidade a certos tipos de identidades partilhadas. Neste
sentido, Duveen (2010) afirma que:

As representacfes sociais emergem, ndo apenas como um modo de compreender um
objeto particular, mas também como uma forma em que o sujeito (individuo ou
grupo) adquire uma capacidade de definicdo, uma fungdo de identidade, que € uma
das maneiras como as representagdes expressam um valor simbolico [...] (DUVEEN,
2010, p. 20 - 21).

Por identidade compreendemos ser “[...] a fonte de significado e experiéncia de
um povo” (CASTELLS, 1999, p. 22). Estes significados sdo frutos de um processo de
construcdo que tem por base um conjunto de atributos culturais relacionados entre si e sempre
em um contexto onde ha relacbes de poder. Desta maneira, Castells (1999, p. 24) propde trés
formas distintas para a origem e construcdo de identidades. S&o elas: identidade legitimadora,
identidade de resisténcia e identidade de projeto.

A primeira forma é estabelecida por instituicdes dominantes que visam expandir
sua dominacdo no meio social. J& a segunda é criada por individuos em situacdo de
dominacdo, que os tornam desvalorizados e os fazem criar tal identidade de resisténcia para

fazer frente a esta dominagdo que Ihes é imposta. Por ultimo, a identidade de projeto refere-se
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a quando os individuos constroem uma nova identidade a partir do material cultural que tém a
seu dispor para assim buscar transformar a estrutura social na qual se encontram. Contudo,
Castells (1999, p. 24) afirma que “a dinamica de identidades ao longo desta sequéncia
evidencia que, do ponto de vista da teoria social, nenhuma identidade pode constituir uma
esséncia, e nenhuma delas encerra, per se, valor progressista ou retrogrado se estiver fora de
seu contexto historico”. Sendo assim, cada um destes processos de construcdo de identidade
implica em consequéncias distintas na organizacéo da sociedade.

Todavia, ha um aspecto em comum nestes tipos de formacdo de identidade: a
necessidade do estabelecimento de representagcdes sociais partilhadas. Estas representagdes
devem operar sentido de forma semelhante entre os individuos que constroem e compartilham
determinada identidade.

Para compreendermos melhor de que maneira as representacbes atuam na
formacdo de identidades culturais recorremos as discussfes que sdo propostas no ambito dos
estudos culturais. Para estes, as representacfes passaram a ocupar um importante lugar nos
estudos sobre cultura por conecta-la a linguagem e a construcdo de sentidos. Numa definicéo
breve, representacdo seria a producdo de sentido através da linguagem (HALL, 1997). E esta
producdo de sentido s6 é possivel atraveés do compartilhamento de “mapas conceituais™ entre
os individuos que compdem o mesmo grupo social. “Nosso mapa conceitual compartilhado
deve ser traduzido em uma linguagem comum, de tal modo que possamos correlacionar
nossos conceitos e ideias com certas palavras escritas, sons, falas ou imagens” (HALL, 1997,
p. 05, tradugdo nossa).

Contudo, é importante ressaltar que os sentidos ndo s&o intrinsecos as coisas nem
as palavras que usamos para designa-las. Somos nos, individuos sociais, que estabelecemos 0s
sentidos de forma a fixa-los até que se transformem em algo natural e ao mesmo tempo
inevitavel. Ou seja, a linguagem ndo funciona como um espelho do real, pois o sentido é
construido por um sistema de representacdo que é composto por um cédigo que relaciona
nosso sistema conceitual e nosso sistema de linguagem. Desta forma, os codigos estabilizam o
sentido em diferentes linguagens e culturas (HALL, 1997).

Para Hall (1997, p. 08, tradugdo nossa), “pertencer a uma cultura ¢ pertencer
aproximadamente ao mesmo universo conceitual e linguistico, é saber como os conceitos e
ideias sdo traduzidas em varias linguas e como a linguagem se relaciona ou se refere ao
mundo”. Por se aproximar mais da perspectiva construtivista, os estudos culturais corroboram
que 0s “mapas conceituais” dos quais dispomos séo resultado de convencdes sociais que sdo

frutos de uma construcdo, e que no decorrer de nossas vidas nds 0s aprendemos e 0S
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reproduzimos de forma inconsciente a medida que nos consolidamos como membros de
determinada cultura. Dito isto, podemos afirmar que apenas quando compartilhamos de um
mesmo “mapa conceitual” é que compartilhamos também de uma mesma identidade com os
demais membros deste grupo.

As implicages disto no processo comunicativo, articulado especialmente pelo
telejornalismo, sdo varias, pois é ai também onde o sentido € colocado em prética. Na
auséncia dos mecanismos comunicativos o sentido nao tem efeito. Hall (2003) explica que
apenas através das “regras” pelas quais a linguagem significa ¢ que os acontecimentos podem
ser postos sob o signo do discurso televisivo e assim podem ser transmitidos, deixando de ser
um evento histérico “bruto”. Contudo, tais regras discursivas ndo sdo aleatoérias, pois elas t€ém
consequéncias politicas e sociais que incidem sobre a forma com que tais eventos recebem
este ou aquele significado. Antes que a mensagem televisiva tenha um efeito ela precisa ser
decodificada. Hall (2003, p. 390) esclarece que “¢ esse conjunto de significados decodificados
que ‘tem um efeito’, influencia, entretém, instrui ou persuade, com consequéncias
perceptivas, cognitivas, emocionais, ideoldgicas ou comportamentais muito complexas”.

Com base na distincdo que Hall (2003) expde acerca dos termos denotacéo e
conotacdo, somos levados a afirmar que as representagdes sociais sdo estruturas de
significacdo conotativa, e por isso mesmo sdo fragmentos ideoldgicos. Vejamos o porqué.
Para a teoria linguistica, denota¢do e conotacdo distinguem-se da seguinte forma: enquanto o
primeiro termo refere-se ao sentido literal das palavras, o segundo refere-se a sentidos menos
fixos, que sdo associativos e dependem da intervencdo de codigos em diferentes instancias.
No entanto, para Hall (2003), a utilidade desta distincdo é puramente analitica, pois em um
discurso a maioria dos signos se apresentara através da combinacdo de aspectos denotativos e
conotativos.

Hall (2003, p. 395) afirma que “é no nivel conotativo do signo que as ideologias
alteram e transformam a significacdo”, pois ¢ neste nivel que os signos estdo abertos a
associacao com discursos e sentidos ideoldgicos maiores. Contudo, ndo significa dizer que o
nivel denotativo seja isento de influéncias ideoldgicas, uma vez que a sua prépria fixacao e
naturalizagdo ja demonstram um forte valor ideologico. “Desse modo, os termos ‘denotagdo’
e ‘conotacdo’ sao meramente ferramentas analiticas uteis para se distinguir, em contextOs
especificos, os diferentes niveis em que as ideologias e 0s discursos se cruzam, e ndo a
presencga ou auséncia de ideologia na linguagem” (HALL, 2003, p. 395).

Consideramos, no entanto, que as representacdes possuem significacdo de ordem

predominantemente conotativa, uma vez que é também através das associa¢des para a criacdo
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dos significados que o poder e a ideologia manifestam-se em determinados discursos. Por
utilizarem codigos inseridos e estabelecidos em “mapas conceituais”, as representaces
refletem uma série de significados relativos as relacdes de poder e interesse presentes nas
praticas sociais. Dentro dos “mapas conceituais” existem sentidos dominantes. Isto significa
dizer que apesar de existirem diversas possibilidades de decodificagdo, havera sentidos
preferenciais, por corresponderem a uma ordem institucionalizada através da ideologia
impressa neles.

Quando falamos em “ideologia” estamos cientes das diversas discussdes que
foram e sdo mantidas em torno daquilo que este termo designa. Diante de suas varias
interpretacdes e usos possiveis, queremos elucidar aqui que, para o estudo das representagdes
sociais, reconhecemos a ideologia como sendo uma questdo de poder, que é alvo de disputa
entre os integrantes de um grupo em busca de legitimacdo. Concepcdo esta bastante proxima
aquela que foi proposta pelo marxismo. De acordo com Eagleton (1997), esta € uma das
definicBes mais aceitas, e tal processo de legitimacao envolveria cerca de seis estratégias:

Um poder dominante pode legitimar-se promovendo crencgas e valores compativeis
com ele; naturalizando e universalizando tais crencas de modo a torna-las 6bvias e
aparentemente inevitaveis; denegrindo ideias que possam desafia-lo; excluindo
formas rivais de pensamento, mediante talvez alguma l6gica ndo declarada mas
sistematica; e obscurecendo a realidade social de modo a favorecé-lo (EAGLETON,
1997, p. 19).

A partir desta concepc¢do de viés marxista, a ideologia apresenta-se como um
conjunto de representacdes que possui a funcdo de assegurar a reproducao das relacbes de
dominacdo nas sociedades. Logo, a ideologia é um fator determinante para a cristalizacdo das
representacdes sociais. De acordo com Sousa Filho (1995, p. 03) “em qualquer sociedade em
que se manifeste, a ideologia assegura a coesao social, regulando os vinculos que unem 0s
individuos as normas e aos papéis que lhe sdo atribuidos”. Sendo assim, para fins da nossa
posterior andlise, entendemos que existem grupos dominantes que fixam suas ideologias
através das formas simbdlicas de dominacdo, constituindo os campos de poder, entre eles a
comunicacgéo, para a manutencéo e legitimacao de seus interesses.

Assumindo que uma forma simbolica s6 é ideoldgica quando é capaz de sustentar
relacfes de dominagdo, € incontestavel que os meios de comunicacdo possuem significativa
participacdo na criacdo e manutencdo de ideologias dominantes. Diariamente, recebemos
implicita ou até mesmo explicitamente, a ideologia hegeménica através do conteddo

midiatico, especialmente através do jornalismo, e mais ainda através do telejornalismo, pois
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como afirma Bucci (1997, p. 18), “televisdo no Brasil ¢ uma questdo de poder”. Devemos
levar estes fatores em consideracdo ao analisarmos as representacdes sociais que S&o

construidas através do telejornalismo. Neste sentido, Duveen (2010) ressalta que:

Em todos os intercambios comunicativos, ha um esforgo para compreender o mundo
através de ideias especificas e de projetar essas ideias de maneira a influenciar
outros, a estabelecer certa maneira de criar sentido, de tal modo que as coisas sdo
vistas desta maneira, em vez daquela. Sempre que um conhecimento é expresso, é
por determinada razdo; ele nunca é desprovido de interesse (DUVEEN, 2010, p. 28).

Em contrapartida, Hall (2003) considera que, atualmente, o termo ideologia €
aplicado para qualificar qualquer forma de pensamento social organizado. Logo, deve possuir
um sentido mais amplo, e por sua vez mais descritivo e menos sistematico, abrindo
possibilidades sobre a proposicdo marxista classica. Por fim, sugere a seguinte definicdo, que

também se demonstra adequada ao entendimento do termo para os estudos sobre as RS:

Por ideologia eu compreendo os referenciais mentais — linguagens, conceitos,
categorias, conjunto de imagens do pensamento e sistemas de representacdo — que as
diferentes classes e grupos sociais empregam para dar sentido, definir, decifrar e
tornar inteligivel a forma como a sociedade funciona (HALL, 2003, p. 267).

Ademais da reproducdo das relacdes econdmicas e politicas, € preciso reconhecer
que a ideologia também é responsavel por garantir, através das representacdes, as crencas que
impdem ordem na sociedade. Crencas estas que sdo socialmente construidas, e que apesar de
arbitrarias e convencionais, acabam tornando-se naturais e inevitaveis. “A ideologia, portanto,
atende a esse ‘anseio’ de toda ordem social em se preservar, preservando as crengas que
asseguram a consagracao simbdlica de suas normas, padrfes, instituicdes, costumes [...]”
(SOUSA FILHO, 1995, p. 03). Neste sentido, as representacdes fazem com que a ideologia
circule na sociedade, constituindo uma visdo de mundo prética e permanente para 0s sujeitos.

Ao discutir a cobertura televisiva das manifestacbes que ocorreram por todo o
Brasil no ano de 2013, Mota (2013, p. 50) afirma que “[...] os textos, ou a narrativa de um
programa de televisdo, podem nos construir socialmente, reforcando ou transformando nossas
identidades sociais”. No entanto a autora frisa que o contetdo televisivo € poliss€émico e que
seus efeitos para a recepcdo sdo imprevisiveis. Logo, ndo é garantida uma interpretacao
uniforme deste conteudo, uma vez que “sdo os processos culturais de representacdo e
significacdo de relagdes e identidades sociais que favorecem os multiplos sentidos” (MOTA,

2013, p. 50).
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Mota (2013) argumenta ainda que as representacfes as quais temos acesso atraves
das narrativas da Histdria sdo centrais para a construcdo da identidade, normas e valores de
um grupo, ou seja, “representacdes da historia ajudam a definir a identidade social dos povos”
(MOTA, 2013, p. 54). Portanto, podemos afirmar que, através da memoria coletiva, as
narrativas da historia tornam-se elementos essenciais na constru¢cdo e manutencdo das
representagdes que se tem sobre a identidade da regido do Cariri, e, consequentemente, de
qualquer outra localidade que se deseje observar.

Vejamos uma breve situacdo a titulo de ilustracdo para a afirmacéo anterior. Sabe-
se que so na cidade de Juazeiro do Norte existem cerca de 40 terreiros de candomblé (Diério
do Nordeste, 2010). Uma quantidade expressiva se considerarmos uma série de fatores, como
0 namero de habitantes do local, por exemplo. No entanto, quando se remete a esta cidade, e a
regido do Cariri como um todo, ha uma associacdo imediata as tradicdes da fé catdlica
popular. Ou seja, por mais que ndo seja um absoluto consenso entre seus habitantes, esta
representacdo ja estd ancorada, cristalizada, na imagem que se tem sobre o Cariri. Isto ocorre
em parte porque a historia “[...] oferece eventos concretos que sdo compartilhados largamente
e que possuem ressonancia emocional” (MOTA, 2013, p. 54). Contanto, isto ndo significa que
esta representacdo seja imutavel. Ja vimos que as representacdes sao dindmicas e podem ser
reformuladas ou até mesmo descartadas. Logo, “a forca de uma representacdo ndo se deve a
sua origem social e sim, a sua capacidade de ser compartilhada por todos e fortalecida pela
tradi¢ao” (Ibid., p. 60).

Como ja frisamos anteriormente, presumimos constatar em nossa analise que o
telejornalismo regional produzido no Cariri esteja voltado para o fortalecimento de certos
tracos identitarios desta regido, através da construcdo e difusdo de representacdes sociais que
os legitimem. Contudo, como ressalta Castells (1999), as identidades locais interseccionam-se
com outras fontes de significado, dando possibilidade a interpretacdes alternativas acerca da
realidade social na qual os individuos estdo inseridos. Ao mesmo tempo, estas identidades
“[...] consistem em reacdes defensivas contra as condigdes expostas pela desordem global e
pelas transformacdes, incontrolaveis e em ritmo acelerado” (CASTELLS, 1999, p. 84). Logo,
a memoria coletiva preservada em nivel de comunidades locais é uma fonte de identidades
especificas, onde ha certo sentimento de pertenca e onde a vida é compartilhada atraves de

significados comuns.
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4.3 Enquadramento como estratégia de representacao

“Nos meios de comunicacdo, tdo importantes quanto os
assuntos que se publicam sdo 0s argumentos com 0s quais
se definem as realidades sociais, através dos
enquadramentos ™.

(Teresa Sadaba)

Depois de estabelecidas as aproximacgdes e a correlagdo entre a teoria das
representacdes sociais e a comunicacdo de uma forma ampla, voltamos agora nossas
consideracGes para a pratica do jornalismo, notadamente para o telejornalismo, nosso
subcampo de interesse neste trabalho. A fim de reforcar a compreensdo acerca de como as
representacfes sociais sdo elaboradas e mantidas através dos produtos jornalisticos,
retomamos a discussao iniciada no primeiro capitulo em torno do processo de construcao das
noticias. Para tanto, destacamos alguns pressupostos oriundos da teoria do enquadramento®,
pois, queremos demonstrar que, na pratica jornalistica, o enquadramento funciona como a
estratégia que confere forma e existéncia as representacfes sociais. Esta discussao nos da
suporte para nossa posterior analise, pois entenderemos como as noticias sdo constituidas e a
partir disso poderemos chegar aos possiveis significados que as mesmas produzem.

Apobs sucessivas discussdes no campo cientifico, dentro dos interesses e
perspectivas de disciplinas como a psicologia e a sociologia, chegou-se ao estabelecimento de
uma teoria do enquadramento. De acordo com Sadaba (2007, p. 55, tradugdo nossa), “em suas
origens, a teoria do enquadramento busca dar resposta ao modo pelo qual os homens
conhecem seu entorno social e lhe outorgam um significado”. Assim como para a sociologia
do conhecimento, para a teoria do enquadramento ndo importa tanto aquilo que se conhece,
mas sim como se conhece. Portanto, as representagdes sociais, por serem formas estruturadas
de conhecimento compartilhadas por um grupo, permitem este deslocamento na perspectiva
de anélise ao serem identificadas e examinadas.

Apesar de classificado enquanto teoria, Sadaba (2001) afirma que ndo existe uma
definicdo consensual para o0 que € enquadramento, uma vez que, desde os debates iniciais
sobre este tema na sociologia, até sua posterior aplicacdo no contexto da comunicagdo, 0s
diversos autores que se dedicaram a esta questdo aplicaram direcionamentos distintos as suas
discussbes. Por isso, tomando como exemplo sua propria condicdo tedrica, “a teoria do

enquadramento destaca que para o conhecimento das coisas ndo ha um dnico caminho, mas

0 Em portugués convencionou-se a utilizagio do termo “enquadramento” como tradugdo para o original em
inglés “framing”.
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que se dispde de multiplas vias, perspectivas e maneiras de acessar a realidade” (SADABA,
2001, p. 170, traducdo nossa).

Ainda que ndo haja um absoluto consenso entre os tedricos que se dedicam a este
paradigma, no contexto da comunicacdo compreende-se, de uma forma geral, que a acdo do
enquadramento é capaz de fornecer uma explica¢do acerca de como a atividade jornalistica
atribui significados aos fatos, ou seja, de como se da a transformacao dos acontecimentos em
conteddo jornalistico. Na concepcéo de Reese (apud SADABA, 2001, p. 167, tradugio nossa),
os enquadramentos nos meios de comunicagdo sdao “os principios de organizagdo
compartilhados socialmente, persistentes no tempo e que trabalham simbolicamente para
estruturar o mundo social com significado”.

De antemdo, é preciso salientar que os enquadramentos atribuidos aos fatos
desdobram-se a partir das influéncias do contexto cultural no qual estes fatos se originam. De
acordo com Sadaba (2001, p. 156, tradu¢do nossa), para a teoria do enquadramento “os
significados da realidade difundidos através dos meios de comunicagdo e sua repercussao nos
significados dessa mesma realidade para as audiéncias se configuram como o principal objeto
de estudo”.

No processo de producdo da noticia hd muitas questdes que ndo aparecem
explicitamente no produto final, mas que sdo essenciais para compreender como e por que as
informagdes sdo tratadas de determinada maneira e ndo de outra. Por que se realiza uma
reportagem ao inves de uma Unica entrevista? Quais fontes sdo ouvidas? Quais as imagens
gue acompanham os relatos? Estas e outras escolhas fazem parte do que se denomina
enquadramento e do processo de significagdo das noticias. E a partir destas seleces que as
representacdes sociais materializam-se na tela diante dos telespectadores.

Através dos personagens e falas selecionadas no momento da edicdo, do lugar que
a noticia ocupa na hierarquia do telejornal, de acordo com a linguagem que € utilizada pelo
jornalista, ou seja, através dos diversos elementos que constituem as noticias € que sdo
produzidos os possiveis significados. Falamos em significados “possiveis” visto que, como
sabemos, a decodificacdo por parte dos receptores das informacdes estara sujeita a influéncia
de fatores diversos, sobretudo o contexto sociocultural no qual estes se encontram inseridos.

E por isso que, muitas vezes, apesar de referirem-se a0 mesmo fato, as
informagdes ndo sdo noticiadas da mesma forma em veiculos de comunicagéo distintos. E
nem poderiam, pois os enquadramentos utilizados pelos jornalistas também presumem a
relacdo que o veiculo de comunicacdo estabelece com sua audiéncia em termos de

identificacdo. A informacéo televisiva busca, atraves de certas estratégias, a captacdo de
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audiéncia, seja para uma maior rentabilidade econémica ou politica (ou as duas coisas ao
mesmo tempo). No entanto, os principios para transformar os fatos da vida cotidiana em
noticias sdo relativos, e dependera dos objetivos e enfoques de cada veiculo de comunicacéo,

ou seja, dependera do enquadramento por ele adotado. Como bem afirma Herreros (2004):

O que a televisdo oferece ¢ uma versdo, entre outras muitas possiveis, do que
acontece em uma sociedade. E ainda que haja coincidéncia entre os meios, e em
particular dos canais de televisdo, em selecionar o mesmo fato, cada um valoriza e
enfoca de maneira diferente segundo seu modo de ser e de ver. N&o existe uma visao
global e Unica da realidade, mas sim mdltiplas perspectivas com maior ou menor
garantia de fidelidade de acordo com a atitude de cada canal (HERREROS, 2004, p.
15, traducédo nossa).

Sadaba (2001, p. 165, tradugdo nossa) afirma que “o enquadramento ¢ em grande
medida selegdo de informagao”. Portanto, os enquadramentos impdem algumas limitagdes aos
significados das coisas. Por isso mesmo podem também gerar significados diferentes a partir
dos mesmos fatos. Para a averiguacdo de como esta selecdo manifesta-se nas noticias €
preciso que se analisem seus elementos constitutivos, pois “com todos e cada um destes
elementos integrantes da noticia se destacam umas ideias e se omitem outras, caracterizam-se
os acontecimentos ou se reduzem os fatos a seus aspectos fundamentais” (SADABA, 2001, p.
165, traducdo nossa).

A realidade a que temos acesso através dos produtos telejornalisticos provem de
diversos tipos de enquadramento. Estes enquadramentos originam-se ainda através das
tipificacGes e dos critérios de noticiabilidade adotados por cada veiculo de comunicagdo e
assim configuram as representacdes sociais, pois no processo de construcdo da noticia 0s
profissionais recorrem a um acervo de conhecimento prévio sobre os temas em questdo que 0s
permitem enquadrar os acontecimentos em determinadas categorias e transforma-los em
noticia a partir disto. Logo, é também desta maneira que o enquadramento dos meios de
comunicacdo participa do processo de significacdo dos acontecimentos.

Além do mais, considerando a atividade jornalistica de uma perspectiva geral, 0s
enquadramentos que sao utilizados pelos meios de comunicagdo, “[...] surgem como resultado
do trabalho jornalistico, e que sdo parte de toda uma interpretacdo da realidade e de uma serie
de circunstancias profissionais que acrescentam no jornalista um modo particular de ver a
realidade” (SADABA, 2001, p. 155, tradugdo nossa). Como sugere Tuchman (1983), os
enquadramentos sdo determinados pela organizacdo dos meios de comunicacdo e pelas
atitudes dos jornalistas que neles trabalham. Os fatores referentes a organizagéo dos veiculos

comunicacionais que repercutem nos enquadramentos utilizados véo desde a hierarquia dos
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profissionais na redacdo; passando por questdes de ordem burocratica, como a categoria na
qual se inserem suas concessdes; até fatores de ordem técnica.

Quanto aos jornalistas, Sadaba (2001, p. 158, traducdo nossa) destaca que estes
“[...] sao analistas da realidade e sua funcao ¢ fornecer aos cidadaos os elementos necessarios
para a compreensao dos temas [...]”. Assim, além da influéncia da cultura profissional da qual
compartilham no ambiente de trabalho, observam-se ainda como determinantes para o
enquadramento as fontes das quais estes jornalistas dispdem, sua prépria credibilidade
enquanto profissional perante o publico, e a linguagem que utilizam no tratamento das
informacdes. O acontecimento passa pela interpretacdo dos jornalistas antes de ser
transmitido. Sendo assim, o profissional jornalista possui participacdo efetiva no ato do
engquadramento, uma vez que, como individuo social, sua subjetividade incidirda em alguma
medida sobre o tratamento que o mesmo confere aos acontecimentos a serem transmitidos
enquanto noticia.

Diante disso, a teoria do enquadramento demonstra também que a objetividade no
jornalismo é impraticavel. Corroborando com o paradigma construtivista, alguns autores
chegam a argumentar que nem sequer as ciéncias naturais podem ser objetivas, uma vez que
também sdo feitas pelos homens. Logo, toda a realidade social € historica e construida pelos
individuos. Neste sentido torna-se inevitdvel que também se relacione a questdo do
enquadramento com a ideologia, uma vez que os enquadramentos podem, intencionalmente,
contribuir para a manutencdo de uma dominacdo ideoldgica, pois reduzem e organizam a
informacdo disponivel indicando as audiéncias como e o que pensar sobre determinados
assuntos. Por estruturarem 0 conhecimento o0s engquadramentos estardo sujeitos a
determinados interesses. Consequentemente, em alguma medida, a ideologia dominante ird
delimitar sobre o qué o jornalista pode falar e como deve falar.

Sadaba (2001, p. 162, traducdo nossa) reitera que “a organizacdo e as rotinas
aceitas pelos profissionais convertem-se nos elementos que determinam os enquadramentos
das noticias, que os levam a selecionar uns temas e a silenciar outros, a transmiti-los em
forma de noticia ou reportagem”. O ato de enquadrar € necessario também para impor uma
ordem no tempo e no espaco, pois os telejornais possuem formatos pré-estabelecidos e que
devem ser seguidos a cada edicdo. Portanto, sua montagem ndo pode ser aleatéria e deve
obedecer a determinadas regras de construcdo. Aqui referimo-nos ao enquadramento que é
realizado pelos telejornais. Contudo, é importante frisar que o enquadramento € necessario e
inevitavel em qualquer formato jornalistico, visto que todos eles possuem limitacGes e regras

referentes quer seja ao tempo ou ao espaco.
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Tuchman (1983) afirma ainda que os fatos por si s6 ndo possuem significados e
que sdo os jornalistas que atribuem significados aos mesmos. Para explicar como, atraves do
enquadramento das noticias, este significado é construido pelo publico que as recebem, a
autora aponta dois processos propostos pela corrente etnometodoldgica e que compdem a
transformac&o dos fatos em noticia: a reflexividade e a indicatividade.

Enquanto a reflexividade refere-se ao fato de que as narrativas estdo inseridas na
mesma realidade que registram, caracterizam ou estruturam, a indicatividade mostra que a
atribuicdo de significado aos fatos pelos individuos pode surgir de fora do contexto em que
estes fatos foram produzidos e processados. Ou seja, a indicatividade manifesta-se quando se
retira uma declaracdo de seu contexto original e utiliza-se em outro contexto, conferindo-lhe
entdo significado distinto daquele que o originou. Em sintese, “a reflexividade da noticia faz
com que se ordene a realidade para torna-la acessivel as audiéncias; a indicatividade converte
a noticia em um significado para os que a leem, escutam ou veem” (SADABA, 2007, p. 92,
traducéo nossa).

A proposta da etnometodologia busca alcancar uma compreensdo mais detalhada
de como funcionam os enguadramentos, uma vez que consideram que apenas a andlise do
contelldo das noticias ndo é suficiente. A partir deste método o pesquisador realiza a
observagao participante, que consiste em adentrar o ambiente de trabalho dos jornalistas e
passar a analisar, por um determinado periodo, as negociacfes que ocorrem entre 0S
jornalistas e as fontes e entre os jornalistas e seus colegas de trabalho, sobretudo seus
superiores, que representam a politica de funcionamento do veiculo de comunicagdo. Ou seja,
“[...] os etnometodologos examinam como as pessoas dao sentido ao mundo cotidiano quando
operam dentro da atitude natural” (TUCHMAN, 1983, p. 202, tradu¢@o nossa).

Apbs o que foi exposto até aqui acerca do enquadramento que é realizado pelos
meios de comunicacdo, chegamos ao entendimento de que este procedimento desempenha
importante influéncia nas atitudes dos atores sociais, pois €, em parte, através do contetido que
eles tém acesso por estes meios que estabelecem significados e lidam com a realidade que 0s
cerca. “Ao esbocar significados da realidade, a noticia e seus enquadramentos oferecem
visdes do mundo que o publico assume de algum modo, consciente ou ndo da trama
institucional a qual os acontecimentos sdo submetidos” (SADABA, 2007, p. 92, tradugdo
nossa).

Lembremos que a comunicacdo entre os individuos torna-se inviavel sem o
compartilhamento de determinados cédigos. Apesar de heterogéneo em sua subjetividade, o

publico ao qual se direciona o contetudo dos telejornais que analisamos esta inserido em um
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mesmo contexto cultural e compartilham de um mesmo “mapa conceitual”. Desta forma, o
que se espera € que estes telejornais utilizem enquadramentos textuais e visuais familiares a
estes telespectadores, pois apenas assim os significados acerca da realidade social se
estruturardo naturalmente para eles.

A realidade ultrapassa o conhecimento que temos sobre ela sendo a representacéo
apenas uma forma que utilizamos para acessa-la e conferir-lhe sentido. Nesta ldgica, Sadaba
(2001) propde cinco aspectos fundamentais: a realidade € a mesma para todos os individuos; é
possivel ter conhecimento sobre esta realidade; cada individuo interpreta esta realidade
subjetivamente; esta interpretacdo ja é conhecimento e tal conhecimento é comunicavel. Para
a comunicacdo, as representacdes sociais organizam a realidade e a torna acessivel para o
conhecimento dos individuos. Da mesma forma que os enquadramentos estruturam o discurso
jornalistico, as representacdes sociais estruturam o imaginario social. Portanto, em produtos

jornalisticos, as representac@es sociais sao consequéncias da operacdo do enquadramento.
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5 UM OLHAR SOBRE OS TELEJORNAIS

“[...] os jornais perpetuam e a0 mesmo tempo constroem
representacdes sociais”.
(Sandra Jovchelovitch)

Nos capitulos anteriores, discutimos e estabelecemos o alicerce tedrico que
respalda nossa andlise. Neste Gltimo capitulo buscamos entdo demonstrar algumas formas
possiveis de aplicar estas teorias a analise da préatica jornalistica e de seus produtos, neste caso
especifico os telejornais regionais Verde Vale Noticias e CE TV 12 Edi¢do. Na constitui¢do do
nosso arcabouco tedrico, recorremos a convergéncia de diferentes teorias, uma vez que as
questdes que tratam sobre a construcdo do conhecimento e, consequentemente, da realidade
social, sdo desenvolvidas no mbito da sociologia; ao passo que a analise das praticas
jornalisticas fica a cargo dos estudos em comunicacdo; ja as questdes referentes as
representagdes sociais séo elaboradas no campo da psicologia.

Situamo-nos, portanto, numa condi¢ao “transdisciplinar”. Como ressalta Canclini
(1997, p. 44, tradugdo nossa), “estamos em um tempo transdisciplinar, ndo simplesmente inter
ou multi, mas sim transdisciplinar, em que as disciplinas tém de interagir umas com as outras
[...]”. Sendo assim, acreditamos que a discussdo das questdes por nos suscitadas neste
trabalho torna-se mais enriquecedora se pensada de forma relacionada umas com as outras, e
ndo de forma isolada. E, pois, “[...] nesta intersecdo de disciplinas e culturas que se estdo
produzindo as inovacdes mais frutiferas nas ci€ncias sociais € humanas” (CANCLINI, 1997,
p. 46, tradugéo nossa).

Apesar de assumirmos tal postura transdisciplinar, ressaltamos que nosso interesse
primordial com esta pesquisa esta nos processos comunicacionais, visto que a comunicacao
seja 0 campo cientifico ao qual encontramo-nos vinculados enquanto pesquisadores. Desde o
inicio de nossas discussdes deixamos claro que aceitamos a noticia como sendo o resultado de
um processo de construcdo que é empreendido pela préatica jornalistica, e que a mesma
constitui uma forma de conhecimento. Conhecimento este que é construido, mantido ou
transformado atraveés de representacdes sociais. Logo, entender como é produzida a noticia, a
partir dos critérios de selecdo até o enquadramento dos acontecimentos, é fundamental para
que alcancemos 0 objetivo desta pesquisa, que € o de identificar e analisar representacdes
sociais da regido do Cariri que sao difundidas pelos dois telejornais regionais em questéo.

Tecendo um didlogo entre esta concep¢do da noticia como constru¢cdo com a

teoria das representacdes sociais, dispomos de subsidios para entender tanto como se processa
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esta construcdo quanto a influéncia que as noticias exercem na manutencdo das
representacfes existentes sobre determinados assuntos. Os veiculos de comunicacéo,
enquanto instituicdes que produzem as noticias, funcionam ainda como legitimadores destas
representacdes. Desta forma, como afirma Jovchelovitch (2000, p. 80), “[...] a analise das
representacdes sociais deve concentrar-se sobre aqueles processos de comunicagdo e vida
social, que ndo apenas as produzem mas que também lhes conferem uma estrutura peculiar”.

Por possibilitar que os individuos apreendam seu entorno, as representacoes
sociais sdo um importante instrumento para a viabilizacdo de algumas condutas sociais,
sobretudo da comunicagdo. De acordo com Jodelet (2001, p. 22), elas também intervém em
processos variados e sobre os quais estivemos discorrendo nos capitulos anteriores “[...] tais
como a difusdo e assimilacdo dos conhecimentos, o desenvolvimento individual e coletivo, a
definicdo das identidades pessoais e sociais, a expressdo dos grupos e as transformacdes
sociais”. Assim sendo, ndo nos restringimos a compreender as representagGes sociais
exclusivamente do ponto de vista individualizante a que se propdem algumas correntes da
psicologia, mas antes estamos interessados no seu viés que engloba os contextos sociais em
que elas sdo criadas, os atores e grupos gque envolvem e 0s conhecimentos que estabelecem
em determinada sociedade.

Alsina é um dos muitos pesquisadores da comunicacdo que defendem a nogdo de
que a midia ndo reflete a sociedade, mas sim que a representa. Contudo, o autor ressalta que
“nessa representacdo nem todos 0s agentes sociais recebem o mesmo tratamento jornalistico
em quantidade nem em qualidade” (ALSINA, 2009, p. 65). Isto pode ocorrer devido, entre
outros fatores, as caracteristicas sociopoliticas do contexto onde tais veiculos de comunicacéao
encontram-se inseridos, que influenciardo no processo de producéo da noticia. E algo que fica
perceptivel quando se compara a producdo de um telejornal de cobertura regional com a de
um de alcance nacional, por exemplo. Serdo outros recortes da realidade e outros sistemas de
relevancia adotados, para citarmos apenas algumas das diferencas.

Entretanto, quando se trata da observacdo de telejornais de cobertura similar
(como os dois telejornais regionais objetos desta pesquisa) a tendéncia é que, segundo Alsina
(2009, p. 66), “mesmo que, cada meio de comunicacdo, e de acordo com a sua politica
editorial, nos ofereca uma visdo diferenciada dos assuntos, esses assuntos abordados pelos
diversos meios de comunicagdo sdo praticamente 0S mesmos, e assim criamos essa imagem
de uma Unica realidade”. Em nossa analise das representagdes sociais verificamos se, e em
que medida, esta afirmagdo conforma-se ao conteddo que € transmitido pelo Verde Vale

Noticias e pelo CE TV 12 edicéo.
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Antecedendo a discussdo dos procedimentos metodoldgicos utilizados em nossa
anélise trazemos aqui uma breve descricdo acerca de aspectos histéricos e da organizacao

destes dois telejornais.

Figura 2 — Jornalista Isaac Macédo apresentando o Verde Vale Noticias

Fonte: tvverdevale.tv

a) Verde Vale Noticias: o telejornal Verde Vale Noticias estid no ar desde 25 de maio de
2009 (aproximadamente trés anos ap6s a fundacéo da TV Verde Vale). E transmitido de
segunda-feira a sdbado, com inicio as 13h e término por volta das 13h40min (aos sabados
de 13h10 as 13h50min). O telejornal € dividido em trés blocos e soma cerca de 30
minutos de contetdo (somando escalada, manchetes, VTs, notas peladas e notas pé),
excluindo-se o tempo reservado aos intervalos para divulgagdo do apoio cultural. A
organizagao das matérias segue certo padrdo que &€ comum no telejornalismo: no primeiro
bloco véo ao ar as noticias factuais e as noticias duras (TUCHMAN, 1983), que sdo de
divulgacdo urgente. S&o as da area policial e as da politica, por exemplo. Nos blocos
seguintes vao ao ar as noticias leves, da area de cidades, de cultura e de entretenimento,
entre outras. No Ultimo bloco segue-se com as noticias leves e também ha um espaco
reservado para as noticias relacionadas ao esporte na regido. O telejornal atualmente é
apresentado por um unico repérter ancora. E comum também a pratica de receber
convidados para entrevista ao vivo, no estadio, principalmente para a divulgacdo de
eventos. As tercas-feiras ha um quadro fixo chamado “Fala, doutor”, em que um médico
esclarece duvidas da populacéo sobre questdes de saude; e as quintas-feiras tem o quadro

“Mais saude”, que como o proprio nome sugere, trata de assuntos relacionados a préaticas
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de vida saudaveis. Ja as sextas-feiras vai ao ar o quadro “Agenda cultural”, em que se
divulgam eventos e atividades de lazer que ocorrerdo durante o fim de semana na regiao.
A apresentacdo do conteudo se da principalmente através de reportagens, entrevistas
estilo stand-up*, notas cobertas e notas peladas. S3o realizadas também séries de
reportagens especiais em virtude de alguma data ou acontecimento especifico. Apesar de
ter mais dois telejornais didrios em sua grade de programacdo, a editora-chefe da TV
Verde Vale relatou em entrevista a esta pesquisadora que o Verde Vale Noticias € o
principal deles, por ter maior duracdo e pelo horario que vai ao ar. Desta forma, e de
acordo com a editora-chefe, este é o jornal que leva mais tempo para ser produzido,
exigindo mais dedicacdo da equipe de jornalismo. Em suma, o Verde Vale Noticias é um
jornal voltado para temas cotidianos das cidades da regido do Cariri, pautando assuntos
como a violéncia urbana, os acontecimentos politicos, a realizacdo de eventos, a

prestacao de servicos, entre outros.

Figura 3 — Jornalista Paulo Ernesto apresentando o CE TV 12 Edi¢do
L=

Fonte: gl.globo.com/ceara/cetv-1dicao/videos

b) CE TV 12 Edicdo: o telejornal CE TV 12 Edicdo estd no ar desde a fundacdo da TV
Verdes Mares Cariri, em outubro de 2009. Seu horério de transmissdo é de 12h as
12h40min, de segunda a sexta-feira, tendo duracdo menor aos sabados, com inicio as
12h30min e término as 12h50min. Organizado em quatro blocos, tem em média 30

minutos de contetdo (sem contar o tempo dos intervalos comerciais). Assim como o

* S30 entrevistas gravadas, onde o repérter conversa com o entrevistado ou no local do acontecimento ou até
mesmo nas dependéncias da emissora, contanto, fora do estlidio onde o telejornal é apresentado.
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Verde Vale Noticias, o conteudo do CE TV 12 Edi¢do segue a estrutura convencional
dos telejornais: no primeiro bloco vdo ao ar as noticias factuais, seguidas pelas
noticias mais leves, e no ultimo bloco, as noticias sobre esporte. Diariamente ha
entrevistas ao vivo no estddio, pois alguns assuntos, de acordo com uma das
reporteres, por falta de recurso de personagens e imagens para ilustrar, ndo rendem
reportagens e sim, apenas entrevistas como essas. Ha alguns quadros fixos de
periodicidade semanal na composicdo do telejornal, sdo eles: Cariri em Cena,
Diversao e Arte, Nosso Ceara e Mais Saude. Tanto o “Cariri em Cena” como o
“Diversao e Arte” sdo produzidos e transmitidos apenas pela emissora do Cariri, sendo
0 primeiro voltado para histérias de vida de caririenses, que, por algum motivo,
destacam-se na regido; e o segundo é para a divulgacdo de eventos regionais que
ocorrerdo durante o fim de semana. J4 os quadros “Nosso Ceara” e “Mais saude” sdo
produzidos pela emissora de Fortaleza e também transmitidos pelo telejornal da
emissora da capital. Enquanto o primeiro deles traz historias peculiares de
personagens cearenses, 0 segundo € voltado para o esclarecimento de assuntos
relacionados a saude. Diariamente pode haver troca de matérias entre a TV Verdes
Mares Cariri e a TV Verdes Mares de Fortaleza. Durante a producao dos telejornais 0s
profissionais das redac¢des das duas emissoras ficam mantendo contato para que se
decida se ha matérias interessantes a serem enviadas de uma para a outra. Os formatos
mais frequentes utilizados para a transmissdo do conteldo sdo reportagens, notas
cobertas e notas peladas, boletins e links ao vivo (estes dois ultimos frequentemente
com entrevistas e realizados nas dependéncias da emissora). Em algumas ocasioes
especificas produzem-se também série de reportagens especiais. Na lista das 20
maiores audiéncias da emissora TV Verdes Mares Cariri o CE TV 12 edicdo figura em
13° lugar*’. O CE TV 1@ Edicdo é caracterizado no site negocios8.redeglobo.com.br
como um telejornal que “leva ao cearense informagdes atualizadas sobre tudo que
acontece no estado”, e que “dedica espaco ao jornalismo comunitdrio” sendo um lugar

onde “as comunidades ganham voz para reivindicar seus direitos”.

Apesar de estarmos trabalhando com emissoras classificadas em diferentes
categorias de concessdo, uma educativa e outra comercial, percebe-se que esta condi¢cdo nédo

implica tanto no formato de telejornal por elas adotado, que de certa forma é bastante

*2 Fonte: negocios8.redeglobo.com.br
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semelhante. J& quanto as condicBes técnicas e estruturais destas emissoras, a TV Verdes
Mares Cariri apresenta condicGes bastante superiores as da TV Verde Vale. Pois, como j& foi
comentado anteriormente, a Rede Globo de Televisdo despende grandes investimentos para
manter um padrdo de qualidade entre suas afiliadas, padrdo este que dificilmente é
acompanhado por outras emissoras do pais.

Assinaladas tais questdes de conjuntura, passemos agora a discussdo acerca dos

procedimentos metodoldgicos utilizados em nossa analise.

5.1 Questdes metodoldgicas

“A abordagem social das representagoes trata de uma
matéria concreta, diretamente observavel, mesmo que a
organizacéo latente de seus elementos tenha sido objeto de

reconstrug¢do por parte do pesquisador”.
(Denise Jodelet)

Apesar de as representagdes sociais constituirem um conhecimento que é
equiparado ao do senso comum, passa a ser um tipo de conhecimento considerado um objeto
de estudo tdo legitimo quanto aquele que ¢ produzido cientificamente “[...] devido a sua
importancia na vida social e a elucidagdo possibilitadora dos processos cognitivos e das
interagdes sociais” (JODELET, 2001, p. 22).

Por abranger temas diversos, que interessam a diferentes disciplinas e dominios
cientificos, “a pesquisa sobre representagdes sociais apresenta um carater a0 mesmo tempo
fundamental e aplicado e recorre a metodologias variadas [...]” (JODELET, 2001, p. 12).
Dentre estas metodologias podemos citar: entrevistas; aplicagdo de questionarios;
experimentos laboratoriais; observacdo participante; analise documental, de contetdo ou de
discurso, entre outras. E comum também que se utilize mais de uma metodologia neste tipo de
pesquisa, de forma que uma complemente a outra.

Esse pluralismo metodolégico € comumente adotado nas pesquisas sociais
(BAUER et. al., 2002). Contudo, é preciso estar ciente das vantagens e limitacGes dos
diferentes métodos, que terdo contribuigcdes variadas a oferecer a pesquisa. A abordagem
metodoldgica correspondera, portanto, ao que se pretende extrair do objeto analisado, que
depois de ter definido e estabelecido seu recorte, estara sujeito ao tratamento tedrico.

A realidade que temos acesso através dos meios de comunicagdo € uma realidade

representada, e ndo a realidade em si mesma. Logo, a pesquisa sobre as representacdes sociais
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devera apoiar-se em dados empiricos acerca deste mundo social que é construido através dos

processos comunicacionais. Sendo assim, estes dados:

[...] reconstroem as maneiras pelas quais a realidade social é representada por um
grupo social. Um jornal representa até certo ponto o mundo para um grupo de
pessoas, caso contrario elas ndo o comprariam. Nesse contexto, o jornal se torna um
indicador desta visdo de mundo (BAUER et. al., 2002, p. 22).

O conteldo representativo pode ser abordado a partir de diferentes suportes, como
a linguagem, o discurso ou documentos, por exemplo. Outro motivo pelo qual sua
identificacdo e andlise aceitam variados tratamentos metodologicos. Nesta pesquisa, 0
contetdo dos telejornais Verde Vale Noticias e CE TV 12 edi¢do é o suporte onde buscamos
identificar estas representacdes, através principalmente de técnicas presentes na metodologia
da andlise de conteudo. Descrevemos o0s procedimentos de andlise detalhadamente no
subtdpico a seguir.

Ressaltamos ainda que o telejornal é um produto finalizado, no qual o pesquisador
ndo pode interferir em sua constituicdo. E também objetivado, uma vez que ndo esta
relacionado a comportamentos e decisdes exclusivamente individuais. Desta forma, “trabalhar
sobre conteidos objetivados permite ndo sobrecarregar a pesquisa de debates que o trabalho
empirico nao pode resolver” (JODELET, 2001, p. 37).

No titulo desta dissertacdo utilizamos a expressdo “estudo de caso”, uma
expressao que € amplamente utilizada nas ciéncias sociais e ciéncias vizinhas, como a
antropologia, por exemplo. Enquanto método de pesquisa, entendemos que o estudo de caso
integra “[...] o uso de um conjunto de ferramentas para levantamento e analise de
informagdes” (DUARTE, 2011, p. 215). E um tipo de estudo de abordagem majoritariamente
qualitativa, indicado principalmente para responder as questdes do tipo “como” e “por que”, e
quando “[...] o foco se encontra em fendmenos contemporaneos inseridos em algum contexto
da vida real” (Ibid., p. 216).

Para Goode e Hatt (apud DUARTE, 2011, p. 216), o estudo de caso “[...] ndo ¢
uma técnica especifica. E um meio de organizar dados sociais preservando o caréter unitario
do objeto social estudado”. Para tanto, compreende-Se que dentro de um estudo de caso
aceita-se 0 uso de variadas técnicas de coleta e tratamento das informagdes. Contudo, tais
técnicas devem centrar-se em uma situagdo ou fendémeno particular, possibilitando ao estudo
de caso realizar uma descricdo minuciosa do tema posto em discusséo. Duarte (2001, p. 217)

explica ainda que dentro dos objetivos do estudo de caso deve estar “[...] a obtencao de novas
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interpretagdes e perspectivas, assim como o descobrimento de novos significados e visoes
antes despercebidas” acerca do objeto submetido a anlise.

Para esta pesquisa acreditamos ser adequado o uso da expressao “estudo de caso”.
Estamos abrangendo a totalidade das emissoras de televisdo de uma regido, ou seja, todas as
ocorréncias integram o objeto de estudo. Assim como nos estudos de caso, a nossa anéalise é
de aspecto predominantemente qualitativo, uma vez que o0s telejornais em estudo sdo
inteiramente relacionados a regido do Cariri. O aspecto quantitativo da conta apenas das
tematicas que sdo mais abordadas por eles. Concordamos que quando a analise é de carater
predominantemente quantitativo a pesquisa é fortalecida em termos de abrangéncia, no
entanto torna-se precéaria em profundidade. Nosso interesse maior esta, portanto, nos aspectos

constitutivos das representacdes sociais. Como explicam Bauer e Aarts (2002):

O principal interesse dos pesquisadores qualitativos é na tipificacdo da variedade de
representacdes das pessoas no seu mundo vivencial. As maneiras como as pessoas se
relacionam com os objetos no seu mundo vivencial, sua relacdo sujeito-objeto, é
observada através de conceitos tais como opinifes, atitudes, sentimentos,
explicacBes, estereodtipos, crengas, identidades, ideologias, discurso, cosmovisdes,
habitos e praticas (BAUER; AARTS, 2002, p. 57).

A partir disso, e dentre os variados procedimentos de pesquisa que sao utilizados
em estudos de caso, fazemos uso, na observacdo do nosso objeto, de técnicas presentes
principalmente no método da andlise de contetdo. Na defini¢cdo de Bardin (1979, p. 42), a
andlise de contetdo compreende um conjunto de técnicas de analise das comunicagdes que
visa obter, “[...] por procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do contetdo das
mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitem a inferéncia de conhecimentos
relativos as condi¢des de produgado/recepgdo (variaveis inferidas) destas mensagens”.

Este método tem se consolidado como uma forma eficiente para analisar as
informacBes que sdo manifestadas através de palavras, frases, imagens ou sons. De acordo
com Herscovitz (2010, p. 123), a analise de conteudo é “amplamente empregada nos varios
ramos das ciéncias sociais empiricas”, revelando-se como “um método de grande utilidade na
pesquisa jornalistica”. A autora complementa dizendo que, no &mbito do jornalismo, esta

metodologia:

Pode ser utilizada para detectar tendéncias e modelos na andlise de critérios de
noticiabilidade, enquadramentos e agendamentos. Serve também para descrever e
classificar produtos, géneros e formatos jornalisticos, para avaliar caracteristicas da
produgdo de individuos, grupos e organizagOes, para identificar elementos tipicos,
exemplos representativos e discrepancias e para comparar o contetido jornalistico de
diferentes midias em diferentes culturas (HERSCOVITZ, 2010, p. 123).
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Outra tendéncia recente e que caracteriza a analise de contetdo é que, além de
adequar-se a propostas que utilizam mais de uma técnica de investigagdo, esta pode valorizar
tanto o aspecto quantitativo como o qualitativo, “[...] dependendo da ideologia e dos
interesses do pesquisador” (FONSECA JUNIOR, 2010, p. 285). No ambito das pesquisas
acerca da comunicacdo de massa, a anélise de contetdo se ocupa da anélise das mensagens,
sendo que, diferente de outras modalidades de analise de mensagens, ela ira dispor tanto de
“sistematicidade” quanto de “confiabilidade” (Ibid., p. 286), além de ser replicavel.

O corpus da nossa pesquisa, ou seja, o “[...] conjunto de documentos a serem
submetidos a analise” (FONSECA JUNIOR, 2010, p. 292), é constituido por um més de
edicdes dos telejornais Verde Vale Noticias e CE TV 12 edicdo. O més selecionado foi abril de
2016. A selecdo deste corpus foi parcialmente aleatdria, contudo, motivada pela busca de um
més de aparente “normalidade”, onde supomos que fatores externos (como algumas datas
especificas, por exemplo) nao influenciariam tanto na producéo das pautas. Defendemos ainda
que o periodo de um més € uma amostra significativa no que se refere a producdo habitual
destes telejornais, e que a selecdo de um periodo maior acabaria nos levando a uma
redundancia exaustiva. Em ndmeros, nosso corpus € composto por 135 matérias do Verde
Vale Noticias e 142 matérias do CE TV 12 edicao.

Por abranger uma enorme quantidade de elementos suscetiveis a observacao, é
invidvel, para a maioria das pesquisas sociais, contemplar estes elementos em sua totalidade,
sendo por isso necessario trabalhar-se com uma amostra que possa ser representativa desta
totalidade. Além do mais, “se o objetivo for aprofundar o contetido, torna-se impossivel o
processamento de uma grande quantidade de dados, devendo ser realizada uma analise
qualitativa” (FONSECA JUNIOR, 2010, p. 293).

Sabemos, no entanto, que ndo pode haver abordagem qualitativa sem
quantificacdo, nem vice-versa. Consequentemente, concordamos com Herscovitz (2010, p.
126) quando ela diz que é precéria a nogdo de que “[...] estatisticas sobre tamanho, formato e
frequéncia de informacBes na midia sdo capazes de determinar seu impacto social ou a
intensidade de seus significados [...]”, tornando-se entdo necessario que o pesquisador
conhega os fatores ndo quantitativos para interpretar e criticar os fenbmenos que estd se
propondo a analisar.

Em vista disso, a pesquisa em que 0 aspecto qualitativo se sobressai devera
ocupar-se das interpretacfes da realidade social, uma vez que os dados numéricos ndo falam
por si s0. Logo, o foco da pesquisa qualitativa €, principalmente, “[...] a explora¢do do

conjunto de opinides e representacbes sociais sobre o tema que pretende investigar”
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(GOMES, 2009, p. 79). Quando falamos em interpretacdo das informacGes referimo-nos ao
momento em que o pesquisador deverd articular o material selecionado a fundamentacéo
tedrica previamente definida e discutida em seu trabalho, a fim de que se cumpra com o0s
propdsitos da pesquisa.

Ainda acerca da abordagem qualitativa no estudo das representagdes sociais,
concordamos que ndo € necessario que se abranja a totalidade dos casos em que estas se
manifestam, uma vez que, em geral, “[...] a dimensdo sociocultural das opinides e
representacfes de um grupo que tem as mesmas caracteristicas costumam ter muitos pontos
em comum [...]” (GOMES, 2009, p. 79). Seguindo este raciocinio, através da reconstrucao das
representagdes sociais:

[...] os analistas de contetido inferem a expressdo dos contextos, e 0 apelo através
desses contextos. Se enfocarmos a fonte, o texto 6 um meio de expressdo. Fonte e
publico sdo o contexto e o foco de inferéncia. Um corpus de texto é a representacéo
e a expressdo de uma comunidade que escreve. Sob esta luz, o resultado de uma
AC*® ¢ a variavel dependente, a coisa a ser explicada. Textos atribuidos contém
registros de eventos, valores, regras e normas, entretenimento e tracos do conflito e
do argumento. A AC nos permite reconstruir indicadores e cosmovisdes, valores,
atitudes, opinides, preconceitos e esteredtipos e compard-los entre comunidades
(BAUER, 2002, p. 192).

Sendo assim, a andlise de contetdo de abordagem predominantemente qualitativa
exige do pesquisador a construcdo de uma interpretagdo, que tem por base principalmente as
inferéncias que se manifestam ou com base em dados numeéricos, ou na relacdo da mensagem
com o contexto no qual foi produzida. E importante destacar que, assim como afirma
Jovchelovitch (2000, p. 21), “a interpretacdo é também representagdo e enquanto tal estd
aberta a interrogacao, a confrontagdo e a diferenga”. Por isso a importancia de se prezar pela
sistematizacdo e rigor na analise, através do detalhamento e justificativa sobre as decisdes
realizadas.

Apos a delimitacdo do corpus, sera preciso que se estabelecam unidades para a
categorizacdo dos dados brutos e definicdo da amostragem. Estes dados devem ser
sintetizados em categorias definidas através de regras explicitas. Tais regras possuem o0
objetivo de fazer inferéncias logicas sobre as mensagens e devem ser elaboradas
antecipadamente.

Jovchelovitch (2000), em sua analise sobre as representagdes sociais da esfera

publica brasileira na imprensa, buscou identificar quais sdo estas representagdes que s&o

43 Analise de Conteldo.
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produzidas e postas em circulagdo, ao invés de analisar processos especificos da linguagem da
midia que possibilitam o surgimento das mesmas. Assim como Jovchelovitch, tomamos como
unidade de registro para nossa analise o “tema”.

De acordo com Bardin (1979, p. 104), a unidade de registro é “a unidade de
significacdo a codificar e corresponde ao segmento de contetido a considerar como unidade de
base visando a categorizacdo e a contagem frequencial”. Entre estas unidades de registro, uma
frequentemente utilizada na analise das comunicacGes de massa é justamente o tema. Para
Bardin (1979, p. 105) o tema ¢ “a unidade de significacdo que se liberta naturalmente de um
texto analisado segundo certos critérios relativos a teoria que serve de guia a leitura”, e desta
forma “o texto pode ser recortado em ideias constituintes, em enunciados e em proposic¢oes
portadores de significacdes isolaveis”. Trabalhar com a andlise temdtica consiste entdo em
identificar os “nucleos de sentido” que integram o texto, cuja “[...] presenca, ou frequéncia de
aparicdo podem significar alguma coisa para o objetivo analitico escolhido” (BARDIN, 1979,
p. 105).

A analise de conteudo, portanto, ocupa-se principalmente da analise de
mensagens. Contudo, sendo a televisdo um meio audiovisual, sua mensagem € constituida e
transmitida por uma composicdo complexa que envolve sons e imagens. As imagens das
noticias surgem “[...] como ilustragdes ou, mais raramente, como provas. Sdo redundantes,
confirmativas, constituindo-se como marcas de autenticidade e ‘efeitos do real’” (SERRANO,
2012, p. 218).

Levando esta complexidade em consideracao, esclarecemos que em nossa analise
priorizamos o contetido verbal, pois, como nos lembra Rose (2002, p. 358), “normalmente, os
dois modos, o visual e o verbal, irdo contar a mesma historia [...]”. Acreditamos que uma
analise das imagens renderia uma pesquisa com um direcionamento diferente daquele a que
nos propomos, tornando-se assim demasiada extensa e de dificil execucéo.

Ainda de acordo com Rose (2002), ndo existe uma forma ideal para a apreenséo
todas as nuances originadas pelo meio televisivo, pois algum elemento a elas relacionado
sempre correrd o risco de sair fragilizado em qualquer analise que se busque realizar. Assim, 0
produto final da analise “[...] sera normalmente uma simplificagdo — um conjunto de extratos
ilustrativos [...]” (ROSE, 2002, p. 345). Para superar ou amenizar esta condi¢do, a autora
propde que o pesquisador descreva de forma bastante explicita as técnicas que utilizou para
selecionar, transcrever e analisar 0s dados, a fim de que seja possivel ao leitor julgar e debater

os resultados da analise empreendida. E o que buscamos fazer a seguir.
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5.1.1 Procedimentos de pesquisa

Para nortear nossos proximos passos, reiteramos a definicdo de andlise de

conteddo no jornalismo proposta por Herscovitz (2010):

[...] método de pesquisa que recolhe e analisa textos, sons, simbolos e imagens
impressas, gravadas ou veiculadas em forma eletrénica ou digital encontrados na
midia a partir de uma amostra aleatéria ou ndo dos objetos estudados com o objetivo
de fazer inferéncias sobre seus contelidos e formatos enquadrando-os em categorias
previamente testadas, mutuamente exclusivas e passiveis de replicacdo
(HERSCOVITZ, 2010, p. 126 — 127).

Definida nossa base tedrica e selecionado o corpus de pesquisa, as etapas que

seguimos para a execucdo da nossa analise podem ser descritas em trés fases:

a) Primeira fase: observacdo flutuante dos telejornais. Esta exploracdo inicial do corpus da
pesquisa foi Util para conhecermos o material com o qual trabalhamos, propiciando-nos o
desenvolvimento de impressdes e orientagdes que nos guiaram na definicdo das
categorias de analise e da amostragem. Em seguida, realizamos um periodo de
observacdo participante** na redacio de jornalismo da TV Verde Vale. A observacéo
participante teve como objetivo a obtencdo de dados adicionais sobre a rotina de
producéo do telejornal. Acompanhamos o trabalho da equipe de jornalismo na producgéo
do Verde Vale Noticias do dia 18 de abril ao dia 28 de abril de 2016. Neste periodo,
realizamos ainda entrevistas semi-estruturadas® com o diretor administrativo da
emissora, com a editora-chefe e com uma das produtoras. As entrevistas tiveram o
proposito de reunir informac6es complementares sobre esta emissora e sobre a producédo
do telejornal, além de compreender melhor os dados observados e situar os sentidos
atribuidos pelos profissionais desta emissora as representacdes que buscam transmitir

sobre a regido do Cariri. Ndo conseguimos autorizacdo para a realizacdo da observacao

* A observagdo participante ¢ um método de pesquisa de abordagem qualitativa que consiste na presenca do
pesquisador no contexto em que se desenvolve o objeto que esta analisando, permitindo assim que ele examine
comportamentos sem as mediagdes que poderiam interferir nos dados. Contudo, como esclarecem Casetti e Chio
(1999, p. 223), a propria presenga do pesquisador no ambiente pode modificar o comportamento dos individuos.
Resta avaliar em que medida isto é prejudicial a pesquisa. Esta observagdo se dd mediante acordo prévio, onde
os envolvidos estdo cientes dos objetivos pretendidos pelo pesquisador.

* A entrevista semi-estruturada (ou semi-aberta) caracteriza-se por ter um roteiro de questdes-guia que serve de
controle e onde “cada questdo ¢ aprofundada a partir da resposta do entrevistado [...] no qual perguntas gerais
véao dando origem a especificas” (DUARTE, 2010, p. 66).
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participante na redagdo da TV Verdes Mares Cariri*®. Para superar esta dificuldade,
atualizamos, através de entrevistas, informagfes obtidas no periodo em que realizamos o
estagio obrigatorio do curso de Jornalismo nesta emissora, no ano de 2013. Durante o
estagio estivemos envolvidos ndo apenas como observadores, mas também participando
da producdo do telejornal CE TV 1?2 edi¢do. Acreditamos com isso ndo haver tanto
prejuizo para a nossa pesquisa, pois a observacao participante funcionou como método
complementar, uma vez que 0 nosso foco principal estd no contetdo ao qual temos
acesso. Neste aspecto, ressaltamos que “técnicas diferentes permitem apreender 0s
diferentes aspectos envolvidos na constituigdo do objeto sob investiga¢ao”
(JOVCHELOVITCH, 2000, p. 215). A andlise de conteido, complementada pela
observacao participante e por entrevistas semi-estruturadas, formam o conjunto de

técnicas utilizadas por nos na andlise das representacdes sociais.

b) Segunda fase: pré-anélise e desenvolvimento de categorias. De acordo com Fonseca
Junior (2010, p. 290), a pré-analise “consiste no planejamento do trabalho a ser
elaborado, procurando sistematizar as ideias iniciais com o desenvolvimento de
operagdes sucessivas, contempladas num plano de analise”. Assistimos novamente todo o
corpus selecionado para assim estabelecermos as categorias de analise. A categorizacdo,
por sua vez, “[...] consiste no trabalho de classifica¢do e reagrupamento das unidades de
registro em numero reduzido de categorias, com o0 objetivo de tornar inteligivel a massa
de dados e sua diversidade” (FONSECA JUNIOR, 2010, p. 298). Primeiramente,
classificamos cada matéria em sete grandes areas tematicas, que pela frequéncia com que
apareciam funcionaram para nds como tipos de editorias, tal qual ocorre nos jornais
impressos, por exemplo. Estes grandes temas por nés identificados foram: policial —
matérias que se referiam a ocorréncia de crimes, acidentes e dendncias; esportes —
matérias relacionadas a qualquer atividade esportiva; eventos — matérias referentes tanto
a divulgacdo como a cobertura de eventos diversos; ajuda — matérias que divulgam

historias de pessoas ou instituicdes que estdo necessitando de algum tipo de contribuicéo,

“ Durante 0 ano de 2016 tentamos por diversas vezes a permissdo para realizarmos o trabalho de observacio
participante na redacgéo da TV Verdes Mares Cariri. Os profissionais da emissora do Cariri nos informaram que
dependiam de uma autorizagdo vinda do setor responsavel da TV Verdes Mares de Fortaleza. Entramos em
contato por mais de uma vez, por e-mail e por telefone, tanto com a chefe de jornalismo como com o diretor de
jornalismo da emissora. Em ambos os casos explicamos o0s objetivos da nossa pesquisa e o trabalho que
desejavamos realizar. Recorremos ainda ao intermédio de pessoas influentes junto a administracdo da emissora
para conseguirmos a autorizacdo. Recebemos resposta negativa em todas as tentativas, sem nenhuma justificativa
para tal.
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sobretudo financeira; cidades — matérias referentes as questdes urbanas, como

infraestrutura e politica, por exemplo; utilidade pablica — matérias em que se divulgam

informacOes didaticas ou acerca da prestacdo de servicos publicos para a populacao;

regido em destaque — matérias que dado visibilidade a historias de pessoas ou projetos

sociais do Cariri, ou até mesmo que tratam da repercussdo regional de um assunto de

relevancia nacional. Dentro do corpus estabelecido de um més de edi¢bes (135 matérias

do Verde Vale Noticias e 142 do CE TV 12 edi¢cdo) chegamos as seguintes porcentagens

para a frequéncia com que cada uma destas areas tematicas figura nestes dois telejornais:

Quadro 1 — Porcentual tematico de cada telejornal

Policial | Esportes | Eventos | Ajuda | Cidades | Utilidade Regido em

publica destaque
VVN 14,81% | 10,37% | 28,88% | 4,44% | 18,51% | 10,37% 12,59%
CETV 7,04% | 10,56% | 28,16% | 5,63% | 21,12% | 15,49% 11,97%

Fonte: Prépria autora

Através de uma rapida analise comparativa entre estes numeros podemos
constatar que estes telejornais aproximam-se na frequéncia com que abordam algumas
tematicas, sendo as mais recorrentes no Verde Vale Noticias as noticias referentes a cobertura
e divulgacdo de eventos, seguidas pelos temas referentes a cidades e da area policial. J4 no CE
TV 12 edicdo, as duas primeiras areas tematicas mais frequentes sdo as mesmas que as do
Verde Vale Noticias, estando na terceira posi¢do as matérias de utilidade publica.

Definido o “tema” como nossa “unidade de sentido” ou “unidade de registro”,
identificamos, a partir de expressdes e falas, que essas “unidades de registro” possuem
semelhancgas semanticas, que foram agrupadas e passaram a constituir uma categoria. “[...] as
categorias, por sua vez, formam a representacdo social do fendmeno em estudo”
(GUARESCHI; MAYA, 2000, p. 184). Ou seja, dentro destes grandes temas detectamos
alguns vieses de representacdo que as matérias apresentam e agrupamos estes tracos

representacionais em cinco categorias, que nomeamos de:

1 — Historias de vidas do Cariri: nesta categoria visamos abranger as matérias em que 0
foco da narragdo consiste em dar visibilidade as pessoas da regido que por algum motivo se

destacam, seja através do pioneirismo em alguma ag&o ou da superacao de dificuldades.
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2 — A religiosidade do Cariri: aqui buscamos identificar como o tema da religiosidade é
trabalhado, uma vez que se mostrou presente e relevante nestes telejornais, mesmo néo
havendo nesta regido grandes festividades ou romarias durante o0 més de abril.

3 — A cultura do Cariri: categoria composta pelo conteudo voltado para a cobertura de
eventos e para a visibilidade que se d& a aspectos da tradigdo e histdria da regiao.

4 — Cariri que se destaca e que repercute: a quarta categoria é formada pelas matérias em
que o valor-noticia reside na ocorréncia de algum fator de evidente importancia na regido e
que repercutiu para além da mesma.

5 — Cariri solidario: j& nesta categoria, analisamos as reportagens que dao destaque as
iniciativas solidarias de assisténcia social desenvolvidas na regido, realizadas especialmente

por projetos independentes e de organizacdes ndo-governamentais.

Na definicdo destas categorias representacionais buscamos identificar aquilo que
de alguma forma caracteriza a regido, ou seja, que ndo poderia ser igual em qualquer outro
lugar, como é o caso de algumas noticias factuais. Um acidente automobilistico ou a
reclamacdo da populacdo sobre ruas esburacadas sdo pautas desenvolvidas praticamente da
mesma forma em qualquer lugar. J& a cobertura de um evento cultural ou a visibilidade que se
da ao trabalho de um artista local, por exemplo, carregam fortes elementos representacionais,
pois se relacionam diretamente com a imagem que se constrdi e que se tem da regido. Apesar
de algumas vezes haver a intersecdo de mais de uma destas caracteristicas numa mesma
matéria, ao classificarmos em uma das categorias tentamos perceber os aspectos que se
sobressaiam. E o caso da religiosidade, por exemplo, que também pode ser abordada como

um aspecto cultural.

c) Terceira fase: definicdo da amostragem, inferéncias e interpretacdo. Para cada categoria
representacional selecionamos trés exemplos de cada telejornal. Visto que os telejornais
sdo regionais, todas as matérias referem-se a regido do Cariri e entraram na pré-analise
para a definicdo da amostragem®’, que foi composta por 30 matérias, sendo 15 de cada
telejornal. Como nossa abordagem ¢é qualitativa, a escolha dos exemplos esteve
preocupada em ser representativa do universo em estudo. Estas selecdes podem, com

relativa seguranca, ser generalizadas para todas as ocorréncias das categorias dentro do

T Exceto as matérias do CE TV 12 edigdo que sdo produzidas e enviadas pela redagdo da TV Verdes Mares de
Fortaleza, pois estas matérias ou se referem a regido metropolitana da capital ou possuem alguma relagdo com
todo o estado do Ceara.
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corpus. Apos a descri¢do dos resultados da categorizacdo, passamos as inferéncias, pois,
como ressalta Bardin (1979, p. 38), o interesse da AC “[...] ndo reside na descri¢do dos
conteddos, mas sim no que estes nos poderdo ensinar apOs serem tratados (por
classificagdo, por exemplo) relativamente a ‘outras coisas’”. Portanto, a inferéncia
consiste na deducdo logica acerca de aspectos relativos ao conteudo analisado, deducéo
esta que pode ser de natureza psicoldgica, socioldgica, historica, etc., e que recorre a
determinados indicadores, quantitativos ou ndo (BARDIN, 1979). Feitas as inferéncias,
passamos entdo para a ultima etapa, que € a interpretacdo dos resultados obtidos. De
acordo com Gomes (2009, p. 91), “chegamos a uma interpretacdo quando conseguimos
realizar uma sintese entre: as questfes da pesquisa; o0s resultados obtidos a partir da
analise do material coletado, as inferéncias realizadas e a perspectiva teérica adotada”.
Ou seja, interpretar € avancar em direcdo aos contextos que originam determinado
contetido, que podem revelar, entre outros aspectos, as motivaces que deram origem a

este conteido ou com que intencgdo ele foi criado.

As representacdes possuem caracteristicas externas e por isso € possivel
identificar como elas aparecem na cultura de um povo. Por sua vez, as representacdes que nos
propomos a analisar advém principalmente de observacdo empirica da realidade. De antemdo,
podemos dizer que a determinacdo e o compartilhamento de algumas das representagdes que
sdo difundidas por estes telejornais em estudo sdo preexistentes a existéncia dos mesmos, e
que eles sdo responsaveis por manté-las e legitiméa-las. Reforcamos entdo porque optamos por
privilegiar métodos de pesquisa qualitativa, tendo em vista que estamos trabalhando com
processos que ndo devem ser reduzidos a contabilizacdo da frequéncia com que ocorrem,
visto que envolvem uma gama complexa de significados e motivacdes.

Ainda no tocante as representacdes, fornecemos uma interpretacdo acerca das
estratégias utilizadas pelos comunicadores (produtores, repdrteres e editores) dos telejornais
na construcdo das caracterizagcBes correspondentes a regido. Serdo, portanto, exemplos de
como estas representacdes sdo criadas ou mantidas e legitimadas através do telejornalismo. E
importante destacar que cada telespectador recebe e ancora estas representacbes em sua
propria realidade pessoal, e que as interpretacbes a que chegamos sdo algumas dentre as
varias possiveis.

A sequir, discutimos de que forma os telejornais Verde Vale Noticias e CE TV 12
edicdo estabelecem representacfes sociais do Cariri a partir das cinco categorias por nos

definidas. Ressaltamos que a comparacao entre os dois telejornais ndo € o foco da analise,
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mas que em alguma medida torna-se inevitavel, sobretudo mediante a cobertura das mesmas
pautas. Os procedimentos que precederam a analise foram os seguintes: (a) identificacdo do
formato do conteudo (reportagem, nota coberta, entrevista ao vivo ou entrevista gravada); (b)
identificacdo em qual das categorias estabelecidas o contetdo se enquadra; (c) transcri¢do do
video.

Transcrevemos todos os videos na integra e ndo apenas o texto dos reporteres,
uma vez que as defini¢cbes das sonoras fazem parte de um processo de edi¢do. Ou seja, as
falas das fontes e entrevistados que compdem as matérias e as entrevistas gravadas sdo
selecionadas pelos reporteres e editores. Do mesmo modo, nas entrevistas ao vivo as falas dos
entrevistados sdo direcionadas pelo reporter. Com isso queremos demonstrar que 0S
jornalistas interferem em todo o contetdo do telejornal, tendo participacdo em todas as
representacdes que sdo construidas. Apos as transcri¢des dos trés exemplos de cada categoria
segue nosso comentario interpretativo.

A seguir, ilustramos como é organizado e redigido o script ou esqueleto de uma
reportagem de um telejornal, a fim de possibilitar aos leitores deste trabalho a compreenséo
acerca de alguns termos técnicos que sdo utilizados pelos profissionais que o produzem. O
script ¢ redigido em uma “[...] lauda especial para telejornalismo com espagos proprios para
todas as informagGes necessarias que serdo usadas na exibicdo dos programas marcacdes,
técnicas e o texto jornalistico” (PATERNOSTRO, 2006, p. 171). No entanto, optamos por
transcrever os exemplos selecionados de forma direta, indicando apenas a qual destes

elementos que compBem uma noticia ou entrevista de telejornal o texto em questdo se refere.

Quadro 2 — Exemplo de script ou esqueleto de uma reportagem

RETRANCA (identificagdo | VT — orfanato 100 anos
da matéria)
CABECA (texto que | NA PROXIMA SEXTA-FEIRA O ORFANATO JESUS,

MARIA E JOSE COMPLETA UM SECULO DE
HISTORIA// ELE FOlI FUNDADO PELO PADRE
CICERO E TEM MANTIDO O PROPOSITO: ACOLHER
CRIANCAS// HOJE, AO INVES DE ORFAOS, O
LOCAL E UM LAR PARA MUITAS CRIANCAS
CARENTES//

{RODA VT} {ABRE SOM DO VT}

introduz a matéria e é lido
pelo apresentador, ao Vivo,
no estudio)

OFF 1 (texto gravado pelo
repérter que acompanha as
imagens)

JA SAO CEM ANOS DE PORTAS ABERTAS PARA
ACOLHER  CRIANCAS E  TRANSFORMAR
HISTORIAS. QUEM COMECOU ESSA CAMINHADA
FOI O PADRE CICERO. O RELIGIOSO CUIDAVA DOS
ORFAOS DEIXADOS PELOS ROMEIROS. A IRMA
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ZENILDA DISSE QUE CHEGOU A CONHECER O
ESPACO QUANDO AS CRIANCAS AINDA
MORAVAM AQUI.

SONORA 1 (a
selecionada das
entrevistadas)

fala
fontes

AS CRIANCAS TINHAM DISCIPLINA, TINHAM
HORARIO PRA TUDO. PELA MANHA, LOGO AO
LEVANTAR, TINHA A ORACAO, DEPOIS O CAFE,
DEPOIS SE DIRIGIAM PRA ESCOLA. (ELES FICAVAM
INTERNOS AQUI?). INTERNOS. TODAS INTERNAS.
TINHA O DORMITORIO. CADA UM CUIDAVA DOS
SEUS PERTENCES E DEPOIS TODAS TINHAM
TAREFAS.

PASSAGEM (a fala do
repérter que € gravada no
local do acontecimento)

ESSA IMAGEM DE JESUS, MARIA E JOSE FOI
TRAZIDA DE ROMA PELO PADRE CICERO. AQUI,
ELA SIGNIFICA MAIS QUE UMA HOMENAGEM AO
NOME DO ORFANATO. ELA ACABA TRADUZINDO
BEM O QUE AS CRIANCAS GANHARAM COM ESSE
ESPACO: UMA FAMILIA.

OFF 2

AS FILHAS DE SANTA TEREZA ASSUMIRAM A
MISSAO E HOJE A CASA FUNCIONA COMO UM
PROJETO SOCIAL. QUANDO NAO ESTAO NA
ESCOLA, AS CRIANCAS DOS BAIRROS
SALESIANOS, SANTA TEREZA E ANTONIO VIEIRA,
FREQUENTAM O LOCAL PARA DESFRUTAR DE
TARDES QUE ENVOLVEM EDUCACAO, MUSICA,
ESPORTE E ARTES VISUAIS.

Fonte: Prépria autora
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5.2 Representagdes sociais no Verde Vale Noticias

e Categoria 1: Historias de vidas do Cariri

Exemplo 1 — Conheca a histéria de superacdo de um jovem de 19 anos diagnosticado com
epidermdlise bolhosa

Figura 4 — Reporter na casa do jovem

"’,

Fonte: werdevale.tv
Exibido em: 04 de abril de 2016 / Formato: reportagem / Tempo: 3min 41seg

OFF 1: Quem vé Gabriel navegando pela internet com um sorriso estampado no rosto nao
imagina as dificuldades que ele enfrenta diariamente. Diagnosticado com epidermolise
bolhosa ha 19 anos, o jovem teve gque se adaptar a uma rotina de cuidados especiais por conta
da doenca, que provoca lesdes no corpo.

SONORA 1: Gabriel é o terceiro filho. Ao nascer ele ja foi diagnosticado com epidermdlise.
E uma doenca congénita. E uma doenca rara. E um defeito, defeito na pele. E um defeito na
epiderme. A epidermolise ela mata a epiderme. Ele sempre precisou de muito cuidado. O
banho, por exemplo, é uma hora bem dificil. Dormir, até dormir pode machucar.

OFF 2: Aos sete anos de idade, Gabriel comecou a ter dificuldades para se locomover. E de 1a
pra cé a situacdo so tem piorado.

SONORA 2: Causada pela prépria doenga, ela causa outra doencga, que chama “sinéquias”,
que vai atrofiando os dedos e eles vao fechando até sumirem literalmente. Entdo o médico
falou que se néo fizer a cirurgia eu posso perder 100% dos dedos.

OFF 3: Apesar das limitacGes o jovem sempre teve sede de conhecimento, e contou com a
ajuda da familia para aprender a ler e a sonhar com um futuro melhor.
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SONORA 3: Eu me alfabetizei em casa com meus pais. Eles me ajudaram bastante. E a partir
do momento que eu aprendi a ler e aprendi a navegar na internet, eu mesmo fui pesquisando,
fui me aprofundando nos estudos, na historia também que eu gosto bastante, e nas artes.

OFF 4: Apaixonado por artes, Gabriel adora apreciar o colorido das telas. E em meio a sua
rotina entre o Cariri e Sdo Paulo para realizar o tratamento da doenga, sempre encontra um
espaco para visitar galerias e museus.

SONORA 4: Eu gosto bastante. Toda vez que eu vou a So Paulo, apesar do médico que eu
tenho vérias consultas, eu sempre vou em algum museu, sempre acompanho alguma
exposicao.

PASSAGEM: Além de ser um amante das artes, Gabriel tem o desejo de continuar os estudos
e cursar a faculdade de arquitetura. Mas para que este sonho se torne realidade, o jovem
precisa realizar um procedimento que custa 70 mil reais. O problema é que a familia ndo tem
condicdes financeiras para realizar o procedimento. E para isso, pede ajuda de toda a
sociedade.

SONORA 5: Essa cirurgia ela é nova no Brasil. Ela chegou da Finlandia e ela é feita no
Hospital 9 de julho, em Séo Paulo. Custa 70 mil reais e ela so ¢ feita nesse hospital no Brasil.
Pra quem quiser ajudar eu estou contando com o apoio de todos para poder conseguir essa
cirurgia, realizar esse sonho. A partir dessa cirurgia eu vou poder cursar a faculdade que eu
tanto quero.

OFF 5: Na tentativa de ajudar o jovem guerreiro, foi criada uma pagina no Facebook: Juntos
pelo sonho do Gabriel. Onde € possivel conhecer um pouco mais sobre a histéria do jovem e
contribuir com a realizacao do sonho dele.

SONORA 6: Uma amiga minha criou uma pagina no Facebook. Chama-se “Juntos pelo
sonho do Gabriel”. La vai ter contando um pouquinho mais e também um site onde as pessoas
podem fazer a doacdo. Toda doacdo é bem-vinda, com certeza.

OFF 6: Determinado, Gabriel acredita que conseguira superar mais este desafio e realizara o
sonho de ser arquiteto.

SONORA 7: (E ai vamos ter um arquiteto aqui no Cariri?) “®. Sim, quem sabe?! E um 6timo
arquiteto

*8 Na transcrigdo das sonoras, as frases entre parénteses referem-se as intervengdes e perguntas dos repérteres.
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Exemplo 2 — Matéria mostra a histdria da primeira pessoa com deficiéncia visual do Ceara
que usa cédo guia

Figura 5 — Reporter mostra rotina da estudante na universidade

Fonte: twerdevaleltv
Exibido em: 25 de abril de 2016 / Formato: reportagem / Tempo: 3min 26seg

OFF 1: Por causa de uma retinose pigmentar, Nagela perdeu quase 100% da visdo ainda no
inicio da adolescéncia. Por isso, caminhar por espacos publicos s6 mesmo com a ajuda de
uma bengala, de um familiar ou de amigos.

SONORA 1: A retinose pigmentar, quando ela ta no inicio, o primeiro sintoma é vocé perder
a visao periférica. Aos poucos vocé ndo vé mais nem isso. Vocé passa a perceber tudo
embacado. VVocé vai passando a perceber que vocé também ndo tem mais o dominio total do
discernimento das cores. Entdo de que forma isso impactou na minha vida? Primeiro foi a
perda de locomogdo. Eu ndo pude mais me locomover sozinha, s6 com ajuda humana e com o
auxilio de uma bengala.

OFF 2: Em nenhum instante essa condicdo chegou a impedir que ela transcendesse as
limitacdes e realizasse os sonhos. Hoje, Néagela é formada em Direito e é aluna do Mestrado
em Desenvolvimento Regional Sustentivel da Universidade Federal do Cariri, a UFCA.
Apesar de tantas conquistas, uma, talvez a mais importante, ainda nao foi realizada.

PASSAGEM: Para facilitar a locomocdo, um cédo guia seria a melhor alternativa para Nagela.
Mas ao contrario do que muita gente possa pensar, esse tipo de assisténcia é extremamente
dificil. S6 pra se ter uma ideia, ha sete anos ela estava numa lista de espera de todas as escolas
de treinamento do pais, e sO agora em 2016 ela ganhara um, e sera a primeira pessoa com
deficiéncia visual do Ceara a receber esse tipo de assisténcia.

SONORA 2: E dificil porque no Brasil os cées guias sdo doados e s&0 poucas as instituicdes
que doam esses cdes. Pra mim o cdo guia é importante por conta da conquista, porque eu me
coloquei nestas filas de espera. Eu ndo sé me cologuei como eu, volta e meia, ficava ligando:
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minha gente, vamos alavancar esses projetos, vamos fazer alguma coisa pra angariar mais
fundos pra desenvolver esses projetos! Entéo eu nédo fiquei nessas filas de modo passivo.

OFF 3: Além de ser um marco histérico, a vitoria dela ilustra um exemplo de vida. O
companheiro fiel de Nagela s6 deve chegar ao Cariri no final do ano. Mas a mensagem de
superacao ja esta ai pra todo mundo ver.

SONORA 3: E uma menina guerreira, forte, bem-humorada, quer dizer, com muitas
qualidades. Uma menina altamente capaz. Surpreendeu a todos pela sua capacidade, a forma
como ela lida com a vida, e eu sou imensamente feliz. E eu tenho certeza que quem convive
ao lado dela também ta muito feliz com a conquista dela.

SONORA 4: (Consigo perceber agora que vocé ta emocionada. Mas eu queria perguntar
pra vocé o que € essa emogao: € um alivio? E uma angustia por saber que tem tantas pessoas
que precisam e n&o tem? O que é que significa essa emogdo agora?). E um alivio porque eu
gueria muito, porque eu sou uma pessoa que tem a vida profissional, vida estudantil, nos
movimentos sociais, muito ativa. E eu sentia a dificuldade de poder ta participando mais
desses eventos. Eu espero que esse cdo guia, além da ajuda pessoal que ele vai me dar, ele
contribua sobretudo com a causa das pessoas e Que mais pessoas possam ter essa
oportunidade que eu estou tendo.

Exemplo 3 — Transexual que mora no Cariri consegue na justica direito de adequar nome em
documentacao

Figura 6 — Repdrter mostra rotina da transexual

Fonte: tvverdevale.tv

Exibido em: 27 de abril de 2016 / Formato: reportagem / Tempo: 3min 32seg

OFF 1: Amanhece o dia e Carla Cristina ja fica diante do espelho para comecar a se arrumar.
Uma rotina comum a muitas mulheres vaidosas, que assim como ela, ficam atentas a cada
detalhe da maquiagem. Mas nem sempre foi assim. A descoberta pelo mundo feminino
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aconteceu aos poucos. Isso porque, ao nascer, recebeu o nome de “Carlos Washington
Coutinho Leite”, um nome com o qual nunca se identificou.

SONORA 1: Desde crianga eu me identifico com o sexo feminino. Pra mim foi sempre uma
luta eu provar que eu me identificava com o sexo feminino, que eu me vejo como uma
mulher. E tanto que na escola eu sofria muito bullying. Eu ndo cheguei a terminar os estudos
por falta disso, por causa do bullying. Entdo a partir desse momento, desde crianga eu me
identifico com o sexo feminino.

OFF 2: Em casa ela tinha o apoio da mée e da avé quando precisava de um ombro amigo para
desabafar. Era na familia que ela encontrava forcas para lutar pelo reconhecimento da
sexualidade com a qual se identifica.

SONORA 2: A minha facilidade é que minha familia me aceitou muito cedo, minha mée,
minha av0. Meu pai nem tanto. Mas me aceitaram mais cedo porque minha mae se separou do
meu pai cedo.

OFF 3: Apesar de todos os obstaculos, ela conseguiu na justica o direito de realizar o
tratamento para mudanca de sexo em 2009.

SONORA 3: Eu procurei a defensoria publica do Crato e entrei com um processo. Nesse
processo eu tive que provar que vivia 24 horas como mulher, que eu pensava como mulher,
que eu tomava horménio, que eu “tava” fazendo tratamento para uma mudanca de sexo. Tive
que levar laudos médicos psiquiatricos provando que eu tinha atestado de transexualidade,
gue eu era um transexual que precisava de uma cirurgia de redesignacao sexual.

OFF 4: Em meio ao processo de preparacdo para a cirurgia ela decidiu que teria 0 nome
social de “Carla Cristina Coutinho” em todos os documentos. E mais uma vez recorreu a
justica.

SONORA 4: A justica daqui do Crato, gracas a Deus, foi muito avante. Porque normalmente
essa mudanca de nome s6 ocorre ap0s cirurgia. E eu ainda ndo fiz a cirurgia e ja ganhei a
possibilidade de mudar o nome. J& mudei meu nome e o0 sexo agora € feminino. E o nome é
“Carla Cristina Coutinho Leite”.

PASSAGEM: Apo6s a conquista, Carla Cristina fez alteracdo do nome na certiddo de
nascimento, titulo de eleitor, CPF e todos os outros documentos. Agora com a identidade
feminina, ela pensa em retomar os estudos.

SONORA 5: Meu sonho maior agora é voltar a estudar, fazer minha cirurgia de mudanca de
sexo, e quem sabe casar e adotar filhos. Eu quero formar uma familia maior, porque eu ja
perdi minha méde com cancer, e sO tenho minha avé e um irmdo que mora em Sao Paulo.
Entdo eu queria aumentar a familia, queria ter uma familia mais estruturada.

OFF 5: Hoje ela ndo é s6 a primeira transexual a mudar de nome no Cariri, é exemplo para
muitas pessoas que a partir do exemplo dela decidiram lutar pelo direito de ser feliz,
independente da sexualidade escolhida.
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SONORA 6: Por mais que seja dificil, tente, tente, tente, que um dia vai dar certo. Vocé tem
que lutar pelos seus sonhos. Se vocé sonha com isso pra vocé, vocé tem que lutar, lutar,
porque € uma luta diéria. N&o é uma vida facil, mas também ndo é dificil. E & melhor vocé se
sentir bem com vocé mesma ap6s voceé lutar tanto e conseguir 0s seus sonhos. Nao desista que
um dia vocé consegue.

Nesta categoria que chamamos de “Historias de vidas do Cariri”, estivemos
atentos as reportagens em que o valor-noticia consistia na proeminéncia de individuos que,
por sua trajetoria de vida ou por alguma conquista inédita, obtiveram o interesse deste
telejornal. O valor-noticia pode ser observado na selecdo dos fatos a serem noticiados, pois
sao “[...] atributos proprios ou caracteristicas tipicas, que sdo reconhecidos por diferentes
profissionais e veiculos da imprensa” (SILVA, 2005, p. 96). Estes valores-noticia, uma vez
que compBem os critérios de noticiabilidade, possuem marcas de selecdo, podendo esta
selecdo ser considerada um “ato ideologico de representagdo” (HUGHES apud SILVA, 2005,
p. 100).

Nestas reportagens identificamos alguns elementos que funcionaram como valor-
noticia, e que por sua vez influenciaram diretamente na construcéo das representacdes sociais.
No primeiro exemplo, o “gancho” da reportagem trata-Se da tentativa de conseguir apoio
financeiro para ajudar o jovem que precisa de uma cirurgia. No segundo e terceiro exemplos,
hd o destaque para o pioneirismo e conquista das duas personagens: uma € a primeira a
receber um cdo-guia no estado do Ceara e a outra a primeira transexual da regido do Cariri a
conseguir realizar oficialmente a mudanca de nome.

As representacfes sociais que verificamos nessas reportagens ancoram-se em
principios e mecanismos de familiarizacdo comuns: a determinacéo destas pessoas em superar
as dificuldades e a luta das mesmas pela realizagdo de um sonho.

No primeiro exemplo, estas representacfes vdo sendo construidas através de
expressdes como: “Quem vé Gabriel [...] com um sorriso estampado no rosto ndo imagina as
dificuldades que ele enfrenta diariamente”; “Apesar das limita¢fes, 0 jovem sempre teve sede
de conhecimento [...]”; “jovem guerreiro”; “Determinado, Gabriel acredita que conseguira
superar mais este desafio [...]”.

Ja no segundo caso, a ancoragem vai sendo estabelecida através de expressdes
como: “Em nenhum instante essa condicdo chegou a impedir que ela transcendesse as
limitagdes e realizasse os sonhos”; “Além de ser um marco historico, a vitoria dela ilustra um

exemplo de vida”; “[...] a mensagem de superag&o ja esta ai pra todo mundo ver”.
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Na terceira reportagem ha construcfes que evidenciam estas ancoragens em: “Era
na familia que ela encontrava forcas para lutar pelo reconhecimento [...]”; “Apesar de todos 0s
obstaculos, ela conseguiu [...]”; “[...] € exemplo para muitas pessoas que a partir do exemplo
dela decidiram lutar pelo direito de ser feliz [...]".

A construcdo de representacdes implica em uma interpretacéo da realidade, ou
seja, quando um telejornal constroi e organiza campos representacionais ele o faz na tentativa
de dar sentido a realidade, de interpreta-la. Desta forma, “eles também dizem quem sao,
como entendem a Ssi mesmos e a outros, como se situam no campo social e quais sdo 0s
recursos cognitivos e afetivos que lhes sdo acessiveis em um dado momento historico”
(JOVCHELOVITCH, 2000, p. 177).

Nos casos apresentados, podemos notar que a construcdo das historias dos
personagens segue um roteiro semelhante. Num primeiro momento, expGem-se as
dificuldades e limitagdes pelas quais eles passam ou passaram em suas vidas. Contudo, tais
dificuldades ndo abalaram seus projetos nem os impediram de lutar pela conquista de seus
objetivos. Apesar dessas dificuldades que enfrentam, essas pessoas recebem notoriedade por
seu desempenho intelectual ou por ndo perderem a esperanca nem se abaterem diante dos
obstaculos que lhes sdo impostos.

O desfecho destas reportagens se encaminha para a demonstracdo de como estes
individuos tornam-se exemplos de vida para outras pessoas, e suas histdrias passam entdo a
servir de inspiracdao para outros que também estdo passando por algum tipo de dificuldade.
Desta forma, no Verde Vale Noticias, as estratégias percebidas na construcdo das
representacdes que se tem sobre alguns individuos desta regido sdo as de enaltecer trajetorias
de superacéo e torna-las exemplos a serem seguidos.
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e Categoria 2: A religiosidade do Cariri

Exemplo 1 — Basilica menor de Nossa Senhora das Dores realiza evento em comemoragdo ao
centenario

Figura 7 — Imagem panoramica do evento

Exibido em: 11 de abril de 2016 / Formato: reportagem / Tempo: 2min 26seg

OFF 1: A semana litargica € um momento de reflexdo, onde € feito um olhar sobre a
realidade a partir das perspectivas de Jesus Cristo. O centenario da Paroquia da Mae das
Dores é apenas em janeiro de 2017. Porém, desde o inicio de 2016, a igreja vem se
preparando para o grande momento historico.

SONORA 1: Em janeiro de 2017 nés vamos ter uma grande celebracdo pelo primeiro
centenario desta paréquia. Durante todo esse ano de 2016, nds estamos com uma vasta
programacao, com encontros formativos na area pastoral, humana, também litargica, levando
nosso povo a melhor celebrar. E nesse intercambio nés vamos procurando viver com alegria
essa experiéncia de comunidade.

OFF 2: O encontro esta sendo realizado no Circulo Operario e contou com a participacdo do
padre Marcelino Sivinsky, professor de liturgia e um dos grandes nomes da Conferéncia
Nacional dos Bispos do Brasil.

SONORA 2: O objetivo deste evento é ajudar as equipes que trabalham na acolhida e
também na preparacdo e animacdo das celebracbes a se preparar melhor para qualificar as
celebragOes, especialmente para os romeiros. E bonito me parece que sdo mais de 200
pessoas, que conscientes desta responsabilidade estdo aqui.

OFF 3: Alem da semana liturgica serdo feitas visitas aos romeiros de alguns estados, com a
imagem do Padre Cicero e de Nossa Senhora das Dores, como forma de agradecimento as
visitas que os fiéis fazem a Juazeiro do Norte todos o0s anos.
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SONORA 3: E interessante que, escutei dos romeiros, que o caminho que eles fazem a
Juazeiro, é esse momento de preparacdo para viver a experiéncia da romaria. O caminho que
nos estamos fazendo agora até o romeiro também nos leva, padres e agentes de pastoral, a
viver essa experiéncia de encontro. E eles ficam felizes. L4 nos deixamos a imagem da Mae
das Dores e a imagem do Padre Cicero Roméao de encontro aos nossos romeiros, que Sao 0s
protagonistas das romarias.

Exemplo 2 — A pastoral diocesana promove o 3° Seminario de romeiros no santuario de S&o
Francisco em Juazeiro

Figura 8 — Alguns participantes do Seminario
Nl y

Fonte: tvverdevale.tv

Exibido em: 25 de abril de 2016 / Formato: reportagem / Tempo: 2min 33seg

OFF 1: O principal ponto discutido no seminario foi 0 momento importante que a cidade de
Juazeiro do Norte vive: a reconciliacdo da Igreja Catélica com o padre Cicero Romdo Batista.

SONORA 1: E um evento que ta na sua terceira edi¢do e que a0 mesmo tempo vem neste
momento de jubilo e de alegria pela reconciliacdo da Igreja com o padre Cicero. Nés vamos
exatamente conviver, partilhar essa alegria e a0 mesmo tempo refletir sobre esta carta. Com
0s romeiros e também fortalecer uma pastoral de romaria.

OFF 2: Bom para os romeiros que comemoraram a decisdo do papa Francisco e ainda tiveram
um momento de comunhao.

SONORA 2: Isso pra gente € muito importante. A gente ta junto, poder conversar melhorias
para 0 romeiro, coisas que a gente precisa quando chega aqui e sente dificuldade. Entéo esse
encontro ele serve pra isso, pra gente se unir, se juntar mais com a Igreja, com o padre Cicero
e comemorar a reconciliagdo do nosso padrinho.

SONORA 3: Esse seminario mostra a unido dos romeiros. Aqui em Juazeiro do Norte, terra
do nosso querido e amado padre Cicero Romdo Batista. Me alegra muito poder participar
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desse seminario. Vindo de Pernambuco com o coracdo cheio de esperanca para se aprofundar
mais na histéria do padre Cicero e da Igreja Catolica.

SONORA 4: E de suma importancia para n6s romeiros que estamos aqui presentes, porque
nos tiramos um grande proveito desse encontro, de estarmos reunidos, de trocarmos
experiéncias, de vivenciarmos a cada dia o ser romeiro, o contemplar o padre Cicero, a Mae
das Dores, Sdo Francisco, mas tambeém viver isso la na comunidade. Aprendendo aqui em
Juazeiro para levar para nossas comunidades e em conjunto com as comunidades ter um
crescimento espiritual.

OFF 3: Alem do momento historico da reconciliagdo, a cidade vive a expectativa do
centenario da paroquia de Nossa Senhora das Dores, 0 que também foi debatido no encontro.

SONORA 5: Nos estamos dentro do ano das celebragfes do centenario da paréquia de Nossa
Senhora das Dores, hoje basilica santuario. E dentro desta programacdo nds vamos ter
algumas atividades, para em discussdo, numa conversa, principalmente numa convivéncia,
fazermos um relato histérico da criacdo da paroquia de Nossa Senhora das Dores. Estamos
também discutindo a tematica dos transportes dos romeiros. No sabado, vamos estar
recebendo uma comissdo com representantes da ANTT, Jodo Paulo, de Brasilia, e 0s
coordenadores da Policia Rodoviaria Federal aqui do Nordeste.

Exemplo 3 — Carreata abre os festejos a Sdo José operério no distrito de Ponta da Serra em
Crato

Figura 9 — Devotos em carreata

Fonte: tvverdevale.tv

Exibido em 22 de abril de 2016 / Formato: reportagem / Tempo: 2min 36seg

OFF 1: O que ndo faltou foi animacéo. Faca chuva ou faca sol, Aila ndo deixa de participar
da festa de S&o José Operario.
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SONORA 1: A fé fala mais alto. Estamos aqui porque somos devotos de coragdo. Desde
crianga a gente acompanha S&o José.

OFF 2: Antes da carreata, o padre Edson impetrou a bencéo em todos os fiéis. De acordo com
0 padre Ricardo, mais de 600 devotos participaram da carreata que saiu de frente do seminario
Sao José, em Crato, e seguiu até o distrito de Ponta da Serra com muito louvor.

SONORA 2: No6s damos inicio a festa de S&o José Operario com essa belissima carreata,
participagdo dos devotos e devotas de S8o José. Entdo queremos ser amorosos, usar de
compaixdo, como Deus usa de compaixdo para conosco. E também viver a fidelidade e a
justica na promogéo do reino de Deus.

OFF 3: O badalar do sino anunciava a chegada da imagem de Sao José ao distrito de Ponta da
Serra. Os arranjos que estavam no andor foram distribuidos para os fi€is, que receberam como
forma de bencéo.

SONORA 3: Eu cheguei bem réapido e vi o pessoal tirando ali de S&o José e sem esperar 0
menino jogou e caiu em minhas méos. Entdo aqui é uma graca alcancada.

OFF 4: Com cénticos e palmas, a comunidade recebeu a imagem do padroeiro na paréquia do
distrito.

PASSAGEM: A programacdo da festa segue até o proximo dia 1° de maio, com quermesses,
barracas com comidas tipicas, atra¢Ges culturais, além de novenas todos os dias.

SONORA 4: N6s temos todas as noites a novena, visitas pela manhd as comunidades da
nossa paroquia. A noite teremos também os movimentos culturais. E de maneira especial,
querendo valorizar a cultura local, os nossos artistas populares e no dia 1° de maio, se Deus
quiser, estaremos encerrando os festejos. A missa as 4 horas da tarde, logo apds a solene
procissao.

Nesta segunda categoria elencamos trés exemplos de como as representacdes
acerca da religiosidade sdo trabalhadas pelo Verde Vale Noticias. Primeiramente, ressaltamos
que este € um dos casos em que a presenca das representaces antecede a existéncia do
telejornal. Neste caso, ele torna-se entdo responsavel por reforca-las e legitima-las.

Como explica Jovchelovitch (2000), as representacdes sociais sao organizadas em
campos com redes semanticas que se mantém constantes em relacdo aos aspectos histéricos
das sociedades em que surgem. “Neste sentido, eles sdo inseparaveis dos estoques culturais,
que em cada sociedade definem os sentidos e as praticas que circunscrevem a acao e a fala
dos sujeitos sociais” (JOVCHELOVITCH, 2000, p. 176).

Como expomos em um dos tépicos do capitulo 2 deste trabalho, a regido do Cariri

é nacionalmente conhecida por sua historia e tradi¢cdo nas romarias e outras manifestacdes da
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fé catdlica de cunho popular, legado deixado pelo padre Cicero Romao Batista. Por isso, as
pautas relacionadas a este tema séo bastante corriqueiras.

Além do calendario fixo de romarias, hd o interesse neste telejornal em dar
visibilidade a eventos secundarios, que apesar de ndo causarem 0 mesmo impacto de uma
grande romaria, sdo importantes para o desenvolvimento das mesmas ou entdo sdo eventos
que fazem parte das tradi¢fes de uma comunidade em particular, como €é o caso do terceiro
exemplo exposto anteriormente.

Como no més de abril ndo acontecem romarias oficiais, as pautas relacionadas a
religiosidade neste telejornal consistem na cobertura de alguns destes outros eventos
secundarios. O exemplo 1 é referente a preparacdo para a comemoragdo do centenario da
basilica santuario de Nossa Senhora das Dores. Apesar de o centenario sé ocorrer no ano
seguinte, o fato ja ganhou destaque, tendo em vista a importancia desta pardquia para a
historia das romarias, uma vez que ela é a primeira igreja fundada em Juazeiro do Norte e foi
onde ocorreu o0 suposto milagre da hdstia transformada em sangue, protagonizado pelo padre
Cicero.

E possivel identificar algumas das estratégias que foram utilizadas para ancorar as
representacgdes e justificar a cobertura feita sobre o evento em expressoes como: “[...] a Igreja
vem se preparando para o0 grande momento histérico”. E também na énfase dada a
participagdo de um importante padre da CNBB no evento: “O encontro [...] contou com a
participacdo do padre Marcelino Sivinsky, [...] um dos grandes nomes da Conferéncia
Nacional dos Bispos do Brasil”. H& ainda a demonstracdo dos esforcos da Igreja em manter
uma boa relagdo com os romeiros que visitam a cidade, quando é enfatizado que “[...] seréo
feitas visitas aos romeiros de alguns estados [...] como forma de agradecimento as visitas que
os fiéis fazem a Juazeiro do Norte todos 0s anos”.

No segundo exemplo o evento realizado estava voltado para a discussdo de
melhorias na acolhida aos romeiros, além de ter celebrado um importante acontecimento
histérico ocorrido no ano de 2016, que foi a carta enviada pelo Vaticano, em nome do papa
Francisco, para o bispo da Diocese do Crato, na qual se estabelece a reconciliacdo da Igreja
Catoblica com o padre Cicero. Devido a fatos que também ja foram citados no capitulo 2 deste
trabalho, o padre Cicero foi deposto de suas ordens sacerdotais e assim permaneceu até sua
morte. A ocorréncia desta carta foi motivo de grandes comemoracdes pela Igreja e, sobretudo,
pelos devotos do padre, que reforgaram as esperangas em torno de um possivel processo de

beatificacdo ou até mesmo canonizagdo do religioso, j& considerado santo por eles. A
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ocorréncia desta carta de reconciliacdo, devido ao seu carater historico, foi pautada inclusive
por telejornais de abrangéncia nacional.

As expressfes que marcam as ancoragens representativas neste exemplo podem
ser percebidas em: “[...] momento importante que a cidade de Juazeiro do Norte vive [...]”;
“Além do momento historico da reconciliagdo, a cidade vive a expectativa do centenario da
paroquia de Nossa Senhora das Dores”. Outros aspectos, como o fortalecimento da relagdo da
Igreja com 0s romeiros e a propria unido entre os romeiros, sdo incluidas nas sonoras
selecionadas, contribuindo para uma representacdo de comunhdo e harmonia acerca das
tradigdes do catolicismo popular que sdo mantidas na regido.

O terceiro exemplo mostra outra tradi¢do bastante comum realizada também pela
Igreja Catdlica, que sdo as comemoracdes alusivas ao santo padroeiro de uma paroquia. A
cobertura que ¢ feita da abertura destas comemoracdes em um distrito da cidade do Crato é
marcada por expressdes de cunho extremamente positivos, que ressaltam o clima festivo e,
portanto, tornando o evento atrativo para o publico. Este objetivo é evidenciado através de
expressdes como: “O que ndo faltou foi animagdo™; a carreata “seguiu até o distrito de Ponta
da Serra com muito louvor [...]”; além da énfase dada a programagdo da festa, que contara
com quermesses, atragdes culturais, etc.

Em entrevista para a esta pesquisadora, a editora-chefe e uma das produtoras do
Verde Vale Noticias afirmaram que as manifestacdes de qualquer vertente religiosa possuem
espaco para divulgacdo de seus eventos neste telejornal. No entanto, elas afirmaram que as
manifestaces do catolicismo sdo realmente predominantes nas pautas, algo que esta
relacionado as tradi¢Oes culturais desta regido, que apesar de terem origem principalmente em
Juazeiro do Norte, se estendem como representacédo de todo o Cariri.
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e Categoria 3: A cultura do Cariri

Exemplo 1 — Em Juazeiro do Norte o Centro de Cultura Mestre Noza recebe apoio do
governo do estado

Figura 10 — Reporter em meio as pecas do Centro de Cultura Mestre Noza

S

s

Fonte: tvverdevale.tv
Exibido em: 07 de abril de 2016 / Formato: reportagem / Tempo: 3min 23seg

OFF 1: Um dos mais conceituados pontos de cultura da regido do Cariri. O local reline um
acervo de mais de cinco mil pecgas diversas. Esculturas, quadros e molduras que retratam o
cotidiano sertanejo. Personalidades ilustres da identidade cultural do Nordeste, e
principalmente a religiosidade popular, com destaque para as obras sacras, em especial as
ligadas ao padre Cicero. Quem visita o lugar se impressiona com a criatividade do artesdo
caririense.

SONORA 1: Eu “t6” encantada. Muitas coisas lindas. Eu ndo sabia que era tdo grande. E ver
eles trabalhando, ver como é feito, é muito lindo. Da vontade de levar tudo.

OFF 2: Os visitantes observam cada detalhe do acervo. A producdo artistica é diversificada e
de qualidade. Praticamente impossivel resistir. O advogado Vitor Emanuel vai levar na
bagagem essa peca esculpida em madeira.

SONORA 2: Eu ja tinha morado aqui no Juazeiro, mas nunca tinha vindo aqui. Foi uma
lacuna grande na minha criagdo, eu acho. E agora eu “t6” encantado. Tanto a questdo das
cores, como o trabalho de acabamento é muito legal.

OFF 3: Apesar da importancia como ponto de cultura e roteiro turistico de Juazeiro do Norte,
o Centro de Cultura Mestre Noza quase nao recebe incentivos do poder publico. O prédio esta
precisando de uma reforma. Parte do acervo precisa ser restaurado. Por falta de espaco, boa
parte das pecas ficam expostas a céu aberto, no patio do Centro de Cultura.
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PASSAGEM: A esperanca de quem trabalha por aqui estd em um projeto do governo federal
destinado a &rea de territdrios criativos, que vem sendo desenvolvido numa parceria entre a
Universidade Federal Fluminense, a Universidade Federal do Cariri com apoio da URCA,
com o objetivo de revitalizar todo o espaco e dar mais condigéo aos artesdos e visibilidade ao
trabalho desenvolvido por eles.

SONORA 3: Logo no inicio desse projeto nds ficamos tudo animado, né? Achava que ia ser
um bom negdcio pra nés aqui. Inclusive comegou com umas conversas de dar uma restaurada
nessas pecas. Ai eles prometeram que iam restaurar. Ai eu passei uma semana dando oficina.
Mas eles estdo prometendo que véao dar inicio novamente assim que terminar de pagar um
pessoal que eles “tao” devendo. Eles vao dar inicio novamente. E nés “tamo” muito ansioso
pra que comece.

OFF 4: Cicero Caetano € um dos dez artesdos da associacao. Ele é especialista como santeiro
e esta ha quase trés décadas no oficio que aprendeu com a familia. Apesar das adversidades, é
plenamente satisfeito com o que faz.

SONORA 4: E sofrido mas divertido. A gente batalha muito, mas consegue os objetivos da
gente. Essa arte aqui ¢ a minha vida, né? Traz o sustento pra minha familia. E “ta” sempre
aqui com os amigos é uma felicidade.

Exemplo 2 — Esté sendo realizado na cidade do Crato o Seminario Caldeirdo da Santa Cruz
do Deserto

Figura 11 — Visao geral do evento

Fonte: tvverdevale.tv

Exibido em: 14 de abril de 2016 / Formato: reportagem / Tempo: 2min 31seg

OFF 1: Esse é um projeto de acdo e resgate do Caldeirdo da Santa Cruz do Deserto. O
seminario serviu para mostrar a importancia do local e o quanto é influente no meio historico.
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SONORA 1: A questdo do Caldeirdo é um dos patriménios assim importantissimos pra gente
trabalhar na perspectiva de uma infraestrutura, na perspectiva da salvaguarda, da preservagéo,
da conservacgdo de um patrimdnio que pertence a historia do pais. Entdo, € preciso trazer essa
memdria pra que ela ndo fique na clandestinidade. Que ela possa nos dar possibilidade de
transformar nossa contemporaneidade num caldeirdo vivo.

OFF 2: O planejamento faz parte de um bom processo administrativo. O professor de
Sociologia da URCA, e um dos palestrantes do seminario, Domingos Savio, falou sobre as
visbes do mundo na luta do Caldeirdo, destacando as grandes riquezas que a localidade
oferece.

SONORA 2: No6s pretendemos, num trabalho conjunto, fazer uma protecdo dos resquicios
arqueoldgicos, dos resquicios arquitetonicos, as edificaces que existem no Caldeirdo, pra que
se garanta aquele ambiente como um documento de histéria e de memoria para 0S
pesquisadores. Assim também pras pessoas que desejam fazer um turismo cientifico e um
turismo também de matiz religiosa.

OFF 3: O Caldeirdo possui uma rica cultura historica e existe um registro de passagem
humana que foi Unica no mundo. Por isso, o patrimdnio cultural sera formalizado como
geossitio, passando a integrar a extensdo do projeto Geopark Araripe em duas bases: uma
geoldgica, e a outra antropologica.

SONORA 3: Sem duavida alguma que tem um potencial para ser trabalhado, de forma
certamente articulada entre o Geopark e outras entidades com responsabilidade na gestdo do
territério. E ser visto como um geoparque. Mas um geoparque que estd muito bem
complementado, tem um componente natural e tem um componente cultural.

SONORA 4: O perfil efetivamente da geologia, da cultura daquele sitio, levam a crer que nos
o transformaremos em um curto espago de tempo em mais um geossitio do Geopark Araripe.
A ser desenvolvido o turismo, portanto agregar valor as iniciativas no territorio, que acaba
resultando em melhoria da qualidade de renda e, portanto, melhorando a vida dessas pessoas.
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Exemplo 3 — Juazeiro do Norte é sede de um ciclo de encontros e partilha de saberes de
mestres da tradicéo

Figura 12 — Organizador do evento durante a entrevista

RN N

Fonte: tvverdevale.tv
Exibida em: 14 de abril de 2016 / Formato: entrevista gravada / Tempo: 2min 33seg

REPORTER: Esta foi a primeira edi¢do do encontro que ja discutiu o “reisado” e a “banda
cabagal”. E “ta” discutindo agora nessa semana o “palhago Mateus”. Mas isso nao acaba nao.
Ainda tem programacao pela frente e quem vai explicar toda ela pra gente é o Renato Dantas,
que faz parte da organizacdo desse evento. Renato, explica um pouquinho pra gente do
objetivo principal em trazer estes mestres da cultura aqui pra esse local pra debater junto com
a populacéo o trabalho que eles realizam no municipio de Juazeiro e na regido do Cariri.

ENTREVISTADO: Nos precisamos registrar toda essa vivéncia desses mestres que estdo
vindo aqui, das diversas manifestacdes do Juazeiro e do Cariri. No momento que a gente ta
guardando essa tradi¢do, nossas novas geracOes saberdo do que é feito e de como era feito. E
consequentemente de todas as mudancas. Porque nds sabemos que a cultura ndo é estanque,
ela é viva. A tradicdo ela ndo para. Quem para € folclore. Mas tradi¢do ndo, ela continua viva,
adquirindo novos elementos de acordo com a vivéncia da modernidade. Eu estou
impressionado com 0 que eu estou aprendendo. Eu me considero uma pessoa que tem uma
certa vivéncia com a tradicdo do Cariri. Mas diante do que esses mestres estdo informando pra
gente, da forma de como eles sabem se expressar, a gente sente a riqueza que € transmitida
por eles. E mais: a vontade que eles tém de dar continuidade e a essa brincadeira, porque pra
eles € uma brincadeira. Entdo, a gente fica muito satisfeito em saber que nds estamos
propiciando a comunidade do Cariri um momento de enriquecimento e de conhecimento da
nossa cultura tradicional, que faz parte da nossa identidade.

REPORTER: Esses debates acontecem em blocos, né? O que “t” acontecendo durante essa
semana ¢ o de “palhago Mateus”. O que € que vai acontecer futuramente e quais sdo as datas
previstas pra esses debates?
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ENTREVISTADO: Futuramente, na semana que comeca dia 25, nés teremos os blocos dos
“bacamarteiros”, onde nds vamos ter experiéncia dos “Bacamarteiros da Paz” e do “Grupo de
Bacamarte padre Cicero”, que sdo 0s Unicos dois que existem no estado do Ceara. E mais, 0s
dois dias subsequentes, no dia 27 e 28, n6s vamos ter o “maneiro-pau’” com mestre Bigode e o
contra-mestre Antonio, informando toda riqueza do “maneiro-pau”, que ¢ uma tradicdo aqui
da nossa terra.

REPORTER: Renato, muito obrigado pelas suas informagbes. Olha sO, toda essa
programacdo € gratuita. Quem quiser participar € s6 chegar aqui no Centro de Artes,
Educacao e Cultura Marcus Jussier, que fica no bairro Piraja, em Juazeiro do Norte.

Esta € mais uma categoria em que grande parte das representacdes ja se encontra
objetivada e sobre as quais o telejornal contribui tanto para a manutencdo quanto para a
legitimacdo das mesmas, podendo ainda agregar novos elementos. Constancia e mudanca
funcionam entdo como aspectos proprios da formacdo das representacdes sociais, onde
passado e presente se mesclam “[...] para evocar uma historia possivel” (JOVCHELOVITCH,
2000, p. 176).

As representacfes sociais, uma vez que sdo inseparaveis das dindmicas do
cotidiano, foram identificadas nesta categoria principalmente a partir de observacbes e
vivéncias desta pesquisadora na regido em discussdo. Desta forma, é possivel afirmar que
existe todo um imaginario acerca dos aspectos da cultura popular que sdo proprios do Cariri.
Referimo-nos aos aspectos culturais que tém origem neste territorio, e que, portanto,
configuram parte da identidade do local.

Sabemos, no entanto, assim como explica Hall (1997, p. 13), que nesta época em
que vivemos, “a identidade torna-se uma ‘celebragdo moével’: formada e transformada
continuamente em relacdo as formas pelas quais somos representados ou interpelados nos
sistemas culturais que nos rodeiam”. Contudo, o que percebemos acerca das representacdes
sociais da cultura do Cariri nos exemplos apresentados sdo, além do enaltecimento de suas
peculiaridades, a busca de uma valorizagdo e reconhecimento maior de sua importancia,
confirmando uma tendéncia citada por Hall (1997, p. 73) de que “as identidades nacionais e
outras identidades ‘locais’ ou particularistas estdo sendo reforgadas pela resisténcia a
globalizagao™.

Na primeira reportagem temos um exemplo claro de uma representagédo que tenta
conferir maior importancia e visibilidade a determinados aspectos que compdem a cultura da
regido. A matéria é sobre o Centro de Cultura Mestre Noza, que apesar de acolher artesdes

populares e milhares de suas obras, necessita de maiores cuidados e investimentos por parte
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do poder publico. Entretanto, a imagem que se busca passar é a de admiracdo e
reconhecimento pelo trabalho que ali é desenvolvido.

As expressdes em que se comprovam tal atitude sdo, por exemplo: “Um dos mais
conceituados pontos de cultura da regido do Cariri”’; “Quem visita o lugar se impressiona com
a criatividade do artesdo caririense”; “A producdo artistica é diversificada e de qualidade”. As
sonoras selecionadas das pessoas que visitavam o local corroboram com essa visdo, assim
como as falas dos proprios artesaos.

No exemplo 2 é conferido destaque para um momento historico especifico. A
cobertura do Seminario que discutiu o Caldeirdo da Santa Cruz do Deserto® é marcada pela
énfase atribuida a importancia deste acontecimento ndo somente para o Cariri como para a
historia do pais. Isto pode ser comprovado nas seguintes sentencas: “O seminario serviu para
mostrar a importancia do local e o quanto é influente no meio histérico”; “[...] destacando as
grandes riquezas que a localidade oferece”; “O Caldeirdo possui uma rica cultura historica e
existe um registro de passagem humana que foi Unica no mundo”. O fato de o evento ser
iniciativa de universidades, com o envolvimento de outras instituicbes da comunidade
cientifica, respalda tanto o interesse em tornd-lo noticia como a representacdo de
proeminéncia acerca da heranga cultural deixada pela experiéncia do Caldeir&o.

No terceiro e Ultimo exemplo que ilustra as representacfes relativas a esta
categoria, apresentamos uma entrevista sobre a realizacdo de um evento que reunia mestres da
cultura popular da regido. A entrevista tinha como objetivo divulgar o evento através do
detalhamento da sua programacdo e assim motivar o puablico a participar. O proprio
entrevistado em suas falas reitera alguns pontos que noés consideramos chaves desta
representacédo criada acerca da cultura caririense, sobretudo da cultura popular: a de que deve
haver uma maior valorizacdo dos grupos tradicionais e que a populacdo deve se interessar em
conhecer e preservar estas tradicdes culturais. No entanto, muitas vezes essas a¢es acabam
ficando restritas aos proprios grupos e as instituicbes que buscam fomentar esse trabalho,
contando timidamente com a adeséo da populagéo em geral.

Sobre este evento especifico ha um fato curioso. Durante a realizacdo da nossa

observagdo participante na redacdo da TV Verde Vale, presenciamos, no dia 25 de abril, uma

* O Caldeirao da Santa Cruz do Deserto consistiu num experiéncia de vida em comunidade orientada pelo beato
José Lourengo e com o apoio do padre Cicero, entre as décadas de 1920 e 1930. Nesta fazenda, no territério do
Crato, o beato recebia os romeiros que eram enviados pelo padre Cicero para serem disciplinados através do
trabalho. Tudo que se produzia na comunidade era dividido igualmente entre os seus moradores. “No Caldeirdo,
a obra de José Lourenco toma em bem menores propor¢des demograficas, a dimensdo social da comunidade
religiosa de Antonio Conselheiro” (BARROS, 2008, p. 326). Os coronéis e poderosos da época, temendo a
existéncia de uma nova “Canudos”, atacaram seus moradores e destruiram a fazenda, acabando de forma
violenta e tradgica com esta comunidade.
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equipe de reportagem que tinha ido cobrir um dos momentos deste evento. No entanto, ao
voltar a redacdo, a repdrter afirmou que ndo havia puablico, apenas os préprios mestres da
cultura e os envolvidos na organizacdo do evento estavam presentes. Dessa forma, ndo foi
possivel obter boas imagens para a construcdo de uma reportagem e que por isso realizou
apenas uma entrevista com um dos organizadores. A produtora entdo declarou que “ndo
rendia”, porque isso ja havia sido feito anteriormente. No caso, € esta entrevista que
apresentamos como exemplo aqui. Sendo assim, a pauta que a equipe saiu para cobrir naquele
dia acabou “caindo”, pois o cenario encontrado nao foi o previsto pela produgao.

A partir deste fato especifico salientamos nosso argumento de que a representacao
criada em torno dos temas que envolvem a cultura regional ancoram-se mais num sentimento
de manutencéo e resisténcia dos mesmos do que de fato de um compartilhamento amplo de

seus atributos por parte da maioria da populacao.

e Categoria 4: Cariri que se destaca e que repercute

Exemplo 1 — Representantes da feira de S&o Cristdvdo do Rio de Janeiro estiveram em
Juazeiro do Norte

Figura 13 — Representantes da feira de Sdo Cristovéo na colina do Horto

d

Exibido em: 13 de abril de 2016 / Formato: reportagem / Tempo: 2min 08seg

OFF 1: As imagens do padre Cicero e de Luiz Gonzaga, o rei do baido, foram produzidas por
artesdos do Centro de Cultura Mestre Noza. Trabalho encomendado pela direcdo de uma das
feiras mais conhecidas do Brasil: a feira de S&o Cristovao, no Rio de Janeiro. Os responsaveis
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pela encomenda vieram a Juazeiro e aproveitaram o momento para conhecer a estatua do
padrinho. Marcio Santos falou sobre o objetivo da visita.

SONORA 1: O objetivo é um sonho alcancado. Uma pessoa que € muito importante desse
grupo e ela ndo pdde estar presente aqui nesse momento, que € o Davi. Ele tem o sonho de
levar as estatuas daqui, uma do padre Cicero e uma também do Luiz Gonzaga pra ficar na
entrada da feira. A feira de S&o Cristovao recebe mais de 300 mil pessoas por més.

OFF 2: O padrinho e Luiz Gonzaga védo ganhar lugar de destaque na feira, conhecida como
reduto nordestino na cidade maravilhosa.

SONORA 2: A feira de S8o Cristovao hoje é vista no mundo inteiro. E a gente faz por onde
porque |4 nosso presidente é do Ceard, que é o Ismar Leite. A Maria da Guia é da Paraiba, ela
é diretora de marketing. Eu sou do Maranh&o. Entdo é o Nordeste. Ali € um caldeirdo cultural
nordestino na feira de S&o Cristdvdo instalado no centro da cidade maravilhosa pra mostrar o
que € que o Nordeste tem.

SONORA 3: Eu fico muito feliz, honrada, de saber que o Nordeste esta no Rio de Janeiro. E
um pedacinho do Nordeste fora do Nordeste, que se chama feira de S&o Cristévao, que é o
Centro de TradicGes Nordestinas.

OFF 3: Alegria e a emogédo de dever cumprido. De acordo com o grupo, a feira de Sao
Cristovao sé tem a ganhar com as homenagens a dois icones do sertdo nordestino: o rei do
baido e o padre Cicero, o levita do sertdo.

Exemplo 2 — Ontem foi promovido na cidade de Juazeiro do Norte o Seminario Geoparques

Figura 14 — Participantes durante o Seminario

Fonte: tvverdevale.tv

Exibido em: 13 de abril de 2016 / Formato: reportagem / Tempo: 2min 44seg
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OFF 1: Essa iniciativa visa promover o desenvolvimento sustentavel na regido. O projeto que
foi aprovado recentemente permite o intercambio de pesquisas e conhecimentos com 0s
colaboradores das universidades envolvidas.

SONORA 1: O setor turistico, sobretudo o setor hoteleiro, gastronémico, o setor de turismo
de modo geral e outras instituicdes a exemplo do Sebrae, que atende esse convite. NOs temos
como palestrantes o representante da UNESCO, que vem falar sobre estilos de vida saudaveis
em territorio de geoparque. Para aléem da questdo somente da salde, mas dos impactos que
tem nos setores produtivos e associados.

OFF 2: A palestra foi ministrada pelo coordenador da cétedra, Arthur de Abreu, que falou
sobre a importancia da pesquisa e a ferramenta de formatacdo avancada que possibilita
desenvolver e trabalhar os geoparques, dando assisténcia e garantindo uma formacao
avancada nos territorios. Alem de criar uma dindmica de trabalho, fazendo com que outras
pessoas adquiram mais informacdes e sejam capacitadas.

SONORA 2: A cétedra ao promover mais investigacdo, melhor conhecimento, e ao colocar
esse novo conhecimento, esse avanco do conhecimento, a servi¢co da sociedade, em particular
dos empresarios, permite que a regido se torne muito mais dinamica, porque permite que 0s
produtos possam ser produtos de valor acrescentado relativamente a realidade prévia, e dessa
forma cria-se uma regido vibrante. Um geoparque tem que ser um territério vibrante.

OFF 3: Varios empresarios da regido e setores que fomentam a area econdmica estiveram no
seminario, que foi de grande importancia para o crescimento e desenvolvimento profissional
de todos.

SONORA 3: Uma novidade que ta sendo trazida aqui pela rede de geoparques que é a
formacdo de uma céatedra, que € um intercAmbio, representa o intercdmbio entre as varias
universidades que compdem essa rede de territorios do geoparque, ofertando varios cursos de
qualificacdo, de formacdo, em diversos niveis, ndo so para quem compde essas universidades,
mas para o publico externo também.

OFF 4: Esse evento ja faz parte da programacao dos dez anos do Geopark Araripe. Mas até
setembro, més do aniversario, vai ser feito um planejamento para discutir outras acdes que
serdo desenvolvidas para comemorar a data.

SONORA 4: No6s abriremos uma programacao especifica em setembro para a comemoracao
desses dez anos, que deve iniciar com uma nova exposi¢cdo a ser inaugurada durante a
Expocrato. O tema sera as leguminosas e nés trataremos dessa teméatica com todo o pessoal da
Lira Nordestina.
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Exemplo 3 — Fdssil inédito de peixe com coracdo fossilizado € encontrado na Chapada do
Araripe

Figura 15 — Imagens de estudos do fossil encontrado

Fonte: tvverdevale.tv

Exibido em: 21 de abril de 2016 / Formato: entrevista gravada / Tempo: 1min 35seg

REPORTER: Mais um féssil muito importante foi encontrado aqui na regido do Cariri.
Quem vai falar com a gente sobre isso é 0 Ypsilon Félix, que é pesquisador. Explica pra gente
que féssil é esse e o que ele representa.

ENTREVISTADO: E a nova descoberta do mundo da paleontologia. E o féssil de um
coracdo de um peixe petrificado, com cerca de 110 milhdes de anos. Esse fdssil aqui da
formacdo Santana, na nossa bacia sedimentar do Araripe, que apds varias pesquisas, pesquisas
sofisticadas, foi descoberto que o coragcdo de um rhacolepis, que é um tipo de peixe, esta em
um excelente estado de preservacao e petrificado.

REPORTER: Qual a importancia dessa descoberta para toda a paleontologia, num sentido
mundial?

ENTREVISTADO: Isto vem reforcar a qualidade dos fésseis da nossa bacia sedimentar do
Araripe. Tanto a qualidade, a quantidade da variedade dos nossos fosseis e a qualidade em
relacdo ao estado de preservacdo. Além de todo o organismo fossilizado, petrificado, entdo
agora se comprova o coracao deste peixe em trés dimensdes. Entdo isto diferencia dos outros
achados paleontoldgicos no mundo. Nossos fosseis do Araripe tem uma caracterizagdo de
preservacao de forma singular, que é o caso do rhacolepis com o coracdo de pedra, um
coracao cearense com 110 milhdes de anos.

Na categoria “Cariri que se destaca e que repercute” estivemos atentos ao
conteddo que mostrava acontecimentos em que o Cariri adquiriu realce ndo apenas a nivel

regional, para buscar que tipos de representagdes sdo construidos neste sentido.
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O primeiro exemplo tem relagdo muito proxima com a categoria anterior, em que
analisamos as representacGes acerca da cultura regional. No entanto, percebemos que o
principal valor-noticia neste caso foi o fato das obras feitas por artesdos caririenses terem sido
encomendadas para ficarem expostas na cidade do Rio de Janeiro, numa famosa feira
conhecida por agregar elementos da cultura nordestina em geral. Este aspecto € reforcado nas
seguintes falas do reporter: “[...] uma das feiras mais conhecidas do Brasil”; “O padrinho e
Luiz Gonzaga véao ganhar lugar de destaque na feira, conhecida como reduto nordestino na
cidade maravilhosa”.

Além do fato das estatuas serem produzidas por artistas caririenses, ha também o
destaque dado para os personagens retratados por estas estatuas, que sd@o dois nomes muito
importantes para a historia da regido: o padre Cicero e Luiz Gonzaga. Este ultimo, apesar de
ser pernambucano, viveu estreita relacdo com a regido do Cariri, sendo esta algumas vezes
tema de suas cancles. A representacdo que se cria neste caso € de uma regido que reune
elementos significativos e reconhecidos dentro da cultura nordestina, a ponto de ganhar
destague em uma feira da regido Sudeste, em uma das principais cidades do pais. Desta
forma, o fato recebe o interesse em ser transformado em noticia por ser entendido como
motivo de orgulho para a regido.

A segunda reportagem trata-se da cobertura de um evento sobre geoparques. O
Geopark Araripe é reconhecido pela UNESCO como o primeiro geoparque das Américas™,
fato que por si s6 exprime a importancia desta regido no ambito da pesquisa arqueolodgica e
paleontologica. A cobertura deste seminario corrobora para a representacdo de destaque
atribuida a regido. Quando o reporter fala, por exemplo, que “varios empresarios da regidao €
setores que fomentam a &rea econdmica estiveram no seminario, que foi de grande
importancia para o crescimento e desenvolvimento profissional de todos”, percebemos a
ancoragem em elementos que buscam assegurar a magnitude da regido para os temas
debatidos.

A énfase dada a presenca do representante da UNESCO também confere maior
credibilidade ao evento e demonstra que sua importancia transcende aos interesses regionais,
visto que o projeto é desenvolvido em parceria com universidades e instituicdes ndo apenas

locais.

%0 «O GeoPark Araripe foi o primeiro geoparque das Américas e hemisfério sul reconhecido pela GGN (Global
Geoparks Network) e é composto por 9 geossitios que estdo distribuidos em 6 municipios da Regido do Cariri:
Batateiras (Crato), Pedra Cariri e Ponte de Pedra (Nova Olinda), Parque dos Pterossauros e Pontal de Santa Cruz
(Santana do Cariri), Cachoeira de Missdo Velha e Floresta Petrificada (Missdo Velha), Riacho do Meio
(Barbalha), Colina do Horto (Juazeiro do Norte). O territorio desse geoparque brasileiro, patrimonio da
humanidade, totaliza uma &rea de 3.441km?” (Fonte: geoparkararipe.org.br).
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O exemplo 3 que apontamos sobre esta categoria trata-se de uma breve entrevista
sobre uma recente e importante descoberta na area da paleontologia. Descoberta esta realizada
na regidao do Cariri. Na época, este fato foi pauta de reportagens inclusive de programas
jornalisticos de abrangéncia nacional, como o Fantastico, da Rede Globo. O assunto é
abordado através do aspecto da novidade, a partir de expressdes como: “Mais um fossil muito
importante foi encontrado aqui na regido do Cariri”, o que enfatiza que esta ndo é a primeira
grande descoberta para a paleontologia realizada nesta regidao. Além disso, € reconhecida e
reforcada a relevancia da descoberta ndo somente a nivel regional, através desta pergunta da
reporter: “Qual a importancia dessa descoberta para toda a paleontologia, num sentido
mundial?”.

Quando estivemos realizando a observacdo participante na TV Verde Vale
presenciamos 0 momento em que esta informacdo chegou a redacdo. A editora-chefe veio a
acreditar que o Verde Vale Noticias daria o furo de reportagem, porque o CE TV 12 edicao ja
estava no ar. No entanto, para a sua surpresa, a informacdo foi divulgada no mesmo dia por
este outro telejornal, através também de uma breve entrevista com este pesquisador que tinha
os dados sobre a descoberta. Esta entrevista serd abordada como exemplo na mesma categoria
referente ao CE TV 12 edicao.

As representacbes sociais aparecem neste caso como 0s saberes sociais que
circulam em uma sociedade. Saberes estes de origem no sSenso comum Ou N0 campo
cientifico, que se penetram e tornam-se as ferramentas das quais uma sociedade se utiliza para
dar sentido a sua realidade e compreender seu cotidiano. Logo, o que pudemos perceber nas
representacdes construidas pelo Verde Vale Noticias acerca desta categoria, sdo, sobretudo,
concepgdes de uma regido cujos aspectos culturais e também geoldgicos angariam
notoriedade para a mesma, tornando-a singular e relevante diante de outras localidades de

porte maior ou semelhante ao seu.
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e Categoria 5: Cariri solidario

Exemplo 1 - Conhega o projeto Luz Solidaria langcado em 2009 e contribui diretamente com o
meio ambiente

Figura 16 — Beneficiados do projeto durante uma oficina

]

Fonte: twerde\}ale.tv
Exibido em: 12 de abril de 2016 / Formato: reportagem / Tempo: 2min 35seg

OFF 1: Desde 2006, a Comunidade Beneficente Zaila Lavor vem trabalhando com criangas e
jovens em situacdo de vulnerabilidade social, através da cultura, arte e esporte. Mais
recentemente, o projeto teve a oportunidade de ampliar as atividades junto a comunidade, por
meio do projeto Luz Solidaria.

SONORA 1: A gente teve a oportunidade, pela rede de liderancas comunitérias da Coelce e 0
projeto Luz Solidaria, de ampliar os nossos trabalhos para pais das criangas cadastradas e
outras pessoas de outras comunidades, tanto homens como mulheres. E ai a gente bolou esse
curso junto com o pessoal da UFCA, da Enactus, um curso de formacdo de costureiros. O
curso de corte e costura pra 50 pessoas.

PASSAGEM: Durante seis meses, 0s participantes vdo aprender sobre historia da arte, corte,
costura, tendéncias e mais do que isso: terdo a oportunidade de sair daqui com uma nova
profissao.

SONORA 2: Elas vdo, além de costurar as proprias roupas, saber sobre tendéncias, sobre o
gue esta acontecendo na moda e sobre o que elas podem ir mais além, criar, desenhar e
desenvolver os proprios modelos. Trazer o diferencial que é a criagdo e trazer as proprias
referéncias pessoais de cada um e seus estilos.

OFF 2: O diferencial chamou a atenc¢do dos alunos.
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SONORA 3: Porque sempre quando a gente vai fazer o figurino a gente necessita de um
costureiro. E esse curso veio muito bem nessa hora, porque no préximo ano eu vou terminar e
vai ser uma contribuicdo boa, porque ao invés de eu pagar um costureiro eu mesmo vou fazer
minhas proprias pecas.

SONORA 4: Eu espero fazer consertos e bem mais além de tudo isso. Como eu ja trabalho
como autdbnoma né, dessa forma tem meios também que eu posso fazer e costurar, né?
Costurar pra fora, pra casa mesmo. Ja evita que eu pague uma costureira, que além de dificil é
muito caro.

OFF 3: E além de ter a oportunidade de aprender uma nova profissdo, os participantes foram
estimulados a preservar 0 meio ambiente por meio da troca eficiente.

SONORA 5: O curso ndo é so corte e costura. N6s vamos trabalhar varios aspectos, varios
temas. E a questdo ambiental é muito importante, porque a Coelce ela ta preocupada com a
questdo ambiental. Tanto que ela deu a cada aluno, a cada aluna, a oportunidade de trazer
duas ldampadas amarelas de casa pra trocar pelas fluorescentes, as brancas, que sdo mais
significativas e sdo muito mais econémicas.

Exemplo 2 — Agrupamento de defesa do meio ambiente realiza agOes para beneficiar jovens
de baixa renda

Figura 17 — Jovens durante atividade do projeto

v

Fonte: tvverdevale.tv
Exibido em: 14 de abril de 2016 / Formato: reportagem / Tempo: 2min 21seg

OFF 1: O trabalho desenvolvido para adolescentes entre 12 e 17 anos consiste na realizacéo
de atividades diversas, voltadas ao condicionamento fisico, desenvolvimento do senso critico
e acOes de cidadania.
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SONORA 1: Eu faco esse trabalho gratuitamente e ajudo o jovem a se desenvolver. Eu
procuro saber o qué que o jovem quer da vida. N&s disciplinamos o jovem, moldamos o
jovem para a vida dele.

OFF 2: Igor é um dos voluntarios da ONG e atua como instrutor de atividades fisicas.

SONORA 2: E um trabalho que a gente ajuda criancas que precisam, é claro. E é um trabalho
que vocé tem oportunidades, uma coisa que a maioria dos jovens ndo tem hoje:
oportunidades. A gente tem portas abertas pra vocé seguir sua carreira militar, se vocé quiser
seguir. Aqui a gente te prepara pra te mandar ja preparado. E aqui que a gente faz mais.

OFF 3: Esse empresario foi conhecer o trabalho do Agrupamento de Defesa do Meio
Ambiente. Ele pretende desenvolver acdes para ajudar a ONG.

SONORA 3: Eu vim pra dar apoio. Eles estdo sem sede. A gente t4 ai conseguindo um apoio
pra arrumar uma sede. Um terreno pra gente poder ver se constroi. Entdo vamos ver se a
gente, com outros empresarios ai que tdo querendo ajudar a gente a arrumar uma sede. Pra
gente poder ter uma sede pra poder arrumar mais direito pras criancas.

OFF 4: Négila Leite, que é assistente social, também esta disposta a colaborar.

SONORA 4: Trabalhando a questdo também de tirar essas criancas de problemas que a gente
vé na nossa sociedade, problemas totalmente agravantes. Entdo assim estudar contexto
familiar dessas criangas pra ta inserindo elas no convivio social, pra que elas tenham o
interesse no estudar.

OFF 5: Um dos atrativos do agrupamento € a preparacdo e incentivo para a carreira militar.
Um sonho acalentado pela maioria dos participantes, como a Marta Sabrina, de apenas 14
anos.

SONORA 5: Eu tinha o sonho de ser militar. Desde pequenininha. Ja fiz curso de bombeiro,
ai apareceu a ADEMA que eu me identifiquei mais. Ai eu entrei no curso e “t0” aqui até hoje.
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Exemplo 3 - Instituto de Apoio a Criangas com Cancer (IACC) da cidade de Barbalha faz
aniversario

Figura 18 — Integrantes do projeto comemorando

Fonte: tvverdevale.tv

Exibido em: 27 de abril de 2016 / Formato: reportagem / Tempo: 1min 49seg

OFF 1: Teve crepe, algodao-doce, bolos, docinhos e muita brincadeira. Ha seis anos o IACC
trabalha suprindo a necessidade de criancas com cancer, dando a qualidade de vida que muitas
vezes a familia ndo tem condicdes de oferecer.

SONORA 1: Ha seis anos nds estamos aqui em Barbalha, acolhendo essas criangas com
hospedagem, alimentacdo, entretenimento. Uma assisténcia social diferenciada. E gracas a
Deus, hoje temos o reconhecimento da sociedade pelo trabalho que fazemos, a seriedade, a
transparéncia. A nossa prioridade é realmente fazer essa parceria com as mdes, com 0
tratamento, pra que eles tenham um tempo aqui ameno.

PASSAGEM: A festa ficou ainda mais bonita porque a data coincidiu com o aniversario de
oito criancas. E é claro que os baixinhos ndo perderam a oportunidade de dar uma palavrinha.

SONORA 2: Eu estou gostando muito, por causa que tem doce, salgado, cachorro-quente,
bolo. Ta muito boa essa festa!

SONORA 3: (E vocé ta gostando da festa?). To. (Pouco ou muito?). Muito. (Que tamanho?).
Igual o tamanho de um dinossauro!

OFF 2: Patricia € mae do Cristopher, que recebe o apoio do IACC ha dois anos. O garoto tem
dez anos de idade, e o0 acolhimento da instituicdo foi fundamental para o tratamento.

SONORA 4: Ela ajuda n6s em tudo. Feira, apoio, descanso, 0 que a gente precisar. O que
seria de mim e das outras maes se nao tivesse a ajuda da casa de apoio, né?

OFF 3: Para eles, o que importa ndo sdo 0s presentes, e sim a satisfacdo explicita em um
lindo sorriso.
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Nesta UGltima categoria que nds propomos ha o interesse em observar as
representacdes criadas acerca de agdes beneficentes realizadas por grupos e projetos da
regido, pois detectamos que abordagens desta natureza sd@o recorrentes. No Verde Vale
Noticias selecionamos trés reportagens em que 0s projetos mostrados sdo iniciativas de
pessoas ou organizacdes independentes, que, apesar de atuarem com propostas e publicos
distintos, aproximam-se no aspecto que norteia a definicdo desta categoria: ©
desenvolvimento de acdes solidarias.

A primeira delas tornou-se noticia porque, além do trabalho que ja era realizado
pelo projeto com criangas e jovens carentes, houve a expansdo das atividades, que foram
direcionadas tanto para os pais destas criangas quanto para outras pessoas da comunidade.
Neste sentido, o objetivo da reportagem foi mostrar em que consistiam estas novas atividades
e quais beneficios as mesmas trariam para os participantes. Beneficios estes explicitos em: “os
participantes [...] terdo a oportunidade de sair daqui com uma nova profissdo”. H& ainda a
énfase em atitudes responsaveis que servirdo de exemplo para outras pessoas e trardo
melhorias ndao s para estes participantes: “os participantes foram estimulados a preservar o
meio ambiente [...]”. A parceria com instituicdes como a Universidade Federal do Cariri —
UFCA e a Companhia Energética do Cearda — Coelce é outro ponto de destaque na
reportagem, conferindo seriedade e responsabilidade ao trabalho que é desenvolvido por este
projeto.

A segunda reportagem mostra o trabalho de uma ONG que promove atividades
para jovens com poucos recursos. Atividades estas voltadas principalmente para o
desenvolvimento fisico e disciplinar dos mesmos. Além de divulgar o trabalho feito pela
ONG, a construcdo da reportagem visa mostrar também como ha o interesse de pessoas de
outros segmentos em colaborar para a melhoria do projeto: o voluntario que desenvolve as
atividades fisicas com o0s jovens, 0 empresario empenhado em ajudar na construcdo de uma
sede propria para o0 projeto, e a assistente social que propde-se a conferir mais
responsabilidade as atividades desenvolvidas por esta ONG.

O terceiro exemplo tornou-se noticia em virtude da comemoracdo do aniversario
de seis anos da instituicdo que apoia familias com criancas em tratamento de cancer na cidade
de Barbalha. No entanto, a narrativa da énfase ndo apenas ao clima festivo devido a
comemoracao desta data, mas também ao trabalho que é feito pela instituicdo e os beneficios
que a mesma traz para a vida das pessoas que acolhe, como nesta definicdo do reporter: “o
IACC trabalha suprindo a necessidade de criangas com cancer, dando a qualidade de vida que

muitas vezes a familia ndo tem condigdes de oferecer”. O apelo emocional neste exemplo fica
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mais evidente, devido a situacdo delicada pela qual passam as pessoas assistidas pela
instituicdo e também pela alegria em comemorar mais um ano de existéncia da mesma.

Além da cognicdo e da acdo, Jovchelovitch (2000, p. 177) ressalta que as
representacdes sociais envolvem também os afetos, “[...] porque saber envolve o desejo de
saber ou desejo de ndo-saber, envolve investimento e paix&o em relagdo ao objeto do saber e
ao ato do saber”. Logo, os meios de comunicagdo lidam com formas de mobilizar esses afetos
tanto no processo de selecdo quanto no de producdo e tratamento das informaces, tornando-
se por isso espaco de mediacdo entre 0s sujeitos e as representacdes da realidade que os
cercam.

As representagOes identificadas nesta categoria possuem foco, sobretudo, em
atitudes positivas, que beneficiam pessoas com precarias condi¢fes de vida e que enfrentam
dificuldades. Desta forma, a propria populacdo desenvolve meios para amenizar estas
dificuldades, e por isso as agdes sociais que elas promovem tornam-se assuntos relevantes
para as pautas jornalisticas, criando-se a representacdo de uma regido onde as pessoas S&o

motivadas a agirem em favor do proximo.
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5.3 Representacdes sociais no CE TV 12 Edicéo
e Categoria 1: Historias de vidas do Cariri

Exemplo 1 — CE TV acompanha rotina de garoto com autismo em escola de inclusao

Figura 19 — Criancas durante atividades da escola
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Fonte: g1.globo.com/ceara/cetv-1dicao/videos

Exibido em: 05 de abril de 2016 / Formato: reportagem / Tempo: 3min 20seg

OFF 1: Entrar numa sala de aula, colorir as atividades, é algo natural para criancas de 4 anos.
Mas para o Miguel essa rotina é nova. Acontece que ele tem autismo, um transtorno de
desenvolvimento que, segundo os médicos, geralmente dificulta a interacdo social e a
comunicacdo da crianca. Logo a mée notou o comportamento diferente e as limitacfes do
filho.

SONORA 1: A minha filha aprendeu a falar logo, e ele ndo. Demorou, retardou um pouco.
Ele tinha medo de fogos de artificio, tinha medo de liquidificador, de secador. Tudo que tinha
muito barulho ele botava a méozinha e corria e se trancava no quarto, com medo.

OFF 2: Depois de aceitar o diagnostico era hora de lutar para que Miguel tivesse acesso a
educacdo. Mas até que ele ocupasse essa cadeira a caminhada seria longa. Para isso, Sandra
deixou a cidade onde moravam, em Pernambuco.

PASSAGEM: Uma das maiores dificuldades da familia foi incluir o Miguel em uma sala de
aula regular. Eles receberam “ndo” de pelo menos quatro escolas diferentes. Mas hé cerca de
um ano conseguiram uma vaga em uma creche aqui de Juazeiro do Norte e hoje assistem a
evolucéo do pequeno.

OFF 3: O menino ganhou companhia e passou a desenvolver mais habilidades. A irmé conta
que muita coisa mudou desde que ele comegou a frequentar a escola.
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SONORA 2: A interacdo. Ele se tornou mais paciente. Aprendeu a sentar e esperar as coisas
no tempinho certo. Paciéncia de dividir os brinquedos, dividir o lanche, tudo dividir com os
coleguinhas e interagir socialmente.

OFF 4: Hoje, além das visitas semanais, a terapia ocupacional e fonoaudiélogo, o Miguel tem
a atencgdo das educadoras dessa creche municipal.

SONORA 3: Cada dia é uma modificagdo, um desenvolvimento. Ele desenvolve uma coisa,
depois desenvolve outra, e assim a gente vai conseguindo. (Quando vocé vé ele ai pintando o
carrinho, ja ta diferente de quando chegou?). Ta diferente de quando chegou, que ele nao
pegava no pincel. Muito timido, ndo queria entrar na sala. Ainda hoje ele fica assim meio
receoso pra entrar na sala, mas com a ajuda da nossa colega ele entra.

OFF 5: Além da professora, ele conta com o apoio da cuidadora, que é estudante de
pedagogia. Ela disse que paciéncia, carinho e o ensino envolvendo mais brincadeiras, tém
sido ingredientes fundamentais para o desenvolvimento do Miguel.

SONORA 4: Miguel chegava ficava isolado, sozinho. Hoje ndo. Hoje Miguel ja participa da
roda de conversa, j& participa das atividades, brinca com a gente. Ja conta até historias
também. (E como vocé se sente, como professora, de assistir esse crescimento?). Eu cresco
junto com ele. E muito gratificante, porque esse é 0 nosso papel de educador: trazer 0 novo a
cada dia.

Exemplo 2 — Artista transforma lixo em material de arte

Figura 20 — Imagem da exposicéo

Fonte: g1.globo.com/ceara/cetv-1dicao/videos

Exibido em: 16 de abril de 2016 / Formato: reportagem / Tempo: 3min 22seg

OFF 1: Olhando assim de longe é dificil adivinhar a técnica usada por esse artista plastico
para compor essas obras. As pedrinhas de cores diferentes, coladas como um mosaico, se
unem formando paisagens, temas religiosos, fotografias, e até réplicas de obras mundialmente
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conhecidas, como “A moga do brinco de pérola”. A matéria-prima de tanta beleza vem de
uma fonte surpreendente: restos de ceramica descartados geralmente das construcdes civis.

PASSAGEM: O Adriano se incomodou com cendrios assim e resolveu que precisava fazer
algo pra ajudar o meio ambiente. Esses cacos ndo apenas deixaram de poluir, mas se
transformaram em verdadeiras obras de arte.

OFF 2: Foram quase dois anos produzindo cada detalhe minunciosamente. O artista de
Juazeiro do Norte resolveu dividir o proprio trabalho com os admiradores da arte em uma
exposicdo chamada “Cacos”. A escolha do nome nao foi aleatoria, ja que para ele, mais
importante que cada tela, € a reflexdo que ela provoca.

SONORA 1: As pessoas quando veem o0s objetos que jogam fora, por exemplo, um caco de
ceramica “t4” 14 no chéo, aquilo ali serve pra alguma coisa. Por exemplo, eu peguei isso aqui,
peguei da rua, do lixo, do lixo fiz o luxo, ou seja, se transformou em obra de arte. Eu acho que
cada um que vé€ isso aqui acha “eu posso fazer isso também”. Entdo isso eu acho fundamental
e o resultado pra mim é extraordinario. Ver isso aqui depois de tudo catado, peca por peca,
montado e fazer isso aqui. Pra mim é extraordinario.

OFF 3: Objetivo mais que alcancado. Cada visitante que chega a galeria do Centro Cultural
Banco do Nordeste fica admirado em ver, por exemplo, a fauna e a flora do Cariri estampados
como um ladrilho desordenado, que revela belas imagens. Saber que tudo isso veio do lixo
surpreende ainda mais.

SONORA 2: Além dessa grande sensibilidade, ele trabalha com a reciclagem. A gente sabe
que a palavra hoje é “eco-sustentabilidade”. Entdo ele tem um “qué” a mais, né? E eu fico
assim muito emocionado de ver um trabalho desse, que € um trabalho multifacetado, feito de
mosaico, a partir de pedacos de ceramica e azulejo se transformar em grandes obras de arte
que fala muito pro coracdo da gente, faz a gente pensar, faz a gente viajar. Entdo realmente é
um trabalho de um grande artista.

SONORA 3: Eu encontrei uma forma de arte diferente e pensando um bocado com o que da
pra fazer com material diario que vocé encontra até mesmo no lixo. Porque isso dai as pessoas
dispensam no lixo. Entéo d& pra fazer arte com tudo mesmo.
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Exemplo 3 — Homem transforma paix&o por brinquedos em profisséo

Figura 21 — Artista mostra o seu trabalho

Fonte: gl.globo.com/ceara/cetv-1dicao/videos

Exibido em: 22 de abril de 2016 / Formato: reportagem / Tempo: 3min 22seg

OFF 1: Um jipe de brinquedo, réplica de um modelo da década de 50. Depois de varias
tentativas frustradas, seu Claudio Oliveira achava que tinha acertado no gosto do filho mais
velho quando escolheu esse carrinho. Mas a reacdo de Tiago, aos 9 anos, ndo foi a esperada.

SONORA 1: Eram avibes que eu dava, era motinha, era carros assim, carros simples mesmo.
Mas mesmo assim ele ndo se conformava com aquele modelo. (Batia uma frustracao no pai?)
Com certeza, batia sim.

OFF 2: Insatisfeito com os préprios brinquedos, ele comegou a brincar de confeccionar
carrinhos, tratores e avides. Para isso, usava papeldo e cola como matéria-prima. Depois que
tomou gosto se interessou em elaborar as técnicas.

PASSAGEM: Enquanto a maioria das criancas de 11 anos se interessava por brinquedos
comuns e fabulas infantis, o Tiago ja mergulhava nas revistas e nos livros com temas
aeronauticos. Era um sinal da paixdo que estava por vir.

OFF 3: A brincadeira passou a hobbie e depois a profissdo. Com tanta riqueza de detalhes, a
crianca arteira e exigente passou a um talentoso artesdo. O amor pelos avides e pela historia
de cada um deles se materializou.

SONORA 2: Eu procuro a0 maximo usar 0 gue a gente encontra em casa. Uma tesoura, um
alicate de unha, uma lixa de unha. Pra ndo sair, entre aspas, do padrdo que eu sigo, né? Que eu
quero, assim, a minha meta, que seja uma coisa artesanal, que nunca saia dessa proposta aqui.

OFF 4: As plantas de aeromodelos divulgadas na internet também viraram fonte de pesquisa,
e nas maos do Tiago a imagem ganha forma modelada nessa folha rigida, conhecida como
papel couro. Depois, cores e detalhes impecaveis. Se € antigo e tem histdria o carro também
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ganha espago na vida desse artista. A Kombi de feirante que ele viu em uma feira no Sudeste
do pais, a mais cléassica dos modelos, pronta para uma viagem de férias. Se chama atencéo,
vira desafio.

SONORA 3: Eu recebi um desafio agora que € pra construir um “Junkers Stuka”, que é um
avido da Alemanha, da segunda guerra mundial. E esse vai ser bem trabalhoso, mas eu sei que
vai dar certo, sei que eu vou conseguir terminar ele.

OFF 5: O que surpreende a familia é ver que ele comegou a fazer as réplicas em miniaturas
ainda na infancia, sem a minima ideia de que aquilo era arte. E hoje, aos 26 anos, consciente
do trabalho, ele continua buscando aperfeicoar as técnicas e chegar o mais proximo possivel
da identidade de cada carro ou aeronave.

SONORA 4: Todo ser humano é dado um dom por Deus. E esse dom dado por Deus ao meu
filho, eu acredito, que essa perfeicdo é algo assim inacreditavel pra mim como pai. SO desejo
a ele que ele faca o melhor possivel da vida dele, sempre pensando positivo e trabalhando a
arte dele de uma maneira procurando aperfeicoamento.

No CE TV 12 edi¢do, os exemplos que trouxemos na categoria “Historias de vidas
do Cariri” apresentam duas estratégias distintas para o processo de ancoragem das
representacdes. Enquanto no primeiro exemplo percebemos elementos representativos que se
assemelham aos adotados também pelo Verde Vale Noticias, onde a superacdo de dificuldades
e a conquista de avangos na vida do menino que tem autismo s&o as principais ancoragens,
nos dois exemplos seguintes constatamos outro tipo de representacdo construida.

Nestes dois exemplos posteriores existem elementos em comum: o destaque para
o0 trabalho de dois artistas que através de materiais inusitados confeccionam seus produtos.
Enquanto um produz quadros com cacos de ceramicas descartados no lixo, o outro constroi
réplicas de carros e avides com papeldo. Nestes casos, o valor-noticia gira em torno daquilo
que, na vida dessas pessoas, causa interesse por ser inusitado e consequentemente motivo de
admiracdo, como o desenvolvimento de um talento especifico.

Voltando ao exemplo 1, algumas expressdes e falas onde se identificam as
ancoragens para tornar familiares as representagdes criadas sdo: “[...] era hora de lutar para
que Miguel tivesse acesso a educagdo. Mas até que ele ocupasse essa cadeira a caminhada
seria longa”; “Uma das maiores dificuldades da familia foi incluir o Miguel em uma sala de
aula regular”; “[...] hoje assistem a evolugdo do pequeno”. Neste exemplo visualizamos
novamente o percurso que leva a familiarizacdo da representacdo. Através da historia da

familia que, apesar das dificuldades impostas pelo quadro clinico da crianca, ndo desistiu de
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buscar melhorias para a vida do garoto, e que desta forma ja alcangou resultados
significativos, constroi-se uma representacdo do exemplo de vida a ser seguido ou admirado.

No exemplo 2, as expressdes que ajudam a construir a representacdo sobre o
artista e seu trabalho podem ser reconhecidas em: “O Adriano [...] resolveu que precisava
fazer algo pra ajudar o meio ambiente”; “Esses cacos ndo apenas deixaram de poluir, mas se
transformaram em verdadeiras obras de arte”; “Objetivo mais que alcangado™; “Saber que
tudo isso veio do lixo surpreende ainda mais”. Além do destaque dado ao carater inusitado
por conta da matéria-prima que o artista utiliza em suas obras, hd ainda o mérito pela
preocupacdo do mesmo com a questdo ambiental. O interesse em enaltecer e propagar atitudes
positivas como a deste artista também se demonstra presente na ancoragem desta
representacao.

Ja no terceiro exemplo, é possivel identificar as estratégias para a construcdo da
representacdo em: “Com tanta riqueza de detalhes, a crianca arteira e exigente passou a um
talentoso artesdao”; “Se chama atencdo, vira desafio”; “O que surpreende a familia é ver que
ele comecou a fazer as réplicas em miniaturas ainda na infancia, sem a minima ideia de que
aquilo era arte”; “[...] ele continua buscando aperfeicoar as técnicas [...]”. Neste caso, assim
como no anterior, h4 o destaque para a matéria-prima incomum utilizada pelo artesdo. Outros
pontos destacados e que ancoram as representacfes séo o fato de como uma brincadeira de
crianga tornou-se um trabalho sério e o profissionalismo e riqueza de detalhes que atualmente
sdo dedicados a este trabalho.

Assim, as representacOes desta categoria que sdo construidas pelo CE TV 12
edicdo baseiam-se em exemplos de vida a serem seguidos e ao reconhecimento de acdes e
trabalhos que merecem destaque pela forma com que sdo desenvolvidos. Neste sentido, fica
novamente clara a contribuicdo da teoria das representacGes sociais para o estudo das
mensagens difundidas pelos meios de comunicacdo de massa, pois ela oferece recursos para a
compreensdo de saberes, praticas e afetos que constroem e mantém os lagos sociais em uma

comunidade.
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e Categoria 2: A religiosidade do Cariri

Exemplo 1 — Assista & série de reportagens especiais sobre Padre Cicero>

Figura 22 — Imagem do padre Cicero dentro da igreja da Sé pela primeira vez

Fonte: g1.globo.com/ceara/cetv-1dicao/videos
Exibido em: 06 de abril de 2016 / Formato: reportagem / Tempo: 4min 04seg

SONORA 1: Padre Cicero, a gente olhando assim pra imagem dele, reflete paz, reflete amor,
reflete misericordia. Entdo, padre Cicero, através do meu pai e da minha mée como romeiros,
vindos de Alagoas, eu aprendi a ama-lo, a respeita-lo. Ele foi um grande catequista. Pra mim,
ele foi um grande professor, um grande padre e um grande protetor.

OFF 1: E quando o afilhado é a propria graca alcancada? Xara do padrinho, a emocéo parece
ser ainda maior.

SONORA 2: A minha familia é toda de Barbalha. S6 eu que nasci no Juazeiro. E quando a
minha mae se mudou pra ca ela teve dez partos normais e eu fui o décimo primeiro. Entdo era
uma gravidez de alto risco. Ela ja com 47 anos. E a medicina naquele tempo era mais
atrasada. Entdo, doutor Mozart, que era médico do padre Cicero, ele disse que ndo garantia a
sobrevivéncia dos dois, porque o parto ia ser muito sério, muito grave. Entdo ela se apegou
com padre Cicero e disse que se eu nascesse normal e ela ficasse bem meu nome ia ser
“Cicero Romao dos Santos”.

OFF 2: O religioso nasceu ha 172 anos, mas nunca, nunca esteve tdo na moda. Depois da
reconciliacdo com a Igreja entdo, nem se fala. Foi a primeira vez que os fiéis presenciaram a
imagem do “padim” dentro de um templo catdlico, no Crato. Este ano foi a vez dos devotos

5! Esta é a terceira de uma série de reportagens especiais sobre o padre Cicero. A primeira delas tem como foco o
envolvimento do padre com a politica da regido. J& a segunda conta a histdria do suposto milagre da hostia e de
suas implicagfes posteriores na vida do padre. E a terceira, que por nos foi selecionada, trata do legado e
influéncia deixada pelo padre Cicero para Juazeiro do Norte e toda a regido do Cariri.
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de Juazeiro presenciarem 0 mesmo sentimento, a mesma imagem dentro da igreja. Ndo ha
palavras para descrever tamanha a emocao dos fiéis.

OFF 3: Inimeras expressdes artisticas referenciam ndo s6 a devocdo, mas a admiracdo pelo
padre Cicero, ou pelo “padim Cigo”. Sejam em esculturas de madeira, cordéis, xilogravura,
livros que contam e recontam a mesma historia sob olhares diferentes. O padre politico,
milagreiro, ja foi tema de minissérie na TV. Na telona, o ator juazeirense Quinco Pelegrini,
foi quem brilhou como protagonista. Quinco ja viveu o padre Cicero também no teatro. A
performance rendeu dois prémios de melhor ator.

OFF 4: Para uns, padre Cicero inspira arte. E para muitos outros inspira a vida. Pra vocg,
padre Cicero, quem ele é?

Exemplo 2 — CE TV recebe o padre José Ricardo

Figura 23 — Padre durante a entrevista no estddio

Fonte: gl.globo.com/ceara/cetv-ldicao/videos

Exibido em: 20 de abril de 2016 / Formato: entrevista ao vivo / Tempo: 2min 56seg

REPORTER: Vamos falar agora sobre religiosidade. Amanha tem uma carreata saindo do
Crato, da encosta do seminario, e vai até a Ponta da Serra. Ao meu lado o padre José Ricardo,
paroco la da Ponta da Serra. Essa carreata, padre, € em homenagem a S&o José Operario. E
isso mesmo? E a abertura das festividades.

ENTREVISTADO: Boa tarde, Paulo Ernesto. E isso mesmo. Amanha estaremos iniciando os
festejos a Sdo José Operario, padroeiro de Ponta da Serra. Entdo na encosta do seminario
estaremos todos la amanha as 17 horas para darmos inicio a carreata. O padre Edson estara
presente acolhendo a todos. O reitor do seminario abencoara todos os motoristas, todos os
carros que estiverem la presente, as familias, muitas motos também. E partiremos em direcéo
a Ponta da Serra para hastearmos a bandeira e iniciarmos os festejos a Sdo José Operario.
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REPORTER: E 14 também tem uma programacao bem vasta, inclusive com novenarios. Fala
um pouquinho pra gente dessa programacao.

ENTREVISTADO: Esse ano nos temos como tema “misericordiosos como o pai, fiéis e
justos como Sao José”. Em plena comunhdo com o ano da misericordia, que foi inaugurado
pelo papa Francisco. E também nesse momento turbulento que passa nossa nagéo brasileira, a
fidelidade na promocéo da justica e da paz. N6s sabemos que para alcangarmos a verdadeira
paz, a felicidade da nacdo, € necessario passar pela justica, vivermos a justica. E viver a
justica. Sdo José, na biblia, é declarado um homem justo. E fazer, ser um fazedor do bem e da
verdade. Entdo durante todos esses dias nos refletiremos sobre este tema, rezando também
pela nossa nacdo brasileira. E havera durante essas noites participacdo das nossas
comunidades, quermesses, as noites culturais, bingos, leildes. Entdo tudo aquilo que é proprio
do povo, das festividades do nosso povo, nds vamos valorizar bastante durante esses festejos a
S&o Jose Operério.

REPORTER: Culminando naturalmente com a prociss3o...

ENTREVISTADO: Justamente. No dia primeiro de maio, dia do trabalho, nds estaremos
realizando, as 4 horas da tarde, a santa missa, transmitida pela FM padre Cicero e logo apos a
grande procissao contando com a participacdo de todas as comunidades, as capelas, da nossa
paréquia.

REPORTER: Ok. Padre, muito obrigado por sua presenca aqui no nosso estidio. A gente
deixa um abraco especial ao pessoal 14 da Ponta da Serra que eu tenho certeza que nos assiste.
Muito obrigado entéo.

Exemplo 3 — Padre Fabio de Melo fala com a repérter Darlene Barbosa

Figura 24 — Reporter entrevistando o padre Fabio de Melo

Fonte: g1.globo.com/ceara/cetv-1dicao/videos

Exibido em: 21 de abril de 2016 / Formato: entrevista gravada / Tempo: 2min 07seg
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REPORTER: Essa é uma quarta-feira mais que especial porque Juazeiro do Norte recebe
pela segunda vez a visita do padre Fabio de Melo. Ele t& aqui do nosso lado. Antes do show
recebeu a nossa equipe. Padre, explica pra gente a emocdo de visitar nossa cidade pela
segunda vez.

ENTREVISTADO: Pra mim é uma alegria vir a terra do padre Cicero. Encontrar esse povo
cearense querido aqui no Cariri. Vocé sabe que ha muitos anos eu ja tinha um trabalho muito
intenso aqui na regido. Vinha muito a Brejo Santo. Os convites da renovacao carismatica me
trouxeram tantas vezes. E tive a oportunidade de ver o Cariri de perto, viajei muito por aqui. E
hoje estar aqui em Juazeiro do Norte pra mim € uma alegria muito grande.

REPORTER: O senhor também, como religioso, acompanha a histéria do padre Cicero.
Acompanhou esse fato importante que foi a reconciliacdo da Igreja Cat6lica com o sacerdote?

ENTREVISTADO: Né&o s6 acompanhei como torci muito para que acontecesse. Na teologia
a gente aprende que um santo ndo comeca dentro do Vaticano. Ele comeca nas ruas, na
aclamacao popular. Depois o Vaticano somente reconhece aquilo que o povo ja sabia de cor.
E o povo cearense, 0 povo brasileiro, ja viu de perto as gracas que o padre Cicero deixou e
deixa pra cada um de nos, com seu exemplo, com sua vida. E eu fico muito feliz de ver, de
todo o processo ser encaminhado agora, essa reconciliacdo feita.

REPORTER: S6 uma Ultima pergunta pra finalizar esse nosso papo: essa sua repercussao, o
reconhecimento das pessoas em acompanhar as tuas redes sociais, manda um recado pro
pessoal que vai t4 assistindo a gente e com certeza vai acompanhar nas suas redes a sua
passagem por Juazeiro do Norte.

ENTREVISTADO: Pois é, muito obrigado a todo carinho. Nas redes sociais a gente tem
oportunidade de mostrar o cotidiano da gente de uma maneira muito leve, bem humorada. E
eu fico muito feliz de ver os amigos que faco ali, os vinculos que séo estabelecidos através de
pessoas que se aproximam com muito carinho pra me dizerem que me acompanham no Snap,
no Twitter. Muito obrigado pelo carinho de vocés.

O contetido do CE TV 12 edicdo selecionado para esta categoria é composto por
trés tipos de formatos jornalisticos: uma reportagem, uma entrevista ao vivo e uma entrevista
gravada. No entanto, todas elas originam-se de uma teméatica em comum, que é a
religiosidade. No primeiro exemplo ja fica explicita a relevancia desse tema e das
representacdes que agrega apenas pelo fato de compor uma série de reportagens especiais, que
demandam mais tempo de producdo e ocupam um espaco no telejornal por mais de um dia
seguido. Frisamos ainda que esta serie ndo esta atrelada a nenhuma data especifica, como
aniversario de nascimento ou de morte do padre Cicero, e que a mesma é justificada apenas

pela incontestavel importancia que o padre tem para a regido.
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Neste primeiro exemplo que apresentamos, sdo enfatizados aspectos referentes ao
legado deixado pelo padre Cicero e a devogdo que inspira em seus devotos, tanto romeiros
como moradores da propria regido. Ha destaque também para a insercdo deste legado em
outras areas além da religiosa, como na cultura da regido, seja no artesanato, na literatura ou
nas artes cé€nicas. Em vista disso, devemos lembrar que “o significado pleno destas
representacdes deve ser entendido em relacdo aos elementos que fazem delas parte integrante
da vida social e historica da comunidade na qual elas surgem” (JOVCHELOVITCH, 2000, p.
185).

Desta forma, busca-se reforcar a imagem e representacdo do padre como figura
ilustre e de suma importancia para estas cidades da regido do Cariri, sobretudo para Juazeiro
do Norte. A recente reconciliacdo da Igreja Catélica com o sacerdote € retratada através do
apelo as grandes emoc¢des que provocou. Em expressdes como “O religioso nasceu ha 172
anos, mas nunca, nunca esteve tdo na moda. Depois da reconciliagdo com a Igreja entéo, nem
se fala” e “N&o ha palavras para descrever tamanha a emoc¢éo dos fi€is” é possivel reconhecer
representacdes que buscam ser objetivadas, visto que tomam como base experiéncias e
memorias que lhes sdo anteriores.

Ja no segundo exemplo apresentamos uma entrevista ao vivo em estidio com um
padre de uma paréquia de Ponta da Serra, pequeno distrito da cidade Crato. O padre foi
convidado a falar sobre a abertura dos festejos do padroeiro daquela paréquia. Sé o fato do
espaco cedido a divulgacdo deste evento (de pequeno porte se comparado as romarias e festas
de paroquias maiores) revela a importancia atribuida por este telejornal para eventos que
estejam relacionados com manifestagdes da fé catolica popular.

O padre é conduzido a falar sobre os detalhes da programacdo dos festejos, e
através desta divulgacdo alcancar um maior numero de participantes para 0S mesmos.
Lembremos que no Verde Vale Noticias foi feita uma reportagem cobrindo a abertura do
mesmo evento. Ou seja, ambos os telejornais, através da relevancia que as representacdes em
torno da religiosidade possuem na regido, deram destaque a este evento, mesmo que através
de formatos e enquadramentos distintos. Este fato nos leva a constatar o grande valor que é
conferido por estes telejornais a temas que de alguma forma se relacionam com a religido
catdlica, e que desta forma d&o continuidade a representacdo que se tem do Cariri como um
lugar em que a fé e a religiosidade estdo sempre presentes.

O terceiro exemplo trata-se de uma entrevista gravada com um padre
nacionalmente conhecido e que realizaria um show em Juazeiro do Norte. Aqui, a estratégia

para a ancoragem das representacdes consistiu em obter deste padre, que se pressupde possuir
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grande prestigio entre o publico, declaracfes acerca da relevancia de Juazeiro do Norte e
regido para a Igreja, além trazer a tona a ja tdo comentada e celebrada reconciliacdo da mesma
com o padre Cicero.

Jovchelovitch (2000, p. 175) afirma que “para entendermos o desenvolvimento
das representacfes sociais € necessario entender os processos que lhes ddo origem”. A breve
revisdo historica trabalhada no segundo capitulo deste trabalho possibilitou contextualizar um
pouco 0 processo que da origem a estas representacdes. Neste sentido, podemos sugerir que
toda representacdo que gira em torno da religiosidade desta regido é permeada por ancoragens
que exaltam a fé popular, a devogdo ao padre Cicero Romao Batista e a alegria e festividade

das celebracGes.

e Categoria 3: A cultura do Cariri

Exemplo 1 — Organizadores falam sobre o Caldeiréo da Santa Cruz do Deserto

Figura 25 — Organizadores do evento durante a entrevista
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F;)nt;e:' él.-gIo.bo.corh/ceara/cetv-ldicao/videos
Exibido em: 12 de abril de 2016 / Formato: entrevista ao vivo / Tempo: 3min 58seg

REPORTER: Agora 0 nosso assunto é o seminario que tem como tema central o Caldeir&o
da Santa Cruz do Deserto, experiéncia histérica de trabalho comunitario na zona rural do
Nordeste. O evento é promovido pela URCA, em parceria com a secretaria de cultura do
Crato e também com o Geopark. A gente tem dois convidados aqui no estldio, ao vivo. Boa
tarde pra vocés. Arlene, eu vou comecar conversando com vocé primeiro porque a URCA é a
instituicdo que idealizou o evento. Por que vocés decidiram promover um evento como esse
pra comemorar 0s 80 anos? O que é que vai ter nesse evento?
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ENTREVISTADA 1: O evento na verdade ele foi idealizado conjuntamente, pela secretaria
de cultura do Crato e a Universidade Regional do Cariri, através da prd-reitoria de extensdo. E
a necessidade de um evento desse tipo se deu em virtude de haver a necessidade de se discutir
Caldeirdo, a questdo museoldgica, a questdo patrimonial do Caldeirdo. Entdo chamar atencao,
ndo somente dos pesquisadores que estudam individualmente o Caldeirdo, mas da
universidade como um todo, da sociedade, dos poderes publicos. E um evento que envolve
pesquisadores, profissionais de varias universidades, de varias entidades publicas, e que estdo
discutindo, nessa ocasido, de 12 a 14, o Caldeiréo.

REPORTER: Aproveitando e pegando esse gancho vou apresentar aqui Arthur Sa. O senhor
vai palestrar hoje sobre geoparks, mas eu td6 sabendo que tem uma novidade. O Caldeirdo
pode ser entdo o mais novo geossitio do Geopark Araripe?

ENTREVISTADO 2: Boa tarde. Efetivamente eu estou aqui no Araripe para poder ver essa
realidade do Caldeirdo. Sou do geopark ha alguns anos, e poder discutir com entidades a
possibilidade de podermos ter no Caldeirdo um novo geossitio para o Geopark. Efetivamente
eu hoje vou falar dessa importancia de nés envolvermos a comunidade no geopark. A
comunidade é parte de um geopark. Um geopark é sempre feito com pessoas e para as
pessoas. Entdo por essa via vamos ver essa possibilidade dessa cultura tangivel, mas também
intangivel associada ao Caldeirdo para podermos ver se efetivamente retine condicGes para ser
mais um geossitio desse territorio fantastico, reconhecido pela Unesco, que é o Geopark
Acraripe.

REPORTER: O senhor inclusive é de um geopark de Portugal que serviu de modelo, de
exemplo pra criacdo do Geopark Araripe, que este ano completa dez anos. Fala um pouquinho
dessa experiéncia, dessa troca. O senhor ja esteve por aqui antes também, né?

ENTREVISTADO 2: Exatamente. Tem sido uma troca muito proveitosa para ambos 0s
geoparks. Na verdade, as realidades sdao distintas em termos de territorio, em termos de
cultura. Temos pontos em comum como a lingua, como podem imaginar. Mas tem sido
frutuoso, tem sido uma partilha, uma ajuda muatuas e que efetivamente tem sido muitos os
resultados, muitas das iniciativas que temos promovido a um nivel educativo sdo um bom
exemplo.

REPORTER: Ok Arthur. Arlene, antes da gente encerrar, vamos sO explicar: tem
programacdo cultural também. Aproveite e convide o puablico. Horério, local dessas
apresentacgdes tudo dentro do seminario.

ENTREVISTADA 1: As inscri¢cdes foram feitas online. Pra nossa surpresa estdo esgotadas.
Foram 280 inscri¢cdes. O evento ele vai ocorrer no periodo da manha, tarde e noite. Entéo
havera palestras, onde sera discutida a questdo, como eu ja coloquei anteriormente, Caldeirdo
enquanto patrimdnio museoldgico e excursdes técnicas.

REPORTER: Ok. Muito obrigada aos dois pela participacio e pelo bate-papo aqui no CE
TV. Até a proxima.
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Exemplo 2 — Evento no Cariri retine “mestres da cultura”

Figura 26 — Alguns mestres da cultura durante o evento

Fonte: gl.globo.com/ceara/cetv-1dicao/videos

Exibido em: 26 de abril de 2016 / Formato: nota coberta / Tempo: 2min 03seg

OFF 1: “Cantos”, “entremeios”, “reisados” e “Mateus” ja foram temas do evento. No seu
ultimo ciclo, a pauta ¢ a tradigdo dos “bacamarteiros” e do “maneiro-pau”. O evento busca dar
visibilidade para essas tradi¢fes da nossa regiao.

SONORA 1: A Universidade Federal Fluminense avistou e definiu o Cariri como um
territério criativo. Esta trabalhando em quatro nicleos aqui: Caldeirdo, Mestre Noza, Lira
Nordestina e mestres e brincantes. E esse foco especifico em mestres e brincantes € um
registro de toda a construcéo desses fazeres aqui na regido.

OFF 2: Uma regido rica em cultura atrai muitos turistas, fortalecendo nosso desenvolvimento.
E 0 que afirma essa estudante e pesquisadora.

SONORA 2: O incentivo de instituicbes e do governo seria um bom apoio pra apoiar e
valorizar a cultura.

OFF 3: Sdo mestres de muitas praticas culturais. Segundo eles, esse oficio a vida nao
ensinou, foi dom de Deus.

SONORA 3: “Inda” hoje eu tenho lembranca do meu tempo de rapaz. Faco coisa sem
escrever que o senhor escreve e ndo faz. Mas a natureza me deu o dom e o mundo vai ficar
bom depois que eu ndo presto mais.

OFF 4 : A programacdo segue até esta quinta-feira trazendo temas tradicionais da cultura
popular da nossa regiao.
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SONORA 4: A gente faz esse convite, estende esse convite a estudantes, a quem se interessa
pela cultura, pra saber da sua identidade, porque através dessas falas a gente vai se
reconhecendo e enfim, fortalecendo a nossa identidade cultural da regi&o do Cariri.

Exemplo 3 — Mestres da Cultura do Cariri repassam tradi¢fes a geracdes mais novas

Figura 27 — Apresentacdo de danca de roda

Fonte: g1.globo.com/ceara/cetv-1dicao/videos

Exibido em: 27 de abril de 2016 / Formato: reportagem / Tempo: 3min 26seg

OFF 1: O som da pisada, do batuque dos tambores, e das batidas dos pedacos de pau. Cada
manifestacdo dessa carrega uma raiz diferente. Em comum eles tém o mesmo desejo de
manter viva a cultura local. O terreiro do mestre Cirilo, que fica na Bela Vista, no Crato, é
conhecido pelas brincadeiras de “maneiro-pau”. Mas na noite de ontem deu espaco a Corte
Africana do Maracatu, que veio do bairro Zacarias Goncalves para encantar os moradores da
comunidade.

SONORA 1: E maravilhoso o encontro de cultura, né? Todo mundo junto, num sé objetivo,
pra mostrar a nossa cultura. (E fortalecer?). E fortalecer, com certeza.

OFF 2: A cada ultima terca-feira do més, essa festa se repete em um lugar diferente,
envolvendo vérias manifestagdes culturais do Cariri. Esse encontro € organizado ha dez anos
pelo SESC, com o propdsito de valorizar e reconhecer o trabalho dos mestres de cultura
popular.

SONORA 2: Ele ¢é fundamental pra justamente dar manutencdo a essa tradicdo que é téo
importante, né? Vitalizar cada vez mais e possibilitar que os mestres da cultura tenham dentro
do seu proprio local de origem o reconhecimento de toda a comunidade, que as pessoas
percebam a importancia dele e passem a respeitar todo esse trabalho que ele faz.
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PASSAGEM: A ideia desse projeto é reunir varios saberes da cultura popular em uma
espécie de intercdmbio cultural. Nessa terca-feira a mistura foi do “maracatu”, com o
“maneiro-pau” e também a “danca do c6co”.

OFF 3: As mulheres do sitio Quebra mostraram disposi¢ao na tradicional “dang¢a de roda”. O
repertorio animou os moradores.

SONORA 3: Basta 0 povo saber. Quando o povo sabe que vai ter terreirada aqui, todo mundo
se relne aqui. Sempre num cabe ninguém nesse terreiro. (Sempre é uma festa?). Sempre é
uma festa!

OFF 4: O anfitrido teve uma noite de festa no terreiro de casa. Mestre Cirilo ndo escondeu a
alegria de receber o projeto na comunidade e ter a companhia de velhos amigos da tradi¢do
popular.

SONORA 4: Uma grande alegria que a gente tem de receber esses grupos na casa da gente.
Quando a gente vai pra casa deles é a mesma coisa. E uma coisa importante a cultura popular.
E uma coisa que traz a vida e felicidade pro mestre quando ele passa a ser mestre.

Nos exemplos do CE TV 12 edicdo que apresentamos sobre esta categoria
pudemos perceber muitos pontos em comum com as representacGes que sdao oferecidas
também pelo Verde Vale Noticias. Inclusive, o primeiro e segundo exemplo sdo pautas que
também foram trabalhadas por este outro telejornal em questdo, contudo, através de formatos
diferentes, demonstrando que os meios de comunicagdo expressam “[...] pressupostos que
pertencem ao estoque cultural das sociedades nas quais eles operam” (JOVCHELOVITCH,
2000, p. 103).

O exemplo 1 do CE TV consiste em uma entrevista em estudio acerca da
divulgacdo do seminario que discutiria questdes referentes a experiéncia do Caldeirdo da
Santa Cruz do Deserto. Na introducdo da entrevista, a repérter se encarrega de salientar a
importancia deste acontecimento histérico ndo sé para o Cariri como para toda a regido
Nordeste. Os préprios entrevistados, através dos papéis que ocupam, uma vinculada a
Universidade Regional do Cariri — URCA e o outro ligado a rede de geoparques, agregam
importancia tanto ao tema como a realizacdo deste evento. E importante notar que as
empresas jornalisticas se pautam principalmente por instituicdes legitimadas, invocando
fontes legitimadas.

Durante a entrevista, além de dar espaco a divulgacdo da programacdo do
seminario, discute-se também a possibilidade de transformar aquele territério em um geossitio
integrante do Geopark Araripe. E demonstrada ainda a tentativa de expandir o conhecimento

acerca das riquezas resultantes deste momento histérico para além da academia, e fazer com
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que o mesmo traga beneficios para toda a populacdo que por ele pode ser influenciada. Ent&o,
além do caréater didatico expresso nessa entrevista, ha o refor¢o positivo acerca do que este
acontecimento historico significa para a regiao.

No segundo exemplo é curioso notar que a producdo do CE TV 12 edi¢édo optou
por realizar uma nota coberta do mesmo evento que a equipe do Verde Vale Noticias resolveu
néo levar ao ar por conta da auséncia de boas imagens. Neste caso, podemos observar de que
forma uma representacdo pode ser transmitida através de um tipo especifico de
enquadramento escolhido, como discutido no terceiro capitulo deste trabalho. A estratégia
encontrada pela equipe deste telejornal foi obter o depoimento de um dos organizadores do
evento, de um dos mestres da cultura e de uma estudante que pesquisa o tema debatido.

De forma a conferir apoio a realizacao do evento, sao usadas expressdes como “O
evento busca dar visibilidade para essas tradicdes da nossa regido” e “Uma regido rica em
cultura atrai muitos turistas, fortalecendo nosso desenvolvimento”. Nesta emissora, as notas
cobertas geralmente séo realizadas pelos estagiarios de producédo, estudantes de jornalismo,
qgue colhem as entrevistas e acompanham o cinegrafista nas filmagens, sendo entdo
responsaveis também por redigir o texto da nota.

O terceiro exemplo desta categoria € permeado por estas representacdes acerca da
cultura regional que viemos comentando desde os exemplos do outro telejornal em estudo. As
expressdes utilizadas pela repérter para falar sobre este projeto realizado pelo SESC reforcam
nossos argumentos em relacdo a construcdo destas representacdes: “Em comum eles tém o
mesmo desejo de manter viva a cultura local”; “Esse encontro é organizado [...] com o
proposito de valorizar e reconhecer o trabalho dos mestres de cultura popular”. Ou seja, 0
sistema de representacdes desta categoria dispGe de elementos histéricos e padrdes culturais
para reproduzir significados que fazem parte do imaginario social da regiao.

O gue podemos notar nestas representacdes sao os ecos de uma heranca cultural
que, a0 mesmo tempo em que tenta ser resguardada dos efeitos da globalizag&o, utiliza-se de
suas ferramentas para continuar operando sentido em seu territorio de origem. Preservar e
manter viva a cultura local, reconhecer e valorizar o trabalho dos grupos de cultura popular,
repassar a tradigdo para as novas geragdes, € em torno destas e de outras acbes que se

ancoram as representacdes sociais acerca da cultura caririense nestes telejornais.
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e Categoria 4: Cariri que se destaca e que repercute

Exemplo 1 — Artistas cearenses expdem esculturas no Rio de Janeiro

Figura 28 — Representantes da feira de Séo Cristovédo durante a entrevista

Fohte: gl.glbbo.com/

ki
BN

ceéra/cetv—ldicao/videos
Exibido em: 11 de abril de 2016 / Formato: entrevista ao vivo / Tempo: 3min 20seg

REPORTER: N6s mostramos aqui no CE TV que, no inicio deste ano, um escultor de
Juazeiro do Norte havia feito duas imagens para o Centro de Tradi¢cdes Nordestinas do Rio de
Janeiro. Pois é, elas estdo indo amanhd para o Sudeste do pais. Uma imagem de Luiz Gonzaga
e outra do padre Cicero, dois dos maiores icones da cultura nordestina. E sobre isso que eu
converso agora com o Marab, que é diretor de cultura da feira de Sdo Cristovao, e com 0
produtor cultural Mércio Santos. Boa tarde aos dois. Marab4, como é que o Centro de
TradicBes Nordestinas vai receber essas imagens la dessas duas figuras nordestinas?

ENTREVISTADO 1: Com certeza vai enriquecer mais a nossa feira, nosso reduto, nosso
quartel general da cultura nordestina instalado no centro do Rio de Janeiro.

REPORTER: Pois &, a feira de S4o Cristovao recebe turistas o ano inteiro, de todo o mundo,
e ai a cultura nordestina vai ta bem representada 14, né?

ENTREVISTADO 1: Com certeza. Agora nas festas juninas, a gente tem la durante junho e
julho um milhdo de pessoas. Esse um milhdo de pessoas vai ver a imagem do padre Cicero e
alguns vao fazer promessa, né?

REPORTER: A gente vai conversar também com o produtor cultural Marcio Santos. Marcio,
a sua produtora foi que presenteou essas imagens ao CTN. A ideia é que se levem outras
imagens daqui de Juazeiro também para o CTN de S&do Paulo, por exemplo, e para outros
espacos culturais?
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ENTREVISTADO 2: Isso, correto. Inicialmente estdo indo as duas amanha pro Rio. E seréo
feitas mais duas, que a feira tem duas entradas principais. Serdo duas estatuas em cada
entrada. Ai também sera feito no CTN em S&o Paulo. Sera feito também na feira em Caxias e
outros pontos. Esse € um projeto pra levar pro Brasil inteiro. Tem muitas pessoas... Que a fé
“ta” em todo canto, né?

REPORTER: Marab4, vocé ainda ndo viu as imagens, né? Mas vocé pode ver ai o Luiz
Gonzaga em tamanho natural, também o padre Cicero. Essas imagens ai, vocé acha que quem
entrar la na feira vai a partir de agora ter um diferencial? Vai se identificar ainda mais com a
nossa cultura?

ETREVISTADO 1: Com certeza. lgual eu te falei, isso s6 vai enriquecer mais, entendeu? O
Rio de Janeiro é uma capital nordestina. Ali carioca td pouquinho. A maioria é nordestino. E
neto, sobrinho. Até os grandes artistas, como o Zeca Pagodinho, Arlindo Cruz, tudo € neto de
nordestino. E quando o padre Cicero chegar 14, meu amigo, vai ser uma festal

REPORTER: Pois é, até o Martinho da Vila desfilou com um gibdo de Luiz Gonzaga esse
ano.

ENTREVISTADO 1: Eu que preparei, que vesti ele. A gente que fez o trabalho de preparar
ele pra avenida.

REPORTER: Pessoal, muito obrigado pela presenca de vocés. Boa visita a Juazeiro do
Norte. Eu sei que vocés vieram com uma grande comitiva, que véo ficar esses dias aqui na
cidade. Entdo a gente deseja uma boa sorte e uma boa estadia aqui no nosso Cariri.

Exemplo 2 — Atletas de Jiu-jitsu de Juazeiro do Norte comemoram medalhas conquistadas em
Fortaleza

Figura 29 — Dois dos atletas vencedores
W
' | |

Fonte: gl.globo.com/ceara/cetv-1dicao/videos

Exibido em: 16 de abril de 2016 / Formato: entrevista gravada / Tempo: 2min 10seg
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REPORTER: Essa é uma Gtima noticia para o esporte do Cariri. O grupo de Jardim
participou do “Grand Slam Mestre S4”, um evento internacional de jiu-jitsu que aconteceu em
Fortaleza em homenagem ao aniversario de 290 anos da capital cearense. Eu “t6” aqui com
parte do grupo que arrastou do evento sete medalhas de ouro pro Cariri. Esses atletas estéo
realmente de parabéns. Eles treinam muito. Sdo varias unidades das academias aqui pelas
cidades do Cariri. Quem vai representar o grupo campedo € o Rafaelzinho, professor e atleta.
Boa tarde! Como é que foi a experiéncia de vocés num evento internacional como esse?

ENTREVISTADO: Boa tarde, primeiramente. Foi um evento muito bom, de grande porte.
Entdo tinham vérios atletas de outros estados, até de fora do pais. Foi um evento
internacional, né? Onde a kimura foi representada por trés atletas daqui, mas foram sete
medalhas. Categoria e absolutos. Foram todos campedes, representando bem a academia, a
equipe, o Cariri. Jardim também. Os atletas sdo de Jardim. Entdo “tamo” ai, sempre
divulgando o nome do esporte. A equipe aqui dentro da regido é uma equipe que treina muito.
E desde ja também eles ja “tao” se preparando para o campeonato brasileiro que vai ser agora

dia 21 e 22 de maio, também em Fortaleza, que é o campeonato profissional.

REPORTER: Rafaelzinho, e o jiu-jitsu ¢ uma modalidade esportiva que tem crescido, né?
Cada vez mais adeptos no Cariri, amadores e profissionais.

ENTREVISTADO: E cada vez vem com mais adepto. Tanto pessoas como atletas e pessoas
que vao so por saude, s6 pra conhecer também o esporte, “ta” ali treinando, buscando uma
maneira de vida saudavel.

REPORTER: Muito obrigada pela entrevista. Parabéns! Afinal de contas, sete medalhas de
ouro para o jiu-jitsu do Cariri. E muito orgulho pra gente dar essa boa noticia sobre o esporte
aqui da regiao.
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Exemplo 3 — Féssil de coragdo de peixe milenar é encontrado na Chapada do Araripe, no
Ceara

Figura 30 — Foto do fossil encontrado

Fonte: gl.globo.com/ceara/cetv-1dicao/videos

Exibido em: 20 de abril de 2016 / Formato: entrevista gravada / Tempo: 1min 02seg

REPORTER: Segundo os pesquisadores, o fssil foi analisado pelo Laboratério Nacional de
Biociéncia de Sdo Paulo. Sobre essa descoberta, a gente vai conversar agora com o0
pesquisador Ypsilon Félix. Ele vai explicar melhor que descoberta é essa e de que espécie.

ENTREVISTADO: E a mais nova descoberta do mundo da paleontologia. E um coracio de
um peixe. E um rhacolepis da Chapada do Araripe. Um coragéo de peixe com cerca de 110
milhdes de anos.

REPORTER: Mais do que importante, né? Essa divulgacdo pra que todo mundo fique
sabendo que ela foi encontrada aqui na nossa chapada. E € um coracdo de pedra, a gente pode
Ver nas imagens.

ENTREVISTADO: Isso. Um coragdo cearense de 110 milhGes de anos. Isso comprova
depois de varias analises sofisticadas para que se descobrisse que no peixe rhacolepis fosse
encontrado o seu coracdo em um excelente estado de preservacdo e em 3D.

No primeiro exemplo desta categoria temos um assunto que também foi abordado
pelo Verde Vale Noticias. No entanto, no CE TV 12 Edicdo foi realizada uma entrevista em
estidio com os representantes da feira de Sdo Cristdvao, enquanto no Verde Vale Noticias foi
feita uma reportagem. Apesar da abordagem através de formatos jornalisticos distintos, os
dois telejornais mobilizam representagdes semelhantes neste caso: tanto da perspectiva da
énfase dada ao fato das obras de artesdes caririenses serem expostas numa grande feira do
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pais, quanto do enfoque dado aos personagens simbolizados por estas estatuas, definidos pelo
reporter como “dois dos maiores icones da cultura nordestina”.

Ja a expressividade da feira é evidenciada em: “[...] a feira de Sdo Cristdvao
recebe turistas o ano inteiro, de todo o mundo, e ai a cultura nordestina vai t4& bem
representada 18”. Nesta entrevista é comentado também que outras estatuas serdo produzidas
no Cariri e enviadas para mais dois Centros de Tradigdes Nordestinas no Sudeste do pais,
reforcando o grande alcance do trabalho que € realizado por estes artesdes e 0 reconhecimento
a estas duas personalidades que sdo considerados icones para 0 povo sertanejo: Luiz Gonzaga
e 0 padre Cicero.

O segundo exemplo selecionado para ilustrar as representaces desta categoria é
uma entrevista da area de esportes. O valor-noticia que se sobressai neste caso é o fato de
atletas caririenses terem conquistado varias medalhas de ouro numa competicao internacional
de jiu-jitsu que aconteceu em Fortaleza, capital do estado. As representagdes vdo sendo
construidas a partir de ancoragens na conquista dos atletas, na imagem de um grande feito,
que colocou a regido em evidéncia num evento de grande porte. A reporter destaca que o
grupo “[...] arrastou do evento sete medalhas de ouro pro Cariri”, ou seja, vai sendo produzida
através também das falas do entrevistado, uma imagem de uma grande conquista que € motivo
de orgulho para toda a regiéo.

E interessante notar que o esporte que predomina nas matérias da area de assuntos
esportivos é o futebol, sobre o qual se produz e veicula conteldo quase que diariamente a
respeito dos times da regido, algo que também é bastante comum nos telejornais de outras
regides do pais. No entanto, a partir do 6timo desempenho dos atletas nesta competicéo,
abriu-se este espaco para falar de um esporte ndo muito comum no Cariri, mas que, a partir
deste feito e da divulgacdo através do telejornal, podera vir a receber mais adeptos, como
sugere a familiarizagdo criada pela reporter em: “o jiu-jitsu € uma modalidade esportiva que
tem crescido” e “cada vez mais adeptos no Cariri”.

O terceiro exemplo, também uma entrevista, trata da descoberta do fossil de peixe
com o coracdo petrificado na chapada do Araripe. Pelo fato da descoberta ainda ser muito
recente a entrevista foi bastante breve, com o intuito apenas de divulgar o acontecido, sem
muitos detalhes ou maiores informacGes. Contudo, apesar das poucas informacdes, reconhece-
se e enfatiza-se a grandiosidade da descoberta, na seguinte fala da repérter: “Mais do que
importante, né? Essa divulgacdo pra que todo mundo fique sabendo que ela foi encontrada

aqui na nossa chapada”. Esta fala d4 margem a interpretacdo de que, para o valor-noticia
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trabalhado por este telejornal, o fato da descoberta ter sido realizada na regido do Cariri é
mais relevante que 0s avancos cientificos que a mesma proporcionara.

Estes exemplos demonstram como é construida a representacdo de um Cariri que
é potente em diversos ambitos, ancorando esta representacdo atraveés do reconhecimento
adquirido de pessoas e instituicdes que ndo sdo apenas regionais; das conquistas alcancadas
por pessoas deste lugar; e através de descobertas cientificas de importancia ndo sé a nivel
regional que ali sdo realizadas. Logo, estas representacfes formam um sistema que dao
origem a versdes da realidade. Como explica Jodelet (2001), estas versdes compartilhadas
pelos membros de um grupo estabelecem visdes consensuais acerca da realidade para este

mesmo grupo.

e Categoria 5: Cariri solidario

Exemplo 1 — Orfanato fundado por padre Cicero completa 100 anos nesta semana

Figura 31 — Algumas crianc¢as no orfanato
_ e

Fonte: gl.globo.com/ceara/cetv-1dicao/videos
Exibido em: 06 de abril de 2016 / Formato: reportagem / Tempo: 3min 14seg

OFF 1: J& sdo cem anos de portas abertas para acolher criancas e transformar historias. Quem
comecou essa caminhada foi o padre Cicero. O religioso cuidava dos 6rféos deixados pelos
romeiros. A irma Zenilda disse que chegou a conhecer o espa¢o quando as criangas ainda
moravam aqui.

SONORA 1: As criangas tinham disciplina, tinham horario pra tudo. Pela manha, logo ao
levantar, tinha a oracédo, depois o café, depois se dirigiam pra escola. (Eles ficavam internos
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aqui?). Internos. Todas internas. Tinha o dormitério. Cada um cuidava dos seus pertences e
depois todas tinham tarefas.

PASSAGEM: Essa imagem de Jesus, Maria e José foi trazida de Roma pelo padre Cicero.
Aqui, ela significa mais que uma homenagem ao nome do orfanato. Ela acaba traduzindo bem
0 que as criangas ganharam com esse espaco: uma familia.

OFF 2: As filhas de Santa Tereza assumiram a missdo e hoje a casa funciona como um
projeto social. Quando ndo estdo na escola, as criangas dos bairros Salesianos, Santa Tereza e
Antonio Vieira, frequentam o local para desfrutar de tardes que envolvem educacdo, musica,
esporte e artes visuais.

SONORA 2: Quando nos deslocamos a esta instituicdo é pra trazer algo que contribua a este
dia das criangas, que dé prazer e que cause bons sentimentos. Claro, é sempre um grande
desafio. Mas, bem, estamos aqui.

OFF 3: Agora, a Estefanie de 11 anos, a Ana Luisa de 8, e outras dezenas de criancas,
trocaram as tardes ociosas ou cheias de tarefas domésticas por atividades que condizem com a
idade delas.

SONORA 3: (Agora suas tardes mudaram, ndo é? O que vocé faz aqui?). Eu faco as oficinas
que colocam eu nelas. (Por exemplo?). Artes visuais, faco desenhos; educacéo fisica, brinco.
(Ficou melhor sua rotina agora?). Ficou.

SONORA 4: Antes quando eu “tava” em casa s6 ficava assistindo, fazendo a tarefa. Era sé da
escola pra casa. E agora da escola eu vou em casa, almogo e venho pra ca. (Passar a tarde no
orfanato?). “An ham”. (E uma tarde feliz?). Sim!

OFF 4: Muitas sairam de uma situacdo de vulnerabilidade social. Ganharam néo apenas uma
rotina diferente, mas uma nova chance. A responsavel pela celebracdo desse século de histéria
acredita que o padre Cicero estaria feliz em ver o destino do orfanato.

SONORA 5: Nos acreditamos que ele permanece feliz de saber que durante um século esta
casa que ele fundou permanece viva, sem nenhuma interrup¢cdo e mantendo assim essa
intuicdo originaria.
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Exemplo 2 — IACC em Barbalha cuida de criangas com cancer

Figura 32 — Repdrter no patio do IACC

Fonte: gl.globo.com/ceara/cetv-1dicao/videos

Exibido em: 26 de abril de 2016 / Formato: reportagem / Tempo: 3min

OFF 1: Bolo, bal6es, algodao-doce e muitas brincadeiras. Todos os ingredientes de uma linda
festa infantil. E no caso do Instituto de Apoio a Crianca com Cancer, em Barbalha, com mais
de um aniversariante. O Jodo Guilherme é um deles. Fez nove anos em marco. Mas preferiu
celebrar a data ao lado desta familia, que ganhou hé& cerca de dois anos e meio.

SONORA 1: O que tem de legal aqui € porque a gente brinca quando a gente chega aqui. Mas
no hospital a gente so6 fica tomando soro, injecao, essas coisas. (Aqui é mais legal ent&0?). E!

OFF 2: O nimero seis na decoracdo representa o tempo que o IACC esta de portas abertas
para acolher criancas e adolescentes em tratamento de cancer. A Ronise Fernandes faz parte
dessa histdria. Desde que conheceu a instituicdo, ela e os colegas de trabalho se relinem para
ajudar mensalmente com doagdes.

SONORA 2: Sempre fica um pouco de perfume nas méos de quem oferece flores, né? Entéo
eu acho que a gente ajuda, mas a satisfacdo, a realizacdo € tdo grande também pra quem ajuda
que a alegria compensa totalmente. E compensador realmente.

OFF 3: A Marieta ja contava com os servicos do IACC desde que o italo tinha apenas dois
anos. Ele foi um dos primeiros a ser acolhido na casa. Aos nove anos ele esta curado e a mée
se orgulha de ter acompanhado o crescimento do projeto social nesse tempo.

SONORA 3: Foi um apoio muito grande. Eu tenho assim como uma beng¢éo, uma bencdo de
Deus, porque as pessoas sdo muito boas com a gente, muita atencdo... (Os problemas ficam
menores?). Ajuda a amenizar nossa carga, né?

OFF 4: A Daiane chegou ha pouco tempo e ja conseguiu apoio para o tratamento do filho em
Fortaleza.
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SONORA 4: Passagem, se precisar de alimentacdo, tudo eles estdo presentes. (Qual é o
significado deles na sua vida nesse momento?). N&o tem nem o que falar.

PASSAGEM: Seis anos de muitos motivos pra comemorar, ja& que nesse tempo o IACC
conseguiu ajudar mais de cem familias, oferecendo de graga: hospedagem, alimentacdo e
apoio humanizado.

SONORA 5: Cada ano pra gente é mais uma conquista. Cada ano, mesmo as tribulacdes, as
dificuldades, pra gente sdo degraus que a gente “td” subindo rumo ao nosso sonho.
Brevemente teremos uma casa maior e outras coisas que nos temos também planos para que
essas criangas possam ter mais qualidade no tratamento que o hospital oferece. Gragas a Deus
um tratamento excelente de quimioterapia. Mas eles precisam também de um apoio paralelo,
de um apoio humanizado, de entretenimento. Porque é um tratamento longo, arduo. Entdo nds

temos como missdo amenizar esse tempo.

Exemplo 3 — Projeto em Umari garante leitura e programas culturais para criangas

Figura 33 — Integrantes do projeto se apresentando em frente a associacéo

Fonte: gl1.globo.com/ceara/cetv-1dicao/videos
Exibido em: 27 de abril de 2016 / Formato: reportagem / Tempo: 5min 38seg

OFF 1: Os moradores do distrito de Logradouro, comunidade rural de Umari, tém motivos de
sobra pra sentir orgulho do projeto que existe hd 16 anos no local. Tudo comegou na
Associacdo Cultural Maria Bonita. Na sede tém atividades que fazem muitas criancas
viajarem pelas paginas dos livros, aqui no “bat da leitura”.

SONORA 1: A principio era realizada nas comunidades circunvizinhas. lamos até a
comunidade. Embaixo de uma arvore, a gente promovia rodas de leitura, dindmicas e jogos
educativos. Hoje estamos nesse ambiente com a integracdo de criangas que sdo da
comunidade Trapia, do Baixio dos Gavifes e do préprio Logradouro.
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OFF 2: Para a garotada, a oficina € uma oportunidade pra aperfeicoar tanto a leitura quanto a
escrita.

SONORA 2: A importéincia pra aumentar o desempenho na escola, de escrever, ler. E muito
bom.

SONORA 3: (André, qual foi o livro que vocé escolheu?). Chapeuzinho Amarelo. (O que
mudou pra vocé depois que vocé entrou aqui no projeto do “bad da leitura”?). Eu leio
melhor, eu escrevo melhor.

OFF 3: O reconhecimento de que o projeto &€ um sucesso vem de toda parte, principalmente
dos pais.

SONORA 3: O projeto aqui é muito bom. Pertinho de casa. E ele chega em casa e fica
contando o que fez. (Leva o livro pra casa?). Leva. Ele sempre fica olhando, contando a
historia. (Qual a sensagdo que vocé tem quando vé ele em casa lendo um livro?). Muito
prazer e orgulho.

OFF 4: Além de despertar o gosto pela leitura, o projeto incentiva a masica regional, que
também incentiva a danca. A rotina de apresentagdes e ensaios é puxada. Pra mostrar o
xaxado, nem o sol forte impede o arrasta-pé dos dangarinos. Olha ai, é tanto gingado que faz a
poeira subir! O xaxado é uma tipica danca nordestina criada pelos cangaceiros. O ritmo servia
para animar as noites quando esses homens estavam acampados na caatinga. Preste atencdo a
riqueza de detalhes da roupa: tem o chapéu de couro, a cabaca pra armazenar agua, os lencgos,
a guantidade de joias, o bornal, a chinela de couro, sem esquecer as armas e as cartucheiras.
Monara participa do grupo ha quatro anos e ndo esconde a paixao que tem pelo xaxado.

SONORA 4: Eu achei muito bonita a cultura aqui da regido e fui me apaixonando quando eu
via o pessoal dancando, e fui me apaixonando pela danca. E pra mim, colocar esse figurino,
eu posso lhe dizer que eu “t0” colocando uma pega a qual eu quero levar pro resto da minha
vida.

PASSAGEM: Esse é um dos momentos mais emocionantes do xaxado. E a hora da defesa e
também do ataque, uma pratica bastante utilizada pelos cangaceiros. E isso aqui nha
comunidade eles conseguem reproduzir muito bem. E de encher os olhos! Mas o0 bom € que a
gente tem que sair da frente!

SONORA 5: Em muitas cidades, em muitos locais, desde o terreiro a gente se apresenta, até
grandes palcos. A gente leva essa cultura, que € linda, que é rica, que € belissima, que é
transformadora. Juntamente com essas criancas e adolescentes que fazem parte do xaxado e
da ciranda. Fazem com que essas pessoas estejam aqui dentro dessa associacdo, ndo estejam
em locais que possa levar para outro mundo.

OFF 5: Se vocé pensa que € s6 0 xaxado que comanda por aqui, a arte da danca se estende a
outro ritmo: o da ciranda. E nesse espaco que o cenario verde se mistura as cores e também
aos movimentos de cada artista.
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SONORA 6: A ciranda é uma danca que envolve muitas cores e com isso traz toda aquela
alegria, tanto pra quem danga quanto pra quem assiste. Dancar a ciranda e participar da
Associacdo Maria Bonita é exatamente isso: é ter alegria, é dancar e passar felicidade tanto
pra gente quanto pra quem ta assistindo.

Do CE TV 1% edicdo foram selecionadas também trés reportagens que dao
destaque a projetos e instituices que desenvolvem algum tipo de assisténcia junto a
comunidade. O primeiro exemplo é bastante simbolico, pois além da promocao dos servi¢os
prestado pelo orfanato, hd o destaque dado para o fato de este ter sido fundado pelo padre
Cicero. Logo, este aspecto potencializa o valor-noticia do acontecimento. No entanto, 100
anos ininterruptos de funcionamento de uma instituicdo beneficente também ja é considerado
por si s6 motivo de interesse jornalistico.

As representacOes presentes neste caso ancoram-se, sobretudo, na missdo que foi
iniciada pelo padre Cicero: “Quem comecou essa caminhada foi o padre Cicero. O religioso
cuidava dos orfaos deixados pelos romeiros”. O centendrio do orfanato ¢ celebrado a partir
dos beneficios que ja trouxe para muitas criangas: “Ja sdo cem anos de portas abertas para
acolher criancas e transformar historias”. E entdo descrita a nova proposta do orfanato, que
continua proporcionando benfeitorias para criancas carentes. Este aspecto é reforcado pelas
falas das proprias criangas, que de acordo com a representacdo criada estas “[...] ganharam
com esse espaco uma familia”.

O exemplo 2 foi uma pauta também trabalhada pelo Verde Vale Noticias. E
interessante perceber como as reportagens dos dois telejornais seguem uma estrutura bastante
parecida, que se inicia com a énfase nas comemoracdes do aniversario da instituicdo, a partir
dos mesmos elementos: as atracdes, as brincadeiras, a coincidéncia com o aniversario de
algumas criangas. As criancgas e as maes das criangas sao ouvidas, reforcando o sentimento de
alegria e conforto que a instituicdo proporciona para as mesmas. Através de ancoragens em
aspectos positivos, como a gratiddo e o amor ao proximo, é construida uma representacao
acerca de como é compensador praticar boas acGes, mesmo que existam dificuldades para tal.

O terceiro e ultimo exemplo vem da zona rural de Umari, um pequeno municipio
localizado no centro-sul cearense. A reportagem de cinco minutos e meio apresenta para o
telespectador um projeto abundante em atividades, direcionadas para criancas e jovens, e
assegurando que os moradores do local “[...] t€m motivos de sobra pra sentir orgulho do
projeto”. As atividades vao sendo detalhadas, reforcando as qualidades do projeto através do
depoimento das pessoas envolvidas. A reporter vai construindo uma representacao

extremamente positiva, mostrando como a iniciativa ¢ bem sucedida, em falas como: “O
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reconhecimento de que o projeto é um sucesso vem de toda parte, principalmente dos pais”.
Outro aspecto enfatizado é a valorizacdo atribuida a cultura regional pelas atividades da
associacdo, que corrobora com a interpretacdo que fizemos acerca das representacdes da
cultura regional na categoria 3.

Os trés exemplos selecionados deste telejornal pdem em evidéncia as atitudes
“nobres” das pessoas que de alguma forma fazem parte destes grupos e associagdes. Desta
forma, “a midia conecta e liga vidas individuais ao construir uma cadeia de codigos
compartilhados e reconhecidos que sdo constitutivos tanto das representacdes sociais quanto
da esfera publica” (JOVCHELOVITCH, 2000, p. 218). As ancoragens que 0s repdrteres
buscam conferir a estas representacdes sdo atitudes que evidenciam, sobretudo, a pratica da
solidariedade, as boas acBes, em prol do bem comum e sem esperar nada em troca. E uma

representacdo extremamente marcante e positiva que se constroi acerca desta regido.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

As representacdes sociais organizam o conhecimento do senso comum no
cotidiano dos individuos e por isso podem revelar as crencas compartilhadas por um
determinado grupo. Por sua vez, as informac6es que sdo difundidas pela midia intervém na
elaboracdo destes conhecimentos, tornando-se entdo determinantes para a construgdo e
manuten¢do dos mesmos. O “mundo da vida” ao qual se referia Schutz (2003) €, pois,
constituido por estas representacdes sociais, visto que é onde, através principalmente da
linguagem, os individuos estabelecem seus vinculos sociais e compartilham conhecimento.
Entendemos que as representacOes sociais contribuem para compreensao e o conhecimento do
mundo que os cerca, e que o telejornalismo ocupa um lugar relevante neste processo. As
representacdes sociais sdo essenciais para a vida em sociedade.

O telejornal torna-se entdo mediador entre acontecimentos e publico. A televiséo é
um meio de comunicacdo que possui grande influéncia na vida das pessoas, principalmente na
formacéo de opiniBes e visdes do mundo, na criacdo de habitos e comportamentos. Ela ainda
reduz as distancias, sendo veiculo tanto de informacdo quanto de entretenimento. Os
apresentadores e repérteres dos telejornais acabam tornando-se familiares ao publico,
adquirindo assim credibilidade e tendo suas declaracgdes reproduzidas no cotidiano. A for¢a da
imagem corrobora para este sentimento de confianga, pois o reporter fala ao publico
diretamente do local dos fatos. Esta confiangca na informacdo televisiva reforca o
estabelecimento dos lacos sociais de que fala Wolton (1996).

A televisdo ajuda ainda a organizar a sociedade, porque se acredita que 0s
profissionais jornalistas saberdo selecionar os acontecimentos que merecem ser levados ao
conhecimento do publico, ou seja, aqueles acontecimentos divulgados pelo telejornal passam
a ser considerados como 0s mais importantes daquele momento. Dai a responsabilidade deste
meio de comunicagdo na construgdo de representacdes sociais.

E importante salientar que o contelido de um mesmo telejornal pode ser
apreendido de diferentes formas de acordo com os valores, ideologias e estratégias cognitivas
mobilizadas pelos telespectadores. Ou seja, por mais objetivado que seja um telejornal sempre
haveré abertura para estas diferentes “leituras”, tornando o ambito da recepcao extremamente
complexo de se dominar.

Os telejornais regionais, apesar dos modos de producdo bastante semelhantes aos
telejornais de rede e de abrangéncia nacional, diferenciam-se destes pelo seu sistema de

relevancias. A proximidade com o publico é o fator primordial que caracteriza sua producéo.
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Pesquisadores da comunicacdo comentam a importancia que o local e o regional vém
adquirindo diante da informacdo globalizada, ressaltando que ha um potencial neste &mbito a
ser melhor desenvolvido e explorado. Além do mais, como destaca Jovchelovitch (2000, p.
33), “ndo ha duavida que sociedades diferentes produzem fendémenos diferenciados e prestar
atencdo a diversidade cultural ¢ crucial nas ciéncias sociais”.

Enquanto pesquisadores do campo da comunicagéo, elegemos como objeto desta
dissertacdo dois telejornais de abrangéncia regional. Nosso objetivo foi identificar como estes
telejornais representam a regido a qual se direcionam. Desenvolvemos nossas discussdes de
acordo com a perspectiva de que o telejornal, ou qualquer outro formato jornalistico, ndo deve
ser encarado como um mecanismo de simples reflex&o dos acontecimentos, mas antes como o
produto de um processo de construcdo. Esta construcdo se da através de selecbes e
engquadramentos que seguem determinadas regras estabelecidas pela cultura profissional dos
jornalistas. Logo, a opcdo pela teoria das representacdes sociais para a analise destes dois
telejornais deveu-se também ao seu carater construtivista.

Na categoria 1 — Historias de vidas do Cariri, identificamos quando o dito
“cidadao comum” torna-se personagem de uma reportagem nestes telejornais. Foram
reconhecidas dois tipos de representacdes sociais neste caso: a do personagem que supera
desafios e alcanca seus objetivos e a do personagem que se destaca através de um talento
artistico especifico.

Na categoria 2 — A religiosidade do Cariri, reconhecemos como as representacoes
em torno da tradicdo e do peso de fatos histdricos relacionados a religido catdlica sao
mantidas e evocadas por estes telejornais. A partir da cobertura de eventos da Igreja e da
memoria sempre presente do principal personagem destes fatos historicos, reforca-se a
representacdo de uma regido em que a devocdo ao padre Cicero e a pratica das romarias sdo
elementos essenciais para as dindmicas do lugar. Isto se da através de representacdes sempre
positivas e de cunho enaltecedor destes aspectos.

Na categoria 3 — A cultura do Cariri, percebe-se novamente a influéncia da forca
da histdria e da tradicdo nas representacfes que sdo constituintes das reportagens analisadas.

Sobre isso, Jovchelovitch (2000) fala que:

Enquanto fendmenos elas [as representacfes sociais] expressam, em sua estrutura
interna, permanéncia e diversidade, tanto a histéria como realidades atuais. Elas
contém em si tanto resisténcia a mudanga como sementes de mudancga. A resisténcia
a mudanca se expressa pelo peso da histdria e pela tradicdo, que impinge sobre os
processos de ancoragem e objetificacdo (JOVECHELOVITCH, 2000, p. 41).
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Ainda sobre a categoria 3, identificamos que estes telejornais optam por manter a
representacdo de uma cultura popular regional potencialmente rica e vibrante, em detrimento
de outros tipos de abordagem, que levariam a problematizacdo de algumas de suas préaticas e
aspectos constituintes, por exemplo.

Ja na categoria 4 — Cariri que se destaca e que repercute, constatamos
representagdes embasadas no interesse em colocar a regido em posicdo de destaque, frente a
acontecimentos especificos, que naturalmente conferem a mesma esta posicdo de relevo.
Aqui, pudemos compreender a partir de quais estratégias isto € feito, que sdo ancoragens
principalmente no reconhecimento que vem de fora da regiéo.

Por ultimo, na categoria 5 — Cariri solidario, vimos como se d& a construcdo de
uma representacdo que mostra como a regido € também caracterizada pelo desenvolvimento
de projetos que lidam com a promocdo de acdes solidarias e beneficentes, através da
visibilidade dada a estas organizacdes de iniciativa popular e independente.

Diante deste panorama, vislumbramos exemplos em que tanto se criam como se
mantém, reforcam e legitimam representacdes sociais. Estas representagdes, portanto, tornam-
se partes constituintes de uma cultura regional. Como afirma Hall (1997, p. 55), a cultura é
“um modo de construir sentidos que influencia e organiza tanto nossas agdes quanto a
concepgao que temos de nés mesmos”. Desta forma, ao construir ou legitimar representagoes
sociais, estes telejornais estabelecem sentidos com 0s quais as pessoas desta regido podem se
identificar, contribuindo assim para a construcao também das identidades regionais.

De maneira alguma queremos dizer que estas sdo as Unicas representacdes que se
tem sobre a regido do Cariri. Existem outros direcionamentos possiveis que podem ser
abordados, como as representacdes acerca da violéncia urbana, ou acerca da politica nesta
regido, por exemplo. E possivel ainda investir-se no aprofundamento de apenas uma destas
categorias que propomos, como a religiosidade ou a cultura, temas sobres os quais ha
importantes e grandes estudos nas ciéncias sociais. Desta forma é possivel que se forneca
maiores detalhes e caracteristicas da constituicdo destas representacGes e que se enriqueca
também o debate sobre a construcdo de identidades. Portanto, este trabalho funciona mais
como um passo inicial para o desenvolvimento destas e outras categorias.

A contribuicdo da teoria das representacOes sociais neste sentido estd na
explicacdo de que as razdes que nos levam a fazer o que fazemos vao alem dos elementos
racionais, cognitivos e ldgicos, sendo impulsionados entdo por fatores mais amplos, como
“[...] elementos miticos, afetivos, religiosos, culturais, tradicionais, ligados a status, poder,

prestigio etc.” (GUARESCHI, 2000, p. 69). Este sistema de valores nao ¢ apenas individual,
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mas também social. Apesar de terem um aspecto duradouro e permanente, estas
representacfes sdo modificaveis e podem ser transformadas no cotidiano dos individuos.
“Elas nao poderiam existir sem serem coletivamente percebidas e sentidas. Elas expressam e
estruturam tanto a identidade como as condicGes sociais dos atores que as reproduzem e as
transformam” (Ibid., p. 76).

Pudemos ainda constatar como estes telejornais lidam com a valorizagcdo de
determinados acontecimentos, através da compreensdo acerca dos critérios de noticiabilidade
e valores-noticia que permeiam esta valorizacdo. A nossa hipotese inicial era de que estes dois
telejornais lidavam com formas distintas de representar a regido do Cariri, por acreditarmos
que o fato das emissoras responsaveis pelos mesmos pertencerem a categorias de concessao
diferentes, e por estarem comprometidas com instancias de poder de interesses também
diferentes, influenciaria na construcdo das representacfes sociais. No entanto, o que
percebemos em nossa analise é que, dentro das categorias propostas, estas emissoras
mobilizam representacbes muito semelhantes, alterando-se apenas as técnicas de
enguadramento, e reforcando o que Alsina (2009) diz sobre as versdes da realidade que sdo
oferecidas pelos diferentes meios, de que estas constituem para ndés a imagem de uma
realidade Unica.

Observamos ainda que a maioria das pautas é desenvolvida nas cidades do
chamado triangulo Crajubar: Juazeiro do Norte, Crato e Barbalha. Os profissionais
entrevistados nas duas TVs afirmaram gue isto ocorre mais por uma questao de estrutura, pela
pouca quantidade de equipes e carros disponiveis para se deslocarem até as cidades mais
distantes. Desta forma, as representacdes que sdo difundidas tanto pelo Verde Vale Noticias
como pelo CE TV 1?2 edicdo acabam se estendendo como representacdes da regido como um
todo.

Com esta pesquisa buscamos apontar para a necessidade, entre outros aspectos, da
importancia de se estudar ainda mais o telejornalismo regional. Defendemos que é necessario
estarmos atentos a esta diversidade que é produzida em cada regido. Apenas atraves da analise
desta diversidade sera possivel compreender o telejornalismo produzido no Brasil de forma
ampla, evitando-se assim as generalizag0es. Esperamos com este trabalho contribuir para
estas discussdes acerca da préatica do telejornalismo de &mbito local e regional, reconhecendo
0 impacto que este provoca na vida dos cidaddos ao quais se direcionam. Através destes
estudos haverd ainda a possibilidade de se alcancar um aperfeicoamento tanto no
entendimento das dinamicas destes telejornais como também no desenvolvimento de

melhorias no processo de producgéo e compartilhamento de informagdes.
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Sendo assim, esperamos ter contribuido com subsidios tedricos para futuros
pesquisadores que venham a interessar-se pelo tema, visto que ainda é escassa a produgédo
académica nesta area, sobretudo o caso especifico desta regido que abordamos. Acreditamos
ainda que registrar através de pesquisa académica o desenvolvimento e as dindmicas dos
meios de comunicacdo destas regides contribui para o aperfeicoamento da construgdo das
narrativas histéricas sobre as mesmas, uma vez que os produtos do jornalismo podem ser
aceitos como fontes documentais para a Historia.

Esperamos também ter contribuido para com o debate transdisciplinar em
expansdo que envolve a comunicagdo e a teoria das representacfes sociais. Debate este que,
diante do desafio da complexidade, segue como tendéncia a diversidade e a descoberta, tanto
das possibilidades de objetos a serem estudados como da perspectiva metodologica.

Ressaltamos que o fato de estarmos inseridos no contexto analisado possibilitou o
confronto das representacGes oferecidas pela midia com a realidade que vivenciamos.
Contudo, sabemos que todo processo de interpretacdo é aberto e sujeito a diferentes
interpretacdes. Ndo possuimos a pretensao de sermos os portadores de uma versao absoluta e
definitiva, mas sim de oferecer uma analise plausivel dentro dos seus limites. A vantagem que
um trabalho dissertativo apresentou para esta discusséo foi que, por ser um trabalho de maior

félego, permitiu uma melhor articulagdo entre teorias e anélise.
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GLOSSARIO®

Bloco: as partes (segmentos) que dividem um telejornal ou um programa. Cada bloco,

normalmente, fica entre dois intervalos comerciais.

Boletim: resumo de um fato gravado pelo préprio reporter no local do acontecimento, depois

que ele checou as primeiras informac6es. Deu origem ao stand-up.

Cabeca de rede: emissora principal que gera a programacdo para outras emissoras que

compdem a rede.

Cair matéria: é a matéria que deixa de ir ao ar. Uma matéria pode cair porque o jornal esta

grande demais ou por ndo ter rendido o que o editor-chefe esperava.

Cobertura: os varios enfoques de um acontecimento importante. Exemplo: a reportagem

sobre um fato, suas consequéncias e analises.

Edicao: montagem do audio e video de uma reportagem. Produto final, o que vai ao ar.

Editor-chefe: jornalista responsavel pelo telejornal.

Escalada: frases de impacto sobre os assuntos do telejornal que abrem o programa.

Furo: noticia transmitida em primeira méo, antes das outras emissoras.

Gancho: a atualidade de um assunto que justifica a reportagem.

Ilha de edicéo: sala onde estdo os equipamentos para a edi¢do de uma reportagem em VT.

Link: é a ligacdo abstrata entre dois ou mais pontos para transmissdo de sinais de imagem e

som.

52 Fonte: PATERNOSTRO, Vera iris. O texto na TV: manual de telejornalismo. Rio de Janeiro: Elsevier, 2 ed.,
2006.
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Matéria: o que € publicado ou se destina a ser publicado em qualquer veiculo de informac&o.

E usado como sindnimo de reportagem.

Manchete: uma frase de impacto, contém uma informagc&o forte. E usada na escalada ou para

identificar o assunto da reportagem.

Nota coberta: texto lido pelo apresentador do telejornal em off.

Nota pelada: noticia lida pelo apresentador do telejornal sem qualquer imagem de ilustragéo.

Off: é o texto gravado (pelo reporter ou apresentador) para ser editado junto com as imagens

da reportagem.

Passagem: gravacdo feita pelo repérter no local do acontecimento, com informacdes, para ser

usada no meio da matéria.

Pauta: previsdo dos assuntos de interesse jornalistico. E o roteiro dos temas que v&o ser

cobertos pela reportagem.

Producédo: organizacdo e coordenacdo do trabalho prévio para uma reportagem. Desde

pesquisa, imagens de arquivo, marcacdo de horarios, levantamento de material etc.

Produtor: é o profissional responsavel pelas tarefas de producéo.

Redacao: o local onde trabalham os jornalistas de um determinado telejornal.

Sonora: termo que se usa para designar uma fala da entrevista. Exemplo: cortar uma sonora é
escolher uma determinada fala de uma entrevista de uma pessoa para colocar no trecho exato
da matéria editada.

Stand-up: quando o reporter faz uma gravacdo no local do acontecimento para transmitir

informagdes do fato. Normalmente, ele esta de pé, em primeiro plano, e permanece no video

durante todo o boletim ou flash.
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ANEXO A - Figura Al: Mapa das Mesorregifes Geogréaficas do Estado do Ceara
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Fonte: Instituto de Pesquisa e Estratégia Econdmica do Ceara — IPECE.



