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RESUMO

Através do desenvolvimento desta pesquisa procura-se demonstrar a seguinte tese: que a
dindmica do comeércio de varejo presente nas areas histéricas, em face da conservacéo dessas
areas, gera 0 dualismo - aceleragdo e descaracterizacdo - nas transformagdes morfol ogicas
desses espacos urbanos. A tese é demonstrada em face da ambivaléncia presente na atua
ocupacdo exclusivamente comercial de areas ingtituidas, por lei municipal, como sitios
historicos nos bairros do Recife, Santo Antonio e Sdo José, na cidade do Recife.

Este dualismo se apresenta quando as atividades do comércio de varejo presentes nos sitios
histéricos a0 mesmo tempo em que usam e dinamizam essas areas histéricas, também
contribuem para descaracterizacdo arquitetbnica desses sitios, que deveriam ser legalmente
preservados.

Os estudos que compdem esta pesquisa apresentam a relacéo da atividade comercial com o
processo historico de formagdo da cidade, na qual, atualmente, estdo configurados espacos
publicos e edificacBes de uso exclusivamente comercial. Os estudos demonstram a estreita
relacdo entre o uso comercial e a formagdo dos espagos urbanos nas areas instituidas, a partir
dos anos 1970, como sitios historicos.

Descreve-se ainsercéo das atividades de varejo no processo de desenvolvimento da cidade, as
guais, ao longo do tempo, apresentaram-se de diversas formas. lojas, comerciantes de rua,
mercados publicos, shoppings, etc. Os espacos de comércio sdo revelados em suas varias
formas de integracdo a configuracéo formal da cidade.

Considerando o periodo compreendido desde a institucionalizacéo das areas histéricas, anos
1970, até o ano de 2006, as pesquisas readlizadas apresentam as principais modificactes
exercidas pelo uso da atividade do comércio de varegjo, na arquitetura dos espacos urbanos dos
sitios historicos em estudo, modificacBes estas que geralmente se constituem como agdes
descaracterizadoras desses sitios.

Ass descaracterizagoes identificadas na arquitetura do espaco urbano sdo compreendidas pelos
estudos pertinentes ao marketing vargjista. O marketing estabelece fungdes para o comércio
de vargjo e visa atrair o consumidor através de estratégias de vendas, as quais incluem a
modificacdo do espaco fisico comercial. O comércio de vargjo que integrou e auxiliou na
constituicdo do espaco histérico desde a sua formacdo passa assim, a partir do século XX,
com suas novas estratégias a descaracterizé-lo.

Por fim, objetivando através do desenvolvimento desta tese a preservagdo e o restauro dos

sitios historicos estudados, a partir dos estudos realizados séo estabel ecidos parametros para a
utilizac&o dos espacos urbanos e edificacdes que abrigam a atividade comercial.

Palavras —chaves. comér cio, morfologia, preser vacao.



ABSTRACT

This research aims at demonstrating the following thesis: the dynamics of the retail business
present in historical areas, due to the conservation of these areas, generates a dualism -
acceleration and decharacterization — in the morphological transformations of these urban
areas. This thesis is demonstrated in face of the present ambivalence at the exclusively
commercial occupation of the areas established by the local city law as historical sitesin the
districts of Recife, Santo Antonio and S&o José, in the city of Recife.

This dualism makes itself present when the retail business activities in the the historical sites,
while they use and invigorate these historical areas, they also contribute to the architectonic
decharacterization of these sites, which should be legally preserved.

The studies which make up this research present the relationship between commercial activity
and the historical process of the formation of the city, which at the moment are established as
public spaces and buildings of exclusive commercial use. The studies demonstrate the narrow
relationship between the commercial use and the formation of urban spaces in the areas
appointed as historical sites from the 1970's.

The study describes the insertion of retail business activities in the development process of the
city, which, in due time, presented themselves in several forms: shops, street dealers, public
markets, shopping centers, etc. The commercial areas are revealed in their many forms of
integration to the formal configuration of the city.

Considering the period of time from the institutionalization of the historical areas in the
1970's to 2006, the researches show the main changes caused by the use of retail businessesin
the architecture of the urban spaces of the historica sites which were studied. These
modifications are generally constituted as decharacterization actions of these sites.

The decharacterization acts which were identified in the architecture of the urban space are
comprised by the studies related to retail business marketing. These marketing strategies
establish functions for the retail business and aims to attracting the consumer through sales
strategies which include the change of the physical commercia space. The same retail
business which integrated and helped in the construction of the historical space since its
formation becomes, from the 20" century, to decharacterize it with its new strategies.

Finally, aiming at the preservation and restoration of the historical sites which have been
studied herein, parameters for the use of urban spaces and buildings which shelter commercial
activities are established according to these studies.

Keywords: retail business, morphology, preservation.
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Patrimonio Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da
Cidade do Recife.
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Figura 2/04

Figura 2/05

Figura 2/06

Figura 2/07

Figura 2/08

Figura 2/09

Figura 2/10

Figura2/11
Figura 2/12
Figura 2/13

Figura 2/14

Figura 2/15
Figura 2/16

Figura 2/17

Figura 2/18
Figura 2/19

Figura 2/20

Edificio da Rua das Calcadas n°® 382. Fotografia. Ano
2005. Fotografia da autora.

Tabela com a contagem de pedestres em viasdo bairro de
Sao José. Fonte: Plano Diretor de Circulacéo da Cidade do
Recife. Empresa de Urbanizacdo do Recife, Prefeitura do
Recife, 2000.

Gréfico comparativo dos fluxos de pedestres nas vias
apontadas na tabela da figura 2/05, pontos P. Gréafico
elaborado pela autora. Fonte: Plano Diretor de Circulagdo
da Cidade do Recife. Empresa de Urbanizacdo do Recife,
Prefeitura do Recife. 2000.

Gréfico comparativo dos fluxos de pedestres nas vias
apontadas na tabela da figura 2/05, pontos T. Grafico
elaborado pela autora. Fonte: Plano Diretor de Circulagdo
da Cidade do Recife. Empresa de Urbanizacdo do Recife,
Prefeitura do Recife. 2000.

Gréfico comparativo dos fluxos de pedestres nas vias
apontadas na tabela da figura 2/05, pontos C. Gréafico
elaborado pela autora.

L ocalizacéo dos pontos de contagem de pedestres. P, T e
C. Mapa elaborado pela autora. Fontes. Plano Diretor de
Circulacdo da Cidade do Recife, Empresa de Urbanizagéo
do Recife, Prefeitura do Recife, 2000 e Mapa Unibase, 1997.
Mapa com as vias que abrigam o transporte coletivo nos
bairros do Recife, Santo Antonio e Sdo José. Mapa
elaborado pela autora. Fontes. Companhia de Transito e
transporte Urbano -CTTU e Mapa Unibase 1997.

Feira livre no entorno do Mercado de S0 José em julho
2006. Fotografia. Autora: Renata L opes.

Feira livre no entorno do Mercado de S&o José em julho
2006. Fotografia. Autora: Renata L opes.

Mapa com a localizacdo dos feirantes. Mapa elaborado
pelaautora. 2006. Fonte: Mapa Unibase 1997.

Fiteiro na Rua das Calcadas, bairro de Sdo José em
agosto de 2006. Fotografia. Autor: José Nilson de Andrade
Pereira.

Tabela com a localizagcdo dos comer ciantes fixos. Tabela
elaborada autora.

Tabela com edificios que abrigam comerciantes fixos e
suas car acter isticas. Tabela elaborada autora.

Croqui do projeto arquitetdbnico do Shopping Popular
Santa Rita. Desenho. Autor arquiteto Ronaldo L amour.
1995.

Mapa localizacdo dos comer ciantes fixos. Mapa elaborado
pela autora. 2006. Fonte: Mapa Unibase 1997.

Homem da Ostra 1939. Fotografia. Fonte: Coleg&o Benicio
Dias. Acervo Fundagéo Joaquim Nabuco, Recife

Vendedor de urupemas. 1905. Fotografia. Fonte: Colegdo
Manoel Tondella. Referenciaa MT 26. Acervo Fundacdo
Joaguim Nabuco, Recife.
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Figura2/21

Figura 2/22

Figura 2/23

Figura 2/24

Figura 2/25

Figura 2/26

Figura 2/27
Figura 2/28
Figura 2/29
Figura 2/30
Figura 2/31

Figura 2/32

Figura 2/33

Figura 2/34

Vendedor de vassouras, 1960-1970. Fotografia. Fonte:
Colecdo Wilson Carneiro da Cunha Referenciaa WCC 529.
Acervo Fundac&o Joaquim Nabuco, Recife.

Carrocinha de comer ciante mével na Rua das Calcadas.
Fotografia. Autor: José Nilson de Andrade Pereira. Agosto
de 2006.

Comerciantes estacionados da Travessa do Cirigado.
Fotografia. Autor: José Nilson de Andrade Pereira. Agosto
de 2006.

Mapa com a localizacdo dos comer ciantes estacionados.
Mapa elaborado pela autora. Localizagdo dos comerciantes
estacionados. Fonte: Mapa unibase, 1997.

Patio do Livramento. Fotografia. Anos 1980. Fonte: acervo
da Diretoria de Preservagdo do Patrimbnio Cultural.
Secretaria de Cultura. Prefeitura da Cidade do Recife.
Proposicdo de pintura das fachadas comerciais e
ordenamento de letreiros da Rua Duque de Caxias.
DPSH. 2002. Desenho. Projeto de ordenacédo da
publicidade e pintura das fachadas dos imdveis da Rua
Duque de Caxias em 2002. Fonte: Diretoria de Preservacdo
do Patrimonio Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da
Cidade do Recife. Reproducédo da autora.

Rua Duque de Caxias em 2005. Fotografia da autora.
Localizagdo do corredor comercial em 2000. Mapa
elaborado pela autora. Fonte: Mapa Unibase 1997.

Rua do Bom Jesus em 2002. M esas e cadeiras na calcada
e feira “Domingo na Rua’ no leito da via. Fotografia
Autora: Aurelina Moura.

Rua Matias de Albuquerque em 2005. Ampliacdo do
estabelecimento comercial através da apropriagdo do
espaco publico. Fotografia da autora.

Rua das Calcadas em 2005. Uso do passeio para
exposicdo de mercadorias pelo comércio em loja.
Fotografia da autora.

Rua Direita edificios anteriores ao século XI1X em azul.
Mapa elaborado pela autora. Fontes. Plano de Preservacéo
dos Sitios Historicos, 1978 e Mapa Unibase 1997.

Rua das Calcadas. Edificios anteriores ao século XIX em
azul. Mapa elaborado pela autora. Fontes. Plano de
Preservacdo dos Sitios Historicos, 1978 e Mapa Unibase
1997.

Levantamento imoOveis Ruas Direita. Desenhos
esquemdticos dos levantamentos das fachadas dos imoéveis
da Rua Direita nos anos de 1910/1930, 1970 e 2005 e da Rua
das Calgadas nos anos 1910/1930, 1970, 1980 e 2005.
Desenhos elaborados pela autora Fontes: Fotografias, anos
1970 e 1980 dos imdveis das Ruas das Calcadas e Direita,
pertencentes a0 acervo da Diretoria de Preservagdo do
Patrimbnio Cultural. Secretaria de Cultura. Prefeitura da
Cidade do Recife; Levantamentos realizados pela Comissdo
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Figura 2/35

Figura 2/36

Figura 2/37

Figura 2/38

Figura 2/39

Figura 2/40

Figura 2/41
Figura 2/42

Figura 2/43

de Agua e Esgoto (1910/1950) dos iméveis das Ruas Direita
e Calcadas, também pertencentes ao acervo da Diretoria de
Preservacdo do Patriménio Cultural.

Levantamento iméveis Ruas Direita. Desenhos
esguematicos dos levantamentos das fachadas dos imoveis
da Rua Direita nos anos de 1910/1930, 1970 e 2005 e da Rua
das Calgadas nos anos 1910/1930, 1970, 1980 e 2005.
Desenhos elaborados pela autora Fontes. Fotografias, anos
1970 e 1980 dos imdveis das Ruas das Calcadas e Direita,
pertencentes ao acervo da Diretoria de Preservagdo do
Patrimonio Cultural. Secretaria de Cultura. Prefeitura da
Cidade do Recife; Levantamentos realizados pela Comisséo
de Agua e Esgoto (1910/1950) dos imdveis das Ruas Direita
e Calcadas, também pertencentes ao acervo da Diretoria de
Preservacdo do Patriménio Cultural.

Levantamento iméveis Rua das Calgadas. Desenhos
esguematicos dos levantamentos das fachadas dos imoveis
da Rua Direita nos anos de 1910/1930, 1970 e 2005 e da Rua
das Calgadas nos anos 1910/1930, 1970, 1980 e 2005.
Desenhos elaborados pela autora Fontes: Fotografias, anos
1970 e 1980 dos imdveis das Ruas das Calcadas e Direita,
pertencentes ao acervo da Diretoria de Preservagdo do
Patriménio Cultural. Secretaria de Cultura. Prefeitura da
Cidade do Recife; Levantamentos realizados pela Comisséo
de Agua e Esgoto (1910/1950) dos iméveis das Ruas Direita
e Calcadas, também pertencentes ao acervo da Diretoria de
Preservacéo do Patriménio Cultural.

Planta baixa do imével situado na Rua Direita n° 120
segundo o levantamento 1910 /1930 da Companhia de
Agua e Esgotos. Desenho. Fonte: Levantamento reaizado
pela Comissio de Agua e Esgoto (1910/1950) dos iméveis
das Ruas Direita e Calcadas, pertencentes ao acervo da
Diretoria de Preservagdo do Patrimdnio Cultural, Secretaria
de Cultura, Prefeitura da Cidade do Recife.

Imével da Rua Direita n® 120. Fotografia da autora. Ano
2005.

Mapas com os usos dos iméveis da Rua das Calcadas.
Lado esquerdo usos em 1976. Lado direito usos em 2005.
Mapas elaborados pela autora.. Fonte: Mapa Unibase, 1997.
Mapas com os usos dos imoveis da Rua Direita. Lado
esquer do usos em 1976. Lado direito usos em 2005. Mapas
elaborados pela autora. Fonte: Mapa Unibase, 1997.

Gréfico dos usos predominantes dos iméveis da Rua
Direita em 1976. Gréfico elaborado pela autora.

Gréfico dos usos predominantes dos iméveis da Rua das
Calcadas em 1976. Grafico elaborado pela autora.

L evantamento dos usos dos imoveis existentes em 2005.
Rua Direita: 6% deimoveis desocupados e o restante dos
iméveis utilizados para fins comerciais. Grafico elaborado
pela autora.
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Figura 2/44

Figuras 2/45

Figura 2/46

Figuras 2/47

Figuras 2/48.

Figura 2/49

Figura 2/50

Figura 2/51

Figuras 2/52.

Figuras 2/53.

Figura 2/54.

Figura 2/55.

Figuras 2/56.

Figuras 2/57
Figura 2/58

Figura 2/59

Figuras 2/60.

Levantamento dos usos existentes em 2005. Rua das
Calcadas: 7% de imoOveis desocupados e o restante dos
iméveis utilizados para fins comerciais. Grafico elaborado
pela autora.

Imével da Rua Direita n° 271. Fotografia. Anos 1970.
Fonte: acervo da Diretoria de Preservagdo do Patrimonio
Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da Cidade do
Recife.

Fotografia. Imével da Rua Direita n°® 271. Ano 2006.
Autora: Larissa Cisne.

Imével da Rua das Calgadas n° 232. Fotografia. Anos
1970. Fonte: acervo da Diretoria de Preservagdo do
Patrimbnio Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da
Cidade do Recife.

Imével da Rua das Calgadas n° 232. Fotografia da autora.
Ano 2006.

Desenho esquematico queilustra a analise morfoldgica do
edificio. Edificio da esquerda térreo. Edificio da direita
sobrado. Desenho da autora.

Cine Gloria na Rua das Calcadas. Fotografia da autora.
Ano 2006.

Desenhos esquematicos do Edificio com portas estreitas e
do edificio com portaslargas. Desenho da autora.

Edificio da Rua Direita n° 288. Fotografia. Anos 1970.
Autor desconhecido. Fonte: acervo da Diretoria de
Preservacdo do Patriménio Cultural, Secretaria de Cultura.
Prefeitura da Cidade do Recife.

Edificio da Rua Direita n° 288. Fotografia. Ano 2006.
Autora: Larissa Cisne.

Edificio da Rua Direita n° 324. Fotografia. Anos 1970.
Fonte: acervo da Diretoria de Preservagdo do Patrimonio
Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da Cidade do
Recife.

Edificio da Rua Direita n° 324. Fotografia. Ano 2006.
Autora: Larissa Cisne.

Edificio da Rua Direita n° 271, em 1970 e em 2006.
Alargamento de porta. Fotografia. Edificio da Rua Direita
n° 271. Anos 1970. Autor desconhecido. Fonte: acervo da
Diretoria de Preservacdo do Patrimdnio Cultural, Secretaria
de Cultura, Prefeitura da Cidade do Recife.

Edificio da Rua Direita n° 271. Fotografia. Ano 2006.
Autora: Larissa Cisne.

Edificio com portas estreitas e edificio com portas largas
e mar quise. Desenhos da autora.

Edificio caracterizado e edificio com modificacfes (porta
larga, marquise e mudangas no corpo do edificio).
Desenhos da autora.

Edificio da Rua Direita n° 184. Fotografia. Anos 1970.
Fonte: acervo da Diretoria de Preservacdo do Patriménio
Cultural. Secretaria de Cultura, Prefeitura da Cidade do
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Figuras 2/61.

Figuras 2/62.

Figuras 2/63.

Figuras 2/64.

Figuras 2/65.

Figuras 2/66.

Figuras 2/67.

Figura 2/68.

Figuras 2/69.

Figuras 2/70.

Figura 2/71.

Figura 2/72

Figura 2/73

Figura 2/74

Figura 2/75

Figuras 2/76

Recife.

Edificio da Rua Direita n° 184. Fotografia. Ano 2006.
Autora: Larissa Cisne.

Edificio da Rua Direita n° 254. Fotografia. Anos 1970.
Fonte: acervo da Diretoria de Preservacdo do Patriménio
Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da Cidade do
Recife.

Edificio da Rua Direita n° 254. Fotografia. Ano 2006.
Autora: Larissa Cisne.

Edificio da Rua Direita n° 332.Fotografia. Anos 1970.
Fonte: acervo da Diretoria de Preservagdo do Patrimonio
Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da Cidade do
Recife.

Edificio da Rua Direita n° 332. Fotografia. Ano 2006.
Autora: Larissa Cisne.

Edificio da Rua Direita n° 268. Fotografia. Anos 1970.
Fonte: acervo da Diretoria de Preservagdo do Patrimonio
Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da Cidade do
Recife.

Edificio da Rua Direita n° 268. Fotografia. Ano 2006.
Autora: Larissa Cisne.

Edificio caracterizado e edificio com modificacOes (porta
larga, marquise e elevacéo do coroamento). Desenhos da
autora

Edificio da Rua Direita n° 296. Fotografia. Anos 1970.
Fonte: acervo da Diretoria de Preservagdo do Patrimonio
Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da Cidade do
Recife.

Edificio da Rua Direita n° 296. Fotografia. Ano 2006.
Autora: Larissa Cisne.

Edificio da Rua Direita n° 250. Fotografia. Anos 1970.
Fonte: acervo da Diretoria de Preservacdo do Patriménio
Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da Cidade do
Recife.

Edificio da Rua Direita n° 250, em 1970 e 2006. | mével
com o coroamento modificado. Fotografia. Edificio da Rua
Direitan® 250. Ano 2006. Autora: Larissa Cisne.

Gréfico representativo do aumento do numero de
pavimentos das edificacbes da Rua das Calcadas, no
periodo 1970/ 2005. Grafico elaborado pela autora.

Grafico representativo do aumento do numero de
pavimentos das edificacbes da Rua Direita, no periodo
1970/ 2005. Gréfico elaborado pela autora.

Edificio modificado, com alargamento de porta; e edificio
descaracterizado, pelo acréscimo de pavimentos.
Desenhos da autora.

Edificio da Rua das Calcadas n° 170. Fotografia. Anos
1970. Fonte: acervo da Diretoria de Preservagdo do
Patrimbnio Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da
Cidade do Recife.
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Figuras 2/77

Figuras 2/78

Figuras 2/79

Figuras 2/80

Figuras 2/81

Figura 2/82

Figura 2/83

Figura 2/84.

Figura 2/85

Figura 2/86

Figuras 2/87

Figuras 2/88

Figuras 2/89

Edificio da Rua das Calcadas n° 170. Fotografia da autora.
Ano 2005.

Edificio da Rua das Calgadas n° 232. Fotografia. Anos
1970. Fonte: acervo da Diretoria de Preservagdo do
Patrimbnio Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da
Cidade do Recife.

Edificio da Rua das Calcadas n° 232. Fotografia da autora.
Ano 2005.

Edificio da Rua das Calgadas n° 150. Fotografia. Anos
1970. Fonte: acervo da Diretoria de Preservacdo do
Patrimonio Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da
Cidade do Recife.

Edificio da Rua das Calgadas n° 150. Fotografia da autora.
Ano 2005

No lado esquerdo, edificio modificado com o alargamento
da porta, mas ainda com coroamento integro. No lado
direito, edificio descaracterizado com abertura de porta
larga e simplificacéo da platibanda. Desenhos da autora do
edificio.

Edificio da Rua das Calcadas n°116. Fotografia. Anos
1970. Fonte: acervo da Diretoria de Preservagdo do
Patrimdnio Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da
Cidade do Recife.

Edificio da Rua das Calcadas n°116. Fotografia da autora.
Ano 2005.

Tabela com a construcéo detipos. Edificio caracterizado.
Edificio modificado. Edificio descaracterizado. Tabela e
croquis elaborados pela autora.

Estudo para colocacdo de publicidade em imdéveis
elaborado pelo DPSH, 2002. Trecho da Rua Duque de
Caxias, na qual como o restante da rua, todos os iméveis
apresentam porta larga. Desenho. Fonte: Diretoria de
Preservacdo do Patrimonio Cultural, Secretaria de Cultura,
Prefeitura da Cidade do Recife.

Projeto para cobertura da Rua da Imperatriz. Desenho
do Projeto de cobertura para a Rua da Imperatriz realizado
pelo Departamento de Preservacdo dos Sitios Historicos.
Ano 1998. Fonte: Diretoria de Preservacdo do Patriménio
Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da Cidade do
Recife.

Projeto para cobertura da Rua da Imperatriz. Desenho
do Projeto de cobertura para a Rua da Imperatriz realizado
pelo Departamento de Preservacdo dos Sitios Historicos.
Ano 1998. Fonte: Diretoria de Preservacdo do Patrimonio
Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da Cidade do
Recife

Projeto para cobertura da Rua da Imperatriz. Desenho
do Projeto de cobertura para a Rua da Imperatriz realizado
pelo Departamento de Preservacdo dos Sitios Historicos.
Ano 1998. Fonte: Diretoria de Preservacdo do Patriménio
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Figuras 2/90

Figura 2/91

Figura 2/92

Figura 2/93

Figura 2/94

Figuras 2/95
Figuras 2/96

Figuras 2/97

Figuras 2/98

Figuras 2/99

Figuras 2/100
Figura 2/101
Figura 2/102
Figura 2/103

Figura 2/104

Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da Cidade do
Recife

Projeto para cobertura da Rua da Imperatriz. Desenho
do Projeto de cobertura para a Rua da Imperatriz realizado
pelo Departamento de Preservacdo dos Sitios Historicos.
Ano 1998. Fonte: Diretoria de Preservagdo do Patriménio
Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da Cidade do
Recife

Projeto da cobertura DES VIEUX BOULEVARDS, por
Hector Horeau, em Paris, século XIX. Fonte: BOUDON,
Frangoise. LOYER, Frangois. Catalogue dés Dessins et dés
Oeuvres Figurées d Hector Horeau. Supplement aux Cahiers
de la Recherche Architecturales (C.E.R.A.). Paris. d/d.
Reproducéo da Autora.

Edificacdes em trecho da Rua das Calcgadas, entre a Rua
Antonio Henrique e a Travessa do Cirigado. Marquises
em desalinho (demarcadas em vermelho). Desenho da
autora.

Edificio n° 139 da Rua Direita. Fotografia. Anos 1970.
Fonte: acervo da Diretoria de Preservacdo do Patriménio
Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da Cidade do
Recife.

Edificio n° 135 da Rua Direita. Fotografia. Anos 1970.
Fonte: acervo da Diretoria de Preservagdo do Patrimonio
Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da Cidade do
Recife.

Edificio n°® 139 da Rua Direita. Fotografia da autora. Ano
2006.

Edificio n° 135 da Rua Direita. Fotografia da autora. Ano
2006.

Edificio n°® 60 da Rua das Calcadas. Fotografia. Anos
1970. Fonte: acervo da Diretoria de Preservagdo do
Patrimonio Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da
Cidade do Recife.

Edificio n° 60 da Rua das Calcadas. Fotografia da autora.
Ano 2006.

Edificio da Rua das Calgadas n° 108. Fotografia. Anos
1970. Fonte: acervo da Diretoria de Preservagdo do
Patrimbnio Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da
Cidade do Recife.

Edificio da Rua das Calcadas n° 108. Fotografia da autora.
Ano 2006.

Armazém Coral Achaqui,
Fotografia da autora. Ano 2006.
Rua da Palma n° 378. Fotografia. Autora: Larissa Cisne.
Ano 2006.

Fixacdo paralela a fachada. Desenho da autora de modelo
edificado que ilustra afixagdo da placa paralela a fachada.
Fixacdo perpendicular a fachada. Desenho da autora de
modelo edificado que ilustra a fixagdo da placa perpendicul ar

nas rua das Calcadas.
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Figura 2/105

Figura 2/106

Figura 2/107

Figura 2/108

Figura 2/109

Figura 2/110

Figura 2/111

Figura 2/112

Figura 2/113

Figura 2/114

Figuras 2/115

Figuras 2/116

Figuras 2/117

Figuras2/118

afachada.

Grafico com per centuais dos diferentes usos encontrados
na Rua da Palma. Levantamento realizado em 2006.
Gréfico elaborado pela autora.

Rua da Palma em planta. Esquerda: edificios
publicitérios e edificios suportes. Centro: indicagdo de
salas comerciais em pavimentos superiores. Direita:
planta de usos. 2005/2006. Plantas da Rua da Pama
elaboradas pela autora ilustrando edificios publicitérios e
edificios suportes, salas comerciais em pavimentos
superiores e planta de usos. 2005/2006. Fonte: Unibase 1997.
Fotografia de edificios publicitarios da Rua da Palma.
2006. Fotografia da autora de edificios na Rua da Palma.
Ano 2006.

Fotografia de edificios publicitarios da Rua da Palma.
2006. Fotografia da autora de edificios na Rua da Palma.
Ano 2006.

Fotografia de edificios publicitarios da Rua da Palma.
2006. Fotografia da autora de edificios na Rua da Pama.
Ano 2006.

Fotografia de edificios publicitarios da Rua da Palma.
2006. Fotografia da autora de edificios na Rua da Pama
Ano 2006.

Fotografia de edificios publicitarios da Rua da Palma.
2006. Fotografia da autora de edificios na Rua da Palma.
Ano 2006.

Fotografia de edificios publicitarios da Rua da Palma.
2006. Fotografia da autora de edificios na Rua da Pama.
Ano 2006.

Area de preservacdo na Rua da Palma. Mapa elaborado
pela autora com a demarcacio da Area de preservacio
historica na Rua da Palma. Fonte: Unibase 1997.

Critérios normativos para localizacdo de publicidade em
areas de preservacdo historica. Desenho. Critérios
normativos para localizagcdo de publicidade em éreas de
preservacdo historica. Fonte: Diretoria de Preservagdo do
Patriménio Cultural, Secretaria de Cultura, Prefeitura da
Cidade do Recife.

Edificios encobertos por planos. Rua da Palma n® 445 e
319. 2006. Fotografia. Edificio na Rua da Palma n° 445.
Autora: Larissa Cisne. Ano 2006.

Edificios encobertos por planos. Rua da Palma n® 445 e
319. 2006. Fotografia. Edificio da Rua da Palma n° 319.
Autora: Larissa Cisne. Ano 2006.
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1 Diferentes abor dagens para o tema comércio e cidade

Considera-se como foco de estudo desta pesquisa os sitios historicos dos trés mais antigos
bairros da &rea central da cidade do Recife, capital do estado de Pernambuco, no Brasil, ou

sgja, os bairros do Recife, Santo Antonio e Sdo José (figurai/01).
Os trés bairros compdem o centro histérico® da cidade, notando que, o inicio da ocupagdo

urbana do Bairro do Recife data do inicio do século XVI, ao passo que os bairros de Santo

Antonio e S&0 José tém as suas primeiras ocupacdes datadas do comego do século X V112,

BAIRRO
DO RECIF

VA
SANTO AMOAOQ

SAO JOSE

1JM2

Figura i/Ol1. 1-localizacdo do Nordeste brasileiro. 2- localizag8o do estado de Pernambuco e da cidade do Recife. 3-
localizacao dos bairros do Recife, Santo Antonio e Sdo José.

3

1“0 que se denomina atualmente centro histérico de uma cidade corresponde de maneira geral, a0 seu embri&o

de origem anterior ao periodo de desenvolvimento ou crescimento urbano desencadeado apés 0 advento da era
industrial”.

“Espaco integrante do centro urbano continua a desempenhar funcfes centrais. Além disso, esse espaco se
distingue do resto da cidade pela manutencdo de caracteres historicos, parcelamento geralmente irregular, com
ruas edtreitas e sinuosas e estruturas arquitetdnicas / urbanisticas caracteristicas de sucessivos periodos de
evolucdo da cidade”.

“O espaco € considerado Centro Historico por seus caracteres de ordem morfoldgica (manifestacBes
arquitetbnicas e urbanisticas de valor histérico cultural) e de centralidade (funcional, cultural, etc.),
correspondendo a totalidade ou parte do centro urbano”. Defini¢do de Centro Histérico por Nehilde Trajano da
Silva na dissertacdo: Santo Antonio, Sdo José o Centro Histérico do Recife. Dissertacdo (Mestrado) —
Universidade Federal de Pernambuco. Departamento de Arquitetura e Urbanismo. Centro de Artes e
Comunicacdo, Recife, 1979.

2 Segundo o Plano de Preservaggo dos Sitios Histéricos (PPSH) (RECIFE, 1981, p. 175; 185): O “Arrecife dos
Navios’ aparece mencionado no impropriamente chamado Farol de Olinda, de 1537, indicando que o atual
Bairro do Recife surgiu em decorréncia do seu porto [...]. JAo inicio da ocupagdo dos bairros de Santo Antonio e
S&0 José situa-se no comego do século XVII, quando os franciscanos comegaram a levantar o seu convento de
Santo Antonio (1606).
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Os bairros do Recife, Santo Antonio e S&0 José ndo sO ilustram o inicio da formacéo da
cidade do Recife, como 0 seu antigo tecido urbano apresenta transformacdes fisicas do seu
espaco (como re-desenhos urbanos e planos urbanisticos), que foram realizadas ao longo do
tempo. A atividade comercial, tema motivador desta pesquisa, esteve sempre presente no

antigo tecido histérico desses bairros e em suas transformagoes.

Observa-se que, apesar destes bairros possuirem areas reconhecidas pelo Poder Publico como
&reas de preservacdo de seu patriménio construido® (ver fig. i/02), a arquitetura presente no

Seu espaco urbano estd em um processo de descaracterizagao.

Espacos publicos e edificagbes sdo modificados fisicamente em funcdo da presenca das
atividades de comércio de vargjo, modificacdes estas que contribuem para um crescente
processo de descaracterizacdo da arquitetura, em especia das areas determinadas legal mente

como sitios historicos.

Por sua vez, o setor terciario tem com a cidade uma relacéio de origem”, fazendo-se presente
nesse processo de evolucdo urbana. Assim, a diversidade deste setor e a maneira como se
apresenta fisicamente tém um reflexo direto sobre aimagem fisica da cidade, inclusive no seu

centro histérico.

No centro do Recife, em se tratando do comércio e servicos vargjistas, de uma forma gera
constata-se a presenca de comerciantes de rua que ocupam o espago publico, como também
uma grande quantidade de imoveis que abrigam atividades vargjistas.

3 Estes bairros tiveram algumas de suas &reas instituidas como zona de preservaggo histérica pela Prefeitura
Municipal do Recife em 10 de outubro de 1979 (através do Decreto Lei n° 13.957) e atualmente, segundo a atual
legislagdo municipal, Lei n° 16.176 de 1996, sdo definidos como Zonas Especiais de Preservagdo Histdrica e
Cultural (ZEPH), correspondendo as ZEPH 10 (Santo Antonio e S80 José) e a ZEPH 9 (Bairro do Recife). ZEPH
s80, segundo o artigo 14 dessa lel, as éreas formadas por sitios, ruinas e conjuntos antigos de rel evante expressao
arquitetbnica, historica, cultural e paisagistica, cuja manutencdo seja necessaria a preservacdo do patriménio
histérico-cultural do municipio. As ZEPH possuem Setores de Preservagdo Rigorosa (SPR) e Setores de
Preservacdo Ambiental (SPA), contudo a ZEPH 09 — Bairro do Recife — por possuir plano especifico esta
dividida em trés setores Setor de Intervencdo Controlada (SIC), Setor de Consolidagdo Urbana (SCU) e Setor de
Renovacdo (SR).

* Segundo Vargas (2001, p. 11), algumas cidades foram desenvolvidas em funcdo da atividade comercial nelas
existentes. A mesma autora, ressalta o fato do setor terciario ndo poder prescindir do espago fisico para efetivar-
se (salvo as préaticas comerciais realizadas pelo e-commerce). Esse setor tem, portanto com o espago da cidade,
uma relacdo de origem ou umbilical.
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Observe-se ainda a presenca de grandes equipamentos urbanos destinados ao setor terciério,
como lojas de departamento e shopping center. O centro é um territorio onde a presenca da
atividade de vargo, e em especial do vargjo desenvolvido em lojas, é representado em suas

mais diversas formas.

De uma forma geral, comerciantes de rua e lojistas tradicionais competem entre s na
utilizac8o do espaco publico, muitas vezes modificando a configuracéo do desenho urbano e,
conseguentemente, a imagem desse espaco, através de agdes promovidas pelo Poder
Municipal como, por exemplo: alargamentos de calcadas, ou permissdo para expansdo de
lojas que invadem vias publicas.

Jaoutras formas de comércio, como os shoppings centers e lojas de departamento, ao buscar a
melhor localizagdo, implantam-se como empreendimentos de impacto®, transformam o
entorno construido principalmente, no que diz respeito ao trafego de veiculos, parcelamento

do solo ou mesmo, a0 gerar novos usos que aparecem devido a procura desta nova
centralidade.

Nessa dindmica urbana, o comércio de vargjo € tomado muitas vezes como solucdo, pois da a
possibilidade de uso a edificacfes historicas pertencentes a centros muitas vezes degradados,
entretanto, também pode ser visto como um problema, pois ocupa indevidamente 0 espago
publico, contribuindo para sua degradacdo. O fato é que o comércio vargjista ai estd,
ocupando a sua maneira 0 espaco fisico, gerando novas formas de relacBes sociais,
movimentando a economia’ e transformando aimagem da cidade.

® “Empreendimentos de impacto s30 aqueles usos que podem causar impacto e/ou alteracio no ambiente natural
construido, ou sobrecarga na capacidade de atendimento de infra-estrutura bésica, quer sgiam construgdes
publicas ou privadas, habitacionais ou ndo-habitacionais’. Artigo 61 da Lei n° 16.176/1996, de Uso e Ocupagio
do Solo da Cidade do Recife.

® O Intituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) conceitua o setor informal como aquele que é: “(....)
formado por um conjunto de unidades produtivas de baixa capitalizac8o, que produz em peguena escala, sem
acesso a crédito, sendo quase inexistente a separacdo entre capital e trabalho enquanto fator de producdo. Essas
unidades usam técnicas de producéo obsoletas, ndo importando o local onde desenvolvem a atividade produtiva,
a utilizac8o de ativos fixos ou a duracdo desta, isto é, se permanente, sazonal ou ocasiona. O fato de essas
unidades produtivas terem ou ndo registros ndo serve de critério para a defini¢do de informal, pois o que importa
€ 0 modo de organizagado e funcionamento da unidade econdmica e ndo o status legal”.

Assim, 0 conjunto que representa o setor informal € composto por unidades que, ao produzir bens e servicos,
geram emprego e renda para seus participantes, fazendo parte da economia de um lugar.

O setor informal da Regido Metropolitana do Recife ocupa, segundo Lima e Rands (1996), 54% da populagdo
economicamente ativa. O comércio informal é apenas parte desse setor informal da economia urbana, o qual é
formado também por outras atividades, tais como: pesca, fébricas, indUstrias, extrativismo de frutas, etc. O
comércio informal abrange diversas formas de comercializag8o, tanto aquelas formas exercidas nos logradouros
publicos como aquelas que sdo praticadas no ambito privado. (Nébrega, 2002).
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Figurai/02. ZEPH 9 e ZEPH 10. Setores de Preservacéo Rigorosa — SPR (ver melho) e Setores de Protegdo Ambiental
— SPA (rosa) da ZEPH 10, Santo Antonio e Sdo José. Setor de Intervencdo Controlada — SIC (laranja) da ZEPH 9,
Bairro do Recife. Areas de preservacao dos bairros do Recife, Santo Antonio e Sdo José.

Os bairros do Recife, Santo Antonio e S0 Jose refletem este contexto. Grandes lojas,
shopping center, um crescente comércio de vargo e servicos estdo presentes no espago
urbano, transformando-o através da dindmica necessaria para a atividade comercial se

desenvolver.

A observacdo da arquitetura da cidade mostra ainda que no decorrer da dinamica de
transformacdo gerada pel o setor terciario, e especificamente na area em estudo, os edificios de
uso comercia, inseridos nos Sitios Historicos (ZEPH 9 e ZEPH 10), e que desde a
promulgacdo da Lei n® 13.957/1979 deveriam ter sua arquitetura preservada, modificaram-se.
Como serd demonstrado ao longo desta pesquisa, as modificagdes ocorreram atendendo as
demandas desta atividade.

" Primeiralei ainstituir normas para a preservacgo dos sitios histéricos no municipio.
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As modificacbes dos edificios podem ser vistas através de: alteragdes no numero de
pavimentos (que tendem a crescer), constantes modificagOes de fachada e instalagbes de
placas e letreiros. Esse processo de transformacao ocorre modificando edificio por edificio, de
tal forma que, em um certo intervalo de tempo, todos os edificios de determinadas ruas estéo
modificados. Paulatinamente, edificio a edificio, rua a rua, tal processo pode resultar na
transformacdo de todo um sitio, o qual deveria ser, segundo a legislacdo, historicamente

preservado.

Assim como acontecem modificagdes nos edificios que atendem a atividade de comércio e
servicos, também os espacos publicos urbanos existentes nessas areas histéricas sofrem
alteracdes. Re-desenhos de calcadas e refugios promovidos pelo Poder Municipal para
instalacdo de atividades comerciais, ou utilizacdo permanente de vias e passeios para 0 Uso
comercial, em detrimento do uso origina de circulacdo, sdo alguns exemplos dessas

mudancas.

Assim, face a constatacdo do crescente processo de transformacdo promovido pela atividade
de comércio de vargjo nas areas urbanas historicamente preservadas dos bairros do Recife,
Santo Antonio e S&0 Jose, pretende-se, neste trabalho, alcancar, como objetivo, a
preservacdo e a restauracdo da arquitetura dos Sitios Histéricos, descaracterizados
pelas transformacfes (abusivas) ocorridas pela recente utilizagdo da atividade

comercial.

Para o cumprimento deste objetivo seréo estabelecidos parametros para utilizacdo dos
espacos urbanos e edificacdes que abrigam a atividade comercial nas areas historicas
dos bairros do Recife, Santo Antonio e Sdo Jose (ZEPH 09 e ZEPH 10 respectivamente).

Os parametros estabelecidos subsidiardo a elaboracdo de planos especificos para as
guadras das ZEPH 09 e ZEPH 10, planos estes que auxiliar &o as atividades de controle

urbano dessas ar eas.

Diversas sd0 as abordagens possiveis para 0 tema em estudo, ou sgja, a relagdo comércio e
cidade. Nos estudos que envolvem a relagcdo do territério urbano e o comércio sdo viave's. )
abordagens econdmicas, relacionando as atividades comerciais urbanas as diversas teorias

econdmicas, b) estudos socio-culturais nos quais, as diversas questdes de sociabilidade
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envolvendo o comerciante e o consumidor sdo analisadas, ¢) estudos semioticos que tratam da
imagem e representacdo do comércio no espaco urbano e d) outros tantos estudos, como

possiveis de se verificar a partir da figurai/03 abaixo.

Figura i/03. O comércio, representado pelo pentadgono, e suas demais éreas de estudo. O lado representado pela
arquiteturailustra o foco de estudo de que trata esta pesquisa. Grafico apresentado pela prof. Heliana Comin Vargas,
no | Coléquio Internacional Comércio e Cidades, Sao Paulo, 2005.

Em se tratando de localizagdo das atividades de varggo em meio urbano, diversas teorias
locacionais podem contribuir para o desenvolvimento do tema No Brasil, Milton Santos
(1992) contribuiu amplamente para as definicdes de circuito inferior e circuito superior da
economia urbana, bem como descreveu todo o processo de urbanizacdo brasileira e,
consequentemente, explicou a localizacdo das atividades de vargjo nas areas urbanas e em

suas centralidades®.

Contudo, os fendmenos urbanos descritos e analisados no presente trabalho referem-se aos
aspectos urbanos da presenca da atividade de comércio vargjista, com foco especifico na
arquitetura do espago publico urbano, construido e/ou adaptado para abrigar essas

8 SANTOS, Milton. O espago dividido: os dois circuitos da economia urbana dos paises subdesenvolvidos.
1992.
Id. A urbanizacéo brasileira. 1994.
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atividades. Ou sgja, fenbmenos gque ocorrem no espaco publico e nas construcdes que o
definem. Estas ultimas, embora pertencam ao espaco privado, contribuem com suas fachadas
para aformacéo do espaco publico.

Em outras palavras, este trabalho trata das transformacdes morfol dgicas’ do espaco urbano
construido.

Todavia um primeiro grau de leitura da cidade € eminentemente fisico-
espacial e morfoldgico, portanto especifico da arquitetura, e o Unico que
permite evidenciar a diferenca entre este e outro espaco, entre esta e aquela
forma, e explicar as caracteristicas de cada parte da cidade. A este se juntam
outros niveis de leitura que revelam diferentes contelidos (historicos,
econdmicos, sociais, e outros). Mas esse conjunto de leituras s é possivel
porque a cidade existe como facto (sic) fisico e materia. Todos os
instrumentos de leitura 1éem o mesmo objecto (sic) — o espago fisico, a
FORMA URBANA (LAMAS, 1989, p.31).

De certo, toda e qualquer abordagem possivel para o presente tema relaciona-se com 0 espaco
construido, contudo, pretende-se aqui analisar especificamente as transformaces fisicas na

arquitetura dos espacos urbanos decorrentes da presenca da atividade comercial.

Para Lamas (1989, p.41),

a morfologia urbana interessam, em primeiro lugar, os instrumentos de
leitura urbanisticas e arquiteturais — partindo do principio de que as
disciplinas de concepgéo do espaco tém instrumentos de leitura que Ihe sdo
proprios. aleiturada cidade como facto (sic) arquitetural.

Dessa forma, € aceito, ainda segundo o autor (LAMAS, 1989, p.41), que a construcdo do
espaco fisico passe necessariamente pela arquitetura. Entdo a nocdo de forma urbana
corresponderia a0 meio urbano como arquitetura, ou Sgja, um conjunto de objectos (sic)

arquitetonicos ligados entre si por relacbes espaciais.

O entendimento da cidade como arquitetura € também realizado por Aldo Rossi (1995). Rossi
(1995, p.13) compreende a arquitetura da cidade como um grande artefato™, mas também a
percebe em uma escala menor, por meio de trechos limitados da malha urbana. Esses trechos
sdo denominados e compreendidos por este autor como fatos urbanos.

® Segundo Lamas (1989, p. 31) o termo morfologia utiliza-se para designar o estudo da configuracéo e da
estrutura exterior de um objecto (sic). E a ciéncia que estuda as formas, interligando-as com fendmenos que lhe
deram origem.

19 Uma obra de engenharia e de arquitetura, mais ou menos grande, mais ou menos complexa, que cresce no
tempo. ROSSI, Aldo. A arquitetura da cidade. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1995. p. 13.



Os fatos urbanos sdo, em si, singulares e traduzem uma arquitetura propria. A morfologia é

para Rossi (1995) a descrico de formas de um fato urbano™.

Assim, tomando-se como principio de andlise a morfologia do espaco urbano, todas as demais
abordagens tedricas pertinentes ao tema comércio x cidade figuram como auxiliares na
construcdo do presente trabalho. As demais abordagens, que diferem da analise morfoldgica,
auxiliam a compreensdo da construcdo dos espagos fisicos existentes, mas ndo sdo

instrumentos de analise da presente pesguisa.

A observacdo da arquitetura da cidade, com foco nos bairros do Recife, Santo Antonio e S&o
Josgé, onde a atividade comercial esta presente desde a sua origem e na sua formacéo urbana,
demonstra que a dinamica desta atividade gera uma agdo transformadora do espaco urbano de

natureza dual, ou sgja, aceleradora e a0 mesmo tempo descaracterizadora, isto €

a) E uma acdo Aceleradora, pois a atividade comercial vargjista, & qual também se imprime
um caréter social’?, gera no decorrer do tempo, novas formas de comércio e conseqgiiente
dinamizagdo do mercado, que expande este uso comercia no espaco fisico urbano, ocupando
espacos construidos, pertencentes a sitios historicos, muitas vezes, degradados pela ndo mais

utilizacdo residencial dessas areas.

b) E uma acBo Descaracterizadora, na medida em que a atividade comercial vargjista
transforma e muitas vezes também destréi as estruturas fisicas e historicas existentes,
contribuindo assim para a descaracterizagdo arquiteténica e urbana dos sitios historicos e

areas de interesse histérico-cultural, apresentando-se assim como um “problema’.

" Para Rossi (1995, p.1-17), ainda sobre a abordagem funcional de anélise do espaco urbano, quando “o estudo
da morfologia se reduz a um mero estudo da funcdo, e nesse caso a fungdo comercial, essa se apresenta, na sua
congtituicdo e na sua continuidade, como a mais convincente para explicar a multiplicidade dos fatos urbanos e
para ligar as teorias de cardter econdmico sobre a cidade. Contudo, para o autor se os fatos urbanos pudessem
continuamente fundar-se e renovar-se através do simples estabelecimento de novas func¢des, os proprios valores
da estrutura urbana, realcados pela sua arquitetura, seriam continuos e facilmente disponiveis, a propria
permanéncia dos edificios e das formas néo teriam nenhum significado, e o préprio valor de transmissdo de uma
determinada cultura, de que a cidade € um elemento, seria posto em crise”.

21d., 1995, p.19. “O caréter socia da atividade de troca esta nela implicito, pois para troca se redlizar existe a
necessidade do encontro: encontro de pessoas com bens e servicos para serem trocados. O ato da troca pressupde
a conversa para gque o negoécio segja efetivado. No entanto, a troca sd se realiza porque existe a necessidade ou o
desgio pelo bem, levando, assim, a busca de uma real satisfagdo quando a troca se conclui”. Heliana Comin
Vargas, no livro O Espaco Terciario: o lugar, aarquitetura e aimagem do comércio.
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Pretende-se, assim, pela dualidade observada, comprovar a seguinte tese: que a dindmica do
comeércio de varego presente nas areas historicas, em face da conservacao dessas ar eas,
gera o dualismo - aceleracdo e descaracterizacdo - nas transformagdes morfologicas

desses espacos urbanos.

A escolha da periodizacéo para a elaboracdo da presente pesquisa, periodo situado entre os
anos 1970 e 2006, est4 associada aos aspectos rel acionados a preservacdo das &reas em estudo
enquanto conjuntos urbanos. Como ja salientado, os bairros de Santo Antonio e Sao José
possuem, segundo a Lei de Uso e Ocupacdo do Solo, areas de preservacdo do seu patrimonio
construido (a ZEPH 09 e aZEPH 10).

Sobre 0s aspectos relativos aos processos da preservacao, diz Milet (1988, p.18):
a efetivagdo da preservacdo dos bens culturais sO se encontra socialmente
definida, ou sgja, s6 aparece como fato social, quando o0 estado assume a sua
protecdo e, através da sua ordenacdo juridica, os ingtitui e deimita
oficiamente enquanto bem cultural, regulando o seu uso, a finalidade e o
carater desses bens dentro de leis especificas de propriedade, zoneamento,
USO e ocupacao do solo.

Os aspectos aqui levantados, geradores de acOes (aceleradoras e descaracterizadoras)

transformadoras da arquitetura do espago urbano, presentes tantos nos espagos urbanos quanto

nos conjuntos de imoéveis que constituem as ZEPH 9 e ZEPH 10, sdo importantes para o

estudo das transformagdes arquitetdnicas desses sitios e da formagdo dos seus espacos

comerciais.

Ressalte-se que as acfes transformadoras dos espacos urbanos, objetos desse estudo, somente
adquirem relevancia para tanto a partir do momento em que os sitios histéricos foram
considerados e efetivados como bens de preservagdo cultural. De outra maneira, as
maodificacbes ocorridas poderiam ser identificadas como, por exemplo, atualizacdes do espaco

construido em func&o dos aspectos estilisticos e/ou funcionais de determinado periodo.

Em Pernambuco, a preservagdo foi primeiramente instituida em 1928 pelo Governo do
Estado; este aplicou uma lei especifica visando a preservacdo dos seus monumentos. Para a
aplicabilidade dessa lei, elaborou uma lista de edificios aos quais atribuiu valores historicos e
artisticos (SILVA, 2001, p.56).
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Essa lei estadua privilegiava a preservacéo de monumentos isolados, ndo existindo a figura
da preservacao de sitios ou conjuntos urbanos, como o identificado pela ZEPH. Esta postura
preservacionista também era identificada nos primérdios da preservacdo a nivel federal, que
efetivamente teve inicio com a criacdo do Servico do Patrimbnio Histérico e Artistico
Naciona (SPHAN) entre os anos de 1936 e 1937.

Apenas na década de 1960 ocorreram discussdes internacionais sobre a importancia da
preservacdo dos conjuntos urbanos, e ndo apenas de edificios isolados, como mantenedores de
referencias da memoria da construgcdo das cidades. Questdes formuladas em encontros, que
deram origem a documentos como a Carta de Veneza (1964) e o Documento de Quito (1967),

identificam a tendéncia & necessidade da preservac&o dos conjuntos histéricos urbanos™.

Todavia, na década de 1960, no Recife, ainda ocorrem proposi¢cdes de plangjamento urbano,
CUj0S objetos de preservagdo eram apenas 0s monumentos (na sua maioria igrejas do século
XVII e XVIII), tratados de forma isolada. A proposicdo de gabaritos para atura das
edificacOes em trechos dos bairros de Santo Antonio e Sdo José, realizado pelo Escritorio

Técnico de Plangjamento Fisico, em 1965, ilustra esta forma de plangjamento.

No projeto denominado Projeto de Gabaritos, o entorno imediato de monumentos histéricos
tem seu gabarito estipulado em 13.50m ou 18.50m, média da altura de sobrados de trés e
guatro pavimentos, respectivamente. A uniformidade de altura imposta aos sobrados, que até
entdo ainda ndo eram tidos em seu conjunto como elementos de preservacgao, resguardava a
visibilidade dos templos religiosos existentes.

O projeto também estipulava éreas com gabaritos mais altos, como, por exemplo, trechos da
Rua da Concdrdia e Avenida Dantas Barreto, propondo gabaritos de 26,00m. Todavia, para o
conjunto de sobrados caracterizadores do bairro de S&o José, que atualmente séo considerados
histéricos, o limite dos gabaritos propostos era, em determinados trechos, iguais, o que difere

dadiversidade de alturas edificadas (ja nesta época) existentes nestas éreas (ver figurai/04).

Apenas na década de 1970 o reflexo das novas posturas que apontavam a necessidade da

preservacdo dos conjuntos urbanos pode ser visto no Brasil. Esta hova abordagem € expressa

3 Tragjetdria da preservacso do Recife. Departamento de Preservacgo dos Sitios Historicos- DPSH. (RECIFE,
2005).
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através do Documento de Brasilia (1970) e do Documento de Salvador (1971), dos quais foi

signatario o Governo de Pernambuco™.

Partindo, assim, do principio da preservacdo dos conjuntos urbanos, o Recife incorpora as
recomendacdes do Plano de Preservacéo dos Sitios Historicos da Regido Metropolitana do
Recife (PPSH-RMR) elaborado pela FIDEM, a legisacdo de preservacdo municipal,
inicialmente através da Lei n° 13.957 do ano 1979.

tico
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Figura i/04. Mapa ilustrativo das proposi¢des de gabarito para trechos dos bairros de Santo Antonio e Sdo Josg,
segundo Projeto de Gabaritos de 27/01/1965.

1 Trgjetdria da preservacio do Recife. Departamento de Preservaggo dos Sitios Histéricos- DPSH. (RECIFE,
2005).
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A le de 1979 ingtituiu “normas gerais de protecdo a sitios, conjuntos antigos, ruinas e
edificios isolados cujas expressdes arquitetdnicas ou histéricas tivessem real significado para
0 patriménio cultural da cidade do Recife’; disciplinando a preservacdo desses bens; e
autorizando a criacdo de zonas especiais de preservacdo. Originarios desta lei foram
aprovados sucessivos decretos municipais, nos anos de 1980 e 1981, que instituiram 31 Zonas

Especiais de Preservacso™.

Este primeiro periodo, cujo inicio € aformagdo do grupo de trabalho do Plano de Preservagéo
dos Sitios Histéricos, e cujo fina é o ano de 1980, é compreendido, no ambito municipal da
preservacdo, como periodo da normatizacéio’®. Neste periodo, a meta foi dispor a cidade do

Recife de umalegislacéo especifica para as areas de Sitios Historicos.

Com a aprovacdo da Lei n° 14.511/83, Lei de Uso e Ocupacio do Solo da Cidade do Recife,
as 31 zonas de preservacdo passaram a ser denominadas Zonas Especiais de Preservacéo
(ZEP). As ZEP possuiam Setores de Preservacdo Rigorosa (SPR) e Setores de Preservacdo
Ambiental (SPA).

Para os SPR, a definicdo de par&metros urbanisticos pelo 6rgdo municipal competente era
realizada por meio de analise especia e por estudos de caso. Para os SPA foram definidos

parametros urbanisticos especificos para os diversos usos e atividades permitidas®”.

Assim, e ainda no ambito da preservacdo municipal, do inicio até meados da década de 1980
tem-se o periodo da consolidacio™® da legislacdo municipal. Este periodo corresponde &
implantacdo da legislacdo através da orientacdo e andlise de propostas da populacéo nas
diversas éreas de preservacdo. E como forma de melhor subsidiar estas propostas inicia-se o

cadastramento dos imoveis |ocalizados nos Setores de Preservacéo Rigorosa.

Em 1989, com alel n° 15.199, foi instituida mais uma Zona Especial de Preservacdo, a ZEP-

32 — Monteiro, como também ficou estabelecida a preservacédo de exemplares significativos

> Trajetéria da preservacdo do Recife. Departamento de Preservacdo dos Sitios Histéricos- DPSH. (RECIFE,
2005).
1% bd.
7| bd.
8 | bd.
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da arquitetura eclética na Zona Residencial 3 e na ZEP-05 — Poco da Panela, 41 iméveis,
vieram a ser regulamentados através do decreto n° 14.745/89.

Os sitios historicos passam entdo a serem trabalhados ndo como pegas isoladas. Os elementos
morfoldgicos que compdem os sitios, quadras, ruas e areas livres sGo analisados no seu
conjunto e na sua relacdo com o espaco da cidade. Decorreram deste enfoque propostas de
revitalizacdo para o centro da cidade, e o Plano de Intences para o Bairro do Recife. Assim,
por meio destas propostas, constatou-se a necessidade de modificar a forma de trabalho,
exercendo o controle urbano no préprio local, surgindo assim os escritorios avancados: do

Centro e do Bairro do Recife.

Finalmente, em 13 de abril de 1996, com a nova Lei de Uso e Ocupacédo do Solo,
n°16.175/96, que revogou a Lei n°14.511/83, foi criada a Zona Especia de Preservagdo
Histérica e Cultural (ZEPH), assim como a ZEPH 33 — Manguinho -, nomenclatura esta que
passou a ser adotada por todas as demais zonas de preservacdo: ZEPH. Essa Lei, dém de
estabelecer modificacdes nos perimetros de algumas ZEPH, introduziu os Iméveis Especiais
de Preservagdo, IEP. A atual Lei n°16.176/96 mantém os pardmetros da preservacédo
instituidos na Lei n°16.175/96".

A periodizacdo escolhida para a elaboracdo desta pesquisa, 1970-2006, tem, portanto, como
inicio, a institucionalizagdo ou efetivacdo da preservacdo municipal das areas histéricas do
Recife até os dias atuais, ou sgja, tem como inicio o periodo da normatizac&o™, quando,
primeiramente, nos anos 1970, levou-se em consideracdo a preservacdo dos Sitios Historicos,

Nno seu conjunto arquitetonico (ver na tabela da figura i/05, a legislagdo de preservagéo em

vigor).
LEGISLACAO EM VIGOR ORGAO/ OBSERVACOES
COMPETENCIA
Legislagdo federal de Decreto lei n° 25 Instituto do Patriménio
tombamento de 30/11/1937 Histérico e Artistico
Naciona - IPHAN
Legislagdo estadual de Lei n°7.970de Fundagao do Patriménio
tombamento 18/09/1979 Historico e Artistico de
Pernambuco - FUNDARPE
Legidlagdo municipal de Lei n°13.957 de Prefeitura do Recife, Institui normas gerais de
preservagado 26/09/1979 Diretoriade Preservacdo do | protecdo asitios,

¥ Tragjetdria da preservacéo do Recife. Departamento de Preservagdo dos Sitios Histéricos- DPSH. (RECIFE,
2005).
I bd.
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patriménio Cultural - DPPC

conjuntos antigos, ruinas
e edificiosisolados,
Cujas expressdes
arquitetonicas tenham
real significado parao
patriménio cultural da
cidade.

Lei n° 16.176 de
09/04/1996

Prefeitura do Recife,
Diretoria de Preservagéo do
patriménio Cultural - DPPC

EstabelecealLe de Uso
e Ocupacdo do Solo da
Cidade do Recife.

Lei n° 16.284 de
22/01/1997

Prefeitura do Recife,
Diretoria de Preservacéo do
patriménio Cultura - DPPC

Define os Iméveis
Especiais de Preservacéo
—|EP.

Lei n° 16.290 de
29/01/1997

Prefeitura do Recife,
Diretoria de Preservagéo do
patriménio Cultura - DPPC

Aprova o Especifico de
Revitalizag@o da Zona
Especial de Preservacéo
do Patriménio Histérico-
Cultura 09 — Sitio
Histérico do Bairro do
recife.

Lei n° 16.719 de
30/11/2001

Prefeitura do Recife,
Diretoria de Preservagéo do
patrimdnio Cultura - DPPC

CriaaAreade
Reestruturacédo Urbana—
ARU.

Figura i/05. L egislacdo de preservacdo em vigor.

Para 0 desenvolvimento desta pesquisa relacionam-se trés abordagens que norteiam o estudo
do espaco arquitetdnico que abriga comércio no Recife. Sdo elas:

1l.a A abordagem que trata da formagdo do espaco comercial, agui denominada, génese do
espaco do comércio.

1.b A abordagem que trata das transformagdes no espaco publico urbano em funcéo da

presenca da atividade comercial.

1.c A abordagem, complementar ao segundo item, que trata das transformacdes do espaco
urbano decorrentes, especificamente, das modificacdes arquitetonicas do edificio promovidas

pelafungdo comercial.

Os estudos gerados nas trés abordagens auxiliam no desenvolvimento dos seguintes
procedimentos, basicos e necessarios, para o estabelecimento de parémetros urbanisticos que
visem a preservacdo ou a restauracéo do ambiente construido, objetivo da presente pesquisa.
S8o eles:

a) Ildentificagdo das formas de comércio de vargjo que atuam atualmente no espaco urbano

modificado (se comerciantes de rua, se comerciantes em lojas, etc.).
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b) Identificacdo e andlise das transformacdes da arquitetura no espago urbano decorrentes da

presenca das atividades de comércio de varegjo identificadas.

Para fins de analise morfologica e observagdo do espaco construido, Lamas (1989, p.74)
classifica a dimensdo da forma urbana em diferentes escalas, denominando essas escalas ou
dimensdes de: dimensio sectorial (a escala da rua), dimensdo urbana (a escala do bairro) e

dimensao territorial (a escala da cidade).

A primeira abordagem, que trata da formac8o espacial serd vista no ambito da dimensdo
“territorial, ou na escala da cidade e na dimensdo urbana ou na escala do bairro (LAMAS,
1989, p.74).

Na dimensdo territorial, a forma estrutura-se através da articulagdo de
diferentes formas a dimensdo urbana, diferentes bairros ligados entre si. A
forma das cidades define-se pela distribuicdo dos seus elementos primarios
ou estruturantes. 0 macrossistema de arruamentos e bairros, as zonas
habitacionais, centrais ou produtivas, que se articulam entre S e com suporte
geogréfico.

JA a dimensdo urbana corresponde numa cidade aos bairros, as partes homogéneas

identificavels, e pode englobar a totalidade da vila, aldeia, ou da prépria cidade.

A segunda e terceira abordagens que tratam das transformacfes do espaco publico e das
transformagtes do espaco urbano decorrentes das modificagdes da edificagcdo comercial seréo
vistas, preferencialmente, na dimensio sectorial, ou escala da rua (LAMAS, 1989, p.74).

Sera a mais pequena (sic) unidade, ou por¢do de espaco urbano, com
forma propria. E bem ilustrada por uma rua ou uma praca. Para a sua
apreensd0 quase nem serd necessario 0 movimento ou basta o
movimento em circuito fechado. Num ponto, o observador consegue
abarcar a unidade espacial e seu conjunto.
Assim, para o periodo escolhido, a pesquisa sera desenvolvida e estruturada tomando-se como
base as trés formas de abordagem citadas que direcionam e constituem capitulos do presente
trabalho. Estas abordagens sdo descritas, segundo o contexto da érea de estudo, da seguinte

forma:
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1l.a A abordagem que trata da formacédo do espaco comercial - a génese do espaco do

comércio

A abordagem da formacdo do espagco comercial trata do conhecimento das diferentes
transformacfes morfol 6gicas desse espaco, seja ele publico ou privado, ao longo do tempo,

subsidiando a compreensdo do atual espaco comercia existente na area em estudo.

O processo evolutivo urbano, sob diferentes contextos sociais e econdmicos, traduziu a
arquitetura comercial em diferentes formas, atribuindo, assim, aos espagos de comeércio,

caracteristicas fisicas diversas.

Dos mercadores do século XVII, cujo principal espaco de vargo era a Praca do Mercado,
localizado no centro urbano, aos shoppings centers e supermercados, este Ultimo, localizado
em periferias, diferentes formas arquiteténicas interagiram com o espaco urbano e atribuiram

aestes valores diferenciados ao longo do tempo.

Quando analisada a localizagdo das atividades de varejo ao longo do tempo, ou sgja, a escolha
da localizacdo de um ponto comercial em &reas urbanas, Vargas (1992, p.1) demonstra a
seguinte tese: “alocalizagdo estratégica ndo é mais um fator essencial para a viabilizagcdo das
atividades de comércio e servigos vargjistas. Essa localizac8o estratégica vem perdendo
progressivamente a sua importancia, cedendo espaco cada vez maior para as estratégias de
negocios’.

Percebe-se entdo que o estabelecimento comercial anterior ao século XX localizava-se, de
uma forma geral, em éreas de grandes fluxos de pedestres ou veiculos. Todavia, nos dias
atuais a localizagdo desse estabelecimento condiciona-se a diferentes fatores que néo

dependem apenas do fluxo existente, mas da sua capacidade de gerar estratégias de negoécios.

Analogamente, ao exposto por Vargas (1992), visualizam-se as mudancas ocorridas na pratica
do comércio exercida no Recife. O Recife do século XVII, com suas préticas comerciais
estrategicamente exercidas junto ao Porto, ou 0 comércio nos mercados dos séculos XVIII e
XI1X, ou o comércio do inicio do século XX, praticado pelos consumidores de maior poder

aquisitivo em lojas situadas em ruas de grande movimento como a Rua Nova, sede lugar ao



atual comércio exercido em shoppings centers, exemplificando algumas das mudancas

locacionais das atividades comerciais.

Observa-se também que as localizacbes de determinados espacos de venda, ocorridas ao
longo do tempo, caracterizaram determinados espacos urbanos, atribuindo a eles valores de
natureza comercial, ou sgja, s80 espacos que sao atualmente identificados como espacos de

comércio. Esses espacos auxiliam na compreensdo da atual localizacdo do comércio e sua
configuragao.

Assim, a compreensdo das transformagdes ocorridas no espago urbano em funcdo do
comércio de vargjo se da, primeiramente, pela identificagdo e conhecimento deste processo
modificador dos diferentes espacos que serviram para abrigar o0 comércio na cidade ao longo

do tempo, ou sgja, se da pela compreensdo da construcdo do atual espaco do comércio.

Para esta primeira forma de abordagem que identifica ao longo da histéria urbana, as formas
de comércio e suas transformacdes, foi feito um levantamento da histéria da area em estudo
desde a sua formagdo, com a finalidade de se anadisar as principais formas com que se

apresentaram 0s espagos de COmeércio.

Este método de trabalho se fundamenta nos trabalhos realizados pela ja citada autora Prof.
Heliana Comin Vargas®. Nestes estudos, 0s principais espacos de varejo sdo identificados e
analisados em seus varios momentos sociais e econdmicos. A autora, em suas pesquisas que
abordam o tema comércio e cidade, investiga assim a légica do espaco terciério de uma

forma global.

Para 0 estudo e compreensdo do desenvolvimento da arquitetura do comércio vargjista ao
longo do tempo, ou seja, para a compreensdo da légica do espaco terciario, a autora
(VARGAS, 2001) parte da divisdo deste estudo em trés grandes periodos? histéricos: a) antes

do século X1X, b) o século XIX e c) o século XX.

% Heliana Comin Vargas em: Espaco terciério: o lugar, a arquitetura e aimagem do comércio. S8 Paulo: Senac,
2001 e Comércio. Localizagdo Estratégica ou Estratégia na Localizag8o (1992).

2 Egta divisio esta lastreada em dois aspectos principais, predominantes em cada periodo: a nogdo de espaco
publico que contempla a sua relagdo com a cidade e o tipo de estabelecimento na relagdo da arquitetura com o
negoécio. Heliana Comin Vargas, no livro Espaco terciario: o lugar, a arquitetura e aimagem do comércio. Sdo
Paulo: Senac, 2001. p. 96.



Para cada periodo estudado, dentre diversos aspectos, € observada a logica de cada um.
Logica esta estabelecida por uma leitura do desenvolvimento a partir das caracteristicas
(arquitetdnicas, formas de negociacao, etc.) das principais atividades comerciais existentes no
periodo estudado.

Mesmo que, em se tratando de comércio vargjista, cada territorio tenha sua especificidade,
este conhecimento da l6gica global existente para cada periodo estudado é basico, e norteador,
para a compreensdo dos processos transformadores gerados pela atividade comercial em uma

dada localizagéo.

A partir destes conhecimentos percebe-se, por exemplo, que no periodo anterior ao seculo
XI1X o comércio vargjista era ligado basicamente as questfes relativas ao abastecimento da
populacdo, 0 que gerou, em consequiéncia, espacos de comercializacdo configurados, como

feiras e mercados.

Neste mesmo ambito, pode-se também compreender o surgimento, na Europa do século XI1X,
das galerias, as quais transformaram a arquitetura comercia tornando-a ndo apenas um espago
de troca, mas um “elemento de seducdo”. E assim por diante, como tantos outros exemplos
gue ilustram as diferentes formas arquitetdnicas assumidas pela atividade vargjista, da

configuragéo daloja aos espagos de shopping centers.

Dessa forma, comparativamente, é possivel situar as transformagdes ocorridas na cidade do
Recife, em funcdo da l6gica que norteou as transformagdes da arquitetura vargjista em

diversos momentos da histéria da cidade.

1.b A abordagem que trata das transfor macdes do espaco publico urbano em funcéo da

presenca da atividade comercial

De certo, muitos dos espacos da cidade tradicional assumiram, com o tempo, caracteristicas
de espaco comercial. No Recife basta conhecer o Mercado de S&o José, construido em 1875, e
Seu entorno imediato, para se constatar essa afirmagao.



Assim, dada a compreensdo do que foi a construcdo do atual espago comercial existente, 0
foco de andlise do espaco é reduzido para a identificaco dos espacos publicos que atual mente
detém atividades comerciais, como também para a identificacdo de suas transformagdes no

periodo demarcado.

Um breve olhar, na escala da rua (LAMAS, 1989), em determinadas areas dos sitios
estudados, j& é suficiente para identificar a prética de atividades de varejo no espago publico,
bem como transformagdes, muitas realizadas pelo Poder Municipal, que modificaram esses
espacos em funcdo da presenca do comeércio. Tais transformagdes sdo, em sua esséncia,
decorrentes da mudanca de uso do espaco urbano existente, ou sgja, 0 espaco que foi
iniciddmente criado para uma determinada funcdo urbana passa a abrigar a atividade

comercial.

Essas mudangas de uso promovem transformagbes diversas. O espaco publico que
originalmente acolheu as mais variadas atividades — tr&fego de veiculos, manifestagdes
coletivas, circulacdo de pessoas, atividades contemplativas, atividades de lazer etc. - é entdo

utilizado para abrigar formas diversas de comércio.

Mesas de bares e restaurantes, quiosgues das mais variadas formas, bancas de revistas, so
alguns exempl os de equipamentos do comércio de varejo localizados em areas publicas, e que
promovem alteragdes no uso e ha imagem da cidade. Alteragdes essas pertinentes a dinamica

e adiversidade existente nas diferentes formas de comércio.

Neste sentido, este item de abordagem trata da atual identificagcéo das variadas formas com
gue 0 comércio se apresenta no espago publico urbano, caracterizando também como essas
atividades comerciais se apropriam desse espaco e agem como transformadores do mesmo.

O desenvolvimento tedrico, desta segunda forma de abordagem, procura entender,
inicialmente, qual a importancia da presenca do individuo, neste caso 0 comerciante e seu
equipamento de venda, no espaco publico urbano; percebendo a sua presenca como também
formadora da imagem do espaco publico existente, ao lado dos elementos construidos que
compdem a arquitetura do espaco. Para tal, foram tomados como ponto de partida conceitos
de Evaldo Coutinho®.

% COUTINHO, Evaldo. O espaco da arquitetura. 2 ed. S8 Paulo: Editora Perspectiva, 1998.
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Esta percepcdo, cujo olhar esta ndo sd na escala da rua, mas, inicialmente no individuo, faz
com gue as diversas formas de comércio - do comerciante de rua ao grande empreendimento
em loja -, igualmente configurem-se como participantes da imagem construida da cidade e
como elementos que contribuem para a sua transformacéo.

Qualguer lugar revela sempre a condicdo de ser como o tablado das
representacdes cénicas, e posto que alguns escapam a descondizentes
misteres, todos possuem, em poténcia, a probabilidade de receber, no intimo
de seus marcos, 0s mais ou menos dispares sucessos (COUTINHO, 1998,
p.169).

1.c A abordagem que trata das transformagdes do espago urbano decorrentes das

modificacOes da edificacdo comercial

Ressalta-se que na cidade tradiciona as edificagbes sdo construidas no paramento das vias,
Ccomo € 0 caso dos sitios historicos aqui estudados; as edificagbes definem a imagem do
espaco publico, que ndo serd composto apenas de espagos abertos, mas de espacos privados e
edificados.

Na cidade tradicional, a relacdo do edificio com 0 espaco urbano vai processar-se pela
fachada. Entalado entre duas empenas, cada edificio dispbes apenas da fachada para
comunicagdo com 0 espago urbano (LAMAS, 1989, p.94).

Sdo as fachadas que va@o exprimir as caracteristicas distributivas
(programas, funcdes, organizacao), o tipo edificado, as caracteristicas
e linguagem arquitecténica (sic) (0 estilo, a expressdo estética, a
€poca), em suma um conjunto de elementos que irdo moldar aimagem
da cidade. E através das fachadas dos edificios (e seus volumes) que
se definem os espacos urbanos. A fachada é o invélucro visivel da
massa construida, e é também o cendrio que define o espaco urbano®.

Esta terceira forma de abordagem complementa o item anterior, que analisa 0 espago urbano,

pois trata das diferentes formas com que os edificios comerciais se apresentam, neste caso, em

% Ainda segundo Lamas (1998, p.94 - 96): A partir do urbanismo moderno, o edificio, e consequentemente a
sua fachada, deixa de ocupar no espago urbano a posi¢do que detinha na cidade tradicional, passando a ser um
objecto (sic) isolado em redor do qual existe espago livre. Desaparecem as empenas e 0s lados passam a ser
vistos e a pertencer aimagem da cidade. Consegquentemente, a orientagdo dos edificios deixa de ser determinada
pela orientac&o dos tracados e deixa de existir a fachada principal paraarua.
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um dado periodo e em um espaco urbano determinado, atuando como transformadores da

imagem da cidade ou, mais especificamente, do espaco observado.

Transformagdes diversas caracterizam o edificio comercial no sitio estudado, alargamento das
portas existentes, fixagdo de placas e letreiros sdo, por exemplo, algumas das modificagoes
gue ocorrem nas edificactes tradicionais do centro do Recife, contribuindo para a constante

transformacdo da imagem deste espaco.

Observa-se, juntamente com as modificaces de fachada, que os edificios comerciais tanto
modificam a imagem do espago urbano através da sua constante transformacdo, quanto
demarcam, através da comercializacdo de determinados produtos e suas localizagoes
especificas, territérios do comércio (especializado ou dirigido para determinados setores do

vargo).

Assim, esta forma de abordagem identificara as principais transformagdes destes edificios
tradicionais, na escala da rua (LAMAS, 1989), bem como relacionara a presenca dos
diferentes usos comerciais &s possivels especializagdes das ruas em que estas edificacOes se

encontram.

Partindo entdo das trés abordagens expostas, esta pesguisa se desenvolve em quatros
capitulos.

O capitulo 1 trata da formacdo do espaco comercial, ou como também é denominado, “a
génese do espaco do comércio”. Este capitulo é desenvolvido a partir do exposto na primeira

abordagem agui descrita (item 1.a).

Ao longo deste capitulo identificam-se, no decorrer do desenvolvimento da cidade do Recife,
da época da sua formagdo aos dias atuais, os diferentes espacos que abrigaram as atividades

comerciais e suas |localizagOes.

Esta identificagdo dos espacos comerciais, bem como a andlise morfoldgica dos mesmos,
realizada na conclusdo do capitulo auxilia o entendimento da atual configuracdo urbana do
centro do Recife, como area histérica e comercial. Com o desenvolvimento deste capitulo foi

possivel gerar dados e informacfes que subsidiaram a elaboracdo dos capitul os que o seguem.



O capitulo 2 trata do comércio e das transformagdes do espaco publico urbano. Este capitulo
€ desenvolvido a partir do exposto nas abordagens anteriormente apresentadas nos itens 1.b e
1.c, ou sga, a partir da identificacdo das transformacdes do espaco urbano em funcdo da

presenca da atividade comercial em um determinado periodo.

Estudos empiricos, realizados através de levantamentos ja existentes nos anos 1970 e
levantamentos em campo no ano 2006, demonstram as transformacgdes da arquitetura dos
sitios historicos estudados na periodizagdo escol hida (1970-2006).

A partir da comparagdo dos dados levantados, nos diferentes periodos, pode-se perceber a
transformacdo de uso dos espacos historicos e transformacdes da arquitetura desses espacos

que deveria estar morfol ogicamente preservada®.

Pelo contetido dos capitulos 1 e 2 é possivel compreender a formacéo dos espacos comerciais
dos sitios histéricos estudados, bem como identificar as transformacdes desses espacos. Mas é
através do desenvolvimento do capitulo 3 que se compreendem os fatores que levaram a

atividade comercial a empreender as descaracterizagdes da arquitetura dos sitios historicos.

Uma incurséo pelas teorias do marketing vargjista auxilia o desenvolvimento deste terceiro
capitulo, que demonstra as influéncias do marketing nos aspectos morfol 6gicos da arquitetura

comercial, e consequentemente sua transformagao.

O capitulo que é intitulado por uma questdo: “Sitio histérico, territério do marketing?’
desenvolve-se a partir do entendimento do ambiente das préticas comerciais vargjistas, ou o

ambiente do consumo, como sendo também o ambiente do sitio historico.

Com o auxilio dos conceitos de Evaldo Coutinho sobre 0 espaco da arquitetura apresenta-se o
espaco publico urbano como espaco de arquitetura. Deste modo, 0 espaco publico dos sitios
histéricos, como espaco de arquitetura, é identificado como o ambiente onde ocorrem as

taticas de venda do marketing vargjista, ou sgja, 0 ambiente do marketing vargjista.

% Edta tese trata das transformages morfolégicas do espago urbano em funcdo da presenca da atividade de
comércio de vargjo, todavia, um estudo mais aprofundado sobre as agBes municipais de controle e planejamento
urbanos, nos sitios histéricos aqui demarcados, pode identificar as causas do fracasso das agdes de fiscalizacdo e
controle urbano nessas areas.
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Como as praticas do marketing estdo condicionadas ao lugar do consumo, a obra de
pensadores como Michel de Certau e Jean Baudrillard fundamentam o entendimento de como
0 consumidor interpreta esse lugar, gue no caso do estudo do comércio vargjista € o lugar das

trocas comerciais.

Para desenvolver teoricamente esta abordagem, que envolve a interpretacdo do lugar do
consumo, procura-se compreender ndo apenas a transformacdo da arquitetura dos sitios
histéricos, mas a arquitetura comercial de uma maneira geral. Para tal séo expostas as teorias
de autores que elaboraram trabalhos sobre a arquitetura comercial, como Robert Venturi e
Nelson Brissac Peixoto.

Por fim, no capitulo 4 primeiramente sdo estabelecidos os paréametros para a utilizacdo
adequada dos espacos urbanos e edificagbes que abrigam a atividade comercia nos sitios

histéricos estudados, objetivo da presente pesquisa em seguida encontram-se as conclusoes.

Neste capitulo os aspectos levantados nos capitul os anteriores, tanto no que dizem respeito as
modificacbes da arquitetura historica descaracterizada, quanto as préaticas do marketing

vargjista, sdo contrapostos as atuai s normatizacoes existentes para as &reas historicas.
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Capitulo 1

A evolucao do espaco comercial — A génese do espaco do comércio
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1 A evolucgao do espaco comercial — A génese do espaco do comércio

A cidade do Recife, por estar implantada junto a um porto maritimo, configurou-se como
entreposto comercial desde a sua colonizagdo. A cidade tem assim uma estreita relagdo com
as atividades de comércio e servigos, bem como com as dindmicas pertinentes a estas

atividades como transformadoras do espaco urbano.

Nos séculos XVI e XVII, o entdo povoado abrigava um comércio essencialmente
mercantilista, mas, devido & exploracdo de madeira® e, principalmente, aclicar de cana,
rapi damente tornou-se palco de um intenso comércio vargjista

Colonizadores portugueses, invasores holandeses e imigrantes ingleses e franceses muito
contribuiram para a caracterizacdo do Recife como uma praca de comércio. O Recife, ou
como também é conhecida, a cidade dos mascates, ainda guarda no seu nucleo central de
colonizacdo (os bairros do Recife, Santo Antonio e S8o José) aspectos morfol bgicos desse

processo colonizador.

No desenvolvimento desse capitulo, que se inicia a partir da formac&o da cidade do Recife,
ndo se pretende recontar a histéria da cidade, mas identificar as diferentes formas com que a
atividade comercial se apresentou no espago urbano e as principais localizagdes do comércio

através do tempo.

Procura-se, assim, compreender o0 atual espago arquitetdnico do comércio nos sitios historicos
estudados, visto que os espagos urbanos de comércio desses sitios também estéo inseridos no
processo de formagéo da cidade. Demonstrando, dessa forma, que alguns espacos urbanos de
comércio atuamente existentes na cidade do Recife, sdo de natureza comercial desde a sua

origem, configurando o que se pode chamar de espacos comerciais por exceléncia.

Para 0 desenvolvimento deste capitulo quatro periodos da histéria do Recife foram tomados

como significativos para o estudo da evolugdo do espago comercia. Sdo eles:

% Segundo Robert Smith (1979, p. 112) o comércio de madeira no Brasil, também monopdlio da coroa
portuguesa, era equiparado ao comércio de aglcar, do tabaco e do ouro. Chama atencdo este autor para o fato de
gue a melhor madeira proveniente das florestas da costa brasileira era obtida no Recife, o qual se tornou a capital
madeireira do Brasil colonial.
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l.a) O periodo compreendido entre a formacdo do primeiro nucleo urbano até o
principio do seculo XVII1I. Este periodo se inicia com a colonizagdo portuguesa, vindo em
seguida a invasdo holandesa (1630-1654), e por fim a ocorréncia das Alteragoes
Pernambucanas (1711).

Com os holandeses 0 entdo povoado do Recife experimentou a sua primeira grande
transformac&o morfol gica, decorrente do adensamento construtivo do territério do Bairro do
Recife e sua expansao para 0s bairros de Santo Antonio e S8o José. A cidade se apresenta pela

primeira vez como espago do comércio de vargo.

Com as Alteracfes Pernambucanas ou Guerra dos Mascates o povoado é elevado a categoria
de Vila e seu espaco urbano € consolidado como espaco centralizador da atividade comercial
em Pernambuco no periodo. Do comércio de importacdo e exportacdo de mercadorias
praticado pelos colonizadores portugueses (e invasores holandeses) surge o comércio

vargjista.

1.b) O periodo compreendido entre o final das Alteragbes Pernambucanas, ou sga,
principio do século XVIII, até o inicio do século XIX. Neste periodo ainda eram
comercializados no vargjo produtos advindos das trocas comerciais entre paises, surgindo,
entretanto, para a prética deste comércio as primeiras edificagdes de maiores dimensdes para

0 uso exclusivo da atividade varegjista. O comercio de varejo é consolidado no territério.

1.c) O periodo situado no século XI1X. Neste século, em um territério ja densamente
construido, o Recife apresenta o inicio da industrializacdo. Produtos fabricados na cidade
comegam a suprir a crescente demanda do comércio vargjista. E a partir desta emergente
industrializacdo que o comércio vargjista deixa de ser abastecido, exclusivamente, pelas

préticas de importacdo de mercadorias.

Neste periodo surgem os trilhos urbanos, bondes e trens sdo responsaveis pela nova forma de
locomogé&o das mercadorias industrializadas e do consumidor vargjista. Apesar do Recife néo
apresentar as inovagdes arquitetodnicas surgidas na Europa para a comercializagdo (como lojas
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de departamento, galerias, etc.), os produtos comercializados nesta época sdo amplamente

diversificados e 0 comércio de varejo comega, assim, a se especializar.

1.d) O periodo compreendido pelo século XX até os dias atuais. E neste periodo que os
bairros do Recife, Santo Antonio e Sdo José sofrem grandes transformacfes morfol dgicas,

fruto de projetos e planos urbanisticos el aborados pelo Poder Pablico.

Surgem no século XX novos model os arquitetdnicos para o estabelecimento do comércio. O
automoével passa de forma definitiva a fazer parte da cena cotidiana da cidade e do comércio
de vargo, que a partir deste século também definira a sua localizagdo em funcdo deste meio

de transporte.

1.a A formacéo da cidade dos mascates. Os bairros do Recife, Santo Antonio e Sdo José

da sua formacéo até o principio do século XVIII.

O primeiro periodo estudado do espaco comercia na cidade do Recife situa-se entre os

primeiros anos do século XV 11’

a 1715. Este periodo insere-se entre os anos de 1500 a 1780
gue € denominado segundo a periodizacdo do sistema capitaista de periodo do capitalismo
mercantilista®®. Neste periodo, que vai desde o inicio do capitalismo até a revolugdo
industrial, a acumulacéo de capital € proveniente das atividades comerciais decorrentes das
conquistas e expansdes territoriais e “o lucro advindo do comércio atlantico ira consolidar a

formacao da burguesia mercantil do periodo” (NOBRE, 2000, p. 15).

O mundo do século XVI presencia entédo a formag&o de rotas comerciais que surgiram no

inicio do mercantilismo expansionista, assim como presencia 0 surgimento de um mercado

" Parece que 0 Recife — que os documentos antigos chamam simplesmente de “O Povo” — era um triste burgo
nos primeiros anos do seculo XVII. Burgo triste e abandonado, que os nobres de Olinda deviam atravessar
pisando em ponta de pé, receando os alagados e 0os mangues; burgo de marinheiros e de gente ligada ao servigco
do posto; burgo triste, sem vida prépria, para onde até a agua tinha de vir de Olinda. (MELLO, 2001, p. 39).

% Segundo Eduardo Alberto Cusce (2000, p. 15) Nobre em tese denominada “Reestruturagdo econdmica e
territério: expansdo recente do terciario na marginal do Rio Pinheiros’. O autor ainda adverte que a periodizacdo
em questdo sempre foi alvo de discussies e diferentes proposi ¢oes.



internacional “avido a transacionar e garantir a supremacia comercial das nacOes
individualmente, e aqualquer preco” (VARGAS, 1993, p. 127).

As colnias fundadas neste periodo, fruto das conquistas expansionistas da Europa possuiam
as mesmas caracteristicas de localizagdo, estavam junto a um porto (maritimo ou fluvial) ou
tinham acesso direto a ele. Participavam intensamente do comércio internacional (VARGAS,
1993).

Desta forma, 0 Século XV testemunha a formagdo de rotas comerciais advindas das viagens
do século XV, as quais acabam por se transformar em rotas maritimas, e as proximidades
geogréficas a rios e mares (ou a um porto fluvial ou maritimo) sdo determinantes para a

ocupacdo do territorio fundado a partir do desenvolvimento da atividade comercial.

Neste momento, a funcéo social do comércio de varegjo esta ligada a questdo do abastecimento
da populagdo e ao suprimento de suas necessidades com produtos essenciais. O grande
volume de trocas se da através da exportacéo e importacdo destas mercadorias que objetiva,

além das trocas comerciais, 0 estabel ecimento da popul ag&o.

Traziam dos reino as provisdes de boca, os panos de fébrica, os chapéus de
Braga, as quinquilharias, as canastras de cebolas, as pipas do Moscatel ou do
azeite. O reino entrava no vocabulério popular a todo instante: farinha-do-
reino, queijo-do-reino, pimenta-do-reino [...]. Coisas que vinham nas barcas
de entesados velames, ligeiras umas, forradas de cobre outras, seguras tantas,
como ja as gabavam os antincios dos jornais. E nelas de retorno embarcavam
acucar, algoddo, couros, pau-brasil, para que este também falasse do pais
pelas terras estranhas (SETTE, 1978, p. 66).

No Recife deste periodo 0 espaco urbano se apresenta de trés diferentes maneiras a partir da
ocupacdo dos seus colonizadores e invasores praticantes deste comércio de troca entre paises:
i) 0 espago portugués, ii) o espaco holandés e iii) 0 espaco do comércio (pds-ocupacdo
holandesa).

i) O espaco portugués. O surgimento do povoado com os colonizador es portugueses
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O Recife, povoado denominado inicialmente por Duarte Coelho Pereira de “Ribeira do Mar
dos Arrecifes dos Navios’, ndo foge a caracteristica de localizacdo apontada por Vargas
(1993): a de um vilargjo portuério de colonizacdo portuguesa. Ele surge em funcdo deste
comércio de importacdo e exportacdo e a importancia do seu porto € ressaltada gracas a

importancia do agticar e da madeira nos mercados internacionais que por ele passavam®.

Em um istmo situava-se o povoado do Recife, area baixa do territério colonizado, onde se
desenvolviam as atividades portuarias. No principio, consistia ele de 200 casas, dentre as
quais escritorios e armazéns dos senhores do alto comércio de Olinda (capital do governo
portugués, situada ao norte do povoado), vendas e tabernas, e era entdo, moradia do “povo dos
Arrecifes’, “mareantes e pescadores’ que viviam em torno da ermida de Sdo Pedro Gongalves

(ou Igrgjado Corpo Santo).

O vilargjo denominado inicialmente de Arrecifes dos Navios, foi também chamado de “O
Povo”. “Povo, que ia carregar e descarregar os barcos, ir e voltar do mar, fiscalizar ou cobrar
o dizimo, matar ou morrer nas suas fortalezas, ou contritamente, rezar na ermida sob a
invocagdo do padroeiro Santelmo” (CAVALCANTI, 1977, p. 53). O Recife era entdo um
pequeno povoado e tinha, talvez, a sua fungdo econdmica presente junto ao largo do
Pelourinho de onde saia em direcdo ao mar o Trapiche. Neste lugar, “possivelmente ocorreria
um pequeno Mercado, a primeira afandega de recebimento e embarque de mercadorias’
(MENEZES, 2004, p. 2)

Robert Smith (1979, p. 72) aponta junto ao povoado a existéncia de depdsito de madeira, 0
Pau Brasil, onde haveria um ponto de embarque e desembarque dessa mercadoria. Era este
espaco de troca denominado Praia da Madeira do Recife. Segundo o mesmo autor 0 comércio
da madeira se equiparava a0 aglcar, ao tabaco e ao ouro do Brasil, em todo o periodo
colonial, pois essa madeira abastecia a coroa portuguesa tanto na fabricacéo de navios, quanto

nos fins comerciais™.

# A mais antiga referéncia sobre o Recife data de 1537 no Floral de Olinda, no qual esta determinado o estado
juridico da propriedade da terra. Segundo o historiador Antonio Paulo Rezende, no livro: O Recife. Histérias de
uma cidade. Recife: Prefeitura da Cidade do Recife: Empresa de Urbanizagdo do Recife: Fundag&o de Cultura
Cidade do Recife, 2000. p. 5.

% Segundo Caio Prado Junior. Histéria econdmica do Brasil. S&o Paulo: Brasiliense, 2006. p.27: “No que se
relaciona com 0s portugueses, sabemos que a extracdo do pau-brasil foi desde o inicio, considerada monopdlio
real [...]. Tudo isso constituia privilégio da coroa, que cobrava direitos por sua explorago. A primeira concessio
relativa ao pau-brasil data de 1501 e foi autorgada a um Fernando de Noronha (que deixou seu nome nailha do
Atlantico que hoje pertence ao Brasil), associado a vérios mercadores judeus’.
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ii) O espaco holandés. O surgimento dos espagos de comér cio com a ocupacao holandesa

“[...] em regra constréi-se um porto para servir a uma cidade; no caso levantaram 0s

holandeses uma cidade para servir ao seu porto®..”

Apesar de ter o Recife sua ocupagdo inicia diretamente ligada ao comércio de importacéo e
exportagdo de mercadorias caracteristico da época, pois seu porto natural podia abrigar a
entrada de navios de grande calado, o povoado sb veio a se consolidar como principal espago
de locaizacdo do comércio vargjista apds a ocupacdo holandesa (1630), e mais
especificamente apods a escolha, pelo Conde Mauricio de Nassau, deste sitio como sede de seu
governo (1637/1644).

A opcao portuguesa de colonizagdo, através da ocupagao e cultivo da terra, fez com que os
holandeses gque invadiram o Brasil encontrassem em Pernambuco uma economia organizada
(com seu sistema de producéo funcionando a base de uma monocultura latifundiaria), uma

sociedade patriarcal e umamé&o de obra basicamente formada pelo trabalho escravo™.

O incéndio de Olinda, provocado pela invasdo holandesa, fez com que o pequeno povoado do
Recife absorvesse grande parte da populagdo que fugiu da destruicdo da guerra e que,
somando-se a presenca do invasor, rapidamente o fez crescer e o adensou, crescendo também

as atividades de comércio e servicos no povoado™.

Como representante da Companhia das indias Ocidentais™, o Conde Mauricio de Nassau
norteou sua escolha para a localizagdo geogréfica de seu governo, de forma a melhor adequar

as necessidades comerciais da época a configuracao territorial existente.

3 CASTRO, Josué de. Fatores de localizacdio da Cidade do Recife: um estudo da geografia urbana. Rio,
Imprensa Nacional, 1948, apud BALTAR, Antonio Bezerra. Diretrizes de um plano regional para o Recife.
Recife, 1951. p. 42.

% Segundo MELLO, José Antonio Gongalves. Tempo dos Flamengos. I nfluéncia da ocupagéo holandesa na
vida e na cultura do Brasil. 4 ed. Rio de Janeiro: Editora Topbooks, 2001. “Os portugueses abandonaram a
politica de criacéo de entreposto comercia para ao invés disso se apossarem daterra e a cultivarem”.

* 1bd., 2001, p. 53. “Evacuada e incendiada Olinda, passou o governo a residir no Recife. Uma populacgo
enorme, calculada em mais de 7000 pessoas, teve de se comprimir no recife e em Antonio Vaz".

“*No século XV apareceram as primeiras companhias regulamentadas, onde os comerciantes se uniam num
empreendimento comum, sem fusdo de capitais, apenas cooperacdo, sobre regulamentacdo bem definida. Em
geral 0 objetivo era manter em uma parte do mundo um monopdlio comercial. Essas companhias se
multiplicaram através do século XVII. A Companhia das indias Ocidentais, representada em Pernambuco por
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O Recife € escolhido por possuir melhor ancoradouro, por ser defendido por fortificacbes e
por se achar organizado para o trafego ultramarinho, pois, ja era nesta época, o principa porto
de embarque do aclcar brasileiro, possuindo armazéns e trapiches necesséarios ao embarque e
desembarque de mercadorias, além de ser a rota (fluvia) natural do aclcar vindo dos
engenhos (WATJEN, 2004).

A invasdo holandesa trouxe, no primeiro momento, um colapso econdmico com a destrui¢ao
de engenhos™ e outras propriedades existentes. Aquilo que a guerra ndo destruiu muitas vezes
foi destruido pelo préprio proprietario para ndo ser entregue ao dominador ou por conhecidos
bandoleiros da época, que sagueavam e incendiavam propriedades.

Dessa forma, logo ap6s a invasdo holandesa houve um desinteresse por investimentos em
propriedades agricolas, que se encontravam destruidas, contudo, também a Nassau d&se o
crédito dareconstrucéo econdmica de Pernambuco apés ainvasdo, com o confisco de todos os
engenhos pela Companhia das indias e o leildo em praga plblica das propriedades
confiscadas, empréstimo a juros maédicos para esta reconstrucdo e a disposicdo, para 0s que
nos engenhos se estabel ecessem, de dinheiro, de negros e apetrechos de trabalho (WATJEN,
2004).

Pernambuco ndo era um produtor de géneros alimenticios e de primeira necessidade. Apesar
dos holandeses terem procurado incentivar a producéo de outros produtos, a monocultura da
cana de agUcar era a base de comercializag8o. Privilegiada enquanto opcéo agricola, o cultivo
da cana foi também o principal empecilho para que a capitania conseguisse suprir suas
proprias necessidades de abastecimento, 0 que, consequentemente, fez com que o

abastecimento da populagéo viesse de outros portos (MELLO, 2001).

Apdbs um periodo de reconstrucéo de suas fortificacdes, e da sua economia 0 Recife voltou a
se restabelecer comercialmente como territorio de importacéo e exportagdo de mercadorias,
sendo os géneros de abastecimento e primeira necessidade os mais importados

as mais procuradas mercadorias pelos que na cidade habitavam eram: panos
de linho cobre, ferro, aco, breu. Géneros dimenticios como, 6leo de peixe,

Nassau, foi criadaem 1621 para operar no oceano Atlantico e seus lucros foram de tal ordem que de 1600 a 1650
a Holanda tornou-se a maior potencia do mundo”. (VARGAS, 1993, p. 166 -167).

¥ O engenho é a fébrica de aglicar propriamente dita, local onde est&o as instal agdes para a manipulagio da cana
— de — agUcar. O nome engenho estendeu-se depois de fabrica para o conjunto da propriedade com suas terras e
culturas: engenho e propriedade canavieira se tornaram sindnimos. (PRADO JUNIOR, 2006, p. 37).
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vinhos, cervegjas, azeite, manteiga, queijo, farinha de trigo fina, bacalhau,
toucinho, presunto, linguas, carnes de fumeiro, peixes da terra-nova,
sardinhas, além de tecidos para roupas e botdes - (SILVA; MELLO, 2004,
p. 137).

Em contrapartida os produtos de exportagdo também cresceram, eram exportados ndo apenas
acUcar e madeira de tinturaria (pau-brasil), como também doces, frutas cristalizadas, tabaco,

madeiras de construcdo, madeiras para confeccdo de mobiliério, e couros™.

O crescimento da cidade do Recife no periodo holandés esta assim estreitamente relacionado
as trocas internacionais vigentes. O comércio se constitui como a mais importante atividade
urbana, e geradora da formac&do da cidade. Este comércio, que impulsiona o crescimento
urbano deste periodo, toma ainda uma maior dimensdo quando, paralelamente a compra das
propriedades agricolas, incentivadas pelos leilGes, ocorre a abertura dos portos para 0s
comerciantes livres (1638).

O comércio que era até entdo exercido exclusivamente pela Companhia das indias Ocidentais,
veio a ser também explorado pelos comerciantes independentes. Essa mudanca se deu pela
impossibilidade da Companhia prover manufaturados, géneros alimenticios, etc., de forma
regular a regido conquistada, e de existir, pelo fator monopolista, um constante contrabando
de mercadorias cujo controle alfandegério, devido a tenacidade dos comerciantes livres, era
muito dificil (WATJEN, 2004).

Ao conde Jodo Mauricio de Nassau se deu também o crédito por esta abertura comercial, pois,
a0 enfrentar uma dura oposiG&o dos acionistas e diretores da Companhia das indias, os quais
se opunham a compartilhar seus lucros com outros comerciantes, introduziu na colénia uma

nova dinamica comercial >’

% WATJEN, Hermann.. O dominio colonial Holandés no Brasil. Um capitulo da histéria colonial do Brasil do
século XVII. Recife: Companhia Editora de Pernambuco — CEPE, 2004. Tras as tabelas com os produtos
exportados, quantidades e valores do periodo.

37 “Egta terra téo penosamente conquistada, por meio da guerra e das devastacdes praticadas tanto pelos soldados
holandeses como pelos portugueses, necessita de homens. Mas os homens s6 aparecem quando h& segura
expectativa de aquisicdo de bens, de ganho, de subsisténcia, e se Ihes concede a necessaria liberdade de agdo.
Um monopdlio de comércio ndo pode ser chamariz de colonos. Também aidéia do Diretério, de tomar parasi o
comeércio em grosso, e deixar aos comerciantes livres somente o comércio a retalho ndo conduzir4 a melhor
resultado. Todos os plantadores da Nova Holanda sdo contra o monopélio. Receiam, antes de tudo, que aW.1.C.,
de futuro, lhes queira ditar o prego do aclicar. Além disso, exigem os portugueses 0 cumprimento da promessa
gue lhes foi feita, de poderem importar e exportar desembaracadamente. Doutra maneira preferirdo abandonar a
terra e ir se reunir na Bahia, com os seus compatriotas. Numa palavra, 0 monopolio serd a ruina do Brasil.
Segundo o parecer do governo Recifense o problema sd tem uma solugdo: reservar a Companhia para s alguns
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O Recife passa a se congtituir como um grande empério comercial, onde
eram armazenados 0s aglcares e por onde transitavam todas as mercadorias
gue demandassem o porto ou nele fossem desembarcadas, principal centro
abastecedor de todo o interior, das demais capitanias conquistadas, e das
col6nias holandesas da Africa (MELLO, 2001, p. 75).

Passa 0 Recife, apds a ocupacdo holandesa, da condicdo de simples povoado de pescadores,
gue vivia a sombra do poder eclesiastico e feudal de Olinda, a condicdo, segundo Gilberto
Freyre (2003, p. 107) de “melhor cidade da colonia’.

[...] Sobrados de quatro andares. Palécios de Rei. Pontes. Canais. Jardim
botanico. Jardim zoolégico. Observatério. Igrejas da religido de Calvino.
Sinagoga. Muito judeu. Estrangeiros das procedéncias mais diversas.
Progtitutas. Lojas, armazéns, oficinas. Industrias urbanas. Todas as
condic¢des para uma urbanizacdo intensamente vertical.

No espago estreito do 1stmo, o povoado cresce construtivamente, observando-se em fung&o do
exiguo espaco de terrafirme existente, a verticalizacdo de seus edificios. As edificagdes eram
implantadas em terrenos estreitos e profundos, com varios andares e altas empenas laterais,

sem recuos lateral e frontal, e com suas fachadas voltadas diretamente para a via publica.

iii) O espaco do comércio. A consolidacdo do comércio pds-ocupacao holandesa

Do ano 1580 ao ano 1640 as coroas portuguesa e espanhola foram unidas. E somente apods a
restauracdo da independéncia portuguesa os holandeses foram expulsos de Pernambuco
(1654).

Apés a saida dos holandeses a capitania de Pernambuco apresenta-se com dois importantes e
distintos espacos urbanos, a Praca do Recife, espaco do comércio consolidado no periodo de
Nassau, e Olinda, novamente sede do governo. Esses espagos caracterizaram também os

principais aspectos da sociedade deste periodo e seus principais conflitos.

A ocupagdo holandesa promoveu o0 adensamento do Recife e um consequente esvaziamento

de Olinda, que mesmo voltando a ser a capital da provincia, apds a expulsdo holandesa,

ramos de comércio, permitir em todos os mais a concorréncia dos comerciantes livres. Assim a vida econémica
da Colénia reflorird’. Trecho da carta de Jodo Mauricio de Nassau ao Conselho dos XIX a favor do livre
comeércio, em 16 de janeiro de 1638. (WATJEN, 2004, p. 463 — 464).
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apresentou-se como um espaco urbano com baixa densidade demogréfica. O Recife
consolida-se neste periodo ndo apenas como espaco do comeércio de exportagcéo e importacao,
detentor de um porto para embarque e desembarque de mercadorias, mas como 0 espaco

detentor das principais atividades de comércio e servigos vargjistas caracteristicas da época.

Segundo o historiador Evaldo Cabra de Mello (2003, p. 177):

0 esvaziamento de Olinda era irremedidvel. O Recife roubara-lhe a funcéo
comercial; e a agucarocracia, ruralizada pela pobreza, ja ndo podia dar-se ao
luxo “ante bellum” da residéncia secundéria na vila, segregando-se pelos
engenhos, como previra Francisco Barreto. Ao proprio servigo régio,
desconvinha a residéncia dos ministros em Olinda. No caso dos
governadores, sabe-se que foram autorizados a estagiarem no Recife nas
ocasifes da frota, quando a sua presenca tornava-se indispensavel ao apresto
da chegada e partida dos navios, periodos que duravam até seis meses.

Esses dois sitios urbanos, Olinda e Recife, também representavam as duas classes sociais que
se destacavam neste periodo, os nobres ou mazombos®®, representados pelos senhores de
engenho e considerados filhos da terra, e os mercadores ou mascates, comerciantes
estrangeiros ou cristédos novos (MELLO, 2003).

Nesta época ndo havia a combinagdo, na mesma pessoa, do produtor de mercadorias e do
negociante, atividades que haviam se separado, polarizando assim as camadas privilegiadas da

capitania®.

Ressalta-se que atividade do comércio neste periodo era considerada atividade inferior®, pois
0S comerciantes exerciam suas atividades medindo e pesando - exercicios manuais e que
como tais eram considerados despreziveis. Cabia, portanto, aos nobres, a possibilidade de

governo da capitania, pois 0 ingresso a cAmara era vetado aos comerciantes (MELL O, 2003).

% Mazombos — denominacéo dos nobres da época segundo Evaldo Cabral de Mello (2003).

¥ Segundo MELLO, Evaldo Cabral de. A Fronda dos M azombos. S&o Paulo: Editora 34 , 2003. p. 144; 167-
168, no processo de segregacdo social adistancia fisica veio desempenhar papel de relevo, acentuando em rancor
vicinal o antagonismo de classe e de naturalidade. Ressalta 0 mesmo autor que Salvado , como na tipica urbe
portuguesa, a cidade alta, vale dizer, o espago das autoridades, dos homens principais e do clero, coexistia bem
ou mal com a cidade baixa, ou sgja, 0 espago do comércio, do artesanato e das atividades portuérias, como, alias,
fora o caso de Olinda ante bellum.

0 O pensamento econémico fisiocrata dos séculos XVII e XVIII contribuiu para a construgéo da imagem do
comércio como uma atividade inferior. Segundo esta corrente econémica apenas o trabalho agricola era
produtivo e a terra a exclusiva fonte de riquezas, e, ainda, dividiram a nac&o em trés classes sociais, a produtiva,
a dos proprietérios e a classe estéril, esta Ultima se dedicava as manufaturas e aos servigos - atividades
mecénicas. (VARGAS, 2001, p. 33).
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Como a nobreza ndo se cansava de proclamar, 0s mascates sofriam de outra
incompatibilidade legal, sua origem “mecénica, isto €, o trabalho manual de
gue haviam vivido ou ainda viviam ao executarem cotidianamente os gestos
de pesar e medir, ritualmente caracteristicos da sua condicéo vil. Contudo, os
homens principais tampouco estavam isentos de manchas iguamente
comprometedoras. Nas veias dos individuos aparentados por mais de século
e meio de endogamia, circulavam suficientes gotas de sangue judaico para
desquadlificé-los também para o exercicio dos “oficios da honra’, como eram
0s municipais, embora preval ecesse no Reino e particularmente no Ultramar
certa tolerancia para com quem houvesse subido na vida. (MELLO, 2003, p.
189).

Todavia, o financiamento das safras de aglcar aos senhores de engenho concedido pelos ricos
comerciantes, atitulo de crédito mercantil, e o gjuste de contas entre as partes erafeito com a
chegada da frota anual. Essas diferencas nas relacOes sociais e econdémicas entre as duas
partes geraram antagonismos entre elas, ora por questdes sociais, ora por questdes
econdmicas. Demonstra essas diferencas Evaldo Cabral de Mello (2003, p. 144-145) quando
cita a crénica do padre Gongalves Leitdo (cronista da nobreza) e o Dr. Manuel dos Santos

(porta voz dos comerciantes).

Segundo o cronista da nobreza.

Em poder desses forasteiros ou mascates residia todo o comércio; eles
portanto eram o0s que supriam os engenhos e também os Unicos gque recebiam
as caixas de aglcar. No fim das safras, cada senhor de engenho devia uma
soma consideravel ao mascate que o tinha suprido, e entéo este inflexivel
credor instantaneamente o apertava, dando-lhe a escolher ou pagar-lhe no
ano seguinte o duplo do que devia, ou entregar 0 agcUcar a quatrocentos réis a
arroba, acUcar este que ele remetia aos seus correspondentes na Europa a
razéo de 1$400 réis. Qualquer desses dois negocios arruinava infalivelmente
o miseravel agricultor, mas, tendo os mascates monopolizado a compra dos
acucares, outro remédio ndo tinham os tristes pernambucanos que se
sujeitarem a vontade do opressor europeu. Desta sorte, em poucos anos
tornaram-se os mascates grossos capitalistas. (MELLO, 2003).

Ja segundo o porta-voz dos comerciantes (MELLO, 2003, p. 145).

E o Recife o principal objeto de emulaco (por que ndo chamar 6dio) dos
moradores de Olinda e da maior parte dos filhos da terra, sendo a causa o
verem que, vindo os filhos de Portugal, que neles habitam, pela maior parte
pobres e por ndo perdoarem o trabalho, chegarem a adiquirir pela sua
industria (a que eles chamam roubos) os cabedais que os filhos do Brasil
pela sua ociosidade (por ndo dizer preguica) costumam esperdicar. E
considerando depois disto que de forca se hdo-de valer deles pelo seu
remédio, tanto de fazenda como de dinheiro e de tudo mais que necessitam
(porque entre os paisanos (i.€, conterrdneos) ndo acham este préstimo), como
ndo medem os gastos pelos cabedais que possuem sendo pela desordem de
seus apetites, gjuntando dividas sobre dividas e fazendo-se remissos na paga,
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vem a resultar, depois de venderem os postos que ocupam e ficarem sem
bens por penhorado neles, tornarem a raiva desta sua incuria aos recifenses,
a guem devem. E como a indigéncia lhes ndo faca perder os brios, tém por
menoscabo de sua fidalguia ndo o deverem mas sim a violéncia com que por
justica os fazem pagar™’.

De certo que as diferencas entre as duas classes dominantes de Pernambuco, nobres e
comerciantes, veio fazer eclodir o conflito denominado Guerra dos Mascates, ou melhor

dizendo, as AlteracSes Pernambucanas (1711) “.

As Alteragdes Pernambucanas ndo sO consistiram na luta pelo poder entre as duas classes
(nobres e mascates), mas também representaram, na andlise do espaco urbano da época, a
elevacdo da praca do Recife a categoria de Vila e a consolidagdo do espaco urbano do Recife

como o espaco centralizador da atividade comercial em Pernambuco.

A ocupacdo holandesa e a comunidade mascatal tinham em comum o
controle do capital comercial e usuério, encarnando, em ambos 0s casos, no
Recife, donde a aversdo como que ecoldgica que os pro-homens diziam
experimentar pela praca, a qual,” por influxo do lugar que foi morada e
habitacdo de hereges, judeus, e de outras varias seitas depravadas’, tornara-
se depois covil dos mascates, sem que mudassem os fins, que consistiam
sempre em arruinar a nobreza, cujos porta-vozes ndo se privam de tragar
paralelo, favorével aos holandeses, entre as duas dominagdes. (MELLO,
2003, p. 31).

1.a.1 Asformas de comercializacdo na for magéo da cidade dos mascates.

Encontra-se no espaco urbano da Vila do Recife, no periodo da sua colonizacéo até o periodo
das Elevactes Pernambucanas as seguintes formas de comércio: i) a mascateagdo, 0 COmércio
exercido pelos mascates, ii) 0 comércio realizado em feiras livres ou mercados abertos, iii) o

comeércio realizado em lojas.

“MELLO, 2003, p. 145.

“2 |bd., 2003, p. 15. O confronto entre nobres e comerciantes em Pernambuco foi denominado até o final do
século XIX na sua completude como “Alteragdes Pernambucanas’, pois, no periodo que vai de 1766 a 1715
diversos fatos e acontecimentos ilustram o conflito existente entre as duas classes. Deposi¢cdo do governador
conhecido como Xumbergas (Jerdnimo de Mendonga Furtado), disputa entre diferentes faccBes eclesiasticas
(Néris ereligiosos de Santo Amaro), sedi¢do da nobreza, atentado contra o governador Castro Caldas. Todos sdo
fatos que antecedem e relacionam-se diretamente com o conflito gerado pelos comerciantes. Entretanto, Jose de
Alencar denominou um dos seus romances de “Guerra dos Mascates’ (1871-1875), popularizando
equivocadamente esta denominagdo para os aconteci mentos da época.
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i. A mascateacao

Segundo José Alipio Goulart (1967), entre 1507 e 1559 os portugueses dominaram a cidade
denominada Mascate, localizada na costa sul do Golfo de Oma (estreito que liga 0 mar
arébico ao golfo pérsico). A regido dominada tornou-se um nucleo aglutinador de mercadores
das mais variadas procedéncias. Os mercadores portugueses que |4 negociavam, ao
regressarem para Portugal, eram denominados de mascates. Os mascates eram caracterizados

por serem mercadores andejos.

Dessa forma, o vendedor ambulante, comerciante presente no Brasil desde a sua colonizagéo,
caracterizado como aguele que comercializa de porta em porta, andando pelas ruas, teve

também esta denominac&o: mascate (figura 1/01).

Porém, este comerciante, segundo Goulart (1967, p. 31) também teve outras denominagdes,
encontradas em cronicas e textos da historia pernambucana, muitas vezes pejorativas, face a

atividade manual que exercia, que como jafoi explicado, era considerada inferior, tais como:

Pano de Linho — o termo surgiu devido a uma ordem governamental que sO permitia 0s

ambulantes negociarem com panos de linho em Pernambuco.

Marinheiro — o termo surgiu em decorréncia da comercializacdo exercida por desertores dos
barcos portugueses que atracavam no Recife.

Bufarinheiro — o termo refere-se ao vendedor de quinquilharias.

Matraca — O termo surgiu em referéncia ao som (tec-tec) que o vendedor fazia, com sua vara

utilizada para medir pano, despertando a atencéo dos compradores.

Salienta-se que o processo histérico, ocorrido em Recife e Olinda, que levou as Alteractes
Pernambucanas, “e por obra e graca da nobreza da terra € que somente em Pernambuco
“mascate” extrapolou o significado estrito de regateiro ou bufarinheiro par ganhar o sentido
lato de comerciante reinol” (MELLO, 2003, p. 160). O mascate passou a ser o comerciante de

umaformageral e a palavra mascatear utilizada como comercializar.



Pode-se afirmar que dentre as formas de comercializacdo do vargo exercidas em
Pernambuco, quando da sua colonizagdo, o comeércio praticado por vendedores ambulantes —

amascateacdo — foi amplamente exercida.

Em um Pernambuco agré&rio, com o0s engenhos de agUcar localizados a longa disténcia das
areas urbanizadas, com pouco e dificil acesso a civilizacdo, o comércio exercido pelos
mascates, que percorriam as primitivas vias a pé ou com agjuda de animais, era amplamente
utilizado. As familias proprietérias de engenhos consumiam dos mascates os manufaturados
gue la chegavam (GOULART, 1967).

Em um Pernambuco patriarcal, a mulher da nobreza néo freglientava as areas urbanas, pouco
aparecendo em publico. As mulheres dos engenhos eram grandes consumidoras, mas reclusas
em suas residéncias (casas—grandes ou sobrados urbanos) e para exercer esse consumo

utilizavam os mascates.

Quando ndo se mandavam vir mercadorias da loja, chamava-se 0 mascate.
Os bals de flandres cor-de-rosa e as caixas de papeldo dos mascates — a
principio homens do Oriente e portugueses, chamados marinheiros, depois
europeus de outras origens inclusive judeus da Alsécia, quase todos armados
de varas de medir panos que eram verdadeiras matracas a quebrarem o
siléncio das ruas — se escancaravam diante dos olhos gulosos das mulheres
dos sobrados. De dentro dos bals comecavam derramar-se pelas mesas de
jantar de jacarand& ou pelas esteiras de piripiri tanto cetim, tanta fita, tanto
pano bonito, tanto frasco de cheiro, as vezes até vestidos ja feitos, que era
uma festa nas casas tristonhas (FREY RE, 2003, p. 140).

Figura 1/01. O mascate.
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Quando progredia financeiramente, 0 mascate, 0 qual inicialmente exercia seu comércio de
forma solitaria, comprava escravos para carregar para ele suas mercadorias, e muitas vezes se
fixava, abrindo uma loja para comerciaizar a varejo ou mesmo tornava-Se comerciante em

grosso (ou atacado).

De tal forma avultou a mascateacdo em Pernambuco, no século XVII, que o
comércio estabelecido protestou. Era uma concorréncia desleal, pois nem
imposto os mascates pagavam. Enquanto nas lojas de mercadorias ficavam
nas prateleiras a espera de uma freguesia que sO saia a rua de manha bem
cedo parair a missa, 0 mascate perambulava pelas ruas e pracas portando de
guase um tudo gque nos sobrados viessem a precisar (GOULART, 1967, p.
112).

Nos anos 1670 o nimero de mascates no Recife era tdo grande que a concorréncia entre
comerciantes em lojas e os vendedores ambulantes fez com que a Camara de Olinda
autorizasse a comercializacdo pelos ambulantes apenas de “fitas, linhas e outras coisas de
menor importancia’, proibindo-os de comercializar outros produtos. A proibi¢cdo ndo surtiu
efeito (GOULART, 1967, p. 112).

A ndo diminuicdo do nimero de mascates na praca gerou entdo uma lei, em 26 de maio de
1685, expedida pelo governo proibindo a mascateacéo na Provincia. A medida objetivava o
estabelecimento dos mascates em lojas, e 0 consegiiente pagamento de impostos por parte
destes. Todavia, a medida proibitiva mais uma vez ndo surtiu efeito, e em pouco tempo os

vendedores estavam novamente nas ruas’®.

O que levou Gregoério de matos dizer, na sua saira “Verdades’, que “no Recife ha mil
mascates’ (GOULART, 1967, p. 113).

O termo mascate acompanha toda a historia da cidade do Recife. E encontrado desde as
crénicas relativas ao periodo de coldnia até o presente século, cujo uso estd sempre no
cotidiano urbano e sempre com seus significados ligados ao comércio de varejo.

ii. Feiras ou mercados abertos

Para os sumerianos, na Mesopotamia, o ideograma que representava mercado eraum Y, o que

indica o encontro de duas linhas ou rotas (VARGAS, 2001, p. 95-96) Inicialmente a palavra

“3 A |ei proibia a mascateacdo na provincia sob pena de degredo para Angola. (GOULART, 1967, p. 112 — 113).
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mercado tinha assim uma relacdo direta com o0 espaco fisico onde ocorria a troca de

mercadorias.

Com o tempo outros significados foram sendo assumidos e atualmente o termo mercado
apresenta diferentes acepcdes. Mercado pode designar arelagdo estabel ecida entre a procura e
oferta de mercadorias, o conjunto de consumidores de uma sociedade ou de instituicoes
financeiras ou denomina-se de mercado o lugar onde se comercializam produtos*, ou seja,
espaco fisico utilizado pela populacdo para realizacdo do comércio, sendo esta Ultima, a
definicdo que é agqui utilizada.

O mercado, neste primeiro periodo estudado, na cidade do Recife era caracterizado por ser um
espaco aberto, sem edificagdes ou coberturas, onde haveria um comércio vargjista em forma
de feiras livres, dém de espacos de embarque e desembarque de mercadorias, fruto do
comércio de importacdo e exportacdo, junto aos trapiches. Em decorréncia desta
caracterizacdo denomina-se, neste trabalho, de mercado aberto ou feiras livres esta forma de

comercializagao varegjista no Recife deste periodo.

Nos seus primeiros anos, quando o Recife era apenas um povoado e sua populagdo era de
aproximadamente duzentos habitantes, o mercado ocorreria provavelmente junto a Ermida de
S0 Pedro Gongalves (onde havia o Largo do Pelourinho), todavia, 0 niUmero desses espagos

de troca aumenta com o adensamento populaciona promovido pela ocupacéo holandesa.

O Recife, atua Bairro do Recife, e a Ilha de Antonio Vaz, atual bairro de Santo Antonio,
foram os dois sitios urbanos consolidados no periodo da ocupacdo holandesa, mais
especificamente no periodo de governo de Mauricio de Nassau. O Recife foi o povoado
inicial, localizado no istmo, o qual depois da ocupacdo holandesa foi densamente ocupado, e
gue, como jafoi visto, era a porta de entrada de mercadorias através de seu porto. A llha de

Antonio Vaz, durante o governo de Nassau, veio a ser denominada Cidade Mauricia.

O sitio que abrigava as fungdes econdmicas neste periodo de ocupagdo holandesafoi o Recife.

L& eram encontrados os armazéns, trapiches, alfandega e os mercados. Em um espaco exiguo

“ Diciondrio Houaiss da L ingua Portuguesa, 2001.
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e com uma populacdo sempre crescente, disputava-se com o comércio estabelecido o espaco

paraamoradia

JA A llha de Antonio Vaz ou Cidade Mauricia (atual Santo Antonio) configurou-se como érea
de moradia das classes mais ricas, bem como moradia do préprio Nassau. O crescimento deste
sitio deu-se de forma mais lenta, pois a proximidade do porto incentivava a ocupacéo do
bairro do Recife, dém de que a sua ligagdo com o Istmo sO poder ser feita de forma
inconveniente, através de balsas. O préoprio Nassau justifica alentiddo da ocupacéo da Cidade
Mauricia a falta de uma ponte que ligasse os dois sitios. Esta ponte s veio a ser concluida em
1644. (MELLO, 2001).

O adensamento populacional ocorrido no Recife, a partir da ocupagéo holandesa, promoveu o
surgimento de diferentes categorias de trabalhadores, que constituiram uma nova classe
burguesa a habitar o sitio®. Onde antes apenas senhores de engenho e escravos eram
encontrados, pois, outras classes eram inexpressivas, surgiram também comerciantes, donos
de sobrados (especuladores imobiliarios), negociantes de escravos, bem como ferreiros,
carpinteiros, afaiates e pedreiros (MELLO, 2001). Novos comerciantes e consumidores para

0 comércio do Recife holandés.

Crescem assim 0s espacos urbanos para 0 comércio que, segundo o0 contexto econémico da
época, estdo ligados a0 abastecimento da populagdo. Os principais mercados deste periodo
(que ndo necessariamente consistiam em edificagdes cobertas, mas feiras ou mercados
abertos) sdo: de carnes, de hortalicas e de peixes. E os também denominados mercados, as

areas para comercializagdo de escravos (MELLO, 2001).

No projeto da cidade Mauricia, desenhado provavelmente por Pieter Post e caracterizado por
possuir um tracado regular, foi previsto e realizado um espaco “quadrangular” denominado
“Terreno dos Cogueiros’. Neste espaco, também conhecido com Mercado Grande, acontecia

um mercado ou uma feira onde era vendido peixe (MELLO, 2001).

“ Os estudiosos da nossa formagao reconhecem no periodo anterior a 1630 a existéncia de duas classes, a dos
senhores e a dos escravos, ndo tendo expressao social o nimero ralo de oficiais mecanicos e uns poucos técnicos
da sociedade de entdo (MELLO, 2001, p. 125).
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Também aparecem neste projeto holandés, porém ndo construidos, espacos quadrangulares
vazios que talvez estivessem associados as atividades de mercado no trecho que vai da porta
de Santo Antonio até o Forte das Cinco Pontas, area reservada por Nassau para moradia dos

mai's pobres.

iii. Algja

Segundo Heliana Comin Vargas (2001, p. 154), na Europa “a forma origina de

umaloja era o mercado, onde os produtos eram espal hados pelo chéo”.

“Onde, os estégios seguintes da estrutura de mercado incluiam bancas, tendas
com uma mesa e uma cobertura de protecdo, barracas desmontéveis, barracas
permanentes e devidamente fechadas e, finalmente, fileiras de lojas divididas de

acordo com o ramo de atividades’.

Ainda segundo a mesma autora (VARGAS, 2001, p. 154):

Os predecessores das lojas foram barracas com duas grandes pranchas de
madeira dispostas verticamente que abriam para cima até a posicéo
horizontal; uma servia como mesa, e outra como cobertura. Consumidor e
comerciante ficavam de lado opostos da mesa. Os terrenos para barracas
fixas, no comeco alugados, transformaram-se em propriedades dos
comerciantes. A concesso inicial adquiriu a condicdo de permissdo para
construgdo de uma edificagdo. Barracas de uma sala transformaram-se em
umasérie de salas.

A etimologia da palavra loja vem de loggia, que também significa, segundo Silva e Calado
(2005): galeria exterior, pértico abobadado com arcadas, aberta de um lado (figura 1/02).
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F|gura 1/02 Logg|a del Vasari. Arezzo. Itdlia.

O significado da paavra loja, segundo os mesmos autores (SILVA, CALADO, 2005), pode
ser 0 de um pavimento térreo de qualquer edificacdo, ou antigo &trio por onde entravam as
carruagens, ou qualquer estabelecimento comercial. Para o Dicionario Houaiss da Lingua

Portuguesa |loja é casa comercial.

Compreende-se, assim, que a loja, neste periodo estudado, € caracterizada por ser um espago
edificado, com cobertura, e erguida com paredes em qualquer material (alvenaria ou madeira),
OU sga, a casa, que ao abrir-se para 0 espaco publico (rua, ponte, praca, etc.), venha
proporcionar arealizacdo do comércio no seu interior.

L ojas em sobrados, |ojas térreas e vendas

Com o ja citado adensamento do Recife, e sob influéncia holandesa, a construcéo de suas
edificacOes tendeu a verticalizagdo para suprir a escassez de terrenos existentes. Dessa forma,
prevalecia no seu espaco urbano um tipo de edificacdo com mais de um pavimento, onde, de
forma geral, 0 comércio Situava-se no andar térreo e 0 uso residencial ou de alojamento
situava-se nos andares superiores, ou sgja, um tipo de edificacdo denominada sobrado*(figura
1/03).

“ « Apesar, porém, da construcdo de tantos sobrados e de tantas “casas térreas’, a obtencdo ja ndo dizemos de
uma casa ou de um andar, mas de um simples quarto, era uma dificuldade no Recife. E ainda sobre mesmo
assunto complemente o autor, Langou-se mdo de todos os expedientes para remediar o caos. Construiram-se
sotéos e sobrados por cima dos armazéns da Companhia para aposentar mais gente”. MELLO, José Antonio
Gongalves. Tempo dos Flamengos. Influéncia da ocupagdo holandesa na vida e na cultura do Brasil. 4 ed.
Rio de Janeiro: Editora Topbooks, 2001. p. 87.
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Segundo Robert Smith (1979, p. 231):

o0 inventério de 1654 evidencia o fato da maioria das antigas casas do Recife
terem no andar de baixo lojas onde a familia, que morava no sobrado,
estabel ecia seus negocios, costume esse que se pode notar através de todo o
mundo portugués e observado freqlentemente pelos vigjantes de outros
tempos em Portugal, no Brasil e em Goa. T&o generalizado era este costume,
que a expressao “loja’ era arbitrariamente aplicada ao andar térreo das casas
de cidade na terminologia portuguesa antiga, chamando-se portanto os
andares intermediarios, quando existem, “sobrelgjas’.

Neste periodo, ha uma diferenciacdo no mercador que comercializa em lojas de sobrado e
aquele que comercializa em lojas de casa térrea. O primeiro, faz-se identificar por mercador
de sobrado, comerciante por atacado, que muito provavelmente através da mascateacao,
enriqueceu e estabeleceu seu comércio no sobrado. Este, operando através de caixeiros, néo
media nem pesava 0s produtos com suas préprias maos. Amiude, tornou-se proprietario de
fazendas ou engenhos de aglcar, espelhando desse modo, a nobreza dos senhores de

engenho®’.

“Aventureiros enriquecidos nas minas, alguns deles reindis, dos chamados pés-de-chumbo,
bem sucedidos nos negdcios, ‘marinheiros que comegaram vendendo aho e cebola, ou
mascateando pelo interior e pelas ruas, para terminaram ‘mercadores de sobrados”.
(FREYRE, 2003, p. 111).

Esses comerciantes que ndo pesavam nem mediam, portanto ndo se consideravam praticantes
de uma atividade vil, como era dito na época, tinham seus sobrados segundo Evaldo Cabra de
Mello (2003, p. 209), em sua maioria, na Rua do Bom Jesus e no Largo do Corpo Santo (ou
Largo da Ermida de S&0 Pedro Gongalves).

Nesta época cita José Antbnio Gonsalves de Mello (2003, p. 125) a existéncia da Rua do
Vinho (ou como era conhecida na lingua holandesa, Wijnstraet), onde eram encontrados os

bordéis e tabernas.

Ja o comércio situado em casas térreas era, predominantemente, dedicado ao varejo e exercido
pelos mercadores de |0ja, 0s quais praticavam o trabalho manual de medir e pesar mercadorias
(MELLO, 2003, p. 209).

" Segundo FREY RE, Gilberto. Sobrados e Mocambos. 14. ed. rev. Recife: Global Editora, 2003. p. 111 e
MELLO, Evaldo Cabral. A Fronda dos M azombos. S&o Paulo: Editora 34, 2003. p. 209.
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Registra Pereira da Costa (1981, v.5, p. 22-23) que a loja de marcaria ou merceria seria o
estabelecimento que vendia botdes, fitas, pentes, tesouras e outras miudezas, sendo o
marceiro aguele proprietéario da loja de merceria. O termo teria vulgarizado para lojas de

marceeiro ou meerceiro passando, em fim, paramercearia.

Registra-se, ainda segundo o historiador (COSTA, 1981, v.5, p. 22-23), que o termo
mercearia traduzir-se-ia como estabelecimento “dado ap comércio de valor pouco elevado e
“modernamente”’ a loja ou tenda onde se vendiam certos alimentos de uso cotidiano, como
arroz, manteiga, e em geral todas as especiarias’.

Todavia, 0 termo popular também utilizado pelos pernambucanos para o estabelecimento de
comércio de géneros alimenticios em seus primoérdios seria venda. Pereira da Costa (2003,
v.5, p. 23) aponta que este termo vem de longe, sendo inclusive encontrado no vulgarissimo

proloquio popular, que segundo o historiador tem seus’ cajus’ : -Todo caminho da na venda.

O historiador Costa (1981, v.5 p. 22-23) descreve citando a Revista do Instituto

Pernambucano (1906), uma venda no Recife em 1821, deste modo:

Armacdo de pinho, ordinéria, pintada, com balcdo corrido, tendo no lugar
correspondente a gaveta uma pequena abertura para deixar passar as moedas
de cobre, entre uma porta e outra um grande barril de azeite de carrapato, e
na armacgdo, em meio das Ultimas prateleiras de frente, entre lougas e
garrafas, um nicho com uma imagem de Santo Antonio, que no seu dia era
festivamente ornado, e correspondentemente, todo o estabel ecimento. Porca,
imunda, na venda muito teria que fazer a higiene, se nesses bons tempos ja
tivesse entrada entre nés.

Venddhéo seria o individuo proprietario de venda ou taberna, diferindo de

lojista que seria o proprietério de outros estabel ecimentos comerciais.

S80 encontrados, nos séculos XVIII e XIX, no espaco urbano do Recife, as

seguintes edificacbes denominadas |ojas ou tipos de lojas:

e Lojasem casastérress,
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e Lojas em sobrados,

e Vendas.

Ium |

| mumm_u_ﬂ_

Figura 1/03. As edificagbes do Recife, construidas verticalmente em lotes estreitos, também
caracterizaram as primeiras lojas. Entorno da Igreja do Corpo Santo, provéavel local para realizagcdo do
mer cado na época.

1.b A consolidacdo do espaco de var €0 nos bairros do Recife, Santo Antonio e Sao José.
Os espacos de varegjo do principio do século XVI11 até o século XIX.

No século XVI Portugal e Espanha destacaram-se na concorréncia pelos mercados
ultramarinos, a partir do século XV I, porém o monopolio mercantil dos estados da Peninsula
Ibérica’ é enfraquecido pela expansdo econdmica da Inglaterra e da Holanda. Outrossim, na
Europa do século X V111, além das trocas mercantis internacionais, ha uma intensificacéo das
trocas regionais, com o0 surgimento de um capital industrial dedicado a producéo

manufatureira

Na intencdo de seu progresso e fortalecimento, este novo capital industrial se opds a todos os
monopalios firmados pelas monarquias, assumindo o dominio econdmico e acompanhando o
declinio do antigo sistema colonial de trocas, baseado no mercantilismo (PRADO JUNIOR,
2006).

“8 Peninsula | bérica— Portugal, Espanha, Andorra e Gibraltar.
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Na Europa, o fortalecimento do capital industrial, que faz desaparecer, gradativamente, a
figura do artesdo, acompanha o desenvolvimento do comércio vargjista, veiculo de troca dos

produtos gerados por este capital.

Sobre o relacionamento da atividade comercial vargjista e o espaco fisico urbano nas Ultimas
décadas do século X V111 destaca-se de modo geral

asuaforte funcdo socid ligada as questdes de abastecimento da populacéo e,
portanto, das necessidades basicas de sobrevivéncia que crescem em
diversidade quando excedentes de produgdo comecam a surgir. A
necessidade da troca induz ao encontro. E o encontro acontece onde existe o
fluxo de pessoas que, por sua vez, cria o lugar do mercado. No entanto, esse
fluxo pode ser estabelecido por razfes outras que ndo a simples necessidade
de abastecimento como na entrada das cidades, nos pontos de passagem
obrigatoria, locais de acontecimentos politicos ou religiosos, eventos
esportivos e artisticos, etc. (VARGAS, 2001, p. 155-156).

No final do século XVIII, a forma que o comércio vargjista se apresenta comega a mudar.
Barracas de feiras que invadiam as ruas, 10jas e oficinas dao lugar a um comercio gque procura
atrair um novo cliente, aguele que tem um certo capital para consumir, ndo apenas para
atender suas necessidades béasicas. Os ricos e gastadores que vao as compras, também o fazem

para consumir o supérfluo e com o intuito de sentir prazer no ato de caminhar as compras.

Neste sentido, 0 que também caracterizara a passagem do século X VIl parao século XIX éa
importancia do “todo dia ser um dia de compra’ (VARGAS, 2001, p. 158), no qual a compra
de mercadorias por encomenda da lugar a compra diéria, gerando assim outros espacos de

comeércio como 0s mercados cobertos, além das feiras e lojas.

1.b.1.Espacos de comér cio no periodo

No século X V111, ap6s a saida dos holandeses, 0 Recife retoma o tracado portugués de cidade.
Surgem igrejas e pétios que juntamente com os sobrados geminados configuram as ruas. Estas

Ultimas sdo pal cos de um intenso comeércio praticado em mercados abertos e por mascates.
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Apés a saida dos holandeses, época também denominada por historiadores como Primeira
Restauracéo Pernambucana, observa-se a

vigorosa acdo empreendedora na construcdo de templos, conventos e
capelas, que reafirmam a religiosidade e a riqueza econdémica da regido. A
prépria disputa entre a aristocracia e os comerciantes — marco na histéria do
poder em Pernambuco — figura como um elemento que contribui para a
producdo dos grandes monumentos religiosos (REZENDE, 2000, p. 32)*.

Os comerciantes contribuiram financeiramente para a construcdo dos seguintes edificios
religiosos. a Ordem Terceira do Carmo (onde os senhores de engenho ndo podiam entrar), e
mais trés conventos: 0 dos carmelitas, o dos jesuitas e 0 dos padres do oratério - ou da
congregacao de Sdo Felipe Nery (REZENDE, 2000).

Em meados do seculo XVIII os bairros do Recife, Santo Antonio e, sua extensdo o bairro de
S0 José, estdo densamente construidos, com o bairro de Sdo José ja ocupado na direcdo sul

até o forte das Cinco Pontas.

Os novos espacos de comércio surgidos no Recife, no final do Século XVIII, vém suprir as
necessidades de abastecimento e também atender esta nova demanda de consumidores, que
adquirem o supérfluo (ndo apenas géneros de primeira necessidade) e/ou que procuram

espacos especificos paraa compradiéria.

Esses novos espacos sdo: a) as lojinhas da ponte, b) os mercados cobertos da Ribeira do
Peixe, ¢) o Mercado da Polé, todos, como sera demonstrado, atendem a l6gica de localizacédo
do periodo, situando-se em um espaco de passagem obrigatdria de grande circulacéo, ou no

caso do mercado de peixe, napraia, local de partida e chegada dos pescadores.

a) O comércio em espaco de passagem — aslojinhas da ponte

Segundo Méello (1997), entre 1742 e 1743, a ponte entéo construida no periodo de Nassau,
gue ligava o istmo a Ilha de Antonio Vaz (Cidade Mauricia), passagem obrigatoria que ligava

as duas povoagoes existentes, sofreu uma reforma. Sobre a Ponte do Recife foram erguidas 60

* Texto de Geraldo Marinho apud REZENDE, Antonio Paulo. O Recife. Histérias de uma cidade. Recife:
Prefeitura da Cidade do Recife: Empresa de Urbanizagc&o do Recife: Fundagdo de Cultura Cidade do Recife,
2000. p. 32.
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lojas, construidas 30 de cada lado da ponte com a circulagéo de pedestres e animais situando-
se ao longo do eixo central, entre as lojas (figura 1/04).

Com o fim de dotar 0 governo dos recursos necessarios para a construcaéo
das pontes, mandara Henrique Luis erigir pequenos compartimentos, 0s
quais, no maximo, podiam ter quatro metros de fundo, parte firmada na
ponte e outra sobre a &gua; esta, porém, era sustentada por enxamés de
madeira que se gjustavam a ponte. E de fato, apenas concluidos os referidos
estabel ecimentos ndo faltaram alugadores, chegando eles a atingir a soma de
800% anuais, bem alta na verdade para o tempo (SETTE, 1978, p. 34).

Robert Smith (1979) também relata a reforma da ponte com a construcéo das lojas, contudo,
este autor eleva, em concordancia com Pereira da Costa (1978), o nUmero de lojas existentes
para 64 (32 de cada lado) e descreve os produtos vendidos nestas |ojas como sendo: “louca da
companhia das Indias, quinquilharias, joias, e chapéus’, ou sgja, produtos que ndo estavam

ligados ao abastecimento da populagéo, mas ao consumo supérfluo.

Escreve ainda Robert Smith (1979, p. 195) que este foi 0 Unico exemplar de ponte medieval,
constituida por mercadores, construido no Brasil. A ponte abrigava, dém das lojas, uma
passagem coberta (com telhado de madeira), parecendo “assim ter sido um ancestral das
grandes arcadas comerciais e gaerias de lojas, do século dezenove, na Europa e nos Estados
Unidos’.

Figura 1/04. AsLojinhas da Ponte.

Esta ponte, que abrigava as lojinhas, ruiu em 1815. Todavia, a légica de se construir espacos
de comércio em pontes, como as construidas na Europa, pode ser encontrada no Recife no
principio do século XX, quando uma ponte foi projetada para abrigar tanto a atividade
comercial, quanto outras atividades. Esta ponte, que ndo foi construida, seria erguida no local
onde hoje se encontra a Ponte da Boa Vista (ver figura 1/05).
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Figural/05. Ponte projetada por Imc Gond| m & Odebrecht para aBoa Vista no principio do século XX.

b). O comércio em mercados cobertos. A Ribeira do Peixe e o Mercado da Polé

A época do governo de D. Thomaz José de Mello (1787/1798) foram construidos na Vila do
Recife dois mercados cobertos. Um para comercializaco de géneros alimenticios produzidos
na regido, denominado Mercado da Polé e outro para comercializacdo de peixe também

conhecido como Ribeira do Peixe.

“Pareceo-me”, escreveu o governador, “que faltava em Pernambuco hum
Mercado publico, em que se vendessem comodamente os effeitos do Paiz, e
da mesma sorte huma Ribeira para a venda do Pescado, pela dificuldade que
se encontrava no provimento deste genero: e fazendo ver a Camera do
Recife a utilidade, que resultaria a0 Povo deste dois edificios, ela se
encarregou de os fazer construir, e em poucos mezes se formou hua Praca
quadrada, composta de 62 cazinhas com outro tantos arcos, que lhe ddo
serventia; e estd quazi acabada a Ribeira do peixe, em que se acomodéo 128
bancas: huns, e outros Lugares se arrend&@o pela mesma Camera de sorte que
satisfeito o dezembolso da Obra, ficrd entrando um bom rendimento no seu
Patriménio, que era até agora muito diminutol...]” (SMITH, 1979, p. 350).%°

A Ribeirado Peixe

* Trecho da comunicago regimental datada de 11 de maio de 1789 do governador de Pernambuco D. Tomés de
Melo ao secretario de Estado da Marinha e Servicos Ultramarinos em Lisboa (SMITH, 1979, p. 350).
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O Mercado denominado Ribeira do Peixe foi construido para abrigar 0 comércio de peixe,
realizado pelos pescadores em suas embarcagOes ou na praia que entdo se configurava no
local.

Segundo a Camara de Olinda, os pescadores vendiam seus pescados a atravessadores que 0s
repassavam a populacdo por precos exorbitantes e “debaixo desta carestia viviam oprimindo
os moradores’, fato que ndo acontecia na Bahia, Rio de Janeiro ou Portugal, pois la haviam
bancas de peixe (SMITH, 1979, p. 361).

A Ribeira do Peixe (figura 1/06) foi construida em dois blocos, mesmo sob os protestos dos
religiosos Capuchinos da Igreja da Nossa Senhora da Penha da Franca os quais habitavam a
vizinhanga imediata e se opuseram a construcéo do mercado, pois, “ perderiam sua vista para o
mar por causa da construcéo do ofensivo mercado” (SMITH, 1979, p. 361).

\ b ;
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Figura 1/06. Areal do Bom Jesus ou Ribeira Nova do Peixe. |-onde se aportavam as jangadas, B-Ribeira Nova do
Peixe, E - passagens para a praia, Q - casas pertencentes aos carmelitas, G-Rua Santa Rita Nova ou da Praya, Q -
casastérreas, F-Rua do Rangel, R - casas de Souza Rangel.

[...] Era uma construgdo em alvenaria, com telhado apoiado sobre arcos e
colunas, formando uma praga quadra com 62 casinhas e 128 bancas. Entre
dois blocos que formavam a estrutura do mercado, levantavam-se duas
colunas doricas que sustentavam o arco de entrada, decorado com volutas e
ornamentos barrocos|...]. (LINS, 2007, p. 29).

Depois da construcéo da Ribeira do Peixe, 0 espaco existente entre este mercado e aigreja dos
Capuchinos passou a abrigar uma feira-livre de verduras, como ilustra o desenho de Luis
Schlappriz de 1863 (figura 1/07). (LINS, 2007).
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O Mercado da Polé

Apbs a expulsdo dos holandeses permaneceu ainda configurado o espaco da Praca do
Mercado Grande, no qual ainda se manteve a comercializacdo de produtos alimenticios. Data
de marco de 1756 uma deliberagdo do entdo governador Diogo Lébo da Silva para
permanecerem na praca 0S comerciantes, no caso ambulantes (ou mascates), de farinha,
cereais e legumes até o meio-dia, podendo os mesmos comercializar seus produtos apos este
horario também pelas ruas da vila (COSTA, v.8, 1981)

A praga, desde a época das AlteragcBes Pernambucanas, era denominada Praca da Polé (novo
local de erecdo do poste da pol€) ou Campina do Crespo. Esta veio a ser reformada pelo entdo
governador D. Tomas José de Melo, em 1788, para abrigar um mercado para a
comercializacdo de géneros alimenticios (cereais, legumes e hortalicas), tendo a inauguracéo

da nova praca ocorrida em 21 de setembro deste mesmo ano®.

A nova praca, formando um trapézio irregular, cujamaior largura ficava para
o lado ocidental, era formada por sessenta e duas casinhas, uniformemente

*'Pereira da Costa. Anais Pernambucanos, (1981, v. 8, p. 138), que a Praca do Mercado da época da ocupacio
holandesa veio a ter vé&rias denominagBes. A denominacdo de Praca da Polé se deu apds a expulsdo dos
holandeses por existir no local um poste de suplicio da polé, transferido do Bairro do Recife em principios do
século XVIII. Em 1797, segundo o historiador, encontram-se documentos em que a Praca da Pol é é denominada
de Praga Grande, e em 1801, a denominagdo Praca dos Capineiros também é encontrada pra o mesmo local. A
denominag&o atual de Praca da Independéncia ocorre em 1833.
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construidas, com um alpendre corrido, que descansava sobre uma arcaria,
correspondendo cada arco a uma casinha (COSTA, v.8, 1981, p. 138).

Este mercado possuia entdo, em sua primeira configuracdo formal, a gaeria exterior,

caracteristicas das citadas loggias™.

As casinhas da praca foram todas alugadas para estabel ecimentos comerciais
e guitandas, assegurando desde logo uma renda anua de 900$000, de modo
que a municipalidade, ndo somente se desempenhou logo do seu
compromisso, como ficou dai por diante com uma nova fonte de renda para
fazer face aos seus encargos (COSTA, v. 8, 1981, p. 139).

Uma grande seca ocorrida no estado no ano de 1789 obrigou os vendedores ambulantes de
géneros alimenticios a comerciaizarem exclusivamente no espaco da praca, ocorrendo ali,
junto a0 mercado, a primeira feira da praca recém-inaugurada. A medida veio como
imposicdo do Governador para que fosse possivel controlar os pregos dos géneros
alimenticios de primeira necessidade, os quais com a seca estavam sendo comercializados a
precos exorbitantes; havendo uma pena para aquele que exercesse algum tipo de comércio
foradapraca (COSTA, v. 8, 1981, p. 139)

Em 1815 desaba a Ponte do Recife, sobre a qual funcionavam as vérias lojas. A Céamara
Municipal resolve entdo reformar a Praca da Polé, bem como o seu mercado para abrigar os

comerciantes da ponte que foram prejudicados com a ruina da mesma.

Aqueles comerciantes de géneros alimenticios que comercializavam no mercado existente na
praca foram ent&o transferidos para a Ribeira do Peixe, em S0 Josg, ficando assim as lojas

gue seriam reformadas, e mais outras que seriam construidas, para 0s comerciantes da ponte.

As novas obras da praga coincidiram com a elevacdo do Brasil a categoria de Reino, por este
motivo a denominagdo da praca foi mais uma vez mudada, em 1816, para Praca Nova da

Uni&o>3, ou Praca da Unido, celebrando os recentes lacos de unido das duas nagdes, Brasil e

*2 Observa-se uma semelhanca entre o tipo arquitetdnico do primeiro Mercado da Polé e o tipo arquitetdnico que
caracterizou as senzalas dos engenhos de aglicar do século XVII. A descrigéo do tipo arquitetdnico das senzalas
pode ser encontrada em Geraldo Gomes da Silva. Engenho e Arquitetura. Recife: Editora Massangana, 2005.
p. 185-187.

>3 Resolveu 0 governador Caetano Pinto de Miranda M ontenegro substituir agquela denominagzo, que recordava a
existéncia no local, em outros tempos, de um bérbaro e aviltante instrumento de suplicio, por uma oura que
comemorasse aquele grandioso fato, impondo-lhe o nome de Praga da Uni&o, ao que anuiu a Camara em sesséo
de 27 de junho de 1816. FA Pereirada Costa. Anais Pernambucanos. 1981. v. 8, p. 141.
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Portugal. A conclusdo das obras da entdo Praca da Uni&o com seu novo mercado aconteceu
em 1818. Aslojinhas da Praga foram demolidas em 1905, quando da realizacdo de mais uma
reforma urbana no local (figuras 1/08 e 1/09).

Assim descreve Mario Sette (1981, p. 198) o Mercado da Polé ou como também ficou

conhecido as Lojinhas da Praca, jano século XIX:

De um lado e de outro grupo de lojinhas gue investiam umas para as outras
como filas de dangarinos numa quadrilha, num “en avant tout”, em que 0s
pares extremos se destacassem dos demais. Entre as |ojas das pontas e as que
ficavam mais recuadas havia estreitas passagens mal — cheirosas porque
servissem impudentemente de mictorios publicos. Vendiam-se nesses
pequenos estabelecimentos, de preferéncia, bilhetes de loterias, miudezas
baratas,chapéus e calcados de carregagdo. Ainda nos lembramos de “A
Briza’, do “Sonho de Ouro”, da “Loja do Samarcos’. Por traz corriam dois
becos: o0 do Peixe Frito e o das Cruzes. Num delas ficava escondido o antigo
prédio do Diério de Pernambuco, baixinho e feioso. Pelo Centro da Pragaem
duas dire¢des trafegavam os bondes da Carril.

Figura 1/08. As Lojinhas da Pracga ou o M ercado da Polé no final do século XIX.
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Figura 1/09. Praca da Independéncia ja sem o M ercado da Polé ou as lojinhas da praga no inicio do século XX.

1.c A multiplicacdo de mercadorias e consumidores no espaco urbano. O comércio no

século X1 X.

No século XIX o mundo presencia a transicdo do artesanato a industrializacdo. Com a
revolugdo industria introduz-se a automacdo através da méquina e o conseqlente
desenvolvimento da producdo em massa, com a divisdo do trabalho nos processos de

fabricagéo.

Trés consequiéncias importantes da Revolucdo Industrial sdo destacadas por Vargas (1993, p.
102):

a. A expansdo capitdista industrial que levou a uma divisdo do trabalho ao
nivel dos paises onde a exploracdo da mais valia pelo capital é exercida
pelos paises desenvolvidos sobre os subdesenvolvidos, levando a um novo
tipo de imperialismo.

b. Uma nova relagdo do desenvolvimento econémico com o territério e
maior diferenciac8o entre as &reas urbanas e rurais invertendo a supremacia,
em termos de atividade econdmica e de populacdo, levando a
industrializacéo e a urbanizacao.

¢. Uma maior integragdo econdmica e cultural através da evolucdo dos meios
de comunicacéo.



82

Segundo Vargas (2001, p. 159), o periodo situado entre o final do século XVIII e o inicio do
seculo XX apresenta a atividade comercial ndo apenas como uma atividade voltada para o
abastecimento da populacdo, mas também como “uma atividade econémica fortemente

especulativa, lancando méo de todas as estratégias para melhor acumular”.

Dentro desta mesma l6gica, e segundo a mesma autora, 0 comércio neste periodo apresenta
“novas estratégias de venda, com melhorias de suas técnicas e formas de organizagdo do
negocio e que usa o espago fisico do proprio estabelecimento como um elemento a mais para
aotimizag&o dos seus negocios’ (VARGAS, 2001, p. 159).

A producdo em massa, consequéncia da revolucao industrial, tem uma relagdo direta com o
incremento do comércio de vargjo exercido nos centros urbanos. E a partir deste século que
novos tipos de espacos comerciais sdo criados para atender a sempre crescente demanda do
varejo. Como novos model os arquiteténicos de comércio surgidos no século XX, na Europa,
destacam-se: a) os grandes mercados cobertos, b) as galerias (ou arcadas ou passagens) e ) as

grandes |ojas (ou grand magazins, ou lojas de departamento).

Esses novos tipos arquiteténicos vém contribuir com a arquitetura que atende as diversas

demandas dos espagos comerciais de varejo a partir de ent&o.

a) Os grandes mercados cobertos surgem a partir de 1800, com a necessidade de
higienizacdo (controle sanitario e do lixo), conforto e protecdo das intempéries dos espacos

gue abrigavam as feiras livres e seus consumidores.

A paavra francesa halle, que designa esses espacos de mercado cobertos
(inglesa hall, alemé& halle e flamenca halla) é sinbnimo de sala, grande véo
de usos coletivo. Por sua vez, esse termo refere-se ao local onde se
desenvolvem reunibes da comunidade ou de uma corporagdo, mais
frequentemente funcionando como uma construgdo comercial coberta. No
passado, também fazia referéncia a um espaco aberto circunscrito, destinado
a depdsito, contratacdo, exposicao e venda de mercadorias (VARGAS, 2001,
p. 147).

Como edificagdo coberta, 0 mercado pode ser encontrado desde a idade antiga, como, por
exemplo o Mercado do Forum de Trgjano em Roma. Todavia, 0 modelo de grande mercado
coberto, que surge no seculo XIX na Europa, € aquele que objetiva a diminuicdo das

desvantagens dos mercados entdo praticados ao ar livre.
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“Dois aspectos assumiram importancia consideravel. O aumento numérico de mercados para
estabelecer uma populagéo que crescia e se urbanizava fortemente e a preocupacdo com as
guestdes sanitérias dos espacos de mercados abertos’ (VARGAS, 2001, p. 160)

A forma origina desses mercados foi comumente um perimetro sdlido
fechado por lojas faceando um espaco central, coberto com um forro leve
sustentado por uma grande estrutura em ferro. Dentro desses espacos, as
mercadorias eram vendidas em barracas, sem coberturas individuais ou
divisdes (VARGAS, 2001, p. 162).

b) As galerias foram estabel ecimentos comerciais caracterizados pela apropriacdo do espaco
urbano pelo capital imobilidrio. Nestes espacos as lojas s@o elementos de especulacdo,

submetidas & |6gica da acumul agio™.

Estes empreendimentos surgem com uma nova forma arquitetdnica, onde, no tecido urbano
existente, mais especificamente nas quadras, sdo abertas passagens e subdivididos e abertos

imoveis ja existentes para o seu interior, dai a denominagdo “passagens’.

Essa nova arquitetura comercial aparece em Paris no final dos 1700 e inicio dos 1800. As
passagens surgem como alternativa comercial em uma cidade entdo densamente construida
(com espacos urbanos de alto valor especulativo) como alternativa de aproveitamento do solo
urbano ja construido, que possibilitava a utilizacdo de um grande nimero de edificacBes
existentes como lojas, em solos mais baratos (VARGAS, 2001, p. 172-173).

Juntamente com esse novo modelo arquitetdnico surge o flaneur. Tipo humano que pela sua
nova perspectiva de ver a cidade contribui com um novo olhar e habitos que influenciam nas

novas formas de consumo no varejo.

O flaneur, individuo gue passeia pela cidade, € o tipo humano que vive a
boemia de Paris do principio do século XIX, aguele que combina o olhar
casua daquele que passeia com a observagéo alerta do detetive, vé a cidade
ampla como uma passagem e fechada como um quadro: instaura um modo
complexo de visdo, construido através de sobreposicdes ou seqiiéncias de
diferentes formas de espaco, de descri¢des, de imagens (PEIXOTO, 2003, p.
100).

> VARGAS, Heliana Comin. Espaco terciario. Sao Paulo: Senac, 2001. p. 159. A primeira construgéo que deu
origem ao conceito de arcada foi La Galerie Du Bois (1786-1788), a Passagem Panoramas, € contudo,
considerada a primeira passagem coberta.



c) As grandes lojas (ou grand magazins) também surgiram em Paris, em um contexto social
pos - revolugdo industrial, onde o nimero de produtos colocados a venda supera 0 nimero
comercializado por encomenda. Estas lojas caracterizavam-se pela suntuosidade e grandes
dimensdes. Eram grandes |ojas que possuiam varias secgdes (que vendiam tecidos, acessorios,

vestidos prontos, etc.) e grande variedade de produtos™.

Neste século, o Brasil deixa de ser colénia para abrigar a Coroa Portuguesa. A vinda da
familiarea para o pais (1808)>°, a elevacdo do Brasil a Reino (1815), o inicio do império no
Brasil | (1822) e ja no fina do século, a proclamacdo da Republica (1889), sdo fatos
relevantes que influenciaram diretamente as transformagdes urbanas ocorridas no pais e,

consequentemente, no Recife deste periodo.

A presenca da missdo francesa (1816) em um Brasil com novos ares de Império, importa da
Europa novos valores estéticos a arquitetura da cidade, com a introducdo do modelo

neoclassico para as edificacoes.

Ja a partir da Revolugdo Industrial, e como consequéncia desta, o ferro € introduzido na
construcao civil, compondo assim as transformagdes da arquitetura comercia que serdo vistas

no pais ao longo do século XIX.

Os ultimos anos do século XVIII presenciaram também a revolucdo americana (1776) -
instalacéo da Republica Confederada Americana - e a queda da Bastilha na Franca (1789), ou
sga, surgem novas idéias liberais que questionaram a monarquia. Pernambuco, forte
exportador, mas também grande pagador de impostos & coroa portuguesa®’, também foi o
precursor, no principio do século X1X, de movimentos que visavam o federalismo ou sua

independéncia.

A revolucéo de 1817, o Movimento de Goiana (1821), a Junta de Gervésio Pires Ferreira

(1821-1822), o Governo dos Matutos (1822-1823) integram, em seu conjunto, movimentos

* Primeira grande loja foi Bon Marche em Paris (1852).

*® Segundo Caio Prado Janior (2006) a era colonial brasileira terminaem 1808 com avinda da familiareal parao
Brasil que tornou o Brasil auténomo.

%" N&o podendo a Coroa aumentar os impostos de importacdo em decorréncia do tratado feito com a Inglaterra,
onerou 0s impostos sobre o0 aglicar e 0 algodédo A carga fiscal de Pernambuco as vésperas do movimento de
1817, compunha-se de quatro categorias; 0s impostos devidos ao Rei por toda a colénia, as contribuigdes criadas
para custear a guerra holandesa,as antigas taxas donatarias, e os tributos exigidos a partir da instalagdo da corte
no Rio. (MELLO, 2004, p. 28).
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gue visavam a autonomia politica e consequentemente a independéncia econdmica de

Pernambuco.

A entdo provincia de Pernambuco presenciou uma grande expansdo econdmica, dai as idéias
de liberdade que inspiraram as sublevacfes ocorridas no estado, principamente apos a
abertura dos portos brasileiros™® (1808), com o cultivo e exportacdo do algoddo™ e a
manutencdo do cultivo e exportagcdo do aglcar. Recife, com seu Porto, foi o principal
entreposto comercia do Brasil, com um intercdmbio direto com a Inglaterra, maior economia

do mundo na época.

Economicamente, 0 Recife caracterizou-se por ser um centro econdmico regional, dominado
pelo comércio atacadista, ligado principalmente as trocas internacionais do tradicional setor

acucareiro e de um novo setor o agodoeiro®.

O setor industrial em Pernambuco da os primeiros passos no século X1X. O desenvolvimento
desse setor € um fator importante para o desenvolvimento do setor vargjista no Recife, seu

principal veiculo de escoamento de mercadorias.

Iniciamente, a abertura dos portos permitiu que as mercadorias estrangeiras fossem
introduzidas no pais e competissem, devido as baixas tarifas afandegérias praticadas na
época, com as mercadorias nacionais em iguadade de condigdes, competindo com o produto
estrangeiro, as crescentes manufaturas brasileiras tardaram a se estabelecerem, e frente ao
baixo custo dos produtos importados as poucas manufaturas existentes foram incapazes de
progredir®.

%8 Abertura dos portos brasileiros, exercido pela coroa portuguesa fruto do tratado entre Portugal e Inglaterra.

% Pernambuco segundo Pereira da Costa (1981, p. 396 - 397) iniciou o plantio de algoddo em 1750, todavia a
influencia inglesa do século X1X introduziu novas técnicas no processo fabril, e o algoddo juntamente com o
acUcar foi responsavel por acentuado surto de prospriedade, especialmente com o crescimento das exportacdes
gue ocorreram logo apds a eclosdo da guerra civil americana. Segundo Gilberto Freyre, em Ingleses no Brasil,
2000, A Inglaterra chegou a consumir ¥ do algodéo exportado de Pernambuco e metade do aglcar .

€ Segundo Zancheti (1989) Pernambuco contou com dois surtos produtivos de algod&o. O primeiro surto, onde o
plantio ocorria em areas préximas ao Recife, ocorreu por ocasido da guerra da independéncia americana e das
guerras napolednicas. O segundo surto ocorreu durante a guerra da sessessdo americana (1861-1864), onde a
producdo algodoeirafoi localizada no Sertdo e parte do Agreste.

® Segundo Caio Prado Junior (2006), outros fatores também contribuiram para o estabelecimento da
maguinofatura no pais, tais como: a deficiéncia de fontes de energia, a falta da siderurgia, a deficiéncia de
mercados consumidores.
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Assim, apenas ha segunda metade do século XI1X o pais presenciard 0 desenvolvimento de
uma pequena industria, a qual possuia um carater local e limitado a pequenos mercados de
curto raio de abrangéncia (PRADO JUNIOR, 2006).

Inserindo-se neste contexto econdmico, 0 Recife, dém de exportar, também continua a
importar diversos produtos para atender a crescente demanda de consumo decorrente do
crescente aumento populacional. O Recife inicia no século XI1X seu processo embrionario de
industrializac8o, apresentando agumas fébricas urbanas. N&o fugindo a logica industrial do

periodo, 0 espaco da cidade passa, também, a abrigar estes equipamentos.

Dentro das cidades, fabricas fabricando sab&o, a vela, 0 pano que outrora s6
se fabricavam em casa, nos engenhos, vagarosa e patriarcamente.
Estrangeiros de procedéncias e oficios diversos — marceneiros, cabeleireiros,
guimicos, funileiros, fereiros, modistas, fabricantes de queijo -
estabelecendo-se com oficinas, fundi¢des, 1ojas. As senhoras mais chiques
penteando-se Nd0 mais a portuguesa, ou gquase a oriental, mas a francesa,
vestindo-se também a francesa, indo ao teatro ouvir Operas cantadas por
italianas a quem os estudantes ofereciam * bouquets’, faziam discursos,
dedicavam sonetos (FREY RE, 2003, p. 126).

A entdo Vila do Recife, neste século é elevada a capital da provincia de Pernambuco e sua

malha urbana é expandida para além do nucleo central (Recife, Santo Antonio e Sdo José)

para areas periféricas. Terras de antigos engenhos de aglcar, periféricas ao centro, sao

|oteadas e comegcam também a compor a cena urbana.

Diversos melhoramentos urbanos séo realizados, impulsionados principalmente pela atuagcéo
do Governador da Provincia, Francisco do Rego Barros, tais como: iluminacdo publica,

construcéo de pragas e cal¢adas, construcdo de pontes, etc.

O Recife, agora expandido e ja densamente construido, passa a apresentar um zoneamento

urbano que define especialidades para os usos urbanos localizados em sua malha.

No bairro do Recife concentravam-se a maior parte das atividades comerciais ligadas as
atividades portuérias (principalmente o comércio a grosso). Neste bairro encontravam-se
também sobrados que eram utilizados como lojas (oficinas, armazéns ou firmas) no
pavimento térreo e moradia nos demais pavimentos, mantendo a l6gica espacial da loja em

sobrado, surgida em periodos anteriores.
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A comercializacdo em sobrados continua presente nos bairros de Santo Antonio e S&o Jose.
Santo Antonio permanece como nucleo de localizagdo dos principais edificios
administrativos, abrigando o Mercado da Polé (agora Mercado da Praca da Uni&o) e Sdo José
passa a abrigar o Mercado de Séo José.

O comércio e agora também os servicos

O comércio de vargjo, dependente dos processos de industrializacdo ainda incipientes em
Pernambuco, era suprido pelo setor importador de mercadorias (ZANCHETTI, 1989, p. 11-4):

Esse ramo atuava na economia como um substituto da industria e da
manufatura, ou melhor ainda, como um concorrente da atividade fabril.
Portanto, era de se esperar que 0 comércio importador buscasse suprir 0s
grandes centros urbanos de produtos industrializados estrangeiros e
trabalhasse de modo a manter os precos a niveis que inviabilizassem a
instalacdo de plantas fabris no pais.

Em meados do século X1X, a disputa pelo poder politico entre os da nobreza da terra e os
mascates € retomada. Agora ndo tanto pelo preconceito contra os trabalhos mecéanicos
realizados pelos mascates, como foi caracterizado nas Alteragbes Pernambucanas, mas pela
ameaca da perda do poder exercida pelos comerciantes portugueses que agui vinham e

enriqueciam.

Na defesa dos interesses econdmicos dos representantes do comércio exterior e do importador
— atacadistas — surgiu, em 1831, a Associacdo Comercial, primeira entidade de classe surgida
em Pernambuco, acontecendo vérios movimentos populares em favor da nacionaizacdo do

comércio de vargjo, ou como também era denominado, a retalho.

O mais famoso destes movimentos (que na realidade comecou devido a um incidente entre
um caixeiro portugués e um estudante brasileiro) ficou conhecido como mata-mata-
marinheiro, ocorrido em 26 e 27 de junho de 1847. O incidente, que faz parte dos diversos
episddios que compdem a Revolucdo Praieira, representou de forma emblematica as disputas

sociais e politicas que ocorriam na época.

A disputa pelo poder politico e econdmico somavam-se questdes socais relativas ao

comerciante portugués gue no Recife se estabelecia; por exemplo, a preferéncia deste em ter
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como 1° caixeiro, ou mesmo genro (herdeiro dos seus negoécios), um individuo também

portugués, em detrimento, muitas vezes, de seu préprio filho brasileiro.

Amigos das mesticas ou mulatas, 0s portugueses temiam nos mesticos ou
mulatos — mesmo gquando seus filhos - o romantismo boémio de brasileiros
gue, desdenhosos da mercancia e empolgados pelas profissdes liberais, pelas
letras, pelas belas atrizes, pelo bel-canto, comprometessem a continuidade da
riqueza feia e forte conseguida e acumulada com esforco as vezes herdico,
embora prosaico e desacompanhado de qualquer misica: violdo era para
brasileiro. Modinha Também (FREY RE, 2003, p. 388).

Afirma Gilberto Freyre (2003) que 0 comerciante portugués temia no brasileiro a sua aversao
a dura rotina do comércio, rotina esta que o jovem caixeiro portugués chegado da Europa ja

vinha preparado e com aintencdo de cumprir.

Muitos desses caixeiros, também conhecidos como caixeiros de tamancos, uma alusio ao
habito portugués de usar tamancos, chegaram a fazer parte da nobreza e congtituir forca na
economia nacional. Tornaram-se bardes, comendadores e viscondes, também conhecidos e

chamados de forma jocosa de bar 6es de tamancos (FREY RE, 2003, p. 399).

Eram os comerciantes do século X1X, na sua condicdo de homens ricos, mantenedores da
ordem, do patriarcalismo (agora nem tanto rural, mas urbano) e do Estado, ao contrario dos
senhores de engenho, de terras e de fazendas que, endividados, eram predispostos a
inquietacéo, a revolta, a desordem (FREY RE, 2003).

Paralelamente as disputas de poder entre os partidos da terra, mascates e nobres do século
X1X, € importante lembrar que a abertura dos Portos, promovida pela Coroa Portuguesa trés a
presenca inglesa para Pernambuco, fruto da intensa influéncia econémica da Inglaterra sobre
Portugal ®.

Na reaidade desde 1654 foi dado aos ingleses, pela coroa portuguesa, o direito de manterem
quatro familias briténicas em cidades brasileiras de importancia comercia (Pernambuco,
Bahia, Rio de Janeiro), esse privilégio e mais 0 pagamento de impostos diferenciados
mantiveram-se apos a vinda da coroa portuguesa para o Brasil. No Recife, em meados dos

2 A coroa portuguesa firmou dois tratados com os ingleses em 1810: Tratado de comércio e navegagéo e
Tratado de alianca e amizade.
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anos 1800, em uma populacdo de 70.000 habitantes, dos quais 1/3 eram escravos, havia mais

de 300 ingleses®,

Os ingleses, que em Pernambuco permaneceram, trouxeram mudancas nos habitos sociais
urbanos, introduzindo, além de novos produtos para 0 consumo e vargjo da época, novos

habitos face o Brasil colonial, patriarcal e escravista.

Segundo Gilberto Freyre (2000, p. 77), essas diferengas culturais com o tempo “foram se
atenuando ndo s6 com a presenca de ingleses no pais, como a leitura de livros traduzidos do
inglés e com aimportacdo de artigos ingleses de uso doméstico, pessoal ou cotidiano”.

E ainda segundo o autor (FREY RE, 2000, p. 77):

S0 esses artigos 0s que mais rapidamente modificam a cultura — cultura no
sentido sociolégico — de um povo: talheres, louga, aimentos, méveis,
fazendas, roupas feitas, chapéus, calcados, selins, carruagens. Sem nos
esguecermos do vidro e do ferro, que empregados na arquitetura doméstica
vieram reduzir nela a importancia das boas maneiras da terra; e das
maquinas, cuja influéncia sobre a parte mestica e pobre da populagéo
colonia livre (populagdo mestica e pobre que encontrou na utilizagéo dessas
maquinas e no dominio técnico sobre seus mistérios, meios de se elevar
socia e culturalmente).

A abertura dos portos trouxe os artigos estrangeiros comercializados, e junto com eles novos
costumes, que vieram ndo sO da Inglaterra, mas também de outros paises como Franca e
Alemanha, ou mesmo do Oriente, os quais influenciaram na transformacéo dos habitos
citadinos.

Pois 0 que parece é que, ao findar o século XIX, em nenhuma outra area
americana o palanquim, a esteira, a quitanda, o cahafariz, o fogo de vista, a
telha concava, o banglé, a rétula ou gelosia de madeira, o xale e o turbante
de mulher, a casa caiada de branco ou pintada de cor viva e em forma de
pagode, as pontas de beiral de telhado arrebitada em cornos de lua, 0 azul€o,
0 coqueiro e a mangueira da india, a elefantiase dos arabes, o cuscuz, o
afeolo, o dfenim, o arroz-doce com canegla, o cravo das Molucas, a canela

 FREYRE, Gilberto. Ingleses no Brasil. Rio de Janeiro: Topbooks, 2000. p. 96. Segundo Freyre (2000), o
Almanak de Pernambuco para o anno de 1845 cita as seguintes firmas briténicas existentes no Recife: Narua do
Trapiche, Charles Roope & Cia, F. Robilliard, Jo&oStwart, Wm. E. Smith, Latham & Hibbert, Adamson Howie
& Cia, Ricardo Royle & Cia, Diogo Cockshott & Cia; narua da Cruz, G. Kenworthy & Cia, James Crabtree &
Cia; narua do Torres, Deane Youle & Cia; na rua Madre de Deus, Johnstone,Pater & Cia; na rua da Moeda,
Roope Brookling; na rua da Concei¢do, Fox Brothers e Henry Gibson; na rua da Senzala Velha, Johston e Vash;
na Praca do Corpo santo, Mc Camont & Cia; na rua da Cadeia, Mellors e Ciae Russel Méllors & Cia. Ainda
segundo o autor: “Para esses vinte negociantes ingleses de importéncia,estabel ecidos principa mente na rua do
Trapiche e da Cruz,havia apenas nove portugueses,oito franceses, sete alemaes,trés americanos,dois holandeses e
dois suicos,enquanto os proprios brasileiros ndo eram mais de vinte e sete. Relagdo de certo expressiva’.
(FREYRE, 2000, p. 91).
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de Ceildo, a pimenta de Cochim, o cha da China, a canfora de Borneu, a
moscadeira de Bandu, a fazenda e a louca da China e da India, os perfumes
do Oriente, haviam se aclimado com o0 mesmo a-vontade que no Brasil; e
formado com valores indigenas, europeus e de outras procedéncias 0 mesmo
conjunto simbidtico de natureza e cultura que chegou a formar 0 Nosso pais
(FREY RE, 2001, p. 552).
Ainda sobre os ingleses, foram eles que trouxeram a tecnologia para o desenvolvimento dos
transportes urbanos (carruagens, vapores nauticos e transportes ferroviarios), que ajudaram a
transformar a morfologia urbana do Recife (através da expansdo da maha urbana), e
contribuiram assim para a expansao do mercado de exportacdo de aclcar, algoddo e outros

produtos produzidos na regi&o, favorecendo o incremento das trocas comerciais da regido.

Maua e os Ingleses modernizariam a técnica de transporte. Os servigos
urbanos se aperfeicoaram e com eles — iluminagdo calgcamento e, por fim,
saneamento — os estilos de vida nas cidades. A vida ficaria mais livre da
rotina doméstica. A rua — outrora s6 de negros, mascates, molegques — se
aristocratizaria (FREY RE, 2001, p. 126).

O desenvolvimento dos transportes urbanos sobre trilhos possibilitou uma maior facilidade de
troca de mercadorias, contribuindo para o desenvolvimento e consolidagdo de rotas
comerciais, tanto no que diz respeito a0 comércio de exportacdo (que tinha no Recife um

porto regiona ®*), quanto no comércio de varejo.

Para 0 comércio de varegjo, a criacdo dos percursos dos trilhos urbanos induziu a localizacdo
deste comércio nas proximidades dos seus trgjetos, facilitando as vendas e o suprimento de

mercadorias.

O mapa do Recife de 1914% apresenta as ruas onde foram assentados os trilhos do transporte

ferroviario urbano, trilhos estes consolidados a partir da primeira linha ferroviaria que ligava

% Segundo Silvio Mendes Zancheti (1989, p. I1-1), desde o século XVI, Recife firmou-se como um centro
econdmico regional. A zona produtora de cana — de — aglicar ndo constituia a area limite de influéncia da
economia recifense. Esses limites extravasavam a prépria provincia abrangendo uma parcela expressiva da
regido nordestina.A economia urbana do Recife.

% Ruas gue faziam parte do percurso dos bondes nos bairros de Santo Antonio e Sdo José segundo mapa de
1914 da cidade do Recife: rua Nova, praga da Independéncia, rua 1° de marco, ponte Mauricio de Nassau (ou 7
de setembro) e ponte da Boa vista (principal eixo de ligacdo entre a Boa Vista e 0 Bairro do Recife) — rua do
Rangel, Praca Dom Vital, rua das Calcadas, Forte das Cinco pontas, rua Vidal de Negreiros e rua Direita, rua
Duque de Caxias (vias de ligacdo da antiga estagc@o de trem ao centro. — rua do Imperador, rua do Sol, rua da
Concérdia (vias de contorno do bairro, ligacdo da estacdo de trem, que passava sobre a ponte Buarque de
Macedo, ligando o Recife a zona Oeste e ao parque 13 de maio).
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Recife ao Cabo (1855), 0s percursos do trem a vapor ou Maxambomba (1867), os bondes de
tracdo animal (1871) e finamente os bondes el étricos (1914). Figuras 1/10 e 1/11.

Assim, encontra-se has ruas do Recife um novo consumidor que se desloca atraveés de trilhos

urbanos, em busca ndo apenas dos géneros de primeira necessidade, mas da mais variada

gama de produtos advindos do exterior.

Figura 1/10. A formacéo de rotas comerciais nos percursos dos bondes de tragcdo animal no século XIX. Nesta
ilustragéo vé-se ao fundo o M ercado da Polé.
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Figura 1/11. A forMé?;a) de rotas comerciais nos per cur sos da maxambomba. Rua Sigismundo Goncalves. Séculos
XIX [ XX.

No século X1X, o Recife testemunha a introducéo do vidro na construgdo civil — elemento

importante na transformacao dos edificios comerciais, pois a partir deste elemento de vedagéo
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o edificio comercial passa a ter vitrines®. Também esta associada a este mesmo periodo no
Brasil, pois data da mesma época, o aparecimento de edificacdes residenciais com vidros nas
janelas em substitui¢do as gelosias ou urupemas (FREY RE, 2000).

No comércio as vitrines surgiram primeiramente na forma de caixas envidragadas,
mostrudrios de produtos a serem comercializados. “Lojas de fazendas e de modas,
cabeleireiros, casas de floristas e charutarias introduziram as vitrines, ou como eram
chamadas, vidracas em substituicdo ao habito de exibir as mercadorias em corddes estendidos
nas fachadas e ombreiras’ (FREY RE, 2000, p. 177)°".

Os franceses sdo apontados como os introdutores da utilizagcdo das vidragas no Brasil. No
entanto, Gilberto Freyre (2000, p. 176-177) demonstra que no Recife, em meados do século
XI1X, jaexistiam vitrines ndo so nas |ojas de miudezas, mas em tavernas e vendas e afirma que

no Brasil os introdutores das vitrines:

foram ndo sb os franceses mas também os ingleses, estes nas suas lojas e
tavernas, em numero é certo, inferior aos das lojas e lgjitas dos franceses.
Pois os franceses ja sabemos que cedo dominaram o comércio elegante de
miudezas, deixando aos ingleses o comércio em grosso — o feio e forte —
menos necessitado de vitrines ou vidragas para amostras.

Na segunda e na terceira décadas do século XX, as casas comerciais, ou lojas, comegaram a
se especidizar. Deixavam de ser armazéns mistos, que vendiam um pouco de tudo para
comercializar um sb tipo de produto. Esta especializacdo aconteceu inicialmente no que diz
respeito as casas de moda (em geral francesas), sapatarias®®, joalharias e livrarias (SETTE,
1978).

Inicia-se também no século XIX a identificacdo das lojas com denominacdes (ver figura

1/12), placas ou letreiros, ndo mais a “loja junto ao arco, da esquina da rua da Cadeia nova,

€ Segundo Silvia Demetresco. Vitrina construcéo de encenacdes. S8 Paulo: Editora SENAC: EDUC, 2001. A
vitrine como janela, um grande vidro separador do espago publico e o espaco da loja surgiu pela primeira vez
nos Grand Magazins franceses do século XIX.

" Morales de los Rios Filho, apud FREY RE, Gilberto. Ingleses no Brasil. Rio de Janeiro: Topbooks, 2000. p.
177.

% Os sapatos utilizados pelos brasileiros na época anterior a vinda da corte para o Brasil eram manufaturados por
sapateiros, de forma artesanal. Os primeiros sapatos de fabricagdo mecénica vieram trazidos pelos ingleses. Os
novos sapatos ingleses, por serem mais fortes, atendiam a uma nova forma de vida, especialmente das mulheres
gue agora, frequentadoras dos espagos e transportes publicos, necessitavam de solados mais resistentes aos
utilizados na época, muitas vezes confeccionados em seda. FREY RE, Gilberto. Sobrados e mocambos. 14. ed.
rev. Recife: Global Editora, 2003. p. 648.
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em frente da Boneca, do aterro da Boa Vista, das listras, das seis portas. Agora, a Maison
Moderne, a Boa-fe', a do Balcdo” (SETTE, 1978, p. 260). O que no século XI1X aparecem
como peguenas placas que apenas identificam as | ojas, nos séculos XX e X X| serdo elementos
gue integraréo (e modificaréo) a propria arquitetura dos estabel ecimentos comerciais, como

sera visto no desenvolvimento desta pesquisa.

A loja, cujo funcionamento era de balcao, teve nesta época as primeiras bal conistas; mulheres
gue pela primeira vez na cidade trabalharam no comércio e que foram inicialmente
contratadas pelas casas de moda, a Casa Inglesa (também conhecida como de madame Brack)
e aCasa Alema™ (também conhecida como de madame Julia).

Também como novidade no Brasil do século XI1X aparecem as padarias. No Brasil colonia
costumava-se amassar 0 pao em casa, “0 pao de trigo para 0s raros europeus intolerantes ao

beiju ou da farinha de mandioca ou da broa ou do cuscuz de milho” (FREY RE, 2003, p. 386).

Zancheti (1989) destaca 0 comércio vargjista de tecidos e armarinhos, alimentos e comércio
variado (joalherias, 10jas de piano, perfumarias, etc), como os ramos que dominavam o setor
em vendas no periodo 1851-1894, ressaltando que 0 maior niUmero de lojas eram aquelas que
vendiam panos e alimentos, pois forneciam produtos para todas as classes sociais — do escravo

ao senhor de engenho.

No século XIX, d&se também o fato das mulheres do Recife comegarem gradativamente a
sair de casa para as compras. Deixando de lado o hébito de comprar apenas em casa, nos
mascates, comegcam a freguientar as casas de moda. A moda ent&o aparece como elemento que
impulsiona a mulher da familia patriarca as compras, sendo fator importante no
desenvolvimento do comércio de vargjo do seculo X1X. Na Europa, o surgimento dos grand

magaz ns exemplifica esse novo model o arquitetdnico que abriga o comércio da moda.

Posto ndo fossem ainda frequentadoras das ruas as familias, em compras,
vigente 0 uso de se adquirir quase tudo a domicilio nos bals dos mascates, ja
apareceriam nestes estabelecimentos modernos senhoras mais libertas dos
preconceitos sociais da época, embora acompanhadas dos maridos ou dos

% A Casa Alemd, situada na esquina da Rua Nova com a Rua da Palma foi queimada na Segunda Guerra
Mundia por populares. No seu terreno foi construida a casa de cha denominada A Crysta em 1926.
(COUCEIRO, 2003.)
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pais. A visita as lgjas, - e ndo mais, prosaicamente, boticas — gerava um
prazer arrastador de outras familias (SETTE, 1978, p. 256).
Durante o0 século X1X o Recife foi caracterizado ndo apenas por concentrar intensa atividade
comercia, mas também por tornar-se um centro de prestacdo de servigos. “Na cidade
concentravam-se as atividades de administragdo, ensino, salide, apoio a0 comércio, finangas,
lazer, etc. Em fim, |4 estavam todos 0s equipamentos necessarios para o funcionamento de
uma metrépole de um pais periférico” (ZANCHETI, 1989, p. 11-11).

Dessa forma é no século XIX que surgem novas formas de estabelecimentos comerciais
voltados para as atividades de prestacdo de servicos, geramente constituido de pequenos
negécios (como cabeleireiros, dentistas, etc.), bem como surgem 0s primeiros
estabel ecimentos comerciais voltados para o lazer, e o primeiro banco da cidade™ a funcionar

regularmente (em 1852 — 0 Banco de Pernambuco).

As novas formas de lazer e diversdo urbanas surgem como conseqiiéncia de uma nova
demanda gerada pela existéncia de trabal hadores com salérios reduzidos, mas constantes, em
aglomeragOes urbanas mais popul osas. Destacam-se como estabel ecimentos de lazer urbanos
da época: teatros’, casas de banho™ e as pistas de corridas de cavalo™.

0 0 segundo banco da cidade é inglés e aparece em 1863 — o0 London & Brazilian Bank Limited. (ZANCHETI,
1989, p. 11-16).

O Recife possuia no final do século XV111 apenas um teatro, a Casa da Opera, ou como também era conhecido
“Capoeira’, construido em 1772,situado na Rua da Cadeia Nova, atual Rua do Imperador, em frente ao
Convento de S&o Francisco. Em 1842 foi construido o Teatro Apolo , situado na Rua do Apolo (de propriedade
privada) e o teatro publico denominado Santa |sabel, na Praga da Republica, que teve suas obras concluidas em
18 de maio de 1850. Os dois ultimos sdo ainda existentes. (SOUZA, 2000, p. 71).

Foram nos teatros que ocorreram as primeiras exibicoes cinematograficas. O Teatro Santa Isabel, por exemplo,
abrigou o cinematografo Phono Cinema Joulie em 1885, mas, apenas no século XX o Recife passa a ter salas
especificamente projetadas para este fim. (SARAIVA, 2002, p. 6- 8).

2 Como formas de lazer urbano surgiram: a Barca de Banhos do Capibaribe, a Casa de Banhos do Pétio do
Carmo e, no final do século, a Casa de Banhos construida, em 1887, sobre os Arrecifes do Cais do Porto. Foi
neste século gque os banhos de mar comecaram a ser recomendados como forma de tratamento terapéutico e
passaram a ser posteriormente ligados a forma de diversdo. (SETTE, 1978, p. 259; COUCEIRO, 2003, p. 106).

3 As corridas de cavalo também atrairam multiddes como forma de lazer urbano no Recife do século XIX. Em
1888 foram inauguradas trés pistas. A pista do Prado Pernambucano (que veio a ser denominado Jockey Club
Pernambucano) construido no que antes era denominado Madalena, mas, hoje se chama Prado (em 01/01). O
Hip6dromo de Campo Grande (30/09). O Derby (30/09) ndo teve sucesso e no mesmo local foi construido por
Delmiro Gouveia no ano seguinte em 1889 o Mercado de Derby — sobre este mercado serdo feitas ainda
consideracOes neste trabal ho.
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Figura 1/12. Formagéo de rotas comer ciais nos per cur sos da maxambomba e lojas ja identificadas com placas.
Rua 1° de Mar¢o. Séculos XI X / XX.

1.c.1 Asformas de comercializagdo e espacos de var g o no periodo estudado

No século X1X, as ruas onde se estabel ecem comércio e servicos se configuram através de um
zoneamento das diferentes atividades do comércio onde, segundo Gilberto Freyre (2003, p.
147) as localizacOes dos oficios e atividades industriais e comerciais obedecia principalmente
a preocupacdes do urbanismo; mas também a higiene. Com essas preocupacdes € que a
Camara Municipal do Recife, nos primeiros anos de Império, limitava a Rua da Praia a venda

de carnes salgadas e peixes secos.

As ruas, parece que tiveram nas cidades mais antigas do Brasil seu vago
cardter sindicalista ou medievalista, em umas se achando estabelecidos, se
ndo exclusivamente, de preferéncia, certa ordem de mecanicos, em outras, 0S
negociantes de certo género —carne ou peixe, por exemplo. Ou de certa
procedéncia: judeus ou ciganos. Os nomes mais antigos das ruas acusam
sobrevivéncia, no Brasil, do sindicalismo ou do medievalismo das cidades
portuguesas. Rua dos Toneleiras, Beco dos Ferreiros, Rua dos Pescadores,
Rua dos Judeus, Rua dos Ourives, Rua dos Ciganos. (FREYRE, 2003, p.
146-147).

Sabe-se, por exemplo, que a Rua Dugue de Caxias, antes denominada Rua do Queimado, era
uma rua onde havia comercializacdo exclusiva a grosso ou atacado, sd no século XX arua se

configura como rua exclusiva do comércio de varejo (SETTE, 1978, p. 262).
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Ja no inicio do século XX, a Rua do Imperador configura-se, segundo Sette (1978, p. 211)
como a rua politica do Recife. La se localizavam as redagfes dos jornais (A Provincia, O
Pernambuco, A Gazeta da Tarde, O Correio do Recife, A Concentracéo, Jornal do Recife,
Jornal Pequeno, Jornal do Commeércio, e Di&rio da Manhd). Nesta rua ficavam também o
Hotel de Londres e a pensdo Siqueira, que atendiam aqueles que utilizavam o Teatro Santa
|sabel.

Mantém-se no século XIX as ja existentes formas de comercializagcdo, como o comércio
exercido pelo mascate e o comércio praticado nas lojas e mercados abertos e cobertos , mas,
destacam-se para o periodo, a construgdo de dois edificios comerciais, 0 Mercado de Séo José
(construido em substituicdo ao ja precério edificio existente da Ribeira do Peixe, na mesma
localizag&o) e o Mercado do Derby (1899).

O Mercado de Séo Jose (1875) segue o novo formato instituido pelos grandes mercados
cobertos europeus. Esses mercados, aém da funcdo de abrigar os consumidores e
comerciantes das intempéries, justificam o discurso higienista da preocupacdo sanitaria

urbana, presente também na comercializagéo.

O Mercado do Derby € construido no final do periodo, fruto dainiciativa privada, exemplo de
comércio com uma forma diferenciada e inovadora. Mercado que afastado do centro constitui
uma nova area comercial e diferencia na maneira de comercializar instituindo, em um mesmo

edificio, o comércio de manufaturados, alimentacéo e |azer.

a. A manutencédo no século XIX das antigas formas de comércio, 0 mascate, a loja e

antigos mer cados.

O comércio exercido pelos mascates, ou aguele em sobrados urbanos, lojas e mercados
abertos, advindos dos séculos anteriores, como o Mercado da Polé ou a Ribeira do Peixe,

ainda fazem parte do espago urbano do Recife do inicio do seculo XI1X.



97

Segundo Gilberto Freyre (2003, p. 141), o meado do século XIX foi a idade de ouro dos
mascates. “Lucros de 100%. Ou mais. As vezes lucros monstruosos. Anéis comprados na

Europa por 100 francos eram vendidos aos senhores de engenho por 800$000, pagos avista’.

Contudo, a crescente presenca feminina, em meados do século X1X, no comércio urbano,
gerou um aumento de | ojas freglientadas por estas novas consumidoras. Consequentemente, as
atividades dos mascates, principal fornecedores de mercadorias para 0 consumo feminino, na

cidade também diminuiu, passando estes a comercializar, com maior freqtiéncia, na érearural.

O fim do regime de escravidao (1888) e o surgimento de usinas de aglcar que substituiram
engenhos provocaram, no final do século, modificages nas relactes de trabalho existentes,
fazendo surgir uma nova classe, a operaria. Escravos se voltam para os centros urbanos e

comecam aviver em funcéo de atividades de comércio (de rua) e servigos.

Dessa forma, no perimetro urbano, € mais encontrado o pobre vendedor ambulante,
geralmente escravo liberto, que mantém, com a comercializacdo de rua, um modo de vida.
Surgem entdo os comerciantes denominados camel6s’*. Nas narrativas histéricas e sociais da
época é destacada a figura da negra boceteira, enquanto comerciante tipica do espago urbano
recifense, bem como outros tipos humanos. “a negra da costa, os tocadores de tachos e as
boleiras* (SETTE, 1978).

Mas ndo eram sO 0s mascates que quebravam a rotina da vida nas casas-
grandes e nos sobrados da aristocracia das cidades, levando para o interior
desses quase-conventos um pouco do ruido da rua e das novidades da praca.
Também pretas chamadas boceteiras e as quitandeiras que iam vender bico e
doces as iaids. Diz-se que algumas dessas boceteiras traziam recados de
namorados para meninas, as mais velhas parece que se especiaizavam em
contar em uma casa 0 que tinham ouvido na outra, armando as vezes intrigas
e fazendo circular enredos e mexericos (FREY RE, 2003, p. 141).

As lojas passam por suas primeiras alteragdes formais, pois sob a influencia da Missdo
Francesa e através da contratacdo do engenheiro aleméo Jodo Bloem, pela Camara Municipal

™ Segundo o Dicionério Hauaiss da Lingua Portuguesa a palavra cameld significa: comerciante de artigos
diversos, geralmente miudezas e bugingangas, que se instala provisoriamente em ruas e cal¢adas, muitas vezes
sem permissdo legal e costuma anunciar em voz alta sua mercadoria. A etimologia da palavra data de 1821,
derivada da palavra em francés camelot (provérbio derivado do vocabulo cameloter), vendedor ambulante de
coisas de pouco valor.
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do Recife em 1830, sobrados e edificacOes térreas passam a seguir um plano construtivo

tracado por este engenheiro, o qual visava sua transformagao estética (SOUZA, 2002).

[...] A propria Camara deixou expresso seu objetivo de embelezamento da
cidade, com a contratac@o do engenheiro, entdo encarregado de:

[...] fazer cordear os terrenos e metrificar a arquitetura das frentes dos
edificios demaneira, que pelo decurso do tempo, todos venham a iguaar, a
incommoda tortuosidade, com que até o presente vem crescido.”

Em um processo modernizador da cidade as posturas tracadas pelo aleméo foram o primeiro
passo para uma série de posturas que visavam transformacdes arquiteténicas urbanas e fariam
parte das Posturas Addicionais da Architetura, Regularidade e Aformoseamento da Cidade
publicadas pela Camara Municipal, em 1831 (SOUZA, 2002, p. 184-186).

No Centro histérico do Recife, com seus lotes estreitos e edificagbes coladas umas as outras,
as lojas térreas e em sobrados adquirem, gradativamente, fachadas atualizadas segundo o
estilo da corte, 0 neoclassico, com composi¢oes neoclassicas. Beirais ddo lugar as platibandas

e hovos elementos de composi¢ao decorativos para a fachada séo acrescidos.

Segundo Silva (1985, p. 13) o Brasil assistiu a uma “importagdo da arquitetura neo-cléssica,
racionalista, assimilada sem elaboracéo e que interrompeu a lenta formacéo do caréter luso-
brasileiro dos edificios civis e religiosos’. Soma-se, assim, a arquitetura do comércio de
vargo a influencia francesa; primeira de uma série de transformacfes morfoldgicas que

passardo as |ojas em sobrados e térreas.

O ferro e o vidro, trazidos pelos ingleses, também contribuiram para esta nova fei¢céo da loja
no centro urbano, com a substituicdo obrigatdria por ordem do rei, das antigas gelosias dos
sobrados e casas térreas por janelas em vidro e por varandas em ferro™.

A ordem do Regente no sentido da extincéo de tais gelosias, importando em
sua subgtituicéo por janelas de vidro e varandas — varandas em ferro: outra

" Trecho da Revista do Instituto Arqueol égico, Histdrico e Geogréfico Pernambucano (v. 30, n. 143-156, p. 33-
35, 1930) apud Souza (2002, p. 184-185).

" O vigjante John Luccok (1808/1818), apud Gilberto Freyre (2000), diz que o edito contra as gelosias visava
melhorar o exterior da cidade; mas que o verdadeiro motivo (the real cause) da extingo das gelosias fora a
apreensdo quanto a0 uso que elas pudessem fazer assassinos para suas emboscadas. Freyre levanta a
possibilidade de tal subgtituicéo ter sido fruto do desgjo de negociantes britanicos de abrirem de repente o
mercado que lhes faltava no Rio, paravidros e ferros do seu fabrico.
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abundante producéo inglesa da época — sabe-se que foi obedecida por uns
moradores com gosto, por outros com ma vontade (FREY RE, 2000, p. 201).

No século XIX, os sobrados e as casas térreas comerciais, com suas fachadas em estilo
neocléssico, continuaram abrigando as fungdes de comércio e habitagdo. Os sobrados
permaneceram com 0 comeércio no térreo e a moradia nos pavimentos superiores. Todavia, 0
comércio se apresentou como um comeércio especializado, utilizando placas e letreiros que o
identificava como estabelecimento comercial e o diferenciava de outros sobrados e casas

térreas.

b. O Mercado Coberto em grandes estruturas— novos edificios comer ciais

b.1. O Mercado de Sdo José — criacdo de uma centralidade.

A producdo do ferro gerada pela revolucdo industrial, cada vez mais sistematica e de f&cil
comercializacdo, trouxe ndo sO os trilhos urbanos para 0 Recife, mas também, o edificio
metdlico como o importado da Franga, que veio a ser o Mercado de Sdo José, o mais antigo
edificio em ferro montado no Brasil.

Ressalta Silva (1985, p. 9-10) sobre a comercializacao e exportacdo desses edificios em ferro:
“A colocacdo desses produtos no mercado internacional se fez de uma maneira sistemética e
deve ser compreendida no contexto da dominagéo econdmica a que estiveram submetidos os

paises subdesenvolvidos’.

O século X1X, segundo Silva (1985), anuncia assim através desta arquitetura, denominada de
arquitetura do ferro, esse novo vocabulério formal. Na Europa edificios como o Palécio de
Cristal (de Joseph Paxton) construido em Londres em 1851 e o Halles Centrales (de Victor
Baltard) construido em Paris em 1853, exemplificam a inovacdo e a magnitude da nova
arquitetura.
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Com o objetivo de substituir a edificagdo do mercado existente, conhecida como a Ribeira do
Peixe, foi montado no mesmo local o mercado em ferro de S&o Jose, primeiro grande mercado
publico construido no Recife. A utilizacdo do novo mercado continuard a mesma por todo o
seculo XIX, ou sga, a comercializagcdo de géneros alimenticios de abastecimento, carnes,

verduras, frutas, etc.

A estrutura metalica langada abrigou os diferentes comerciantes do mercado em substitui¢cdo
aos antigos telheiros utilizados na Ribeira do Peixe, em mal estado de conservagao e de pouca

longevidade.

O mercado foi projetado por um engenheiro da Camara Municipal do Recife, sua construcéo
foi arrematada em 1872 e o empreiteiro contratou, na Franca, o engenheiro Louis Léger
Vauthier para detalhar o projeto O engenheiro francés fez algumas modificagdes no projeto
original e o mercado foi inaugurado em 1875 (SILVA, 1985).

JA no século XX o0 Mercado de S&o José apresenta, além da comercializacdo de géneros
alimenticios, o comércio de produtos manufaturados, como € visto em matéria do Diério de

Pernambuco sobre uma reforma que sofreu 0 mercado em 1907:

[..] Contamos 320 compartimentos, nos quais houve necessdade de
completa substituicdo de ferragens e madeiras, sendo 64 para carnes de boi,
64 para suinos, carneiros e fressuras, 128 para frutas, verduras e comedorias
e 64 para venda de cereais. O restante em nimero de 50, para venda de
fazendas, lougas e ferragens sofreram apenas diminutos reparos.[...] (Diério
de Pernambuco, 5 de janeiro de 1907 apud SILV A, 1985).

No entorno deste mercado |ojas e comerciantes de rua vieram a se estabelecer, aproveitando a

demanda de consumidores gerada por €ele, além da sua localiza¢&o na rota dos trilhos urbanos.

Em 1980 foi realizado o “Projeto de reforma de edificagdes de construcdo do mercado
anexo”. A solucdo adotada neste projeto visava construir um mercado préximo ao Mercado de
S0 José para instalar os comerciantes de rua existentes no seu entorno. Porém, este projeto
ndo foi executado na sua integra. O mercado anexo ndo foi construido, apenas o edificio do
Mercado de S&o José propriamente dito foi alvo de recuperacéo arquitetbnica, e a Prefeitura,
no ano de 1992 instalou no entorno do mercado 115 barracas para abrigar comerciantes de rua

gue ali comercializavam.
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O Mercado de Sdo Jose € atualmente tombado a nivel federal como representante historico
exemplar da arquitetura do ferro no Brasil (figuras 1/13 e 1/14). Este espago urbano, onde se
localiza 0 mercado de S&o José, que inicialmente foi ocupado pela Ribeira do Peixe e pelo

Mercado de Verduras, é, portanto, de natureza comercial desde a sua origem.

TR
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Figura 1/14. O Mercado de Sao José. Vista interna. Anos 1990.

c. O Mercado do Derby —inovagdo em associar lazer e comércio

Com o desenvolvimento das atividades de lazer como forma de comércio, surge no Recife, ja
no final do século XIX, no ano de 1899, um inovador formato de mercado construido pelo
industrial Delmiro Gouveia, denominado Mercado Coelho Cintra’’ ou como ficou conhecido,
o Derby (figura 1/15).

" Esta denominag&o foi dada devido & concessio pelo ent&o Prefeito Cupertino Coelho Cintra, para a construgéo
do mercado e sua exploracdo pelo prazo de 25 anos com isengdo de impostos.
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Importante fator para a localizagdo do mercado do Derby era a passagem, pelas suas
imediacdes, dos trilhos urbanos, possibilitando 0 acesso ao mercado que era situado fora da
area centra da cidade. O sitio onde estava localizado o Derby contava com linha de bonde a

vapor inaugurada em 1898.

O Mercado do Derby era um centro de comércio, servicos e lazer. Seu programa era
constituido de mercado, hotel, velédromo™ e pavilhdo de diversdes. Comercializavam-se ali,
além de géneros alimenticios, produtos sofisticados, e nele eram promovidos jogos, atividades
desportivas (corridas de bicicleta, regatas, ginéstica, jogos de bilhar, dados, domind, tiro ao
avo, boliche, e corridas de pedestres e apresentagdes musicais) (CORREA, 1998).

A edificagdo que abrigava o Mercado do Derby media 129 metros de frente e 28 metros de
profundidade. Era composta por dois corpos (ou volumes) principais, com pavilhdes nas
extremidades. A edificacdo possuia 112 janelas e 18 portdes. A cobertura central era apoiada
sobre tesouras, circulada por aberturas para circulacdo de ar e iluminacdo. Possuia 264

compartimentos (ou lojas) distribuidos no seu interior, ao longo de trés ruas paralelas’.

“No Derby, festas tradicionais foram recriadas. a missa desloca-se do recinto daigreja parao
templo de consumo, incorpora as grandes massas, mistura-se as formas novas de diversao”
(CORREA, 1998, p. 195).

E no Derby que pela primeira vez no Recife, em um mesmo edificio, o lazer € comercializado
junto com manufaturados e alimentacdo. Essa forma de comercializagdo sO serd vista na

cidade no final do século XX com o surgimento dos shoppings centers.

8 Segundo Mario Sette, no inicio do século nada se comparava a vibragdo que o ciclismo despertava entre as
familias da cidade. As corridas de bicicleta eram realizadas nos veldromos do Derby e da Rua Bar&o de Séo
Borja, antiga Ruado Sebo, naBoaVista[...]. (SETTE, 1981, p. 79, apud COUCEIRO 2003).

" Segundo descricgo de Sebastizo de Vasconcelos Galvéo (apud CAVALCANTI, 1988, p. 76).
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Marcado Coblho Cintra, no Darby

Figura 1/15. Mercado Coelho Cintra ou Derby. Século X1 X / XX.

1.d. A troca de lugares e consumidores no comércio do seculo XX

Dois processos estéo relacionados com as transformagdes que regem o comeércio vargjista do

seculo X X: o crescimento demogréfico e aindustrializagdo (VARGAS, 2001).

A capacidade de suprir o comércio de vargjo com um nimero elevado de produtos € uma
caracteristicado seculo XX. A industrializag8o, iniciadano século X1X, gerou no seculo XX a
producdo e 0 consumo em massa de mercadorias. A industria € responsavel pelo aparecimento
dos dois principais processos de producéo de mercadorias que vao influenciar diretamente as

préticas sociais de consumo. O sistema fordista de producéo e a flexibilizacdo de producéo.

Ambos os sistemas visam o lucro da industria através do consumo (em grande escala) de suas
mercadorias. O sistema fordista foi criado por Henry Ford na sua fabrica de automéveis em
1915. Tendo como base a adaptacdo do sistema industrial de cadeia continua e divisdo do
trabalho. E a partir da incapacidade da manutencéo de lucros desse sistema surgiu o sistema

de flexibilizagdo de producao, a partir da década de 1970.
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E a partir do século X1X e principio do século XX que as cidades se expandem, - surgimento
dos suburbios -, com o auxilio das novas tecnologias de transportes e comunicagéo. Estas
mesmas tecnologias, e mais 0 surgimento de técnicas de conservacdo de aimentos e
padronizacéo de pesos e medidas, auxiliaram nas mudangas que ocorreram tanto no sistema

de distribui¢do de mercadorias quanto nas técnicas de venda e de administracéo vargjistas.

O processo de industrializac8o, o adensamento populacional das &reas urbanas, e novos
inventos (como por exemplo: o telefone, 0 motor a combustdo, a lampada elétrica, etc.)
dotaram 0 comércio de novos instrumentos que fortaleceram o consumo em massa. S&o
formas de comercializag8o, surgidas no século XX, que se utilizam dos novos processos

tecnol gicos e inventos:

i) Os supermercados e os hipermercados (1930). Essas formas de comércio sdo fruto das
inovacdes tecnol bgicas (relativas a capacidade de armazenamento de alimentos e dos meios
de transportes) somadas a introducdo do sistema de venda denominado self-service (ou auto

servico)®.

ii) Os centros de compras plangjados. Empreendimentos imobilidrios voltados para o
estabelecimento de atividades de comércio e servigos, como, por exemplo, os shopping

centers e as galerias comercias.

E também a partir do século XX que os estudos rel ativos as préticas varejistas aparecem como
uma forma de conhecimento. Estudos de marketing que compreendem teorias de localizacéo,
estudos mercadoldgicos, estudos comportamentais do consumidor e de administracdo dos
negdcios constituem desde o século XX, elementos de apoio ao desenvolvimento vargjista®
Os estudos do marketing vargjista que auxiliam a compreensdo das transformacdes fisicas

urbanas em funcéo da atividade comercial seréo abordados em capitulo posterior desta tese.

Cinco periodos poaliticos, e diversas crises econdmicas, marcam a historia brasileira do século
XX até os dias atuais: a Republica Velha (1889-1930), a Revolugdo de 1930 com aera Vargas
(1930-1945), a Republica Populista (1945-1964), o Regime Militar (1964-1985) e a Nova

8 50 variagBes deste modelo de loja as variety store (nos EUA) ou magazin popular (na Franca).
8 Ocorre entdo a separagdo da figura do comerciante (dono do seu préprio negécio) e da figura que conduz o
negoécio, o profissional de marketing. (VARGAS, 2001, p. 268 — 269).



105

Republica (1985 até os dias atuais). Esses diferentes cenarios, marcados por instabilidades
econdmicas e, portanto, geradoras do aumento do comércio praticado por comerciantes de

rua, caracterizaram-se como pano de fundo do desenvolvimento vargjista no Recife.

No principio do século, a reboque dos processos de inovacdo tecnoldgica industrial ocorridos
na Europa e EUA, e dando continuidade ao processo de industrializacdo iniciado no século
XIX, o Recife e agumas cidades do interior do estado passaram a abrigar industrias de
beneficiamento de matérias-primas. O comércio vargjista passa, desse modo, a ser também

abastecido por produtos produzidos, agora em maior escala, pelaindustrialoca e nacional.

Este desenvolvimento industrial, que foi pouco representativo no século XI1X, foi alavancado
pelo desenvolvimento dos transportes no estado (primeiramente o transporte sobre trilhos,
depois o automével). O desenvolvimento dos transportes permitiu o transporte da matéria
primaem maior escala, um maior escoamento de mercadorias para esta crescente industriae o

maior abastecimento dos estabel ecimentos de varejo.

Neste processo de desenvolvimento industrial, ocorrido entre os séculos XIX e XX, houve
também a gradativa substituicdo dos engenhos de aglcar por usinas. Havendo também o
fortalecimento de uma nova classe social, a classe operaria, que se constituiu como um novo

consumidor do vareo.

Além do parque industrial de aglcar (onde entre 1890 e 1930 surgiram 76 usinas), foram
industrias de destague para o estado de Pernambuco no século XX: i) fébricas de tecidos®
(implantadas no Recife por Othon Bezerra de Melo e Batista da Silva), ii) fébrica de doces e
massas de tomate (marca peixe), fabricas de calcados, fébrica de cigarros, fabrica de
refrigerantes (Fratelli Vita), fébrica de biscoitos (Pilar), etc. (ANDRADE, 2004).

As cidades foram sempre o reino privilegiado do valor de troca. A
modernizagdo as torna o verdadeiro império das sedugdes, a moeda mais
atrativa e envolvente para acelerar mais ainda as trocas. A forca da
propaganda e do consumo, as novidades produzidas pelas industriais,
mexeram profundamente com o cotidiano das pessoas. (REZENDE, 1997, p.
57).

8 Na cidade de Paulista o industrial Hermann Lundgren montou uma industria téxtil, organizando um sistema de
vendas dos seus tecidos diretamente na comunidade através das |ojas denominada Paulistas (depois denominadas
L ojas Pernambucanas).
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Como consequiéncia deste processo de industrializacdo, a cidade incorpora, nos séculos X1X e
principio do século XX, os edificios industriais. Em edificios de maiores dimensdes, que 0s

sobrados e casas térreas, 0 uso fabril é incorporado ao espaco urbano.
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Figura 1/16. Cartéo postal do edificio da Fébrica Lafayette no cruzamento da Rua do Imperador com a
Rua 1° de Mar¢o, sem data. Ritmo imposto pelas portas estreitas dos sobrados € utilizado no edificio de
maior dimensionamento da fébrica.

Deste crescente processo industrial surgiram no espaco da cidade depdsitos que serviam como
estoque de mercadorias e |ojas que comercializavam os produtos fabricados. (afigura 1/16, da
Fébrica de cigarros e charutos Lafayette, ilustra este novo edificio, de grande

dimensionamento, que também é depésito®).

O desenvolvimento do setor industrial agucareiro contribuiu diretamente para as reformas no
Porto do Recife, local de escoamento de aclicar. As reformas do porto e as novas idéias de um
urbanismo voltado as questes higienistas deram origem ao projeto de modernizacdo do
Bairro do Recife, realizado em 1910.

8 Na esquina da Rua 1° de Margo com a Rua do Imperador, onde se localizou a Fébrica Lafayette, também se
localizou o Café Lafayette (ou Café Continental). Neste café encontravam-se personalidades da vida cultural
pernambucana como Joaquim Cardozo, Ascenso Ferreira, Camara Cascudo, José Lins do Rego, Souza Barros,
Evaldo Coutinho, dentre outros. (COUCEIRO, 2003, p. 123).
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Assim, em 1910, sobrepostas ao antigo tracado urbano do Bairro do Recife, foram projetadas
e construidas avenidas, ao estilo de Haussmann®* (de Paris), e juntamente com este tracado

surgiram novos edificios e fachadas, agora no estilo eclético em voga na Europa.

Este ecletismo, introduzido nas fachadas dos novos e antigos edificios do Bairro do Recife,
foi também utilizado em outras edificacfes de bairros da cidade, como pode ser observado nas
fachadas da Fabrica Lafayette (fig. 1/16). Lojas em sobrados ou térreas tiveram assim suas

fachadas renovadas segundo o modismo da época.

A reforma do Bairro do Recife promoveu, no periodo 1910 a 1913, uma valorizacdo dos seus
terrenos e imoéveis, e uma conseqiiente fuga de residentes em decorréncia da elevacéo inicial
de precos. Estima-se que neste periodo entre 3000 a 5000 pessoas foram desal ojadas do bairro
(ZANCHETI; MARINHO; LACERDA, 1998). E esta fuga de residentes continuou a partir de
entdo, de tal forma que o bairro atualmente n&o representa local de moradia no Recife®™. (Ver
tabeladafigura 1/17)

Ano Habitantes
1910 13.204
1913 5.146
1923 3.206

1970 1.670

1980 604

1991 566

Figura 1/17. Tabela populacéo residente no Bairro do Recife, periodo 1910/ 1991.

O Barro do Recife deixa de ser, a partir desta reforma, um espaco de moradia e
consequentemente de varejo, pois, junto com a diminuicéo da populacdo residente, houve a

diminuicdo dos estabelecimentos de comércio que atendiam ao consumo imediato desta

popul agéo.

Inicialmente, houve a intencdo, a partir dareforma, de atrair estabel ecimentos de comércio de
vargjo dirigidos a0 consumidor de média e ata renda de outras &reas da cidade. Essas

intencbes ndo foram concretizadas, e um dos motivos para este ndo estabelecimento do

8 Georges-Eugéne Haussmann (1809/1891) foi prefeito do Departamento do Sena em Paris entre 1853 e 1870,
tendo sido responsdvel pelas remodelagdes que ocorreram na cidade sob o regime de Napoledo I1l. Suas
realizagdes foram uma referencia para o urbanismo da época.

& Atualmente os habitantes do Bairro do Recife concentram-se na Favela do Rato (ou como também é
conhecida, Comunidade do Pilar).
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comércio de vargjo de alto luxo é apresentado nos estudos para o Plano de Revitalizagdo do

Bairro do Recife da seguinte forma:

[...] o porto atraia atividades que estavam em conflito com o comércio e os
servigos voltados para a populacdo de alta e médiarenda. Ao redor do porto
instalava-se uma série de atividades de comércio e servigos destinados a
satisfacdo dos seus empregados (estivadores, carregadores, etc.) e dos
marinheiros vindos com 0s navios, como cabarés, a prostituicdo, certos
servigos pessoais, alimentacdo barata e outros. Assim, surgiu o conflito entre
0 “status’ de bairro nobre, adquirido com a reforma, e a imagem de bairro
“margina” (ZANCHETI; MARINHO; LACERDA, 1998, p. 13).

Ademais, o bairro de Santo Antonio, local que desde o século XIX abrigava as casas de
comeércio de luxo, ja se constituia como localizagdo desse comércio dirigido a alta renda; a

reforma do Bairro do Recife ndo o destituiu desta funcéo.

Assim, no espago berco das atividades vargjistas no Recife passa a se concentrar 0s
estabelecimentos do comércio atacadista, os estabelecimentos de servicos financeiros e o
comércio externo, assim como outras atividades (“marginais’) ligadas as atividades
portuérias.

Paralelamente a reforma do Bairro do Recife, a cidade presencia, nas primeiras décadas do
seculo XX, as primeiras manifestacdes tipicas de uma sociedade de consumo como: desfiles
de moda (a partir de 1916), ampla difusdo da propaganda (em meios de comunicagdo como
revistas e jornais), novas formas de diversdes (que por sua vez também sdo novas formas de
comércio que introduzem o lazer como 0s cinemas, 0s parques de diversdes, os cafés, as casas
dechd, etc.).

Outrossim, enquanto o Bairro do Recife assistiu nas primeiras décadas do seculo XX afuga
das atividades de varegjo do seu espaco urbano, o bairro de Santo Antonio figura no mesmo
periodo como o centro de compras do Recife. E neste bairro a Rua Nova (ou como era
denominada Rua Bardo da Vitéria) representa, a0 mesmo tempo, o principal ponto de

encontro e de consumo das classes sociais mais abastadas da cidade (figura 1/18).



109

Na Rua Nova localizavam-se cinemas®, casas de cha, lojas de roupas (com os Ultimos
modelos de Paris), sapatarias, lojas de chapéus, perfumes, confeitarias, etc. (figura 1/19)
Estabelecimentos voltados para os consumidores de classes média e ata do Recife, que
praticavam nesta rua o que Varios autores e cronistas da época denominavam de: o footing da

Rua Nova®'.

Rua Bardo da Victoria.

Galeria Elegzante® Pernambuco

Figura 1/18. Rua Bardo da Vitéria (ou Rua Nova). Cartéo postal sem data.

O footing exercido na Rua Nova consistia ndo apenas em caminhar, mas em olhar vitrines,
encontrar pessoas, conversar, flertar®, comprar, etc. No espaco piblico urbano de varejo
configurado pela Rua Nova é estabelecida mais uma funcdo, além da compra nas lojas
especializadas: a utilizagdo social deste espaco.

% A Rua Nova abrigou dois cinemas. o cinema Pathé (inaugurado com 320 lugares) e o cine Royal.
(COUCEIRO ,2003; SARAIVA, 2002).

8 Algumas lojas da Rua Nova nos anos 1920: i) artigos pessoais, vestudrio, perfumes e sapatos — Au Bom
Marché, A Rosa dos Alpes, Casa Brack ou Casa Inglesa, A Primavera, Maison Chic, Alfaiattaria Tic-Tac,
Camisaria Confianca, Camisaria Suica, Casa Clark, Sapataria Colombo, Joa haria Couceiro Irmaos, Loja de Jodo
Benigno, Casa Pessoa, A exposicéo, Atelier de Madame Fernandes, Atelier de Madame Paula. ii) comércio
diverso (livrarias, lojas de discos, etc.) — Livraria Moderna, Casa Pratt, Souza Ferreira e Co., Casa Odeon, Otica
Americana, Sloper Irmdos, Confeitaria Crystal, Confeitaria Bijou, Confeitaria Gléria, Café Rui, A Phoenix,
Pharmécia Costa. (COUCEIRO, 2003).

® Flertar, do flirt como era chamado a troca de olhares e sinais, 0 namorico sem compromisso da época.
(COUCEIRO, 2003, p. 173).
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Figura 1/19. A antiga Casa Alemd, de Madame Julia (incendiada durante a primeira guerra mundial) e
depois Confeitaria Crystal (1925) na esquina da Rua Nova com a Rua da Palma. Foto década 1970.

Essa unido de espaco de comércio e espaco social (de encontros e de outras diversas
operacoes realizadas pelo consumidor) pode ser vista pela primeiravez em um espago privado
de compras, quando houve a inauguracdo do Mercado do Derby, onde se concentravam
diversas atividades de lazer e de compras em um mesmo estabelecimento. A Rua Nova, por
sua vez, aparece no século XX como primeiro espaco publico a agregar a funcéo socia a

atividade vargjista no Recife.

Este uso da rua enquanto espaco socia de encontro vem em decorréncia da introducéo de
novos hébitos sociais no Recife da época. As mulheres desse século, por exemplo, nada
tinham em comum com aquelas dos séculos anteriores, que viviam reclusas em suas
residéncias. Agora elas ampliavam suas possibilidades de consumo (iam aos cinemas, faziam
compras sozinhas, etc.). Por outro lado, os habitos de consumo familiares também se
transformavam; neste principio do século XX as familias saiam para fazer refeicdes fora de
casa, frequentar cafés, passear, etc. (COUCEIRO, 2003).

A concentracdo comercia de lojas de luxo na Rua Nova ndo se limitava apenas as atividades
do comércio propriamente dito; atividades de servigos também |a comegaram a se estabel ecer,

como a dos profissionais liberais®® que ocupavam os andares superiores dos sobrados. A loja

8 Na Rua nova concentravam-se, no ano de 1926, 27 consultérios médicos (inclusive o do “renomado” médico
Oscar Coutinho) e escritérios diversos. (COUCEIRO, 2003, p. 184).
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em sobrado apresenta-se, neste momento, concentrando mais uma vez atividades mistas, mas

N&o mais comeércio (térreo) e residéncia (andares superiores), € Sim COmércio e Servicos.

Percebe-se, com a utilizacdo do espaco publico urbano como ponto de encontro das classes
média e ata atraidas pelas |ojas finas, que aloja em sobrado, a qual antes abrigava o comércio
de atacado (no térreo) e residéncia (nos pavimentos superiores), habitacdo do nobre urbano do
século XIX, perdia seu prestigio. Os nobres passam a residir em novas areas periféricas da
cidade.

Assim, no comego do século XX, as lojas de atacado, mesmo aquel as presentes na Rua Nova,
nd eram consideradas chics (COUCEIRO, 2003), como aconteceu em séculos anteriores
guando o atacado provia de mercadorias 0 comércio de varegjo. Cresce o prestigio do comércio

devargjo.

Nos anos 1920, com a expansdo do Recife em direcdo ao sublrbio, surgem os centros
secundarios de compras. Na cidade existiam, pelo menos, cinco feiras livres (Afogados,
Encruzilhada, Casa Amarela, Caxanga, Madalena ou Bacurau) e no centro a Feira do Abacaxi
no Cais Martins de Barros (ou como ficou conhecido na época Cais do Abacaxi, ilustrado na
figura 1/25).

Ao mesmo tempo em que o Centro abrigava o comércio de luxo, também abrigava o comércio
em loja voltado para as camadas mais populares (este em areas menos nobres) e comerciantes
de rua de uma forma gera (vendedores de artigos diversos como frutas, verduras, sorvetes,
etc.; bem como prestadores de servicos como engraxates, comercializavam nas ruas da
cidade™). (Ver figuras 1/20, 1/21, 1/22, 1/23 e 1/24)

% Eram engraxates, gazeteiros, agiotas, vendedores de |oteria, ambulantes que comercializavam os mais diversos
tipos de mercadorias e por |4 ganhavam a vida, como o “crispim das empadas’, que oferecia seu apreciado
petisco recheado de camar&o ou galinha nas cal cadas da esquina da L afayette, fazendo sucesso com os fregueses
do café. (COUCEIRO, 2003, p. 123).
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Figuras JJZO,“1/21,.'1122. Engraxate, vendedor de caldo de cana, vendedora de bonecas de pano. Décadas
1905/ 1940.

Figuras.ll'-z

PN

Caes do A bacaxi=Recife=Pernambuco.

Figura 1/25. Cais do Abacaxi. Século XX.

ApoGs a revolucdo de 1930 o bairro de Santo Antonio ainda figura como o centro de compras
do Recife. E no ano de 1937 o bairro passa por uma grande intervencdo fisica: a abertura da

Avenida Guararapes (inicialmente denominada Avenida 10 de Novembro).
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Essa avenida surge como uma nova proposta de planejamento urbano e remodelacéo da area
do centro da cidade. No local onde existia 0 antigo tecido urbano, formado de quadras
compactas pela uniformidade dos sobrados e casas térreas sem recuos caracteristicos do
processo de ocupacdo urbana dos séculos anteriores, foi construido um conjunto de edificios

caracterizado pela sua monumentalidade.

A maior parte dos edificios da Avenida Guararapes foi construida de uma s vez. Para a
realizagdo desta intervencdo foram utilizadas verbas dos correios e telégrafos e dos institutos
de aposentadoria e pensdo (dos bancarios, dos empregados em transportes de carga, dos
maritimos e da estiva). Um caso raro de transformacdo urbana, no qual 0 comércio néo

liderava, nem estimulava as obras.

A avenida com 225 metros de extensdo e largura que varia entre 25 e 55 metros abriga 20
edificios (AMARAL, 2001). Estes edificios projetados para fins institucionais, comerciais e
servicos, possuem galerias que formam passeios cobertos para aquele que utiliza as calcadas
da via €/ou utilizam as edificacOes. Nesses edificios passaram a funcionar atividades, que

assim como a Rua Nova, também atendiam as classes média e alta da popul acéo.

Em 1952 os bondes deixam de circular nos bairros do centro do Recife, e no ano de 1955 este
servigo de transporte publico urbano € extinto. Surgem em seu lugar, os 6nibus com motor a
combustdo e o servigo de trollebus (ou dnibus elétrico) (STIEL, 1984). Os automoveis sdo 0s
veiculos que serdo utilizados em grande escala tanto para o transporte publico quanto para o
transporte particular de passageiros a partir de entdo. O vargjo também passa a se beneficiar
desta forma de |ocomog&o.

O primeiro termina rodoviério da cidade do Recife € inaugurado no ano de 1952 no bairro de
S50 José, 0 Terminal Rodoviério de Santa Rita™. A partir da instalagdo deste equipamento, é
gue em sua area circunvizinha (onde estdo localizadas ruas como: Direita, Calgcadas, Santa
Rita, e também o Mercado de Sdo José) foram estabelecidas um maior nimero de lojas

dirigidas ao comércio de miudezas e de atacado. Esse comércio, que ainda existe atual mente,

" O edificio do Terminal Rodovidrio de Santa Rita era inicialmente térreo. Nele funcionava quando de sua
inauguracdo um restaurante. O terminal foi transferido para o bairro do Curado em 1986. (CAVALCANTI,
1988, p. 55).
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€ também foco de estudo desta pesquisa como exemplo das principais modificacoes

arquitetonicas ocorridas em funcéo da atividade comercial.

E a partir do final da década de 1950 e principio da década de 1960 que o bairro de Sdo José
inicia seu processo de transformacgdo. Area de uso predominantemente residencial passa a
também a abrigar um comércio dirigido as camadas da populacdo com menor poder

aguisitivo, o qual, no final do século XX, sera caracteristico do bairro.

Também em S8o José, tardiamente em relagcdo a Europa, surgem nos anos 1950 as primeiras
lojas de departamento do Recife: a Soper e a Viana Lea® (figura 1/26), também voltadas
para o consumidor de classes média e alta, localizam-se na Rua da Palma e comercializam
produtos de uso pessoal (roupas, sapatos e assessorios) como € 0 caso da Soper, e também
produtos para o lar (como € o caso da Viana Leal, que comerciaizava, além de artigos

pessoais, produtos de cama, mesa, banho, etc.)

Figura 1/26. Viana L eal. Foto 2006.

Porém, é a partir do final da década de 1960 e principio da década de 1970, que o Recife entra
economicamente em uma nova fase. A crescente expansdo industrial e a integracéo das

%20 primeiro projeto arquiteténico paraa Loja Viana Leal datade 1953. O “habite-se” concedido pela Prefeitura
para seu funcionamento data de 1957.



115
9eé:onomias regionais levam a ingtitucionalizacdo da Regido Metropolitana do Recife (RMR)

“A metropolizagdo representou, para o recife, uma descentralizagdo de atividades e uma
redefinicdo funcional entre espagos da economia’. (ZANCHETI; MARINHO; LACERDA,
1998, p. 14).

“A descentralizacdo realizou-se através do deslocamento da industria para municipios
periféricos da RMR. Na esteira desse processo, observou-se um outro movimento: o da
populacdo, que passou acrescer mais rapidamente nos municipios fora da capital”
(ZANCHETI; MARINHO; LACERDA, 1998, p. 14).

A partir dos anos 1960, com incentivo do Poder Publico, cresce a industria automobilistica no
Brasil. O crescimento da frota de automoveis contribuiu para a metropolizacdo urbana. E
alguns consumidores do varejo, aqueles representantes das classes média e ata, passam a ser

consumidores motorizados.

Na zona sul da cidade (bairro de Boa Viagem) e em direcdo ao seu interior (bairros
Espinheiro, Parnamirim, Casa Forte) localizaram-se 0os dois maiores vetores de expansdo
urbana. Para essas &reas migrou a populacéo das classes média e alta a partir da década de
1960. Junto com esse deslocamento populacional, seguiu-se o deslocamento das atividades de

COMErcio e servicos especializados dirigidos para o padréo de consumo dessas classes sociais.

“Nesse momento, 0s centros comerciais secundarios apresentam um perfil com caracteristicas
de comércio diversificado e sofisticado, direcionado para a classe média alta’. (ZANCHETI;
MARINHO; LACERDA, 1998, p. 14).

Esse deslocamento das atividades de comércio e servicos especializados, nas décadas de 1960
e 1970, para localizagdes como as Avenidas Domingos Ferreira e Conselheiro Aguiar, vias

gue cruzam o bairro de Boa Viagem, teve grande impacto para os bairros do Recife, Santo

% A Regigo Metropolitana do Recife (RMR) foi formada a partir da promulgacéo da Lei Complementar Federal
n° 14 de 1973. Pertenciam neste momento a RMR 0s seguintes municipios: Recife, Jaboatdo dos Guararapes,
Olinda, Paulista, Igarassy, Cabo de Santo Agostinho, S8o Lourengo da Mata, I1ha de Itamaraca e Moreno. Os
municipios de Camaragibe, Aragoiaba,l pojuca e Itapissuma sé foram anexados a RMR nos anos 1990.
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Antonio e Sdo Jose, contribuindo para a perda de importancia da area central do Recife como

localizag&o deste comércio.

Devido a grande crise econdmica e com a descentralizacdo dos servicos e do
comércio especializados, 0 espaco central tornou-se uma area privilegiada
para a comercializagdo de produtos de primeira necessidade, ou bens de
consumo imediato, especialmente para as populagdes de baixa renda. O
fendmeno cameld € o resultado deste processo. (ZANCHETI; MARINHO;
LACERDA, 1998, p. 15).

Na década de 1960 surgem os primeiros supermercados do Recife localizados, seguindo a
mesma logica de localizacdo, em centros secundarios de comércio, como foi 0 caso da
construcdo da primeira loja da rede Bomprego de supermercados, em 1966, no bairro de Casa

Amarela.

|dentifica-se também: i) a abertura da Avenida Dantas Barreto (1970), ii) a implantacdo das
ruas de pedestres (apartir de 1977) eiii) aconstrucdo do Shopping Center Recife (anos 1980),
como agdes que contribuiram para a continua perda de importancia do Centro do Recife,
como area de estabelecimento do comércio dirigido para a camada da populacdo de maior

poder aguisitivo.

i) A abertura da Avenida Dantas Barreto

A Avenida Dantas Barreto, que teve seu maior trecho aberto no ano de 1970 face a demolicéo
de quarteirdes historicos dos bairros de Santo Antonio e Sdo José, foi subutilizada desde a sua
abertura. Poucos veiculos trafegavam na sua extensdo fazendo o percurso centro zona sul
(nova érea de expansdo urbana) para a qual a avenida foi primeiramente destinada. A abertura

desta avenida foi umaintervengdo urbanistica equivocada do Poder Municipal.

A via com cinquenta metros de largura e pouca utilizacdo de veiculos passou a abrigar, em
sua grande calha projetada, comerciantes de rua. O comércio de rua estabeleceu-se ai de

forma espontanea, como uma consequiéncia, dentre outros fatores, da subutilizagéo davia.
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Fotografias que ilustram o processo de transformacdo da Avenida Dantas Barreto
(figuras 1/27, 1/28, 1/29, 1/30 e 1/31).

a) Anos 1970 (abertura davia)

lj !] " I =S

Figura 1/27: Abertura da Avenida Dantas Barreto nos anos 1970.

b) Inicio dos anos 1980 (ocupacgado por comer ciantes de rua)

3% B Av. DANTAS BARRETO
FISEREIN Av. DANTAS BARRETO |

T T - Tl
Figura 1/28: Aspectos da utilizagdo da Avenida Dantas Barreto por comerciantes de rua estacionados e moéveis, apos
abertura nos anos 1970. Fotogr afia anos 1980.
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AV. DANTAS BARRETO

Figura 1/29: Aspectos da utilizagdo da Avenida Dantas Barreto por comer ciantes de rua estacionados e moveis, apos
abertura nos anos 1970. Fotogr afia anos 1980.

¢) Final dos anos 1980 (via ainda ocupada por comer ciantes de rua)

Figura 1/31: Aspectos da utilizacio da Avenida Dantas Barreto, trecho do Patio do Carmo por comerciantes de rua
estacionados, apés abertura nos anos 1970. Fotogr afia anos 1990.
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ii) A implantacéo de ruas de uso exclusivo de pedestres no bairro de Santo Antonio

No bairro de Santo Antonio existem ruas que foram transformadas em vias de uso exclusivo
de pedestres. A principal motivagdo para a transformagdo dessas vias foi 0 constante
congestionamento de veiculos e pedestres existente nas mesmas. O intenso fluxo existente nas
vias (de pedestres e/ou veiculos) também usuarios do comércio existente na area contribuiu

paraa“pedestrianizacdo” dasvias.

A primeira proposi¢do para transformagéo de diversas ruas do bairro de Santo Antonio em
vias de uso exclusivo para pedestres € originada no projeto para o Sistema Integrado de
Transportes para a Cidade do Recife, que fez parte de uma etapa de implantacéo do Programa

de Circulacdo Urbana, projeto de autoria do arquiteto Jaime Lerner, em abril de 1977.

O citado projeto assim visava (JAIME LERNER PLANEJAMENTO URBANO, 1977, p. 2):

Possibilitar o inicio do processo de intervencéo sobre 0 esgquema de circulagdo
na &rea central, especialmente nos aspectos relacionados com o trénsito e o
transporte col etivo;

Permitir a continuidade desse processo, através da execucdo das etapas
subseqientes objetivando aimplantacdo do transporte de massa, de maneira
aconsolidar a estrutura urbana;

Determinar niveis da economia de combustivel resultante da intervencdo
proposta e os reflexos sobre 0 sistema de transporte col etivo existente;

Implantacéo das éreas para uso exclusivo de pedestres.

Neste projeto, para os setores considerados tradicionais da cidade do Recife, Bairro do Recife,
Santo Antonio, S8o José e Boa Vista, a circulagdo de automoveis seria desestimulada, “para
evitar a continua deterioragdo desse setor” (JAIME LERNER PLANEJAMENTO URBANO,
1977, p. 11).

Quando da implantacdo do projeto urbanistico que seguiu 0 Programa de Circulagdo Urbana,
também proposto pelo arquiteto, foi também criado mobiliario urbano especifico para abrigar

atividades urbanas como: abrigos de 6nibus, quiosgues para venda de flores, etc.(Figura 1/32).
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Figura 1/32. Quiosques propostos por Jaime Lerner para o Recife. Anos 1980.

O projeto proposto pelo arquiteto Jaime Lerner ndo foi totalmente implantado, pois algumas
das vias sugeridas para 0 uso exclusivo de pedestres ndo foram assim transformadas.
Contudo, fruto dessa proposicado inicial, o bairro de Sdo José conta atualmente com diversas
ruas de pedestres que sdo — no ambito do comércio popular exercido no bairro — também

corredores comerciais (ver mapa nafigura 1/35).

Como as ruas gque sofreram intervencao tornaram-se vias exclusivas para fluxo de pedestres, o
consumidor motorizado (que no Brasil representa o consumidor de maior poder aquisitivo)
passou a nd mais procurar o comércio estabelecido nestas ruas. As lojas dirigidas ao
consumidor de maior poder aquisitivo fecharam e/ou foram transferidas para outras areas da

cidade com possibilidade de acesso automotivo.

As vias de pedestres tiveram seus pisos padronizados a partir do revestimento em pedra
portuguesa™, originado do concurso piblico realizado em 1969 (figura 1/33 e 1/34) para
escolha de padrbes especificos de revestimento para os passeios do Recife: O Concurso de

Projeto para Revestimento dos Passeios Publicos da Cidade do Recife.

Durante a década de 1980, acdes de controle urbano exercidas pelo Poder Municipa dotaram
ainda as ruas de pedestres do Recife de grades e portdes nos seus acessos, com 0 objetivo de
coibir a entrada de comerciantes de rua nessas areas. Assim, soma-se a esta transformagéo de
usos de circulacéo davia, amodificacdo desta através daimplantacdo das grades e portdes.

% A denominagéo pedra portuguesa refer e-se a técnica utilizada para o revestimento do piso, 0 mosaico. O
mosaico foi implantado primeiramente no Brasil pelos portugueses no inicio do século XX, esta técnica foi
difundida e no Recife foi amplamente utilizada para o revestimento de calgadas com motivos medievais,

neoclassicos, art noveau e moder nos. (RECIFE., 2000).
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Flgura 1/33. Desenho para paginagdo de calgadas utlllzado a partir do Concurso de Projeto para Revestimento dos
Passeios Publicos da Cidade do Recife de 1969
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Figura 1/34. Desenho para paginacdo de calgadas utilizado a partir do Concurso de Projeto para Revestimento dos
Passeios Publicos da Cidade do Recife de 1969.
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Figura 1/35. Mapa com a localizagdo, em amarelo, das ruas para uso exclusivo de pedestr es especificadas
pelo projeto de Jaime Lerner em projeto de 1977.
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iii) A construcao do Shopping Center Recife no bairro de Boa Viagem

A construcdo de um shopping center na década de 1980, no bairro de Boa Viagem, o
Shopping Center Recife™, é um marco definitivo na troca da localizacdo do comércio
especializado da érea central do Recife (em especial do bairro de Santo Antonio) para bairros
periféricos da cidade.

A grande maioria dos shoppings centers € semelhante, na forma e contetido. As técnicas de
vendas e as estratégias dos negoécios sdo a forca do seu sucesso que desprezam a importancia
do lugar. (VARGAS, 2001, p. 259).

Assim, as atividades sociais das classes média e alta do Recife motivadas pela presenca das
atividades de varegjo em éreas urbanas, como o footing da Rua Nova, foram transferidas para
0s shoppings centers da cidade que agregam, no seu interior, atividades de comércio e lazer
além de amplos estacionamentos. A rua deixa de ser um ponto de encontro. O centro deixa de
ser um ponto de encontro das classes média e alta. O footig (e o flirt) passa também a ser

exercido no shopping.

No século XX, através dos conhecimentos e estudos do marketing varejista percebe-se que
associar 0 lazer as compras passou a ser uma estratégia de venda do comércio de vargjo.

Comerciantes buscam atrair para 0 espaco de compras outras atividades sociais.

O aumento cada vez maior dos espacos de lazer nos shoppings € um indicio de que eles séo
importantes do ponto de vista econdmico. “O raciocinio € simples. quando ha mais diversao,
mais tempo as pessoas passam dentro dos shoppings. [...] se essas pessoas comprarem alguma
coisa, serd muito bom; se comprarem e comerem, sera melhor ainda; se elas comprarem,
comerem e se divertirem, sera perfeito”. (UNDERHILL, 2004, p. 110).

No periodo entre os anos 1970 e 1980, os bairros de Santo Antonio e S&0 José ndo mais

constituem &rea preferencial de moradia no Recife. No entanto, o Centro possuia (como ainda

% O Shopping Center Recife foi inaugurado em 07/10/1980, com 72 lojas e 19.830 m2. Foi o primeiro shopping
das regifes Norte e Nordeste do Brasil. ApGs vérias expansdes, possui atualmente 82.525,22m2, mais de 460
lojas, 4 pracas de alimentacdo, 6 lojas @ncoras e cinemas. Fonte de informagdo administragdo do Shopping
Center Recife, 2006.
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possui) um sistema de transporte publico radial que o conecta com o restante da cidade. Esta
facilidade de acesso ao centro possibilita 0 acesso pelos usuarios do transporte coletivo

(camada da populagcdo com menor poder aguisitivo no Brasil).

Com a transferéncia do comércio especializado e/ou agquele dirigido a camada da populagéo
com maior poder aguisitivo para as areas periféricas e para shopping centers, o provavel
consumidor do comércio dos bairros de Santo Antonio e Sdo José passa a ser 0 usuério dos
transportes coletivos. Assim, o centro do Recife, entre os anos 1970 e 1980, passa a abrigar
um comércio dirigido a camada da populacdo com menor poder aquisitivo, usuéria do

transporte publico. Um comeércio popular.

Ressdte-se que as novas formas de comércio surgidas, como shopping centers,
supermercados e galerias, disponibilizam areas de estacionamento para seus consumidores.

Condicéo por vezes essencial para o consumidor motorizado ir as compras.

O comércio que se estabelece no centro do Recife, nas &reas histéricas, ndo pode contar com
amplas areas de estacionamento, pois esta localizado em uma malha urbana que reproduz o
modelo tradicional de cidade (ruas estreitas, blocos compactos edificados, poucos espacos
vazios). A “pedestrianizacdo” das ruas sO contribuiu para a diminuicdo de vagas de

estacionamento.

Dessa forma, a ndo existéncia de areas de estacionamento sempre disponivels, também

contribuiu para a transferéncia do comeércio especializado para outras areas da cidade.

Esta mudanca de localizacdo do comércio especializado para outras areas fora do limite do
centro, marca o estabelecimento de sitios diferentes para o comércio que é dirigido ao
consumidor que anda a pé (usuario do transporte coletivo e no Brasil geramente de baixa

renda) e do usuério do automovel, a partir do século XX.

O caso bairro do Recife.

No que se refere ao periodo que se segue a institucionalizacdo da Regido Metropolitana do

Recife, ou sgja, apds 1960, o comércio de vargjo existente no bairro do Recife ndo sofreu
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grandes modificagbes. O bairro permaneceu com uma baixa populacdo, média de 500

habitantes, ndo se constituindo area de importancia da comercializagcdo vargjista.

Como ja apresentado neste capitulo, o bairro do Recife sofreu uma perda populaciona
significativa a partir da reforma ocorrida em 1910. O pegueno numero de usuarios dos
imoéveis do bairro acarretou 0 esvaziamento, e conseqlente degradacdo arquitetbnica, de

edificagbes do local.

A perda de importancia do centro histérico do Recife, como érea de localizagdo do comércio
especiaizado e do comércio dirigido a camada de maior poder aquisitivo, contribuiu ainda
mais para a ndo valorizagdo da érea do bairro do Recife como érea de estabelecimento de

comércio.

As atividades de vargjo sO passaram a figurar como modificadoras do espago do bairro do
Recife a partir da década de 1990, com a implantacdo do Plano de Revitalizacdo do bairro do
Recife pela Prefeitura da cidade.

Este plano de revitalizagio deu origem a atua lei especifica do bairro do Recife (Lei n°
16.290/97). E baseadas nos parametros instituidos nesta legislacéo, decorreram agdes como a
reforma de edificaghes, através das quais sobrados foram restaurados e reformados para

abrigar bares e restaurantes, (inicialmente na Rua do Bom Jesus).

Os seguintes estabelecimentos comerciais surgiram em consequéncia das agoes
implementadas pelo Plano de Revitalizacdo: i) as lojas (principalmente bares e restaurantes,
inicialmente na Rua do Bom Jesus e depois em outras ruas do bairro), ii) o Shopping Center

Paco Alfandega, iii) afeirade artesanato Domingo na Rua.

i) Lojas. Osbareserestaurantes

As primeiras ag0es de revitalizagdo do Bairro do Recife, motivadas pelo uso comercial dos
imoéveis existentes, tiveram inicio na Rua do Bom Jesus em 1993. Diversos sobrados desta rua

foram reformados para abrigar atividades de comércio e servigos, principamente bares e
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restaurantes. A rua também teve suas calcadas alargadas para a colocacdo de mesas e cadeiras
gue serviam a esses estabelecimentos e nela foi instalado um novo mobiliério urbano (postes,

bancos, etc).

A criagdo de uma centralidade de lazer (noturno) decorrente da instalagdo de bares e
restaurantes na Rua do Bom Jesus atraiu a instalacéo de outros estabel ecimentos comerciais
do género em outras ruas do bairro. O carédter de centro noturno de lazer da Rua do Bom Jesus

durou aproximadamente dez anos.

ii) O shopping center Paco alfandega

O shopping center do Bairro do Recife, inaugurado em 02/12/2003, foi denominado de
Shopping Paco Alfandega.

Este empreendimento ocupa trés &reas que o define em trés blocos construidos: o edificio do
shopping propriamente dito, o edificio (ainda inacabado) que abriga o equipamento do ar-

condicionado e o edificio (também inacabado) que abriga o estacionamento.

O edificio do shopping € o edificio histérico onde funcionou no final dos anos 1700 o

convento que abrigava os padres da congregacéo de Séo Felipe Nery.

Os religiosos vieram para 0 Bairro do Recife na época das Alteracdes Pernambucanas e
tiveram apoio do entdo comerciante Fernandes de Matos e de outros mascates da época. Esta
congregacdo foi, a partir do apoio dado pelos mascates, parte integrante das Alteractes
Pernambucanas. Os religiosos do oratorio formaram o apoio da igreja aos mascates no Recife

em oposicao aos nobres de Olinda (ver também péginas 47 e 48).

“Ao associar seu destino a expansdo do Recife, os Néris apostavam na nova classe de
comerciantes rendis que ali prosperava’ (MELLO, 2003, p. 118).

O edificio que hoje abriga 0 Shopping Pago Alfandega passou de templo religioso atemplo do

consumo. Ironia do destino presente na edificagéo erguida com a ajuda dos mascates.
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Entre o uso religioso e o atual uso comercial, o edificio teve um espaco cedido para abrigar a
alfandega régia (1789), e anos depois, por ordem de D. Pedro |, a edificagdo passou a ser
utilizada exclusivamente como aféandega (1825). Logo em seguida, em 1830, a ordem da
congregacdo de S&o Felipe Nery foi extinta. Em 1940 o edificio foi entregue a Cooperativa
dos Produtores de Aclicar e Alcool de Pernambuco (GUERRA, 1983). Figuras 1/36 e 1/37.

Figura 1/37. Shopping Center Paco Alfandega em 2004.

Os edificios que abrigam o estacionamento e ao ar-condicionado sdo edificagdes atuais, mas
construcdes inacabadas, apesar de estarem sendo utilizadas.

Uma acéo decorrente da instalacéo do Shopping Paco Alfandega € o projeto de reforma da
Rua da Moeda. A rua que parte do shopping em direcdo ao oceano Atlantico mantinha, até o
ano de 2006, o canteiro centra remanescente da reforma instituida no bairro em 1910.
Segundo 0 novo projeto arquitetdnico, tem suas calcadas alargadas e o histérico canteiro

central suprimido.
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1.d.1. Asformas de comer cializacéo e espacos de var €0 no periodo estudado

Em um Pernambuco cada vez mais urbano e industrializado, com bens de consumo cada vez

mais acessiveis nas cidades, desaparece a figura do mascate.

A industrializagdo e o consumo em massa (sobre o0 pano de fundo das diversas crises
econbmicas que atravessa 0 pais no século XX) contribuiram para o crescimento do setor
informal da economia pernambucana. Decorrente desse processo de “informalizagcdo” da
economia cresceu no espago urbano, principamente no Centro (onde se localizou um
comércio voltado para as camadas populares), 0 nimero de comerciantes de rua, ora

denominados camel 6s.

As lojas em sobrado e mercados publicos permanecem no espaco da cidade do Recife no
século XX. Mas a partir desse século, somam-se a estas formas de comércio existentes, novas
edificacbes, agora construidas sob as técnicas e estilo moderno, que passam a abrigar a
comercializagdo, como: i) as lojas de departamento, ii) as galerias, iii) 0s supermercados, iv)

0s shopping centers.

i) Aslojas de departamento

O formato da loja de departamento (departament store) nasceu no século XI1X na Europa.
Derivam das grandes lojas (ou grand magazins) francesas. Estas lojas, que vendiam uma
grande variedade de mercadorias, surgiram a partir do desenvolvimento dos transportes
coletivos (linhas férreas), as quais contribuiram para tornar o centro das grandes cidades
acessiveis, criando uma condicdo favoravel para que consumidores de diversas areas as

visitassem®.

%A verdadeira department store, ou grand magazin para os franceses, é uma |oja com vérias seccoes vendendo
tudo de “dfinetes a elefantes’. A primeira foi 0 Bom Marche, criado em 1852 por Aristides Boucicaut.
(VARGAS, 2001, p. 214).
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"No século XIX, comprar foi mudando de cardter e as lojas cresceram em nUumero e
tamanaho. As pequenas lojas, a partir do final do século XIX e boa parte do século XX, ndo

vao apresentar nenhuma evolucgdo significativa” (VARGAS, 2001, p. 210).

Vargas (2001) aponta dois exemplos de lojas como edificios representativos e contribuicbes
arquitetbnicas singulares das lojas de departamento, a loja projetada por Frank Lloyd Right
em S80 Francisco (EUA), (figura 1/38), a V.C. Morri’s Gift Sore (1948), e a loja projetada
por Adolf Loos para Goldman & Salatsch em Viena (1898).

Nessas |ojas, 0 espago interno é fortalecido. O interior é ricamente tratado de forma a atrair o
cliente. Vale a sua aparéncia interna, e o espaco da rua, incluindo as vitrines, passa para
segundo plano. No caso daloja projetada por Frank Lloyd Right, por exemplo, ndo ha vitrines
(VARGAS, 2001).

No Recife, como ja foi demonstrado, essas lojas surgiram tardiamente. Todavia, 0s projetos
arquitetbnicos das mesmas seguiam as normativas advindas das primeiras lojas de
departamento na Europa, havendo, pois, um tratamento diferenciado do seu espaco interno.
Na loja Viana Leal, o tratamento do seu interior se diferenciava de outros estabel ecimentos
comercias, visto que, nele os clientes poderiam “apreciar” a primeira escada rolante da cidade,

referencia de suntuosidade para a época.

Figura"1/.38. A loja V.C. Morri's Gi tre do arquiteto Frank Lloyd Right em Sdo Francisco (EUA)

construida em 1948.
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ii) Asgalerias

No Brasil, os empreendimentos imobiliérios denominados de galerias comerciais surgiram no
século XX e tiveram um significado diferente das galerias européias surgidas no século XI1X,

ambiente do flaneur.

Para o caso da cidade de S&o Paulo, segundo Vargas (2001, p. 279) as galerias comerciais se
apresentam no espaco urbano de quatro formas: a) O edificio conjunto, b) O edificio gaeria,
c) O edificio comercia ed) A passagem.

a) O edificio conjunto — edificio que congrega em um mesmo espaco multiplas atividades

COmo: COMércio, restaurantes, escritorios, cinemas, garagens, residéncias, etc.

b) O edificio galeria — edificio com lojas no andar térreo que adota caracteristicas de rua,

permitindo a passagem de pedestres através dessas | ojas.

c) O edificio comercial — edificio com todos os andares voltados para 0 uso comercial e de

Servicos.

d) A passagem— Um caminho estreito cruzando quadras, com lojas de um ou dois lados.

Assim como as gaerias surgidas em S8 Paulo na década de 1950, as primeiras galerias
surgidas no Recife, representadas pelos edificios da Avenida Guararapes (1937), ainda que
precocemente, também eram caracterizadas por abrigarem servigos de luxo e serem ponto de

encontro de intelectuais e boémios da cidade”’.

Os edificios projetados para a Avenida Guararapes enquadram-se na definicdo do edifico
galeria, mas com as caracteristicas especificas de terem as |ojas voltadas para a via urbana e o

passei o publico coberto.

% No edificio n° 50 da Avenida Guararapes situava-se 0 Bar Savoy, ponto de encontro da intelectualidade e
boemia pernambucana. Também conhecido pelo poema de Carlos Pena Filho denominado “Bairro de Santo
Antonio”. Na Avenida Guararapes/ O Recife vem marchando/ O Bairro de Santo Antonio/ Tanto se foi
transformado/ Que agora, as cinco da tarde/ Mais se assemelha a um festim/ Nas mesas do Bar Savoy/ O refréo
tem sido assm/ So trinta copos de chope/ Sdo trinta homens sentados/ Trezentos desejos presos/ Trinta mil
sonhos frustrados.
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No Recife, nos anos 1950, como iniciativa do Poder Municipal e a luz dos edificios
construidos na Avenida Guararapes, foram construidos edificios para bairros como Casa
Amarela, Encruzilhada e Afogados (centros secundarios de compras) que também podem ser
classificados como galerias comerciais, como, por exemplo, o Edificio Gilvan Machado
(1955) no Largo da Encruzilhada®™.

Juntos, o alinhamento do edificio aos limites frontais e laterais do terreno e a
galeria, v@o contribuir para que se confira monumentalidade aos centros
comerciais dos sublrbios, da mesma forma que o fazem, por exemplo, no
Bairro de Santo Antonio, com o intento da Avenida Guararapes (ROLIM,
1999, p. 199).

iii) Os supermer cados

Os supermercados surgiram nos EUA em resposta a depressao econdmica que se abateu sobre
este pais em 1929. Através do aparecimento deste estabelecimento comercial houve uma
revolucdo social, econdmica e tecnologica no processo de venda até entdo nunca vista
(VARGAS, 2001, p. 242).

O supermercado pode ser definido como um método operaciona, com
énfase sobre o faturamento de mercadorias de baixo valor unitario, a precos
baixos, exposicdo macica de produtos, com “lay out” para facilitar o
movimento rapido de uma grande quantidade de consumidores e
atendimento ao cliente realizado pelatécnica de “self-service’.

Destaca-se no funcionamento do supermercado: o uso de novas técnicas de conservagdo de
alimentos (como cabines refrigeradas), o sistema de auto atendimento® (self-service) e o uso
de novos objetos (portas autométicas, carrinhos de compras, caixas registradoras) (VARGAS,
2001).

O primeiro supermercado brasileiro surgiu em 1953 em Sdo Paulo, com uma denominacdo
gue fazia uma clara alusdo ao novo sistema de auto - servigo, o supermercado Srva-se.

Os primeiros tempos do Sirva-se, 0 supermercado pioneiro no pais, instalado
em Sdo Paulo em 1953, deixaram 0s novos clientes muito curiosos — até

% ROLIM, 1999.
% Vale ressatar que no Brasil o sistema de auto servico foi utilizado pela primeira vez em Curitiba, no ano de
1951, na mercearia da familia Demeterco, ndo obtendo sucesso. (Fundagéo Abras, 2002, p. 58).
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mesmo receosos. Ainda desacostumados com a nova forma de vargo
importada dos Estados Unidos, ndo tinham a menor nogdo do que se tratava
€, muito menos, como se comportar diante da novidade. Além disso, a
colocacdo de catraca, geringonga que controlava a entrada e saida dos
clientes provocou muita confusdo. As pessoas pensavam que a entrada era
paga, que sd podia entrar no lugar se pagasse algum valor. La dentro, os
homens, principamente, sentiam-se acanhados de pegar carrinho e colocar
mercadorias dentro e pagar na saida. Uma das minhas primeiras tarefas
como gerente foi ficar durante boa parte do dia conversando com os
consumidores e ensinando-lhes como as compras poderiam ser feitas e como
essa nova forma de varejo modificaria completamente o jeito de comprar e
vender adotado até entfio. (FUNDACAO ABRAS, 2002, p. 93).°

Os supermercados do Recife so apareceram no final da década de 1960. A localizagdo dos
supermercados acontece em bairros periféricos, nos centros secundarios de comércio; locais
de concentracdo de moradias, como foi 0 caso do primeiro supermercado recifense, o ja citado

Bompreco, que em 1966 foi construido no bairro de Casa Amarela.

Arquitetonicamente, os supermercados sdo “imensos pavilhdes, fechados sobre si mesmos,
sem nenhum interesse arquitetdnico. Alias, a intencdo de seus empreendedores € a de ndo
desviar a atencdio dos consumidores para fora do ato do consumo”. (FUNDACAO ABRAS,
2002, p. 244).

Mas, no caso do Recife, destacam-se os projetos arquiteténicos de supermercados elaborados
pelo arquiteto portugués Delfim Amorim nos anos de 1966 e 1968. O Supermercado
Bompreco da Madalena e o Supermercado Bomprego Parque Amorim, ambos edificios que

caracterizaram e contribuiram com a arquitetura moderna de Pernambuco.

iv) Os shopping centers

DELEITE-SE.
“Uma caixa grande e bege. Sem personalidade. O que mais poderia ser?” (UNDERHILL,
2004, p. 174).

1% Depoi mento de Méario Gomes de Almeida, primeiro gerente do primeiro supermercado instalado no Brasil.
(FUNDACAO ABRAS, 2002, p. 93).
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Os empreendimentos imobiliérios denominados shopping centers sdo centros de compras

planejados surgidos a partir do processo de suburbanizacéo dos EUA, na década de 1950.

Desenvolvidos para o consumidor motorizado, a principio estes centros conservavam a
mesma ldgica espacia das ruas de compras tradicionais, cujas lojas eram construidas de
ambos os lados da rua. Em seguida, esses centros passaram a ser cobertos, com a clara

separacdo entre o pedestre e 0 veiculo.

Os primeiros shopping centers surgiram na Europa e nos EUA nos anos 1950'. Os
shoppings eram, quanto a sua localizagdo, classificados em out of town e downtown shopping
centers. Os primeiros situavam-se em areas periféricas a cidade e os segundos ja se
integravam a malha urbana existente (VARGAS, 2001).

Os shoppings sdo atualmente centros de compras e laser que possuem uma hierarquia

bY

classificatéria relacionada, tanto a sua localizacdo, quanto ao produto comercializado.

Segundo essa classificacdo'®

,0S shoppings séo:

Shopping regional: Fornece mercadorias em geral e servigos completos e variados. Suas
atragbes principais sdo ancoras tradicionais, lojas de departamento de desconto ou
hipermercados. Um shopping regional tipico é geramente fechado, com lojas voltadas para

um mall interno.

Shopping comunitério: Geralmente oferece um sortimento mais amplo de vestuario e outras
mercadorias. Entre as ancoras mais comuns estdo supermercados e lojas de departamento de
desconto. Entre os lojistas do shopping comunitario, algumas vezes encontram-se varegjistas
do tipo off-price vendendo itens como roupas, objetos, e méveis para casa, brinquedos, artigos

eletronicos, entre outros.

Shopping de vizinhanca: E projetado para fornecer conveniéncia na compra das necessidades
do dia-a-dia dos consumidores. Tem em geral como ancora um supermercado, com apoio de

lojas of erecendo outros artigos de conveniéncia.

101 Nos EUA o primeiro shopping coberto foi inaugurado em 1956 nos suburbios de Minneapolis,
(UNDERHILL, 2004, p. 48).
192 Ol assificaco utilizada pela Associagdo Brasileira dos Shoppings Centers (ABRASCE).
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Shopping especializado: Voltado para um mix especifico de lojas de um determinado grupo
de atividades, tais como moda, decoracdo, nautica, esportes, automoves e outros ramos.

Outlet center: Consiste, em sua maior parte, em lojas de fabricantes vendendo suas proprias

marcas com desconto, além de outro |ojistas do género off-price.

Festival center: Esta quase sempre localizado em areas turisticas e é basicamente voltado para

atividades de lazer, tais como restaurantes, fast-food, cinemas e outras diversoes.

No caso dos shoppings centers aqui citados, o Shopping Center Recife e o Shopping Center

Paco Alfandega, ambos séo classificados como shoppings regionais.

1.e L ocalizacéo e morfologia dos espagos de comér cio no Recife

a) Localizagdo

Os espacos de passagem sdo aquel es espacgos urbanos, geralmente vias, que sdo caracterizados
por possuirem um fluxo permanente de tréfego (veiculos ou pessoas). Eles se constituem
como os principais corredores de transportes urbanos, ou sdo percursos de facil e/ou rapida
ligag&o na malha urbana para os pedestres.

A configuragdo morfol égica das edificaces do Recife, na sua formagdo colonial, deu origem
a quadras (ou quarteirbes) compactas, constituidas de sobrados e casas térreas sem recuos

frontais, que delimitavam o espaco da rua, ou sgja, delimitavam o espaco de passagem.

A localizacdo em espacos de passagem € dessa maneira uma primeira forma de localizacéo
dos espacos de comércio no Recife, 0s quais se estabeleceram em casas térreas e sobrados

formadores de vias. Comércio esse que dependia do fluxo de pessoas para se estabel ecer.

Localizavam-se também nos espacos de passagem as primeiras feiras livres existentes no

periodo de Nassau. Observa-se que estes mercados ou feiras estdo localizados no percurso de
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um eixo que € tracado ao longo das principais vias de acesso do Recife. Este eixo tem inicio
na Porta da Terra (Landpoort), percorre toda a ilha, passa pela Porta da Balsa (Pontpoort),
atravessa a ponte que liga os dois lados da cidade e finaliza no Terreiro dos Coqueiros ou

Mercado Grande'®,

Eixo configurador do espaco urbano comeca a ser tragado quando da primeira ocupacéo do
istmo pelos portugueses e construgdo da adeia, levando em consideracdo a condigdo

geogréfica do lugar — alingueta.

Um eixo determinava a forma final dessa aldeia, e este corria pela cumeada
mais alta da terra seca. O encurvamento do tracado deu ao lugar o nome de
lingleta. A demarcacdo de uma rua marcou a sua espinha dorsal e organizou
o0 corpo da adeia. Era chamada quando do dominio holandés (1630-1654),
Rua da ponte, Pontestaat. Antes foi da Balsa. Ela saia do Largo da Ermida de
S80 Frei Pedro Gongalves, ou do Corpo Santo, e seguia ha diregdo daquela
passagem sobre o rio. Para o outro lado, ela continuava ata cerca onde havia,
a0 lado de uma plataforma com canhfes, uma porta para a terra, 0 istmo
(MENEZES, 2004, p. 75).

Os espacos de mercado, no periodo holandés, situam-se estrategi camente ao longo deste eixo,
por onde passa o fluxo continuo entre as portas de acesso a cidade, sobrepondo-se assim, ao
longo deste eixo configurador da ocupacao urbana, um eixo também comercial, onde havia os

principais espagos de troca de géneros alimenticios e escravos.

Ao Mercado Velho, existente anteriormente ao periodo holandés, proximo ao Cais e junto a
Ermida do Corpo Santo (figura 1/39) somam-se: um Mercado de Peixe, fora de portas,
localizado na entrada que ligava 0 Recife ao istmo; a Rua dos Judeus, onde se concentrava
estabel ecimentos comerciais do periodo; e na mesmarua, em trecho mais largo, o Mercado de

Escravos; e por fim, o Mercado de Peixe; préximo a saida da bal sa (figura 1/40).

Encontra-se também, no periodo de Nassau, a Rua do Vinho, estajafora do eixo configurado.
Rua de localizacéo de bordéis e tavernas, formas de comércio (marginais perante a sociedade
da época), que ndo prescindiam de um espaco de grande fluxo para acontecerem. Para esse
caso, apresenta-se uma segunda forma de localizacdo dos estabelecimentos comerciais. A

localizacdo fora dos espacos de passagem. Neste caso, o comércio, mesmo localizado em

103 | andpoort e portpoort denominacdo holandesa para a porta da terra e a porta da balsa respectivamente.
(MELLO, 2001).
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vias que ndo sdo de grande fluxo de pessoas ou de veiculos, atrai consumidores devido a

especificidade do produto comercializado.

Ressalte-se a localizagao, no inicio da construcéo da Cidade Mauricia, do Mercado Grande —
que d& continuidade ao eixo tracado a partir da Porta da Terra — por apresentar-se neste
periodo ndo s6 como espaco de comércio, mas como simbolo civico desta nova ocupacéo da

col6nia, essencialmente mercantilista (figura 1/40).

O quadrilétero demarcado pelo Mercado Grande permaneceu, apos a saida dos holandeses,
como espaco centralizador das atividades civicas e de comércio deste sitio. Esse espago veio a
ter diferentes denominagdes, sd ha época das disputas entre nobres e mascates, € que veio a se

chamar Praca da Polé'™, pois abrigou o Poste da Pol &%

, Simbolo civico quando da erecéo do
Recife a condicéo de vila — espaco onde se encontra atualmente a Pragca da Independéncia

(MELLO, 2003).

A dupla identificacdo / utilizacBo do espaco da Praca da Independéncia como érea de
comércio e ponto de manifestagdes civicas a acompanhou até o final do século XX. A Praca
da Independéncia foi palco de inUmeras manifestacbes politicas e de lazer (a praga era

106
)

conhecida na década de 1970 como Q.G. do frevo™") além de abrigar no seu entorno lojas

diversas, e, por diversos momentos, comerciantes de rua no seu espago.

No entanto, a utilizacdo desse espaco como local representativo de manifestaces ligadas a
cena politica pernambucana foi preterida pelo espaco da Praca do Marco Zero (ou Praca
Bar&o do Rio Branco), no Bairro do Recife, apos a reforma (em 1999) que exibe com, essa

ultima, a configuragdo atual.

Convém ressaltar que a obsolescéncia de um lugar ndo se encontra relacionada ao fator
tempo. A obsolescéncia é resultante, muitas, vezes, da negacdo do espaco publico como

espaco de cidadania (NIEMEY ER, 2005). Neste caso, a negacdo do espaco publico da Praca

1%Mello, 2003, p. 299.

195 Barbaro instrumento de suplicio que se levantava nas pragas piblicas para aplicacéo de castigos por certos
crimes. Em 1668 a polé localizava-se fora de portas. No inicio do século XVIII foi transferida para o Terreiro
dos Coqueiros, onde ficou até 1760. (CAVALCANTI, 1977, p. 167).

1% Quartel General do Frevo nos anos 1950 e 1960.
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da Independéncia como area de manifestacdes politicas se deu pela preferéncia (e indugdo) do

espaco do Marco Zero paratal.

Para o caso dos espacos comerciais, 0 exemplo do espaco do Mercado de S80 José e 0 uso de
seu entorno como praga de comércio, utilizado desde a época da Ribeira do Peixe (século
XVII1), bem exemplifica a ndo obsolescéncia de um espaco que teve a sua origem ligada a

comerciaizacdo, e permanece até os dias atuais, ainda, utilizado como praca de comércio.

A posterior construcdo do Mercado da Polé (1788), no antigo Terreiro dos Coqueiros, e da
reforma que promoveu a construcéo das lojinhas da Ponte (1742) — principal ligagéo entre a
Ilha de Antonio Vaz (Santo Antonio) e aVilade S&o Frel Bento Gongalves (Bairro do Recife)
— consolidam, no século XVIII, o percurso, apontado pelo eixo demarcado (figuras 1/40 e

1/41), como um percurso de comércio.

E a partir desse eixo, que no século XIX, sdo colocados os trilhos urbanos, que fardo,
principamente a ligacdo do Porto com a periferia do Recife (Porto sentido bairro da Boa
Vista), e que incrementardo, através do transporte ferroviario de pessoas e produtos, os fluxos

para as demandas comerciais da época (figura 1/42 e 1/43).

Os trilhos assentados reforcaram o percurso do eixo configurado desde o periodo de Nassau e
criaram novas rotas de ligagdo entre as estagdes construidas para levar o passageiro para os

diversos bairros periféricos ao centro.

Por outro lado, esses trilhos sugerem a observacdo de importantes rotas urbanas, as quais

atualmente integram rotas comerciais, tais como:

e O percurso Pragca da Independéncia - Mercado de S&o José - Estacdo Antiga (12
estacéo de trem que ligava o Recife ao Cabo) proxima ao Forte das Cinco Pontas. Este
percurso passa por duas importantes ruas do atual comércio popular do Recife a Rua
do Rangel e aRua das Calcadas

e A ligacéo Praca da Independéncia - Estacdo Antiga, que passa pela Rua Direita, outra

importante referéncia para o atual comércio popular do Recife.
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e A Ligacdo da Ruado Imperador ao Palécio do Governo / Tribunal de Justica (observar

gue nesta via estéo localizados cartérios e edificios publicos).

e E por fim, fazendo parte do circuito que os trilhos realizavam contornando o perimetro
dos bairros de Santo Antonio e S80 José, 0 percurso via Rua da Palma, onde

atualmente se concentram diversas | ojas de el etrodomésti cos.

No centro histérico do Recife, os trilhos sdo colocados de forma a contornar as areas
construidas existentes, passando pelas principais areas ja consolidadas de comércio. O
Mercado de Sdo Jose, a Rua do Bom Jesus, a Praca da Independéncia (ou da Polé), a Rua 1°

de Margo sdo, entre outras, areas comerciais que apresentam trilhos urbanos.

Através da andlise dos eixos configurados pelos trilhos urbanos, percebe-se que a reforma
urbana promovida no Bairro do Recife (1909 / 1910), que implantou avenidas radiais,
privilegiou o eixo configurado pela Avenida Marques de Olinda e sua ligagdo com a Boa
Vista, passando pela Praca da Independéncia. A Rua do Bom Jesus, que também é um espaco
de passagem dos trilhos, deixa de pertencer diretamente ao eixo inicial, seu acesso ou saida
depende, agora, da passagem pelo Porto (local do Marco Zero). (Ver figura 1/43).

O aparecimento do automével e o transporte coletivo por meio de énibus, ja no século XX,
libertaram a circulac&o urbana dos trilhos (dos bondes e trens). Essa flexibilizagdo dos meios
de transportes possibilitou a escolha de localizagdes comerciais fora dos espacos de passagem

dos trilhos urbanos.

Antigamente, 0 que determinava o ponto era o centro do comércio — local ou
locais nas zonas urbanas onde ocorria um grande tr&fego de pedestres.
Tornou-se comum, em todas as cidades, a designacdo rua do comércio para
vias urbanas cujo nome verdadeiro muitas pessoas sequer conheciam
(MIRANDA, 1997, p. 21).""

107MIRANDA, Roberto Lira. Marketing do vargjo e aliangas estratégicas com a industria. Rio de Janeiro:
Qualitymark Editora, 1997. p. 21.



139

Figura 1/39. Sobreposicdo da &rea urbana em 1630 ao atual mapa do Recife. Detalhe indicando a
localizacdo do espaco junto & Ermida do Corpo Santo, 01- local onde ocorreria um pequeno mercado
(Mercado Velho).
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PORTA DA TERRA

PORTADO MAR

PORTADO MAR

Figura 1/40. Sobreposi¢do da area urbana em 1648 ao atual mapa do Recife. Detalhe indicando as localizagGes das
areas de comeércio no periodo da ocupagao holandesa e mapa axial das principais vias, demar cado em ver melho o eixo
configurador dos espacos de comércio. 01-Mercado de Peixe fora de portas, 02-Rua dos Judeus, 03-Mercado de
Escravos, 04-Rua do Vinho, 05-Mercado Veho, 06-M ercado de Peixe proximo a saida da balsa, 07-M ercado Grande
do Terreiro dos Coqueir os.
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Figura 1/41. Sobreposicdo da &area urbana em 1808 ao atual mapa do Recife. Detalhe indicando a
localizacdo dos seguintes espacos de comér cio; 01-da Rua dos Judeus, 02-L ojinhas da Ponte, 03-Mer cado
da Polé, situado no antigo local onde havia o Mercado Grande e 04-Ribeira do Peixe. Mapa axial das

principais vias, demarcado em vermelho o eixo configurador dos espacos de comércio mantido apés a
saida dos holandeses.
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Figura 1/42. O eixo configurador dos espacos de comér cio ainda per manece em 1906. A ponta norte desse
eixo é encerrada com a presenca da Igreja da N.S. do Pilar. A ponta oeste da continuagdo ao eixo,
passando pela Rua Nova em diregdo a Rua da Imperatriz, no bairro da Boa Vista, atuais ruas de
comer cio.
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5PONTAS

ANTIGA ESTAGAQ FERROVIARIA

Figura 1/43. Localizagdo dos trilhos urbanos no atual mapa dos bairros de Santo Antonio e Sd0 José.
Mapa axial dos trilhos urbanos (verde). 01-Quebra do eixo configurado no século XI1X detentor dos
espacos de comér cio (ver melho).
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Portanto, como fatores que elegeram outras areas, diferentes das do Centro, como éreas de
comeércio, aponta-se no seculo XX, além das novas aternativas de transportes urbanos, o
aumento da area urbana, o aparecimento de bairros considerados “nobres’ e o consequente

aparecimento dos centros secundérios de compras nesses bairros periféricos.

No fim do século XX einicio do século XXI os centros comerciais diversificaram-se. No bojo
do estabel ecimento dos shoppings centers apareceram outras centralidades de comércio e vias
de ligac&o entre nucleos urbanos (residenciais ou mesmo comerciais) que vieram a se tornar

vias de localizac&o comercial.

O estabelecimento do Shopping Center Recife, nos anos 1980, no bairro de Boa Viagem,
pode ser considerado um marco para 0 comércio especializado do Recife. Sua construcéo
simbolizou a consolidacdo da mudanca de preferéncia de se morar no Centro para se morar

em bairros periféricos.

A mobilidade proporcionada pelos transportes, a transferéncia da moradia para bairros
periféricos, o surgimento de empreendimentos comerciais geridos pelo setor imobiliério,

geraram, consequentemente, uma mudanca de foco locaciona deste comércio especializado.

O Centro, que abrigou (em edificios da Avenida Guararapes, Rua Nova, Rua do Imperador e
tantas outras) atividades de comércio e servicos especializados do Recife foi preterido, pelos
comerciantes e prestadores de servigo do consumidor de alta renda, por outras localizagdes
em bairros periféricos, de fécil acesso ao consumidor motorizado.

Com uma mal ha urbana, de tragado remanescente de séculos anteriores, pouco adequada para
abrigar o fluxo intenso de automdveis e as novas demandas de estacionamento do consumidor
de alta renda (motorizado), o Centro passa a abrigar no final do século XX o comércio
popular. A transformacao de ruas, que abrigavam atividades comerciais nas décadas de 1970 e
1980 em ruas exclusivas para o tréfego de pedestres, ilustra esta nova proposicdo de um

espaco voltado para o consumidor de baixa renda (sem automovel).

O processo de esvaziamento dos edificios da Avenida Guararapes, que abrigou nas décadas de
1940 a 1970 atividades e servigos especiaizados, exemplifica esta mudanca de foco do

comeércio realizado no Centro. Este processo de esvaziamento das edificagbes é atualmente
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visivel ao observador urbano, e foi demonstrado em levantamento realizado no ano de 1997
pela Empresa de Urbanizacéo do Recife (URB), como mostra afigura 1/44.

RUA CLETO CAMPELO

RUA DO SOL
AV. DANTAS
BARRETO

CORREIOS E
TELEGRAFOS

EDF. ARNALDO EDF. ALMARE EDF.ALMARE  EDF.BOA EDF.SANTO ALBINO
BASTOS ANEXO A

VIST,
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® 25% OCUPADO
O VAZIO

Figura 1/44. Desenho esquematico dos edificios da Avenida Guararapes que demonstra o processo de
esvaziamento dos edificios desta avenida no ano 1997.

Com um tracado urbano caracteristico da cidade tradicional, poucas possibilidades de
estacionamento (condicdo de acesso para o consumidor motorizado), e um bem provido
sistema de transporte col etivo, € que nos bairros de Santo Antonio e S0 José localizaram-se 0
comeércio dirigido para o consumidor pedestre (ou aquele que utiliza o transporte publico).

Observa-se que o centro histérico do Recife € uma centralidade, com uma infra-estrutura
consolidada, abastecido com um sistema de transporte publico urbano interligado a Regido
Metropolitana do Recife. Tal conjugacéo de fatores favorece a implantagdo de negécios, em
especial aqueles dirigidos a populacdo que se utiliza das atividades exercidas no Centro e os

meios de circulacdo publica urbana'®.

1% O Plano Diretor de Circulagdio do Recife, elaborado em 2000, contabilizou um ndmero expressivo de
pedestres que utilizam diariamente determinadas ruas do Centro. Como, por exemplo, a Rua Direita que possui
um fluxo didario de 79.461 pedestres ou a Rua Tobias Barreto que apresenta 43.302 pedestres.
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Populacdo esta que também utiliza as edificagbes existentes para a implantagdo dos seus
negocios, visto que estas edificagdes tém pouco valor de uso (foram preteridas pela camada da

populacdo com maior poder aquisitivo, por outras localizadas em éreas mais “nobres”).

A partir desta nova demanda comercial, cujo foco é o consumidor que anda a pé €/ou utiliza o
trangporte publico urbano, a localizacdo dos espacos de comércio é situada nos espacos de

passagem, ou Sgja, em vias ou areas de intenso fluxo de pedestres.

Desse modo, quando levada em consideracdo a localizacdo dos espacos de comércio, 0s
bairros de Santo Antonio e S8o Jose, que compdem o centro histérico do Recife do século
XXI, mantém as mesmas caracteristicas daquele do século X1X, podendo-se concluir que: o

comércio realizado nesta area depende, para se estabel ecer, da sua localizacdo em espacos de

passagem.

Em funcdo desta nova localizagdo dos espacos comerciais (agora dirigidas para 0 consumo
popular) em espacos de passagem, foram identificadas, preliminarmente, as seguintes formas

de transformagéo dos espagos publicos (as quais seréo analisadas em capitul os posteriores):

i) Mudancas no uso da circulacdo das vias. A criac8o das ruas exclusivas para trafego de
pedestres, como as transformagdes influenciadas pelas proposi¢cdes urbanisticas de Jaime

Lerner.

i) Mudancas de ocupacéo. Estas mudancas ocorrem quando vias que abrigavam apenas a
circulacéo de veiculos ou pessoas passam a abrigar diferentes formas de comércio. Como, por
exemplo, o comércio de rua e a colocacdo de mesas e cadeiras nas cal cadas para servir a bares

€ restaurantes.

Sintetiza-se que o0 atual espaco do comércio nas ZEPH 9 e 10 apresentam-se da seguinte

forma:

i) No Setor de Intervencéo Controlada (SIC) da ZEPH 9 (Bairro do Recife) sdo

localizadas atividades de comércio e servicos direcionadas as empresas ligadas as atividades
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portuérias ainda existentes no local e a um shopping center. De uma forma geral o bairro

apresenta um espaco urbano que abriga edificagdes sem uso (ou vazias).

Esta ndo ocupacéo das construcdes do Bairro do Recife, que se intensificou apds a reforma de
1910, contribuiu com a degradacéo dos edificios histéricos, e a ndo utilizagdo dos mesmos
também ndo gerou (em grande escala) as modificacdes da arquitetura dos edificios de uso

comercial, as quais nesta pesquisa sdo destacadas.

O Shopping Center Pago Alfandega, localizado no bairro, é estabelecido com a mesma
proposta de outros shoppings, ou sgja, N0 necessariamente precisa estar localizado em um
espaco de passagem para se estabelecer e € um comércio direcionado para o consumidor

motorizado.

i) Nos Setores de Preservacédo Rigorosa (SPR) 1 e 5 da ZEPH 10 (Santo Antonio e Sao
José) a preservacdo arquiteténica das edificagbes também pode ser encontrada nestes setores,
pois 0s mesmos abrigam edificios institucionais (Palacio do Governo, Teatro Santa Isabel,
Palacio da Justica) e atividades de comércio e servicos ligadas a este caréter instituciona da

cidade (como cartorios).

iii) Nos Setores de Preservacdo Rigorosa (SPR) 2,34 e 5 da ZEPH 10 (Santo Antonio e
Sdo José) concentram-se a mais intensa atividade de comércio e servigos de varejo popular.
Lojas especializadas sdo estabel ecidas tanto ao longo do trecho do eixo comercial configurado
no periodo de Nassau (Ruas Nova, 1° de Marco), quanto nas imediagdes e percursos que
levam a0 Mercado de S&0 José e a antiga rodoviaria. Nesses setores concentra-se 0 centro

comercia popular do século XX einicio do XXI no Recife.

1.f A morfologia dos espacos de comér cio na evolugdo urbana

Como observado no item anterior deste capitulo, o comércio realizado no centro do Recife
depende, para se estabelecer, da sua localizagdo em espacos de passagem. Os estudos
morfol 6gicos dos espagos de comércio, realizados neste item, irdo demonstrar que o0 comércio

no centro € aquel e cuja forma se adequou ao espaco de passagem ao qual ele pertence.
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i) Aslojas em casastérreas e sobrados

A auséncia de recuos (lateral e frontal), caracteristica da cidade tradicional, na configuracéo
dos edificios construidos na cidade do Recife na sua formacéo, define a utilizac&o do térreo —

area de contato direto com arua— como espaco ndo habitacional.

Esta auséncia de recuo frontal, que se mantém nos sitios histéricos do Centro e que
caracteriza as lojas térreas e em sobrados, favorece, através do contato direto do espaco da
loja com a rua, aimplantagdo de estabel ecimentos comerciais, 0s quais situados em éreas de

passagem, procuram um contato direto com o consumidor. (ver figura 1/45)

Lembre-se que essas edificagdes construidas com auséncia de recuos frontal e lateral também
configuraram espacos de passagem, de maiores ou menores fluxos, nos quais se localizaram,

em um primeiro momento, os espacos de comércio do Recife (1ojas e mercados abertos).

PAVIMENTO 2 PAVIMENTO 2

PAVIMENTO 1 PAVIMENTO 1

TERREO RUA TERREO

Fig. 1/45. Esqguema gréfico das edificacdes que, construidas no paramento da via, configura espacos de
passagem.

Primeiramente esses edificios eram como aqueles utilizados para 0 uso habitacional (sobrados
e casatérreas), destituidos de adornos e com telhados com &guas que serviam o espaco darua.
No século XIX esses edificios incorporam elementos dos estilos neocléssico e eclético em
voga na época. As lojas passaram a ter platibandas, além da aposicdo de placas (como
sinalizadoras publicitérias) e toldos (como elementos de protecdo das intempéries nas
fachadas).

No século XIX surgem também as lojas especializadas. Essas |ojas, por assumir 0 ecletismo
da época, sd0 maiores, mas permanecem localizadas em espacos de passagem conforme o

padrédo estabel ecido pelas | ojas anteriores (em sobrados ou térreas).
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No principio do século XX esses edificios assumem uma nova caracteristica funcional. Os
andares superiores, antes geralmente utilizados como residéncia, passam a abrigar com maior
fregiiéncia as atividades de servicos, em especia profissionais liberais. Atualmente os andares

superiores sdo frequentemente utilizados como depositos (figura 1/46).

HABITAGAO HABITAGAO

HABITACAO HABITACAO

LOJA RUA LOJA

SERVIGO SERVIGO

SEVICO SEVICO

LOJA RUA LOJA

DEPOSITO DEPOSITO

DEPOSITO DEPOSITO

LOJA RUA LOJA

3

Figura 1/46. Esquema gré&fico das diferentes fungdes do sobrado. (1) Uso misto, habitacional e comercial
(anterior ao século XX). (2) Uso misto, comercial e servigos (no principio do século XX). (3) O atual uso
comer cial do térreo e depdsito nos demais pavimentos.

Comecam também a serem utilizadas as portas largas, no pavimento térreo, em detrimento as
portas estreitas existentes nos edificios do século X1X, reforgando a necessidade da vitrine na
arquitetura comercia. Vitrine esta que ndo € necessariamente a caixa de vidro para a
exposicdo de mercadorias, mas 0 vao através do qual o transeunte visualiza a mercadoria do

estabel ecimento — quanto maior o vao, melhor a apreensdo visual.

Percebe-se que o alargamento da porta expande o espago da loja, expande 0 espaco da rua,
expande o espaco de passagem (ver figura 1/47).



DEPOSITO

DEPOSITO

LOJA

DEPOSITO

DEPOSITO

LOJA

DEPOSITO

DEPOSITO

LOJA

DEPOSITO

DEPOSITO

LOJA

150

Figura 1/47. Esquema grafico dos sobrados. Espaco da rua contido com as portas estreitas (1). Espaco da
rua que se expande com a utilizacéo das portas lar gas no pavimento térreo (2).

No Recife, o alargamento das portas na grande maioria das edificagdes que abrigam 0 uso
comercial de uma via sugeriu novas proposi¢coes projetuais para o espaco urbano resultante

desta transformagéo na base do edificio.

O engenheiro Antonio Baltar (1951, p. 118-119) sugeriu, em Plano Urbanistico para a Cidade
do Recife, uma solugdo para o alargamento de vias que compunham o congestionado
corredor da cidade (Rua Nova, Imperatriz, etc.). Essa consistia, seguindo o exemplo de
planos urbanisticos europeus, na abertura de galerias por meio de recuo nas fachadas das

casas comercials, para o interior da parte térrea dos edificios.

Baltar (1951) apontava, j& nesta época, a existéncia de portas largas abrangendo a totalidade
das fachadas dos edificios, sugerindo, deste modo, a criacdo de uma nova fachada interna com
vitrines e intercomunicacdo dos diversos pavimentos na direcdo longitudinal a rua (figuras
1/48 e 1/49).
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Figura 1/48. Modelo criado que exemplifica o imével com fachada r ecuada sugerido por Baltar.

JLILII

Figura 1/49. Modelo criado que exemplifica o conjunto de imoveis com recuos de fachadas em uma via, segundo
sugestéo de Baltar.

i) Os mer cados cobertos

A partir do seculo XVII aparecem novas configuragbes morfologicas para a prética do
comércio de vargjo. O mercado da Ribeirado Peixe e a Ponte do Recife sdo as primeiras.

A Ribeira do Peixe, pelos mapas pesquisados'® e Gnica gravura encontrada (figura 1/06),
estabelece um eixo de circulagdo central e seu espago de comercializacdo é protegido pela
varanda gue se apresenta como uma loggia (espaco de circulacdo). O edificio marca como
eixo (de simetria) construtivo o percurso praia-Vvila, j& estabelecido pelos pescadores que ali
comercializavam antes dainstalagéo do mercado.

19 Referentes ao Atlas Histérico Cartogréfico do Recife, 1988.
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No percurso deste eixo (figura 1/50), entre 0 mercado e a igreja, estabeleceu-se a feira-livre
ilustrada por Luiz Schlappriz em 1863.

~..
LOCAL DA ~~._
FEIRA LIVRE

DIREGAO DA PRAIA
ATUAL RUA DA PRAIA

N

b

Figura 1/50. Localizacdo do Mercado da Ribeira do Peixe, em planta baixa, com a demarcacéo do eixo
configurador do espaco de passagem (em preto) que configurou a implantacéo deste mer cado.

A Ponte do Recife, formada por um conjunto de lojas, é por s SO um espaco de passagem.
Este modelo arquitetdnico ainda é encontrado na Itélia, como na Ponte Vecchia, ber¢o desta

proposi¢ao, onde 0 espaco de circulagdo da ponte era utilizado para 0 comércio.

DIREGAO BAIRRO DO RECIFE /
PONTE MAURICIO DE NASSAU

DIREGAO BAIRRO DA BOA VISTA/
RUA NOVA

Figura 1/51. Localizacdo do Mercado da Polé, em planta baixa, com a demarcacdo dos eixos
configurador es dos espacos de passagem (setas em preto) na forma de implantacéo deste mer cado.
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No século XIX, o Mercado da Polé (ou As lojinhas da Praga), construido no espaco do
mercado holandés, também se apropria do espaco de passagem para sua localizagdo. Um eixo
de simetria principa e dois eixos diagonais secundarios configuram sua construcdo e também
constituem os espago de passagem existentes. Na sua primeira concepcdo, no mercado
também era utilizada a loggia, que se abre para 0 eixo, como espaco de circulacdo entre
boxes. (Ver figura 1/51).

Esta |6gica espacial que estabelece a via (ponte ou rua) como espaco de passagem entre |ojas
(com ou sem aloggia) € incorporada a forma do edificio do Mercado de Sdo José, onde foi
estabel ecido em seu primeiro projeto umarua central de circulagéo e abastecimento.

iii) Asgalerias

No inicio do século XX, a implantacdo dos edificios da Avenida Guararapes repete, com
edificios de usos mistos (comércio e servigos) e de maior dimensdo, a mesma logica. Galerias
de circulagdo, como a loggia do século anterior, protegem a circulacdo de pedestres em

edificios comerciais voltados para o espaco de passagem darua (ver figura 1/52).

SERVIGOS
.
] SERVIGOS
O SERVICOS
] SERVIGOS
] SERVIGOS

SERVIGOS
.

SERVIGOS
O

SERVIGOS
L

SOBRELOJA

CIRCULAGAO] LOJA
RUA PEDESTRES

Figura 1/52. Esquema que traduz, em corte, a implantacdo dos edificios da Avenida Guararapes.
Circulagao coberta para pedestres, loja no térreo e servicos nos demais pavimentos.
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O uso misto, loja (no térreo) e servico (nNOs pavimentos superiores), caracterizado pela
utilizacdo dos edificios existentes da Rua Nova (desde a década de 1920), foi entdo proposto
para as edificacOes da Avenida Guararapes. Esse modelo, de edificios verticais, cujo térreo é
utilizado com o uso comercial e os demais pavimentos sdo utilizados como servicos ou

habitagdes, foi primeiramente proposto quando daintervencdo na Avenida Guararapes.

Com a utilizac&o das galerias, como espago de protecdo - assim como nas loggias italianas -,
o projeto dos edificios da Avenida Guararapes resultou na criaco do espago da galeria, que
valoriza o caminhar do consumidor urbano, o0 mesmo que exercia o footing da Rua Nova.

O projeto da Guararapes ratifica assim duas qualidades ja existentes no espaco comercia do
Recife desde a sua formacéo: o uso misto da edificagdo comercia (com o comércio no térreo)
e a importancia da calcada (ou rua) como passeio e espaco de passagem para o consumidor

(pedestre) urbano e conseqlientemente para 0 comercio.

Mesmo com a destitui¢éo dos edificios da Avenida Guararapes enquanto espagos de comércio
voltados para a populacdo de maior poder aquisitivo, suas lojas térreas e gaerias continuam
sendo utilizadas. As lojas, como em todo Centro do Recife, sdo lojas populares, e as galerias
abrigam comerciantes de rua como engraxates, vendedores de livros usados, vendedores de

postais etc.

iv) Aslojas de departamento

No Centro também se estabeleceram as primeiras lojas de departamento do Recife,
tardiamente em relagcdo ao surgimento destas |ojas na Europa, como foi demonstrado. As duas
lojas mais populares a Soper e aVianaLeal, foram construidas no bairro de S&o José, na Rua
da Palma, espaco de passagem configurado principalmente por abrigar os antigos trilhos de
bonde.

O modelo arquiteténico de uma loja com maior dimensionamento ja havia sido construido no
Recife. Lojas como a Casa Alema (depois Confeitaria Crystal, na Rua Nova) ja se

apresentavam com um maior dimensionamento em relacdo as lojas em sobrado ou lojas
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térreas. Dessa forma, ndo é o tamanho dessas |ojas que as tornam inovadoras, mas a relacéo

dessas grandes edificacbes com arua.

Nesse modelo, o consumo € interiorizado. O consumidor “passeid’ no interior da loja para
adquirir os produtos comercializados, como também, no intuito de encontrar pessoas, ou sgja,
para exercer o footing. A relacdo daloja com a calcada € feita apenas através das vitrines, em
uma forma arquitetdnica onde no térreo situam-se as vitrines, 0 acesso aloja e a préprialoja;
nos demais pavimentos existem espacos de venda, depdsitos e um espago para a

administragdo do negdcio.

Apesar da busca por uma localizacéo central e de fluxo permanente, essas |ojas estabel ecem,
morfologicamente, um novo didlogo com o espaco publico. Duas caracteristicas que marcam
essas transformagdes do espaco da loja sdo: i) O espaco de compra € interiorizado, sendo o
contato da mercadoria com o passante feito através de vitrines e ii) o volume, basicamente

fechado, apresenta um grande dimensionamento (ocupando varios lotes).

No entanto, essas caracteristicas, préprias do atual comércio especializado - aquele dirigido ao
consumidor de alta renda que independe do espaco de passagem para se estabelecer -, ndo sdo
mais encontrados no Centro do Recife no final do século XX. Este comércio situa-se em
bairros periféricos, estabelecidos em edificios cuja especificidade programética contempla
estacionamentos. O fechamento dessas |ojas de departamento reflete esta inadequacdo entre a

loja e seu espaco de localizagéo.

v) O shopping center

Outros determinantes mercadol 6gicos influenciam a localizacdo do shopping center, que é,
antes de tudo, um empreendimento imobiliario. Estes condicionantes, e ndo os condicionantes
relativos ao fluxo de pessoas, levaram a construcéo do Shopping Paco Alfandega no Bairro do

Recife.
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Para esses estabelecimentos a forma ndo se adequa a0 espaco de passagem ao qual ele
pertence, como a maioria das lojas situadas no ambito deste estudo, mas as diretrizes da

administracdo do negocio.

A associacéo do espago de compra com 0 espaco de estacionamento € uma caracteristica da
recente logica de localizagdo desses espacos comerciais. O comércio praticado a partir do
final século XX, aguele dirigido para o consumidor motorizado, ndo precisa de uma

localizagdo em espagos de passagem, mas Sim, de um espago para estacionamento.
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Capitulo 2

O comércio e as transfor macdes no espaco publico urbano
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2 O comércio e as transfor magdes no espacgo publico urbano

Com o desenvolvimento deste capitulo d&se inicio a identificagdo e andise das
transformacfes morfologicas da arquitetura do espaco urbano, ocorridas em fungdo da

presenca da atividade comercial, no periodo situado entre os anos 1970 e 2006.

As transformacdes morfol 6gicas, identificadas nesta etapa de trabalho, foram caracterizadas a
partir dos estudos desenvolvidos no capitulo anterior (referentes a génese do espaco
comercial), e da elaboracdo de levantamentos em campo, que identificam no espago urbano as

atuais atividades comerciai s existentes.

Lembre-se que no estudo referente a génese do espaco comercia foi demonstrado que esta
atividade transforma o espago urbano: pelas mudancgas de uso e/ou ocupacéo desse espaco
(como ocorreu com a “pedestrianizac@o” de ruas) e pelas mudangas morfologicas que
ocorrem nas edificacbes comercias (que sdo adequadas, por exemplo, aos espacos de
passagem com o0 alargamento de portas).

Dessa forma, as transformacfes que ocorrem no espaco publico urbano partem de duas
transformacfes bésicas desse espaco que detalharemos como: 2.a) As transformagdes dos
espacos publicos pelas mudangas de uso e ocupacdo das vias e 2b) As transformacdes das

edificagOes comerciais.

2.a As transformacdes dos espacos publicos pelas mudancas de uso e ocupacao das vias

ocorrem de trés formas;

2.a1) Como transformagdes decorrentes do uso do espaco publico urbano pelos
comerciantes de rua.

2.a.2) Como transformagdes decorrentes do uso do espaco publico pelos comerciantes
em lojas.

2.a.3) Como transformacdes decorrentes da mudanca de uso da via.
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Considerando que as lojas integram, com suas fachadas, o espaco urbano construido, e, no
caso do tragado da cidade tradicional, as lojas estdo em edificios que configuram as vias, sdo
também identificadas as modificacdes das fachadas dessas lojas como transformadoras do
espaco urbano. Acrescendo-se assim mais um item de estudo, o item 2.b, que trata das

transformagoes das edificagbes comerciais.

2.b Astransformagdes das edificacOes comerciais.

Essas transformagdes sintetizam o problema da presente pesquisa, pois séo elas as principais
transformacfes morfol 6gicas que acarretaram descaracterizagdes no espaco publico urbano a

partir dos levantamentos aqui realizados.

Com base nas informacdes coletadas no capitulo anterior verifica-se que, no processo de
desenvolvimento urbano dos bairros do Recife, Santo Antonio e S0 José, espacos
tradicionais de comércio inserem-se no atual desenho da sua malha urbana. Como pode ser
observado, no Recife existem espacos de comércio que integram a histéria da cidade, como o
Mercado de S8 José ou a Avenida Guararapes, espacos de COMércio e servicos por

exceléncia.

Observa-se também que na malha urbana histérica existe ruas cujos edificios que as definem
sdo de uso exclusvo do comércio; ruas que dao ao centro historico do Recife uma

caracteristica especifica.

Assim, apesar do Recife ter com 0 comércio uma relacdo de origem, pretende-se demonstrar
gue o atua (e exclusivo) uso comercial dos espacos urbanos € o principal transformador

morfol bgico das éreas efetivadas como sitios historicos.

A atividade comercial, que se apresenta sob vérias formas (comerciantes de rua, lojistas, €tc.)
contribui com modificagbes e adequagbes espaciais para a transformacdo do espaco urbano;
transformacédo esta que se manifesta tanto na mudanca da imagem desses espagos, quanto em
re-desenhos urbanos (como aargamentos e nivelamentos de calcadas, transformagdes de

canteiros centrais, etc.)
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Para a presente identificac8o e posterior andlise do espaco urbano que abriga as atividades
comerciais parte-se da identificacdo de dois agentes que inicialmente (e basicamente)

compdem este espaco de troca comercial. I) O comércio e ll) O consumidor.

1) O comércio

Na ZEPH 10 (RECIFE, 2003) e ZEPH 09 s&o atualmente localizados 0s seguintes espacos de

comércio: i) centros ndo-planejados de compras eii) centros plangjados de compras.

i) Centros nado-plangjados de compras. “O desenvolvimento vargjista ndo-plangjado €
aquele gerado espontaneamente, por meio do aparecimento de estabel ecimentos comerciais,
construidos ou ndo para finalidade, caracteristico da formagdo dos préprios centros
urbanos’. (VARGAS, 2001, p.100).

Como centros ndo-planejados de compras sdo identificados. as &reas onde sdo realizados o
comércio de rua e o comércio em lojas situadas em ruas como Direita, Calgadas, Duque de

Caxias, €tc.

ii) Centros plangjados de compras.

O desenvolvimento vargjista plangado é aguele projetado, especificamente
para atividade de comércio e servicos, como aconteceu nas cidades novas,
nas reconstrucbes pos-guerra e nas renovagdes urbanas. Nesses casos,
tentava-se reproduzir, plangjadamente, a légica do espaco tercidrio
espontaneo acrescentando algumas facilidades e servigos que melhorassem o
desempenho do centro, principalmente do ponto de vista do usuario
(VARGAS, 2001, p. 100).

O desenvolvimento, ocorrido nos EUA, do modelo dos centros de compras denominados
shopping centers, ilustra o centro de compra plangado. Iniciamente, esses centros
reproduziam a rua comercial das antigas cidades e s6 em um segundo momento esses centros
vieram a ser cobertos. Na ZEPH 10 (RECIFE, 2003), Bairro do Recife, encontra-se o

Shopping Center Paco Alfandega como representante desse modelo.
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Esta nocdo de desenvolvimento vargjista plangjado e ndo-plangjado pode ser atribuida a
edificacdo comercial em si. Uma edificacdo projetada para o uso de comércio e servicos é
uma edificacdo comercia (plangada). A edificacdo adaptada para o uso comercial, cuja

arquitetura é modificada para este novo uso, seria uma arquitetura de transicdo™.

Assim, utilizando-se da nogdo de desenvolvimento vargjista plangjado e ndo-plangjado, as
edificagBes comerciais da area em estudos podem ser classificadas como: a) edificios de
transicdo, b) edificios comerciais, c) os edificios publicos planegjados para abrigar atividades

comerciais.

a) Edificios de transicdo sdo aqueles caracterizados pela mudanca de usos do edificio
existente, ou sgja, aguele edificio que originamente, na sua construcdo, tinha um uso
especifico ndo comercial (habitacional, institucional, etc.) e veio a ser transformado em um
edificio de uso comercial (figuras 2/01, 2/02, 2/03 e 2/04).

Figuras2/01 e2/02. Rua das Calcadas n° 400. Fotogr afias em 1970 e 2005 (edificagdo central).
Edificio detransi¢ao habitacional / comercial.

19 v argas (2001, p. 101), denomina arquitetura de transicéo a edificagéo transformada para responder aos
diferentes usos comerciais, mesmo sendo o edificio projetado inicialmente para o comércio.
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Edificio detransi¢ao habitacional / comercial.

b) Edificios comerciais sdo edificios que foram construidos para o uso comercial ou de
servicos. No centro histérico do Recife estes edificios apresentam-se ainda de duas formas.

Sdo elas: b.1) edificios mistos ou b.2) edificios comerciais por exceléncia.

b.1) Os edificios mistos sdo aqueles que foram construidos para abrigar mais de uma
diferente atividade. Estes edificios foram, primeiramente, caracterizados no processo
evolutivo urbano do Recife como a loja em sobrado, que abrigava o comércio no térreo e

habitacdo em seus andares superiores.

Os edificios construidos na Avenida Guararapes™?, que abrigam comércio no térreo e servicos

em andares superiores, também sio caracterizados como mistos.

b.2) Os edificios comerciais por exceléncia sdo edificios projetados especificamente e

exclusivamente para o uso comercial.

Considerando ainda a qualificagdo do espaco comercial como plangjado e ndo-planejado para
as edificagbes comerciais de uma forma geral, encontram-se ainda na &rea em estudo:

c) Edificios publicos plangados para abrigar atividades comerciais. sdo edificios
construidos pelo Poder Publico para abrigar o comércio. O Mercado de S&o José, o Calcadéo
dos Mascates, o Shopping Popular Santa Rita e o Mercado das Flores.

11 v/er capitulo anterior desta pesquisa.
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1) O consumidor

Considerando-se que o comeércio realizado no centro do Recife, e mais especificamente aquele
realizado na ZEPH 10 (onde estdo situados em maior nimero os centros de compras nao
plangjados e edificios publicos plangjados), depende de sua localizacdo em espacos de

passagem, como Visto no capitulo 1.

Considerando-se também que este espaco de passagem abriga essencialmente pedestres, que
sdo também possivels consumidores. Para a identificacdo desses possiveis consumidores do
comércio existente nas areas historicas este estudo parte da identificagdo do nimero de

transeuntes, como possiveis consumidores.

O capitulo referente a génese do espago do comeércio ratifica o que € observado em campo na
area em estudo. Os Setores de Preservacdo Rigorosa 2, 3, 4 e 5 da ZEPH 10 (Santo Antonio e
Sé0 José) sdo, atualmente, palco de maior e intensa atividade comercia, inclusive de
comerciantes de rua. Esta constatagdo induz a um recorte espacial nesta pesquisa, a qua

focaliza o bairro de S0 José para os |evantamentos de dados que se seguem.

Para identificagdo do nimero de transeuntes foi tomado como base o levantamento de fluxo
de pedestres (que estimou 0 nimero de pessoas gue circulam em algumas ruas dos bairros de
Santo Antonio e S8o José), realizado a partir dos dados coletados pela Prefeitura do Recife
para o desenvolvimento do atual Plano Diretor de Circulagdo do Recife (2000). Nesta
pesquisa foi quantificado o nimero de pedestres por dia em postos definidos (P) e o nimero
de pedestres em travessias (T). Para a presente andlise apenas alguns desses pontos P e T

foram utilizados'*.

12 O levantamento realizado seguiu os seguintes procedimentos metodol dgicos, constantes no Plano Diretor de
Circulagdo do Recife (RECIFE, 2000): “Os levantamentos foram efetuadas de forma manual, com pesguisadores
postados estrategicamente nos passeios da via, utilizando contadores manuais presos a uma prancheta, na qual
estava também a folha de campo segundo modelo especifico. Esta folha de campo contém os campos a serem
preenchidos, a localizag@o do posto e identificac8o do fluxo a ser registrado. Ao final de cada 15 minutos o
registro do contador era anotado na folha de campo, mantendo os contadores com a humeracdo acumulada. Cada
contador responsabilizava-se por um Unico fluxo e quando da sua impossibilidade, devido aos grandes volumes
ou dificuldades relacionadas com a visibilidade, 0 mesmo era dividido em dois ou mais fluxos para fins de
levantamento”.

Este método tem a vantagem basica de ser de fécil operacdo, com custos baixos e ata flexibilidade quanto a
mudanca de locais para a cobertura de uma rea ampla num periodo curto de tempo, além de cobrir com
facilidade todo o complexo de movimentos porventura existentes, separando-os completamente.
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Como informagdo complementar, contamos em campo, 0 numero de pedestres circulantes em

pontos especificos da Avenida Dantas Barreto (C), neste caso, por hora™.

Foram também identificadas as vias onde transitam o transporte coletivo no bairro de Séo
José, no caso, 0 Onibus, visto gue estas ruas também constituem passagem expressiva de
pedestres (figura 2/05).

Tabela (figura 2/05), gréficos (figuras 2/06, 2/07 e 2/08) e mapas (figuras 2/09 e 2/10)
apresentados a seguir demonstram este levantamento.

Os dados bésicos da folha de campo séo a hora e 0 volume de pedestre a cada periodo de tempo especificado (de
15 em 15 minutos). Um croqui com a caracterizagdo do posto e dos movimentos a serem contados também
consta da referidafolha.

Sendo o objetivo principal da pesquisa o levantamento dos fluxos de pedestres que atravessam ou passam pela
via, qualquer fato que dificulte ou falseie esta observacdo precisa ser identificado. O caso mais comum é a
reducdo do fluxo devido as condi¢des meteorol dgicas, também registradas nas folhas de campo.

Quando do inicio do levantamento, nas folhas de campo de todos os postos ja estavam preenchidos. croqui,
localizacdo, nimero do posto e os movimentos constantes do formulario. Os modelos de folha de campo sdo
apresentados a seguir.

No campo 0s pesqguisadores completam:

e DATA eDIA DA SEMANA: Preenchendo a data e o dia da semana em que esta sendo redlizada a
pesquisa.

e OFLUXOLEVANTADO: cujo sentido fica caracterizado pela codificacdo adotada e devidamente
registrada na folha de campo em espaco previamente reservado paratal fim.

e CONDICOES DO TEMPO: Anotar a condi¢do meteoroldgica e mudancas ocorridas durante a
realizacdo da pesquisa.

e CONTAGEM DE PEDESTRE: Utilizando-se dos contadores manuais foram registrados o nimero
de pedestre para cada movimento previamente determinado. Ao término de cada intervalo de 15
minutos, anotou-se 0 nimero registrado no contador na folha de campo sem zerar o contador e,
repetindo-se as contagens e anotagdes para os interval os subseqiientes de 15 minutos.

Os levantamentos de campo dos postos de travessia e dos 5 (cinco) postos de corredor destinados a definir os
fatores de expansdo foram realizadas no periodo de 9:00 as 19:00 horas e as contagens dos postos de corredor
com duragdo de uma hora foram realizadas no periodo compreendido entre 10:00 e 17:00 horas.

Os dados levantados em campo foram digitados e consistidos, através de programa desenvolvido
especificamente para tal fim, e emitidos relatérios que possibilitou sua andlise e validagdo, assm como, a
geracdo dos fatores de expansdo para 0s postos |localizados nos corredores de pedestre, cujas pesquisas foram
realizadas durante uma hora.

A definicdo dos postos geradores dos fatores de expansdo, a ser aplicado a cada posto de corredor, foi efetuada a
partir da sua localizac8o, em relagdo aos postos cujas contagens foram realizados durante 10:00 horas e funcéo
da direcdo e do sentido do fluxo a ser expandido. A tabela apresentada a seguir o mostra a relagdo dos postos
gue tiveram seus fluxos expandidos com respectivos postos geradores dos fatores de expansdo, quantidade de
fluxos pesquisados por posto, data e hora da realizago dos levantamentos de campo.

1305 |evantamentos foram efetuados de forma manual, com contadores postados estrategicamente nos passeios
da via. Cada contador responsabilizava-se por um Unico fluxo de contagem. Horario da contagem 11:30 as
12:30, no dia 11 de agosto de 2006, sexta-feira.



Ponto L ocalizagcdo N° pedestres em | Quantidade de
hora depico pedestres  por
dia
Travessias
TO6 Rua Nova x Rua do Sol 5.053 40.096
TO8 Av. Guararapes x Av. Dantas Barreto 6.044 51.229
TO9 Av. Dantas Barreto x Av. N.S. do Carmo 2.660 21.919
T10 Rua 1° de Mar¢o x Praca da Independéncia 1.854 14.393
T11 Rua de Santa Rita x Viaduto das Cinco Pontas 667 5.813
T13 Av. N.S. do Carmo x Avenida Dantas Barreto 1.916 16.013
Fluxo
P13 Av. Dantas Barreto 3.047 21518
P14 Rua do Imperador D. Pedro |1 1.974 13.830
P16 Rua Cais de Santa Rita 215 1.470
P17 Travessa do Mercado 1.068 8.849
P18 Rua do Pordo 1.526 12.300
P19 Rua do marroguim 963 7.702
P20 RuadaPraia 2.888 20.093
P21 Rua do Rangel 4.047 28.365
P22 Rua da Penha 3.868 26.807
P23 RuaDireita 11.393 79.461
P24 Rua de S&o Pedro (entrada do Pétio de S. Pedro) 3.595 28.091
P25 Rua Tobias Barreto 5.721 43.302
P26 Rua bardo da Vitéria 506 4414
P27 Rua passo da pétria 1.874 13.952
P28 Rua do Forte 238 1.887
P29 Ruado Jardim 337 2.665
P30 Rua das Cal ¢adas 2.811 2.811
P31 Rua de Santa Rita 418 3.306
P32 Rua Séo Jodo 494 3.872
P33 RuaBardo da Vitéria 548 4,634
P34 Rua Tobias Barreto 2.337 19.567
P35 Rua Marqués do Herval 1.823 15.515
P36 Rua Floriano Peixoto 3.243 27.658
P37 Rua da Concordia 2.802 23.660
P38 RuadaPama 4.364 37.172
P39 Rua Jodo Souto Maior 3.648 30.907
P40 Rua Camboa do Carmo 2.262 18.936
Pontos complementares NUmero de pedestres por hora
Cco1 Avenida Dantas Barreto x Rua S&o Jodo 512
C02 Avenida Dantas Barreto x Rua passo da Pétria 1.283
C03 Avenida Dantas Barreto x Tobias Barreto 3.612
C04 Avenida Dantas Barreto x Av. N.S. do Carmo 3.339

Figura2/05 . Tabela com a contagem de pedestres em vias do bairro de Sdo José™.

114 Plano Diretor de Circulagéo da Cidade do Recife— PDCR (RECIFE, 2000).
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Figura 2/08. Gr&fico compar ativo dos fluxos de pedestres nas vias apontadas na tabela da figura 2/05, pontos C.

Para os pontos levantados, destacam-se, pelo elevado nimero de pedestres, os pontos T06
(Rua Nova x Rua do Sol), TO8 (Avenida Guararapes x Avenida Dantas Barreto), TO9
(Avenida Dantas Barreto x Avenida N.S. do Carmo), T10 (Rua 1° de Marco x Praca da
Independéncia) e T13 (Av. N.S. do Carmo x Avenida Dantas Barreto). Ver figura 2/07.
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Destaca-se que a unido dos pontos T06 e T10 perfazem trecho do antigo eixo de localizacdo
dos espagos de comércio, configurado a partir da localizagdo dos mercados holandeses (ver
capitulo referente a génese do espaco do comércio), e que ainda hoje se congtitui, através das

edificacbes da Rua Nova, area de comércio.

Para os pontos P, chama atencéo o elevado nimero de pedestres que circulam na Rua Direita,
79.461 pessoas por dia. Em seguida, o também elevado nimero de pessoas que circulam pelas
Ruas da Concordia e Pama™™, conhecidas popularmente pelo comércio de eletrodomésticos
(ver figura 2/06).

As vias Tobias Barreto e Dantas Barreto, palco de intenso comércio de rua, também possuem

elevado nimero de circulacdo de pedestres, levantado pelos pontos P25 e P13.

115 Antiga localizago dos trilhos de bondes séculos XI1X e X X.
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2.a Astransfor macdes dos espacos publicos pelas mudancas de uso e ocupacao das vias.

2.a.1 Astransfor macdes decor rentes do uso do espaco urbano pelos comer ciantes derua

I) Quem sdo os comer ciantes derua

Para a realizacdo do comércio de rua, é necess&io um espaco fisico caracterizado pelo
encontro de pessoas, neste caso especifico, 0s espacos de passagem do espaco publico urbano.
Ta espaco, devido a presenca desse comércio, assume uma imagem propria, que o diferencia
dos demai's espacos publicos da cidade.

Para atroca se realizar, é necessario o encontro. E atroca ndo serd apenas de
mercadorias. |déias, paavras, experiéncias e sensagfes fazem parte do
encanto... E essatroca, que nos perdoe o comércio virtual (e-commerce), ndo
pode prescindir do espaco fisico para se materializar. (VARGAS, 2001, p.
11).

Os comerciantes de rua, representados na génese do espaco do comércio pelo mascate ou

vendedor ambulante, atualmente apresentam-se no espaco urbano sob vérias formas.

Essas diferentes formas de se comercializar nas ruas, na cidade do Recife, seguem uma
categorizacao elaborada para compreensdo das atividades vargjistas exercidas pelos diferentes
comerciantes de rua, e as suas relagdes com o espaco fisico urbano. A categorizacéo se refere
aos diferentes sujeitos que atuam nesse COMErcio e, consequentemente, suas atividades e
utilizac&o do espago publico urbano (NOBREGA, 2002).

Desta forma, as relagdes existentes entre esses comerciantes e 0 espago urbano que ocupam
podem ser corretamente compreendidas, visto que € muito comum ignorar a diferenca das
atividades que envolvem cada categoria de comerciante de rua. As diversas formas de
manifestagdes desse comércio sdo tratadas como sendo Unica, ou seja, uma Unica massa de
trabalhadores que comercializam nas ruas (usuamente denominados no Brasil, de forma
generalizada, de camel 0s).
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De acordo com o tempo de permanéncia nas ruas, bem como a maneira como eles se
relacionam com o0 espaco publico urbano do Recife, esses comerciantes e prestadores de
servico de rua podem ser divididos em seis categorias. a) os feirantes, b) os comerciantes
fixos, €) os comerciantes moveis, d) os comerciantes estacionados, €) os comerciantes de

artigos de época e f) os comerciantes em veicul 0s automotivos.

O espaco ocupado por esses comerciantes € controlado e normatizado através da atuagdo dos
seguintes 6rgaos municipais. a Diretoria de Controle Urbano e Ambiental - DIRCON e a
Companhia de Servicos Urbanos — CSURB.

N&o existe uma lei na cidade do Recife que permita a comerciaizacdo de rua. Esta forma de
comércio é proibida no dmbito municipal pelaLei n° 16.053/1995 (RECIFE, 1995).

Todavia existem trés decretos que normatizam a existéncia dessa categoria de comércio. Sao
eles: 0 decreto que concede o direito provisorio para a comerciaizagdo em bancas derevista e
fiteiros (decreto n° 16.164/1996), o decreto que licencia o funcionamento das barracas que
comerciaiizam artigos de época (decreto n° 16.191/1996), e o decreto que regulamenta o

comércio em feiras-livres (decreto n° 6754/1964).

Na &rea denominada Centro Expandido do Recife''®, onde estdo localizadas as ZEPH 9 e 10,
concentram-se uma média de oito mil comerciantes de rua'*’ cadastrados pela CSURB, com

permissao deste 6rgéo para comercializagao.

A concessdo do espaco publico para a comercializacdo de rua também é dada quando a
localizagdo deste comércio € determinada através da realizacdo de planos urbanisticos ou
intervencdes urbanas, como € o0 caso dos comerciantes que vendem na orla da praia de Boa
Viagem (decreto n° 17.030/1995), ou aqueles que estdo no Calgaddo dos Mascates (projeto
aprovado através dalei municipal n° 17.774/1993).

118 Segundo 0 documento Estrutura Vidria do Recife (RECIFE, 1996), o Centro Expandido refere-se & &rea

urbana compreendida entre o litoral e a Avenida Agamenon Magalh&es subdividida em 5 éreas distintas: bairro
do Recife, bairros de Santo Antonio e S0 José, bairro da llha do Leite, bairros da Boa Vista e dos Coelhos e
bairro de Santo Amaro.

7 Dado fornecido pela CSURB.
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a) Osferantes

Os feirantes sdo agueles comerciantes que comercializam produtos hortifrutigranjeiros ou
produtos artesanais em equipamentos geramente denominados de banca, nas feiras livres

regulamentadas pela Prefeitura do Recife.

Os feirantes tém como principal caracteristica serem itinerantes, ou sgja, comercializam em
locais diferentes a cada periodo de tempo estabelecido pela demanda de compra de cada
localidade onde afeira é instalada.

No Recife, contudo, algumas feiras com uma demanda constante de mercado, sdo excecdes a
regra, e assumem uma freguéncia diéria em determinados locais da cidade. Dessa forma, o
comércio em feiras livres na cidade do Recife, segundo o tempo de permanéncia dos feirantes
no espaco publico urbano, assume a classificacdo de feiras livres permanentes e feiras livres

temporarias.

As feiras livres permanentes permanecem no espaco publico urbano todos os dias, a exemplo
das feiras dos bairros de Afogados, Agua Fria, Casa Amarela, etc. As feiras livres temporéarias

ocupam o espaco publico urbano em dias predeterminados.

Morfol ogicamente h& pouca diferenca entre a feira praticada no século XVII e aferados dias
atuais. Os equipamentos utilizados pel os feirantes para a comercializacgo sao:

e Barraca — armacdo coberta, disposta de tal forma que a atividade possa ser exercida

interna e externamente.

e Banco — armagdo coberta, de modo que essa atividade somente pode ser exercida em

volta

e Tabuleiro—armacéo semelhante ao Ultimo caso, mas sem coberta.
Existe na cidade do Recife uma relacéo direta entre o espaco das feiras livres e 0 espaco dos

mercados publicos. Os principais mercados publicos da cidade foram construidos em locais
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onde antes existiam feiras livres, objetivando, quando da construgdo dos mercados, maior
funcionalidade e higiene na comercializacdo de alimentos™®.

Na ZEPH 10, no entorno do Mercado de S&o José, existe uma feira-livre permanente. Nesta
feira estdo cento e setenta comerciantes de produtos hortifrutigranjeiros e quarenta

comerciantes de confecgdes (ver figura2/11 e 2/12).

Proximo ao Mercado de Sdo José, na &rea onde foram construidos os edificios que abrigam o
Shopping Popular Santa Rita, foi reservada uma érea, quando da concepgdo do projeto, para
abrigar esses feirantes que comercializam no entorno do mercado (figura 2/13).

Todavia, este espaco foi pouco utilizado, estando a feira - livre novamente localizada no
entorno do Mercado de S&o José, reforcando a relacdo mercado — feira, citada anteriormente.
Lembrando que esta area também abrigou uma feira-livre quando nela houve a construcdo do
Mercado da Ribeira do Peixe (século XVII1I).

T
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Figuras-2/11 e 2/1 Feiralivre no entorno do Mercado de Sao José em jul ho 2006.

JA na ZEPH 9 (bairro do Recife), mais especificamente na Rua do Bom Jesus, ocorre

atualmente a feira denominada “Domingo na Rua’. Como sugere a denominagéo dafeira, esta

18 Os mercados do Recife edificados em areas onde ocorreram tradicionais feiras livres foram, o Mercadp de
Casa Amarela (1930), o Mercado da Encruzilhada (1950), o Mercado da Madalena (1925), o Mercado de Agua
Fria (1954).
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acontece aos domingos, no periodo da tarde, com a comercializagdo de produtos

confeccionados por 168 artesdos da cidade do Recife™”.

Constam do calendario turistico para a cidade do Recife outras feiras de produtos artesanais
gue eventualmente ocupam o espaco publico urbano, como € o caso, por exemplo, ainda no
Bairro do Recife e Rua do Bom Jesus, da feira de produtos japoneses. Essas feiras sdo

acontecimentos esporadicos.

19 Dados fornecidos pela Secretaria de Cultura do Recife em agosto de 2006.
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Figura 2/13: Mapa com a localizag8o dos feirantes. A- Feirantes de artesanato da Rua do Bom Jesus. B- Feirantes do
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b) Os comerciantesfixosderua

Os comer ciantes fixos s80 agueles que tém ponto em logradouro publico e equipamento™®

fixo para comercializagdo. Atualmente, esses comerciantes apresentam-se na cidade como

prestadores de servico e comerciantes propriamente ditos.

e Exemplos de prestadores de servico encontrados na area: chaveiros, engraxates

sapateiros, relojoeiros, confeccionadores de carimbos.

e Exemplos de comerciantes encontrados na area: vendedores de: cigarros, balas,
cartdes tel efonicos, objetos milddos de uma formagera (que utilizam fiteiros), vendedores
de flores, vendedores de artesanato, vendedores de eletro-eletrénicos, vendedores de
utensilios domésticos, vendedores de lanches, vendedores de frutas nobres.**, vendedores
de coco, vendedores de artigos de vestuario (roupas, sapatos, bolsas, etc.), vendedores de
jornais e revistas, vendedores de sorvete em equipamento padronizado pelo distribuidor
do produto, vendedores de discos, vendedores de livros usados, vendedores de revistas

usadas, vendedores de artigos diversos em “vendas”.

S80 trés os tipos de equipamentos utilizados pel os comerciantes fixos.

e Barraca, boxe ou quiosque — armagdo coberta, disposta de tal forma que a atividade possa

ser exercidainterna e externamente.

e Fitelro ou armario — armacdo onde somente a mercadoria é coberta e a atividade é

exercida apenas externamente.

120 No Novo Dicionario Aurdio da Lingua Portuguesa encontra-se o seguinte significado para a palavra
equipamento: “o conjunto que serve para equipar os instrumentos necessarios a determinada fungéo” . Esse termo
foi adotado para nomear os instrumentos de comerciaizagdo dos comerciantes de rua de uma maneira geral.
Tabuleiros, barracas, caixas, etc.,, sdo todos equipamentos para comercializagcdo. Esse termo também é
comumente utilizado pelos 6rgdos do Poder Municipal com o mesmo objetivo.

12 O Poder Municipal denomina “frutas nobres’ as frutas que néo sdo cultivadas no Estado, importadas de outras
regifes, como: maca, péra, uva, pinha, ameixa, cagui. Com a introducdo do supermercado no Recife houve a
popularizac&o da comercializaco de frutas consideradas nobres.
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e Banca— armagdo coberta na qual a atividade pode ser exercida internamente; nesse caso

essa denominagao se da especificamente para os que comercializam jornais e revistas.

Os comerciantes fixos existentes, quanto ao nimero de comerciantes em um determinado
espaco publico, podem ainda serem classificados em trés grupos de comerciantes: b.1) os
comerciantes fixos em equipamentos individuais, b.2) os comerciantes fixos em conjunto de
equipamentos e, por fim, b.3) os comerciantes fixos em edificios.

b.i) Comerciantes fixos em equipamentos individuais

Esses comerciantes e prestadores de servico de rua estdo |ocalizados em passeios publicos de
grande fluxo de pedestres, em especia préximos a esquinas e a paradas de 6nibus (como € o
caso da grande maioria dos fiteiros), ou proximos a estabelecimentos comerciais ou

estabel ecimentos de servigos com fluxo continuo de usuérios.

Alguns desses comerciantes e prestadores de servico tém seus equipamentos padronizados
pelo Poder Municipal, o qual elaborou alguns projetos de equipamentos fixos para
comerciantes do Centro Expandido do Recife, como € o caso dos projetos elaborados para os
seguintes comerciantes e prestadores de servigo: vendedores que utilizam fiteiros (figura
2/14), vendedores de coco, vendedores de frutas nobres, engraxates, vendedores de flores e

vendedores de sorvete.
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Figura 2/14. Fiteiro na Rua das C(;adas, bairro de Sdo José em agosto de 2006.

b.ii) Comer ciantes fixos em conjunto de equipamentos

Este item refere-se aos comerciantes fixos que estdo situados no espaco publico urbano em
grupos que, pela quantidade de comerciantes existentes, a natureza da mercadoria
comercializada e suas localizaghes, apresentam-se cOmMo eXpressivos para a compreensdo do
comercio de rua estabelecido na cidade do Recife.

A tabela a seguir (figura 2/15) demonstra os principais grupos de comerciantes fixos em

conjuntos de equi pamentos existentes na &rea de estudo.

Comerciantes Espaco publico Bairro.
Comércio de discos e livros | Pétio do Sebo Santo Antonio
usados Rua Marques do Recife Santo Antonio
Rua Infante D. Henrique Santo Antonio
Comércio de peixes ornamentais | Rua Floriano Peixoto Sd0 José
Relojoeiros Rua das Flores (em trecho darua | Santo Antonio
conhecido como beco do
rel6gio)
Comércio de flores naturais Rua das Flores Santo Antonio
Rua da Palma Sd0 José
Comércio de ervas medicinais Entorno do Mercado de Séo José | Sdo José
Comércio de bolsas e acessorios | Praga dalndependéncia Santo Antonio
Comércio de aviamentos RuaDireita Séo José
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Ruado Livramento S&o José
Comércio diversificado. Rua Matias de Albuquerque Santo Antonio
Rua Nova Santo Antonio

Figura 2/15. Tabela com a localizagio dos comer ciantes fixos.

b.iii) os comer ciantes fixos em edificios.

Ac¢bes municipais resultaram na construcao de edificaces especificas que visavam abrigar de
forma ordenada comerciantes de rua. Muitos comerciantes (fixos, estacionados e moveis)
foram instalados em edificios construidos especificamente para abrigar esse tipo de comércio.

No perimetro em estudo encontram-se os seguintes edificios: o Calcaddo dos Mascates, 0
Shopping Popular Santa Rita e 0 Mercado das Flores, todos situados no Bairro de S&o Jose.

A tabelaa seguir (figura 2/16) apresenta as principais caracteristicas dos edificios citados.

Edificio Data de construgéo NUmer o de boxes™ Principal produto
comer cializado.

Calgadao dos Mascates | 1993 1.485 Artigos de vestuério

(ou Camel 6dromo)

Shopping Popular Santa | 1994 1.100 Alimentagdo

Rita

Mercado das Flores 1994 52 Flores.

Figura 2/16. Tabela com edificios que abrigam comer ciantes fixos e suas car acteristicas.

O Calcadao dos Mascates

O Calcadédo dos Mascates (1994) foi construido no canteiro divisor de vias da Avenida
Dantas Barreto. Como apresentado no capitulo anterior, a Avenida Dantas Barreto é uma via
gue foi aberta, nos anos 1970, no tecido histérico dos bairros de Santo Antonio e S&o José, a

partir da demolicdo de edificacOes existentes.

Apés sua abertura, a via, com cinguenta metros de largura, foi subutilizada, ou seja, poucos

veiculos a utilizaram como via de passagem. Esta passou a abrigar, em sua grande calha

122 Nimero de boxes que o edificio foi projetado para abrigar.



180

projetada, comerciantes de rua. O edificio que abriga o Calcadao dos Mascates foi construido

no espago publico urbano da avenida para abrigar os comerciantes de rua da area.

O Mercado das Flores

O Mercado das Flores (1995) surgiu apés a construcéo do Calcaddo dos Mascates, também
fruto daintervencdo do Poder Municipal que visava a ordenagdo dos comerciantes de rua no

centro do Recife.

Este mercado foi projetado para abrigar os comerciantes de flores que estavam situados em
mercado provisorio existente na area onde foi construido o Shopping Popular Santa Rita (que

serd abordado a seguir).

Situado em terreno na Avenida Dantas Barreto, apds o sexto moédulo do Calcaddo dos
Mascates (ver figura 2/18), o Mercado das Flores atualmente encontra-se abandonado. Em

visita ao equipamento (2005) apenas dois comerciantes utilizavam o equi pamento.

O Shopping Popular Santa Rita

O Shopping popular Santa Ritafoi construido no Cais de Santa Rita, em &rea onde existiam: o
antigo terminal de 6nibus da Empresa Metropolitana de Transportes Urbanos (EMTU), o
Mercado das Flores e 0 Mercado Auxiliar de Santa Rita (ambos os mercados foram
construidos para abrigar 0s comerciantes que se instalaram irregularmente no entorno do
Mercado de Sdo Josg; tinham também o objetivo de abrigar os comerciantes prejudicados pelo

incéndio que ocorreu no Mercado de Sao José em 1989).

Para a construcdo do Shopping Popular Santa Rita, intervencdo do Poder Municipal que
procurou ordenar os comerciantes de rua do Centro, juntamente com o Calcaddo dos
Mascates e 0 Mercado das Flores, um projeto foi elaborado para abrigar 0 novo programa de

atividades do comércio de rua.
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O projeto elaborado propunha a construcdo de trés conjuntos de boxes - denominados de
Mercados Abertos, uma area para localizagdo de feiralivre, e boxes ou quiosques que
serviriam a comercializacdo de alimentos em érea denominada de Praca da Alimentacéo (ver
figura2/17).

Como foi observado, quando da identificagdo dos feirantes do entorno do Mercado de S&o
José a &rea de feiralivre projetada ndo foi utilizada, pois o feirante optou pela localizacéo

proxima ao Mercado Publico.

Os boxes projetados para a localizagdo de comerciantes de rua (estacionados e méveis), nas
areas denominadas de Mercados Abertos, estdo também abandonados. Os quiosques que
foram projetados para alimentacdo na area da Praca da Alimentacéo estdo em funcionamento,

porém bastante descaracterizados em relacéo ao projeto original.

FEIRA LIVRE PRACA | |QUIOSQUE ALIMENTACAD
MERCADO ABERTOD A’ MERCADO ABERTO 'B"

2

Figura 2/17. Croqui do projeto arquiteténico do Shopping Popular Santa Rita.

O abandono do Mercado das Flores pelos comerciantes la fixados fez com que esses
comerciantes fossem transferidos, em julho de 2007, para a &rea do Shopping Popular Santa
Rita , que também se encontrava subutilizada. Area esta onde os comerciantes estavam
localizados antes da construcdo do Mercado. O Shopping Popular foi reformado para abrigar
esses comerciantes, nele foram construidos 39 boxes divididos em 10 quiosques para a venda

deflores.
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Figura 2/18. M apa localizagdo dos comerciantes fixos. A - Calcaddo dos Mascates. B-Shopping Popular Santa Rita. C -
Mercado de Flores. 01 -Ruas de Pedestre. 02 — Rua Floriano Peixoto. 03 — Praga da Independéncia. 04 — Rua da Penha e Rua
Direita. 05— Mercado de Sao José (entorno)
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¢) Os comer ciantes moveis.

Os comerciantes moveis (ver figuras 2/19, 2/20 e 2/21), também denominados de
ambulantes'?®, s30 aqueles que, empurrando uma carroga ou portando um tabuleiro, bolsa(s),
cesta(s) ou equipamento apropriado para comercializacdo de uma determinada mercadoria ou
prestacdo de um determinado servico, percorrem as ruas da cidade, tais como: vendedores de
artigos diversos (6culos, cintos, capas para celulares, balas, etc.), vendedores de lanches ou
artigos comestiveis (cachorro-quente, churros, milho verde, pipocas, raspa-raspa, cavaquinho,

adguamineral, algodédo-doce, refrigerante em lata, etc).

O comerciante mével é o comerciante de rua que porta 0 seu proprio equipamento para a
venda de suas mercadorias (ver figura 2/22), percorrendo as ruas da cidade, indo ao encontro

ou a procura do comprador.

Como jafoi visto no capitulo referente a génese do espaco comercial no Recife essa forma de
comercializag8o iniciou-se com a figura do mascate e teve continuidade com diversos outros
tipos humanos que caracterizaram forma de comercializagdo andarilha, como foram os

casos das negras boceteiras, os tocadores de tacho, etc.

Figura 2/19 Homem da Ostra. Figura 2/20 Vendedor de urupemas. Figura 2/21 Vendedor de vassour as.

128 O Dicionério Aurélio define ambulante como aquele que n&o permanece no mesmo lugar ou que funciona em local n&o

fixo.



184

d) Os comerciantes de rua estacionados.

Os comer ciantes estacionados s0 agueles que, portando um tabuleiro desmontavel, lonas,
caixas de isopor ou apenas mercadorias postas em um pano no chdo, posicionam-se em pontos
estratégicos da cidade para a comerciaizagdo de suas mercadorias durante um determinado
periodo do dia. Dentre eles, podemos citar: tapioqueira (tabuleiro e fogareiro), vendedor de
milho verde (tabuleiro e fogareiro), vendedor de queijo assado (tabuleiro e fogareiro),

vendedores de artigos diversos (bijuterias, CDs, capas para celulares, etc).

O que faz diferir a categoria de comerciante de rua mével da categoria de comerciante de rua
estacionado é o tempo em que 0 segundo permanece em determinado local do espaco publico
urbano. Enquanto o primeiro transita pelo espago urbano para comercializar o segundo

permanece no espago durante o dia.

Os comerciantes estacionados utilizam os mesmos equipamentos dos comerciantes méveis
para comercializacdo, e tanto podem carregar suas mercadorias na mao quanto podem utilizar:
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e Tabuleiros — bandejas em madeira, com dimensdes aproximadas de 80 cm x 50 cm, com

apoio retréatil, ou penduradas atiracolo.

e Expositores — grades metdlicas ou painéis onde sdo penduradas as mercadorias

(geralmente dcul os, capas de celulares, bijuterias, etc.).

e Carrocas ou carrocinhas — meios de transporte empurrados para venda de sorvetes,

milhos verdes, pipoca, raspa-raspa, caldo-de-cana, lanches, etc.

e Cacuas— cestosfeitos de cipds ou vime para o transporte de animais.

e Calbes — pedacos de pau rolicos nas extremidades, nos quais se suspendem objetos que se
devem transportar no ombro (muito utilizado para o transporte de cestas com frutas,

verduras ou peixes).

e Recipientes das mais variadas formas e materiais — cilindros metalicos utilizados para

o transporte de cavaquinhos,*** caixas utilizadas para engraxates, etc.

Esses comerciantes ndo percorrem as ruas da cidade em busca do comprador. Posicionam-se
em locais de grande movimento de pedestres — ruas, avenidas e pragas — ou proximos a
estabelecimentos — escolas, hospitais publicos, etc.—, permanecendo por um determinado

periodo do dia com o fim de abordar o possivel comprador transeunte.

Esses comerciantes também estdo presentes proximos as entradas dos mais variados eventos

(pecas de teatro, shows diversos, etc.) que ocorrem na cidade e em festas popul ares.

124 Biscoito regional.
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Figura 2/23. Comer ciantes estacionados da Travessa
do Cirigado.

A presenca de comerciantes de rua é controlada pelo Poder Municipal. Apesar desses
comerciantes, em diversas localidades serem poucos numerosos, na area delimitada para o
presente estudo os comerciantes estacionados sdo encontrados em quantidade significativa

Nos seguintes pontos (ver figura 2/24):

e Avenida Dantas Barreto, no trecho entre a Avenida Guararapes e o Patio do Carmo.

e Calcadas laterais aos dois primeiros médulos do Calcaddo dos Mascates, também na
avenida Dantas Barreto.

e Entorno do Mercado de S&o José.

e RuaTobias Barreto, no trecho entre a Avenida Dantas Barreto e a Rua Direita.

e Travessado Cirigado (figura 2/23).
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Figura 2/24. Mapa com a localiza¢do dos comer ciantes estacionados. 01- Avenida Dantas Barreto, no trecho entre a
Avenida Guararapes e o Pétio do Carmo. 02- Calgadas laterais aos dois primeiros modulos do Calgcaddo dos Mascates.
03- Rua Tobias Barreto. 04-Travessa do Cirigado. 05- Entorno do Mercado de S0 José.
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€) Os comer ciantes de artigos de época.

Com a proximidade do Carnaval, Natal, Ano Novo e festas juninas, acontece, no Recife, uma
mudanca nas mercadorias comercializadas nas ruas. Com uma maior demanda, oS
comerciantes de rua - fixos, moveis e estacionados - passam a comercializar uma grande

guantidade de mercadorias associadas a essas épocas de festas.

Todavia, existem no espago urbano do Recife barracas que apenas sdo armadas para
comerciadizarem especificamente artigos associados a época de festgjos. Assim, Os
comer ciantes de artigos de época sao aqueles que, utilizando barracas por um breve periodo
de tempo, estabelecem-se no espago publico urbano, comercializando mercadorias associadas
a datas comemorativas de festas populares, como: artigos carnavalescos, artigos juninos e
fogos de artificio (proximo aos dias de S&o Jodo, Séo Pedro e Ano Novo).

Essa categoria de comerciante de rua por imposicdes legais'®

ndo existe no perimetro
estudado. O Poder Municipal, para viabilizar essa forma de comercializagdo que envolve a
venda de fogos de artificio (manufaturados de ata combustdo), obriga a instalacdo das
barracas proprias para essa comercializagdo em areas de pouca densidade construtiva, as quais

ndo correspondem as caracteristicas morfol 6gicas da &rea em estudo.

Ressalte-se, contudo, que a esse comércio regulamentado de artigos de época tem sido
acrescido outro, existente nos sitios estudados, que se refere as barracas para a
comercializagéo de alimentos para os dias de folia (tanto na semana pré-carnaval esca quanto

na semana de Carnaval) ou enquanto durar 0 maior movimento de pessoas.

Em especial no bairro do Recife e em areas dos sitios historicos, ressalta-se a interferéncia
gue o grande nimero de barracas localizadas, segundo orientacdo do Poder Municipal, fazem
na observacdo da volumetria dos edificios e na perspectiva dos conjuntos historicos

existentes.

125 A Lei n° 16.191 de 07 de julho de 1996 (RECIFE, 1996), que licencia a venda em barracas destinadas & venda
de artigos tipicos de época e fogos de artificios em logradouros publicos estabelece dimensdes da barraca,
afastamentos e sua localizaco.
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f) Os comer ciantes de rua em veiculos automotivos.

Os comerciantes em veiculos automotivos sdo aqueles que, em veiculos motorizados
(automdveis com ou sem rebogue), negociam diversas mercadorias em diversos pontos da

cidade. S0 eles'?®: vendedores de |anches, vendedores de frutas e verduras.

No ano de 1996, a quantidade de comerciantes motorizados aumentou consideravel mente na
cidade do Recife, especialmente naforma de “dogueiros’ - vendedores de cachorros-quentes e
refrigerantes. Esta forma de comercializacdo foi impulsionada, principamente, pela

possibilidade de adaptacdo de automoveis utilitérios para esse tipo de comércio.

Os automdveis adaptados possuem diversos compartimentos para a guarda e o preparo dos
alimentos, além de cobertura (toldo) protetora contra as intempéries, na parte posterior do
veiculo. Associase a praticidade do automével adaptado a facilidade de locomocéo e a
possibilidade de uma maior estocagem e consequiente venda de mercadorias, especiamente

guando comparado a venda de cachorros-quentes em carrocinhas.

A sua localizacdo no espaco publico urbano estd condicionada a existéncia de vagas para
estacionamento de veiculos. Desta forma, esta categoria de comerciaizacdo de rua é também

controlada por 6rgéos municipais de controle de transito de veicul os.

[1) As transformacdes da arquitetura do espaco urbano para a localizacdo do comércio

derua

“O corpo resulta ser um agente de influxos, um fixador e movedor de sombras, reflexos,
fazendo as vezes de criador eventual a expensas da criagdo maior que Ihe previu o advento,
ou, antes, se compds tendo em consideracdo esse mesmo e complementar advento”
(COUTINHO, 1998, p. 39).

126 ~ o _ . . p .
Apesar de ndo constituirem maioria expressiva nas ruas do Recife, foram também encontrados os seguintes

comerciantes, 0s quais negociavam em caminhes: vendedor de cofres (um veiculo), vendedor de churrasqueiras
metdlicas de fabricagfo artesanal (um veiculo), vendedor de méveis (um veiculo), vendedor de artigos infléveis
(um veiculo).
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Assim, segundo o exposto por Coutinho (1998), quem penetra no espago arquitetdnico
participa e modifica a esséncia espacial deste espaco. Percebe-se, desta forma, que os
comerciantes de rua, e a dindmica que acompanha esta atividade, sdo agentes modificadores

do espaco urbano, o qual também € um espaco arquitetonico.

Assim, a principa transformacdo do espaco publico urbano pelos comerciantes de rua € a
presenca mesma desses comerciantes nesse espaco. Ou, pode-se dizer também que, a principal
transformacdo do espaco publico pelos comerciantes de rua é a apropriagdo desse espaco por

€sSes comerciantes.

Com a sua presenca no espago publico ou com a apropriacao desse espago, esses comerciantes

transformam a suaimagem.

a) Astransformagdes da imagem do espaco publico

O comércio de rua atera a imagem, a forma origina, do espaco urbano construido,
fornecendo a este espaco caracteristicas diferentes. Os comerciantes, as mercadorias, 0s
equipamentos para comercializagdo, os usuarios, enfim, toda a dindmica que acompanha esta

forma de comércio constitui-se modificadora do espaco urbano que abriga esta atividade.

O espaco publico urbano, que em determinados dias (ou horérios) ndo apresenta a presenca
desses comerciantes, € percebido e compreendido pelo observador urbano de forma
diferenciada, por ndo possuir os elementos que caracterizam esta atividade. Esse espaco
apresenta, em funcdo da presenca ou ndo do comerciante de rua, imagens especificas e

diferentes percepcoes.

Acbes do Poder Municipal contribuem também para a alteracdo da imagem de éreas publicas,
com retiradas, re-locagBes, ordenamentos desses comerciantes. Areas da cidade como, por

exemplo, a Rua Duque de Caxias, o P&tio do Livramento, a Praca Joaguim Nabuco e a Rua da
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Palma'?’, que atualmente abrigam uma quantidade inexpressiva de comerciantes de rua, ja

constituiram espaco de intensa comercializagdo (ver figura 2/25).

Figura 2/25. Patio do Livramento com comer ciantes estacionados nos anos 1980.

b) Transformagcdes fisicas do espaco publico

A transformac3o exercida pela presenca do comércio de rua na imagem do espaco pUblico
urbano somam-se as modificagdes realizadas nos passeios e refugios do espago publico pelo
Poder Municipal. Estas Ultimas com o objetivo de localizacdo dessa forma de comércio. Tais
modificagOes transformaram alguns dos comerciantes estacionados e méveis existentes no

sitio em comerciantes de ruafixos.

127 Em 1986 os comerciantes de rua da Rua Duque de Caxias foram deslocados para as Ruas Estreita e Larga do
Roséario. Em 1984, comerciantes de rua da Rua da Joaquim Nabuco foram deslocados para diversas ruas da
cidade. Em 1986 houve o disciplinamento dos comerciantes de rua da Rua da Palma.
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Na area delimitada, essas modificagfes ocorreram mais especificamente no bairro de Sdo José
guando da realizagdo dos seguintes projetos de edificios em éreas urbanas. o Calcadao dos

Mascates, o0 Mercado das Flores, e 0 Shopping Popular Santa Rita.

Ocorreram também maodificagdes na forma de localizagdo dos comerciantes de rua, 0s quais
passaram a utilizar equipamentos fixos e foram localizados, formando conjuntos de
equipamentos nos seguintes locais dos bairros de Santo Antonio e Sdo José: Patio do Sebo,
Rua Margués do Recife, Rua Infante D. Henrigue Rua Floriano Peixoto, Rua das Flores, Rua
da Palma, Entorno do Mercado de S&o José, Praca da Independéncia, Rua Direita, Rua do
Livramento, Rua Matias de Albuguerque e Rua Nova.

2. a.2 As transformagdes decor rentes da mudanca de uso da via €/ou colocacéo de novo

piso.

Como foi introduzido no capitulo anterior, no bairro de Santo Antonio varias ruas foram
transformadas para uso exclusivo de pedestres a partir das proposi¢oes projetuais de Jaime
Lerner para o Plano de Circulagdo da Cidade (JAIME LERNER PLANEJAMENTO
URBANO, 1977).

N&o se pode afirmar que a pedestrianizagcdo de ruas do Centro ocorreu, exclusivamente
motivada pela presenca da atividade comercial. Pode-se apenas concluir que esta
pedestrianizacdo contribuiu para a localizacéo de atividades vargjistas voltadas as camadas
mais pobres da populacdo, visto que € esta parcela que se utiliza do transporte coletivo na

cidade e/ou anda a pé (e consequentemente ndo vai as compras motorizado).

Todavia, recentemente (2002), o comércio praticado em algumas dessas vias existentes no
bairro de S&o José motivou, através de convenio entre Prefeitura do Recife e a Camara de
Diretores Lojistas (CDL), reformas em algumas vias que fazem parte do conjunto de ruas de
pedestres do Recife.

Desta feita, as transformag0es realizadas foram motivadas pelo exclusivo uso comercial das

edificagOes existentes.
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As reformas executadas visavam a melhoria do material de revestimento de piso, de forma
gue o material escolhido propiciasse um melhor caminhar para os usuarios (ou possivels
consumidores) do Centro. Ressate-se que o desenho de piso antes utilizado, fruto do

concurso realizado em 1969 para as cal cadas do Recife, foi substituido.

Além datroca do material do piso, o Poder Municipal sugeriu intervengdes nas fachadas dos
imovels, em sua maioria, remanescentes do século XIX, com a ordenagdo de placas e |etreiros
existentes e pintura que val orizasse os desenhos das fachadas'?® (figura 2/26). As intervencdes
nas fachadas foram apenas parcia mente executadas.

A proposicao do novo material de revestimento, com um novo desenho de piso (ou paginagao
de piso), estabeleceu um percurso comercia — escolhido pelos representantes da Camara dos
Diretores Lojistas (CDL), - indicador de um corredor de comércio que, através dos desenhos e
materiais de revestimento do piso, é diferenciado dos demais corredores existentes (figura
2/127).

Este corredor proposto consiste em um espaco de passagem composto pelas ruas Duque de
Caxias, 1° de marco e Nova e pela Praca da Independéncia (no bairro de S0 José) e

Imperatriz (no bairro da Boa Vista), ver mapafigura 2/28.

_— = = = = — — — = =
— =10 $ g =— 1 ———— L

Figura 2/26. Proposicdo de pintura das fachadas comerciais e ordenamento de letreiros da Rua Duque de Caxias.
DPSH. 2002.

128 As questdes relativas a fachadas e publicidade na arquitetura comercial s discutidas no capitulo 3 da
presente pesquisa
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Figura 2/27. Rua Duque de Caxias com piso proposto pelo CDL . 2005.
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2.a.3 As transformacdes decorrentes do uso do espago publico urbano pelos

comerciantesem loja

As lojas, através das suas edificacOes, definem o0 espago arquiteténico urbano, sendo suas
fachadas transformadoras deste espaco. Essas transformacfes referentes as fachadas das

edificagOes, serdo propriamente analisadas no item 4b.

Mas ndo apenas através das modificagdes em suas fachadas ocorrem transformacdes no
espaco publico urbano pelo comércio redlizado em lojas, pois 0s comerciantes em lojas
utilizam o espaco publico de trés formas: @) com a colocacdo de mesas e cadeiras no passeio,
com b) com a ampliagdo do estabelecimento comercial e ¢) com 0 uso do passeio para

exposicao de mercadorias.

Todas as formas de utilizacdo do espaco publico continuo a loja objetivam atrair o possivel

consumidor passante para as |ojas |localizadas nos espacos de passagem, através da:

a) Colocacdo de mesas e cadeiras a frente do estabelecimento comercial que vende
alimentos e bebidas. S&o colocadas mesas e cadeiras, e neste caso, 0 espago do passeio

publico serve como uma extensdo da area interna do estabel ecimento.

Como resultante da colocacdo de mesas e cadeiras no espaco publico, outras alteractes fisicas

neste espago comercial ocorrem em consequéncia, Como:

a.1) A colocacdo de cobertura na area do passeio publico, com afinalidade de proteger aarea

onde estdo |ocalizadas as mesas e cadeiras em forma de toldos (ou estrutura metélicas).

a2) O aargamento da érea de passeio publico para melhor adequacdo dos usos que
acontecem nesse espaco, ou sgja, de circulagdo e comércio. Este caso especifico pode ser
observado através da reforma da Rua do Bom Jesus, redlizada pelo Poder Municipal em
1995 (figura 2/29).

129 Eqta reforma foi fruto do Plano de Revitalizacdo do Bairro do Recife ocorrido nos anos 1990, exposto no
capitulo anterior.
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e 7. el
Figura 2/29. Rua do Bom Jesus em 2002. M esas e cadeir as na calcada e feira “ Domingo na Rua’ no leito da via.

b) A ampliacdo do estabelecimento comercial através da apropriagdo do espago publico
também é uma forma do comerciante em |oja modificar esse espaco.

Neste caso, 0 estabel ecimento comercial demarca, com cobertura e limites fisicos laterais, um
espaco que, situado a frente do seu estabelecimento, serve como ampliacéo da area interna

existente.

Bew " 3
Figura 2/30. Rua Matias de Albuquer que em 2005. Ampliagdo do estabelecimento comercial através da apropriacao
do espaco publico.

Essa forma de apropriacdo do espaco publico por comerciantes em loja € encontrada, de

formarelevante, na Rua Matias de Albuquergue, no bairro de Santo Antonio.
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Esta ocupacao ocorreu fruto de um projeto de intervencao feito pelo Poder Municipal ™,

em
1993, que objetivava identificar a rua como area de comercializagdo de produtos alimenticios,
Ou sgja, ponto de bares e restaurantes. Dessa forma, 0os comerciantes |a existentes tiveram o
beneficio do uso do espaco publico da via imediatamente a frente dos seus estabel ecimentos

(figura 2/30).

O projeto previa a construgcdo de quinze barracas para a comercializagdo de rua, no caso

comerciaizacdo de lanches, no entanto estas ndo foram construidas.

A partir da instalacdo dos quiosgues a frente das lojas houve a modificacdo forma do
pavimento térreo das edificagbes que abrigam estas lojas, com o0 conseglente

comprometimento da leitura espacia do edificio.

Quando é considerado o conjunto de edificios que sofreu esta forma de intervencéo, percebe-
se 0 comprometimento formal do espago da via, a qual também passa a ser descaracterizada.
Percebe-se, assim, a arbitrariedade do Poder Municipal como agente transformador do espaco

publico urbano.

¢) O uso do passeio para exposicdo de mercadorias também é uma forma de utilizacgo do

espaco publico existente em frente ao estabel ecimento comercia (figura 2/31).

Neste caso, 0 comerciante utiliza 0 passeio publico para expor seus produtos das mais
diferentes formas, tais como: com a colocacdo de mercadorias, com locutores que apresentam

os produtos a venda ou com vendedores que abordam possiveis consumidores.

130 Foram beneficiados pela intervencdo urbana os seguintes bares e restaurantes: Bar Savoy, Churrasquito,
Expresso Restaurante, Tivoli Restaurante, Dunga Lanches, A Botijinha, Vila Franca Lanches, A Sertanzinha
Lanches. Fonte: Empresa de Urbanizac&o do Recife.
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Figura 2/31. Rua das Calgadas em_ZOES Uso do passeio para exp(;ao de mercadoripelo comércio em loja.

2.b Astransfor macoes das edificagbes comerciais

Com o objetivo de complementar a identificagdo das transformagtes da arquitetura do espaco
urbano, transformagdes essas decorrentes do uso comercial, neste item sdo identificadas as
diferentes transformagdes morfol 6gicas observadas na edificacdo comercial.

Através desta abordagem, que trata da arquitetura das edificacdes existentes em determinadas
vias como elementos definidores dessas vias, observam-se as diferentes formas com que os
edificios comerciais se apresentam, em um dado periodo de tempo (1970/2006) no espaco

publico urbano, como mantenedores ou transformadores da imagem da cidade.

Pretende-se aqui demonstrar que os edificios comerciais tanto modificam aimagem do espaco
urbano através da sua propria transformagédo volumétrica (com mudangas no nimero de seus
pavimentos, reformas em suas fachadas, fixacdo de placas, etc.), quanto através da
especificidade de produtos comercializados em cada loja, demarcam territorios diferenciados
do comércio (especializado ou dirigido para determinados setores do varejo).
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Figura 2/32. Rua Direita edificios anteriores
ao séeulo XIX em azul.
(levantamento FIDEM anos 1980)
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Aqui sdo andisadas transformacOes das
fachadas de edificagbes comerciais que
compdem duas ruas de comércio popular do
centro do Recife, assim como as mudancas
de uso desses iméveis. Vistas na escala da
rua (LAMAS, 1989), sob o ponto de vista
do transeunte urbano, essas transformagoes,
via de regra, relacionam-se com um
processo de despojamento das fachadas dos
imoveis que abrigam atividades comerciais
e implicam ndo apenas na modificagcdo do
imével em si, mas, de todo um sitio, visto
gue ruas inteiras passam a ter suas

edificacbes modificadas.

A andlise da edificacdo comercia é
realizada levando-se em consideragdo as
transformagdes relativas a arquitetura do
edifico propriamente dito e a aposicdo de
elementos publicitarios nas fachadas destas
edificacoes. As transformactes
identificadas  nas ruas levantadas
exemplificam as mudangas da arquitetura
comercial presente tanto na ZEPH 10

(RECIFE, 2003), quanto na ZEPH 9.

2.b.1 As edificagBes das Ruas das Calgadas e Direita no bairro de Sao José

As ruas gue atual mente abrigam imoOveis comerciais em areas tradicionais constituem centros

de compras nédo plangjados (VARGAS, 2001). Abrigar centros de compras néo planejados é



Figura 2/33. Rua das Calc¢adas.
Edificios anteriores ao século
XIX em azul.

PRAGA DAS CINCO PONTAS
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uma caracteristica de antigos centros urbanos que se
apresentam sem novos imOvels comercials — apresentam,
porém, edificios de arquitetura de transicdo que passam a

abrigar a atividade comercial.

A descaracterizacdo dos iméveis de transicdo presente nas
ruas das Calcadas e Direita da ZEPH 10 (RECIFE, 2003),
situadas na SPR 4 do bairro de S&o Josg, foi o principal fator
de escolha dessas ruas como representantes das

transformagdes morfol 6gicas da arquitetura comercial.

Ratificam este fator de escolha, as caracteristicas histéricas
das ruas, a relagdo existente entre 0 uso comercia e as
descaracterizagOes observadas, e a existéncia de levantamento

fotografico e de usos das edificagdes nos anos 1970.

As ruas escolhidas, quando da sua formagéo no processo de
ocupacdo urbana, faziam a ligacdo da area onde esta
localizado o Forte das Cinco Pontas (fortificagdo erguida no
periodo holandés) ao Centro. A cartografia™' existente para o
bairro de Sdo José, para as ruas Direita e das Calgadas registra
seus primeiros trechos configurados no ano de 1739, e no ano

1776 ambas ja aparecem concluidas.

As ruas faziam a ligacdo a praga central, antiga Praca do
Mercado do periodo holandés, depois denominada Praca da
Polé, onde hoje se encontra a Praca da Independéncia. Esta,
mesmo depois das transformagOes resultantes do plano
urbanistico que fez surgir a Avenida Guararapes e a
implantagdo da Avenida Dantas Barreto ainda guarda

aspectos do tragado original holandés.

131 Segundo o Atlas Histérico Cartografico do Recife (MENEZES, 1988).
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A RuaDireitafaz aligacdo do Forte com o Centro e, quando da construcdo da estacéo de trem
— 1855 - (cuja linha que fazia a ligagdo Recife — Cabo ficava muito proxima ao forte) teve a
funcdo de ligar a estagdo ao centro. Sua denominacdo faz jus a sua Situacdo diante a
fortificagdo holandesa, pois seu nome primitivo era Rua Direita das Cinco Pontas, ou sgja, rua
que iadireto ao Forte das Cinco Pontas™. (Figura 2/32).

Ja a Rua das Calcadas, que até o principio do século XX foi denominada Rua Domingos
Theotonio, por onde se faz 0 mesmo percurso, Estagdo ou Forte — Centro, era a dternativa de
se chegar ao Centro passando pelo mercado publico, inicialmente o ja citado Ribeira do Peixe
e depois 0 Mercado de S&o José. Ligacao Estaco — Mercado — Centro. (Figura 2/33).

Tanto a Rua Direita quanto a Rua das Calcadas constituiam-se percurso dos transportes

urbanos sobre trilhos.

Quanto a morfologia existente, os lotes que configuram as ruas caracterizam-se como estreitos
e profundos, e as edificacOes que ocupam esses |otes sdo caracterizadas por ocuparem grande
parte do terreno e ndo possuirem recuos, laterais e frontais, apenas peguenos quintais nos
fundos. Ou sgja, ilustram a antiga condicdo de sobrados e casas térreas. Esses aspectos
morfoldgicos so caracteristicos da cidade tradicional, como exposto no capitulo anterior

desta pesguisa.

O tracado observado do loteamento existente, bem como as construgdes - sem recuos laterais
e frontais -, no seu conjunto garantem a historicidade desse espaco urbano, que conserva
nessa forma de ocupacéo as caracteristicas da época do surgimento dessas ruas, (época em

que a atividade comercial era exercida na forma de |ojas em sobrados)*®.

Apesar da protecéo legal dada aos imoveis existentes, que visa a preservacdo do conjunto
arquitetbnico do sitio histérico, os edificios comerciais encontram-se, como serda apresentado,
adaptados as novas demandas comerciais urbanas, e visivelmente descaracterizados enquanto

edificacOes que deveriam ser legalmente preservadas.

132 Sequndo Cavalcanti (1977), a denominacéo “direita’, foi usada em vérias ruas no periodo colonial no Brasil

no sentido de direg8o. Esta rua também foi denominada foi denominada de Rua Marcilio Dias, em homenagem
um marinheiro heroi.

133 Como foi visto no capitulo 1, os primeiros estabelecimentos comerciais caracterizavam-se por possuirem a
loja no pavimento térreo e 0 uso residencial nos demais pavimentos, denominadas |ojas em sobrados.
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A importancia da manutencdo da integridade do conjunto arquitetbnico enquanto sitio
mantenedor de referéncias da memoria da construcdo da cidade, importancia esta destacada
em Lei, é nesta pesquisa questionada, dado o processo de descaracterizacdo observado nos

imoéve's existentes.

A existéncia de um levantamento fotogréfico e de um levantamento de usos das edificaces
da Rua Direita e Rua das Calgadas, nos anos 1970, foi determinante para a escolha destas vias
como amostras de andlise. Através da comparagdo desses |evantamentos com o levantamento
da atual situacdo dos imoveis, é possivel estabelecer relaces tanto do uso do solo urbano
guanto das modificagfes arquitetdnicas acontecidas no periodo estudado, identificando, deste

modo, as transformagdes pertinentes a atividade comercial.

Para andlise das transformacdes do edificio comercial, sdo comparadas as fachadas e os usos
das edificacOes existentes nas ruas estudadas (Direita e Calgadas) em dois diferentes
momentos, anos 1970 e 2006. Correspondendo a periodizacdo escolhida para a pesguisa.

Paratal, é utilizada a seguinte iconografia encontrada para os anos 1970:

a. Fotografias do acervo da Diretoria de Preservacéo do Patriménio Cultural — DPPC de

imovei s situados nestas vias. Anos de 1970 e 1980 das ruas das Cal cadas e Direita.

b. Levantamento de usos urbanos para diversas ruas da cidade do Recife realizado pelo
Departamento de Preservacdo dos Sitios Histéricos — DPSH (atual Diretoria de
Preservacdo do Patriménio Cultural - DPPC) no ano de 1976.

Para 0 ano de 2006, foram realizados os seguintes procedimentos:

c. Fotografias da situacdo atual dos imoveis feitas em campo — Ruas das Calcadas e

Direita

d. Levantamento de campo dos atuais usos dos iméveis - Ruas das Calcadas e Direita

Foram objetos de andlise, 111 imoveis da Rua Direita e 59 imoveis da Rua das Calcadas. A

partir das conclusdes realizadas para essas ruas, os dados obtidos foram comparados aos
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dados levantados™* para mais duas ruas da ZEPH 10 (RECIFE, 2003), Santa Rita (84
imoveis) e Pama (101 imoveis). Esta comparagdo serviu como base para a ratificagdo das
analises elaboradas.

O levantamento fotografico realizado (2005), assim como o levantamento fotografico ja
existente (1976) das edificacOes localizadas nas Ruas Direita e das Cal¢adas, foram utilizados
para a elaboragdo de desenhos, em forma de croquis, das edificagcbes que formam a rua,

mostrando fachadas (ou elevagbes) de cadarua.

Os desenhos das fachadas dos diferentes periodos foram realizados na mesma escala, de
forma que as transformacOes arquitetdnicas das edificagbes pudessem ser facilmente
visualizadas, possibilitando, inclusive, a sobreposicéo dos mesmos (ver figuras 2/34, 2/35 e
2/36).

Para enriquecer a pesguisa/andlise foram também desenhadas as fachadas das edificacOes

utilizando como base;

e. Plantas baixas e cortes de iméve's, desenhados em forma de croquis, pertencentes ao
levantamento realizado pela Comissdo de Agua e Esgoto do Estado de Pernambuco,

no perfodo situado entre os anos 1910 e 1930™*°. Arquivo DPPC.

Esta forma de andlise utiliza a comparagdo entre as diferentes formas e usos dos iméveis em
um determinado sitio ou via, relativa a periodos de tempo distintos. Ela vem sendo utilizada
pelo DPSH (ou DPPC) para a identificac&o de processos descaracterizantes da arquitetura de

sitios histéricos na cidade do Recife.

A tentativa de andlise tomando-se como base levantamento realizado pela Comissio de Agua
e Esgoto, dos imdveis no periodo 1910 / 1930 (que ampliaria o periodo de tempo estudado),

deixa adesgjar quando da andlise dos usos de cadaimovel.

1341 evantamentos em forma de fotografias dosiméveis e elaboragio de mapas de usos.
135 Material pertencente ao arquivo do DPPC.
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Os usos de cada imével ndo constam dos levantamentos realizados pela Comissdo, podendo-
Se apenas, atraves da interpretacdo das plantas baixas deduzirem-se o uso dos iméveis na

época (ver figuras 2/37 e 2/38).

Nesse levantamento ndo constam também o desenho das fachadas das edificagbes. As
fachadas desenhadas aqui, com base no levantamento realizado pela Comissdo de Agua e
Esgoto, sdo levantadas a partir dos dados referentes ao corte da edificagdo e sua planta baixa,
gue comparados ao existente nos anos 1976, também sugerem uma possivel forma edificada
no periodo 1910/ 1930.

Assim, o levantamento de usos realizado em 1976 pelo DPSH (ou DPPC), bem como as
fotografias dessa época de diversas edificagdes do centro do Recife, serviu como base para
montagem de uma andlise precisa entre as transformacfes ocorridas nos imoveis no periodo
1976 / 2006.

Assim, a andlise aqui realizada é especifica para o periodo situado entre os anos 1970 / 2006,
sendo utilizados os desenhos frutos da deducéo das fachadas advindas do levantamento da
Comissdo de Agua e Esgoto, apenas como base de algumas referéncias formais (gabarito,

cheios e vazios das fachadas) para o entendimento do imoével estudado.

e}
&)

PV IIEST T

Figura 2/37. Planta baixa do imovel situado na Rua Direita n® 120 segundo o levantamento 1910
/1930 da Companhia de Agua e Esgotos. O levantamento tras apenas uma sugestdo de um possivel
uso comer cial no térreo e uso habitacional nos demais pavimentos.

Figura 2/38. Fotogr afia, em 2005, do mesmo imoével.
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Uma primeira andlise realizada diz respeito ao uso desses imoveis. Como sera demonstrado
nos itens gque se seguem, tanto a Rua das Cal cadas quanto a Rua Direita e abrigam no presente
a grande maioria de seus imoveis como um uso exclusivamente comercial. Essas ruas
detinham, na década de 1970, uma parcela de imoveis que abrigavam usos mistos (comércio e

habitac&o) ou mesmo o uso exclusivamente habitacional.

Constata-se, assim, um processo de transformacéo do uso desse espaco urbano central que

passou a ser de uso exclusivamente comercial.

Uma segunda andlise trata das modificagdes na forma dos iméveis existentes em ambas as
ruas estudadas. Através desta, também comparativa dos diferentes periodos, percebe-se a
transformacéo do edificio, do conjunto de edificacfes, e consequentemente, do espaco urbano.
Portanto, através da compreensdo da ocupacdo do solo urbano e da transformacéo do edificio
no periodo estudado, procura-se compreender tanto os processos modificadores tanto do

edificio quanto, por extensdo, do espaco urbano.
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Figura 2/36. L evantamento dos imévels da Rua das Calcadas.
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i) Levantamento dos usos encontrados para osimoéveis

Através dos levantamentos de usos das diferentes atividades encontradas nos imoveis
existentes realizados no ano de 1976 (ver figura 2/39 e 2/40) em ruas comercials estudadas no
centro do Recife, e a comparagdo com 0s atuais usos desses mesmos imévels, procura-se

compreender a caracterizagdo do territorio ocupado pela edificagdo comercial.

PLNTA USOS RUA DAS CALGADAS 1976 PLANTA USOS RUA DAS CALGCADAS 2005
LEGENDA

USO COMERCIAL
e USO RESIDENCIAL
mmm— USO MISTO (RESIDENCIA PAV.
SUPERIOR E COMERCIO TERREO)
DESOCUPADO

Figura 2/39. Mapas com os usos dos iméveis da Rua das Calgadas. M apa do lado esquerdo usos em 1976. M apa do
lado direito usos em 2005.
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IGREJA DO
LIVRAMENTO

IGREJA DO
LIVRAMENTO

RUA DE SAO PEDRO'

LEGENDA

USO COMERCIAL
s USO RESIDENCIAL
s SO MISTO (RESIDENCIA PAV.
SUPERIOR E COMERCIO TERREO)
ARMAZEM / DEPOSITO
DESOCUPADO
C——OUTROS

RUA TOBIAS BARRETO RUA TOBIAS BARRETO

TRAVESSA DO CIRIGADO

se|

i

gi\jm

I

PLANTA USOS RUA PLANTA USOS RUA
DIREITA 1976 DIREITA 2005

Figura 2/40. M apas com os usos dosimoveis da Rua Direita. L ado esquer do usos em 1976. L ado direito usos em 2005.
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| Misto (comércio térreo e
hab demais pavimentos)

3% 1% O Comércio

5%

O Residencia

O Desocupado

O Depdsito

O Desconhecido

71%

Figura 2/41. Grafico dos usos predominantes dosimoveis da Rua Direita em 1976.

O Depdsito / armazém

14% 10% 0O Desocupados

10% O Uso comercial

3%
O Uso desconhecido

63% ] U,so misto (comerqo
térreo e hab demais
pavimentos)

@ Uso residencial

Figura 2/42. Gréfico dos usos predominantes dosimoveis da Rua das Calgadas em 1976.

A mudanca de uso. Comparacéo entre os anos 1970 / 2005

Atuamente os imdveis existentes nas ruas Direita e das Calcadas abrigam atividades

comerciais. Os que ndo sdo utilizados para este fim estéo (provisoriamente) desocupados (6%
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dos imoéveis na Rua Direita e 7% dos iméveis na Rua das Calcadas). Apenas um imével da

Rua Direita abriga o uso misto (comércio no térreo e habitagdo nos pavimentos superiores).

Ja no levantamento realizado em 1976, a Rua Direita abrigava uma maioria de 71% dos seus
iméveis com uso comercial, no entanto, apesar da grande maioria de iméveis comerciais
percebe-se ainda uma utilizacdo de 20% dos imoveis abrigando o uso residencial (18% dos
imoveis abrigavam o uso misto, comércio no térreo e habitacdo nos demais pavimentos, e 2%
abrigavam o uso exclusivamente residencial). Ou sgja, na década de 1970 ainda morava-se na

Rua Direita (ver figura 2/41).

Sob 0s mesmos aspectos encontra-se a Rua das Cal ¢cadas, visto que na década de 1970 possuia

10% do seu total de imoveis ainda utilizados para fins habitacionais (ver figura 2/42).

Observa-se que as transformacdes das atividades exercidas nas Ruas das Calgadas e Direita,
as quais passam atualmente a ndo mais abrigar atividades residenciais, coincidem com o
processo transformador do centro do Recife, que a partir da década de 1970 passou por um
processo de desvalorizagdo imobiliaria, com a transferéncia de atividades nele exercidas,

inclusive habitacionais, para outras &reas urbanas, de ocupagdo recente.

A instalagdo de atividades comerciais semelhantes (ou estabelecimentos concorrentes), em
areas urbanas especificas, é constatada no Recife, desde o século X1X. No capitulo referente a
génese do espaco comercial foi possivel perceber que o espaco urbano desde o século XIX
caracterizava-se por um zoneamento. Diversos fatores mercadolOgicos que envolvem a
atividade comercial, ao lado dos fluxos urbanos, sGo determinantes para a localizacdo de

determinadas atividades comerciais em éreas urbanas especificas.

Através do levantamento realizado, foi possivel observar que as ruas levantadas apresentam
uma forma de especializacdo comercial, ou sgja, existem ruas, com um nimero elevado de
estabelecimentos, que sdo especidlizadas em comercializar determinados produtos em
detrimento de outros. A comerciaizacdo de produtos especificos gera também uma procura

especifica do consumidor, direcionando as compras para determinados trechos da cidade.

Constatou-se que, dentre os inimeros estabel ecimentos de comércio popular, a Rua Direita

apresenta um comercio em sua maioria voltado para a venda de miudezas (objetos para uso
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doméstico), confeccbes (para adultos), tecidos e plasticos (em especia para fim de
decoragdo); a0 passo que o comércio da Rua das Calcadas é direcionado para: miudezas
domeésticas, confeccdes infantis e lojas especializadas em artigos para festas de aniversarios
(ver figuras 2/43 e 2/44).

Além da elevada concentracéo de lojas especificas em determinadas ruas, a via também se
caracteriza por deter estabelecimentos cuja especificidade comercial ndo é encontrada em
outras &reas da cidade, como € o caso do comércio de fantasias existente na Rua das Cal cadas.
Neste sentido, a caracterizacdo desta Ultima dar-se-4 ndo pelo nimero de estabel ecimentos
existentes na rua, mas pela peculiaridade do comércio.

Apesar da especializagéo das ruas, para o caso das Ruas das Calcadas e Direita, ndo acarretar
uma caracterizacdo morfol 6gica especifica para a edificacdo comercial, ela contribui para um
zoneamento comercial urbano, ou sgja, na cidade sd0 encontradas vias nas quais S80

comercializados produtos especificos.

O zoneamento comercial urbano auxilia na procura por bens de consumo, levando o
consumidor a determinados pontos especificos da cidade. O consumidor vai a Rua das
Calcadas a procura de objetos para festas, a Rua Direita a procura de miudezas, a Rua da

Palma a procura de eletrodomeésticos, etc.

B Confeccgdes

O Objetos e miudezas
1% 1% O Bijouterias

B Aimentagéo

O Tecidos

O Perfumaria

O Calcados

W Assessorios paraconfec.

de sapatos e bolsas
OBombons

ks% O Colchdes

O Maquinade costura

O Desocupado

Figura 2/43. Levantamento dos usos dos imoveis existentes em 2005. Rua Direita: 6% de iméveis desocupados e o
restante dos imdveis utilizados par a fins comer ciais.
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B Confecgdes

O Artigos para o lar objetos
O Bijouterias

@ Artigos para festas

B Fantasias / Armarinho

B Alimentag&o

O Tecidos

O Armazémde construgcio
O Jogos

| Deposito

O Desocupado

Figura 2/44. L evantamento dos usos existentes em 2005. Rua das Calcadas: 7% de iméveis desocupados e o restante
dosimoveis utilizados par a fins comerciais.

ii) Astransformacdes do edificio comercial

As modificagbes aqui pesquisadas sd0 as ocorridas nas fachadas frontais dos imoves
formadores das vias em estudo, levando em consideracdo apenas a area de fachada visivel ao

observador, 0 caminhante urbano, que percorre a via analisada™®.

Para a analise das edificagbes comerciais tomou-se como referencia o padréo do edificio, tipo
sobrado, remanescente do século XI1X ou principio do século XX, caracteristico das ruas
estudadas. A andlise foi elaborada através da comparagcdo das fachadas existentes em

diferentes periodos, como ilustrado pelas figuras 2/34, 2/35 e 2/36.

Através dos levantamentos iconogréaficos, como dos levantamentos em campo, dos imoveis da
Rua Direita e da Rua das Calgadas, constatou-se que estes detinham processos distintos de
transformacfes, as quais diziam respeito especificamente ao uso do imoével pela atividade
comercial, ou sga, ndo foram encontrados edificios com outros usos (religioso ou
habitacional, por exemplo) que apresentassem as mesmas modificages de fachada.

136 Segue-se 0 método de levantamento realizado pela DPPC.
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Desta forma, e considerando as caracteristicas arquitetbnicas que envolvem os edificios
estudados, trés formas de classificagéo do edificio™’ foram encontradas. S&0 elas: a) o edificio
de arquitetura preservada, b) o edificio de arquitetura modificada e c) o edificio de

arquitetura descaracterizada.

a. Edificios de arquitetura preservada sdo aqueles que mantém suas caracteristicas

originais da época da sua construcao.

b. Edificios de arquitetura modificada sdo agueles que apesar de terem sofrido
modificagOes, ainda permitem a sua restauracdo (figuras 2/45 e 2/46).

c. Edificios de arquitetura descaracterizada sdo aqueles que foram totalmente

modificados, ndo mantendo nenhuma das suas caracteristicas originais, portanto, sem
possibilidade de restauracdo (figuras 2/47 e 2/48).

Figuras 2/45 e 2/46. Imével da Rua Direita n® 271. Fotos anos 1970 e 2006. Exemplo de arquitura modificada.

137 As trés formas de caracterizacio do edificio foram antes utilizadas pela Fundago de Desenvolvimento da
Regido Metropolitana do Recife no desenvolvimento do Plano de Preservagao dos Sitios Historicos. 1978.



216

em laranja). Exemplos de ar quitetur a descar acterizada.

Assim, a partir do conhecimento das trés formas de caracterizacdo do edificio, um primeiro
estudo deste processo transformador da edificacdo diz respeito a arquitetura do edificio
(modificado ou descaracterizado), e um segundo estudo trata da utilizagdo de elementos de
publicidade (como, por exemplo, placas e letreiros) enquanto elementos transformadores dos

imoéveis.

A separacdo das andlises € necessaria por ter sido observado que, no decorrer do processo de
pesquisa das transformagdes do edificio, as mudangas na edificagdo ndo necessariamente

ocorriam em paralelo afixacdo de placas e letreiros na mesma.

Astransformaces (da arquitetura) do edificio

Para a morfologia do edificio analisado, 0 mesmo € dividido em trés partes distintas: a base, 0
corpo e o coroamento (ver figura 2/49). No caso do edificio comercial modificado, ab menos

uma dessas partes € mantida para que 0 mesmo se caracterize como tal.

I. A base ou pavimento com 0.30m a 0.50m acima do nivel do passeio € 0 pavimento
gue se encontra no nivel da visdo do transeunte, ou sgja, € 0 pavimento térreo que tem

afuncéo, pela proximidade, de atrair o consumidor passante.
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[1. O corpo ou pavimento (S) que se encontra(m) acima da base. Neste(s) pavimentos(s)
ocorriam 0s usos residenciais dos edificios mistos, atualmente utilizados como

depdsitos.

I1l. O coroamento refere-se a platibanda da edificacdo, elemento construtivo do século
XIX que veio substituir os beirais da época colonial, mas que permanecem como

elementos caracterizantes de muitas edificagdes existentes.

COROAMENTO
(Platibanda)

CORPO
(Pavimentos acima do nivel
do passeio)

COROAMENTO
(Platibanda)

BASE BASE
(pavimeto 0.30 a 0.50m acima (pavimeto 0.30 a 0.50m acima

do nivel do passeio) H H r ] |T do nivel do passeio)

NIVEL DO PASSEIO NIVEL DO PASSEIO
Figura 2/49. Desenho esquemético que ilustra a andlise morfoldgica do edificio. Edificio da esquerda térreo. Edificio
dadireita sobrado.

ii.a O edificio modificado

| AsmodificacOes relativas a base da edificacdo

a) O alargamento das portas

O aargamento das portas no pavimento térreo das edificagcbes comerciais pesquisadas, no
lugar da antiga porta ou portas estreitas existentes quando do uso residencial ou quando de

outros usos, € uma transformacao fregiente. Todos os iméveis comerciais levantados no ano
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2005 apresentavam porta larga de acesso, com excecgo do antigo cinema Gléria™?, na Rua
das Calcadas (ver figura 2/50), ora fechado, que mantinha grande parte das caracteristicas

originais de construcao.

Figura 2/50. Cine Gléria, na Rua das Calcadas, Unica edificagdo encontrada nas ruas estudadas que preserva suas
car acter isticas estilisticas. Fotogr afia 2006.

Como foi observado no capitulo anterior, o alargamento da porta € uma transformacéo da
arquitetura comercial adequada ao fato do estabel ecimento estar localizado em um espaco de

De certo, as conquistas tecnolégicas facilitaram, a partir do uso do concreto armado, a
abertura de um maior vao de porta, tecnologia que contribuiu assim para 0 desaparecimento

das portas estreitas nos estabel ecimentos comerciais.

Percebe-se no alargamento da porta (figura 2/51), uma mudanca de relacdo entre 0 espago
publico davia e o espaco privado daloja. Ocorre uma continuidade entre o espago publico e 0
privado, com o0 objetivo de atrair o possivel consumidor passante. A porta larga € um
facilitador para a penetracéo do transeunte na loja e, @ mesmo tempo, facilita uma maior
exposi¢ao dos produtos oferecidos (ver figuras 2/52, 2/53, 2/54, 2/55, 2/56 e 2/57).

138 Nao foram encontrados registros de alguma casa que o Cine Gléria tenha substituido.
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COROAMENTO
(Platibanda)

CORPO
(Pavimentos acima do nivel
do passeio)

OB

(pavimeto 0.30 a 0.50m acima
do nivel do passeio)

NIVEL DO PASSEIO

Figura 2/51. Edificio com portas estreitas e edificio com portaslargas.

Figuras 2/52 e 2/53. Edificio da Rua Direita n° 288, em 1970 e em 2006. Alargamento de porta e construcédo de
mar quise.
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L}
Figuras 2/56 e 2/57. Edificio da Rua Direita n® 271, em 1970 e em 2006. Alargamento de porta.

b) A construcéo de marquises

A construcdo de marquise acima da porta de acesso também constitui uma modificacéo

observada na base do edificio comercia da area em estudo (figura 2/58).
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A marquise acima da porta € um elemento que tem a funcéo de proteger, tanto o acesso (ora
largo, de maior dimensdo) como as mercadorias comercializadas (colocadas muito proximas
a0 acess0), das intempéries (sol e chuva). As marquises, geralmente, sdo construidas apds o
alargamento das portas, e sugerem um percurso protegido ao consumidor que utiliza o espago

de passagem onde o comércio esta localizado.

COROAMENTO
(Platibanda)

CORPO
(Pavimentos acima do nivel
do passeio)

BASE
(pavimeto 0.30 a 0.50m acima
do nivel do passeio)

NIVEL

o
©
]

ASSEIO

Figura 2/58. Edificio com portas estreitas e edificio com portas lar gas e mar quises.

Il As modificacBesrelativas ao cor po do edificio

A modificacdo do corpo do edificio comercial na area estudada diz respeito a supresséo dos

elementos de adorno e modificagdo de aberturas (figuras 2/59, 2/60 e 2/61).

Tanto a retirada de elementos de adorno quanto as modificagdes de janelas (fechamento ou
alargamento) sdo transformagdes observadas nos edificios pesquisados, contudo, foi
constatado que muitas edificacbes mantiveram, no periodo 1970 — 2006, o corpo do edificio
com suas caracteristicas originais (elementos de adorno e aberturas preservadas). Ver figuras
2/62, 2/63, 2/64 e 2/65.

Foram encontrados, também, edificios cujos corpos da edificacdo (e platibanda) estavam
reformados, assumindo, no lugar do estilo eclético (adotado no fim do século XIX e principio

do século XX) caracteristicas da arquitetura moderna. Nao se pode afirmar aqui que esta
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modificac8o da edificagdo ocorra em funcdo do uso comercia. Compreende-se esta nova
leitura do edificio como uma atualizacdo estética da edificacdo que precipitou sua renovagédo
(figuras 2/66 e 2/67).

COROAMENTO
(Platibanda)

CORPO
(Pavimentos acima do nivel
do passeio)

o Z0r oZozoronon mas medvzoge ZoY DEogoRvEYE 5: 2o |

MLD O

BASE
(pavimeto 0.30 a 0.50m acima
do nivel do passeio)

NIVEL DO PASSEIO

Figura 2/59. Edificio caracterizado e edificio com modificagdes (porta larga, marquise e mudangas no corpo do
edificio).

fechamento de janelas.
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- : |
Figuras 2/66 e 2/67. Edificio da Rua Direita n° 268, em 1970 e 2006. M odificagGes na base e corpo do edificio. O
edificio referido que adotou car acteristicas do estilo moder no.
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11 As modificacdes r elativas ao cor oamento

A principa modificacdo do coroamento do edificio est4 relacionada ao acréscimo de
pavimentos, para fim de depdsito de mercadorias. A elevagdo de pavimento aumenta
consequentemente, a dimensdo do coroamento. A platibanda em s também é modificada

guando ocorre a simplificagdo dos seus elementos (figuras 2/68, 2/69, 2/70, 2/71 e 2/72).

COROAMENTO
(Platibanda)
CORPO

(Pavimentos acima do nivel
do passeio)

BASE B
(pavimeto 0.30 a 0.50m acima
do nivel do passeio)

NIVEL DO PASSEIO

Figura 2/68. Edificio car acterizado e edificio com modifica¢Ges (porta larga, mar quise e elevacdo do coroamento).
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Figura2/71e2/72. Edifl’ci.o da Rua Direita n® 250, em 1970 e 2006. | mével com o cor oamento modificado.

ii.b Astransformagtes do edificio descar acterizado

Inserido no mesmo tecido urbano em que se encontra o edificio modificado, esta o edificio
descaracterizado. Estes edificios, assim como os demais, estdo situados em lotes estreitos,
com empenas coladas aos edificios vizinhos e fachadas frontais sem recuos. N&o preservam,
porém, outras caracteristicas herdadas do sobrado do século X1X, ou mesmo do principio do
seculo XX.
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Quando é considerada a divisdo do edificio ja utilizada (a base, o corpo e o coroamento) para
andise do edificio modificado, constata-se que o alargamento da porta — com ou sem
marquise - € uma caracteristica comum, existente na grande maioria dos edificios

pesqui sados.

Assim, a partir de uma base comum, que € a porta larga, o principal foco da andlise do
edificio descaracterizado se da a partir do corpo da edificacdo. Quando consideradas as
alteracbes neste corpo, sd0 constatadas as seguintes transformacfes morfologicas da
edificacdo: a) acréscimo de numero de pavimentos e b) simplificacdo dos elementos da
platibanda.

a) Acréscimo do numer o de pavimentos. A mudanca de gabarito

O aumento do numero de pavimentos em iméveis na Rua Direita e na Rua das Cal ¢cadas é um
dos fatores descaracterizantes do sitio historico estudado. Em ambas as vias, 0 aumento de
pavimentos foi observado, porém, foi na Rua das Calgadas onde em maior quantidade ocorreu
esta forma de descaracterizacdo, 44% dos seus imoveis alteraram o nimero de pavimentos, ao

passo gque na Rua Direita este niUmero foi menor, 16% (figuras 2/73 e 2/74).

Os pavimentos acrescidos nos iméveis pesquisados sdo normamente utilizados para o
deposito de mercadorias e administragdo do negécio.

@ Iméweis com
pavimentos
acrescidos

44%
O Iméwveis sem
pavimentos
acrescidos

56%

Figura 2/73. Gréfico representativo do aumento do nimer o de pavimentos das edificacfes da Rua das Calgadas, no
periodo 1970/ 2005.
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16

Imoveis com
pavimentos
acrescidos

Imoéveis sem
pavimentos
acrescidos

84

Figura 2/74. Gréfico representativo do aumento do nimer o de pavimentos das edificagdes da Rua Direita, no periodo
1970/ 2005.

Observa-se que, quando do acréscimo de pavimentos no edificio, € suprimido da fachada
frontal todo ornamento que existia anteriormente, optando-se para estes pavimentos
superiores por uma fachada lisa, com a marcag&o de vigas ou platibanda, com ou sem janela,
com poucos elementos definidores de uma composicdo volumétrica. A fachada € o invélucro
liso e desprovido de detalhes do depdsito que ali existe (figuras 2/75, 2/76, 2/77, 2/78, 2/79,
2/80 e 2/81).

[ ]
[ ]

COROAMENTO
(Platibanda)

BASE
(pavimeto 0.30 a 0.50m acima
do nivel do passeio)

NIiVEL DO PASSEIO

Figura 2/75. Edificio modificado, com alargamento de porta; e edificio descaracterizado, pelo acréscimo de
pavimentos.
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Figuras 2/76 e 2/77. Edificio da Rua das Calgadas n° 170, em 1970 e 2005 (edificio marrom com trés pavimentos).
Edificio descar acterizado pelo acr éscimo de pavimentos.

Figuras 2/78 e 2/79. Edificio da Rua das Calcadas n° 232, em 1970 e 2005 (edificio laranja ao centro). Edificio
descar acterizado pelo acr éscimo de pavimentos.
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e

Edificio descar acterizado pelo acr éscimo de pavimentos.

b) A simplificagéo dos elementos da platibanda

Em edificios térreos, quando da abertura da porta larga, o Unico referencial que o caracteriza,
como possivel edificacdo remanescente do século XIX ou principio do século XX, sdo o0s
elementos de adorno existentes em suas platibandas. Assim, como descaracterizacdo desses
edificios, temos. a eliminacdo dos adornos existentes, sendo, a opgdo pela platibanda lisa

também uma forma de descaracterizacédo do edificio (figuras 2/82, 2/83 e 2/84).

COROAMENTO
(Platibanda)

BASE
(pavimeto 0.30 a 0.50m acima
do nivel do passeio)

NiVEL DO PASSEIO

Figura 2/82. No lado esquer do, edificio modificado com o alargamento da porta, mas ainda com coroamento integro.
No lado direito, edificio descar acterizado com abertura de porta larga e smplificacéo da platibanda.
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A seguir, segue-se uma tabela sintese dos processos de transformac&o do edificio comercia
observados em campo (figura 2/85).

Com elementos
caracteristicos de
Q composi¢ao de fachada
_ﬁ do século XIX e principio
O do século XX
15}
:
Q
RE)
=
Lo
Com abertura de porta
larga
Com abertura de porta
° larga e marquise aposta
2 na fachada
S
:
Q
\9
S
L




Com abertura de porta
larga e acréscimo de
platibanda

Com abertura de porta
larga, acréscimo de
platibanda e marquise
aposta nafachada.

Edificio modificado

Com abertura de porta
larga, acréscimo de
platibanda, marquise
aposta nafachadae
mudanca de inclinacdo da
coberta

Com modificagbes no
material da coberta. A
troca de material pode
também ocorrer no

edificio caracterizado.
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Com modificagdes nas
aberturas que compdem o
corpo do edificio

Edificio descaracterizado

Figura 2/85. Tabela com a construgédo de modelos. Edificio caracterizado. Edificio modificado. Edificio
descar acterizado.

2.b.2 Sobre astransformacdes do edificio comercial

Através da pesguisa elaborada para as Ruas Direita e das Calcadas, diversos aspectos foram
observados sobre as transformagdes existentes nos edificios estudados e suas implicacbes na

imagem e utilizacdo do espago urbano gerados por estas transformagoes.

Com os estudos realizados, pode-se constatar, primeiramente, que a loja existente que vem
substituir aloja em sobrado dos sécul os anteriores traduz um novo programa de necessidades,
e sua forma vem caracterizar esta nova demanda. O edificio que abrigava 0 uso misto,
comércio no térreo e habitacdo nos demais pavimentos, passa a abrigar apenas 0 Comeércio,

com seus andares superiores utilizados para depésito do estoque e administracéo do negdcio.

Ja outras conclusdes relativas a este capitulo, que trata especificamente da transformacéo do

edificio comercial, foram elaboradas levando em consideracdo aspectos encontrados durante a
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evolucdo da pesquisa. Nesse sentido, as conclusdes abordam diferentes aspectos para o

edificio agui denominado modificado e para o edificio descaracterizado.

|) Sobre o edificio modificado

Grande parte dos imdveis comerciais pesquisados nas Ruas das Cagadas e Direita, ja
apresentavam nos anos de 1970 portas largas. Antonio Baltar (1951) ja aponta a existéncia de
portas largas na grande maioria dos iméveis comerciais das Ruas Nova (bairro de Sdo José) e
Imperatriz (bairro da Boa Vista) nos anos de 1950. Essa transformacéo do edificio comercial
(caracterizado por loja em sobrado ou loja térrea) € uma caracteristica da primeira metade do

século XX.

362 356 350 340 334 324 316‘ 310 304‘ 298‘ 292 288‘ 280‘ 276

Figura 2/86. Estudo para colocagéo de publicidade em imdveis elaborado pelo DPSH, 2002. Trecho da Rua Duque de
Caxias, na qual como o restante da rua, todos osimdveis apresentam porta larga.

A utilizac8o de portas largas, no pavimento térreo, em detrimento as portas estreitas existentes
nos edificios do século XIX, reforca a necessidade da vitrine na arquitetura comercial. Vitrine
esta que ndo é necessariamente a caixa de vidro para a exposi¢cdo de mercadorias, mas 0 vao
através do qual o transeunte visualiza a mercadoria do estabel ecimento — quanto maior o vao,
melhor a apreensdo visual (figura 2/86).

No Recife, o alargamento das portas em todas, ou na grande maioria, das edificacbes que
abrigam 0 uso comercial de uma via, sugeriu novas proposi¢ies projetuals para 0 espaco

urbano resultantes desta transformagao na base do edificio.



234

A associacdo da modificacdo da circulacdo da via (que passou de uso de circulagdo de
pedestres e automoveis para uso exclusivo de pedestres) com a existéncia de portas largas /
vitrines em uma grande maioria de edificagdes comerciais concentradas numa mesma via,
gerou no ano de 1998, o projeto de cobertura da Rua da Imperatriz (ver figuras 2/87, 2/88,
2/89 e 2/90), nos moldes da cobertura idealizada para a via dos Boulevards de Paris, por

Hector Horeau™ (ver figura 2/91).

Ressalte-se que a cobertura projetada por Horeau tinha o objetivo apenas de climatizar (ou

proteger das intempéries) avia

FROJETO  GALERIA IMPERATRIZ
RLIA DA SPERA TRIZ

Figuras 2/89 e 2/90. Projeto para cobertura da Rua da Imperatriz. 1998.

139 Arquiteto francés 1801-1872.
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O projeto em questdo reflete aldgica espacial do comércio do seculo XIX, no qual seinsere a
figura urbana do flaneur, contudo, em ambos 0s casos, segja ha cobertura da via em Paris, sgja

na cobertura da via no Recife, a cobertura é mais um elemento que visa a protegdo do

provavel consumidor.

L3
b

Héctor Horeau, em Paris, século XIX.

As marquises, assim como as galerias, fornecem sombra e protecdo aos transeuntes que
utilizam os passeios de &reas comerciais. Todavia, as marquises surgem, nos imoveis
levantados, ndo como um elemento continuo de cobertura para protecdo do transeunte que
utiliza o passeio (apesar disto acontecer por consegiéncia), mas, apostas acima das portas
largas, surgem da necessidade de protegdo das intempéries para esta nova e permanente larga

abertura.

Porta esta que possibilita ndo apenas a maior apreensdo do olhar do transeunte para as
mercadorias comercializadas, mas também uma maior protecdo do estabelecimento em

relacdo ao sol e achuva

As marquises sd0 apostas, nas fachadas frontais dos iméveis, em funcéo da altura da porta que
elas vao proteger, desta forma, na composi¢do das fachadas existentes, as marquises estéo, em
sua maioria, desalinhadas, ndo obedecendo uma altura estipulada ao passante, mas a sua

utilidade funcional de elemento construtivo de protecdo do edificio (figura 2/92).
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Figura 2/92. Edificagdes em trecho da Rua das Calgadas, entre a Rua Antonio Henrique e a Travessa do Cirigado.
M ar quises em desalinho (demar cadas em ver melho).

Nos imoveis levantados, as transformagdes ocorridas no corpo e coroamento dos edificios

modificados sdo decorrentes da utilizacdo dos pavimentos superiores aloja.

O sobrado remanescente do seculo XI1X, ou mesmo o edificio de uso misto do principio do
seculo XX, que nos pavimentos superiores detinham o uso habitacional, passam agora a
possuir seus pavimentos superiores para 0 uso de depodsitos e administracdo do negadcio.

Muitos depositos, inclusive, servem aoutros comerciantes da area.

As transformac@es ocorridas no corpo do edificio (fechamento ou aberturas de vaos, aumento
do nimero de pavimentos, modificagdo do coroamento existente) vém responder a estas novas
demandas funcionais do edificio, as quais procuram atender as necessidades da utilizacdo do

espaco, seja como depdsito, seja como administragdo, ou mesmo ambos.

O edificio modificado, apesar das transformagdes ocorridas, esta inserido na malha urbana do
sitio estudado, mantendo caracteristicas de fachada que ainda torna possivel compreendé-lo
como edificacdo remanescente do sobrado ou daloja do século XI1X.

I1) Sobre o edificio descaracterizado

O edificio descaracterizado ndo tras consigo elementos de composi¢cdo de fachada que o
remeta para a arquitetura do século XIX no Recife. Individualmente ele ndo pode ser
reconhecido como edificio historico.

Edificio de linhas abstratas (com fachadas simplificadas, sem adornos ou proposi¢des de
variedades de elementos arquitetonicos de composi¢do) insere-se volumetricamente na malha



237

urbana historica, porém nega uma relacdo compositiva com a arquitetura existente,

remanescente do século XI1X,.

A Unica semelhanca com o edificio comercial que o antecede historicamente esta na sua
inser¢d&o na malha urbana historica, caracterizada esta por possuir lotes estreitos e profundos;
sua ocupacao €, assim como 0s sobrados, verticalizada com apenas uma fachada visivel ao

usuario davia

No entanto, esta fachada responde ao novo programa comercial do século XX e inicio do
seculo X X1, composto de loja no térreo e depdsito nos demais pavimentos.

A introducao do edificio container em detrimento a qualquer estilo.

No levantamento daiconografia pertinente aos anos de 1970 foram encontrados edificios que,
morfologicamente, ndo faziam parte da estrutura apresentada para o edificio do século XIX,

edificio este que, como jafoi visto, representava aloja em sobrado.

Esses edificios, jado século XX, reformados ou reconstruidos no antigo tecido urbano central,
haviam incorporado a linguagem do movimento moderno da arquitetura, traduzindo em suas
fachadas valores compositivos, tais como: fachadas livres, com grandes planos de vidro,

estruturas aparentes e independentes.

Esses edificios modernos, os quais aparecem ja reformados no levantamento realizado em
2005 / 06, sofreram um processo de transformacéo semelhante ao processo jailustrado paraa
loja em sobrado: supressdo dos elementos compositivos do corpo da fachada frontal do
edificio, o qual, apds reformado recebe um invélucro com pouco ou nenhum elemento de

COmMpOosi Gao.

Apesar da forma despojada de adornos adotada para o novo volume, ndo é percebida a
intencdo de se buscar, nas reformas analisadas, uma modernidade (enquanto estilo
arquitetonico), mas de se adequar de forma utilitaria as premissas de loja no térreo e depdsito /

administragdo nos pavimentos superiores (sem maiores custos paratal).
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Desta forma, e com base na andlise das transformagdes que ocorrem nas edificacOes
estudadas, os edificios comerciais descaracterizados sdo agui denominados de edificios

containers.

llustra o edificio container a reforma realizada nos edificios n®139 e 135 da Rua Direita, 0s
guais foram interligados e transformados em uma sb loja. Esta mesma interligacdo também
foi realizada nos iméveis n® 60 e 58 situados na Rua das Calcadas. Os edificios que na
década de 1970 possuiam caracteristicas arquitetonicas do século XIX (o n°139 da Rua
Direita) e do modernismo praticado no século XX (0 n°135 e o n° 60 da Rua das Calgadas)
deram lugar a um edificio despojado tanto dos adornos do ecletismo, como de elementos da
arquitetura moderna (ver figuras 2/93, 2/94, 2/95, 2/96, 2/97 e 2/98).

igura 2/93 e 2/94. Edificios n° 139 e
séculos X1 X e XX respectivamente.
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Figuras 2/97 e 2/98. Edificio n° 60 da Rua das Calgadas. Caracteristicas morfologicas dos séculos XX.

Também como fonte ilustrativa do edificio container encontra-se o edificio situado na Rua
das Calgadas n° 108. O mesmo apresentava caracteristicas modernas na década de 1970 e
passa ater afachada utilitéria como ja descrita (figuras 2/99 e 2/100).

Figuras 2/99 e 2/100. Edificio da Rua das Calgadas n° 108, na década de 1970 e no ano de 2006 (segundo imével da
esquerda para direita).

Como consequiéncias deste processo transformador foram encontrados, nas ruas analisadas,
iméveis cujas caracteristicas morfologicas identificadas ndo pertencem apenas ao sitio
estudado, aparecendo também em outras éreas urbanas. Portanto, em outras areas da cidade,

nota-se a repeticdo de um mesmo tipo arquitetdnico para varias lojas que comercializam um
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mesmo produto, como por exemplo, o tipo do edificio que abriga 0 armazém de construcdo
existente na Rua das Calcadas, 0 Armazém Coral Achaqui (ver figura2/101).

Esse model o de |oja pode ser encontrado no bairro de Sao José, como em outra loja situada,

por exemplo, no bairro de Boa Viagem.

2b.3 TransformacBes da edificagdo comercial pelos veiculos publicitarios de

identificacéo

O comércio de vargjo, na érea em estudo, identifica o estabelecimento, ou aquilo que é
comercializado no estabelecimento, utilizando simbolos veiculados através de equipamentos

publicitarios que podem ser descritos como: mural, letreiro, painel, faixa ou bal do.

Para as edificagbes situadas na cidade do Recife os equipamentos citados possuem as

seguintes definigdes'*;

Mural é o veiculo de divulgacéo formado pela execucdo de pintura realizada diretamente
sobre o muro e /ou fachada de edificagéo (figura 2/102).

140 As definicbes pertencem a Lei Municipal n° 16.476 de 1999 (RECIFE, 1999) que diz respeito ao
ordenamento da publicidade na cidade do Recife.
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Letreiro é o veiculo que identifica o
_ﬁgﬂ L . R ,
e S =8 | estabelecimento ou a edificagdo, atraves de

wntos Industriais
Seguranga
ragens

nomes, denominagoes, logotipos e emblemas

Figura 2/102. Rua da Palma n°® 378. Edificio exemplo de mural.

Painel é um veiculo de informacéo visua de superficie regular ou ndo, composto de material

rigido ou instalado de forma rigida, com ou sem movimento, luminoso, iluminado ou sem

iluminagdo, que contenha qualquer tipo de mensagem. Pode ser classificado dos seguintes

modos:

Placa: veiculo de divulgacdo de anincios constituido de quadro préprio em
estruturarigida.

Painel luminoso de pequeno porte (outside): € o anuncio visual em que a
caixa do painel é metdlica ou em fibra de vidro e o anuncio aparece em tela
impressa em processo serigrafico ou pelicula fotografica, apresentando
iluminacdo propria, sem recursos de animagao.

Painel de grande porte sem iluminacéo (outdoor): veiculo de informagéo
constituido de quadro proprio e estrutura de sustentacdo prépria, onde séo
colocados informes publicitarios formando andincios.

Painel luminoso de grande porte (backlight ou frontlight): é o anuncio visual
em que a caixa do painel é metdlica e 0 anuncio aparece em tela, tendo

sustentacdo propria, e iluminagdo com ou sem recurso de animagao.

Faixa é um veiculo de divulgacdo composto de material flexivel, destinado a pintura de

anuincios.
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Bal&o € o equipamento dotado de capacidade de flutuagcdo no ar, utilizado na difusdo de

andncios.

Compreendidos os equipamentos de veiculagdo publicitéria dos estabel ecimentos comerciais
entende-se que a arquitetura desses estabelecimentos, ou segja, 0s proprios edificios sdo

suportes destes veiculos citados.

Assim, quanto a localizagdo dos veiculos publicitarios

em forma de placa ou letreiros (como os utilizados nas

Ruas Direita e das Calcadas) na edificagcdo comercial, e

sua interferéncia na imagem e transformagdo do espaco

urbano, observa-se que aqueles podem ser fixados de

l' i forma paralela a fachada do edificio ou de forma
Ll perpendicular a0 mesmo (figuras 2/103 e 2/104).

Figura 2/103.
Fixacado paralela a fachada

JA quanto a proporcdo destes equipamentos em relacdo a &ea de fachada, ou sga,
dimensionamento do equipamento x dimensionamento da fachada, define-se agui estas
edificacbes comerciais como: edificios suportes (de equipamentos) ou edificios
publicitérios.

Os edificios sdo considerados edificios suportes quando, apesar do equipamento fixado ou
pintado na sua fachada, a leitura arquitetdbnica da mesma, ou sga, dos elementos

arquitetonicos que compdem a fachada, pode ainda ser realizada.

Os edificios publicitarios sdo agqueles cujo equipamento publicitario é fixado ou pintado na
fachada de tal forma que impede a leitura adequada dos elementos arquiteténicos que compde
aedificagéo.
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Quando um determinado sitio urbano apresenta grande
maioria do seu espaco urbano delimitado por edificios
publicitarios, conclui-se que este espaco urbano passa a ser
também um espaco publicitario. A arquitetura presente
assume o cardter tempora do veiculo de propaganda, em

detrimento a0 estilo ou estilos arquitetdnicos que possam

estar presentes (por trés dos equipamentos). Ha a
predominancia da identidade do comércio redizado em

Figura 2/104. Fixagdo ] ) ] ) ]
perpendicular & fachada relacdo aidentidade arquitetdnicado sitio.

Os edificios existentes nas Ruas Direita e das Calcadas sdo edificios suportes. Todavia,
observou-se também a existéncia de edificios publicitéarios na Rua da Palma, também na
ZEPH 10 (Santo Antonio e S8o0 José); 0 que motivou a extensdo da presente pesquisa, neste

item, para além das Ruas das Cal¢adas e Direita.

Assim como foi feito para as Ruas das Calcadas e Direita, o levantamento de usos para 0s
imoveis existentes na Rua da Palma também foi realizado (2006). Deste modo, foi constatado
gue a grande maioria dos iméveis existentes (visto que ha uma grande parcela de iméveis
desocupados) abriga atividades de comércio, como pode ser observado no grafico apresentado

aseguir (figura 2/105).

O Autopecas

B Institucional

11% B Pegas equip. ind.
O Elatrodomésticos
B Hotel

17% O Fardamentos

m RefeicOes

O Sapataria

O Perfumaria e farmécia

oJogos

O Depésitos

O Desconhecidos

O Desocupados

Figura 2/105. Grafico com per centuais dos diferentes usos encontrados na Rua da Palma. L evantamento realizado em
2006.
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Especidizada na venda de eletrodomeésticos (26% dos imoOveis existentes), pecas e
equipamentos industriais, por exemplo, parafusos e ferragens (17% dos imoveis) e lojas que
comercializam produtos para automoveis (11% do total), a Rua da Paima apresenta em seu
trecho central, area de maior concentracdo de lojas de el etrodomeésticos, edificios publicitarios
(figura2/104).

Estes edificios publicitarios, situados nas quadras limitadas pelas Ruas Frei Caneca e Marqués
do Herval, em conjunto, constituem a formagéo de um espaco publicitario. Espaco este cuja
arquitetura dos imoveis é totalmente encoberta pelas placas existentes (figuras 2/107, 2/108,
2/109, 2/110, 2/111 e 2/112).
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VAZIO
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I |\ STRUMENTOS MUSICAIS
I | \/RARIA
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RUA BARAO DA VITORIA RUA BARAO DA VITORIA RUA BARAO DA VITORIA

RUA TOBIAS BARRETO| HUA TOBIAS BARRETO RUA TOBIAS BARRETO| A TOBIAS BARRETO RUA TOBIAS BARRETO UA TOBIAS BARRETO

RUA MARQUES DO HERVAL RUA MARQUES DO HERVAL RUA MARQUES DO HERVAL

UA MARQUES DO HERVAL UA MARQUES DO HERVAL UA MARQUES DO HERVAL

RUA FREI CANECA RUA FREI CANECA RUA FREI CANECA

RUA FREI CANECA RUA FREI CANECA RUA FREI CANECA

RUA DAS FLORES RUA DAS FLORES RUA DAS FLORES
RUA DAS FLORES RUA DAS FLORES RUA DAS FLORES

RUA NOVA RUA NOVA RUA NOVA RUA NOVA RUA NOVA RUA NOVA

ezl _ ==l

i
y

RUA MATIAS DE ALBUQUERQUE RUA MATIAS DE ALBUQUERQUE RUA MATIAS DE ALBUQUERQUE RUA MATIAS DE ALBUQUERQUE RUA MATIAS DE ALBUQUERQUE RUA MATIAS DE ALBUQUERQUE

p

RUA DA PALMA ?
RUA DA PALMA ?
RUA DA PALMA ?

RUA DA PALMA PLANTA DE USOS 2006 RUA DA PALMA PLANTA DE USOS 2006

Figura 2/106. Rua da Palma em planta. Esquerda: edificios publicitarios e edificios suportes. Centro:
indicacdo de salas comer ciais em pavimentos superiores. Direita: planta de usos. 2005/2006.
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Edificios publicitarios da Rua da Palma

B "7

Figura 2/107. Fotogr afia de edificios publicitéarios da Rua Figura 2/108. Fotogr afia de edificios publicitarios da Rua da
da Palma. 2006 Palma. 2006

Figura 2/110. Fotogr afia de edificios
Figura 2/109. Fotogr afia de edificios publicitéarios da Rua da publicitéarios da Rua da Palma. 2006.
Palma.2006.

!

Figura 2/111. Fotogr afia de
edificios publicitérios da Rua da
Palma. 2006.

Figura 2/112. Fotogr afia de edificios publicitarios da Rua da
Palma. 2006.
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Ressalta-se, curiosamente, o trecho urbano em que esta
localizada a grande maioria dos edificios publicitarios faz
parte, segundo a Lei de Uso e Ocupacdo do Solo vigente —
lei n° 16.176 (RECIFE, 1997) - da Zona Especia de
Preservacdo Historica ZEPH 10, mais especificamente das
SPR (Setores de Preservagéo Rigorosa) 2 e 3 (ver figura
2/113).

Segundo os pardmetros definidos pelo 6rgdo de
preservacdo, DPPC, a publicidade fixada nestes edificios,
situados em area de preservacdo histérica, ndo pode
descaracterizar a arquitetura existente, devendo obedecer
critérios normativos definidos pelo croqui apresentado na
figura 2/114 abaixo.

Quando observados os critérios definidos, compreende-se
gue os mesmos sao frequentemente ndo obedecidos em
outras ruas que também fazem parte de &eas de

preservacao historica.

Anuncio perpendicular Anuncio paralelo
a fachada a fachada

3 altura maxima

.20  profundidade
.80 .50 maxima

distancia minima Publicidade EI
largura ~ da calgada
méxima
a calgada  wa_ |
calcada ¢

altura maxima
203 113 (sempre abaixo
=+ da marquise)
largura maxima (desde que
ndo ultrapasse 80 cm)

Figura 2/114. Critérios normativos para localizagdo de publicidade em
areas de preservacdo histérica.

Figura 2/113. Area de preservacio na Rua da Palma.
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Esses mesmos critérios, por extensdo, deveriam ser observados para as Ruas Direita e
Calcadas, que também estdo localizadas na Zona de Preservacéo Historica— ZEPH 10, mas
como jafoi visto, sdo constantemente desobedecidos, inclusive quando se trata da preservacéo

da edificacéo — cujas modificacfes jaforam aqui apresentadas.

2.b.4 Sobre as transformacgtes da edificacdo comercial pelos veiculos publicitarios de

identificacéo

Observa-se que, na sua maioria, os estabel ecimentos situados nas ZEPH se destacam apenas
pela utilizacdo de placas, ou sgja, uma mensagem direta a0 consumidor que, pelo pouco

investimento financeiro naidentidade da loja, podera identifica-las como lojas popul ares.

Quando também levadas em consideracéo as transformacfes arquitetbnicas ja identificadas
dessas edificagbes existentes, em funcdo da sua atividade comercial, constatam-se duas
formas do edificio apresentar seus elementos publicitarios (sgja ele de arquitetura preservada,

modificada ou descaracterizada):

a) Negando a arquitetura existente. A edificacdo tem sua(s) fachada(s) frontal encoberta por
planos que escondem a arquitetura, de tal forma que o desenho desta arquitetura néo interfere
na imagem apresentada, fazendo com que o edificio se torne neutro. Nestes planos, ha a
colocagdo de elementos publicitarios, ou entdo, muitas vezes os proprios planos séo el ementos
publicitarios (figuras 2/115 e 2/116).
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Figuras 2/115e 2/116. Edificios encobertos por planos. Rua da Palma n® 445 e 319. 2006.

Nas lojas populares em cadeia, esta linguagem se repete, ou sgja, 0 mesmo procedimento de
encobrir a arquitetura existente é utilizado em diferentes lojas e em contextos urbanos
diferentes, atribuindo ao edificio uma Unica imagem, esteja ele onde estiver. (exemplo: Loja

Insinuante).

b) Assumindo a arquitetura existente, mesmo que esta tenha sido modificada para
adequacdes funcionais da atividade. Nestes casos, é possivel perceber a arquitetura existente,
mesmo com modificagbes. Sdo utilizados elementos publicitéarios que estdo inseridos no
desenho da fachada frontal da edificacdo (figuras 2/117 e 2/118).

Pelo cardter histérico da area em estudo, e maior fiscalizagdo dos Orgdos municipais
responsaveis pelo controle urbano, esta forma de apresentacdo do edifico é bastante

encontrada.
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Figuras 2/117 e 2/118. Edificios que apesar de adequagdes para 0 uso comercial assumem a arquitetura existente.
Exemplos daslojas Mirelle na Rua Direita, n° 120 e 96. 2006.
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Capitulo 3

Sitio historico, territorio do marketing?
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3 Sitio historico, territorio do marketing?

Duas mudancas foram identificadas, ap0s a década de 1970, como determinantes nas
transformactes morfoldgicas dos espacos de comércio dos sitios histéricos dos bairros do
Recife, Santo Antonio e Sdo José, a primeira mudanca refere-se a0 uso residencial dos
sobrados que foi, gradativamente, substituido pelo uso exclusivamente comercial; a segunda

diz respeito a mudanca dos produtos comercializados nessas éreas.

As atividades comerciais que se estabeleceram no Centro, a partir dessa década, foram
direcionadas para a comercializacdo de produtos de baixo valor de custo, denominados de
populares. Mercadorias de luxo e de maior valor de custo passaram a ser comercializadas em

centros secundarios de compras e€/ou em shoppings centers.

A partir daidentificacdo e consideracdo dessas duas mudancas, que tanto se referem ao uso da
edificacdo comercial em s quanto ao produto comercializado, é que este capitulo se
desenvolve, procurando compreender as transformacfes morfoldgicas sofridas pela

arquitetura comercial, através dos conceitos e abordagens do marketing vargjista.

Essa incursdo pelos conceitos do marketing permite a compreensdo dos processos que
levaram as transformagfes morfolOgicas da arquitetura no espago urbano, promovidas pelo
uso desse espaco pela atividade comercial. Esta compreensdo auxilia no cumprimento do
objetivo da presente pesquisa, onde parametros para a utilizacdo desses espagos (agora
comerciais) serdo estabelecidos, de tal forma que os sitios histéricos possam ter preservadas
as suas caracteristicas morfol égicas essenciais, ainda que incorporando a este espaco histérico

a atividade exclusivamente comercial.

N&o foram encontrados durante a realizacéo desta pesquisa estudos do marketing vargjista que
contemplem especificamente as qualidades intrinsecas da arquitetura. O espaco da loja, suas
caracteristicas morfoldgicas e sua localizagdo sdo citados nos estudos do marketing vargjista
como elementos que devem ser trabalhados de forma tal que possam a vir contribuir com as
estratégias de venda do setor vargjista. Neste sentido, analisam-se aqui as implicacfes formais
das estratégias do marketing varegjista na arquitetura dos sitios histéricos em estudo.
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3.a O espaco publico como espacgo de arquitetura

Antes de dar inicio a andlise das transformacOes arquitetbnicas observadas, faz-se mister
discorrer sobre 0 que se entende por espaco publico, visto que a compreensdo deste conceito

norteara as abordagens apresentadas.

O espaco publico € um lugar disponivel quando comparado ao espago delimitado pelo edificio
(COUTINHO, 1998). Poais, diferentemente do espaco interior da arquitetura, cujo uso €
programado, este € flexivel paraque nele sejam realizadas diversas atividades, que ndo apenas
aquelas redlizadas pela circulacdo de veiculos ou de pedestres, ou mesmo as atividades

comerciais oraem andlise.

Assim, 0 espaco publico onde se estabelecem as atividades comerciais €, diferentemente do
espaco interno das lojas, aquele que, quando ndo dotado do uso comercial na sua origem, tem

adisponibilidade de abrigar diversos usos, inclusive o uso comercial.

Compreende-se que tanto o0 espaco publico quanto o espaco interno da edificagcdo (espaco
privado) sdo espacos arquitetonicos'* (ROSSI, 1995). O espaco publico é compreendido agui
como espaco da arquitetura. Reforca essa afirmacgéo Zevi (1966, p. 25) quando descreve a

experiéncia espacial da arquitetura.

A experiéncia espacia propria da arquitetura, prolonga-se na cidade, nas
ruas e pragas, nos becos e parques, nos estédios e jardins, onde quer que a
obra do homem hga limitado “vazios’, isto & tenha criado espacos
fechados. Se no interior de um edificio o espaco € limitado por seis planos
(por um soaho, um tecto e quatro paredes), isto ndo significa que ndo sga
igualmente espago um vazio fechado em cinco planos em vez de seis, como
sucede num pétio ou numa praga.

Para andlise do espaco publico, que, como exposto, também € um espaco de arquitetura
utilizado pela atividade comercia, sdo levados em consideracdo como elementos
caracterizadores desse espaco, ndo sO a estrutura fisica que compde este espaco, mas 0s

agentes gue participam dessa atividade (comerciantes e consumidores).

141 v/ er também o entendimento da cidade como arquitetura como pensado por Aldo Rossi (1995). Ver pagina 7.
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Pois, como bem ressalta Evaldo Coutinho (1998, p. 38):

Sendo realidade e néo representacdo, 0 espaco da arquitetura ndo se limita
com afronteira estética entre ele e o espectador; ou melhor, o espaco aberto
ndo possui nenhuma demarcagdo intransponivel, caracterizando-se ao
inverso das outras artes cujas obras ndo se deixam penetrar por ninguém; a
sua condicdo mesma € a de fazer-se franquea-vel, convertendo, a quem
penetra, em participar da propria esséncia espacial.

Assim, compreende-se que os diferentes agentes da atividade comercial participam do espaco

arquitetonico a ser analisado, sgja ele publico ou privado. Complementa e ratifica a citagdo de
Coutinho (1998, p. 38) sobre o espaco da arquitetura, Michel de Certau (1990, p. 202) ao

definir o espago como um cruzamento de méveis.

Existe espaco sempre que se tomam em conta vetores de direcdo,
quantidades de velocidade e varidvel tempo. O espago é um cruzamento de
moveis. E de certo modo animado pelo conjunto dos movimentos que ai se
desdobram. Espaco é o efeito produzido pelas operacbes que o orientam, 0
circunstanciam, o temporalizam e o levam a funcionar em unidade
polivalente de programas conflituais ou de proximidades contratuais.

Desta forma, a compreensdo do espaco publico que abriga as diversas atividades comerciais,

depende também do reconhecimento dagqueles que atuam nesse espago. Comerciantes de rua,

comerciantes em lojas, juntamente com os consumidores de seus produtos ou servicos, sdo

parte dessa realidade espacial.

A conceituacéo do espaco (publico ou privado), segundo a propriedade desse espaco, segue as

especificacOes da tabela abaixo.

Propriedade ACesso e Uso Exemplos de | Exemplos do espaco
edificagbes quando n&o
pertinentes aos | edificado
espacos

Propriedade Privado Residéncias Terreno vazio

particular Coletivo com uso | Lojas, shoppings, | Campo de golfe,

restrito Igrejas. jardim boténico.

Propriedade publica | Privado Palé4cio do Governo | Jardim do palécio

Coletivo com uso | Escolas, Teatros, | Zooldgico

restrito estacOes de metrd

Sem restricbes de | Rodovi&ria, aeroporto | Ruas, pragas, praia.
acesso

Figura 3/01. Tabela elaborada e fornecida pelo professor Luiz deLa Mora para esta tese. 2007.
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A partir das consideracOes realizadas neste item, entende-se o0 espaco externo a edificacdo, ou
sgja, 0 espaco publico, como espaco arquitetdnico da cidade, compreendendo-se que, tanto os
comerciantes quanto os consumidores, principais agentes da atividade vargjista, sdo

integrantes desse espaco arquitetonico.

3.b O marketing do vargo e os estudos do comportamento do consumidor como

instrumentos para a compr eensao das transfor magdes mor fol 6gicas do espaco urbano.

A partir do desenvolvimento deste item, pretende-se analisar as influéncias de conceitos do
marketing'* varejista, como dos estudos relativos a0 comportamento do consumidor, nas

atuais transformactes fisicas do espaco publico pelas atividades do comércio.

O marketing, segundo seu conceito mais amplo, consiste nas “ atividades sistematicas de uma
organizacdo humana voltadas a busca e a realizacéo de trocas para com seu meio ambiente,
visando beneficios especificos’. (RICHERS, 1981, p. 18).

Ou o0 “marketing € o conjunto de atividades humanas que tem por objetivo facilitar e

consumar relagfes detroca’ (KOTLER, 1998, p. 36).

Nestas conceituacdes expostas, a troca refere-se a qualquer tipo de valor (envolvendo objetos

tangiveis ou intangiveis'®). Porém, considerando os aspectos que envolvem as trocas

142 philip Kotler, 1998, p. 36. Ainda para Philip Kotler, o conceito de marketing depende das caracteristicas da
economia em analise, ou estagio em que a economia se encontra, podendo este estar presente, mesmo ainda néo
interpretado como tal, em diversos momentos econdmicos de um dado territério ou de uma sociedade. Apenas
uma sociedade primitiva, em que houvesse a auséncia de trocas, seria interpretada como uma sociedade cujo
estégio econdmico fosse destituido de um conceito de marketing.

No sistema econdmico que definia as trocas comerciais do Brasil col6énia, por exemplo, estagio definido como
estagio do capitalismo primitivo, o conceito de marketing estaria nas atividades empresariais especificamente
envolvidas na busca de clientes ou mercados e na movimentacdo de bens dos centros produtores para os centros
consumidores tendo como objetivo o lucro do vendedor.

Estando o pais em um processo de industrializagdo avangada, como 0 que caracterizou o Brasil apds os anos
1970, um estagio de produgdo em massa, 0 marketing neste contexto se torna o nome de toda uma variedade de
atividades empresariais levadas a efeito pelos vendedores para melhorar e estimular o fluxo de bens e servicos
desde os produtores até os consumidores.

%3 Produtos tangiveis: quando sdo bens materiais durdveis estes podem ser automéveis, vestudrios, etc. Quando
s80 bens materiais ndo durdveis, estes podem ser cerveja, xampu, alimentos, etc.
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comerciais, que ocorrem nas areas objeto do presente estudo, ZEPH 9 e 10, o conceito mais

apropriado trata especificamente dos aspectos rel acionados as atividades de vargo.

Destaforma, o conceito de Kotler (1998, p. 36) € o mais apropriado: “marketing € o nome de
toda uma variedade de atividades empresariais levadas a efeito pelos vendedores para

melhorar e estimular o fluxo de bens e servicos desde os produtores até os consumidores’.

Atualmente, as estratégias do marketing auxiliam os produtores e 0s comerciantes a inserir
produtos e servigos no mercado de consumo; lembrando sempre que o objetivo do comércio e

do produtor é ter lucro.

Nos estudos de marketing, 0 comércio de vargjo € um intermediario que faz a ligacdo do
produtor com o consumidor final, ou sgja, ele € um canal de distribuicdo de produtos aos
consumidores. O comércio de vargjo insere-se, dessa forma, em estudos mercadol 6gicos, e o

marketing que trata de suas relagdes de troca é o marketing vargjista.

A escolha do canal mais apropriado depende de uma série de fatores, entre
eles o0 tipo de produto, a estrutura do mercado, a capacidade dos
intermediarios, 0s recursos da empresa entre outros. No marketing vargjista
estuda-se 0 marketing aplicado pelo intermediario que vende ao consumidor
final (LAS CASAS, 1992, p. 17).

A atividade vargjista € realizada através da troca (ou compra) de produtos e/ou servigos entre

dois agentes, comerciante e consumidor.

A American Marketing Association define o varggo como uma
unidade de negdcio que compra mercadorias de fabricantes,
atacadistas e outros distribuidores e vende diretamente a consumidores
finais e eventualmente aos outros consumidores (LAS CASAS, 1992,
p. 17).

A orientacdo do marketing voltada para a venda de produtos e servigos do varejo busca
induzir o consumidor a compra, através de um conjunto de instrumentos (promocionais)
como: venda pessoal, propaganda, promocoes, etc.

Segundo Michel de Certau (1996, p. 52):

Produtos intangiveis; podem ser servicos (como por exemplo, sal@o de beleza), pessoas (como por exemplo,
atleta, politico), organizacGes (como por exemplo, UNICEF, igrejas) e idéias (como por exemplo, vacinagao).
(BASTA et al., 2006, p. 35)
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[...] comprar ndo € apenas trocar dinheiro por alimentos, mas além disso ser
bem servido quando se é bom fregués. O ato da compra vem “aureolado” por
uma motivacdo que, poder-se-ia dizer, o precede antes de sua efetividade: a
fidelidade. Esse algo mais, ndo contabilizavel na logica estrita da troca de
bens e servicos, é diretamente simbdlico: é o efeito de um consenso, de um
acordo técito entre o fregués e o comerciante que transparece certamente no
nivel dos gestos e das palavras, mas que jamais se torna explicito por s
mesmo. E o fruto de um longo costume reciproco pelo qual cada um sabe o
gue pedir ou dar ao outro, em vista de melhorar arelagdo com os objetos da
troca.

A partir do observado por Certau (1996) a cerca das relagOes de troca do ambiente urbano,
encontram-se também conceituagbes do marketing vargjista como um instrumento que
procura promover a “fidelizagdo” do consumidor a determinada loja ou produto (SAIANI,
2006).

A identificagdo das atividades de vargjo como aquelas que sdo localizadas em centros de
compras plangados e ndo-plangjados, ja utilizada nesta pesquisa, € uma classificacéo do
marketing vargjista, estabelecendo que estas atividades apresentam-se no espagco urbano em:
“a) espacos de varegjo sem loja e b) espacos de vargjo com loja’. (BERNARDINO et al., p. 37
- 58).

a) Os egpacos de vargo sem loja (BERNARDINO et al., 2004) sdo agueles onde os
comerciantes desenvolvem atividades de comércio no espaco de propriedade publica (como,
por exemplo, os comerciantes de rua), ou agueles onde 0s comerciantes vendem suas

mercadorias diretamente ao consumidor.

No caso da venda direta ao consumidor, ao contrario das demais formas que o comércio se
apresenta, esta ndo necessita de espaco fisico especifico para acontecer. Esta forma de
comércio é feita através das redes de internet, catdlogos, vendas porta a porta, televisdo ou

outros meios de comunicacdo e maquinas automaticas (BERNARDINO, et al., 2004).

b) Os espacos de vargjo com loja (BERNARDINO et a., 2004) sdo aqueles onde os
comerciantes desenvolvem suas atividades em espacos de propriedade particular ou de

propriedade ptblica com acesso restrito, como os mercados publicos*.

144 Na cidade do Recife verifica-se gue os principais mercados publicos foram construidos em locais onde
existiam feiras livres como o Mercado de Casa Amarela (1930), o Mercado da Encruzilhada (1950), o Mercado
da madalena (1925), o Mercado de Agua Fria (1954) e o Mercado de S&o José (1875).
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Os espacos de vargo com loja, em espacos de propriedade particular, podem ser lojas de
apenas um estabelecimento comercial, também denominadas lojas independentes (grande
maioria no comércio vargjista, inclusive nas ZEPH 9 e 10), grandes lojas, (departamentos,

supermercados, franquias) e empreendimentos imobiliarios (shopping centers, galerias, etc.).

Ressalte-se que o0 vargjo € o0 veiculo mercadoldgico do produto de uma sociedade, a qual, a
partir da industrializagdo em massa, é identificada como sociedade de consumo. Este
consumo praticado na sociedade atual é caracterizado pela abundancia de objetos e servigos,
ou sga, de bens materiais (BAUDRILLARD, 2007). Os locais de compra sintetizam as
atividades dessa sociedade consumidora de objetos.

Como crianga-lobo se torna lobo a forga de com eles viver, também, nés,
pouco a pouco, nos tornamos funcionais. Vivemos o tempo dos objectos:
guero dizer que existimos segundo o seu ritmo e em conformidade com sua
sucessdo permanente. Actuamente, somos nds que 0S vVemos nascer,
produzir-se e morrer, ao passo que em todas as civilizagOes anteriores eram
0s objectos, instrumentos ou monumentos perenes, que sobreviviam as
geragdes humanas (BAUDRILLARD, 2007, p. 15-16).
Assim, inseridos nos estudos do marketing vargista estdo os estudos referentes ao
comportamento do consumidor, individuo dessa sociedade de consumo. Estratégias de
marketing baseadas no comportamento do consumidor sdo aqui observadas como
condicionantes para a localizagdo dos espacos de vargjo e dos aspectos relativos as

transformagdes morfol 0gi cas destes espagos.

Define-se comportamento do consumidor como “as atividades diretamente envolvidas em
obter, consumir e dispor de produtos e servicos, incluindo os processos decisorios que
antecedem e sucedem estas acdes’ (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 2005, p. 6). Ou
segundo os mesmos autores (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 2005, p. 7): “um campo de
estudos que foca nas atividades do consumidor”.

Michel de Certau (1990) define o consumidor como aquele que fabrica (cria, inventa, gera)
uma producdo (maneira de empregar produtos impostos por uma ordem economicamente
dominante) gerada por imagens difundidas pela televisdo, pelo espaco urbano, pelos produtos
comprados no supermercado, pelos relatos dos jornais.
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Muitos trabalhos, geralmente notéveis, dedicam-se a estudar sga as
representages sgja 0s comportamentos de uma sociedade. Gragas ao
conhecimento desses objetos sociais, parece possivel e necessario balizar o
uso que deles fazem os grupos ou os individuos. Por exemplo, a andlise das
imagens difundidas pela televisdo (representacdes) e dos tempos passados
diante do espelho (comportamento) deve ser complementada pelo estudo
daquilo que o consumidor cultural “fabrica’” durante essas horas e com essas
imagens. O mesmo se diga no que diz respeito ao uso do espaco urbano, dos
produtos comprados no supermercado ou dos relatos e legendas que o jornal
distribui (CERTAU, 1990, p. 39)

A partir do exposto por Certau (1990), compreende-se que 0 espaco urbano (assim como a
televisdo) € um veiculo de comunicacéo, e aqueles que o utilizam sdo seus consumidores.
Mas, nas praticas comerciais de varegjo, 0 consumidor € também aguele que adquire produtos

e servigos através da compra.

Para a compreensdo das relagdes existentes entre o marketing vargjista e a localizagéo do
vargjo no espaco urbano (que serdo expostas no fina deste capitulo), bem como a influencia
deste marketing vargiista na morfologia dos espacos de vargjo, faz-se necess&io 0O
conhecimento das teorias relativas ao comportamento do consumidor nos processos de

compra.

Segundo Pinheiro, Castro, Silva e Nunes (2004, p. 14) ha dois tipos basicos de consumidores:
a) o consumidor final (ou consumidor pessoa ou usuario final), representado pelas pessoas
fisicas que compram bens e servigos para seu uso ou para 0 usos de outras pessoas, e b) o
consumidor organizacional, que sdo organizagbes de todos os tipos, com ou sem fins

lucrativos, que compram produtos e servicos.

Nos estudos relativos ao comportamento do consumidor, comprar € 0 quinto estagio em um
modelo que estabelece o0s processos decisorios do consumidor para efetuar uma compra.
Nesse modelo, os estagios consistem em: 1) reconhecimento da necessidade, 2) busca de
informagdes, 3) avaliacdo de alternativas pré-compra, 4) compra, 5) consumo, 6) avaliacdo
pos-consumo e 7) descarte”. (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 2005, p. 73).

Assim, as andlises morfol6gicas dos espacos que abrigam as atividades comerciais situam-se
no quarto estégio do processo decisorio de compra do consumidor, estabelecendo relacdes
entre a forma que o comércio se apresenta, ou se localiza, e suas influencias nas decisdes de

comprado consumidor.
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Ja a compra propriamente dita, realizada pelo consumidor, pode ser: “totalmente planejada,
parcialmente plangada e ndo plangada’. (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999, p.
154).

Na compra totalmente plangada tanto o produto quanto a sua marca séo escolhidos com
antecedéncia pelo consumidor. Na compra parcialmente plangada ha a intencdo do
consumidor em comprar um dado produto, mas, a escolha da marca é escolhida no ato da
compra. (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999)

Ja na compra nédo plangjada, tanto o produto, quanto a marca sdo escolhidos no ponto de
venda. Ressalta-se que a compra ndo plangjada ndo € necessariamente uma compra por

impulso.

“Isto porque compradores, geralmente, fazem uso intencional da exibicdo do
produto em pontos de venda de mercadorias de massa como se fosse uma
lista de compras substituta. Em outras palavras, a exposicdo oferece um
lembrete de uma necessidade e a compra € acionada’. A compra por
impulso ocorre quando um consumidor vivencia um anseio repentino,
geramente poderoso e persistente, de comprar algo imediatamente. O
impulso de comprar € hedonicamente complexo e pode estimular conflito
emocional. Além disso, a compra por impulso tende a ocorrer com
consideracdo diminuida em relagdo as suas consequéncias (BLACKWELL,
MINIARD, ENGEL, 1999, p. 155).

Existem vérios fatores que influenciam no comportamento de compra do consumidor. Fatores
psicoldgicos, fatores socio-culturais, dentre outros; todavia, para o estudo morfolégico dos
espacos do comércio, os fatores do marketing que influenciam dir etamente o consumidor séo
os fatores situacionais (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999, p. 507). Os fatores
situacionais relacionam-se diretamente com o espaco construido que abriga a atividade
comercial e as citadas decisdes de compra do consumidor.

“A influencia situacional pode ser vista como a influéncia que surge de fatores que sdo
particulares a um momento e lugar especificos, que sdo independentes das caracteristicas do
consumidor e do objeto” (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999, p. 507).

Os fatores situacionais sdo situacfes de consumo existentes que podem influenciar na deciséo

de compra do consumidor. Estas situacbes podem ser de trés tipos. “l1) situagbes de
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comunicacdo, 1) situacbes de compra e 111) situacdes de uso” (BLACKWELL, MINIARD,
ENGEL,1999, p. 507).

) “As situacdes de comunicacdo podem ser definidas como 0s cendrios nos quais o
consumidor € exposto a comunicacfes pessoais ou nhdo-pessoais’. (BLACKWELL,
MINIARD, ENGEL, 1999, p. 508).

As comunicagOes pessoais referem-se a conversas que os consumidores podem ter com
vendedores ou outras pessoas que possam influenciar na decisdo de compra de um dado
produto. As comunicagdes ndo-pessoais referem-se aquelas exercidas por veiculos

publicitarios, como atelevisdo, ou mesmo como o espaco publico.

Com essa aqui quero ver se molhar! Pode entra (sic) até no
Capibaribe! (vendedor de capas plésticas).

Olha o refresco! Tome e va fresquinho pra casal
E azedo mas é bom! (vendedor de lim&o).
Olha a goma no bolo! Olhao bolo nagoma! Olha o bolo de gomal

(Refrdes dos vendedores de rua. Exemplos de comunicagéo pessoal
do marketing vargjista(MARANHAO, 1996).

I1) “As situacdes de compra s80 0s cendrios nos quais 0s consumidores adquirem produtos e
servigos’ (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999, p. 509).

S8o trés os fatores que influenciam as situagfes de compra: “a) o ambiente de informacéo, b)
o0 ambiente de vargjo e ¢) o tempo” (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999, p. 509).

a) O ambiente de informacdo refere-se a uma série de dados referentes ao produto
comercidlizado (como, por exemplo, prego, custo do consumo de energia, dos

eletrodomesticos, informagdes nutricionais, €tc).

b) O ambiente de vargjo refere-se as possiveis influencias da arquitetura na decisdo de

compra do consumidor. Aspectos arquitetdnicos como: lay-out do espaco, cores, iluminagéo,
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colocacdo e formas de displays, podem ter efeitos nos consumidores, auxiliando tanto na

atencdo nos produtos oferecidos, como no tempo de permanéncia do consumidor naloja.

Os estudos que realizamos relativos ao comportamento do consumidor, ndo citam o ambiente
onde o comércio de rua é exercido. Todavia, partindo do mesmo conceito, cujas situacdes de
compra “s80 cenarios nos quais 0s consumidores adquirem produtos e servigos’
(BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999, p. 507), o espaco publico urbano onde é
exercido a comercidizacdo de rua no Recife, também se constitui como cendrio de
comercializagao e, consequentemente, o local onde se desenvolve uma “ situagdo de compra’
(BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999).

Em suma, espaco publico e espaco privado sdo cenarios onde os consumidores adquirem
produtos e servigos. Assim, 0 espaco definido como “a rua’, que também € um espaco de
passagem (para as lojas) e espaco de comercializagdo, € um cen&rio formador de uma
“situacao de compra” (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999).

Além dos aspectos internos da loja, outros trés aspectos presentes na arquitetura comercial
podem ser relacionados com a formagdo do ambiente de varejo do marketing vargjista
(BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999, p. 509). S&o eles: 0 ponto, amarca e a fachada.

Segundo Baudrillard (2007), na sociedade de consumo, os objetos a serem consumidos néo
sdo oferecidos em desordem. A vitrine, a marca, o anuncio publicitério, dentre outros
elementos, desempenham um papel de ordenadores dos objetos oferecidos, os quais se
apresentam em abundancia.

145

A escolha de um ponto™™ (escolha de sua localizac8o) participa como definidor do espaco

(interno e externo) a ser ocupado.

A marca é um elemento de comunicacdo visual que auxilia a definicdo do negocio a ser
realizado no estabelecimento comercial. A marca tanto auxilia o consumidor a identificar o

produto, quanto pode fazer parte da composi¢éo formal daloja

%5 0 ponto refere-se a localizagdo do estabelecimento comercial em regides de notéria e tradicional
concentragdo de compradores. Roberto Lira Miranda. Marketing do Varejo e Aliangas Estratégicas com a
Industria, pagina 22. O marketing varejista refere-se também ao ponto como: praga, distribuicédo ou ponto-de-
venda. (BASTA et al., 2006, p. 125).
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A fachada é resultante do ponto comercial escolhido e participa com seus elementos (vitrine,
acesso, estacionamento, superficies publicitarias) da veiculacéo do produto e€/ou marca a ser

comercializada.

Exemplo de uma estratégia do marketing vargjista dirigida para a fachada de umaloja:

O cliente em duvida comeca a se decidir entre duas lojas a partir da
avaliagdo que faz da fachada. E vamos em frente, primeiro criando uma
fachada de grande impacto, com materiais e cores que vao realgar 0 seu
conceito. Capriche muito! O que vocé vai investir vai durar bastante.
(SAIANI, 2006, p. 112).

c) O tempo. O fator tempo possui um significado amplo nas teorias do marketing vargjista,
podendo estar relacionado as seguintes condigdes: @) periodo, b) época, ¢) sucessdo de anos,
dias, horas, momentos, que envolve, para o homem, a no¢éo de presente, passado e futuro, d)

oportunidade, €) estacdo ou ocasido propria, f) estado atmosférico.

Assim, o0 tempo, nas suas diversas variantes, € um fator que influencia as “situacdes de
compra’ (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999, p. 509). A demanda de certos produtos
€ sensivel a0 momento, visto existirem produtos que sdo demandados (e consumidos) em
época do Natal, ou Carnaval, ou Ano-Novo, etc. Ha também produtos que dependem das

estacOes do ano para sua demanda e seu consumo.

O consumidor, por sua vez, também pode sofrer a influencia do tempo na decisdo da compra
de produtos, tanto no que se refere a compras plangjadas, ndo-planejadas ou por impulso, no
horario em que resolve fazer compras, quanto a depender do horério em que viu a publicidade
do produto, etc.

Na Rua das Calcadas, por exemplo, os produtos em exposiGa0 noS passeios expressam a
influéncia do tempo no cenario de compra. Fantasias e produtos relacionados ao Carnaval,
festas juninas, copa do mundo, Natal, etc., alternam-se em exposicdo durante o ano. Os

objetos de consumo transformam o espago publico, a cada dia, a cada periodo de tempo.
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A presenca dos comerciantes de rua — comerciantes de artigos de época -, também
exemplifica a influencia do fator tempo nas “situagdes de compra’ (BLACKWELL,
MINIARD, ENGEL, 1999, p. 509).

“As situacdes de uso referem-se aquelas situagfes nas quais 0 consumo ocorre. Em muitos
momentos, Situacbes de compra e uso sdo praticamente as mesmas’ (BLACKWELL,
MINIARD, ENGEL, 1999, p. 514), como, por exemplo, fazer uma refeicdo em um
restaurante. No caso do consumo ocorrer na hora da compra, aspectos fisicos e sociais do

ambiente onde o consumo ocorre podem influenciar no comportamento do consumidor.

Segundo Basta et al. (2006, p. 125), os consumidores podem ser definidos como shoppers ou
buyers. O shopper € 0 consumidor gque se interessa em saber onde se deve comprar € ndo 0
gue se deve comprar. O buyer € o consumidor que, uma vez situado no ambiente de compra,
pode (ou n&o) ser induzido a comprar (dependendo também da influencia exercida pelo
ambiente de compra). O centro historico do Recife € uma localizacdo de atracdo favoravel

tanto para o buyer quanto para o shopper.

A localizagdo de comerciantes de rua e de lojas que comercializam produtos populares nos
sitios historicos (distribuidos por especializacdo em ruas especificas, por exemplo, Rua das
Calcadas, como nucleo de vendas de produtos para festas infantis; Rua da Pama, como

nucleo de vendas de el etrodomésticos; e assim por diante.) atrai 0 shopper.

Para o centro histérico do Recife converge o sistema de transporte publico urbano do
municipio. Assim, os bairros do Recife, Santo Antonio e S&0 José apresentam-se como uma
centralidade do transporte publico. Esta centralidade é uma qualidade que estabelece com o
consumidor, caracterizado como buyer, relacbes de compra. Este consumidor, usuério do
sistema publico de transporte, pode ser induzido a compra em seus translados e passagens

pelo centro.

A literatura sobre o vargjo, cita de forma irénica, porém enfatica, trés fatores basicos para o

estabelecimento (e sucesso de uma loja): localizacdo, localizacdo e localizagdo.'*°A

146 Segundo Stephen Browsn, apud Las Casas, 1992, p 59.
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localizacdo €, portanto, uma estratégia do marketing vargjista para atrair o consumidor

(shopper ou buyer).

S8o0 originarias da década de 1960 teorias que relacionam aspectos fisicos (tais como:
arquitetura da loja, uso do solo, acessibilidade) ao valor de um ponto comercial. Datam
também desta época teorias que estabelecem fatores de atracdo para um ponto comercial.
Segundo Bernardino et al. (2004, p. 102), atualmente, estudos do marketing vargjista

demonstram que 0s negAci os originam-se das seguintes formas de atracéo:

a) A atracdo geradora — € decorrente da proposta inicia de
compra plangjada, ou sgja, 0 consumidor se desloca com o objetivo de
atender as suas necessidades;

b) A atrac8o suscetivel — acontece por impulso ou coincidéncia
durante o deslocamento;
C) A atracdo por negocios compartilhados — atragdo geradora de

vizinhos, como ocorre quando um consumidor, a0 ir a padaria de
manhd, resolve comprar o jornal numa banca préxima;

d) A atracdo cumulativa — é 0 caso de shopping centers que
agregam um tenant-mix (composicdo de inquilinos lojistas)
criteriosamente planegjado, combinando vérias |0jas no mesmo espago e
criando uma forte sinergia que atrai mais consumidores do que se as
lojas estivessem em locais separados.

Como demonstrado no capitulo relativo a génese do espaco do comércio, houve uma
modificagdo na condi¢do da localizagdo comercial. Algumas formas de comércio deixaram de
se localizar em espacos de grande fluxo (ou espacos de passagem), para se localizar em outras
areas.

Existem assim, a partir do século XX, duas condicdes de localizag8o para os estabel ecimentos
comercias. @) a localizagdo em espacos de grande fluxo (ou espacos de passagem) e b) a

localizagdo condicionada as diretrizes da administracdo do negécio (que podem situar-se fora
dos espagos de passagem).

Empreendimentos como os shopping centers, por exemplo, amparados pela mobilidade do
automovel, pelos meios de comunicagdo e propaganda, passam a ndo mais depender de um
fluxo permanente (de veiculos ou pessoas) para a sua localizagdo. Estes empreendimentos

passam a ter nas diretrizes da administracdo do negécio (que estabelecem estratégias de
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marketing) o principal meio para atrair pessoas. A localizacdo dos shoppings centers néo est,
via de regra, condicionada aos espacos de passagem.

O fortalecimento das marcas (aspecto que sera abordado no item 5.b.3 deste capitulo) também
contribui para as novas escolhas de localizacdo das lojas que as representam. Lojas de
determinadas marcas passam a prescindir do fluxo para a sua localizagéo. Para o consumidor
dessas lojas “guem vocé é (produtor / vargjista) passa a ser mais importante do que onde vocé
esté (localizagéo)” (VARGAS, 2001, p. 65).

Esta transferéncia das localizacbes comerciais, pela qual, ao longo do tempo, lojas deixaram
de se estabelecer em areas de grande fluxo de pedestres (ou espacos de passagem) e passaram
a se localizar em outras areas, dependendo assim da administracdo do negdcio para atrair
consumidores, é demonstrada por Heliana Comin Vargas (1992'*). Relacionados com estas
novas tendéncias de localizacdo vargjista estéo as estratégias de marketing com énfase na

administracdo do negocio em detrimento da énfase locacional.

Levando em consideracéo as formas de comércio cujas estratégias de marketing enfatizam a
administragdo do negdcio, Heliana Comin Vargas (2006, p. 66) relacionou o0s seguintes
fatores que interferem na escolha da locaizacdo do comércio vargjista. Sao eles: “trabalho,
capital, demanda, transporte, fluxo, organizacdo empresarial, politica, contexto sociocultural,

tecnologia, além do espaco fisico”.

3.b.1 O marketing e os comerciantes de rua (ou o0s comerciantes dos espacgos de

passagem)

As compras exercidas nos comerciantes de rua sdo aguelas denominadas pelas teorias do
marketing vargjista (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999, p. 155) de “compras por
impulso ou compras ndo-palngjadas’. O ponto comercial deste comerciante € aquele
caracterizado por possuir uma atracdo suscetivel (BERNARDINO et al., 2004, p. 102) , ou
Sgja, aracdo que acontece por impulso ou coincidéncia durante o deslocamento do

consumidor.

4TV ARGAS, 1992.
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Comerciantes de rua fixos, estacionados, moéveis, e em veiculos automotivos estdo

148

condicionados ao fluxo de pedestres para a sua localizagdo ™. O fluxo de pessoas a pé €

condicionante para que estas formas de comercializagdo acontecam.

Ressdte-se que existem ruas de intenso movimento de pedestres, que possuem um forte
controle da fiscalizagdo do Poder Municipal**, nas quais a Prefeitura proibe a presenca de

comerciantes de rua, como € o caso das tradicionais Ruas Direita e Calgadas, analisadas nesta

pesquisa.

Existe, assim, uma relacéo direta entre a existéncia de comerciantes de rua em determinadas
vias do centro do Recife e a permissdo para sua permanéncia pela municipalidade.
Determinadas localizagbes de comerciantes de rua séo favorecidas por possuirem, além da
demanda de consumidores (pois estdo localizados em espacos de passagem), a permisséo do

Poder Municipal para ocuparem avia.

Os fluxos levantados (no capitulo 2) reforcam a presenca dos comerciantes de rua
estacionados nas vias de grande fluxo de pedestres. Vide a Rua Tobias Barreto (ponto P34). O
entorno do Mercado de S&o José (pontos P17, P18, P19) e a travessia das Avenidas
Guararapes x Dantas Barreto (ponto T18) — ver também mapa com a localizagdo dos

comerciantes estacionados (figura 2/24).

Os comerciantes de artigos de época e os feirantes ndo dependem, portanto para realizagdo do

comeércio, exclusivamente do fluxo de pedestres existente na via onde est&o |ocalizados.

Os comerciantes de época, como ja exposto na definicdo dos fatores que influenciam a
formacgdo das “ situacdes de compra’ (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999, p. 509) do
marketing vargjista, sdo condicionados pelo “fator tempo” (BLACKWELL, MINIARD,

148 0 alto fluxo de pedestres dos bairros de Santo Antonio e Sd0 José — sitios de maior concentragéo de
comerciantes de rua do Centro Expandido do Recife — é constatado quando da contagem de pedestres no
cruzamento das Avenidas Dantas Barreto e Guararapes, 51.229 transeuntes por dia ou 6.044 em horario de pico.
Este alto nimero é verificado quando da comparacdo com outras areas de movimento da cidade, como por
exemplo, o cruzamento das avenidas Domingos Ferreira e Fernando Simdes Barbosa (Boa Viagem), com 3.950
transeuntes ou o cruzamento da avenida Conselheiro Aguiar e rua Padre Carapuceiro (Boa Viagem), com13.409
transeuntes por dia. (RECIFE, 2000).

%9 Fiscais municipais integram a Diretoria de Controle Urbano (DIRCON) e Companhia de Servicos Urbanos
(CSURB) do municipio.
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ENGEL, 1999, p. 509) para que sga constituido um cen&rio de compra adequado para
realizagdo do seu negocio.

Os comerciantes de época estdo situados em locais plangjados, previamente especificados
pelo Poder Municipal, apesar de também atrairem o comprador que passa de automével (pois
estdo geralmente localizados em avenidas largas de grande fluxo de automoveis), “em
compras por impulso ou ndo plangadas’ (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999, p.
154). Os pontos onde os comerciantes de época estdo localizados sdo caracterizados por
possuirem uma “atragdo geradora’ (BERNARDINO, et al., 2004, p. 102), ou sga, o
consumidor possui uma propostainicial de compra planejada.

Ja os feirantes, no caso dos situados no entorno imediato do Mercado de S&o José, tém seu
ponto caracterizado pela“ atracéo por negdcios compartilhados” (BERNARDINO et al., 2004,
p.102), que consiste na atracdo gerada pelos negoécios da vizinhagca; o consumidor vai ao
mercado a procura de géneros alimenticios e aproveita para também comprar outros produtos
na feira-livre™™, ou vice-versa, considerando que o consumidor que utiliza feira-livre é um
shopper (BASTA, et a, 2006, p. 125) que procurou o ponto caracterizado por mercado/feira -

livre.

O Mercado, no caso é o principa atrator do consumidor, e os feirantes também compartilham
com ele a possibilidade de compra. Em busca deste consumidor, agrega-se ndo so o feirante,

mas outras categorias de comerciantes de rua (figura 3/01).

%0 sglienta-se que 0 Mercado de S&0 José, desde a sua origem, caracterizou-se por ser um mercado de géneros
alimenticios.
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.‘L\E V-37
Figura 3/02. Comerciantes de rua estacionados no entorno do Mercado de Sdo José. Atragdo por negécios
compartilhados.

Existe no Recife uma relagcdo entre a localizacdo dos mercados publicos e a localizacéo das
feiras-livres. Tanto existem mercados que foram construidos, no lugar de antigas feiras-livres,

com o fim de abrigar os comerciantes de forma adequada™*

, como existem feiras-livres que
surgiram a partir da escolha, pelos feirantes de uma localizagdo no entorno dos mercados

existentes'™>.

Analisando-se os comerciantes de rua fixos, percebe-se que, a constru¢éo do Calgaddo dos
Mascates, assim como dos conjuntos de equipamentos fixos para comercializagdo de rua,

transformou comerciantes estacionados e méveis em comerciantes fixos.

Estes comerciantes estéo, agora, localizados em centros de compras plangjados. As vendas
gue eram realizadas por atracéo suscetivel (BERNARDINO et al., 2004, p. 102), passaram a
depender da “atracdo geradora’ (BERNARDINO et al., 2004, p. 102) e, muitas vezes, de uma

proposta de compra planejada pelo consumidor.

Para os casos de transferéncia de categorizacdo de comerciantes de rua méveis e estacionados,
para comerciantes fixos, em centros de compras plangjados, também se faz necessario

31 Adequada no sentido de proporcionar ao comerciante um ambiente coberto e higiénico paraa
comercializag&o.

152 No entorno de mercados privados, devido ao controle exercido pela administragdo do préprio mercado, as
feiralivres ndo existem. Essa caracteristica é especifica do mercado publico que possui maior flexibilizagdo no
controle da permanéncia dos feirantes no seu entorno imediato.



270

observar 0s aspectos relativos aos condicionantes de localizacdo que dizem respeito as formas

de administragéo do negocio.

Como foi visto anteriormente, comerciantes que ndo mais dependem exclusivamente do fluxo
de pessoas para a redizagdo de vendas procuram atrair consumidores através de outros

condicionantes ligados a administracéo do negécio.

Se a esséncia da comerciaizacdo de rua esta relacionada a atracdo suscetivel do ponto e a
proposta ndo-plangjada (ou por impulso) de compra do consumidor, estes comerciantes
devem estar |ocalizados em espagos de passagem.

No caso da localizagdo do comércio fora dos espacos de passagem, 0s negécios estéo
condicionados as formas de administracdo do negécio que dependem de fatores inerentes ao
fluxo de pedestres existente, tais como: organizacdo empresarial, politica, tecnologia, capital,

etc.™™,

Ressalte-se que aspectos relacionados a politica (que envolve a gestdo dos equipamentos
utilizados pelos comerciantes de rua), a tecnologia, as questdes sociais e a outros que nao se
referem ao estudo morfol6gico, apesar de importantes e merecedores de estudo, ndo sdo foco
de andlise desta pesquisa, que apenas os destaca. E aqui analisado o espaco publico urbano em

sua natureza formal, onde consumidores e comerciantes sdo integrantes e modificadores deste

espaco.

Desta forma, em relacdo aos aspectos morfol 6gicos deste espaco e a conceituacdo abordada
sobre 0 marketing do vargo, outras consideragcOes sdo feitas a respeito do Calcadéo dos

Mascates e sualocalizacéo.

Atuamente, o Calcadao dos Mascates, construido ao longo da Avenida Dantas Barreto em
seis modulos, encontra-se apenas com os trés primeiros médulos em funcionamento™*. Os
outros trés moédulos, que na sua inauguragdo também abrigaram comerciantes de rua, estéo

atualmente subutilizados e em estado de abandono.

153 Fatores citados por VARGAS, 2006, p. 66
54 O primeiro médulo é aquele proximo a Igreja do Carmo.
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Procurou-se entdo compreender, com base nos pontos de contagem de fluxo de pedestres
levantados, a relacéo entre os fluxos existentes para o local e a localizagdo dos médulos da
edificacdo. Em outras palavras, procurou-se compreender se a edificacdo dependia de uma
atracdo suscetivel (BERNARDINO et al., 2004, p. 102), ou como um mercado publico,

atendia agora a uma proposta de compra plangjada. Estaria o edificio localizado em um

espaco de passagem?

A contagem de pedestres, através dos pontos complementares. C01, C02, C03 e C04,
demonstra uma queda de transeuntes no sentido Norte/Sul da via (Pétio do Carmo — Mercado
das Flores). A maior quantidade de pedestres existentes esta localizada no norte da via. Esta

alta contagem de fluxo também € demonstrada pel a contagem de dos pontos P24 e P25.

Observou-se ainda que apesar da Avenida Dantas Barreto ser uma via que ao longo de todo o
Seu percurso serve ao transporte coletivo— estando inclusive a forma do edificio vinculada a
esta qualidade —, as paradas de 6nibus existentes préximas aos médul os abandonados néo sdo
utilizadas por grande quantidade de usuarios. As paradas mais procuradas estdo proximas ao

Patio do Carmo, ou sgja, aos trés primeiros modul os.

Observa-se um grande fluxo de pedestres no cruzamento da Avenida Dantas Barreto, com a
Rua Tobias Barreto. Esta rua liga a Estagdo Ferroviaria ao Centro (observar a contagem dos
pontos C03, P25 e P34); este cruzamento também se situa na proximidade do primeiro
maodulo. A Rua Tobias Barreto (como ja foi apresentado na figura 2/24), uma das principais

localizaghes de comerciantes estacionados no Centro, € um tipico espago de passagem.

Assim, quando considerada a relacdo fluxo de pedestres x edificio, observa-se que a
localizacéo dos trés primeiros médulos do Calcaddo dos Mascates é a que apresenta maior

guantidade de fluxo, ao passo que os trés ultimos modul os estdo em area de menor fluxo.

Esta relacdo sugere que a atracdo gerada pelo edificio ainda é, segundo as teorias do
marketing vargjista, uma “atracdo suscetivel” (BERNARDINO et a., 2004, p. 102), ou sgja,
gerada pelas compras por impulso nos médulos do edificio que estédo (melhores) situados ao
longo do percurso do consumidor. Ou sgja, a mesma atragdo que € pertinente ao comerciante
estacionado — categoria a que a maioria dos comerciantes pertenciam antes de se tornarem

comerciantes fixos.
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Enfatizando a caracteristica dos trés primeiros modulos do Calcaddo dos Mascates estarem
possivelmente melhor localizados quanto a capacidade de atrair as compras por impulso,
localizam-se atualmente em seu entorno imediato outros comerciantes de rua (estacionados)
entre modul os do equipamento e em calgadas laterais, além de comerciantes de rel 0gios (fixos

em toldo armado pelo Poder Municipal **).

O Mercado das Flores localiza-se proximo aos trés ultimos modulos do Calgaddo dos
Mascates, na area de menor fluxo de pedestres da Avenida Dantas Barreto. Este mercado,
assm como o Calcaddo dos Mascates, € um centro de compras plangjado, projetado para
abrigar comerciantes de rua, localizado em area de pouco fluxo de pedestres.

A pouca visibilidade do Mercado das Flores, proporcionada pela peguena circulagdo de
veiculos e pedestres, possivelmente gerou o abandono do equipamento. Segundo informactes
coletadas no local, os comerciantes existentes utilizam os boxes apenas como depésitos de
mercadorias, comercializando as flores nas ruas em carrogas apropriadas. Ou sgja, buscando o

consumidor que compra por impulso ou pratica uma compra ndo-planegjada em espacos de

passagem.

No que se refere ao Shopping Popular Santa Rita, quando da identificaggdo dos feirantes que
& comercializam, observa-se que a area de feiralivre projetada ndo foi utilizada, pois o

feirante opta pelalocalizacdo proxima ao mercado publico, o Mercado de S&o Jose.

Os boxes projetados para a localizagdo de comerciantes de rua (estacionados e méveis), nas
areas denominadas de Mercados Abertos, estdo também abandonados. Estando os quiosques
que foram projetados para alimentacdo na &rea da Praca de Alimentagdo em funcionamento,

porém bastante descaracterizados quanto ao projeto original.

Observando os pontos de contagem de fluxo de pedestres P16 (Rua Cais de Santa Rita), P17 e
P18 (ruas de acesso a0 Mercado de Sdo José), e a localizagdo do corredor de transporte
coletivo situado na face norte da intervencdo — o Cais de Santa Rita -, percebe-se que, a

semelhanga do que foi observado no Calgaddo dos Mascates, o trecho norte do equipamento

%5 Os comerciantes de rel6gios que foram instalados préximos ao primeiro médulo foram os comerciantes que
antes eram localizados na rua 1° de Marco, que apos da reforma que envolveu aquela rua e a Pragca da
Independéncia, em 2002, optaram, visto a eminéncia da retirada, por comercializarem neste espaco urbano.
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possui uma maior quantidade de pedestres e uma maior probabilidade de “compras por
impulso* (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999, p.155)

Desta forma, neste trecho proximo a via situam-se atualmente outros comerciantes de rua
estacionados, e poucos boxes ainda em funcionamento; boxes estes que também estdo

situados préximos a esta passagem de pedestres.

Ja os boxes situados na &rea da Praga da Alimentacdo do referido projeto, funcionam
normalmente. Com uma proposta de venda de alimentos (almogo, lanches, etc.), a precos
maodicos, estabeleceram seus pontos de “atracdo geradora’ (BERNARDINO et al., 2004, p.

102) atraindo usuérios do entorno urbano.

Quando se analisa a localizacéo dos comerciantes de rua fixos em conjuntos de equipamentos,
percebe-se que estes comerciantes tiveram seus equipamentos projetados e localizados no
espaco publico urbano pelo Poder Municipal em ruas onde este comércio ja era praticado. Ou
sgja, 0 Poder Municipal ordenou e projetou os quiosques e barracas utilizados por estes

comerciantes, de formaa melhor adequé-los a circulagéo davia

As vias em que estes comerciantes estdo localizados s&o vias que apresentam um elevado
nimero de fluxo de pedestres, constatando a relagdo intrinseca entre comércio de rua e

compras por impulso.

Comer ciantes Espaco publico Bairro. Pontos de
contagem de
pedestres do
PDCR

Comércio de discos e | Patiodo Sebo Santo Antonio -

livros usados Rua Marqués do Recife Santo Antonio -

Rua Infante D. Henrique Santo Antonio -

Comércio de  peixes | RuaFloriano Peixoto Séo José P36

ornamentais

Relojoeiros Rua das Flores Santo Antonio -

Comércio de  flores | Ruadas Flores Santo Antonio -

naturals Rua da Palma Séo José P38

Comércio de ervas | Entorno do Mercado de | Sdo José P18 e P17

medicinais Séo José

Comércio de bolsas e | Pragadalndependéncia Santo Antonio T09eT10

acessorios

Comércio de aviamentos RuaDireita Séo José P23

Rua do Livramento S0 Jose P22
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Comeércio diversificado. Rua Matias de | Santo Antonio -
Albuguerque
RuaNova Santo Antonio P38

Figura 3/03. Tabela com a localizagdo de comer ciantes de rua em conjuntos de equipamentos.

Neste caso, 0s equipamentos projetados e construidos pelo Poder Municipal ndo sofreram
abandono, estdo todos sendo utilizados. Todavia, aguns equipamentos sofreram alteragdes no

seu tamanho, com o aumento nas suas dimensdes'™®.

Com excegdo dos quiosques que comercializam livros usados (conhecidos como sebo), os
comerciantes em conjuntos de equipamentos foram localizados em espacos de passagem. Esta
localizagdo favoreceu o estabelecimento dos negdcios praticados e a consequente eficiéncia
dos equipamentos projetados, 0 que ndo aconteceu com os Ultimos trés médul os do Calgadéo

dos Mascates, com o Mercado das Flores e com boxes do Shopping Popular Santa Rita.

Ressalte-se que a localizagdo do comércio em ruas de trafego exclusivo de pedestres, no caso
do centro do Recife, € uma localizacdo em espacos de passagem que favorece as diversas
formas de atracdo do ponto comercia (direcionado aguele que utiliza o transporte publico),
pois estas vias “pedestrianizadas’, localizadas préximas a pontos e terminais de transportes

coletivos, constituem-se percursos de pouca distancia e de facil acesso ao consumidor.

Como foi citado no inicio deste capitulo, Evaldo Coutinho (1998) conceitua o espaco publico
como um lugar disponivel, quando comparado ao espaco interno da arquitetura. A
disponibilidade deste espaco € aqui observada quando da sua ocupagdo por diferentes formas
de comércio. Lojistas e comerciantes de rua utilizam o espaco publico nos bairros do Recife,
Santo Antonio e Sdo José. O Poder Publico promove intervencdes para a sua utilizagdo pelo

comércio. A disponibilidade do espaco publico contribui assim para sua privatizac&o.

Considerando assim a disponibilidade do espaco publico e sua capacidade para abrigar
diferentes formas de comércio, pode-se afirmar que 0 mesmo é um espaco de uso polivalente.
O espaco publico, que ndo foi originalmente criado para atender as necessidades de
comerciantes e consumidores, apresenta-se assim versatil em se modificar segundo as

demandas do setor vargjista.

156 Estas alteracdes da dimens&o do equipamento utilizado pelos comerciantes fixos s3o apresentadas no trabalho
de dissertagdo de mestrado “Um estudo sobre a apropriagéo do espaco publico urbano pelos comerciantes de rua
da cidade do Recife”, de Mariade Lourdes Carneiro da Cunha Nébrega (2002).
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O comércio também atua como transformador do espago publico que € utilizado apenas para a
circulacéo de transeuntes. Os investimentos dos setores publico e privado (Céamara de
Dirigentes Lojistas do Recife) no novo revestimento de piso das Ruas Dugue de Caxias,
Nova, Imperatriz e na Praca da Independéncia, em 2002, (reforma demonstrada no capitulo 2)
traduzem a intencdo de adequar o0 espago publico as necessidades do consumidor que

freglienta o comércio do centro do Recife.

A troca do piso existente em pedras portuguesas (ainda em bom estado de conservagdo) pelo
piso constituido por blocos de cimento (denominado intertravado) tem a intencéo de
favorecer a permanéncia, e o caminhar com menor atrito, do consumidor no ambiente de
vargjo. Investe-se assim na adequagéo do cenério no qual o consumidor adquire seu produto.
Investe-se na situagéo de compra (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999, p. 509) do

consumidor.

O novo piso (diferente do piso existente nas outras ruas do centro do Recife) também demarca
um percurso especifico dirigido a um segmento do comércio que chama atencéo para si por
estar localizado naguela rota onde o piso foi aplicado. A troca do piso pretende dar um

significado diferenciado ao percurso.

[...] o caminhante transforma em outra coisa cada significante espacial. E se,
de um lado, €ele torna efetivas algumas somente das possibilidades fixadas
pela ordem construida (vai somente por aqui, mas ndo por 1a), do outro
aumenta o nimero de possivels (por exemplo, criando atalhos ou desvios) e
o0 dos interditos (por exemplo, ele se proibe de ir por caminhos considerados
licitos ou obrigatorios). Seleciona portanto. O usuario da cidade extrai
fragmentos do enunciado para atualiza-los em segredo. (CERTAU, 1990, p.
178)

Compreendendo-se que, tanto o espaco publico, quanto o espaco interno da edificacdo séo
espacos arquitetdnicos (ROSSI, 1995), aqueles que participam da atividade vargjista (sejam
comerciantes ou consumidores) no espaco publico sdo integrantes do espaco arquitetdnico.
Desta forma, comerciantes e consumidores como integrantes do espago arquitetonico
participam da sua “esséncia espacial” (COUTINHO, 1998, p. 38), fazendo com que este
espaco seja mutante a cada momento.

Esta mutabilidade do espaco publico é também encontrada na diversidade de formas em que

0S comerciantes de rua se apresentam em suas diferentes categorias, e nos diferentes produtos
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comercializados. O espaco polivaente € mutante pela dindmica (pessoas, produtos
comercializados, refrdes, etc.) pertinente a atividade comercial, e mutante em relagdo aos

horarios em que as atividades comerciais sdo instal adas.

O fator “tempo” (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999, p. 509) que influencia as
“situacdes de compra’ do consumidor vargjista € um fator presente na mutabilidade do espaco

arquitetdnico que abriga a atividade comercial.

O tempo, aém de condicionar 0 consumo de algumas mercadorias em épocas especificas
(Natal, Ano Novo, Carnaval, etc.), alteraaimagem e 0 espago do varejo periodicamente, pois,
a imagem do espaco urbano que abriga atividades comerciais em dias Uteis e em horério
comercia (8:00h &s 18:00h) ndo é a mesma imagem que € vista nos dias de domingo. Assim
como aimagem do espaco urbano no dia dafeira-livre seré também diferenciada dos dias sem

feira

Ressalta-se que 0s grupos de comerciantes estudados nesta pesquisa s80 grupos que, pela
guantidade de pessoas ou dimensdo dos equipamentos, apresentam-se de forma significativa
no espaco urbano da cidade. No entanto, estes comerciantes, em menor escala, estéo presentes
em diversos pontos da malha urbana da cidade, contribuindo para que esses locais também

sejam caracterizados como polivalentes™’ e mutantes.

Aspectos relativos a gestdo das &reas publicas também sdo relevantes quando se trata da
presenca de comerciantes no espago publico urbano — especialmente comerciantes de rua —,
gue sob o controle municipal, sdo objeto de planos que possibilitam ou ndo a presenca dos

mesmos em espaco publico urbano.

Pode-se afirmar que as intervencdes do Poder Publico nalocalizacdo dos comerciantes de rua
em areas publicas, como na troca de piso dessas areas, sdo, de uma maneira geral, formadoras
de novas imagens do espaco publico. As intervencfes sdo assim descaracterizadoras, porque

modificam aimagem do espago.

57 poljvalente no sentido de versétil, que apresenta vérias possibilidades de uso.
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A polivaléncia do espaco publico (no sentido de abrigar as diferentes categorias de
comerciantes de rua, como também pelas adaptacGes modificadoras de passeios e vias
publicas para atender o comércio em lojas) revela uma acdo aceleradora da atividade

comercial, apresentando novas formas de comeércio e imprimindo um carater social a este

espaco.

Por outro lado, a polivaléncia deste espaco também revela, pela sua capacidade de
transformacgdo, uma acdo transformadora da natureza da atividade comercial, na medida em

gue espacos histéricos sdo modificados e, consequentemente, descaracterizados.

3.b.2 O marketing e a loja, que também pode ser galpdo decorado, pato, hacienda

mexicana, sobrado enfeitado, etc.

No século XX e principio do século XX, avelocidade imposta pel os meios de comunicacéo e
os automoéveis modificaram o olhar do observador urbano. Este novo observador, situado em
meio a uma economia flexivel, & também um novo comprador e, antes de tudo, um

consumidor avido por novos objetos a serem consumidos.

Neste ambito, se destacam iniciamente os nomes de Nelson Brissac Peixoto - O Olhar do
Estrangeiro (1990) e Paisagens Urbanas (2003) - e Robert Venturi - Aprendendo com Las
Vegas (1977) - como pensadores de uma arquitetura do edificio comercia e suas rel agdes com
0 espaco urbano. Os conceitos e valores acerca do novo olhar do observador urbano,
abordados por esses autores, auxiliam o entendimento e andise do processo de transformagao
dos edificios comerciais na cidade, sob 0 novo contexto da sociedade do final do século XX e

inicio do século XXI.

Nelson Brissac Peixoto aponta a observacéo do espaco urbano através da vel ocidade imposta
pel os automoveis e os meios de comunicagdo. Neste sentido, ambos modificam a constitui¢do
darealidade, influenciando as transformagdes vigentes, modificando de tal forma as estruturas

urbanas que o individuo que vive nas grandes cidades €
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um passageiro metropolitano: em permanente movimento, cada vez mais
longe, cada vez mais répido. E esta crescente vel ocidade determinaria ndo s
o olhar, mas sobretudo 0 modo pelo qual a prépria cidade , e todas as outras
coisas, se apresentam anés. (PEIXOTO, 1990, p. 361)

Peixoto diferencia o olhar do pedestre, usudrio da estrutura urbana anterior ao século XX, do
passageiro em veiculo automotivo, usuario das cidades contemporaneas, o veloz transeunte
urbano. As cidades “tradicionais, anteriores ao século XX, eram feitas para serem vistas de
perto, por alguém que andava devagar e podia observar o detalhe das coisas’ (PEIXOTO,
1990, p. 361), cidade onde o ornamento e detalhes da arquitetura construiriam a
representacgo. O flaneur do século XI1X bem se enquadra nesta descricéo™®.

A heranca deixada pela estética do século XIX como legado ao atual transeunte urbano,
consistiria no entendimento da participacdo deste transeunte em todos os fendmenos que
ocorrem no espaco publico. O novo transeunte urbano, tal como o flaneur do século XI1X, é
visto como um também elemento transformador e constituinte do ambiente, fenémeno
descrito por Coutinho (1998).

Na cidade contemporanea, a arquitetura vivenciada pelo veloz transeunte urbano

sob impacto da velocidade, perde espessura. A construcdo tende a virar sO
fachada, painel liso onde sdo fixados inscrigdes e elementos decorativos,
para serem vistos por quem passa correndo pela auto-estrada. Ocorre uma
superficializagdo do prédio: por trés da fachada ele € um simples galpéo
igual atodos os outros (PEIXOTO, 1990, p. 362).

Peixoto atribui esta nova linguagem do edificio galpéo a uma interpretacdo da linguagem da
arquitetura pés-moderna, que transforma os edificios em murais, letreiros, telas. “Painés

luminosos que reproduzem castelos medievais ou haciendas mexicanas. Assim no espaco

18 BENJAMIN, 2006, p. 468. Descreve esta relagdo do flaneur com o espaco urbano e o espaco das arcadas
comerciais de Paris no século XIX, relagdo esta também ja citada neste trabalho no capitulo que trata da génese
do espago do comércio. As ruas sdo a morada do coletivo. O coletivo é um ser eternamente inquieto, eternamente
agitado que vivencia, experimenta, conhece e inventa tantas coisas entre as fachadas dos prédios quanto os
individuos no abrigo de suas quatro paredes. Para este coletivo, as brilhantes e esmaltadas tabuletas das firmas
comerciais sd0 uma decoragao de parede tao boa, sendo melhor, quanto um quadro a 6leo no saldo do burgués,
muros com aviso “proibido colar cartazes’ sdo sua escrivaninha; bancas de jornal, suas bibliotecas; caixas de
correios, seus bronzes; bancos de jardim, a mobilia de seu quarto de dormir; e o terrago do café € a sacada de
onde ele observa seu lar. Ali, na grade, onde os operérios do asfalto penduram o paletd, € o vestibulo; e o
corredor que conduz dos pétios para o portdo e para o ar livre, esse longo corredor que assusta o burgués é, para
eles, 0 acesso aos aposentos da cidade. A passagem era 0 aposento que servia de saldo. Na passagem, mais do
gue em qualquer outro lugar, a rua se apresenta como interior mobiliado e habitado pelas massas.
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urbano, [...] Em vez de se construir a representacdo, se representa a construcdo” (PEIXOTO,
1990, p. 362).

Esta nova maneira de interpretacdo do lugar, constituido entdo de uma arquitetura que atua
como suporte de placas e letreiros, acarreta, consequentemente, uma mudanca de identidade
desse lugar: “O mundo se converte num cenério, os individuos em personagens. Cidade —
cinema. Tudo éimagem” (PEIXQOTO, 1990, p. 361).

Vale lembrar que, a arquitetura coberta por painéis ndo constitui uma novidade do fina do
seculo XX. Em 1930, Le Corbusier, indo contra as posturas de arquitetos modernistas da sua
€poca, projetou para a Feira de Estocolmo um pavilhdo para a Nestlé coberto por painéis
(RELPH, 1987).

Frank Loyd Right, na mesma época, exprimia sua aversdo aos empreendimentos comerciais

gue utilizavam estes recursos construtivos usando 0s seguintes termos. “Poesia enlatada,

M Usica enlatada, Arquitetura enlatada, Recreacdo enlatada. Tudo enlatado pela maquina’.*>

: s {1
Figuras 3/04 e 3/05. Edificio da Rua Direita n° 193, em 1970 e 20062006. Arquitetura suporte de letreiros. A
consequiente perda (ou mudanca) da identidade ar quitetdnica da edificagdo. A construcéo que passou a ser painel liso.

Situando este fendbmeno, descrito por Peixoto (1990), na cidade do Recife, 0 exemplo das
figuras 3/04 e 3/05, ilustra o imével nimero 193 da Rua Direita no bairro de Séo Jose, onde a
arquitetura suporte de letreiros € comumente encontrada. O edificio que ainda nos anos de
1970 apresentava caracteristicas estilisticas da arquitetura eclética é encoberto por placa e
letreiros, passando a ser um elemento de midia, contribuindo para a transformacdo da

identidade do lugar.

19 RELPH, 1987, p. 85.
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Denominaremos, entdo, estes edificios de: “sobrados enfeitados’ (quando sdo edificios
suportes de letreiros) e “sobrados anddinos’ (quando sdo edificios que ndo mais contribuem
morfologicamente com significancia histérica para 0 espaco da cidade, pois todos os
elementos historicos do edificio estéo encobertos por placas ou letreiros).

“Estamos num universo em que existe cada vez mais informac&o e cada vez menos sentido”.
(BAUDRILLARD, 1991. p. 103).

Ja Robert Venturi (2003) analisa a arquitetura comercial com um foco especifico na cidade de
Las Vegas, nos EUA. Cidade cuja principa avenida, a Srip, abriga diversos cassinos e hotéis,
destacando-se por possuir uma arquitetura composta por uma grande quantidade de letreiros e

de luminosos.

Venturi (2003) assume a arquitetura de Las Vegas como um fendmeno de comunicacdo, sem
guestionar os valores morais que envolvem a relacdo da propaganda e sua relacdo com o
usuario desse espago. Segundo o autor, “a moralidade da propaganda comercial, dos
interesses do jogo e do instinto competitivo ndo esta em questédo” (VENTURI, 2003, p. 27),

apesar de acreditar que esta percepcao faz parte das tarefas mais amplas do arquiteto.

Através desta andlise, a arquitetura comercial que se apresenta em Las Vegas unicamente
através de placas luminosas é classificada como antiespacial (VENTURI, 2003, p. 40);
segundo este autor: “uma arquitetura mais de comunicagdo do que de espaco; a comunicagdo

domina o espagco como um elemento na arquitetura e na paisagem” (VENTURI, 2003, p. 40).

Tal entendimento sobre a arquitetura que é representada pelo letreiro como antiespacial
(VENTURI, 2003, p. 27), coincide com a defini¢do de Peixoto que
atraduz ndo como uma construcéo, mas como uma “ representacéo
da construcdo” (PEIXOTO, 1990, p. 361), ou sgja, o edificio
construido tem como objetivo principal a comunicacdo, neste caso
em forma de publicidade. Relacionando assim arquitetura e
publicidade, Venturi (2003, p. 35) compreende a arquitetura

~_y

comercial como uma “arquitetura de persuaséo”.

Figura 3/06. O Patinho
deLong Island.
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Para compreender a “arquitetura de persuaséo” (VENTURI, 2003, p. 35), demonstra o autor a
diferenca entre a comunicacéo existente em um bazar arabe, ou sgja, em uma antiga forma de
comércio e a loja ocidental dos tempos atuais. No bazar a relacdo entre o produto
comercializado e o consumidor se da pela proximidade gque existe entre ambos (0s sons, 0s

odores, o tato, contribuem paratal).

Havendo neste caso 0 que o autor denomina de “persuasdo oral explicita’ em oposicdo aos
tempos atuais onde a “embalagem gréfica substitui a persuaséo oral do vendedor e o sina

gréfico, no espaco se tornou a arquitetura dessa paisagem” (VENTURI, 2003, p. 39).

Nesta paisagem comercial, salienta Venturi, a arquitetura ndo € suficiente. “Uma vez que as
relacOes espaciais so feitas mais por simbolos do que por formas, a arquitetura nessa
paisagem se torna mais simbolo no espaco do que forma no espaco” (VENTURI, 2003, p.
40).

Chega-se entdo ao extremo da propria construcdo ser 0 anuncio, como exemplifica o autor
com a edificacdo denominada “ O Patinho de Long Island, que € simbolo escultura e abrigo
arquitetbnico” (VENTURI, 2003, p. 40). (figura 3/05).

£ Também se observa na arquitetura da Strip, de Las Vegas, que

\ “—'f—\“‘m._.-] . “r- ~ A
& \eps/ apenas as fachadas frontais das edificagbes tém tratamento
SUc k estilistico, os fundos da edificacdo ndo sdo tratadas plasticamente,

“mesmo 0s cassinos dao suas costas ao entorno local, expondo
e formas e espacos residuais dos equipamentos mecanicos e areas de
ME ] o servico” (VENTURI, 2003, p. 53).

Figura 3/07. O galpao
decorado.

Enfatizando a imagem, acima do processo ou da forma, Venturi (2003) apresenta para fins

comparativos duas manifestagcdes arquitetdnicas bésicas para andlise:

A primeira manifestacdo Venturi (2003, p. 118) denomina de Edificio Pato:

Quando os sistemas arquitetbnicos de espago, estrutura e programa Sao
submersos e distorcidos por uma forma simbdlica global, chamamos esse
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tipo de edificio, que se converte em escultura, de pato, em homenagem ao
“Patinho de Long Island”, avicolaem forma de pato [...].

A segunda manifestacdo € denominada de “Galpé&o Decor ado; tipo de edificio cujos sistemas
de espaco e estrutura estéo diretamente a servico do programa, e o ornamento se aplica sobre
estes com independéncia’. (VENTURI, 2003, p. 119). Figura 3/06.

“O pato é a edificacéo especial que é um simbolo; o galp&o decorado é o abrigo convencional
aque se aplicam simbolos’. (VENTURI, 2003, p. 119).

Ambos os autores estudados concordam com o fato da arquitetura comercial atual ser
orientada para o automével, tipica do espalhamento (sic) urbano. Outrossim, Venturi (2003,
p. 119) “procura defender o ssimbolismo do felo e do banal na arquitetura e a significacéo
particular do galpdo decorado, com frente retérica e fundos convencionais. por uma
arquitetura como abrigo com simbolos por cima’.

Mas como associar esta arquitetura descrita por Venturi (2003) e Peixoto (1990) a arquitetura
existente nas Ruas das Calcadas e Direita? visto que as lojas dos sitios historicos estudados
sd0 localizadas em espacgos de passagem, direcionados ao consumidor que anda a pé e aslojas

descritas por Venturi e Peixoto encontrarem-se em corredores viarios.

Partindo das funcdes basicas do varejo, estabel ecidas pelas teorias do marketing vargjista: “i)
fornecer uma variedade de produtos e servicos, ii) dividir lotes em pequenas quantidades, iii)
manter estoque e iv) fornecer servicos’. (BERNARDINO et a., 2004, p. 17), percebe-se que,
morfologicamente, a resposta para atender estas fungdes resume-se em: espaco de venda
(aguele que abriga as atividades relacionadas ao fornecimento de uma variedade de produtos e
servicos) e espaco de depdsito (aguele que abriga as atividades relacionadas a manutencdo de

estoques e divisao de lotes de mercadorias).

Estas fungdes basicas do vargjo condicionam, atualmente, as transformaces morfol dgicas da
arquitetura comercial (nos sitios histéricos ou em outras areas da cidade). O edificio
comercial, atualmente, abriga 0 espaco de depdsito e o espaco de comércio. Os edificios das
areas histéricas estudadas abrigavam o espaco do comércio e 0 espaco da residéncia, o

sobrado, como definido no capitulo 01 desta pesquisa.
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No espaco publico urbano criam-se as “situacdes de comunicacdo” (BLACKWELL,
MINIARD, ENGEL, 1999, p. 508), e as fachadas dos imdveis contribuem paraisso. “ Gal pdes
decorados, patos’ (VENTURI, 2003, p. 119) ou sobrados enfeitados sdo veiculos (cenarios)
formadores das situaces de comunicacdo, sgja para 0 pedestre (expondo mercadorias nas
calcadas, com portas largas, com ato-falantes ou letreiros), sga para o consumidor
motorizado (com painéis luminosos e grandes placas ou com figuras excéntricas como o
pato).

O espaco urbano na sociedade contemporanea é um veiculo de comunicacgo™®. Através de

simbolos, expressos nos elementos publicitarios, identificam-se idéias, produtos e servicos. A
publicidade € elemento fundamental para a atua interpretacdo do espaco urbano e
entendimento do mesmo como espaco que abriga o que Venturi (2003) denomina de uma

“arquitetura de persuasio”.

Segundo Baudrillard (2007, p. 25), a sociedade de consumo contemporanea vive sob o abrigo
dos signos e na recusa da realidade. Os simbolos integram, enquanto signos, o espaco urbano

aser interpretado.

O contetdo das mensagens, os significados dos signos, em grande parte, S0
indiferentes. O nosso empenhamento ndo as acompanha € 0s meios de
comunicagdo ndo nos orientam para 0 mundo, oferecem-nos para consumo
signos atestados, contudo, pela caucdo do real. Chegou o momento de
podermos definir a “préxis do consumo”. A relagdo do consumidor ao
mundo real, & politica, & histéria, a cultura, ndo é a do interesse, do
investimento, da responsabilidade empunhada — também ndo é a da
indiferenca total, mas ssim da CURIOSIDADE. Segundo 0 mesmo esguema,
pode afirmar-se que a dimensdo do consumo até aqui por nos definida, ndo é
a do conhecimento do mundo, nem igualmente a daignoréncia completa: é a
do DESCONHECIMENTO.

Curiosidade e desconhecimento designam um s e mesmo comportamento
global a respeito do real, comportamento generalizado e sistematizado pela
pratica das comunicagbes de massa e, portanto, caracteristico da nossa
“sociedade de consumo”: trata-se da recusa do real, baseada na apreenséo
&vida e multiplicada dos seus signos (BAUDRILLARD, 2007, p. 25)

160 A’ comunicagdo é um processo sistémico, dindmico, e constante, no qual emissores, mensagens e receptores
alternam-se com o objetivo de trocar informagdes e interagir com o espaco, a hatureza e a sociedade.

Para que haja, efetivamente, comunicacdo — transmissdo eficiente de mensagens — é necessario que o
comunicador (emissor) e o destinatario (receptor) interpretem signos de um mesmo codigo. Signos, assim como
simbolos, sdo convencionados por grupos e comunidades em fun¢do do comportamento e da cultura de cada
sociedade. (MENDES, 2006, p. 17).
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Assim, ainda segundo Baudrillard (2007, p. 25) o “lugar do consumo” € a prépria vida
cotidiana, que este autor define como “um sistema de informacfes’. Ratifica este pensamento
Michel de Certau (1994, p. 48), que observa a leitura (da televisdo, da publicidade, etc.) como

foco da cultura e do consumo nas préticas cotidianas.

Michel de Certau (1994) chama atencdo para o fato de que, atuamente, o binémio producéo-
consumo poderia ser substituido por seu equivalente geral: escritura-leitura. A leitura (da
imagem ou do texto) parece, alias, constituir o ponto maximo da passividade que caracteriza o
consumidor, constituido em voyeur (que segundo o autor pode ser troglodita ou némade) em
uma sociedade de consumo (BAUDRILLARD, 2007) e /ou espetéculo (CERTAU, 1994).

Como foi observado no inicio deste capitulo, para Certau (1994, p. 2002) o “espago é um
lugar praticado”.

“Assim, a rua geometricamente definida por um urbanismo é transformada em espaco pelos
pedestres. Do mesmo modo, a leitura € o0 espaco produzido pela prética do lugar constituido

por um sistema de signos —um escrito” (CERTAU, 1994, p. 202).

Demonstrando que o espaco construido também é um texto a ser lido, no qual também se
inserem signos, Certau (1994, p. 261) chama atencdo para o fato de que “hoje o texto é a

propria sociedade. Tem forma urbanistica, industrial, comercial ou televisiva’.

Ainda segundo este autor (CERTAU, 1994), a sociedade atual hierarquiza as atividades da
leitura e da escrita. Neste contexto hierarquico, a leitura € um ato passivo praticado pelo
consumidor, o qual recebe um texto sem interferir no seu contelido, sem ter a possibilidade de

também o escrever.

Escrever é produzir o texto; ler é recebé-lo de outrem sem marcar ai 0 seu
lugar, sem refazé-lo. Sob este aspecto, aleitura do Catecismo ou da Sagrada
Escritura que o clero recomendava antigamente as jovens mées, proibindo a
escrita a essas Vestais de um texto sagrado intocavel, se prolonga com a
“leitura’ da televisdo proposta a “consumidores’ colocados na
impossibilidade de tracar a sua propria escrita na telinha onde aparece a
producéo do Outro — da“cultura’. O nexo que existe entre aleiturae algreja
se produz narelagdo que existe entre aleitura e algreja da midia (CERTAU,
1994, p. 264).
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Destaforma, e neste contexto, para Certau (1994, p.264)

ler é peregrinar por um sistema imposto (o do texto, analogo a ordem
construida de uma cidade ou de um supermercado). O espaco da cidade
passa assim a ser um texto a ser lido, onde sua estrutura fisica € o proprio
texto a ser consumido nesta leitura urbana. O consumidor, o pedestre ou
aquele gque utiliza o espaco urbano, ou que o pratica, ou sga o leitor do texto
urbano néo interfere no seu contetdo.

“[...] a paisagem urbana € um meio de comunicagdo extremamente flexivel, pois opera 24
horas por dia, transmite as mensagens de forma instantanea e permite maior variabilidade de
formatos e tamanhos para anuncios’. (MENDES, 2006, p. 33).

A colocacdo de elementos publicitarios nas fachadas dos edificios comerciais como forma
publicitaria do comércio, procedimento comum instituido no Recife desde o século XIX, é
uma maneira de atrair, ou persuadir, 0 consumidor para o0 estabelecimento comercial com o
objetivo de concluir assim uma venda. A colocagdo de placas e letreiros € uma forma de
marketing.

O ponto (ou alocalizacdo da loja), a marca e a fachada s&o aspectos da arquitetura comercial
presentes no “ambiente de varegjo”. Este €, por sua vez, um fator que influencia a criagdo de
“situagdes de compra’ do marketing vargjista (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999, p.
509). SituacOes estas criadas para influenciar a compra do consumidor do vargjo. O ponto, a

marca e afachada sdo também utilizados como veicul os de comunicagdo (SAIANI, 2006).

Na dias atuais, as vitrines, juntamente com a publicidade, sdo o lugar da
operacdo-consenso, da comunicacdo e da permuta de valores da qual toda
uma sociedade se forma homogénea por meio de incessante acumulacéo
guotidiana a logica, silenciosa e espetacular, da moda (BAUDRILLARD,
2007, p. 176).

Sobre a vitrine, acrescenta Demetresco (2001, p. 13) que € uma

manifestacdo discursiva que ndo se restringe apenas a comunicacdo, abrange
também uma construcdo textua de um mundo no qual o produto passa a
exigtir por se colocar em relagcdo como 0s que o percebem. Constroi-se, pois,
uma encenacdo geradora de significacdo em que a vitrina € um espago que
significa e que se faz por esse seu peculiar modo de existéncia.

Como manifestacdo discursva a autora chama atengcdo para o homemvitrina
(DEMETRESCO, 2001, p. 49), o comerciante de rua mével, que portando seu produto para a

venda, chama a atencéo do consumidor parasi.
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E nesse olhar, isto é, nessa relagiio de troca que se realiza 0 consumo, um
universo de desgo, do imaginério em liberdade, no qual, como descreve
Denis Huisman: “o mundo-verdade é uma ficcdo fabricada por meio de
materiais dalinguagem”. (DEMETRESCO, 2001, p. 52).

Os elementos da fachada, enquanto modificadores da arquitetura do edificio, so participantes
da comunicagdo gerada pelo estabelecimento comercial. Destacam-se como modificadores
das fachadas dos edificios historicos 0 acesso a loja (a porta larga) e as superficies

publicitarias.

O edificio comercial apresenta-se formalmente na area de estudo com um espaco aberto no
térreo (espaco de contato direto consumidor / mercadoria) e um espago cheio (com poucas, ou
nenhuma abertura) nos demais pavimentos. Este Ultimo sendo utilizado para a persuaséo

visual daloja através da colocacdo de placas/Ietreiros.

Neste modelo, a fachada do edificio passa muitas vezes a ser uma &rea de exposi¢do de
mercadorias, tornando-se mutavel, pois as mercadorias séo substituidas diariamente (figura
3/08). Criam-se as “situagdes de comunicagdo” (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999,
p. 509).

Para afachada da | oja, recomendam as estratégias do marketing vargjista:
“A entrada da loja tem que exercer o papel de ‘aspirador de clientes. Lojas abertas, com

vitrines sem fundo, portas largas ou sem portas convidam o cliente a entrar” (SAIANI, 2006,
p. 115)

ESPAGO CHEIO: DEPOSITO ADMINISTRAGAO /
AREA PARA FIXAGAO DE PLACAS.

DEMAIS PAVIMENTOS

ESPAGCO ABERTO / VAZIO: ACESSO A LOJA.
CONTATO COM O PUBLICO

TERREO

Figura 3/08. M odelo esquematico e smplificado que traduz as difer entes funcfes da fachada da edificacdo comercial.
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O esquema de fachada que traduz, de forma simplificada, o comércio popular em loja no
centro do Recife, pode também ser encontrado em outras areas da cidade (fora dos sitios
histéricos estudados), ilustrando outras edificacbes comerciais como as galerias ou juncéo de

varias lojas (figuras 3/08 e 3/09).

ESPAGO CHEIO: DEPOSITO ADMINISTRAGAO /
AREA PARA FIXAGAO DE PLACAS.

DEMAIS PAVIMENTOS DEMAIS PAVIMENTOS

ESPAGO ABERTO / VAZIO: ACESSO A LOJA.
CONTATO COM O PUBLICO

TERREO TERREO

Figura 3/09. M odelo esquematico e smplificado quetraduz ajungéo de variaslojas/ galeria.

As ruas do centro do Recife diferem de outras areas de ocupacdo mais recente que possuem
edificacOes construidas de forma que todo o edificio, e ndo apenas as vitrines e placas,
contribui como veiculo publicité&rio ou a propria arquitetura contribui para a criagdo de
“situacdes de comunicacdo” (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999, p. 509).

As lojas pertencentes a rede Mac Donald's ou 0 espaco de festas e recepgdes infantis
denominado Brinkaki, ambos no bairro de Boa Viagem, Recife, demonstram esses exempl os.
(figuras 3/10 e 3/11).

[T o e
Figura 3/10. Loja da rede Mac Donald’s no bairro de Boa Viagem. 2006. Arquitetura que identifica a
mar ca, ou ainda, a ar quitetura como mar ca.
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Figura 3/11. Espaco para festas e recepcdes Brinkaki, no bairro de Boa Viagem. 2006.
O galpéo decorado (VENTURI, 2003) de forma a identificar o servico comercializado dirigido ao publico
infantil.

Compreende-se gue “as funcdes basicas do varejo” (BERNARDINO et al., 2004, p.1 7) e os
“fatores situacionais’ (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999, p. 509) do marketing
varegjista condicionam as transformacoes morfol 6gicas da arquitetura comercial.

Enquanto no centro historico, fachadas sdo modificadas morfologicamente para abrigar as
fungdes do varejo e auxiliar na criagdo das situacGes de compra, em um shopping da Regi&o
Metropolitana, fachadas historicas séo reproduzidas para ambientar uma situacéo de compra

criada (ver figura 3/12). Mimetiza-se, pela construgdo do cenario, a cidade tradicional,

ambientando assim o espago de venda.

Figura 3/12. Fachadas antigas, reproduzidas no Shopping Guararapes.

No Centro, espagos que abrigavam, além do uso comercial, um uso residencial passaram ater
um uso exclusivamente comercial. Estes espagos passaram a ser condicionados tanto pelas
“funcdes bésicas’ (BERNARDINO et a., 2004) desse novo vargjo quanto pela sua
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capacidade de criar cenarios situacionais de compra (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL,
1999). O espaco historico passou a ser também o espaco do marketing.

Deste modo, 0 espago do sitio historico, também territério do marketing, passa a ser
identificado como espago mercadol 6gico de compra e venda. A leitura historica da arquitetura
gue compde 0 espaco constituido ndo € realizada pelo consumidor. Neste espaco ird impor-se
a leitura dos cenarios criados pelas estratégias do marketing vargjista, condicionadas pela

funcionalidade e dindmica do comércio que se apresenta.

O sitio histérico passa assm a ser intensamente utilizado, nele, a dinémica que acompanha a
atividade comercial € inserida, porém, na mesma medida em que a atividade comercia ocupa
o0 sitio histérico, estimulando-o com sua vivacidade, ela, através de seus condicionantes,

também o descaracteriza

3.b.3 Porque a marca € um diferenciador na escolha da localizacdo de um ponto

comercial

Em se tratando da influéncia do marketing nas transformacdes fisicas do edificio comercial,
com a consequente transformagdo do espaco urbano, ou sga, nota-se 0 quanto decisdes
tomadas para a venda de determinados produtos (ou servigos) influenciam na configuracéo
espacial de um espago de vargjo e na sualocalizagdo. O conjunto destas decisdes condiciona a

localizagao dos edificios que abrigam “as marcas’.

A partir da criacéo de determinadas marcas pelas estratégias de marketing, o0 mercado atribuiu
ao produto a ser comercializado uma diferenciacéo entre o valor do patrimonio de um dado

produto e o valor da sua marca™®.

O objetivo de toda empresa ao investir na construcdo de uma marca é
aumentar sua lucratividade, fazendo que seus produtos deixem de ser
commodities para se tornar referencia do mercado. No processo, trocam-se
as margens de lucro reduzidas, ja que a Unica maneira de atrair o consumidor

181 A coca-cola, por exemplo, cuja empresa é estimada em dois bilhdes de délares, tem sua marca estimada em
48 bilhdes. Atuamente ndo é o produto o maior patriménio de uma empresa, mas, também a sua marca.
(MARTINS, 1999, p. 16)
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€ pelo menor preco, por uma identidade que carrega valores aspiracionais
(sic) especificos. O trabalho da empresa ha construgdo da marca € aumentar
a percepcdo de valor que o consumidor tem a seu respeito. A sensibilidade
do consumidor sO é atingida quando a compra redliza e satisfaz
racionalmente e, sobretudo, emocionalmente suas aspiragfes, por meio da
imagem do produto. A imagem é o fator decisivo para escolha da marca. Um
negocio com uma imagem envolvente gera niveis de lucratividade muito
superiores a média do mercado (MARTINS, 1999, p. 17).

Os estudos de marketing revelam que as marcas sdo agregados valores. A partir do advento da
televisdo e a utilizagdo da propaganda nesse veiculo de comunicagdo, 0s processos de criacao
das marcas podem ser compreendidos a partir do conhecimento de trés escolas ou ondas que
agregaram diferentes valores as determinadas marcas (PRINGLE; THOMPSON, 2000).

Uma primeira onda é a racional. Neste periodo a propaganda priorizava uma abordagem
direta, com profissionais “que evoluiram da arte de vender para anincios de vendas em
paginas de revistas ou jornais, passando praticamente a fazer da propaganda uma ciéncia’
(PRINGLE; THOMPSON, 2000, p. 60).

A “segunda onda é a emociona” (PRINGLE, THOMPSON, 2000, p. 68). Forma de
abordagem da propaganda que surge a partir dos anos 1960 quando psicologos
comportamentais (behavioristas) comegam a se envolver no setor de marketing.

E aterceira “onda € a espiritua” (PRINGLE, THOMPSON, 2000, p. 79). Abordagem que
teve inicio a partir da década de 1980, na qual séo agregados a marca elementos de valores

éticos, associados as causas sociais, ambientais etc..

Compreendendo-se que na criagdo de uma marca esté agregado um valor (racional, emocional
ou espiritual), percebe-se porque determinados produtos possuem identidades bem definidas
gue os caracterizam em poucas palavras. “Coca-cola: a alegriade viver. Marlboro: o dono de
Seu territorio. Levi's: o rustico auténtico” (MARTINS, 1999, p. 24).

“Toda a marca forte tem uma esséncia emocional bem definida que gera um estado de
realizagdo elevado no consumidor” (MARTINS, 1999, p. 20).
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José Maria Martins (1999), no estudo sobre “A Natureza Emocional da Marca’, atribui o
sucesso de determinadas marcas a uma presenca de emocdes nas imagens que sdo levadas ao

consumidor.

O autor identificou ao longo de seus estudos um niimero de emocgdes humanas bésicas, e apds
esta identificagdo formalizou um nimero de arquétipos emocionais (MARTINS, 1999, p. 24)
do inconsciente coletivo. Tomando assim, como ponto de partida, os arquétipos formulados,

foi possivel identificar a natureza de cada marca e produto (figura 3/13).

Os arquétipos emocionais sdo padrdes comuns a toda cultura humana.
Podem ser percebidos como estados de espirito ou formas de percepcéo do
mundo. Os arquétipos so elementos simbdlicos que resgatam estados de
espirito comuns a todos nos, possibilitando um trabalho de criacdo com
objetivos definidos. Uma forma pragmética de serem reconhecidos é através
de associagcbes de emocdes que se agrupam por afinidade. (MARTINS,

1999, p. 31).
Exemplos de ar quétipos Mar cas (que possuem espacos de var g 0)
O L udico — o imaginario mégico. Mac Donald’s, o universo Disney.
Raiz — encontro afetivo com a realidade. Mr. Cat, Bill Brother’s

O Intimo — a indefinida emocdo de riqueza intima | O Boticério.
gue nos é revelada a presencga do outro.

I Am a Star — o brilho pessoal no ambiente social. Richard’s

Tribo Global — estado de espirito de integragéo. Benetton.

Figura 3/13. Tabela com arquétipos e marcas indicadas por Jose Maria Martins no livro A Natureza Emocional da
Marca: a construcéo de empresas. 1999.

Nos shopping centers, pode-se encontrar com freqiiéncialojas cujo espaco interno é elaborado
de forma a contribuir com uma identidade especifica para o produto comercializado, lojas
como as citadas por José Maria Martins (1999), Mr. Cat’s, Bill Brother’s, Richard’s, sdo
frequentemente encontradas em shoppings, contudo para estes casos, faz-se necessario um

estudo mais especifico do espaco interno daloja e do espaco interno do shopping.

Na civilizaco industrial nada € mais sagrado e s6 a arte se faz signo. Mas na
civilizagdo de consumo tudo é semantizado enquanto funcéo e significagéo.
Junto com a mortadela, compra-se “a aura da mortadela’. O sapato é
escultura gética. A joia é a tiara de Henrique VIII. O guarda—chuva, um
cetro papal. O brinqguedo move o mundo que o vaso sanitario emoldura. A
arte desce aredidade. E agora s6 compramos o produto se lhe € sobreposta
uma aura hiper-real ou sagrada roubada de um mundo artistico. Compramos
a mortadela que a Mona Lisa faria se fosse cozinheira. E a comemaos como
se representdssemos a Santa Ceia. Leonardo ndo tem nada a ver com isso
(BRANDAO; FEROLLA, 2002, p. 7).
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Complementam os estudos para a criagdo da identidade das marcas, 0s estudos relativos a
estética do marketing. A estética do marketing atua no gerenciamento ndo so da identidade da
marca, mas da identidade corporativa desta marca, ou sgja, a estética do marketing atua na
relacdo dos consumidores com embalagens, cores, espacos dos pontos de vendas e outras
relagdes da marca que sdo ligadas a estética (SIMONSON; SCHMITT, 2002).

Na busca da identidade do produto a ser comercializado, a estética do marketing atua em trés
areas. no design do produto a ser comercializado, na pesguisa de comunicagdo e no design
espacia. No que se refere ao design espacial — &rea de interesse da presente pesguisa - S0
levados em consideracdo as preocupagdes arquitetdnicas e simbdlicas do espago de
comercializagdo (SIMONSON; SCHMITT, 2002).

Assim, 0 espaco fisico que abriga a atividade comercial passa a ser um elemento gque contribui

com as estratégias de marketing na formulagdo da imagem de um dado produto ou servico.

A estética cria a imagem ou atmosfera de um espaco. Uma fachada de loja
com vitrinas pequenas com um ou dois displays de itens exclusivos indica
uma imagem imponente ou sofisticada; uma loja com letreiro bidimensional
sugere umalojapopular. (SIMONSON; SCHMITT, 2002, p. 299).

Atividades comerciais investem na construcéo visual de seus estabelecimentos de forma a
agregar a sua marca também um valor espacial. A arquitetura auxilia assim na construcéo da

identidade da marca. Desta forma, a arquitetura comercial adquire umaimagem especifica.

Como o espaco urbano é um texto a ser lido, no caso dos edificios comerciais, esta leitura é
programada para 0 seu leitor (que é o possivel consumidor). Portanto, Patos, Galpdes
decorados, sobrados enfeitados e sobrados anddinos sdo dispostos para, cada um a sua

maneira, atrair o consumidor (o atual voyeur urbano).
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Capitulo 4

Parametros preventivos e provisorios para a utilizacdo dos
espacos urbanos e edificacdes que abrigam a atividade comer cial
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4 Parametros preventivos e provisorios para a utilizacdo dos espacos urbanos e

edificagdes que abrigam a atividade comer cial

Neste capitulo serdo estabel ecidos os pardmetros para a utilizagdo, pelas iniciativas publica ou
privada, de edificacdes e espacos publicos urbanos institucionalizados como sitios historicos

gue abrigam a atividade comercial.

Compreende-se que o estabelecimento desses parametros gerados a partir do entendimento
morfologico do espago do comércio nos sitios historicos, contribuira para a preservagdo e

restauracdo desses sitios, objetivo da presente pesquisa.

Ao longo desta pesquisa foi demonstrada a ambival éncia da atividade comercial, na utilizacéo
dos espacos historicos que, a0 mesmo em tempo que os dinamiza, os descaracteriza. Os
pardmetros aqui estabelecidos visam compatibilizar as necessidades da atividade comercial
com as questBes que envolvem a preservacado da arquitetura dos sitios histéricos. Todavia,
compreende-se que, para 0 cumprimento deste objetivo, a fungéo comercial deve estar sujeita

as necessidades da preservacao.

Os sitios histéricos tém um real significado para a preservacdo dos valores culturais da cidade
do Recife. Assim sendo, estabelecer pardmetros para a utilizagdo dos espacos comerciais é
priorizar a preservacdo desses espagos. No caso dos sitios histéricos analisados nesta
pesquisa, ndo ha distingdo entre o espaco de comércio e 0 espaco de preservacdo, prevalece,

entdo, aidentidade deste Ultimo como objeto de preservacéo.

Contudo, antes de se estabelecer qualquer parametro ou recomendacdo para a utilizacgo dos
espacos dos sitios histéricos € necessario apresentar duas importantes questdes: i) uma
primeira, e mais ampla, questdo que trata da ndo existéncia de um projeto ou plano de restauro
para os sitios historicos na cidade do Recife e ii) uma segunda gue trata das novas posturas
formais para edificacbes comerciais e 0 contexto urbano em que estas edificagOes estéo

inseridas.
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i) A necessidade de um plano (e/ou projeto) de restauro para os sitios histéricos do

Recife

A elaboracdo dalei de preservacdo dos sitios histéricos do Recife se deu a partir da execucéo
do Plano de Preservacdo dos Sitios Historicos da Regido Metropolitana do Recife (PPSH-
RMR) em 1978.

Ressalte-se que para elaboragcdo do PPSH-RMR (1978) foram inventariadas, cadastradas e
estudadas, caso a caso, as edificacbes que integraram os sitios historicos da Regido
Metropolitana do Recife, demarcadas por este plano. Para tal, foram levantadas as seguintes

informagdes sobre osimoveis:

Uso da edificacdo, por pavimento, 0 nimero de pavimentos, a época de
construcéo, aforma e materia empregado na construcéo, o material, formae
inclinacdo da coberta, o material de revestimento e os elementos de
composicao das fachadas, a situacdo no lote, a incorporagcdo de elementos
novos, tals como marquises e anuncios luminosos, e 0 estado de
conservacdo. (RECIFE, 1979, p. 21).

Além de estudar caso a caso os imoéveis levantados para a demarcagéo de cada sitio historico,

guando da elaboracdo do Plano de Preservacdo dos Sitios Histéricos (1978), foram

considerados “ seus aspectos formais e urbanisticos, historicos e socio-econémicos’ (RECIFE,

1978, p. 11).

A partir destes abrangentes estudos é que foi possivel, na cidade do Recife, formular uma lei
que instituiu as normas de protecdo dos sitios histéricos, a Lei n° 13.957 de 1979 (RECIFE,
1981). Todavia, a partir de entéo, excetuando o restauro de algumas edificacOes e espagos
publicos no Bairro do Recife, promovido pela Prefeitura do Recife com apoio da iniciativa
privada (1995), e da elaboracdo do plano denominado Revitalizagdo do Bairro do Recife,
Plano, Regulacéo e Avaliacdo (1991), a cidade do Recife ndo contou com nenhum outro

plano (ou projeto) que promovesse o restauro dos seus sitios historicos.

Obras e restauractes dirigidas a espagos especificos (como as reformas de edificacbes do

Pétio de S8o Pedro, no bairro de S0 José ou pinturas das fachadas da Rua Duque de
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Caxias'®, no bairro de Santo Antonio, etc.) caracterizaram acdes fisicas e pontuais, no ambito
do Poder Municipal, de manutencdo da estrutura fisica a ser preservada nos sitios historicos.
Compreende-se e concorda-se aqui que: “a protecdo do patrimoénio histérico, expressdo da
continuidade de uma cultura, € tarefa de toda a comunidade, embora responsabilidade direta e
propriado Poder Publico” (RECIFE, 1978, p. 9).

O que foi observado no desenvolvimento desta pesquisa é que, a partir da promulgagdo da lei
de preservacdo do municipio (13.957/1979), o Poder Municipal nunca elaborou um projeto
permanente de restauro para as edificagdes e espacos publicos dos seus sitios histdricos.
Neste sentido, recomenda-se a elaboracdo de proj etos per manentes de restaur o para que 0s

sitios sejam mantidos como expressao cultural.

Reconhecendo a ndo existéncia de um projeto permanente de restauro, os parametros e
recomendacOes aqui descritos sdo0 de cardter preventivo e provisorio, pois visam apenas
minimizar as descaracterizacdes promovidas pelo setor do comércio vargjista nos sitios

histéricos em estudo.

Afirma-se isto na medida em que, para elaboragcdo de um projeto permanente de restauro dos
sitios historicos dos bairros do Recife, Santo Antonio e Sao José sgja necessario, assim como
jafoi feito para a elaboragdo do PPSH da Regido Metropolitana do Recife (1978), um estudo

caso a caso dos imoveis pertencentes a estes sitios.

i) As novas posturas morfolégicas das edificacbes comerciais e 0 contexto urbano em

gue estas edificacOes estéo inseridas

A forma resultante das novas funcdes do comércio de varejo (funcbes de loja e depdsito), os
espacos e transformacdes arquitetnicas elaboradas para a criacéo de cendrios adequados para
atender as demandas do marketing vargjista, 0S novos espagos construidos para atender

diferentes demandas de consumidores, aém de outras caracteristicas da atividade vargjista

162 Sobre esse assunto ver capitulo 2 desta pesquisa.
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gue resultam em transformagdes do espaco urbano, contribuem morfologicamente para a

formacgdo de areas cuja preservacdo de suas caracteristicas formais ndo € necessaria.

Compreende-se que, as proposi¢cdes morfologicas da arquitetura comercial contribuem com
seus valores formais a composi¢do do espaco arquitetdnico urbano e a dindmicada cidade. Ou
sga, as transformacbes morfoldgicas na arquitetura da cidade promovidas pela atividade

comercia podem vir a contribuir com a criagdo de novos espagos.

Contudo, posto que estas proposicoes modificam a forma da arquitetura que deveria ser
preservada, as mesmas devem ser incentivadas em éreas cuja dinamica da transformacéo seja
desgjada e ndo em sitios histéricos. Em outras palavras, novas posturas de utilizagdo do
espaco arquitetdnico devem respeitar o contexto morfolégico urbano no qual o edificio a ser

modificado (ou mesmo a ser construido) estainserido.

4.a Os par ametros existentes na atual legislacéo de preservacao

Na histéria da cidade, a legislacdo pode ser compreendida como uma referéncia cultural para
0 seu entendimento na medida em gue regulamenta morfologicamente um determinado meio
urbano, sugerindo, deste modo, uma forma idea para este meio como reflexo das

caracteristicas e necessidades deste espago™.

No ambito municipal, em se tratando da preservacéo dos sitios historicos da cidade do Recife,
alegislacdo que as regulamenta € a Lei n°® 13957 de 1979 (RECIFE, 1981). Estalei, criadaa
partir das proposicdes do PPSH (1978), é a Unica regulamentacdo que institui nhormas de
protecdo aos conjuntos antigos Nos quais se inserem os sitios histéricos dos bairros do Recife,
Santo Antonio e S&o José, objetos desse estudo.

1 T . ~ .
63 [...] as posturas municipais expressam duas dimensdes: funcionam como um forte referente cultural da

cidade, traduzindo, de um lado, o estégio de desenvolvimento do meio urbano e, de outro lado, os ideais de
cidade dagueles que estiveram mais envolvidos na sua regulamentagdo; e funcionam como forte referentes das
estratégias politicas da municipalidade, expressando os mecanismos de controle das préticas construtivas e da
vida do cidaddo.(SOUZA, 2002, p. 4).
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Ou sga, 0 Poder Municipa instituiu uma Unica lei de preservacdo dos sitios historicos, em
1979, que foi tomada como base para a normatizacéo destes sitios atraves da instituicdo das
leis de uso e ocupacao do solo que ocorreram apds esta data. No periodo compreendido entre
a promulgacdo da lei de preservacéo e os dias atuais, periodo em que também se insere esta
pesquisa (1970 a 2006), a cidade do Recife contou com duas Leis de Uso e Ocupagdo do
Solo: aLei n°14.511/1983 ea atua Lei n° 16.176/1996.

Assim, considerando a afirmacéo de Souza (2002), que vé na elaboragéo de novas leis um
reflexo normativo as necessidades e caracteristicas de um determinado lugar, entende-se que,
na cidade do Recife, a necessidade de preservar o espaco fisico histérico se deu a partir de
1979, com alei municipal n° 13.957. Ou sgja, a Lei n° 13.957 representa 0 momento em que

se fez necessario a preservacao da arquitetura dos sitios historicos da cidade.

Todavia, apesar da instituicdo da Lei de Preservagdo n° 13.957, observa-se no Recife um
processo de descaracterizacdo arquitetdnica dos sitios historicos, como o evidenciado nesta
pesgquisa. Percebe-se assim que o instrumento da lei, por s s, € insuficiente para a

manutencdo das caracteristicas morfol 6gicas de um sitio historico.

Ressalte-se que, a partir da promulgagdo da Lei n° 13. 957/1979, apenas a ZEPH 9 (Bairro do
Recife) contou com uma lei especifica de preservacio, a Lei n° 16.290/1997*%. Para outros
sitios histéricos ndo foram criadas posturas municipais que refletissem as necessidades de

preservacdo de cada sitio historico individual mente.

Ou sgja, ndo foram elaborados planos através dos quais fossem considerados os diferentes
contextos de ocupacdo e utilizacdo dos imoveis de cada sitio, para, a partir de entdo, novas
proposicOes legais e executivas serem criadas a fim de prevenir as descaracterizacOes

ocorridas nesses lugares.

As leis de uso e ocupacdo do solo também ndo alteraram este quadro, pois a instituicdo das

areas consideradas sitios histéricos, selecionadas como areas de preservagdo (ZEPH) pela

14 A Lei n° 16.290/1997 (RECIFE, 1997), especifica para a ZEPH 9 (Bairro do Recife), estabelece parametros
gue visavam a preservacdo da ZEPH levando em consideracdo as diferentes caracteristicas morfolégicas do
lugar. Fruto do Plano de Revitalizacdo do Bairro do Recife e da conseqguiente lei 16.290 / 1997 surgiram, por
exemplo, os projetos de reforma e restauro de véarios iméveis na Rua do Bom Jesus, 0s quais passaram a abrigar
0 uso comercial naforma de bares e restaurantes, e a reforma que deu origem ao Shopping Paco Alfandega
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atual Lei de Uso e Ocupacdo do Solo, origina-se da Lei n° 13.957/1979, na qual eram ent&o
denominadas Zonas de Preservagéo (ZP). Cada ZP possuia zonas de preservacdo rigorosas
denominadas ZPR, assim como atuamente sdo encontrados os setores de preservacao
rigorosa, SPR.

As leis de usos e Ocupagdo do Solo delimitam as areas de preservacdo, no entanto, as
diretrizes para atuacdo nessas areas, que sdo tomadas como referencia para a andlise legal,

estdo naLe n° 13.957/1979 de preservagio.

As leis de uso e ocupacéo do solo caracterizam a cidade existente quanto aos seus usos e
formas de ocupacdo, ou segja, nelas séo levadas em consideragdo as formas de ocupagdo e usos
existentes para a formulacdo de um zoneamento urbano. Desta forma, os sitios histéricos sdo

mantidos, de uma maneirageral, como ja caracterizados nalel de preservagéo.

O artigo 9° da Lei de Preservagdo (n° 13.957 /1979), por exemplo, estabel ece parametros para
as transformagdes morfol 6gicas da arquitetura das edificagdes situadas nos sitios historicos. A
partir destes parametros, apresentados a seguir, e das descaracterizagdes demonstradas nesta
pesquisa, percebe-se que estalei ndo vem sendo obedecida desde a sua promulgacéo.

Em qualquer caso, as construcgdes e obras de conservacdo, reparacéo
ou restauracéo de bem situado em ZPR respeitardo a volumetria de
feicdo do imével, de per s e em relagdo a escala e a forma do
conjunto em que estgja situado, para assegurar as suas caracteristicas
originais e para manter:

I- 0 gabarito e o nimero de pavimentos do prédio existente, nos
casos de obras de reparacéo ou restauracdo, e do que pré existiu no
terreno, no caso de construgao;

II- aescalae as caracteristicas arquitetdnicas do conjunto, quando
se tratar de construcao em terreno antes néo edificado.

[1l- A implantagdo do prédio no terreno, quanto a taxa de
ocupacdo e a area construida, vedada a possibilidade de recuo
frontal ou afastamento lateral antes inexistente, ainda que
compensado;

IV- A formae ainclinacdo da coberta;

V- Os materiais de revestimento das paredes e da cobertura,
inclusive pintura;

VI- Os véos de circulagdo, ventilacdo, iluminacdo e insolacéo
voltados para 0 espaco externo, bem como os matérias de vedacéo
dos recuos

Transformagdes nas edificagdes (que sdo encontradas como modificadas, descaracterizadas ou
como sobrados enfeitados), verticalizacdo do sitio e mudancas do uso e revestimento dos

espacos publicos, fazem com que o sitio histérico passe a ser o sitio do comércio ou o
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territério do marketing. (ver figuras 4/01, 4/02 e 4/03). Percebe-se entdo a ineficiéncia das

posturas legais frente aos problemas apresentados.

Por meio das transformacdes morfol 6gicas ocorridas na ZEPH 10, que se estende para outras
ZEPH, como a ZEPH 09, desde a sua preservacdo, em funcdo da presenca da atividade
comercial, compreende-se a necessidade de um acompanhamento sistematico das areas

historicas, que deve ir além dafiscalizaco exercida pelo Poder Municipal.

Este acompanhamento, que objetiva detectar e analisar descaracterizaces ocorridas no sitio
historico, deve ser uma premissa para a manutencdo dessas &reas com suas caracteristicas
morfolégicas preservadas, ou ndo modificadas pela inadequacdo de fatores relativos ao uso

dos espacos em funcéo de uma atividade.

O acompanhamento, neste caso, subsidia e auxilia agcdes de plang/amento (planos especificos
e projetos) e controle urbano (embargos, demolicdes, etc.), determinadas para cada sitio em
periodos especificos. Desta forma, promovendo-se uma observacdo do espaco construido,

pode-se garantir 0 planejamento sistematico para a conservagao dos sitios historicos.

A identificacdo das transformacBes ocorridas nos sitios histéricos, nos moldes do
desenvolvido nesta pesquisa, poderia ser estabelecida como uma prética no intuito de auxiliar
o controle e o plangamento urbano. Desta forma, o Poder Publico estaria munido de
informagdes especificas para cada sitio, a fim de elaborar ages especificas para cada area
preservada, em diversos momentos.

4.b Atividades var gistas como atividades histéricas. Consider agdes sobre a preservacao

Apesar das descaracterizagdes e modificacdes dos edificios que ora abrigam as atividades do
comércio vargjista nas ZEPH 09 e ZEPH 10, da cidade do Recife, no desenvolvimento do
capitulo referente a génese do espago do comércio percebe-se que estas atividades estdo

presentes na formulacéo de seus espagos desde a sua origem.
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Desta forma, no Recife, diversos aspectos da atividade comercial estéo relacionados a histéria
e a formagdo dos sitios historicos, devendo ser entendidos como integrantes dos espacos a

serem preservados, como conceitua Cesare Brandi (2005, p. 256), vide trecho a seguir.

Para se poder individuar os centros histéricos, devem ser levados em
consideracdo ndo apenas 0s antigos “centros’ urbanos tradicionalmente
entendidos, mas também, de um modo geral, todos os assentamentos
humanos cujas estruturas, unitérias ou fragmentérias, ainda que parciamente
transformadas ao longo do tempo, tenha sido feitas no passado; ou, entre
aquelas sucessivas, as que por ventura tenham adquirido particular valor de
testemunho histérico ou proeminentes qualidades urbanisticas ou
arquitetbnicas. O cardter histérico concerne ao interesse que tais
assentamentos apresentam como testemunhos de civilizagBes do passado e
como documentos de cultura urbana, mesmo independentemente de seu
intrinseco valor artistico ou formal, ou de seu particular aspecto ambiental,
gue podem enriquecer e exaltar no futuro o seu valor, pois, ndo apenas a
arquitetura, mas, também a estrutura urbana possui, por s mesma,
significado e valor.

O vendedor ambulante (na figura do mascate) e o feirante sdo integrantes do centro historico
do Recife, assim como o Mercado de S&o José e o comércio praticado em |ojas sdo elementos
morfolégicos da leitura historica do espaco das ZEPH 9 e 10. Compreende-se que a
manutencdo dessas formas de comércio e dos edificios destacados, é necessaria a preservagao

desses sitios como testemunhas de seu passado.

Porém, ha dois aspectos da atividade comercial que auxiliam na descaracterizacéo dos sitios
histéricos. a) as atuais funcfes basicas do varegjo (BERNARDINO, et a., 2004) e b) as acOes
pertinentes a dinamica dos fatores situacionais (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999)
do marketing do varejo.

a) as atuais funcgdes basicas do vargo (BERNARDINO et a., 2004) estabelecem dois
espacos basicos de utilizacdo do edificio comercial, loja e depdsito. Estas novas funcbes do
comeércio modificaram morfol ogicamente as edificagdes historicas, em especial o sobrado que

abrigava as funcbes | ojalresidéncia.

b) as agdes pertinentes & dindmica dos fatores situacionais (BLACKWELL, MINIARD,
ENGEL, 1999) do marketing do varegjo, que utilizam procedimentos para atrair 0 consumidor,

como: expor mercadorias nas calgadas, utilizar de excesso de publicidade, reformar passeios e



305

ruas, abrir portas largas, etc. Procedimentos que também modificam morfologicamente o sitio

historico.

Para o estabelecimento de pardmetros para a utilizacdo dos espacos urbanos e edificagdes que
abrigam a atividade comercia, os quais ser8o apresentados neste capitulo, leva-se em
consideracdo tanto as questfes relativas ao comércio que devem ser preservadas quanto as

questdes presentes na atividade comercial que contribuem com a descaracterizagdo do sitio.

No tocante a0 estabelecimento de pardmetros, ainda se pode considerar que, aém do
comerciante, o Poder Publico também é um agente (por vezes parceiro) nas transformacdes do
espaco do centro historico em funcédo da atividade comercial. Intervengdes como o Calcadao
dos Mascates, Shopping Popular Santa Rita, dentre outras, exemplificam essa parceria Poder
Pablico/comércio na mudanca do espaco histérico do Centro. Entende-se que a parceria do
Poder Publico e dos comerciantes deve ter como objetivo a preservacdo e o restauro dos sitios

histéricos.

Percebe-se que tanto o PPSH-RMR (1978) quanto a Lei de Preservacdo (n° 13.579/1979),
documentos que marcaram o inicio da preservagdo dos sitios historicos no Recife, foram
reflexos de posturas internacionais que apontaram para a necessidade da preservacdo dos
conjuntos urbanos. Segundo um desses documentos, a Declaracdo de Amsterda (1975), a
conservagdo do patrimdnio arquitetonico deve ser considerada como objetivo maior do
planegjamento das &reas urbanas e, para tal, os poderes locais sd0 responsaveis pela protecéo
deste patrimonio.

Respeita-se 0 exposto na Declaragdo de Amsterda (1975) quanto a necessidade de maior
participacdo do Poder Publico, bem como acrescenta-se que para atender a recomendacédo
deste documento a de “atribuir as construcdes funcbes que, respeitando seu carater,
respondam as condicdes atuais de vida e garantam, assim, sua sobrevivéncia’
(DECLARACAO DE AMSTERDA, 1975, p. 5) - 0 acompanhamento das éreas histéricas
deve ser sistemético.

Compreende-se que o controle e a fiscalizagdo, que sdo obrigacdes do Poder Municipal
decorrentes da lei de preservagdo de 1979, e das Leis de Uso e Ocupacdo do Solo, apesar de

importantes, ndo foram suficientes para a manutencéo das caracteristicas fisicas dos sitios que
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deveriam ter sido preservados. O Poder Publico deve atuar como agente de preservacéo, néo
apenas de fiscalizacdo, de forma que os investimentos aplicados nestes sitios visem,

sobretudo, sua permanente preservacao e restauro.

Sobrado restaurado, imposto perdoado! Sobrado modificado imposto dobrado!**

Considerando-se que, garantir o uso do imével histérico € uma premissa para a manutencdo
dos sitios historicos, o usuério do edificio antigo deve ser incentivado a ocupar, restaurar e
preservar este imovel visto estar ele ocupando um bem cultural do municipio, em relacéo ao
qual serd seu guardido. O Poder Municipal deve incentivar financeiramente a ocupacéo do
imével histérico, de tal forma que o usudrio do imével histdrico se sinta contemplado™® em

ocupar este imovel.

Portanto, estabelecer parametros para a utilizacdo dos espagos de comércio € também
envolver o Poder Publico como agente de atuacdo nesses espagos. Para tal, lembra-se os
requisitos da preservacdo que constam no PPSH: “a) disposicdo do poder publico, b)
conscientizagcdo da comunidade, ¢) instrumentacdo legal, d) recursos humanos capacitados, €)
recursos financeiros’ (RECIFE, 1978, p. 13).

A disposic¢do, a capacitacdo e a conscientizacdo de agentes que integram a preservagao tém na
educacdo patrimonial um primeiro passo de atuacdo no planejamento voltado para os espagos
arquitetonicos preservados que abrigam a atividade comercial. Os diferentes agentes devem
compreender a necessidade de preservacdo do bem cultural, preparando-se para atuar com o

objetivo comum que € a constante preservacdo do patrimonio cultural.

Ainda que, por todas essas razbes, a legitimidade da conservacdo do
patriménio arquiteténico aparega hoje como uma forgca nova, é necessario
fundamenta-la sdlida e definitivamente; ela deve, portanto, abrir espago as
pesquisas de cardter fundamental e ser incluida em todos os programas de
educac3o e desenvolvimento cultural (DECLARACAO DE AMSTERDA,
1985, p. 3).

Visando assim a preservacdo e restauracdo das areas historicas, agdes de educacdo patrimonial

devem ser dirigidas, prioritariamente aos principai s agentes que atuam no espago comercial:

1% Frase de um comerciante do P4tio do Livramento, no bairro de Sao José, ao ver a fiscalizagdo municipal em
outubro de 2007.
186 Contemplado no sentido de premiado.
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a. Comerciantes, que possam por meio do conhecimento da histéria valorizar seu espago
construido, promovendo, assim, fatores situacionais do marketing varejista (BLACKWELL,;
ENGEL; MINIARD, 1999, p. 507) que valorizem o espaco historico construido, e ndo apenas

amercadoria

b. Consumidores, que percebam a importancia do espaco construido pelo conhecimento da
sua histéria, com a consequiente valorizagdo do lugar como atrativo (ndo apenas para o

CONSUMo).

AcOes de educagdo patrimonial devem incentivar os consumidores a pratica de compras
plangjadas (BLACKWELL; ENGEL; MINIARD, 1999, p. 154) nas areas historicas. Acoes
de educacdo patrimonial devem fazer com que o consumidor perceba que as areas histéricas
comerciais agregam, em um espaco culturalmente diferenciado, especialidades diversas do
comércio. Estas &reas podem exercer os fatores gerados pela “atracdo acumulativa do
negocio” (BERNARDINO et a., 2004, p. 102).

c. Integrantes do poder publico: fiscais e profissionais que atuam no controle urbano das
areas histéricas devem conhecer a histéria dos lugares onde eles atuam, compreender a
importancia da preservacdo histérica, para consequentemente valorizar seu papel como

profissional guardido dos bens culturais.

d. Profissionais que atuam na area: aqueles que confeccionam elementos publicitarios
(placas, letreiros, etc.), representantes de produtos do varejo, dentre outros, também deveriam

conhecer a historia dos lugares onde eles atuam, para assim contribuir na sua preservagao.

Orientar os profissionais do vargo de forma que estes compreendam a necessidade de
preservacdo dos bens culturais, identificando nos fatores situacionais de compra
(BLACKWELL; ENGEL; MINIARD, 1999, p. 507) as principais formas de

descaracterizacao da arquitetura preservada.
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4.c Parametros para utilizacdo do espaco arquitetdnico pela atividade comercial de

vargo

Ao se estabelecer parémetros para utilizagdo do espago arquitetdnico pela atividade comercial
de vargjo, considera-se que as areas preservadas serdo (ou sdo) alvo de uma acompanhamento
sistemético do Poder Municipal através de: a) acompanhamento sistematico das areas
historicas visando a implementacdo de actes de plangiamento de curto prazo e b) aces de
educacdo patrimonial no sentido de conscientizar os diversos agentes participantes da
atividade comercial daimportancia da preservagéo.

De outra forma, o estabelecimento de parametros passa a ser apenas mais uma normatizagao,
gue assim como 0s outros instrumentos normativos ja implantados (lei de preservacao, leis de
uso e ocupacdo do solo) tornam-se insuficientes para a manutencdo das caracteristicas

morfol bgicas de um sitio historico.

|. Par @metros par a a edificacdo comer cial modificada (tabela dafigura 4/04).

Os parametros estabelecidos a seguir tomam como base as caracteristicas morfol6gicas das
edificagdes que estavam presentes quando o sitio historico foi efetivamente preservado (as
figuras 4/01, 4/02 e 4/03 demonstram esta caracterizagdo morfoldgica das edificacbes em

periodos diferentes).

Recomendacdes (participacdo do comer ciante) Participacdo do Poder
Publico

l.a. Para a | Quando possuidoras de portas largas dever&o ter suas | Controle e fiscalizacao.
base da | caracteristicas restauradas como aquelas presentes na
edificagdo  (a | ingtituic8o do sitio como histérico.

loja) Caso a edificacdo, na época da preservacdo do sitio | Incentivo fisca para a
histérico, ja contemplasse a porta larga, e sendo um | realizacdo do  restauro.
edificio de arquitetura modificada onde as portas | Controle e fiscalizacdo.
estreitas possam ser restauradas, recomenda-se a
restauracao.

Caso possuidoras de marquises deverdo ter suas | Controle e fiscalizacdo.
caracteristicas restauradas como aquelas presentes na
instituicdo do sitio como histérico.




Quando ndo possuidoras de marquises na época da
ingtitucionalizagdo do sitio histérico, as marquises
deverdo ser confeccionadas como toldos (de
preferéncia retrétil)

Controle e fiscalizacdo.

I.b. O corpo
(depdsitos)

Para os edificios que possuem o corpo modificado,
recomenda-se a restauracdo dos seus elementos
presentes quando da instituicdo do sitio como
histérico.

Controle e fiscalizacéo.

Caso a edificagdo, na época da preservacdo do sitio
histérico, ja contemplasse modificagdes no seu corpo,
sendo um edificio de arquitetura modificada onde os
elementos possam ser restaurados, recomenda-se a
restauragéo.

Incentivo fiscal para a
realizac&o do restauro

l.c. (@]
cor oamento

Quando possuidor de platibanda deverdo ter suas
caracteristicas restauradas como aquelas presentes na
instituicdo da lei de preservagdo do sitio como
histérico.

Controle e fiscalizaggo.
Elaboracdo de projeto de
restauro.

Quando possuidor de platibanda acrescida em
decorréncia de elevacdo de pavimento, o edificio
deverd ter sua platibanda restaurada segundo as
caracteristicas presentes na ingtituicdo da lei de
preservagdo do sitio como histérico.

Demolicdo do pavimento

acrescido. Incentivo fiscal
paa a redizacdo do
restauro. Elaboracdo de
projeto de restauro.

Controle e fiscalizag8o.

Figura 4/04. Par @metros par a a edificacdo comer cial modificada.

II. Parametros para a edificacdo comer cial descar acterizada (tabela dafigura 4/05)

Recomendactes Participacdo do Poder
Publico

Il.a. Edificios | Caso o edificio tenha sido descaracterizado apds a | Desapropriagdo, demolicédo

descaracteriza | ingtitucionalizagdo da lei de preservagdo do sitio | e incentivo fiscal para a

dos (pelo | historico, recomenda-se a construgdo de uma nova | reconstru¢do de um novo

acréscimo  de | edificagcdo que se integre aos padrdes morfolégicos do | edificio. Controle e

pavimentos) sitio historico. fiscalizagdo.

II.b. Edificios | Retirada dos elementos publicitérios da fachada e | Controle e fiscalizag&o.

publicitarios adequacdo da publicidade a arquitetura existente.

Il.c. Edificios | Para a utilizacdo dos elementos publicitarios nas | Controle e fiscalizag&o.

suportes fachadas histéricas, recomenda-se a utilizagdo de

placas apostas nas fachadas frontais de forma que estas
ndo impecam a visualizagdo de todos os elementos
arquitetbnicos caracterizadores da arquitetura do
edificio.

Figura 4/05. Par ametros par a a edificacdo comer cial descar acterizada.
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[11. Parametros para utilizacdo de espacos publicos pelos comer ciantes de rua (tabela da

figura 4/06)

Recomendacdes (participacdo do comerciante de rua)

Participacdo do Poder
Publico

.a.

| Manutenco da feira-livre quando se tratar de atividade

Readlizac8o de intervencéo




Utilizacdo das

comercial tradicional do sitio (como € o caso da feira

urbanistica.

ruas pelos | livre no entorno do Mercado de S30 José). Controle e fiscalizaggo.
feirantes
[11.b Utilizag8o | Restrita a0s espacos de passagem de forma a | Identificagdo dos espacos
das ruas pelos | considerar a polivalencia do espaco publico. de passagem.
comer ciantes Restricbes a0 equipamento a ser utilizado pelo | Redlizagdo de intervencéo
estacionados comerciante que deve possuir dimensionamento e | urbanistica
caracteristicas morfol 6gicas adequadas ao espaco a ser | Controle e  fiscalizagdo
ocupado. (também na gestdo do
Critérios para a utilizagcdio e manutencdo dos | equipamento).
equipamentos utilizados.
IIl.c Utilizacdo | Restrita aos espacos de passagem de forma a | Confeccdo dos
das ruas pelos | considerar a polivalencia do espaco publico. equipamentos de venda de
comer ciantes Restricdes a0 equipamento a ser utilizado pelo | acordo com as

fixos

comerciante que deve possuir dimensionamento e
caracteristicas morfol 6gicas adegquadas ao espago a ser
ocupado.

Critérios para a utilizacdo e manutencdo dos
equipamentos utilizados.

caracteristicas morfolgicas

e funcionais do sitio
histérico.

Implantacdo de normativas
para utilizacdo do

equipamento confeccionado
(gestéo do equipamento).
Controle e fiscalizag&o.

[1.d. N&o utilizagdo de &eas em sitios histéricos para | Confecgéo dos
Utilizacdo das | exercer a atividade pelos comerciantes de fogos de | eguipamentos de venda de
ruas pelos | artificio. acordo com as
comer ciantes Restricdes a0 equipamento a ser utilizado pelo | caracteristicas morfoldgicas
de época comerciante que deve possuir dimensionamento e | e funcionais do sitio
caracteristicas morfol gicas adequadas ao espago a ser | histérico.
ocupado. Controle e fiscalizacéo.
Possuir cardter provisdrio para ocupacdo do espaco
publico.
I11.e. Utilizacdo | Permanecer em vagas automotivas existentes de forma | Controle e fiscalizag&o.
das ruas pelos | a ndo impedir a visualizagdo de bem tombado e em
comer ciantes guantidade e localizagdo de forma a ndo impedir a
em veiculo | visualizag@o do conjunto histérico arquitetdnico.

automotivos

Figura 4/06. Parametros par a utilizagao de espacos publicos pelos comer ciantes de rua.
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V. Parametros para utilizacdo de ruas pelos comerciantes em lojas (tabela da figura

4/07)

Recomendactes Participacdo do Poder
Pablico

IV.a. Uso da | N&o recomendado. Controle e fiscalizag&o.

calcada para

ampliacdo do

espaco fisico da

loja

IV.b. Uso da | N&o recomendado. Controle e fiscalizag&o.

calcada para

exposicdo  de

mer cadorias
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IV.c Troca de | Deveréo ser mantidas as configuracles | Intervir de forma a
pisos caracterizadoras das vias quando da ingtitucionalizagdo | considerar esses aspectos e
da sua preservagdo (desenhos historicos, revestimentos | exercer o controle, a
histéricos e técnica construtiva de aplicagdo dos | fiscalizag8o e a manutencéo
revestimentos). dasvias.

No caso de vias que se caracterizem inacessiveis
segundo as normas de acessibilidade vigentes (NBR
9050), deverdo sofrer intervencdes de forma que ndo
sejam descaracterizadoras (levando-se em consideracéo
0 desenho, o revestimento original e técnicas).

Figura 4/07. Parametros par a utilizacao de ruas pelos comer ciantes em lojas.

4.d Conclusdes

A partir do conhecimento das diferentes transformacdes morfol dgicas dos espagos comerciais
ocorridas ao longo do tempo, gerado pelo estudo da génese do espaco do comércio, foi
possivel observar que o comércio de varegjo esteve sempre integrado ao processo de formagéo
dos sitios historicos estudados, as ZEPH 09 e 10, dos bairros do Recife, Santo Antonio e S&o

7z

Jose.

Até meados do século XIX, quando a cidade do Recife ainda ndo dispunha de um transporte
publico organizado, como linhas férreas e énibus, pode-se observar que o comércio de varejo
localizava-se ao longo do principal eixo de circulacéo de pedestres e de veiculos. Eixo que
inicialmente ligava o povoado invadido pelos holandeses a Olinda e que depois, no processo

de expansédo da cidade, se constituiu a principal rota de ligagéo das zonas expandidas ao porto.

Este eixo que percorria todo o povoado era o principal espaco de passagem dos possiveis
consumidores para 0 comércio que nele se localizava, comércio este que se apresentava

fisicamente em formade feiras-livres, lojas (em sobrados ou térreas) e vendas.

Os trilhos urbanos, implantados no final do seculo XI1X, nd modificaram esta condicdo de
localizagdo em espacos de passagem de pedestres, ratificaram e acrescentaram ao longo de
Seus percursos novas passagens para a localizagdo comercia. Ruas como: Concordia, das
Calcadas, Direita, abrigaram os trilhos dos bondes e até os dias atuais configuram-se como

ruas comerciais.
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A forma arquitetbnica dos edificios que abrigavam as atividades comerciais, localizados ao
longo destas passagens, integrava-se a esta relagcéo com os espacos de circulacéo de pessoas e
bondes. Os espacos de venda construidos se voltavam para os eixos de circulacdo onde o
comeércio estava localizado, ou mesmo constituiam-se em si espaco de circulagéo, como foi 0

caso das Lojinhas da Ponte e do Mercado da Polé.

No final do século XX, com o automével ja produzido em grande escala, surgem no Recife
estabel ecimentos comerciais e empreendimentos imobiliarios (shoppings centers e galerias)
gue abrigavam areas de estacionamento. Esses estabelecimentos eram dirigidos para o
consumidor motorizado e, ndo necessariamente, |ocalizavam-se em espagos de passagem, de

pedestres ou de veiculos.

Os bairros do Recife, Santo Antonio e S&o Jose, que abrigaram até meados do seculo XX
estabel ecimentos comerciais que atendiam tanto o comeércio dirigido as camadas da popul acéo
de menor poder aquisitivo quanto aos de maior poder aquisitivo, perdeu, gradativamente a sua

importancia como localizagdo do comércio de luxo da cidade.

Estabelecimentos comerciais voltados para o consumo da populagdo de maior poder
aquisitivo, que no Brasil s80 aquelas pessoas que possuem automévels, passaram a se
localizar em areas de maiores possibilidades de estacionamento, diferentes dos bairros do
Recife, Santo Antonio e S0 José, cuja forma compacta de suas quadras ndo possibilita a

implantacdo de areas livres para abertura de vagas automotivas.

Ja no final de século XX, paralelamente ao processo de expansdo urbana, que gerou novas
areas de moradia na cidade do Recife, os bairros de Santo Antonio e Sdo José passaram a
abrigar uma expansdo do comeércio popular varejista, dirigido para o consumidor que anda a
pé. Este comércio utilizou o espaco deixado tanto pelas atividades de comércio e servicos
voltados para 0 consumo da populacdo de maior poder aquisitivo, quanto de residéncias e €
encontrado desde entdo na ZEPH 10 (Santo Antonio e Sdo José).

Ja no bairro do Recife houve um gradativo esvaziamento da populacdo residente apos a
reforma urbana acontecida em 1910. O bairro passou a abrigar atividades relacionadas as
fungbes portuérias, como: bancos, escritérios de exportacdo e importagdo, armazéns ou

mesmo atividades consideradas marginais, como a prostitui¢ao. Estes fatos contribuiram para
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consolidacao dos bairros de Santo Antonio e S&o José como principal localizagcdo do comércio

de varejo no comego do seculo X X.

Atuamente, a localizagdo do comércio de vargjo encontrado nos sitios historicos dos bairros
do Recife, Santo Antonio e S0 José representa o que foi até aqui exposto, ou sgja, em Santo
Antonio e S0 José estdo localizadas areas de intenso comércio popular, ao passo gue no
bairro do Recife o comércio foi integrado a dindmica de re-utilizagdo das éreas vazias, em
consegiiéncia de agdes municipais de revitalizagdo de seu patriménio construido, pois o bairro
do Recife em seu processo de degradacdo, apds a reforma de 1910, possuiu iméveis que
nunca chegaram a ser utilizados para o fim que foram construidos.

Atualmente nos bairros de Santo Antonio e Sdo Jose, pal cos do intenso comércio vargjista séo
localizadas linhas de transportes col etivos (6nibus) que permeiam todo o seu perimetro, assim
como ha terminais de integracdo de passageiros locais e intermunicipais e uma estacéo
ferrovidria (de ligacdo centro-sublrbio). Dessa forma, diferentes fluxos de pedestres
condicionam a localizagdo deste comércio vargjista direcionado para o consumidor que utiliza

o0s transportes publicos do Recife.

A variedade do comércio existente, localizada em funcdo dos fluxos de pedestres
estabelecidos ou do processo histérico que configurou determinadas areas como areas
comerciais por exceléncia (como € o caso do Mercado de Sdo José e seu entorno) estabelece
nos sitios histdricos de Santo Antonio e S80 José a existéncia de &reas onde se localizam a
venda de mercadorias especificas, ou seja, determinadas ruas sdo identificadas por possuirem

avenda de determinadas mercadorias e ou possuirem lojas especificas,

Esta localizac&o de determinados produtos comercializados e a variedade comercial existente
nos sitios historicos estudados tanto atraem o consumidor que sai em busca desta localizacdo
na procura do preco baixo, o buyer (BASTA, 2006, p.125) quanto atrai o consumidor gque é
induzido a comprar por estar situado em um ambiente de compra, o shopper (BASTA, 2006,
p.125).

Na sua relagdo com o consumidor (buyer ou shopper), a localizagdo dos estabel ecimentos

comerciais existentes nos sitios histéricos exercem as diferentes formas de atragéo geradas a
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partir desta relacdo: “a atracdo geradora, a atragdo suscetivel, a atracdo por negocios
compartilhados e a atragdo acumulativa’, (BERNARDINO, et a., 2004, p.102).

As diferentes formas de localizacdo e a variedade do comércio existente nos sitios historicos
estudados geram no consumidor que freglienta estas &reas a possibilidade de diferentes formas
de compra, descritas nos estudos do marketing vargjista (BLACKWELL, MINIARD,
ENGEL, 1999, p.154) como: “totalmente plangjada’, (comprar um livro no Shopping Pago
Alféndega), “parcialmente plangjada’ (ir a Rua das Calgadas comprar produtos infantis), “néo

planegjada e por impulso” (comprar no comércio de rua existente).

O comércio presente nos sitios histéricos dos bairros do Recife, Santo Antonio e S8 José
impde uma dindmica que envolve tanto as relagdes de sua localizagdo com a populagdo (ou
possivel consumidor gue utiliza essas areas e suas variadas formas de compra) quanto a
ocupacdo pelos comerciantes das estruturas histéricas existentes, vias ou imoveis ndo mais

ocupados por moradias ou outros usos.

Como ja exposto no principio desta pesquisa, através do seu desenvolvimento procura-se
demonstrar a seguinte tese: que a dindmica do comércio de vargo presente nas areas
histéricas, em face da conservacdo dessas areas, gera o dualismo - aceleracdo e
descaracterizacdo - nas transformacfes morfoldgicas desses espacos urbanos. A tese é
demonstrada em face da ambivaléncia presente na atual ocupagdo exclusivamente comercial
de éreas instituidas, por lei municipal, como sitios historicos nos bairros do Recife, Santo
Antonio e S30 José, na cidade do Recife.

Contata-se, na dindmica gerada pelo comércio de vargjo, a primeira acdo transformadora do
espaco urbano descrita na proposicdo desta tese, a agcdo aceleradora. Na medida em que este
comeércio se expande no espaco fisico urbano e ocupa espacos construidos (como os antigos
sobrados, a antiga alfandega, as ruas que abrigam comerciantes de rua, €tc.), ou mesmo
mantém-se como uso de edificios comerciais historicos, como € o caso do Mercado de S&o

José.

Todavia, a0 mesmo tempo em que este comércio gera essa acdo aceleradora, €le gera
descaracterizacGes morfol bgicas tanto dos edificios que abrigam atividades comerciais quanto
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das éreas publicas. Essas Ultimas sofrem inclusive intervencdes do Poder Municipal para a

localizagdo das atividades comerciais.

As modificactes levantadas nos edificios comerciais, para realizacdo desta tese, apresentam
edificios modificados (com aberturas de portas largas, constru¢des de marquises, aumento das
alturas dos coroamentos, mudancgas de inclinacdo e material de coberta, modificacOes de
aberturas) e edificios descaracterizados, denominados aqui de edificios containers (edificios

gue possuem uma forma utilitaria para 0 comércio).

As transformagdes morfoldgicas da edificagdo comercia situadas nos sitios analisados
também sdo encontradas na forma em que estes edificios apresentam seus veiculos
publicitérios (placas e letreiros). Esses edificios modificados ou descaracterizados
morfologicamente podem ser identificados como: a) edificios suportes de letreiros ou
sobrados enfeitados; agueles que apesar da publicidade presente em sua fachada, ainda é
possivel realizar um leitura arquitetdnica dos elementos da mesma (como: frisos, cornijas,
etc.), e b) edificios publicitérios ou sobrados anddinos; agueles que negam a arquitetura

existente, pois 0s equipamentos publicitarios encobrem todo o edificio.

Autores como Peixoto (1990, 2003) no Brasil e Venturi (1977) nos EUA apontam a existéncia
de edificios cuja forma arquitetbnica apresenta-se como um cenario em decorréncia do uso
comercial. Haciendas mexicanas, castelos medievais, galpdes decorados sdo exemplos

citados por estes autores de esses cenarios que ilustram a atual arquitetura comercial.

Sobrados anodinos ou enfeitados, assim como os “gapdes decorados’ de Peixoto (1990,
p.362) e Venturi (1977, p.40) sdo edificios que apresentam uma resposta morfolégica as
estratégias de venda dos comerciantes. Estas estratégias podem ser identificadas nos estudos

referentes ao marketing vargjista.

O marketing vargjista estabelece quais sdo as funcbes basicas do varejo (BERNARDINO et
al., 2004, p.17). Através do entendimento dessas atuais fungBes basicas do vareo,
identificadas por Bernardino (2004), é possivel compreender que a forma adequada para
atender essas funcdes €, basicamente, gerada a partir de dois espacos fisicos. espaco de venda
e espaco de depdsito (ou estoque).
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O antigo sobrado ou a antiga casa térrea que configuraram 0 espago dos sitios historicos
configurados pelas ZEPH 9 e 10 agora, com 0 uso exclusivamente comercial, apresentam-se
formalmente para atender essas novas funcdes basicas do varejo (BERNARDINO et al.,
2004, p.17). Sobrados com portas largas no térreo e espacos de deposito nos demais
pavimentos (que acarretam fechamento de portas e janelas) sdo exemplos das modificagdes
encontradas em edificios dos sitios histéricos que procuram atender as novas demandas

funcionais do vargo.

Além disso, amplas aberturas no térreo, mercadorias nas calgcadas, marquises que protegem
consumidores e mercadorias expostas, letreiros e placas sdo também modificagdes presentes
na arquitetura comercial dos sitios histéricos que podem ser entendidas como estratégias
geradas pelos comerciantes para atrair 0 pedestre ou possivel consumidor passante, com o

objetivo de concluir uma venda.

Essas estratégias de vendas que envolvem o ambiente onde a compra é redizada e
consequentemente nos sitios historicos descaracterizam sua arquitetura, sdo compreendidas
nos estudos do marketing vargjista como aquelas que constituem os fatores situacionais de
compra (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999, p.509).

Assim, tanto as func¢Bes basicas do varejo (BERNARDINO et a., 2004, p.17) quanto os
fatores dituacionais de compra (BLACKWELL, MINIARD, ENGEL, 1999, p.509)
condicionam as transformagdes e consequientes descaracterizacbes da arquitetura comercial
dos sitios historicos, de tal forma que o espaco do sitio historico também passa a ser espago

do marketing vargjista

A partir das descaracterizagdes expostas constata-se a segunda premissa presente na dualidade
da tese aqui proposta, na medida em que a atividade comercial de varejo gera uma acdo
descar acterizador a das estruturas fisicas do espaco urbano dos sitios historicos dos bairros
do Recife, Santo Antonio e S&o Jose.

A presente tese expde assim um conflito entre o uso comercia existente no espago das zonas
de preservacdo histérica estudadas e o fato destas zonas serem de preservacdo de seu
patriménio construido. O espaco urbano dos bairros do Recife, Santo Antonio e S&o José ndo
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constitui apenas forma, mas espaco de uso das atividades de varegjo, ora descaracterizante

desses espagos.

Quando observados os aspectos da atividade varejista que utilizam as estratégias de venda do
marketing vargjista percebe-se uma incompatibilidade entre esta atividade e as questdes
morfolégicas tratadas pela Lei de Preservacdo (13.957/79). Ocorre uma dupla acdo
transformadora do espaco, pois a atividade que usa e dinamiza 0s espacos preservados

também os descaracterizam.

Por sua vez, as atividades de controle e fiscalizagdo municipal ndo dificultam ou mesmo
impedem as transformacOes descaracterizantes observadas, visto que estas transformacoes
morfoldgicas continuaram ocorrendo até mesmo depois da institucionalizacdo das areas

estudadas como areas de preservacdo, como foi agui demonstrado.

Assim, em vista da dualidade, constatada nesta tese, exercida pelo uso comercial, nos espacos
de preservacao histérica dos bairros do Recife, Santo Antonio e Sdo José, compreende-se que,
tal atividade, integrante e dinamizadora desses espacos deve desenvolver-se nos sitios

histéricos de forma que estes sejam preservados e ndo descaracterizados.

Os pardmetros preventivos e provisorios para a utilizagdo dos espacos urbanos e edificagcdes
gue abrigam a atividade comercial, expostos no inicio deste capitulo sdo assim um primeiro
passo para a preservagao desses sitios historicos, objetivo da presente pesquisa.

FIM
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