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RESUMO

O presente trabalho analisa e problematiza as nog¢des sobre cidade
criativa, a partir do entendimento do mercado de cinema no Recife. O tema, de
extrema importancia, passou a ser debatido mais fortemente nos ultimos 20 anos,
a partir da ascensdo do conceito de economia criativa, em fins dos aos 1980, que
revisita a dicotomia entre cultura e economia na busca de novas solucdes para a
relacdo entre os setores. A discussdo chegou no Brasil de um forma pouco critica
e fortemente eurocéntrica, confluindo questdes que perpassam a globalizagao, a
indutstria cultural e o planejamento urbano, mas desconsiderando problematicas
historicas do crescimento das grandes cidades brasileiras. A partir de uma andlise
teodrica, investiga trés eixos principais: a relagdo entre desenvolvimento urbano e
mercado; a relacdo entre cultura e mercado, desde a industria cultural; ¢ a relagdo
entre cultura e cidade. Sob uma analise do perfil da produgdo de cinema
independente contempordneo no Recife, as conclusdes apontam para uma

desconstru¢ao da nocao de cidade criativa no cenario local.

Palavras-chave: Cidade criativa. Economia criativa. Induastria cultural.

Desenvolvimento urbano. Mercado. Cinema.



ABSTRACT

The present work analyses and problematizes the notions about creative
city, trough the understanding of the film market in Recife. Studies in this area,
extremely important, had increase more strongly in the last twenty years, since the
rise of the concept of creative economy, in the late 1980s, which revisits the
dichotomy between culture and economy in the search for new solutions to the
relationship between sectors. The discussion arrived in Brazil in an uncritical and
strongly Eurocentric way, converging issues related with globalization, cultural
industry and urban planning, but without considering historical problems of the
growth of large Brazilian cities. Based on a theoretical analysis, it investigates
three main axes: the relationship between urban development and market; the
relationship between culture and market, since the cultural industry; and the
relationship between culture and city. Under an analysis on the profile of
contemporary independent film production in Recife, conclusions point to a

deconstruction of the notion of a creative city in the local scene.

Keywords: Creative city. Creative economy. Cultural industry. Urban

development. Market. Cinema.
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1 INTRODUCAO

Ao longo da histéria, a cultura vem sendo apropriada sistematicamente
pela economia, mesmo que sob controvérsias, e suscitando questionamentos
acerca das relagdes entre cultura e mercado, desde a industria cultural e sua
critica feita pelos frankfurtianos, como Benjamin (1936), Adorno e Horkheimer
(1947), ou mesmo sob a oOtica da mercantilizacdo de uma cultura globalizada

contemporanea.

Nos anos 1920, quando surge a Escola de Frankfurt, com a Teoria Critica,
o mundo, principalmente a FEuropa, vivia a Revolugdo Industrial e a
mercantilizacdo de todos os produtos e servicos. A apropriagdo da cultura pela
industria, representa a formacdo do que os estudiosos determinaram industria
cultural, que entdo, em seu entendimento, configurava a massificacdo da cultura.
A critica aos mass media, foca-se na critica a constru¢do de um mercado de
entretenimento com baixo valor artistico ou criativo e, por consequéncia, a
fragilidade dos artistas em meio a um modelo de consumo cultural amplo e

pouco critico.

J& nos anos 1960, estudos mercadologicos sobre musicais fazem ascender
o conceito de economia da cultura, que passa a enxergar a cultura como esfera
que pode ser entendida pela economia. Dessa forma, comecam a se estruturar
mercados culturais para diversos segmentos e a cultura torna-se mais fortemente
pauta politica, através de estudo e do desenvolvimento de politicas culturais,
devendo suprir o que necessariamente este mercado ndo seria capaz de abranger

dentro do universo cultural.



A partir dos anos 1980, na Australia, comegou a se delinear o cenario das
industrias criativas, e, nos anos 1990, o termo passa a designar indudstrias que tem
como foco a criatividade, e que assim conseguem levar para o mercado a
dimensao do intangivel como valor agregado capaz de gerar lucro. Nesse sentido,
propde-se uma nova forma de relacionamento da cultura com o mercado, mas
que se daria numa via inversa: a apropriacao de algumas leis da economia pela
cultura a fim de aprimora-las para seu beneficio. Isso decorre da formacao de
um novo cendrio econdmico global, de uma nova sociedade, que se baseia no
conhecimento, € que torna o gerenciamento da informag¢do um valor agregado

aos produtos mercadoldgicos.

A partir deste entendimento, desponta também, nas discussdes sobre a
relacdo entre cultura e economia, a no¢do de cidade criativa, que, segundo o
Relatério Europeu de Benchmarking para Cidades Criativas (2011),
desenvolvido pelo Instituto de Geografia e Ordenamento do Territério da
Universidade de Lisboa, sdo as cidades em que o mercado consegue construir
uma integragdo entre a criatividade, politicas publicas (culturais, urbanas,
sociais) e economia, na estruturacdo de ativos econdmicos a partir de ativos
simbolicos, capazes de consolidar a cadeia produtiva da criatividade como

mercado rentavel e consequentemente transformador do espago urbano.

A partir desse discurso, a economia criativa passa a ser entendida como o
setor que pretende impactar cadeias comuns da economia sob o fortalecimento de
ativos simbolicos que constituem a criagdo. Como afirmam estudiosos como Ana
Carla Fonseca Reis (2007), os principais elementos desse setor sdo criatividade,
tecnologia e propriedade intelectual, que, associados, promovem a inovacao,
crucial para o setor e que circunscreve novas formas de gestdo, novos produtos,

modelos e métodos.



No Brasil, o entendimento da ideia de economia criativa, como uma nova
formula para a cultura apropriar-se de leis de mercado, propde garantir maior
sustentabilidade ao setor e aos seus agentes. Sob esta titulagdo, nasce um
discurso politico, voltado para uma iluséria novidade nas politicas culturais e um
fortalecimento do turismo e da imagem das cidades a partir do marketing urbano

baseado na busca de um “selo” de cidade criativa.

No Recife, desde 2011, agentes publicos elegeram a ideia da cidade
criativa como categoria central da gestdo municipal e, a partir disso, medidas
administrativas foram tomadas com foco no que se entende por setor de
economia criativa, entretanto, ha controvérsias sobre seu efetivo impacto no

espaco urbano e no proprio setor cultural.

A partir do apontamento da Prefeitura do Recife do setor da economia
criativa como prioritario para investimentos, vislumbrando titular a cidade como
criativa, o Porto Digital, cluster de Tecnologia da Informac¢do e Comunicagao,
iniciou expansdo para ampliar a abrangéncia ao setor. O novo cluster de
economia criativa passou a existir oficialmente em janeiro de 2012, quando um
marco legal determinou a extensdo de beneficios que ja existiam para o setor de

TIC, para o de EC.

A Lei Municipal n® 17.762/2011, sancionada pelo Prefeito Jodo da Costa
em dezembro de 2011, determinou a expansdo do Porto Digital para a area de
economia criativa e a expansdao do beneficio fiscal do ISS (Imposto Sobre
Servigo) para as empresas nos dois setores presentes na Recife Antigo e no novo
territério de abrangéncia fiscal do Porto, o quadrildtero de Santo Amaro, que

compreende as ruas do Lima, Aurora, Cruz Cabuga e Mario Melo e ¢ um bairro



proximo ao Recife Antigo e com grande potencial de expansdo da area
construida. A escolha da area foi embasada em uma pesquisa, tanto sobre a
questdo imobiliaria quanto com relagdo a presenca prévia de profissionais

identificados com o setor cultural.

A Lei n° 17.762/2011 veio acompanhada também da criagdo da
incubadora' de economia criativa, e de laboratorios de som e imagem e galeria de
exposi¢do, o Portomidia. Para o Porto Digital, as areas de trabalho entendidas
como parte da economia criativa sdo: games, cinema, musica, design, fotografia
e multimidia. Entretanto, o Portomidia beneficia, desde entdo, mais fortemente o

cinema.

Esta pesquisa trata, portanto, de investigar, a partir de uma analise da
cadeia produtiva do cinema independente no Recife, as nogdes de cidade criativa
e como se relacionam com o mercado de cinema local. De forma critica, elucida
as contradi¢les existentes nessas nogdes e a efetiva consolidacdo de politicas

urbanas relacionadas ao setor cultural.

A metodologia utilizada para a pesquisa foi o levantamento teorico e a
leitura bibliografica resultando em um trabalho de discussdo tedrica e andlise
critica. As questdes que se pretende responder sdo: qual a relagdo da cidade
criativa com esse mercado? Como se configura uma transformagdo urbana a
partir da cidade criativa? Como a inovacdo pode impactar o ambiente construido
e como isso se relaciona com a cultura produzida na cidade? A dissertacdo se

divide em trés capitulos.

1 , . ~ . .
Incubadora ¢ o nome dado ao sistema de geragdo de novos negocios em que empresas recém abertas
recebem espago, consultoria e facilitagdes para consolidar seus negdcios no mercado a partir de precos
reduzidos dentro de espacos do niicleo de gestdo do Porto Digital sob tutoria de seus conselheiros e gestores.

10



No primeiro capitulo, um apanhado sobre a constru¢do das politicas
culturais no Brasil e sua associagdo com o desenvolvimento da urbanizacdo e da
industrializacdo. A partir do entendimento da relacdo direta do espago
construido com o desenvolvimento econdmico, observam-se as associagdes entre

cultura e mercado, e cultura e espaco.

J4 no segundo capitulo, o foco ¢ a propria cidade criativa e as nogdes
tedricas desenvolvidas acerca do tema, problematizando diretamente a relagdo
que a criatividade e a cultura estabelecem com a economia e consequentemente

com o territorio.

Por fim, no terceiro capitulo, analisa-se a producdo independente de
cinema no Recife e a relagdo que essa classe produtiva estabelece com a ideia de

cidade criativa.

11
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2 FORMACAO DO URBANO E POLiTICAS CULTURAIS: UMA

PERSPECTIVA HISTORICA E GEOGRAFICA

A partir dos anos 1930, o Brasil inicia um processo de grandes
transformagdes estruturais em sua formagdo, impulsionado por mudancas
politicas e econdmicas. Apesar dos processos de industrializagdo e urbanizagdo
serem acelerados no inicio dos anos 1950, ¢ nesse cendrio que o pais inicia uma
mudan¢a no padrdo de trabalho e ocupagdo espacial, com certa mudanga no
padrdo na producdo e no escoamento de capital. O acimulo do excedente gerado
pela produgdo capitalista passa a ser reinvestido na cidade e essa dindmica inicia

uma transformag¢o no espago urbano, inicialmente associada a industria.

E nesse cenario que comegam a se institucionalizar as primeiras politicas
voltadas para a cultura e as primeiras sistematizacdes de uma produ¢do de cinema
no pais e ¢ interessante observar que tanto a producdo quanto a gestdo dessa
producdo nascem no ambito urbano. No contexto de uma producado cultural que se
inicia no Brasil, diretamente ligada as cidades, se molda no pais uma produgdo
cultural essencialmente urbana, que permanece hoje como o padrao de produgdo e
consumo, ¢ delineia de certa forma as politicas culturais nacionais, pouco
assertivas em se tratando do campo. Essa ndo ¢, no entanto, a problematica a qual
vamos nos ater, mas ¢ um ponto importante para entender a associacdo das

politicas culturais com o espago urbano.

A cidade passa a pautar a produgdo, suas tematicas e a ser seu local de
acdo e escoamento, simultaneamente, mesmo quando essa producdo se volta para
o ambiente rural, ela estd associada ao urbano sob o aspecto formativo e
principalmente gestor. Isso significa dizer que, predominantemente, quem pensa
as politicas culturais e executa a produgdo a partir delas, destacadamente a do

cinema, esta locado nas cidades (centros) e trata de suas problematicas, muitas
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vezes, ou das problematicas das cidades sob sua odtica.

2.1 Industrializacio, capitalismo e producio do espaco

Numa perspectiva global, com a industrializacdo e a consequente
ascensdo do regime capitalista como regime predominante no sistema econdmico
global, a l6gica da mais valia e da acumulacado financeira (que também serviam de
escoamento para reinvestimento no espaco urbano), além de regularem a
dindmica de mercado, passaram a regular a dindmica da construcdo das cidades. A
cada novo modelo que o capitalismo apresenta, uma nova forma de configurar a
cidade se estabelece e, aos poucos, constroi as cidades como as conhecemos, seja
no ambito de zonas industriais, portudrias e até rurais, mas sempre a partir de uma
relacdo direta com a produgdo e o consumo de mercadorias, esséncia do regime

capitalista que predominou e predomina no mundo ocidental.

No periodo fordista, a necessidade de uma linha de montagem com
muitos operarios, desenvolveu as vilas operarias, mantendo a mao de obra
proxima as zonas industriais. Com o tempo, as logicas de capital e acumulagao
capitalistas, também comegaram a incentivar o consumo € consequentemente, a
dindmica urbana e inclusive a formagdo de centros industriais. A construg¢do de
grandes centros, proximos a portos ou outras areas de escoamento, 0 zoneamento
por uso ou ocupagdo, o consequente e posterior afastamento da habitagdo dos
centros das cidades sdo reflexos de uma logica capitalista de construgdo do
espago, que o configura e reconfigura ao longo da histéria. E importante observar
também que a cidade, essencialmente desenvolvida por pessoas, passa sempre por
uma esfera subjetiva. E assim como as pessoas, que ndo controlam o futuro de

suas vidas, também nao o fazem em relacao as cidades.

O planejamento urbano existe para criar diretrizes que possibilitem

alcangar metas para a cidade. Mas a dindmica das pessoas em sociedade (politica



14

e economicamente) ¢ que vai configurando o espaco ao longo do tempo, de forma

gradual e estruturante.

A necessidade de produzir economicamente, modelou o espaco ao longo
dos anos, como afirma Pedro Abramo, “Sem duavida, o distrito industrial facilita o
contato entre firmas e fornecedores e pode, a partir do contato frequente com seus
tomadores de decisdes, eliminar os riscos dos sinais emitidos exclusivamente
pelas relacdes de mercado”. (ABRAMO, 1995, p.545). A dinamica urbana se
adequa ao longo dos anos as necessidades de mercados localizados e das

necessidades de producdo, estocagem e escoamento de mercadorias.

Na fase posterior, da acumulagdo flexivel, a l6gica da livre concorréncia,
e ndo da monopolizagdo, promove uma autoregulacio do capital, afastando a mao
do Estado na regulagdo das dindmicas, e, nesse cendrio, juntar-se ao concorrente ¢
a melhor forma de garantir um equilibrio na comercializagcdo e uma estabilidade

de mercado.

Ao contrario do periodo fordista, onde a politica de estoques e
integragdo vertical permitia uma relativa autonomia das firmas, vis-a-
vis & dos fornecedores ¢ a do mercado (oligopolizagdo), a “fase” da
acumulacdo flexivel faz retornarem as relagdes interindustriais e os
efeitos de aglomeracdo. Isto ¢, o contato e a proximidade entre firmas
e fornecedores passa a ser um elemento importante na dindmica da
organizagdo industrial flexivel, pois a externalizagdo, ou
desverticalizagdo (SCOTT, STOPPER, 1987), da organizagdo
industrial reintroduz relagdes de mercado nas relagdes que antes eram
estabelecidas de forma hierarquizada no interior das firmas.
(ABRAMO, 1995, p.544)

Com a livre acumulagdo ou livre mercado, vem junto uma necessidade
de inovar e de criar o diferencial, além de uma exigéncia de uma nova formatacao
de consumo rapido (just-in-time), sob medida. O espaco urbano nesse momento se
configura como um ambiente para reunir e criar aglomerados de producdo com

foco em um controle mutuo.
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As nogdes de just-in-time, flexibilidade e economias de aglomeragdo
ganham importdncia em relagdo a concepgdo tradicional dos ganhos
de escala. A busca constante de inovag¢des e de diferenciagdo de
produtos aproxima e articula os processos de concepgdo (pesquisa e
desenvolvimento) e de produgdo. (ABRAMO, 1995, p. 547)

Esse cenario propicia para o mercado uma valorizacdo da diferenciacao
do produto a partir da pesquisa e do desenvolvimento. Essa realidade vai se
tornando cada vez mais comum e mais fortalecida na sociedade pos-moderna,
com a ascendéncia de novos padrdes de consumo baseados na exclusividade do

produto.

Os padrdes industriais se desenvolvem durante o século XX e
tardiamente chegam no Brasil em meados do século, seguindo uma complexa
evolugdo até o século XXI. E interessante observar que nesse momento ocorre um
direcionamento de industrias de base para os paises periféricos, o que fortalece na
Europa, por exemplo, um ambiente favoravel para as industrias criativas. Mais

adiante trataremos melhor do tema, no capitulo 2.

Em concomitancia, num contexto de inovagao nas telecomunicagdes, se
destaca um cenario econdomico de valorizacao da livre acumulagdo e da formagao
de aglomerados de producdo em Pernambuco, pela politica de atracdo de
investimentos a partir da promog¢do desses espagos de aglomeragdo, criando
condi¢cdes favordveis para a instalacio de diversas empresas nacionais e
multinacionais, de diversos setores. E uma industrializagdo tardia e tipica dos

paises periféricos que encontra cenario em Pernambuco.

E nesse cenario que consolida-se o Porto de Suape, fundado nos anos
1980 e que retne industrias grandes de setores alimenticio, petrolifero, naval,
dentre outros e que comeca a reconfigurar o espago urbano do litoral sul. E j& nos

anos 2000 que surge o Porto Digital, iniciativa voltada para a aglomeracdo de
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empresas de Tecnologia da Informagdo ¢ Comunicacdo (TIC) que fortalece um
processo (de fins da década de 1980) de requalificacdo do centro historico do
Recife, alterando a organizacdo desse espago. O mesmo Porto Digital, em 2011,
ampliou sua area de atuacgdo para as Industrias criativas (IC), nos mesmos moldes

do cluster ja estruturado para a area de TIC.

Apesar desse cenario de reurbanizagdo’ do centro historico, acelerado a
partir dos anos 2000 na cidade do Recife, ter sido iniciado em 1986, ¢ o Porto
Digital o embrido do que se discutira a partir dos anos 2010 no ambito das cidades
criativas. Na contramdo desse movimento, porém, em que um dos principais
elementos ¢ a requalificacdo de centros histdricos, a construcdo da cidade do
Recife se d4 predominantemente, na atualidade, a partir de decisdes politicas e
econdmicas em que os interesses capitalistas de grandes empresas prevalecem em
detrimento dos interesses publicos. Isso porque, como afirma Harvey, um dos

elementos da reconstru¢do do espago com objetivo de aumentar a acumulagao,

[...] é a organizagdo da construgdo territorial através do poder do
estado de regular dinheiro, leis e politica e de monopolizar os meios
de coergdo e violéncia de acordo com interesses soberanos (as vezes,
extraterritoriais)3. (HARVEY, 2000, p.60, tradu¢@o nossa)

Isso representa muito da realidade da dinamica de crescimento e
planejamento do Recife, submetida as regras do capital, entrelagadas a politica. A
contrariedade a esse modelo, inclusive, vem sendo combatida com violéncia
policial, o que demonstra ndo s6é um processo local de retrocesso, mas, acima de
tudo, um movimento nacional de retrocessos sociais e politicos, vivenciado nos

ultimos anos.

2 Importante entender que a requalificagdo ¢ um processo, portanto, estd sempre em curso.

3 [...] is the construction of territorial organization, primarily (though not solely) state powers to
regulate money, law and politics and to monopolize the means of coercion and violence according
to a sovereign (and sometimes extra-territorial) will. (HARVEY, 2000, p.60)
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A luta pelo direito a cidade, por parte de movimentos organizados da
sociedade civil, tem sido combatida de forma truculenta por forcas econdmicas e

politicas predominantemente de elite e de direita.

Mostra-se assim que o capitalismo precisa se adequar nos ciclos e nas
crises, mas que ndo abre mao de um dos elementos basicos de sua constituicdo
que ¢ a luta de classes e essa luta se perpetua em novos formatos a cada momento
historico. Na atualidade, essa luta se converte no crescimento “formal” desigual
das cidades, que se reflete no acesso aos servigos, na predominancia de interesses
e em como se constitui a “margem” da sociedade e da cidade a partir desses

interesses.

A parte disso, ¢ importante nos atermos a criagdo de clusters urbanos,
elemento importante para entendermos a cidade criativa, de que trata essa
dissertagdo. A formagdo de clusters se enquadrou dentro da logica capitalista
como um formato rentavel de produ¢do de bens e consumo e de formatagdo do
espaco urbano com foco na maior produgdo e consequente acumulagdo de capital.
A juncdo de empresas do mesmo setor em um mesmo espago proporciona e
impulsiona o mercado do setor, pois une fornecedores e produtores no mesmo

espago. Como afirma Pedro Abramo:

Assim, os efeitos de aglomeracdo voltam a ser um elemento
importante nos critérios de decisdo locacional industrial, pois reduzem
os custos de transagdo e permitem, portanto, a flexibilizacdo da
organizagdo industrial. (ABRAMO, 1995, p.545)

O desenvolvimento do cluster traz consigo uma nova concep¢do de
relacdo de concorréncia, em que a proximidade geografica faz com que se
concentrem medidas de estado benéficas para o setor, que, 2 medida em que se

concentra, pode usufruir dos beneficios necessarios.



18

No caso do estado de Pernambuco, mais especialmente da cidade do
Recife, a configuracdo do cluster de TIC teve como imput o crescente
desenvolvimento do setor e a “vocagdo” da regido e dos profissionais no cenario
dos anos 2000 para adentrar e desenvolver o setor. Em dezessete anos, o cluster se
desenvolveu e foi ampliado com retornos positivos para novas geragdes de
profissionais da area. Esse crescimento se deve ao investimento no espago fisico,
no capital humano e no mercado, que se da de formas diferentes, com um tripé

embasado em governo, industria e universidade.

Esse carater de desenvolvimento do cluster, guarda consigo também um
perfil de requalificagdo do espago urbano, como acontece na cidade do Recife. A
instalagdo do Porto Digital numa 4rea portudria e histérica do Recife, aponta para
a necessidade de se ocupar e reutilizar o espago do centro, dando vida a regido e

recuperando as edificagdes.

A requalificacdo do Recife Antigo ¢ fortalecida com a instalagdo das
empresas de TIC nos anos 2000, mas se intensifica com a expansdo do Porto
Digital para a area de IC, agregando a cultura como forte elemento para o espago.
A priori, o proprio fato do espaco do Recife Antigo abrigar edificagcdes de outras
épocas, ja carrega consigo o poder da cultura (como histéria, patrimonio,
paisagem e memoria). E a cidade como um todo ja é em si uma expressao da
cultura de uma sociedade. Nesse sentido, a requalificagdo do espago se faz
natural, mas precisa ser planejada e cuidada e, por ser essencialmente um

processo, ndo se da de forma definitiva e datada e sim gradual.

A cultura assume um papel importante como forma de atrair pessoas e
ocupar espagos. Sem as pessoas, 0 espago ¢ apenas espaco, com elas, ¢ lugar. E é
importante entender que esse lugar precisa possibilitar as pessoas seu uso. Como

afirma Jah Gehl:
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“Em cidades vivas, seguras, sustentaveis e saudaveis, o pré-requisito
para a existéncia da vida urbana ¢é oferecer boas oportunidades de
caminhar. Contudo, a perspectiva mais ampla ¢ que uma infinidade de
valiosas oportunidades sociais e recreativas apareca quando se reforca
avida a pé.”

(GHEL, 2013, p.19)

A cultura aparece como um elemento forte de possibilidade de ocupacdo
do espaco pelas pessoas, logo, forte elemento para a requalificagdo de centros
historicos abandonados. Na cidade do Recife, isso aponta para o entendimento de
uma dindmica macroecondmica externa que ascende a possibilidade de usar a
cultura como ferramenta para requalificacio do espago urbano através da

consolidagdao de mercado. Como afirma Lidia Goldenstein,

“Governos (nacionais e internacionais) e empresarios adotaram uma
nova estratégia econdmica baseada neste novo paradigma centrado na
importancia econdmica da cultura, estimulando o crescimento, a
geragdo de empregos, as exportagdes € o turismo.”

(GOLDENSTEIN, 2014, p. 99)

Nesse contexto, o turismo se apropria também da cultura, além do
mercado, para promover os espagos. Mas hd muitas contradigdes nisso,
principalmente no aspecto da “importagdo” de um conceito emergente num
contexto europeu e transposto para um contexto de uma cidade do Nordeste

brasileiro, cheia de contradigdes, o Recife.

Para entender como a cultura pode atuar na regeneragao urbana, ¢ preciso
entender como as cidades se tornaram pauta nos ultimos anos € como se fincou
uma necessidade de enquadréa-las ou dar-lhes titulos, como cidade inteligente ou
cidade criativa, e a partir dai como o acesso a servigos e bens culturais se
relaciona com o espago urbano, pois ndo sdo as cidades que sdo criativas e sim as
pessoas que nelas vivem, e isso em todas as cidades, pois elas sdo feitas por

pessoas e devem ser feitas para as pessoas. Como afirma Ana Carla Fonseca Reis,
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“E sobre esse pano de fundo que as discussdes enredando cultura e
regeneracdo urbana devem ser tecidas, se com elas pretendermos urdir
novas possibilidades de desenvolvimento. Desenvolvimento urbano,
sim, mas desenvolvimento pessoal ¢ social, em consondncia com a
proposta de desenvolvimento como liberdade.”

(REIS, 2014, p. 105)

Todo o entendimento desse desenvolvimento pretendido pelas cidades no
ambito da regeneracdo e do fortalecimento de mercado pela cultura, passa
também por um contexto politico de abertura, que predominou até 2015 no
cenario nacional. E importante entender que todo esse movimento em algumas
cidades brasileiras, esbarra, a partir de 2016, na crise econdmica e politica na qual
mergulhou o Brasil, perpassando o Golpe Parlamentar, e que perdura no ano de
2017, que ¢ cada vez mais complexa, pelo cenario de retrocesso de conquistas

politicas, sociais e econdomicas de governos anteriores.

As incertezas no campo da cultura e das cidades passaram a ser
gigantescas, diante do entendimento da cultura como margem, algo que o
movimento da economia criativa combate, a partir do préprio entendimento
importado do Reino Unido: a cultura como elemento importante da

macroeconomia e as possibilidades de desenvolvimento imbricadas.

Quando a cultura se torna um elemento macroecondmico, no contexto da
economia criativa, passa a ser também entendida como elemento forte da
identidade urbana, proporcionando uma valorizacdo do espago imaginario e fisico
de cidade, carregando seus tragos historicos, sua esséncia identitaria, patrimonio e
producdo de contetido cultural. Dentro desse contexto, a cidade, além de ser ela
propria elemento de cultura, pode abriga-la como elemento fundamental para o

fortalecimento do espago, abrangendo requalificagdo, produgao cultural e turismo.
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2.2 Produciao do espaco e cultura: da globaliza¢do a aldeia global

O sistema capitalista evoluiu de tal forma, que, a partir dos anos 1980,
um movimento muito forte de articulagdo econOmica entre os paises virou
realidade e mito, a globalizacdo. Realidade por determinar dindmicas novas de
circulagdo de bens, pessoas, mercadorias e informagdes e mito por “aprisionar” as
relacdes econdmicas, politicas e sociais em uma “totalidade”. Como afirma
Harvey:

nos ultimos vinte anos, a globalizagdo virou uma chave mundial para
organizar os pensamentos em torno de como o mundo deve funcionar.
(HARVEY, 2000, p.53, tradugio nossa)’

A globalizagdo trouxe consigo um novo paradigma para a sociedade, que
passou a integrar-se cultural, econdmica e territorialmente. Nesse contexto, as
cidades passaram cada vez mais a buscar uma unidade em sua conformagdo que
refletia e reflete a integracdo cultural e econdmica em processo. Padrdes de
consumo, edificacdo, cultura e sociedade passam a ser absorvidos em uma escala
global, em que as especificidades de um local podem se perder no ambito global
imposto e estimulado nos espacos urbanos. A busca, que o livre mercado traz de
especializar e diferenciar, ¢ antagdnica a perda de identidade que a globalizacdo

promove.

Os nacionalismos se perdem, em certa medida, no ambito da
globalizacdo, e o capitalismo se renova e se fortalece em um cenario de integracao

entre os mercados. Como afirma Harvey em Espagos de Esperanca (2000):

A tese da globalizagdo se torna uma ferramenta logica poderosa para
ir contra socialistas, defensores do estado de bem-estar, nacionalistas.’
(HARVEY, 2000, p.65, tradu¢@o nossa)

4 “Over the last twenty years or so, ‘globalization’ has become a key world for organizing our
thoughts as to how the world works.” (HARVEY, 2000, p.65).

5 “The ‘globalization thesis’ here became a powerful ideological tool to beat upon socialists,
walfare states, nationalists, etc.” (HARVEY, 2000, p.65).
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Esse poderoso discurso, iminente nos anos 1980, se fortaleceu no século
XX, inclusive em contraponto aos discursos socialistas e nacionalistas. Mas,
mesmo a tese da globaliza¢do sendo fortemente uma arma para a manutenciao do
capitalismo e sua luta de classes e apresentando-se também como uma forma de
hierarquizar paises, estados e economias mais fortalecidas em detrimento de
outras tantas mais exploradas e submetidas a um sistema internacional, ela perdeu

forca no século XXI.

No contexto atual, os estados-nagdo assumem outro processo de relagdo
global, eles precisam abrir-se para a inser¢do no mercado global e no sistema
financeiro que coordena o poder e o interesse econdmico. Dessa forma, a
influéncia do mercado global se coloca em diversas escalas, seja na expansdo e
abertura de mercado para investimentos externos, seja na supressao de mercados
nacionais, ou mesmo na neocolonizagdo que vive o mundo globalizado. Em que
os interesses das grandes nagdes suprimem muitas vezes os interesses das nacoes

menos desenvolvidas economicamente.

Outro elemento importante e que estd associado ao mercado global
contemporaneo ¢ o desenvolvimento das tecnologias de telecomunicacdes. Nos
ultimos anos, tem sido ferramenta importante na consolida¢do de relagdes
econOmicas virtuais e de circulacdo de capital, bem como de acumulagdo e
fortalecimento da rede que ¢ a aldeia global®. Ela se destaca mesmo diante de

politicas nacionalistas adotadas por alguns paises como os EUA.

O advento das tecnologias de telecomunicagdes traz para o capitalismo e
para a aldeia global um novo espaco que transforma o espaco fisico pela

existéncia de um espago virtual.

6 Aldeia global é um termo introduzido pelo filésofo canadense Herbert Marshall McLuhan.
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O efeito tem sido o de formar um desmaterializado espago chamado
"ciberespago" em que certos tipos de transagdes importantes
(principalmente  financeiros e especulativos) poderia ocorrer.”
(HARVEY, 2000, p.62, tradu¢@o nossa)

No ciberespago, as relacdes sociais € econOmicas acontecem € isso
transforma a relagdo que se estabelece com o espaco urbano materializado.
E, consequentemente, transforma o sistema capitalista, as relacdes de mercado, de
lucro, de luta de classes e de acumulagdo. O capitalismo industrial que configurou
o espago urbano de uma determinada forma, se reconfigura para um capitalismo
financeiro em que o espago se constroi também a partir de relagdes imateriais.

Nesse sentido, Harvey explica:

Por essa razdo muitos consideram o destaque da inovagdo tecnologica
e da transferéncia como a forca para promover a singular e
aparentemente imparavel globalizagio.®
(HARVEY, 2000, p.62, tradu¢@o nossa)

A aldeia global virtual ja nos anos 2010, ndo se coloca mais, como
afirma Harvey, como globalizacdo, mas ainda ¢ “impardvel” quando coloca as
cidades mais proximas, possibilitando que facam parte de um sistema global de
funcionamento da economia. Para esse momento, se cria o conceito de cidades
globais’, que sio cidades conectadas que interferem em todo o globo, como ¢ o

caso de Nova York, Londres e Téquio.

E importante observar que essas cidades interferem no ambito do capital,

mas ndo necessariamente no ambito estético, por partirem de bases culturais

7 “The effect has been to form a so-called de-materialized ‘cyberspace’ in which certain kinds of

important transactions (primarily financial and speculative) could occur.” (HARVEY, 2000,
p.62).
8 “For this reason many now consider galloping technological innovation and transfer as the most

singular and seemingly unstoppable force promoting globalization.” (HARVEY, 2000, p.62).
9 O termo cidade global foi introduzido pela sociéloga holandesa Saskia Sassen.
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diferentes para seus desenvolvimentos espaciais e sociais. E ai reside um ponto
onde se peca ao tentar transpor modelos culturais vigentes nesses cendrios, como

discutiremos a diante, ao falar de economia criativa, no capitulo 2.

A condig@o de cidade global, leva as cidades a buscarem aumentar seu
potencial de novos negdcios. No Brasil, isso se fortalece pela ascensdao dos
BRICS que inclui o Brasil como poténcia emergente no mercado global, junto a
Russia, India e China. Isso também leva as cidades a uma busca de
competitividade no mercado, buscando atrair mais investimentos que as outras

cidades e refor¢ando a expressao pejorativa “cidade mercadoria”.

O movimento virtual de mercado entre as cidades também amplia o
movimento material das pessoas, que podem circular mais facilmente hoje por
diferentes cidades e vao em busca, nos grandes centros urbanos, do que ndo

conseguem nas suas cidades natais. Para Harvey:

A propor¢ao de uma crescente populagdo mundial em cidades dobrou
em 30 anos e, agora, observam-se macigas concentragdes espaciais da
populagdo em uma escala até entdo considerado inconcebivel. Cidades
do mundo e sistemas urbanos (como, por exemplo, em toda a Europa)
foram sendo formados com efeitos rapidamente transformadores no
funcionamento da economia politica global.'

(HARVEY, 2000, p.64, tradu¢@o nossa)

Efeitos como hiperurbanizacdo, concentracdo populacional e a
concorréncia entre as cidades, levam o Estado a participar dessa relagcdo espaco-
mercado, a partir da necessidade de promover condi¢gdes de competitividade com
outras cidades para atrair mais investimentos, dentro desse cendrio global. O

aparato do Estado cria condi¢gdes favoraveis para determinados setores de maiores

10 “The proportion of an increasing global population living in cities has doubled in thirty years
and we now observe massive spatial concentrations of population on a scale hitherto regarded as
inconceivable. World cities and city systems (as, for exemple, throughout the whole of Europe)
have been forming with rapidly transforming effects on how the global political economy Works.”
(HARVEY, 2000, p.64).
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indicadores e, consequentemente, desenvolve o setor e determina a constru¢do do

espago urbano a partir dessa configuragao.

A partir da ascensdo do conceito de cidades globais, as tecnologias de
telecomunicagdes ganharam forte poder nesse cendario. No Recife, para tornar-se
uma cidade concorrente e inserir-se no sistema financeiro global, o Estado de
Pernambuco incentivou empresas de TIC - Tecnologia da Informagdo e
Comunicacdo, desde 2000, com a fundag¢do do Porto Digital, cluster que ocupa
um territorio central e proximo ao Porto do Recife, a fim de fomentar um setor
econdmico globalmente rentdvel e com potencial de expansdo no pais, pelo
pioneirismo. Isso coloca a cidade do Recife numa posicao de interesse econdmico
para determinados investidores, ja que as TIC se tornaram nos Ultimos anos um
mercado extremamente rentdvel, fruto da transformacdo que trouxeram para o
capitalismo na transi¢do do século XX para o século XXI. O reflexo dessa nova
dinamica do capital nas cidades foram novas formas de aproveitamento do
excedente de capital e consequentemente novas formas de pensar e construir as

cidades.

A ideia de cidade global impulsiona, pois, uma competitividade entre
cidades e isso se manifesta na necessidade de acumulagdo de capital a partir da
aglomeragdo e do uso da tecnologia como ferramenta inovadora. O estimulo ao
aprimoramento da tecnologia de ponta e dos nucleos de producdo de um
determinado setor sdo elementos que aumentam a competitividade de uma cidade

perante outras cidades pelo mundo.

Nesse sentido, a compreensdo da cidade como mercadoria, a ser vendida
e inserida nas l6gicas de mercado, proporciona uma concorréncia entre cidades
em que os elementos cultura e criatividade passam a ser importantes aliados e

diferenciais na construcdo da cidade como produto atrativo. E isso,
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consequentemente, impacta as cadeias produtivas da cultura e da criatividade.

Como afirmou Pedro Abramo ainda em 1995, “A concorréncia urbana ¢
o mecanismo pelo qual as cidades disputam entre si os recursos — em geral,
privados — dos investidores. Nessa luta pela atragcdo de investimentos que possam
gerar empregos e recursos fiscais, (...)”. (ABRAMO, 1995, p.542).

E como afirmou Le Gales em 1991:

“um trago que unifica todas essas cidades, que vivem sob o signo da
concorréncia urbana, ¢ a passagem, nos anos 80, de politicas urbanas
cujo objetivo prioritario era a organizacdo espacial urbana, para
politicas urbanas subordinadas a logica de crescimento econdmico e
de geracdo de emprego local.” (1991 apud ABRAMO, 1995, p.543)

Esse fendmeno, de trés décadas atras, ¢ facilmente identificado na
atualidade na dindmica urbana da cidade do Recife. Além disso, ha um outro
elemento bastante importante que ¢ a imposi¢do colonizante da cultura que
acontece no processo de globalizacdo, uma homogeneizacdo corroborada pelo
processo € a consequente mercantilizagdo da cultura. H4 a reafirmagdo de uma
cultura predominante, mas ao mesmo tempo coloca-se nesse meio uma
oportunidade de reafirmacdo de culturas locais, logo, a criagdo de uma

oportunidade.

A mercantilizacdo da cultura, entretanto, aponta para varias contradigdes,
mas pode ser uma ferramenta forte para a diferenciagdo de uma cidade e para a
preferéncia de investimentos no setor e na regido territorial em que se desenvolve

mais fortemente dentro da cidade.

A tecnologia das telecomunica¢des, a mercantilizacdo da cultura e os
novos arranjos econdmicos sdo cruciais para a construcdo das cidades
contemporaneas, inseridas e submetidas aos processos da economia global, pois

como enfatiza Harvey,
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As ondas da profunda mudanca promovida pela tecnologia e a
produgdo de inovagdo e melhorias que tomou conta a partir dos anos
1960, fornece um foco importante para qualquer investigagdo sobre a
recente transformagio na economia mundial.''

(HARVEY, 2000, p.61, tradu¢@o nossa)

O Recife passa hoje por um outro fendmeno importante e que estd
associado a concorréncia urbana, a aglomeragado iniciada em 2000 para a setor de
TIC, tecnologia da informagdo e comunicacdo, (tecnopolo) foi expandida para a

area da economia criativa em 2011, dentro do modelo de cluster do Porto Digital.

A génese desses novos complexos de base cientifica ¢ definida pela
articulagdo de cinco elementos constitutivos (CASTELLS, 1985): a
produgdo de conhecimento, a injecdo de capital publico, a
disponibilidade de capital de risco, o bom clima dos negocios e a
inser¢do de um mercado de trabalho segmentado.

(ABRAMO, 1995, p.546)

A articulagdo de diversos elementos como poder publico, iniciativa
privada, capital estrangeiro e interno, clima de bons negdcios e estabilidade,
inser¢ao de universidades no processo de preparacdo de mao de obra qualificada e
segmentacao de trabalho, aponta para um fortalecimento do territério e da cidade

como potencial para desenvolver determinado setor, como afirma Abramo,

Podemos encontrar em quase todos esses novos modelos espaciais
uma estratégia do Estado e das regides engajadas na sua constitui¢ao
no sentido de criar parques tecnologicos, estabelecer estruturas de
incubag@o e promover associagdes entre universidades e industrias no
intuito de potencializar sinergias de produgdo de conhecimento e sua
utilizagdo industrial.

(MANZAGOL, 1990, apud. ABRAMO, 1995, p.546)

A partir do entendimento de uma vocagdo situada em um territério da

cidade e a qualificacdo dos profissionais residentes no espaco, criar as condigdes

1 “The waves of profound technological change and product innovation and improvement that
have washed over the world since the mid-1960s provide a major focus for any enquiry into recent
transformations in the world economy.” (HARVEY, 2000, p.61).
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para desenvolver o setor ¢ papel do setor publico. E no caso do Recife, além do
tecnopolo do Porto Digital, surge, em 2011, o polo de economia criativa, com a
criacdo do Portomidia e a extensdo dos beneficios fiscais e demais facilidades
oferecidas para as empresas de TIC para as empresas de EC. A entrada da cultura
como foco de mercado, esbarra nas dificuldades e nas logicas diferenciadas de seu
processo produtivo e das necessidades diferenciais do setor. Nesse sentido, ¢
possivel fomenté-lo, criar possibilidades e possibilitar que a atividade econdmica
altere a dinamica urbana da regido, mas ¢ preciso entender como se da esse

processo, a partir das especificidades da cultura.

O fomento de uma determinada atividade produtiva, promove um
desenvolvimento urbano regional que se estabelece gradativamente, 8 medida que
a atividade vai crescendo, atingindo participacdo na economia da cidade e
impactando outros setores, gerando postos de trabalho diretos e indiretos, gerando
lucro e inclusive acumulacao, a partir da qual se reinveste na constru¢do de nossos

espacos na cidade.

Em 1982, j& se configurava uma tese sobre o desenvolvimento regional
que apesar de ter mais de 30 anos ¢ bastante contemporanea, pois como afirma

Boisier,

Essas hipoteses se configuram como um tridangulo em qual os vértices
representam: 1) a aplicagdo regional de recursos; 2) os efeitos
regionalmente diferenciados do quadro de politica econdmica
nacional (global e setorial) e; 3) a capacidade de organizagdo social da
regido.'? (BOISIER, 1999, p. 39, tradugio nossa)

A premissa de que atividades podem ser predominantemente fortalecidas

12 “Estas hipétesis se configuraron como un triangulo en el cual los vértices representaban:
1) la asignacion (inter)regional de recursos; 2) los efectos regionalmente diferenciados del
cuadro de la politica economica nacional (global y sectorial) y; 3) la capacidade de organizacion
social de la region.” (BOISIER, 1999, p.39)
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em um cendrio regional (com a necessidade dos aportes financeiros para tal,
diante de especificidades do quadro politico e do sistema de politicas publicas
voltadas para o setor) ¢ crucial para que o cluster se concretize e tenha efeitos de

mercado positivos para a regido.

No Recife, a identificacdo da vocacao para TIC nos anos 2000 e para EC
no ano de 2010, frutificaram na instituicdo Porto Digital com a constru¢do do
cluster situado no bairro do Recife Antigo e expandido junto com a EC, para o
Quadrilatero de Santo Amaro e instituigdo do Portomidia, espaco com estudios
voltados para criatividade (cinema, musica, animacdo, design). Entretanto, as

dindmicas dos setores sao diferentes.

O questionamento sobre a interferéncia do setor economico da cultura na
transformagdo do espago urbano ¢ contraria a logica das institui¢des de poder
financeiro, pois a dindmica mercado-territorio para a cultura e a criatividade se
estrutura sob outro patamar, pois nem todas as atividades culturais/criativas visam
lucro, e elas ndo tem como pressuposto de sua concretizagdo dentro do mercado a

acumulacao.

Observa-se que as atividades sdo predominantemente financiadas pelo
poder publico e apesar de configurarem uma cadeia de produgdo de renda, mao de
obra e trabalho, elas normalmente nao obedecem as mesmas regras de lucro,
custos ¢ mao de obra assalariada seguida por outras atividades econdmicas,

justamente por contarem com o subjetivo como principal insumo para a producao.

Nesse sentido, ¢ interessante observar que ha trés principais formas da
cultura e da criatividade se relacionarem com a constru¢do do espago urbano:
através do espago como matéria-prima, do espago como plataforma para

intervengdes culturais e do espaco como territdério econdmico. Esses formatos
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serdo destrinchados no capitulo 3.

Outro ponto importante nesta discussdo ¢ a necessidade de compreender
a diferenciacdo das atividades criativas e culturais, apontadas aqui separadamente
e porque de fato representam diferentes atividades. A cultura no sentido aqui
utilizado ¢ entendida como a existéncia de manifestagdes culturais e ndo todos os
habitos que circundam uma civiliza¢do, engloba, além de linguagens artisticas
como cinema, musica, fotografia, artes plasticas, teatro, danga, circo, outras
atividades ligadas a cultura popular, tradicionais, museus (representando memoria

e acervo contemporaneo), graffiti, dentre outras linguagens contemporaneas.

E as atividades criativas, por sua vez, englobam além dos elementos
presentes na cultura, como acima descritos, outras atividades como games,
publicidade, desenvolvimento de software para inovagdo, arquitetura, design,

moda.

Essa intersecdo entre cultura e criatividade, formata o conceito de
Economia Criativa, em que algumas linguagens das manifestagdes culturais se
enquadram, mas que sdo principalmente essas outras atividades que se utilizam da
criatividade (entendida como um perfil artistico e de personalizacdo de produtos,
ndo necessariamente a simples capacidade de inovar, pois esta estd presente
também em outras atividades do setor econdmico) que predominam no chamado
setor da Economia Criativa. Isso significa dizer que as atividades que vem
originalmente da cultura, ndo se enquadram necessariamente no modelo
mercadolégico, seja ele denominado industria cultural, como nos anos 1940 pela

Escola de Frunkfurt, seja ele denominado industria criativa como na atualidade.

Apesar da adequacdo de diversas atividades culturais e criativas ao

sistema da induastria criativa, o que impacta a cadeia de criadores, artistas e
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produtores envolvidos no processo de producdo cultural, grande parte das
atividades culturais estdo a margem deste mercado, e dessa industria. Por isso
estdo diretamente subordinados ao sistema de financiamento publico, ou seja, ao
dinheiro publico de fomento, o que submete o setor da economia da cultura as
politicas publicas de cultura, sem autonomia enquanto mercado, mesmo que
sejam importantes para a economia por circularem capital e gerarem postos de

trabalho.

Nesse sentido, a constru¢do do espago passa a ser mais que uma questao
econdmica, mas uma questdo de interesse publico e politica publica, quando
observada sob a oOtica dos setores de cultura e criatividade. A cidade criativa
aparece entdo como a jun¢do dos entendimentos e conexdes entre mercado,
reinvestimento de lucro, cidade e desenvolvimento urbano no cenario das

industrias culturais, e entendida em meio as cidades globais.

O desenvolvimento de uma cidade criativa precisa aliar a disposicao e
propostas para um espago urbano convidativo, seguro e estruturado para receber
essas atividades culturais. Seja por iniciativa privada ou publica, criar as
condi¢gdes favoraveis que a atividade econdmica da cultura necessita para

consolidar-se no espaco urbano e predominar no desenvolvimento regional.

Compreender o que ¢ uma cidade criativa, entretanto, ¢ ainda um desafio,
pois seu entendimento remete ao conceito de economia criativa, que trata de uma
questdo antiga, discutida ainda nos anos 1940: a relagdo entre atividades culturais
e criativas e as logicas de mercado capitalistas. Observa-se até hoje uma linha
ténue entre as atividades culturais e criativas e sua adequagdo ao modelo
capitalista de mercado. No cendrio local, a cultura lida muito mais com a
expressdo de artistas que com logicas de mercado. E isso define o cenario local de

producdo cultural.
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2.3 A produc¢io cinematografica e as politicas culturais no Brasil: uma

dicotomia entre a regulacio do Estado e do mercado

Os primeiros registros cinematograficos em solo brasileiro datam de
1898, inicio da republica brasileira. Os registros foram realizados pelo
descendente de italianos Afonso Segreto na Baia de Guanabara e marcam a
comemorac¢do do Dia do Cinema Brasileiro, 19 de junho. A partir desse marco
historico que ressalta a producdo, contextualiza-se e demarca-se, ndo por acaso, o
espago que a produgdo nacional de cinema pretendia e pretende ocupar, em
contraponto ao consumo desse cinema. No trecho do livro de Jean-Claude

Bernardet, o autor afirma:

A escolha de uma filmagem como marco inaugural do cinema
brasileiro, ao invés de uma proje¢do publica, ndo ¢ ocasional: ¢ uma
profissio de f¢ ideoldgica. Com tal opgdo, os historiadores
privilegiam a producdo, em detrimento da exibi¢do e do contato com
o publico. Pode-se ver aqui uma reagdo contra o mercado: a ocupagéo
do mercado, respondemos falando de coisas nossas. E ndo ¢ dificil
perceber que esta data estd investida pela visdo corporativa que os
cineastas brasileiros tém de si mesmos, ¢ por uma filosofia que
entende o cinema como sendo essencialmente a realiza¢ao de filmes.
(BERNARDET, 2003, p. 26-27)

Nao por acaso destaca-se esse marco, citado aqui para ressaltar o carater
da producdo cinematografica nacional que persiste e que caracteriza ainda hoje,
mesmo quase 120 anos depois, a producdo. Esta que segue em contramdo a

logicas de mercado.

Um cinema que ndo prevé necessariamente producdo, distribuicdo e

consumo, como outras “escolas’” de cinema. Como afirma Teixeira Coelho:

As condigoes de producdo no sistema cinematografico norte-
americano sdo tais (interferéncia do produtor na escolha do tema e na
montagem, interferéncia do publico-teste na edi¢do da pelicula etc.)
que a ideia da personalidade autoral é a excegdo (caso de Woody
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Allen), ndo a regra. Idem no teatro. (COELHO, 2008, p. 122)

A légica do cinema nacional independente ¢ fortemente marcada pela
“ideia de personalidade autoral”, que se revela no modelo de producdo que serad

analisado no terceiro capitulo.

A regulagdo das atividades culturais por um mercado foi, historicamente,
em todo o mundo uma questdo complexa e que aponta para a desconstru¢do do
que seria uma industria cultural, o que ndo ¢ diferente com o cinema independente
no Brasil. A ideia de industria coloca a produgdo cultural em um universo de
massificagdo. Os questionamentos da teoria critica feita pelos frankfurtianos,
como Benjamin (1936) e Adorno e Horkheimer (1947) ou mesmo sob a otica da
mercantiliza¢do de uma cultura globalizada, tratada por Canclini (2003) apontam
para o entendimento de que a cultural, por tratar-se de um bem duravel, intangivel
e que advém da capacidade humana de criar, ndo pode ser incorporado a modelos

de produgdo industrial.

Nos anos 1920, quando surge a Escola de Frankfurt, com a Teoria
Critica, o mundo, principalmente a Europa, vivia a Revolu¢do Industrial e a
mercantilizagdo de todos os produtos e servigos. A apropriagdo da cultura e
principalmente da arte pela industria, representa a formagao do que os estudiosos
determinaram Industria cultural, que entdo, em seu entendimento, configurava a
massificacdo da cultura. A critica aos mass media, foca-se na critica a construg¢ao
de um mercado de entretenimento com baixo valor artistico ou criativo e, por
consequéncia, a fragilidade dos artistas em meio a um modelo de consumo

cultural amplo e pouco critico.

A dificuldade da cultura de apropriar-se das logicas de mercado em um
contexto industrial, capitalista e globalizado aponta para a necessidade de se

consolidar politicas publicas que possam suprir o que o mercado ndo supre, pois,



34

o mercado vai atender a determinadas regras para as quais a cultura ndo pode dar

vasao na sua esséncia livre e criativa.

As primeiras politicas culturais datam da Era Vargas, e foram
estabelecidas em grandes areas: teatro, musica, literatura, patrimoénio, cinema e
todas submetidas ao Ministério da Educagdo. Em 1934, porém, a comissdo de
cinema foi transferida para o Ministério da Justica e Negodcios Interiores,
submetida ao Departamento de Propaganda e Difusdo Cultural (DPDC) que
antecedeu o Departamento de Imprensa e Propaganda (DPI), 6rgao de censura no

Estado Novo.

A forte presenga do Estado no ambito cultural aponta nessa época para a
tentativa também de usar o cinema como ferramenta do proprio Estado, como de
fato era com o Cinema Educativo, que culminou no Instituto Nacional de Cinema
e Educacao (Ince), fundado em 1937 com objetivo de usar a cinematografia como
meio de educagdo popular. “Segundo Carlos Roberto de Souza, (2001:168-171),
no periodo de 1936 a 1945 o Ince produziu 233 filmes — nesse caso, todo o

trabalho era feito pela propria equipe.” (CALABRIA, 2009, p.32).

Nesse momento, o cinema foi uma area que recebeu atengdo especial,
num contexto em que as primeiras politicas para o cinema surgem como politicas
de incentivo a producdo de filmes voltados para educagdo e inseridos no contexto
de uma educagdo civica e patriota. Em abril de 1932, foi promulgado o Decreto n°
21.240, que nacionalizava o servico de censura, e estipulava uma taxa de
producdo cinematografica para educagdo popular, e que mesmo contendo a
censura em seu foco, foi o que impulsionou um principio de industria

cinematografica no Brasil, pelos incentivos previstos no decreto:

Conforme Decreto n°® 21.240, de 4 abril de 1932, ocorreu uma redugdo
real de 60% das taxacdes alfandegarias sobre importagdo impressos e
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90% sobre os filmes virgens. O artigo 13 estabelecia a fixacdo de
determinada  “metragem de filmes brasileiros a serem
obrigatoriamente incluidos na programacgdo de cada més.”, agdo que
deveria incidir diretamente no crescimento da produgdo nacional.
(CALABRE, 2009, p.28)

O Decreto ¢ um importante marco legal para o inicio de uma incipiente
indtstria de produ¢do cinematografica nacional. Ao estimular a importacdo de
copias de filmes para exibicao pretendia-se formar um publico consumidor, e ao
estimular a importagdo de peliculas virgens se estimulava a producdo de filmes
nacionais. Nesse contexto, entretanto, essa producdo nacional ainda era muito

marcada pelo carater educativo em prol do préprio Estado.

Um movimento de producdo que ja existia passou a ser incentivado pelo
governo, estimulando, ainda de forma incipiente, o que seriam politicas publicas
para o cinema no Brasil. Naquele momento, estimulava-se uma produ¢do com um
carater dependente, servindo ao Estado de alguma forma, e ao seu novo momento

de consolidacdo de politicas de governo.

O Decreto n® 21.240 que nacionalizava o servigo de censura
cinematografica em 1932, além de reger sobre a censura, que se declarava de
cunho cultural, impulsionou a formatacio de uma incipiente industria
cinematografica no Brasil, com metas para seu desenvolvimento, que abrangiam:

- atuacdo em beneficio da cultura popular;

- estimulo a produgdo, através de favores fiscais e facilidades na
importacdo de matéria-prima;

- compensagdo para o campo educativo: instru¢do para a populagao;

- instituicao da regulacdo sob cunho cultural;

- pagamento da “taxa cinematografica para educagdo popular”;

- criagdo do cinejornal, com edi¢gdes quinzenais e exibi¢do obrigatoria

antes dos filmes;
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- 60% de reducdo na importacdo de filmes impressos;
- 90% de reducdo na importagao de filmes virgens;
- determinacdo de metragem de filmes brasileiros que deveriam ser

incluidos nos cinemas por més;

Dentre outros detalhes, este decreto, previa também a lei do curta-

metragem:

“a lei do curta-metragem — lei do short, como se chamava na época —
representou para os produtores a possibilidade de manter a
continuidade de seu trabalho. Em poucos meses, algumas centenas de
curtas estavam sendo distribuidos pelo pais, num desmentido flagrante
a argumentacdo dos exibidores de que uma lei de obrigatoriedade era
absurda, pois ndo havia produgdo a ser exibida.”

(CALABRE, 2001, p.159 apud SOUZA, 2009, p. 29)

E ¢ interessante observar que a medida impulsionou a produgdo e
escoamento do curta-metragem, entendido como uma obra. E fortaleceu uma
cadeia produtiva do audiovisual que ja existia. Apds a Era Vargas, entre os anos
1940 e 1960, se enfraqueceram muito as politicas culturais, muito também pelo

contexto historico mundial.

“Terminada a guerra, o pais vivia um processo de aceleragdo da
producdo industrial e do desenvolvimento urbano. Esse foi o periodo
da consolidag¢do dos meios de comunicagdo de massa - do radio ¢ da
televisdo -, que estava, em parte, alicergado pelo processo de
crescimento de uma camada média urbana e de uma classe operaria.
As praticas de sociabilidade e formas de consumo passaram a sofrer
rapidas transformagdes, fato que ocorreu também no campo da
cultura.”

(CALABRE, 2009, p. 45)

O crescimento dos mass media, televisao e radio, colocou a producao
cultural em outro processo de consolidagdo, a absor¢ao da cultura pelo mercado e
padronizou e alterou o conteudo que se produzia. Entre 1950 e 1960, isso
provocou também um crescente consumo do cinema americano no Brasil

(producdo que no pds-guerra dominou o mercado cinematografico). De certa
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forma, esse crescente consumo do filme estrangeiro, em sua maciga maioria
americano, iniciou um processo de marginalizacdo do cinema nacional, que ainda

nos tempos atuais ¢ sentida.

Os anos 1940 a 1960 foram marcados também por um crescente
investimento privado na indudstria cultural, o que alterou significativamente o
papel do cinema nacional. Apesar desse contexto, de domina¢cdo do mercado
dentro da produgdo cultural, o Estado ainda regulava, mesmo que de forma menos
atuante, a producdo. E na década de 1940, ainda mantinha a obrigatoriedade de
exibicdo de conteudo nacional nas salas de cinema, o que naturalmente gerou

conflitos entre exibidores e produtores, mas também impulsionou a producao.

Apesar disso, no segundo governo de Getulio Vargas (1951-1954), o
cinema vai perdendo investimentos, e o carater educativo do Ince vai perdendo
forca para os produtores cinematograficos, com o crescimento de uma producao
para a televisdo. Com novos paradigmas para o cinema nacional, que aboliam, de
certa forma, seu papel educador, o Ince foi sendo retraido e deu lugar ao Instituto

Nacional de Cinema, ja em 1967.

Os anos da ditadura (1964 a 1985) foram muito especificos para a
producdo cinematografica e cultural no Brasil. A massiva insercdo da cultura
americana, em varios ambitos, mas principalmente com o cinema hollywodiano,
mudou formas de consumo e marcou notadamente a producdo nacional inserida

num carater de censura, imbricado a0 momento.

Também foi um periodo de contracultura, fortemente marcado por obras

. A . , ,y . 13
de resisténcia. Um exemplo ¢ o documentdrio Cabra Marcado para Morrer

13 O filme narra a historia de Jodo Pedro Teixeira, lider das ligas camponesas paraibano
assassinado em 1962, e sua familia. O filme comegou a ser filmado como fic¢do e concluido 20
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(1984), de Eduardo Coutinho, que teve suas filmagens interrompidas em 1964,
por ocasido do Golpe Militar e foi retomado apenas em 1984, momentos
proximos ao fim da Ditadura. Nao vamos nos ater ao periodo, mas destacamos a

circunstancias da producdo na ocasido.

A questdo da influéncia do cinema norte-americano e estrangeiro no
consumo nacional, ¢ apontada por Jean Claude Bernardet em 1979, e reeditado

em 2009:

“Nao ¢ possivel entender qualquer coisa que seja no cinema brasileiro,
se ndo tiver sempre em mente a presenga maciga ¢ agressiva, no
mercado interno, do filme estrangeiro, importado por empresas
brasileiras, quer por subsidiarias de produtores europeus e norte-
americanos.” (BERNARDET, 2009, p.21)

O que ¢ importante atentar ¢ para a relagdo do publico com o cinema
nacional, a partir da influéncia e padronizagdo de consumo do cinema, baseada
numa produ¢do em modelo e técnica diferenciados do que se produziu e ainda

hoje se produz no Brasil.

Além dessa questdo, ¢ importante também observar que o processo de
producdo cinematografica no Brasil estd diretamente associado a industrializagao.
Por isso ¢ importante entender como esse processo de industrializagdo se da no
pais. Como apontado por Bresser-Pereira (2014) no livro A construgdo politica do
Brasil: Sociedade, economia e Estado desde a Independéncia, entre 1930 e 1960,
se configura a Primeira Fase da Revolug¢do Industrial Brasileira, caracterizada
pela politica de substituicdo de importacdes. Depois desse momento, a mudanga
para o modelo de exportacio de manufaturados fortalece uma politica do
Desenvolvimentismo. Bresser também destaca que entre 1961 e 1967 houve uma

forte crise politica, e econdmica, que s se ajustou para que entre 1968 e 1973,

anos depois como documentario.
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periodo chamado de “milagre econdmico”, depois entdo derrubado por novas

crises.

O carater desenvolvimentista desses anos aponta para como a cultura foi
deixada de lado no periodo. O estimulo a produgcdo industrial e ao
desenvolvimento economico de forma ordenada, iam de encontro a liberdade
criativa da cultura, que vai encontrar terreno fértil na oposi¢ao e na luta contra a
censura. Nesse periodo, o movimento do Cinema Novo se fortalece como cinema
engajado. Nao vamos aqui adentrar no campo da histéria do cinema, mas ¢
preciso entender o contexto de produgdo e a relagdo das politicas culturais com

essa producao.

Segundo Bresser-Pereira, o desenvolvimentismo vem de um Pacto
autoritdrio-modernizante de 1964 entre a elite dominante do pais e que se
reconfiguraram no Pacto Democratico-Popular de 1977, reposicionando a relagao
da elite e com os trabalhadores, o que caminhard para a redemocratizacdo. Diz o

autor:

“A tese deste capitulo é a de que a transi¢do democratica no Brasil
comegou a ocorrer em 1977 quando a burguesia — particularmente a
industrial — comegou a romper o pacto autoritario-modernizante a que
estava associada desde 1964 e gradualmente se aliou as forgas
populares.”

(BRESSER-PEREIRA, 2014, pg. 233)

Esse processo social possibilitou uma reconfiguracdo politica que
culminou no fim da ditadura militar ¢ em um novo momento para o pais e

consequentemente para a produ¢do cultural. Assim:

“Nos anos 1990 até o inicio do século XXI, o pais viu crescer o
processo de institucionalizagdo do campo da cultura nos ambitos
estadual e municipal. Ao integrar a pauta das politicas publicas, a
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cultura comegou a exigir, por parte das administragdes, uma maior
qualificagdo tanto dos quadros funcionais quanto das acdes
elaboradas, que procurou a transformagdo efetiva destas ultimas em
politicas que ndo permanecessem como um aglomerado de projetos
individuais ou atos desconectados entre si.”

(CALABRE, 2009, p.11)

Dentro desse cenario formulado nos anos 1990 de concentragdo das
politicas e unidade na constru¢do de uma cadeia produtiva do campo cultural,
reativa-se a producdo de cinema em muitos ambitos e esferas. No Recife, por
exemplo, o filme Baile Perfumado (1994), obra de Paulo Caldas e Lirio Ferreira,

reinaugura a produ¢do de cinema local, e marca uma retomada no setor.

O desenvolvimento de uma agenda para a cultura no ambito das politicas
publicas, reconfigura toda a produgdo cultural. Em 2001 foi criada a Agéncia
Nacional do Cinema - Ancine, ainda no Governo de Fernando Henrique Cardoso,
€ nos anos seguintes, nos governos Lula da Silva e Dilma Rousseff as politicas
para o cinema cresceram fortemente, com carater de consolidacdo de mercado. No
ambito estadual, em 2007, foi criado o Funcultura, importante fundo de cultura e
que, na atualidade, atua de forma associada ao Fundo Setorial do Audiovisual -
FSA, consolidando uma producao crescente, importante e reconhecida de cinema

pernambucano.

Esse cinema tem um cardter fortemente urbano no ambito de sua
producdo e difusdo, e isso precisa ser observado para se entender como a cidade
do Recife se insere no ambito global das cidades criativas, problematizando esse
entendimento e compreendendo as nuances dessa producdo de cinema local,
principalmente diante da dicotomia que o mercado e as politicas culturais impdem

para essa produgao.
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3 A NOCAO DE CIDADE CRIATIVA: CONTEXTUALIZACAO DO
SETOR ECONOMICO DA CULTURA E SUA RELACAO COM O
TERRITORIO

3.1 Perspectiva historica da inovac¢ao e da criatividade

O ser humano, em todo seu processo de evolugdo, inovou, com objetivo
claro de atender as suas necessidades. Diferente de outros animais, desenvolveu,
assim, a capacidade de identificar habilidades, de potencializar suas atividades e
planejar, ou seja, ser um animal criativo. Diante dessa faculdade, a sociedade foi
se desenvolvendo pautada por ciclos histéricos de inovagdo. Durante a pré-
historia, o ser humano percebeu diante de suas fragilidades, comparadas as de
outros animais, que poderia criar ferramentas para cagar, e posteriormente que
poderia domesticar animais para ndo precisar cagar ¢ dedicar energia a isso. Da
mesma forma, entendeu que poderia plantar e colher ao invés de apenas coletar, e

assim, a
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humanidade foi desenvolvendo faculdades inovadoras que melhoraram a

vida humana e fizeram parte da constru¢do de seres sociais.

Durante esse longo periodo do qual estamos falando, o ser humano
aprende também a distinguir os animais segundo a utilidade que pode
obter ao domestica-los. Além do cdo, domestica outros quatro animais
complementares, pois cada uma dessas espécies satisfaz necessidades
diversas. Domestica o boi, pois gracas a sua conformacio dssea pode
puxar o jugo; o porco, porque ¢ uma reserva ambulante de carne; a
cabra, porque ¢ uma reserva ambulante de leite; e o carneiro, porque €
uma reserva ambulante de 1a. (DE MASI, 2000, p.29)

A capacidade humana de identifica problemas e penar solugdes aponta
para a origem da inovacdo humana, criado e evoluindo a partir da expressao fisica
e mental. A utilizacdo do cérebro foi gradativamente ampliando a capacidade do
ser humano para criar e o difere dos outros animais. O humano pode aculturar-se
e tornar-se social, o que possibilita que as experiéncias e técnicas passem por
geracdes e os problemas sejam superados pela internalizagdo das solugdes no
comportamento humano, e isso ¢ essencialmente a evolugdo da espécie.

Sob esta perspectiva, inova ao inventar a escrita, a tabuada, a roda, ao
descobrir o fogo, ao criar a industria, ao criar a televisdo, ao criar computadores,

nuvens de informacdes, internet. Isso fica claro nesse trecho:

Em suma, naquele longo periodo aprendemos a criar utensilios com os
quais compensar nossas fraquezas, mas que serviram também, em um
segundo momento, para expressar nossa potencialidade. A televisdo
ou o missil ndo sdo sendo o resultado posterior do habito inovador
adquirido naquele periodo, sem o qual nos teriamos desaparecido,
pois ndo éramos nem os mais rapidos, nem os mais fortes, nem os
mais capazes. (DE MASI, 2000, p.26)

A capacidade humana de inovagdo e criacdo, também acompanhou, na
pré-histdria, a descoberta da necessidade estética, de adicionar algo a estética da
natureza para aproximar-se dos deuses, dar-lhes gragas, sentir felicidade, e aliviar
a dor. Disso surgiu a arte. A evolu¢do do animal para o humano se deu, portanto,

em um processo longo, caracterizado principalmente pela inovacdo técnica, mas
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também e fortemente, pela descoberta da beleza, da necessidade de estética, como
fala De Masi. Essa necessidade aparece inicialmente nas pinturas rupestres, que
refletem o entendimento de que era preciso construir algo que fosse belo e ndo
apenas util, como havia se dado até a entdo a criagdo humana (pela utilidade das

coisas).

Antes do Cristianismo, uma das sociedades que mais inovou foi o povo
da Mesopotamia, na Antiguidade, o advento da escrita e da cidade alteraram
significativamente a estrutura de transmissdo cultural. Pode-se dizer que foi o

nascimento da civilizagao.

O processo de aculturagdo torna-se mais extenso e generalizado.
Evidentemente, a criagdo da escola é importantissima. Pode-se ler a
histéria da humanidade como uma histdria de aculturagdo progressiva:
comega com o animal que socorre a prole, prossegue com o ser
humano que a educa até a adolescéncia, em seguida com a criacdo da
escola que prolonga ainda mais este periodo de aculturagdo, para
finalmente chegarmos aos dias de hoje, nos quais os meios de
comunica¢do de massa nos “educam” e nos “aculturam” desde o
nascimento até a nossa morte.

(DE MASI, 2000, p.36)

Em contraponto a aflorada capacidade de inovagdo da Mesopotamia, as
sociedades da Grécia e da Roma Antigas cairam na “rejeicdo da tecnologia”,
segundo De Masi, historicamente ciclica. A ideia de que tudo ja se havia
concebido, proporcionou aos gregos € romanos, “um modo de viver que ndo era
baseado na quantidade das coisas, mas na qualidade, no ‘“sentido” a elas
atribuido.” (DE MASI, 2000, p.38). Nesse contexto histdrico, se desenvolveram
contraditoriamente, a filosofia e a escraviddo. A mao de obra escrava se fez
necessaria naquela ocasido pela auséncia de evolugdo tecnologica, mas também
aponta para uma forte contradicdo com o desenvolvimento da filosofia, que

marcou a humanidade em sua evolugao intelectual.

Para os homens livres é um passo avante, para 0s escravos um passo
atras. Os trezentos mil escravos da Atenas de Péricles, que permitiram
aos quarenta mil homens livres escrever e dedicar-se a politica e a
arte, trabalharam, a longo prazo, também para nés. Porém, a vida
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deles foi tragica e desumana. (DE MASI, 2000, p.39,40)

“Atenas Criativa” ¢ uma negacao da tecnologia por uma sensa¢do de que
tudo j& havia sido inventado, naquele momento entdo, se desenvolve amplamente
o senso da estética e da arte. A necessidade estética prevalece frente a necessidade
técnica nesse momento. As herangas mesopotamicas da descoberta da cidade, da
arquitetura e da topografia; geraram para os gregos um processo de aculturacdo
intensificado. Na contramao da técnica ¢ do uso da forga fisica, cresce a filosofia,
o significado das coisas, a reflexdo e a evolucao do pensamento. Mas, para que se
possa ter quem crie, se estabelece a escraviddo, um dos males mais grotescos da

humanidade, que até hoje ainda ¢ perpetuada de diversas formas.

E importante perceber que a ideia de cidade criativa permeia as cidades
ha séculos, como afirma Peter Hall, no livro Cities and Civilization (1995). Ao
falar sobre a efervescéncia cultural de algumas cidades em determinados
momentos historicos, como as cidades de Atenas nos anos 500 a 400 a.C ¢
Florenga no periodo da Renascenca, entre 1400 e 1500, o autor pontua que
“Todas as cidades, que poderiamos chamar de “criativas”, caracterizam-se por
uma atitude cosmopolita, com abertura para outras terras e gentes, sem xenofobia
ou falsos nacionalismos.” (HALL, 1995 apud FREITAG, 2006, p.101). Essas
cidades ndo sdo as mesmas cidades criativas no século XXI, mas o entendimento
de como se desenvolveram voltadas para um padrdo de valorizagdo da
criatividade, nos proporciona o entendimento de que inovagao e criatividade estdo
intrinsecamente ligados as civilizagdes e suas cidades, historicamente, ¢ ndo em

um movimento contemporaneo, como comumente se pretende fazer crer.

As cidades criativas de hoje sdo fruto da era pos-industrial em que
vivemos, que veio depois da total valorizacdo da técnica, caracteristica da era
industrial, retomando um ciclo da estética. Como bem aponta De Masi, momento

em que se comega a tratar do “6cio criativo”, uma visao inovadora e que se difere
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do até entdo “tempo liberado” da sociedade industrial.

Foi a sociedade industrial que isolou o belo, expulsando-o do mundo
do trabalho: sdo pouquissimos os empresarios que deram valor a
estética. Um exemplo raro ¢ Robert Owen, que, no inicio do século
XIX, construiu uma espléndida fiagdo, New Lanark, na Escocia. Eu a
visitei: é enorme, ¢ quase uma cidade. Ali se encontram a casa da
inteligéncia e a casa dos sentimentos: até mesmo a topografia foi
planejada de modo que, desde crianga, o ser humano pudesse
habituar-se a se tornar um pensante. [...] Mas essas sdo raras excegdes
do mundo industrial. Sera a sociedade pos-industrial que, ao contrario,
recupera, decididamente, o gosto pela estética: ndo mais para uma
pequena elite, mas uma estética destinada a todos. E ndo somente uma
estética do vestuario ou dos ornamentos, mas também a do ambiente
de trabalho e das boas maneiras: hoje em dia, um empresario exibe
com orgulho a sua fabrica bela e espagosa, enquanto, antes, se sentia
orgulhoso de mostrar uma fabrica eficiente, aparelhada com o ultimo
modelo de torno. (DE MASI, 2000, p.32,33)

Na sociedade industrial, o belo ¢ deixado de lado pela técnica, pela
eficiéncia, e pela execucdo, potencializando o lucro. O “espirito do capitalismo”,
coloca a humanidade em um espaco de auséncia da criacdo. Em contraponto, ¢
possivel pela arquitetura, pela criacdo, alcangar a evolugdo da necessidade estética
humana e consequentemente seu poder de aprendizado, aculturacdo e evolugao
intelectual.

Esse movimento ndo se d4 em consondncia necessariamente com a
evolugao técnica do periodo industrial, mas se dara na Era pos-industrial. E dessa
era e dessa sociedade pds-industrial que vamos tratar aqui, de como ela absorve a

inovacado e o que ela preserva dentro disso.

O modelo capitalista e industrial colocou a criatividade fora do ambito de
vida das pessoas comuns, que em sua maioria eram os operarios. Com cargas
horarias exaustivas e modelos de produ¢do em série, a criatividade ficou fora de
contexto, visto que era preciso produzir, em menos tempo e com eficiéncia, e essa
era sempre a meta. E importante entender que nesse momento a sociedade e a

cidade também foram seguindo esse movimento, a estratificacdo social entre
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proletariado e burguesia e a formacdo das cidades em consonancia com o0s

objetivos econdomicos caracterizaram o periodo industrial.

Mas antes de entender melhor essa sociedade pos-industrial é preciso

entender a sociedade industrial. Segundo DE Masi,

(...) quando na nossa histéria coincidem trés tipos de mudanga — a
descoberta de novas fontes energéticas, uma nova divisdo do trabalho e
uma nova organizagio do poder, estamos diante de um salto de época. E
estes trés tipos de mudangas trazem consigo uma nova epistemologia,
um novo modelo de ver o progresso e o mundo. A sociedade industrial
foi tudo isso.

(DE MASI, 2000, p.47)

Essa mudanca répida e tdo impactante para a sociedade em todas as suas
esferas, aponta para a complexidade do periodo. Na metade do século XVIII,
surge o racionalismo e com ele o “século das luzes”, as enciclopédias. “Depois
dos gregos, os iluministas sdo os maiores cultores do 6cio criativo.” (DE MASI,
2000, p.49) Nesse periodo, hd avangos em todos os campos da ciéncia, mas as
artes ficam restritas a poucos e se mantém com os avancos alcancados no

Renascimento.

A sociedade industrial fortalece o papel da burguesia e coloca a luta de
classes em evidéncia. Marxismo e liberalismo comegam entdo um entrave
historico que se reflete ainda hoje na desigualdade social do mundo. A divisao
global do trabalho e da economia, reflete em decisdes dessa sociedade que, de

certa forma, obtém controle do mundo globalizado, na era pds-industrial.

E também na industrializacdo que surgem os mass media, a indistria
cultural e com eles a Teoria Critica e um fundamental questionamento que nos
fard entender ainda hoje o que a economia criativa representa. Mais a frente

adentraremos no assunto.
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Se faz necessario entender que o “belo” volta & pauta da sociedade
apenas na pos-industrializagdo, com a valorizagdo do uso do tempo de forma
proveitosa intelectualmente. Mais importante do que os niumeros de producao ¢ a
qualidade dessa produgdo. Vale destacar que isso ndo transforma as industrias,

mas muda de alguma forma alguns padrdes.

O advento de novas tecnologias também promoveu um espago amplo para
a criatividade e as individualidades. A valorizacdo do intangivel, do sensivel e do
criativo promoveu em todo o mundo uma mudanga de modelos de negdcios em
algumas 4reas, que impactou fortemente as areas de inovagdo e criatividade, as

quais tratamos aqui.

3.2 Indastria cultural, economia da cultura e economia criativa:
diferentes formas de estabelecer relacdo entre o campo da cultura e
0 econdmico
E com a chegada da Revolucdo Industrial, no inicio do século XX, que,
no ambito dos estudos da comunicacdo, surge a Escola de Frankfurt e sua Teoria
Critica, que vem, no final dos anos 1920 e inicio dos anos 1930 como uma
corrente critica dos estudos de cultura e sociedade industrial. No livro, Teoria da
Comunicacdo: Conceitos, Escolas e Tendéncias, a autora Vera Veiga Franga

afirma;

A Teoria Critica se desenvolve em contraposi¢do — ¢ quase como um
antidoto — para a perspectiva pragmatica e positivista americana,
promovendo uma critica severa a mercantilizacdo da cultura ¢ a
manipulagdo ideologica operada pelos meios de comunicagdo de
massa. (FRANCA, 2001, p. 56)

Com o crescimento industrial, a tentativa de apropriar leis de mercado
para as atividades culturais torna-se uma tendéncia, o que tedricos chamam de
Industria cultural. A Teoria Critica surge com a proposta de problematizar este

conceito e questionar a monopoliza¢do dos produtos culturais pela indistria e a
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consequente perda de valor simbodlico que essa apropriagdo representou. Como

define Adorno, um dos expoentes da Escola de Frankfurt:

A Indtstria cultural é a integrac@o deliberada, a partir do alto, de seus
consumidores. Ela forga a unido dos dominios, separados ha milénios,
da arte superior e da arte inferior. (ADORNO, 1968, p. 287)

Adorno fala também dos mass media"®, termo utilizado por ele e por
Horkheimer para designar a cultura de massa. E problematiza que, dentro da
industria cultural, o que orienta a produg¢ao € o principio de comercializagdo e ndo
o contetdo. Da mesma forma afirma que o consumidor ndo ¢ quem determina o

produto e sim o mercado, sendo o consumidor apenas objeto dessa industria.

Entendendo que a Industria cultural faz do produto artistico e cultural um
produto mercadologico e rentavel, Adorno afirmou que “A autonomia das obras
de arte (...) vé-se no limite abolida pela industria cultural.” (ADORNO, 1968) Isso
significa dizer que a industria cultural vem apropriar-se dos bens artisticos e
culturais como mercadorias e inseri-los em uma ldgica mercadoldgica que pode
alcangar uma deturpagdo do seu valor proprio e agregado. Sendo assim, o
mercado corromperia a cultura e a arte, distorcendo seus valores e restringindo

seu potencial criativo.

A industrializagdo faz ascender novas formas de governanga e de
organizagao dos sistemas politico e econdmico e fortalece o neoliberalismo, com
a defesa da liberdade de mercado e da existéncia da “mao invisivel que o
controla”, defendida j& no século XVIII por Adam Smith. Essa mao invisivel ¢ a
mesma que controla a utilizagdo da cultura pelos mass media e que
consequentemente ¢ responsavel pela perda de autonomia artistica e cultural e

pelo valor de contetdo na industria cultural.

14 Compreende-se que o termo mass media tenha sido citado pela primeira vez no livro Dialektik
der Aufklirung, publicado por ele e por Horkheimer em 1947, em Amsterda.
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Em 1955, o autor Walter Benjamim escreveu “A obra de arte na era da
reprodutibilidade técnica” e, através do conceito de aura trouxe para a escola de
Frankfurt, uma discussdo que ainda influencia os debates sobre cultura e
principalmente arte nos dias de hoje. Quando Benjamim define a aura como “...)
uma figura singular, composta de elementos espaciais e temporais: a apari¢ao
unica de uma coisa distante por mais perto que ela esteja.” (BENJAMIN, 1955),
ele identifica a existéncia da particularidade do artista em cada obra de arte, e da
particularidade de cada obra de arte em si. Dessa forma, ele condena a
reprodutibilidade dos produtos artisticos, por representarem a perda dessa aura,
ao afirmar em: “Mesmo na reprodugdo mais perfeita, um elemento esta ausente: o
aqui e agora da obra de arte, sua existéncia Unica, no lugar em que ela se

encontra” (BENJAMIN, 1955).

A reprodutibilidade da obra de arte torna-se vila, na industria cultural,

porque atende as leis de mercado, e como afirma outra vez Benjamin:

O que se atrofia na era da reprodutibilidade técnica da obra de arte ¢
sua aura. Generalizando, podemos dizer que a técnica da reprodugdo
destaca o dominio da tradi¢do do objeto reproduzido. Na medida em
que ela multiplica a reprodugdo, substitui a existéncia Uinica da obra
para por uma existéncia serial. E, na medida em que essa técnica
permite & reprodugdo vir ao encontro do espectador, em todas as
situagdes, ela atualiza o objeto reproduzido. Esses dois processos
resultam num violento abalo da tradi¢do, que constitui o reverso da
crise atual e a renovagdo da humanidade. Eles se relacionam
intimamente com os movimentos de massa, em nossos dias. Seu
agente mais poderoso ¢ o cinema. (BENJAMIN, 1955).

A questdo da perda da aura ¢, no entanto, uma discussdo desgastada, pois
a compreensao de que o campo da arte € o campo da cultura sobrevivem dentro da
logica mercadologica ja perpassa outros pontos que foram propostos pela
Economia da cultura, nos anos 1960, quando se percebeu a cultura como uma

importante esfera de atuagdo social e com potencial de ser estudada e analisada do
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ponto de vista econdmico.

Nesse momento, comegam novos questionamentos acerca da relacdo
entre cultura e economia. Como analisa ORTIZ (2008), ¢ necessario compreender

o hiato existente entre elas, mas sem polariza-las. Diz ele:

Nos documentos sobre cultura e desenvolvimento ¢ nitido o mal-estar
dos autores que os escrevem. Eles se queixam de que os bens culturais
ndo sdo priorizados pelo pensamento econdémico, que nas politicas
governamentais “a cultura ¢ deixada de lado”, perguntam-se ainda, “o
que fazer com a cultura?”, e reiteradamente apontam para o fato dela
ser mais ampla do que a simples idéia [sic] de arte.

(ORTIZ, 2008, p. 122)

Isso porque, segundo (ORTIZ, 2008) a economia capitalista ¢ sindbnimo
de desenvolvimento e essa compreensao ¢ inerente & modernidade, e assim, ndo
podemos escapar do vinculo decisivo entre cultura e desenvolvimento. Por outro
lado, “A no¢do de desenvolvimento pertence ao dominio da racionalidade, ela
implica uma dimensdo da sociedade na qual ¢ possivel atuar, desta ou daquela
maneira. Neste sentido, ela ndo € constitutiva da sociedade” (ORTIZ, 2008, p.
124), o que afasta a cultura da economia, por ndo atuarem a partir das mesmas
logicas. Sdo os estudos no campo da Economia da cultura que buscam o
estabelecimento do vinculo entre a cultura e a economia e a avaliagdo das novas

problematicas decorrentes dessa associagao.

15 . o

Em 1965, surgem estudos ~ voltados diretamente para a apropriacdo da
cultura pela economia, que se distanciam da Teoria Critica por ndo polarizarem
cultura e mercado, mas compreenderem uma interse¢do que apresenta, a0 mesmo

tempo, uma limitagdo. A Economia da cultura vai entender a cultura como

15 os primeiros estudos foram feitos por Baumol e Bowen que procuravam compreender porque as
atividades culturais tornavam-se mais caras que outras atividades econdmicas. Foi apurado que a
utilizacdo de mao de obra era maior que nos outros setores, que desfrutavam das novas tecnologias, e
que essa mio de obra era insubstituivel. Enquanto em outros setores os custos operacionais
decresciam com o tempo, o da cultura continuava estavel ou aumentava.
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transversal aos outros campos sociais e passivel de submeter-se as logicas de
mercado, ou ndo, dependendo da forma como se materializa e do setor cultural

que abrange.

Alguns principios basicos advindos da teoria econdmica serdo
considerados para a Economia da cultura, com o objetivo de definir produtos
culturais, diante de uma légica de mercado: a propriedade objetiva (qualidades
tangiveis do bem, comparativas), bens exclusivos e rivais (o consumo de um
individuo anula o de outro), utilidade marginal decrescente (a importancia do
consumo se reduz a medida que novas unidades sdo usadas), intangibilidade
(valorag@o de bens culturais), carater insubstituivel (as mercadorias comuns sdo

substituiveis, contetdos criativos nao sao).

Entretanto, a economia da cultura precisa ser analisada de forma
diferenciada porque o setor cultural possui peculiaridades em relagdo
aos demais segmentos economicos. A produgdo de bens culturais tem
o fator trabalho como meio e fim da atividade empreendida,
subvertendo de certa forma o tratamento deste apenas como um dos
fatores integrantes da produgdo. (VALIATI, 2010, p.16)

Isso significa entender que o trabalho faz parte da Economia da cultura
de uma forma diferenciada, por agregar aspectos simbolicos ao operacional,
incomum para outras cadeias produtivas da economia. A atividade cultural e
artistica envolve a criatividade e o resultado ¢ produto advindo do intelecto de
cada agente ou dos agentes envolvidos, ndo apenas como uma reproducdo de
atividades, mecanismos ou modelos, como ¢ mais comum em outras cadeias
produtivas. Essa diferen¢a destaca que, na Economia da cultura, “os conceitos de
valor simbolico e intrinseco sdo condicionantes do valor economico” (VALIATI,

2010, p.16).

Por isso, o valor econdmico da cultura, dentro dessa logica, estd ligado

ndo apenas a matéria-prima, aos bens de producdo e & mao de obra, mas aos
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ativos intangiveis,

A economia da cultura se dedica aos produtos e servigos que tém, ao
mesmo tempo, potencial econdmico e valor simbodlico (mensagem,
identidade, valores). Encaixam-se nesse critério, por exemplo, o
artesanato, as inddstrias culturais, o turismo cultural, o patrimdnio
cultural, a moda, o design, os equipamentos culturais (teatros,
cinemas, museus etc.). (REIS, 2007 p.1)

Além disso, o produto cultural se diferencia de outros produtos da
economia porque seu consumo nio ¢ exclusivo, ¢ compartilhado e isso ndo
diminui seu valor. A Economia da cultura engloba a Industria cultural, mas difere
dela porque compreende que hd uma apropriacdao por parte da cultura das regras

de mercado, seguindo em um sentindo contrario, pois:

(...) a indastria cultural teria como motivagdo tUnica o lucro
econdémico, o que subverteria a logica intrinseca da obra de arte,
convertendo a mesma em uma mera mercadoria no plano técnico e de
consumo, o que leva a producdo cultural a condigdo dos demais bens
produzidos na economia. (VALIATI, 2010, p.17)

O que acontece ¢ uma dificuldade de organizar objetivamente os fins do
produto cultural — ndo ¢ facil colocar objetivos a serem alcangados em se tratando
de cultura — e € essa a causa da lacuna entre economia e cultura, que acentua, ao
mesmo tempo, a necessidade de gestdo para a cultura e de compreensao de cultura
como um direito, que, consequentemente, necessita ser sustentado por politicas

publicas.

E importante ter em mente que, para a Economia da cultura, as politicas
culturais tém uma importancia grande porque sdo atuantes nas lacunas entre a
cultura e o mercado, nas falhas que esse mercado proporciona, de forma que
regulam e interferem democraticamente para congregar necessidades individuais e
coletivas. Falar de politicas publicas aqui ¢ pontuar também que, no século XXI, o

encontro entre cultura e economia se depara com uma nova realidade, que
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segundo Reis (2007), se da por uma inversdo dos papeis da economia em relagdo
a cultura, pois, segundo a autora, hd uma rendicdo a criatividade e esse € o
momento da Economia Criativa, que pressupde outra logica, e diferentes politicas
publicas, pois ndo segue mais a loégica da mercantiliza¢do da cultura, mas sim, a

culturalizacdo da mercadoria, como pontua Rubim:

Com a culturalizagdo da mercadoria, amplia-se mais uma vez e de
modo intenso o lugar da cultura na atualidade. A cultura passa a ser
efetivamente reconhecida com uma dimensdo simbdlica que da
sentido a0 mundo e que impregna todo um universo de: produtos,
comportamentos, estilos de vida etc. (RUBIM, 2009, p.5)

Essa perspectiva proporciona um novo momento para a relagdo entre
cultura e economia. A economia criativa surge como um campo, que comporta

uma interse¢do que se amplia em alguns setores, como veremos a diante.

E importante refletir que o surgimento da economia criativa e a ascensio
da criatividade como elemento importante para a economia coloca a relacdo entre
cultura e mercado em dois caminhos: um caminho propde uma nova forma da
cultura apropriar-se das logicas econdmicas; € o outro supde que a economia
como um todo apropria-se da cultura e da criatividade em cadeias produtivas

diversas e passa a valorar em sua produgdo o intangivel, o sensivel e o criativo.

Esse conflito de interpretacdo aponta para varias formas de entender a
economia criativa, que vem sendo campo de estudo recente, estudado mais

fortemente nos ultimos 20 anos no mundo, € no Brasil, nos Gltimos dez anos.

A ideia de economia criativa surge em fins do século XX e se populariza
no Brasil no século XXI, como uma nova pratica para a relagdo entre cultura e
mercado. Partindo da apropriacdo da logica da economia, entende a criatividade

como ativo econdmico, intangivel e subjetivo. As ideias de diferenciagdo,
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personalizacdo e inovacdo do produto, advindas da Era da informacao e trazendo
a valorizacdo do subjetivo para o mercado, ocupam espaco em meio ao sistema

capitalista vigente.

Neste momento de grande fragilidade do sistema financeiro
internacional e de transformag¢do do mundo globalizado, ha sinais
perceptiveis de uma mudanca de paradigma. Os modelos econdomicos
neoliberais do “laissez-faire” deixaram a desejar, e ndo conseguiram
resolver os desequilibrios que continuam afetando a qualidade de vida
da sociedade contemporanea (SANTOS-DUISENBERG, 2011, p.2).

A dinamica da industrializa¢do perdeu for¢a num sistema econémico em
crise e, diante de um novo paradigma, que valora a producdo de conhecimento
mais que as técnicas, encontra-se um campo amplo para a afirmacdo da
criatividade como insumo. Isso se deve ao fato de que ¢ preciso inovar em

modelos de gestdo, produtos e politicas para que o capitalismo se renove.

Durante a maior parte da histéria da humanidade, o ingrediente
fundamental das economias foi o suor, ou seja, o trabalho humano.
Na era industrial do Gltimo século e meio foi o dinheiro, ou seja, o
capital. Agora, na era da informagdo do século XXI ¢é o talento, a
imaginagdo, a habilidade ¢ o conhecimento, ou seja, a criatividade.
(NEWBIGIN, 2010, p. 16)

Isso nos leva a compreender que a economia criativa surge como um
discurso de um novo modelo produtivo para o capitalismo, mais do que de fato
um novo modelo para a gestdo de cultura e formagao/fortalecimento de mercados
de consumo cultural.

A geragdo midiatizada possui fronteiras reduzidas para a comunicagao e
com maior acesso as diferentes culturas, com uma economia baseada em servigos
e em trabalho colaborativo, possibilita novas relagdes de trabalho e de construgdo

de mercados, em que o capital intelectual ganha forga.

“Nesse contexto, a relagdo entre a criatividade, a cultura, a economia
e a tecnologia manifesta-se na habilidade de transformar ideias em
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produtos ou servigos criativos dotados de valor cultural e econdmico,
e, assim, criar e distribuir capital intelectual.”
(SANTOS-DUISENBERG, 2011, p. 3).

No ambito da economia criativa, a industria criativa engloba os setores
que tem como foco o uso da criatividade. Como definiu o governo do Reino
Unido em 1998, o setor criativo compreende “aquelas atividades que tém sua
origem na criatividade, na habilidade e no talento individual, e que potencializam
a criagdo de empregos e riqueza através da geracdo e exploracdo da propriedade
intelectual” (NEWBIGIN, 2010, p. 16). Dessa forma, boa parte da producido do
setor tem valor cultural, mas outra parte estd ligada a novas tecnologias digitais,

inovacdo. Ja para Reis,

[...] o termo industrias criativas surgiu em 1994, na Australia,
tomou visibilidade crescente em 1997, no Reino Unido e ganhou o
mundo na primeira década do século XXI. Entendido como o
conjunto de setores que tém por centro a criatividade humana, via de
regra, as industrias criativas abrangem arte, artesanato, industrias
culturais e ainda os setores econdmicos que bebem criatividade e
cultura para devolver funcionalidade, a exemplo de moda, design,
arquitetura, propaganda, software e midias digitais. Ap6s um primeiro
momento de euforia, os varios paises que mergulharam nessa questdo
comecaram a definir, individualmente, os seus proprios setores
criativos, como base de uma estratégia econOmica e de
desenvolvimento.

(REIS, 2007, p.2, grifo nosso)

No Recife, o relatorio Inovagdes Tecnoldgicas e Cadeias Produtivas
Selecionadas, produzido pelo Centro de Gestdo e Estudos Estratégicos (CGEE),
apontou, pela primeira vez, as industrias criativas como setor prioritario de

investimentos e a definiu como sendo a:

Cadeia produtiva formada pelo conjunto de atividades de
manifesta¢do cultural e entretenimento — cinema, audio-visual [sic],
musica, animag@o e jogos com encadeamento a montante e a jusante
(e com integragdo forte com o segmento de Tecnologia da
Informagdo). (CGEE, 2011, p.59);

Apesar desse recorte de visao do Recife ¢ preciso entender de onde vem
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a nocao geral porque ela determina o entendimento sobre a nog¢do de cidade
criativa. Em geral, entende-se que os produtos da economia comum ganham uma
nova forma de valoragdo, associada ao intangivel e ao simbdlico que representa a
criatividade agregada a tecnologia. Nesse sentido, ¢ possivel entender que a
economia criativa ndo substitui a Economia da cultura, nem concorre com ela,
mas pode englobd-la de forma a potencializar a rentabilidade de produtos
culturais.

Como afirma Rubim,

Hoje em um automoével importa o design, a marca ou outros
elementos simbdlicos que ddo distingdo e prestigio ao produto e, por
contagio, ao seu usuario-consumidor. Os aspectos estritamente fisico-
tecnoldgicos de sua capacidade maquinica de transportar pessoas
encontram-se em um plano nitidamente secundario. Mais que a
inddstria té€xtil importa a “indastria” da moda. (RUBIM, 2009 p.5)

Nesse sentido, fica evidente a liga¢cdo da economia criativa com as novas
tecnologias, de forma que podemos entender que elas compartilham com a
criatividade, o espago de inovagdo na area. Nao ¢ a cultura, nem a arte que sdo
determinantes, necessariamente, mesmo que possam contribuir, mas, ¢
essencialmente a inovagdo, a partir da criatividade e da tecnologia, na proposi¢ao
de novos modelos de negocios, novos produtos, novas formas de fazer ou novas

ideias.

John Howkins, conforme afirma Santos-Duisenberg, faz uma distin¢ao

entre duas formas da criatividade manifestar-se na relagdo com a economia:

(...) um tipo diz respeito a nossa satisfagdo como individuos, e o outro
estd mais relacionado a criagdo de um produto ou servigo. O primeiro
¢ uma caracteristica universal da humanidade e pode ser encontrado
em todas as sociedades e culturas. O segundo ¢ mais forte nas
sociedades industriais que ddo maior importdncia a novidade, a
ciéncia, a inovagdo tecnoldgica e aos direitos de propriedade
intelectual (DPI)

(HOWKINS apud SANTOS-DUISENBERG, 2005, p. 57).
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A partir da conceituacdo de Howkins, percebe-se que hd uma contradi¢do
na relacdo proposta a partir da “importagdo” do termo para o Brasil. Aqui
entende-se que a criagdo cultural e artistica ird impactar a economia da mesma
forma que a inovagdo o faz em cadeias produtivas preexistentes. A economia
criativa pode entdo estar ligada a tecnologia e inovagdo dentro de outras cadeias

produtivas e ndo a cultura, como se costuma relacionar no contexto nacional.

Para entender como o conceito chega no Brasil e é absorvido ¢ preciso
ter em mente um elemento importante: a sociedade pos-industrial e compreender
que a industrializa¢do se deu no mundo de forma diferente, em tempos diferentes
e que essas diferencas provocam impactos. A industrializagdo, tratada
brilhantemente por De Mais, ¢ uma industrializagcdo que se deu na Europa, que foi
ber¢o do modelo de sociedade industrial e capitalista. Nos paises periféricos,
como o Brasil, ela se da de forma tardia. O capitalismo tardio e a industrializacdo
tardia colocam o pais, bem como outros da América Latina, em um choque de
contextos. Enquanto a Europa inicia um processo de transformacgao pds-industrial,

o Brasil passa por um periodo de expansdo fortalecimento da industrializacao.

O movimento de globalizacdo traz, no fim do século XX, modelos
europeus para o Brasil e para os paises de industrializagdo tardia. Essa importagdo
de modelos de sociedade, economia e cultura ¢ ao mesmo tempo uma
possibilidade de inovacdo e um movimento recolonizador e portanto arriscado
quando importado e deparado com a realidade econdmica e social de um pais

periférico.

Mesmo tendo o Brasil crescido na ultima década de forma diferenciada
em relagdo a outros paises periféricos, (o pais integra os BRICS em 2006,

informalmente, e em 2007 como lider), os impactos da industrializacdo tardia e da
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desigualdade social sdo contrapostos com os movimentos dessa sociedade pos-
industrial. Sociedade que emerge em meados de 1950, na Europa, periodo em que

o Brasil ainda esta iniciando de fato sua industrializagao.

Quando o conceito de economia criativa surge nos anos 1980, na
Australia, Pernambuco passava pelo seu momento mais forte de industrializagao
tardia, com a criagdo do Porto de Suape. Nos anos 2000, quando emerge no
contexto europeu, mais fortemente na Inglaterra, o Brasil esta ainda muito ligado
ao processo de industrializagdo e isso se mantém nos anos 2010, quando o tema

passa a ser mais fortemente discutido no pais e especialmente no Recife.

E interessante destacar que ndo por acaso esses processos coincidem. O
fluxo natural da sociedade pos-industrial nos “paises de primeiro mundo” foi tirar
de seu continente a industria, e por isso a industrializagcdo periférica se fortalece
nesse periodo, revestida por uma ideia de globalizagdo e reducdo das fronteiras

econOmicas e culturais.

Esse movimento global dos paises desenvolvidos de tirar de seus
territérios as industrias para coloca-las no territorio dos paises periféricos
possibilita dois fendmenos:

- Primeiro o crescimento da possibilidade de valorizar o intangivel, pois com a
migracdo de industrias, os paises desenvolvidos podem focar suas energias e
investimentos em outros setores, sem que isso comprometa suas riquezas;

- Segundo, a formagdo dos territorios nos paises periféricos pautada por uma
industrializacdo tardia em choque com ideais de uma sociedade pos-industrial

europeia.

Esses dois fendmenos provocam contradi¢cdes nos paises periféricos e

uma ressignificacdo das culturas locais, inseridas num processo complexo de
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industrializacdo, valorizacgdo do criativo e ocupagdo dos territérios,

concomitantemente.

33 A cidade criativa: cultura, mercado e desenvolvimento urbano

A nocdo de cidade criativa emerge junto com a industria criativa e a
economia criativa fortemente relacionada a uma estratégia de consolida¢do de
mercado dentro do territério urbano. Com a expansdo do setor, se expande
também essa nog¢do e a gestdo de algumas cidades passa a valorizar as
possibilidades que a absorcdo e a aplicagdo pratica de diretrizes contidas no

entendimento do termo podem promover.

Em 1995, Peter Hall, como j& citado, afirma, no livro Cities and
Civilization (1995), ao falar sobre a efervescéncia cultural de algumas cidades em
determinados momentos historicos, como as cidades de Atenas nos anos 500 a
400 a.C. e Florenca no periodo da Renascenca, entre 1400 e 1500, que “Todas as
cidades, que poderiamos chamar de “criativas”, caracterizam-se por uma atitude
cosmopolita, com abertura para outras terras e gentes, sem xenofobia ou falsos

nacionalismos.” (HALL, apud FREITAG, 2006, p.101, grifo nosso).

No inicio do século XXI, a Unesco decidiu conceituar, por linguagem
predominante de producdo cultural, varias cidades pelo mundo, entendendo que
cidades criativas sdo cidades que aliam duas esferas, a material e a simbolica, e de
forma estruturada, consolidam negécios e modelos de interagdo inovadores dentro
do espago urbano, utilizando o simbdlico para a constru¢do do material. Nesse
sentido, a instituicdo determina cidades criativas, a partir de um enquadramento
em setores culturais: Artesanato; Design, Cinema, Gastronomia, Literatura, Artes

Multimidia e Musica (dados de 2016)"°.

' Fonte: UNESCO http://www.unesco.org/new/en/culture/themes/creativity/creative-industries.
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Para o entendimento de um perfil europeu de cidade, a partir do
Relatorio: Cidades Criativas Europeias Benchmarking de Interven¢des Urbanas
Integradas no Modelo da Cidade Criativa, compreende-se cidades criativas como
cidades com foco na efervescéncia do que ¢ produzido criativamente no espago
urbano e seu potencial econdmico. S3o os seguintes aspectos apontados como

fatores para seu desenvolvimento:

a) cultura

b) conhecimento

¢) patrimdnio e memoria coletiva

d) comunicagdo

e) qualificagc@o dos recursos humanos

f) desenvolvimento da economia do conhecimento

g) existéncia de espagos industriais e portudrios abandonados
h) espagos verdes e outras mais-valias verdes e paisagisticas
1) acessibilidade

j) requalificacdo do espaco publico

k) reabilitacao de zonas historicas

1) bairros culturais

Pode-se visualizar que, para o modelo europeu, as cidades criativas nao
englobam apenas o elemento cultural, mas outros elementos de regeneracdo
urbana que ndo estdo diretamente associados a cultura. Isso mostra que cada
cidade que se propde ou se intitula como uma cidade criativa, terd um contexto

especifico de entendimento dessa nogao, pois

Neste link é possivel visualizar quais cidades sdo chanceladas em quais linguagens; hoje, ja ha
muitas cidades brasileiras: Salvador, Belém, Florianopolis e Curitiba, por exemplo.
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Embora existam tragos comuns as cidades que se pretendem criativas,
a criatividade se manifesta de dentro para fora, sendo enraizada no
quadro local. E fruto de um processo, ndo um produto transportavel de
um lugar para o outro, ou um simples marketing urbano, que trabalha
na superficie. (REIS; KAGEYMA, 2011, p.31)

Reis considera elementos, como marketing urbano, turismo e
infraestrutura em seu discurso, mas compreende que hd, nas cidades criativas,

essencialmente a presenca de trés elementos basicos: inovagao, conexao e cultura.

I) Inovacdo como “criatividade aplicada a solucdo de problemas ou a
antecipacdo de oportunidades”; II) Conexao “histdrica, entre o passado da cidade,
que forma sua identidade e sua estratégia de futuro; geografica, entre bairros e
zonas; de governanca, com a participacdo dos setores publico, privado e da
sociedade civil; de diversidades, aglutinando pessoas com distintos pontos de
vista, profissdes, culturas, comportamentos”; e III) Cultura como “contetudo e
indutstria, agregando valor aos setores tradicionais e formando um ambiente

criativo”.

Reis entende ainda que a cidade criativa depende da existéncia de
“capacidade de seus habitantes de colocar a criatividade em pratica em um

ambiente cultural e econdmico favoravel a isso” (REIS, KAGEYMA, 2011, p.32).

Charles Landry, apesar de convergéncias com o discurso de Reis,
apresenta um entendimento mais voltado a solu¢do de problemas urbanos. Para o
autor, a cidade criativa pode alcancar varios setores com modelos de negocios
focados em alternativas, que unem interesses € que colaborativamente construam

riquezas. Como afirma Landry (2011):

Ela pressupde que sejam criadas condi¢cdes para que as pessoas
pensem, planejem e ajam com imaginagdo, para estimular
oportunidades ou resolver problemas urbanos aparentemente
incuraveis. Estes podem variar de lidar com os sem-teto, a criar
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riqueza ou melhorar o ambiente visual. Isso significa que tanto as
cidades grandes quanto as pequenas podem ser criativas. Cidade
Criativa é, portanto, um conceito positivo. (LANDRY in REIS,
KAGEYMA 2011, p.13)

No entendimento de Landry ndo ¢ preciso fortalecer atividades culturais
necessariamente, mas criar possibilidades inovadoras para a resolucdo de

problemas urbanos.

E possivel perceber que as nogdes de cidade criativa sio ainda
imprecisas e por vezes contraditorias entre si. Em alguns momentos, inclusive,
subestimam um elemento importante na propria formagdo de qualquer cidade, a
criatividade inerente a todos os seres humano, e isso ndo ¢ algo novo. A
capacidade de criar e inovar foi o que possibilitou a existéncias das primeiras
cidades e de toda evolu¢do humana, pois as cidades sdo feitas pelas pessoas, e as
pessoas sdo essencialmente criativas.

A hipdtese de Jordi Borja fala em 2013, sobre a cidade contemporanea

possibilita problematizar a compreensdo da cidade criativa, pois, segundo o autor,

Nossa hipotese de partida ¢ que a emergéncia da cidade do século
XXI ¢ espetacularmente dialética, e nela o bom e o ruim, integracdo e
marginalidade, coesdo social e  desigualdade crescente,
desenvolvimento sustentavel e  dindmicas insustentaveis,
produtividade competitiva e entraves excludentes, democratizagdo da
gestdo urbana e crise de governabilidade das regides urbanizadas,
globalizagdo e localismo estdo em conflito permanente.

(BORJA, 2013, p.32, tradug@o nossa)

A partir da compreensdo dessa inerente dialética na formacdo e na
existéncia das cidades, nos deparamos com uma ideia de que a cidade criativa ndo
¢ necessariamente uma cidade que estimula ou possibilita a produgdo cultural,
mas sim uma cidade que se adequa a busca contemporanea pela solugdo de

problemas com base na criatividade, estimulando dessa forma o desenvolvimento
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econdmico de setores que tem como insumo principal a criatividade.

Isso, de certa forma, problematiza o papel da relagdo cultura e mercado
com 0 espago urbano inserida num contexto de cidade criativa e como a cadeia
produtiva da cultura pode impactar de forma decisiva o espago urbano, ou pode

simplesmente coexistir nesse espago sem impacta-lo.

Partindo do ponto em que a cidade criativa ¢ entendida como uma cidade
que proporciona o desenvolvimento do mercado cultural, torna-se importante
entender de que forma a cidade pode possibilitar o desenvolvimento do setor
cultura e destacar-se dentre outras cidades, inseridas num contexto de

concorréncia urbana.

A criag@o de clusters urbanos se enquadrou dentro da logica capitalista
como um formato rentdvel de produgdo de bens de consumo e de formatagdo do
espaco construido com foco na maior producdo e consequente acumulacido de
capital. A juncdo de empresas do mesmo setor em um mesmo espago proporciona
e impulsiona mercados especificos, pois une fornecedores e produtores no mesmo

espaco. Como afirma Pedro Abramo,

Assim, os efeitos de aglomeracdo voltam a ser um elemento
importante nos critérios de decisdo locacional industrial, pois reduzem
os custos de transagdo e permitem, portanto, a flexibilizacdo da
organizagdo industrial. (ABRAMO, 1995, p.545)

O Recife passa nos Ultimos quinze anos por um fendmeno importante
que esta associado a concorréncia urbana: a aglomeragao iniciada em 2000 para o
setor da tecnologia da informa¢do e comunicagdo (tecnopolo) do Porto Digital
(PD) e expandida em 2011 para a economia criativa. Como afirmou Castells em

1985,

A génese desses novos complexos de base cientifica ¢ definida pela



64

articulagdo de cinco elementos constitutivos: a produgdo de
conhecimento, a inje¢do de capital publico, a disponibilidade de
capital de risco, o bom clima dos negdcios ¢ a inser¢gdo de um
mercado de trabalho segmentado. (CASTELLS, 1985 apud
ABRAMO, 1995, p.546)

A articulagdo de diversos elementos como poder publico, iniciativa
privada, capital estrangeiro e interno, clima de bons negdcios e estabilidade,
inser¢ao de universidades no processo de preparacdo de mao de obra qualificada e
segmentacao de trabalho contribui para o fortalecimento do territdrio e da cidade
como potencial para desenvolver determinado setor, como afirma Claude

Manzagol:

Podemos encontrar em quase todos esses novos modelos espaciais
uma estratégia do Estado e das regides engajadas na sua constitui¢ao
no sentido de criar parques tecnologicos, estabelecer estruturas de
incubag@o e promover associagdes entre universidades e industrias no
intuito de potencializar sinergias de produgdo de conhecimento e sua
utilizagdo industrial. (MANZAGOL, 1990, apud. ABRAMO, 1995,
p.546)

A partir do entendimento de uma vocagdo situada em um territério da
cidade e a qualificagdo do espago, criar as condi¢des para desenvolver o setor é
papel do setor publico. A entrada da criatividade como foco de mercado, esbarra,
porém (quando a entendemos como producdo cultural) nas dificuldades e nas
logicas diferenciadas de seu processo produtivo e das necessidades especificas do
setor. Nesse sentido, ¢ possivel fomentar o setor econdmico da cultura e
possibilitar que a atividade economica altere de alguma forma a cidade, mas ¢

preciso entender como se da esse processo.

Por isso, a identificacio de quais atividades podem ser
predominantemente fortalecidas em um cendrio regional, com a necessidade dos
aportes financeiros para isso, diante de especificidades do quadro politico e do

sistema de politicas publicas voltadas para o setor, ¢ crucial para que o cluster se
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concretize e tenha efeitos de mercado positivos para a regido.

A problematica aqui estd no conflito de recorte dado ao entendimento do
setor de economia criativa. Num ambito internacional entende-se mais a
criatividade ligada a inovacdo. E num ambito nacional e local convencionou-se
interpretar essa criatividade como os setores culturais e isso provoca um choque

de entendimentos.

As atividades culturais ndo seguem o mesmo fluxo das areas de
inovacdo. Mesmo que a criatividade esteja fortemente presente nos dois setores,
isso se da de formas diferentes, principalmente em termos de mercado e

consequentemente de sua influéncia no territdrio.

No Recife, a identificacdo da vocacao para TIC nos anos 2000 e para EC
no ano 2011, frutificaram na instituicdo Porto Digital com a constru¢do do cluster
situado no bairro do Recife Antigo e expandido junto com a EC, para o
Quadrilatero de Santo Amaro, conforme foi dito antes. Entretanto, as dindmicas
dos setores sdo diferentes e isso impacta o entendimento da influéncia de cada

setor na cidade.

A industria criativa, a partir da geracdo de novas atividades econdmicas,

se relaciona diretamente com a cidade, como diz Thanka (2012):

As industrias criativas tém uma dualidade embutida e atrativa. Em e
de si, elas sdo agora responsaveis pelo alto e crescente
compartilhamento da externalizagdo da economia, especialmente nas
cidades criativas. Além disso, elas sdo também catalisadoras do
desenvolvimento de outras desejaveis atividades economicas baseadas
no conhecimento e na inovagdo porque o meio social cultural que elas
proporcionam aumenta a atratividade das zonas urbanas para o que foi
denominado a classe criativa ou trabalhadores do conhecimento.
(TANKHA, 2012, p. 2, tradugio nossa)'’

7 The creative industries have an in-built and attractive duality. In and of themselves they are
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A interferéncia do setor econdmico da cultura na transformaciao do
espago urbano ¢ contraria a logica das institui¢des de poder financeiro, que de
antemao podem englobar os negocios de TIC. Isso porque nem todas as atividades
culturais visam lucro, e elas ndo o tem como pressuposto, bem como ndo visam a

acumulacdo de capital para reinvestimento no espago construido.

As atividades culturais sdo predominantemente financiadas pelo Estado e
apesar de configurarem uma cadeia de producdo de renda, mao de obra e trabalho
remunerado, elas normalmente ndo obedecem as mesmas regras de lucro, custos e
mao de obra assalariada seguida por outras atividades econdmicas, justamente por
contarem com o artistico como principal insumo para a produg@o e por gerarem

produtos singulares.

Existem muitas contradigdes nas defini¢des de industria criativa e,
portanto, dessa ideia de cidade criativa, que apontam para uma dificuldade de
entender como um mercado de cultura pode contribuir para o desenvolvimento
urbano. Diante disso, a industria criativa ndo pode ser entendida apenas como o
setor que engloba as atividades culturais, mas sim como um setor ligado
diretamente a inovagdo. A partir dai, pode-se entender a classe criativa e como ela

atua para a constru¢ao de um novo modelo de ocupacao territorial.

Essa classe se torna atrativa dentro do espaco urbano e ao mesmo tempo
¢ atraida por certos elementos dentro desse espaco. Sdo esses elementos, como

edificagdes historicas abandonadas e com potencial de ocupagdo, boas

now responsible for a high and growing share of economic output, especially in the creative cities.
In addition, they are also catalysts for the development of other desirable knowledge-based and
innovative economic activities because the cultural milieu that they provide enhances the
attractiveness of urban areas for what has been termed the creative class or knowledge workers.
(TANKHA, 2012, p. 2)
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oportunidades de formacao superior e trabalho, vida noturna boémia, entre outros,
que possibilitam que uma cidade possa ser considerada criativa e atrativa, sendo

entdo retroalimentada pela propria classe.

Richard Florida teorizou a classe criativa na publicacdo The Rise of the
Creative Class, em 2002 e afirma que essa classe consiste em pessoas que
agregam valores econdmicos através da criatividade. Para Florida, a maioria das
atividades relacionadas a classe criativa ndo estdo ligadas a produgdo cultural. E
isso ¢ uma importante chave para entender a diferenciacdo de compreensdes nas
esferas global e local e consequentemente os motivos para as contradi¢gdes na

ideia de cidade criativa, tratada no Recife.

A partir de uma associagdo direta da classe criativa a producdo cultural,
cria-se no contexto local uma dicotomia entre a influéncia do mercado de
economia criativa no espaco urbano e as dificuldades da cultura em se relacionar

com a teoria e a pratica de mercado.

O fato da Europa e EUA viverem uma diferente realidade de
desenvolvimento industrial no século XXI (com industrias ligadas fortemente a
inovacdo) e no Brasil vivermos ainda um forte perfil de industrias de base,
dificulta a ascensdo da industria criativa. Soma-se a isso o foco do conceito
voltado para as atividades culturais e a contradi¢cdo que isso pressupde. O que nos
leva a crer que no Recife a ideia de cidade criativa se coloca mais como uma

estratégia de marketing urbano que como uma estratégia de planejamento.

A cidade criativa alia setores distintos: universidade e capital a fim de
promover desenvolvimento regional. Entretanto, isso ndo implica dizer que os
setores sdo setores artisticos e culturais. Esses setores podem ser impulsionados e

fortalecidos, mas ndo sustentam sozinhos essa industria criativa, precisam dos
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setores funcionais, de servigos, aliados a tecnologia, inovagao e criatividade.

Uma questdo importante no entendimento da relacdo entre a cidade, a
cultura e a economia ¢ que essencialmente a cidade impulsiona a producdo
econdmica e a economia ¢ reinvestida no espago, da mesma forma que a cultura
impulsiona os agentes dessa economia e consequentemente em como eles
investem na cidade e como sdo influenciados por ela. Nesse sentido, se coloca um
topico importante para entender a cidade criativa: ela pressupde uma classe

criativa atuando no mercado dentro desse espaco urbano.

Entender o que ¢ essa classe criativa se torna entdo a principal forma de
entender essa cidade criativa e consequentemente o porqué das contradi¢des entre
a interpretagdo local e global, num ambiente urbano latino-americano e periférico,

como € o caso do Recife.

Segundo Richard Florida, a classe criativa ¢ essencialmente uma classe
formada por profissionais que estdo ocupados em desenvolver novas formas de
fazer o que fazem, em diversos setores. Essa ¢ a chave do entendimento do por
que ¢ contraditéria a importacdo de todos esses conceitos para a realidade da
cidade do Recife. Para o autor americano, a classe criativa atua em diversos
setores industriais que podem entdo passar a englobar a industria criativa, e que
ndo necessariamente atuam em setores e exercem funcdes ligadas a cultura, como

¢ comum interpretar localmente.

A criatividade, no entendimento de Florida, estd diretamente ligada a
inovacdo e as possibilidades de produzir de forma mais eficiente e saudavel. Ela
torna-se um valor dentro da industria, que pode englobar engenharia, arquitetura,
tecnologia, entretenimento, comunicacdo, finangas e artes. O mais interessante ¢

que Florida afirma que esses setores ndo se veem como uma classe, mas o sdo por
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apontarem valores como criatividade, mérito e busca de solucdo de problemas a

partir dela. Partilham desse mesmo etos.

O dinamismo econdmico dessa classe tem relacdo direta com o espaco
urbano, na medida em que alguns fatores presentes no espaco atraem a classe e
também estimulam sua atua¢@o no espago. Quando Florida se refere a Pittsburgh

nos Estados Unidos, ele afirma:

Pittsburgh atrai centenas de milhdes de dolares por ano em
financiamento de pesquisa universitaria e ¢ o sexto maior centro de
estudantes universitarios e universitarios de forma per capita no pais.
Apesar disso, ¢ dificilmente um espacgo onde a cultura fica parada. A
cidade abriga trés grandes franquias esportivas, museus renomados e
locais culturais, uma espetacular rede de parques urbanos, arquitetura
fantastica da época industrial e grandes bairros urbanos com uma
abundancia de casas encantadoras e acessiveis. E uma cidade
amigavel, definida por comunidades fortes e um forte sentimento de
orgulho."® (tradugdo nossa) (FLORIDA, 2002, p. 16)

No trecho de Florida podemos identificar esse espaco onde a classe
criativa se desenvolve facilmente nos Estado Unidos, em face a uma realidade
amigavel, atrativa e com poucos problemas de base estrutural. Ao compreender
esse ambiente como propulsor de um setor criativo e consequentemente de uma
economia criativa, vislumbramos as dificuldades encontradas pela cidade do

Recife em tornar-se uma cidade criativa.

A exemplo do que acontece no Recife Antigo com a area de TIC, ha uma
atragdo forte de agentes criativos para a regido, mas fica bastante claro, a

diferenciagdo entre a classe criativa e a classe cultural. E também a diferenciagio

'8 “Pittsburgh attracts hundreds of millions of dollars per year in university research funding and
is the sixth-largest center for college and university students on a percapita basis in the country.
Moreover, this is hardly a cultural backwater. The city is home to three major sports franchises,
renowed museums and cultural venues, a spectacular network of urban parks, fantastic industrial-
age architecture, and great urban neighborhoods with an abundance of charming yet affordable
housing. It is a friendly city, defined by strong communities and a strong semnse of pride.”
(Florida, 2002, p16).
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entre os ambientes favoraveis encontrados em outras cidades em uma realidade
norte-americana e europeia que diferem de cidades latino-americanas. Além desse
entendimento de percep¢do da realidade que passa por questdes bdsicas de
transporte, tratamento de residuos, esgotamento sanitario, desigualdades sociais,
esbarra ainda no entendimento de objetivos. Ao nos depararmos com uma
associagdo direta entre classe criativa e classe cultural na interpretacdo local,
colocamos nas maos dos agentes culturais uma transformagao econdmica e urbana
que eles ndo podem dar conta, por se tratar de uma realidade de produgdo cultural

muito distante de um mercado, visto que quase ndo existe lucro nem consumo.

Diante disso, ¢ importante problematizar a tentativa de tornar a cidade
algo que esta distante da realidade, pelo motivo simples de receber um titulo e se
utilizar dele para “lucrar” em outros aspectos, enquanto o principal deles que seria

a propria populag@o nao estd contemplada.

No contexto recifense, se percebe uma grande agitagdo cultural, uma
forte classe cultural atuante, critica e criativa, mas que enfraquece muitas vezes na
auséncia de uma politica cultural estruturante inclusive para fortalecimento do
mercado. Fortalecimento esse que depende diretamente de alguns vetores:

a) Comunicacdo publica: o espaco da comunicacdo publica é um
catalisador de conhecimento e contetido para a populacdo, ¢ um direito
cidaddo ter conhecimento de forma ampla e ndo restrita ao que o capital
pode financiar.

b) Formacio de publico: ¢ importante se investir na formacdo de publico,
através da constru¢do de identificagdo com o tipo de produto cultural que
se consome. Inserir, desde a infancia, um padrdo de consumo cultural
proporciona a formagdo gradativa de futuros expectadores e
consumidores.

c) Sustentabilidade de mercado cultural: a partir da construgdo de
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publico se alcanca niveis de consumo direto de produtos culturais que
podem proporcionar, associados a beneficios voltados para o setor, a

consolidagdao de um mercado.

A partir desses trés elementos pode-se propor uma transformagao na area
cultural e uma tentativa de consolidar uma cidade criativa acompanhada de
reflexdo e entendimento das especificidades de cada cidade. No Recife, ser uma
cidade criativa significaria catalisar, de forma concomitante e associando a classe
cultural a classe criativa, um potencial cultural e um potencial para tecnologia e
inovacdo. Proporcionando assim intervengdes e planos urbanos que
solucionassem problemas estruturais. Mas isso difere do discurso usado
localmente, que deposita essa transformacdo na classe cultural, estimulando-a
apenas a criar. A consolidacdio necessita de um catalisador do potencial

econdmico, possibilitando além da criagdo, a estruturacdo de mercado e o uso do

territorio.

4 O CINEMA INDEPENDENTE PRODUZIDO NO RECIFE: NOTAS
SOBREA A PRODUCAO CONTEMPORANEA E A IDEIA DE
CIDADE CRIATIVA

4.1 Notas sobre o cinema pernambucano contemporineo

A produgdo de cinema no estado de Pernambuco passou por vérios ciclos
importantes e que marcam a trajetoria da producdo no pais, desde o ciclo de
super8 ao Cinema Novo. Mas, a partir da retomada do ciclo de producdo no
estado, que tem como marco conceitual a produgdo do longa-metragem Baile
Perfumado (Paulo Caldas e Lirio Ferreira, 1996), que completou 20 anos em
2016, a produgdo cinematografica teve uma crescente notoriedade e foi
fortalecida simbolica e financeiramente pela criagdo do Edital Estadual do Fundo

de Incentivo a Cultura, Funcultura Audiovisual. O edital completou dez anos em
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2017 e incentiva obras de curta, média e longa-metragem, produtos para televisao,
pesquisa e difusdo, abrangendo além de producdo, finalizacdo e distribuicdo de
curtas, médias e longa-metragens, além da realiza¢do de festivais de cinema na
cidade, que ocupam salas publicas de cinema e movimentam culturalmente o
Recife. No biénio 2016-2017, o segmento audiovisual do Funcultura teve como

orgamento um montante de vinte milhdes cento e cinquenta mil reais.

Esse edital também proporcionou nos ultimos dez anos, o surgimento € o
fortalecimento de festivais e mostras de cinema, espacos para difusdo da producgdo
local, nacional e internacional contemporanea, com um perfil pouco
mercadoldgico e inclusivo. Alguns deles sdo o Janela Internacional de Cinema do
Recife, em sua 10* edicdo em 2017 (importante festival de cinema no circuito
nacional) e o MOV - Festival Internacional de Cinema Universitirio, em sua
terceira edi¢cdo, e que abrange a produ¢do universitaria nacional e internacional,
apontando para um carater de formacdo de novos profissionais e atendendo a uma
demanda de difusdo de filmes produzidos no dmbito académico. Destaco esses
festivais por seu carater de representatividade no ambito nacional do cinema. O
primeiro pela notoriedade que o Festival ganhou ao longo de uma década,
reunindo o melhor do cinema mundial atual. E o segundo pelo carater difusor de

novos cineastas.

A retomada do cinema em Pernambuco também culminou, no final dos
anos 2000, na criagdo de cursos de cinema no estado, com um forte carater de
formacdo de um corpo profissional para os departamentos de producdo
audiovisual, de reflexdo tedrica sobre essa producdo e de formacdo de novos
cineastas. A universidade é, portanto, outro marco importante na constru¢do desse
cinema produzido no estado. Além do marco politico na consolidagdo de uma
politica cultural para o setor focada na constru¢do de uma imagem cultural da

cidade do Recife.
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E importante destacar que a producio local de cinema até entio vem
sendo incentivada prioritariamente pelo estado, mas que ndo ha politica publica
no ambito municipal para a cadeia produtiva do cinema, bem como ndo ha
esfor¢os de se consolidar equipamentos municipais para isso. Diferentemente do
estado que mantém ainda um dos maiores cinemas do Nordeste, o Cinema Sdo
Luiz, espago de quase 1 mil lugares, usado para exibi¢ao de filmes circulados no

mercado, a baixo custo, e para exibicdo de filmes em festivais.

Um dos aspectos, porém, ainda deficitarios na politica estadual para o
cinema ¢ o carater de formacao de publico. Apesar de festivais como o Janela de
Cinema lotarem sessdes, com um publico de cerca de 20 mil"’ pessoas em dez
dias de Festival, grande parte das sessdes em que se da esse publico sdo sessdes
de cléssicos. Sessdes que exibem curtas-metragens, por exemplo, costumam ter
nesses festivais publico-médio de 200 pessoas. Esse dado ¢ importante para o
entendimento de uma grande lacuna, a formacdo de publico consumidor e o

fortalecimento dos cinemas de rua.

Na contramdo das politicas para formag¢do de publico, a produgdo
cinematografica aumenta a cada ano. Como divulgado em reportagem do Uol em

2016, onde se 1€:

Em 2014, o setor injetou R$ 24,5 bilhdes na economia do Pais. Em
Pernambuco, a produgdo vem crescendo desde a criagdo do Edital do
Audiovisual, que completa 10 anos em 2017. Nos tltimos trés anos, a
verba ficou ainda maior com a entrada dos recursos do FSA — Fundo
Setorial do Audiovisual, que triplica o valor definido pelo Governo
estadual. Algo em torno de R$ 100 milhdes foram investidos no
periodo. Néo ¢ por outro motivo que mais de 100 produgdes com o
DNA pernambucano estdo em andamento em varios estagios — de
produgdes finalizadas a ideias para filmes e séries de TV em
desenvolvimento de roteiro. A criagdo dos nucleos criativos, que

19 Dados retirados de relatorios do Festival.
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liberou cerca de R$ 1 milhdo as produtoras pernambucanas — Atelier,
Rec, Cinemascopio, Aroma e Simio/Trincheira — funciona como uma
sementeira. Os frutos ja estdo a vista. Em 2017, o Estado vai se
transformar num grande set de filmagens. Até agora, ja sdo 32 longas-
metragens com possibilidades reais de filmagem durante o ano.

(UOL, 2016, acesso em: 03/01/2017-11:44, no link:
http://jc.nel0.uol.com.br/blogs/cinehq/2016/12/27/752/)

Isso aponta para o que a tomada de uma estratégia de governo pautada
para o estimulo a producdo cultural possibilita. A capacidade produtiva da cidade
movimenta internamente ndo s6 o nimero de trabalhadores do setor, mas impacta
indiretamente outros servigos necessarios para a producdo audiovisual, como
alimentagdo, transportes, papelarias, marcenarias, lojas de objetos, costureiras,

lojas de tecidos e de moveis, etc.

E importante salientar que o Funcultura Audiovisual surgiu também
como uma estratégia de posicionamento do estado como uma “marca”, nacional e
internacionalmente. A ideia de se construir a imagem do estado de Pernambuco e
da cidade do Recife como um celeiro de producdo audiovisual foi

estrategicamente pensada e culminou em um cendrio atual latente de produgao.

Hoje, o cinema pernambucano ¢ uma “marca”, identificada e consumida
nos principais festivais de cinema do mundo e o edital do Funcultura um modelo
inspirador em outros estados, apesar das contradi¢cdes presentes nessa politica. O
estimulo a produgdo de filmes ¢ um passo importante para a consolidacdo de um
setor criativo, e a politica de edital ¢ crucial para isso. Entretanto, sdo necessarias
outras politicas que suportem o produto e principalmente que estimulem a

formacgao de mercado.

E importante observar que, com a imagem de celeiro produtor, vem
também a imagem da propria cidade e a representacdo dela nas telas. Um publico

cada vez maior e mais diverso passou a conhecer o Recife através do seu cinema.
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E interessante, portanto, retomar e destrinchar a ideia j4 apresentada no primeiro
capitulo de que héa trés principais formas do cinema se relacionar com a

construcao do espaco urbano:

Na primeira, no espaco como matéria-prima, as relacdes que se dao no
espaco urbano, sejam elas sociais, politicas ou econdmicas, sdo insumo para o
cineasta criar tematizando a cidade e sua dindmica, seja de forma contemplativa,
colaborativa/construtiva, corroborativa ou critica. Nesse caso a cidade pode ser
signo e simbolo de uma construcdo narrativa. Diversos cineastas se utilizam das
questdes relativas a cidade do Recife para criar suas narrativas. E podem
promover, através do cinema, uma experiéncia de espaco que muitas vezes

enaltece a paisagem e em tantas outras problematiza questdes urbanas.

No segundo caso, espago como plataforma, o espago urbano se torna
ambiente para a execugdo das criacdes, como palco, cendrio ou meio através do
qual se cria. Assim, a experiéncia de espaco ¢ transposta para a narrativa,
contribuindo para a constru¢do de novos simbolos através da vivéncia do espago
dentro do filme, indo também para o ambito do imaginario coletivo do publico.
Os filmes rodados no Recife e sua regido metropolitana constantemente
proporcionam a experiéncia de espago na cidade, com suas belezas e

adversidades.

Filmes como Um lugar ao sol (2009) e Avenida Brasilia Formosa (2010)
ambos de Gabriel Mascaro, O som ao redor (2013) e “Aquarius” (2016) ambos de
Kleber Mendonga Filho, Brasil S/A (2014) de Marcelo Pedroso, Disforia Urbana
(2015), de Lucas Simdes, O delirio ¢ a redencdo dos aflitos (2016), de Fellipe
Fernandes e tantos outros longas e curtas-metragens sdo representativos dessa

experiéncia com a cidade e com a compreensao do espaco urbano.
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Na terceira e tltima forma, o espagco como territdrio econdmico, a cidade
¢ impulsionada, planejada e ordenada a partir de demandas relacionadas a cultura
e a criatividade, que pode se dar pela construcdo de cinemas, teatros, galerias,
museus e ao estimulo e fomento a essas construgdes, ou pela estruturacdo de
linhas de transporte que possibilitem a circulagdo e acesso seguro e facil a
equipamentos culturais publicos e privados, ou mesmo pelo fomento a eventos
culturais e criativos, ou ainda pela criagdo/incentivo de espagos de aglomeragdo
de empresas do setor cultural, com o consequente fortalecimento dele. Neste
ultimo, o espago urbano impulsiona produgdo, circulagdo e consumo de cultura e
criatividade. E ¢ onde se encontra mais proximidade com a noc¢do de cidade

criativa, o espaco como causa e consequéncia de uma producdo criativa latente.

Em se tratando especificamente do cinema, a principal questdo relativa a
como as politicas publicas de cinema podem se relacionar com o planejamento do
espaco urbano surge da relacdo entre a produg¢do de cinema e a producdo
econdmica do espago, o espaco como territério econdmico, onde se dio as
relagdes economicas e onde o excedente ¢ reinvestido para produzir. Para
entender essa questdo e as dificuldades no ambito local de absorver e reproduzir a
no¢ao de cidade criativa, é preciso compreender algumas questdes:

- a relacdo da cultura urbana com mercadoria e politicas publicas
- a relacdo dicotdmica pds-moderna da padronizagdo cultural e da
preservagao do artistico no produto cultura

- a relag@o do lucro com o cinema no ambito da producao independente

4.1.1 A relagdo da cultura urbana com mercadoria e politicas publicas

A cidade acolhe em sua esséncia vdrias cidades e, portanto, a cultura
urbana representa em si varias culturas. A producdo cultural de uma cidade é,
portanto, diversa e manifesta-se sob varias formas. Entendendo essa pluralidade
que o urbano possui essencialmente, ¢ possivel entender porque ¢ tao fragil pensar

em uma cidade uniformizada.
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Os processos de desenvolvimento de uma cidade se dio de maneiras
muito distintas, por condigdes que perpassam cultura, mas, mais fortemente, que
perpassam economia e politica, associadas em torno de questdes que impactam

sociologicamente o espago habitado.

Pensar a cidade como uma mercadoria e vendé-la sob a oOtica de um
discurso, apesar de comum, € perigoso por ocultar problemas os quais se tem
conhecimento. A cidade do Recife tem varias realidades dentro dela e por isso
pode ser nocivo o discurso de cidade criativa no ambito local, principalmente
quando ndo se possui politicas urbanas e culturais que abrangem o todo dessa

cidade.

No discurso de cidade criativa, um dos elementos que mais se coloca em
destaque ¢ a relacdo da classe criativa com a ocupagdo e ressignificagdo dos
espacos obsoletos e vazios urbanos. Um movimento crescente em cidades
europeias nos anos 1990, que ecoou também nas cidades periféricas, foi a
ocupacdo de zonas industriais e portudrias, edificagdes antigas por

empreendimentos da classe criativa e artistica.

“A conversdo do espago publico em territorio inseguro de passagem e
a deterioragdo de edifica¢des anteriores, onde se desenvolveram
processos produtivos que caducaram ou se transferiram para outras
regides, deixam extensdes devastadas e edificios em decomposigdo,
que, com frequéncia, a cultura ocupa compensando simbolicamente
uma autonomia que ¢ improvavel pelo caminho da politica.”
(SARLO, 2014, p. 195)

Esse movimento se deu na cidade do Recife a partir dos anos 2000, como
foi mencionado, com a implementacdo do Porto Digital, e se estende até os dias
atuais. O sintoma mais definitivo da dificuldade de associar esses espagos a

producdo cultural é que no caso local, esse movimento se deu por uma classe
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criativa ligada diretamente a tecnologia. Quanto ao bairro do Recife Antigo, a
ocupacgdo se deu por empresas e servicos voltados a esse setor. Nos anos 2010, a
expansdo para a area de economia criativa apontou para uma mudang¢a de rumo
voltada para a classe cultural, mas que ndo se consolidou de forma tdo expressiva

quanto a area de tecnologia/inovagao.

A grande dificuldade nesse sentido ¢ a auséncia de politicas culturais
voltadas para preservacdo e manuten¢ao de equipamentos como teatros, cinemas,
centros culturais. E por isso uma enorme contradicdo entre discurso e pratica no
ambito da cidade criativa. Alguns espagos no entorno do bairro, nos bairros de
Sdo José e mais distante na Ilha de Santo Amaro passam por movimento
semelhante com a area de cultura, mas tudo ainda incipiente e fruto de um fluxo
natural dos agentes culturais, mas do que necessariamente uma tomada de decisao

do poder publico.

A politica urbana no Brasil reflete fortemente o cardter da politica
partidaria como um todo, em que prevalecem os interesses privados, e ¢
desenhada a partir dessa perspectiva. Isso significa que a participagdo popular nos
processos decisorios sobre politica urbana fica muito aquém do que seria o papel

politico do cidadao e isso se reflete no processo de ocupagao urbana.

A tendéncia a gentrificacdo de algumas areas da cidade ¢ um reflexo
disso. Nao adentraremos a questdo, mas ¢ preciso entender o carater fortemente
capitalista da propria constitui¢ao das politicas urbanas impde uma dindmica clara
de reinvestimento de lucro na constru¢do da cidade. Isso gera um conflito

evidente entre quem constréi a cidade e quem a habita.

E antagdnico, porém, ao processo de crescimento da cidade como um

todo, a tendéncia de ocupagdo do bairro histérico por uma classe criativa. Apesar
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da area citada seguir um movimento de requalificacdo em algumas esferas, bairros

do préprio entorno ndo seguem a mesma linha de planejamento, o que pode
b

provocar um “isolamento” da 4drea com um recorte de investimento e estratégias

de planejamento distantes de outras areas do entorno.

O caso do Cais José Estelita®’, por exemplo, é nitidamente um caso em
que se observa esse antagonismo e a luta de classes que perpetua a constru¢dao do
espaco urbano no Brasil e, consequentemente, limita e molda as politicas urbanas.
Associado a esse anacronismo das politicas urbanas, as politicas culturais também
ndo condizem com um discurso de cidade criativa, visto que no &mbito municipal
sdo inexistentes e no ambito estadual se restringem quase totalmente a editais,

exceto pela manutengdo de um Unico cinema de rua, o Cinema Sao Luiz.

Nesse sentido, ¢ contraditdrio pensar num marketing de cidade criativa
quando ndo se sustentam, nem mesmo nos bairros historicos, politicas urbanas e
culturais que visem e fortalegam o crescimento das classes criativa e cultural e de
seu mercado, seja ele formal ou informal. E, em se tratando de cidade, isso se
torna ainda mais problematico, diante de questdes bdsicas como seguranca,

esgotamento sanitario, iluminacao publica, habitagdo, ainda por resolver.

4.1.2 A relagdo dicotomica entre a padronizacdo e a preservagdo do artistico
no produto cultural no contexto pés-industrial
Como foi dito anteriormente, a globalizagdo proporcionou uma estética
padronizada e ao mesmo tempo possibilitou uma ampla difusdo de diversos

produtos culturais. A coexisténcia da dinamica da padroniza¢do e da busca pela

20 O Cais José Estelita liga o bairro se Sdo José ao Cabanga, possui galpdes da extinta Rede Ferroviaria
Federal numa area privilegiada da cidade, em frente a bacia do Pina. O terreno foi vendido em um leildo
considerado ilegal, em 2008, e comprado pelo Consoércio Novo Recife, que retine diversas grandes
construtoras da cidade. A partir de dentincias da ilegalidade do leildo, um movimento de oposigdo a venda e
ao projeto Novo Recife, que prevé a construgdo de 13 torres na area, emergiu na cidade. O Ocupe Estelita
completou 5 anos em 2017 e vem, desde 2012, lutando para que o projeto para o local seja voltado para a
populacdo e a cultura e néo aos interesses privados de uma restrita classe rica da cidade.
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diversidade acompanha entdo a era pos-industrial.

“De uns trinta anos pra cd, a paisagem cultural mundial foi modelada,
de um lado, pela pressdo de uma superprodugdo de objetos e
informagdes e, de outro, pela uniformizacdo galopante das culturas e
linguagens.” (BOURRIAUD, 2009, p. 17)

A aldeia planetaria do século XX, fortalecida no século XXI, recebe uma
estética da globaliza¢do, apontada por Nicolas Bourriaud em seu livro Radicante.
Para ele, com a globalizacdo, paises periféricos puderam irromper suas produgdes
dentro de um circuito cultural contemporaneo, sob um contexto de integracdo
capitalista. Isso ndo significa dizer que a producdo cultural se voltou para os
paises periféricos de forma que eles passaram a pautar os padrdes em detrimento
dos paises europeus e dos EUA, mas que a estética da globalizacdo ¢ aberta para a

expressao de artistas periféricos dentro dessa aldeia global.

Se associa a esse movimento também o desenvolvimento da cultura
urbana e a consolidacdo de novas megalopoles num circuito periférico do capital,
possibilitando que cidades inseridas num contexto de capitalismo periférico
também produzam para o mundo, associadas nitidamente também com processos

migratdrios de fins do século XX e século XXI.

“De acordo com o [nternational Migration Report [Relatorio de
Migracdo Internacional] 2002 da Organizac¢do das Nag¢des Unidas, o
nimero de migrantes duplicou dos anos 1970 para ca. Cerca de 175
milhdes de pessoas vivem fora de seu pais natal, cifra decerto
subestimada ¢ que ndo cessa de crescer. A intensificacdo dos fluxos
migratorios e financeiros, a banalizagdo da emigragdo, o adensamento
das redes de transporte e a eclos@o do turismo de massa tém esbogado
novas culturas transnacionais — que desencadeiam violentos recuos
identitarios, étnicos ou nacionais.”

(BOURRIAUD, 2009, p. 15-16)

Em um contexto de trocas e choques culturais associados aos processos

migratorios, a ideia de identidade global se fragiliza quando pensamos nas
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especificidades culturais e economicas das cidades, e por isso a ideia de cidade
criativa ¢ enfraquecida quando entendida como uma série de protocolos que
podem ser seguidos para alcangar algo que ndo se define como uma livre

expressao, mas como um padrao.

Apesar da internet possibilitar que a identidade cultural dos paises e,
num ambito reduzido, das cidades, passe a ser concebida de forma hibrida. E
possivel dissociar culturas mesmo que estejam associadas umas as outras. A ideia
de industria criativa dialoga com as especificidades, mas ao mesmo tempo com a
multiplicagdo do que é produzido especificamente em esferas mercadologicas e

inclusive globais.

A ideia pode funcionar bem em alguns contextos de producado criativa e
até cultural, mas jamais ird abranger uma producdo cultural focada em uma
estética propria e Unica, que tenta preservar certa “aura” individual de criagcdo. A
dificuldade reside nisso: uma aldeia global, culturas hibridizadas, porém
auténomas, ¢ uma industria do “diferencial padronizado™ (antagonicamente). As
nogoes de industria criativa e consequentemente de cidade criativa (o lugar onde
essa industria se desenvolveria favoravelmente) ficam, portanto, subjugadas a
uma contradi¢do essencial, ainda sem solucdo para os paises periféricos e suas

cidades, como o Recife.

“Quanto a decantada ‘hibridacdo cultural’, nogdo tipicamente pos-
moderna, ela revelou ser uma maquina de dissolver qualquer
singularidade real sob a mascara de uma ideologia ‘multiculturalista’,
maquina de apagar as origens dos elementos ‘tipicos’ e ‘auténticos’
que ela enxerta no tronco da tecnosfera ocidental.”

(BOURRIAUD, 2009, p.11)

A ideia de que podemos transpor formas de producdo cultural advindas
de um contexto europeu e norte-americano reforca o lugar dos paises periféricos

na aldeia global e ainda mais, os resquicios de uma logica colonial. Resistir a essa
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imposi¢cdo ¢ um caminho para a constru¢do de novos modelos de producdo
cultural, como ja pode ser visto no perfil da produgdo cinematografica local. Sdo
filmes quase sempre intimos, pessoais, que almejam publico dentro e fora do
Brasil, que se destacam estética e narrativamente, que sdo feitos com baixos
orgamentos, pouco obtém de lucro (salvo excegdes), necessitam de politicas
publicas para existirem e sdo feitos quase sempre por equipes pequenas de

profissionais amigos.

4.1.3 A relagdo do lucro com o cinema no ambito da produ¢do independente

O cinema ndo necessariamente visa ao lucro e tampouco os cineastas.
Esse ponto ¢ a chave para que ndo se consolide também um mercado nos moldes
formais e que englobe elementos da economia criativa de forma definitiva para a
consolidacdo de uma cidade criativa. A existéncia de mercado pressupde lucro, a
principal caracteristica do livre-mercado ¢ essa e isso se contrapde claramente aos

interesses da cadeia produtiva do cinema independente.

Durante a ditadura no Brasil, a industria audiovisual passou por um
processo “mercantilizante”, pois, diante da censura, o cinema independente ficou
escondido enquanto que um cinema comercial passou a ser mais produzido. Uma
relacdo muito clara de mudanca de posicdo entre diretor e produtor, numa logica
semelhante a norte-americana de produzir cinema. Ja no pos-ditadura a relacdo

diretor/produtor retoma um carater mais livre.

O cinema de autor alia os interesses do diretor roteirista ¢ do produtor,
convergindo légicas de produgdo com a realizagdo. Esse perfil ¢ muito claro no
cinema contemporaneo local e dita também, de certa forma, as logicas desse
mercado, extremamente associado aos editais de fomento e pouco familiarizado

com consumo, bilheteria e formagao de publico.
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E importante também analisar as dificuldades na formagdo de mercado
ndo s6 como uma lacuna do estado, mas dos agentes da cadeia produtiva do
audiovisual também. O pensamento de que o cinema, como arte, ndo visa lucro,
vai de encontro a logica da consolidagdo de uma cidade criativa e logo se afasta
de politicas voltadas para a formagio de mercado. E uma dicotomia que perpassa
ndo apenas a constru¢do de politicas publicas, mas também os interesses de uma

classe produtiva.

O estimulo a ideia de cidade criativa, por parte de um quadro gestor que
aparata o poder publico, encontra limites quando precisa se deparar com os reais
interesses de quem atua nos setores culturais. Os objetivos ndo sdo
necessariamente os mesmos vindos da gestao publica e da classe cultural. Isso ndo
significa dizer que os produtores e diretores nao estdo interessados em sobreviver
do cinema e constituir um mercado, tampouco que ndo tém interesse em formar
publico para seus filmes, mas sim que priorizam a qualidade criativa e técnica de

seus projetos em detrimento de assumir padrdes construidos de mercado.

Como afirma Jean-Claude Bernardet em Cinema Brasileiro Propostas
para uma Historia, na logica de um cinema que dé lucro, “O diretor tende a se
tornar um assalariado que executa um produto, € o produtor um investidor que
visa o lucro.” (BERNARDET, 1978, p.160). Existe, porém, na produgao
independente local uma relacdo outra em um cendrio diferente, em que o diretor
precisa investir tanto quanto o produtor, sendo o filme algo dos dois, como
produto de uma ideia desse roteirista/diretor. Esse cinema ¢ independente do

mercado, mas dependente do estado.

Ha, portanto, uma dicotomia entre a necessidade de se constituir um
mercado, a logica capitalista empresarial e os interesses de autor dos diretores e

produtores, em manter essa “aura” no que ¢ realizado. Nesse sentido, ¢ como se a
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cadeia produtiva do audiovisual independente estivesse sempre buscando um
novo modelo dentro da ldgica capitalista, mas esbarrando nas logicas de mercado.
Diante disso, fica fragil a consolidagdo de politicas voltadas para o mercado e se
fazem cada vez mais necessdrias as politicas voltadas para o fortalecimento da

cadeia produtiva e do publico.

E interessante observar que, nesse sentido, a producdo local ndo estd
voltada para o consumo, ja que ndo visa o lucro, seja por uma falha na politica
cultural, seja por uma fragilidade da propria cadeia produtiva. E isso aponta para a

relacdo direta entre o Estado e o audiovisual.

De forma que encontramos um vinculo mais estreito com o Estado nas
areas de produg@o menos condicionadas pelo consumo, de maior vulto
de produgdo, do cinema de autor, ou seja, dos filmes que sdo mais
motivados pelo desejo de expressdo do cineasta ou de comunicagdo
com os espectadores do que baseados numa previsdo de receptividade
pelo publico, filmes de propostas estéticas, politicas, ideologicas, de
intengdes criticas etc. Area de produgdo que chamaremos de
“cultural” (embora nfo seja nem mais nem menos cultural que a
outra). Por motivos multiplos — em que entra o obsoleto sistema de
comercializagdo dos filmes dessa area, mas ndo s6 — essa area de
producdo cinematografica ndo encontrou no mercado ¢ no capital
privado meios de se reproduzir de forma autdnoma (o que ndo ocorre,
alias, apenas no Brasil), donde o seu crescente vinculo com o Estado,
que chega hoje a uma situagdo de dependéncia quase que total.
(BERNARDET, 1978, p. 174)

Bernardet escreveu isso em 1978 se referindo a producdo de cinema
independente nacional, mas suas palavras sdo extremamente atuais e refletem o
cinema contemporaneo nacional e especialmente local. A questdao que fica € se o
fato desse cendrio ndo ter se alterado representa um anacronismo ou uma tomada
de decisdo e perfil da producgao audiovisual independente. Eu fico com a segunda

op¢ao.



85

5 CONSIDERACOES FINAIS

A partir da compreensdo da relagdo entre cinema e mercado, numa
perspectiva da dicotomia estrutural que a cultura assume diante da tentativa de
apropriar-se das leis da economia e de uma experiéncia empirica de atuagdo da
area do cinema como produtora, entendo que a nogao de cidade criativa no Recife

¢ fragil e distorcida.

A principal questdo que se aponta, a meu ver, ¢ a diferenciagdo entre a
classe criativa e a classe cultural. Na ideia europeia e norte americana de cidade
criativa, a classe criativa ¢ formada por agentes do setor industrial de atividades
que usam a criatividade como elemento (principalmente com base na inovagao)
mas que ndo necessariamente estdo ligadas a arte. Quando chega no Recife, a
ideia ¢ tratada diretamente como uma solu¢do para os problemas enfrentados pela
cultura e uma estratégia de impulsionar a cidade a partir da classe cultural

(produtores e artistas).

Se a ideia de cidade criativa fosse canalizada para propor solugdes
estruturais no setor cultural poderia sim significar mudangas, mas por representar
uma tentativa de imposicdo de uma logica mercadologica de reprodutibilidade, cai
na mesma crise da industria cultural e dos mass media e ndo consegue sair de um

cenario de teoria, discurso e marketing urbano.

Voltando a tratar do cinema, me atenho ao fato de que a producdo do
estado de Pernambuco e consequentemente da cidade do Recife e sua regido
metropolitana (seguindo uma dindmica nacional) ¢ fundamentalmente dependente
das politicas publicas para o audiovisual, politicas estas que circunscrevem
editais. Nesse ponto, o cendrio que se coloca para o setor ¢ de estimulo

desproporcional entre producao e difusdo/formagdo de publico. Isso porque ainda
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hoje se entende politica publica como editais, e editais como estimulo a produgao.
Entretanto, ¢ preciso ter em mente que para constituir um mercado, base essencial

de uma cidade criativa, precisa-se de muito mais que produgao.

Outro ponto importante que observo ¢ que nao existe o real interesse da
classe cultural em prosperar a ideia de cidade criativa. Acredito que o que mais
importa para a classe produtiva do audiovisual e da cultura como um todo ¢ que o
mercado se fortaleca com o intuito de sobrevivéncia em meio ao trabalho
artistico. E esse ¢ um cendrio muito distante. A maior parte de roteiristas e
diretores precisam assumir diversas fungdes profissionais para poder seguir dentro
da éarea. Para os produtores, o cenario ¢ de acumula¢do de fungdes dentro da
profissdo. E assim, a cadeia produtiva do cinema ndo se sustenta por si sd, bem

como ndo o faz a de outras linguagens artisticas.

O papel de equipamentos publicos e privados para ampliar as condi¢des
de producdo ¢ fundamental, mas ainda nio ¢ o ponto crucial para corroborar com
a consolidacdo de mercado. A classe cultural precisa resolver problemas de base,
formac¢do de publico, condi¢cdes de difusdo, espaco nas salas de cinema

comerciais, consumo e geragao de lucro com os produtos.

A cultura ndo ¢ necessariamente a industria criativa e ndo faz parte desse
novo modelo de desenvolvimento econdomico e urbano. O erro estd em querer que
a cultura, entre numa escala produtiva que a tecnologia consegue entrar para
promover uma cidade criativa, a todo custo, baseada na classe cultural. E uma

confusdo de conceitos e de praticas.

E como se na economia criativa se encontrasse uma sintese da industria
cultural e da economia da cultura, onde as interse¢des sdo possiveis entre mercado

e cultura, mas ndo absolutas. E nesse sentido, a constru¢do de um mercado
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acontece de forma paralela ao desenvolvimento de politicas publicas que supram

o0 que esse mercado ndo abrange.

Apesar da adequacdo de diversas atividades culturais e criativas ao
sistema da induastria criativa, o que impacta a cadeia de criadores, artistas e
produtores envolvidos no processo de producdo cultural, hd uma parcela de
atividades culturais que estdo a parte deste mercado e dessa industria —
fundamentalmente importantes para a economia pela circulagdo de capital e pela
geracdo de postos de trabalhos, fazendo girar e circular a producdo cultural — pois
estdo diretamente subordinados ao sistema de financiamento publico, ou seja, ao
dinheiro publico de fomento. Isso submete os setores da economia da cultura e da
economia criativa as politicas publicas de cultura, sem autonomia enquanto
mercado. Significa dizer que as atividades que vem originalmente da cultura nao
se enquadram necessariamente no modelo mercadologico, seja ele nominado
industria cultural, como nos anos 1940, seja ele denominado industria criativa,

como no século XXI.

Fica evidente entdo, que a cidade criativa ¢ antes de tudo a cidade
ocupada e produzida pela classe criativa, classe esta que ndo estd diretamente
ligada a agentes da cultura, pode estar também, mas que estd essencialmente
ligada a uma classe inovadora, que atua com tecnologia, soluciona problemas de
forma criativa, e que esta pautada pelo estimulo ao conhecimento, por isso, pelo
fortalecimento das universidades. A grande falha na importacdo dessa nocdo para
o Brasil, em especial para o Recife, ¢ que as gestdes publicas se detiveram a
simplesmente dar um novo nome as atividades culturais e tentar a partir dai usa-
las como mola propulsora de um desenvolvimento econdmico e urbano, sem levar
em conta todas as fragilidades dessa cultura, e todas as lacunas e conquistas que

precisam existir antes de pensar numa consolidag¢do de mercado.
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Confundir a criatividade imbricada na inova¢do com a criatividade
imbricada nas atividades culturais foi a principal falha, a meu ver, da importacao
da no¢do de economia criativa e consequentemente dos conceitos que a cercam .
E por isso, acredito que essa falha corrobore para a ndo concretizacdo de politicas

eficientes em nenhuma das areas: cidade criativa, economia criativa ¢ cultura.

A grande contradi¢do ¢ entender a classe criativa, pois no Recife ha uma
interpretacdo equivocada desse setor e ¢ por isso que ndo se chega a um
denominador comum para a solucdo de problemas da cultura. E isso ¢
contraditério pois o cinema ¢ uma das areas que mais cresce e se desenvolve no
Recife, mas isso ndo significa que a cidade se torna criativa por isso. Uma coisa
ndo tem nada a ver com a outra. A cidade criativa entendida nos moldes europeus
pressupdes negocios, estrutura, classe criativa, universidade fortalecida e

principalmente inovagao.

Todo o contexto da globalizagdo, a aldeia global a abertura para o
capitalismo periférico e os processos migratdrios na era pés-moderna possibilitam
uma integragdo de padrdes culturais muito forte, que possibilitam que se pense as
cidades como desenhos que podem ser programados, a ideia de cidade criativa ¢é
exatamente isso, usar elementos que listados definam e tipifiquem uma cidade,
sem que suas especificidades sejam observadas. Nao ¢ porque hd uma abertura
que as cidades sdo iguais, as historias e os processos culturais continuam

especificos. Os problemas também.

Além disso tudo, nu contexto politico brasileiro, essas ferramentas que os
titulos proporcionam siao usadas como marketing politico. E a cultura comeca a
ser subjugada por interesses politicos e econdmicos, mas que por interesses
criativos. E isso causa oposi¢des entre gestdo e producdo cultural. As politicas

publicas precisam visar e atender as demandas da classe que produz, seja para
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consolidar um mercado padrdo, seja para consolidar um novo tipo de mercado,
mas sem que as propostas venham verticalmente. Nem que sejam impostas por

uma falsa ideia de identidade global.

E por fim, se uma cidade ¢ feita por pessoas, sempre, e a criatividade ¢
inerente ao ser humano, todas as cidades, deveriam, pois, ser consideradas
criativas. Pois ser criativa ndo tem a ver com um método ou com itens a serem
atendidos, mas sim com a forma como a humanidade soluciona seus problemas,

seja no meio urbano, ou nao.
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