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RESUMO

Por meio da Hemeroteca Digital Brasileira foi possivel ter acesso a varios
exemplares da Revista Careta (1908-1964), peridédico carioca de variedades,
fundado por Jorge Schmidt, o qual sempre apresentava uma charge critica na capa
de cada edigdo. Getulio Vargas € um personagem frequentemente representado em
suas capas de 1937, porém, em 10 de novembro deste mesmo ano, a Ditadura do
Estado Novo foi outorgada e, consequentemente, a aparicdo de Getulio nas capas
diminuiu. Desta forma, a pesquisa torna-se importante para ajudar a compreender
como a censura influenciou sua aparigao/representacao no periodo ditatorial, além
de compreender melhor os anos correspondentes a Ditadura do Estado Novo e
contribuir para a Memdéria Grafica Brasileira, uma vez que ha pouca mengao das
capas da Revista Careta em livros de design. Foram estudadas, pelo Método de
Analise de Imagens, de Martine Joly, e de um Método de Analise de Charges,
desenvolvido pela pesquisadora, um total de doze capas da Revista em que Getulio
Vargas aparece representado. Das capas selecionadas, quatro revistas
antecederam o inicio da Ditadura em 1937, quatro sao as primeiras edi¢des do
periodo ditatorial e as outras quatro ultimas capas foram publicadas antes dele ser
deposto em 1945. Desta forma, além de realizar uma analise das capas da Careta,
também foi possivel estudar a aparicdo do entdo Presidente do Brasil nelas, que,
como observamos na analise dos resultados, esta representado de forma caricata e

estereotipada.

Palavras-chave: Design grafico. Design da Informac&o. Meméria Grafica Brasileira.

Revista Careta. Charge em Revista.



ABSTRACT

Through the Hemeroteca Digital Brasileira (Brazilian Digital Newspaper
Library), it was possible to have access to several copies of the Careta Magazine
(1908 - 1964), a variety periodic from Rio de Janeiro that was founded by Jorge
Schmidt and always brought a critical Political Cartoon in each edition's cover.
Getulio Vargas, the former Brazilian president, is frequently represented on its 1937's
covers, but in November 10th of the same year, the Novo Estado Dictatorship was
implanted and consequently the president appearances on the covers diminished. In
that matter, this research is important to help us better understand how censorship
influenced his appearance/representation in the dictatorial period, also comprehend
the period corresponding to the Estado Novo Dictatorship, and to contribute to the
Brazilian Graphic Memory. Since there are only a few mentions of the covers of
Revista Careta in design books, it were selected to analyze, through Martine Joly's
Image Analysis Method and a Charge Analysis Method developed by the researcher,
a total of twelve covers of it in which Getulio Vargas is represented. The selected
covers were: four samples that preceded the beginning of the dictatorship in 1937,
the first four editions of the dictatorial period, and the last four covers published
before he was deposed in 1945. Thus, besides performing an analysis of the covers
of Careta, it was also studied the appearance of the Brazilian's president on it, in
which, as it was observed in the analysis of the results, was represented in a

caricatured and stereotyped form.

Keywords: Graphic Design. Information Design. Brazilian Graphic Memory. Careta

Magazine. Political Cartoon in Magazine.
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1 INTRODUGAO

A revista carioca de variedades Careta, fundada por Jorge Schmidt, veiculou
pelo Rio de Janeiro e outros estados brasileiros por mais de cinquenta anos (1908-
1964). O periodico, por meio da utilizagdo humoristica de charges e caricaturas,
apresentava um posicionamento bastante critico na escolha e disposicao dos
elementos visuais, ao retratar variadas cenas da vida social e politica brasileira. Em
1937, Getulio Vargas instaurou a Ditadura do Estado Novo, periodo de grande
censura a imprensa. A revista, por meio de sua irreveréncia e criatividade, conseguiu
manter-se em circulagcdo em meio ao regime, porém, com uma certa alteragao nos
temas abordados por ela.

A escolha do tema desta dissertacdo se deu a partir do desdobramento da
monografia apresentada pela pesquisadora como requisito parcial para aquisi¢ao do
grau de Bacharel em Design da Universidade Federal de Pernambuco. Na
monografia foi realizada a analise de dez cartazes produzidos pelo governo no
periodo da ditadura de Vargas, a fim de compreender a légica da escolha e
disposicdo dos elementos graficos, que técnicas visuais os artistas graficos ou
designers mais utilizavam e quais os significados deveriam ser transmitidos pelo
Estado a populagao da época.

A Fundacdo Biblioteca Nacional, em 2012, langou a Hemeroteca Digital
Brasileira, portal que proporciona ampla consulta, sem custos, de seu acervo de
periddicos online. Por meio da hemeroteca, foi possivel ter acesso a varios
exemplares da revista Careta. Getulio Vargas € um personagem frequentemente
representado nas capas de 1937: de cinquenta e uma capas disponiveis, ele esta
presente em vinte. Em 10 de novembro de 1937, o Estado Novo foi implantado e,
consequentemente, nota-se que a aparicdo de Getulio nas capas da Careta
diminuiu, o que nos levou ao questionamento do motivo. Sua ultima aparigdo nos
anos 1930 é datada de 26 de fevereiro de 1938, s6 voltando a aparecer no ano final
da ditadura, em 04 de agosto de 1945.

Esta pesquisa € uma analise de doze capas da revista Careta, publicadas
entre 1937 e 1945, nas quais Getulio Vargas aparece representado, e tem como
objetivo estudar a sua representacdo nelas antes, durante e com a diminuicdo da
opressdao. Também visa compreender como a censura influenciou sua aparicdo ou

omissao, além de contribuir para o acervo da Memoéria Gréafica Brasileira, ja que ha
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pouca mencao das capas da revista Careta em livros de Design. Foram analisadas
quatro capas que antecederam a ditadura, quatro capas de quando ela foi imposta e
quatro capas de seu fim. Como visto, ao observar as edicdes do periodico
disponiveis na Hemeroteca Digital Brasileira, notou-se uma mudancga drastica na
incidéncia de sua aparigao nelas.

A analise das capas foi feita por meio dos principios do Design da Informacéao,
do Modelo de Analise de Imagem, de Martine Joly (1996), de um Modelo de Analise
de Charges, desenvolvido pela pesquisadora, além da teoria semiotica e do contexto
estético, politico, econémico e social da época. Tal andlise foi feita a fim de verificar
o modo como a figura de Getulio Vargas era caricaturalmente representada nas
capas do periédico, como a censura influenciou sua apari¢ao/representagao, além
de compreender melhor os anos correspondentes a Ditadura do Estado Novo e
contribuir para a Memoria Gréfica Brasileira

Apesar de sua relevancia para uma melhor compreensao do periodo ditatorial
de Getulio Vargas, a produgédo grafica de 1937 até 1945 ndo possui extensa
investigacao e catalogagao. Este projeto, junto com as informagdes ja levantadas na
monografia, torna-se relevante pois, por meio de um ponto de vista nao-
governamental, proporcionara um maior entendimento das questdes, tanto estéticas,
sintaticas, semanticas e pragmaticas, quanto politicas, econbémicas e sociais da
ditadura imposta em 1937.

Abaixo sdo apresentados 0s seis capitulos que estruturam a presente

dissertacao:

o Capitulo 1. CONTEXTO HISTORICO:
Para compreender melhor a significagdo das capas da Revista Careta
selecionadas na amostra, apresentaremos um panorama geral do contexto histérico

do periodo, pois, como afirma Martine Joly (1996, p. 62), a

nocao de expectativa esta vinculada a de contexto, que, por sua vez, se
estende aos diversos movimentos da obra: o0 momento de sua produgéo, o
gue a precedeu e 0 momento de sua recep¢ao. Todos relativos, pedem para
ser considerados no momento da interpretagdo analitica.

O periodo estudado é de 1937 a 1945, e a explanagdo dos acontecimentos

mais importantes da época € fundamental para a compreensao das capas e das
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mensagens visuais implicitas nelas. Por isso, o capitulo tem inicio com uma breve
biografia de Vargas, seguida de uma explicagdo sobre a Revolugdo de 1930, que
deu inicio a Era Vargas (1930-1945), para, desta forma, compreender o0s
acontecimentos que levaram a instauragao do governo ditatorial, as caracteristicas

da Ditadura do Estado Novo até o seu fim, em 1945.

e Capitulo 2. UM OLHAR SOBRE REVISTAS:

O objeto de estudo da presente pesquisa sao capas de revista, as quais
sempre apresentam charges em seu centro. Deste modo, neste capitulo
explanaremos o meio ao qual a mensagem esta vinculada. O capitulo 2 foi dividido
em seis subitens primordiais para uma maior compreensao do artefato revista, da
Revista Careta, das charges nas Revistas e da Revista Careta em meio ao Estado
Novo. Sao eles: Evolugao das Revistas; Breve Historico da Revista Careta; Capas
de Revista; Capas da Revista Careta; Charges em Revistas e Revista Careta e 0
Estado Novo.

e Capitulo 3. FUNDAMENTOS PARA A ANALISE DE ARTEFATOS GRAFICOS:

A dissertagéo esta inserida na area de pesquisa de Design da Informagéo e,
por isso, optou-se por realizar uma breve introducdo do que seria o Design da
Informacao, além de explanar alguns fundamentos para analise de artefatos
graficos. Neste caso, a variagao significativa no objeto de estudo esta no conjunto de
charge e titulo/legenda; assim sendo, trouxemos fundamentos para analise de

imagem e também de charges.

e Capitulo 4. METODOLOGIA DE PESQUISA:

No capitulo de Metodologia, apresenta-se o0 modelo proposto por Martine Joly,
para analise da imagem (2006), e um outro, desenvolvido com o objetivo de ser mais
especifico para a analise do conteudo das charges presentes nas capas da amostra.
Utilizamos um modelo baseado no conteudo discutido no subitem 3.2. Fundamentos
para Analise de Charges da presente dissertagdo, adicionado a um modelo para
‘Analisar uma Charge” (Analyze a Cartoon), do Arquivo Nacional Americano, e a um
outro modelo, também de analise de charges, “Ndo é Motivo de Riso: Analisando
Cartoons Politicos” (It's No Laughing Matter:Analyzing Political Cartoons), disponivel

na Livraria do Congresso Americano. Neste capitulo também esta explicado como
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se deu a definicdo do Corpus Analitico; estdo as doze capas da amostra, um pré-
teste dos instrumentos de analise (Duas Fichas de Andlise) e os instrumentos de

Analise Finais.

e Capitulo 5. ANALISE:

Neste capitulo, finalmente sdo apresentadas as analises das fichas e os
resultados encontrados. Para uma maior explanagao, optou-se por dividir o capitulo
em trés subitens; no primeiro, Aplicagdo dos Instrumentos de Analise e
Apresentacdo dos Resultados: as vinte e quatro Fichas de Analise, que foram
preenchidas, foram transcritas. No segundo subitem, Discuss&o dos Resultados, ha
uma sintese do que foi descoberto por meio da analise, na qual, por comparagdes
entre as capas, discutiu-se 0s possiveis motivos da representacao ter sido realizada
da forma que foi, até que, no ultimo subitem, Conclusées da Analise, estdao as

conclusdes que o estudo gerou.

e Capitulo 6. CONSIDERACOES FINAIS:
Por fim, no Capitulo 6, as consideracgdes finais da presente pesquisa sao
apresentadas ao leitor.
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2 CONTEXTO HISTORICO

Para uma maior compreensao do periodo que compreende a Ditadura do
Estado Novo, iniciaremos o contexto historico com uma breve biografia de Getulio
Vargas. Em seguida, discorreremos sobre a revolugao que deu inicio a chamada Era
Vargas (1930-1945) e os acontecimentos que levaram a instauragcdo do governo
ditatorial. Por fim, no item 1.3. O Estado Novo (1937-1945) descreveremos as
caracteristicas da Ditadura do Estado Novo, além de como e por que chegou ao fim,
em 1945. Abaixo, apresentamos uma linha do tempo para que o leitor se situe

guanto aos acontecimentos do periodo.

Figura 1 - Linha do Tempo da Era Vargas (1930 - 1945)

Crescimento
da oposigao
Era Vargas 2 Getdihor
Queremismo;
Formagao
de Partidos
Politicos para
concorrerem as

Inicio da Vargas inicia eleigdes;
Segunda Guerra distengao do Nomeagao de

Mundial; seu governo; Benjamin Vargas a

“Intentona Criagdo do Criagao da CLT; chefe da pollcia:

Revolugao Comunista”; Departamento Inicio da forte Fim da Ditadura
Constitucionalista Fortalecimento de Imprensa oposigio do Estado

1930 de Sio Paulo 1934 de Getdlio 1937 ¢ Propaganda (DIP) 1942 aVargas. 944 MNovo
| | | | l ] | | ] ] ] | | | [

N T T T T T T T T T 1 T T T 1
Derrota da 1932 Inicio do 1935 Inicio da 1939 Ruptura 1943 Brasii | 945
Oligarquia Governo Ditadura do com as poténcias  envia tropas
nas Eleigoes Constitucional ESTADO NOVO do Eixo a Italia (FEB)

Presidenciais; de Vargas
Assassinato de I I
Jodo Pessoa;
A ESTADO NOVO

Revolugao de 1930.

Fonte: A autora (2018)

Cotrim (2001) nos traz a informacé&o de que:

O periodo getulista foi assinalado por grandes conflitos. Alias, iniciou-se
com a Revolugdo de 1930, que levou Getulio Vargas a presidéncia da
republica. Depois, vieram a Revolugdo Constitucionalista de 1932, a
Intentona Comunista de 1935, o Golpe de 1937, a Segunda Guerra Mundial,
na qual o Brasil entrou em 1942. Com o fim da guerra, em 1945, uma onda
liberal varreu o mundo, influenciando a vida politica do Brasil. Nao por
acaso, a Era Vargas terminou justamente nesse ano. Getulio ja governara o
pais por 15 anos, deixando um rastro de polémica e controvérsia sobre sua
pessoa. Alguns o amavam freneticamente, outros o odiavam com
estupendo rancor. Uns apontavam Vargas o ditador implacavel, o
demagogo sem escrupulos. Outros viam nele o politico com sensibilidade
social em relagdo aos trabalhadores, o governante nacionalista. Impossivel
era ficar indiferente diante dessa figura. (COTRIM, 2001, p. 266)
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2.1 GETULIO DORNELLES VARGAS

Getulio Dornelles Vargas nasceu em 1882 na cidade de S&o Borja, Rio
Grande do Sul. Frequentou a Academia Militar e cursou Direito em S&o Paulo, onde
fundou um clube para difundir ideais do antigo governador gaucho Julio de
Castilhos, famoso pelo positivismo e autoritarismo. Como grande proprietario ligado
ao velho lider, Vargas trilhou “o caminho da politica, como era costume nas familias
ricas de grandes proprietarios” (PEDRO, 2005, p. 420). Atuou na sua cidade natal na
area de Direito até ser nomeado tenente-coronel, em 1923, quando estourou o
conflito entre Borges de Medeiros e a oposigao liderada por Assis Brasil.

Antes de ser presidente do Brasil, Getulio Vargas foi deputado estadual,
deputado federal e governador do Rio Grande do Sul. Nas palavras de Schmidt
(2007, p. 552):

A marca da sua vida politica: capacidade de conciliar os contrarios. Ou a
marca de sua vida: criar imagem publica do conciliador, do politico com jogo
de cintura, do moleque brasileiro que dribla as dificuldades (a metafora
futebolistica ndo é gratuita). A historiadora Angela de Castro Gomes
lembrou a frase do ator e compositor Mario Lago, que pode ser lida com
ironia: “O unico malandro que existiu foi Getulio Vargas”.

Vargas viveu uma vida de muito destaque politico e social. Foi um dos
homens mais importantes do Brasil e até hoje é lembrado por seus feitos, seja para

0 bem ou para o mal do pais.

Figura 2 - Getulio Vargas - Busto fotografico oficial nos primeiros anos do Governo
Provisorio

Fonte: Lira Neto (2016, p. 288)
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Figura 3 - Getulio Vargas na capa da Time em 1940: “Como americanos, nés somos fortes”.

. PVAIS

THE WEEKLY NEWSMAGAZINE

]

Fonte: Lira Neto (2016, p. 481)

2.2 DA REVOLUGAO DE 1930 ATE A INSTAURAGAO DO ESTADO NOVO EM
1937

Pode-se dizer que dois fatores foram essenciais para culminar na Revolugao

de 1930: a crise de 1929 e a cisao entre as oligarquias.

O ano de 1929 foi marcado por uma das maiores crises econdmicas do
capitalismo mundial. A principal causa dessa crise foi a superprodugao da
industria norte-americana que, nos anos seguintes a Primeira Guerra
Mundial, cresceu muito, produzindo além das necessidades de compra do
mercado internacional e do seu proprio mercado interno. Para se ter idéia
do poderio industrial dos Estados Unidos, basta dizer que, no pdés-guerra,
esse pais respondia por quase 50% de toda a produg¢ado industrial do
mundo. (COTRIM, 2001, p. 267).

Em outubro houve uma vertiginosa queda nas agdes da Bolsa de Valores de
Nova York (Crack da bolsa de Nova York), que perderam quase todo o seu valor
financeiro, levando empresas e bancos a faléncia. Entre 1929 e 1932, a produgéo
industrial dos Estados Unidos foi reduzida em 54%, gerando milhées de demissoes
e um grande indice de desemprego. O Crack da bolsa americana abalou o mundo
todo, afetando varios paises que dependiam das exportagbes para os Estados

Unidos, como era o caso do Brasil, que deixou de vender milhdes de sacas de café.
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Neste ano, a producdo brasileira de café havia atingido 21 milhdes de
sacas, mas as exportagdes ficaram em 14 milhdes. Consequéncia: 0 prego
do café despencou. Os cafeicultores entram em panico. Milhares de sacas
de café foram queimadas, na tentativa de escassear o produto e segurar 0s
precos. Tudo em vao. (COTRIM, 2001, p. 267).

Além dos problemas econémicos que assolavam o Brasil, surgiu em 1930 a

guestao sucessoria:

Washington Luis, ao contrario do que era esperado, nao indicou como seu
sucessor um mineiro, segundo o habito do rodizio das oligarquias do PRP e
PRM. Em vez de um mineiro, Washigton Luis preferiu apoiar a candidatura
de Julio Prestes, um paulista, para garantir a continuidade das praticas de
protegao ao café. (KOSHIBA, 1993, p. 301).

O rompimento da politica do “café com leite” agitou o pais e abriu espago para
gue a oposigao das oligarquias mais tradicionalistas conquistassem territorio politico
e formassem aliangas. Neste cenario nasceu a Alianga Liberal, que langou o gaucho

Getulio Vargas para presidente e o paraibano Jodo Pessoa para vice.

A Alianga Liberal apresentava um programa de reformas com alguns
avangos, cujos principais eram: a instituicdo do voto secreto (para acabar
com o coronelismo e fraudes); a criagao das leis trabalhistas; e o incentivo a
produgéo industrial. Era um programa que tinha grande aceitagdo juntos as
classes médias e aos militares ligados ao tenentismo. (COTRIM, 2001, p.
268).

As elei¢des do ano de 1930 ocorreram no dia 1° de margo. Apds apurados 0s
votos, Julio Prestes saiu vitorioso, derrotando o candidato da Alianga Liberal, Getulio
Vargas. Porém, os lideres gauchos, mineiros e paraibanos se recusaram a aceitar o
resultado das elei¢gdes, pois acreditavam que a vitéria de Julio Prestes havia sido

fraudulenta, aumentando o clima de revolta no pais.

Um forte inconformismo tomou conta de politicos entdo emergentes, como
Osvaldo Aranha e Lindolfo Collor, aos quais se juntaram os tenentes Juarez
Tavora e Miguel Costa. Um grave acontecimento veio enfim precipitar a
revolugao: o assassinato de Jodo Pessoa. A 3 de outubro de 1930, toda a
oposigao se uniu, € um movimento militar teve inicio no Rio Grande do Sul.
No Nordeste, sob a lideranga de Juarez Tavora, comegou a rebelido.
(KOSHIBA, 1993, p. 302).

No dia 24 de outubro, poucas semanas antes do fim do seu mandato,

militares do Rio de Janeiro, Mena Barreto e Tasso Fragoso, depuseram o presidente
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Washigton Luis e entregaram o poder ao chefe politico da revolugdo, Getulio

Vargas, terminando, desta forma, a Republica Velha e dando inicio a Era Vargas.

Figura 4 - Getulio Vargas, de uniforme militar, chegando ao Palacio do Catete apds
i __}ntorla_em 1930

EIS A Pw ,
CENTRE IS

Fonte: Cotrim (2001, p. 269)

O periodo getulista pode ser dividido em trés fases: Governo Provisorio
(1930- 1934), Governo Constitucional (1934-1937) e Governo Ditatorial (1937-1945).
Como a amostra de capas selecionadas para a analise da seguinte pesquisa esta
inserida na terceira fase do governo, Governo Ditatorial (1937-1945), também
conhecido como Ditadura do Estado Novo, discorreremos brevemente sobre os anos
que o antecederam para, entdo, expor as agdes e fatos que levaram ao Golpe de
1937.

O Governo Provisoério, logo em seu inicio, foi caracterizado por medidas de
controle politico, como o fechamento do Congresso Nacional, das Assembleias
Legislativas Estaduais e das Camaras Municipais; a extingdo dos partidos politicos;
a suspensao da Constituicdo Republicana de 1891 e a indicacdo de interventores
para chefiar os governos estatais. Segundo Cotrim (2001), Getulio Vargas
empenhava-se em evitar choques politicos entre os diferentes grupos que o
apoiavam e, na medida do possivel, tentava harmonizar as diferentes forgas sociais.
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As caracteristicas do governo de Vargas eram de um regime centralizador,
preocupado com as questdes sociais dos trabalhadores e interesse em defender as
riquezas nacionais. S&o Paulo foi o estado mais afetado com as novas medidas,
sendo assim, os paulistas desejavam regressar a Republica Velha. Em 1932 eclodiu
a Revolugao Constitucionalista, na qual as tropas paulistas lutaram contra o governo
federal. Apds trés meses de combate, os paulistas foram derrotados, porém, ainda
segundo Cotrim (2001), eles se consideraram vitoriosos em termos politicos, ja que,
com o fim da revoltada, Getulio garantiu a realizagédo de elei¢gdes para a Assembleia
Nacional Constituinte, que elaboraria uma nova Constituicdo, a de 1934.

A Constituicdo de 1934 era caracterizada pelo nacionalismo e apresentou
uma série de inovagdes, como a introdugéo do salario minimo, o repouso semanal
obrigatério e remunerado, a nacionalizagdo de bancos e empresas de seguros,
jornada de trabalho de oito horas, 0 voto secreto e universal para maiores de dezoito
anos alfabetizados (estendendo-se as mulheres) e a instituicdo do Mandado de
Seguranga e da Justiga trabalhista. A constituigdo também estabelecia que, apés a
sua promulgacéo, deveria ser eleito, de forma indireta e pelos membros da
Assembléia Nacional Constituinte, um novo presidente para o Brasil, o qual
exerceria um mandato de quatro anos, o qual teria fim no dia 3 de maio de 1938,
guando haveriam eleicbes populares. Getulio Vargas foi eleito indiretamente

presidente pela Assembleia, dando inicio ao Governo Constitucional.

O quadro politico e social dos primeiros anos da década foram bastante
arriscados, ameagando o futuro desse programa politico. As atividades da
esquerda agitaram o movimento operario, desafiando as leis trabalhistas. O
partido comunista, apesar de se encontrar na clandestinidade, organizou um
movimento legal, chamado Alianga Nacional Libertadora, que congregava
diversos setores da esquerda e progressistas em geral. A Alianga Nacional
Libertadora (ANL) contou com a simpatia do operariado, de intelectuais, de
oficiais do exército ligados a esquerda do tenentismo, de comunistas e de
lideres sindicais. O programa politico da Alianga propunha o fim do
latifindio, um salario minimo, fim da divida externa, nacionalizagdo das
empresas estrangeiras. (PEDRO, 2005, p. 423)

Em 1935 ocorreu a fundagao oficial da Alianga Nacional Libertadora, com o
comunista Luis Carlos Prestes como o seu presidente de honra. O numero de
militantes cresceu rapidamente, deixando as autoridades do governo preocupadas,

pois alguns membros do partido comunista, com o objetivo de derrubar o governo de

Vargas, comegaram a preparar-se para um levante armado.
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Um outro grupo politico também teve destaque no periodo, ja que “contando
com o apoio das oligarquias tradicionais e de alguns setores elitistas da Igreja
Catolica, o escritor Plinio Salgado criou a Acdo Integralista Brasileira, versao
brasileira do nazi-fascismo” (COTRIM, 2001, p. 268), que defendia, em modos
gerais, o combate brutal ao comunismo, 0 nacionalismo extremo, um estado
onipotente com rigida disciplina e hierarquia, a extingao dos partidos politicos e a
entrega do poder a um unico chefe, além da fiscalizagdo das atividades artisticas,
para molda-las aos ideais integralistas.

Figura 5 - Cartaz Integralista | Anaué era a saudacéo integralista, semelhante ao
“Heil Hitler” nazista e a letra Sigma, 0 seu simbolo

Fonte: Schmidt (2007, p. 561)

A reagéo do governo ao programa da ANL foi iniciada com grande represséo.
Em abril de 1935 foi expedida a Lei de Seguranga Nacional, lei que dava ao governo
amplos poderes para combater a subversdo. Porém, mesmo com suas instalagoes
frequentemente invadidas pelas tropas oficiais, a ANL crescia vertiginosamente, e
multiddes eram reunidas em seus comicios. No dia 11 de junho de 1935, temendo a
expansao da ANL e a repercusséao de seus ideias, o governo federal, apoiado pelas
classes economicamente dominantes, decretou o fechamento da sede da Alianga
Nacional Libertadora, acusando-os de serem controlados por “perigosos

comunistas”.
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A extingdo da ANL provocou a reagao de alguns setores militares ligados ao
Partido Comunista Brasileiro. Em novembro de 1935, eclodiu a chamada
Intentona Comunista, ou seja, rebelides militares em batalhdes do Rio
Grande do Norte, Pernambuco e Rio de Janeiro.Todas elas foram
prontamente dominadas pelas for¢gas governamentais.A reagéo armada dos
revoltosos ofereceu ao governo o pretexto de que ele necessitava para agir
energicamente contra os lideres de esquerda, destacadamente Luis Carlos
Prestes, que foi preso em margo de 1936. Juntamente com Prestes,
também foram presos diversos sindicalistas, operarios, militares e
intelectuais envolvidos em atividades contra o governo. (COTRIM, 2001, p.
275)

Surgiu um grande alarde sobre a “ameaga comunista” e Getulio decretou
estado de guerra, suspendendo os direitos e garantias individuais. As perseguicoes
politicas aumentaram e as forgas populares foram desarticuladas. As eleigbes de
1938 instituidas pela Constituicdo de 1934 se aproximavam, porém, Vargas tinha

intencao de permanecer no poder.

As oposigdes politicas de Sao Paulo tinham langado a candidatura de
Armando Salles Oliveira. Para disfargar suas verdadeiras intengdes, Getulio,
demonstrando aceitar o jogo democratico, apoiou o candidato adversario, o
escritor paraibano José Américo de Almeida. Ao mesmo tempo, 0 governo
tentava arrumar um pretexto para suspender o processo democratico.
(COTRIM, 2001, p. 277)

Getulio pretendia renovar o estado de sitio brasileiro, porém, foi impedido pelo
Congresso Nacional. Para atingir seus objetivos, simulou o Plano Cohen, forja de um
documento supostamente comunista assinado por um individuo com nome ficticio
Cohen. Segundo o documento, que foi publicado em jornais, o partido comunista
pretendia assassinar centenas de politicos e subverter a ordem. Mesmo sendo falso,
o Plano Cohen gerou as condi¢cdes psicolégicas e emocionais para o golpe de
estado, oficializado em 10 de novembro de 1937, quando Getulio, em cadeia
nacional de radio, anunciou a outorga da Constituicdo de 1937. Iniciava-se, assim, a

Ditadura do Estado Novo.

2.3 O ESTADO NOVO (1937-1945)

A partir da nova Constituicdo, era possivel ter uma ideia de como seria a
Ditadura de Vargas: de carater autoritario, ela aumentava consideravelmente o
poder do presidente da Republica, atribuindo-lhe medidas ditatoriais (como a

legislagao através de decretos-leis) e provocando uma preponderancia do poder
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executivo, além de extinguir o cargo de vice-presidente e todos os partidos politicos.
A constituigao foi elaborada pelo jurista Francisco Campo e ficou conhecida como

Polaca por se inspirar no fascismo polonés.

Durante o Estado Novo, 0 governo exerceu uma agao enérgica e vigorosa
contra seus adversarios. Em todo o pais vigorava o estado de emergéncia,
pelo qual o governo podia invadir domicilios, prender pessoas e expulsar do
pais os lideres oposicionistas. Para assegurar o controle da nagao, o
Estado Novo impés a censura prévia dos meios de comunicagdo, como
jornais, radio, teatro e cinema. Essa severa censura era exercida pelo DIP
(Departamento de Imprensa e Propaganda). Foi o DIP que criou a “Hora do
Brasil”, programa radiofénico, transmitido em cadeia nacional por todas as
estagOes de radio das 19h as 20h. Na época, a “Hora do Brasil” alcangava
grande audiéncia, pois transmitia, além dos discursos de Getulio Vargas e
seus ministros, apresentagdes com famosos artistas, como Francisco Alves,
Carmem Miranda e Heitor Villa-Lobos. (COTRIM, 2001, p. 278)

O culto a personalidade de Getulio era constante, artificio também utilizado
em outros governos totalitarios da época, como o de Mussolini, na Italia, e de Hitler,
na Alemanha. A estratégia de propaganda realizada pelo Departamento de Imprensa
e Propaganda (DIP) tinha a funcdo de cuidar da boa imagem de Vargas. Eram
selecionados e divulgados apenas os melhores angulos do presidente, além de

promoverem apenas suas boas acdes, como uma atitude carinhosa para com um

mendigo ou crianga.

O Departamento de Imprensa e Propaganda foi criado em dezembro de
1939, mas extra-oficialmente ja havia uma assessoria de propaganda com
bastante influéncia logo que o golpe de novembro de 1937 foi dado. O DIP
procurava tornar o Estado Novo popular, a0 mesmo tempo que instituia uma
severa censura contra os que pretendiam criticar Getulio Vargas. (PEDRO,
2005, p. 428)
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Figura 6 - Cartaz de propaganda feito pelo DIP com Vargas representado sorrindo em meio
a crianga

&

Fonte: Monografia apresentada pela pesquisadora (2014)

Durante o governo getulista, o Rio de Janeiro e Sdo Paulo se desenvolveram
muito, atraindo um grande numero de trabalhadores rurais em busca de melhorias
de vida. O numero de operarios, a medida que a industria brasileira progredia,
aumentou rapidamente e junto ao aumento surgiu a consciéncia dos trabalhadores
de que era preciso lutar por seus direitos. Segundo Cotrim (2001), “percebendo a
crescente forga da classe operaria, Getulio Vargas elaborou uma politica trabalhista
qgue tinha dupla funcéo: conquistar a simpatia dos trabalhadores e exercer dominio
sobre eles, através do controle de sindicatos”. Inumeras leis trabalhistas que
asseguravam os direitos basicos aos operarios foram criadas nesse periodo, e, em

1943, elas foram reunidas na CLT (Consolidac&o das Leis do Trabalho).

Apoiando-se no avango das leis trabalhistas, a propaganda politica do
governo apresentava Getulio Vargas como “o grande protetor” dos
trabalhadores. Uma espécie de “pai dos pobres”. Vargas procurava
sustentar essa imagem por meio do seu estilo populista de governo.
Pregava a conciliacdo nacional entre trabalhadores e empresérios e
colocava o governo como juiz supremo dos conflitos entre eles. De um lado,
o populismo de Vargas reconhecia as necessidades e desejos dos
trabalhadores e, por isso, fazia concessdes ao operariado. De outro lado, o
governo utilizava essas concessbes como um meio de controlar o0s
trabalhadores, impedindo mudangas profundas. (COTRIM, 2001, p. 282)
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O mundo foi abalado pela Segunda Guerra Mundial de 1939 a 1945: dois
grandes grupos de nagdes se enfrentavam, de um lado as poténcias Aliadas
(lideradas pela Inglaterra, Estados Unidos e Unido Soviética) e do outro as poténcias
do Eixo (Alemanha, Italia e Japao). A fim de obter vantagens econémicas, Getulio
procurou manter o Brasil como neutro no conflito e mesmo que seu governo tivesse
caracteristicas notoriamente fascistas, em seu ministério haviam tanto simpatizantes
do Eixo quanto dos Aliados.

Segundo Koshiba (1993), a inclinagdo a favor das poténcias aliadas deu-se a
partir do sucesso das negociagdes de empréstimos entre o Brasil e 0 Eximbank, em
1941. A alianga politica entre Brasil e Estados Unidos teria sido efetivada ja em
meados de janeiro de 1942 e, em margo do mesmo ano, 0 comprometimento do
Brasil com os Aliados se aprofundou ao assinar um acordo que permitia a utilizagao

das costas nordestinas como bases aeronavais pelos Estados Unidos. No entanto,

a participagao direta do Brasil no conflito mundial aconteceu apés repetidos
ataques aos navios brasileiros, por parte da forga submarina alema. (...
Evidentemente, isso provocou reagdes espontaneas, que resultaram em
manifestagdes populares exigindo a entrada do Brasil na Guerra. Em 21 de
agosto de 1942, finalmente, Oswaldo Aranha, ministro das relagoes
exteriores, declarou oficialmente guerra contra a lItalia e a Alemanha.
(KOSHIBA, 1993, p. 316).

Em 1944, tropas brasileiras comandadas pelo general Mascarenhas de
Morais foram enviadas para lutar na italia: a FAB (Forga Aérea Brasileira) e a FEB

(Forca Expedicionaria Brasileira).
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Figura 7 - Cartaz de propaganda feito pelo DIP divulgando a participagao da Forca
Aérea Brasileira na Segunda Guerra

~

Fonte: Pedro (2005, p. 456)

O Brasil, na Segunda Guerra, lutou contra o fascismo e a oposi¢ao aproveitou
para denunciar o “fascismo” interno, acobertado pelo Estado Novo. De acordo com
Cotrim (2001), “a medida que as poténcias liberais foram derrotando militarmente as
poténcias do Eixo, um clima favoravel as ideias democraticas foi-se espalhando pelo
mundo e, pouco a pouco, afetando as rigidas estruturas do Estado Novo”. Getulio
Vargas, sentindo esta onda liberal e percebendo que nao conseguiria conter as
revoltas, promoveu uma reforma constitucional, em fevereiro de 1945, ainda antes

do fim da guerra.

A reforma representava a “abertura politica” do Estado Novo. O governo
reconhecia que existiam condi¢cdes necessarias para o funcionamento dos
orgéos representativos. Renascia a vida partidaria, sendo fundados diversos
partidos: UDN (Unidao Democratica Nacional); PSD (Partido Social
Democratico); PTB (Partido Trabalhista Brasileiro); PSP (Partido Social
Progressista); PCB (Partido Comunista Brasileiro). (COTRIM, 2001, p. 283).

As elei¢cbes presidenciais foram marcadas para 2 de dezembro de 1945, com
trés candidatos concorrendo: o candidato que contava com o apoio de Vargas,
general Eurico Gaspar Dutra (PSD e PTB); o brigadeiro Eduardo Gomes (UDN) e o
engenheiro Fedo Fiuza (PCB).
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No decorrer da campanha eleitoral, Getulio Vargas fazia um jogo politico
contraditério. Apoiava formalmente o general Eurico Gaspar Dutra, mas as
escondidas, estimulava um movimento popular que pedia sua permanéncia
no poder. Esse movimento, impulsionado pelo PTB e pelo PCB, ficou
conhecido como o queremismo, palavra derivada dos gritos populares de
“Queremos Getulio!”. (COTRIM, 2001, p. 282)

A oposicdo politica a Getulio temia que ele impedisse as eleigbes
presidenciais e continuasse no poder mais uma vez. Uniram forgas para derruba-lo
da presidéncia e em 29 de outubro de 1945 o Palacio do Catete (sede do governo)
foi cercado, Getulio foi obrigado a renunciar e José Linhares, presidente do Supremo
Tribunal Federal assumiu temporariamente a presidéncia da Republica. O Estado
Novo chegava ao fim. Vargas foi afastado do poder e voltou para a sua cidade natal,

S&o Borja, no Rio Grande do Sul.
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3 UM OLHAR SOBRE REVISTAS

As revistas sé@o publicacdes, impressas ou eletronicas, com certos diferenciais
de outros meios de comunica¢do que as tornam unicas. Elas geralmente tratam o
leitor por ‘vocé€’, falam com eles mais diretamente, até com certa intimidade. Elas
sao financiadas geralmente por propagandas e/ou pelos valores que lhes sé&o
atribuidos ao serem compradas ou em assinaturas feitas previamente pelos seus
leitores. E necessaria uma grande sintonia entre os editores das revistas e o publico-
alvo que elas pretendem atingir para que continuem em circulacdo. Pesquisas, tanto
qualitativas quanto quantitativas sédo realizadas frequentemente para validar a

aceitacao dos conteldos presentes nos periodicos, pois

um grande editor que estabelece uma relacdo estreita com determinado
publico, muitas vezes sabe (melhor dizendo, deve necessariamente saber),
antes mesmo que o proprio leitor, 0 que aquele segmento de mercado quer
ou vai querer ler, pois s6 assim a revista sera capaz de antecipar o desejo
do publico e surpreendé-lo. (SCALZO, 2016, p. 37).

A revista é uma colecdo de artigos escritos e organizados, de forma que seu
maior diferencial muitas vezes esteja em seu formato, sua praticidade, durabilidade

e até em sua estética.

Ela é facil de carregar, de guardar, de colocar em uma estante e de
colecionar. Nao suja as mdos como o0s jornais, cabe na mochila e disfarcada
dentro de um caderno, na hora da aula. Seu papel e impressdo também
garantem uma qualidade de leitura — do texto e da imagem — ivejavel.
(SCALZO, 20186, p. 39).

Hoje em dia, com as inovacgdes tecnoldgicas, ha varios tamanhos de revistas
que possibilitam uma producdo sem grandes aumentos no or¢amento; porém, em
sua grande maioria, 0s tamanhos variam em média, de 13,5cmx19,5cm até
25x30cm. Para se ter uma noc¢ao, o formato de revistas populares como Veja e Time
e de 20,2x26,6cm, ndo por um acaso, se hao por proporcionar uma maior economia
de papel.

Por fim, a periodicidade das revistas € um outro grande diferencial do meio.
Elas sdo geralmente semanais, quinzenais ou mensais, o que interfere bastante no

trabalho dos escritores e editores.
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Radios, internet e televisdo sdo capazes de veicular a noticia em tempo
real, ou seja, no exato instante em que ela esta acontecendo, enquanto os
jornais a publicardo, com mais detralhes, no dia seguinte. (...) E as revistas?
Nao da pra imaginar uma revista semanal de informagdes que se limite a
apresentar ao leitor, no domingo, um mero resumo do que €ele ja viu e reviu
durante a semana. E sempre necessario explorar novos angulos, buscar
noticias exclusivas, ajustar o foco para aquilo que se deseja saber,
conforme o leitor de cada publicacdo. (SCALZO, 2016, p. 39)
Ha revistas de diversos géneros, com diversas tematicas e para todos os
gostos. Quanto maior a distancia entre uma publicagdo e outra, mais ansiosos 0s
leitores estardo para receber o seu exemplar. Seguimos o capitulo com o subitem

abaixo, no qual podemos compreender a evolucao das revistas.

3.1 EVOLUCAO DAS REVISTAS

Em 1663, na Alemanha, foi publicada a Erbauliche Monaths-Unterredungen
(Edificantes Discussbées Mentais), primeira revista de que se tem noticia. Mesmo
parecendo um livro, foi considerada revista, por trazer varios artigos sobre um
mesmo assunto (teologia), ser voltada a um publico especifico e se propor a sair
periodicamente. Por conseguinte, outras publica¢gdes direcionadas a determinado
publico, mais aprofundadas que jornais e menos que livros, comegaram a surgir,
ainda nao denominadas de “revistas” (0 que s6 aconteceria na Inglaterra, em 1704),
como o Journal des Savants, em 1665, na Franca, o Giornali dei Litterati, em 1668,
na Italia e na Inglaterra, em 1680, o Mercurius Librarius ou Faithfull Account of all
Books and Pamphlets.

Uma primeira revista, mais parecida com as que temos nos dias atuais, foi
langada em Londres, no ano de 1731, inspirada em grandes magazines (lojas que
vendem um pouco de tudo). A publicagdo reunia e apresentava, de forma leve e
agradavel, assuntos variados; seu nome era The Gentleman’s Magazine e, a partir
de entdo, designou-se o0 termo ‘magazine’ para nomear revistas, tanto em inglés,
quanto em francés. Os primeiros titulos norte-americanos de revistas surgiram em
1741 (American Magazine e General Magazine) e, com a diminuicdo do
analfabetismo e o desenvolvimento do pais, centenas de publicagbes rapidamente

tomam contam do mercado.
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Figura 8 - Erbauliche Monaths-Unterredungen (Edificantes Discussées Mentais),
primeira revista de que se tem noticia
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Ao longo do século XIX, a revista ganhou espaco, virou e ditou moda.
Principalmente na Europa e também nos Estados Unidos. Com o aumento
dos indices de escolarizagdo, havia uma populagao alfabetizada que queria
ler e se instruir, mas nao se interessava pela profundidade dos livros, ainda
vistos como instrumentos da elite e pouco acessiveis. Com 0 avango
técnico das graficas, as revistas se tornaram o meio ideal, reunindo varios
assuntos em um unico lugar e trazendo belas imagens para ilustra-los.
(SCALZO, 20186, p. 20)

Figura 9 - The Gentleman’s Magazine
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1 Disponivel em https://oestranhomundodafotografia.wordpress.com/
2 Disponivel em: http://starionstudio.blogspot.com/
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As revistas logo se tornaram uma maneira de, em uma unica publicacao,
circular diferentes informagbes para 0s que comegavam a ter acesso ao saber.
Falavam sobre os novos tempos, 0os avangos tecnolégicos e uma série de
oportunidades que estavam surgindo. Com 0s avangos técnicos no campo grafico,
houve uma melhoria na qualidade dos impressos e a possibilidade de aumentar as
tiragens atraiu anunciantes, a fim de promover os seus produtos para um publico
cada vez maior. Os anuncios comegaram a financiar parte dos custos da producao,
permitindo uma baixa nos pregos dos periodicos e, consequentemente, houve um
aumento significativo na quantidade de leitores e de tiragens. A partir de entao, ha o
inicio do mercado de revistas como temos hoje, elas sdo uma grande parte da
industria de comunicacédo de massa.

A primeira revista ilustrada, lllustrated London News, revolucionou a forma de
producao e edigao das revistas. Ela surgiu em Londres, em 1842, com 16 paginas
de texto e 32 de gravuras, reproduzindo os acontecimentos da época em forma de
ilustracdo. As revistas foram evoluindo, primeiramente monotematicas, e depois
mudaram para multitematicas e para pautas variadas. Comegaram a surgir diversas
revistas, algumas voltadas apenas ao publico feminino, outras literarias e cientificas,
como a National Geographic Magazine, revistas especializadas, ligadas a categorias

profissionais.

Na histéria da imprensa, porém, talvez nada tenha contribuido tanto para o
progresso do género como o nascimento da primeira revista semanal de
noticias. Em 1923, nos Estados Unidos, dois jovens, Briton Hadden e Henry
Luce, para atender a necessidade de informar com concisao em um mundo
ja congestionado pela quantidade de informagdes impressas, langaram a
Time. (SCALZO, 20186, p. 22).

A publicagéo pretendia informar aos leitores semanalmente, de forma precisa
e sistematica, o0 que estava acontecendo no pais e no mundo, sempre
cuidadosamente checando e pesquisando as informacgdes, organizando-as em

secoes, para que pessoas ocupadas nao perdessem tempo na hora de se informar.
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Figura 10 - Primeira pagina da primeira revista ilustrada, lllustrated London News, de
14/05/1842
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Fonte: The lllustrated News?

Com a mesma ideia de concisdo em mente e aproveitando o
desenvolvimento da fotografia na imprensa, de novo é Henry Luce, em
1936, quem inventa uma nova férmula de revista - Life, a semanal ilustrada.
Ela nasce impressa em papel de qualidade e em formato grande, adotando
a ideia de que uma boa imagem vale mais do que uma boa descri¢gdo. Por
iISso mesmo, valorizava ao maximo a reportagem fotogréfica. O editorial do
primeiro numero tornou-se célebre. Nele, a revista se propunha a “ver a
vida; ver o mundo; testemunhar grandes acontecimentos; observar o0 rosto
do pobre e os gestos dos orgulhosos; ver coisas estranhas...”. [...] E, como
ndo poderia deixar de ser, o Brasil também a copiou, vide O Cruzeiro e
Manchete, dois grande fendmenos editorias. (SCALZO, 2016, p. 23)

No Brasil, mesmo com cara e jeito de livro, a primeira revista, intitulada As
Variedades ou Ensaios de Literatura, foi publicada no més de janeiro de 1812, em
Salvador, Bahia, pelo tipégrafo e livreiro portugués Manoel Antonio da Silva Serva,
que, apesar de o termo revista ja existir, apresentou-a como “folheto”.

As primeiras revistas brasileiras pouca importancia tiveram para a
sociedade. Nao se preocupavam em refleti-la: eram publicagées eruditas e
nao noticiosas. A preocupagdo com a noticia, alias, ndo era a tonica da

3 Disponivel em: https://www.iln.org.uk/



37

imprensa brasileira da época: o grito de D. Pedro as margens do Ipiranga
demorou treze dias para ecoar nas paginas do jornal O Espelho, do Rio de
Janeiro. (A Revista no Brasil, 2000, p. 18).

Porém, a partir da década de 1820, a elite brasileira comegou a expandir seu
foco de interesse. Em 1827, surgiu a primeira revista considerada especializada, O
Propagador das Ciéncias Médicas, direcionada aos novos médicos que comegaram
a atuar no pais. No mesmo ano, foi criada a pioneira entre as revistas femininas

nacionais, Espelho Diamantino.

Figura 11 - Primeira revista brasileira, As Variedades ou Ensaios de Literatura
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Até o ano de 1837, quando foi langcada a revista Museu Universal, as
publicagdes possuiam vida curta, pois sofriam com a falta de assinantes e de
recursos. Porém, a nova revista trazia inovagées como ilustragdes, refletia a
experiéncia das Exposi¢cées Universais europeias que dominavam o século XIX, e
por meio de textos leves e acessiveis, oferecia cultura e entretenimento a uma

parcela da populagao recém-alfabetizada.

Com essa férmula - que era a cépia dos magazines europeus - € 0 avango
das técnicas de impressao, o jornalismo em revista brasileiro encontra um
caminho para atingir mais leitores e, assim, conseguir se manter. Na mesma
linha de Museu Universal, surgem Gabinete da Leitura, Ostensor Brasileiro,
Museu Pitoresco, Histdrico e Literério [...]. E até mesmo as revistas eruditas
como fris, Guanabara e O Espelho, comegam a adotar formulas parecidas,
incluindo imagens e amenidades. (SCALZO, 2016, p. 28).
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Figura 12 - Revista Museo Pittoresco Historico e Litterario
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Fonte: A Revista no Brasil (2001, p. 13)

A era das revistas de variedades brasileira teve inicio em 1849, com o
langamento de A Marmota na Corte. Estas publicagbes eram repletas de ilustragdes,
humor e textos mais curtos. As caricaturas se tornam comuns e uma forma divertida
de dar noticias e fazer criticas politicas e sociais € inaugurada. O Século XX se
iniciou com uma série de transformagdes cientificas e tecnoldgicas, as quais
refletiram na remodelagéo das cidades e da vida cotidiana. Centenas de publicacdes
novas foram langadas para acompanhar a euforia das novidades e com as
inovacdes da industria grafica, a qualidade dos impressos atingiu um nivel antes

inimaginavel.

Nesse periodo, as publicagdes se dividem entre as de variedades e as de
cultura. Ha inameros grupos de intelectuais, das mais variadas tendéncias,
gue fundam sua propria revista - entre elas, a Klaxon, que divulgou os ideais
da Semana da Arte Moderna de 1922. Nas revistas de variedades, as
caricaturas continuam em alta e surgem talentos como J. Carlos, K. Lixto e
Raul, até hoje considerados grandes mestres do género. (SCALZO, 2016, p.
29)

Nos anos 1930, dois acontecimentos mexeram de maneiras diferentes com o
sentimento de nacionalidade dos brasileiros: a Revolugao de 1930, que iniciou a

longa era Vargas e a eleicdo de uma Miss Universo gaucha, Yolanda Pereira, tida

como a consagracao internacional da beleza da mulher brasileira.
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Capitaneados por O Cruzeiro, as revistas ingressaram numa era em que a
reportagem teria peso cada vez maior. O jornalista deixou o fundo da
redagdo, ganhou a rua, passou a criar matérias para além do ramerrame.
Esporte, politica, artes e espetaculos, consumo, modos de vida - nenhum
meandro da realidade brasileira deixou de ser desde entéo frequentado pelo
olhar atento das publica¢des, muitas das quais pagaram preco alto por essa
intromiss&o. (A Revista no Brasil, 2000, p. 22)

Com o passar do tempo, as revistas se tornaram cada vez mais comuns entre
a populacao brasileira e surgiu a necessidade de atender a publicos cada vez mais
diversificados, titulos especificos voltados a familia, ao adolescente, a culinaria, a
novelas, entre outras, foram criados e, desta forma, a gama de publicagcdes que
temos hoje foi se formando. Seguem abaixo algumas capas de revistas que
circularam no Brasil entre 1920 e 1929, retiradas através de foto reproducédo pela
autora, do livro Linha do Tempo do Design Gréafico no Brasil, de Chico Homem de
Melo e Elaine Ramos (2011).

Figura 13 - Revista Ariel (1923)

Fonte: Homem de Melo e Ramos (2011, pag. 127)

Figura 14 - Revista Klaxon (1922)

Fonte: Homem de Melo e Ramos (2011, p. 125)
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Figura 15 - Revista Para Todos (1927)
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Fonte: Homem de Melo e Rbémogs (2011, p. 143)
Figura 16 - Revista A Pilheria (1929)

Fonte: Homem de Melo e Ramos (2011, p. 137)
Figura 17 -ngvisvtaga Cidade (1927)
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Fonte: Homem de Melo e Ramos (20A11, p. 147)
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3.2 BREVE HISTORICO DA REVISTA CARETA

A Revista Careta foi uma revista carioca de variedades fundada por Jorge
Schmidt e publicada pela primeira vez no dia 06 de junho de 1908. Sua edicao
Numero Um apresentava como capa uma caricatura, realizada por J. Carlos, do
entdo presidente da republica Afonso Pena. Schmidt, apds experiéncias negativas
com outras duas revistas de sua autoria (Kosmos e Fon-Fon), optou por investir em
uma nova publicacdo, desta vez mais simples e, consequentemente, mais popular:
“a CARETA, revista que haveria de lhe trazer fartos lucros e pouca dor de cabeca
empresarial” (GARCIA, 2005, p. 30). Ja no ano de seu langamento, ela conquistou

grande prestigio de publico ao receber o Grande Prémio da Exposi¢cédo Nacional.

Figura 18 - Capa da Primeira Edicao da Revista Careta Caricatura de Afonso Pena
por J. Carlos
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Fonte: A Revista no Brasil (2001, p. 26)

A revista era publicada semanalmente, sempre veiculada aos sabados e
impressa toda em papel couché, até o ano de 1916, quando viria a apresentar
suporte misto com papel jornal. Dispunha seus assuntos em colunas alternadas com
numerosas imagens em duas ou mais cores. Seu formato original era de 18,5 x
26,7cm, sempre possuindo cerca de quarenta paginas, além de ter como um de
seus principais atributos os desenhos de humor, veiculados tanto nas capas quanto

em seu interior (em média oito charges).

Na eleicdo do humor como principal elemento do seu projeto editorial, Careta
defendia a proposta de ser uma revista irreverente e singularmente critica em
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relacdo a politica e a sociedade carioca de seu tempo. Seu editorial de abertura,
intitulado Ahi Vai a nossa Careta, explicita tais intengdes: Ai vai a nossa Careta.
Lancando a publicidade esse semanario, é preciso confessar, e contritamente o
fazemos, que a Careta é feita para o publico, o grande e respeitavel publico, com
P maiusculo! Se tomamos esta liberdade foi porque sabiamos perfeitamente que
ele ndo morre de caretas. Longe vai 0 tempo em que isso acontecia. Todavia,
nossa esperanga € justamente que o publico morra pela Careta, a fim de que ela
viva. E, feita cinicamente essa confissdo egoista (...) Digamos logo que o0 nosso
programa cifra-se unicamente em fazer caretas (...) As nossas caretas sao sérias
como as sessodes do Instituto Historico e a sua perfeigao e semelhanga garantidas.
Se ao ver a Careta, gentil senhorita, apreciadora entusiasta das se¢des galantes
do jornalismo smart, franzir graciosamente as graciosas sobrancelhas, na
boquinha rubra estalando um desprezado muxoxo, nés ja temos meia vinganga: o
Mmuxoxo € meia careta, pelo menos. (GARCIA, 2005, p. 31)

Segundo Garcia (2005), ao escolher o substantivo “careta” para nomear seu
periodico, Jorge Schmidt (fundador) e Roberto Schmidt (diretor responsavel)
objetivavam reiterar o perfil editorial da revista, ja que a expressdo, com uma forte
carga semantica, seria um conjunto de expressodes faciais com objetivo de provocar
0 riso em quem as vé: “Tal concepcgao estende-se as imagens de humor nela
veiculadas, assumindo, assim, uma postura de contestacdo e critica perante o0s
assuntos retratados.” (GARCIA, 2005, p. 32). A Careta possuia um convivio intimo
entre a imprensa e literatura, e obtinha um aspecto irreverente e provocador ao
contar com um amplo quadro de colaboradores (literatos, artistas plasticos e
desenhistas). Obteve a participacdo em suas publicacbes de grandes boémios
intelectuais com padrdes de produgédo pouco convencionais para a cultura letrada do
periodo, tais quais Olavo Bilac, Martins Fontes, Olegario Mariano, Goulart de

Andrade, BastosTigre e Luis Edmundo.

Segundo Nelson Werneck Sodré, em Histéria da Imprensa no Brasil, a
revista foi uma das mais importantes de sua época, contando desde o inicio,
com a colaboracdo de profissionais de renome, como o0 caricaturista J.
Carlos, cuja producgdo artistica, reconhecida mundialmente, foi presenca
constante nos mais de cinquenta anos de veiculagdo do semanario. Suas
charges, divulgadas na capa e no interior da revista, traziam a critica politica
e de costumes e realizavam uma valiosa analise da sociedade carioca do
periodo. (GARCIA, 2005, p. 34)

O semanario, com a finalidade de manter a proposta de irreveréncia e critica,
estava sempre repleto de pequenas anedotas, charadas curtas, piadas e contos
satiricos, além de poesias, tanto nacionais quanto traduzidas; apresentava novelas

em forma de contos, dispondo um capitulo a cada edigdo e, embora nao se
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direcionasse para um jornalismo informativo, ela procurava manter vinculos com a

sua atualidade, adaptando-se as novas tendéncias da imprensa.

Careta, além de possuir um tom critico e cémico frente ao seu tempo, teria
sofrido, ao longo de sua existéncia, uma significativa reordenagdo de seu
padrao visual para garantir a sua permanéncia no mercado, sobretudo apés
as experiéncias estéticas propugnadas pela revista O Cruzeiro. (GARCIA,
2005, p. 37).

O humor sempre estava presente nas diversas charges que ocupavam lugar
de destaque em meio as matérias, dando aos chargistas ndo somente o papel de
ilustradores, mas também de integrantes da concepgao editorial. Temos entre 0s
principais caricaturistas da Careta Djalma Pires Ferreira (Théo), Osvaldo Navarro e
José Carlos de Brito e Cunha (J. Carlos), responsavel por, entre 1937 e 1945, 80%
das charges internas do periodico, além de entre quatrocentas e sessenta e seis

capas publicadas no periodo apenas duas nao serem de sua autoria. Porém,

embora a producao de charges de J. Carlos para as capas de Careta tenha
sido uma constante durante grande parte da existéncia da revista é possivel
questionar seu grau de autonomia enquanto artista, bem como sua relagao
com o perfil editorial do semanario. (GARCIA, 2005, p. 66).

Segundo Garcia (2005), ao analisar a estrutura editorial da Careta foi possivel
concluir que ela permaneceu com a mesma estruturagéo, sempre buscando mesclar
secdes de humor, textual ou visual, com conteudos comuns as revistas ilustradas e
de variedades da época, como, por exemplo, costumes e curiosidades de paises
estrangeiros, noticias sociais e esportivas da cidade do Rio de Janeiro e o que havia

de novo no cinema internacional.

Em meio a multiplicidade de assuntos, algumas se¢des ocupavam lugar de
destaque, sendo publicadas, geralmente, nas mesmas pdaginas em cada
edicdo: Ecos Sociais, Galeria dos artistas da tela e Novidades de
Hollywood, Um sorriso para todas e AmendoimTorradinho foram algumas
delas. A partir de 23 de margo de 1940, a pagina trinta passou a veicular, no
canto superior direito, um pequeno quadro com a programagao da Hora do
Brasil - obedecendo a lei de obrigatoriedade sobre a divulgagdo de naoticias
produzidas pela agéncia estatal. (GARCIA, 2005, p. 39).

Novas segdes foram sendo incorporadas e retiradas com o passar do tempo

e a depender da resposta dos leitores.
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Convém advertir que, mesmo tendo transitado entre diferentes formatos
graficos - textuais e imagéticos - a pagina editorial foi uma constante na
revista, sendo facilmente reconhecida pelos leitores por sua publicagdo
regular e pelo cabecalho informativo (sinalizado em vermelho) mantido ao
longo de toda a sua existéncia, no qual encontrava- se o0 nome da revista ao
centro, a esquerda, o nome do fundador - Jorge Schmidt - e a direita o do
diretor responsavel - Roberto Schmidt. No centro, a revista informava os
leitores sobre seus dados comerciais, como endereco, telefone, bem como
0 numero de paginas referentes a edigdo. (GARCIA, 2005, p. 51)
A revista Careta foi publicada até o ano de 1964, apds cinquenta e seis anos
de circulagédo, para os quais foram necessarios varios artificios para se manter no
mercado e sobreviver a censura, inclusive a sancionada pelo Departamento de

Imprensa e Propaganda (DIP), na Ditadura do Estado Novo.

3.3 CAPAS DE REVISTA

No inicio do Século XX, as publicagdes traziam em suas capas apenas
ilustracdes ou reproducdes de pinturas que nao necessariamente remetiam ao que
estava no interior da edi¢cao, a importancia estava no belo. Porém, em meados dos
anos 1940, os editores descobriram o valor da chamada na capa e, com textos
breves, apresentavam o conteudo que seria aprofundado nas paginas interiores.

A capa da revista € o primeiro contato que o leitor tem com o periédico e, por
isso, apresenta a necessidade de seduzi-lo no primeiro olhar, para que se destaque
em meio a tantas outras revistas disponiveis. “Uma boa revista precisa de uma capa
que a ajude a conquistar leitores e os convenca a leva-la para casa. “Capa”, como
diz o jornalista Thomaz Souto Corréa, “é feita para vender revista”.” (SCALZO, 2016,
p. 62). Porém, ndo existe uma metodologia para se fazer capas que vendam

revistas, mesmo que boas capas sejam capazes de consagrar publicacdes.

Em qualquer situacdo, uma boa imagem sera sempre importante —e é ela o
primeiro elemento que prendera a atencdo do leitor. O logotipo da revista
também é fundamental, principalmente quando ela é conhecidade e ja
detém uma imagem de credibilidade junto ao publico. Afinal, quando vocé
vé na banca duas revistas com a mesma noticia na capa, vocé compra
aquela na qual confia mais. Para completar, as chamadas devem ser claras
e objetivas. (...) Olhe para a sua capa ndo como um belo quadro, uma obra
de arte, mas como um elemento editorial, que tem a funcao estratégica de
definir a compra de seu produto pelos leitores em potencial. (SCALZO,
2016, p. 63).
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A linha editorial e 0 padrdo de cada uma das revistas € o que definira a
escolha dos recursos utilizados nas capas, se serdo utilizadas varias chamadas ou
apenas uma, se haverq a presenca de uma charge central, como é o caso da
Revista Careta estudada nesta pesquisa. Porém, € importante definir uma identidade
visual e, assim como o logotipo, tornar o estilo de capa uma espécie de “marca
registrada” da revista, a fim de sintonizar a publicagdo com o seu publico-alvo.
Segundo Scalzo (2016), no limite, podemos dizer que a revista com personalidade
visual bem construida — desde a utilizacdo de determinada tipologia até o padrédo de
diagramacao — poderia arriscar-se a retirar seu logotipo da capa que, mesmo assim,

seria reconhecida por seus leitores.

3.4 CAPAS DA REVISTA CARETA

As capas da Revista Careta possuiam um padrao grafico bem
definido.Tivemos acesso a varias delas através da Hemeroteca Digital Brasileira e
notamos que ha algumas variagdes no decorrer dos anos quanto a estruturacéo do
titulo da revista, ano, edicao e valor; no entanto, em todas as ‘capas havia a
presencga de charges sempre com um tom satirico, e razoavelmente coloridas, pois
isso dava um tom mais moderno para a revista, visto que uma das suas
preocupagdes era a estética.” (VOKS, 2010, p. 03).

A maioria das capas da Revista Careta e todas as que utilizamos na amostra

apresentam as seguintes caracteristicas:

« Nome da revista centralizado na parte superior da capa (ha variagdes de
cores e/ou presencga ou auséncia de contorno);

e« A data de circulagdo esta no lado superior esquerdo e no canto superior
direito encontra-se o numero da edi¢cdo e a quantidade de anos que haviam
passado desde a sua criagéo;

« No centro da revista sempre ha uma charge e logo abaixo dela, ao lado
esquerdo, o prego da publicagdo na capital e, ao lado direito, o pre¢co nos
demais estados;

o Centralizados na parte inferior das capas da revista, ha o “titulo” dado as

charges e frases complementares (legendas).
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3.5 CHARGES EM REVISTAS

A caricatura sempre foi um meio de expor opinides e um instrumento de
critica social, por meio da representagao satirica de pessoas ou acontecimentos.
Mesmo que as primeiras caricaturas impressas no Brasil tenham aparecido em
1832, no Recife, nos periédicos O Carcundao e O Carapuceiro, s6 na segunda
metade do Século XIX, com a chegada ao pais de imigrantes que conheciam a
técnica litografica, que os jornais conseguiram sintonizar as caricaturas com 0
conteudo nacional. A partir dai, aumentaram a presenca de charges e caricaturas
nos periédicos, e, consequentemente, sua capacidade critica e a influéncia que

exerciam sobre o leitor e a opinido publica.

A Lanterna Magica (1844), de Manoel de Araujo Porto Alegre, publicou a
primeira caricatura huma revista, o que provocou uma revolugao visual. As
imagens humoristicas passaram a ser o chamariz das principais
publicagdes brasileiras, até as primeiras décadas do século XX. Nao foi por
acaso que caricaturistas do porte de Angelo Agostini e Henrique Fleuiss
dominaram os processos de criagdo de suas revistas, da diregdo editorial a
produgéo grafica. Essa tradigao foi seguida por J. Carlos, diretor de arte das
editoras de O Malho e Careta. (A Revista no Brasil, 2000, p. 124)

Segundo Arbach (2007), a palavra caricatura tem origem no latim caricare,
significando ac¢do de carregar, ou seja, impor uma carga sobre algo, dando
entendimento de exagerar. O exagero teria finalidade de revelar determinada
caracteristica da fisionomia humana, situagdo ou acao, por meio da saliéncia de
tracos com o0 objetivo de identifica-los por meio do humor, e sempre teria uma
conotacgao critica.

Para Eco (2007), a caricatura moderna nasce como instrumento polémico
voltado contra uma pessoa real ou, no maximo, contra uma categoria social
reconhecivel, e consiste em exagerar um aspecto do corpo (em geral, o rosto) para
zombar ou denunciar, por meio de um defeito fisico ou moral. Neste sentido, a
caricatura nunca tenta enfeitar o proprio objeto, mas sim enfea-lo, enfatizando certos
tracos até a deformidade. A caricatura também n&o teria a pretensao de sempre
denunciar uma feiura “interior”, pode enfatizar caracteristicas fisicas, intelectuais e

comportamentais que, por vezes, tornam o caricaturado carismatico.

Entre a fase aurea de J. Carlos, Raul e K. Lixto e a geracdo de Millér
Fernandes, que se instalaria nos anos de 1940, brilharam caricaturistas
como Théo, Alvarus, Nassara e Augusto Rodrigues. Eles vao documentar
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os conturbados anos 1920, a crise que levaria a revolugdo de 1930, a
instalacao da ditadura (e da censura) do Estado Novo, a Il Guerra Mundial e
a queda de Getulio Vargas, em 1945. (A Revista no Brasil, 2000, p. 220)

A caricatura ndo seria necessariamente uma charge, porém, “por ser critico
de um fato isolado, a charge pode ser enquadrada dentro do campo da caricatura.
Pode ser considerada como a arte de caracterizar” (ARBACH, 2007, p. 210). O
objetivo da charge €, por meio da utilizagdo tanto de imagens quanto de textos, fazer
uma critica humoristica de um acontecimento ou fato real e especifico. Seria a
reproducao grafica de uma noticia ja conhecida pelo publico sob o olhar de um
chargista e, sem o conhecimento prévio do fato pelo leitor, seria dificil da mensagem

presente ser captada.

3.6 REVISTA CARETA E O ESTADO NOVO

Segundo Garcia (2005), durante o Estado Novo, as publicagbes das charges
na Revista Careta serviram como estratégia de oposi¢gao a propaganda oficial do
governo de Vargas. A propaganda governamental de Getulio tinha o intuito de
representa-lo como um grande lider, sempre sorridente, “pai dos pobres” e uma
figura carismatica. No entanto, J. Carlos conseguiu, mesmo sob ac&o da censura,
transformar Vargas em um dos seus principais personagens, ao representa-lo de
forma a evitar sua satanizacao e investindo em um aspecto caricato ludico, quase
infantil da figura baixinha, gorducha, sorridente e de olhos cerrados, geralmente
acompanhada por seu fiel charuto. Desta forma, “nota-se no semanario uma “contra-

»4

imagem”™ de Vargas, na qual o riso dubio e ideoldgico revelado pelos humoristas do
traco estabelecia um confronto direto com o sorriso paternalista divulgado nos

folhetos propagandisticos” (GARCIA, 2005, p. 87).

440 paradoxo entre a imagem oficial de um Vargas sorridente e as caracteristicas reconhecidas de

seu governo que o colocavam como, cada vez mais, antidemocratico e centralizador.”
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4 FUNDAMENTOS PARA A ANALISE DE ARTEFATOS GRAFICOS

O nosso objeto de estudo s&o doze capas da Revista Careta em que Getulio
Vargas aparece representado: quatro de um pouco antes do inicio da Ditadura do
Estado Novo (1937), quatro do periodo inicial da ditadura (1938) e quatro dos seus
ultimos meses (1945). Ja que este trabalho esta inserido na area de pesquisa de
Design da Informagé&o, do programa de Pos-Graduagdo em Design da Universidade
Federal de Pernambuco, e 0 nosso objetivo é analisar as ja citadas capas, sera
necessaria uma explanagdo de alguns fundamentos para analise de artefatos
graficos, além de uma pequena introdug¢ao do que seria o Design da Informagao.

Em seu artigo “What is information Design?” (O que ¢é Design da
Informagao?), publicado no livro Selected Readings (2007), Petterson explica que o
Design da Informacao serve para satisfazer as necessidades de informagao dos
receptores de mensagens. Esta area do conhecimento é responsavel por analisar,
planejar, apresentar e compreender a mensagem em seu conteudo, linguagem e
forma e, independentemente do meio em que sera transmitida, desenvolvé-la, de
forma a suprir de melhor maneira questdes estéticas, econdmicas, ergondmicas,
além das de conteudo. O Design da Informacgao € uma area multidisciplinar e com
influéncias de diversos meios, como a linguagem, arte e estética, informagao,
comunicagao, comportamento, cognigao, além de tecnologias de midias. Um projeto
com um bom design da informacao faz com que a compreensao da mensagem seja
feita de forma rapida e clara pelo receptor.

Considerando os objetivos desta pesquisa, peco licenga ao leitor para uma
breve descricdo do objeto de pesquisa, no sentido de delimitar os fundamentos
tedricos que serado discutidos nas sec¢des seguintes. Todas as capas da revista
Careta tém um padrao organizacional bem definido, posto que sempre apresentam
as seguintes caracteristicas: nome da revista centralizado na parte superior da capa
(ha variagdes de cores e/ou presenga ou auséncia de contorno), no lado superior
esquerdo esta a data de circulagdo e no canto superior direito apresenta-se o
numero da edi¢ao e a quantidade de anos que haviam passado desde a sua criagao,
em 1908. No centro da revista esta o artefato grafico de maior variagéo e, por isso,
de nosso maior interesse: sempre ha uma charge com diferentes conteudos
representados. Logo abaixo da charge, ao lado esquerdo, estd o pregco da

publicacdo na capital e, ao lado direito, o preco nos demais estados. Por fim,
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centralizados na parte inferior das capas da revista encontra-se um “titulo” dado as
charges e frases complementares (legendas), que, junto a imagem central, formam o
conteudo de caracter informativo da publicacéo.

Ao definir que a variagao significativa em nosso objeto de estudo esta no
conjunto de charge e titulo/legenda, apresentaremos a seguir alguns fundamentos

para analise de imagem e também de charges.

4.1 FUNDAMENTOS PARA ANALISE DE IMAGEM

A melhor compreensdo de uma imagem se da por meio de um esforgo
minimo de analise, pela teoria semiotica, uma teoria mais geral, mais globalizante, é
possivel ultrapassar as categorias funcionais da imagem, analisa-las sob o angulo
da significacdo e nao, por exemplo, da emogédo ou do prazer estético. Abordar ou
estudar certos fenbmenos em seu aspecto semidtico € considerar seu modo de
producdo de sentido, ou seja, a maneira como provocam significagoes,
interpretacdes. Afinal, um signo sé é “signo” se exprimir ideias e provocar ha mente
dos que o percebem como uma atitude interpretativa.

A elaboracado de uma ciéncia dos signos remonta do inicio do século XX, por
meio de seus grandes precursores, o linguista suico Ferdinand de Saussure (1857-
1913), na Europa, e o cientista Charles Peirce (1839-1914), nos Estados Unidos.
Essa ciéncia consiste em estudar os diferentes tipos de signos interpretados por
nos, estabelecer sua tipologia e encontrar as leis de funcionamento das suas
diversas categorias. Um signo tem como particularidade essencial estar presente
para designar, significar outra coisa, ausente, concreta ou abstrata, portanto, tudo
pode ser signo, a partir do momento em que dele deduzo uma significagdo que
depende da minha cultura, assim como do seu contexto de surgimento.

Em nossa analise vamos nos ater a fundamentagao tedrica proporcionada por
Martine Joly, em seu livro Introdugéo a analise da imagem (1996), e explicaremos
um pouco das ideias de Charles Peirce a respeito de sua ciéncia dos signos.

Peirce n&o estudou apenas a lingua, mas desde o inicio tentou pensar em
uma teoria mais geral dos signos e em uma tipologia, que compreende a lingua, mas
esta inserida em uma perspectiva mais ampla e é relativizada por ela. Para Peirce
(2003), um signo é “algo que esta no lugar de alguma coisa para alguém, em alguma

relagdo ou alguma qualidade”, o que demonstra que um signo mantém uma relacao
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solidaria com pelo menos trés polos: O “representamen” ou significante (face
perceptivel do signo), o “objeto” ou referente (0 que ele representa) e o
“‘interpretante” ou significado (o que significa). A significagdo depende do contexto de
seu aparecimento, assim como da expectativa do seu receptor e embora 0s signos
possam ser multiplos e variados, todos teriam uma estrutura comum que implica
essa dinamica tripolar, que vincula o significante ao referente e ao significado.

Apesar de sua estrutura comunal, os sSignos n&o necessariamente Sao
idénticos, e como afirma Peirce, ndo existem signos puros, mas caracteristicas
dominantes. Para tentar distingui-los um dos outros e suas especificidades, Peirce
propés uma classificagdo que tem como um aspecto muito conhecido a distingao
entre os signos em fungéo do tipo de relagdo que existe entre o significante e o
referente, e ndo o significado. Ele propde distinguir trés tipos principais de signos: o
icone (o significante mantém uma relagao de analogia com o que representa. EXx:
desenho figurativo, fotografia), o indice (possui principalmente o carater de
causalidade, espacialidade e temporalidade com o que representa. Ex: palidez para
0 cansago e fumacga para fogo) e o simbolo (classe dos signos que mantém uma
relacdo de convengao com seu referente. Ex: bandeira para os paises e pomba para
paz).

‘Uma “imagem” é antes de mais nada algo que se assemelha a outra coisa”
(JOLY, 1996, p. 38) e tem como fungdo querer dizer algo além de ela prépria,
utilizando o processo de semelhanga, ou seja, € percebida como um signo
analdgico, no qual a semelhanga é seu principio de funcionamento. O analista tem
como trabalho decifrar as significagdes implicitas nas mensagens visuais, ja que
mesmo nas mensagens visuais mais “realistas” existem muitas diferengas entre a
imagem e a realidade, como a falta de profundidade, alteragdo de cores,
bidimensionalidade, mudanc¢a de dimensodes, auséncia de cheiros, de temperatura,
entre outras. Parte da significagao global da mensagem visual esta ligada a natureza
de seu suporte: fotografia, desenho, pintura, imagem de sintese, etc., e a sua fungao
comunicativa, explicita ou implicita, determina com forga sua significagao.

Apesar de ser um signo analdgico, a imagem n&o se confunde com a
analogia, posto que também existe uma imagem “simbdlica” ou conotada, vinculada
ao saber preexistente e compartilhado do emissor e destinatario. Para Roland
Barthes, a imagem possui a especificidade da conotagéo, isto €, provoca uma

significagcao segunda a partir de uma significacdo primeira, de um signo pleno. “Para
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ele, esse processo de conotagao € constitutivo de qualquer imagem, mesmo das
mais “naturalizantes”, como a fotografia, por exemplo, pois nao existe imagem

“adamica™ (JOLY, 1996: 83), ou seja, uma imagem pretende sempre dizer algo

diferente do que representa no primeiro grau, isto €, no nivel da denotagao.

De fato, essa retérica da conotagéo revela tanto a qualidade de imagem da
mensagem visual quanto sua qualidade de signo. Diz-nos que a imagem,
mesmo se constitui um objeto em si, participa, de fato, de uma linguagem
diferente das préprias coisas. “Desse modo, a conotagdo nao € propria a
imagem, mas era necessario aponta-la como constitutiva da significagao
pela imagem, no nascer de uma teorizagdo de seu modo de funcionamento.
Isso era particularmente necessario para denunciar a cegueira da analogia
e constituir a imagem em signo, ou, mais exatamente, em sistema de
signos. (JOLY, 1996, p. 84).

Sabe-se que um sistema que, para fazer seus significantes, adota signos de
outro sistema, € um sistema de conotagéo e “podemos, pois, desde ja afirmar que a
imagem literal é denotada, e a imagem simbdlica € conotada” (BARTHES, 1990, p.
31).

Segundo Ramalho e Oliveira, alguns elementos minimos presentes nas
imagens, deixados intuitivamente ou conscientemente pelo autor, revelam o

momento vivido e as pretensodes dele.

Em cada texto visual esta registrado um discurso, evidenciando uma visao
especifica de seu criador, ou seja, 0 modo como o autor da obra vive e vé o
mundo, também é mostrado na sua criagdo. A imagem mostra a sua visao
de mundo, suas relagdes com o0 seu contexto, além da sua capacidade de
manipulagéo do cddigo ao qual pertence a imagem. (RAMALHO; OLIVEIRA,
2005, p. 52).

Porém, a imagem possui uma grande autonomia, pois, apos a finalizagao do
trabalho pelo autor, ela ja ndo Ihe pertence, a imagem fala por si mesma e o leitor
fica livre quanto a busca pelo contexto e histéria de seu criador, ja que os dados

indicativos da mensagem que se era pretendida estdo na prépria imagem.

4.2 FUNDAMENTOS PARA ANALISE DE CHARGES

Ao realizar uma analise, é necessario estabelecer os fundamentos a partir dos
quais a metodologia analitica sera baseada. No caso das charges, até a realizagao

da presente pesquisa, nao foi possivel encontrar um trabalho na area de design da
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informagdo com métodos especificos que suprissem 0s objetivos propostos pela
pesquisadora. Desse modo, a partir de alguns fundamentos teoricos para analise de
charges, sobre os quais discorreremos abaixo, adicionados a dois modelos, os quais
introduziremos no Capitulo 5 de Metodologia de Pesquisa (Analyze a Cartoon do
Arquivo Nacional Americano e It's No Laughing Matter: Analyzing Political Cartoons
da Livraria do Congresso Americano), proporemos propor um método que nos
possibilite analisar as charges da amostra.

Apresentaremos na fundamentagdo para analise de charges algumas das
teorias propostas no trabalho intitulado “Charges: Uma leitura orientada pela Analise
do Discurso de linha francesa”, do Mestre em Ciéncias da Linguagem pela Unisul,
Armando Pilla, e da Mestre em Ciéncias da Linguagem, também pela Unisul,
Cynthia Boos de Quadros, apresentado no GP Géneros Jornalisticos do IX Encontro
dos Grupos/Nucleos de Pesquisa em Comunicagado, evento componente do XXXII
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao, que ocorreu em Curitiba, de 4 a
7 de setembro de 2009.

Segundo os autores, o discurso chargistico € um género estreitamente
relacionado a pratica jornalistica, que esta repleto de infinitas possibilidades de
interpretacdo, e por carregar visdes do mundo, conformadoras ou formadoras de
opinides, assumem um importante papel na constru¢do e legitimagao de
significados. As charges n&o estdo isentas das influéncias sécio-histéricas e “todo o
processo de elaboragdo das charges tem por base ou fonte de inspiragdo outros
textos e discursos, principalmente noticias veiculadas por jornais impressos e outros
meios de comunicagao” (PILLA; BOOS DE QUADROS, 2009, p. 1). Sendo assim,
elas podem ser decisivas no processo de formagao e propagacéo de ideologias.

Ao articular o verbal (palavra) com o nao-verbal (imagem), associando
recursos como o desenho caricatural e a ironia, as charges constroem variadas

diregbes de leitura.

Portanto, a compreensdo dos discursos chargisticos requer um
entendimento contemporaneo ao momento em que se estabelece a relagao
discursiva entre os interlocutores pois, somente assim & possivel perceber
as estratégias utilizadas pelos varios atores sociais envolvidos no contexto
de produgdo. Nesse percurso, um dos caminhos possiveis é aberto pela
Analise do Discurso (AD) (PILLA; BOOS DE QUADROS, 2009, p. 2).

O processo de analise discursiva ndo tem interesse na organizagao linguistica

do texto nem em seu sentido, mas, sim, como ele pode produzir sentidos. Esses
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sentidos podem ser encontrados em diversas formas de produgdes, tanto verbais
(textos orais e escritos) quanto nao-verbais (imagens e linguagens corporais).

Assim, na analise de charges

€ preciso dirigir atencao para as estratégias, muitas vezes silenciosas e sutis, que
insinuam leituras e escrituras no fio discursivo. Em sintese, observar os jogos
cénicos, as entrelinhas, o explicito e o implicito, o dito e o ndo-dito. O leitor precisa
ter sensibilidade para perceber os efeitos de sentido subjacentes ao texto. Afinal,
todo dizer se inscreve num cosmo de sentidos pré-construidos em constante de
didlogo e imbricagdo, um mutavel e agitado universo prenhe de significados.
(PILLA; BOOS DE QUADROS, 2009, p. 2)

Existem varias linhas de Analise de Discurso, porém, todas elas partem do
principio que o discurso como objeto tem uma grande importancia na construcdo da
vida social e que a linguagem nao seria um simples meio neutro de refletir ou
descrever o mundo. A Analise de Discurso (AD) tratada no trabalho pelos autores,
AD de linha francesa, geralmente “estabelece a relagdo existente no discurso entre
lingua/sujeito/historia ou lingua/ideologia” (PILLA; BOOS DE QUADROS, 2009, p.
3).

A linguagem deve ser estudada tanto como forma linguistica quanto como
uma forma de material da ideologia e ndo pode ser compreendida como um sistema
sem relagdo com seu exterior, mas, sim, a partir de um contexto historico-ideolégico
dos sujeitos que a interpretam e que a produzem. “Assim, o discurso nao é apenas
um texto, mas um conjunto de relagdes que se estabelecem nos momentos antes e
durante a producdo desse texto e também dos efeitos que sao produzidos apos a
enunciagao dele.” (PILLA; BOOS DE QUADROS, 2009, p. 4). Como a imagem, 0
texto seria heterogéneo e o discurso seria explicitado ao analista ao deparar-se com
referéncias ou outras formagdes discursivas que ganham sentido ao derivar de
ideologias definidas. Os autores afirmam que compreender na perspectiva discursiva
nao é atribuir um sentido, mas, sim, conhecer os mecanismos que formam o

processo de significagao.

E nesse jogo que Pécheux (1990, p. 53) observa que “todo enunciado é
intrinsecamente suscetivel de tornar-se outro, diferente de si mesmo, se
deslocar discursivamente para derivar para um outro”, o que é significativo
para a AD, pois o sentido ndo é compreendido como unidade fixa, ja que é
histérico e, por isso, ndo imune a alteragées. (PILLA; BOOS DE QUADROS,
2009, p. 6)
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Ao analisar um discurso, portanto, trés momentos de seu processo de

producao devem ser observados: constituicdo, formulagao e circulagao.

A constituicdo envolve a memoaria do dizer, fazendo intervir o contexto
histérico/ideoldgico mais amplo, enquanto a formulagéo se da em condigbes
de producgao e circunstancias de enunciagéo especificas; ja a circulagao se
insere em certa conjuntura e também envolve certas condigées. (PILLA;
BOOS DE QUADROS, 2009, p. 8).

Desta forma, como resultado da analise, poderiamos compreender o
processo de produgdes de sentido e de constituicdo dos sujeitos em suas posicoes,
porém, os sentidos estariam em meio a outros e haveria mais espag¢o para
incertezas do que para afirmagdes categoricas.

De acordo com Pilla e Boos de Quadros (2009), a linguagem da charge, por
mais que seja considerada efémera e que a sua mortalidade seja fixada para o
mesmo dia de sua publicagdo, tem uma ligagéo direta com o passado e dentro de
um determinado contexto histérico, podera permanecer atual enquanto critica as

guestdes econdmicas ou sociais de um pais.

Ao mesmo tempo em que a charge tem uma natureza extremamente
plastica, adaptavel, apdia-se num elenco de referéncias estaveis, altamente
esquematizadas. Como num jogo, a charge envolve uma série de regras e
suas pecgas podem ser reordenadas de acordo com 0s objetivos de cada
partida. (PILLA; BOOS DE QUADROS, 2009, p. 9).

Por meio de uma natureza politica e de um humor de tragos exagerados, a
charge é uma forma de editorial grafico que, por intermédio da sintese de fatos,
acaba por revelar aspectos concretos de uma determinada época histérica e
explicitar uma critica a realidade social e politica, enfocando um flagrante do
cotidiano.

Ao interpretar uma charge é preciso levar em consideragdo que o0 seu
discurso é dirigido a sujeitos situados em determinado contexto ideolégico e social,
portanto, a sua leitura € exigente. E por se tratar de acontecimentos sociais, talvez

nao seja compreendida sem uma explicagao do fato que a gerou.

Nas palavras de Nogueira (2003, p. 3), “enquanto manifestacdo
comunicativa baseada na condensacédo de ideias, a sua compreensao
requer um entendimento contemporaneo ao momento exposto na relagao
dos personagens”, ou seja, no momento especifico em que se estabelece a
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relacdo discursiva entre os interlocutores. (PILLA; BOOS DE QUADROS,
2009, p. 11).

Também né&o se pode ignorar o fato de que a charge € uma visao critica em
gue o autor opina sobre determinado tema, portanto, expressa uma opinidao explicita
com fins especificos, seja o riso, provocacgao, critica ou alerta a sociedade.

Como formulagdo para a leitura e interpretagdo das charges, os autores

afirmam que deve-se situa-las em seu contexto sécio-histoérico,

verificar as condigdes de produgado, compreender a relagdo dialdgica
estabelecida entre texto-autor-interlocutor, identificar os julgamentos e
opinides colocadas em jogo numa dada circunstancia comunicativa,
desvelar a cumplicidade entre os participantes deste discurso. (PILLA;
BOOS DE QUADROS, 2009, p. 12).

E ainda observar o que nao esta explicitamente representado nas charges,
para que, desta forma, se decifrem as marcas, tanto do autor quanto da empresa
jornalistica, ja que as charges geralmente aparecem como editorial grafico e

expressam a opiniao do jornal, da diregao ou da equipe de redacgao.
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5 METODOLOGIA DE PESQUISA

Como definido no capitulo de Fundamentos para Analise de Artefatos
Graficos, a variagado significativa em nosso objeto de estudo esta nas charges e
titulo/legenda. Portanto, ao realizar a revisao de literatura, foi possivel definir que o
modelo de andlise de imagem aplicado por Martine Joly em seu livro Introdugéo a
Analise da Imagem (1996) seria de grande utilidade para a pesquisa, porém, nao
seria suficiente para obter resultados satisfatérios.

Juntamente a ele, também seria necessario um modelo mais especifico para
analisar o conteudo das charges presentes nas capas da amostra, por isso,
utilizaremos um modelo baseado no conteudo discutido no subitem 3.2.
Fundamentos para Analise de Charges da presente dissertagdo, adicionado a um
modelo para “Analisar uma Charge” (Analyze a Cartoon), do Arquivo Nacional
Americano (Anexo 1), e a um outro modelo, também de analise de charges (Anexo
2), “Nao é Motivo de Riso: Analisando Cartoons Politicos” (It's No Laughing Matter:
Analyzing Political Cartoons), disponivel na Livraria do Congresso Americano. Neste
capitulo, introduziremos os modelos utilizados, os quais resultaram na construgao de
duas fichas de analise que serao utilizadas como base metodoldgica para a
pesquisa.

A metodologia utilizada para a realizacdo desta dissertacdo consistiu nos

processos apresentados abaixo:

Figura 19 - Metodologia da Pesquisa

DEFINICAO DA INSTRUMENTO ALTERACOES NO

< PRE-TESTE INTRUMENTO DE
AMOSTRA DE ANALISE ANALISE
< INTRUMENTOS
RESULTADOS ANALISE DE ANALISES

Fonte: A autora (2018)
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5.1 MODELO DE ANALISE DE IMAGEM

Para colaborar com a analise e identificagdo das significagdes das capas da
amostra foi utilizada como base a metodologia de analise da imagem de Martine
Joly, na obra intitulada Introdu¢ao a Analise da Imagem (1996). A autora, nesta obra,
realiza uma analise semiotica de uma publicidade francesa, a fim de destacar o
discurso implicito proposto pelo anuncio. N&do se pode afirmar que todos os
resultados encontrados sao intencionais do designer ou artista grafico ao produzir
cada pecga, porém, como afirma Joly, “Se persistirmos em nos proibir de interpretar
uma obra sob o pretexto de que ndo se tem certeza de que aquilo que
compreendemos corresponde as intengdes do autor, € melhor parar de ler ou
contemplar qualquer imagem de imediato” (JOLY, 1996, p. 44)

Segundo a autora, provavelmente o primeiro principio essencial na analise de
uma imagem € que o que se chama de “imagem” & heterogéneo. Heterogéneo a
partir do momento em que, dentro dos seus limites, possui diferentes categorias de
signos: icénicos, plasticos e, na maior parte do tempo, também signos linguisticos. A
partir da relacéo e interacao desses signos € que podemos decifrar, mais ou menos
conscientemente, o sentido proposto na realizagdo da mensagem visual, porém,
somente a partir de uma analise mais sistematica seria possivel compreender
melhor quais as reais intencdes de significado.

No livro, Joly propde, a partir da divisdo da imagem em signos, uma
metodologia que utiliza para analisar uma peca publicitaria da empresa de cigarros
Malboro, veiculada no semanario francés Le Nouvel Observateur em outubro de
1990. Ela inicia sua analise com o titulo “Exemplo de analise de uma publicidade” e
em seguida explica de que se trata a publicidade e qual seria 0 seu objetivo ao

analisa-la, pois, no capitulo anterior do livro, ressaltou ser um passo fundamental:

“Definir o objetivo de uma analise é indispensavel para instalar suas
préprias ferramentas, lembrando-se que elas determinam grande parte do
objetivo da andlise e suas conclusdes. De fato, a analise por si s6 nao se
justifica e tampouco tem interesse. Deve servir a um projeto, e é este que
vai dar sua orientagdo, assim como permitira elaborar sua metodologia.”
(JOLY, 1996, pp. 49-50).
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Figura 20 - Publicidade utilizada por Martine Joly em seu Modelo de Analise de Imagem

Fonte: Joly (1996, pp. 90-91)

A proxima etapa definida é a descricdo da mensagem visual a ser analisada,
que, segundo ela, é aparentemente simples e evidente, mas ao transcodificar
percepgdes visuais em linguagem verbal manifesta processos de escolhas
perceptivas e de reconhecimento que presidem sua interpretagdo. Apos a
transcodificacao, enfim, a mensagem visual é dividida em trés outras mensagens
gue a constituem: a plastica, a iconica e a linguistica.

Ao analisar cada uma dessas mensagens e estudar a sua interagao,
poderemos descobrir parte das mensagens implicitas nas capas selecionadas para
a amostra e por isso, apresentaremos a seguir uma explicagdo mais detalhada de

cada uma delas.

5.1.1 A Mensagem Plastica

Os signos plasticos sdo os componentes propriamente plasticos das imagens,
como a cor, as formas, a composi¢cao e a textura e estdo entre os signos que
constituem uma mensagem visual, sao “[...] signos plenos e inteiros e n&o simples
material de expresséo dos signos icénicos (figurativos)” (JOLY, 1996, p. 92), como
se afirmava nos anos 1980. “[...] uma parte da significagdo da mensagem visual é
determinada pelas escolhas plasticas e nao unicamente pelos signos icénicos

analdgicos, embora o funcionamento dos dois tipos de signos seja circular e
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complementar” (JOLY, 1996, p. 93). Joly se utiliza de algumas ferramentas plasticas

para a sua analise, algumas das quais descreveremos abaixo:

e Quadro ou moldura: sao os limites fisicos da representagédo visual e esta

presente em todas as imagens;

¢ Enquadramento: “[...] o enquadramento corresponde ao tamanho da imagem,
suposto resultado entre o objeto fotografado e a objetiva [...]" (JOLY, 1996, p. 94).
Mesmo que os elementos visuais de nossa amostra sejam todas charges, ainda

assim utilizaremos o enquadramento como ferramenta para a analise;

e Angulo de tomada: seria a posicdo da camera, no eixo vertical, em relacdo ao
objeto fotografado. “Alguns angulos de tomada muito marcados estao vinculados por
convencao a certas significagdes: a camera alta e a impressao de esmagamento dos
personagens, por exemplo, a cadmera baixa e seu engrandecimento” (JOLY, 1996, p.
97). A autora ressalta o angulo “a altura do homem e de frente” como o que mais
“naturaliza” a cena, pois imita a visdo natural. Essas significagcdes, apesar de
convencionais, ndo sao “obrigatoérias”, podem ser utilizadas de maneiras opostas
mantendo a legibilidade. Mesmo nossa analise ndo sendo realizada em fotografias,
utilizaremos o angulo de tomada como base para os resultados, pois queremos

entender a relagao que se pretendia entre a imagem e o espectador;

e Composicao/Diagramacao: forma em que os elementos da imagem estao
dispostos. “[...] ela tem um papel essencial na hierarquizagcado da visao e, portanto,

na orientagao da leitura da imagem” (JOLY, 1996, p. 97).

e Forma: segundo Joly (1996, p. 97), “[...] para ver as formas organizadas em
uma mensagem e compreender a interpretagao que induzem, € preciso esforgar-se
para esquecer o que representam e contempla-las por si mesmas, com ateng¢ao’, ja
que a sua interpretagao € essencialmente antropoldgica e cultural e, muitas vezes,

proibimo-nos de levar a consciéncia as interpreta¢des que delas séao feitas;



60

e Dimensao: tamanho do que esta representado na imagem,;

e Cores/lluminagao: sao as cores representadas e o0 posicionamento da luz em
relagdo a imagem. A sua interpretagao pode variar de acordo com a cultura, assim

como a das formas.

5.1.2 A Mensagem Icénica

Os signos icénicos sao os motivos figurativos e estdo presentes nas imagens
pelas conotagdes que evocam. No caso das capas analisadas, 0s signos iconicos

S0 0s personagens, ambientes, objetos, entre outras figuragdes representadas.

5.1.3 A Mensagem Linguistica

Os signos linguisticos estdo representados pelos elementos textuais
presentes nas imagens, em nosSSO caso, nas capas que apresentam oS
titulos/legendas dados as charges como nosso maior interesse, pois nos ajudarao a

decifrar a mensagem pretendida.

Quanto a interpretagdo da imagem, é verdade que ela pode se orientar
diferentemente segundo esteja ou ndo em relagdo com uma mensagem
linguistica e segundo a maneira como essa mensagem, se é que ha
mensagem linguistica, corresponde ou ndo a expectativa do espectador.
(JOLY, 1996, p. 109).

5.2 MODELO DE ANALISE DE CHARGES

Como explanamos no subitem 3.2. Fundamentos para Analise de Charges,
nao foi possivel encontrar um modelo especifico para analise de charges na area de
Design da Informag&o que atendesse as nossas expectativas ao analisar as capas
da Revista Careta. Por isso, optamos por destacar alguns fundamentos da teoria de
Pillas e Boos de Quadros, que acreditou-se serem relevantes para a construgao do
modelo desenvolvido, além de elementos presentes nos dois modelos Americanos

de Analise de Charges ja citados.
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Vimos que o discurso chargistico esta relacionado ao jornalismo e que por
carregar visoes diferentes sobre o mundo, conformadoras e formadoras de opinides,
possui um importante papel na legitimagao e construgao de significados. Além de,
terem como base fatos historicos, contemporaneos ao momento de sua criagao, 0s
quais devem ser levados em consideragdo ao analisar o processo de produgao de
sentido das charges, pois, desta forma, seria possivel estabelecer as estratégias
utilizadas pelos diferentes atores sociais envolvidos no contexto de sua produgéo.

A charge articula o verbal e n&o-verbal e, sendo assim, nos apresenta varias
direcdes de leitura. A analise do discurso chargistico, por meio da linha francesa
proposta pelos autores, tem como finalidade estabelecer a relagcao existente entre
lingua/sujeito/historia ou lingua/ideologia, ja que o discurso, neste caso, as charges,
nao sdo apenas uma imagem/texto e sim um conjunto de relagdes estabelecidas
antes, durante e apos a sua producao. Portanto, segundo os autores, é fundamental,
ao analisar o discurso, observar o momento de sua constituicdo, formulagdo e
circulacdo, mesmo que haja mais espago para incertezas do que afirmagdes
categoricas na compreensao de sua producao de sentido, pois, por intermédio de
recursos como humor de tragos exagerados e ironia, as charges nos alertam sobre
aspectos de determinadas épocas e, a partir de uma visao critica de seu autor,
flagram o cotidiano e nos apresentam uma realidade social e politica.

O modelo de Analise de Charges disponivel na Livraria do Congresso
Americano “N&o é Motivo de Riso: Analisando Cartoons Politicos” (It's No Laughing
Matter:Analyzing Political Cartoons) € uma atividade disponivel online para que
professores as realizem com seus alunos. A atividade se inicia com uma introdugao
ao que seriam as caricaturas politicas (“Political Cartoons”), em portugués seriam as
charges, definindo-as como uma caricatura que tem alguma opinido sobre um
assunto ou um acontecimento politico. Afirmam que pode-se encontra-las em
qualquer jornal diario, mas ndo na area cdomica (‘comics section”) e sim nos
editoriais, além de também estarem em revistas de noticias e websites politicos.

Segundo a atividade, as charges podem ser bastante divertidas,
especialmente se o espectador estiver a par dos acontecimentos que levaram a sua
criacdo. Porém, a sua maior finalidade nao seria de entreter as pessoas e sim de
persuadi-las, pois uma boa charge faz com que as pessoas pensem sobre os
acontecimentos presentes, mas também tenta mudar as suas opinides de modo que

se convertam as mesmas do chargista.
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A segunda explicagao se inicia com a informacao de que os chargistas se
utilizam de certas técnicas ou métodos de persuaséo, a fim de atingir 0 seu objetivo
de forma eficaz, e que, mesmo que ndo se utilizem de todas elas em uma unica
charge, sempre usam pelo menos algumas. As mais utilizadas entre as técnicas
seriam: Simbolismo (“Symbolism”), Exagero (“Exaggeration”), Analogia (“Analogy"),
Rotulagem/Esteredtipo (“Labeling”) e Ironia (“Irony"), e, uma vez que o leitor
aprendesse a reconhecer tais técnicas, além de tentar conhecer o posicionamento
politico do autor, o discurso chargistico estaria mais claro. E disponbilizado, ent&o,
um Guia de Analise de Charges (“Cartoon Analysis Guide”) com as definicbes das
técnicas mais utilizadas, para que seja possivel identifica-las nas charges, o qual

acreditamos ser bastante util para o0 nosso modelo, por isso, 0 apresentamos abaixo:

e Simbolismo: utilizagdo de simples objetos ou simbolos para representar maiores

conceitos ou ideias;

e Exagero: algumas vezes os chargistas exageram caracteristicas de objetos ou
fisicas de personagens para mostrar o seu ponto de vista;

e Analogia: a analogia seria uma comparacao entre duas coisas diferentes.
Comparando uma situagdo complexa com uma mais familiar, os chargistas fariam
com que o leitor visse a situagdo sob outra perspectiva e assim facilitariam a

compreensao do discurso;

¢ Rotulagem/Esteredtipo: ao estereotipar pessoas e/ou objetos, o chargista torna

mais claro o seu ponto de vista e 0 que esta representado;

e |ronia: a ironia seria a diferenga entre como as coisas sdo e como deveriam ser
ou se esperava que fossem. Os chargistas normalmente fazem uso dela para

expressar sua opinido sobre o assunto.

O segundo modelo em que nos baseamos esta disponivel no Arquivo
Nacional Americano e se chama “Analisar uma Charge” (Analyze a Cartoon). Ele
nao apresenta muita informacgao textual, seria um quadro com etapas utilizadas para
a analise de charges, no qual nos baseamos para alguns itens de nossa ficha de

analise, por isso, 0 descreveremos a segulir.
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O modelo esta dividido em quatro etapas: Conhega a Charge (“Meet the
cartoon”), Observe as suas partes (“Observe its parts”), Tente entender (“Try to

make sense of it”) e Use-0 como evidéncia histérica (“Use it as historical evidence”).

e Conheca a Charge: na primeira parte nos é dito para observar rapidamente toda a
charge e em seguida ha uma pergunta: o que vocé nota primeiro? Logo ha uma

outra pergunta: qual o titulo ou legenda?;

e Observe as suas partes: a segunda etapa € dividida em duas: palavras e
“visuais”. No lado das palavras pergunta-se se ha presente marcas, descrigdes,
pensamentos ou dialogos, enquanto abaixo do “visuais” nos é pedido para listar as

pessoas, objetos e lugares na charge, além de acdes ou atividades que se passam;

e Tente entender: também esta dividido entre palavras e “visuais”, porém, sé em
uma parte, abaixo volta a ndo haver distingdo entre o verbal e nao-verbal. No lado
das palavras, ha o questionamento de quais palavras ou frases seriam mais
significativas e € dito para listar adjetivos que descrevam as emocoes retratadas. No
lado visual ha duas perguntas: “Quais das imagens sao simbolos?” e “O que eles
representam?”. Temos, entdo, sem distingbes de imagem ou texto, mais quatro
perguntas: “Quem desenhou esta charge?”,“De quando ela é?”,“0 que estava
acontecendo no tempo histérico em que ela foi criada?” e, por fim, “Qual a
mensagem?”, seguida da instrugéo de listar as evidéncias presentes na charge ou

do prévio conhecimento sobre o chargista que levou a tal conclusao;

e Use-a como evidéncia historica: a ultima das etapas nos serviu como uma
reafirmacdo da importédncia da realizagcdo da andlise de charges, pois levanta
guestionamentos sobre a sua unicidade. Primeiro nos é perguntado o que foi
descoberto na charge que n&o poderiamos aprender em qualquer outro lugar e em
seguida, quais documentos ou evidéncias histéricas usaremos para ajudar a

compreender o acontecimento ou tépico.
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5.3 DEFINICAO DO CORPUS ANALITICO

No decorrer da pesquisa, a definigdo do corpus de analise passou por varias
mudangas até chegar a sua versao final. No processo seletivo para a entrada no
programa de mestrado em Design, a pesquisadora propés dar continuidade a
pesquisa que havia iniciado, sob a orientagcdo do professor Hans Waechter, na
graduagdo em Design. A monografia apresentada como requisito parcial para
aquisicao do grau de Bacharel em Design da Universidade Federal de Pernambuco
no primeiro periodo de 2014, teve como proposta realizar uma Analise grafica de
cartazes realizados na Ditadura do Estado Novo (1937-1945), e ao iniciar a presente
pesquisa, acreditava-se que haveria um grande acervo de cartazes ainda nao
analisados que seriam utilizados, além de ser possivel realizar a analise de forma
mais aprofundada.

Porém, tornou-se muito dificil definir certas caracteristicas dos cartazes que
eram indispensaveis para chegar a resultados validos, como, por exemplo, a cor real
em que os cartazes haviam sido impressos, o local de circulagdo, se haviam sido
fixados em paredes, seus tamanhos, tiragem, etc.

A partir de entao, definimos que seria de maior utilidade para a construgao da
memoria grafica brasileira definir um outro objeto de estudo dentre os artefatos
graficos realizados no periodo da Ditadura do Estado Novo (cartilhas, revistas,
fotografias, charges, livros, etc.), j4 que poderiamos obter resultados mais
significativos e precisos. A Fundacao Biblioteca Nacional, em 2012, lancou a
Hemeroteca Digital Brasileira, um portal que proporciona ampla consulta, sem
custos, de seu acervo de periodicos pela internet. Através da hemeroteca, foi
possivel ter acesso a varios exemplares da revista Careta, revista carioca de
variedades, fundada por Jorge Schmidt, que veiculou pelo Rio de Janeiro e outros
estados brasileiros por mais de cinquenta anos (1908-1964).

Getulio Vargas é um personagem frequentemente representado nas capas do
ano de 1937 (em um universo de 51 capas disponiveis, ele esta presente em 20),
porém, em 10 de novembro de 1937, a Ditadura do Estado Novo foi implantada e,
consequentemente, a aparicdo de Getulio nas capas foi diminuindo, o que nos
despertou interesse. Sua ultima aparicdo nos anos 1930 é datada do dia 26 de
fevereiro de 1938, até os anos finais da ditadura, quando volta a aparecer em 04 de
agosto de 1945.
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Encontramos no acervo da Hemeroteca Digital Brasileira, entre 1937 e 1945,
um total de 28 capas da Revista Careta em que Getulio Vargas aparece
representado e no Memorial de Qualificagdo, apresentado pela pesquisadora a
banca em outubro de 2016, foi proposta a analise de todas estas capas. Entretanto,
devido a mudanga drastica na incidéncia de sua aparicdo nas capas durante o
periodo, acreditou-se que seria de maior contribuicdo analisar a diferenga na
representagcado das capas em que Getulio aparece representado um pouco antes, no
inicio e no final da Ditadura do Estado Novo.

Portanto, para nos ajudar a ver como a censura influenciou sua
aparigao/representacéo, além de compreender melhor os anos correspondentes a
Ditadura do Estado Novo e contribuir para a Memoaria Grafica Brasileira, ja que nao
ha quase nenhuma mengédo as capas da Revista Careta em livros de Design,
definimos para a nossa amostra um total de doze capas da Revista Careta em que
Vargas aparece representado: as quatro revistas que antecederam o inicio da
Ditadura em 1937, as quatro primeiras edi¢des do periodo ditatorial e as quatro

ultimas capas publicadas até ele ser deposto.

5.3.1 Amostra de Capas da Revista Careta

A figura a seguir exibe uma compilacdo das capas analisadas na presente

dissertacao.
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Figura 21 - Capas da Revista Careta

CAPA 07 | 19.02.1938 CAPA 08 | 26.02.1938

v - . .. - -

CAPA 09 | 04.08.1945 CAPA 10| 11.08.1945 CAPA || | 25.08.1945 CAPA 12| 08.09.1945

Fonte: Hemeroteca Digital Brasileira



Figura 22 - Capa 01
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Fonte: Hemeroteca Digital Brasileira
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Fonte: Hemeroteca Digital Brasileira
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Figura 24 - Capa 03
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Figura 25 - Capa 04
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Fonte: Hemeroteca Digital Brasileira
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Figura 26 - Capa 05
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Fonte: Hemeroteca Digital Brasileira



Figura 27 - Capa 06
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Fonte: Hemeroteca Digital Brasileira
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Figura 28 - Capa 07
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Figura 29 - Capa 08
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Figura 30 - Capa 09
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Figura 31 - Capa 10
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Figura 32 - Capa 11
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Figura 33 - Capa 12
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5.4 INSTRUMENTO DE ANALISE | FICHA DE ANALISE
5.4.1 Pré-teste

Desenvolvemos a primeira proposta de nosso Instrumento de Analise a partir
da metodologia de Martine Joly (1996) e das Técnicas Visuais de Donis A. Dondis
(1997), apesar das duas autoras nao terem utilizado analises de capas de revistas
ao escreverem o0s seus livros. O pré-teste se baseou em uma Ficha de Analise
desenvolvida e adotada por esta pesquisadora durante a sua monografia, a partir
dos estudos de Martine Joly, acrescida de outra Ficha de Analise, desenvolvida a
partir dos principios de Dondis e fundamentada na Ficha de Analise utilizada por
Efrem (2008). As Fichas estao disponiveis no Apéndice da presente dissertacao.

Para testar a eficacia dos instrumentos de analise em nosso objeto de estudo,
escolhemos uma capa da Revista Careta que nos serviu de Pré-teste e foi analisada
por meio das duas Fichas de Analise. Esta capa estava inserida no recorte temporal
e Getulio Vargas aparece representado, a fim de nos assegurar de que possua as
mesmas caracteristicas das demais; porém, ja que ao utiliza-la como pré-teste, ela

seria invalidada, logo, a capa nao pertence as doze capas da amostra.

Figura 34 - Capa Careta niumero 1493 (1937), utilizada como Pré-Teste

fivrra o ns ESTADOS 4t
ﬁ LA NO PALACIO DAS AGUIAS

Fonte: Hemeroteca Digital Brasileira

A primeira Ficha de Analise (baseada na Metodologia de Martine Joly),

mostrou-se bastante util para a analise proposta pela pesquisadora, porém, a
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segunda ficha nao atingiu os resultados esperados. Sendo assim, foi proposta uma
mudanga na fundamentagao tedrica suplementar e uma terceira Ficha de Analise foi
desenvolvida pela pesquisadora. O novo instrumento de analise foi criado a partir de
uma juncdo entre as teorias propostas por Pillas e Boos de Quadros (2008), do
material para Analise de Charges (Analyze a Cartoon) disponivel como dominio
publico no National Archives (em anexo) e do Guia para Analise de Charge (Cartoon

Analysis Guide), disponibilizado por Library of Congrees (também em anexo).

Figura 35 - Ficha de Analise 1
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Fonte: A autora (2017)



Figura 36 - Ficha de Analise 2
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6 ANALISE

Neste capitulo apresentaremos a analise realizada nas doze capas da revista
Careta. Para uma maior explanacao dos resultados encontrados pela pesquisadora,
optou-se por, no item 6.1- Aplicagao dos Instrumentos de Analise e Apresentagao
dos Resultados, transcrever as vinte quatro fichas, que foram preenchidas e se
encontram como apéndice da presente dissertacdo. No item 6.2 - Discussdo dos
Resultados, sintetizaremos, por meio de comparagdes entre as capas, 0 que foi
descoberto nas analises e discutiremos 0s possiveis motivos da representagao ter
sido realizada da forma que foi, até que, finalmente no item 6.3 - Conclusdes da

analise, poderemos apresentar as conclusées as quais chegamos com o estudo.

6.1 APLICACAO DOS INSTRUMENTOS DE ANALISE E APRESENTACAO DOS
RESULTADOS

Analisamos, por meio do preenchimento dos dois tipos diferentes de fichas de
analise, as doze capas da revista Careta presentes na amostra, 0 que nos levou a
concluir que ha algumas caracteristicas dos resultados da Ficha de Analise | que
sdo constantes em todas as edi¢gdes estudadas e, por isso, com 0 intuito de nao
cansar o leitor com repeti¢cdes, as apresentaremos a seguir.

Em todas as doze capas, 0 nome da revista aparece centralizado no topo da
publicagdo, variando, algumas vezes, apenas nhas cores e/ou nha presenga ou
auséncia de contorno. No lado superior esquerdo esta a data de circulagdo, com
alinhamento centralizado, e no lado superior direito o0 ano e o numero atual da
revista. No centro da capa ha sempre uma charge que varia de edi¢gao para edigao
e, abaixo dela, em vermelho, ao lado direito, esta o valor da publicagdo na capital e
ao lado esquerdo nos demais estados. Um pouco abaixo da charge, no centro
inferior da capa, o titulo/ legenda é disposto em azul, sua organizagao depende da
guantidade de caracteres do texto, que, em todas as capas, € caracterizado por um
titulo em negrito e logo abaixo uma fala.

Ao investigar os Signos Plasticos das capas, vimos que ha uma frequéncia
em alguns deles, como € o caso de sua composi¢cao que sempre é dada de forma
sequencial, objetivando o direcionamento do olhar, com o intuito de, ao se deparar

com a edicdo, vermos primeiro a charge, em seguida o nome da revista Careta e,
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entdo, o titulo/legenda da charge; todas as formas presentes nas charges sao
organicas, ja que o objetivo seria retratar ou criticar uma cena real da sociedade,
mesmo que de forma caricata. Quanto as cores, temos 0 uso da policromia em todas
as edigdes, em alguns momentos representando as cores naturais das figuras, em
outros para servir de simbolismo, como é o caso do uso das cores verde e amarelo,
que representam as cores do Brasil. Os Signos Icénicos variam em todas as capas,
tendo como consténcia apenas a presenca de Getulio Vargas, porém, sua
representacdo muda de acordo com o enredo chargistico; e, finalmente, os Signos
Linguisticos podem ser divididos entre 0s presentes na capa em si € 0S que estao
presentes dentro da charge. Entre os presentes nas capas, ateremo-nos a analise
dos titulos/legendas das charges, ja que os outros significantes sdo constantes,
variando apenas de acordo com datas e edig¢des.

6.1.1 Capa 01

n NUMERO
SETEMBRO 1525
df*eSid -
1937
xxx
A;(
-

L cot.w \

| Coritall s res 0 rabo do foguete Eeades 0,108

Data de Circulagao: 11 de setembro de 1937
Ano: XXX
Nuamero: 1525

Cor do nome Careta: verde escuro, sem contorno
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» Descrigao da Capa da Revista Careta: capa da Revista Careta de numero 1525,
que circulou pelo Brasil a partir do dia 11 de setembro de 1937. Na charge presente
no centro da capa, Vargas aparece de fundo lavando suas m&os em uma bacia. Um
funcionario vestindo fraque, provavelmente um mordomo, segura uma toalha atras
de Getulio e, em primeiro plano, um militar, o General Gois Monteiro, esta
representado, segurando uma espécie de fogos de artificio e no chao, a sua frente,

ha uma caixa de féosforos com uma faixa nas cores da bandeira nacional em cima.

» Sighos Plasticos: a charge da capa n° 01 apresenta enquadramento amplo e
camera frontal levemente alta, a fim de aumentar o campo de visdo do leitor.
Alguns objetos, como a caixa de fdésforo, a bacia e os fogos de artificio, séo
representados em tamanho grande, para serem destacados. O general, por estar
em primeiro plano, também aparece em tamanho maior, dando, desta forma, nogao
de proximidade ao leitor. Vargas e seu mordomo estdo pequenos, ou seja, mais
distantes, porém, a altura de Vargas € representada de forma estereotipada; ele
aparece como um homem de baixa estatura. A iluminagao é obliqua e se direciona

do canto inferior esquerdo para o superior direito, a fim de destacar os personagens.

» Signos Icénicos: a capa em questdo apresenta seis significantes icénicos que
nos chamaram a atencdo: 1. Getalio Vargas, representado como um homem
baixinho, careca, com um leve sorriso no rosto e lavando suas maos em uma grande
(quando comparada a ele) bacia; 2. Um homem de fraque segurando uma toalha,
talvez um empregado do presidente ou um mordomo; 3. Um homem com trajes
militares (ao pesquisar, descobrimos que se tratava do General Gois Monteiro) em
primeiro plano, com apenas a lateral virada para o leitor, segurando uma haste; 4.
Uma caixa de fésforo com dimensdes maiores que as esperadas para tal objeto; 5.
Uma faixa verde amarela com “Cumprimentos do Flores” escrito nela; 6. Uma
espécie de haste com um tubo cinza e um tecido ou saco branco embaixo,
objeto este que o General segura e que, com a ajuda da legenda, concluimos que

seria um fogos de artificio/“foguete”.

Ao definir que esses objetos seriam os de maior relevancia na imagem,
concluimos que eles estariam ali representados por algum motivo, 0s quais seriam:

1. Vargas estereotipado como uma figura simpatica, baixinha e gordinha, lavando as
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suas maos, a fim de se isentar das decisdes tomadas pelo General Gois Monteiro; 2.
Servigal a disposi¢cao de Getulio, reafirmando a sua figura de poder; 3. A forte
ligacdo e alianga entre o presidente e o General, que estaria ali para informa-lo ou
consulta-lo acerca de seus planos; 4. A caixa de fosforo seria responsavel por
acender o foguete que Goéis Monteiro segura, ou seja, o meio de possibilitar sua
acao; 5. A faixa seria uma representacao de Flores da Cunha, que até entdo era o
governador do Rio Grande do Sul, ou seja, um membro dos representantes do
Brasil; 6. O foguete seria uma metafora para a medida que seria tomada a fim de

tirar Flores da Cunha do governo.

« Signos Linguisticos: na capa, na area central de sua parte inferior, em azul, caixa
alta e baixa, em negrito e com serifa, esta o titulo da charge: “O rabo do foguete”.
Logo abaixo ha a complementagcao de sua legenda. Também em azul esta um
pequeno dialogo alinhado a esquerda, com tipografia sem serifa, geométrica e em

caixa alta e baixa:

‘- Entdo, General, ja fizeram as pazes?
- Quem?

-Vocée o Flores.”

O texto encontrado na charge esta presente, com o intuito de representar
Flores da Cunha, na faixa nacional que se encontra sobre a caixa de fosforo. Nela
esta escrito em caixa alta, tipografia geométrica e sem serifa: “Cumprimentos do

Flores”.

» Descrigao da Charge: Vargas esta representado com um leve sorriso no rosto,
baixinho, com pouco cabelo e gordinho, no centro da charge, de terno branco e
mangas arregacadas, lavando as suas maos em uma grande bacia branca apoiada
em um suporte no chdo. Atras do presidente esta um de seus empregados,
provavelmente um mordomo, vestindo um fraque e segurando uma toalha com os
olhos semicerrados, como quem esta entediado ou acostumado com a situagao.
Com a lateral para o espectador, observa-se, em primeiro plano, o General Gois
Monteiro segurando fogos de artificio com as duas maos. Uma caixa de fosforo de

tamanho bem maior que o natural esta disposta no chdo do ambiente e em cima
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dela esta uma faixa com as cores do Brasil, na qual ha os dizeres “Cumprimentos do
Flores”.

» Data de Circulagao: a presente capa circulou pelo pais a partir do dia 11 de
setembro de 1937.

e Autor: J. Carlos.

e Titulo e Legenda:

O rabo do foguete

- Entdo, General, ja fizeram as pazes?
- Quem?

- Vocé e o Flores.

« Fato histérico que levou a criagao da charge: José Antbnio Flores da Cunha era
fiel ao presidente Getulio Vargas e havia participado ativamente da revolugao de
1930, porém, em 1935, comegou a se afastar de Vargas, ja que era defensor do
federalismo e era contra a centralizagdo que alguns militares, como o General Pedro
Aurélio de Gois Monteiro, juntamente com Getulio, propunham. Em 1937, apos

romper com Vargas, Flores da Cunha foi forgcado a deixar o governo gaucho.

» O que mais chama ateng¢ao visualmente: Vargas lavando as suas maos.

» Palavras/frases mais significativas: “Cumprimentos do Flores”/ “Entdo General,

ja fizeram as pazes?”/ “- Vocé e o Flores.”

» Adjetivos que descrevem as emocgodes retratadas: Getulio Vargas aparenta
satisfacdo, serenidade e divertimento, enquanto o mordomo aparenta estar

entediado, acostumado com 0 Seu servigo.

o Técnicas de persuasao utilizadas: as cinco técnicas de persuasdao foram
utilizadas na construgao do discurso da charge, o simbolismo esta presente no ato
de lavar as m&os e em objetos como a faixa nacional, foguete e caixa de fosforo. A

dimensao de alguns objetos esta exagerada, além da representacado de Getulio, com
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estatura baixa. A analogia é feita ao utilizar, por exemplo, o ato de lavar as maos
como uma representacao de se abster da tomada de decisdes como fez Pilatos ao
entregar o destino de Jesus Cristo ao povo. Vargas, o empregado e o General sao
estereotipados com caracteristicas marcantes de cada um e a ironia esta presente
ao comparar a retirada de Flores do poder com “manda-lo para o espago”, além, de

Getulio apoiar os planos do General e se abster de impedir.

» Mensagem da Charge: satirizar o fato de Vargas se abster em relagdo a briga do
General Go6is Monteiro com Flores da Cunha, deixando nas maos do General o
destino de Flores, que, ao julgar pelos itens presentes na cena, seria “manda-lo para

0 espago”, ou seja, tira-lo do governo do Rio Grande do Sul.

6.1.2 Capa 02

{bl‘-ﬂnlwm 0grand 1o

—0 renkor timbem prétende aifica 7 :
N, teaba, b esoe pocursnds um meteds whie “dibblng”

Data: 02.10.1937
Ano: XXX
Nuamero: 1528

Cor do nome Careta: azul médio, com contorno preto
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» Descrigao da Capa da Revista Careta: capa da Revista Careta de numero 1528,
que circulou pelo Brasil a partir do dia 02 de outubro de 1937. Na charge presente
no centro da capa, Vargas aparece sorridente de frente para um troféu e uma bola,
em meio a bandeiras e ao lado de José Américo de Almeida, no que aparenta ser
um campeonato de rugby. Ha um terceiro personagem na charge, Armando de

Sales Oliveira, e referéncias as cores nacionais.

» Signos Plasticos: a capa n® 02 apresenta enquadramento fechado com o
objetivo de destacar o troféu e a conversa entre Getulio e José Américo de Almeida
(Z.A.), além de dar ao espectador a sensac¢ao de observar de perto cena A camera
é frontal e levemente alta, com intengdo de aumentar o campo de visédo do leitor. O
troféu e as bandeiras estdo representados em tamanho grande, para serem
destacados e dar énfase a sua importancia, enquanto o restante da imagem esta em
tamanho pequeno, para dar menos destaque, e a altura de Vargas e de Zé de
Almeida é representada de forma estereotipada, posto que eles aparecem como

homens de baixa estatura. A iluminagao é difusa.

» Signos Icénicos: a capa em questdo apresenta seis significantes icénicos que
nos chamaram a atencéo: 1. Taga prateada/troféu grande em cima da mesa; 2.
Getulio Vargas representado como um homem baixinho, usando terno cinza,
gravata borboleta preta e chapéu marrom, com as maos nas costas, direcionado
para o troféu e sorrindo; 3. José Américo de Almeida representado como um
homem de baixa estatura, quase do tamanho de Getulio, intrigado ao observar
Vargas, de 6culos, chapéu cinza, gravata preta e terno laranja; 4. Trés bandeiras de
cores diferentes com nomes de equipes de rugby; 5. Bola de rugby; 6. Armando
Sales, de chapéu cinza, escondido atréas de uma das bandeiras, observando a
conversa entre Getulio e Zé Américo.

Ao definir que esses objetos seriam os de maior relevancia na imagem,
concluimos que eles estariam ali representados por algum motivo, 0os quais seriam:
1. O troféu seria uma representagdo de prémio, ganhar, permanecer no poder,
presidéncia; 2. Vargas estereotipado como uma figura sorridente, baixinha e
gordinha, tramando alguma coisa ao olhar para o troféu (prémio/poder/ presidéncia);
3. José de Almeida estereotipado intrigado com a atitude de Vargas, porém, sem se

dar conta do que ele esta planejando; 4. Representagado dos principais candidatos a
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presidéncia, diferentes partidos que estariam disputando o poder (troféu); 5. Meio de
chegar ao poder; 6. Armando Sales, também candidato a presidéncia, escondido

observando a conversa.

» Signos Linguisticos: na capa, na area central de sua parte inferior, em azul, caixa
alta e baixa, em negrito e com serifa, esta o titulo da charge: “O grande
campeonato”. Logo abaixo ha a complementagao de sua legenda, também em azul,
estd um pequeno dialogo alinhado a esquerda, com tipografia sem serifa,
geométrica, em italico, as iniciais dos personagens em caixa alta e o texto em caixa

alta e baixa:

“Z.A. - O senhor também pretende a taga?

G. - Nao, senhor. Eu estou procurando um método sobre “dribbling””

O texto encontrado na charge esta presente, com o intuito de representar o
nome dos times, um em cada bandeira, sdo eles: Pirarucu F.B.C., Avela F.B.C. e
UDB F.B.C. Ha também um livro em cima da mesa com o nome Rugby escrito em
sua capa.Todos 0s nomes estdo em caixa alta, sem serifa, com tipografia

geomeétrica, variando apenas as cores e dimensdes de acordo com o seu suporte.

» Descrigao da Charge: a cena se da no que aparenta ser um campeonato de
Rugby, no qual trés times estariam disputando um troféu muito grande que esta em
destaque em cima de uma mesa, em que também estdo um livro de Rugby e uma
bola. Vargas esta representado baixinho, gordinho e careca, usando terno cinza,
gravata borboleta preta e chapéu marrom, com fisionomia bastante sorridente. Ao
seu lado esta representado, olhando para Vargas intrigado, também baixinho, de
terno laranja, gravata preta, 6culos e chapéu cinza, José Américo de Almeida. Ao

fundo ha carros, prédios e Armando Sales, escondido, observando a cena.

» Data de Circulagao: a presente capa circulou pelo pais a partir do dia 02 de
outubro de 1937.

e Autor: J. Carlos.
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e Titulo e Legenda:
O grande campeonato
Z.A. - O senhor também pretende a taga?

G. - Nao, senhor. Eu estou procurando um método sobre “dribbling”.

 Fato histérico que levou a criagdo da charge: haveria eleicbes para presidente
em 1938. Os principais candidatos eram Armando de Oliveira Sales, José Américo
de Almeida (acreditava ter o apoio de Vargas em sua candidatura) e Plinio Salgado;
porém, Vargas, sem gue 0s outros soubessem, ja buscava formas de permanecer

no poder.

* O que mais chama ateng¢ao visualmente: o troféu.

* Palavras/frases mais significativas: “Eu estou procurando um método sobre
“dribbling”.”

* Adjetivos que descrevem as emogodes retratadas: Getulio Vargas aparenta
malicia, esperteza, alegria, e José Américo estaria intrigado, apresentando

curiosidade e inocéncia/ingenuidade.

* Técnicas de persuasao utilizadas: as cinco técnicas de persuasao foram
utilizadas na construcao do discurso da charge; o simbolismo est4 presente no
troféu, nas bandeiras, no rugby. A dimensao de alguns objetos esta exagerada,
como do troféu, além da representagao de Getulio e de José Américo, com estatura
baixa. A analogia é feita ao utilizar, por exemplo, a partida de rugby com as elei¢des,
o troféu como poder. Vargas e Zé Ameérico sao estereotipados com caracteristicas
marcantes de cada um e a ironia esta presente com o fato de Getulio estar fazendo
planos de tomar o poder, com um dos candidatos ao seu lado, sem saber o que

estava acontecendo e acreditando que ele tinha o apoio do entdo presidente.

« Mensagem da Charge: destacar/denunciar o fato de que mesmo havendo sido
marcadas as eleigbes entre os partidos, Vargas arrumaria formas de “driblar’ os
candidatos e permaneceria na presidéncia, com o troféu, ou, a0 menos, que essa

era a sua intengao, enquanto José Américo acreditava que ele estava ao seu lado.
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6.1.3 Capa 03

1529
ANO
xxx

OUTURRO
1937

e Roupa suja
 Lust domadren sho. tatriveis| 15 qvarem “sajsr™ o Oveslde. Depuis dirle qoe fui es.

Data de Circulagao: 09 de outubro de 1937
Ano: XXX
Ndmero: 1529

Cor do nome Careta: vermelho, com contorno azul

» Descrigdo da Capa da Revista Careta: capa da Revista Careta de numero 1529, que
circulou pelo Brasil a partir do dia 09 de outubro 1937. Na charge presente no centro
da capa, Vargas aparece sorridente se balangando em um balangco que
provavelmente estd pendurado em uma arvore. Atras dele, estdo varias senhoras de

idade avangada discutindo. Ha grama embaixo e partes de uma arvore ao fundo.

» Signos Plasticos: a charge da capa n°® 03 apresenta enquadramento amplo, a
fim de aumentar o campo de visao do leitor, e camera frontal levemente alta,
objetivando dar ao espectador a sensacado de observar a cena de longe. Também
com o objetivo de aumentar o campo de visdo estdo as dimensdes da imagem, tudo
estd pequeno. A iluminagdo € superior esquerda com foco nas senhoras, para

destaca-las e ocultar Vargas.
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» Signos Icénicos: a capa em questao apresenta quatro significantes icénicos
gue nos chamaram a atengao: 1. Getulio Vargas representado como um homem
baixinho, gordinho, semi-careca, bastante sorridente ao se balangar; 2. Balango, no
qual Getulio estda sentado; 3. Doze senhoras de idade avangada
discutindo/argumentando; 4. Vegetagao, representada como grama e parte de uma
arvore.

Ao definir que esses objetos seriam os de maior relevancia na imagem,
concluimos que eles estariam ali representados por algum motivo, 0s quais seriam:
1. Vargas estereotipado como uma figura sorridente, baixinha, quase careca e
gordinha, se divertindo ao escutar os rumores das senhoras, porém “fingindo que
nao esta ali’; 2. Diversao, carater infantil; 3. Representagdo da populag¢ao, donas de
casa estereotipadas como fofoqueiras; 4. Dar ideia de um ambiente aberto, talvez

um parque ou praga, vizinhanga das senhoras.

« Signos Linguisticos: na capa, na area central de sua parte inferior, em azul, caixa
alta e baixa, em negrito e com serifa, esta o titulo da charge: “Roupa suja”. Logo
abaixo ha a complementacao de sua legenda, centralizada, também em azul, esta
uma fala de apenas uma linha com tipografia sem serifa, geométrica, italica e em

caixa alta e baixa:

“- Essas comadres sao terriveis! Ja querem “sujar” o Oswaldo. Depois dirdo

que fui eu”.

O texto encontrado na charge esta presente acima das personagens, com 0
intuito de representar a fala e argumentos das senhoras. Ha cinco frases, escritas
em caixa alta, tipografia geométrica e sem serifa, sdo elas:“Quem deu foi o
Oswaldo”; “Mil contos ao Prestes”; “O Juarez viu”; “Foi em 19307 “O Joao

Alberto também viu”.

» Descrigao da Charge: em um espaco aberto, talvez um parque ou praga, esta
uma aglomeracdo de senhoras mais velhas, provavelmente donas de casa,
discutindo sobre fatos que ocorreram em 1930. Em primeiro plano, porém com

menos destaque, devido a sombra, esta Vargas se balangando, com um grande
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Sorriso no rosto, como quem esta se divertindo e “escutando a confusao” de fora e

feliz que ainda nao havia sido acusado de nada.

» Data de Circulagao: a presente capa circulou pelo pais a partir do dia 09 de
outubro de 1937.

« Autor: ndo esta assinada, porém, pelos tragos, aparenta ser J. Carlos.

e Titulo e Legenda:
Roupa suja
- Essas comadres s&o terriveis! Ja querem “sujar” o Oswaldo. Depois dirdo que fui

eu.

» Fato histérico que levou a criagao da charge: antes que a presidéncia fosse
transferida de Washington Luis para Julio Prestes (vencedor das eleigcbes contra
Vargas) em 1930, Oswaldo Aranha e uma junta militar, incluindo Juarez Téavora e
Joao Alberto, articularam um golpe que deu inicio a Era Vargas.

« O que mais chama atengao visualmente: as senhoras discutindo/argumentando

« Palavras/frases mais significativas: “Quem deu foi o Oswaldo”; “Mil contos ao

prestes”; “Foi em 1930”.

« Adjetivos que descrevem as emogoes retratadas: Getulio Vargas é retratado
feliz, divertindo-se e sentindo prazer, enquanto as senhoras demostram emocgdes

diversas, como raiva, exaltagao, duvida, irritagao e desprezo.

e« Técnicas de persuasao utilizadas: as cinco técnicas de persuasao foram
utilizadas na construgédo do discurso da charge, o simbolismo est4 presente no
balanco e nas senhoras. O exagero poder ser visto na representagédo de Getulio com
baixa estatura e na aglomeracdo de senhoras. A analogia é feita ao utilizar o
balanco para representar o divertimento de Vargas como se safar de acusacgoes.

Getulio e as senhoras sao estereotipados com caracteristicas marcantes e a ironia
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estd no fato de, mesmo sendo culpado, Vargas estar se divertindo com a
confusdo/discussao.

« Mensagem da Charge: as senhoras estao discutindo sobre fatos que ocorreram
faziam sete anos e que haviam levado Vargas ao poder, porém, ele sai isento de
acusagoes e esta ciente de toda a exaltagao social contra as articulagées do golpe,

mas nao assume a culpa e fica “nas sombras”.

6.1.4 Capa 04

— A Democracis wae passar slguas dias em sguas virtworas,

Data de Circulagao: 30 de outubro de 1937

Ano: XXX

Nuamero: 1532

Cor do nome Careta: azul médio, com contorno vermelho, que ao se encontrar com o azul

do preenchimento, aparenta ser preto.

» Descrigdo da Capa da Revista Careta: capa da Revista Careta de numero 1532, que
circulou pelo Brasil a partir do dia 30 de outubro 1937. Na charge presente no centro
da capa aparece vestido com trajes de bombeiro, segurando uma mangueira para
apagar o fogo que esta queimando uma edificagdo (democracia). Hd uma escada
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vermelha apoiada no prédio e atras, uma multidao observando a agao do presidente,
inclusive, os dois candidatos a presidéncia, José Américo e Armando Sales.

» Signos Plasticos: a charge da capa n° 04 apresenta enquadramento amplo, a
fim de aumentar o campo de visdo do leitor e camera frontal levemente alta,
objetivando dar ao espectador a sensagao de observar a cena de longe e também
aumentar o campo de visdo. Getulio, a mangueira, a escada e o prédio sao
representados grandes para que ganhem destaque, enquanto a multiddo esta

pequena, para dar sensagao de distanciamento. A iluminacéao é difusa.

» Signos Icénicos: a capa em questao apresenta seis significantes icénicos que
nos chamaram a atencdo: 1. Getulio Vargas representado como um homem
baixinho, gordinho, semi-careca, com vestimentas de bombeiro, uma corda enrolada
em seu tronco e um machado na cintura; 2. Mangueira de bombeiros; 3. Escada
vermelha apoiada no prédio; 4. Prédio/Edificagao com o nome “Democracia” escrito
nele, em chamas; 5. Multidao observando o que acontecia; 6. José Américo e
Armando Sales, os dois candidatos a presidéncia de 1938, em frente a multidao.

Ao definir que esses objetos seriam os de maior relevancia na imagem,
concluimos que eles estariam ali representados por algum motivo, 0s quais seriam:
1. Vargas estereotipado como uma figura baixinha, semi careca e gordinha, que ao
ser representado como bombeiro seria o salvador da democracia e a estava
impedindo de se acabar em meio ao incéndio; 2. Meio de apagar o fogo, salvar a
democracia; 3. Acesso ao prédio; 4. Democracia sofrendo perigo de acabar; 5.
Populagdo observando a cena sem tomar atitude; 6. Candidatos a presidéncia
assistindo Vargas tomar o poder (“salvar a democracia”) sem fazer nada para

impedir.

» Signos Linguisticos: na capa, na area central de sua parte inferior, em azul, caixa
alta e baixa, em negrito e com serifa, esta o titulo da charge: “Férias”. Logo abaixo
ha a complementagao de sua legenda, centralizada, também em azul, esta uma fala
de apenas uma linha com tipografia sem serifa, geométrica, italica e em caixa alta e
baixa:

“- Democracia vae passar alguns dias em aguas virtuosas”.
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O texto encontrado na charge esta presente na vertical, escrito sobre a
edificacao, a fim de a identificar, em caixa alta, tipografia geométrica e sem serifa, 0

nome “Democracia’ aparece representado.

» Descrigdo da Charge: em primeiro plano na charge, Vargas esta representado
com roupas de bombeiro, de lado para o espectador, segurando uma mangueira
direcionada para apagar uma edificagdo (democracia) em chamas. Ha uma escada
vermelha apoiada no prédio e fumaga saindo. Um pouco mais afastada, em segundo
plano, ha uma multidao observando o ato de Getulio. Dentre os representados estao
José Américo e Armando Sales, além de alguns rostos estarem representados como

palhacos e ndo haver nenhuma mulher presente na cena.

» Data de Circulagao: a presente capa circulou pelo pais a partir do dia 30 de

outubro de 1937.

« Autor: nao esta assinada; porém, pelos tragos, aparenta ser J. Carlos.

e Titulo e Legenda:
Férias

- A democracia vae passar alguns dias em aguas virtuosas.

« Fato histérico que levou a criagao da charge: apos a divulgagdo do Plano
Cohen, que teria sido inventado pelo proprio Vargas, a fim de fingir um atentado
comunista, em setembro Getulio comegou articulagbes mais pesadas junto aos
militares para dar o golpe e “impedir os comunistas de atacarem primeiro”. O Brasil

entra em Estado de Guerra.

* O que mais chama ateng¢ao visualmente: Vargas segurando uma mangueira em

direcédo ao fogo.

* Palavras/frases mais significativas: “Democracia”.

* Adjetivos que descrevem as emogoes retratadas: Getulio Vargas aparenta estar

no controle da situagédo e tranquilo. A populagdo apresenta varias emogdes, como
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espanto, interesse, perplexidade e tristeza. Tanto Zé Américo quanto Armando Sales
estdo admirando a cena com um leve sorriso no rosto, aparentando estarem

tranquilos.

e Técnicas de persuasao utilizadas: as cinco técnicas de persuasdo foram
utilizadas na construcédo do discurso da charge, o simbolismo estd presente no
prédio em chamas e em Vargas como bombeiro. O exagero poder ser visto na
representacdo de Getulio com baixa estatura e na representagdo da democracia
pegando fogo. A analogia é feita ao comparar o0 golpe que estaria prestes a ocorrer
com um predio (Democracia) pegando fogo. Getulio, José Ameérico, Armando Sales
e parte da populagdo sado estereotipados com caracteristicas marcantes ou como
palhacos e a ironia esta no fato de Vargas ser representado como um salvador,
mesmo ele sendo o “culpado do atentado contra a democracia” e também no fato
dos dois candidatos a presidéncia e a populagdo nédo fazerem nada para ajudar ou

impedir que a democracia sucumba.

* Mensagem da Charge: a divulgacdo do Plano Cohen sinalizava um atentado
contra a democracia, segundo Vargas. Por isso, para manter a ordem e impedir que
0S comunistas chegassem ao poder, seria necessaria uma intervengao militar, na
qual, Getulio se tornaria presidente e as eleigdes previstas para 1938 seriam
canceladas - a democracia estaria em “recesso” até restabelecer a ordem e sob ares
de “salvador” (bombeiro),Vargas realiza mais um golpe contra a democracia, 0 que
resultaria na instauragdo do Estado Novo, levando a democracia a um estado de

“férias”.
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6.1.5 Capa 05

Data de Circulagéao: 20 de janeiro de 1938
Ano: XXX
Numero: 1545

Cor do nome Careta: azul médio, sem contorno.

» Descrigdao da Capa da Revista Careta: capa da Revista Careta de numero 1545, que
circulou pelo Brasil a partir do dia 20 de janeiro de 1938. Na charge presente no
centro da capa, Getulio aparece lateralmente para o leitor, de terno e chapéus
brancos, fumando charuto e com as méaos entrelacadas nas costas. Em sua frente
estd um homem lhe mostrando uma mascara sorridente e sorrindo forcadamente.
Atras do homem ha um caixote, do qual saem serpentinas, e em segundo plano

estdo varias mascaras grandes penduradas.

» Signos Plasticos: a charge da capa n°® 05 apresenta enquadramento amplo, a
fim de aumentar o campo de visdo do leitor e camera frontal levemente alta,
objetivando dar ao espectador a sensagao de observar a cena de longe e também
aumentar o campo de visdo. As mascaras sao representadas grandes, enquanto o
restante esta pequeno, para lhes dar maior destaque. A iluminagado é superior
esquerda, objetivando o destaque da cena em que Getulio conversa com o

vendedor.



99

» Signos Icénicos: a capa em questao apresenta quatro significantes icénicos
gue nos chamaram a atengao: 1. Getulio Vargas representado como um homem
baixinho, gordinho, vestido de terno e chapéu brancos, fumando charuto, com as
maos entrelagadas nas costas ao falar com um vendedor; 2. Vendedor de mascaras
que com um sorriso nao espontaneo, mostra uma mascara de sorriso para Vargas;
3. Mascaras em segundo plano, grandes com varias cores e feicées diferentes; 4.
Caixote do qual saem serpentinas.

Ao definir que esses objetos seriam os de maior relevancia na imagem,
concluimos que eles estariam ali representados por algum motivo, 0s quais seriam:
1. Vargas estereotipado como uma figura baixinha, gordinha e fumando charuto,
representado relaxado ao “passear” e se deparar com um vendedor; 2. Vendedor
que tenta vender mascaras a Vargas, em especial, a de um sorriso; 3. Fantasia,
disfarce, dissimulagéo, carnaval; 4. Usado pelo vendedor para guardar o que vende,
com as serpentinas saindo, retrata a época do ano que se aproximava, ou seja, 0
Carnaval.

« Signos Linguisticos: na capa, na area central de sua parte inferior, em azul, caixa
alta e baixa, em negrito e com serifa, esta o titulo da charge: “Que gente ingenua!”.
Logo abaixo ha a complementacéo de sua legenda, também em azul, esta uma fala
de Getulio, caracterizada pelo inicio “S. Ex.”, com tipografia sem serifa, geométrica,

italica e em caixa alta e baixa:

“S. EX. - ... e havera alguem que se valha disso para dissimular o pensamento,

podendo recorrer a um simples sorriso?”

N&o ha texto presente na charge.

» Descrigao da Charge: é possivel observar Getulio Vargas com seu corpo
direcionado para um vendedor, que lhe mostra uma mascara sorridente. Vargas esta
com as méos entrelagadas nas costas, com um charuto na boca, vestido de terno e
chapéu brancos. O vendedor esta sorrindo, porém um sorriso que aparenta ser
forgado. Ha varias outras mascaras enormes atras e um caixote no chao, do qual

saem serpentinas.
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» Data de Circulagao: a presente capa circulou pelo pais a partir do dia 20 de
janeiro de 1938.

« Autor: nao esta assinada, porém, pelos tragos, aparenta ser J. Carlos.

« Titulo e Legenda:
Que gente ingenua!
S. Ex. - ... e havera alguem que se valha disso para dissimular o pensamento,

podendo recorrer a um simples sorriso?

 Fato histérico que levou a criagao da charge:

Nas proximidades da partida do presidente Getulio Vargas para o
langamento da Pedra Fundamental da ponte entre Brasil e a Argentina, um
jornalista se acercou do chefe de estado e pediu, a propdsito do
acontecimento, uma frase para o seu jornal (...) O presidente calou-se.
Calou-se e disse tudo: sorriu. E o jornalista voltou para a sua banca de
redagao acreditando que a sagacidade politica do mais humano dos
ditadores o fizera esconder a palavra, recolhendo-a na sua tranquila
compreensao dos homens e das coisas. Entretanto, nao foi assim. Naquele
riso houve a expressao de serenidade e da confianga com que o chefe da
nacao encara a sua posi¢cdo e o destino do pais. (Careta, edigdo 1545, p.
13).

* O que mais chama ateng¢ao visualmente: as mascaras.

* Palavras/frases mais significativas: “e havera alguem que se valha disso para

dissimular o pensamento, podendo recorrer a um simples sorriso?”.

* Adjetivos que descrevem as emogodes retratadas: Getulio Vargas aparenta
serenidade, atencdo, descontragdo, curiosidade. O vendedor parece estar rindo
forgcosamente e estar inseguro. As mascaras tém varias feigdes diferentes, como

brabeza, serenidade, alegria, foco, loucura, seriedade, etc.

e Técnicas de persuasao utilizadas: as cinco técnicas de persuasdao foram
utilizadas na construgao do discurso da charge, o simbolismo nas mascaras, no uso
do chapéu por Vargas e nas serpentinas. O tamanho das mascaras esta exagerado,

além das caracteristicas corporais de Getulio. A analogia é feita ao utilizar as
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mascaras para representar uma forma das pessoas se esconderem e mostrarem
coisas que nao estdo sentindo. Getulio esta estereotipado com caracteristicas
marcantes de sua pessoa e a ironia esta no fato do vendedor apresentar uma
mascara sorridente para Vargas, mesmo ele sendo conhecido e representado

sempre sorrindo.

« Mensagem da Charge: critica a personalidade de Getulio, que aparentemente
estaria sempre sorrindo dissimuladamente (presidente Vargas como dissimulado).
Aproveitar a proximidade com o Carnaval para fazer a critica passar despercebida
pela censura. “Paradoxo entre a imagem oficial de um Vargas sorridente e as
caracteristicas reconhecidas de seu governo, que o colocavam como, cada vez

mais, antidemocratico e centralizador.” (GARCIA, 2005, p. 88).

6.1.6 Capa 06

NUMERO
1547
ANO

—{ areta

Data de Circulagao: 12 de fevereiro de 1938
Ano: XXX
Ndamero: 1547

Cor do nome Careta: azul médio, sem contorno.
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» Descrigdo da Capa da Revista Careta: capa da Revista Careta de numero 1547, que
circulou pelo Brasil a partir do dia 12 de fevereiro de 1938. Na charge presente no
centro da capa, em primeiro plano esta uma formiga e um gafanhoto “conversando”
e em segundo plano Vargas € representado tentando fechar gavetas de um movel

abarrotado de coisas (papéis, pessoas, bandeiras).

» Signos Plasticos: a charge da capa n® 06 apresenta enquadramento fechado
nos insetos, a fim de destaca-los, e amplo na cena em que Getulio tenta fechar as
gavetas, com objetivo de ampliar o campo de visao e distanciar os personagens. A
camera frontal levemente baixa é dada de forma a destacar os insetos como
espectadores da acado de Vargas sem que ele saiba de sua presencga. Os insetos
séo representados grandes, enquanto o restante esta pequeno, para dar maior
destaque aos insetos e ampliar o campo de visdao em relagdo a cena de Getulio. A
iluminagao é obliqua, do inferior esquerdo para o superior direito, objetivando
destacar a agédo de Vargas e o fato dos insetos verem sem serem notados.

» Signos Icénicos: a capa em questao apresenta seis significantes icénicos que
nos chamaram a atencgéo: 1. Dois insetos em primeiro plano, uma formiga e um
gafanhoto; 2. Vargas representado como um homem baixinho e careca, de calga
branca e terno verde, guardando coisas dentro de um maovel maior que ele; 3. Mével
vermelho com gavetas; 4. Pessoas sendo dentro das gavetas; 5. Bandeiras metade
dentro e metade fora das gavetas; 6. Rolos de papéis.

Ao definir que esses objetos seriam os de maior relevancia na imagem,
concluimos que eles estariam ali representados por algum motivo, 0os quais seriam:
1. A formiga seria uma representagao do povo/trabalhadores, enquanto o gafanhoto
representaria os artistas; 2. Vargas estereotipado como um homem baixinho e
careca, tentando “arquivar’ o que fosse contrario a sua ideia de centralizagao; 3.
Esconderijo, censura, proibir, “arquivar”; 4. Representantes politicos: vereadores,
governadores, etc; 5. Queima das bandeiras, centralizagdo, nacionalismo; 6.

Documentos de produgéao partidaria.

e Signos Linguisticos: na capa, no lado esquerdo de sua parte inferior, em azul,

caixa alta e baixa, em negrito e com serifa, esta o titulo da charge: “Depois o0s
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insetos”. Ao lado se inicia a complementacao de sua legenda, também em azul,
estd um diadlogo entre a formiga e a gafanhoto, com tipografia sem serifa,
geomeétrica, italica e em caixa alta e baixa:

‘. Parece que ndés estamos com os dias contados, compadre Gafanhoto.
- Porqué, d. Formiga?

O homem dissolveu as cdmaras, desagregou os partidos, aboliu as bandeiras;

noés somos as unicas forgas que ainda restam.”

O texto encontrado na charge esta presente em um papel um pouco para fora

do mével, em caixa alta, tipografia geométrica e sem serifa, o0 nome “Partidos’

aparece representado.

» Descrigao da Charge: dois insetos em tamanho irreal (grandes), uma formiga e
um gafanhoto, observam e conversam sobre a cena que presenciam: Getulio
Vargas, de terno verde e calgas brancas, baixinho e careca, lateralmente para o
espectador, tenta fechar gavetas de um movel abarrotado de coisas: pessoas,

papéis e bandeiras.

» Data de Circulagao: a presente capa circulou pelo pais a partir do dia 12 de

fevereiro de 1938.

« Autor: ndo esta assinada, porém, pelos tragos, aparenta ser J. Carlos.

e Titulo e Legenda:

Depois 0s insetos

- Parece que nos estamos com os dias contados, compadre Gafanhoto.

- Porqué, d. Formiga?

O homem dissolveu as camaras, desagregou os partidos, aboliu as bandeiras; nds

somos as unicas forgas que ainda restam.

« Fato histérico que levou a criagao da charge:
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“Decreto de 03/12/1937, que extinguiu as atividades dos partidos politicos.
Alegando que o governo instaurado visava instituir um regime de paz social
e de agéo politica construtiva, e que o antigo regime eleitoral fomentava a
proliferagdo de arregimentasses que apenas criavam uma atmosfera de
excitagdo e desassossego permanentemente nocivos a tranquilidade
publica; a referida lei vedava o uso de uniformes, estandartes, distintivos e
outros simbolos que remetessem a reorganizagao partidaria.“ (GARCIA,
2005, p. 111).

* O que mais chama ateng¢ao visualmente: os dois insetos.

» Palavras/frases mais significativas: “nés estamos com os dias contados”, nés

somos as unicas forgas que ainda restam”.

* Adjetivos que descrevem as emogoes retratadas: Getulio Vargas aparenta estar
concentrado em sua acgado. Os personagens que estdo sendo empurrados nas
gavetas tém caras de susto, desespero, medo e 0s insetos observam a cena
intrigados, com medo.

e Técnicas de persuasao utilizadas: as cinco técnicas de persuasdo foram
utilizadas na construgdo do discurso da charge, o simbolismo nos insetos, nas
bandeiras, no moével, nos personagens e nos papéis. O tamanho dos insetos, do
movel, dos personagens e a quantidade de coisas sendo colocadas no mével estao
exagerados, além das caracteristicas corporais de Getulio. A analogia é feita ao
comparar a censura e proibicdes de Getulio com guardar tudo dentro de um movel,
“arquivar” e com o conto da cigarra e da formiga, a formiga representando os
trabalhadores e o gafanhoto, os artistas, que poderiam ainda lutar contra a ditadura
e a centralizagdo. Getulio esta estereotipado com caracteristicas marcantes de sua
pessoa e a ironia esta no fato dos insetos observarem a cena sem tomar atitudes de

impedir, apenas esperando a sua vez de serem “arquivados”/censurados.

« Mensagem da Charge: Vargas tomou medidas para garantir a centralizagdo do
seu poder ao proibir uma série de coisas. A formiga e o gafanhoto, que podem ser
interpretados como o0 povo em geral/trabalhadores e artistas, conversam
preocupados, pois acreditam que podem ser as préximas vitimas da censura e que

até la seriam as unicas forgas restantes para impedir a ditadura e a centralizagao.
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6.1.7 Capa 07

FEVEREIRO

Data de Circulagao: 19 de fevereiro de 1938
Ano: XXX
Nuamero: 1548

Cor do nome Careta: vermelho, sem contorno

» Descrigdo da Capa da Revista Careta: capa da Revista Careta de numero 1548, que
circulou pelo Brasil a partir do dia 19 de fevereiro de 1938. Na charge presente, no
centro da capa, Getulio é representado debrugcado em um muro de uma sacada,
fumando charuto e observando uma multiddo de folides. Os folides estdo em um

aparente bloco de carnaval chamado “A gente queremo € goza”.

» Signos Plasticos: a charge da capa numero sete apresenta enquadramento
amplo, camera frontal alta e dimensbées pequenas com o0 objetivo de ampliar o
campo de visdo. A iluminagdo é superior esquerda, a fim de destacar Vargas

observando a multidao de cima.

» Signos Icénicos: a capa em questdo apresenta quatro significantes icénicos

gue nos chamaram a atencgéo: 1. Vargas representado como um homem baixinho,
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de terno branco, fumando charuto e observando os folides debrugado em uma
sacada alta; 2. Multidao de folibes 3. Estandarte de bloco de carnaval; 4.
Instrumentos musicais. Ao definir que esses objetos seriam os de maior relevancia
na imagem, concluimos que eles estariam ali representados por algum motivo, os
quais seriam: 1. Vargas estereotipado como um homem baixinho, fumando charuto,
em posi¢ao superior/de prestigio em relagdo ao povo, observando-o; 2. Populagao
preocupada apenas com o carnaval e com a diversdo em vez de com questdes
politicas que ocorriam no pais (alienados) 3. Representagado do Carnaval, nome do
bloco, reafirmagdo das intengdes do povo carioca; 4. Musica, carnaval, banda,

marchinhas.

« Signos Linguisticos: na capa, centralizado em sua parte inferior, em azul, caixa
alta e baixa, em negrito e com serifa, esta o titulo da charge: “A gente “semo
memo” feliz!”. Abaixo esta a complementacao de sua legenda, também em azul,
centralizada, esta uma fala, com tipografia sem serifa, geométrica, italica e em caixa

alta e baixa:

“-Nao ha davida. Esse povo carioca € a joia da federagdo!”
O texto encontrado na charge esta presente em um estandarte em meio a
multiddo, em caixa alta, tipografia geométrica e sem serifa, o texto “A gente

gueremo é goza” aparece representado.

» Descrigao da Charge: Vargas aparece debrugado sobre uma sacada, fumando
charuto e observando a multidao de foliées que brinca carnaval abaixo. Em meio aos
folides ha instrumentos musicais (violao, pandeiro, saxofone, etc.) e pessoas com
diferentes emocgdes representadas. Ao fundo, ha um estandarte vermelho com a

frase “A gente queremo € goza”.

» Data de Circulagao: a presente capa circulou pelo pais a partir do dia 19 de

fevereiro de 1938.

« Autor: nao esta assinada, porém, pelos tragos, aparenta ser J. Carlos.

e Titulo e Legenda:
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A gente “semo memo” feliz!

- Ndo ha duavida. Esse povo carioca ¢ a joia da federagao!

» Fato histérico que levou a criagao da charge: Carnaval/prévias carnavalescas
do Rio de Janeiro de 1938.

» O que mais chama ateng¢ao visualmente: a multidao

« Palavras/frases mais significativas: “A gente queremo € goza”; “A gente “semo

memo” feliz!”; “Esse povo carioca é a joia da federaggo!”.

» Adjetivos que descrevem as emogoes retratadas: Getulio Vargas aparenta estar
entretido com o bloco e os folides apresentam emogdes diversas, como, alegria,

amor, dor, susto, pesar, diversao.

o Técnicas de persuasao utilizadas: as cinco técnicas de persuasdo foram
utilizadas na construcao do discurso da charge, o simbolismo esta no Carnaval. As
caracteristicas corporais de Getulio estdao exageradas. A analogia é feita ao mostrar
a posicao de Getulio de poder o representando em um “camarote” e ao mostrar o
Carnaval como meio de alienagdo, como a “politica do p&o e circo”. Getulio esta
estereotipado com caracteristicas marcantes de sua pessoa e 0s presentes no bloco
também apresentam caracteristicas estereotipadas, enquanto a ironia esta no fato
do cenario politico brasileiro estar caotico, entrando em uma ditadura, com grande
centralizagado de poder e 0 povo se preocupando apenas em se divertir e aproveitar

o Carnaval.

 Mensagem da Charge: critica ao povo carioca que seria alienado em relagao a
situagdo politica da ditadura e centralizagdo. Vargas estaria satisfeito com a
distracdo criada pelo carnaval, ja que a populagdo so iria querer saber de “gozar” a
vida. Ha uma critica apontando a “burrice” desses folibes ao escrever no estandarte

e no titulo da charge de forma gramaticalmente incorreta.
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6.1.8 Capa 08

FEVEREIRO

O carro-chefe
nde & que o senhor voe ?

Data de Circulagao: 26 de fevereiro de 1938

Ano: XXX

Nuamero: 1549

Cor do nome Careta: azul médio, sem contorno

» Descrigdo da Capa da Revista Careta: capa da Revista Careta de numero 1549, que
circulou pelo Brasil a partir do dia 26 de fevereiro de 1938. Na charge presente no
centro da capa ha um carro alegoérico com uma esfera azul de estrelas brancas no
topo. E apoiada no carro alegérico ha uma escada, na qual Vargas esta subindo,
olhando para um trabalhador e apontando para o topo. Os trabalhadores com

fungdes distintas olham para Vargas.

« Sighos Plasticos: a charge da capa N° 08 apresenta enquadramento fechado no
carro alegdrico, a fim de ilustrar sua dimensao grande e amplo no restante, a fim de
aumentar o campo de visdo do leitor. A camera esta posicionada de forma baixa,
objetivando representar a altura e tamanho do carro em relagado aos demais. O carro
alegdrico é representado grande, enquanto o restante esta pequeno, também com
0 objetivo de representar a altura e tamanho do carro em relacdo aos demais. A

iluminacao é difusa.
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» Signos Icénicos: a capa em questao apresenta quatro significantes icénicos
gue nos chamaram a atencgdo: 1. Vargas representado como um homem baixinho,
semi-careca e gordinho, de terno branco, subindo por uma escada com o objetivo de
chegar ao topo do carro alegdrico, apontando para cima para informar aos
trabalhadores seu objetivo; 2. Escada apoiada no carro alegarico; 3. Carro
alegérico carnavalesco com esfera azul e estrelas brancas no topo; 4.
Trabalhadores/ Organizadores/Construtores do carro alegorico.

Ao definir que esses objetos seriam os de maior relevancia na imagem,
concluimos gue eles estariam ali representados por algum motivo, 0s quais seriam:
1. Vargas estereotipado como um homem baixinho, semi-careca, tentando ocupar
posicédo de cada vez mais destaque no cenario politico/ hegemonia/ centralizagéo; 2.
Caminho que levara ao poder, ao topo 3. Poder/ governo/ Brasil/ topo/ hegemonia; 4.

Povo/ eleitores/ populagao.

« Signos Linguisticos: na capa, centralizado em sua parte inferior, em azul, caixa
alta e baixa, em negrito e com serifa, esta o titulo da charge: “O carro-chefe”.
Abaixo esta a complementagdo de sua legenda, também em azul, no centro com
alinhamento a esquerda, esta uma conversa, com tipografia sem serifa, geométrica,
italica e em caixa alta e baixa:

“-Que negocio é esse? Onde é que o senhor vae?

- Vou sentar la em cima.

- N&o, senhor; queira descer. La em cima vae uma senhéra atirando beijos.”

N&o ha texto presente na charge.

» Descrigao da Charge: ha um carro alegérico carnavalesco ocupando praticamente
toda a charge; em seu topo ha uma esfera azul com estrelas brancas, semelhante
ao centro da bandeira do Brasil. Apoiada no carro alegérico ha uma escada, na qual
esta Getulio Vargas, subindo e apontando para o topo.Trabalhadores de diversas
fungdes do carro o observam intrigados, enquanto um deles aparenta questionar e

reclamar com Getulio.



110

. Data de Circulagao: a presente capa circulou pelo pais a partir do dia 26 de

fevereiro de 1938.

« Autor: nao esta assinada, porém, pelos tragos, aparenta ser J. Carlos.

« Titulo e Legenda:
O carro-chefe
- Que negdcio é esse? Onde é que o senhor vae? - Vou sentar |a em cima.

- N&o, senhor; queira descer. La em cima vae uma senhora atirando beijos.

» Fato histérico que levou a criagao da charge: Carnaval do Rio de Janeiro de
1938; Desfile das escolas de samba; Crescente centralizagdo do poder por Getulio
Vargas.

» O que mais chama ateng¢ao visualmente: o carro alegorico.

» Palavras/frases mais significativas: o carro-chefe

» Adjetivos que descrevem as emogodes retratadas: Getulio Vargas aparenta
inocéncia e os trabalhadores aparentam, uns estarem intrigados, outros espantados,
ou achando graca ou sendo severos.

» Técnicas de persuasao utilizadas: as cinco técnicas de persuasao foram
utilizadas na construgdo do discurso da charge, o simbolismo estd no carro
alegorico, na esfera, na escada e nos trabalhadores. As caracteristicas corporais de
Getulio estdo exageradas. A analogia é feita ao comparar chegar ao topo do carro
alegdrico com o poder e controle do Brasil por Vargas. Getulio esta estereotipado
com caracteristicas marcantes de sua pessoa, e a ironia esta no fato de até mesmo
no carnaval, em que deveria estar “uma senhora soltando beijos”, Vargas querer

estar no topo, no centro da atengoes.

« Mensagem da Charge: Vargas ao tentar ocupar o lugar de destaque no carro
alegdrico estaria simbolizando suas constantes agdes politicas, a fim de centralizar

cada vez mais o poder, sendo ele o centro, o lider, um ditador.
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6.1.9 Capa 09

OAPITAL 10 GRNTAYOS ESTADOS 00 ORNTAVOS
Os cobertores

Agotn A Aot gundos queisar. Deves elar satisfoitosindio, ndo &7
Mok ou menon aganizantesiohs. V. Kx. abafou

Data de Circulagao: 04 de agosto de 1945
Ano: XXXVIII
Nuamero: 1936

Cor do nome Careta: azul médio, sem contorno

» Descrigdo da Capa da Revista Careta: capa da Revista Careta de numero 1936,
que circulou pelo Brasil a partir do dia 04 de agosto de 1945. Na charge presente
no centro da capa um homem esta em desespero, apenas com sua cabega e bragcos
fora de uma pilha de cobertores. Getulio esta sorridente, inclinado para o homem,

como que falando com ele.

» Signos Plasticos: a charge da capa n° 09 apresenta enquadramento amplo, a
fim de aumentar o campo de visdo do leitor e camera frontal levemente alta,
objetivando dar ao espectador a sensagao de observar a cena de longe e também
aumentar o campo de visdo. Os cobertores s&o representados grandes, enquanto
Vargas e o homem estdo pequenos, com objetivo de representar a quantidade

enorme de cobertores que esta acima do homem e a diferenga de tamanho entre a
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pilha e os dois personagens. A iluminagao € superior lateral esquerda para

destacar Vargas rindo da situagao.

» Signos Icénicos: a capa em questao apresenta quatro significantes icénicos
gue nos chamaram a atencgdo: 1. Vargas representado ja como uma pessoa de
idade mais avancada, com o&culos, baixinho, semi-careca, de terno branco,
segurando um charuto e sorridente ao olhar para um homem em baixo de uma pilha
de cobertores; 2. Pilha de Cobertores ocupando quase toda a area da charge; 3.
Homem de chapéu desesperado embaixo de pilha de cobertor.

Ao definir que esses objetos seriam os de maior relevancia na imagem,
concluimos que eles estariam ali representados por algum motivo, 0s quais seriam:
1. Vargas estereotipado como um homem mais velho, de 6culos, baixinho, semi-
careca, com terno branco e fumando charuto rindo da situacdo desprazerosa do
homem; 2. Grande aumento da producgao téxtil; 3. Representacdao dos donos das

fabricas téxteis.

» Signos Linguisticos: na capa, centralizado em sua parte inferior, em azul, caixa
alta e baixa, em negrito e com serifa, esta o titulo da charge: “Os cobertores”.
Abaixo esta a complementagdo de sua legenda, também em azul, no centro com
alinhamento a esquerda esta um dialogo, com tipografia com serifa, geométrica e

em caixa alta e baixa:

‘- Agora ja ndo te podes queixar. Deves estar satisfeitosinho, ndo é?

- Mais ou menos agonizantesinho. V. Ex. abafou.”

N&o ha texto presente na charge.

» Descrigao da Charge: uma pilha enorme de cobertores, que ocupa quase toda a
charge, esta esmagando um homem de chapéu, desesperado. Vargas esta
segurando seu charuto, de 6culos e rindo da situagdo, como quem esta falando com

0 homem bastante satisfeito com a sua situacao.
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. Data de Circulagao: a presente capa circulou pelo pais a partir do dia 04 de

agosto de 1945.

« Autor: nao esta assinada, porém, pelos tragos, aparenta ser J. Carlos.

« Titulo e Legenda:

Os cobertores

- Agora ja nao te podes queixar. Deves estar satisfeitosinho, ndao é? - Mais ou

menos agonizantesinho.V. Ex. abafou

» Fato histérico que levou a criagao da charge: a economia de guerra propiciou
grandes lucros para a Industria Téxtil brasileira. A exportagdo de tecidos do pais
aumentou de 1.982 toneladas, em 1939, para 24.246 toneladas, em 1945. Porém, o
parque téxtil ndo era tdo desenvolvido a ponto de continuar a competir no exterior e
atender também a demanda interna, que estava respaldada pelo Convénio Téxtil, no
qual sé poderiam ser exportados os tecidos que excedessem as necessidades do

abastecimento interno.

» O gue mais chama atencao visualmente: a pilha de cobertores e o desespero do

homem.

» Palavras/frases mais significativas: “Os cobertores” “V. Ex. abafou”.

* Adjetivos que descrevem as emogoes retratadas: Getulio Vargas aparenta
satisfacdo e alegria enquanto o homem parece estar desesperado/ sufocado/

abafado.

o Técnicas de persuasao utilizadas: as cinco técnicas de persuasdao foram
utilizadas na construgao do discurso da charge, o simbolismo esta nos cobertores. A
guantidade de cobertores e tamanhos estdo exageradas, além de estarem em cima
de um homem e também as caracteristicas corporais de Getulio. A analogia é feita
ao usar os cobertores como forma de mostrar 0 excesso produtivo que seria
necessario. Getulio esta estereotipado com caracteristicas marcantes de sua pessoa

e a ironia esta no fato de Vargas estar feliz e sorridente com tamanho desespero.
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» Mensagem da Charge: houve um grande aumento da producgao da industria téxtil
para atender o comércio exterior de um mundo em guerra. Porém, com o decreto
que obrigava a suprir a demanda nacional antes de exportar e devido a baixa
tecnologia brasileira e o alto custo de produgao, os donos da industria téxtil se viam
sufocados em meio ao excesso produtivo e dificuldade de venda no pais, pois, a
principio, tudo que era produzido era exportado e depois 0 que era produzido

precisava antes ser absorvido pelo mercado interno.

6.1.10 Capa 10

OAPITAL 5 CENTAVOS ESTADOS 80 CENTAVOS
O mistiforio

GETULIO — Agore vamos wnivie a atvs <Saidwbon do fatiros, ds apers 04 pathagoes,
exeoutade polos +Tres Patétas

Data de Circulagao: 11 de agosto de 1945
Ano: XXXVIII
Namero: 1937

Cor do nome Careta: Azul médio, sem contorno

» Descrigdao da Capa da Revista Careta: capa da Revista Careta de numero 1937, que
circulou pelo Brasil a partir do dia 11 de agosto 1945. Na charge presente no centro
da capa, Vargas esta representado como um homem ja mais velho de éculos, sendo
um maestro conduzindo trés musicos a tocar a partitura da musica “Tico-Tico no
Fuba”. Um dos musicos é negro, esta sentado, com calga branca, camisa listrada
(preta e branca), usa chapéu amarelo e toca pandeiro (camponez do morro). Um

outro é branco, também esta sentado, usa terno e chapéu marrom e toca sanfona
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(burguez progressista) e um terceiro esta de pé, € branco, veste smoking e toca

violino (granfino).

» Signos Plasticos: a charge da capa n° 10 apresenta enquadramento amplo e
camera frontal levemente alta, a fim de aumentar o campo de visdo do espectador.
O microfone esta representado em tamanho grande para dar sensacdo de
proximidade, enquanto o resto da imagem esta em tamanho pequeno, com Vargas
sendo menor que 0S outros personagens; ja que a sua altura é representada de
forma estereotipada, ele aparece como um homem de baixa estatura. A iluminacéao é
obliqua e se direciona do canto superior esquerdo para o inferior direito, a fim de

destacar o maestro, ou seja, Vargas.

» Signos Icénicos: a capa em questao apresenta cinco significantes icénicos que
nos chamaram a atengdo: 1. Getulio Vargas representado ja como uma pessoa de
idade mais avangada, com 6culos, baixinho, semi-careca, de paletd cinza e calga
marrom, sendo maestro; 2. Camponez do morro como um homem negro de calga
branca, camisa listrada, chapéu amarelo, sentado tocando pandeiro; 3. Burguez
progressista como um homem branco, de terno e chapéu marrom, sentado tocando
sanfona; 4. Granfino como um homem branco, de smoking, tocando violino; 5.
Partitura e microfone.

Ao definir que esses objetos seriam os de maior relevancia na imagem,
concluimos que eles estariam ali representados por algum motivo, 0s quais seriam:
1. Vargas estereotipado como um homem mais velho, de 6culos, baixinho, semi-
careca, de paletd cinza e calga marrom, sendo maestro de trés musicos, ou seja,
controlando variadas classes da populagao/populista/manipulador; 2. Populagdo do
morro/ populacédo de baixa renda; 3. Burguesia/classe média; 4. Ricos/classe alta; 5.
Discurso de Vargas que agrada a todos; manipulagao por meio do populismo;

 Signos Linguisticos: na capa, na area central de sua parte inferior, em azul, caixa
alta e baixa, em negrito e com serifa, esta o titulo da charge: “O mistiforio”. Logo
abaixo ha a complementagéo de sua legenda, a esquerda, também em azul, esta o
nome do presidente em caixa alta e apds ele esta uma fala alinhada a esquerda,

com tipografia sem serifa, geomeétrica e em caixa alta e baixa:
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“GETULIO - Agora vamos ouvir a area << Saudades do futuro>>, da opera <<Os

palhagos>> executada pelos <<Tres Patétas>>.”

O texto encontrado na charge esta presente na partitura, com o intuito de
intitular a musica que estd sendo conduzida. Nela esta escrito em caixa alta,

tipografia geométrica e sem serifa: “Tico tico no fuba”.

» Descrigao da Charge: Getulio Vargas, ja com idade avangada, de oculos, paletd
cinza e calga marrom, rege trés musicos de caracteristicas bem distintas: o primeiro
tem trajes tipicos do “sambista carioca”, € um homem de pele negra e toca pandeiro,
em seu chapéu esta escrito “camponez do morro”, o segundo é representado por um
homem branco, esta de terno marrom, 6culos e toca sanfona, em seu chapéu esta
escrito “burguez progressista” e o terceiro € um homem branco, esta de pé, vestindo

um smoking, tocando violino e no paleté do seu smoking esta escrito “granfino”.

» Data de Circulagao: a presente capa circulou pelo pais a partir do dia 11 de
agosto de 1945

e Autor: J. Carlos

e Titulo e Legenda:
O mistiforio
GETULIO - Agora vamos ouvir a area << Saudades do futuro>>, da opera <<Os

palhagos>> executada pelos <<Tres Patétas>>.

» Fato histérico que levou a criagao da charge: o queremismo foi um movimento
politico com o objetivo de defender a permanéncia de Getulio Vargas na Presidéncia
da Republica. A expressao se originou do slogan utilizado “queremos Getulio”.
Grandes manifestagbes publicas de apoio a Vargas foram organizadas em
diferentes regides, atraindo multidées de seguidores entusiasmados. Vargas dava

mostras de que realmente pretendia permanecer no poder.

* O que mais chama ateng¢ao visualmente: Vargas como maestro.
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* Palavras/frases mais significativas: “camponez do morro”;"burguez

progressista”;“granfino”; “Saudades do futuro”; “Tres Patétas".

* Adjetivos que descrevem as emogoes retratadas: o “camponez” aparenta estar
tranquilo, relaxado; o “burguez" estar perplexo, pensativo; o “granfino” estar sentindo

prazer, estar satisfeito e Vargas aparenta estar concentrado.

* Técnicas de persuasao utilizadas: as cinco técnicas de persuasao foram
utilizadas na construgdo do discurso da charge, o simbolismo esta presente em
Vargas como maestro e nos musicos; as caracteristicas corporais de Getulio e dos
musicos estao exageradas. A analogia é feita ao utilizar o maestro como controlador,
a musica como meio de persuasao. Vargas e 0S musicos sao estereotipados com
caracteristicas marcantes de cada um e a ironia esta presente no fato de que
mesmo Vargas sendo um ditador, controlador, ainda tem o apoio e poder sobre a

populagao de todas as classes.

» Mensagem da Charge: a regéncia musical seria uma atividade através da qual se
pode coordenar, dirigir e liderar as atividades musicais em grupo. Desta forma, a
charge faz uma analogia sobre o poder de lideranga e de manipulagédo que Vargas
ainda teria sobre as variadas camadas da populagao, por intermédio de técnicas de
governo populista, representadas pela musica “Tico-Tico no Fuba”, amplamente
difundida.
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6.1.11 Capa 11

NCMERO
1939

ANO

XXxviu

Data de Circulagao: 25 de agosto de 1945
Ano: XXXVIII
Nuamero: 1939

Cor do nome Careta: Azul médio, sem contorno

» Descrigdao da Capa da Revista Careta: capa da Revista Careta de numero 1939, que
circulou pelo Brasil a partir do dia 25 de agosto de 1945. Na charge presente no
centro da capa, Vargas aparece segurando um guarda-chuva, fumando charuto,
com varios objetos e bagagens, em uma parada de 6nibus. Dois homens escondidos

atras de uma parede com cartazes politicos o observam.

» Signos Plasticos: a charge da capa n°® 11 apresenta enquadramento fechado
nos dois homens, no poste e na parede e amplo em Getulio para dar ao leitor nogao
de distanciamento entre 0os personagens da cena, além da nogao de esconderijo dos
homens. Camera frontal levemente alta, para aumentar o campo de visdo do
espectador. Os homens estado representados grandes, ja que estdo em primeiro
plano, também com o objetivo de passar a sensacado de proximidade do leitor e

distancia de Vargas e Getulio esta pequeno. A iluminagao € obliqua e se direciona
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do canto superior esquerdo para o inferior direito, a fim de destacar o presidente e

esconder os homens.

» Signos Icénicos: a capa em questao apresenta cinco significantes icénicos que
nos chamaram a atencgao: 1. Getulio Vargas representado ja como uma pessoa de
idade mais avangada, com 6culos, baixinho, de fraque preto, cal¢a cinza, chapéu
cinza e com um lengo vermelho amarrado no pescogo. Ele esta segurando um
guarda-chuva e fumando charuto, com varias bagagens ao seu redor, enquanto
espera sorridente em uma parada de 6nibus; 2. Homens escondidos atras de uma
parede observando Vargas; 3. Cartazes politicos na parede; 4. Mala com etiqueta
“Sao Borja”; 5. Parada de 6nibus.

Ao definir que esses objetos seriam os de maior relevancia na imagem,
concluimos que eles estariam ali representados por algum motivo, 0s quais seriam:
1. Vargas estereotipado como um homem mais velho, de 6culos, baixinho, de fraque
preto, calga cinza, chapéu cinza e com um lenco vermelho amarrado no pescoco;
ele supostamente estaria esperando um 6nibus para ir a sua cidade natal e feliz com
o fato, preparado para caso chova; 2. Representacao da populacgao intrigada com as
reais intengcdes de Getulio; 3. Cenario politico de sucessao a presidéncia, disputa
entre Eduardo Gomes, Eurico Dutra e ameaga de Vargas permanecer no poder
devido ao “Queremismo”; 4. Destino de Vargas ao viajar, uma representagdo da
suposta saida dele do poder; 5. Meio pelo qual Vargas viajaria/proximas atitudes que

ele tomaria.

 Signos Linguisticos: na capa, na area central de sua parte inferior, em azul, caixa
alta e baixa, em negrito e com serifa, esta o titulo da charge: “Charada”. Logo
abaixo ha a complementagcdo de sua legenda, centralizada na capa, também em
azul, esta uma fala alinhada a esquerda, com tipografia com serifa, geométrica e em

caixa alta e baixa:

“-Eu acho que ele vai pescar ou tomar banho de mar.
- Pois eu creio que ele vai <<jogar ping-pong>> ou cagar borboletas.
- Ira de bonde ou de onibus?

- Apo6sto que ele sabe aonde nés vamos.”



120

Ha cinco textos presentes na charge, um deles esta na etiqueta da mala de
Vargas, com o intuito de informar seu destino. Nela esta escrito em caixa alta,
tipografia geomeétrica e sem serifa: “Sao Borja’. No topo de um poste,
representando uma parada de 6nibus, também em caixa alta, tipografia geométrica e
sem serifa, esta “IT Parada de énibus”. Os outros trés textos da charge estao nos
cartazes da parede, no cartaz amarelo esta o nome do candidato a presidéncia
‘Eduardo Gomes”, em caixa alta, tipografia geométrica e com serifa. No cartaz
vermelho ha o nome do candidato “Eurico Dutra”, em caixa alta, negrito, tipografia
geométrica e com serifa e por fim, em um cartaz verde, representando o Movimento
Queremista, em caixa alta, italico, tipografia geométrica e sem serifa, esta presente

o texto “Na@o queremos “queremos™.

» Descrigao da Charge: Getulio Vargas esta de pé, segurando um guarda-chuva e
fumando um charuto, ao lado de uma parada de 6nibus. Com ele ha uma série de
objetos e bagagens. Esta vestindo um fraque e com um leng¢o vermelho no pescogo
(tipica representagcao do povo gaucho). Dois homens o observam escondidos atras

de uma parede, na qual ha cartazes politicos pendurados.

» Data de Circulagao: A presente capa circulou pelo pais a partir do dia 25 de
agosto de 1945.

« Autor: ndo esta assinada, porém, pelos tragos, aparenta ser J. Carlos.

e Titulo e Legenda:

Charada

- Eu acho que ele vai pescar ou tomar banho de mar.

- Pois eu creio que ele vai <<jogar ping-pong>> ou cacgar borboletas. - Ira de bonde
ou de onibus?

- Apoésto que ele sabe aonde nés vamos.

» Fato histérico que levou a criagao da charge: quando se aproximaram as
eleicbes de 1938, Vargas deu um jeito de permanecer no poder. As eleicbes de
1945 estavam marcadas entre os principais candidatos: Eurico Dutra e Eduardo

Gomes, porém, Vargas dava algumas indiretas de que queria permanecer no podetr,
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fazendo com que a incerteza da sucessao presidencial crescesse na populagao,

ainda mais agravada pelo “Movimento Queremista”.

* O que mais chama ateng¢ao visualmente: Vargas cheio de coisas, esperando em

uma parada de 6nibus.

* Palavras/frases mais significativas: “Charada”;“Aposto que ele sabe aonde nos

vamos.”

» Adjetivos que descrevem as emogoes retratadas: Vargas aparenta estar
sentindo prazer, orgulho, alegria. Estar satisfeito e relaxado. Os dois homens

estariam intrigados e curiosos.

o Técnicas de persuasao utilizadas: as cinco técnicas de persuasdo foram
utilizadas na construgéo do discurso da charge, o simbolismo esta presente nos
cartazes que representam os candidatos e o “Queremismo” e na parada de 6nibus;
as caracteristicas corporais de Getulio, além da quantidade de bagagens estao
exageradas. A analogia é feita ao utilizar o fato de Vargas voltar a sua cidade natal
com sair do poder. Vargas € estereotipado com caracteristicas marcantes e a ironia
esta presente no fato de, mesmo com o destino de Vargas estando representado em

sua bagagem, os homens nao acreditam em suas reais intengoes.

« Mensagem da Charge: o destino de Vargas esta impresso na mala e ele esta
embaixo de uma parada de énibus, mas mesmo assim, os homens se questionam
sobre seu destino e meio de locomogao. Esta seria uma forma de retratar o clima de
incertezas quanto ao futuro cenario politico do Brasil. Talvez Vargas permanecesse
no poder outra vez, afinal ele seria muito astuto, como deixa a entender a ultima fala:

“Aposto que ele sabe aonde nés vamos”.
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6.1.12 Capa 12

NCMERO
1941

ANO

xxxvimn

OAIE) o crvravon FATAIOS 60 CEXTAVOR
O vai-vem da vida

O TOCUTOR ~ Ashi, st bem. slircitinles, cotre s paralelis Braness sesipre deatm
da faixn, Néo fguem ans dospritades que il quo b ¢ fuikisno 7.

Data de Circulagao: 08 de setembro de 1945
Ano: XXXVIII
Nuamero: 1941

Cor do nome Careta: azul médio, sem contorno

» Descrigao da Capa da Revista Careta: capa da Revista Careta de numero 1941,
que circulou pelo Brasil a partir do dia 08 de setembro de 1945. A charge presente
no centro da capa se passa em uma rua ou avenida com prédios, cafés, bar e lojas.
Um aglomerado de gente atravessa de um lado para o outro da rua através de uma
faixa. H4 um guarda organizando o transito e carros parados esperando. Debrugado
na sacada do alto de um prédio estd Getulio, com um holofote ao seu lado,

observando tudo.

» Signos Plasticos: a charge da capa n® 12 apresenta enquadramento amplo,
camera alta e dimensdées pequenas, a fim de aumentar o campo de visdo do
espectador e dar nogao de distanciamento, de ver a cena de cima. A iluminagao é

difusa.
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» Signos Icénicos: a capa em questao apresenta seis significantes icénicos que
nos chamaram a atencgao: 1. Getulio Vargas representado ja como uma pessoa de
idade mais avangada, com o6culos, semi-careca, debrugado da janela de um prédio,
olhando para baixo e observando a multiddo; 2. Holofote vermelho ao lado de
Vargas; 3. Multidao de pedrestes atravessando a rua; 4. Faixa de pedestres cheia
de gente em sua delimitagao; 5. Guarda fiscalizando e organizando o transito com a
mao levantada; 6. Letreiros dos prédios.

Ao definir que esses objetos seriam os de maior relevancia na imagem,
concluimos que eles estariam ali representados por algum motivo, 0s quais seriam:
1. Vargas estereotipado como um homem mais velho, de 6culos, semi-careca em
posicdo de superioridade. Estaria representado acima do povo/ centralizador/
ditador/ controlador; 2. Instrumento que seria utilizado para garantir o controle por
Vargas; 3. Povo/ Brasileiros; 4. Censura/Leis/Regras; 5. Representacao do controle,

opressao e autoritarismo; 6. Lojas, bar, cafés/ Cidade/Avenida.

 Signos Linguisticos: na capa, na area central de sua parte inferior, em azul, caixa
alta e baixa, em negrito e com serifa, esta o titulo da charge: “O vai-vem da vida”.
Logo abaixo ha a complementagdo de sua legenda, a esquerda, também em azul,
estd “o locutor” em caixa alta e depois estd uma fala alinhada a esquerda, com

tipografia com serifa, geométrica e em caixa alta e baixa:

‘O LOCUTOR - Assim, muito bem, direitinho, entre as paralelas brancas,
sempre dentro da faixa. Ndo liguem aos despeitados que; dizem que isso é

<<faixismo>>."

O texto encontrado na charge esta presente nos letreiros dos edificios, com o
intuito de identifica-los. Estdo escrito em caixa alta e tipografia geométrica: “Modas”;

“Café”; “Bar”; “Café”; “Bolostrokofe”.

» Descrigao da Charge: em uma rua ou avenida com cafés, um bar e lojas em
prédios, ha um aglomerado de gente atravessando a rua (pedestres), exatamente
dentro dos limites da faixa, ha ainda muita gente esperando pra atravessar, além de
carros parados também esperando. Um guarda, aparentemente mal humorado, esta

ali para controlar todas as movimentagbées. Enquanto isso, no topo de um dos
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prédios, estd Vargas, com um holofote ao seu lado, debrugado no para-peito,

olhando para baixo.

» Data de Circulagao: a presente capa circulou pelo pais a partir do dia 11 de
agosto de 1945.

« Autor: nao esta assinada, porém, pelos tragos, aparenta ser J. Carlos.

e Titulo e Legenda:
O vai-vem da vida
O LOCUTOR - Assim, muito bem, direitinho, entre as paralelas brancas, sempre

dentro da faixa. Ndo liguem aos despeitados que; dizem que isso é <<faixismo>>.

« Fato histérico que levou a criagao da charge: a ditadura do Estado Novo,
apesar de nao ser uma ditadura assumidamente fascista, apresentava muitas de
suas caracteristicas, como uma grande centralizagao do poder, censura e Vargas

como elemento organizador e controlador.

* O que mais chama ateng¢ao visualmente: a multiddo aglomerada exatamente nos

limites da faixa de pedestres.

* Palavras/frases mais significativas: “Ndo liguem aos despeitados que; dizem

que isso é <<faixismo>>.”

* Adjetivos que descrevem as emogoes retratadas: a multiddo apresenta
emogdes diversas; O guarda tem ar de seriedade, de ordem e de imposi¢cédo e

Vargas aparenta curiosidade, estar observando.

» Técnicas de persuasao utilizadas: as cinco técnicas de persuasao foram
utilizadas na construgao do discurso da charge, o simbolismo esta presente na faixa
de pedestres, em Vargas estar no topo do prédio e nos pedestres; as caracteristicas
corporais de Getulio estdo exageradas e também o fato de todos estarem
exatamente dentro da faixa. A analogia é feita ao utilizar a faixa de pedestre para

representar a obrigacdo do povo obedecer a lei e a censura. Vargas e o guarda sao
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estereotipados com caracteristicas marcantes de cada um e a ironia esta presente
no fato de Vargas estar apenas observando tudo que ocorre de longe, para garantir

que 0 seu governo permanega em ordem.

« Mensagem da Charge: a dinamica politica e social brasileira estaria sendo
representada: todos seguiam exatamente o que lhes era mandado. Fiscalizados por
forgas militares, viviam em um estado centralizador, totalitario, autoritario. A maior
critica estaria no trocadilho da palavra “faixista” com “fascista”. Vargas, com grande

poder, observava e controlava tudo e todos.

6.2 DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Apos a exposicao dos resultados obtidos com as fichas de analise, acreditou-
se que seria relevante, ao discutir 0 que encontramos, apresentar quadros
comparativos entre os significantes plasticos mutaveis das doze capas da Revista
Careta, para uma maior compreensdao dos resultados. Também tentamos
estabelecer significantes icbnicos de maior relevancia e/ou incidéncia, além de, por
nosso foco estar nas capas em que Getulio Vargas esta representado e em sua
representagao nelas, criamos um quadro comparativo com as caracteristicas mais
marcantes do presidente nas capas. Os signos linguisticos serdao discutidos e em
seguida, tentaremos estabelecer constancias e/ou caracteristicas marcantes das

charges.

6.2.1 Signos Plasticos

Como explanamos no item 1 do capitulo 4, Modelo de Analise de Imagem, os
signos plasticos sao signos plenos e junto com 0s signos iconicos formam uma parte
importante da significagdo da mensagem visual. Alguns dos Signos Plasticos
presentes nas capas, COmo a composi¢ao, a forma e cores, sao constantes, pois se
tratando de uma revista com caracteristicas graficas bem definidas, ela é
padronizada, a fim de ser reconhecida facilmente pelo seu leitor assiduo.

O enguadramento de oito das doze capas, como podemos ver no quadro
abaixo, foi Amplo, objetivando aumentar o campo de visdao. Em uma das doze capas

encontramos o enquadramento Fechado, para restringir a visao, de forma a destacar
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Vargas, o troféu e Zé Américo, enquanto em trés capas o enquadramento foi Misto,
tanto Amplo, quanto Fechado, para dar sensagao de distancia de uma

representagao e proximidade de outra, ou/e destacar uma em relagéao a outra.

Figura 37 - Quadro Comparativo Enquadramento das 12 Capas da Analise

Enquadramento| Ol [ 02 {03 |04 |05 |06 |07 |08 |09 | 10| Il |12
Amplo X X[ X | X X X | X X
Fechado X

Misto X X X

Fonte: a Autora (2017)

Figura 38 - Recorte 36 - Enquadramento Fechado em Vargas, no Troféu e em Zé Américo
na capa 02.

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

O Angulo de Tomada, em dez das doze capas foi realizado com Camera Alta,
porém, em nove das dez a Camera estava apenas levemente Alta. O objetivo seria
dar a impressao ao espectador de estar “flagrando a cena” sem ser notado, de
ampliar o campo de visdo. A capa N° 12 apresenta a Camera Alta, porém, esta se
da de forma bem acentuada, com o objetivo de ampliar o campo de visdo e
posicionar o espectador acima da cena que ocorre abaixo. A capa n° 06 apresenta
Angulo de Tomada com Camera levemente Baixa, para destacar os insetos como

espectadores da agado de Vargas sem que ele se dé conta e posicionar o leitor em
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um local onde observa tudo, também sem ser notado. A capa 08 apresenta Angulo
de Tomada com Camera Baixa, a fim de representar a altura e tamanho do carro

alegorico em relagéo ao restante da cena.

Figura 39 - Quadro Comparativo do Angulo de Tomada das 12 Capas da Analise

Angulo de Tomada| O [ 02 [03 |04 |05 |06 | 07|08 |09 | 10| [ |12
Camera Alta X X[ X | X|X X X XX
Camera Baixa X X

Frontal

Misto

Fonte: a Autora (2017)

Figura 40 - Recorte 37 - Capa 06, Angulo de Tomada baixo para destacar os insetos como
Espectadores da cena

Fonte: Adaptado pela autora (2017)
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Figura 41 - Recorte 38 - Capa 12, Angulo de Tomada Alto bem acentuado com o objetivo de
ampliar o campo de visdo e posicionar o espectador acima da cena que ocorre abaixo

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

Em sua maioria, nove das doze capas, as Dimensdes s&o representadas

tanto Grandes quanto Pequenas (Mistas). Isso se da com diversas finalidades, como

estereotipar alguma das representagdes, destacar algum elemento ou dar nogao da

diferenca de tamanhos ou proximidade. As capas N° 03, 07 e 12 apresentam

Dimensdes Pequenas para ampliar o campo de visdo do espectador e/ou dar

sensacao de distancia da cena retratada.

Figura 42 - Quadro Comparativo Dimensdes das 12 Capas da Analise

Dimensdes O1102]03[04 (05061070809 101112
Grande

Pequeno X X X
Mista XX XXX XX X| X

Fonte: a autora (2017)

Figura 43 - Recorte 39 - Capa 07. Dimensdes Pequenas para ampliar o campo de visédo do
espectador e dar sensacao de distancia da cena retratada
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Fonte: a autora (2017)

Denotamos em nossa analise que, para destacar alguma representagao em
relagdo a outra, a lluminagdo se deu de forma Diagonal em oito das doze capas.
Enquanto como uma forma de generalizagdo, ndo iluminar especificamente algum

lugar, em quatro capas encontramos iluminacgao Difusa.

Figura 14 - Quadro Comparativo lluminagéo das 12 Capas da Analise

lluminagio O [02]103[{04|05[06 0710809 | 10fT1I]12
Difusa X X X X
Frontal

Diagonal X X X[ X |X X X |X

Fonte: a autora (2017)

Figura 45 - Recorte 40 - Capa 01. lluminacédo Diagonal a fim de destacar os personagens



Fonte: Adaptado pela autora (2017)

6.2.2 Signos Icénicos

g u“i l“-v.-::;:n.'.‘.;-.
CAPA 01 | 11.09.1937 CAPA 02 | 02.10.1937 CAPA 03 | 09.10.1937

CAPA 09 | 04.08.1945 CAPA 10| 11.08.1945 CAPA || | 25.08.1945

CAPA 12| 08.09.1945

130
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Mesmo ocorrendo mudangas nos signos iconicos em todas as capas,
variando de acordo com a tematica da charge em questao, e com a unica constancia
estar na presenga da representacdo de Vargas, tentamos estabelecer alguns
significantes icénicos que acredita-se serem mais relevantes ou que aparecem com

maior incidéncia nas capas da amostra. Os apresentamos no quadro abaixo:

Figura 46 - Quadro Comparativo Signos Icdnicos das 12 Capas da Andlise

pgnncantes 1 or|02]03 |04 |05 |06|07]08]09]10]11]12
Getdlio Vargas XXX XX XXX X X X X
Aglomeragiio de Pessoas X | X X X
Militar x x
Civil X X X | X X[ X X X|X|X
Trabalhador X X X X X
Candidato a Presidéncia x x x

Cores do Brasil x x x

Bandeira X X X

Carnaval X X | X

Classe Politica x x x x x

Fonte: a autora (2017)

» Getulio Vargas: como em nossa amostra utilizamos doze capas, quatro de 1937,
quatro de 1938 e quatro de 1945, nas quais Vargas esta presente, temos a sua
figura representada em todas as doze capas, porém, como veremos no item 5.2.3.
Representagdo de Getdlio Vargas, esta representacéo varia de acordo com a edigao

e/ou ano da revista.

» Aglomeragao de Pessoas: observamos aglomeragoes de pessoas nas capas 03,
04, 07 e 12. Na capa 03, a aglomeragao se da por doze senhoras argumentando; na
capa 04 temos uma multiddo observando um prédio pegando fogo, todos sao

pessoas do sexo masculino e entre eles ha candidatos a presidéncia; a capa 07 se
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passa no Carnaval e ha um grande contingente de folibes; Ja na capa 12, a
aglomeragao esta presente em um grande numero de pessoas atravessando uma
rua pela faixa de pedestres enquanto outras esperam para atravessar. As
aglomeracdes de pessoas presentes nas capas se da como uma forma de
representar a populagdo brasileira em diferentes cenarios. Eles estao ali
representados como eleitores, donas de casa, folides, entre outros, e sdo as

pessoas mais afetadas pelas atitudes de Getulio Vargas no governo.

Figura 47 - Recorte 6 - Capa 03. Aglomeracéo de Pessoas

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

Figura 48 - Recorte 41 - Capa 04. Aglomeracado de Pessoas

Fonte: Adaptado pela autora (2017)
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Figura 49 - Recorte 42 - Capa 07. Aglomeracéo de Pessoas

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

Figura 50 - Recorte 43 - Capa 12. Aglomeracao de Pessoas

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

» Militar: Ha representagdo de um militar em duas das doze capas, nas capas 01 e
12. Na primeira capa, o General Gois Monteiro, aliado de Vargas, aparece
segurando um fogo de artificio e, na capa 12, o militar € responsavel por organizar o
trafego de pessoas pela faixa de pedestres e parar os carros. Nos dois casos, temos

figuras de autoridade, porém, subordinados a Getulio e as suas ordens.
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Figura 51 - Recorte 44 - Capa 01. Militar (General Géis Monteiro)

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

Figura 52 - Recorte 45 - Capa 12. Militar

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

* Civil: assim como a aglomeragao de pessoas, 0s civis sdo representados para
caracterizar o povo brasileiro, a classe mais impactada com as medidas do governo
ditatorial. Civis aparecem representados em dez das doze capas. Eles estdo, na
capa 01 como o empregado de Vargas; na capa 03 como a aglomeragdo de
senhoras; na capa 04 como espectadores do momento em que Vargas apaga o
prédio em chamas denominado “DEMOCRACIA”; na capa 05 como um vendedor de
mascaras que tenta vender uma delas a Vargas; na capa 07 como os folides que
brincam o carnaval; na capa 08 como os trabalhadores do carro alegérico; na 09
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como o homem que estda sendo esmagado pelos cobertores; na capa 10
representado pelos musicos que s&o regidos por Vargas; na capa 11 como os dois
homens que observam Vargas esperar na parada de énibus e, por fim, na capa 12

como os pedestres e motoristas aglomerados.

Figura 53 - Recorte 46 - Capa 01. Empregado de Vargas

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

Figura 54 - Recorte 47 - Capa 05. Vendedor de Mascaras

Fonte: Adaptado pela autora (2017)
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Figura 55 - Recorte 48 - Capa 08. Trabalhadores do Carro Alegérico

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

Figura 56 - Recorte 15 — Capa 09. Homem sendo esmagado por cobertores

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

Figura 57 - Recorte 49 | Capa 10 Musicos regidos por

Varga:

Fonte: Adaptado pela autora (2017)



137

Figura 58 - Recorte 50 - Capa 11. Dois homens que observam Vargas

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

e Trabalhador: observamos a presenca de trabalhadores em cinco capas da
amostra. Na capa 01 como o mordomo de Getulio; na capa 05 como o vendedor de
mascaras; na capa 08 seriam os trabalhadores do carro alegérico; na capa 10 os
musicos podem ser classificados como trabalhadores e na capa 12 o guarda esta
exercendo seu trabalho de organizar o transito.Todos eles estdo exercendo
atividades diversas, mas sempre ha alguma interagédo e/ou dependéncia da figura de

Getulio.

e Candidato a Presidéncia: nossa amostra esta inserida em um periodo no qual
ocorreram duas supostas campanhas presidenciais; em nenhuma delas Vargas era
um dos candidatos. A primeira eleicdo deveria ocorrer em 1938 e o0s principais
candidatos eram Zé Américo e Armando Sales, e a segunda estava suposta para
ocorrer em 1945, sendo os principais candidatos Eduardo Gomes e Eurico Dutra.

Temos representagdes de candidatos a presidéncia em duas capas de 1937, nas
capas 02 e 04. Nas duas estdo Zé Américo e Armando Sales representados e em
uma das capas de 1945, a capa N° 11, na qual n&o ha de fato a figura de nenhum
candidato, porém, dois cartazes, cada qual com o nome de um dos dois, Eurico

Dutra e Eduardo Gomes.



Figura 59 - Recorte 51 - Capa 02. Zé Américo e Armando Sales
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Figura 60 - Armando Sales a esquerda e José Américo a direita. Recorte 52 | Capa 0.4 Zé
Ameérico e Armando Sales

Fontes: Fotorreproducéo feita pela autora de Silva (Vol. 10, 1975) e adaptacéo feita pela

autora (2017)
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Figura 61 - Recorte 53. Cartazes com nomes dos candidatos Eurico Dutra e Eduardo

Gomes

el
Fonte: Adaptado pela autora (2017)

« Cores do Brasil: As cores do Brasil estdo representadas em trés capas da
amostra: na capa 01 ha uma faixa verde e amarela sobre uma caixa de fosforo; na
capa 02 uma das bandeiras que representam as equipes de rugby € bem parecida
com a bandeira nacional do Brasil, e na capa 08 o globo que esta acima do carro
alegorico se parece com o circulo do interior do Brasil, nas cores azul e branco. A
estratégia de utilizar as cores do Brasil serve como representacao de questdes

nacionais.

Figura 62 - Recorte 54 - Capa 01. Faixa nacional verde e amarela

Fonte: Adaptado pela autora (2017)
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Figura 63 - Recorte 55 - Capa 02. Bandeira

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

Figura 64 - Recorte 56 - Capa 08. Globo no topo do carro aleg6rico

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

* Bandeira: as bandeiras que encontramos representadas na amostra estidao nas
capas 02, 06 e 08. Na capa 02 ha bandeiras representantes dos times de rugby,
porém, também podemos interpretar elas como os diferentes candidatos/partidos
gue concorriam a presidéncia e também Getulio Vargas. Na capa 6, varias bandeiras
estdo sendo guardadas em um movel, estariam ali para representar a centralizagao
do poder e 0 ato em que Vargas queimou as bandeiras dos estados para afirmar que
o Brasil seria apenas um. Ja na capa 08, apenas uma parte da bandeira do Brasil

esta representada, no topo do carro alegorico, e ali estaria para significar o poder, o
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controle do pais, a presidéncia, aonde, teoricamente, Vargas estaria tentando

permanecer “no topo”.

Figura 65 - Recorte 57 - Capa 06. Varias bandeiras sendo guardadas dentro de movel

e N

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

* Carnaval: o Carnaval aparece representado em trés das doze capas, do inicio de
1938, poucos meses apos o inicio da Ditadura e pouco tempo antes do aumento da
censura. Na capa 05, um homem tenta vender mascaras carnavalescas a Vargas;
na capa 07, Getulio observa a alegria dos folibes de cima; enquanto na capa 08
Getulio Vargas € representado tentando chegar ao topo de um carro alegérico.
Acredita-se que utilizar a tematica carnavalesca nas capas poderia servir como uma
distragdo contra os 6rgaos de censura, afinal, ndo estariam tratando diretamente de
questdes politicas, apesar de, nas entrelinhas, haver grandes criticas a varios

aspectos do governo ditatorial.



Figura 66 - Recorte 58 - Capa 05. Carnaval
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Fonte: Adaptado pela autora (2017)

Figura 67 - Recorte 59 - Capa 07. Carnaval

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

Figura 68 - Recorte 60 - Capa 08. Carnaval

Fonte: Adaptado pela autora (2017)
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* Classe Politica: a classe politica esta presente em cinco das doze capas da
amostra. Na capa 01 ha o General Goéis Monteiro, e na faixa nacional verde e
amarela o nome de Flores da Cunha; na capa 02, como ja vimos, os dois principais
candidatos a presidéncia, Zé Américo e Armando Sales, sao representados; na capa
04 também os dois candidatos aparecem; na capa 06, a representagao da classe
politica se da pelos personagens que Getulio tenta empurrar dentro do mével; e, por
fim, na capa 11, os candidatos a presidéncia Eduardo Gomes e Eurico Dutra s&o
representados pelos cartazes colados na parede.

Figura 69 - Recorte 61 - Capa 06. Representacdo da classe politica

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

6.2.3 Representagao de Getulio Vargas

Tivemos acesso a algumas fotos de Getulio Vargas tiradas durante o recorte
temporal da amostra, e para que o leitor tenha maior familiaridade com a figura do
ex-presidente, apresentaremos algumas delas. E ja que um dos nossos objetivos na
pesquisa é analisar a representagao de Getulio Vargas nas doze capas, acreditou-se
ser imprescindivel um estudo de suas caracteristicas mais marcantes nas charges

presentes nelas. Seguem abaixo fotos para referéncia.
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Figura 70 - Fotos de Getulio Vargas

';ﬂH?!@fﬁ

ki

.‘;"‘) ¢
=

342

\
»

D
2

V\‘r’

m
2
Y
2
m
»
>
o)
m
»
o
c
o
w

Fonte: Lira Neto (2013)

Criamos o quadro adiante para melhor ilustrar a figura retratada de Vargas

pela Revista Careta nos extremos iniciais e finais do Estado Novo:
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Figura 71 - Quadro Comparativo “A Figura de Getulio Vargas” das 12 Capas da

Analise
Getutio vargas | 01 |02 03 |04 |05 06|07 08|09 10| 11|12
Sorrindo X| X | X X | X X
Baixinho XX XX XXX X X X X X
Careca XX | X|X X X X
De Chapéu X X | X X
Charuto X X X X
Terno Branco X X X NI XX
Vestido de Bombeiro x
De Lado para o Leitor | I | [ | K| K[| X [ X | X | X | X | X
De Oculos X X | XX
Mais Velho x x x x
Sem Mostrar sua Face X[ X XX X

Fonte: a autora (2017)

Como pode-se observar, ha uma certa constancia na caracterizagao de
Getulio entre as doze capas. Sendo assim, abaixo discutiremos cada um dos
aspectos definidos:

* Sorrindo: O sorriso € uma caracteristica constante na representagdao de Getulio
Vargas, tanto na Careta quanto em sua propria propaganda governamental, como ja
citamos no Contexto Histérico. E possivel observar que ele ndo é representado
sorrindo apenas em cinco das doze capas, e das cinco capas, quatro sdo as
mesmas nas quais sua face nao € mostrada ao leitor. Ao representa-lo sorrindo, a
Careta consegue driblar a censura mais facilmente, pois passa a imagem de um
governante mais inocente, apesar de também se utilizar do sorriso como ironia,
representando Vargas com um sorriso ambiguo, de uma pessoa ardilosa, enganador

€ um sujeito que sempre estaria tramando para conseguir permanecer no poder.

« Baixinho: Getulio Vargas era de fato um homem de baixa estatura, media
1m63cm. A Revista Careta se aproveitava desta caracteristica para estereotipar a

imagem de Vargas, exagerando sua altura e, desta forma, torna-lo um personagem
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mais carismatico, engragado, para mais uma vez, facilitar a aceitagdo da charge pelo

governo.

» Careca: Se pararmos para observar fotos de Getulio, percebemos que ele nao era,
de fato, calvo; possuia entradas, porém, nas laterais de sua cabega havia cabelo.
Neste caso, acredita-se que a representacdo dele feita como um sujeito
praticamente sem cabelos, apenas um pouco no topo de sua cabeca, na maioria das
revistas, se dava com o intuito de estereotipa-lo, torna-lo uma figura engragada para
provocar o riso. Em sete das doze capas ele é representado apenas com um
pequeno tufo de cabelo na parte superior da sua cabega, ou de chapéu, mas sem
cabelos na lateral. Nas outras cinco capas, uma representagao de seu cabelo mais

realista é feita; mesmo que em cinza, ha cabelo em toda a sua cabeca.

* De Chapéu: o uso do chapéu se da em quatro diferentes charges da amostra. Na
charge da capa N° 02, Vargas esta numa area aberta durante o dia, 0 que explicaria
0 uso do chapéu. Na capa N° 04, o chapéu utilizado serve para compor a sua roupa
de bombeiro enquanto ele apaga o fogo do prédio em chamas; na capa 05, Vargas
aparenta estar passeando, o que também justifica a presenca do chapéu, e ja na
capa N° 11 ele usa um chapéu gue se assemelharia a um “chapéu de explorador”
para reafirmar suas inten¢des de viajar. O uso de chapéus pelo presidente Vargas
era constante, como podemos ver nas fotos, por isso, a presenga do chapéu nas

charges serve como meio de estereotipar a sua representacao.



Figura 72 - Recorte 62 | Capa 02 Vargas de Chapéu

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

Figura 73 - Recorte 30 — Capa 04. Vargas como bombeiro

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

Figura 74 - Recorte 63 - Capa 05. Vargas de Chapéu

Fonte: Adaptado pela autora (2017)
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Figura 75 - Recorte 64 - Capa 11 Vargas de Chapéu

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

e Charuto: Getulio Vargas tinha o habito de fumar charutos e ha charutos
representados em quatro capas da amostra. Em todas elas, Vargas aparenta estar

descontraido, aproveitando 0 momento que esta vivendo.

* Terno Branco: em praticamente todas as capas da amostra Getulio esta vestindo
terno. S6 nao na capa 4, na qual esta vestido de bombeiro, e na capa 11, onde
aparece com uma espécie de fraque. Das dez capas em gue esta de terno, em seis
o terno é branco. A cor branca € uma representagao de paz, pureza e limpeza e, ao
vesti-lo de branco, pode haver uma ironia sobre a forma que Getulio se apresenta

para o povo, como um governador populista e ingénuo.

* Vestido de Bombeiro: o traje de bombeiro é utilizado apenas em uma das capas,
na 4, a ultima capa de 1937, que antecede o0 golpe que instaurou a Ditadura do
Estado Novo. Mesmo sem haver repeticdo da roupa, acreditou-se ser importante
ressalta-la, pois Vargas vestido de bombeiro apagando a “Democracia” em chamas,
transforma-se em uma espécie de salvador do governo brasileiro. Porém, se
observarmos o conjunto chargef/titulo/legenda com mais ateng¢ao, vemos que ha uma
ironia, pois o proprio Vargas instauraria um golpe ditatorial e a democracia entraria

“de férias” por um tempo.
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Figura 76 - Recorte 65 - Capa 04. Vargas como bombeiro

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

e De Lado para o Leitor: em todas as capas da amostra, Getulio Vargas é
representado de lado para o leitor. Em algumas é possivel ver sua face, em outras
nao, porém, em nenhuma delas ele esta 100% de frente para o espectador.
Acredita-se que, assim como utilizando o Angulo de Tomada com camera levemente
alta, o autor queira dar a impressao ao leitor de estar “flagrando a cena” sem ser

notado.

« De Oculos: os éculos estdo presentes na figura de Vargas nas ultimas quatro
capas da amostra; as capas de 1945, por onde ja haviam passado sete anos desde
a sua ultima aparigdo em uma capa da revista Careta. Encontramos fotos de 1937
nas quais Vargas estava utilizando éculos para leitura, e também fotografias de 1945
nas quais Getulio ndo os estava utilizando, portanto, talvez a representacao dele de
oculos em todas as capas de 1945, seja uma forma de estereotipar o fato de ele ja

estar mais velho.

* Mais Velho: assim como vimos com a presenga dos oculos, Getulio é
representado mais velho nas quatro capas de 1945. Esta seria uma forma de
representar a passagem do tempo e também de estereotipa-lo como uma pessoa de

idade avangada. Em 1945, Getulio tinha 63 anos de idade.
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Figura 77 - Recorte 66 - Capa 09 Getulio Vargas mais velho e de 6culos (primeira capa em

gue Vargas € representado desde 1938)

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

* Sem Mostrar sua Face: o fato de ndo se conseguir ver a face de Vargas da a
sensagao de mistério quanto aos seus sentimentos, ja que algumas vezes néo era
possivel prever as suas agoes. Isto ocorre em um total de cinco capas: na ultima que
antecede o golpe, nas trés primeiras apoés a instituicao do Estado Novo e na ultima

capa da amostra.

6.2.4 Signos Linguisticos

Os signos linguisticos presentes nas capas sao de grande importancia para a
sua composi¢cdo. Temos primeiro 0s signos presentes nas capas em si: o titulo da
revista com pequenas variagbes de cores e/ou contorno que nao influenciam na
mensagem transmitida ao leitor; ao lado esquerdo, a data de circulagéo da edigéo, o
gue seria de suma importancia para informar a data a qual pertence o exemplar; no
lado direito ha informagdes técnicas sobre aquela edigdo, seu numero e quantidade
de anos em que a revista esta no mercado.

Abaixo da charge encontra-se o valor do periodico na capital e nos demais
estados, informando, assim, ao comprador quanto devera pagar por ela; e, por fim, o
titulo da charge e legenda, com pequenas variagdes na organizagao de edi¢gao para
edicdo, a depender da quantidade de caracteres do texto, sendo um dos elementos

mais importantes na compreensdo da mensagem. Junto com 0s signos icénicos, 0
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titulo/legenda da ao leitor informacgdes fundamentais para ler e interpretar o discurso
chargistico. Os outros significantes linguisticos também tém grande
representatividade nas charges, estdo em seu interior e servem para identificar ou

simbolizar elementos.

6.2.5 Charges

Aqui apresentaremos o ultimo subitem da Discussgo dos Resultados, no qual
realizaremos a discussao das charges presentes nas doze capas da Revista Careta
selecionadas para a amostra. Como ja vimos, as charges, junto com o titulo/legenda,
que estao atrelados a elas, sdo os elementos mais mutaveis e de maior significagao
nas capas das revistas e, por isso, a Ficha de Analise 2 foi desenvolvida com o
propésito de compreender o discurso chargistico e a mensagem que se desejava
transmitir aos leitores do periédico naquela época. Lembrando que, por mais que as
charges estejam estritamente ligadas a pratica jornalistica e sejam baseadas em
fatos socio-histéricos, elas expressam uma visao critica sobre determinado tema e
transmitem a mensagem que o autor, a revista, a direcao ou a equipe de redacao,
guerem passar e, como se sabe, a Revista Careta era contraria ao governo ditatorial
de Getulio Vargas.

A Ficha de Analise 2 tem inicio com a descrigdo da charge para que se possa
observar todos 0s seus componentes e, como aconselham Pilla e Boos de Quadros
(2009), dirigir atencdo ao explicito e implicito, ao dito e o nao-dito. Em seguida,
temos a data de circulacdo de cada edicdo, esta fundamental para nos localizar
historicamente. Acredita-se, devido a constancia nos tragos das caricaturas, que 0
autor de todas as capas da amostra tenha sido J. Carlos (José Carlos de Brito e
Cunha), porém, como podemos observar no quadro abaixo, nem todas as capas
estdo assinadas, talvez devido a censura, ja que as duas primeiras capas da
amostra possuem assinatura e apds o aumento do controle de Vargas, nas capas 03
a 09, a assinatura desaparece, voltando apenas no final do seu Governo, nas capas

10 e 11, apesar de a capa 12 nao apresentar assinatura do autor.
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Figura 78 - Quadro Comparativo Autoria da Charge das 12 Capas da Analise

Autoriada Charge | Ol [02 [03 [ 04 [ 05 [06 | 07|08 |09 | 10| I | [2
Assinada (J. Carlos) X| X X X
Nao Assinada XXX X X XX X

Fonte: a autora (2017)

As doze charges presentes na amostra apresentam tanto titulo quanto
legenda de acordo com o seu enredo e eles sao fundamentais para a compreensao
da mensagem, pois so foi possivel interpretar as charges apés a conjungao do texto
nao verbal com o verbal. Algumas imagens e textos ocupavam posi¢ao de destaque
nas charges, por chamar mais atengcéo do leitor ou por possuir maior relevancia
interpretativa, como podemos ver na Aplicagdo dos Instrumentos de Analise e
Apresentacdo dos Resultados. Aqui, acreditamos ser interessante apresentar dois
guadros comparativos: o primeiro do que chama mais atengéo visualmente, se seria
a representagdo de Getulio Vargas ou algum outro elemento da imagem e o
segundo com o posicionamento das palavras/frases mais significativas, se estdo no

titulo, na legenda ou na charge.

Figura 79 - Quadro Comparativo O que mais chama atengéo visualmente das 12

Capas da Analise

oo vieaimente| 01102 103104 |05 06|07 08|09 | 10]11]12
Vargas X X X | X
Outro Elemento X X X X X X X X

Fonte: a autora (2017)

Como pode-se observar, apenas em quatro das doze capas, Vargas aparece
como o elemento que mais chama atengao visualmente; isto ocorre por diferentes
motivos, pode ser utilizado como uma estratégia de driblar a censura, ja que alguns

elementos sao destacados e Getulio aparece como personagem secundario, passivo
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aos acontecimentos, além de também ser uma representa¢ao dele sendo flagrado

em alguma de suas a¢des, como € 0 caso das capas 06 e 08.

Figura 80 - Quadro Comparativo Palavras/Frases mais significativas das 12 Capas

da Analise
cnifieativee L 01|02 103 04|05 |06 07 08 00| 10]11]12
No Titulo X[ XX X
Na Legenda X | X X | XX X X X |X
Na Charge X X X X X

Fonte: a Autora (2017)

Entre as palavras/frases mais significativas, notamos que ha maior frequéncia
de elementos mais significantes nas legendas, porém, ha capas que possuem
elementos de destaque em mais de um dos trés parametros, como é o caso da capa
N° 07, que possui palavras/frases que mais nos chamaram atencgao tanto no titulo
como na legenda e charge.

Ja que as outras figuras representadas sdo bastante variaveis, optamos por
destacar apenas as emogdes que Getulio Vargas aparenta sentir em sua
representacéo nas capas. Encontramos na caricatura de Vargas sentimentos como:
satisfacdo, serenidade, divertimento, malicia, esperteza, alegria, felicidade, prazer,
tranquilidade, controle, curiosidade, atencédo, descontragdo, concentragao,
entretenimento, inocéncia e orgulho. Acredita-se que, ao representa-lo desta forma,
o autor Ihe dava um ar mais puro, posto que chamava menos atengéo dos érgaos de
controle, apesar de estar realizando uma satira as atitudes do Governador e ao fato
de ele sempre estar tramando algum novo golpe para centralizar ainda mais o poder
em suas maos.

Ja explanamos no capitulo 4.2. Modelo de Analise de Charges, as diferentes
técnicas de persuasédo utilizadas por chargistas com o objetivo de transmitir a
mensagem desejada ao espectador e, ao analisar as doze charges da amostra,
concluimos, como nos mostra 0 quadro abaixo, que todas as técnicas de persuasao

foram utilizadas nas capas, a fim de facilitar a captagéo do discurso chargistico.
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Figura 81 - Quadro Comparativo Técnicas de Persuasao Utilizadas das 12 Capas da

Analise
Cimaae - Foreus3l 01 102 | 0304 |05 | 06|07 (08|09 [10]11]12
Simbolismo X X| X X X| X| X| X X| X| X X
Exagero X X X X| X X| X X| X X| X| X
Analogia X X X X X| X| X| X X| X X X
Rotulagem/Esterestip] XK | XK | X | X| X | X| X| X| X| X | X| X
Ironia X X X X| X| X| X| X| X| X| X| X

Fonte: a autora (2017)

Técnicas como Rotulagem/Esteredtipo foram constastes na representagao
caricata de Getulio Vargas como um homem baixinho, gordinho, sorridente e
algumas vezes careca, ou nas ultimas quatro capas da amostra, quando ja esta com
idade avangada, usando o6culos. O simbolismo pode ser visto, por exemplo, ao
apresentar uma edificagdo em chamas, denominando-a “Democracia”, como é o
caso da capa 4, ou ao comparar chegar ao topo de um carro alegérico com a
obtencgao de poder e centralizagao por Getulio (capa 8).

A analogia é clara em capas como a 01, na qual Vargas, ao lavar as maos, se
abstém da tomada de decisdes, uma referéncia ao ato de Pilatos no julgamento de
Jesus Cristo, ou na capa N° 05, em que as mascaras sao utilizadas como uma forma
de disfarce para o real sentimento das pessoas. A ironia geralmente esta no fato de
situagdes que deveriam ser desastrosas serem levadas como piada, principalmente
para o personagem de Getulio, que sempre esta representado sereno, sorrindo,
despreocupado, ndo importando o caos que o cerque. Por ultimo, o exagero, pode
ser encontrado na acentuagdo das caracteristicas fisicas dos personagens e
também no aumento ou diminui¢do das dimensdes de certos elementos presentes
na charge.



Figura 82 - Recorte 67 - Capa 04. Exemplo de simbolismo

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

Figura 83 - Recorte 68 - Capa 08. Exemplo de simbolismo

Fonte: Adaptado pela autora (2017)
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Figura 84 - Recorte 69 - Capa 01. Exemplo de analogia

— 5)
"/

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

Figura 85 - Recorte 70 - Capa 05. Exemplo de analogia

Fonte: Adaptado pela autora (2017)

Os fatos historicos que levaram a criagdo das charges variam em todas as
capas e estao explicitados no item 5.1. Aplicagdo dos Instrumentos de Analise e
Apresentagdo dos Resultados. Apesar de, no mesmo item citado, haver também a
mensagem de cada charge, acreditamos ser interessante para concluir o subitem
Discussdao dos Resultados das Charges, agrupa-las de forma resumida abaixo.
Deste modo, ha uma maior visibilidade do discurso chargistico, além de tornar mais

acessivel ao leitor tal informacgao.
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Figura 86 - Quadro Comparativo Mensagem da Charge das 12 Capas da Andlise

II:APA

Hensagem da Charge

ol

Satirizar o fato deVargas se abster em relagiio & brga de Gdis Manteira com Flores da Cunha, dencando
nas maos do General o desting de Flores, que, ao julgar pelos itens presentes na cena, serna tird-lo do
governa do Fio Grande do Sul

02

Denuncsar o fato de GUE, FIEim Lo b para prewdents de 1938 marcacys, Vs BAs estaria
procurands uma forma de “drblar” os outros candidatos e permanecer no poder.

1937

03

A serhioras presentes na charge estio decutinda fatos U COOrTEram hi T anos e permitiram que
Getllio chegasse a0 poder, porém, mesmo ele tendo participade do polpe de 1930 Vargas sai isento das
ACRBAGTES, farm asturmir Culpd, s drerfinds & ficandda "nas wambras”

5|:g|,|r|r_l|:_:- WViargas, o planc Coben era um alentando contra a Demooracia & erd necessidng interar de
modo que, as eleigdes de 1738 fossem canceladas. Vargas. sob ares de “saladeor™ realiza mais um golpe
coritra & demooracia, instaura a Ditadura da Bstade Mave & a demacraca enlra am estacs de “fdras”

Critica ao fato de Getdlio estar sempre sormindo desmuladamente £ 3s propagandas que o governo
fazia de uma fipera cansmdtica, enquanto ele sena antidemocrdtico e centralizador Além de aprowveitar a
prosimdade com o carmaval para fazer criticas despercebedas

Vargas tomou uma série de medidas para garantic a centralizagio do poder e houve um grande
aurments da censura, 0% trabalhadores, o povo & os artistas seram o praximes a terem seus diretos
cassados, mas até |& as Unicas forgas restanes para impedir a ditadura e a crescente centralizagaa.

1938

o7

! L Lt 1 M E 5 i a 3 i
‘Vargas estana satsheito com a distracio onada pelo camaval, pois a populacdo 55 ina querer saber de
“pazar” avida Critica & alienacio do povo canoca quanto a situacho politica do pai, 2 aparente burrice
s L: r 12} e et i
dos falifes (pove) a0 escrever o tiulo € o texto do estandarte de forma pramaticalments incometa

o8

Vargas & flaprade ao tentar ocupar o lugyr de destaque do carre alepdnica, o que estana ambalizanda
suas constantes acSes polticas a fim de centralizar cada vez mais o poder, sendo ele o centro, o kder; um
ditador,

O dormas das scdlstrias tedes se viam sufocados em meio 20 Ex0esn p'mlul_ln.rc_:- & cam dificuldades de
venda no pais, poss, 4 principio tude gue era produnido era exportado e depois o que era produado
precisaa antes ser absorvido pelo mencado interno, gerando excedentes.

10

Analogia com o poder de lideranga e de manipulaco que GetilioVargas ainda teria sobre as variadas
camadas populares, atravds de técnicas de governo populista, representadas pela midsica “tico tico no
fuksd”, armplamente o fundida

Retrate da clima de incerferat ouanto & fiure do cendna politica do |;‘:-.’||". Tahsegz, 'u"ﬂrg.u permanecena
no poder outra vez, [d gue era muto astutio, como deda a entender a Uitima fala “Aposto que ele sabe
ACNCE MOS VAMas.,

[

— 1945

Representacio da dindmica politica e social brasibeiras todos seguiam exataments o gue lhes era mandandao
Frecakrados por forgas millares, todos wwaam erm urm Estado centralizador, totalitira. A masar oritica etana no
trocadiho da palivra "Gapasta™ com fascista’ '.".".'lrg.rl'r. com grann:ic noder; observiea e controlava tudo & todos,

Fonte: a autora (2017)

6.3 CONCLUSOES DA ANALISE

Ao finalizar a analise das doze capas selecionadas para a amostra, concluiu-

se que a Revista Careta possuia uma identidade visual e organizagao grafica bem

definidas. A

sua composigcao, cores e formas eram constantes, facilitando o

destaque e a identificacdo do exemplar nas bancas. As charges, presentes sempre

no centro das capas, serviam como forma de chamar a atencédo dos espectadores,
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trazendo uma visao critica dos problemas politicos e sociais da época. Por meio de
desenhos caricatos, nos quais estereotipavam personagens e cenas, com grande
carga satirica, era possivel ver o posicionamento ideolégico da Careta, claramente
contrario ao governo Getulista.

Técnicas plasticas foram utilizadas para transmitir ao leitor o que se desejava.
A imagem foi feita de forma a aumentar o campo de visdo das cenas e também
situar o espectador em uma posicéo de “pegar no flagra” a¢des duvidosas, como se
a Careta tivesse o0 papel de alertar a populagado dos artificios que GetulioVargas
utilizava para ludibria-los. Dimensdes foram distorcidas, objetivando destacar alguns
objetos/cenas ou dar uma conotagao cdmica as representagdes, como era o0 caso da
representacdo de um Vargas baixinho. Pode-se dizer que os artificios plasticos
utilizados pela Careta foram de suma importancia para uma melhor transmisséao e,
consequentemente, uma melhor compreensdo da mensagem.

As representacdes icénicas das charges variaram em todas as capas, de
acordo com a sua tematica. A unica constancia era a presencga da figura de Getulio
Vargas, porém, isso se deu de acordo com o critério utilizado ao separar as capas
para analise. Notou-se uma grande incidéncia da representagao de civis, uma forma
de retratar o povo brasileiro, quem seria mais impactado com as atitudes desonestas
e astutas de Vargas. Outras representagdes foram feitas de acordo com o panorama
politico da época, como a representagdo de candidatos a presidéncia, devido as
eleicdes que se aproximavam.

As informagdes textuais encontradas nas capas sao de grande relevancia
para a sua composicao, pois parte delas servem para informar dados importantes ao
leitor. Quanto a datas, edi¢cdes e valores e as outras, sao partes imprescindiveis na
compreensao da mensagem que se pretende passar ao espectador.Todas as
charges estavam complementadas por titulo/legenda, sem o0s quais nao
conseguiriamos interpretar o discurso chargistico, além da grande relevancia dos
signos linguisticos presentes no interior das charges, que, muitas vezes, serviram
como o unico meio de identificar objetos, referéncias, analogias ou personagens.

Por se tratar de um periodo em que a censura era intensa e as criticas ao
presidente ndo eram toleradas, a Revista Careta, como meio de oposi¢ao a Getulio,
utilizou-se da caricatura para transmitir os seus ideais. Ao representar Getulio
Vargas como um personagem engragado e carismatico, quase infantil, a revista

poderia facilitar a aceitagdo das charges pelo governo. Deformou o seu corpo a
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propor¢des nao reais, dando-lhe uma baixa estatura, distorcendo a proporg¢ao de
corpo e cabecga, a qual muitas vezes era apresentada sem cabelos (careca); além de
uma feilra mais sutil, a moral e de carater. Vargas foi representado armando contra
oponentes e com um sorriso malicioso, sorriso este que também € uma satira a sua
representagcdo na propaganda oficial do seu governo, representado sempre
sorridente e ajudando os menos favorecidos. Uma caracteristica interessante da
representacdo de Vargas nas revistas da amostra é que ele sempre esta de lado
para o leitor; acredita-se que seria outra forma de posicionar o leitor ao “flagrar”’ as
manobras politicas de Getulio, a fim de centralizar o poder cada vez mais em suas
MaAaos.

Como vimos no contexto histérico, mesmo que o Departamento de Imprensa
e Propaganda (DIP) sé tenha sido criado em 1939, desde que foi dado o golpe,
houve um grande controle do que era divulgado pela imprensa. As primeiras capas
gue foram analisadas sao datadas de antes do golpe de novembro de 1937, e 0 seu
conteudo e mensagem possuem uma conotagdo critica e direcionada a fatos
especificos. As capas de 1938 foram as primeiras em que Vargas apareceu depois
do golpe e se inserem no periodo ditatorial. Por isso, acredita-se que ao destacar o
Carnaval em trés das quatro capas, a Careta tentava criticar a imobilidade da
populagao quanto aos fatos e ndo chamar tanto a atengao dos 6rgaos responsaveis
pela censura.

A Revista Careta continuou circulando por todo o periodo da Ditadura do
Estado Novo, porém, a presenca de Vargas nas capas, que antes era constante,
desapareceu. Mudar a tematica das criticas politicas e sociais representadas pode
ser vista como uma estratégia para que a Revista Careta continuasse funcionando
em meio a opressao. Em 1945, com a abertura politica, a representagao de Vargas
volta as capas para retratar de forma critica o0s momentos finais de seu governo
ditatorial e a constante desconfianga que tinham em relagdo a ele. Getulio é
representado com algumas modificagdes; nestas capas esta mais velho, o que é
justificado pelo fato de que haviam passado sete anos desde a sua ultima apari¢ao.
No entanto, a caracteristica estereotipada de baixa estatura foi mantida. O que se
nota € que a sua figura ja nao € tao carismatica quanto nas oito primeiras capas, ele
tem um semblante mais rigido, mais severo.

Todas as charges presentes nas capas da amostra utilizaram as cinco

técnicas de persuasao destacadas no modelo de Analise de Charge, o que sugere
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uma grande eficacia ao transmitir o discurso chargistico e o ponto de vista dos
responsaveis pela sua produgao. Como foi apresentado no subitem 5.2.5. Charges,
cada uma das doze capas apresentou uma mensagem diferente, sendo todas elas
de teor critico ao governo e/ou a personalidade de Getulio Vargas. Desta forma,
acredita-se que o objetivo da Revista Careta de alertar criticamente a populagao
sobre determinados acontecimentos, além de denunciar o carater controverso de

Getulio Vargas, tinha sido atingido.
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7 CONSIDERAGOES FINAIS

A pesquisa torna-se relevante, pois a Ditadura do Estado Novo, mesmo tendo
sido um marco de suma importancia na Historia do Brasil e, como visto, apesar de
sua relevancia para uma melhor compreensdo do periodo ditatorial de Getulio
Vargas, a produgao grafica de 1937 até 1945 nao possui extensa investigacao.
Junto as informacgdes coletadas na monografia, a qual apresenta um ponto de vista
governamental, é proporcionado um maior entendimento das questdes, tanto
estéticas, sintaticas, semanticas e pragmaticas quanto politicas, econémicas e
sociais da ditadura imposta em 1937, desta vez, sob um ponto de vista nao-
governamental, com ideologia contraria ao governo, além, da grande valia que os
trabalhos apresentam para a preservagdo e catalogagdo da Memoria Grafica
Brasileira.

A Metodologia de Analise utilizada neste trabalho mostrou-se relevante e
fundamental para a obtengédo de resultados. Porém, sem a fundamentagao teorica,
na qual aprofundou-se o contexto histérico da época; 0 meio em que a mensagem
esta vinculada, ou seja, o artefato revista; além dos fundamentos para analise de
artefatos graficos, nao seria possivel concluir o que foi apresentado nas Conclusées
da Anélise.

Algumas dificuldades apareceram no percurso da realizagdo da pesquisa. A
principio, o objeto de estudo ndo seriam capas de revista, mas cartazes. Porém,
com a impossibilidade de validar artefatos devido a pouca catalogacgao, foi
necessario buscar um objeto mais preciso. Na busca, nos deparamos com uma
excelente surpresa, a Hemeroteca Digital Brasileira, a qual disponibiliza um acervo
enorme de periédicos com 6tima qualidade. Dificuldades também foram encontradas
ao procurar metodologias de analise de charges que fossem direcionadas para a
area de Design.

Ha varias dire¢cbes que podem ser tomadas como desdobramentos do
presente trabalho. Se a intengéo for seguir a analise das capas da Revista Careta
em que Getulio Vargas esta representado, ha uma série de capas ainda por analisar,
tanto as restantes do ano de 1937, quanto como a pesquisadora ja observou no
acervo da hemeroteca, do segundo governo de Vargas, que se deu entre 1951 e
1954. Uma segunda opg¢ao de desdobramento seria analisar outro artefato grafico do

periodo, ja que ha uma enorme produgao e quase nenhuma investigagao, também
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poderiamos propor uma ampliacdo do modelo ao analisar as capas por meio de
outros olhares, além do da pesquisadora.

Espera-se que o estudo contribua para a historiografia brasileira e que tenha
contribuido de alguma forma para ajudar a preencher a lacuna existente na historia
do design grafico brasileiro e da memoéria grafica. Também por nao ter-se
encontrado com facilidade metodologias na area do Design que se propdem a
analisar charges, almeja-se que a pesquisa e o0 modelo desenvolvido para Analise
de Charges sirvam como base para futuros trabalhos, pois se tivéssemos
encontrado um trabalho com metodologias adequadas, poderiamos ter-nos utilizado

delas.
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ANEXO A - ANALYZE A CARTOON

Analyze a Cartoon

Meet the cartoon.
Quickly scan the cartoon What do you notice firse!

What is the title or caption?

Observe its parts.
WORDS VISUALS
Are there labels, descriptions, List the people, abjects, and ploces in
thoughts, or dialogue? the cartoon,

List the actions or octivities.

Try to make sense of It.
WORDS VISUALS
Which words or phrases are the most Which of the visuals are symbols?
significant?
List odjectives that describe the emotions What do they stand for?
portrayed.
Who drew this cartoon! When is it from?

What was happening at the tme in history It was created?

What Is the message? List evidence from the cartoon or your knowledge about the cartoonist
that led you to your conclusion,

Use it as historical evidence.
What did you find out from this cartoon that you might not learn anywhere else!

What other documents or historical evidence are you going to use to help you understand this
event or tople!

(e
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NATHANAL
ARCIHIVIY
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ANEXO B — CARTOON ANALYSIS GUIDE

Cartoon Analysis Guide

Use this guide to identify the persuasive techniques used in political cartoons.

Cartoonists’ Persuasive Techniques

Symbolism

Cartoonists use simple objects, or symbols, to stand for larger
concepts or ideas.

After you identify the symbols in a cartoon, think about what the
cartoonist means each symbol to stand for.

Exaggeration

Sometimes cartoonists overdo, or exaggerate, the physical
characteristics of people or things in order to make a point.

When you study a cartoon, look for any characteristics that seem
overdone or overblown. (Facial characteristics and clothing are
some of the most commonly exaggerated characteristics.) Then,
try to decide what point the cartoonist was trying to make by
exaggerating them.

Labeling

Cartoonists often label objects or people to make it clear exactly
what they stand for.

Watch out for the different labels that appear in a cartoon, and ask
yourself why the cartoonist chose to label that particular person or
object. Does the label make the meaning of the object more clear?

Analogy

An analogy is a comparison between two unlike things, By
comparing a complex issue or situation with a more familiar one,
cartoonists can help their readers see it in a different light,

After you've studied a cartoon for a while, try to decide what the
cartoon’s main analogy is, What two situations does the cartoon
compare? Once you understand the main analogy, decide if this
comparison makes the cartoonist’s point more clear to you.

Irony

Irony is the difference between the ways things are and the way
things should be, or the way things are expected to be. Cartoonists
often use irony to express their opinion on an issue.

When you look at a cartoon, see if you can find any irony in the
situation the cartoon depicts. If you can, think about what point the
irony might be intended to emphasize. Does the irony help the
cartoonist express his or her opinion more effectively?




