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RESUMO

Propomo-nos a investigar neste trabalho a existéncia de negociacoes
presentes no consumo dos evangélicos pentecostais — cuja denominacao apresenta
maiores proibicdes quanto ao comportamento de seus seguidores. Para além desse
objetivo, procuramos apreender também quais relacbes de poder sdo exercidas
entre a instituicao religiosa e 0 membro da congregacao a que pertence. Para isso,
dissertamos acerca da formacdo da identidade através do consumo, da
particularidade da denominacdo pentecostal, sobre a ordem do discurso,
performance e poder. A partir de um desenho metodoldgico plural, composto, em
suas ultimas fases, de entrevistas e grupo focal online, procuramos extrair discursos
e analisa-los de forma que conseguissemos apreender e identificar as negociacodes,
as performances e as relacdes de poder presentes no comportamento de consumo
do fiel pentecostal. Foi possivel identificar em varias nuances o exercicio do poder
sobre o consumidor evangélico e, como resposta, negociacdes e performances
realizadas pelo mesmo como forma de resisténcia. Observamos também como o

consumo é fluido, controverso, privado, pessoal e modalizado pelo contexto.

Palavras-chave: Pentecostal. Consumo. Negociacao. Poder.



ABSTRACT

We aim to investigate, in this work, the existence of negotiations present in the
consumption of the Pentecostal evangelicals - whose denomination presents greater
prohibitions on their followers behavior. In addition to that we also try to understand
which power relations are exercised between the religious institution and the member
of the congregation mentioned. For this, we will discuss the identity formation through
consumption, the particularity of the Pentecostal denomination, about the order of
discourse, performance and power. Based on a pluralistic methodological design,
composed in the last stages of interviews and an online focus group, we sought to
extract speeches and analyze them in a way that we could apprehend and identify
the negotiations, performances and power relations present in the consumer
behavior of the Pentecostal faithful. We have been able to identify in various ways
the exercise of power over the evangelical consumer and as answer, negotiations
and performances by the same as a form of resistance. We also observed how

consumption is fluid, controversial, private, personal and contextualized.

Keywords: Pentecostal. Consumption. Negotiation. Power.
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1 INTRODUCAO

Entendemos o universo da identidade e do consumo como um campo cada
vez mais complexo e extremamente privilegiado para se compreender o modo de
ser ‘humano’ nas sociedades contemporéneas, pois mais do que o simples ato de
comprar, 0 consumo é apresentado como forma de interagdo e constituicdo social,
uma apropriacao individual que insere cada pessoa em determinados grupos, com
caracteristicas que Ihes séo proprias. Sabendo que o consumo pode ser um fator de
constituicdo de identidade e formacdo de sujeitos e entendendo que a religido
influencia e interfere na construcdo da identidade e também no comportamento do
consumidor, mas nem sempre o0 determina, quais questdes podem surgir quando
decidimos estudar consumo e religiao?

Dentre tantas problematizacfes possiveis, propomo-nos a investigar neste
trabalho a existéncia de negociacdes feitas pelos consumidores evangélicos em
seus hébitos de consumo. Vindo de um percurso em que ja estudamos o
comportamento de consumo evangélico, observamos que, por diversas vezes, eles
tendem ou podem consumir bens e servicos que mesmo a um olhar mais distraido
parece ir de encontro as suas doutrinas®. Como seria possivel consumir algo que vai
na contramdo dos principios definidos pelo grupo religioso, do qual essas pessoas
fazem parte? Se a religido é capaz de formar e moldar identidades e essas pessoas
escolheram pertencer a ela, por que esses individuos estdo consumindo coisas que
a mesma religido ndo recomenda? Esse processo, claro, é complexo, passa por
diversas instancias incluindo as dos gostos, desejos e necessidades pessoais,
porém é algo em que devemos nos interessar e entender com mais profundidade.

Partindo do principio e entendendo como motivagcdo que os individuos na
sociedade contemporanea estédo se tornando fragmentados, compostos nao de uma
Unica, mas de varias identidades, algumas vezes contraditorias e que por iSso
podem possuir desejos distintos e em distintos momentos, procuramos identificar a

existéncia de negociacdes realizadas pelos evangélicos pentecostais no que se

! Doutrina pode ser entendida como um conjunto basico de ideias de um sistema que pode ser o
filoséfico, o politico ou o religioso. Do ponto de vista evangélico, doutrina € o conjunto de
ensinamentos com base na palavra de Deus que ira guiar a caminhada do cristdo, a passagem nesta
vida terrena e ajuda-lo a alcancar o reino dos céus. E, estritamente falando, o ensino biblico
normativo, terminante, final, derivado das Sagradas Escrituras, como regra de fé e prética de vida,
para a Igreja através de seus membros (GILBERTO, 2012).
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refere ao consumo e admitindo sua existéncia, compreender quais séo elas. Para
além desse objetivo, procuramos apreender também quais relacdes de poder sao
exercidas entre a instituicdo religiosa como figura simbdlica, seus lideres e membros
da comunidade (em um plano coletivo) como figura fisica, em relacdo ao membro da
congregacao (em um plano individual).

Para nos, é de extrema importancia estudar esse tema, visto que o consumo
€ um dos aspectos centrais da existéncia humana nas sociedades contemporaneas.
Além dessa capacidade de 'querer’, 'desejar’, 'ansiar por algo' e, particularmente, de
experimentar tais emocdes repetidas vezes, sustentar a economia mundial, o
consumo também é capaz de mediar as relacbes e interferir nas préaticas sociais,
sendo um aspecto inerente e participante de toda a vida em sociedade. Estudar o
consumo quanto ao género humano nao € tarefa facil e é ainda mais complexo
quando pretendemos circunda-lo a um grupo tdo especifico quanto o consumidor
religioso. Definimos o consumidor evangélico e de denominacdo pentecostal para
ser o objeto do nosso trabalho, pois além de algumas justificativas que veremos
mais adiante, é a populacéo religiosa que mais cresce no Brasil. Poderiamos decidir
estudar as trés denominagdes existentes: a tradicional, a pentecostal e a
neopentecostal, mas como analisar o discurso desses individuos e extrair
semelhancas, significados, se até a forma que veem o mundo é bastante diferente?

Ser evangélico ndo é sinal de unanimidade, pelo contrario, diferencas sao
inerentes a esse grupo e, em uma tentativa de tracar os limites de suas crencas, as
instituicdes religiosas tendem a extrair da Biblia ou criar para si doutrinas que irdo
guiar o comportamento de sua comunidade, inclusive o de consumo. Nesse sentido,
sabemos que os evangélicos de origem tradicional e neopentecostal possuem uma
relacdo histérica com o ato de consumir. O primeiro, através do Calvinismo?, que em
um periodo historico (século XIX) impulsionou o surgimento do capitalismo; e o

segundo com a teologia da prosperidade® que estimula o consumo e o prazer nas

> O termo Calvinismo leva o nome do seu principal defensor, Jodo Calvino, e atualmente pode ser
visto nas Igrejas Tradicionais e/ou Reformadas. A relacdo entre essa vertente religiosa e o
crescimento do capitalismo foi evidenciada nos escritos de Weber (1905), ao concluir que a teologia e
a ética do Calvinismo foram fatores essenciais para o desenvolvimento do capitalismo do Norte da
Europa e dos Estados Unidos. Isso porque, segundo essa vertente, os protestantes eram
vocacionados a uma vida disciplinada e de trabalho, fazendo do lucro e do ganho um dever, gerando
a mentalidade burguesa e as ‘realidades cruéis’ do mundo dos negécios (MATOS, 2015). Para mais,
ler ‘A Etica protestante e o Espirito do Capitalismo’ (WEBER, 1905).

® Mariano (1999), a grosso modo, defende que o crente esta destinado a ser prospero, saudavel e
feliz neste mundo e com isso, ao invés de rejeitar o mundo, 0s neopentecostais o afirmam. Além de
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coisas terrenas. No entanto, S840 0s pentecostais que parecem apresentar maiores
proibicbes quanto ao comportamento de consumo dos seus fiéis. Sdo comuns
restricdes no modo de se vestir, no que é ingerido, no que é utilizado ou possuido.
Por isso, esse grupo se apresentou como um interessante campo para identificar as
relacdes de poder, as controvérsias e as negociagoes.

Para tornar possivel o alcance dos objetivos deste trabalho, dividimos o
mesmo em seis capitulos. Sendo o primeiro a introducdo e o Ultimo, as
consideracdes finais. No segundo capitulo (a identidade em cristo e a identidade no
mundo: a formacdo da identidade pelo consumo), a partir de autores como
McCracken (2003), Miller (2002; 2013), Castells (1999), Campbell (2001), Hall e
Giddens (1991; 2002), discorreremos sobre os significados dos bens, as formacbes
de identidade através do consumo e como consumir nos constitui em sujeitos.
Delinearemos em algumas linhas o estado da arte acerca da definigcdo de identidade
e teremos ainda um tépico sobre o consumo brasileiro, no qual comentaremos sobre
0s avan¢os do consumo e 0 acesso aos bens no nosso pais. Esse momento,
portanto, pavimentara o percurso que trilharemos no decorrer da pesquisa- Ele
servira de norte para os demais, pois pensaremos o0 segundo capitulo sobre a
religido, a partir do que ja foi estudado.

No segundo capitulo (de quem estamos falando? Relacdes entre o0s
pentecostais, 0 consumo e a identidade), veremos que entender a presenca da
religido na contemporaneidade ndo € uma tarefa simples, pois é grande a
movimentagcdo do campo religioso. Ora percebemos o0 avanco de algumas religibes
perante outras, ora identificamos o crescimento dos grupos considerados nao
religiosos. Tendo isso em vista, ap0s apreendermos um pouco mais sobre o
consumo e suas especificidades no capitulo 1, o segundo capitulo se preocupara em
trazer a tona algumas questdes que nos deem — e ao leitor, suporte para
compreender as relacdes entre religido e consumo, do ponto de vista deste primeiro.
Temos como hip6tese que as praticas de consumo de alguma parte dos evangélicos
atualmente estd de certa forma desunida de suas crencas, no sentido de se

“contradizerem”.

possuirem uma fé inabalavel e seguirem as regras biblicas de “como se tornar herdeiro das béngaos
divinas, o principal sacrificio que Deus exige de seus servos, segundo esta teologia é de natureza
financeira: ser fiel nos dizimos e dar generosas ofertas” (MARIANO, 1999, p.44).
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Acreditamos que existem negociagdes entre esses consumidores e sua
identidade religiosa, que os permitem consumir algo que ndo se deveria a principio,
por existir certa diferenca no que demandam as esferas publica e privada de suas
vidas. Para construir nosso percurso a fim de confrontar as observacfes do ultimo
capitulo, o de andlise, iremos no capitulo 3, relembrar algumas teorias que
discorrem sobre a secularizacdo — ndo para debaté-la, visto que muitos autores
postulam a sua superacdo, mas para entender seus es impactos da—mesma na
pratica religiosa e abordar, de forma mais aprofundada, a denominacdo evangélica
no Brasil, especialmente a pentecostal, seus dados, suas ramificacbes e suas
formas de identidade.

O capitulo 3 (a ordem do discurso, a performance e o poder versus o
consumidor evangélico), € um capitulo que a principio ndo fazia parte do projeto
deste trabalho, mas como afirmam os pesquisadores mais experientes, o objeto e o
corpus falam conosco, eles pulsam e sédo capazes de trazer luz sobre o caminho que
devemos trilhar a fim de compreendé-los. Foi apGs a primeira parte da aplicacdo da
metodologia, nas entrevistas, que percebemos a necessidade de incluir um capitulo
que tratasse sobre a ordem do discurso, a performance e o poder. Por motivos que
compreenderemos melhor no detalhar da pesquisa, identificamos com bastante
clareza o exercicio das relacdes de poder sobre os consumidores evangélicos e em
resposta a isso uma espécie de performance realizada por eles como forma de
resisténcia. Tendo isso em vista, no capitulo 4, buscamos relembrar a partir de
Foucault (1978; 1979; 1981, 1988; 1999; 2010; 2013), as diversas formas de poder e
tracamos um paralelo entre elas e as instituicdes religiosas, nesse caso, as igrejas
evangélicas pentecostais. Também a partir de Goffman (1985), estudamos sobre
performance, no sentido de apreender um pouco mais a teoria na qual se reflete a
pratica do consumidor pentecostal.

Tendo procurado nos capitulos destrinchados anteriormente, nos ancorar em
teorias sélidas a respeito dos temas “consumo, identidade, religido e poder”, vamos,
no quinto capitulo (uma identidade flutuante e privada: as negociagdes do consumo
evangeélico), por em pratica nossa pesquisa e posteriormente analise, com o objetivo
de comprovar ou ndo, nossas hipdteses. A partir de um desenho metodologico
plural, composto em suas Ultimas fases das entrevistas e do grupo focal online,

procuramos extrair discursos e analisa-los de forma que nos fosse possivel
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apreender e identificar as negociacdes, as performances e as relacdes de poder
presentes no comportamento de consumo do fiel pentecostal. Neste capitulo
também veremos as dificuldades e reviravoltas da aplicacdo da pesquisa e ja
podemos adiantar que o consumo € fluido, controverso, privado, pessoal e
modalizado pelo contexto. Afinal, como afirma o trecho da musica gospel, ‘aquele

que esta em Cristo, ja ‘morreu’ para o} mundo’?
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2 A IDENTIDADE EM CRISTO E A IDENTIDADE NO MUNDO:
A FORMACAO DA IDENTIDADE PELO CONSUMO

Pois que aproveitaria ao homem ganhar todo o mundo e perder
a sua alma? (Mc 8.36).

Tem-se pesquisado muito sobre a motivacdo dos individuos para a compra de
produtos e servicos. Sao estudiosos de diversas areas, como psicologia, sociologia,
antropologia e comunicacdo que se debrucam sobre esse tema, procurando
compreender o comportamento do consumidor e seu processo de decisdo de
compra. Conforme Holt (2002), uma das conclusdes mais recorrentes é que 0
consumo € um elemento de constru¢do, manutencdo e modificacdo da identidade
dos individuos.

Como forma de estruturar sua identidade, os individuos se valem de artificios,
tais como a criacdo de significados para os objetos que os cercam. Significados que
podem representar formas de distingcdo social em razdo das identidades que sao
construidas. Segundo Solomon (2011), o que o consumidor faz € uma afirmacédo
sobre seu estilo de vida e sobre quem é ou quem gostaria de ser.

Na mesma direcdo, Ahuvia (2005) observa que o consumo de bens e servi¢cos
também é fortemente influenciado por sentimentos e relacdes sociais, uma vez que
a trajetéria de vida ou influéncias mais recentes podem atribuir significados ao
consumo. Em seu estudo, o autor observou que 0s objetos de consumo sao
adquiridos por diferentes razdes e dotados de significados individuais. Percebe-se,
assim, que a acepcao do consumo nao se da apenas pelos aspectos utilitarios do
bem ou do servico, podendo ser motivada a partir de significados atribuidos pelo
individuo para a realizacdo de uma pratica de consumo especifica.

Ao nos depararmos com esse tema, parece 6bvio que 0 que consumimos,
sejam produtos ou servicos, tém significados que vao além do seu carater funcional
ou comercial. Porém, tal significancia s6 existe porque os produtos de consumo
também sdo capazes de carregar consigo sentidos que sao automaticamente
transferidos para o individuo, quando da posse dos mesmos. Esse fenbmeno é
também conhecido por consumo simbolico. Conforme Levy (1956), as pessoas
tendem a comprar coisas ndo somente pelo o que elas podem fazer, mas pelo que

podem significar. Campbell (2001, pp. 130-131) também j& discorreu sobre esse


https://dailyverses.net/pt/marcos/8/36
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tema, quando afirmou que “a atividade fundamental do consumo, portanto, ndo é a
verdadeira selecdo, a compra ou 0 uso dos produtos, mas a procura do prazer
imaginativo a que a imagem do produto se empresta.

Ndo € a toa que, em campanhas publicitarias, ha sempre personagens,
indicando quem o consumidor podera se tornar ao consumir determinados itens.
Como afirma Costa e Mendes (2012), o discurso publicitario ndo se constitui
unicamente de informacdes objetivas sobre os produtos, mas de um processo de
comunicagao complexo “em ressonancia com as forgas do imaginario do individuo”
(COSTA E MENDES, 2012, p.4). Para ‘mexer’ com o imaginario do consumidor, a
publicidade, por muitas vezes, recorre ao inconsciente e as emocgdes do sujeito,
buscando, no seu universo, informacdes e significados para gerar intimidade e
aproximag&o com o0 mesmo.

Segundo McCracken (2007), esses significados s&o culturais e estdo
permanentemente em transito, fluem naturalmente de diversas localizagbes do
mundo social. Dos publicitarios para os consumidores, dos consumidores para 0s
produtores e assim indefinidamente. De todo modo, “esses significados culturais sao
absorvidos do mundo culturalmente constituido e transferidos para um bem de
consumo” (McCRACKEN, 2007, p.100).

McCracken (2007) ainda postula que os significados culturais se localizam em
trés lugares: no mundo culturalmente constituido, no bem de consumo e no
consumidor individual. Movem-se, portanto, do primeiro para o segundo e do
segundo para o terceiro. Esse aspecto é especialmente importante para 0 nosso
trabalho porque nos ajuda a lembrar o que leva alguns individuos a consumirem
determinados produtos e também o contrario — a ndo consumirem. Ainda que de
forma inconsciente, os consumidores entendem o que podem ser ou fazer, quando
estdo em posse de bens especificos.

E o que afirma Kehl (2004) quando discorre que, na atual sociedade, o que
parece ser determinante para o homem e sua existéncia é a sua imagem. Assim,
para ser visto e reconhecido pelo outro, € preciso adquirir status, identidade, deixar
de ser andnimo e se tornar alguém visivel — e aqui acrescentamos que o consumo &
um meio para isso.

As teorias sobre consumo hoje ndo séo raras, pelo contrario, ocupam posi¢ao

de relevancia no mundo académico. Temas como o perfil dos consumidores, cultura
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do consumo, comportamento de compra, dentre outros, sdo vistos com frequéncia e
compartilhados pelas mais diversas areas, conectando estudiosos da sociologia,
antropologia, comunicacdo e outras ciéncias. Mas nem sempre foi assim—Segundo
Barbosa (2006), até recentemente o interesse pelo tema era pequeno e cercado de
preconceitos. Na Europa e nos Estados Unidos, foi sé a partir do final da década de
1970 que se notaram indagac¢fes acerca do consumo. J& no Brasil, até os anos
2000 nos principais centros de pés-graduacdo do Pais ndo havia trabalhos sobre o
tema®.

O fato é que com o surgimento do interesse pelos estudos de consumo, a
producdo e distribuicdo desses, tornaram-se corriqueiras as publicacbes e o0s
tedricos que tratam das relacdes entre identidade e consumo. A exemplo de
Campbell (2006), que afirma que ao invés de aprofundar as crises de sentido —
provocadas pela modernidade, o consumo pode se apresentar como um caminho
para soluciona-las, jA que a vasta gama de produtos e servicos permite que 0s
individuos descubram quem realmente sdo, dando vida as suas ‘possiveis’
identidades — ou se afastando delas (grifo n0osso).

Barbosa e Campbell (2006) também discorrem sobre esse tema e afirmam
gue do ponto de vista da experiéncia, toda sociedade faz uso dos objetos e materiais
em sua volta para se reproduzir fisica e socialmente. Sendo que esses mesmos
objetos que servem para suprir nossas necessidades também sao utilizados para
“‘mediar nossas relagbes sociais, nos conferir status, ‘construir’ identidades e
estabelecer fronteiras entre grupos e pessoas” (BARBOSA E CAMPBELL, 2006, p.
22). Isso porque, ao consumir determinados objetos, estamos ao mesmo tempo
constituindo nossa subjetividade, expressando nossos desejos, personalidades e
caracteristicas mediante o consumo.

E preciso entender, no entanto, que o0 que as pessoas consomem ndo é
suficiente para inseri-las em determinados grupos ou categoriza-las, visto que ainda
h& outros aspectos considerados importantes nas demarcacdes de fronteiras e
construcdo das identidades, como “cidadania, filiagdo religiosa, tradigao,
desempenho individual e outros” (BARBOSA E CAMPEBLL, 2006, p. 24). O

consumo se torna, portanto, um campo de investigacdo complexo onde se deve

* Em pesquisa realizada por Barbosa e Gomes (2000) em dois dos maiores centros de pos-
graduacéao do Brasil, o Instituto Universitario de Pesquisa do Estado do Rio de Janeiro (IUPERJ) e o
Programa de Pés-graduacdo em Antropologia Social da Universidade do Rio de Janeiro (Museu
Nacional).
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sempre aliar outras areas de estudo para que se tenha um entendimento completo
sobre determinada pratica.

Neste capitulo, através de autores contemporaneos, propomo-nos a investigar
COmo 0 consumo permeia nossas vidas, como molda identidades e nos constitui
como sujeitos. Isto nos servird de suporte para posteriormente entendermos as
negociacbes que os consumidores evangélicos estdo dispostos a fazer para
consumirem determinados itens que a principio vao de encontro com suas
identidades de cristdos, evangélicos®, fiéis a palavra de Deus. Veremos também
algumas teorias acerca da definicdo de Identidade, trazendo a tona o estado da arte
sobre o tema e a filiacdo em que este trabalho esta ancorado.

2.1Perspectivas sobre identidade na contemporaneidade

Sobre identidade especificamente, Hall (1998 apud MOCELLIM, 2008) afirma
se tratar de uma questdo ainda mais relevante em um contexto onde a mesma néao
se refere mais a grupos fechados ou apenas identidades étnicas. Em um “mundo
instavel, numa sociedade de risco, numa modernidade liquida, as identidades
também se tornam instaveis, hibridas e deslocadas de um vinculo local”
(MOCELLIM, 2008, p. 2).

O estado da arte sobre esse tema € bastante complexo e diversificado. Séo
inUmeras as contribuicdes que, apesar de muitas, ndo tornaram possivel o término
do debate. H& autores que afirmam que cada individuo é possuidor de uma
identidade, que pode ser elastica, mas é central, e ha os que defendem a identidade
como algo em construcao permanente, mével, fragmentada, de forma que nao é
Gnica, sendo essa Uultima corrente a qual nos filiamos. De acordo com Castells
(1999, p. 21), por exemplo, Identidade é “a fonte de significado e experiéncia de um

povo”.

N&o temos conhecimento de um povo que ndo tenha nomes,
idiomas, ou culturas em que alguma forma de distincdo dentre
O eu e 0 outro, nés e eles, ndo seja estabelecida... O
autoconhecimento — invariavelmente uma construcdo, nao
importa 0 quanto possa parecer uma descoberta — nunca esta
totalmente dissociado da necessidade de ser conhecido, de
modos especificos, pelos outros (CALHOUN, 1994 apud
CASTELLS, 1990, p. 22).

®> Segundo o Dicionario Online de Portugués, quem se apresenta em conformidade com os principios
do Evangelho, da Biblia.
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Ainda conforme o autor (1999), no que se refere aos atores sociais,
identidade é o processo de construcdo de significados com base em um ou mais
atributos culturais. No entanto, para um determinado individuo ou ainda um ator
coletivo, pode haver multiplas identidades. Essa pluralidade € motivo de forte tensdo
e contradicdo a qual o individuo € exposto. Isso porque é preciso estabelecer a
distincdo entre identidade e papel social, aspectos que nem sempre Sao
semelhantes ou totalmente comuns.

Por exemplo, ser frequentador de igreja € um papel. Neste caso, a identidade
do individuo pode ser formada também pela religido que pratica, mas ndo apenas
por ela. Se o consumidor estad no mundo®, vive em sociedade, nada mais comum
gue ela interfira na sua personalidade, na construcédo do seu repertério, na formacéao
dos seus desejos. Hall (2005) postula sobre tal multiplicidade quando discorre sobre

0 sujeito pés-moderno:

O sujeito, previamente vivido como tendo uma identidade
unificada e estavel, esta se tornando fragmentado; composto
ndo de uma Unica, mas de varias identidades, algumas vezes
contraditérias ou nao resolvidas. Correspondentemente, as
identidades, que compunham as paisagens sociais “la fora” e
gue asseguravam nossa conformidade subjetiva com as
“necessidades” objetivas da cultura, estdo entrando em
colapso, como resultado de mudangas estruturais e
institucionais (...) Esse processo produz o sujeito pés-moderno,
conceptualizado como néo tendo uma identidade fixa, essencial
ou permanente (HALL, 2005, p.12).

N&o ter uma identidade fixa, essencial ou permanente nos lembra duma frase
dita por Butler (2008) que afirma que “a vida resiste a ideia de identidade”. Como se
constituir como sujeitos dotados de uma identidade Unica, imaculada ou mesmo
“solida, exuberante e imutavel” (BAUMAN, 1998, p. 31), quando os individuos sao
cercados de tantas opcdes e sdo estimulados a desejar e consumir tantas coisas,
gue por diversas vezes vai de encontro aos seus papéis sociais € a uma ideia de

identidade Unica?

® E muito comum no ambiente religioso evangélico, as pessoas reproduzirem o discurso de que o
crente esta no mundo, mas ndo pertence a ele, pois sua vida aqui na terra € sé uma passagem para
a vida eterna que vird. O mundo para os evangélicos € um ambiente hostil e transitério, como afirma
a passagem de Joao 15:19 “Se fésseis do mundo, ele vos amaria como se pertencésseis a ele.
Entretanto, ndo sois propriedade do mundo; mas Eu vos escolhi e vos libertei do mundo; por essa
razao, o mundo vos odeia.”
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Apesar de Giddens (2002) afirmar que ansiedades e insegurancas afetaram
outras épocas além da nossa, o autor discorre que o conteudo e a forma das
ansiedades certamente mudaram. O ‘eu’ na modernidade se torna um projeto
reflexivo’. Por exemplo, transicdes nas vidas dos individuos nas culturas tradicionais
eram realizadas na forma de ritos de passagem, quando um adolescente passava
para a vida adulta. Atualmente, as transi¢oes pelas quais as pessoas passam devem
ser exploradas e construidas como parte de um processo reflexivo, conectando a
mudanca pessoalmente e socialmente (GIDDENS, 2002).

Giddens (2002 apud DIAS, 2005) também reconhece que em uma sociedade
tradicional, antes desta contemporanea/industrializada® a identidade dos individuos
era limitada pela tradicdo, parentesco, localidade. “A modernidade caracterizada
como uma ordem pés-tradicional (..) enfatiza o cultivo das potencialidades
individuais, oferecendo ao individuo uma identidade mével, mutavel” (DIAS, 2005, p.
87). Dessa forma abre-se para o individuo um mundo de oportunidades, de
diversidade, de escolhas.

Slater (2002) afirma que ha muita ansiedade na cultura do consumo, pois toda
escolha parece envolver o ‘eu’. Todos os atos de compra, sejam de roupas, comida
ou diversao, “sao decisdes que dizem respeito ndo sé a forma de agir, mas a quem
somos” (WARD, 1994, p. 81, apud SLATER, 2002, p. 88). Slater ainda vai além ao
afirmar que as coisas que consumimos expressam também nossos valores e gostos
e quando temos que escolher nossas identidades, nossos meios de expressao,
estamos em um constante risco de fazer a escolha errada. Do nosso ponto de vista
e ainda sob o ponto de vista do outro.

Esse aspecto também esta presente em Giddens (2002), quando o autor
afirma que o mundo esta cada vez mais constituido de informac¢éo em detrimento de
modos de conduta, assim o0 homem sente-se obrigado a realizar escolhas continuas
gue passam a construir sua identidade, sempre aberta a revisdes. Para Giddens

(2003), a modernidade ndo é um cenario apocaliptico da vida social, mas um

" Em Giddens (2002, p. 12), significa “manter narrativas biograficas coerentes, embora continuamente
revisadas”.

® para Giddens (2002), a sociedade contemporanea é considerada alta modernidade ou modernidade
tardia, pois o autor acredita que os principios da modernidade (capitalismo, industrialismo, vigilancia e
poder militar) ainda se encontram presentes. Ele considera a presente sociedade como uma ordem
pos-tradicional que, longe de romper com os pardmetros da modernidade propriamente dita,
radicaliza ou acentua as suas caracteristicas fundamentais.
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ambiente que oferece novas possibilidades de ac¢do aos individuos, oferecendo a
chance de transformar habitos e costumes.

E por isso que Castells (1999, p. 23) assegura que “identidades sdo fontes
mais importantes de significados do que papéis, por causa do processo de
autoconstrucéo e individuagdo que envolvem”. A importancia que os papeis sociais
exerce no comportamento das pessoas ird depender, portanto, das negociacdes
entre esses individuos e as instituicdes as quais pertencem, por exemplo, a Igreja.
Em termos mais gerais, identidades envolvem significados e papéis, funcdes. Por
significados, Castells (1999) entende como “a identificacdo simbdlica, por parte de
um ator social, da finalidade da agéo praticada por tal ator” (CASTELLS, 1999, p.
23). Esse autor também propde a ideia de que, para a maioria dos autores sociais,
‘os significados se organizam em torno de uma identidade priméaria,
autossustentavel ao logo do tempo e do espaco, que estrutura as demais”

(CASTELLS, 1999, p. 23), conforme descreve abaixo:

(...) toda e qualquer identidade €& construida. A principal
guestdo, na verdade, diz respeito a como, a partir de que, por
guem e para que isso acontece. A construcdo de identidades
vale-se da matéria prima fornecida pela historia, geografia,
biologia, por instituicbes produtivas e reprodutivas, pela
memoaria coletiva e por fantasias pessoais, pelos aparatos de
poder e revelagbes de cunho religioso (CASTELLS, 1999, p.
55).

Ou seja, todo o material advindo do mundo constituido é recepcionado pelo
individuo e reprocessado de acordo com sua estrutura social, com a sua
cosmovisao, por isso ndo terdo os mesmos efeitos, em diferentes pessoas.

Também conforme Castells (1999), hé trés tipos de construcdo de identidade:
a legitimadora — que é introduzida pelas instituicbes dominantes no sentido de
expandir e racionalizar sua dominacéo; a de resisténcia — criada pelos atores sociais
que em posi¢cOes desvalorizadas constroem trincheiras de resisténcia, vivendo com
principios diferentes daqueles propostos pelas instituicbes dominantes e a
identidade de projeto — quando os atores sociais, utilizando-se de materiais culturais
a seu alcance, constroem uma nova identidade capaz de redefinir sua posi¢cdo em
sociedade. Um exemplo desse cenario sdo os movimentos de minoria, ou mesmo o

feminismo. Atualmente, o movimento feminista (identidade de projeto) ndo sé resiste
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(identidade de resisténcia), mas faz frente a toda uma estrutura patriarcal pela qual
as sociedades historicamente se estabeleceram (identidade legitimadora).
Adentrando com mais profundidade nos temas deste trabalho — consumo,
identidade e religido, podemos postular duas coisas: a) que as igrejas estdo situadas
na identidade legitimadora, que tem como objetivo criar uma série de atores sociais
estruturados e organizados que reproduzam sua identidade para o restante da
sociedade; b) que o terceiro processo de construcdo de identidade, o denominado
‘identidade de projeto’ serd o que ird produzir os sujeitos, os consumidores

evangélicos. Em total dialogo com o que afirmou Touraine (1995):

Chamo de sujeito o desejo de ser um individuo, de criar uma
histéria pessoal, de atribuir significado a todo o conjunto de
experiéncias da vida individual. A transformagéo de individuos
em sujeitos resulta da combinacdo necesséria de duas
afirmacdes: a dos individuos contra as comunidades e a dos
individuos contra o mercado (TOURAINE, 1995 apud
CASTELLS, 1999, p. 26).

Podemos concluir, em uma primeira observacdo, que o0s consumidores
evangélicos estardo a todo momento entrando em conflito com sua identidade
priméria (a de ser evangélico, visto que estes acreditam que quando se convertem
ao evangelho, assumem uma nova identidade, da qual falaremos mais adiante),
negociando com ela, para que se possa consumir coisas outras que a principio vao
contra o modo de ser evangélico/cristado, afinal “aquele que esta em Cristo ja morreu

”9 como diria o cantor gospel Kléber Lucas'®. Mas serd mesmo?

para o mundo

Do ponto de vista de Woodward (2006), a identidade € relacional, marcada
pela diferenca. Sua existéncia, portanto, depende de algo fora dela. Essa identidade
marcada pela diferenca tem simbolos concretos que ajudam a entender quem é
guem na sociedade, trazendo consequéncias reais e materiais, sendo sua
construcdo tanto simbdlica quanto social. A autora ainda afirma que as identidades
ndo sdo unificadas, mas que pode haver contradicbes no seu interior que tém que

ser negociadas.

° Conforme a Biblia, na Segunda carta aos Corintios, capitulo cinco, “se alguém esta em Cristo, nova
criatura €, as coisas velhas ja se passaram; eis que tudo se fez novo”, o cristéo ja foi crucificado com
Cristo, ele proprio ndo vive mais, mas Cristo vive nele (Galatas 2.20). E comum os evangélicos
falarem que morreram para o mundo, mas agora vivem em Cristo Jesus, seguindo 0s seus preceitos,
obedecendo aos seus mandamentos com o proposito de glorificar a Deus.

19 cantor, compositor e produtor musical brasileiro de musica cristd contemporanea, foi indicado e
vencedor do Grammy Latino de Melhor Album de Musica Cristd em 2013.
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Frequentemente a ldentidade também é baseada em uma dicotomia, do tipo
‘guem esta dentro ou fora’ A marcacdo dessa diferenca é crucial no processo de
construcdo das posicdes de identidade e essa diferenca é reproduzida por meio de
sistemas simbdlicos, que podem gerar a exclusdo. Utilizando a religido como um
modelo de como os processos simbélicos funcionam, Durkheim (1912 apud
WOODWARD, 2006) mostrou que as relagbes sociais sdo produzidas e
reproduzidas por meio de rituais e simbolos com os quais as coisas podem ser
classificadas em duas categorias: sagradas ou profanas. Dessa forma, tudo o que
ndo é sagrado € visto como profano e colocado a parte, excluido, marcado pela
diferenca.

A religido é algo eminentemente social. As representacdes
religiosas sao representacdes coletivas que expressam
realidades coletivas; os ritos sdo uma maneira de agir que
ocorre quando os grupos se retnem, sendo destinados a
estimular, manter ou recriar certos estados mentais nesses
grupos (DURKHEIM, 1912 apud WOODWARD, 2006, p. 41)

Silva (2006) afirma que a identidade, assim como a diferenga séo relagdes
sociais, por isso esta sujeita a vetores de forga, relacdes de poder. Elas ndo séo
apenas definidas, mas sdo impostas. Sado exemplos de presenca de poder:
demarcar fronteiras (n6s e eles), incluir/excluir (estes pertencem/agueles néo),
classificar (bons ou maus), dentre outras. O autor também discorre que 0 processo
de producado da identidade oscila entre dois movimentos: de um lado aqueles que
tendem a fixar e a estabilizar e, do outro, os processos que tendem a subverté-la e a
desestabiliza-la. Segundo Silva (2006, p. 84): “tal como a linguagem, a tendéncia da
identidade € para a fixagdo, entretanto tal como ocorre com a linguagem, a
identidade esta sempre escapando. A fixacdo € uma tendéncia e, a0 mesmo tempo,
uma impossibilidade”.

Ainda sobre o conceito de identidade, Jenkins (2003) o aborda em dois
momentos. O primeiro em que o individuo se reconhece e sabe quem € e o segundo
em como 0s outros o identificam. Campos (2008, p. 9) afirma que essa ambivaléncia
do conceito nos desafia “a lidar com um esforco que de um lado singulariza e
individualiza e do outro faz pertencer e ser reconhecido pelo outro”. Jenkins (2003)
afirma que dentro da nocéo de identidade temos algo que distingue as pessoas e, ao

mesmo tempo (ndo necessariamente), as aproxima. Esses dois momentos
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constituem a raiz do conceito de identidade para o autor (2003): a similaridade e a
diferenca.

Também em Jenkins (2005 apud CAMPOS, 2008), a identidade é um
processo, € um tornar-se continuo, sempre em construcao — a partir da experiéncia
no mundo, que nunca pode ser considerada uma obra acabada. E um fenémeno no
qual as dimensdes coletiva e individual estédo estreitamente relacionadas e em
constante interacdo, onde ndo cabe pensar em um sem o outro. De acordo com
Campos (2008), para discorrer sobre este conceito dessa forma, o autor ira recorrer
ao ‘individualismo pragmatico’ de Mills e ao “interacionismo simbdlico” de Meade e
Goffman. Assim, para Jenkins (2003), a identidade esta incorporada no eu, mas este
€ socialmente construido tanto no processo de socializagcao primaria (infancia), como
por toda a vida. Havendo ainda o que o autor chama de definicdo interna de
identidade do individuo e as definicdes externas, reconhecidas pelos outros.

Segundo Campos (2008), a discussdo sobre a identidade neste autor é
enriquecida através de dois conceitos apresentados por Goffman (1985). O primeiro
deles € a ‘a apresentacdo do eu durante a interacdo’ em que o individuo se expressa
coletivamente com o objetivo de construir a dimenséo individual de sua identidade.
O segundo diz respeito ao ndo controle do individuo sobre a recepgao dos “sinais
que emite sobre sua identidade pelos demais” (CAMPOS, 2008, p. 11). Assim,
Goffman (1985) vai discorrer sobre as “estratégias de gestdo da impressao’,
chamando a atencéo para a dimensao performativa da identidade.

Outro autor trazido por Jenkins (2003) para problematizar a questdo € Barth
(1998). Segundo Campos (2008, p. 12), ele oferece “um modelo de identidade fluido
e contingente, onde a definicdo final da identidade seria sempre objeto de
negociagao e mudanga”. Uma nogao central em Barth (1998) é a ideia da fronteira
entre o individuo e o coletivo, onde as identidades seriam negociadas e revistas. O
autor distingue dois tipos de identidade, a nhominal (nome de uma identidade) e a
virtual (experiéncia de uma identidade), “explicando que o0s individuos podem
nomear identidade similarmente, mas viver significados diversos na pratica e vice-
versa” (CAMPOS, 2008, p. 12).

Segundo Hall (2006), estamos presenciando nos Uultimos tempos uma
verdadeira explosédo de discussao e criticas acerca do conceito de identidade. Ha
uma verdadeira desconstrucdo das perspectivas identitarias em uma variedade de
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areas disciplinares, “todas as quais, de uma forma ou de outra, criticam a ideia de

uma identidade integral, originaria e unificada” (HALL, 2006, p. 103).

Na filosofia tem-se feito, por exemplo, a critica do sujeito
autossustentavel que esta no centro da metafisica ocidental
pés-cartesiana. No discurso da critica feminista e da critica
cultura influenciada pela psicandlise tém-se destacado o0s
processos inconscientes de formacdo da subjetividade,
colocando-se em questdo assim, as concepc¢des racionalistas
do sujeito. As perspectivas que teorizam o0 pos-modernismo

“ ”

tém celebrado, por sua vez, a existéncia de um “eu
inevitavelmente performativo. (HALL, 2006, p. 103).

Ainda conforme o autor, para desenvolver um conceito de identidade
estratégico e posicional, é preciso atentar antes para o conceito de identificacéo, que
segundo o qual € bem menos desenvolvido do que o primeiro. Para Hall (2006), a
identificacdo € construida a partir do reconhecimento de algo em comum,
caracteristicas que sdo compartilhadas com grupos, pessoas ou ideal. E a partir
desse fundamento que se forma a solidariedade e fidelidade com os individuos em
guestdo. Nesse caso, a abordagem discursiva de identificacdo a vé como um
processo de construcdo. Ela nunca esta completa e, assim como a identidade, esta

sujeita a diferenca. Assim, segundo Hall (2006), essa concepcéo aceita que:

As identidades ndo sao unificadas; que elas sdo na
modernidade tardia, cada vez mais fragmentadas e fraturadas;
gue elas ndo sdo, nunca, singulares, mas multiplamente
construidas ao longo de discursos, praticas e posigbes que
podem se cruzar ou ser antagodnicas. As identidades estéo
sujeitas a uma historizacdo radical, estando constantemente
em processo de mudancga e transformacdo (HALL, 2006, p.
108).

Hall (2006) vincula as discussbes sobre identidade aos processos de
globalizagc&do, segundo os quais as questdes da historicidade, da linguagem, da
cultura produzem ndo somente aquilo que somos, mas aquilo que nos tornamos.
Para o autor, a identidade ndo tem a ver com quem nds somos, ou de onde viemos,
mas com aquilo que podemos nos tornar, com aquilo que nos representa e como
ndés podemos representar a nds mesmos. Assim como Woodward (2006), Hall
(2006) também acredita que a identidade é marcada pela diferenca, que € apenas

por meio da relacdo com o outro, da relacdo com aquilo que ‘ndo é’, com a excluséao,
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que a ‘identidade’ pode ser construida. Assim, “as identidades podem funcionar
como pontos de identificagdo” (HALL, 2006, p. 110).

Concordamos com Kaufmann (2004), quando o mesmo afirma que o conceito
de identidade é um tanto polissémico e como que, naturalmente, cada um parece
saber de fato o que significa, tornando o significado do termo por muitas vezes
diverso e contraditério. Afinal, “a identidade seria fixa ou mutante, subjetiva ou
objetiva, individual ou coletiva?” (CAMPQOS, 2008, p. 16). De fato, ha um consenso
entre 0s autores vistos que a identidade é uma juncdo, um dialogo entre a
objetividade (traz aspectos advindo do mundo material, contexto de vida, relagdes
sociais) e a subjetividade. Entendemos aqui a identidade como um processo. Ainda
que |he impostos limites, os individuos os transformaram em oportunidades e
recursos para configurar algo novo, algo que |Ihe é préprio. O individuo €, portanto, o
‘produto de uma historia da qual ele procura tornar-se sujeito” (GAULEJAC, 1999
apud KAUFMANN, 2004, p. 91)*.

Neste caso, concluimos que o individuo constréi constantemente sua
identidade, e que por isso ela ndo é fixa, mas esta em permanente modificacao,
onde as negociacdes internas existentes, ou ainda as negociagcdes com o ambiente
em que O mesmo Se encontra, consistem em um projeto de vida, ainda que
inconsciente de consumir os bens, as coisas, 0S momentos com que mais 0 sujeito
se identifica. Enquanto a Igreja dita as normas, as regras, 0S papéis sociais que 0s
membros devem exercer, a identidade de que eles devem se apropriar, essas
pessoas se constituem como sujeitos, enquanto possuidores de uma identidade
particular, que nao precisa ser Unica, mas que por ser subjetiva, estd em constante

transformacéo.

2.1.1 Status, modo de vida e identidade voltada para o outro

hY

A dita Sociedade Tradicional, como denominou Slater (2002), anterior a
Sociedade de Consumo, tinha uma ordem estabelecida, vendo a si mesma e aos
seus como imutaveis e com a unica obrigacdo de ndo mudar. Dessa forma, todas as

coisas tinham um status conferido, que classificava desde a criatura mais humilde

1 Campos (2008) faz a ressalva que essa postura mais ativa € presente de forma variada na
sociedade. Os individuos serdo mais ou menos ativos na construcao identitaria, via mobilizacédo
subjetiva dos dados objetivos. Para Kaufmann (2004), transformar limitacdes sociais em recursos
para construcdo identitaria exige competéncias particulares. E podem chegar mesmo a gerar
‘producdes subjetivas’ que podem estabelecer, a longo prazo, ‘crengas coletivas’ que passam entdo a
determinar os sujeitos.
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até o proéprio Deus. “O que mais tarde, passar a ser visto como cultura — os valores
gue regulamentam legitimamente uma comunidade — antes era visto como ordenado
pela natureza ou por Deus” (SLATER, 2002, p. 72).

Ainda conforme o autor, o consumo era regulamentado em funcéo do status —
isso quer dizer que cada estrato da sociedade poderia — e deveria, consumir de uma
maneira diferente. Dessa forma, havia diversas leis que regulamentavam o consumo
da populacdo. Leis sobre comidas, roupas, moradia e outras coisas, procuravam
preservar a sociedade agraria, obstruindo qualquer forma de avanco ou mobilidade
seja social ou geografica. Essas leis eram lidas nos pulpitos das igrejas e por muito
tempo o consumo em excesso foi julgado por tribunais eclesiasticos. Nessa época, 0
consumo era apenas para satisfazer as necessidades basicas e qualquer coisa,
além disto, era vista como “forma de pecado®?, rebelido e insubordinacdo contra a
ordem correta do mundo e representava corrupcdo moral, espiritual e politica”
(SLATER, 2002, p. 72).

A partir do final do século XVII, quando as pessoas comecam a ter poder
econdmico para consumir exclusivamente o que queriam, essas discussdes acerca
do luxo, do que era permitido ou ndo ao consumo da populagéo, volta a tona com o
Unico objetivo de manter as coisas como estavam. De acordo com Slater (2002), o
consumo sai do terreno tradicional, do litargico, para o ambiente do mercado
impessoal. Isto quer dizer que o consumo nao tinha mais a ver com o que Deus
ordenava para as pessoas ou com a ordem natural das coisas (quem € de classe
baixa compra coisas de classe baixa e assim também com as classes mais
abastadas). Ou pelo menos que as pessoas se importavam menos com isso. Elas
gueriam comprar, queriam ter novas experiéncias ou mesmo fazer parte. Assim, o
problema do comércio e do consumo € que o status passa a ser um bem que pode
ser comprado.

Pode-se dizer que antes, quando as pessoas, em geral, ndo podiam comprar

guase nada, havia muito menos produtos disponiveis do que quando os individuos

> Do ponto de vista dos cristéos, pecado é qualquer ato, sentimento ou pensamento que vai contra 0s
padrdes e a santidade de Deus. Quem peca desrespeita as leis divinas, fazendo o que é errado ou
injusto do ponto de vista de Deus (1 Jodo 3.4; 5.17). Nos idiomas originais da Biblia, as palavras
traduzidas por ‘pecado’ significam ‘errar um alvo’. Por exemplo, no lIsrael antigo, um grupo de
soldados era tao experiente em arremesso de pedras que eles atiravam ‘sem errar’, ou, numa
traducéo literal, ‘sem pecar’. (Juizes 20.16) Assim, pecar é errar 0 alvo dos padrdes perfeitos de
Deus. A biblia esta repleta de informacdes acerca do que deve/pode ou nédo ser feito pelo cristdo, se
desviar desses mandamentos é pecar (CATEDRAL DOS MILAGRES, 2019).
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passaram a ter maior poder de compra — simples caso de demanda e oferta.
Quando as pessoas comegcam a poder comprar mais, a necessidade torna-se entao
relativa e individual, pois deixa de ser limitada pela natureza ou pela ordem social
tradicional e passa a ser moldada pela cultura — pela cultura de consumo. No lugar
de uma ordem segura de valores e de posi¢cdes — pois 0 consumo é capaz de
transformar as pessoas, quanto maior o consumo, maior a transformacédo, ha uma
variedade e fluidez de valores, papéis, recursos e mais.

Giddens (1991 apud SLATER, 2002, p. 87) resume a questdo da
modernidade em quatro aspectos: 1) a modernidade é uma ordem em que as
identidades ndo sdo atribuidas nem indicadas sem ambiguidades. Cada vez menos
ancoradas em tradicoes, religides, direitos, a identidade passa a nascer a partir da
escolha; 2) a modernidade envolve uma pluralizacdo de modos de vida, onde cada
individuo tem de negociar identidades multiplas e contraditérias a medida que
percorre diferentes espacos; 3) a modernidade substitui a autoridade tradicional pela
“‘davida”. No lugar da certeza racional, hoje a verdade é contextual, a autoridade e o
conhecimento sao provisorios; 4) a modernidade nos traz a experiéncia mediada. No
lugar de termos acesso a apenas um modo de vida, temos milhares de escolhas

possiveis em termos de identidade. Dessa forma, isto é:

Uma receita para crise de identidade em grande escala. Nao ha
posi¢cdes sociais nem eus individuais natural ou divinamente
ordenados. Por forca das circunstancias os individuos sao
obrigados a escolher, construir, manter, interpretar, negociar,
exibir quem eles devem ser ou parecer, usando uma variedade
fantastica de recursos materiais e simbolicos (SLATER, 2002,
p. 87).

Assim, a identidade moderna é compreendida também pela logica do
consumo. As pessoas escolhem uma identidade para si e a mantém para, de
alguma forma, ter acesso a relagbes intimas, sociais, assumindo cada vez mais a
aparéncia daquilo que escolheu para si. Todos esses aspectos ligam a construgéo e
manutencdo da identidade aos modos de vidas, como ja citado anteriormente. Os
modos de vida, segundo Slater (2002), também sdo um meio pelo qual as

identidades plurais sdo administradas pelos individuos:

Modos de vida séo préticas rotineiras, as rotinas incorporadas a
habitos de vestir, comer, maneiras de agir (...). Cada uma das
pequenas decisbes que uma pessoa toma todos os dias
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contribui para essas rotinas. Todas essas escolhas séo
decisBes sobre a forma de agir, mas também sobre a forma de
ser. Quando mais pos-tradicional o ambiente em que um
individuo se move, tanto mais o estilo de vida diz respeito a
prépria esséncia da identidade, sua constru¢ao e reconstrucao
(GIDDENS, 1991, p. 81, apud SLATER, 2002, p. 89).

Com efeito, os modos de vida ordenam as coisas com 0 propdsito de certa
unidade, reduzindo o universo de escolhas e proporcionando uma sensacgao
constante de seguranca. Porém, o modo de vida é bastante diferente do que era o
status na sociedade tradicional, isso porque o primeiro é constituido de signos,
representacbes e € tdo mutdvel quanto estes. Também porque qualquer pessoa
pode, a qualguer momento, passar de um modo de vida para outro, dependendo das
decisGes de consumo que ira tomar. Reconhecemos que esse processo nao é tao
simples, visto que ndo ha democratizacdo das oportunidades, porém do contrario,
isso seria possivel.

Os individuos podem decidir fazer parte de comunidades que possuem o
mesmo modo de vida, antes mesmo de preferirem por esse modo de viver. Assim
como os evangélicos fazem parte de igrejas — comunidades de modo de vida, eles
assumem um compromisso a longo prazo que ira definir sua maneira de agir, vestir,
comportar-se. Essas pessoas por muitas vezes se conformam as expectativas de
seus ambientes sociais, aceitam a autoridade proposta e passam a ter uma
identidade voltada para o outro.

E possivel perceber, por conseguinte, por que o consumo diz tanto sobre nds,
diz sobre quem somos e sobre quem queremos ser. Além do fato de que por
consumir estamos moldando nossas identidades, também ha o fato de que muitas
vezes quando consumimos estamos consumindo para o outro, por causa do outro.
Ainda se tratando de consumo, no tépico a seguir iremos discorrer sobre o consumo

no Brasil, suas mudancas e perspectivas para o consumidor brasileiro.
2.2Um panorama do consumo brasileiro

Segundo Volpi (2007), a historia do consumo no Brasil pode ser dividida em
diversas fases, comecando pelo descobrimento do Pais em 1500. Nesse periodo,
conforme o autor, o sistema mercantilista e a mentalidade monopolista do comércio
influenciaram negativamente as elites brasileiras que, apegadas ao privilégio,

retardaram ao maximo a formacdo do mercado interno. Com a chegada dos
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portugueses, as riquezas do Brasil foram exploradas e exportadas, e a
responsabilidade de movimentar o consumo interno ficou a cargo dos mascates e
tropeiros, que na contramdo das elites brasileiras ajudavam a abastecer e
movimentar o mercado da colonia. O mercado escravista, no entanto, insistia em
engessar a economia, barrar a industrializagcéo e fortalecer a aristocracia rural.

Ainda enquanto col6nia de Portugal, o Brasil mostrou seu enorme potencial
exportador e, ao tornar-se independente, o pais ndo transformou sua riqgueza em
capital para producdo, mas continuou sustentando os interesses de uma classe
dominante que lucrava com a estagnacéo econdmica e com a mao-de-obra escrava.
Enquanto grande parte do mundo estava em plena fase de industrializagéo, o Brasil
continuava a caminhar rumo aos juros altos, inflacdo, pesada carga tributéria,
contrabando, concentracdo de renda, desdenho pela educacdo e auséncia de
cidadania (VOLPI, 2007).

Também discorre Volpi (2007) que é s6 a partir da fase republicana que se
forma a sociedade de consumo brasileira, constituida por uma base pobre e com
reduzido potencial para o consumo — 0 que mudou, como veremos posteriormente.
O pais comeca a avancar na Era Vargas (1930-1945), quando a industrializacao
mundial democratiza a tecnologia dos meios de producéo, a publicidade surge para
ajustar a demanda a oferta, a urbanizacdo se inicia com a chegada de imigrantes e
as multinacionais comecam a se instalar no pais. Com o acirramento da
concorréncia, o consumidor ganha mais importancia e seus direitos passam a ser
observados. O governo cria instituicbes para assegurar o comprador, como 0
Procon, exige a criagcdo por parte das empresas de canais eficientes de
comunicagdo com o0 seu publico e implanta o seu cédigo de defesa.

Para entender mais sobre o consumo, € preciso, no entanto, entender
também sobre economia, renda per capita e mobilidade. Sobre isso, Pochmann
(2010) afirma que o Brasil ndo é um pais de baixa mobilidade social, pelo contrario,
chegou a ter a mais alta taxa de mobilidade entre quinze paises, dentre 0os quais a
Suécia, Canad4a, Franca e Estados Unidos, nos anos de 1990. Abaixo, um gréfico
gue demonstra o indice de evolucédo da renda nacional do brasileiro entre os anos
de 1960 e 2010 (ultimo Censo do IBGE), revelando a mobilidade social do Brasil

nesse mesmo periodo:



Grafico 1 — indice de evolucdo da renda nacional por habitante e da desigualdade social

entre os anos de 1960 e 2010.
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Apesar do Brasil ndo ter um dos indices mais baixos de mobilidade social, o

pais ainda carrega tracos do seu periodo colonial, como afirmou Volpi (2007) sobre

a alta concentracdo de renda. O pais €, dentre os Estados Unidos, a China, a Russia

e a Frangca, o que mais concentra capital em apenas um setor. Como podemos

observar a seguir, mais da metade da renda do pais permanece entre 0S ricos.

Gréfico 2 — Concentracdo de renda no Brasil em 2016.
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Pochmann (2010) também postula que o Brasil apresentou trés diferentes
padrées de mudanca social nos ultimos cinquenta anos. O primeiro caracterizando-
se por forte aumento na renda per capita, acompanhado de grande crescimento da
desigualdade social. O que pode dever-se ao fato de que, entre os anos de 1960 e
1980, houve um grande processo de industrializagdo nacional, provocando grande
impacto tanto na geragdo de emprego quanto na urbanizagcao do pais.

No segundo, ocorrido nos anos de 1981 a 2003, predominou a estagnacéao da
renda per capita, seguido também do estancamento do grau de desigualdade social,
muito por conta do regime de superinflacdo até 1994 e das seguidas crises
econdmicas que rebaixaram a renda da populacdo nos anos seguintes. E o terceiro
e ultimo, visto desde a primeira metade da década de 2000, no qual observou-se um
novo padrdo de mudanca social no Brasil.

Segundo o autor (2010), o terceiro padrdo possui como principal caracteristica
a combinacdo da expansdo da renda nacional per capita com a queda na
desigualdade social, observando-se a queda na taxa do desemprego e pobreza e o
aumento no valor do salario minimo e na escolaridade dos brasileiros. De fato, esse
melhor desempenho nos indicadores de mobilidade social pode ser facilmente
associado a uma série de transformagdes no cenario politico e econdmico no Brasil.
Enquanto o rendimento médio familiar per capita do topo da distribuicdo de renda —
dos mais ricos, cresceu 1,6% em meédia, entre 2003 e 2008, o rendimento da
camada mais pobre cresceu 9,1%, permitindo com que essas pessoas tivessem
mais crédito tanto para 0 consumo quanto para a producao.

O crescimento do Brasil foi entdo sustentado pela ampliacdo dos
investimentos e do mercado interno do consumo. Resultado de politicas como a de
aumento do salario minimo, de transferéncia direta de renda aos segmentos mais
vulneraveis (idosos, deficientes, desempregados) e também da inclusédo bancaria,
mas também de outros fatores como a transformacéo do papel da mulher (que se
inseriu no mercado de trabalho), mudangas no tamanho da familia e estrutura de
precos.

Nos ultimos anos, o consumo tem sido o grande motor da economia.
Abastecidos com mais crédito e mais renda, os brasileiros conseguiram o
improvavel: mantiveram a atividade econémica em alta até mesmo durante a crise

de 2008, quando o mundo mergulhava numa das mais graves recessoes dos ultimos
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cem anos. Trazendo para um contexto mais atual, segundo a IPC Marketing Editora
— especializada no célculo de indices de potencial de consumo nacional, em 2015, o
consumo dos brasileiros registraria R$ 3,730 trilhGes (trés trilhbes e setecentos e
trinta bilhdes de reais), apresentando um crescimento de R$ 468 bilhdes (cerca de
14,3% nominais sobre 2014, quando registrou R$ 3,262 trilhdes de reais).* .

O estudo em questédo observou também que a populagdo urbana responderia
por 84,7%, elevando o consumo urbano per capita anual a R$ 20.013,43. Também
neste ano, o consumo da populacao residente na area rural chegaria a R$ 263,4
bilhGes, participando em 7% da economia nacional.

O IPC MAPS 2015 indicou ainda que o cenario de consumo do pais seria
puxado pela classe B, correspondendo a cerca de 43,2% do total, enquanto a classe
C seria responsavel por uma fatia de 33,7%. Sobre os reflexos participativos
regionais, estes apresentam pouca variacdo nos ajustes. A liderangca no consumo
ainda seria do Sudeste, registrando uma participacdo de 49%, ante os 49,2% de
2014. O Sul projetaria elevacéo para 17,7%, enquanto o Nordeste registraria a fatia
de 19% (em 2014, foi de 19,5%) o Centro Oeste ficaria com 8,4% e o Norte com 6%,
ante os 8,5% e 6,0% registrados no ano anterior, respectivamente, como pode ser

visto no gréfico abaixo:

Gréfico 3 — Comparagéo de consumo por regiéo.
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Disponivel em: <https://bit.ly/2UuQRRUR>. Acesso em: 20 jul. 2018.
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Através do IPC Maps, foi possivel também detectar tanto o perfil dos
consumidores por classes sociais quanto até onde gastam seu dinheiro. Os itens
basicos lideram o consumo, como manutencdo do lar: 26,7% (incorporam despesas
com aluguéis, impostos, luz, agua e gés); seguido por alimentacdo em geral: 17,1%;
transportes: 7,5% (sendo 4,7% com veiculo proprio e transporte urbano 2,8%);
saude, medicamentos, higiene pessoal e limpeza com 7,1%; vestuario e cal¢ados:
4,6% e outros.

Como foi possivel observar, apesar de ainda termos muito a percorrer, ao
longo dos anos o acesso aos bens de consumo no Pais se tornou mais igualitario,
as pessoas passaram a ter maior poder de compra. Em 2010, Ventura (2010), ja
apontava algumas tendéncias no perfil dos consumidores a partir também dos dados

agui compilados, conforme pode ser visto no quadro abaixo:

Quadro 1 — Tendéncias de Consumo entre 2010 e 2030.

Tendéncias para o consumo de 2010 a 2030 (VENTURA, 2010)

Maior exigéncia por produtos e servigos

Consumo Exigente: de qualidade.

Aumento da demanda por produtos e
Consumo +60: servigos orientados ao consumidor com
mais de 60 anos.

Valorizacdo da saude nas decisfes de
Consumo Saudavel: consumo e aumento na demanda por
produtos de orientacdo saudavel.

Aumento da conscientizacao
Consumo Responsavel: socioambiental do consumidor e por
consequéncia das empresas.

Ingresso dos novos consumidores a
Consumo de Baixa-renda: economia de mercado e aumento da
demanda por bens de consumo popular.

Aumento do poder de decisdo de compra
Consumo precoce: exercidos pela crianca e adolescente
sobre o consumo familiar.

Aumento das transacfes comerciais

Consumo online: o .
utilizando a internet.
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Tendéncias para o consumo de 2010 a 2030 (VENTURA, 2010)

Aumento da demanda por produtos e
Consumo pratico: servicos de elevada praticidade, que
contribuam para a otimiza¢ao do tempo.

Aumento da procura por produtos e
Consumo em nichos: servicos direcionados a publicos
especificos.

Fonte: MACROPLAN (2010). Elaboragéo propria.

Falando especificamente sobre os produtos de nicho, o setor evangélico se
ancora em tal perspectiva para seu crescimento. ISso ndo se destaca apenas pelo
aumento no numero de fiéis, pela exposicdo na midia, pela construcao de templos
ou eventos de massa, mas também pela criacdo e manutencéo de bens e servicos
com marcas religiosas (GIUMBELLI, 2005). Atualmente, sado muitos o0s
estabelecimentos que dao conta de uma variedade quase infinita de produtos, como
roupas, CD’s, livros, filmes, agendas e muitos outros. De acordo com a revista
ISTOE, ja em 2006 o mercado evangélico crescia em torno de 30% ao ano, gerando
receitas superiores aos R$ 3 bilhdes. Em 2012, esse numero avancou para R$ 12
bilhdes.

Em termos de consumo gospel, Dantas (2017, p. 2.6)** afirma que “a crise
econdbmica passa distante do mercado de produtos evangélicos, que vem crescendo
a dois digitos no pais”. De acordo com o autor, um dos fatores que contribuem para
o mercado continuar em crescimento é a fidelidade do publico aos produtos e
marcas. Atualmente, o setor cresce 14% e movimenta mais de R$ 20 bilhdes,
anualmente. Segue abaixo quadro que explica um pouco mais sobre os nimeros do

setor gospel no Brasil:

* Em matéria para o Diario de Pernambuco, no caderno de Economia.



Quadro 2 — Numeros do setor gospel no Brasil.

Numeros do setor gospel no Brasil (2017)

73% compram
pelo menos um
livro por més.

programas de TV
religiosos com

restaurante pelo
menos uma vez

. . 14 mil novas 66% sé&o 56% tem renda
Atuais 220 mil _— 0 .
templos igrejas ao ano e mulheres e 34% | familiar entre R$
' 38 novas por dia. sao homens. 1200 e R$ 5.124.
2° lugar em
0,
Arrecadacao 20 f/grcllg g?ifc?do vendas de CD, 98% ouvem
anual de R$ 21,5 b grafico perdendo apenas musica com
N rasileiro € : L
bilhdes. para o ritmo frequéncia.
gospel. ;
sertanejo.
73% assistem 27% vai ao

86% frequentam
a igreja mais de
7 vezes ao més.
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frequéncia. por més.

Fonte: DP (2017). Elaboragé&o propria.

Como ja tinhamos pontuado anteriormente, 0 consumo é também uma forma
de fazer parte de grupos para além de satisfacdo das necessidades ou construgcédo
de uma identidade. Maffesoli (1998) ja tratava desse assunto quando, em sua teoria
das tribos, informa sobre como € possivel atrelar o consumo a nocdo de
pertencimento. Segundo ele, as tribos “aparecem e se reconhecem em tal ou qual
maneira de representar, os produtos, os bens, 0s servi¢os, as maneiras de ser, que
os constituem enquanto grupos” (MAFFESOLI, 1998, p. 192).

Assim, consumir itens especificos pode contribuir para a construcdo e
manutencdo da identidade dos individuos, bem como para transferir status ou
nocdes de pertencimento, visto que o proprio ato do consumo, do poder consumir,
comprar, empodera o0 sujeito — no sentido de se sentir parte de algo. O que vemos
no Brasil ao longo dos anos é a emergéncia do processo de empoderamento, que é
ocasionado tanto pelo acesso ao consumo em si, quando pela liberdade de
expresséo que o consumidor conquistou — como vimos no quadro de tendéncias, o
comprador agora € mais exigente, consciente, responsavel.

Segundo o portal Epoca Negocios (2018), as tendéncias apontam para uma
mudanca nas prioridades dos consumidores, que agora estdo mais conectados em
multiplataformas, e a necessidade das empresas de se adequarem as suas
exigéncias, cada vez maiores e mais conectadas com nocdes éticas e de

responsabilidade social. Parafraseando Reis (2017), o consumidor cidadao é tanto
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produto, como produtor. Produto da era digital, das relacbes sociais e produtor de
conteado, de reivindicagbes. Sua movimentacdo ¢é “muito significativa
simbolicamente, em termos de crencas, expectativas e valores; e concretamente, em

termos de decisbes e mobilizagdo” (REIS, 2012, p.1).
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3 DE QUEM ESTAMOS FALANDO? RELACOES ENTRE OS PENTECOSTAIS, O
CONSUMO E A IDENTIDADE

7

Tudo me é permitido, mas nem tudo convém. Tudo me é
permitido, mas eu ndo deixarei que nada me domine. Os
alimentos foram feitos para o estbmago e o estbmago para 0s
alimentos", mas Deus destruira ambos. O corpo, porém, néo é
para a imoralidade, mas para o Senhor, e o Senhor para o
corpo (1 Co 6.13).

Seja qual for a corrente religiosa, a mesma é tida pelos individuos como
sinbnimo de refagio, consolo para as coisas desta vida. Durkheim (1912) j& afirmava
em 1912 que o ser humano tem uma natureza religiosa e que a religido € um
aspecto essencial e permanente da humanidade. Mas ndo é apenas na area da
espiritualidade que a religido tem importancia. Nos escritos de Weber (1958), a
religido aparece como um fator indispensavel para a explicacdo de
desenvolvimentos econdmicos. Segundo o autor, 0s impulsos préaticos para as acdes
econbmicas encontram apoio no contexto psicolégico e pragmaético das religides
(WEBER, 1958 apud ALVES, 1984).

Porém, nao ¢é tarefa facil entender a presenca da religido na
contemporaneidade ou mesmo a movimentacdo do campo religioso, que ora
apresenta avancos de algumas religibes perante outras, ora demonstra o
crescimento dos grupos considerados néo religiosos. Como nos aprofundaremos
mais adiante, ha ainda quem defenda a secularizacdo — como o0 possivel
desaparecimento da religido e também ha os que discorrem sobre a ressurgéncia da
religido, uma espécie de “revanche de Deus”, questionando aqueles que defendem
um mundo cada vez mais secularizado.

N&o pretendemos retomar a discussao sobre a secularizacéo neste trabalho —
cujo conceito veremos com mais profundidade a seguir, mas trazer a tona as
conclusdes de alguns autores sobre o tema, por acreditarmos que este fenbmeno
existe em certa medida e entendermos que o0 mesmo pode influenciar o consumidor
evangeélico a pensar e a consumir de forma diferente. De fato, ndo queremos pensar
a ‘secularizacdo pela secularizacdo’, ou seja, destrinchar o seu conceito ou sua
existéncia na totalidade, por percebermos que é um debate jA consolidado, mas

tentamos compreender no que desemboca esse processo, se na individualizagao da
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fé, na reducdo da religiosidade a esfera privada e numa predisposi¢cdo para o
evangélico se sentir menos submisso as regras da Instituicdo religiosa, adotando
diferentes comportamentos.

De fato, de acordo com Hévieu-Léger (1996, apud TEIXEIRA, 2014, p. 34), na
contemporaneidade verificam-se mudangas substantivas no “lugar institucional da
religido”, e tendéncias importantes em diregdo a “desregulacao institucional”’, a
“subjetivacdo metaforizante dos conteudos da fé”, a “disjungao” entre praticas e
crencas e de deslocamento na compreensao da pertenca religiosa — sendo esses
aspectos que norteardo o nosso trabalho.

Disjuncéo, também conhecido como o efeito de disjungir, separar, desunir.
Temos como hipotese que as praticas de consumo de alguma parte dos evangeélicos
atualmente estdo, de certa forma, desunidas de suas crencas, no sentido de se
contradizerem. Defendemos que existem negociacdes entre esses consumidores e
sua identidade religiosa, que os permitem consumir algo que, em principio, ndo
deveriam. Neste capitulo iremos relembrar algumas teorias que discorrem sobre a
secularizacdo para discutir, de forma mais aprofundada, a religido evangélica no
Brasil, especialmente os pentecostais, seus dados, suas ramificacdes e suas formas
de identidade.

3.1 Moralidade e secularismo: os impactos no consumidor religioso

Segundo Barbosa e Campbell (2006), as representacdes negativas do
consumo sdo advindas do olhar ocidental. Desde a Grécia Antiga'®, Socrates e
Platdo ja4 discutiam os males que o consumo poderia causar, por exemplo, a
mudanca do carater do homem, quando era feito aléem da razoabilidade. O sujeito
ficava enfraquecido, tornava-se covarde, incapaz de enfrentar a realidade e exercer
sua cidadania. Os romanos pensavam de forma muito semelhante, afirmando que o
consumo deveria ser regulado pelo estado.

Esse pensamento classico perdurou por toda a ldade Média, havendo uma
Unica grande mudanca. Com o advento do Cristianismo, houve a conversédo do
excesso de consumo, do vicio para o pecado, e nos séculos XVII e XVIII passou-se

a condenar o consumo propriamente dito e o luxo. Para além da visdo cristd, 0s

* Nao pretendemos fazer um arco histérico sobre a representagdo do consumo, mas para introduzir o
tema do secularismo, apenas justificar brevemente com base em Barbosa e Campbell (2006) que
uma conotacdo negativa do mesmo e sua relacdo com a moralidade, advém desde a Idade Classica
e perdura em alguns ambientes, até os dias atuais.
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proprios economistas desse tempo pensavam no consumo sobre dois pontos de
vista: o positivo, que se referia as reservas de ouro e prata dentro das fronteiras do
pais e 0 negativo, que ignoravam 0s beneficios econébmicos da movimentacdo dos
mercados (BARBOSA; CAMPBELL, 2006).

Barbosa e Campbell (2006) argumentam que o crescimento do consumo
nesse periodo era um mal necessario relacionado apenas ao crescimento
populacional. Enquanto os mais abastados poderiam comprar indefinidamente, os
pobres deveriam consumir apenas para sobreviver. Foi sé no fim do século XVII que
comecou a ser estabelecida uma relagéo positiva entre o0 aumento do consumo e 0
crescimento econdmico.

No século XIX, especialmente na Europa, época em que ja existia a
sociedade de consumo como conhecemos hoje, a vontade de consumir e o desejo
pelo luxo ainda preocupavam os moralistas e politicos. Enquanto os economistas ja
defendiam o consumo como forma de avanco da economia, filésofos e religiosos
eram contrarios, pregavam os beneficios da austeridade. No século XX, também
conforme esses autores, as preocupac¢fes acerca do consumo eram as mesmas.
Weber (1904 apud CAMPBELL, 1987), por exemplo, 0 via como uma ameaca a ética
capitalista protestante, que era a favor do conforto basico e contraria aos luxos e
desejos — isso porque “exigia-se do puritano, levar uma vida ordeira e disciplinada,
na qual o tempo e os dons nao tivessem de ser desperdicados” (CAMPBELL, 2001,
p. 148, apud PATRIOTA; ANSELMO, 2016).

No entanto, naquele momento, de acordo com Campbell (2001, p. 144, apud
PATRIOTA; ANSELMO, 2016), a ética protestante valorizava um aspecto
fundamental: “a operosidade dedicada a um chamamento”, ou seja, o trabalho
vocacionado, que muito possibilitou a emergéncia do capitalismo, visto que, apesar
de motivados por razdes religiosas e de estarem preocupados principalmente com a
salvacdo da alma, os reformadores protestantes, a partir da ideia de Lutero’® sobre

vocacao, desempenhavam suas fungbes como uma resposta ao chamado divino, de

® Martinho Lutero, nascido na Alemanha, foi um monge agostiniano e professor de teologia

germanico que no século XIX confrontou diversos dogmas do catolicismo romano, contestando
sobretudo a doutrina de que o perddo de Deus poderia ser adquirido pelo comércio das indulgéncias.
Essa discordancia resultou na publicacdo de 95 Teses em 1517 criticando a Igreja Catdlica. Sua
teologia desafiou a infalibilidade papal, j& que pregava que somente a biblia seria fonte confiavel de
conhecimento e verdade revelada por Deus. Apdés excomungado, continuou seus escritos e
encontrou adeptos por toda a Alemanha e fora dela, culminando na Reforma Protestante e no
surgimento das igrejas evangélicas as quais conhecemos hoje. Para mais informacdes, acessar:
<https://www.horaluterana.org.br/quem-foi-martinho-lutero/>. Acesso em: 05 fev. 2019.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Catolicismo_romano
https://pt.wikipedia.org/wiki/Indulg%C3%AAncias
https://pt.wikipedia.org/wiki/95_Teses

41

forma zelosa, ordenada, terminando por provocar um componente basico da ética
que contribuiu para alavancar a economia daquela sociedade.

Porém, o olhar negativo sobre o consumo ainda perdurou por bastante tempo,
também conforme Campbell (2006). Durkheim (1893 apud WILLIAMS, 1982, p. 36)
identificava o0 consumo como uma “ameacadora anomia social, dada sua dimenséao
individualista”. Sendo que ela sé poderia ser neutralizada pelo poder do trabalho —
producdo. Mesmo outros autores que viriam posteriormente, como Gide, Tarde e
Benjamin (BARBOSA; CAMPBELL, 2006), viam no consumo o potencial
desagregador do individualismo.

Diante disso, conforme Barbosa e Campbell (2006), é facil perceber que o
interesse sobre o consumo sempre esteve aliado também a critica moral. Essa
critica a dimensao material da existéncia humana revela, na verdade, um olhar que
encara a sociedade apenas como fruto das relacdes sociais, quando sabemos que 0
material é tdo importante quanto. Como seria possivel separar uma da outra? Sera,
como questionam o0s autores, que haveria um tempo mitico em que as pessoas sO
consumiam 0s objetos tendo em vista sua dimensao funcional? Com certeza nao.
Os objetos sempre foram capazes de mediar as relacdes sociais e pessoais.

A questdo da moralidade do consumo é tdo importante para nés que, desde
0s séculos anteriores até os dias atuais, sdo formuladas hipéteses e teorias acerca
do que é permitido ou ndo, do que é moral ou ndo no ato do consumo. O que seria
necessidade e o que seria supérfluo, por exemplo? Do ponto de vista cultural, as
necessidades basicas sdo aquelas que ndo nos deixam culpados, pois podem ser
justificadas moralmente — como moradia e vestimenta. J& as supérfluas sao aquelas
dispensaveis, mais associada com 0S excessos, com 0 desnecessario - como um
celular novo ou um carro do ano (CAMPBELL, 2006).

Conforme Campbell (2006, p. 37), mesmo na sociedade contemporanea,
“‘moderna e individualista, na qual as nocdes de liberdade e de escolha sido valores
fundamentais, sente-se a necessidade de se justificar a compra de alguma forma”.
Quando associamos isso aos grupos religiosos, entendemos que a situacao € ainda
mais complexa. Além de ter cuidado com 0 que € excessivo, com 0 que representa
ou ndo sua confissdo religiosa, os membros de uma comunidade evangélica

precisam ainda ter cuidado com a origem do que estdo comprando e com 0 que
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estdo comprando — tendéncia que cresce também entre outros grupos de
consumidores.

N&do € suficiente ter poder aquisitivo e querer comprar um produto, é
necessario que o bem a ser consumido seja moralmente legitimo aos olhos do
proprio consumidor e também daqueles que o cercam. Por isso, emergem 0S
discursos entre os que professam alguma religido ou se pautam na construgao de
uma dada espiritualidade: ‘O que sera que irdo pensar de mim ao me verem
escutando esse tipo de musica?’; ‘Sera que estou agradando a Deus ao usar essa
roupa?’; ‘Sera que eu deveria comprar tudo isso e quanto ao que a Biblia diz sobre
0S ricos ndo entrarem nos reinos dos céus?’; ‘Mas eu posso ser prospero?’. Séo
diversos os discursos que se entrelacam acercam do consumo no mundo evangélico
e/ou religioso, ora se complementando, ora se contradizendo. Segundo Campbell
(2006):

O consumo implica, portanto, uma economia moral, cujos
pressupostos s6 sdo discerniveis quando esmiucamos as
categorias de entendimento que informam nossas praticas e
representagcbes sociais. Além de precisarmos justificar
moralmente o que consumimos, hierarquizamos os diferentes
bens de forma que alguns sejam mais licitos do que outros.
Embora essa hierarquizagdo néo seja rigida, mas contextual,
existem significados culturais cristalizados sobre determinados
bens e praticas sociais que transcendem alguns contextos e

acabam por classificar as pessoas por aquilo que elas
consomem (CAMPBELL, 2006, p. 40).

Campbell (2006) afirma, por exemplo, que é mais licito consumir livros e CDs
do que roupas e sapatos, porque consumindo 0s primeiros somos considerados
intelectuais, e consumindo os segundos, somos tomados por futeis e vazios. O
mesmo pode-se dizer sobre a diferenca em como séo vistos os evangélicos que
consomem musica gospel, livros teoldgicos, daqueles que consomem musicas e
livros ditos seculares. Enquanto o primeiro € visto como um verdadeiro crente, 0
segundo pode ser definido como um crente desviado!’ ou um crente que da mal

testemunho®®.

" Forma de chamar o cristdo convertido gue nao esta se comportando como a palavra de Deus
descreve — que nao esta frequentando a Igreja por exemplo.

'® Dar bom testemunho é agir perante os outros de acordo com a palavra de Deus. Se alguém é
evangélico e pratica algo que vai contra a doutrina que segue, estd dando mal testemunho — nesse
caso, fazendo com que as pessoas do seu convivio ndo acreditem que Deus pode mudar uma
pessoa verdadeiramente. Como afirma a Primeira carta a Timoéteo, capitulo trés, versiculo sete:
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Nos deparamos assim com o que alguns tedricos chamam de secularismo ou
secularizagdo, que significa a diminuicdo da importancia da religido, até o seu
desaparecimento, da vida em sociedade® — reducdo da sua influéncia na vida das
pessoas, deslocamento do espaco publico para a esfera privada, separacéo entre
Igreja e Estado dentre outras caracteristicas (MARIANO, 2011; KEDDIE, 2003).

Podemos discorrer que, dentre tantas coisas, 0 consumo secular do crente
pode ser considerado como causa e efeito da secularizacdo — ndo como um
processo acabado, no qual a religido foi extinta da sociedade, mas como um
advento da modernidade que subjetifica a fé, a transforma. Causa, porque quando o
cristio se afasta das coisas religiosas e adentra no mundo secular, passa a
contribuir para a secularizacéo; e efeito, porque pelo ambiente estar cada vez mais
secularizado, os cristdos estdo inclinados a serem influenciados por essa
secularizagao — por esse afastamento do religioso.

Para esclarecer o nosso uso do termo, entendemos conforme Casanova
(1994), que quando falamos em secularizacdo, falamos em trés proposicdes

diferentes, irregulares e que nao séo integradas entre si:

“secularizagdao como diferenciacdo de esferas seculares das
instituicdbes e normas religiosas, secularizacdo como declinio
das crencas e praticas religiosas e secularizagdo como
marginalizacao da religido para a esfera privada” (CASANOVA,
1994, p. 211).

Montero (2013, p. 14) afirma ainda que “a categoria do secular emerge no
bojo do desenvolvimento do cristianismo para designar um dominio temporal
relativamente autbnomo e em oposicdo ao dominio eclesiastico atinente as coisas
sagradas”.

Mas o que isso quer dizer? O mundo que habitamos € mais ou menos
religioso do que costumava ser? E 0 que iSso tem a ver com O CONSUMO € O
consumidor evangélico? N&o podemos dizer que o mundo é menos religioso do que

h& séculos atras, mas podemos afirmar que a religido ndo ocupa mais 0 mesmo

“Também é necessério que tenha bom testemunho dos de fora, para que ndo seja envergonhado
nem caia na armadilha do Diabo.” (1 Timoéteo 3.7).

Y Essa é a definicdo de secularismo por parte de autores como Mariano (2011) e Keddie (2003), o
que ndo implica no seu acontecimento. Isso quer dizer que a ideia de uma sociedade completamente
secularizada foi ultrapassada. Apesar da presenca da religido ter sido reconfigurada, € um consenso
para grande parte dos autores que a mesma néo foi, nem nunca seré extinta.
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lugar de outrora e esta cada vez mais recuada a esfera privada. Também podemos
discorrer que, por estar recuada a esfera privada, o consumidor evangélico se sente
a vontade para tomar decisfes que a um primeiro olhar se entende por contrarias a
sua posicao religiosa.

Mesmo com 0 reavivamento religioso que vivem 0s paises europeus e até
mesmo o Brasil, ndo é dificil notar que a secularizacdo € uma realidade presente.
Segundo Mariano (2002), para os lideres evangélicos de mais de 160 paises, 0
avanco na sociedade da ideia de que o destino do homem independe da religido,
ameaca mais o cristianismo do que o avanco do Isld, por exemplo®. E de acordo
com Gauchet (1985 apud Teixeira, 2014), os lideres religiosos tém motivos para
ficarem preocupados, pois ao contrario do que alguns pregam sobre o
desaparecimento da religido, para ele, ndo haveria a perda de sua plausibilidade da
mesma no ambito da consciéncia dos seus atores. No campo subjetivo, a religido
permaneceria vigente, mas ndo como referéncia instituinte e organizadora social.
Como indicou Steil (1994, p. 37), “se antes a religido era o principio estruturante e
indissoltvel da vida material, social e mental, hoje ela atua apenas em experiéncias
singulares e sistemas de convicgao”. Isto quer dizer que as instituicdes religiosas, as
igrejas, ndo detém o mesmo poder de antes.

Apesar desse fato, ndo se trata de regra. Ha ainda inUmeras igrejas
institucionalizadas com processos estruturais bem definidos. O que ocorre é que,
segundo Teixeira (2014), as religides e as espiritualidades laicas estdo ai e essas
ultimas nao se encaixam no perfil religioso. O que culmina em “metamorfoses no
ambito da fé que se traduzem em uma forma de expresséao religiosa diferente da
rotineira” (TEIXEIRA, 2014, p. 35). Como afirmou Lenoir (2012), os seres humanos
continuardo a buscar respostas, mas ndo mais como no passado, apenas, no seio
de uma tradicdo imutavel ou mediante um “dispositivo institucional normativo”
(LENOIR, 2012, p. 5).

Voltando a pergunta de paragrafos anteriores, como isso se relaciona com o
consumo? Podemos dizer que a secularizagdo de alguma forma impulsiona ou
influencia mesmo que em menor medida as pessoas a pensarem seus modos de
vida, ndo apenas do ponto de vista da religido, mas considerando outros fatores,

COMO 0S Seus gostos pessoais, sua personalidade, por exemplo. Se a secularizagéao

20 Pesquisa pelo Férum Pew Research Center sobre Religido e Vida Publica.
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fosse uma pessoa — iremos fazer essa analogia neste momento, ela defenderia que
ndo had uma sé verdade e que, com certeza, a religido ndo precisa ser a Unica
verdade — a verdade se individualiza, portanto.

Dessa forma, as pessoas e aqui mais especificamente se tratando do publico
evangeélico, sentem-se motivadas a consumir outras coisas, que a principio ndo
poderiam por uma definicdo de suas igrejas, seus lideres ou mesmo de sua crenca
religiosa. Principalmente no que diz respeito a esfera privada, a religido € vivida de
modo particular, pessoal, ou como Hevieu-Léger (2000) ja afirmou, de forma
bricolada, customizada e refletida na individualidade e ndo nas instituicdes. Falcao,
Patriota e Rodrigues (2018, p. 77) também discorrem a respeito quando sugerem
que “a enunciagao da subjetividade religiosa atrelada a aspectos da vida privada é
capaz de mover deslocamentos interessantes sobre o lugar de Deus nas sociedades
contemporaneas”.

As transformacfGes do viver religioso tornam possivel, portanto, que o
consumo secular’> e a religiosidade andem juntos, mesmo que de forma
aparentemente contraditoria, através das negociacbes que os individuos séo
capazes de fazer, para tornarem-se sujeitos de suas préprias vidas. A seguir
discorremos sobre a religido evangélica, seus dados e suas particularidades.

3.2 Os evangélicos e suas particularidades no Brasil

Antes de adentrarmos nesse tema, queremos esclarecer que grande parte
dos dados utilizados nesta fase do trabalho foi divulgada pelo IBGE (Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica) em 2010. Apesar de ja ter se passado quase
uma década desse periodo, utilizamos essa pesquisa, pois foi a Ultima compilada e
compartilhada por uma instituicdo consolidada acerca dos dados demograficos da
populacdo evangélica brasileira — devemos lembrar que o Censo do IBGE é
realizado a cada dez anos e o ultimo so foi divulgado em 2012. Quando possivel,
iremos aliar a esta pesquisa dados mais recentes de instituicdes terceiras, mas que

também apresentam, em certo nivel, confianga e credibilidade.

2 Aqui encaramos como o consumo das coisas que ndo sdo religiosas ou que vao de encontro aos
ensinamentos da religido especifica em si. Entendemos por secular as coisas que nao dizem respeito
ao sagrado, mas ao ambito terreno, que se op8e ao que é religioso. E, por sagrado, as coisas que se
referente ao povir, a vida que espera os crentes na eternidade, as coisas relacionadas ao Deus
cristao.
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Segundo Teixeira (2014), a diversidade religiosa no Brasil vem sendo
favorecida pelo importante crescimento evangélico nas ultimas décadas. Esse
segmento especifico, que em 1940 representava apenas 2,6% dos declarantes, teve
significativa ampliacdo dos anos de 1970 a 2010. Em 1970, eram 6,6%; em 1980,
9%; em 1991, 15,4% e, em 2010, como veremos mais adiante, 22,2%. O ultimo
censo® indicou cerca de 42 milhdes de evangélicos. S6 entre 2000 e 2010 houve
um aumento de 16 milhdes de adeptos, chegando a marca de 4 mil novos fiéis por
dia. Mas quais serdo as caracteristicas e particularidades desse grupo que segue
em continua ascenséo no Brasil?

Quando falamos em igreja evangélica brasileira, surgem dois problemas
principais. Primeiro, por que no Brasil, os cristdos que ndo sao catélicos sdo muito
mais conhecidos como ‘evangélicos’ do que como protestantes ou apenas cristaos,
como no restante do mundo? E segundo, como podemos entender a aparente
‘contradicdo’ que € pensar em uma ‘igreja evangélica brasileira ou no Brasil’, quando
sabemos que esse grupo ndo é formado por uma sO igreja, mas por muitas que
sobrevivem em contextos, formas e a partir de caracteristicas muito diferentes —
inclusive concorrendo entre si?

A comecar pela nomenclatura a que sdo chamados os cristdos ndo catdlicos
no pais. Na Europa e nos Estados Unidos, principalmente, essas pessoas sao
conhecidas e se autoidentificam como cristdos apenas, sendo de importancia
secundaria a denominacdo a qual pertencem. No Brasil, os cristdos protestantes
foram inicialmente chamados de ‘crentes’, o que logo se tornou um conceito
pejorativo, fazendo com que preferissem se identificar posteriormente como
‘evangélicos’ — aqueles que seguem o Evangelho de Cristo, que tém uma vida
evangeélica. Sendo essa uma denominacdo empregada para colocar os protestantes
em contraste com o0s catolicos, pois acreditavam que tinham recuperado o
verdadeiro e biblico Evangelho, durante a reforma (HORTON, 2011).

Assim, segundo Mendoncga (2011), esse termo ganhou popularidade e hoje é
utiizado amplamente pelos veiculos de comunicacdo, pela academia e pelas
proprias igrejas. Mas, além de se autodenominar evangélico, parece muito
importante para o protestante brasileiro informar a qual igreja € filiado, como se

assim o interlocutor fosse rapidamente entender o modo de viver daquele individuo e

%2 A pesquisa esta disponivel no portal de internet oficial do IBGE em: <https:/bit.ly/2thM353>. Acesso
em: 15 out 2018.
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com quais coisas ele se identifica. Talvez mais do que a propria religido, a
denominacédo a qual o fiel pertence revela a identidade do sujeito evangélico. Porém,
isso nem sempre foi assim.

Logo que ocorreu a Reforma Protestante — na qual adentramos na segunda
problematizagcdo, havia certa homogeneidade entre os reformadores. Segundo
Horton (2011) a Reforma era uma colecdo de “Solas” (do latim que significa
“somente”). Os cristdos daquele grupo vibravam ao afirmar: (1) “Sola Scriptura” —
“Somente as Escrituras”. A Biblia seria a Unica regra de fé e pratica e todos os
cristdos deveriam ter acesso a ela, estuda-la e chegar a um consenso quanto a sua
interpretacdo. O ponto chave dessa primeira proposicdo é que a Igreja ndo poderia
criar novas regras ou doutrinas fora das Escrituras. Ndo deveria haver novas
revelacbes nem seguidores de pessoas que diziam ouvir coisas diretamente de
Deus.

O segundo “sola” era o (2) “Solo Christus” — “Somente Cristo”, o que queria
dizer que os reformadores acreditavam na ideia e concepcao da Trindade (Pai, Filho
e Espirito Santo), mas que somente Cristo era 0 mediador entre Deus e os homens
e gque so6 Ele era o autor da salvacdo, em razdo do seu sacrificio na cruz. (3) “Sola
Gracia” — “Somente a Graga”, era a terceira proposi¢do, que afirmava que sem a
graca ninguém poderia ser salvo. Os reformadores acreditavam que a graca ndo era
uma substancia que Deus dava aos crentes, mas uma atitude Dele para com estes,
gue 0s aceitava como justos por causa da santidade de Cristo. O quarto “sola”, (4)
“Sola Fide” — “Somente a Fé”, comentava que, se todos s6 eram salvos pela graca, a
mesma por sua vez, sO era obtida por meio da fé. A salvacdo ndo seria por meio de
boas obras, ndo seria por meio de indulgéncias, mas a partir da fé em Jesus Cristo.
No momento em que alguém confessasse Jesus Cristo como seu Salvador e
decidisse ter uma vida de santidade e viver conforme a Biblia, estaria salvo e
destinado a eternidade;

Finalmente, o quinto “sola” (5) “Soli Deo Gloria” — “Somente a Deus seja a
gléria”, era a forma encontrada para afirmar que um evangélico deveria ser centrado
em Deus, alguém que estava convencido de que Deus havia feito tudo e n&o restava
nada que o homem considerasse seu ao nado ser o proprio pecado. Dito isso, 0s
evangeélicos que haviam participado da Reforma conservavam esses aspectos em

comum, mas com o passar de 500 anos, muito mudou. Hoje, protestantes sao
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consideradas as igrejas que surgiram durante a Reforma, ou mesmo posteriormente
a ela, mas que tém em Cristo o Unico Salvador. No entanto, atualmente essas
instituicbes ndo sao, nem de longe, um grupo homogéneo, pelo contrario, sao
formadas por muitas diferencas que culminam em centenas de denominacdes
distintas.

Conforme Horton (2011), muitos dos evangélicos atualmente tém uma visdo
das Escrituras inferior ao que a Igreja da reforma tinha no século XVI. Algumas
igrejas duvidam da infalibilidade da Biblia, aceitam outros mediadores que néo Cristo
na sua relacdo com Deus, e acreditam que apenas a fé ndo é suficiente. Muitas
vezes a autoestima, a propria gléria e a centralidade do ‘eu’ permeiam as pregacdes
das igrejas evangélicas atualmente. Para deixar a situacdo ainda mais complexa, ao
contrario da Igreja Catolica, onde ha uma hierarquia e uma estrutura que responde a
um lider maximo — o Papa, a Igreja Evangélica € composta por inUmeras células
menores, cada uma com sua proépria lideranga, doutrina e caracteristicas.

Por isso, a real dificuldade dos pesquisadores e tedricos acerca desse tema é
o de inserir em uma Unica conceituacao, um caldeirdo de centenas de grupos que
sdo tdo independentes e distintos uns dos outros. No entanto, apesar dessas
inUmeras diferencas, que veremos com maior cuidado posteriormente, ha algumas
definicdes que podem ser encontradas em todas essas igrejas acerca do que € ser
evangélico, como: confessar Jesus Cristo como seu Unico Salvador e ndo adorar
imagens nem esculturas. Mas, conforme sustenta Lienesch (1993 apud CASTELLS,
1999), na esséncia do pensamento cristdo, evangélico, ha o conceito de converséo,
ato de fé e perdédo pelo qual os pecadores renascem para uma nova vida em Cristo.
Nesse processo, toda a personalidade do individuo passa por uma reconstrugéao,
tanto do ponto de vista individual como de ordem social. O ‘crente’ passa a fazer
parte de uma comunidade e deve caminhar junto com ela, compartilhando os
mesmos habitos.

Segundo Berkhof (1990, p. 478-579, apud PATRIOTA; ANSELMO, 2015), a
conversao corresponde a uma experiéncia consciente de mudanca de vida e pode
ser compreendida através de vocabularios biblicos como os hebraicos nacham,
shubh, que significam respectivamente “arrepender-se”, “voltar-se, retornar” e o
grego, “metandia”, cujo significado principal € a mudanca de mente. Ainda conforme

0 autor:
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Converter-se ndo € apenas passar de uma dire¢do consciente para
outra, mas fazé-lo com uma aversdo claramente percebida para com
a direcdo anterior. Noutras palavras, metandia tem, ndo somente um
lado positivo, mas também um lado negativo: olha retrospectivamente
e também prospectivamente (..) E uma mudanca que tem suas
raizes na obra de regeneracao, e que é efetuada na vida consciente
do pecador pelo Espirito de Deus; mudanca de pensamentos e
opinides, de desejos e vocacgdes, que envolve a conviccao de que a
direc&@o anterior da vida era insensata e errdnea, e altera todo o curso
davida. (BERKHOF, 1990, p. 479-481).

Visto a imensiddo do campo evangélico no Brasil, € preciso de alguma forma
classificad-lo para podermos ao menos identificar as diferencas e semelhancas entre
cada grupo. O IBGE ja possui uma classificacdo segundo a origem doutrinaria das
igrejas. O 6rgéo divide as igrejas evangeélicas do Brasil em: Tradicionais (historicas
ou missionais), Pentecostais (incluindo 0s grupos neopentecostais) e outras
(denominadas de Origem N&o Determinada). A seguir grafico com sua

representatividade no Brasil:

Gréfico 4 — Representacao das principais religies e correntes evangélicas no Brasil em
2010, dltimo censo disponivel.

Sem Religido Outras
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[
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Fonte: Censo IBGE (2010).

Para este trabalho, a fim de ndo adentrarmos em discussfes acerca das
multiplas definicdes em que séo classificados os evangélicos, iremos trabalhar com
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as mais recorrentes, por serem expressivas em termos numéricos, a partir da divisdo
proposta pelo IBGE, porém, tratando as Igrejas Neopentecostais como um subgrupo
da primeira (como uma denominacéo originada da primeira) sem considera-la igual,
mas com suas particularidades, como propde autores como Mendonca (1990),
Mariano (1999, 2005) e outros. Para 0 nosso estudo sobre o consumo dos
evangélicos, quanto mais especificos formos para destrinchar suas identidades,
mais assertivos serdo 0s nossos resultados. E para que possamos clarear tais
classificacOes, passaremos a descrever, a seguir, de forma sintética, as principais
caracteristicas dos trés grupos aqui citados, mesmo que nosso objeto de pesquisa
seja a denominacao pentecostal, na qual iremos nos demorar mais um pouco, mais
adiante.

A comecar pelas Igrejas Tradicionais. Elas compreendem as chamadas
Igrejas Historicas/Missionais que se originaram na Reforma Protestante ou bem
proximo dela. Mais rigidos na interpretacdo da doutrina, os evangélicos tradicionais
nao aceitam as experiéncias sobrenaturais e dao forte énfase ao ensinamento
teoldgico e ao trabalho social. Segundo Mendonca (2005, p. 52), o membro dessa
denominacéo “professa uma religido individual, de consciéncia, que se inspira na
interpretacdo direta e pessoal da Biblia e pauta suas acdes na ética racional do
trabalho e na moral burguesa vitoriana”. As igrejas sdo mais conhecidas como
comunidades de fé, onde os crentes aprendem mutuamente. A disciplina se prende
mais a questdo da ética e da moral, ndo se preocupando com a rigidez em termos
de usos e costumes, como vestimentas e adornos.

Sobre os pentecostais, Mariano (2005), a partir também de outros autores,
como Freston (1993) e Bittencourt (1991), os classificam em trés ondas: a) o
pentecostalismo classico, composto pelas primeiras igrejas desse ramo no Brasil -
Assembleia de Deus e a Congregacao Cristd; b) o deuteropentecostalismo ou
segundo pentecostalismo, do qual surgiram as igrejas Deus é amor, Brasil para
Cristo e Quadrangular. E a terceira e Ultima onda, o Neopentecostalismo que
discutiremos posteriormente. Esse grupo religioso (pentecostal) surgiu em 1901
guando alguns membros de igrejas protestantes relataram ter recebido a ‘visita’ do
Espirito Santo e passaram a falar em linguas, sendo excluidos de suas igrejas

originais e dando inicio a outras. A grande énfase teolégica dos pentecostais é o
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dom de linguas/do Espirito Santo?® e de cura®*. O membro dessa denominacéo
acredita ser cheio do poder de Deus, ter dons sobrenaturais e € bastante
preocupado com as vestimentas e 0s costumes.

Por fim, as neopentecostais, como ja dito anteriormente, séo igrejas oriundas
do pentecostalismo original, surgindo sessenta anos apds o mesmo, a partir da
Igreja de Nova Vida. Dao bastante énfase ao louvor e sdo mais flexiveis
teologicamente®. E o grupo que mais cresce atualmente no Brasil, o que pode ser
resultado do macigo investimento na midia, a exemplo da Igreja Universal do Reino
de Deus e da Igreja Internacional da Graca de Deus (SANTOS, 2014). Segundo
Portela (2003), € onde o Evangelho € propagado e demonstrado por sinais e
maravilhas sobrenaturais. O dom de linguas, nesse grupo, recebeu menor énfase do
que o de profecias e de libertacdo de deménios, curas e realizacdo de efeitos
especiais e sobrenaturais. O membro dessa igreja cré na cura divina, no misticismo
e rejeita 0 ecumenismo, é praticante da teologia da prosperidade e € mais liberal em
areas como vestuario e embelezamento (FRESTON, 1993 apud MARIANO, 2005).

Como ja discorreu Mariano (2005), quando dividimos e classificamos o0s
denominados evangélicos, podemos demarcar ideologias, seus vinculos
institucionais e delinear suas principais caracteristicas. Somos capazes de
confrontar suas diferencas e percebermos suas semelhancas. Nosso objetivo aqui,
através dos autores jA demonstrados, ndo é revisar uma construcao tipologica que

dé conta desse universo religioso tdo complexo, mas de ordenar 0 maximo possivel

2 A inspiragdo para o nome “pentecostal/pentecostais” é originada no dia de Pentecostes biblico —
qguinquagésimo dia ap6s a Pascoa. Nesse dia, na Biblia, em uma reunido de oracéo dos discipulos e
primeiros cristdos, foi ouvido um vento impetuoso, quando o Espirito Santo desceu sobre aquele lugar
e as pessoas ali reunidas comegaram a falar em linguas estranhas. Por isso 0os pentecostais tém em
sua doutrina o falar em linguas ou dom do Espirito Santo que sdo sinbnimos — pois eles acreditam
poder realizar essas coisas. No entanto, ndo s&o todos os membros dessa denominacdo que
possuem esse dom ou conseguem falar em linguas, o que gera certa rivalidade sobre quem é mais
ou menos espiritual por possuir ou nao esse dom. Mais informagdes disponiveis em:
<https://bit.ly/2BLXxjRD>. Acesso em: 10 dez. 2018.

** Os pentecostais também acreditam que lhes foi dado o poder para curar, tanto fisicamente,
mentalmente quanto espiritualmente as pessoas, com base principalmente em Marcos, capitulo
dezesseis, versiculos dezessete e dezoito, onde Jesus afirma “Estes sinais hdo de acompanhar
aqueles que creem: em meu nome, expelirdo demdnios, falardo novas linguas, pegardo em
serpentes; e, se alguma coisa mortifera beberem, ndo Ihes fara mal; se impuserem as maos sobre
enfermos, eles ficardo curados." (Marcos 16: 17-18). Mais informacdes disponiveis em:
<https://bit.ly/2DYIAzE>. Acesso em: 10 dez. 2018.

> Em alguns casos, consideradas ‘rasas’ em termos teoldgicos. Ilgualmente séo classificadas como
‘pentecostalismo autdbnomo’. Mariano (1995) aponta trés caracteristicas dessas igrejas: 1) énfase na
guerra contra o Diabo e seu séquito de anjos decaidos, identificados principalmente com os cultos
afro-brasileiros e espiritas; 2) pregacéo e difusdo da Teologia da Prosperidade e 3) liberalizacdo dos
estereotipados usos e costumes externos de santidade.
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a realidade, tornando-a passivel de analise (MARIANO, 2005). Como j& dito, é
fundamental para este trabalho lidar com as especificidades das denominacdes
evangélicas para sO assim poder entender sua influéncia na identidade e
comportamento de consumo dos seus seguidores.

Voltando a divisdo do protestantismo no Pais, sobre o quantitativo da
presenca evangélica no Brasil, o0 Censo IBGE 2010, apresenta cerca de 22,2%2° de
evangélicos, um aumento de quase 7% em relacdo ao Censo anterior (1990) e de
20% em relacédo aos ultimos 60 anos, no Censo de 1959. No cenario brasileiro, os
pentecostais respondem por mais de dois tercos do total de evangélicos, com base
no censo de 2010, chegando hoje a 13,3%. Esse grupo teve um crescimento
bastante surpreendente, passando de oito milhdes para 25 milhdes da populagéo
entre 1991 e 2010, abarcando quase a totalidade do territério nacional, segundo
Teixeira (2014).

Ainda conforme o autor, a dificuldade da precisdo analitica nos dados sobre
0s evangélicos se deve em parte a grande quantidade de evangélicos classificados
na categoria ‘nao-determinados’. Alguns estudiosos os identificam como aqueles
evangélicos que exercem a crenca fora das instituicbes ou mesmo que se
consideram pertencentes a multiplas igrejas. Reagindo a essa questdo, o tedlogo
Altmann (2010 apud TEIXEIRA, 2014) afirma que esse contingente ‘adicional’ pode
prejudicar a percepcao real dos numeros referentes as Igrejas Pentecostais e
também as Tradicionais, que provavelmente ficam subcontabilizadas.

A sequir, para fins de melhor entendimento, apresentamos um quadro

explicativo com o resumo do que tratamos até aqui:

?® De acordo com o Instituto Datafolha, segundo levantamento realizado em todo o Pais em 2014, o
namero total de evangélicos chega a 29%, sete pontos percentuais a mais do que o Censo 2010 do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) registrou. Ainda segundo essa pesquisa, 0 ritmo
de crescimento da populagéo total é de 1,21% ao ano, o de catdlicos, 1,28%, o de evangélicos,
2,12% e o de pentecostais, 2,20%. Disponivel em: <https://bit.ly/2iarogP>. Acesso em: 5 de dez.
2018.



Quadro 3 — Classificagéo da religido evangélica pelo IBGE e indice de adeptos no Brasil.

Evangélicos sdo 22,2% da populacéo brasileira e se dividem em:

0, 0
Classificacao Igrejas Caracteristicas m/;;/?an /()/Eg()p
. Prezam pela ética
Batista, e moral, ndo se
lareias Adventista, :
Evagngjélicas Luterana, preocupando com
e : iteri a rigidez em
Tradicionais Presblte.rlana, g 2704 4.1%
SO Metodista, termos de usos e
(Historicas ou Congregacional
Missionais) Ag I'g | costumes, como
nglicana e vestimentas e
outras. adornos.
Assembleia de
Coaneusé 50 Acreditam ser
ongregacao cheios do poder de
Crista do Brasil, d
; Evangelho Deus, ter ons
Igrejas sobrenaturais e
. Quadrangular, ~
Pentecostais . séo bastante
Deus é Amor, O
. preocupados com
Brasil para .
. as vestimentas e
Cristo, Casa da
~ 0S costumes.
Bencao, Nova
Vida e outras.
68% 13,3%
Creem no
Universal do misticismo e
Reino de Deus, rejeitam o
Igrejas Internacional da | ecumenismo, séo
Neopentecost Graca de Deus, praticantes da
. Renascer em teologia da
als Cristo, Sara prosperidade e é
Nossa Terra e mais liberais em
outras. areas como
vestuario e beleza.
Igrejas de d'g;}ﬂﬁ{gg;:gu N&o se enquadram
Origem Néo sem vinculo em caracteristicas 5% 4,8%
Determinada. R pré-determinadas.
institucional.

Fonte: Censo IBGE, 2010. Autoria propria.

" porcentagem das denominacdes em relacéo ao total de evangélicos no Pais.
?8 porcentagem das denominacdes em relacéo ao total da populacéo do Pais.
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No quadro, as Igrejas Pentecostais, incluindo as Neopentecostais,
representam 68% dos evangélicos e 13,3% da populacdo, seguidas das Igrejas
Tradicionais que representam 27% e 5% respectivamente. Abaixo, segue grafico
sobre as dez igrejas®® com mais membros no Brasil. Iremos perceber que a
Assembleia de Deus, de origem pentecostal estd em primeiro lugar com cerca de 12
milhdes de membros. O crescimento dessa igreja nos anos de 2000 foi na ordem
dos quatro milhdes de fiéis. O que impressiona nessa denominacdo é 0 seu
potencial de alcancar os lugares mais extremos do Pais, fazendo com que mesmo
nos locais mais longinquos haja uma igreja. A isso, segundo Almeida (2005), soma-
se a capacidade de criar lagos e gerar confianca para com 0s membros.

Gréfico 5 — As dez maiores igrejas evangélicas do Brasil.

Maranata N

Deus € Amor
Presbiteriana
Luterana
Adventista
Quadrangular
Universal
Congregacao Crista

Batista

Assembleia de Deus

o

5.000.000 10.000.000 15.000.000
Fonte: Censo IBGE 2010.

No gréafico, a Assembleia de Deus € seguida da Igreja Batista (tradicional —

porque existem também Igrejas Batistas renovadas® de carater pentecostal), com

* Nao podemos esquecer que as igrejas de origem ‘ndo determinada’ contemplam cerca de 5
milhdes de membros, de acordo com IBGE 2010.

% Renovadas é uma categoria criada pela pesquisa Novo Nascimento (Fernandes, 1996) do ISER
(Instituto de Estudo das Religibes) para classificar as denomina¢des que oriundas de cisGes de
igrejas protestantes ocorridas desde os anos de 1960, se autodenominam de renovadas e assim
como os pentecostais, defendem a crenca na contemporaneidade dos dons do Espirito Santo.
Renovadas séo, portanto, as igrejas protestantes tradicionais que adotam a teologia pentecostal e



55

aproximadamente 5 milhdes de membros. Ainda que ocupem 1° e 2° lugares
respectivamente, a diferenca, como podemos perceber, é bastante grande. Apesar
do constante crescimento do pentecostalismo no Brasil, 0 mesmo se revelou
desigual. A Congregacao Cristd e a Igreja Universal, que estdo em 3° e 4° lugar no
grafico, declinaram em relacdo aos anos anteriores, perdendo fiéis em numeros
absolutos. Essas sdo seguidas da Quadrangular, Adventista, Luterana,
Presbiteriana, Deus € Amor e Maranata no grafico sobre as dez maiores igrejas
evangélicas do Brasil.

Como estudamos o comportamento do consumidor nesta pesquisa, € de
suma importancia saber também o perfil socioecondmico dos evangélicos que
estamos estudando. Por isso veremos algumas informa¢des que nos ajudardo a
entender esse contexto, a seguir.

O Censo 2010 do IBGE reitera que os protestantes em geral se mantém com
niveis de renda e de escolaridade superior a média nacional. Os pentecostais
permanecem progredindo, mas estdo situados principalmente na base da piramide
social: 63,7% dos pentecostais acima de 10 anos ganham até um salario minimo,
28% recebem entre um e trés salarios e 42,3% dos acima de 15 anos tém apenas o
ensino fundamental incompleto. Os pentecostais — incluindo os neopentecostais,
portanto, continuam prevalecendo nas camadas mais baixas da populagdo, com
maior presenca nas periferias e nos centros urbanos do Pais. Abaixo um gréafico
que, com base no Censo IBGE 2010, da indicios sobre a quais classes pertencem

0s evangeélicos brasileiros.

que, a depender do pastor local, também podem adotar teologias de outras denominacfes como as
do Neopentecostalismo (MARIANO, 1999).
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Gréfico 6 — Renda média mensal das familias brasileiras por religiéo.
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Fonte. Pesquisa de Or¢camento Familiar, IBGE (2010).

Igualmente, podemos ver que o0s evangélicos de origem tradicional
despontaram com uma média salarial entre R$ 2 mil e R$ 2.500, estando a frente
dos catodlicos, mas situados atras dos espiritas, que possuem a maior média salarial
a nivel nacional, chegando a uma renda acima dos R$ 3 mil. A seguir, de maneira

mais aprofundada, nosso objeto de estudo, os pentecostais.
3.2.1 Os pentecostais e 0 anseio por preservar suas identidades

Para Mariano (1999), ainda que com o passar dos anos tenham ocorrido
mudanc¢as entre 0s pentecostais, como 0 aburguesamento de parcelas de sua
membresia, 0 processo de institucionalizacdo denominacional e a inevitavel busca
pelas novas geracfes de pastores e fiéis, de reconhecimento social, poder politico,
respeitabilidade confessional e de formacao teoldgica, os pentecostais sdo 0s que
ainda possuem mais tracos tanto de sectarismo quanto de ascetismo contracultural.
Isso porque essa denominagédo tende a manter suas comunidades fechadas, nao
permitindo que o contexto cultural que esteja fora dos limites das suas doutrinas
religiosas penetre tao facilmente em seu interior, agindo com maior intransigéncia e
intolerancia.

Esse aspecto foi o principal motivo que nos fez delimitar os pentecostais

como objeto desta pesquisa. Pois além de ser uma populacdo em constante
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crescimento, ser a maior denominacdo evangélica do pais (junto com os
neopentecostais), € o grupo religioso que mais mantém caracteristicas de ‘seita’, ou
seja, possuem uma Visdo estreita, sdo mais obstinados e inflexiveis na defesa de
suas doutrinas, tendo seus dogmas como inquestionaveis. Esse ponto de vista foi
fundamental para que as controvérsias e negociagdes no comportamento de
consumo dos seus membros fossem percebidas e mensuradas com maior facilidade.

Nascido nos Estados Unidos, no comeco do século XX, o pentecostalismo
distingue-se dos protestantes reformadores (pioneiros das Igrejas Tradicionais) por
pregar com base em Atos 2, a contemporaneidade dos dons do Espirito Santo, dos
quais ddo énfase ao dom de linguas, cura e discernimento dos Espiritos. Para
simplificar, segundo Mariano (1999), os pentecostais acreditam que Deus, atraves
do Espirito Santo e em nome de Cristo, continua a agir da mesma forma que no
Cristianismo primitivo da Biblia, “curando enfermos, expulsando deménios,
distribuindo béncdos e dons espirituais, realizando milagres, dialogando com seus
servos e concedendo infinitas amostras do Seu poder’” (MARIANO, 1999, p. 10).

O primeiro Censo a separar 0s protestantes tradicionais dos pentecostais foi 0
de 1980 e, naquela época, 0s primeiros ainda eram maioria. No Censo seguinte, de
1991, cujos dados s6 vieram a publico cinco anos depois, o IBGE revelou que os
pentecostais ja representavam 6% da populacdo nacional e atribuiam a notavel
expansao numeérica da populacdo ao crescimento acelerado do pentecostalismo.
Além do acelerado crescimento desse grupo, havia ainda naquela época a
pentecostalizacdo de denominacdes ja existentes, como a Batista, com o surgimento
das Batistas renovadas ou mesmo da Igreja Catdlica, com a expansdao do
movimento carismatico — estratégia adotada pelo Papa e demais lideres religiosos
para conter ‘o avanco das seitas evangélicas™!, como afirmaria o tema do congresso
anual da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil em 1990.

Nos anos seguintes, o crescimento pentecostal avancou, resultando em 10%
da populagéo nos anos 2000 e 13% em 2010 (CENSO IBGE)*?. Abrindo milhares de
templos no pais, as igrejas pentecostais passaram a possuir diversos seminarios
teologicos, escolas, editoras, gravadoras, lojas, livrarias, emissoras de radio e TV,

organizacdes missionarias, orfanatos dentre outras coisas. Apesar de todo esse

%' Em 1997, a Igreja Catolica declarou que substituiria o termo seita por “movimentos religiosos
independentes”, visto o carater pejorativo da primeira (MARIANO, 1999).
%2 Os dados podem ser encontrados em: <https:/bit.ly/2xQH3IB>. Acesso em: 01 dez. 2018.
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crescimento, o pentecostalismo brasileiro nunca foi homogéneo, apresentando
desde o seu inicio inumeras diferencas internas, tornando mais dificil o trabalho dos
pesquisadores de classificar suas igrejas. Abaixo quadro com o resumo do que

falamos até o momento:

Quadro 4 — Histérico da populagéo evangélica no Brasil.

Histérico da populagcdo evangélica no Brasil (IBGE)
Evangélicos Tradicionais Pentecostais dcc)artigren?i]ng%%
1980 6,6% - 3,2% -
1991 9% - 6% -
2000 15,4% 2,9% 10,4% 0,5%
2010 22,2% 4% 13,3% 4,8%

Fonte: Censo IBGE (2010). Elaboragéo propria.

No entanto, segundo Mariano (1999), ha um consenso quanto a classificacao
das primeiras igrejas pentecostais estabelecidas no Pais. A Congregacéo Cristd do
Brasil e a Assembleia de Deus s&o consideradas classicas, no sentido de denotarem
antiguidade e pioneirismo. Além do periodo histérico em comum, essas duas igrejas
também compartilham o fato de que ascenderam social e economicamente com o
tempo, criando um corpo burocratico para administrar a igreja a fim de preserva-la,
dificultando a ascensdo a hierarquia eclesiastica e limitando e disciplinando as
manifestacdes carismaticas em seu interior. Esse processo de institucionalizacédo da
religido, contudo, ocorre em maior parte na Assembleia de Deus, a maior igreja
pentecostal do Pais e de modo menos perceptivel na CCB que ainda “permanece
sectaria e exclusivista (considera-se unica detentora da verdade) e critica acerca do
movimento pentecostal a sua volta” (MARIANO, 1999, p. 24).

A tarefa de categorizar as Igrejas Pentecostais torna-se muito mais
complicada quando se refere as igrejas surgidas a partir de 1950. Ha aqueles que
dividem as Igrejas Pentecostais em Classicas e Autbnomas — dissidentes das
classicas ou formadas através de liderancas fortes, como Bittencourt (1929). Ha

outros que contrapdem o0 pentecostalismo classico ao de cura divina que diria
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respeito as instituicbes pentecostais compostas de populacdo flutuante e
descompromissada, como Mendonga (1989 apud MARIANO, 1999). E ha ainda os
que utilizam critérios de classe social para delimitar o campo religioso evangélico,
como Brandao (1980), que classifica 0s pentecostais entre as pequenas seitas e
cura divina, mas ambos localizados no polo dominado/popular da esfera religiosa
(onde os protestantes tradicionais ocupariam o polo erudito/dominante).

Referindo-se ao periodo histérico, comumente se divide o pentecostalismo em
trés fases, ou ondas, como ja dito anteriormente em um breve resumo sobre a
denominacéo. A primeira, referindo-se as igrejas classicas com o surgimento no ano
de 1910 e se desenvolvendo de forma absoluta por quarenta anos; a segunda, dos
anos de 1950 ao inicio de 1960, quando o campo pentecostal se fragmentou, dando
origem a novas igrejas; a terceira, que se originou nos anos de 1970 e ganhou forca
em 1980, denominada de neopentecostalismo, que esta fora dos limites da nossa
pesquisa. No entanto, para tornar mais claro, o que difere o neopentecostalismo do
pentecostalismo original é que as igrejas desse terceiro momento
(neopentecostalismo) apresentam significativas diferencas teoldgicas em relacdo ao
primeiro e ao segundo (ambos, pentecostalismo).

Enquanto a primeira e a segunda onda do pentecostalismo se diferenciam
apenas pela énfase no dom do Espirito Santo (a primeira evidencia o dom de linguas
e a segunda o dom de cura), a terceira onda, o neopentecostalismo, “deixa esses
aspectos de lado, rompe com o carater sectario e traz duas consideraveis distincdes:
sua forma de insercéo social e seu ethos de afirmag¢do do mundo” (MARIANO, 1999,
p. 37). As igrejas neopentecostais sdo ainda conhecidas pela pregacdo sobre a
guerra espiritual (entre o reino de Deus e dos demobnios pelo dominio da
humanidade), pela inversdo da postura tradicional pentecostal de rejeicdo a busca
da riqueza, pelo livre gozo do dinheiro, do status social e dos prazeres deste mundo.

Conforme Mariano (1999), o apego dos neopentecostais ao mundo é
indisfarcavel, em contraste com o pentecostalismo, principalmente o classico, que
enfatiza a salvacao celestial e estimula o crente a permanecer firme na fé. Enquanto
0s primeiros (neopentecostais) voltam sua atencdo para esta vida e este mundo, os
segundos (pentecostais), lancam seu olhar para o paraiso, para a eternidade e para
a futura vida com Deus. Para os pentecostais, o estado de santidade daquele que é
instrumento do Espirito Santo se reflete em distingbes na aparéncia do fiel,
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simbolizadas por uma identidade de negacdo dos prazeres deste mundo, das
vaidades, dos modismos. Dessa forma, a mensagem da cruz, o discurso teoldgico
que prega o sofrimento do cristdo, sua contricdo na passagem por este mundo, o
antiecumenismo, a auséncia de dialogo com outras comunidades religiosas, ainda

Sao presentes sobremaneira nas pregacoes dos pentecostais.
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4 A ORDEM DO DISCURSO, PERFORMANCE E PODER VERSUS O
CONSUMIDOR EVANGELICO

Cada qual seja submisso as autoridades constituidas, porque
ndo ha autoridade que ndo venha de Deus; as que existem
foram instituidas por Deus. Assim, aquele que resiste a
autoridade, opbe-se a ordem estabelecida por Deus; e 0s que a
ela se opdem, atraem sobre si a condenacdo (Rm 13.1-2).

Como questionou Foucault (2013), o que h& enfim de tdo perigoso no fato de
as pessoas falarem e de seus discursos proliferarem indefinidamente? Assim como
ele respondeu, acreditamos que em toda a sociedade, a producdo do discurso é
controlada, organizada, selecionada e redistribuida por alguns procedimentos que
tem como funcao podar seus poderes e perigos (FOUCAULT, 2013).

Segundo Foucault (2013), esses procedimentos podem ser divididos em trés
grupos, sendo os primeiros, externos, que sao exercidos de certo modo do exterior,
funcionam como sistemas de exclusdo que se referem a parte do discurso em que
se opdem o poder e 0 desejo. Sdo eles: a) a interdicdo: em que ndo se pode dizer
tudo, ou em qualquer circunstancia. Em sintese: nem todos podem falar sobre tudo;
b) exclusdo: em que h&d uma separacao e rejeicdo do discurso de alguns, como por
exemplo, dos que sdo considerados ‘loucos’; c) definicdo do verdadeiro/falso: em
que o discurso verdadeiro é/foi relacionado aos locais de poder, aos chamados
sabios, a ciéncia.

O segundo grupo: internos, em que o préprio discurso exerce o controle de si
mesmo, sao procedimentos que funcionam principalmente como forma de
classificacdo, de ordenacgéo e distribuicdo. S&o eles: a) comentarios: sdo discursos
gue dizem respeito a outros discursos; trata-se de um segundo texto que fala sobre
0 primeiro; b) autor: como unidade e origem das significancias do discurso, como
sua coeréncia. Identificar o autor do discurso é dar a ele uma identidade,
individualidade, é entendé-lo como verdade ou néo; c) disciplina: define-se por um
dominio de objetos, de um corpus, de um conjunto de regras. O interior de uma
disciplina reconhece algumas verdades e repele de suas margens todo o restante do

saber.
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E o terceiro grupo é denominado rarefacdo ou sistemas de restricdo. Ele tem
como objetivo determinar as condi¢cdes de funcionamento dos discursos, impor aos
individuos que o transmitem algumas regras e impedir que nem todos tenham
acesso ao mesmo. Segundo Foucault (2013), isso quer dizer que ninguém entrara
na ordem do discurso se nao satisfizer a algumas exigéncias ou se nao for
qualificado para fazé-lo. E um procedimento desse grupo, o ritual, que diz respeito a
qualificacdo que deve possuir os individuos que falam. Ainda se refere aos gestos,
aos comportamentos, as circunstancias e a todos os signos que devem acompanhar
guem professa o discurso (por exemplo, o discurso religioso, no qual quem fala
precisa apresentar propriedades singulares e papéis pré-estabelecidos).

Com forma de funcionar distinta, ha também as “sociedades do discurso”
(FOUCAULT, 2013, p. 37), cuja funcéo € conservar ou produzir discursos, de forma
a fazé-los circular apenas em ambientes fechados e distribui-los apenas conforme
regras restritas de forma que seus detentores ndo deixem de possui-lo. Segundo
Foucault (2013), essa forma de regulacdo podia ser vista em grupos de poetas,
chamados rapsodos®, que memorizavam os poemas e ndo permitiam que mais
ninguém os aprendesse, de modo que as pessoas poderiam apenas escuta-los.
Apesar de atualmente ndo existirem grupos assim, ainda ha formas de segredo,
como no discurso médico, técnico-cientifico e até econdmico e politico.

No caso especifico do campo religioso, ainda conforme o autor, as doutrinas
constituem o inverso do que seria a sociedade do discurso, pois nesta o discurso
tendia a ser limitado, controlado por poucos, e s6 entre eles poderia ser transmitido.
Quanto a doutrina, ocorre o contrario, pois é pelo compartiihamento de um soé
discurso entre numerosos individuos que 0os mesmos tém a sensacdo de pertenca.
No entanto, h4 uma condicdo requerida, que é o reconhecimento das mesmas
verdades e a aceitacao de determinadas regras.

Ainda, se fosse apenas isso, o campo religioso, “ndo seria tdo diferente das
disciplinas e o controle discursivo trataria somente da forma ou do contetdo do
enunciado e nao do sujeito que fala” (FOUCAULT, 2013, p. 40). Porém, pertencer
a uma doutrina engloba varios aspectos: a) a doutrina questiona ao mesmo tempo o

enunciado e o sujeito que fala, um atras do outro. O que € dito € preciso que seja

% Artistas populares ou cantores que, na antiga Grécia, iam de cidade em cidade recitando poemas,
segundo o Dicionario  Online de  Portugués  (2019). Mais  informacdes em
https://www.dicio.com.br/rapsodo/.



63

praticado; b) a doutrina vale sempre como o sinal, a manifestacdo e o instrumento
de uma pertenca prévia; c) a doutrina liga o individuos a certos tipos de enunciacao
e lhes proibe outros; d) a doutrina realiza uma dupla sujei¢cdo: dos sujeitos que falam
aos discursos e dos discursos ao grupo (FOUCAULT, 2013).

Dessa forma, ha duas posi¢des, o que esta na ordem do discurso, do discurso
religioso em questdo, propagardo pelos pastores e pelo rebanho, e o que esté fora
dessa ordem. Para fazer parte dessa ordem e continuar pertencendo ao grupo, é
muito comum que o0s participantes de uma religido, que os individuos que
compartilham uma doutrina, performatizem em alguns momentos seus discursos,
seus comportamentos, sua identidade, com o objetivo de testificar seu
pertencimento a determinadas comunidades religiosas. O conceito de
performatividade por Butler (1999 apud SILVA, 2006, p. 92) “desloca a énfase na
identidade como descricdo, como aquilo que €, para a ideia de ‘tornar-se’, para uma
concepcgao de identidade como movimento e transformacéao”.

De acordo com Silva (2006), a formulacdo do conceito inicial de
performatividade se encontra em Austin (1998). Segundo Austin (1998), a lingua nao
se limita a descrever coisas, acontecimentos. Ha pelo menos uma outra categoria da
linguagem que faz com que coisas acontecam. Ao serem pronunciadas, essas
proposi¢cdes fazem com que algo se efetive e se realize, e Austin (1998) chama
essas proposicoes de performativas.

Em seu significado estrito, sé podem ser performativas as proposicdes cuja
enunciacdo é absolutamente necessaria para fazer acontecer o resultado que
anuncia. Porém, muitas sentencas descritivas acabam funcionando como
performativas quando repetidas. As descricbes acabam se tornando fatos (SILVA,
2006). E a partir desse sentido mais amplo de performatividade que Butler (1999)
analisa a producao da identidade também como uma questéo de performance.

A autora chama a atencao para o fato de que, por exemplo, ao descrever as
caracteristicas identitarias de algum grupo, comunidade, ou individuo, ndo soé
estamos descrevendo uma realidade — quando verdadeira, bem como estamos
reforcando o que estamos falando. Estamos reproduzindo um discurso que logo se
tornara um fato quando dito repetidamente. Para além da performance situada na

linguagem, ha também uma espécie de performatividade, as préaticas de
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autoproducdo e os modos especificos de conduta. No entanto, a performatividade s6
€ necessaria por causa das relagdes de poder.

4.1 O percurso do poder em Foucault e as afinidades com o0 nosso objeto

Com base no que vimos até aqui e ainda pelo e que veremos na pesquisa,
compreendemos que o consumidor evangeélico possui uma ‘identidade em Cristo” e
uma ‘identidade no mundo’. Isso porque, quando esta no ambiente religioso ou em
volta de pessoas que confessam sua mesma fé, principalmente, o individuo tende a
se comportar e a consumir de uma maneira diferente daquela de quando esta em
seu ambito privado. Acreditamos que isso acontece porgque esses individuos estao
assujeitados aos mecanismos de poder impostos tanto pela sociedade em que
vivem — de forma geral, quanto pela igreja** que frequenta, de forma especifica.

Esses individuos, em grande parte do tempo, estdo conscientes do que esta
na ordem do discurso da comunidade em que convivem, dos seus papéis sociais,
dos seus direitos e deveres enquanto evangélicos e pentecostais. Ou seja, estédo
conscientes do seu assujeitamento®. Sabendo disso, procuram e encontram
maneiras para driblar esse cenario, para consumir o que desejam e para se
tornarem o que quiserem. Para entendermos um pouco mais desse poder que esta
sob o consumidor evangélico, faremos um breve esboco do que se entende por
poder em Foucault e quais sao as suas nuances, até chegar ao modo atual.

Segundo Diniz e Oliveira (2014), para tratar do poder, Foucault elaborou um
estudo na década de 1970 utilizando uma abordagem inovadora do ponto de vista
metodoldgico. Ao invés de estudar o poder a partir do centro, de quem o
monopolizava, o Estado, o tedrico desenvolveu sua analise a partir das periferias,
dos ‘micro-poderes’, com o objetivo de entender as diferentes formas de poder e
como sao capazes de se articular e sustentar o Estado de modo que funcione
eficazmente.

Foucault cunhou o conceito de ‘microfisica’ para afirmar que o poder esta
diluido em todos os setores da sociedade sob a forma de relacdes. Para o autor, 0
poder é baseado nas relagdes sociais, pois “o poder esta em toda parte; ndo porque
engloba tudo, e sim porque provém de todos os lugares” (FOUCAULT, 1988, p. 89).

O que é interessante nessa abordagem é que Foucault (1988) propde que o poder

* Por igreja entendemos tanto a lideranca religiosa quanto os demais membros da institui¢ao.
% Sujeito que é submetido & maquina discursiva (PECHEUX, 1975).
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nao esta apenas nas instituicbes, mas também nos homens, sendo inerente a ele
proprio e onde quer que ele se encontre ou com quem se relacione. Nado ha quem
possui e quem nao possui, todos exercem o poder, pois ele é algo que emerge nas

praticas sociais, como afirmam Furtado e Camilo (2016) abaixo:

Atendo-se a uma andlise nominalista, Foucault recusa-se a pensar o
poder enquanto coisa ou substancia, as quais seriam possuidas por
uns e extorquidas de outros. O poder opera de modo difuso, capilar,
espalhando-se por uma rede social que inclui instituicbes diversas
como a familia, a escola, o hospital, a clinica. Ele &, por assim dizer,
um conjunto de relagbes de forga multilaterais (FURTADO; CAMILO,
2016, p. 35).

Porém, nem sempre foi assim. No inicio do seu trabalho, Foucault (1979)
identificou como os fil6sofos classicos buscavam justificar o poder a partir da
soberania. Segundo eles, os soberanos tinham o direito de ‘deixar viver ou ‘fazer
morrer’. Isso porque o0s corpos fisicos foram o primeiro espaco no qual foram
exercidas as formas de poder. Esses filosofos defendiam a ideia de um poder como
propriedade e direito de um soberano, representado pelo Estado ou pelas classes
dominantes.

De fato, esse poder existiu. Na Idade Classica, a soberania era a forma de
poder predominante. Acreditava-se que “a partir da multiplicidade dos individuos e
das vontades, era possivel formar uma vontade Unica, ou melhor um corpo dnico,
movido por uma alma que seria a soberania” (FOUCAULT, 1979, p. 183). Essa
técnica de poder era muito comum nas sociedades absolutistas, nas quais o poder
do soberano sob os subitos era absoluto e estes lhe serviam de forma quase
voluntaria — sabendo-se que, apesar de parecer voluntaria, assemelhava-se a
escravidao, visto que o rei tinha poder sobre os corpos e, por isso, tinha o direito de
tirar a vida em casos de insubordinacao.

Em seguida, Foucault (2010) percebe um deslocamento do poder soberano
para o corpo social, culminando no poder disciplinar®®. Para o autor, “a disciplina ndo
€ uma instituicdo, nem um aparelho de Estado, mas uma técnica de poder que

funciona como uma rede que vai atravessar todas as instituicdes” (DINIZ; OLIVEIRA,

% para Foucault (2010), o poder disciplinar reflete uma sociedade disciplinar e comecou a ser
exercido nas instituicbes do continente europeu desde o século XVIIl. Nesse momento, ndo ha
explicitamente uma dominagédo sobre o homem, mas uma espécie de introjecdo de valores que ira
moldar a pessoa. Para o autor, a disciplina fabrica os individuos.
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2014, p. 150). Essas novas tecnologias sao possiveis a partir da institucionalizagédo
das escolas, dos hospitais, das prisdes, entre outros ambientes responsaveis por
individualizar o sujeito e, a partir de técnicas disciplinares, dociliza-lo.

Conforme Diniz e Oliveira (2014), é no contexto dessa sociedade que surge 0
poder disciplinar, que diz respeito a uma tecnologia do poder que trata o corpo como
uma maquina, com o objetivo de adestra-lo para transforma-lo em uma ferramenta
atil aos interesses econdmicos. Esse instrumento de poder usara principalmente a
punicao e a vigilancia para docilizar o sujeito, disciplinando o corpo. De acordo com
Machado (2009, p. 173), é crucial entender que a “disciplina € um tipo de
organizacdo de espago. E uma técnica de distribuicdo dos individuos através da
insercao dos corpos em um espaco individualizado, classificatério, combinatério”.
Essa disciplina tirar4 do sujeito a sua forca politica, maximizando e extraindo tanto
quanto possivel sua forga util. Esse poder disciplinar, no entanto, ndo é imposto de
forma violenta, mas discreta, de forma elegante, baseado em politicas de coercéo
que a partir de um trabalho minucioso ir4 calcular os gestos, o comportamento e
outros elementos do corpo humano inserindo-o em um maquinario do poder, de
forma a produzir corpos submissos e acima de tudo, doceis (DINIZ; OLIVEIRA,
2014).

Foucault (1979) vai além ao apresentar o panoptismo — a partir da andlise da
obra ‘O Panoptico’ de Bentham (1979), como um dispositivo de poder baseado na
vigilancia e controle. Esse dispositivo funciona partindo da visibilidade e da
localizagdo dos corpos no espaco. “Um aparelho arquitetural®” concebido como torre
central e anel periférico permite que o principio da masmorra seja invertido (...) No
anel periférico, se é totalmente visto sem nunca ver” (DOMINGUES, 2016, p. 56).
Dessa forma, o sujeito se sente controlado pela simples forca do olhar de quem o
observa. Para Foucault (2010, p. 191): “dai o efeito mais importante do Pandptico:
induzir no detento um estado consciente e permanente de visibilidade que assegura

o funcionamento automatico do poder”.

*” O Panéptico é uma prisdo cuja arquitetura tem a seguinte forma: ao redor de uma torre cheia de
janelas, é construido um conjunto de celas em forma de anel que terdo as janelas da torre
direcionadas para a parte interna desse anel. Cada cela tera duas janelas, uma na parte externa e
outra na parte interna do anel, que sera correspondente as janelas da torre. Isso sera necessario para
que a luz que atravessa a cela chegue até a torre e entdo é s6 colocar um vigia na torre central que
ele terd uma visdo privilegiada do sujeito que esta sendo vigiado. (FOUCAULT, 2010)
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O panoptico foi fundamental para aperfeicoar o poder no século XVIII, pois
tornou desnecessario o uso da for¢ca bruta para obter o controle dos individuos, visto
gue o sujeito era induzido a se sentir vigiado mesmo quando ndo estava sendo
observado por ninguém. E importante ja tracarmos aqui um paralelo desse contexto
com o0 ambiente em que se encontra o consumidor pentecostal atualmente, de forma
a evidenciar trés aspectos.

Primeiro, como o poder € diluido e ndo é propriedade do lider de uma
instituicdo dominante apenas, mas pertencendo a cada homem, eis que ndo so a
Igreja na figura simbdlica da instituicdo ou mesmo na figura fisica do lider religioso
exerce poder sobre o individuo e nesse caso consumidor evangélico, mas também
todos os que fazem parte daquela comunidade — chamados de irmaos, bem como
0s que estdo fora da comunidade, pessoas que ndo compartilham da mesma fé.

Segundo, e como um desdobramento do primeiro, o consumidor evangélico
se vé em um panoptico. Como veremos nas entrevistas, um dos maiores receios dos
participantes € ser visto fazendo algo que vai de encontro a sua doutrina ou mesmo
ao que as pessoas esperam deles. Por atribuirem as pessoas praticamente a
onisciéncia divina, o consumidor evangélico procura se refugiar em seu ambito
privado de modo a né&o revelar comportamentos que parecam duvidosos aos olhos
do outro — mesmo que ao seu olhar ndo estejam fazendo nada de errado. O desejo
de zelar pela reputacéo e o bom testemunho é suficiente para fazer emergir asticias
sem as quais os evangélicos poderiam ser, inclusive, disciplinados®.

Terceiro, 0 objeto do poder disciplinar, como visto até entdo, € precisamente o
corpo, assim como o poder que é exercido sobre o consumidor evangélico. Os
membros da congregacao e os pastores estdao preocupados com 0 cOrpo, com O
externo. O que o consumidor evangélico vai mostrar ao possuir tal produto? Ao
consumir tal servico? E a tatuagem que n&do pode ter, é alguma parte do corpo que
nao pode mostrar, € o rosto sempre limpo, quase que angelical, sem nenhuma

maquiagem. Dentre outros tipos de comportamento esperados, como veremos mais

* Em conversa informal com uma das participantes da pesquisa, foi-nos confessado que, em uma
noite de saida com as amigas, participantes da mesma igreja, todas acabaram por consumir alcool
além da conta, embriagando-se, o que é terminantemente pecado do ponto de vista biblico e da igreja
em questdo. A consumidora também informou que caso alguém tivesse visto esse comportamento e
contado para o pastor, talvez elas precisassem ficar em disciplina, que pode variar entre receber
visitas pastorais, ndo participar da Santa Ceia — momento em que participam da comunhdo com
Cristo e se come 0 pao e toma o vinho (simbolo do corpo e sangue de Cristo) ou deixar de ir a alguns
cultos. Para ndo dar motivo para falarem, decidiram nao postar fotos do encontro nas redes sociais.
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adiante, as tatuagens sao feitas onde os olhos estranhos n&o conseguem ver, a
maquiagem é utilizada em um ambiente atipico e as roupas mais curtas sdo vestidas
em casa, por exemplo. Como afirmou Negri (2003 apud DOMINGUES, 2016, p. 59),
onde ha poder, ha poténcia e, ao lado da dominacédo, ha sempre a insubordinacao.

Voltando ao percurso do poder em Foucault, segundo Diniz e Oliveira (2014),
a partir do século XVIII, o homem passa a perceber que é, de fato, possuidor de um
corpo e com isso se reconhece como alguém que pertence a uma espécie. A luz
sobre essa questdo traz a tona que a vida do homem é algo que deve ser
preservado. Esse novo cenario abre espagco para uma biopolitica, que sera
composta de dispositivos a servico de assegurar a vida da populacédo. Para que isso
se efetive, serd usado um dispositivo do poder chamado ‘biopoder’, visando ao
controle das massas. Nessa nova tecnologia, a énfase ndo €é no corpo
individualizado, mas coletivo. A perspectiva do fen6meno individual de adestramento
do sujeito € ampliada para uma preocupacéo sobre a populacgéo.

Enquanto no poder soberano havia a capacidade de ‘deixar viver ou ‘fazer
morrer’, no biopoder ha o ‘fazer viver ou ‘deixar morrer’. Enquanto no poder
disciplinar existia uma técnica de adestramento do homem-corpo, a partir da punicao
e vigilancia, a partir da segunda metade do século XVIII, surge uma nova tecnologia,
que ndo veio para descartar a primeira, mas integra-la. Segundo Foucault (1999):

Mais precisamente, eu diria isto: a disciplina tenta reger a
multiplicidade dos homens na medida em que essa
multiplicidade pode e deve redundar em corpos individuais que
devem ser vigiados, treinados, utilizados, eventualmente
punidos. E, depois, a nova tecnologia que se instala se dirige a
multiplicidade dos homens, ndo na medida em que eles se
resumem em corpos, mas na medida em que ela forma, ao
contrdrio, uma massa global, afetada por processos de
conjunto que séo préprios da vida, que S0 processos como o
nascimento, a morte, a producdo, a doenca etc. (FOUCAULT,
1999, p. 291).

A técnica disciplinar objetivou a individualizacéo e o biopoder, a massificacao.
Essa mudanca “abriu espago para algo que é diferente de uma ‘anatomo-politica’
voltada para o corpo humano, pois ela vai se dirigir a espécie humana e por isso se
chamara de biopolitica” (DINIZ; OLIVEIRA, 2014, p. 155). Segundo Furtado e Camilo
(2016), através da tematica do biopoder, Foucault percorre duas forcas envolvidas

na producao de subjetividades. De um lado, o poder totalizante que cria aparatos
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estatais capazes de governar populacdes, levando a um processo crescente de
massificagao e burocratizacéo da sociedade; de outro, complementar ao primeiro, as
técnicas individualizantes, consistentes em saberes e praticas destinadas a dirigirem
0s sujeitos de modo permanente e detalhado.

Sendo assim, ndo so o individuo é controlado, mas também a massa, de uma
maneira geral. E por que ndo lembrar do poder pastoral, também de Foucault
(1978)? Segundo o autor, o que caracteriza um bom pastor é o fato de cuidar bem
do rebanho. Essa € uma relacdo de poder distinta da soberania, pois enquanto na
soberania o povo servia de modo obrigatério ao soberano, no poder pastoral, ocorre
0 contrario: o pastor deve servir ao rebanho, cuidando da vida de cada ovelha. Sem
beneficio préprio, a salvacdo do pastor vem junto com a salvacdo das ovelhas.
Segundo Foucault (1978):

O poder pastoral ndo tem por funcdo fazer mal aos inimigos;
sua principal funcao é fazer o bem em relacao aqueles de que
cuida. Fazer o bem no sentido mais material do termo significa
alimenta-lo, garantir sua subsisténcia, oferecer-lhe um pasto,

conduzi-lo as fontes, permitir-lne beber, encontrar boas
pradarias (Foucault, 1978, p. 66).

No Cristianismo, enfatiza-se a ideia de uma vida que estar por vir, totalmente
dependente de certos tipos de conduta na Terra. Para se salvar, é preciso possuir
um coragao apto a entrar no reino celeste por meio de atitudes especificas na vida
terrena. Para Foucault (1978), ter um pastor implica, para todo individuo, que existe
a obrigacdo de obter a sua salvacdo, sendo esse um assunto individual. Porém,
acrescentamos aqui que a salvacdo parece ter se tornado algo de dominio coletivo,
visto que um se considera responsavel pela caminhada na fé do outro, um esta
atento ao comportamento do outro, para, ao menor sinal de desvio, tentar colocar
quem errou no caminho ‘certo’ novamente®.

De forma mais enfética, essa conduta para a salvacdo é orientada pelo
pastor. Logo, € necessario confessar a ele tudo o que pode ter sido feito de errado

ou de forma pecaminosa. O poder pastoral implica desse modo na analise e

3 Apesar da Biblia ndo incentivar que um cristdo se sinta melhor que o outro ou se vanglorie no erro
do outro, ela é clara ao afirmar que um deve ajudar o outro, como em Galata, capitulo seis, versiculo
um: “Irmaos, se um homem chegar a ser surpreendido em algum delito, vés que sois espirituais
corrigi o tal com espirito de mansidao; e olha por ti mesmo, para que também tu ndo saias tentado.”
(Gl 6.1).
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consciéncia de si, pois o pastor é aquele que possui 0 conhecimento necessario
para conduzir o individuo em tal reflexdo. Aproximando a ideia de poder pastoral em
Foucault (1978) com os preceitos selecionados pelo Canon Biblico, algumas das
funcdes do pastor sdo reveladas na propria Biblia quando, em diversas passagens,
Deus se compara a um sacerdote/pastor.

O pastor é responsavel: 1) por alimentar as ovelhas espiritualmente: Eu as
levarei para pastar num bom pasto”, diz Jeova. “La elas se deitardo numa boa
pastagem, e pastardo em pastos seletos”. (Ez 34.14); 2) por proteger e cuidar das
ovelhas: Jeova promete: “Trarei de volta a desgarrada, enfaixarei a que estiver ferida
e fortalecerei a fraca” (Ez 34.16); 3) pela vida das ovelhas: “Vou salva-las de todos
os lugares aos quais foram espalhadas”, diz Jeova. “Procurarei a ovelha perdida”
(Ezequiel 34.12,16).

Na visao religiosa, o pastor € como um individuo estabelecido por Deus para
representa-lo. Para obter auxilio para alcancar a salvacdo, € necessario, portanto,
ter uma relacéo de confianca e também de obediéncia. Segundo Foucault (1978), o
pastor pode impor aos individuos, conforme sua propria decisdo, sua vontade, pois 0
que é mais importante no Cristianismo ndo é o que se obedece para atingir um
resultado, uma aptidao, ou adquirir um habito. “No Cristianismo, o mérito absoluto é
precisamente ser obediente” (FOUCAULT, 1978, p. 69). Podemos observar aqui
uma relacdo de poder e verdade. E a palavra de Deus, e o pastor a ensina, porém é
preciso conhecer a alma. Um pastor deve saber tudo o que fazem as criaturas do
seu rebanho.

O poder pastoral se assemelha ao biopoder, pois assim como o primeiro
busca a salvacdo da alma em um plano espiritual, o biopoder busca a salvagao
(preservacédo) do corpo no mundo terreno. Ambos estdo empenhados em preservar
a vida. Assim como o biopoder € um poder individualizante e totalizante, individuo e
massa também séo duas unidades pelas quais o poder pastoral ira incidir. No poder
pastoral, hd a énfase na totalizacdo. O pastor conduz um rebanho, que na verdade
“sao individuos dispersos. Eles se reunem ao som de sua voz: ‘Eu assobiarei e eles
se reunirdo’. Inversamente, basta que o pastor desapareca para que o rebanho se
espalhe” (FOUCAULT, 1981, p. 359).

O pastor também cuida de suas ovelhas de modo particular, sob uma 6tica

individualizante. Da mesma forma que o pastor € um instrumento de poder para


https://www.jw.org/pt/publicacoes/biblia/biblia-de-estudo/livros/ezequiel/34/#v26034014
https://www.jw.org/pt/publicacoes/biblia/biblia-de-estudo/livros/ezequiel/34/#v26034016
https://www.jw.org/pt/publicacoes/biblia/biblia-de-estudo/livros/ezequiel/34/#v26034012
https://www.jw.org/pt/publicacoes/biblia/biblia-de-estudo/livros/ezequiel/34/#v26034012
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vigiar os pecados, o biopoder € um instrumento para controlar e extinguir os desvios

de conduta, as doencas do corpo e da psique. Como vimos:
Entre o poder pastoral, o poder soberano e o biopoder pode-se
encontrar semelhancas. Mas, nesses tipos de poder arcaicos —
0 soberano e o0 pastoral - 0 que esta em questdo sao as
relagbes do homem com o Absoluto. O biopoder tera como
medida as forcas do préprio homem. Essa medida se
estabelece nos limites do ser humano, em suas

potencialidades, que se pretenderd, contudo, chegar a uma
“perfeicao” (MOURA, 2007, p. 39).

Ainda discutindo o poder, segundo Domingues (2016), uma série de
transformacdes sociais produziram mudancas em nossos modos de viver desde o
fim da Segunda Guerra Mundial. Uma dessas transformacgfes esta na passagem de
um regime disciplinar, marcado pela obediéncia a hierarquia e pelos espacos
institucionais fechados, para um regime de controle disseminado, que se estende
também para os espacos abertos. Na sociedade disciplinar, o individuo estava
sempre passando de um espaco fechado para o outro. Esse projeto ideal de
confinamento tinha, como bem explicado por Foucault (1987 apud DELEUZE, 1992,
p. 219), o objetivo de concentrar, distribuir no espaco e ordenar no tempo uma forca
produtiva no seu apice.

Para Deleuze (1992 apud DOMINGUES, 2016), as sociedades de controle
estdo substituindo as disciplinares e em cada uma delas se enfrentam liberagdes e
sujeicdes. Enquanto a sociedade disciplinar fazia uso do espaco e tempo bem
definidos, a sociedade de controle se caracteriza pela transponizacdo dos espacos,
pela suposta auséncia de limites definidos (a rede) e pela instalagdo de um tempo
continuo. Enquanto na sociedade disciplinar a organizacdo era vertical e hierarquica,
na sociedade de controle, ela é reticular, interconectada. O proprio poder € disperso.
Enquanto na primeira o acesso a informacéo dependia de uma posi¢do do individuo
em uma hierarquia, na segunda, ele é horizontal, impessoal e provavelmente mais
democratizado. Ha, da sociedade disciplinar para a sociedade de controle, uma
mudanca na forma de vigiar e comandar as pessoas. Naquela, a vigilancia estava
atrelada ao confinamento, inevitavelmente atrelada ao olhar. Nesta, vigiar passa a
significar, essencialmente, interceptar, ouvir e interpretar.

Também de acordo com Domingues (2016), as sociedades de controle criam

suas proprias tecnologias e processos de subjetivagdo, sendo, porém, bastante
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diferentes das sociedades disciplinares. As novas forgcas e relacbes de poder
acontecem em funcdo de instituicbes como opinido publica, percepcdo coletiva e
acao a distancia. Segundo Lazzarato (2006), a sociedade de controle se utiliza de
novos instrumentos de poder modulacionais que, sem descartar o uso do poder
disciplinar, avanca na capacidade de controlar pessoas. As formas de controle sé&o
cada vez mais diversificadas, acessiveis e avancadas do ponto de vista tecnoldgico.

Da mesma forma que um longo processo historico criou as condicbes para a
passagem de uma sociedade disciplinar para a sociedade de controle, acreditamos
que o contexto social no qual vivem os evangélicos, seu comportamento de
consumo e as formas de controle sobre eles, também passaram por transformacdes
semelhantes. Sem descartar os instrumentos de poder e vigilancia da sociedade
disciplinar, outros instrumentos e artificios vém a tona quando falamos da sociedade
de controle e em rede, mesmo do ponto de vista da religi&o.

Enquanto na sociedade disciplinar o poder no que diz respeito ao ambito
religioso vinha exclusivamente do pastor e havia uma posicdo de hierarquia entre o
membro da congregacédo e o lider religioso, hoje esse poder esta disperso, difuso,
de maneira que ndo s6 o pastor exerce influéncia sobre o integrante, como outros
individuos. E o caso dos demais membros da Igreja, dos cantores gospel, dos atores
e dos influenciadores digitais. E preciso dizer que esses (ltimos sdo, em muitas
vezes, levados mais em consideragcado do que o primeiro.

Também na sociedade disciplinar, a vigilancia estava atrelada a espacos
fisicos e fechados. Ja na sociedade de controle, com a possibilidade da internet e
das redes sociais, essa vigilancia pode ser exercida a distancia, interceptando,
ouvindo, interpretando e, principalmente, interagindo/interferindo. Nao é tao dificil
fazer uma comparacdo entre a opinido publica, a percepcdo coletiva e a acdo a
distancia com uma plataforma como o Instagram por exemplo. A opinido publica
pode ser encarada como os seguidores que, percebendo algo incomum — e isso
pode facilmente se relacionar com o consumo, coletivamente estdo prontos para

agir, mesmo que sem contato fisico’.

' Um exemplo deste caso ocorreu com a blogueira Rayza Nicacio, que se autodenomina evangélica
e possui muitos seguidores da mesma confissdo religiosa. Ao postar um video sobre o uso de
anticoncepcional, milhares de seguidores questionaram se ela tinha uma vida sexual ativa, visto que
era divorciada e ndo poderia ter relacdes sexuais no momento. Os mesmos questionamentos
surgiram quando a blogueira também publicou um video em que dancava funk. Houve grande
retaliacdo por parte dos seguidores.
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As transformacdes ndo acontecem apenas do lado do rebanho, por assim
dizer. Os pastores que antes eram responsaveis por um pequeno grupo de ovelhas
hoje sdo capazes de gerenciar milhares de pessoas a distancia, aconselhando,
ouvindo, interagindo e muito mais*. Tracar um paralelo entre a sociedade
disciplinar, a sociedade de controle, com a relacdo da Igreja Evangélica no Brasil,
com a midia massiva/digital, e principalmente com a midia enquanto esfera
propulsora do consumo, influenciadora do consumo, € material para um proximo
trabalho, mas ja gostariamos de pontuar aqui essa rica diacronia existente. Mais do

qgue nunca, o poder ndo esta nas maos de uns, mas de todos.
4.2 Onde ha poder ha resisténcia: a performance no consumidor pentecostal

Para Goffman (1985), quando um individuo chega a presenga do outro,
procura obter, assim que possivel, informacdes a seu respeito, interessando-se por
tudo que possa servir para definir o contexto, a situacdo e a pessoa com que se esta
falando, tornando-se capaz de conhecer antecipadamente 0 que 0 outro espera.
Assim, estando informado, sabera a melhor maneira de agir para obter uma resposta
desejada. A interac&o*? de um individuo com o outro determina, portanto, qual papel
se deve atuar.

Os papéis, por sua vez, sdo cotidianos, pois transcendem as fases da vida e
sdo exercidos diariamente. Rituais sociais e conversacfes ligam individuos que
respondem a expectativas reciprocas. Quando falamos com alguém, antes
escolhemos o que iremos revelar, nosso conhecimento, nossas intencées e, por que
ndo, simular uma falta de conhecimento e esconder nossos objetivos? Tudo é
possivel.

Nessa complexa dramaturgia a que estamos expostos dia apos dia, Goffman
(1985) salienta como nos policiamos também com a gestdo da nossa imagem. De
acordo com o0 que queremos mostrar, vestimo-nos de tal forma e nos comportamos
de tal maneira. Para isso, usamos veiculos como sinais: roupas compostas se
estamos na igreja, roupas que revelam mais, se estamos fora dela. Um crente

piedoso dentro da Igreja ou um rapaz espontaneo e moderno fora dela.

L Vide casos de pastores que se tornaram celebridades na internet e influenciadores digitais.

2 Goffman (1985, p. 23) entende por interagao; a influéncia reciproca dos individuos sobre as acdes
uns dos outros quando em “presenca fisica imediata”. Aqui, consideramos néo s6 a interagdo como
sendo um encontro face a face, mas também através de telas e aparelhos de tecnologia.
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Também temos consciéncia que, a medida que interagimos, a opinido das
pessoas é formada sobre nés. Por isso, como dito mais cedo, gerenciamos nossa
fala, ponderamos nossos gestos e monitoramos nossas reacdes. Apesar de parecer
maquiavélico ou calculista, segundo o autor (GOFFMAN, 1985), toda nossa atuacao
€ para atingir nossos objetivos de construir uma autopercep¢do coerente a respeito
de nés mesmos e evitar momentos embaragosos.

Goffman (1985) traz outros conceitos que sdo bastante caros para
compreendemos melhor o fruto do nosso trabalho. Séo eles: 1) palco e bastidores:
cada um sabe o que fazer quando estd no palco, como se comportar e 0 que 0s
outros esperam de si. O professor sabe como deve agir quando esta em sala de
aula, o pregador no pulpito e o fiel no banco da igreja. Nos bastidores, é possivel se
tranquilizar, visto que eles dizem respeito a nossa intimidade, nossa vida privada, na
qual arrumamos os figurinos e ensaiamos nossa performance para evitar embaracos
guando estivermos novamente nos palcos; 2) expressao transmitida e expressao
emitida: Goffman (1985) afirma que a expressividade do individuo, ou seja, a sua
capacidade de passar uma impressao, envolve dois tipos de expressao. A primeira,
ligada a uma ideia de comunicacao tradicional e, que engloba simbolos verbais e
seus substitutos, é intencional. A segunda é onde as acdes dos atores ganham
forca; € uma forma de expressdo nao intencional e contextual; sdo nossos gestos,
olhares, tudo o que passa despercebido a n6s mesmos, mas que pode ser
percebido pelo outro.

Goffman (1985) também discorre que buscamos constantemente regular a
nossa conduta e a maneira como somos tratados através da nossa performance.
Assim, formamos o que queremos transmitir a partir da observacdo do outro.
Devemos atuar do modo mais verdadeiro possivel e por isso vivemos nos
monitorando e somente com poucos abrimos nossa intimidade. A partir dessas
estratégias, conseguimos conviver com diferencas, ascender em status, ter
reconhecimento social e aceitar o que ndo podemos mudar. O autor conclui que néo
h& um verdadeiro eu: somos resultados da interacdo com outros e da imagem que
fazemos de ndés mesmos. Ao remover todas as mascaras, desprovidos de todos os
papéis nada somos, pois resultamos da interacdo social (ALVES, 2017).

A performance em si ndo é privilégio das comunidades religiosas, tampouco

dos evangélicos, visto que todos nds precisamos performatizar em alguns
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momentos, principalmente para viver em sociedade, como pontuado anteriormente.
N&o podemos falar tudo o que pensamos sempre, nem fazer tudo o que queremos
em todos os momentos. Porém, quando se trata do ponto de vista religioso,
acreditamos que as performances sdo mais constantes e chegam até a serem
rotineiras. Isto porque, quando alguém se assume evangélico, j& carrega consigo um
discurso que nem precisa ser dito, falado. Afinal, € preciso suprir determinadas
expectativas e, como nem sempre é possivel, ha a necessidade de se desempenhar

um dado papel.
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5 UMA IDENTIDADE FLUTUANTE E PRIVADA:
AS NEGOCIACOES DO CONSUMO EVANGELICO

Quanto a antiga maneira de viver, vocés foram ensinados
a despir-se do velho homem, que se corrompe por
desejos enganosos, a serem renovados no modo de
pensar e a revestir-se do novo homem, criado para ser
semelhante a Deus em justica e em santidade
provenientes da verdade (Ef 4.22-24).

Solomon (2011) postula que as subculturas religiosas exercem intensa
influéncia sobre as decisbes de consumo dos individuos, incluindo aspectos
como a formacédo da identidade, personalidade individual, atitudes politicas e
formacao de lares. O autor também destaca o poder dos lideres pertencentes
as instituicdes religiosas, pois eles sdo pessoas cujas atitudes séo altamente
admiradas e respeitadas pelos demais integrantes do grupo religioso,
representando, portanto, expressivo poder de influéncia e disseminacdo de
comportamentos.

N&do € por acaso que o autor pontua que “os lideres religiosos
conseguem estimular favoravelmente um determinado comportamento de
consumo ou, em sentido contrario, conseguem desencoraja-lo” (SOLOMON,
2011, p. 531) conforme as crencas e o0s valores compartilhados entre os
participantes da religido, bem como considerando o seu alinhamento aos
interesses predominantes dos dirigentes do grupo religioso.

No mesmo sentido, Klein e Laczniak (2009), em um estudo que discute a
ética nas estratégias de marketing e as responsabilidades do consumidor
cristdio em relacdo a sua participacdo no mercado de consumo, discorrem
sobre como o religioso deve sempre observar os valores sociais da Igreja para
exercer o seu papel de consumidor de forma condizente com 0s principios
defendidos pela religido na qual esta inserido, evitando, inclusive, produtos,
comportamentos e estilos de vida que podem coloca-lo em perigo ou explorar
outras pessoas — 0 que contraria muitas vezes as crencgas professadas.

No entanto, como vimos no percorrer deste trabalho, € possivel que os
individuos, por diversas vezes, tomem atitudes que paregcam na ‘contramao’
dos seus papéis sociais e de suas identidades. Seria também o caso dos

evangélicos quanto as suas decisdes de consumo? O que essas pessoas


https://www.bibliaon.com/versiculo/efesios_4_22-24/
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dizem sobre isso? Existem e quais sdo as negociacoes feitas pelos mesmos
para que efetivem o consumo — quando parecem contrarios as doutrinas que
professam? Neste capitulo, pretendemos responder a essas questdes, primeiro
apresentando o caminho investigativo e metodologico que percorremos e, em
seguida, a andlise propriamente dita do nosso corpus e objeto, apontando, na

sequéncia, as nossas principais descobertas.
5.1 Um desenho metodoldgico plural

Sabendo que nosso objetivo é analisar o discurso dos consumidores
evangélicos em busca das motivacdes, controvérsias e negociacdes acerca do
consumo e de suas identidades, partimos da premissa de que teriamos maior
sucesso nesta pesquisa se utilizassemos métodos qualitativos para a obtencao
dos dados, visto que, em uma pesquisa quantitativa, o alcance do nosso
objetivo ndo seria possivel. Segundo Recuero, Fragoso e Amaral (2011), a
pesquisa quantitativa € adequada para a apreensdo de padrdes, mas é fragil
para a apreensao de detalhes e especificidades.

Com a pesquisa qualitativa, além de termos uma compreensao
aprofundada e holistica dos fenbmenos em estudo, também podemos nos
preocupar menos com o numero de componentes da amostra e mais com a
qualidade e a relevancia da mesma para o problema de pesquisa. Para o
nosso trabalho, tal aspecto é essencial, pois como veremos mais adiante,
decidimos por metodologias que ndo comportam o alcance de uma grande
qguantidade de respondentes, de modo que selecionamos a amostra conforme
apresentavam as caracteristicas necessarias para a integridade da observacéao
e dos possiveis resultados.

Assim, como decidimos pela pesquisa qualitativa, também percebemos
gque um desenho metodolégico que combinasse diferentes estratégias
favoreceria uma percepcdo mais ampla sobre o tema, permitindo-nos cruzar
informagdes e potencializar a validade dos resultados obtidos. Definimos,
portanto, que noOsSso percurso metodologico seria composto por revisdo
bibliografica — realizada desde o inicio deste trabalho, e também pela entrevista
pessoal e pelo grupo focal online, nessa sequéncia, culminando na analise do

discurso dessas ultimas etapas.
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Isso porque com as entrevistas em profundidade teriamos condi¢cfes de
fazer perguntas especificas, obtendo respostas individuais, confidenciais e
‘privadas’. Com o grupo focal poderiamos introduzir temas, provocar
discussbes sobre como a religido influencia o consumo, sobre o que o0s
evangélicos consomem especificamente e observar a interacdo entre o0s
participantes, que muito provavelmente iria suscitar debates e influéncias
reciprocas acerca do fenbmeno em questdo numa esfera mais proxima da
‘publica’. E, por fim, com a andlise do discurso poderiamos identificar valores,
crengas, posicionamentos, o que foi efetivamente dito e também aquilo que foi
silenciado no discurso dos participantes.

Quanto a amostragem definida para este trabalho, utilizamos alguns
conceitos encontrados em Recuero, Fragoso e Amaral (2011), a saber: a) foi
do tipo intencional, com elementos selecionados conforme critérios que
derivam do problema de pesquisa, do universo observado e das condi¢des de
observacdo e de analise; b) seguiu os conceitos de critério — porque foram
selecionados elementos que apresentavam uma caracteristica pré-definida
(todos evangélicos, agrupados na vertente pentecostal e residentes em Recife
e Regido Metropolitana; c) com a maxima heterogeneidade — pois a selecao
contemplou todas as variagbes previamente identificadas, de modo que a
variedade do nosso universo de pesquisa se encontrou na amostra. Isto €,
tivemos evangélicos das principais igrejas de origem pentecostal — melhor
detalhadas posteriormente.

Assim, nossa metodologia assumiu um carater plural, hibrido e holistico,
proporcionando cercar o objeto da melhor forma possivel, pois enquanto as
entrevistas e o grupo focal nos permitiram a aproximagdo com O Ccorpus,
trazendo a tona o0s questionamentos necessarios, a analise do discurso
suscitou a interpretacdo devida das respostas obtidas, proporcionando “a
percepcdo da variedade do universo de pesquisa e dos padroes que o
atravessam” (RECUERO, FRAGOSO E AMARAL, 2011, p. 79). A seguir,
apresentamos uma sintese do desenho metodoldgico utilizado e, em seguida,

detalharemos as metodologias utilizadas:
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Metodologia Métodos Caracteristicas
Pesquisa Entrevistas e Amostra
qualitativa: grupo focal: para Intencional, por
para uma obter respostas critério e com
compreensao mais proximas da | maxima
aprofundada e esfera privada e heterogeneidade:
holistica dos publica selecéo de
fendbmenos respectivamente. elementos com
estudados. caracteristicas ja
definidas e que
Andlise do contemplam o
discurso: para universo da
interpretar os pesquisa.
discursos
obtidos,

encontrando as
motivacoes, as
negociagodes e as
controvérsias.

Fonte: Autoria proépria.

A comecar pelas entrevistas, Haguette (1997, p. 86) as define como um
“processo de interacdo social entre duas pessoas, na qual uma delas é o
entrevistador, que tem por objetivo a obtencdo de informacdes e por parte do
outro, o entrevistado”. Segundo Duarte (2004, p. 215), elas sdo fundamentais
“‘quando se precisa identificar crengas, valores e sistemas classificatorios de
universos sociais mais ou menos delimitados, em que os conflitos e
contradigbes ndo estejam claramente explicitados”. Nesse caso, sendo bem
realizadas, permitirdo que o0 pesquisador adentre, com profundidade, nos
modos de ser dos entrevistados, descobrindo como esses sujeitos percebem e
significam sua realidade, retirando informacdes consistentes que Ihes permitam
compreender e descrever as légicas das relacdes estudadas.

Ainda de acordo com Duarte (2004), realizar entrevistas é uma tarefa
mais complexa do que se imagina. Promover situacdes de contato, provocar
discursos que atendam aos objetivos da pesquisa, que sejam significativos e
realmente imparciais demanda cuidado. Por isso, optamos por utilizar as
entrevistas semiestruturadas, nas quais as perguntas sao previamente
formuladas, mas abrem espacos para o surgimento de novos questionamentos
no decorrer da aplicagdo. Segundo Lodi (1974 apud BONI; QUARESMA,
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2005), o principal motivo de escolhé-las € a possibilidade de comparar o
mesmo conjunto de questionamentos e fazer emergir as diferencas a partir dos
respondentes e ndo das perguntas.

Dessa forma, aplicar entrevistas como método de pesquisa exige: a) que
0 pesquisador tenha muito bem definidos os objetivos de pesquisa — h0 NOSSO
caso, identificar as negociagfes feitas pelos consumidores evangélicos para
fazerem uso de bens ou servi¢cos que vao de encontro a sua religiosidade, bem
como as relacdes de poder existentes; b) conhecer em profundidade o contexto
em que se pretende realizar as investigacbes — como esperado, nossas
entrevistas sucederam de leituras e revisdo bibliografica, tanto do tema geral
(consumo e identidade) quanto do particular (religido e denominagdes
evangélicas citadas); ¢) um roteiro semiestruturado — que pode ser acessado
no apéndice deste trabalho.

Sobre as situagcbes de contato, decidimos por entrevistar pessoas ja
conhecidas por ndés ou nos apresentadas por outras pessoas (BONI;
QUARESMA, 2005). Isso ancorado no que postulou Bourdieu (1999), ao
afirmar que, quando existe certa familiaridade ou proximidade social entre
ambas as partes, os entrevistados ficam mais a vontade e se sentem seguros
para colaborar. Dessa forma, os entrevistados foram escolhidos a partir da
nossa rede social, enquadrados nos requisitos ja comentados.

No entanto, a estratégia de aproximacdo, no decorrer das entrevistas,
apresentou um problema de ordem concreta, pois alguns entrevistados néo se
sentiram a vontade para emitir suas opinides por completo, visto que estariam
expondo suas negociacdes e controvérsias para alguém que conheciam e
ainda que confessava a mesma religido. Esse problema foi, em parte,
contornado ao justificarmos repetidas vezes que se tratava de um trabalho
cientifico e que as informacdes compiladas ndo seriam publicadas de outra
forma que nédo através desta pesquisa e que o0 anonimato seria preservado.
Esse percal¢co nos possibilitou identificar algo, ao qual ndo tinhamos atentado
antes: o conceito de performance, que foi inserido no trabalho apds o inicio
desse método.

Com efeito, ao mesmo tempo em que coletamos informagoes,
oferecemos ao entrevistado a oportunidade de refletir sobre si mesmo, de

pensar sobre sua cultura, valores e marcas que compdem 0S grupos sociais
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aos quais pertencem. Por isso, também foi importante que, ao realizarmos a
andlise das entrevistas, esforcassemo-nos para “situar o leitor do lugar em que
o entrevistado fala, qual seu espago social, sua condicdo e quais 0s
condicionamentos dos quais 0 pesquisado € o produto” (BOURDIEU, 1999
apud BONI; QUARESMA, 2005, p. 77).

O segundo método que utilizamos, o grupo focal online, assemelha-se
muito ao de mesmo nome, porém presencial. Sua principal caracteristica € ser
realizado em ambiente virtual, dispensando a presenca fisica dos entrevistados
para que haja interacdo. A distancia, que antes poderia ser um obstaculo para
a realizacdo de pesquisas através desse método, hoje ndo € mais um entrave
por conta dos equipamentos tecnolégicos e da internet, que torna possivel a
juncdo de pessoas simultaneamente e em tempo real, mesmo distantes
geograficamente. Segundo Abreu, Maldanza e Gondim (2009), esse método de
pesquisa € essencial para a descoberta de opinides e crencas acerca de um
fendbmeno. Assim, o grupo focal online é capaz de potencializar as conclusdes
sobre consensos e dissensos existentes entre um grupo de pessoas.

Segundo Morgan (1996), os grupos focais podem ser definidos como
encontros ou reunides de pessoas, nos quais se utilizam técnicas de
intervencdo em grupo para promover a interagdo e facilitar a troca de
informacBes. Ao contrario das entrevistas em grupo, nas quais sao feitas
perguntas e as respostas sao individuais, o objetivo dos grupos focais é fazer
com gue os participantes discutam entre si, manifestando suas opinides e
crencas sobre determinado assunto.

Para atingir os objetivos de forma correta através desse método, foi
preciso tomar alguns cuidados: a) realizar uma boa moderagcdo — o papel do
moderador é o de facilitar a interacdo do grupo, conduzindo a discussao de
forma que se explore ao maximo o tema abordado; b) escolher os participantes
de maneira criteriosa — o ideal é que eles compartilhem do assunto em comum
e tenham condi¢cdes de falar sobre o mesmo tema; c) construir um roteiro de
gualidade — é importante que haja, assim como nas entrevistas, a posse de um
roteiro denominado de ‘guia tema’ ou ‘guia de discussdo’ (MORGAN, 1996).
Assim, havera um esboco dos topicos que serdo abordados no decorrer do
debate, impedindo a dispersdo da pauta ou que algum tépico essencial deixe
de ser abordado.
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Algumas vantagens dos grupos focais online nos levaram a sua
utilizagdo nesta pesquisa. Entre eles, a economia de tempo, auséncia de
custos de deslocamento e facilidade de discussdo, além da maior facilidade
gue as pessoas tém de expressar sua opinido atraves de meios virtuais. Por
ser uma conversa atraves de telas, os participantes incentivam uns aos outros
a responderem as questdes levantadas, posicionando-se, concordando ou
discordando, o que torna factivel o mapeamento das negociacoes.

Ha também algumas desvantagens no método, como a dificuldade que
algumas pessoas tém para digitar ou mesmo a diminuicdo dos recursos que
permitem a comunicagao nao verbal. Por isso, foi importante estarmos atentos
‘para estimular, organizar e induzir os participantes a fornecerem o maior
numero possivel de informagdes” (ABREU et al, 2009, p.11).

Sobre a realizacdo do grupo focal online para essa pesquisa, formamos
um grupo de 8 pessoas, convidadas através de um link para fazer parte de uma
sala de bate-papo. Visto que encontramos um problema nas entrevistas — que
ja era uma relacéo privada, entre duas pessoas (entrevistado e pesquisadora)
ja comentado anteriormente, pareceu-nos uma solucdo adequada criar uma
sala de bate-papo virtual, onde as pessoas pudessem participar através de
apelidos, ndo necessitando a identificacdo nominal. Os participantes também
foram informados sobre o tema geral da pesquisa, condi¢cdes de participacéo e
gue deveriam sentir-se a vontade para utilizar simbolos que demonstrassem
emocdes, bem como dar sua opinido livremente acerca dos temas propostos.

O passo a passo para a realizacado do grupo focal foi composto por: a)
definicdo do objetivo — neste caso, analisar as opinides dos participantes
acerca do que eles consomem diariamente, identificando consensos e
dissensos com relacédo ao que € advertido nas suas igrejas sobre o consumo e
o gque eles realmente fazem; b) selecao dos participantes do grupo — o grupo foi
composto por pessoas diferentes das entrevistas, ja que ndo queriamos ser
repetitivos nas perguntas; c) elaboracdo do roteiro para a dinamica; d)
tabulacdo e andlise das informacdes obtidas.

Sobre a andlise do discurso, sabemos que se trata de uma pratica do
campo da linguistica e da comunicacdo que tem como objetivo analisar
construgcbes ideoldgicas presentes em um texto, seja midiatico ou nao

(PEREIRA, 2007). Nos discursos aqui encontrados, originarios de uma dada



83

matriz religiosa, lancamos nosso olhar para o contexto social em que estdo
submersos e, principalmente, para os significados que emergiram. Tais
discursos, provenientes de entrevistas e debates no ambito privado, néo
acarretariam qualquer lucratividade para os sujeitos participantes. Por isso,
mais do que apreender os efeitos de sentido gerados, interessou-nos identificar
e compreender os pontos de controvérsia, negociagao, sujeicao e resisténcia.

Segundo Silva e Patriota (2015), para a Analise do Discurso Francesa,
cuja metodologia utilizamos, o discurso reflete muito mais do que aspectos
linguisticos ou gramaticais, mas valores, ideias e posices que 0S sujeitos
assumem e ocupam em sociedade, atentando para o que foi dito, para o que
foi silenciando e para a maneira de fazer as duas coisas. Ainda conforme os
autores, ha dois conceitos extremamente relacionados com a AD, que sao o de
formacdo discursiva — um sistema capaz de condicionar a producdo dos
discursos (FOUCAULT, 2008) e o de ethos — que pode ser entendido como a
imagem que construimos de nds mesmos para o outro e do outro®.

Trazemos esses dois conceitos a tona porque ha, sobretudo, um sistema
gue perpassa e muito condiciona os discursos aqui encontrados — o religioso.
Também porque, como veremos adiante, a preocupa¢do com a imagem, com a
reputacdo e com a nocao de identidade a respeito de si mesmo é central na
fala dos individuos. Tanto referente ao que ndés e demais participantes
pensariamos sobre eles quanto ao que aflora nos proprios fatos contados.
Como afirmou Gregolin (1995, p. 17), “ao analisarmos o discurso, estaremos
inevitavelmente diante da questdo de como ele se relaciona com a situacao
que o criou”.

Concluindo nossa discussdo sobre os métodos de pesquisa utilizados,
iremos a seguir entender um pouco mais sobre as cinco igrejas evangélicas
cujos membros compuseram a amostra da pesquisa. Sistematizamo-las e as
descrevemos nos topicos que se seguem, a partir de suas principais
caracteristicas e/ou um breve histérico, com base nas consideracdes de

Favretto (2017) e Mariano (1999). Essa descricao, mesmo que de forma breve,

3 0 ethos de um discurso resulta da interacao de diversos fatores, como ethos pré-discursivo,
ethos discursivo, mas também os fragmentos do texto nos quais o enunciador evoca sua
propria enunciacao (ethos dito) — diretamente ou indiretamente. A problematica do ethos esta
em ndo reduzir a interpretacdo dos enunciados a uma simples decodificacdo, pois alguma
coisa da ordem da experiéncia sensivel se p6e diante da comunicagéo verbal. Ha uma maneira
de dizer, que é também uma maneira de ser (MAINGUENEAU, 1997).
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€ essencial para que entendamos 0 que pregam tais Igrejas e que possamos
comparar com o comportamento dos seus membros, identificando assim as

negociagdes e controvérsias.
5.2 As Igrejas em foco
5.2.1 Assembleia de Deus

Conforme Mariano (1999), as Assembleias de Deus, sadao uma
comunidade de mais de 140 agrupamentos nacionais de igrejas autbnomas,
mas associadas, que juntas formam a maior denominacéo pentecostal do pais.
Apesar de serem independentes, essas igrejas estdo unidas por crencas e
histérias compartilhadas. Ela se originou no inicio do século XX, na década de
1910, por intermédio dos missionarios suecos Gunnar Vingren e Daniel Berg,
gue se estabeleceram em Belém. A principio, fundaram a Igreja Batista, mas
como traziam consigo a doutrina do batismo com o Espirito Santo, e por
consequéncia, do falar em linguas, foram desligados junto com outros
membros simpatizantes, fundando outra igreja denominada inicialmente de
‘Missdo de Fé Apostdlica’, passando a se chamar Assembleia de Deus em
1918.

Ainda conforme o autor, as Assembleias estdo organizadas de forma
que cada ministério é constituido de uma igreja-sede e suas respectivas
filadas, congregacbes menores e pontos de pregacdo. A igreja local
geralmente tem autonomia administrativa e financeira, mas deve estar sempre
sob supervisdo da igreja-sede, levando seus assuntos para serem conhecidos
e referendados. Desde o seu surgimento, tém se expandido tanto a nivel
nacional quanto internacional, crescimento que as fizeram chegar ao patamar
atual. Quanto a doutrina, consideram a Biblia sagrada como a Unica regra
infalivel de fé normativa para a vida e carater do crente. Os cultos se
caracterizam por momentos de oracgdes, canticos, testemunhos dos membros
(momento no qual os membros contam o que Deus mudou em suas vidas e
vem fazendo atualmente por eles), pregacdes e apelos (quando ha o convite
para 0s que nao sao evangélicos a aceitarem Jesus como Unico e suficiente
Salvador).

Segundo Souza (2017), sobre os usos e costumes, a Assembleia de

Deus vem experimentando algumas mudancas no que diz respeito ao
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comportamento dos fiéis. Ha algum tempo, descreve em sua doutrina um termo
sobre usos e costumes no qual restringe a liberdade tanto das mulheres quanto
dos homens. Atualmente, a Igreja esta dividida entre se renovar, passando a
relativizar os usos e costumes, ou manter a tradicdo, o que fica a cargo dos
pastores locais. Contudo, a Convencao Geral da Assembleia de Deus no Brasil

ratificou seu estatuto em 2011*

, apoés uma discussdo acalorada, na qual
excluiu, por exemplo, a palavra ‘proibicdo’ para o uso de maquiagem ou de
calcas compridas para as mulheres.

Atualmente sdo resolucdes® para abstencédo das Assembleias de Deus:
a) o homem ter cabelos crescidos, bem como fazer cortes extravagantes ou
usar brincos/piercings; b) as mulheres utilizarem roupas que sédo consideradas
indecentes ou indecorosas; c¢) 0 uso de maquiagem exagerada, unhas
chamativas ou tatuagens; d) o uso de cabelos curtos pelas mulheres; €) o mau
uso dos meios de comunicacdo como televisao, internet, radio ou telefone — a
resolucdo diz que caberd aos pastores indicar aos fiéis sobre o que podem ver
na TV, alguns inclusive proibem a compra de televisdo; f) o consumo de
bebidas alcodlicas ou embriagantes. De toda forma, como a Igreja tem mais de
20 milhdes de seguidores no Brasil e igrejas independentes, essas resolucdes
séo adotadas com flexibilidade.

5.2.2 Congregacéo Crista do Brasil

Conforme Mariano (1999), também conhecida como CCB, tem origem
em um grupo de evangélicos italianos que, em 1904, em Chicago/Estados
Unidos, passou a se reunir pedindo orientacdo biblica para seguir 0s
ensinamentos de Cristo. Com o0 crescimento desse grupo e sua expansao para
outros paises, chegou ao Brasil em 1910, através do missionario Louis
Francescon. Com maior presenca nas regides Sudeste, Nordeste e Centro-
Oeste, é atualmente a terceira maior denominagdo evangélica no Brasil e
possui mais de vinte mil templos espalhados pelas cinco regides brasileiras.

O autor pontua ainda que a Congregacdo Cristd do Brasil esta

organizada sob um corpo ministerial, cujas atribuicbes ndo preveem qualquer

4 Segundo o portal de internet InforGospel (2011). Disponivel em: <https://bit.ly/2Qq2qGw>.
Acesso em: 05 jan. 2019.
s Segundo o portal de internet GospelPlus (2011). Disponivel em: <https://bit.ly/2SrC34i>.
Acesso em: 30 nov. 2018.
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tipo de remuneracdo. Os trabalhadores da Igreja sabem que devem possuir
empregos, de modo que nao dependam do auxilio da instituicdo. O quadro de
colaboradores é composto por ancibes e didconos que servem como
cooperadores para possibilitar a existéncia dos cultos, manutencéo do local de
reunido e ainda a obra de caridade, para onde sédo destinadas as ofertas, ja
que nado aceitam o dizimo. As mulheres ndo podem ocupar fun¢des de decisédo
e a participacdo feminina nos cultos se restringe a pedir hinos, apresentar
testemunhos pessoais e orar. Quanto ao trabalho de cooperacdo, sé&o
responsaveis pelo ensino biblico das criancas, pelos servicos de caridade, de
limpeza, musica, costura ou cozinha.

Também de acordo com Mariano (1999), os cultos e os demais eventos
da Igreja ndo seguem uma liturgia fixa, mas, segundo os seus membros, séo
inspirados no Espirito Santo. A liturgia combina uma ordem pré-estabelecida de
atividades espontaneas; ndo havendo a titularidade de pastor, qualquer
membro da congregacdo que se sentir inspirado pelo Espirito Santo pode
pregar a palavra. Ha ainda o cantico dos hinos, oracdes e testemunhos. A CCB
nao prega um dia especifico como sagrado, como o0 domingo ou o sabado, mas
acreditam que todos os dias sdo santificados, por isso ha cultos todos os dias
em diversas Igrejas, onde os membros sdo incentivados a frequenta-los.

Segundo o portal de internet da prépria igreja*®, quanto a politica, prega-
se a separacao entre o Estado e a religido, ndo permitindo o uso do pulpito
para beneficiar partidos ou candidatos politicos. Seus membros séo orientados
a nao votar em candidatos que neguem a existéncia de Deus ou que sejam
contrarios a moral cristd. Quanto a midia, a Congregacao nao utiliza os meios
de comunicacdo como radio, televisdo, imprensa escrita ou qualquer outro
meio de propagacao para divulgar sua doutrina ou fé. Seu evangelismo &
unicamente pessoal. Quem tiver interesse em conhecer a Igreja e sua doutrina
deve frequentar os cultos; do contrario, ndo sabera de outra forma.

Quanto aos usos e costumes, a CCB ordena algumas regras rigidas*’
aqueles que decidem frequentar suas congregagfes, como: a) s6 o batismo

efetuado na CCB é verdadeiro para obter a salvacdo, entdo todos que

*® Pode ser visto em: <http://www.congregacaocristanobrasil.org.br/>.
" Segundo o portal de internet O Fuxico Gospel (2017). Disponivel em: <https:/bit.ly/2SrKufY>.
Acesso em: 29 nov. 2018.
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pretendem ser membros da Igreja devem ser batizados novamente; b) as
mulheres devem praticar o uso do véu no culto; c) os irmdos homens devem
saudar-se com o ‘Oculo santo’ (beijo no rosto); d) s6 se pode orar de joelhos; e)
no culto, os adeptos da congregacdo que estdo em observacdo ou em pecado
ficam sentados separados dos demais até que se arrependam; f) ha alguns
pecados considerados mortais, como o adultério, ao qual ndo ha mais a
possibilidade de salvagéo.

Além desses, segundo as entrevistas para essa pesquisa, 0s membros
da Congregacdo Cristd do Brasil ainda sdo admoestados sobre o uso de
vestimentas e adornos. As mulheres é orientada a moderacdo no uso das
roupas, maquiagens e bijuterias; os homens sédo aconselhados a ndo vestirem
bermuda e ainda se barbearem para possibilitar a saudacdo do ésculo santo

com mais higiene.
5.2.3 Igreja Casa da Bencgéao

Segundo o portal de internet da prépria igreja*®, também chamada de
Igreja do Tabernaculo Evangélico de Jesus (ITEJ), ela foi fundada em 1964, em
Belo Horizonte, pelo casal Doriel de Oliveira e Ruth Brunelli de Oliveira, apés
deixarem a Igreja Brasil para Cristo. Consideram-se uma igreja eminentemente
brasileira, pois ndo possui nenhum vinculo com igrejas tradicionais evangélicas
advindas de outros paises. Em 1970, seu lider fundador afirmou ter tido uma
revelagdo em que Belo Horizonte seria destruida por uma grande catastrofe.
Os fiéis e os lideres se mudaram rapidamente para Brasilia, 0 que chamou a
atencdo do até entdo DOPS (Departamento de Ordem e Politica Social),
ocasionando a prisdo do representante legal da Igreja, Ivo Oliveira, por
algumas horas.

I49, estabelecida no Distrito Federal, a

Ainda conforme o site instituciona
nova sede da Casa da Bencao cresceu e em 1985 foi inaugurada a também
chamada de Catedral da Bencdao, cujo templo tem capacidade para cinco mil
pessoas. Seu principal 6érgdo € o Supremo Concilio, presidido pelo apdstolo
Jair de Oliveira, que era o0 vice-presidente da Igreja, tendo reformado seu

estatuto, apdés a morte do presidente fundador. Esse Supremo Concilio

8 Pode ser visto em: <https://cb.org.br/inicio/historia/>.
%9 Essas informacgdes também podem ser encontradas no portal de internet GospelMais.
Disponivel em: <https://bit.ly/2VFXAc2>. Acesso em: 15 dez. 2018.
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coordena e auxilia todas as igrejas e seus pastores, ao lado das sedes
regionais. Atualmente, com quarenta e cinco anos de existéncia, a Casa da
Beng&o possui mais de 2 mil igrejas no Pais e dezenas de outras em solo
internacional.

Conforme Bernardo (2013), € considerada de denominacdo pentecostal
de 2° onda, apesar de alguns inclui-la no grupo dos neopentecostais por suas
recentes pregacoes a respeito da cura divina. Aceita a doutrina do batismo pelo
Espirito Santo, acompanhado do ‘falar em linguas’ e admite mulheres em
cargos de decisdo, como pastoras. O culto é composto de oracdo, louvor e
pregacdo, aceitando-se a musica gospel contemporanea. Atualmente, com o
objetivo de dar maior visibilidade a Igreja, adotam-se novas estratégias como

maior investimento em programas televisivos e outras midias massivas.
5.2.4 Igreja Deus é Amor

Segundo Araujo (2017), fundada em 1962 pelo missionario Davi
Miranda, a Igreja Deus € Amor se insere em um contexto historico de expanséo
e difusdo do pentecostalismo no Brasil. Segundo o seu fundador, a data e o
préprio nome da denominacdo foram revelados pelo proprio Espirito Santo.

Atualmente, conforme o site institucional™

, ela conta com mais de 17 mil igrejas
espalhadas pelo Brasil e diversas outras em 88 paises pelo mundo. Possui um
templo chamado de ‘Templo da Gléria de Deus’ situado em S&o Paulo com
capacidade pra 60 mil pessoas. Com mais adeptos na regido Sul, Sudeste e
Centro-Oeste, possui cerca de 1 milhdo de membros.

Conforme pontua Mendonca (2009 apud ARAUJO, 2017), em 2006, o
fundador Davi Miranda, ao se referir ao periodo de crescimento da IPDA a
partir de 1968, afirma que Deus “lhe revelou em oragdo” que ndo queria uma
igreja igual as outras e por isso cortou o “mundanismo” pela raiz, trazendo uma
doutrina severa e criando um regulamento interno. Também chamado de RI
pelos membros dessa congregacédo, segundo Araujo (2017), esse documento
visa a estabelecer as regras de conduta e impor certas restricbes aos
seguidores dessa Igreja. Na ocasidao do seu batismo, o fiel recebe esse livreto,

contendo as informacgdes para 0 seu comportamento adequado.

*% pode ser visto em: <http://www.ipda.com.br/>.
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Ainda conforme o autor, nesse livreto também ha campos de
preenchimento referentes a quantidade de jejuns realizados anualmente,
participacdo nos cultos, contribuicdes financeiras e possiveis adverténcias em
caso de conduta inadequada. Ha inclusive um campo que se destina ao
registro da quantidade de horas em que o membro ora em sua casa. Onde ha
certas classificacdes como ‘desviado’, ‘fraco’, ‘regular’, ‘bom’ e ‘excelente’.
Ainda segundo esse regulamento, os integrantes: a) ndo podem assistir a
programas de TV, pois acredita-se que esse seja um meio de destruicdo para
os lares; b) ndo podem fazer tatuagens; c) ndo podem ingerir qualquer tipo de
bebida alcodlica; d) ndo podem cortar o cabelo ou modifica-lo e ndo devem
utilizar roupas que evidenciem ou mostrem sensualidade, quando mulheres; e)
guando homens, devem evitar os cabelos compridos e também utilizar roupas
modestas; f) devem evitar o uso de maquiagem e aderecos ou joias, dentre

outras proibicdes, como podemos ver abaixo:

Ha um forte controle que visa afastar seus suditos de
qualquer outra influéncia externa. E proibido
frequentar praias, teatros, cinemas, shoppings e etc.
Ou seja, o lugar do membro fica restrito a Igreja, ao
trabalho e ao lar. O fiel da IPDA é chamado a se
ocupar quase que exclusivamente, quer no templo,
quer em seu ambiente familiar e profissional de
elementos atrelados a igreja. O tempo todo ele é
motivado a se inserir no universo simbodlico da
instituicdo, de modo que, uma vez convertido,
assimile o capital incorporado comum aos membros
assiduos da IPDA (ARAUJO, 2017, p. 72).

5.2.5 Igreja Batista Renovada

Segundo o portal de internet da prépria igreja®’, as Igrejas Batistas sdo
diversas denominacdes cristds que possuem uma forma de governo
congregacional®® cuja doutrina basica se da na Biblia sagrada como Unica

regra de fé e pratica. E uma denominacdo que se ramifica da historica de

*L pode ser visto em: <http://www.convencaobatista.com.br/>.

2Eo regime de governo eclesiastico no qual cada congregacao ou igreja local é autbnoma e
independente, possuindo autonomia para sua proépria reflexdo teolégica, expansao missionaria,
relagdo com outras congregacbes e selecdo do ministério (foco) em que ird atuar. Ex.:
ministério da familia, do combate as drogas e outros.
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mesmo nome, mas de cunho tradicional, cuja origem remonta a Inglaterra no
inicio do século XVII. Essa igreja tornou-se com o0 tempo uma das mais
importantes denominagdes protestantes a nivel mundial, chegando no Brasil ha
cerca de 150 anos, através de dois casais de missionarios: William e Ana
Bagby; Zacarias e Katarin Taylor.

Ainda conforme o site institucional, a Igreja Batista Renovada deu seus
primeiros passos em 1984, quando alguns membros da Igreja Batista
Tradicional comecaram a aceitar o batismo pentecostal, também conhecido
como pelo Espirito Santo. Nesse momento, esses membros foram desligados
da primeira igreja e passaram a congregar em outras de mesmo nome. Em
1986, formou-se um concilio, no qual ordenaram-se alguns membros para
pastor, resultando no surgimento da Primeira Igreja Batista na Obra de
Renovacéao Espiritual, mais conhecida como Igreja Batista Renovada. Hoje sdo
qguase duas mil igrejas e mais de quatrocentos mil membros espalhados pelo
Brasil.

Em 2003, foi criada a Convencédo Batista Renovada (CBR), associacao
religiosa sem fins lucrativos que tem como objetivo promover e intensificar a
cooperacdo entre as Igrejas Batistas Renovadas de todos os estados
brasileiros®®. H& ainda outras Igrejas Batistas Independentes e também sem
filacdo que adotam a orientacdo carismatico-pentecostal. Juntas, somam
atualmente mais de 1 milhdo de membros em todo o Pais conforme o Censo
IBGE 2010. Tem maior relevancia no Nordeste, Centro-Oeste e Sudeste, nessa
ordem.

Quanto aos usos e costumes, segundo Silva (2014), a Igreja Batista
Renovada prega que o cristdo deve observar e respeitar a cultura na qual esta
inserido, podendo compartilhar de seus usos desde que nédo fira a doutrina
biblica. Para essa igreja, antes de fazer uso ou posse de qualquer coisa, 0
cristdo deve fazer as seguintes perguntas: 1) o que estou usando ira glorificar a
Deus? 2) o que estou usando me fara ser causa de escandalo para outros
crentes ou descrentes? 3) 0 que eu estou usando mostra que sou santo? 4) o
gue eu estou usando Jesus usaria? 5) o que eu estou usando mostra que meu

e

corpo é templo do Espirito Santo? Sendo assim, o cristdo da IBR é

*  Essa informacdo pode ser encontrada no proprio site da CBR, em:

<http://www.conbras.org/institucional/ler/5/convencao--cbr.html>. Acesso em: 03 jan. 2019.
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aconselhado a adotar a modéstia em todo o seu procedimento, tanto no uso
dos trajes e adornos ou na posse de algum bem, bem como no usufruto de
algum servico (SILVA, 2014).

5.3 Da analise dos dados
5.3.1 As entrevistas

A realizacdo das entrevistas ocorreu no periodo de 30 de agosto a 15 de
novembro de 2018, com 11 participantes da nossa rede social, residentes no
Recife e Regido Metropolitana, sendo membros participantes das instituicdes
pentecostais listadas anteriormente. Buscamos nao limitar o numero de
entrevistados por igreja. Pelo contrario, recebemos com entusiasmo o interesse
dos respondentes em participar da pesquisa, mesmo que ja houvéssemos
realizado outra entrevista com alguém da mesma denominacdo, em que iremos
detalhar a partir de agora.

No roteiro que propomos, comecamos pelo interesse acerca dos dados
demograficos do entrevistado. Afora os que ndo possuem renda por serem
estudantes ou estarem desempregados, o restante afirmou receber até 4
salarios minimos mensais.

Seguimos levando em conta uma sequéncia légica, perguntando (2°
guestdo) se a igreja a qual o entrevistado pertence restringia, ou nao, alguns
itens de consumo. Diante da negativa das pessoas, ao passo que informavam
que suas Igrejas nao “restringiam” nenhum item de consumo, informamos que
a mesma palavra poderia ser substituida por “ndao recomendar”. Ou seja, “sua
Igreja ndo recomenda alguns itens de consumo?”’. Percebemos nesse
momento que as igrejas, com excecdo da Deus € Amor, nas quais 0S
entrevistados congregavam, afirmavam com muita clareza que n&o proibiam
nenhum tipo de comportamento, mas que recomendavam que alguns deles
fossem modificados ou ndo recomendava outros.

Na terceira pergunta, caso o consumidor respondesse sim a questao
anterior, questionamos qual a visdo da igreja para restringir ou ndo recomendar
determinado item. Essas respostas serviriam para, posteriormente,
ponderarmos sobre quais conflitos existem entre a visdo da Igreja e a do
consumidor, bem como as negociacdes resultantes do processo. Em geral, ja

qgue detalharemos mais a seguir, percebemos que é comum tanto as igrejas
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utilizarem a Biblia para ndo recomendar alguns tipos de comportamento,
inclusive os de consumo, como também deixarem claro que é uma doutrina ou
resolucdo da igreja em especifico, mas que os membros podem ficar a vontade
para seguir ou hao — sabendo que aquilo € o correto, o recomendado.

Em seguida — na 4° questdo, suscitando a memoria do entrevistado,
como sugere Bourdieu (1999), interessamo-nos em saber se o individuo
consome algum dos itens citados, a frequéncia, qual seria esse item e o
porqué. ApOs seus comentarios, na Ultima pergunta, questionamos se ja
ocorreu alguma situacao inusitada com o entrevistado no que diz respeito a
consumir algo que vai de encontro aos conselhos da igreja. Na sexta,
guestionamos qual a opinido do mesmo sobre o tema.

Como dito anteriormente, observamos certo receio dos entrevistados ao
exporem suas escolhas. Os participantes que faziam parte da nossa rede
social tinham medo de parecer menos fiéis de acordo com algumas de suas
respostas, negando, inclusive, situagcbes de consumo que ja haviamos
presenciado. Mesmo que os conflitos tenham sido percebidos, a dificuldade
para alguns dos entrevistados relatarem suas opinides nas entrevistas foi
bastante relevante no sentido de serem expostas performances, astlcias e
negociacdes sobre o0 ato do consumo e, posteriormente, da descricdo deste por
parte dos respondentes.

Tivemos a oportunidade de observar como o consumo € controverso,
privado, pessoal e modalizado pela conjuntura, pois entendemos que, caso
fosse outra pesquisadora ou outros entrevistados, as respostas poderiam ser
ainda mais reveladoras. Abaixo, para melhor entendimento, temos um quadro
descritivo dos entrevistados, cujas respostas e o0 roteiro completo das

entrevistas estdo nos apéndices desta dissertacao.
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Quadro descritivo dos entrevistados

Sexo Profissao Escolaridade Renda Igreja
E1 - Superior R$ ,
M Técnicoem Tl incompleto 2000,00 Batista
E2 F Contadora Superior Sem renda Batista
Completo
E3 - Superior R$ Assembleia
F Empresaria incompleto 1500,00 de Deus
E4 - Vendedora Ensino Médio R$ 975,00 Assembleia
Completo de Deus
. . R$
E5 = Analista Superior 1800,00 Casa da
Financeiro Completo Bencao
E6 Superior R$ Casa da
F Advogada Completo 1500,00 Bencao
E7 F Administradora | PoOs-graduacdo | Sem renda Casa 9 a
Bencao
. Congregacéo
E8 | ™ Professor Superior Ny Crista do
completo 3000,00 .
Brasil
. Congregacao
E9 M Estudante , Superior Sem renda Crista do
incompleto .
Brasil
E10| F Estudante Superior Sem renda | Deus é Amor
incompleto
E1l] F Professora Superior Sem renda | Deus é Amor
Completo

Fonte: Elaborag&o prépria.

E preciso lembrar, com base em Pécheux (1999 apud PATRIOTA,

2003), que os discursos ndo sdo de todo modo faceis de interpretar; ndo ha

transparéncia, mas certo mutismo. Dessa forma, o caminho que o pesquisador

deve percorrer ndo é o de ressignificar os significados que emergem do

discurso, mas ‘traduzir’ a lingua em seus termos, a ideologia, o discurso e

também o inconsciente. No nosso caso, buscavamos extrair das falas dos

respondentes seus comportamentos de consumo, as estratégias e negociacdes

existentes, mas acabamos por perceber também a forma pela qual eles

percebiam o outro e também como se comportavam diante do outro, sendo

esse outro a comunidade religiosa em que vivem.

Identificamos na andlise do discurso dos entrevistados, a partir da

proposicdo de Castells (1999), a existéncia de trés tipos de construcdo de
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identidade — ja& pontuadas anteriormente, a legitimadora, a de resisténcia e de
projeto. Também verificamos que esses trés tipos de identidade emergem nos
discursos representados através de trés instancias, que vamos chamar de
autoridades religiosas — que tém o poder de regular o comportamento e, por
sua vez, o0 consumo dos evangeélicos, servindo repetidas vezes como
instrumentos de negociacéo, sendo respectivamente a Igreja, a Biblia e Deus.

Relembrando, o tipo de identidade denominado de legitimadora é
proposto pelas instituicbes dominantes, nesse caso a Igreja, que tem como
objetivo expandir sua visdo e racionalizar a sua dominagcéo e controle. A de
resisténcia se refere a um subsidio encontrado ou mesmo criado pelos atores
que, em posicado desvalorizada, utilizam-se dele para resistir e viver de forma
diferente ao proposto das instituicdes, que neste trabalho tracamos um paralelo
com a utilizacdo da Biblia. Por fim, a identidade de projeto € quando os
autores, aproveitando-se de materiais culturais ao seu alcance, subvertem as
instituicbes dominantes e negociam com o ambiente a sua volta, construindo
uma nova identidade capaz de redefinir suas posicées; identificada neste caso,
na relacdo dos evangélicos com Deus.

No primeiro paralelo, observamos o surgimento da identidade
legitimadora, que emerge na escuta da Igreja pelos fiéis. ldentificamos que
para os entrevistados a autoridade da mesma € a que mais se deve estar
atento. Apesar de alguns afirmarem que a Igreja ndo faz proibicdes diretamente
e outros informarem que suas igrejas proibem veementemente algumas coisas,
0 que ha em comum em ambas as falas € que o discurso da Igreja deve ser
seguido, respeitado, pois é uma questdo de hierarquia. O lider religioso, que é
a personificacdo da Igreja, exerce um poder hierarquico sobre os membros,
quase totalitario. Nisso, identificamos as relacdes de poder, pois assim como
vimos na nossa discussao teorica, o poder que a Igreja exerce sobre o fiel é
muito forte e, além disso, € visto como algo positivo, afinal, o pastor quer o bem

da sua ovelha, como podemos ver abaixo:

“Se eles falam é porque € o melhor pra gente, os
pastores estudaram a Biblia, eles tém propriedade pra
falarem sobre isso. Eles querem que a gente seja salvo,
né? Entdo falam pra gente fazer o necessario” (Mulher,
Professora, Superior completo, Deus é Amor).
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“‘Mas por respeito aos meus pastores, por eu estar
submissa a eles, a essa autoridade religiosa, eu néo
faria” (Analista Financeiro, Superior completo, Casa da
Bengao).

“Procuro e vou procurar fazer em locais nao visiveis, por
respeito, obediéncia. Eles sdo como meus pais
espirituais. Se minha mae me pedisse para eu nao fazer
algo, eu iria ponderar aquilo. Entdo ndo é nem por
guestdo religiosa, mas de obediéncia e hierarquia”
(Analista Financeiro, Superior completo, Casa da
Bengao).

(Sobre tatuagem, os entrevistados afirmam que por
respeito a autoridade religiosa ou nao fariam a tatuagem
ou fariam em locais que ndo fossem visiveis).

Como transcrito acima, o papel do lider religioso em determinado
momento € comparado com o papel dos pais. O pastor é comparado a prépria
mae do respondente (“Se minha mae me pedisse para eu nao fazer algo, eu
iria ponderar aquilo”). Assim como 0s pais devem alimentar, cuidar e ensinar a
crianca a viver e a sobreviver em sociedade, no pastor é enxergada e atribuida
a mesma funcdo. Com o diferencial de que, enquanto os pais apenas podem
cuidar dos filhos em ambito terreno, material, para o pastor, também é possivel
cuidar da alma do crente, da sua vida espiritual e conduzi-lo a vida eterna.

Como o entrevistado afirmou, “ndo € nem por questao religiosa, mas de
obediéncia e hierarquia”. Nesse momento, observamos na pratica o quanto a
unidade e a origem do discurso sao cruciais. Como observou Foucault (2013),
identificar o autor do discurso e, nesse caso, sendo o pastor e o lider religioso,
é dar a fala uma identidade e uma individualidade. E entender o discurso como
verdade.

Quando se trata de comunidade religiosa, 0 exercicio da autoridade &
ainda mais complexo, pois o poder que advém do pastor também se ramifica
para os membros da congregagéo, fazendo com que um exercga algum tipo de
controle sobre o outro. Como ja pontuamos, o poder ndo esta apenas nas
instituicbes, mas também nos homens, sendo inerente a ele proprie. Os
individuos da congregagdo ndo estdo imunes a isso. Foi comum nas
entrevistas ouvir o que aconteceria se determinado irmao na fé visse o
respondente se comportando de uma forma considerada ndo apropriada —

olhares estranhos, questionamentos.
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Assim como no panoptico de Bentham (2008), sempre, quando se esta
em publico, se é totalmente visto e, pela simples forca do olhar de quem
observa, o sujeito se sente controlado. Caso seja ‘pego no erro’, inicia-se o
processo de disciplina. Nao raras vezes nao basta abdicar do comportamento,
€ preciso enfrentar reunides de aconselhamento, participar ou ndao ativamente
dos cultos, frequentar as escolas biblicas, afastar-se da ‘mesa do Senhor’. A
semelhanca com o poder disciplinar pode ndo ser mera coincidéncia, ja que,
igualmente, dociliza o sujeito, disciplina os corpos e submete os individuos a

determinados padrdes comportamentais.

“Quanto as roupas, tém algumas restricdes no sentido de
se vocé for membro vocé ndo usar roupas muito
escandalosas aos olhos da Igreja, caso vocé faca isso,
com certeza alguém vai chegar pra vocé pra informar
pra vocé nédo usar aquela roupa” (Advogada, Superior
completo, Casa da Bengéo).

“Tenho certeza que se algum irmdo da Igreja me
encontrar de bermuda na rua, eles ndo vdo me saudar
com o 6sculo santo®™ (Professor, Superior completo,
Congregacdo Crista do Brasil).

“‘Caso alguém - algum membro da Igreja estivesse
fumando, tenho certeza que a Igreja marcaria um
aconselhamento para ajudar esse irmao” (Mulher,
Advogada, Superior completo, Casa da Bencao).

Dessa forma, as doutrinas ndo sdo apenas ‘controladas’ e metrificadas
pelos pastores, mas também pelos membros das igrejas. O discurso ndo é
limitado, controlado por poucos, pelo contrario, quanto maior € o
compartilhamento, a sua transmissdo, maior o seu poder, maior sdo as
ferramentas de controle. No entanto, para controlar € preciso se mostrar
diferente, aparentar ser seguidor das respectivas doutrinas, reconhecer as
mesmas verdades e aceitar as mesmas regras. A0 mesmo tempo em que

assujeita o outro, 0 membro que deseja controlar também é assujeitado.

> Osculo santo é uma saudacao realizada com um beijo. O beijo no mundo biblico era uma
saudacdo comum. Para os primeiros cristdos, todavia, tornou-se um sinal do amor fraterno. E
por isso que se acrescentou o0 adjetivo santo. (ROSA, 2010). Disponivel em:
<https://bit.ly/2C35umE>. Acesso em: 5 jan. 2019.
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‘A minha Igreja ndo restringe claramente alguns itens,
parece que ha um acordo ‘velado’ de como um cristao
deve ser. Tem a juventude da Igreja que sdo as pessoas
que estdo |4 ha mais tempo e fazem parte da lideranca
gue vocé procura se espelhar. Eles ndo bebem, nao
fumam, ndo ouvem musicas seculares (pelo menos ndo
na nossa frente), entdo vocé acaba achando que vocé
tem que fazer as mesmas coisas, utilizd-los como um
espelho e segui-los” (Técnico em TI, Superior
incompleto, Batista Renovada).

“A Igreja ndo proibe, mas evito de fazer isso em publico
para ndo escandalizar alguns membros da minha
Igreja que ndo entendem isso e também para ndo dar mal
testemunho” (Contadora, Superior completo, Batista
Renovada).

“Se a gente corta nosso cabelo curto, ja nos olham
diferente. N&o quero fazer mais pois me senti diferente.
Diferente deles, do que eu era. Nao sei” (Empreséria,
Superior Incompleto, Assembleia de Deus).

Assim, a instituicdo que deseja legitimidade e que quer legitimar, a
depender do comportamento do individuo, assume o carater humano, quando
0s entrevistados tratam os lideres religiosos e os membros da Igreja como a
propria Igreja. S&o exercidos os poderes soberano, disciplinar e pastoral, e
nessas situacdes, encontramos trés tipos de respostas por parte dos
consumidores evangeélicos: 1) o individuo e membro da Igreja seguem o que a
Instituicdo e os lideres afirmam sem discutir. Para eles € uma simples questao
da obediéncia, de respeito e de hierarquia e, por isso, deixam de consumir os
itens restringidos; 2) o individuo assume um comportamento dentro da Igreja e
outro fora dela, no @mbito privado, como na intimidade do seu lar, por exemplo,
negociando consigo mesmo suas formas de consumo; 3) o individuo muda de

Igreja, para uma que compartilhe e ‘aceite’ seu modo de vida.

“‘Nao, eu ndo consumo nada do que a lIgreja nao
permite” (Empresaria, Superior Incompleto, Assembleia
de Deus).

‘Depois de me converter eu ainda ouvia musicas
seculares sim, procurava fazer com fones de ouvido, ou
na minha casa, de forma particular. Ndo € necessério
que as pessoas saibam” (Mulher, Administradora, pos-
graduada, sem renda, Casa da Bencgéo).
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“A Igreja tem uma boa intencio nas restricbes, mas se a
minha Igreja restringisse claramente, por exemplo
roupas, ou eu me submeteria (...), quer dizer eu ndo me
submeteria, eu ndo me submeteria a uma igreja que
exercesse um controle sobre isso. Talvez eu nem
pudesse assistir The Voice. Provavelmente eu mudaria
de Igreja” (Mulher, Advogada, Superior completo, Casa
da Bencdo).

No segundo momento, encontramos um paralelo entre a identidade de
resisténcia e a utilizacdo da Biblia por parte dos entrevistados. Percebemos
que eles encontram na Biblia um respaldo para subverter e resistir a algumas
recomendacdes ou ordens da Igreja. Mesmo que o lider religioso use a Biblia
para embasar algumas doutrinas, havera alguns membros que irdo consultar o
proprio livro para confrontar ou confirmar aquela verdade, tirando suas proprias
conclusdes. Em geral, segundo os respondentes, a Biblia € mais tolerante que
a Igreja e os lideres religiosos. Na Biblia, a interpretacdo quase sempre € livre
e, caso 0 membro interprete de forma diferente o que a Igreja esta pregando no
momento, ele se sente a vontade para consumir e se comportar conforme a

sua interpretacdo, sem necessariamente mudar de congregacao.

“‘Entdo eu tenho, fago e farei mais porque para mim a
Biblia ndo trata isso como pecado” (Analista
Financeiro, Superior completo, Casa da Bencéo).

(Sobre tatuagem, apesar de os pastores discordarem do
uso de tatuagens, segundo a entrevistada, na Biblia, ela
encontra uma interpretacdo diferente e por isso um
respaldo para continuar consumindo esse servico e
aderindo a esse comportamento).

“Minha opini&o sobre isso é que ndo concordo no que se
refere a vestuario, por ndo encontrar respaldo biblico”
(Professor, Superior completo, Congregacédo Cristd do
Brasil).

“Nao sou contra recomendacbes desde que as mesmas
tenham embasamento biblico (...) Se a Biblia ndo me
proibe de usar determinada coisa, logo, é doutrina criada
por homens. Ndo me sinto na obrigacdo de seguir”.
(Estudante, Superior Incompleto, Deus € Amor)

“Eu aceito o que a Igreja diz desde que tenha uma base
biblica” (Vendedora, Ensino Médio  Completo,
Assembleia de Deus).
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Como ja observado, a identidade de resisténcia surge quando, ainda sob
0 poderio pastoral, sob o poder da Igreja, os atores (consumidores evangélicos)
encontram maneiras, subsidios para resistir aos modelos comportamentais
impostos e viver de forma um pouco diferente. O poder ndo é mais unilateral e
ndo é indiscutivel. As ovelhas ndo obedecem apenas ao pastor, mas também a
si mesmas quando decidem ler a Biblia individualmente e obter a sua prépria
interpretacdo das doutrinas citadas. Para esses entrevistados, o Cristianismo
quer dizer a palavra de Deus e a palavra de Deus quer dizer a Biblia, que é
mais tolerante, pacificadora, permitindo que o cristdo se sinta livre de rotulos,

de amarras religiosas.

“‘As Escrituras Sagradas sempre foram usadas como
instrumento de controle a partir de sua leitura e
aplicacdo unilateral” (Estudante, Superior Incompleto,
Deus é Amor).

‘Hoje em dia eu sou livre. A grande sacada do
Cristianismo é isso, o cristianismo néo te engessa’
(Analista Financeiro, Superior completo, Casa da
Bencdao).

No terceiro paralelo, encontramos Deus como uma autoridade religiosa
ainda mais tolerante do que a Biblia, servindo como um instrumento de
resisténcia. O que faz surgir e fortalecer a identidade de projeto. Nesse
sentindo, para o0 entrevistado, ndo basta resistir, mas sentir-se livre
conscientemente para consumir outras coisas e se tornar quem deseja.
Acreditamos que o sentimento de liberdade s6 é possivel porque Deus € um
ser intangivel e inatingivel. Sem pretendermos adentrar em uma discusséo
teoldgica, acreditamos que, para 0s consumidores pentecostais, € mais facil
acreditar que Deus é flexivel porque Ele esta longe, ao contrario do pastor, que
€ uma presenca fisica, um ser humano dotado de autoridade, poder para
disciplinar e conhecimento.

“La na Igreja onde eu congrego, gracas a Deus a gente
se sente bem livre, porque na realidade Deus liberta,

Deus nao aprisiona ninguém” (Analista Financeiro,
Superior completo, Casa da Bencéo).
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‘Mas isso ndo me diminui perante Cristo, na minha
relacdo com Ele, isso ndo influencia e eu acho que posso
fazer estas coisas” (Técnico em TI, Superior incompleto,
Batista Renovada).

“E eu consumo porque eu quero, eu ndo acho que isso
vai ferir a minha fé, que isso me diminui ou que Deus se
entristece porque consumo essas coisas’ (Advogada,
Superior completo, Casa da Bencéo).

“Pra mim n&o tem problema nenhum. A calgca me da mais
conforto e acho que Deus ndo se importa com isso”
(Vendedora, Ensino Médio Completo, Assembleia de
Deus).

A identidade de projeto ir& permitir um indice ainda maior de negociacao,
afinal, o exercicio do poder pelo lider religioso ndo é mais tolerado sem
resisténcia. 1sso nédo significa que o fiel irA mudar imediatamente de igreja, para
uma com a qual esteja mais alinhado, mas é nesse tipo de identidade que isso
€ possivel. Os individuos nesse momento justificam sua fé em Deus para
redefinir seus posicionamentos, mudar conceitos e praticas. A fé € individual,
privada, a intimidade com Deus também. Por isso, como se deve ou ndo se
comportar € muito mais subjetivo do que doutrinas, regulamentos ou regras
impostas.

Com as entrevistas, além de percebermos a emergéncia desses tipos de
identidade no discurso dos entrevistados, identificamos ainda que essas
identidades emergem em um universo de reputacdo e performance. A
performance engloba esses tipos identitarios pois é utilizada para manter,
preservar ou mesmo modifica-los. Sendo a reputacdo constantemente
percebida através do outro, para o outro e sobre o outro, é também construida
nos contrastes e diferencas. Segundo os participantes da pesquisa, todos tém
uma reputacdo a zelar, uma imagem como cristdo e evangelico que nao pode
ser manchada aos olhos de quem néo confessa a mesma fé, daqueles que séo
novos na caminhada com Deus e daqueles considerados irmaos.

Apesar de consumirem coisas outras que vao de encontro ‘a identidade
de cristdo’, provando uma identidade flutuante, fragmentada, instavel e
mutavel, os participantes, por diversas vezes, declararam que ha essa
identidade e as negociacdes e performances séo realizadas para que 0s outros

nao descontruam sua imagem. Como ja observamos em Butler (1999), a
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identidade deixa de ser uma descricdo daquilo que €, para a ideia de ‘tornar-
se’. Através da performance, o consumidor evangélico parece ter duas
identidades. A primeira ‘em Cristo’, que pode ser reconhecida como a
‘identidade legitimadora’, com a qual pratica as doutrinas confessadas pela
Igreja, como podemos observar nas falas abaixo:
“‘Se a gente for fazer alguma coisa que venha a
envergonhar aquilo que a gente ja tomou como
identidade, que é o evangelho, € melhor que a gente

ndo faga” (Analista Financeiro, Superior completo, Casa
da Bengéao).

‘Hoje eu posso dizer que n&o uso mais roupas
decotadas, hoje eu tenho uma reputacdo a zelar”
(Analista Financeiro, Superior completo, Casa da
Bengao).

“E uma igreja que nos ensina a ser diferente do
mundo. Tanto no falar, agir e vestir’ (Vendedora, Ensino
Médio Completo, Assembleia de Deus).

“Todas essas coisas eles (os pastores) dizem que o
crente ndo pode fazer, porque o crente é diferente do
mundo, diferente das outras pessoas e ndo podemos
nos associar” (Professora, Superior completo, Deus é
Amor).

E a segunda, ‘no mundo’, que pode ser percebida como a ‘de
resisténcia’ ou ‘de projeto’, exercida, principalmente, em ambito privado, no
qual o consumidor evangélico ira encontrar formas e meios para satisfazer
desejos ou necessidades que vao de encontro as igrejas. Para isso, 0s
consumidores evangélicos criam artificios de negociacdo para seguirem com o
seu comportamento de consumo sem que as demais pessoas saibam. E
comum o consumo no ambito privado de casa, do fone de ouvido. E comum o
desviar o caminho ou mesmo esconder-se para que pessoas indesejadas néo
presenciem seus comportamentos de consumo.

Como Goffman (1985) evidenciou, quando falamos com alguém, antes
escolhemos o que iremos revelar, gerenciamos nossa fala, policiamo-nos para
controlar o que iremos ou nao mostrar, monitoramos nOSS0S gestos e
utilizamos outros artificios, tudo para passar uma imagem coerente daquilo que

vivemos.
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‘Eu esconderia para ndo gerar nenhum tumulto e
provavelmente mudaria de radio” (Advogada, Superior
completo, Casa da Bengéo).

(Sobre o consumo de bebida alcodlica e escutar radios
gue ndo sejam cristas).

“Tive que desviar de alguns ‘irmaos
Superior incompleto, Batista Renovada).

(Técnico em TI,

(Quando um jovem, ao comprar bebida alcodlica, teve
gue desviar o caminho que fazia entre as prateleiras do
supermercado para nao encontrar membros da
comunidade religiosa de que fazia parte).

“Quando eu vou para a Igreja ou tenho encontros com
pessoas que fazem parte da minha Igreja, eu sempre
procuro me vestir de maneira mais composta”
(Contadora, Superior completo, Batista Renovada)..

“‘Mas evito de fazer isso em publico para nao
escandalizar” (Contadora, Superior completo, Batista
Renovada).

“‘Mas escuto algumas musicas que para eles pode ser
pecado, escuto no fone de ouvido ou em casa, e nao
s6 pela Igreja, mas para outras pessoas ndo me julgarem
mesmo” (Estudante, Superior incompleto, Congregacao
Crista do Brasil).

“Eu nunca escutei nada de extravagante, mas eu escuto
sim musicas que ndo sao gospel, eu ndo minto sobre
isso, mas também né&o declaro para ninguém que
faco” (Estudante, Superior incompleto, Congregacao
Cristéd do Brasil).

Nas entrevistas, assim como no grupo focal como veremos adiante, 0s
objetos de consumo mais comentados giraram em torno da midia, com
programas de TV e radio, eventos em geral, como shows seculares, a bebida
alcodlica, as roupas, os produtos de beleza, os servigos como os estudios de
tatuagem. Acreditamos, no entanto, que as relacbes de poder sobre o
comportamento do consumidor evangeélico se expandem a outras areas, de

forma ainda mais profunda.

5.3.2 O grupo focal

A segunda fase da pesquisa contou com a realizacdo do grupo focal,
composto por oito pessoas. Precisamos informar que foi ainda mais dificil no
grupo focal convencer as pessoas a participarem. Quando informados do que

se tratava a pesquisa, a mesma parecia ter um ‘tom acusador’, visto que as
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pessoas se esquivavam e se recusavam a participar. Acreditamos, entretanto,
pela andlise de algumas recorréncias, encontradas tanto nas entrevistas
quanto no grupo focal, ter sido possivel alcancar o objetivo da pesquisa,
identificando um feixe de relacfes de poder e negociacdes no comportamento
de consumo dos pesquisados.

Como dito anteriormente, o grupo contou com a participacdo de oito
pessoas e aconteceu na tarde do dia 07 de dezembro de 2018, Unica data
possivel em que todos os participantes poderiam estar presentes. Infelizmente,
a sala de bate-papo utilizada ndo nos permitiu guardar o histérico, entéo
tivemos que copiar e colar todas as falas neste material — que pode ser visto na
integra nos apéndices, sendo possivel capturar as imagens apenas de alguns
momentos mais emblematicos.

Abaixo, quadro com o descritivo dos

participantes do grupo focal:

Quadro 7 — Descritivo dos participantes do grupo focal online.

Quadro descritivo dos participantes do grupo focal online
Sexo | Profissdo | Escolaridade Renda Igreja
El | F Estudante Superior | g renda | Deus & Amor
Incompleto
E2 Superior Assembleia
F Professora Completo R$ 1200 de Deus
E3 Superior Congregacéo
F Advogada Completo R$1750 Crista do Brasil
E4 | ™ Estoquista | —5n° Medio | som renda | Casa da Bencao
Completo
ES F Recursos Superior Semrenda | Casa da Bencédo
Humanos Completo
E6 F Bidloga Superior R$ 2500 | Batista Renovada
Completo
E7 F Atendente Ensino Médio R$ 998 Batista Renovada
Completo
E8 M | Administrador Superior R$ 600 Batista Renovada
Incompleto

Fonte: Autoria prépria.

Para que o anonimato fosse preservado, os participantes entraram no
grupo com apelidos. Dessa forma, n0s também ndo sabiamos de quem se
tratava. A medida que se enviavam os links da sala de bate-papo para o0s

entrevistados, eles entravam quase simultaneamente. Essa forma de manter o
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maximo de privacidade possivel foi a Unica maneira pela qual os individuos
aceitaram participar da pesquisa. Apesar de estarem em publico, mantinham

seu anonimato. A seguir, captura de tela do momento inicial do grupo:
Figura 1 — Captura de tela do grupo focal online.

_ : NAO FIQUE DE FORA DESSA.
PesquisaEvangelicos # minhas salas ~

Rosinha entra na sala..

Pesquisador para Todos: Ol3, criei esse chat para participarmos juntos da pesquisa sobre o tema de Religido e Consumo. Participantes (8)
Rosinha para Todos: OI&!
quisador

Siraa entra na sala...

Siraa para Todos: Oi

Pes
Fllor
Kra:

Pesquisador para Todos: Vamos esperar mals pessoas conseguirem entrar para comecarmos a discutir 1)
Pesquisador para Todos: Fiquem a vontade para falarem quando quiserem e utilizarem figuras!

Kiras entra na sala...

. ® 06 6 © ©

[ B B B B B

Kiras para Todos: O

oo o o

Pesquisador para Todos: Ol4, vamos esperar mais pessoas entrarem :) Por favor, continuem Online!

B:

n QO Digite aqui para pesquisar

Fonte: Autoria proépria.

No inicio da conversa, enviamos uma imagem para 0 grupo com o
objetivo de tornar a conversa mais leve e sem o tom avaliativo. A imagem
abaixo faz uma brincadeira sobre o que ‘dizem’ que os evangélicos ndo podem
fazer. Com a imagem enviada, os participantes comecaram a rir e a concordar
com o teor da mesma. Afinal, segundo eles préprios, os evangélicos sao muito
julgados sobre o que podem ou nao fazer, desde o ambiente religioso em que

vivem até a sociedade em geral.

Figura 2 — Meme sobre o que os evangélicos podem ou néo fazer.

AdolescenteCristao

lescCristac

“Crente nao pode usar calga”
“Nao pode usar Biblia no celular”
“Nao pode ser da zuera"”

“Néo pode bater palma”

Fonte: Autoria desconhecida.
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Quando pedimos um exemplo do que falavam, uma participante citou o
consumo de bebida alcodlica. Para ela, ndo havia problema em beber, citando
a Biblia, logo no principio, como justificativa e fazendo emergir o que
denominamos anteriormente de identidade de resisténcia. Outros participantes
concordaram, como podemos ver abaixo:

ROSINHA: Sei 4. Ingerir bebida alcodlica por exemplo. A
Biblia fala pra gente ndo se EMBRIAGAR. Beber
socialmente ndo € pecado. Pelo menos ndo pra mim.

Mas se alguém me ver bebendo vai dizer o que? Olha 14,
ele né evangélico

SLRAA: Hahahhaha verdade
LEAFAR1325: E mesmo

Em seguida, continuando a conversa, outro participante afirmou que
também ja teve que explicar quando consumiu bebida alcodlica em publico com
um colega que sabia da sua confissao religiosa. Para este, alguém evangélico
nao poderia fazé-lo. Nesse momento, outra participante escreve um texto
bastante grande para os padrbes da ferramenta (em que € comum o0 envio de
frases curtas), informando sua preocupacao sobre este assunto. Para ela, é de
extrema importancia que o evangélico cuide da sua reputacdo e esteja atento
aos comentarios que fazem a seu respeito para que, vez ou outra, reflita sobre
0 seu comportamento e entenda se estd agindo conforme a conduta crista

esperada.

KLRAS: Ja aconteceu isso comigo. Mas foi com um
amigo da faculdade, a gente saiu pra comer e no local
vendia cerveja. Pedi uma, preta, que eu amo. Ai ele fez:
ndo sabia que evangélico bebia. E ai eu tive que explicar,
meu posicionamento, tudo temos que justificar.

VALER: Esse meme me faz de lembrar de uma pessoa
que ndo se importa com comentarios desse tipo (acima
mencionados). Eu acredito que por mais que alguns
comentarios e rétulos que atribuem aos crentes (cristaos)
incomodem, devemos suportar sem brigas e discussdes
desnecessérias, pois sempre existirdo pessoas com
pensamentos diferentes dos nossos. Além disso,
devemos refletir sobre os comentarios, sera que eu na
condicdo de cristdo devo me comportar de tal forma?
usar tal roupa? falar tal linguagem? N&o devemos ser
radicais ao ponto de dizermos: eu néo ligo para opinibes
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diferentes da minha, vou ser o que sou e ponto, a vida é
minha. Como cristdos devemos nos importar sim se
estamos escandalizando ou néo, pois nossa vida ndo
€ mais nossa, € de Cristo. Vivo ndo mais eu, mas
Cristo vive em mim (Gélatas 2.20)

FLOR: A gente é separado do mundo. Ndo podemos
fazer as mesmas coisas que 0sS que nhao Sao cristaos
fazem. Somos SAL e LUZ

LEAFAR1325: Cada um pensa 0 que quiser né? Por
isso existem varias Igrejas, cada um fica na que achar
melhor, na que mais se adapta.

Ha outros comentarios que corroboram com a ideia da participante e
ainda outro que afirma que, por haver divergéncias de pensamento sobre o que
pode ou ndo ser feito, o evangélico deve decidir em que igreja permanecer,
escolhendo uma que esteja alinhada ao seu estilo de vida. Isso traz novamente
a tona a identidade de projeto. Para alguns consumidores evangélicos, ndo é
preciso ficar em uma igreja que lhe impde limites sobre o que deve ou néo ser
feito. Mesmo se tratando de fiéis pentecostais, a ideia de resistir e de se ter
mais liberdade para ‘ser o que quiser’ ja é bastante evidente.

Quando perguntados sobre o que fazem em situacdes nas quais a
Igreja tem um posicionamento diferente sobre determinado assunto, houve
uma breve divergéncia entre aqueles que seguiam a risca tudo o que os lideres
religiosos afirmavam e entre aqueles que buscavam outros meios de confirmar
as doutrinas da Igreja. Nesse momento, percebemos grande afeto aos lideres
por parte daqueles que confiavam plenamente em seus preceitos. Assim, como
nas entrevistas, as palavras ‘respeito’ e ‘obediéncia’ surgiram com facilidade.
Seguem alguns trechos que corroboram com essa percepcao:

PESQUISADOR: Como vocés se comportam quando a
Igreja impde um limite do vocés devem fazer? Consumir?

FLOR: Eu concordo ué, se a lgreja ta falando é porque
é verdade

KLRAS: Hahahahah
KLRAS: Ta serto
(Escreve “certo” com “S” para mostrar que € uma ironia).

PESQUISADOR: Como assim? Vocé ndo concorda com
o que ele falou?



107

KLRAS: Concordo em partes. Nao concordo com se a

Igreja ta falando é porque é verdade. As vezes as
doutrinas que a Igreja cria é dos homens, ndo de
Deus.

PESQUISADOR: Explica mais!

KLRAS: Coisas que néo tem especificamente na
Biblia. E pelos pastores acharem melhor fazer, eles
impBem essas coisas. Se ndo tem na Biblia, cada um
faz como achar melhor!

MDSC: Verdade. De acordo com a sua intimidade com
Deus.

FLOR: Os pastores estudaram. Eles ndo estdo ali por
acaso. Sdo enviados de Deus. Representantes de
Deus aqui na terra. Como nao poderia acreditar?

MILA: ISSO (icone de palmas).

VALER: E, também concordo! Por isso procuro fazer

0 que meus lideres aconselham. E uma questdo de
respeito! Eu respeito eles! Eles sdo meus pastores!

LEAFAR1325: Nisso, eu tenho que concordar! Também
amo meus pastores, eles sdo maravilhosos!

MDSC: Impossivel vocé ficar em uma Igreja sem se
identificar com os pastores né? Acredito que todos aqui
tenham essa relacdo de respeito e carinho com seus
lideres.

MILA: Sim, precisamos obedecé-los. Por isso que se
chamam lideres.

ROSINHA: Eee

ROSINHA: Se néo fosse pra guiarem nosso caminho,
pra que seriam?

Adentrando no proximo assunto, perguntamos como era a relacdo dos
participantes com a midia, com o0s programas de radio, de TV. Eles também
tiveram opinides divergentes, mas demonstraram duas coisas que também ja
haviamos pontuado: 1) o fato de serem julgados e terem suas relagdes sociais
estremecidas quando se comportam de maneira que 0sS outros julgam
inadequada e 2) a visdo de Deus como uma autoridade mais branda, ao
contrario da comunidade religiosa em que vivem. Afinal, uma atitude divergente
ou outra ndo os levara ao inferno. Enquanto alguns acham que Deus é amor,
outros percebem Deus como um ser mais rigido, assim como os lideres

religiosos que possuem. Vejamos:



108

FLOR: Sim, minha Igreja ndo gosta muito dessas coisas.
Radio, Tv, Internet.

KLRAS: Sua Igreja € muito rigida né?
VALER: E. DEUS é rigido!
ROSINHA: Pra mim Deus é amor!
VALER: E justica....

FLOR: Claro.

SLRAA: Minha Igreja também n&o gosta da Globo. Tava
me lembrando de uma vez, que estava na casa da minha
sogra e eu gueria assistir BBB (Big Brother Brasil). Eu sei
que aquele programa é horrivel. Mas é muito engracado
e fico curiosa pra assistir. Minha sogra odeia, foi dormir e
me deixou assistindo. Meu namorado ficou com raiva
de mim! Mas nao é possivel que eu va para o Inferno
por assistir BBB. Uma vez ou outra ndao mata!

VALER: Vixe. BBB é fato que ndo presta. Até pra aqueles
gue nem sao evangélicos...

SLRAA: Mas € engracado. Eu assisto as vezes, Deus
perdoa!

Encontramos também na discussdo vestigios de negociacbes do
consumo. Foi-nos confessado que quando uma marca se posiciona a favor de
algo, sobre a qual os evangélicos sdo contra, prontamente alguns e até a
prépria igreja como um todo podem deixar de consumir este item. Por outro
lado, ha os que realizam ‘manobras’, como tirar a embalagem de alguns
produtos para que duas coisas acontecam: a) ndo entrar em sua casa produtos
malignos; b) ndo permitir que outras pessoas Ra&e vejam 0 que estédo
consumindo. Ha ainda aqueles que consomem de forma diferente no ambiente
religioso e fora dele, como ocorre com as vestimentas, quando os participantes
fazem uso de roupas diferentes em compromissos religiosos e na privacidade

do seu lar ou ambiente de trabalho.

FLOR: Por exemplo, se eu consumo determinado tipo de
refrigerante e essa marca comeca a fazer comerciais
como esse da Skol, obviamente se chegar ao
conhecimento daigreja, vamos parar de consumir.

KLRAS: Deixando de tomar em 3, 2, 1 rsrsrs
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ROSINHA: Isso me lembrou a minha mae que quando a
Coca-Cola colocava Pablo Vittar na embalagem, o
refrigerante s6 entrava em casa, SE ela comprasse,
sem a embalagem kkkkkkk Ela tirava...

PESQUISADOR: E sobre roupas? Acessoérios? Maneira
de se vestir? O que vocés pensam a esse respeito?

FLOR: Ordem e decéncial

ROSINHA: Na Igreja vocé deve se vestir de maneira
adequada, claro. E o templo do Senhor.

PESQUISADOR: E fora dela?
ROSINHA: Vocé pode ser mais informal!

FLOR: Ordem e decéncia o tempo todo! Na Igreja e fora
dela! Nao podemos vestir roupas que mostrem muito
tanto o homem quanto a mulher. Nem queremos isso.
Entendemos que é para o nosso bem!

VALER: Concordo, também pensamos assim! Quando eu
era adolescente, me incomodava MUITO com isso.
Queria andar na moda como minhas amigas. Mas agora
ja estou acostumada. E parte de mim.

PESQUISADOR: Vocés nado se vestem diferente do
recomendado?

ROSINHA: As vezes eu sim! Coloco calga pra sair. Tenho
1 ou 2 no armério. N&do uso muito, mas as vezes sim!

PESQUISADOR: O que os membros da sua Igreja
achariam disso?

ROSINHA: Uma afronta com certeza.
PESQUISADOR: E por que vocé continua fazendo?

ROSINHA: Porque EU acho que nao tem nada demais.
Deus nédo vai me julgar porque eu coloquei UMA
CALCA. Ele est4d mais preocupado se eu estou
orando, fazendo bem, servindo a ele
verdadeiramente.

Ainda sobre uma identidade flutuante e privada, também observamos,
assim como nas entrevistas, que as negociacdes e as controvérsias néo
aparecem apenas no sentido de consumo ou ndo de um produto e/ou servico.
Pelo contrario, também surgem no momento em que as pessoas performatizam
seus comportamentos e as suas identidades. Ter a astlcia de bloquear alguns
seguidores nas redes sociais, por exemplo, parece ser suficiente para manter a

reputacao e a identidade do consumidor ‘em Cristo’.
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PESQUISADOR: Porgue eles ndo permitiriam isso? E o
gue a sua atual Igreja acha disso?

LEAFAR1325: Porque sei la, eles preferem uma vida de
abnegacéo, mais simples, trabalho e igreja. Minha Igreja
atual nem sabe. S6 sabem o que posto no Instagram.

MDSC: Por falar em Instagram hahahahhaa ja bloquei
temporariamente umas pessoas da minha Igreja pra
ndo verem que eu estava em um bar. Nado estava
fazendo NADA demais, mas vai que me julgassem
né? Rsrs

PESQUISADOR: Vocés também ja fizeram isso?
ROSINHA: Eu ja!

LEAFAR1325: Também.

VALER: N&o :)

KLRAS: Nem eu!

Como discutido ja nas entrevistas, além de termos percebido a
emergéncia dos trés tipos de identidade (a identidade legitimadora — que surge
na escuta da Igreja pelos membros da congregacdo; a identidade de
resisténcia — que emerge quando os consumidores, a partir de objetos (Biblia)
que os cercam, criam artificios para resistir as ordens impostas e a identidade
de projeto, que surge a partir da relacdo do individuo com Deus, que, sentindo-
se como sujeitos das préprias vidas, ndo sO resistem como mudam seus
comportamentos), no grupo focal também evidenciamos que, englobando os
tipos de identidade, encontra-se o universo da performance e da preocupacao
com a reputacdo. A seguir, diagrama que ilustra nossas descobertas:
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Figura 3 — As identidades que emergem no contexto Igreja-Fiel e sua relacdo com a

performance.

Legitimadora:
Igreja

Resisténcia:
Biblia

Universo de
performance/
Projeto: Preocupagdo com a
Deus reputacao

Fonte: Autoria propria.

Quando se esta no palco, ou seja, no ambiente religioso ou proximo de
pessoas que compde esse ambiente, é preciso desempenhar um papel. E
preciso ser a pessoa que esperam que seja. Os fiéis sabem como devem se
comportar e fazem isso. Diferentemente de quando estdo em ambito privado,
nos bastidores, onde € possivel tranquilizar-se, ser quem realmente € e
consumir o que realmente deseja. O universo de performance e preocupacgao
com a reputacdo € onde os consumidores pentecostais criam estratégias para
regular suas condutas e a maneira como s&0 vistos. E nesse momento que 0s

fiéis formam o que querem transmitir para a observagéo do outro.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Partindo da nossa revisao teorica e compreendendo que, na sociedade
contemporanea, os individuos podem possuir diversas identidades ou até
mesmo uma identidade fragmentada, fluida e em constante transformacéo,
propomo-nos nesta pesquisa a investigar a existéncia de negociagdes feitas
pelos consumidores evangélicos pentecostais quanto ao que consomem
diariamente. Isso porque observamos que tal grupo esta cercado de limitacdes
advindas da religido que confessam, que os restringem com relacdo a maneira
de agir, comportar-se e consumir. Também porque sabemos que identidade e
consumo estao intimamente relacionados, comportando-se como influenciador
e influenciado. A identidade molda o consumo e o consumo, a identidade.

Para os pentecostais, 0 estado de santidade daquele que € instrumento
do Espirito Santo, reflete-se em distingdes na aparéncia do fiel, simbolizadas
por uma identidade de negacéo dos ‘prazeres do mundo’, das vaidades e dos
modismos. Assim, o individuo que se converte ao pentecostalismo, deveria
‘morrer para o mundo’ e viver para Deus. O que significaria uma vida ascética e
desapartada das inumeras ofertas mundanas que incluem toda sorte de
entretenimento e de investimento na ‘aparéncia’. Como postulado por Weber
(1992), o ‘novo nascimento’ estabelece que o fiel se comporte como um
‘monge’. Muito embora, nos monastérios, os monges estejam livres e/ou
distantes das tentacdes que alcancam o0s que vivem nessa sociedade
permissiva e atrativa.

O mesmo ndo acontece com 0s crentes, ja que ‘estdo no mundo’ e
devem nega-lo, ndo podendo se adaptar, nem se conformar com os valores
considerados ndo virtuosos. E, assim, numa perspectiva acentuadamente
contracultural, o adepto pentecostal, como definiu Brand&do (1980), fechou-se
durante muito tempo no seu proprio mundo religioso, criando para si
verdadeiros monastérios, como a igreja e a sua propria casa. Por varias
décadas, essa foi a postura dos crentes pentecostais, contribuindo para a fuga
ascética do mundo, afinal, a promessa de salvacdo estava imbricada com a
necessaria rejeicado das coisas terrenas (PATRIOTA, 2013).

Contudo, no empreendimento investigativo que trilhamos, vislumbramos

na contemporaneidade negociacdes e rupturas com tal ideia. O grupo em
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escrutinio ndo sé consome o0 que, em grande medida, sua comunidade
consideraria ‘inadequado’, como esta constantemente negociando e
performando para que esse consumo se torne real e ndo permita a
desconstrucédo da sua imagem de cristdo pentecostal.

Isso ocorre tdo somente porque, na modernidade, a identidade é
construida sobre um processo complexo e multifacetado, detentor de nuances
que dialogam com as demandas do tempo presente e em constante didlogo
com os apelos mercadolégicos nos quais estamos submersos. Com efeito,
vemos o despontar de identidades em formacao, principalmente nas escolhas
individuais e no cruzamento com os pontos de vista dos outros. De tal modo
que a identidade se torna moével, mutavel e altamente influenciada pelo
consumo. Toda decisdo de compra que parte do individuo envolve o ‘vir a ser’
ou o ‘vir a torna-se algo ou alguém’.

Por isso, entendemos como um padrdo na nossa pesquisa gque 0sS
pentecostais também se fundam como sujeitos, quando pelo desejo de ser um
individuo, de constituir uma histéria pessoal, consomem outras coisas que
estdo além, rompendo os ‘limites propostos’ pelas instituicbes, mesmo que tais
limites estejam circunscritos a esfera privada.

Durante as nossas descobertas, buscamos apreender, além disso, quais
relacbes de poder permeiam essa relacdo, qual o poder exercido entre a
instituicdo religiosa e os membros da sua comunidade. Nessa perspectiva, dois
focos nos mobilizaram em torno das descobertas: enquanto plano coletivo e
enquanto consumidor individual. Descobrimos que os poderes disciplinar,
soberano e pastoral sobrevivem e estdo fortalecidos nos dias atuais,
efetivamente presentes na relacdo Igreja — Fiel, em algumas variagdes. Entéo,
a igreja age soberanamente, tenta definir e estabelecer quais comportamentos
de consumo sédo permitidos, estando claramente disposta a disciplinar quando
suas doutrinas, regras e dogmas nao sao respeitados.

Identificamos que o poder é diluido e ndo é propriedade dos lideres
religiosos da igreja apenas, mas também dos demais membros que, com o aval
da lideranca e respaldo biblico, sentem-se a vontade para observar o
comportamento dos membros participantes das comunidades, confrontando-os
ao perceberem algo ‘errado’. Algo que aproximaria o consumidor evangélico da
ideia do pandptico, possibilitando que todos sejam vistos, vigiados e medidos
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por tudo e por todos, em todo tempo. Nesse contexto, algumas alternativas sao
possiveis: render-se as autoridades ou resistir, consumindo de forma diferente
no ambito privado e performando seus comportamentos para ndo ser
descobertos e, em consequéncia, julgado. Para os que se ‘rendem as
autoridades’, render-se é questao de obediéncia, hierarquia: € como respeitar e
atender a ordem dos seus préprios pais.

Portanto, como discutimos nos primeiros capitulos de revisdo teodrica,
entendemos que, através do consumo, a identidade pode ser fluida e
contingente, estar aberta a mudanca, sendo objeto de negociacdo e um
processo: um tornar-se continuo. Assim como Silva (2006) pontuou que a
tendéncia da identidade é para a fixacdo e a mesma esta sempre escapando,
acreditamos que a tendéncia do exercicio da autoridade € para a obediéncia,
mas havera sempre a resisténcia e a insubordinacéao.

Em estudos futuros pretendemos pesquisar sobre questdes que
emergiram no decorrer da pesquisa a partir da fala dos proprios entrevistados,
como a) religiosidade como ocupacdo — os participantes da pesquisa falavam
muito sobre ‘tempo livre’, referindo-se sempre aos momentos que estavam fora
da igreja e b) testemunho como contrato de comunicagao — percebemos que o
testemunho significa muito para os evangélicos e chega a ser visto, de certa
forma, como um contrato. Interessa-nos também estudar a relacdo entre as
negociacfes acerca do consumo e as relacdes de poder do ponto de vista de
outras denominacfes, como as evangélicas tradicionais, oriundas da primeira

reforma protestante e as neopentecostais.
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Roteiro semiestruturado das entrevistas

Profissao:
Escolaridade:
Renda:

Igreja a qual pertence:

A Igreja que vocé frequenta tem restricdo quanto ao consumo de alguns
itens?

Caso responda sim a algum item da questdo anterior, justifique a visdo da
sua Igreja.

Vocé consome algum desses itens cujo consumo € restringido pela sua
Igreja? Com qual frequéncia? Caso vocé tenha respondido sim a questao
anterior, qual item vocé consome e porqué?

J& ocorreu alguma situacao inusitada de consumo com vocé em relacao a
algo que a sua Igreja ndo permitia?

Qual sua opiniao acerca das restricoes da Igreja quanto ao consumo?

Quadro 5: Roteiro das Entrevistas. Autoria e Elaboracgéo prépria.
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APENDICE B — TRANSCRICAO DAS ENTREVISTAS

Entrevistado 1

R1: Técnico em TI, Superior incompleto, R$ 2000, Batista Renovada.

R2 e R3: A minha Igreja ndo restringe claramente alguns itens, parece que ha

um acordo “velado” de como um cristdo deve ser. Tem a juventude da Igreja

gue sdo as pessoas que estdo la ha mais tempo e fazem parte da lideranca

que vocé procura se espelhar. Eles ndo bebem, ndo fumam, ndo ouvem

musicas seculares (pelo menos ndo na nossa frente), entdo vocé acaba
achando que vocé tem que fazer as mesmas coisas, utilizd-los como um
espelho e seqgui-los. Quando o pastor fala em comportamento, ele fala a
respeito dos excessos, de como devemos nos comportar com ordem, com
decéncia, que devemos evitar essas coisas que causam um mal testemunho

como cristao, tipo bebidas, cigarros, roupas indecentes, essas coisas.

R4: E, eu assisto programas de TV em geral, escuto musicas e filmes
seculares, e eu ndo acho que isso me prejudica como cristdo, mesmo que em
algum momento algum membro da Igreja pudesse ndo gostar do que estou

assistindo. Eu imagino que poderiam ndo gostar, mas isso_ndo _me_diminui

perante Cristo, na minha relacdo com Ele isso ndo influencia e eu acho que

posso fazer estas coisas. Continuo escutando meu pagode e as vezes

consumo cervejas artesanais que é uma coisa que eu gosto muito, na minha
casa, com a minha familia. Também bebo vinho, gosto dessas coisas. Nao sei

0 gue eles achariam, mas continuo fazendo pois para mim néo é errado.

R5: Ja sim rsrsrs como a Igreja que frequento fica no meu bairro,
frequentemente eu encontro pessoas da Igreja, e por diversas vezes eu estava

no supermercado comprando cerveja e tive que desviar de alguns “irmaos”.

Teve uma vez que estava tendo promocado da cerveja que eu gosto, que
costuma ser bem cara e estava por menos da metade do prego. Eu peguei
bastante para passar o més e quando eu vejo, na fila do supermercado, um

membro da minha Igreja. Nao tinha mais o que eu fazer, figuei muito

constrangido e ele deve ter pensando que eu iria me embriagar. E isso nao

acontece apenas com membros da minha Igreja, mas procuro néo fazer coisas
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que gerem mal testemunho para 0s meus amigos, ou pessoas que me

conhecem que nao sdo cristas também.

R6: Eu acho sim que a Igreja tem que impor alguns limites, até porque — pelo
menos eu espero, que esses limites venham da Biblia e ndo seja uma coisa
formulada pela Igreja ou denominacdo que faco parte. Entdo se é da Biblia,
temos que seguir, mas em contrapartida acho que outras pessoas como eu,

sentem o0 gque é errado ou nao fazer e nesse momento, acredito que o0 que eu

faco ndo é errado, entdo ndo faco com peso na consciéncia, quero dizer,
escutar musicas seculares, assistir coisas diversas, e consumir alcool de vez

em quando.
Entrevistado 2
R1: Contadora, Superior completo, sem renda, Batista Renovada.

R2 e R3: Eu ndo lembro de a Igreja restringir alguma coisa especifica, eles
sempre falam de ordem e decéncia com relacao a tudo, sempre falam para néo
exagerarmos. Isso no modo de vestir de falar, com relacdo a bebida alcodlica.
Acreditamos que tudo nos é licito, mas nem tudo nos convém e que néao

devemos nos deixar dominar por nada, por iSso ndo devemos exagerar, ou nos

viciar.

R4: Hum. E... Quando eu vou para a Igreja ou tenho encontros com pessoas

que fazem parte da minha Igreja, eu sempre procuro me vestir de maneira mais

composta. Ndo que eu me vista de forma sensual no meu tempo livre ou
guando ndo estou com essas pessoas, mas eu fico mais despreocupada e
posso sair com “qualquer roupa que estiver na minha frente”. Eu também
consumo bebida alcoodlica vez ou outra, raramente. A Igreja ndo proibe, mas

evito de fazer isso em publico para ndo escandalizar alguns membros da minha

Igreja que ndo entendem isso e também para ndo dar mal testemunho. Quando
bebo, prefiro fazer com meu marido e minha familia em casa. Eu escuto
musicas seculares, mas s6 as que as letras ndo sédo pejorativas e ao que me

parece, a Igreja ndo me proibe quanto a isso.

R5: Sim, ndo sei se encaixa bem nesse caso, mas minha irma mais velha é da

mesma Igreja que eu, mas ela € bem mais rigida quanto a isso, entdo eu
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sempre_mudo de canal quando estou assistindo algo que ela considera

“improprio” pra gente, como Big Brother Brasil, uma série de TV chamada

Lucifer também rsrs

R6: Eu respeito o que a minha Igreja prega, acho ok, mas também sou muito
espontanea e vou vivendo as situacdes conforme o momento. Até agora néo
acho que consumo ou consumi algo grave que va me fazer pecar. Eu assimilo
0 que o pastor fala, mas quando é relacionada a coisas que eu ndo acho muito
importante, eu ndo preciso necessariamente seguir. Como 0 uso de roupas

“‘menos adequadas” em horarios livres por exemplo.

Entrevistado 3
R1: Empresaria, Superior Incompleto, R$ 1500, Assembleia de Deus.

R2 e R3: Sim, ndo permite que a gente tome bebida alcodlica, nem use roupas
curtas, nem cal¢ca no dia a dia ao ndo ser que seja no trabalho. Se a gente

corta nosso cabelo curto, ja nos olham diferente. Eu ndo uso maquiagem

porque nao gosto, mas |4 eles ndo gostam que as mulheres usem muita

também, tem que ser algo quase imperceptivel. Ser cristdo € ser imagem e

semelhanca de Cristo, por isso sabemos que algumas praticas ndo nos

convém. A Igreja quer nos resquardar.

R4: N&o, eu ndo consumo nada do que a Igreja ndo permite.

R5: Sim, ja aconteceu. N&o sei se é uma situacao inusitada, mas como toquei
no assunto, meu cabelo era enorme e ha um tempo atras as pessoas estavam
doando cabelo para as instituicbes que tratam pessoas com cancer. Eu cortei
meu cabelo e doei. Eu estava no cabeleireiro, foi algo que ndo pensei muito.
Quando cheguei na Igreja foi um susto, as irmas mais velhas falaram que eu

nao deveria ter feito aquilo. Ndo quero fazer mais pois me senti diferente.

Diferente deles, do que eu era. Nao sei.

R6: Concordo que muitas coisas € pura invencdo do homem, mas, concordo
com a questdo de ser diferente do mundo, se € que me compreende. Pois

somos sal da terra, se ndo obedecermos como haveremos de ser semelhantes

a Cristo?
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Entrevistado 4
R1: Vendedora, Ensino Médio Completo, R$ 975, Assembleia de Deus.

R2 e R3: Nao permite o uso de bebidas alcodlicas, calca apenas pra trabalhar
ou ir a escolas, maquiagem leve, tatuagens, ir a shows, tipo Sado Jodo da
Capitd. S&o tantas coisas que é até dificil lembrar rsrs. E uma igreja mais

conservadora. E uma igreja gue nos ensina a ser diferente do mundo. Tanto no

falar, aqgir e vestir.

R4: Sim. Trabalho de cal¢ca e gosto de maquiagem. Algumas mulheres nao
trabalham de calga mesmo que a Igreja abra uma excecéo. Mas no meu caso,

nao vejo porque ter que pedir isso ao meu chefe. Pra mim ndo tem problema

nenhum. A calca me da mais conforto e acho que Deus ndo se importa com

isso. E a maquiagem porque acho que a mulher € sempre vaidosa, maquiagem

uso sempre! Sou vaidosa e quero estar bonita, bem apresentavel.
R5: N&o, nunca aconteceu nada comigo.

R6: Eu aceito 0 que a lgreja diz desde que tenha uma base biblica.

Entrevistado 5
R1: Analista Financeiro, Superior completo, R$ 1800, Casa da Bencéo.

R2 e R3: L4 na Igreja onde eu congrego gracas a Deus a gente se sente bem

livre, porque na realidade Deus liberta, Deus néo aprisiona ninguém, mas a

gente tem a consciéncia do que € certo e 0 que é errado, a consciéncia do
pecado como eu gosto de falar. Vou usar como exemplo a bebida alcodlica. A
palavra de Deus diz que a gente deve beber e ndo se embriagar, mas a palavra
de Deus também diz que a gente é tentado pelas nossas proprias cobicas e

que se a gente for fazer alguma coisa que venha a envergonhar aquilo que a

gente j& tomou como identidade que é o evangelho, é melhor gue a gente nao

faca para ndo ser um exemplo ruim para uma pessoa que esta inferior & voceé.
Entdo as vezes eu me privo de fazer algo, ndo porque eu nao queira, mas

porque eu tenho a consciéncia do que é errado (para outras pessoas). Mas a
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minha Igreja ndo me proibe de nada, mas o proprio Espirito Santo vai |lhe
constrangendo, lhe convencendo do que € certo e 0 que € errado. Hoje eu
posso dizer que Nao uso mais roupas decotadas, hoje eu tenho uma reputacao

a zelar. Eu gosto de uma frase de um pastor evangélico, que ele diz que
guando vocé se torna crista, vocé néo veste a camisa do cristianismo, vocé se

tatua, é algo que esta dentro, arraigado em vocé. E algo que esta na tua pele,

na tua identidade, ndo tem como fugir. Hoje quando eu procuro uma roupa eu

tento ndo causar mal testemunho, também nao bebo quando saio com meus

amigos.

R4: Eu creio da seguinte forma, Deus nao criou robd, acho que muita das

vezes, a_religiosidade tem assassinado o evangelho. Eu vejo muita gente

assassinando de fato o evangelho por ser muito religioso. E gracas a Deus na
minha Igreja ndo tem isso de religiosidade. Sobre tatuagem, eu tenho tatuagem
e meus pastores proibem tatuagem, eles ndo gostam, preferem que ndo facam
e proibem gque a gente faca, mas eles ndo vao nos expulsar da Igreja por isso.

Entdo eu tenho, faco e farei mais porque para mim a Biblia ndo trata isso como

pecado. Outras pessoas la da Igreja também tém tatuagem e fazem. Sobre
musica, eu acho que a gente tem que ouvir sim masica secular saudavel, sem
letras pejorativas e ndo temos um problema quanto a isso, até porque a muasica
gospel aprende muito com a musica secular. Eu vou dar um exemplo. Hoje
vocé vé a Priscilla Alcantara que pra mim € a maior referéncia da musica

gospel no Brasil da atualidade e vocé ver uma menina jovem, super atualizada,

gue posta mesmo que ouve Beyonce, que faz outras coisas que um evangélico

“a principio” nao deveria fazer, ela é cheia de tatuagem. Vem quebrando

paradoxos. E ela é cheia da uncdo, vem se movendo, crendo, ganhando vidas
pra Jesus. Acho que estamos vivendo um avivamento que 0S jovens estao
trazendo. Eu também estava falando sobre isso ontem, ha um evangelista,
chamado Todd White e ele esta revolucionando a Igreja nos EUA,

evangelizando, reavivando. Ele tem dreads, tatuagem, se vocé olhar na rua,

7

ninguém diz que ele é um cristdo. Entdo, esse paradoxo de se criar uma

imagem do cristianismo esta se guebrando gracas a Deus por isso, porque de

fato eu creio que a gente esta vivendo nos ultimos dias e a religiosidade néo

pode operar como operava, criando padrdes, onde as pessoas tinham que
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viver aquilo, ser daquela forma. Se a palavra de Deus diz que nos libertou e
que devemos ser livres, (6bvio que devemos pensar no que é certo e o que €
errado), mas o préprio Espirito Santo vai lhe constranger perante isso. Sobre
bebida, acho que bebi vinho no Natal do ano passado. A Igreja ndo restringe
iSso e eu ndo bebo geralmente, mas caso isso va acontecer, provavelmente

faria em particular para nao ferir a consciéncia de uma pessoa mais fraca.

R5: Nunca aconteceu nenhuma situacao inusitada. Tem muitas coisas que nao
me satisfaz mais, shows, bebidas. Quando eu fago algo, faco porque eu gosto.

Hoje em dia eu sou livre. A grande sacada do cristianismo & isso, 0 cristianismo

nao te engessa. Vocé tem o livre arbitrio de escolher se “vai ou se nao vai’.

Uma pessoa que esta no mundo ndo tem esse livre arbitrio, vocé acaba se
influenciando por grupos de amizades, pelo o que vocé acha que gosta no

momento e o cristianismo te d& opc¢odes.

R6: Bom, vou enfatizar tatuagem porque é o que a Igreja “proibe”, e ndo é que
eles realmente proibem (...), mas eles declaram que ndo gostam e prefere que
vocé nao facga, ou prefere que nao tenha. Os locais que eu tenho tatuagem séo
locais que se eu colocar uma blusa, eu consigo esconder, mas vocé falou
sobre fazer tatuagem em um local visivel. Hoje mesmo sabendo que muita
coisa mudou la na Igreja, mesmo sabendo que estao tratando muitas coisas de
outra forma, porque assim, eu acredito que quando alguém assume um cargo
de lideranca como pastor ou pastora, eles tém que impor uma linha de até
onde pode ir, de até onde essa denominacdo permite chegar. E eu por
submeter a isso, por estar debaixo dessa lideranca, dessa doutrina, dessa
denominacédo, tem algumas coisas que de fato, por respeito a denominacéao
que eu congrego e aos meus pastores que ainda tem essa mente, que
preferem que nédo faca, por eles ainda nao liberarem ou serem a favor, eu
ainda nao fiz em um local exposto e nao faria em um momento préximo.

Procuro e vou procurar fazer em locais ndo visiveis, por respeito, obediéncia.

Eles sdo como meus pais espirituais. Se minha mée me pedisse para eu nao
fazer algo, eu iria ponderar aquilo. Entdo ndo € nem por questao religiosa, mas
de obediéncia e hierarquia. Se por um acaso eu fizesse uma tatuagem no rosto
na minha Igreja algumas pessoas iriam julgar, mas a maioria ndo. Mas por

respeito aos meus pastores, por eu estar submissa a eles, a essa autoridade
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religiosa, eu ndo faria. Da mesma forma que eu s6é comecei a fazer tatuagem

depois que minha mae morreu, por respeito a ela, porque ela também né&o
gostava. Entdo eu entendo que cada Igreja apresente limites para diferenciar

umas das outras.

Entrevistado 6
R1: Advogada, Superior completo, R$ 1500, Casa da Bencao.

R2 e R3: A Igreja ndo restringe nada explicitamente, mas implicitamente (...)
Tipo, tem pessoas que afirmam que néo é legal algumas coisas, como musica.
Eles falam que a musica € algo muito espiritual né? Que ela mexe com a alma,
com 0 corpo e com o espirito. Por isso a gente tem que ter muito cuidado com
0 que ouve para ndo ser influenciado, entdo é bom a gente tomar cuidado com
0 que escuta. Se é uma mausica depressiva, pode nos deixar tristes por
exemplo. Quanto ao alcool, eles também ndo restringem, € mais questao de
bom senso. Acho que eles restringem mais o cigarro, no sentido de ser
prejudicial para a saude, caso alguém — algum membro da Igreja estivesse

fumando, tenho certeza que a Igreja marcaria um aconselhamento para ajudar

esse irméo, orientar ele a parar de fumar por causa dos problemas de saude.

Sobre tatuagem, ndo, eu sei que o pastor ndo gosta e tenho certeza que o filho

dele ndo faria. Mas tem algumas pessoas la na Igreja com tatuagem, inclusive

uma pessoa da lideranca tem tatuagens e € tatuador e faz tatuagem em muita
gente da Igreja. Quanto as roupas tem algumas restricbes no sentido de se

vocé for membro, vocé ndo usar roupas muito escandalosas aos olhos da

Igreja, caso vocé faca isso, com certeza alguém vai chegar pra vocé pra

informar pra vocé ndo usar aguela roupa pois esta muito curta ou apertada. O

par&metro € ndo fazer o outro pecar, nao fazer com que um homem olhe para

vocé e lhe deseje por exemplo.

R4: Eu ndo deixaria de ir para uma festa porgue aos olhos de alguém da Igreja

iSso é errado, porque eles acreditam que ndo posso. Eu ndo deixaria de beber,

de escutar uma musica secular ou fazer uma tatuagem por conta disso. Roupa

€ a questdo do meu bom senso apenas. Quanto a cigarro, ninguém aconselha

e acho que bateriam de frente nisso, até que eu parasse, mas eu nédo fumo. Eu
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consumo essas coisas todos os dias (musica secular), festas e bebida toda

semana e também pretendo fazer uma tatuagem. E _eu consumo porgue eu

quero, eu ndo acho que isso vai ferir a minha fé, gue isso me diminui ou que

Deus se entristece porgue cONsSUmMOo essas coisas.

R5: Nunca aconteceu uma situagédo inusitada, mas certamente se eu tivesse

por exemplo, tomando alguma bebida e passasse alguém da Igreja, talvez,

dependendo de quem fosse, eu esconderia para ndo gerar nenhum tumulto.

Ou, eu estou no carro ouvindo Jovem Pan e alguém da Igreja passa e eu vou

dar carona, provavelmente eu mudaria a radio.

R6: Sobre a Igreja restringir, tem uma intencdo boa, porque o excesso de
musica secular pode te afastar do Senhor, 0 mesmo sobre o excesso de alcool
e outras coisas, vocé pode passar vexame, envergonhar o nome de Jesus. E
guanto as roupas e outras coisas, acredito que tudo tem uma boa intencao,

mas se a minha lgreja restringisse claramente, ou eu me submeteria (...), quer

dizer eu ndo me submeteria, eu ndo me submeteria a uma Igreja que

exercesse um controle sobre isso. Talvez eu nem pudesse assistir The Voice.

Provavelmente eu mudaria de Igreja.

Entrevistado 7:
R1: Administradora, poés-graduada, sem renda, Casa da Bencao.

R2 e R3: Restringe sim em relacdo a bebidas, musicas seculares, programas
de TV também. Informa que n&do é adequado tudo que a gente veja que esta
contrario a palavra de Deus. Isso ndo devemos fazer. Concordo com relagdo a
bebida e ao cigarro, pois nds como cristaos, podemos escandalizar quem nos
ver fazendo esse tipo de coisa. Com relagcdo a masica, no comego eu escutava,
mas hoje ndo sinto mais a necessidade, tendo em vista que ndo esta
glorificando o nome do Senhor. A Igreja fala que devemos glorificar o Senhor
em tudo, e ndo podemos glorificar a Deus consumindo ou utilizando essas

coisas do mundo.

R4: Depois de me converter eu ainda ouvia musicas seculares sim, procurava

fazer com fones de ouvido, ou na minha casa, de forma particular. Ndo é
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necessario que as pessoas saibam, mas hoje ndo ou¢o mais, ndo gosto. Mas

se eu estou em algum lugar que esteja tocando, nao vejo problemas.

R5: No comeco quando eu ainda escutava musicas seculares eu era
repreendida pela minha mée e isso me constrangia, mas n&o houve outra
situacado, até porque moro longe da Igreja, os membros de 14 ndo estdo comigo

durante a semana.

R6: Acredito que a igreja tem o papel de orientar o cristdo acerca das diversas
coisas que causaria escandalo, caso féssemos vistos pegando ou fazendo. Se
na palavra esta escrito como devemos fazer, entdo que possamos seguir; tudo

na igreja tem que ser baseado na palavra. Mas ha discriminacdo por parte dos

demais membros da igreja. E posso afirmar que isso ocorre em quase todas

elas.

Os lideres procuram ser mais cautelosos, até disfarcam mais, mas os demais,
agem com discriminacdo. Caso eu fizesse algo, que eles considerassem

errado, eu seria discriminada, ou recriminada.
Entrevistado 8
R1: Professor, Superior completo, R$ 3000, Congregacéao Crista do Brasil.

R2 e R3: Na congregacédo tem restricdo a quase tudo. Todos itens que vocé

depois falou: &lcool, cigarro, roupas, programacao de TV, filmes e musicas (...)
nao sei explicar muito bem, mas acredito que é para ndo sermos influenciados
pelas coisas do mundo. A maioria disso que falei agora esta em desacordo

com a Biblia.

R4: Sim, eu assisto programas de TV que ndo deveria, eu ndo vejo nada
demais, em assistir uma novela ou The Voice com a minha esposa por

exemplo. Mas parece gque eles ndo suportam isso. Nao é algo que eles falam

tdo explicitamente, mas implicitamente. Minha mae entdo, na casa dela eu nem

posso assistir esses programas de TV, se for algo com contetldo homossexual
ou de outra religido que nao seja crista, tenho que mudar de canal. Sobre
vestuario também, eles nem gostam de quem anda de bermuda na rua. Tenho

certeza que se algum irmdo da Igreja me encontrar de bermuda na rua, eles

nao vdo me saudar com 0 Osculo santo, porque para eles a gente tem que
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estar vestido com ordem e decéncia sempre, neste caso estar sempre de

calca, até na praia. E eu ainda ndo faco isso. Apesar de me sentir na

congregacdo, ainda ndo me sinto preparado para abandonar totalmente esses

habitos. E também por ndo ser passada uma visdo clara que justifique tais

restricbes, principalmente sobre vestuario.

R5: N&do nunca houve uma situacao inusitada e ainda ndo houve algo que eu

fizesse que eles tenham visto, mas caso acontecesse, sei que seria bastante

desagradavel.

R6: Minha opinido sobre isso é que ndo concordo no que se refere a vestuario,
por ndo encontrar respaldo biblico, acredito que seja doutrina da propria
denominacéo. Sobre programas de tv, apesar de ndo cumprir, eu concordo, por
achar que influéncia negativamente o comportamento das pessoas. E sobre
outras coisas como alcool, musicas seculares, cigarro, eu também concordo

porque assim evita escandalo entre as pessoas.

Entrevistado 9
R1: Estudante, Superior incompleto, sem renda, Congregacéao Crista do Brasil.

R2 e R3: Eles ndo recomendam o uso de cigarros, bebida alcodlica, roupas
curtas para as mulheres, algumas programacbes de TV. A maioria das
mulheres quando vao para a Igreja usam saia longa e os irmdos usam calca, é

um ponto de doutrina para frequentar a Igreja.

R4: Antes de entrar nessa congregacao, eu costumava beber em festa, hoje
em dia eu ndo bebo mais. Mas escuto algumas musicas que para eles pode ser

pecado, escuto no fone de ouvido, e ndo sé pela Igreja, mas para outras

pessoas ndo me julgarem mesmo.

R5: Nunca aconteceu de alguém me ver e me proibir de nada. Eu nunca
escutei nada de extravagante, mas eu escuto sim musicas que ndo sao gospel,

eu ndo minto sobre isso, mas também ndo declaro para ninguém que faco.

Acho que a partir do momento que a gente escolhe ser cristdo, as pessoas
comecam a julgar muito. Vocé comeca a ser um espelho, mesmo que vocé nao

gueira. E ndo é sb as pessoas da Igreja que Ihe julgam, porque tem algumas
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pessoas da igreja que realmente gostam de estar julgando. Mas as pessoas de

fora comecam a falar “ah, mas vocé ndo é evangélica, ndo é cristd? Porque

esta fazendo isso”. Entdo quando vocé informa a alguém que é crista, as

pessoas comecam a olhar para vocé diferente, a Ihe observar.

R6: A igreja tem essas doutrinas para termos um bom testemunho para as
pessoas. Eu acho certo sim, mas vai de cada um seguir ou ndo. Eu nunca os

ouvi proibirem nada, mas eles falam que sua vida tem gue ser consagrada a

Deus, entdo vocé tem que fazer escolhas.

Entrevistado 10
R1: Estudante, Superior Incompleto, Sem renda, Deus € Amor

R2: Lembro de ja ter ouvido eles falarem a respeito de tatuagens, bebidas
alcoolicas, roupas com decote exagerado ou transparéncia, Maquiagem, uso
de brincos, colares. Ja ouvi algumas pessoas da igreja demonizarem o uso de
computadores e celulares (rs), instrumentos de percussao e etc. Eles até hoje
nao gostam que a gente tenha a Biblia no celular. Tem que ser o livio mesmo.

Quando digo eles, quero dizer os outros membros e alguns lideres.

R3: A questdo das roupas esta mais ligada ao decoro em um ambiente de
comunhao com Deus e que nada desvie a atencdo da adoracdo. Também, se a
gente € mulher, ndo podemos andar por ai com roupas que mostram muito, o
meu esposo nao iria gostar e se a mocga for solteira, ela s6 vai chamar atencéo
desnecessaria para ela mesma. Tatuagens lembro de ser algo relacionado a
vaidade e também ao testemunho que vocé estaria dando, ndo se ver crente
de tatuagem por ai, 0 mesmo para bebidas alcodlicas. Sobre os instrumentos

musicais, ndo sei, sO sei que € do Diabo rsrsrs.

R4 e R5: Nao, mas por consciéncia e vontade propria. Nao bebo porque nunca
senti vontade de experimentar. Nao tenho tatuagens apesar de achar bonito
guem tem por ser algo que eu possa me arrepender de ter feito um dia.
Também néo fui criada usando roupas transparentes ou curtas, entdo nao faz
parte do meu costume mesmo. Nunca ocorreu nenhuma situagao inusitada

comigo porque eu ndo consumo essas coisas, sei la, nunca fiz nada que
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alguém da minha Igreja fosse achar errado. Nao que eu me lembre. Ah, eu
tenho o aplicativo da Biblia no celular, mas pra Igreja eu levo a Biblia mesmo
até porque a gente ndo pode ficar no celular no culto.

R6: N3o sou contra recomendacfes desde que as mesmas tenham

embasamento biblico. As Escrituras Sagradas sempre foram usadas como

instrumento de controle a partir de sua leitura e aplicacdo unilateral. Se a Biblia

nao me proibe de usar determinada coisa, logo, & doutrina criada por homens.

N&8o me sinto na obrigacdo de sequir. Agora, a partir do momento que a

recomendacao passa a gerar proibicbes sem base, sou contra.
Entrevistado 11
R1: Professora, Superior completo, Sem-renda, Deus € Amor.

R2: Sim. Bebida, shows e festas do mundo, acessorios tipo bijuterias,
maquiagens, algumas roupas, assistir TV ou ouvir radios do mundo também,
cigarros, jogos de azar. Boates... Carnaval ndo podemos ir. Nem pro cinema ou
circo. Hum... Anticoncepcional também, eles proibem. Na verdade, eles
aconselham, caso a gente ndo queira ter filhos e sendo casados (claro)
devemos utilizar os métodos naturais. Biguinis, maids, a gente ndo pode utilizar
trajes de banho e nem frequentar a praia. Salto alto... Outros tipos de jogos

também ndo podem como futebol. Caso a gente faca alguma dessas coisas

tem o periodo de disciplina, onde a gente tem que ir para todas as atividades

da Igreja, como vigilias, campanhas de oragéo, e vamos ser acompanhados e
aconselhados.

R3: Humm... Algumas coisas eles dizem que ndo aconselham, outras que é

Deus que ndo permite mesmo. Todas essas coisas eles dizem que 0 crente

nao pode fazer, porque o crente é diferente do mundo, diferente das outras

pessoas e ndo podemos nos associar. A calga sensualiza o corpo da mulher,

marca muito. Os acessoOrios chamam muito atencdo. Tudo o que nédo for
definitivamente nosso, vai contra ao que Deus criou. NOs temos que ser nés
mesmas sem o0 auxilio dessas coisas (tintura, alisamento, maquiagem...).
Sobre os jogos ndo sei muito bem o porqué da proibicdo. Na praia, acredito
que seja muita tentagédo, se a gente ndo pode vestir trajes de banho porque

iremos ver as pessoas usando né?
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R4: Sim. Eu uso maquiagem leve as vezes pro trabalho ou em encontros
sociais. Eu uso shorts dentro de casa também e ja fui ao cinema com minha

irma. Nunca aconteceu de ninguém me ver fazendo essas coisas gracas a

Deus rsrs Estou brincando. Quer dizer, talvez eu enfrentasse caso fosse vista
fazendo o que eles ndo querem, mas € bem melhor evitar problema até porque

nao sao coisas que eu faco sempre e eu gosto da Igreja, eu gosto deles.

R5: Se eu achasse ruins as proibicdes eu nédo estaria la. Entdo ndo acho que
sejam erradas, talvez um pouco exageradas. Mas é assim mesmo, toda Igreja
vai ter algo que a gente nao concorde por menor que seja e a gente nao pode
mudar de Igreja toda vez por isso. Se eles falam é porque é o melhor pra

gente, os pastores estudaram a Biblia, eles tém propriedade pra falarem sobre

isso. Eles guerem que a gente seja salvo né? Entdo falam pra gente fazer o

necessario.
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APENDICE C - TRANSCRICAO DO GRUPO FOCAL

integra do Grupo Focal

PESQUISADOR: Ola, criei esse chat para participarmos juntos da pesquisa
sobre o tema de Religido e Consumo.

ROSINHA: Olaa!

SLRAA: Oi

MDSC: Oii. Estou aqui :D

PESQUISADOR: Vamos esperar mais pessoas conseguirem entrar para
comecgarmos a discutir ©

PESQUISADOR: Finguem a vontade para falarem quando quiserem e
utilizarem figuras!

KLRAS: Oi

VALER: Cheguei!

PESQUISADOR: Com todos online, poderemos comecar, farei algumas
perguntas, podem responder conforme suas opinides.

ROSINHA: Ok!

SLRAA: Certo!

FLOR: Certo

MILA: Tudo bem!

PESQUISADOR: O que acham desse Meme?

(= AdolescenteCristao
U L') @AdolescCristao

“Crente ndo pode usar calga”
“Nao pode usar Biblia no celular”
"Nao pode ser da zuera”

“Nao pode bater palma”

KLRAS: Kkkkkkkkkkkk
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ROSINHA: Rsrsrsrsrs

SLRAA: Realmente, as vezes € isso que parece

MILA: rsrs

FLOR: Kkkkkk

LEAFAR1325: Kkkkkkkk

MDSC: Real, oficial!

ROSINHA: As pessoas acham que pra ser crente tem que ser assim
PESQUISADOR: Como assim?

ROSINHA: Andar de terno com a Biblia debaixo do braco, ser introspectivo,
nao se expressar

SLRAA: E

SLRAA: As pessoas tém uma imagem muito séria de ser evangélico, ou a
gente € abestalhado ou mentiroso/preconceituoso!

ROSINHA: Kkkkkkkk verdade, tem muita gente que acha evangélico hipocrita :(
PESQUISADOR: Por que?

ROSINHA: Por causa disso. Tudo bem que tem uns que sdo realmente ruins
como tem pessoas assim em todas as religides e até sem religido, mas as
pessoas ndo conhecem a gente, ndo conhece nossas doutrinas, acham que
evangélico é tudo igual. Acham que a gente ndo pode fazer determinada coisa
e se vé a gente fazendo, pronto: taxa a gente de hipdcrita.

VALER: E, isso também

PESQUISADOR: Certo. Como o que?

ROSINHA: Sei la. Ingerir bebida alcodlica por exemplo. A Biblia fala pra gente
ndo se EMBRIAGAR. Beber socialmente ndo € pecado. Pelo menos ndo pra
mim. Mas se alguém me ver bebendo vai dizer o que? Olha |4, ele né
evangeélico

SLRAA: Hahahhaha verdade

LEAFAR1325: E mesmo

KLRAS: Ja aconteceu isso comigo. Mas foi com um amigo da faculdade, a
gente saiu pra comer e no local vendia cerveja. Pedi uma, preta, que eu amo.
Ai ele fez: ndo sabia que evangélico bebia. E ai eu tive que explicar, meu
posicionamento, tudo temos que justificar.

LEAFAR1325: Em que mundo que essas pessoas vivem?

MILA: Na minha Igreja ndo é permitido beber ndo. Eu ndo bebo.
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FLOR: Na minha também n&o.

VALER: Esse meme me faz de lembrar de uma pessoa que n&do se importa
com comentéarios desse tipo (acima mencionados). Eu acredito que por mais
que alguns comentarios e roétulos que atribuem aos crentes (cristaos)
incomodem, devemos suportar sem brigas e discussbes desnecessarias, pois
sempre existirdo pessoas com pensamentos diferentes dos nossos. Além
disso, devemos refletir sobre os comentarios, serd que eu na condicdo de
cristdo devo me comportar de tal forma? usar tal roupa? falar tal linguagem?
N&o devemos ser radicais ao ponto de dizermos: eu nado ligo para opiniées
diferentes da minha, vou ser o que sou e ponto, a vida é minha. Como cristaos
devemos nos importar sim se estamos escandalizando ou ndo, pois nossa vida
nao € mais nossa, é de Cristo. "Vivo ndo mais eu, mas Cristo vive em mim"
(Galatas 2.20)

PESQUISADOR: O que a Igreja de vocés fala sobre isso?

MILA: Beber? Que é pecado. Porque geralmente as pessoas ndo conseguem
beber s6 um pouco. Sempre querem mais e isso pode causar mal.

KLRAS: Bom... Eu consigo, ndo vejo nada demais e minha Igreja também néo.
Pelo menos ela nunca falou que era PROIBIDO a gente beber mas que tudo
gue a gente fizer temos que examinar nossa consciéncia e nosso coracao.
MDSC: Também acho isso. Concordo!

FLOR: A gente é separado do mundo. Ndo podemos fazer as mesmas coisas
gue 0s que nao sao cristaos fazem. Somos SAL e LUZ

MILA: E... Por isso que algumas pessoas pensam mal dos evangélicos, por
causa de um, pagam todos.

LEAFAR1325: Cada um pensa 0 que quiser né? Por isso existem varias
Igrejas, cada um fica na que achar melhor, na que mais se adapta.
PESQUISADOR: Como vocés se comportam quando a Igreja impde um limite
do que vocés devem fazer? Consumir?

FLOR: Eu concordo ué, se a Igreja ta falando é porque é verdade

KLRAS: Hahahahah

KLRAS: Ta serto (Escreve “certo” com “S” pra mostrar que € uma ironia).

PESQUISADOR: Como assim? Vocé nao concorda com o que ele falou?
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KLRAS: Concordo em partes. Nado concordo com "se a Igreja ta falando é
porque é verdade". As vezes as doutrinas que a Igreja cria € dos homens, ndo
de Deus.

PESQUISADOR: Explica mais!

KLRAS: Coisas que ndo tem especificamente na Biblia. E pelos pastores
acharem melhor fazer, eles imp6em essas coisas. Se ndo tem na Biblia, cada
um faz como achar melhor!

MDSC: Verdade. De acordo com a sua intimidade com Deus.

FLOR: Os pastores estudaram. Eles néo estédo ali por acaso. Sdo enviados de
Deus. Representantes de Deus aqui na terra. Como nao poderia acreditar?
MILA: ISSO (icone de palmas).

VALER: E, também concordo! Por isso procuro fazer o que meus lideres
aconselham. E uma questdo de respeito! Eu respeito eles! Eles sdo meus
pastores!

LEAFAR1325: Nisso, eu tenho que concordar! Também amo meus pastores,
eles sdo maravilhosos!

MDSC: Impossivel vocé ficar em uma Igreja sem se identificar com os pastores
né? Acredito que todos aqui tenham essa relagdo de respeito e carinho com
seus lideres.

MILA: Sim, precisamos obedecé-los. Por isso que se chamam lideres.
ROSINHA: Eee

ROSINHA: Se néo fosse pra guiarem nosso caminho, pra que seriam?
PESQUISADOR: Certo. Vou citar aqui alguns produtos ou servicos e quero
saber 0 que vocés e a Igreja de vocés pensam sobre isso tudo bem?
PESQUISADOR: Radio, Televisao e Internet.

LEAFAR1325: De boa pra mim! Minha Igreja tem uma emissora de radio (é
assim que se fala? Rsrs)

LEAFAR1325: CLARO que a gente nao vai ouvir FUNK pesado né? Tem que
ter cuidado com a radio que a gente ouve, 0s programas gue assistimos, mas
na minha Igreja é "liberado"

ROSINHA: Na minha também.

MDSC: Também, mas como dito, temos que ter cuidado com o que assistimos.
PESQUISADOR: Cuidado? Por que?
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MDSC: Pra ndo nos corrompermos, ndo assistimos coisas que desagradem a
Deus...

Se vocé ta assistindo uma novela da Globo por exemplo que exalta o adultério,
os filhos batendo nos pais. Vocé esta fazendo o que? Compactuando com
aquilo. Dando audiéncia. Nao podemos fazer isso.

PESQUISADOR: Quem fala isso?

MDSC: Nossos lideres. A Igreja. E um consenso entre a gente!

KLRAS: E, a Globo ¢ do demonio kkkkkkkkk

KLRAS: Mas sério, ndo tem nada que preste naquela emissora! SO destruicao
dos valores cristaos!

FLOR: Sim, minha Igreja ndo gosta muito dessas coisas. Radio, Tv, Internet.
KLRAS: Sua Igreja € muito rigida né?

VALER: E. DEUS é rigido!

ROSINHA: Pra mim Deus é amor!

VALER: E justica....

FLOR: Claro.

SLRAA: Minha Igreja também ndo gosta da Globo. Tava me lembrando de
uma vez, que estava na casa da minha sogra e eu queria assistir BBB (Big
Brother Brasil). Eu sei que aquele programa é horrivel. Mas € muito engracado
e fico curiosa pra assistir. Minha sogra odeia, foi dormir e me deixou assistindo.
Meu namorado ficou com raiva de mim! Mas néo é possivel que eu va para o
Inferno por assistir BBB. Uma vez ou outra ndo mata!

VALER: Vixe. BBB é fato que ndo presta. Até pra aqueles que nem sao
evangélicos...

SLRAA: Mas é engracado. Eu assisto as vezes, Deus perdoa! "Carinha
tampando a boca"

VALER: Temos que ser santos, a Biblia diz: "Aquele que é sujo, suje-se mais,
aguele que é limpo, limpe-se mais".

VALER: Chega de dar audiéncia pra essas pessoas que NEM gostam da
gente.

PESQUISADOR: Por que vocé acha isso?

VALER: Eu ndo quero o mal de ninguém, mas tenho certeza que essas
pessoas acham que nds evangélicos, queremos. S6 queremos viver nossa

vida, servir a Deus e pronto!
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PESQUISADOR: Por falar nisso, vocés viram o comercial da Skol de fim de

ano?
MDSC: Nao.
SLRAA: Néao...

LEAFAR1325: Também néo

ROSINHA: Nem eu!

PESQUISADOR: Vou enviar o link pra vocés. Vocés podem dar uma olhada e
me falarem o que acharam?

FLOR: Ok.

MILA: Manda, vou olhar :D

VALER: Maaaanda!

PESQUISADOR: Link

MDSC: J4 vi. E bem bonito! Mas vai totalmente contra o que acredito!

VALER: Também achei! Espero que pouca gente assista. Ja ndo bastasse a
Globo, agora as marcas também trabalham a servi¢co do Diabo.

ROSINHA: Kkkkkkkkkkkkkkkkkkkk

ROSINHA: Ri muito agora

LEAFAR1325: Kkkkk

MDSC: Hahaha

MILA: Mas é verdade. Ta na moda! Tudo o que for pra deturpar o conceito da
familia que Deus reservou pra noés, é feito!

PESQUISADOR: Como voceés se posicionam em relacao a isso?

VALER: Eu nem bebo. Skol é que eu ndo beberia mesmo!

MILA: N&o tomaria mais Skol se eu bebesse.

FLOR: Por exemplo se eu consumo determinado tipo de refrigerante e essa
marca comeca a fazer comerciais como esse da Skol, obviamente se chegar
ao conhecimento da igreja, vamos parar de consumir.

KLRAS: Deixando de tomar em 3, 2, 1 rsrsrs

ROSINHA: Isso me lembrou a minha mée que quando a coca-cola colocava
Pablo Vittar na embalagem, o refrigerante s6 entrava em casa, SE ela
comprasse, sem a embalagem kkkkkkk Ela tirava...

KLRAS: rsrsrsrs

PESQUISADOR: E sobre roupas? Acessorios? Maneira de se vestir? O que

VOCEs pensam a esse respeito?
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FLOR: Ordem e decéncia!

ROSINHA: Na Igreja vocé deve se vestir de maneira adequada, claro. E o
templo do Senhor.

PESQUISADOR: E fora dela?

ROSINHA: Vocé pode ser mais informal!

FLOR: Ordem e decéncia o tempo todo! Na Igreja e fora dela! Ndo podemos
vestir roupas que mostrem muito tanto o homem quanto a mulher. Nem
gueremos isso. Entendemos que é para 0 nosso bem!

VALER: Concordo, também pensamos assim! Quando eu era adolescente, me
incomodava MUITO com isso. Queria andar na moda como minhas amigas.
Mas agora ja estou acostumada. E parte de mim.

PESQUISADOR: Vocés nao se vestem diferente do recomendado?

ROSINHA: As vezes eu sim! Coloco calca pra sair. Tenho 1 ou 2 no armario.
N&o uso muito, mas as vezes sim!

PESQUISADOR: O que os membros da sua Igreja achariam disso?

ROSINHA: Uma afronta com certeza.

PESQUISADOR: E por que vocé continua fazendo?

ROSINHA: Porque EU acho que ndo tem nada demais. Deus néo vai me julgar
porque eu coloquei UMA CALCA. Ele estd mais preocupado se eu estou
orando, fazendo bem, servindo a ele verdadeiramente.

MDSC: As pessoas esquecem que 0 que importa é o coracao.

ROSINHA: E....

KLRAS: Sim.

MILA: Sou mais rigida quanto a isso. Eu sigo tudo o que a Igreja diz.
PESQUISADOR: Vocé nao faz nada que a Igreja ndo gostaria?

MILA: Nao.

LEAFAR1325: N&o sei se esta no assunto, mas eu amo carros! E amo a
Assembleia de Deus. Mas ndo é minha Igreja no momento. Ja frequentei a
Assembleia de Deus e queria muito voltar a congregar la. Mas sei que eles vao
guerer me fazer abdicar da minha paixao, pra servir a Deus com mais tempo,
com mais recursos e etc. Pelo menos na Igreja que eu t6 tenho mais liberdade!
PESQUISADOR: Mas como assim carros?

LEAFAR1325: Eu compro carro antigos, reformo. Vendo. Praticamente todo

meu dinheiro é pra isso :D E o que me da prazer... As vezes aposto corrida!
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N&o Racha, entre amigos, numa rua perto de casa que nao tem ninguém!
(Ninguém corre perigo). Mas com certeza eles ndo iam permitir isso. Entéo,
continuo onde estou. Mas quem sabe um dia, eu volte pra la. Se Deus permitir.
PESQUISADOR: Por que eles ndo permitiriam isso? E 0 que a sua atual Igreja
acha disso?

LEAFAR1325: Porque sei 14, eles preferem uma vida de abnegacdo, mais
simples, trabalho e igreja. Minha Igreja atual nem sabe. S6 sabem o que posto
no Instagram.

MDSC: Por falar em Instagram hahahahhaa ja bloquei temporariamente umas
pessoas da minha Igreja pra ndo verem gue eu estava em um bar. Ndo estava
fazendo NADA demais, mas vai que me julgassem né? Rsrs

PESQUISADOR: Vocés também ja fizeram isso?

ROSINHA: Eu ja!

LEAFAR1325: Também.

VALER: N&o :)

KLRAS: Nem eu!

PESQUISADOR: Certo, tem algum outro item de consumo que a Igreja de
vocés nao permite? Ou ndo recomenda?

ROSINHA: Na minha, como eu ja tinha comentado, algumas roupas,
maquiagem ®

PESQUISADOR: Por que a carinha de triste?

ROSINHA: Porque eu amo maquiagem e € ruim ndo poder usar sempre. Mas
respeito, uso pouquissimas vezes sé quando realmente preciso.
PESQUISADOR: Entendo. Mais alguém?

VALER: Também. Essas coisas e ainda corte de cabelos diferenciados para
homem e mulher. Bijouterias. E também do que a gente ja falou, bebidas,
programas de TV. Locais que frequentamos...

FLOR: Futebol, camisas de Time... que € um tipo de idolatria.

MILA: Tatuagens, piercings.

KLRAS: Acho que o que as Igrejas mais controlam é a maneira de vestir né?
PESQUISADOR: Por que vocé acha isso?

KLRAS: Pelo o que estamos falando aqui, a maioria das Igrejas tem algum

empecilho quanto as roupas. E eu concordo! E questdo de bom senso. Mas
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iSso € porgue a Igreja é mais preocupada com a forma que a gente vai parecer
no mundo. O que a gente vai estar vestido, fazendo, falando.

MDSC: Verdade, afinal € o nosso testemunho!

LEAFAR1325: Sim, tenho certeza que seja qual for as proibi¢cdes das Igrejas,
elas tém uma justificativa pra isso e tudo tem a ver com a maneira como as
pessoas irdo ver a gente e também, de forma mais profunda, com o que
devemos fazer para sermos salvos.

FLOR: Sim, Deus tem um padréo e o nosso objetivo é alcanca-lo.
PESQUISADOR: O que vocés acham sobre tudo isso? Sobre o que falamos
desse tema que envolve o consumo dos evangélicos e suas doutrinas?
KLRAS: Eu achei bem interessante porque nos fez pensar algumas de nossas
praticas, nos fez entender o porqué delas.

VALER: Também acho! A Igreja sempre vai ter um conjunto de regras e se
gostamos daquela Igreja, da sua maneira de agir, vamos pratica-las.

ROSINHA: Acredito que vai além disso também. A Igreja tem suas regras, a
Biblia tem outras que podem ser as mesmas ou ndo, mas principalmente é o
nosso relacionamento com Deus que nos dira o que temos que fazer. Pra mim,
a Ultima palavra é dEle.

MDSC: Por falar em Biblia, € importante que a gente a estude sempre, € 0
manual que Deus deixou pra gente.

PESQUISADOR: Eu quero agradecer a todos por participarem da pesquisa.
Muito obrigada :D

MDSC: Que nada ©

VALER: De nada!

FLOR: De nada, podemos sair?

KLRAS: Obrigada também gente!

LEAFAR1325: E, foi massa!

PESQUISADOR: Abracos!
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