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RESUMO

A presente pesquisa tem como objetivo principal determinar e descrever as contribuicdes
das revistas infantis Billiken da Argentina e Recreio do Brasil na construcao do género editorial
revista infantil nas décadas dos anos de 1970 e 2000. Para identificar essas contribui¢fes foram
analisadas 76 revistas a partir de categorias que correspondem a duas variaveis: Cultura Visual
e Linguagem Visual. A partir de uma revisdo bibliografica, apresentamos inicialmente, o
contexto histérico de surgimento e desenvolvimento do género revista infantil em cada pais.
Em seguida, mapeamos e abordamos os conceitos do campo da Cultura Visual e do Design de
Informagdo que auxiliaram o estudo das revistas selecionadas. Dessa forma, mediante um
instrumento de coleta de dados desenvolvido para a pesquisa, foram comparadas as
caracteristicas particulares de configuracdo que as duas revistas apresentam tanto na Cultura
Visual quanto no que concerne a Linguagem Visual. A partir desse estudo, constatamos que
mesmo com perfis e referenciais diferentes -Billiken, o livro didatico e Recreio, o livro de
contos- nos anos 70, para a mudanca de milénio as duas revistas convergiram em um estilo
semelhante que modelou o género revista infantil influenciando a outras publicacdes. As duas
revistas analisadas permitiram tracar a trajetdria da revista infantil até chegar a férmula que
funciona na atualidade. Uma forma que privilegia s6 uma experiéncia de infancia, marcada pela

globalizagdo e o consumo, e que é construida em relacdo a cultura midiatica.

Palavras chave: Revistas Infantis. Cultura Visual. Linguagem Visual. Infodesign. Memoria

Gréfica.



ABSTRACT

The main objective of this paper is both to characterize and to describe cultural
contributions of children’s magazines Billiken, in Argentina, and Recreio, in Brazil; along
1970s and 2000s decades. In order to identify those contributions, 76 magazines have been
analyzed based on two cathegories: Visual Culture and Visual Language. Beginning from a
bibliographic research, historical emergence and genre development of children’s magazines
are firstly described. On the other hand, Visual Culture and Information Design concepts have
also helped for magazines analysis. Using a specially developed instrument of analysis, the
Argentinean and Brazilean magazines have been analized to characterize and to compare them.
As a result, it was found that along 1970s both magazines used different profiles and style
references: Billiken the didactic chindren’s book and Recreio the tales children’s books.
However, over 2000s decade both magazines converged to an unique type which is still at
present found. Such unique type only privilege one infancy experience based on globalization

and consumption in which media culture are built.

Keywords: Children’s Magazines. Visual Culture. Visual Language. Infodesign. Graphic

Memory.



RESUMEN

Esta investigacion tiene como objetivo principal determinar y describir las contribuciones
de las revistas infantiles Billiken de Argentina 'y Recreio de Brasil en la construccion del género
editorial revista infantil en las décadas de 1970 y 2000. Para identificar esas contribuciones
fueron analizadas 76 revistas a partir de categorias que corresponden a dos variables: Cultura
Visual y Lenguaje Visual. A través de una revision bibliogréfica, presentamos en primer lugar,
el contexto historico de surgimiento y desarrollo del género revista infantil en cada pais. En
segundo lugar, mapeamos y abordamos los conceptos del campo de la Cultura Visual y del
Disefio de Informacion que auxilien el estudio de las revistas seleccionadas. De esta manera,
mediante un instrumento de obtencion de informacion desarrollado para dicha investigacion,
fueron comparadas las caracteristicas particulares de configuracion que las dos revistas
presentan tanto en su Cultura Visual como en lo que respecta a su Lenguaje Visual. A partir de
este estudio, constatamos que, aungue tengan perfiles y referencias diferentes -Billiken, el libro
didactico y Recreio, el libro de cuentos- en los afios setenta, para el cambio de milenio las dos
revistas convergieron en un estilo semejante que model6 o genero revista infantil influyendo a
otras publicaciones. Las dos revistas analizadas permitieron trazar la trayectoria de la revista
infantil hasta llegar a la formula que funciona en la actualidad. Una forma que privilegia sélo
una experiencia de infancia, marcada por la globalizacion y el consumo, y que es construida en

relacion con la cultura mediética.

Palabras clave: Revistas Infantiles. Cultura Visual. Lenguaje Visual. Infodesign. Memoria

Gréfica.
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1 INTRODUCAO

A revista infantil é, e tem sido ainda mais desde o inicio do século XX, um dos artefatos
impressos que mais influéncia teve e tem sobre as criangas em idade escolar. Partimos da
perspectiva, nesta pesquisa, considerando-as como um artefato grafico mediador entre as
criancas e 0 mundo que € modelado para elas. Por meio das revistas, entre outros artefatos, séo
colocados no cotidiano infantil contetdos textuais e referéncias visuais que constroem o
imaginério social e repertdrio visual das criancas em cada contexto espago-temporal onde s&o
publicadas, como € o caso dos periddicos aqui estudados, a Revista Billiken na Argentina e a
Revista Recreio no Brasil. Ambas possuem caracteristicas semelhantes, a principio, por se

constituirem como veiculos de educacdo por meio do entretenimento.

Mesmo que, no seu inicio, as revistas infantis nao tenham sido pensadas como recurso educativo
ou didatico ndo passou muito tempo para que fossem incorporadas na instrucdo infantil.
Tratando-se de projetos editoriais de natureza privada, o primeiro espacgo de consumo foi o lar,
0s pais compravam as revistas nas bancas e as introduziam nas préaticas de leitura das criancas.
Billiken na Argentina nasceu em 1919 com um perfil que apontava as variedades e os contetidos
informacionais, mas na década seguinte incorporou a férmula de seguir o calendario escolar
argentino trazendo contetdo que acompanhasse as li¢des do ensino fundamental. Por sua parte,
Recreio em 1969, no Brasil colocava histdrias e contos para criangcas com atividades simples

que rapidamente foram incorporadas no ensino como pratica educativa.

Billiken e Recreio, apontaram a principal estratégia da revista para conseguir sucesso: a
construcdo de uma comunidade de leitores aos quais oferece informacdes de forma regular e
semanal. Além de propor informacBGes, mais ou menos Uteis, as revistas como midia
estabelecem padrdes, originam desejos e principalmente, através da imagem e da visualidade,
constroem o imaginario social e o repertdrio visual das criangas. Por isso, é de suma importancia
investigarmos a trajetdria das publicaces na construgdo do género revista infantil, ja que como
foi mencionado em paragrafos anteriores, através do conteldo das revistas € modelada a

identidade da crianga e do mundo que a rodeia.

Seja atraveés dos pais, das bancas, dos amigos, das midias, da escola ou qualquer outro agente
social, a revista ingressa no cotidiano infantil de forma a apresentar conteudos e referéncias
visuais que ndo sdo inocentes, mas que pertencem ou aderem a projetos culturais mais amplos

e complexos. Projetos educacionais, politicos, culturais, etc. que modelam a experiéncia infantil
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em cada contexto espaco-temporal onde s@o publicadas. Principalmente porque as revistas
revisam ou reveem um assunto colocado em outro espaco, atuando como facilitador para
apreensédo dessa informacdo bem como modelador das ideias. Por isso, Billiken e Recreio sao
percebidas também como publicacGes periddicas que informam, educam, entretém e constroem

cidadania, tudo num artefato so.

Tais revistas infantis, possuem ainda hoje uma importante circulagdo media em seus respetivos
paises, por exemplo os dados de 2013 langcam 44.903 exemplares semanais de Billiken
colocando-a como a segunda revista mais vendida no segmento infantil argentino, perdendo
para a revista Genios com 63.201 exemplares segundo o Instituto Verificador de Circulaciones
(IVC Argentina). Por sua parte, a revista Recreio apresenta uma circulacdo média de 76.979
exemplares publicados, ocupando a posi¢cdo numero 12 dentre as 20 revistas semanais mais
vendidas no Brasil segundo o Instituto Verificador de Comunicacédo (IVC Brasil) neste mesmo
ano de 2013. N&o obstante, esses periddicos possuem longa vida, a Billiken encontra-se em
atividade desde 1919 até os dias atuais, atingindo um publico leitor da Argentina, Bolivia, Chile,
Costa Rica, Espanha, Uruguai, dentre outros. Ja a Recreio iniciou suas atividades em 1969 até

1982 e voltou a ser publicada de 2000 a 2018, predominantemente no Brasil.

Embora existam diversos estudos que visam analisar a revista infantil como midia, como por
exemplo o de Olivera (2014) que aborda desde a comunicacdo as revistas Billiken e Genios
como recurso didatico e de entretenimento nas escolas argentinas, ou no Brasil o estudo de
Furtado (2012) que visa desvendar com ferramentas tedricas do jornalismo qual é o leitor
imaginado pela revista Recreio, ndo sdo muitas as pesquisas que trabalhem a imagem e a
visualidade: tanto no que refere a Linguagem Visual quanto a Cultura Visual. Diante deste
quadro, a presente dissertacdo pretende ampliar o escopo dos estudos acerca deste género
editorial e contribuir para preencher a lacuna de estudos no campo da Linguagem e da Cultura
Visual pelo viés do Design da Informacéo (ou InfoDesign), aqui compreendido como uma area
do design encarregada de planejar, configurar e gerenciar a informacéo para a sua utilizacdo
pelos usuarios, no caso dessa pesquisa — as criangas. Nas palavras de Robert Horn (1999) o
Design da Informacdo pode entender-se como “a arte e a ciéncia de preparagdo da informacao,

possibilitando seu uso pelo homem de maneira eficiente e efetiva” (Horn, 1999: p15).

O estudo que apresentamos nesta dissertacao esta inserido em dois pilares tedricos: o campo do

Design da informacéo e o da Cultura Visual ressaltando a relevancia que eles tém nos artefatos
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do nosso cotidiano. A maior pretensdo do trabalho foi determinar e descrever as contribuicdes
das revistas Billiken da Argentina e Recreio do Brasil na construgdo do género editorial revista
infantil nas décadas dos anos de 1970 e 2000 a partir da andlise de categorias da Linguagem

Visual e da Cultura Visual.

Assim, nesta introducdo apresentamos a tematica, expondo e contextualizando os elementos
que orientaram a pesquisa levantados partir da seguinte problemética: Como foi a trajetoria das
revistas infantis Billiken da Argentina e Recreio do Brasil na construcdo do género editorial
revista infantil nas décadas dos anos de 1970 e 20007 Ao mesmo tempo em que descrevemos
0 objeto de estudo com os seus devidos recortes, 0s objetivos geral e especificos, e finalmente
as hipdteses que fundamentam o trabalho realizado. Por fim, a estrutura da pesquisa e do

presente documento.

Apresentacdo do Tema

O presente trabalho de pesquisa € um desdobramento de um estudo iniciado em 2011 na
Argentina que tinha como objetivo analisar o design de revistas infantis impressas no referido
pais. A pesquisa langou méo de uma abordagem interdisciplinar entre o Design da Comunicagdo
Visual e as Ciéncias Sociais®. Nesse primeiro momento o foco da pesquisa esteve voltado para
a analise do design das revistas infantis argentinas Anteojito, Billiken e Genios entre 0s anos
1980 e 2010. Desenvolvido até 2013, o trabalho abordou o olhar das criangas através da sua
representacdo visual nas revistas, as caracteristicas das novas midias e as politicas educacionais

que condicionaram o design das trés revistas antes mencionadas.

A partir desse primeiro contato com o objeto de estudo revista infantil, e durante o percurso
feito no mestrado, o interesse desta pesquisa passou a focar a construcdo do género editorial
revista infantil tanto na Argentina quanto no Brasil por meio de um estudo de caso — publicacéao
— considerado paradigmatico de cada pais. Com énfase na analise tanto da Cultura Visual
guanto da Linguagem Visual pretende-se caracterizar a trajetdria das revistas Billiken e Recreio
nas décadas dos anos 1970 e 2000. A escolha desse periodo finca no nascimento e consolidacao
das revistas nos anos de 1970 e na mudanca de perfil editorial — mantido até a atualidade — no

novo milénio.

A pesquisa intitulada “Estratégias grdficas utilizadas no design das revistas infantis Anteojito, Billiken y Genios entre 1980
e 20107, realizada pelos alunos Marianela Barboza y Gustavo Saucedo sob a orientagdo da Dra. Virginia Kummer, configurou-
se na tese para obter a grau académico de Bacharel em Design da Comunicacédo Visual, da Facultad de Arquitectura, Disefio y
Urbanismo (FADU), da Universidad Nacional del Litoral (UNL).



18

Buscamos entender as publicacdes periodicas impressas (revistas infantis) como mediadoras
entre as criancas e 0 mundo que é modelado para elas. O interesse pelos estudos da Cultura
Visual estd fundamentado nas contribuicdes tedricas de Duncum (2001), Mirzoeff (2003) e
Hernandez (2005) que explicam a importancia do estudo das imagens como geradoras de
experiéncias e praticas significantes no cotidiano das pessoas. A0 mesmo tempo, o interesse na
Linguagem Visual decorre da necessidade de compreender que ela, como explica Twyman
(1979), é o meio pelo qual uma informag&o ou conteldo se tornam visiveis para um publico,
neste caso criancas leitoras em idade escolar (4 a 12 anos), que se relacionam com o sistema de

informacao revista infantil no seu dia a dia.

Considerando as revistas como artefato cultural (artefato como produto do homem e cultural
porque deixa marcas sobre a sua historia); e como midia impressa que produz e reproduz
conteudo informacional, € que este trabalho se sustenta no pressuposto de que as revistas Billiken
e Recreio construiram o género editorial revista infantil em cada pais equacionando na sua
Cultura Visual e Linguagem Visual caracteristicas contextuais, estilisticas e culturais que

condicionaram as suas configuracdes e o seu Design da Informacao.

As revistas de um modo geral, em particular, as revistas infantis sdo géneros que tem sido
abordado com maior complexidade pelas diferentes areas do conhecimento cientifico ou
campos tematicos. Porém, considerando que esta pesquisa foi desenvolvida pelo Programa de
Pds-graduacdo em Design, e que esse campo fornece as principais linhas tedricas de estudo em
colaboracdo com o campo da Cultura, organizamos a investigacdo enfatizando as duas
perspectivas. Dos estudos do Design, dois subcampos foram os escolhidos para analisar a
revista infantil: o Design Editorial porque € o encarregado pela configuracdo e composicédo de
publicacGes impressas (GINCAGLIA, 2009), e o Design da Informacéo porgue € o que se ocupa
pela preparacéo do contetdo informacional, assim como da sua hierarquia, possibilitando o uso
eficiente por parte dos humanos (HORN, 2001). No caso da Cultura, o interesse se centra nos
estudos da Cultura Visual entendida como campo de estudo que se ocupa das experiéncias
visuais com foco ndo apenas nos artefatos, tampouco nas tecnologias, mas também, nas praticas
visuais cotidianas da sociedade na producdo de significados, valores, dentre outros aspectos
(MIRZOEFF, 2003).
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Problema de Pesquisa

Indiscutivelmente as revistas infantis como artefato de Design de Informacéo, materializam
distintas decisdes editoriais que dizem respeito a identidade dos seus leitores e configuram os
imaginarios e repertdrios visuais que compdem a Cultura Visual destinada a eles em cada tempo
e lugar onde elas sdo publicadas. Condicionadas pelo desenvolvimento tanto gréfico quanto
tecnoldgico da mesma revista como midia, das outras midias com as quais convive — livros,
cinema, televisdo, internet — e do publico alvo — criancas alfabetizadas ou nesse processo —, as
revistas infantis constroem a configuracdo caracteristica do género editorial ao qual pertencem.
Dada a explanacdo anterior € que como problema de pesquisa, este trabalho se propde

principalmente buscar resposta a:

- Como foi a trajetéria das revistas infantis Billiken da Argentina e Recreio do Brasil na

construcao do género editorial revista infantil nas décadas dos anos de 1970 e 2000?

Justificativa

Durante a sua construgcdo como campo de conhecimento o Design é pensado na maioria das
vezes a partir da sua pratica profissional; por isso, pesquisar ‘sobre’ e ‘para’ o design acredita-
se relevante para o crescimento e o desenvolvimento tedrica da area. Nessa linha, € importante
também fazer indagacOes acerca da formacgdo atual do designer nas universidades latino-
americanas. O designer grafico na condicdo de profissional contemporaneo, ndo s6 deve
aprender a fazer o uso adequado das ferramentas graficas disponiveis e ter um agudo sentido
da estética para a producdo de mensagens, como também, deve ter um papel social e um olhar
critico tanto da sua profissdo quanto da sua producdo. Nas palavras de Ledesma (2010) é
necessario pensar o designer como um operador cultural, conceito atribuido a um profissional

que seja ndo apenas um excelente produtor de mensagens, mas também:

[...] um excelente analista da sua producéo e da producdo de outros: capaz de
descobrir o que se oculta por trés dos signos que emprega, dos textos que
constrdi e constroem os outros, finalmente um designer que possa sintonizar
com 0 seu tempo e a sua época intervindo com suas maiores potencialidades.?
(LEDESMA, 2010: p14. Tradugao nossa)

Zun excelente analista de su produccion y la de otros; capaz de descubrir qué se oculta detras de los signos que usa, de los

textos que construye y construyen los demas, un disefiador, finalmente que pueda “tomar pulso” a su tiempo y a su época
interviniendo en €l con sus mayores potencialidades” (LEDESMA, 2010: p14)
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Sobre pesquisar o passado, é possivel entender essa pratica, na perspectiva tedrica de Cardoso
(2011), como um caminho para repensar e reinterpretar o acontecido. Em qualquer campo
disciplinar, e no Design de Informagdo em particular, a importancia dessa pratica esta voltada
para a nova possibilidade de interpretacdo dos fatos acontecidos — concretizados nos artefatos
impressos — ndo para mudar os seus significados, mas para pensa-los por uma nova perspectiva,
atual, com novas ferramentas de andlise. Entendemos esses artefatos como documentos do

registro do contexto de surgimento, os quais em palavras de Camargo (2003):

[...] proporcionam hoje a construcdo da memoria historica e cultural de um
determinado lugar, e que consequentemente, ajudam na formacgdo de sua
identidade, seja ela individual ou coletiva. (CAMARGO, 2003: p56)

O design, enquanto campo de producdo, contribui com suas pe¢as a Memoria Gréfica de uma
sociedade, envolvendo uma ampla gama de objetos que modelam e permeiam as relacGes
humanas: periddicos, revistas, embalagens e qualquer tipo de artefato visual comunicante.
Portanto, pesquisar a configuragdo das revistas infantis é relevante porque no seu carater de
artefatos gréaficos — e sistemas de informacédo — devem ser entendidos, estudados e interpretados
como intervengdes emocionais na vida cotidiana dos leitores, criancas que estdo formando a
sua identidade, o seu imaginario proprio e do mundo. E possivel pensar estas publicacdes como

manifestacdes graficas, e a partir disso entender que elas:

[...] ilustram uma das mais bem-sucedidas relacdes entre as pessoas e 0 meio
projetado e apresentam uma perspectiva inédita para o entendimento de nossa
sociedade e desenvolvimento de produtos com foco na promocdo de
experiéncias memoraveis e sentimentos positivos. (CARDOSO, 2011: p4)

Por tanto, foi mais que relevante escolher estudos de caso bem-sucedidos que dessem conta
dessa relacdo e influéncia apontada por Cardoso (op. cit.). Entendem-se como bem-sucedidos
néo so casos que lideraram as vendas no periodo de tempo selecionado, mas também casos que
se apresentam como pioneiros do género, que tinham formado um imaginario de época,
condicionado as praticas midiaticas, conformando uma determinada Cultura Visual, dentre

outros aspectos.
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Sabendo que esta pesquisa aborda a configuracdo de artefatos do passado, estes sdo
considerados artefatos da memdria grafica infantil, tanto brasileira quanto argentina. A
Memoria Grafica Brasileira (MGB) como novo campo de estudo, representa um novo olhar
para o passado extraindo do obscurantismo praticas projetuais e de design. Segundo seu mesmo

site, os estudos referentes a Memoéria Grafica Brasileira dedicam-se a:

[...] resgatar e valorizar o riquissimo legado do design no Brasil, assim como
das atividades congéneres que ja abarcavam a criacdo e 0 projeto em areas
afins, mesmo antes que o design se configurasse como campo profissional.
(Web MGB 2017)

Na mesma linha, Farias (2016) explica que a MGB “pretende revisar o significado e valor de
artefatos visuais, e em particular os impressos efémeros, para estabelecer uma noc¢do de
identidade local através do design” (FARIAS, 2016: p1). E a partir dessa perspectiva que este
trabalho pretende contribuir para os estudos cientificos no campo da Memoria Gréfica
Brasileira — e Argentina — por meio da analise de um artefato da cultura visual e impressa, em

particular: a revista infantil das décadas dos anos 1970 e 2000.

A relacéo das criangas com as midias, em geral, esta marcada pelo fascinio. No caso das midias
impressas, em razdo dos contetdos nelas veiculados atenderem aos interesses e expectativas
dos leitores ao mesmo tempo em que conformam um amplo escopo de simbolos e referéncias

visuais produzidos e reproduzidos no cotidiano delas.

Partindo da importancia da revista enquanto midia educadora, formadora da identidade e da
cultura, é importante questionar sobre a sua configuracdo geral, e em particular sobre a

Linguagem Visual e a Cultura Visual, contidas nas revistas Billiken e Recreio.

Finalmente, pesquisar as revistas infantis como artefatos da Cultura Visual implica reconhecer
que a visualizagdo € uma caracteristica de nossos tempos. Embora a distancia existente entre a
riqueza e diversidade da experiéncia visual e a habilidade para analisar criticamente o que
observamos seja grande, estudos sobre a Cultura Visual se fazem mais que necessarios
(MIRZOEFF, 2003). Portando, torna-se relevante refletir sobre os artefatos visuais que
consumimos — e produzimos —, principalmente sobre os artefatos destinados as criangas que

muitas vezes intervém na vida infantil sem uma mediacéo educativa responsavel.
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Questdes norteadoras

Além da pergunta de pesquisa apresentada no tépico anterior, é necessario colocar questfes
secundarias para o0 objeto de estudo que também funcionam como orientadoras do trabalho. A

partir disso, estabelecem-se as seguintes questoes:

» Como atuaram os fatores contextuais, estilisticos e culturais na configuracdo das revistas
infantis Billiken e Recreio no periodo selecionado?
* Que semelhancas e diferengas apresentam as duas revistas nas suas trajetorias?

* Quais sao os conceitos editoriais presentes nas duas revistas no periodo selecionado?

Objeto de Estudo e Objetivos
Objeto de Estudo

A presente pesquisa tem como objeto de estudo as revistas infantis Billiken e Recreio através
das quais poderemos tracar a trajetoria do género editorial revista infantil em cada pais. Para
uma caracterizacdo mais especifica, fizeram-se trés recortes ao objeto de estudo:

» Material ou Existencial: Foram estudadas as duas revistas consideradas pioneiras do género
infantil em cada pais, porque foram as primeiras a oferecer conteddo de educacdo e
entretenimento as criancas em idade escolar (4 a 12 anos) e ainda sdo publicadas na atualidade.

» Temporal: Foi selecionado um periodo de 20 anos, dividido em dois grupos; a década dos
anos de 1970 porque é a primeira década de publicacdo da revista Recreio; e a década dos anos
2000, j& que Recreio voltou a ser publicada e a chegada do novo milénio ampliou enormemente
0 escopo da cultura visual infantil. A revista Billiken, por sua vez, nunca interrompeu sua

publicacdo desde 1919 até os dias atuais.

» Espacial ou Geogréfico: Fizeram parte da analise, os paises de origem, publicacdo e
circulacdo das revistas: a Republica Argentina e a Republica Federativa do Brasil. Mesmo que
Billiken tenha sido exportada para outros paises latino-americanos como Bolivia, Chile, Costa
Rica, Uruguai, entre outros, essa pesquisa nao conseguiria dar conta das inimeras variaveis

culturais de todos esses paises.
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Objetivo Geral e Especificos

No que diz respeito aos objetivos, esta pesquisa visa principalmente:

* Determinar e descrever as contribui¢des que fizeram as revistas infantis Billiken da Argentina
e Recreio do Brasil na construcdo do género editorial revista infantil nas décadas dos anos de
1970 e 2000 a partir da analise da Linguagem Visual e da Cultura Visual.

Ao mesmo tempo, como objetivos especificos pretende-se:

* [dentificar e descrever a Linguagem Visual e a Cultura visual apresentadas nas duas revistas
no periodo de tempo selecionado;

* Identificar e descrever os fatores contextuais, estilisticos e culturais que condicionaram a
construcdo do género editorial revista infantil;

» Comparar as caracteristicas particulares que as duas revistas apresentam tanto na sua

Linguagem Visual quanto na sua Cultura Visual.

Hipoteses

Dado que a produgdo de revistas infantis teve um crescimento considerdvel nos periodos
selecionados e a0 mesmo tempo aumentou o interesse pela audiéncia infantil por parte da midia,

0 pressuposto principal desta pesquisa é que:

- As revistas infantis impressas Billiken da Argentina e Recreio do Brasil construiram
0 género editorial em cada pais configurando na sua Linguagem Visual e na Cultura Visual

caracteristicas contextuais, estilisticas e culturais das épocas de estudo.

Ao mesmo tempo, decorre dessa hipétese principal, uma hipotese secundaria que considera que:

- E possivel encontrar semelhancas na configuracéo de Billiken e Recreio com o passar
do tempo, a chegada dos anos dois mil (2000), o avanco da cultura midiatica, evidencia-
se, portanto, a unificagdo de um tipo de experiéncia da infancia em nivel global

ndo se configurando assim, na década dos anos setenta.
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Estrutura da Dissertacao

Para atingir os objetivos propostos construimos este estudo por meio de uma ordem logica que
permitiu dividir em etapas o processo de investigacdo, tal estrutura também da forma a esta

dissertacdo.

No capitulo 2 A REVISTA INFANTIL, apresentamos o suporte tedrico ao estudo da revista,
suas principais caracteristicas, sua estrutura e materializacdo como midia impressa. Auxiliados
em Steimberg (1998) consideramos a nocéao de género como assim também com as contribuigdes
de Ali (2009), Blackwell (2003), Leslie (2003), Fetter (2011) abordamos a revista. Além disso,
caracterizamos historicamente o género editorial revista infantil em cada pais, sua origem,
mudancas e ainda outros projetos editoriais infantis, focando na apresentacéo dos dois estudos de

caso: as revistas infantis Billiken da Argentina e Recreio do Brasil.

Em seguida, ap6s apresentar o nosso objeto de estudo, descrevemos o arcabougo tedrico em que
a Linguagem Visual esta inserida. Assim no capitulo 3 DESIGN, abordamos no¢des tanto de
Design Editorial junto a autores como Anarella (2006), Gincaglia (2009), Gorodischer (2009),
Haslam (2007), Zappaterra (2008), dentre outros; quanto do Design de Informacdo com auxilio
de Costa (1998), Horn (1999), Mijksenaar (2001), SBDI (2016), Twyman (1979, 1985), dentre
outros. Essas abordagens permitiram entender e trabalhar com a revista infantil como peca

editorial e a0 mesmo tempo como sistema de informacéo.

O capitulo 4 CULTURA VISUAL, se restringe a entender a relacdo entre o Design e a Cultura,
bem como busca compreender a revista como artefato da Cultura Impressa (Santaella, 2003) e
da Memodria Grafica (Cardoso, 2011; Farias, 2016). Na parte central do capitulo caracterizamos
a Cultura Visual por meio dos aportes tedricos de Barnard (1998), Dias (2008), Duncum (2002),
Hernandez (2005), Mirzoeff (2003), dentre outros para entende-la como a segunda variavel de

analise das revistas selecionadas.

No capitulo 5 no qual tratamos da METODOLOGIA, nele explanamos as bases e
procedimentos metodologicos que orientam esta pesquisa de natureza qualitativa (Lakatos &
Marconi, 2003) e histérico-narrativa (Sautd, 2003), como seus métodos utilizados (Estudo de
caso, monogréfico, histérico, comparativo), a modalidade de amostragem nédo probabilisticas,
dentre outros. Além disso, apresentamos o instrumento de coleta de dados que desenvolvemos

para a investigacdo e que permitiu analisar as revistas: a guia de observagdo. Nesse instrumento
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foram colocadas as categorias de analises vindas do suporte tedrico da Linguagem Visual e da

Cultura Visual previamente estudadas.

Uma vez exposta a fundamentagdo tedrica, os capitulos subsequentes abordam as proprias
analises de cada publicacdo. Dessa forma e continuando a ordem estabelecida, o capitulo 6
BILLIKEN, A REVISTA DAS CRIANCAS, apresenta a analise dessa publicacdo nas duas
décadas de estudo: 1970 e 2000. Por sua vez, o capitulo 7 RECREIO, A REVISTA
BRINQUEDO, aborda o estudo do caso brasileiro sob as mesmas categorias de analise. Nos
dois capitulos abordam-se ndo apenas os elementos materiais das revistas como suporte ou
estrutura, mas principalmente, identificam-se e analisam-se as caracteristicas da configurago

visual tanto no que refere a Linguagem Visual quanto a Cultura Visual.

O capitulo 8 DIALOGOS ENTRE AS REVISTAS BILLIKEN E RECREIO, apresenta uma
reflex@o acerca dos pontos de encontros e de divergéncias entre as duas revistas na construgéo
do género editorial — revista infantil — tanto na Argentina quanto no Brasil. Neste mesmo
capitulo discutimos os resultados obtidos por meio das observacdes, descrevendo as evidéncias
encontradas na pesquisa e um resumo das principais caracteristicas da revista infantil nas duas

décadas de anélise.

Finalmente, no capitulo 9 CONSIDERACOES FINAIS, retomamos as questdes propostas no
inicio da pesquisa por meio das quais fazemos uma reflexdo acerca das hipoteses e dos objetivos
estabelecidos para este estudo. Também sdo postas tanto as possibilidades do género editorial
—revista infantil- quando os questionamentos sobre ele para a atualidade e para o futuro.
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2 AREVISTA INFANTIL

2.1 REVISTA
Como midia, a revista qualquer que seja 0 seu género, permite dar muita difusdo a um

determinado conteudo e, independentemente da tiragem e a periodicidade, é importante que ela
tenha um segmento do mercado oferecendo informacdo Util para esse setor especifico. De
acordo com Blackwell (apud LESLIE, 2003) pode se entender que desde 0s seus comegos até
hoje a publicacdo de revistas passou a ser em quase todas as economias um negécio baseado na
construcdo de uma comunidade de leitores aos quais sdo vendidos produtos, oferecendo-lhes

informacao de forma regular.

As primeiras revistas apareceram na Inglaterra nos comecos do século XVIII, se publicavam de
forma semanal e o seu contetdo era mais analitico que o do jornal tradicional. Dois periodicos
foram pioneiros desse novo artefato impresso, os ingleses The Tatler e The Spectator (Figura
1), a partir dos quais 0 novo suporte cobrou rapidamente importancia nas bancas. Eles deram
espaco para 0s escritores, ensaistas e pensadores conformaram a agenda politica, social e
cultural da época. Ndo passou muito tempo para que 0S americanos imitassem as propostas

mesmo com a imposicao e regulamento de leis para publicacéo e circulacao.

Figura 1 - Capa da revista The Tatler dirigida por Richard Steele (1709) e capa e pagina interiorde The
Spectator dirigida por Richard Steele e Joseph Addison (1711).
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Lewis Blackwell (2003) explica que mesmo que sejam de temas gerais ou de um passatempo
especifico, de moda ou de campos curiosos, as revistas originam desejos, estabelecem
estandares e excedem o carater efémero das matérias jornalisticas ou das noticias do jornal
televisivo. Por tanto, oferecem a iluséo de sustancia, de conteudo, de registro documental, de

voz legitimada sobre alguma tematica.
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O termo revista provem do verbo revisar ou rever, que podemos entender como voltar a ver
para revisar algum assunto ou tematica. Ao mesmo tempo, esse termo é utilizado no contexto
militar sob a ideia de revisar detalhadamente algo, algum assunto o alguém. Indiscutivelmente,
a revista pode ser reconhecida como um artefato para revisar ou rever um assunto, quanto uma
importante ferramenta que atua como facilitador para apreensao da informacdo bem como de
modelador da identidade ou imaginario de quem Ié os seus contelidos. A revista se percebe
também como uma publicacdo que informa, educa e entretém num artefato so6. Nessa linha, a
revista como midia impressa transmite determinado contetdo para um publico definido como
fazem o jornal e o livro. Mas, devido a fatores como a periodicidade —semanal, mensal,
bimestral, etc.— o tempo de leitura dela é maior ao do jornal, que € diario; e menor ao do livro,

que tem edicdo Unica e reedi¢do entre grandes periodos de tempo.

A revista convida aos leitores a passear pelas suas folhas, a escolher o percurso por onde
apreender a informacéo nela contida. O ponto de entrada pode ser varios elementos: a manchete
de capa, uma imagem impactante no interior, um encarte surpresa, um presente, 0 sumario para
o leitor que procura algo especifico ou a assinatura de um jornalista reconhecido. Desse modo,

todas as entradas sdo validas para a revista.

Leslie (2003) coloca as caracteristicas das revistas em relacdo a outros produtos editoriais; por
exemplo, a revista retoma do jornal caracteristicas como sua formula de composicao de textos
em colunas estreitas, critérios semelhantes quanto a tipografia em manchetes, até mesmo a
combinacdo de imagens dentro do campo visual e a diagramacdo as vezes assimétrica pouco
razoaveis para o livro. Outra diferenca, por exemplo, é a existente com o livro tradicional na
quantidade de paginas e o tempo de leitura, ja que o Gltimo é mais relaxado e condensa maiores
quantidades de informacdo. A revista propde um ritmo sequencial distinto, quase hipertextual
como nas midias digitais, que permite entrar nela por distintos pontos e até ir e voltar no

contelido do miolo.

No que diz respeito as caracteristicas de formato e publicacdo de revistas, com a chegada do
século XX, muitos foram o0s avancos e experimentos que até colocaram em duvida a verdadeira
forma da revista até sua destrui¢do e reconstru¢cdo como género editorial. Leslie (op. cit.) diz
sobre isso que a revista ndo € s6 uma coisa, mas muitas; que se define pela sua publicacado

repetitiva e pouco mais, e de modo algum pelos seus conteidos e menos pelo seu formato. Por
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causa disso, 0 autor considera que as revistas, como artefato, poderia ser um antecedente e fonte

de inspiracdo do hipertexto e dos sites web.

Entre outras caracteristicas aplicaveis ao género revista, Fetter (2011) explica que ela tem uma
permanéncia maior que a de um jornal e menor que um livro, 0 seu contetdo é menos urgente
que o do jornal, mas é mais duradoura que ele. Por isso, o seu apelo para a venda dentro das
bancas de jornal deve ser redobrado através do aspecto visual, procurando a identificagdo por
parte dos leitores regulares ao mesmo tempo em que atrair novos leitores que escolham a revista

como canal de comunicacdo (FETTER, 2011).

2.1.1 Tipos de revistas
Existem varias formas de classificar as revistas, que junto do desenvolvimento do artefato véo

mudando os termos que as categorizam. Uma dessas classificacfes € a apresentada por Fatima
Ali (2009) que divide as revistas em trés grandes grupos:

1) Revistas de Consumao: sao aquelas de grande circulacdo para o consumo popular, esse grupo
pode ser subdividir em:
a) De interesse geral: revistas semanais de noticias, televisdo e celebridades como por
exemplo a revista Caras nas suas versdes argentina e brasileira.
b) Segmentadas por puablico: dirigidas a leitores determinados como as infantis, as
masculinas, ou as femininas como a revista Claudia nas suas versfes argentina e
brasileira.
c) Segmentadas por interesse: abordam temas como culinaria, fotografia ou informatica;

como as revistas de decoracdo Espacio Living (Argentina) e Casa e Jardim (Brasil).

2) Revistas Profissionais: destinadas a publicos profissionais como arquitetos, médicos,
advogados ou areas de atuacdo como informatica ou transporte; exemplo disso sdo as revistas

de design Summa+ (Argentina) e Computer Arts(Brasil).

3) Revistas de Empresas e Organizacdes: destinadas a funcionarios, clientes e organizacdes;
podem ser:
a) Sob medida (ou customizadas): patrocinadas por empresas com objetivos profissionais,
normalmente distribuidas entre os clientes.
b) Institucionais: visam estabelecer comunicacdo com clientes, funcionarios, governo e

outras empresas de determinado setor.
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c) De associacdes: servem para estabelecer a comunicagédo entre membros de entidades e

associagOes; normalmente séo gratuitas como as académicas.

Uma outra forma de classificar as revistas € diferencia-las a depender do circuito de publicacéo
entre Comerciais e Ndo-Comerciais. Leslie (2003) aponta que as revistas que estdo fora do
circuito comercial tém maiores possibilidades de experimentacdo no que tange a padrdes de
formato e, diagramacao e impresséo. De fato, elas se beneficiam tecnicamente j& que ao terem
uma tiragem reduzida podem experimentar em cada um dos aspectos antes mencionados. O
autor explica que publicar fora do circuito comercial implica também eludir pressdes como a
de satisfazer desejos e requerimentos de distribuidoras, lojas, etc. No interior dessa categoria

coexistem em dois sistemas muito diferentes:

1) Auto-edicdo: Se caracteriza por um orcamento pequeno ou minimo e o jogo com o formato
e a diagramacdo. Muitos dos projetos de auto-edicdo ndo estdo subvencionados e apenas
sobrevivem de nimero a nimero, embora existam atualmente formas de colaboracdo ou

financiamento coletivo.

2) Edicdo Por Demanda: Implicam a producdo de revistas por encargo de organizagdes como
parte de campanhas de publicidade e marketing maiores. Elas se constituem como um elemento
amais dentro de uma ampla estratégia de mercado, o que significa maior liberdade para o design

guanto a formatos, linguagem, diagramacéo, etc.

As revistas que funcionam no mercado comercial, estdo voltadas a producdo, publicacdo e
distribuicdo em tamanhos, formatos e estruturas convencionais e determinadas pela grande
escala. Lewis explica que revistas com caracteristicas irregulares tém aparecido no mercado,
mas a realidade econémica forca-as até as estruturas convencionas que se aproximam

geralmente a uma folha A4 (210x297mm).

Em se tratando dos tipos de revista, outro artefato que tem origem na revista impressa e
compartilha o carater analdgico é o fanzine (revista de fa), uma publicacdo autogerida que trata
diferentes assuntos desde ciéncia fic¢do ou reivindicacdes politicas até HQs e pequenos ensaios.
A caracteristica principal do fanzine é o formato e o suporte; respeito ao primeiro ele geralmente
é produzido em grandes folhas e dobrado até conseguir um tamanho pequeno tipo A6 (105x148

mm). Sobre o suporte, eles séo elaborados a mao, artesanalmente com poucos recursos e
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geralmente de maneira ndo profissional. Embora existam fanzines com um trabalho de design
de destaque o que a pega persegue € a transmissdo de uma ideai ou conceito focando no aspecto
cultural e artesanal. Um destaque do fanzine é que uma vez elaborado o original, ele é xerocado

para sua posterior distribuicdo de forma gratuita, na maioria dos casos.

Na atualidade, a contraparte do mundo impresso € a existéncia e evolugao vertiginosa do mundo
digital e, com ele, o surgimento da revista digital - eletronica ou e-zine- criada no mesmo
esquema que a revista impressa (editor, redator, designer, diagramador, etc.) mas mudando o
papel do impressor pelo do programador que se encarrega da interface digital, permitindo ao
leitor navegar pelo conteido. Além disso, o circuito de circulagdo da revista digital envolve as
postagens em sites web ou a distribuicdo por e-mail aos assinantes que pertencem a um
segmento especifico de leitores. Nesse sentido, o principal desafio das publicacdes periddicas
impressas ao longo do tempo foi o de se adaptar as mudancas tecnoldgicas, econdmicas, sociais

e culturais do mercado e principalmente dos leitores.

Figura 2 - Gréfico resumo das possiveis classificacdes apresentadas nesse ponto.
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Elaborag&o propria.

Finalmente, para fechar a caracterizacdo das revistas procuramos subsidio em Leslie (2003),
quem explica que essas publicagdes desempenham um papel mais que importante na nossa
cultura atual, fundamentalmente visual. No seu carater de artefato portatil, tatil, atraente
visualmente e que combina texto e imagens no espaco da pagina, a revista se constitui num
canal de comunicagdo mais do que efetivo no cotidiano da sociedade atual. A periodicidade e a
concorréncia didria no mercado lhes imp&em a necessidade de renovagao permanente, visando

atingir leitores cada vez mais especificos.
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2.2 AREVISTA INFANTIL
Como a presente pesquisa pretende analisar a construcdo de um género editorial especifico

através do estudo das contribuicdes de duas publicacdes, considera-se pertinente explicar a
nocdo de género que orienta o trabalho. Seguindo a linha de pensamento de Oscar Steimberg

(1998) podemos entender um género como conjunto de:

[...] tipos de textos ou objetos culturais, discriminaveis em toda linguagem ou
suporte midiatico, que apresentam diferencas sistematicas entre si e que na
sua recorréncia historica instituem condigdes de previsibilidade em distintas
areas de desempenho semidtico e intercdmbio social.®> (STEIMBERG, 1998:

p41l. Traducdo nossa).

Pensar o género vinculado ao campo editorial refere-se ao conjunto de edig¢des ou publicaces,
gue configuram um conjunto de artefatos com caracteristicas semelhantes e diferenciadas de
outros artefatos. Na sequéncia, Steimberg explica que os géneros se definem pela oposicao a
outros géneros que existem no mesmo momento histérico, por isso resulta dificil procurar uma
definicdo fechada que inclua todas as caracteristicas historicas do género editorial revista

infantil.

Nas classificacdes de género demarcam-se conjuntos de regularidades, que permitem associar
entre si componentes de uma ou Varias areas de produtos culturais, focalizando na repeticédo de
caracteristicas tematicas, retoricas e enunciativas (STEIMBERG, 1998). A revista como tipo
de publicacdo se diferencia de outras publicacdes como o livro ou o jornal por um conjunto de
caracteristicas que vdo mudando ao longo do tempo, e, portanto, as regularidades que dizem
respeito ao género. Embora tenha mudado na sua histéria, o género editorial revista conseguiu
se diferenciar dos outros géneros editoriais como o livro ou o jornal, assunto explicado em

paragrafos anteriores.

O autor explica também que os géneros fazem sistema em sincronia, e se definem pela oposicao
do resto dos géneros contemporaneos a ele (STEIMBERG, 1998). Por isso, como se explicou
anteriormente, se constitui numa tarefa bastante dificil apresentar uma definicdo concreta que

condense o género revista infantil ao longo da histéria. Mas, pensando na explicacao anterior,

3<clases de textos u objetos culturales, discriminables en todo lenguaje o soporte medidtico, que presentan diferencias
sistematicas entre si y que en su recurrencia histdrica instituyen condiciones de previsibilidad en distintas areas de desempefio
semiotico e intercambio social” (STEIMBERG, 1998:45).
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poderiamos estabelecer caracteristicas que fazem a diferenciacdo do restante dos géneros
contemporaneos, como a revista feminina, masculina, de esportes, de interesse geral e de

noticias, dentre outras inumeraveis.

Nessa linha, poderiamos aproximar-nos a uma definicdo por meio de uma caracterizacao do
objeto de estudo dessa pesquisa. Portanto, para esta pesquisa entende-se, a revista infantil como
aquele género editorial que tem como caracteristicas principais:

» Um publico exclusivo, as criancas escolarizadas que atendem ao ensino fundamental (4 a 12

anos aproximadamente), entendendo o publico como o usuério final da revista;

+ Suas audiéncias, atores envolvidos na interagdo com a revista, incluem os pais ou tutores que
compram as revistas, os professores que as incluem na escola e as criangas que as leem e

brincam com elas;

* Possuem dois tipos de contetdo que respondem a conceitos editoriais:
- Um deles escolar, vinculado ao conteido educacional, matérias que trabalham assuntos
escolares do ensino fundamental como Ciéncias Sociais, Ciéncias Naturais, Matematica
e Literatura, visando desenvolver habilidades cognitivas;
- E outro, de entretenimento, vinculado aos produtos culturais infantis da televisao,

literatura, seriados animados, cinema, teatro, musica, etc.

« Utilizam e exploram o aspecto visual através da oferta de material grafico extra como

figurinhas, encartes para montar, pdsteres, colecionaveis e até brindes.

Continuando com a caracterizagcdo da revista infantil, podemos mencionar novamente que de
maneira geral a relacdo das criangas com as midias € marcada pelo fascinio, e no caso das proprias
revistas isso acontece porque os contedos (educacionais e de entretenimento) nela veiculados
atendem aos interesses e expectativas dos leitores (publico) ao mesmo tempo em que conformam
um amplo escopo de simbolos visuais produzidos e reproduzidos no cotidiano deles. Nessa linha,
partimos para considerar que a revista infantil enquanto midia educadora é formadora da
identidade, do imaginério, da opinido e da cultura dos seus leitores.

Em qualquer estudo das revistas infantis e da conformacgdo do género editorial é importante

salientar o papel da literatura infantil como antecedente direto das publicaces periddicas



33

infantis. Seja através de contos, livros infantis, manuais escolares ou revistas de historias em
quadrinhos (HQs), a revista foi se nutrindo de cada um deles em diferentes aspectos. Cunha
(1999) nos seus estudos da imagem na literatura infantil destaca que a revista aborda outras
tematicas diferentes ao livro, mais proximas ao cotidiano infantil do que os mundos medievais
dos contos fantasticos. A mesma coisa acontece com 0s manuais escolares; a revista frente a
eles aborda os assuntos de forma mais grafica e sintética. Sobre o assunto grafico em particular,

a autora diz que na revista:

[...] as ilustragdes também tomam outro rumo, aproximando-se da linguagem
gréafico-pléstica das criangas, recuperando algumas caracteristicas gréaficas,
como o uso da cor, tracado, perspectiva, tratamento dado a superficie,
composicao, etc. (CUNHA, 1999: p151)

Nos pontos a seguir, explicam-se as particularidades do género editorial revista infantil tanto
da Argentina quanto do Brasil, seu desenvolvimento historico e as contribui¢cGes de outras
publicacGes para os casos de estudo. Finalmente se abordam as proprias revistas infantis objetos

de estudo dessa pesquisa: Billiken e Recreio.

2.2.1 A revista infantil na Argentina
As revistas para criancas tém uma longa historia na Argentina que, como na trajetéria de

qualquer outra midia, ndo comega com o artefato na forma em que hoje é conhecido. O género
editorial revista infantil no pais teve como antecedente direto 0s impressos periodicos para
criancas do final do século XIX. Sandra Szir (2007) explica que a aparicdo desses impressos
se deve principalmente a dois fatores, o primeiro deles vinculado a incorporacdo das criancas
aos habitos de consumo, ligados ao desenvolvimento econdémico e social no entorno urbano em
constante mudanca. O segundo e ndo menos importante, é o vinculado as aspiracdes politicas
das elites argentinas canalizadas atraves da expansdo da educacdo. Nesse contexto, a san¢édo da
Ley 1420 de Educacion Coman* no ano de 1884, teve um papel fundamental na formagio e
crescimento de um publico leitor. Szir (2007) descreve que na passagem do século:

[...] as modificagGes culturais da industrializagdo e urbanizagdo capitalistas

comecgaram a gerar uma expansdo e crescimento da producdo e consumo de

4A Ley de EducaciénComuin (LEC) Nro. 1.420 foi sancionada em 1884 com o objetivo de diagnosticar a educagdo gratuita,
obrigatoria e laica. A mesma foi a base para a expansdo da educagdo e escolaridade de um pais que se estava formando em torno
ao conceito e projeto de Estado Nacional, colocando énfase na educacgdo que expressa 0s valores essenciais da sua cultura e
identidade. A LEC estabelecia que a instrugdo infantil devia ser gratuita, laica, gradual, higienista e mista (BARBOZA &
SAUCEDO, 2013).
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impressos ilustrados de circulacdo massiva, ao ponto de eles se virarem uma
marca importante da prépria modernizagdo® (SZIR, 2007: p18. Tradugdo
nossa).

Nesse contexto, a imagem teve um papel particular como estratégia fundamental de
comunicagdo, aproveitando que as publicacbes enquanto artefatos culturais integravam o
aspecto pedagogico e o ludico. Ao mesmo tempo, houve um crescimento no mercado de
manuais e textos escolares que possibilitou o desenvolvimento de empresas editoriais na
Argentina. Assim, os empresarios editoriais viram a oportunidade de apresentar a esse novo
publico um produto pensado para eles: a publicagdo periddica dirigida particularmente as

criangas.

Embora a revista Billiken seja considerada a primeira revista infantil com critérios de contetdo
e estética modernos concebida especialmente para o publico infantil e que conseguiu
estabelecer-se no mercado, ndo foi quem inaugurou o género. H& precedentes, quase todos sem
sucesso e de existéncia efémera, que um tempo antes davam conta do novo segmento da
sociedade que ganhava importancia. Dentro desses precedentes, ainda ndo sejam consideradas
revistas infantis, mas periddicos ilustrados para criancas, podem ser mencionadas: La
ilustracion infantil (1886-1887), Diario de losnifios (1898) e Pulgarcito (1904). Essa ultima
publicacdo, € a primeira, considerada por diferentes autores (Szir, 2007; Bontempo, 2007),
como “exclusivamente” para criangas, publicada em 1904 e criada por Constancio Vigil e
Enrique Antufia. Pulgarcito (Figura 3) nédo teve o sucesso esperado e a partir de 1905 se
transformou em uma revista para toda a familia. Mesmo assim com a mudanca de publico, Szir
(2007) explica que Pulgarcito instalou algumas estratégias para lograr uma maior aceitacéo por
parte do publico, como o oferecimento de variedade de conteudo, utilizacdo de ilustraces,
incentivo a participacdo, promogao de concursos, dentre outros, que quinze anos depois seriam

retomadas pela revista Billiken.

S“las modificaciones culturales de la industrializacién y urbanizacion capitalistas comenzaron a generar una expansion y
crecimiento de produccion y consumo de impresos ilustrados de circulacion masiva, al punto de convertirse éstos en un rasgo
importante de la propia modernizacion” (SZIR, 2007: p18).
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Figura 3 - Capa N° 2 do periddico infantil ilustrado Pulgarcito (1904) e N° 1 da revista Billiken

(1919). -
&illrken

Fonte: Biblioteca Nacional da Republica Argentina.

No decorrer do século XX, o crescimento de publicacdes no segmento infantil foi em aumento,
algumas com maior ou menor sucesso ou com breve tempo de existéncia, mas todas elas
conseguiram dar conta do interesse das editoras -e da sociedade em geral- pelas criangas. A de
maior sucesso, como se explicou em paréagrafos anteriores é a Revista Billiken publicada por
Constancio Vigil desde 1919 até hoje(Figura 3), mas teve uma forte concorrente na década de
1960 que foi a revista Anteojito, publicada por Garcia Ferré (ex-ilustrador de Billiken) entre os
anos de 1964 e 2001.Essa revista langou ao mercado mais de 1900 ndmeros, concorrendo
diretamente com Billiken pela atencdo das criangas entre os “70 e os “80, ja que os conteldos
das duas visavam auxiliar as atividades escolares. Depois de liderar o0 mercado na década de
1980, em finais de 2001 Anteojito saiu das bancas devido as dificeis condigdes econdmicas da
Argentina e a falta de adaptacdo aos novos tempos dando prioridade ao seu caracteristico estilo
nostalgico e tradicionalista (BARBOZA & SAUCEDO, 2013).
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Figura 4 - Capas das revistas infantis argentinas Billiken e Anteojito dos anos 70.
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Fonte: Acervo do autor.
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Um achado interessante durante a pesquisa foi a publicacdo, na Argentina durante a década dos

anos de 1970, da revista Recreo (Figura 6), uma versdo traduzida da Recreio brasileira que tinha

comecado em 1969. Essa publicacdo quase em reflexo nos dois paises deve-se a chegada dos

irm&os italianos Césare e Vitor Civita ao continente americano. O primeiro deles se instalou na

cidade de Buenos Aires, onde nos comecos da década de 1940 fundou a Editorial Abril. No

entanto Vitor Civita fez a mesma coisa com a Editora Primavera, que depois se chamaria

Editora Abril, fundada em Sao Paulo em 1950. As duas editoras, ainda que em paises diferentes,

contribuiram & massificacdo da literatura nas diferentes camadas sociais, focando na

segmentacdo do mercado e oferecendo publicacdes especificas como as revistas infantis

Recreio e Recreo e as femininas Claudia.

Figura 5 - Capas das revistas Recreo e Recreio da década dos anos de 1970.

La sapa
_cristina

Fonte: Acervo do autor.

cristina

Seguindo no percurso, encontramos a dupla de décadas 1980-1990 que é considerada a “Epoca

Dourada” das publicacbes para criancas argentinas, jd que outras revistas apareceram no
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mercado, embora nunca superassem a lideranca de Billiken e Anteojito. Dentre elas se destacam
as revistas a nivel nacional Cosmi-k (1980), Humi (1982-1984), La Nacion de los chicos (1996),
A-Z Diez (1995-1999), Sobrinos al ataque (1994-1998), Disney Explora (1998), Genios (1998-
atualidade), dentre outras, deixando fora aquelas publicacdes em nivel estadual o regional como
InterCole (2005-atualidade) publicada exclusivamente em Buenos Aires. Dentre as primeiras

merecem um parégrafo revistas como Humi, AZ DIEZ e Genios.

A Revista Humi foi publicada entre os anos de 1982 e 1984, sob o selo de Ediciones La Hurraca,
com uma frequéncia quinzenal, apresentada como “a revista grande de humor infantil” em
franca concorréncia com as tradicionais Billiken e Anteojito, as quais nunca conseguiu alcangar
em numeros de tiragem. Dessa publicacéo € importante destacar que tinha como destinatarios
criancas e nao alunos, filhos de leitores da Humor (revista da resisténcia durante a ditadura
argentina) cujos interesses eram 0s jogos e 0s risos, embora no miolo se apresentassem também
artigos destinados a ampliar o capital cultural e apresentar novidades interessantes em todos 0s
ambitos (ETCHEMAITE, 2006). Nos seus 39 numeros, a literatura foi protagonista nos seus
diversos formatos. Autores como Ema Wolf, Laura Devetach, Leticia Uhalde, Gustavo Roldéan,

Oche Califa, Silvia Schujer e Graciela Montes publicaram seus textos na revista Humi.

Flgura 6 - Capas das mfantls argentinas Cosmi-k (1986), Humi (1983) e AZ DIEZ (1995).
: RANLIAR Larevista rande d Humor fart O '

utilitarios ™ ™

MINI ENCICLOPEDIA

TODODATO

jlas tapasy €l
fascictio!

Fonte: Acervo do autor.

Entre os anos de 1995 e 1999, foi publicada a revista AZ DIEZ, conhecida como a mais
intelectual do género infantil, a mais cientifica, fundada e dirigida por Carlos Silveyra (ex-
diretor da Billiken). Dirigida especialmente ao publico escolar, deu um grande espaco a
literatura infantil com contedo de literatura universal, historietas classicas e contemporaneas,
folclore argentino e americano, mitologia, teatro, oficinas de escrita literaria, contos de criancas,

etc.
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A Ultima revista argentina a entrar na concorréncia pelo pablico infantil argentino e que
continua até hoje, foi a revista Genios sob a direcdo de Pablo Perasso, quem foi ilustrador de
Billiken e designer de Humi. A Genios, com o selo do multimidia Grupo Clarin®, se apresentou
como alternativa cool de fins dos anos noventa atraindo as criangas que acompanhavam as
mudancas vertiginosas de habitos e costumes. A revista trazia surpresas em todos seus numeros,
jogos, enciclopédias; mas, diferentemente de outras publicacBes atraia ao seu publico com
muitas novidades, como brindes e sorteios inovadores para a época, como foi a agenda

eletronica.

Figura 7 - Capas das revistas infantis argentinas Anteojito, Billiken e Genios dos anos 2000.
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Barboza & Saucedo (2013) destacam que da longa lista que conforma o género editorial revista
infantil na Argentina trés sdo as publicacGes que conseguiram se instalar no cotidiano das
criancas: Billiken, Anteojito e Genios (Figura 7). Essas trés se consolidaram como as mais
reconhecidas e vendidas no pais, surgidas em diferentes contextos (1919, 1964 e 1998
respetivamente) entre diferentes atores e com caracteristicas préprias que lhes deram a

identidade a cada uma. Mesmo assim, as trés utilizaram um mesmo esquema editorial que:

[...] se ancorou inexoravelmente ao longo de décadas no calendéario escolar,
pelo qual todos os 25 de maio saiam imagens do Cabildo (...) e todos 17 de
agosto apareciam figurinhas do General San Martin, e quando as figurinhas

ndo foram atragdo suficiente, somou-se desde um poster gigante do geral até

80 Grupo Clarin, fundado em 1999, é o maior conglomerado midiatico da Argentina, incluindo empresas de radio, televisao aberta
e por assinatura, midias graficas, contetidos web, proviséo de Internet, entre outros servicos.



39

um CD interativo que explicava a semana de maio’ (BARBOZA &
SAUCEDO, 2013. p25-26. Tradugdo nossa).

Esse esquema garantiu, por anos ndo s6 a compra das revistas, mas também a fidelidade dos
leitores, o que as transformou nas trés publicagdes com mais sucesso da historia do género
editorial infantil argentino. Atualmente o esquema modificou-se, ja que Billiken nem Genios
trazem no seu interior o contetdo educacional que as caracterizou faz alguns anos, mas que que
ele esta diretamente em fasciculos colecionaveis que acompanham as publicacfes. Diversos
autores (ETCHEMAITE, 2006; GUITELMAN, 2006; ROJAS, 2009; BARBOZA &
SAUCEDO, 2013; SAUCEDO, 2014) concordam sobre essa mudanca, que com a ideia do
mercado de oferecer a crianca produtos inovadores e com uma atraente linguagem visual, as
duas revistas deixam de lado o conteldo educacional para converter-se ja ndo em revistas
escolares mas de interesse geral, muitas vezes dirigindo as leituras para outras midias digitais

(jogos, sites, etc.).

Outro fenbmeno interessante na construcao do género foi que, chegada a década dos anos 2000,
tanto a revista Genios quanto a Billiken, langcaram suas publicacGes para criancas na educacgéo
infantil (4 e 5 anos): Jardin de Genios (2002) e La Valijita Billiken (2004), com frequéncia de
publicacdo mensal. O sucesso das duas foi tanto que ultrapassaram em circulagéo as revistas

das quais se desprenderam.

Como Szir (2007) explica, o desenvolvimento do género editorial e a aparéncia gréfica das
revistas infantis decorre de diferentes condicionantes como as possibilidades de configuracéo
gréfica, material, de impressao, etc.; o olhar sobre o publico alvo; e as decisGes de politica
editorial sobre os conteidos que se situam em diferentes contextos de publicacéo e circulacéo.
Na mesma linha, Bontempo (2012) explica que com o aparecimento da revista Billiken (e suas
antecessoras como Pulgarcito) coincidem com a instauracdo de uma Cultura visual na
Argentina que apresentava raizes numa transformada cultura familiar, que se centra nos filhos.
Além dessa atencgdo especial colocada nas criangas, o desenvolvimento do género deve-se ainda
a dois fendmenos paralelos: a expansdo do consumo nas primeiras décadas do século XX e ao

mesmo tempo 0 ja mencionado processo massivo de escolarizagdo. A escola constituiu uma

7 “se ancl6 inexorablemente durante décadas en el calendario escolar, por lo que todos los 25 de mayo salian imagenes del

Cabildo (...) y todos los 17 de agosto aparecian las figuritas del General San Martin, y cuando las figuritas no eran una atraccion
suficiente, se suméd desde un poéster gigante del general hasta un CD interactivo que explicaba la semana de mayo.”
(BARBOZA; SAUCEDO, 2013. p25-26)
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fonte de demanda de materiais escolares, livros e vestuario para criangas, e a0 mesmo tempo

proliferavam os produtos e servigos exclusivos para publico infantil (BONTEMPO, 2012).

Figura 8 - Linha de tempo do género editorial revista infantil na Argentina.

1880 1890 1900 1910 1920 1930 1940 1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010 2020

0 1886-87: La ilustracion infantil
1 1898: Diario de los nirios

0 1904: Pulgarcito

Billiken: 1919
Anteojito: 1964-2001
Recreo: 1970-72 aprox
Cosmi-k: 1980-86
Humi: 1982-84
Sobrinos al ataque: 1994-98

A-Z Diez: 1995-99
Disney Explora: 1998-2001
Genios: 1998
[l Publicacdes periodicas infantis
Revistas infantis

Elaboracdo prdpria.

2.2.2 Editorial Atlantida, o berco de Billiken
Criada em 1918 da méo do empresario, jornalista e escritor uruguaio Constancio Cecilio Vigil

(1876-1954) é considerada uma das empresas editoras mais importante da Argentina do século
XX. Desde os seus comecos, a editora conseguiu criar no cotidiano dos argentinos, habitos de
leitura dos mais diversificados, destacando-se a Revista Atlantida (1918), a feminina Para Ti
(1922), a esportiva El Grafico (1919) e a infantil Billiken (1919), todas pioneiras e precursoras
em seus respectivos géneros ou segmentos de audiéncia. As trés Gltimas sdo as revistas
argentinas mais antigas que continuam publicando-se e viraram lideres de circulacdo no

mercado hispano falante.

Além das revistas citadas, Atlantida ampliou a publicacdo de numerosos livros escritos até pelo
proprio Vigil, alguns dos quais foram de sucesso editorial, como EIl Erial, La educacion del
hijo, Amar es vivir e Las verdades ocultas. O autor publicou um total de 134 titulos desde 1915,
incluindo 50 titulos infantis, segmento no qual conseguiu 0 maior destaque com publicacdes
como o livro de sucesso para o aprendizado da leitura jUpa! (1939) e os classicos contos para

criancas La hormiguita viajera (1927) e EI mono relojero (1941).
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Figura 9 - Capas dos cléssicos livros de Constancio Vigil: jUpa! (1939), La hormiguita viajera (1941)
7 e El mono relojero (1941).
gm'/wrmr VIGIL

-

Fonte: Colegdo Particular.

Além das revistas citadas, Atlantida ampliou a publicacdo de numerosos livros escritos até pelo
préprio Vigil, alguns dos quais foram de sucesso editorial, como El Erial, La educacion del
hijo, Amar es vivir e Las verdades ocultas. O autor publicou um total de 134 titulos desde 1915,
incluindo 50 titulos infantis, segmento no qual conseguiu 0 maior destaque com publicacdes
como o livro de sucesso para o aprendizado da leitura jUpa! (1939) e os classicos contos para

criangas La hormiguita viajera (1927) e EI mono relojero (1941).

Apds o sucesso das publicacbes, na década dos anos de 1990, essa editora formou-se como a
mais inovadora ao ingressar no mundo digital e lancar os sites webs das suas revistas. Na
atualidade, Atlantida publica anualmente mais de 150 livros nos segmentos infantil, jovem e
para adultos através da sua Division Libros, e no que tange as revistas a editora tem presenca
no mercado com 9 revistas como Gente, Para Ti, Billiken, dentre outras (Web Editorial
Atlantida 2017).

2.2.3 A revista Billiken
Sob a dire¢do de Constancio Vigil e com o selo da Editorial Atlantida, em 17 de novembro de

1919 foi publicado o primeiro exemplar da revista Billiken. Essa publicagdo marcou e marca
ainda os habitos e costumes das criancas faz mais de 90 anos, como explica Morduchowicz
(2010):

[...] Leitura herdada de pais para filhos, ao longo de quatro geracdes, faz as
relacbes entre as midias e a escola, bem como o imaginario politico e social
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de boa parte da classe média -média alta- da Argentina®
(MORDUCHOWICZ, 2010: p15, traducdo nossa).

Além dessas funcdes politico-educativas, a revista se propunha entreter a esse hovo segmento
da sociedade que comecava a ser reconhecido e valorizado pela mesma e pelo mercado (de

roupas, de brinquedos, de livros, etc.).

O nome Billiken provém de um pequeno boneco conhecido mundialmente ideado pelo
estadunidense Billy Kent, a quem colocou seu proprio nome, e que construiu inspirado em uma
antiga lenda indigena que fala dele como o deus da alegria, a bondade e a sabedoria. Vigil
retoma 0 nome e o conceito do boneco para o seu projeto editorial destinado as criangas. Como
projeto, a revista se propunha entreter e educar as criangas que comegavam a ser escolarizadas,
reconhecidas e valorizadas pela sociedade ao mesmo tempo que pelos mercados (de roupas, de

brinquedos, de livros, etc.). Sobre isso, Varela (1994) destaca:

[...] Billiken abrange tudo no mundo infantil porque € Unica e isto implica
ocupar todo o campo, abordar todas as matérias, todas as necessidades, todos
0s publicos com os limites 6bvios que a moral e os bons costumes e 0 bom
gosto impdem® (VARELA, 1994: p20. Tradugdo nossa)

Desde o seu primeiro nimero a revista foi um sucesso, Gociol (2007) diz sobre o contexto de

surgimento e circulagdo de revista:

[...] de belo estilo Art Nouveau, a aparicdo da publicacdo fundada por Vigil
foi possivel no contexto de um novo olhar sobre a infancia no mundo todo, e
sobretudo, devido a formacao de um mercado alfabetizado, produto da san¢éo
da Lei 1420, de educacéo publica, obrigatoria e gratuita.’°(GOCIOL, 2007:
p42. Tradugdo nossa)

8«Lectura heredada de padres a hijos, a lo largo de cuatro generaciones, forjo tanto la relacion entre los medios de comunicacion y
la escuela, como asi también el imaginario politico y social de buena parte de la clase media — media alta — de la Argentina.”
(MORDUCHOWICZ, 2010: p15)

9 “Billiken lo abarca todo en el mundo infantil porque es tnica y esto implica ocupar todo el campo, abordar todos los temas,
todas las necesidades, todos los puiblicos con los limites obvios que la moral, las buenas costumbres y el buen gusto imponen”
(VARELA, 1994: p20)

10 “De bello estilo Art Nouveau, la aparicion de la publicacion fundada por Vigil fue posible en el contexto de una nueva mirada
que venia posandose sobre la nifiez en todo el mundo, y sobre todo, debido a la formacion de un mercado alfabetizado, producto
de la sancion de la ley 1420, de educacion publica, obligatoria y gratuita.” (GOCIOL, 2007: p42)
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Embora originalmente fosse “a revista das crian¢as” como estabelecia seu slogan, depois foi
considerada uma publicacéo para a escola e se transformou assim, em mais um material escolar.
Dessa maneira, a aventura foi substituida pelo conteudo adaptado ao calendario escolar
argentino, os textos ficaram semelhantes aos textos encontrados nos livros de leitura e a revista
alcancou o carater exemplar que Ihe deu um perfil mais popular. A partir disso, Billiken
continuou o seu caminho, adicionando figurinhas para colecionar, posteres das datas patrias,
maquetes para a escola e todo o conjunto de referentes visuais. Esse ultimo material, o grafico,
cumpriu e cumpre um rol fundamental: cercar as criancas de imagens, ilustracdes e fotografias,

signos e simbolos de uma cultura a qual devem pertencer.
Para 0 seu 80 aniversario em 1999, Billiken se retrata:

[...] Nasceu apontando a um territorio sagrado: a infancia. Teve (tem e tera)
duas missdes ndo menos sagradas: educar e entreter. Ndo menos sagradas,
porque quando se educa e se entretém com armas nobres, se ajuda a construir
a alma, o carater, a sabedoria, a bondade. Ndo tem ninguém, de norte ao sul,
de leste ao oeste, de cidade a confim, para quem a revista nao signifique uma

forma de emocdo o de gratiddo...!* (BILLIKEN, 1999: p5, traduc&o nossa)

Figura 10 - Evolugdo das capas de Billiken durante diferentes anos: 1933, 1949 e 1999.
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Com esse duplo objetivo bem claro de educar e entreter, a revista organizou durante anos 0s

conteddos de uma maneira que eles pudessem complementar a aqueles trabalhados na sala de

11 “Naci6 apuntando a un territorio sagrado: la infancia. Tuvo (tiene y tendra) dos misiones no menos sagradas, porque cuando
se educa y se entretiene con armas nobles, se ayuda a construir el alma, el caracter, la sabiduria, la bondad. No hay nadie, de
norte a sur, de este a oeste, de ciudad a confin, para quien la revista no signifique alguna forma de emocién o de gratitud...”
(BILLIKEN, 1999: p5)
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aula, incluindo matérias fixas sobre diferentes temas de utilidade para os alunos nas suas tarefas
escolares, respaldando-se principalmente no material gréfico: ilustracdes e fotografias. Com o
avanco do tempo Billiken publicou HQs, contos, personagens de ficgéo, jogos, curiosidades e
chegou até a publicar contetudos de entretenimento relacionados aos novos produtos culturais
para criangcas como mdusica, cinema e televisdo. Segundo alguns autores (GOCIOL, 2007;
GUITELMAN, 2006; BARBOZA & SAUCEDO, 2013) por volta dos anos 1990, entanto
Billiken modernizava seu design e sua linguagem visual adaptando-se a passagem de século,
empobreceu seu contetido; processo que tinha comecado muito tempo antes com a saida do
material escolar e formal, o qual chegava em suplementos, albuns e CDs interativos fora do

miolo da revista. Sobre isso, Judith Gociol (2007) revela:

[...] para o inicio das aulas do ano 1920, em Billiken podem se ver fotos de
criancas com fardas levando a revista a escola; o conteddo era um valor em
si mesmo. Agora (2006) o que se leva ao colégio sdo 0s acessorios que
oferece: a régua, o transportador, a mochila...'? (GOCIOL, 2007: p45,

traducdo nossa)

Na atualidade Billiken continua sendo impressa pela Editorial Atlantida, porém, esse ano com
uma periodicidade mensal devido ao contexto econdmico da Argentina. A revista longe de ser a
ferramenta escolar nascida nos anos 1920, hoje apresenta contetdos relacionados a crescente

indUstria cultural infantil.

2.2.4 A revista infantil no Brasil
Da mesma forma como acontece na abordagem do segmento infantil na Argentina, o género

editorial no Brasil teve a sua origem numa forma e contetido que pouco tem a ver com a revista
infantil atual. Como Cavalari Menna (2013) afirma, ainda existem lacunas quando se pesquisa
a relacdo entre imprensa e literatura infantil do pais. Nesse sentido, a autora considera que a
formacdo e a historia da literatura infantil devem muito aos impressos periodicos infantis

impressos no Brasil.

Para comegar uma revisao da configuracéo de género € preciso auxiliar-nos em outras areas de

pesquisa como a ja mencionada literatura infantil, o jornalismo infantil e as histérias em

12Para el inicio de las clases del afio 1920, en Billiken pueden verse fotos de nifios con delantal llevando la revista a la escuela; el

contenido era un valor en si mismo. Ahora lo que se lleva al colegio son los accesorios que ofrece: la regla, el transportador, la
mochila...” (GOCIOL, 2007: p.42)
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quadrinhos (HQs). Marisa Lajolo e Regina Zilberman (2007) desde a area da literatura infantil,
reconhecem o valor da midia impressa, mas ndo como espaco de producdo literéria. As autoras
destacam a revista O Tico-Tico como um relevante exemplo de divulgagdo das historias em
quadrinhos que contribuiram através de suas personagens a conformacdo do imaginario e a
Cultura Visual brasileira. No entanto, Furtado (2013) e Vardo & Benfica (2009) desde o campo
do jornalismo relatam a historia da imprensa infantil através do estudo de suplementos e revistas
destinadas as criancas surgidas no seculo XIX com o objetivo de fortalecer a imagem da escola
e do pais. Nesse sentido, a primeira publicacdo apontada por Furtado (2013) € O Jornal da
Infancia, publicada no 14 de abril de 1898 com inspiracdo da publicacéo francesa Les Jounaldes
Enfants (1934).

A ja mencionada O Tico-Tico(Figura 11) é considerada a mais importante revista para criangas
no inicio do século XX. Lanc¢ada no Rio de Janeiro em 11 de outubro de 1905 pela Sociedade
O Malho'® com a ajuda do cartunista e pioneiro das HQs Angelo Agostini. A revista, cujo nome
homenageava ao passarinho tico-tico, foi publicada até 1962 com uma tiragem que variou entre
20 mil e 100 exemplares (ALI, 2009). No seu contelido se apresentavam contos, poemas, mitos,
suas caracteristicas HQs e ainda os leitores participavam da revista com fotos, desenhos e textos
que eram enviados a redacdo. Essa participacdo indicou uma primeira diferenciacéo das revistas
com respeito aos livros infantis (FURTADO, 2013). Com textos assinados por Cardoso Junior,
Coelho Neto, Olavo Bilac, Murilo Aradjo, Catulo da Paixdo Cearense, Bastos Tigre, Max
Yantok (Nicolau Cesarino), Wenceslau Semifusa, Humberto de Campos, Oswaldo Orico,
Galvao Queiroz, Josué Montello, Leonor Posada, entre outros, a revista consolidou o seu carater
infantil e influenciou a formacdo de mais de pelo menos trés geracdes de brasileiros. Com a
chegada da década dos anos de 1940 comecou 0 que Se converteu na posterior decadéncia da
revista, devido entre outras coisas, ao surgimento de revistas HQs, no estilo de comic books

americanos que se converteram em fortes concorrentes.

Um paragrafo aparte merece nesse percurso Monteiro Lobato na historia do género infantil no
Brasil, tanto no que refere a literatura sendo seu campo de atuacdo quanto a influéncia que
exerceu sobre os géneros jornalisticos e fantasticos presentes nas publicaces para criangas.
Lobato foi o fundador da Editora Monteiro Lobato e mais tarde da Companhia Editora

Nacional, que impulsou 0 movimento editorial brasileiro, ja que antes dele, todos os livros eram

13Editora da revista O Malho, fundada em 1902 por Crispim do Amaral, existiu até o0 ano 1954. De tom debochado, criticava
os politicos e a sociedade da época.
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impressos em Portugal. Sua relagdo com o género infantil fincava em acreditar na inteligéncia
das criancas e o0 seu papel no mundo, por isso criou um universo para a crianga enriquecido
pelo folclore buscando o nacionalismo na acdo das personagens que refletiam na brasilidade,

na linguagem, comportamentos e na relagdo com a natureza.

Furtado (2013) explica que Lobato incluiu em suas histérias uma nova forma de tratar a
realidade para as criancas que influenciou as produc@es jornalisticas e de ficcdo infantis que
vieram depois. O grande escritor e ensaista também valorizou o folclore nacional, através de
inesqueciveis livros como Urupés (1918), ReinacGes de Narizinho (1931), Historia do mundo
para as criancas (1933), Cacadas de Pedrinho (1933), Historias de Tia Nastacia (1937), O
Picapau Amarelo (1939), e a lista é interminavel. Paralelamente a producdo literaria infantil
que Lobato inaugurou e impulsionou, Furtado (2013) explica que as décadas de 1930 e 1940
foram marcadas pela grande producdo de HQs de super-herdis. Para 0 ano 1939, se destaca a
revista Gibi, que se apresentou como a op¢do inovadora e popular da época. Tal foi o sucesso
da revista que 0 nome passou a denominar qualquer tipo de HQ.

Figura 11 - Capa N° 1448 da revista O Tico-Tico (1905), do livro O Picapau Amarelo de Monteiro
Lobato (1939) e do N° 1565 da revista Gibi (1949).

Fonte: Web.

Ao mesmo tempo, cabe destacar também nesse periodo o nascimento dos suplementos semanais
infantis que acompanhavam os jornais como o Suplemento Juvenil (Figura 12), lancado em
1934 por Adolfo Aizen. Essa publicacdo trazia para os seus leitores os mencionados HQs de
herdis, textos e contos liderando o segmento. Esse sucesso durou até 1937 quando foi publicado
0 seu maior concorrente, O Globo Juvenil a primeira aposta da Editora Globo numa revista.
Dirigida por Roberto Marinho, com contetudo similar ao suplemento anterior como contos,

curiosidades, fabulas, etc. Um ano depois seria publicado O Globinho suplemento voltado para
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0 publico infanto-juvenil que circulou por 75 anos. A Ultima edicdo, em papel, saiu em junho

de 2013 e a partir de essa data converteu-se ao formato digital de blog.

Figura 12 - Capas das revistas O Globo Juvenil (1943), O Pato Donald (1950) e Recreio (1969).

i°Recreio

PRWNERD PRESENTE Phih yoct

Fonte Web Editora Abril.

A Revista do Sesinho (Figura 13) é um tipo de publicacdo periddica que foge do padrdo de HQs
e contos para criancas do momento, publicada em 1947 pelo Servigo Social da Inddstria (Sesi)
e interrompida em 1960. A revista faz parte da metodologia de ensino das escolas da Rede Sesi,
é utilizada na escola como material educacional além de trazer historias e passatempos. O nome
refere a personagem principal da revista que vive diferentes aventuras que veiculam contetdos
culturais e educacionais. Apos 35 anos sem ser publicada, a Revista do Sesinho voltou em

formato digital (CD) até ser relangcada em papel em 2001.

Um outro tipo de revista infantil que circula no pais com periodicidade mensal e Nosso
Amiguinho (Figura 13), publicada pela Casa Publicadora Brasileira, pertencente a Igreja
Adventista do Sétimo Dia. Langada em 1952, a revista circula até hoje trazendo histdrias,
experiéncias, receitas saudaveis, brincadeiras, curiosidades e atividades focando nos bons
valores que a igreja prega. Tal foi o sucesso da revista que em 1986 passou a ser publicada em

Portugal e ganhou sua versdo americana em 2010, My Best Friend Magazine.

O lapso de tempo entre as décadas de 1950 e 1960 assistiu a consolidacdo das revistas
exclusivamente de HQs, com destaque para autores como Ziraldo e Mauricio de Souza com
Histdrias do Pereré e Turma da Monica, respetivamente. Essa Gltima nasceu em 1959 como
tirinhas de jornal, na qual apareciam as personagens de Bidu e Franjinha. J& a partir da década
de 1960, o cartunista deu vida a Monica e Cebolinha, que entre 1960 e 1963 passaram a ser 0s
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protagonistas. Desde 1970, na forma de revista de HQs, as personagens foram publicadas por
editoras como a Abril, a Globo e Panini Comics, somando quase 2.000 revistas j& publicadas
para cada personagem. A Turma da Monica (Figura 13) tem atualmente gibis e outros produtos
licenciados em mais de 30 paises e em 14 idiomas, sendo que a marca foi expandida para outras
midias ao longo dos anos, em diferentes produtos da industria cultural infantil como livros,
brinquedos, discos, CDs, jogos eletrénicos, entre outros. Segundo alguns autores como Scalzo
(2003), nenhuma publicacdo aléem da Turma da Mdnica teve sucesso, tampouco longevidade,

do ponto de vista do mercado principalmente por auséncia de um plano editorial bem definido.

Figura 13 - Capas das revistas Nosso Amiguinho (2010), A Revista do Sesinho (2016) e da revista de
HQs Turma da Monica (2010).

feESINLR)

N&o foi até o ano de 1969 que o género editorial revista infantil comecou a se modelar
timidamente nos parametros atuais da imprensa infantil atual. A inauguracdo chegou com a
publicacdo da revista infantil Recreio, sob o selo da Editora Abril, que ja tinha colocado a sua
atencdo nas criancas com a publicacdo dos quadrinhos de O Pato Donald em 1950 (Figura 12).
Cavalari Menna (2013) reconhece o papel fundacional da revista ao descreve-la como “um
periédico que contribuiu significativamente para a divulgacdo da literatura infantil que surgia:
a revista Recreio” (CAVALARI MENNA, 2013: p3). A combinagédo de funcdes de educar-
divertir, o baixo custo e a forte proposta visual, transformaram a revista num sucesso de publico

durante a Ditadura Militar. A revista publicou o seu ultimo nimero em 1982.

Com um perfil totalmente diferente as publicacdes ja& mencionadas, encontramos a revista
Ciéncia Hoje Das Criancas, primeira revista brasileira sobre ciéncia direcionada

exclusivamente ao publico infantil. Publicada por primeira vez em 1986 sob dire¢do do Instituto
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Ciéncia Hoje!* visando despertar a curiosidade das criancas sobre a ciéncia reconhecendo-a no
cotidiano e convidando a conhece-a de forma divertida. No seu contetdo, e da mao das
mascotes dinossauros Rex e Dina, os leitores encontram matérias referidas ao passado do
planeta, animais em extensdo, o futuro, experimentos, jogos, curiosidades explicadas por
cientistas, etc. A revista constituisse até hoje numa importante fonte de pesquisa para criangas
e professores marcando presenca nas bibliotecas de mais de 60 mil escolas publicas do Brasil,

como indica o seu site.

Flgura 14 - Capas das rewstas Ciéncia Hoje (2011), Génios (2005) e de Disney Explora (1999)

Fonte: Webs das revistas.

Depois de duas déecadas sem grandes movimentos no mercado brasileiro de revistas infantis,
Recreio apareceu no cenario em margo do ano 2000 novamente sob o selo da Editora Abril.
Com uma proposta totalmente renovada, a revista se apresentou para as criangas como uma
ferramenta, mais que educacional, de entretenimento entre os mais diversos produtos culturais
infantis. Recreio voltou as bancas com uma nova proposta grafica e de contetdo, relacionando-
se com as midias digitais e oferecendo géneros informativos, passatempos e tirinhas que fugiam

do estilo da primeira fase de finais dos anos 60.

Furtado (2013) aponta que depois do periodo de Monteiro Lobato e dos poucos autores infantis
que surgiram no Brasil durante aquela época, o desenvolvimento do género infantil foi
prejudicado pela ditadura a partir de 1964, que reprimiu grande parte das manifestacdes
culturais no pais. Nesse contexto, a autora coloca a revista Recreio em 1969 como responsavel

pela ruptura de uma forma de escrever e de pensar sobre as criangcas durante um periodo em

40 Instituto Ciéncia Hoje (ICH) € uma organizacao privada, sem fins lucrativos, voltada a divulgagdo cientifica no
Brasil. E responsavel pela publicacdo das revistas Ciéncia Hoje e Ciéncia Hoje das Criangas, dos sites CH Online e de
diversos livros.
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que a literatura, o jornalismo e a midia infantil -como o resto da cultura- eram controladas pela

ditadura militar.

Uma primeira coincidéncia encontrada com o género editorial da Argentina é a publicacéo da
revista infantil Génios no ano 2005 e sua republicacdo em 2008. Por iniciativa da Zero Hora,
juntamente com o estado de S&o Paulo e o Jornal do Brasil, essa revista esteve inspirada na
versao argentina editada pelo jornal Clarin. O publico-alvo de Génios era formado por criangas
de 6 a 11 anos e 0s seus contetdos estavam orientados para o aprendizado escolar e o
entretenimento infanto-juvenil. Através de secdes como noticias da semana, jogos, langamentos
em musica, cinema, teatro e artes plasticas, cartas de leitores, entre outras, a revista pretendia
ganhar o mercado infantil. Seguindo o esquema da verséo argentina, um dos diferenciais da
Génios podia ser observado em cada publicacdo, pois era acompanhada de um colecionavel
suplemento escolar, visando transformar a experiéncia do aprendizado em algo divertido,

misturando diversdo com conhecimento.

Mais uma publicacdo editada no Brasil que teve um reflexo na Argentina € a revista Disney
Explora colocada no mercado entre 1999 e 2001 pela Publifolha, uma editora do Grupo Folha.
Assim como a Génios, a revista era publicada principalmente em Sao Paulo junto ao jornal
paulista da Publifolha, mas foram langadas ainda versdes na Bahia e no Rio de Janeiro por
outras editoras. A Disney Explora, seguindo o modelo da sua versao argentina, mas também da
Recreio, oferecia aos leitores assuntos dos mais diversos temas como masica pop, natureza,
seriados de TV, desenhos animados, games, celebridades infantis e toda uma cultura midiatica

voltada a infancia brasileira.

Na atualidade, no formato impresso, além dos suplementos de jornais para criangas, existem
poucas revistas infantis no Brasil. A revista Recreio era a Unica com periodicidade semanal até
0 ano 2015 que passou a ser mensal como a Ciéncia Hoje das Criangas que atende
principalmente aos assuntos da ciéncia, e as demais revistas, como A Revista do Sesinho e Nosso

Amiguinho estdo vinculadas a institui¢des, educativas e religiosas respectivamente.
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Figura 15 - Linha de tempo do género editorial revista infantilno Brasil.
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A revista do Sesinho: 1947-1995 2001
O Pato Donald: 1950
Nosso Amiguinho: 1952
Recreio: 1969-1982 2000-2018
Turma da Ménica: 1970
[l Suplementos para criangas Ciéncia Hoje para Criancas: 1986
Revistas HQs ou Gibis Disney Explora: 1999-2001
Revistas infantis Génios: 2005 e 2008

Elaborag&o propria.

2.2.5 Editora Abril, tutora da Recreio
A Editora Abril inaugurada oficialmente em Séo Paulo pelo italiano Victor Civita em 1950, em

algumas décadas se tornou a maior editora de revistas comerciais do Brasil. Iniciou-se com o
lancamento de um titulo destinado ao publico infantil, a revista em quadrinhos O Pato Donald.
Com esse lancamento, Civita repetiu a trajetoria que seu irmao construiu na Argentina com a
Editorial Abril. O titulo foi o primeiro de uma extensa linha de quadrinhos de sucesso, cuja
receita, subsidiou outros projetos dentro da editora. Além dos quadrinhos Disney, a Editora
Abril também langou outros produtos para criangas com base nessa licenca: livros de atividades,

colegdes de contos classicos e até albuns de figurinhas.

Para a década dos anos de 1960, Abril langou a revista em quadrinhos Zé Carioca, a primeira
com conteudo totalmente produzido pela editora. Com o passar do tempo se instalou no
cotidiano dos brasileiros, conseguindo o sucesso de suas publicacdes pelo atendimento a
publicos diversos, com interesses especificos, seguindo a tendéncia cada vez mais acentuada de
segmentacdo do mercado de revistas. Entre essas publicacbes se destacam as femininas
Capricho (1952) e Claudia (1961), a automobilistica e de turismo Quatro Rodas (1960), a de
interesse geral Veja (1968), e a nova versdo da infantil Recreio (1969), entre outras, todas com
sucesso. Com a passagem de milénio, a Editora Abril se aliou as novas tecnologias e expandiu
sua area de atuacdo a novas plataformas. Dentre esses novos servigos destacam-se 0S
investimentos em televisdo como TVA e o canal MTV dirigido aos jovens; em internet como

provedores de banda larga; e novas publicagfes como as revistas National Geographic Brasil
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(2000) e Exame (2000). A Editora Abril, junto com a Abril Grafica, a Casa Cor e a DGB holding
de distribuicdo e logistica formam parte do Grupo Abril. Esse grupo, destaca-se desde 2013 no
Brasil na producéo de contetido em diversas plataformas, que levam conteldo de qualidade aos

distintos segmentos de publico.

Em 2015, devido a que a familia Civita controlava parte do capital da Editora Caras, essa Gltima
adquiriu alguns titulos da Editora Abril como as revistas Aventuras na Historia, Bons Fluidos,
Manequim, Maxima, Minha Casa, Minha Novela, Vida Simples, dentre outras. Um ano depois,
também adquiriu as revistas AnaMaria, Arquitetura & Construcéo, Recreio, Contigo!, Placar,
Tititi, Vocé RH e Vocé S/A todas da Editora Abril.

2.2.6 A revista Recreio
Como se mencionou nos paragrafos anteriores, Recreio apareceu em 1969 da méo da Editora

Abril quem marcaria o seu primeiro estilo e a consolidaria como pioneira do género editorial
infantil. A historia da revista é dividida em duas fases, a primeira versdo foi publicada entre
julho de 1969 a maio de 1982; e a segunda verséo, é publicada desde abril do ano 2000, as duas

editadas pela Editora Abril até 2015 que passou a ser um titulo da Editora Caras.

Sob o selo da Editora Abril, Recreio era composta majoritariamente por conteudos
educacionais, atividades e histdrias literarias do folclore brasileiro. Denominada a “revista-
brinquedo”, vinha direcionada as criancas em idade escolar, por isso foi adotada como material
de acompanhamento educacional em todas as escolas de Ensino Fundamental do Brasil.
Entrados os anos 1970, géneros informativos, como reportagens, entrevistas e mesas-redondas,

passaram a ser incluidos na revista.

Sobre os objetivos e o contexto de surgimento, Cavalari Menna (2012) explica que:

[...] com a mesma concepcdo, de divertir e educar, conforme seu slogan ja
antecipava: “Leia e pinte, recorte e brinque” ou mesmo a disposicao do titulo
na capa com pré e pos acréscimos. Acima, do titulo, em letras menores
encontramos ““a revista brinquedo”. Abaixo, em letras miudas, surge o termo
“escolar”: A revista brinquedo Recreio escolar. (...) A hibrida funcéo e o
baixo custo, acessivel a classe média, transformaram a revista em um sucesso
de publico em plena Ditadura Militar. (CAVALARI MENNA, 2012: p33)
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Mais ainda sobre essa primeira fase da mao da Editoria Abril, Ligia Correia (2012) diz:

[...] foi um dos grandes sucessos editoriais destinados ao publico infantil e
registrou grandes numeros de tiragem, levando, ao consumidor infantil,
histdrias de grandes autores brasileiros, curiosidades folcléricas, cientificas e
de interesse geral, sempre acompanhadas de um brinquedo, fosse no encarte
para ser montado ou mesmo um brinde.” (CORREIA, 2012: p7)

A cada edicdo, as revistas traziam regionalismos tipicos de todo o Brasil, como ser historias,
personagens e cendrios. O conteudo era elaborado para também incentivar a relacdo e
proximidade entre pais e filhos, as mées comecariam lendo para seus filhos e montando
brinquedos em conjunto com eles; depois, 0s pequenos continuariam sozinhos (CORREIA,
2012). Por isso, a Recreio foi considerada por muitos a primeira leitura da crianca, aproveitando

uma fase na qual a escolaridade estava em crescimento.

Com um percurso pelos textos e contos de autores como Ruth Rocha e Ana Maria Machado,
que escreviam em forma de folhetins que mais tarde tornaram-se livros importantes dessas
escritoras; as criangas eram convidadas também a colorir os contetidos, a armar os encartes para
pintar, recortar e colar, montar brinquedos, entre outras atividades. Nessa primeira fase, a
revista também teve contribuicdes de reconhecidos ilustradores como Walter Ono e Helena

Alexandrino para suas capas € miolos.

A revista Recreio deixou de circular principalmente em razéo do contexto econémico do Brasil
no inicio da década de 1980, depois de 453 edi¢bes, quando a Editora Abril teve algumas

dificuldades estruturais e parte de seus produtos editoriais foram comprados por outras editoras.

Relancada em 2000 novamente pela Abril, Recreio voltou as bancas totalmente reformulada
com uma nova proposta grafica e de contetidos oferecendo aos leitores géneros informativos,
passatempos, piadas e tirinhas deixando ao lado os contetdos mais educacionais da primeira
fase. Correia (2012) explica que a editora estava langando um produto de entretenimento, e néo

queria correr o risco de ser considerado chato pela crianca ou de entrar no territorio da escola.
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Para isso, foi desenvolvido um modelo chamado sacola: toda semana tinha a revista um
brinquedo e ainda um material que ia ajudar na pesquisa para a escola, muitas fontes de

informacdo a disposicdo desse leitor.

Figura 16 - Evolucéo das capas da Recreio anos 1970, 1980 e 2010.
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Fonte: Coleg&o particular.

Nessa versdao mais recente de Recreio se apresentaram temas de atualidade, principalmente
ligados a produtos culturais como cinema, TV e videogames para compor seu contetdo
informacional. A pesquisadora Baptista Correia (2013) utiliza o exemplo da edi¢do N° 523 de

i3

2010, onde a utilizagdo do filme “Como treinar o seu dragdo” serve para introduzir
informacdes sobre os Vikings, e a0 mesmo tempo, organiza a publicacdo desde a capa dando o
destaque ao produto cultural. A autora descreve que mesmo com abordagens de temas

interessantes:

[...] o destaque da capa e, portanto, a maior parte do conteudo da edi¢do
sempre se destina ao produto cultural que esta sendo langado; nota-se a
auséncia de espaco para os leitores na construcdo dos contetdos. (BAPTISTA
CORREIA, 2013: p103)

Como contraexemplo, a autora expde uma publicacdo da primeira fase (1969 a 1982), a edicao
N° 390 de 1979 onde o destaque estava no aniversario numero 10 da revista. No contetdo o
texto convidava ao leitor a se colocar na histéria da revista como perguntas como “Vocé tinha
nascido quando Recreio Nasceu? ', além disso se apresentou uma matéria sobre como se faz a
revista, os bastidores, com o objetivo de despertar o interesse da crianca pelo processo de

construcdo da revista e convidando a enviar material para ser parte dela. Sobre isto, Baptista
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Correia remarca a nitida diferenca nas formas de relacionamento da equipe editorial com as
criangas leitoras.
Na mesma linha, sobre essa versdo do novo milénio da Recreio e sua filosofia Mangili (2003)
explica que:
[...] O proprio nome Recreio ja remete ao publico alvo e a proposta
pedagOgica da revista: ele se refere a hora do intervalo escolar, que
costumeiramente é a mais esperada durante o periodo de aulas, pois é onde
ocorre a maior interacdo entre as criangas, que brincam e trocam experiéncias
entre si. (MANGILI, 2003: p1)

Assim, a revista propde uma forma de aprendizado ludica e divertida, complementada por um
brinde, geralmente brinquedo colecionavel que funciona como principal atrativo para as
criancas. Sobre essa formula caracteristica da revista, Fernanda Santos, sua diretora de redacédo

para o ano de 2010 explica:

[...] RECREIO ensina, diverte, desafia, estimula, surpreende e encanta a
crianga. Com um conteldo editorial rico em assuntos que despertam interesse
de meninos e meninas, ilustracdes exclusivas e infograficos, RECREIO é a
porta de entrada da crianca no mundo da leitura. (...). Além disso, oferece um
pacote de diversdo: brinquedo surpresa, sempre vinculado a uma Histéria em
Quadrinhos, que compde uma colecdo; e enciclopédia, também colecionavel
- espaco, animais, grandes curiosidades e lingua portuguesa -com assuntos
que ampliam o conhecimento e ajudam nas pesquisas escolares. (SANTOS in
ABRIL MEDIA KIT, 2010: p2)

Como esquema editorial, embora o publico exclusivo sejam as criangas, a revista se apresenta
como um pacote para trés audiéncias diferenciadas: para as criangas, através do conteldo
estimulante e educacional e o brinquedo exclusivo; para os professores, com uma linguagem e
temas criteriosamente desenvolvidos e de apoio para pesquisas escolares; e para 0s pais
mediante a enciclopédia que amplia o conhecimento e a revista em si, que incentiva a compra
e a leitura (ABRIL MEDIA KIT, 2010).

No ano 2010, a revista se vende a si mesma “a RECREIO ¢ mais que uma revista, ¢ um pacote

semanal: revista + brinquedo + enciclopédia” (ABRIL MEDIA KIT, 2010: p3). Sobre o pacote
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semanal da Recreio, o chamado sacola: a REVISTA traz como matéria principal a reportagem
sobre um desenho ou filme (animado) da atualidade e ja veiculado pela midia em geral
principalmente de natureza audiovisual -seriados, TV, musica-. Atraves do tema de capa se
organizam as distintas se¢des da publicacdo; o brinquedo ou brinde que fazem parte de uma
estratégia de fidelizacdo de que a Recreio se vale, mantendo seu publico cativo; e finalmente, a
enciclopédia que traz conteildo do Ensino Fundamental brasileiro através de livros fasciculados

exploram o tema da coleg@o com ilustracGes, textos e imagens.

Sobre a revista e seus atuais leitores Santos (2010) ao falar do perfil do leitor diz que ele “¢
curioso, inteligente, dinamico e participativo. N&o para nunca! Ele quer desvendar o mundo e
sabe que a Recreio é um dos caminhos mais legais e confiaveis para isso” (SANTOS in ABRIL
MEDIA KIT, 2010: p6). Na mesma linha, Sales (2013) afirma “considerando que a maioria das
capas da revista trata de temas relacionados a outras midias, o leitor de Recreio acompanha
essas midias (...) e d& valor a esses temas.” (SALES, 2013: p40), o que da conta de como a
revista foi mudando os assuntos para produtos culturais infantis como cinema, TV e jogos,

entanto o conteddo escolar chega através das colegdes.

Entre as principais se¢Oes da revista, para o ano 2010, encontra-se: Atualidades, Curiosidades
e Mistérios, Entretenimento, Historias em Quadrinhos, entre outras. Esta estrutura se apresenta
sempre fazendo um link com o site que oferece uma maior quantidade de se¢des: Jogos,
Colecdes, Fique ligado, Licdo de casa, Personagens, TV Recreio, Faca vocé mesmo, Piadas,
Blog, Especiais, etc., que com um nimero maior ddo conta das possibilidades da midia digital

por sobre a impressa.

Nessa linha, a revista se apresenta a si mesma “a Recreio tem atuagdo multiplataforma, sempre
com solugdes interativas e divertidas. S80 11 anos de histdria e a chancela de maior revista
infantil do hemisfério sul!” (ABRIL MEDIA KIT, 2010; p9). A caracteristica de
multiplataforma se evidencia na diversidade de aspectos que incluem o pacote Recreio: revista,
especiais (livros e revistas), Internet (sites e redes), eventos (como Recreio no Parque em Sao
Paulo), brinquedos e enciclopédias colecionaveis, etc. E o sucesso da marca ndo acaba ja que a
Recreio estabeleceu diversas parcerias para desenvolver produtos voltados ao publico infantil,
com destaque em brinquedos como 0s quebra-cabecas da Big Star e o jogo de tabuleiro como
0 Jogo CADE?
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Para 0 ano 2016, partindo da lideranca da revista no segmento infantil, a Editora Caras langou
um novo empreendimento editorial: a Recreio Girls, destinada as meninas também na idade
escolar. Na web da revista pode-se ler sobre a nova proposta ¢ a relagdo com seu publico “a
revista que vai ser aquela amiga informada, criativa e muito curiosa. VVocé também vai ficar por
dentro de todas as novas tendéncias de comportamento, moda, beleza, viagem e
entretenimento!” (WEB RECREIO, 2016).

Apbs de ser publicada durante um pouco mais de trinta anos (vinte e sete pela Editoria Abril e
desde 2015 pela Editora Caras) foi anunciada a descontinuacdo da revista mensal Recreio para
0 més de outubro. Assim como a revista, a Editora Caras anunciou o fechamento do site da

revista que tinha se convertido numa midia que dialogava com o contetdo da publicac&o.



58
3 DESIGN

3.1 DESIGN EDITORIAL
O design editorial € a area dentro do design que, segundo Gincaglia (2009) se especializa na

“configuragdo e composi¢do de distintas publicacdes tais como livros, revistas e
periodicos”®(GINCAGLIA, 2009, p3. Tradugdo nossa); e os profissionais envolvidos nessa

area procuram:

[...] lograr uma unidade harmdnica entre o texto, a imagem e a diagramacéo,
que permita expressar a mensagem do conteddo, que tenha valor estético e
que impulse comercialmente & publicacdo'®(GINCAGLIA, 2009, p3.
Tradugéo nossa)

Por sua parte, Yolanda Zappaterra (2008) explica que o objetivo do design editorial é comunicar
ou transmitir uma ideia ou narrativa mediante a organizagdo e apresentacdo de imagens e
palavras na pagina. Na sequéncia explana que uma publicagdo editorial “pode entreter,
informar, instruir, comunicar, educar ou desenvolver uma combinatoria de todas essas
acdes”'(ZAPPATERRA, 2008: p6. Traducdo nossa); e além disso, a autora coloca como
funco do designer editorial dotar de expresséo e personalidade um contetdo, atraindo e retendo
a atencdo dos leitores (ZAPPATERRA, 2008).

Para desenvolver um artefato de design editorial, varios sdo os critérios a serem levados em
conta. Uma condigdo necesséria e indispensavel é o conhecimento e analise do seu contetdo.
Luciana Anarella (2004) explica que nas publicacBes impressas 0 projeto comecarad desde o
interior/miolo até o exterior segundo uma ideia global ou totalizadora. A partir disso, surge de
forma imediata a necessidade de organizar o contetdo segundo formas comunicantes através

da diagramacdo, sem esquecer os valores estéticos e retoricos. Nessa linha, a autora explana:

[...] os elementos que participam do contelido sdo basicamente: o texto
(tipografia), a imagem (fotografia, ilustracdo, etc.) e o campo visual (formato

de pagina). Essas trés unidades no podem funcionar independentemente, mas

15“en la maquetacion y composicion de distintas publicaciones tales como libros, revistas o periddicos” (GINCAGLIA, 2009: p3)
16«lograr una unidad arménica entre el texto, la imagen y la diagramacion, que permita expresar el mensaje del contenido, que tenga
valor estético y que impulse comercialmente a la publicacion.” (GINCAGLIA, 2009: p3)

17 “puede entretener, informar, instruir, comunicar, educar o desarrollar una combinacién de todas esas acciones”

(ZAPPATERRA, 2008: p6)
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relacionando-se umas com as outras, conseguindo assim infinidade de
variaveis nos resultados!® (ANARELLA, 2004: p1. Tradugdo nossa)

Desses trés elementos, a relacéo entre os dois primeiros, dentro do terceiro, deve-se apresentar
principalmente sob premissas de legibilidade e eficiéncia visual para o leitor que utilizara o
artefato impresso. No que respeita especificamente ao trabalho com a imagem, o texto e o
campo visual dentro da revista como peca editorial, Eric Satué (1994) explica que ela trata de:

[...] pbr em pagina as ilustracdes da forma mais atrativa, variada e espetacular
que a grid permita; quer dizer, a estrutura interna e finalmente invisivel que
estabelece livremente o proprio designer para fazer coincidir nela os distintos
tamanhos de imagens, as colunas de texto e todos 0s elementos que aparecem
impressos, de tal forma que as paginas continuas guardem uma relagédo
compositiva 0 mais coincidente possivel’*(SATUE, 1994: p149. Tradugio

nossa)

Para atingir esse objetivo explicado por Satué, o designer tem que se valer dos seus
conhecimentos editoriais, tipograficos, morfologicos, estéticos e de legibilidade. Assim por
exemplo, a capa terd o impacto desejado, as manchetes serdo originais e legiveis, as imagens
apresentem novidade a cada nimero e ao mesmo tempo familiaridade para ser reconhecidas,
caracteristicas apontadas por Fetter (2011) no ponto 2. Deve-se ter em conta também os
elementos variaveis e fixos da revista que lhe dardo a sua identidade: a grid, o logotipo, o layout,
o formato, a paleta de cores, as tipografias e suas variaveis, o uso das imagens, estruturacao do

campo visual, hierarquias, etc.

3.1.1 Configuracgédo material da revista
Né&o existe atualmente uma classificacdo que condense todos 0s componentes de uma peca de

design editorial, ja que entre os distintos tipos (livro, jornal, revista, catalogos, etc.) existem
diferentes géneros (fic¢do, cientificos, interesse geral, infantil, etc.) e todos com caracteristicas

diferentes. Mas, para os fins praticos dessa pesquisa, foram retomados e adaptados ao nosso

18 “Los elementos que participan del contenido son basicamente: el texto (tipografia), la imagen (fotografia, ilustracion, etc.) y
el campo visual (formato de la pagina). Estas tres unidades no pueden funcionar independientemente, sino relacionandose unas
con otras, logrando asi infinidad de variables en los resultados.” (ANARELLA, 2006: p1)

19 “poner en pagina las ilustraciones de la forma mads atractiva, variada y espectacular que le permita la reticula; es decir, la
estructura interna y finalmente invisible que establece libremente el propio disefiador para hacer coincidir en ella los distintos
tamarios de las imagenes, las columnas de texto y todos los elementos que aparecen impresos, de tal manera que las paginas

continuas guarden una relacién compositiva lo més coincidente posible.” (SATUE, 1994: p149)
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objeto de estudo, a revista, alguns dos componentes apresentados por Andrew Haslam (2007)
para a peca editorial livro. Partindo das categorias explicadas pelo autor, foram aplicadas a
configuracdo da revista no volume como um todo, a padgina como elemento bésico e ao respeito

do formato.

* Volume

Conforme Haslam (2007) os componentes do volume (ou nimero no caso da revista) sao:

- Capa: revestimento de papel, cartdo ou outro material que é colado, grampeado ou costurado
ao miolo;

- Quarta capa: verso da capa;

- Lombo/lombada: onde as paginas sao grampeadas, coladas ou costuradas (dependendo do tipo
de encadernacdo usado);

- Folhas: conjunto de duas paginas geralmente numeradas com algarismo impar na frente e par
no Verso;

- Miolo: conjunto de péginas interiores que conformam a publicag&o.

* Pagina

A pagina é a unidade de medida da revista, entre as suas caracteristicas encontramos:

- Frente: Paginas do lado direito da revista;

- Verso: Paginas do lado esquerdo da revista;

- Pégina unica: folha Gnica encadernada a esquerda;

- Pagina de frente: pagina direita quando a revista estéa aberta (sempre impar);

- Pagina espelhada: duas paginas (sempre par e outra impar) onde o material impresso ocupa as
margens internas como se fosse uma pagina unica;

- Cabeca: Superficie superior da pagina;

- Pé: Superficie inferior da pagina.

* Formato

Este elemento é determinado pela relagdo entre a altura e a largura da pagina. Segundo Haslam
(2007), esse termo é algumas vezes utilizado erroneamente, fazendo referéncia a um
determinado tamanho da publicacdo. Quer dizer, revistas de diferentes dimensdes podem
compartilhar um mesmo formato. O autor explica que as publica¢des séo geralmente projetadas
em trés formatos principais:

- Paisagem, formato cuja altura de pagina é menor que a largura;
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- Retrato, quando a altura € maior que a largura;
- Quadrado, altura e largura em igual dimenséo.
Para continuar com a configuragdo material da revista trazemos também caracteristicas de

configuracdo material como sistemas de impressao e tipos de acabamento.

* Sistemas de Impressao

Séo as técnicas ou tecnologias de impressdo que permitem fixar textos e imagens sobre o papel,

pudendo ser:

- Offset: Sistema de impresséo que consiste em aplicar uma tinta sobre uma prancha metélica e
copiar sobre diferentes suportes. Ele € um dos processos mais utilizados por sua versatilidade e
excelente qualidade.

- Rotogravura: Processo de impresséo direta, cujo principio é a rotatividade das impressoras. E
um processo pouco rentavel para pequenas tiragens, mas se conseguem resultados de alta
qualidade e versatilidade.

- Além dessas, existem outros sistemas de impressao, como o laser, a flexografia, a tampografia,

etc., menos utilizados para a impressdo de revistas de grande tiragem.

* Tipos de Acabamentos

Sao as técnicas ou processos de acabamentos nas superficies de impressao, geralmente nas
capas, para atrair o olhar do comprador de maneira diferenciada. Atualmente 0s processos mais
utilizados a laminacdo, o verniz, o verniz UV, a plastificacdo, o hot-stamping, a serigrafia e os
relevos seco e americano. Além desses aplicados sobre o papel, temos o corte (faca) que permite
através do uso de uma matriz o corte numa area especifica, fora dos padrées em esquadro que

brinda uma guilhotina.

3.1.2 Estrutura e navegacao
No que diz respeito a estrutura, da mesma forma que com a configuracéo e formato, concordo

Leslie (2003) ndo existe uma forma Unica de publicacdo, porque as possibilidades de formato,
navegabilidade, diagramacdo e impressdo dependem dos circuitos de publicacdo, das
caracteristicas proprias do género editorial e dos objetivos da prépria revista. Mesmo assim,
para os fins dessa pesquisa, foram retomadas caracteristicas explanadas por Horacio
Gorodischer (2009) para a estrutura geral de uma revista. A primeira divisdo que o autor faz é
entre as partes exterior e interior da publicacdo: na parte exterior ele coloca a capa, o lombo

(caso haver) e a quarta capa; ja na parte interior, coloca o miolo com as paginas.
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Parte exterior da revista
Na parte exterior, 0 autor coloca a capa, o0 lombo (caso haver, dependendo da encadernagao) e

a quarta capa.

* Capa: Segundo Zappaterra a capa ¢ “a primeira parte ¢ a mais importante de qualquer
publicagio na que se tem que estampar a imagem de marca e os valores associados a ela”?
(ZAPPATERRA, 2008: p29. Traducao nossa). Esse elemento é o primeiro que o leitor vé e por
isso a sua fungdo é gerar impacto apresentando o mais significativo da revista e a0 mesmo
tempo transmitindo os valores em ela veiculados. O objetivo principal da capa es atrair a
atencdo do cliente, seja ele leitor habitual como potencial. A imagem é o primeiro do que se
serve o0 design para conseguir isso, mas nao é o Unico elemento a sua disposicédo, ja que um
estratégico uso dos textos também permite essa atracdo do leitor. Sobre as responsabilidades da
capa de uma revista, ela deve ser muitas coisas para muitas pessoas: chamativa e sobressair
entre as concorrentes do género ou segmento; familiar para os seus leitores habituais; atrativa
para 0s novos ou potenciais leitores; distinta de suas predecessoras para se amostrar Como nova;
expressao do carater da editora; expressdo do carater do nimero atual (contetdo); e finalmente,

sedutora para que 0s potenciais leitores se interessem pelo contetdo (ZAPPATERRA, 2008).

Nas capas também intervém o formato (caracteristicas do tamanho, forma e design), logotipo e
elementos fixos (slogan, data, preco, codigo de barras), imagens e textos (titular da portada e
outros titulares). Esses elementos sdo combinados de diferentes formas dependendo o tipo de
revista. Zappaterra (2008) propde trés tipos diferenciados de capas, que se valendo desses

elementos, se diferenciam entre:

- Capas Figurativas: Esse é o exemplo mais tradicional de capa da revista, como quando se
utiliza uma fotografia de um rosto para gerar expressividade. Outros exemplos séo a utilizacao
de figuras em movimento para comunicar sensagcdes como aventura ou diversdo, ou um corpo
na sua totalidade para mostrar flexibilidade. Mas esse tipo de capa ndo se esgota nas fotografias,
porque técnicas como a ilustracdo permitem uma incorporacdo melhor do texto e tém a
capacidade de transmiti-lo com maior tato. J& a montagem e a colagem, somam uma nova

dimensdo, a metafora, a portada figurativa conseguindo novos significados e leituras.

20“la primera parte y la mas importante de cualquier publicacién en la que hay que estampara la imagen de marca y los valores
asociados a ella” (ZAPPATERRA, 2008: p29)
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- Capas Abstratas: S8o um tipo de capa menos frequente, porque as revistas na sua maioria
dependem das ventas nas bancas de jornais e por isso, devem transparentar o contetido
figurativamente. Respondem, segundo Zappaterra (2008), as revistas que podem se permitir
ndo incluir nenhum ou quase nenhum tipo de titular ou manchete na capa ja que a visibilidade
na estante ndo € um condicionante de compra. Essas portadas ddao maior liberdade ao design,
mas como contrapartida deve se manter uma imagem de marca e seus valores de forma clara e

inconfundivel.

- Capas Baseadas em Texto: Esse tipo € o menos comum entre as publicagcdes atuais.
Zappaterra (2008) explica que ndo ha davida que podem funcionar, mas numa cultura téo

voltada ao visual como é a atual, a utilizacdo de capas baseadas s6 em texto é minima.

Uma outra forma de classificar as capas da revista é a proposta por Gorodischer (2009) segundo

a apresentacao ou ndo de informacéo sobre o contetdo da publicac¢&o:

- Capas Explicativas: Aquelas nas que se expdem alguns titulares, como forma de resumo do

conteddo ou se expde a matéria principal (ou de capa) do nimero.

- Capas Cegas: Sdo as que aparecem com menor frequéncia, geram impacto com a nao

informacdo. Nesses casos a informacao que se apresenta é minima, quase inexistente.

A capa ndo s0 diz coisas sobre a revista e a editora, mas também que etiqueta ao consumidor

que a compra e a consume. Zappaterra (2008) coloca nessa linha que ela:

[...] E o componente da revista que trabalhara sem descanso para o beneficio
da editora, seja ao estar exposta nos quiosques, onde concorrera por se
distinguir e transmitir sua mensagem entre a concorréncia, ou depois da
compra, quando continuara vendendo os valores da marca num ambito mais
reduzido, o do comprador e varios possiveis leitores de um exemplar.?
(ZAPPATERRA, 2008: p29. Tradugdo nossa)

21 “Es el componente de la revista que trabajara sin descanso para el beneficio de la editorial, ya se al estar expuesta en los
kioskos, donde competira por distinguirse y transmitir su mensaje entre la competencia, o después de la compra, cuando
continuara vendiendo los valores de la marca en un dmbito mas reducido, el del comprador y varios posibles lectores de un
ejemplar.” (ZAPPATERRA, 2008: p29)
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Para Crowley (apud ARESO 2008) as capas tentam conectar com nossos sonhos, valores,
expectativas e necessidades. Nao é surpreendente que aspirem a tomar forma quase humana:
nos “falam” com os titulares, € que se encarnam em pessoas € personagens que nos olham
direito, ainda seja através dos olhos de uma fotografia. Muito disso tem a ver com o design da
capa, ndo s como processo artistico, mas também estratégico e racional, ja que a partir dela se

estabelecem a marca, os valores, e a personalidade da revista como do leitor.

No tocante a configuracdo material das capas encontramos trés tipos dependendo a dureza
(OLIVEIRA, 2016): capa tipo brochura, capa dura e capa flexivel, que sdo utilizados
dependendo o género da revista, a periodicidade da chegada de um novo nimero e o carater
colecionavel da publicagdo. Ja, os tipos de acabamento, podem ser refile, dobra e laminagao,
gue igualmente a dureza dependem do projeto gréfico e a proposta editorial. Essas
caracteristicas da capa, junto com as imagens, os textos e a diagramacao, dao a publicacao suas

caracteristicas de identidade.

A denominacgdo capa, inclui a ja mencionada capa principal e a denomina quarta capa que €

considerada o final da revista, geralmente utilizada para anuncios publicitarios.

Figura 17 - Gréfico resumo das possiveis classificagdes e possibilidades de capas apresentadas nesse
ponto.
Segundo a apresentacao do conteudo

Capa Capa
| I
| I | | I
Figurativa Abstrata Bageacs Explicativa Cega
em texto P
Segundo a materialidade Segundo o acabamento
Capa Capa
| |
I I I I I I
e Com Com Com
Brochura Dura Flexivel dobra refile laminagéo

Elaboracéo prdpria.

* Lombo ou lombada: Esse elemento existird dependendo do tipo de encadernagéo usado. Em
especifico considera-se como a parte da publicacdo que fica oposta ao corte das folhas, cobrindo
a encadernacdo (BUEN UNNA, 2005). Sobre os tipos de encadernagdo das pecas editorias,

Oliveira (2016) enumera:



65

- Encadernacdo Brochura: Pode ser fixada com lombada canoa e grampeada em sela ou
grampeada lateral;
- Encadernacdo Sem Costura/Lombada Quadrada: realizada com o miolo colado na lombada,
sem costura;
- Encadernacéo costurada: Pode ser de dois tipos;
1) Costura em cadernos: a maquina de costura insere fios através da lombada de cada
caderno e ent&o utiliza um fio adicional para unir os cadernos e formar o miolo;
2) Costura lateral: os livros sdo costurados com um fio contido através da lombada e

consistem em um Unico caderno.

Todas as decisdes vinculadas a materializagdo da revista estdo condicionadas a utilizacdo das
mesmas. No caso das revistas semanais, dado que a velocidade de atualizacao da informacéo é
rapida (sete dias), geralmente as suas caracteristicas respondem ao aspecto volatil delas. Em
outras palavras, a velocidade de substituicdo da publicacdo nas bancas faz que o investimento
em papel seja menor, optando por aqueles de baixa gramatura. Ndo acontece assim com as
revistas mensais e bimestrais onde o periodo de leitura e manipulacdo é maior, pode ser que
também tenham esse beneficio as publicacdes colecionaveis ou edi¢bes especiais. Embora essas
edicBes se mantenham para o interior da revista, do qual falaremos nos paragrafos a seguir, é
uma caracteristica dos artefatos impressos em geral que a capa seja de gramatura maior ao
miolo/interior. 1sso deve-se a sua fungédo de protecdo das paginas interiores, tanto no transporte

quanto na distribuicdo, condiciones climaticas, manipulacdo e conservacao da revista.

Parte interior da revista

Seguindo com a divisdo que Gorodischer (2009) faz da estrutura da revista, na parte interior,
coloca 0 miolo com as paginas. A organizacdo da informacao dentro da publicacdo esta dada
pelas diferentes matérias (com suas respetivas aberturas, olhos e fechamentos), as quais estdo
agrupadas tematicamente através de secdes. Quer dizer, dentro de uma revista pode haver uma
ou varias matérias de uma mesma secdo, e a sua vez, essa se¢do pode ou ndo estar em outro
namero da publicagdo. O autor faz uma distingdo entre elas: as secOes fixas, que aparecem em
todos os numeros (sumario, staff, variedades, editorial, etc.); e as se¢Bes variaveis, que como

0 seu nome indica variam de numero a nimero (especiais, concursos, etc.).

Por sua parte, Zappaterra (2008) explica que toda publicacdo se divide em diferentes partes,

gue seguem em linhas gerais, uma estrutura estabelecida para o género ao qual pertencem. Ela
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explica que no caso das revistas a divisao se organiza em trés partes: uma primeira dedicada a
noticias, uma segunda -ou central- destinada aos artigos e matérias principais; e a terceira parte
-ou posterior- ocupada por informacdo sobre os conteudos (criticas, enderecos, programacao,
etc.). A divisdo ndo é estéatica e as partes vao depender do contetdo e a proposta conceitual da

revista.

Figura 18 - Grafico resumo das possiveis divisGes das se¢Bes apresentadas nesse ponto.

Tipos de estruturas da revista

Revista Revista
| | | ——
Primeira Segunda Terceira Secdes Secodes
Parte Parte Parte Fixas Variaveis
B Noticias B Artigos M Informacao geral B Sumério M Especiais
B Matérias M Criticas M Editorial M Concursos
principais B Enderecos B staff
W Programacao M Variedades

Elaboracdo prdpria.

Independentemente da nomenclatura para entender a estrutura, toda publicacdo se divide em
diferentes areas que seguem, geralmente, um formato estabelecido para o género editorial ao
qual pertencem: as secdes. Para os fins dessa pesquisa, apresentaremos de forma genérica as
secdes que tem maior regularidade de apresentagéo nas revistas:

» Conteudo/Sumario: Essa se¢do oferece a informacgédo contida na revista para o leitor, quem
Ihe da diferentes usos como buscar a matéria apresentada na portada; explorar todos 0s
contetdos da edicdo; encontrar uma matéria especifica ou uma secdo, entre outros, até ndo
utilizar o sumario para nada. Zappaterra (2008) explica que junto com a capa, constitui o Gnico

recurso que guia ao leitor através do contetido da revista.

Haslam (2007) explica que por conveng¢ado “o sumario ocupa a pagina da direita, embora paginas
duplas espelhadas sejam usadas, ao passo que trabalhos de referéncia podem exibir um sumario
detalhado” (HASLAM, 2007: pl102). Na mesma linha, Zappaterra (2008) coincide ao
recomendar que o sumario deveria localizar-se na parte direita, no segundo frente da revista
(pagina trés) porque é a mais visivel depois da portada. E importante que sempre esteja no
mesmo lugar em todos os numeros da publicacdo, com uma disposi¢édo e organizacao atrativa,

clara e de rapida navegacdo para o leitor. Além disso, 0o sumario deve destacar 0S rasgos
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individuais da revista e das matérias mais importantes de cada se¢do mediante a tipografia, as
imagens e alguns recursos graficos como icones, resumos, caixas, etc. que convidem a leitura.
Dependendo a presenca ou ndo desses elementos, segundo Gorodischer (2009), o sumario pode
ser de dois tipos:

- Sumario indicativo: que amostra sé os titulos das matérias e os nimeros de paginas;

- Sumaério explicativo: no qual ademais do titulo e nimero da matéria expora um resumo e em

alguns casos imagens da mesma.

« Staff: Nessa secdo se apresentam e enumeram 0s membros da equipe de trabalho da revista
ou editora, 0os postos, nomes e colabora¢Ges, no formato de organograma da publicagéo.
Geralmente, o staff compartilha o espaco da pagina com o sumario ou se localiza na antetltima

pagina da revista.

« Editorial: Onde o editor ou diretor da revista publica uma matéria assinada por ele, sobre

algum tema em especial tratado ou ndo ao interior da revista.

+ Reportagem ou Matéria principal: E a secdo mais importante, o elemento textual
fundamental da revista ja que através dele se constitui a identidade da publicacdo. O estilo,
contelido, imagens sdo os que fazem destacar a uma revista por sobre as suas concorrentes.

* Variedades: Secdo na qual se publicam informagdes breves, localizadas geralmente no final
da revista, apresenta assuntos como horoscopo, agenda de eventos, lancamentos de discos,

filmes, etc.

* Publicidades: S&o o Ultimo grupo de paginas que também determinam o perfil do leitor e 0
género editorial da publicacdo. Vale salientar que, além do uso do miolo, a maioria das vezes
sdo dedicadas a anuncios a pagina imediata a capa, a quarta capa e sua antecessora imediata
(ZAPPATERRA, 2008). Essas trés paginas, sdo para a publicidade, as mais valiosas porque sao
a primeira e a Gltima impresséo que os leitores terdo da revista e também porque algumas vezes

revestem um papel com brilho, gramatura maior ou algum tipo de acabamento.



68

3.2 DESIGN DE INFORMACAO
O Design de Informacdo (ou InfoDesign), é uma area do design encarregada de planejar,

configurar e gerenciar a informacéo para a utilizacdo dos usuarios. Em palavras de Robert Horn
(1999) o Design de Informacédo pode entender-se como “a arte e a ciéncia de preparac¢do da
informagao, possibilitando seu uso pelo homem de maneira eficiente e efetiva” (Horn, 1999:

p15).

No entanto, a Sociedade Brasileira de Design de Informac&o (SBDI) define o campo do InfoDesign

como:

[...] uma area do design grafico que objetiva equacionar os aspectos sintaticos,
semanticos e pragmaticos que envolvem os sistemas de informacao por meio
da contextualizacdo, planejamento, producdo e interface gréfica da
informac&o junto ao publico alvo. O principio bésico é otimizar o processo de
aquisicao de informacao efetivado nos sistemas de comunicacgédo analogicos e
digitais. (Web SBDI, 2016)

Tanto a explanagdo de Horn quanto a da SBDI e de diversos autores (COSTA, 1998;
MIJSENNAR, 2001; COUTINHO, 2006), colocam como objetivo do campo a satisfacdo de
necessidades de comunicacdo, sob premissas relativas a eficiéncia e a eficacia. Mas, a definicdo
acima citada da SBDI reune toda uma dimensédo do que é o Design da informacao e donde ele
pode ser aplicado: os sistemas de informacgdo, abrangendo assim uma gama maior de
possibilidades. A partir disso pode-se entender que uma abordagem dos aspectos sintaticos,
semanticos e pragmaticos dos sistemas de informacdo ajudaria a caracterizar um artefato

determinado desde uma perspectiva do InfoDesign.

Para contribuir no processo de captacdo da informacdo, o design transforma dados abstratos e
fendmenos complexos da realidade, em mensagens visuais (COSTA, 1998). Essas mensagens,
gue podemos entender como sistemas de informagéo, sdo configurados por meio de distintas
metodologias, a fim de se otimizar questdes de estrutura, significado e utilizacdo da informacao

pelos usuarios em diferentes contextos.

Costa (1998) explica que visualizar a informacao, como estratégia de design, ndo se baseia so
na representacdo, mas que tambeém na construg@o de outros sistemas de linguagens baseados

em abstracdes e simplificagdes. Na mesma linha, Paul Mijksenaar (2001) explica que, através
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da prética do design de informacao, o designer tem que lidar com um conjunto de dados, saber
como gerencia-los de maneira eficiente e eficaz para transmitir mensagens especificos. Essa
pratica, é entendida pelo autor como transversal, porque trabalha com distintos campos como a
ilustracéo, a fotografia, o design grafico, a psicologia, entre outros, colocando o acento na ideia

de multidisciplinaridade.

A diferenca do design editorial, o design de informag&o n&o tem uma limitacdo no campo de
atuacdo respeito aos artefatos graficos que gera. Se o design editorial configura pecas editoriais
como livros ou revistas, o design de informacéo constréi sistemas de informacdo abrangendo
um escopo maior de artefatos como um livro didatico, um aplicativo de telefone, uma
sinalizacdo hospitalar, uma interface ludica, um instrutivo audiovisual, entre tantos outros
sistemas. Em suma, o InfoDesign pretende solucionar problemas de informacdo, ou como
explica Mijksenaar, pretende resolver problemas que ndo sdo mais que um cuidado anélise e
gerenciamento de dados, que sdo a base para qualquer construgdo de una informagéo visual
(MIJKSENAAR, 2001).

3.3 LINGUAGEM VISUAL
A partir de diversos estudos, e com énfase nos trabalhos de Michael Twyman (1979, 1982,

1985, 2002) e de Sue Walker (1982, 2000, 2005), a Linguagem Visual comecou a ser abordada
pelo campo do Design de Informagdo. Em esses trabalhos, a Linguagem Visual foi observada
e estudada considerando os meios e as tecnologias de producdo (letreiros, manuscritos,
impressos, etc.) de forma a encontrar aspectos comuns do se ouso. Ambos autores enfatizam o

desenvolvimento dos métodos que utilizamos para articular a Linguagem Visual.

No sentido mais amplo, como se mencionou nos paragrafos anteriores, o InfoDesign refere-se
a selecdo e a apresentacdo de uma informacao especifica para uma audiéncia, esse processo de

mediacdo e organizacdo é o vinculado a Linguagem Visual.

Concordo Twyman (1979), a Linguagem Visual é o médio pelo qual a informacéo se torna
visivel para um puablico. Mas, embora sempre se considere a linguagem em relacdo ao texto
(apenas as palavras), 0 autor centra-se no estudo da linguagem em relacéo as imagens da mesma
forma que com o texto. Nessa linha, ele definird que as palavras sdo parte da linguagem verbal

(oral) ou linguagem verbal gréafica (tipografica ou escrita).
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No especifico, Twyman estuda a linguagem se propondo resolver algumas questdes da
linguagem grafica direcionadas ao design grafico, conciliando a visdo linguistica e do design

no modelo a seguir:

Figura 19 - Modelo dos tipos de linguagens proposto por Twyman (1979).

Linguagem

Modo Verbal Nao Verbal Verbal Pictorica Esquematica

O interesse do autor, e dessa pesquisa em particular, centra-se no estudo da linguagem visual e
sobretudo da linguagem gréafica. Dentro desse tipo de linguagem Twyman distingue trés

subtipos:

- Linguagem Gréfica Verbal: € a representacdo grafica da linguagem falada.

- Linguagem Esquematica: estd formada por formas graficas que ndo incluem palavras,
nlmeros ou imagens pictoricas (como as tabelas, representacdes abstratas, etc.)

- Linguagem Pictorica: comporta imagens produzidas artificialmente que remetem na

estrutura ou aparéncia a algo real ou imaginario.

A identificacdo do tipo de linguagem, entre as acima propostas, ndo depende s6 das
caracteristicas formais da imagem, mas que que deveria se avaliar o contexto do usuario e a
circunstancias de uso. E importante destacar que o modelo proposto por Twyman é um
instrumento para dirigir o pensamento e estudo sobre a linguagem e nédo para defini-lo. Além
disso, o autor descompés a linguagem focando nos aspetos estaticos dele, deixando por fora

sistemas informacionais atuais relacionados a multimidia, a televisdo, o cinema, etc.

Num estudo posterior, Twyman (1985) discute a forma grafica como contetdo informacional e a
guestdo da linguagem pictorica. Para estudar isso, 0 autor propde um esquema que pode se utilizar

como uma forma de compreender as relagdes estruturais nos artefatos graficos. A partir dele,
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podemos entender a configuracdo da linguagem grafica a partir dos modos de simbolizacdo e os

métodos de configuragéo.

3.3.1 Linguagem Grafica Verbal
Para estudar essa linguagem, Twyman propus em 1979 um esquema de linguagem gréfica

verbal (LGV), com o qual poderia se ter uma visdo sintética da amplitude dos recursos que
operam num artefato informacional, vinculando os Modos de Simbolizacdo e os Métodos de

Configuracdo.

Figura 20 - Esquema para o estudo da Linguagem Grafico Verbal proposto por Twyman (1979).

Linear Linear Lista Linear Matriz Nao Nao
Puro Interrom- Ramifi- Linear Linear
pido cado Dirigido Aberto
i 1 2 3 4 5 6 7
umerico
Pictorico e
el [ 9 10 1 12 13 14
Pictérico 15 16 17 18 19 20 21
Esquematico | 22 23 24 25 26 27 28

Modos de simbolizacao

Os modos de simbolizacdo indicam de que forma a linguagem é simbolizada, eles podem ser de
quatro tipos:

- Verbal Numérico: Palavras e nimeros, e conjunto ou separados e suas variaveis como titulos,
marcas, corpos de texto, etc.

- Pictdrico e Verbal Numérico: Combinacdes de imagens pictoricas com palavras ou niUmeros.
- Pictorico: Imagens pictéricas, ilustracdes, colagens, desenhos de qualquer técnica (analdgica
ou digital) e fotografias.

- Esquematico: Graficos e tudo o que ndo for decididamente verbal ou pictérico. Como por
exemplo as faixas, retangulos, boxes, listeis para envolver os elementos verbais, molduras retas ou
ornamentadas, etc.

Metodos de configuracao

No que respeita aos métodos de configuracdo, Twyman explica que eles indicam de que forma

a informagé&o € organizada no espaco e determinam os modos em que o leitor vai utilizar elas,
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seja para ler, olhar, etc. Os métodos se dividem em: Linear Puro; Linear Interrompido; Lista;

Linear Ramificado; Matriz; Ndo Linear Dirigido; e Ndo Linear Aberto.

Assim, para entender o esquema Linguagem Grafico Verbal, auxiliamo-nos na explicacdo do

autor e os exemplos para cada célula do esquema:

1. Verbal Numérico / Linear Puro: A escrita vai se desenrolando continuamente sem
interrupcdes, como no caso de composicdes caligraficas ou o Disco de Festo (Creta).

2. Verbal Numérico / Linear Interrompido: A maneira mais comum de tratamento de texto,
dividido no espaco da pagina como uma revista ou um jornal.

3. Verbal numérico / Lista: Se apresentam em cada linha unidades “semanticas separadas”.
4. Verbal numérico / Linear Ramificado: As informacdes se ramificam hierarquicamente
como uma arvore genealdgica.

5. Verbal numérico / Matriz: Cada uma das células de informacédo se relaciona entre si na
vertical e na horizontal, como as tabelas de futebol.

6. Verbal Numeérico / Nao Linear Dirigido: Como os textos destacados em negrito.

7. Verbal Numérico / Nao Linear Aberto: Como a poesia concreta, neste caso e no anterior,
0 mesmo Twyman afirma que as diferencias séo subjetivas.

8. Pictorico e Verbal Numeérico / Linear Puro: Como as pecas de tapecaria.

9. Pictorico e Verbal Numérico / Linear Interrompido: Como tapecaria apresentada em
livros através de suas paginas ou as historias em quadrinhos.

10. Pictérico e Verbal Numérico / Lista: Como as listas de pictogramas em guias de viagem.
11. Pictérico e Verbal Numérico / Linear Ramificado: Como 0s organogramas ou arvores
que amostram a estrutura de uma empresa.

12. Pictorico e Verbal Numérico / Matriz: Como as tabelas com texto e imagem.

13. Pictorico e Verbal Numérico / Nao Linear Dirigido: Como nas publicidades onde a viséo
do leitor é atraida de diferentes maneiras simultaneamente.

14. Pictorico e Verbal Numérico / Nao Linear Aberto: Como as fotografias com a epigrafe,
onde o usuério escolhe o que localizar.

15. Pictorico / Linear Puro: Imagens em linha que ndo sdo interrompidas, como a Coluna de
Trajano.

16. Pictorico / Linear Interrompido: Como as pinturas que formam conjuntos, colocadas em
sequéncia.

17. Pictorico / Lista: Lista de pictogramas como o0s icones de instruces.
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18. Pictorico / Linear Ramificado: Ramificagdes puramente pictoricas.

19. Pictdrico / Matriz: Comparacgdes de dois elementos.

20. Pictérico / N&o Linear Dirigido: Como a fotografia e os desenhos.

21. Pictorico / Nao Linear Aberto: Como a fotografia aérea.

22. Esquematico / Linear Puro: Como os mapas e tracados de ruas e estradas.

23. Esquemético / Lista: Notagdes musicais.

24. Esquemético / Linear Interrompido: O autor ndo da um exemplo dessa categoria.

25. Esquematico / Linear Ramificado: Como uma arvore esquematica, como a evolucdo de
uma espécie.

26. Esquematico / Matriz: Graficos com dois eixos, como os gréaficos de linhas e de barra.
27. Esquematico / N&o Linear Dirigido: Diagramas em rede, mapas em forma de rede como
0s mapas topoldgicos do metro.

28. Esquematico / N&o Linear Aberto: Como os mapas topograficos.

3.3.2 Linguagem Esquematica
Twyman (1979) explica a Linguagem Esquematica através da exclusdo, os elementos

esquematicos sdo formas gréficas que ndo incluem nimeros ou palavras (Linguagem Gréfico
Verbal) nem imagens pictoricas (Linguagem Pictérica). Os elementos esquematicos se
expressam através de representacdes abstratas, setas, linhas, tabelas, boxes, etc. Mesmo que a
definicdo pareca simples, o autor reconhece que existe uma dificuldade para definir os limites
entre 0s elementos pictdricos e esquematicos porque uma forma grafica pode funcionar ou
variar entre esses dois elementos. Nesse sentido € que o autor destaca que um elemento sempre

deve ser observado em contexto.

3.3.3 Linguagem Pictérica
Segundo Twyman (1979), um elemento da Linguagem Pictorica é aquela forma gréfica que tem

uma relacdo mesmo que distante, com a aparéncia ou estrutura de coisas reais ou imaginarias.
Essas formas sdo configuradas com distintas ferramentas, no design principalmente séo
utilizados dois recursos na composic¢do grafica: a ilustracdo e a fotografia. A primeira, segundo
Coelho (2009) pode ser entendida como a marca que deixa uma ferramenta sobre um suporte,
como por exemplo o lapis sobre o papel. Como técnica a ilustragdo tem diferentes variantes
dependendo a ferramenta empregada. Se for realizada manualmente (lapis, caneta, etc.) é
considerada analogica, mas se no processo foi empregado um meio informatico (mouse, 1apis
digital, tablet gréafica, etc.) sera do tipo digital. Um outro tipo de ilustracdo é a colagem, que

constroi formas gréficas através combinagédo de técnicas e elementos de distinta natureza. Por
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sua parte, a fotografia € a técnica referida ao processo de plasmar uma imagem sobre um suporte
através de um procedimento quimico que trabalha com a luz. As fotografias dependendo da
configuracdo e da forma de construir a imagem pode ser de tipo documental, ndo planejada,

instantanea; ou artistica, pensada, pousada, estruturada com algum objetivo especifico.

Vale salientar que além das categorias acima apresentadas, Twyman identifica configuraces
hibridas que tal vez ndo encaixam no seu esquema, mas que a partir dele poderiamos comecar
os estudos da configuracéo e articulacdo da Linguagem Visual. Fazer esse tipo de estudos é
considerado de importancia porque o design de informagdo como campo de producdo de
sistemas informacionais constréi o olhar tanto da crianga quanto da sociedade sobre ela, ao
mesmo tempo que expde olhares sobre os artefatos e sobre o mundo veiculando referéncias,
simbolos e experiéncias visuais de uma determinada Cultura Visual, assunto que é abordado no

capitulo a seguir.
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4 CULTURA VISUAL

4.1 DESIGN E CULTURA
Pensar a ideia da revista como objeto do design e da cultura nos remete a ideia de artefato;

considerado pelo design como produto humano por meio da manipulacdo de alguma matéria
prima (CARDOSO, 2011). Mas aprofundando-nos no estudo da cultura, desde a perspectiva
antropolégica, encontramos a definicdo de artefato cultural entendido como um objeto
fabricado pelo homem que d& informagdes sobre a cultura do seu criador e seus usuérios, quer
dizer um objeto mediador que referencia 0 mundo e o individuo. A partir disso, podem-se
considerar as revistas infantis como artefatos culturais, no entanto, informam sobre o contexto
de surgimento e utilizacdo, e a0 mesmo tempo como mediadores entre as criangas € 0 mundo
que é modelado para elas (SAUCEDO, 2014).

E necessario nesta etapa introdutria retomar e esclarecer o conceito de cultura que norteia esta

pesquisa, para isso nos auxiliamos em Gomes de Carvalho (2006) quem entende a cultura como:

[...] conjunto de simbolos significantes, um codigo, um mapa mental ou uma
linguagem que fornece a orientacdo e as referéncias necessarias para que as
pessoas possam viver em grupo. (GOMES DE CARVALHO apud ONO,
2006: p21)

Além disso, a pesquisadora acrescenta que:

[...] aconcepcao, producdo e uso de objetos também possuem suas referéncias
que compdem a cultura de cada grupo. Eles estdo, portanto, impregnados de
cultura. (GOMES DE CARVALHO apud ONO, 2006: p21)

Nesse Ultimo ponto se centra a presente pesquisa: a Linguagem Visual e a Cultura visual que
caracterizaram um artefato considerado cultural para uma sociedade determinada. Assim, as
revistas infantis sdo configuradas com signos e simbolos que conformam uma linguagem e uma
cultura que oferta as referéncias necessarias para construir o mundo — ou parte dele — e como

se relacionar nele para um determinado setor da sociedade, as criangas.

Entretanto, os artefatos culturais, as revistas infantis devem ser entendidas, estudadas e

interpretadas como intervencgdes emocionais na vida cotidiana dos leitores que estédo formando
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a sua identidade, o seu imaginario e repertorio proprio e do mundo. Mais uma forma de pensar
as revistas é considera-las como manifestacGes graficas que, como ressaltam Cardoso &Allis
(2007):

[...] ilustram uma das mais bem-sucedidas relacdes entre as pessoas e 0 meio
projetado e apresentam uma perspectiva inédita para o entendimento de nossa
sociedade e desenvolvimento de produtos com foco na promocdo de
experiéncias memoraveis e sentimentos positivos. (CARDOSO & ALLIS,
2007: p4)

Independentemente do ponto de vista escolhido, € indiscutivel que a revista em geral, e infantil
em particular, é uma importante ferramenta que atua tanto como facilitador para apreenséao da
informacdo enquanto artefato modelador da identidade infantil; e que ao mesmo que gera
simbolos, imagens, textos, referentes, repertérios que configuram uma determinada Cultura

tanto Impressa quanto Visual.

4.2 CULTURA IMPRESSA
Uma definicdo que consideramos importante ao pensar a revista no campo da cultura € a de

Cultura Impressa apresentada por Lucia Santaella (2010) no estudo das denominadas formac6es
culturais. Essa autora define a cultura como um processo cumulativo no tempo, e o divide em
seis eras culturais ou formacgdes culturais —oral, escrita, impressa, de massas, das midias e

digital- que:

[...] estdo pautadas na convicgdo de que os meios de comunicacao (...) séo
capazes ndo s6 de moldar o pensamento e a sensibilidade dos seres humanos,
mas também de produzir o surgimento de novos ambientes socioculturais.
(SANTAELLA, 2010: p13)

Além disso, essa divisdo ndo marca periodos culturais lineares, mas sempre que hd um processo
acumulativo de complexifica¢do (continnum): uma nova formagéo comunicativa e cultural vai

se integrando a anterior, provocando-lhe reajustes e novas fungdes.

Santaella afirma que a Cultura Impressa néo nasceu diretamente da cultura oral, mas que que

foi antecedida por uma rica cultura da escrita ndo alfabética. E, produto das memorias dessas
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escritas, se fizeram grandes contribuicdes para a visualidade do design e da arte moderna. Em

palavras dela, a cultura impressa:

[...] sobrevive na imaginacdo visual da profusdo dos tipos graficos hoje
existentes. Sobrevive ainda nos processos diagramaticos do jornal, na
visualidade da poesia, no design atual de péginas da web. (SANTAELLA,
2003: p14)

Essa sobrevivéncia da qual fala a autora, se fez evidente no conjunto de artefatos que a cultura
impressa produz entanto evoluia acompanhando a sociedade e se tornando mais complexa. Seja
mediante processos acumulativos de avancos tecnoldgicos ou has mudancas estéticas e sociais,
se deu origem a uma ampla gama de artefatos: livros, jornais, cartazes, revistas, embalagens,
catalogos, folhetos, mapas, entre outros. Esses avancos e mudangas ocorrem tanto nos suportes,
nas estéticas, nas tecnologias como nos recursos graficos ou nas fung¢des do impresso; fizeram
com que os artefatos estivessem configurados e acompanhassem, ao longo do tempo, as

necessidades dos mais diversos grupos sociais.

Um fator importante a considerar é que a cultura ndo é estatica e estd em constante movimento,
mesmo que com ritmos diferentes, em diferentes tempos e lugares, os artefatos acompanham
essa renovacdo de forma praticamente simultdnea. Isto acontece porque os artefatos do
cotidiano sdo, visivelmente, os primeiros elementos da chamada cultura material —criada e
produzida pelo homem-— que recebem a influéncia das mudancas ocorridas dentro das distintas

culturas.
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Figura 21 - Aproximagédo ao processo cumulativo de desenvolvimento dos artefatos da Cultura
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No caso dos artefatos da Cultura Impressa, tanto os suportes e as tecnologias quanto os estilos
(figurativo, moderno, abstrato, etc.), estéticas e recursos (ilustracdo, fotografia, etc.) junto as
funcBes (publicitaria, politica, educativa, etc.) ttm mudado continuamente ao longo do tempo,
sobretudo durante o Gltimo século para resolver as necessidades e as mudancas da sociedade.
Embora tenham um papel menos central do que faz 100 anos, os artefatos da cultura impressa
seguem sua evolucao gracas aos novos suportes e técnicas como o computador e Internet, que
revolucionaram a maneira de nos comunicar e marcaram profundas mudancas culturais a nivel

global.

4.3 MEMORIA E CULTURA
No nosso cotidiano, os artefatos em geral e os gréficos da Cultura Impressa em particular,

desempenham um papel mais que importante, veiculando experiéncias comunicacionais e
interacdes com o entorno. Nessa linha, Priscila Farias (2016) explica que esses artefatos
gréaficos constituem a Cultura visual que contribui para a elaboracéo de identidades e repertdrios
tanto individuais como coletivos, pelo qual devem-se fazer desde o design estudos sobre suas

configurac@es atuais e passadas.

A autora coloca em relagdo a memoria gréafica, a Cultura Visual, e a cultura impressa ou cultura
da impressdo??, porque como campos de estudo compartilham interesses e métodos. Por
exemplo, estudos sobre memoria gréafica e Cultura visual compartilham o interesse em

compreender o0 modo como uma determinada sociedade seleciona ou cria imagens, e, a0 mesmo

22 Cultura impressa e cultura da impresséo, segundo a autora, sdo duas possiveis tradugdes para a expressdo inglesa print
culture(FARIAS, 2016: p62)



79

tempo, com esta sociedade em certo sentido se reflete em tais imagens que coloca em seu
entorno. No entanto, enquanto o campo da Cultura Visual esta principalmente preocupado com
0s aspectos dos artefatos visuais que sdo percebidos através da visdo (DUNCUM, 2001;
MIRZOEFF, 2003) a Memoéria Gréafica se ocupa de estudar e valorizar os processos de
configuracdo dos artefatos gréaficos do passado. E nessa intersecdo que esta pesquisa se
encontra, com embasamento no design se pretende estudar a revista, observando como sao as
Linguagens Visuais com as que foi configurada, identificando as referéncias que a Cultura

Visual Ihe proporciona e finalmente, revalorizando a peca editorial como artefato do passado.

4.4 CULTURA VISUAL
Os médios de comunicacdo, impressos e digitais, constroem constantemente imagens das

pessoas e do mundo no qual elas se inserem, pelo qual torna-se importante e necessaria uma
discussao e alfabetizagéo visual para uma Cultura visual (SARDELICH 2006). Nesse contexto
de sobreposicdo as imagens, sobretudo no caso das criangas, 0 pesquisador australiano Paul
Duncum (2002) explana a importancia de um estudo das imagens como geradoras de

experiéncias e praticas significantes no cotidiano.

Da mesma forma que acontece com a cultura, a Cultura Visual oferece uma ampla gama de
definicBes que vdo mudando com o proprio desenvolvimento da sociedade que a gera. A
principal dificuldade para definir a Cultura visual finca na multiplicidade de aproximacdes que
aparecem, mas esse fato ndo deve considerar-se como sinal contraria a existéncia e relevancia
do campo. Pelo contrério, deve valorar-se como indicador do interesse dos pesquisadores das
distintas areas de estudo (HERNANDEZ, 2005). Nessa linha, Duncum (2001), destaca que o
principal problema finca em que ndo existe um Gnico marco institucional que possa associar-se
a Cultura Visual, mas que que a abordagem estaria vinculada a diferentes areas desde a

antropologia ao urbanismo.

Fernando Hernandez (2005) explica que tanto como conceito quanto campo de estudo, a Cultura
visual oferece marcos tedricos e metodoldgicos para repensar o papel do passado e presente das
representacdes visuais e as posic¢oes visualizadoras dos sujeitos. Ao mesmo tempo, ela permite
refletir as relacbes com os artefatos, que séo representacdes visuais em primeiro lugar, e que ao
mesmo tempo, se constituem em posicBes e discursos atraves de atitudes, crencas e valores,
quer disser, sdo mediagdes culturais. Para o autor, Cultura visual ndo so refere a um conjunto
de artefatos, mas que a um campo de estudo que tem emergido desde a conjuncéo e diferentes

disciplinas como a sociologia, a semiotica, a historia da arte, os estudos culturais, etc.



80

Pensamento compartilhado com outros tedricos como Barnard, Mirzoeff, Duncum, dentre

outros.

Por sua parte, Malcolm Barnard (1998) explana que existem no campo da Cultura visual dois
tipos de nocGes, uma delas referida ao mundo do visual, e a outra referida ao mundo da cultura.
Essa primeira nogdo da Cultura Visual, vinculada ao visual, e entendida pelo autor como
“qualquer coisa visual, produzida, interpretada ou criada pelos seres humanos, que possui (...)
uma finalidade funcional, comunicativa e ou estética” (BARNARD, 1998: p18). No entanto, na
outra nocdo, 0 autor se aproxima a colocacdo de cultura de Williams (1981) referida aos
sistemas de significados de uma sociedade na qual sdo as instituicGes, artefatos, praticas por
médio da qual a sociedade é produzida e reproduzida visualmente. Desde esse ultimo
posicionamento podem se abordar fundamentalmente os efeitos da imagem no estudo da
Cultura Visual. Em estudos posteriores, Barnard (2001) reconhece duas vertentes de estudo da
Cultura visual: uma descritiva, que enfatiza o visual e trata de normatizar e prescrever seus
objetos de estudo como sendo a arte, 0 design, as expressdes faciais, a moda, a tatuagem, etc.;
e outra, que se refere ao trago determinante do estudo, que se refere a valores e identidades

construidos e comunicados pela cultura via mediacéo visual.

Na mesma linha que Barnard, Nicholas Mirzoeff (2003) tenta explorar como a visualidade
desempenha um papel tdo relevante na vida moderna. Para ele a Cultura visual tem um status
de mudanca proviséria, dada a constante formacdo e reformacdo dos médios visuais
contemporaneos e os seus usos (MIRZOEFF, 2003). Segundo o autor, a Cultura visual poderia
se entender como uma estratégia para compreender a vida contemporanea, e nesse sentido,
precisa-se centrar no visual como lugar onde se criam e se discutem significados. Nas suas
palavras trata-se de uma “tatica para estudar a genealogia, a defini¢do e as func¢des da vida
cotidiana pds-moderna a partir da perspectiva do consumir, mas que do produtor” (MIRZOEFF,
2003: p20).

Mirzoeff enfatiza na preocupacdo da atual tendéncia de plasmar a vida em imagens ou em
visualizar a existéncia. Em relacdo a isso, ele reconhece uma grande distancia entre a riqueza
das experiéncias visuais na cultura p6s-moderna e a habilidade das pessoas para analisa-las,
essa observacao segundo ele, cria a oportunidade e a necessidade de converter a Cultura visual
num campo de estudo. Além disso, o autor entende que a Cultura visual afasta 0 nosso olhar

dos cenarios de observacao estruturados e formais (cinema, museus, televisdo) dando prioridade
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a experiéncia cotidiana do visual, desde as imagens instantaneas, os videos, 0s sinais da rua, 0s

jornais até as exposi¢des de obras de arte.

Para nos introduzir na ideia da Cultura visual dentro do campo da cultura, Mirzoeff explica que
muitos criticos opinam que o principal problema néo finca na sua insisténcia na importancia do
mundo visual, mas que ela se enquadra no campo da cultura para explicar a historia do visual.
Auxiliado em vérios autores, Mirzoeff explica esse enquadramento na cultura reconhecendo
que esse termo é historicamente confuso. Formado por duas perspectivas, o termo cultura
compreende: uma que entende, em linha com Matthew Arnold e estudos classicos da arte e da
literatura, a cultura como expressao o produto das elites; e uma outra, auxiliada em Sir Edward
Burnett Tylor e a antropologia, que compreende a cultura como parte do tecido social de uma
sociedade em particular. Para Tylor e outros antrop6logos a cultura inclui o conhecimento, a fe,
a arte, amoralidade, o direito, os simbolos, 0s costumes e todas as demais capacidades e habitos
adquiridos pelo homem num determinado tempo e lugar. Nesse sentido, a Cultura visual possui
o seu significado de cultura com um enquadramento mais proximo a Tylor do que a Arnold.

Auxiliado em Powers, Mirzoeff entende a Cultura visual na metafora de uma rede fractal, de
uma versatilidade ndo linear que é permeabilizada como de forma global. O fato de pensar o
termo dessa forma implica reconhecer que nao ha s6 uma narrativa, linear e compacta, mas que
que a ideia de fractal permite pensar a Cultura visual como de extensdo continua e de multiplas
formas. Ao mesmo tempo, o autor destaca a importancia de focar na intersecéo de racas, classes
sociais, sexo e género nas midias visuais para poder observar e compreender as diferentes

operacdes e formas de visualizacao.

A linha de pensamento e aproximacao entre Barnard e Mirzoeff é a que refere ao olhar da Cultura
visual desde e para uma historia e analise das tecnologias da mirada (HERNANDEZ, 2005).
Mirzoeff nesse sentido explica que “a cultura visual esta relacionada a acontecimentos visuais
nos quais o espetador procura informacdo, o significado ou o prazer conectado com uma
tecnologia visual”?}(MIRZOEFF, 2003: p19. Tradug&o nossa). Entendendo por tecnologia visual
qualquer artefato ou suporte gerado para ser visto ou para facilitar a visdo, como poder ser desde

uma pintura ou imagem impressa até a televisao ou internet.

23 “la cultura visual se interesa por los acontecimientos visuales en los que el consumidor busca informacién, el significado o
el placer conectados con una tecnologia visual” (MIRZOEFF, 2003: p19)



82

O ja mencionado autor Paul Duncum (2001) considera essa definicdo problematica em dois
pontos: primeiro, porque supde uma limitagcdo na dependéncia de uma tecnologia excluindo
observar a vida cotidiana de maneira direta; e segundo, porque o olhar das pessoas ndo existe
unicamente como consumidores. Na sua propria abordagem, Duncum vincula a Cultura visual
aos estudos culturais nas questdes relacionadas as praticas significantes, tanto em termos das
experiéncias vividas pelas pessoas como da dindmica estrutural das experiéncias. Como &rea

de estudo, Duncum explica que:

[...] a cultura visual é bastante inclusiva, pois incorpora as belas-artes
juntamente com a extensa gama de imagens verndculas e midiaticas,
imagética eletrdnica contemporanea e toda a histéria da imagética produzida
pelas culturas humanas. Além disso, acredita-se que as imagens influenciem

umas as outras, que sejam intertextuais. (Duncum, 2011: p21)

Nos seus estudos, o autor preocupasse pela Cultura visual e a educacdo artistica das criancas
nesse campo. Ele enfatiza a importancia de fazer estudos de leitura semidtica de imagens com
o0 préprio publico receptor delas. Dado que nessas imagens as criangas aparecem referenciadas,
0 estudo trara como resultado uma melhora na compreensdo das nocées culturais e pessoais da
infancia (DUNCUM, 2004).

No contexto brasileiro, Belidson Dias pesquisa a Cultura visual como campo de estudo,
salientando que ela faz referéncia as experiéncias cotidianas do visual deslocando a aten¢do da
cultura de elite para a visualidade do dia-a-dia, em que seus objetos de estudo sdo os artefatos,
as tecnologias e as instituicdes da representacdo visual (DIAS, 2008). Da mesma forma que
Duncum, Dias se ocupa da relacdo entre as criangas e a educacdo em artes, entendendo a Cultura

visual como:

[...] nova concepgdo pedagdgica que destaca as ubiquas representagdes
visuais do cotidiano como elementos centrais que estimulam praticas de
producdo, apreciagdo e critica de artes e que desenvolvem cognicéo,

imaginacdo, consciéncia social e sentimento de justica. (DIAS, 2008: p38)

Como explicamos nos paragrafos anteriores, entre as diferentes definicdes do campo da Cultura

Visual existe um aspecto comum a todas as aproximacdes que € o reconhecimento de que a
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imagem nao é estavel, porque muda na sua relacdo com a realidade. Portanto, uma definicao da
Cultura visual néo é estatica e condensadora, como coloca Mirzoeff ao recorrer a metéfora do
fractal, ela é de multiplas formas, dindmica, versatil, com forma de hipertexto e suas
experiéncias visuais mudam em simultdneo com a sociedade que Ihes ddo origem. Finalmente,
pode-se destacar concordando com este autor que a Cultura visual € um campo de estudo que
pensa as imagens na vida cotidiana, que se pergunta em maior medida pelo consumidor dessas
imagens, focando nas distintas tecnologias visuais abordando toda a producao visual de uma

sociedade.

O interesse na Cultura Visual finca em reconhecer a revista infantil como artefato cultural
gerador de experiéncias através das imagens vinculadas nele. A revista proporciona as criangas
um escopo de simbolos e referéncias, seja com finalidades educativas, ludicas ou
comunicativas, que condicionam e constituem o imaginario e repertorio visual delas no seu
cotidiano fixando-os para o futuro. O marco conceitual da Cultura Visual permite abordar essas
experiéncias visuais procurando identificar e descrever quais fatores contextuais, estilisticos e

culturais condicionaram a construcdo do género editorial revista infantil.
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5 METODOLOGIA

5.1 ESTRATEGIA METODOLOGICA
O design metodoldgico proposto é a estratégia geral mediante a qual este projeto tenta dar

resposta ao problema de pesquisa apresentado nos capitulos anteriores:

Como foi a trajetoria das revistas infantis Billiken da Argentina e Recreio do Brasil
na construcdo do género editorial revista infantil nas décadas dos anos de 1970 e 2000?

A presente pesquisa se insere nas pesquisas de natureza qualitativa, ja que é orientada a
caraterizacdo e descricdo da construcao do género editorial revista infantil, através da analise
da Linguagem Visual e Cultura visual apresentadas nas revistas que tem como publico alvo as
criancas argentinas e brasileiras, na idade em que elas frequentam o Ensino Fundamental.
Dentro do paradigma qualitativo, segundo Sautu (2003), este projeto se insere como uma
pesquisa de tipo histdrico-narrativa?*, baseada em um tipo particular de documento: imprensa

escrita, revistas infantis nesse caso.

O método escolhido para levar adiante este trabalho foi o Método Monografico ou Estudo de
Caso, que é considerado por Robert Yin (2001), como um tipo de analise prépria da
metodologia qualitativa. O autor explica que este método contribui para a compreensao e
analise de fendmenos individuais e sociais, por isso é utilizado como estratégia comum em
diversos campos disciplinares desde a sociologia e educagdo até a arquitetura e as ciéncias

aplicadas.

Na mesma linha, Lakatos & Marconi (2003) explicam que o Método Monografico parte do
principio de que qualquer caso que se estude em profundidade pode ser considerado
representativo de muitos outros, e em algumas situacoes até de todos os casos semelhantes. O
método consiste no estudo de determinados individuos, condigdes, instituicdes, grupos ou
artefatos, com a finalidade de obter generalizagdes (LAKATOS & MARCONI, 2003).

240 esquema histérico-narrativo de investigacdo se propde compreender 0s processos sociais em forma coerente e integrada a
partir de um marco analitico argumental que postula uma denominada relagdo entre processos sociais politicos e econdmicos
(SAUTU, 2003). No caso dessa pesquisa, o design das revistas infantis é colocado em relagéo & linguagem visual com a que
sdo construidas e os significados e referéncias da cultura visual que apresentam, nos periodos selecionados.
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Além de método anteriormente definido, vale salientar que se tratando de uma pesquisa de dois
artefatos graficos do passado, outros dois métodos se vinculam ao trabalho. O primeiro deles
é 0 Método Historico que em palavras Lakatos & Marconi:

[...] consiste em investigar acontecimentos, processos e instituicbes do
passado para verificar a sua influéncia na sociedade de hoje, pois as
instituicOes alcancaram sua forma atual através de alteracOes de suas partes
componentes, ao longo do tempo, influenciadas pelo contexto cultural
particular de cada época. (LAKATOS & MARCONI, 2003: p106)

Para estas autoras este método permite uma melhor compressdo dos diferentes papeis da
sociedade na histdria, na formacdo e modificacbes social. Além disso, Lakatos & Marconi
explicam que mediante o Método Histdrico consegue-se preencher os vazios ou lacunas de
acontecimentos 0 processos, apoiando-se em um tempo, mesmo que artificialmente
reconstruido, que assegura a percepcao da continuidade e do entrelagamento dos fendmenos
(LAKATOS & MARCONI, 2003).

J& 0 segundo método envolvido em esta pesquisa é o0 Método Comparativo tem por finalidade
verificar semelhancas e explicar divergéncias entre dois ou mais artefatos, grupos, instituicdes ou
fendmenos. Este método é usado tanto para comparacdes de grupos ou artefatos no presente, no
passado, ou entre 0s existentes e 0s do passado, quanto entre sociedades de iguais ou de diferentes

estagios de desenvolvimento.

5.2 AMOSTRAGEM
No que refere ao corpus da pesquisa, ele esta constituido de revistas Billiken e Recreio das décadas

dos anos 1970 e 2000, consideradas chaves no desenvolvimento do género editorial revista
infantil em cada pais e a0 mesmo tempo em América do Sul. Ja que por um lado, Recreio liderou
com sucesso 0 mercado brasileiro e por outro lado Billiken faz sua parte até hoje na Argentina e,
como se mencionou anteriormente, ela foi publicada também em Chile, Colémbia, Costa Rica,

Peru, Uruguai, Venezuela e na Espanha.

A Amostra, selecdo de unidades para anélise a observar durante a pesquisa, esta conformada
por setenta e seis (76) numeros das revistas, em detalhe:

« 39 exemplares de Billiken: 19 dos anos 70 e 20 de 2000.

« 37 exemplares de Recreio: 17 dos anos 70 e 20 de 2000.



86

A modalidade para selecionar dessa amostra foi a ndo probabilistica ja que ndo podem ser
escolhidas todas as unidades porque elas ndo estdo em igual hierarquia. Essa modalidade néo
requer uma determinada (e completa) base de amostras, mas que as revistas serdo escolhidas
por juizo do pesquisador. O critério escolhido respondeu a dois fatores:

« disponibilidade fisica do exemplar tanto em bibliotecas como colec¢des particulares;

* e representacdo suficiente dos anos de estudo, para isso se selecionaram dois numeros de

cada revista por cada ano de estudo.

Para a andlise se selecionaram duas partes da revista; da parte exterior foi escolhida a capa
porque, como foi explicado no ponto Design, é o primeiro e mais importante contato com 0s
leitores. E da parte interior, foi selecionada a matéria principal ou de capa para avaliar como é

desenvolvido o contelldo anunciado em capa.

Os numeros escolhidos correspondem ao primeiro e segundo semestre de cada ano de estudo.
Assim, os exemplares escolhidos abrangem datas de publicagcdo dos meses janeiro, fevereiro,
marco, abril, maio e junho considerados parte do primeiro semestre; e julho, agosto, setembro,
outubro, novembro e dezembro para o segundo. Essa decisdo finca em que séo as periodicidades

que os dois paises aplicam no calendario escolar, com um recesso de inverno, em julho.

Vale salientar que foram escolhidos para trabalhar exemplares especificamente dos meses
marco e setembro para representar cada semestre, mas nos casos gque ndo foi possivel conseguir
um numero de um més particular, ele foi substituido por outro do més mais préximo em
existéncia. O mesmo procedimento foi utilizado nos casos que os exemplares do semestre ndo

foram encontrados em acervos e cole¢des, foram escolhidas as revistas em existéncia.

A procura dos exemplares levou a consulta em escolas, cole¢des particulares, acervo e sebos de
revistas das cidades de Recife, Santa Fe, Buenos Aires entre outras cidades tanto da Argentina
guando do Brasil. No entanto, como ndo foram conseguidos todos os exemplares, se
consultaram as bibliotecas publicas dos dois paises, encontrando a grande maioria das revistas

Billiken na Biblioteca Nacional Mariano Moreno da Republica Argentina.

Nas tabelas a seguir se apresentam os nimeros escolhidos com as datas de publicagéo:



Revista Billiken

Tabela 1 - Numeros escolhidos da revista Billiken de acordo aos semestres e anos selecionados.

Ano

1970

1971

1972

1973

1974

1975

1976

1977

1978

1979

2000

2001

2002

2003

2004

2005

2006

2007

2008

2009

Primeiro Semestre
N° 2608 - 05/janeiro
N° 2679 - 17/maio
N° 2723 - 20/marco
Exemplar n&o encontrado
N° 2825 - 04/ marco
N° 2878 - 10/ marco
N° 2922 - 22/ margo
N° 2987 - 11/abril
N° 3035 - 14/marco
N° 3089 - 27/marco
N° 4184 - 06/marco
N° 4240 - 26/marco
N° 4288 - 03/marco
N° 4338 - 07/marco
N° 4390 - 05/marco
N° 4441 - 11/marc¢o
N° 4492 - 10/marc¢o
N° 4547 - 30/marco
N° 4599 - 28/marco

N° 4650 - 20/marco

Segundo Semestre

N° 2646 - 28/setembro
N° 2695 - 06/setembro
N° 2743 - 07/agosto
N° 2798 - 27/agosto
N° 2845 - 22/julho

N° 2916 - 01/dezembro
N° 2956 - 06/setembro
N° 3010 - 19/setembro
N° 3060 - 05/setembro
N° 3112 - 04/setembro
N° 4212 - 11/setembro
N° 4265 - 17/setembro
N° 4313 - 06/setembro
N° 4364 - 05/setembro
N° 4418 - 17/setembro
N° 4467 - 09/setembro
N° 4519 - 15/setembro
N° 4568 - 24/setembro
N° 4625 - 26/setembro

N° 4673 - 28/agosto
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Revista Recreio

Tabela 2 - Numeros escolhidos da revista Recreio de acordo aos semestres e anos selecionados.

Ano

1970
1971
1972
1973
1974
1975
1976
1977
1978
1979
2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009

Primeiro Semestre

N° 36 - 18/margo

N° 87 - 10/margo

N° 141 - 22/marco

N° 193 - 21/marco

N° 235 - 16/janeiro
Exemplar n&o encontrado
N° 291 (més ndo identif.)
N° 329 (més ndo identif.)
N° 344 - abril

N° 367 (més ndo identif.)
N° 01 - 16/margo

N° 58 - 19/abril

N° 106 - 21/marco

N° 161 - 10/abril

N° 210 - 18/marco

N° 262 - 17/marco

N° 320 - 27/abril

N° 365 - 08/marco

N° 422 - 10/abril

N° 474 - 09/abril

5.3 INSTRUMENTO DE COLETA DE DADOS
Neste ponto se descreve a guia de observacdo que serviu como instrumento de analise da

Segundo Semestre

N° 62 - 18/setembro

N° 113 - 08/setembro

N° 166 - 13/setembro

N° 214 - 16/agosto

N° 252 - 11/setembro
Exemplar ndo encontrado
N° 312 (més nao identif.)
Exemplar ndo encontrado
N° 362 - dezembro

N° 389 - dezembro

N° 26 - 7/setembro

N° 81 - 27/setembro

N° 130 - 05/setembro

N° 184 - 18/setembro

N° 238 - 30/setembro

N° 294 - 27/outubro

N° 335 - 10/agosto

N° 392 - 13/setembro

N° 439 - 07/agosto

N° 492 - 13/agosto
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pesquisa, no final se encontra um exemplar da mesma. Vale salientar que o instrumento

elaborado esta baseado na guia de anlise proposta por Barboza & Saucedo? para o estudo de

revistas infantis argentinas e no quadro metodoldgico desenvolvido por Waechter?® para o

design editorial de revistas.

% BARBOZA, M. & SAUCEDO, G. Estrategias graficas empleadas en el disefio de las revistas infantiles argentinas Anteojito,
Billiken y Genios entre los afios 1980-2010.
%6 WACHTER, H. Metodologia para a Criagdo de Projeto Editorial: Revista.
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Em linhas gerais, a guia de observacao esta dividida em trés partes: uma primeira que contem
informacdo relativa a identificacdo e configuracdo material da publicagdo, ja a segunda e
terceira parte abordam diferentes aspectos de configuracéo tanto geral como visual das revistas.

Em detalhe, no apartado (1) REVISTA (Generalidades) se encontram:

» Os Dados de Identificacdo: nome da revista, slogan, editora, nimero ou edicdo, data de
publicacéo, acervo ou colecdo onde foi consultada a revista, o estado do exemplar seja impresso

ou digitalizado e finalmente uma foto da capa.

* A Configuracao Material, referida a producdo gréafica, onde se descrevem;
- Formato: dimens6es em milimetros da revista,;

- Quantidade de paginas do numero;

- Encartes que acompanham a revista, caso existirem;

- Tipo de impresséo: seja offset, rotogravura ou alguma outra especificada;

- Tipo de acabamento: seja verniz, plastificacdo, serigrafia, relevo ou algum outro especificado.

No que diz respeito a analise dos pontos (2) CAPA (Parte Exterior) e (3) MATERIA
PRINCIPAL (Parte Interior) estas se dividem em dos aspectos diferenciados: o primeiro
referido a Configuracdo Geral e o segundo referido a Configuracao Visual de cada parte da

revista analisada.

« Configuracgdo Geral do ponto (2) CAPA, se caracterizam:

- Tipo de capa (Figura 22): figurativa, abstrata ou baseadas em texto (Zappaterra, 2008), e entre
explicativa e cega (Gorodischer, 2009);

- Tipo de papel: sendo couché (papel revestido, de custo elevado, garante cores vivas e
definidas na impressao) pudendo ser mate ou brilhante, ou papel offset (papel com superficie
uniforme e fosca, € um produto versatil com boa reproducédo de cores)

- Cor da impressdo: Se se utiliza monocromia ou policromia (varias tintas), assim mesmo si ha

tinta especial.



90

Figura 22 - Exemplificacéo dos Tipos de capa segundo Zappaterra (2008) e Gorodischer (2009).

Capa Figurativa Capa Capa Baseada Capa Capa
Abstrata em Texto Explicativa Cega
A S2d Hgm

NOME

POWERFUL
ME
a o
»

Elaboracéo prépria.

« Configuragio Geral do ponto (3) MATERIA PRINCIPAL, se descrevem:

- Género textual da Matéria Principal: matéria, reportagem, entrevista, HQ ou outro
(Zappaterra, 2008);

- Estrutura da matéria: se ela se apresenta por separado (abertura, olho, final) ou todo junto;

- Quantidade de paginas da mateéria principal;

- Formato da pagina: seja paisagem (horizontal), retrato (vertical) ou quadrado (Haslam, 2007);

- Tipo de papel: couché brilho, couché fusco e offset.

- Cor da impressdo: Se se utiliza monocromia ou policromia, assim mesmo si ha tinta especial.

- Publicidade, caso houver, explicitando a natureza do bem/servico;

» Configuracdo Visual, para a analise das variaveis principais da pesquisa, Cultura visual e
Linguagem Visual, foram analisadas as mesmas categorias tanto para a capa quanto para a

matéria principal.

A) Cultura Visual:

Se refere a varidvel pela qual se constroem os significados, simbolos e codigos do universo
visual das criancas. Atraves do estudo dessas mediacdes visuais do cotidiano poderiamos
entender as suas finalidades funcionais, comunicativas ou estéticas que atuam na subjetividade
das criancas leitoras (Barnard, Duncum, Mirzoeff entre outros autores). Identificando os seus
elementos e descrevendo-os poderiamos caracterizar uma Cultura visual veiculada nas revistas,

para isso foram analisados:

- Assunto principal ou matéria de capa, assunto que expde a revista em primeiro lugar;
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- Natureza do assunto: seja televisdo, seriado, filme/cinema, desenho animado, histéria em
quadrinhos, musica, web, literatura, data comemorativa, educacéao, esportes, tecnologia ou
outro para especificar.

- Origem do assunto: nacional, internacional ou ndo identificado.

- Tipo de representacdo infantil (Figura 23): refere-se as caracteristicas de representacdo da
crianga, pudendo ser realista, ficticia, mista, humano, animal humanizado, vegetal humanizado

ou objeto humanizado.

Figura 23 - Exemplificacdo das categorias que referem aos Tipos de representacdo infantil.
Repres. Repres. Repres. Humano Animal Vegetal Objeto
Realista Ficticia Mista Human. Human. Human.

‘ Ic) L]
\

Elaboracdo prdpria.

- Figura da crianca (Figura 24): Esta categoria de analise procura visualizar a figura da crianca
veiculada nas revistas estudadas e que configuram tanto o imaginario social quanto a Cultura
visual da criancga leitora. Barboza & Saucedo (2013) explicam que a infancia varia com a
época, ela ndo é universal porque esta vinculada a classes sociais, condi¢cGes de género, uso
do tempo e espaco, acesso as midias, culturas, entre outras coisas. Como acontece com outras
transformacdes da cultura, a infancia e a sua figura resultam de um processo historico que va
configurando-as. Assim, a partir dos aportes de diferentes autores podemos reconhecer as
seguintes figuras da crianga:

» Menor: Esta figura refere-se a uma ideia de infancia vinculada a rua, ao espaco publico
em um contexto donde se destaca como a pobreza ataca a experiéncia de familia. Essa
infancia é atravessa dramaticamente e ndo consegue se inserir satisfatoriamente nos
sistemas educacionais e econdmico-social. Esta ideia traz consigo um novo tipo de
instituicdo encarregada de punir a aquelas criangas que cometem algum ato delitivo que
afeta a vida social (EBERHARDT, 2006).

* Crianga: Com a revalorizacgdo da experiéncia infantil nos finais dos anos oitenta e tanto

a criacdo quanto a aplicacdo de diferentes tratados nacionais e internacionais
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(Convencéo Internacional dos Direitos da Crianga da ONU (1989), Estatuto da Crianca
e do Adolescente no Brasil (1990), Ley de Proteccion Integral de los Derechos de las
Nifias, Nifios y Adolescentes na Argentina (2005)) a figura da infancia é entendida
como sujeito com direito a representacao propria e a ser expressar com liberdade, oposto
a visdo de menoridade (EBERHARDT, 2006).

* Leitora/escolarizada: Refere-se a um tipo de experiéncia infantil vinculada a escola
como projeto de desenvolvimento da crianga, a educacéo e as préaticas que implicam
ensino-aprendizagem principalmente no contexto escolar ou no lar mas sempre com
uma ideia de situacGes formativas ou educativas (FALABELLA, 2010).

 Cliente: Como definicdo da crianca atual, marcada pela publicidade e o mercado,
condicionada pela relagdo compra-venta que incitam a crianga a consumir. O mercado faz
o roteiro da vida infantil, e ndo s6 intenta vender produtos, mas que conforma 0s seus
mundos materiais e simbdlicos (MINZI, 2006).

* Usuaria: Essa categoria refere-se a infancia contemporanea permeada e definida pelos
médios de comunicacdo modernos como a TV, o0s videogames, jogos digitais,
aplicativos, Internet, smartphones e a imensa variedade e diversidade de mercancias
relacionadas com as midias que conformam a cultura de consumo (BUKINGHAM,
2005).

* Hiper-realizada: Séo criancas vinculadas & cultura midiatica, a do imediatismo donde
percorrem o periodo da infancia a grande velocidade. Eles tém conhecimento e
proximidade com as novas tecnologias, é a denominada também a infancia de avancada
de nossa sociedade (NARODOWSKI, 2004).

* Des-realizada: Pelo contrario a figura da crianca anterior, essa esta conformada pelas
criancas que sdo independentes desde a infancia, no sentido autbnomo porque estdo em
situacdo de rua e operam violentamente. E uma espécie de infancia que ndo esta
infantilizada e que criou os seus proprios cédigos culturais e valores na rua
(NARODOWSKI, 2004).

« Crianca de rua: Na linha da categoria anterior, esta figura explica uma experiéncia de
infancia que tem como espaco de desenvolvimento a rua, a comunidade ou a favela com
todas as limitagdes que essa situacdo implica (CARLI, 2006).

« Crianca de condominio: Pelo contrario a figura da crianca de rua, esta experiéncia tem
contexto nos bairros fechados e nos condominios e a sua maior caracteristica é o grande
e irrestrito acesso as novas tecnologias (CARLI, 2006).

* Outros
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Figura 24 - Exemplificacdo das categorias que referem as Figuras da Infancia.
Menor / Crianga Crianca: Leitora/ Cliente / Usuéria

Elaborag&o propria.

B) Linguagem Visual:
Se refere a varidvel entendida como médio pelo qual a informacédo se torna visivel para um
publico (TWYMAN, 1979), as criancas escolarizadas no caso desta pesquisa. A Linguagem
Visual é entendida também como a materializacdo de uma determinada Cultura Visual e para
isso, se descreve como a informacao e construida através de:
- Tipo de elemento utilizado (Figura 25): segundo o explicado por Twyman (1979), pictorico,
esquematico, verbal/numeérico e pictérico/Esquematico;

Figura 25 - Exemplificacdo das categorias que referem aos Tipos de Elementos segundo Twyman

(1979).
Elementos Elementos Elementos
Pictoricos Verbais/numéricos Esquematicos

N(Ios suburbios de La H | [
tierra o mi sangre. | [

En Caracas, el amigo ¢ lj l X_l

POT panaderia, la fuente del bues
alma; y flaye por...
—Llave, por llave —me dice ]
~ ¥ me cuenta que cuando vivi =
tiempos del terror, él llevaba cin
ro: cinco llaves, de cinco casas,
que lo salvaron.

Elaboracdo prdpria.



94

- Tipo recurso grafico (Figura 26): representacdo visual de um artefato, sujeito ou
acontecimento (COELHO, 2009), pudendo ser:

* llustracdo: entendida como a marca que deixa uma ferramenta sobre um suporte, seja
ela analogica (feita manualmente), digital (realizada através de um meio informatico)
ou tipo colagem (combinacdo de técnicas e elementos de distinta natureza);

« Fotografia: referida ao processo de plasmar uma imagem sobre um suporte através de
um procedimento quimico que trabalha com a luz, seja ela documental (ndo planejada,
instantanea) ou fotografia artistica (pensada, estruturada com algum objetivo

especifico);

Figura 26 - Exemplificacdo das categorias que referem aos Tipos de Recursos Gréficos.
llustracao llustracao llustracdo Fotografia Fotografia
Analdgica Digital Tipo Colagem Artistica Documental

Elaboracéo propria.

- Ocupacao do campo (imagem) (Figura 27): menos do 50%, entre 0 51 e 99% ou todo 0 campo;

Figura 27- Exemplificacdo das categorias que referem a Ocupacdo do campo.
Menos do 50% Entre 0 51 e 99% Todo o campo

Elaboracéo prdpria.
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- Recurso textual: representacdo textual de um artefato, sujeito ou acontecimento, segundo Lage
(2002) esses elementos de uma matéria podem ser:
» Manchete: texto cuja fungéo principal € chamar a atencéo do leitor;
« Titulo: muito semelhante & manchete, o seu objetivo € resumir em frases curtas o que
remete o primeiro elemento.
» Chamada ou lead: paragrafo inicial do texto que contém as informac6es bésicas sobre a
matéria;
« Corpo: desenvolvimento do texto;
« Epigrafe: espécie de citacdo que aparece antes de uma matéria ou texto, antecipando o
que nele serd apresentado;
* Legenda/crédito: textos colocados imediatamente depois de uma imagem para fornecer
dados de autoria, contexto, etc. acrescentando alguma informacéo a partir da matéria
que a acompanha;

* Outro

- A ocupacdo do campo (texto) (Figura 27): menos do 50%, entre 0 51 e 99% ou todo o campo;

- A estrutura do campo visual (grid) (Figura 28): Concordo com a classificagédo de Wong (2011)
para a estruturacdo do campo visual das pecas do design:

» Formal: Quando o espaco esta dividido em uma quantidade de subdivisdes, igual ou
ritmicamente e as formas estdo organizadas com uma forte sensacdo de regularidade.

« Semiformal: A organizacdo é bastante regular, mas apresenta uma ligeira irregularidade.

« Informal: A estruturagcdo do campo visual é geralmente livre e indefinida.

* Visivel: Refere-se a visibilidade das linhas estruturais do espaco, elas existem como
linhas reais, com dimenséo reconhecivel.

* Invisivel: Pelo contrério as anteriores, elas estdo ativas, mas de forma conceitual na
estrutura do campo visual (WONG, 2011).
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Figura 28 - Exemplificacdo das categorias que referem a Estrutura do Campo Visual segundo Wong

(2011).
Estrutura Estrutura Estrutura Estrutura Estrutura
Formal Semiformal Informal Visivel Invisivel

'S il

Elaboracéo prépria.

- Esquema de estudo da Linguagem Grafico Verbal de Twyman (1979) que abrange os modos
de simbolizacdo e métodos de configuracédo, pudendo encontrar as seguintes categorias;

* (VN-LP) Verbal Numérico-Linear Puro,

* (VN-LI) Verbal Numérico-Linear Interrompido,

* (VN-L) Verbal numérico-Lista,

* (VN-LR) Verbal numérico-Linear Ramificado,

* (VN-M) Verbal numérico-Matriz,

* (VN-NLD) Verbal Numérico-N&o Linear Dirigido,

* (VN-NLA) Verbal Numeérico-N4&o Linear Aberto,

* (PVN-LP) Pictérico e Verbal Numérico-Linear Puro,

* (PVN-LI) Pictdrico e Verbal Numérico-Linear Interrompido,

* (PVN-L) Pictorico e Verbal Numérico-Lista,

* (PVN-LR) Pictorico e Verbal Numérico-Linear Ramificado,

* (PVN-M) Pictérico e Verbal Numérico-Matriz,

* (PVN-NLD) Pictorico e Verbal Numérico-Nao Linear Dirigido,

* (PVN-NLA) Pictorico e Verbal Numérico-N&o Linear Aberto,

* (P-LP) Pictorico-Linear Puro,

« (P-L1) Pictorico-Linear Interrompido,

* (P-L) Pictdrico-Lista,

* (P-LR) Pictorico-Linear Ramificado,

* (P-M) Pictorico-Matriz,

* (P-NLD) Pictérico-Nao Linear Dirigido,

 (P-NLA) Pictdrico-Nao Linear Aberto,
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* (E-LP) Esquematico-Linear Puro,

* (E-L) Esquematico-Lista,

* (E-LI) Esquematico-Linear Interrompido,

* (E-LR) Esquematico-Linear Ramificado,

* (E-M) Esquematico-Matriz,

* (E-NLD) Esquematico-N&o Linear Dirigido,
* (E-NLA) Esquematico-N4&o Linear Aberto.

Além de todas as categorias de analise acima mencionadas, a guia de observacdo proporciona
espacos intitulados Observacdes em cada ponto para adicionar informagdes, dados ou achados
que sdo consideradas relevantes no estudo das revistas, mas que nao sao abordadas na ficha.

Vale salientar que no caso das analises da década de 1970 ndo observamos as matérias de capa
dado que Recreio no miolo ndo apresenta se¢Ges, mas sim uma historia que percorre a revista

toda.

A guia de observacdo que serviu como instrumento de coleta de dados encontra-se no

Apéndice A desse documento.
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6 BILLIKEN, A REVISTA DAS CRIANCAS

6.1 INFANCIA NA ARGENTINA 1970-2009
O ciclo que abrange o periodo 1970-2009 tem deixado na infancia argentina marcas das

mudancgas sociais tanto no nivel global quanto local. Esse periodo estd marcado principalmente
pelas transformac@es sociopoliticas na Argentina. Como explica a pesquisadora Carli (2006)
além da passagem de governos ditatoriais de 1976-1983 a democracia que perdura até a
atualidade. Outra mudanca importante foi a passagem de um modelo de sociedade integrada de
principios dos anos 1970 até um modelo de sociedade polarizada. Esse novo modelo de
sociedade é marcado pelas diferencas sociais, 0 empobrecimento estrutural e o enfraquecimento
do espaco publico que se fez evidente nos anos 90 (CARLI, 2006). No que diz a infancia
passados 0s anos noventa e a chegada do novo milénio, varios sdo os condicionantes que
fizeram que a experiéncia dessa etapa do crescimento comecasse a se perceber de maneira
desigual na estrutura social. Narodowski (2004) explica que a infancia deve-se entender a partir
de uma cultura moderna, deixando de lado a ideia de crianca dependente, indefesa, ignorante e
amada. Além disso, as condi¢Bes desiguais para 0 acesso a tecnologia entre outros bens,
provocaram ndo so o aumento das diferencas entre as experiéncias infantis, sendo também uma
nova forma de distincdo social através do consumo infantil. Diversos autores (ALVAREZ,
2009; CARLI, 2006; MINZI, 2009; NARODOWSKI, 2004) se encarregaram de estudar a
infancia em relacdo as novas instituicdes sociais, deixando de lado a escola, para se focar nas
ideias de novas formas de infancia como clientes, usudrias, privilegiadas e com um lugar central

no mercado.

6.2 1970-1979 A CONSOLIDAC;AO DA REVISTA BILLIKEN
Para comegar o percurso por Billiken é preciso salientar que, como todo artefato seriado e com

intervalos de publicacdo curtos (semanal ou quinzenal), algumas caracteristicas se mantiveram
nas duas décadas de analise da revista. Essas caracteristicas de configuracdo material se repetem
no periodo selecionado, em detalhe: o sistema de impressdo € offset; os tipos de papel utilizados
s&o couché para as capas e offset para os miolos; o tipo de encadernacdo que é grampeado; e as
cores de impressdo que sdo em policromia na capa como no interior (em casos excepcionais
algumas péaginas do interior sdo em uma ou duas tintas); e finalmente, a ndo utilizagdo de

acabamentos nas capas.

Além das acima caracteristicas mencionadas, outros aspectos da configuracdo material

analisados e os que tiveram mudangas, foram o tamanho da revista e a quantidade de folhas no
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seu miolo. Sobre o tamanho, no comeco da década as revistas eram de 22,5 por 29 cm e para 0
ano de 1972 mudaram para 22,5 por 28 cm se mantendo até o final da década estudada. Uma
outra caracteristica sofreu uma mudanca gradativa foi a quantidade de paginas que variou
durante a década entre 52 e 60 dependendo do assunto tratado no miolo. Por exemplo, o N°
2956 (Figura 29) registra a maior quantidade de paginas porque na publicacdo se aborda a vida
do herdi da histéria Domingo F. Sarmiento?’ em distintas se¢Bes que auxiliam as licdes dadas

nas escolas do ensino fundamental argentino.

Avancando no estudo especifico das capas podemos fazer novamente uma caraterizacdo da
configuragdo geral que se manteve ao longo do tempo. Desde a primeira a Gltima capa analisada
de Billiken (1970-1979 e 2000-2009), se apresentaram sempre capas do tipo figurativas e
explicativas, dado que nelas se evidenciam tanto desde a imagem como do texto os assuntos
tratados no interior. Nos casos que ndo havia uma enunciacao textual ou visual dos assuntos
abordados, as capas brindavam informagfes sobre o publico destinatério da revista. Por isso,
uma capa como a N° 2646 (Figura 29) pode ser considerada explicativa mesmo que nao enuncie
0s assuntos tratados no miolo, apresenta a audiéncia na imagem e se vale do reconhecimento

do nome da revista através da marca.

POREL MISMO
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Fonte: Acervo do autor.

No que respeita as caracteristicas de configuragéo visual das capas de Billiken na década dos
anos de 1970, sdo abordadas duas variaveis: a Cultura Visual que é veiculada e a Linguagem
Visual que é utilizada para tal objetivo. Sobre a primeira variavel, a revista apresenta na maioria

das suas capas assuntos de tematicas educativas ou relacionadas ao ambito escolar, matérias de

27 Domingo Faustino Sarmiento (1811-1888) foi um docente, jornalista, militar, politico, escritor e presidente argentino que é
considerado um dos herdis da historia argentina pelo seu destacado papel na educagdo publica através de sua contribuicdo ao
progresso cientifico e cultural da Argentina.
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datas comemorativas como o N° 2679 (Figura 29) que apresenta uma cena tipica do 25 de
maio® ou o N° 2723 (Figura 30) onde aparecem criangas amostrando os brindes que
acompanham a revista, nesse caso materiais escolares: uma esquadra e um livro. Tais
referéncias visuais, vinculadas a escola como instituicdo de desenvolvimento das criangas-
respondem ao retrato dos considerados herdis da historia, cenas e simbolos emblematicos dos

acontecimentos nacionais e a figura da crianga leitora.

Outros assuntos abordados se referem principalmente a brindes como pequenos brinquedos de
papel, por exemplo um domin6 ou um suplemento com HQs. Além desse tipo de brindes,
Billiken trazia outros especificamente escolares como mapas, posteres, figurinhas e fasciculos
colecionaveis, todos materiais auxiliares para o ensino fundamental. Amostra da importancia
do caréater educativo da revista é a capa do N° 3035 (Figura 30) na qual no centro aparece
ocupando quase todo o campo, 0 slogan da revista “I10 pontos em material escolar”
acompanhado da imagem de um grupo de criangas e a lista de brindes: horario, adesivos, papel
para cadernos e paginas com figurinhas para cortar. O (nico caso em que a capa nao €
puramente educativa € o N° 2922 (Figura 30) que refere a esporte com uma matéria sobre a
selecdo de futebol argentino desse ano. Finalmente, no que respeita a origem dos assuntos,
quase a totalidade das capas trabalham tematicas de indole nacional reafirmando o projeto
politico-social de unificagcdo do pais da época.

3035 (1978) & N° 2922 (1976).
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28 0 25 de Mayo se celebra na Argentina a conformagéo no Cabildo do primeiro governo patrio em 1810. Esse dia pertence a
denominada Semana de Mayo que foi uma série de acontecimentos produzidos na cidade de Buenos Aires, capital do Virreinato
del Rio de la Plata dependente da Espanha e que tiveram como consequéncia de destitui¢do do Virrey Cisneros e a conformagao
da Primera Junta de governo o dia 25 de maio.
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Outra categoria referida a Cultura Visual é a vinculada a representacdo dos leitores e a
construcdo do imaginario e repertorio, assim mesmo como a identificacdo visual. A
representacdo infantil nas capas € principalmente realista e corresponde a forma humana,
mostrando fundamentalmente a figura da crianca leitora. Essa figura se faz presente no comeco
da década o no final, exemplo disso é a capa do N° 2608 (Figura 31) onde a ilustracdo apresenta
um grupo de criancas vestindo o classico guardapolvo®®e a escarapela®*que todas as criancas
utilizam até hoje para ir & escola publica argentina. Nao € por acaso que a revista use este tipo
de cena, ja que de fato o imaginario da infancia do momento respondia a educagdo como
principal projeto cultural. Isso pode se observar no tamanho exagerado da bandeira em
comparagdo com as criangas apresentadas. Neste caso a referéncia é nacional, e como se
explicou anteriormente, a revista coloca uma imagem de crianga escolarizada e de seus valores
de orgulho nacional e respeito ao pais. Um outro exemplo ¢é a capa do N° 2743 (Figura 31) na
qual uma crianca esta fantasiada de granadero®!na data de comemoragio da morte de San
Martin®2, heroi da historia argentina. Esse tipo de representacdo ¢ uma das mais cotidianas no
imaginario infantil porque nessa data especifica as criangas séo fantasiadas com muito orgulho
de granaderos nos atos escolares, entdo a referéncia é direta, 0 menino fantasiado € o aluno

escolhido, o aluno que merece, o leitor da Billiken.

E importante destacar também que um dos esquemas tradicionais da revista foi a revalorizacio
da figura dos herois da historia, como € o caso de Sarmiento que aparece em Varias capas e
secdes interiores no més de seu falecimento. Claramente a personagem tem um lugar central na
histéria educativa argentina e a revista ndo escapa a isso, por exemplo na capa N° 2695 (Figura
31) se apresenta uma cena onde um grupo de criancas olha para a figura de Sarmiento com
admiracdo. Um detalhe fundamental é o recurso grafico utilizado nessa capa, a imagem da
personagem é uma foto em preto e branco (o tradicional retrato de herdi dos livros didaticos) e
a imagem das criancas € uma ilustracdo analdgica, fazendo-se assim uma diferenciacdo desde

0 recurso gréfico.

29 Avental, uniforme escolar obrigatério argentino das escolas pUblicas utilizado desde 1942, geralmente de cor branca no
ensino fundamental.

30 Broche, enfeite simbolo nacional do pais com as cores da bandeira argentina.

81 Um granadero é um tipo de soldado argentino pertencente ao Regimiento de Granaderos a cabalo do General San Martin, na
atualidade se desempenham como guardid presidencial.

32 José de San Martin (1778-1850) foi um militar e politico nascido no chamado Virreinato del Rio de la Plata (atual Argentina)
reconhecido como uns dos Libertadores de América por suas contribuigdes a independéncia de grande parte da América
espanhola. E considerado um dos herdis néo s6 da Argentina sendo de América do Sul por suas campanhas revolucionarias que
foram decisivas para as independéncias da Argentina, Chile e Peru.
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Figura 31 - Capas da revista Billiken N° 2608 (1970), N° 2743 (1972) e N° 2695 (1971).Bandeira
argentina, soldado granadero e Sarmiento retratado por sua neta Eugenia Belin.
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Fonte: Acervo do autor e web Casa Rosada.

Esse tipo de representacdo da conta da figura de crianga que a revista propde, escolhe e pede
para os leitores estabelecendo um contrato de identificacdo. As caracteristicas que a revista e a
editorial pretendem do leitor sdo que ele seja a melhor crianca, 0 melhor estudante, tendo o
melhor material para acompanhar a escola, ser uma crianca limpa, higienizada longe das
representacdes contaminadas ou imperfeitas. Um detalhe ndo menor é que nas capas analisadas
que apresentam figuracdes infantis a maioria delas sdo loiras, de pele branca e se amostram com
atitudes de calma contemplativa ou associadas a sentimentos positivos como orgulho ou alegria.
Sao poucos 0s casos onde elas aparecem brincando ou envolvidos em atividades engracadas

proprias da sua idade.

Nas capas publicadas entre 1973 e 1976, a representacdo infantil responde a personagem El
Mono Relojero que nasceu do livro de Constancio Vigil que leva o mesmo nome. Tal foi o
sucesso entre as criangas da personagem que se converteu primeiro em HQ dentro da revista e
logo virou personagem protagonista das capas. E interessante acrescentar que, desde o seu
comeco em 1919 até o ano 1973, a revista ndo tinha uma personagem principal que
acompanhasse cada nimero, no entanto utilizava a representacdo de criancas por meio da

ilustracdo, sempre em cenas vinculadas ao ambiente escolar.
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A utilizacdo do Mono Relojero pode se explicar através de duas hipéteses, a primeira responde
a que ele ja era parte fundamental da cultura visual infantil dado que foi o primeiro filme
argentino de desenho animado falado em 1938, escrito pelo mesmo Vigil e dirigido por Quirino
Cristiani. Por outro lado, a segunda hipotese se refere a que a principal concorrente da época de
Billiken era a revista Anteojito (Figura 32) que contava com uma personagem de capa -do
mesmo nome que a revista- e que ele percorria todos as se¢des acompanhando a leitura das
criangas. Independentemente dos motivos da Billiken para colocar EI Mono Relojero, ele
cumpria a funcéo de apresentar as matérias de capa como fazia a revista concorrente. Em alguns
nUmeros essa personagem interagia com outras do mesmo HQ como no N° 2878 (Figura 25) e
em outras como no N° 2916 (Figura 32) junto a personagens famosos de origem internacional
como A Pantera cor de Rosa, em ambos casos a representacdo é ficticia através de animais

humanizados.

Figura 32 - Capas das revistas Anteojito N° 547 (1975) e Billiken N° 2878 (1975) e N° 2916 (1975).
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Fonte: Acervo do autor.

No que respeita a variavel Linguagem Visual, Billiken faz uso de todos os elementos dele com
predominéncia do Pictérico (em diferentes técnicas) e o Verbal Numérico (em distintas
variaveis). Sobre o primeiro, quase todas as capas sdo trabalhadas através da ilustracéo de tipo
analogico com diferentes graus de detalhe, por exemplo a capa do N° 3089 (Figura 33) tem uma
ilustracéo principalmente de linha e cores planos e a N° 3112 (Figura 33) tem uma ilustracéo
imitando com aquarelas sem linhas de contorno. H& também, em menor medida, capas com
fotografias como a do N° 2695 (Figura 33) que apresenta um retrato de Sarmiento com uma
clara intencionalidade de destaque mencionada em paragrafos anteriores. Mais uma capa que
utiliza a fotografia como recurso principal € a do N° 2956 (Figura 29) que amostra 0 mesmo
retrato de Sarmiento junto a outras fotografias sobre as matérias principais trabalhadas no

miolo.
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Figura 33 - Capas da revista Billiken N° 3089 (1979), N° 3112 (1979) e N° 2695 (1971).
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Fonte: Biblioteca Nacional da Republica Argentlna e acervo do autor.

Além da marca da revista, que foi modificada quatro vezes no periodo (Figura 34), e dos dados
legais referidos ao preco e locais de venta; Billiken traz na maioria das vezes entre seus recursos
textuais a manchete, titulos secundarios e o slogan. Sobre a organizacéo dos recursos utilizados
em capa, as imagens ocupam sempre o lugar central na capa, no entanto os textos tém pequenas
variacdes. A marca quase sempre é colocada na parte superior, e dependendo o tamanho, é
posicionada para o lado esquerdo. As manchetes sdo colocadas geralmente debaixo da marca
em um tamanho menor que ela. J& as palavras em destaque como “Novo” ou “Extraordindrio”

sempre intervém na marca, colocadas em boxes de destaque aparecem sobre ela (Figura 34).

A respeito do slogan como recurso textual, ele traz a capa um grande valor para a publicacdo
porgue explica ao leitor o contelido, o estilo e o publico alvo. Nesse caso, entre 0s anos de 1970
e 1973 o slogan da revista era “De Editorial Atlantida para vocé” de maneira de colocar o selo
da editora como garantia de contetdo. Depois desses anos aparecem acompanhando a marca
distintas palavras em destaque que revalorizam tanto a revista quanto o conteddo como

I INTS

“extraordindrio”, “especial”, “novo” € por ultimo “10 pontos em material escolar” que seria

o slogan que perduraria no tempo e daria o perfil mais conhecido da revista.

Flgura 34 - Marcas da rewsta Billiken ao longo da decada e capa N° 2798 (1979).

Fonte: Acervo do autor.
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A ocupacdo do campo no que respeita aos recursos visual e textual é caraterizada pelo
predominio do primeiro por sobre o segundo ja que a imagem ocupa na maioria dos casos entre
0 51 e 99% da capa. Sobre a estrutura do campo visual predomina a estrutura denominada
formal, j& que independentemente da quantidade de elementos apresentados, pode se
reconhecer uma racionalidade na composicdo e em todos 0s casos essa estrutura é invisivel. E
importante destacar que em capa nunca apareceram mais de quatro titulos incluindo a matéria
principal e ainda se encontraram capas sem manchete como a N° 2798 (Figura 34) que apenas

anuncia o brinquedo que acompanha a publicacéo.

A Ultima categoria se refere ao esquema de estudo da Linguagem Gréfico Verbal que combina
0s modos de simbolizacdo e os métodos de configuracdo. Dentre as diferentes categorias que 0
esquema apresenta as capas de Billiken estdo configuradas na combinacdo Pictorico Verbal
Numérico / Ndo Linear Dirigido, ja que a visdo do leitor é atraida para a capa de diferentes
maneiras simultaneamente tanto pelos elementos Pictoricos (fotografias ou ilustracdes) quanto
pelos Verbais (marca, manchetes, titulos, etc.).

Billiken experimentou na década dos anos de 1970 a sua consolidacdo como midia impressa
infantil que ndo se viu afetada pelos conflitos politico-sociais da época nem pela concorréncia
com outras midias, principalmente a revista Anteojito. Pelo contrério, nesse contexto conseguiu
se instalar no cotidiano das criancas com os valores de modernidade e conservadorismo
préprios do projeto politico da época apoiada em outro ambito importante do mundo infantil: a
escola. Essa relagdo entre a revista e a escola se fortalecia nimero a nimero através das matérias
que acompanhavam o calendario escolar e os brindes que a crianca recebia para auxiliar o
aprendizado. As outras midias destinadas as criancas -televisdo e cinema- comecaram a
aparecer de forma devagar nas capas e miolos interagindo com as proprias personagens saidas
da revista e de uma cultura visual formada até entdo entre o livro didatico, o conto infantil e as
HQs. Assim na revista seriam relatadas as mudancgas da sociedade e tecnologia, mas sem

evidenciar os conflitos sociais da época que se sucediam entanto a revista era publicada.

6.3 2000-2009 OS DESAFIOS DO NOVO MILENIO
A revista Billiken na década dos anos 2000 centrou-se na satisfacdo dos desejos da experiéncia

infantil mais bem posicionada ante as sucessivas crises politico-sociais, que estava preste a
consumir toda uma gama de produtos da industria cultural dedicada as criangas. A partir da
leitura da nova realidade, na revista seriam relatadas as mudancas da sociedade e o répido

avanco das midias digitais, dentre eles destaca-se a popularizacdo do computador e a chegada
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da Internet. Portanto, o desafio da Billiken ndo foram sé as outras revistas infantis da época
(Anteojito e Genios) mas que a multipla oferta vinda da televisdo, do cinema e principalmente
a crescente e complexa midia digital.

Sobre a configuracdo material da revista, as caracteristicas que diferem das ja presentadas no
ponto anterior referem ao tamanho da revista e a quantidade de folhas da publicacdo. Sobre o
tamanho, desde 2000 até 2008, Billiken registra um tamanho de 21 por 27,5 cm, passando para
23 por 27,5 cm no que resta de década. No que refere a quantidade de paginas, o nimero foi

crescendo ao longo da década entre 36, 40 e 48 que é o Ultimo registro de 2009.

A respeito da variavel de Cultura Visual, Billiken expde em quase a totalidade das suas capas
matérias ou conteudos referidos a crescente cultura mididtica da época vinculada
principalmente a TV e cinema. Os assuntos sdo abordados desde a apresentacdo central de um
produto cultural infantil como € o caso da capa do N° 4212 (Figura 35) que traz uma matéria
sobre o desenho animado Digimon e a do N° 4390 (Figura 35) que introduz os dois atores de
sucesso da TV argentina do momento; ou a referéncia a um brinde da revista como no N° 4184
(Figura 35) onde a revista traz de presente uma camara fotografica. Na maioria dos casos, a
representacdo infantil estd em segundo plano ja que o leitor-comprador ndo precisa se

identificar com a imagem sen&o se reconhecer como sujeito de consumo.

Figura 35 - Capas da revista Bil

illiken

iSensacional

=== Una camara
fotografica

s

liken N° 4212 (1979), N° 4390 (1979) e N° 4184 (1971).
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As cléssicas cenas escolares referidas a datas comemorativas do pais ou a herois da histéria
perdem presenca diante dos produtos midiaticos para criancgas, por exemplo o N° 4364 que é
dedicado a Sarmiento, na imagem do herdi é colocada como um detalhe quase irreconhecivel

na capa so sustentado pelo texto que faz referéncia a ele. Um outro tipo de assunto principal
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abordado sé@o os brindes em formato poster que chegavam acompanhando a revista como € o
caso do N° 4338 (Figura 36) que na imagem aparecem umas criangas interagindo com um
crocodilo, assunto do poster.

Vale salientar que se para os anos de 1970 o brinde de cada nimero era principalmente um
brinquedo para montar em papel como um avido ou um fasciculo colecionavel, a estratégia
mudaria nos anos 2000 ja que Billiken se converte em um dos principais exponentes de um
produto editorial dos considerados formato sacola. A revista chegava as bancas acompanhada
de uma grande variedade de artefatos graficos anexos como pésteres, cadernos, fasciculos,
livros e gibis colecionaveis, pequenos brinquedos de plastico, mapas, CDs, figurinhas adesivas,
letras-rob6 e até uma revista para 0s mais pequenos da casa que assistem ao ensino infantil.
Essa Ultima publicacdo, com o nome de Billy (diminuitivo de Billiken) e com o slogan “Para
os mais pequeninhos” era destinada aos irmaos pequenos da casa. Exemplo do formato sacola
identificado na década é o N° 4364 no qual a revista traz um dinossauro brinquedo para armar,
figurinhas adesivas, um fasciculo sobre historias e tesouros do mundo e um suplemento de

ciéncias naturais.

Quanto a construgdo do imaginario do leitor e a sua representagdo € evidente a grande mudanca
nas capas do novo milénio, os tipos de representacdo infantil que se apresentam respondem a
uma grande variedade: entre representacdes realistas e ficticias e de forma humana ou de animal
humanizado. Dentre as representacdes realistas de criancas humanas a maioria delas ndo esta
em cenas vinculadas a situacdes escolares, mas que a lazer e aos brindes que a revista traz nessa
edicdo. J& as representacOes ficticias humanas referem a desenhos animados o mencionado
Digimon, seriados de TV como e 0s Power Rangerse produtos visuais do cinema como o filme

infantil A Familia do Futuro.
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Um detalhe importante identificado na época é o corrimento da segmentacao etaria dos leitores
através das capas tanto na representacdo deles quanto das personagens das midias amostrados.
A maioria das vezes os leitores sdo representados como pré-adolescentes de entre 10 e 12 anos
como aparecem no N° 4348 (Figura 36) um menino e uma menina que pouca relacdo tem com
as representacdes infantis das décadas anteriores. Isso pode-se explicar com a apari¢cdo do
suplemento Billy para os mais pequenos inserido no pacote Billiken, pelo qual cada uma das
publicacdes atendia a uma faixa etaria da infancia: as criancas e os pré-adolescentes. Sobre as
personagens da cultura visual infantil da época colocados pelas revistas, eles respondem a
idades de adolescentes como no N° 4418 (Figura 36) que traz a cantora Hillary Duff; e adultos
como o caso do N° 4364 (Figura 36) cuja matéria principal é uma atriz argentina de televisdo

Florencia Pefa.

Assim como aconteceu nas capas publicadas entre 1973 e 1976 em que a representacgéo infantil
responde a personagem El Mono Relojero, esse recurso é utilizado entre os anos 2001 e 2002.
Embora a personagem néo tenha a relevancia das épocas anteriores, ela reapareceu com novo
estilo (com evidente redesign) e acompanhou as capas da Billiken durante esses dos anos
interagindo e apresentando a outras personagens animas humanizados como formigas, um
dinossauro ou um gorila, tematica do péster brinde do N° 4288 (Figura 37).

Como foi antecipado em paragrafos anteriores, o ano 2000 encontra a infancia no lugar central
do mercado e da cultura midiatica pelo qual a figura de crianga cliente se faz evidente nessa
década através da utilizacdo de recursos de marketing nas capas como ser boxes e chamadas
que concorrem pela atencdo da crianga. A revista se apresenta como um produto a consumir
gue traz muitos beneficios vinculados a subprodutos que tem haver mais com o entretenimento

que com educacéo. Esse fendmeno pode se observar também na incluséo nas capas de produtos
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audiovisuais televisivos, ja que os canais de TV tiveram um papel fundamental para a
propagacdo e instauracdo de referentes culturais para as criangas vindos de todo o planeta.
Exemplo disso, sdo as capas N° 4467 (Figura 37) onde se apresenta a telenovela infantil
venezuelana ISA TKM criada pelo canal infantil Nickelodeon e a Sony ou a N° 4212 onde se
introduz no repertdrio infantil o desenho animado japonés Digimon que estava comecgando a ser
difundido no ano 2000 no canal infantil FOX Kids.

A integracdo das midias se converteu no foco fundamental da revista na década colocando
referentes de uma cultura visual globalizada, de origem nacional e internacional, no imaginario
infantil. Prova disso pode se observar nas capas N° 4467 (Figura 38) e N° 4549 (Figura 38),
onde o0s protagonistas sdo na primeira a cantora canadense Avril Lavigne e na segunda o jogador
de futebol argentino Martin Palermo. Além das referéncias visuais a televisdo, o cinema e 0s
jogos, Billiken reconhece o avanco digital e, excetuando o primeiro nimero analisado, na
totalidade das capas restantes aparece o endereco da sua web www.billiken.com.ar onde se
recupera e amplia o conteudo da revista impressa. Essa conexdo com a midia digital coloca a
representacdo infantil da crianca usuaria, que se relaciona, interage e se desenvolve no mundo

digital.



110

Figu

™

— v de Spider-
| "( 1
& ( ‘
\ NS ‘
: =)
| L
AMERICA § ‘M‘;‘

E importante destacar que em todos 0s casos que se apresentam imagens de criangas nas capas,
elas respondem a ideia de infancia e em nenhum caso se aborda a minoridade na representacédo
infantil. Essa crianca retratada em Billiken corresponde também a categoria de crianga hiper-
realizada que se encontra submergida nas midias e ndo precisa dos adultos para aceder a
informacdo. Além disso, a revista ndo amostra nenhum tipo de infancia vinculada a pobreza ou
a crianca de rua, pelo contrario se Ié nas capas que o leitor da Billiken € preferentemente a
crianga de condominio, de classe média-alta que assiste ao ensino fundamental e se caracteriza
por interatuar e consumir todas as midias disponiveis -televisdo, internet, cinema, desenhos

animados, musica, filmes, etc.-.

No que diz respeito a variavel Linguagem Visual, tal como fez nos anos de 1970, a revista Billiken
utiliza todas as possibilidades visuais para construir as suas capas. Sobre os elementos
identificados, eles sdo Pictéricos, Verbais Numéricos e com uma forte presenca de elementos
Esquematicos. No que respeita aos recursos graficos ha predominio da ilustracéo tipo colagem
misturando e modificando elementos de distintas técnicas como desenho e fotografia. Exemplo
dessa técnica em capa € o N° 4265 (Figura 39) que apresenta uma cena de um piquenique tipica
dos dias da celebracdo da primavera, a imagem composta de uma ilustracdo digital e uma
fotografia. Também € importante destacar que a utilizagdo de fotografia corresponde a imagens
de produtos audiovisuais de outras midias como a capa N° 4519 (Figura 39) que traz como matéria
principal a chagada da primavera e a0 mesmo tempo introduz a telenovela infanto-juvenil

argentina Rincon de Luz.
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(2001) e N° 4519 (2006).
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Uma caracteristica dessa década € que na capa ndo se apresenta uma cena inteira que funcione
como conjunto, mas que, os distintos elementos tanto textuais quanto visuais, aparecem
superpostos muitas vezes em configuragbes nas que concorrem todas as informacoes
apresentadas. No que concerne aos recursos textuais, a marca experimenta trés mudancgas ao
longo da época (Figura 40), destacando-se a Gltima versdo onde se fazem duas intervencgdes
sobre o logotipo da revista, a primeira é a troca do ponto da cima da primeira i por um emoji de
rosto que sorri, e a segunda, é a combinacao da letra e com o signo @ gerando um novo signo.
As duas mudancas respondem a linguagem digital emergente da época e que foi apropriada

pelas criancas e adolescentes.

Figura 40 - Detalhe das mudancas do logotipo da revista Billiken.

Fonte: Acervo do autor.

Contrariamente a década anterior analisada, a marca da revista ndo tem slogan nem ¢
acompanhada por nenhuma palavra em destaque. Um outro elemento textual fixo e a
apresentacdo dos dados legais como o numera da edicéo, a data, o preco tanta na Argentina
guanto no Uruguai. Além disso, Billiken apresenta em cada niumero publicado uma manchete
principal que sempre vem acompanhado por titulos secundarios que referem a outras matérias
ou brindes. E importante destacar que na maioria das vezes esses titulos estdo acompanhados
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por chamadas ou leads que aportam mais informacdes sobre as distintas matérias ou se¢des. Por
iss0, as capas da década dos anos 2000 tem maior porcentagem de texto que as de 1970 onde a
centralidade era colocada na imagem. Uma outra diferenga com as capas anteriores € que nos

anos 2000 nunca ha menos de quatro titulos expondo matérias, se¢oes ou brindes.

Billiken continua nessa época com a configuracdo visual da década anterior, a marca €
localizada na parte superior, a imagem na parte central e ao longo da época foram aparecendo

e desaparecendo boxes de destaque e chamadas que no geral se localizaram na parte inferior.

A ocupacdo do campo no que diz respeito aos recursos visual e textual é caraterizada pelo
equilibrio dos dois elementos que ocupam entre 0 51 e 99% da capa. A estrutura do campo
visual predominante é a estrutura denominada formal, ja que independentemente da quantidade
de elementos na composicdo, pode se reconhecer uma racionalidade na apresentacdo deles.
Finalmente essas estruturas sdo de tipo invisiveis na sua maioria embora em alguns casos se
visibilizam porque as linhas de organizagdo estéo evidentes assim também como em boxes de

cores diferenciados.

Sobre as combinacgdes que oferece 0 esquema de estudo da linguagem grafico verbal, as capas
de Billiken no cdmbio de milénio estdo configuradas principalmente na combinagdo Pictérico
Verbal Numérico / Nao Linear Dirigido, ja que a visdo do leitor é atraida para a capa de
diferentes maneiras simultaneamente tanto pelas imagens e textos. Essa configura¢do, mesmo
que utilizada na década anterior, se refere a interface do computador donde as criancas estéo
frente a distintos estimulos simultaneamente. Da mesma forma com o aumento do recurso
textual, nas capas se faz presente a combinacao Verbal Numérico / Linear Interrompido para a

organizacdo de palavras e frases dentro do campo visual delimitado.

Billiken no seu miolo coloca entre suas primeiras paginas a matéria de capa, geralmente
apresentada em duas paginas de extensdo donde o assunto é abordado de maneira conjunta, sdo
poucos 0s casos que a matéria esta divida em abertura, olho e final. Outras caracteristicas
respeito da configuracdo geral que sdo mantidas ao longo do periodo s&o o uso da cor, o formato
paisagem e o desenvolvimento do assunto entre dois e quatro paginas. Em alguns casos nas
capas se apresenta o brinde que acompanha a revista e dentro dela ndo se faz referéncia alguma
a ele. As matérias de capa abordam principalmente assuntos da TV e o cinema de sucesso ou

gue estdo esta prestes a estrear como € o0 caso do N° 4492 (Figura4l) que apresenta o seriado
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americano Power Rangers SPD. Essa matéria tem também a particularidade de ser uma das

Unicas que utiliza o formato paisagem na sua configuracéo.

Figura 41 - Matéria principal da revista Billiken N° 4492 (2006).

Fonte: Acervo do autor.

Como mencionamos no paragrafo anterior, a maioria dos assuntos abordados sdo produtos
audiovisuais da TV que conformam o escopo de simbolos e referentes visuais de uma Cultura
Visual dominada pela tela: do computador, da TV, do cinema e dos telefones. Um detalhe
importante é que ndo ha quase representacdo infantil nas matérias ja que elas dedicam tudo o
material visual a apresentacao de seriados, personagens, desenhos animados e filmes. No caso
que a matéria aborda um assunto que ndo é ficgdo, como o N° 4467 (Figura 42) que apresenta
a cantora Avril Lavigne tampouco ha representacéo infantil j& que todas as imagens referem a
artista e aos seus produtos midiaticos como CDs e DVDs. Nessa estratégia, a relagdo com o

referente visual é diferente da década anterior: ndo é de identificacdo, mas se de admiracao.

AVRIL LAVIGNE

MUNECA

Fonte: Acervo do autor.
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A respeito da Linguagem Visual, no seu interior Billiken mantém um equilibrio entre os
recursos graficos e textuais que ocupam sempre entre 0 51 e 99% do campo visual. Sobre o0s
primeiros, ha predominio da fotografia artistica porque se trata da apresentacdo de um produto
cultural se utilizam imagens dessas midias, e em menor medida se colocam ilustracbes. A
revista faz uso de todos os elementos textuais que funcionam como distintas entradas ao
assunto, desde a manchete, os titulos secundarios, a chamada ou o corpo mesmo da matéria.
Essa configuragdo responde & combinagdo Pictorico Verbal Numérico / N&o Linear Dirigido,
ja que a visdo do leitor é atraida para o interior da matéria de diferentes maneiras
simultaneamente tanto pelas imagens e textos. Da mesma forma com o aumento do recurso
textual nas capas se faz presente a combinacdo Verbal Numérico / Linear Interrompido para a
organizacao de palavras e frases dentro do campo visual delimitado que guiam a leitura como
no caso do N° 4212 (Figura 43).

Figura 43 - Matéria principal da revista Billiken N° 4212 (2000).

Fonte: Acervo do autor.

Como podemos perceber ao longo deste periodo, e em comparag¢do com o a década anterior, a
revista Billiken apresentou uma grande mudanca no que se refere ao conteido evidenciado nas
capas e as referéncias visuais usadas para chegar ao publico alvo: crianca leitora — crianca
cliente/usuaria (Figura 44). A representacdo infantil aparece associada aos novos idolos
adolescentes e os produtos cultura midiatica. As novas possibilidades tecnoldgicas que o
computador e os sofisticados softwares trouxeram ao campo visual permitiram a utilizacdo de
diferentes recursos graficos como ilustracbes digitais, fotografias, e ambos misturados em
ilustracGes do tipo colagem. Uma caracteristica da época é a grande quantidade de informagdes
na capa, tanto visuais como textuais, que se manifestam em estimulos constantes a vista do
leitor e apresentam informacGes cada vez mais fragmentadas como na linguagem das midias

digitais.
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Figura 44 - Capas da revista Billiken do més de setembro dos anos de 1978 (N° 3112) e 2008 (N°

Fonte: Acervo do autor.
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7 RECREIO, A REVISTA BRINQUEDO

7.1 INFANCIA NO BRASIL 1970-2009
Da mesma forma que acontece na Argentina, no intervalo de anos 1970-2009 o Brasil se

encontra em um periodo marcado pela crise politico social que tinha comecado em 1964 através
do regime militar que se fez com o poder através de um Golpe de Estado que continuou até
1985. Com a chegada da democracia, distintos problemas foram evidenciados para a sociedade
como a ndo recupera¢do da crise econdmica, o enfraquecimento do poder politico e as marcas
de um periodo de alienacdo cultural do pais. Nas mesmas condic¢des que o pais antes analisado,
0 Brasil deu para a infancia distintas experiéncias que estdo em relacdo a estrutura social
desigual produto das sucessivas crises. A partir disso, podemos identificar que as criancas,
entrado o novo milénio, além de se diferenciar entre as privilegiadas e as ndo privilegiadas,
podem se pensar desde novas instituicbes como o shopping, o mercado, a tecnologia e a

experiéncia de consumo continuo.

7.2 1970-1979 OS PRIMEIROS ANOS DA REVISTA RECREIO
Assim como foi explicado no comego da andlise da revista Billiken, é preciso resumir algumas

caracteristicas de configuragcdo que a revista manteve durante as duas décadas trabalhadas.
Esses aspectos abordam e definem: o sistema de impressdo que € offset; os tipos de papel
utilizados sdo couché para as capas e offset para os miolos; o tipo de encadernacdo que é
grampeado; e as cores de impressdo que sdo sempre em policromia na totalidade da revista; e

finalmente, a ndo utilizacdo de acabamentos nas capas.

Entre os elementos que evidenciam mudancas podemos mencionar o tamanho da revista ja que
qguando foi publicada por primeira vez tinha 20 por 26 cm aproximadamente e para 0 ano de
1977 mudou ao formato gibi -ou formatinho- de 13 por 21 cm aproximadamente se mantendo
até final da década estudada. Uma outra carateristica que foi mudando é a quantidade de paginas
que variou porque no comeco da década sé contava com 16, as vezes com 0s encartes chegava

a 20, e no final dos anos setenta a publicacdo apresentava 32 paginas.

A respeito das capas da Recreio, também podemos fazer uma caraterizacdo da configuracédo
geral que se manteve ao longo das duas décadas de analise, ja que todas se apresentaram capas
do tipo figurativas e explicativas, dado que nelas se evidenciaram tanto desde a imagem como

do texto os assuntos tratados no interior. Seja atraves da manchete, da imagem o de seus
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slogans: “A revista brinquedo” e “leia, pinte, recorte e brinque”, Recreio sempre explicava o

contetdo é o publico alvo das revistas nas suas capas.

Figura 45 - Capas da revista Recreio N° 141 (172) N°

Recreio
A a3 '

252 (1974) e N° 235 (1974).
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Fonte: Acervo do autor.

Entrando especificamente no estudo da Cultura Visual veiculada nas capas de Recreio nos anos
de 1970, a revista apresenta principalmente as historias que sdo abordadas no miolo. Essa
caracteristica é fundacional no percurso da publicacdo na época, jA que em cada nimero se
apresentava uma histéria que se desenvolvia de principio ao fim, um tipo de recurso associado
aos classicos contos infantis. Por causa disso ndo pode se falar de uma organizacao tradicional
através de secOes diferenciadas, mas sim de uma estrutura dada pela narracdo da historia. A
cada nimero essa histéria era acompanhada de atividades acessorias além da leitura, como
pintar, cortar e montar brinquedos que chegavam em encartes. Alguns nimeros da Recreio,
anunciados como “Especiais”, apresentam duas historias como no N° 141 (Figura 45) no qual
se relata além da historia de capa O rapto do coelho de pascoa, a Aventura do mapa do tesouro.
Mesmo que a maioria das capas abordem a histéria central do nimero, em varias delas se
apresentam os brindes, como no caso do N° 252 (Figura 45) que lIhe concede ao brinquedo
(feijes pula-pula) a mesma proporc¢éo de espaco que a historia As aventuras de um Feijaozinho.
Os brindes da primeira década de analise da Recreio sdo principalmente brinquedos para
montar, pequenos jogos de plastico ou como no caso N° 235 (Figura 45) que trazia imas com

instrucGes para brincar com eles.

Nesse sentido, a revista ndo tinha uma finalidade educativa evidente ja que 0s contetdos nao se
referiam especificamente ao mundo escolar, mas que como o0 mesmo nome indica, se referia a
um recreio, um momento de diversdo. Prova disso séo os slogans utilizados, o primeiro que

acompanhou a revista até 1976 “A revista brinquedo”, e 0 segundo que versava “Leia e pinte.
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Recorte e brinque”. Outros slogans utilizados para o final da década eram relacionados a
mudanca de tamanho (gibi) através da frase “Formato gostoso” e aos tipos de conteudo

encontrados na revista “Historias, Quadrinhos. Brincadeiras”.

Sobre os tipos de representacdes infantis presentes nas capas, na maioria delas ndo ha referéncia
as figuras de criangas e nos casos que aparecem estdo em segundo plano como no caso N° 166
(Figura 46) no qual a personagem protagonista da capa € um peixe que uma crian¢a vé ou
imagina. Como as cenas apresentadas ndo correspondem a ambitos educacionais s6 pode se
reconhecer a imagem de uma crianca de condominio (em contraposicao a de rua), mas pode se
fazer o pressuposto que a revista é dirigida a crianca leitora mesmo sem referir-se a ela, dado
que a proposta da Recreio é percorrer e intervir a revista enquanto se I€ a historia. S6 um titulo
se refere a um processo educacional, que motiva através do texto a aprender e ensinar aos

amiguinhos a ver as horas no relégio cucu no N° 193 (Figura 46).

Figura 46 - Capas da revista Recreio N° 166 (1972), e N° 193 (1973).
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Fonte: Acervo do autor

A respeito da Linguagem Visual, Recreio é caracterizada por capas que tem predominio dos
elementos Pictoricos através de ilustragdes e em segundo lugar elementos Verbais Numéricos
para a manchete principal. Sobre o primeiro, podemos identificar duas etapas nas ilustragdes da
revista: uma primeira que apresenta ilustragdes simples, de linha constante preta e cores planos
que é utilizada até 1976, por exemplo a capa do N° 113 (Figura 47). A outra etapa coincide com
a mudanca de tamanho, nos numeros seguintes com diferentes técnicas como pintura de
aquarelas sem linhas de contorno como o N° 398 (Figura 47). Um detalhe a remarcar das capas
de Recreio é o uso das cores, elas sdo planos na sua maioria, saturadas e se apresentam uma
ampla gama em cada numero. Sobre a estrutura do campo visual predomina a estrutura

denominada formal, j& que independentemente da quantidade de elementos apresentados, pode
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se reconhecer uma racionalidade na composi¢cdo e em todos 0s casos essa estrutura é invisivel.
Uma outra caracteristica marcante é a ndo utilizacdo de fotografias em capas, esse recurso s6

aparecera na década dos anos de 1980 que estdo fora do recorte temporal da pesquisa.

Figura 47 - Capas da revista Recreio N° 113 (1971), N° 329 (1977), e N° 389 (1979)
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Fonte: Acervo do autor.

A configuracdo da capa se manteve durante toda a década, colocando a marca na parte superior,
debaixo a manchete que vai variando de posicéo direita-esquerda e na parte central localizando
a imagem que refere a historia do ndmero. Além desses elementos, a Recreio coloca em
destaque o brinde na parte inferior sempre numa lateral com a legenda “Gratis” ou “Presente”
e com um box indicando onde esta colado o presente como no caso N° 113 (Figura 47) que

indica com legenda na parte inferior direita o brinde.

Na ultima categoria de analise encontramos o esquema de estudo da Linguagem Grafico Verbal
e dentre as diferentes combinacdes apresentadas as capas de Recreio estdo configuradas na
combinacdo Pictdrico Verbal Numérico / Nao Linear Dirigido, ja que a visao do leitor é atraida
para a capa de diferentes maneiras simultaneamente tanto pelos elementos Pictoricos

(ilustracbes) quanto pelos Verbais (marca, manchete ou slogans).

Resumindo, na primeira década de analise da Recreio, podemos reconhecer como a revista
conseguiu se instalar no cotidiano das criangas através das historias infantis semelhantes aos
contos ou as fabulas simples nas quais as personagens principais na maioria das vezes sdo
animais. Através das atividades como pintar, recortar e brincar que acompanhavam a histéria
se convidava as criancas a se relacionar com a revista desde o entretenimento, mas que do
educacional. Dentro algumas mudangcas podemos mencionar a troca da periodicidade de

publicagdo, até 1973 era uma revista semanal e depois passou a ser quinzenal.
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Outro detalhe interessante é que Recreio reeditou as suas historias e foram publicadas
novamente desde 1976 com um adicional de atividades maior. A revista manteve a sua linha
gréafica durante todo o periodo baseada em ilustragdes simples no comeco e com variedade de
graus de detalhe finalizando a década. Além da proposta interior, a publicacdo chegava com um
brinde, geralmente algum encarte para ser recortado e montar. Esse brinde, junto com a hibrida
funcdo de entreter-educar e o baixo custo, acessivel & classe média, transformaram a revista

Recreio em um sucesso de publico.

7.3 2000-2009 UMA RENOVACAO DE SUCESSO
Apods ter deixado de ser publicada no comeco dos anos 80, a revista Recreio voltou as bancas

brasileiras totalmente renovada. As mudancgas na revista responderam ao avango das midias e a
necessidade de se separar do &mbito educacional. Recreio desde o seu langamento visava atrair
aos leitores com informagdes curiosas, passatempos, piadas e tirinhas deixando ao lado as

historias e a literatura infantil que Ihe deram o seu perfil literario caracteristico da primeira fase.

Sobre a configuragdo material da revista, primeiramente se apresenta um novo tamanho da
revista que se mantem até o final da década analisada: 20 por 26,5 cm. No que se refere a

quantidade de paginas, o niUmero se manteve em 44 durante a década toda.

Flgura 48 Capas da revista Recrelo N° 58 (2001) N° 81 (2001) e N° 474 (2009)

PIADAS

Fone: Acervo do autor.

Da mesma forma que Billiken faz nos anos 2000, Recreio expde em quase a totalidade das suas

by

capas matérias ou conteddos referidos a crescente cultura midiadtica da época vinculada
principalmente a TV. Os assuntos sdo abordados desde a apresentagdo no lugar central
colocando um produto cultural infantil como é o caso da capa do N° 58 (Figura 48) que se refere
ao desenho animado que vira filme Pokémon e a do N° 81 (Figura 48) que introduz um novo

programa O Sitio do Picapau Amarelo na TV do momento (Unico assunto de origem nacional);
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ou a referéncia a um brinde da revista como no N° 474 (Figura 48) onde a revista traz as
instrugdes para armar bonecos de Pascoa. Na maioria dos casos, a representagdo infantil esta
em segundo plano j& que o leitor-cliente ndo precisa se identificar com a imagem, mas sim
reconhecer as personagens que ele consume nas outras midias. As classicas cenas que
apresentavam a historia do nimero publicado perdem presenca diante dos produtos midiaticos

para criangas e s&0 minimos 0s casos onde se colocam assuntos gerados pela propria revista.

Em Recreio continua a estratégia do brinde que acompanha a revista que Ihe garantiu o sucesso
nos 70, mas nos 2000 chegava as bancas acompanhada de uma grande variedade de presentes
anexos como cadernos, fasciculos, livros e gibis coleciondveis, pequenos brinquedos de
plastico, mochilas, pastas, figurinhas adesivas, letras-robd, etc. Desde o primeiro nimero a
revista se estabelece como publicacdo de formato sacola ja que no N° 1 (Figura 49) Recreio era
acompanhada por uma mochila, fasciculos colecionaveis e um fichario. Mesmo que a revista
ndo colocava o aspecto educacional na capa através dos presentes se assegurava a escolha que
0s pais faziam da dela.

A respeito da construcdo do imaginario do leitor a revista continua sem colocar criangas nas
capas, mas as imagens que referem a ela respondem a figuras ficticias que provem de desenhos
animados como Jymmy Netron ou Dexter e de produtos visuais do da época como as mascotes
dos Jogos Olimpicos que aparecem no N° 439 (Figura 49).
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O relancamento da Recreio ndo foi por acaso na mudanca de milénio, ja que a infancia ocupava
o lugar central do mercado e da cultura midiatica nessa época e principalmente a revista se

encontra em um mercado sem concorrentes, além da revista A Turma da Monica que pertence
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ao género de HQs. Nesse contexto, a figura de crianca cliente se faz evidente através da
utilizacdo de recursos de marketing nas capas como ser boxes, formas, personagens e chamadas
que concorrem pela atencdo da crianca. Através do assunto de capa Recreio organiza as distintas
secdes da publicacdo; o brinquedo ou brinde faz parte de uma estratégia de fidelizacao e estdo

em relacdo com o assunto da capa.

Como aconteceu com Billiken, a revista teve que colocar a atengéo nos referentes de uma cultura
visual globalizada, retrata-los e servir-se deles para captar a atencdo das criancas que eram
estimuladas por todas as midias. Essa crescente relacdo com outras midias pode se observar nas
capas N° 262 (Figura 49) e N° 184 (Figura 50), onde os protagonistas sdo na primeira 0
protagonista do filme Robds e na segunda a personagem Dexter do desenho infantil com o
mesmo nome. Além das referéncias visuais a televisao, o cinema e 0s jogos, Recreio reconhece
0 avanco digital e, excetuando o primeiro nimero, na totalidade das capas restantes aparece o
endereco da sua web www.recreionline.com.br onde se recupera e amplia o contetdo da revista
impressa. Essa conexdo com a midia digital coloca a representacdo infantil da crianca usuéria,

que se relaciona, interage e se desenvolve no mundo digital.

Flgura 50 - Capas da revista Recrelo N° 262 (2000) N° 184 (2009) e N° 130 (2002).
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Fonte: Acervo do autor.

No que diz respeito a variavel Linguagem Visual, a diferenca dos anos de 1970, a revista
Recreio utiliza todas as possibilidades visuais para construir as suas capas. Sobre os elementos
identificados, eles sdo Pictoricos, Verbais Numéricos e com uma forte presenca de elementos
Esquematicos. No que respeita aos recursos graficos ha predominio da ilustracéo tipo colagem
misturando elementos de distintas técnicas como desenho e fotografia. Também é importante

destacar que a utilizagdo de imagens corresponde as imagens de produtos audiovisuais de outras
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midias como a capa N° 130 (Figura 49) que traz como matéria principal a chagada ao cinema

do cléssico filme A Bela e a Fera.

No que respeita a organizacao do espaco de capa, Recreio coloca as imagens sempre no lugar
central na capa, no entanto os textos tém pequenas variacdes. A marca quase sempre € colocada
na parte superior, as manchetes no centro sobre a imagem e as palavras em destaque que

indicam se¢fes ou matérias como “Teste”, “Curiosidades” ou “Quadrinhos” sempre estdo

acima da marca.

Uma outra caracteristica dessa década € que na capa ndo se apresenta uma cena inteira que
funcione como conjunto, mas que, os distintos elementos tanto textuais quanto visuais,
aparecem superpostos muitas vezes em configurac6es nas que concorrem todas as informacdes
apresentadas. Respeito aos recursos textuais, a nova marca nao apresenta mudangas, mas sim
palavras que a acompanham. Essas palavras referem ao conteido e variam entre “Quadrinhos”,
“Passatempos”’, “Teste”, “Games”, dentre outros e as vezes aparecem titulos de matérias

secundarias.

Um outro elemento textual fixo e a apresentacdo dos dados legais como o nimero da edi¢éo, a
data e o preco. Recreio apresenta em cada nimero publicado uma manchete principal que
sempre vem acompanhado por titulos secundarios que referem a outras matérias ou brindes. E
importante destacar que na maioria das vezes esses titulos estdo acompanhados por chamadas
ou leads que aportam mais informacdes sobre as distintas matérias ou se¢des. Por isso, as capas
da década dos anos 2000 tem maior porcentagem de texto que as de 1970 onde a centralidade
era colocada na imagem. Uma outra diferenca com as capas anteriores é que nunca ha menos

de trés titulos expondo matérias, se¢des ou brindes que acompanham a revista.

A ocupacdo do campo no que diz respeito aos recursos visual e textual é caraterizada pelo
equilibrio dos dois elementos que ocupam entre 0 51 e 99% da capa. Ja no tratamento da
estrutura do campo visual, predomina a estrutura denominada formal, ja que
independentemente da quantidade de elementos na composicdo, pode se reconhecer uma
racionalidade na apresentacdo deles. Finalmente essas estruturas séo de tipo invisiveis na sua
maioria embora em alguns casos se visibilizam porque as linhas de organizacgéo estdo evidentes

assim também como em boxes de cores diferenciados.
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Sobre as combinacdes que oferece o esquema de estudo da Linguagem Gréafico Verbal, as capas
de Recreio no cdmbio de milénio estdo em sintonia com as de Billiken, as duas configuradas
principalmente na combinag&o Pictdrico Verbal Numérico / Néo Linear Dirigido, ja que a visao
do leitor ¢ atraida para a capa de diferentes maneiras ao mesmo tempo tanto pelas imagens e
textos. Essa configuracdo, mesmo que utilizada na decada anterior, refere a interface do
computador donde as criancgas estdo frente a distintos estimulos simultaneamente. Da mesma
forma com o aumento do recurso textual nas capas se faz presente a combinacdo Verbal
Numérico / Linear Interrompido para a organizacao de palavras e frases dentro do campo visual

delimitado.

A respeito das se¢des interiores, Recreio da ao assunto da capa geralmente quatro paginas, mas €
interessante destacar que um mesmo assunto pode ser abordado em diferentes secdes no miolo.
Por exemplo, o N° 58 (Figura 51) trata sobre o desenho animado Pokémon que chega ao cinema
e 0 assunto € colocado em trés paginas na se¢cdo Na TV mas também o assunto aparece na se¢cao
Games. Na maioria dos casos a estrutura da matéria se resolve em abertura e olho, nos casos em
gue o desenvolvimento tem entre quatro a cinco paginas pode se diferenciar melhor a abertura, o
olho e o final. Outras caracteristicas referentes a configuracdo geral que sdo mantidas ao longo

do periodo sdo o0 uso da cor e o formato paisagem.

Como mencionamos no paragrafo anterior, a maioria dos assuntos abordados sdo produtos
audiovisuais da TV que conformam o escopo de simbolos e referentes visuais de uma Cultura
Visual dominada pela tela: do computador, da TV, do cinema e dos telefones. Um detalhe
importante é que ndo ha quase representacdo infantil nas matérias ja que elas dedicam tudo o

material visual a apresentacdo de seriados, musicos, desenhos animados e filmes.

Figura 51 - Matéria principal da revista Recreio N° 58 (2001).

Fonte: Acervo do autor.
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A respeito da Linguagem Visual, no seu interior Recreio mantém um equilibrio entre os
recursos graficos e textuais que ocupam sempre entre 0 51 e 99% do campo visual. Sobre o0s
primeiros, h& predominio da ilustracdo digital porque se trata geralmente da apresentacdo de
um produto cultural animado. A revista faz uso de todos os elementos textuais que funcionam
como distintas entradas ao assunto, desde a manchete, os titulos secundarios, a chamada,
indicador de secdo, numero de pégina ou o corpo mesmo da matéria. Essa configuracdo
responde a combinacao Pictorico Verbal Numérico / N&o Linear Dirigido, ja que a visdo do
leitor é atraida para o interior da matéria de diferentes maneiras simultaneamente tanto pelas
imagens e textos. Essa combinacdo resulta também da introducdo de infograficos nas matérias
e da utilizacdo de recursos como boxes e chamadas para destacar informagdes como no N° 474
(Figura 52). Da mesma forma com o aumento do recurso textual nas capas se fazem presentes
as combinacdes Verbal Numérico / Linear Interrompido e Verbal Numérico / Lista para a

organizacdo de palavras e frases dentro do campo visual delimitado que guiam a leitura.

Figura 52 - Matéria principal da revista Recreio N° 474 (2009).
N %

=0 0BAI A PA<COA VEMAIL | ocomotvoc 3

Tt vech espera o coelho, descubra algumas
cunicsiiados sobre essa fasta o saiba como ela
o

i B
Fonte: Acervo do autor.

Como podemos perceber ao longo deste periodo, e em comparacdo com o a década anterior, a
revista Recreio com o seu relancamento apresentou uma dréstica mudanga de contetdo
evidenciado nas capas e nos referentes utilizados para chegar ao seu publico alvo. A
representacdo infantil aparece associada aos novos produtos cultura midiatica vinculados
principalmente a TV. Assim como aconteceu com a revista Billiken, gracas as novas
possibilidades tecnoldgicas permitiram a utilizacdo de diferentes recursos graficos como
ilustracBes digitais e fotografias. Uma caracteristica da época é a grande quantidade de
informacdes, tanto visuais como textuais, na capa e na matéria principal que se manifestam em
estimulos constantes a vista do leitor e apresentam informacdes cada vez mais fragmentadas

como na linguagem das midias digitais.
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Figura 53 - Capas da revista Recreio do més de margo dos anos de 1972 (N° 141) e 2002 (N° 166).
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8 DIALOGOS ENTRE AS REVISTAS BILLIKEN E RECREIO

Neste capitulo, por meio dos resultados das analises, buscamos as contribui¢des que fizeram
tanto Billiken quanto Recreio vetores para a construcdo do género editorial revista infantil nas
décadas dos anos de 1970 e 2000. Dessa forma, se compararam as caracteristicas particulares
de configuracdo que as duas revistas apresentam tanto na sua Linguagem Visual quanto na sua
Cultura Visual. Para tais fins, foi fundamental um levantamento tedrico sobre a revista e sua
historia, o design da informacdo e a cultura visual que permitisse identificar categorias de

analise observaveis.

A respeito da Cultura Visual veiculada nas revistas, as duas colocaram referéncias no
imaginario social e repertério visual de forma totalmente diferente. Billiken sustentada na sua
ampla trajetdria, para os anos de 1970 continuou com a estratégia de trazer as criancas assuntos
referidos a datas comemorativas como o 25 de Mayo e de auxilio a escola como a Regido da
Patag6nia. O seguimento do calendario escolar argentino deu a Billiken o seu perfil classico,
educacional e conservador que a acompanharia até finais do século. Em segundo plano, a revista
retratou nas suas capas os brindes que acompanhavam cada namero, sejam eles suplementos
colecionaveis, materiais escolares ou pequenos brinquedos como um domind. A partir das suas
capas Billiken organizou o contetido, no seu interior era dividida em se¢fes que atendiam todos
0s interesses de uma crianca que assistia ao ensino fundamental argentino: géneros
informativos, de entretenimento e principalmente educativos (Figura 54). No comego da década
Billiken dividia as sec¢des entre as distintas series do ensino escolar (primeira, segunda, terceira,
etc.) mas com o decorrer da década mudou os nomes de forma de agrupar assuntos como

Calendario Escolar, Ciencias Sociales, Ciencias Naturales, Enciclopedia, Juegos, etc.

Figura 54 - Capa e paginas da revista Billiken N° 2679 de 1972.
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Fonte: Acervo do autor.
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No entanto a revista Recreio na mesma época consolidou a formula de abordar uma historia na
publicacdo toda. Atraves da apresentacdo em capa de personagens de contos como O Ledo
Maximo, essa revista atraiu as criancas brasileiras a percorrer as suas folhas e fazer diferentes
atividades como colorir e recortar encartes (Figura 55). A publicacdo se relaciona com a
literatura através de contos e fabulas que deram espaco a divulgacao da nova literatura infantil
dos anos de 1970 através de autoras como Ana Maria Machado e Ruth Rocha. Mesmo que com
contetdo estratégias diferentes, um ponto de encontro com Billiken € que Recreio também

introduz nas capas temas sazonais tais como a primavera, pascoa, o natal, etc.
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Para a chegada dos anos 2000, a natureza dos assuntos principais nas duas revistas mudou
drasticamente. Nem Billiken nem Recreio colocaram em capa literatura ou conteddos
educativos com a mesma importancia das décadas anteriores. A formula mudou conforme
mudaram os costumes, préaticas de leitura e até os proprios leitores da revista. Por isso, as duas
revistas colocaram nas suas capas assuntos vinculados a uma nova e crescente cultura midiatica
que trazia ao cotidiano das criancas referéncias visuais vindas do mundo todo (Figura 56).
Billiken ja ndo so retratava os herdis da histdria argentina, nesses anos passaram pelas suas
capas musicos, esportistas e principalmente seriados televisivos como Rincén de Luz, Powers
Rangers SPD, etc. Por sua parte, com uma férmula muito semelhante, Recreio colocaria no
repertorio visual infantil os protagonistas das estreias de seriados televisivos e de cinema como
Robd ou O Sitio do Picapau Amarelo, introduzindo uma nova forma de contedo para criangas

que pouca relacdo tem com o seu perfil da primeira etapa.
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Respeito ao tipo representacao infantil em Billiken predominam as representacdes realistas de
criancas (leitoras) ja que conseguir a identificacdo dos leitores era a funcdo principal da capa
(Figura 57). Em segundo lugar aparecem animais humanizados, com destaque da personagem
classica da cultura argentina o Mono Relojero que acompanhou as capas entre 1973-1976. Por
sua parte, Recreio como mencionamos anteriormente privilegiou a apresentacdo das
personagens (animais humanizados) protagonistas das historias em capa, mesmo assim nos

casos que aparecem criancas elas tem tragcos humanos realistas.

Figura 57 - Fragmentos das representacdes infantis (criancas leitoras) nas capas das revistas Billiken e
Recreio da década dos anos 1970.
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Fonte: Acervo do autor.

Essa tendéncia mudou completamente, j& que para 0 ano 2000 sdo poucas as representagdes dos
leitores nas revistas (Figura 58). Billiken e Recreio se encarregaram de colocar no repertorio
visual infantil personagens e produtos da mais variada indUstria audiovisual da época. Por isso
a imagem da crianca ocupara nesse periodo um lugar secundario ou acessorio frente ao das
personagens midiaticas. Em alguns casos as representacdes infantis vao interagir com a
personagem principal retratado, mas ndo conseguem tirar o foco do leitor na personagem seja

masico, desenho animado, personagem de filme ou qualquer outra representacéo.
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Figura 58 - Fragmento das representacdes infantis (personagens midiaticas) nas capas das revistas
Billiken e Recreio da dépada‘dos anos 2000.

Fonte: Acervo do autor.

Tanto Billiken quanto Recreio aproveitaram o contexto politico-social da década para instalar e
consolidar os seus estilos estéticos e de contetdo, sempre dirigindo-se a uma crianca
privilegiada. Nesse sentido, as figuras da infancia veiculadas nas revistas referem a ideia de
crianca leitora, que mora num condominio e estd longe da ideia de pobreza, da rua e da
vulnerabilidade que nunca fora retratada nas publicacGes. Essa caracteristica ndo mudou para
0s anos 2000 nos quais as diferencas sociais se acentuaram em maior medida, todavia a revista
n&o as retratou. As duas publicacdes tiveram um perfil claro de leitor, uma crianga que circula
entre as midias com total liberdade e independéncia, uma crianca das denominadas hiper-

realizada.

A respeito da Linguagem Visual, para os anos 70 as duas revisas empregaram todos o0s
elementos com predominio dos Pictoricos (imagem) e Verbais (texto). Do primeiro destaca-se
a utilizacdo da ilustracdo analdgica, em Recreio caracterizada pelos desenhos simples, de linha
preta e com cores planos. Ja Billiken experimentou mais com os recursos graficos e empregava
em edicgdes especiais a fotografia, coisa que a Recreio ndo fez na década toda. Nesse periodo
grandes ilustradores de destacaram como é o caso de Coper e Raul Stévano nas capas argentinas
e nas capas brasileiras Renato Canini, Izomar Camargo Guilherme, Waldyr Igayara de Souza,

dentre outros.

Para 0 ano 2000, as capas comecaram a empregar referéncias visuais aos produtos midiaticos
da TV, o cinema e o mundo digital. O avanco da informatica permitiu novas formas de leitura
em simultdneo e as revistas empregaram essa nova influéncia do mundo digital para leva-la a
sua Linguagem Visual por meio da colocacdo de distintos estimulos visuais nas capas e
materias. A respeito das ultimas, elas ndo so se organizavam em abertura, olho e final, sendo

que muitas informacgdes sdo colocadas como secundarias ou em simultineo com o texto
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principal por meio de boxes, chamadas e todo tipo de recursos pictoricos, verbais e
esquematicos. Essa mudanga respondeu principalmente as novas formas e préticas de leitura

que as midias digitais proporcionaram as criangas.

Auxiliados em Steimberg (1998) comecamos esta pesquisa pensando em uma definicdo e
caraterizacéo da revista infantil como género editorial que se diferenciava dos outros géneros
com os quais convive em um determinado contexto. Para isso estabelecemos que a revista
infantil tinha caracteristicas materiais e de configuracdo proprias do género como 0 suporte,
estrutura, pablico, audiéncia, conteudo, cultura visual, linguagem visual, elementos graficos.
Depois de ter realizado as analises podemos resumir algumas caracteristicas das revistas ao
longo do tempo e compara-las como passo prévio a definir o género — revista infantil- nas

consideracdes finais. Em detalhe (Tabela 03):

Tabela 3 - Resumo comparativo das caracteristicas das revistas Billiken e Recreio ao longo das

décadas de 1970 e 2000.
Carateristicas 1970 2000
Suporte Tamanho similar a uma A4, N&o mudaram as caracteristicas
policromia, papeis couché (capa) | fisicas
e offset (miolo), grampeado do suporte, mas a periodicidade
atendendo ao caréater de artefato | variou
efémero (semanal). de semanal/quinzenal a mensal.
Estrutura - Billiken: Secdes diferenciadas | Se¢des diferenciadas.
na revista.
- Recreio: Historia/s que
percorrem
a revista toda.
Publico Criancas escolarizadas, dentre 4 | Criangas escolarizadas, dentre 9 e 13
e 12 anos aproximadamente. anos aprox., pré-adolescentes,
independentes,
que circulam entre todas as midias
principalmente as digitais.
Audiéncia Criancas, pais, tutores e S0 as criangas manipulam a revista
professores estdo envolvidos na | com seus colegas ou amigos.
leitura da revista
e na realizacéo das atividades
propostas por ela.
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Pratica Mediada por adultos, pais, N&o mediada por adultos,
de leitura professores, tutores, etc. mas compartilhada com pares.
Leitura coletiva. Leitura individual-coletiva.
Conteado - Billiken: Contetdos educativos | Conteudos principalmente de
e seguimento do calendario entretenimento relacionado aos
escolar argentino com atividades | produtos audiovisuais infantis da
complementares. cultura midiatica crescente.
- Recreio: Conteudos literarios
similares aos contos e fabulas Em segundo plano aparece o
brasileiras com atividades conteudo educativo e as atividades
complementares. complementares.
Cultura - Billiken: Referéncias visuais Referéncias visuais vindas de outras
Visual vinculadas ao pais como her6is | midias como TV, cinema, desenhos
da historia, acontecimentos animados, seriados, musica, etc. Se
nacionais ou a figura da crianga | introduzem
leitora. no imaginario personagens globais,
- Recreio: Apresentacéo das da cultura midiatica e ndo
personagens das historias ha quase representacao infantil.
nacionais, geralmente animais
humanizados.
Linguagem Utilizac&o de elementos Utilizac8o de elementos pictoricos
Visual pictoricos (ilustracdes tipo colagem), textuais
(ilustracdes analdgicas com (em diferentes variaveis) e
diferente grau de detalhe) e esquematicos (boxes, caixas, etc.)
textuais Configuragdes visuais que fazem
(em diferentes variaveis). referéncia a midia digital; multiplos
Configuragdes visuais que fazem | estimulos, fragmentacéo, links, etc.
referéncia a midia impressa.
Billiken introduz a fotografia nas
capas e uma experimentacao
maior com
a diversidade de estilos de
ilustracoes.
Material Revista mais brinde de papel Revista “formato sacola”, além da
Gréfico ou plastico, geralmente revista chaga um brinde e alguns

colecionével.

produtos colecionaveis como
posteres, figurinhas adesivas, contos,
CDs, brinquedos, fasciculos,
revistinhas, HQs, mapas, horarios,
entre outros.

Elaboracéo prdpria.
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Uma vez discutidas e resumidas as observacdes realizadas tanto em Billiken quanto em Recreio
podemos reafirmar e adicionar algumas caracteristicas que poderiam definir a revista infantil

como género editorial.

Com a passagem do tempo as duas principais caracteristicas que se mantiveram foram: o
suporte e 0 publico. Sobre o primeiro, as mudangas tecnolégicas acompanharam o
desenvolvimento tecnologico, mas sem perder de vista o carater efémero do artefato, pelo qual

caracteristicas enquanto a tipo de impresséo, papel, tintas, etc. ndo mudaram.

No que diz respeito ao publico, caracteristica inalteravel, podemos reconhecer uma mudanca
na faixa etaria dos leitores aos quais se pretende chegar. Se para os anos 70 as revistas
significavam um momento de leitura compartilhada com os pais no ambiente do lar ou na escola
com os professores, para 0s anos 2000 a utilizacdo da revista passou a ser exclusiva das criancas.
J& que podemos supor que o leitor atual das publicacdes é pré-adolescente e tem de 9 a 13 anos,
sendo que na década anterior considerdvamos uma crianca dentre 4 e 12 anos aproximadamente.
Esse fato evidencia também o desaparecimento da audiéncia vinculada aos adultos no momento
de manipular as revistas. Com a mudanca do publico e a audiéncia se modificaram as praticas
de leitura passando de mediadas para ndo mediadas. O novo leitor da revista infantil ndo precisa
da ajuda de um adulto pelo contrario ele é independente e consegue circular por todas as midias

disponiveis com total independéncia.

No que refere aos tipos de conteudo, longe de ser puramente educativas como em épocas
anteriores, tanto Billiken quanto Recreio oferecem entretenimento as criangas e a partir disso se
insere algum tipo de informacédo educativa. Em nenhum dos casos analisados do novo milénio
a estratégia foi inversa. A cultura midiatica (seriados, musica, filmes, etc.) é o assunto
privilegiado junto aos brindes que acompanham a revista (brinquedos, CDs, albuns, etc.), assim
0s contetdos educativos (Historia, Ciéncias Sociais, Matematica, etc.) se apresentam em
segundo ou ultimo plano. Uma outra estratégia das revistas é colocar o material educativo por

fora do miolo, chegando assim através de suplementos ou fasciculos colecionaveis.

Finalmente, sobre a exploracdo do aspecto visual, ele foi abordado por duas varidveis que
convergem no artefato revista. A primeira delas, a Cultura Visual, constituida pelas imagens
geradoras de experiéncias significantes que sédo colocadas no cotidiano das criangas. Esse

escopo visual introduz no imaginario infantil referéncias tanto locais quanto globais que d&o
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conta de dois fenébmenos do novo milénio: a globalizacao e o avan¢o da cultura midiatica. Nesse
sentido, a revista infantil ja ndo concorre com as outras midias pela atengdo das criancas, mas
se alia e as potencializa. Tanto Billiken quanto Recreio retratam, quase como um catalogo,
referéncias visuais advindas dos produtos audiovisuais do momento: personagens de seriados,

estreias de filmes, musicos, artistas da TV, etc.

Em segundo lugar, a Linguagem Visual funciona como mediador que faz o conteudo se tornar
visivel e compreensivel para as criancas. Apoiadas nos avancos tecnoldgicos as revistas
experimentaram e combinaram configurac6es visuais que sejam semelhantes as midias digitais
para facilitar a apreensdo da informacdo por parte das criancas. 1sso pode ser reconhecer na
utilizacdo de diversos recursos em conjunto, no privilégio da fotografia, na grande diversidade
de estimulos que funcionam em simultaneo na capa e nas paginas, na fragmentacdo e
principalmente, no constante link com as outas midias com as que as criancas também

convivem.



135
9 CONSIDERACOES FINAIS

Nesse ultimo capitulo da dissertacdo voltamos as questdes propostas no inicio da pesquisa por
meio das quais fazemos uma reflexdo acerca das hipoteses e dos objetivos estabelecidos para

este estudo.

Sob uma hipotese principal a qual estabelece que as revistas infantis impressas Billiken da
Argentina e Recreio do Brasil construiram o género editorial em cada pais configurando na sua
Linguagem Visual e na Cultura Visual caracteristicas contextuais, estilisticas e culturais das
décadas dos anos de 1970 e 2000, procuramos evidenciar as trajetorias das duas publicacbes

em relacdo a esses determinantes.

Ao mesmo tempo, além da antes mencionada, uma hipétese secundaria explana que é possivel
encontrar semelhangas na configuracdo de Billiken e Recreio com o passar do tempo,
evidenciando-se na chegada dos anos dois mil, produto da globalizacdo, o avancgo da cultura
midiatica e a unificacdo de um tipo de experiéncia da infancia a nivel global, ndo se

configurando assim na década dos anos setenta.

Os questionamentos da pesquisa foram respondidos atraves da metodologia de tipo qualitativa
(LAKATOS & MARCONI, 2003) e histdrico-narrativa (SAUTU, 2003) adotada e do
desenvolvimento do instrumento de coleta de dados empregado na analise: a Guia de
Observacdo. Essa Ultima permitiu analisar as distintas categorias elaboradas a partir da
fundamentacdo tedrica referida vinda do Design e da Cultura Visual focando na Revista,
artefato de intersecdo entre os dois campos e objeto de estudo dessa pesquisa. Ainda que o
instrumento tenha sido eficaz, poderiamos aprofundar mais a analise das categorias no campo
da Cultura Visual focando tanto nas referéncias e simbolos que ddo conta do contexto de
producdo e circulacdo do artefato impresso quanto nas praticas de visualizacdo e recepcdo dos

estimulos visuais.

Considerando a revista infantil como artefato cultural e sistema de informacdo, os 76
exemplares analisados foram abordados de forma a determinar e descrever as contribuicdes que
fizeram da Billiken e Recreio construcdes do género editorial revista infantil nas décadas de
estudo. Dessa forma, se compararam as caracteristicas particulares de configuracdo que as duas

revistas apresentam tanto na sua Linguagem Visual quanto na sua Cultura Visual. Para tais fins,
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fez-se relevante um levantamento teorico sobre a revista e sua historia, o design da informagéo

e a cultura visual que permitisse identificar categorias de analise observaveis.

Levando em consideracdo as hipdteses colocadas, podemos afirmar que foram constatadas
parcialmente ja que nos anos 70 as revistas se mostraram totalmente diferentes tanto Cultura
Visual quanto Linguagem Visual. Porém, para os anos 2000 apresentam um escopo de
referéncias visuais pertencentes a uma cultura global que gera experiéncias e praticas

significantes semelhantes no cotidiano das criancas.

A revista Billiken, pioneira e com longa tradigdo na midia impressa argentina, conseguiu se
consolidar nos anos de 1970 com um perfil educativo e conservador. Esse perfil foi reforcado
com a colocacéo de referéncias e simbolos de uma Cultura Visual local atendendo ao contexto
nacionalista da época. A respeito da sua Linguagem visual, as revistas se assemelham a

configuracdo dos livros didaticos das criancas escolarizadas.

A influéncia da Billiken sobre o género editorial revista infantil argentino pode-se constatar ndo
sO na sua longa trajetoria no mercado e cotidiano infantil, sendo em como a partir dela como
projeto editorial, passados 0s anos sessenta, surgiram outros projetos com a mesma estratégia
editorial (Figura 59). Trata-se de, na sua maioria, publicagdes periddicas ilustradas dirigidas
exclusivamente as criancas em idade escolar colocando para elas conteudos educativos e de
entretenimento. Mas nenhuma delas conseguiu sobreviver por mais de 5 anos aproximadamente
(com excecdo da revista Anteojito) ou a chegada do novo milénio (com excecdo da revista
Genios).

Figura 59 - Linha de tempo do género editorial revista infantil na Argentina com destaque na
revista Billiken.
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Anteojito: 1964-2001
Recreo: 1970-72 aprox
Cosmi-k: 1980-86
Humi: 1982-84
Sobrinos al ataque: 1994-98

A-Z Diez: 1995-99
Disney Explora: 1998-2001
Genios: 1998
Elaboracdo prdpria.
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Liderar o mercado infantil e dar forma ao género editorial na Argentina ndo s se trata das
mudancas de contetdos ao longo do tempo, pelo contrario trata-se de uma visao mais ampla do
consumo da revista infantil impressa num contexto cada vez mais digital. Billiken conseguiu
duas acdes que garantiram o sucesso: a primeira delas, reconhecer a mudanca no seu publico
desde crianca leitora a crianca usuaria passando pela crianca cliente; e, em segundo lugar,
Billiken longe de competir com a cultura midiatica aliou-se a elas para sobreviver. Reflexo disso
é a mudanca das suas capas no decorrer das décadas onde se reconhecem todas essas mudancas
(Figura 60).
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Fonte: Acervo do auto.

Por sua parte, a revista Recreio no mesmo periodo inaugurava o género e atingia com sucesso
o mercado infantil brasileiro apresentando as criancas uma publicacdo com claras semelhancas
aos contos e histdrias em quadrinhos que circulavam nesse publico. Do conto infantil Recreio
empregou a sua Linguagem visual para compor o seu contetdo gréafico e verbal.

A diferenca da revista Billiken, mesmo que seja considerada a primeira do género infantil,
Recreio ndo conseguiu a consolidagéo e influéncia sobre outras no Brasil. Ela concorreu durante
muitos anos s6 com revistas de outros géneros infantis como histérias em quadrinhos (Turma
da Monica) ou projetos editoriais setorizados como as revistas de instituicdes, por exemplo A
revista do Sesinho (SeSl), Ciéncia Hoje para Criangas (ICH), entre outras. No caso que
apareceram revistas consideradas infantis como a Recreio tratava-se de licengas internacionais
como Disney Explora ou réplicas de projetos de outros paises como Génios, as duas revistas
também publicadas na Argentina (Figura 61).
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Figura 61 - Linha de tempo do género editorial revista infantil no Brasil com destaque na revista
Recreio.

1880 1890 1900 1910 1920 1930 1940 1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010 2020

Gibi: 1939-1960
A revista do Sesinho: 1947-1995 2001
O Pato Donald: 1950

Nosso Amiguinho: 1952

Recreio: 1969-1982 NN 2000-2018
Turma da Monica: 1970

Ciéncia Hoje para Criangas: 1986

Disney Explora: 1999-2001
Geénios: 2005 e 2008

Elaboracdo prdpria.

Mesmo que sem concorrentes diretas, Recreio saiu de circulacdo voltando nos anos 2000 com
uma estratégia semelhante a Billiken. Longe de ser a ferramenta de leitura para aproximar aos
pais com as criancas através de contos folcloricos e fabulas, a revista reconheceu as criangas do
novo milénio como clientes e usuarias. Ao mesmo tempo, se potenciaram os links com os
produtos audiovisuais, principalmente os vindos da TV, gque a revista acompanhava e sugeria a

cada numero publicado (Figura 62).

Figura 62 - Capas da revista infantil Recreio entre os anos de 1970 e a atualidade.
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Embora na primeira década analisada as duas revistas ndo apresentarem outras semelhancas
além do suporte, pablico alvo e praticas de leitura, na chegada dos anos 2000 tanto a Billiken
como a Recreio, souberam apostar numa nova configuragéo visual e de contedo marcada pela
cultura mididtica, produto da globalizagdo. As propostas para a mudanca de milénio ndo sé
foram em torno de uma Linguagem Visual diversificada, fragmentada e com multiplas leituras,
mas também em uma Cultura Visual constituida por simbolos e referéncias em nivel global,

sem fronteiras e com um forte vinculo as midias digitais. Essa estratégia foi fundamental para
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que as duas revistas se consolidassem entre as outras concorrentes e se mantivessem até a

atualidade.

Um novo esquema teve que se estabelecer, a revista infantil ja ndo € o artefato central da edicéo
sendo um valor a mais, um produto que precisa vincular-se constantemente com o mundo digital
em claro avanco na época. As experiéncias diferenciadas de Billiken e Recreio permitiram a
construcdo do género editorial revista infantil em cada pais confluindo num modelo Unico: a
revista de entretenimento acompanhada de contetidos educativos de forma a atender a nova
experiéncia de infancia a nivel global. Um tipo de infancia conformada por uma crianga que €
independente, que tem todas as midias a sua disposi¢do, que estd em constante procura de
informacdo e entende que é a protagonista da época.

E importante, nesse momento de socializacdo de resultados, refletir sobre os possiveis limites
desta pesquisa. Em primeiro lugar consideramos que poderiam ser aprofundadas as
possibilidades de andlise da revista como artefato cultural que o campo multidisciplinar da
cultura abrange. Da mesma maneira, poderia ser utilizada uma abordagem que trabalhasse o
design desde das praticas de leitura a manipulacdo do sistema de informacao revista infantil.
Mesmo com as limitaces mencionadas, e reconhecendo que um Gnico trabalho académico ndo
aborda a complexidade dos artefatos estudados, de modo geral a presente pesquisa obteve

resultados satisfatorios atingindo os objetivos propostos.

Billiken cumprird 100 anos de vida no ano 2019 e esse ano foi anunciada a passagem de
publicacdo semanal para mensal, Recreio por sua parte, nesse ano de 2018, foi retirada de
circulacdo depois de 18 anos de vida na sua segunda fase. Essas duas noticias revelam uma
crise do género editorial - revista infantil impressa - como foi conhecido até hoje. A partir da
pesquisa realizada, podemos reconhecer uma constante mudanga no olhar das editoras sobre o
tradicional artefato impresso, mudanca que leva a uma ressignificacdo da revista como artefato
fisico. Se para o final do século XX, as revistas ocuparam-se de gerar cada uma o seu préprio
contetido educativo, transmitindo valores nacionais, colocando referéncias visuais de forma de
construir um imaginario social e repertorio visual local; para o século XXI a estratégia é outra.
Atualmente, a revista infantil se pergunta a si mesma sobre as possiveis estruturas, formas,

linguagens, configuragdes que garantirem a sua existéncia frente as midias digital.
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Esse assunto posto, nos leva a indagar sobre o género editorial revista infantil, o futuro ndo so
da revista sendo de todo um leque de artefatos que conformam a cultura impressa tradicional.
Talvez a revista se aproxime a um catalogo trazendo contetidos que veiculem as possibilidades
que oferece a experiéncia da cultura midiatica (TV, cinema, seriados, desenhos animados, jogos
e games, musica, etc.). A partir disso é possivel pensar possiveis desdobramentos e pesquisas
futuras em relacdo a imprensa grafica, em particular a imprensa infantil. Poderiamos sugerir
um maior aprofundamento no conjunto total das diferentes revistas publicadas em cada pais,
como também uma abordagem da revista como artefato educativo, formativo e paradidatico.
Ao mesmo tempo teriamos que pensar nas audiéncias, a crianga como consumidora e geradora
de uma cultura midiatica cada vez mais ampla. Essas op¢des sdo viaveis ainda sem esquecer
que a revista apresente, por sua vez, inimeras possibilidades de estudo em torno da histéria do

design latino-americano baseado em novos tépicos, cruzamentos, configuracdes ou conteudo.

Finalmente, a analise realizada das revistas Billiken e Recreio destaca em primeiro lugar o
didlogo entre os campos do Design da Informacédo e da Cultura Visual que se encontram na
configuracdo dos artefatos e também as contribuicdes para a revalorizacdo das revistas como
testemunhas histéricas enquanto artefatos de memoria grafica infantil que construiram
identidade do publico em cada contexto publicado. Além disso, a dissertacdo permitiu uma
nova interpretacdo dos artefatos do passado em relacdo aos fatos acontecidos e com as
ferramentas atuais. Por Gltimo, a realizacdo de um estudo comparativo envolvendo a Argentina
e o Brasil adiciona um valor especial nas pesquisas atuais do campo, nao s6 por contribuir para
uma ampliacdo de conhecimento, como também para o desenvolvimento de estudos que

aprofundem a relagéo entre os fendbmenos internacionais.
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PPG-Design | Mestrado

Linguagem visual e Cultura Visual nas revistas Billiken e Recreio nas décadas de 1970 e 2000. CAC\UFPE
INSTRUMENTO DE ANALISE FAcHAN| [ |
1) REVISTA (Generalidades)
DADOS DE IDENTIFICACAO
« Nome da revista: « Numero/Edicéo:
«Slogan: « Data:
- Editora: + Acerbo/Colegdo: FOTO
« Dados adicionais:
« Estado do exemplar:
F Impresso
| Digital
m MATERIAL « Observagoes:

« Formato (mm x mm): «Tipo de impressao:  «Tipo de acabamento:
- Quantidade de paginas: Offset | Verniz
Rotogravura | Plastificacao
- Encartes: | Outro: |: Serigrafia
| Relevo
2) CAPA (Parte Exterior)
CONFIGURAGAO GERAL
«Tipo: «Tipo de papel: « Cor da impressao: + Observacoes
Figurativa : Explicativa Couché C Uma
Abstrata | Cega Brilho | Dois
Baseadas em texto Fusco ' Quatro
Offset Especial
CONFIGURACAO VISUAL
A) CULTURA VISUAL B) LINGUAGEM VISUAL + Observacgoes

« Assunto principal/Matéria de capa:

« Natureza do assunto:

:Televiséo
| |Seriado
| |Filme/Cinema
| Desenho animado
| HQ
| Mdsica
Web

+ Origem do assunto:

Nacional
Internacional
Nao identificado

Literatura

Data comemorativa
Educagao

Esportes
Tecnologia

Outro:

« Tipo de representacéo infantil:

| Realista
| Ficticia
| |Mista

« Figura da crianca:

f Menor
Crianca

| Leitora/escolarizada

| Cliente
| |Usuaria

~ |Humano

| Animal humanizado
Vegetal humanizado
Objeto humanizado

Hiper-realizada
Des-realizada

-

__|Crianca de rua
Crianca de condominio

[ ]outro:

«Tipo de elemento:
Pictérico
Esquemético

« Recurso grafico:

llustracao
Analdgica
Digital
| |Colagem
Fotografia
Documental
Artistica

« Ocup. do campo (img):

| Menos do 50%
\Entre051e99%
| | Todo o campo

=

Verbal/Numérico
Pictérico/Esquematico

« Recurso textual:

: Manchete
| Titulo

Chamada/Lead
Corpo
Epigrafe

| |Legenda/Crédito

Outro:

« Ocup. do campo (txt):

Menos do 50%
Entre 0 51 e 99%
Todo o campo

« Estrutura do campo visual (grid):

| Formal
Semiformal

L

| Informal

Visivel
Invisivel

« Modos de simbol. e métodos de configuragao:

VN-LP | PUN-LP | P-LP | ELP
UN-LI | PUN-LE P EL
VN-L | PUN-L | [PL L EL
VN-LR | PUN-LR | P-LR E-LR
_ JVN-M | PVN-M | P-M | EM
VN-NLD | PVN-NLD__|P-NLD | E-NLD
_ |VN-NLA | PVN-NLA| P-NLA | [E-NLA
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PPG-Design | Mestrado

Linguagem visual e Cultura Visual nas revistas Billiken e Recreio nas décadas de 1970 e 2000. CAC\UFPE
INSTRUMENTO DE ANALISE FcHAN | | ]
3) MIOLO: MATERIA PRINCIPAL (Parte Interior)
CONFIGURAGAO GERAL
« Materia Principal: « Estrutura da méteria: + Quantidade de paginas + Observagoes
Materia ‘ Por separado da matéria principal:
Reportagem Abertura
Entrevista Olho .
Has Final - Publicidade: | |
Outro: Todo junto « Natureza do bem/servico:
« Formato da pagina: +Tipo de papel: « Cor da impressao:
| |Paisagem (horizontal) Couché . Uma
_|Retrato (vertical) Brilho Dois
___|Quadrado Fusco Quatro
Offset Especial
CONFIGURAGAO VISUAL
A) CULTURA VISUAL B) LINGUAGEM VISUAL « Observagoes
« Assunto principal/Matéria de capa: «Tipo de elemento:
Pictorico |Verbal/Numérico
Esquematico Pictérico/Esquematico

+ Natureza do assunto:

| |Televisao

Seriado
|__|Filme/Cinema
| |Desenho animado
HQ
Musica
Web

« Origem do assunto:

Nacional
Internacional
Nao identificado

L]

Literatura

|| Data comemorativa
Educacéao
Esportes
Tecnologia

| | Outro:

«Tipo de representacao infantil:

| |Realista
Ficticia
| |Mista

« Figura da crianca:
Menor
Crianca
Leitora/escolarizada

Cliente
Usuaria

Humano

Animal humanizado
Vegetal humanizado
Objeto humanizado

Hiper-realizada
Des-realizada

Crianga de rua
~ |Crianga de condominio

[ Joutro:

« Observacdes da publicagdo:

« Recurso gréfico:

« Recurso textual:

llustracao | |Manchete
‘ Analégica |Titulo
Digital | |Chamada/Lead
Colagem | |Corpo
| |Fotografia |Epigrafe
| Documental | |Legenda/Crédito
Artistica |Outro:

+ Ocup. do campo (img):

+ Ocup. do campo (txt):

| Menos do 50% | _|Menos do 50%
| _|Entreo51e99% | |Entreo51e99%
Todo o campo |Todo o campo

« Estrutura do campo visual (grid):

:Formal
| |Semiformal
| |Informal

Visivel
[Invisivel

+ Modos de simbol. e métodos de configuragao:

|t | PUN-LP | L E-LP
UN-LL | [PUN-LI | P-L E-LI
CoqvnL DNl | L |E-L
| [VN-LR | PUN-LR | PR E-LR
VN-M | PUN-M | P-M EM
| |VN-NLD | [PVN-NLD| _P-NLD E-NLD
| |VN-NLA | PUN-NLA|  P-NLA E-NLA
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APENDICE B — CAPAS E MATERIAS PRINCIPAIS DAS REVISTAS ANALISADAS

Capas da revista Billiken

Revista:Billiken
NuUmero: 2608
Data: 01/1970

Revista: Billiken
NuUmero: 2646

Data: 09/1970

o cdilorial Aidofida,. - nd
)

Revista: Billiken
NuUmero: 2679

Revista: Billiken
NuUmero: 2695
Data: 09/1971

Revista: Billiken
NUmero: 2723
Data: 03/1972

Revista: Billiken
NUmero: 2743

Revista: Billiken
NUmero: -
Data: -

Revista: Billiken
NUmero: 2798
Data: 08/1973

Data; 08/1972

@ Edboial inido .

Edicdo ndo
encontrada,
correspondente
ao primeiro
semestre

do ano

de 1973.

Revista: Billiken
NUmero: 2825
Dta: 03/1974

JUEGO DE L
WORMIBUI

Revista: Billiken
NuUmero: 2845
Data: 07/1974

Revista: Billiken
NuUmero: 2878

Data: 03/1975

Revista: Billiken
NUmero: 2916
Daa:12//1975

: 1
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Revista: Billiken
NUmero: 2922
Data: 03/1976

Revista: Billiken
NUmero: 2956

A NE

Sl ‘
T

suﬂ:r:mn
11

4/ [En0in

Data: 09/1976

Revista: Billiken
NUmero: 2987
Data: 04/1977

Revista: Billiken
Nudmero: 3010
Data: 0/1977

(4

Revista: Billiken
NuUmero: 3035
Data: 03/1978

Revista: Billiken
NuUmero: 3060

Data: 09/1978

Revista: Billiken

NuUmero: 3089

Revista: Billiken
NUmero: 3212
Data: 09/1979

b

Revista: Billiken
NUmero: 4184
Data: 3/200

S

{Sensacional
regalo!

' Una camara
fotografica

8
4

Revista: Billiken
NUmero: 4212
Data: 09/2000

Revista: Billiken
NuUmero: 4240
Data: 03/2001

Un ;‘\undo de )

Din‘.

Revista: Billiken
NUmero: 4265
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Revista: Billiken
NUmero: 4288
Data: 03/2002

Revista: Billiken
NUmero: 4313
Data: 09/2002 _

Dta: 03/2003

Revista: Billiken
Ndmero: 4338

Revista: Billiken
NUmero: 4364

e

Data: 0/2003

Laobra de,

Sarmiento

Revista: Billiken
NuUmero: 4390

Revista: Billiken
NUmero: 4418
Data: 09/2004

Revista: Billiken
NUmero: 4441
Data: 0200

Revista: Billiken
NUmero: 4467
Data: 09/2005
2 }h 0

Revista: Billiken
NUmero: 4492
Data: 0/2006

I

Revista: Billiken
NUmero: 4519
Data: 09/2006

Revista: Billiken
NUmero: 4547

Revista: Billiken
NUmero: 4568
Data: 09/2007
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Revista: Billiken
NUmero: 4549
Data 03/2008

Revista: Billiken
NUmero: 4625
Data: 09/2008

Revista: Billiken
NuUmero: 4650

Data: 03/2009

Revista: Billiken
NUmero: 4673
Data 09/2009

Matérias Principais da revista Billiken

Revista: Billiken
NUmero: 4184
Data: 03/2000

Revista: Billiken
NUmero: 4212
Data: 09/2000

Revista: Billiken
NuUmero: 4288
Data: 03/2002
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Revista: Billiken
NuUmero: 4390
Data: 09/2002

FORIAY

Revista: Billiken
NuUmero: 4390

Data: 03/2004 )

Revista: Billiken
NuUmero: 4364
Data: 09/2003

ro

S )

Revista: Billiken
NuUmero: 4418
Data: 09/2004

Revista: Billiken
NuUmero: 4441

Data: 03/2005
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Revista: Billiken
NUmero: 4467
Data: 09/2005

X
X

AVRIL LAVIGNE

MUNECA
BRAVA

&

Revista: Billiken
NuUmero: 4492
Data: 03/2006
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Revista: Recreio
Numero: 36

Data: 03/1970

Revista: Recreio
NUmero: 62

Data: 09/1970

Revista: Recreio
NUmero: 87
Data: 03/1971

AVENTURAS ™ 2
L, ()
MURURY f

FICA COMPLETO

COM ESTA EDICAO

Revista: Recreio
NUmero: 113
Data: 09/1971

 revista betnquedo

0 PRESENTE:

0 LEAO
MAXIMO

(SO FALTA FALAR)

Revista: Recreio
NuUmero: 141
Data: 03/1972

S

Revista: Recreio
NUmero: 166

Revista: Recreio
NuUmero: 193
Data: 03/1973

Revista: Recreio
NuUmero: 214
Data: 08/1973

O BINOCULO AT
MAGICO M,

NESTE NUMERG g
VOCE GANHA UMA

TELEVISAO A CORES! o @

" 0 DOUTOR LELE
ATACA DE NOVO!

o ﬂnlt:n BICHO GUE
VOCE PODE LEVAR
PRA ESCOLAI

Revista: Recreio
NUmero: 235

Data: 01/1974

R g @re
\ -
N g
E mais:‘ 'i
5 brincadeiras com imas

Revista: Recreio
NUmero:252
Data: 09/1974

(Recteio)

Revista: Recreio

Revista: Recreio

Numero:- Numero:252
Data: - Data: 09/1975
Edigéo néo Edigéo nédo
encontrada, encontrada,
correspondente correspondente
ao primeiro ao segundo
semestre semestre

do ano do ano

de 1975. de 1975.
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Revista: Recreio
NuUmero: 291
Data: -/1976

Revista: Recreio
NuUmero: 312
Data: -/1976

Revista: Recreio
NUmero:
Data: -

Revista: Recreio
Numero: 329
Data: -/1977

o
[

Iﬂlll‘l‘! RECORTEE BRINQUE

A
RODA
MAGNETICA | [

E 0 JOGO DO VOVO E DA VOVO

a rovistn winquedo gy

LELL, PINTE, RECHETE E NEINQUE

imAnsz oty

O TRAPEISTA
i

Edigéo néo
encontrada,
correspondente
ao ano

de 1977.

Revista: Recreio
NUmero: 344
Data: 344/1978

Revista: Recreio
NuUmero: 362

Data: 12/1978

meu encontro com
¥ PAPAI NOEL ¥
*

GRATIS:
*

um
presépio

\ 4@[%‘%\;%

J
D
a 3 S

Revista: Recreio
NuUmero: 367
Data: -/1979

Revista: Recreio
NuUmero: 389
Data: 12/1979

_— e

Historia:
NATAL QUE
0 TERMINA

Revista: Recreio
Nimero: 1
Data: 03/2000

Revista: Recreio
NUmero: 26
Data: 09/2000

Golfinhos

Os bichos mais
aspertos dos mares

Revista: Recreio
NUmero: 58

Data: 03/2001

Revista: Recreio
NiUmero: 81
Data: 09/2001

BAL




158

Revista: Recreio
NuUmero: 106

Data: 03/2002

- DEXTER EM QUADRINHOS - PASSATEMPOS - TESTE 71
Vel 3

W,

Revista: Recreio
NuUmero: 130
Data: 09/2002

Revista: Recreio
Numero: 161

Data: 03/2003

OUADRINHOS + FRED SE CANSA DA VIDA MODERNA

Revista: Recreio
NUmero: 184
Data: 09/2003

Revista: Recreio
NuUmero: 210

Data: 03/2004

ek :

Feitos um
para o outro

Revista: Recreio
NuUmero: 238
Data: 09/2004

Revista: Recreio
NuUmero: 262
Data: 03/25

Revista: Recreio
NUmero: 294
Data: 10/2005

Desvende um mistério em &cooby-Doo Unmasked s

Revista: Recreio
NuUmero: 320
Data: 04/2006

Revista: Recreio
NuUmero: 335
Data: 08/2006

IMA CORRIDA RADIGAL DE SKATE COM M

Revista: Recreio
NUmero: 365
ata: 03/2007

Revista: Recreio
NUmero: 392
Data: 09/2007

5]
L
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Revista: Recreio
NuUmero: 422
Data: 04/2008

Revista: Recreio
NUmero: 439

Cl

Data: 08/2008

Revista: Recreio
NuUmero: 474
Data: 04/2009

Bl %

Revista: Recreio
NUmero: 492
Data: 08/2009

7]
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Matérias Principais da revista Recreio

Revista: Recreio
NuUmero: 1
Data: 03/2000

© que os astronautas
zer na nova estagdo

.
Q‘.

i
i

i
il :g

i

'
-

By
.
Torae.
ety

Revista: Recreio

NUmero: 26
Data: 09/2000

ES SAO!

Brincalhdes, tagarelas e simpaticos,

Revista: Recreio
NUmero: 58

-

Data: 04/2001
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Revista: Recreio Revista: Recreio
Ndmero: 106 NUmero: 81

Data: 03/2002 Data: 09/2001

Revista: Recreio
Ndmero: 130
Data: 09/2002

Revista: Recreio
NuUmero: 161
Data: 04/2003

=50 0BAIA

v L voch cupera 0 coelho, descubra algumas
Ciodadas sobre essa fests e saiba como ela
por outros

© COELHO E VOCE!

ar m nowo Jelt - comermonar uma
Surpreends o L 8 oM
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Revista: Recreio
NuUmero: 161

Data: 04/2003

Revista: Recreio
NuUmero: 210

Data: 03/2004
T2 ELES SAC

Espie a correspondéncia

dos animais e veja o que um
conselheiro diria aos bichos
que procuram um grande amor.

Revista: Recreio
NuUmero: 238

Data: 09/2004
S ERAUMA V

L

Z4 UM PLANETA...
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Revista: Recreio
NUmero: 262
Data: 03/2005

"% 0 ANIMAD

No filme Robds, o herdi Rodney Lataria prova que
quem nio desiste dos sonhos consegue realiza-los.

Revista: Recreio
NuUmero: 294
Data: 10/2005

-~ Noivado
arrepiante

Saiba tudo sobre o filme A Noiva-Cadaver,
que mistura medo e ia.

A TURMA DOS VIVOS E MORTOS

Revista: Recreio
Numero: 320
Data: 04/2006
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Revista: Recreio
NuUmero: 335
Data: 08/2006

VAtV

Conheca uma turma

de agentos secretag com |

talento especial pars Wites,

contru o mnl © 8¢ meter A\

A"EN [UR/ EM FAMILIA
oy

Revista: Recreio
NuUmero: 365
Data 03/2007

Revista: Recreio
NuUmero: 392
Data: 09/2007

gl M ICOLI
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Revista: Recreio
Ndmero: 422
Data: 04/2008

Revista: Recreio
NuUmero: 439
Data: 08/2008

Revista: Recreio
NUmero: 474
Data: 04/2009
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Revista: Recreio
NUmero: 492
Data:08/209
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