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RESUMO

Este trabalho se propGe a criar uma categorizacdo dos recursos de humor utilizados
pelo jornal popular Aqui PE como estratégia para atrair a curiosidade e atencdo dos leitores,
assim como um instrumento para tecer criticas ao governo e ao panorama politico como um
todo. Tendo como fundamentacdo tedrica estudos de autores como Bergson (1983), Bakhtin
(1987), Habermas (2001), Mouillaud (2002), Wolf (2003), Amaral (2008) e Correia (2011),
foram analisadas as escolhas textuais e imagéticas adotadas na primeira pagina desse jornal
pernambucano para se aproximar do publico-alvo, formado por individuos das classes sociais
C, D e E. O corpus é composto por um total de 37 capas selecionadas a partir de edicoes
publicadas no periodo de 1° de janeiro de 2019 a 31 de dezembro do mesmo ano. Como
resultado desta pesquisa, desenvolvida sob a Otica da Analise de Conteldo, chegou-se a
definicdo de quatro categorias dos recursos comicos utilizados pela referida publicacdo para
provocar o riso nos leitores — jogos de linguagem, exagero, enquete comica e marcas de
carnavalizacdo — e seis categorias dos tipos de humor praticados pelo jornal (comico,
irreverente, debochado, irbnico, sarcastico e grotesco), desconstruindo-se o0 mito da
objetividade jornalistica ao ressaltar e ratificar a subjetividade dos jornalistas como elemento

inerente as intersecgdes possiveis entre jornalismo e humor.

Palavras-chave: Jornalismo. Jornal popular. Humor. Capas de jornal. Linguagem

Jornalistica.



ABSTRACT

This research aims to create a categorization of the humor resources used by the
popular newspaper Aqui PE as strategies to attract readers' curiosity and attention, as well as
an instrument to criticize the government and the political scenario as a whole. Based on
theoretical studies by authors such as Bergson (1983), Bakhtin (1987), Habermas (2001),
Mouillaud (2002), Wolf (2003), Amaral (2008) e Correia (2011), the textual and imagery
choices adopted on the front page of this newspaper to get closer to the target audience —
made up of individuals from social classes C, D and E — were analyzed. The corpus consists
of a total of 37 covers selected from editions published in the period from January 1, 2019 to
December 31 of the same year. The result of this research, developed from the perspective of
Content Analysis, was the definition of four categories of the comic resources used by that
publication to make readers laugh — language games, exaggeration, comic poll and traces of
carnivalization — and six categories of the types of humor practiced by the newspaper
(comical, irreverent, debauched, ironic, sarcastic and grotesque), deconstructing the myth of
journalistic objectivity by emphasizing and ratifying the subjectivity of journalists as an

inherent element in the possible intersections between journalism and humor.

Keywords: Journalism. Popular newspaper. Humor. Newspaper covers. Journalistic

language.
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1 INTRODUCAO

A vida em uma sociedade multimididtica transforma a informacdo em uma
necessidade vital aos individuos, visto que ela é inerente ao convivio no meio social. A
utilizacdo da internet para consumir noticias provocou impacto no numero de leitores dos
jornais impressos. O acesso a informac&o através de outros meios (portais de noticias, blogs,
redes sociais) trouxe para o mercado a necessidade de estratégias diferentes para que as
empresas de comunicacdo continuassem explorando o campo do jornalismo impresso diario.
Para cativar os leitores e conquistar consumidores, 0s jornais se transformam em mercadorias
e seguem interesses mercadolégicos. De mdos dadas com a mercantilizagcdo das noticias,
encontra-se a espetacularizacdo dos fatos, sendo os meios de comunicacdo agentes
privilegiados nesse processo que contribui para uma sociedade fragmentada, uma vez que
discursos hegemonicos sdo reproduzidos, dando respaldo a estigmatizacdo e marginalizacéo.

Uma vez que 0 objetivo é obter lucro com a venda de noticias, os veiculos caminham
em direcdo a um esvaziamento da complexidade discursiva a medida que promovem a
aproximacdo entre as informacdes jornalisticas e o entretenimento, em uma busca por esse
componente no relato dos fatos. A criacdo de jornais populares voltados para as classes
sociais cujo acesso ao mundo virtual ainda € limitado foi uma das solugdes encontradas.
Diante da mudanca na relagdo global-local, a partir de uma revalorizacdo do local dentro do
contexto da globalizacdo, os jornais populares surgem como uma alternativa para as classes
sociais C, D e E requisitarem seu espaco dentro dessa cultura da verdade e do saber
(AMARAL, 2006). Com um prego acessivel e um formato de leitura facil e atraente, tais
periodicos oferecem contetdos préximos ao dia a dia do leitor, tanto geograficamente quanto
culturalmente, permitindo o acesso a informacéo por determinadas camadas da populacédo que
costumavam rejeitar a leitura de jornais impressos por se considerarem rejeitadas por eles,
desde o vocabulario utilizado até as teméticas noticiadas.

Por serem menos favorecidos economicamente e terem menor acesso a informacéo, 0s
leitores dos jornais populares sentem a necessidade de uma nova forma de comunicagdo para
poder se integrar em sociedade, tornando-se a midia, progressivamente, o lugar por exceléncia
da producéo social do sentido. Tal tipo de publicacdo desponta, ainda, como um mecanismo
de controle da formacao de opinido sobre uma parcela da populacdo que tem como referéncia,
de modo geral, a midia televisiva. Levando em consideracdo que “as paginas externas do
jornal sdo suas paginas sensiveis e constituem, de alguma maneira, uma membrana do jornal,

que € sua interface com o mundo exterior” (MOUILLAUD, 2002, p. 101), ter uma capa
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atrativa é uma condigdo essencial para os jornais populares, que buscam meios de expor 0s
fatos de uma forma que o leitor se sinta atraido a comprar o jornal para ter acesso a integra
das noticias que chamaram a sua atencdo. Assim, para gerar expectativa no publico-alvo e
convida-lo a leitura, fotos apelativas e manchetes e titulos exagerados ou engracados
costumam preencher a primeira pagina desse tipo de periodico, ndo apenas personalizando a
publicacdo como também indicando a linha ideoldgica que a conduz.

Nessa missdo de atrair os leitores, os jornais populares praticam a dramatizacdo ou
humanizacao dos acontecimentos, dando um enfoque aos conflitos que concedem ao publico-
alvo elementos para projecdo ou identificacdo, a partir dos seus problemas pessoais, 0 que
produz um efeito de experiéncia catartica. A exploracdo de recursos da fala é uma das
estratégias utilizadas para promover uma aproximacdo do texto escrito com a lingua falada
através da simulacdo de oralidade que visa atingir as classes populares. A mensagem €
construida a partir da previsao de que o publico-alvo deve se identificar com a linguagem
utilizada e, assim, tornar a comunicagédo efetiva. Essa simulacdo do discurso popular, visto
que o jornalista ndo faz parte da mesma classe social dos leitores, consiste em um fator
fundamental na arquitetura textual e nas inten¢des discursivas do jornalismo popular.

Em uma sociedade que enaltece a imagem e o simulacro mais do que o proprio real,
fenbmenos comuns passam, entdo, a ser apresentados como acontecimentos historicos
obedecendo a logica capitalista de tornar pequenos fatos em grandes eventos midiaticos.
Definido por Pedroso (2001, p. 52) como a “exploragdo do fascinio pelo extraordinario, pelo
desvio, pela aberracdo, pela aventura, que é suposto existir apenas na classe baixa, sendo no
distanciamento entre a leitura e realidade que a informacdo sensacional se instala como
cbmica ou tragica, chocante ou atraente”, o sensacionalismo tem o estere6tipo como base. No
processo de construgdo dos discursos jornalisticos em produtos sensacionalistas, as pessoas

acabam sendo rotuladas e estigmatizadas no intuito de serem enquadradas:

Através da nominalizacdo ou estereotipagem de grupos e pessoas, 0 jornal ao
mesmo tempo segrega as identidades com comportamento transgressor num
dualismo constante entre ordem-desordem e norma-desvio, e as exacerba, na medida
em que valoriza discursivamente o espaco do crime e dos criminosos, situando-as
préximas do exotico-e-ameacador porque sempre centradas em um sentimento
permanente de vinganca (PEDROSO, 2001, p. 98).

Além disso, outro fator que determina o grau do sensacionalismo nos jornais
populares é, principalmente, a linguagem que eles empregam para apresentar as noticias. Tais
publicacdes

relacionam-se de uma forma peculiar com o mundo do leitor. Precisam falar do
universo dos leitores, interpelam uma estética pragmatica, pouco importando se as
informacdes sdo do ambito do privado, do local ou do entretenimento. Além disso,
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sdo obrigados, por interesses mercadologicos, a utilizar determinados recursos
tematicos, estéticos e estilisticos, que, mesmo deslocados do discurso jornalistico
tradicional, servem para legitimar a fala do jornal entre seu publico-alvo.
(AMARAL, 2006, p. 66).

Nos jornais populares, sdo observadas caracteristicas proprias da narrativa oferecida
aos leitores. A medida que se aproximam da conversagdo espontinea, tais publicacdes
oferecem uma leitura mais envolvente e familiar, recorrendo a recursos tematicos, estéticos e
estilisticos diferenciados do discurso jornalistico tradicional para se comunicar de maneira
eficaz com o puablico-alvo. O dialogo com os leitores perpassa, ainda, pelo humor. Para isso,
utiliza-se o grotesco? — aquilo que provoca o riso pelo ridiculo em que se coloca uma
situacdo considerada séria — como ferramenta para entreter e, a0 mesmo tempo, informar,
possibilitando o conhecimento dos fatos através de uma leitura facil, leve e engracada, através
da utilizacdo de estratégias como a satira, a ironia, a parddia e 0 jogo de duplo sentido,

visando se aproximar dos leitores, ja que

0 humor, sendo uma forma de expresséo, carrega consigo uma grande capacidade de
atrair o publico. Vimos que essa atracdo se da, principalmente, pelo prazer que o
mesmo proporciona as pessoas. A surpresa, a criatividade, o improviso, a quebra do
raciocinio logico sdo fatores que prendem a atengdo e trazem o divertimento
(ACSELRAD; FACO, 2010, p. 8).

Fazendo do humor a porta de entrada para seduzir o imaginario dos leitores e
conquistar a sua empatia, 0s jornais populares sdo pautados pelo interesse do publico, e ndo
somente pelo interesse publico, dando énfase as tematicas que interessam as classes sociais C,
D e E, através do “uso continuo da triade: violéncia, futebol e erotismo” (CAETANO e
ALVES, 2009). Para atrair a atencdo dos leitores e convencé-los a comprar a edi¢do do dia,
esses periddicos concentram suas estratégias na capa, priorizando a criatividade na elaboracdo
dos recursos textuais que compdem a primeira pagina, como a manchete, os titulos de noticias
e 0s chapéus, que costumam possuir forte apelo.

Chamado de manchete, o titulo principal da capa indica qual é a noticia mais
importante do jornal naquela edicdo. Ligada a praticidade para garantir uma leitura facil, ela

2 No livro O império do grotesco, Sodré e Paiva (2002) apresentam essa manifestacdo de formas aberrantes e
escatologicas como um fendmeno que se alastra pela vida contemporanea, com reverberagGes fortes na midia e
nas artes em geral, causando no publico uma predisposicao a rir das situagdes chocantes veiculadas nos produtos
midiaticos. O risivel passa, entdo, a ser estimulado pela exibi¢cdo do lado cruel da realidade e “antigos objetos de
indignacdo (miséria, falta de solidariedade, descaso dos poderes publicos, etc.) recaem na indiferenca
generalizada” (p. 132). Através da sua propensdo ao bizarro e ao vulgar, o grotesco é capaz de subverter o
sentido estabelecido das coisas e delinear “uma radiografia inquietante, surpreendente, as vezes risonha, do real”
(p. 60). Na obra, os autores concluem que a adesdo compartilhada a estética do grotesco reforca os mecanismos
de controle do imaginario social e a hegemonia da aberracdo favorece um continuo distanciamento da
consciéncia critica e dos compromissos éticos que deveriam nortear a difusdo dos contetidos de massa.



17

representa a sintese do contetudo que estd sendo noticiado e apresenta-se graficamente com
maior destaque, tanto na capa do periddico quanto em cada caderno, secdo ou pagina da
publicacdo. As outras chamadas de capa, também conhecidas como titulos de noticias,
possuem igualmente a funcdo de despertar o interesse dos leitores para o tema em questao,
devendo, portanto, ser uma sintese precisa da informagdo mais importante do fato. Esses dois
artificios representam a sumarizacdo da noticia, ou seja, simbolizam “a voz” do jornal, que
enuncia 0s assuntos mais importantes a serem veiculados naquela edi¢do. Outro elemento
presente na capa € o chapéu, uma palavra-chave ou frase curta que € colocada acima da
manchete ou do titulo de noticias para fazer referéncia ao assunto abordado. Quando bem
elaborado, esse trio de recursos chama a atencdo do pablico-alvo, incentivando-o a prosseguir
a leitura.

O Brasil viu surgir, sobretudo na Regido Sudeste, novos jornais populares na primeira
década deste século XXI, como o SuperNoticia (2002) e o Aqui (2005), publicados em Belo
Horizonte; o Meia-Hora (2005) e o Expresso da Informacédo (2006), no Rio de Janeiro; e 0
Mais (2010), em Sdo Paulo. Tais publicacbes acabam por conseguir atrair as classes
economicamente e culturalmente menos favorecidas, que ndo se sentem contempladas pelo
jornalismo impresso tradicional, que geralmente prioriza pautas politicas e econdmicas e
apresenta uma linguagem especializada em sua capa e em seu contedo. Por sua vez, 0s

jornais populares

abusam das imagens e possuem textos menos densos, com mais informacéo e menos
andlise das noticias. A linguagem desses jornais é distensa, com grande incidéncia
de fendmenos linguisticos tipicos da oralidade, sobretudo em suas manchetes e
titulos de noticias que exercem o papel de chamar a atencdo do leitor, ja que utiliza
uma linguagem proxima do seu cotidiano (NOBREGA, 2008, p. 9).

O representante pernambucano do jornalismo popular chegou as bancas em 2008, ano
em que o grupo Diarios Associados expandiu a marca do seu jornal popular e criou o Aqui
PE, objeto de estudo desta pesquisa. Com uma capa que trazia a manchete ‘“Procura-se
defunto assassino”, a primeira edi¢ao circulou no dia 11 de agosto de 2008. Ele surgiu com a
intencdo de atingir um publico de baixa escolaridade e pouco habituado a leitura diaria®, mas

com curiosidade suficiente para comprar um jornal com chamadas diferenciadas ao preco de

3 No midia kit do Aqui PE, o periédico é descrito como “Gnico jornal com circulagdo voltada para o ptblico CDE
em Pernambuco, o tabloide mais popular do estado pode ser encontrado nos mais diversos pontos da Regido
Metropolitana do Recife e leva ao leitor a informacdo de maneira répida, clara e de forma irreverente.
Interagindo, criticando e opinando, o leitor do Aqui PE estd em contato direto com a noticia e tem participacao
fundamental na construcéo das reportagens”.
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R$ 0,50, com estratégia semelhante a penny press®, criada no século XIX. O formato chamado
berliner, situado entre o tabloide e o standard, possibilita ser levado para qualquer lugar,
facilitando a leitura dessas publicacdes em transportes coletivos no percurso casa-trabalho,
por exemplo. As péaginas do periodico reunem noticias sobre fatos ocorridos na capital
pernambucana e na Regido Metropolitana do Recife, mas também no Brasil e no mundo, além
de informagOes esportivas (com destaque para o futebol), de entretenimento (fofocas,
programacdo de TV, hordscopo) e de servico (previsdo do tempo, cursos e concursos, vagas
de estagios e empregos).

Em 2019, o preco de cada edi¢do do jornal era R$ 1. Segundo dados do Instituto
Marplan (2015), o Aqui PE possui 453 mil leitores, dos quais a maioria € do sexo masculino
(64%). Com relacdo as classes sociais, 0 publico do jornal pertence predominantemente a C
(55%) e a D/E (27%). Quanto a faixa etaria de quem 1€ o jornal, a mais representativa é a
compreendida entre os 20 e 29 anos (36%), sendo acompanhada pela faixa que vai dos 30 aos
39 anos (19%). Com circulacdo diéria, mas uma edicdo Unica para os sdbados e domingos, 0
Aqui PE ndo disponibiliza assinaturas ao seu publico. O dia em que a publicacdo é mais lida é
a segunda-feira, com uma média de 181 mil leitores.

Este trabalho se propde a analisar as manchetes, os titulos de noticias e os chapéus de
capas do Aqui PE selecionadas no periodo de 1° de janeiro de 2019 a 31 de dezembro do
mesmo ano, tendo como objetivo principal identificar os recursos de humor adotados pelo
periddico que visam chamar a atencdo dos leitores. A pesquisa foi desenvolvida sob a
perspectiva da Andlise de Conteldo, definida por Bardin (1977) como um conjunto de
técnicas de cunho metodolégico empirico que se aplicam a contetdos diversos, contemplando
procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo das mensagens analisadas. A autora
defende que a Analise de Contetdo ndo deixa de ser uma analise de significados, pois se

ocupa da funcdo de descrever objetivamente e sistematicamente o conteldo extraido das

4 O termo se refere ao conceito de producéo jornalistica criado nos Estados Unidos com base na venda de
exemplares ao preco equivalente a um centavo (1 penny). O valor acessivel do jornal aumentou a circulagdo dos
periodicos, que passaram a incorporar um publico mais amplo e generalizado, além de politicamente menos
homogéneo. Ao contemplar noticias sobre fatos locais do cotidiano, processos de justiga, crimes, execucdes,
catastrofes e eventos extraordinarios, sem qualquer artigo de opinido sobre politica, a penny press contribuiu
para a mudanca de um jornalismo de opinido para um jornalismo de informacéo, apresentando uma maior
diversidade de temas para se adaptar aos interesses e a habilidade de leitura de um publico sem um elevado nivel
de escolaridade (AGUIAR, 2008). Assim, como aponta Ramos (2000, p. 10), “ao dono do jornal era mais
negocio vender leitores para 0s seus anunciantes, do que velhas opiniGes para os seus leitores. E ele agora
dispunha dos meios técnicos para aumentar consideravelmente as suas tiragens, atraindo com elas os
anunciantes, o que barateava os custos da impressao do jornal, que podia ser vendido por apenas 1 penny, o que
fazia aumentar as suas tiragens, 0 que atraia mais anunciantes, e assim por diante. Nascia a comunicacdo de
massa”.
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comunicagdes e oferecer sua respectiva interpretacdo. Nesse contexto, as categorias sdo vistas
como rubricas ou classes que agrupam determinados elementos reunindo caracteristicas
comuns, permitindo a classificacdo dos componentes do significado da mensagem em especie
de gavetas.

No processo de categorizacdo, sdo adotados critérios semanticos (temas), sintaticos
(verbos, adjetivos e pronomes), Iéxicos (sentido e significado das palavras) e expressivos
(variacdes na linguagem e na escrita), possibilitando a juncdo de um numero significativo de
informacdes organizadas em duas etapas: inventario — quando séo catalogados os elementos
comuns — e classificagdo — que consiste na divisdo organizada dos mesmos. Como
resultado da andlise, é apresentada uma categorizacdo dessas estratégias de atracdo do
publico-alvo utilizadas pelo Aqui PE. Depois da leitura de 296 capas, que corresponde ao total
de edi¢bes publicadas no referido ano, e a posterior selecdo de 37 delas para compor o corpus
da pesquisa, foram identificadas e catalogadas as reincidéncias de artificios que buscam
provocar o riso dos leitores. Esse processo, que resultou inicialmente na proposigdo de 12
categorias, passou por uma adaptacdo apds a percepcao de que alguns dos recursos de humor
dialogavam entre si, chegando-se, entdo, ao numero final de cinco categorias principais e
nove subcategorias.

O primeiro capitulo desta dissertacdo se debruga sobre trés conceitos-chave (riso,
carnavalizacdo e valores-noticia) a fim de contextualizar a discussdo sobre o humor na
imprensa popular em Pernambuco. Recorrendo-se a contribui¢fes de autores como Bakhtin
(1987), Bergson (1983) e Fiorin (2011), sdo realizadas intersec¢bes entre o risivel e o
movimento de desestabilizacdo, subversao e ruptura em relacdo ao mundo oficial promovido
pela cosmovisdo carnavalesca. Em seguida, é apresentado um panorama sobre o mito da
objetividade jornalistica e a Guinada Linguistica, que possibilitou a superacdo da
autoconsciéncia como fonte de legitimacdo atribuida pela filosofia classica a qualquer
fendmeno, através da ascensdo do paradigma construtivista e da sua teoria consensual da
verdade. Além de percorrer as taxonomias dos valores-noticia estabelecidas por Wolf (1987) e
Traquina (2001) e as reflexdes de Alfred Schutz sobre tipificacOes e estruturas de relevancia,
a partir dos estudos de Correia (2011), esta secdo inicial também concede espaco as
discussOes sobre a autonomia do jornalista e a autoridade do publico, sob o ponto de vista de
Noelle-Neuman (2018).

As caracteristicas do jornalismo popular e os desafios desse tipo de imprensa para
atender aos interesses mercadoldgicos da sua existéncia constituem a porta de entrada do

segundo capitulo, a partir de apontamentos de estudiosos do tema, como Amaral (2006). A
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espetacularizacdo dos acontecimentos e 0 tensionamento dos principios jornalisticos
tradicionais através da aproximacdo entre jornalismo e entretenimento também ¢é
problematizada nesta secdo do texto, que avanca ao abordar as principais praticas discursivas
sensacionalistas do jornalismo popular, além de colocar em discussao a validade do rétulo do
sensacionalismo como principal aspecto atribuido aos jornais populares na atualidade.

No terceiro capitulo, a principal intengdo € ressaltar a importancia da capa para 0s
jornais populares, que costumam se subordinar aos “interesses do publico”, em vez do
"interesse publico”, visando manter ou aumentar as vendas. Uma vez que ndo contam com
sistema de assinaturas e precisam atrair a atencdo dos leitores através da venda avulsa em
bancas, estabelecimentos como mercados e padarias ou no trénsito, esses periodicos recorrem
a estratégias textuais, graficos e imageéticos de forte apelo para preencher a primeira pagina de
suas edicdes. Esta secdo traz, ainda, as justificativas da escolha da Analise de Conte(ldo como
técnica metodoldgica para este trabalho, além de responder a seis perguntas basicas apontadas
por Stemler (2001) como questionamentos-chave que servem de bussola para analisar os
dados catalogados ao longo da pesquisa.

O quarto capitulo se dedica a analisar os recursos de humor utilizados pelo Aqui PE
nas capas das edigdes que circularam durante o ano de 2019, resultando na proposigdo de uma
categorizacdo das estratégias adotadas pelo jornal em sua primeira pagina para se aproximar
do publico-alvo® e atrair os leitores através do riso. Reflexdes de autores sobre
sensacionalismo, ironia e marcas de oralidade no discurso jornalistico — entre eles,
Angrimani (1995), Dias (1996), Pedroso (2001), Benetti (2007), Lucena (2011) e Singh
(2012) — enriquecem a andlise do objeto de estudo deste trabalho, sendo cada uma das
categorias e subcategorias propostas apresentada acompanhada das imagens das capas em
questdo, a fim de ilustrar as manchetes, os demais titulos da primeira pagina e os chapéus

citados como exemplos ao longo desta Gltima secéo.

5 O Aqui PE também demonstra forga nas redes sociais. O jornal popular pernambucano tem uma presenca
significativa na internet, onde acumula 72,7 mil curtidas em sua péagina no Facebook, além de reunir 31,5 mil
seguidores no Twitter e 65,3 mil no Instagram, conforme os dados coletados no dia 8 de fevereiro de 2020.
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2 REFLEXOES TEORICAS SOBRE CARNAVALIZACAO, OBJETIVIDADE
JORNALISTICA E VALORES-NOTICIA

2.1 RISO, CARNAVALIZACAO E REALISMO GROTESCO

O humor no jornal popular possibilita captar o indizivel porque confere a informagéo
uma criticidade mais contundente e o riso denota que houve um entendimento do discurso,
além de ser uma estratégia comunicativa que costuma ser bem aceita pelo publico-alvo. Em
entrevista ao autor desta pesquisa, o editor-geral do Aqui PE, Rodolfo Bourbon, ressaltou que
0 uso do humor na capa € uma caracteristica-chave do jornal, mas a presenga desse recurso na
primeira pagina do periddico costuma ser alvo de uma avaliacdo prévia por parte da equipe de

jornalistas:

Vai depender do contetido, mas sempre foi pensado dessa forma de ser um jornal
com contetido embalado com bom humor. Entdo vai das questfes do critério ético.
Isso aqui cabe humor? Entéo, beleza. Isso aqui ndo cabe? Entdo, deixa sdbrio. E
aquela coisa: quando da, é uma estratégia conhecida ja do Aqui PE usar o humor
(BOURBON, 2020).

Relacionado por Aristételes ao prazer e ao repouso e comparado por Freud a uma
sensacdo de alivio, o riso € um fenbmeno cultural e uma pratica social que se manifesta com
caracteristicas proprias. No entanto, compartilha da mesma origem, pois advém de alguma
forma de escarnio, de acordo com a teoria da superioridade, uma das principais reflexdes
filosoficas sobre a natureza do humor. O riso é um tipo de gléria repentina, ligada a sensacéo
de superioridade em relacdo a alguém, a uma institui¢do politica ou a uma regra social. Entre
os tipos do risivel, estdo desde palavras com duplo sentido, ou com sentidos opostos, até a
comparacdo entre pessoas e animais, havendo algo de imprevisto ou de novo em suas
associacfes. O inesperado, o surpreendente, o especial, o raro e o maravilhoso sdo o0s
principais ingredientes para provocar o0 riso, considerado, em geral, um estado prazeroso
oriundo da satisfacdo de perceber a incongruéncia entre o pensado e a realidade objetiva. Por
isso, ja no século XVIII, o critico literario alemdo Flogel (1785) ressaltava, na obra Histéria
da Literatura Comica, essa necessidade de o objeto do riso ser novo e inesperado, pois algo

deixa de ser risivel quando se torna velho ou usual.
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Naturalmente, a insensibilidade acompanha o riso, que tem a emog¢do como O Seu
principal inimigo. N&o significa, entretanto, que ndo seja possivel rir de quem nos desperta
piedade ou afei¢do, mas torna-se necessario, por alguns instantes, esquecer ou silenciar tais
sentimentos. Caso carregasse tracos de simpatia e bondade, o cdmico ndo atingiria seus
objetivos. Outra condicao essencial para a compreensdo do riso é a sua insercdo na sociedade,
seu ambiente natural, determinando-lhe a funcéo social de corresponder a certas exigéncias da

vida em comum. Deve ter, portanto, uma significacéo social, ou seja, 0
riso deve ser algo desse género: uma espécie de gesto social. Pelo temor que o riso
inspira, reprime as excentricidades, mantém constantemente despertas e em contato
mutuo certas atividades de ordem acessoria que correriam o risco de isolar-se e

adormecer; suaviza, enfim, tudo o que puder restar de rigidez mecanica na superficie
do corpo social. [...] nada desarma como o riso (BERGSON, 1983, p. 57).

Essa concepcéo do filésofo e diplomata francés se distancia da abordagem estética ou
filosofica de teorias anteriores do riso, que visavam explicar por que a incongruéncia de
sentido, o contraste ou o absurdo fazem rir. Para ele, ndo é no terreno do entendimento que se
deve buscar a esséncia do riso e do cdmico, mas no da sociedade, o que possibilita ao riso se
tornar um fato social passivel de ser isolado e analisado pela sociologia. Além disso, 0 riso
tem por fungdo reprimir as tendéncias separatistas a medida que abranda as angulosidades ao

converter a rigidez em maleabilidade ao reajustar cada um a todos no meio social.

Ao possibilitar enxergar o mundo de uma maneira mais alegre e Idcida, o riso ndo pode
ser transformado em um instrumento inteiramente oficial, pois consiste em uma arma de
liberacdo nas méos do povo ao funcionar como um mecanismo para a sociedade se vingar das
liberdades que lhe foram tomadas. Seu caréater universal, popular e festivo ridiculariza todos
o0s estados da vida e todas as condi¢des de poder, sem se distanciar daquilo que é sério, pois
exerce sobre ele uma espécie de purificacdo:

O verdadeiro riso, ambivalente e universal, ndo recusa o sério, ele purifica-o e
completa-o. Purifica-o do dogmatismo, do carater unilateral, da esclerose, do
fanatismo e do espirito categorico, dos elementos de medo ou intimagdo, do
didatismo, da ingenuidade e das ilusdes, de uma nefasta fixacdo sobre um plano
Unico, do esgotamento estlpido. O riso impede que o sério se fixe e se isole da

integridade inacabada da existéncia cotidiana. Ele restabelece essa integridade
ambivalente (BAKHTIN, 1987, p. 105).

Essa ambivaléncia tem no carnaval a sua exemplificacdo perfeita. Considerada a festa
da mudanca, o carnaval traz, em si, uma forca regeneradora, ao permitir vislumbrar que outro

mundo é possivel, e constitui-se como uma esfera da liberdade utopica, na qual uma



23

cosmoviséo alternativa se descortina, recusando-se a consentir com a legitimidade do sistema
social estabelecido. Essa cosmoviséo, que
liberta do medo, aproxima ao maximo o0 mundo do homem e 0 homem do homem
(tudo é traduzido para a zona do contato familiar livre), com o seu contentamento
com as mudancas e sua alegre relatividade, opfe-se somente a seriedade oficial
unilateral e sombria, gerada pelo medo, dogmatica, hostil aos processos de formacéo

e a mudanca, tendente a absolutizar um dado estado da existéncia e do sistema social
(BAKHTIN, 1981, p. 173).

O carnaval é constitutivamente dialégico, pois mostra duas vidas separadas
temporalmente: a oficial, que esta submetida a uma ordem hierarquicamente rigida e é
monoliticamente séria e repleta de dogmatismo, temor e veneracdo; e a da praca publica,
marcada pela liberdade, pelo riso, pelas profanacfes e pelos contatos familiares com tudo e
com todos. “Ao utilizar a imagistica do carnaval, Bakhtin procurou nos desfamiliarizar com o
estado das coisas, para historicizar aquilo que era tido como imutavel e eterno e relativizar
clamores de verdade por meio da ‘parddia alegre da razdo oficial’” (GARDINER, 1992, p.
232).

Durante o carnaval, as relagdes humanas se contrapdem as relagdes sociohierarquicas da
vida cotidiana através da liberacdo de condutas, gestos e palavras da dominacédo das situacdes
dogmaticas da existéncia normal. Através do espirito carnavalesco, ha um dialogo entre dois
mundos

que, de outra maneira, estariam irremediavelmente separados. Pela linguagem
contaminada pelo riso, e pela parddia, o homem do povo tomava consciéncia critica
da existéncia de dois mundos — o mundo oficial, normativo, onde viviam os donos
do poder, e 0 mundo extraoficial, onde viviam os homens oprimidos pelo poder. Em
determinados dias do ano, porém, o0 respeito a cosmovisdo carnavalesca permitia a
alteracdo dessa ordem. Os oprimidos ganhavam o direito de, a partir de brincadeiras
verbais e de ritos e espetaculos especiais, trazer a tona 0 avesso da vida. Nesses

momentos, ria-se do opressor: tanto o poder da Igreja quanto o poder do estado eram
ridicularizados (BERNARDI, 2006, p. 78).

O conceito bakhtiniano de carnavalizagdo consiste na transposigdo, para a literatura e
outras artes, da energia do carnaval, que altera as aparéncias e apaga as diferencas entre
papéis e destroi a separacdo entre 0s géneros, os sistemas ideologicos fechados e os estilos,
anulando oposicOes através de um tratamento familiar. Enquanto movimento de
desestabilizacdo, subversao e ruptura em relacdo ao mundo oficial, a carnavalizacéo apresenta

a capacidade de construir um mundo utépico marcado por valores como igualdade, liberdade,
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abundancia e universalidade. Além disso, lida diretamente com a excentricidade, situagdo em

que a realidade se apresenta as avessas.

Baseando-se nessa teoria de Bakhtin e na premissa de que “a carnavalizagdo é categoria
que pode ser depreendida e analisada nos textos de qualquer época” (NORMA DISCINI,
2006, p. 90), pode-se afirmar que o jornalismo popular se apropria das categorias de
percepcdo carnavalesca do mundo, definidas como

o contato familiar, sem respeito a qualquer hierarquia, numa linguagem repleta de
obscenidades e livre das coercfes da etiqueta; a excentricidade, que permite ao
reprimido exprimir-se, tornando central o que é marginal, excluido, escandaloso,
contingente; o contato de elementos que estdo separados, dispersos, fechados em si
mesmos: 0 sagrado, o profano, o alto e o baixo, o sublime e o insignificante, a

sabedoria e a tolice; a profanagéo, os sacrilégios, os aviltamentos, as conspurcagdes,
as parodias dos textos sagrados (FIORIN, 2011, p. 101).

A distorcéo e a deformacdo dos valores da cultura oficial e religiosa, caracteristicas da
visdo carnavalesca do mundo, acontecem no plano do realismo grotesco. Este pode ser
definido como “um estilo anti-ilusionista que conta verdades sociais, apesar de fazé-lo em
formatos estilizados, parddicos e hiperbdlicos e ndo naturalistas. O seu pensamento partilha
com a vanguarda um impulso comum rumo a rebelido social, formal e libidinal” (STAM,
1989, p. 353). Uma das propriedades do realismo grotesco consiste em arremeter contra o
discurso dominante e sua forca transgressora esta relacionada a exposicdo de tudo o que for

oficial ao ridiculo e a profanacéo.

Trata-se, portanto, de um fendmeno de rebaixamento, que transfere todos os valores
abstratos, ideais, espirituais e elevados para o plano material e corporal, correspondente ao
ventre, a terra. Essa Otica do rebaixamento é concretizada através do vocabulario da praca
publica, que é esse espaco de liberdade utopica onde se desenvolveu um tipo de contato
familiar tdo intenso que propiciou o surgimento de uma linguagem especial para representa-la.
Esta é caracterizada por grosserias, blasfémias e diversas formas de obscenidades, que, usadas
livremente durante os periodos das festas, acabaram por assimilar a cosmovisdo carnavalesca,
capaz de romper as formalidades da hierarquia e das diferencas entre classes sociais, idades
ou castas e substituir tradi¢ces e canones estabelecidos por um modo de interagdo social livre

e familiar, baseado no principio de igualdade.

Ao criar um modo préprio de lidar com os conceitos de verdade e realidade, os jornais

populares valorizam a dramaticidade do fato, colocando emoc¢édo nos relatos para atrair 0s
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leitores e aumentar o nimero de vendagens (BERTHIER e SILVA, 2012). Para isso, recorrem
a estratégias mercantis que “fisgam” o publico, desde a explora¢do da tragédia alheia até
mensagens de duplo sentido que incitam a curiosidade morbida e a atracdo pelo grotesco. As
capas dos jornais populares trazem o linguajar obsceno que caracteriza o vocabulario da praca
publica, tipico do carnaval, quando “a vida saia de seus trilhos habituais, legalizados e
consagrados, e penetrava no dominio da liberdade utdpica. O carater efémero dessa liberdade
apenas intensificava a sensacdo fantastica e o radicalismo utdpico das imagens geradas nesse
clima particular” (BAKHTIN, 1987, p. 77), que € particularmente adequado as necessidades
dos impotentes, fracos e despossuidos a medida que possibilita a canalizacdo de desejos
utopicos ao assumir a forca do discurso dominante e apropria-lo para os seus proprios fins.

2.2 0 MITO DA OBJETIVIDADE JORNALISTICA E A GUINADA LINGUISTICA

A nocéo de que o jornalismo é um discurso comprometido com a verdade situa-se na
base do contrato de comunicacdo entre os jornalistas e os leitores e estd amparada em
determinadas ilusGes. Entre elas, as de que o jornalismo retrata a realidade como ela é e
aborda tudo o que é de interesse publico, que o compromisso com a verdade ndo estd
subordinado a nenhum outro interesse e que os jornalistas recorrem as fontes mais confiveis.
Tudo isso traca a imagem da midia como um campo que tem na credibilidade o seu capital
essencial. Ao se apresentar como objetivo e neutro, o jornalismo se posiciona como uma
instituicdo legitimada para narrar o cotidiano, como a voz estruturadora do real.

O conceito de objetividade surgiu na segunda metade do século XIX nos Estados
Unidos, em meio a supremacia do pensamento positivista, que reduziu a ciéncia ao
empiricamente verificavel por considerar apenas o que realmente fosse cientificamente valido.
Essa metodologia cientifica disseminou e fortaleceu a condenacdo da subjetividade humana,
considerada irracional e negativa. Passou a se distinguir, entdo, o fato do juizo de valor, o real
da valoragcdo humana do real e o acontecimento da opinido, o que representou um divisor de
aguas para o jornalismo. Entre o0s pressupostos aceitos coletivamente pelos estudos da

parcialidade, esta o de que

o0 ideal da objetividade sugere que os fatos possam ser separados das opinides ou
juizos de valor e que os jornalistas consigam um distanciamento relativamente aos
acontecimentos do mundo real cujo significado e verdade eles transmitem ao
publico através de uma linguagem neutra e competentes técnicas de reportagem.
Assim, os media noticiosos ofereceriam o resumo fiel dos acontecimentos mais
noticiaveis do dia — os mais relevantes e interessantes para o publico (HACKETT,
1993, p. 152).
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Com base na crenca de que a opinido e a noticia estdo separadas por uma fronteira
inconfundivel, técnicas de um estilo redacional impessoal foram desenvolvidas, prescrevendo
desde a auséncia de adjetivacGes até a ocultacdo do jornalista. Este, para garantir a
imparcialidade jornalistica, deveria atribuir a informacdo as fontes através do uso de aspas e
apresentar os pontos de vista de todas as partes envolvidas no fato noticiado. Embora esses

procedimentos

possam fornecer provas demonstraveis de uma tentativa de atingir a objetividade,
ndo se pode dizer que a consigam alcancar. De fato, tem sido sugerido que esses
procedimentos: 1) constituem um convite a percepgdo seletiva; 2) insistem
erradamente na ideia de que “os fatos falam por si”; 3) sdo um instrumento de
descrédito e um meio do jornalista fazer passar a sua opinido (TUCHMAN, 1993, p.
129).

O mito da objetividade traz, em si, ndo apenas a concepcdo de que a verdade absoluta
e a captura da informacdo pura sdo acessiveis, como também a presuncao de que é possivel
uma codificagdo perfeita das noticias. A ilusdo de que a objetividade jornalistica resulta em
uma visdo imparcial dos fatos implica tanto que o jornalista e os media noticiosos sejam
observadores independentes, separdveis da realidade social que noticiam, quanto que a
verdade dependa da neutralidade do jornalista em relacdo ao que é noticiado. Assim, apenas
qguando houvesse um distanciamento dos jornalistas em relagcdo aos acontecimentos do mundo
real cujo significado e verdade eles transmitem ao publico, seria possivel garantir a
veracidade da mensagem veiculada, destituida de opinides ou juizos de valor. Isso tem relagédo
com a tentativa de satisfazer a expectativa social de que os produtos jornalisticos sejam
consumidos como sendo a propria realidade, em vez de uma representacao simbdlica dela.

Ao se apresentar como um antidoto para a parcialidade, a objetividade oferece uma
camuflagem que dissimula o enquadramento do jornalismo a estrutura de poder vigente.
Como reflexiona Schudson (2010, p. 188), trata-se da “parcialidade mais insidiosa, dentre
todas”, visto que contribui para a reproducao de uma perspectiva da realidade social que se
recusa “a examinar as estruturas basicas do poder e do privilégio”. Entre as principais criticas
direcionadas ao ideal da objetividade no jornalismo, esta a auséncia de questionamento sobre
a validade dos pressupostos politicos nos quais as noticias sdo baseadas assim como a
natureza tendenciosa do conteudo das noticias para ratificar e fortalecer as estruturas de poder
estabelecidas, através da énfase em eventos especificos com a intencdo de controla-los e

manipulé-los, em detrimento dos movimentos reformadores da realidade social.
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A medida que possibilita, alimenta e reforca um enquadramento naturalizador e cético
quanto a capacidade de os individuos agregarem sentido ao seu mundo de vida e participar da

construcdo social da realidade, o mito da objetividade jornalistica

obscurece a evidéncia de um contelido epistémico, um saber compartilhado
intersubjetivamente, nos juizos morais, assim como a percepgdo de que 0 CONSeNnso
existente na ordem do discurso, ao atribuir valor as diversas identidades existentes
na sociedade, ndo se da de forma tranquila, liquida e certa, pois persiste
ocasionalmente uma disputa, uma controvérsia moral sobre as contradi¢Bes sociais.
A nocéo de objetividade no jornalismo implica a adocdo de um enquadramento que
se pretende lastrear na facticidade da ordem estabelecida, usurpando a consciéncia
do cidaddo como colegislador na definicdo da situacdo da realidade e membro de
uma comunidade moral. (ROCHA; GRADIM, 2019, p. 6).

Dai a importancia, para a deontologia jornalistica, da discussdo epistemologica sobre o
que as pessoas entendem por verdade ou razdo e as implicacbes de tais nogbes nessa
construcdo simbdlica da realidade. A busca de um paradigma cientifico capaz de superar 0s
pressupostos positivistas da ciéncia social tradicional, ocorrida na década de 1960, foi
estimulada pelos debates provocados pela teoria critica frankfurtiana e pelo impacto das ideias
estruturalistas e pods-estruturalistas. Conhecida como Guinada Linguistica, essa mudanga
consistiu na substituicdo da filosofia da consciéncia pela filosofia da linguagem como critério
de racionalidade por exceléncia. Ou seja, as limitacbes da filosofia da consciéncia foram
superadas através da destranscendentalizacdo para o paradigma construtivista, fundamentado
na filosofia da linguagem.

A Guinada Linguistica trouxe a superacdo da fonte de legitimacdo que a filosofia
classica atribuia a qualquer fenémeno da consciéncia: a autoconsciéncia. Com isso, a filosofia
da linguagem exigiu a substituicdo do acesso direto aos fendmenos e as representacdes, algo
pretendido pela filosofia da consciéncia, pelo seu exame indireto, por meio da andlise das
expressdes linguisticas utilizadas na transmisséo de pensamentos. Sob essa perspectiva, pode-
se "inferir a existéncia de uma estrutura racional da linguagem, que usamos
inconscientemente. A linguagem passa a ser vista, portanto, como instrumento de
racionalidade que permite comunicar o contetido dos pensamentos” (ARAGAO, 2002, p. 92).

Antes restrita a0 ambito da subjetividade individual, a razéo se tornou um produto
humano coletivo destranscendentalizado ao passar a ser concebida na intersubjetividade, esse
espaco que extrapola os limites do individuo isolado. Por conseguinte, a teoria da verdade
como correspondéncia perfeita entre a representacdo da realidade e a propria realidade,
conforme a epistemologia positivista, foi superada pela teoria consensual da verdade, que
pressupde a validacdo do sentido, da verdade e da razdo pelo consenso intersubjetivo da

comunidade de comunicagdo, em consonancia com a reflexdo habermasiana sobre o
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paradigma construtivista. Este pressupde uma teoria consensual da verdade, que considera a
definicdo do significado como um processo de negociagdo intersubjetivo realizado pelos
participantes da comunidade de comunicacdo. O consenso entre esses integrantes é
responsavel por estabelecer, sempre de maneira provisoria e passivel de revisdo, a nocao da
verdade e realidade das coisas e estados de coisas do mundo objetivo, além daquilo que deve
ser reconhecido como justo, correto e legitimo nas relagGes interpessoais do mundo social.

Entre as caracteristicas-chave do paradigma construtivista, esta a convic¢ao de que o
conhecimento é socialmente construido, sendo a compreensdo do mundo determinada pelos
processos sociais, e ndo pela natureza do mundo em si mesmo. Também apresenta um
ceticismo quanto a ideia de que as observagdes sobre 0 mundo revelam a natureza auténtica
deste, assim como tece criticas ao conhecimento dado, aceito sem discussdo. Além de
reconhecer que as formas de compreender 0 mundo s&o historica e culturalmente especificas e
relativas, o construtivismo assume o compromisso de explorar como a construgdo social de
pessoas, fendmenos ou problemas esta relacionada a praticas ou a¢des.

A capacidade do ser humano de construir conhecimento ultrapassa, entdo, os limites
da mente e passa a abranger um saber compartilhado intersubjetivamente. Isso significa
admitir que a Unica maneira de conhecer o mundo, enquanto coisa relatada, é por meio da
linguagem. Dessa forma, fica descartada qualquer possibilidade de acesso direto ao
conhecimento do mundo: como salienta Habermas (2004, p. 45), “a realidade com a qual
confrontamos nossas proposi¢des nao ¢ uma realidade ‘nua’, mas ja, ela propria, impregnada
pela linguagem.”. Os enunciados refletem, descrevem, expressam fatos e estes ndo existem
por si mesmos, em um estado bruto, pois séo evidenciados a partir da observacdo humana,
que se orienta por um conjunto de representacdes e esquemas utilizados para perceber,

interpretar, classificar e compreender os fenémenos. Ainda segundo a reflexdo habermasiana,

aquilo que justificadamente podemos afirmar o chamamos de um fato. Um fato é
aquilo que faz verdadeiro a um enunciado; dai que digamos que os enunciados
refletem, descrevem, expressam, etc., fatos. Ao contrério, as coisas e eventos, as
pessoas e suas manifestagBes, quer dizer, 0s objetos da experiéncia sdo aquilo acerca
do que fazemos afirmacBes ou do que enunciamos algo: aquilo que afirmamos dos
objetos é um fato quando tal afirmacéo esta justificada. Os fatos tém, pois, um status
distinto dos objetos [...] Com os objetos, faco experiéncias; com os fatos, os afirmo;
ndo posso experimentar fatos nem afirmar objetos (ou experiéncias com 0s objetos)
(HABERMAS, 2001, p. 117).

Através do paradigma construtivista e da sua teoria consensual da verdade, € possivel
superar a visdo da teoria da verdade como correspondéncia, pois as noc¢des de verdade e razdo
deixam de ser absolutas e passam a ser tidas como provisérias e passiveis de mudanca

conforme as transformagdes das pessoas que integram a comunidade interpretativa. 1sso faz
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com que a confiabilidade de uma informacao seja verificada exclusivamente pela competéncia
discursiva desempenhada, em vez de ser medida pela probabilidade de satisfazer as
expectativas de comportamento oriundas dessa informacdo nas esferas de acdo. Ou seja,
apenas os enunciados capazes de serem fundamentados podem ser considerados verdadeiros e
“a verdade de uma proposicéo significa a promessa de alcangar um consenso racional sobre o
dito” (HABERMAS, 2001, p. 121).

Enquanto as pretensdes de verdade se referem a estados de coisas ou eventos do
mundo objetivo e compdem discursos tedrico-cognitivos que superam a distancia entre as
observacgdes singulares e as hipdteses universais por meio da inducdo, as pretensdes de
validez normativa tém relagdo com as interagdes do mundo social e estdo inseridas nos
discursos pratico-morais. Assim, a ideia de verdade pode desenvolver-se apenas por
intermédio da compreensdo do desempenho discursivo de pretensdes de validez baseadas na
experiéncia.

No paradigma construtivista, a responsabilidade pela producdo das noticias pertence a
“pessoas que operam, inconscientemente, num sistema cultural, um depdsito de significados
culturais armazenados e¢ de padrdes de discursos”, aponta Traquina (2001). Os relatos
noticiosos trazem, em sua composicao, suposi¢cdes do que importa e faz sentido e aponta quais
consideracOes devem ser levadas em conta. Correia (2005) ressalta que, ao destacar as
condigdes intersubjetivas que antecedem a constatacao das evidéncias do mundo real, a Teoria
da Comunicacdo de Alfred Schutz contribui para a relativizacdo da objetividade no
reconhecimento dos fatos da realidade. Dessa perspectiva, resulta o distanciamento ou a
postura critica quanto a objetividade, que o jornalismo mantinha dentro de si como heranga do
positivismo.

Partindo do principio de que a comunicacdo engloba a constituicdo de universos de
significados comuns que possibilita a compreensdo através da construcdo de uma ideia
partilhada de realidade, o filésofo e socidlogo austriaco Schutz leva em consideracdo a
intersubjetividade existente na concepcao da natureza humana e da sua relagdo com o mundo
da vida, conforme relata Correia (2005). Essa consciéncia da participacdo dos jornalistas na
construcdo da realidade social tanto enfatiza a sua presenga no mundo quanto destaca a sua

influéncia na forma como ele é percebido, pois

saber que se fala de uma situacdo social, histérica e cultural determinada é mais
frutifero e enriquecedor sobre o ponto de vista epistemoldgico do que acreditar que
se sobrevoa a realidade sem a tocar ou do que acreditar que os seus enunciados sdo
espelhos claros aonde a realidade se reflete, clara e cristalina. Por outro lado,
permite vislumbrar o jornalista como alguém que fala desde uma situacdo dada, que
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participa de um universo partilhado do qual é observador, mas no qual é agente
social (CORREIA, 2005, p. 211).

O autor também aponta que, ao abordar o papel dos media na defini¢do das estruturas
de relevancia, a teoria de Schutz realga o poder que os jornalistas tém de estabelecer, valorizar
e canalizar os temas que merecem interesse e notoriedade para a coletividade. Para tornar as
narrativas jornalisticas compreensiveis e reconheciveis aos cidadaos tipicos, tais profissionais
refletem as tipificaces e relevancias consideradas dominantes. Dessa forma, as noticias néo
informam as coisas como elas sdo, e sim mostram como elas se encaixam na ordem da vida.
Isso faz com que os meios de comunicacdo oferecam uma avaliacdo moral e uma percepgéo
da hierarquia social, ambas visiveis através dos valores-noticia, que atuam em prol de uma
ordem convergente a medida que constroem arranjos institucionais e praticas sociais

adequadas.

2.3 VALORES-NOTICIA E TIPIFICACOES

Citando Hall (1981), Alsina (2009) enumera trés fungdes basicas da midia. A primeira
consiste em fornecer discursos a partir dos quais 0S grupos ou as classes constroem uma
imagem das vidas, significados, praticas e valores de outros grupos ou classes sociais e sobre
a sua situacdo com relacdo a globalidade. A midia também localiza, qualifica e classifica os
acontecimentos em um mapa da realidade social, através de qualificacGes avaliativas e
normativas que determinam quais realidades sdo aceitaveis e quais ndao sdo. Outra funcdo é
organizar, estruturar e juntar o que tem sido representado e classificado seletivamente dentro
de uma ordem reconhecida. Dindmica e dialeticamente, isso gera um consenso e constréi uma
legitimidade, ja& que esses elementos se adaptam ao contexto histérico e aos grupos

emergentes.

Fatores econbmicos, ideoldgicos e culturais exercem influéncia no processo de
noticiabilidade. Ao selecionar o que se torna noticia, o jornalismo néo apenas determina o que
0 publico deve saber, mas anuncia a sociedade sobre o0 que é importante ter conhecimento,
construindo, assim, a realidade social. De acordo com Soloski (1993, p. 141):

A noticiabilidade de um acontecimento esta relacionada com o afastamento daquilo
que se considera normal. Ao concentrar-se no desvio, no estranho e no insélito, 0s

jornalistas defendem implicitamente as normas e os valores da sociedade. Como as
fabulas, as “estorias noticiosas” contém uma moral oculta.
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As noticias publicadas no Aqui PE obedecem a alguns critérios, listados pelo editor-
geral do jornal popular pernambucano:

A gente escolhe pelo publico-alvo e, como a gente usa o conteddo do Diario [de
Pernambuco, jornal do mesmo grupo], o que acaba sendo um trabalho maior que a
gente faz ¢ um trabalho de curadoria, de ver o que mais tem a ver com o perfil do
publico, de acordo com as editorias. Por exemplo, a parte de policia é relativamente
pouco explorada no Diario, salvo em casos de grande repercussao, ja no Aqui, como
tem uma péagina geralmente diaria para policia, a gente ja faz esse contetido voltado
exclusivo para o Aqui. Esportes, a mesma coisa: a gente enfoca mais os trés times de
Pernambuco (Nautico, Santa e Sport), que sdo uma fonte-base das capas,
principalmente. E muito explorado tanto o futebol quanto a parte de violéncia, e a
parte de servigo também. Quando tem alguma questdo de aumento de passagem de
metrd, que a gente sabe que vai afetar muito o leitor do Aqui PE, entdo certamente
serd manchete ou tera uma forte chamada de capa. A gente tem uma pégina Geral
também, que tem que ter uma curadoria ainda maior porque é onde tem politica,
economia, mundo e Brasil. Desses quatro, vocé seleciona duas ou trés noticias mais
importantes para encaixar naquela pagina, que é uma pagina apenas, salvo também
em um caso de grande repercussdo, ai a gente separa um pouco mais de paginas,
mas ¢ feito voltado também para o puablico-alvo do Aqui, que seria basicamente
classe C, classe D e um pouco da classe B, que ele acabou abarcando com o tempo
(BOURBON, 2020).

Essa relacdo do jornalista com o fato observado leva em consideracdo a concepgdo dos
critérios de noticiabilidade: relacionados a um juizo subjetivo, eles determinam se um
acontecimento, ou assunto, € susceptivel de se tornar matéria noticiavel. Como exemplos,
podem ser citados a clareza do fato, o elemento de surpresa, a proximidade geografica, o
impacto e o conflito pessoal. Além de provocar efeitos sobre a realidade social, uma vez que
consiste em uma forma de exercicio de poder, o jornalismo também atua sob os principios do
negocio. Por isso, ha noticias que buscam satisfazer a curiosidade do publico, preenchendo a
necessidade de diversdo dos leitores. Nesse contexto, passa a ser valorizado o “interesse do
publico” em vez do “interesse publico”.

As relacfes entre noticiabilidade e a cultura profissional e dos valores-noticia com a
organizacdo do trabalho sdo destacadas por Wolf (1987). O autor apresenta a noticiabilidade
como um “complexo de requisitos que se exigem para os eventos — do ponto de vista da
estrutura do trabalho nos aparatos informativos e do ponto de vista do profissionalismo dos
jornalistas —, para adquirir a existéncia publica de noticia” (p. 195) e define os valores-
noticia como “a resposta a pergunta seguinte: quais 0s acontecimentos que séo considerados
suficientemente interessantes, significativos e relevantes para serem transformados em
noticia?” (p. 175). S&o quatro os critérios de noticiabilidade apontados pelo autor. Referente
ao contetdo, o primeiro engloba a importancia e o interesse das noticias, levando em
consideracdo a hierarquia dos envolvidos e os efeitos sobre a sociedade ou sobre o interesse

publico, além da quantidade de envolvidos e a representatividade do acontecimento para
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desdobramentos futuros de uma situacéo especifica. Em seguida, ha o critério relacionado ao
produto, que guarda ligagdo com a disponibilidade das informagdes e com os do veiculo de

imprensa. Os dois ultimos consistem no respeito ao publico e a concorréncia.

Um dos diversos autores® que propdem uma espécie de taxonomia dos valores-noticia,
Traquina (2001) parte do trabalho de Wolf e os diferencia em dois grupos: os de selecéo, no
momento da decisdo por um ou outro acontecimento, e 0s de construcdo, que se manifestam
durante a redagéo dos textos. Ao dissecar o primeiro deles, chega-se a dois subgrupos: de um
lado, para avaliagdo da importancia e do interesse das noticias, estdo os critérios substantivos
(a morte, a notoriedade do ator principal envolvido, a proximidade geografica ou cultural, a
relevancia sobre a vida da comunidade, a novidade, a notabilidade/o que se afasta da
normalidade, o inesperado, a controvérsia, a infracdo de regras e o escandalo). Do outro,
encontram-se 0s critérios contextuais, que analisam as condi¢cBes em que o trabalho foi
produzido, incluidos nessa lista a disponibilidade (possibilidade estrutural de fazer a
cobertura), a concorréncia, o equilibrio, a visualidade (se existem imagens para compor a
historia) e o dia noticioso (0 qudo importante é o fato em uma ponderacdo com 0s outros
ocorridos na mesma data).

Entre os valores-noticia de construcdo, que indicam o que deve ser realgado, omitido e
priorizado intencionalmente na redacdo e na edicdo dos textos, estdo a simplificacdo, quando
clichés e esteredtipos sdo utilizados para reduzir a natureza polissémica do acontecimento; a
amplificacdo, que consiste no exagero do ato ou das suas consequéncias para que a noticia
seja notada e gere manchetes atrativas; a relevancia, que confere ao fato um sentido junto ao
publico, ganhando significancia para 0 maior numero de pessoas possivel; a personalizacdo,
gue acrescenta personagens ao ocorrido para simbolizar a situacdo narrada; a dramatizacéo,
que reforca o aspecto emocional do acontecimento; e a consonancia, que adequa a noticia a
um molde para que se encaixe em uma narrativa conhecida pelo publico.

Para Silva (2005), a noticiabilidade abrange os fatores potencialmente capazes de
influenciar a producdo da noticia, como aspectos do fato, o nivel qualitativo de texto e

imagem, as condigdes favoraveis ou restritivas do veiculo de imprensa, as consideragdes

® Entre eles, Sousa (1999) cita Van Dijk como responsavel por acentuar limitacBes cognitivas especificas da
rotina produtiva que agiam como fatores importantes na valoracdo das noticias e por resumir a sete os critérios
de noticiabilidade para os jornalistas: 1) novidade; 2) atualidade; 3) pressuposi¢do; 4) consonancia com normas,
valores e atitudes compartilhadas; 5) relevancia (para o destinatario); 6) proximidade (geografica, social,
psicoafetiva); e 7) desvio e negatividade.
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pessoais e a cultura profissional do jornalista, a relacdo deste com o publico e as fontes,

questdes éticas e circunstancias politicas, sociais, econdémicas e histdricas. Além disso,

no campo de estudos sobre produtos jornalisticos especificos, os valores-noticia
constituem também referéncias para a operacionalidade de analises de noticias,
permitindo identificar similaridades e diferenciacfes na selecdo ou hierarquizacao de
acontecimentos em diversos veiculos da imprensa, e possibilitando percepcdes
histéricas e culturais sobre o processo produtivo das noticias. Podem ter utilidade
ndo s6 no estudo de fatos noticiaveis, mas também no que diz respeito a
acontecimentos noticiados (SILVA, 2005, p. 100).

A pesquisadora defende a existéncia de uma distin¢do entre valores-noticia e critérios de
noticiabilidade, descartando a possibilidade de eles serem compreendidos como sindnimos.
Também chamados de valores informativos ou fatores de noticia, os valores-noticia
correspondem a caracteristicas do fato em si e constituem uma parte das escolhas
sequenciadas que determinam a noticiabilidade, ou seja, € um dos grupos de critérios que
atuam no processo de producédo noticiosa, que envolve outros componentes, como formato do
produto, qualidade da imagem, linha editorial, custo e publico-alvo. Recorrendo a
adverténcias feitas por Correia (1997), ela faz uma ressalva importante sobre os valores-

noticia: apesar de serem aplicados em todas as fases da atividade jornalistica, eles

ndo se constituem necessariamente como impedimentos ao trabalho do jornalista;
n&o funcionam isoladamente, mas em diferentes combinac@es e de forma negociada;
fazem parte da cultura profissional dos jornalistas, constituindo-se ndo em critérios
abstratos ou pontuais, mas sim num quadro de avaliacdo racionalizado e
interiorizado pelos jornalistas; sua utilizagdo visa permitir uma operacionalidade no
processo de producdo da noticia e orientacdo da acdo da rotina dos jornalistas;
valores-noticia evoluem com o tempo, ndo constituindo arquétipos imutaveis
(SILVA, 2005, p. 105).

Os critérios de noticiabilidade, que buscam identificar eventos capazes de se tornar
noticias, tém vinculo direto com a visdo editorial e com os valores sociais e politicos dos
jornalistas, uma vez que

os produtores de contetdo traduzem a realidade em forma de noticias, seguindo seus
préprios entendimentos profissionais do que seria uma categorizacdo apropriada,
levando em conta as necessidades da organizacdo, a linguagem que seria a mais

adequada para 0 meio de comunicacéo para o qual trabalham e uma proje¢éo do que
seriam os interesses dos leitores (TUCHMAN, 1969).

Com isso, ratifica-se a desconstrucdo do ideal da objetividade jornalistica, destacando a
subjetividade dos jornalistas, como ressalta Cornu (1994) ao afirmar que "o discurso
jornalistico sobre a atualidade gira em torno, muitas vezes, da promoc¢do do fato banal ao
estatuto de notavel. E essa promogdo sO é possivel porque o jornalista estd inserido num
ambiente de instrumentalizagdo dos media”. Espacos por exceléncia de projecdo de

construcdes identitarias, os meios de comunica¢do assumem o0 protagonismo na difuséo,
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criacdo, manutencdo ou modificacdo do imaginario social, transformando os discursos

midiaticos no palco preferencial das representagdes sociais.

No processo de produgdo jornalistica, os acontecimentos sdo submetidos a um
julgamento dos jornalistas: estes procuram naqueles os valores-noticia, que variam e se
misturam permanentemente. No entanto, nos jornais populares, é possivel perceber a
predominancia de caracteristicas que ampliam as chances de os fatos serem noticiados, como
0 entretenimento e a proximidade. Sdo0 esses elementos que permitem que algo que seja
proximo geograficamente ou culturalmente dos leitores seja narrado de forma dramética,

buscando-se identificacdo destes com 0s personagens da narrativa noticiosa.

E importante ressaltar, sobretudo, que os valores-noticia s&o, mais do que critérios de

relevancia de um fato, verdadeiras estruturas de retaguarda social. Dessa forma,

revelam ndo tdo somente as propriedades que um fato tem para se tornar noticia aos
olhos de um jornalista, mas também apontam para uma representacdo do interesse
jornalistico do leitor da publicacdo — a percepcdo do veiculo e do jornalista sobre o
que este publico necessita e deseja em termos de informagdo jornalistica. A imagem
do leitor-alvo é formada: por dados de pesquisa, pelo universo possivel de
anunciantes, pelo lugar social do leitor e pela representacdo do leitor popular, pelas
suposi¢des sobre a identidade do leitor (AMARAL, 2006).

Verifica-se, entdo, que os jornalistas compartilham n&o apenas interpretacfes, mas
também um imaginario de representacfes, uma vez que essa imagem que constroem e
alimentam do publico é o que determina desde o enquadramento do fato até a estruturacdo da
noticia. E essa representacdo do interesse jornalistico dos leitores abrange inclusdes e
exclusdes, acbes que reproduzem as relagcdes de poder existentes. De acordo com a imagem
que se tem do publico-alvo, as singularidades dos fatos jornalisticos sdo destacadas,
constituindo, assim, uma marcacao de fronteiras simbdlicas que categorizam os leitores sob o

critério de qual noticia deve interessar a quem.

O papel dos meios de comunicagdo no estabelecimento das estruturas de relevancia foi
analisado por Alfred Schutz. As reflexdes de Correia (2011) sobre o pensamento desse
filosofo e soci6logo austriaco apontam que, para Schutz, o jornalismo generaliza a
comunidade de interesses e da reciprocidade de expectativas que tornam o discurso inteligivel
e que suportam o préprio conceito de novidade, permitindo a midia alterar ou consolidar
sistemas de relevancia ao levar ao conhecimento do publico aquilo que entende ser importante

discutir. Assim, cabe aos valores-noticia refletir essa interseccdo entre sistemas de relevancias
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identificados como preferidos dos leitores, a politica editorial do veiculo, as préticas

sancionadas pela profissdo assim como a rotina dos jornalistas.

Na intengédo de exemplificar como 0s meios de comunicagdo atuam na organizagdo dos
quadros de relevancia nos pontos de vista naturais dos cidaddos e como a imposicédo de tais
sistemas concede espago a existéncia de preconceitos, Schutz desenvolve o conceito de
tipificacdes, que consistem em processos generalizadores pelo qual lidamos com o mundo e
que constituem modos de estabelecer regularidades diante das mudangas. Ao identificar o0s
temas, as pessoas e 0s interesses que se revelam mais apelativos para os consumidores de
informagdo, os jornalistas elaboram, enquanto observadores sociais, “construgdes de segundo
grau sobre as construg¢fes do senso comum dos cidaddos vulgares” (CORREIA, 2011, p. 193).
Dessa forma, as noticias refletem o significado subjetivo que esses agentes atribuem as acdes

praticadas nos fatos em que se encontram envolvidos.

De acordo com Correia, em suas reflexdes sobre a teoria de Schutz, o conhecimento
socialmente relevante é transmitido através da linguagem, que, ao construir 0 mundo na sua
tipicalidade, torna-se 0 meio tipificador por exceléncia. No processo comunicacional, a
tipificagdo representa simultaneamente o discurso existencial auténtico da pessoa e o discurso
convencional sedimentado pela sociedade, uma vez que

este processo de abstraches e estandardizagBes implica compartilhar um contexto
comum. A troca comunicativa impde como condi¢do de possibilidade ndo apenas
compartilhar o mundo, mas a sua compreensdo de um modo similar ao que outro o
compreende. Os participantes na comunicagdo compartem, pelo menos em parte, um
sistema de relevancias, um conjunto de tipificagdes, um acervo de conhecimentos

que permitem a capacidade de interpretar e expressar 0s significados subjetivos
implicitos nas a¢gdes comunicativas (CORREIA, 2011, p. 194).

Partindo do principio de que a linguagem e a comunicacdo desempenham um papel
fundamental na construcdo da realidade social, torna-se imprescindivel o reconhecimento
significativo da acdo da midia na elaboracdo, amplificacdo, divulgacdo e partilha de
significados. Os seres humanos agem, cada vez mais, em relacdo a realidade com base no
significado que atribuem a ela. E grande parte da partilha desse significado é oriunda dos
processos de midiatizacéo, que

permitem a ultrapassagem das diversas subjetividades individuais e orientam os
atores sociais ao nivel de uma dimensdo cognitiva — sustentam as representacGes
sociais da realidade social e natural — e de uma dimensdo prescritiva — indicam os
objetivos e as normas de acordo com as quais os individuos e as coletividades
devem comportar-se. De acordo com esta visdo, de certa forma, a comunicacéo

desempenha um papel fundamental na constituicdo da experiéncia que temos do
mundo (CORREIA, 2011, p. 205).
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Dentro do contexto da Fenomenologia Social, que possibilitou a abertura de uma linha
de investigacdo no dominio dos meios de comunicacdo e da construgdo da realidade, Schutz
propbs uma teoria do conhecimento em torno do conceito de relevancia, segundo Correia
(2011). Por relevancia, compreende-se um sistema que permite a escolha do que € importante
para um grupo social. Nesse processo de estabelecimento de estrutura de relevancias, os
jornalistas desempenham um papel fundamental de promover a amplificagdo midiatizada de
significados. Tais profissionais possuem o poder de definir, valorizar e canalizar assuntos e

circunstancias que merecem interesse e notoriedade para a coletividade.

Ao apresentar a comunidade, as tematicas e as pessoas sobre as quais 0 debate deve
incidir, os meios de comunicacdo alteram ou consolidam sistemas de relevancia, pois dédo
conhecimento publico do que se entende ser importante discutir. Nessa relagdo com o mundo
da vida social, as tipificacbes emergem como um procedimento de classificacdo que
estabelece regularidades em um mundo ameacado pela contingéncia. Portanto, constituem
uma forma de garantir que € possivel lidar com o mundo através de uma ordem no tempo e no

espaco de natureza pragmatica.

Os jornais populares se preocupam em construir narrativas facilmente compreensiveis e
reconheciveis aos cidaddos tipicos, o que leva o jornalista a refletir as tipificacbes e
relevancias consideradas dominantes. Dessa forma, concebe-se uma relagdo problemética com
a realidade, visto que o conhecimento de senso comum que as noticias disponibilizam néo

contemplam “como as coisas s30”, e sim como elas se “encaixam” na ordem das c0isas:

Ao contar historias acerca de como é a ordem das coisas, as instituicdes noticiosas
oferecem, simultaneamente, uma avaliagdo moral, uma concepcdo de procedimento
e uma percepcdo da hierarquia social que se torna visivel nos “valores-noticia”
representados nos livros de estilo. Nesse sentido, as noticias também constroem o0s
arranjos institucionais e praticas sociais mais adequadas tornando-se operadores de
uma ordem convergente (CORREIA, 2011, p. 209).

2.4 AUTONOMIA DO JORNALISTA E AUTORIDADE DO PUBLICO

O jornalismo objetivista estigmatiza a fungdo do jornalista, acusando tal profissional
de distorcdo ideologica ao expressar suas crencas. No entanto, se o jornalismo, no
desempenho da sua funcédo social de articulacdo e mediacdo da discusséo publica, atende aos

anseios da ideologia epistémica positivista e deixa de cumprir suas obrigacdes de apurar,
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investigar, interpretar e cobrar a responsabilidade diante dos valores morais e éticos vigentes
na sociedade acaba por impedir a formagdo do tribunal da opinido puablica. Como
consequéncia, as instituicdes democraticas ndo funcionam plenamente e se tornam reféns dos

grupos que dominam o poder do aparelho de Estado e o capital do mercado.

Por sua vez, a filosofia pragmatica da comunicacdo e o interacionismo simbdlico
determinam que a imprensa tenha o poder ¢ o dever de influenciar a “formagdo de opinido
publica mobilizando a comunidade para a agao politica” (PARK, 2008, p. 71). O panorama da
mediacdo jornalistica € marcado, portanto, por uma tensdo ideoldgica entre dois polos: de um
lado, os meios de controle sisttmicos pressionando para a imposicdo de um discurso
naturalizador e autoritario que pretende se autovalidar através da alienacdo da cidadania,
contemplando enquadramentos favoraveis aos interesses das elites e a ideologia dominante; e
do outro, jornalistas se esforcando para promover o esclarecimento da sociedade, além da
mobilizacdo de intelectuais, artistas e movimentos sociais e demais pessoas comprometidas

com a emancipacao das opressdes e a mudanca social.

Baseado na teoria consensual da verdade, o paradigma construtivista confere ao
jornalista a necessidade de articular e mediar a discussdo publica abrangendo a diversidade
significativa de versdes existentes na sociedade. Isso implica o reconhecimento da autoridade
do publico, enquanto comunidade de comunicacdo, na definicdo do sentido e na deliberacao
democratica quanto aos assuntos coletivos. A pressdo que o tribunal da reputacdo da opinido
publica articulada pelo jornalismo exerce para induzir pessoas e governos a conformidade
com os valores éticos e morais € alvo das reflexdes de Elizabeth Noelle-Neuman (2018). A
estudiosa alemd aponta a existéncia de uma condenacdo ao isolamento social e a
desaprovacdo se ndo houver uma correspondéncia dos posicionamentos desses dois grupos
com 0s que s3o considerados majoritarios. E dela o conceito de “clima de opinido”, que se
refere a complexidade que os meios de comunicacdo de massa conferem ao entendimento da

nog¢do que o individuo tem das tendéncias do meio social onde esté inserido.

Ainda de acordo com a pesquisadora, quando os veiculos de comunicacdo expéem um
ponto de vista minoritario como majoritario, acabam por induzir aqueles que acreditam estar
em maioria a manifestarem entusiasticamente seus posicionamentos em publico, ao passo que
as demais pessoas, sob a sensacdo de pertencerem a minorias, Sdo pressionadas a permanecer

caladas devido ao receio do isolamento social. Dessa forma, tal funcionamento distorcido das
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instituicdes midiaticas acarreta uma desautorizacdo dos valores éticos e morais que sdo

imprescindiveis a vida democratica.

Sob a perspectiva construtivista, cabe ao jornalista exercer a funcédo de articulador e
mediador da discussdo publica, assumindo o compromisso ético de levar em conta a
diversidade significativa das versdes que ha na sociedade e apresentar um posicionamento

critico diante das questbes publicas, sendo capaz de

elaborar um juizo respaldado no conjunto de principios morais para que a sociedade
possa formar uma vontade politica em que a opinido publica se constitua em tribunal
da honra capaz de coordenar o desempenho das instituicdes democraticas e ameacar
com o isolamento social as transgressdes e desvios as normas e leis (ROCHA,;
GRADIM, 2019).

No que se refere a legitimidade do jornalismo, cabe ao pablico reconhecer como validos
os procedimentos desenvolvidos na producdo jornalistica, uma vez que nao é funcdo dos
jornalistas forca-lo a aceitar os relatos noticiosos. Diante desse cenario em que os leitores,
telespectadores e ouvintes precisam acreditar na aceitacdo publica do conhecimento
jornalistico produzido, fica evidente a necessidade da validacdo intersubjetiva da comunidade
de comunicacdo constituida pelo publico, que exerce total influéncia para a existéncia da

autoridade jornalistica.
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3 O JORNALISMO POPULAR E SUAS PRATICAS SENSACIONALISTAS

3.1 OS DESAFIOS DOS JORNAIS POPULARES

Em contraponto aos chamados jornais de referéncia — termo criado por Amaral
(2006) para se referir “aos grandes jornais consagrados econdmica e politicamente longo da
historia que dispdem de prestigio no pais e sao dirigidos as classes A e B, também conhecidos
como quality papers e considerados veiculos de credibilidade entre formadores de opinido”
(p. 3) —, os jornais populares atendem a mercados, anunciantes e leitores diferentes. Tendo
como publico-alvo as classes C, D e E, formadas por pessoas em busca de historias curiosas,
entretenimento e servicos, o jornalismo popular busca captar a atencdo dos leitores através de
capas chamativas, com linguagem simples e énfase no exagero. Para atrair o publico, a
cobertura predominante é da inoperancia do poder publico, da vida das celebridades, dos
times de futebol e do cotidiano do povo. Entretanto, esse tipo de imprensa provoca efeitos
colaterais, contribuindo para uma excessiva dramatizacdo dos fatos e priorizando o interesse
do publico em detrimento do interesse publico, além de recorrer a vitimizacdo das camadas
populares da sociedade.

Os principios jornalisticos tradicionais sdo mais facilmente tensionados nos jornais

populares

porque se destinam a um publico de menor escolaridade e sdo mais vulneraveis ao
mercado publicitério, pois ndo contam com assinaturas. Assim, a imprensa popular
busca satisfazer os leitores a qualquer custo, pois sdo bastante vollveis em funcéo
do baixo poder aquisitivo e precisam ser conquistados cotidianamente. Os produtos
jornalisticos populares precisam mostrar uma conexao com o seu publico, pois sdo
mais dependentes de um mercado que muda facilmente. E muito mais dificil vender
jornal para quem tem baixo poder aquisitivo e pouco hébito de leitura. (AMARAL,
2006, p. 52).

Por conta disso, a légica das noticias nos jornais populares consiste em dar destaque
ao que interfere diretamente no cotidiano da populacdo ou as histérias com caracteristicas
mais dramaéticas. Para conseguir atender aos interesses mercadoldgicos da sua criacdo, tais
publicacdes recorrem a determinados recursos tematicos, estéticos e estilisticos deslocados do
discurso jornalistico tradicional, rumo a valorizacdo da subjetividade. Sob a otica do
jornalismo popular, o mundo é percebido de forma personalizada e os fatos sdo singularizados
ao extremo para que a informacdo seja sindbnimo de sensacdo e a realidade seja mostrada
como um espetaculo, atraindo o publico através de estratégias sensacionalistas e de

entretenimento, por intermédio de uma narrativa que
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transporta o leitor; é como se ele estivesse 14, junto ao estuprador, ao macumbeiro,
ao sequestrador, sentindo as mesmas emoc0es. Essa narrativa delega sensacdes por
procuracgdo, porque a interiorizacdo, a participacéo e o reconhecimento desses papéis
tornam o mundo da contravencdo subjetivamente real para o leitor. A humanizacdo
faz com que o leitor reviva o acontecimento como se fosse ele préprio o autor do
que esta sendo narrado (PEDROSO, 2001, p. 17).

Esses recursos e estratégias sdo definidos com base em projecbes mdtuas entre 0s
jornais populares e o seu publico-alvo. Além desse tipo de publicacdo projetar e idealizar os
interesses dos leitores, estes também imaginam como os periodicos devem informéa-los, dando
origem a um contrato entre as duas partes. Nele constam clausulas como a imediaticidade e a
reivindicagdo — em que o jornalismo popular assume o papel de intermediacéo entre o poder
publico e os leitores, que passam a ser dependentes do assistencialismo da midia — e a
manutencdo de esteredtipos historicos, que aprisionam as classes sociais economicamente
mais desfavorecidas a concretude da realidade, sendo desnecessario aos jornais populares
buscarem as causas dos problemas sociais.

Enguanto nos jornais de referéncia’ os principais critérios de noticiabilidade englobam
fatos que tenham impacto sobre a nagdo, gerem importantes desdobramentos para muitas
pessoas, sejam relacionados a politicas publicas, envolvam personalidades importantes ou
possam ser divulgados com exclusividade, os jornais populares apresentam valores-noticia
distintos. Na imprensa popular, os relatos noticiosos precisam ser (teis, passiveis de serem
simplificados ou referentes a fatos que sejam geografica ou culturalmente proximos dos
leitores, além de poderem ser narrados dramaticamente para causar uma identificacdo com os
personagens envolvidos e, assim, atender a funcédo de entreter o publico-alvo.

Intimamente vinculado aos conceitos de sensacao e da emocao, 0 entretenimento é um
valor-noticia primordial ao jornalismo popular e baseia-se na ideia de que os leitores apenas
pretendem desfrutar, satisfazer-se, deliciar-se em sua relacdo com a midia. Com isso, tudo o
que prende e atrai 0 olhar, seja uma cena escandalosa, ridicula ou incomum, tem potencial
para ser publicado. Entre as categorias de entretenimento que encontram espacgo Nnos jornais

populares, estdo desde historias de interesse humano, de gente comum em situacGes raras ou

7 A partir da definicdo de Amaral (2006), podem ser citados como exemplos da imprensa de referéncia no Brasil
jornais consagrados nacionalmente, entre eles: O Globo, Folha de S.Paulo e o Estado de S. Paulo. Tais
periddicos, direcionados “as classes A e B, com leitores de escolaridade mais elevada, sdo aqueles considerados
tradicionais e sérios, com linguagem culta, com pequenas incursdes na popular, com densidade de textos e pouca
imagem” (NOBREGA, 2008, p. 9).
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de famosos surpreendidos na rotina até aquelas em que se verifica uma inversdo de papéis ou
que abordam feitos excepcionais e heroicos.

Ao discorrer sobre as relacdes entre jornalismo e entretenimento, Assis (2016) defende
que “ndo deve haver essa confusdo, mas isso ndo quer dizer que ndo haja influéncias,
aproximagdes. Em hipétese alguma, é demérito propiciar diversdo por meio da atividade
jornalistica”. Através do chamado “infoentretenimento”, recursos narrativos e dramaticos
tipicos do entretenimento sdo absorvidos, adaptados e utilizados pelo jornalismo como uma
estratégia para aumentar o nimero de leitores. Isso acaba embaralhando as fronteiras entre as
duas instancias, que sao articuladas pelos produtos midiaticos, ainda que se tente evitar algum
prejuizo ou deformacéo de ambas.

Outros valores-noticia fundamentais do jornalismo popular sdo a utilidade e a
proximidade. A primeira se refere a caracteristica dos jornais populares de se transformar,
para o publico-alvo, em manuais de sobrevivéncia em um mundo cada vez mais complexo.
Nessas publicaces, os leitores buscam referéncias de como viver a semelhanga dos famosos
ou conforme o que recomendam os especialistas. Por mostrar como as pessoas devem se
comportar, a imprensa popular se torna uma referéncia comportamental e cultural para quem
I& tais publicagbes. Além disso, o assistencialismo desse tipo de midia considera os leitores
como coitados que precisam ser ajudados em diversos aspectos da vida cotidiana.

No outro critério de noticiabilidade, a proximidade ao leitor pode ser alcancada através
de trés formas: pelos personagens envolvidos no relato noticioso, ja que se busca uma
personalizacdo tanto dos problemas quanto das solucdes, pois 0 que interessa é a vida das
pessoas do povo; pela linguagem utilizada, na qual predominam a oralidade e os verbos no
imperativo como uma estratégia de comunicacdo direta com os leitores; e pelo contetido do
fato, pois interessa o local em vez do nacional ou internacional, sobretudo temas relacionados
ao cotidiano dos leitores, como atendimento de salde, mercado de trabalho, seguranca
publica, televisdo e futebol. A preferéncia do Aqui PE em noticiar fatos que estejam
geograficamente situados proximo aos leitores foi ratificada pelo editor-geral do jornal:

Hoje, basicamente é o futebol que permite a gente fazer humor de forma mais
contundente. Por exemplo, o Meia Hora [jornal popular do Rio de Janeiro] pega, as
vezes, muitas noticias internacionais, até uma noticia bem bizarra que aconteceu na
Australia e [coloca na] manchete. Eu ja ndo gosto muito de seguir essa linha. Eu
prefiro sempre o local, a ndo ser num dia que realmente ndo tiver nada,
absolutamente nada, ai tem que apelar para alguma coisa desse tipo. Mas eu acho
que é um humor regionalizado e com esse deboche, de futebol principalmente, da
ironia... (BOURBON, 2020).
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A venda exclusiva em bancas, 0 preco baixo, 0 numero reduzido de péaginas, a
abundancia de cores e fotos na capa e a publicidade adaptada ao publico-alvo sdo algumas
caracteristicas comuns aos jornais populares. O formato desse tipo de publicacdo vem na
esteira da ascensdo de camadas de menor poder aquisitivo ao mercado consumidor de

informagdes, configurando

um publico com pouco tempo para dedicar a leitura e que tem boa parte da formacao
cultural pautada pela televisdo, o que justificaria as noticias curtas, pulverizadas e
tratadas de forma didatica, tanto no texto quanto na diagramacdo. O preco baixo se
justificaria levando em conta que os consumidores sdo usuarios de transporte
publico, moradores da periferia, com filhos e comprometimento alto do salario com
despesas de moradia e alimentacéo. O custo-beneficio diz respeito ao fato de o leitor
ter de perceber que o dinheiro investido rendeu dividendos. Esse “plus” pode ser
cultural, na medida em que a informag&o ajude o leitor e sua familia a solucionarem
problemas da vida pratica e a ganharem tempo, ou material, como os brindes
regularmente oferecidos no formato “junte e ganhe™ (NOVO, 2010, p. 20).

A prética do jornalismo popular envolve o atendimento a determinados pré-requisitos.
Um deles é a criacdo de um projeto grafico adequado aos propositos da publicacdo e que
garanta identidade — os leitores precisam se identificar com a estética do jornal, que deve ser
facilmente reconhecido nas bancas — e legibilidade — é necessario indicar o caminho do
olhar ao publico-alvo, que, em sua maioria, tem pouco habito de leitura. Também deve ser
promovida uma troca do ponto de vista, ou seja, o0 transito deve ser abordado sob a ética de
guem anda de 6nibus, a greve do Instituto Nacional de Seguridade Social (INSS) deve ser
noticiada com foco nos prejuizos a populacéo e a programacao cultural precisa dar destaque a
eventos gratuitos ou que tenham ingressos a precos populares. Com relacdo a capa, as
manchetes e as chamadas devem ser criativas e até mesmo brincalhonas, utilizando o humor
como estratégia para atrair os leitores.

Conhecer o publico-alvo € outra meta primordial dos jornais populares, que precisam
se policiar para se distanciar do risco de forjar uma linguagem estereotipada, pois esta pode
causar o efeito contrario de distanciar os leitores. Quando um jornalista escreve para esse tipo
de publicacéo, esta

produzindo informagdes para pessoas com determinadas caracteristicas culturais, na
maioria das vezes distintas daquelas com as quais os profissionais convivem. O
profissional da imprensa popular deve mesclar responsabilidade social, competéncia
na apuracdo e na contextualizacdo do fato e sensibilidade para descrevé-lo do ponto
de vista popular, numa linguagem simples e didatica. Precisa estar disposto a
enxergar 0 mundo que existe além do seu. A préatica do jornalismo popular é um
exercicio de empatia porque exige que o jornalista permanentemente se cologue no
lugar do leitor (AMARAL, 2006, p. 126).

Apesar da importancia de os jornais populares conhecerem a realidade do publico-

alvo, esse conhecimento ndo significa necessariamente subordinar-se integralmente aos
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interesses dos leitores. Praticar o jornalismo popular exige dos jornalistas uma vigilancia
permanente para, de um lado, ndo esquecer para quem estd escrevendo e, de outro, ndo
noticiar apenas 0 que aparentemente interessa ao publico. Para Sousa (1999, p. 63), sucumbir
ao interesse do publico, ou dar a informacdo um rotulo digerivel, traz distor¢des inevitaveis:
“Entreter jornalisticamente tende a degradar a fungdo informativa e, consequentemente,
reguladora e mediadora que os meios de comunicagdo possuem na sociedade”.

E preciso ser simples e didatico, além de utilizar uma linguagem préxima a das classes
populares, mas redobrando a atencdo quanto aos riscos da popularizacdo do discurso
midiatico, como o desrespeito ao sofrimento alheio, esse efeito colateral do excesso de
dramatizacdo, que consiste em exagerar na representacdo dos fatos ou dar a eles uma
importancia maior do que a necessaria. Outra ameaca € a vitimizacdo das pessoas do povo,
que, desprovidas de capital econdmico e de escolaridade mais ampla, ndo raramente sdo
representadas como vitimas ou excluidas da sociedade, como se isso fosse uma condicdo para
que tenham visibilidade e existam no meio social. Além disso, a personalizagdo excessiva dos
fatos acaba por superdimensiona-los somente na perspectiva dos individuos, impedindo que

as noticias sejam inseridas em um contexto mais amplo e adquiram representatividade social.

3.2 ESPETACULARIZACAO E ENTRETENIMENTO NOS JORNAIS POPULARES

No ambito do jornalismo impresso popular, € comum a presenca de praticas
discursivas sensacionalistas. Através do sensacionalismo e da espetacularizacdo?, os jornais
populares alimentam no publico-alvo o desejo de se entreter a0 mesmo tempo em que se
informa, o que faz com que a selecdo dos acontecimentos a serem noticiados leve em
consideragdo 0 entretenimento. Nesse critério, estdo reunidas desde histdrias de feitos
excepcionais e heroicos até casos de gente comum em situacdes insolitas ou de pessoas

publicas surpreendidas na sua rotina privada, passando ainda por narrativas que trazem uma

8 Apesar de 0 Aqui PE ser considerado o Unico jornal popular em circulagdo no estado, outro periddico anterior
ja ocupou tal posto. Langada no ano de 1998 e voltada para as classes C, D e E, com um preco inicial de R$ 0,50,
a Folha de Pernambuco atraia o publico-alvo através de matérias sensacionalistas que banalizavam e
espetacularizavam a violéncia. Em seu caderno de policia, o jornal publicava imagens de pessoas mortas,
mostrando o corpo no local do crime e, na maioria das vezes, com muito sangue. O uso de fotografias explicitas
e chocantes até mesmo na capa fez a Folha de Pernambuco se tornar conhecida em todo o estado como um
jornal sensacionalista e sanguinolento. No ano de 2005, o periédico promoveu mudancas de conteldo e
diagramacéo, priorizando outras escolhas editoriais que dotaram a cobertura policial de relatos mais informativos
e com imagens menos impactantes. Duas décadas apds a sua fundacdo, a Folha de Pernambuco comercializa
seus exemplares a R$ 1,50, e mais da metade dos seus leitores possui alta renda (58,35%), segundo dados do
Google Analytics e do Tail Target que constam no midia kit do referido periddico.
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inversdo de papéis e, com isso, a quebra de expectativas. O sensacionalismo € a exploracéo
“desse fascinio pelo extraordinario, pelo desvio, pela aberracdo, pela aventura, que
supostamente existe apenas na classe baixa. E é no distanciamento entre leitura e realidade

que a informacéo sensacional se instala como comica ou tragica” (DIAS, 1996, p. 65).

Ultrapassando a definicdo do dicionario, que o conceitua como sendo a exploracdo das
emocOes e dos escandalos, o sensacionalismo traz, atreladas ao seu significado, questdes
como manipulagdo e mercantilizacdo da informacéo. No livro Razon y pasion en la prensa
popular (1985), o chileno Sunkel (2002) define o sensacionalismo como uma operagdo de
hierarquizacdo de tematicas distintas daquelas que funcionam na tradicéo racionalista, atraves
de estratégias como a escolha de tematicas ndo sérias ou irrelevantes, a apresentacdo de
recursos tipograficos desproporcionais e a apelagdo para a subjetividade dos leitores por meio
da exploragdo do sofrimento humano nas situagcdes noticiadas. Influenciado por matrizes
como a pornografia, 0 melodrama, o folhetim, o gotico, a literatura de horror, a literatura
fantastica e o romance policial, ele apela pelo exagero na cobertura dos fatos jornalisticos, que
sdo superdimensionados com a intencéo de chocar, porém com a capacidade também de atrair

os leitores.

Relacionadas ao surgimento do sensacionalismo, estdo as expressdes “imprensa
amarela” e “imprensa marrom”. O primeiro surgiu nos Estados Unidos, por volta do século
XIX, para se referir aos jornais com publicacdes de conteudo sensacionalista. Nessa época,
dois periddicos® do citado pais disputavam, edi¢do por edicdo, as noticias atualizadas de uma
tira chamada As aventuras de Yelow Kid: criada em 1895 por Richard F. Outcault e
considerada uma das primeiras historias em quadrinhos do mundo, tinha como protagonista
um heroi sorridente e orelhudo, que vestia uma camisola de dormir amarela na qual suas falas
eram escritas, em vez dos tradicionais baldes. Nessa corrida para conquistar o publico, ambos
0s jornais produziam noticias sensacionalistas que exploravam acontecimentos violentos,
tragicos e escandalos politicos, além de fazerem um uso excessivo de ilustragdes, algumas
delas inadequadas ou inventadas, e até mesmo de falsas entrevistas e historias enganosas.
Com isso, a expressdo “imprensa amarela” passou a representar publicagdes com esse tipo de

conteudo.

° Os dois jornais que disputavam entre si eram o The New York Journal, criado em 1833 pelo imigrante hingaro
Joseph Pulitzer, e 0 The World, criado em 1985 pelo magnata norte-americano William Randolph Hearst, ambos
com sede em Nova lorque.
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No Brasil, onde o sensacionalismo na imprensa teve inicio em 1840 nos folhetins, as
mencgdes aos jornais sensacionalistas tinham outra cor de sentido pejorativo. A expressdo
“imprensa marrom”, surgida no pais em 1960, tem o mesmo significado da critica ao citado
tipo de publicacdo dos EUA, mas sua origem € distinta. De um lado, acredita-se que seja
derivada de um termo francés homénimo que faz referéncia aos impressores ilegais do século
XIX. No entanto, o jornalista Alberto Dines tem outra explicagdo para o surgimento dessa

expressao, conforme relata Amaral (2006, p. 19):

Dines, reporter do jornal na época, soube que alguém havia se matado por ter sido
chantageado por uma revista de escandalos e fez uma manchete mencionando que a
imprensa amarela havia levado um cineasta ao suicidio. Calazans Fernandes, chefe
de reportagem, teria alterado a manchete: trocou a expressao “imprensa amarela”
por “imprensa marrom”, relacionando o marrom a “cor de merda”. Desde entdo, a
expressdo “jornalismo marrom” é usada no Brasil para designar jornais e revistas de
escandalos.

A opgdo pelo entretenimento pode ser verificada tanto na selegdo do acontecimento
guanto no enquadramento do fato ou ainda na estrutura do texto jornalistico. Por razbes de
natureza empresarial, que buscam elevar as vendas dos jornais populares através da seducédo
pela capa, as noticias sdo apresentadas como um produto circunscrito a diversdo, em
consonancia com a imagem prévia que o meio de comunicacdo possui com relacdo ao seu
publico-alvo. Segundo Amaral (2008), o jornalismo se desloca para o entretenimento quando
contempla “as noticias que ndo tém o proposito de ampliar o conhecimento das pessoas sobre
0 que ocorre cotidianamente no mundo e ficam limitadas a contar histdrias interessantes,

insolitas e surpreendentes desconectadas do contexto social”.

Além da preferéncia por conteidos descontextualizados, o sensacionalismo esta ligado a
intensificacdo e valorizacdo da emocdo e a exploracdo do extraordinario. Angrimani (1995, p.
16) o define como “uma tendéncia pronunciada para o exagero, para o estilo hiperbolico; e
uma exploracdo constante da malicia, pelo duplo sentido das manchetes, associadas a
referentes da vida sexual”. Devido a préatica sensacionalista de substituir o essencial pelo
supérfluo ou pitoresco, as noticias passam a sentimentalizar as questdes sociais, gerando
penalizagcdo no lugar de descontentamento e tornando-se um mecanismo reducionista que
particulariza os fendmenos sociais. Ao adotar uma linguagem especifica que remete ao
inconsciente dos consumidores e atende a necessidades psicoldgicas coletivas, o
sensacionalismo descortina-se como o grau mais radical de mercantilizacio da informagéo. E

necessario ressaltar, entretanto, que todo processo de comunicagdo é sensacionalista, pois
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ele fundamentalmente mexe com sensacles tanto fisicas (sensoriais) como
psiquicas. Afora isso, a primeira etapa do processo de comunicagcdo € mais
sensacionalista ainda que todo ele. A luta para despertar a atencdo — que é
justamente a primeira etapa do processo de comunicagdo — é o esforco para oferecer
ou provocar sensacfes que vao acender o nosso mecanismo de comportamento para
aceitar, absorver e responder a mensagem. Em toda a imprensa ocorre 0 processo
sensacionalista, pois a técnica do titulo chamando a atencdo, resumida e
enfaticamente, para uma matéria mais longa ndo deixa de ser um recurso
sensacionalista. E o préprio lide € um recurso sensacionalista, pois resume e
sublinha os elementos mais palpitantes para levar o leitor a se interessar pelo
restante da histdria (DINES, 1972, p. 14).

Ainda segundo o autor, o sensacionalismo no jornalismo pode se manifestar em trés
vertentes: grafica, linguistica e tematica. O primeiro caso ocorre quando ha uma desproporgao
e uma falta de sincronismo entre a importancia do fato e a énfase visual enquanto a segunda
categoria se refere a utilizacdo de determinadas palavras, frases ou expressdes dotadas de
imprecisdes, exageros e generalizagfes para atrair a atencdo dos leitores e despertar neles
curiosidade sobre os fatos noticiados. A Ultima situacdo caracteriza-se pela busca de emocdes
e sensacdes durante a selecdo dos assuntos a serem noticiados sem levar em consideracdo a

responsabilidade social do texto jornalistico.

Com o objetivo de ndo prejudicar a codificacdo da mensagem, no Brasil é comum,
porém, que 0s jornais populares tragam manchetes sensacionalistas nas capas, mas as matérias
dentro das publicacbes ndo sejam espetacularizadas. Na primeira pagina dos jornais
populares, a triade violéncia-futebol-erotismo costuma ser utilizada como estratégia do
discurso midiatico, que promove um jogo dinamico entre crimes e prisfes locais, a exploracdo
do corpo feminino e a rivalidade dos clubes de futebol do estado. No entanto, para evitar
rejeicdo dos leitores, esses trés elementos nao recebem um destaque proporcional diariamente.
Em cada edicdo, eles tm uma presenca distinta na capa: apesar de estarem presentes, um €
destacado em relacdo a manchete, outro é enfatizado na imagem e o terceiro aparece como
nota, por exemplo. No entanto, ao longo do tempo, o Aqui PE fez uma adaptacdo nessa triade,
ao retirar a exploracdo do corpo feminino da capa, como explica o editor-geral do jornal na
entrevista para o autor desta pesquisa:

O Aqui PE teve que se moldar com o tempo, até acompanhando a evolugdo da
sociedade de questdes que antes eram politicamente corretas e hoje sdo incorretas,
questBes de género principalmente, de ter a mulher na capa, que ha muito tempo néo
tem mais essa pratica. Os jornais populares, quando surgiram, tinham muito a triade
que era futebol, policia e a mulher na capa. Podia ter outras coisas, mas esses trés
ndo podiam faltar. Alguns jornais, inclusive, ainda manttm. O Meia Hora, por
exemplo, que é um jornal que eu acho muito interessante na questéo das sacadas, da

criatividade, ainda mantém essa pratica. Quando eu entrei [no Aqui PE], ja existia
essa pratica. Quando teve o acidente com a Chapecoense [em novembro de 2016],
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que a capa foi monotematica, devido a gravidade do acidente, ali eu vi a
oportunidade de tirar [a mulher da capa] e ndo causar um impacto, um espanto no
leitor. Al, no outro dia, eu também nao botei. Ai, na outra semana, talvez eu botei s6
uma vez. Enfim, aos pouquinhos, eu fui tirando porque eu acho que é uma coisa
mais saudavel porque o Aqui PE ja era um jornal muito maculado nesse sentido, ele
surgiu numa época diferente e precisava dar essa mudada de perfil até para ganhar
mais credibilidade, mais respaldo da popula¢do (BOURBON, 2020).

Além dessa banalizagdo da violéncia e da sexualidade, através da deformacdo da
informacdo e da exploracdo do corpo feminino, também integra o rol de estratégias
sensacionalistas da midia a simplificacdo dos fatos, por intermédio ndo apenas da
fragmentacdo e descontextualizacdo das noticias, mas também da ocultagdo de fatos publicos
relevantes sob a justificativa da priorizacdo ao interesse do publico. Denuncismo e pré-
julgamentos, ridicularizacdo de pessoas humildes e invaséo de privacidade de pessoas pobres
ou de celebridades sdo outros componentes da lista. Para Barbosa (2004, p. 213), os jornais
populares adotam uma estética estereotipada, que “metamorfoseia em dramas as agruras do
cotidiano dos grupos populares. O que permanece como énfase nessas tematicas é o exagero,

a hipérbole, a descrigio densa ¢ a linguagem incisiva”.

Enquanto a matriz racional-iluminista norteia a chamada imprensa de referéncia com
uma linguagem abstrata e rica em conceitos para abordar conflitos historico-sociais e
contribuir para a compreensdo da realidade pelos leitores, que s&o considerados sujeitos
politicos, o jornalismo popular é regido pela matriz dramatica. Esta se caracteriza por uma
linguagem concreta, mais baseada em imagens do que em conceitos e direcionada a um
publico supostamente composto de consumidores interessados apenas em assuntos proximos a
vida privada e cotidiana, e por abordar conflitos interpessoais, privilegiando um entendimento

familiar da realidade social.

Além de serem considerados como individuos despolitizados e desinteressados na
explicacdo de determinados fatos, os leitores de jornais populares séo caracterizados pelo
fascinio da visibilidade do mundo privado, apresentando desde uma visdo encantada da
realidade baseada no gosto popular de contacdo de historias até o interesse pelos dramas da
vida alheia (AMARAL, 2006). Sob a estética sensacionalista da matriz dramatica, os leitores
sdo representados como pessoas sem interlocu¢cdo com o poder publico, necessitadas de
prestacdo de servico e de assisténcia social e consumidoras das agGes autorreferentes da

midia, como promog0es, brindes e sorteios. Diferentemente de outros jornais populares em
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circulacdo no Brasil, o Aqui PE ndo recorre a essa estratégia de autorreferéncia com

frequéncia, conforme salientado pelo editor-geral do periodico:
Eles [outros jornais populares brasileiros] tém muito sorteio, muita promogéo, muito
envolvimento, muita interatividade com o leitor, que é uma coisa que a gente sempre
teve também, s6 que perdeu justamente nessas mudangas estruturais [no grupo ao
qual o Aqui PE pertence]. Era um jornal que tinha sorteio, o Aqui PE tinha uns selos,
por exemplo, para trocar por carrinhos... Uma vez, tinha uma fila dando volta na
Rua do Veiga [no bairro de Santo Amaro, no Centro do Recife, onde funcionava a
redacdo do jornal antes da mudanca para o Bairro do Recife] que era para o pessoal
trocar por miniaturas de carrinhos, essa foi a mais bem-sucedida das promogdes.
Eram uns carrinhos bem legais, de miniaturas de Ferrari. Vocé pegava o selo,
completava a cartelinha e, com um preco barato, conseguia promogdes. Eu acho que
0 que também falta para a gente voltar a ser, como ja foi um tempo, o0 mais lido de
Pernambuco é essa interatividade maior com o leitor, que é uma coisa que 0s outros

jornais populares maiores, que Sd0 0S que eu consigo acompanhar, tém
(BOURBON, 2020).

Diante desse panorama, 0s jornais populares se posicionam como interlocutores dos
leitores perante o poder publico assim como prestadores de servigo e promotores do
assistencialismo. Além de ser integrante de um sistema midiatico autorreferente, esse tipo de
publicacdo jornalistica se apresenta como uma midia de amplo acesso popular que fala do
ponto de vista dos leitores, concedendo a eles o status de fontes jornalisticas e ilustrando o
mundo sem a pretensdo de oferecer explicagfes contextualizadas ou aprofundadas sobre o

mesmo.

Entre as raizes historicas da matriz draméatica que norteia os jornais populares,
destacam-se 0 melodrama, o folhetim e os fait divers. Género popular relacionado a formas de
oralidade desde o fim do século XVIII, o0 melodrama abrange a telenovela, o radioteatro e a
literatura de cordel, caracterizando-se tanto pela apresentacdo de tematicas afins com a
categoria estética do grotesco quanto pela utilizacdo do apelo aos sentidos e aos dramas
individuais. Surgido na Europa, na metade do século XIX, o folhetim ocupava o rodapé dos
jornais e visava 0 entretenimento, trazendo piadas, receitas, historias de crimes e critica
literaria ou teatral. Através de uma linguagem acessivel, da simplificacdo dos fatos e do uso
do suspense, de didlogos breves e da redundancia, buscava criar o habito de consumo dos
jornais para um publico que ndo tinha esse costume cultural, através do envolvimento entre o

leitor e 0 conteudo, pois se dirigia as pessoas sobre as quais discorria.

Os fait divers, por sua vez, sdo noticias diversas — como fatos exoticos, acidentes
inusitados, comportamento animal — que permanecem no ambito da mera curiosidade e ndo

provocam maiores repercussdes, pois consistem em relatos gratuitos e descontextualizados



49

que tém relagcdo com a dramatizacdo da informacdo e a auséncia de distin¢do entre pablico e

privado. Todas essas trés raizes contribuem para a espetacularizacdo da realidade, que

valoriza mais a imagem e o simulacro do que o proprio real e trata os fatos comuns como

acontecimentos histéricos com a intencdo de obedecer a uma logica mercadologica de

transformar pequenos fendmenos em grandes eventos midiaticos. Na chamada “sociedade do

espetaculo”, as noticias sdo contadas de uma forma que se aproxima do grotesco e provoca o

riso ao ridicularizar situacdes tidas como sérias para atrair ou chocar o publico, oferecendo

mais entretenimento do que informacao.

Ao extrapolar o real e superdimensionar os fatos noticiados, as publicacdes

sensacionalistas carregam um carater negativo de serem assim rotuladas. Isso porque

0 reino do senso comum costuma nao poupar adjetivos quando a missdo é qualificar
0s jornais populares. Sangrentos, escandalosos, imorais, exagerados, espalhafatosos.
Sdo muitas as “etiquetas”. Nenhuma, contudo, surge com mais frequéncia que a
palavra sensacionalista. Espécie de guarda-chuvas para todos os climas, o vocabulo
parece abrigar serventias mdaltiplas sem preconceito. Em comum a todas, a
conotagdo negativa. Ser definido como sensacionalista é pejorativo. Mina a
credibilidade. Indica pouco profissionalismo. Ressalta um viés de exploracéo
comercial das camadas menos instruidas. Rima com espetacularizacdo da noticia.
Denota descrédito. E simboliza desleixo com a fung¢éo social usualmente atribuida
aos meios de comunicacdo (NOVO, 2010, p. 37).

No entanto, ha pesquisadores que problematizam a presenca do sensacionalismo na

imprensa popular brasileira ao defender que esse rétulo deixou de ser suficiente para definir

0s jornais populares atualmente em circulacdo no pais, ressaltando que

o jornalismo dedica-se a produzir conhecimentos sobre o cotidiano e os jornais
populares ddo visibilidade também aos sentimentos das pessoas sobre 0 mundo, mas
ndo se resumem mais a producdo de sensacBes com matérias policialescas.
Atualmente, os jornais preocupam-se com que o leitor tenha um sentimento de
pertencer a determinada comunidade, percebendo que o jornal faz parte do seu
mundo. Assim, o sensacionalismo continua existindo, principalmente por intermédio
da exacerbacao dos relatos, mas € um conceito que ndo basta porque € generalista e
ndo da conta de importantes caracteristicas dos novos jornais populares (AMARAL,
2006, p. 24).

Na entrevista para este estudo, o editor-geral do Aqui PE defendeu que o

sensacionalismo é uma caracteristica incapaz de representar o jornal popular pernambucano

em sua versdo atual:

Eu ndo considero mais [como sensacionalista]. Ja foi por muito tempo, mas nao
considero mais. Porém, obviamente, vdo ter dias que a capa vai ter um
sensacionalismo, mas eu acho que a gente ja até merece, digamos assim, ndo ter
mais esse rétulo de sensacionalista. VVocé pode até dizer que essa capa foi
sensacionalista, essa matéria foi sensacionalista, mas acho que ele ja conseguiu se
livrar do rétulo de sensacionalista, pelo menos para quem acompanha diariamente,
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para quem Ié. Ja foi por muito tempo, surgiu como sensacionalista (BOURBON,
2020).

Alguns rétulos sensacionalistas atribuidos aos jornais populares passam, entdo, a ser
descontruidos. A critica de que estes distorcem os fatos é rebatida com o argumento de que,
uma vez que ndo emergem do mundo real para o papel como um reflexo fiel do que acontece
ja que se constituem de discursos sobre 0 mundo, as noticias reservam espaco para a emogao e
a narragdo, pois na sua elaboragdo interferem fatores como posicionamento do jornal e
contexto cultural e econdmico do publico-alvo. A acusacio de serem meras mercadorias, cabe
a justificativa de que assim o sdo todos os jornais, sejam populares ou ndo, devido a
necessidade de gerar retornos financeiros para continuar existindo. O atendimento a interesses
econdmicos ndo deve excluir, portanto, a criagcdo de sentidos e significagdes pelo jornalismo
enquanto produtor de conhecimento e construtor da realidade publica.

Com relacédo ao culto ao mau-gosto e a degradacdo nas capas, € utilizada a explicacéo
de que os jornais populares moldam seu discurso informativo de acordo com apropriacdes de
caracteristicas culturais dos leitores. Entretanto, € importante ressaltar que isso ndo pode
eximir os jornalistas de suas responsabilidades éticas, que devem adotar 0s cuidados
necessarios para evitar a pratica do mau jornalismo. Ainda que a presenca do sensacionalismo
na imprensa provogue o surgimento de pontos de vista distintos, alguns apocalipticos outros
otimistas, de estudiosos desse tema, 0s jornais populares brasileiros em circulacdo no século
XXI ndo podem mais ser definidos exclusivamente sob a 6tica desse conceito & medida que
ndo demonstram ser incompativeis com caracteristicas essenciais de um pretenso bom
jornalismo, como a apuracdo rigorosa € a sensibilidade para ouvir as fontes ao relatar aos

fatos com determinada precisdo.
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4 A IMPORTANCIA DA CAPA NOS JORNAIS POPULARES E A ANALISE DE
CONTEUDO COMO METODOLOGIA DE PESQUISA

4.1 PRIMEIRA PAGINA DOS JORNAIS POPULARES: A “VITRINE” PARA ATRAIR O
PUBLICO-ALVO

Ao situar o jornalismo como um trabalho enunciativo sobre acontecimentos, que toma
corpo a partir das modalidades do dizer, Mouillaud (2002, p. 117) defende que “o jornal
também tem uma voz, uma voz que lhe é prépria, e a relagdo entre a fala do jornal e as outras
falas modificou-se com a mudanga do lugar e da fun¢do da imprensa”. Na midia impressa
como um todo, e ndo apenas no jornalismo popular, a capa funciona como uma etapa de pré-
leitura do periddico, criando no leitor expectativas com relacdo ao conteudo das paginas
internas e ativando esquemas interpretativos dos fatos relatados. Para demarcar as posigoes
enunciativas do jornal, sdo mobilizados na primeira pégina elementos verbais (manchetes,
titulos de noticias ou chapéus) e ndo verbais, como imagens, diagramacdo, cores
predominantes no plano de fundo, qualidade do papel ou ainda o formato da fonte. Essa
exposicdo de signos na capa pode transmitir informagdes e direcionar a interpretacdo das
noticias, formando antecipadamente a opinido dos leitores sobre os temas abordados.

Uma vez que os jornais populares ndo oferecem assinaturas e sdo vendidos em bancas
ou estabelecimentos como padarias, mercados e postos de combustivel ou ainda por
jornaleiros no transito, a capa é a principal responsavel pela venda dos exemplares a cada
edicdo. Por isso, do ponto de vista comercial, a primeira pagina desse tipo de publicacédo
encontra-se subordinada aos interesses do publico, embora seja perigosa a formula “do que
mais vende” devido aos riscos de promover uma distor¢do da fungéo social da imprensa. Em
geral, a capa reflete o contetdo do jornal através da expressdo da diversidade de matérias
contidas nele, convidando os leitores a encontrar, nas manchetes ou nas outras chamadas, algo
que lhes interesse: ndo apenas entretenimento, mas também servigo, esportes ou violéncia.
Durante a entrevista ao autor desta pesquisa, o editor-geral do Aqui PE citou alguns elementos
gue ndo podem faltar na primeira pagina do periodico:

Na capa, tem a violéncia, o futebol, mas tem que ter servigo, tem que ter noticias que
ndo sejam soO entretenimento, tem que ter contetido, até para o leitor saber que aquele
jornal também tem. [...] Quando o jornal surgiu, ao longo do tempo muita gente até
hoje trata o jornal de forma pejorativa, mas faz muito tempo que essa pessoa nédo

viu, ndo folheou o jornal, para saber que tipo de noticia é dada. Para muita gente, 0
jornal sé tem celebridades, fofoca, putaria, futebol e corpo. Acho que tem gente
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ainda que imagina que a gente da foto de corpo, de cadaver, que obviamente ndo é
dado. Mas ndo é culpa dessa pessoa. O jornal criou essa identidade, entdo cabe ao
jornal tentar mudar isso. Tem que ter capas que dosem isso também: vai ter uma
matéria de Anitta aqui, vai ter o Santa Cruz, mas também vai ter Bolsonaro, vai ter
INSS, vai ter aumento do preco do gas (BOURBON, 2020).

A importancia da capa abrange, ainda, o fato de reunir todas as manifestacGes textuais e
gréficas da hierarquizacdo das informacOes e das escolhas editoriais, sobretudo no caso dos
jornais populares, que sdo exclusivamente vendidos de forma avulsa. E na primeira pagina
que se concentram ndo apenas os valores-noticia defendidos pela publicacéo, evidenciando os
sinais que determinam os assuntos considerados mais relevantes pelos produtores de
conteddo, mas também as estratégias de humor adotadas para atrair o publico-alvo. Pode-se,
entdo, considerar a capa como uma espécie de carimbo autenticado do contrato de leitura que
o0 jornal procura estabelecer com o0s seus leitores. Principal cartdo de visitas e o mais alto
patamar hierarquico em uma capa de jornal impresso, a manchete desempenha a funcdo de
fisgar o potencial leitor para o conteddo da publicacdo. Ela e as demais chamadas

presentes nas capas dos jornais ndo s6 instauram uma forma de sentido que ordena
0s acontecimentos noticiaveis, mas, também, funcionam como uma fascinagéo para

atrair o publico, uma linguagem jornalistica que vende publicitariamente o produto
denominado jornal (AZEVEDO, 2008, p. 17).

Por ocupar um espaco editorial de luxo, a manchete precisa reunir tanto criatividade e
precisdo quanto visdo mercadoldgica na escolha de palavras ou frases capazes de condensar a
mensagem que a publicacdo pretende transmitir aos seus leitores. Essa missdo torna-se ainda
mais estratégica no caso dos jornais populares, uma vez que

quando ndo existe o resguardo da assinatura, grande parte da engrenagem produtiva
— desde a decisdo das pautas, passando pela apuragdo, edigdo, diagramacao,
impressao e distribuicdo — tera mais ou menos sucesso a depender da capacidade da
capa de sensibilizar o leitor para o impulso de tirar uma moeda do bolso e levar o
jornal consigo. Por mais que seja a publicidade impressa a responsavel pela saide

financeira do projeto editorial, 0 anunciante s6 se mantém fiel em funcdo da
circulacéo destacada (NOVO, 2010, p. 85).

Outra estratégia dos jornais populares para se aproximar dos leitores e atrair a atencdo
destes consiste na utilizacdo de marcas de oralidade nos textos da primeira pagina. Tais
publicacbes costumam pegar carona nas caracteristicas da fala, sobretudo no que se refere a
espontaneidade, ao envolvimento e a natureza convulsiva do pensamento, configurando uma

contrapartida ao processo natural da escrita, comumente planejado, editavel, solitario e
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distanciado do publico. Nas capas da imprensa popular, destacam-se a linguagem coloquial,
do discurso oral, das palavras mais simples, salientando
a presenca constante de marcas da oralidade, quase sempre de natureza lexical, que
existem em ndmero bem menor em outros periddicos. La estdo as metéaforas
populares de efeito, o discurso dubio da malicia, a sexualizacdo constante dos

referentes, a violéncia exacerbada do discurso, a giria, as ousadias dos vocabulos
obscenos (DIAS, 1996, p. 61).

Além disso, os jornais populares recorrem frequentemente ao uso de exageros, parodias,
ironias e trocadilhos para chocar os leitores ou fazé-los rir dos fatos noticiados na primeira
pagina das publicacOes. Esses recursos necessariamente lidam com esteredtipos e transmitem
uma mensagem agressiva, pois se refere a diferencas construidas em condigdes historicas de
disputa. Afinal, o estereotipo

deve ser concebido como social, imaginario e construido, e se caracteriza por ser
uma reducdo (com frequéncia negativa), eventualmente um simulacro. Assim, o
simulacro € uma espécie de identidade pelo avesso — digamos uma identidade que

um grupo em principio ndo assume, mas que lhe é atribuida de um outro lugar, pelo
seu Outro (POSSENTI, 2010, p. 40).

E estreita a relacdo entre estere6tipo e sensacionalismo®. Este utiliza aquele para definir
“eventos e individuos distantes a partir de imagens ja conhecidas do publico, moralmente
codificadas, e apresentam novas situacdes em narrativas que mobilizam sentidos e
informacdes que lhe sdo familiares” (BIROLI, 2011, p. 13). Ou seja, a medida que se dedicam
repetidamente ao extraordinario, ao aberrante, ao inusitado e ao exotico, 0s jornais populares
apresentam pedagogicamente para a audiéncia quais sdo as referéncias, os padrdes, 0s
modelos de comportamento, de pessoas, de grupos que sdo aceitdveis e 0S que Sdo

reprovaveis.

Com relacdo a tematica, a capa dos jornais populares em circulacdo no Brasil
permanece a reservar protagonismo para a criminalidade. Ainda que a publicacdo de fotos de
cadaveres sejam cada vez mais raras na primeira pagina desse tipo de periddico, o predominio
da violéncia na capa se mantém. Apés a catarse que, durante varios anos, estereotipou a
imprensa popular nacional, 0 sangue, a exposi¢ao de corpos e as cenas grotescas, macabras ou

escatologicas deveriam ser evitados. Sem reduzir o espaco dos crimes na primeira pagina, a

10 No livro Os sensacionalismos do sensacionalismo: uma leitura dos discursos midiaticos, Ramos (2012)
aponta as estratégias sensacionalistas como um fator que contribui para a manutengdo dos estereétipos, 0s quais
“possuem afinidade com a doxa [palavra grega que significa crenga comum ou opinido popular], como expressao
do senso comum. Economizam tempo e espa¢o. Sdo redutores. Simplificam, com superficialidade. Representam
um saber, de pronta entrega, disfarcam as dimens@es da ignorancia e rechacam o novo. Defendem, produzem e
reproduzem o status quo” (p. 156).
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tendéncia passou a ser insinuar, em vez de escancarar, as caracteristicas mais morbidas do
chamado “mundo céo”, recorrendo a utilizacdo de recursos apelativos capazes de se apegar
mais a emocdo e a sensibilizacdo dos leitores. Essa opc¢do de abdicar da literalidade das fotos
explicitas de casos de violéncia na capa tem relacdo com o objetivo de ndo provocar no
publico uma sensacao de apelo excessivo, ja que a manchete e as demais chamadas da capa ja

apresentam um tom superlativo e hiperbolico.

4.2 A CAPA DO JORNAL COMO ESPACO DE CRITICA A POLITICA E A REALIDADE
sSoB A OTICA DO HUMOR

Partindo da concepcdo de que “o jornalismo fornece um elemento muito especial,
unico, a uma determinada cultura: informacdo independente, confiavel, precisa e
compreensivel, elementos importantes para que o cidaddo seja livre” (KOVACH E
ROSENSTIEL, 2004), a presenca do humor nos jornais impressos se descortina ndo apenas
como uma estratégia mercadologica de atracdo dos leitores, mas também como um
instrumento para tecer criticas contra as injusticas existentes na sociedade e que devem ser
contestadas. Uma vez que possui obrigacdo com a verdade, a primeira lealdade do jornalismo
é com a sociedade, devendo, portanto, configurar-se como um monitor independente do
poder, com jornalistas capazes de manter independéncia dos atores politicos do pais e
empenhados em abrir espaco para a critica e 0 compromisso publico.

O humor se revela, entdo, como uma das formas mais sutis de realizar criticas no
jornalismo, na qual se opera um exercicio duplo: por um lado, tenta-se captar a atencdo dos
leitores dos jornais, provocando o riso; por outro, almeja-se colocar em situacdo
constrangedora a figura publica ou a circunstancia abordada, realcando seus aspectos
vulneraveis ou passiveis de questionamentos. Por conseguinte, 0 humor torna-se uma forma
de expressdo que busca se manifestar contra a ordem estabelecida, contribuindo para a
construcdo de um pensamento alternativo ao hegemonico por apresentar uma visao diferente e
que poderia passar despercebida & maioria da populacdo. Ligado a algo incbmodo no meio
social, o riso transmite informacGes que podem acarretar interpretacbes criticas de
personagens alinhados ao poder.

A medida que denuncia ou chama atencio para algo, o humor adquire um objetivo

social: o de informar com posicionamento critico a fim de proporcionar uma visdo
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diferenciada da realidade por intermédio da contestacdo da ordem vigente. No jornalismo
popular, onde opinido e noticia encontram-se entrelagadas, 0 humor passa a ocupar um espago
privilegiado. Por ser um recurso de ampla aceitacao, ele é capaz de apresentar um contetdo
critico com grande abrangéncia de publico, dotando a informacéo tanto de certa dose de
prazer de ler quanto de uma criticidade mais contundente. Ao possibilitar discursos que
expressam reflexdes criticas especificas, 0 humor oferece ampla perspectiva de abordagens,
ratificando a contribuicdo jornalistica para enfraquecer o sistema opressivo imposto a livre
manifestacdo do pensamento através do exercicio de um jornalismo de combate, de
resisténcia.

Através do humor, a critica surge com o propoésito de informar, visto que o riso ndo é
somente uma forma de diversdo, “nao ¢ subproduto de espetaculos, ndo ¢ entretenimento
facil. O riso € uma forma especial de expressao da condi¢cdo humana, por vezes a Unica capaz
de capturar aspectos inusitados do mundo, como sua total falta de sentido” (ACSELRAD,
2004, p. 8). A releitura dos fatos politicos com matizes de humor e critica cumpre, portanto,
as funcdes de promover a derrisdo, explorar a reflexdo e suscitar julgamentos dos leitores
sobre 0 que estd acontecendo ao seu redor. Por meio de uma abordagem cdmica, torna-se
possivel fiscalizar o poder publico e questionar os problemas da sociedade, utilizando o
humor de maneira critica, pensante e reflexiva, sem necessariamente apresentar
posicionamento partidario. Sob o aspecto da irreveréncia, a linguagem direta, breve, incisiva e
até mesmo debochada pode despertar nos leitores um espirito de condenacdo e reprovacéo,
provocando emog6es como indignacdo, desprezo, raiva ou 6dio.

Durante esta pesquisa, chegou-se a constatacdo de que, no Aqui PE, o humor néo se
esgota em uma estratégia de mercado, consistindo também em uma forma de o jornal se
posicionar criticamente com relacdo a vida social e politica, declarando explicitamente seus
posicionamentos, em uma evidente tentativa de construir nos leitores uma consciéncia politica
critica através de diversas maneiras de expressar pontos de vista sobre determinados
acontecimentos da realidade cotidiana atual. A referida publicacdo utiliza as chamadas de
capa para potencializar a intengdo critica e estimular nos leitores a reflexdo sobre o assunto
abordado, especialmente quando se refere a fatos que envolvam personalidades politicas,
convidando-os a exercitar o raciocinio contestador com relagdo ao absurdo de algumas
decisbes ou fatos da conjuntura politica. A preocupacdo do Aqui PE em utilizar o humor com
um Viés critico € destacada pelo proprio editor-geral do periédico na entrevista ao autor deste

estudo:
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Muita gente continua e muita gente parou [de ler o jornal] por causa da internet, das
mudancas do habito de leitura, mas tem esse compromisso de continuar fazendo um
jornal para essa classe e sempre procurando nao s6 as noticias que sdo mais faceis de
serem digeridas (de personalidades, de celebridades, de futebol, de policia), mas
também trazer politica, trazer economia, trazer um viés critico também do governo,
independente de qual governo seja, esteja. E uma responsabilidade que o jornal tem
de continuar com esse perfil (BOURBON, 2020).

Esse perfil critico do jornal fica evidente em determinadas capas do Aqui PE
selecionadas para este trabalho, como é possivel visualizar ao longo dos capitulos 6 e 7, que
compdem a anélise do objeto de estudo desta pesquisa, sobre a categorizacdo dos recursos
comicos e dos tipos de humor praticado pela referida publicagdo em sua primeira pagina.
Unindo comunicacdo e critica, o0 humor desse jornal pernambucano zomba dos poderosos,
sobretudo do presidente da Republica, Jair Bolsonaro, como um tipo de protesto e de combate
as arbitrariedades cometidas pelo governo federal, além de ser também uma estratégia de
desmascaramento das imposturas do poder. Ancorado no principio de que “o humor ndo ¢
resignado, mas rebelde” (FREUD, 1978, p. 191), a utilizagdo desse recurso trata-se de um ato
de subverséo e inconformidade, destacando o papel fundamental da imprensa enquanto agente
de resisténcia. O gosto pela noticia critica, sob o disfarce do gracejo, € compartilhado pelos
leitores por obrigar as imoralidades politicas a abandonar seu esconderijo, provocando as
autoridades do poder a medida que expde os seus defeitos e a sua hipocrisia.

Além de provocar sentido as criticas realizadas, o humor do Aqui PE busca despertar
nos leitores a compreensdo e a assimilacdo das noticias por meio do riso. O discurso cémico
do jornal em sua primeira pagina, muitas vezes com um tom depreciativo ou agressivo para
com o0s sujeitos politicos, oferece uma leitura critica da realidade, com o objetivo de
desenvolver no publico-alvo interpretacfes criticas sobre o universo da politica. Com isso,
visa-se alcancar uma parcela da populagdo que, normalmente, ndo se interessaria em
acompanhar ou se manter informada sobre os acontecimentos politicos. Ao noticiar a
realidade sob a Otica do humor, a referida publicacdo visa proporcionar um riso esclarecedor,
que busca levar a reflexdo, a fim de cumprir sua funcéo social de informar o que necessita ser
exposto para a sociedade, apontando complexidades da realidade para incentivar a mudanca

da mesma.
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4.3 AS CONTRIBUICOES DA ANALISE DE CONTEUDO COMO ESCOLHA
METODOLOGICA PARA A PESQUISA

A capa dos jornais populares demonstra ser o principal fator responsavel pelas vendas,
uma vez que é ela que primeiro impacta os leitores ao reunir as principais estratégias
persuasivas para atrair a atencdo deles, como os recursos de humor e o uso de expressdes
coloquiais tipicas de uma conversacdo espontanea e proxima da fala popular. Para provocar
curiosidade e riso no publico-alvo, séo utilizados trocadilhos, girias e vocabulos maliciosos ou
até mesmo expressdes injuriosas. As manchetes e demais chamadas de primeira pagina do
Aqui PE analisadas neste estudo foram coletadas a partir de 37 capas selecionadas de um total
de 296, referente ao numero de edi¢bes desse periddico pernambucano que foram publicadas

ao longo do ano de 2019.

Considerando que a consolidacdo e a credibilidade de um estudo dependem das escolhas
tedrico-metodoldgicas adequadas ao objeto da pesquisa, este trabalho contou com fases de
levantamento bibliografico, incluindo livros e artigos sobre jornalismo popular e historia do
humor, e anélise das construcdes textuais das capas do Aqui PE utilizando-se uma técnica de
investigagdo capaz de formular, a partir de determinados dados, inferéncias reproduziveis e
validas que possam ser aplicadas a seu contexto. Com a intencao de propor uma categorizacao
dos recursos de humor adotados pela referida publicacdo para atrair o puablico-alvo, a
metodologia escolhida para esta pesquisa foi a Andlise de Contetdo. Em meio a uma
variedade de métodos disponiveis, ela descortinou-se como a mais adequada ao propdsito de
se definir uma taxonomia dessas estratégias, abrangendo distin¢do, ordenacdo e nomenclatura

sistematicas de grupos tipicos dentro de um campo cientifico.

Descrita por Herscovitz (2007) como “técnica replicavel e sistematica para reduzir
muitas palavras de um texto em categorias de conteldo baseadas em regras especificas de
codificagdo”, a Analise de Contetido possibilita a elaboracdo de uma espécie de radiografia,
um retrato do estado das coisas em determinado momento histérico. Ainda segundo a autora,
essa metodologia, quando aplicada ao jornalismo, revela-se como particularmente Util para
gerir, organizar e tornar palpavel uma quantidade consideravel de dados, pois

recolhe e analisa textos, sons, simbolos e imagens, gravadas ou veiculadas em forma
eletrbnica ou digital, encontrados na midia a partir de amostra aleatéria ou néo dos
objetos estudados, com o objetivo de fazer inferéncias sobre seus conteldos e

formatos, enquadrando-os em categorias previamente testadas, mutuamente
exclusivas e passiveis de replicagdo (HERSCOVITZ, 2007, p. 126).
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Segundo Bardin (1977), a funcdo primordial da Analise de Contetdo é o desvendar
critico e ela busca conhecer o que est& por tras do significado das palavras. Como exemplos
facilitadores de analise, a autora cita a categorizacdo e a interpretacdo, ressaltando que a
categoria consiste em uma forma de pensamento que reflete a realidade, de forma resumida,
em determinados momentos e que, na fase de interpretar os dados, o pesquisador precisa
retornar ao referencial tedrico, procurando embasar as andlises para conferir sentido a
interpretacdo. Além disso, a Anélise de Conteldo proporciona uma “leitura profunda”,
determinada pelas condicGes oferecidas pelo sistema linguistico e visando a descoberta das

ligacGes existentes entre o objeto de estudo e os aspectos exteriores a ele.

Nesse contexto, operaces tanto quantitativas quanto qualitativas sdo necessarias na
Anélise de Contedo. Para funcionar adequadamente, ela ndo se limita a ser apenas um
método eminentemente quantitativo, como uma mera aplicacdo de numeros para chegar a
porcentagens e outros dados, pois também demanda decisdes anteriores de carater qualitativo,
que devem ficar expressas de maneira evidente para o leitor. Quando utilizada
apropriadamente, a Anélise de Contetdo

é uma poderosa técnica de reducgdo de dados. Seus principais beneficios se devem ao
fato de que é uma ferramenta replicavel e sistemética de comprimir muitas palavras
de um texto em poucas categorias de conteido, tudo baseado em regras claras de
codificagdo. Tem ainda o atrativo recurso de ser muito Util para lidar com grandes

volumes de dados. As técnicas da Andlise de Conteiido vdo muito além da simples
contagem da frequéncia de palavras (STEMLER, 2001, p. 55).

Para nortear e dar consisténcia a trabalhos que utilizam a Andlise de Contedo como
ferramenta metodoldgica, Stemler (2001) aponta uma sequéncia de seis perguntas sugeridas
por Krippendorff. As respostas a tais questionamentos funcionam como uma bussola durante
a leitura dos dados catalogados, por isso torna-se fundamental apresentéa-las neste capitulo
sobre a metodologia utilizada nesta pesquisa:

1. Quais sdo os objetos de estudo? O objeto propriamente dito é o jornal Aqui PE,
tendo como foco primordial os recursos de humor utilizados estrategicamente nas capas para

atrair o publico-alvo.
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2. Como eles serdo definidos? Através da anélise das manchetes, dos titulos de noticias
e chapéus, pretende-se chegar a uma categorizacdo das estratégias de humor adotadas pelo

representante pernambucano do jornalismo popular para chamar a atencédo dos leitores.

3. Qual é o universo com o qual se pretende trabalhar? Foram selecionadas 37 capas

de edi¢des do Aqui PE que circularam entre os meses de janeiro e dezembro de 2019.

4. Qual o contexto a partir do qual esses dados serdo analisados? A consolidagédo
dos jornais populares criados no pais no inicio do seculo XXI devido ao crescente acesso das

classes C, D e E ao mercado consumidor de informagao.

5. Quais sdo os limites da analise? Uma vez que a pesquisa é restrita a um jornal de
circulacdo exclusiva no mercado pernambucano, afasta-se a possibilidade de generalizar as
ponderacOes e consideracdes da Analise de Conteldo realizada sobre as capas do Aqui PE

para uma caracterizacao geral do jornalismo popular existente no Brasil como um todo.

6. Qual é o alvo principal das inferéncias? Avaliar em que medida os recursos de
humor utilizados nas capas do Aqui PE ratificam ou se distanciam da triade "violéncia-sexo-
erotismo”, comumente citada por pesquisadores para sintetizar o foco de jornais populares no
Brasil, além de verificar se a estratégia de fazer os leitores rirem com a primeira pagina, além
de atender a interesses mercadologicos de manter ou aumentar as vendas, acaba por reforcar

preconceitos e estere6tipos ou traz criticas sociais contundentes.
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5 A CATEGORIZACAO DO HUMOR PRATICADO PELO AQUI PE NA CAPA

Sem prejuizo a preservacao da validade e fidedignidade dos dados coletados, tornou-se
imprescindivel a esta pesquisa a criacdo de categorias para que fosse tracado um mapeamento
confiavel, relevante e pertinente dos recursos de humor utilizados nas capas do Aqui PE.
Como aponta Novo (2010), “definir as categorias de avaliacdo a partir das quais serdo feitas
as inferéncias é uma atividade que demanda tempo, testes, op¢do por conceitos e
contemplacdo critica” (p. 59), porém “tal categorizacdo, se realizada de forma consistente,

pode significar uma contribuigédo para estudos posteriores” (p. 57).

Apos a leitura de 296 capas do Aqui PE, total de edi¢bes publicadas no ano de 2019,
foram identificadas e catalogadas as reincidéncias na utilizacdo de determinados recursos de
humor pela publicacdo, chegando-se ao nimero de 37 capas. Durante a andlise das capas
selecionadas, a pesquisa se deparou com a necessidade de realizar duas categorizagdes: uma
referente aos recursos de humor utilizados pelo jornal na primeira pagina de suas edi¢des e
outra relacionada aos tipos de humor oriundos do uso desses artificios. No primeiro caso, a
analise da reincidéncia das estratégias de humor na primeira pagina resultou na proposicao de
quatro categorias e seis subcategorias: jogos de linguagem (trocadilhos, intertextualidade e
expressdes de duplo sentido), exagero, enquete coOmica e marcas de carnavalizacdo (simulagéo
de oralidade; termos obscenos, vulgares ou de baixo-caldo, subversédo das hierarquias) —
como aponta o Quadro 1. Na outra classificacdo, a dos tipos de humor, chegou-se ao nimero
de seis categorias: comico, irreverente, debochado, irénico, sarcastico e grotesco — como

mostra o Quadro 2. Cada uma delas sera definida a seguir, antecedendo a analise das capas.



Quadro 1 — Categorizacdo das estratégias de humor do Aqui PE nas capas

Recursos de humor nas capas do Aqui PE

Marcas de

Exagero Enquete comica -
carnavalizagdo

Jogos de linguagem

Simulacdo de

Trocadilhos oralidade

Termos obscenos,
vulgares ou de
baixo-caldo

=l |Intertextualidade

Subversdo das

Expressoes de

duplo sentido hierarquias

Fonte — O autor

Quadro 2 — Categorizagéo do tipo de humor nas capas do Aqui PE

Tipos de humor nas capas do Aqui PE
[
1 | | | | 1
Humor Humor Humor Humor Humor Humor
comico irreverente ll debochado irénico sarcastico grotesco

Fonte — O autor
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Inicialmente baseada na proposicdo de 12 categorias, a anélise das capas do Aqui PE
possibilitou a identificacdo de estratégias que dialogavam entre si, sendo complementares, em
vez de excludentes. Tal percep¢do motivou uma modificagdo da categorizacdo proposta na
pesquisa, resultando na reducdo do nimero de categorias principais € na consequente cria¢ao
de subcategorias. Com relagdo aos recursos de humor utilizados nas capas do Aqui PE, a

pesquisa propde quatro categorias:

a) Jogos de linguagem — dois sistemas de ideias se superpdem em uma Unica e mesma
frase, tirando-se proveito da diversidade de sentidos que uma palavra pode assumir durante a

transposicao do sentido préprio ao figurado, para causar o efeito de humor;

b) Exagero — estilo hiperbdlico de noticiar os fatos na intencdo de provocar nos leitores

alguma carga emocional ou de surpresa;

¢) Enquete cobmica — mecanismo de interacdo com os leitores baseado no uso de marcas
dialogais que produzem efeito de humor através das alternativas que séo disponibilizadas ao
publico como possiveis respostas da pergunta que compde a manchete;

d) Marcas de carnavalizacéo — através do chamado vocabulario da praca publica, que
anula as oposi¢cdes usando um tratamento familiar e desconsidera qualquer coercdo oriunda
das hierarquias ou da etiqueta social, lidam diretamente com a excentricidade, situagdo em
que a realidade se apresenta as avessas.

Duas dessas categorias sdo compostas de subcategorias. Os jogos de linguagem

abrangem:

a) Trocadilhos — constituem um desvio momentdneo da linguagem ao confundir

palavras diferentes que produzem o mesmo som;

b) Intertextualidade — incorporacdo, no relato jornalistico, de textos ou referéncias a
ditos populares, musicas ou titulos e personagens de filmes ja solidificados na memoria

social;

c) Expressdes de duplo sentido — emprego de vocabulos que remetem a dubiedade de
um discurso malicioso, promovendo interseccdes sensacionalistas entre jornalismo e

entretenimento.
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Por sua vez, as marcas de carnavalizacdo também apresentam trés subcategorias:

a) Simulacdo de oralidade — utilizacdo de regionalismos, clichés e girias, entre outros
marcadores da lingua falada, que conferem expressividade e naturalidade ao texto jornalistico

como estratégia de seducéo para atrair os leitores;

b) Termos obscenos, vulgares ou de baixo-caldo — emprego de vocabulos chulos, que

trazem o discurso dubio da malicia e a sexualizagdo dos referentes;

c) Subversdo das hierarquias — uso de um discurso franco que representa um contato
livre e familiar e anula a existéncia das desigualdades entre as pessoas, contrapondo-se as

situacOes sociohierarquicas da vida normal e derrubando a etiqueta e a veneragao.

Quanto aos tipos do humor praticado pelo Aqui PE em sua primeira pagina, seis

categorias sdo propostas pela pesquisa:

a) Humor cémico — aquele de carater mais leve, sem qualquer intencdo de criticar ou

ofender algo ou alguém e que busca apenas entreter os leitores;

b) Humor irreverente — utiliza a irreveréncia para criticar uma situacdo que gera

desconforto ou descontentamento;

¢) Humor debochado — visa ridicularizar pessoas, coisas ou situa¢es com o intuito de

repreender, vilanizar ou gerar repulsa;

d) Humor irdnico — representa uma discordancia ou incongruéncia entre o que se diz e
0 que se entende ou do que se espera e do que realmente ocorre, expondo situagfes em

descompasso, discrepantes ou para as quais se quer chamar atencdo;

e) Humor sarcéstico — tem como objetivo a zombaria, com fins destrutivos, através da
acao insultuosa de conferir aspectos despreziveis a outrem, o que pode provocar efeitos

passiveis de serem considerados grosseiros ou ofensivos;

f) Humor grotesco — busca provocar o riso a partir de um processo de vulgarizagdo da

linguagem, por meio da utilizacdo de palavras ou expressdes de cunho sexual.

Exemplificada com manchetes, outras chamadas de capa, textos de descricdo ou

chapéus (palavras-chave ou expressdes que vém acima do titulo), cada uma das categorias e
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subcategorias sera apresentada a seguir. Cada exemplo extraido da primeira pagina do jornal
estd acompanhado da reproducdo da respectiva capa do periddico para ilustrar o recurso de
humor em questdo, tendo sido as imagens adaptadas pelo autor com o propdsito de destacar 0s
trechos em analise e facilitar a leitura. Além disso, reflexdes de estudiosos sobre jornalismo
popular e sensacionalismo complementam o contetdo deste capitulo que analisa as estratégias

adotadas pelo objeto de estudo para atrair os leitores através do riso.
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6 AS QUATRO CATEGORIAS DOS RECURSOS DE HUMOR UTILIZADOS NA
CAPA DO AQUI PE

6.1 JOGOS DE LINGUAGEM

Na enunciacdo jornalistica, assim como em qualquer outro tipo de producdo de
enunciados, a linguagem desempenha um papel significativo com relacdo aos modos do dizer.
Com isso, o interesse direciona-se ndo apenas para o que € dito, mas também para a maneira
como é dito, e cada forma de dizer engloba diversas possibilidades de efeitos de sentido, que
ficam a cargo dos leitores perceberem e estabelecerem ou ndo. Nesta primeira categoria, dois
sistemas de ideias se superpbem em uma Unica e mesma frase, tirando-se proveito da
diversidade de sentidos que uma palavra pode assumir durante a transposicdo do sentido
préprio ao figurado, para causar o efeito de humor. Essa estratégia € utilizada pelo Aqui PE
para provocar o riso ao titular noticias esportivas, policiais e politicas e, durante a analise da
recorréncia desse mecanismo, a pesquisa identificou trés subcategorias: trocadilhos,

intertextualidade e expressdes de duplo sentido.
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6.1.1 Trocadilhos
Figura 1 — Capa do Aqui PE em 17 de abril de 2019
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Fonte — Reprodugdo do Facebook adaptada pelo autor

Figura de estilo utilizada intencionalmente por jornalistas na capa de jornais populares
para atrair a atencao dos leitores, o trocadilho é uma estratégia que se aproveita da sonoridade
similar entre as palavras para expressar um efeito de sentido que a linguagem literal ndo
traria. O trocadilho causa efeitos engracados porque constitui um desvio momentaneo da
linguagem, tendo como funcdo confundir palavras diferentes, mas que produzem o mesmo
som. Foi essa a estratégia adotada pelo Aqui PE na capa da edigdo de 17 de abril de 2019
(Figura 1). Para driblar a impossibilidade de publicar um palavrdo na manchete sobre o duelo
entre Santa Cruz e Fluminense por uma vaga nas oitavas de final da Copa do Brasil, uma
competicdo nacional de futebol, a saida encontrada pelos editores da primeira pagina foi fazer
um trocadilho entre o nome do time carioca e uma conhecida palavra de baixo-caldo,

resultando na manchete "Bota pra fluder, Santinha!".
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Figura 2 — Capa do Aqui PE em 11 e 12 de maio de 2019

JUNTE 4 R$ =
SSELOS ~ 10,00 =
ITENS DAS s

DESTA

ESSE SO E CONTRA
A CORRUPCAO
DOS OUTROS

Presenca assidua nas manifestacdes
contra Dilma Rousseff, com coro contrao
PT e a corrupgiio, o DJ Jopin esta preso no
Cotel por... corrupcio, Ele, o pai- o famoso |4
empresario José Pinteiro -, amde,airmie S5
o primo sdo acusados de irregularidades
desde 2012 e tém mais de 70 autos de
infragdo. Foram R$ 65 milhGes sonegados
em imposto e uso da empresa de eventos
do DJ para lavar dinheiro. A policia divulgou
ontem detalhes da investigacio ) PAGINA 3

E‘ﬁ‘be AFESTADO » 513 .,"; 5 9 e

s cuwl =2 ; E ‘ . . « Shopping Tacaruna | Clube das Pés

INGRESSOS :
RS3000 vk & i ) Gas

redagéio 21227566 alo al6 2122.7553 comercial 21227892 e-mail aquipe@aquipe.com.br || IN [l

Fonte — Reprodugéo do Facebook adaptada pelo autor

Para que a construcdo de uma frase consiga expressar uma relacdo de humor,
“a comicidade da linguagem deve corresponder, tintim por tintim, a comicidade das agdes e
das situacdes, e que, se nos for permitido exprimir-nos assim, ela ndo passa de sua projecao
no plano das palavras” (BERGSON, 1983, p. 82). E 0 que se pode perceber na utilizagio do
trocadilho “#VemProCotel” no chapéu da chamada principal da edi¢cdo do fim de semana de
11 e 12 de maio (Figura 2), sobre a prisdo do DJ Jopin e parentes por sonegacdo de impostos,
acompanhado de uma foto onde ele aparece com amigos em um dos protestos do
"#VemPraRua", contra a corrupcao no governo federal e na politica nacional. Para o risivel se
concretizar, os leitores precisam ter o conhecimento prévio de que Cotel é a sigla que
significa Centro de Observacdo Criminolégica e Triagem Professor Everardo Luna, em Abreu

e Lima, na Regido Metropolitana do Recife, local para onde o DJ foi levado ap6s a priséo.

Em alguns casos, os trocadilhos utilizados pela imprensa popular acabam
ultrapassando os limites da ética jornalistica, provocando reaces ndo apenas dos leitores, mas
também de instituicbes da sociedade, além de resultar em processos judiciais contra 0s

jornais, conforme aconteceu com o Aqui PE, de acordo com o editor-geral do periddico:
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Teve um [caso] no ano passado [2019], porém de uma capa de mais tempo, de uns
trés anos [atras], acredito. Foi o caso justamente daquela questdo dos grupos que ja
sdo marginalizados, foi uma travesti que foi assassinada. Ela era suspeita de cometer
crimes, de assaltar motoristas de aplicativos, entdo esses motoristas fizeram uma
emboscada para dar umas porradas nela e chamou a policia para prendé-la. Entéo,
foi um caso que passou e muito do tom e do limite. Eu acho que a manchete foi:
“Travesti ladra leva pau de motorista de Uber”. Esse proprio “leva pau” ja pesou na
questdo do trocadilho. Se fosse um bandido, um homem, provavelmente isso
passaria batido e ninguém iria questionar. Mas, como era uma travesti, gerou-se uma
critica muito forte de ONGs, teve audiéncia no Ministério Pablico, o jornal se
retratou e fez também uma série de direitos humanos, que foi decidido & no acordo.
O jornal ja sabe o que é o certo e 0 que é o errado, s6 que, como é uma coisa feita
por poucos €, as vezes, muito no improviso, as vezes passa do tom, as vezes ha um
certo deslize, digamos assim (BOURBON, 2020).

6.1.2 Intertextualidade

Nesta categoria, 0 humor no jornal popular ocorre através da apropriacdo de ditos
populares, refrdes de musicas ou titulos e personagens de filmes conhecidos. Com isso, 0
processo de relatar um acontecimento jornalistico passa a envolver o uso de recursos
intertextuais, por meio da incorporacao de outros textos, no intuito de aderir ou transformar o
sentido original. A intertextualidade consiste na insercdo de um texto ja solidificado na

memdria social em um novo texto e, de acordo com Koch e Elias (2012, p. 86), ela

é elemento constituinte e constitutivo do processo de escrita/leitura e compreende as
diversas maneiras pelas quais a producdo/recepcdo de um dado texto depende de
conhecimentos de outros por parte dos interlocutores, ou seja, dos diversos tipos de
relagdes que um texto mantém com outros textos.



Figura 3 — Capa do Aqui PE em 20 de fevereiro de 2019
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Figura 4 — Capa do Aqui PE em 27 e 28 de abril de 2019
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Entre as capas do Aqui PE que exemplificam a intertextualidade, estdo as das edigdes
de 20 de fevereiro de 2019 (Figura 3) e dos dias 27 e 28 de abril de 2019 (Figura 4). No
primeiro caso, a menc¢do ao personagem do seriado Chaves conhecido por nao pagar o aluguel
e viver fugindo das cobrangas ¢ responsavel pelo efeito comico da chamada “Sport tem divida
maior que a do Seu Madruga”. No caso seguinte, o titulo "Vou de bike, cé sabe..." provoca o
riso ao adaptar o refrdo da masica mais famosa de Angélica ("VVou de taxi") para apresentar
uma reportagem sobre mulheres da periferia que utilizam a bicicleta para levar criancas até a
escola, como uma forma de driblar a crise econdmica, chegar mais rapidamente ao destino e
também manter a forma. A constatacdo de Bakhtin (2003, p. 291) de que “cada enunciado ¢
um elo da cadeia muito complexa de outros enunciados” torna evidente que a efetivacdo da
leitura e da compreensdo de um dado texto apenas se concretiza a depender do repertorio de
leituras do publico, visto que tais manchetes podem néo fazer sentido para quem ndo conhece

0s elementos utilizados para provocar o riso.

Figura 5 — Capa do Aqui PE em 3 de dezembro de 2019
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Outra chamada de capa que também se enquadra nessa classificacdo e igualmente tem
seu efeito cdmico e sua coeréncia condicionados ao conhecimento de mundo dos leitores é a
que foi publicada na edicdo de 3 de dezembro de 2019 (Figura 5). Tanto a manchete “Tio
Chico troca a Familia Addams pelo Santa Cruz” quanto o chapéu “Agora ele vai ver o que ¢
terror!” fazem sentido (e graga) se o publico tem previamente a no¢do de que a referéncia é
estabelecida com a histdria de um cl& cujos hébitos moérbidos e incomuns levam os visitantes
de sua residéncia ao desespero. Para contribuir para a concretizacdo do humor, o jornal
recorre a utilizacdo de fotos que mostram a semelhanca entre o referido personagem e o entdo

técnico do Santa Cruz, Itamar Schille.

Figura 6 — Capa do Aqui PE em 7 de junho de 2019
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O emprego de recursos intertextuais também serve para resgatar ditos populares com
modificacOes fonética, semanticas ou sintaticas, que ratificam ou repulsam a ideia original do
enunciado primdrio. Vem dai, por exemplo, o efeito de humor verificado no chapéu “Sexo,

drogas e tabefes”, publicado na capa do Aqui PE na edi¢do de 7 de junho de 2019 (Figura 6)
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para informar sobre a denlncia de estupro e agressdo contra o jogador Neymar, da Selecdo
Brasileira. A substitui¢cdo do termo rock'n'roll, que consta da versao original da famosa frase,
gera uma quebra de expectativa, contribuindo para que o jornal conquiste a atencdo e a

cumplicidade dos leitores por meio do riso.

6.1.3 Expressodes de duplo sentido

Terceira subcategoria dos jogos de linguagem, o uso de expressées que causam um
efeito engracado por terem um duplo sentido é uma das praticas do Aqui PE para atrair a
atencdo dos leitores por intermédio do riso. A potencialidade desse recurso de humor foi alvo
das reflexdes de Bergson (1983, p. 47), que aponta que “uma situacdo serd sempre comica
quando pertencer, ao mesmo tempo, a duas séries de fatos absolutamente independentes e que
possa ser interpretada simultaneamente em dois sentidos diversos”. O emprego de vocabulos
qgue remetem a dubiedade de um discurso malicioso exemplifica as interseccOes
sensacionalistas entre jornalismo e entretenimento. Conforme destaca Angrimani (1995, p.

16), o sensacionalismo consiste em

tornar sensacional um fato jornalistico que, em outras circunstancias editoriais, nao
mereceria esse tratamento. Como o adjetivo indica, trata-se de sensacionalizar aquilo
que ndo é necessariamente sensacional, utilizando-se para isso de um tom
escandaloso, espalhafatoso. Sensacionalismo é a producdo de noticiario que
extrapola o real, que superdimensiona o fato.



Figura 7 — Capa do Aqui PE em 23 de janeiro de 2019
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Figura 8 — Capa do Aqui PE em 1° de marc¢o de 2019
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Algumas capas do Aqui PE ilustram a adogdo dessa estratégia, como mostra a
manchete da edigcéo de 23 de janeiro de 2019 (Figura 7): "Querem botar no 'anel' do povo",
com o emprego das aspas no substantivo “anel” para ndo deixar duvidas de que ndo era
apenas ao tipo de passagem de onibus que a frase sobre o reajuste tarifario nos coletivos da
Regido Metropolitana do Recife se referia. A chamada "De virada é mais gostoso", publicada
na primeira pagina da edicdo de 1° de margo de 2019 (Figura 8) para informar a vitoria do
Sport sobre o Afogados no Campeonato Pernambucano, segue no mesmo caminho de recorrer
ao duplo sentido para dotar de humor o relato jornalistico como um chamariz para a leitura do

jornal nos coletivos da Regido Metropolitana do Recife se referia.

6.2 EXAGERO

O exagero € a segunda categoria proposta pela pesquisa com relacdo aos recursos de
humor empregados pelo Aqui PE na capa. A predilecdo dos jornais populares pelo exagero
estampado na primeira pagina encontra-se em consonancia com a ansia por sensacdes que
marca a era da espetacularizacdo, na qual as fronteiras entre informacéo e entretenimento séo
constantemente tensionadas ou rompidas, sobretudo nas publicacdes que se direcionam as
classes sociais C, D e E. A gramatica discursiva construida pelos jornais populares
caracteriza-se pela exacerbacdo de modelos e arquétipos socioculturais ja sedimentados no
imaginario social sobre a narrativa jornalistica diaria. Entre as regras que definem a préatica ou
o modo sensacionalista de produgd@o dos relatos noticiosos, estdo “critérios de intensificagdo e
exagero grafico, tematico, linguistico e semantico, contendo em si valores e elementos
desproporcionais, destacados, acrescentados ou subtraidos no contexto de representacdo e
construgdo do real social” (PEDROSO, 2001, p. 123).



Figura 9 — Capa do Aqui PE em 21 de marco de 2019
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Figura 10 — Capa do Aqui PE em 26 de margo de 2019
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O estilo hiperbdlico, marcado por uma tendéncia acentuada para o exagero, constitui
esta categoria do humor praticado pelo Aqui PE em determinadas capas. Tal recurso é
utilizado pelo referido periddico seja para dotar de graca a cobertura esportiva seja para
noticiar com espetacularizacdo casos de violéncia. O primeiro propdsito pode ser
exemplificado no chapéu "Desse jeito, vai ser campedo mundial...", observado na primeira
pagina da edicdo de 21 de mar¢o de 2019 (Figura 9) em referéncia ao fato de o Nautico ter
alcancado a marca de 14 jogos sem perder, garantindo uma vaga na semifinal do Campeonato
Pernambucano. Ja o segundo objetivo € ilustrado, por exemplo, atraves da capa do dia 26 de
mar¢o de 2019 (Figura 10), na qual foi publicada a manchete "Uma lista de crimes que vai
daqui até o inferno”, sobre a ficha criminal de um homem preso no Recife sob suspeita de
trafico de drogas, chefia de quadrilha, porte ilegal de arma, roubos, tentativas de homicidios e

sete assassinatos.

A intencdo dos jornais populares ao noticiar com base no exagero visa provocar nos
leitores alguma carga emocional ou de surpresa. Trata-se, portanto, de uma estratégia
sensacionalista, que apela as emoc@es e sensacOes para alcancar o estabelecimento de certa
proximidade e familiaridade com o publico-alvo. Tal propdsito, aliado a heterogeneidade
gréafica da capa, alimenta a valorizacdo da emocao em detrimento da informacéo, assim como
a exploracdo do extraordinario e do vulgar, a partir de uma producéo discursiva realizada sob

a perspectiva tragica, erdtica, violenta, ridicula, insélita, grotesca ou fantéastica.

6.3 ENQUETE COMICA

Esta terceira categoria se refere a publicacdo, na primeira pagina, de uma questdo de
multipla escolha cujas alternativas de resposta ridicularizam a pessoa, a coisa ou a situacdo
em foco. Ao conceituar o jornalismo como “grau mais radical da mercantilizacdo da
informacdo”, Marcondes Filho (1986) ressalta a importancia da manchete, que pode recorrer a
apelos emotivos para ridicularizar os personagens do fato noticiado. A medida que as
chamadas de capa se distanciam da linguagem formal e culta, sdo reformuladas as
possibilidades de interagdo da midia impressa. Isso fica evidente através da utilizacdo de
marcas dialogais nos textos escritos, reforgando as relagdes entre os jornalistas e os leitores.
No caso do Aqui PE, verifica-se tentativas de atrair o publico por meio de artificios retoricos
como perguntas: uma vez empregadas nas manchetes, frases interrogativas ratificam o aspecto

dialogal do texto.
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Figura 11 — Capa do Aqui PE em 5 de abril de 2019
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Além de se aproximar dos leitores, a utilizacdo de simples perguntas ou enquetes de
multipla escolha na capa de jornais populares pode ter efeito cémico, sobretudo através das
alternativas que sao apresentadas aos leitores como possiveis respostas do questionamento
estampado na primeira pagina da publicagdo. Em determinadas edi¢des, o Aqui PE recorre ao
uso desses mecanismos de interacdo como estratégia de humor, como mostram algumas capas
que exemplificam essa categoria. Entre elas, esta a do dia 5 de abril de 2019 (Figura 11), onde
a manchete "Marque com X a prioridade do Sport em 2019" convida os leitores a escolherem
como resposta alguma das seguintes opc¢des: Mundial de Toto, Liga dos Campedes de Peteca,

Copa do Nordeste de Porrinha e Pernambucano de Futebol.



Figura 12 — Capa do Aqui PE em 26 de junho de 2019
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Figura 13 — Capa do Aqui PE em 26 de agosto de 2019
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No recorte temporal realizado nesta pesquisa, esse recurso de provocar o riso do
pablico-alvo através de uma enquete comica voltou a ser utilizado pelo referido jornal outras
duas vezes. Na edicdo de 26 de junho de 2019 (Figura 12), a manchete sobre o sumico do
goleiro do Sport Club do Recife questiona "Onde esta Magrao?”, oferecendo como
alternativas para a resposta: limpando seus troféus, abrindo uma granja, assinando com o
campedo de 87 e na fila do INSS. O dltimo exemplo foi publicado exatamente dois meses
depois, no dia 26 de agosto de 2019 (Figura 13), edi¢do na qual os leitores foram incentivados
a escolher o futuro do Santa Cruz a partir de cinco possiveis respostas. Esse estimulo foi
realizado através da utilizacdo de marcadores dialogais, como perguntas, uma na manchete
(“O que o0 Santa pode fazer até o fim de 2019?”) e outra no texto abaixo dela (“E ai, qual a
melhor opg¢ao0?”’), e um verbo no imperativo no chapéu (“Ajude seu amigo tricolor a

escolher) da noticia principal da capa.

6.4 MARCAS DE CARNAVALIZACAO

Nos jornais populares, as noticias sdo revestidas com um tom debochado que
caracteriza o espirito carnavalesco e a liberdade inerente a essa festa popular. A cobertura
carnavalizada que o Aqui PE traz na primeira pagina da maior parte de suas edi¢cdes questiona
as normas estabelecidas, pois a “forga corrosiva do riso leva a uma explosao de liberdade, que
nao admite nenhum dogma, nenhum autoritarismo, nenhuma seriedade tacanha” (FIORIN,
2016, p. 101). Nesta categoria, estdo agrupadas as estratégias do referido jornal para atrair o
riso dos leitores através da utilizacdo do vocabulario da praca publica, caracterizado por uma
simulacdo de oralidade, pelo emprego de termos obscenos, vulgares ou de baixo-caldo, pela

subversdo das hierarquias.

6.4.1 Simulacéo de oralidade

Levando-se em consideracdo que a linguagem utilizada no jornalismo popular busca
se aproximar ao maximo da fala coloquial para atrair a atencéo do leitor, a capa do Aqui PE
abre espaco para regionalismos, clichés e girias, entre outros marcadores da oralidade que

emprestam expressividade e naturalidade ao texto escrito. Uma vez que “a linguagem
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coloquial é esponténea, de raiz materna, reflete a realidade comunitéria, regional, imediata
[...]” (LAGE, 2006, p. 48), aproxima o publico a sua realidade e tem um efeito de formacéo
de uma identidade com cada leitor. Além disso, a sua utilizacdo na primeira pagina tem,
ainda, a funcdo de marcar uma diferenciacéo desse tipo de publicacdo com relacdo aos outros
jornais em circulacdo. Entretanto, é importante ressaltar que esse recurso de contemplar, na

escrita, fendbmenos linguisticos vinculados a fala consiste em uma simulacao de oralidade,

uma vez que a fala é irreproduzivel e, por isso, utilizam-se estratégias discursivas e
até ideoldgicas para que ocorra uma identificacdo maior desses leitores com a fala
popular. Essa simulagdo acontece principalmente porque o sujeito que escreve as
noticias ndo faz parte do mesmo meio social de seu publico-alvo e, portanto,
constroi simulacros do préprio jornal e do leitor (LUCENA, 2011, p. 67).

O uso da coloquialidade na constru¢do da manchete e das demais chamadas de capa
visa torna-las mais instigantes, recorrendo-se a elementos atuais e do dia a dia da populacéo.
Como no jornalismo popular a noticia integra um processo de seducdo pela linguagem, afinal
o jornal é um produto e precisa ser vendido, busca-se uma cumplicidade entre a publicacdo e
o leitor, através da utilizacdo de um vocabulario comum ao repertorio linguistico do publico-
alvo. No caso do Aqui PE, expressdes tipicas da fala popular séo utilizadas na capa do jornal
também com o objetivo de produzir efeito cobmico para conquistar os leitores pelo riso. Para
se atualizar das expressfes populares que estdo em alta, os jornalistas que compdem a equipe
do Aqui PE recorrem as redes sociais como fonte de pesquisa, de acordo com o que foi

declarado pelo editor-geral do jornal na entrevista ao autor deste estudo:

Eu atribuo muito as redes sociais e sigo muitos perfis de humor de Pernambuco
porque ai vocé acaba se inteirando mais de alguns modismos que estdo no momento,
algumas girias. Como Brega Bregoso, Recife Ordinario, varios dessa linha, e vocé
vai absorvendo, principalmente eu que sou de uma classe social diferente da maioria
do publico-alvo, entdo tenho que tentar, ao maximo, me aproximar (BOURBON,
2020).



Figura 14 — Capa do Aqui PE em 15 de janeiro de 2019

N¢ 3063 ‘

PE 1,00 s

Pretinhg’)

N e & ‘

A :zélolzneun %#QW‘

W |

Vai comecar a brincadeira! j' y CARNAVAL EM
O assunto agora & Nordestio. O Timba pega o Foralezanos 8 EXPOSICAO

Aflitos, a Cobra encara 0 Botafogo na Paraiba P PAGINAS 14 ¢ 15/

Mostra gratuia no Cais do
Sertio traz obras fetas

@ 2011.A abertura & hoje
»PAGINA 12

e PROFESSOR
Alista da morte voltou a aterrorizar a cidade de

Cha Grande. Mais uma vitima marcada para morrer DA UFRPE
- um rapaz de 17 anos - teve o cemitério como PRESO POR
destino. Foi justamente na entrada da morada dos ESTUPRO
mortos que a relagdo de nomes foi encontrada, DE MENINA
em 2016. Outra lista foi achada e a pergunta DE 9ANOS

que fica é: quem serd o proximo? » PAGINA 4
»PAGINA 3

ACIDENTE
SURREAL
NO PINA

Um veiculo caiu do 3* andar
de um edifi

redagdo 2122.7566 ald ald 2122.7553 comercial 2122.7892 e-mail aquipe@aquipe.com.br ﬁimlmm

Fonte — Reproducdo do Facebook adaptada pelo autor

Figura 15 — Capa do Aqui PE em 9 de maio de 2019
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Figura 16 — Capa do Aqui PE em 11 de marco de 2019
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Outras capas do Aqui PE exemplificam essa apropriacdo da oralidade com fins de
captar a atencdo dos leitores. Entre elas, estdo a primeira pagina da edi¢do do dia 15 de janeiro
de 2019 (Figura 14), onde se 1¢ a manchete “Ta todo mundo torando ago em Cha Grande”,
sobre uma lista de pessoas marcadas para morrer nesse municipio da Zona da Mata de
Pernambuco, e a capa publicada em 9 de maio de 2019 (Figura 15), que manchetou a frase
“Metade dos roubos de Porto foi das maos deste mala”, para noticiar a prisdo de um homem
por 21 assaltos em Porto de Galinhas, no Litoral Sul do estado. O mesmo recurso foi
utilizado, ainda, na edigdo de 11 de margo de 2019 (Figura 16), cuja capa trouxe a chamada
“Acabou uma ova!” para anunciar a cobertura do desfile do bloco Camburdo da Alegria,

ocorrido no domingo posterior ao fim do carnaval.

6.4.2 Termos obscenos, vulgares ou de baixo-calao

A linguagem utilizada pelos jornais populares também abrange outros aspectos do
chamado vocabul&rio da praga publica, como o uso de termos obscenos, vulgares ou de baixo-
caldo. Marcando uma distin¢do entre a linguagem utilizada nas noticias que preenchem as
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paginas internas do jornal e aquela que aparece na capa, 0s vocabulos chulos se concentram

na primeira pagina para atrair a atencdo do publico-alvo. Como aponta Dias (1996, p. 62):

Em principio, é nas manchetes que se encontram as mais frequentes marcas da
oralidade, as metaforas populares de efeito, o discurso dibio da malicia, a
sexualizagdo constante dos referentes, a violéncia exacerbada do discurso, a giria, as
ousadias dos vocéabulos obscenos, as frases feitas mais populares. Segundo os
jornalistas, as manchetes merecem cuidados especiais porque delas depende o
sucesso da venda do jornal, sendo necessario, portanto, motivar o leitor e facilitar o
entendimento. A rigor, o gosto e o interesse do leitor determinam diariamente a
construgdo da manchete.

Segundo o editor-geral do Aqui PE, a reacdo dos leitores no tocante ao uso de

vocabularios de baixo-caldo na capa do jornal varia conforme o contexto da noticia na qual

eles sdo empregados:

Termos mais chulos, as poucas vezes que foram usados... Vai depender também do
contetido. As vezes, quando explora a emogao... Vamos supor: o Sport foi campeo,
af [uma manchete como] “Aqui é Sport, p****!” passa batido, digamos assim, pouca
gente... ai mostra a foto de um torcedor vibrando, é como se estivesse externando
aquele sentimento. Mas, quando é gratuito, ai ja é mais descabido. Provavelmente j&
aconteceram algumas vezes, ndo estou recordando de alguma, mas tiveram vezes
que o jornal usou algum termo chulo e o pessoal nas redes sociais [criticou], que é
onde, hoje em dia, a gente tem um feedback maior (BOURBON, 2020).

Figura 17 — Capa do Aqui PE em 21 de fevereiro de 2019
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Figura 18 — Capa do Aqui PE em 25 e 26 de maio de 2019
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Atraves da utilizacdo de palavrdes ou termos maliciosos para noticiar com humor 0s
acontecimentos, o Aqui PE incorpora uma perspectiva de encarar a realidade sob um angulo
carnavalizado e grotesco, marcado pelos excessos e excentricidades. Com isso, as palavras se
livram de qualquer tipo de interdicéo, restricdo ou coer¢do comumente impostas pelas normas
da vida social. E o que se pode perceber na capa do dia 21 de fevereiro de 2019 (Figura 17),
que traz a manchete "Tamo rico, carai!" para informar sobre o prémio de R$ 1,45 milhdo
conquistado pelo Santa Cruz ao avancar na Copa do Brasil, e na primeira pagina da edi¢do do
fim de semana 25 e 26 de maio de 2019 (Figura 18), na qual se 1€ a manchete "Eu sou o
fodao", relativa ao fato de o atacante rubro-negro Brocador ter feito trés gols na vitoria do

Sport sobre o Londrina pela Série B do Campeonato Brasileiro.



Figura 19 — Capa do Aqui PE em 7 de marco de 2019
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Figura 20 — Capa do Aqui PE em 4 de julho de 2019
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Outro exemplo que demonstra a vulgarizacdo da linguagem utilizada pelos jornais
populares é a capa do Aqui PE no dia 7 de marco de 2019 (Figura 19), que trouxe a chamada
“Cobra toma golden shower do Carcara” para noticiar a derrota do Santa Cruz para 0
Salgueiro no Campeonato Pernambucano. A expresséo de cunho sexual estava sendo bastante
comentada na época devido a uma polémica envolvendo o presidente Jair Bolsonaro, que
postou no Twitter uma mensagem perguntando o que significava golden shower, apos

compartilhar um video pornogréfico gravado durante o carnaval.

Ainda nessa linha de sexualizacdo da linguagem jornalistica, o referido jornal
publicou, na primeira pagina da edicdo de 4 de julho de 2019 (Figura 20), chamadas obscenas
para informar aos leitores a vitéria do Peru sobre o Chile na semifinal da Copa América,
como a manchete “Peru arromba o Chile e quer gozar na final”, o chapéu “Uh, fud**! O Peru
endureceu!” e o texto de descricdo da noticia (“Para quem achou que o Peru era um
adversario meio mole e ia broxar na reta final, puro engano”), fazendo referéncia ao fato de o
nome do time vencedor também ser utilizado popularmente como sinénimo do 6rgdo sexual

masculino, além do emprego de um palavrdo com a grafia incompleta.
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6.4.3 Subversao das hierarquias

Figura 21 — Capa do Aqui PE em 29 de janeiro de 2019
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Fonte — Reproducgéo do Facebook adaptada pelo autor

Figura 22 — Capa do Aqui PE em 25 e 26 de maio de 2019
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Outra marca da carnavalizacdo que o Aqui PE traz em algumas de suas capas consiste
na subversdo das hierarquias, utilizando o humor para questionar as normas estabelecidas,
afinal a “forca corrosiva do riso leva a uma explosao de liberdade, que ndo admite nenhum
dogma, nenhum autoritarismo, nenhuma seriedade tacanha” (FIORIN, 2016, p. 101). Entre as
capas que evidenciam esse propdsito do jornal, estdo as das edi¢cGes do dia 29 de janeiro de
2019 (Figura 21) e do fim de semana de 25 e 26 de maio de 2019 (Figura 22), ambas com
mensagens que desconsideram as coer¢fes impostas pela hierarquia ou pela etiqueta para se

referir ao presidente do Brasil, Jair Bolsonaro.

No primeiro caso, o vocabuléario da praca publica como escolha linguistica para se
referir & autoridade méxima do pais aparece ndo apenas na chamada "Liberado para 'usar o
trono™ como também no texto de descricdo da noticia: "Cirurgia para a retirada da 'bolsa de
cocd' de Bolsonaro foi bem-sucedida e ele tera alta em dez dias”. O mesmo acontece no
exemplo seguinte, quando a frase "Converse mais que eu pago o seu lanche, Bolsonaro” foi
utilizada pelo Aqui PE para desconstruir a credibilidade do presidente ao declarar que "meu

coragdo é pernambucano".

Figura 23 — Capa do Aqui PE em 29 e 30 de junho de 2019
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Outro exemplo que ilustra essa categoria de subversdo das hierarquias é encontrado na
capa da edi¢do do fim de semana de 29 e 30 de junho (Figura 23). O titulo “Que babagao de
ovo da gota”, sobre a troca de elogios entre 0s presidentes Jair Bolsonaro e Donald Trump
durante uma visita diplomatica do brasileiro aos Estados Unidos, € uma demonstracdo de que
0 humor utilizado pela imprensa popular também se destina a tecer criticas a autoridades
méaximas do Brasil ou de outros paises, 0 que ndo costuma ser feito com frequéncia pelos
chamados jornais de referéncia, talvez por estes transformarem a sua tipica linguagem seria

em um escudo para ocultar uma provavel falta de coragem em fazer algo semelhante.

Tais préticas dos jornais populares contemplam aspectos-chave do conceito
bakhtiniano de carnavalizacdo, como o contato livre e familiar através da criacdo de um tipo
de relacdo humana que se contrapde as situacfes sociohierarquicas da vida normal e derruba a
etiqueta e a veneracdo, por meio de um discurso franco que anula a existéncia das
desigualdades entre as pessoas. Ao ser entrevistado para esta pesquisa, o editor-geral do Aqui
PE revelou que as chamadas de capa com criticas ao presidente ou ao governo federal nunca

foram censuradas pela dire¢do do grupo midiatico do qual o periddico faz parte:

Eu acho também que, até pelo posicionamento politico de algumas capas serem
criticas, € uma coisa que, até entdo, eu tive uma carta branca. Nunca chegaram para
censurar ou repreender de certa forma alguma capa que eu tenha feito.
Principalmente no segundo semestre, no primeiro semestre do ano passado [2019],
tiveram muitas criticas ao governo e foram permitidas. Ndo uma critica gratuita, mas
sempre quando tinha uma grande questéo [...] (BOURBON, 2020).
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7 AS SEIS CATEGORIAS DOS TIPOS DE HUMOR DO AQUI PE NA PRIMEIRA
PAGINA

Durante a analise das capas do Aqui PE, a pesquisa chegou a constatacdo de que o
humor praticado pelo representante pernambucano do jornalismo popular também pode ser
categorizado conforme ao tipo de efeito humoristico produzido pela utilizacdo dos recursos
previamente apresentados neste artigo. Essa classificacdo revela que o tom de criticidade
perpassa pela maior parte das seis categorias aqui propostas e anteriormente citadas: humor

comico, irreverente, debochado, irbnico, sarcastico e grotesco.

7.1 HUMOR cOMICO

Figura 24 — Capa do Aqui PE em 30 de setembro de 2019
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Fonte — Reproducdo do Facebook adaptada pelo autor

A primeira categoria de tipificacdo do humor praticado pelo Aqui PE demonstra ser a
Unica que ndo possui um tom de critica. O efeito engracado é produzido sem intencdes de
criticidade e atrai um riso descompromissado e leve, que busca apenas entreter os leitores. E o
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caso, por exemplo, da capa de 30 de setembro de 2019 (Figura 24), que trouxe a manchete
“Se o Nautico ndo for campedo, eu xoxe” para informar ao publico que o time estava na
iminéncia de conquistar o titulo de campedo da Série C do Campeonato Brasileiro de Futebol.
O mesmo tipo de humor foi verificado duas vezes na mesma capa, ja que esta igualmente
presente na chamada sobre o iminente retorno do Sport & primeira divisdo do Brasileirdo: “E

se 0 Ledo ndo subir a Série A, eu xoxe também”.

7.2 HUMOR IRREVERENTE

Figura 25 — Capa do Aqui PE em 3 de setembro de 2019
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Fonte — Reprodugdo do Facebook adaptada pelo autor

A categoria seguinte, humor irreverente, ja denota a presenca de um tom critico, como
demonstra a capa de 3 de setembro de 2019 (Figura 25), quando o Aqui PE colocou na
manchete principal uma unica palavra: “Aguamenon”, para noticiar que a Avenida Agamenon

Magalhdes, que liga Olinda a Zona Sul do Recife, ficou alagada apds fortes chuvas na capital
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pernambucana. Para realcar o jogo de palavras e evitar que o riso do publico-alvo pudesse ser
evitado diante de uma leitura rapida e desatenta, foram utilizadas duas cores no Unico termo
que compde a manchete da referida edicdo. Esse exemplo ilustra 0 humor irreverente do
jornal como um instrumento linguistico-discursivo de critica: no caso em questdo, expde a
falta de infraestrutura de uma das principais metropoles do pais para lidar com as

consequéncias trazidas por temporais.

7.3 HUMOR DEBOCHADO

Figura 26 — Capa do Aqui PE em 1° de outubro de 2019
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O Aqui PE também pratica um humor debochado, que desdenha dos personagens da
noticia como uma forma de criticar seu comportamento ou suas atitudes, sobretudo no que se
refere a fatos de violéncia, como crimes e prisdes. Com isso, o referido jornal popular acaba

por perpetuar uma ideologia de estigmatizar negativamente os infratores, fazendo isso, porém,
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de uma maneira que atraia o riso do publico-alvo. Foi com esse propdsito que foi utilizada a
manchete “Sorria, vocé esta sendo encarcerado!”, na edigdo de 1° de outubro de 2019 (Figura
26). O trocadilho com a conhecida frase original (“Sorria, vocé esta sendo filmado!”) foi a
estratégia de humor escolhida do jornal para informar aos leitores a prisdo de quatro pessoas
que roubaram fios e pisos de estacOes de BRT (sigla, em inglés, para Bus Rapid Transport)

apos serem flagradas por cAmeras de seguranga.

Figura 27 — Capa do Aqui PE em 1° e 2 de junho de 2019
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Fonte — Reprodugdo do Facebook adaptada pelo autor

Esse humor debochado do Aqui PE busca garantir o riso do publico através de uma
escolha vocabular que influencia o efeito que o relato jornalistico produz, atraindo e
entretendo os leitores. Outro exemplo encontrado pela pesquisa foi da manchete da edi¢éo do
Aqui PE no fim de semana de 1° e 2 de junho de 2019 (Figura 27): “Mostrou o ‘pinto’ na
varanda e foi parar na ‘gaiola’”, para noticiar a prisdo de um homem que se masturbou na

varanda de casa, em Abreu e Lima, no Grande Recife, enquanto duas jovens caminhavam pela
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rua onde ele mora. O uso dos termos entre aspas para se referir ao 6rgao sexual masculino e a
cadeia atrai a atencdo e provoca o efeito engragado, convidando o publico-alvo a leitura da
reportagem na integra. Esse tipo de humor concede espaco para jogos de sentido e
ambiguidades, explorando tais recursos porque despertam uma curiosidade que conclama ao
esclarecimento dos enunciados a partir da compra do jornal para ter acesso ao contetdo
completo da noticia.

7.4 HUMOR IRONICO

Pesquisadora das inten¢des e dos efeitos da utilizacdo da ironia na capa de publicagdes
da imprensa brasileira, Benetti (2007, p. 8) define a ironia como

um poderoso recurso de formagdo de opinido. [...] O ironista, ao ridicularizar algo,
imediatamente institui um parametro de normalidade, indicando o que seria
aceitavel ou razoavel. A ironia se movimenta sobre um eixo de moralidade [...] e é
utilizada geralmente como um recurso de desqualificacdo de algo: de uma pessoa, de
um lugar ou de uma pratica qualquer.

Partindo do principio de que os jornalistas detém da multiplicidade de usos desse
recurso linguistico, nota-se a presenca da ironia nas construcdes jornalisticas como um
instrumento discursivo estratégico que leva em consideracdo a sagacidade do publico-alvo
para perceber a sua utilizacdo. Afinal, a ironia depende dos interlocutores para ser
estabelecida, sendo o enunciador e o coenunciador igualmente responsaveis em fazer a ironia

acontecer, a partir do contexto e das comunidades discursivas a que pertencem.
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Figura 28 — Capa do Aqui PE em 1° de abril de 2019
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Fonte — Reprodugéo do Facebook adaptada pelo autor

Além de provocar o riso dos leitores, a ironia desempenha eminentemente um papel de
critica no jornalismo impresso. Essa concepg¢do enquanto estratégia discursiva de aresta critica
é enfatizada por Hutcheon (2000, p. 93): para a autora, é a relagdo do dito com o ndo-dito que
da origem a um terceiro significado, e “isso é que deveria ser chamado de significado
‘ir6nico’”. Foi esse 0 mecanismo usado pelo Aqui PE para criticar, com humor, as tentativas
de defensores da direita em negar a existéncia de um golpe militar na histéria politica do
Brasil, ao publicar como manchete da edi¢cdo do Dia da Mentira, em 1° de abril de 2019

(Figura 28), a frase: "N&o houve golpe, a Terra € plana e hoje € 1° de abril”.
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Figura 29 — Capa do Aqui PE em 11 de dezembro de 2019
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Fonte — Reprodugdo do Facebook adaptada pelo autor

O humor irbnico praticado pelo Aqui PE consiste em contrapor situacfes em
descompasso, discrepantes ou para as quais se quer chamar atengdo. Através do mecanismo
da ironia, é possivel utilizar o humor tanto para demonstrar insatisfacdo e expressar
descontentamento com 0 momento em que se vive quanto para realgar 0s aspectos negativos
de algo e torna-los mais visiveis aos leitores. Uma capa do Aqui PE que ilustra esse tipo de
humor é a da edicdo de 11 de dezembro de 2019 (Figura 29), que trouxe a chamada “Sé
erraram em qual Copa” para noticiar a inauguracdo da primeira estacio de BRT em
Camaragibe, na Regido Metropolitana do Recife. A frase irdnica enfatiza o atraso da obra, que
— apesar de ter sido prometida pelo governo para ser entregue antes da Copa do Mundo de
2014 no Brasil, competicdo da qual Pernambuco foi um dos estados-sede — acabou sendo

concluida somente anos depois, a poucos meses do Mundial de 2020.
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Figura 30 — Capa do Aqui PE em 17 e 18 de agosto de 2019
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Fonte — Reprodugéo do Facebook adaptada pelo autor

Como aponta Singh (2012), a ironia também pode ser considerada como uma
discordancia, ou incongruéncia, entre o0 que se diz e 0 que se entende, ou, ainda, do que se
espera e do que realmente ocorre. Os recursos de humor do Aqui PE ndo se resumem a
elementos textuais, abrangendo também fotos e ilustracbes com caracteristicas apelativas para
atrair a atencéo e o riso dos leitores. Juntos, esses elementos transmitem a mensagem ironica,
muitas vezes acompanhada de um tom de brincadeira, apresentando um menor peso ofensivo
do que o sarcasmo. E o que se observa, por exemplo, na capa da edicio do fim de semana de
17 e 18 de agosto de 2019 (Figura 30), quando o Aqui PE manchetou “Eu acredito no
Santinha”, chamada que ganhou efeito irdnico ao ser publicada junto a uma ilustragdo que
mostra a Cobra Coral abracada com personagens folcléricos ou de crendice popular, como o
Coelho da Pascoa, o Saci Pereré, o Papai Noel e o ET de Varginha. Entretanto, como destaca
Maingueneau (1989, p. 99), “é conveniente ndo perder de vista que a ironia é um gesto

dirigido a um destinatario, ndo uma atividade ludica, desinteressada”.



7.5 HUMOR SARCASTICO

Figura 31 — Capa do Aqui PE em 8 de janeiro de 2019
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Fonte — Reproducéo do Facebook adaptada pelo autor

Figura 32 — Capa do Aqui PE em 11 de janeiro de 2019
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Assim como a ironia, 0 sarcasmo também é uma forma peculiar de expressar um
sentimento ou uma opinido, na qual o significado literal é diferente do significado figurativo.
No entanto, diferentemente dela, ele pode ser definido como um artificio que “langa mao do
deboche explicito para imputar caracteristicas despreziveis a algo ou alguém” (BENETTI,
2007, p. 8). O humor sarcastico do Aqui PE pode ser percebido em manchetes como
"Atacante que ndo sabe fazer gol é a aposta do Santinha" e no chapéu — igualmente dotado
de sarcasmo — “Pense na joinha...”, que 0 Aqui PE utilizou na capa do dia 8 de janeiro de
2019 (Figura 31) para se referir ao reforco coral que “"promete dar muitas alegrias... as
torcidas rivais". Outro exemplo que ilustra o0 humor sarcastico do jornal é a primeira pagina da
edicédo de 11 de janeiro de 2019 (Figura 32), na qual se encontra o seguinte texto para noticiar
um vagdo com goteiras no sistema metroviario do Recife: "N&o bastasse o calor, os recifenses

tém agora outra forma de chegar ‘ensopado’ ao trabalho: é s6 pegar o metrd”.

Figura 33 — Capa do Aqui PE em 6 de fevereiro de 2019

Dois jogos
mequetrefes

Ay CADEIA E
=i PROFESSOR DE
PORTUGUES
el PARA FALSOS

Kid Neélio, médico acusado de
estuprar pacientes no Recife,
foi condenado a 12 anos ¢ 10
':;sa(d:l 5:::: '::.:;::;g:‘; 3] i Os erros de ortografia nos distintivos
»PAGINA 5 H ¢ po falsos foram alguns dos fatores que
3 . levaram quatro policiais civis de
Golpe contra os velhinhos | F wwuw 1 araque a priséo. A quadrilha dizia ser
3 AG de um 6rgdo, que nem sequer existe,
Trés homens foram presos acusados de apli
&mdonwdeybwﬂo‘f"ﬂavkmamP:’(ﬁﬁ:i: i para solicitar cestas basicas num
“ajudavam” os idosos a completar a operacio » PAGINA 4 ¥ 3

-
.

supermercado em Jaboatdo ) PAGINA 4

JUNTE o RS - ITENS DAS

:-.u- l:unaa..ﬁn

redagdo 2122.7566 ald alé 2122.7553 comercial 2122.7892 e-mail aquipe@aquipe.com.br ]i][i"\‘u""l]

Chegalogo,
carnaval!

Alceu Valenca e Elba Ramalho
530 25 estrelas da abertura do
carnaval em Olinda, que teré
menos pakcos e mais atragdes
de rva. Confira a programagio e
©os homenageados » PAGINA 4

Fonte — Reproducéo do Facebook adaptada pelo autor



100

Figura 34 — Capa do Aqui PE em 20 de junho de 2019
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Singh (2012) observa no sarcasmo a utilizagdo de instrumentos linguisticos indiretos
visando a ridicularizacdo ou zombaria, com fins destrutivos, o que pode provocar efeitos
passiveis de serem considerados grosseiros e ofensivos. Outras capas do Aqui PE ilustram
bem essa fungdo do humor sarcastico. Uma delas é a da edi¢do de 6 de fevereiro de 2019
(Figura 33): tanto a manchete "Cadeia e professor de portugués para falsos policiais" quanto o
chapéu "Além de bandidos, sdo burros" expdem ao ridiculo homens que fingiam ser falsos
policiais e, por usar distintivos falsos com erros de ortografia, acabaram sendo presos. O outro
exemplo aparece estampado na primeira pagina da edi¢do de 20 de junho de 2019 (Figura 34),
através da utilizagdo da manchete "Séo Pedro deu uma trégua, mas choveu foi bala no Recife"
para noticiar um tiroteio entre policiais e criminosos em frente a uma agéncia bancaria em

Boa Viagem, bairro localizado na Zona Sul da capital pernambucana.



Figura 35 — Capa do Aqui PE em 11 de julho de 2019

JUNTE 4 R$ =

SSELOS ~ 10,00 =
ITENS DAS
DESTA

Recife, quinta-feira
11 de julho de 2019

ASSASSINOS DE UBER
GANHAM CARONA PARA

; ] 4 J Uma quadrilha que aterrorizava motoristas de apps na
( I Regido Metropolitana do Recife pegou uma corrida de
J \ r graca com a policia para o xadrez. Trés adultos e uma
A J adolescente sdo suspeitos de matar um condutor, tentar
matar outro e assaltar pelo menos cinco. » PAGINA 4

: Cubanos de volta
Timbu se lasca no final Sammir a0 Mats Médicos
S Desde que Dal vai ficar "
Pozzo reassumiu Py
comando um mes
téenico, o sem jogar
Nautico virou
um time de um Meia sofreu
tempo 6. Neste lesio muscular
periodo, todos na coxa
os gols foram esquerda e
sofridos na desfalcard o 7
segunda etapa Sport por cinco Governo Bolsonaro colocou o
3 das partidas rodadas rabinho entre as pernas e vai
mibeio PPAGINAZ PPAGINA1L3 permitir que caribenhos voltem a
atuar no programa. » PAGINA 6

Morte de professor niao sera Juiz que vendia sentencas € preso
tipificada como homofobia 15 anos apos o crime

PPAGINA 3 »PAGINA 5

redagdo 2122.7566 al6 al6 2122.7553 comercial 2122.7892 e-mail aquipe@aquipe.com.br Wi" I]Il"

Fonte — Reprodugéo do Facebook adaptada pelo autor

Figura 36 — Capa do Aqui PE em 10 de setembro de 2019
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No referido jornal, também é possivel encontrar outros exemplos que situam o humor
sarcastico como “uma zombaria que busca ofender; uma acao insultuosa de dizer algo mordaz
e amargamente” (BATISTA; CAVALCANTE, 2015). Entre eles, estdo as manchetes
"Assassinos de Uber ganham carona para o Cotel”, na primeira pagina da edicdo de 11 de
julho de 2019 (Figura 35) sobre a desarticulagdo de uma quadrilha que assaltava e matava
motoristas de aplicativo de transporte, e "Gangue do busdo pega o Expresso Cotel”,
acompanhada do chapéu "Na cadeia desce, motd!", sobre a prisdo de cinco homens
envolvidos em 30 assaltos a mdo armada em Olinda, como mostra a capa do dia 10 de
setembro de 2019 (Figura 36).

7.6 HUMOR GROTESCO

Figura 37 — Capa do Aqui PE em 3 de julho de 2019
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A sexta, e Ultima, categoria de tipificagdo do humor do Aqui PE proposta por esta
pesquisa recebe o nome de humor grotesco. Ele é produzido com o auxilio de imagens
apelativas, que buscam atrair a curiosidade e a atencéo dos leitores ao complementar o sentido
das chamadas da primeira pagina. E o que se verifica, por exemplo, na capa da edicdo de 3 de
julho de 2019 (Figura 37), na qual a foto que mostra um jogador da Sele¢éo Brasileira com a
mdo nas nadegas de um jogador da Argentina potencializa o efeito de humor —
complementando imageticamente a rima — da manchete “Ha-Ha, Hu-Hu, & Argentina...”,
escolhida para noticiar a classificacdo do Brasil para a final da Copa América ap6s a vitoria

sobre os vizinhos rivais na partida da semifinal da competigéo continental de futebol.

Fica evidente, entdo, que os recursos de humor do Aqui PE n&o se resumem a
elementos textuais, abrangendo também fotos e ilustracbes com caracteristicas apelativas para
atrair a atencdo dos leitores. Durante a entrevista ao autor desta pesquisa, o editor-geral do

jornal contou como é concebido o material imagético da capa do periodico:

O Aqui PE tem mais licenca poética para botar até uma arte mais simpldria ou um
meme, que é outra fonte importante de memes as redes sociais. A gente tem um
ilustrador do Diario e, as vezes, eu peco para ele fazer algum desenho, alguma
montagem. Principalmente, como essas ideias surgem de Gltima hora ou entdo é de
um jogo que vai terminar quase de meia-noite, entdo, se tiver uma ideia que vai
precisar de alguma montagem, tem que ser algo rapido, ndo dé& para pedir para o
ilustrador, entdo vai ser alguma coisa da internet ou, no maximo, uma colagem. Eu
chego para o pessoal de tratamento de imagem: “Tem como botar a cabega de um
jogador nesse corpo de um boneco para tirar uma onda?”. Enfim, sdo utilizados

esses recursos (BOURBON, 2020).

Nos jornais populares, o poder do apelo imagético se descortina ao reavivar
experiéncias do receptor, despertando uma memoria individual e/ou coletiva, configurando o
que Charaudeau (2013, p. 255) define como evocacdo, que influencia e perturba o efeito de
sentido dado pelo leitor a determinada noticia. De maneira geral, 0 coenunciador a relaciona a
uma imagem ou fato anterior a ele, e estando tal fato guardado em sua memdria, ha a
perturbagdo do seu “efeito de transparéncia, pois interpretamos e sentimos a imagem, ao
mesmo tempo, através da maneira pela qual ela nos é mostrada e através de nossa propria

historia individual e coletiva”.

A utilizacdo de imagens ou ilustracBes apelativas torna-se um estimulo & curiosidade
do puablico-alvo e, além de despertar sensagdes, acaba por contribuir para 0 aumento das
vendas a medida que funciona como um convite a leitura. A selecdo de fotos para a primeira
pagina do jornal popular é definida com base no objetivo de impactar os leitores para que

sejam convencidos a comprar a edi¢do do dia, uma vez que
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a maioria dos jornais populares ndo é vendida por assinatura, tendo que conquistar
os leitores diariamente, principalmente pela capa. Mesmo que ndo haja movimento,
como na televisdo, as imagens no jornal, aliadas a cores e frases, despertam as
sensagOes de forma similar e os diferenciam dos jornais tradicionais, tidos, por
muito, como chatos, uma vez que estdo acostumados com essa estética. (PAULA,
2011, p. 8).
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8 CONSIDERACOES FINAIS

As inumeras possibilidades de pratica do jornalismo popular deixam evidente que
ainda ha muito que se pensar, discutir e refletir sobre as suas estratégias para captar o publico-
alvo. Novos questionamentos e outros problemas podem ser descortinados a medida que mais
pesquisas se debrucem sobre os jornais populares como objeto de estudo. E importante
salientar que tais publicagOes estdo inseridas dentro de um panorama midiatico caracterizado
por constantes transformacfes. Uma comprovacdo disso € a constatacdo de que a triade
“violéncia, futebol e erotismo”, proposta por alguns estudiosos para se referir ao contelldo
tematico desse tipo de periddico, ja ndo é capaz de abranger a imprensa popular em sua
totalidade. Um exemplo é o préprio Aqui PE, que, desde o final do ano de 2016, reduziu
radicalmente a ponto de suspender o espaco para mulheres seminuas em sua primeira pagina.

Entendemos que as estratégias de humor praticadas pela imprensa popular, aqui
representada pelo Aqui PE, consistem em uma saida encontrada pelo jornalismo impresso
para se diferenciar e inovar perante as midias mais imediatas, como os portais de noticias, 0s
blogs e as redes sociais. Nesse contexto, 0s recursos textuais e imageticos que preenchem a
capa desse tipo de periddico expressam apelos emotivos, denotando a presenca do
sensacionalismo, porém isso ndo resulta necessariamente em uma impossibilidade de
transmitir ao puablico informagcbes por meio de tais artificios, estejam eles escancarados,
sutilmente expostos ou ocultos. O desafio consiste, porém, em conferir dinamismo e
espontaneidade a linguagem do jornal, sem desrespeitar suas premissas de clareza e precisdo
da informacdo, deixando entrever uma nova perspectiva de praticas capazes de surpreender o
publico e atrai-lo para a leitura dos acontecimentos.

Por intermédio da escolha vocabular, o jornalista busca expressar seu ponto de vista
em relacdo ao mundo que o cerca, emitindo seus juizos de valor. A cadeia referencial do texto
jornalistico engloba tanto a selecédo lexical quanto as caracterizagfes de cunho subjetivo, que
expressam uma avaliacdo positiva ou ndo do objeto construido discursivamente. Visto que a
imprensa desempenha uma fungdo importante na organizagcdo da vida da sociedade, ao
reproduzir crengas, construir e validar ideologias, garantindo, por meio de seus espagos
discursivos, a manutencdo ou a formacdo da opinido publica, a andlise de textos da
comunicacdo de massa, representada nesta pesquisa pelo jornal popular Aqui PE, adquire um
valor ainda maior quando se langa a realizar uma identificacdo e catalogacdo das praticas

recorrentes desse tipo de publicagdo, culminando em uma categorizagéo das suas estratégias.
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Encerrada a analise, defendemos que os recursos de oralidade utilizados pelo Aqui PE
nas capas de suas edi¢fes ndo constituem uma justificativa para considerad-lo como uma
publicacdo de menor importancia. Caracteriza-lo dessa forma significa ndo apenas negar o
potencial dessa estratégia de humor para se aproximar dos leitores como também dar
continuidade as prerrogativas tradicionais que tendem a privilegiar a distin¢éo pejorativa entre
a fala e a escrita, desconsiderando as possibilidades de intercdAmbio entre elas a medida que
mantém a norma culta da lingua em um pedestal. As manchetes, as demais chamadas da
primeira pagina e os chapéus que foram analisados neste trabalho demonstram que a oralidade
e a escrita podem conviver no mesmo espaco, através da ressignificacdo das propostas
comunicativas e dos géneros textuais. Por meio da tentativa de adequar-se ao publico-alvo, o
referido objeto deste estudo prioriza a utilizacdo de termos da realidade sociocultural dos
leitores — o que, por um lado, contribui para alavancar ou manter as vendas dos exemplares,
mas, por outro, acaba por ajudar a firmar o interesse e 0 gosto pela leitura em classes sociais
economicamente desfavorecidas.

Ainda que o humor ndo esteja acima dos limites éticos e precise respeita-los,
percebemos que, no caso do Aqui PE, esse recurso também funciona em prol de um sistema
subjetivo de dominacdo baseada em uma ideologia que abrange preconceitos e
discriminacBes, a medida que alimenta no publico-alvo a formacdo e a manutencdo da
imagem da policia versus a imagem do criminoso, colocados em lados opostos para
representar a dicotomia entre 0 bem e o mal. Além de vilanizar um dos polos, gerando
repulsa, o humor de superioridade € utilizado pelo referido jornal popular para expor pessoas
presas ao ridiculo, fazendo com que os leitores riam daquela situacdo apresentada sob a 6tica
do deboche, da ironia ou do sarcasmo, impossibilitando-0s, muitas vezes, de captar a
gravidade dos crimes noticiados.

Por outro lado, a analise do humor presente nas capas do Aqui PE também revelou a
utilizacdo desse tipo de recurso com uma funcdo critica. Na primeira pagina de algumas
edicdes, conforme mostrado no capitulo sobre a categorizagdo das estratégias de humor, esse
jornal popular recorreu a escolhas lexicais que, além de provocar o riso, trouxeram criticas
diversas — seja ao descaso de autoridades e do poder publico com relagdo a problemas de
infraestrutura ou de seguranga publica nas cidades, seja ao discurso ou a atitudes do
presidente do pais, ambas demonstrac6es da subversdo das hierarquias, um dos aspectos do
vocabulério da praca publica que caracteriza a carnavalizagcdo, conforme as reflexGes

bakhtinianas destacadas na fundamentacdo teorica desta pesquisa.
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As criticas do Aqui PE a Jair Bolsonaro — tanto a demagogia da sua declaracdo de
que "meu coragdo é pernambucano” ("Converse mais que eu pago o seu lanche") quanto a sua
idolatria pelo presidente dos Estados Unidos ("Que babagdo de ovo da gota”) —, a Michel
Temer — por sua prisdo meses ap6s o impeachment de Dilma Rousseff ("E Temer tchau,
Temer tchau, Temer tchau, tchau, tchau™), e ao DJ Jopin que participava dos protestos do
Vem Pra Rua, contra a corrup¢do na politica brasileira, mas foi preso por participar de um
esquema de sonegacdo de impostos ("Esse s6 é contra a corrup¢do dos outros”;
"#VemProCotel") rechacam qualquer possibilidade de o jornalismo popular praticado pelo
referido periddico ser estigmatizado como politicamente conservador. Respaldado na
carnavalizacdo, o humor do Aqui PE consegue cumprir um papel que o jornalismo dito sério e
de referéncia, muitas vezes, ndo tem coragem de desempenhar.

A intencionalidade critica do humor no jornalismo popular, com suas estratégias
argumentativas e de persuasédo, orienta os leitores a formarem a sua opinido acerca dos
acontecimentos politicos. As chamadas de capa do Aqui PE direcionam determinados sentidos
e cercam-se de questbes subjetivas e intencionais, criando um discurso complexo que se
apropria dos fatos politicos, mesclando-os com humor, satira e ironia. Com isso, o jornal
recorre ao riso para lancar uma opinido sobre um fato sociopolitico ou mesmo a imagem de
uma figura politica. Se de um lado, a politica consiste em um combate de for¢as adversas; do
outro, 0 humor, nessa perspectiva, desponta como uma arma ao alcance das maos. Afinal, o
ato de denegrir a imagem de determinado politico € capaz de revelar algo possivelmente
oculto aos olhos do povo, reconfigurando as avessas a imagem daquela figura publica, que
depende de certo nivel de popularidade para se manter no poder.

Em sua esséncia, 0 humor carrega uma interpretacdo critica do mundo e da condigéo
humana, algo que é bem-vindo ao exercicio do jornalismo a medida que pode ser um
instrumento para estimular nos leitores o desenvolvimento de um senso critico acerca da
realidade social, politica e econdmica, a niveis nacional, estadual e municipal. Cabe, entdo, ao
jornalista encontrar o ponto de observacao do real que possibilite a utilizacdo desse recurso do
risivel de maneira equilibrada, esclarecedora e construtiva, ainda que o riso seja questionador
e dotado de criticidade. Ao unir informacédo e opinido critica, 0 humor nas capas do Aqui PE
descortina-se como fonte estratégica para a producéo de efeitos de persuasao: fazer o leitor rir
criticamente dos fatos politicos noticiados na expectativa de exercer influéncia sobre o seu
comportamento enquanto cidadé&o e eleitor.

E importante ressaltar, ainda, que boa parte dos jornais populares brasileiros pertence,

como € o caso do Aqui PE, a grandes grupos corporativos de comunicacao, que tém reduzido
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0 quadro de jornalistas nas redagdes como efeito da queda de faturamento e de credibilidade
que a imprensa nacional vem enfrentando. Ainda assim, tais periddicos desfrutam de uma
valiosa liberdade no que concerne a abordagem de temas e ao uso de uma ampla gama de
recursos verbais e ndo verbais para compor capas criativas, irreverentes e com potencial
critico, respeitando-se os limites éticos, logicamente. Isso faz com que a imprensa popular
ocupe uma posicdo privilegiada, sobretudo em um contexto de ascensdo de tendéncias
conservadoras em escala global, no qual o jornalismo contemporaneo se depara com a
necessidade de estar sintonizado a um carater inovador e plurivocal para conseguir atender as
demandas politicas e informativas desta nossa época.

Entretanto, para avangar nessa direcdo, 0s jornais populares precisam utilizar o humor
como um recurso estratégico para promover narrativas noticiosas plurais, capazes de
amplificar discursos e vozes distintas e reverberar debates urgentes ao funcionamento da
nossa democracia. Para isso, a nosso ver, a imprensa popular teria que abandonar a sua zona
de conforto, na qual o risivel funciona como um instrumento de manutencédo dos estere6tipos,
reforcando preconceitos e estigmatizando o que € singular, diferente, esquecido,
marginalizado ou raramente abordado. Essa mudanca de postura desse tipo de periddico
demanda uma reflexdo critica sobre seus processos, suas praticas e seus valores, rumo a
articulacdo de expressdes possiveis dentro da producdo discursiva jornalistica, um campo
historicamente pautado por diretrizes e valores de inspiracdo positivista, apoiados no viés
mecanicista da objetividade e da “neutralidade” dos relatos noticiosos.

Com este trabalho, esperamos ter contribuido para minimizar as lacunas nos estudos
sobre a presenca do humor no jornalismo brasileiro. O potencial do riso enquanto chamariz do
discurso jornalistico para atrair os leitores e também como instrumento de critica evoca a
necessidade de se problematizar, ainda mais no meio académico, a incorporacdo do risivel
pela midia, a fim de possibilitar avangos nos estudos sobre as praticas dos jornais populares
para informar (e entreter) as classes sociais que compdem a maior parte da populacéo
brasileira. Ao propor uma categorizagdo dos recursos de humor do Aqui PE, a nossa intencao
foi de ir além das tradicionais reflexfes a respeito das inter-relagdes entre o sensacionalismo e
a imprensa popular, oferecendo uma categoriza¢do capaz de ser utilizada em pesquisas que
tenham periodicos de outros estados ou paises como objeto de estudo e que se revela uma
sistematizacdo passivel de ser revista, ratificada ou ampliada a partir de novos trabalhos

futuros sobre o jornalismo popular.
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APENDICE A - ENTREVISTA COM RODOLFO BOURBON! NO DIA 22 DE
JANEIRO DE 2020

Quantos jornalistas compdem a equipe do Aqui PE e qual fungdo cada um desempenha?
O Aqui PE iniciou com uma equipe propria, que produzia conteudo, editava, enfim, tinha uma
equipe de repdrteres e estagiarios, eram em torno de umas 15 pessoas. Mas, com o tempo foi
se dissolvendo, digamos assim. Hoje, por exemplo, eu faco o Aqui PE, mas também sou
editor do Viver [caderno de cultura do Diario de Pernambuco, jornal do mesmo grupo]. As
paginas de Cidades, por exemplo, do Aqui PE quem fecha é o editor de Vida Urbana [caderno
de cotidiano do Diario]. A pagina de Esportes, a mesma coisa. O pessoal faz Esportes para o
Diario e faz Esportes também para o Aqui PE. Entdo, assim, o nlcleo-base, digamos, sou eu;
Sebastido [Araujo], que € o editor assistente de Lazer e Cia.; e Anderson Malagultti, que € de
Esportes. Esse € o nucleo-base. Mas, é como eu te disse, o conteudo, as matérias... 0S
reporteres que fazem para o Diario, esse contetido também é aproveitado para o Aqui PE. Até
pouco tempo atras, a gente tinha uma equipe de estagiarios, de reporteres que faziam um
contetido especifico para o Aqui PE porque tinham algumas secbes (Craque da Comunidade,
Tempero da Gente, a parte do Ald, Ald, de denuncias...), que também essa equipe pegava. S6
que, enfim, nessa grande reformulacéo que teve, de um ano e pouco para ca, que causou essa
mudanca ai.

Sebastido e Anderson também contribuem com a capa ou é algo que fica contigo?

No dia a dia, de segunda a sexta, fica comigo. Agora, tem as capas de segunda, que sao feitas
no domingo, e a equipe que estiver de plantdo que vai fazer. E é aquela coisa, assim, sdo
minhas, mas € claro que, muitas vezes, surgem ideias que ndo s&0 minhas. As vezes, rola uma
sugestdo deles ou até de outros editores do Diario ou até eu mesmo vou também... tem tipo
um brainstorming de ficar jogando ideias com outros editores do Diario.

Como ¢ a rotina para preparar a edicdo do dia seguinte do jornal?

Como os editores que fazem o Aqui PE também fazem o Diario, na reunido de pauta quando é
dito cada editoria 0 que € que vai ser feito, eu ja fico atento o que tem de conteudo e, por ser 0
editor-geral do Aqui, eu ja chego no editor, por exemplo, de Cidades do Diario e digo para
explorar essa e essa no Aqui PE, d& mais destaque a essas, porque estou pensando em
manchetar essa historia aqui. Ai, as vezes, uma matéria que no Diario ia ser menor, ela vai um
pouco maior para 0 Aqui, para poder facilitar essa elaboracdo da capa. Na rotina, tem muita
conversa. Tem outras pessoas que colaboram bastante: Gabriel Trigueiro, que é o editor de
Vida Urbana, do Diario; e Fred Figueiroa, que é o editor do on-line... eu sempre estou
também fazendo uma tabelinha para ter algumas ideias.

Como ¢ feita a escolha das noticias que vao ocupar a primeira pagina?

1 Rodolfo Bourbon € o editor-geral do Aqui PE desde 2014, sendo responsavel pela elaboragio da capa do jornal
desde entdo.
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A gente escolhe pelo publico-alvo e, como a gente usa o contelldo do Diario, 0 que acaba
sendo um trabalho maior que a gente faz € um trabalho de curadoria, de ver o0 que mais tem a
ver com o perfil do pablico, de acordo com as editorias. Por exemplo, a parte de policia é
relativamente pouco explorada no Diario, salvo em casos de grande repercusséo, ja no Aqui,
como tem uma pagina geralmente didria para policia, a gente ja faz esse contetido voltado
exclusivo para o Aqui. Esportes, a mesma coisa: a gente enfoca mais os trés times de
Pernambuco (Nautico, Santa e Sport), que sdo uma fonte-base das capas, principalmente. E
muito explorado tanto o futebol quanto a parte de violéncia, e a parte de servico também.
Quando tem alguma questdo de aumento de passagem de metrd, que a gente sabe que vai
afetar muito o leitor do Aqui PE, entdo certamente sera manchete ou terd uma forte chamada
de capa. A gente tem uma pagina Geral também, que tem que ter uma curadoria ainda maior
porque € onde tem politica, economia, mundo e Brasil. Desses quatro, vocé seleciona duas ou
trés noticias mais importantes para encaixar naquela pagina, que é uma pagina apenas, salvo
também em um caso de grande repercussao, ai a gente separa um pouco mais de paginas, mas
é feito voltado também para o publico-alvo do Aqui, que seria basicamente classe C, classe D
e um pouco da classe B, que ele acabou abarcando com o tempo.

Qual o perfil do publico do Aqui PE (faixa etaria, género, classe social)? Tem algum
dado mais recente do que os do Instituto Marplan em 2015?

Né&o tenho conhecimento, acredito que ndo [tenham dados mais recentes] porque, senéo, eu
saberia. A gente sempre tinha um acompanhamento rotineiro das vendas, diariamente, até
para eu saber: essa capa funcionou legal, essa aqui ndo funcionou tanto... Com o tempo, eu
acabei moldando também um pouco o conteudo para isso. Por exemplo, mesmo gquando o
resultado de um jogo ndo era tdo atrativo, um 0 a 0, por exemplo, mas eu via que, nos
nameros, acabava vendendo mais porque a manchete era futebol. J& faz um tempo que nédo é
mais feito [o monitoramento diario das vendas], mas varia muito porque tem o publico da
internet, das redes sociais, que compartilha muito a capa, principalmente, que vocé vé, eu
acompanho também as redes, que € um publico muito mais jovem. S6 que o publico leitor do
jornal, inclusive por essa Ultima pesquisa, como quase todos 0s jornais impressos, é um
publico um pouco mais velho, uma faixa etaria que tem esse costume ainda de comprar na
banca, de ler o jornal. Entdo, acredito que é o publico mais velho no impresso e 0 mais jovem
nas redes sociais.

Em qual dia o Aqui PE é mais lido e tem alguma razéo para isso?

Naqueles altimos acompanhamentos, na segunda-feira era sempre mais lido. Eu diria que €
até normal porque o pessoal no inicio de semana, as vezes, quer se informar do que aconteceu,
as vezes esta meio desatualizado porque passou o fim de semana na praia.

Achas que isso tem a ver com a rodada do futebol no fim de semana?

Também, com certeza. Inclusive, quando estd em uma época sem campeonato, em dezembro,
por exemplo, é até mais desafiador porque a gente precisa ter bons assuntos. Como é um
jornal que ndo tem assinatura, entdo ele tem que causar um atrativo, um impacto maior, entao,
se tiver uma noticia muito sem molho, digamos assim, muito seca, acaba néo atraindo muito o
leitor.
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O que funciona e o0 que ndo rende na capa do Aqui PE?

Eu acho que o jornal, muitas vezes, tem alguns posicionamentos, as vezes até com times
mesmo... Por exemplo, ultimamente tem massacrado o Santa Cruz, que inclusive é meu time,
porque o time estd na ma fase. E os leitores aceitam porque eles sabem que, se o time
melhorar de fase e o outro cair de rendimento, o outro vai ser o0 alvo. 1sso o publico ja, de
certa forma, aceitou. Quanto ao futebol, o limite é bem maior para vocé fazer uma
brincadeira, fazer uma piada, fazer uma chacota. Ja com outros temas, o Aqui PE teve que se
moldar com o tempo, até acompanhando a evolucdo da sociedade de questfes que antes eram
politicamente corretas e hoje sdo incorretas, questdes de género principalmente, de ter a
mulher na capa, que ha muito tempo ndo tem mais essa préatica. Os jornais populares, quando
surgiram, tinham muito a triade que era futebol, policia e a mulher na capa. Podia ter outras
coisas, mas esses trés ndo podiam faltar. Alguns jornais, inclusive, ainda mantém. O Meia
Hora [jornal popular do Rio de Janeiro], por exemplo, que € um jornal que eu acho muito
interessante na questdo das sacadas, da criatividade, ainda mantém essa pratica. Quando eu
entrei [no Aqui PE], ja existia essa pratica. Quando teve o acidente com a Chapecoense [em
novembro de 2016], que a capa foi monotematica, devido a gravidade do acidente, e ali eu vi
a oportunidade de tirar [a mulher da capa] e ndo causar um impacto, um espanto no leitor. Al,
no outro dia, eu também ndo botei. Ai, na outra semana, talvez eu botei s6 uma vez. Enfim,
aos pouquinhos, eu fui tirando porque eu acho que é uma coisa mais saudavel porque o Aqui
PE ja era um jornal muito maculado nesse sentido, ele surgiu numa época diferente e
precisava dar essa mudada de perfil até para ganhar mais credibilidade, mais respaldo da
populacéo.

Entrou um terceiro elemento para substituir o erotismo na triade ou a capa fica muito
polarizada entre violéncia e futebol?

Antigamente, era uma forma banal como a mulher era colocada [na capa]. Como era
obrigatério, as vezes nem tinha uma noticia, mas criava-se so para ter a mulher [na primeira
pagina]. N&o estou dizendo que hoje ndo exista uma foto, principalmente na parte interna [do
jornal]. SO que, na maioria das vezes, ela é vinculada ao fato em si. Por exemplo, Anitta
lancou um clipe, ai tem uma foto de Anitta em trajes minimos no clipe dela. Antigamente,
ndo... Antigamente, sei 14, Luana Piovani vai estrelar um novo filme, ai tinha uma foto dela de
biquini, uma coisa que ndo tinha a ver com a noticia em si. Entdo, eu acredito que, nesse
sentido, o Aqui PE melhorou bastante. Eu acho também que, até pelo posicionamento politico
de algumas capas serem criticas, € uma coisa que, até entdo, eu tive uma carta branca. Nunca
chegaram para censurar ou repreender de certa forma alguma capa que eu tenha feito.
Principalmente no segundo semestre, no primeiro semestre do ano passado [2019], tiveram
muitas criticas ao governo e foram permitidas. Ndo uma critica gratuita, mas sempre quando
tinha uma grande questdo: por exemplo, a dos protestos pela educacdo. Enfim, coisas mais
universais para também ndo exprimir uma opinido pessoal para o leitor, e sim uma coisa mais
coletiva.
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Existe alguma recomendacé&o interna para assegurar que as capas dos dois jornais (Aqui
PE e Diario de Pernambuco) ndo sejam semelhantes nos fatos noticiados?

J& teve. Ja teve por muitos anos. Inclusive, até foto pediam para trocar. As vezes, tinhamos
manchete j& pronta, capa pronta e, quando eu via a do Diario, tinha que trocar [a do Aqui PE].
Hoje em dia [tem] mais ndo até porque se percebeu que séo publicos diferentes. O pessoal ja
conhece o jornal, j& sabe 0 que é que vai ter em cada um deles. Agora, claro, se uma foto é
exclusiva do Diario e ela vai abrir muito grande, ai, se puder abrir uma outra, até para nao
ficar como se ndo tivessem outras op¢des, ai, as vezes, é ponderado isso também.

O Aqui PE costuma utiliza o humor em crimes que resultaram em mortes violentas, mas
adota um tom mais ameno e respeitoso no caso de mortes de famosos. Qual o motivo
dessa diferenca de abordagem?

E aquela coisa do jornal popular. O Aqui PE, quando surgiu, tinha até uma linha um pouco
justiceira, digamos assim. Quando um bandido morria era como se fosse uma coisa que a
sociedade gostasse disso, entdo vocé podia debochar. Mudou um bocado. O filtro estd cada
vez maior e tenta-se reduzir ao maximo. Mas é claro que, muito provavelmente, algumas
ainda escapam nesse sentido justamente de causar um impacto maior. Se vOcé comparar com
as dos primordios, eram coisas absurdas que eu fico olhando assim: “Caramba, como ¢ que
passava uma coisa dessas?”. Respeitando alguns minimos critérios éticos, que sdo obedecidos,
ainda tem coisas assim... Essa sua avaliacdo esta correta.

Quais critérios éticos sdo estes que sdo levados em consideracdo? Até onde o humor do
Aqui PE pode ir?

Muito foi moldado de acordo com o tempo, com uma capa que vocé botava e via criticas nas
redes sociais, até com o Ministério Publico ja teve problema também. Ou os critérios éticos
meus, do editor executivo que corrige a pagina antes de ela ser impressa, de outros editores
também quando vocé vai fazer um debate: “Olha, tu achas que isso aqui é pesado ou ndo é?”.
E uma coisa que é gerada ali, naquele momento: “Eita, aqui estd muito pesado, vamos segurar
aqui”. E ¢ claro, também tentando macular uma pessoa especifica, de causar uma extrema
ridicularizacdo, por varios motivos, tanto pelo principio ético como pelo principio judicial.
Com o tempo também, passou a evitar principalmente com grupos marginalizados. Com
morte de mulher, nunca tem qualquer resquicio de humor, ou uma morte de um crime
homofobico ou coisa do tipo. Eu acho que a Unica coisa que ainda tem um pouco de... que eu
ndo digo nem é deboche nem humor, é mais um coloquialismo, mais alguns termos clichés, de
chavao, quando, naquela linha um pouco ainda justiceira, quando ¢ um bandido ou quando &
um suspeito. Quando néo, eu acho que € 100% evitado qualquer tipo de trocadilho ou coisa
assim.

Quando o humor praticado pelo Aqui PE rendeu algum tipo de processo, houve uma
mudanca de postura? Podes ilustrar com algum caso?

Teve um no ano passado [2019], porém de uma capa de mais tempo, de uns trés anos [atras],
acredito. Foi o caso justamente daquela questdo dos grupos que ja sdo marginalizados, que foi
uma travesti que foi assassinada. Ela era suspeita de cometer crimes, de assaltar motoristas de
aplicativos, entdo esses motoristas fizeram uma emboscada para dar umas porradas nela e
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chamou a policia para prendé-la. Entdo, foi um caso que passou e muito do tom e do limite.
Eu acho que a manchete foi: “Travesti ladra leva pau de motorista de Uber”. Esse proprio
“leva pau” ja pesou na questdo do trocadilho. Se fosse um bandido, um homem,
provavelmente isso passaria batido e ninguém iria questionar. Mas, como era uma travesti,
gerou-se uma critica muito forte de ONGs, teve audiéncia no Ministério Publico, o jornal se
retratou e fez também uma série de direitos humanos, que foi decidido la no acordo. O jornal
ja sabe o0 que é o certo e 0 que é o errado, sO que, como € uma coisa feita por poucos e, as
vezes, muito no improviso, as vezes passa do tom, as vezes ha um certo deslize, digamos
assim.

De que forma o uso de imagens e ilustracdes apelativas ajudam a provocar o riso dos
leitores?

O Aqui PE tem mais licenca poética para botar até uma arte mais simploria ou um meme, que
é outra fonte importante de memes as redes sociais. A gente tem um ilustrador do Diario e, as
vezes, eu peco para ele fazer algum desenho, alguma montagem. Principalmente, como essas
ideias surgem de Ultima hora ou entdo € de um jogo que vai terminar quase de meia-noite,
entdo, se tiver uma ideia que vai precisar de alguma montagem, tem que ser algo rapido, ndo
da para pedir para o ilustrador, entdo vai ser alguma coisa da internet ou, no maximo, uma
colagem. Eu chego para o pessoal de tratamento de imagem: “Tem como botar a cabeca de
um jogador nesse corpo de um boneco para tirar uma onda?”. Enfim, s3o utilizados esses
recursos.

De que maneira é feita a simulacéo de oralidade na capa do jornal para se aproximar do
publico-alvo?

Eu atribuo muito as redes sociais e sigo muitos perfis de humor de Pernambuco porque ai
vocé acaba se inteirando mais de alguns modismos que estdo no momento, algumas girias.
Como Brega Bregoso, Recife Ordinario, varios dessa linha, e vocé vai absorvendo,
principalmente eu que sou de uma classe social diferente da maioria do publico-alvo, entéo
tenho que tentar, a0 maximo, me aproximar.

Como pode ser definido o humor praticado pelo Aqui PE em suas capas?

Tem muito sarcasmo, na questdo do trocadilho, do duplo sentido. Hoje, basicamente é o
futebol que permite a gente fazer humor de forma mais contundente. Por exemplo, 0 Meia
Hora pega, as vezes, muitas noticias internacionais, até uma noticia bem bizarra que
aconteceu na Australia e [coloca na] manchete. Eu ja ndo gosto muito de seguir essa linha. Eu
prefiro sempre o local, a ndo ser numa dia que realmente ndo tiver nada, absolutamente nada,
ai tem que apelar para alguma coisa desse tipo. Mas eu acho que € um humor regionalizado e
com esse deboche, de futebol principalmente, da ironia...

Em que se assemelha e em que se diferencia o Aqui PE de outros jornais populares
brasileiros?

Quando eu tenho a oportunidade de viajar, eu sempre dou uma lida, uma folheada, mas
basicamente 0 que eu mais acompanho dos outros jornais populares sdo as capas, que eles
disponibilizam na internet, nas redes sociais. Eu acho que o Extra [jornal popular do Rio de
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Janeiro] mudou um pouco, hoje é um jornal mais critico do que mais bem-humorado, até pelo
alcance dele, que é enorme. Eu acho que ele mudou um pouco essa coisa do humor
escrachado para uma coisa mais sobria, aborda muito politica, enfim... Eu acho que a gente
tem uma conexao um pouco maior com o Meia Hora, mas com essas diferengas: por exemplo,
a mulher [na capa], que eles continuam. Eles tém muito sorteio, muita promocao, muito
envolvimento, muita interatividade com o leitor, que é uma coisa que a gente sempre teve
também, sé que perdeu justamente nessas mudancas estruturais [no grupo ao qual o Aqui PE
pertence]. Era um jornal que tinha sorteio, o Aqui PE tinha uns selos, por exemplo, para trocar
por carrinhos... Uma vez, tinha uma fila dando volta na Rua do Veiga [no bairro de Santo
Amaro, no Centro do Recife, onde funcionava a redacdo do jornal antes da mudanga para o
Bairro do Recife] que era para o pessoal trocar por miniaturas de carrinhos, essa foi a mais
bem-sucedida das promocgdes. Era uns carrinhos bem legais, de miniaturas de Ferrari. VVocé
pegava o selo, completava a cartelinha e, com um preco barato, conseguia promocdes. Eu
acho que o que também falta para a gente voltar a ser, como ja foi um tempo, o mais lido de
Pernambuco é essa interatividade maior com o leitor, que € uma coisa que 0s outros jornais
populares maiores, que sdo 0s que eu consigo acompanhar, tém.

Qual a importéncia do Aqui PE enquanto Unico jornal popular em circulagédo no estado?
Eu acho que é justamente esse compromisso com esse publico. O Aqui PE realmente, quando
surgiu, abarcou uma camada que nao lia jornal, tem até os estudos iniciais e pesquisas [que
comprovam isso], e passou a englobar um publico de classe mais baixa. O Aqui PE surgiu
com um valor de R$ 0,50 e depois pulou para R$ 0,25, entdo atraiu muita gente, muito leitor.
As vezes, era o troco de uma coisa que vocé ia comprar no fiteiro e era muito vendido
também no Onibus, no metr6. E tinha muita secdo de comunidade, como Craque da
Comunidade. Tinha uma secdo que era Pelas Ruas que Andei: toda semana ia para um bairro
e o reporter ficava livre para fazer o que ele tinha de interessante. Geralmente, entrava em
contato antes com a associacdo de moradores, que eles davam as sugestbes, mas ia
observando, contando historias. Tinha uma secéo de denlncias também. Eu acho que atraiu
muita gente. Muita gente continua e muita gente parou por causa da internet, das mudancas do
habito de leitura, mas tem esse compromisso de continuar fazendo um jornal para essa classe
e sempre procurando ndo sO as noticias que sdo mais faceis de serem digeridas (de
personalidades, de celebridades, de futebol, de policia), mas também trazer politica, trazer
economia, trazer um viés critico também do governo, independente de qual governo seja,
esteja. E uma responsabilidade que o jornal tem de continuar com esse perfil.

Os jornais populares vivem na fronteira entre interesse publico e interesse do publico.
Como os critérios de noticiabilidade sdo dialogados dentro da redacdo e levados em
consideracéo para fazer a capa do Aqui PE?

Na capa, tem a violéncia, o futebol, mas tem que ter servico, tem que ter noticias que ndo
sejam sé entretenimento, tem que ter conteudo, até para o leitor saber que aquele jornal
também tem. [...] Quando o jornal surgiu, ao longo do tempo muita gente até hoje trata o
jornal de forma pejorativa, mas faz muito tempo que essa pessoa nao viu, ndo folheou o
jornal, para saber que tipo de noticia é dada. Para muita gente, o jornal sé tem celebridades,
fofoca, putaria, futebol e corpo. Acho que tem gente ainda que imagina que a gente da foto de
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corpo, de cadaver, que faz anos que obviamente ndo é dado. Mas ndo é culpa dessa pessoa. O
jornal criou essa identidade, entdo cabe ao jornal tentar mudar isso. Tem que ter capas que
dosem isso também: vai ter uma matéria de Anitta aqui, vai ter o Santa Cruz, mas também vai
ter Bolsonaro, vai ter INSS, vai ter aumento do pre¢o do gas.

Vocé considera que o Aqui PE é um jornal sensacionalista?

Eu ndo considero mais. Ja foi por muito tempo, mas ndo considero mais. Porém, obviamente,
vao ter dias que a capa vai ter um sensacionalismo, mas eu acho que a gente ja até merece,
digamos assim, ndo ter mais esse rotulo de sensacionalista. Vocé pode até dizer que essa capa
foi sensacionalista, essa matéria foi sensacionalista, mas acho que ele j& conseguiu se livrar do
rotulo de sensacionalista, pelo menos para quem acompanha diariamente, para quem Ié. Ja foi
por muito tempo, surgiu como sensacionalista.

Como o humor esta concentrado na capa, ele é realmente uma estratégia de captar os
leitores e atrair a curiosidade deles ou também tem um lado de criticar, de levar a uma
reflexdo? Essa estratégia é usada em que sentido?

Vai depender do conteddo, mas sempre foi pensado dessa forma de ser um jornal com
contetdo embalado com bom humor. Entdo vai das questfes do critério ético. Isso aqui cabe
humor? Entdo, beleza. Isso aqui ndo cabe? Entdo, deixa sébrio. E aquela coisa: quando da, é
uma estratégia conhecida ja do Aqui PE usar o humor.

Que estratégias o Aqui PE utiliza para utilizar termos maliciosos ou expressdes de baixo
caldo sem chocar os leitores?

Termos mais chulos, as poucas vezes que foram usados... Vai depender também do contetdo.
As vezes, quando explora a emocéo... Vamos supor: o Sport foi campedo, ai [uma manchete
como] “Aqui € Sport, p****!” passa batido, digamos assim, pouca gente... ai mostra a foto de
um torcedor vibrando, é como se estivesse externando aquele sentimento. Mas, quando é
gratuito, ai j& € mais descabido. Provavelmente ja aconteceram algumas vezes, ndao estou
recordando de alguma, mas tiveram vezes que o jornal usou algum termo chulo e o pessoal
nas redes sociais [criticou], que é onde, hoje em dia, a gente tem um feedback maior.
Antigamente, a gente tinha telefonema, muita ligacdo, e-mails, até cartas. Por um bom tempo,
até justamente por ser um publico diferente... O Diario, a Gltima carta que recebeu faz, sei I,
oito anos. O Aqui PE, até dois anos, trés anos atras, ainda chegava uma cartinha ou outra. As
vezes, era um idoso de um asilo que mandava e chegava aqui. Mas é nas redes sociais
basicamente o feedback, e a gente percebe quando passou do ponto.

Nas noticias esportivas, 0 Aqui PE tem uma liberdade maior para usar o humor?
Sim, 100%. Quando vocé ndo estd maculando uma classe marginalizada, vocé ndo esta
ofendendo a honra, vocé esta fazendo deboche de um time, que, no outro dia, ele ganhando,
vai la para o alto e a gente vai encher a bola do time. Entdo, carta branca, basicamente.

Quando a capa do Aqui PE traz humor, o jornal vende mais ou nao?
Como eu ndo tenho hoje o acompanhamento diario da vendagem, o meu termémetro maior
sdo as redes sociais. Claramente, sdo muito mais repercutidas quando [as capas] tém humor,
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tanto nas nossas redes como até o pessoal postando, encaminhando em grupos de WhatsApp.
Vez ou outra, chega um colega meu e: “Olha 0 que mandaram aqui no grupo do trabalho...”.
Sempre que tem humor, tem mais repercusséo.

Que mudancas vocé percebeu no humor praticado pelo Aqui PE ao longo dos anos?
Nessa linha mesmo de justiceiro... com morte, principalmente. Uma das primeiras manchetes
foi de um cara que tinha tomado uma cachaca, caiu numa vala e morreu. Foi na época que
aquela musica “Beber, cair e levantar” estava no auge, ai a manchete foi: “Bebeu, caiu e ndo
levantou mais”. Fazia muita piada quando tinha uma situagédo de uma morte absurda ou uma
morte de um bandido. Mudou nisso, mudou na questdo da mulher... Mudou também porque,
ao longo do tempo, tiveram outros editores. Foram trés editores, basicamente, que faziam as
capas. Primeiro, comecou com Humberto Santos, que foi o editor no inicio do Aqui. Depois,
foi Flavio Adriano e, depois, eu. O Flavio Adriano tinha um humor mais jocoso, mais
escrachado. J& eu acho que o meu é um pouco mais de sarcasmo, de ironia. E mais da pessoa
que estd fazendo, do perfil, e da questdo do que era politicamente correto e hoje ndo é, é
incorreto, da evolucgdo, dessas nuances assim, eu acho que foi isso que foi mudando o perfil.



	4dc0786374d38f54c914db998ca1e1a4296a0116a9a78377faf8a9a10b019b08.pdf
	Catalogação na fonte:
	4dc0786374d38f54c914db998ca1e1a4296a0116a9a78377faf8a9a10b019b08.pdf

