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RESUMO

A presente pesquisa busca compreender as transformacgdes ocorridas na sociedade do Recife
com as mudangas relacionadas a musica, com o advento do radio, durante os anos de 1930 a
1940. No intuito de entender o papel que a musica veiculada nesse instrumento de
comunicagdo representou na sociedade recifense, realizamos uma pesquisa elencando a
importancia da Radio Clube no espago de trabalho criado para instrumentistas e cantores em
Recife. Este estudo foi construido por meio de pesquisa bibliografica, de entrevistas e de
analises de fontes iconograficas de imagens, audios e audiovisuais disponibilizadas pelo
Diério de Pernambuco e Fundagdo Joaquim Nabuco. Embasados nos conceitos de Habitus,
Capital Cultural e Campo, estabelecidos por Bourdieu, buscou-se a compreensdo das
mudangas que o habito da escuta diaria do radio promoveu nos ouvintes recifenses. A partir
disso, analisamos que as transformagdes tecnologicas e midiaticas, proporcionadas pelo radio,
abriram espago para novas formas de interpretar as cangdes, bem como verificamos o
surgimento de um nicho mercadologico para instrumentistas, cantores e diversos profissionais
do radio. Como essas novas demandas de mercado e musicais influenciaram os ouvintes
durante esses dez anos, modificando os habitos desses agentes sociais.

Palavras-chave: Radio Clube; Mercado de Trabalho; Instrumentistas; Cantores.



ABSTRACT

This research seeks to understand the transformations that took place in Recife’s society with
the establishment of radio-related music from 1930 to 1940. In order to understand the role
that music conveyed through this mean of communication played in Recife society, we
carried out a survey pointing out the importance of ‘Radio Clube’ in the workspace created
for musicians and singers in Recife. This study was built through bibliographical, interviews
and iconographic sources of images, audios and audio-visual research available on ‘Diario de
Pernambuco’ and ‘Fundagao Joaquim Nabuco’ for further analysis of this data. Based on the
concepts of 'Habitus, Cultural Capital and Field' by Bourdieu, we sought to understand the
changes caused in Recife’s listeners by the habit of daily listening to the radio. We looked at
the technological and media changes provided by radio which opened space for new ways of
singing songs, as well as the emergence of a market for instrumentalists, singers and a variety
of radio professionals and how these new market and musical demands influenced listeners
during these ten years, changing the habits of these social agents.

Keywords: Radio Clube; Labour Market; Instrumentalists; Singers.



LISTA DE FIGURAS

Fotografia 1 — Recife dos anos 1920 .........cccooviieiiiiiiiiiieiieeiceee ettt 11
Fotografia 2 - Titulo da Matéria: O Recife dos anos 20 e a Radio Clube .........ccccecverveuennne. 12
Fotografia 3 - Titulo da Matéria: 80 anos, a hora do Brasil chegava ao radio ............ccc.c....... 17
Fotografia 4 - Titulo da Matéria: H& 80 anos, a hora do Brasil chegava ao radio.................... 19
Fotografia 5 - Rua Nova REeCIfe........ccciiiiiiiiiiice et 21
Fotografia 6 - Titulo da Matéria: Histéria da Radio que cresceu junto com o Recife............. 23
Fotografia 7 — Titulo da Matéria: A novela pioneira que valeu o titulo de Borjalo ................. 26
Fotografia 8 - Titulo da Matéria: Nem speaker, nem falador; locutor............cccceeeveeeueenneennnnn. 27
Fotografia 9 - A Pianista Amélia Brandao Nery, conhecida como Tia Nery ........ccccccvevveenenn. 45
Fotografia 10 - Alda VEIONA........ccceeeiviiiiiiiieiieeitecie ettt et ste e seaeebeesaaeesseessaeennaens 47
Fotografia 11 - Jazz Band Acad@miCa...........ccueevieiiieiiieiiieiieriie ettt eie e esee s e ssaeenee s 51
Fotografia 12 - Titulo da Matéria: Eis A hora azul das senhorinhas: um programa dedicado as
INULNETES ..ttt 55
Fotografia 13 - Titulo da Matéria: Auditorios do radio: lugar de encontro...........cccceevevenneen. 56
Fotografia 14 - Titulo da Matéria: Nelson Ferreira: 40 anos do adeus do dono da musica
PEIMAMDUCANA .......eiivvieiieeiieiie et esee et e st e et eseaeeteesteeeseessseeseesssesnseesssesnsaens 58
Fotografia 15 - O cantor Vicente Cunha ............cccoeeiiieiiiiiiiiieceeeee e 63
Fotografia 16 - A novela pioneira que valeu o titulo de Borjalo.........cccecvveveiieniiiiniieiiene, 67
Fotografia 17 - Titulo da Matéria: Eis A hora azul das senhorinhas: um programa dedicado as
INULNETES vttt 71
Fotografia 18 - Titulo da Matéria: a invencao do reclame no radio ..........cceceveeveriineenennene 73
Fotografia 19 - Titulo da Matéria: Quando o Feminismo chega a Radio Clube ...................... 74
Fotografia 20 - Titulo da Matéria: Chacrinha da Clube a0 SUCESSO.........cccerveirirnuerieneeniennnene 76
Fotografia 21 - Titulo: A Casa Edison e a formag¢do do mercado fonografico no Rio de Janeiro
no final do século XIX e inicio do século XX.......ccceviiviniininniniinienenne 79
Fotografia 22 - Titulo da Matéria: a invencao do reclame no radio........c.ccceevvvevciveercieeeeneenne. 80

Fotografia 23 - Titulo: Planta baixa da Radio Clube de Pernambuco...........cccccecvvveevvrennennnne. 81



2.1

2.2

2.3

3.1

3.2

4.1

4.2

SUMARIO

INTRODUGCAQ ..ueerrnnerenenesesesesesesesesesesesesesesesesesesesssesssssesssssssssesssessssssssssssssssssssssseses 10

O INiCIO DO RADIO NO BRASIL UM BREVE PANORAMA E A

APROPRIACAO GOVERNAMENTAL ...ccuvuerrtrreenereressesesssssessssssssssssssessssssessssssesnss 14
Visao do cenario do radio em Recife......uueeeereiiseeisunnieinsennsnensnnnsnensenssnecsnessssessaeenne 20
QUAATO TEOTICO ccceerrrrreneeereeeecersssnanseeeeesecssssssnasssessesssssssssnssssssssssssssssansssssssssssssssnnnnsasssssns 31
ASPECtOs MetOdOIOGICOS ...eeeeeurrirrnressrercssnnrcsssnrcssannossanssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsssssnsssses 36
O POPULAR X ERUDITO: NOVOS RUMOS NA RADIO CLUBE .........ccevuevveneene 39

Raul Moraes e Nelson Ferreira: os primeiros diretores musicais da Rddio Clube a

impulsionarem a MUSICA POPUIAT ....ccevueierrueiciraricssaricssarisssanessnsessssssssssssssassossssssssssssssns 52

A contribuicdo do aparato tecnologico para a consolidacio do mercado de trabalho

AENLTO A RAAIO CIUDE aeuuenneeeeeeeeeeeneeeeeneeeeereervereesssesssrssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssas 59

O ESPACO DE TRABALHO CRIADO NO RADIO, PARA OS
INSTRUMENTISTAS E CANTORES ENTRE OS ANOS DE 1930 E 1940 NO

RECTFE ...uiiiitiitictiiniinecntissnissiiseessissssssssssssssssesssssssssssssssssasssssssssssssssssssssssssases 65
As propagandas no radio e a criacio dos AUdItOrios .......ceeeveeereesseenseenssnecsaenssaessanenne 68
O mercado de trabalho criado em Recife com a Radio Clube ............cccceeeeuuerenuenennnes 74
CONSIDERACOES FINAIS.....coceueeerererereresesesssesessssesesessssssasesssssessssessssssssssssesssssssesses 84
REFERENCIAS ..ccuoumeimnscnnesusisesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 86
APENDICE A — ENTREVISTA COM GILVANDO DA COSTA PAIVA.............. 920

APENDICE B - ENTREVISTA COM RENATO PHAELANTE DA CAMERA ....93

ANEXO A - PARTITURA DA MUSICA “AGUENTA QUEM PODE”................... 95
ANEXO B - PARTITURA DA MUSICA “Al, QUE VIOLA!” .......cccevrverererreeeresenee 96
ANEXO C - PARTITURA DA MUSICA “CASA DE FARINHA” .......cccocvvrrerrerrenn 97
ANEXO D — PARTITURA DA MUSICA “MARACATU”.....covuerrerrerrerressssnssessssenees 98

ANEXO E — PARTITURA DA MUSICA “FOI NA BEIRA DO RIO” ........cccoverueee. 99



10

1 INTRODUCAO

Sou do Recife com orgulho e com saudade, sou do Recife com vontade de
chorar, e o rio passa levando barcaga pro alto do mar e em mim ndo passa essa
vontade de voltar.

Recife mandou me chamar: Capiba e Zumba esta hora onde ¢ que estdo?
Inés e Rosa em que reinado reinaro? Ascenso me mande um cartao.

Rua antiga da Harmonia, da Amizade, da Saudade ¢ da Unido, sfo
lembrangas noite ¢ dia, Nelson Ferreira toque aquela introdugéo

(Antonio Maria, Frevo n° 3)

O trabalho a seguir nasce do interesse pessoal sobre o radio em Recife, sendo esse um
instrumento de comunicagao inovador no Brasil e no mundo. Nos conta Jos¢ Ramos Tinhorao
(1981), que esse aparelho tem seus primeiros testes no pais ainda no século XIX na cidade de
Moji das Cruzes no estado de Sao Paulo. Desde entdo uma série de tentativas de transmissao
foram realizadas na radiofonia brasileira, no intuito de objetivar o éxito dessa proposta.

O nosso estudo se detera as décadas de 1930 a 1940 como marco da consolidagao do
radio na sociedade brasileira e periodo que antecede a chegada da televisdo nos grandes
paises, ou seja, no ano de 1947.

Buscamos aqui investigar as transformacdes que esse veiculo de comunicacao
produziu na sociedade do Recife durante esses dez anos, na tentativa de compreender a
importancia do raddio e todo o papel que este representou para a sociedade recifense.
Investigamos também a criagdo de um mercado de trabalho para instrumentistas e cantores,
como a premissa de uma Industria Cultural em formacdo nos anos consecutivos. Para tanto,
faz-se necessario situar-nos dentro desse recorte temporal para analisar a producdao dos
fenomenos advindos por meio desse instrumento, bem como entender a influéncia que ele
exerceu nos ouvintes da época.

Como nos relata Angela Belfort (2009) o estado de Pernambuco apresentou muitas
singularidades musicais de ritmos regionais e folcléricos, trazendo a populacdo brasileira

nomes que ficaram consagrados pela sua genialidade como o maestro Nelson Ferreira,
Capiba, Raul Moraes, Ascenso Ferreira e tantos outros célebres personagens da nossa historia.

Esse espaco criado dentro do radio finda por representar um local desejado pelas
classes dominantes. Como nos explica Bourdieu (1979), os meios de comunicacao foram alvo
de interesses das classes dominantes no intuito de imposic¢ao das conquistas dos desejos dessa
classe. Esses interesses, segundo o autor, estdo apoiados no capital econdmico. Em outras
palavras, com a finalidade de fortalecimento de sua propria vantagem econOmica, em que as

classes dominantes sobrepdem seus desejos aos desejos das classes dominadas.
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E enquanto instrumentos estruturados e estruturantes de comunicagio e
conhecimento que os sistemas simbolicos cumprem a sua fungdo politica de
instrumentos de imposi¢do ou de legitimagdo da dominagdo, que contribuem para
assegurar a dominacdo de uma classe sobre a outra (violéncia simbdlica) dando o
reforco da sua propria forca as relagdes de forga que as fundamentam e,
contribuindo assim, segundo a expressio de Weber, para domesticagdo dos
dominados (BOURDIEU, 1989, p. 11).

Fotografia 1 — Recife dos anos 1920!

- -
_,:M:M L = w wls P Ry i Fik e Palgdm m
Fonte: Fundaj (apud COUCEIRO, 2007, p. 04).

Com as transmissoOes realizadas diariamente, o radio inicia por romper as barreiras de
tempo e de espaco geografico com o encurtamento entre ambos e aproximando pessoas,
habitos e paises. Essas constru¢des diarias acabam por nos ligar a outro conceito dos estudos
de Bourdieu, que € o de habitus.

Como diria Gomes (2016), o estudo sobre a comunicagdo e suas implicagcdes vao além
dos meios estabelecidos para essa comunicagdo, deve-se antes de tudo, perceber o cotidiano e
como os individuos se comunicam.

O habito da escuta das programagdes proporcionadas pelas raddios nos faz refletir a
importancia desse equipamento para os ouvintes pernambucanos a partir dos primeiros anos
de transmissdo sendo essa importancia perpetuada pelas futuras geracdes.

No nosso trabalho, desejamos elucidar algumas questdes pertinentes a esse

instrumento de comunica¢do, como investigar a criagdo de um mercado de trabalho para

! Fotografia retirada da esquina do Café Lafayete, ponto de encontro de profissionais e intelectuais de Recife.
Essa fotografia da Fundaj foi retirada do texto Silvia Costa Couceiro (COUVEIRO, 2007).
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instrumentistas e cantores da cidade do Recife, no periodo de 1930 a 1940 bem como analisar

o papel fundamental da Radio Clube nesse processo.

Fotografia 2 - Titulo da Matéria: O Recife dos anos 20 e a Radio Clube?

gk,

d MR,

r — S

—
i

Fonte: Diario de Pernambuco, publicado em 23/04/2018 (BESSA, 2018i).

Tentamos aqui compreender esse mercado de trabalho criado pelo ambiente
radiofonico, também a partir de fotos, musicas e videos, disponibilizados por jornais da
cidade, e instituicdes como a Fundarpe. Além desses elementos iconograficos, investigamos
artigos e livros que abordam esse espaco de tempo (1930-1940), compreendendo as
transformagdes dos gostos musicais que passam a ocorrer nessa €época em Recife bem como
as implicagdes dessa mudanga na sociedade.

No primeiro capitulo trazemos um panorama histérico dos primoérdios do radio no
Brasil e no Recife elencando a Radio Clube de Pernambuco como pioneira na radiofonia da
cidade. Mostramos algumas lutas identitarias entre os que desejavam que o radio fosse um
ambiente unicamente educacional, propondo musicas eruditas e seletas programacdes € os que
se encontravam sequiosos da popularizagdo desse equipamento, estabelecendo assim os

primeiros processos de poder dentro do radio. O interesse do Estado em se apropriar desse

2 Os bondes do Recife em 1920 tinham o apelido de Maxabomba e o destino poderia ser os bairros da
Encruzilhada, Beberibe ou Campo Grande e, em outra rota indo para a Estrada da Batalha, entre outras
localidades.
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instrumento de comunicacgao, sabedor que ali se daria uma ‘porta aberta’ para valorizagao dos
projetos governamentais.

O segundo capitulo nos faz refletir sobre a modificagdo ocorrida nas programagdes
musicais das Rddio Clube, passando de um contexto erudito a um viés popular e 0os novos
rumos dentro da radiofonia pernambucana com essa transformagao. O eximio trabalho de
personalidades como Raul Moraes e Nelson Ferreira nesse anos iniciais da radio
pernambucana diante da relevancia da tecnologia instalada, oportunizando um mercado de
trabalho emergente para instrumentistas e cantores. Percebemos como as tecnologias
movimentaram o cenario de trabalho no radio, possibilitando novas contratagdes ¢ criando
uma ‘teia’ de profissionais até entdo inexistentes.

No terceiro capitulo buscamos compreender o espago de trabalho criado na Rddio
Clube para os instrumentistas e cantores entre os anos de 1930 e 1940, a importancia das
propagandas (jingles), como um fomentador economico no radio. A criagdo de auditorios e a
formagdo de uma plateia. Nesse capitulo recorremos as entrevistas e imagens para analisar os
dados.

Na conclusdo de nosso estudo tentamos realizar a conexdo dos itens abordados e
compreender como se deu essa criagdo do mercado de trabalho na Rddio Clube no periodo de

1930 a 1940.
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20 INIiCIO DO RADIO NO BRASIL UM BREVE PANORAMA E A APROPRIACAO
GOVERNAMENTAL

Durante algum tempo a busca por uma comunicacdo rapida e eficiente foi uma
premissa entre os variados segmentos da sociedade. Novas tecnologias foram testadas muito
antes dos primeiros equipamentos de transmissdao terem surgido. Por muito tempo a
comunicagdo se fez oralmente, porém com o advento da escrita, a forma de comunicagdo
evolui em larga escala. A chegada do jornal impresso representou um avango nas
comunicagdes, mas deixava os ndo alfabetizados a margem de boa parte das noticias, ja que
essas informacgdes ocorriam pela leitura.

As nogdes de modernidade vao se ampliando pelas sociedades e, em 1918, com o
término da Primeira Guerra Mundial, o mundo sofre uma aceleragdo tecnologica em busca de
uma comunica¢do mais rapida e eficiente. Assim, passamos do telégrafo para o telefone e, em
seguida, para o radio.

A grande maioria da populagdo brasileira na década de 1930, ndo tendo acesso a esses
instrumentos de informag¢do, mantinha-se alheia a boa parte das noticias, pois a leitura de
jornais e revista era restrita a uma minoria alfabetizada. Com o advento da modernidade, as
sociedades iriam em busca desse espaco de conhecimento, constituindo um local de inovacgao.

Rezende (1993) nos leva a refletir que a modernidade teria sido um avanco ilusério da
sociedade, promovendo descontinuidades e que a arte seria o instrumento dessa dentncia,

findando por mostrar “o drama” da sociedade industrial.

O modernismo toma conta das manifestagdes estéticas, caracterizando uma época de
intensa produgdo intelectual na sociedade burguesa. Novos olhares, novas formas,
novas imagens, novas palavras, a percepcao revirada, causam escandalos, demoram
a ser assimilados pela sociedade como um todo. (REZENDE, 1993, p. 10).

Rezende (1993) ainda nos fala que ocorre a inser¢do do Brasil em um ciclo de
modernidade, mas que ndo podemos deixar de lembrar que para isso culturas foram dizimadas
em detrimento do novo, do moderno. As aculturagdes foram reais, e povos foram extintos em

funcao do novo e de projetos expansionistas europeus sediados no Brasil.

Sdo muitos, no entanto, os dilemas da modernidade. Mesmo quando fugimos das
chamadas matrizes europeias, incorporando as reflexdes que mesmo influenciadas,
inserem-se em outro espago, buscam outras alternativas e querem desviar-se de
trilhas ja percorridas. S&o dimensdes que, inclusive, nos ajudam a esclarecer a
convivéncia de projetos de modernidade diferentes. Na verdade, culturas foram
massacradas com a justificativa de que eram anacronicas e se distanciavam e
impedir a modernizacdo. O discurso da ruptura violenta, do salto histérico em busca
do futuro, levou a subestimar a tradicdo. A negacdo da importancia do passado
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historico beneficiou, em muitos momentos, aos que detiveram a hegemonia, os
vencedores que inventavam e consagravam o novo, mas ndo se desfizeram das suas
proprias. (REZENDE, 1993, p. 23).

Com toda a modernidade implantada, o radio também passou a ser alvo do ineditismo
nas comunicagdes, no mundo e no Brasil, tornando-se capaz de modificar a recepgdo da
informacao, que antes era visual, passando nesse momento também a ser auditiva. Além desse
feito, a radiofonia ampliou o alcance das noticias em diversas localidades, sendo possivel, a
partir de entdo, que a populacdo tivesse acesso a noticias de locais distantes.

Segundo Calabre Azevedo (1996), o radio no Brasil conseguiu a efervescéncia por trés
razdes muito especificas: o enfrentamento da divulgacdo e informagdo em um pais
continental, a necessidade da formac¢do de um sentimento de nacionalidade e a derrubada da
barreira do analfabetismo, deixando de ser unicamente um instrumento de diversdo e
passando a levar noticias e propagandas. O radio se tornard um fomentador cultural, dando
oportunidades para um significativo conjunto de artistas emergentes, passando a abrigar
condi¢des para uma multiplicidade de programas, incluindo também as entrevistas, os
programas de auditorio, entre outras atividades e estabelecendo espagos para jornalistas e
artistas, criando um mercado de trabalho para os musicos, radialistas e atores que fizeram
parte da cena do radio.

Com todo o cendrio delineado nos primeiros anos da radiofonia, com enfoque cultural
e informativo, o governo brasileiro percebe a importancia de se apropriar desse mecanismo de
informagdo e utilizd-lo para sua propaganda. Dai a necessidade da criagdo de decretos que
assegurassem que o radio estaria a servico do Estado. Nessa perspectiva, o governo brasileiro
impOs medidas proibitivas ao funcionamento das emissoras que ndo obtivessem uma
concessao governamental, como manutencao de um controle estatutario.

Segundo Baum (2002), até 1932, as radios funcionavam sem a permissao do governo,
porém, a partir desse ano, somente com licenca do Estado as transmissdes radiofonicas seriam
permitidas, fazendo parte das programacodes, propostas educativas, propagandas politicas,
além do grande conteudo musical.

No decreto de 1° de margo de 19323, o paragrafo 5° afirmava que as sociedades civis
teriam um prazo de dois anos para se adaptarem com suas instalacdes € ndo poderiam

prejudicar as irradiacdes das outras radios. As emissoras que ndo correspondessem a essas

3 O Programa Nacional foi criado pelo Decreto 21.111 do presidente Getulio Vargas, destinava-se a ser ouvido
ao mesmo tempo em todo o territorio nacional, e versava sobre assuntos educacionais, de ordem politica,
social, religiosa, econdmica, financeira, cientifica e artistica, obedecendo a orientacdo que for estabelecida de
acordo com o disposto neste regulamento. (BESSA, 2018h).
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disposicdes poderiam ter seus servigos cortados. Nesse contexto centralizador, a ‘Hora do
Brasil’ ¢ instituida pelo governo, vindo em 1939 a se chamar de a ‘Voz do Brasil’.
Na década de 30, Getillio Vargas passou a fazer uso desse meio de comunicagdo de
forma extensa com o objetivo de disseminar o projeto politico-pedagogico do Estado
Novo, repassando a imagem de uma sociedade harmonica, sem divisdes e conflitos
sociais. Através de um programa oficial, A Hora do Brasil, que deveria ser
obrigatoriamente transmitido por todas as emissoras do pais, a partir da criacdo e

disseminag@o deste programa, o entdo Presidente buscava difundir a informagao, a
cultura e o civismo, criando uma unidade nacional (RIBEIRO; LIMA, 2016, p. 2).

A ‘Hora do Brasil’ chega a Rddio Clube* em 1932 sendo um programa nacional
brasileiro que passou por adaptagdes para ser veiculado ao radio daquela época, havendo de
inicio uma incompatibilidade de horarios em um pais continental como Brasil. A principio
apenas o hino nacional era obrigatério sendo exigido no inicio e no final de cada dia nas
transmissOes radiofonicas. As radios no pais estavam em estagio embrionario com muitas
modifica¢des tecnoldgicas em que as programagdes da emissora pernambucana aconteciam
em dois turnos, das 10h até as 14h e das 18h as 23h, sendo dado esse intervalo entre os dois
turnos para que as valvulas do equipamento radiofonico descansassem.

A jornalista e escritora Magaly Prado (2018 apud BESSA, 2018h) nos conta, em
relatos ao Didrio de Pernambuco, que o radio crescia como veiculo de comunicagdo e seu
papel de influenciador politico passava a ser visto como um local util para o governo, que
tinha no radio um instrumento estratégico. “Primeiro, ele distribui noticiario, depois comeca a
produzir exclusivamente noticias favoraveis ao governo e louvores a ditadura do Estado
Novo”. (PRADO apud BESSA, 2018h, p. 1) Essa visao da jornalista nos remete a importancia

do radio no Brasil ¢ no mundo, bem como todo o material a ele veiculado.

4 A Rédio Clube foi a primeira emissora a surgir em Recife no ano de 1919.
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Fotografia 3 - Titulo da Matéria: Ha 80 anos, a hora do Brasil chegava ao radio’

Fonte: Diario de Pernambuco, publicado em 20/08/2018 (BESSA, 2018h).

A imagem nos mostra como o radio representou um marco importante na vida da
sociedade brasileira, passando a ser comum o encontro dos atores sociais em determinado
horario para a escuta das programagdes. Observamos pela imagem a escuta atenta que os
ouvintes disponibilizam para o que estava sendo anunciado naquele equipamento radiofonico,
nos levando a crer que essa nova modalidade de recepc¢do da informagdo representou um
marco para a populacdo recifense. A chegada da radiofonia vem modificar a recepg¢do da
informagdo, antes de carater visual, passando agora, a ser também auditivo. A coletividade
representada na imagem nos mostra que passou a ser comum familias reunirem-se em torno
do radio para escutd-lo — um fato que também aconteceu posteriormente com a chegada da

televisao.

5 Na visualizagio da foto, percebemos a concentragio de oito pessoas na escuta atenta ao radio sobre os informes
do governo, era a ‘Hora do Brasil’. A fotografia nos remete a imagem de uma familia ao final do dia
(acreditamos ser uma familia pois a ‘Hora do Brasil era realizada a noite, quando todos ja estavam em suas
casas) na escuta atenta do radio. A imagem nos apresenta uma mulher adulta, um homem adulto e seis
criangas, todos ao redor do radio. O espago da casa onde acontece a escuta da transmissdo da ‘Hora do Brasil’,
nos leva a refletir que pode ser um comodo como um terraco ou sala (pela presenca de plantas, pois
costumeiramente ndo ha indica¢do de plantas em quartos e cozinhas). Na fotografia o radio ¢ um transmissor
grande e pelo tamanho do equipamento denota ser bem antigo, estando apoiado em cima de uma mesa, para
que fique na posicdo em simetria com os ouvidos dos ouvintes. Sete dos oito ouvintes estdo sentados e
percebemos uma significativa atencdo destes, sobre o que estd sendo irradiado. As vestimentas dos
personagens parecem ser antigas, pois o0 modelo da calca do homem com pernas folgadas, demonstram ser uma
roupa que ndo se usa mais. Na imagem ndo aparece a distingdo entre homens, mulheres e criangas, mas toda a
familia unida na escuta atenta da ‘Hora do Brasil”.
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Destinava--se a ser ouvido, a0 mesmo tempo, em todo o territorio do pais, em horas
determinadas, ¢ versara sobre assuntos educacionais de ordem politica, religiosa,
econémica, financeira, cientifica e artistica. O radio crescia como veiculo de
comunicagdo ¢ seu papel de influenciador politico passava a ser visto como
instrumento util. Para o Governo, o radio virou estratégico. (BESSA, 2018h, sem
paginagdo).

O consumo do radio se fazia mais intenso na vida dos brasileiros, € com essa
percepcao, o governo Getulista passa a se interessar em difundir as propagandas do Estado
Novo. Getulio Vargas comega a perceber que um caminho interessante seria se apoiar na
valorizagao do perfil do povo brasileiro numa perspectiva nacionalista e ufanista.

Isso posto, ndo se pode negar o uso politico e intencional dessas ideias por Getulio
Vargas, dentro de uma concep¢do nacionalista que procurava levantar a autoestima
dos brasileiros pelas artes. Era esta uma estratégia de manutengdo da esperanga que

se pretendia configurar numa Reptblica forte ¢ no afastamento da memoria dos
tempos do Brasil Colonia. (MONTI, 2017, p. 77).

A ‘Semana de 22’ havia deixado muitas inspiragdes nacionalistas e libertarias para os
artistas brasileiros, rompendo com os padrdes impostos pela cultura europeia. Esses ideais de
uma arte nacional ainda ressoavam fortemente em varios segmentos artisticos da sociedade
brasileira. Apoiada nessas manifestagdes, a era Vargas se projetara desejando estabelecer uma
cultura de cunho nacional e construindo uma identidade brasileira.

O momento era bastante proprio para divulgar que os artistas nacionalistas da
Republica brasileira estavam distantes da valorizagdo das origens europeias e,
portanto, préximos do governo ao pensar a constru¢do da musica nacional um ideal

consonante com a identidade brasileira pretendida pelo governo vigente. (MONTI,
2017, p. 81).

Paralelo ao fortalecimento nacionalista trazido pelo governo Vargas, também havia a
preocupacdo de controle do movimento artistico e da expansdao dos meios de comunicacao
como o radio. Assim em 1939 foi criado o ‘Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP)’.
O DIP tinha por principais funcdes a fiscalizacdo das leis ligadas as atividades culturais, a
censura de programas e a emissao de pareceres sobre esses.

(...) as principais fun¢des do DIP eram centralizar, coordenar e orientar a
propaganda nacional, interna e externa. Cabia ao DIP fazer a censura do cinema, do
teatro, de fungdes esportivas e recreativas, da imprensa, literatura, da radiodifuséo,

promover organizagdes civicas e levar ao conhecimento da populacdo os feitos do
governo. (RIBEIRO; LIMA, 2016, p. 5).

Ortiz (1995) nos fala sobre a preocupagdo que o governo brasileiro tinha em manter
uma coesdo nacional, aliando-se a alguns segmentos da sociedade e sendo uma premissa

manter a seguranga nacional.
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Resumidamente se pode dizer que essa ideologia concebe o Estado como uma
entidade politica que detém o monopdlio da coergdo, isto ¢, a faculdade de impor,
inclusive pela forga, as noras de conduta a serem obedecidas por todos. Trata-se
também de um Estado que é percebido como o centro nevralgico de todas as
atividades sociais relevantes em termos politicos, dai uma preocupag@o constante
com a integragdo nacional. (ORTIZ, 1995, p. 115).

Fotografia 4 - Titulo da Matéria: Ha 80 anos, a hora do Brasil chegava ao radio®
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Hora do Brasil ganhou
novas regras

Fonte: Diario de Pernambuco, publicado em 20/08/2018. (BESSA, 2018h).

Com o Estado Novo’ em vigor a partir de 1937, ¢é estabelecido um periodo de
autoritarismo que ganha corpo nas maos do governo. Na inten¢do de criar uma imagem de
coesdo nacional no pais, foi instaurado um nacionalismo como forma de positivar a imagem
governamental. Também se d4 uma centralizagdo do Estado em que a cultura se torna alvo da
dominagdo. Como nos diz Calabre Azevedo (1996) com a criacdo do DIP o governo

estabelece o controle nas maos de um sé o6rgdo para a fiscalizagdo da cultura. Segundo

¢ O Diario de Pernambuco, nos relata a passagem do presidente Gettlio Vargas em Pernambuco € na Paraiba no
ano de 1938 e ao lado (no mesmo caderno do Jornal) aparece um quadrinho com a propaganda do DIP
(Departamento de Imprensa e Propaganda). O jornal descreve que a vida de Vargas tinha por finalidade
instituir novas regras sobre o radio e a fiscalizacdo deste pelo DIP. Entre as novas normas estabelecidas pelo
Governo de Getilio estava alocado no capitulo XII sobre as transmissdes radiofonicas: A instalagdo, pelo
governo, de pontos de transmissdo radiofonica com a finalidade dessa acontecer em todo o territorio nacional
no horario de Brasilia. Fonte: Fonte: Edigdo especial do Diario de Pernambuco: 100 anos de Radio Clube em
20/08/2018.Arquivo do Memorial da Democracia.

7 O Estado novo foi um regime instaurado em 1937 indo até 1946, caracterizado pela centralizagdo do poder,
nacionalismo, anticomunismo e por seu autoritarismo.
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Calabre Azevedo o DIP funcionava como censor e por outro lado incentivador da cultura
nacional, com o objetivo de dar uma coesdo ao pais e um senso de nacionalidade.
Este departamento (...) financia obras que tenham como tema principais aqueles por
ele priorizados, como os de interesse nacional. O DIP tornou-se um produtor

cultural, possuia publicagdes proprias, produzia programas de radios e filmes.
(AZEVEDO, 1996, p. 40).

Nesse contexto o Estado transforma-se em um produtor intelectual, trazendo para
junto de si grande parte de intelectuais da época. Esses intelectuais mesmo sabedores de que
havia um monitoramento do que era escrito e executado, mas apoiavam-se na contrapartida do
incentivo cultural. O Estado na década de 1940 tenta modificar o cenario dos governos
anteriores com iniciativas no campo cultural.

Nesse cenario aparentemente renovador, repletos de iniciativa no campo cultural em
meio a uma reforma na estrutura educacional -com a presenga de constantes
exaltagdes na imprensa ao esfor¢o bem-sucedido do Estado em reverter o quadro de

“trevas” e “abandono” culturais herdados dos governos anteriores. (AZEVEDO,
1996, p. 42).

Diante de todo esse cenario, o radio se tornou um consideravel mecanismo de
divulgacdo e dessa forma, podemos perceber a importancia desse equipamento € a
preocupacao do governo em deter o controle desse instrumento de comunicagdo. Aqui se
mostra claro o interesse dos politicos em se utilizarem desse instrumento formador de
opinides, tornando-se compreensivel o interesse do Estado em manipular e vigiar o que

acontecia no cenario dentro da radio.

2.1 Visao do cenario do radio em Recife

O Recife do final do século XIX vivia um clima de expectativa pela modernizacdo
trazida pelas industrias e, com elas, a possibilidade de crescimento e urbanizagdo. A cidade ja
possuia luz elétrica, 4gua, automoveis, telefones para comunicacdo com as grandes capitais,

as fotografias ja existiam, bem como uma imprensa viva.

A imprensa foi um veiculo fundamental para divulgagdo e exaltacdo das invengdes
modernas. Na década de vinte, as propagandas ja lidavam com técnicas de sedugao
significativa. Os jornais revistas da época (por exemplo Didrio de Pernambuco, A
Provincia, A Pilhéria) procuravam criar atracdes para seus anuncios dos mais
diversos produtos e servigos. O uso do desenho e da fotografia era frequente, como
também de versos, onde a qualidade do produto, a sua novidade, ganhava destaque.
(REZENDE, 1996, p. 25).
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No Inicio dos anos 1920 os meios de comunicacdo em Recife eram os jornais e
algumas revistas que circulavam. Por essa época existiam o Jornal do Commercio, o Diario de

Pernambuco, o Diario do Estado e o Jornal do Recife, além de alguns pequenos jornais.

Fotografia 5 - Rua Nova Recife

AcervoFundy IMEC
(BD317 - Recife, 1908)

Fonte: Fundaj (apud COUCEIRO, 2007, p. 07).

Diz-nos Prestrelo (2013) que, na década de 1920, o Recife vivia um clima de
“modernidade” inspirado nos grandes centros do Sudeste do pais, sendo um desejo dos
governantes tornar a cidade evoluida, civilizada. Inspirados nos grandes centros urbanos, o

Recife se “munia” de muitas novidades como a propria urbanizacao.

No final dos anos 20 do século passado, a cidade do Recife passa por intensas
transformagdes urbanas. Apesar da crise econdmica que atinge o mercado do agticar,
a cidade cresce, ‘incha’ no dizer de alguns, exigindo reformas e infraestrutura que
suporte tal crescimento. As novas leis, controles e projetos de redefinicdo do espago
urbano seduziam aqueles governantes que almejavam o progresso e a civilizagao.
(PRESTRELO, 2013, p. 26).

Novas mudangas passam a ocorrer na cidade do Recife de ordem sanitarista,
tecnologica e porque ndo dizer que influenciariam diretamente as relagcdes de trabalho com
novas conjunturas sociais e politicas. Conta-nos Marcos Arraes (2011) que a capital

pernambucana ainda era uma cidade provinciana e reconhecidamente tradicionalista.

O mundo havia passado por grandes transformacdes e as velhas formas de perceber
e posicionar-se diante do mundo ndo mais se coadunavam. Havia novas conjunturas
que exigiam novas diretrizes e novos paradigmas. No entanto, onde busca-los? Que
sentimentos foram despertados diante dessas novidades, numa cidade que sempre foi
representada e apresentada por suas tradicdes e a defesa intransigente de seu
passado? O Recife das sinhas, dos bondes com tracdo animal e o Recife saudosista
dos tempos da infancia, tdo cantado em versos por Manuel Bandeira. (ARRAES,
2011, p. 115).
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Apesar de todo o sentimento tradicionalista que pairava no Recife, havia o desejo de
adaptagdo aos novos tempos. Atingir o tal “progresso” representava realizar transformacdes,
sendo necessarios alguns instrumentos de controle como: vigilancia sanitdria, urbanizacao,
constru¢do de novos prédios.

O Recife do século XX representava o centro economico e cultural do Nordeste, como
nos conta Belfort (2009). Naquela época, os engenhos encontravam-se empobrecidos, porém,
em paralelo a esse cenario, surgiam muitas usinas de agticar. Cresce na cidade uma inquietude
pelo moderno e para alguns se fazia emergente descartar o antigo para cobrir a cidade com
novas cores € novos estilos. Casardes e igrejas antigos foram demolidos, na expectativa do
‘novo’. O Recife comegava a aderir ao projeto de saneamento de Saturnino de Brito®,
liberando a cidade de boa parte das infecg¢des e criando um sistema sanitario. Por essa época,
também ocorre a preocupacdo de embelezar a cidade com os primeiros jardins comuns e
publicos do Recife idealizados pelo paisagista Burle Marx.

Nesse cendrio de inicios do século XX Recife ja representava um importante capital
cultural de ritmos e sons emergentes € um interessante cenario cultural se delineia no
territorio pernambucano, entre eles podemos citar a musica, o carnaval, os diversos folguedos
e ritmos efervescentes da capital Pernambucana.

O carnaval de Recife ja significava um marco importante na cidade e era comum as
apresentacdes dos grupos carnavalescos, que disputavam os concursos de frevo. Um dos
principais concursos para a escolha dessas musicas premiou “Nao Puxa Maroca” de Nelson
Ferreira, isso no ano de 1928.

Desde longas datas o estado de Pernambuco como um todo apresenta muitas
peculiaridades musicais de ritmos regionais e folcloricos, trazendo a populagdo
brasileira nomes que ficaram consagrados pela sua genialidade como o maestro

Nelson Ferreira, Capiba, Ascenso Ferreira e tantos outros célebres personagens da
nossa historia. (BELFORT, 2009, p. 40).

8 Saturnino de Brito foi um engenheiro sanitarista brasileiro que realizou um dos mais importantes estudos
sanitaristas do pais, saneando e urbanizando cerca de 50 importantes cidades brasileiras.
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Fotografia 6 - Titulo da Matéria: Historia da Radio que cresceu junto com o Recife’
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Fonte: Diario de Pernambuco, publicado em 21/05/2018 (BESSA, 2018i).

A musica pulsante da capital pernambucana encontra abrigo no radio e vai delimitando
os espagos na cidade indo além das veiculagdes culturais, educativas e informativas,
remetendo-nos @ memoéria musical de uma época, findando por resguardar um valoroso
patrimonio da nossa ancestralidade no que ha de mais precioso — a nossa memoria, a nossa
musica.

Como diz Hupfer (2009), o surgimento desse novo radio iria se integrar no amplo
complexo da realidade brasileira, distribuido em trés principais segmentos: o publicitario
(ligado a dimensdao econdomica da vida nacional, sustentado pelo complexo industrial-
comercial, no qual se alojam agéncias de propaganda, anunciantes e firmas pesquisadoras de
mercado), o informativo (que o caracterizavam como 6rgao de manipulacao e comunicagdo de
massa- ¢ por esse mecanismo que o radio se vincula aos setores politicos, as esferas formais
de educacdo ligadas a intelectualidade do pais) e, por fim (o segmento recreativo; o radio
passa a substituir, por meio de recreagdes comercializadas, os antigos centros de diversdes
caracteristicas do Brasil rural).

Ao longo dos anos, o radio apresentou a sociedade brasileira artistas, locutores,
musicos e musicas, muitas vezes advindos de uma camada social humilde que, com seus
gostos, influenciaram a populacdo daquela época. Esses aspectos passam a interferir nos

radiouvintes, apresentando inovagdes na escuta e transformando a sociedade pernambucana

° Imagem da Ponte de Ferro no bairro da Boa Vista. Observamos nessa imagem dois trabalhadores organizando
um pavimento ¢ um guarda observando a cena. Na imagem percebemos que o bairro da Boa Vista estava sendo
pavimentado. A modernidade comega a se instalar na cidade Pernambucana.
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pela diversidade de elementos que passam a ser apresentados no radio. Elementos como as
propagandas cantadas (jingles), as novelas, os programas de calouros e as mais variadas
locugdes jornalisticas sinalizam uma nova fase trazida pela ‘Era do Radio’.

Como diz Gomes (2016), o estudo sobre a comunicagdo e suas implicagdes vao além
dos meios estabelecidos para essa comunicagdo. Deve-se, antes de tudo, perceber o cotidiano
e como os individuos se comunicam.

Saldanha (2008) em sua tese relata que, em 1919, o Recife contava com cerca de 240
mil habitantes e a cidade crescia em vdarios segmentos, sendo um deles o da eletricidade.
Assim, em 5 de abril de 1919, o Diario de Pernambuco, em nota oficial, convidava os
amadores de telegrafia sem fio a comparecerem a ‘Escola Superior de Eletricidade’ na Ponte
d’Uchoa, no domingo, das 6 as 13 horas, para a fundacdo da Rddio Clube. Os estatutos
oficiais da radio, publicados em 27 de abril de 1919'°, atestam a data de 6 de abril de 1919
como o marco da fundacao da radio e o seu pioneirismo no pais.

Consoante convocacdo anterior realizou-se ontem na Escola Superior de
Eletricidade, a fundagido do Radio Clube, sob os auspicios de uma pléiade de mogos
que se dedicam ao estudo da eletricidade e da telegrafia sem fio (...) A primeira no

género fundada no pais. (JORNAL DO RECIFE apud BESSI, 2018m, sem
paginagdo).’

Alguns dias apds essa primeira transmissdo, os estatutos da Radio Clube foram
elaborados, porém, apenas quatro anos mais tarde ¢ que a radio veio a se estabelecer como tal.
Foram eleitos como membros da diretoria: Augusto Joaquim Pereira (presidente); Alexandre
Braga (secretério); Artur A. Coutinho (tesoureiro) e Carlos Rios (orador). Tratava-se de um
radio clube de radio amador.

A principio, essa difusdo inicial ndo representou grandes inovacdes na vida dos
pernambucanos, ja que a populacdo nao dispunha de receptores, porém, ao longo dos anos, o
radio se firmou como um dos maiores veiculos de comunicacao da época.

A falta de tecnologia dos primeiros anos do radio no Brasil dificultou bastante as
transmissdes iniciais que, a principio, foram muito precarias, repletas de falhas e chiados,
problemas que foram desaparecendo gragas ao avango dos equipamentos técnicos nos anos

posteriores.

%De acordo com Vaz Filho, radiotelegrafista e lider da fundagdo da Radio Clube de Pernambuco € o contabilista
Augusto Joaquim Ferreira, esta Radio teria iniciado suas transmissdes antes da Radio Sociedade do Rio de
Janeiro. Afirmam isso pelos estudos realizados por Luiz Maranhao Filho (2018).
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O radio foi o primeiro veiculo de comunicagdo a quebrar as barreiras das fronteiras
entre paises. No Brasil, Pernambuco se fez vanguarda quando, através do Radio
Clube de Pernambuco (funcionando em Ondas Curtas e Médias) se fez ouvir na
Europa, estados Unidos, Américas Central e do Sul, levando para esses lugares a
divulgacdo da musica local. (SALDANHA, 2008, p. 61).

Em 1922, o Sr. Jodo Cardoso Ayres, amante da radiofonia, em viagem a Buenos Aires,
decide comprar pecas e equipamentos para montar uma radio em Pernambuco, pois nos
grandes centros era comum existirem radios em atividade. Ao chegar ao Recife, Jodo Cardoso
percebe de imediato uma grande movimentacdo no setor radiofonico e que no Recife ja existia
uma radio, que era chamada de Rddio Clube. Jodo Cardoso une-se a Oscar Moreira Pinto e
aos demais intelectuais do Recife que ja estavam trabalhando nesse setor e no ano de 1922
reestruturam a Radio Clube. Assim, em 17 de outubro de 1922, Jodao Cardoso e Oscar Moreira
Pinto realizam a primeira transmissao com um aparelho de 10 watts de poténcia de fabricagao
americana. Posteriormente, a Rddio Clube adquire um transmissor de 25 watts de poténcia

comprado na Francga e instalado com sucesso.

Era um transmissorzinho muito pequeno, devia ter uns 25 Watts, entdo instalaram os
autos falantes, na frente da Radio Clube na av. Cruz Cabuga, onde hoje ¢ o palacio
do radio e comegaram a fazer transmissdes. Essas transmissdes chegavam
fraquinhas, até a avenida Cruz Cabuga, depois eles foram melhorando, melhorando,
até que depois atingiu a pracga da independéncia, ao bairro de Sdo José, ao bairro de
Santo Antonio, (...) satisfeitos que estavam, comecaram a instalar auto falantes na
Praga 13 de Maio que nesse tempo era abandonada, quase que por completo, depois
no Teatro do Parque, no teatro Moderno, no Palacio do Governo, e comecaram a
fazer transmissoes € a Radio Clube estava no ar, tudo na base do amadorismo. Em
1923, o Radio Clube foi ao ar definitivamente, atingindo até Casa Amarela, ja era
um pago muito largo, dado na Radio Clube. (CASTRO, 2018, sem paginagdo)'!

Para muitos estudiosos do assunto, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro ainda é vista
como a pioneira em transmissdes radiofOnicas regulares no Brasil, porém alguns novos
estudos conferem a radio recifense o pioneirismo no pais. Para Abilio de Castro'?, a Radio
Sociedade do Rio de Janeiro teria adquirido a fama de ser a pioneira, por seu registro ser
anterior ao da Radio Clube, mas segundo o locutor, a radio pernambucana teria entrado no ar
antes da radio carioca, porém apenas em 1924 a radio teria obtido seus registros oficiais.

Segundo Jota Alcides (1997), Roquette Pinto ganhou o privilégio de precursor com a
Radio Sociedade do Rio de Janeiro e o titulo de patrono da radio difusdo brasileira, mas, de

fato e historicamente, o precursor teria sido Augusto Joaquim Pereira, que instalou, no Recife,

' Depoimento de Abilio de Castro encontrado no acervo da FUNDAJ [CD 1001].
2Abilio de Castro foi o primeiro locutor oficial da América Latina e do radio clube radio pernambucana em
1926 até 1930 o radio entrava no ar cerca de 4 horas por dia. (CASTRO, 2018).
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a primeira emissora de radio do Brasil, a Radio Clube de Pernambuco, fazendo desse estado o

pioneiro na histéria do radio no Brasil.

Fotografia 7 — Titulo da matéria: A novela pioneira que valeu o titulo de Borjalo!?
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PERKAMBUCD S/A

Fonte: Maranhdo Filho (2018, p. 10).

Para Maria Hupfer (2009), o radio se constituia em trés segmentos: o informativo, o

publicitario e a area de entretenimento, permitindo a singularidade no ambiente radiofénico

que conseguia aglutinar divertimento, informacdes e as vendas por meio da publicidade.

Segundo Hupfer, no ano de 1950, o Brasil contava com 300 radios em todo o territério

nacional.

Com a chegada dos anos 40, a PRA-8, passou a transmitir a sua programagao desde
o inicio da manha até as 14 horas, momento em que se fazia uma pausa de duas
horas na programagao, reiniciando a transmissdo a partir das 16 horas. Nessa época
ja se encontravam mais baratos os aparelhos de radio, o que o tornou acessivel a

uma camada maior da populagdo (SALDANHA, 2008, p. 63).

13 0 titulo da matéria nos remete ao nome de Borjalo, que foi um cartunista da Rede Globo e teve suas primeiras
pesquisas sobre as midias no Brasil, pesquisas sobre a origem das novelas e a influéncia nos meios de
comunica¢do. Esse era o cartaz de divulgagdo da Radio Clube (na época chamada de PRAS), para os outros

estados brasileiros.
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Fotografia 8 - Titulo da Matéria: Nem speaker, nem falador; locutor.!4

chusl BE BLRERE B Hisrrs

Fonte: Diario de Pernambuco, publicado em 22/10/2018 (BESSI, 2018;).

Os primeiros anos do radio representaram uma curiosidade sobre o seu manuseio e
funcionamento do equipamento. Como o som poderia ser produzido por aquela curiosa

caixinha intrigava muitos ouvintes.

Quando eu estava em casa, era sempre ligado na Radio Clube, em qualquer lugar
que eu estivesse. E somente um disco atras do outro. Ndo havia antincio, ndo havia
nada [...] (CASTRO, 2018, sem pagina¢io)'>.

Nesse clima misterioso, encontramos depoimentos de pessoas perplexas ao escutar
pela primeira vez aquela caixa sonora. Em relatos catalogados pela Fundarpe encontramos a
narrativa de Zilde Maranhdo que descreve sua primeira experiéncia relacionada as

transmissoes recifenses € o impacto daquela escuta.

Foi em 1925, em casa do meu avd Methodio Maranhao, professor da Faculdade de
Direito do Recife, Jornalista, escritor, homem sempre voltado para os progressos que
o mundo fosse apresentando, que tomei conhecimento de um aparelho estranho.
Disseram-me chamar-se, aquela coisa estranha, um aparelho radiotelefénico. A casa
era ali na rua da Concoérdia. Eu estava vindo do interior, um verdadeiro bicho do
mato. Espantei-me ainda mais perguntei quando meu avd me explicou que o
aparelho catava vozes, ou qualquer outro som, que lhe mandassem um ponto de
transmissdo. Naquela noite, uma sexta-feira, se a memoria ndo me faz mentir, iria
haver audiéncia. E os fios? Nao havia fios para que o som viesse. Ndo compreendi
nada. E de noite eu estava presente junto ao receptor. Curioso € medroso ao mesmo
tempo. Ligaram-no. O aparelho chiava. Dava estouros. Levou um bocado de tempo

14 A fotografia apresenta o prédio da Radio Clube que na época chamava-se ‘PRA 8’ localizado a AV: Cruz
Cabuga no bairro de Santo Amaro. No ano de 1923 a radio se instalou nessa localidade por ser um local central
do Recife em que suas transmissdes abrangeriam bairros adjacentes proximos. A arquitetura do prédio traz
tragos do periodo eclético e moderno da primeira metade do século XX.

15 Depoimento de Abilio de Castro encontrado no acervo da FUNDAJ [CD 1001].
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para ser ajustado. Entre os estouros e o chiado — que meu avé disse ser consequéncia
da estatica -uma musica que fiquei sabendo ser parte da opereta “A Viava Alegre”,
que o “Rédio Clube “estava irradiando. (RADIO..., 1984, sem paginagio).'®

Muitas eram as narrativas dos amantes das transmissdes radiofonicas como a de Abilio
de Castro, o primeiro locutor da Rddio Clube e amante da radiofonia e tudo que se
relacionasse com esse equipamento.

As radios, entre os anos de 1920 até inicio de 1930, operavam em curtos espacos de
tempo com sessdes de apenas duas horas, passando depois para quatro horas, porém, a medida
que os recursos financeiros vao melhorando e as propagandas vao se estabelecendo como um
fator concreto, as pequenas orquestras, os cantores e radialistas vao sendo contratados. Porém,
enquanto isso nao acontecia, muitas radios funcionavam de forma amadoristica, a base do
improviso.

A estacdo funcionava trés vezes por semana com orquestra. Segundas, quartas e
sextas, das 6h as 10h da noite, uma orquestrazinha de seis figuras. Aos domingos,
Chico, que era nosso servente, metia a mao na vitrola, dava corda, metia o disco na
vitrola e anunciava: vamos ter disco. E botava o disco. Nao sabia o que vinha porque
era analfabeto. Apesar de ser uma 6tima criatura. Quando terminava a irradiacdo, ele
dizia: ‘Bom, terminou-se a radiagdo. Boa noite ¢ amanha temos mais e mio’. E
assim terminava. E assim foi o ano de 1926. Em 1928 a coisa foi piorando.
Apelamos para tudo. Pusemos alto falantes no Parque 13 de Maio para o publico,

pusemos no Palidcio do Governo para os pronunciamentos do governador.
(CASTRO, 2018, sem paginag¢io).!”

Rezende (1996) relata que as cidades modernas possuem muitos simbolos que as
representa estando Recife nesse local das representagdes da modernidade. O autor destaca um
confronto entre o novo e o velho, um ‘corte’ com o passado e a pouca empatia com a
memoria.

A cidade moderna tem intimeros simbolos que identificam e que estdo presentes no
seu cotidiano. O Recife representava muitos desses simbolos na década de vinte:
uma imprensa atuante, a ‘velocidade’ dos seus automoéveis, o burburinho dos seus
cinemas, a preocupagdo com a moda, as politicas de higienizagdo. Um cotidiano

onde o conflito entre o novo e o velho se evidenciava, uma fragmentacdo da
memoria e uma contemplagdo entusiasmada com futuro. (REZENDE, 1996, p. 27).

Ao término da Segunda Guerra Mundial, os Diarios Associados'® comegam a fazer
pressdo para obter agdes da Radio Clube, ampliando a concorréncia de outras radios locais,

surgindo, neste momento, a Radio Jornal do Comércio, a maior concorrente da Radio Clube e,

'Fala de Zilde Maranhdo encontrada nos acervos da Fonoteca da Fundaj.

7 Depoimento de Abilio de Castro encontrado no acervo da FUNDAJ [CD 1001].

180s didrios associados foram criados pelo Paraibano Francisco de Assis Chateaubriand Bandeira de Mello,
atualmente o sexto maior conglomerados de empresas de midia do Brasil, tinha por objetivo a producdo e
distribui¢do de informacdo e entretenimento de qualidade. Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Di%C3%A lrios
Associados. Acesso em: 22 set. 2021.
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posteriormente, a Radio Tamandaré. Tem inicio, assim, uma nova fase na cena musical de

Pernambuco, com oportunidades criadas pela concorréncia entre as emissoras. Com um
mercado radiofonico mais competitivo, o trabalho nas radios, também tende a se ampliar,
deixando de ter como Unica caracteristica o entretenimento e se tornando também um veiculo
de informagdo. Assim, em 1926, surge no Recife o radio jornalismo com a figura de Mario
Melo que fornecia noticias advindas dos correios. Mario Melo reproduzia oralmente na radio
as noticias oriundas daquela instituicdo, inaugurando esse modelo de transmissdo. Em 1931,
ocorre uma evolu¢do com a locugao falada de Abilio de Castro, Nelson Ferreira e o diretor de
teatro Luiz Maranhdo, contando ainda com personalidades como Mario Libaneo, Waldemar

de Oliveira, entre outros intelectuais do Recife. Agora, o radio educava, informava e
entretinha, passando, ao longo do tempo, a desenvolver diferentes papéis, indo desde um meio
de entretenimento até aos embates politicos. O espago dentro do radio comega a tomar uma
grande propor¢do ampliando divertimento, noticias e permitindo a circulacao de propagandas.

Em relatos encontrados na Fonoteca da Fundarpe, encontramos registros de 1936, ano
em que a Rddio Clube inaugurava seu sistema de gravagoes, sendo também pioneira no corte
de gravacdo e na reproducdo de discos, jingles, além de discos de acetato, entre outros,
estabelecendo um ineditismo em muitos segmentos da radio transmissdo. Na década de 1940,
a emissora ja possuia uma folha de pagamento de 170 pessoas entre técnicos, contrarregras,
locutores, musicos, radio atores e os corretores de textos.

Renato Phaelante da Camara (1994) nos conta que, em 1930, a Radio Clube possuia
cerca de cem mil ouvintes comprovados e, para tanto, fazia-se necessario aperfeigoar as
programacdes de uma forma em geral, incluindo as partes musicais dos diversos programas.
Assim ja na década de 1930, outros nomes passam a surgir na radio recifense.

Surgem nomes como Antdénio Maria, Ernani Dantas, Fernando Casteldo, Dorinha
Peixoto, José Uchoa, Sonia Maria, Levino Ferreira, ¢ cantores como SoOnia Maria, Luiz
Bandeira, Almir Tavora, José Tobias, Fernando Barreto, Claudionor Germano, entre outros.

Os primeiros passos dessa embrionaria categoria de trabalho t€m inicio na Radio
Clube na década de 1920, quando Oscar Moreira Pinto convida o compositor e pianista Raul
Moraes para fazer parte do elenco da radio, tocando uma série ao vivo de recitais de piano.

Raul Moraes desde jovem da inicio a sua carreira como pianista de alguns cafés de
Recife e em cines da cidade, porém a partir de 1910 inicia sua jornada como pianista da dupla
“Os Geraldos”, excursionando por todo o Brasil e retornando ao Recife por volta de 1920.

Em relatos ja catalogados na Fonoteca da Fundarpe, percebemos que, na década de

1920, Raul Moraes assume a dire¢do da programacao musical da Rddio Clube, onde além de
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regente, pianista € compositor, se tornaria responsavel por ensaiar o elenco que iria compor a
programacao da radio, pois até entdo tudo ocorria de forma improvisada e informal. Raul
Moraes deixa para o ouvinte pernambucano um legado grandioso de um variado repertério de
marchinhas, sambas, maxixes, entre outros estilos. Esse repertorio ainda consta na memoria
musical do publico pernambucano, tendo sido gravado por nomes consagrados como Antonio
Carlos Noébrega, Claudionor Germano, Expedito Baracho, entre outros. O brilhantismo de
Raul Moraes nos faz refletir como a musica pernambucana sempre esteve viva e efervescente
na cidade do Recife e no estado de Pernambuco.

Entre muitas inovagdes proporcionadas pelo radio, encontramos a entrada da figura
feminina no espaco radiofonico, permitindo as mulheres da época, se espelharem nessas
personalidades e criarem um campo de poder até entdo inexistente.

Segundo o Didrio de Pernambuco, Aline Branco!® foi a cantora que em 1930
conseguiu mais popularidade na Radio Clube, deixando a vida musical para se casar. Cantou
na Radio Clube de 1933 a 1942. No dia do seu casamento, ja na igreja, a cantora descreve a
presenca de inumeros fas chorando pelo término de sua carreira enquanto outros alegravam-se
com a cerimodnia.

[...]JE eu que também chorava, tomada de uma comogdo indescritivel, ndo sei se o
fazia pela alegria de sentir toda aquela gente querida ao meu lado; ou pela tristeza de
abandonar o convivio adoravel dos ouvintes; ou pela saudade de deixar a Radio
Clube, a casa amiga que por quase dez anos me abrigava com tanto carinho, ou pela

felicidade de me unir ao homem que amava. Talvez fosse por tudo isso que chorava,
alegria, tristeza, saudade, felicidade. (BRANCO, 1983, sem paginacio)?.

Todo esse cenario delineado em Recife vai constituir um canal aberto para um futuro
mercado de trabalho promissor para artistas, instrumentistas e cantores, sendo a Radio Clube
uma importante fomentadora desse mercado de trabalho.

O radio deu identidade aos artistas: cantores, radioatores e locutores viam nesse
veiculo o seu meio de realizacdo artistica e profissional, a possibilidade de integrar
um novo e seleto grupo, o dos possuidores de boa voz. Foi assim que o Radio Clube
com o passar do tempo se tornou uma espécie de termometro da produgdo cultural

no radio nordestino. Ele criou, descobriu, produziu e projetou valores que se
tornariam regionalmente e nacionalmente conhecidos (SALDANHA, 2008, p. 67).

A musica nas radios finda por mobilizar um grande volume de capital por toda a
estrutura envolvida gerando icones e simbolos bem como a formacao de gostos e opinides. A

‘era do radio’ veio corroborar, entre outras coisas, com uma alavancada econdmica

19 Aline Branco foi o maior idolo da voz feminina em Recife, da década de 1930 até 1942, segundo relatos do
Diario de Pernambuco.
20 Depoimento da cantora Aline Branco, encontrado nos arquivos da Fundagdo Joaquim Nabuco.



31

O cenario que surgird dentro das radios no Brasil e em Recife propiciard um crescente
aumento de profissionais abrindo oportunidades para varios participantes no campo da musica
criando um mercado de trabalho que possibilitava a convocag¢do de demandas musicais das
diversas programagdes., pela relevancia que esse equipamento de comunicagdo tomou, vindo
despertar na populacdo uma série de inovagdes como o interesse pelas informacgdes, as
demandas culturais e as questdes musicais.

O radio torna-se um instrumento de suporte midiatico de importante difusdo de
noticias e musicas, passando a constituir um campo de poder, em que as disputas
representardo para a populagdo, a possibilidade de uma aproximagdo com o novo, com o
inédito. Diante dessas questdes queremos discutir como ocorreu a transformag¢ao do mercado
de trabalho em Recife no campo artistico musical fomentado pela Radio Clube entre 1930 e

1940.

2.2 Quadro Tedrico

As construgdes e embates, muitas vezes imperceptiveis, remetem-nos a lutas
simbolicas ocorridas nesse espaco mididtico que findam por envolver a sociedade
pernambucana como um todo, alterando o gosto desses atores sociais.

O campo para Bourdieu seriam os espagos simbolicos de confronto, as lutas internas
ocorridas dentro desses espagos, havendo ai as conquistas e disputas entre as classes
dominantes para com as dominadas. As lutas ideoldgicas do campo sdo invisiveis,
imperceptiveis ao ator menos atento. Sao delimitagdes de poder em que a classe que exerce a
supremacia ideologica busca estratégias para alcancar seus objetivos de dominagao,

utilizando-se das classes dominadas em grande maioria para obter o seu intento.

As ideologias, por oposi¢do ao mito, produto coletivo e coletivamente apropriado,
servem interesses particulares que tendem a apresentar como interesses universais,
comuns ao conjunto do grupo. A cultura dominante contribuiu para a integragao real
da classe dominante (assegurando uma comunicagdo imediata entre todos os seus
membros e distinguindo-os das outras classes); para a integragdo ficticia da
sociedade no seu conjunto, portanto, a desmobilizagdo (falsa consciéncia) das
classes dominadas, para a legitimacdo da ordem estabelecida por meio do
estabelecimento das distingdes (hierarquias) e para a legitimagdo dessa disting@o.
(BOURDIEU, 1979. p. 10).

Para Ortiz (1983), o campo seria o espago onde acontecem as manifestacdes de poder,

sendo assim para ele, o campo se manifestaria por meio das relagdes de poder. “O campo se
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particulariza, pois, como um espaco onde se manifestam relagdes de poder, o que implica
afirmar que ele se estrutura a partir da distribuicao desigual.” (ORTIZ, 1983. p. 21).

Como nos explica Bourdieu (1989), os meios de comunicagdo foram alvo de interesses
das classes dominantes no intuito de imposi¢ao das conquistas dos desejos dessa classe. Esses
interesses, segundo o autor, estdo apoiados no capital econdmico. Em outras palavras, com a
finalidade de fortalecimento de sua prdopria vantagem econdmica, as classes dominantes
sobrepoem seus desejos aos desejos das classes dominadas.

Assim se estabelecem as relagdes dentro do radio, por meio de um campo de poder em
que os diretores e grandes protagonistas dessa histéria vao determinar o que poderia ser
ouvido, € em que momento, quais seriam as personalidades importantes nesse cenario € quem
ndo deveria aparecer nesse momento da era do radio.

Paralelo a esse cendrio o ouvinte se deleita com o novo contexto vivido de sons, que
criava um campo de noticias, musicas ¢ os entretenimentos mais variados ‘puxando’ pela
criatividade do radiouvinte que estabelecia uma imagem de personalidades de cenas, de
sensagdes e cores a partir das ondas sonoras. Com um simples girar de um botdo. Esse
panorama de cocriador juntamente com o radio € estabelecido, criando um vinculo radio-
ouvinte.

Esse processo cria um elo de confianga e fidelidade tdo fortemente construido que
grande parte dos ouvinte acreditard em tudo que for veiculado as ondas sonoras, sendo capaz
de criar disputas e tomar partido como no conta Goldferder (1980), no caso das “Cantoras do
Radio”.

Com as transmissoes realizadas diariamente, o radio inicia por romper as barreiras de
tempo e espaco geografico com o encurtamento entre ambos e aproximando pessoas, habitos
e paises. Essas construgdes didrias acabam por nos ligar a outro conceito dos estudos de
Bourdieu, que ¢ o de habitus. Para ele o habitus seria uma sequéncia de sucessivos
aprendizados com os quais o ator social passa a viver e a sofrer influéncias constituindo o
estilo de vida e de suas praticas. O habitus também representaria, segundo Bourdieu, uma
construgdo realizada no passado, mas que estd sendo revisada no momento presente com os
aprendizados atuais. O autor ainda cita que as instituigdes (escola, trabalho, igreja) sdo as
grandes responsaveis por influenciar o habitus no ator social, transmitindo seus ideais de
forma conscientemente e, as vezes, inconscientemente.

Para Ortiz (1983) o habitus orienta a acdo, mas se ele ¢ produto das relagdes sociais,
acaba por reproduzir as mesmas relagdes que o aprisionaram, sendo assim a interioriza¢ao

desses principios pelos atores sociais, assegura a adequagdo entre as agdes do sujeito e a
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realidade da sociedade. “O habitus pressupde um conjunto de ‘esquemas generativos’ que
presidem a escolha, eles se remontam a um sistema de classificagdo que ¢é. Logicamente,
anterior a acao”. (ORTIZ, 1983. p. 16).

Para Setton (2002), a fala de Pierre Bourdieu faz uma distingdo entre o habito que
seria essa conduta quase automatica de agir pelo ator social e o habitus que estaria ligado as
praticas individuais do agente com as correspondéncias das condigdes sociais desse. Seria a
fusdo dos sentimentos e atitudes construidas pelo agente social a partir de suas vivéncias na
sociedade, como um conjunto de normas interiorizadas pelo ator social. Essa conduta
delimitaria as acdes do ser que estaria conectado a padroes dentro da classe social da qual faz
parte, porém esse aprendizado estaria monitorado pelo proprio agente social em uma
observagdo constante. A autora ainda nos diz que o conceito de habitus veio da necessidade
empirica — e analitica — de apreender as relagdes de afinidade entre o comportamento dos
agentes, as estruturas da sociedade e os condicionamentos sociais impostos por essas
estruturas. Isso ocorre, porém, mediante um monitoramento do proprio ator social. Setton
(2002) ainda nos faz refletir que, para Bourdieu, o habitus seria um sistema de acgdes e
condutas que sdo transpostas para o agente social, mas que vem se juntar com todas as
experiéncias passadas do referido agente. Funciona como uma matriz de apreciagdes das
acoes.

Observamos um intercambio entre as estruturas da sociedade e as condutas do
individuo a medida que o social estabelece regras a serem seguidas pelo agente social. Essas
formas sdo repassadas em estruturas mentais e normas de condutas, no entanto, sdo passiveis
de investiga¢ao do proprio ator social, como um monitoramento de si mesmo.

Na o6tica de Bourdieu, podemos dizer que o hadbito de escutar o radio criou habitus,
sensacdes e rotinas na vida do radiouvinte, levando-o muitas vezes a repetir padroes.

Desde o seu advento no Brasil, o radio sempre esteve presente na vida das pessoas,
quer nos comodos da casa, quer no ambiente de trabalho, em situagdes de
recolhimento ou momentos de compartilhamento grupal. O radio acompanhou os
episodios da historia, narrando-os, emocionou ouvintes, e apresenta-se, ainda hoje,
como um meio de comunicagdo que participa da construgdo social da realidade, ao
divulgar diariamente questdes que problematizam o cotidiano e fazem a sociedade

pensar e discutir sobre os assuntos abordados nas grades de programacdo (GOMES;
RODRIGUES, 2016, p. 14).

Fazer parte do radio como radialista, cantor, instrumentista, na era do radio
representava um campo simbolico de poder importantissimo que ocorria com o aval dos

ouvintes, pois para estes o radio oportunizava um leque inovador de informagdes veridicas,
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ndo se permitindo muitas vezes em fazer uma leitura critica contestatdria e observar um outro
campo de informacgao.

Com tudo que ¢ trazido pelo radio nos apercebemos de um outo conceito importante
de Bourdieu (1989) ligado ao capital cultural e a completude de conhecimentos do individuo,
elencando a bagagem de informagdes desse ator social, desde a socializagdo primaria da
familia até, posteriormente, suas vivéncias cotidianas. Esse capital cultural nos leva a
dimensdes simbolicas que estdo pautadas nas relagdes sociais nas quais os recursos culturais
vao sendo construidos. Sdo propriedades culturais importantes que determinam a forma como
os agentes se relacionam com a cultura, com a musica e suas produgdes, além de interagir
com outros agentes sociais.

Podemos perceber que o senso de estética € determinado por padrdes de pessoas que o
legitimam com maior capital cultural, ou seja, as camadas mais afortunadas da sociedade.
Esses terdo maiores chance de aglutinar conhecimentos e informagdes em proporc¢ao superior
do que os que tém menos posses. Os participantes das classes populares, mais desprovidos do
capital cultural, ndo se identificardo com a arte elitista eleita pelos mais afortunados.

A maior parte das propriedades do capital cultural pode inferir-se do fato de que, em
seu estado fundamental, estd ligado ao corpo e pressupde sua incorporacdo. A
acumulagdo de capital cultural exige uma incorporagio que, enquanto pressupde um

trabalho de inculcagdo e de assimilagdo, custa tempo que deve ser investido
pessoalmente pelo investidor (BOURDIEU, 1999, p. 2).

Se refletirmos, a partir do pensamento de Bourdieu, sobre o poder simbdlico e o radio,
observaremos que esse instrumento de comunicagdo finda por influenciar seus radiouvintes de
forma sutil. A cotidianidade da escuta do radio estabelece, entre ele e os ouvintes, valores e
conceitos, categorizando, hierarquizando graus de importancia para aqueles radiouvintes
sobre o que estd sendo transmitido e mesmo sobre o que deve ficar fora do ambiente
radiofonico. Essas caracteristicas que parecem criadas pela populacdo sdo, na verdade,
construidas por quem pensa e reflete as programacoes do radio.

As ideologias devem a sua estrutura e as fungdes mais especificas as condigdes
sociais da sua populagdo e da sua circulacdo, quer dizer, as fungdes que elas
cumprem, em primeiro lugar, para os especialistas em concorréncia pelo monopdlio
da competéncia considerada (religiosa, artistica etc.) e, em segundo lugar e por
acréscimo, para os ndo especialistas. Ter presente e as ideologias sdo sempre
duplamente determinadas, - que elas devem as suas caracteristicas mais especificas
que ndo sdo os interesses das classes outras facgdes de classes que elas exprimem

(...), mas também aos interesses especificos aqueles que a produzem e a logica
especifica do campo de producdo (BOURDIEU, 1989, p. 13).

Aqui tentamos compreender o radio como um fomentador de espacos de um futura

industria cultural, mesmo sabedores de que essa cena de ‘cultura de massa’ s6 tenha se dado a
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partir da década de 1960. Talvez imaginar o radio nas décadas de 1930 e 1940 como o inicio
de uma ‘industria cultural’ seja antecipar bastante fatos que na verdade foram espelhados s6 a
partir de 1960 como nos fala Renato Ortiz (1995), mas podemos acreditar que seria uma
gestacdo em andamento do que tomaria corpo nas décadas de 1950 e 1960.
Nio estou afirmando com isso que ndo havia organismos que ndo se preocupavam
com o assunto; basta olharmos para os 6rgdos de publicidade, da televisio ¢ dos
empresarios para encontrar mus encontrarmos uma farta literatura especializada
sobre o tema. Tratam-se, no entanto, de pontos de vista vinculados as institui¢cdes

que possui o interesse imediato no mercado, mas que ndo se constitui em objeto de
reflexdo para os criticos e cientistas sociais. (ORTIZ, 1995, p. 15).

Apesar de ainda nao haver uma industria cultural propriamente dita, como nos fala
Ortiz (1995), podemos perceber o largo interesse de personalidades do ramo comercial em se
apoiar nas radios brasileiras como uma estrutura que lhes fornecesse esse aparato econdmico.

Um dos artificios usados por alguns empresarios para vender os produtos foram os
jingles*' que, a partir de 1932, sdo veiculados ao radio. O inicio desse tipo de propaganda
musicalizada se deu com a criagdo de Antonio Gabriel Néssara, compositor do primeiro jingle
do radio brasileiro, essa modalidade, veio representar uma inovac¢do financeira dentro do
radio, despertando interesse de setores ligados ao comércio que desejavam vender suas
mercadorias. (PRIMEIRO, 2020). No inicio da década de 1930, instalava-se uma embrionaria
industria cultural, se assim podemos chamar, com uma série de propagandas sendo
fomentadas pelas agéncias de publicidades emergentes em Recife.

Rezende (1993) nos fala que a implementa¢do de mudancga sociais e econdmicas irao

transformar a cidade.

O modernista dimensionou as transformag¢des com uma linguagem que procurava
ser nova. A sua convivéncia com a modernizagdo era tensa. Muitas vezes
apaixonava, outras vezes amedrontava. Na sua busca do novo, ndo era incondicional
admirador nas mudangas econdmicas e sociais da sua época. A sua obra denunciava
suas apreensdes, suas tentativas de definir o que esta acontecendo, sua percepcdo de
que o homem pudesse estar sendo Prisioneiro das suas proprias invengoes.
(REZENDE, 1993, p. 22).

Diz-nos Rezende (1996) que nessa oOtica da modernizacao que as cidades iniciam por
vislumbrar, podemos compreender esse espacgo criado dentro dos meios de comunicagdo € as

inovagdes propiciadas por eles dentro dos lares. Uma cidade como Recife acostumada a viver

2lAntdnio Gabriel Néssara foi o criador do primeiro jingle brasileiro, encomendado por Ademar Casé,
apresentador do “Programa Casé” na Radio Philips. Fonte:
https://radios.ebc.com.br/todas-vozes/edicao/2014-07/primeira-propaganda-em-forma-de-musica-no-radio -
brasileiro. Acesso em: 14 set. 2020.
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seus ‘dramas’ dentro do ambiente doméstico, com a modernizagdo passa a sair do ambiente
privado e se encaminhar para locais publicos e o radio, o cinema ¢ todas as novidades
advindas com as tecnologias, corroboram com a criagao desse cenario inovador.
Criou-se uma nova dimensdo do publico e do privado, numa cidade acostumada a
viver seus dramas dentro do espago doméstico, acompanhados pela censura e
vigilancia das familias. O cinema provocavam rupturas, incendiava coragdes,
multiplicavam desejos, redefinir os sonhos, trazer uma configuracdo nitida do que

seria uma sociedade de massas, o reino da diversdo tecnoldgica. (REZENDE, 1993,
p. 26).

No inicio da década de 1930, instalava-se uma ‘embriondria induastria cultural’ (se
assim podemos chamar) para todo o tipo de propaganda que passa a ser estruturada dentro das
radios brasileiras, fomentada por alguns empresarios desejosos de aumentar seu capital
financeiro. Veremos a seguir como as tecnologias emergentes a partir de 1925 influenciaram
macicamente o mercado de trabalho no radio, criando espagos para nomes importantes da

musica no estado de Pernambuco.

2.3 Aspectos Metodologicos

Nosso roteiro metodologico partiu da revisdo de literatura sobre o assunto em questao,
buscando livros e artigos cientificos referentes ao tema em pauta. A pesquisa de ordem
qualitativa também envolveu imagens e audios, que nos ajudaram a elucidar algumas
questdes. Ainda nos reportamos a entrevistas com personalidades como Renato Phaelante da
Camara e Gilvando da Costa Paiva, que possuem uma larga experiéncia no ambiente
radiofOnico.

Buscamos compreender que o fendmeno radio foi um assunto pertinente a varias
localidades do pais, ocorrendo muitas similaridades entre as radios brasileiras. Observamos o
intercambio entre a Radio Clube e as radios do Rio de Janeiro, local onde na época se
concentrava o grande poder midiatico do pais. O intercambio se fazia ndo so entre as musicas,
mas também entre artistas locais e demais personalidades cariocas.

Em nosso estudo, além dos titulos e artigos cientificos, tivemos a contribuicdo do
acervo documental do Diario de Pernambuco que, no ano de 2018 (uma vez por semana),
realizava um registro sobre a Radio Clube no recorte temporal de nosso estudo.

Outra fonte de coleta de dados foi junto a Fundaj - Fundagdo Joaquim Nabuco, que

nos forneceu boa parte do material iconografico, como fotos, videos e 4dudios.
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Encontramos varias imagens na Fundaj e no material disponibilizado pelo Didrio de
Pernambuco. Segundo Flick (2009), as fotografias representam documentos importantes,
possibilitando novas formas de investigagdo, permitindo ao pesquisador perceber ambientes,
praticas sociais, vestimentas, e outros aspectos que s6 por meio da fixacdo da cena (na
fotografia), proporcionado pelas imagens, podemos observar. Flick (2009) ainda nos fala que
os trabalhos iconograficos representam novas tecnologias e que gragas a eles as pesquisas tém
alcangado espacos inovadores, oportunizando a elucidagdo de alguns problemas e o vislumbre
de novas observacdes, a medida que fixam cenas e nos trazem imagens visuais para posterior
comparac¢do com transcri¢des e didlogos que se tornardo textos.

Outra fonte de observagao do nosso estudo diz respeito as musicas da referida época,
permitindo-nos investigar o que era tocado nas radios entre os anos de 1930 a 1940, além de
algumas particularidades de como se cantava e tocava, qual a instrumentacdo usada, bem
como a influéncia da tecnologia sobre todos esses aspectos. Também nos reportamos a
observacdo dos fonogramas da Plataforma Moreira Salles com repertdrio desse recorte
temporal.

Contamos também com os estudos de Bauer e Gaskell (2008) para compreender as
questdes pertinentes a musica, pois para eles a musica representa uma expressdo capaz de
mensurar elementos culturais da sociedade em estudo.

[...] para tanto, ¢ necessario se debrucgar na observacao da(s) musica(s) e todas as
nuances repassadas por ela(s), isso possibilitara entender o contexto social em que
foi produzida. Uma estrutura particular de sons, esta associada a um grupo social

que a produz, ao qual estd exposta, e que a escuta. (BAUER; GASKELL, 2008, p.
366).

Acreditamos, pelos nossos estudos, que com o surgimento do radio se dd a formagao
de um mercado de trabalho e nessa pesquisa tentamos compreender esse espaco criado dentro
do ambiente radiofonico, a partir de fotos, musicas e videos, disponibilizados por jornais da
cidade, e instituicdes como a Fundagcdo Joaquim Nabuco. Além desses elementos
iconograficos, investigamos artigos e livros que abordam esse espago de tempo (1930-1940),
compreendendo também, as transformagdes dos gostos musicais que passam a ocorrer nessa
época no Recife, bem como as implicagcdes dessa mudanga na sociedade. O radio para além
das veiculag¢des culturais, educativas e informativas, nos remete a memoria musical de uma
época, findando por resguardar um valoroso patrimodnio da nossa ancestralidade no que ha de
mais precioso — a nossa memoria.

Para elucidagdo de algumas questdes aqui propostas, nosso estudo se debrucgara sobre

o pensamento de Pierre Bourdieu que faz abordagens entre os conceitos de “Habitus, Campo
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e Capital Cultural” numa visdo de como os meios de comunicagdo em massa podem intervir
na sociedade como um todo. Esses meios de comunicagao para Bourdieu representaram um
local de disputas, passando a ser alvo de observacdo (para os que desejam executar as
‘manipulagdes’) desde o repertorio musical a ser apreciado, bem como o tipo de programacgao
veiculada ao radio e a escolha de determinados cantores em detrimento de outros. Nesse
contexto, se da uma luta de poder propagada no ambiente radiofonico, ao que Bourdieu
chamou de campo.

O radio sendo um instrumento de suporte midiatico de importante difusdo de noticias e
musicas, passa em muitos momentos, a constituir um campo de poder, em que as disputas
representardo para a populagdo, a possibilidade de uma aproximagdo com o novo, com o
inédito.

Se pensarmos no radio como condutor de um elenco de informagdes, perceberemos
esse equipamento sendo parte da constru¢do de um capital cultural veiculado pelas
transmissoes realizadas nas radios, em que as disputas que perpassaram pelo ambiente
radiofonico representaram lutas ideologicas alimentadas pelos integrantes do radio.

Com todos esses aspectos anunciados tentamos nos utilizar do material coletado para
elucidar a formagdo de um espaco de trabalho dentro da Rddio Clube (1930-1940) para
instrumentistas e cantores, bem como a modificacio de gostos e habitos na sociedade

Pernambucana.
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3 0 POPULAR X ERUDITO: NOVOS RUMOS NA RADIO CLUBE

O surgimento do radio na América Latina representou um periodo de modernizagao,
sendo considerado por alguns musicos um importante aparelho educacional. Musicologos
como Curt Lange®> e Mério de Andrade percebiam no radio um instrumento a servico da
cultura e da educagao e, como tal, a musica erudita, para eles, deveria receber um lugar de
destaque nas programagdes musicais.

Curt Lange e Mario de Andrade concordaram com a maior parte dos intelectuais da
época em que o radio deveria ser um instrumento educativo de servigo publico e

que, dentro dessa visdo, a divulgagdo da musica erudita deve ocupar um lugar
privilegiado no contetido a ser oferecido (TORRES, 2019, p. 6).

Da parte de Mario de Andrade, havia uma preocupagdo em resguardar a cultura
brasileira, conservando o passado artistico na tentativa da constru¢do da identidade nacional
brasileira. Andrade foi um dos primeiros autores, inspirados no modernismo, a preocupar-se
com o tipo de musica consumida no pais. Acreditava que, para o desenvolvimento de uma
nacionalidade artistica, os brasileiros deveriam mergulhar na sua propria cultura, para poder
desenvolverem um senso critico e, s6 a partir dai, possuirem condig¢des de deglutir a cultura
de outras nacdes. Para Andrade, era necessario que os musicos brasileiros entendessem, em
um ambito mais profundo, a musicalidade do pais e, se possivel, criassem uma linguagem
musical brasileira, para ndo ficar a mercé da cultura e linguagem europeia. A musica
brasileira ¢ bastante inspirada em padrdes americanos e italianos e, na visdo do musicélogo,
era importante ocorrer uma nacionalizagdo da linguagem musical brasileira.

Monti (2017) descreve a preocupacdo de Andrade em registrar as cangdes folcloricas
e, nessa tentativa, desbravar o Nordeste em expedi¢cdes que catalogaram varios folguedos
brasileiros.

A auséncia de uma consolidagdo da identidade brasileira mantinha aberta as portas
do pais a cultura musical dos colonizadores europeus, que era facilmente importada,
incorporada, imitada e absorvida de maneira rasa. Em outras palavras, para Mario de

Andrade, faltava aos brasileiros uma tradicdo que tornasse o povo mais educado e
criterioso na selecdo e no consumo da cultura musical (MONTI, 2017, p. 72).

Mario de Andrade assume a diregdo do Departamento de Cultura e Entretenimento da

cidade de Sao Paulo em 31 de maio de 1935. No ano seguinte, lanca a proposta do projeto

ZFrancisco Curt Lange foi um musicélogo nascido na Alemanha em 1903, falecendo 1997 em Montevidéu no
Uruguai. Foi um dos grandes inspiradores dos movimentos musicais na América Latina. Esteve no Rio de
Janeiro, em 1934, a convite do musico Walter Burle Marx e teve contato com intimeros artistas e intelectuais
brasileiros ligados a arte, a politica e a educagdo, entre eles Mario de Andrade.



40

‘Radio Escola’, em que o carater educativo do radio deveria estar em primeiro lugar, porém
sabedor de que nem todos os setores da sociedade abragariam essa ideia.

No projeto, constava a idealizagdo da instalacdo de alto-falantes em locais publicos
para os que ndo tivessem acesso aquele equipamento. Essa atitude, na visao de Mario de
Andrade, iria oportunizar aos mais desafortunados entrar em contato com as informacodes e
com uma variada programagao cultural, porém o projeto nao foi adiante por falta de verba do
Estado.

Nos primeiros anos de funcionamento, o radio seguiu os ideais propostos por Curt
Lange e Mario de Andrade com musicas de cunho erudito. Essa programacao cultural ocorria
gracas a doagdes de socios, que, além de subsidiarem o custeio e a manutencdo das radios,
também cediam discos de dperas e de outros estilos eruditos para compor as programacdes
das radios em sua fase inicial. Esse fato acaba por realizar um afastamento da populacao
menos afortunada, por ndo estar habituada com o estilo musical oferecido pelas programagdes
musicais daquela época.

As primeiras transmissdes eram precarias, permeadas de muitas interferéncias,
causando muitos ruidos na recepgdo do ouvinte. Na programacdo inicial estavam
incluidas arias de operas, de discos cedidos dos proprios socios, aulas e noticias,

sendo um dos principais objetivos da radio uma programacdo educacional. (BAUM,
2002, p. 4).

Mario de Andrade observava que alguns ouvintes mais avidos por musica popular e
empresarios de variados segmentos da sociedade impunham obsticulos para o sucesso do
‘projeto escola’, por estarem interessados em diversdo facil trazida pela radiofonia, além de
encontrarem-se sequiosos em se apoiarem financeiramente nas propagandas veiculadas ao
radio. Dessa forma, se da o interesse de alguns em tornar esse radio com carater mais popular.
Ao longo dos anos, os receptores das ondas sonoras se tornam mais acessiveis a populagao,
com prec¢os mais populares, permitindo que a cada dia novos ouvintes pudessem ser inseridos
no universo radiofonico.

Outro fator importante ocorre com a imposicao advinda das guerras, em que as
dificuldades econdmicas no mundo vao surgindo e, de uma forma geral, as emissoras de radio
também sofrem perdas. No tocante as questdes orcamentarias, serdo realizados varios cortes
nos custos. Esse panorama vai sendo percebido e programagdes pouco visitadas vao sendo
descartadas. Foi o que concorreu para a extingdo dos programas eruditos com pouca
visibilidade.

Nao pretendemos neste trabalho demarcar limites territoriais sobre o colonialismo e a

decolonialidade, pois sabemos de todo o “emaranhado” da opressdo cultural imposta pelo
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“eurocentrismo” para com as colonias, as Américas e demais povos. O que desejamos aqui €
investigar as questdes ligadas ao erudito e ao popular pela lente do mercado de trabalho criado
no espaco radiofonico.

Nos primeiros anos do radio, além das dificuldades técnicas para emitir uma boa
frequéncia, também havia o custo do equipamento que representava um objeto caro para
grande parte da populagdo. Nesse contexto, o conteudo das veiculagcdes do radio acabaram
sendo voltadas para um publico mais restrito da sociedade, que finda por exercer um
monopo6lio nos ditames das programagdes. Ainda ndo havia uma preocupagdo em atingir a
grande maioria da populagdo, consequentemente, a programacao tinha um carater elitizado
com cunho erudito.

No inicio do século XX, eis que no Rio de Janeiro, surgem as casas falantes, também
chamadas de Casas Edson?* que, em 1904, passam a realizar uma grande producio de

fonogramas®*

com os diversos estilos musicais existentes no pais. Porém, apesar dessa
producdo ocorrer ja em uma escala razoavel, havia um mercado deficitario para esses musicos
emergentes. Grande parte da populagdo ndo possuia fondgrafos, além de, no pais, segundo
Tinhordo (1981), haver um certo preconceito quanto a essa forma de apreciacdo musical. As
casas falantes de Frederico Figner e posteriormente o surgimento do radio nos remetem a um
emergente mercado de trabalho em que os profissionais da musica passam a adentrar € cujo
ambiente passa a ser cada vez mais vivo.

Conta-nos Tinhorao (1981) que esses profissionais da musica em épocas anteriores a
da era do radio estariam fadados apenas aos trabalhos pertinentes as casas de edi¢do de
partituras e vendas das mesmas, ao emprego de casas de musica ou talvez em algum trabalho
eventual nas orquestras estrangeiras (companhias de teatro que estivessem passando pelo
Brasil), em orquestras do proprio teatro musicado brasileiro ou ao fornecimento de musica
para dancar (grupo de choro ou na execu¢do de um piano), e, finalmente, o engajamento,
como instrumentistas nas bandas militares. Essas eram as chances de trabalho dos
profissionais da musica naquele inicio de século XX.

Tinhordo (1998) nos descreve ainda, que com o aparecimento do fondgrafo, dos
cilindros e posteriormente dos discos, a musica popular teria recebido uma ampliagdo em sua

base artistica e industrial.

2Casas Edson ou Casas falantes fundada no Rio de Janeiro por Frederico Figner é fundada na década de 1900,
passando a produzir fonégrafos em larga escala a partir de 1904. Relatos de Tinhorao (1981).

Z4Fonogramas eram os primeiros discos gravados no Brasil e o fondgrafo o equipamento de captura dessas ondas
sonoras. E o que nos conta Tinhordo no livro ‘Musica Popular do Gramofone ao Radio ¢ TV (1981).
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Com o aparecimento das gravagdes - primeiro em cilindros, ¢ logo também em
discos -, a produgdo de musica popular iria ter ampliadas tanto suas bases artisticas
quanto industrial: a primeira, através da profissionaliza¢do dos cantores (solistas ou
dos Coros), da participacdo mais ampla de instrumentistas (de orquestras, bandas e
conjuntos em geral) ¢ do surgimento de figuras novas (O maestro - arranjador e o
diretor artistico); a segunda, através do aparecimento das fabricas que exigiam
capital, técnica e matéria-prima. (TINHORAO, 1998, p. 259).

As novas técnicas de gravagdes mecanicas trazidas pelos fondgrafos das Casas Edson
vao paulatinamente criando uma rede de consumidores que abrange os mais diversos usuarios
dos discos e que passam a se interessar por esse universo musical. A necessidade da
profissionalizacdo desses funcionarios da musica era emergente e foi propiciada pelo radio.

Para Hupfer (2009), o radio se constituira em um entrelacamento dos aspectos
publicitarios, com a manipulacdo das massas por uma elite pensante e consequentemente a
transformac¢ao de um Brasil rural.

Parafraseando Maia (2007), as radios brasileiras na década de 1930 abriram suas
portas para a musica popular buscando atingir o gosto e os favores faceis do grande publico,
simplesmente para o entretenimento no ambiente doméstico. Segundo as pesquisas de Maia,
os cantores deixaram um registro importante na memoria afetiva dos ouvintes.

Um dos elementos mais importantes da memoria radiofénica ¢ a musica. Mesmo
apos varias décadas, ouvintes conseguem cantarolar corretamente as cangdes

ouvidas na juventude. E um grande respeito pelos cantores daquela época
permanece, independente dos gostos atuais no campo musical (MAIA, 2007, p. 3).

Indiscutivel observar o espago de trabalho construido dentro do réddio que passa a
oportunizar a ascensdo de algumas minorias como € o caso de instrumentistas e cantores de
baixa renda que emergem dentro desse local, bem como a entrada da figura feminina, que
futuramente sera alvo de grandes concursos (as cantoras do radio).

As musicas trazidas aos ouvintes, ao longo dos anos, vao sendo redefinidas e assim
passamos de um patamar erudito para a popularizacdo das cangdes, elencando ao radio, o
regional e o folclorico que estavam bem mais proximos do cotidiano da populagdo. Essa

popularizacdo musical trara ao ouvinte uma aproximagao com o radio que a cada dia
aumentard, criando nesse ator social a sensacdo de que aquele ambiente também lhe pertencia.

Para Calabre Azevedo (2002), a chegada do rddio cria um mercado promissor,
ocorrendo em um momento que o Brasil desejava romper com o passado buscando a
modernizacdo. Com essa inovagao trazida pelo radio, segundo a autora, as musicas eruditas
aos poucos vao ficando para trds, comecando a surgir um ambiente mais popular na escolha
musical dos programas de radio, estabelecendo assim, um clima de aproximagdo entre o

artista e o ouvinte. Nesse cenario a partir da década de 1930 as emissoras passam a adotar um
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clima de maior proximidade com os ouvintes e usar expressoes pouco familiares para a época,
eram termos como: “amigos ouvintes” e “caros ouvintes”, criando um desejo de aproximagao
entre a radio e os ouvintes, fazendo com que os radiouvintes se interessassem ainda mais
pelas programacdes e musicas trazidas pelas emissoras. Essas pequenas expressdes, bem
como o tipo de repertdrio tocado agora, e toda a programagao trazida pelo radio, criam um
ambiente emocional no ouvinte fazendo com que este se sinta parte integrante daquele
contexto do radio sendo movidos por uma curiosidade do que aconteceria nos bastidores das
emissoras.

A nova fase em que o rddio passa a se inserir a partir de 1930 traz elementos
pertinentes ao conceito de habitus de Bourdieu, em que o agente social, por meio do habito da
escuta diaria e rotineira de seus programas e musicas preferidas, vai modificando seu cabedal
de informacgdes e gostos. Esses atores sociais sofrem influéncias do rddio ao mesmo tempo
que exercem uma influéncia sobre o espago social.

Podemos destacar a Rddio Clube em Recife como um enorme espaco de trabalho que
aos poucos foi costurando e criado na cidade, oportunizando um ambiente propicio para o
mercado de trabalho dos musicos da regido. Propiciou o intercambio entre personalidades do
Sudeste do pais e a cada dia teve a preocupagdo na melhoria de sua tecnologia para irradiacdo
a distancias cada vez maiores. Além dessas inquietacdes, os dirigentes da Rddio Clube, desde
cedo perceberam a importancia de tornar o ambiente radiofonico mais popular, dentro da
realidade da populagdo recifense.

Com essa popularizagdo, a comunidade menos afortunada também passa a adentrar ao
ambiente do radiofénico com um estilo inovador de musicas, criando espacos dentro do radio
e modificando a paisagem sonora, na qual, anteriormente, ouviam-se apenas os consagrados
classicos. Assim, musicas inéditas, muitas vezes de cunho popular, comegam a ser executadas
nas programagdes, ambientando um novo plano de sons e criando uma rota musical na cidade
do Recife. Como um exemplo disso encontramos as musicas da pianista Amélia Brandao
Nery, um nome bastante expressivo na musica popular e que vem despontar nas radios e
palcos recifenses, sendo conhecida como tia Amélia. Além de pianista, Amélia Nery também
era compositora, nascida em Jaboatdao-PE.

Aos 25 anos, Amélia volta seus estudos para as musicas folcloricas dos arredores da
cidade de Jaboatdo, o que deu um novo impulso a sua carreira. Em 1922, tia Amélia foi

contratada pela Radio Clube de Pernambuco e teve uma vida musical reconhecida. Entre suas
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2» A cancdo é estréfica com introducdo e

composigoes, destacamos “Casa da Farinha
interlidio instrumental de piano e se encontra no Instituto Moreira Salles registrada no
fonograma por numero 380809. Nesse registro fonografico, percebemos a interpretagao da
cantora Stefana de Macedo, com voz de soprano, sem fazer mistura dos registros vocais,
utilizando-se de muitos portamentos unindo palavras, o que nos remete a uma sonoridade
erudita.

Encontramos uma contradicdo entre a temadtica apresentada na musica com ritmo e
letras bem regionais de pessoas que vivem na ro¢a e a forma eruditizada de cantar. As
musicas de Amélia Branddo trazem a singularidade de expressdes muito conhecidas e
utilizadas na vida rural mostrando para o ouvinte pernambucano uma faceta da sociedade até
entdo pouco divulgada. A letra da cangdo apresenta temas tipicamente rurais, de pessoas do
campo ¢ o dia a dia da roga de quem trabalha nela. Pelas cangdes da compositora, percebemos
um universo musical completamente diferente do que encontrdvamos no periodo inicial do
radio, ou seja, as musicas eruditas dos primeiros dias. A pianista prima pelo cotidiano e pelo
regional, sendo esses ritmos uma marca de suas musicas.

Essa nova face folcldrica e regional apresentada pela radio pernambucana vem mostrar
a populagdo recifense a vida simples do povo e ndo mais as performances europeias das
primeiras transmissoes. As tematicas apresentadas nas musicas de Amélia Branddo vao se
constituir em um aspecto inovador, mostrando aos ouvintes a realidade brasileira de cidades
circunvizinhas de Recife e levando os ouvintes a apreciagdo daquele tipo de musica que, até
entdo, era pouco explorada. E constituindo, passo a passo, uma apreciacdo do que estava
proximo do ouvinte.

A pianista e compositora Amélia Branddo em meados de 1925 era uma artista
renomada com viagens ao [tamaraty e ao exterior, trazendo notoriedade para o estado. Amélia
Brandao possibilitou uma visibilidade para o estado de Pernambuco com suas cangdes e
ritmos regionais. Aqui podemos perceber a importancia que a musica Pernambucana
representou desde 1925 e a expansdao de nomes importantes como o da pianista, que em sua
trajetoria expande a musica do estado para além das fronteiras do nordeste e do Brasil.

O radio passa a criar um espago para a cultura popular, advinda dos artistas locais em

um tripé que se baseia na evolucdo tecnoldgica, no investimento em propagandas e,

25 Essa partitura se encontra nos anexos desse trabalho. Disponivel em:
https://discografiabrasileira.com.br/fonograma/53769/casa-de-farinha. Acesso em: 10 out. 2021.
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consequentemente, na criagdo do mercado profissional para instrumentistas e cantores.

Percebemos uma ampliacao de oportunidades do local e do regional antes nunca vista.

Fotografia 9 - A Pianista Amélia Brandao Nery, conhecida como Tia Nery

Fonte: Dicionario Cravo Albin (2002)%

A necessidade de se firmar e se sustentar fizeram com que o radio fosse de encontro
a sua verdadeira vocagdo, a de meio de comunicagdo de massa. Contudo, s6 ao final
da década de 1920, é que houve de fato uma maior abertura para a cultura popular
dentro do radio. Com isso, os artistas pernambucanos intensificaram a produgdo de
discos com as cores da cultura local. Por sua vez, o Radio Clube, ao divulgar essas
obras, se popularizava e acompanhava a evolugdo da radiofonia nacional e mundial.
(SALDANHA; CARRASCO, 2006, p. 159).

As programacdes foram cedendo espago para o popular, sendo esse fendomeno
recorrente em todas as localidades do pais. Ao longo dos anos podia-se ouvir no radio, muitos
ritmos populares como o samba, a marchinha, a valsinha matuta, a embolada e musicas
folcloricas. Essa modificagdo de estilos finda por causar um descontentamento da elite
acostumada as antigas musicas eruditas. Era comum esses ouvintes escreverem para as radios,
queixosos com o rumo, de carater mais popular, que as programagdes iam tomando.

Essas diferentes posi¢des que ocupamos na sociedade nos remetem a um estilo de vida
nos conectando a gostos, culturas e habitos, localizando-nos dentro da sociedade. Essa
localidade temporal e espacial do individuo criara um forte condutor do habitus com um
sentimento de pertencimento ao local em que o sujeito estd inserido nos referidos espacos de

aprendizagens em que se encontra.

26 A foto bem como o material coletado encontra-se no dicionério da musica brasileira de Cravo Albin.
Disponivel em: https://dicionariompb.com.br/tia-amelia/biografia. Acesso em: 01 abr. 2021.
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Na trajetéria da popularizagdo do radio, encontramos figuras que vém corroborar com
essa caminhada radiofonica, muitas vezes também advindas de uma camada social
privilegiada economicamente e, por isso mesmo, com um conjunto de maiores competéncias e
recursos, estabelecendo um capital cultural. O radio, estando como participe na vida das
pessoas em momentos de lazer, no trabalho, ora coletivamente ora nao, através da informagao,
das programagdes educativas e culturais, realiza varias construgdes, em uma coletanea de
conhecimentos diarios que Bourdieu (2007) denomina de capital cultural. Em outras
palavras, o capital cultural seria a bagagem de informagdes que esse agente da sociedade
pode adquirir em meio aos varios espagos de aprendizado onde estd inserido. Nesse
pardmetro, percebemos a cantora Celeste Coelho Branddo, com nome artistico de Alda
Verona, nascida no Rio de Janeiro.

Alda Verona bem como Amélia Branddo e tantas outras figuras femininas aqui nao
citadas, abrem espago na cena do radio para que as vozes femininas pudessem ser ouvidas
naquele ambiente, constituindo uma inovagao nessa década e na sociedade Pernambucana.
Essas musicistas passam a alocar no radio as vivéncias de seus cotidianos trazendo um capital
cultural inovador com o regionalismo das cangdes e temas do dia a dia que eram repassados
por meio das musicas emergentes na Radio Clube. Essas novidades trazidas findam por
modificar o repertério dentro da radio levando aos ouvintes um pouco dos temas que antes
eram evitados, como o popular e o regional. O acumulo desse conhecimento, que fazia parte
da vivéncia da cantora Alda Verona, da pianista Amélia Branddo e tantas outras
personalidades que adentraram ao ambiente radiofonico, oportunizard modificagdes na escuta
dos ouvintes daquela época, em que o radiouvinte passa a se interessar pela sua cultura local e
os novos ritmos vinculados a Radio Clube, como maracatu, toadas, marchinhas, entre outros.

Entre as cangdes que Alda Verona gravou destacamos aqui duas: "Maracatu"?’, de
Waldemar de Oliveira e Ascenso Ferreira, e “Foi na Beira do Rio”?®, de Waldemar de
Oliveira e Samuel Campelo. Curiosamente, Alda Verona traz em seu canto uma expressao
rebuscada de quem estudou canto lirico, ficando muito claro isso em sua interpretacdo.
Porém, as musicas que aqui trazemos sdo cangdes de cunho popular, com ritmos do povo e

letras que expressam o cotidiano da populagdo pernambucana.

A partitura  dessa  cangdo  encontra-se na  sessio de  partituras.  Disponivel  em:
https://www.discografiabrasileira.art.br/fonograma/28026/maracatu. Acesso em: 01 abr. 2021.

A partitura  dessa  cangdo  encontra-se na  sessio de  partituras.  Disponivel em
https://discografiabrasileira.com.br/en/music-recording/28086/foi-na-beira-do-rio. Acesso em: 01 abr. 2021.
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A musica “Maracatu” dos autores supracitados nos remete a ritmos regionais com uma
leve sessao que se assemelha a um recitativo. Nesse trecho da musica mais falada do que
cantada — recitada —, ha uma mudanga ritmica, deixando de ser compasso simples, passando a
compasso composto e ocorrendo uma quebra no andamento da cangao, ficando a retomada da
ritmica da musica e das estrofes a critério da cantora. A cangdo ¢ estrofica, apresentando
acompanhamento de piano em ritmo acelerado de batuque, ocorrendo uma quebra no
andamento, que se da exatamente na mudanca de compasso da entrada da récita. A cantora faz
bastante uso de “R”, “S”, e “L”, assimilando-se ao canto erudito. A partir da segunda estrofe,
a cantora faz um tempo mais livre na entrada de cada sessdo, como uma fermata, em outras

palavras, as entradas da segunda e terceira estrofe sdo mais demoradas, ocorrendo uma

suspensao no inicio dessas estrofes.

Fotografia 10 - Alda Verona

Fonte: Dicionario Cravo Albin (2002).

Os compositores citados inovam com a musica “Maracatu”, trazendo uma tematica até
entdo pouco discutida pela sociedade brasileira. Narrativas utilizadas na cangdo, com alusao
ao candomblé e a capital da Angola, Luanda, sdo temas ocultados pela sociedade de 1930,
sendo preferidos os sons cldssicos das musicas eruditas. “Batida de bombos, estouro de
bombos, ganzas, Luanda onde estads” nos remete a uma comunidade invisibilizada pelo pais e

que o radio vem apresentar a populacao recifense.
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A musica “Foi na Beira do Rio”, registrada nos fonogramas do Instituto Moreira Salles
pelo namero 2761, demonstra uma voz proxima a do canto erudito, com exagero nos “R”, “L”

»29 " a cantora se utiliza todo o

e nos “S”. Nao ha mistura de registros de “peito e de cabeca
tempo do registro mais agudo, mesmo nas partes graves. Faz uso de portamentos e a forma de
cantar se assemelha muito aos cantores eruditos. Nao encontramos registros de peito na
gravacao; a cantora ¢ acompanhada por um piano.

Esses astros que passam a fazer parte da vida dos ouvintes trazem consigo suas
bagagens culturais que aos poucos vao influenciando a populacdo recifense. A entrada e
participacao dessas personalidades no ambiente musical das radios, flexibilizou e oportunizou
a entrada das musicas populares e folcloricas com inovagdes nos estilos que passam a circular
no ambiente radiofonico, bem como uma grande mudanga na forma de cantar e tocar. Dessa
maneira, o radio oportuniza a saida do formalismo e da rigidez das antigas formas de cantar e
abre espaco para o novo para o popular. O roteiro das musicas deixa de ser de carater erudito
europeu e passa a ser a realidade brasileira, iniciando, assim, uma nova fase radiofonica no
Brasil e em Recife. Os programas de auditério, como nos diz Tinhorao (1981), representaram
um exemplo irrefutavel do popularismo que invadiu as radios, com a modifica¢do inclusive
no perfil dos ouvintes.

Inicialmente, ¢ claro, as criticas ao espirito excessivamente popularesco dos grandes
auditérios, com sua gritaria de fas-clubes e seu ruidoso entusiasmo (...) ndo
demonstravam consciéncia da mudanga da realidade socio-econdmica que as
motivava. E em nome de um ‘bom gosto’ que traduzia, no fundo, apenas o gosto

mais refinado de novas camadas de classe média em ascensio (TINHORAO, 1981,
p. 83).

Com a entrada de novos integrantes, oriundos de diferentes camadas socioecondmicas,
o radio sofrerd uma modificacdo que interferird diretamente nos habitos da populagdo. O
ouvinte passard a receber um repertorio variado de musicas inéditas, além de um quantitativo

de inovagdes trazidas por esse equipamento.

O radio no Brasil abriu espaco para que géneros e estilos regionais urbanos
originarios nas camadas mais pobres se difundissem, para um quadro regional mais
amplo, como ocorreu com o samba, can¢des sertanejas e choros. Esse fato notavel
permitiu (...) a diversificagdo e o alargamento das possibilidades de escolha dos
artistas e dos ouvintes, provavelmente ampliando e desenvolvendo seu universo de
escuta ao invés de regridi-lo. (MORAES, 1999, p. 76)

Registros de cabega comumente chamado de falsetes sdo os registros agudos (...) nos quais as cordas vocais
vibram no comprimento menor que o comum. Observagdes no estroboscoépico mostram que no canto em
falsete, as membranas nas extremidades das cordas vocais parecem ser as Unicas partes em vibragdo; no canto
comum, as cordas vocais vibram como um todo. O canto em falsete usado a muito na musica ocidental, e o
termo ja era conhecido na Italia do século XVI. (GROVE, 1994).
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Como nos fala Pierre Bourdieu (1999), a imprensa tem a prerrogativa de manipular
signos e processos estéticos que findam por moldar o pensamento e a sensibilidade dos seres
humanos. Em outras palavras, a socializacdo de informagdes de musicas e demais formas de
comunicagdo sugestionam opinides e agdes, atuando na construgdo social da realidade. Para o
autor, o poder simbdlico exerce uma dominagao social e a imprensa, nao se furtando a habitar
esse ambiente monopolizador, finda por cooptar as massas. Nessa oOtica de Bourdieu, o radio
representaria um perigo para a populacdo, tanto pelos que desejavam elitizar aquele
instrumento e tudo que nele fosse alocado, bem como aqueles que desejavam unicamente um
espago para obter recursos financeiros, sem haver uma preocupagao do que era veiculado via
ondas sonoras. Sob esse olhar de Pierre Bourdieu, o radio, bem como os demais instrumentos
de comunicacgdo, seriam ambientes perigosos, principalmente estando a favor de uma minoria
como ¢ o caso do Brasil. Por isso mesmo, a necessidade de haver uma reflexao sobre o que ¢
repassado nesse local de comunicagao.

O campo de producdo simbdlica ¢ um microcosmo da luta simbodlica entre as
classes: € ao servirem os seus interesses na luta interna do campo de produgéo (e s6

nesta medida) que os produtores servem os interesses dos grupos exteriores ao
campo de produgdo (BOURDIEU, 1989, p. 12).

4

Parafraseando Pierre Bourdieu (1989), o poder simbolico ¢ um poder invisivel
exercido com o consentimento e cumplicidade daqueles que ndo desejam saber todo o
processo de manipulacdo, mas que estdo sujeitos a ele e mesmo para os que detém o poder
(relacdo dominado-dominador).

Bourdieu considera que o poder simbdlico é operacionalizado através de sistemas
(religido, educagdo, arte, politica, midia) que apresentam ferramentas de
comunicag@o e conhecimento para ndo s6 fornecer uma interpretagdo do mundo,

mas ajudar os que fazem parte desses sistemas a se integrarem socialmente. (SA;
CAMPOS, 2018, p. 124).

A mausica representa um importante papel na sociedade brasileira € o novo repertorio
comecara a ser vivido no ambiente radiofonico, formando um gosto musical inovador
trazendo uma maior interagdo familiar dentro do ambiente doméstico. As cancdes e quem as
executava passam a gerar simbolos e icones que vao movimentar a opinido da populagdo
recifense. Para Saldanha (2008), a musica comeg¢a a ser vista como um entretenimento,
constituindo um dos principais produtos da industria cultural contemporanea.

As musicas comecaram a fazer parte da vida do rddio e dos ouvintes por varios
mecanismos, via propagandas com os jingles, nas telenovelas em que os ‘climas romanticos’

sempre aconteciam pelo viés da musica e também pelos programas de calouros.
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Nessa disputa entre as programacdes das radios e o que seria veiculado nelas (popular
x erudito), podemos perceber bastante presente o conceito de campo de Pierre Bourdieu
colocando as influéncias e as imposi¢cdes de uma classe sobre a outra, e buscando estratégias
para que as classes dominantes consigam o seu intento.

Categorizando os estilos trazidos pelo radio, percebemos em falas de Renato Phaelante
da Camara e Gilvando da Costa (em entrevista nos apéndices desse trabalho) que as musicas
que eclodiram no radio, a partir de 1930, foram os frevos e frevos cangdes, de compositores
renomados como Nelson Ferreira e Capiba, que possuiam uma larga experiéncia profissional
em cafés, e também como instrumentistas dos cinemas mudos, passando a introduzir suas
composigdes no cenario pernambucano.

No viés da popularizagdo do radio, passam a ser introduzidas nas programacoes
algumas referéncias desse pertencimento da sociedade pernambucana, com a inclusdo de
musicas e cantores que os ouvintes mais apreciavam, abrindo caminhos para um novo nicho
mercadolégico com musicas populares e regionais.

Essas cangdes introduzidas no ambiente radiofonico desagradam uma pequena parte
da populacdo mais requintada que apreciava as musicas eruditas. Essa comunidade passa a
contestar esse cenario musical que tem inicio nas radios recifenses, opondo-se a popularizagao
das programacdes no ambiente radiofonico, criticando esse viés adotado pelas radios. Porém,
esse novo material que adentra as emissoras representara um caminho sem retorno, haja vista
que a populagdo brasileira que apreciava essas cancgdes comeca a fazer uso frequente da
escuta radiofonica.

Muitos intelectuais preocupavam-se em manter o radio com a finalidade educativa,
transmitindo uma produgdo cultural erudita e por isso passaram a fazer fortes
criticas, a medida que ele se popularizava. A programacdo musical era bastante

criticada, principalmente os sambas, marchas e cangdes; o preconceito contra a
musica popular era muito grande. (MENEGUEL; OLIVEIRA, 2016, p. 14).

Se formos observar as mudancas instaladas no radio, sob a 6tica de Bourdieu (2007),
verificaremos que essas personalidades que adentram ao universo radiofonico vao constituir
um poder simbolico a partir de suas peculiaridades na forma de cantar e de tocar, bem como
nas cangdes ¢ letras que traziam em suas bagagens musicais. Percebemos como essas
inovagdes passam a ser uma preponderancia nas radios contagiando ndo sé os cantores e
instrumentistas, mas o publico em geral que comeca a apreciar essa nova sonoridade

O processo de surgimento de idolos altamente populares influéncia no crescimento
de reportagens com fotografias da familia, da casa e dos detalhes do cotidiano. Do

que gostam os artistas? O que vestem os astros ¢ as estrelas? Onde moram? Eram as
perguntas mais frequentes. As reportagens costumavam tentar responder a essas



51

perguntas destacando, na maioria da vezes, as mudangas na vida pessoal tais como:
a nova casa, o carro recém comprado ou os modernos aparelhos eletrodomésticos.
Muitos desses profissionais atuavam também no teatro e no cinema, mas era através
do radio que atingiam uma maior popularidade. (AZEVEDO, 2003, p. 2).

Esse capital cultural sera disponibilizado diariamente pelas radios brasileiras em uma
sistematica de informagdes, no intuito de trazer o ouvinte para proéximo das emissoras,
conquistando-os. Nesse clima de aproximagao, as radios brasileiras buscam perfis de bandas
locais que estivessem despontando na cena de cada localidade, ndo sendo diferente em Recife
na década de 1930. Assim, surge a figura de Lourengo da Fonseca Barbosa, conhecido como
Capiba, que, em 1931, comandava a ‘Jazz Band Académica’ formada por um grupo de
universitarios. Na época, Capiba e sua banda faziam sucesso no Recife e em outras cidades do
pais. Nesse mesmo ano, a ‘Jazz Band Académica’ ¢ chamada para uma série de apresentagdes
na Rddio Clube, popularizando o trabalho do grupo, bem como legitimando a musica do
estado.

30

Fotografia 11 - Jazz Band Académica

Fonte: Diario da Manha (apud MACHADO, 2016, sem paginacao)

Corre 0 ano de 1931 quando um grupo de jovens universitarios pernambucanos se
reunem e formam a Jazz Band Académica, sob o comando do entdo académico
Lourengo da Fonseca Barbosa, Capiba, que se torna de imediato um verdadeiro
“coqueluche”, realizando inimeras apresentagdes no Recife e no Brasil inteiro. O
radio Clube de Pernambuco, sempre atento aos fatos e eventos importantes do
Recife recebe a jazz Band Académica que faz enorme sucesso ao microfone da
PRAP. Também por essa época, Capiba, por diversas vezes se apresenta na Radio
Clube ndo s6 como o “batuta” da Jazz Band, mas em dupla com o seu irmédo

3%Na imagem visualizamos sete rapazes, todos jovens e uma crianga sentada no chio. Percebemos a presenca de
um piano (o instrumento de Capiba) por tras dos rapazes, uma tuba por tras de Capiba, um violdo no canto
esquerdo da foto, trés saxes agrupados no canto direito da imagem e uma bateria ao centro. Capiba € o terceiro
da direita para a esquerda, apresenta-se com os bragos para tras sorrindo.
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Mariano Barbosa — piano e clarinete. Dois nomes que com muito talento se
transformaram em expoentes de nossa musica popular. (CAMARA, 1994, p. 28).

Nesse mesmo ano, Capiba cria a musica “a valsa verde”, que se tornaria moda em
Recife, passando a ser bastante executada na cidade. Capiba, como varios compositores do
Recife, passam a explorar a musicalidade da cidade, trazendo ritmos de Maracatus e frevos
para o cenario recifense. O compositor nos deixou mais de 200 cancgdes entre sambas, frevos e
musicas eruditas. Entre as diversas can¢des podemos destacar ‘Maria Betania’, ‘A mesma
rosa amarela’, ‘Olinda cidade eterna, os frevos ‘De chapéu de sol aberto’ ¢ “Vocé diz que ela
¢ bela’, todas essas cangdes cairam no gosto popular e se espalharam ndo s6 pela capital
recifense, mas pelo Sudeste do pais, fazendo com que a musica pernambucana ganhasse um
grande prestigio. Aos 20 anos gravou seu primeiro disco com a ‘Valsa meu destino’. Também
musicou poemas de Carlos Drummond de Andrade e Vinicius de Moraes. Capiba deixou um
grande legado musical em Pernambuco, espalhando seu brilhantismo e contagiando o pais

com sua genialidade.

3.1 Raul Moraes e Nelson Ferreira: os primeiros diretores musicais da Rddio Clube a

impulsionarem a musica popular

Os primeiros passos dentro do rddio pernambucano tém inicio na Radio Clube na
década de 1920, quando Oscar Moreira Pinto convida o compositor e pianista Raul Moraes
para fazer parte do elenco da radio, tocando uma série ao vivo de recitais de piano.

Raul Moraes desde jovem da inicio a sua carreira como pianista de alguns cafés de
Recife e em cines da cidade, porém a partir de 1910 inicia sua jornada como pianista da dupla
“Os Geraldos”, excursionando por todo o Brasil e retornando ao Recife por volta de 1920.

Em relatos ja catalogados na Fonoteca da Fundarpe, percebemos que, na década de
1920, Raul Moraes assume a direcdo da programacao musical da Radio Clube, onde além de
regente, pianista e compositor, se tornaria responsavel por ensaiar o elenco que iria compor a
programacao da radio, pois até entdo tudo ocorria de forma improvisada e informal. Raul
Moraes deixa para o ouvinte pernambucano um legado grandioso de um variado repertério de
marchinhas, sambas, maxixes, entre outros estilos. Esse repertério ainda consta na memoria
musical do publico pernambucano, tendo sido gravado por nomes consagrados como Antonio

Carlos Nobrega, Claudionor Germano, Expedito Baracho, entre outros. O brilhantismo de
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Raul Moraes nos faz refletir como a musica pernambucana sempre esteve viva e efervescente
na cidade do Recife e no estado de Pernambuco.

Entre inimeras composi¢des de Raul Moraes, escolhemos o frevo “Aguenta quem
Pode™!, que se encontra registrado nos fonogramas do Instituto Moreira Salles em uma
versdo cantada por Francisco Alves, gravada em 1930. Observamos que essa cangao foi uma
de tantas outras musicas pernambucanas gravadas em circuito nacional e também local.
Nessas gravacdes encontramos um viés de dualidade na forma de cantar em Recife em
comparagdo com a maneira que os cantores do sudeste do pais cantavam. As gravacdes
realizadas em Recife mostram os cantores de frevos com o sotaque regional da cidade
enquanto a gravagdo realizada por Chico Viola (Francisco Alves) aparece com alguns
excessos nos ‘R’ e ‘S’ com os resquicios do canto erudito. Outra peculiaridade dessa cangao ¢
que, quando gravada em Recife, tem carater ritmico diferente da forma gravada por Francisco
Alves, que soava como uma marchinha carnavalesca. Essa cancdo se encontra registrada no
fonograma do Instituto Moreira Salles por nimero 3335-1 e nos anexos desse trabalho, em
que trazemos a partitura, para uma melhor compreensdo da cancdo abordada, bem como a
letra que apresenta peculiaridades de Recife e seus blocos carnavalescos.

Francisco Alves (também conhecido como Chico Viola) foi um cantor do circuito
carioca, considerado por muitos como uma das melhores vozes do radio, gravou cangdes de
Raul Moraes, de Nelson Ferreira, entre outros compositores pernambucanos, o que mostra que
a musica recifense desde muito tempo andava nos teatros de outros estados rodando o pais.
Esse intercambio ja se refletia nas musicas que rodavam entre as estagdes locais e nacionais.

Para Renato Phaelante da Camara e Gilvando Paiva®’, comeca a haver um intercAmbio
musical entre as musicas nordestinas e os artistas do sudeste do pais. Cantores do Rio de
Janeiro como Vicente Celestino, Francisco Alves, Silvio Caldas, Aracy de Almeida, entre
outros acabavam por divulgar a musica pernambucana em rede nacional. Esses cantores
gravavam cancOes pernambucanas e findavam por vir ao Recife cantar os sucessos
carnavalescos e também juninos de compositores recifenses. Essas cangdes tornam-se
conhecidas e divulgadas pela Radio Clube. A intersecdo entre a musica pernambucana e 0s
cantores do sudeste do pais fica clara na musica ‘Aguenta quem pode” de Raul Moraes e
gravada por Chico Viola desde 1930, em formato divergente da forma pernambucana de

cantar.

31 A partitura dessa cangdo, se encontra nos anexos desse trabalho. Disponivel em:
https://www.discografiabrasileira.art.br/fonograma/30091/aguenta-quem-pode. Acesso em: 01 abr. 2021.
3 Entrevistas encontradas nos apéndices desse trabalho.


https://www.discografiabrasileira.art.br/fonograma/30091/aguenta-quem-pode
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Em 1931, ocorre a contratacdo do pianista e compositor Nelson Ferreira, que iria atuar
até 1971 na Rddio Clube. O musico ja tinha uma carreira consolidada de sucesso em cinemas
e cafés noturnos e agora viria a assumir a dire¢do musical da Rddio Clube de Pernambuco
modificando boa parte de sua estrutura.

Nelson Ferreira traz consigo, para o Radio Clube, uma imensa bagagem de
experiéncia, atendendo assim, as necessidades da emissora, na época, muito mais

preocupada com a qualidade e representatividade do seu elenco do que,
propriamente, com a quantidade. (CAMARA, 1994, p. 29).

Segundo nos conta Renato Phaelante da Camara (1994), “a versatilidade de Nelson
Ferreira era extraordindria”. Além de grande musico, exercia o papel de ensaiador com
artistas das novelas do radio, sendo o fomentar do desenvolvimento de programas diversos.
Entre as programacdes criadas por Nelson Ferreira estavam ‘As Tardes Vitor’, realizadas aos
domingos e a “Hora Azul das Senhorinhas’*®, sendo esse adaptado para que o publico
assistisse ao vivo.

A ‘Hora Perfumada e Sonora’, musica de Nelson Ferreira, abria o programa e seguia
com poesias declamadas por Ziul Matos, com cangdes tocadas ao piano por Ariovaldo Vaz.
Sobre a ‘Hora Azul das Senhorinhas’, encontramos o seguinte relato de Renato Phaelante da
Cémara:

Nao era apenas um programa romantico feito para um publico essencialmente
feminino, mas um programa romantico para todos os gostos, sexos e idades. De todo
modo, as jovens e senhoras mais romanticas aguardavam o programa com
inquietude. Era produzido de forma amadora, sem pagamento de cachés, mas, frisa-

se: tinha alto nivel, algo compativel a genialidade de Nelson Ferreira, maestro que
comandava a atragdo. (PHAELANTE apud BESSA, 2018f, sem paginacdo).

Nelson Ferreira procurava criar novos programas para atrair os ouvintes avidos por
novidades. Nesse contexto, busca chamar a atencdo dos radiouvintes, construindo um clima
de romantismo e perspicacia entre um programa e outro, como ¢ o caso da “Hora azul das
senhorinhas.”.

Em 1931, o maestro era o musico mais popular do Recife, sendo o diretor artistico da
Radio Clube e ficando sob sua responsabilidade as escalagcdes de cada participante nos
programas. Como diretor, promoveu modificagdes gradativas até chegar a uma programagao

que o agradasse.

33 A Hora Azul das Senhorinhas contava com a participagio de jovens da sociedade, mas a qualidade artistica era
de alto nivel. Risoleta, filha do governador Carlos de Lima Cavalcante, cantava neste programa, assim como
outras mogas da época que se arriscavam no ambiente artistico e queriam dar proje¢do ao talento usando o
meio de comunicagdo de massa mais moderno da época. Acontecia sempre ao entardecer e tinha duragdo das
16h as 17h nas quintas-feiras em principio.
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A producdo de Nelson Ferreira era tdo vasta que parte da historia do Recife ficou
registrada nas musicas que compunha. Desde 1921, a influéncia de Nelson Ferreira ja se fazia
presente. Por essa época Nelson tocava no Cine-Teatro Moderno o que de certa forma o
aproximava de varios artistas que por ali passavam, entre esses artistas renomados podemos
citar Pixinguinha. Belfort (2009) nos conta que esse encontro rendeu um importante
intercambio musical entre os compositores.

Para alguns estudiosos, o maior legado que Nelson deixou foi ajudar na
consolidacdo de um género musical proprio do Recife. O frevo foi a grande musica

da midia, em parte, gragas a Nelson Ferreira. O frevo poderia ndo ser o que ¢ hoje.
(BELFORT, 2009. p. 20).

Fotografia 12 - Titulo da Matéria: Eis A hora azul das senhorinhas: um programa dedicado as mulheres®*
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Fonte: Diario de Pernambuco, publicado em 09/07/2018. (BESSI, 2018f).

Para Renato Phaelante da Camara (1994), Nelson Ferreira foi o tipo do profissional
versatil, capaz de compor, tocar e produzir musicas e conceitos de programas e, a seu favor,

contava com o seu carisma. Na entrevista ao Didrio da Manha, o proprio maestro Nelson

3% A nota do recorte do jornal vem anunciando toda a programagio realizada pela Radio Clube, constando a “hora
azul das Senhorinhas”, programa bastante apreciado pela populagdo pernambucana daquela época, sendo mais
uma criagdo de Nelson Ferreira, cativando nido apenas as senhoras ¢ mogas da sociedade da época, mas
também o publico masculino.
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Ferreira diz: “Podemos dizer que tornamos a PRA-8, modéstia a parte, a estagdo dos melhores

programas do Brasil.”?

Como diretor musical, Nelson Ferreira criou e dirigiu programas, transformando-se
em uma das principais figuras dentro do Réadio Clube. Foi ele o responsavel pela
inclusdo das revistas carnavalescas na programacdo da emissora e com isso,
tornando-se também o responsavel pela grande divulga¢do da musica e do carnaval
de Pernambuco através do radio (SALDANHA, 2008, p. 70)

Fotografia 13 - Titulo da Matéria: Auditorios do radio: lugar de encontro®®

Fonte: Diario de Pernambuco, publicado em 19/11/2018. (BESSI, 2018c).

Se observarmos a foto acima, veremos um auditorio, lugar de ensaio de uma orquestra
(a orquestra da Rddio Clube, dirigida pelo maestro Nelson Ferreira) em que vérios musicos
estdo presentes para ensaiar. Essa imagem nos faz perceber a formagdo de um grupo de
trabalho (os musicos) que ali se reuniam investindo no esfor¢o coletivo para a execucao de
uma producao musical. Esse espaco criado dentro da Radio Clube passa a ser uma realidade
nas radios brasileiras, empregando diversos musicos.

A criatividade de Nelson Ferreira era tdo grande que resolve simular a contratagcdo de
outros dois pianistas para a Rdadio Clube. Essa acdo iria despertar no publico a curiosidade de

imaginar qual dos instrumentistas era o melhor, o mais versatil. Com esse proposito, Nelson

35Esta matéria compde uma série de reportagens sobre os 100 anos da Radio Clube, publicada toda segunda-feira
nos cadernos especiais do Diario de Pernambuco. O jornal da época anunciava um dos programas mais
esperados, ‘a hora azul das senhorinhas’.

3*Na foto visualizamos a orquestra da PRA-8 na década de 1940, tendo como maestro e compositor Nelson
Ferreira ao piano. Observamos 15 musicos em uma sala de ensaio, espécie de auditorio e um grupo de sopro
disputando um unico microfone.
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Ferreira passa a anunciar a contratacdo de mais dois pianistas na Radio Clube: ‘Heréclito
Alves’ e ‘Da Costa e Silva’, ambos pianistas ficticios, sendo os dois codinomes criados pelo
maestro para divulgar o proprio som executado por Nelson Ferreira. Assim, o maestro comeca
a divulgacdo dos dois novos pianistas contratados da Radio que, na verdade, eram o proprio
Nelson Ferreira. O publico ouvia atento, tentando diagnosticar qual dos trés pianistas era o
melhor. Com essa manobra, o maestro desperta a curiosidade do publico e instiga uma
competicao hipotética, ampliando e agucando a escuta dos ouvintes.
Certo dia, os ouvintes do Radio Clube sdo agradavelmente surpreendidos como o
surgimento de mais dois pianistas cobrindo os programas de “Quarto de hora”.
Heraclito Alves e da Costa Silva. Completamente perplexos o publico observa que
os dois novos pianistas sdo tdo talentosos e sensiveis quanto o maestro Nelson
Ferreira, embora vez ou outra, alguém queira apostar que Nelson ainda ¢ o melhor.
A maioria dos ouvintes tem razdo, no entanto, ¢ dificil ou quase impossivel definir
quem ¢ o melhor. E, ndo pode ser diferente, os dois s@o o proprio maestro
utilizando-se de codinomes diferentes, com o intuito de criar um clima competitivo.
Mas, ele alcanga seu objetivo. Com o passar do tempo, o publico ouvinte passa a

dividir sua preferéncia entre os trés pianistas, sem nem de longe desconfiar que
todos eles s@o o irrequieto Nelson Ferreira. (CAMARA, 1994, p. 79).

Apesar da vida musical de Nelson Ferreira ter comegado ainda quando era bem jovem,
a entrada do maestro para a Rdadio Clube veio impulsionar sua carreira. De fato, foi uma via
de mao dupla tanto para a radio como para Nelson Ferreira. O maestro, ao mesmo tempo que
exercia seu brilhantismo na radio, ampliando as programagdes, também mantinha contato com
grandes nomes do sudeste do pais. Isso nos faz refletir que mesmo antes de assumir a dire¢ao
musical da Rddio Clube, Nelson Ferreira ja intercambiava a misica pernambucana em outros
estados e mesmo fora do pais, conduzindo ritmos regionais para outras localidades e

apresentando a musica pernambucana a diversos locais.
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Fotografia 14 - Titulo da Matéria: Nelson Ferreira: 40 anos do adeus do dono da musica pernambucana’’

Fonte: JC Imagem (apud TELES, 2016, sem paginag¢ao).

Nelson Ferreira foi um grande incentivador da musica Pernambucana, antes mesmo do
carnaval, ele ja realizava a divulgacao das musicas que seriam tocadas nas festas de momo e,
assim, chegando nos dias da folia, as cang¢des ja eram conhecidas do publico e também
divulgadas no sudeste do pais.

Sem davida, Nelson Ferreira foi um grande nome na cena musical de Recife,
impulsionando a populacdo a novas expectativas diante da musica oferecida pela radiofonia
pernambucana gragas a sua genialidade.

A musica, enquanto registro ou documento, possui um carater simbolico traduzindo
por si mesma o contexto da sociedade que estd inserida, sendo um produto cultural, que
resguarda a memoria de seu povo. Segundo Renato Phaelante da Camara (1994), no Recife,
nomes como Nelson Ferreira, Capiba, Levino Ferreira, entre outros compositores, ja eram
expoentes da musica pernambucana mesmo antes de 1930, expandindo as musicas populares e
apresentando artistas locais a populagao recifense.

O maestro Nelson Ferreira, visando divulgar o carnaval e o frevo através do radio,
reuniu um grupo de renomados musicos compositores tais como, Levino Ferreira,
Felinho, Zumba, Zuzinha, Lourival Oliveira, entre outros, ¢ formou a orquestra de
frevos que se tornou conhecida e langou os principais compositores e intérpretes dos

grandes sucessos do carnaval do Recife e de Pernambuco. (SALDANHA, 2006, p.
64).

37A fotografia apresenta a figura de Nelson Ferreira a frente da orquestra da Radio Clube. No canto direito da
imagem, visualizamos um piano (o instrumento de Nelson Ferreira), um microfone ao centro do palco e varios
instrumentistas com seus respectivos instrumentos. Além de Nelson Ferreira, percebemos 13 musicos, todos
homens e todos vestidos de paletd, como era um costume da época as apresentagdes serem feitas com roupas
formais. Nao ha a presenca de mulheres na foto, o que demonstra que a orquestra da radio era essencialmente
formada por homens.
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Com todo esse cenario desenhado até agora percebemos a importancia dos primeiros
maestros que adentraram ao ambiente da Radio Clube, bem como os artistas que passaram por
la. Foram grandes impulsionadores da musica pernambucana e da criacdo de espacos dentro
do ambiente radiofonico, semeando um espago vindouro de uma emergente industria cultural.

A imagem nos apresenta importantes personalidade para a musica pernambucana
realizando intercambios com musicos de diversas regides, essas personalidades foram marco
na histéria da musica regional, criando espacos para a musica pernambucana dentro da Radio

Clube, bem como no pais.

3.2 A contribuicido do aparato tecnologico para a consolidacio do mercado de trabalho

dentro da Radio Clube

Com o passar dos anos, findam por surgir outros agentes de mudangas na qualidade
radiofonica, como foi o aparecimento do microfone, que influenciard macigamente na
amplia¢do sonora, modificando a forma de cantar e tocar no radio. Essa melhoria dentro das
radios também se fard mais presente com a passagem da gravacdo mecanica para a elétrica,
trazendo varias inovacdes nos discos € nos palcos, tanto para os instrumentistas como para os
vocalistas. Esses novos equipamentos tecnoldgicos (como o microfone e a gravacgao elétrica)
repercutiram diretamente na forma de cantar e tocar dos musicos, ‘puxando’ 0 som para mais
proximo da coloquialidade.

Antes de 1920, os cantores populares utilizavam algumas técnicas dos cantores
eruditos, como a voz plena, para projetarem a voz em salas de concerto e teatros. Esses
cantores traziam uma singularidade no cantar, fazendo uso de legatos*® e portamentos® sendo
uma tonica todos possuirem um grande volume vocal. Os vocalistas dessa época utilizavam
uma dic¢do pouco usual, comparada com as da atualidade, com bastante proje¢do nos “R” e
“S”, aproximando-os do canto erudito. Nessa fase, no inicio da radiofonia, vigorava um canto
pouco coloquial, comparado com o da atualidade, os vocalistas se espelhavam no ‘Bel

240

Canto’™”, utilizando algumas técnicas realizadas por essa escola. Apoiavam o0s sons nas

consoantes com uma excelente articulagao, voz primorosamente afinada e boa respiragao.

3BLegato € a atitude de ligar notas ou trechos musicais (BEHLAU, 2009).

¥Portamento significa ir de uma nota a outra de diferentes alturas, fazendo uma curva no som (BEHLAU, 2009).

40Escola ou técnica de canto de tradi¢do italiana, desenvolvida em especial desde o final do século XVII até ao
século XIX, que se baseia no virtuosismo vocal.
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Com o surgimento do microfone ocorre a possibilidade de vozes menos potentes
competirem no mercado fonografico com condigdes similares as das vozes com grande
volume vocal. Situagdo semelhante acontecia com os instrumentos de cordas como o violdo e
violino, considerados pouco audiveis nas gravagdes, mas que agora poderiam disputar o
mesmo espago das gravagdes com os pianos. Anteriormente por falta de recursos
tecnologicos, instrumentos com menor volume sonoro nao eram muito requisitados nas
gravagoes dos antigos fondgrafos e o mesmo ocorria com as vozes, em que cantores com
pequeno volume vocal, na grande maioria, ndo eram muito escalados. Com as novas
implementagdes tecnoldgicas, os floreios tanto instrumentais como vocais passam a aparecer
nas gravagdes e apresentagdes, sendo possivel essas variantes na musica gragas as tecnologias
implantadas a partir de 1920.

Liberados das limita¢des da gravagdo mecanica, que os obrigava quase a gritar para
registrarem suas vozes, os cantores podem agora cantar de forma mais natural, além

de terem um som de muito melhor qualidade na producdo das gravacgdes.
(SEVERIANO; MELLO, 2006, p. 50).

Nesse aspecto da passagem da voz ‘eruditizada’ para a voz ‘coloquial’, podemos
mencionar a figura de Mario Reis, cantor carioca que fez sucesso como um dos primeiros
cantores brasileiros a se expressar nos palcos com voz aguda (até entdo era incomum vozes
agudas nas apresentacdes de musicas populares), sendo uma constante no Brasil de 1920 a
1930, cantores com vozes fortes de baritono*!.

Para Jairo Severiano, a forma singular de Méario Reis cantar teria sido um marco no
canto brasileiro que, para ele, inicia um novo momento musical no pais e nas radios, inovando
o canto e repercutindo em muitos cantores do pais.

Acreditando que a maneira certa de cantar exigia uma aproximacdo da lingua falada
— 0 que representava o oposto a eloquéncia do bel canto — e utilizando ao maximo
sua apurada musicalidade, sua dic¢@o impecavel e seu perfeito dominio sobre a

divisdo do fraseado musical, Mario desenvolveu uma técnica de interpretacdo que
revolucionou nossa forma de cantar. (SEVERIANO, 2008, p. 112).

Essa forma de cantar inovadora passa a fazer parte do métier das radios que, aos
poucos, vao costurando um novo jeito dos cantores se expressarem nas emissoras. A
coloquialidade dos sons quebrara a rigidez imposta pela falta de recursos técnicos das épocas
anteriores, abrindo espaco para o aprendizado de um capital cultural em construgdo. Esses

elementos vao sendo assimilados pela sociedade como uma nova possibilidade sonora,

“Baritono voz intermediaria masculina localizada entre as vozes agudas de tenor ¢ graves de baixo (GROVE,
1994).
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constituindo recursos e competéncias que transformara tanto a sonoridade quanto o tipo de
musica disponibilizada nas radios, onde a partir de agora o ouvinte encontrara um viés bem
mais proximo da populacio.
Pierre Bourdieu nos fala do capital cultural como uma agio construida coletivamente
e individualmente em um processo histérico a ser utilizado pelos agentes da sociedade.
O capital cultural no estado objetivado apresenta-se com todas as aparéncias de um
universo auténomo e coerente que, apesar de ser o produto da acdo historica, tem
suas proprias leis, transcendentes as vontades individuais (...) é preciso ndo
esquecer, todavia, que ele s6 existe e subsiste como capital ativo e atuante, de forma
material e simbolica, na condigdo de ser apropriado pelos agentes e utilizado como

arma ¢ objeto das lutas que se travam nos campos da producgdo cultural.
(BOURDIEU, 1979, p. 4).

Nesse formato de construcdo do capital cultural, encontramos em Recife a figura do
cantor Vicente Cunha, como um personagem importante na musica pernambucana e que veio
contribuir com a formagdo de um capital cultural. Vicente Cunha passa a aderir a
performance inédita do cantor carioca Mario Reis e serd no Recife um influenciador de uma
geragdo de cantores que, como ele, passam a usufruir das oportunidades trazidas pelas
tecnologias da radiofonia (do microfone e da gravagao elétrica). O tenor passa a apresentar na
Rddio Clube uma inovacao, deixando uma contribui¢do singular na forma de interpretar e um
legado para as sucessivas geragdes. As novidades trazidas pelo pela forma suave de Vicente
Cunha cantar, demarcara um territorio inovador entre a forma eruditizada do canto ¢ a forma
popular e coloquial do cantor se expressar. Essa inovagcdo compora as novas performances
musicais trazidas para dentro da Radio Clube, em que a suavidade e espontaneidade do canto
traduzird uma aproximacdo com a realidade do ouvinte, que ndo tinha habito de escutar os
cantores eruditos. Todos esses elementos representardo um deslocamento das cangdes eruditas
das programagdes em detrimento do popular, ja que o ouvinte se identificaria muito mais com
a suavidade dos novos estilos e formas de cantar do que dos classicos eruditos.

Trazemos aqui, entre varias cangdes gravadas pelo tenor, a cangao intitulada “Ai! Que

42 em ritmo de batuque, de Jodo Valenca e Raul Valenca, disponibilizada em forma de

viola
partitura nos anexos desse trabalho, para que o leitor possa adentrar melhor no estilo trazido
por Vicente Cunha para a Rddio Clube. Essa musica se encontra nos registros fonograficos do
Instituto Moreira Salles catalogada no fonograma de numero: 50357-2. Na cang¢do, podemos

perceber o ritmo de batuque, bem como a poesia que fala de uma viola que pode ser

“Ai! Que Viola. A partitura dessa canc¢do encontra-se no final do trabalho na sessdo de partituras. Disponivel
em: https://discografiabrasileira.com.br/fonograma/36064/ai-que-viola. Acesso em: 01 abr. 2021.
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“adornada” com lagos de fita para agradar o amor do dono do instrumento. Tanto o estilo da
musica, como a letra da can¢do sdao inovagdes trazidas para o espago do radio. A cangao,
gravada em 1930, remete a termos de cunho bastante populares como “mode agradar seu
amor”, que conhecemos como expressoes utilizadas no interior do Brasil, referentes ao termo
“para agradar seu amor”. Na musica, o cantor traz duas importantes contribuigdes na
formacdo de um novo capital cultural para os ouvintes pernambucanos: o ineditismo de sua
interpretagdo e o tipo de musica cantada que fugia dos padrdes eruditos inseridos no radio
naquela época.

Essa mudanga sonora dentro das radios também nos remete aos pensamentos de
Bourdieu sobre o que seria interessante ser elencado nesse ambiente a partir de 1930. Um
questionamento importante a ser feito seria por que a musica popular agora passar a ser o
grande ‘trunfo’ das rddios. A preocupagdo com a escolha de cangdes com cardter mais
proximo dos ouvintes, abordando termos e temas regionais. Outra reflexdo que nos surge ¢ a
presenca da figura feminina nos espagos radiofonicos. Sabemos que o inicio do radio se
constituiu em um ambiente predominantemente masculino, porém, a partir de 1930,
observamos a figura da mulher adentrando nesses locais e ocupando os mesmos espagos antes
concedidos s6 aos homens. Um exemplo claro disso foi a personalidade de Carmem Miranda,
a cantora mais bem remunerada do Brasil e, posteriormente, dos Estados Unidos. Essas
personalidades femininas que adentram ao ambiente radiofonico findam por aumentar a
audiéncia das radios como um todo e a criar nesse espaco cada vez mais visibilidade da
populagao.

Na musica de Joao Valenga e Raul Valenga encontramos vozes femininas no refrao,
demonstrando a flexibilizagdo desse local que até entdo era masculino. Agora com a entrada
da mulher abrem-se os espagos para essa minoria no mercado de trabalho.

Esse aspecto da popularizacdo das vozes para uma realidade mais proxima da forma
de falar (em outras palavras, a coloquialidade do canto), bem como o carater das letras e
ritmos que passam a adentrar ao ambiente radiofonico nos remetem as mudangas inseridas no
radio, saindo do ambiente erudito das musicas classicas para o popular e, por vezes, o
folclérico. A letra trazida por Vicente Cunha nos mostra uma mudancga e deslocamento desse
universo erudito para uma realidade proxima da populagdo brasileira com cantos, ritmos e
letras que representavam o povo recifense, tudo isso gragas a tecnologia que aos poucos €

implementada dentro do ambiente do radio.
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Fotografia 15 - O cantor Vicente Cunha

/A

Fonte: Dicionario Cravo Albin (2002).

As musicas que fazem parte da vida dos recifenses vao sendo trazidas para o ambiente
radiofonico e constituindo a memoria musical e afetiva dos radiouvintes. Essas recordagdes
fizeram parte da historia da nossa sociedade e tem um sentido forte de pertencimento. Sao
lembrangas repletas de sons e sensacdes que estdo impregnadas no espaco psiquico de quem
viveu a histéria da ‘Era do Radio”. Muitas narrativas acontecem sobre historias ‘nao ditas’ em
diferentes ambitos: memorias bucoélicas e ingénuas que perpassam pelo espaco radiofonico,
bem como memorias competitivas que caminham no mesmo ambiente.

Em outros termos, o ser humano adquire disposi¢des e preferéncias a medida que
incorpora valores, gostos e costumes imanentes as estruturas sociais, interiorizando
dessa forma o mundo exterior, o que leva os individuos a agirem de uma

determinada maneira forjando o que Bourdieu chamou de senso pratico. (SA;
CAMPUS, 2018, p. 130).

Para Maia (2007), na era do radio a musica foi tdo importante para os radiouvintes que
foi capaz de criar um clima nostalgico e arrebatador de coragdes, passando a ser uma das
principais fontes da escuta musical, ja que nem todos podiam adquirir discos.

Encontramos alguns relatos na Fundaj que vem compartilhar com os pensamentos de
Maia (2007), entre algumas narrativas percebemos o depoimento da cantora Aline Branco
descrevendo a importancia do rddio e os programas de auditorios. Esses programas
representaram uma novidade para o publico e para os proprios atores que construiam o
evento. “Dentro do programa que acontecia nos auditérios, havia enquetes, brincadeiras,

poesias, teatro, com participag¢do de parte dos artistas da radio. Tocavam violino, piano, tinha
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um quinteto de cordas”. Aline Branco, nome artistico forte da programag¢do da Radio Clube
cita como eram realizadas as programacdes.*?

As melhorias tecnologicas da Rddio Clube tornardo essa emissora um expoente na
qualidade e na abrangéncia de sua transmissdo, permitindo alavancar muitos setores de suas
programacdes. Entre algumas preocupacgdes da radio, havia o interesse em aproximar-se do
publico — do ouvinte. Nessa conquista, quanto mais variada fossem as programacgdes, maiores
seriam as chances de um quantitativo elevado nas audiéncias. Dessa inovagdo, surgem
inimeros programas como as transmissdes futebolisticas, as radios novelas (que vao
encaminhar muitos artistas e cantores para outros segmentos) € os programas de auditorio.

Veremos a seguir, como a necessidade dos ouvintes em assistirem os programas das
radios, criard os auditorios e com eles os fas clubes, ainda perceberemos a preocupagdo com

questoes ligadas a performance que antes ndo existiam, e a criagdo do novo mercado de

trabalho pra os musicos recifenses.

43Depoimento da cantora Aline Branco, encontrado nos arquivos da Fundagio Joaquim Nabuco.
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4 O ESPACO DE TRABALHO CRIADO NO RADIO, PARA OS
INSTRUMENTISTAS E CANTORES ENTRE OS ANOS DE 1930 E 1940 NO
RECIFE

A cangao no Tempo (2006), de Severiano ¢ Mello, nomeia como Epoca de Ouro, a
partir de 1930, a fase de talentosos artistas que eclodiram no cenario musical brasileiro,
elegendo alguns fatores que corroboraram para a abertura deste nicho de mercado,
favorecendo os musicos da época. Parafraseando os autores, podemos citar: 1) A participacao
de um grande volume de recursos financeiros fornecidos por publicitdrios da época,
simpatizantes a causa do radio e interessados em lucrar com ele; 2) a profissionalizagao dos
musicos na década de 1930; 3) o declinio do cinema mudo, que vem a desempregar dezenas
de instrumentistas que aguardavam no radio uma oportunidade no mercado emergente; 4) o
surgimento de novos equipamentos que a cada dia eram introduzidos no mercado a partir da
década de 1930, a exemplo do microfone; 5) a passagem da gravacdo fonomecanica** para o
sistema elétrico.

A época de ouro originou-se da conjungdo de trés fatores: a renovagdo musical
iniciada no periodo anterior com a criagdo do samba, da marchinha e de outros
géneros; a chegada ao Brasil do radio, da gravacdo eletromagnética do som e do
cinema mudo; e, principalmente, a feliz coincidéncia do aparecimento de um
consideravel niimero de artistas talentosos numa mesma geracdo. Foi a necessidade
de preenchimento dos quadros das diversas radios ¢ gravadoras surgidas na ocasido

que propiciou o aproveitamento desses talentos. (SEVERIANO; MELLO, 2006, p.
85).

As radios brasileiras nos seus primeiros anos passam uma certa dificuldade para se
firmarem, pelo alto custo que isso representava, nao sendo diferente com a Radio Clube em
Recife. De inicio a emissora era mantida por um pequeno grupo de socios que realizavam o
pagamento das despesas da radio e também decidiam a programagao a ser apresentada.

Por volta de 1920 até 1926 as propagandas, ainda ndo existiam, o que dificultava
bastante o funcionamento e a manutencdo das programacdes. Ao longo dos anos, alguns
patrocinadores passam a fazer parte da dindmica economica da Rddio Clube facilitando o
gerenciamento financeiro e pagamento dos gastos da emissora. Era comum os primeiros
anuncios dos patrocinadores serem falados anunciando antes ou depois de cada musica quem

oferecia ou patrocinava aquela cang¢do, frases como: “Discos Odeon oferecem” ou “Concerto

4 As gravagdes fonomecanica eram feitas por meio de um fondgrafo - que segundo Aurélio - consistia em um
antigo aparelho capaz de imprimir em cilindros ou discos metalicos os sulcos criados pela vibracdo das vozes
(AURELIO, 2004).
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Vivaldi” ou entdo “Victor Discos apresentam a musica de Chopin”. Essa peculiaridade nos
mostra a preocupacdo em alocar a propaganda dentro do ambiente radiofonico, para a
manutengdo dos gastos.

Como nos fala o jornalista Gilvando Paiva, nos anexos desse trabalho, o radio passou a
ser uma importante fonte de divulgacdo, de noticias e entretenimento, vindo a ser uma
excelente oportunidade de emprego para centenas de pessoas como eletricistas, discotecarios,
contrarregras, operadores de som, locutores, cantores e escriturarios, segundo o jornalista era
muito simples, bastando apenas passar por um treinamento de especializa¢do para trabalhar no
radio. Segundo o jornalista, muitas vezes, o treinamento era oferecido pela propria emissora
que se encontrava carente dessa ou daquela mao de obra. O radio, segundo ele, oportunizou
trabalho para varios segmentos de profissionais criando empregos que ndo existiam como ¢é o
caso da profissdo de radialista que surgiu com o préprio radio.

Tinhordo relata que as propagandas ja aconteciam em forma de pregdes, quando os
vendedores anunciavam seus produtos a base do “grito”, para venderem suas mercadorias.

A ideia de usar frases musicais para atrair compradores ndo era nova, pois pelo
menos desde o século XIX, os vendedores de rua usavam esse mesmo esquema —

embora confiando apenas no alcance da propria voz — ao gritarem suas mensagens
sobe forma de pregoes. (TINHORAO, 1981, p. 88).

A publicidade no radio a principio ndo possuia uma frequéncia sistematica, porém

com o sucesso dessa nova modalidade de anunciar produtos, as propagandas passardo a

despertar a atencao de muitos comerciantes e ouvintes e a partir de 1940 ocorre o apice dessa
inovacao nas radios; portanto, se fazia necessaria uma propaganda bem elaborada.

No Brasil, a publicidade comegou na década de 1930 no formato de patrocinios e

sem frequéncia sistematica. Ndo demorou muito para despertar o interesse e

intervencdo do governo. No dia 1° de margo de 1932 foi editado entdo o Decreto-lei

n® 21.111, assinado pelo presidente Getilio Vargas, que balizava os servigos de

comunicagdo no Brasil. Do decreto, destaque para a nova regra: o tempo total

destinado a emissao dos antncios da programacao didria ndo poderia ultrapassar

10%. Alguns anos depois, em julho de 1934, o Governo Federal editou o Decreto lei

24.655, dobrando o limite da publicidade para 20%. (DECRETO..., 2018, sem
paginacao).

As primeiras propagandas realizadas no radio pernambucano foram de cinco
anunciantes: Philips do Brasil, Telefunken, Café Sao Paulo, Loteria Federal e do refrigerante
Fratelli Vita. Abilio de Castro nos fala dos primeiros anunciantes: “A propaganda era o tempo

todinho, era a Philips do Brasil, a Telefunken, o Café Sao Paulo, Loteria Federal, e a Fratelli
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Vita, sendo que esse ultimo foi o primeiro anunciante, e cada um pagava 50 mil réis por

més.¥”

Fotografia 16 - A novela pioneira que valeu o titulo de Borjalo*

&

Fonte: MARANHAO FILHO (2018, p. 10).

Com a inovagdo das propagandas ¢ criado um suporte financeiro, propiciando uma
maior facilidade para contratagdo de novos profissionais ocorrendo assim a criacdo de um
quadro fixo de profissionais.

Podemos perceber os espacos criados em que a musica de alguma forma se insere
como elemento primordial ou quando ndo, ela - a musica, participa como material
coadjuvante nas programagdes. Entre tantas demandas podemos citar o som das novelas dos
radios, que funcionavam como importante pano de fundo, naquela programagdo, a musica
para os jingles, os programas de calouros que permaneciam presentes no contexto diario das
radios e dos ouvintes sendo referéncia no entretenimento.

Maia (2007), nos diz que € importante observar a musica no ambiente radiofonico nao
isoladamente, mas dentro de um contexto, onde tudo ocorre coletivamente. Observar a ‘era do

radio’ ndo com o olhar da atualidade, mas como a capacidade que esse equipamento teve em

4Essa narrativa foi descrita por Abilio de Castro, em material catalogado pela Fonoteca da Fundarpe do CD
1009 digitalizados pela Fonoteca - Faixa 1 - O radio ontem, hoje e sempre.

4Na imagem observamos as primeiras instalagdes dos equipamentos radiofonicos da Radio Clube na década de
1920, nos acervos do Diario de Pernambuco.
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amplificar a diversidade musical, contribuindo com a populacdo e popularizando os gostos de
uma geragao.

Todos esses trabalhos que passam a ocorrer dentro da Radio Clube findam por criar
um leque inovador na profissionalizagdo dos instrumentistas e cantores, bem como
contribuem para aproximar os radiouvintes do ambiente radiofonico e a criar um ambiente de
pertencimento com aquele cenario do radio. Esse cenario dia a dia vai representar uma grande
modifica¢do nos radiouvintes, saindo dos antigos padrdes mais eruditos e contemplando a

musica que acontecia na vida e no cotidiano dos ouvintes.

4.1 As propagandas no radio e a criacdo dos auditorios

Para além do divertimento proporcionado pelo radio, ele se torna uma fonte
promissora de recursos com a veiculagdo das propagandas de empresas que percebem nesse
ambiente uma porta aberta para a divulgagdo de seus produtos. A partir dai, os antncios
passam a influenciar a vida financeira das emissoras.

Renato Phaelante da Camara, em seu livro Fragmentos da Histéria do Radio em
Pernambuco (1994), nos diz que, em 1930, divulgar os produtos na Radio Clube passa a ser
um excelente investimento, haja vista que o numero de ouvintes a cada dia era ampliado.

As propagandas faladas, com os jingles, abrirdo espaco para capitacdo de novos
recursos que possibilitardo uma melhoria na vida econdmica de varios profissionais, o0s
futuros trabalhadores do radio. Entre eles estavam os instrumentistas e cantores, que agora
poderiam ser contratados, mantendo um quadro de profissionais dentro do radio para atuarem
nas mais diversas modalidades musicais que o radio suscitava a partir de entdo.

Na narrativa de Saldanha (2008), entre 1939 e 1940, varias agéncias de publicidade
vao surgindo com a intengdo de captar recursos para a Radio Clube, aumentando o capital e
desobrigando os encargos financeiros de seus socios. Todos os recursos advindos dessas
agéncias possibilitavam a entrada de novos musicos no cenario recifense, influenciando a
musica local. Nessa perspectiva, a vida musical da cidade cresce bastante, possibilitando a
emissora (Rddio Clube) condi¢des de novas contratagdes de cantores, instrumentistas e
orquestras.

Nos registros de Renato Phaelante da Camara (1994), os maiores publicitarios da

década de 1930 foram Oscar Moreira Pinto e Abilio de Castro, buscando recursos para manter
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a programacao da Rddio Clube saldando todas as dividas do estabelecimento radiofonico. O
restante desses recursos eles dividiam entre si, como pagamento da captacao financeira.
Nos carredvamos grande volume de propaganda. Eu, principalmente. Havia casos
interessantes como, por exemplo, os da fratelli Vita e da Nova Aurora. Esses dois
anunciantes nos autorizavam a patrocinar qualquer figura extraordinaria que

aparecesse. Faziamos o programa, citdvamos os patrocinadores e eles pagavam
satisfeitos sem prévia autorizacdo. (CASTRO apud CAMARA, 1994, p. 53).

A publicidade crescente, a popularizacao do radio e dos artistas nele envolvidos, além
de uma plateia emergente e a apreciacdo cada vez maior da musica popular, finda por
despertar um interesse nas emissoras em ampliar seus espacos fisicos.

Segundo a fala de José Renato*’ temos os locutores Ziul Matos e Tavares Maciel que
organizariam a “Agéncia Guararapes” sendo esta, a responsavel pelo primeiro programa de
auditério do Recife. Desde 1930 o radio toma um grande impulso mercadolégico e algumas
empresas se especializam em realizar publicidades. (BESSA, 2018a).

O Diério de Pernambuco no caderno “Noticia de Viver” traz a matéria por titulo a
“Inven¢do do Reclame no Radio”, quando a Radio Clube realizava 100 anos. O Jornal relata
que o senhor José Renato, locutor alagoano, ja estabelecido na area, cria no ano de 1930 a
“Agéncia Norte Ltda” que se tornaria a primeira em produgdo sistematica de publicidade no
Recife. (BESSA, 2018a).

Essa curiosidade gerada nos ouvintes sobre o clima misterioso € 0 que acontecia
dentro das emissoras finda por gerar nos radiouvintes um clima de pertencimento,
impulsionando-os a buscarem os espacos radiofonicos e tentarem assistir as programacoes
disponibilizadas pelas radios.

Segundo Camara (1994), no ano de 1932, a PRAP (como era chamada inicialmente a
Radio Clube), inaugura em 04 de abril o seu teleteatro. Os programas de auditorio, segundo
Tinhorao (1981) teriam surgido em 1935, sendo o seu apice entre 1940 a 1950, quando
finalmente comegam a sofrer os impactos da televisao.

Em 1940 os espagos chamados de “aquério” vao sendo modificados, e as salas tornam-
se um pouco maiores, porém ainda ndo eram os auditdrios, apenas uma sala mais ampla, com
vidracas maiores. O publico, agora sentado, poderia apreciar o espetaculo e assim ouvirem os
seus artistas preferidos, confortavelmente acomodados em cadeiras. Esses miniauditérios
findam por serem preparados para receber esse privilegiado publico onde a separacao ocorria

apenas por uma vidraga. De um lado estava o publico e do outro os musicos, radialistas e

4TJosé Renato, locutor alagoano, um dos primeiros nomes a trabalhar com publicidade (BESSA, 2018a).
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demais trabalhadores do radio. A intensdo era agradar essa pequena plateia que ndo se opunha
a pagar caro para se sentir fazendo parte desse espetaculo. Os dirigentes das radios sabedores
de toda esse intensdo, procuravam agradar esse restrito publico e misturava variadas atragdes.
Entre as modalidades artisticas os ouvintes encontravam: musica, teatro, a presenca de artistas
de sucesso, orquestras, humoristas, entre outras categorias de entretenimento.
Encontramos narrativas como da cantora Aline Branco que descreve os programas de
auditorios e o que acontecia naqueles espacos.
Dentro do programa havia enquetes, brincadeiras, poesias, teatro, com participagdo
de parte dos artistas da radio. Tocavam violino, piano, tinha um quinteto de cordas”,

contou Aline Branco, nome artistico forte do programa, durante depoimento a
Fundagao Joaquim Nabuco. (BRANCO apud BESSA, 2018f, sem paginaco).

Esses espacos vao criando oportunidades para iniciar novos talentos além dos talentos
ja descobertos, nos conta Saldanha (2008), que surgem nomes como Emanuel Silva, Dulce
Lima (Salomé Parisio), Rotilio Santos (Gildo Moreno), Ernani Dantas, Ubaldo Lima, Luiz
Bandeira entre outros.

Em 1940 surge em Recife, os primeiros programas de auditorio que abririam as portas
para inimeros talentos, recebendo sempre producao de alguma agéncia de publicidade. Ao
longo dos anos as agéncias de publicidades vao se avolumando na tentativa de angariar mais
recursos para as radios. O prestigio das radios e das programacdes se ampliaram bastante,
bem como a audiéncia das mesmas, em especial a da Radio Clube que adquire capacidade de
contratar varios novos artistas. Essa possibilidade financeira abrira espagos determinantes
para as novas perspectivas musicais de instrumentistas, cantores bem como para as novas
bandas, marcando assim um ponto decisivo na cena que se instala nesse momento em Recife,
com a profissionalizagdo cada vez maior dos instrumentistas e cantores.

Nesse periodo surgiram os primeiros programas de auditério. Programas de vital
importancia para a revelacdo de novos talentos. Tais programas eram produzidos pelas
agéncias de publicidade que comegavam a aparecer, como a “Agéncia Norte” e a “Agéncia
Guararapes”.

(...)No transcorrer da década de 1940, novas agéncias de publicidade foram surgindo
com o intuito de captar recursos para a emissora, aumentando o seu volume de
capital. Com a publicidade tomando um espago cada vez maior na programagao, o
poderio e importancia da radio foram aumentando e em igual proporg¢do a sua
audiéncia. Com isso, novos programas foram surgindo, assim como a capacidade do

Radio Clube em contratar artistas de renome nacional e internacional.
(SALDANHA, 2008, p. 63).
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Fotografia 17 - Titulo da Matéria: Eis A hora azul das senhorinhas: um programa dedicado as mulheres
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Fonte: Diario de Pernambuco, publicado em 09/07/2018 (BESSA, 2018f).

Em todo o Brasil as pequenas salas com as vitrines, vao perdendo espago para os
grandes auditdrios que aos poucos vao sendo construidos. Para Saldanha (2008) o programa
de calouros teria surgido muito antes das empresas de publicidade terem aparecido, segundo
ele, os primeiros passos desse programa teria tido inicio com a “Hora Azul das Senhorinhas”,
criado pelo maestro Nelson Ferreira. Esse programa era levado ao ar sempre as quintas feiras
de 16 as 17 horas.

As programacgdes do radio aumentavam e o maestro Nelson Ferreira se vé compelido a
fazer inovacdes no radio, assim, resolve criar a ‘hora azul das senhorinhas’, um programa que
anunciava algumas personalidades da sociedade recifense que ali cantavam. Na imagem
acima, podemos observar a programac¢ao com essas figuras da sociedade Pernambucana. Era,
segundo Saldanha (2008), um ponto alto da semana na Radio Clube, em que pessoas da
sociedade cantavam classicos da época para a populagdo recifense ouvir, segundo Saldanha,
‘a hora azul das senhorinhas’ representou o primeiro programa de calouros da cidade, abrindo
espaco para a entrada da mulher no ambiente radiofonico e o surgimento de um futuro
programa de calouros.

Para além de todo o lado musical percebemos outros itens, entre eles podemos elencar
as questdes pertinentes ao trabalho em grupo, que ira gerar uma socializagdo entre os pares

dentro do ambiente radiofonico, aquele ambiente inovador ndo sé para os ouvintes, mas para
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os trabalhadores do radios comega a ser apreendido pelo radiouvintes e trabalhadores da
radiofonia.

O surgimento do radio e as novidade sonoras advindas com a radiodifusdo se
traduzirdo em um ambiente inovador de sentimentos, novos saberes e competéncias que serao
estabelecidos com o gosto musical, o aprendizado de novos estilos, até a entrada de novos
profissionais da musica no circuito das emissoras. Assim o radio passa a exercer uma
socializagdo em que a escuta e aprendizagem, ¢ iniciada desde o publico infantil, até o
radiouvinte adulto, que agora tem a oportunidade de adquirir outros habitos e conhecimentos
por meio desse equipamento, aos poucos, 0s ouvintes passardo a ter uma curiosidade sobre o
ambiente radiofonico e o que se passava dentro das radios.

Dessa forma, percebemos uma grande contribui¢do para todo esse novo cendrio de
popularizagdo das radios era a presencga cada vez mais marcante da musica popular causando
maior interesse na plateia quando esta era executada presencialmente. Phaelante da Camara
(1994), nos fala da importancia da Radio Clube na divulgagdo da musica pernambucana pela
emissora, bem como o intercambio entre os artistas do sudeste e os profissionais da Rddio
Clube. Encontramos também os programas de calouros que representaram uma oportunidade
impar de jovens talentosos e anonimos mostrarem o seu brilhantismo. Na grande maioria das
vezes eram pessoas comuns com pouco estudo e de baixa renda que visualizavam nesses
programas a chance de galgarem uma ascensdo social. Apesar desses programas terem
surgido a partir de 1935, s6 a partir de 1940 teve um grande apogeu. Instrumentistas e
cantores que vislumbraram no radio a possibilidade de uma ascensao social.

Os tais “Programas de Auditério” e inserido nestes os “Programas de Calouros”,
terminariam por revelar muitos daqueles que seriam os futuros idolos da cancéo
popular brasileira. No radio, esses programas entrariam em declinio até desaparecer

por completo na década de 1960, quando cederam lugar & musica gravada dos disc-
jockeys. (SALDANHA, 2008, p. 85).

Nos primeiros anos do radio, por haver muita improvisacdo e grande parte das
programacodes serem realizadas de forma amadoristica, era comum cantores ja conhecidos dos
radialistas comparecerem as emissoras € se oferecerem para cantar sem nenhum tipo de
remuneracao. Era uma embrionaria carreira de cantores e instrumentistas que estava sendo
plantada. Nos conta Tinhordo (1981) que, ainda ndo havendo uma remuneracdo entre essa
classe emergente de musicos, mesmo assim, representava um status para um individuo dizer
que iria participar de alguma programacao dessa ordem.

Isso quer dizer que o radio, dando personalidade a cantores e locutores ante um
publico anénimo, abria inesperada perspectiva de realizagdo artistica para um novo
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tipo de futuros profissionais: os possuidores de boa voz. E, assim, muitas dessas
pessoas, com veleidades artisticas até entdo ndo aproveitadas, candidataram- se a
atividade no radio - conforme logo se descobriria - se falar ou cantar diante dos
microfones ndo dava dinheiro, envolvia a criagdo de um mito que lisonjeava a
vaidade pessoal, pela conquista da popularidade. (TINHORAO, 1981, p. 41).

Fotografia 18 - Titulo da Matéria: a invengdo do reclame no radio*

Fonte: Diario de Pernambuco, publicado em 21/05/2018. (BESSA, 2018f).

Dentro do ambiente radiofonico os espagos passam a ser alterados e preparados para
receber a populagdo de trabalhadores que nele ingressavam. Na imagem acima, percebemos
um estudio preparado para receber os’ trabalhadores do radio’ que estariam aptos a realizar
gravagdes, ¢ implementar as programagdes do radio, que a cada dia aumentavam. Esses
espacos e os profissionais que 14 estavam, criaram na Rddio Clube, um novo momento da
radiofonia.

Calabre Azevedo (2003) nos fala que os artistas do radio findam por perceber a sua
importancia social e o papel que desempenhavam naquela sociedade. Varias particularidades
da vida desses sujeitos da arte passam a despertar curiosidades nos ouvintes. Esses
protagonistas, sabedores desse contexto, alimentavam a imagem da figura mista de seres

humanos normais e, a0 mesmo tempo, de estrelas.

“80Observamos uma sala de ensaio preparada com cadeiras, estantes de partituras, 2 pianos e paredes preparadas
para uma ambientagdo acustica.
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Fotografia 19 - Titulo da Matéria: Quando o Feminismo chega a Radio Clube®
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Fonte: Diario de Pernambuco, publicado em 02/07/2018. (BESSA, 2018d).

Nessa foto podemos perceber a importdncia da Radio Clube na sociedade
pernambucana, em que a elite pernambucana de mulheres se posiciona para um foto.
Observamos por essa foto como a mulher passa a existir dentro do ambiente do radio como
peca importante. A figura feminina inicia sua jornada artistica como cantora, atriz, algumas
locutoras que ao longo dos anos vao surgindo e disputando o espaco que antes era
essencialmente masculino. Na historia do radio podemos perceber que a mulher teve um papel
fundamental no tocante a popularizagdo do radio. Personagens que antes eram inexistentes na
sociedade brasileira passam a ter vez e voz. Esses locais, criados para a figura da mulher,
surgiu a partir da necessidade das vozes femininas dentro do ambiente radiofonico, criando
assim espacos para essas personalidades. Em Recife figuras como Alda Verona, Aline
Branco, Amélia Branddo, entre tantas outras, nos mostram a inovagdo que a figura feminina

representou no radio Recifense.

4.2 O mercado de trabalho criado em Recife com a Radio Clube

Ao longo dos anos percebemos um intercambio entre os musicos do sudeste do pais e

de Pernambuco, por meio de gravagdes e apresentagdes que ocorriam no Rio de Janeiro e em

“Foto retirada do arquivo nacional. A imagem mostra 17 mulheres da alta sociedade pernambucana da década
de 1928 que representavam as primeiras eleitoras brasileiras, entre elas a escritora e feminista Martha de
Hollanda. Os primeiros discursos da escritora aconteceram na radio Clube de Pernambuco, transmitidos em
1831
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Recife. As musicas populares que chegavam ao Recife com carater regional, vinham do
sudeste do pais, porém, em sua grande maioria, eram compostas por nordestinos, nomes como
Jodo Miranda, Jodo Pernambuco, Luperce Miranda, Augusto Calheiros ¢ Minona Carneiro,
que gravavam emboladas, cocos e toadas, representantes da cultura nordestina.

Na entrevista feita com escritor Renato Phaelante da Camara®’, ele descreve esses
primeiros anos da vida musical pernambucana e as contribui¢cdes oferecidas pelos artistas
locais como de suma importancia para a popularizagdo da musica no Recife. Segundo o autor,
os programas de auditério consolidaram a musica popular e folclorica no radio
pernambucano. Renato Phaelante da Camara narra que o proprio Nelson Ferreira, no intuito
de divulgar a musica pernambucana, tem a ideia de criar a revista do radio, na qual os frevos e
outras peculiaridades da musica vao sendo comentadas com imagens e textos sobre a cena
musical pernambucana.

Os frevos pernambucanos ja eram cantados ¢ muitos deles gavados por cantores do

sudeste, como é o caso de “Ndo Puxa Maroca’™!

, de Nelson Ferreira e Samuel Campelo,
gravado por Pixinguinha, o que mostra que esse intercambio entre nordeste e sudeste ja era
estabelecido.

Segundo as entrevistas de Renato Phaelante da Camara e Gilvando Paiva, a forma de
propagar a musica pernambucana acontecia em duas modalidades, tanto com os artistas do
sudeste como com os artistas locais que participavam dos programas de auditdrios nas radios
cariocas, levando a musica regional para aquela cidade do Rio de Janeiro e ampliando a
divulgacdo das musicas nordestinas para as emissoras do pais. Segundo os autores, além do
frevo e das musicas das festas juninas, um outro estilo musical que tocava bastante na Radio
Clube, nas décadas de 1930 e 1940, era, em sua maioria, a musica romantica. Essa musica era
a preferida nos bailes realizados nas residéncias e nos clubes, liderava a venda dos discos em
Recife.

Segundo Renato Phaelante da Camara, em entrevista, que consta nos anexos deste

trabalho, a Rddio Clube possuia um corte de acetato®?, o que possibilitava aos artistas locais

gravarem marchas carnavalescas com os floreios necessarios do estilo.*?

) Essa entrevista encontra-se nos apéndices desse trabalho.

5! Ndo Puxa Maroca, acervo Instituto Moreira Salles. Para melhor compreensdo do leitor, nos anexos desse
trabalho, encontramos essa partitura. Disponivel em:
https://discografiabrasileira.com.br/composicao/37214/nao-puxa-maroca. Acesso em: 01 abr. 2021.

320s discos (as ondas sonoras) eram impressos em material chamado de acetato.

3 As gravacdes com vérias vozes juntas soavam um bloco de sons, caracterizando os grupos de Recife. (Renato
Phaelante nos relata essa questao)
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Em 1940 sdo criados os primeiros programas de auditorio em Recife, que abririam as
portas para inumeros talentos, recebendo sempre produ¢do de alguma agéncia de publicidade.
Ao longo dos anos as agéncias de publicidades vao se avolumando na tentativa de angariar
mais recursos para as radios. O prestigio das radios e das programacdes se ampliaram
bastante, bem como a audiéncia delas, em especial a da Rddio Clube que adquire capacidade
de contratar varios novos artistas. Essa possibilidade financeira abrird espacos determinantes
para as novas perspectivas musicais de instrumentistas, cantores bem como para as novas
bandas, marcando assim um ponto decisivo na cena que se instala nesse momento em Recife,

com a profissionalizagdo cada vez maior dos instrumentistas e cantores.

Fotografia 20 - Titulo da Matéria: Chacrinha da Clube ao sucesso.

Fonte: Diario de Pernambuco, publicado em 06/08/2018 (BESSA, 2018e¢).

Na imagem acima podemos perceber o importante papel dos trabalhadores da Radio
Clube, personagens com Chacrinha, que iniciaram sua carreira artistica na radio recifense,
vindo (o apresentador) mais tarde a ser icone das programacdes da televisdo brasileira. Isso
nos leva a crer o importante papel da Rddio Clube na formagdo desses profissionais bem
como do mercado de trabalho criado dentro da raddio para esses atores sociais.

Muitas personalidades iniciaram suas carreiras na Rddio Clube, entre eles a figura de

Abelardo Barbosa, mais conhecido como Chacrinha. Abelardo no ano de 1935 inicia sua vida
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de locutor na Radio Clube. Amante da musica encontramos a participacdo de Chacrinha em
primeira instancia como percussionista no conjunto de jazz, chamado “Bando Académico”.
Em 1940 Chacrinha inicia na radio Tupi do Rio de Janeiro e a partir dai sua carreira artistica ¢
impulsionada. Encontramos a narrativa do jornalista Jota Alcides (apud BESSA, 2018e, sem
paginagao), discorrendo sobre os primeiros anos de Chacrinha como radialista da Radio
Clube: “E 0 mesmo Chacrinha que comegou a carreira artistica em 1935, aos 18 anos, como

locutor da Rddio Clube de Pernambuco”.>*

A direcdo da radio buscando um maior aporte financeiro-comercial resolveu dar
preferéncia a uma programacdo mais voltada para o gosto popular. Isso levou a
descoberta do potencial de mercado existente para esse novo fildo, o da arte popular
e das manifestacdes folcloricas (SALDANHA, 2008, p. 64).

Virios artistas consagrados tiveram suas carreiras iniciadas na Radio Clube em Recife,
migrando posteriormente para o Rio de Janeiro, assim podemos citar o proprio Abelardo
Barbosa (Chacrinha), Jackson do Pandeiro, Antonio Maria, entre outros.

Podemos perceber ao longo do estudo a importancia da Radio Clube de Recife na
criacdo de um mercado de trabalho para instrumentistas e cantores entre os anos de 1930-
1940 na capital Pernambucana, haja vista todas as conexoes artisticas realizadas no Recife,
bem como a cria¢do dos espacos para comportar um maior nimero de pessoas.

Observando as narrativas de Gilvando Paiva e Renato Phaelante da Céamara
percebemos nas respectivas falas como a Radio Clube foi importante para a formagao para a
formacao de um mercado de trabalho.

Gilvando Paiva descreve o pioneirismo da Radio Clube e os intercambios realizados
entre os cantores e instrumentistas do sudeste do pais que aqui vinham realizar apresentacdes
e gravagdes. O jornalista cita a importancia do maestro Nelson Ferreira e Capiba nessa troca
de saberes musicais com instrumentistas como Pixinguinha e cantores renomados do Rio de
Janeiro. O escritor ainda nos conta sobre o legado que o frevo pernambucano trouxe no
circuito nacional das radios brasileiras, e a apreciacdo desse instrumento de comunicacio a
partir da popularizagdao das musicas no radio. Gilvando nos fala ainda, em sua entrevista: “Era
uma oportunidade de emprego para muitas pessoas, tais como eletricistas, discotecarios,
contrarregras, operadores de som, locutores, cantores e escriturdrios. Bastava apenas passar

por um treinamento de um treinamento de especializagdo para trabalhar no radio.”*, o que

S*Encontramos a matéria inteira sobre Abelardo Barbosa no caderno especial do Diario de Pernambuco em
06/11/2018. (BESSA, 2018e).
SEntrevista de Gilvando Paiva nos apéndices desse trabalho.
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nos mostra a importancia da Rdadio Clube para a criacdo de um mercado de trabalho na cidade,
principalmente para instrumentistas e cantores.

Renato Phaelante da Camara nos conta que os programas de auditdrio que aconteciam
na cidade abriam espago para varios cantores € narra que também acontecia o intercambio
entre os artistas cariocas. Esses artistas além de virem a Recife cantar e apresentarem-se em
programas variados, ainda realizavam gravacodes na Rddio Clube, que ja possuia um sistema
de gravacao. Tudo isso gerava emprego e possibilidades de contratagdes variadas em Recife.

Conta-nos Renato Phaelante da Camara que “os programas de auditorio surgiram
depois dos anos de 1930 e com isso o radio foi recebendo compositores, cantores, com o
advento dos auditorios. Havia concursos de vozes e naturalmente depois desses concursos as
radios foram recebendo esses cantores.”® A narrativa de Renato Phaelante da Camara nos
possibilita crer sobre a importancia da Radio Clube na criagdo desse nicho de mercado para os
musicos em Recife.

Na atualidade percebemos os registros visuais como as imagens (fotografias), os
registros sonoros e visuais (videos), se apresentam como novas fontes documentais capazes de
fornecer dados de relevada importancia para o pesquisador. Os novos estudos nos fazem
perceber outros materiais € novas fontes de dados a serem estudados pelos pesquisadores.
Flick (2009) nos fala sobre a importancia dos materiais iconograficos como novas fontes de
informacao passiveis de observacao e elucidacao de questdes pertinentes a pesquisa.

Em nosso estudo encontramos fotos disponibilizadas pelo acervo do Diério de
Pernambuco e Fundaj, que nos possibilitaram realizar um detalhamento sobre algumas
questdes pertinente ao estudo como: mercado de trabalho, formacdo de plateia, a importancia
da Rddio Clube na sociedade de 1930-1940, as primeiras gravagoes realizadas em sistema
mecanico (fondgrafo), novas personalidades que adentram a Radio Clube e que representarao
uma grande contribui¢do para a musica popular dentro da radio, além da importancia
econdmica que as propagandas realizaram na Rddio Clube. Catalogamos algumas imagens
que consideramos importantes citd-las como de relevancia para a elucidacdo de questdes
pertinentes ao mercado de trabalho criado pela Radio Clube para instrumentistas e cantores
em Recife.

Podemos perceber a importancia das primeiras gravacdo mecanicas realizadas no
Brasil em sistemas de fonografos € o marco que esse equipamento representou na

consolida¢do da profissionalizacdo dos musicos no Brasil. Dessa forma apresentamos a

S°Entrevista de Renato Phaelante nos apéndices desse trabalho.
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imagem de um fondgrafo, representando a forma¢ao de um mercado de trabalho no inicio do
XX e permitindo a gravacdo dos primeiros discos no pais, o que impulsiona um novo espago
para os musicos em todo o Brasil.

Tinhordo (1981) nos fala que antes da tecnologia instalada com o radio e com o
fondgrafo havia um restrito mercado de trabalho para os musicos e que o radio teria vindo
implementar e consolidar uma carreira para os instrumentistas e cantores. Aliado a esse
espaco criado pelo radio encontramos a musicalidade Pernambucana evidenciada por muitos
compositores como Raul Moraes, Capiba, Nelson Ferreira, Ascenso Ferreira, entre tantos
outros. Todos esses elementos nos fazem perceber a formacdo do mercado de trabalho na

Radio Clube.

Fotografia 21 - Titulo: A Casa Edison e a formag¢do do mercado fonografico no Rio de Janeiro no final do século
XIX e inicio do século XX’
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Fonte: Gongalves (2011, p. 105).

Também observamos a importancia que as propagandas (jingles etc.), representaram

dentro do radio, criando uma receita possivel de novas contratagdes e livrando o sécios dos

57 Essa era a capa do catalogo da ‘Casa Edson’ que Frederico Figner comercializava os ‘Graphophono Mignon’.
Junto com o aparelho vinha uma caixa de madeira para o transporte do gramofone. O aparelho tinha por
finalidade reproduzir as vozes humanas e para a escuta possuia um tubo de metal em forma de corneta, por
onde o som era conduzido.
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encargos financeiros. Podemos vislumbrar a importancia que essa receita representou para a
Rddio Clube. Em a “Inveng@o do Reclame” no radio na foto abaixo, percebemos a parede do
mural do Capibaribe pintado com a propaganda do refrigerante Fratelli Vita, um dos
primeiros patrocinadores dos comerciais. Essas imagens nos faz entender a importancia da
propaganda naqueles primeiros anos da radiofonia. A propaganda veio contribuir com o
volume financeiro para pagamentos e todas as despesas da Rddio Clube, inclusive contratagdo

de profissionais.

Fotografia 22 - Titulo da Matéria: a invengdo do reclame no radio™

Fonte: Diario de Pernambuco, publicado em 21/05/2018. (BESSA, 2018a).

Para além das propagandas existentes no ambiente radiofonico, os dirigentes das
radios, perceberam a importancia da criacdo de espagos maiores, onde pudessem acomodar os
ouvintes, avidos em assistirem as programacoes realizadas nas radios. Para comportar o
crescente publico que comega a buscar o ambiente radiofonico, a Rddio Clube passa a aceitar
uma pequena plateia que diante de um vidro observava o que se passava na emissora. Esses
espacos comegam a se tornar pequenos € as emissoras decidem ampliar esses locais criando
os famosos “aquarios”. No novo espago criado (os aqudrios) a pequena plateia agora podia
assistir as programagoes sentados e prestigiar seus artistas preferidos, mediante o pagamento

de um ingresso.

8Propaganda da Fratelli Vita pintada as margens do Capibaribe que mostrava o investimento da empresa nesta
area de publicidade
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Era o chamado “tempo dos aquarios”, quando os estudios se transformaram em uma
espécie de “mini-auditorio”, uma espécie de palco teatro forjado, onde locutores e
artistas eram separados de um suposto e privilegiado publico, por uma parede de
vidro, o “aquéario”. De um lado os protagonistas, do outro, alguns presentes
convidados postados em algumas cadeiras estrategicamente colocadas, para uma
simulacdo de plateia. (SALDANHA, 2008, p. 78).

Esses ouvintes desejavam seguir seus artistas preferidos e vé-los de perto. Leonardo
Saldanha (2008), nos disponibiliza em sua tese de doutorado a planta baixa da Radio Clube.
Por essa imagem abaixo percebemos a preocupagdo em criar maiores espacos para acomodar
a comunidade de ouvintes que desejava ouvir e ver seus astros preferidos, 0 que nos remete a
existéncia de um corpo de trabalhadores em agdo nos programas de auditérios e para tal a
necessidade da remuneracdo e a criagdo desse mercado de trabalho para os artistas

envolvidos.

Fotografia 23 - Titulo: Planta baixa da Radio Clube de Pernambuco

Fonte: Acervo particular de Leonardo Saldanha (SALDANHA, 2008).

A participacao dos ouvintes nas radios comec¢a a ganhar espago com a criagao dos
“auditorios” em um clima contagiante onde o teatro, as musicas e principalmente os
programas de “calouros” ganham espaco. A plateia agora poderia interagir ativamente com
toda a programacao oferecida, ‘chorando e cantando’ com os apresentadores dos radios e os
participantes das programagdes. Nesse clima contagiante de alegria, nos diz Saldanha (2008),
que surgem os primeiros programas de auditério programas estruturados para serem vistos e
ndo somente escutados. Essas novas estruturas dos auditérios, extinguem de uma vez as

pequenas salas ou ‘aquarios’, como eram chamados os primeiros espacos anteriores aos
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auditorios e cedendo espaco para as grandes apresentacdes. Na imagem abaixo podemos
perceber o interesse dos dirigentes das radios em ampliar esses espacos para recepcionar uma
plateia cada dia mais avida em assistir as programagdes ao vivo.

No tocante as musicas e partituras disponibilizadas nos anexos desse trabalho,
observamos a importancia desse material para a compreensdao do nosso objeto de estudo.
Elencamos cinco partituras de compositores diversos (Raul Moraes, Jodo Valenga, Amélia
Branddo, Valdemar de Oliveira, Ascenso Ferreira ¢ Samuel Campelo) da referida época, que
nos remetem a varias questdoes abordadas nesse estudo. Percebemos que ao longo dos anos as
musicas das programagdes no radio sairam de um contexto erudito para as representacdes
populares, ocorrendo esse fato por questdes diversas que ja foram abordadas ao longo do
texto. Porém essa mudanca no contexto musical aproximou o publico das programagdes do
radio. As musicas que passam a ser reproduzidas a partir de 1930 na Radio Clube, transmitem
um sentimento de pertencimento dos ouvintes com a radio, no tocante aos ritmos, as melodias
e as letras que nos fazem compreender a musica como parte viva e representativa daquela
comunidade pernambucana.

As cangdes e partituras disponibilizadas nos anexos nos remetem a visao de Bauer e
Castell (2008) que expressam a importancia de compreender a musica como parte daquela
coletividade. As cang¢des que aqui elencamos sdo musicas regionais, populares que fizeram
parte da conjuntura da coletividade daquele momento (1930-1940) nos mostram o que era
cantado, como era executado (tocado), qual a instrumentagdo utilizada, nos exemplificando,
dessa forma, um contexto do que era apreciado na sociedade Pernambucana daquela época.
Percebemos nessas gravagdes, disponibilizadas pelo Instituto Moreira Sales, um naipe de
instrumentistas, representantes de uma classe de trabalhadores que estavam a servi¢o do radio
e conectando essa informag¢do com a figura de nimero 14, podemos vislumbrar essa formagao
do espaco de trabalho dentro da Rddio Clube. Nosso objeto de estudo refere-se a essa criacao
desse espaco de trabalho dentro das radios, especificamente da Radio Clube, levando-nos a
crer o importante papel dessa radio para esse nicho mercadoldgico. Abrindo espago para a
formagdo da profissionalizacdo de instrumentistas e cantores em Recife e sendo a Rddio
Clube participe desse contexto.

Todos os itens lincados nos levam a crer a importancia da Radio Clube como um
grande espaco de formagdao de um mercado de trabalho para os musicos em Recife, também
propiciando uma renovac¢do nos gostos musicais da populacdo com a entrada da musica

popular no ambiente radiofonico e aproximando os ouvintes do radio.
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Percebemos através de nosso estudo a transformacdo do campo artistico musical em
Recife a partir da formagao de um mercado de trabalho fomentado dentro da Radio Clube de
1930 a 1940 e a abertura desse espago de trabalho que tem inicio com os primeiros maestros
da radio somando ao brilhantismo de grandes personalidades de Recife. Todos esses
elementos culminaram na abertura de um nicho de trabalho em Recife com a transformacao

do campo artistico musical da cidade nas décadas de 1930 a 1940.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Nosso esfor¢o, até aqui, foi tentar compreender como se deu a formagdo de um
mercado de trabalho em Recife a partir da Rddio Clube entre os anos de 1930 a 1940, para
instrumentistas e cantores.

E importante refletir que, ao longo dos anos, uma ‘mercado de trabalho’ foi sendo
preparado com constru¢cdes em diversos segmentos como: entretenimento, cultural,
informativo, esportivo, politico, entre outros, porém todos eles tangenciam para a socializa¢ao
dos radiouvintes, ficando estabelecido, um clima de pertencimento entre aquele instrumento
de comunicag¢do e o ouvinte.

Com base em todo o clima nostalgico criado dentro do radio, percebemos o interesse
governamental de se apropriar desse instrumento de comunicacdo e usufruir desse espago
como condutor de suas proprias propagandas governamentais, inserindo com elas um senso
de nacionalidade. As mensagens repassadas no radio surgiram de um campo politico de poder,
como nos fala Bourdieu, onde as lutas de ideais e interesses foram disfarcadamente
apresentadas a populagdo brasileira.

Observamos como a midia se apropriou da memoria musical dos radiouvintes,
passando a usufruir dos recursos econdmicos criados por meio dessa memoria afetiva. E
nitido perceber a construcdo de espagos criados para conduzir essa plateia a ver,
presencialmente, todo o aparato musical que acontecia dentro do radio com a criagdo de
aquarios (a principio) e depois os grandes auditorios. O intuito era o de recepcionar um
publico que ndo se contentava mais em apenas ouvir via ondas sonoras suas cangodes € artistas
preferidos, mas desejavam vé-los presencialmente. Todos esses elementos nos sugerem dados
para compreender que a Radio Clube foi uma grande fomentadora de um mercado de trabalho
para instrumentistas e cantores, criando entre os anos de 1930 e 1940 uma estrutura para esses
profissionais.

Com o término do estudo, observamos como esse campo de lutas identitarias
construido dentro do ambiente radiofonico, influenciou a populagio recifense inserindo no
ambiente doméstico um novo universo musical com musicas populares e regionais. Ao
simples girar de um botao, um mundo de sons era trazido para os lares, com as mais variadas
cangdes, com os jingles e todo um aparato de informagdes que se manteve conectado a
comunidade recifense.

Por todos os itens abordados nesse trabalho, percebemos como o radio fomentou esse

campo artistico, criando oportunidades de empregos. O radiouvinte passa a engajar-se ao
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ambiente do radio como um local de seus afetos e memorias, deixando o local de passividade,
sentindo-se pertencente a comunidade radiofonica com seus artistas e cangdes preferidas,
acreditando ser parte integrante daquele instrumento de comunicagao.

Dessa forma esse trabalho busca trazer contribui¢des para a memoria musical de nossa
cidade, esclarecendo algumas questdes dos atores sociais que participaram desse periodo.
Elencamos aqui alguns dos itens como campo de trabalho, profissionais da época, ascensao
social de algumas minorias por meio do radio, as mudangas ocorridas com essa escuta e 0s
impactos criados na comunidade por todo esse aparato de novidades inseridas em Recife
durante esses dez anos. Entretanto, ¢ importante esclarecer que esse trabalho apresenta
limitacdes no que concerne as informacgdes dos bancos de dados da cidade, haja vista que
grande parte do material ainda ndo se encontra disponivel para estudo. Também encontramos
a problematica trazida pela pandemia em que boa parte dos acervos de pesquisa encontram-se
ha quase um ano fechados.

Sugerimos, assim, para estudos futuros, um corte temporal mais alongado (1930-
1950), em que possamos investigar com maior clareza alguns dos topicos aqui trazidos, bem

como outros elementos que possam surgir com a inclusao de mais dez anos de estudo.
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APENDICE A — ENTREVISTA COM GILVANDO DA COSTA PAIVA

Em nossa pesquisa elaboramos uma entrevista com quatro perguntas em que temos
como participantes: Gilvando da Costa Paiva e Renato Phaelante da Camara. Nenhuma dessas
personalidades viveu nas décadas de 1930 a 1940, mas por possuirem uma larga experiéncia
com radio e terem trabalhado e vivido muitos anos em fung¢do da radiofonia, acreditamos que

as contribuicdes sdo de grande valia.

Gilvando da Costa Paiva

Gilvando da Costa Paiva ¢ jornalista e radialista, ex-servidor da Sudene, onde exerceu
a funcdo de comunicador social. Paralelamente ao seu trabalho na Sudene, no turno da noite,
trabalhou como redator e copidesque no Jornal do Commercio, do Recife. Sua experiéncia em
radio remonta aos anos 60, quando participou do Curso de Locutagem, na Rddio Clube de
Pernambuco, ministrado pelo radialista Jota Austragésilo. Ao se aposentar do servico publico,
passou a produzir e apresentar o programa radiofénico “Uma Saudade a Mais”, musical de
reminiscéncias levado ao ar de 2002 a 2011, nas manhas de sabado, das 7h as 11h, na Radio

Universitaria AM, do Recife (820 khz).

1. As musicas que comecaram a acontecer no radio (1930-1940) modificam de alguma

formam a populacio recifense daquela época? Se sim, como pode ter ocorrido isso?

Nos anos 30 e em boa parte dos anos 40 do século passado, s6 havia uma emissora em
Pernambuco, a Radio Clube, que ¢ pioneira na radiofonia sul-americana. Sua principal
concorrente, a Radio Jornal do Commercio, foi inaugurada somente em 1948. Desse modo, €
correto afirmar que apenas uma emissora divulgava as musicas dos anos 30 e 40. Foi
exatamente na década de 30 que o maestro Nélson Ferreira, diretor musical da Radio Clube,
comecou a compor e divulgar frevos e cancgdes, que eram gravadas no Rio de Janeiro por
artistas de 14, embora j& existissem artistas locais que se apresentavam em programas de
auditdrio existentes na época. O musico e compositor Capiba, que havia trabalhado como
pianista nas salas dos cinemas, cujos filmes eram mudos até¢ 1930, também ja compunha
frevos e outros tipos de musicas, que igualmente eram gravadas pelos artistas do Rio de

Janeiro. Durante as festas de Momo, assim como nos festejos de Sao Joao, os grandes nomes
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nacionais da musica popular dos anos 30 e 40 vinham cantar seus sucessos carnavalescos nos
programas de auditorio da Rddio Clube e nos bailes dos clubes da capital pernambucana. Essa
¢ arazao pela qual o carnaval do Recife se tornou muito forte, ganhando fama no pais inteiro.
Quando ndo era época das festas carnavalescas ou juninas em Pernambuco, nos anos
30 e 40 do século XX, a Radio Clube divulgava musicas com 0s maiores cartazes nacionais,
como Vicente Celestino, Francisco Alves, Carmen Miranda, Silvio Caldas, Aracy de
Almeida, Noel Rosa e Marilia Batista, entre outros. No entanto, os programas de auditorio
mostravam os artistas nordestinos, oriundos nio s6 de Pernambuco, mas também de outros

Estados da regido.

2. Como acha que se deu o processo dos fas clubes? Qual o perfil desse publico?

O processo dos fa-clubes teve como origem a predilecio de muitas pessoas por
determinados cantores. Foi um costume importado do exterior, principalmente dos Estados
Unidos da América. Funcionava da seguinte forma: aproveitando-se da situagdo, os
empresarios dos artistas incentivavam as pessoas a se juntarem para formar os fa-clubes. Dai
nasciam as facc¢des, que se manifestavam onde o cantor fosse se apresentar. Nessas ocasioes,
os integrantes ostentavam faixas e cartazes com fotografias e frases exaltando aquele que era
cultuado. No Brasil, por exemplo, ficaram famosos os fa-clubes dos cantores Cauby Peixoto,
Marlene e Emilinha Borba. Estes foram os mais vibrantes e longevos. Para se ter uma ideia,
até hoje ainda ha pessoas que dizem pertencer ao fa-clube da Emilinha. Faziam parte desses

grupos pessoas pertencentes as classes sociais B e C, sendo a maioria do sexo feminino.

3. Quais os tipos de musica eram mais ouvidas naquela época?

A musica que mais tocava na Radio Clube de Pernambuco, nas décadas de 30 e 40 do
século passado, era, em sua maioria, a musica romantica. Ela era, igualmente, a preferida nos
bailes realizados nas residéncias (muito comuns na época) € nos clubes, mesmo os populares
localizados nos suburbios mais distantes. A musica romantica também liderava a venda de

discos no comércio recifense.

4. Acredita que o radio veio trazer um espaco de trabalho na cena recifense?
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Nao s6 no Recife, como no mundo inteiro, o radio era mais do que uma fonte de
divulgacdo de noticias e entretenimento. Era uma oportunidade de emprego para muitas
pessoas, tais como eletricistas, discotecarios, contrarregras, operadores de som, locutores,
cantores € escriturarios. Bastava apenas passar por um treinamento de especializagdo para
trabalhar no radio. Muitas vezes, o treinamento era oferecido pela propria emissora que se

encontrava carente dessa ou daquela mao de obra, o que ainda hoje acontece.
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APENDICE B - ENTREVISTA COM RENATO PHAELANTE DA CAMERA

Renato Phaelante ¢ diretor de teatro, pesquisador, ator e escritor. Trabalhou na
Fundacao Joaquim Nabuco e nessa institui¢ao foi coordenador da sessdo de documentagdes e
da Fonoteca dessa institui¢do. Publicou alguns trabalhos e entre eles o livro “Fragmentos da
Historia do Radio Clube de Pernambuco”. O programa Memoria de Nossa Gente, foi uma
produgdo dele. Licenciado pela Universidade Federal de Pernambuco, ¢ pos-graduado em

Histéria de Pernambuco, pela UFPE.

1. As musicas que comecaram a acontecer no radio (1930-1940) modificam de alguma

formam a populacio recifense daquela época? Se sim, como pode ter ocorrido isso?

Nessa época em Recife aconteciam os programas de auditorio. Muitas musicas que
eram tocadas nas radios recifenses também aconteciam no Rio de Janeiro, a capital federal®
daquela época. O Rio de Janeiro, era quem promovia as musicas da grande maioria dos
radios. Artistas como Francisco Alves, Dalva de Oliveira, Orlando Silva, tornaram-se
conhecidos por serem artista de renomes nacionais e os artistas locais ndo apareciam muito,
apenas se apresentavam nos auditdrios. Esses cantores locais gravavam as musicas na Rddio
Clube de Pernambuco, que possuia um corte para acetatos. Eram gravadas as marchas
carnavalescas como frevos de rua e frevos cangdes e os frevos de bloco que eram pouco
tocados. Os compositores mais famosos daquela época em Recife eram Nelson Ferreira e
Capiba e as musicas deles eram cantadas antes e durante o carnaval, era o que tocava. As
musicas dos dois, eram cantadas antes do carnaval e durante as festas de momo era o que se

tocava em Recife, as marchas carnavalescas.

2. Como acha que se deu o processo dos fas clubes? Qual o perfil desse publico?

Os programas de auditdrio surgiram depois dos anos de 1930 e com isso o radio foi
recebendo compositores, cantores, com o advento dos auditérios. Havia concursos de vozes e
naturalmente depois desses concursos as radios foram recebendo cantores, como meu pai

Francisco Phaelante, como Luiz Bandeira, que depois torna-se um grande compositor,

FAté 0 ano de 1959 o Rio de Janeiro era a capital do Brasil, vindo a ser transferida para Brasilia, no ano de
1960.
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Fernando Barreto e muitos outros cantores, porém esses comecam a surgir nos auditdrios, nos

anos [19]40.

3. Quais os tipos de musica eram mais ouvidas naquela época?

Havia um periodo elitista entre os anos de 1930 e 1940, que com o advento dos
auditorios passam a ser modificados pelos programas de auditérios, onde por meio de
concursos, eram escolhidos os cantores de melhor voz.

Nesse comeco do radio, a musica de carnaval era a que mais era tocada e mais popular
e a orquestra de Nelson Ferreira era a que dominava os auditorios e tocava em teatro, nas ruas
no periodo de carnaval e depois foi tocar nos clubes onde havia os carnavalescos. No entanto

nas emissoras de radio, se tocava musica mais tratada.

4. Acredita que o radio veio trazer um espaco de trabalho na cena recifense?

O réadio abriu espago para inumeros artistas entre eles podemos destacar o proprio
Nelson Ferreira, Capiba, Zumba, Levino Ferreira, Felinho, Z¢é do Carmo, se tornaram grandes
compositores que fizeram musicas inesqueciveis de carnaval e que o rddio ajudou na
divulgacdo do trabalho desses artistas. O que representava uma grande audiéncia nos
programas da Radio Clube, eram as marchinhas cariocas que eram muito bem interpretadas

pela orquestra de Nelson Ferreira.



ANEXO A - PARTITURA DA MUSICA “AGUENTA QUEM PODE”

) Aguenta Quem Pode
ed. por

C.A.da Silva Frevo Raul Moraes
(1891 - 1937)
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ANEXO B — PARTITURA DA MUSICA “Al, QUE VIOLA!”

A1, Que Viola!

(batuque)
Transcricao: Alex Sobreira (gravacio de Vicente Cunha, 1930) Jodo Valenca / Raul Valenca
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ANEXO C - PARTITURA DA MUSICA “CASA DE FARINHA”

Casa de Farinha

(maxixe)

Transcrigéo: Alex Sobreira ( gravagiio de Stefana de Macedo, 1930) Amélia Branddo
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ANEXO D — PARTITURA DA MUSICA “MARACATU”

Maracatu

ed. por
C.A.da Silva

Valdemar de Oliveira — Ascenso Ferreira

Canto
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ANEXO E — PARTITURA DA MUSICA “FOI NA BEIRA DO RIO”

ed. de C.A. da Silva

Revisdo de

Foi Na Beira do Rio

©c.a.2021

Katarina Meneses Toada
(Abril - 2021) Valdemar de Oliveira/
Samuel Campelo — 1929
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mor oh. tre - ¢ men - do de me - do.
mor oh, e lhe dei a - le - gr - a.
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