UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO - UFPE
Centro Académico do Agreste - CAA

Curso de Ciéncias Econdmicas

ANALISE DO AUMENTO DO CONSUMO E DAS CARACTERISTICAS
SOCIOECONOMICAS NO BRASIL: Uma perspectiva de reducio da pobreza entre os
anos de 1995 a 2013

RENATA MAIARA OLIVEIRA SANTOS

CARUARU-PE
2015



RENATA MAIARA OLIVEIRA SANTOS

ANALISE DO AUMENTO DO CONSUMO E DAS CARACTERISTICAS
SOCIOECONOMICAS NO BRASIL: Uma perspectiva de reducio da pobreza entre os
anos de 1995 a 2013

Monografia apresentada por Renata Maiara Oliveira
Santos como requisito parcial para a conclusdo do Curso
de Graduacdo em Ciéncias Econémicas, sob a orientagédo

da Prof. Dr2. Lucilena Castanheira.

CARUARU-PE
2015



Catalogagao na fonte:
Bibliotecaria - Simone Xavier CRB/4-1242

S237a Santos, Renata Maiara Oliveira.

Analise do aumento do consumo e das caracteristicas socioecondmicas no Brasil:

uma perspectiva de reducéo da pobreza entre os anos de 1995 a 2013. / Renata Maiara
Oliveira Santos. - Caruaru: O Autor, 2015.
62f. :il. ; 30 cm.

Orientadora: Lucilena Ferraz Castanheira Corréa.

Monografia (Trabalho de Conclusé&o de Curso) — Universidade Federal de
Pernambuco, CAA, Economia, 2015.

Inclui referéncias bibliogréaficas

1. Pobreza. 2. Consumo. 3. Classe média. 4. Endividamento. 5. Inadimpléncia
(Finangas). |. Corréa, Lucilena Ferraz Castanheira. (Orientadora). . Titulo

330 CDD (23. ed.) UFPE (CAA 2015-165)




RENATA MAIARA OLIVEIRA SANTOS

ANALISE DO AUMENTO DO CONSUMO E DAS CARACTERISTICAS
SOCIOECONOMICAS NO BRASIL: Uma perspectiva de reducio da pobreza entre os
anos de 1995 a 2013

BANCA EXAMINADORA

Profe. Drd. Lucilena Ferraz Castanheira Corréa
Orientadora

Prof. Msc. José Valdecy Guimardes Junior
Examinador

Prof. Msc. Marcio Miceli Maciel de Sousa
Examinador



AGRADECIMENTOS

Agradeco a Deus, por sempre estar junto a mim e ndo ter me deixado desistir em
nenhum momento.

Aos meus pais Janete e Rubem, também aos meus irmdos Ravel e Gabriel que
compreendem a minha estrutura, meu muito obrigado.

Ao meu noivo Ricardo, agradeco por todo amor e companheirismo que tem sido
fundamental em minha vida.

A minha querida Orientadora Profé. Dra. Lucilena Ferraz Castanheira Corréa, que me
guiou em todos os momentos dificeis, com muita generosidade e sabedoria.

Meus sinceros agradecimentos também aos meus eternos amigos: Alan Umburana,
Elizania Azevedo, lane Joyce, Keyla, Rayara de Souza e Tiago Luiz, sou grata por ter os
conhecido e poder desfrutar dos melhores anos de minha vida junto a eles.

A minha avé Maria José de Oliveira (in memorian) e minha tia Yara de Oliveira (in

memorian), obrigada pelo exemplo lindo de seres humanos que me deixaram como legado.



RESUMO

As transferéncias diretas de renda e principalmente os incentivos ao crédito destinado a
populacdo de baixa renda durante o periodo de 1995 a 2013, se justificou como forte
ferramenta para reduzir as privagfes econdémicas e sociais. Diante deste cenario, uma Nova
Classe Média surgiu basicamente composta por novos habitos de consumo pela populacdo de
baixa renda. Com isso, optou-se por desempenhar uma investigacdo a respeito da reducdo da
pobreza sob a 6tica do consumo, inadimpléncia e fatores socioeconémicos utilizando-se de
algumas obras da literatura nacional, além de microdados obtidos a partir da Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD). Como resultado principal, foi possivel
observar a evolugdo do consumo na Classe Média, porém, acompanhada de dividas e
inadimpléncia e, como consequéncia, Vverificou-se também precarias condicdes
socioeconémicas, 0 que néo justifica a ascensdo da base da piramide social.

PALAVRAS-CHAVE: Pobreza. Consumo. Nova Classe Média. Endividamento.
Inadimpléncia.



ABSTRACT

Direct cash transfers and especially incentives to credit for the low-income population during
the period 1995 to 2013 was justified as a strong tool to reduce the economic and social
deprivation. In this scenario, a new middle class has emerged primarily composed of new
consumption habits among low income population. As a result, it was decided to perform an
investigation into the reduction of poverty from the perspective of consumption, default and
socioeconomic factors using of some works of national literature, as well as microdata
obtained from the the Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD). The main result
was possible to observe the evolution of the consumption in the middle class, however,
accompanied by debt and default and as a result, there was and also precarious socioeconomic
conditions, which does not justify the rise of the base of the social pyramid.

KEYWORDS: Poverty. Consumption. New Middle Class. Debt. Default.
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1 INTRODUCAO

Entre os anos de 1995 a 2013, politicas publicas foram implementadas pelos Governos
em prol de reduzir a pobreza no Brasil, evidenciando as transferéncias diretas de renda e 0s
incentivos constantes ao consumo destinados a populagdo de baixa renda via modalidades de
crédito.

Neste sentido, o consumo de bens e servicos vem sendo tratado como um fator
“chave” de escolha para explicar as diversas faces e caracteristicas do ser humano, que age
horas com a razéo e outras por impulso.

Diante desta perspectiva, “embora a renda se configure como elemento essencial para
a identificacdo da pobreza, 0 acesso a bens, recursos e servi¢os sociais, ao lado de outros
meios complementares de sobrevivéncia, precisa ser considerado para definir situagdes de
pobreza.” (YASBECK, 2012, p. 292)

Segundo Rocha (2006), este fendbmeno — pobreza — é de carater complexo, pois, €
preciso compreender as reais necessidades dos individuos para que assim seja possivel adotar
medidas sociais adequadas. Entretanto, o que se observa ao logo dos anos é uma sequéncia de
politicas publicas em prol da financeirizacdo da pobreza através da intensificacdo do
consumo.

As politicas que incentivam ao consumo para os individuos de baixa renda séo
advindas desde o Governo de Fernando Henrique Cardoso (1995 a 2002) que apds a
estabilizacdo da moeda e controle da inflagcdo estimulou o consumo através de facilidades no
acesso ao credito, seguido pelo Governo de Luiz Inacio Lula da Silva (2003 a 2010) com a
intensificacdo das transferéncias diretas de renda, e por ultimo, no Governo da atual
presidente Dilma V. Rousseff houve a continuidade das politicas adotadas pelo Governo
anterior. Conforme Souza (2004), tais politicas' vieram acompanhadas por mudancas no
padrdo de consumo da populacéo brasileira, assim como, ocupando o lugar de perspectivas de
emprego formal e renda aos individuos.

Desta forma, mesmo com a evolugdo dos Programas Sociais aplicados pelo Governo
Federal e as atuais politicas de incentivo ao crédito, adotadas com o evidente intuito de
maquiar as disparidades socioecondmicas do pais, via mudanga na base de consumo da

sociedade, a pobreza ainda persiste no Brasil.

! Segundo Decreto n° 3.877 de 24 de julho de 2001'que instituiu o cadastramento Unico para Programas Sociais
do Governo Federal, posteriormente revogado pelo Decreto n°® 6.135, de 2007, assim como, a Lei n° 10.836, de 9
de janeiro de 2004* onde cria o Programa Bolsa Familia.
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A mudanga nas praticas de consumo dos individuos de baixa renda, como por
exemplo, a facilidade de comprar a prazo por meio das mais diversas modalidades de credito,
se alastra pela populacdo demandante de bens e servigos, cujas necessidades, se tornam
incessantes.

Diante deste cenério, uma Nova Classe Média comeca a ganhar espago na sociedade
brasileira, formada basicamente pela base da piramide (classes D e E), onde o consumo passa
a ter um papel fundamental para este grupo de pessoas menos favorecidas, pois, conforme
defendido por Yaccoub (2011) ¢ através da aquisicao de bens duraveis que estes individuos se
sentem incluidos na sociedade, conquistando, por vezes, status.

Corroborando com este pensamento, (Ferreira 2012, p. 4) conclui que:

O consumo excessivo das classes de baixa renda deve ser encarado como algo leve,
simples e essencial para alcancar a felicidade material, supondo esse ser o lado
positivo pregado pelo capitalismo e seu modelo neoliberal? ou pesado no sentido de
que comprime o orcamento, a renda, o bem-estar das pessoas e, consequentemente,
contribui para manter a desigualdade.

Nos dltimos anos, tem-se observado como debate na literatura nacional a chamada
“Nova Classe Média”, onde a mesma centra sua analise no crescimento de poder econdmico
por parte das familias brasileiras de baixa e média renda, podendo verificar claramente uma
forte trajetdria de crescimento deste novo estrato econémico, principalmente apds os anos de
2004 (SILVA, 2013).

Sciré (2009) defende que a mudanca de comportamento no consumo das familias
situadas na faixa mais baixa da piramide social da populacdo brasileira, esta baseada no
acréscimo ilusério da renda por meio de fatores que envolvem a financeirizacdo da pobreza.
Neste sentido, as relagGes entre consumo, poupanca e crédito ndo sdo mais as mesmas e nem
envolvem os mesmos processos”.

Neri (2008) mostra a existéncia de duas perspectivas de se definir a Nova Classe
Média: a primeira esta ligada as atitudes e expectativas das pessoas e a segunda pelo potencial
de consumo. Por esta razdo, de acordo com Silva (2013), o Brasil se tornou um pais com
predominancia na classe média “C”, ou seja, revelou-se um pais cada vez mais apoiado em

politicas de incentivo ao consumo.

?Forma moderna do liberalismo que permite uma intervencéo limitada do Estado. Disponivel em:
<http://www.dicionariodoaurelio.com/neoliberalismo>. Acesso em: 15 de set de 2014.

® Processos nos quais relacionava a periferia anos atras, em que, a obtencéo dos bens fora da esfera do que se
constituia essencial, deveria ser planejada e entdo obedecer a uma hierarquia de prioridades.
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Com o intuito de colaborar com a problemaética, Sciré (2009), conclui que:

[...] a proliferacdo dos cartbes e a expansdo exponencial da utilizacdo do crédito
como meio de pagamento qualificam o consumo popular, inserindo o que se pode
chamar de financeirizacdo nas dindmicas cotidianas de quem convive com parcos
recursos mensais (ibidem, p.70).

Diante dessas caracteristicas que compde o comportamento de consumo no Brasil a
partir do ano de 2004, existe um forte debate na literatura nacional, onde se argumenta que a
pobreza ndo pode ser vista somente sob a Gtica do poder de consumo. Pois, esse fendmeno de
exclusdo socioecondmico € altamente complexo e possui caracteristicas multidimensionais.

Faz-se necessario analisar a pobreza sob a Otica das mais variadas necessidades de
uma sociedade, tais como: educacdo, salde e infra-estrutura, indo além do consumo de bens
duraveis como eletrodomésticos, eletrdnicos, entre outros (CORREA, 2013).

A grande problemética estd em analisar se houve melhora na qualidade de vida dos
individuos situados nas faixas mais baixas de renda através do consumo. Esta colocacéo faz-
se reproduzir uma realidade insatisfatéria, jA que o consumo esta sendo atendido
momentaneamente atravées de instrumentos de comprometimento da renda futura.

Fustaino (2009) defende que o consumidor de baixa renda ao ter seu rendimento
aumentado via crédito, ndo consegue planejar seu orcamento, pois, contrai dividas cada vez
maiores sem ao menos conseguir liquidar as dividas passadas. Desta forma, ocasiona em um
comportamento que vem sendo visto principalmente pelos altos indices de inadimpléncia
registrados atualmente na economia brasileira.

As pessoas tendem a desenvolver um sentimento de impoténcia quando néo
conseguem ver seu desejo de consumo satisfeito, seja com um bem ou servico. Com isso,
Ferreira (2012) manifesta que a forma de evitar a impoténcia do ndo poder consumir, foi
encontrado pelo capital financeirizado, onde procura desenvolver importante papel nesse
cenario, criando constantemente estimulos para a obtencdo de crédito.

N&o obstante, Fustaino (2009) profere que o consumo de crédito acaba representando
para o individuo de baixa renda uma das Unicas possibilidades para continuar consumindo,
ainda que tenha que enfrentar as altas taxas de juros praticadas no mercado. Nesse sentido, 0
incremento da renda, ao inves de proporcionar um conforto maior no orgcamento, acaba
resultando no surgimento de dividas decorrentes de um consumo desenfreado e as vezes

supérfluo.
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Diante deste cenério, € criado um ciclo vicioso, que tem como finalidade comprometer
a renda dos individuos, transformando-os de forma iluséria em uma populagdo com maior
poder econémico, elevando-os a uma classe social que ndo condiz com a real situacéo
econdmica destes.

Sciré (2009), conclui que a chegada da financeirizacéo alterou em grande medida o
gerenciamento do orcamento doméstico e as formas de lidar com a renda, permitindo as
familias multiplicarem os recursos disponiveis.

Por esta razdo, a aquisicao de bens de consumo vai além da satisfacdo material, essa
sensacdo de conforto € como um passaporte para a Classe Média, portanto, as pessoas migram
de um grupo social, sejam elas, pertencentes as Classes D ou E, para um novo grupo
econémico e simbolicamente dominante no mercado identificado pela sociedade como sendo
a Classe C ou Classe Média Brasileira.

Contudo, a inadimpléncia que atinge a camada mais baixa da sociedade, segundo
(Miotto, 2013) é proveniente basicamente da falta de autocontrole assim como do
gerenciamento da renda, que nas camadas mais pobres afeta de forma destrutiva.

No intuito de estabelecer uma veracidade ao termo inadimpléncia no cotidiano das
familias, a Federacdo do Comércio do Estado de S&o Paulo (FECOMERCIOSP), no ano de
2012°, retrata dois periodos: 2010 e 2011, onde mostra que ha uma profunda transferéncia de
recursos das familias para pagamento de juros, no intuito de poderem obter seus empréstimos,
assim como, o inegavel aumento da inadimpléncia em ambos os periodos.

A preocupacdo com o aumento desenfreado no consumo, sem levar em consideracdo
0s juros propostos para as operacOes de crédito, defendido por Loureiro, Presidente da Serasa
Experian em 16 de marco de 2010°, é retratado da seguinte forma:

A cobranga de juros elevados € um repasse da expectativa de perda futura as novas
transacfes, em que o bom pagador paga pelo mau, independentemente de sua
reputacdo crediticia. Dessa forma, os juros funcionam como um seguro financeiro
contra a inadimpléncia e, no final, quem paga essa conta sdo 0s bons pagadores, que
acabam tendo acesso a um crédito cada vez mais caro.

Dando continuidade a problematica, sdo compreensiveis as necessidades e vontades

dos individuos de baixa renda. Porém, politicas de incentivo ao consumo, como a reducéo do

* FECOMERCIOSP. Radiografia do Endividamento das Familias nas Capitais Brasileiras. Editora Fischer 2. S&o
Paulo, 2012.

> Disponivel em: <http://www.serasaconsumidor.com.br/o-risco-do-endividamento-do-brasileiro/>. Acesso em:
17 de dezembro de 2014.
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Imposto sobre Produtos Industrializados (IPI), assim como os empréstimos consignados,
deixam os individuos de baixa renda cada dia mais propensos ao endividamento e
inadimpléncia.

Conforme resultados da pesquisa de endividamento da Confederacdo Nacional do
Comércio - CNC (2014), o cartéo de credito foi apontado como um dos principais meios para
obtencdo de dividas, representado por 75,1% das familias endividadas, seguido por carnés,
com 17,3%, e financiamentos de carros, com 14,1%.

N&o menos importante é a propensdo ao endividamento dos jovens, que se
deslumbram com tantas inovagdes conciliadas as facilidades de obtengdo ofertadas pelo
mercado, além da despreocupagdo com a poupanca e aposentadoria.

Santos e Souza (2014), destacam dentre outros fatores, o materialismo, o consumo
excessivo e 0 endividamento financeiro entre os jovens, considerando o materialismo como
uma satisfacdo pessoal dada a aquisicdo de bens e dinheiro, o consumo excessivo ligado a
compras frequentes e em excesso ou mesmo a disturbios de transtorno obsessivo, e o
endividamento entre os jovens como alvo fundamental e explicado pelos fatores antes citados.

Para Yaccoub (2011), camadas sociais sao muito mais do que poder de compra via
crédito, pois, apesar da alteracdo no modo de vida das familias de baixa renda, pertencer a um

estrato econdbmico € muito mais do que ter a posse de determinados bens.

1.1  OBJETIVO GERAL

Analisar a evolucdo do consumo e as caracteristicas socioecondmicas das familias
situadas na Nova Classe Média, com o objetivo de verificar se 0 aumento do consumo veio

acompanhado de melhorias nas condi¢fes socioeconémicas desses atores.

1.2  OBJETIVOS ESPECIFICOS

» Identificar a evolugdo do consumo dos individuos situados na classe C e 0 impacto
desse comportamento sob a 6tica da inadimpléncia;

* Investigar se esses individuos inseridos na Nova Classe Média através do aumento no
consumo, também conseguiram apresentar melhorias nas suas condigdes

socioecondmicas.
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1.3 ESTRUTURA DO TRABALHO

Com o objetivo de explanar sobre as dimensfes que impactam na pobreza, de forma
especifica o consumo e as condi¢des socioecondmicas dos individuos de baixa renda, o estudo
é descrito em quatro capitulos. No primeiro capitulo, denominado de Introducdo, faz uso de
uma abordagem levando para discussdes mais aprofundadas nos capitulos seguintes de temas
como: mudanca no padrdo de consumo da sociedade, diretamente relacionado com as
politicas de facilidade ao crédito como forma de alavancar o consumo das familias na
economia brasileira, nivel de inadimpléncia dessas familias, condi¢cGes de vida, etc. O
segundo capitulo propBe conceituar a pobreza sob diversos aspectos, tais como: origem
monetaria, multidimensional ou via consumo das familias. Diante desta perspectiva, serdo
classificados possiveis instrumentos sociais e econémicos que minimize a pobreza e
desigualdades no Brasil. O terceiro capitulo mostra a trajetéria do aumento do consumo das
familias de baixa renda através das politicas de incentivo ao crédito e transferéncias diretas de
renda. Neste sentido, 0s novos habitos de consumo provenientes destas politicas que facilitam
0 acesso aos bens e servicos pela base da piramide provocando a evolucdo da Nova Classe
Média, bem como o endividamento e inadimpléncia dos individuos que também serdo
discutidos neste capitulo. O capitulo seguinte faz referéncia a Nova Classe Média, defendida
por alguns autores partindo de microdados extraidos da Pesquisa Nacional por amostra de
domicilios (PNAD). Sera explanado a partir de estatisticas descritivas o consumo de bens
materiais e as condicdes de vida dessas familias, entre os anos de 1995 a 2013. Finalizando,
serdo confrontadas ideias apresentadas no decorrer do estudo, a fim de contribuir com a

literatura e justificar a importancia da discussao da problematica defendida.
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2 ABORDAGENS SOBRE OS TIPOS DE POBREZA

A pobreza é um problema social que se estende desde a antiguidade e compreende
inimeras definicdes na vasta literatura nacional. Por esse motivo, conceitua-la ndo é algo
simples. Assim, se faz necessério discorrer diferentes abordagens sobre a definicdo de
pobreza, para que seja possivel apontar instrumentos que venham a amenizar este estagio de
privacao social e econdmico.

Na concepcao dos autores Kageyama e Hoffmann (2006), o fendbmeno da pobreza, esta
estruturado em pilares que possuem algum tipo de privacao, tanto material como social. E que
essas privacGes muitas vezes estdo diretamente ligadas a insuficiéncia de recursos disponiveis
de uma pessoa ou familia.

Diante dessa perspectiva, 0 processo de exclusdo e desigualdades existentes no Brasil
intensifica a cada dia as razdes pelas quais € possivel afirmar pertencer ao quadro de pobreza.

Colaborando com esta andlise, Yasbeck (2012), mostra que a pobreza se apresenta
como um fendmeno amplo e caracteristico, possuindo diversos fatores que a influenciam, tais
como: renda, emprego, educacao, saude, transporte, habitacéo, etc.

Neste sentido, apesar da forte influéncia da renda sobre o poder de capacidades dos
individuos, “quanto mais inclusivo for o alcance da educagdo basica e dos servicos de salde,
maior serd a probabilidade de que mesmo os potencialmente pobres tenham uma chance
maior de superar a penuria” (SEN, 2000, p. 113).

Sob essa Gtica, a pobreza € muito mais do que a falta de recursos econdmicos. Pois,
faz parte desta compreensdo multiplos fatores, podendo ser de ordem econémica e/ou social.

A pobreza pode ser vista sob duas dimensdes distintas, baseadas em teorias que
asseguram na objetividade e subjetividade, podendo ser mensuradas de pobreza absoluta e
relativa, respectivamente (DANTAS e TUNES, 2012).

Rocha (2006, p. 11) contribui com o assunto que segue ao explorar pobreza absoluta
como um fendmeno “estreitamente vinculado as questdes de sobrevivéncia fisica.” Ou seja, a
auséncia das necessidades béasicas no dia-a-dia dos individuos de baixa renda gerando “fome e
desnutri¢ao”.

Assim sendo, no que se refere a pobreza em seu aspecto absoluto, ter uma vida digna
estd relacionada basicamente a posse de alimentos necessarios a subsisténcia, ou seja, a
manutencdo da vida, permanecendo a fragilidade dos individuos quanto a outros tipos de

bens.
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Werthein e Noleto (2003, p. 11) acrescentam ao argumentar que:

A situacdo de vulnerabilidade social vivida por muitos é, antes de tudo, uma questéo
de violagdo de direitos humanos, a comegar pelo mais basico deles: o direito a vida,
direito primordial de qualquer ser humano — previsto na Declaragdo Universal dos
Direitos Humanos — e o primeiro a ser comprometido em situacdes de pobreza e
miséria.

Contudo, para que seja possivel minimizar os impactos intensos da pobreza é
necessario levar em consideracdo outras dimensdes do problema, pois, além da privacdo de
alimentos necessarios a vida — caracterizando a pobreza absoluta —, a salde e bem estar dos
individuos também afetam no crescimento e desenvolvimento do pais.

Azevedo e Burlandy (2010) corroboram ao discutir pobreza como um fendmeno que
precisa levar em consideracdo as heterogeneidades sociais, regionais e culturais fortemente
existentes no Brasil.

Neste sentido, a pobreza pode também ser analisada como um fenémeno relativo,
retratando a privacdo de bens e servicos sujeitos a variagdes de acordo com o tempo, regido
geogréfica, cultura e outros aspectos comuns e caracteristicos de determinada sociedade.

Sen (2000, p. 111) acrescenta ao afirmar que:

A privagdo relativa de rendas pode resultar em privacdo absoluta de capacidades. Ser
relativamente pobre em um pais rico pode ser uma grande desvantagem em
capacidade, mesmo quando a renda absoluta da pessoa é elevada pelos padrdes
mundiais. Em um pais generalizadamente opulento®, é preciso mais renda para
comprar mercadorias suficientes para realizar o mesmo funcionamento social.

Diante desta perspectiva, Kageyama e Hoffmann (2006), afirmam que além do
componente absoluto — alimentagdo —, € necessario levar em conta 0s componentes relativos —
bens ndo alimentares —, e que sdo indispensaveis para a realidade de uma determinada
sociedade.

O termo relativo como um dos indicadores da pobreza estd, portanto, sujeito a
variacdes e intrinsecamente ligado a privacdes que segundo Pochmann (2011), acontece
simultaneamente no meio rural, urbano, metropolitano e ndo metropolitano de diversas

maneiras e demandando por politicas pubicas também predicadas por diversos aspectos.

® Que é muito rico; que possui muitas riquezas ou bens; abastado. Disponivel em:
<http://www.dicio.com.br/opulento/>. Acesso em: 27 de maio de 2015.
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Neste sentido, a pobreza relativa de modo geral, esta diretamente relacionada com a
desigualdade, mostrando claramente que algumas pessoas possuem mais do que outras
(WERTHEIN e NOLETO, 2003).

Furtado (2011) conclui que no caso do Brasil, a pobreza possui uma alta correlagédo
com as desigualdades vivenciadas por uma parcela significativa da sua populagéo.

Desta forma, ser4 pontuada neste capitulo a pobreza sob a Otica dos seguintes
aspectos:

1°. Pobreza no ambito da renda, relacionado aos individuos em condicdo de extrema

pobreza e pobreza no Brasil (pobreza sob a 6tica monetéria);

2°. Pobreza em sua magnitude, podendo se manifestar através de multiplas dimensdes

sejam elas de origem social ou econdmica (pobreza multidimensional);

3°.  Pobreza via facilidades de acesso ao crédito e consequente consumismo das

familias de baixa renda (pobreza via consumo).

Além destes aspectos que podem definir a pobreza, serdo discutidos possiveis

instrumentos para reducdo da mesma.

2.1 Pobreza sob a ética monetaria

A pobreza monetéria corresponde a insuficiéncia da renda, como um fator
preponderante para sinalizd-la. Corroborando com esta perspectiva, a renda tem “enorme
influéncia sobre o que podemos ou ndo podemos fazer” (SEN, 2000, p. 92).

Dentro desta visdo, Rocha (2006), defende especificamente que a sociedade brasileira
esta estruturada num dmbito monetizado, em um dos pilares da economia nacional. Ou seja, a
renda nesse momento se mostra como uma “proxy” para determinar o bem estar das familias.

A pobreza vista sob aspecto da renda como fator responsavel pelo bem estar das
familias, é definida sob duas Oticas para poder determina-la, sendo elas: linha de extrema
pobreza ou indigentes e linha de pobreza, cujo valor monetario disponivel varia de acordo
com as necessidades e caréncias de cada individuo.

A primeira — linha de extrema pobreza ou indigentes — esta ligada basicamente ao
necessario para sobrevivéncia fisica alimentar e a segunda — linha de pobreza — possui um
carater mais amplo, em que a satisfagdo vai mais além, tendo como exemplo: habitacéo,
vestuario, transporte, bens duraveis, etc. (ROCHA, 2006; AZEVEDO e BURLANDY, 2010).

Apesar da distinta concepgdo entre extrema pobreza e pobreza, ambas estdo

fortemente relacionadas pelo fator monetario, e pode variar segundo conceito relativo, ou seja,
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de acordo com a disponibilidade financeira e o custo de se viver em qualquer que seja a regido
brasileira.

Rocha, (2006, p. 162) acrescenta que “num pais continental e de diferencas regionais
de desenvolvimento tdo marcantes como o Brasil, € um resultado natural a diversidade de
perfis populacionais, e, especificamente, do perfil dos pobres entre regides e estratos.”

De acordo com o Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada’(IPEA), em termos
monetarios, “a linha de extrema pobreza considerada é uma estimativa do valor de uma cesta
de alimentos com o minimo de calorias necessarias para suprir adequadamente uma pessoa,
com base em recomendacdes da FAO® e da OMS®.” A linha de pobreza, por sua vez, refere-se
a um valor superior que o considerado para extrema pobreza, conforme pode ser observado na
Tabela 2.1.

" Disponivel em: <http://www.ipeadata.gov.br/>. Acesso em: 17 de maio de 2015.

8 A FAO (Organizagdo das NagBes Unidas para Alimentacdo e Agricultura) trabalha no combate & fome e a
pobreza, promove o desenvolvimento agricola, a melhoria da nutricdo, a busca da seguranga alimentar e o acesso
de todas as pessoas, em todos 0s momentos, aos alimentos necessarios para uma vida saudavel. Disponivel em:
<https://www.fao.org.br/quemSomos.asp>. Acesso em: 17 de maio de 2015.

% Organizagdo Mundial da Satde.
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Regido set./1995 set./2002 set./2003 jul./2010 (Censo) set./2011 set./2013
Indigéncia Pobreza Indigéncia Pobreza Indigéncia Pobreza Indigéncia Pobreza Indigéncia Pobreza Indigéncia Pobreza
Norte - Area urbana 26,83 62,97 35,91 100,04 43,04 117,30 69,17 175,65 74,18 183,84 90,69 210,53
Norte - Area rural - - - - - - 46,38 88,12 48,96 92,23 60,81 105,61
Nordeste - Area urbana 24,27 61,91 34,65 98,37 41,73 117,35 57,03 166,19 61,66 176,96 75,49 202,61
Nordeste - Area rural 21,08 37,34 30,11 59,34 36,25 70,79 49,54 100,24 53,56 106,74 65,58 122,21
M.G./E.S. BH - Area urbana 22,77 55,20 34,40 92,24 41,78 109,89 60,27 162,01 66,34 174,68 78,76 197,93
M.G./E.S. BH - Area rural 18,27 32,68 27,60 54,61 33,52 65,05 48,35 95,91 53,22 103,41 63,18 117,17
Rio de Janeiro (Metrdpole) -
Area urbana 26,42 61,73 38,39 103,10 47,49 122,38 63,31 173,18 70,03 184,21 83,74 210,33
Rio de Janeiro (Metrdpole) -
Area rural 20,87 45,06 30,32 75,26 37,51 89,34 50,00 126,42 55,31 134,47 66,14 153,54
Séo Paulo (Metropole) -
Area urbana 29,63 76,39 42,65 131,54 52,13 152,21 73,33 210,78 81,65 228,56 96,11 254,35
Séo Paulo (Metrépole) -
Area rural 23,30 48,06 33,54 82,75 41,00 95,76 57,67 132,61 64,21 143,79 75,58 160,01
Sul - Area urbana 24,69 53,68 35,70 90,24 42,92 105,22 60,08 145,81 66,69 158,18 79,30 177,89
Sul - Area rural 19,47 36,19 28,16 60,84 33,85 70,93 47,38 98,30 52,60 106,64 62,54 119,93
Centro Oeste - Area urbana 23,63 81,38 36,21 133,98 44,18 157,86 62,44 226,99 69,83 242,75 81,67 271,92
Centro Oeste - Area rural 17,79 46,74 27,26 76,95 33,26 90,66 47,01 130,37 52,57 139,42 61,48 156,17

Elaboracéo propria

Fonte: Sonia Rocha com base na POF "Do Consumo Observado a Linha de Pobreza”, in Pesquisa e Planejamento Econdmico, vol.27 (2), agosto de 1997.1°
Nota *: Na regido Norte (Area rural) néo foi disponibilizado na referéncia dados para os anos de 1995, 2002 e 2003.

Nota ?: Os valores disponibilizados para Regido Sudeste pelo IETS fazem referéncia aos estados do RJ, SP, ES e MG avaliados separadamente, assim como o fez para o

estado de BH.

19 Disponivel em: <http://www.iets.org.br/>. Acesso em: 12 de agosto de 2015.


http://www.iets.org.br/
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Através dos dados da Tabela 2.1, é possivel observar uma variacdo na renda dos
individuos extremamente pobres e pobres ao longo dos anos e entre as cinco regides
brasileiras, onde é possivel verificar que em todos os casos a trajetdria comporta-se de forma
ascendente.

Sen (2000, p. 29), afirma que a pobreza vai muito além do que a posse de renda, por
envolver fatores de ordem social. O mesmo, afirma ter muitas pessoas com “pouco acesso a
servigos de salde, saneamento basico ou agua tratada, e passam a vida lutando contra uma
morbidez desnecessaria com frequéncia sucumbindo a morte prematura.”

Diante desta perspectiva, é possivel perceber que a pobreza quando avaliada apenas
sob o critério da renda unilateraliza as inimeras necessidades dos individuos que precisam ser
focalizadas para futuras acdes dos agentes publicos.

Por esta razdo, é de fundamental importancia descrever sobre as diversas dimensdes

deste fendmeno — pobreza —.

2.2 Pobreza Multidimensional

Ainda que a pobreza seja um problema comum no dia-a-dia das pessoas e
constantemente sendo discutido como um dos principais assuntos entre pesquisadores e
estudiosos, é dificil mensurar uma maneira eficaz e justa que possa minimizar seus efeitos na
sociedade, talvez por se tratar de um fendmeno cujas caracteristicas ultrapassam as barreiras
do 6bvio — ter mais ou menos renda —.

Neste sentido, o viés multidimensional leva em consideracdo os diversos aspectos da
pobreza, tais como: educacdo, salde, saneamento, emprego, renda e outros aspectos que
influenciam no modo de viver das pessoas.

De acordo com Rocha (2006), por se tratar de um fenbmeno complexo, a pobreza ndo
envolve apenas a caréncia do fator monetario, mas, principalmente de diversas necessidades
que asseguram o bem-estar das familias brasileiras.

Kageyama e Hoffmann (2006, p. 6) corroboram ao alegar que:

A pobreza tem uma dupla natureza: de um lado, deve se ao subdesenvolvimento
regional e local, que impd&e privacdes em condicdes basicas de existéncia, como luz
elétrica, agua encanada e instalagfes sanitarias, e dificuldade de acesso aos servigos
de salde e educagdo; de outro lado, a pobreza tem raizes nas caracteristicas
demograficas e nas limitagdes do capital humano e financeiro das familias, que
prejudicam a capacidade de elevar a renda familiar.
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Neste sentido, a concepgdo da pobreza em seu aspecto multidimensional, objetiva
ampliar o estudo das privagbes que as familias de baixa renda enfrentam elevando a
importancia de fatores sociais na vida destas pessoas.

Crespo e Gurovitz (2002) contribuem ao discorrer que os pobres exemplificam o seu
bem estar através de dimensfes como: a seguranga em torno do ambiente em que vive o bem-
estar econdmico — material e fisico —, etc. Ou seja, viver bem ndo requer apenas a posse do
fator monetario, mas, fazer parte de uma sociedade justa e igualitaria entre todas as classes
econbmicas, que por sua vez, deveria ser o0 objetivo principal quando se discute a
possibilidade de minimizar a “pobreza”.

Sen (2000) corrobora com esta perspectiva de pobreza ao descrever como sendo
qualidade de vida analisar as privacfes sob diversos aspectos e ndo somente sob a oética
unidimensional — renda —.

Diante desse cenario, € intensificada a visdo da pobreza em seu aspecto
multidimensional, principalmente quando ha a privacdo do acesso a saude de qualidade e
entre outros meios sociais que tragam melhor estabilidade a vida da populacédo de baixa renda.

Apesar desta Otica — multidimensional — contribuir em grande medida para analise e
parecer de medidas politicas melhor intencionadas quanto ao desenvolvimento e crescimento
da populacgdo carente, ha alguns meios cujos resultados sdo obtidos mais rapidamente, porém
sem sustentabilidade social.

Nesta acepc¢do, € possivel identificar a intensificacdo pelo discurso da reducdo da
pobreza sob o aspecto de politicas que contribuam com o consumo, endividamento e

inadimpléncia dos individuos.

2.3 Pobreza via Consumo

Diante das perspectivas de pobreza analisadas como: absoluta, relativa, monetaria e
multidimensional, foram atribuidas medidas politicas pelo Governo Federal ao longo dos anos
com o objetivo de ocultar a pobreza no Brasil.

Tem-se observado ultimamente a atribuicdo constante do fator monetario como meio
de reduzir as disparidades econdmicas e sociais dos individuos a partir da intensificacdo de
politicas de transferéncia direta de renda e facilidades de acesso ao crédito para as classes de

baixa renda.
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Em termos circunstanciais, o consumo tem ganhado espaco na vida das pessoas,
contribuindo com o sentimento de que esses individuos estdo em ascensdo social, ou seja,
estdo saindo do estagio de privacdo econémico e social.

Dando continuidade a anélise e no intuito de corroborar com a problematica, Torres;
Bichir e Carpim (2006) mostram em seus estudos que 0 consumo por bens e servigos cresce
concomitantemente ao aumento da pobreza no periodo entre 1995 e 2004 para as 10
principais areas metropolitanas brasileiras.**

Neste sentido, as politicas publicas que levam em consideracdo apenas a renda, estdo
trabalhando somente sob a oOtica unidimensional, ndo levando em conta as inumeras
dimensdes da pobreza. Avila (2009) defende em seus estudos que através das transferéncias
diretas de renda — uma das politicas predominantes no pais — apesar de aumentar a renda e o
consumo dos individuos beneficiados, ndo tem tido como resultado final a melhoria e a
consolidacéo dos direitos e da cidadania.

Demandar bens e servigos a custa de empréstimos e financiamentos, apesar de ndo ser
seguro e viavel quando o objetivo é desfrutar de uma vida melhor e mais segura, tem caido no
gosto da base da piramide.

Neste sentido, é possivel apontar duas variaveis de grande importancia quando se trata
de qualidade de vida dos individuos de baixa renda, sdo elas: dividas e inadimpléncia — ambas
provenientes do consumo em demasia —.

Ainda no que se refere ao comportamento de consumo, endividamento e

inadimpléncia dos individuos de baixa renda, Ferreira (2012, p. 44) assevera que:

[...] E inevitavel atentar para o fato de que grande parcela da populagéo,
principalmente a que compde a classe de baixa renda, costuma endividar-se de
maneira perigosa, entenda-se irracional, haja vista que um volume expressivo dos
empréstimos junto a institui¢des financeiras é destinado ao pagamento de dividas
pré-existentes. Dessa forma, cabe questionar os limites do endividamento e da
inadimpléncia, no sentido de avaliar o comprometimento orcamentario dos
individuos.

Em sintese, as multiplas faces da pobreza requerem inclusdo dos individuos de baixa

renda na sociedade em todos os aspectos, sejam de ordem econdmica e/ou social.

1 As areas metropolitanas em questdo fazem referéncia a Belém, Fortaleza, Recife, Salvador, Belo Horizonte,
Rio de Janeiro, Sd  Paulo, Curitiba, Porto Alegre e Brasilia.  Disponivel em:
<http://www.scielo.br/readcube/epdf.php?doi=10.1590/S0101-33002006000100002&pid=S0101-
33002006000100002&pdf _path=nec/n74/29637.pdf>. Acesso em: 31 de maio de 2015.



27

Diante desta perspectiva, o problema ndo estd em conceituar a pobreza, mais em
atribuir os instrumentos necessarios a reducdo desta, mesmo que possa levar um tempo para
que a sociedade brasileira obtenha os resultados esperados.

A vista disso, ha diferentes abordagens para definir a complexidade desse fendmeno,
por isso definir alguns pardametros é de suma importancia para analise de politicas que
contribuam com a reducdo das desigualdades e, por conseguinte a pobreza.

Por se tratar de um fendmeno complexo e multidimensional, a pobreza pode variar de
acordo com diversos fatores, dificultando a ocorréncia de medidas econdmicas adequadas a
reducdo das disparidades sociais no Brasil.

Coelho; Tapajos e Rodrigues (2010) corroboram ao trazer algumas das dificuldades
mais intensas vividas pelos brasileiros que se instalam na desigualdade educacional, na
deficiéncia ao acesso a saude publica, na concentracdo de renda historica e ainda vivenciada
até os dias atuais, o déficit habitacional e o péssimo servico de transporte publico.

Diante deste cenario de privagdes, o governo brasileiro entre 1995-2013 tem buscado
alternativas para minimizar a pobreza, apesar de quase sempre pulverizado de politicas
publicas que tem como cerne dos seus programas a transferéncia direta de renda ou a
facilidade do acesso ao crédito pelas familias carentes.

Dando prosseguimento ao assunto, Zouan e Barone (2007, p. 372), discorrem a cerca
do governo do Presidente Fernando Henrique Cardoso (1995-2002) e implementacdo do
Plano Real em 1994, no qual o objetivo foi a estabilizacdo da moeda e controle da inflacéo,
proporcionando inumeros incentivos ao aumento da demanda por bens e servicos, resultando
na “inclusao de milhdes de brasileiros no mercado de consumo™.

De acordo com a seqliéncia histdrica, no governo do Presidente Luis Inacio Lula da
Silva (2003-2010), o objeto central das suas politicas publicas era 0 aumento do consumo por
parte das familias de baixa renda, intensificado por transferéncias diretas de renda e
energizacdo das inimeras modalidades de crédito no mercado.

A partir de 2011, o atual governo presidido pela Presidente Dilma V. Rousseff
procurou dar continuidade nas politicas publicas do governo anterior, ou seja, a¢fes de
estimulos ao consumo praticados principalmente pelas familias de baixa renda.

Diante destas perspectivas, uma nova classe econdmica vem tomando conta do
mercado consumidor, conhecida por Neri (2008), como Nova Classe Média.

Kerstenetzky; Uchda e Silva (2013, p. 22) acrescentam ao mostrar que:
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Tornar classe média os ex-pobres requereria garantir os ganhos de renda e, de modo
geral, a seguranca econdmica. Do ponto de vista da intervengdo publica, requer um
avanco decisivo na provisdo de bens publicos sociais de qualidade ndo apenas para
proteger o orcamento das familias e melhorar as perspectivas de vida de criancas e
jovens, como também pela observacdo de que a segregacdo dos servicos sociais
entre privados de qualidade e publicos insuficientes e deficientes é uma das mais
importantes fontes das desigualdades sociais contemporaneas.

Neste sentido, afirmar pertencer a Classe Média os individuos que vivem em
condicdes insatisfatorias, apenas pela prerrogativa de consumir os mesmos bens e servi¢cos
que a Classe Media tradicional ndo é o suficiente, pois, melhora nas condi¢bes econémicas
das familias sob a Otica do consumo ndo considera fatores como dividas e inadimpléncia —
realidade consequente do crédito facil as familias de baixa renda —, situagdo que impactara na
renda futura dessas familias.

Dando continuidade a problematica e considerando as razfes anteriormente descritas
ao conceituar pobreza — um fenébmeno amplo e composto por diversas dimensfes —, para que
se faca valer as medidas politicas em beneficio da qualidade de vida dos brasileiros, é
necessario que os agentes econémicos acreditem na capacidade das pessoas e junto a elas,
construam um pais melhor e mais justo.

Uma vez que os mesmos consumidores — Nova Classe Média — que desfrutam de bens
duraveis considerados de luxo também sofrem pela auséncia de saneamento basico em suas
ruas e precarias condices de educacdo e sadde para oferecer aos seus filhos (ESTADAOY,
2012).

Por conseguinte, uma alternativa plausivel para minimizar a pobreza é a implantacéo
de politicas redistributivas como o acesso a bens publicos de qualidade, pois, além de
melhorar a qualidade de vida das pessoas carentes, poderia trazer para sociedade brasileira
uma homogenia distribuicdo dos recursos econdmicos e sociais.

Diante de um cenario em que as privagdes econdémicas sdo uma realidade, o consumo
das familias tem sido o instrumento de acGes e execucOes de politicas publicas em busca da
reducdo da pobreza. Nesse sentido, se faz necessario analisar mais intensamente as causas e

efeitos deste fendmeno sob a 6tica do consumo.

12 Disponivel em: <http://opiniao.estadao.com.br/noticias/geral,brasil-rico-brasil-pobre-imp-,952098>. Acesso
em: 10 de junho de 2015.
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3 A REDUGCAO DA POBREZA SOB A OTICA DO AUMENTO DO CONSUMO

Na literatura nacional muito se discute a respeito da pobreza e desigualdades sociais,
muitas também sdo as politicas publicas adotadas pelo Governo Federal tendo como objetivo
central, gerar impactos positivos na reducdo da concentragdo de renda no Brasil.

Diante dessa perspectiva, o financiamento do consumo de bens e servicos da base mais
baixa da piramide social — os mais pobres —, se tornou um forte instrumento de politica
publica utilizada na Gltima década pelos governantes brasileiros.

Segundo Yazbek (2012, p.3), “a pobreza ¢ parte de nossa experiéncia didria”. Por esse
motivo, o modelo de transferéncia de renda as familias e a facilidade de acesso ao crédito para
guem vive em lugares sem saneamento basico, com precérias condi¢fes de saude e indices de
escolaridade minimos, apenas estimula a problematica da desigualdade através de uma
mudanga de comportamento.

O efeito desse tipo de politica publica — estimulo ao consumo —, por alguns é
explicado sob a otica da reducdo da concentracdo de renda no pais desde o inicio dos anos

2000, conforme pode ser verificado no Gréafico 3.1.

Gréfico 3.1 - Evolucdo da Concentracdo de Renda no Brasil - Coeficiente de Ginit - 1995-
2013
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Elaboracédo Prépria
Fonte: IPEADATA
Nota: A PNAD n&o foi a campo em 1994, 2000 e 2010.
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O Gréfico 3.1 mostra a reducdo da concentracdo de renda no Brasil em
aproximadamente 12,37%, durante o periodo de 1995 a 2013", embora a desigualdade de
renda no pais ainda seja considerada muito elevada.

Durante os Governos dos Presidentes Fernando Henrique Cardoso e Luis Inacio Lula
da Silva (1995 a 2010) foram instituidas politicas de financiamento* como instrumento de
inclusdo social, bem como fator propulsor do crescimento econémico do pais — via consumo
das familias —.

Especificamente, no Governo do Presidente Luis Inacio Lula da Silva, a partir do ano
de 2004, houve a extenséo do crédito em consignacéo® para todos os assalariados do setor
publico e privado, assim como aposentados e pensionistas do INSS (Instituto Nacional de
Seguridade Social).

No decorrer do Governo de Luis Inécio Lula da Silva, o discurso e as a¢fes giraram
em torno da inclusdo dos individuos menos favorecidos no mercado de consumo, o0 que
proporcionou a ascensdo da chamada Nova Classe Média™.

O atual Governo da Presidente Dilma V. Rousseff'’ deu prosseguimento as politicas
adotadas principalmente pelo governo anterior — Presidente Luis Indcio Lula da Silva —, na
qual a facilidade do acesso aos bens de consumo foi amplamente intensificada.

Essa disponibilidade e facilidade ao acesso do crédito para consumo culminou numa
sensacdo de bem-estar econdmico dessa parcela da populacdo brasileira, considerada
atualmente “em maior nimero no pais, e se estd em maior numero reflete sua identidade
nacional”, o que explica as politicas publicas estarem direcionadas a esse estrato da populagao
(YACCOUB, 2011, p.11).

Nesse contexto, as politicas de acesso ao crédito visam segundo Bartelt (2013, p.4)

“menos de um fator socioldgico e mais de um projeto de estratégia e marketing politicos”.

A distribuicdo de renda analisada sob a ética do Coeficiente de Gini, que segundo Nishi (2010) trata-se de uma
medida estatistica de desigualdade, indica o grau de concentragéo/ distribuicio de renda. E medido entre zero e
um gquanto mais préximo de zero menos desigual sera a distribuicéo de renda.

' «Criagdo do Programa de Crédito Produtivo Popular (PCPP) e o Programa de Desenvolvimento Institucional
(PDI) pelo Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social (BNDES)”. (Zouain e Barone 2007, p.370)
5«0 crédito consignado é uma modalidade de empréstimo pessoal cujas parcelas sdo deduzidas diretamente da
folha de pagamento da pessoa fisica. Ele pode ser obtido em bancos ou financeiras e 0 prazo maximo para
quitagdo é de 72 meses. Os juros e demais encargos variam conforme o valor contratado e variam ligeiramente
em cada instituicdo financeira. Além dos juros, é cobrado o Imposto sobre Opera¢des Financeiras (IOF) e ndo é
permitida a cobranca de Taxa de Abertura de Crédito (TAC)”. (Dieese, 2014, p.12)

'® Vide denominacdo e discuss&o no tépico 3.1.

' No segundo governo da Presidente Dilma V. Rousseff, a partir de janeiro de 2015, as politicas que facilitam o
acesso ao crédito vem sendo dificultada pelo aumento das taxas de juros para conter o atual processo
inflacionério que est4 em trajetdria crescente na economia nacional.
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Corroborando com essa visdo, Corréa (2013), defende que a privagédo social e
econdmica possui caracteristicas multidimensionais, ou seja, referem-se a um fenémeno que
ndo compreende apenas a renda ou o poder de compra dos individuos, mas também fatores

sociais, cujas maiores necessidades derivam da populacédo de baixa renda.
3.1 Politicas de Acesso ao Crédito

A pobreza e a desigualdade social sdo temas comuns em discuss@es por pesquisadores
e gestores publicos que buscam meios para reduzir as disparidades econdmicas e sociais no
Brasil.

Na visdo de Rocha (2011), as politicas sociais implantadas nos altimos anos nédo
atingem resultados significativos em prol da reducdo da pobreza.

Algumas das politicas publicas mais comuns de financiamento popular sdo as de
transferéncias diretas de renda e as facilidades de acesso ao crédito, provenientes do proprio
mercado, como aquelas proporcionadas pelas instituicdes financeiras privadas®® que
objetivam financiar a aquisi¢do de bens, servicos e capital de giro para a populacédo de baixa
renda.

Na primeira, pode-se citar como exemplo, o Programa Bolsa Familia, que acabou
criando um circulo de dependéncia do beneficio, desmotivando os individuos a procurar
emprego ou qualificacdo profissional (MARINHO, 2011). As a¢fes da segunda tende na
verdade, apenas disfarcar as disparidades econdmicas e sociais existentes na sociedade.

Sobre as politicas de transferéncias diretas de renda, em particular o Programa Bolsa
Familia'® teve forte crescimento desde sua unificacdo em 2004.

Segundo Mesquita (2007, p. 13), este programa de transferéncia — Bolsa Familia —:

Ampliou o escopo do atendimento, bem como dos valores dos beneficios, dos
programas federais anteriormente existentes — Bolsa Escola, Bolsa Alimentacéo,
Auxilio Ga&s e Cartdo Alimentagdo — constituindo-se no maior programa de
transferéncia condicionada de renda da América Latina.

¥As sociedades de crédito, financiamento e investimento, também conhecidas por financeiras, foram instituidas
pela Portaria do Ministério da Fazenda 309, de 30 de novembro de 1959. Disponivel em:
<http://www.bcb.gov.br/pre/composicao/scfi.asp>. Acesso em: 08 de dezembro de 2014.

90 programa Bolsa Familia foi instituido em 08 de janeiro de 2004, conforme Art. 1°, Lei n° 10.835/2004.
Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2004-2006/2004/1ei/110.835.htm>. Acesso em: 03 de
margo de 2014.
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Para o programa Bolsa Familia cujo quantitativo evoluiu constantemente desde sua
criacdo, a série de dados do Grafico 3.2 registra o crescimento das unidades familiares

dependentes do programa em dezembro de cada ano.

Graéfico 3.2 - Familias Beneficiadas pelo Programa Bolsa Familia - Unidade
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Elaboracdo prépria
Fonte: Ipeadata e MDS (Ministério do Desenvolvimento Social)

De acordo com o Grafico 3.2, em 2004 o programa Bolsa Familia atingiu cerca de 6,5
milhdes de domicilios, com uma evolucdo de aproximadamente 114,34% no ndmero de
familias beneficiadas entre os anos 2004 a 2013.

Foi observada uma leve queda no quantitativo de familias atendidas em 2008.
Segundo Rocha (2011, p. 7), isto aconteceu em decorréncia “de ajustes dos pardmetros de
renda e do valor dos beneficios, assim como da alteragéo do desenho do programa para incluir
um beneficio especifico para os jovens de 16 a 17 anos”. Diante desta trajetoria de
crescimento, é possivel verificar que mais que dobrou o numero de familias dependentes do
programa Bolsa Familia ao longo desta série histérica de dados.

A grande preocupacdo em face do exposto sdo os impactos gerados na sociedade de
baixa renda, que tende a acarretar perdas na qualidade de vida dos individuos, provocadas
pelo comodismo e dependéncia das transferéncias diretas do Governo Federal.

Além das transferéncias de renda, as politicas direcionadas as facilidades de acesso ao
crédito tem gerado grande repercussdes, cuja estabilizacdo da moeda e o controle da inflagcdo
foram de suma importancia para estas acoes politicas. Fato este, que impactou em mudanca
nos habitos de consumo da populacdo, cuja abordagem é discutida por vérios autores da
literatura brasileira, como indicativo para se mencionar a reducdo da pobreza, ndo estando

apenas nos fatores relacionados a renda.
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No sentido diametralmente oposto, Azevedo; Burlandy (2010), acrescentam que as
acdes politicas implementadas no pais dos tltimos anos tem sido “especificas, pontuais e de
curto prazo”, ou seja, no intuito de obter resultados imediatos quanto a reducao da pobreza, os
ultimos governos tém aplicado politicas que facilitem o crédito sem levar em consideracao os
impactos negativos futuros — inadimpléncia e maiores perdas na qualidade de vida dos
individuos —.

Pochmann (2012) argumenta que 0 modelo adotado via financiamento da pobreza com
a finalidade de “distribuir para crescer”, esta se esgotando, uma vez que suas bases nao se
sustentam. Pois, para o autor, hd uma notavel falta de estrutura produtiva gerando problemas
provenientes do consumismo.

Diante dessa perspectiva, as politicas publicas adotadas até os dias atuais se mostram

como cerne para o crescimento e a inclusdo da Nova Classe Média na sociedade brasileira.

3.2 Abordagens sobre a Nova Classe Média

Na literatura nacional, muito tem se discutido a respeito da ascensdo da Nova Classe
Média — baseada mais intensamente na elevagdo do consumo das familias de baixa renda —
que apesar de promover um sentimento de bem estar atrelado a compra de bens duraveis,
deixa os individuos na condicdo de endividados.

Neste sentido, é a partir das mudancas nos habitos de consumo que a classe média
passa a ser composta por individuos da base da piramide. Porém, para que esta nova classe —
baseada no crédito e no consumo — “se aproxime dos padrdes da classe média tradicional,
serdo necessarios muitos anos de progresso social, educacional e cultural” (MARANGONI,
2011, p.7).

Souza; Lamounier (2010) alertam sobre a problematica em olhar o consumo como um
indicador para definir classe econémica, pois, defendem que o correto é analisar sob a Gtica de
quanto ela ganha com sua producdo e ndo quanto ela gasta. Diante disto, essa politica
agressiva de estimulo ao consumo, tende mascarar a real condicéo social do individuo.

No intuito de corroborar com o pardgrafo anterior, Gongalves (2012/2013, p. 41)

acrescenta ao defender que:

A mobilidade social via “nova classe média” é uma ficgdo. Os estratos de renda
incluidos nesta categoria estdo fortemente marcados por fragilidade social e
caracteristicas (pobreza e caréncias) que os colocam muito distantes de qualquer
categoria sociologicamente consistente de classe média.



34

Diante desta perspectiva, Kerstenetzky; Uchoda; Silva (2013, p.6), mostram que a
classe média é muito mais do que o poder econémico e 0 acesso ao consumo, pois, ambos 0s
fatores encontram-se acompanhados da instabilidade econdmica dos individuos de baixa
renda.

Portanto, ainda segundo os autores, atender as necessidades materiais e satisfazer os
mais diversos desejos dos individuos de baixa renda, sem levar em consideragdo a real renda
da qual Ihes ¢ atribuida, os tornam vulneraveis e propensos a um “retrocesso social”. Para
fazer parte da efetiva Classe Média, € necessario muito mais do que comprar 0s mesmos bens
de consumo, mas, primordialmente desfrutar de estabilidade econdmica.

Estes individuos alocados basicamente nas classes D e E — baixa renda — apesar de
usufruirem de varias facilidades de crédito para conseguir comprar o que sua real renda ndo os
permite, ndo gozam de uma renda fixa e segura, tal qual, a efetiva Classe Média.

Neste sentido, de forma a auxiliar na compreensdo a cerca dos rendimentos que
justificam cada classe econdmica na sociedade brasileira, a Tabela 3.1 expbe a cerca da

classificacdo da Nova Classe Média.

Tabela 3.1 - Divisdo das Classes Econdmicas

Classes Limites
Inferior Superior
Classe E 0 R$ 1.057,55
Classe D R$ 1.057,55 R$ 1.466,63
Classe C R$ 1.466,63 R$ 6.322,96
Classe AB R$ 6.322,96 -

Elaboracéo propria.
Fonte: NERI (2010, p.41).
Nota': Valores reais de dezembro de 2013. Deflacionado pelo INPC.

De acordo com a Tabela 3.1, a divisdo das classes econdmicas € definida a partir dos
rendimentos mensais dos individuos provenientes do trabalho principal.

Diante destes grupos sociais avaliados sob a 6ética da renda, o consumo em trajetéria
crescente das classes D e E, tem como justificativa a facilidade do acesso ao crédito em suas
diversas formas e modalidades, muito bem exploradas no mercado.

A partir dessa perspectiva, observa-se que a ascensdo dos individuos inseridos nas
classes D e E, para a chamada classe C — Nova Classe Média —, esta diretamente ligada ao
complemento na renda, via crédito, que os mesmos pensam fazer parte da sua renda real
(AZEVEDO, 2009), conforme Tabela 3.2.
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Tabela 3.2 - Classificacdo dos estratos econdmicos no Brasil e Macro Regides — 2014 (%)

Classe Brasil Sudeste Sul Nordeste Centro Oeste  Norte
A 2,7 3,3 3,2 1,1 3,7 1,5
B 23,1 29,7 27,6 12,3 26,0 13,7
C 47,5 51,2 53,5 39,4 48,5 42,6

D-E 26,6 15,9 15,6 47,2 21,8 42,1

Elaboracdo Propria

Fonte: Critério Brasil — ABEP 2014 (Base LSE 2014).

Nota': As estimativas para 0 Brasil ¢ Macro Regides “sio baseadas em estudos probabilisticos nacionais do
Datafolha ¢ IBOPE Inteligéncia” (Critério Brasil — ABEP 2014, p. 2).

Através dos dados apresentados na Tabela 3.2, nota-se, que as classes A e B
representam 25,8% do total da populacéo brasileira, as classes D-E, 26,6% e a classe C sendo
0 mais significativo percentual dentre todas totalizando 47,5%.

Diante desses dados, & possivel constatar que a maior parcela da classe média
concentra-se mais intensamente na regido Sul do pais, com 53,5%, seguida de perto pela
regido Sudeste (51,2%), Centro - Oeste (48,5%), Norte (42,6%) e o Nordeste, com
aproximadamente 39,4%, o menor percentual do total geral.

Neste sentido, a Figura 3.1 expBe o crescimento das classes econémicas, entre 1993 e
2014, onde é possivel verificar o movimento de mudanca, ou seja, a evolucdo das classes

econdmicas no Brasil dos ultimos anos.

Figura 1 - Evolucdo das Classes Econdmicas _ em milhdes de pessoas — 1993-2014
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Elaboracao prépria
Fonte: Centro de Politicas Sociais- CAPS/FGV

De acordo com a Figura 1, em 1993 a classe média era representada por 30,98% do
total de individuos inseridos dentre as distintas classes sociais, aumentando em 158,54% ate
2014.
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As classes D-E que simbolizavam 63,03% dos individuos em 1993, tiveram seu
contingente reduzido em 47,32% no decorrer desta série historica. Por outro lado, as classes A
e B cresceram aproximadamente 230% dentro do intervalo de tempo — 1993 a 2014.

De acordo com a publicacdo de Rockmann (2014)%° a expanséo da classe média no
ano de 2013 — cerca de 108 milhdes de pessoas -, pode ser verificada pelo nivel de gastos dos
individuos que estdo inseridos nesse extrato social, que foi da ordem de 1,17 trilhGes de reais,
além de movimentarem cerca de 58% do crédito disponivel na economia nacional. Esses
dados constatam que a classe média estd ganhando cada vez mais espago no mercado de
consumo, apesar de ndo haver estrutura social e econémica sustentavel para este espantoso
aumento.

Yaccoub (2011), conclui que é perceptivel o aumento da classe média e que a mesma
estd diretamente ligada ao consumo e a renda. Defende que essas politicas publicas que
financiam o consumo da base da piramide utilizam-se das diversas modalidades de crédito,
seja via crédito formal ou informal para que possa haver a ascensdo da classe média.

Neste contexto a Tabela 3.3, mostra as diversas modalidades de crédito disponiveis e

utilizadas pelas familias de baixa renda.

Tabela 3.3 - Modalidades financeiras mais utilizadas pela populacdo de baixa renda

Formal Informal

Empréstimos de bancos, incluindo crédito consignado e  Fiado/Pendura
cheque especial

Empréstimos de empresas de microcrédito Empréstimos de familiares
(com ou sem juros)
Empréstimos de programas governamentais Empréstimos de agiotas

Empréstimos de cooperativas
CartBes de crédito e cartdes de lojas
Carnés

Empréstimos de financeiras

Elaboracdo prépria
Fonte: Plano CDE e Bankable Frontier Associates (2012).

O crédito em consignacdo, uma das modalidades descritas na Tabela 3.3, foi e ainda é
uma das mais importantes operagdes de crédito dos ultimos anos no estimulo ao consumo,

conforme dados significativos apresentados em Nota Técnica do DIEESE? (2014, p.12):

20 Revista Carta Capital. Disponivel em: <http://www.cartacapital.com.br/mais-admiradas/como-a-ascensao-da-
classe-c-causou-uma-revolucao-social-2482.html>. Acesso em: 29 de margo de 2015.

2! Disponivel em: <http://www.dieese.org.br/notatecnica/2014/notaTec135Credito.pdf>. Acesso em: 16 de
fevereiro de 2015.
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Em dezembro de 2013, o saldo total das operacbes de crédito consignado da
economia brasileira foi de R$ 221,8 bilhdes, sendo R$ 17,9 bilhdes destinados aos
empregados da iniciativa privada, R$ 137,1 bilhdes aos do setor publico e R$ 66,7
bilhdes aos aposentados e pensionistas do INSS.

Segundo Sciré (2009), ha também a extensa proliferacdo dos cartdes de crédito como
um dos principais financiadores do consumo para a base da pirdmide, usado principalmente
para aquisicdo de bens situados fora da esfera do que acredita ser fundamental.

O facil acesso aos bens de consumo disponiveis a base da pirdmide, por meio dos
financiamentos seja via crédito em consignacdo, cartdes e/ou outros, tem auxiliado os
individuos a se sentirem mais livres para comprar, porém, cada vez mais dependentes destes
meios para continuar consumindo.

A Tabela 3.4 a seguir mostra a evolucdo de algumas das principais modalidades de
crédito que cairam no gosto dos brasileiros em uma série historica que vai desde a criacdo do

crédito consignado em 2004 até 2013.

Tabela 3.4 - Brasil: Evolugdo da Carteira de Crédito a Pessoa Fisica 2004-2013(R$ bilhdes)

Crédito Credito
Periodo Pessoal Consignado Cartdo de Crédito Cheque Especial

2004 49,38 15,55 10,74 15,07
2005 67,77 28,2 13,16 16,03
2006 93,69 47,71 17,15 17,58
2007 114,06 69,5 19,76 18,64
2008 137,38 87,72 23,56 18,77
2009 167,81 100,04 28,76 21,38
2010 200,46 131,72 32,15 19,91
2011 235,09 157,36 34,24 20,5
2012 294,37 172,28 120,35 21,12
2013 283,2 192,2 126,3 20

Elaboracdo prépria

Fontes: Boletim Regional do Banco Central do Brasil, Abril - 2011; Relatério de Inflagdo, Margo - 2013;
Relatorio de Estabilidade Financeira, Setembro - 2014.

Nota’: Os dados da tabela 3.4 referem-se ao saldo em janeiro de cada ano, exceto em 2012, para as modalidades
de crédito pessoal e cheque especial, sendo representados por saldos de novembro de 2012.

Nota’: Considerando valores reais corrigidos pelo indexador INPC-IBGE, referente a janeiro de 2013.

O dinamismo das operagOes de crédito cresceu rapidamente durante os anos, conforme
pode ser verificado na Tabela 3.4. Em especial, o crédito ofertado em consignacdo tem
ganhado espaco na vida das pessoas de baixa renda, obtendo aumentos reais de
aproximadamente 1.136,01% durante o periodo de 2004 a 2013, seguido do cartdo de crédito

com 1.075,98%, do crédito pessoal com 473,51% e cheque especial com 32,71%.
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Esta evolucdo das modalidades de crédito além de trazer uma satisfacdo pessoal aos
individuos em adquirir bens e servi¢os, concomitantemente corrobora com um grande
“comprometimento de renda futura” das familias brasileiras, acarretando endividamento
(BOLETIM REGIONAL DO BACEN?, abril/2011, p.96).

Souza; Lamounier (2010) corroboram ao trazer em seu trabalho que a atual politica
facilitadora do acesso ao crédito, mostrou-se como forte estimulo na mudanca de
comportamento no consumo de grande parte dos individuos de baixa renda. Para os autores, a
explosdo do consumo dessa parcela da sociedade se deu a custa do endividamento de longo
prazo, propensos a ndo poupar para um futuro proximo e ainda correndo o risco de
inadimpléncia.

Souza (2004) usa a defesa de que gerenciar um financiamento seja ele de uma casa
prépria, de um carro ou até mesmo de um eletrodoméstico dividido em inumeras parcelas,
requer planejamento.

Neste sentido, fica claro que o atual comprometimento da renda dos individuos de
classe média baixa via crédito, pode ser explorado através do crescimento na demanda por

bens de consumo.
3.3 Consumo por Bens Duraveis

Neri (2008) menciona duas maneiras distintas de se definir a Classe Média brasileira.
A primeira é baseada nas expectativas das pessoas em estarem melhor no futuro e a segunda
pelo potencial de consumo dos individuos. Ou seja, esta Ultima est4 diretamente ligada ao
consumo de bens durdveis: televisores, geladeiras, réadios, e outros como banheiros,
empregadas domésticas e nivel de instrucdo do chefe da familia.

As politicas que incentivam ao consumo tém evoluido ao longo dos anos, aumentando
a compra por bens materiais (principalmente os chamados “linha branca”), no que se refere a

todas as classes, assim como mostra o Grafico 3.3.

22 Disponivel em: <http://www.bcb.gov.br/pec/boletimregional/port/2011/04/br201104P.pdf>. Acesso em: 19 de
abril de 2015.
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Gréfico 3.3 - Consumo por Bens Duréveis — 1995-2013 — %
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Elaboracdo prépria
Fonte: IBGE

Conforme os dados do Grafico 3.3, os individuos tém aumentado os dispéndios com
maquinas de lavar roupa em 115,8%, seguido das geladeiras (29,74%), televisores (18,8%) e
uma retracdo no consumo de radios em aproximadamente 14,8% no decorrer desta série
histérica — 1995 a 2013 —.

Neste sentido, é possivel perceber que a aquisi¢do dos bens duraveis tem se mostrado
em evidente evolugdo no gosto e no consumo dos individuos de baixa renda, acompanhando
principalmente as mudancas tecnoldgicas dos Ultimos anos, o que explica as méaquinas de
lavar roupa, geladeiras e principalmente os televisores estarem ultrapassando o consumo por
rédio.

Segundo Yaccoub (2011, p. 14) outros “bens considerados caros que conferem status e
privilégios” passaram a fazer parte da realidade dos individuos de baixa renda, tais como
“TVs LCD de 32 polegadas, geladeiras, celulares sofisticados, micro-ondas” e entre outros.
Para os individuos de baixa renda, o consumo é como um passaporte para pertencer a um
novo estrato social que a cada dia ganha novas formas e sofisticacdes, como por exemplo, a
substituicdo da linha branca® pela linha em inox, onde atribui atualmente mais “status”.

Esse movimento — aumento no consumo de bens duraveis pela populacdo de baixa
renda — nos ultimos anos tem mostrado crescente tendéncia também nos investimentos em

bens de longo prazo como o financiamento para compra de carros e imdveis.

2 Faz referéncia aos seguintes produtos: Fogdes, Refrigeradores, Freezers, Lavadoras de Roupa, Lavadoras de
Louca, Secadoras, Fornos  Microondas e  Condicionadores de  Ar.  Disponivel em:
<http://www.bndes.gov.br/SiteBNDES/export/sites/default/bndes_pt/Galerias/Arquivos/conhecimento/bnset/set2
06.pdf>. Acesso em: 04 de maio de 2015.
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3.4 Consumo por Bens de Longo Prazo

O consumo por bens cujo financiamento se estende por um periodo de tempo maior,
como acontece na aquisicdo de veiculos e imdveis, vincula os consumidores de baixa renda a
dividas extensas e de alto valor agregado. Esta situacdo, apesar de proporcionar uma sensacao
de bem estar e satisfacéo aos individuos, eleva as dividas e inadimpléncia dos mesmos.

Apesar das consequéncias negativas do crédito, “os empréstimos ao consumidor com
prazos mais longos, acima de trés anos, cairam no gosto dos brasileiros, que estdo se
endividando em suaves prestacdes” (AZEVEDO, 2009, p. 97).

Nesse sentido, o Grafico 3.4 **demonstra 0 consumo por automéveis, comerciais
leves, caminh@es e 6nibus em uma série historica que vai de 1995 a 2013, evidenciando o

crescimento nas compras de autoveiculos como um todo e em particular — por tipo de carro —.

Graéfico 3.4 - Licenciamentos Nacionais e Importados de Carros no Brasil — 1995-2013
(unidades)
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Elaboracéo prépria
Fonte: Anfavea

A partir dos dados do Grafico 3.4, é possivel verificar que de fato houve um aumento
nas compras de autoveiculos, destacando 0 consumo por automaveis, que chegou ao seu apice
de vendas em 2012, com 2.851.540 milhdes, seguido dos comerciais leves que no mesmo ano
atingiu a venda de 782.579 mil unidades. Alias, o mercado automotivo como um todo

cresceu, com vendas ao ano que ultrapassa a fronteira de trés milhdes de unidades desde 20009.

2% Para os consumidores de todas as classes.
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Costa (2012, p. 21), justifica este consideravel crescimento no consumo por

autoveiculos através da “vasta oferta de crédito aliado aos financiamentos de longo prazo,

bem como as medidas adotadas pelo governo para estimular o mercado®.”

Dando continuidade, na outra ponta tém-se as compras de imdveis, ativo também
considerado de longo prazo, vem tomando espago na vida das pessoas de baixa renda, ou
mesmo, da chamada Nova Classe Média, cujos rendimentos mensais 0s impossibilitam de
comprar a vista.

Segundo Batistella (2014, p. 56), algumas politicas de financiamento habitacional
projetadas pelo Governo impulsionaram o desejo de obter a casa propria, principalmente para
os individuos de baixa renda — pela inexisténcia de estabilidade financeira — tais como:

Desoneracdes tributarias no setor da construcgdo civil e a possibilidade de concessdo
dos financiamentos habitacionais com desconto de prestagdes em folha de
pagamento. Além dessas medidas, assinale-se a implementa¢do do programa Minha
Casa, Minha Vida (MCMV) em 2009, que incentiva a producdo de novas unidades
habitacionais destinadas a familias com renda de até dez salarios minimos, com
aporte de recursos do orgamento da Unido e do Fundo de Garantia do Tempo de
Servigo (FGTS).

Diante destas politicas que facilitam o consumo de iméveis, o Grafico 3.5 *podera
confirmar em termos quantitativos o quanto evoluiu as vendas deste setor no pais via crédito
imobiliario.

Graéfico 3.5 - Vendas de Imdveis no Brasil — 1995-2013 (unidades)
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Elaboracéo prépria
Fonte: IPEADATA

* Em prol do crescimento do consumo por automéveis no Brasil, 0 Decreto n° 7.725 de 21 de maio de 2012,
institui a redugdo do Imposto sobre Produtos Industrializados (IP1) para automoveis e utilitarios. Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2011-2014/2012/Decreto/D7725.htm>. Acesso em: 10 de maio de
2015.

% para os consumidores de todas as classes.
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Atraveés do Grafico 3.5, pode-se observar que o numero de familias que habitavam em
um imovel permanente, apresentou evolucéo da ordem dos 63% entre os anos de 1995 e 2013.
Esses dados sinalizam que o aumento pode ser atribuido em grande parte pelas medidas que
resultaram facilidades de acesso a compra de bens seja de curto e/ou de logo prazos.

Corroborando com o paragrafo anterior, salienta-se o programa Minha Casa, Minha
Vida (PMCMV) implementado durante o Governo do ex-presidente Luiz In&cio Lula da
Silva, como exemplo concreto de politica facilitadora as aquisicbes de imoveis para 0S
estratos de baixa renda.

Conforme dispde a Lei n° 11.977, de 7 de julho de 2009%, é possivel observar que:

Art. 1° O Programa Minha Casa, Minha Vida - PMCMV tem por finalidade criar
mecanismos de incentivo a producdo e aquisicdo de novas unidades habitacionais ou
requalificacdo de imdveis urbanos e producdo ou reforma de habitacGes rurais, para
familias com renda mensal de até R$ 4.650,00 (quatro mil, seiscentos e cinquenta
reais).

Diante desta perspectiva, apesar de parecer viavel a efetivacdo do projeto
Governamental — Programa Minha Casa, Minha Vida —, o acesso ao crédito imobiliario pode
nédo apresentar a alternativa mais indicada para suprir as necessidades habitacionais da Nova
Classe Média. Pois, de acordo com Azevedo (2007, p. 14):

Maior investimento em saneamento basico (esgoto e agua), incremento no nivel de
emprego, aumento do salario minimo, regularizagdo fundidria, entre outras — podem
ter um impacto muito maior nas condigdes habitacionais das familias de baixa renda
do que um simples reforgo dos investimentos no setor.

Neste sentido, apesar da satisfacdo de estar realizando o sonho da casa propria, €
importante levar em consideracdo as taxas de juros atreladas aos contratos, pois, fatores dessa
natureza estdo intrinsecamente ligados por relacdes econdmicas, nas quais, 0s mais carentes
se ndo atentos de como lidar com essa situacdo, podem e caem em armadilhas de suas
proprias limitacGes financeiras.

O Gréfico 3.6 apresenta a evolugdo das taxas de juros para os recursos livres e
direcionados a aquisi¢do de bens e servigos para pessoas fisicas, em uma serie que vai de
2000 a 2013.

%" Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2007-2010/2009/Iei/111977.htm>. Acesso em: 11
de maio de 2015.


http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%2011.977-2009?OpenDocument
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Grafico 3.6 - Evolucéo da taxa média de juros % a.a — 2000-2013 — Pessoa Fisica
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Elaboracdo prépria
Fonte: Bacen e Febraban

O Gréafico 3.6 apresenta 0 movimento da taxa de juros ao longo do tempo,
demonstrando uma reducéo de aproximadamente 49,37% entre os anos de 2000 a 2013.

A reducdo da taxa média de juros para pessoa fisica se tornou atrativo para o0 aumento
dos financiamentos e compras a prazo.

Segundo Omar (2008), a queda da taxa de juros influencia positivamente nos
investimentos e consumo dos individuos.

Neste sentido, acelerar a atividade interna com politicas que facilite o crédito como a
queda na taxa de juros, pode gerar inflacdo resultante do consumo das familias em maior
proporcdo que a capacidade de producdo do pais; endividamento via comprometimento da
renda futura dos individuos e inadimpléncia como consequéncia direta do endividamento das
familias carentes (JUS BRASIL, junho/2012, p.1%).

Diante deste cenario, os componentes da Nova Classe Média sdo levados de volta a
pobreza, pois no médio e longo prazo 0s mesmos ndo conseguem arcar com suas obrigacoes

financeiras, contraidas muitas vezes através de estimulos.

3.5 A Inadimpléncia como Consequéncia do Aumento do Consumo das Familias

Financiar a pobreza tem sido uma das politicas adotadas pelo Governo Federal nos

ultimos anos e apesar de comprometer a renda da base da piramide, 0 consumo em excesso

*® Disponivel em: <http://jusprev.jusbrasil.com.br/noticias/3158148/0s-perigos-da-reducao-de-juros>. Acesso
em: 19 de abril de 2015.
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tem se tornado comum para os brasileiros. E dessa forma que a classe média tem se mostrado
em ascensdo — sob a 6tica do consumo —.

Yaccoub (2011) revela que pertencer a uma classe social € muito mais do que
demandar por bens e servigos. Pois, 0 bem-estar associado ao consumo é o que faz com que
estas pessoas se sintam pertencer a um novo estrato da sociedade, ou seja, de uma Nova
Classe Média.

A sensacdo de conforto e bem estar associado a compra de bens e servicos proveniente
das diversas modalidades de crédito acaba transformando a forma de como as pessoas véem
suas vidas e as coloca sem perceber, em uma situagdo de endividados e inadimplentes.

Esta situacdo vem se tornando corriqueira e preocupante, principalmente quando o

assunto € reduzir a pobreza via crédito, conforme mostra a série de dados do Grafico 3.7.

Graéfico 3.7 - Brasil: Inadimpléncia do consumidor — 1999-2013
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Elaboracéo prépria
Fonte: Serasa Experian

O Gréfico 3.7 demonstra que a inadimpléncia das pessoas fisicas evoluiu em todas as
modalidades de crédito. Até 2009 os cheques devolvidos eram o principal vildo dos
consumidores, ja o financiamento do consumo quando proveniente das empresas financeiras,
ndo financeiras e cartdes de crédito, foram ganhando espago chegando a representar em 2012
(243,51%), seguido dos bancos (127,2%) e dos cheques devolvidos (64,01%).

Neste sentido, o crescimento da inadimpléncia corresponde a intensa oferta e demanda
por crédito dos ultimos anos, que além de reduzir as possibilidades de minimizar a pobreza,
ainda acarreta aos individuos de baixa renda dividas em excesso.

As taxas de inadimpléncia atingem ndo somente uma ou outra regido, mais todas elas
de acordo com suas particularidades, assim como, as diversas faixas etarias da sociedade

brasileira. A Tabela 3.5 a seguir ilustra a respeito desta problematica.
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Tabela 3.5 - Taxa de Inadimpléncia no Brasil — 2014 (%)

Macro-Regides Faixa Etaria
Norte 31,1 18 a 25 anos 28,1
Nordeste 23,6 26 a 30 anos 29,9
Sul 22,4 31 a 35 anos 29,3
Sudeste 24,5 36 a 40 anos 28,2
Centro Oeste 26,4 41 a 50 anos 24,4
51 a 70 anos 17,1

Acimade 70 anos 10,3

Elaboracédo Prépria
Fonte: Serasa Experian

De acordo com a Tabela 3.5, é possivel perceber uma maior concentracdo de
inadimplentes na regido Norte com 31,1% da populacdo, seguido da regido Centro-Oeste
(26,4%), Sudeste (24,5%), Nordeste (23,6%) e Sul (22,4%) do pais.

Com relacdo a faixa etaria mais assidua de consumidores, os individuos de 26 a 30
anos de idade representam mais intensamente a inadimpléncia nas regifes do pais, com 29,9%
do total, seguido dos individuos com 31 a 35 anos (29,3%), 36 a 40 anos (28,2%), 18 a 25
anos (28,1%) e reduzindo as taxas a medida que aumenta a idade.

As politicas publicas que financiam o consumo da parcela mais fragil da sociedade
tendem a gerar significativos indices de inadimpléncia, que se alastra em todo territdrio
nacional e alcanca todas as faixas de idade.

Diante dessa perspectiva, segundo a diretora gerente do FMI (Fundo Monetério
Internacional), Christine Lagarde (O Globo, 2014), a estrutura produtiva do Brasil pode ser
melhorada caso haja reformas politicas estruturais, reducdo de gargalos e liberacdo do
crescimento econémico.

Neste sentido, para que haja a reducdo da pobreza o foco das politicas publicas devem
ser 0 bem estar permanente dos individuos e ndo o consumo. Contudo, 0 consumo via
financiamento, para a parcela menos favorecida ndo proporciona desenvolvimento a
sociedade cujas necessidades sao bem maiores.

N&o obstante, a partir dos dados expositivos extraidos da Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios (PNAD), sera possivel verificar que ao aumentar o consumo da base
da piramide através de politicas que facilitem o crédito, ndo melhora a qualidade de vida das
pessoas. Pois, existem fatores sociais, tais como educagdo, salde e saneamento basico que

mudam de fato o conceito de estrato econdémico das familias.
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4 COMPORTAMENTO DO CONSUMO FRENTE AS VARIAVEIS
SOCIOECONOMICAS DA CLASSE MEDIA BRASILEIRA

Diante de um cenario com intensa demanda por bens de consumo da populacdo de
baixa renda, a nova Classe Média brasileira tende a perder forgas diante das condi¢des de vida
precéria.

Desta forma, o capitulo tem por finalidade explanar a cerca das disparidades que se
apresentam entre a evolugdo do consumo e as condicdes de trabalho e moradia dos chefes de

domicilio da Classe C.

4.1 Metodologia

A metodologia fundamentada neste estudo objetiva a utilizacdo de recursos
bibliogréaficos a partir de algumas obras da literatura nacional, constituindo-se por uma anélise
primordialmente descritiva. O uso de microdados extraidos da Pesquisa Nacional por amostra
de domicilios (PNAD), cuja elaboracdo é proveniente do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), corrobora com a problemética — reducdo da pobreza sob a Gtica do
consumo — ao analisar sob o aspecto quantitativo a evolucdo das caracteristicas
socioeconémicas, condi¢des de vida e estrutura de consumo em uma série de dados que vai de
1995 a 2013.

A busca por esse periodo tem como finalidade analisar os Governos de Fernando
Henrique Cardoso; Luiz Inécio Lula da Silva e Dilma V. Rousseff, respectivamente —. O
programa estatistico STATA € utilizado como importante ferramenta metodolégica neste

estudo, onde auxilia no gerenciamento de dados.

4.2 Anélise dos resultados

Os dados socioecondmicos dos chefes de domicilios descritos no transcorrer deste
estudo, fazem alusdo a uma anéalise quantitativa de todo o territério brasileiro durante os anos
de 1995 a 2013, objetivando expor a cerca de topicos importantes para melhor compreenséo
da pobreza como: caracteristicas dos individuos; mercado de trabalho; condi¢Ges de moradia e
consumo das familias.

Para todos os casos, 0s individuos denominados como chefes de domicilios portam de

uma renda proveniente do trabalho principal que varia entre R$ 1.467,00 e R$ 6.323,00. Por
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esta razdo, estdo inseridos na Classe Média — Classe C —, conforme definido por Neri
(2010)%.
A Tabela 4.1 mostra as caracteristicas dos individuos (idade, sexo, raca, escolaridade e

anos de estudo) como ponto de partida para analise dos dados.

Tabela 4.1 - Dados socioecondmicos relativo as caracteristicas dos Chefes de domicilio da
Classe Média brasileira (1995 a 2013)

Classe C

1995 2002 2003 2009 2011 2013
Idade (média) 42 43 43 43 43 43
Sexo (%)
Feminino 8,04 13,45 13,35 18,89 19,18 19,97
Masculino 91,96 86,55 86,65 81,11 80,82 80,03
Raca (%)
Branco 81,32 76,49 75,72 64,34 59,72 55,37
Negros (pretos e
pardos) 1868 2351 2428 35,66 40,28 44,63
Escolaridade
(media) 12 12 12 12 11 11
Anos de Estudos
(%)
Sem Instrucéo ou
menos de 1 ano 0,95 0,88 0,95 1,43 3,04 2,62
1a3anos 3,09 2,27 2,57 2,71 2,57 3,04
4 a7 anos 12,33 10,24 10,91 11,76 12,35 14,2
8 a 10 anos 9,34 9,01 10,11 10,83 12,49 13,5
11al4 anos 29,69 36,78 37,17 42,45 43,01 42,4
15 anos ou mais 44,61 40,85 38,29 30,84 26,55 24724

Elaboracéo prépria
Fonte: Pesquisa Nacional por amostra de Domicilios (PNAD)

De acordo com os dados descritos na Tabela 4.1, os chefes de domicilios apresentam
idade média de aproximadamente 43 anos ao longo da série — 1995 a 2013, e mesmo
prevalecendo os homens como chefes de seus respectivos domicilios, houve queda de 12,97%
para 0s mesmos, por outro lado, um crescimento de 148% para as mulheres quanto a esta

posi¢do no mercado.

*® Segundo o autor, esse intervalo na renda proveniente do trabalho principal dos individuos da Classe Média no
Brasil, se considerado o salario minimo de R$ 788,00 (agosto de 2015), ficaria entre 1,86 a 8,02 (salarios
minimos).
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Dando continuidade, é possivel identificar uma redugdo de 32% dos individuos
considerados brancos na Classe Média, em contrapartida um aumento de 139% dos Negros
(pretos e pardos) inseridos neste estrato econdmico. Contudo, os indices de escolaridade
média e anos de estudo dos individuos ainda permanecem muito baixos, principalmente no
que se refere aos individuos que possuem 15 anos ou mais de estudo, por apresentar uma
trajetoria descendente em torno de 46% ao longo dos anos. No lado diametralmente oposto,
também é possivel verificar que os individuos que apresentam de 11 a 14 anos de estudo
obtiveram um crescimento de aproximadamente 43% entre os anos de 1995 a 2013.

Levando em consideracdo as multiplas dimensdes que afligem a pobreza, a educacéo
concentra um fator de grande importancia para o crescimento e desenvolvimento das
condicdes sociais e econdmicas. Por esta razdo, uma queda na participacdo dos individuos no
ensino superior do pais tende reduzir a possibilidade de mudanca de classe social na sua
forma estrutural.

Diante das perspectivas de escolaridade apresentadas acima, os individuos tendem a
perder espaco no mercado de trabalho, resultando em uma renda incerta que muitas vezes
proporciona somente 0 necessario para sobreviver, impossibilitando-os de obter bens de
consumo duraveis em demasia.

A Tabela 4.2 expde informacdes a cerca do mercado de trabalhos e condigdes de
ocupacdo dos chefes de domicilios inseridos na Classe C.
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Tabela 4.2 - Caracteristicas do mercado de trabalho na Classe Média — Brasil (1995 a 2013)
Classe C
1995 2002 2003 2009 2011 2013

Horas trabalhadas
por semana

Média da renda (R$) 2.466,42 2.626,29 2.613,46 2.660,57 2.619,72 2.667,92
Posi¢éo na ocupacgao
(%)

Empregado com
carteira assinada
Empregado sem

46 45 45 44 43 43

30,16 29,15 29,5 34,04 37,42 41,06

carteira assinada 4,17 7,91 6,92 7,4 8,13 8,27
Trabalho doméstico

com carteira assinada 0,02 ) 0,03 011 0.2 0,37
Trabalho doméstico

sem carteira assinada 0,02 0,01 0,02 0,04 0,22 0,43
Conta propria 21,8 21,72 22,56 21,45 27,05 25,78
Empregador 29,89 24,45 23,3 17,71 10,93 9,88
Outros 13,92 16,76 17,66 19,26 16,05 14,21
Setor de atividade

do (%)

Agricultura 5,31 5,03 5,41 5,63 5,74 5,76
IndUstria 19,36 15,36 15,98 15,9 14,49 14,57
Construcéo civil 3,2 4,41 3,55 6,01 8,63 11,14
Comércio 16,32 19,94 19,86 18,69 18,17 17,65
A!Ojamen'Eo e 727 228 2.1 2.43 3,49 3,36
alimentacgéo

Transporte,

armazenagem e 12,55 7,42 7,87 7,93 9,16 9,92

comunicacdo
Administragédo
Publica

Saude; educacéo e
servigos sociais

6,84 14,36 14,27 14,52 12,25 11,07

10,57 10,57 11,31 12,29 11,84 11,8

Servicos domésticos 10,51 0,01 0,05 0,15 0,43 0,81
Outros servigos

coletivos, sociais e 8,07 3,39 3,01 3,75 3,5 3,45
pessoais

Outras atividades - 17,24 16,58 12,69 12,29 10,48

Elaboracéo prépria
Fonte: Pesquisa Nacional por amostra de Domicilios (PNAD)

Os chefes de domicilios descritos na Tabela 4.2, alcangcaram uma renda média de R$

2.667,92 em 2013, o que equivale um aumento de aproximadamente 8,20%, no periodo
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analisado. Quanto ao nimero de horas trabalhadas, ficaram em torno de 44,33h semanais. A
participacdo destes individuos de acordo com sua posicdo de ocupagdo aumentou
intensamente na condic&o de empregado sem carteira assinada® chegando a alcancar 98,32%
a mais ao longo do tempo, seguido dos empregados com carteira assinada com 36,1% a mais.

No que se refere ao trabalho doméstico, é possivel observar um aumento de 115% de
trabalhadores sem carteira assinada, frente a um aumento de 85% dos empregados domésticos
com carteira assinada. E no quesito conta propria foi possivel verificar um aumento em torno
de 18,30% no periodo analisado.

Quanto a ocupacdo dos individuos da Classe Média, observou-se que alguns setores
sobressairam diante dos outros, sendo eles: Construcdo civil com um aumento de 248,12%,
seguido pela administracdo publica com 61,84% e comércio com 8,14%. No lado
diametralmente oposto, constata-se que empregos na industria apresentaram uma reducéo de
aproximadamente 24,75%.

As condicOes precarias de trabalho em que os chefes de domicilio estdo inseridos
refletem nitidamente no modo de como estas pessoas vivem e consequentemente nas dificeis

condicdes de habitacdo, conforme pode ser observado na Tabela a seguir.

%% Trabalhadores sem carteira assinada sao caracterizados por intensa inseguranca nos seus direitos sociais. Pois,
perdem os direitos concedidos pela Consolidagdo das Leis Trabalhista (CLT), as quais asseguram o direito de
jornada de trabalho, férias, 13" salario, abono salarial além de outros fatores sociais como: aposentadoria, auxilios
doenca, entre outros.
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Tabela 4.3 - Condi¢des de moradia dos individuos da Classe Média no Brasil (1995-2013)
Classe C

1995 2002 2003 2009 2011 2013

Providéncia da 4gua
canalizada (%)

Rede geral de distribuicdo 93,87 92,69 9187 90,39 90,68 90,40
Poc¢o ou nascente 6,01 7,21 793 940 915 9,52
Outras providéncias 0,12 0,10 0,20 0,21 0,17 0,08

No domicilio possui banheiro

ou sanitario (%)

Sim 99,85 99,89 9991 99,85 99,68 99,66
Né&o 0,15 0,11 0,09 0,15 0,32 0,34
Forma de escoadouro

sanitario (%)

Rede coletora de esgoto ou

pluvial 62,66 62,31 60,87 60,16 60,33 64,41
Fossa séptica ligada a rede

coletora de esgoto ou pluvial 1453 16,64 16,52 1141 1190 7,19
Fossa séptica ndo ligada a rede

coletora de esgoto ou pluvial 1294 11,80 11,72 13,04 1526 13,40
Fossa rudimentar 8,68 8,43 986 14,07 11,39 13,75
Outros 1,19 083 102 132 113 124
Destino do lixo domiciliar (%)

Coletado diretamente 88,56 87,69 89,66 90,02 91,82 91,40
Coletado indiretamente 7,64 980 7,13 6,62 460 489
Outras formas 3,8 2,52 321 336 3,57 3,69

Elaboracéo prépria
Fonte: Pesquisa Nacional por amostra de Domicilios (PNAD)

De inicio destaca-se a providéncia da agua canalizada, em que a rede geral de
distribuicdo reduziu em aproximadamente 3,70% e em contrapartida, 0S po¢os ou nascentes
aumentaram em 58%. Ou seja, a queda no abastecimento de agua canalizada para 0s
individuos da Classe Média acarretam no decréscimo da qualidade de vida pelo fato de em
sua maioria ndo receberem o tratamento necessario da dgua para consumo.

Dando continuidade, a posse de banheiro ou sanitario nas casas dos chefes de
domicilios também tem seu numero reduzido nas residéncias, cerca de - 0,19%, diante a um
aumento expressivo de 126,66% para os individuos que dizem ndo ter acesso diretamente no
domicilio de banheiro ou sanitario ao longo dos anos — 1995 a 2013 —.

Como escoadouro sanitario é observado duas importantes formas de uso: a redugédo de
fossa séptica ligada a rede coletora de esgoto ou pluvial (50,5%) e aumento na demanda por

fossa séptica ndo ligada a rede coletora de esgoto ou pluvial (3,5%).
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Diante deste cenério, apesar do destino do lixo permanecer de forma relativamente
regular, todos os fatores descritos anteriormente fazem transparecer uma situacao de pobreza
clara dentro da classe C, supostamente em ascensdo por ndo levar em consideracao fatores de
ordem primordial para efetiva reducao das disparidades econdmicas e sociais. Ou seja, a Nova
Classe Média esta se concentrando em areas em que 0 acesso a Servicos basicos se apresenta
fragilizado.

Contudo, o consumo dos chefes de domicilios da classe média ndo condiz com a

queda da qualidade de vida dos mesmos, conforme pode ser observado a seguir.

Tabela 4.4 - Consumo das familias por bens duraveis na Classe Média Brasil (1995 a 2013)

Classe C
Consumo das familias
(%) 1995 2002 2003 2009 2011 2013
Fogéo duas ou mais
bocas 99,45 99,36 99,60 99,54 99,37 99,43
Tv em cores 97,79 98,68 99,01 99,14 99,04 98,84

Geladeira (1 e 2 portas) 99,03 99,28 99,28 99,16 99,12 99,3
Maquina de lavar

roupa 74.90 75,68 75,56 74,67 76,73 79,41
Radio 98,13 96,85 96,76 94,57 88,30 77,92
Telefone 79,49 83,66 88,07 96,36 97,70 98,50
Celular - - - 70,87 94,02 75,77

Elaboracéo prépria
Fonte: Pesquisa Nacional por amostra de Domicilios (PNAD)

E possivel verificar uma evolucio ao longo dos anos no que se refere ao consumo das
familias brasileiras, especificamente para os chefes de domicilio da classe média — Classe C —.
A partir da Tabela 4.4, constata-se 0s itens que passaram a ser cobicados pela Classe C, a
comecar pela demanda por telefone (23,91%), seguido do celular (6,91%), maquina de lavar
roupa (6,02%), televisdo (1,07%) e geladeira (0,27%). Quanto ao consumo por réadio, houve
uma consideravel reducdo de aproximadamente 20%. Este fator dar-se a partir da substituicao
do réadio por aparelhos eletronicos mais sofisticados, por exemplo, o celular.

O elevado consumo de bens duraveis por parte dos individuos da classe média, cuja
situacdo financeira sinaliza ser instavel, veste pelo aumento de empregados sem carteira
assinada no periodo analisado, estruturado nas politicas publicas de facilitacdo de credito,

gerando endividamento e consequentemente inadimpléncia.
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Segundo gerente financeiro do Servico de Protecdo ao Crédito Brasil, Flavio Borges
(2013)*, o consumidor inadimplente est4 concentrado na classe C, onde através de uma
pesquisa, detectaram que 47% dos devedores estdo situados nessa classe social. Concluiu-se
que esse cenario se deve principalmente pela desorganizacdo financeira e pela falta de
planejamento dos individuos situados nesse estrato social.

Se analisarmos sob a Gtica da inadimpléncia segundo Serasa Experian, embora faca
uso de uma metodologia diferente do atual estudo para classificacdo das classes sociais, fica

bem claro 0 aumento do comprometimento da renda das classes sociais mais baixas.

Figura 2 - Comprometimento da renda segundo classe social no Brasil

Classe Ate 10% da renda De 11% De 31% De 51% De 101% 201%
comprometida com dividas a 30% a 50% a 100% a 200% ouU mais
A 40,6% dos inadimplentes 19,9% B,3% 10,4% 9.1% 11,7%

desta classe

B 26,2% 18,2% 9,5% 12% 11% 23,1%
C 15,3% 17,9% 10,5% 15,7% 15% 25,6%
D 11,5% 19,7% 11,8% 18,2% 17% 21,9%
Classe A renda mensal superior a RS 5.503; classe B: renda mensal entre RS 3.148 e RS £.502; classe C: renda

mensal entre RE 584 2 RE 3.147; classe D: renda mensal entre B 299 ¢ RS 893

Fonte: Aiana Freitas (12/03/2014)
Disponivel em: < http://economia.uol.com.br/noticias/redacao/2014/03/12/1-em-cada-4-consumidores-das-
classes-b-e-c-deve-pelo-menos-o-dobro-da-renda.htm> Acesso em: 15 de agosto de 2015.

E possivel constatar a elevagio no comprometimento da renda com dividas em todas
as classes sociais, exceto na classe mais alta, a classe A. Segundo os dados demonstrados na
Figura 2, 15% dos individuos que situam na classe C, tem sua renda entre 101% a 200%
comprometidas com endividamentos. Se somarmos da classe C e D, de acordo com o estudo
exposto, aproximadamente 47,50% dos individuos apresentam que 201% ou mais de sua

renda esta comprometida com dividas.

*! Disponivel em:< https://www.spcbrasil.org.br/imprensa/noticia/268-classecliderainadimplencia>. Acesso em:
15 de agosto de 2015.


http://economia.uol.com.br/noticias/redacao/2014/03/12/1-em-cada-4-consumidores-das-classes-b-e-c-deve-pelo-menos-o-dobro-da-renda.htm
http://economia.uol.com.br/noticias/redacao/2014/03/12/1-em-cada-4-consumidores-das-classes-b-e-c-deve-pelo-menos-o-dobro-da-renda.htm
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Diante dessa perspectiva, fica claro que as a Nova Classe Média — composta
basicamente por consumidores de baixa renda — porta de uma cultura de consumo exagerado e
ineficiente para reducdo da pobreza.

Sendo que as implica¢es inevitaveis do consumismo, através da facilidade ao crédito,
além das politicas puablicas de transferéncias diretas de renda utilizadas em prol de reduzir a
pobreza, acarretou em mudanc¢as no comportamento dos individuos, que por muitas vezes se
mostram mais acomodados, ndo se preocupando com o comprometimento da sua renda futura,

e, por conseguinte reduzindo as chances de possiveis melhorias de vida.
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CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo faz referéncia a pobreza e as diversas necessidades dos individuos,
mostrando uma trajetoria de politicas publicas que foram adotadas ao longo do tempo — 1995
a 2013 — priorizando basicamente as transferéncias diretas de renda e a financeirizagdo do
consumo como solugéo para reduzir as privagdes sociais e econdmicas no Brasil.

Os incentivos de consumo para populacdo carente se propagaram principalmente a
partir de 2004, quando houve a expansdo do crédito em consignacéo, que facilitou ainda mais
0 acesso a bens em demasia pela populacéo mais carente da sociedade.

Com a evolucdo dos programas sociais e a ampla facilidade para obtencdo do crédito
aos individuos de baixa renda, os habitos de consumo da base da pirdmide social (classes D e
E) sofreram intensa alteracdo, a qual provocou a ascensdo de uma Nova Classe Média no
mercado consumidor.

A Nova Classe Média possui caracteristicas distintas da Classe Média tradicional, a
primeira consiste basicamente no poder de consumo dos individuos de baixa renda e a
segunda, esta estruturada por fatores socioecondmicos favoraveis as condi¢cdes de vida das
pessoas.

Neste sentido, 0 consumo passa a ter uma funcdo primordial para sustentar este novo
estrato econémico — classe C —. Diante disso, foi possivel observar o crescimento da demanda
por alguns bens de consumo destinados a Classe Média®* entre 1995 a 2013, tais como:
telefone (23,91%), celular®® (6,91%), méquina de lavar roupa (6,02%), televisdo (1,07%) e
geladeira (0,27%). Além do consumo destinado aos eletroeletronicos e eletrodomésticos, o
financiamento destinado a carros e imdveis também obtiveram crescimento consideravel em
todo pais para todos os consumidores e classes. Em 2012, a compra de automoveis atingiu
vendas de 2.851.540 milhdes de unidades. Quanto ao setor imobiliario, houve crescimento nas
vendas de 63% durante o periodo de 1995 a 2013.

No entanto, o consumo, as dividas e inadimpléncia cresceram simultaneamente com a
evolucdo da Classe Média. Apesar da sensacdo de bem estar trazida pelo poder de consumo
aos individuos de baixa renda, o comprometimento da renda efetiva reduz as chances de

amenizar a pobreza.

%2 Dados obtidos a partir das estatisticas dos microdados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
(PNAD).
% A evolucdo de consumo para celular foi de 2009 a 2013.
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Para os chefes de domicilios da classe C*, foi possivel verificar uma escolaridade
média de 11 anos — indice baixo para resultar em desenvolvimento no Brasil —.

Com relagdo as condices de trabalho da Classe Média*, é possivel identificar um
aumento de 98,32% no namero de empregados sem carteira assinada, com ressalva as perdas
de beneficios que o regime de Consolidacdo das Leis do Trabalho (CLT) proporciona ao
trabalhador.

Quanto as precariedades nas condi¢fes de moradia, € possivel verificar que houve a
reducdo do uso da fossa séptica ligada a rede coletora de esgoto ou pluvial em 50,5% e
aumento na demanda por fossa séptica ndo ligada a rede coletora de esgoto ou pluvial (3,5%).

Diante desta perspectiva, é possivel verificar que o aumento no consumo dos chefes de
domicilios da classe média ndo resultou em melhorias nas condi¢bes de vida destes
individuos. Com isso, este cenario de descontrole social e econémico é resultado da falta de
investimentos por parte do Governo em fatores que s6 trardo retorno de médio a longo prazo,
como por exemplo na educacao.

O presente estudo conclui que as politicas de transferéncias e incentivos ao consumo
ndo obtiveram resultados positivos quanto a melhoria nas condi¢cdes de vida dos individuos
inseridos na Classe Média brasileira.

E sugerido que a pobreza seja analisada sob uma 6tica multidimensional e que as
politicas publicas corroborem com melhorias na educacdo, saude, emprego, moradia, etc.
Desta forma, terdo resultados positivos e condizentes ao que se espera de um pais em
desenvolvimento. Através deste trabalho espera-se contribuir com a literatura auxiliando

estudos posteriores sobre o tema abordado.

%4 Dados obtidos a partir das estatisticas dos microdados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
(PNAD).
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