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RESUMO

O presente trabalho se propde a analisar videos de pregacdes dos pastores Deive
Leonardo e Antdnio Junior localizados em seus perfis no Instagram e identificar quais
0S mecanismos persuasivos utilizados por eles na construcdo do discurso oral
religioso e qual ethos de cada um é constituido a partir disso. Do ponto de vista
metodoldgico, o presente trabalho se baseia em pesquisa exploratoria e descritiva,
com uso, sobretudo, da pesquisa bibliografica. Para tanto, foi feito um apanhado
histérico do género sermao e todo o seu desenvolvimento a partir da ars praedicandi
medieval; arelacéo de igrejas evangélicas e as midias e em como isso tem contribuido
para o niumero crescente de evangélicos no Brasil; o desenvolvimento do conceito de
redes sociais online; e ethos discursivo, desde a retorica aristotélica até a semiotica
discursiva. A coleta dos dados foi realizada a partir de 3 videos de prega¢des postados
entre os meses de junho e julho nos respectivos perfis dos pastores, a qual levou em
consideracao desde aspectos audiovisuais até a interacdo com o publico online feita
pelo Instagram. A andlise dos dados nos possibilitou apreender o ethos dos pastores,
bem como identificar que o caréter didatico e de orientacdo para a vida do sermao se
mantém, mas nao mais pelos acontecimentos biblicos, mas pelas vivéncias dos

pregadores.

Palavras-chave: Ethos discursivo; Sermao; Redes Sociais Online; Deive Leonardo;

Antoénio Jdnior.



ABSTRACT

The present work proposes to analyze videos of preaching by pastors Deive Leonardo
and Antbnio Junior located on their Instagram profiles and to identify the persuasive
mechanisms used by them in the construction of religious oral discourse and which
ethos of each one is constituted from that. From a methodological point of view, the
present work is based on exploratory and descriptive research, using, above all,
bibliographic research. In order to do so, a historical overview of the sermon genre and
its entire development based on the medieval ars praedicandi was made; the
relationship between evangelical churches and the media and how this has contributed
to the growing number of evangelicals in Brazil; the development of the concept of
online social networks; and discursive ethos, from aristotelian rhetoric to discursive
semiotics. Data collection was carried out from 3 videos of sermons posted between
the months of june and july on the respective profiles of the pastors, which took into
account from audiovisual aspects to the interaction with the online audience made by
Instagram. The data analysis allowed us to apprehend the ethos of the pastors, as well
as to identify that the didactic character and orientation for the life of the sermon is

maintained, but no longer by biblical events, but by the preachers' experiences.

Keywords: Discursive ethos; Sermon; Online Social Networks; Deive Leonardo;

Antoénio JUnior.
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1 INTRODUCAO

A Teologia € um ramo de estudos que se dedica a compreensao critica de ritos
sagrados e de entidades “divinas”, sendo reconhecidamente importante para os
estudos que versam sobre, no geral, o que se compreende como “religiao”. Porém,
como objeto de estudo, os ritos e as entidades mencionadas podem ser apreendidos
também por outros ramos das ciéncias, da Antropologia a Comunicacdo, como
veremos mais adiante.

Metaforicamente, a religido €, grosso modo, uma instituicdo social que visa
orientar os modos de vida de seus seguidores, e ela pode se concretizar com
diferentes nomes. Dentre as vérias religifes existentes, tem-se o Cristianismo que em
termos mais gerais se baseia na figura de Jesus Cristo, o filho de Deus encarnado,
que se tornou humano para vir ao mundo pregar o amor a Deus e ao préximo. Como
hiperénimo?, o Cristianismo abriga diferentes vertentes religiosas como o catolicismo
e 0 protestantismo. Este, por sua vez, se ramificou, ainda respondendo ao contexto e
ao modelo da criacdo do Cristianismo, mas possuindo estruturas e divisbes
doutrinérias diversas.

Como instituicdo social, que agrega seguidores e mantém uma engrenagem
gue garanta sua manutencao e mesmo expansao, o Cristianismo, independentemente
da designacdao religiosa que o representa, pauta-se na interacédo do fiel com outros
fiéis, mais ou menos atuantes, de modo que a comunicac¢&o, em todo seu espectro, é
um elemento-chave para a promocao da fé, da religiosidade, da crenca etc.

Se se pensa num retrospecto sobre o Cristianismo, observa-se que ele se
configurou, desde o seu principio, pela palavra. Das interagcdes humanas face a face,
como no caso das falas publicas dos profetas, das pregacdes de Cristo e depois das
dos seus apostolos e de outros seguidores, emerge o0 que podemos chamar de
“palavra-comunicante”. Antes dela, porém, fundou-se, pelo gesto divino, a “palavra-

”. &

efetuante” que instaurou a criagdo do mundo, a partir de frases como “Haja luz”; “Haja
entre as aguas um firmamento que separe aguas de aguas”; “Ajuntem-se num so lugar
as aguas que estdo debaixo do céu, e apareca a parte seca’; “Cubra-se a terra de
vegetacdo: plantas que deem sementes e arvores cujos frutos produzam sementes

de acordo com as suas espécies”, e assim por diante. Desse modo, o dia a dia da

1 Termo genérico, com um sentido mais abrangente que engloba outros termos do mesmo campo
semantico. No caso abordado, a palavra Cristianismo € o hiper6nimo que abrange diferentes vertentes
e denominacgdes correspondentes.
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Terra, e 0 da existéncia dos seres que nela habitam foram sendo criados, conforme
os relatos citados acima, a partir do livro de Génesis (1: 3-11) compilado na Nova
Versao Internacional (NVI). Por fim, os proprios livros que compdem a Biblia podem
ser caracterizados pela “palavra-registrante” que imortalizou, num continuo
intermitente, o fazer (e o dizer) do Deus criador do Universo e de seu filho, que foi
enviado a Terra para promover a salvacdo dos seres humanos.

Assim, nesse jogo de palavras que criamos, qual seja, a palavra-comunicante,
a palavra-efetuante e a palavra-registrante, respectivamente relacionadas as
interacOes face a face, as agdes criadoras de Deus por meio de um gesto falado, e
aos registros escritos que constituem os livros que integram a Biblia crista, objetiva-
se justamente destacar o poder — e 0 alcance — da comunicagdo, em varios aspectos
gue a compdem, como exercicio interativo ao qual subjaz toda pratica humana.

Como dissemos, dentre os varios recortes possiveis para estudar os ritos
sagrados e as entidades divinas por diferentes areas do saber, do conhecimento e da
pesquisa académica, o que se efetua neste Trabalho de Concluséo de Curso € a “fala”
das pregacdes religiosas pela perspectiva analitica dos estudos da Comunicacédo —
dos aspectos relacionados as estruturas argumentativas dos discursos retoricos e,
portanto, persuasivos a imagem do orador e da plateia; da construcdo cénica do
didlogo face a face a midiatizacdo das pregacbes por canais diversos, como 0
Instagram.

E é justamente uma prética oral, um gesto de oralidade, que instaura, como
vimos, a criacdo e a organizacdo do mundo do ser humano, e ela, por muito tempo,
foi a mais produtiva fonte de transmissé&o de conhecimentos usada pela humanidade.
Por muitos séculos, entdo, a cultura humana se baseou na dita tradigéo oral, com a
fala sendo a principal fonte de transmissao de informacfes entre as pessoas, bem
como o Unico meio para a disseminacdo dos conhecimentos importantes de épocas
distantes: quer os do cotidiano, das relagGes interpessoais, das orientacdes do
comportamento social, das normativas a serem seguidas — de acordo com as
diferentes instituicbes existentes a época — etc. Em um mundo sem a difusdo da
escrita e com pouquissimos “eleitos” para a compreensao desse sistema em
particular, o que imperava de fato era a fala, fonte de transmisséo dos saberes e dos
conhecimentos até entdo produzidos pelo ser humano. Mais tarde, em outro periodo

mais “desenvolvido” do ponto de vista dos artefatos tecnoldgicos da Comunicacgao, é
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gue a escrita passou a ser mais difundida entre as pessoas, dada a criagao da prensa
de Gutenberg no século XV.

Na modalidade comunicacional da fala, destacamos, como objeto dos estudos
aqui propostos, os sermdes. Grosso modo, o sermao é um género discursivo que se
desenvolve na presenca de sujeitos interlocutores, tendo em vista que faz parte de
uma modalidade oral, proferido a um publico determinado. Como hipétese, o sermao
se baseia em um discurso de cunho didatico e pedagogico, na medida em que é
proferido para orientar os ouvintes com relacdo aos seus modos de ser e agir em
sociedade, de acordo com um discurso moralizante pautado nos ensinamentos das
Escrituras Sagradas.

A estrutura do serméo se norteia na organizacao do discurso falado, pois este
€ um recurso, inclusive, que aporta, aos sujeitos envolvidos, um efeito de mais
proximidade entre eles; mesmo que seja preparado anteriormente como texto escrito,
na sua realizacdo havera marcas de oralidade, pois seu recurso maior € o emprego
da palavra “falada” que produz efeitos de aproximacgao, intimidade, discurso dirigido
especificamente a um “si’, de conhecimento reciproco e de ‘“liberdade” entre os
interlocutores; seus sentidos, por fim, podem ser mais ou menos explicitos, mais ou
menos figurados, mas sempre relacionados aos ensinamentos do divino e, assim, em
uma ponta, constroi-se pelo discurso, o doutrinador, o que fala no papel da autoridade,
e, na outra ponta, o doutrinado (ou o ainda “doutrinante”); sendo assim, na estrutura
do sermdo e na sua pratica, tem-se uma relacdo de poder atravessada pelo verbo
entre o pregador e 0 ouvinte.

A eficacia comunicacional do serméo, porém, vai depender de varios outros
aspectos além do conhecimento teoldgico do falante autorizado, e isso inclui desde a
prépria figura de quem o profere até os recursos que sdo mobilizados para a
organizacdo do sermao e seu papel persuasivo. Essa fala, como meio orientador de
comportamento do outro, é organizada ndao apenas em funcdo de um conteudo, mas
também precisa estar calcada em mecanismos comunicacionais que a tornem
efetivamente compreensivel, convincente, crivel. Se assim for, 0 sermao, no caso,
cumpriu sua funcdo comunicativa, porque foi bem interpretado, no conjunto que o
expressa, pelo ouvinte; caso haja ruidos na comunicacdo do sermdo — da palavra
propriamente dita aos outros elementos de linguagem ja apontados —, a funcédo

comunicativa ndo se sustenta a ponto de cumprir 0 seu papel junto a plateia.
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E a partir dai, inclusive, que emerge mais um motivo referente & importancia de
estudar um género oral como este: num tempo passado tdo carente de recursos,
escolas e tecnologias comunicacionais, as pessoas conseguiram desenvolver uma
inteligéncia de fala surpreendente, e essa inteligéncia subsidiou a manutencdo da
importancia do Cristianismo em varias partes do mundo, sendo ela estendida aos dias
de hoje juntamente com a utilizacdo das tecnologias disponiveis para efetuar a
comunicagao a distancias inimaginaveis (radio, TV, Internet — em seus varios formatos
ou tipos de programa).

Seguindo a perspectiva diacrbénica de fatos ligados a comunicacdo humana e
ao género oral que propusemos estudar, é valido compreender que durante a Idade
Média a cultura oral era predominante nas relacdes interpessoais e institucionais,
embora as artes fossem também uma fonte de informacédo e de conhecimento (como
as pinturas, por exemplo, que podiam “ser lidas” e interpretadas por aqueles que nao
tinham acesso aos saberes disseminados por uma cultura escrita).

Durante essa época, as Biblias eram escritas em latim — o periodo, inclusive,
era o daformacéao das que seriam as futuras linguas nacionais —, e os padres, monges
ou escribas eram os encarregados em traduzir os textos sagrados para os fiéis. No
caso dos sermdes, eles passaram a integrar os encontros de cunho religiosos, sendo,
de acordo com Briggs e Burke (2016), uma pratica muito aceita durante os domingos
e as festividades. Em virtude disso, os sermdes tornaram-se praticamente a Unica
fonte de informacdo sobre os ensinamentos biblicos para boa parte da populacéo,
sendo bem aceitos pelas pessoas da época, que passaram a se acostumar com a
préatica de ouvir as prega¢cdes. De acordo com os autores pesquisados, as plateias,
em toda a sua diversidade (rural ou urbana, leiga ou clerical), eram pec¢a fundamental
para o desenvolvimento dos estilos dos sermdes, que poderiam ser simples ou
rebuscados, sérios ou divertidos, contidos ou histriénico etc (BRIGGS; BURKE, 2016).

Dentre os motivos de a oralidade ser considerada a unica fonte de informacgao
durante esses periodos, destaca-se o fato de que, para a cultura escrita existir de
modo extensivo a um grande numero de pessoas, precisaria haver artefatos
tecnoldgicos que pudessem produzir em larga escala o material impresso, ou melhor
dizendo, o livro, pois, na época, a confec¢cao de um livro era realizada por meio de um
processo extremamente caro e demorado, com toda a producdo acontecendo de
modo manual, letra a letra, pagina a pagina. Se acrescentam também a isso, os altos

custos com 0s suportes, como papiro ou pergaminho, e os custos dos pagamentos



16

destinados aos escribas, os responsaveis pela transcricdo dos conteudos. E mais: em
franco periodo do inicio da formacao das nacdes pelas linguas nacionais, os idiomas
com as quais os livros eram escritos ainda eram os antigos, como o proprio latim e o
grego, desconhecidos pela maior parte da crescente populagdo europeia do periodo.

Foi entdo que no século XV, como dito, a invencdo da maquina da imprensa
aportou novos ares a sociedade e a cultura da época. Gutenberg, seu criador,
revolucionou a fabricacdo de livros com sua prensa recém-criada. Os custos para a
producdo do material impresso ainda eram muito altos, mas mesmo assim eram
menores do que 0 que se gastava com a antiga producédo, sem dizer que o alcance
dos resultados era, desde o inicio, enorme.

Para a confeccao dos livros, passaram a utilizar um papel feito de linho, que
era bem mais barato que o papiro ou o pergaminho, e uma tinta de facil absorcéo a
base de carbono e uma solugéo oleosa (LINDBERG, 2017). Tudo isso contribuiu para
0 éxito da invencéao da prensa de tipos méveis, com caracteres duraveis e removiveis
— que surpreendentemente poderiam ser reorganizados diversas vezes. Com esse
conjunto de fatores que se deram no mesmo periodo, a Europa, conforme defendem
diversos pesquisadores, dentre eles o historiador Carter Lindberg (2017), era o palco
de uma grande e inestimavel revolu¢gao dos meios de comunicagdo, como nunca antes
fora visto, sobretudo na Alemanha.

Mas a producéo do livro em larga escala ndo garantiria, de fato, o acesso da
populacdo a cultura letrada, pois era preciso que o material impresso superasse a
barreira da lingua que seria utilizada nas publicacdes. O desejo era que fossem
utilizadas as “linguas nativas”, que, como dissemos, ainda passavam por um periodo
de formac&o do que viriam a ser as linguas nacionais. Foi Martinho Lutero (1483 —
1536) e a “sua” Reforma Protestante (XVI) que propuseram que a Biblia fosse
traduzida para a lingua alema, o que possibilitou, evidentemente, mais acessibilidade
aos escritos biblicos, inclusive dando novos ares ao que seria o registro, 0 acumulo e
a transmissdo de conhecimento por meio do material impresso. Um passo imenso
para a humanidade! Em pouco tempo, entdo, na cidade de Wittenberg, que foi um
importantissimo centro intelectual da Reforma Protestante, ja havia sete gréficas que
se dedicavam aos escritos de Lutero e de outros reformadores (LINDBERG, 2017).

A partir desse momento, alguns costumes, rituais e praticas religiosas
passaram a ser duramente criticados, novas ideias e conceitos ganharam voz e corpo,

espalhando-se rapida e confiavelmente, pois eram levados a populacéo pelo resultado
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da nova tecnologia tdo importante para época, o livro. Nesse contexto, em que se
conjugavam uma certa liberdade comunicacional em razao de um possivel acesso a
cultura escrita e uma certa liberdade religiosa, os fiéis, os seguidores, ou
simplesmente as pessoas que formavam a massa da plateia ou da audiéncia dos
sermdes dos dias de domingo ou dos eventos festivos, tinham mais condi¢cGes de ler
a Biblia e dela abstrair suas proéprias interpretacées. De acordo com Lindberg (2017),
esse foi um dos grandes impactos que a Reforma proporcionou durante a ldade
Média: transformar o livro ndo somente em um meio de preservacao e transmisséo do
conhecimento, mas em um meio acessivel de desenvolvimento e propagacdo de
opini&o.

Lutero, alemdo, monge agostiniano e professor de Teologia, tornou-se uma
figura central na Reforma Protestante. Por acreditar que a mensagem cristd deveria
se espalhar pelo mundo como uma “pandemia”, foi atuante nessa causa, inclusive
incentivando a utilizacdo das midias (na época, materiais impressos) para esse
processo. Lutero defendia que o pregador (emissor) precisaria ter uma relacdo de
dependéncia com seus ouvintes (receptores) para poder concretizar a ordem biblica
de Cristo, qual seja, a do “Vao pelo mundo todo e preguem o evangelho a todas as
pessoas” (Mc 16:15). Tal passagem, inclusive, era considerada por Lutero como um
verdadeiro estimulo comunicacional a Igreja e um meio de anunciar a mensagem
cristd para além dos altares religiosos (BUDKE, 2016).

Para desafiar estudiosos da Teologia a participarem de uma discussdo na
“disputa escolastica”, em que os debatedores argumentavam e contra argumentavam
a partir de um tema previamente definido, Lutero publicou 95 teses naigreja de Todos
0s Santos, no castelo de Wittenberg, em 1517. As portas daigreja, devido a esse tipo
de pratica das discussdes intelectuais da época, tornaram-se uma grande midia, um
outdoor a céu aberto, em cuja parede se estampavam as veementes opinides de
Lutero, sobretudo com relagcéo a venda e a compra de indulgéncias praticadas pela
Igreja Catolica daquele periodo.

Com efeito, o que antes era um lugar unicamente de adoracdo a Deus, foi

transformado em uma espécie de “midia religiosa”. De acordo com Budke (2016), as

2 A Reforma instituiu 5 pilares para a estruturacio de uma teologia fundamentada na Palavra de Deus,
gue sao: Soli Deo Gloria (Gléria Somente a Deus); Sola Fide (Somente a Fé); Sola Gratia (Somente a
Gracga); Solus Christus (Somente Cristo); Sola Scriptura (Somente as Escrituras) (NASCIMENTO,
2017).
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portas daigreja se tornaram um mural no qual eram fomentadas discussoées teoldgicas
e, consequentemente, instauraram um marco fenomenologico do movimento da
Reforma Protestante. O debate originado pelas teses luteranas abalou os alicerces da
Igreja Catdlica, inclusive porque as discussdes foram incorporadas como conteudo
divulgado pelaimprensa que se expandia com ainvencao da prensa. Por causa dessa
apropriacdo da midia impressa para a propagacao dos ideais protestantes por parte
de Lutero e de outros reformadores, podemos dizer que o Movimento da Reforma foi
guem instaurou um forte vinculo entre o Cristianismo e as midias, tornando-se uma
importante relacdo que se propaga até os dias de hoje.

No Brasil, essa relagédo pode ser percebida tanto em meios de comunicagcao
mais tradicionais —como o préprio material impresso, radio e televisdo — como digitais,
como os sites e redes sociais dentro da internet. Assim como o0 impresso na época de
Lutero teve como objetivo incentivar o senso critico e difundir as Escrituras Sagradas
para a populagdo, as midias atuais mais avancadas tecnologicamente conseguem
desempenhar esse mesmo papel com a vantagem de alcancar mais pessoas, em
diferentes partes do mundo e com mais velocidade.

Seja tradicional ou digital, esses meios possibilitaram uma amalgama de
alternativas para a evangelizacdo por parte das igrejas, que, para alcancar e
conquistar novos publicos, passaram a migrar dos pulpitos fisicos para o radio, TV e
internet. Essa transicdo acontece de maneira mais lenta ou mais rapida, dependendo
das doutrinas e costumes de cada organizacdo religiosa, seja ela catdlica ou
protestante.

Dados do ultimo Censo (2010) nos mostram que dentro do Cristianismo, a
religido evangélica cresceu consideravelmente ao passo que a catélica se mantém
em declinio desde o primeiro Censo realizado em 1872. Variados e distintos motivos
estdo relacionados a esses quantitativos, um deles € a introducdo crescente, ja no
século XX, de igrejas evangeélicas, principalmente de denominagdes pentecostais, no
mercado da midia, com uma proposta de evangelizacdo massiva que atrai fiéis e nao
fiéis por meio da televisao, radio e Internet.

Essa passagem do culto presencial para a sua exibicdo em midias diversas
possibilita que toda a cerimdnia ritualistica dos cultos ganhe novos espacgos de
divulgacdo, bem como novas formata¢des. A adaptacédo é um elemento fundamental
para o éxito nesse processo transitorio, ndo s6 por parte da igreja como instituicao,

mas como uma membresia viva e atuante. Nesse sentido, todos os componentes
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envolvidos no processo comunicativo precisam se ajustar a esse novo tipo formato,
principalmente o pastor, enquanto emissor do discurso oral religioso; o ouvinte
receptor da mensagem; e até mesmo o préprio conteudo envolvido, ou seja, 0 sermao.

Esses trés elementos adequados aos meios de comunicagcdo online se
constituiram como a premissa para o estudo aqui proposto que discutiu 0 serméo
enquanto género e como se constroem a partir dele os recursos argumentativos e
persuasivos que o caracterizam como discurso retorico; a presenca do Cristianismo,
mais especificamente as igrejas de vertente evangélica, na midia e
consequentemente nas redes sociais digitais; modos de presenca dos lideres
religiosos verbalizando suas prega¢des por meio de videos.

A partir das discussfes entdo delineadas, a presente pesquisa teve como
objetivo analisar diferentes perfis de pastores evangélicos que desenvolvem seus
trabalhos de pregar e arrebanhar fiéis por meio da rede social digital Instagram. Nesse
intuito, adotamos a perspectiva da semiotica discursiva e seus estudos relacionados
ao ethos, dado que o conceito e sua trajetoria partindo da retoérica aristotélica,
passando pela analise do discurso até chegar a semidtica nos direcionaram na
compreensdo de sua importancia para a eficacia de um processo comunicativo e
consequente andlise dos aspectos que contribuem para a sua construcao.

O ethos em uma pregacéo mediada por uma rede social digital se configura na
imagem construida do pastor durante o discurso oral religioso em video e, se bem
constituido e apreendido pelo ouvinte, leva a eficacia da pregacao, que cumpre a sua
funcdo retorica em relacdo a plateia. Nesse sentido, a perspectiva adotada no
desenvolvimento da pesquisa, a andlise do ethos do sujeito comunicante, no contexto
comunicacional, é essencial para a compreensao de como se constroem os discursos
em termos de credibilidade por parte do publico a que eles se destinam, tornando-se
ferramentas eficazes de convencimento e de manipulacéao.

Sobre essas novas formas de divulgagao, inclusive, o proprio culto pode ser
assistido de modo assincrono e o usuario pode adiantar ou repetir o que deseja
assistir. Fora essa possibilidade de manuseio da midia, por parte do usuéario, em
esséncia, manteremos a hipotese de que, considerando o serméao do ponto de vista
do “género” nao foi alterada a orientagéo do que é dito ou proferido pelos religiosos
pregadores.

Mediante isso, com o encaminhamento adotado para a realizac&do da presente

pesquisa a partir de um aporte metodoldgico pautado em pesquisa bibliogréfica,
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documental e netnografica, foram selecionados e analisados videos de pregacdes nos
perfis do Instagram dos pastores Deive Leonardo e Antbénio Junior com o intuito de
responder a seguinte problematica: como séo apresentados o ethos dos pastores em
pregacdes em video disponibilizadas em seus respectivos perfis no Instagram, entre
0s meses de junho e julho 2022? Do mesmo modo, a partir do ethos do enunciador,
foram descritas as orientacdes a suposta plateia, cuja imagem se constréi no discurso
dos lideres religiosos. Na sequéncia, sdo apresentados os objetivos norteadores da

pesquisa.
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2 OBJETIVOS
2.1 Objetivo Geral

Analisar videos de dois pastores evangélicos postados na rede social online
Instagram e depreender a construg¢do do ethos discursivo de cada um deles na pratica

da pregacéao/sermao.

2.2 Objetivos Especificos

Descrever a relacdo entre religido evangélica e meios de comunicacdo de
massa;

Caracterizar o género “sermao”, com vistas a verificar se os seus elementos
genéricos se mantem na atualidade — considerando que ele pode ser divulgado por
meio de publicacbes em video nas redes sociais;

Mapear os tipos de publicagdes presentes no Instagram dos pastores
selecionados, de acordo com o periodo estipulado — com destaque para as
publicacdes referentes as pregacoes;

Discretizar os elementos constitutivos do ethos;

Analisar o ethos discursivo dos pastores — discutindo os procedimentos
persuasivos empregados para a adesao da plateia a algum aspecto ou ponto de vista

por eles orientados.
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3 JUSTIFICATIVA

O ultimo Censo Demografico realizado em 2010 pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) fortaleceu o que ja vinha sendo observado nos censos
anteriores: o Brasil esta passando por uma grande mudanga no cenario religioso. Tal
acontecimento é reflexo, conforme defendem Alves et al. (2017), do ritmo acelerado
em que vivemos, com constantes mudancas econdmicas, sociais e demograéficas,

consequéncias de uma transicéao rural-agraria para urbano-industrial.

A ordem social tradicional tem sofrido sucessivos abalos e liberado forcas
reprimidas e concentradas que explodem em novas formas de
relacionamento, gerando uma dindmica de ondas consecutivas de mudancas
e inovagdes que se difundem pelo territério nacional, em diferentes ritmos, as
vezes superpostas, mas ainda sem encontrar uma nova acomodacdo. As
novas geracdes vivem em um mundo diferente daquele dos seus
antepassados e sdo mais suscetiveis & migracgéo religiosa, as novas formas
de pertencimento e as diferentes experiéncias religiosas, néao
necessariamente institucionalizadas (ALVES et al., 2017, p. 215).

A miscigenacdao e o sincretismo religioso se fizeram presentes no Brasil a partir
da chegada dos portugueses e a vigéncia da escravidao no pais em coexisténcia com
os indios que habitavam a regido, o que culminou para o encontro de trés tradi¢cdes
culturais distintas: catélica europeia, nativa das Américas e a africana. Contudo, ainda
gue os indigenas e africanos praticassem suas tradicdes religiosas, no periodo
colonial quem prevaleceu foi a denominacdo portuguesa e o catolicismo como religido
principal (ALVES et al., 2017) conforme orientagdes coercitivas do poderio politico e
elitista da época.

O Brasil, entdo, conta com uma hegemonia de mais de 500 anos da Igreja
Catdlica, que desde o primeiro Censo tem visto seu numero de fiéis cair a cada ano,
como dissemos. De acordo com o IBGE (2012), em 1872, 99,7% dos brasileiros se
autodeclararam catolicos, ja em 2000, os catolicos representavam 73,6% da
populacéo (124,9 milhdes de habitantes) e cairam ainda mais em 2010, chegando ao
ultimo censo em 64,6% (123,3 milhdes).

Mesmo com a constante queda, os catélicos ainda representam maioria no
Brasil, mas essa hegemonia pode mudar em poucos anos. Ao passo que o Censo tem
mostrado uma queda no numero de fiéis catdlicos, ele vem mostrando também um
crescimento consideravel no niumero de evangélicos no pais. Conforme o ultimo

Censo (2010), a populacéo evangeélica passou de 15,4% no ano 2000 para 22,2% em
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2010, um aumento de aproximadamente 16 milhGes de pessoas, saindo dos 26,2
milhdes para 43,3 milhdes de evangélicos.

Sobre os evangélicos (conhecidos durante muito tempo como “protestantes”),
a chegada deles ao Brasil é datada do periodo colonial e, conforme Mariana Silva
(2011), mestra em Teologia pelo Seminario Adventista Latino-Americano de Teologia,
teve dois breves momentos no pais durante a colonizacdo. O primeiro foi em 1555
com a expedicao Villegaignon, liderada pelos franceses Reverendos Pierre Richier e
Guillaume Chartier. Em 10 de marco daquele ano, no que é conhecido hoje como a
llha de Villegaignon, no interior da baia de Guanabara no Rio de Janeiro, foi realizado
0 primeiro culto protestante seguindo o modelo da Igreja Reformada de Genebra,
oficiado pelo Reverendo Richier. J& em 21 de marcgo, houve, no mesmo local, a
primeira celebracdo da Ceia do Senhor sob o rito calvinista. Contudo, eles foram
expulsos em 1560 quando o territério onde estavam voltou a ser de dominio
portugués.

O segundo momento foi com a chegada dos holandeses ao pais, em sua
maioria grupos compostos por judeus e protestantes. Durante esse periodo, o
protestantismo esteve presente por 15 anos, de 1630 a 1645 somente no Nordeste,
mas os holandeses também foram expulsos do Brasil e partiram para a América do

Norte.

Nos séculos seguintes ndo ocorre mais iniciativas protestantes, mesmo
porque ndo havia abertura religiosa, o século XVIII pode ser considerado a
era da inquisicéo no Brasil, neste periodo quase se proibiu a imigracao sendo
aceita somente se o individuo estivesse a servico da coroa ou da Igreja
Catdélica. Pode-se afirmar que até a vinda da familia real ndo houve
protestantes no Brasil (SILVA, 2011, p. 114)

Apo6s trés séculos com os protestantes sendo mantidos longe do Brasil, é
somente com a chegada da familia real portuguesa em 1808 que o protestantismo
encontra uma abertura com o Tratado de Comércio e Navegacdo assinado pela
Inglaterra e que concedia liberdade religiosa para os suditos britanicos em territorio
portugués (SILVA, 2011).

Essa abertura se expande com a Independéncia do Brasil e jaA na primeira
Constituicao Brasileira em 1824 a liberdade religiosa € garantida. Com a crise do clero
brasileiro apos a Independéncia e sendo mais caro e dificil trazer escravos, 0s
imigrantes foram a solu¢cdo encontrada para mao de obra e junto com eles vieram

também suas denominagdes (SILVA, 2011). “De 1824 até 1891 foi sendo reduzida a
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hegemonia catdlica e os protestantes foram conseguindo algum lugar dentro de
normas legais muito restritivas quanto ao proselitismo, lugares de culto, a construcdo
de templos e ao sepultamento” (SILVA, 2011, p.114).

De acordo com Alves, Barros e Cavenaghi (2012), com a Proclamacédo da
Republica, em 1889, o catolicismo deixou de ser a religido oficial do pais e isso
resplandeceu ainda mais a fragil relacdo entre a Igreja Catdlica e sua massa de fiéis,
gue com o processo de industrializacdo, urbanizacdo e secularizacdo acabou se
distanciando da instituig&o.

A partir de entdo, as denominacbes protestantes que primeiramente
adentraram o Brasil no século XIX foram a Anglicana, Luterana, Metodista,
Presbiteriana, Batista e Adventista (SILVA, 2011). Com o passar dos anos elas foram
se expandindo e conseguindo espacos para celebrarem seus cultos que se mantém
até os dias de hoje.

Esse crescimento pode ser explicado observando-se as estruturas das religides
catdlica e evangélica. Enquanto a Igreja Catdlica®, mesmo possuindo diferentes
segmentos, ainda dispde de uma estrutura centralizada, tendo sua sede no Vaticano
e o0 Papa como lider, a religido evangélica pode ser entendida como uma pluralidade,
composta por diversas denominagdes que ndo possuem umasede em comum. Essas
varias ramificacdes das igrejas evangélicas foram o que permitiram a sua rapida
disseminacdo e crescimento pelo pais, mas, como ja observado anteriormente,
também abriram margem para a criacdo de outras diversas doutrinas, algo que nao
acontece na religido catolica, levando-se em conta a sua estrutura organica
hierarquica e sua padronizacgao ritualistica e liturgica.

De acordo com Camurga (2013),

Uma das explicacbes mais de fundo para o decréscimo catélico é a sua
grande dificuldade para acompanhar as migracdes internas que resolvem o
Brasil contemporaneo. Onde os catdlicos mais diminuiram e os pentecostais
e sem religido mais cresceram, sao as regides das periferias metropolitanas
e as fronteiras de ocupacao sem presenca institucional catolica. A estrutura
eclesial catélica centralizada e burocratica, centrada nas pardquias, nao
consegue acompanhar a mobilidade dos deslocamentos populacionais como
as ageis redes evangélicas (p. 72).

3 Aqui nos referimos a Igreja Catdlica Apostdlica Romana, que representa 99% dos catdlicos no Brasil
e fez parte constitutiva do projeto colonial. Os outros 1% ficam a cargo da Igreja Catdlica Brasileira e
Igreja Catdlica Ortodoxa (ALVES; BARROS; CAVENAGHI, 2012, p. 147).
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Outro fator que possibilitou esse aumento no namero de evangélicos foram as
sucessivas ondas de crescimento das denominacfes pentecostais a partir do século
XX. A primeira onda, chamada de “pentecostalismo classico”’, teve inicioem 1910 com
a fundacao da Congregacéao Crista no Brasil e com a Assembleia de Deus, em 1911.
A segunda onda teve inicio em 1950 a partir da fundacado da Igreja do Evangelho
Quadrangular. Ja a terceira onda — chamada de “neopentecostal” — come¢ou em 1970
e deu origem a Igreja Universal do Reino de Deus, a Igreja Internacional da Graca de
Deus, a Igreja Renascer em Cristo, dentre outras (MARIANO, 1996, apud ALVES et
al., 2017).

O préprio Censo de 2010 confirma a influéncia que os pentecostais tém nesse
aumento no numero de evangélicos, jA que 60% afirmaram congregar igrejas de
origem pentecostal, enquanto 18,5% se classificaram como evangélicos de missao
(ou tradicionais) e 21,8% como nao determinados.

Vale ressaltar que a queda no numero de catdlicos ndo € somente uma
consequéncia do crescimento no numero de evangélicos, mas também do aumento
de brasileiros que se autodeclararam sem religido, o que, de acordo com o Censo
(2010), saiu de 7,3% em 2000 para 8% em 2010, isso representa um aumento de
cerca de 2,5 milhdes de pessoas. Além disso, ha também a pluralidade religiosa que
se expande cada vez mais no pais. Contudo, ndo é o foco deste trabalho se
aprofundar nesses demais fatores, mas sim no grupo cristdo evangélico que é base
do nosso objeto de pesquisa.

Por fim, tem-se mais umarazao que tem contribuido para o crescimento de fiéis
evangeélicos pelo Brasil e que é de grande relevancia para este trabalho: a introducéo
crescente de igrejas no mercado da midia, muitas das quais, segundo Cunha (2019),
migraram de um posicionamento que criticava o mercado radiotelevisivo em 1977

para, em 2018, dominarem as grades das televisdes e radios nacionais.

Midia e religido sempre tiveram uma relagcdo intrinseca na histéria social
humana, ambas constituem alicerces importantes na construcdo de nossa
cultura. Esta relagdo sempre foi envolvida por jogos de interesse, interesses
estes que representam bem a atual cultura gospel inserida na midia de massa
e que abre reflexdes para as transformacgfes destes dois campos como
pesquisa. (BEKEMBALL, 2016, p. 2)

Essa mudanca de perspectiva pode ser vista inclusive ao longo das ja citadas
ondas do pentecostalismo. A igreja Congregacao Crista no Brasil (CCB), por exemplo,

era caracterizada como uma critica ferrenha dos meios de comunicacdo de massa em
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1950, como o radio, TV e jornais (CUNHA, 2019), hoje, por sua vez, mesmo mantendo
seu carater tradicional, ja transmite seus cultos de forma online.

Assim como a CCB, a Assembleia de Deus (AD) mudou seu posicionamento,
adentrando-se fortemente no mercado midiatico e atraindo milhdes de pessoas para
suas congregacoes, tornando-se, assim, a igreja que mais cresceu entre 2000 e 2010,
passando de 8,4 milhGes para 12,3 milhdes de fiéis, conforme noticiado pelo jornal O
Globo (2012). Atualmente, a AD ndo somente possui programas de radio e jornais,
como também canal de TV, sites e transmisséo de cultos ao vivo.

Foram as igrejas da segunda onda, como a Igreja do Evangelho Quadrangular,
dentre outras, que, a partir dos anos 1960, trouxeram o evangelismo de massa com
apropriacdo de midias como radio, TV e jornais. Possuiam métodos que foram
reconhecidos como inovadores em relacdo a outras religiosidades. Como nao
carregavam décadas de tradicdo como as denominagdes mais classicas, conseguiram
muitos fiéis de classe sociais mais pobres, inclusive migrantes nordestinos que
chegavam as grandes cidades (CUNHA, 2019).

Com a terceira onda por volta dos anos 1980, tem-se a Igreja Universal do
Reino de Deus, principal representante do neopentecostalismo no Brasil, ja mais
aberta aos meios de comunicac¢do de massa, fazendo uso intensivo do radio, televisao
e sites (CUNHA, 2019).

E a partir da inclusdo do radio e da televisdo como meio de evangelizacdo em
massa que as igrejas precisaram se adaptar a logica da midiatizacdo, elaborando
novas estratégias — para além das liturgias dos cultos presenciais — que

possibilitassem conquistar novos publicos com perfis diferenciados.

A reorganizacdo estratégica por parte do campo religioso para manter-se
conectado aos fiéis através de dispositivos, seja interna ou externamente, é
um fendmeno que esta inserido na problemética da midiatizacdo. A
midiatizagdo constitui-se hum complexo processo em que os dispositivos
midiaticos agem sobre praticas sociais de outros campos, como da religido,
estruturando-as e engendrando-as por meio de operacfes tecno-simbolicas
(VERONE; BORELLI, 2009, p.2).

Essa mudanca pode ser percebida ndo somente no carater litdrgico dos cultos,
mas na propria ambientacéo dos templos, como iluminacéao, disposicao dos assentos
e, até mesmo, ilhas de trabalho, para as equipes de comunicacdo das igrejas,
distribuidas pelo espaco, como é o caso da igreja Assembleia de Deus em Santa

Maria, que



27

[...] possui um Departamento de Comunicagéo, que foi criado em 6 de julho
de 1997 e que é coordenado por um jornalista, que possui pds-graduacao na
area de Comunicacgédo. Esse Departamento possui estudio de radio, sala de
web para transmissao via Internet da raddio ADSM, sala de impresso onde é
feito o jornal da Assembléia de Deus de Santa Maria e todos os cartazes,
folhetos e folders da igreja que conta recentemente com grafica prépria
(VERONE; BORELLI, 2009, p. 5).

Vale ressaltar que o processo de adaptacdo ndo afeta somente um dos lados
envolvidos, como é o caso das igrejas, mas 0s proprios meios de comunicacao
também passam a se ajustar conforme surgem novas praticas de consumo, como
aconteceu com as radios religiosas. De acordo com Prata, Lopez e Campelo (2014),
se as primeiras emissoras se utilizavam da transmissao de cultos e argumentos de
cura como estratégia para atrair mais fiéis, passam agora a incluir musicas,

preponderantemente gospel, nas programagcoes.

A musica revela-se, entdo, como um hicho importante no radio religioso,
guebrando o padrdo antigo de cultos transmitidos pelas ondas
eletromagnéticas. A adaptacéo a publicos e perfis de consumo diferenciados,
assim como a construcdo de outra relacdo entre radios e instituicdes
religiosas abre o leque de conteldos e os potenciais que o meio oferece,
normalmente buscando integrar o processo de evangelizacdo (PRATA;
LOPEZ; CAMPELO, 2014, p. 5).

A partir de tudo que foi explanado até aqui, percebemos a relevancia desse
tema quando vemos 0 quanto a ascensdo midiatica provocou mudancas no perfil do
evangélico brasileiro, com as igrejas evangélicas saindo de uma opinido que
considerava as midias como algo profano para se tornarem grandes utilizadoras
desses meios, chegando, em 1990, a disputarem com os catdlicos — que ja estavam
presentes nos setores de comunicacdo desde os anos 1930 — pelas concessoes de
canais de televisédo e emissoras de radio (PRATA; LOPEZ; CAMPELO, 2014).

Percebemos, entdo, que essa presenca das igrejas evangélicas na midia
engloba tanto os meios mais tradicionais e de alcance mais limitado, como o cartaz, o
mural e o folder (datados desde a criacdo da prensa) até os de maior abrangéncia,
como jornal, radio, televisdo e Internet, em muitos casos até havendo uma

hibridizac&o* desses meios, 0 que possibilita novas experiéncias e modos de vivenciar

4 Essa hibridizacdo pode ser percebida também como convergéncia midiatica, na qual, tomando como
exemplo os cultos realizados nos templos fisicos, tem-se uma transmissédo feita tanto em meios
tradicionais como radio e televisdo quanto em plataformas digitais como Youtube e Instagram,
possibilitando o uso de trechos do culto para a criagcdo de conteldo nessas plataformas como videos
shorts ou nuggets, além de um possivel uso do audio para criacdo de podcasts. Tudo isso proporciona
um tipo de interacdo com a audiéncia tanto no modo sincrono, ao vivo, quanto assincrono, com a
gravagao.
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a fé por parte do fiel. Fazer religido hoje €, entdo, saber também operar por meio de
dispositivos técnicos e simbdlicos (VERONE; BORELLI, 2009).

No caso da Internet, diferentemente dos meios mais tradicionais, ela consegue
perpassar o todo da vida do individuo, facilitando atividades diarias do cotidiano, como
ir ao banco, fazer compras ou buscar por relacionamentos e entretenimento. Tudo
parece ser possivel de ser feito com e por meio da Internet (ADAM; REBLIN;
SALDANHA, 2020). “A Internet e as midias sdo mais que apenas um meio, sdo uma
nova linguagem, uma rede, uma ambiéncia, uma nova maneira de estar no mundo.
Mais do que saber usa-la é preciso entender sua esséncia e seu papel na vida de
hoje” (ADAM; REBLIN; SALDANHA, 2020, p. 602).

Com relacéo as previsdes de futuro na area da Comunicacéo ja era esperado
um avancgo tecnoldgico e digital para alguns anos, até décadas a frente, mas com a
pandemia da Covid-19 em 2020 essas transformagdes foram antecipadas. Com o
isolamento social cada setor da sociedade precisou se reinventar e a Internet foi um
dos principais meios para auxiliar nesse processo. A ascensao digital era inevitavel.
No caso das igrejas, 0 uso das midias online saiu de uma possibilidade em algumas
denominacdes e de algo secundario em outras para se tornar urgente e necessario,
principalmente para a vida celebrativa e litirgica das comunidades de fé.

Diante disso, as liderancas religiosas lancaram mao dos recursos de midia para
celebrar a vida, cuidar das pessoas e principalmente comunicar o Evangelho (ADAM,;
REBLIN; SALDANHA, 2020). A vista disso, iniciaram massivamente as transmissées
de cultos em plataformas que possibilitam lives®, como o Youtube® e Instagram.

Sobre a liturgia online, percebemos entdo que

A compreensdo do mundo e as formas concretas da vida religiosa ndo séo
insensiveis as mudancgas das relagfes sociais e as transformacgdes do modo
de producéo e consumo. O mundo atual esta colocando constantemente em
xeque a aceitacdo simples da tradicdo, ao mesmo tempo que introduz valores
estranhos as perspectivas originais (ALVES et al., 2017, p. 236).

Com essa relagcdo crescente entre igrejas e meios de comunicacdo, as
mensagens promovidas por seus lideres passaram a sofrer certas “customizagdes” na

sua estrutura — linguagem mais informal, utilizac&o de slides, chamadas de interacao

5 Transmissdes ao vivo.
6 Plataforma que permite criagcdo, consumo e compartilhamentos de videos.
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para os fiéis online (curta, comente, compartilhe, inscreva-se, dentre outros recursos
interativos) — como uma forma de adaptacao e até mesmo de sobrevivéncia.

Assim sendo, percebemos a validade de discutir os videos postados por
pastores no Instagram e neles verificar tragcos genéricos dos sermfes e como se
constroem a partir dele os recursos argumentativos e persuasivos; bem como analisar
0s modos de presenca dos lideres religiosos verbalizando suas pregacdes aos fiéis.

Essas acOes podem ser encontradas em trabalhos desenvolvidos em areas
diversas: da Teologia ja citada a area de Letras, Sociologia, Psicologia, Antropologia
etc. Aportamos, pois, as discussdes sobre o tema a area da Comunicacgao, justamente
por reconhecer, depois da realizagdo de uma vasta pesquisa de cunho bibliogréfico,
seu ineditismo referente a andlise do ethos de pastores evangélicos de distintas
denominacgdes religiosas, compreendendo que a eficacia comunicacional de seus
sermdes em videos — sejam eles completos ou fragmentados — se pauta na imagem
construida no discurso e pelo modo como ele se realiza em cada um dos casos
analisados.

Além disso, um outro aspecto importante do trabalho, que se edificana area da
Comunicacdo, € o resgate da tradicdo oral de transmissdo de informacgdes, cuja
prética foi analisada do ponto de vista da forma e conteddo do serméo como género,
gue, conforme hipotese elaborada, permanecem em esséncia — mesmo a transmissao
do texto oral sendo publicizada e divulgada pelos aportes comunicacionais da
atualidade, ou seja, midia online, mais especificamente a rede social do Instagram.

De um ponto de vista muito particular e, portanto, bastante subjetivo, devo
registrar também uma justificativa de cunho pessoal que me guiou para a escolha da
tematica. Desde a infancia fui criada em ambientes religiosos de base crista, tanto
catélica como evangélica. Por consequéncia disso, ao ingressar no curso de
Comunicacdo Social, me interessei pelas andlises envolvendo questdes ligadas a
religides’. Desse modo, a escolha do tema do presente trabalho envolve também
aspectos pessoais que me instigaram a analisar e compreender o comportamento das
liderancas religiosas nos meios de comunicacdo, atrelando, assim, tanto minha

formacédo pessoal quanto profissional.

" TRAJANO, Giovanna R. S; NASCIMENTO, Noemi F.; SILVA, Rebeca L. P. “Vocé é o que vocé
compra”; uma analise da construgéo de identidades a partir do consumo de artefatos religiosos. Crises.
Caruaru, v. 1, n. 1, p. 28-41, 2021.
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Assim sendo, esta pesquisa contribui para o desenvolvimento de discussodes
diversas, em diferentes areas, pois retoma desde a nocdo de género, o sermao,
compreendendo-o como discurso oral da atualidade, até a constituicdo do ethos de
pastores e os modos de ele “se significar’ e ressignificar os conteudos que orientam
suas pregacdes; além disso, a pesquisa aborda dos meios de comunicacado e suas
antigas relacGes com as religides aos elementos constitutivos da oralidade mediada

pelas redes sociais digitais.
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4 REFERENCIAL TEORICO
4.1 Consideracdes sobre os sermdes e ars praedicandi medieval

Caracterizados pela sua natureza sacra e litlrgica, os sermdes sao comumente
associados as religides cristds e tém como caracteristica a persuasao de fiéis e nao-
fieis por meio do discurso proferido por uma autoridade com base em sua
interpretacdo dos livros sagrados (SILVA, 2013). Patriota e Almeida (2006) ressaltam
gue o serméao religioso sempre partira de um falante autorizado, seja ele padre, pastor,
bispo, apoéstolo etc, pois se supde que essas autoridades possuam um saber especial
para ministrar a Palavra Divina para um publico que ndo é detentor de tal saber.

A arte de pregar (ars praedicandi®), no entanto, vai muito além do conhecimento
dos textos biblicos ou de formacéo teologica. Com isso, se faz necessario abordar a
histéria da predicagcdo durante a Idade Média, periodo que é considerado como o de
maior producdo de discursos sobre a predicacdo (OLENCHUK, 2015). Antes de
abordarmos a teoria da predicacdo, € importante abrir um pequeno paréntese para
destacar uma das principais caracteristicas do periodo medieval: a sociedade era
composta, em sua maioria, por iletrados. E a partir disso que a predicacéo, além da
persuasao, assume também um papel de instrucéo para os leigos (CAMPOS, 2010).

A pregacdo medieval tem como base as Escrituras Sagradas e uma grande
influéncia dos profetas presentes no Antigo Testamento, da figura de Jesus Cristo, do
apostolo Paulo e de outros autores apresentados na sequéncia. Contudo, vale
destacar que os judeus, duzentos anos antes de Cristo, jA haviam composto um
sistema litargico que foi consolidado na sociedade judaica. “Os elementos dessa
tradicdo retorica eram, basicamente, uma oracdo, seguida da exposicdo oral das
Escrituras, a saber, o Antigo Testamento, e, por fim, um comentario oral do texto lido”
(CAMPOS, 2010, p. 38).

No que tange os estudos sobre a retorica, eles datam da Antiguidade Classica,
com seu auge no século V a.C°% e com objetivos bem préticos. De acordo com
Olenchuck (2015), como néo havia direito a propriedade, para reaver antigas posses,
os interessados deviam convencer o juri popular com sua oratéria e eloquéncia. Ainda

conforme a autora, nenhuma outra civilizagdo se esforgou tanto em analisar e

8 Forma inovadora de pregacéo estabilizada por volta de 1250, periodo conhecido como a terceira fase
da predicacdo medieval (CAMPOS, 2010).

® A marcagao temporal no Ocidente se organiza em torno do a.C e do d.C (“antes de Cristo” e “depois
de Cristo”) e sao utilizados para marcar 0os anos anteriores e seguintes ao ano 1 do calendario,

designado como “Era Cristd” ou “Era Comum”.
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sistematizar os discursos dos grandes oradores para possibilitar o acesso e estudo
pelas geracdes posteriores como a civilizagdo grega e romana. Dessa forma, o legado
greco-romano, juntamente com o judaico-cristdo, impulsionou o desenvolvimento da
ars praedicandi, que constituia os preceitos para a prédica medieval.
Sobre a liturgia do povo judeu, entre eles havia uma consideravel diferenca
entre predicar e ensinar:
[...] @ populagédo judaica ja sabia distinguir entre predicar, pratica associada
aos profetas que difundiam idéias novas, e ensinar, experiéncia relacionada

a interpretacdo oral das Escrituras durante os cultos, em que participavam
pessoas que ja compartiihavam da mesma crenca (CAMPOS, 2010, p. 39).

E neste ponto que entra uma das principais e distintas caracteristicas presente
nos discursos de Jesus Cristo, figura mais influente do que € considerada a primeira
fase da prédica medieval, que compreende o0s quatrocentos anos apds seu
nascimento: a juncéo da prédica e do ensino com o uso das parabolas'®. Sendo judeu,
Jesus ja era familiarizado com os preceitos basicos da predicacdo, mas inovou ao
ordenar que seus discipulos propagassem sua mensagem, iSSO porque a sociedade
judaica considerava-se o povo escolhido por Deus e, dessa forma, partiam do
pressuposto que a mensagem divina pertencia somente a eles. Dentro desse
contexto, “[...] Cristo estabeleceu uma postura retérica completamente inovadora na
histéria da humanidade” (CAMPOS, 2010, p. 39), iniciando, assim, o que ficou
conhecido como Cristianismo.

Ainda sobre a primeira fase e que foi de grande importancia para a constituicao
da prédica medieval, tem-se Paulo de Tarso (5-671), apostolo de Cristo e autor
bastante conhecido por suas epistolas no Novo Testamento, também chamadas de
Epistolas Paulinas. Com uma habilidade oratoéria formidavel, Paulo permaneceu com
a liturgia judaica em seus sermdes. “A leitura biblica seguida da exegese foi um
principio norteador do apostolo, que rogava que suas cartas fossem lidas em voz alta
nas Igrejas e compartilhados os ensinamentos entre os fiéis” (OLENCHUK, 2015, p.
42). Tal pratica de leitura durante a liturgia possuia o intuito de estimular a palavra
falada assim como estabelecer uma interligagdo entre as igrejas cristas primitivas
(CAMPOS, 2010).

10 Narrativa curta na qual se utiliza elementos da vida cotidiana com um sentido alegérico para ilustrar
uma verdade moral ou espiritual.

11 Durante a pesquisa procuramos indicar o nascimento e morte dos autores, mas para alguns nao
conseguimos encontrar essas informagdes e por isso nao especificamos.
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Importante destacar outros dois pontos de inovagcdo para as concepgdes

retéricas disseminadas pelo apéstolo Paulo, sendo o primeiro

[...] a submissédo do orador e do ouvinte a graca divina, isto quer dizer que
ndo importavam os esforcos humanos do pregador nem a boa vontade do
publico, tudo dependia da direta intervencao divina sobre a mensagem, o que
implicava numa maior preocupacdo com o que era pregado e ndo mais como
era pregado. Tal concepcao prevaleceu por doze séculos no Cristianismo
(OLENCHUK, 2015, p. 41).

Ja o segundo ponto inovador atribuido a S&o Paulo é a sobreposicdo da
salvacao da alma do ouvinte em relagdo ao éxito retérico do pregador, ou seja, para
Paulo, o pregador ocupava uma posicdo apenas de conhecedor da mensagem de
Jesus, tornando-se um veiculo de transmissdo da mensagem divina. Tal principio
contrasta com os preceitos da retdrica antiga, na qual o orador ocupa a posicao central
do discurso. A partir disso, ndo eram todos que podiam pregar, apenas aqueles
escolhidos como aptos, o que, para Sao Paulo, tratava de uma escolha divina
(CAMPOS, 2010).

A segunda fase da predicacdo € marcada por dois momentos: o0 primeiro
compreende o periodo conhecido como Alta Idade Média (do século V ao X) e o
segundo transcorre durante a Idade Média Central (séculos Xl ao Xll). A pregacao
durante esses dois periodos sofreu mudancas, principalmente em relacéo ao publico
ao qual eram dirigidas: durante a Alta Idade Média a predicacao tinha como principal
publico ouvinte os proprios clérigos, enquanto durante a Idade Média Central, ela se
expande para além dos limites da Igreja (CAMPOS, 2010).

A principal obra com diretrizes sobre a predicac&o e que marca a segunda fase
da ars praedicandi € De Doctrina Christiana (A Doutrina Cristd) de Santo Agostinho
(354-430), iniciada em 396 d. C. e finalizada em 426 d.C*2. “Trata-se do Unico tratado
normativo de destaque durante os doze séculos que se seguiram ao aparecimento de
Jesus e de Sdo Paulo” (CAMPQOS, 2010, p. 42).

A Doutrina Cristd é composta por quatro livros, sendo os trés primeiros
destinados a formar o carater do orador e o ultimo tem como finalidade apresentar a
maneira de expor as Escrituras Sagradas (OLENCHUK, 2015). Santo Agostinho
tomou como base concepgdes platdnicas para fundamentar os preceitos cristdos de

grande repercussao na Igreja. Com relacdo a retorica, usou explicitamente como

2 Durante a pesquisa procuramos indicar a data em que as obras foram escritas, mas para algumas
nao conseguimos encontrar essas informagdes e por isso nao especificamos.
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referéncia a obra de Cicero, principalmente na teoria da predicacdo apresentada no
livro IV de A Doutrina Cristd (CAMPOS, 2010).

Recordamos que as primeiras tentativas de se estabelecerem preceitos
retoricos tiveram origem na Grécia antiga, principalmente através de
Aristételes; em seguida, esses preceitos foram assimilados pelos romanos,
com destaque para Cicero, considerado o responsavel pela propagacao da
esséncia da oratoria grega em Roma; e, mais tarde, transmitidos a Europa
medieval, pelas méos de Santo Agostinho. Os romanos tiveram, dessa forma,
uma notavel influéncia no discurso medieval que tomava por base a obra dos
Santos Padres (CAMPOS, 2010, p. 42).

Para o Bispo de Hipona®?, a retérica ndo pode ser classificada, em si, como
prejudicial ou benéfica, mas o uso que se faz dela é que determinard a sua
propriedade moral intrinseca: a pratica da virtude ou do vicio. A partir disso, a
obrigacéo do pregador cristdo é, entdo, dispor dos recursos retoricos disponiveis com
0 objetivo de auxiliar e conduzir o ouvinte ao conhecimento de Deus. Dessa forma, a
comunicagao entre o orador e o0 ouvinte so sera possivel através do verdadeiro amor
cristdo (CAMPOS, 2010).

Vale ainda ressaltar dois aspectos encontrados no tratado normativo sobre a
pregacdo elaborado por Agostinho e que s&o bastante significativos para o
desenvolvimento da ars praedicandi. O primeiro é a apresentacao de trés objetivos
com os quais o orador precisa ter familiaridade: instruir, agradar e convencer, exigindo
assim, ndo somente eloquéncia por parte do pregador, mas, sobretudo, sabedoria
(OLENCHUK, 2015).

Esta [a sabedoria] ndo € encontrada meramente na leitura biblica ou na
memorizacdo da mesma, mas na sua compreensdo profunda aliada a
aplicacdo a vida pratica, sendo preferivel que o orador retenha menos de
meméria do que ndo entender bem o sentido das suas licdes [...] Vé-se,
portanto, que a principal exigéncia para ele é a detencdo da sabedoria, pois
€ possivel dizer eloguentemente coisas falsas e, assim, levar o homem ao
mal. A esse respeito o autor ndo se aprofunda muito, pois defende que cabe
ao ouvinte cristdo, defensor das regras de fé, caridade e esperanca, discernir
sobre o que deve ser aceito ou rejeitado, e propbe que o orador seja,
primeiramente, instruido na fé e na interpretacao da Biblia a fim de evitar o
mau uso do livre-arbitrio (OLENCHUK, 2015, p. 43).

O segundo aspecto é a importancia dada pelo Bispo de Hipona ao carater
simbolico do discurso homilético juntamente com a capacidade interpretativa do

individuo, esta ultima dependente do Amor e da Graca divinos (ALMEIDA, 1996), isso

13 Recebeu esse nome quando foi ordenado bispo na cidade de Hipona, na Argélia, em 396, cargo
gue exerceu até sua morte.
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porque, ao se falar das Sagradas Escrituras, fala-se também de uma verdade
sobrenatural, que esta para além da razao, revelada por Deus para os homens. Sendo
assim, a interpretacdo se constitui como um dos principais elementos que envolve a
ars praedicandi, em um primeiro momento para quem |é as Escrituras Sagradas e
discursa sobre o que leu, e em um segundo momento para quem ouve o discurso e
carrega para si aquilo que compreendeul.

De acordo com o tedlogo e filosofo escolastico medieval Sdo Boaventura em
Nachman Falbel (1973), com relacéo a interpretacéo das Escrituras Sagradas, afirma-
se que, além do sentido literal presente nas obras, é preciso também analisar outros
trés sentidos espirituais: o alegorico, que nos ensina 0 que devemos crer a respeito
de Deus e da divindade de Cristo; o moral, que nos ensina como viver; e o anagdégico,
gue nos ensina o caminho de nossa unido com Deus. O primeiro esté relacionado a
fé, o segundo aos costumes e o terceiro ao fim de ambos. De acordo com Campos
(2010), esses sentidos foram amplamente difundidos na Idade Média e s&o reflexos

da exegese judaica, praticada muito antes do aparecimento do Cristianismo.

[...] o pregador pode recorrer ao sentido alegérico e ao ensinamento da fé,
bem como ao sentido anagogico e ao ensinamento da ascenséo da alma no
seu caminho de unido com Deus, além de ensinar o viver ordenado por meio
da interpretacéo o moral da Sagrada Escritura (FERNANDES, 2017, p.85)

Apo6s Santo Agostinho, tem-se o papa Gregoério Magno (540 — 604) como outra
figura de destaque da segunda fase da prédica medieval. Sua principal obra, Cura
pastoralis (Cuidado pastoral), publicada em 591, trata, de forma geral, das fun¢cdes do
pastor e 0 modo de vida exemplar que deve ter diante dos fiéis, além dos requisitos
necessarios para ingressar no ministério pastoral (OLENCHUK, 2015). O ponto de
inovagao abordado na obra do papa é a heterogeneidade do publico. “O orador,
segundo sua doutrina, deve adequar seu discurso a variedade de ouvintes, ou seja, a
diversidade de caracteres pessoais que podem existir dentro de um mesmo auditorio
(CAMPOS, 2010, p. 43-44).

Guiberto de Nogent (1053 — 1124), monge beneditino, foi o autor da obra Liber
qguo ordine sermo fieri debeat (Livro sobre a ordem que se deve seguir para fazer um
discurso), escrita aproximadamente em 1084, na qual enfatiza os quatro sentidos de
interpretacdo dos textos biblicos: histérico — ou, como vimos, o literal —, moral,
alegdrico e anagogico. Como ja visto, outros autores medievais ja haviam abordado

tais perspectivas, contudo, foi Nogent (mesmo néo tendo experiéncia com pregacdes
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em publico) que explicou como utilizar as maltiplas interpretagdes das Escrituras para
a construcado do sermao, sistematizando e fundamentando uma concepc¢ao que ja era
amplamente aceita (CAMPOS, 2010).

Finalizando a segunda parte da ars praedicandi, Alain de Lille (1128-1202) é o
ultimo grande nome dessa fase da historia. Sua obra De arte praedicatoria (Sobre a
arte da predicacao), escrita por volta de 1199, baseia-se em tratados ja existentes.
Composta por quarenta e oito capitulos, a obra tem apenas o primeiro capitulo
dedicado a forma de predicar e os demais sobre matérias e assuntos a serem
explorados pelo pregador para a construgao do serméo (CAMPOS, 2010).

Contudo, a obra do monge cisterciense!* aborda uma metodologia que faz uso
da divisio, auctoritas e correspondentia, conceitos bastante utilizados na terceira fase

da predicacéo e até posteriormente (OLENCHUK, 2015). A partir disso

Alain antecipa também o germe da estrutura do que seria, no periodo
seguinte, conhecido como sermao tematico, em que se propde uma citacao
biblica como tema, seguida de uma proposicdo, de divisdbes e de
amplificagdes; por fim, reintroduz-se o tema. Esse serd o esquema mais tarde
adotado pelos pregadores cristdos [...] (CAMPOS, 2010, p. 45).

Em outra obra escrita por volta de 1170 pelo monge de Lille, Summa de arte
praedicatoria (Um resumo da arte de pregar), € possivel concluir a definicdo de Alain
a respeito da pregacao como um tipo muito especifico de ensinamento, que faz uso
de estratégias didaticas e consequente especializacdo teologica de um profissional
capacitado e versado nas artes oratdrias: o pregador. O capitulo 39 da Summa trata
especificamente do publico dos sermes. Alain de Lille chega a comparar o pregador
ao médico, o qual consegue distinguir diferentes tipos de doentes e, dessa forma,
receitar para cada um determinado tratamento. Tal referéncia medicinal é bastante
comum no universo da pregacao, tornando-se praticamente um bord&o entre os
pregadores do século Xl (MIATELLO, 2017).

Assim, conclui-se a segunda etapa da pregagcdo medieval com quatro teoricos
da predicacdo: Agostinho de Hipona, Gregério Magno, Guiberto de Nogent e Alain de
Lille.

E no periodo conhecido como Baixa Idade Média que se inicia a terceira e

Ultima fase da predicacédo medieval e a consequente consolidacao da ars praedicandi.

14 Nome dado aos membros religioso da Ordem de Cister, uma ordem monastica catélica beneditina
reformada.
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Com a nova doutrina, a matéria (o qué) deixa de ser o foco principal da predicacao e
€ dada uma énfase maior na construcdo, organizacao e objetivo do discurso (como),
além de uma ampliacdo na quantidade de materiais de apoio ao predicador e
estabilizagdo de um novo vocabulario técnico (CAMPOS, 2010).

E nessa fase que se sobressai um novo estilo de pregacdo: o estilo
universitario. Possui esse nome nao por ter sido criado dentro das universidades, mas
porque foi adotado e difundido pelo meio académico. Teve seu inicio desenvolvido na
segunda fase da predicacdo, mas se consolidou na ultima fase com seus principais
representantes: Alejandro de Ashby, Tomas de Salisbury e Ricardo de Thetford. Os
sermdes escritos com esse novo estilo apresentam uma preocupagao maior com a
forma de pregar do que com 0 assunto em si. S0 compostos basicamente por tema,
protema, divisdo, exposicao e epilogo (OLENCHUK, 2015).

Aproximadamente em 1200, o prior do convento de Ashby, Alejandro, escreveu
De modo praedicandi (Sobre o modo de predicar), a obra que trouxe novos preceitos
da pregacao, focando ndo no conteddo do sermao, mas sim, no modo de pregar.
Dentre os conceitos inovadores referentes a doutrina oratéria propostos pelo autor
esta o de tornar o auditorio docil e receptivo a mensagem — tarefa essa que deve ser
cumprida pelo orador — e o conceito mais estrutural que divide o modo de predicar em
duas partes: o serméo propriamente dito e a pronunciacdo (CAMPOS, 2010).

Com relacao ao sermao, Alejandro de Ashby o divide em quatro partes: prologo,
diviséo, prova e concluséo.

O prélogo tem a fungdo de tornar o auditério benevolente ao pregador, ideia
essa que nao € inovadora, mas ja esta presente na retdrica antiga desde
Aristoteles. A divisdo abarca o plano do sermédo e deve conter duas, trés ou
até mais divisdes; contudo a multiplicacdo excessiva delas deve ser evitada
a fim de ndo cansar a paciéncia do ouvinte. As provas devem seguir cada
divisdo imediatamente, apresentando autoridades ou argumentos que as
validem [...] Sobre a conclusdo afirma que se deve recapitular o tema a fim
de ajudar a memoaria dos ouvintes, exorta-los a ter medo do castigo e, ao
mesmo tempo, anima-los a ter uma constante devo¢éo a Deus por meio de
uma boa conduta e de um bom exemplo (OLENCHUK, 2015, p.46)

ApoGs Alejando de Ashby, tem-se a obra considerada a mais importante do
século Xl escrita por Thomas de Salisbury. O tratado Summa de arte praedicandi
(Um resumo da arte de pregar) é composto por duas partes: a primeira mostra a
importancia da pregacdo e do estudo, por parte do pregador, da matéria a ser

ensinada e a segunda se atenta em abordar a retorica no discurso religioso.
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Com relacdo a primeira parte, para Thomas, a pregacdo tem o objetivo de
anunciar e instruir a respeito da fé e dos bons costumes. Além disso, para se alcancar
0 mais alto nivel de conhecimento, o pregador deve se basear em bons estudiosos,
até mesmo os pagaos. E nesse ponto que esta a inovacdo da obra do subdiacono de
Salisbury: trazer de volta a cena, apdés santo Agostinho, os escritores pagaos
(OLENCHUK, 2015).

O autor faz mencdo também aos multiplos sentidos de interpretacédo biblica,
privilegiando o sentido tropolégico ou moral, alegoérico e anagogico, tendo em vista
que “dos quatro tipos de significado, o sentido literal ou histérico corresponde em
particular a filosofia e a teologia, enquanto que os outros trés - tropoldgico, alegérico
e anagogico - pertencem aos estudos das sagradas Escrituras” (MURPHY, 1986, p.
347 apud OLENCHUK, 2015, p. 47, traducé&o do autor). O sentido, entéo, literal refere-
se a coisa em si, enquanto os demais sentidos evocam significados que estdo além
das coisas ou palavras (OLENCHUK, 2015).

Sobre a estrutura do sermao apresentada no tratado, tem-se:

[...] orac&o inicial, que tem por fim obter o auxilio divino; o protema, onde se
apresenta o tema; tema propriamente dito ou enunciado de uma citacdo
biblica; a divisdo, onde se exp6em parte do tema; o desenvolvimento das
partes mencionadas na divisdo; e a conclusdo. Essa formagéo basica do
sermao denominado “tematico” ou “de estilo universitario” é apresentada
integralmente pela primeira vez por Thomas de Salisbury. Trata-se da teoria
gue ird reger a arte da predicacdo até o advento da Reforma. A exemplo de
Alejandro de Ashby, Thomas néo criou 0 sermdo moderno, mas apresentou
uma sistematizacéo que permitiu a compreensdo do género que se delineava
(CAMPOS, 2010, p. 49).

Para Thomas, a importancia da oracéo antes de se iniciar a pregacao esta na
forma de assegurar que a palavra divina se sobreponha a possivel vaidade do orador.
Ele enfatiza a utilizacdo das Sagradas Escrituras como prova e principal fonte para o
pregador. Além disso, a Summa aborda também a fungcdo que a dialética e a graméatica
possuem no desenvolvimento das ideias. Tais aspectos compdem o que é chamado
de “sermé&o artistico”, que se fixou como um género autbnomo, abrangendo todas as
nocdes necessarias para se alcancgar o éxito na arte da pregar (CAMPOS, 2010).

Ja na segunda parte do tratado € perceptivel a influéncia de néo cristaos,
principalmente de Cicero, pois, de acordo com Thomas, a pregacao crista nao difere
em quase nada do discurso retdrico ndo-cristdo. Para o autor, existem diferengas entre
a retorica e a pregacdo, mas no fim a intencdo das duas € a mesma: persuadir 0s

homens. Contudo, a primeira pode persuadir tanto para o bem quanto para o mal,
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enquanto a segunda tem como dever persuadir para a moral e os bons costumes
(OLENCHUK, 2015). Por fim, conclui-se que “A Summa de arte praedicandi reafirma
0 que Santo Agostinho ja havia asseverado séculos antes, mas que nao tinha
encontrado eco até entdo: a importancia da doutrina retérica para o pleno éxito da
predicagcéo” (CAMPOS, 2010, p. 50).

Considerado o mais proeminente do periodo, Ricardo de Thetford em sua obra
Ars dilatandi sermones (A arte de amplificar sermdes), indica oito maneiras de se
amplificar um tema (OLENCHUK, 2015):

1. Colocar uma locucdo no lugar de um nome, ao definir, descrever,
interpretar ou qualquer outra classe de exposi¢do. 2. Dividir. 3. Raciocinar,
valendo-se do silogismo, da inducéo, do exemplo e do entimema. 4. Recorrer
a autoridades concordantes. 5. Basear-se nas raizes do conhecido. 6. Propor
metaforas e mostrar que sao apropriadas para a instrugdo. 7. Expor o tema
de diversos modos, a saber, nos sentidos literal, aleg6rico, tropoldgico ou
moral e anagdgico. 8. Assinalar a causa e o efeito (MURPHY, 1986, p. 334
apud OLENCHUK, 2015, p. 47; traducé&o do autor).

A inovagdo da obra daquele que viria a ser conego'® da Ordem do Santo
Sepulcro esta em ser uma lista sistematizadora e de grande utilidade para o
predicador. Observa-se também a reiteracao feita por Thetford dos quatro sentidos de
interpretacdo das Escrituras Sagradas, assim como a aplicacdo do recurso da
metafora como forma de apoio durante a pregacado. A arte de amplificar sermdes,
escrita aproximadamente em 1260, versa, entdo, sobre um ponto especifico da
predicacdo: a amplificacdo. Com isso, percebe-se ja um aprofundamento da teoria da
predicacdo como estudo da forma de pregar e ndo apenas como investigacdo da
matéria a ser predicada (CAMPQOS, 2010).

Com a amplificagao dos elementos discursivos feitos pelos tedlogos da época,
0 sistema retorico das ars praedicandi no final da Idade Média era composto pelos
textos das Escrituras Sagradas e suas glosas?®, cole¢cdes de exemplal’, dados gerais
sobre os homens, os animais e o mundo em si, além de concordancias, listas
alfabéticas, quadros com topicos e outras fontes bibliogréficas, indo além dos tratados
retéricos de Cicero e Aristételes (ALMEIDA, 1996).

15 Clérigo que trabalha na administracdo dos servigos religiosos.

16 Anotacgéo escrita dentro de manuscritos biblicos e edi¢cdes da Biblia, com comentarios e explicacbes
dos textos.

7 Fatos e situacgdes ja conhecidos pelo interlocutor com a finalidade de induzi-lo a generalizar as ideias
aferidas da questéo particular (CAMPOS, 2010).
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Em resumo do que se viu até aqui sobre o género conhecido como ars
praedicandi, conclui-se que sua esséncia se originou, aproximadamente, antes de
1200 e que os estudos a respeito do tema instituiram uma nova perspectiva e
consequentemente outra estrutura para os sermdes, composta, em sua maioria, por
protema, oracdo, apresentacéo do tema por meio de uma citacao biblica, seguida da
diviséo e subdivisdo da citacéo e, por fim, amplificacdo (CAMPQOS, 2010).

Essa estrutura ndo é estéatica, como vimos, tampouco uma ordem a ser seguida
sem variagfes. O que percebemos com o desenvolvimento da arte de pregar no
decorrer dos anos é que ela foi sendo moldada a partir das particularidades de cada
pregador, do conteado da mensagem e principalmente das caracteristicas do auditério
e dos recursos tecnoldgicos disponiveis as diferentes épocas.

A patrtir disso, como reflexo da teoria da predicacdo medieval, temos 0 serméao
caracterizado como um género discursivo. E ele que enaltece a importancia do
contexto no processo comunicativo, agregando sentido ao discurso e, como
consequéncia, torna-se dependente do momento histérico-social em que se encontra,
ou seja, "pregar um sermao hoje ndo se da da mesma forma como era a pratica na
Idade Média, nem muito menos na Palestina do primeiro século d.C." (SILVA, 2013,
p. 18).

Dessa forma, compreendemos, entdo, que, por mais que 0 Ssermao possua uma
determinada configuracdo e sistematizacédo, ele ainda se trata de um processo
comunicativo que envolve enunciador, receptor, mensagem e contexto, ou seja, esta
sujeito a variaveis que ndo sao inviabilizadas pelo fato de ser classificado como
género, pelo contrario, é justamente por ser género discursivo que o0 sermao pode ser
adaptado a diferentes situagdes. "Isso ocorre pela propria necessidade de
ajustamento sociocultural na relagdo comunicativa que se desenvolve entre
interlocutores” (PATRIOTA; ALMEIDA, 2006, p. 66).

Neste ponto, destacando a transmutacdo pela qual esse género passou
durante os séculos, é importante salientar outros dois termos que também séo
utilizados para caracterizar o discurso religioso: homilia e pregacao.

Sobre a homilia e seu uso exclusivo na religido catélica, tem-se que

€ um elemento necessario para alimentar a vida cristd. Deve ser a explanacao
de algum aspecto das leituras da Sagrada Escritura ou de algum texto do
Ordinario ou do Préprio da Missa do dia, tendo sempre em conta 0 mistério
gue se celebra, bem como as necessidades peculiares dos ouvintes.
Habitualmente a homilia deve ser feita pelo sacerdote celebrante ou por um
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sacerdote concelebrante, por ele encarregado, ou algumas vezes, se for
oportuno, também por um didcono, mas nunca por um leigo. Em casos
especiais e por justa causa, a homilia também pode ser feita, por um Bispo
ou presbitero que se encontra na celebracdo, mas sem poder concelebrar.
Nos domingos e festas de preceito, deve haver homilia em todas as Missas
celebradas com participacéo do povo, e ndo pode omitir-se sendo por causa
grave. Além disso, € recomendada, particularmente nos dias feriais do
Advento, Quaresma e Tempo Pascal, e também noutras festas e ocasioes
em que é maior a afluéncia do povo a Igreja. Depois da homilia, observe-se
oportunamente um breve espaco de siléncio. (OLIVEIRA, 2018, s./p.)

A origem da homilia € datada dos cultos realizados nas casas dos fiéis no inicio
da era cristd, onde a leitura e comentarios da Biblia possuiam como tra¢os principais
a simplicidade e naturalidade. Esta se tornou a principal caracteristica do discurso
homilético: o desprestigio que se atribuia a organizacdo formal e a teoria da
predicacao (CAMPOS, 2010).

Ja no que diz respeito a pratica da pregacdo que tem seu uso feito pela

comunidade evangélica,

[...] o lider religioso é o responsavel pela realizagao desse género, ou seja, €
a fala dele que serve de suporte para tal feito. O local, habitualmente, € um
templo religioso mantido pela comunidade religiosa. O lider fala sempre para
a comunidade religiosa de que faz parte (mesmo que esta contenha ouvintes
nao-fiéis, a maioria é constituida de ouvintes fiéis). A duragéo / temporalidade
de uma pregacao é um aspecto variavel, porém percebemos que, em sua
maioria, as pregacdes duram aproximadamente 40 minutos. A periodicidade
apresenta regularidades de acordo com a comunidade (todos os domingos,
todos os dias), além de poder ocorrer em horarios fixos. Geralmente, a
pregacao é realizada com o intuito de formar o carater dos fiéis, converter
novos fiéis, bem como conservar aqueles que ja fazem parte da comunidade
religiosa (FIGUEIREDO et al., 2009, p.142)

Ha quem faca distin¢c&o entre homilia e sermao, destacando a homilia como um
dialogo familiar, amigavel e aconselhador e caracterizando o0 serm&o mais como um
discurso voltado para a repreensdo moral, como adverténcia e censura. E certo que o
sermao foi, com o passar do tempo, muito carregado com um sentido pejorativo de
reprimenda, mas para a analise aqui proposta, essas diferencas nao séao
consideraveis, dado que o sermao, em sua esséncia, € um hiperénimo que deu origem
aos termos homilia e pregacéo, ou seja, independentemente do termo utilizado, os
trés sao discursos respaldados nas Escrituras Sagradas que compdem a Biblia e
carregam consigo um carater de instrucéo para uma vida crista.

Essa, por sinal, € a principal caracteristica que envolve os sermdes proferidos
por Jesus Cristo e que estao registrados nos evangelhos. Pela sua importancia para
o Cristianismo, a grande influéncia que ainda exerce na elaboracdo de sermdes

atualmente e pelo seu carater de orientacéo, deixaremos aqui um trecho do Serméao
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da Montanha, um dos discursos mais conhecidos de Cristo, que incluem as Bem-
aventurancas e o Pai Nosso, mas também outros ensinamentos que, juntos,

compreendem os pilares da fé crista.

N&ao acumulem para vocés tesouros na terra, onde a traca e a ferrugem
destroem, e onde os ladrdes arrombam e furtam. Mas acumulem para vocés
tesouros no céu, onde atraca e a ferrugem nao destroem, e onde os ladrées
nao arrombam nem furtam. Pois onde estiver o seu tesouro, ai também
estara o seu coracdo. Os olhos sdo a candeia do corpo. Se os seus olhos
forem bons, todo o seu corpo sera cheio de luz. Mas se os seus olhos forem
maus, todo o0 seu corpo sera cheio de trevas. Portanto, se a luz que esta
dentro de vocé sao trevas, que tremendas trevas sao! Ninguém pode servir
a dois senhores; pois odiard a um e amara o outro, ou se dedicara a um e
desprezara o outro. Vocés nao podem servir a Deus e ao Dinheiro. Portanto
eu lhes digo: ndo se preocupem com suas préprias vidas, quanto ao que
comer ou beber; nem com seus proprios corpos, quanto ao que vestir. Nao
€ a vida mais importante do que a comida, e 0 corpo mais importante do
qgue a roupa? Observem as aves do céu: ndo semeiam nem colhem nem
armazenam em celeiros; contudo, o Pai celestial as alimenta. Nao tém
vocés muito mais valor do que elas? (Mt 6:19-26)

Dentre os trés termos apresentados (sermdo, homilia, pregacdo), para o
presente trabalho, que tem como objeto de estudo pastores de igrejas evangélicas, o
termo escolhido para ser utilizado no decorrer da pesquisa foi “prega¢ao”, do latim
praedicatio, ou seja, uma enunciacdo de ordem oratéria. A pregacdo possui a
finalidade de instruir sobre costumes e fé, de ensinar os parametros do viver e 0
contetido do crer. E um tipo preciso de ensinamento que se vale de estratégias
didaticas, persuasivas e especializacdo teoldgica de um profissional, no caso, 0
pregador (MIATELLO, 2017).

A citagcao a seguir abrange a definicdo do termo e suas especificagdes:

Pregacéo é a instrucdo manifesta e publica sobre os costumes e a fé que
serve para o ensinamento dos homens, e que brota da senda dos argumentos
darazéo e da fonte das autoridades. A pregacéo deve ser manifesta, pois ela
acontece abertamente. Por isso Cristo disse: O que vos digo ao pé do ouvido,
pregai sobre os telhados (Mt 10). (...) Deve também ser publica, pois ela é
proferida ndo para uma pessoa, mas para muitas. Se ela se dirigisse somente
auma pessoa, ndo seria pregacao, mas doutrina. Existe, pois, diferenca entre
pregacéo, doutrina, profecia e discurso politico. Pregac@o é uma instrucéo
dirigida a muitos, de modo publico, para o aprendizado dos costumes;
doutrina, por sua vez, é o ensino dirigido a um ou a varios com o fim de
transmitir o conhecimento; profecia € uma exortagdo que se refere as coisas
futuras; discurso politico € uma admoestacéo civil feita para a confirmacéo da
republica. Pelo que foi dito da pregacao, isto €, que é uma instrugao sobre o0s
costumes e a fé, sdo indicadas as duas partes da teologia: a racional, que se
ocupa da ciéncia das coisas divinas, e a moral, que discorre sobre o
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ensinamento dos costumes (MIGNE, 1855, vol. 210, p. 111-112 apud
MIATELLO, 2017, p. 99, traducédo do autor)?é.

A pregagéo, entdo, se caracteriza como um ensinamento publico, no qual ndo
ha delimitacdo societaria, etaria ou de género, tampouco restricdo quanto a
localizacdo geogréfica, podendo ocorrer em lugares publicos, sagrados ou néao
(MIATELLO, 2017).

Em sua esséncia, a pregacdo tem como finalidade a transformacé&o da vida dos
seus ouvintes. Essa transformacdo € comumente vista no levantar de maos
estabelecido, pelos pregadores, como sinal de aceitacéo e conversao dos ouvintes.
Sendo assim, todos o0s instrumentos, técnicas e sistematizacdo envolvidos no
processo de construgdo da pregacao, sao utilizados para o mesmo fim: a persuasao
dos fiéis e néo fiéis (SILVA, 2013).

O conteudo da pregacéo vai depender da finalidade do discurso, bem como da
interpretacdo dos textos biblicos feita pelo pregador, seja em um sentido mais literal
ou figurado. Mas, para que a pregacdo cumpra com sua funcdo comunicativa, além
do conteudo, o pregador precisa levar em consideragdo a sua propriaimagem e outras
estratégias discursivas que tornem a sua pregacao persuasiva aos ouvintes de modo
a instiga-los a mudanca de vida e consequente conversdo deles ou ainda, a
manutencao de um dado estilo de vida crista ja adotado.

De acordo com Silva (2013), aquele que prega precisa preocupar-se nao
apenas com o contetudo, mas também com a cadéncia da voz, a postura, as palavras
e a adequacao desses elementos de acordo com o ambiente e o nivel sociocultural
da plateia, de modo geral, preocupar-se com o auditério a quem a mensagem sera
direcionada. "Os relatos histéricos e os proprios sermdes que sobreviveram aos
tempos nos dao pistas de que a pregacéo, para atingir seus efeitos, precisava contar

com o talento de pregadores experimentados" (MIATELLO, 2017, p.101).

18 Praedicatio est, manifesta et publica instructio morum et fidei, informationi hominum deserviens, ex
rationum semita, et auctoritatum fonte proveniens. Manifesta debet esse praedicatio, quia in manifesto
proponenda est. Unde Christus ait: Quod dico vobis in aure, praedicate super tecta (Matth. X). (...)
Publica debet esse, quia non uni, sed pluribus proponenda est. Si enim uni tantum proponeretur, non
esset praedicatio, sed doctrina. Ea enim differentia est inter praedicationem, et doctrinam, et
prophetiam, et concionationem. Praedicatio enim est illa instructio quae pluribus fit, et in manifesto, et
ad morum instructionem; doctrina vero est quae vel uni, vel pluribus fit, ad scientiae eruditionem;
prophetia, est admonitio quae fit per revelationem futurorum; concionatio est civilis admonitio, quae fit
ad reipublicae confirmationem. Per hoc quod praedicatio dicitur, morum et fidei instructio, insinuantur
duae partes theologiae: rationalis, quae de divinis scientiam prosequitur; et moralis, quae morum
instructionem pollicetur’.
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A importancia de a pregacdo nao se deter apenas no contedudo sacro é
abordada também por Miatello, ao afirmar que "[...] 0 sermdo nao se esgota nas
referéncias biblicas, mas avancga sobre as dimensdes da vida [...]" (2017, p. 102). A
partir disso, percebemos que os pregadores, com o passar dos anos, encontraram,
na pregacao, um espaco para se colocarem como sujeitos referenciais das préprias
narrativas que relatam aos fiéis.

Para Almeida e Patriota (2006), a experiéncia do pregador'® passa a respaldar
a estrutura discursiva das suas proprias falas. Dessa forma, o plano temporal é
marcado pelo espontaneismo dos pregadores que falam sobre si mesmos, agregando
a reflexdo teoldgica. Ao se apresentarem como modelos, muitos também aboliram os
tradicionais e ritualisticos costumes de santidade. Com esta forma de falar com a
plateia, carregada de emogdo e de “testemunho”, vemos a estrutura discursiva
apresentar, como fio condutor, o ensino sobre a prosperidade e vitérias [...]
desencadeando a formacdo de um peculiar modo de ser, que visa propor a
substituicdo gradativa do estilo de vida anterior do fiel (ALMEIDA; PATRIOTA, 2006,
p.74-75).

Na sequéncia do presente trabalho, tendo em vista que muitos pastores
expandiram o sermao para além dos pulpitos nas igrejas, adaptando-se ao meio digital
e se aproximando redes sociais online, ampliamos as discussdes abordadas até o

momento.

4.2 Redes Sociais online e Cristianismo

Com acriagao e o aumento do uso da World Wide Web, a Internet, antes restrita
a cientistas e instituicbes governamentais, consolidou-se como uma rede
comunicacional que conecta diversas pessoas de diversos lugares, tornando-se uma
das maiores invengdes do século XX. A Internet fortaleceu e impulsionou a
globalizacdo, se emaranhando nas mais diversas areas da sociedade, como
comeércio, economia, educacao, lazer e religido.

Ela amplificou sobremaneira os meios de comunicagdo de massa, que agora
nao se restringem apenas a televisdo, jornal ou radio. Do Google até as redes sociais
online, as midias digitais tomaram lugar no mercado, expandindo as possibilidades de

alcance e interacdo, fascinando o publico e transformando a forma como as pessoas

19 Mesmo n&o sendo o foco da pesquisa, achamos relevante salientar que ha pastoras mulheres, a
depender da denominagéo evangélica.
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se relacionam. Neste caso, de acordo com Raquel Recuero, as relacdes podem ser
diferentes das que aconteceriam “em um quadro de interagdo face a face devido as
limitagc&es contextuais da mediagdo. Logo, a mediacéo pelo computador traz aspectos
importantes para arelagdo social, como o distanciamento entre as pessoas envolvidas
na construgao dessa relagéo pode alterar a forma através da qual ela é estabelecida”
(2009, p.37)

As novas tecnologias da informa¢cdo e comunicagdo, conhecida pela sigla
NTCI, ou simplesmente TIC, sdo ferramentas utilizadas que permitem aos
seus usuarios uma variedade de possibilidades como nunca antes se havia
imaginado. Esses recursos tecnoldgicos encurtam a distancia entre aqueles
gue estdo a quildbmetros de distancia, possibilitando a interacdo entre aqueles
gue possuem interesses comuns ou mesmo uma discussdo, ainda que
acalorada, entre aqueles que divergem em alguns pontos. Possibilitaram
inovagdes, aproximacgfes e aprimorou a criatividade (NASCIMENTO, 2018,
76-77).

As redes sociais online possuem facilidade de criar conexdes instantaneas
entre pessoas que dificilmente se encontrariam no mundo tido como offline, bem como
garantir uma visibilidade, ndo s6 de pessoas, mas de informa¢des que provavelmente
nao chegariam aos sujeitos por meios mais tradicionais. "Antes um meio para diversao
e entretenimento, hoje [as redes sociais sdo] uma grande ferramenta de formacao
e/ou mudanga de opinido" (SILVA, 2018, p.18).

Recuero (2009), em seu livro Redes Sociais na Internet, aborda a rede social
digital como sendo uma estrutura na qual ndo se pode isolar os atores sociais nem
suas conexdes, pois sdo elementos fundamentais para se observar os padrées de
conexao de um grupo social. A partir disso, podemos definir as redes sociais na
Internet como conexdes, entre atores, mediadas pelo computador, de forma tal que
esses atores podem "construir-se, interagir e comunicar com outros atores, deixando,
na rede de computadores, rastros que permitem o reconhecimento dos padrdes de
suas conexdes e a visualizacao de suas redes sociais através desses rastros” (p.24).

Ainda de acordo com Recuero (2009), a Comunicacdo Mediada pelo
Computador (CMC) amplificou a capacidade de comunicacéo e conexdo, impactando
nas estruturas sociais e complexificando as redes offline que passaram a se conectar
no ciberespaco, um ambiente que "pode ser considerado uma migracdo do mundo

real para um mundo de intera¢des virtuais” (SILVA, 2018, p. 9).

As tecnologias digitais possibilitaram uma nova dimensédo dos produtos, da
transmissdo, arquivamento e acesso a informacdo alterando o cenario
econdmico, politico e social. Porém, a dimensdo mais importante do
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computador ndo € ele em si mesmo, mas a capacidade de interligacdo, de
formac&o de rede (NASCIMENTO, 2018, p. 71)

Partindo desse entendimento, para compreender redes sociais na Internet
precisa-se entdo entender seus suportes e 0s meios por onde se expressam. Recuero
(2009) chama esses meios de sites de redes sociais e os aborda como sendo uma
categoria do grupo de softwares sociais que séo responsaveis pela mediacdo das
redes online com o usuario. “A grande diferenga entre sites de redes sociais e outras
formas de comunicacdo mediada pelo computador € 0 modo como permitem a
visibilidade e a articulagdo das redes sociais, a manutencdo dos lagos sociais
estabelecidos no espaco off-line” (RECUERO, 2009, p. 102-103).

Mas os sites de redes sociais ndo sdo, em si, as proprias redes sociais, mas
apenas suportes para as interagdes. Eles podem apresenta-las, auxilia-las e percebé-
las, mas sdo o0s atores sociais que se utilizam das redes que as constituem
(RECUERO, 2009). Os sites sao sistemas que permitem a constru¢cdo de uma persona
através de um perfil ou pagina pessoal; a interacdo através de comentérios; e a
exposicdo publica da rede social de cada ator (BOYD & ELLISON, 2017 apud
RECUERO, 2009).

Dentro dessas especificidades, caracterizamos entéo o Instagram como um site
de rede social online materializado em aplicativo — e posteriormente em uma pagina
de web — para dispositivos mdveis. Desenvolvido por Kevin Systrom e Mike Krieger
em 2010, o Instagram € hoje aterceirarede social digital mais usada pelos brasileiros,
com 122 milhdes de usuérios, fica atras somente do Whatsapp?°, com 165 milhdes, e
Youtube, com 138 milhdes. O Facebook?! estava em primeiro lugar no Brasil em 2020
e 2021, mas perdeu o posto em 2022, ficando em quarto lugar com 116 milhfes de
usuarios (VOLPATO, 2022).

A proposta inicial do Instagram era o compartiihamento de fotografias
instantaneas, como um resgate as famosas Polaroids, sé que com o0 acréscimo de
tratamento com filtros, modificando algumas caracteristicas das imagens. Com o
passar dos anos, outras funcionalidades foram sendo acrescentadas, como o0s
compartilhamentos e a formacdo de uma rede social online (RAMOS; MARTINS,

2018). “Por ser ter sido criado inicialmente para dispositivos moveis, € utilizado em

20 Aplicativo de mensagens instantaneas, ligagdes e chamadas de video.
21 Rede social que conecta pessoas por meio de perfis pessoais e profissionais e onde é possivel
criar, consumir e compartilhar conteudo.
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situacfes cotidianas, nas quais os usuarios capturam fotos e videos e compartilham
com outros usuérios da midia em tempo real (ARAGAO et al., 2016, p. 132).

Tem-se, entdo, atores e conexdes que vivenciam relagdes criadas a partir do
compartilhamento de imagens em uma plataforma que prioriza o imagético e o visual.
Apenas deslizando o dedo sob a tela, é possivel ter acesso a tudo que o outro deseja
revelar em seu perfil, podendo ele ser do seu bairro ou até de outro pais. Nao ha
distancia longe demais que o online ndo consiga encurtar e para se comunicar por

meio dessa rede social basta

apenas alguns elementos comuns: internet, dispositivo eletrbnico
(smartphone, tablet, notebook...) e 0 app em questdo. Somados humano,
hardware e software, a interacao estara chancelada. O navegador estara apto
a divulgar suas cenas cotidianas e a espiar a dos outros (RAMOS; MARTINS,
2018, p. 120)

Sobre seus constantes avancos e atualizagdes, de acordo com o0 site
Tecnoblog (2021), o Instagram inicialmente, em 2010, era um protétipo chamado de
Burbn criador por Kevin Systrom, que tinha como algumas fun¢cbes compartilhar
localizag&o, imagens e videos. Juntamente com um novo criador, Mike Krieger,
optaram por uma versdao mais enxuta do aplicativo dando continuidade apenas a
fotografia e que ao final de 2010 recebeu 0 nome pelo qual é conhecido até hoje. Em
seu inicio, o aplicativo era compativel ao sistema operacional iOS da Apple, em 2012
foi langcado para o Android do Google. Nesse mesmo ano, o Instagram foi comprado
pelo Facebook — atual Meta — que incorporou a funcionalidade de postar videos curtos
de 3 até 15 segundos. Em 2013 os anuncios chegaram a plataforma: o Instagram
passa a ser ndo sé mais uma rede de compartilhamentos e interagdes, mas um meio
de publicizacdo. No ano de 2016 atualizaram o aplicativo permitindo gravagdes de
videos mais longos no feed??, podendo chegar em até um minuto de duragéo, seguido
de outro langamento bastante significativo na plataforma: os stories?3.

A partir de entdo, uma diversidade de recursos e aprimoramentos foram sendo
introduzidos narede social que teve, em 2018 o langcamento da ferramenta IGTV para
publicacdo de videos longos acima de um minuto e em 2020, o Reels para videos
curtos e principalmente criativos, gravados na vertical e que combinam imagem, som

efeitos visuais. Uma das atualizacbes mais recentes foi a exclusdo das demais

22 Fluxo de contelido que reline todas as publicagdes no perfil.
23 Funcionalidade dentro do Instagram em que se pode criar ou carregar videos ou fotos em tela cheia
gue desaparecem ap0s 24 horas da publicacao.
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ferramentas de reproducao de videos — curtos e longos — e todos passaram a fazer
parte do Reels.

O Instagram é um site de rede social que estd em constante expanséao,
moldando comportamentos de consumo ao passo que também é afetado por eles.
Suas atualizagdes e a evolucdo de softwares e hardwares dos dispositivos moveis
tem auxiliado para o sucesso da rede social (RAMOS; MARTINS, 2018).

Desde seu planejamento, o Instagram passou por alteragbes que
promoveram maior interacao entre usuario e aplicativo, além de ser uma rede
vinculada a mobilidade de um dispositivo de multiplas fungdes que cada vez
mais se torna indispensavel ao sujeito do século XXI — o smartphone —,
somando-se a instantaneidade dos recursos de compartilhamentos (RAMOS;
MARTINS, 2018, p. 121).

Dentre as caracteristicas apresentadas, podemos identificar o Instagram — a
partir dos atributos abordados por Raquel Recuero (2009) — como um site de rede
social estruturado ou propriamente dito, como enfatiza a autora. Esse tipo de site
compreende a categoria dos sistemas que sao focados em expor e publicar as redes
sociais dos atores, com a finalidade de publicizar essas redes. Além do Instagram,

esse também é o caso do Facebook e do Linkedin, por exemplo.

Sao sistemas onde ha perfis e ha espacos especificos para a publicizacéo
das conexdes com os individuos. Em geral, esses sites sdo focados em
ampliar e complexificar essas redes, mas apenas nisso. O uso do site esta
voltado para esses elementos, e 0 surgimento dessas redes é consequéncia
direta desse uso (RECUERO, 2009, p. 104)

Nesse tipo de site, o intuito € ampliar as redes de relacionamento dos atores e
promover intera¢cdes a partir do momento em que disponibiliza um espago para que o
usuario crie o chamado “perfil”, uma pagina com dados, fotos e outras publicagdes do
respectivo usuario.

Um dos elementos mais relevantes dos sites de redes sociais € a capacidade
gue eles tém de facilitar certos tipos de capitais sociais que muitas vezes nao sao tao
acessiveis para os atores no mundo offline. Um exemplo disso é a possibilidade de
um ator ter 300 ou 400 amigos* rapidamente — algo mais improvavel na vida offline —
a, embora sejam conexdes distintas, pois as online sdo mantidas pelo sistema e néo

pelas interagcdes (RECUERO, 2009). A partir disso discutiremos, pela perspectiva de

24 No Instagram, essas conexdes podem chegar a milhdes dependendo do ator e, no caso da
plataforma, os envolvidos ndo sdo chamados de “amigos”, mas de “seguidores”.
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Recuero (2009), alguns dos valores comumente relacionados aos sites de redes
sociais e dos quais os atores evolvidos se apropriam.

O primeiro deles é a visibilidade, que permite aos usuarios estarem mais
conectados e consequentemente mais visiveis na rede. Esse valor proporciona ao
ator compartilhar informacdes com outros atores além de ser matéria-prima para
outros valores como a reputacao, popularidade e autoridade.

A reputacdo pode ser compreendida como a percepc¢édo construida de alguém
pelo outro e esta diretamente ligada as informacfes sobre quem somos e 0 que
pensamos e que auxiliam outras pessoas a construir suas impressdes sobre noés.
Dentro de um site de rede social online essa reputacéo pode ser percebida no nimero
de seguidores, por exemplo, embora ndo deva ser o Unico dado levado em
consideragao, pois nao especifica qual o tipo de reputacdo do ator. Outros elementos
na rede devem ser avaliados para se ter uma visdo mais ampla e qualitativa, como,
por exemplo, os tipos de comentarios que sao feitos nas publicagcdes de um ator. A
reputacao, entdo, sdo as qualidades percebidas nos atores pelos outros membros de
sua rede social e € através dela que os atores selecionam em quem confiar e com
guem transacionar.

Em terceiro lugar, temos a popularidade que estéarelacionado a posi¢cao do ator
dentro da rede social. Enquanto a reputacdo parte de uma perspectiva mais
gualitativa, a popularidade pode ser inferida a partir de um valor quantitativo. Qual o
namero de seguidores? Quantos comentarios ha em suas publicagcbes? O quanto
esse ator é citado pelos outros na rede? A popularidade € uma consequéncia da
visibilidade: enquanto todos os atores de uma rede podem ser visiveis, alguns
conseguem ser mais populares que outros.

Por fim, a autoridade € um valor que diz respeito ao poder de influéncia de um
ator com relacdo a sua rede juntamente com a percepcao que 0s outros atores tém
de suareputagdo com relagdo a um assunto especifico. Dessa forma, entdo, podemos
entender a autoridade como um processo de difundir informacdes e ser reconhecido
por elas.

Todos esses valores s&o desenvolvidos dentro da perspectiva dos sites de
redes sociais, mas podem também refletir na forma como os atores séo percebidos
fora deles, em um processo que envolve a construgcéo e personalizagdao de um “eu”
virtual junto com suas interagdes com o “outro” e que podem transpassar o universo

online e chegar ao offline.
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Foi percebendo o potencial desses valores que varias instituicdes resolveram
adentrar no universo online, sendo esse o0 caso de muitas igrejas evangélicas. Ja
adeptas e detentoras de alguns meios mais tradicionais como a televiséo e o radio, as
igrejas estdo cada vez mais se utilizando das redes sociais para a evangelizacdo e
aproximacao com os fiéis.

As comunidades religiosas ja estdo buscando espaco dentro das redes
sociais, no Marketing digital, as redes sociais sdo canais importantes para
atingir o publico alvo. Atualmente o cristianismo esta presente em todos 0s
meios e consequentemente sente a necessidade de buscar visibilidade,
credibilidade e reconhecimento do seu trabalho e dos seus ideais. Assim
como as empresas, as comunidades religiosas estdo a todo momento
buscando fidelizar seus membros e “captar” novos fiéis, e atualmente as

redes sociais detém esse poder em suas plataformas e somos diretamente
influenciados pelo mundo on-line (SILVA, 2018, p.13).

Para continuar sendo relevantes no mundo, as igrejas precisaram se adaptar a
linguagem midiatica das redes sociais e com isso passar a ver a tecnologia ndo como
inimiga, mas como uma oportunidade de cumprir um ide que ultrapassa distancias e
isolamentos e promove a criacdo de comunidades cristas virtuais que compartilham

suas vidas, crencas e perspectivas (NASCIMENTO, 2018).

Os evangélicos por seu perfil conservador e fiel a ideais vao se juntar a estas
caracteristicas da internet e tornar-se um perfil interessante de estudo. Um
grupo que se movimenta politcamente em um meio para tentar interferir em
outro proporcionando uma forma de engajamento peculiar e que é novo na
cultura moderna. (BEKEMBALL, 2016, p. 8)

Enquanto lideres religiosos, muitos pastores migraram seus pulpitos fisicos
para os Vvirtuais, desmembrando-se completamente das estruturas fisicas ou
mantendo-se presente em ambos os meios online e offline. A mudanca para as redes
sociais digitais ou concomitancia foi a solucdo vista por muitos pastores para
conquistar mais fiéis, divulgar em larga escala a Palavra de Deus e a doutrina
evangélica, bem como ganhar mais visibilidade e autoridade. Para atender as
expectativas desse publico virtual, eles precisam constantemente inovar e se
diferenciar, utilizando os recursos disponiveis nas redes para alcancar mais pessoas.
Nesse sentido, muitos pastores tém feito do Instagram um campo de atuacgéo crista,
realizando pela plataforma ndo apenas lives de cultos, mas criando contetdos que
gerem engajamento dos seguidores em seus perfis, seja por curtidas, comentarios,
compartilhamentos dentre outros. Um desses conteudos sdo as pregacdes, que

ganharam novos espacos de divulgacdo e formatacdes. No Instagram elas estéo
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presentes em textos escritos, mas principalmente orais por meio de videos. Essa
estrutura audiovisual € a que mais se aproxima das pregacfes proferidas
presencialmente nas igrejas e atualmente é a que vem ganhando mais atencdo da
plataforma, que tem realizado atualizagGes constantes nesse formato.

Assim como os pregadores e estudiosos da arte de pregar compreendiam a
necessidade de adaptacdo dos discursos religiosos de acordo com o ambiente e a
plateia, assim se faz também necesséario adequar as prega¢cdes em video nas redes
sociais online. Com isso, os fiéis sao beneficiados com a possibilidade de acessar
uma grande quantidade de pregacfes em um SO espago; pausar, avangar ou
retroceder a pregac¢dao; interagir com outros fiéis e até com o pregador por meio de
comentérios instantaneos. Essas novas formas de interacdo possibilitam novas
experiéncias e formas de manifestacdo e consumo da fé.

E dentro dessa prerrogativa que buscamos entender a seguir quais S&0 os
recursos empregados pelos pastores que garantem que a pregacdo publicada em
video no Instagram alcance com eficacia o fiel online, para que este compreenda o

discurso oral religioso e em como 0 ethos se encaixa COmo precursor nesse processo

comunicativo.

4.3 Ethos discursivo

O conceito de ethos é um dos que ainda passa por ressignificacdes em
diferentes areas de pesquisa, desde a retdrica aristotélica, atravessando campos
como o da sociologia, antropologia, pragmatica e andlise do discurso francesa (AD),
todos apresentando algumas distintas perspectivas do conceito. Para o estudo aqui
proposto, foram analisadas as duas pontas desse trajeto: do ethos retérico aristotélico
e do ethos discursivo da AD, para entdo darmos enfoque ao ethos na perspectiva da
semidtica discursiva, a qual foi utilizada como base para as analises aqui feitas.

O desenvolvimento do conceito de ethos do enunciador passa inevitavelmente
pela concepcdo da retdrica, cuja tradicdo remonta os tempos da Grécia antiga e
concedeu um amplo acervo de obras sobre a arte de argumentar. A retorica, entéo,
recebeu uma significativa atencdo dos antigos filosofos gregos, em especial
Aristételes (384 a.C. - 322 a.C)).

De acordo com Marcos Aurélio de Lima (2011):

Aristételes viveu em uma época de fortes transformacdes e agitacdes sociais
na antiga Grécia. O ceticismo se expandia, com cada individuo querendo
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viver para 0s seus proprios negoécios e, principalmente em Atenas, uma
cidade que servira como referéncia Intelectual e politica, havia uma caréncia
do espirito coletivo, assim como de orientacfes que conquistassem a
confianca dos cidaddos para guia-los no campo discursivo da
verossimilhancga. Diante de uma sociedade ameacada por posturas egoistas
e confusas, e do risco da desarticulacdo extrema das inter-relacdes sociais,
o filosofo de Estagira percebeu a importancia de ordenar a construcao dos
discursos a serem proferidos em ambientes diversos (juridicos, funebres,
deliberativos, etc) (p. 14).

Para nortear a construcao discursiva dos cidaddos gregos da época e contribuir
para a ordenacédo social, Aristételes escreveu a Retorica, uma das principais obras
sobre o tema e que ainda mantém forte influéncia em diversos campos como o da
comunicacao, politica e direito (LIMA, 2011).

Reboul (2004) define retérica como a arte de persuadir pelo discurso. Ja por
discurso, o autor o define como toda producgéo verbal, escrita ou oral, constituida por
uma frase ou sequéncias de frases, que possuam comecgo e fim e apresente uma
unidade de sentido. Aristételes defendia que a retérica ndo deve ser feita de modo a
corromper o homem, fazendo-o se desviar dos caminhos da verdade e da justica.

Sobre isso, temos a seguinte citacdo da obra Retorica em Reboul (2004):

(1) A retdrica é util, porque, tendo o verdadeiro e o justo mais for¢ca natural
gue 0s seus contrarios, se os julgamentos ndo séo proferidos como conviria,
€ necessariamente por sua Unica culpa que os litigantes [cuja causa € justa]
sdo derrotados. Sua ignorancia merece, portanto, censura. [...] (3) Ademais,
€ preciso ser capaz de persuadir dos prés e dos contras, como no silogismo
dialético. N&o para por os prés e 0os contras em pratica — pois ndo se deve
corromper pela persuasao! —, mas para saber claramente quais saos os fatos
e para, caso alguém se valha de argumentos desonestos, estar em condicdes
de refuta-lo (...) (ARISTOTELES, Retérica, livro I, cap. 2, 1355 a-b apud
REBOUL, 2004, p. 22).

A retdrica como arte ganhou, com Aristételes e sua obra, o sentido de
capacidade de descobrir nos discursos, elementos utilizados para gerar a persuasao.
A andlise desses componentes discursivos deve levar em conta cada situacao social,
de acordo com o0 momento, o0 ambiente, a cultura e as pessoas envolvidas, ja que,
para Aristoteles, essa arte®® como pratica discursiva nfo se isola do todo social que a
circunda (LIMA, 2011).

Como consequéncia disso, a arte retorica vai requerer do retor?® mais do que

apenas conhecimento prévio de técnicas persuasivas, ela exigira criatividade. Isto

%5 Para Aristoteles, o termo arte (techné em grego) é um saber fazer bem feito o que se faz, seja na
construcdo de um artefato ou de um discurso. Assim, um fazer com arte é o de produzir tecnicamente
bem, com habilidade, o que o individuo se propde a produzir (LIMA, 2011).

26 Estudioso da retorica.
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porque copiar e decorar modelos de discursos pode néo fazer o orador alcancar a
persuasdo do ouvinte se ele ndo se atentar a vida pratica e suas imprevisibilidades
(LIMA, 2011). Sendo assim,

O verdadeiro orador € um artista no sentido de descobrir argumentos ainda
mais eficazes do que se esperava, figuras de que ninguém teria ideia e que
se mostram ajustadas; artista cujo desempenhos ndo séo programaveis e que
s6 se fazem sentir posteriormente (REBOUL, 2004, p.XVI).

Ao afirmar que a retdrica é a arte de persuadir pelo discurso, Reboul (2004)
também entende que a retdérica ndo é aplicavel a todos os géneros discursivos, pois,
para o filésofo francés, apenas alguns discursos tém como finalidade a persuaséao, os
gue se incluem nessa lista sdo o pleito advocaticio, alocugéo politica, serméo, folheto,
cartaz de publicidade, panfleto, fabula, peticdo, ensaio, tratado de filosofia, de teologia
ou de ciéncias humanas, além do drama e romance (desde que “de tese”) e poema
satirico ou laudatério. No que se refere aos discursos que nao visam persuadir, tem-

se.

[...] poema lirico, tragédia, melodrama, comédia, romance, contos populares,
piadas. Acrescentemos os discursos de carater puramente cientifico ou
técnico: modo de usar, em oposi¢do a anuncio publicitario; veredicto, em
oposicao a pleito advocaticio; obra cientifica, em oposi¢cédo a vulgarizacao;
ordem, em oposicao a slogan: E proibido fumar no é retérico, ao passo que
E proibido fumar, nem que seja “Gallia’®’, é retérico (REBOUL, 2004, p. XIV,
grifo do autor).

Em contrapartida, Lima (2011) considera arriscada uma classificacdo de
géneros como discursivos ou ndo de modo estritamente técnico, ja que a persuasao
vai depender de fatores da vida prética, das inter-relacbes sociais envolvidas e,
principalmente, da capacidade de o orador escolher sabiamente o género e o estilo
adequados a cada situacdo. Enquanto Reboul (2004) classifica, por exemplo, a piada
como género discursivo ndo persuasivo, Lima (2011) entende que para a piada
cumprir a sua funcgao, é preciso que o “contador” saiba o tom de voz mais adequado,
a elocucao e o melhor ritmo para as palavras e possiveis expressfes e gestos capazes
de persuadirem 0 ouvinte a sentir a paixao correspondente ao género piada. Nesse
ponto, o conteudo da piada pode servir até para corroborar crengas e valores, levando-

se em consideracdo as especificidades de cada caso, adentrando ainda mais no

27 Marca francesa de cigarros.
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campo da persuasao, independentemente de o discurso se encaixar ou nao nos
critérios técnicos definidores do género (LIMA, 2011).

De certa forma, Aristoteles ndo deixa de considerar a existéncia de proposi¢cdes
nao retoricas, mas o filésofo também leva em consideracdo que existem linhas de
argumentos baseados em proposi¢cfes que se aplicam a grupos e classes especificos,
ou seja, ao definir a retorica como a faculdade?® de distinguir o que cada discurso tem
de persuasivo, 0 estagirita deixa em aberto a possibilidade de alguém descobrir um
viés retdrico em um género discursivo que até entédo nao foi percebido como tal (LIMA,
2011).

Ao passo que entendemos que um discurso classificado como n&o persuasivo
pode vir a ser dependendo dos artificios retoricos utilizados, compreendemos também
gue o sermao, género discursivo tido, por Reboul (2004), como genuinamente retorico
e conseguentemente persuasivo, pode ndo cumprir com seu propoésito se o pregador
ndo se utilizar corretamente das técnicas discursivas que dispde, levando em
consideracao o publico, o tempo e o espaco.

Um aspecto interessante e que se faz necessario uma breve explicacdo é a
diferenca que alguns estudiosos fazem entre “persuadir” e “convencer”’. Enquanto a
persuasdo esta no ambito do fazer crer, o convencimento esta no ambito do fazer
compreender. Oliver Reboul (2004) entende essa distincgdo como de uma base
filosdfica dualista que opde no homem o ser de crenca e sentimento ao ser de
inteligéncia e razdo, afirmando que o segundo pode se assegurar sem 0 primeiro ou
até contra o primeiro.

Para a discussao aqui proposta, levaremos em consideragdo que o convencer
esta contido no persuadir, pois entendemos que para o0 ouvinte crer no que esta sendo
dito ou lido, é necessario que ele primeiro compreenda, de acordo com 0S recursos
gue possui, o discurso ali presente.

Ainda no que se refere ao termo “persuadir”, ele pode tanto estar relacionado
ao levar a crer como ao levar fazer. Podemos perceber essa diferenga, por exemplo,
na frase “Pedro persuadiu-me de que sua causa era justa”, na qual entendemos que
Pedro “levou-me a acreditar em algo”. Ja na frase “Pedro persuadiu-me a defender
sua causa”, concluimos que ele conseguiu “levar-me a fazer algo”, independente de

“eu” acreditar nisso ou ndo. Dessa forma, estabelecemos que, no ambito da retérica,

28 Enquanto faculdade, estd em constante exercicio e aprendizado.
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0 que importa é o levar a crer, mesmo que esse leve ao fazer ou ndo, sendo assim, o
levar fazer sem antes levar a crer, ndo pode ser considerado como retérico (REBOUL,
2004).

Pode-se dizer, por exemplo, que alguém persuadiu alguém a fazer alguma
coisa por ameaca ou promessa, e que nisso residia toda a eficacia de sua
argumentacdo. Resposta: € verdade que se pode falar de eficacia, mas ndo
de argumentacéo. Esta visa sempre a levar a crer (REBOUL, 2004, p.XV).

7

De toda forma, o principal objetivo do discurso retérico € a persuasédo
(REBOUL, 2004). Levar o outro a crer em algo que se acredita € uma das principais
premissas para a formac&o de grupos com interesses e crengcas semelhantes,
fomentando assim o sentimento de aproximacao e pertencimento. A pregagcdo age
como fio condutor da Palavra de Deus até os fiéis, que, abastecidos pelo discurso
religioso, se aproximam de denominagdes que possuam um entendimento da Palavra
correspondente aos seus. O que cabe agora entender € como esse processo retorico
se introduz no discurso, ou, em NOsso caso, por quais meios a pregacio?® pode se
caracterizar como persuasiva.

Esses meios podem ser divididos em dois tipos: meios de ordem racional e
meios de ordem afetiva. Por mais que haja essa separacédo, no discurso elas ndo sao
isoladas, porque na retorica razao e sentimento sdo inseparaveis. A razdo comporta
0s argumentos, que podem integrar tanto o raciocinio silogistico quanto se
fundamentar nos exemplos, € o que podemos chamar de logos. Ja a afetividade
engloba tanto o ethos — o carater que o orador deve assumir para chamar a atencao
do auditério — quanto o pathos — que séo as tendéncias, os desejos e emocdes do
auditério das quais o orador pode se utilizar (REBOUL, 2004).

Os conceitos de ethos e pathos sao abordados por Aristételes na Retorica, e,
juntamente com o logos, sdo classificados pelo Estagirita®® como as trés provas
geradas pelo discurso e garantidoras da persuasdo (RODRIGUES, 2008). Dessa
forma, com base nos objetivos do presente trabalho, essa triade, alocada dentro da
retérica, passa a ser o cerne da discussao a partir daqui.

Para o filésofo grego, essas trés provas — ethos, logos e pathos — sdo também

caracteristicas que o orador deve demonstrar ao proferir um discurso e sao,

2 Essa pregacdo entendemos como completa ou fragmentada, a depender de como ela é
disponibilizada nos meios digitais.
30 pessoa nascida na cidade de Estagira, na Grécia.
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basicamente, de trés espécies distintas, mas complementares: as que residem no
carater moral do orador; as baseadas na disposicdo do ouvinte; e as que se baseiam
no proprio discurso. Ou seja, para Aristoteles, a persuasdo é eficaz quando se
persuade pelo carater (ethos), pela disposicao dos ouvintes quando sentem emocao
(pathos) e pelos argumentos (logos) (RODRIGUES, 2008).

O Estagirita, em certos momentos na Retorica, ndo é tao explicito quanto ao
uso dos termos da triade, mas € possivel identifica-los na passagem a seguir citada

por Fiorin (2004) e retirada da obra do fildsofo:

Ha trés coisas que inspiram confian¢a no orador, porque ha trés razdes que
nos levam a conviccao, independentemente das demonstracdes. Sdo o bom
senso, a prudéncia, a sabedoria pratica (phrénesis), a virtude (areté) e
benevoléncia (eundia). Os oradores podem afastar-se da verdade por todas
essas razdes ou por uma dentre elas. Por causa da falta de bom senso,
podem ndo exprimir uma opinido correta; por causa de sua malvadeza
podem, mesmo pensando bem, ndo expressar aquilo que pensam; mesmo
sendo prudentes e honestos, podem néo ser benevolentes. Por essas razdes,
os oradores podem, mesmo conhecendo a melhor solucéo, ndo aconselha-
la. Nao ha nenhum outro caso (ARISTOTELES II, 1378a apud FIORIN, 2004,
p. 19).

Se, para Aristoteles, a verdade é o que da razao a retdrica, desviar-se de
gualquer uma dessas qualidades € desvalorizar o carater retérico do discurso. Tais
gualidades se relacionam com as provas do discurso no sentido de que o orador
prudente, sensato e que exprime opiniées competentes e razoaveis (phrénesis) se
utiliza mais do logos do que do pathos e do ethos. O orador que se exprime como
alguém virtuoso, simples e sincero (areté) constroi suas provas mais com 0S recursos
do ethos. J4 0 que mostra simpatia pelo auditério e que apresenta uma imagem
agradavel de si (eundia) se vale mais do pathos (FIORIN, 2004).

O quadro a seguir serve como base para uma melhor compreenséo narelagéo

entre os termos:
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Quadro 1: Relacdes entre as provas do discurso

Provas do discurso Caracteristica Propriedades Implicacéo
Argumentos
Logos Baseia-se no discurso Phronesis ponderados, de bom

SENsO e razoaveis

) i Ser virtuoso e
Baseia-se no carater
Ethos Areté argumentar com
moral do orador ) i
sinceridade e coragem

) Ser agradavel,
Baseia-se na .
Pathos ] L ] Eundia benevolente e
disposicao do ouvinte o
simpéatico

Fonte: Adaptado de Rodrigues (2008, p.198)

A triade se encontra em todos os discursos retoricos e dessa forma um
elemento ndo exclui o outro, pelo contrario, todos se fazem presentes no ato
discursivo, seja em maior ou menor grau. O que vai determinar qual recurso o orador
mais vai se utilizar sera a situacado e o auditério diante dele. Para Lima (2011), assim
como um bom musico sabe as musicas apropriadas para cada ocasido, um bom
orador deve conhecer as combinagcfes mais apropriadas de argumentos para cada
caso especifico a fim de conduzir com eficacia as emocdes e afeicdes dos ouvintes.

Para Domenigue Maingueneau (2001) e seus estudos para a AD, a Phronesis,
Areté e Eundia sdo propriedades que os oradores se conferem implicitamente através
da personalidade que mostram por meio de sua maneira de dizer, ou seja, fazem parte
do que o autor chama de “voz” do discurso. Tais propriedades sao entendidas com
base na retdrica antiga como éthe e tém sua eficacia no fato de que, mesmo fazendo
parte da enunciacdo, elas néo precisam ser explicitadas no enunciado, sendo assim,
o orador para ser visto como alguém virtuoso e sincero, por exemplo, ndo diz que tem
essas qualidades, ele mostra com sua maneira de se expressar. “A eficacia destes
‘ethé’ se origina no fato de que eles atravessam, carregam o conjunto da enunciagao
sem jamais explicitarem sua fungao” (MAINGUENEAU, 1997, p. 45)

A partir disso, Maingueneau (2001) compreende que tdo importante quanto os
argumentos sao o0s tons, 0s gestos e a maneira de dizer do orador, ja que estes sao
elementos inseparaveis de qualquer enuncia¢cdo. Sendo assim, por mais que o logos
tenha sua importancia na comunicacédo, € o ethos que torna o discurso eficaz e,

portanto, € o nosso ponto de maior desenvolvimento a partir daqui.
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De inicio temos um breve resumo do ethos pela perspectiva o do proprio

Maingueneau (2001) que o compreende como

[...]um articulador de grande polivaléncia. Recusa qualquer corte entre o texto
e 0 corpo, mas também entre o mundo representado e a enunciacdo que
carrega: a qualidade do etos remete a um fiador, que através desse etos se
proporciona uma identidade a medida do mundo que supostamente deve
fazer surgir (p. 153).

Vale destacar que, ao recuperar a discussdao do ethos aristotélico,
Maingueneau (1997; 2001) faz algumas observacbes pertinentes: o ethos esta
presente em discursos orais e também escritos; o enunciador ndo escolhe os efeitos
gue pretende causar, eles sao impostos pela formagéo discursiva; o co-enunciador ao
entrar em contato com um ethos, tem acesso a um discurso, que € movido por uma
maneira de dizer e que leva a uma maneira de ser.

Sobre o primeiro ponto, Maingueneau (1997), ao nao restringir o ethos ao
discurso oral — como era evidenciado na retdrica classica —, o0 amplia para os textos

escritos, com énfase nos literérios.

[...] 2 AD deve recorrer a uma concepcao do ethos que, de alguma forma,
seja transversal a oposicdo entre o oral e 0 escrito. A retérica organizava-se
em torno da palavra viva e integrava, consequentemente, a sua reflexdo o
aspecto fisico do orador, seus gestos bem como sua entonacdo. Na
realidade, mesmo 0s corpus escritos ndo constituem uma oralidade
enfraquecida, mas algo dotado de uma "voz". Embora o texto seja escrito, ele
€ sustentado por uma voz especifica [...] (MAINGUENEAU, 1997, p. 46).

Qualquer género discursivo possui, de acordo com o linguista francés, uma
vocalidade fundamental. “O texto est4 sempre relacionado a alguém, uma origem
enunciativa, uma voz que atesta o que dito” (MAINGUENEAU, 2001, p. 139). Essa
vocalidade pode se manifestar por meio de uma diversidade de tons (tom amistoso,
autoritario, zangado, piadista etc.) e é por “tom” que Maingueneau (1997) prefere
chamar essa vocalidade, ja que pra ele é possivel falar do “tom” de um texto do mesmo
modo que se fala do “tom” de uma pessoa.

A instancia que assume o tom de uma determinada enunciacdo néo € o autor
efetivo do discurso, mas sim uma representacédo do enunciador que o co-enunciador
constroi a partir de indicios de varias ordens fornecidos pelo discurso. Essa
representacédo €, na AD, chamada de fiador, € ele quem toma a frente e se encarrega
do discurso (MAINGUENEAU, 2001).
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De acordo com Golcalves (2015), a figura do fiador € a que “emerge da
instancia subjetiva do discurso para conseguir a adesdo do coenunciador a um
determinado universo de sentido” (p.70). Além do tom, o fiador possui também um

carater e uma corporalidade que comp&em o ethos.

O carater corresponde a um feixe de tragos psicologicos. E claro que séo
apenas estereodtipos especificos de uma época, de um lugar [...] Quanto a
corporalidade, é associada a uma complei¢éo do corpo do fiador, inseparavel
de uma maneira de se vestir e se movimentar no espaco social. O etos implica
portanto um policiamento tacito do corpo, uma maneira de habitar o espaco
social. (MAINGUENEAU, 2001, p. 139, grifo do autor).

Tal definicdo torna, portanto, indissociavel o discurso de um corpo, pois ambos
sdo parte integrante da enunciacdo para a construcdo de sentido que sera
interpretada pelo co-enunciador. Essa construcao de sentido é feita pela coeréncia
entre o mundo representado no enunciado e a propria enunciagao.

O conceito de corpo pode adentrar um nivel maior de complexidade do que
apenas algo visual, como vestimentas e gestos. Maingueneau (2001) cita dois
exemplos que podem ser enquadrados nessa situagao. Quando nos dirigimos a um
bebé ou a um cachorrinho usamos frases como: “Que olhinhos lindos eu tenho” ou
“Que gracinha de cachorrinho”. Nas duas frases usamos o que o autor chama de
enunciacdo acariciadora, que cria uma espécie de caricia verbal e que também
envolve um corpo. “Ndo nos contentamos em dizer algo gentil, enunciamos de
maneira gentil, sem davida com a ideia de que esse co-enunciador que nao consegue
falar conseguira sentir fisicamente o conteudo afetuoso do enunciado”
(MAINGUENEAU, 2001, p. 153).

Nesse sentido, a comunicacdo escrita se vale muito desses tipos de
enunciagfes para auxiliar na constru¢cdo de um corpo presente no discurso, que por
mais que ndo seja visto pelos leitores como o0s gestos sdo por um auditorio, seja
sentido por eles. O fiador, sendo uma representacdo do enunciador durante a
enunciacao, precisa estar de acordo com os estereotipos condizentes a situagdo em
gue se encontra para a constru¢éo das caracteristicas que compdem o ethos: o tom,
o carater e a corporalidade, elementos indissociaveis do discurso.

De maneira mais breve, temos o segundo ponto relacionado ao ethos e que AD
defende que é a ndo possiblidade do enunciador construir com antecedéncia o papel
gue vai desempenhar no discurso em funcdo dos efeitos que pretende causar no

auditério. Para essa area de pesquisa, esses efeitos sédo produzidos, ndo pelo sujeito
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enunciador, mas pela prépria formacao discursiva, na qual o enunciador vai se
ajustando de acordo com as coer¢cdes impostas pelo posicionamento discursivo
escolhido, bem como as imprevisibilidades que podem vir a surgir (MAINGUENEAU,
1997).

Por fim, tem-se uma das mais distintas concep¢fes de Maingueneau (1997,
2001), na qual o autor néo restringe o ethos dentro de um conceito de crenca que se
faz presente apenas no ambito das ideias, mas expande esse conceito para uma
maneira de ser, qgue chama o co-enunciador a ndo simplesmente acreditar em algo,
mas se mobilizar por algo, a partir de um processo de identificagcdo com o tom, o
carater e a corporalidade presentes em um discurso apreendido em seu entorno

social.

Esta perspectiva desemboca diretamente sobre a questdo da eficacia do
discurso, do poder que tem em suscitar a crenca. O co-enunciador
interpelado nao é apenas um individuo para quem se propdem “idéias” que
corresponderiam aproximadamente a seus interesses; € também alguém que
tem acesso ao "dito" através de uma "maneira de dizer" que esta enraizada
em uma "maneira de ser", o imaginéario de um vivido (MAINGUENEAU, 1997,
p. 48-49)

Essa “maneira de ser” do ethos em Maingueneau nos remete ao “persuadir ao
levar fazer” em Reboul, como ja tratamos. Em ambos os casos, por mais que
Maingueneau entrelace a crenca ao ser, nosso entendimento se mantém na
perspectiva de que o crer antecede o ser, e, portanto, o fazer, sendo assim, a eficacia
do ethos ao suscitar a crenca se mantém.

Chegamos entdo a discussdo do ethos pela perspectiva que norteou essa
pesquisa que é a semiodtica discursiva, também chamada de semiética greimasiana,
pois foi desenvolvida pelo Lituano Algirdas Julien Greimas, radicado na Franca. No
Brasil é estudada por diversos colaboradores, dentre os quais se destaca José Luiz
Fiorin, principal teérico utilizado a partir daqui.

Para se discutir sobre ethos dentro desse campo, precisamos antes abordar
alguns conceitos essenciais para a semidtica e que sao importantes para
compreensao das analises feitas no presente trabalho.

O primeiro deles é o de enunciacdo. Para a semidtica, a enunciacdo € uma
instancia que instaura no enunciado pessoas, tempos e espacos. As pessoas Sao
classificadas como actantes da enunciagao: o “eu” que profere o ato de dizer, o “tu” a

quem o “eu” se dirige e o “ele” a quem se referem. Os tempos e 0S espacgos sdo



61

ordenados a partir do “eu”, sendo assim, o tempo do “eu” € o “agora” e o espago é o
“aqui’, com esse ponto de partida é possivel distinguir outras temporalidades e
espacialidades dentro da enunciagao, como o “ontem”, o “amanha”, o “ai” e o “1a”.

Em um discurso, seja ele escrito ou oral, existe a enunciacdo enunciada e o
enunciado. Quando o “eu” profere um discurso, ele o faz com marcagdes linguisticas
préprias, indicando pessoas, tempos, espacos, julgamentos e pontos de vista por meio
dos adjetivos, substantivos, verbos, dentre outras fungdes gramaticais. Todos esses
elementos compBem a enunciacdo enunciada. O enunciado, por sua vez, é o
resultado da enunciagéo.

Fiorin (2004) destaca ainda que toda enunciacéo pressupde um enunciado.
Essa afirmacdo pode levantar alguns questionamentos, por isso, para uma melhor
compreensao, tomemos como exemplo a seguinte frase: “sou um bom aluno”. No
ambito da semiodtica, esse enunciado pressupde um “Eu digo: sou um bom aluno”. Por
mais que o “eu” ja esteja no interior da frase como sujeito oculto “(eu) sou um bom
aluno”, ainda assim o enunciado pede por um “eu” pressuposto. A diferenca entre eles
esta na de que o “eu” pressuposto é o do enunciador, enquanto o “eu” projetado no
interior do enunciado é do narrador.

Dependendo do discurso, o narrador ainda pode dar a palavra a personagens
que falam em discurso direto e, portanto, também se valem de um “eu”, este, por sua
vez, é caracterizado como interlocutor.

Com isso, temos esses trés niveis distribuidos da seguinte forma:

Figura 1: Niveis de enunciacdo

Enunciador Narrador {meroclﬂor {D:jsi(r::trso} nterocutéz% Narrataz% ERGIEAEG

Fonte: Adaptado de Barros (2002, p. 75)
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Dessas trés instancias, o ethos se faz presente na enunciagdo enunciada e
consequentemente na figura do enunciador que corresponde a um enunciatario®. Em
termos mais praticos, sdo o autor e o leitor; o produtor e o receptor; o orador e 0
auditério. Contudo, eles ndo podem ser tidos como sujeitos reais (em carne e 0SSO0,
por assim dizer), na enunciacdo, mas sim, figuras construidas para e pelo discurso.

Pois bem, quando falamos em “eu”, “tu” e “ele” dentro da cena enunciativa
estamos nos referindo a actantes da enunciagdo: aquele que fala, aquele com quem
se fala e aquele de quem se fala. Mas quando essa enunciagcdo jaA é um produto
concreto, como um livro ou uma palestra, por exemplo, passamos a nos referir ao “eu’,
ao “tu” e ao “ele” como atores da enunciagao, uma concretizagdo tematico-figurativa

do actante.

Por exemplo, o enunciador € sempre um “eu”, mas, no texto Memorias
Postumas de Bras Cubas, esse “eu” é concretizado no ator “Machado de
Assis”. Nunca é demais insistir que nao se trata do Machado real, em carne
e 0sso, mas de uma imagem do Machado produzida pelo texto (FIORIN,
2004, p. 18).

Como entdo se constroi a imagem figurada do enunciador? Essa imagem do
ator enunciador é o que chamamos de ethos e sua constru¢cdo no campo da semiética
discursiva esta diretamente ligada a alguns fatores ja abordados na AD, como vimos
em Maingueneau (2001): o carater, o tom e 0 corpo.

Fiorin (2004) classifica esses elementos como as marcas da enunciagéo
deixadas no enunciado. Tomemos novamente como exemplo a frase “sou um bom
aluno”. Se autoafirmar como um bom aluno, apenas pelo enunciado, néo leva
necessariamente alguém a acreditar que a afirmacao é verdadeira, sendo assim, nao
leva a construcéo do ethos. Porém, vimos que “sou um bom aluno” pressupde um
enunciador “Eu digo: sou um bom aluno’. E a partir desse “eu” pressuposto do
enunciador, construido com boas notas, bom exemplo, horas de estudos, dentre
outros fatores, que o ethos de bom aluno poderéa ser apreendido pelo enunciatario.

Mas como distinguir os tragos dos diferentes “eus” em um discurso? Em um
nivel mais, pode-se dizer, superficial, o “eu” do interlocutor tem suas caracteristicas
fisicas e psiquicas construidas e ja expostas pelo narrador. No nivel mais

intermediério, tem-se o “eu” do narrador, cujo os tragos podem ser apreendidos em

31 Aquele para quem se dirige o discurso, seja ele escrito ou oral. Em Maingueneu o enunciatario é a
figura do co-enunciador.
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um unico discurso. Por fim, em um nivel mais profundo, temos o “eu” do enunciador,
cuja andlise necessita ndo apenas de um, mas de uma totalidade de discursos do ator
enunciador para se chegar a uma definicdo mais precisa de seu ethos. Vale lembrar
gue o ethos é a imagem do enunciador, mas ndo é o autor real da obra e sim, um

autor discursivo.

Dentro dessa totalidade, procuram-se recorréncias em qualquer elemento
composicional do discurso ou do texto: na escolha do assunto, na construcéo
das personagens, nos géneros escolhidos, no nivel de linguagem usado, no
ritmo, na figurativizacdo, na escolha dos temas, nas isotopias etc. (FIORIN,
2004, p. 21)

Um dos pontos de destaque da semiética e que Fiorin dedica boa parte de sua
obra para enfatizar € aimportancia do enunciatario no processo discursivo, a tal ponto
gue o ator enunciador precisa dele para constituir marcas enunciativas eficazes. “[...]
a imagem do enunciatario constitui uma das coer¢des discursivas a que obedece o
enunciador” (FIORIN, 2004, p. 23). A partir disso, é possivel classificar tanto o
enunciador como o0 enunciatario como sujeito participe da enunciacdo, o que deixa
este na fun¢&o de co-enunciador, como vimos em Maingueneau.

Essa perspectiva coloca o enunciatario ndo como um ser passivo, mas como
um ator da enuncia¢do, construido pelo discurso e também pressuposto pelo
enunciado. Ele constréi a enunciacdo ao passo que também a interpreta. Dessaforma
percebemos que tdo importante quanto o enunciador que emite um discurso é o
enunciatario que o recebe, porque € com base nele que o enunciador selecionara os
melhores artificios para que seu discurso seja apreendido.

Como vimos na Retdrica em Aristoteles, ja que o ethos, o pathos e o logos séo
as provas geradas pelo discurso, concluimos entdo que todo ato comunicacional
necessita de trés elementos: enunciador, enunciatario e enunciado. Em termos mais
praticos: autor, leitor e texto ou ainda, orador, auditorio e discurso.

Nesse ponto fica bem mais claro quao importante € o enunciatario em um
processo comunicativo — principalmente se este possuir um viés retérico —, ja que um
mesmo discurso pode ser valioso para um auditorio enquanto para outro pode nao ser
tdo interessante, ou, até mesmo, ser abordado de diferentes formas, com tons e
corporalidades distintas para diferentes receptores, criando, consequentemente,
diferentes ethos do enunciador. Torna-se, portanto, imprescindivel que o enunciador

conhega 0 seu enunciatario. Mas como? A semidética responde: conhecendo o pathos,
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gue, como abordamos em Reboul (2004), sdo as tendéncias, os desejos e as emo¢0es
do auditorio.

Argumentar bem, €, portanto, conhecer o estado de espirito em que o
enunciatario se encontra, suas dores, anseios, medos, prazeres e expectativas. Mas
se o0 ethos do enunciador é a imagem construida e ndo o ator real, em carne e 0sso,
0 pathos também néo é a disposicéo real do enunciatario, mas uma imagem que 0
enunciador tem dele. Essa imagem construida é o que Maingueneau chamou de
“fiador”, aquele que carrega a enunciagao, e que na semiética discursiva passa a ser

“simulacro”.

Essa imagem estabelece coer¢des para o discurso: por exemplo, é diferente
falar para um auditério de militantes politicos ou para um auditério que julga
a politica uma coisa aborrecida. Nesse sentido, o auditério, o enunciatario, o
target, como dizem os publicitarios, faz parte do sujeito da enunciacéo; é
produtor do discurso, na medida em que determina escolhas linguisticas do
enunciador (FIORIN, 2004, p. 24).

Ao passo que 0 enunciatario contribui com o ethos, o enunciador também
constitui 0 pathos, em um processo que se desenrola como uma via de méo dupla
durante o discurso, a partir de escolhas enunciativas conscientes e até inconscientes.
A eficacia do discurso esta diretamente ligada a incorporacédo do enunciatario ao ethos
do enunciador. Essa incorporacédo pode ser harmoénica, quando o ethos e o pathos
ajustam-se perfeitamente, ou complementar, quando o ethos responde a uma
caréncia do pathos.

Chegamos entdo a concluséo de que, tanto o enunciador como o0 enunciatario
sdo atores da enunciagdo, ou seja, simulacros do autor e do leitor, do orador e do
auditoério. Sao eles que determinam as escolhas enunciativas que produzem o0s
discursos, ao passo que os discursos ndo sdo apenas conteudos, mas também modos
de dizer que constroem 0s sujeitos da enunciagao.

A adesédo do enunciatario ao discurso ndo esta apenas no campo das ideias
gue Ihe geram interesse, mas na identificacdo que ele tem com o caréter, o corpo e 0
tom do enunciador. Para compreender e analisar a eficacia de um discurso,
precisamos apreender as escolhas enunciativas e as imagens do enunciador e do
enunciatario, seu ethos e pathos, ndo apenas em um discurso unitario, mas na

totalidade da obra do enunciador.
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5 METODOLOGIA

Tendo em vista as informacdes apresentadas até este ponto do trabalho e os
objetivos e hip6tese propostos, a pesquisa orientadora deste TCC caracteriza-se
como descritiva e exploratéria ao ponto de que foi organizado todo um aparato teorico
para o esclarecimento de conceitos envolvendo a problematica de estudo, com o
intuito de que a presente pesquisa possa ser usada como base para trabalhos
posteriores, bem como também para obter uma nova perspectiva com relacdo aos
estudos sobre ethos e pregacéo.

De acordo com Cervo e Bervian (2002, p. 66), “a pesquisa descritiva observa,
registra, analisa e correlaciona fatos ou fendbmenos (variaveis) sem manipula-los”, ou
seja, a principal finalidade desse tipo de pesquisa é a descricdo de situagfes
correspondentes ao que se deseja analisar, podendo ser determinadas, como
acréscimo as situacdes descritas, relacées entre elas.

Ja os estudos exploratérios, que em parte se assemelham ao descritivo, tém
como objetivo a familiarizacdo do pesquisador com o fenbmeno, assim como visa a
obter uma nova percepcao dele ou até descobrir novas ideias (CERVO; BERVIAN,
2002).

Dessa forma, em um primeiro momento para elaboracdo da fundamentacéao
tedrica da nossa pesquisa, foi realizada uma busca de material para subsidiar as
tematicas conceituais e as constituintes do desenvolvimento dos argumentos da
pesquisa: ramificacdes do Cristianismo, o papel da Reforma Protestante como
divulgadora de criticas a Igreja Catdlica num periodo de criacdo da prensa e da
imprensa, que ajudaram na formacédo leitora de pessoas e, a0 mesmo tempo, na
divulgacdo do debate sobre religido. A partir dessas leituras iniciais, outras obras
foram consultadas, em decorréncia da necessidade de formagao de conceitos a partir
da primeira leitura; assim, foram pesquisados trabalhos que descrevem e discutem o
género sermdo, a relacdo entre religido e midia (impressa) e, depois, radio, TV e
Internet. Com esse material em maos, partimos para a compreensdao do conjunto
constituinte do conceito de ethos e como se apresentam, nele e com ele, os
mecanismos argumentativos e persuasivos para a eficacia comunicativa daquele que
profere um discurso, no caso, um discurso verbal oral, como é o sermao. Centramos
as pesquisas até entdo desenvolvidas nos conceitos e andlises sobre meios de

comunicacao de massa e religido evangeélica.
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Considerando, entdo, a analise das pregacfes em video para apreensdo do
ethos dos pastores, além da pesquisa bibliografica e documental, escolhemos
também, como método para coleta de dados, a netnografia. A partir desses meios,
selecionamos os videos das pregacfes nos perfis do Instagram dos respectivos
pastores que passaram a ser nosso objeto de analise, decorrente da coleta de dados
e constituicdo do corpus.

Sobre a utilizacdo de mais de um método na pesquisa, Gil (2008) considera
gue nem sempre um unico método € suficiente para orientar todos os procedimentos
a serem desenvolvidos ao longo da investigacao e que, por vezes, é preciso combinar
dois ou mais métodos.

A pesquisa bibliografica, base para a maioria dos trabalhos académicos, tem
como principal vantagem permitir ao pesquisador a cobertura de uma gama de
fendmenos muito mais ampla do que aquela que poderia pesquisar diretamente (GIL,
2008). Ela se faz presente em nosso trabalho com todo o aparato de autores de livros
e de pesquisas cientificas em que nos apoiamos, como Campos (2010) e Olenchuk
(2015) com o desenvolvimento da ars praedicandi; Recuero (2009) e sua abordagem
sobre as redes sociais online; Reboul (2004) e Lima (2011) com as explana¢des sobre
0 conceito de retdrica; Maingueneuau (2001; 1997), Fiorin (2004) a respeito do ethos,
dentre outros. Ja a pesquisa documental, bastante semelhante a bibliografica em seu
intuito, foi pautada em materiais que, como afirma Gil (2008), ndo passaram por um
tratamento analitico, como, por exemplo, os dados do IBGE e as matérias jornalisticas
até entdo utilizadas.

Por nossa problematica estar vinculada a uma rede social digital, ou seja, uma
plataforma dentro da Internet, a netnografia se fez necessaria para a coleta de dados.
Optamos entéo pela definicdo de Kozinets (2014) a respeito dessa metodologia, que,
mesmo recente no campo cientifico se comparada a outras técnicas de pesquisa, para
o referido autor, tem se mostrado um método que demanda muito menos tempo e
recursos, o que pode ser uma vantagem para determinados tipos de pesquisa.

A netnografia se vale das comunica¢des mediadas por computador como fonte
de dados. Ela tem praticas e procedimentos proprios, mas que podem ser adaptados,
o que a distingue, por exemplo, da etnografia face a face. O uso do termo nao significa
gue a pesquisa precisa ser conduzida exclusivamente como uma netnografia, mas ele
evidencia o peso que o componente online tem no trabalho (KOZINETS, 2014). E

nesse ponto que a netnografia povoa a presente pesquisa: por meio da nossa
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problematica que envolve exclusivamente o meio online, com seu universo proprio de
sentido.

A partir de tudo o que foi abordado até aqui, chegamos agora aos critérios que
envolveram nossa pesquisa, na qual ressaltamos que, como pregacoes,
consideramos para coleta tanto videos contendo pregacdes completas quanto
trechos, pois entendemos que, dentro das especificidades da plataforma Instagram,
muitos pastores optam por divulgar sua pregacdo como pequenas partes de um todo
para obter um maior alcance de visualizagfes e compartilhamentos, ja que € um
conteudo mais facil e rapido de ser consumido. Isso ndo descaracteriza o trecho como
pregacdo, contanto que ele esteja em concordancia com os critérios definidores do
género: discurso retorico, pautado nas premissas cristds e com caréater de orientacao.

Tal opcéao orientadora do nosso olhar analitico e interpretativo respalda-se no
conceito de metonimia, que pode ser compreendido como uma parte do todo, o que
abarca nédo so6 os trechos de pregacdes analisados, como também a quantidade de
videos determinados para a coleta e que constituem a totalidade discursiva utilizada
para a apreensao do ethos aqui elaborada, no caso, trés videos de cada pastor.

Para selecdo dos pastores, levamos em consideragcdo aspectos como a
guantidade de seguidores no perfil do Instagram de cada um e a frequéncia com que
postam videos caracterizados como pregacfes. A partir disso, selecionamos dois
perfis de pastores que se enquadram nessas caracteristicas: Deive Leonardo®? e
Antonio Janior33,

Pastor e membro da Igreja Reviver em Itajai, Santa Catarina, Deive Leonardo,
de 32 anos, é formado em Direito e autor de seis livros: O Deus que me faz chorar
(s./a.), Ser diferente #Partiu (s./a.), O amor mais louco da Histéria (2018), Coragem
pra Recomecar (2019), Final da Tempestade (2020), Devocional Alegria do
Amanhecer (2021). De acordo com as informagdes presentes em seu site®*, Deive
possui mais de 372 milhdes de visualizagcbes em seus videos no Youtube e atualmente
mais de oito milhdes de seguidores na plataforma.

Anténio Janior, de 38 anos, é pastor da Igreja Presbiteriana de Sdo Sebastiao

do Paraiso. Formado em Publicidade e Propaganda ja escreveu quatro livros:

32 @deiveleonardo. Endereco do perfil do Instagram: https://www.instagram.com/deiveleonardo/.
33 @pastorantoniojunior. Enderego do perfil do Instagram:
https://www.instagram.com/pastorantoniojunior/.

34 https://www.deiveleonardo.com.br/
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Momento com Deus (2015), Vida de Oracgao (2015), Minutos de Paz (2019), Par ou
impar (2017) e atualmente possui mais de 11 milhdes de seguidores no Youtube.

Para responder entdo a “Como se apresenta o ethos dos pastores Deive
Leonardo e Antdnio Junior em suas respectivas pregacfes nos seus perfis do
Instagram?”, nossa sele¢do de videos correspondeu aos meses de junho e julho de
2022. Verificamos que foram 27 videos postados nesse periodo de tempo no perfil de
Deive Leonardo e 61 no perfil de Anténio Junior. Dentro dessa quantidade,
selecionamos 3 videos, de cada pastor, com base nos seguintes critérios:

- O contetdo do video precisar ser exclusivamente um discurso com
caracteristicas de pregacao, ou seja, precisa ter como suporte as Escrituras Sagradas
e, como objetivo, instruir o publico a respeito da vida, da fé e dos valores cristaos;

- O video pode ser de uma pregacao completa ou de um trecho da pregacéao,
contanto que esteja claro que o conteddo desta se enquadre no critério anterior;

- Os pastores precisam aparecer nos videos;

- O video pode ser tanto do pastor pregando exclusivamente para o0s
seguidores do seu perfil, quanto para uma plateia em um espaco fisico;

- E preciso estar claro que o audio do video contendo a pregacao corresponda
aos pastores;

- Os videos precisam estar na aba Reels do Instagram.

Apobs coletarmos os dados, partimos para a analise, que se configurou como
gualitativa, o que “[...] além de ser uma opgao do investigador, justifica-se, sobretudo,
por ser uma forma adequada para entender a natureza de um fendmeno social”
(RICHARDSON, 2015, p. 79). De acordo com Gil (2008), na pesquisa qualitativa ndo
ha formulas ou receitas predefinidas para orientar os pesquisadores. A analise dos
dados, nesse caso, vai depender muito da capacidade e do estilo do pesquisador.

Para Gomes (2015), o foco principal da pesquisa qualitativa é a exploracdo do
conjunto de opinides e representacdes sociais sobre o tema a ser investigado a partir
da descricdo, andlise e interpretacdo. Essas trés formas de tratamento ndo se excluem
mutuamente, jA que nem sempre possuem demarcacdes distintas entre si, ou seja,
uma pesquisa pode, por exemplo, descrever os dados a partir de um esquema de
analise, que por sua vez, ja reflete uma certa interpretacao.

Baseados nisso, elaboramos uma esquematizacdo de analise que nos auxiliou
na apreensao do ethos dos pastores em suas pregagdes no Instagram. Nosso

protocolo de andlise foi amparado na perspectiva daretérica e da semiotica, com seus
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principais conceitos e direcionamentos, bem como nos exemplos de analise do ethos
realizadas por Fiorin (2004).

Por tratar de um estudo que envolve videos no Instagram, ou seja, de imagens
em movimento dentro de uma rede social digital, ndo poderiamos deixar de levar em
consideracao aspectos audiovisuais e as especificidades da plataforma. Rose (2008,
p. 343) destaca que “os meios audiovisuais sdo um amalgama complexo de sentidos,
imagens, técnicas, composicdo de cenas, sequéncia de cenas e muito mais. E,
portanto, indispensavel levar essa complexidade em consideracdo, quando se
empreende uma analise de seu conteudo e estrutura”.

Além disso, o ambiente fisico onde as pregac¢fes foram feitas, bem como a
plateia — caso houvesse — também foram considerados na andlise, pois como visto
em nossafundamentacdao, esse discurso retdrico ndo pode ser isolado do seu entorno,
precisando, assim, dar conta da cena — e da encenacéo — e das interacdes promovidas
durante a pregacao.

Pautados em todo esse percurso metodoldgico, nosso protocolo envolveu a
sistematizacdo de unidades de andlise que nos auxiliaram na verificacdo de
recorréncias em cada video. A partir disso, pudemos identificar e discretizar os
elementos tom, corpo e carater de cada pastor para, posteriormente, apreender e
classificar o ethos de cada um.

Essas unidades de andlise foram discretizadas em: legenda, cenario,
aparéncia, conteudo da pregacdo, registro da lingua falada, articulacdo da fala,

linguagem corporal, auditério, aspectos audiovisuais e interacao com o publico online.
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6 COLETA DE DADOS

No Instagram, Deive tem um total de 11,9 milhdes de seguidores e 2.330
publicacdes, até o momento de realizacdo da pressente pesquisa, intercaladas entre
videos, fotos suas, com a esposa, filhos e também com celebridades, além de
imagens da agenda do més contendo os Estados onde o pastor vai se apresentar.
NZo ha muitas informagdes em sua bio®, apenas seu nome, sem o titulo de pastor
exposto; o site com as informagdes de sua tour; e a categoria do seu Instagram, no
caso, Figura Publica.

Ja Anténio possui 3 milhBes de seguidores e 15.036 publicacdes, em sua
maioria videos com pregacfes e explicagdes de temas sob a perspectiva biblica,
imagens com frases motivacionais e versiculos, e avisos de cultos. Em sua bio ha o
seu home, sem o titulo de pastor; o perfil da sua esposa; quantidade de inscritos em
sua pagina no Youtube (11 milhdes), o que reforca sua autoridade; e uma chamada

para o fiel participar da Jornada da Fé juntamente com o site.

6.1 Deive Leonardo

Os trés videos escolhidos no perfil do pastor Deive Leonardo no Instagram séo
de trechos de pregacdes. As apresentacfes completas ficam na pagina do pastor na
plataforma Youtube, que tem como especificidade a producéo e o consumo de videos,
sejam eles de segundos ou até horas, e a partir deles séo retirados os fragmentos que
sdo postados no Instagram. Mesmo assim, cada trecho pode ser entendido como uma
pregacdo completa, pois tem uma unidade de sentido possivel de ser compreendida,
considerando que fazem parte de um todo. As dura¢des dos videos sdo as seguintes:
0 do dia 15 de junho tem 58 segundos (figura 2); o do dia 14 de julho, 2 minutos e 24
segundos (figura 3); e o de 25 de julho, 42 segundos (figura 4).

35 E uma sesséo dentro do Instagram que permite o dono do perfil colocar informacdes relevantes sobre
ele ou sua empresa. E a partir da bio que as pessoas conseguem identificar sobre o que se trata o
perfil.
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Figura 2 — QR code para Figura 3 — QR code pare Figura 4 — QR code para
acesso ao video acesso ao video acesso ao video

Fonte: Gerado a partir de Fonte: Gerado a partir de Fonte: Gerado a partir de
https://www.instagram.com https://www.instagram.com https://www.instagram.com
Ireel/Ce2GGKOFLqd/ Ireel/CgAwA4kdIMV-/ Ireel/CgdFndOFzBm/

Todos eles possuem legendas. Os dois primeiros em portugués e o ultimo, além
do portugués, em inglés, o que nos leva a conjecturar que o perfil do pastor Deive
possui um alcance internacional. Elas possuem alguns erros gramaticais, por isso
presumimos que sejam geradas automaticamente por algum aplicativo. As legendas
sdo um recurso de acessibilidade e dentro do Instagram elas contribuem para facilitar
0 consumo de conteudo audiovisual, jA que mesmo quem nao esteja com o volume
do dispositivo ativado vai conseguir identificar sobre o que se trata o video com a
leitura da legenda.

Os espacos fisicos onde acontecem as pregacfes sdo estruturalmente
extensos. Lembram o que se vé normalmente em grandes shows: palco elevado,
teldes, espaco com cadeiras para publico e todo um aparato de iluminacédo e
equipamentos de filmagem que engrandecem ainda mais a apresentacao do pastor,
que se mantém sentado em todas as pregac¢fes analisadas, com um pedestal e um
microfone a sua frente, o que Ihe concede mais liberdade para gesticular. Nao é
possivel identificar elementos que estejam associados ao Cristianismo e a igrejas
evangélicas, como crucifixos e pulpitos, tampouco cartazes ou qualquer outro
componente que remeta a religido. Mas a partir da nossa pesquisa, identificamos que
os locais se tratam de igrejas. A pregacao postada no dia 15 de junho foi feita na Igreja
Pura Fé em Sao Paulo, ja as pregacdes dos dias 14 e 25 de julho foram gravadas na

Igreja Mais de Cristo de Florianopolis.
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Figura 5 — Pregacéo de Deive do dia Figura 6 — Pregacéo de Deive do dia
15 de junho 14 de julho

MAS QUE VOCE DESEJA ARDENTEMENTE

Fonte: Captura realizada em notebook Fonte: Captura realizada em notebook

A iluminacéo dos espacos é cénica com pontos de luz de cores variadas: azul,
rosa, laranja, vermelha, amarela. A figura central € a do pastor, ndo apenas por ele
estar em cima do palco, mas porque os pontos de luz estdo, boa parte, direcionados
a ele, delineando sua imagem em contraste com o restante do lugar, inclusive o
auditério, que fica mais encoberto pelas sombras.

O que néo pode deixar de ser visto, por sua vez, sao os teldes ao fundo do
palco. No video da pregacao postada no dia 15 de junho, eles possuem um degradé
de cores que passeiam pelo rosa, roxo, azul e laranja, com predominancia deste
ultimo, formando um pano de fundo chamativo e estimulante. Além disso, ha um telao
acima do palco que mostra o pastor enquadrado da cintura até a cabeca, uma imagem
préxima provavelmente para facilitar a visdo de quem esta mais afastado do palco. Ja
nos videos postados nos dias 14 e 25 de julho, o teldo compde 0 que mais parece um
céu estrelado: todo em preto com pontos brancos e amarelos. As luzes coloridas do
palco se misturam ao teldo incorporando mais “encantamento” ao cenario. O
espectador, seja ele presencial ou online, é transportado para um outro universo, uma

outra realidade.
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Figura 7 — Pregacéo de Deive do dia Figura 8 — Pregacéo de Deive do dia
15 de junho 14 de julho

Fonte: Captura realizada em notebook Fonte: Captura realizada em notebook

Nos trés videos, Deive se distancia dos convencionais ternos e pecas mais
sociais ao aparecer usando roupas como camisa polo, camisa basica, calca jeans,
ténis e até jaqueta de couro. Ele demonstra ser alguém preocupado com a aparéncia
nos moldes de um masculino contemporaneo, cuidadoso com o0 corpo, roupa e
acessorios. Pode-se dizer que seu estilo traduz tanto sua personalidade e suas
preferéncias, quanto também comunica a plateia que é alguém jovem e acessivel.

Duas das pregacdes de Deive ndo possuem titulo especificado no video ou na
descricdo do post. A compreensdo do que trata esses discursos sO é possivel para
guem assiste ao video. Em decorréncia disso, os titulos aqui informados desses dois
foram tematizados a partir da nossa compreenséao da pregacdo. Percebemos também
gue, mesmo Deive tendo a Biblia consigo, ndo ha leitura ou citacdo de versiculo em
nenhum momento nos trechos de pregagdes analisados, 0 que pressupde que o
espectador online ja tem certo conhecimento das Escrituras Sagradas e/ou que a
Biblia contém a base do tema da pregacao, mas que o pastor se sente com a liberdade
de poder aborda-lo sob outras Gticas e perspectivas.

O primeiro video analisado, postado no dia 15 de junho, como dissemos, tem o
gue entendemos como titulo: “Vocé quer viver algo novo?” que esta escrito na
descricdo do post. Aparentemente, o intuito dessa pregacao é questionar e orientar o
ouvinte sobre as decisdes que ele esta tomando para viver algo melhor, como
percebido nas falas do pastor: “O quanto vocé quer viver algo novo? O quanto vocé

guer viver uma nova estacdo?” e “O quanto vocé esta preparado? O quanto vocé
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guer? O quanto vocé deseja? Porque o quanto vocé deseja vai determinar o nivel das
acdes que vocé vai tomar”. Com isso, o pastor defende que ndo ha como mudar se o
ouvinte ndo tomar decisdes que gerem essa mudanca. Conforme o discurso do pastor,
entende-se que o espectador € o responsavel pelas consequéncias das escolhas que
faz e que Deus prepara uma nova fase para ele, mas para alcanca-la, € necessario
gue ele tome decisfes que muitas vezes nao seréo faceis.

Mesmo ndo havendo citacdo de texto biblico, é possivel identificar passagens
gue dialogam com o contetdo da pregacéo, como Lucas (9:23) que diz: “Jesus dizia
a todos: ‘Se alguém quiser acompanhar-me, negue-se a si mesmo, tome diariamente
a sua cruz e siga-me”, que remete a ideia de tomar decisdes dificeis para conquistar
algo; e Apocalipse (3:20) quando afirma “Eis que estou a porta e bato. Se alguém ouvir
a minha voz e abrir a porta, entrarei e cearei com ele, e ele comigo”, que condiz com
a fala do pastor quando diz: “Tem gente que a nova estagéo ta na porta, mas nunca
vai viver porque a porta nunca foi aberta”.

O pastor faz uso da norma culta da lingua enquanto prega, somente em alguns
momentos € que fala de maneira coloquial. Para se referir ao ouvinte, ele usa o termo
“lindao”, demonstrando proximidade com quem esta tanto no auditério quanto vendo
o video pela rede social. Ele se vale da afetividade pelo estético. A metafora se faz
presente como base da pregacao, quando, por exemplo, ele questiona: “O quanto
VvOCé quer viver uma nova estagcao?”, com o sentido de viver algo novo, uma fase nova;
e ao final da pregagao quando afirma “existe uma primavera pra vocé”, querendo dizer
gue existe uma fase boa para o ouvinte.

Durante a pregacdo, a voz de Deive € nitida e empostada, com uma dicgao
clara e precisa. Em determinado momento, ele prolonga a vogal tonica da palavra
“‘quanto”, enfatizando-a sutilmente. Em outro, é possivel perceber variagcdes no
volume da sua voz, que se eleva e reduz em diferentes momentos quando fala: “O
guanto vocé quer, de verdade, sair por essas portas ou fechar esse video entendendo
gue existe algo novo de Deus que esta preparado, que os teus olhos ndo viram, mas
gue vocé deseja ardentemente no teu coragao enxergar?”. Em seguida, ele simula
uma situagao em que, segundo ele, poderia dizer: “Todo mundo vai viver uma nova
estagdo” com um tom infantilizado, ridicularizando a propria fala, para, em seguida,
agora com um tom de voz mais sério, afirmar o que realmente acredita dizendo: “N&o.
Tem gente que a nova estagao t4 na porta, mas nunca vai viver porque a porta nunca

foi aberta”. Toda a pregagao é marcada pela politonalidade.
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Assim com as inflexdes na voz, o corpo de Deive também acompanha seu
discurso. Sua expresséao facil é séria, centrada, mas nao € raivosa, pelo contrério, é
serena, lucida e receptiva. Seus olhos se fecham e sua garganta enrijece quando o
volume da sua voz aumenta, mas ainda assim sua postura corporal é de alguém
sensato, que sabe o que faz. Sua presenca nao é invasiva, mas é confiante. Ele
consegue interagir tanto com a plateia quando com quem esta assistindo pela rede
social. Seu olhar passeia pelo auditério e pela camera que esta filmando. Os gestos
das suas méos acompanham o que ele diz: se fala para a plateia, ele aponta para ela;
se fala para quem esta vendo o video, aponta para a camera; se fala com mais
intensidade, seu punho se fecha; se fala “nao”, gesticula que “ndo” com o dedo. A mao
segue o ritmo e as palavras.

O segundo video, postado no dia 14 de julho e que intitulamos de “Valorize
quem fez por vocé no passado”, se inicia com o pastor Deive contando que recebeu
uma mensagem de um amigo perguntando se podia abraca-lo ao final daquela
apresentacdo. Por um momento, essa situacao parece ser algo distante, mas logo
muda quando Deive dirige seu olhar para alguém especifico na plateia e diz o nome
do amigo: “Oséias”. O que era distante, agora esta proximo, faz parte da plateia.

Apos isso, 0 pastor inicia entdo o relato do que esse amigo — que também é
pastor — fez por ele no passado quando ninguém o conhecia e ele estava passando
por dificuldades. Segundo Deive, Deus respondeu a sua oragdo por meio desse amigo
que lhe deu uma oferta de R$1.500,00. E logo em seguida que entendemos o porqué
de o pastor contar toda essa histéria, quando ele diz: “Entdo ndo me pergunta se vocé
pode me dar um abrago, porque ndo mudou nada, meu lindo”. A narrativa foi a
resposta para a pergunta enviada por Oséias.

A partir desse entendimento, Deive inicia a pregacao propriamente dita, agora
embasado e fortalecido pelo exemplo que acabara de contar, na qual defende que
guem nos ajudou no passado quando mais precisdvamos ndo pode ser ignorado no
presente quando Deus operou um milagre e nossa situagcdo melhorou. De acordo com
ele, sdo essas pessoas que nos ajudaram que realmente importam. Ao final, ele
repreende a atitude de alguém que diz estar com saudade do outro, mas que na
realidade nunca o valorizou.

Com esse discurso, o pastor defende a gratiddo como uma virtude e mesmo
ndo havendo citacdo de texto biblico, percebe-se referéncias a 12 Tessalonicenses

(5:18): “Deem gragas em todas as circunstancias, pois esta é a vontade de Deus para
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vocés em Cristo Jesus” e 1° Corintios (4:7): “Pois quem torna vocé diferente de
gualquer outra pessoa? O que vocé tem que ndo tenha recebido? E, se o recebeu,
por que se orgulha, como se assim nao fosse?”.

O pastor se vale da norma culta, somente em alguns momentos é que usa
termos de maneira coloquial. Ele se refere ao amigo pelo nome e pela expressao “meu
lindo”, reforcando a ideia de proximidade que ele também tem com o publico.
Novamente a metafora ganha espago ao dizer que “Deus usou vocé para abengoar
minha casa”, com o sentido de que “Deus usou vocé para abencoar minha familia”.
Mesmo sendo um trecho de pregacao, essa se diferencia da primeira por possuir um
carater predominantemente afetivo. Isso é perceptivel ndo apenas no conteddo da
pregacdo, mas na voz de Deive, que mesmo ainda tendo uma boa dic¢ao, fica
embargada a partir do momento que direciona a atencdo para o amigo. Ela fica
carregada de emocgdo. O ritmo das palavras muda, acelera um pouco, mas ainda
assim é possivel identificar o que ele diz com clareza. Contudo, quando seu discurso
volta a ser direcionado a plateia como um todo, o ritmo muda, as palavras ganham
forca, ndo € mais uma voz embargada, € uma voz firme, que fala com autoridade e ao
final, adere um tom mais repreensivo ao falar uma situacdo que desaprova: “Nao
venha com papinho de que agora vocé ta com saudade de quem vocé nunca deu
valor!”.

A sua linguagem corporal também comunica emocdo. Sua expressao é
receptiva, amigavel. Enquanto ele falacom o0 amigo, seus olhos ficam marejados e ele
sorri suavemente. A todo momento seus bracos, cabeca e tronco estdo em
movimento, acompanhando o que diz. Por um momento ele morde o l4bio, segura o
choro, mas em seguida, ele afasta o rosto do microfone, tira os 6culos e enxuga as
lagrimas. Ele aceita a emoc&o. Ao contar a situacao que passou, ele encena as falas
do amigo: “Eu n&o sei se € muito ou se é pouco, me desculpa, mas foi o que a gente
conseguiu” e “Nés vamos abengoar vocé, ndés vamos de dar uma oferta de mil e
quinhentos reais” e depois expressa com as palavras, 0s gestos e as expressodes
faciais de alivio e gratiddo o que sentiu naquele momento narrado: “Mas a minha
vontade era sair gritando dentro do restaurante dizendo ‘Jesus, obrigado, porque o

Senhor salvou. O Senhor respondeu a minha oragéo, obrigado’™”. O seu corpo

complementa a verbalizagéo.
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Figura 9 — Pregacéo de Figura 10 — Pregacdo de Figura 11 — Pregagéo de
Deive do dia 14 de julho Deive do dia 14 de julho Deive do dia 14 de julho

OH, OSEIAS,

GRITANDO DENTRO DO RESTAURANTE

W I

Fonte: Captura realizada Fonte: Captura realizada Fonte: Captura realizada
em notebook em notebook em notebook

Quando se dirige a plateia, mesmo com o olhar demonstrando emocao, suas
feicBes ficam mais sérias. Ele ndo titubeia no que diz, demonstra ter experiéncia e
autoridade para falar. Ao terminar o discurso verbal, ele desce do palco com a Biblia
na mao, abre um sorriso quando vé o amigo e o cumprimenta com um abrago. Em
seguida vai até a esposa do amigo e faz o mesmo. Fazendo isso, Deive
metamorfoseou seu comportamento e sua posicdo. Aquele que antes estava na
estrutura elevada, em um nivel superior que se equipara em simbolismo ao divino,
agora desce e fica no mesmo plano que o auditério, no nivel terreno. Em seguida,
volta para o palco, para a sua posi¢ao inicial, mas deixando claro que € livre parair e
vir.

Como terceira e Ultima pregacéo, tem-se o video que intitulamos de “Pessoas
cheias do Espirito Santo” publicado em 25 de julho; nele o pastor se coloca no discurso
com sua opinido e como sujeito que quer fazer parte do que prega. Ele ja inicia
afirmando: “Eu amo gente cheia do Espirito Santo” e, a partir disso, caracteriza dois
tipos de pessoas no decorrer da pregagao: as que sdo vazias e as que sdo cheias do
Espirito Santo. De acordo com Deive, as primeiras ndo conseguem se preencher e
muito menos outras pessoas. Mas as segundas, ao contrario, sdo tdo cheias que
conseguem transbordar alegria, motivagao, paz e esperanga para quem esta proximo.
E entdo ele encerra dizendo: “Eu sé ndo quero ser s6 alguém que anda com gente

cheia do Espirito Santo. Eu quero ser esse alguém cheio do Espirito Santo pra
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alguém”, e isso o0 coloca em uma posi¢cao de alguém desejoso, que anseia por mais,
nao por inveja, mas por querer ser melhor do que ja.

Mesmo com uma linguagem da norma culta, ele se refere ao ouvinte
novamente pelo termo “lindo” e usa redugdes do coloquialismo. Assim como a
pregacdo numero um, Deive prolonga as vogais tdnicas de algumas palavras para
enfatiza-las, como é o caso de “consolo” e “paz’. Do mesmo modo, a entonagao da
sua voz passa por variagdes consideraveis e perceptiveis, e, ainda assim, é uma voz
nitida e clara. Ao passo que o volume da sua voz vai aumentando, o ritmo que antes
era lento, passa a acelerar crescentemente quando diz: “Gente cheia do Espirito
Santo, vocé senta perto dela triste, quando vé vocé té sorrindo e conversando coisa
boa! Vocé tem uma noticia ruim, ele sempre tem uma palavra de esperanca! Vocé ta
carregado, ele ta leve e ele te ajuda a aliviar a culpa, te ajuda a aliviar a dor, por qué?
Porque gente cheia do Espirito Santo tem combustivel pra dar, gente vazia ndo tem
nem pra si, quanto mais pra os outros”. O discurso fica mais avido e € possivel vé-lo
falar toda essa sequéncia de frases com vigor e respirando profundamente nas
pequenas pausas entre elas.

Deive ja inicia o video visualmente emocionado, mas n&o a ponto de sua voz
embargar ou ele chorar. Sua expressao facial € de alguém empolgado com aquilo que
diz. Ao passo que o discurso vai acelerando e ficando mais sedento, seu rosto vai
ganhando mais cor e as veias ficam mais salientes. Com a Biblia na méo, seus gestos
aumentam, sdo mais abundantes e expansivos. Ele chama e atrai a atencéo do outro
para ele. E possivel perceber o discurso afetando a sua postura, que sai inicialmente
de algo mais recatado para posteriormente algo mais evidenciado e nesse tempo o

seu olhar passeia por toda a plateia de maneira mais frenética.
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Figura 12 — Pregacéo de Figura 13— Pregacéo de Figura 14 — Pregacéo de
Deive do dia 25 de julho Deive do dia 25 de julho Deive do dia 25 de julho

Fonte: Captura realizada Fonte: Captura realizada Fonte: Captura realizada
em notebook em notebook em notebook

Em todos os trés videos percebemos recorréncias em alguns aspectos como o
auditério, que aparece sentado e atento as pregacdes do pastor. Toda a atencéo esta
centrada em Deive e enquanto prega a plateia fica em siléncio. A confirmacédo de que
seu discurso esta sendo compreendido e até aprovado pelos ouvintes esta nos
assovios, aplausos, nas concordancias com a cabega, e nos “amém” ditos pelo
auditorio. Ele mantém o canal aberto para a comunica¢do. E possivel perceber
pessoas da plateia com o celular apontado para o pastor, provavelmente tirando fotos
ou filmando, 0 que nos leva a pressupor alguns dos motivos: 0 ouvinte que registrar
algum momento da pregagcdo que achou interessante; quer filmar para poder ver e
ouvir em outro momento; ou se valer dos atributos simbdlicos associados a
apresentacao do pastor Deive Leonardo com o registro de “eu estive 18”.

O momento em que o auditério mais se mostra correspondente ao discurso de
Deive é na pregacdo numero dois, “Valorize quem fez por vocé no passado”, na qual
a plateia chega a interromper a fala do pastor com aplausos e assovios ao passo que
ele vai ficando ainda mais visivelmente emocionado. O auditério aprova aquela
emocao e com esse ato diz: “Continua, nés te entendemos, estamos te ouvindo’.
Nessa mesma pregacdo, quando o pastor desce do palco para abragar o amigo, os
aplausos, assovios e até gritos em sinal de aprovagdo sdo mais intensos e vividos. A

plateia também sentiu aquele abraco.
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A respeito do publico que acompanha o pastor Deive Leonardo pelo Instagram,
sdo 0s enquadramentos 0s responsaveis por determinar o que e como esse auditério
online acompanhara a pregacao. Nesse sentido, os aspectos audiovisuais também
comunicam e contribuem na percep¢éo que se tem do pastor e seu discurso. Diferente
das plateias fisicas, que estiveram presentes nas apresentacdes de Deive, a online
acaba tendo a perspectiva delimitada pela camera e pés-edicéo.

Assim como foi tratado com o auditorio, percebemos que os enquadramentos
também possuem recorréncias. O Meio Primeiro Plano Frontal é usado
frequentemente para enquadrar apenas Deive da cintura pra cima durante boa parte
do tempo em que discursa. E um plano relativamente proximo ao pastor e utilizado

unicamente com ele, o que o torna a figura central dos videos.

. N ) Figura 17 — Pregacéo de
Figura 15 — Pregacéo de Figura 16 — Pregacéo de Deive do dia 25 de julho
Deive do dia 15 de junho Deive do dia 14 de julho

UMA NOVA ESTAGAO,

EU RECEBIUMA MENSAGEM DEU}M.

Fonte: Captura realizada em Fonte: Captura realizada em
notebook notebook

Fonte: Captura realizada em
notebook

Os planos mais fechados como Closes e Big Closes sdo usados tanto em Deive
guanto em pessoas na plateia. Neste caso eles revelam a emocgao visivel nos rostos
dos ouvintes, ja em Deive, esse enquadramento consegue dar mais énfase aos seus
argumentos e aparece com frequéncia no segundo video (“Valorize quem fez por vocé
no passado”), o que ajuda a reforgar ainda mais a comogao e a intimidade que
transparece na situagao real que aconteceu consigo e que ele narra para o auditorio.
O Big Close se mostra rapidamente também com um leve Contra-Plongée ao final do

terceiro video, quando o pastor diz: “Eu quero ser esse alguém cheio do Espirito Santo
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pra alguém”, o que o coloca em uma posicdo de alguém que se torna grande por ser

humilde.
Figura 18 — Pregacéo de Figura 19 — Pregacédo de Figura 20 — Pregacao de
Deive do dia 25 de julho Deive do dia 14 de julho Deive do dia 25 de julho

SE VOCE PODE ME DAR UM ABRAGO,
APALAVRA DELA TEM CONSOLO
THEIR WORD HAVE COMFORT

Fonte: Captura realizada

Fonte: Captura realizada em notebook Fonte: Captura realizada
em notebook em notebook

Os planos mais abertos podemos caracterizar em trés tipos: Plano Geral, Plano
Conjunto e Plano Médio. O primeiro se apresenta nos videos de Deive tanto para
enquadrar s6 o publico quanto o publico e o pastor. Esse enquadramento consegue
mostrar a dimensao e grandiosidade do espac¢o, mas principalmente revela centenas
de pessoas reunidas em um unico local e atentas as palavras de um unico homem,
uma relacao que se assemelha aos relatos biblicos nos quais milhares de pessoas se

ajuntavam para ouvir as pregacgoes de Jesus.
] . Figura 23 — Pregagéo de

Figura 21 — Pregacéo de Figura 22 — Pregacéo de Deive do dia 25 de julho
Deive do dia 15 de junho Deive do dia 14 de julho

EU QUERO CHEGAR? TU VIU MEU NOME NA INTERNET, NAO SEI COMO

Fonte: Captura realizada Fonte: Captura realizada Fonte: Captura
em notebook em notebook realizada em notebook
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O Plano Conjunto consegue mostrar o publico e Deive, mas de maneira mais

préxima. Ele aparece tanto enquadrando o pastor de frente e o publico de costas,

guanto o contrario, em uma perspectiva que coloca o espectador online em cima do

palco. Tanto esse como o Plano Geral ajudam a dimensionar o espaco, mas também

sao utilizados com frequéncia para mostrar os momentos em que a plateia concorda

com Deive, seja por meio de aplausos ou concordando com a cabeca.

Figura 24 — Pregacédo de
Deive do dia 14 de julho

Figura 25 — Pregacéo de
Deive do dia 14 de julho

‘\

\

EU RECEBIUMA MENSAGEM DE UM AMIGO.

Fonte: Captura realizada
em notebook

Fonte: Captura realizada
em notebook

Figura 26 — Pregacéo de
Deive do dia 25 de julho

Fonte: Captura realizada
em notebook

O Plano Médio aparece no video da pregacdo dois quando Deive desce do

palco e abraca o amigo e sua esposa. O enquadramento mostra o pastor e a plateia

agora mais préoximos, ndo apenas em tela, mas presencialmente.

Figura 27 — Pregacéo de
Deive do dia 14 de julho

Fonte: Captura realizada em
notebook
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Além dos enquadramentos estaticos, ha também movimentacBes sutis e
estabilizados de camera nos planos mais abertos e 0 uso de camera na mao que
confere certo tremor a imagem e que nos videos € usado muito raramente para
mostrar algumas pessoas na plateia. Outro recurso usado € o zoom in (movimento de
aproximacao) e o zoom out (movimento de distanciamento) lento e suave nos Planos
Conjuntos, funcédo que pode ser feita diretamente com a camera ou na pés-edicao, e
gue concede uma sensacédo de engrandecimento do espaco, do publico e do pastor.
Tudo isso promove dinamicidade a pregac¢ao, gera movimento e a0 mesmo tempo que
delimita o que o publico online vera, também o coloca dentro da cena, como se ele
estivesse ali presencialmente.

A trilha sonora é um recurso presente nos trés videos. Na primeira pregacao,
€ possivel ver um tecladista ao fundo tocando o que aparenta ser a mesma musica
instrumental que toca no video. Se assim for, o publico online pode ouvir a mesma
musica que a plateia escutou presencialmente, o que contribui ainda mais para o
processo imersivo, além de ativar as ordens sensoriais e facilitar a apreensao do
discurso. A trilha ndo é deslocada da pregacéo, pelo contrério, ela a complementa,
caminha junto com Deive em sintonia e ela cresce ao passo que o discurso também
vai ganhando forga e tem seu apice nos aplausos do auditorio.

Com relacdo ao envolvimento do publico online, coletamos informacdes
referentes aos elementos que compdem as interacdes com os videos na plataforma.
Até o momento que foi produzida a presente pesquisa, a pregagao “Vocé quer viver
algo novo” teve um total de 2.426.473 visualizagbes; 457.825 curtidas; e 5.212
comentarios. A descri¢cdo do video — que nesse caso funciona mais como um titulo ou
descricdo do conteudo audiovisual — diz o seguinte: “Vocé quer viver algo novo?
Marque e envie pra quem vocé ama esta palavral”. E um texto que inicia com um
guestionamento e logo em seguida jA muda para um sentido imperativo com o intuito

de levar fazer.

Figura 28 — Descricdo da pregacéo
de Deive do dia 15 de junho

Q deiveleonardo & Voce quer viver algo novo?

Marque e envie pra quem vocé ama esta palavra!

Fonte: Captura realizada em
notebook
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Os comentéarios do video sdo em sua maioria emojis*® de oracdo, maos
levantadas, palmas e coragdes; “amém” é a palavra que aparece com mais frequéncia
e ha muitas marcac¢des de pessoas, uma resposta ao pedido do pastor na descrigcao.
Sobre os envios, que no caso sdo os compartilhamentos, ndo temos acesso a esse
guantitativo, apenas o dono do perfil pode ver esse dado.

A pregacao “Valorize quem fez por vocé no passado” teve, até o momento, um
total de 2.260.140 visualiza¢Oes; 430.925 curtidas; e 10.200 comentarios. A descricao
do video diz “Quem s&o as pessoas da sua vida que jamais poderao ser esquecidas?”.

Figura 29 — Descricdo da pregacéo
de Deive do dia 14 de julho

deiveleonardo @ Quem sdo as pessoas da sua vida que jamais
poderdo ser esquecidas?

Fonte: Captura realizada em
notebook

Uma pergunta que incita tanto uma reflexdo individual quanto uma
demonstragcdo publica, com o espectador marcando o perfil dessa pessoa que nao
pode ser esquecida. E é isso que predomina nos comentéarios: marcagdes de perfis
acompanhados de textos de agradecimentos e outros valorizando a atitude de Deive.
Os emojis de oracdo, palmas e coracdo também estdo presentes. Aqui,
exclusivamente, houve um nimero maior de comentarios de pessoas famosas.

Por fim, a pregacao “Pessoas cheias do Espirito Santo” ndo possui numero de
visualizagBes disponivel, mas tém 498.534 curtidas e 13.100 comentérios. Na
descri¢cao, o pastor diz: “Vocé conhece alguém assim!? Marca ele nos comentarios e
envia esse video!”. O texto € bem semelhante aos anteriores, incitando marcacodes
gue sdo atendidas pelo publico. Praticamente todos 0s comentarios possuem
marcagodes seguidas de textos como “lembrei de vocé” e “vocé é assim”. Os emojis de
coracdo sao predominantes, correspondendo ao emoji de coracdo que 0 proprio

pastor usa na descricao.

3 E um estilo de pictograma muito comum em redes sociais e que transmite significados de palavras,
frases e até emocgdes.
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Figura 30 — Descricdo da pregacdo
de Deive do dia 25 de julho

Q deiveleonardo @ Vocé conhece alguém assim!?

Marca ele nos comentarios e envia esse video! @

Fonte: Captura realizada em
notebook

A partir disso, percebemos que o publico online do perfil do pastor € maior que
o presencial: enquanto em cada apresentacdo ao vivo Deive atingiu centenas ou até
milhares de pessoas, no Instagram ele chega a alcancar milhdes. O namero de
visualizacbes e curtidas entres os videos é bastante semelhante, com poucas
variagfes. Os comentarios, por sua vez, possuem um quantitativo mais distinto: 5.209;
10.203; 13.136. As razdes por tras desses resultados podem ser varias, mas um dos
indicativos visiveis é que tanto a segunda quanto a terceira pregacdo possuem um
apelo mais emocional para com o proximo, o que estimula ainda mais a necessidade
de o espectador marcar os amigos nos comentarios, aumentando, assim, o humero
de interacdes.

Dentro do Instagram, a aceitacdo e concordancia com os discursos do pastor
por parte dessa plateia online é refletida justamente nas curtidas e principalmente
comentarios, com os “amém”, emojis e marcacbes de amigos. E, quanto mais
marcacdes, mais pessoas veem 0 video, consequentemente o numero de interacdes
cresce e pessoas que ainda ndo seguem o perfil do pastor, tém uma chance maior de

dar um follow?7.

6.2 Antbénio JUnior

Os videos escolhidos do pastor Antbnio Junior no Instagram possuem as
seguintes durac¢des: o do dia 21 de junho tem 54 segundos (figura 31); o do dia 8 de
julho tem 58 segundos (figura 32); e o de 27 de julho, 51 segundos (figura 33). S&o
pregacdes breves e com um tempo bastante semelhante. Apenas o segundo video

pode ser claramente identificado como uma pregacao completa; o terceiro é um trecho

37 Ato de seguir um perfil em uma rede social.
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de pregacdo; e no primeiro nao ha indicios que nos levem a concluir se € um fragmento

ou uma pregacao completa. De toda forma, todos possuem uma unidade de sentido.

Figura 31 — QR code para Figura 32 — QR code para Figura 33 — QR code para
acesso ao video acesso ao video acesso ao video

Fonte: Gerado a partir de Fonte: Gerado a partir de Fonte: Gerado a partir de
https://www.instagram.com/r https://www.instagram.com/  https://www.instagram.com/re
eel/CfEuQT2Fyal/ reel/CfxJcMJloPq/ el/CghKFWGsMdA/

O segundo e o terceiro video ndo possuem legenda, enquanto o primeiro a
legenda é em fonte normal e caixa alta, mas que muda para o italico quando o pastor
|é uma passagem biblica, 0 que nos leva a pressupor que para o primeiro video houve
um tratamento de pos edicdo mais detalhado em relacdo aos outros. Em todos os
videos analisados, o nome do perfii de Antdnio no Instagram é exposto,
provavelmente como uma forma de pessoas fora do seu perfil que tiverem acesso ao
video de outra maneira identificarem a origem, para, em seguida, pesquisar o perfil do
pastor.

Os espacos fisicos onde acontecem as pregacdes sdo variados. No video do
dia 21 de junho, o pastor esta sentado no que parece ser uma cama. Nao € possivel
dizer se € um cébmodo da prépria casa do pastor, de outra pessoa ou até mesmo de
um hotel ou algo semelhante. No video do dia 8 de julho, ele ja aparece dentro de um
carro estacionado na rua. Os dois locais transmitem uma sensacgao de proximidade e
intimidade com o ouvinte, que, nesses dois casos, é exclusivamente online, ndo ha
plateia. Ele demonstra estar confortdvel nesses ambientes e gravando para o0s
seguidores. Sao espacos intimistas que remetem a uma sensacgao de que ele ja estava
naquele local quando “de repente” ligou a camera e comegou a pregar. No ultimo video
analisado e que foi postado em 27 de julho, o local muda: sai de um espaco fechado

para um mais aberto com a presenca de plateia. H4 um teldo atras do pastor com um
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texto ndo identificado e um pulpito a sua frente, pelo qual conjecturamos que se trata

de uma igreja, mas ndo encontramos em qual igreja essa pregacao aconteceu.

Figura 34 — Pregacédo de Figura 35 — Pregacéo de Figura 36 — Pregacéo de
Antdnio do dia 21 de junho Antonio do dia 8 de julho Antonio do dia 27 de julho

@PastorAntonioJunior T

O SEGREDO PARA
VIVER MILAGRES

IRMAOS, EU NAO TENHO MEDO

DE DIZER QUE A GRANDE
MAIORIA DOS CRISTAOS
R
— N

[P S

Fonte: Captura realizada Fonte: Captura realizada Fonte: Captura realizada
em notebook em notebook em notebook

A iluminacéo nos dois primeiros videos parece ser de luz ambiente, sem muito
trabalho técnico envolvido, enquanto no terceiro video, mesmo sem os equipamentos
luminotécnicos serem visiveis, a iluminacdo ja parece ser mais estruturada,
iluminando bem a figura de Anténio.

Nos trés videos o pastor se mostra como alguém preocupado com a aparéncia.
Pelos enquadramentos, € possivel identificar que ele usa, no primeiro video, uma
camisa basica estampada; no segundo uma camisa xadrez de bot&o; e no terceiro um
traje mais convencional costumeiramente usado por pastores em igrejas: camisa
social branca e terno preto. As vestimentas reforcam ainda mais as caracteristicas dos
cenéarios: um ambiente mais intimo pede por roupas mais casuais e um ambiente
social por roupas mais formais.

Todos os videos do pastor Antbnio possuem titulos aparentes: dois na
descricdo do post e outro como texto no video. O video postado no dia 21 de junho e
gue consideramos aqui como primeira pregagao, tem como titulo “Cuidado com as
armadilhas do diabo”. Ela aparenta ser dirigida principalmente as pessoas que ja se
consideram cristas, pois nela o pastor descreve algumas situagdes que possivelmente

esse fiel online pode estar passando: relacionamento que né&o foi aprovado por Deus;
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convivio com pessoas que sO desanimam; vicios do pecado. Segundo ele, para um
fiel se livrar dessas armadilhas a solucao é Unica: temor ao Senhor. Para reforcar seu
argumento, ele I1é na Biblia uma passagem escrita por Davi, mas néo cita qual. Apés
a leitura do versiculo € que pudemos identificar que se trata de Salmos (25:12): “Quem
€ 0 homem que teme o Senhor? Ele o instruira no caminho que deve seguir’. Com
isso, ele afirma que, se o0 ouvinte seguir a instrucdo de Deus, ele terd uma vida de
prosperidade e intimidade com o Senhor e finaliza perguntando aos seguidores:
“améem?”.

A linguagem que o pastor se utiliza da norma culta, com alguns termos usados
de forma coloquial. Para se referir ao ouvinte, ele usa palavras como “irméaos” e “meu
querido irma&o e minha irm&”, termos comuns utilizados entre membros de igrejas
evangélicas e que remete a crenca de que a partir do momento que alguém se torna
cristdo, passa a ser mais um membro da familia da Igreja de Cristo. Além do sentido
de proximidade do termo, ha também um elemento de identificac&o e pertencimento,
dando-se a entender que o ouvinte ja é cristao.

A voz é nitida e impostada, com uma diccao clara. Nao ha variagbes muito
perceptiveis na entonacgao, pois ela se mantém praticamente estavel durante todo o
video. Quando ele inicia a leitura do versiculo, é possivel perceber que o volume da
voz aumenta por um instante, depois normaliza. Ao final, quando fala de
“prosperidade” e “intimidade com Deus” percebemos uma leve énfase nas palavras,
falando-as com sutis pausas entre as silabas.

Ele fica sentado durante toda pregacdo, mas sua postura € movel, com ele se
inclinando para frente e para tras enquanto fala. Sua presenca passa confianca, ele
interage bem com a camera. Seus bragcos estdo em constante movimento, sempre
gesticulando com as mé&os, mas nada muito exagerado, sempre pontual. S&o gestos
gue complementam o discurso, seguindo o ritmo das palavras. Ele olha para camera
boa parte do tempo, mas em certos momentos seu olhar se fixa em outros locais:
guando cita as armadilhas em que o cristdo pode ter caido, ele o faz pontuando com
os dedos e olhando para eles; quando pega a Biblia, olha para ela enquanto I1€é o
versiculo. Em outros, seu olhar se desvia, mas ndo é possivel identificar para o que
ele olha, talvez para algum roteiro prévio da pregacdo ou simplesmente desvia o olhar

para pensar rapidamente no que falar.



Figura 37 — Pregacéo de
Antbnio do dia 21 de junho

@PastorAntonioJunior

IRMAOS, EU NAO TENHO MEDO
DE DIZER QUE A GRANDE

MAIORIA DOS CRISTAOS %

Fonte: Captura realizada
em notebook

Figura 38 — Pregacédo de
Antbnio do dia 21 de junho

@PastorAntonioJunior

VOCE HOJE VIVE EM

SITUACOES EMBARACOSAS.
o Y

Fonte: Captura realizada
em notebook

Figura 39 — Pregacéo de
Antbnio do dia 21 de junho

@PastorAntonioJunior

VOCE CONVIVE COM PESSOAS
\ QUE AS VEZES SO TE EMPURRAM
B PARA BAIXO.

Fonte: Captura realizada
em notebook
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No video postado em 8 de julho e cujo titulo é “Vocé ndo esta entendendo o
que Deus esta fazendo?”, Antdnio inicia a pregagado falando que estava orando
quando “Deus falou muito forte ao seu coracao” a respeito do tema, o que deixa a
entender que ela néo foi planejada. Nela, o pastor aborda a diferenca entre tentacéo
e provacao, na qual afirma que as tentacdes sao do inimigo, ou seja, o diabo, para ver
o fiel cair, e as provacdes sdo de Deus para aprovar o fiel, para abrir sua “visdo
espiritual”. Segundo ele, essas provagdes tém um proposito e o fiel ndo deve reclamar
achando que Deus o abandonou, pelo contrario, deve abrir “seus olhos espirituais”,
buscar mais ao Senhor e se arrepender dos seus pecados. Ele cita uma passagem
biblica que diz “Sem santidade ninguém vera o Senhor”. Ele ndo fala onde se encontra
o0 versiculo tampouco pega a Biblia para |1é-lo, 0 que mostra que ele ja sabia do texto
memorizado, que pela nossa pesquisa € em Hebreus (12:14): “Esforcem-se para viver
em paz com todos e para serem santos; sem santidade ninguém vera o Senhor”. Ele
finaliza afirmando que a santidade é a Unica forma de ver o propdsito de Deus nas
dificuldades, que para desfrutar plenamente da presenca de Deus o fiel precisa se
entregar completamente. Ele encerra o video se despedindo com a frase “Deus
abencgoe”.

Com uma entonacédo de voz que permanece estavel — podemos dizer até que
monotonal — durante toda a pregacédo e falando com clareza e firmeza, a linguagem

utilizada pelo pastor é da norma culta, mesclada com alguns termos coloquiais. Ele se
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dirige aos ouvintes nao pelo termo “irmaos” nem algo semelhante, mas por “vocé”.
Provavelmente porque a pregacdo nao é direcionada apenas para 0s cristdos, mas
também para quem nédo é. O uso de metéaforas é bem presente nesse caso, com as
frases “abra os seus olhos espirituais” e “muita gente esta cega espiritualmente”.

Em todo o video ele aparece sentado, sem movimentos bruscos. Seu braco
esquerdo € 0 que se mantém em constante movimento enquanto o direito,
provavelmente, segura o celular enquanto filma. Os gestos sdo pontuais e contidos,
mas estdo sempre ilustrando o que fala. Ele aponta para a tela varias vezes quando
se dirige ao ouvinte. Seus olhos séo fixos na camera em praticamente todo o video.
Ele néo titubeia, ndo demonstra divida. A sua expressao é séria, mas nao é raivosa,
€ licida, quase que inabalavel, como alguém experiente o suficiente para falar sobre
0 assunto com serenidade.

Figura 40 — Pregacéo de Figura 41 — Pregacdode  Figura 42 — Pregagéo de
Antonio do dia 8 de juho  Antdnio do dia 8 deiulho  Antdnio do dia 8 de julho

Fonte: Captura realizada Fonte: Captura realizada Fonte: Captura realizada
em notebook em notebook em notebook

Chegamos entdo ao terceiro video que corresponde a um trecho de pregacéo
intitulado de “O segredo para viver milagres” e que comega com 0 pastor Antbnio
afirmando que quando o fiel ora, ele esta plantando. De acordo com ele, por mais que
nao se compreenda o que esta acontecendo no reino espiritual ou até que o diabo
tente impedir assim como fez com Daniel, o fiel deve persistir na oragdo para obter a
resposta de Deus. Para fundamentar seu argumento, ele parafraseia a passagem de
Daniel (10), sem especificar o versiculo e sem ler na Biblia. Ele fala olhando para a

plateia, demonstrando autoridade. Em nossa pesquisa encontramos o texto que diz:
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“‘Nao tenha medo, Daniel. Desde o primeiro dia em que vocé decidiu buscar
entendimento e humilhar-se diante do seu Deus, suas palavras foram ouvidas, e eu
vim em resposta a elas” (Dn 10:12).

Com isso, o pastor discorre sobre uma situagcédo que o profeta Daniel passou
ha muitos anos, segundo a Biblia, e a coloca em tempo presente refletida em
situaces semelhantes que os fiéis da plateia e os que assistem ao video podem estar
passando. Isso transmite ao ouvinte um entendimento e esperanca de que ele nao
esta s, que outras pessoas ja passaram pela situagcdo em que ele se encontra e que
Deus as ajudou.

A oracdo, obediéncia a Jesus e a pratica de seus ensinos, de acordo com 0
pastor, é que vao dar sustentacdo para a vida do fiel, e, segundo ele, possa ser que
isso demore a trazer resultados, mas no fim, o que importa é que o fiel “plantou” em
um terreno solido e ele vai continuar firme.

A linguagem utilizada pelo pastor € da norma culta, com alguns termos
coloquiais. Ele se dirige as pessoas na plateia como “irmao” e “meu irmao”, o que
ressoa também para quem vé a pregacdao pelo Instagram. A metafora se faz presente
na associacdo que ele faz da oracdo e o plantio para facilitar na compreenséao do
discurso. Ele usa termos como “Gldria a Deus” e “Aleluia”’, chamando a atengdo da
plateia, que, ao responder, interagem com o pastor, mesmo exercendo a funcao fatica
da linguagem. O primeiro termo é utilizado como pergunta para o auditério e o volume
da voz aumenta consideravelmente. O segundo é proferido pelo pastor como uma
pergunta, mas logo em seguida é repetido com um tom de afirmacéo, nesse caso com
0 volume ja mais baixo. Durante toda a prega¢do sua voz € nitida, empostada, ha
certeza no que ele diz e a politonalidade é percebida aqui com um pouco mais de
clareza.

Em todo momento ele fica em pé enquanto prega. Anda um pouco em certos
momentos, mas sempre volta para o centro do pulpito. A atencéo do pastor € exclusiva
para a plateia, ndo ha interacéo direta com a camera. Enquanto uma das maos segura
o microfone, a outra € responsavel por toda a gesticulacao, e no decorrer da pregacao
h& uma troca de microfone entre as maos. Os gestos séo pontuais e em quase todos
a mao permanece a aberta. Quando fala a palavra “firme”, a mao fecha; quando fala
“primeira vez”, a méao fecha e apenas o indicador se mantém em pé; quando fala o
versiculo em que Daniel se humilhou diante de Deus, ele aponta para baixo, o que

remete a ideia de inferioridade que o termo sugere. Sua expressao facial é serena,


https://www.bibliaonline.com.br/nvi/dn/10/12+
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tranquila, ele parece a vontade pregando e até sorri quando o auditério responde
“aleluial!” e aplaude.

Nesta pregacédo, tem-se o que podemos dizer o elemento mais distinto em
relacdo as outras duas: a presenca de uma plateia fisica. Nao é possivel vé-la, mas
existem outros elementos que nos ajudam a identificar que ela esta presente: o olhar
do pastor que passeia pelo espaco e os “amém” proferidos durante a pregagao em
diferentes volumes e por mais de uma pessoa. E um publico que interage com o
pastor, responde as suas perguntas e aprova o seu discurso.

Com relacdo aos aspectos audiovisuais dos videos do pastor Anténio Janior no
Instagram, as recorréncias possibilitam uma coeréncia na comunicagao. Em dois dos
videos as prega¢cdes sdo diretas para com o publico online e nesse sentido 0s
enquadramentos correspondem a esse direcionamento, com o uso de Meio Primeiro
Plano Frontal. N&do ha movimentos nem transicdes de camera.

Na primeira pregacado ha o uso de jump cuts®® durante todo o video. S&o cortes
discretos, mas que deixam o video mais dindmico, mesmo com a camera parada e
sem a utilizac&o de zoom. E um enquadramento proximo ao pastor, fazendo com que
ele esteja mais perto do espectador. E possivel ver um microfone de lapela em sua
camisa que capta o som direto para o equipamento de filmagem, embora néo esteja
claro se é um celular ou uma filmadora.

O mesmo plano frontal se faz presente novamente na segunda pregacao.
Dessa vez a camera ndo esta estabilizada, é provavel que esteja filmando com o
celular que ele segura com a mao direita enquanto fala, por isso € possivel perceber
gue a imagem mexe um pouco, mas nada muito agressivo visualmente. A camera
esta levantada um pouco acima da altura normal o que provoca um leve efeito
plongée, o que pode causar uma sensacao de inferioridade do pastor em relacéo ao
ouvinte. Nao ha movimentos nem transic6es de camera, é uma filmagem continua,
sem cortes. Pode-se dizer que é o comum estilo de video caseiro.

De maneira geral, os enquadramentos dos dois videos complementam o
sentido das pregacdes, que trazem uma ideia de simplicidade e espontaneidade: o
pastor Anténio grava a pregacdo de onde esta e com 0S equipamentos que tem

disponivel no momento.

38 Recurso de pds edigdo que consiste em cortes entre as pausas de uma fala e outra.
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Figura 43 — Pregacéo de Figura 44 — Pregacéo de
Antdnio do dia 21 de junho Antdnio do dia 8 de julho

\ B
ELES HOJE ESTAO PRESOS EM
ARMADILHAS QUE ELES CAIRAM
SEM PERCEBER.

Fonte: Captura realizada Fonte: Captura realizada
em notebook em notebook

Ja no ultimo video, o plano é praticamente o mesmo, a diferenca é que a
camera esta um pouco mais distante, enquadrando o pastor de frente, do quadril até
a cabeca, o pulpito, que esta em frente ao pastor, e parte do teldo que esta atras A
camera é estavel e quando o pastor caminha, se move na horizontal para acompanh a-
lo; quando ele para ela permanece imével. Nao ha trocas de camera, cortes e nem
utilizacdo de zoom durante a pregacéo. O video inicia com um fade-in®° e termina com
um fade-out. No caso dessa pregacdo, o enquadramento prioriza o pastor a todo

momento. Nao ha filmagem da plateia ou de qualquer pessoa do auditorio.

Figura 45 — Pregacéo de
Antbnio do dia 27 de julho

O SEGREDO PARA
VIVER MILAGRES

Fonte: Captura realizada
em notebook

3% Fade in é o aparecimento gradual de uma imagem e o Fade out é o desaparecimento gradual de
uma imagem, seguido geralmente de um escurecimento.
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A trilha sonora esté presente nos trés videos com trés masicas distintas. Elas
sao instrumentais, provavelmente adicionadas na pos edi¢do, e possuem de um ritmo
lento, sem variacdes muito perceptiveis na sua estrutura. S&o estaveis do comeco ao
fim e ndo se sobrepdem a voz do pastor, servem apenas como pano de fundo para a
pregacao, contribuindo no processo imersivo.

O envolvimento do pastor Anténio Junior nos videos no Instagram é
majoritariamente com o publico online, os dois primeiros mostram essa
“exclusividade”. Com a coleta dos dados referentes aos elementos que compdem as
interacBes com os videos na plataforma, chegamos até as seguintes informacdes®’: a
pregacdo “Cuidado com as armadilhas do diabo” teve um total de 924 mil*
visualizagfes; 91.879 curtidas; e 2.715 comentéarios. A descricdo do video diz o
seguinte: “Cuidado com as armadilhas do diabo!” e tem o acréscimo de hashtags*?
relacionados ao contetdo do video e ao perfi do pastor:
#biblia #palavradedeus #deusnocomando #biblia #salvacao #oracao #devocional #v
ersiculo #bibliasagrada #pastorantoniojunior. E um texto breve, apenas com o tema

da pregacéo e palavras-chave do conteudo.

Figura 46 — Descri¢cdo da pregacao
de Antbnio do dia 21 de junho

@ pastorantoniojunior € Cuidado com as armadilhas do diabo!

#biblia #palavradedeus #deusnocomando #biblia #salvacic
#oracao #devocional #versiculo #bibliasagrada
#pastorantoniojunior

Fonte: Captura realizada em notebook

Os comentarios do video sdo em sua maioria “amém”; emojis de oracdo, maos
levantadas e palmas também aparecem como frequéncia. Ha alguns testemunhos de
pessoas que dizem estar (ou que estavam) presas as armadilhas que o pastor cita na

pregacao.

40 Até 0 momento em que foi produzida a presente pesquisa

41 No caso do pastor Anténio Junior, os niimeros referentes as visualizacdes séo valores aproximados.
42 Tags ou palavras-chaves relacionados a assuntos e discussfes que se deseja indexar em redes
sociais e que auxiliam no processo de busca por contetddo dentro das redes.


https://www.instagram.com/explore/tags/b%C3%ADblia/
https://www.instagram.com/explore/tags/palavradedeus/
https://www.instagram.com/explore/tags/deusnocomando/
https://www.instagram.com/explore/tags/biblia/
https://www.instagram.com/explore/tags/salva%C3%A7%C3%A3o/
https://www.instagram.com/explore/tags/oracao/
https://www.instagram.com/explore/tags/devocional/
https://www.instagram.com/explore/tags/versiculo/
https://www.instagram.com/explore/tags/versiculo/
https://www.instagram.com/explore/tags/bibliasagrada/
https://www.instagram.com/explore/tags/pastorantoniojunior/
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A pregacao “Vocé nao esta entendendo o que Deus esta fazendo?” teve
aproximadamente 500 mil visualizacfes; 48.793 curtidas; e 1.701 comentérios. A
descri¢cao diz o seguinte: “Vocé nao esta entendendo o que Deus esta fazendo? Entao
essa mensagem é para vocé. Participe da Jornada da Fé e receba meus 3 Livros
Digitais. CLIQUE AQUI -> www.jornadadafe.com.br”.

Figura 47 — Descri¢cao da pregacao
de Anténio do dia 8 de julho

G pastorantoniojunior @ Vocé ndo estd entendendo o que Deus
esta fazendo? Entdo essa mensagem € para vocé.

Participe da Jornada da Fé e receba meus 3 Livros Digitais [l
CLIQUE AQUI = www.jornadadafe.com.br

Fonte: Captura realizada em notebook

Com isso, o0 pastor afirma que a pregacao é exclusiva para quem responde que
‘ndo esta entendendo” a pergunta da descricdo e nisso ja passa para um outro
assunto que provavelmente essa pessoa para quem a mensagem foi dirigida tera
interesse. O intuito € levar o espectador a fazer algo, no caso, acessar o link na
descricdo para poder ter acesso aos livros digitais.

Os comentarios predominantes sdo os “améem”, “gloria a Deus”, emojis de
oracdo e maos levantadas. Além disso, ha um comentério do proprio pastor que se
encontra na primeira posigao e que diz: “Vocé quer se aproximar de Deus? Ouca as
minhas Oragdes no Youtube: Pastor Anténio Junior”. Com isso, ele aborda um
guestionamento que o ouvinte pode se fazer ao assistir a pregagcao juntamente com a
solucéo para essa duvida: “Ouga as minhas oragdes no Youtube para se aproximar
de Deus”.

Por fim, a terceira pregacao “O segredo para viver milagres” € a que possui o
menor numero de interacdes: Aproximadamente 42.400 visualizacfes; 4.829 curtidas
e 143 comentarios. A descrigao diz: “O segredo para viver os milagres de Deus. Quero
te convidar para participar da Jornada da F&, um movimento que eu criei que te
ajudara a viver em paz, harmonia e intimidade com Deus. Participe e receba meus 3

Livros Digitais. ACESSE: www.jornadadafe.com.br”.
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Figura 48 — Descricdo da pregacao
de Anténio do dia 27 de julho

@ pastorantoniojunior @ O segredo para viver os milagres de
¥ Deus.

*Quero te convidar para participar da Jornada da Fé, um
movimentao que eu criei que te ajudara a viver em paz, harmonia
e intimidade com Deus.

Participe e receba meus 3 livros Digitais [ll ACESSE:
www.jornadadafe.com.br

Fonte: Captura realizada em notebook

O intuito aqui € semelhante ao do video anterior: fazer com que as pessoas
adquiram os livros digitais. A diferenca é que nesse caso, 0 pastor explica com
antecedéncia o que é a Jornada da Fé e o que ela fara pela pessoa que participar. E
um convite com carater imperativo e com garantia de “presente”.

Os comentarios mais frequentes sao “amém”, “gloria a Deus” e emojis de méaos
levantadas, oracéo e coracao.

Com isso, percebemos que ha uma diferenca consideravel nas interacdes entre
os videos. Os fatores que podem ter influenciado nesses resultados podem ser
diversos, mas dentre 0 que constou nossa coleta, pressupomos que: o publico online
do perfil do pastor Anténio Junior tem preferéncia por pregacbes que falem
diretamente com eles, como € o caso dos dois primeiros videos, com caracteristicas
mais intimistas. O terceiro, que se afasta mais desse estilo, foi 0 que teve 0 menor
guantitativo de interagdes.

O primeiro video, por sua vez, é o que possui maior numero de visualizag¢des,
curtidas e comentéarios e dentro do que coletamos, duas caracteristicas podem ter
contribuido para isso: € um video com jump cuts e legenda, elementos que conferem
mais dinamica ao video e facilidade no consumo do conteudo.

Os comentarios sé@o as avaliagcdes que 0 pastor necessita para saber se sua
pregacao foi bem compreendida, principalmente nos dois primeiros videos em que o
publico é exclusivamente online, e essa apreensao € percebida nos emojis, “amém” e

testemunhos.
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7 ANALISE DE DADOS

Os dados coletados nos forneceram subsidio para interpretar e depreender a
imagem dos pastores. De maneira geral, percebemos que ambos possuem uma
relacdo proxima com a producdo e gravacdo de videos, assim como conseguiram
adaptar suas pregacdes para os formatos disponibilizados pelo Instagram. A interacéo
com o publico online é unicamente por meio dos videos considerando que néo ha
respostas dos pastores aos comentarios feitos pelos seguidores nas postagens das
pregacoes.

Os dois sao favorecidos pela légica do compartilhamento, ja que os videos
curtos sao rapidamente consumidos pelo publico de redes sociais online, o que
consequentemente amplia a visibilidade e a popularidade de suas redes. Eles se
diferenciam da plateia ndo apenas pelo titulo de “pastor” — algo que inclusive ndo é
evidenciado em suas bios —, mas por serem versados na predicacdo e pelo
conhecimento que disseminam.

A pregacao de Deive em sua esséncia € poética, carregada de uma atmosfera
de encanto que promove uma reflexdo que vai além do ambito racional e alcanca a
plateia com emoc&o. E um discurso dissertativo, que se vale do abstrato para comover
e cativar. Mas o0 conteudo é apenas secundario nesse encaminhamento para
conquistar e convencer a plateia. A variedade de enquadramentos, o jogo de cameras,
0 cenario, e a trilha sonora nos revelam muito mais que uma super producao, eles
acrescentam dinamica as pregacdes, que em Deive ndo sao apenas palavras sendo
ditas, séo discursos vivos. O dinamismo da linguagem nao verbal € reforcado pelas
inflexdes na voz do pastor e seus gestos constantes e acentuados. Isso constréi uma
corporalidade expansiva — de alguém que se expressa com facilidade e que consegue
repreender ao passo que também conforta —, além de visceral, ha qual o pastor se
permite sentir tudo o aquilo que diz e externa isso para a plateia de tal forma que ela
consegue sentir 0 mesmo.

O tom de Deive € professoral no sentido que ele ensina ao passo que também
acolhe. Consegue ser intenso e apaixonante, sem ser invasivo. Ele se distancia do
convencional estilo do pregador religioso, se valendo de uma abordagem
espetacularizada da pregacéo, na qual todos os elementos convergem para uma
apresentacdo que pode ser equiparada a um show. Enquanto figura central da
ambientacédo, todos os olhares séo direcionados para ele e, portanto, seu discurso

ganha mais interesse e relevancia. Ao se usar da norma culta da lingua com alguns
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momentos de coloquialidade, Deive se mostra como alguém culto ao se expressar,
mas que mesmo nessa posigao “superior’, ainda esta em conexao com o publico.
Essa dualidade é visivel também em sua posicéo elevada no palco, em alguém que &
confiante no que diz, que esta no controle da situacdo, que tem autoridade o suficiente
para pregar sem citar diretamente passagens biblicas, o que contrasta com a
exposicao de suas emocgdes e vivéncias, como alguém que também precisa aprender.
Do choro ao descer do palco, da voz embargada ao siléncio, Deive é a caracterizacdo
do herdi humanizado, daquele que tem conhecimento, competéncia e autorizagédo do
divino para pregar, mas liberdade e desinibicdo para rir, chorar, cometer erros e
aprender com eles.

E um enunciatério, tanto online como presencial, que constantemente anseia
ser impactado com algo novo, diferente e profundo. Possui um certo refinamento e
inclinagdo a discursos inspiradores e motivacionais. Ndo necessariamente é um
conhecedor habil da Palavra. Aprecia os ensinamentos biblicos e privilegia o sentido
moral da Biblia. E sensato o suficiente para concordar e até aceitar as repreensdes e
guestionamentos do pastor, pois reconhece a sua autoridade e entende que eles vao
lhe ajudar a crescer espiritualmente.

Em harmonia com seu enunciatario, o ethos do enunciador Deive Leonardo é
0 do homem desejoso, espontaneo e sincero, que defende uma vida coerente entre o
que se diz e o que se faz e que se coloca como agente da mudanca que prega. E a
imagem da pessoa “gente como a gente”, que possui falhas e que passa ou ja passou
pelas mesmas dificuldades e situa¢cdes que o auditério. Devido a isso, ele desenvolve
uma hipertrofia do querer, na qual almeja constantemente ser alguém melhor. E esse
carater humilde que o torna grande aos olhos da plateia. Dessa forma, Deive
consegue cativar ndo pelo contetdo de seu discurso em si, mas pelo que é enquanto

prega.
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Figura 49 — Resumo da Analise do ethos de
Deive Leonardo

| DEIVE LEONARDO

ETHOS DO HOMEM DESEJOSO,
ESPONTANEO E SINCERO.

QUE DEFENDE UMA VIDA
COERENTE ENTRE O QUE SE
DIZ E O QUE SE FAZ E QUE SE
MOSTRA COMO AGENTE DA
MUDANCA QUE PREGA.

Fonte: Captura realizada em notebook

A pregacao de Antbnio Junior é apascentadora, consegue transmitir serenidade
e precisdo em um discurso que descreve situacdes dificeis e desesperangosas pelas
quais o ouvinte pode estar passando. E uma narrativa acessivel, que comega com um
problema, mas que ao final apresenta uma solu¢cdo. Uma pregacdo pragmatica, sem
muitas voltas, direta ao ponto. Com esse intuito, concede liberdade ao publico online
para ver o tema e decidir se lhe interessa o suficiente para assistir ou ndo. Antdnio
consegue manter a estabilidade em praticamente todos os elementos presentes: seja
na estrutura do discurso, na camera estatica ou nos gestos moderados. Nada é
exagerado. E uma corporalidade prudente e ponderada, que sabe o que dizer e como
dizer. Com discricdo, quer se fazer conhecido, ndo pedindo diretamente por
compartilhamentos ou marcacgdes, mas ja sabendo dessa possibilidade, evidencia seu
perfil em todos os videos, como uma assinatura no produto audiovisual, para que seja
facilmente identificado em outras redes. O enquadramento prOxXimo ao seu rosto, a
forma despretensiosa com que grava a pregacdo e a auséncia de plateia visivel
contribuem para fortalecer a sua centralidade e relevancia diante do publico online,
além de corporificar um diadlogo face a face: Antonio fala com milhares ao passo que
com cada um individualmente.

O tom de Antbnio é profético, ele tem a resposta certa para orientar o ouvinte
em meio a dificuldade e consegue transmitir isso com confianga e calmaria. Com uma
abordagem direta e pratica, Anténio € o humano que vira herdi a partir da inspiracao
de Deus, 0 que leva a uma espontaneidade enquanto prega, como se nada fosse
previamente planejado. A utilizacdo da norma culta da lingua juntamente com sua

aparéncia recatada tende a um afastamento do publico, mas os momentos de



100

coloquialismo na fala, bem como a proximidade da camera, os locais intimistas e a
simplicidade com que prega o aproximam novamente. Ele faz questdo de se
comunicar diretamente com o fiel. Tem conhecimento para ler e parafrasear versiculos
sem ler diretamente a Biblia e autoridade para afirmar: “Eu sei do que estou falando e
creio que vocé vai vencer essa batalha”.

O enunciatario aqui ja se identifica como cristdo e quer ser tratado
individualmente. V& no pastor a figura de homem profético que é usado por Deus para
trazer palavras de conforto e esperangca em meio a situacdes dificeis. Confia nele o
suficiente para expor situacbes de adversidade e superagdo, pedindo socorro em
formato de oracdes. E alguém que coloca expectativa naquilo que o pastor diz, que
se sente a vontade para compartilhar sua historia e que vé nas dificuldades um
proposito para o agir de Deus.

Para responder a essa caréncia do seu enunciatério, o ethos do enunciador
Anténio Juanior € o do homem comedido, sensato e conselheiro. Aquele que tem
maturidade e sabedoria para trazer solucdes em situacdes dificeis e uma conexao
profunda com Deus para receber as respostas do divino. E a figura do pastor que
cuida das ovelhas, que mostra para elas o caminho que devem seguir e que esta

préoximo para socorrer e acalmar o coragao perturbado do fiel.

Figura 50 — Resumo da Andlise do ethos de
Antdnio Janior

ANTONIO JUNIOR

ETHOS DO HOMEM COMEDIDO,
SENSATO E CONSELHEIRO.

AQUELE QUE TEM
MATURIDADE E SABEDORIA
PARA PROPOR SOLUCOES EM
SITUACOES DIFICEIS E UMA
CONEXAO PROFUNDA COM
DEUS PARA RECEBER AS
RESPOSTAS DO DIVINO.

Fonte: Captura realizada em notebook
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8 CONSIDERACOES FINAIS

Neste momento, com base nos dados relatados e em todo aporte tedrico
empregado, cumprimos com 0s objetivos expostos da presente pesquisa ao analisar
e depreender o ethos dos pastores Deive Leonardo e Antbénio Janior em suas
respectivas pregacfes em video no Instagram e, nesse percurso, apresentar a
crescente relacdo entre as igrejas evangélicas e os meios de comunicacao que teve
seu impulso com o desenvolvimento da prensa grafica e a Reforma Protestante.

Nos baseamos na histéria do sermd@o com o desenvolvimento da ars
praedicandi para compreender como ele se comportou ao longo dos anos e como
esse género discursivo foi empregado pelos lideres religiosos para persuadir fiéis e
nao fiéis. Nessa perspectiva, as redes sociais online também favoreceram para a
diversificagcdo dos modos de pregar e se relacionar, atraindo pastores de diferentes
denominacfes religiosas que sentiram a necessidade de expandir seus pulpitos.
Consequentemente, a presenca no digital demanda adaptacéo e para a pregacao
manter o seu aspecto retorico, o ethos do pastor enunciador passa transversalmente
por esse processo.

A analise nos permitiu entender como a estrutura da rede social online
Instagram, bem como os elementos contextuais dos videos, a apresentacdo dos
pastores e o discurso oral religioso contribuem na estruturacédo e apreenséo do ethos
por parte do enunciatario.

O que percebemos, como resposta a hip6tese apresentada, € que o0 cunho
religioso do sermdo como discurso didatico e de orientagdo para a vida calcado na
Palavra divina se mantém, seja de forma explicita e literal, com a leitura do texto
biblico, ou metaférica e figurativizada, pautada nas experiéncias do pregador. Nota-
se que ha predominéncia desta ultima, com significativa diferenca na estrutura
discursiva em relagdo as pregacdes de antigamente, como visto na ars praedicandi
medieval.

A terceira fase da predicacdo pode ser percebida em alguns aspectos nas
pregacdes analisadas, como no uso recorrente de metaforas durante os discursos
para auxiliar na compreensao e a utilizacdo do sentido moral pelos pastores para
interpretacdo das Escrituras, contudo, € na énfase dada a construgcao e organizagao
do discurso mais do que a matéria em si, que as pregacdes de Deive e Antdnio se

caracterizam como mais proximas a esta ultima fase da predicagao.



102

Enquanto pregam, a Biblia se faz presente como recurso simbdlico que agrega
uma autoridade figurativa aos pastores. E uma ancora que fundamenta o discurso
religioso, porém, ela ndo é aberta, tampouco lida, em praticamente todos os videos
de pregacdes analisados, o que a coloca em um papel secundario nas pregacdes. O
pregador, por sua vez, € a centralidade do discurso. A matéria ndo é mais composta
pelos acontecimentos biblicos, mas pelas vivéncias e conselhos dos pastores. A
pregacdo memorizada juntamente com a exposicdo de suas experiéncias passa a
respaldar o discurso religioso e a reflexdo teoldgica. Seja nos exemplos de vida e
opinides de Deive, seja nas paréfrases de versiculos e solu¢des dadas por Antbnio: a
pregacéao € pela perspectiva dos pastores e cabe ao publico referenciar ou associar 0
discurso com as Escrituras Sagradas.

Importante salientar que todo o material recolhido para coleta e andlise é uma
representacdo metonimica do que os pastores realizam presencialmente nos pulpitos
fisicos. A metonimizacdo de um todo complexo, que envolve tanto o online quanto
offline, nos possibilitou apreender o ethos de cada pastor dentro de uma determinada
totalidade. Assim sendo, a presente pesquisa se mostra valida como base para
trabalhos posteriores que podem trazer novas perspectivas com relagdo aos estudos
sobre ethos e pregacao e, no que envolve os pastores analisados, outras andlises que
apresentem ethos distintos, complementares ou até similares aos que aqui foram
apreendidos dos pastores Deive Leonardo e Antdnio Junior, a depender do contexto
em que se facam presente, seja online ou offline.

Dado a importancia da producdo do projeto sobre a qual ja comentamos,
acrescentamos também que ele se mostrou fundamental para a organizagcdo e
desenvolvimento do nosso pensamento cientifico, assim como, a partir das etapas
gue o compoOe, contribuiu para, de certa forma, antevermos alguns resultados que a

pesquisa poderia aportar.



103

REFERENCIAS

ADAM, Julio C.; REBLIN, luri A.; SALDANHA, Marcelo R. Igreja em rede e liturgia
on-line, é possivel? Estudos Teolégicos. Sdo Leopoldo, v. 60, n. 2, p. 598-609,
maio/ago. 2020.

ALMEIDA, Ana C. O romance no século XIlI: a propésito do maravilhoso no Livro de
José de Arimateia. Mathesis. Lisboa, n. 5, p. 237-245, jan. 1996.

ALVES, José E. et al. Distribuicdo espacial da transicao religiosa no Brasil. Tempo
Social. Séo Paulo, v. 29, n. 2, p. 215-242, ago. 2017.

ALVES, José E. D.; BARROS, Luiz F. W.; CAVENAGHI, Suzana. A dindmica das
filiacOes religiosas no brasil entre 2000 e 2010: diversificagcdo e processo de
mudanca de hegemonia. Rever. Sdo Paulo, v. 12, n. 2, p. 145-174, jul/dez. 2012.

ALVES, Paula. A evolucéo do Instagram; das fotos quadradas a era dos videos.
Tecnoblog, 2021. Disponivel em: <https://tecnoblog.net/especiais/a-evolucao-do-
instagram-das-fotos-quadradas-a-era-dos-videos/>. Acesso em: 15 ago. 2022.

ARAGAO, Fernanda B. P. et al. Curtiu, comentou, comprou. A midia social digital
Instagram e o consumo. Ciéncias Administrativas. Fortaleza, v. 22, n. 1, p. 130-161,
jan./jun. 2016.

BARROS, Diana L. P. Teoria do discurso: Fundamentos semioéticos. 3. ed. Sao
Paulo: Humanitas, 2002.

BEKEMBALL, José F. Espectador fiel: engajamento de usuarios evangélicos nas
redes sociais. In: Congresso Internacional em Comunicagcdo e Consumo, 2016, Sao
Paulo. Anais [...] S&o Paulo: COMUNICON, 2016, p. 1-15. Disponivel em:

< http://anais-comunicon2016.espm.br/GTs/GTGRAD/GT4/GT04-
JOSE_BEKEMBALL.pdf>. Acesso em: 24 jul. 2022.

BIBLIA ONLINE. Nova Verséo Internacional. Disponivel em:
<https://www.bibliaonline.com.br/nvi>. Acesso em: 6 ago. 2020.

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma histéria social da midia. 3. ed. Rio de Janeiro:
Zahar, 2016.

BUDKE, Sidnei. O movimento da Reforma protestante & os processos de
midiatizacao religiosa. Reflexus. Vitoria, v.10, n. 16, p. 259-273, dez. 2016.

CAMPOS, Glicia S. Simbolismo animal: os sermfes de Santo Anténio de Lisboa e
o bestiario medieval. Dissertacdo (Mestrado em Literatura Portuguesa) Universidade
do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, p. 89, 2010.

CAMURCA, Marcelo A. O Brasil religioso que emerge do Censo de 2010:
consolidacdes, tendéncias e perplexidades. In: TEIXEIRA, Faustino; MENEZES,
Renata (Org.). Religides em movimento: o Censo de 2010. Petrépolis: Vozes,
2013.


http://anais-comunicon2016.espm.br/GTs/GTGRAD/GT4/GT04-JOSE_BEKEMBALL.pdf
http://anais-comunicon2016.espm.br/GTs/GTGRAD/GT4/GT04-JOSE_BEKEMBALL.pdf

104

CASTRO, Juliana; DUARTE, Alessandra. Censo: Igreja Universal perde adeptos, e
Poder de Deus ganha. O GLOBO, 2012. Disponivel em:
<https://oglobo.globo.com/politica/censo-igreja-universal-perde-adeptos-poder-de-
deus-ganha-5345868>. Acesso em: 15 jan. 2021.

CENSO 2010: numero de catdlicos cai e aumenta o de evangélicos, espiritas e sem
religido. Agéncia IBGE, 2012. Disponivel em:
<https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-
noticias/releases/14244-asi-censo-2010-numero-de-catolicos-cai-e-aumenta-o-de-
evangelicos-espiritas-e-sem-religiao>. Acesso em: 30 set. 2020.

CERVO, Amado L.; BERVIAN, Pedro A. Metodologia Cientifica. 5. ed. Sdo Paulo:
Prentice Hall, 2002.

CUNHA, Daniel A. Midias e Pentecostalismo: Apontamentos sobre a atuacéo
religiosa nos meios de comunicacdo. Revista do Centro Académico Afonso Pena.
Minas Gerais, v. 24, n. 1, p. 62-84, dez. 2019.

FIGUEIREDO, Maria F. et al. Pregacéo religiosa: uma caracterizacdo a luz da teoria
dos géneros. Didlogos Pertinentes. Franca, v. 5, n. 5, p. 129-153, jan/dez. 2009

FALBEL, N. "De reductione artium ad theologiam" de Sao Boaventura (lll). Revista
de Historia, [S. I.], v. 47, n. 95, p. 15-31, 1973.

FERNANDES, Marcos A. Filosofia, retérica e arte da pregacdo: um estudo sobre
Sao Boaventura e a “ars concionandi”. Scintilla. Curitiba, v. 14, n. 1, p. 77-96,
jan./jun. 2017.

FIORIN, José L. Semidtica e Comunicacdo. Galaxia. Sdo Paulo, n. 8, p. 13-30, out.
2004.

GIL, Antonio Carlos. Métodos e técnicas de pesquisasocial. 6. ed. Sdo Paulo: Atlas,
2008.

GOMES, Romeu. Andlise e interpretacdo de dados de pesquisa qualitativa. In:
MINAYO, Maria C. S. (org.). Pesquisa Social: Teoria, método e criatividade. 34. ed.
Petrépolis: Vozes, 2015.

GONCALVES, Joao B. C. O conceito de ethos do enunciador na obra Em busca do
sentido: estudos discursivos, de J. L. Fiorin. Bakhtiniana. S&o Paulo, v. 10, n. 3, p.
63-79, set./dez. 2015.

KOZINETS, Robert V. Netnografia: realizando pesquisa etnografica online. Porto
Alegre: Penso, 2014.

LIMA, Marcos A. A retorica em Aristételes: da orientacdo das paixdes ao
aprimoramento da eupraxia. Natal: IFRN, 2011.

LINDBERG, Carter. Historia da Reforma. Rio de Janeiro: Thomas Nelson Brasil,
2017.


https://oglobo.globo.com/politica/censo-igreja-universal-perde-adeptos-poder-de-deus-ganha-5345868
https://oglobo.globo.com/politica/censo-igreja-universal-perde-adeptos-poder-de-deus-ganha-5345868
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-noticias/releases/14244-asi-censo-2010-numero-de-catolicos-cai-e-aumenta-o-de-evangelicos-espiritas-e-sem-religiao
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-noticias/releases/14244-asi-censo-2010-numero-de-catolicos-cai-e-aumenta-o-de-evangelicos-espiritas-e-sem-religiao
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-noticias/releases/14244-asi-censo-2010-numero-de-catolicos-cai-e-aumenta-o-de-evangelicos-espiritas-e-sem-religiao

105

MAINGUENEAU, Dominique. O contexto da obra literéria: enunciacado, escritor,
sociedade. 2.ed. S&o Paulo: Martins Fontes, 2001.

MAINGUENEAU, Dominique. Novas tendéncias em analise do discurso. 3.ed.
Campinas: Pontes, 1997.

MIATELLO, André L. P. A politica dos sermdes ou os sermdes na politica: a
pregacado nas cidades comunais da Baixa Idade Média. Didlogos. Maringa, v. 21, n.
1, p. 96-113. 2017.

NASCIMENTO, Douglas. As cinco solas da Reforma Protestante. Douglas
Nascimento: Teologia, Filosofia e Sociologia, 2017. Disponivel em:
<https://nascimentto.wordpress.com/tag/fe/>. Acesso em: 10 set. 2022.

NASCIMENTO, Jeverson. A influéncia das redes sociais na vida cristd. Ensaios
Teoldgicos. ljui, v. 4, n. 1, p. 67-81, jun. 2018.

NUMERO de evangélicos aumenta 61% em 10 anos, aponta IBGE. G1, 2012.
Disponivel em: <https://gl.globo.com/brasil/noticia/2012/06/numero-de-evangelicos-
aumenta-61-em-10-anos-aponta-
ibge.html#:~:text=0%20n%C3%BAmMero%20de%20evang%C3%A9licos%20no,Geo
grafia%20e%20Estat%C3%ADstica%20(IBGE)>. Acesso em: 15 jan. 2021.

OLENCHUK, Emili F. F. Os sermd@es de santo Antonio de Lisboa/ de Padua:
elementos retoricos, teoldgicos e contextuais. Dissertacdo (Mestrado em Literatura
Portuguesa) Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, p. 84, 2015.

OLIVEIRA, Fausto S. Formando liturgicamente para melhor celebrar - A Missa
explicada — 42 Parte (O Rito da Palavra). Diocese de Campo Limpo, 2018.
Disponivel em: <https://www.dcl.org.br/noticias/diocese/333-formando-
liturgicamente-para-melhor-celebrar-a-missa-explicada-4-parte-o-rito-da-palavra>.
Acesso em: 17 out. 2021.

PATRIOTA, Karla R. M. P.; ALMEIDA, Gustavo H. O. de. Entre os planos humano e
divino: uma analise de discursos religiosos na midia. Linguagem em (Dis)curso.
Tubaréo, v. 6, n. 1, p. 63-81, jan./abr. 2006.

PRATA, Nair; LOPES, Débora C.; CAMPELO, Wanir. Panorama do Radio Religioso
no Brasil. In: Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacgéo, 37., 2014, Foz do
Iguacu. Anais [..] Foz do Iguagu: Intercom, 2014, p. 1-15. Disponivel em:
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2014/resumos/R9-0548-1.pdf. = Acesso
em: 16 fev. 2022.

RAMOS, Penha E. G. T.; MARTINS, Analice O. Reflexdes sobre a rede social
Instagram: do aplicativo a textualidade. Texto Digital. Florianépolis, v. 14, n. 2, p. 117-
133, jul./dez. 2018.

REBOUL, Olivier. Introducéo aretorica. 2.ed. S&o Paulo: Martins Fontes, 2004.

RECUERO, Raquel. Redes sociais na Internet. 1. ed. Porto Alegre: Sulina, 2009.


https://g1.globo.com/brasil/noticia/2012/06/numero-de-evangelicos-aumenta-61-em-10-anos-aponta-ibge.html#:~:text=O%20n%C3%BAmero%20de%20evang%C3%A9licos%20no,Geografia%20e%20Estat%C3%ADstica%20(IBGE)
https://g1.globo.com/brasil/noticia/2012/06/numero-de-evangelicos-aumenta-61-em-10-anos-aponta-ibge.html#:~:text=O%20n%C3%BAmero%20de%20evang%C3%A9licos%20no,Geografia%20e%20Estat%C3%ADstica%20(IBGE)
https://g1.globo.com/brasil/noticia/2012/06/numero-de-evangelicos-aumenta-61-em-10-anos-aponta-ibge.html#:~:text=O%20n%C3%BAmero%20de%20evang%C3%A9licos%20no,Geografia%20e%20Estat%C3%ADstica%20(IBGE)
https://g1.globo.com/brasil/noticia/2012/06/numero-de-evangelicos-aumenta-61-em-10-anos-aponta-ibge.html#:~:text=O%20n%C3%BAmero%20de%20evang%C3%A9licos%20no,Geografia%20e%20Estat%C3%ADstica%20(IBGE)
https://www.dcl.org.br/noticias/diocese/333-formando-liturgicamente-para-melhor-celebrar-a-missa-explicada-4-parte-o-rito-da-palavra
https://www.dcl.org.br/noticias/diocese/333-formando-liturgicamente-para-melhor-celebrar-a-missa-explicada-4-parte-o-rito-da-palavra
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2014/resumos/R9-0548-1.pdf

106

RICHARDSON, Roberto J. Pesquisa Social: métodos e técnicas. Sao Paulo: Atlas,
2015.

RODRIGUES, Kelen C. Em pauta o conceito de ethos: a movéncia do conceito da
retérica aristotélica a sua ressignificacdo no campo da Analise do Discurso por
Dominique Maingueneau. SIGNUM: Estudos da Linguagem. Londrina, v. 11, n. 2, p.
195-206, dez. 2008.

ROSE, Diana. Analise de Imagens em Movimento. In: BAUER, Martin W.; GASKELL
George (ed.). Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som: um manual pratico.
7. ed. Petropolis: Vozes, 2008.

SILVA, Lucas N. O orador Jesus Cristo e suas técnicas argumentativas: um
estudo retérico no sermédo do monte. 2013.131 f. Dissertagao (Mestrado em Estudo
de Linguagens) Universidade do Estado da Bahia, Salvador, p. 131, 2013.

SILVA, Mariana M. A chegada do protestantismo no Brasil Imperial. Protestantismo
em Revista. S&o Leopoldo, v. 26, p. 113-121, set/dez. 2011.

SILVA, Yago H. F. da. Comunicacao dos Movimentos Cristdos nas Redes
Sociais: Analise dos perfis dos movimentos “Céu na terra movement” e “Jesuscopy”
no Facebook e Instagram. 2018. 48 f. Trabalho de Concluséo de Curso - Faculdade
de Tecnologia e Ciéncias Sociais Aplicadas, Brasilia, 2018.

VERONE, Sandro L. W.; BORELLI, Viviane. Dispositivos midiaticos geram novas
relacfes entre a Igreja e os seus fiéis. In: Congresso de Ciéncias da Comunicagdo
na Regido Sul, 10., 2009, Blumenau. Anais [...] Blumenau: Intercom, 2009. p. 1-14.
Disponivel em: http://www.intercom.org.br/papers/regionais/sul2009/resumos/R16-
1110-1.pdf. Acesso em: 16 fev. 2022.

VOLPATO, Bruno. Ranking: as redes sociais mais usadas no Brasil e no mundo em
2022, com insights e materiais. Resultados Digitais, 2022. Disponivel em:
<https://resultadosdigitais.com.br/marketing/redes-sociais-mais-usadas-no-
brasil/#:~:text=De%20acord0%20com%200%20report,com%20122%20milh%C3%B
5es%20de%20usu%C3%Alrios.>. Acesso em 3 set. 2022.


http://www.intercom.org.br/papers/regionais/sul2009/resumos/R16-1110-1.pdf
http://www.intercom.org.br/papers/regionais/sul2009/resumos/R16-1110-1.pdf

	1 INTRODUÇÃO
	2 OBJETIVOS
	2.1 Objetivo Geral
	2.2 Objetivos Específicos

	3 JUSTIFICATIVA
	4 REFERENCIAL TEÓRICO
	4.1 Considerações sobre os sermões e ars praedicandi medieval
	4.2 Redes Sociais online e Cristianismo
	4.3 Ethos discursivo

	5 METODOLOGIA
	6 COLETA DE DADOS
	6.1 Deive Leonardo
	6.2 Antônio Júnior

	7 ANÁLISE DE DADOS
	8 CONSIDERAÇÕES FINAIS
	REFERÊNCIAS

