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RESUMO

A tese investiga de que forma o Programa Casé (1932-1951) tornou-se simbolo de uma
programacéo radiofénica moderna e inovadora, nas décadas de 1930 e 1940. Nosso corpus foi
composto por referéncias bibliograficas, audiovisuais, entrevistas com artistas e cantores da
época, além do acervo digital da Biblioteca Nacional, das Revistas Fon-Fon, O Malho e dos
jornais O Paiz e Correio da Manhd. A partir da interdisciplinaridade com a Historia, utilizamos
0 metodo qualititativo do estudo de caso, que dialoga com o procedimento metodoldgico da
micro-histéria. A analise do nosso corpus foi constituida pelo procedimento tedrico-
metodologico do “paradigma indiciario”, do historiador italiano, Carlo Ginzburg. Nesta
perspectiva, analisamos a metodizacdo e a estruturacdo de praticas voltadas para a
profissionalizacdo dos artistas da época, implementadas pelo programa, a exemplo do
pagamento de cachés e do contrato de exclusividade para todos eles. A pesquisa analisa, ainda,
o destaque concedido pelo programa a producdo musical nacional, até entdo, marginalizada por
ter sido, predominantemente, produzida por negros e migrantes, no inicio do século XX. Além
disso, abordadamos de que forma o programa foi pioneiro na implementacdo de técnicas
radiofbnicas, inspiradas em emissoras do exterior, tais como a sonoplastia, 0os primeiros
comerciais, o radioteatro e a introducdo da musica de fundo. A partir da experiéncia de escuta
da programacdo estrangeira, em ondas curtas, vivenciada pelo criador do programa brasileiro,
Ademar Case, investigamos o referido Programa como um cenario que aponta para uma
abertura cosmopolita, inserida em uma experiéncia global de radiofonia, com énfase nos
atrativos radiofonicos criados nos Estados Unidos. Neste contexto, a tese, de forma inédita,
revela a relagdo cosmopolita, de semelhancas e diferencas, entre o Programa Caseé e 0 programa
The All-Negro Hour (1929-1935), de Chicago. Ambos foram pioneiros na propositura de uma
programacéo popular voltada para a inovagéo e veiculagdo de géneros musicais considerados
“inadequados” por parte da sociedade, tais como: o jazz e 0 Blues, nos Estados Unidos; o samba
e as emboladas, no Brasil. Entre os resultados desta analise, destacamos que as praticas e
experiéncias vivenciadas no Programa Casé foram atravessadas por no¢des de cosmopolitismo
no cotidiano. Essa investigacdo abrangre ainda a identificacdo de padrdes de comportamentos
que trazem evidéncias de uma nascente cultura de fas, também permeada pela influéncia
estadunidense, na origem do radio brasileiro e, especialmente, no Programa Case.

Palavras-chave: Programa Casé; radio; cosmopolitismo; historia do Radio; cultura de fés.



ABSTRACT

This thesis investigated how the Programa Caseé (1932-1951) became a symbol of modern and
innovative radio programming in the 1930s and 1940s. Our corpus was composed of
bibliographic and audiovisual references and interviews with artists and singers from this time.
In addition to the digital collection of the National Library, specifically the Magazines Fon-
Fon, and O Malho, besides the newspapers O Paiz and Correio da Manha. From the
interdisciplinarity with History, we use the qualitative method of the case study, which
dialogues with the methodological procedure of micro-history. The analysis of our corpus was
composed of the methodological approach of the “evidential paradigm” of the Italian historian
Carlo Ginzburg. We also have analyzed the practices of the professionalization of the radio
artists which have started by the program, such as the cash payment for all the artists and the
exclusivity contract. The research also analyzes the prominence given by the radio program to
national musical production, hitherto marginalized, because it predominantly was produced by
blacks and migrants in the early 20th century. Besides that, we describe how the Brazilian radio
program was influenced by the broadcasting techniques from abroad, such as the commercials,
the radio theater, and the introduction of background music. Using the report about shortwave
radio listening by Ademar Case, the Brazilian program creator, we investigated the Casé
Program as a scenario based on the cosmopolitan openness of a global experiences radio
program. The investigation discovered the same practices of cosmopolitanism in everyday life
between the radio attractions created in the United States and the Brazilian radio. This thesis
proposes in an unprecedented manner the elaboration on a cosmopolitan relationship, with
similarities and differences, between the Case Program and the Chicago program The All-
Negro Hour (1929-1935). Both radio programs were pioneers in proposing popular, commercial
programming on the radio focused on innovation and broadcasting of musical genres considered
“inadequate” by some listeners, such as jazz and blues in the United States; samba and
emboladas in Brazil. This investigation also covers the behavior patterns that bring us evidence
of nascent fan culture, also permeated by the American influence, in the origin of Brazilian
radio and especially in Programa Casé.

Keywords: Programa Casé radio Show; radio; cosmopolitanism; history of the radio; fandom.
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1 APRESENTACAO

A barbearia em tom azul era um ponto de encontro de Belo Jardim. No interior de
Pernambuco, andnimos, comerciantes e politicos cuidavam do visual e conversavam sentados
nas cadeiras de madeira, espalhadas pelo saldo. Para mim, o lugar era um destino de passagem,
mas ao entrar na barbearia, além da navalha afiada no rosto de diferentes homens, o que sempre
me chamou a atencdo era a quantidade de jornais impressos que havia no local. O saldo era do
meu avé materno José¢ Mariano, conhecido como J. Mariano, para mim “voinho”. Ja o acervo
era consequéncia da assinatura do Diario de Pernambuco. Oferecer a leitura gratuita para 0s
clientes e deixar uma quantidade de jornais exposta era uma estratégia sofisticada das barbearias
da época, que s6 ndo conseguia ser mais elegante do que o meu avd. Dono de um olhar e andar
firme, estava sempre perfumado e vestia-se com um conjunto de cal¢a e camisa social, branco
de linho - “E assim que deve se portar um barbeiro!” Frase dele ditas vérias vezes. Sé recordo
de meu avé com uma roupa diferente em uma ocasiao; ele manteve a cal¢a de linho branca,
com vinco impecavel, e a mudanca no visual foi a estreia de um casaco de tric6, como sempre,
branco. A protecdo para o frio tinha explicacdo: estdvamos em Sdo Paulo. Ele passava um
periodo na casa do meu tio Josué, em Diadema, para fazer um tratamento de diabetes, no
Hospital das Clinicas. Minha mae e eu fomos visita-lo nas férias. Agasalhados dos pés a cabeca,
assistimos juntos a praticamente todos os jogos da Copa do Mundo de futebol de 1990, que
ocorreu na Italia. Vibramos com a vitéria da Alemanha na final, ndo poderia ser diferente, era
contra a Argentina! Também estivemos unidos no choro, quando as férias acabaram e ele
continuou em S&o Paulo para cuidar da saude.

Bem antes disso, assim que aprendi a ler, pedi a voinho para ter acesso aos jornais da
barbearia. Combinamos que a cada final do expediente o impresso do dia seria reservado para
mim. Ao receber o jornal em maos, na casa dele, comecei um ritual que me ajudou no
desenvolvimento da leitura: era hora de ler os titulos e brincar de Leda Nagle. Embora nem
todos saibam, considero que o meu trabalho em televisdo comecou, ali, por volta dos seis, sete
anos na “bancada do Jornal Hoje”, um centro de couro marrom escuro, que ficava na sala dos
meus avos.

A cozinha, alem da sala - estudio do telejornal - era 0 meu lugar preferido. La quem
reinava era o radio. O aparelho de madeira escura, com uma grade bege e botdes bicolores

ficava em cima da geladeira vermelha da General Eletric. Cabia a ele provocar siléncio e
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rompante na hora do almogo. Era a da Hora da Justica®, programa policial. Durante a narracéo
do locutor, entre uma garfada e outra, todos escutavam as noticias e somente no intervalo eram
permitidos comentarios. Assemelhava-se a uma dan¢a, um movimento coordenado entre uma
pausa para a escuta absoluta e o consentimento para discussdes. Na verdade, havia uma
marcacao ritmica harmoniosa naqueles dois polos, uma hora siléncio, outra hora vozes, o cheiro
na mesa também tinha o seu equilibrio: frituras e frutas.

Grande parte da minha infancia foi vivenciada com o0s meus av6s maternos. A
proximidade geografica da minha casa e o fato de meus pais trabalharem semanalmente em
outra cidade, na feira da sulanca, em Caruaru, me permitiram passar muito tempo na casa deles.
Com a minha av@, rezadeira, aprendi o poder da conexdo suprema das palavras, com a minha
tia Maria de Jesus, chamada de neném - Ela era a mais nova - descobri que era possivel ser
poetisa com vanguarda e dogura, adorando matematica. Ja voinho me ensinou que contar
estérias era viajar no tempo. As narrativas e prosas dele eram enredos cheios de tramas e
conexdes. Trés episodios eram os meus preferidos, um deles foi a saga do meu avo, ainda
garoto, para comprar um sapato bicolor. Depois de um ano inteiro de trabalho e muitas
aventuras ele conseguiu dinheiro para o look completo: o tdo desejado sapato de duas cores e
um conjunto social com suspensarios, Ultima moda na década de 1940. O outro episddio foi a
promessa que ele fez pra casar com a minha vo, ela era mais velha do que ele e ainda existiam
questdes sobrenaturais envolvidas. Assim, ele prometeu que ao casar-se devotaria todos 0s
filhos a Maria, mée de Jesus. Por isso, todas as filhas receberam o0 nome de Maria e os filhos
foram chamados de Mariano - O Mariano de meu avo era nome e ndo sobrenome. O terceiro e
mais marcante relato era sobre o dia no qual o radio entrou naquela casa para transformar a vida
de todos, incluindo a minha, décadas depois.

26 de marco de 1958, a estiagem assolava a regido ha meses e o sol a pino era o clima
comum. O Nordeste enfrentava mais um periodo de seca, a invasao de pessoas famintas nas
cidades e os saques se tornaram frequentes. Enquanto isso outros retirantes fugiam em paus-de-
arara para o Rio de Janeiro e S8o Paulo. Politicos da regido se mobilizaram e pediram apoio ao
Governo Federal e no meio desse caos uma informacdo esperancosa tambem circulava no
Diario de Pernambuco?: o governador iria liberar 20 milhdes de cruzeiros para socorrer 0s

flagelados da seca. Possivelmente, essas noticias pautaram o assunto na barbearia. O saldo

!Programa da Rédio Liberdade de Caruaru, no formato de resenha policial. Os principais acontecimentos, crimes
e prisOes da regido eram temas do programa policial que deixou de existir em 2016.

2 Diario de Pernambuco, N. 68, Ano 133, 26 de marco de 1958, p. 3. Disponivel em
http://memoria.bn.br/DocReader/029033 13/47048 Acesso em: 2 nov. 2017.
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sempre foi um espago para discussdes politicas e por vezes acaloradas. Muitos clientes eram da
zona rural e o0 ano de seca nunca era facil. Por isso, a ajuda econdmica do governo seria crucial,
mas além disso, tinha outra novidade circulando na barbearia: meu avé estava feliz, havia sido
pai hovamente.

No final do expediente, iniciava-se o ritual de limpar a bancada. Voinho estava fechando
o0 saldo quando foi surpreendido por um cliente que trabalhava como vendedor e agora estava
investindo na comercializacdo de radios. O aparelho foi ligado na mesa e comegou 0 passeio
pelas estacdes. Meu avd ja tinha ouvido a tecnologia, mas nunca havia interagido, a ponto de
tocar ligar, sintonizar um radio. Apenas algumas pessoas, ricas, tinham o aparelho na cidade,
que era caro e normalmente vinha de longe. Aquele havia chegado do Rio de Janeiro. VVoinho
estava entusiasmado, mas agradeceu ao vendedor e explicou gue naquele momento era
impossivel comprar o radio. Além da crise econdmica provocada pela seca, a familia tinha
acabado de crescer. Maria José da Silva, minha mae, havia nascido naquele dia, aumentando
para seis 0 numero de filhos (depois foram mais cinco). A informagéo do nascimento era o que
faltava para o vendedor: - J. Mariano, leve o radio para sua familia, vai ser um lazer para todos
e a primeira prestacdo vocé paga quando puder. Foi assim que aquele radio, parcelado, se tornou
quase um irmdo-gémeo da minha mde. A cada aniversario havia a lembranca dos dois
nascimentos, mas além da casa cheia de criancas agora também tinha musica, futebol e
informagéo.

Tambeém cresci ouvindo e vendo histdrias sobre parentes e familias inteiras que partiram
de Belo Jardim em busca de uma vida melhor no Sudeste do pais. Isso aconteceu com todos 0s
meus tios que sairam de casa para servir ao exercito e seguir carreira como musicos de banda
militar. A estratégia do meu av6 foi matricular todos os Marianos - 7 filhos homens — em uma
das bandas filarménicas da cidade. Meus tios e um primo se espalhavam pelos beliches, cada
um com seu instrumento fazendo barulhos sem sentido, ao longo do dia. Os sons eram de
saxofone, clarinete, trombone e piston. Era comum o envolvimento musical dos jovens com as
associacOes filarmoénicas e foram elas as responsaveis pelo reconhecimento de Belo Jardim

como “A terra dos musicos” °.

3A tradicdo de formar instrumentistas surgiu ainda no século XIX, quando Belo Jardim era uma vila. A primeira
banda, a “Filarmoénica Recreativa”, foi criada oficialmente ha 135 anos, em 1887. Em 1935, foi fundada a segunda
associacdo musical da cidade, denominada “Sociedade Cultura Musical”. Havia uma rivalidade entre as duas
bandas, que disputavam qual era melhor. O maior exemplo dessa rivalidade, segundo relatos de testemunhas,
ocorreu em 1953, na festa de S&o Sebastido, na principal praca da cidade. As bandas iniciaram um duelo que durou
mais de 16 horas. Comegou em um dia e terminou no outro, a populagdo foi se revezando e torcendo para a banda
preferida. O padre, da época, chegou a intervir para que a competicdo acabasse. A disputa s6 terminou quando o
juiz foi até ao local e ameacou prender todo mundo. As bandas ndo pararam a exibicao, deixaram a praga tocando
e seguiram assim até chegar em suas sedes. Além das duas associacdes filarmonicas, a cidade tambhém oferece o
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Aos 17 anos também iniciei meu processo de migracdo. N&o sai da cidade para ser
musicista. Diferentemente dos meus tios e primos, o que me levou a deixar Belo Jardim foi o
encontro com a Universidade. Fui aprovada no vestibular de Comunicacdo Social, com
habilitacdo em Jornalismo, na Universidade Estadual da Paraiba, UEPB, em Campina Grande.
Foi um grande desafio, pois ndo conhecia ninguém na cidade e sem muitos recursos iniciei
minha estadia em um pensionato, perto da faculdade. Fui a primeira pessoa da familia a estudar
em uma Universidade publica, o que transformou a minha trajetdria. Sem o acesso a educacgéo
de ensino superior gratuito e de qualidade essa pesquisa sequer teria comecado. Isso porque foi
na Universidade, mais precisamente na Biblioteca de Jornalismo, da UEPB, que descobri o
Programa Casé por acaso, em uma atividade da disciplina de Histdria da Comunicagdo. Cada
aluno deveria apresentar algum personagem, programa, ou episédio marcante na trajetoria da
comunicacdo brasileira. Foi quando vasculhando nas prateleiras encontrei a primeira edi¢do do
livro “Programa Casé, o radio comegou aqui”’, de Rafael Casé, jornalista e neto de Ademar.

Com depoimentos do préprio Ademar Casé, de artistas da época e textos de periodicos
impressos, a obra detalha como surgiu aquele que € considerado o primeiro programa de radio
popular comercial do pais. O sobrenome na capa era extremamente familiar, a primeira
associacao foi lembrar de Olimpia Casé, uma amiga de infancia que contava a histéria de que
parte da familia havia migrado para o Rio de Janeiro. Ela tinha parentes famosos, entre eles a
atriz Regina Casé. Curiosamente Olimpia também deixou a cidade, ha mais de 15 anos (ela
mora na Bélgica). Ao folhear o livro, as narrativas da minha amiga vieram a tona e tudo ficou
claro. “Ademar da Silva Casé nasceu na cidade de Belo Jardim, em Pernambuco no dia 9 de
novembro de 1902. Os pais Jodo Francisco Casé e Rita Leopoldina Casé” (CASE, 1995 p. 39).
Naquele momento, ndo encontrei somente a origem da familia de Olimpia, ou o tema da
atividade para a sala de aula, mas sobretudo me deparei com uma histéria que também
direcionou e transformou a minha.

O meu trabalho de conclusdo do curso teve como objeto de pesquisa a trajetoria de

Ademar Casé. O projeto desenvolvido foi uma biografia on-line: www.ademarcase.com.br, por

ora ndo mais disponivel. Para tanto, foram realizadas entrevistas com parentes e amigos do
criador do programa, no Rio de Janeiro, além de pesquisas no Museu da Imagem e do Som e
na Biblioteca Nacional. Em decorréncia do envolvimento com o tema, surgiu o convite para

atuar como produtora do documentario Programa Casé: 0 que a gente ndo inventa, nao existe

curso superior em Musica pelo Instituto Técnico de Federal de Pernambuco (IFPE).


http://www.ademarcase.com.br/
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4, do diretor Estevdo Ciavatta, marido da atriz Regina Casé, neta de Ademar. O trabalho para o
longa-metragem consistiu no levantamento de dados, producdo de entrevistas e gravagoes
realizadas em Pernambuco, nas cidades de Belo Jardim, Caruaru e Recife.

Ap0s a conclusao do curso de jornalismo, como repdrter e apresentadora da TV Asa
Branca, em Caruaru-PE, iniciei o trabalho de producéo para o filme, sempre me reportando ao
Estevédo Ciavatta. Nesse periodo, fiz politica em defesa da memdria de Ademar Casé e mantive
uma cobranca constante com o prefeito de Belo Jardim, Jodo Mendonca. O filho mais ilustre
era um absoluto desconhecido. No entanto, em 2004, a vinda de uma comitiva dos “Casés” para
as gravacdes do documentario, na cidade, acelerou as homenagens ao patriarca da familia. Esse
retorno as origens teve a presenca do filho de Ademar Casé, Geraldo Casé, (in memoriam) na
época, Diretor artistico da Globo Internacional, das netas (filhas de Geraldo Casé) Regina Casé,
atriz e Virginia Casé que atuava na producdo de eventos e atualmente € chef de cozinha. As
netas de Ademar também trouxeram os bisnetos adolescentes, Estevdo, Alice e Benedita.
Finalmente no decorrer das gravaces foi inaugurado, com a presenca da familia, o laboratério
de Informatica Ademar da Silva Casé, na Autarquia Educacional de Belo Jardim, - AEB -
mantida pelo municipio.

Entre 2005 e 2006 0 meu envolvimento com o radio moveu-se do universo de pesquisa
para a experiéncia profissional. Atuei em Barcelona e na Alemanha como correspondente
internacional da “Rede Integrada da Copa”, projeto organizado pela R&dio Liberdade de
Caruaru com a participacdo da Rede Estacdo Sat e da Radio Difusora de Alagoas. A Radio
Liberdade ja era conhecida na época pela cobertura de grandes eventos esportivos, e mais uma
vez ela havia comprado os direitos de transmisséo do Mundial de Futebol FIFA. Ao saber da
noticia liguei para lvan Feitosa, diretor da emissora. Nos conheciamos de eventos de imprensa.
Expliquei que iria me mudar para Barcelona e tinha interesse em trabalhar com a equipe da
emissora durante a copa. Além disso, eu falava um pouco de alemédo, o que poderia ser util. Ali
mesmo, por telefone, ele ficou entusiasmado com a minha viagem e marcou uma reuniao em
carater de urgéncia. Horas depois eu estava na Radio Liberdade vendo o novo plano comercial
da empresa.

A emissora precisava de um produto “Pré-Copa” para conseguir anunciantes e iniciar
receita antes do mundial. Este tipo de estratégia € comum. Normalmente a Radio fazia quadros
sobre futebol internacional dentro dos programas, ou designava um reporter local para trazer

noticias da selecdo brasileira. Porém, com a minha ida para Barcelona, a Radio Liberdade tinha

4 Programa Casé: O que a gente ndo inventa ndo existe, Estevdo Ciavatta (Brasil, doc, 81min, cor, Pindorama
Filmes, 2010).



19

a possibilidade de ter uma repdrter na Europa, um ano antes da Copa do Mundo, uma estratégia
inovadora e diferente da concorréncia. Depois da minha ligagdo, Ivan Feitosa elaborou um novo
projeto: eu comecaria a trabalhar como correspondente, assim que chegasse em Barcelona. De
segunda a sdbado deveria produzir e enviar por e-mail dois boletins diarios, um sobre futebol e
0 outro relacionado a factuais do cenario internacional. Esse material seria de minha
propriedade, portanto, seria permitido a comercializagdo dos boletins em outras emissoras,
desde que ndo fossem concorrentes diretas da Radio Liberdade. Deixei a emissora com uma
copia do contrato de Alexandre Garcia nas maos para fazer o meu, seguindo aquele modelo. E
assim, além da Radio Liberdade, consegui comercializar o material em outras emissoras, entre
elas a Rede Estacdo Sat - que envolvia 7 estagdes de radio em diferentes cidades, sendo a
principal Recife-PE - a Radio Caturité em Campina Grande-PB e 104 FM em Belo Jardim-PE.

Para a realizacdo do trabalho seria necessario investir em alguns itens e adquirir novas
habilidades: eu precisaria de um gravador digital, notebook com boa placa de &udio, um
microfone com entrada para computador, internet de qualidade e dominar o programa de edi¢éo
sound forge. Com a insercdo da internet e de novas tecnologias no radio, fitas e CDs foram
substituidos por computadores com lista de reproducao digitais. Conforme Ferrareto e Kléckner
(2010) as inovagdes técnicas também eliminaram fungdes, transformando o radio em um
ambiente multitarefa. Nessa mesma perspectiva, esse novo manuseio com a digitalizacdo de
arquivos ‘“‘permitiu, principalmente, reproducdo infinita sem perda de qualidade, sem
degeneracdo de cépia; facil manejo; grande capacidade e facilidade de armazenamento; busca
rapida e facilitada do segmento desejado; e edi¢do ndo linear” (ZUCULOTO, 2012, p. 154).

Aprender a editar audio em menos de 20 dias era o que faltava para a viagem. Foi um
grande desafio. Um dos editores da Radio recebeu a incumbéncia de ser meu professor.
Consegui aprender o basico e o resto foi na pratica. Em Barcelona, comprei 0s equipamentos e
montei um mini estudio, uma sensacdo gque ainda segue indescritivel. Com internet de qualidade
e equipamentos que cabiam em uma mochila, eu tinha uma nova configuragdo de como fazer
radio. Para Kiscshinhesky (2007) o radio, sem a tradicional estacdo, era o “radio sem onda” que
passou a emergir no inicio do século XX com a digitalizagdo das emissoras conectadas via
internet ou por satélite.

A minha rotina de trabalho consistia em ler jornais e revistas esportivas da Espanha e
da Europa para acompanhar as noticias. Ja as reportagens eram basicamente sobre
comportamento, expectativa para os jogos, festas dos torcedores do Barcelona e dos brasileiros
gue viviam na cidade e torciam para a equipe. Nao havia cenério internacional melhor para

noticias sobre futebol do que Barcelona naquele momento. Ronaldinho Gadcho era o principal
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jogador da selecéo brasileira e vivia 0 auge da carreira atuando pelo Barcelona. Ele ja tinha sido
eleito melhor do mundo em 2004 e mais uma vez levou o titulo em 2005. A temporada de 2005
e 2006 foi brilhante. O Barcelona foi campedo invicto da Liga dos Campedes, Bicampedo do
Campeonato Espanhol e Bicampedo da Super Copa da Espanha. Ou seja, Ronaldinho e a sua
equipe eram a pauta do dia em todos os jornais de esporte no mundo. Além dele, quatro
jogadores brasileiros atuavam na equipe (Beleti, Deco, Sylvinho e Edmilson).

Produzir, gravar e editar sozinha o material foi desafiante. No entanto, o trabalho mais
tenso e arduo foi a cobertura do sorteio dos grupos da Copa do Mundo, em Leipzig, em
dezembro de 2005. Foram quase 4 horas no ar ao vivo pelo Skype. Do notebook, no centro de
imprensa, eu acompanhava a transmissdo do programa nos estidios de Caruaru e assim
interagiamos em tempo real, com custo de transmissao zero em uma época na qual o minuto de
ligacdo internacional era carissimo. O projeto foi ousado, a emissora fez um investimento alto
em um provedor de internet potente para essa transmissdo. O resultado foi um delay® minimo e
uma qualidade excelente para os padrdes da época.®

Durante a Copa do Mundo da Alemanha, em 2006, a minha sede fixa foi em Coldnia.
A cidade concentrava a maioria dos shows e eventos do mundial. Além disso a maior
comunidade brasileira na Alemanha vivia na cidade. Na ocasido, eu fazia a cobertura de
comportamento no Fan Fest’ e gravava reportagens e entrevistas com torcedores do Brasil e de
Pernambuco. Como encontrava os pernambucanos? Eles sempre d&do um jeito de andar com
uma bandeira na méo. Para facilitar ainda mais também como pernambucana, utilizava a mesma
estratégia de sinalizacdo na minha mochila.

Morar no exterior era um sonho de infancia. Parte dessa inspiracdo veio de minha tia
Maria de Jesus, Neném - Era incrivel quando ela liberava o acesso ao mapa-mundi, que ficava
enroladinho no armario, para que eu pudesse brincar com ele. Neném foi uma tia maravilhosa
gue me estimulava a escrever, a tocar violdo e a ser livre. Ela trabalhava como vendedora numa
loja de tecidos, fazia licenciatura em matematica a noite - tinha uma habilidade incrivel com os
nameros — Mas, a0 mesmo tempo amava literatura, escrevia poesia, estudava francés, pregava
independéncia feminina, queria ser atriz e viajar pelo mundo. Era a minha inspiragéo.

A motivagdo para sair da TV Asa Branca, onde comecei a atuar como reporter e

5 Atraso comum que ocorre em transmissdes entre a fonte geradora de dados e o destino final.

¢ O cenario atual da emissora é o oposto. Diante de uma crise financeira em 2016 a equipe esportiva foi extinta do
Programa. A Radio Liberdade de Caruaru-PE era conhecida pela cobertura de grandes eventos esportivos. A
emissora cobriu oito Copas do Mundo, além de outros eventos internacionais como Copa América e Sul-
Americana. A equipe esportiva também era uma referéncia na cobertura de campeonatos nacionais e estaduais.

" Espaco destinado a shows e para a transmissdo pUblica das partidas da Copa do Mundo, nas cidades-sede,
organizado pela FIFA.
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apresentadora, e estudar em outro pais estava diretamente ligada ao sonho antigo de desbravar
aqueles blocos coloridos, separados por fronteiras, nos contornos do mapa-mundi da minha tia.

Na infancia, adorava a aula de inglés no colégio. Anos depois consegui meia bolsa em
um curso de inglés, em Caruaru - ndo havia escola de idiomas em Belo Jardim. Todo sabado
viajava de alternativo para assistir as aulas. No mesmo periodo, o Diocesano de Belo Jardim,
onde estudei com meia bolsa, ofereceu um curso de espanhol, gratuito, com uma freira de El
Salvador. Naturalmente me matriculei e adorava as aulas. A gratuidade e os descontos
destacados representam de fato a situacdo econémica que viviamos. Sou filha Unica, mas
mesmo em um ndcleo familiar pequeno, passdvamos por limitagGes financeiras. Minha mae era
feirante, meu pai era agricultor e ainda trabalhava com ela na feira da Sulanca. Era uma época
de pobreza e sacrificios constantes. De fato, minha mae nunca mediu esfor¢os para que eu
tivesse acesso as melhores escolas, dentro de um limitado orcamento.

Desse modo, viver a experiéncia de estudar no exterior foi algo muito representativo.
Em Barcelona cursei 0 “Postgrau en reporterismo”, uma especializacdo em técnicas de
reportagem pela Universidade Ramon Llull. O curso, na modalidade profissional, curiosamente
despertou 0 meu interesse em sair do mercado e viver a sala de aula. Foi durante as aulas da
fotojornalista Sandra Balsells e do especialista em grupos de terrorismo Xavier Vinader (in
memoriam), que surgiu o desejo de lecionar. Os professores eram inspiradores, de um modo
geral. Eram diretores de jornais, reporteres consagrados e profissionais da area que também
tinham mestrado e doutorado. Para esses professores a dindmica de estudos académicos praticos
estava sempre aliada com a teoria. Ndo havia demérito ou disputa em nenhum dos campos.

A atividade final do curso de especializacédo era a producdo de um projeto profissional.
Portanto, aproveitei o trabalho como correspondente para realizar uma série de reportagens para
televisdo sobre os preparativos e a expectativa nas 12 cidades-sede da Copa do Mundo, na
Alemanha. Parte do material produzi como videorrepdrter®. A série de reportagens que
apresentei na Universidade, como projeto de final de curso, também foi reaproveitada para
comercializacdo. O material foi veiculado na TV Jornal de Recife e Caruaru-PE; TV TCM 10,
em Mossor6-RN; TV A Critica de Manaus-AM e TV Alterosa em Belo Horizonte-MG.

No final de 2006, retornei para Campina Grande e voltei a trabalhar em televisdo como
reporter e apresentadora na TV Paraiba, afiliada da Rede Globo em Campina Grande-PB. O

desejo de lecionar ainda existia, tanto que um ano depois me inscrevi como aluna ouvinte no

8 Profissional que produz e grava o seu proprio contelido audiovisual
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programa de Pos-graduacdo em Historia pela Universidade Federal de Campina Grande-PB
(UFCG). No ano seguinte fui a aprovada na sele¢do do Mestrado. Estava determinada a seguir
a carreira académica e empolgada com a possibilidade de retomar a pesquisa sobre o Programa
Case.

Em 2011, retornei ao Rio de Janeiro e tive acesso a novos depoimentos e informagdes
das gravacdes do documentério, de Estevao Ciavatta. Este periodo coincidiu com a edi¢do do
filme, que passou um longo periodo para ser finalizado.® Além disso, realizei pesquisas no
Jornal O Globo e na revista Fon-Fon®?, que ja estavam digitalizados - e por meio da histdria
oral coletei outros depoimentos de ouvintes e artistas, da época. A experiéncia do mestrado em
outra area foi desafiadora. Sempre amei Histéria. No entanto, ndo tinha a base tedrica de uma
graduacdo. Foi um periodo de muita leitura e o trabalho na TV era intenso. Pedi demissdo para
me dedicar e concluir o mestrado no tempo estabelecido.

Em 2010, depois de voltar de um trabalho como freelancer na Copa do Mundo da Africa
do Sul, semelhante a série de reportagens da Alemanha, finalmente iniciei minha trajetéria
como professora, de producdo publicitaria em radio, no curso de publicidade e propaganda da
Faculdade Reinaldo Ramos, CESREI, em Campina Grande-PB. E assim, aquele sentimento que
nasceu na especializacdo, em Barcelona, deixou de ser sé desejo e tornou-se realidade. Dois
anos depois, fui aprovada na selecdo de professora substituta na Universidade Estadual da
Paraiba, UEPB, onde me formei. Na ocasido, além de lecionar varias disciplinas relacionadas
ao audiovisual, atuei como editora assistente do projeto de parceria com o Canal Futura, da
Fundacdo Roberto Marinho. Neste periodo também fui professora de telejornalismo do Centro
Universitéario Vale do Ipojuca, UNIFAVIP, em Caruaru-PE.

Em marco de 2011 conclui o mestrado. Um més depois o filme Programa Casé: o que
a gente ndo inventa, ndo existe foi exibido de forma gratuita, no Cine Sao Luiz, em Recife. A
exibicdo fazia parte dos eventos de lancamento do DVD do documentario. Na ocasido, a pedido
de Estevdo Ciavatta, atuei na divulgacdo e na mobilizacdo para trazer parentes de Ademar Casé,
de Belo Jardim até a capital. A ideia era possibilitar que as familias que participaram do
documentério, parentes e a populagdo em geral da cidade pudessem ter a oportunidade de

assistir ao filme. Apos contato com a prefeitura de Belo Jardim, foram disponibilizados dois

° Eventos sensiveis a familia Casé adiaram a concluséo do filme: A morte de Geraldo Casé, pai de Regina Casé,
em 2008, e um acidente de cavalo que deixou Estevao Ciavatta, diretor do filme e marido de Regina Casé,
temporiamente tetraplégico. O lancamento do documentario, em Recife, também foi um marco da reabilitacéo de
Ciavatta, que voltou andar.

10 pPeriddico semanal voltado para o cotidiano da sociedade carioca, que circulou de 1907 a 1958. O nome Fon-
Fon é uma onomatopeia do barulho da buzina do automdvel, um icone de modernidade na época. A revista era
uma das mais famosas no periodo e tinha como publico-alvo a classe média carioca.
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onibus para o deslocamento. O langamento teve um significado ainda mais simbdlico: isso
porque muitas dessas pessoas, que eu conhecia em Belo Jardim, eram humildes e sequer
conheciam Recife. Este foi o primeiro contato de muitos deles com a capital e com o cinema.

Infelizmente, voinho e Neném ndo puderam acompanhar, de forma habitual, o que
rememorei nesta introducdo. Os dois faleceram quando eu tinha 15 anos. Primeiro foi meu avo,
quatro meses depois foi minha tia. Nenhum deles me viu mobilizando a cidade para homenagear
Ademar Casé. Igualmente, ndo pude abraca-los quando passei no vestibular. N&o foi possivel
enviar um cartdo postal para a minha tia de Paris e 0 meu avé ndo ouviu no radio de Belo Jardim
a entrevista que fiz com o ex-capitdo da selecdo da Alemanha, Franz Beckenbauer, que foi o
técnico da selecdo camped da Copa de 1990 para quem torcemos, contra a Argentina, nas férias.
No entanto, além de amor e gratiddo, tenho algumas representacdes dessas pessoas especiais
gue foram determinantes na minha trajetéria. Uma semana antes de falecer, Neném me entregou
um papel de carta azul, com um gatinho estampado na frente e no verso uma poesia que escrevi
para ela, quando eu tinha oito anos de idade. Apds a morte do meu avd, peguei no guarda-roupa
0 casaco de tricd branco, 0 mesmo que ele vestia em Sdo Paulo. Usei tanto a roupa que a la se
desintegrou. A minha parte da heranca que segue intacta, fruto de um desejo declarado por ele,
é o radio de madeira, de grade bege e botdes bicolores, aquele, mesmo, que “nasceu” com a
minha mée, que nos acompanhava nas refei¢fes e que insiste em nao morrer.

Considero que todas essas experiéncias que me construiram como ser humano, mulher,
jornalista, pesquisadora, professora estdo conectadas com este trabalho. A propositura do
doutorado representa um caminho desejado de qualificacdo para o que almejo viver na
academia. Ao mesmo tempo, também indica que as pesquisas ndao findam. Ao longo da
dissertacdo em Histdria foi possivel encontrar lacunas e novas possibilidades que ndo foram
exploradas. Surgiu, assim, a pretensdo de achar novas respostas a partir de outras perspectivas

que serdo apresentadas neste trabalho.
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2 INTRODUCAO

21 O OBJETO EM COMUNICACAO E A PESQUISA HISTORICA

O desenvolvimento desta pesquisa no programa de pos-graduacdo em comunicagdo da
UFPE demonstra uma abertura para a percep¢do de que as transformagdes mididticas,
tecnoldgicas e culturais ndo sdo uma exclusividade do presente. Investigar um objeto que nédo
¢ da ordem do contemporaneo &, sobretudo, um movimento de reconhecimento e inclusdo da
temaética histdrica nas pesquisas em comunicacao. Ribeiro e Herschmann (2008) ja apontavam
para um “presentismo” das investigagdes comunicacionais, que privilegiam objetos da
contemporaneidade como globalizacdo, pds-modernidade e novas tecnologias. A prevaléncia
deste “presentismo” também ¢ mencionada pela professora Marialva Barbosa, outra importante
referéncia nos estudos histéricos no campo comunicacional. Barbosa (2017), produziu um
levantamento sobre pesquisas histéricas, nos programas de pds-graduagdo em comunicagao no
Brasil a partir do banco de tese e dissertacbes da CAPES. Um estado da arte relevante
englobando 45 mestrados e 23 doutorados que revela a prevaléncia das pesquisas sobre o
contemporaneo. O resultado aponta que em 26 anos, entre 1990 e 2016, foram defendidas 59
teses e dissertacOes relacionadas a Historia da Comunicacdo e do Jornalismo. De 2012 a 2015,
em apenas 3 anos, foram realizadas 136 teses e dissertacdes com menc¢do, apenas, a palavra
Twitter. De 2013 a 2016, também em um periodo de 3 anos, foram desenvolvidas 251 pesquisas
relacionadas ao Facebook.

Desse modo, a histéria da Comunicacdo é definida por Barbosa (2013, 2017, 2018,
2019) como um campo em construcdo. H& ainda uma diferenciacdo teérica entre o que
denominamos de “histéria da comunicagdo” e de “histéria dos meios de comunicagdo”. Para
Ribeiro e Herschman (2018) a historia da comunicacdo além dos meios, engloba as interacdes
sociais, interpessoais, linguagem, producao de sentido, mais préxima de uma histdria da cultura.
Ja a historia dos meios de comunicacao se desenvolve a partir das transformacdes da imprensa,
com dindmicas sociais marcadas pela modernidade, mercado, industrializagdo. A Historia dos
Meios de Comunicacdo deveria ser definida, entéo, "como uma parte de uma disciplina ou
campo de estudos culturais mais amplos de uma histéria Cultural ou de uma Historia da
comunicagdo” (RIBEIRO; HERSCHMAN, 2018, p. 16).

Outra perspectiva de articulacdo entre Comunicacdo e Historia é defendida por Barbosa
(2013, 2019), que propde uma andlise que privilegia 0s processos humanos e seus atos

comunicacionais. Para a autora o fazer historico sempre sera sobre vidas, portanto a Historia da
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Comunicacdo é produzida por humanos e suas praticas. Todavia 0s vestigios dessa passagem
humana devem ser analisados a partir das particularidades de cada territério. Conforme a autora
ratifica, utilizamos uma vasta bibliografia sobre os estudos de Histéria da Comunicacao
produzida por estrangeiros, principalmente da Europa Ocidental. Contudo devemos ter um
olhar voltado para o singular, que desnuda que “a historia da comunicagdo no Brasil, é, portanto,
a compreensdo do universo de préaticas culturais orais de comunicagdo e suas transformacées
de longa duracdo” (BARBOSA, 2013, p. 11).

Inseridas nos estudos de Historia da Comunicacao, as pesquisas historicas sobre o radio
e a midia sonora no Brasil estariam, segundo Kischinhevsky et al. (2017) vivenciando um
momento de articulacdo internacional e um exemplo desse movimento é a consolidacdo do
Grupo de pesquisa (GP) Radio e midia Sonora da Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicacdo, o (Intercom), que teria inspirado a criagdo do Grupo de
Trabalho de Radio e Meios Sonoros da Associacdo Portuguesa de Ciéncias da Comunicacao
(SOPCOM). Ainda segundo o autor, as pesquisas radiofonicas brasileiras estdo se fortalecendo

como uma referéncia na América Latina.

E sintomético que o primeiro nimero da revista, Radio, Sound, & Society,
recém-criada pela secdo de radio da European Communication Research and
Education Association (ECREA), tenha trazido o dossié Latin Radio.
Diversity, Innovation and policies com a participacdo de oito pesquisadores
brasileiros assinando quatro dos sete artigos" (KISCHINHEVSKY et al.,
2017, p. 3).

Em vaérias obras sobre a Historia do Radio no Brasil o Programa Casé (1932-1951) é
mencionado pelo carater popular e comercial. Entre as novidades da atracdo destacaram-se o
pagamento de cachés para todos os artistas, o contrato de exclusividade, a criacdo do primeiro
jingle, as primeiras pecas de radioteatro, os quadros de humor e a utilizacéo de recursos técnicos
como a musica de fundo e a sonoplastia. As enciclopédias, capitulos, trechos de livros e
biografias que mencionam o Programa Casé estdo inseridos no escopo da pesquisa bibliografica
deste trabalho. Entre as publica¢des sobre Histdria do Radio destacam-se (CALABRE, 2002;
FERRARETTO, 2001; LOUZEIRO, 2000; MOREIRA, 1991; MOREIRA; SAROLDI, 2005;
MURCE, 1976; RAMOS, 1985; SAMPAIO, 1984; SIMOES, 1990). Sobre o radio teatro e 0
humor no programa temos as contribui¢des de Salvador (2010) e Saliba (2002).

Hé& ainda outras obras que contemplam a histéria do samba e do cancioneiro popular no
radio evidenciando a relacdo entre a programacao radiofénica do Casé e a producdo musical
deste periodo (ALBIN, 2003; AGUIAR, 2013; ALVES, 2012; CALDEIRA, 2007; CABRAL,
1996; DINIZ, 2006; FROTA, 2003; FENERICK, 2005; MARCONDES et al., 2000; NETO,
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2020; SODRE, 1998; TINHORAO, 1981; VASCONCELOS, 1964; VIANNA, 1995
WORMS; COSTA, 2002). Nesta mesma perspectiva, é possivel encontrar obras publicadas nos
Estados Unidos (HERTZMAN, 2013; IYANAGA, 2019; MCCANN, 2004; SHAW, 2019), e
na Inglaterra (DURAO, 2010), sendo esta Gltima relacionada aos estudos de industria cultural
no campo da sociologia.

Outras publicagdes memorialistas e biogréficas relacionadas a artistas, que atuaram
entre as décadas de 1930 e 1940, apontam o cenario radiofonico e a conexdo entre 0s respectivos
artistas e o Programa Casé. Elencamos algumas publicacGes, com o nome dos biografados, em
sequéncia: (AGUIAR, 2007; CARDOSO JR. 1978; CASTRO, 2005; MENDONCA, 1999;
PEREIRA DE SA, 2002) - Carmen Miranda, (ALZUGUIR, 2012; PIMENTEL; VIEIRA, 1996)
- Wilson Batista, (MATIAS, 2012; TELES, 2013) - Manezinho Araujo, (BARROS, 2001;
GOMES, 1986) - Custodio Mesquita, (BARBOSA, 1994; DIDIER, 2005) - Orestes Barbosa,
(DOMINGUES, 2013; DIDIER; MAXIMO, 1990) - Noel Rosa, (GIRON, 2001) - Mario Reis,
(LAGO, 2012) - Mério Lago, (CABRAL, 1993) - Ari Barroso, (OLIVEIRA, 1982) - Bando da
lua, (CARDOSO JR, 1998) - Francisco Alves, (CAYMMI, 2014) - Caymmi, (SILVA JR.,
2014) - Assis Valente, (CABRAL, 1990) - Henrique Foréis Domingues, (LISBOA, 2003) -
Haroldo Costa, (LUSTOSA, 1999) - Nassara, (VALENCA, 2014) - Lamartine Babo.

A Unica obra dedicada exclusivamente ao Programa Casé continua sendo a biografia
“Programa Casé. O Radio comegou aqui”, escrita por Rafael Casé. O livro teve uma segunda
edicdo revista e ampliada, em 2012. Em pesquisa realizada no dia no 04 de janeiro de 2022 no
sistema Periddicos da Capes, acesso CAFe (Comunidade Académica Federada), a palavra-
chave "Programa Casé" (com aspas) foi inserida apenas um trabalho foi encontrado. Tratava-
se do artigo "Nas ondas curtas do cosmopolitismo: Programa Casé e as origens do radio
comercial brasileiro”, de minha autoria e coautoria do meu orientador, Dr. Thiago Soares,
publicado na revista Ancora, em 2020. A palavra-chave foi repetida, no mesmo dia, no sistema
de busca do banco de teses e dissertagdes da Capes. Todavia, apenas a minha dissertacéo de
mestrado apareceu como resultado.

Além do Programa Casé, outro objeto comunicacional histérico foi incorporado a esta
pesquisa: o Programa The All-Negro Hour (1929-1935) que foi o primeiro, nos Estados Unidos,
dedicado, exclusivamente, a masica negra, no radio. A programacao considerada popular tinha
quadros de humor e pecas de radioteatro. A identificacdo do programa estadunidense, ndo
mencionado em obras anteriores, surgiu durante a investigacdo para a pesquisa, a partir do
acervo da revista Fon-Fon, ao longo da misséo discente, realizada na Unisinos. A busca por

informacdes sobre fas do Programa Casé resultou na identificacdo de notas e comentarios, na
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referida revista, sobre o fascinio exercido pela radiofonia e producdo e musical de outros paises,
com destaque para os Estados Unidos, especialmente, para a cidade de Chicago.

Com o intuito de compreender as praticas das emissoras de radio na cidade, na década
de 1930, foram realizadas analises em enciclopédias e capitulos de livros sobre a Historia do
Radio nos Estados Unidos (BALDWIN, 2007; BARLOW, 1999; ELLETT, 2011; GATES;
HIGGINBOTHAM, 2009; MAROVICH, 2015; STERLING, 2013). Embora nédo tinha sido
encontrado nenhum livro especifico sobre o programa, foi possivel aglutinar informacdes
pontuais, relacionadas ao pioneirismo do programa The All-Negro Hour e do seu criador Jack.

L. Cooper.

2.2  PROBLEMA DE PESQUISA, HIPOTESES E OBJETIVOS

Esse trabalho apresenta o seguinte problema de pesquisa: de que forma o Programa Casé
tornou-se um simbolo de uma programacao radiofénica moderna e inovadora nas décadas de
1930 e 1940?

A percepcdo e o delineamento dessa investigacdo foram alterados a medida em que as
revistas e novas leituras nos guiavam para a descoberta de diferentes informagdes. Foi a partir
da revista Fon-Fon que iniciamos uma associagdo com o mercado radiofénico dos Estados
Unidos e, mais especificamente, com a programacdo produzida em Chicago, até chegarmos ao
Programa The All-Negro Hour, exibido na emissora WSBC (1929-1935). Assim como 0
Programa Caseé, a atracdo estadunidense introduziu uma programacdo popular e comercial,
diferente da comumente praticada, neste periodo. Portanto, parte da originalidade da pesquisa
reside na percepcdo de que, trés anos antes do programa Casé, o The All-Negro Hour, ndo
mencionado em pesquisas brasileiras, possui um conjunto de marcas discursivas que podem ser
interpretadas como referéncias para a radiofonia comercial brasileira.

Além de estabelecermos um paralelo entre o programa The All-Negro Hour e o
Programa Cas¢, a busca nos arquivos, da BNdigital'!, ampliou a percepcédo da influéncia dos
Estados Unidos como uma construgdo politica cultural que estava inserida no cotidiano da
radiofonia brasileira. De modo geral, identificamos ao longo da pesquisa que a cultura

estadunidense ndo estava entremeada apenas na elaboracdo de novas técnicas e formatos de

11 A Biblioteca Nacional Digital, BNDigital, foi langada em 2006. O acervo virtual é um sistema aberto, gratuito,
voltado a preservacdo da memdria que possibilita o facil acesso a documentos histéricos. Inserido neste acervo
estd a hemeroteca digital que reGine centenas de jornais e revistas nacionais, no seguinte endereco:
http://bndigital.bn.gov.br/hemeroteca-digital/.
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programas de radio, mas também nos desejos e experiéncias de cosmopolitismo de seus artistas,
ouvintes e fas.

A partir de referéncias bibliogréaficas, entrevistas e do acervo digital da imprensa da
época, identificamos registros de um cotidiano de trabalho (artistas) e de lazer (ouvintes — fas),
do radio e do Programa Casé, incorporados em experiéncias de cosmopolitismo com recorte
em suas nuances estéticas, portanto, nesta perspectiva, estabelecemos as hipoteses a seguir:

e O programa desenvolveu uma espécie de “star-system’ no radio comercial brasileiro,
tornando-se um espaco de experiéncias de cosmopolitismo inspiradas, principalmente,
no modelo estadunidense;

e O Programa Casé foi permeado pelas experiéncias de cosmopolitismo, ao dialogar com
praticas radiofénicas inovadoras, presentes no exterior, a exemplo da programacao do
The All-Negro Hour, em Chicago;

e Padrbes de comportamentos de ouvintes indicam indicios da pratica de uma cultura de

fas, na origem do rédio brasileiro, assim como no Programa Casé.

Vinculadas com as quatro hipoteses, estabelecemos como objetivo principal
compreender as experiéncias de cosmopolitismo e celebrizacdo de artistas que permearam a
programacao radiofonica do “Programa Casé”; e definimos como objetivos especificos:

e Analisar o funcionamento de um certo star system introduzido pelo primeiro programa
de réadio comercial do pais;

e Investigar os processos de circulagdo e consumo das can¢des no programa que, por
vezes, possibilitaram um encontro Unico entre as cangdes e a sua audiéncia;

¢ Identificar como foram construidos e quais foram os contextos internacionais de centros
de referéncias para a origem do radio comercial brasileiro;

e Analisar a cultura de fas, atrelada a propria radio e aos seus artistas, na origem do

veiculo no Brasil.

2.3 CORPUS E TRAJETORIA DA PESQUISA

Em 2002, ao iniciar o trabalho final de curso de jornalismo sobre Ademar Casé,
identifiquei na biografia do radialista, escrita por Rafael Casé, a incidéncia de trechos
relacionados ao programa, publicados na Revista Fon-Fon. O magazine semanal era voltado
para o cotidiano da classe média carioca e teve sua circulacdo entre 1907 e 1958. O nome Fon-

Fon é uma onomatopeia do barulho da buzina do automével, um icone de modernidade da
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época. Com o intuito de utilizar o periddico como fonte de pesquisa, viajei ao Rio de Janeiro.
No acervo da Biblioteca Nacional (BN) e do Museu da Imagem e do Som (MIS) tive acesso a
alguns exemplares da Revista e do Jornal O Globo. Havia um limite de revistas que poderiam
ser acessadas, pois muitas estavam frageis e ndo podiam ser manuseadas.

Em 2011, na pesquisa do mestrado, retornei a Biblioteca Nacional e ao MIS. A revista
Fon-Fon ja estava digitalizada na Biblioteca Nacional Digital, BNDigital, porém eu também
tinha interesse em ter acesso ao periodico, semanal, O Malho. O magazine ¢ citado em alguns
livros biograficos (MURCE, 1976; CABRAL 1990; CASE, 2012) por ter sido a revista que
realizou o concurso de palavras cruzadas em parceria com o Programa Casé, um exemplo de
interatividade radiofonica na década de 1930. Todavia, os exemplares do Malho estavam em
processo de digitalizacdo e ndo havia a disponibilidade do acervo para consulta publica, em
funcdo da fragilidade das paginas que estavam quebradicas.

Nesta pesquisa de doutorado, novamente a imprensa da época é utilizada como corpus.
Os acervos foram explorados sob novas perspectivas, tais como: As experiéncias de
cosmopolitismo do Programa Casé, no campo estético, que pareciam coexistir com a proposta
da veiculacdo da producdo musical nacional; e as transfiguracGes dos cantores do radio em
idolos e dos ouvintes em fas.

Finalmente, com a digitalizacdo do periédico O Malho, na BNDigital, foi possivel ter
acesso aos exemplares. A Revista semanal circulou no Rio de Janeiro entre 1902 e 1954 e
tornou-se um marco na ilustracdo por suas charges, caricaturas e satiras politicas. O préprio
nome O Malho é uma referéncia a expressdo “malhar” no sentido de criticar, zombar. Em 1929,
o periddico fez oposicdo a Alianca Liberal, que apoiava a candidatura de Getulio Vargas e Jodo
Pessoa. Com a revolucdo de 1930 e Vargas no poder, a redacdo foi incendiada e fechada. O
magazine voltou a circular alguns meses depois, mas sem a mesma intensidade de critica
politica.

Com o mecanismo de busca disponibilizado pela BNDigital, é possivel cruzar, ou
analisar informagdes de centenas de periddicos. A busca é feita estabelecendo a localidade, o

periodo, o periddico (jornal ou revista) e a palavra-chave.
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Figura 1 - Layout da pagina do Sistema de busca da Hemeroteca digital

HEMEROTECA DIGITAL

Pesquise

por palavras-chave nos contetidos dos periédicos. Se estiver buscando outro tipo de publicagdo, encontre no

Locality Period A

RJ v 1930 - 1939 v
Newspaper

Todos (179) -

Search (For an exact phrase, enclose the words in quotation marks. Ex. "green world").

em  TITULOS

Fonte: BNDigital

Entre as revistas que foram veiculadas de 1932 a 1951, periodo equivalente ao inicio e
fim do Programa Casé, a Fon-Fon e O Malho s&o as publica¢des semanais com mais mencdes
ao programa, segundo a BNDigital. Ao inserir a palavra-chave “Programma Casé”, conforme
a grafia da época, e ao acionar o botdo de busca (Search), aparecem 82 resultados na Fon-Fon
e 71 no Malho, na década de 1930.

Figura 2 - Resultado da BNDigital, palavra-chave “Programma Casé¢” (1930-1939)

Hemen recnologia
I - Walchs T Pa0E ’*
Y g D'Q'T5|[ Programma Sasé1 EXN 1.652 161 3.201.993 "f'f docpro
|g |ta Brasilefpgan sxact phrase, andios the wards in quolation marks £ "green world”
Broil | ano 193 Help
Fon Fon : Semanario Alegre, Politico, Critico e Espusiante (RJ) - 1907 a 1958 152864 82 ®
O Malho (RJ) - 1902 - 1953 103654 7 ®

Fonte: BNDigital

A partir de 1940, surgem varias publicacOes especializadas em radio, todavia a Fon-Fon
segue como 0 magazine com mais citacdes sobre o Programa Casé, com 225 resultados. Além
disso, a Fon-Fon, circulou por mais de 50 anos, contemplando o nascimento e o fim do
Programa Casé, que comegou em 1932 e foi até 1951.

A revista Carioca, nesta mesma década, é identificada como a segunda com mais
citagdes, com um total de 124 incidéncias. No entanto, por ter sido fundada em 1935 e por ndo
circular nos dois primeiros anos do Programa, entre 1932 e 1934, ndo utilizamos o periddico
como fonte de pesquisa.

Houve a opgéo de seguir com a revista O Malho, que aparece em terceiro lugar, entre as

revistas, com 75 resultados — (Diéario de noticias, A Batalha e Gazeta de Noticias que aparecem
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entre os matches sdo jornais diarios).
Além disso, Fon-Fon e O Malho ja haviam sido citadas anteriormente em obras que

mencionam o Programa Casé.

Figura 3 - Resultado da BNDigital palavra-chave “Programma Casé” (1940-1949)
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Description Pages Matches v Options
Fon Fon : Semanario Alegre, Politico, Critico e Espusiante (RJ) - 1907 a 1958 152864 225
Diario de Noticias (RJ) - 1940 a 1949 49860 224
ABatalha (RJ) - 1929 a 1841 20371 138 ]
Carioca (RJ) - 1935 a 1954 62364 124 0]
Gazeta de Noticias (RJ) - 1940 a 1949 46571 a7
O Malho (RJ) - 1902 - 1953 103654 75

Fonte: BNDigital

Ao buscarmos na Revista Fon-Fon o termo “Programma Casé”, entre aspas, os matches
ocorreram de forma correta. A busca, pelo programa, na revista O Malho também ocorreu sem
intercorréncias.

Todavia, para a elaboracdo do quarto capitulo, ao buscarmos no acervo da Fon-Fon a
palavra “fan”, entre aspas, com a grafia da época, notabilizamos falhas. Dos 411 matches, 275
paginas foram validas e 136 foram de erros do sistema, um indice de 33,09%, supostamente,
por se tratar de uma palavra curta, com apenas trés letras, o sistema néo tenha tido preciséo na
identificacdo.

A escolha das duas publicacbes, Fon-Fon e O Malho, como fonte de pesquisa, ndo
impossibilitou a checagem de informacGes em outros jornais e revistas da época. Pelo contrario,
pois a pesquisa digital possibilita uma janela infindavel de aberturas para outros acervos
jornalisticos, sendo possivel, em minutos, acessar diferentes periddicos. Com o termo
“Programma Cas¢” ha, apenas na década de 1930, 179 jornais e revistas que contabilizam

3.298.286 paginas, das quais 1.652 sdo de matches.

Figura 4 - resultado da BNDigital em todos os periddicos (1930-1939), com a palavra-chave “Programma Casé”
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Ao inserirmos as palavras “Programma Casé”, entre aspas, o acervo digital do jornal O
Paiz detectou 61 matches (sem incidéncia de erros). Todavia, 0 que nos chamou a atencéo
nesses dados é que o jornal criado em 1884 circulou até 1934, o que mostra que ele cobriu
apenas os dois primeiros anos do Programa Caseé e, ainda assim, mesmo sendo diario, teve um
namero expressivo de correspondéncia. Entre as 61 paginas identificadas, trés delas justificam
a inclusdo desse material na pesquisa: O anuncio do aparelho da Réadio Phillips, de 1934,
periodo no qual o Programa Casé era veiculado a Emissora da Phillips, e duas notas, do mesmo
ano, que abordavam atuacdo da Empresa de Publicidade Argentina, a Propalam, que estava
organizando uma serie de audigdes, pela radio Cruzeiro do Sul, para ser transmitida em
territorio argentino. A transmissao foi realizada com cantores do Programa Casé, algo até entdo
desconhecido na bibliografia sobre o Programa.

Portanto, analisamos no total, com a palavra-chave “Programa Casé”, 514 exemplares
em trés publicac@es distintas — Revista Fon-Fon, Revista O Malho e o Jornal O Paiz —, além de
analisar também 411 péaginas na Revista Fon-Fon com a busca pelo termo “fan”, totalizando
925 exemplares. As publicaces foram examinadas entre o periodo de 17 de agosto de 2017 a
07 de maio de 2022. Ao contabilizar um tempo médio de 1 hora e 10 minutos por revista
analisada, inferimos que cerca de 1017 horas de trabalho foram destinadas a analise das

publicacdes.

Tabela 1 - Matches “Programma Casé¢”, da Revista Fon-Fon

Revista Fon-Fon — Palavra-chave “Programma Casé”

Periodo Matches
1930-1939 82 revistas

1940-1949 225 revistas
307 revistas (Total)

Fonte: A autora (2022) com andlise de dados da BNDigital

Tabela 2 - Matches “Programma Casé”, da Revista O Malho.

Revista O Malho — Matches Palavra-chave “Programma Casé”

Periodo Matches

1930-1939 71 revistas
1940-1949 75 revistas

146 revistas (Total)

Fonte: A autora (2022) com anélise de dados da BNDigital
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Tabela 3 - Matches “Programma Casé”, do jornal O Paiz.

Jornal O Paiz — Palavra-chave ‘“Programma Casé”

Periodo Matches
(1930-1934) 61 Jornais
61 Jornais (Total)

Fonte: A autora (2022) com analise de dados da BNDigital

Tabela 4 - Matches “fan”, da Revista Fon-Fon.

Revista Fon-Fon — Palavra-chave “fan”

Periodo Matches
1908-1950 411
411 (Total de Matches)

Fonte: A autora (2022) com anélise de dados da BNDigital

No acervo digital dessas trés publicaces também pesquisamos artistas, identificamos
fotos de cantores da época, cruzamos dados e informacGes citadas em bibliografias em busca
de mais informacGes ou de contextualizacbes. Com o decorrer dos estudos, sentimos
necessidade de acrescentar outras publicagdes pontuais que seriam fundamentais para a
contextualizacdo desta pesquisa, a exemplo da reportagem especial a respeito do carnaval de
1914, no Jornal Correio da Manhd, que detalha o sucesso da cangdo sertaneja ‘Caboca di
Caxangd’”, no Rio de Janeiro.

A viabilidade de investigar objetos distintos e um nimero expressivo de diferentes
producbes jornalisticas é resultante das transformacBes propiciadas pela digitalizacdo de
acervos. A insercdo dos exemplares em sistemas de busca, ainda que com falhas, permite a
identificacdo da pagina com a palavra-chave equivalente, promovendo objetividade e rapidez
nas buscas dos exemplares que interessam a pesquisa. Estes facilitadores eram impensaveis
antes da digitalizag&o.

Além disso, a centralizacdo das principais Bibliotecas e Museus em grandes centros
urbanos impossibilitam, em muitos casos, o acesso de pesquisadores e da populagdo em geral.
O arquivamento digital descentralizou estes ambientes publicos, que sdo monitorados e
controlados, para qualquer lugar do mundo com acesso a internet. Para Kosnik (2016), o
investimento do Estado como intermediério, curador e cuidador desses acervos é fundamental,
uma vez que hd, nessas iniciativas, profissionais qualificados, arquivistas, biblioteconomistas,
cientistas da computacdo, entre outros especialistas, que atuam com critérios éticos e

cientificos. O autor aponta ainda que na democratizacdo do arquivamento digital também héa
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uma alta incidéncia de crimes de direitos autorais, a partir da criagdo e manutencao de bancos
de dados que “qualquer um pode fazer”. Segundo o autor, os “arquivos digitais de contetido
cultural, ndo associados a nenhum museu, biblioteca ou arquivo fisico, povoam a Internet, a
ponto de muitas pessoas se referirem a Internet como um arquivo gigante” (KOSNIK, 2016, p.
2, traducdo nossa).?

Os arquivos digitais propiciam ainda uma nova forma de “vida” para estes registros que,
por meio de um banco de dados na internet, promovem acessibilidade sem limites de tempo e
espaco. A pesquisa em acervo digital possibilita um processo distinto de auséncia e presenca
na relagdo com o arquivo. Auséncia porque, dessa vez, ndo estive presencialmente na Biblioteca
Nacional; e presenca porque uma parte deste espaco esteve virtualmente dentro minha casa.

E necessario destacar também que, para esta pesquisa, o deslocamento fisico para o Rio
de Janeiro seria impossivel diante do periodo atipico e doloroso que enfrentamos. Em virtude
da pandemia do coronavirus, a Biblioteca Nacional foi fechada em margo de 2020, reabrindo
ao publico um ano e nove meses depois, no dia 14 de dezembro de 2021. No entanto, um més
depois, no dia 14 de janeiro de 2022, em decorréncia do alto nivel de contaminacdo dos
servidores da instituicdo com a cepa “Omicron”, o atendimento ao publico foi suspenso
novamente. Com o declinio no numero de casos de coronavirus no Rio de Janeiro, a Biblioteca
Nacional reabriu para o publico, no dia 07 de marco de 2022, ap6s quase dois anos fechada. A
volta das atividades presenciais, nas duas ocasides, foi realizada seguindo normas de seguranca
sanitaria e agendamento.

A limitacdo imposta pela pandemia nos impediu, por exemplo, de acessarmos 0 acervo
fisico do primeiro exemplar da Revista Radio de 1923, que traz um depoimento de Edgar
Roquette Pinto sobre o radio de Galena. Apenas parte do acervo da Revista esta na pagina da
Fundacdo Oswaldo Cruz sobre a Radio Sociedade.’®> Como os demais exemplares estariam
disponiveis, apenas, no acervo fisico da Biblioteca Tude de Souza, em praia Vermelha, no Rio

de Janeiro, ndo foi possivel acessar este arquivo in loco.

2.4 DO ARQUIVO AO REPERTORIO

Ao utilizamos acervos, de um modo geral, exploramos a “permanéncia” como rastros.

12 Digital archives of cultural content, not associated with any physical museum, library, or archive, populate the
Internet, to the point that many people refer to the Internet as a giant archive (KOSNIK, 20186, p. 2).

3Disponivel em: http://www.fiocruz.br/radiosociedade/cgi/cgilua.exe/sys/start.htm?sid=60 Acesso em 12 de
novembro de 2021.
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O arquivo representa, assim, um conjunto de possibilidades de permanéncia, algo que mantém,
segundo Taylor (2013), uma memoria “arquival”. Para a autora, essa memoria “existe na forma
de documentos, mapas, textos literarios, cartas, restos arqueoldgicos, 0ssos, videos, filmes,
CDs, todos esses itens supostamente resistentes a mudanga” (TAYLOR, 2013, p. 48),
pensamento este que se assemelha & nogdo de memoria cultural proposta por Assmann (2016),
que faz uma alusdo as lembrancgas institucionalizadas, e que podem ser armazenadas e
repassadas. Segundo o autor “A memoria cultural é um tipo de institui¢ao. Ela é exteriorizada,
objetivada e armazenada em formas simbolicas que, diferentemente dos sons de palavras ou da
visdo de gestos sdo transcendentes a situacao (...)” (ASSMANN, 2016, p.118).

Além dessa memoria “arquival” ou “cultural”, preservada pela alteridade e por recursos
tecnoldgicos, defendemos a utilizacdo de uma memdria humana, bioldgica, acessada a partir da
Histdria oral. Referéncia nos estudos relacionados a este procedimento, o professor Antonio
Montenegro, da UFPE, defende a Historia oral enquanto método e teoria: “os depoimentos orais
caracterizam-se como parte dos recursos documentais a que o historiador pode recorrer, para
ampliar o debate historiografico e o recorte tematico do seu objeto de estudo”
(MONTENEGRO, 2007, p. 30). E relevante destacar ainda o carater interdisciplinar da historia
oral, pois, “Através da oralidade, sdo resgatadas informagdes ndo s6 pela e para a Historia, mas
também por e para outras areas do conhecimento humano” (HEINSFELD, 2013, p. 212).

A historia oral dialoga ainda com a nocao de repertério de Taylor (2013), representada
por conhecimentos ndo valorizados que, ao contrario do conceito de arquivo, nao representa a
alteridade ou as caracteristicas de uma possivel permanéncia. “O repertorio, por outro lado,
encena a memoria incorporada, performances, gestos, oralidade, movimento, danca, canto, - em
suma, todos aqueles atos geralmente vistos como conhecimento efémero, ndo reproduzivel”
(TAYLOR, 2013, p. 49).

Além da oralidade, a memdria também é acionada como repertério e ambas atuam
juntas. Para Assmann (2016), além da memoria cultural (institucionalizada), ha também o

oposto, a memaoria comunicativa corporificada presente no cotidiano.

[...] ndo € institucional; ndo é mantida por nenhuma instituicdo que vise
ensinar, transmitir ou interpretar; ndo € cultivada por especialistas e ndo é
convocada ou celebrada em ocasiGes especiais; ndo é formalizada ou
estabilizada por nenhuma forma de simbolizacdo material; ela vive na
interacdo e na comunicacdo cotidiana e, por essa Unica razdo, tem uma
profundidade de tempo limitada, que normalmente alcanca
retrospectivamente ndo mais que 80 anos, o periodo de trés geragdes que
interagem (ASSMANN, 2016, p. 119).

Um recorte de memdria comunicativa, de trés geracdes passadas, também é explorado
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nesta tese por meio de entrevistas de historia oral desenvolvidas durante a investigacdo do
mestrado, em 2010. H& depoimentos, parte deles inéditos, de artistas do “Programa Casé”, entre
eles, os cantores Roberto Paiva, Carminha Mascarenhas, Carmélia Alves — “A rainha do baidao”,
Ademilde Fonseca — “A rainha do choro”, e de um ouvinte do Programa, o compositor Nelson
Sargento, todos in memoriam. Outro entrevistado, que acompanhou as transmissdes do
programa Casé, foi Osmar Frazdo. Ele era radioator, na época, e ouvinte do Programa Casé, e
até hoje, aos 84 anos, atua como radialista.'* Os artistas e ouvintes foram entrevistados 78 anos
depois do inicio do programa, o que corrobora com a percepgao de que o acesso da “memoria
comunicativa” ¢ ainda limitado pelo periodo de trés geracOes, todavia, o tempo finito e
transitorio é guardido de uma imensuravel experiéncia de vida, que pode ser acessada através
da memoria.

Esta memoria incorporada, de corpos que nao estdo mais presentes, aliada com a
memoria arquival da imprensa da época, que segue “viva” no digital, representam a utilizacdo
do arquivo e do repertdrio, em uma atuacdo possivel e conjunta. “Nio se trata, tampouco, de
verdadeiro versus falso, mediado versus ndo mediado, primordial versus moderno. N&o se trata,
ainda, de um conjunto claramente binario — com o escrito e o arquival constituindo o poder
hegemdnico e o repertorio oferecendo o desafio anti-hegemonico” (TAYLOR, 2013, p. 53).

Além dos depoimentos coletados presencialmente no Rio de Janeiro, esta pesquisa
explora videos, documentérios e filmes, como as entrevistas de Ademar Casé e dos cantores da
época ao MIS, no documentéario Carmen Miranda — A Embaixatriz do Samba, e no longa-
metragem Programa Casé — O que a gente ndo inventa, ndo existe. Nao ha registros gravados
do Programa, uma vez que, na época, a tecnologia disponibilizada ndo permitia a captura do
audio. Todavia, esta transformagao de “repertorio” pela oralidade para o “arquivo” por meio de

registros audiovisuais esta presente nas entrevistas de videos e filmes que também utilizamos.

2.5  PROCEDIMENTO TEORICO-METODOLOGICO

Para a andlise de nosso corpus, do acervo digital da Biblioteca Nacional, propomos o
procedimento tedrico-metodologico do “paradigma indiciario” do historiador italiano, Carlo
Ginzburg. A proposta do autor surgiu com o0 ensaio Sinais: Raizes de um Paradigma Indiciario
(1979), em italiano. Uma verséo desse texto, entre outros, sobre o tema séo abordados em obras

como Mitos emblemas e sinais: Morfologia e histéria (1989) e O fio e os rastros, verdadeiro,

14 Disponivel em: https://radios.ebc.com.br/historias-do-frazao/2022/05/relembre-artistas-como-silvio-caldas-e-
aracy-de-almeida-no-historias-do Acesso em 05 de maio de 2002.
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falso ficticio (2007). Ginzburg defende a articulacdo de um método observatorio, investigativo
e interpretativo para pesquisas baseadas em fontes histdricas. Este procedimento metodoldgico
emergiu com a micro-historia, género historiografico que surgiu na década de 1980, voltado
para narrativas e biografias de personagens anénimos a partir de fontes histéricas diversas, com
destaque para os processos-crime. Uma das mais importantes contribui¢es deste género foi a
obra O queijo e os vermes (2006), do proprio Ginzburg, na qual o historiador recorre aos
interrogatdrios da Inquisicdo para reconstituir a trajetéria do moleiro Domenico Scandella,
conhecido como Menocchio, que havia sido julgado, condenado, torturado e morto pelo crime
de heresia na regido do Friuli, na Italia. Além dos processos inquisitoriais do acusado e de
testemunhas, a pesquisa foi construida a partir do uso textos escritos pelo proprio Menochio e
de documentos oficiais italianos.

Com o foco em uma narrativa micro, centrada em um ponto, e por meio de uma
interpretacdo indiciaria, o pesquisador reconstitui ndo apenas a historia de vida de Menochio,
mas também o contexto cultural de uma época. Os autos criminais denotam uma ruptura do que
seria comum no cotidiano rural do personagem. Por mais que a Igreja Catolica proibisse o
acesso a determinadas obras e que o letramento fosse seletivo e limitado, na Europa do século
XVI, 0 moleiro autodidata leu livros proibidos como Decameron e o Alcordo. E deste contato
de Menochio com a cultura letrada, impensado diante das circunstancias econdmicas e sociais
do personagem, que Ginzburg opera com o conceito de circularidade, proposto por Bakhtin.

A compreensdo e a ressignificacdo filosofica das leituras de Menochio o levaram até a
fogueira, em 1599. O moleiro era conhecido na cidade por questionar a riqueza da Igreja
catdlica e defender a equivaléncia de todas as fés. Ele também considerava a missa em latim
desrespeitosa com 0s pobres e analfabetos e alegava que a conversa com uma arvore seria
similar a uma confissdo com um padre. Além disso, a analogia de que o mundo teria nascido a
partir de uma espécie de putrefacdo - que inspirou o titulo da obra O queijo e 0s vermes - foi
determinante para a condenacdo do camponés pelo Tribunal do Santo Oficio.

A proposicdo metodoldgica de Ginzburg, que ganha notoriedade com a pesquisa sobre
Menochio, é a de que o pesquisador deve interpretar 0s pormenores, 0s indicios, sinais, rastros,
0s ndos ditos que estdo presentes nas fontes historicas. Para tanto, ele faz analogias entre
diferentes campos do saber ao mencionar os primdrdios desse método qualitativo, que segundo
0 proprio autor ndo é exclusivo da Historia. A primeira correlacdo interdisciplinar apontada por
Ginzburg (1989) com o paradigma indiciario tem como origem o método Morelliano,
desenvolvido por um médico e critico de obras de arte na Italia, Giovanni Morelli. Com o

pseuddnimo de Ivan Lermolieff, ele escreveu artigos e desenvolveu pesquisas sobre técnicas e
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procedimentos para a identificacdo da originalidade e autoria de obras de arte. A metodologia
para constatar se uma obra era verdadeira ou falsa consistia na observagdo dos detalhes, no
olhar voltado para aquilo que ndo estava em evidéncia. A autoria ndo se revelava nos tracos em
destaque, que poderiam ser imitados facilmente, mas sim nas minudcias, nas pequenas partes
negligenciadas pelo todo, como as formas dos dedos das méos, dos pés, unhas ou l6bulos de
orelhas.

Em outro exemplo, o método Morelliano de observacdo de indicios se desloca do
universo das artes e vai para a psicanalise. Ginzburg relata a influéncia de Morelli no trabalho
desenvolvido por Sigmund Freud baseado no saber hermenéutico, interpretativo, direcionado
aos sintomas do inconsciente e desvendados pelo olhar psicanalitico. Por fim, uma outra
associacdo do historiador com a técnica de Morelli pode ser identificada com a dinamica do
trabalho de um investigador, mais precisamente o personagem da literatura de Conan Doyle:
Sherlock Holmes. O detetive atua com a observacdo de mindcias e é justamente na aptiddo
investigativa, de juntar pequenas pecas para a resolucdo de um crime, que temos um conjunto
de principios e procedimentos indiciarios. Embora, aparentemente os exemplos sejam bem
distintos ha, segundo o historiador, uma semidtica médica que interliga as equivaléncias: Freud,
Morelli e Conan Doyle eram médicos. No entanto, o paradigma indiciario ndo surgiu com a
medicina, ele nasce com a leitura dos sinais, com o saber dos observadores de estrelas e de
eventos da natureza, com o0 conhecimento dos cacgadores vivenciado pelos primeiros
grupamentos humanos. “Por milénios o homem foi cagador. Durante inUmeras perseguicdes,
ele aprendeu a reconstruir as formas e movimentos de presas invisiveis pelas pegadas na lama,
ramos quebrados, bolotas de esterco, tufos de pelos, plumas e emaranhadas, odores estagnados”
(GINZBURG, 1989, p. 151). O autor esclarece ainda que ele ndo se refere apenas a acao de
farejar e cacar, mas sobretudo a leitura dos sinais e a organizacao da estdria ap0s a caca, iSso
porque, segundo ele, as primeiras narrativas surgiram dessas experiéncias, da interpretacdo e

da transmisséo oral desses sinais.

O cacador teria sido o primeiro a "narrar uma histéria" porque era o Unico
capaz de ler, nas pistas mudas, (se ndo imperceptiveis) deixadas pela presa,
uma série coerente de eventos. "Decifrar" ou "ler" as pistas dos animais séo
metaforas. Sentimo-nos tentados a toméa-las ao pé da letra como a condensacgéo
verbal de um processo historico que levou, num espaco de tempo talvez
longuissimo, a invengdo da escrita (GINZBURG, 1989, p. 152).

A escrita historica e densa da pesquisa académica também € transformada pelo
paradigma indiciario e pela micro-historia. A narrativa passa a ser caracterizada pela utilizagao

de artificios literarios, mais proximos dos ensaios. As obras sdo elaboradas com descri¢do de
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detalhes e apresentam 0s personagens com técnicas de enredos semelhantes aos do texto
ficcional. Esta aproximag8o ensaistica é descrita como um jogo de xadrez, entre Historia e
Literatura que insere essa movimentacdo livre e inesperada como uma caracteristica das

pesquisas interdisciplinares.

Na partida de xadrez da pesquisa, as majestosas torres disciplinares se
deslocam implacavelmente em linha reta; o género ensaistico, ao contrario,
move-se como o cavalo, de modo imprevisivel, saltando de uma disciplina
para outra, de um conto textual para outro” (GINZBURG, 2004, p. 13)

A interdisciplinaridade do método, segundo o préprio Ginzburg, pode ser identificada
em varias esferas da ciéncia e dos saberes. Portanto, compreendemos que o paradigma
indiciario, de carater interpretativo, se revela como uma inspiracdo para uma adaptacdo ou
sistematizacdo metodoldgica para os estudos histéricos em comunicacdo, Parte do
procedimento metodoldgico de Ginzburg (1989) é transformar as evidéncias em enigmas, mas
no processo de deciframento, outras evidéncias vao surgir. H4 sempre uma possibilidade
infinita de generalizar perguntas, porque assim como as evidéncias, elas também nascem a cada
resposta e, também, no acaso. Portanto, a representacdo da indagacdo: Quais perguntas
emergem? exprime as infindaveis questdes que eclodirdo na busca pelo negligenciavel. Morelli,
a partir de seu olhar astuto, possivelmente observou uma obra de arte com varias indagacoes:
Como a borda dessa unha foi desenhada? Qual trago foi utilizado? Quem possui esse estilo? O
que essa forma representa? Do mesmo modo, a psicanalise, a investigacdo sherlokiana, a
observacdo dos fenémenos da natureza, a dindmica da caca, as narrativas primitivas e miticas
também foram direcionadas pela busca de respostas.

A perspectiva do questionamento esta intrinsicamente ligada com o processo da
heuristica. As principais concepc¢des de filosofos e matematicos da antiga Grécia sobre a
tematica estavam associadas as estratégias e procedimentos que objetivavam descobertas e
solugdes. Ha associagdes de que a palavra “heuristica” teve sua origem na expressao de
Arquimedes ao descobrir a dindmica dos fluidos: “Eureka!” “Achei!, Encontrei!, Descobri!”
Na historia, o termo € correlacionado aos processos de gerenciamento, organizacao e coleta de
fontes para a elucidacdo de evidéncias. Além disso, também representa a perspectiva
observacional e intuitiva do pesquisador. Braga (2017), apresenta a heuristica como um
procedimento que possibilita novos modos de olhar para os objetos comunicacionais
investigados, um modelo de aproximacédo, inducdo e de busca pela singularidade que se
apresenta como uma poténcia para o campo da Comunicacéo.

"O processo da heuristica se faz em dois niveis. Primeiro, estimulando
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determinadas perguntas, para esclarecer aspectos do objeto que permitam
evidenciar caracteristicas comunicacionais deste. Depois, e na medida em que
perguntas desse tipo (ndo necessariamente as mesmas, mas de mesma ordem)
sejam feitas a outros e outros objetos, ainda que diferenciados entre si, sera
possivel, entdo, cotejar esses objetos, malgrado sua variedade, pelas respostas
que oferecem. Obtém-se, no processo, uma percepcdo mais abrangente a
respeito das caracteristicas observadas (BRAGA, 2017, p. 66).

Soares (2017) fez um panorama da coletanea “Matrizes Interacionais: a comunicagao
constrdi a sociedade”, organizada por José Luiz Braga ¢ Regina Calazans. A analise reflete
contemplacfes sobre o sensivel ao apresentar a obra como um trabalho coletivo e necessario,
assim como o0s Encontros académicos - “(com “E” maiusculo)”-, uma vez que as premissas da
investigacdo sdo caracterizadas pelo trabalho solitario do pesquisador. No entanto, também ha
momentos de solidariedade académica, interligacdo, e partilha de resultados, a exemplo da
prépria obra. A resenha destaca ainda as experimentacdes propostas para o0s procedimentos da
comunicacéo, reunidas no livro, enquanto procedimentos, tentativas, envoltos de empirismo,
capazes de contribuir para a construcdo social de estratégias interacionais dentro do Campo. A
resenha também destaca como o pensamento heuristico, que demarca todos os artigos da
coletanea, em especial o de Braga, pode se refletir enquanto proposigéo para as pesquisas da

comunicagéo.

Interessante, na leitura da obra, é a incorporagdo da terminologia “heuristica”
dentro do campo da Comunicacgdo. Trata-se do movimento de elaboracéo, ndo
de uma teoria geral da comunicagdo, mas sim como a busca de uma teoria
intermediaria, ou de médio alcance — voltada para um determinado
subconjunto de aspectos do fendmeno geral “comunicagdo” — esperando gerar
sentido e aprofundar a investigacdo sobre as situagbes em que as
caracteristicas ai articuladas sejam significativas, conforme define Braga
(SOARES, 2017, p. 188).

O exercicio do jornalismo como um operador de procedimentos similares aos do
paradigma indiciario sdo temas de artigos no campo da Histéria e da Comunicacdo. Moreira
(2010), aponta que em um grau maior ou menor de aprofundamento, a pesquisa indiciéria é
similar ao processo de investigacdo de um fato jornalistico. Historiadores e jornalistas utilizam-
se de pistas, fragmentos de informacdes, deducdo logica e subjetividades. “[...] o profissional
de Jornalismo chega a conclusGes que a racionalidade dos dados ndo nos permite visualizar
numa primeira analise superficial dos fatos” (MOREIRA, 2010, p. 4).

Embora, permeada de uma viséo parcial, por vezes subjetiva, a utilizacdo da imprensa
enquanto fonte de pesquisa historica nos permite uma aproximacdo de versdes de verdades. A
compreensdo de praticas do cotidiano de homens e mulheres em uma determinada época pode

ser interpretada a partir de noticias e relatos presentes em jornais e revistas. O olhar do
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pesquisador na atualidade precisa interagir com a interpretacdo de uma perspectiva do passado.
E 0 que a pesquisadora Marialva Barbosa define como duas temporalidades distintas.

Na verdade, o que aproxima o oficio do jornalista ao trabalho do historiador é
o0 olhar com que deve focar os fatos. Nao se procura a verdade dos fatos, mas
tdo somente interpretar, para, a partir de uma interpretacdo — onde nao se nega
a subjetividade de quem a realiza — tentar registrar um instante, no caso do
jornalismo, ou recuperar o instante, no caso do historiador (BARBOSA, 1998,
p. 87).

O historiador nesta segunda temporalidade é a representacdo do pesquisador que pode
praticar, inconscientemente ou ndo, técnicas de apuragdo jornalistica em sua pesquisa. Esse
mesmo pensamento é corroborado por Zorzal (2014). A autora também detalha as afinidades
relacionadas as duas praticas, como o processo de descoberta de fatos, diversidade e confronto

de fontes, checagem de dados, sistematizacao e interpretacdo do material coletado.

[...] acreditamos que o indiciarismo tem muito a enriquecer o campo do
jornalismo. A busca por outras perspectivas sobre o fato e o uso de
documentos considerados secundarios podem ser decisivos para a apuragao de
um acontecimento. No final das contas, o jornalismo também é — consideradas
suas devidas proporc¢des - um pouco historia, um pouco pesquisa, um tanto
investigacdo (ZORZAL, 2014, p. 84).

Uma outra correlagédo evidenciada nas duas obras (MOREIRA, 2010; ZORZAL, 2014)
é a semelhanca entre a pratica da histdria oral e as técnicas de entrevistas. Todavia, ha uma
diferenca da escuta na apuracdo de noticias factuais e na de informacGes para uma reportagem
em profundidade, na qual o reporter se insere no cotidiano do entrevistado, em uma proposicédo
atravessada pela antropologia, articulada com a etnografia e com o Novo Jornalismo.

A utilizacdo do trabalho investigativo jornalistico foi apontada como uma dindmica que
pode contribuir para as pesquisas sociais, pelo socidlogo americano Jack Douglas. Na obra
Investigative Social Research (1976), o professor relata que muitas vezes a apuracdo no
jornalismo é pouco sistematizada, mas € guiada por intuicdo, empirismo e empatia, elementos
cruciais em qualquer pesquisa. Sob outra perspectiva, 0 autor mostra ainda que héa técnicas de
investigacOes imersivas como as de Tom Wolfe, um dos expoentes do Novo Jornalismo.
Contudo, para o sociélogo ndo ha jornalista, ou pesquisador, neutro, imparcial ou
desinteressado. Existem tensdes, enganos, estratégias, disfarces, blefes, dissimulagGes e
diferentes interpretagdes que podem ser necessarias para “fechar a matéria” ou concluir a
pesquisa.

Assim como Ginzburg (1979), Douglas (1976), argumenta que o espirito investigativo

ndo é restrito & academia. As nuances da investigacdo sdo inerentes ao cotidiano de varios
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profissionais que podem proporcionar ensinamentos praticos ao pesquisador académico, isso
porque hé recursos, taticas, métodos na atuacdo de "espides, contra-espides, policias, detetives,
procuradores, juizes, psiquiatras, cobradores de impostos, oficiais de liberdade condicional,
trabalhadores do servico de tutela infantil ... jornalistas investigativos” (DOUGLAS, 1976, p.
56).

Rodrigues (2006) revela que o carater investigativo e interpretativo da pesquisa
instituida com procedimentos indiciarios, sistematicamente alusivo ao cotidiano, é evidenciado
em trabalhos de outros autores, além de Ginzburg, entre eles: Michel Foucault, Mikhail
Bakhtin, Lucien Febvre, Walter Benjamin, Peter Burke, Fernando Braudel e Gilberto Freyre.
Estes pesquisadores defenderam em suas obras a préatica de um certo indiciarismo interessado
nas mindcias, nos dados marginais e nos acontecimentos cotidianos.

No que se refere a conexdo entre o paradigma indiciario e as pesquisas em comunicacao,
a professora Marialva Barbosa, j& citada como uma das principais interlocutoras nos estudos
sobre Historia da Comunicacgdo, no Brasil, também atua como uma referéncia na utilizagdo da
metodologia de Ginzburg para analise de fenbmenos historicos comunicacionais. Em suas obras
Histdria Cultural da Imprensa — Brasil 1800-1900 e Historia Cultural da Imprensa — Brasil
1900-2000, publicadas em 2007, a pesquisadora utiliza uma proposta indiciaria para abarcar
uma pesquisa de sintese de dois séculos. Para tanto, diferentes tipos de fontes foram utilizadas,
cada uma com suas singularidades. Para reconstituicdo desse passado foram coletados e
analisados depoimentos de profissionais da imprensa, romances, contos, e produgdes musicais.
Além disso, gravuras e fotografias na midia impressa foram interpretadas em seus pormenores,

exteriorizando e confidenciando informacdes nédo ditas.

Por trés das letras impressas, das fotos e das ilustracdes publicadas, é possivel
remontar todo o circuito da comunicagéo: o que eram essas publicacdes, quem
escrevia nesses jornais, para quem se escrevia e, sobretudo, que interpretaces
fazia esse leitor andnimo, que gradativamente, pelos indicios que um olhar
mais detido podera seguir, se transforma num ilustre conhecido (BARBOSA,
2010, p. 112).

A poténcia da Comunicacdo como uma disciplina indiciaria é detalhada por Braga
(2008), que equipara processos de confluéncia entre procedimentos indiciarios e a
Comunicacdo. A reflexdo central € sobre o método de Estudos de caso na pesquisa
comunicacional, que ao privilegiar uma andlise micro obtém interpretacGes abrangentes que
envolvem o contexto social e cultural do objeto analisado. Este tipo de procedimento, recorrente
nos estudos de comunicacdo, também foi a nossa escolha para o desenvolvimento desta

pesquisa. O estudo de caso, para o autor, seria um exemplo de método que preza pela
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singularidade, sem perder vista a completitude dos fenémenos que estdo ao seu redor e que 0
constitui, em uma perspectiva afim da micro-historia italiana. “A propria l6gica do trabalho
com situacdes singulares relaciona diretamente o paradigma indiciario com os estudos de caso.
Ginzburg observa, em diferentes formas de saber que tradicionalmente se caracterizam como
indiciérias [...] (BRAGA, 2008, p. 78).

H& um repertdrio e uma capacidade intelectual do pesquisador para os acionamentos de
interpretacdo desses dados. Em comunicacéo ou histdria o conhecimento prévio e erudicdo séo
fundamentais para a interpretacdo das fontes. Ndo ha um privilégio exclusivo do empirico no
modelo proposto por Ginzburg. “A base do paradigma ndo ¢ colher e descrever indicios — mas
selecionar e organizar para fazer inferéncias. O paradigma indiciario implica fazer proposic6es
de ordem geral a partir dos dados singulares obtidos™ (BRAGA, 2008, p. 78). A conciliacdo
entre erudicdo e intuicdo € uma parte relevante do método. O equilibrio entre racionalidade e
sensibilidade na metodologia de Ginzburg é tratado por Rodrigues (2005), que aborda como a
percepcdo e o sentir singularizam a pesquisa, sem que isso represente auséncia de rigor ou
negligéncia de provas. Para a autora o paradigma indiciario “valoriza a aproximagao emocional
do observador com o seu objeto, os tracos e o conhecimento individuais em detrimento a
generalizacdo. A verdade é 0 que se consegue provar, as vezes, com auxilio da sensibilidade
(emocdo) e da razdo, porque o absoluto € inatingivel” (RODRIGUES, 2005, p. 6).

A interligacdo do indiciarismo de Ginzburg a um procedimento sensivel e intuitivo a
comunicacdo, ndo se opde a natureza subjetiva do paradigma indiciario. Reconhecemos que o
proprio autor afirma que se trata de um método “operante de fato, ainda que ndo teorizado
explicitamente” (GINZBURG 1989 p. 143). No entanto, a constru¢do hermenéutica do
paradigma indiciario ndo invalida sistematizac6es, delineamentos ou teorias. Morelli, Freud e
até mesmo Sherlock Holmes, estabeleceram critérios, parametros e delimitacdes para suas
interpretacdes e descobertas. E necessario conceber ainda que a subjetividade do método
indiciario permanece com a delineacdo de um conjunto infindavel de perguntas enquanto
direcionamento metodoldgico. Como o proprio Ginzburg (1989) afirma, ha uma subjetividade
em cada analise e em cada pesquisador. Por conseguinte, existem especificidades nos
fendmenos que podem ser alcancadas com as particularidades de diferentes dominios do saber.
N&o é nossa pretensdo esgotar o tema, visto que, como toda e qualquer propositura heuristica a
abertura a questionamentos e interpretacdes sera sempre o cerne da questdo. O “indiciarismo”
de Ginzburg para a andlise de fontes historicas, como a imprensa, possibilita a valorizagao de
um olhar subjetivo amplamente relevante para a percepcdo de fendmenos culturais ndo

contemporaneos.
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26 ESTRUTURA DA TESE

Para a compreensdo do Programa Case, a partir de um olhar voltado para as praticas e
experiéncias baseadas em nocdes de cosmopolitismo, dividimos este trabalhno em quatro
capitulos, além da introducéo e considerac6es finais. O primeiro deles, Programa Casé e 0
radio comercial, aborda as inovagGes implementadas pelo programa, a exemplo do espaco
dedicado ao cancioneiro popular, pagamento de cachés para todos os artistas e contrato de
exclusividade. Essa parte inicial traz ainda uma analise do cenério de circulacdo e langamento
de cangoes, a partir do “duelo” entre os cantores Noel Rosa e Wilson Batista, que teria
possibilitado uma experiéncia de escuta exclusiva e particular, visto que algumas masicas foram
veiculadas apenas no Programa Casé. Esta inserida, ainda nesse capitulo, uma reflexdo sobre a
busca de uma identidade nacional na idealizacdo e constru¢do de uma musicalidade popular
“exotica e pura” que despertou o interesse pela produgdo musical do Nordeste, a0 mesmo tempo
que havia uma fusdo de géneros musicais fluidos em um mercado fonografico nascente.
Todavia, a insercdo do popular ndo eliminava a presenca do erudito, por isso a producéo de
entretenimento para diversos publicos, com a apresentacdo de atracdes eruditas internacionais,
programas de humor e a introducdo do radioteatro na programacao, € igualmente abordada. A
introducdo da publicidade no réadio, que sistematiza o novo carater da radiofonia comercial
brasileira, também é contemplada.

O segundo capitulo, Cosmopolitismos Conceitos e Teorias, discorre a respeito de uma
perspectiva conceitual sobre algumas nocBes possiveis de cosmopolitismo. A origem do
conceito na filosofia e a sua trajetéria na sociologia e antropologia sdo brevemente
apresentadas. O desenvolvimento e tensionamento do cosmopolitismo, a partir de novas
tematicas inclusivas e ndo binarias, sdo destacados na concep¢do do Cosmopolitismo
neocolonial e nas ideias de cosmopolitismo na América Latina. A inser¢do da abordagem
cosmopolita pela disposicdo de uma mobilidade imaginaria, promovida pelos veiculos de
comunicacdo de massa, € tracada, nessa parte, do ponto de vista do cosmopolitismo periférico,
permeado de uma abertura comum e fluida nas rela¢des de trocas entre centro e margem. Ha
ainda uma fundamentacdo acerca de ideias que envolvem o desejo, as subjetividades da
aspiracdo em ser cosmopolita voltadas para o cotidiano. As no¢bes de cosmopolitismo que
julgamos fundamentais para este trabalho abordam as experiéncias ordinarias e estéticas
caracterizadas por uma abertura cosmopolita, que podem ser ou ndo da ordem do
contemporaneo. Para a presente pesquisa, optamos pelo recorte das contribuicdes do

cosmopolitismo a partir de seu vieis ordinario, comum, voltado para a producgéo radiofonica,
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limitando a anélise as nuances de experiencias cosmopolitas estéticas experienciadas pelo radio
brasileiro, e os modos de criagdo de bens culturais dos Estados Unidos.

A terceira parte dessa pesquisa, Cosmopolitismos no Programa Casé, traz a relacao
entre a escuta de programas estrangeiros por Ademar Casé e 0 seu desejo de fazer algo
semelhante no Brasil. O programa The All-Negro-Hour, da radio WSBC, surge, entdo, como
mais uma atracdo internacional que pode ter sido acompanhada, ou ndo, por Ademar Casé ou
outros ouvintes e fas do radio no periodo. Desse modo, € realizado um estudo comparativo entre
0s dois programas, considerando as experiéncias de cosmopolitismo que permearam a atracao
brasileira. A construcdo da influéncia politica entre Estados Unidos, Brasil e Argentina é
abordada a partir de exemplos sobre projetos de difusdo musical e de transmissdes radiofénicas,
em forma de intercdmbio cultural, no continente americano. A atuacéo de cantores do Programa
Casé, especializados na interpretacdo de cancGes internacionais, em especial, de lingua inglesa,
é explorada no referido capitulo, além da apropriacdo de termos estrangeiros nas pecas
publicitérias e nas inovac@es técnicas incorporadas a programacdo. Essa parte revela ainda, o
concurso radiofonico de palavra-cruzada, do Programa, em parceria com a revista O Malho. A
competicdo, inspirada no lazer estadunidense do jogo de palavras, foi encerrada com um show
e sorteio de prémios, no Teatro.

A quarta parte, O Radio no Brasil e sua cultura de fas, investiga como a origem da
radiofonia brasileira foi marcada por padrdes de comportamentos que relacionamos com os de
fas. A prépria origem do radio no Brasil esta diretamente ligada com a mobilizacdo das Radios
Sociedades ou Radios Clubes que estimulavam a cultura de um “fa implicito”. Este capitulo
também contempla as estratégias de ouvintes que criavam, artesanalmente, o seu proprio
equipamento, quer seja por curiosidade ou pela auséncia de dinheiro para a aquisi¢cdo de um
radio industrializado. Além disso, esse quarto momento da pesquisa inclui uma investigacao
detalhada a respeito da incidéncia do termo f&, na revista Fon-Fon, e dos indicios de praticas
de f&s e antifas que utilizaram o radio como principal expoente de suas manifestacdes de afetos
(6dio e devocdo), por meio de cartas enviadas para o periddico. Uma anélise sobre os
autodeclarados fas dos artistas e quadros do Programa Casé € apresentada nesse ultimo capitulo
que expde ainda a importancia da produgdo de pesquisas que analisem a cultura de fas
circunscrita em objetos histéricos da cultura nacional.

As considerac0es finais apresentam uma sintese dos resultados obtidos na pesquisa,
abordando os principais argumentos e as dedugfes pertinentes as hipoteses, questdes de
pesquisa e objetivos apresentados. Também apontam as contribuigdes que julgamos relevantes

para a area da comunicacdo, fundamentado na interdisciplinaridade da pesquisa historica.
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3 PROGRAMA CASE E A ORIGEM DO RADIO COMERCIAL

Serpentinas espalhadas pelo ar, corpos fantasiados, suados e dancantes. Os mais
contidos, sem tantos aderecos, misturavam-se em meio a multiddo, em um passeio animado
pelas ruas. O fluxo maior de carros e pessoas era na Praca Onze, no centro do Rio de Janeiro.
Repleto de folides, o lugar fervia.

Era o carnaval de 1932, uma festa sem cachaca — pelo menos, oficialmente. O chefe de
policia do entdo Distrito Federal, Batista Lusardo, distribuiu uma circular para os policiais com
41 medidas® que deveriam ser respeitadas, com rigor, na festa do Rei Momo. As novas regras
faziam parte do projeto de transformar o carnaval do Rio em uma festa “familiar”. O consumo
de destilados estava entre as proibicdes estabelecidas. A cachaca era a bebida mais barata e,
consequentemente, a mais acessivel para a populacdo pobre. Como parte da classe média
carioca demonstrava interesse em sair dos saldes e viver o carnaval de rua, o governo liberou
apenas chope, cerveja e champanhe.

Mas ndo é dificil imaginar que, entre as vielas do centro carioca, uma dose de bebida
barata valia ouro — e que 0 seu consumo acontecia clandestinamente. Possivelmente, esse foi o
cenario da primeira edicéo oficial de um desfile de escolas de samba no Rio de Janeiro*®, no
dia 7 de fevereiro de 1932. O evento, promovido pelo pequeno jornal impresso Mundo Sportivo,
reuniu 23 agremiacdes e teve a Mangueira como camped.

Foi justamente na noite do domingo de carnaval, dia 14 de fevereiro de 1932, que o
Programa Casé estreou. Segundo as narrativas sobre a origem do programa, a primeira
irradiacdo foi dividida em duas partes de duas horas, cada: a primeira, dedicada ao samba, ao
chorinho e as cancdes sertanejas'’; a outra, voltada para a musica erudita. A negociagdo com a

programacdo vigente — masica classica — e a proposta de fazer algo que abarcasse também o

15 As 41 medidas faziam parte do desejo governamental de, na época, “organizar” o carnaval da cidade, que
envolvia o desfile das escolas de samba. Desse modo, a policia atuava para transformar a festa em um ambiente
aristocratico. Entre as restricdes, estavam ainda a proibicdo do uso de simbolos patri6ticos, de cantar o hino
nacional, de vestir “roupas indecentes” e da reutilizag@o de serpentinas que estavam no chdo (NETO, 2017).

16 A primeira disputa organizada entre sambistas antes de 1932 aconteceu no dia de 20 de janeiro de 1929, no
terreiro do pai de santo, jornalista, sambista e escritor José Espinguela, no Engenho de Dentro. A competicao
consistia na apresentacdo de dois sambas, que seriam avaliados por jornalistas convidados por Espinguela. Trés
agremiag0es participaram da disputa: o Conjunto Oswaldo Cruz, que mais tarde se tornou a Portela, e o do bairro
Estécio de Sa, que representava a Deixa Falar e a Mangueira. O vencedor da noite foi o0 conjunto Oswaldo Cruz,
representado por Heitor dos Prazeres (CABRAL, 1990).

7 Havia uma contraposico entre a musica produzida no litoral e no interior. As cangGes sertanejas eram associadas
a qualquer producéo musical que fosse criada ou oriunda do interior do pais.
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popular foi uma sugestdo do cantor e compositor Silvio Salema®. Ele era primo da esposa de
Ademar Casé, Graziela, e foi contratado como diretor artistico do programa.

Eu disse: Olha, Silvio, eu gosto muito da musica popular, mas gosto da mdsica
erudita. Ai, ele disse: bom, ai vamos temperar o0 negécio. Vocé faz de, de oito
as dez horas musica popular e de dez a meia noite vocé faz musica de cdmara.
A hora da... dos programas populares, o telefone ndo parava, porque um
programa novo, mais, mais barulhento tal... ndo parava. Quando chegou mais
ou menos oito e meial®, quando comegou o programa, o programa de musica
erudita, o telefone trancou-se, fechou-se ndo tocou mais, e ai eu fiquei
pensando: Quer dizer, o negdcio pra mim, se € comercial, eu tenho que fazer
pra o lado mais popular (CASE, 1973 [Depoimento de Ademar Casé ao Museu
da Imagem e do Som, em 1973]).

A reacdo a programacé&o de estreia do programa parece um indicio de que o interesse da
classe média pelos ritmos populares ia além do desejo de viver o carnaval de rua e acompanhar
as escolas de samba, uma vez que o aparelho de radio, e principalmente o telefone, ndo estava
presente em todos os lares do Rio de Janeiro, nesse periodo?’. Desse modo, a op¢io de dar
amplo espago para a musica popular brasileira?* no radio esteve inserida em uma estratégia
comercial para a manutencgéo da atracéo radiofonica.

O programa Casé foi idealizado pelo pernambucano Ademar da Silva Casé, natural de
Belo Jardim-PE. Ele havia morado em Maceid (AL), Caruaru (PE) e Recife (PE), antes de ir
para o Rio de Janeiro. Casé (1995) detalha que a primeira viagem de Ademar Casé para a entao
capital da Republica foi como soldado das tropas nordestinas, em apoio a primeira Revolta
Tenentista?2. Depois de serem presos como insurgentes, os soldados, entre eles Ademar Casé,

18 Silvio Salema, é 0 nome artistico de Sylvio Salema Garcéo Ribeiro. Natural do Rio de Janeiro, ele conhecia
varios cantores e cantoras do periodo, além disso, era um entusiasta da cultura popular e tornou-se uma referéncia
nos primeiros estudos culturais amerindios.

®Nesta parte do depoimento, Casé confunde-se com o horéario, uma vez que a parte erudita comegava a partir das
dez horas. Sobre a memoria e o esquecimento, Paul Ricouer (2007) aborda que os mecanismos de elaboragdo de
imagens e de recordacdo podem naturalmente falhar, sem que isso seja associado com a perda da credibilidade.

20 No inicio de 1930, o aparelho de radio passou a diminuir de preco, no entanto, ainda assim estava mais préximo
da realidade econdmica da classe média. Em S&o Paulo, onde se oferecia 0os maiores salarios do pais, 0
equipamento custava cerca de 80$000 (oitenta mil réis), mas o salario médio de uma familia de trabalhadores era
de 500$000 (quinhentos mil réis), por més (TOTA, 1990). J4 em 1932, os servicos telefdnicos eram usados apenas
por uma pequena parcela da populacdo. Somente em 1935, trés anos depois da estreia do programa, foi instalado
0 primeiro posto telefonico publico no Rio de Janeiro (IACHAN, 2006).

210 termo “musica popular brasileira” faz referéncia, neste trabalho, aos géneros considerados populares da época,
tais como: chorinho, samba, can¢des sertanejas, emboladas, toadas e cocos.

22 Também conhecida como a Revolta do Forte de Copacabana, foi a primeira de uma série liderada pelos militares
contra o0 governo. O estopim da rebelido militar de 1922 foi a vitoria de Arthur Bernardes como presidente, que
resultou no fechamento do Clube Militar e na prisdo do ex-presidente Marechal Hermes da Fonseca. Os militares
organizaram um grande motim para derrubar o governo, mas o plano ndo deu certo, e apenas os militares do Forte
de Copacabana e do Primeiro regimento de infantaria da Vila Militar participaram do movimento. A grande
resisténcia no Forte de Copacabana fez com que o episddio ficasse conhecido como a “Revolta dos 18 do Forte,”
uma referéncia aos dezessete militares e um civil que teriam enfrentado as forcas legalistas, dos quais apenas dois
sobreviveram. As revoltas tenentistas abriram caminho para a Revolucdo de 1930.
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retornaram aos seus estados. Casé voltou a trabalhar em Recife; poucos meses depois, juntou
dinheiro para retornar ao Rio de Janeiro.

De volta a capital do pais, ele trabalhou em um café e, depois, foi vendedor de frutas,
na Camara de Comércio Argentino. Durante este periodo, criou um meétodo de vendas para 0s
alimentos maduros que eram desprezados pelos comerciantes: quando recebia um carregamento
com uvas bem amadurecidas, Ademar Casé, em vez de buscar revendedores, ia ao encontro do

consumidor final nas ruas e feiras.

Alugamos dois caminhdes, contratamos alguns ajudantes e fomos para a frente
da Central do Brasil e da estacdo da Leopoldina vender tudo pela metade do
preco. SO naquele dia vendemos mais de 120 cestos. Como deu certo,
passamos também a percorrer feiras-livre. Em pouco tempo, o estoque estava
esgotado. Foi a primeira vez que se venderam frutas em caminhdes nas ruas
da capital (CASE, 2012, p. 36 [Depoimento de Ademar Casé]).

Além dessas experiéncias, com o fechamento da Camara de Comércio Argentino, ele
trabalhou ainda como vendedor de terrenos, de propaganda em revistas e, por ultimo, de
aparelhos de radio Philips. Nessa ultima funcdo, Casé inventou uma importante estratégia de
marketing, ao deduzir que os donos de aparelhos telefénicos também tinham condi¢des de
comprar um radio. Em depoimento ao Museu da Imagem e do Som, ele detalhou a sua tatica.
Com a lista telefénica na mao, Casé tinha o nome e o endereco de todos os potenciais
compradores. Entdo, ia as moradias listadas, esperava o proprietario sair, batia a sua porta e
abordava a esposa. Depois de explicar que o radio havia sido solicitado pelo dono da casa, ele
se oferecia para instala-lo, sem compromisso — a familia testaria a novidade e, no outro dia, ele
voltaria. O test-listen?® normalmente dava certo.

O jornalista Rafael Casé, neto de Ademar, relata, no livro “Programa Casé, o radio
comecou aqui”, que “em um determinado dia, Casé colocou trinta aparelhos em seu carro e
ainda voltou pra casa com 27 pedidos extras” (CASE, 2012, p. 43). As novas encomendas eram
uma consequéncia da repercussao na vizinhanca: quando um aparelho era instalado em uma
residéncia, os vizinhos também se interessavam (MATTOS, 2002). Esse contato com o

revolucionario aparelho mudou a vida do imigrante e o levou a criar o programa.

23 Um teste para que as pessoas conhecessem e ouvissem o radio.
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Figura 5 - Ademar Casé

Fonte: Acervo da familia de Casé.

Impressionado com as vendas o diretor da Radio Phillips®* no Brasil, Vitorino Borges,
marcou um jantar para conhecer Ademar Casé. Foi nessa ocasido que o pernambucano falou
sobre o interesse de criar um programa de radio mais dindmico e diferente (CABRAL, 1990).
A Unica experiéncia de Casé com o radio era a de vendedor e ouvinte. Ainda assim, ele

convenceu o executivo a alugar um horério na Radio Philips, uma pratica que n&o era comum.

Ele relutou, disse que ninguém nunca tinha feito aquilo, mas acabou cedendo
(ndo sem antes me alertar que a radio ndo teria nenhuma responsabilidade e
que os problemas do programa teriam de ser resolvidos por mim). Aluguei o
horério das 8 da noite & meia-noite de domingo. O preco: dois mil réis por
programa (CASE, 1973 [Depoimento de Ademar Casé ao Museu da Imagem
e do Som, em 30 de setembro de 1973]).

24 Em 1930, a Philips (empresa holandesa) encontrou uma estratégia para conquistar mercado, divulgar e vender
seus produtos no Brasil, com a criacdo da PRA-X — Sociedade Radio Philips, localizada no Rio de Janeiro. A
emissora da Philips tinha uma grande qualidade sonora, para época. O objetivo principal da radio era atrelar a sua
qualidade e prestigio a venda de seus aparelhos radiofonicos.
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Figura 6 - Recibo do aluguel de horéario da Philips em dezembro de 1932
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Fonte: Acervo da familia de Casé.

Sem experiéncia, Ademar Casé estreou 0 seu programa em dia e hora inadequados. Era
o0 primeiro domingo depois do carnaval, no horario das 20h a Oh. Além da probabilidade de os
ouvintes estarem cansados, ou simplesmente dormindo, os anunciantes estavam de “férias”.
Cabral (1990) cita um depoimento de Ademar Casé, no qual o radialista explica que as lojas
deixavam de anunciar depois do carnaval e s6 voltavam a fazer propagandas ao terminar a
guaresma; por esse motivo, a producdo dos primeiros programas foi com dinheiro proprio. No
documentério Programa Casé, 0 que a gente ndo inventa ndo existe, Casé relata como
conseguiu pagar os primeiros aluguéis de horario na radio Philips. “Eu tinha umas
economiazinhas que davam pra sustentar, pelo menos uns trés, quatro ou cinco programas,
compreendeu? E botei o programa no ar” (PROGRAMA CASE..., 2010 [Ademar Casé, em
depoimento ao filme Programa Casé: o que a gente ndo inventa, ndo existe, de 2010]).

Com a boa repercussao do espaco dedicado aos géneros musicais populares, o Programa
Casé mediou a introducdo das rodas de samba nas ondas do radio. A musica considerada
erudita, como Operas e classicos internacionais, que predominavam na programacao radiofénica
da época, foram substituidas por uma programacdo que enfatizava a masica nacional. A
primeira veiculagdo do samba de breque®® de Moreira da Silva, o Kid Morangueira, no radio

ocorreu no programa, em 1934 (AGUIAR, 2013). O samba de partido-alto, improvisado por

%5 O samba de breque possui um ritmo sincopado caracterizado por paradas bruscas, “os breques”, que vem do
inglés break significa “quebra”. Ao longo das pausas, sdo inseridas frases faladas, uma espécie de narrativa
musical. O seu principal icone foi Moreira da Silva. No entanto, em 1929, o compositor Sinhd ja havia introduzido
0 breque em musicas que foram gravadas por Mario Reis (FAOUR, 2021).
% O partido-alto inserido no programa é uma espécie de samba cantado em forma de desafio, entre dois ou mais
artistas. As musicas sdo improvisadas, semelhante ao “repente” nordestino.
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Noel Rosa?’ e Marilia Batista?®, também teve a sua estreia radiofénica no Casé. Durante dois
anos, a dupla criou varias musicas no programa, na hora, sem nenhum tipo de ensaio (DIDIER,;
MAXIMO, 1990; CASE, 2012; CABRAL, 1990; DOMINGUES, 2013).

Considerado um marco na profissionalizacdo dos cantores da época, 0 Programa Casé
iniciou 0 pagamento de caché a todos os artistas?®® (MURCE, 1976; CASE, 2012, CABRAL,
1990; DOMINGUES, 2013). O primeiro pagamento do conjunto Bando da Lua, que depois
tornou-se o famoso grupo musical que acompanhava Carmen Miranda, foi realizado no
programa. O conjunto era formado por jovens da classe média carioca, que viviam a musica
como arte e lazer. Em principio, o caché de 20 mil réis pago por Ademar Case ndo foi aceito
pelos artistas, conforme relatos na biografia de Carmen Miranda escrita por Ruy Castro.
Segundo o biografo, os cachés do programa foram recusados por um dos integrantes, Ivo
Astolfi. Na ocasido, ele teria rejeitado o pagamento pelo fato de o conjunto néo ser formado por
profissionais. No entanto, os rapazes ndo queriam o caché porque teriam que explicar a origem
do dinheiro para as suas familias, que ndo aprovariam esse tipo de trabalho artistico. O grupo

concordou em receber 0 pagamento somente depois de muita insisténcia.

Semanas depois, aceitaram o primeiro — 20 mil-réis para dividir por sete —,
e mesmo assim porque Almirante tomou o envelope da méo de Casé e o enfiou
na mao de um deles. Para torrar o dinheiro antes de voltar para casa, comeram
e beberam a gorda numa leiteria da Galeria Cruzeiro e, com o que sobrou,
foram de taxi para o Catete (CASTRO, 2005, p. 106).
Outro biografo de Carmen Miranda, Cardoso Junior (1978), relata que os primeiros
cachés do grupo no programa Casé aumentaram rapidamente de valor. “De vinte mil réis foram
imediatamente para 80 mil réis por programa. Casé precisou insistir para que aceitassem”

(CARDOSO JUNIOR, 1978, p. 136).

27O primeiro emprego de Noel Rosa foi aos 17 anos, como contrarregra do Programa Casé. Cabia a ele organizar
os artistas e o ritmo das apresentacoes, intercalando musicas lentas com réapidas, anedotas, valsas e sambas. Meses
depois de contratado, Noel comegou a mostrar o seu talento como compositor e, em seguida, foi contratado como
cantor exclusivo do programa (DIDIER; MAXIMO, 1990; CASE, 2012).

ZMarilia Monteiro de Barros Batista foi uma das mais importantes intérpretes de Noel Rosa, ao lado de Aracy de
Almeida. A artista veio de uma familia tradicional do Rio de Janeiro. Seu pai era médico e a sua mae, pianista. De
timbre forte e voz grave, a cantora, que ficou conhecida como Princesinha do Samba, também era compositora e
instrumentista.

2Em 1930, Gastdo Fomenti e Carmen Miranda foram contratados pela radio Mayrink Veiga, mas a maioria dos
cantores seguia sem receber nada. Outro detalhe € que no contrato de Gastéo e Carmen ndo existia a clausula de
exclusividade (CABRAL, 1990).
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Figura 7 - Fotografia do Grupo Bando da Lua apds uma turné com Carmen Miranda na Argentina

0 BANDDO VoilOokh THOAURES..

Fonte: Revista O Malho, 17 de janeiro de 1935, p. 60

Ao recusar 0 pagamento, os jovens brancos de classe média mostravam que ndo queriam
associar as suas imagens a dos sambistas. A musica, para eles, poderia representar lazer, nunca
profissdo. No entanto, esse ndo era 0 caso de muitos sambistas negros e pobres que encontravam
possibilidades de renda na producdo musical. A prépria venda de partituras, antes do
surgimento do radio, foi uma forma de monetizacdo. Todavia, foi com o desenvolvimento da
gravacdo em disco e a veicula¢do das cangdes na programacéo radiofonica que o comércio de
letras e melodias — em especial, de sambas — tornou-se uma pratica comum entre compositores
pobres e intérpretes da classe média (FENERICK, 2005; SANDRONI, 2012; SODRE, 1998).

A organizacdo para o pagamento de cachés foi uma pratica marcante no Programa Case,
lembrada pela cantora Carminha Mascarenhas®!. Ela foi um dos icones da década de 1950 da
Radio Nacional®? e integrou o grupo das “cantoras do radio”, ao lado de Ellen de Lima,
Carmélia Alves e Violeta Cavalcanti. “Cantei no Casé nos Ultimos anos do programa. Era uma
coisa impressionante, tudo aquilo. No final de cada programa, o pagamento tava la, no
envelope, era tudo certinho” (Carminha Mascarenhas, informagao verbal [Depoimento da

cantora a autora, em 16 jan. 2011]).

%0 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/116300/81836 Acesso em 23 de julho de 2020.

31 A semelhanca com a voz de Nora Ney foi considerada o grande trunfo de Carminha Mascarenhas. A cantora foi
uma das principais atragdes da Radio Nacional. Em 1959, ela gravou seu primeiro LP solo, que continha a faixa
“Eu N&o Existo Sem Vocé”, de Tom Jobim e Vinicius de Moraes. Carminha Mascarenhas faleceu aos 82 anos, no
dia 16 de janeiro de 2012, no retiro dos artistas, Rio de Janeiro, exatamente um ano ap6s a gravagao de nossa
entrevista.

32 Fundada em 1936, a Radio Nacional tornou-se uma das mais importantes emissoras da América Latina e uma
das maiores do mundo. No dia 8 de mar¢o de 1940, a emissora foi incorporada ao Estado, a partir de entdo, o
governo Vargas investiu massivamente em estrutura fisica, aparelhos técnicos, construgdo de estidios com alta
tecnologia e, principalmente, na instalacdo de transmissores potentes, para que a programacao pudesse ser ouvida
em todo o pais (MOREIRA; SAROLDI, 2005).
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Figura 8 - Quadro com imagem de Carminha Mascarenhas

o .
Fonte: Acervo pessoal da cantora.

Além do pagamento de cachés, outra novidade do programa Casé foi a criacdo do
contrato de exclusividade, com validade de um ano (CASE, 2012). Desse modo, as atracdes
ndo podiam apresentar-se em nenhuma outra emissora, durante esse periodo. Conforme Murce
(1976), foram artistas exclusivos: Noel Rosa, Orlando Silva, Silvio Caldas, Vicente Celestino,
Pixinguinha, Francisco Alves, Carmen Miranda, Aurora Miranda, Marilia Batista, Zezé
Fonseca, Irmdos Tapajos, SOnia Barreto, Aracy de Almeida, Moacyr Bueno da Rocha,
Lamartine Babo, Ademilde Fonseca, Castro Barbosa, Ciro Monteiro, Custédio Mesquita,
Donga, Manezinho Aradjo e Mério Reis.

Ao pesquisarmos sobre Programa Casé, nos arquivos da revista O Malho, que estdo na
BNdigital, encontramos uma nota, em um fasciculo de 1933, sobre as emissoras de radio no
Rio de Janeiro. O texto destaca que, além da Mayrinck Veiga, apenas o Programa Caseé tinha o
contrato de exclusividade. E interessante observar que a noticia aborda uma pratica em comum

entre um programa independente, de horario alugado, e uma emissora de radio.

— Afora a “Mayrinck Veiga”, so o “Programma Casé” possue artistas com
contracto de exclusividade. Sdo eles: — Sylvio Caldas, Castro Barbosa, Jorge
Murad, Moacyr Bueno Rocha, Jorge Fernandes, Almirante, Noel Rosa, Zaira
de Oliveira Santos, Marilia Baptista e Orchestra “Casé”3 (Revista O Malho,
07 de dezembro de 1933, p. 34).%

A Orchestra “Casé” ¢ apresentada no exemplar seguinte da Revista O Malho, em 1933.

33 As transcrigBes das publicagdes manterdo a grafia original do inicio do século XX. Optamos por manter o
portugués arcaico para possibilitar uma maior imersao nos modos de se comunicar e escrever da época.
3 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/116300/79302 Acesso, em 20 de julho de 2020.
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A fotografia revela os bastidores do Programa, na R&dio Phillips, e a nota ratifica a

exclusividade dos integrantes do conjunto musical.

Figura 9 - A Orchestra do “Casé”

A ORCHESTRA D0 “CASE”

Aqui estiao dois aspectos, ao mes- ' Prog a Casé", tr ittido por
mo tempo. Um ¢ o do “studio” de’P. aquella estacio e organisado por
R. B. 6, a "Radio Philips do Brasil®, Adhemar Casé. O microphone, por
e o outro ¢ da orchestra exclusiva do modestia, escondeu-se num canto. ..

Fonte: Revista O Malho — 14 de dezembro de 1933, p. 34%

A ORCHESTRA DO “CASE” Aqui estio dois aspectos a0 mesmo tempo. Um
¢ do “studio”de P.R.B.6, A “Radio Philips do Brasil” e outro ¢ da Orchestra
exclusiva do “Programa Casé”. O microfone, por modestia, escondeu-se num
canto...

Os artistas exclusivos passavam a radiacao inteira a disposicdo de Casé. Eram tantos
cantores que a participagdo de cada um era pequena. A cantora Ademilde Fonseca, conhecida
como “Rainha do Choro”®, foi uma das atragbes do programa. Natural de Pirituba, no
municipio de Macaiba, Rio Grande do Norte, ela ja trabalhava como cantora quando, em 1942,

mudou-se para o Rio de Janeiro (FARIAS, 2011).

Eu ainda peguei o final do Programa Casé. Aquele ambiente era uma
maravilha, tinha muita gente boa e todos os artistas participavam. Isso foi na
Réadio Tupi, os artistas ficavam o dia todo a disposicdo, era na Avenida
Venezuela. Ficava o dia todo preso, muitas vezes passava o dia pra cantar um
namero (Ademilde Fonseca, informacgdo verbal [Depoimento concedido a

35 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/116300/79340 Acesso, em 20 de julho de 2020.

% Ademilde Fonseca foi a cantora de chorinho mais marcante das décadas de 1940 e 1950, com mais de meio
milhdo de discos vendidos. O titulo de “Rainha do Choro” surgiu em 1943 e foi dado pelo instrumentista Benedito
Lacerda, seu parceiro de apresentacfes. Além de ter sido cantora do Programa Casé, teve passagem pelas radios
Tupi e Nacional. Com a chegada da televisao, trabalhou como cantora durante 10 anos, nos programas de auditério
da TV Tupi.
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autora, em 17 jan. 2011]).

Mas a regra de ficar o tempo inteiro a disposi¢ao nio valia para Francisco Alves. “O Rei
da Voz”®" era uma das principais atragdes do programa, com um caché de 60 mil réis e
autorizacdo de Ademar Casé para sair apds a sua apresentacdo. O cantor era amante de corrida
de cavalos. Depois de cantar, ia direto ao Hipodromo do Rio de Janeiro (CASE, 2012).

Esse processo de profissionalizacao da classe artistica era recente. Um ano e seis meses
depois da estreia do Programa Casé, a lei de direito autoral® ainda n3o era respeitada. Os donos
de rédio alegavam que as emissoras eram instituices culturais, educadoras, e que estavam
fazendo propaganda dos artistas. Revoltada com o ndo cumprimento da lei, a Sociedade
Brasileira de Autores Teatrais (SBAT), que representava o0s artistas, reivindicou a
obrigatoriedade do pagamento e um aumento de 90 mil réis para 500 mil réis mensais pelas
musicas executadas (CABRAL, 1990, 1996).

Como retaliacdo, as radios Sociedade do Rio de Janeiro, Clube, Philips, Mayrink Veiga
e Educadora fizeram uma greve, no dia 11 de julho de 1933, e passaram o domingo inteiro fora
do ar. Ademar Casé nao era dono de radio, mas tinha o principal programa de musica popular
da época. Entdo, foi o primeiro a procurar a SBAT para fazer o acordo de pagamento mensal
dos 500 mil réis. No entanto, o presidente Getllio Vargas® intermediou a negociacio entre a
SBAT e as demais radios, estabelecendo o pagamento de 300 mil réis por més — o que também
foi estendido a Ademar Casé (CABRAL, 1990; FENERICK, 2005; CASE, 2012).

O inicio dessa nova indudstria de entretenimento, da profissionalizacdo dos cantores e
compositores, também foi marcado por uma mudanga no que se refere a “imagem” do artista.
A normatizacdo e o inicio de regras profissionais e comerciais no radio também provocaram
estranhamento entre os cantores, que estavam acostumados com a boémia e com apresentacdes

musicais sem horarios rigidamente estabelecidos. O cantor Silvio Caldas*® foi um dos artistas

37«0 rei da voz” foi um titulo inventado pelo locutor César Ladeira, na Radio Mayrink Veiga, em 1933. Francisco
Alves era o cantor mais popular da época, considerado um fendmeno de audiéncia, foi o primeiro cantor a gravar
em disco elétrico no Brasil, pela Odeon, em 1927 (CARDOSO JR, 1998).
https://radios.ebc.com.br/todas-vozes/edicao/2015-03/francisco-alves-o0-engraxate-que-virou-rei-da-voz

38 A lei de direito autoral, do entdo deputado Getulio Vargas, foi sancionada em 1928, pelo presidente Washington
Luis. A lei regularizou o trabalho da classe artistica e considerava que as sociedades radiofonicas tinham
finalidades lucrativas e, portanto, deveriam pagar a SBAT, que remunerava os artistas e compositores.

39 A boa relagdo com artistas e a interferéncia na producdo musical e cultural brasileira faziam parte do projeto
politico de Getulio Vargas. O presidente usou o radio para propagandear suas agdes politicas e ideolégicas, a
exemplo da cria¢do do programa A Voz do Brasil, da incorporacdo da Réadio Nacional e da censura instaurada
pelo Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP). Além do réadio, o 6rgdo regulava vérias atividades artisticas,
controlando teatro, cinema, literatura e masica (HAUSSEN, 2001).

40 Silvio Caldas foi um cantor e compositor carioca reconhecido como um dos icones da Era do Radio. O seu
primeiro sucesso como cantor foi o samba “Faceira”, de Ari Barroso (1931). O timbre grave e a técnica vocal de
Caldas eram uma marca de suas interpretagdes.
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langado pelo programa que também se tornou exclusivo, todavia em varias ocasides, saiu do
estidio para ir a festas ou para cantar, sob a protecdo de pseuddnimos, em radios concorrentes,
quebrando o acordo. Em depoimento ao Museu da Imagem e do Som*, o cantor Ciro
Monteiro*? narrou, com Ademar Casé, um episddio no qual Silvio Caldas e Nond* foram
flagrados cantando em outra emissora, usando nomes diferentes. Casé estava escutando radio
no carro quando ouviu uma voz semelhante a de Silvio e uma performance ao piano que se

assemelhava a de Nond, conforme detalhado em entrevista:

Ciro: Casé, quando contratou como exclusivo o Silvio Caldas, contratou
também Nond. Entdo, um dia, Casé estava no carro e liga o radio na Mayrink
Veiga.
Casé: Dai, vejo um nome diferente com uma voz que era ‘papel carbono’ do
Silvio Caldas.
Ciro: E vem o radialista e anuncia: Vocés ouviram agora a cangdo cantada por
Tedfilo Otoni. Ao piano, General Camara (risos). Casé foi correndo para a
porta da radio e deu o maior flagra nos dois saindo da Mayrink Veiga
(PROGRAMA CASE..., 2010 [Ciro Monteiro e Ademar Casé, em depoimento
ao filme Programa Casé: o que a gente ndo inventa, ndo existe, de 2010).
Apos o flagrante, Silvio Caldas e Nond foram advertidos verbalmente e suspensos por
um programa (CASE, 2012). Outro “rebelde” do elenco do Casé era Noel Rosa. O “Poeta da
Vila” (titulo que faz referéncia ao seu bairro de origem, Vila Isabel) era conhecido pela vida
boémia, que lhe impedia de ser pontual no trabalho. Os atrasos eram constantes e as desculpas
eram as mais inusitadas: “O bonde furou o pneu”, ou “Pensei que a Radio Philips era em
Cascadura”, ou, ainda, “Desculpe, Casé, ndo pude chegar mais tarde” (CABRAL, 1996, p. 99).
Outra anedota de Noel Rosa no programa foi relatada pelo radialista, ator e pesquisador
da musica popular brasileira Osmar Frazdo. Atualmente aos 84 anos, Frazdo possui um

programa sobre historias da musica**, na Radio Nacional. Ele trabalhou como ator e teve

41 Depoimento do cantor Ciro Monteiro, com Ademar Casé, para 0 Museu da Imagem e do Som, do Rio de
Janeiro, no dia 30 setembro de 1973, presente no filme Programa Casé: o que a gente ndo inventa, ndo existe, de
Estevéo Ciavatta (PROGRAMA CASE..., 2010).

420 cantor e compositor Ciro Monteiro foi uma das revelagdes do Programa Casé. O artista se apresentava
informalmente, em reunides musicais que eram realizadas na sua casa. Entre os convidados, estavam sempre
presentes o pianista e maestro Nond, que era seu tio, e o cantor Silvio Caldas, que tinha Non6 como o0 seu maestro
particular. Foi o proprio Silvio Caldas que introduziu Ciro Monteiro no Programa Casé. Nesse periodo, Caldas
fazia apresentagcbes em dupla com o cantor Luis Barbosa. Devido a uma emergéncia, Barbosa ndo pdde
comparecer ao Programa Casé, e foi substituido por Ciro Monteiro, a convite de Silvio Caldas. O estreante se
saiu bem e comegou sua carreira como cantor no Programa Casé. Uma marca registrada de Ciro Monteiro foi a
utilizacdo de uma caixa de fésforos para marcar o ritmo.

4 Romualdo Peixoto, conhecido como Nond, foi um importante pianista da época. Ele se tornou famoso pela
habilidade de interpretar sambas ao piano. Nond exerceu forte influéncia musical na familia e teve quatro
sobrinhos que seguiram carreira artistica: Ciro Monteiro, Cauby Peixoto, Araquém Peixoto (trompetista) e
Moacir Peixoto (pianista).

44 O programa Histdrias do Frazdo vai ao ar todos os domingos, a partir das 8h, pela Radio Nacional e pode ser
acompanhado no site da Empresa Brasil de Comunicagdo (EBC). Disponivel, em:
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passagem pela TV Rio, TV Tupi e Rede Globo, onde atuou na Escolinha do Professor
Raimundo e na série de humor Balanca, Mas N&o Cai. Também ficou conhecido como jurado
do programa Flavio Cavalcanti, onde recebeu o apelido de “Enciclopédia da Musica Popular
Brasileira”. Frazao relatou, em entrevista concedida a autora, uma histéria do compositor Hervé

Cordovil* sobre um episddio entre Noel Rosa e Ademar Casé.

O Hervé me contou que o Casé era muito distraido, e 0 Noel Rosa, atento a
essa desatencdo do chefe, cantava invariavelmente um samba de sua autoria
intitulado Cem Mil Réis, mesmo sabendo que Casé ndo gostava que
repetissem as mesmas musicas no programa. Eis a primeira parte: Vocé me
pediu cem mil réis/ Pra comprar um soirée*® e um tamborim/ O organdi esta
barato pra cachorro/ E o gato 14 no morro ndo é tdo caro assim... Um dia, Casé
se aproximou de Noel e disse:

— Eu ja ndo ouvi esse samba ontem, Noel?

E o “Poeta da Vila™:

— Claro que ndo, Casé. Ja esqueceste que estavas assistindo ao nosso ensaio?
— E isso mesmo. Nem me lembrei!

O compositor trocava o titulo do samba de VVocé me Pediu Cem Mil Réis para
O organdi esta Barato pra Cachorro, Um Soirée e um Tamborim ou Um Gato
Ia no Morro, e assim ia levando. O Casé gostava muito do Noel Rosa (Osmar
Frazdo, informagdo verbal [Depoimento concedido a autora, em 26 maio
2008]).

A atuacdo do cantor no programa e a relacao de amizade entre ele e Casé sao detalhadas
no filme Noel Rosa, o Poeta da Vila, de Ricardo Van Steen*’. No inicio de 1930, o
comportamento boémio de cantores como Noel Rosa e Silvio Caldas ainda era comum. Ao
mesmo tempo, os artistas desenvolviam estratégias para atender a um novo formato de
producdo, no qual a mdsica era ndo apenas um passatempo, mas um produto a ser vendido.
Portanto, a relagdo comercial e artistica, no inicio do radio brasileiro, ndo foi marcada apenas
pela concordancia, mas também por tensdes que permeavam os limites entre a musica como
uma arte livre e boémia e o radio como veiculo de massa capitalista. Também surgem, nessa

mesma década, artistas extremamente preocupados com a propria imagem. Mario Reis*® e

https://radios.ebc.com.br/historias-do-frazao Acesso em 12 de janeiro de 2019.

45 Hervé Cordovil, compositor, pianista e maestro, foi uma das atragdes do Programa Casé. Entre suas principais
composicdes estdo as musicas “Vida do viajante”, em parceria com Luiz Gonzaga, “Sabia 14 na gaiola”, “Rua
Augusta”, “Me leva” e “Cabeca inchada”. Também ¢ de sua autoria a verso brasileira da cang@o “Biquini de
bolinha amarelinha”.

46 Festa de gala em francés. Neste sentido esta associado ao terno como roupa de gala.

47 A relagdo pessoal e profissional de Noel Rosa com Ademar Casé e com o programa pode ser vista no filme Noel
Rosa: O poeta da Vila, Ricardo Van Steen, (Brasil, drama, 99min, cor, Imovision filmes, 2006).

4 Mario da Silveira Meireles Reis formou-se em direito e comegou a carreira gravando sambas de Sinhd, que na
época ja era considerado “O rei do samba”. De origens opostas, tornaram-se grandes amigos. Mario nasceu em
uma familia rica, enquanto Sinhd era de origem humilde. Mério Reis tornou-se o intérprete preferido do sambista.
Cangdes como “Jura” e “Gosto que me enrosco” fizeram grande sucesso na voz macia e sincopada de Mario
Reis, que ganhou o apelido de “O Bacharel do Samba”.
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Francisco Alves sdo exemplos de cantores da geracdo de Noel Rosa que comegaram a vivenciar
uma “profissionaliza¢do” e “glamourizagdo” da classe. Embora fosse boémio, Méario Reis era
extremamente elegante. O cuidado com a aparéncia era algo que fazia parte da rotina do artista,

que recebeu o apelido de “Fino do Samba”, em uma referéncia ao seu requinte (AGUIAR,
2013).

Figura 10 - Fotografia do Cantor Mario Reis em uma nota cujo titulo ¢ o: “Gentleman do radio”

Houve quem extra. ", ‘i .
ghame ¢kl dad s O GENTLEMAN B o
ario Rels “gen- valheiros. Cantor de
e e DO RADIO Ll

Fonte: Revista O Malho — 21 de margo de 1935, p. 9)*

Mario Reis foi responsavel por introduzir uma maneira coloquial, conversada de cantar,
na musica e na radio brasileira. Ele tinha uma postura musical performatica, um estilo que,
segundo Giron (2001), so seria visto décadas depois, com a bossa-nova. Essa nova forma de
canto, com voz aguda e macia, era exatamente o oposto da voz grave — e, por vezes, impostada
— de cantores como Vicente Celestino e o proprio Francisco Alves.

O timbre forte e grave era fundamental para a gravacdo mecanica de discos, que exigia
esforco — as vezes, até mesmo o grito. No entanto, a gravacao elétrica possibilitava a ampliacédo
da voz de cantores gue tinham uma pequena extensdo vocal, como era o caso de Mario Reis
(AGUIAR, 2013). Em 1930, ele j& havia gravado seis discos. A partir de entdo, tornou-se um
simbolo do canto moderno (GIRON, 2001). O Programa Casé estendeu a atuacdo de Mario
Reis, além da gravacdo fonografica, com o contrato de exclusividade. O cantor destacou-se
ainda com a criacdo de uma dupla® com Francisco Alves (que também foi cantor exclusivo) e

tornou-se scio do Programa Casé por um periodo (AGUIAR, 2013; CASE, 2012).

“°Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/116300/82240 Acesso, em 04 de dezembro de 2021.

50 Em 2002, foi langado o CD “Ases do samba — Francisco Alves e Mario Reis” com as 24 gravacdes feitas pela
dupla, inclusive uma segunda versdo da marcha “Formosa”, sucesso do carnaval de 1933. O album esta disponivel
no Instituto Memoéria Musical Brasileira (IMMuB). Disponivel em: https://immub.org/album/ases-do-samba-
mario-reis-e-francisco-alves Acesso em 07 de setembro de 2017.



http://memoria.bn.br/docreader/116300/82240
https://immub.org/album/ases-do-samba-mario-reis-e-francisco-alves
https://immub.org/album/ases-do-samba-mario-reis-e-francisco-alves
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O tom grave de Francisco Alves, conhecido como o “Rei da Voz”, acompanhado pelo
timbre mais agudo de Mario Reis, “O Fino do Samba”, era um contraste que rendeu muitas
apresentacdes no radio e excursdes pelo Brasil (AGUIAR, 2013). Um dos sambas mais famosos
que a dupla langou e interpretou no programa foi “Fita Amarela”, de autoria de Noel Rosa.
Chico Alves, como era conhecido Francisco Alves, também fazia parte do grupo de artistas
preocupados em manter uma imagem de gal&. Por isso, a dupla ficou conhecida pelo esmero
com a aparéncia.

Mario Reis deixou a carreira no auge, em 1936. Era um artista discreto, que nunca foi
visto com mulheres. Na biografia que Giron (2001) escreveu sobre o cantor, ha insinuacdes,
trechos de cancgdes e alguns boatos sobre sua homossexualidade, mas nada confirmado. O seu
parceiro de dupla, Francisco Alves, também nunca assumiu publicamente ser homossexual, mas
costumava ser alvo de piadas nos encontros da boémia, por ser visto na companhia de rapazes
(DIDIER; MAXIMO, 1990). A Gnica mulher que era vista com frequéncia ao lado de Mario
Reis era a parceira profissional e amiga Carmen Miranda (GIRON, 2001). Houve, ainda, boatos
de que os dois teriam um caso, mas a informacao nao foi confirmada (AGUIAR, 2013). Sobre
o relacionamento do cantor com mulheres, Aurora Miranda, irma de Carmen, detalhou, numa
entrevista concedida em 1998, que a sexualidade de Mario sempre foi um mistério. “Ele era um
sujeito esquisito, até parecia homossexual, a primeira vista tinha um charme irresistivel. Sé que
quando a gente se aproximava, ele se retraia, estranhamente” (GIRON, 2001, p. 146).

Carmen Miranda também cantou no Casé. Antes de ir para os Estados Unidos, ela foi
uma atracdo importante e estratégica para atrair anunciantes. A admiracdo do publico pela
cantora era tanta que Ademar Casé chegou a receber propostas de seus clientes para patrocinar
um programa apenas com Carmen Miranda. Porém, na prética, isso ndo era viavel, pois o caché
seria muito alto (CASE, 2012). Casé conheceu Carmen Miranda no inicio da carreira da cantora,

guando ele ainda trabalhava vendendo radios.

Eu conheci Carmen Miranda de uma maneira muito interessante. Eu era
remador do Boqueirdo do Passeio, um clube que tinha aqui. E nds saiamos
todos os dias, sete horas, seis e meia, depende da hora. E faziamos exercicios
na Baia da Guanabara. Uma das vezes um dos componentes do grupo disse:
Ah! Vamos |4 até a Urca, que Ia tem uma pequena formidavel! E eu fui.
Quando chegamos encostamos a airone® na praia e comegamos a passear por
ali. E a figura que me chamou, nos chamou mais atencdo, foi a Carmen
Miranda. Além de ser bonita, que era muito bonita, um corpo perfeito, um
maié meio ousado, meio ousado, compreendeu? Foi ai que eu conheci a
Carmen Miranda. Mal sabia eu que um ano depois ela ia entrar no Programa
Casé (Depoimento de Ademar Casé no documentario Carmen Miranda — A

51 Infere-se que Casé se referia a uma lancha da marca italiana Airon Marine.
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Embaixatriz do Samba®?).

Depois do grande sucesso no Brasil e em outros paises da América do Sul, Carmen
Miranda, incentivada por uma politica cultural internacional, vai para os Estados Unidos, em
1939. L4, torna-se a artista brasileira mais bem paga e mais famosa no exterior, de todos os
tempos.

Na auséncia de Carmen Miranda no Brasil, em 1940, surge uma eximia imitadora da
cantora: Carmélia Alves. A artista recebeu o titulo de “Rainha do Baido”, de Luiz Gonzaga, e
marcou época como uma das “Cantoras do Radio”, ao lado das amigas Violeta Cavalcanti, Ellen
de Lima e Carminha Mascarenhas. Carmélia Alves foi uma das principais cantoras da Radio
Nacional, na década de 1950. Trabalhou como crooner > do Copacabana Palace e participou
de varios filmes nacionais. Em depoimento, ela narrou que foi chamada para substituir uma
cantora no Programa Casé, e, ao se apresentar imitando a “Pequena Notavel”, garantiu uma

vaga na atracao.

Nem acreditei quando fui convidada para o Programa Casé. Eu cantei Carmen
Miranda n’O Picolino®, cantava como caloura com Ary Barroso, e fiquei
muito feliz porque tinha o Casé, que era muito bom, era muito sério, muito
sério. No nosso tempo, os artistas famosos daquela época cantavam no Casé
(Carmélia Alves, informacgdo verbal [Depoimento da cantora concedido a
autora, em 16 jan. 2011]).

De certa forma, o Programa Casé teria introduzido os primeiros passos do “glamour” no
radio, que encontraria espaco numa nova fase de lazer e diversdo no Rio de Janeiro. A
estruturacdo de elencos, a remuneracdo dos artistas e 0os novos modos de organizacao
profissional de organizacdo no radio sdo encontrados no Programa Casé. Um modelo
radiofénico equivalente ao que Ferrareto (2001b) define como Star System Tupiniquim, “uma
copia subdesenvolvida de seu correspondente hollywoodiano e que, aqui, se manifesta nos
programas de auditorio, no radioteatro e nos humoristicos” (FERRARETO, 2001b, p.5).

Percebe-se, portanto, sinais dessa copia estadunidense no Programa Casé, no inicio da
década de 1930, muito antes da consolidacdo deste modelo no radio do Rio de Janeiro, nas
décadas de 1940 e 1950. Os movimentos de organizacgdo de cachés, de um programa particular
de radio, assim como os contratos de exclusividade e acordos com a SBAT para 0 pagamento

de direitos autorais sdo indicios dessa intermediacdo do Programa Casé, no nascimento desse

52 Carmen Miranda — A Embaixatriz do Samba, Cristina Fonseca (Brasil, doc., 50min, Cor, TV Cultura, 1991).

53 Termo, em inglés, usado para descrever grandes intérpretes.

54«0 Picolino” era um programa de auditorio e calouros veiculado nesse periodo pela Radio Nacional; ja Ary
Barroso era o criador do programa “Calouros em Desfile”, que nessa época era irradiado pela radio Cruzeiro do
Sul.
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sistema de celebridades na capital da Republica.

31 PRODUCAO E CIRCULACAO MUSICAL NO CASE: NOEL ROSA X WILSON
BATISTA

O Programa Casé também atuou como um cendrio de circulacdo e producdo de novas
experiéncias musicais, por proporcionar o primeiro contato com a obra de muitos artistas —
embora a gravacéo eletrénica® no pais tenha sido criada em 1927, cinco anos antes da estreia
do programa. Nesse contexto, Noel Rosa e Wilson Batista compuseram cerca de mil cangdes®®.
Muitas estrearam (ou foram veiculadas exclusivamente) no programa, e somente depois foram
gravadas. Entre elas, destaca-se a can¢do Desacato, langada no Programa Casé. Assinada por
Wilson Batista, a musica foi gravada em julho de 1933, como lado B de Feitio de Oracéo, de

Noel Rosa e Vadico.

Figura 11 - Capa da partitura de Desacato

Fonte: Acervo blog do MIS (ALZUGUIR, 2012, on-line)

Nota: Texto na parte inferior: Primorosamente gravado em disco ODEON e com
sucesso DESACATADOR, langado no “PROGRAMMA CASE” de P.R.A.X.
RADIO PHILLIPPS DO BRASIL.

55 A fabricacdo de discos no Brasil comecou em 1912, por Frederico Figner, que utilizava um equipamento
alemao capaz de realizar gravagGes mecanicas. Esse tipo de gravacao era limitado, pois era necessario fazer muito
barulho para que o som fosse armazenado, por isso, 0s cantores gritavam ao longo da gravacdo. Em 1927, chega
ao Brasil um sistema eletrénico de gravacgéo que teve como inspiracdo técnica o radio.

% Noel Rosa é o autor de 258 cangdes catalogadas pelos bidgrafos Didier e Maximo (1990). J4 Wilson Batista,
de acordo com a pesquisa de Rodrigo Alzuguir (2012), escreveu 720 musicas. A soma da producdo musical dos
dois artistas é equivalente a 978 cancdes.
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Foi a primeira vez que Noel Rosa e Wilson Batista estiveram juntos em um mesmo
disco, sem saber que depois também fariam parte da primeira disputa “passional e musical” da
era radiofonica. Alzuguir (2012) descreve, na sua obra sobre Wilson Batista, que os dois
cantores demonstraram interesse pela mesma mulher, uma dancarina do Cabaret Apollo, que
teria escolhido Wilson.

Neste periodo, além de fazer sucesso com a canc¢do Desacato, Wilson Batista também
foi o autor de “Lenco no Pescogo”, que enaltecia as qualidades do malandro: “Meu chapéu do
lado/ Tamanco arrastando/ Lenco no pesco¢o/ Uma navalha no bolso/ Eu passo gingando
provoco e desafio/ Eu tenho orgulho em ser tdo vadio/ Sei que eles falam deste meu proceder/
Eu vejo quem trabalha andar no ‘miseré’/ Eu sou vadio porque tive inclinagdo/ No meu tempo
de crianca tirava samba-can¢ao”.

Movido pelo orgulho ferido, Noel Rosa compds uma cancdo para desconstruir a
malandragem narrada por Batista. Surgiu, entdo, a can¢do “Rapaz Folgado”: “Deixa de arrastar
o0 teu tamanco/ Pois tamanco nunca foi sandalia/ E tira do pescoco o lenco branco/ Compra
sapato e gravata/ Joga fora essa navalha que te atrapalha/ Com chapéu do lado deste rata/ Da
policia quero que escapes/ Fazendo samba-canc¢do/ Ja te dei papel e lapis/ Arranja um amor e
um violao [...]”. “Lancada em 1933, a musica ‘Rapaz folgado’ s6 podia ser ouvida pela radio,
no Programa Casé, que estava no ar ha apenas um ano” (FROTA, 2003, p. 56). Somente cinco
anos depois, em 1938, o samba foi gravado em disco pela primeira vez, com a cantora Aracy
de Almeida (CABRAL, 1996).

O “duelo” das cangBes seguiu com outra composicdo de Wilson Batista, intitulada
“Mocinho da Vila”, cuja letra desdenhava da figura de Noel como um sambista branco, de
classe média, que ndo tinha origem no morro e vivia no microfone: “Vocé que é mocinho da
Vila/ Fala muito em viol&o, barracdo e outros fricotes mais/ Se ndo quiser perder/ Cuide do seu
microfone e deixe/ Quem ¢ malandro em paz [...]”.

Noel Rosa rebate com “Feitico da Vila”, composta em parceria com Vadico, a musica
enaltecia o bairro de Noel: “[...] L4, em Vila Isabel/ Quem é bacharel/ N&o tem medo de bamba/
Sao Paulo da café/ Minas dé leite/ E a Vila Isabel d4 samba [...]”. Langada no Programa Casé,
a cancdo foi gravada em disco em dezembro de 1934, pelo cantor Jodo Petra de Barros
(ALZUGUIR, 2012). A masica foi um grande sucesso no carnaval de 1936, assim como “Pierrd
Apaixonado”, outra can¢do de Noel que marcou o carnaval desse ano (CHEDIAK, 2013).

Noel Rosa acrescentou ainda duas estrofes que circularam apenas ao vivo, no Programa
Casé (CABRAL, 1996). Os novos versos nao foram gravados em disco: “Quem nasce pra

sambar/ Chora pra mamar/ Em ritmo de samba/ Eu ja sai de casa/ Olhando a lua/ E até hoje
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estou na rua/ A zona mais tranquila/ E a nossa Vila/ O bergo dos folgados/ N&o ha cadeado no
portdo/ Pois 14 na Vila ndo ha ladrdo”. As estrofes extras, veiculadas apenas no radio, foram
considerados uma provocacdo para o rival de Noel Rosa, que, negro e sambista, havia sido
detido varias vezes.

No entanto, as “passagens de Wilson Batista pela policia sempre foram para
averiguacdo, falta de documentos ou de dinheiro pra pagar alguma despesa” (PIMENTEL;
VIEIRA, 1996, p. 30). Este tipo de abordagem era normalmente movido pelo preconceito racial.
Quem fosse encontrado nas ruas centrais do Rio de Janeiro e ndo comprovasse ocupacao
poderia ser preso por vadiagem. Negros e mesticos eram detidos com frequéncia, e Wilson
Batista estava inserido no que se considerava uma “classe perigosa”®’, um termo associado a
classe pobre e marginalizada no Brasil, representada pela comunidade negra — que, segundo 0s
legisladores da época, era formada por preguicosos, ociosos e criminosos em potencial
(CHALHOUB, 1986).

Para revidar, Batista comp0s a cangdo “Conversa Fiada”, que desconstroi a imagem da
Vila Isabel como territério do samba e devolve a provocacdo de que também ha ladrdes no
bairro de Noel Rosa: “E conversa fiada dizerem que o samba na Vila tem feitico/ Eu fui ver
para crer e ndo vi nada disso/A Vila é tranquila, porém eu vos digo: cuidado! /Antes de irem
dormir deem duas voltas no cadeado/ Eu fui a Vila ver o arvoredo se mexer e conhecer o berco
dos folgados/ A lua essa noite demorou tanto/ Assassinaram o samba/ Veio dai o meu pranto”.

Surge, entdo, Palpite Infeliz, de Noel Rosa — além de seguir elogiando a Vila, ele
aproveita para homenagear outros bairros da cidade: “Quem ¢ vocé que ndo sabe o que diz?
Meu Deus do Céu, que palpite infeliz! / Salve Estécio, Salgueiro, Mangueira, / Oswaldo Cruz
e Matriz/ Que sempre souberam muito bem/ Que a Vila N&o quer abafar ninguém/ S6 quer
mostrar que faz samba também”. A cancdo foi um dos sucessos do carnaval de 1936
(DOMINGUES, 2013).

A resposta de Wilson Batista foi uma musica que atacou diretamente o rival, “Frankstein
da Vila”, uma referéncia ao defeito fisico de Noel, que tinha o maxilar inferior atrofiado®®: “Boa

impressdo nunca se tem/ Quando se encontra um certo alguém/ Que até parece um Frankenstein/

ST A expressdo surgiu na primeira metade do século XIX, no estudo da escritora Mary Carpenter sobre
criminalidade. “Para Mary Carpenter, as classes perigosas eram constituidas pelas pessoas que ja houvessem
passado pela prisdo, ou as que mesmo, ndo tendo sido presas, haviam optado por obter o seu sustento e de sua
familia através da pratica de furtos, e nao do trabalho” (CARPENTER, 1840 apud CHALHOUB, 1996, p. 20).

%8 Noel Rosa, durante o seu nascimento, teve o maxilar inferior fraturado pelo médico, ao usar erroneamente o
forceps, instrumento utilizado para auxiliar na retirada de um feto. Além da atrofia, o problema limitou a degluticao
do cantor, a ponto de ele evitar comidas sélidas. Ele passou por duas cirurgias na infancia, mas o problema néo se
resolveu (DIDIER; MAXIMO, 1990).
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Mas como diz o rifdo: por uma cara feia perde-se um bom coracao/ Entre os feios és o primeiro
da fila/ Todos reconhecem I& na Vila/ Essa indireta € contigo/ E depois ndo vai dizer/ que ndo
sei o que digo”.

Noel Rosa ndo respondeu com outro samba. Sobre o siléncio do artista ha informacdes
distintas. Algumas testemunhas da época declararam que Noel Rosa teria ficado absolutamente
triste, enquanto outras relataram que ele ndo deu a menor importancia (DIDIER; MAXIMO,
1990). Wilson Batista fez mais uma cangao provocativa, “Terra de Cego”, criticando o sucesso
de Noel como sambista de um bairro, de classe média, sem expressdo, onde qualquer um seria
rei: “Perde a mania de bamba/ Todos sabem qual ¢/ O teu diploma no samba/ Es o abafa da
Vila, eu bem sei/ Mas na terra de cego. /Quem tem um olho é rei”. Noel Rosa teria seguido sem
“dar resposta”.

H4 ainda narrativas sobre a existéncia de um encontro casual entre os dois artistas, no
qual eles teriam feito a Gltima cangdo da disputa (ALZUGUIR 2012; DIDIER; MAXIMO,
1990). Na ocasido, Noel teria utilizado a melodia da cangao “Terra de Cego”, de Batista, como
base para a letra do samba, “Deixa de ser Convencida”. “Todos sabem qual ¢/ Teu modo de
vida/ Es uma perfeita artista, eu bem sei/ Também fui do trapézio/ Até salto mortal/ No arame
ja dei, muita medalha eu ganhei/ E no picadeiro desta vida/ Serei o domador/ Seras a fera
abatida/ Conheco muito bem acrobacia/ Por isso ndo fago f¢/ Em amor, em amor de parceria/
Muita medalha eu ganhei”.

Para Alzuguir (2012), bidgrafo de Batista, a musica foi um desabafo dos dois artistas
para a dancaria que teria originado a desavenca. Didier e Maximo (1990), bidgrafos de Noel
Rosa, explicam que a cangéo seria direcionada para uma outra dancarina, Ceci®®, esta teria se
relacionado com ambos.

Hé& ainda uma outra versao para a ultima cancéo da disputa. Na obra No Tempo de Noel
Rosa (DOMINGUES, 2013), uma biografia escrita por Henrique Foréis Domingues, 0
Almirante®, a composigdo seria destinada para Wilson Batista, com o titulo “Deixa de ser
Convencido”. Nessa biografia, ndo ha nenhuma referéncia sobre a disputa por uma mulher. A

motivacdo do duelo entre os artistas teria sido uma reacdo de Noel contra a exaltacdo da

%9 Noel Rosa teve uma relagédo extraconjugal com Ceci, apontada como o grande amor da vida do artista. Ceci
teria dispensado os dois cantores para viver com o poeta Mario Lago (DIDIER; MAXIMO, 1990).

60 O apelido de Almirante, como era conhecido, surgiu no periodo no qual ele serviu a Marinha. Almirante foi
amigo e acompanhou toda a trajetéria de Noel Rosa. Os dois comegaram a carreira no Grupo de Tangaras, em
1929, ao lado de Alvinho, Henrique Brito e Braguinha. No Programa Casé, ele também trabalhou com Noel Rosa
e atuou como apresentador, produtor e cantor. Almirante chegou a ter participacdo societaria no Casé, ao lado de
Francisco Alves. Ele ainda foi folclorista e pesquisador da musica popular brasileira. Como intérprete, gravou
musicas com Noel Rosa e Carmen Miranda. E compositor de classicos da MPB, como “Mulher exigente” ¢ “Na
Pavuna”.
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malandragem, presente nas composigdes de Batista. Na verséo de Almirante, a disputa musical
é tratada a partir de uma aparente implicancia de Wilson Batista, que queria ganhar fama
provocando o artista ja consagrado, enquanto o0 poeta da Vila ndo se importava com o rival. A
perspectiva de Almirante esta inserida no contexto de proximidade e amizade entre ele e Noel
Rosa. Desse modo, a narrativa possui um heroismo genuino de Noel Rosa, enquanto para
Wilson Batista coube a representacéo de um vildo.

A pesquisa de Almirante sobre Noel teria iniciado em 1951, quando ele produziu o
programa “No Tempo de Noel Rosa”, na radio Tupi. O especial abordou o embate entre os dois
artistas e teve a participacdo de Wilson Batista, que contou detalhes sobre o episodio.
Posteriormente, em 1956, a Odeon langou o LP “Polémica”, que incluia as cangdes da disputa,

exceto “Deixa de ser Convencida”.

Figura 12 - Capa do disco “Polémica”, de 1956, da Odeon

[ &5 ODEON ]

Fonte: Acervo blog do IMS 61

O Instituto Moreira Sales (IMS) produziu, em setembro de 2012, um show inspirado no
mesmo disco. O sambista Monarco interpretou as cancdes de Noel Rosa, e Nelson Sargento, as
de Wilson Batista. O espetaculo foi mediado por um dos biografos de Noel, Jodo Maximo e

esta disponivel no YouTube %2,

61 Disponivel em: https://blogdoims.com.br/polemica-por-rodrigo-alzuguir/ Acesso em 1° de novembro de 2018.
62 0 show, gravado em 11 de setembro de 2012, esta disponivel no canal do YouTube do Instituto Moreira Sales.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=7mDIfTDLHqgl Acesso 06 de fevereiro de 2020.



https://blogdoims.com.br/polemica-por-rodrigo-alzuguir/
https://www.youtube.com/watch?v=7mDIfTDLHqI
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Figura 13 - Foto de divulgacdo do Show de Nelson Sargento e Monarco, com fotos Wilson Batista e Noel Rosa
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Fonte: O Globo, 11 de setembro de 201253

Ainda segundo Didier e Maximo (1990), a polémica musical teria ficado restrita as
cangoes, e ndo interferiu no coleguismo entre os compositores. Além disso, a “disputa” — que
poderia ser a origem das primeiras “tretas” da musica popular brasileira, segundo pesquisadores
— teria sido desconhecida dos ouvintes, uma rivalidade vivenciada e estimulada apenas pelos
profissionais do radio e os artistas da época (FENERICK, 2007; DIDIER; MAXIMO, 1990).

Outro motivo que podemos apontar para esse possivel desconhecimento do publico seria
o fato de as composic¢Ges de Wilson Batista terem circulado apenas no radio, sem gravagdes em
disco (ALZUGUIR, 2012). O mesmo ocorreu com a can¢do “Deixa de ser Convencida”, de
Wilson e Noel, que permaneceu inédita para a industria fonogréfica até o ano 2000 — depois de
64 anos, ela foi gravada pela cantora Cristina Buarque® (PINTO, 2012; DINIZ; CUNHA,
2014). No entanto, é preciso considerar que a veiculacdo, ainda que somente radiofonica, ndo
exclui a possibilidade de os ouvintes terem acompanhado as musicas e feito as suas préprias
associacgoes.

Para Tati (2004), a tecnologia ligada ao surgimento do gramofone esta diretamente
ligada a consolidacdo do samba, pois proporcionou mudancas plasticas na criacdo das cangdes
e na escuta das primeiras gravagdes. Todavia, a introducdo da musica popular ao vivo, posta
em circulacao tecnoldgica com o radio — mais precisamente, com o Programa Casé —, também
pode ter influenciado a popularizagéo e consolidagdo do samba, além de outros géneros. Como
se sabe, muitas cancdes foram veiculadas exclusivamente no programa, e so foram gravadas
posteriormente.

Também ¢é possivel concluir que o radio, como mediador desses sambas, possibilitou

63 Disponivel em: https://oglobo.globo.com/cultura/show-revive-famosa-polemica-entre-noel-rosa-wilson-batista-
6046940 Acesso em 03 de fevereiro de 2022.
6 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=2POWMeGvI14l Acesso em 20 de ferreiro de 2020.



https://oglobo.globo.com/cultura/show-revive-famosa-polemica-entre-noel-rosa-wilson-batista-6046940
https://oglobo.globo.com/cultura/show-revive-famosa-polemica-entre-noel-rosa-wilson-batista-6046940
https://www.youtube.com/watch?v=2P0WMeGvI4I
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muito mais destaque para Noel Rosa, que ja era um artista renomado e de grande destaque no
Programa Casé. A propria criacdo de novas estrofes da cangdo “Feitico da Vila”, de Noel,
denota uma oportunidade de veiculacdo midiatica distinta, que envolveria uma versao maior ou
estendida de uma cancdo ja gravada em disco. E necessario considerar ainda o interesse da
classe média pelo samba e a participacdo de sambistas brancos no réadio.

Também é importante destacar que havia uma disputa implicita, ainda que musical,
entre a narrativa do bom malandro branco e o indesejado malandro negro. “O contraponto entre
o ‘malandro’ de Wilson e o ‘malandro-sambista’ de Noel também traz como pressuposto,
quando se observa o intertexto implicito, um conflito social estabelecido nas dicotomias
pobre/rico, negro/branco, morro/asfalto” (LUZ; FAGUNDES; FERNANDES, 2015). Esse
movimento dicotdmico era defendido pelo Governo Vargas e experienciado por muitos
ouvintes da época, o que mostra uma possivel influéncia no fato de Noel ter obtido mais
destaque e ter sido considerado, na maior parte das narrativas, o “vencedor” desse duclo

musical.

3.2 O NACIONAL E A CANCAO MIGRANTE NO CASE

Entre o final do século X1X e o inicio do século XX, o movimento migratorio vivenciado
no Rio de Janeiro intensificou as manifestacfes culturais trazidas de outras regides do pais.
Neste periodo, 0 samba ndo representava um género musical nacional, e o significado da palavra
estava associado a um encontro festivo. “Naquela época samba era uma espécie de festa com
danga. Dizia-se ‘hoje vou dar um samba la em casa’” (VIVACQUA, 1984, p. 117).

De um modo geral, 0s géneros musicais ainda ndo tinham uma classificagdo exata, nem
no momento de feitura e de registro quanto no de gravacgdo. “Os géneros se mesclavam sem
aparente oposicdo. Os sucessos que imperavam nos carnavais cariocas ainda nao eram apenas
sambas. Nos primeiros carnavais republicanos, entre 1889 e 1930, havia marchas, tangos,
canconetas, sambas, cateretés, toadas e outros” (ALONSO, 2015, p. 26).

Nesta variedade de sons e géneros, estavam presentes can¢fes produzidas por negros e
migrantes nordestinos, que foram autores de composi¢Oes, mistas e moventes, que teriam
passado por um processo de hibridismo cultural. E notavel a producéo de cangdes mais fluidas,
nascidas do contato permanente de grupos musicais distintos, no mesmo espaco de partilha — o
gue, a partir dos conceitos de Canclini (1997), representaria uma experiéncia de
desterritorializacdo. Expulsos pela seca e pela falta de oportunidade, os nordestinos, assim

como 0s negros, dividiam 0os mesmos espacos para as praticas culturais e de lazer. A produgéo
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musical era uma delas. Conforme Moura (1995), no inicio do século XX, a mistura de can¢des
sertanejas com 0 maxixe, 0 samba e outros ritmos era comum tanto nos terreiros quanto em
celebracbes populares, como a festa de Nossa Senhora da Penha — que, segundo Tinhoréo
(1972), tornou-se um centro de producdo e promocao musical, pois 0s muasicos e 0s
compositores passaram a langar os sucessos carnavalescos nesse evento. “Cabia ao povo que
cercava os tocadores da Penha fazer a selecdo e decorar as composic¢des preferidas, que logo
sairiam espalhando pelos mais distantes pontos da cidade” (TINHORAO, 1972, p. 179).

Uma dessas cancdes foi Caboca de Caxanga. De acordo com Domingues (2013), Moura
(1995), Neto (2017) e Tinhordo (1972), a musica foi a primeira a fazer grande sucesso em um
carnaval, depois de ter sido criada na Festa da Penha. A letra é de Catulo da Paix&o Cearense®®,
com melodia de Jodo Pernambuco®®, dois artistas nordestinos que se tornaram famosos nas
rodas de samba, nas primeiras décadas do século XX.

Caboca de Caxanga teria sido o principal sucesso do carnaval de 1914. Além de fazer
sucesso, o titulo da cancdo batizou o nome do conjunto musical: Grupo de Caxanga, liderado
por Jodo Pernambuco. A letra citava locais de Recife e nomes de animais e de arvores
nordestinos®’. Os integrantes utilizavam codinomes sertanejos associados a aves e plantas
nativas da regido, e ainda vestiam roupas tipicas e chapéu de couro. A imagem caricaturizada
dos nordestinos, ainda que em um momento carnavalesco, pode ser compreendida como um
indicio da representacdo do esteredtipo do sertanejo como exotico, ingénuo, bobo — modelo este
que sera explorado intensamente no radio, posteriormente, em especial por humoristas.

No Jornal Correio da Manha de 9 de fevereiro de 1964, ha uma reportagem especial
sobre o carnaval de 1914, que havia acontecido ha cinco décadas, com o titulo: “No Rio, ha 50
anos: O Carnaval da Caxanga”. “Para resumir num breve titulo o carnaval carioca de 1914, ha
que chama-lo assim — ‘O Carnaval da Caxanga’ — isto &, o carnaval em que, por toda a parte,

sO se ouvia a musica da cangdo sertaneja ‘Cabdca di Caxangd’” (Correio da Manha, 09 de

6 Catulo da Paixdo Cearense nasceu em S&o Luis do Maranh&o. Aos 17 anos, mudou-se com a familia para o Rio
de Janeiro. Relojoeiro de profissdo, também foi poeta, mUsico e compositor. Entre suas composicoes mais famosas
estdo “Luar do Sertdo”, feita em parceria com Jodo Pernambuco, e a letra de “Flor Amorosa”, cuja musica tinha
sido composta por Anténio Calado.

% Jodo Teixeira Guimardes, conhecido como Jodo Pernambuco, nasceu em Jatobd, interior de Pernambuco, mas
morou parte da infancia e adolescéncia em Recife. Na capital pernambucana, aprendeu a tocar violdo com
tocadores nas feiras. Em 1904, migrou para o Rio de Janeiro. Nas festas e rodas de samba carioca, ele mostrou o
seu talento como musico e compositor e se tornou um dos mais respeitados artistas da época (LEAL; BARBOSA,
1982).

870 préprio titulo da cangdo faz associagdo com a origem de Jodo Pernambuco. Caxanga é um bairro de Recife,
assim como Encruzilhada, que também aparece na cangdo. Aves tipicas da regido, como o urutau e a acaud, sao
citadas na letra: “Caboca, demdnio mau/ Sou triste como o urutau [...] Na noite santa do Natal, na Encruzilhada/
Eu te esperei e descontei/ Inté o romper da manhd/ Quando eu saia do arfara o sol nascia/ E 14 na vota ja se ouvia/
Pipiando a acaud/ Caboca, toda a manha/ Som triste de acaua”.
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fevereiro de 1964, p. 27). %8

Embora classificada como cancdo sertaneja, Vicacqua (1984) cita que foram
encontrados discos com a musica “Caboca de Caxangd” catalogada como samba. Os registros
teriam ocorrido antes da gravagdo da cangao “Pelo Telefone” (1917), que foi amplamente
divulgada, durante décadas, como o primeiro samba gravado em disco. As diferentes
classificagfes para uma mesma cangdo, no passado, mostram que havia certa fluidez e
mobilidade no inicio das rotulacdes mercadologicas dos géneros musicais. Em diferente medida
— e de formas distintas —, essa caracteristica mantém os seus rastros na contemporaneidade. A
discussédo sobre género musical na era digital também passa por uma transformag&o na cadeia
produtiva ou de consumo, de modo que “[...] longe de serem definitivas ou imanentes ao
universo musical, a discussdo demonstra que a nocdo de género musical supde conflitos,
negociagdes e rearranjos sucessivos” (JANOTTI; SA, 2019, p. 130).

A discussao sobre a mescla dos géneros musicais no Brasil do inicio do século XX esta
nas obras de Marilia Trindade Barboza. Pesquisadora da musica popular, produtora e biografa
de sambistas como Cartola, Carlos Cachaca e Pixinguinha, ela corrobora a classificacdo
indefinida e inconstante dos géneros musicais brasileiros na origem do mercado fonografico:
“[...] os géneros ndo estavam ainda suficientemente fixados, tanto que muitas mdsicas
apareciam, ora com um género, ora como outro” (BARBOZA, 2013, p. 33).

O préprio Grupo de Caxanga executava, em suas apresentacdes, diversos géneros
musicais: “[...] choros, valsas e maxixes que falavam muito mais de perto aos negros e mesticos
da cidade” (TINHORAO, 1972, p. 180). O conjunto seguiu até 1919, com varias formagcdes e
integrantes de origens distintas, “[...] ndo s6 nordestinos, mas cariocas como Pixinguinha,
Caninha e Donga, ou paulistas como Bonfiglio de Oliveira, ou de qualquer outra parte do
Brasil” (DIDIER; MAXIMO, 1990, p. 107).

A dissolucdo do conjunto aconteceu quando Pixinguinha recebeu uma proposta do
gerente do Cinema Palais, Isaac Frankel, que queria uma atracao artistica tipica, semelhante ao
Grupo de Caxanga, para fazer apresentacdes na sala de espera do cinema no Rio de Janeiro
(CABRAL, 1990). O convite foi aceito, e criou-se o conjunto, formado por oito instrumentistas
e cantores, os Oito Batutas®®.

Dois desses “batutas” eram ex-integrantes do Grupo da Caxanga, e, posteriormente,

8 Disponivel em: http://memoria.bn.br/DocReader/089842 07/48706 Acesso em: 22 de julho de 2018.

% Além de Pixinguinha e Donga, na flauta e no violdo, a primeira formacéo do conjunto, criado em 1919, contava
com Raul Palmieri (viol&o), Nelson Alves (cavaquinho), José Alves (bandolim e ganza), Jaco Palmieri (pandeiro)
e Luis de Oliveira (bandola e reco-reco).
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foram artistas do Programa Casé: Pixinguinha e Donga. A esse ultimo, inclusive, foi atribuido,
durante muito tempo, o titulo de autor do primeiro samba gravado no Brasil, “Pelo Telefone™.
A gravacdo gerou polémicas e, ainda hoje, tem sua origem cercada de controvérsias: 1)
guestionamentos sobre a autoria, pois a cancao nao teria sido exclusivamente de Donga; 2) a
contestacdo de um possivel plagio, pelo uso de versos de uma cangdo nordestina; e 3) 0 ndo
pioneirismo, como ja explicitado anteriormente. Durante décadas, creditou-se que o samba teria
sido o primeiro gravado no pais.

Conforme registro de muitos pesquisadores (CABRAL, 1997; DOMINGUES, 2013;
SANDRONI, 2012; TINHORAO, 1981; VIANNA, 1995), “Pelo Telefone” teria sido produzida
coletivamente, na casa de Tia Ciata, e o jornalista Mauro de Carvalho seria o criador de alguns
versos. Depois de muita polémica e processos judiciais, a autoria manteve-se apenas com
Donga (HERTZMAN, 2013).

Sobre o plagio, o samba possui estrofes que sdo oriundas da cangdo o “Marroeiro”, de
Catulo da Paixdo Cearense (mesmo autor de “Caboca de Caxanga”) e de Inacio Raposo, com
melodia de Paulino do Sacramento. A cancédo sertaneja foi lancada em marco de 1916, com
letra e melodia semelhantes a musica gravada por Donga. A estrofe associada ao plagio, em
“Pelo Telefone”, era: “Ali, ai, rolinha/ Sinho, sinh6/ Se embaragou/ ¢ que a avezinha/ Sinho,
sinhd/ Nunca sambou/ Sinhd, sinhd/ Porque esse samba/ Sinhd, sinhd/ De arrepiar/ Sinhd,
sinhd/ Pde perna bamba/ Sinho, sinhd/ Mas faz gozar/ Sinho, sinhd/” (MOURA, 1995, p. 123).
“O refrao ¢ praticamente reproduzido no que seria 0 primeiro samba: ‘Olha a rolinha/ Sinhd,
sinhd/ Mimosa flor/ Sinhd, sinhd/ Presa no lago/ Sinhg, sinhd/ Do meu avo’/” (MOURA, 1995,
p. 123).

Como ja posto, a musica também ndo teria sido a primeira cancao a ser registrada como
samba. Outras composi¢des haviam sido catalogadas anteriormente, a exemplo de “Caboca de
Caxanga”. No entanto, segundo Vivacqua (1984), a primeira musica a ter o rétulo de samba em
um disco foi “Um Samba na Penha”, langado pela Casa Edison, em 1909 — e a gravagéo pioneira
foi de uma mulher, Pepa Delgado. De descendéncia espanhola, a atriz e cantora atuou como uma
das principais artistas do teatro de revista do Rio de Janeiro, no inicio do século XX. Como
cantora, gravou muitos maxixes e composi¢oes de Chiquinha Gonzaga.

O samba e outros géneros musicais populares, como chorinho, maxixe e moda sertaneja,
passaram a ser executados pelo grupo de Donga e Pixinguinha em algumas festas de
intelectuais. Em 1922, depois de conhecer os Oito Batutas, o milionario Arnaldo Guinle
financiou uma turné dos musicos para a Franga. Nesse mesmo ano, o grupo também fez uma

excursdo pela Argentina.
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Enquanto isso, no Brasil, parte da imprensa e da elite da época ndo concordava com a
projecdo internacional dos Oito Batutas, que representava o pais. As criticas eram porque a
maioria dos seus integrantes era negros (MARTINS, 2014; FENERICK, 2005). Todavia, depois
da repercussdo positiva da imprensa estrangeira sobre as apresentacfes no exterior, o conjunto
passou a ter ampla aceitagdo em lugares elitizados, como o Jockey Club, o Teatro Lirico e 0
espetaculo Vila Paris (CABRAL, 1996). O grupo acabou em 1923, mas seus integrantes
seguiram carreiras individuais.

A apreciacdo pela producdo musical de conjuntos regionais também influenciou a
criagdo de outros grupos, como os Turunas Pernambucanos’®. O conjunto surgiu em Recife, em
1920, e j& era conhecido pelas apresentacdes durante o carnaval, no Bloco dos Boémios
(NEPOMUCENO, 1999). Eles participaram da ultima turné dos Oito Batutas, em 1921, em
Recife, e posteriormente viajaram para apresentacdes no Cine Palais, no Rio de Janeiro
(DOMINGUES, 2014). Os integrantes vestiam roupas tipicas e usavam pseuddnimos regionais.
Entre eles, Severino Rangel (Ratinho) e José Calazans (Jararaca)’. Depois da turné carioca, a
maioria dos musicos voltou para Pernambuco, mas Jararaca e Ratinho seguiram na capital da
Republica e criaram uma das principais duplas caipiras do pais, unindo humor e musica, em
apresentacdes no teatro, no radio e no cinema (FORTES; VERAS, 2016).

Outro conjunto regional formado em Recife também fez turné no Rio de Janeiro: os
Turunas da Mauricéia’®. Eles viajaram para 0 Rio de Janeiro em 1927, a convite de Jo&o
Pernambuco e com o patrocinio do Jornal Correio da Manhd. Augusto Calheiros e Luperce
Miranda faziam parte do grupo, que despertou o interesse da gravadora Odeon. Nesse mesmo
ano, eles gravaram 10 discos e 20 cancfes — entre elas, a embolada “Pinido”, de autoria de
Calheiros e Miranda. A cangéo foi o sucesso do carnaval carioca de 1928 (CABRAL, 1996).

Os pernambucanos inspiraram jovens cariocas, que criaram outros regionais, a exemplo
do Bando de Tangaras, composto por Henrique Brito, Alvinho, Braguinha, Henrique Foréis
Domingues (Almirante) e Noel Rosa — trés altimos foram artistas do Programa Casé. O grupo
era formado por rapazes brancos, de classe média, que tinham facil acesso aos bailes
aristocraticos interessados nas mdsicas regionais. Assim como 0s demais conjuntos, 0S

integrantes usavam apelidos de origem sertaneja (que, nesse caso, também surgia como um

0 Turuna era um adjetivo comum na época, e significa valentdo, durdo, poderoso.

L Além de Severino Rangel (Ratinho), no sax, e José Calazans (Jararaca), no violdo, também participaram do
conjunto Cipriano Silva (Cipoal), violdo; Robson Florence (Sapequinha), cavaquinho; Adelmar Adour (Dedé Adu
ou Cabrinha), pandeiro-ganza; Artur Costa (Sabid), reco-reco e canto; e Romualdo Miranda (Bronzeado), violao
(DOMINGUES, 2013).

2.0 grupo Turunas da Mauricéia era formado por musicos considerados eximios: nos viol3es, tocavam Romualdo
Frazdo, Jodo Frazdo e Manuel Lima; no bandolim, Jodo Miranda.
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disfarce, para esconder os sobrenomes tradicionais).

O grupo priorizava as cangdes sertanejas. Nao por acaso, a primeira composicao de Noel
Rosa como integrante do bando de Tangards foi a embolada “Minha Viola”. No inicio da
carreira, suas composicoes foram voltadas para as musicas consideradas regionais, como “Festa
do Céu”, “Mardade de Cabocla” e “Sinha Ritinha” (DOMINGUES, 2013). A ultima musica
criada pelo artista foi também uma embolada: “Chuva de Vento” (DIDIER; MAXIMO,1990).

A atuacdo e a repercussao desses conjuntos musicais também refletem a influéncia do
modernismo no Brasil. Intelectuais brasileiros buscavam diversidade musical ainda no final
século XIX, com pesquisas sobre a producdo folcldrica nordestina’™. A valorizagdo do rural
brasileiro fazia parte do desejo de encontrar, no folclore, uma identidade de cultura nacional .
A investigacao sobre tradicdes da cultura nordestina seguiu com varias obras (CARVALHO,
1903; COSTA, 1908; DUQUE-ESTRADA, 1909; MORAES FILHO, 1888; ROMERO, 1883,
1885).

Inspirados na cultura de vanguarda que soprava da Europa, artistas e intelectuais
brasileiros atuaram em um movimento de valorizacdo do nacional. Embora o foco tenha sido
na literatura e nas artes plasticas, com destaque para a cidade de S&o Paulo, a cena musical
carioca se inseriu nessa estética. No inicio do século XX, segundo Vianna (1995), a busca por
uma identidade nacional, influenciada pelo espirito cientifico e estético da época, encontrou na
musicalidade nordestina um simbolo de exaltacdo das origens e do nacionalismo cultural.

Na década de 1920, Heitor Villa-Lobos foi o principal musico do movimento
modernista. Muitas de suas composi¢des, nesse periodo, tiveram como base ritmos folcléricos
e cangOes sertanejas que foram mescladas com musica erudita. Coube a Jodo Pernambuco,
criador do Grupo da Caxanga, ser uma das fontes de inspiracdo de Villa Lobos (GUERIOS,
2003).

O entdo recente interesse de intelectuais pela muasica popular brasileira fazia parte do
cotidiano do cantor e compositor Silvio Salema, que atuou como diretor artistico do Programa
Casé. Salema tambem foi pesquisador da cultura amerindia, tendo trabalhado, entre 1932 e

8 O interesse de escritores e pesquisadores brasileiros pelo folclore nordestino teria seu primeiro registro em 1873,
com a publicacdo de uma série de dez artigos intitulados Poesia Popular Brasileira, de Celso de Magalhdes
(COSTA, 2017). Natural do Maranhdo, ele estudava direito em Recife quando publicou sua pesquisa sobre
manifesta¢des folcloricas em Pernambuco, Maranhdo e Bahia, no jornal académico O Trabalho (BATISTA, 2012).
Um ano depois, em 1874, o cearense José de Alencar escreveu “Nosso Cancioneiro”, com poesias populares e
ufanistas, que abordavam a tradi¢do mitica dois bois e vaqueiros (ALENCAR, 2014).

4 0 movimento dos pesquisadores folcloristas brasileiros se inspirou em intelectuais aleméaes, como Herder e os
irmdos Jacob e Wilhelm Grimm, que iniciaram um trabalho de pesquisa e registros de contos populares na
Alemanha, em busca de elementos culturais que representassem um auténtico nacionalismo germéanico (ORTIZ,
1992).
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1943, como assistente de Heitor Villa-Lobos — era considerado “o braco direito do maestro”
(GUERIOS, 2003, p. 251). Como citado no capitulo anterior, Salema foi o responsavel por
incentivar o destaque para a musica popular no Programa Casé. A participacdo dele na deciséo
de mesclar musica erudita e popular no radio € confirmada em depoimento de Casé.

Todavia, o desenvolvimento de uma industria cultural voltada para a comercializacao e
veiculacdo de cangdes sertanejas e de outros géneros populares ndo agradava a todos os
modernistas. Havia, dentro do préprio movimento, intelectuais que defendiam o purismo de
uma estética regional e apregoavam a nao veiculacdo de musicas nordestinas no radio. Mario
de Andrade foi um dos principais defensores dessa ideia — ele criticava néo apenas a veiculagao
de musicas folcléricas e regionais no radio, mas também de musicas urbanas (GONZALEZ,
2013).

Um dos principais nomes na producdo de géneros nordestinos no radio foi o
pernambucano Manezinho Aradjo. Atuando como cantor e compositor, ele foi artista exclusivo
do Programa Casé. Nesse periodo, recebeu o titulo de “Rei da Embolada”. Assim como Noel
Rosa e Marilia Batista, Manezinho Araljo atuou na criacdo de cancdes e jingles, criados na
hora, durante o programa. Com qualquer “mote”, o embolador fazia versos. O ritmo frenético
e as frases rapidas e rimadas representavam o oposto do que os programas de radio do inicio
dos anos 1930 estavam acostumados a veicular (CASE, 1995).

As emboladas de cunho politico lancadas no Programa Casé fizeram sucesso. Entre elas,
destaca-se “Se eu Fosse Intervent6” (1933), uma satira de Manezinho Araujo aos poderes
ilimitados dos interventores federais, nomeados por Vargas depois da Revolugdo™: “Oi, se eu
fosse interventd/ Tudo ia consertd/ Ai, se eu fosse interventd/ Tudo ia consertd/ Oi, si eu fosse
interventd/ [...] Arranhacé eu proibia desse povo edificd/ Com sobrado assim tdo grande avido
ndo pode anda/ Dava liberdade ao povo de fazer dois carnava/ Meus parentes, coitadinho, eu
podia colocd/ Garanto dessa maneira, ninguém vinha me xingé/ Oi, si eu f0sse intervento [...]".

Natural da cidade de Cabo de Santo Agostinho, Manoel Pereira de Aradjo cresceu no
bairro Casa Amarela, em Recife, tendo como amigo e fonte de inspiracdo o poeta e embolador
Minoma Carneiro. Mas foi no Rio de Janeiro que Manezinho conquistou o pais. O artista foi o
primeiro cantor contratado como garoto-propaganda no Brasil — da marca Lifebuoy e do Oleo
de Peroba (TELES, 2013).

5 A veiculacdo e a gravacgdo de cangBes com criticas politicas ainda era possivel de acontecer nesse periodo, uma
vez que o Departamento Oficial de Propaganda (DOP), criado em 1931 por Vargas, ainda ndo tinha a mesma forca
de censura que foi instaurada pelo Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP), em 1939.
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Figura 14 - Nota sobre o retorno de Manezinho Araljo depois uma turné pelo Norte

Fez uma tournée de successo pelo nor-
te e voltou ao Rio para iniciar uma
mova temporada de grande actividade
artistica: Manézinho de Araujo — o
popular cantor de emboladas.

Fonte: Revista O Malho 20 de abril de 1939. p. 87

Nota: “Fez uma tournée de sucesso pelo norte e voltou ao Rio para iniciar uma nova temporada de grande
actividade artistica: Manézinho de Araujo — o popular cantor de emboladas”

Como cantor, ele gravou 50 discos de 78 rpms e quatro LPs, além de mais de 100
cancdes — algumas gravadas por artistas como Luiz Gonzaga e Jackson do Pandeiro,
considerado um discipulo de Manezinho (MATIAS, 2012). Aguiar (2013) relata que a atuagéo
do artista no cinema inspirou varios cantores nordestinos que vieram posteriormente, a exemplo
do paraibano Jackson do Pandeiro, que passou a utilizar, assumidamente, elementos da
performance Programa Case que fez de Manezinho, como o chapéu de abas curtas enfiado na
metade da cabeca. Manezinho foi um dos artistas de muitos trabalhos no cinema, com
participacdes em 22 filmes da Atlantida” (MATIAS, 2012).

E importante destacar, ainda, que a performance de artistas no radio tem o seu inicio
marcado por um processo puramente auditivo. Era um periodo de supremacia musical do réadio,
gue muitas vezes pautou a industria fonografica da época. Tipos e timbres de voz, além do
corpo do artista, fazem parte dos elementos que compdem este processo auditivo (mesmo sem
ver 0 corpo por meio do radio, € possivel sentir e intuir a sua configuracdo performatica nas
cangoes). “Quando nos referimos ao fato de que as cangdes trazem inscritas performances,
precisamos deixar claro que estamos na busca por um corpo sonoro” (SOARES, 2014, p. 324).

Posteriormente, a criacdo de revistas especializadas no radio e a producdo de filmes
foram fundamentais para a construgcdo de uma performance nao apenas auditiva, mas visual do
artista. De acordo com Frith (1996), podemos analisar a produgdo musical de uma época por
meio dos aspectos que englobam a utilizagdo da voz, assim como do uso performético e técnico

que surgiu com o microfone, que “[...] possibilitou que os cantores produzissem sons musicais

76 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/116300/90960 Acesso em 4 de novembro de 2021.
7 Alguns filmes com participacdo de Manezinho Aralljo: “Maria Bonita" (1936), "Laranja da China" (1940),
“Tristezas ndo pagam dividas” (1940), “Astros em desfile” (1942), “Amor para trés”, (1960), entre outros.
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- sons suaves, proximos - que realmente ndo haviam sido ouvidos antes em termos de
performance publica [...] O microfone nos permitiu ouvir as pessoas de formas que
normalmente implicavam intimidade - o sussurro, a caricia, 0 murmurio (FRITH, 1996, p. 187,
traducdo nossa). '8

Apesar do sucesso como cantor, em 1945, Manezinho Araljo decide abandonar a
musica e inicia sua trajetéria no radialismo, na culindria e artes plasticas’®. De acordo com as
biografias do artista, varios motivos influenciaram esta decisao — entre elas, a insatisfacdo com
0s rumos da musica nacional no radio e com o destaque dado as cancgdes estrangeiras na
programacéo, principalmente o bolero, que seria mais valorizado do que 0s géneros nacionais
(TELES, 2003; MATIAS, 2012).

Todavia, apesar do interesse das radios pelas atracdes internacionais, € nessa época que
Luiz Gonzaga surge como um icone da musicalidade e da cultura nordestina. O periodo entre
1946 e 1955 é considerado o auge do baido representado pelo artista (SANTOS, 2004). Desse
modo, a concorréncia com outros artistas também é apontada por seus biégrafos como motivos
provaveis do encerramento da sua trajetoria como cantor. Em 1945, ele gravou uma composi¢ao
de Gonzaga e Miguel Lima, “Dezessete e Setecentos”, que foi o grande sucesso de Manezinho
nesse periodo. No entanto, a sua parceria com o iniciante Luis Gonzaga foi cercada por certa
concorréncia e desavenca entre os dois (SANTOS, 2004; CHEDIAK, 2013).

Posteriormente, o baido de Luiz Gonzaga ganhou um reforco, com o interesse politico
de Getllio Vargas (OLIVEIRA, 2000; ALBUQUERQUE JR., 2017). A musicalidade
nordestina passou a ser utilizada na propaganda nacionalista do governo, ndo como uma
representacéo regionalista, mas da nacionalidade brasileira. Cangdes que nasceram em terreiros
e festas se deslocaram para ambientes aristocraticos, cinema e réadio, e se aproximaram,
concomitantemente, da politica varguista na capital da Republica.

A transicdo das can¢des populares para os discos em grande escala, 0 aumento dos temas
nordestinos no teatro de revista e a propagacdo de musicas nacionais (ndo eruditas) na

programacéo radiofénica criaram um modo distinto de pensar a producdo cultural brasileira.

8The microphone made it possible for singers to make musical sounds-soft sounds, close sounds-that had not
really been heard before in terms of public performance [...] The microphone allowed us to hear people in ways
that normally implied intimacy-the whisper, the caress, the murmur (FRITH, 1996, p. 187).

% Manezinho Aratjo abandonou a carreira como cantor e passou a atuar como apresentador, humorista, produtor
e redator de programas e comerciais. Na imprensa carioca, também trabalhou como articulista das principais
revistas do radio. Anos depois, ele se reinventa e inicia um projeto considerado audacioso para época: a criacdo de
um restaurante de comidas nordestinas, o primeiro do Rio de Janeiro: O Cabeca Chata. Durante a fase de homem
de negocios, o artista descobre uma nova paixdo: a pintura. O restaurante é fechado e Manezinho dedica-se
totalmente as artes plasticas. Ele produziu dezenas de quadros em estilo primitivo puro, que retratavam o Nordeste.
Foram mais de 30 exposig¢des individuais, em varios estados do pais, além de duas no exterior (Franca e Portugal).
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A partir do radio comercial, as atracbes populares passaram a atuar em um novo
mercado de bens culturais. A dindmica de descobrir o som dos rincées e do folclore, no radio
comercial, faria sentido somente se angariasse audiéncia. O sucesso do carnaval deixou de ser
apenas uma diversao e um lazer para jovens musicos, e passou a ser lancado na programacéo
para tornar-se desejado em disco. O fazer musical e o entretenimento viraram, sucessivamente,

profissao e industria.

3.3  MUSICA ERUDITA, RADIOTEATRO E O HUMOR NO PROGRAMA CASE

Apesar do destaque dado aos ritmos brasileiros, Ademar Casé encontrava formas de
encaixar musica classica na programacao (CABRAL, 1990). A maior apresentacdo erudita do
programa foi a do pianista ucraniano Alexander Brailowski. Casé (2012) detalha que o artista
foi ao Rio de Janeiro para se apresentar no Teatro Municipal e que, na ocasido, o Jornal O Globo
teria feito um editorial criticando as radios do Rio por ndo contratarem o pianista. Ainda
segundo o jornal, a apresentacdo de Brailowski seria uma grande oportunidade para que as
camadas populares conhecessem a obra de Chopin®.

Ademar Casé sentiu-se desafiado. Porém, duas apresentacdes do pianista seriam 50
contos de réis. Um valor muito alto, que ndo foi facil de conseguir no mercado carioca,

conforme explicitado em depoimento do proprio Ademar Case.

[...] Na época isso significava uma pequena fortuna. Dava para comprar uma
casa com aqguele dinheirdo, mas eu estava determinado. Corri pelo Rio de
Janeiro atras de patrocinio, quando me lembrei do comendador Bernardo
Lopes®!, dono da Perfumaria Lopes. [...] Ao ser recebido, fui logo dizendo:
‘Vim aqui tratar de um assunto muito sério; de um assunto que envolve um
prestigio formidavel para o senhor. Uma coisa que vai ficar para os anais da
historia do radio’. Mas, quando falei o prego, ele tomou um susto e me chamou
de louco. ‘Vocé sabe quanto custa 50 contos aqui no meu estabelecimento? E
quase um més das despesas aqui da fabrica’, ele me disse. SO que eu ndo desisti
e argumentei: Pois vale o senhor perder um més e ganhar muito mais depois.
O senhor imagina a repercussio que vai ter esse programa? (CASE, 2012, p.
105-106).

A apresentacdo do pianista era um grande investimento. Cinquenta contos de reéis

significavam 50 milhdes de réis (seria equivalente, hoje, a R$ 625.000,008%). Depois de mais

80 Frédéric Francois Chopin foi um pianista polonés radicado na Franga e compositor para piano da era romantica.
Amplamente conhecido como um dos maiores compositores para piano e um dos pianistas mais importantes da
historia.

8. O empresario portugués Bernardo Lopes era proprietario ndo apenas da perfumaria Lopes, mas de uma
importante fabrica de cosméticos no Brasil (CASE, 2012).

8 A conversdo foi feita utilizando o conversor de moedas do site do Jornal O estaddo Disponivel em:
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uma visita e de novos argumentos, Ademar Case e o empresario chegaram a um acordo. Em
depoimento a Sérgio Cabral, Casé explicou como conseguiu trazer Brailowsky para o programa.
“Ele deu 35 e contribui, pessoalmente, com 15. Foi o dinheiro que melhor apliquei até hoje”
(CABRAL, 1990, p. 109).

Além de atracBes musicais, 0 programa também explorou outras formas de
entretenimento. Inspirado no quadro de humor “Manezinho ¢ Quintanilha”, que fazia muito
sucesso na Radio Sociedade Clube do Rio de Janeiro, Casé decidiu criar um quadro com mais
artistas em cena e mais tempo de duracdo, pois o da radio concorrente tinha apenas cinco
minutos. Varios comediantes foram contratados, entre eles as duplas Lauro Borges e Castro
Barbosa®®, Alvarenga e Ranchinho®, além de Silvino Neto®®. Mas o grande destaque da parte
humoristica eram as piadas e anedotas de Jorge Murad® sobre os turcos (CASE, 2012). Outra
novidade no humor foi o quadro “Dona Historia, com Licen¢a”, que fazia uma caricatura dos
principais fatos historicos do Brasil (SALVADOR, 2010).

A versatilidade musical e dos quadros do programa sao destaques da revista O Malho,
em 1934. Com o titulo de “Tudo um pouco” a fotografia visa demonstrar a diversidade dos
artistas. Ao observarmos a publicacdo, é notavel que a pagina foi marcada com caneta, nas
extremidades, tendo o rosto de Noel Rosa também destacado com uma marcacgéo (a¢des como
estas realizadas provavelmente por pesquisadores que estavam interessados na trajetoria do

cantor denunciam o quanto o desrespeito aos arquivos sao frequentes).

https://acervo.estadao.com.br/ Acesso 02 de fevereiro de 2020.

8 Lauro Borges e Castro Barbosa tornaram-se célebres por criar o programa de humor mais famoso do radio, anos
depois: o PRK-30. Os humoristas faziam, ao vivo, mais de 25 personagens. O programa fez tanto sucesso que
ficou 20 anos no ar, de 1944 a 1964, tendo tido o seu auge entre 1946 e 1950, na Radio Nacional.

8 Dupla caipira, formada em 1933, no estado de S&o Paulo, pelo mineiro Murilo Alvarenga (Alvarenga) e pelo
paulistano Dieses dos Anjos Gaia (0 Ranchinho), que varias vezes foi substituido por outros artistas, por causa do
alcoolismo. A dupla atuou durante 44 anos, com participagdo em filmes, programas de televisdo, e sé foi desfeita
em 1978, com a morte de Murilo Alvarenga (NEPOMUCENO, 1999).

8 Além de humorista, Silvério Silvino Neto foi cantor, compositor, ator e radialista. O seu filho, Paulo Silvino,
também seguiu a carreira do pai, como comediante e ator.

8 Além de humorista, o carioca Jorge Murad foi compositor, escritor, dramaturgo e produtor de televiséo.



https://acervo.estadao.com.br/

78

Figura 15 - Artistas no intervalo do “Programma Casé”
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Uma photographia em que appare-  Jorge Murad, Christovdo de Alencar.
ce uma porcio de astros do nosso  Mesquitinha, Zaira de Oliveira Santos,
“broadcasting™. Castro Barbosa, Mo-  Ecyla Joppert, etc., etc. Essa photo-
, acyr Bueno Rocha, Luiz Barbosa, graphia foi tirada num intervallo do
7 Noel Rosa, Donga, Mauro de Oliveira.  “Programma Casé”.
(A 7/ e

Fonte: Revista O Malho, 11 de janeiro de 1934, p. 10)

Uma fotografia em que aparece uma por¢ao de astros do nosso “broadcasting”.
Castro Barbosa, Moacyr Bueno Rocha, Luiz Barbosa, Noel Rosa, Donga,
Mauro de Oliveira, Jorge Murad, Christovdo de Alencar, Mesquitinha, Zaira
de Oliveira Santos, Acyla Joppert. etc., etc. Essa fotografia foi tirada num
intervalo do “Programma Casé” (Revista O Malho, 11 de janeiro de 1934, p.

10) 87
Com o intuito de contextualizar essa pluralidade do casting® identificamos alguns dos
artistas e suas areas de atuagdo. Entre as mulheres que estdo sentadas na primeira fila, da direita
para a esquerda temos Zaira de Oliveira, (notavel soprano de musica erudita). Ao lado direito
de Zaira, com a mdo sob o ombro da artista e um chapéu branco em outra méo, temos Donga
(sambista) e marido da cantora. N&o foi possivel identificar as demais mulheres. Por tras de
Donga, na segunda fila, temos Mauro Duarte de Oliveira (cantor de samba). Ainda nesta
segunda fileira, no sentido da esquerda para a direita, estdo: José de Carvalho (cantor), Ademar
Casé (diretor do programa), Jorge Murad (humorista), Jonjoca (cantor), Mesquitinha
(Humorista), Castro Barbosa (Humorista) e os demais artistas da segunda fila ndo foram
identificados. Na terceira fila da esquerda para a direita temos: Noel Rosa (cantor), Lamartine
Babo (compositor), Cristovdo de Alencar (cantor), Luiz Barbosa (cantor) - um artista, de terno

claro, ndo identificado - Ataulfo Alves (cantor) e Moacyr Bueno Rocha (cantor, especialista em

8Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/116300/79518 Acesso em 4 de dezembro de 2021.
8Expressdo em inglés que significa elenco. O termo era usado com frequéncia no inicio do século XX.



http://memoria.bn.br/docreader/116300/79518
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tangos).

Depois da experiéncia de teor humoristico, foi criado o quadro “Ribalta do Espaco”, que
trouxe uma inovacao para o radioteatro: a adaptacdo de obras classicas para o radio, com a
divisdo das cenas. A teatralizacdo ja acontecia nos programas concorrentes, mas os livros eram
lidos e interpretados no ar, sem nenhuma adequacéo. O primeiro texto foi a adaptacédo da peca
“Os Miseraveis”, de Victor Hugo. Posteriormente, foram apresentadas pe¢as como “O Conde
de Monte Cristo”, “Quo Vadis”, “Talita”, “Ben-Hur”, “As Seis Mulheres de Henrique VIII”,
“0 Corcunda de Notre-Dame”, “Salomé” e “A Moreninha” (CASE, 2002).

Estava na moda o negocio de teatralizagdo, mas o Programa Casé ndo tinha
um espaco, ndo podia se dar ao luxo de fazer um teatro, de fazer meia hora,
uma hora, por programa. Num cabia porque dava um déficit comercial
tremendo, né? Entdo, resolvemos fazer em capitulos, peguei e chamei o Sadi
Cabral, eu sabia, eu tinha até a idéia: vamos fazer uma espécie de capitulos,
eram dramas em capitulos, como é hoje a novela (CASE, 1973 [Depoimento
concedido ao MIS, em 30 setembro de 1973]%).

A teatralizacdo no réadio foi o primeiro contato de muitos brasileiros com a literatura. A
linguagem oral foi fundamental para atingir pessoas que ndo tinham facil acesso a livros ou que
ndo sabiam ler. De acordo com dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
em 1920, 65% da populacéo brasileira era analfabeta®; em 1940, o indice era 56,1%°".

Outro quadro de muita repercussdo na época foi “O Teatro Sherlock”, uma adaptagdo
para o radio das aventuras e investigacGes de Sherlock Holmes, de Arthur Conan Doyle
(SALVADOR, 2010). A ideia foi da escritora Heloisa Lents de Almeida, que ja trabalhava para
Casé, transformando as obras literarias em capitulos radiofonicos.

Uma versado brasileira do detetive inglés foi o “Teatro Policial”, uma trama sobre as
investigacdes do detetive carioca Roberto Ricardo, um “Sherlock Holmes tupiniquim”. Quem
criou o quadro foi Anibal Costa, e cabia ao ator Alziro Zarur interpretar os papéis de Sherlock
e de Roberto Ricardo.

Com a repercussdao dos dois quadros de ficcdo policial, a radio Guanabara fez uma
proposta irrecusavel para a dupla. O idealizador da série e o principal ator aceitaram a proposta
da emissora concorrente e levaram os quadros para a radio Guanabara. Para ndo ter prejuizo

com o fim dos quadros, Ademar Casé¢ criou a série de radioteatro “Defensores da Lei”, baseada

8 Depoimento também presente no filme Programa Casé: O que a gente ndo inventa ndo existe, Estevdo Ciavatta
(Brasil, doc, 81min, cor, Pindorama Filmes, 2010).

% Censo de 1920. Disponivel em: https:/biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/livros/liv6478.pdf Acesso 01 de
janeiro de 2020.

%1Censo de 1940. Disponivel em: https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/monografias/GEBIS%20-
%20RJ/CD1940/Cens0%20Demografico%201940%20V11_Brasil.pdf Acesso 01 de janeiro de 2020.



https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/livros/liv6478.pdf
https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/monografias/GEBIS%20-%20RJ/CD1940/Censo%20Demografico%201940%20VII_Brasil.pdf
https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/monografias/GEBIS%20-%20RJ/CD1940/Censo%20Demografico%201940%20VII_Brasil.pdf
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em investigagBes de crimes reais que aconteceram no Rio de Janeiro (CASE, 2012). Além da
interpretacdo dos atores, o quadro era composto de depoimentos e entrevistas de criminalistas
e policiais que estiveram envolvidos na investigacdo — uma espécie de programa “Linha
Direta”% do radio (FARIAS, 2011), ou ainda de podcasts sobre narrativas de crimes, comuns,

na atualidade.

Olha, a ideia é a seguinte, nds s6 faziamos uma coisa de ficgdo, com Sherlock
Holmes, de Connan Doyle, entdo vamos fazer uma coisa realista, dos crimes
aqui do Rio de Janeiro, foi ai que nés embalamos, fizemos o primeiro crime,
compreendeu? Mudamos 0s personagens e anunciamos no radio e a audiéncia
acabou com o outro programa (CASE, 1973 [Depoimento concedido ao MIS,
em 30 setembro de 1973]%).

O radioteatro, por algumas vezes, aproximou Ademar Casé de um de seus maiores
medos: falar ao microfone. Foram raras as suas participacdes no ar — a maioria delas, no
radioteatro, fosse para economizar, fosse para suprir a falta de algum ator, mas sempre em
papéis curtos (CASE, 2012). Os principais locutores do Programa Casé foram Cristovédo de
Alencar, José de Carvalho e Armando Reis. Coube a este Ultimo a criacdo de uma linguagem
informal. A voz impostada, comum nas emissoras educativas, foi transformada em um tom de
conversa com o ouvinte (CABRAL, 1990; DOMINGUES, 2013). Ainda nessa area, quem
também chegou a atuar como locutor foi Carlos Lacerda®. O estudante de boa voz trabalhou
durante trés meses, substituindo o locutor José de Carvalho, que estava doente (CASE, 2012).

Desse modo, Ademar Casé representou um dos raros casos de um dono de programa
radiofénico que ndo era o locutor. Também ndo era artista. Todo o seu trabalho estava
concentrado nos bastidores, na producdo, nas vendas e na criacdo. Mesmo sem emprestar sua
vOz ou talento artistico a atracdo, ele manteve o programa no ar durante 19 anos (1932 a 1951),
em sete emissoras diferentes (Philips, Radio Sociedade, Transmissora, Mayrink Veiga, Cajuti,
Globo e Tupi). Com um perfil empreendedor, a escuta e a habilidade gerencial do “radialista

empresario” teriam sido mais valiosas do que a sua propria voz.

%2 Uma referéncia ao programa policial “Linha Direta”, da Rede Globo, que teatralizava crimes famosos ¢ foi ao
ar entre 1991 e 2007. Um dos recursos utilizados para a reconstituicdo dos crimes eram as entrevistas com as
autoridades envolvidas, assim como o “Defensores da Lei” fazia para o radio. Ao contrario do que ocorria no
guadro do Programa Casé, os acusados foragidos dos crimes abordados na televisdo tinham suas fotografias
mostradas para incentivar a dendncia e, consequentemente, a prisao dos envolvidos.

% Depoimento também presente no filme “Programa Casé: O que a gente niio inventa, niio existe”, Estevdo Ciavatta
(Brasil, doc., 81min, cor, Pindorama Filmes, 2010).

% Décadas depois, Lacerda foi vereador, deputado federal e governador da Guanabara. O politico, que também era
jornalista e fundou o Jornal Tribuna da Imprensa, em 1949, notabilizou-se pela forte oposicdo ao governo de
Getulio Vargas, na década de 1950. Suas criticas implacéaveis a Vargas foram intensificadas depois do atentado da
Rua do Tonelero, atribuido ao governo. No atentado, Lacerda foi ferido, e 0 major Rubens Vaz, seu seguranca,
assassinado. Depois do suicidio do presidente, a opinido publica passou a criticar e culpar Lacerda (NETO, 1988).
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34 FORMATO COMERCIAL, PUBLICIDADE E JINGLES

O formato comercial pensado por Ademar Casé so foi possivel porque, trés semanas
depois da estreia do programa, a publicidade radiofonica foi regulamentada pelo presidente
Getulio Vargas®. Antes dessa regulamentacéo, a divulgagdo consistia em citar o nome dos
anunciantes na abertura ou no encerramento do quadro, ou fazia-se uma leitura de até cinco
minutos com os nomes dos “colaboradores” (SIMOES, 1990).

Com o objetivo de fortalecer a publicidade, Casé contratou redatores para produzirem
0s textos dos andncios. Foi assim que surgiram os primeiros spots® e sketches®” no radio
brasileiro. Entre as propagandas criadas no programa, estdo: “Sente-se mal? Compre uma
cadeira de balanco na Casa Bela Aurora®®e sente-se bem” ou: “Pilogénio® é tdo bom que faz
crescer cabelos até em uma bola de bilhar” (CASE, 2012, p. 58).

Em muitos casos, era preciso usar a imaginacdo para driblar algumas regras. Certa feita,
preocupado com a falta de andncios, Casé pensou em desistir do programa. Foi entdo que uma
empresa farmacéutica de Sdo Paulo mostrou-se interessada em fazer contrato de um ano de
publicidade no programa. O negdcio foi fechado, mas, para o espanto de Case, o produto era
um laxante, o purgante Manon Purgativo.

Fazer anuncio sobre constipacfes intestinais no radio ndo era facil, muito menos
permitido. “Naquela época, a censura ndo deixava o radio falar dessas coisas. A gente ndo podia
tratar de cuecas, de cintas modeladoras, de medicamentos para hemorroidas ou de remédio para
sifilis, como a inje¢cdo 914, que servia também para gonorreia, nada disso” (CABRAL, 1996,
p. 95). Mas, como o dinheiro do anunciante seria fundamental para a permanéncia do programa,
a solucdo viria de um andncio sutil, que ndo causasse problemas. Para isso Casé convocou

Antonio Nassara'®, um talentoso “faz tudo”, que escreveu a seguinte peca:

Um casal de noivos brigou. Ele, arrependido, resolveu fazer as pazes, mas a
moga estava irredutivel. Conversou com a futura sogra, que Ihe aconselhou
que presenteasse a filha com algo de valor. Comprou-lhe, entdo, uma joia

% A propaganda no radio foi regulamentada pelo Decreto Lei n® 21.111, de 1° de margo de 1932. A publicidade
foi autorizada como forma de financiar o funcionamento da radiodifusio comercial (CASE, 2012).

% Peca publicitaria feita por uma locugéo simples ou mista (duas ou mais vozes), com ou sem efeitos sonoros e
musica de fundo.

%’Peca encenada de curta duragéo, geralmente comica desempenhada por atores. Costuma ser um recurso atraente
no rédio, por reproduzir uma cena e ter diferentes vozes.

% Casa Bela Aurora era uma loja de mdveis, objetos decorativos e tapetes que funcionava na Rua do Catete, no
Rio de Janeiro.

% Pilogénio é um tdnico capilar, anticaspa e antiqueda, a base de jaborandi ainda comercializado no Brasil.

100 Antdnio Gabriel Nassara foi um caricaturista e compositor com mais de 200 composices, a maioria,
marchinhas de carnaval. As letras de Né&ssara foram gravadas por Francisco Alves, Carmen Miranda e Mério Reis.
Entre suas principais composigdes estdo “Al4 14 O” e “Balzaquiana”.
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carissima. E néo fez efeito. Deu-lhe um casaco de peles, mas ndo fez efeito.
Entdo, lembrou de dar a ela um vidro de Manon Purgativo... Ahhh!!!l Fez
efeito!!!! Manon Purgativo, & venda em todas as farmécias e drogarias (CASE,
1995, p. 47).

Também surgiu no programa, com autoria de Néssara, o primeiro jingle!®® do radio
brasileiro, sobre a Padaria Braganga. A cancao foi feita em ritmo de fado, para agradar ao dono
do estabelecimento, que era portugués (TINHORAO, 1981). Depois de provar um p&o na
padaria, Ademar Casé procurou o proprietario para fazer um antincio no programa. O dono ndo
demonstrou interesse, entdo Casé propds fazer a publicidade sem compromisso; se o padeiro
ndo gostasse, ficaria de graca. O portugués gostou tanto do resultado que fechou contrato de
um ano de propaganda (CABRAL, 1996).

Muitos comerciais eram musicados ao vivo pelos artistas, e a maioria deles foi criada
pela dupla Marilia Batista'®> e Noel Rosa. No inicio, os jingles eram bem semelhantes as
marchinhas de carnaval, e sempre tinham um breque depois das estrofes. Desse modo, ndo
existia diferenca de estilo entre o comercial cantado e as cangdes dos artistas, 0 que mudava era
apenas a letra. Um dos recursos utilizados foi veicular os comerciais em forma de musica ao
longo das apresentacdes musicais. Alguns jingles do Casé passaram a competir com a propria
musica popular. Foi o caso da “Marchinha do Dragdo”, composta por Noel Rosa e Vadico para
as lojas Dragéo, principal anunciante do programa. A letra foi premiada em um concurso de
marchinhas, em 1936, e fez sucesso nos saldes de carnaval, com o refrdo: “Vocé é mais
conhecido/ Do que niquel de tostdo/ Mas ndo pode ficar/ Mais popular do que O Dragdo”

(SIMOES, 1990, p. 178).

101 Letra do primeiro jingle: “Oh! Padeiro desta rua/ Tenha sempre na lembranga/ Ndo me traga outro pdo/ Que
ndo seja o pdo Braganca/ P&o inimigo da fome/ Fome inimiga do pdo/ Enquanto os dois ndo se matam/A gente
fica na méo/ De noite, quando me deito/ E faco a minha oracao/ Peco com todo respeito/ Que nunca me falte o
pdo” (TINHORAO,1981, p. 90-91).

102 Marilia Monteiro de Barros Batista foi uma das mais importantes intérpretes de Noel Rosa, ao lado de Aracy
de Almeida. A artista veio de uma familia tradicional do Rio de Janeiro. Seu pai era médico e a sua mée, pianista.
De timbre forte e voz grave, a cantora, que ficou conhecida como Princesinha do Samba, também era compositora
e instrumentista.
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Figura 16 - Foto dos bastidores do Programa Casé em 1937

Fonte: Acervo da familia de Casé.

Na imagem acima temos: Marilia Batista ao Centro com o violdo, da esquerda para
direita, Mario Moraes, Ciro de Souza, Henrique Batista, (irmdo de Marilia Batista) Fernando
Pereira, Renato Batista, (também irmé&o da cantora e Noel Rosa).

Além da criacdo de comerciais cantados ao vivo, Noel Rosa e Marilia Batista tinham
um quadro de samba de partido-alto. Durante dois anos, a dupla criou varias musicas, ao Vivo,
no programa, sem nenhum tipo de ensaio. Uma das cangdes improvisadas que fez muito sucesso
na década de 1930 foi “De Babado™%, que inspirou e batizou o nome do quadro. A musica so
foi gravada em 1936, com novas estrofes. Apenas alguns versos da versao original veiculada

no programa chegaram a ser registrados:

De babado, sim / Meu amor ideal / Sem babado ndo / Seu vestido de babado /
Que é de fato alta-costura / Me fez sdbado passado / Ir a pé a Cascadura / E
voltei de cara dura / Com um vestido de babado / Que comprei la em Paris /
Eu sambei num batizado / Nao dei palpite infeliz / Vocé ndo foi porque nao
quis/[...] (DIDIER; MAXIMO, 1990, p. 415).

Segundo a edi¢éo da revista O Malho, do dia de 13 de dezembro de 1936, a dupla nesse

periodo também tinha o reforgco de Henrique Batista, irmdo de Marilia Batista.

108 A expressido “de babado” ndo foi criada por Noel Rosa. Ele escutou a frase numa roda de samba e passou a
utiliza-la. Depois do sucesso da cancdo, Noel localizou o verdadeiro autor da expressao, o sambista Jodo da Mina,
que autorizou o uso da frase, que foi alterada para “de babado sim, de babado ndo”. Esse estribilho virou base para
vérias musicas que foram criadas por Noel Rosa, no Programa Casé (DIDIER; MAXIMO, 1990).
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Figura 17 - Nota sobre o “trio” do quadro “De Babado”

ol 5 » s6 interpreta numeros feitos,
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Fonte: Revista O Malho, 31 de dezembro de 1936, p. 6%

"De babado, sim..."

Henrique Baptista forma com Noel Rosa e Marilia Baptista, sua irmd, o
tercetto que canta no "Programma Casé", o desafio "De babado, sim", uma
das cousas mais popularisadas do radio carioca. E um espirito agil e revestido
de bom humor, que supporta com galhardia os golpes de improvisagéo de Noel
Rosa - notdvel do genero. Henrique Baptista é, também compositor e
collaborador de Marilia, que quasi s6 interpreta numeros feitos, por ambos. E
director, ainda, do programma "Samba e outras cousas", que a "Educadora”
irradia (Revista O Malho, 31 de dezembro de 1936, p. 6).

A insercao de cancBes populares e jingles, em uma continua dindmica de canto, como a
do quadro “De babado” pode ser um marco das estratégias comerciais envolvidas, de forma
subliminar, no entretenimento oferecido ao ouvinte da época.

A captacdo de novos anunciantes e a comercializagdo de andncios eram
responsabilidade de Ademar Casé. Uma tarefa que ndo foi facil no inicio do radio brasileiro.
Acostumados apenas com a publicidade nos meios impressos, 0s comerciantes nao acreditavam
na publicidade radiof6énica. “No jornal ou na revista, o nome esta 14 escrito. No radio o vento
leva, era o que mais se ouvia” (CABRAL, 1990, p. 95).

De certo modo, a veiculacdo dos comerciais do Programa Casé profissionalizou a
producdo publicitaria, que passou a explorar as caracteristicas de cada cliente, além das
limitacOes impostas por cada produto — tomemos como exemplo o fado para a Padaria Braganca
e 0 contexto romantico do laxante Manon Purgativo. Além disso, a mistura entre contetdo
publicitario e cancGes foi, aparentemente, mais uma técnica para divulgar clientes sem as

caracteristicas dos modelos tradicionais — geralmente, com frases de “oferecimento” dos

104 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/116300/86645 Acesso em 2 de fevereiro de 2022.
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patrocinadores da época. Em atuagdo conjunta, musica e propaganda garantiram a manutencdo

de um novo modelo de negdcio no réadio.
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4 COSMOPOLITISMOS: CONCEITOS E TEORIAS

Ha cem anos, a revista Fon-Fon de 7 de janeiro de 1922 traz, em sua ilustracdo, o
filésofo Didgenes ao lado de uma de uma mulher que procura, em védo, por um homem integro:
“O eterno masculino... Consola-te commigo, Diogenes. Também ando ha longo tempo a

procura d’elle...”.

Figura 18 - Capa da Revista Fon-Fon
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Fonte: Revista Fon-Fon, 7 de janeiro de 1922105

A capa bem-humorada sobre a busca feminina faz uma alusao a procura de Didgenes,
de lamparina na m&o, em plena luz do dia, & procura de um homem justo nas ruas de Atenas,
na Grécia. Morando ao relento, em um barril, Diégenes vivia a escolha de manter a esséncia da
natureza emancipatoria humana, que ndo se prendia a convengdes sociais. Impregnada de um
sentido de liberdade, também é atribuida ao filésofo a autodeclaragéo de ser um cosmopolita
(kosmo-polites), um cidaddao do mundo (HEATER, 1996). Era a recusa, ainda que alegérica, de
um homem grego de pertencer a uma cidade, linhagem ou classe social (NUSSBAUM, 2019).

A consciéncia cosmopolita, presente na corrente filosofica do Cinismo, integrou o

pensamento estoico grego, que experimenta, a partir da Odisseia, de Ulisses, o arquétipo do

105 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/102237/1 Acesso em 25 de setembro de 2017
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espirito cosmopolita, viajante, aventureiro, aberto a novas experiéncias — um pensamento
também partilhado pela escola estoica romana. Revell (2009) detalha como o império
multiétnico de Roma teve o0 seu desenvolvimento circunscrito por uma compreensao
cosmopolita de integracdo, similaridade e diversidade que fazia parte da concepc¢éo de Cicero
e Marcus Aurelius. A pratica cosmopolita da politica romana — entre outras caracteristicas —,
é apontada pelo autor como agente motivador da prosperidade do império. Todavia, conforme
aponta Nussbaum (2019), a ideia de dignidade, de um cosmopolitismo que envolve a abertura
ao outro e a justica universal, ndo é uma exclusividade das tradi¢des filosoficas ocidentais. O
budismo e a no¢do africana do Ubuntu também resguardam a igualdade na diversidade e a
no¢do de que Somos um e muitos, a0 mesmo tempo.

Ao longo dos ultimos trés séculos, a idealizacdo de representacdes de cosmopolitismos
no sentido politico, social, ético, moral e humanista foi elaborada por distintos intelectuais, a
exemplo de Marx, Kant, Goethe, Simmel, Adam Smith e Alexis de Tocqueville (BECK, 2006).
A partir da perspectiva da globalizagdo, como um fendmeno que permite a diluicdo de
fronteiras, a no¢cdo de cosmopolitismo € retomada nas Ciéncias Sociais e na Antropologia, em
obras de autores como Featherstone (1990), Hannerz (1990), Giddens (2003), Delanty (2009).

Na sociologia, a partir de Beck (2006), o conceito de cosmopolitismo é ressignificado:
0 autor propde a elaboracdo de uma teoria social do risco, originando um novo paradigma nas
Ciéncias Sociais. A transnacionalidade, que ja estava presente na partilha de bens tecnoldgicos,
difusdo de informacdo, trocas de mercadorias, viagens e processos migratorios, é incrementada
pela partilha dos riscos globais. A experiéncia cosmopolita passa a incluir o outro, a aproximar
aquele que até entdo estava distante, pelos riscos inerentes da pés-modernidade — a exemplo
do acidente nuclear de Chernobyl, que ocorreu na antiga Unido Soviética, em 1986. A
catastrofe, para o autor, € uma reiteracdo de que os efeitos colaterais da tecnologia sdo riscos
globais que alcancam a todos, independentemente da geografia.

A era de riscos globais, apontada pelo autor, nos parece ainda mais nitida na
contemporaneidade. A pandemia mundial do coronavirus que segue em curso, a guerra da
Russia contra a Ucrania, e todas as implicaces, politicas, culturais e financeiras, experienciadas
por diferentes na¢des na atualidade, podem ser analisadas a partir desta perspectiva socioldgica
de que as ameagas e crises ndo nascem e crescem isoladamente.

Para esse movimento de partilha de riscos e de fendmenos politicos e culturais, o autor
atribui o conceito de “cosmopolitizagdo”, definido como um elemento irreversivel e inevitavel,
“um processo dialético ndo linear no qual o universal e o particular, o semelhante e o dissimilar,

o0 global e o local devem ser concebidos, ndo como polaridades culturais, mas como principio



88

interconectado e reciprocamente interpenetrante” (BECK, 2006, p. 72-73, traducéo nossa).1%
A sociedade do Estado-nagdo, com uma identidade nacional que associava o “estrangeiro” a
uma ameaca, passa por um movimento que, segundo o autor, altera a racionalidade simples para
uma racionalidade reflexiva, de uma sociedade cosmopolita. A perspectiva do ser humano
também sofre uma mudanca: a 6tica mediada por condi¢des baseadas em praticas e costumes
nacionais é alterada para uma Otica cosmopolita, de culturas transnacionais. A contribuicdo
desse olhar socioldgico torna-se posteriormente, tensionada, adaptada e explorada por outros

campos do saber.
41  COSMOPOLITISMO NEOCOLONIAL

De modo geral, a perspectiva de que o cosmopolita € um ser com privilégios, interessado
na diversidade e com abertura para as diferencas, faz parte das referéncias ocidentais sobre o
conceito cunhado por pesquisadores europeus. Entretanto, o alargamento desse conceito, com
andlise das particularidades de diferentes tipos de cosmopolitismos, vem sendo debatido
academicamente. O cosmopolitismo visto a partir da globalizagcdo, com uma visao eurocéntrica
de privilégios, passa por tensdes e reformulac@es advindas do trabalho de autores neocoloniais.
Os conceitos de cosmopolitismo subalterno, de Santos (2007), cosmopolitismo do pobre, de
Silviano Santiago (2004), cosmopolitismo a partir de baixo, de Appadurai (2013),
cosmopolitismo vernacular, de Bhabha (2011), e patriota cosmopolita, de Appiah (1998), séo
exemplos de nog¢Bes contra-hegeménicas, que se opdem a visdo de um cosmopolitismo de viés
elitista e se coadunam com uma experiéncia cosmopolita a partir das minorias.

O conceito de cosmopolitismo atrelado apenas a modernidade e a experiéncias elitistas
é criticado por Breckenridge et al. (2002). Segundo os autores, existem multiplas manifestacdes
de cosmopolitismos, 0 que faz surgir a propositura de que o conceito deveria ser plural:
cosmopolitismos. Dharwadker (2011) e Horvarth (2011) interpelam a relacdo entre
cosmopolitismo e nogbes utilizadas por académicos pés-coloniais contemporaneos, como:
transnacional, diaspora, hibridez, multiculturalismo e pos-colonialismo.

Silviano Santiago, no ensaio “O entre-lugar do discurso latino-americano”, de 1971 —
republicado posteriormente, em inglés, em 1978 —, defende a existéncia de um espago de
aproximacdo, tenséo, obediéncia e rebelido nas relacGes de contato cultural. A essa dimenséao

heterogénea é atribuido o conceito de entre-lugar. O autor teria sido o primeiro a cunhar o termo,

106 «3 non-linear, dialectic process in which the universal and particular, the similar and the dissimilar, the global
and the local are to be conceived, not as cultural polarities but as interconnected and reciprocally interpenetrating
principles” (BECK, 2006, p. 72-73).
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a partir da existéncia da hibridizacdo, experienciada em uma espécie de fenda, um espaco de
fissura entre nogdes até entdo classificadas como culturas dominantes e dominadas, original e
copia (SANTIAGO, 2001). As proposicOes articuladas com o pensamento pds-colonial
dialogam com uma perspectiva de confrontos e assimilagdes, iniciadas nos primeiros contatos
com a alteridade nos processos de invasdo e colonizagdo que ainda sdo apresentados em
diferentes encontros culturais.

As teorias pos-colonialistas desfazem a dualidade entre o Ocidente e o mundo
subalterno. E o término da polaridade definida como West/Rest Ocidente/Resto apontada por
Hall (1995). Nesse sentido, a identificagdo com o outro precisa ter sua analise ampliada para
diferentes tipos de experiéncias, que vao além do binarismo entre “centro e margem”. As
proposicdes articuladas com o pensamento pos-colonial dialogam com uma perspectiva de
confrontos e assimilac6es iniciados nos processos de invasdo e colonizagdo, rompendo com a

ideia de purismo.

A maior contribuicdo da América Latina para a cultura ocidental vem da
destruicdo sisteméatica dos conceitos de unidade e de pureza: estes dois
conceitos perdem o contorno exato de seu significado, perdem seu peso
esmagador, seu sinal de superioridade cultural, & medida que o trabalho de
contaminacdo dos latino-americanos se afirma, se mostra mais e mais eficaz
(SANTIAGO, 2004, p. 16).

Canclini (2008) corrobora com o rompimento da ideia de cultura pura e define o
hibridismo cultural como uma pratica de ressignificacdo resultante do contato entre diferentes
culturas, a partir de suas andlises sobre o processo de colonizacdo na América Latina. A
categoria de hibridizacdo presente nos encontros culturais também foi tensionada na historia,
por Burke (2010), explorando o viés de acGes inconscientes, e na sociologia, por Hall (1995).

A oposicdo a ideias etnocéntricas e cristalizadas também é abordada por Bhabha (1998),
para quem o conceito de entre-lugar ¢ definido como uma mistura “entre o eu e o outro”, que
promove um espaco intervalar, no qual as diferencas se encontram sem binarismos de
superioridade e inferioridade, riqueza e pobreza, negro e branco. Nesse sentido, também
encontramos no autor uma percepcao muito além das forgas antagonicas, que esta presente no
conceito de hibridismo cultural e se caracteriza por tensdes e resisténcias. E valido destacar
que, para o autor, a Segunda Guerra Mundial intensificou 0 movimento de migrantes e
refugiados, com consequentes deslocamentos culturais — o que nao implica dizer que isso nao
ocorreu em outros momentos historicos.

No nosso recorte de andlise, € possivel identificar um cenario de homens “fronteirigos”,

no inicio do século XX, no pais. Em particular, ex-escravos e mesticos que, herdeiros do lundu
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como “bagagem imaterial”, articularam diferencas e trocas para a criagdo de um novo signo,
um samba com nuances distintas e, a0 mesmo tempo, préximas do original — de tal forma que
“essa passagem intersticial entre identificacGes fixas abre a possibilidade de um hibridismo
cultural que acolhe a diferenga sem uma hierarquia suposta ou imposta” (BHABHA, 1998, p.
22).

No Brasil, a origem da musica popular é marcada por essa construgdo atravessada pelo
hibridismo. E um género cuja origem esta intrinsicamente ligada a um cenério de total mistura,
pois “o nascimento do samba marca o momento em que fronteiras entre brancos € negros, ricos
e pobres, tradicdo e modernidade, cultura de elite e cultura popular sdo embaralhadas”
(TROTTA; OLIVEIRA, 2015, p. 106).

Desse modo, é possivel interpretar que o entre-lugar e o processo de hibridizacéo,
presentes nos processos de encontros cosmopolitas, tém interse¢des culturais amplas. A propria
construcdo de uma identidade musical nacional é elaborada a partir de can¢des hibridas, fluidas,
que ora eram definidas como “sertanejas”, ora como samba. Essas experiéncias de permutas e
transformacdes culturais foram experenciadas também nas primeiras décadas do radio
comercial brasileiro, tanto pelo formato musical e popular do Programa Casé quanto pela
insercdo da publicidade na programacdo e pela implementacdo de novas nog¢des técnicas no
rédio.

42  COSMOPOLITISMO NA AMERICA LATINA

No cosmopolitismo, a partilha e a troca também sdo definidas como disposicdo de
desejo, uma aspiracdo de movimentar-se ao encontro do universal que se aproxima do que
Siskind (2014) define como “o desejo do mundo”. Com um viés lacaniano, o “desejo
cosmopolita” é apontado como a falta, a auséncia, articulada em anseios comuns, coletivos e
partilhados. Essa aspiracdo estaria presente nos primordios do conceito: “o cosmopolitismo
mais auténtico é, acima de tudo, uma orientacdo, uma vontade de se envolver com o outro. E
uma posicdo intelectual e estética de abertura para experiéncias culturais divergentes, uma
busca de contrastes em lugar da uniformidade” conforme (HANNERZ 1990, p. 239, traducéo
107

nossa,).

Siskind (2014) aborda o cosmopolitismo associado a literatura, mais precisamente, ao

107 “A more genuine cosmopolitanism is first of all an orientation, a willingness to engage with the Other. It is an
intellectual and aesthetic stance of openness toward divergent cultural experiences, a search for contrasts rather
than uniformity” (HANNERZ, 1990, p. 239).
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anseio dos escritores latino-americanos que almejavam a universalidade. O desejo do mundo é
entdo definido como um encontro imaginario de bordas entre o escritor na América Latina e a
construcdo ilusoria de uma literatura universal, que tem como momento mais representativo o
modernismo e a corrente artistica do realismo fantastico.

Apesar de a andlise concentrar-se na literatura, € possivel considerar outros campos,
como a comunicagdo, uma vez que o proprio autor amplia a sua percepg¢do para “formas
cosmopolitas de subjetivagao”. “A abertura ao mundo permite uma fuga dos formatos culturais
nacionalistas e estabelece um horizonte simbdlico para a realizacdo do potencial estético
translocal da literatura e das formas cosmopolitas de subjetivagdo” (SISKIND, 2014, p. 17,
traducdo nossa).® Nessas formas, encontramos outras experiéncias culturais estéticas, a
exemplo das experimentacdes na origem do radio comercial no Brasil, que também estavam
incorporadas em uma conexdo global de modelos cosmopolitas.

As inovacgdes técnicas implementadas pelo Programa Casé sempre foram atribuidas
como inspiradas nas emissoras estrangeiras NBC e BBC, conforme o proprio criador do
programa afirmava. O desenvolvimento de elementos técnicos no radio (musica de fundo e
sonoplastia) e o ritmo continuo, sem brechas da programacdo, foram implementados por
Ademar Casé que, mesmo sem saber inglés, intuiu que aquele modelo sonoro, ndo praticado no
Brasil, poderia ser adotado. Casé teria sido, entdo, motivado por uma espécie de desejo
cosmopolita (SISKIND, 2014) que, movido pela falta, o fez aspirar o mundo em articulagdes e
formas imaginarias de modernidade.

Para exemplificar o desejo do mundo, o autor inicia sua obra citando discursos de dois
escritores: o brasileiro Joaquim Nabuco e o argentino Jorge Luis Borges. A referéncia ao
brasileiro, que nos interessa, aborda o capitulo “Atragdo do mundo”, inserido na autobiografia
de Joaquim Nabuco, “Minha formag¢@o”, publicada em 1900. A consciéncia de Nabuco sobre
ser expectador do seu tempo sem perder a ligacdo com o seu lugar de origem é reverenciada

como uma vivéncia cosmopolita.

Sou antes um espectador do meu século do que do meu pais; a peca € para
mim a civilizag&o, e se esta representando em todos os teatros da humanidade,
ligados hoje pelo telégrafo. Uma afei¢do maior, um interésse mais proximo,
uma ligagdo mais intima faz com que a cena, quando se passa no Brasil, tenha
para mim importancia especial, mas isto ndo se confunde com a pura emogao
intelectual; é um prazer, uma dor, por assim dizer doméstica, que interessa o
coracdo; é um grande espetaculo, que prende e domina a inteligéncia

108 “opening to the world permitted an escape from nationalist cultural formations and established a symbolic

horizon for the realization of the translocal aesthetic potential of literature and cosmopolitan forms of
subjectivation” (SISKIND, 2014, p. 17).
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(NABUCO, 1963, p. 29).

O espirito cosmopolita de Joaquim Nabuco também foi retratado na obra “O
cosmopolitismo do pobre”, um conjunto de ensaios sobre critica literaria e cultural do professor
e romancista brasileiro Silviano Santiago, publicado em 2004. A autobiografia de Nabuco é
utilizada na analogia sobre a transformacdo da nacionalidade, no Brasil do inicio do século
passado, € a sua abertura para o mundo — como o confronto de ideais entre intelectuais
brasileiros dessa mesma época, sendo os multiculturais de um lado e os localistas de outro. Para
Mario de Andrade, o multiculturalismo de Nabuco era uma doenca a ser combatida: “Moléstia
de Nabuco é isso de vocés (brasileiros) andarem sentindo saudade do cais do Sena em plena
Quinta da Boa Vista e é isso de vocé falar dum jeito e escrever covardemente colocando o
pronome carolinamichaelismente” (SANTIAGO, 2004, p. 25). A “saudade do cais do Sena”
vivida por Nabuco — e criticada por Mério de Andrade — representa, para Santiago (2004), a
sensacdo de auséncia, de uma nostalgia marcadamente eurocéntrica. Um sentimento que
também se assemelha a no¢do do desejo cosmopolita, que é instigado pela falta, proposto por
Siskind (2014).

O cosmopolitismo de Nabuco estaria ainda circunscrito a margem, localizado no
subalterno, categorizado por Santiago (2004) como “o cosmopolitismo do pobre”, aquele que
emerge fora dos centros hegemdnicos, distante da alteridade. Esse cosmopolitismo subalterno
se revela em diferentes cenarios, de qualquer acdo cosmopolita vivenciada na margem. O autor
aborda como exemplos a internacionalizacdo de movimentos sociais, como o MST, e a
experiéncia de imigragdo marcada por perdas e ganhos, como a analisada a partir do filme
“Viagem ao principio do mundo”. 1%°

Também faz parte de um contexto cosmopolita de globalizacdo uma mobilidade
motivada, por vezes, por questdes econdmicas, politicas e sociais. A nogdo do “cosmopolitismo
do pobre” aponta que as migragdes de trabalhadores em redes de solidariedade nacionais ou
transnacionais sd@o, sobretudo, uma possibilidade de exercer a cidadania. Assim sendo, 0
cosmopolitismo nos paises periféricos surge da margem, e ndo do movimento de intelectuais e
abastados. Os movimentos culturais advindos dessas redes de migrantes também sdo
encontrados na histéria cultural do Brasil, a exemplo da socializacdo que havia nos morros
cariocas do inicio do século XX. As festas e celebracdes que ali se realizavam foram produzidas

a margem do mainstream, porém foram fundamentais para a constru¢do dos géneros musicais

109 Filme luso-francés de 1997, dirigido por Manoel de Oliveira, sobre um reencontro com as raizes (em sentido
literal e metaférico), em que uma velha camponesa é incapaz de entender a lingua francesa falada pelo seu neto,
criado na Franca.
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populares da época.

No que se refere aos veiculos de comunicagdo de massa, a obra “Cosmopolitismo do
pobre”, voltada para a critica literaria e cultural no Brasil, retrata diferentes proposigdes, entre
elas, o poder mercadoldgico dos veiculos de comunicacdo no inicio do século, em detrimento

da literatura. O autor cita o exemplo das criticas do intelectual modernista Antonio Candido.

Candido via os meios de comunicagdo de massa como o grande inimigo a ser
combatido pelos educadores e intelectuais e os valores tradicionais impostos
pela arte e a literatura eruditas como o0s Unicos a serem preservados, apesar de
as condicBes econdmicas, sociais e politicas do mundo e do pais indicarem
um caminho outro e mais ricamente pavimentado. Cabia, pois, aos defensores
da arte e da literatura eruditas uma tarefa ingléria: resistir a invasao milionaria
e alienante dos meios de comunicacdo de massa (SANTIAGO, 2004, p. 128).

A critica de Candido se aproxima do comentario dos ouvintes de radio durante o periodo
de veiculacao do Programa Casé, que em muitos momentos defendiam o radio como um veiculo
educativo. A alienacdo a que Candido se refere estd aglutinada a nocao de industria cultural de
Adorno e Horkheimer (2004), que reitera a transformacdo da sociedade em uma massa de
consumo cultural, que impede a formacdo de individuos autbnomos, independentes,
transformando-os em prisioneiros de uma sociedade que transfere a cultura para um lugar de
consumo e alienacdo. Com um pensamento oposto, Santiago (2004) reconhece que o folhetim,
em diferentes meios de comunicacéo, teve o papel de aproximar o publico da literatura. Do
mesmo modo, o visual, o oral, o circo, teatro e o radio foram imprescindiveis na concep¢édo da

fabulacdo literaria no Brasil.

Veja-se como o folhetim literario migrou para o cinema, para a revista em
quadrinhos (tipo Grande Hotel) e, de maneira espetacular, para o radio,
apresentando-se, nos anos 1940, como novela radiofonica, o género ficcional
popular por exceléncia da modernidade. O sucesso internacional da novela
cubana O direito de Nascer é por demais conhecido®® (SANTIAGO, 2004, p.
158).
A novela cubana, citada como exemplo, foi irradiada no Brasil pela Radio Nacional, em
1951, periodo no qual o formato da radionovela ja estava estabelecido na radiofonia brasileira,
que veiculou varias producdes importadas. O enredo original de “O direito de nascer” foi do
escritor cubano Feélix Caignet. A obra tinha 314 capitulos, o que correspondia a
aproximadamente trés anos de irradiacdo. Os estudios de Havana, em Cuba, foram um dos

principais centros de criagdo e exportacdo do género na América Latina (MATTELART,;

110 Depois do sucesso no radio, a novela “O direito de nascer” teve ainda trés adaptagdes na televisdo brasileira:
TV Tupi (1964) e (1978) e SBT (2001).
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MATTELART, 1990).

Ainda sobre a capacidade, producgdo e disseminacdo de informacdes a partir da midia,
Santiago (2004) diz que, no inicio do século XX, a imprensa escrita era composta por dois
espacos antagonicos: a literatura e o cosmopolitismo. Enquanto o primeiro era baseado no
entretenimento, na contemplacéo, no gosto estético, na apreciacdo e em questdes romanescas,
0 segundo estaria presente no conhecimento do mundo, na curiosidade do leitor pela histéria
mundial, nas noticias internacionais que, neste contexto, sdo tdo ou mais importantes do que as
noticias sobre o que ocorre no pais.

E um pensamento semelhante ao de Siskind (2014), que reitera a circulacdo de
tecnologias e de recursos técnicos com o desdobramento da propagacdo de ideias e
comportamentos cosmopolitas, em especial na imprensa escrita do século XIX, uma vez que
textos literarios entraram em circulacdo por meio do folhetim. A literatura na imprensa
aproxima-se de outro tipo de mobilidade: uma espécie de movimento das mercadorias, ja
apontado por Urry, Larsen e Axhausen (2006), como o “movimento fisico de objetos para
produtores, consumidores e varejistas. [...] E especialmente o resultado de como o mundo é
colocado em exibicdo e depois consumido [...]” (URRY; LARSEN; AXHAUSEN, 2006, p. 47,
traducdo nossa).!t

No radio, na imprensa “falada”, a insercdo do radioteatro posicionou a literatura e o
cosmopolitismo em um mesmo lugar. As producdes teatrais radiofonicas, que comegaram com
o radioteatro, no Programa Casé, criaram e adaptaram novas formas de “leitura”. Ao mesmo
tempo, a comunicacdo de massa tensionou uma aproximacao ainda maior entre a producgédo
cultural popular e a erudita — ambas, segundo Santiago (2004), devem ser compreendidas a
partir de suas distintas formas de criacao e de leitura.

A tradicdo erudita (isto €, a que vela pela difusdo de obras de arte que se dédo
como Unicas, ou entdo pelas que se valem da escrita fonética) tem considerado
excelentes certos produtos culturais das trés Gltimas décadas que menos e
menos fazem a distin¢éo entre cultura erudita e cultura pop [...] Portanto, os
proprios artistas estdo investindo a sua imaginacao criadora em outros e novos
campos, isto €, estao descobrindo novos modos de “ler” uma produgao cultural
gue ndo se manifesta pela escrita, como a indicar que existe na disseminagéo
massificada de simulacros um universo a ser investigado para que se tenha
uma visdo de mundo que finca pé na atualidade. Eles estdo como que a dizer
aos seus leitores: vejam como eu tive de aperfeigoar outras formas de “leitura”
para ser contemporaneo, por que vocés nao tentam também? Ha que se ter
menos preconceito para com as formas pop de producdo artistica

111 «“physical movement of objects to producers, consumers and retailers. This transports faraway objects and goods
to where people live and/or work. It especially results from how the world is placed on display and then consumed
[...]” (URRY; LARSEN; AXHAUSEN, 20086, p. 47).
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(SANTIAGO, 2004, p. 129).

A cultura pop faz parte dessa producdo de bens culturais em um contexto globalizante,
transnacional, contemporaneo e cosmopolita. A “leitura” de uma producao cultural fora da
ordem fonética e proxima da imaginacdo, estimulada por véarios sentidos (além da visdo, na
leitura de um livro cléssico), era o que, naquele momento, o autor atribuia como valor pop, com
o0s pés fincados no novo e na modernidade. Para Soares (2015), a nocdo da cultura pop estaria
perenemente vinculada a modos de produzir e consumir produtos regidos “pela logica de
mercado, expondo as entranhas das inddstrias da cultura e legando disposicdes miméticas,
estilos de vida, compondo um quadro transnacional de imagens sons e sujeitos atravessados por
um ‘semblante pop’” (SOARES, 2015, p. 19).

Com a difusdo de bens culturais e comerciais a partir do desenvolvimento das midias —
nesse caso especifico, do radio — o fluxo de informacdes e a referéncia das metropoles
internacionais e de sua producédo cultural tornaram-se ainda mais marcantes. “[...] Enquanto o
livro manteve e até reforcou durante muito tempo a segregacdo cultural entre as classes, foi o
jornal que comecou a possibilitar o fluxo, e o cinema e o radio que intensificaram o encontro”
(BARBERO, 1997, p. 59). Dessa forma, o radio teve um papel crucial, pela capacidade de
disseminacdo da palavra e dos sons sem fronteiras, em tempo real, além da reproducdo de estilos
de vida e de consumo cultural. O desejo de aproximacédo por um formato moderno e universal,
na programacdo radiofonica, nos parece ter sido explorado na origem do radio comercial no

Brasil.

43  COSMOPOLITISMO, MOBILIDADE E COMUNICACAO

Nas Ultimas duas décadas, diferentes no¢bes de cosmopolitismos foram se aproximando
da comunica¢do. Embora ndo existam obras especificas sobre experiéncias de cosmopolitismo
no réadio, alguns autores mencionam o veiculo ou o localizam entre outras midias, como Urry,
(2000a, 2000b), Hannerz (1990), Appadurai (1990, 1996) e Skrbi§ e Woodward (2013).

Em pesquisa realizada no banco de dados de periddicos da Capes — Comunidade
Académica Federada (CAFe) —, realizada no dia 28 de agosto de 2021, utilizamos as palavras-
chave “radio e cosmopolitismo” aspeadas, ¢ nenhum trabalho foi localizado. Ao escrevé-las
sem aspas, detectamos 260 publica¢Oes, das quais apenas uma tinha relagdo direta com as
palavras enunciadas. Tratava-se do artigo “Nas ondas curtas do cosmopolitismo: Programa

Casé e as origens do radio comercial brasileiro”, de minha autoria e coautoria do meu
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orientador, Dr. Thiago Soares, publicado na revista Ancora, em 2020.

Apesar da auséncia de literatura exclusiva sobre a tematica, ha conceitos e teorias
voltados ao cosmopolitismo que interpelam o campo das Ciéncias da Comunicacao. Entre essas
no¢Oes, destacamos o paradigma da mobilidade, elaborado por Urry (2000a), no qual o
cosmopolitismo provém das habilidades oriundas de movimentos e deslocamentos, de difusdo
de pensamentos e culturas. Na metéfora utilizada pelo autor, assim como as viagens, as redes e
fluxos de informacéo séo igualmente utilizados para definir a dindmica dessas transacdes. O
movimento cosmopolita ndo € apenas o de natureza corporea e presencial, vivenciado pelos
viajantes, mas também aquele experimentado na partilha do imaginario, na circulacdo de visdes
de mundo e de bens que possibilitam essa dindmica.

O préprio autor cita o relato do poeta estadunidense Henry Thoreau sobre a abertura
para 0 mundo que representou a chegada do trem, e ainda acrescenta o que o filésofo aleméo
Martin Heidegger menciona acerca do surgimento do radio: “Com o ‘radio’, por exemplo, a
existéncia expandiu tanto seu ambiente cotidiano que conseguiu uma redugdo do ‘mundo’ —
uma reducdo que, em seu significado, ainda ndo pode ser visualizada” (HEIDEGGER, 1962, p.
140, traducdo nossa).'*> O mundo tornou-se pequeno diante da mobilidade produzida pelas
ondas radiofonicas.

Apenas a aproximacao ndo € suficiente para a experiéncia cosmopolita. Para Urry
(2000b), a mobilidade dos fluxos, de forma isolada, ndo compreende o cosmopolitismo. N&o é
0 ato de viajar que torna o viajante cosmopolita. Do mesmo modo, compreendemos que nédo €
meramente a ac¢do de criar um programa de radio e de ouvir uma transmissao radiofénica que,
por si sés, inserem essa pratica no cosmopolitismo. Baseado em modelos propostos por
Tomlinson (1999), Urry (1990) e Beck (2006), o autor aponta um modelo de predisposi¢oes

que caracterizam as praticas cosmopolitas.

* ampla mobilidade, em que as pessoas tém o direito de ‘“viajar”
corporalmente, imaginativamente e virtualmente, e para um ndmero
significativo de pessoas que também tém os meios para viajar

» a capacidade de consumir muitos lugares e ambientes no caminho

* uma curiosidade sobre muitos lugares, povos e culturas e, pelo menos, uma
capacidade rudimentar de localizar esses lugares e culturas historicas,
geogréfica e antropologicamente

* disposigdo para assumir riscos em virtude de encontrar o “outro” (URRY,
2000b, p. 7, traducéo nossa).!

112 «with the “radio”, for example, Dasein has so expanded its everyday environment that it has accomplished a
de-severance of the “world”— a de-severance which, in its meaning for Dasein, cannot yet be visualized”
(HEIDEGGER, 1962, p. 140).

113 «s extensive mobility in which people have the right to ‘travel’ corporeally, imaginatively and virtually and for
significant numbers they also have the means to so travel * the capacity to consume many places and environments
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A ‘“viagem imaginativa” descrita no primeiro topico € evidente nos meios de
comunicagdo de massa. S0 as sensagdes, 0 envolvimento e as conexdes de quando as pessoas
“viajam para outros lugares por meio de memorias, textos, guias e brochuras, textos de viagens,
fotos, cartdes postais, radio e filmes” (URRY, 2007, p. 169, traducao nossa).''* A visdo de que
0 cosmopolitismo estd além da mobilidade fisica é corroborada por Hannerz (1990), que
considera o cosmopolitismo uma abertura, uma habilidade e uma curiosidade que promovem o
engajamento em diferentes sentidos. “[...] O cosmopolitismo pode ser uma questdo de
competéncia, e competéncia tanto de um tipo generalizado quanto de um tipo mais
especializado. Existe 0 aspecto de um estado de prontiddo, uma habilidade pessoal de abrir
caminho em outras culturas, ouvindo, olhando, intuindo e refletindo” (HANNERZ, 1990, p.
239, traducdo nossa).!t®

A criacdo de imagens e paisagens culturais mediadas pela midia eletrénica também é
citada por Appadurai (1990, 1996), ao considerar que as identidades culturais nacionais estao
cada vez menos pertencentes a um territorio local. O deslocamento de pessoas com migracdes
e diasporas e o desenvolvimento de midias universais transformaram a cultura em transnacional
e desterritorializada. A mediagdo dos meios de comunicacdo, segundo o autor, faz parte das
experiéncias da globalizacdo que podem ser correlacionadas ao cosmopolitismo. As
mediascapes, paisagens midiaticas, se referem a capacidade de producdo e distribuicdo das
imagens, contetdos e narrativas dos veiculos de comunicacdo de massa. Os fluxos
comunicacionais estabelecidos pelo autor contemplam conjuntamente as ideoscapes,
“paisagens de ideias”, vistas como o fluxo de ideologias politicas e/ou culturais.

Tanto as paisagens de ideias quanto as paisagens midiaticas circulam em um terreno
fértil de desterritorializacéo, e cabe aos meios de comunicacao alimentar o imagético de pessoas
que criam diferentes representacdes do que seriam esses territérios, que foram deixados pelos
imigrantes ou idealizados por quem os desconhece presencialmente. “Pois, as ideias e imagens
produzidas pelos meios de comunica¢do de massa muitas vezes sdo apenas guias parciais para

os bens e experiéncias que as populacdes desterritorializadas transferem umas as outras”

en route * a curiosity about many places, peoples and cultures and at least a rudimentary ability to locate such
places and cultures historically, geographically and anthropologically ¢ a willingness to take risks by virtue of
encountering the ‘other’” (URRY, 2000Db, p. 7).

114 «“travel elsewhere through memories, texts, guidebooks and brochures, travel writing, photos, postcards, radio
and film” (URRY, 2007, p. 169).

115 “cosmopolitanism can be a matter of competence, and competence of both a generalized and a more specialized
kind. There is the aspect of a state of readiness, a personal ability to make one's way into other cultures, through
listening, looking, intuiting and reflecting” (HANNERZ, 1990, p. 239).
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(APPADURAL, 1990, p. 37, traduc&o nossa).'® Desse modo, o fluxo de paisagens midiaticas e
de ideias atua operacionalizando a producdo de um imaginario de desterritorializacéo
semelhante ao vivenciado no Brasil, ao ter como centro de referéncia radiofonica e cultural os
Estados Unidos ¢ a Europa — uma vez que a representagao do fim de fronteiras e a sobreposi¢ao

de anseios e da imaginacédo atravessaram os primordios do radio comercial brasileiro.

4.4  ABERTURA E COSMOPOLITISMO NO COTIDIANO PERIFERICO

No cosmopolitismo, o conceito de scapes (paisagens e imagens) adquire outra
perspectiva a partir da no¢do de cosmoscapes, de Woodward, Kendall e Skrbi§ (2008). Eles
atribuem essa ideia a uma paisagem cosmos de um conjunto de redes globais de trocas de
mercadorias, que atua como espaco de encontros cosmopolitas ao possibilitar a partilha de
objetos, imagens e praticas presentes nas experiéncias cotidianas.

A nocgéo de cosmoscapes e o conceito de abertura cosmopolita de Skrbis e Woodward
(2011), assim como os estudos sobre o cosmopolitismo cotidiano, também de Skrbi§ e
Woodward (2007, 2013), interessam-nos como aporte tedrico para este trabalho. Do mesmo
modo, o conceito local de cosmopolitismo periférico abordado em Prysthon (2002, 2004)
contribuira para a compreensao de uma mobilidade entre cultura global (centro) e cultura local
(periferia). Este estudo também sera norteado pelas pesquisas de Nava (1995, 1996, 2006, 2007,
2013), em relacdo a analise de um cotidiano remoto, distante do contemporaneo, por meio do
conceito de cosmopolitismo visceral, que engloba desejo, atracdo e tensdes fundamentadas na
interpretacdo do inconsciente em préticas ordindrias, instauradas no passado.

As articulagbes do cosmopolitismo inseridas nas rotinas de uma vida comum estdo
presentes em outras no¢des, como, por exemplo, o cosmopolitismo banal de Beck (2002, 2006).
O termo “banal” teria sido utilizado primeiramente nas discussdes sobre o nacionalismo banal,
proposto por Billig (1995), cuja concepcao faz referéncia as formas despercebidas pelas quais
os estados-nagOes utilizam simbolos e elementos nacionais como representacfes cotidianas,
com o intuito de construir o sentido de pertencimento e de identidade nacional. Ao utilizar o
termo com um vies similar, o cosmopolitismo banal proposto por Beck (2002, 2006) aponta
para as formas despercebidas nas quais o0 nacionalismo cotidiano € minado por experiéncias
globais. “O cosmopolitismo banal se manifesta de maneira concreta e cotidiana pelo fato de

que as diferenciacdes entre nds e eles estdo se tornando confusas, tanto a nivel nacional como

116 “For the ideas and images produced by mass media often are only partial guides to the goods and experiences
that deterritorialized populations transfer to one another” (APPADURAI, 1990, p. 37).


https://www.routledgehandbooks.com/doi/10.4324/9781315612850.ch2#ref2_5
https://www.routledgehandbooks.com/doi/10.4324/9781315612850.ch2#ref2_5
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internacional” (BECK, 2006, p. 10, tradugdo nossa).'!’

Uma nocéo similar é proposta por Szerzynski e Urry (2002), mas trata especificamente
da atuagdo da midia global, ao fomentar um “globalismo banal” mediado pelos meios de
comunicacdo, especialmente a televisdo. A relacdo entre cosmopolitismo e veiculos de
comunicagdo de massa, principalmente a TV, faz igualmente parte dos questionamentos de
Szerzynski e Toogood (2000), que entendem como necessario olhar para géneros audiovisuais
comerciais, e ndo somente para o carater informativo e documental do fluxo global de

informacdes.

Isso significa que, a fim de compreender completamente o papel que a midia
pode estar desempenhando em um sentido emergente de pertencimento e
responsabilidade global, é necessario expandir a atencdo para longe de uma
preocupagdo com géneros de midia que sdo predominantemente informativos
e argumentativos em carater, de modo a também abracar géneros comerciais
e de entretenimento (SZERZYNSKI; TOOGOOD, 2000, p. 219, tradugédo
nossa). 18

Ainda segundo Beck (2006), a experiéncia do cosmopolitismo banal possui uma
reflexividade. Ou seja, ndo ha passividade, existe a necessidade de dialogo com outras
cosmovisdes; assim sendo, a sociedade do estado-nacao, da racionalidade simples, € alterada
para uma sociedade inserida nas diversas formas de cosmopolitismo banal. “Ele ¢ exibido ndo
apenas pela vasta e colorida variedade de refei¢fes, alimentos, restaurantes e cardapios
normalmente encontrados em quase todas as cidades do mundo. Também permeia outras
esferas da cultura cotidiana, por exemplo, a musica” (BECK, 2006, p. 41, tradugao nossa).°

A forma como as pessoas vivem e manipulam esses acontecimentos pode ser analisada
a partir da no¢do de abertura cosmopolita, de Skrbis e Woodward (2011). O conceito que nos
interessa engloba as experiéncias do cotidiano de cidaddos comuns, sem a cobranca de
conhecimento filosofico ou tedrico dos atores envolvidos em suas praticas. A abertura cultural
em um contexto corrente, cotidiano, esta intrinsicamente conectada ao consumo cultural, que
ndo ¢ experimentado sem isencdo ou tensdo. “Finalmente, questionamos as implicacdes

culturais e politicas da abertura, pois reconhecemos que a abertura esta longe de ser universal

117 “Banal cosmopolitanism is manifested in concrete, everyday ways by the fact that differentiations between us
and them are becoming confused, both at the national and at international level” (BECK, 2006, p. 10).

118 “This means that in order to fully understand the role the media might be playing in an emergent sense of global
belonging and responsibility, one needs to expand one’s attention away from a preoccupation with media genres
which are predominantly informational and argumentative in character, so as to also embrace commercial and
entertainment genres” (SZERZYNSKI; TOOGOOD, 2000, p. 219).

119 “It is not just application for the vast and colorful variety of meals, foods, restaurants and menus commonly
found in almost every city in the world. It also permeates other spheres of everyday culture, for example music”
(BECK, 2006, p. 41).
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e neutra, mas sim um ponto de vista contestado com base na posi¢io e no privilégio” (SKRBIS;
WOODWARD, 2011, p. 55, tradugio nossa).!?® Todavia, ainda segundo os autores, a nio
neutralidade e a ndo universalidade dessa abertura reflexiva cosmopolita ndo impede que
classes menos favorecidas tenham acesso a experiéncias de cosmopolitismo.

E possivel identificar esse pensamento em obras que contemplam o cosmopolitismo
comum, banal, ordinario no cotidiano. Na perspectiva do trabalho e da inser¢do de imigrantes,
Lamont e Aksartova (2002) investigam o cotidiano de trabalhadores pobres brancos e negros
sem educacdo universitaria nos Estados Unidos e de trabalhadores brancos e norte-africanos na
Franca. De modo geral, as pesquisas que se utilizam do cosmopolitismo comum ou ordinario
habitualmente nos mostram que experiéncias cosmopolitas ndo sdo exclusivas da elite. “Em
contraste, movemos a discussdo em uma nova direcao, partindo para explorar cosmopolitismos
comuns, definidos como as estratégias utilizadas por pessoas comuns para fazer a ponte com
pessoas que sdo diferentes delas” (LAMONT; AKSARTOVA, 2002, p. 1, traduc&o nossa).!?

Em uma investiga¢do comparavel — embora adicionada de um contexto religioso e
geografico — Werbner (1999) discorre sobre as interagdes cotidianas e laborais de mugulmanos
paquistaneses. O resultado das pesquisas revela que o sentimento de humanidade é um ponto
de congruéncia nos encontros cosmopolitas, no cotidiano, e coloca em evidéncia que nogoes
permeaveis podem ser mais Uteis do que proposituras rigidas de identidade, uma vez que se
constata que “trabalhadores migrantes da classe trabalhadora podem se tornar cosmopolitas,
dispostos a se ‘envolver com o outro’[...]” (WERBNER, 1999, p. 18, traducio nossa).'??

A percepcdo de que as fronteiras sdo ‘“‘continuamente refeitas e desafiadas” ¢
evidenciada ainda em Agier (2016), que utiliza o cosmopolitismo banal e comum para a
compreensdo dos fendmenos da mobilidade, com foco nos deslocamentos vivenciados por
imigrantes clandestinos e refugiados. Notadamente, “as fronteiras” — sejam como limite
geografico, sejam de natureza simbdlica — sdo igualmente compreendidas pelo viés da
dinamicidade e flexibilidade.

A realidade de imigrantes contemporaneos no Brasil e o seu cotidiano de insercao

cultural e social sdo abordados por Zanforlin (2011). A partir da analise de espagos de

120 “Finally, we interrogate the cultural and political implications of openness as we recognize that openness is far
from universal and neutral but rather a contested point of view based on position and privilege” (SKRBIS;
WOODWARD, 2011, p. 55).

121 “In contrast, we move the discussion in a new direction by setting out to explore ordinary cosmopolitanisms,
defined as the strategies used by ordinary people to bridge boundaries with people who are different from them”
(LAMONT; AKSARTOVA, 2002, p. 1).

122¢1 ] even working-class labour migrants may become cosmopolitans, willing to ‘engage with the Other’ [...]”
(WERBNER, 1999, p. 18).
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sociabilidades partilhados por migrantes bolivianos e africanos em S&o Paulo e no Rio de
Janeiro, respectivamente, a autora explora estes lugares como etnopaisagens, que resultam em
uma ambiéncia ndo apenas de inser¢do, mas também de troca cultural. Em uma perspectiva
mais aproximada das mediascapes, a tematica migratoria é analisada por Zanforlin (2008) com
enfoque nas experiéncias de cosmopolitismo no contexto de mobilizagcdo e envolvimento
midiatico da sociedade brasileira. Por meio de um estudo de caso, a autora faz uma anélise a
partir de uma campanha promovida pela ONG Migraflix, no facebook, para que familias
brasileiras acolhessem refugiados em sua ceia de Natal.

Disposi¢cbes como estas sdo cruciais para 0s encontros que personificam o
cosmopolitismo cotidiano de Skrbi§ ¢ Woodward (2011, 2013). A alusdo ao cotidiano
aproxima-se do pensamento de Certeau (1994, 1996), que inclui a concepcdo dos estudos
histéricos € do consumo cultural fundamentado nas praticas banais do “homem ordinario”,
representado por pessoas comuns, que estabelecem “taticas” e “astucias” para ndo somente
assumir, mas, sobretudo, burlar e “reinventar o seu cotidiano”. O enfoque do historiador francés

esta nos “modos de fazer” das praticas comuns, como ter lazer, morar, cozinhar.

O cotidiano é aquilo que nos é dado a cada dia (ou que nos cabe em partilha),
nos pressiona dia apos dia, nos oprime, pois existe uma opressdo do presente.
Todo dia, pela manha, aquilo que assumimos, ao despertar, é o0 peso da vida,
a dificuldade de viver, ou de viver nesta ou noutra condi¢do, com esta fadiga,
com este desejo. O cotidiano é aquilo que nos prende intimamente, a partir do
interior (CERTEAU, 1996, p. 31).

A conceituacdo sobre os estudos do ordinario e do cotidiano, presente nessa nogao
historiografia, assemelha-se ao pensamento do cosmopolitismo comum (SKRBIS;
WOODWARD 2011, 2013). A abertura cosmopolita e o cosmopolitismo comum estdo
interligados e sdo visibilizados em atitudes e disposi¢es que também englobam experiéncias

banais no campo da comunicacdo e da cultura.

Nosso interesse é na “bagun¢a da vida humana” e em coisas que outros
chamaram de “mundano” ou “banal” ou “multiculturalismo cotidiano”.
Argumentamos que os Ultimos termos sdo muito restritivos e julgadores. O
cosmopolitismo comum, por outro lado, permite-nos explorar trocas
potencialmente produtivas e significativas em coisas comuns do dia a dia,
como bairros, lojas, pracas de alimentagao, cafés, na cultura “baixa” ou “pop”
e no local de trabalho (SKRBIS; WOODWARD, 2013, p. 9, tradugio
nossa).'?

123 “QOur interest is in the ‘messiness of human life’, and things which others have called ‘mundane’ or ‘banal’ or
‘everyday multiculturalism’. We argue that the latter terms are too limiting and judgmental. Ordinary
cosmopolitanism on the other hand allows us to explore potentially productive and meaningful exchanges in
ordinary, everyday things such as neighborhoods, shops, food courts, cafés, in ‘low’ or ‘pop’ culture and in the
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Assim como no conceito histdrico de Certeau (1994, 1996), o consumo cultural é um
espaco de producdo de sentidos que se constroi a cada dia. De modo similar, as experiéncias de
cosmopolitismo no cotidiano, para Skrbi§ e Woodward (2013), também estdo incorporadas no
campo do sensivel, das percepgdes e sensagdes. ‘“Para entender as possibilidades do
cosmopolitismo, devemos examinar o papel das varias formas estéticas e culturais de mediacao
para ajudar a criar uma cultura cosmopolita” (SKRBIS; WOODWARD 2013 p. 9, traducio
nossa).'

As nocdes de abertura cosmopolita ou do cosmopolitismo comum tém sido
operacionalizadas em estudos sobre expressdes estéticas, no campo da cultura, em processos e
estratégias de criacdo e fruicdo de festivais musicais em Portugal e no Brasil (GUERRA, 2017,
GUERRA et al. 2017). Em outra perspectiva, 0s movimentos afetivos do cosmopolitismo no
campo do entretenimento e da musica também sdo abordados a partir de conceitos que
contemplam a estética, tal como o cosmopolitismo estético de Regev (2007a), que, segundo
esse autor, esta inserido na rotina, no cotidiano. “Como tal, o cosmopolitismo estético ndo ¢é
excegdo nas praticas culturais contemporaneas, mas sim o normal e o rotineiro [...]” (REGEV,
2007a, p. 319, traducdo nossa).*?®

Numa referéncia ao conceito de cosmopolitizacdo de Beck (2006), a cosmopolitizacdo
na estética ¢, para Regev (2013), associada ao fendbmeno do compartilhamento de aspectos e
modelos comuns da cultura mundial em suas percepcdes e interpretacfes estéticas, que
englobam as préticas culturais expressas em uma formagdo continua, no contexto da
modernidade tardia. A proposicdo do autor é de que o cosmopolitismo estético pode ser ainda
compreendido como uma “manifestagdo primaria” de nogdes como o cosmopolitismo banal, de
Billig (1995). Todavia, para Regev (2013), o conceito de cosmopolitismo estético seria mais
abrangente, por atender melhor a complexidade de fluxos culturais e estéticos globais na
contemporaneidade.

Podemos inferir que a partilha, a criagdo e o0 consumo de produtos estéticos sdo da ordem
do cotidiano. A percepcao e os processos de transformacao, mistura, assimilagdo e disputas
estdo inerentemente conectados a perspectiva dos sentidos e das sensorialidades, que

constituem caracteristicas pertinentes a midia, entre outras manifestagcdes culturais. Os grandes

workplace” (SKRBIS; WOODWARD, 2013, p. 9).

124 «ynderstand the possibilities for cosmopolitanism, we must examine the role of various mediating aesthetic and
cultural forms in helping to create a cosmopolitan culture” (SKRBIS; WOODWARD, 2013, p. 9).

125 «“As such, aesthetic cosmopolitanism is not the exception in contemporary cultural practices, but rather the
normal and the routine [...]” (REGEV, 2007a, p. 319).
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eventos musicais ou veiculos de comunicacdo, como o radio, sdo mediadores e estdo
incorporados entre os “disseminadores visuais, auditivos e materiais do cosmopolitismo”
(SKRBIS; WOODWARD, 2013), que abrangem uma mediacao reflexiva de diferentes tipos de
midias de reproducéo e disseminacgdo cultural, além de objetos que predisponham o acesso a
ideias, pensamentos, sensacoes e experimentagoes.

Compreendemos, deste modo, que a origem do radio brasileiro e do Programa Casé
representaram um espaco de abertura cosmopolita mediante partilhas e experiéncias de
cosmopolitismo cotidiano. Apesar de ndo ser inserido na ordem do contemporaneo e da
globalizacdo vigente, o Programa Casé possibilitou transformacdes advindas de avangos
técnicos e culturais, tendo o radio como um “disseminador auditivo do cosmopolitismo”
(SKRBIS; WOODWARD, 2013).

Considerando o contexto nacional da pesquisa e a producédo cientifica local, julgamos
como pertinente a contribuicdo do conceito de cosmopolitismo periférico de Prysthon (2002,
2004), que nos direciona para a reflex&o sobre as influéncias e o poder exercido entre o global
e o local, sem a propositura de uma visao binaria. Para a autora, o fenbmeno do cosmopolitismo
¢ marcado por operacionalizagdes construidas nas zonas de contato entre duas culturas,
envolvendo valores, padrdes e I6gicas produtivas que se consagram em contextos de centro e

passam a ser vistos como modelos de gestdo e ideais de modernidade desejados pela margem.

O cosmopolita periférico tenta definir a modernidade a partir de uma instancia
ambigua (ser e estar na periferia, desejar estar na metrépole, no centro) e
aponta justamente os elementos que fazem da periferia um modelo de
modernidade alternativa (problematica, incompleta, contraditéria). Ele
trabalha nos intersticios de uma realidade e tradi¢Ges locais e de uma cultura
urbana internacional, aspiracional e moderna (PRYSTHON 2004, p. 27).

E neste espago intersticial de transformacgdes e tensbes que a autora identifica, no
multiculturalismo, o protagonismo da margem, ao representar ndo apenas 0 movimento de
desejo pelo centro, mas também um deslocamento ao ser desejada. Na légica capitalista, bens
globais e simbdlicos provenientes da periferia tornaram-se atraentes e almejados pelos grandes
centros. Para a autora, o local periférico também pode se transformar em central, representando,
por vezes, a alteridade. Do mesmo modo, o canone universal ndo é estatico, ndo sera sempre o
mesmo. Em um exemplo dessa movéncia, o préprio Programa Casé, que se apresentaria como
periferia diante da alteridade dos programas do exterior, como o The All-Negro Hour, adquire
status de central na medida em que estd no Rio de Janeiro — capital do Brasil, a época — e,
assim, um centro (epicentro) da cultura no contexto brasileiro, se comparado a outras regides.

Nesta mesma perspectiva, a transmissdo dos artistas do Programa Casé para emissoras na
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Argentina também representa essa mobilidade — de margem para centro de referéncia. Percebe-
se, portanto, que a ideia do cosmopolitismo periférico permite enxergar os deslizes entre centro

e margem que consideramos relevantes.

45 COSMOPOLITISMO COTIDIANO NO PASSADO

Apesar de esses conceitos serem operacionalizados, em pesquisas, com enfoque no
contemporaneo, € possivel explorar as no¢des de cosmopolitismo comum e de abertura
cosmopolita para a compreensdo de objetos e manifestacdes culturais em cotidianos ja
decorridos. Para Delanty (2009), os encontros com as diferencas ndo sdo somente da ordem da
contemporaneidade, eles ndo acontecem em uma Unica cultura e muito menos em um tempo
especifico. “O cosmopolitismo ¢, portanto, mais bem compreendido como uma dindmica ou
orientacdo do que como uma identidade concreta ou uma cultura especifica e, como tal, pode
surgir em qualquer lugar e a qualquer momento” (DELANTY, 2009, p. 13, tradugio nossa).'?5

A operacionaliza¢do do cosmopolitismo para estudos de fendmenos culturais e de suas
praticas no passado ¢ algo novo na historiografia. “Os historiadores s6 recentemente
redescobriram a ideia de cosmopolitismo como uma forma de compreender as sociedades do
passado. Até certo ponto, essa redescoberta ¢ tardia” (SLUGA; HORNE, 2010, p. 396, traducao
nossa).*?’ Para as autoras, é possivel utilizar o conceito como ferramenta para compreensio nio
apenas de questdes politicas, disposi¢cdes geograficas e disposi¢es étnicas, mas, sobretudo,
para a analise cultural do passado.

Uma obra que exemplifica a operacionalizacdo do cosmopolitismo em uma andlise
historica € Nava (2007). A autora prop8e o cosmopolitismo visceral para definir a relacdo do
cotidiano de consumo e cultural das mulheres na Londres do inicio do século XX. A perspectiva
de sua andlise prioriza 0s movimentos afetivos e os fatores inconscientes em contextos que
abordam a acdo do desejo no cosmopolitismo feminino como objeto central, em que se destaca
0 interesse por questdes cotidianas, a exemplo do envolvimento afetivo e sexual com
estrangeiros ou do anseio pelo consumo de roupas “cosmopolitas”.

A pesquisa inferiu que, ao contrario do que se imaginava, no periodo de guerra e entre

guerras, houve adesdo pela diferenca estrangeira e diminuicao das identificacbes nacionais. O

126 «“Cosmopolitanism is thus best understood as a dynamic or orientation rather than a concrete identity or a
specific culture and, as such, it can arise anywhere and at any time” (DELANTY, 2009, p. 13).

127 «“Historians have only recently rediscovered the idea of cosmopolitanism as a way to understand past societies.
To some extent this rediscovery is belated” (SLUGA; HORNE, 2010, p. 396).
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nacionalismo britanico ndo foi maior que o sentimento de identificacdo, solidariedade e atracéo
por aquilo que representava o exterior ou o multicultural. A proposi¢ao da autora “[...] tem sido
enfocar os aspectos inconscientes, nao intelectuais, emocionais e inclusivos do cosmopolitismo,
dos sentimentos, da atencéo e da identificacdo com a alteridade — em um cosmopolitismo
intimo e visceral” (NAVA, 2007, p. 8, tradugio nossa).?

Ainda segundo a autora, ndo devemos seguir uma dire¢do tedrica colonialista, pois nao
se nega o poder exercido pelos colonizadores; considera-se que existe curiosidade, afeicdes,
desejos internos que dialogam e se tensionam entre conflitos de identidade, nacionalismo,
solidariedade e empatia. A aproximacao emocional, por identificacdo, sentimentos e aspiragoes
a partir do cosmopolitismo, baseada na psicanélise, assemelha-se ao trabalho de Siskind (2014),
que aborda a atracdo pela alteridade em vez da diferenca. Entretanto, o autor atua com a
perspectiva do desejo em Lacan, enquanto a pesquisadora tem como enfoque a literatura
psicanalitica de Freud e Bracha Ettinger.

Ao mesmo tempo, o cosmopolitismo visceral é incorporado na propositura do
cosmopolitismo domeéstico (NAVA, 2006), que dialoga com o cosmopolitismo comum
(SKRBIS; WOODWARD, 2013). Os pontos de congruéncia, entre as duas obras, estdo na
exploragdo das experiéncias locais, verndculas, em manifestacbes que fluem localmente, de
forma habitual e corriqueira. “Eu estava interessada nas micronarrativas do cosmopolitismo e
na interacdo pessoal cotidiana no contexto local, em casa, em Londres, em vez de em termos
de viagens ao redor do mundo” (NAVA, 2013, p. 27, tradugdo nossa).1?°

Para analisar o cotidiano cultural e comercial de Londres, Nava (2013) aborda a
utilizacdo de fontes comumente exploradas em pesquisas relacionadas a micro-historia,
voltadas para os estudos culturais e cotidianos, tais como a imprensa da época ou 0s anincios
publicitarios, as consideradas fontes comuns, ndo oficiais, que a autora denomina de arquivo
expandido “(as fontes incluem narrativas de balé, figurinos, promogdes de lojas de
departamentos, ficcdo contemporanea, filmes, fotografias, textos de ciéncias sociais, relatorios
da midia, teoria psicanalitica, biografia e autobiografia — incluindo a minha)” (NAVA, 2013

p. 25, traducdo nossa).’® A proposta de utilizagdo de “fontes expandidas”, como a autora

128 <[] Has been to focus on the unconscious, non-intellectual, emotional, inclusive features of cosmopolitanism,
on feelings of attraction for and identification with otherness — on intimate and visceral cosmopolitanism” (NAVA,
2007, p. 8).

129 «T was interested in the micro-narratives of cosmopolitanism and in everyday personal interaction in the local
context, at home, in London, rather than in terms of travel around the world” (NAVA, 2013, p. 27).

130 «“(sources include ballet narratives, costume design, department store promotions, contemporary fiction, film,
photographs, social science texts, media reports, psychoanalytic theory, biography and autobiography — including
my own)” (NAVA, 2013, p. 25).
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prop0e, se assemelha ao nosso corpus de pesquisa. A concepgédo de explorar arquivos, revistas,
cartas de ouvintes, andincios e noticias relacionados ao Programa Casé e ao radio, no periodo
analisado, auxiliam-nos igualmente na busca pela aproximacao e pelo acesso a um cotidiano
cultural remoto.

A sua andlise inicial sobre a relagdo entre o cosmopolitismo e o universo feminino de
consumo no Reino Unido esté& presente em outros trabalhos seus (NAVA, 1995, 1996). A base
para acessar o0 cotidiano passado surgiu do arquivo particular da loja Selfridges e de colunas
publicadas em varios jornais de Londres, entre 1909 e 1939. Entre as descobertas feitas a partir
da imprensa, estdo anuncios em jornais, de pagina inteira, em 26 idiomas — entre eles japonés,
arabe, russo e esperanto —, que buscavam envolver e promover identificacdo com ingleses e
estrangeiros, com a frase: “Todas as nacionalidades se encontram no Selfridge's e todos sdo
bem-vindos” (NAVA, 2013 p. 25, tradugdo nossa). 13

A estratégia de usar diversos idiomas como inclusdo ou apelo comercial também é
encontrada no Programa Casé. Como vimos no capitulo anterior, a utilizacdo de palavras
estrangeiras na publicidade, os artistas que interpretavam cangfes em inglés e a preocupacéo
de evitar que uma cancdo de carater jocoso incluisse a nacionalidade de algum anunciante
representam estratégias comerciais cotidianas, que estavam interligadas ndo apenas com a
abertura cosmopolita por motivacao afetiva, mas sobretudo pelas relagdes de mercado, uma vez
que o cosmopolitismo, em qualquer época, ndo existe isoladamente. O que cerca as experiéncias
cosmopolitas no cotidiano sdo varias coexisténcias: cosmopolitismo com nacionalismo, atracdo
com repulsa, relagdes comerciais com culturais, entre outros elementos tensionadas pela
competéncia (ou ndo) de se interessar pelo outro — isso porque, assim como nenhum fenémeno

cultural é puro, tampouco o cosmopolitismo e suas praticas no cotidiano poderiam sé-lo.

181 «“All nationalities meet at Selfridge's and everyone is welcome” (NAVA, 2013, p. 26).
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5 COSMOPOLITISMOS NO PROGRAMA CASE

Parte do conhecimento de Ademar Casé sobre comercializacao de aparelhos de radio e,
posteriormente, sobre inovagfes na programacdo comercial, acarretou na compreensao de
dimensoes técnicas do fazer radiofénico. O entdo vendedor de radios Philips costumava
acompanhar transmisses sonoras de outros paises, por meio das ondas curtas — que, devido a

caracteristica do comprimento, propaga as transmissdes até grandes distancias.

Figura 19 - Publicidade de aparelho Phillips de ondas curtas

Gt

COM “PHILIPS $35A", 0 MAIS BARATO APPARELHO DE
ONDAS CURTAS E LONGAS, PODEIS OUVIR 00M (ERTEZA £ BEM

TODAS AS ESTACOES DA EUROPA
E NORTE AMERICA

ESTE AFPARELEO CUSTA SOMENTE RS. 9755000 E
ESTA A VENDA EM QUALQUER CASA DE RADICS DESTA (IDADE

PEDI UNA DENONSTRAGAO

Fonte: Jornal O Paiz, 22 de abril de 1934, p. 9%

Na primeira metade do século XX, as ondas curtas chegavam com muito mais facilidade
em outros continentes, porque havia reduzida interferéncia eletromagnética. Do ponto de vista
técnico, elas atingem uma camada alta da atmosfera (ionosfera) e, durante o dia, essa camada
recebe alta incidéncia da radiacdo solar, anulando a propagacao das ondas e atrapalhando os
sinais, num fenémeno chamado de ionizag&o. A noite, no entanto, esse tipo de onda é refletido
de volta para a Terra e aumenta o seu alcance (ROMAIS, 1994), instituindo um principio de
acesso indiscriminado a materiais sonoros. De uso amplamente militar, 0 comando de
radiodifusdo da Alemanha passou a usar intensamente as ondas curtas quando os nazistas

assumiram o poder, em 1933. O pais usava as emissdes para propagar as suas ideias com

132 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/178691 06/4059 Acesso em 30 de julho de 2020.
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facilidade, porque a possibilidade de controlar ou censurar essas emissoes &, até hoje, dificil.
Além do uso militar, as ondas curtas também possibilitam um hobby técnico-cientifico.
A época de Casé (e mesmo hoje em dia), os entusiastas do radio procuravam, com muita
paciéncia, a frequéncia de emissoras estrangeiras. A tarefa frequentemente demorava, uma vez
que era necessario manusear o botdo de sintonia com muita delicadeza, para achar o ponto exato
e estabelecer o contato com as transmissdes internacionais. Ademar Casé, mesmo sem saber
inglés, relata que “ficava muitas vezes até duas, trés horas da madrugada ouvindo programas

de emissoras como a BBC*3, de Londres, e a norte-americana NBC***” (CASE, 2012, p. 44).

Um dia peguei a NBC, e eu comecei a fazer um paralelo entre o radio que
faziam nos Estados Unidos e o radio no Brasil, uma diferenga tremenda, e
aquilo ficou na minha cabeca. Por que essa gente num faz um negécio, um
radio mais dindmico? E entdo eu disse: eu posso fazer esse trogo (Depoimento
de Ademar Casé ao Museu da Imagem e do Som, em 1973).

Conforme Benjamin (2009), nesse periodo, a programacdo da NBC era voltada para
contetidos educativos e informativos, dedicados principalmente ao setor agrario e de negocios
dos Estados Unidos. A emissora também ja contava com pecas de radio teatralizadas, como as
comédias “Vic and Sade” e “The Wife Saver” (STERLING; KEITH; O'DELL; 2010). A partir
de 1930, a musica passou a contemplar a maior parte das transmissdes da NBC: “Em 1932, em
um tipico més de setembro, 66,3% de todos os programas da rede eram musica” (SOCOLOW,
2007, p. 31, tradugdo nossa).™*® Porém, apesar do espaco destinado a veiculagio de cangdes, no
inicio da década de 1930, ndo havia, na emissora, programas com géneros musicais de origem
negra: “Nenhuma musica dangante ou jazz, no entanto, foi incluida na programacao, ja que a
NBC nio considerava essas formas melodicas de ‘alta classe’ ” (BENJAMIN, 2009, p. 104,
traducdo nossa). 1%

O contetdo principal da BBC também era de carater educativo e informativo.
Entretanto, parte de sua programacdo era musical, com a veiculacdo de Operas, musicas
classicas e apresentacdes de orquestras com cang¢fes romanticas e dangantes inglesas (DIBBS,
2018). Na BBC, o0s géneros musicais relacionados a cultura negra, como o jazz e o blues

133 A British Broadcasting Corporation (BBC) foi fundada em 1922, como emissora pUblica de radio e televisdo
do Reino Unido. Segue financiada por uma taxa de licenca de radio e TV paga pelos telespectadores.

134 A National Broadcasting Company (NBC) é a rede de radiodifusdo mais antiga dos Estados Unidos. A empresa
foi criada em 1926, pela Radio Corporation of America (RCA), em Nova lorque. Durante a década de 1930,
prevaleceu como a maior e mais importante rede de radio dos EUA, rivalizando com a CBS (SOCOLOW, 2007).
135 “In a typical month September 1932, 66.3 percent of all network programs were music” (SOCOLOW, 2007, p.
31).

136 «“No dance music or jazz, however, was included in the program, as NBC did not consider these melodic forms
‘high class’” (BENJAMIN, 2009, p. 104).
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americano, eram evitados. “Ao longo da década de 1930, o jazz permaneceu problematico, por
causa de suas indesejaveis associa¢fes americanas e sexuais, e continuou a ser assunto de muito
debate interno dentro da BBC. Poucos na BBC tinham algum conhecimento de jazz” (DIBBS,
2018, p. 74, traduc&o nossa).*?’

Desse modo, nas duas radios, NBC e BBC, o uso de recursos técnicos (como a
sonoplastia) e das pecas de radioteatro era evidente. No entanto, assim como nas emissoras
educativas brasileiras, ndo havia espaco para géneros musicais populares. Embora ndo seja
citada nos depoimentos de Casé no Museu da Imagem e do Som (MIS), ou em outras referéncias
bibliograficas sobre o Programa Casé, a radio WSBC™#, dos Estados Unidos, com sede em
Chicago, foi pioneira, no pais, na veiculagdo de uma programacao direcionada para 0s géneros
musicais populares, com semelhancas com a producdo do programa brasileiro. Criado em 3 de
novembro de 1929 (quase trés anos antes do Programa Case), o programa de radio The All-
Negro Hour é considerado o primeiro dedicado a musica popular negra no pais, com
apresentacgdes de jazz, blues, swing e corais gospel (ELLETT, 2011).

O interesse pelo programa americano The All-Negro Hour surgiu durante a investigacao
para esta pesquisa, a partir do acervo da revista Fon-Fon'%, ao longo da missdo discente
realizada pelo Procad*?. Entre os resultados da pesquisa nessas secdes, identificamos notas e
comentarios sobre a radiofonia brasileira e a admiracdo da prética radiofénica e musical de

outros paises, com destaque para os Estados Unidos, em especial, a cidade de Chicago.

“A estagdo W. L. S de Chicago, tem ha annos uma transmissao de radio muito
popular, conhecida com o nome de Barn Dance. Os artistas que actuam nesse
programa ja o apresentaram num theatro da rua 8, de Chicago, durante 3
annos, e agora, sempre por conta da diffusora, vao leva-lo & tela, sob direcdo
de Charles <<Chuck>> Reisner, 0 mesmo que acaba de auxiliar Charles
Chaplin na direc¢do de Modern Times. Entre os artistas figuram Uncle Ezra,
Buzz Buzzington, Maple City four e outros” (Fon-Fon, 9 de novembro de
1935, ndo paginado).*

187“Throughout the 1930s jazz remained problematic because of its perceived undesirable American and sexual
associations and continued to be the subject of much internal debate within the BBC. Few in the BBC had any
knowledge of jazz” (DIBBS, 2018, p. 74).

138 Criada em 1925, a WSBC era uma radio local com programacdo em varias linguas, voltada para os imigrantes
gue moravam na cidade. A emissora, que opera atualmente na frequéncia AM-1240, ainda segue com esse formato.
Segundo o site da empresa, mais de 40 programas sdo transmitidos em dez idiomas diferentes, entre eles: russo,
ucraniano, espanhol, irlandés, italiano, letdo e hindi. Disponivel em: http://accessradiochicago.com/index.php,
acesso em 1° de novembro de 2018.

139 periddico semanal voltado para o cotidiano da sociedade carioca, que circulou de 1907 a 1958. O nome Fon-
Fon é uma onomatopeia do barulho da buzina do automdvel, um icone de modernidade na época. A revista era
uma das mais famosas no periodo e tinha como publico-alvo a classe média carioca.

140 Rede Procad/Capes de Pesquisa em Comunicacéo e Musica formada pela UFF, UFPE e Unisinos.

141 Disponivel em: http://memoria.bn.br/DocReader/259063/90083 Acesso em 15 de agosto de 2017.
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A admiracdo pela radio sediada em Chicago leva a compara¢do com os atrativos
radiofonicos brasileiros. No elogio que a Fon-Fon faz a radio, destaca-se a aproximagéo com o
cinema de Hollywood, a partir da citacdo de numeros musicais que se conectariam ao filme
“Tempos Modernos”, de Charles Chaplin. Essa vinculacdo entre o sistema radiofonico e o
cinema hollywoodiano parece sintomatica de uma visao “de fora”, “distante”, de brasileiros
vendo/ouvindo atrativos produzidos nos Estados Unidos.

A influéncia estadunidense no radio brasileiro ja foi tratada em algumas publicacdes,
(FERRARETO, 2010, 2014; HAUSSEN 2004; SOUSA, 2004; TOTA, 2000), sendo a mais
especifica delas o livro Radio em Transicdo, tecnologias e leis nos Estados Unidos e no Brasil,
(2002) de Sonia Virginia Moreira. O livro é fruto da tese de doutorado da autora e explicita, em
detalhes, as mudancas na legislacdo e o desenvolvimento do radio brasileiro em consonancia
com o0s moldes estadunidenses.

Com o intuito de compreender esse contexto de referéncia, voltado neste caso para as
experiéncias pioneiras na pratica radiofonica de Chicago, pesquisamos enciclopédias e livros
que abordam a historia dos primeiros programas de radio na cidade (BALDWIN, 2007;
BARLOW, 1999; ELLETT, 2011; GATES; HIGGINBOTHAM, 2009; MAROVICH, 2015;
STERLING, 2013). Desse modo, encontramos informacg6es sobre o programa The All-Negro
Hour e o seu criador, Jack Leroy Cooper, o primeiro locutor de radio afro-americano,
considerado o patriarca da radio negra nos Estados Unidos (BALDWIN, 2007).

E possivel tracar uma série de disposicdes biograficas entre Jack Leroy Cooper e
Ademar Casé. De origem pobre, Cooper nasceu em Memphis, Tennessee, no Sul dos Estados
Unidos. Em 1910, iniciou a carreira como dancarino, depois foi ator, vendedor de anincio de
revistas e trabalhou para o jornal The Chicago Defender, voltado para a comunidade negra, em
Washington. A sua primeira experiéncia no radio foi na emissora WCAP#2 escrevendo
sketches, piadas e anedotas que satirizavam as girias e a linguagem dos negros americanos, em
um programa de brancos e produzido para brancos, na cidade de Washington. A producéo dos
textos ndo era confortavel, e ha narrativas de que o desejo de montar 0 seu proprio programa
foi ouvindo uma apresentag@o na propria emissora. “Foi na capital do pais que Cooper ouviu
um grupo de cantores negros na estacdo de rddio WCAP e percebeu que a Unica vez que ele
ouvia negros no radio era quando eles estavam cantando, nunca falando” (STERLING, 2013,

p. 68, traducdo nossa). 1** Com o desejo de criar um show de radio diferente, com espaco e voz

142 A WCAP foi uma radio local de Washington que teve curta duragio. Ela iniciou suas primeiras transmissdes
em 1923 e foi comercializada para outra emissora, a WRC, encerrando suas atividades em julho de 1926.
143 “It was in the nation’s capital that Cooper heard a black singing group on radio station WCAP and realized that
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para a comunidade negra, ele se mudou para Chicago. A ideia era montar um programa de
entretenimento produzido e apresentado por negros, com carater popular e comercial (ELLETT,
2011).

Assim como Casé, Cooper também era migrante. No inicio do século XX, os imigrantes
representavam um quarto da populagdo de Chicago. Atraidos pelo desenvolvimento industrial
da regido, estrangeiros de varias partes do mundo e afro-americanos de outras regiGes foram
para a cidade. “Entre 1910 e 1930, a populacdo negra de Chicago aumentou mais de cinco
vezes, de 44.000 para 234.000” (TROTTER, 1993, p. 68, traducdo nossa).**

Em Chicago, a experiéncia de Cooper como vendedor de anuncios de revista foi
determinante para o sucesso do programa. “Nao estranho as vendas, Cooper construiu uma
audiéncia formidavel e avida, e, como produtor e apresentador do ‘All-Negro Hour’, ele
acumulou uma série de anunciantes” (MAROVICH, 2015 p. 59, tradugio nossa).**® A trajetoria
de Ademar Casé ndo foi diferente. Ele também atuou como vendedor de anuncios de revista e
conhecia pessoalmente os principais clientes do Rio de Janeiro (CABRAL, 1990).

Depois da criacdo do programa The All-Negro Hour, Cooper tornou-se um magnata do
radio americano, que montou sua propria agéncia de publicidade e estudio para gravacoes de
programas de radio. Além de produzir seus préprios programas, ele também alugava horérios
para a gravagdo de terceiros (GATES; HIGGINBOTHAM, 2009). Ademar Casé, apés o fim do
programa, também consolidou sua carreira na comunicacdo. Com a chegada da televisao,
decidiu abandonar o radio e trabalhar no novo veiculo. Na TV, foi responsavel pela criacdo de
varios programas, entre eles, o Noite de Gala'*® que teve como diretor Geraldo Casé, um de
seus filhos (CASE, 2012). Nesse periodo, Casé também abriu uma agéncia de publicidade para
captar patrocinadores para as emissoras de televisdo — em especial, para 0s seus programas.

the only time he ever heard blacks on radio was when they were singing, never speaking” (STERLING, 2013, p.
68).

144 «“Between 1910 and 1930, Chicago's black population increased more than fivefold from 44,000 to 234,000”
(TROTTER, 1993, p. 68).

145“No stranger to sales, Cooper built a formidable and avid audience, and as producer and host of the All-Colored
Hour, he amassed a stable of advertisers” (MAROVICH, 2015, p. 58).

146 Noite de Gala foi o primeiro programa televisivo de variedades do Brasil. A estreia foi na década de 1950 na
TV Rio. Em seguida foi veiculado na TV Tupi e Rede Globo. Flavio Cavalcanti, Toénia Carrero, Ema D’Avila,
Rose Rondelli, estiveram entre os principais apresentadores.
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Figura 20 - Jack Cooper nos estidios da WSBC

-0t

\
Fonte: Acervo do Chicago History Museum 47

Figura 21 - Ademar Casé

Fonte: Acervo da Familia de Casé.

A intensificacdo dos fluxos migratdrios — e seus consequentes deslocamentos culturais
— faz parte de um contexto cosmopolita de globalizagdo. Uma mobilidade motivada,
frequentemente, por questdes econdmicas, politicas e sociais. As diferentes maneiras de

circulacdo de pessoas no mundo promovem diasporas que, segundo Appadurai (1996), sdo

147 pagina do Facebook do Museu de Histéria de Chicago: https://www.facebook.com/chicagohistory/photos/jack-
I-cooper-in-wshc-studio-chicago-1954-chm-ichi-022684/10162980410185503/



https://www.facebook.com/chicagohistory/photos/jack-l-cooper-in-wsbc-studio-chicago-1954-chm-ichi-022684/10162980410185503/
https://www.facebook.com/chicagohistory/photos/jack-l-cooper-in-wsbc-studio-chicago-1954-chm-ichi-022684/10162980410185503/
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fendmenos decisivos na vida social cosmopolita.

O contexto migratorio de Chicago foi fundamental para a ideia de Cooper. Depois de
apresentar 0 seu projeto em varias radios na cidade, ele foi recebido pelo dono da emissora
WSBC, Joseph Silverstone, que ja priorizava uma programacao focada para os imigrantes de
diferentes paises. A proposta de Cooper foi aceita e, assim como Casé, ele alugou o horério. Ao
contrario do que acontecia nas radios brasileiras, o aluguel era uma pratica comum em radios
dos Estados Unidos. A programacdo da emissora americana era composta de atracdes
apresentadas em diferentes idiomas, 0 que atraia anunciantes interessados nesse nicho
(BARLOW, 1999).

A radio WSBC estava localizada na regido que ficou conhecida como Black Belt
(Cinturdo Negro), uma area na qual a comunidade negra de Chicago, a partir de 1900, vivia a
parte, num contexto de segregacao espacial e racial que passou a delimitar a concentracdo
residencial dos afro-americanos no sul da cidade (VAILLANT, 2003). De forma semelhante,
no Rio de Janeiro, nordestinos e negros faziam parte de uma massa de trabalhadores bragais
que, desde a reforma urbana®*®, com a destruicdo dos corticos na regido central e portuaria do
Rio de Janeiro passou a habitar geograficamente uma area em comum: 0S MOrros
(CHALHOUB, 1996). Ex-escravizados e migrantes pobres dividiam o mesmo espaco de
moradia e de diversdo, em terreiros onde o samba se misturava com as canc¢fes nordestinas
(MOURA, 1995).

The All-Negro Hour também ficou conhecido pelos quadros de humor, radioteatro e
comédias Entre eles, trés se destacaram: “Mush and Clorinda — The Alabama Sunflowers”, que
contava as aventuras de um casal de atores de teatro de variedades; “Horseradish and Fertilizer”,
outra comédia romantica; e “Luke e Timber”, uma satira que narrava as trapalhadas de dois
migrantes do Sul, negros, na cidade grande de Chicago (BALDWIN, 2007).

Assim como na atracdo norte-americana, o humor foi marcante no Programa Casé, e 0s
imigrantes também foram temas de satiras. Piadas relacionadas aos estrangeiros tornaram-se
famosas na década de 1930, no radio carioca, “principalmente as sobre turcos — possivelmente,
por causa do sotaque mais forte ¢ da grande diferenga cultural” (SABILA, 2002, p. 81). O
humorista Jorge Murad era especialista em comédias sobre imigrantes da Turquia, e foi uma
das principais atracées de humor do Programa Casé (CASE, 2012). As sétiras que localizavam
0 estrangeiro como o estranho, 0 outro, aquele que possui habitos diferentes, podem ser

inseridas como uma tentativa de demarcacéo, de distingéo, entre brasileiros e estrangeiros na

148 Acdo politica de demoligdo do prefeito do Rio de Janeiro, Pereira Passos, entre 1092 e 1906. Cerca de 1.700
imdveis foram destruidos e centenas de familias ficam desabrigadas.
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época. O preconceito com relacdo a origem geogréfica e as diferencas entre as culturas locais e
internacionais estdo inseridas nas nuances e tensdes do cosmopolitismo (RIEGEL, 2019).

Outra caracteristica comum aos dois programas foi a mudanca na narracao radiofonica.
Nos Estados Unidos, Cooper foi a primeira voz negra a fazer locucdo de um programa comercial
de rédio no pais. A linguagem dos negros no radio era marcada por girias, que Cooper mudou
ao utilizar um inglés formal, padrdo, semelhante a narracdo dos locutores brancos (GATES;
HIGGINBOTHAM, 2009).

Ja no Programa Casé, a mudanca aconteceu de forma oposta — e 0 responsavel por ela
foi o locutor Armando Reis, que transformou a narracdo culta do radio em uma linguagem
informal. “Os locutores falavam de um jeito que pareciam estar chamando o ouvinte de ‘vossa
exceléncia’, eu ndo, eu o chamava de ‘amigo velho’”, afirma Reis (CABRAL, 1990, p. 104).

Consideramos importante conhecer as semelhancas e diferencas entre os principais
programas populares de radio, nos dois paises - o0 Programa Casé e The All-Negro Hour — para
o entendimento dos fluxos de modelos de entretenimento em circulagdo na década de 1930,
periodo central da formacdo de uma industria do entretenimento dos Estados Unidos que se
espraiaria, intensamente, pelo mundo a partir de 1945, com o final da Segunda Guerra Mundial.

Desse modo, ha caracteristicas nos dois programas que nos remetem a uma conexao
entre os modos de producéo e de entretenimento, possibilitando uma contextualizacdo dessas
experiéncias a partir da nocao de cosmopolitismo. A proposta ndo é comprovar o principio de
que o atrativo radiofonico brasileiro “imitaria” o estadunidense. Mas reconhecer, a partir de um
contexto politico de aproximacdo entre Brasil e Estados Unidos, por meio da politica
internacional do governo de Getllio Vargas, a existéncia de um sentido cosmopolita que
conectaria os modelos de entretenimento estadunidenses a ideais de modernidade em voga no

Brasil.

51 A “MUSICA DAS AMERICAS” NO RADIO

Na edigdo de 27 de janeiro de 1934, em uma reportagem de trés paginas, a Revista Fon-
Fon apresenta detalhes da construgdo politico-cultural entre os Estados Unidos e o Brasil.
Intitulado “Musica das Américas”, o registro detalha como os Estados Unidos, planejadamente,
selecionava e divulgava a producdo musical do pais no continente americano. Nele, e abordada

a distribuico da musica do compositor estadunidense Stephen Collins Foster'#° para os paises

149 Stephen Collins Foster foi um dos primeiros compositores profissionais do pais no século X1X, considerado o
“pai da musica americana”. Muitas de suas cangdes permanecem populares até hoje, como “Oh! Susanna”, * Old



115

membros da Uni&o Pan-Americana.® O Brasil era um pais membro dessa entidade desde a sua
primeira conferéncia, convocada pelos Estados Unidos em 1889-1890. No acordo estabelecido,
previam-se relacfes comerciais e intercambio dos meios de comunicacdo entre as nacoes

participantes.

Figura 22 - Primeira pagina da reportagem “Musica das Americas”

Fonte: Revista Fon-Fon - 27 de janeiro de 1934, p. 23.%!

Segundo a reportagem, 16 composi¢coes de Stephen Foster tiveram arranjos preparados
pela banda militar dos Fuzileiros Navais dos Estados Unidos para serem distribuidas ao maior
namero de bibliotecas. Além disso, 0 projeto contemplava o envio de arranjos para bandas

militares do continente.

A Unido Pan-Americana foi solicitada a colaborar nesse trabalho, obtendo os
nomes das bandas e dirigentes de bandas existentes nos paizes da America
Latina, e encarregando-se da distribuicdo dos numeros que férem publicados.
Esse arranjo para a banda sera offerecido a cada banda existente nas
Repulblicas latino-Americanas que deseje recebél-o, esperando-se que a
audicdo dessas musicas corrija a impressdo de que a mdsica nacional da
América é do Typo popularmente chamado Jazz (Revista Fon-Fon - 27 de
janeiro de 1934, p. 25).1%2

Conforme o texto revela, em 1934, o governo dos Estados Unidos ndo considerava

Black Joe” e “Old Folks at Home”.

150 A Unido Pan-Americana se transformou na atual Organizacdo dos Estados Americanos (OEA) em 1948.
Atualmente, retine 35 paises.

151 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/259063/84930 Acesso 07 de margo de 2022.

152 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/259063/84932 Acesso 07 de marco de 2022.
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interessante a divulgacdo do jazz como a masica nacional norte-americana. Desse modo, as
composicdes de Foster tinham o objetivo de modificar a impressdo equivocada representada
pelo jazz no continente americano. Além de distribuir novos arranjos do compositor, os Estados
Unidos irradiavam programas de radio em ondas curtas para serem captados por radiouvintes
do mundo inteiro — em especial, da América Latina. O projeto da Unido Pan-Americana

previa, ainda, a instalagéo de transmissores de ondas curtas nos paises membros.

A Unido Pan-Americana tambem conseguiu obter a designacdo de cinco
canaes de irradiacdo internacional para uso exclusivo dos paizes membros da
Unido, e espera-se que brevemente cada um desses paizes installard um
transmissor de ondas curtas, contribuindo desse modo para levar a cada um
dos paizes que constituem a Unido Pan-Americana “a musica das Americas”
(Revista Fon-Fon - 27 de janeiro de 1934, p. 25).1%

Outro trecho aborda, de forma genérica, que a musica da América Latina havia feito

sucesso nos Estados Unidos.

A musica da America Latina tem-se tornado muito popular nos Estados
Unidos. O publico apreciador de musica ja reconheceu o elevado
desenvolvimento da consciéncia tonal desses compositores que recebem em
geral a sua inspiracdo de scenas do respectivo paiz nativo e dos seus impulsos
vitaes do seu povo (Revista Fon-Fon - 27 de janeiro de 1934, p. 25).1%

O sentimento de “pan-americanismo”!® também florescia nas relagbes politicas
culturais entre o Brasil e a Argentina. Haussen (2001) analisa o papel politico do rédio, na
perspectiva populista dos presidentes Getulio Vargas, no Brasil, e de Juan Domingo Peron, na
Argentina. Curiosamente, o Programa Casé participou, em 1934, de uma irradiacdo para o pais
vizinho. Uma nota extensa, no jornal O Paiz, explica que a Empresa de Publicidade Argentina,
a Propalam, estava organizando uma série de audicdes, pela radio Cruzeiro do Sul, para ser
transmitida em territorio argentino.

Ao checarmos mais informac6es sobre a Propalam, no acervo do periddico, descobrimos
que se tratava de uma multinacional do setor de comunicagéo. "O Rio conta desde ja com uma
original e interassantissima empresa de publicidade, baptisada com o suggestivo nome de
"Propalam™ e cujas sédes principaes estdo em Paris, Nova York e Buenos Ayres” (Jornal O
Paiz, 26 de janeiro de 1934, p. 7). %6

153 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/259063/84932 Acesso 07 de margo de 2022.

154 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/259063/84932 Acesso 07 de margo de 2022.

155 Movimento ou ideologia de cooperagao cultural, politica e militar entre todos os paises das Américas.
1%6 Disponivel em: http://memoria.bn.br/DocReader/178691_06/3473 22 de janeiro de 2002.
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A primeira transmissao para a Argentina seria com a Radio Mayrink Veiga, todavia por
uma questdo financeira a emissora ndo teria liberado os artistas. O que o texto denota é que as
irradiacGes eram uma iniciativa civica, patridtica, e que ndo caberia 0 pagamento dos artistas,
0 que ndo foi bem compreendido pela direcdo da emissora. Diante desse impasse, ja prestes a
iniciar a transmissao, os artistas do Programa Casé foram a radio Cruzeiro do Sul, promover a

noite de masica brasileira para a Argentina.

Nessa altura confeccionavamos o programma da audicéo internacional, afim
de submettel-o 4 aprecia¢do do Dr. Ramon J Carcano, illustre embaixador da
Argentina no Brasil. Logo, depois, recebiamos um telephonema do Sr.
Adhemar Casé, uma das mais destacadas figuras do "broadcasting™ carioca,
offerecendo-nos artistas do seu programma, gratuitamente para evitar um
fracasso provocado pela Mayrink Veiga. De facto, quando chegamos ao studio
de PRD2, 14 estavam além do director do Programma Casé, mais 0s cantores
Sylvio Caldas, Antonio Moreira da Silva, Arnaldo Amaral, Sylvio Pinto,
Murillo Caldas, Almirane, as cantoras Aracy de Almeida e Marilia Costa,
além dos pianistas Ary Barroso e Nond e da orchestra, composta de
selecionados elementos brasileiros. O gesto do Sr. Adhemar Casé, que nos
causou a mais grata emocéo ndo pode ser devidamente apreciado no espaco
amigio de gue dispomos nestas columnas, dada a grande que encerra o0 que
isto representa para a obra intercultura argentino-brasileira. Fique, porém
registrada a homenagem do nosso mais profundo reconhecimento (Jornal O
Paiz, 31 de janeiro de 1934, p. 5). ¥

Segundo a nota, as irradiagdes aconteceriam simultaneamente, nas principais emissoras
de radio da Argentina. E provavel que a percepcéo de marketing de Ademar Casé o tenha feito
apostar na oportunidade de ter os seus artistas — e, de certo modo, o seu programa —
veiculados no exterior.

Embora ndo haja nenhum relato sobre isso nos numeros posteriores do jornal, supde-se
que a série de irradiacdes foi suspensa, ja que ndo ha outras citacdes sobre outras transmissdes
no jornal. Ainda que tenha sido uma Unica irradiacdo, a proposi¢cdo desse intercambio cultural
Brasil-Argentina revela como o interesse, a curiosidade e as trocas culturais — tipicos do
fendbmeno do cosmopolitismo — estdo inseridos no cotidiano de politicas comerciais do

Programa Casé e do radio brasileiro.

52  OPROGRAMA CASE E SEUS “CROONERS ESTRANGEIROS””

Os reflexos da politica cultural dos Estados Unidos, que permeiam a construcdo das

praticas cosmopolitas do Programa Case, podem ser vistos na atuacdo de artistas brasileiros

157 JORNAL O Paiz, 31 de janeiro de 1934, p. 5 Edicdo 16888, Disponivel em:
http://memoria.bn.br/docreader/178691 06/3505 Acesso 20 de janeiro de 2022
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especializados na interpretacdo de canc¢des de lingua inglesa. No mesmo ano da publicacdo da
reportagem sobre a politica de propaganda cultural da Unido Pan-Americana na Revista Fon-
Fon, encontramos, na Revista O Malho, uma nota sobre o intérprete de fox americano Bob Lazy

como uma das atracdes do Programa Casé.

Figura 23 - Nota com fotografia do cantor, do Programa Casé, Bob Lazy

O MALHO
A BRAZILIAN CROON...

Bob Lazy é o cantor do “Program-
ma Casé” que interpreta, no idioma
original, as modernas can¢Bes e foxs
americanos, que o cinema nos traz.
Eil-o ahi, de “smoking”, junto ao
microphone, com ares Bing Crosby-
anos. ..

Fonte: Revista O Malho, 11 de outubro de 1934, p. 7.

“O MALHO A BRAZILIAN CROON... Bob Lazy ¢ o cantor do “Programma
Casé” que interpreta, no idioma original, as modernas cangdes ¢ foxs
americanos, que o cinema nos traz. Eil-o ahi, de “smoking”, junto ao
microphone, com ares Bing Crosbyanos...” (Revista O Malho, 11 de outubro
de 1934, p. 7). %8

O verbo croon, que aparece no titulo em inglés, significa cantar suave e com sentimento.
O termo era também utilizado como um substantivo para denominar bons intérpretes, em
especial, de jazz. Era comum, ainda, 0 uso da palavra crooner. Portanto, o titulo A Brazilian
croon, que significa um intérprete brasileiro, exemplifica como era naturalizado o uso de
expressdes inglesas relacionadas aos artistas. A propria criacdo do nome artistico em inglés,

Bob Lazy, era um artificio para a identificagdo com a cultura estadunidense, visto que o nome

1%8 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/116300/81192 Acesso em 15 de fevereiro de 2022.



http://memoria.bn.br/docreader/116300/81192

119

de batismo do cantor era Ari Rosa.

O texto da nota enaltece o artista, ao considera-lo um representante da conexdo entre a
cultura dos Estados Unidos e a do Brasil. O smoking, traje elegante, também utilizado pelos
artistas estadunidenses, ¢ um icone dessa relagao que se torna ainda mais personificada com “os
ares Bing Crosbyanos”, uma analogia entre o artista brasileiro e o cantor e ator estadunidense
Bing Crosby, um dos mais populares do século XX.

Bob Lazy fez sua estreia no radio em 1932, no programa Casé, e tornou-se um dos
cantores exclusivos da atracdo. Ele se dividia entre a atuacdo na musica e a faculdade de
medicina, que concluiu em 1939 (CARDOSO Jr., 1998). Em 1936, o artista é contratado pela
Radio Nacional, e, embora também cantasse em espanhol, tornou-se conhecido como o

“cronner de foxes”.

Figura 24 - Nota com fotografia do cantor Bob Lazy em estudio de radio

Entre 03 artistas dos nossos microphones que se dedicam & ir ¢
de musicas estrangeiras ha um a destacar. E Bob Lazy., Base mh el
crooner assimilou todo aquelle cspirito das musicas americanas apesar
de nunca ter estado na America. Uma justa popularidede tem o scu
nome. Bob é o mais agradavel cantor de foxes no nosso radio

O MALHO

Fonte: Revista O Malho — 17 de agosto de 1939, p. 4.

Entre os artistas dos nossos microphones que se dedicam a interpretacdo de
musicas estrangeiras ha um a destacar. E Bob Lazy. Esse notavel crooner
assimilou todo aquelle espirito das musicas americanas apesar de nunca ter
estado na America. Uma justa popularidade tem o seu nome. Bob é o mais
agradavel cantor de foxes no nosso radio (Revista O Malho, 17 de agosto de
1939, p. 4).1%°

O fato de o cantor haver compreendido o “espirito das musicas americanas apesar de

nunca ter estado na America” também foi explorado politicamente. Conforme Barros (2010), o

159 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/116300/91648 16 de fevereiro de 2022
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pan-americanismo construido pelos Estados Unidos utilizou a masica popular brasileira com
uma “inten¢do mobilizadora”, durante a Segunda Guerra Mundial. Um exemplo citado pelo
autor ¢ a gravacao da musica “Sabemos lutar” interpretada por Francisco Alves, em portugués,
e por Bob Lazy, em inglés e espanhol. Ainda segundo o autor, as gravacGes ndo ocorreram por
acaso, uma vez que havia um claro envolvimento politico do ministro das relagdes exteriores
do Brasil, Osvaldo Aranha, que seguia o clima de alinhamento com os Estados Unidos depois

de Pearl Harbor, conforme pode ser observado na partitura da musica.

A cancdo foi dedicada ao ministro Osvaldo Aranha, e na capa da partitura traz
reproducdo de um cartaz confeccionado pelo DIP estampando um soldado
portando o fuzil, tendo a bandeira brasileira como fundo, e os dizeres
“Brasileiro Integra-te na comunh@ nacional, fazendo-te Reservista”.
“Sabemos lutar” teve versdo em espanhol (“Sabemos luchar”) e em inglés
(“We know to fight’). [...] A gravacdo das versdes em espanhol e inglés foi
realizada por Bob Lazy, nome artistico do cantor e médico carioca Ari Rosa,
especializado em cangBes norte-americanas, tendo sua carreira de cantor
comecgado no prestigiado Programa Casé, em 1932 (BARROS, 2010, p. 86-
87).

Outro artista citado na Revista O Malho como intérprete de cangGes internacionais do
Programa Casé foi Harry Mills. A nota intitulada “Geragdo americana” apresentava o artista
como mais um crooner do radio. Apesar de a revista digitalizada apresentar manchas e borrdes

do lado esquerdo, foi possivel compreender o texto.
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Figura 25 - Nota com fotografia do cantor do Programa Casé (Harry Mills)

O MALHO
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Fonte: Revista O Malho — 2 de setembro de 1936, p. 8

Temos, no nosso radio, uma pleiade de rapazes modernos, de sensibilidade
yankee, que ndo perdem filme de Bing Crosby ou Dick Powell. Sdo poucos.
Meia duzia, no méaximo. Entre eles, porém, logo se destaca a figura
sympathica de Harry Mills, o joven “crooner” do “Programa Casé”. Canta em
inglez porque sabe inglez. N&o é um dos muitos que aprendem a pronuncia
das letras americanas e repetem-nas como papagaios, sem conhecer o
significado das palavras. Harry Mills, além de cantor, vae apparecer também
como autor de versfes inglezas de musicas nacionaes. Serd um relevante
servico que ele prestard aos nossos compositores, que terdo, assim,
possibilidades de expansdo para as suas melodias, (Revista O Malho, 2 de
setembro de 1936, p. 8).16°

O dominio do idioma inglés aparece como um destaque que ndo apenas testifica
credibilidade ao intérprete, mas também produz possibilidades como compositor de versdes de
musicas em inglés. Mais uma vez, a percep¢ao de que uma “aurea americana” envolve o artista
¢ citada. Essa sensibilidade “yankee” — com referéncias a Bing Crosby e a Dick Powell, outro
importante cantor e ator estadunidense — constréi a narrativa de que os artistas daqui

personificam os de 14.

160 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/116300/84789 Acesso 14 de fevereiro de 2021.
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O proprio nome artistico, Harry Mills, é uma cdpia, uma reproducdo, posta
possivelmente como homenagem ao cantor de jazz estadunidense Harry Mills, de Ohio, que
fazia parte do quarteto The Mills Brothers (ou Os Irmdos Mills), com Hebert, John e Donald
Mills. Em outra publicacdo da revista, 0 nome de batismo do “Harry Mills brasileiro” é
revelado: Herminio Barroso Pereira de Mello. Sabem quem é? Pois é o Harry Mills, cantor de
melodias americanas, que elle interpreta no idioma original” (Revista O Malho, 25 de fevereiro
de 1937, p. 7). 16!

O cantor do Programa Casé também foi uma atracao da emissora Ceara Radio Club, em
Fortaleza. Maia Neto (2010), em uma pesquisa sobre o radio naquele estado, entre 1932 e 1944,
cita, em sua dissertacdo de mestrado, que Harry Mills teria sido contratado pela emissora em
19309, para cantar can¢des americanas. Mas a sua permanéncia foi curta, pois o artista também
era funcionario do Instituto dos Comerciarios. Em funcéo desse trabalho, ele precisou retornar

ao Rio de Janeiro.

53 PALAVRA-CRUZADA: COSMOPOLITISMO NO CASE

Hé ainda outras experiéncias proximas aos moldes estadunidenses que foram irradiadas
pelo Programa Casé. Uma delas foi “O Concurso de Palavras-Cruzadas”, em parceria com a
Revista O Malho. O quadro foi criado em 1934, dois anos depois da estreia do programa. Nessa
época, Henrique Domingues (Almirante) atuava como locutor e fazia véarias outras atividades.
“Além de cuidar das finangas do programa, de cantar, de trabalhar de vez em quando como
locutor, de contar anedotas, Almirante dava inicio também a sua carreira de produtor de radio”
(CABRAL, 1990, p. 100). “O Concurso de Palavras Cruzadas” ¢ considerado um embrido do
primeiro programa de auditorio do radio brasileiro, também idealizado por Almirante: “O Caixa
de Perguntas”, na radio Nacional, em 1938 (CASE, 2012).

Ao contrario do que se imagina, o primeiro quadro radiofonico a incluir um certo nivel
de participacao e interagdo com o publico nao foi musical. “O Concurso de Palavras-Cruzadas”
foi um tipo de jogo, com a particularidade de que o contato entre plateia e programa era
realizado de forma virtual. Os ouvintes ndo estavam presencialmente na emissora, mas em suas

residéncias, e aguardavam as chaves da palavra-cruzada, que seriam narradas pelo locutor. Esse

161 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/116300/87004 Acessol4 de fevereiro de 2022
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game’® ou espécie de quiz®® radiofonico, é citado como um momento de inovagdo do
programa em algumas obras, como Murce (1976), Cabral (1990) e Casé (2012), porém sem
aprofundamento. No entanto, por meio desta pesquisa, verificamos que o alcance da
repercussao dessa interacdo entre o programa e seus ouvintes foi permeado de estratégias de
marketing, e que o concurso foi uma acdo de entretenimento expandido, entre o radio, a revista
e um show de teatro com artistas do Programa Casé, que encerrava o quadro.

As palavras-cruzadas eram um entretenimento comum nos Estados Unidos. Batchelor
(2009) aborda o processo de popularidade desse passatempo nos jornais do pais a partir da
década de 1920 e esclarece que, no mesmo periodo, a insercdo das palavras-cruzadas nas
publicacdes impressas também se tornou uma referéncia de entretenimento em outros paises,
como Inglaterra e Franca. Na mesma perspectiva, Sterling (2004) detalha como a veiculacédo de
palavras-cruzadas foi utilizada pelas revistas especializadas em radio, como a Radio News e
Radio Guide. As publicagcbes traziam palavras-cruzadas tematicas sobre a radiofonia. “Os
leitores foram incentivados a se tornarem conhecedores do radio de varias maneiras. As
palavras-cruzadas exigiam que os leitores conhecessem os termos e os prefixos” (STERLING,
2004, p. 916, traducdo nossa).'® Todavia, o formato, nas referidas revistas, oferecia os mapas
da palavra-cruzada e as suas respectivas chaves, na propria publicacdo impressa, enquanto no
concurso as chaves eram veiculadas, ao vivo, pelo programa.

A insercdo de jogos no radio com os denominados quiz show!® é identificada nos
Estados Unidos a partir do inicio da comercializacdo do meio. A primeira experiéncia, segundo
Delong (1991), foi com um jogo de perguntas e respostas por telefone, no programa “The Pop
Question Game”, da radio WJZ, de Nova York, em 1923. Ainda de acordo com o autor, o
primeiro grande concurso nacional de perguntas e respostas foi o “Professor Quiz” (1936—
1948), pelas radios CBS e ABC. A proposta de participacdo e interatividade baseada em
estimulo financeiro, com prémios e dinheiro, tornou-se ainda mais popular nos Estados Unidos
das décadas de 1930 e 1940.

Para compreendermos esse novo formato de entretenimento no Brasil, que se dava por

meio de um jogo com a participacdo dos ouvintes, com a possibilidade de premiacGes,

162 palavra em inglés que significa jogo, muito utilizada na area de comunicacdo em referéncia as estratégias
ludicas de conteido expandido.

163 Também de origem inglesa, 0 quiz é um jogo de perguntas com o objetivo de avaliar o conhecimento dos que
estdo respondendo. Normalmente, é em forma de um questionario objetivo, com perguntas e opc¢ao de respostas.
164 «“Readers were encouraged to become knowledgeable about radio in a number of ways. Crossword puzzles
required readers to know terms and call letters” (STERLING, 2004, p. 916).

165 Termo relacionado aos programas de radio que promoviam a interagéo entre os ouvintes por meio de jogos de
perguntas.
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realizamos uma pesquisa no acervo digital da Revista O Malho, que € citada por Cabral (1990)
como uma parceira do concurso de palavras-cruzadas. Para tanto, inserimos, no buscador
digital, a palavra “Programma Casé”, com a grafia da época, entre aspas. Selecionamos a década
de 1930, uma vez que o concurso ocorreu em 1934. A partir dessas informacdes, o sistema de
busca identificou 71 matches. N&o houve incidéncia de erros, e todas as correspondéncias foram
relacionadas ao programa.

Das 71 revistas analisadas, 21 delas abordaram o concurso de palavras-cruzadas. Foram
publicadas entre 19 de julho e 13 de dezembro de 1934 — uma incidéncia de 29,58% de todas
as publicacGes, em apenas cinco meses do quadro. Encontramos, desse modo, a trajetoria do
concurso. Na pégina da revista que publicou 0 mapa de palavras-cruzadas havia explicacbes
sobre o funcionamento e as regras da competicao, além de detalhes sobre 0s 12 prémios iniciais.
O concurso teve a distribuicdo de 50 mil mapas de palavras-cruzadas nas lojas patrocinadoras
do concurso, além do mapa que foi veiculado dentro das paginas da Revista O Malho, que

detalhamos a seguir.

Figura 26 - Mapa de palavras-cruzadas do concurso promovido pelo Programa Casé e O Malho
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O mappa do Concurso de Palavras Cruzadas do “Programma Casé” conjugado
com O MALHO
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As chaves verticaes e horizontaes estdo sendo dadas pelo microphone do
“Programa Casé”

Torna-se desnecessario accentuar, mais uma vez, o exito alcancado pelo
concurso de palavras cruzadas que o popular “Programa Casé”, da “Radio
Philips do Brasil” resolveu promover, de accordo com O MALHO. Hoje
conforme promettemos, damos publicidade ao mappa que terd de ser
solucionado pelos ouvintes daquelle programma e que serd, também
distribuido pelas principaes casas commerciaes desta capital. Damos,
outrosim, uma relacdo embora ainda incompleta, dos premios que serdo
offerecidos aos concurrentes do certamem e que representam, desde j&, um
“record” no genero.

Premios para o concurso de palavras-cruzadas do “Programma Casé e D"’O
MALHO”

Um PREMIO SURPREZA no valor de 1:000$000 offerta da A Melodia e
Sservigos gratis para 0 mesmo durante um anno.

Um elagantissimo grupo estofado (SOFA E DUAS POLTRONAS) offerecido
pela “Casa Souza Baptista”.

Uma BICICLETA FLYINF WHELL ofereccida pela “Casa Pavageau”

Um TERNO DE CASEMIRA no valor de 400$000 offerta da Alfaiataria
Polar.

Alguns CORTES DE SEDA offerecidos pela “Casa Prata”.

Alguns PARES DE CALCADOS offerecidoos pela “Casa River”

Uma ASSIGNATURA DE UM ANNO da revista “O MALHO” E MAIS
UMA ASSIGNATURADE 6 MEZES também ofereccida pela revista "O
MALHOQO".

Um riquissimo prémio offerecido pelo “O Dragao”.

Uma assignatura annual de Moda e Bordado! a rainha das revistas de modas.
Uma assignatura annual do “O Tico-Tico”;

Uma assignatura annual de “Cine-Arte”’quizenerio cinemetographico.

Uma assignatura annual de “Arte de Bordar”

(Revista O Malho, 9 de setembro de 1934, p. 7). 1%

Com o mapa em maos, os ouvintes escutavam “as chaves” — dicas dadas pelo locutor
— e faziam o preenchimento dos espagos em branco. Ao completar o mapa, o ouvinte devia
levar a folha a Radio Philips, onde era veiculado o Programa Case, ou a sede da Revista O
Malho, para conferéncia. Outra inovagdo para a época foi o marketing utilizado: no primeiro
més do concurso, um aviao jogou, para o publico do Grande Prémio Uruguay do Jockey Club,
no Rio de Janeiro, panfletos sobre a competicdo que estava em curso. O evento no jockey, que
mobilizou parte da elite carioca, era uma homenagem ao entdo presidente uruguaio, Gabriel

Terra, que esteve presente no torneio.

[...] Por occasido da corrida, no Jockey Club Brasileiro, do “Grande Prémio
Uruguay”, em homenagem ao presidente Gabriel Terra, foram jogados de
avido sobre a assisténcia milhares de prospectos alusivos ao grande concurso
radiophonico. E isto é o sufficiente para demonstrar a extraordinaria
repercussdo da iniciativa do “Programa Casé” (Revista O Malho, 30 de
setembro de 1934, p. 5). 1¢7

186 Disponivel em: http://memoria.bn.br/DocReader/116300/80789 Acesso 12 de fevereiro de 2021
167 Disponivel em: http://memoria.bn.br/DocReader/116300/80919 Acesso 27 de agosto de 2019.
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A principio, a Revista O Malho veiculava apenas parte das dicas. As chaves completas
eram irradiadas inicialmente no Programa Casé, conforme explicitado em reportagens.
Portanto, havia uma complementaridade de contetdo que tinha a versdo completa e estendida
do jogo no programa de radio. Somente depois as chaves passaram a ser publicadas de forma
integral na revista, a partir do pedido de leitores. “[...] O MALHO Attendendo a pedidos
generalisados, reproduzird na medida do possivel, as chaves que o Programma Casé, for
irradiando [...]” (Revista O Malho, 6 de setembro de 1934, p. 6).168

Na etapa final do concurso, a revista divulgou todas as chaves que foram veiculadas na
programacdo radiofénica. A estratégia teria sido feita para atender leitores que nao tinham como
ouvir o programa de réadio, por estarem em outras cidades ou estados, mas queriam participar.
Ha ainda registro, na revista, de cartas de leitores de Correias, no Rio de Janeiro, e de cidades
de Minas Gerais, do Rio Grande do Sul e de Séo Paulo, solicitando as chaves veiculadas no
Programa. Além da publicacdo na revista, havia casos nos quais o conjunto de chaves, ja

veiculado, seria enviado pelos Correios para os leitores.

Radio Correio — Edgar Luiz Vieira— Correias — O seu pedido as aspiragdes de
uma porcao de pretendentes foi satisfeito. No numero de hoje publicamos as
chaves que faltavam e mais as que ndo iamos publicar, Satisfeito?

Honorina Barbosa — Sdo Paulo — Magdalena — Juis de Fora — Leia as respostas
dirigidas a Edgar Luis Vieira.

[...] Mério Medicis Sica — Sdo Jeronnymo — Rio Grande do Sul — Em resposta
a sua carta, temos a dizer-lhe que as chaves do mappa de palavras-cruzadas
concurso instituido pelo "Programa Casé", combinado com "O Malho", serdo
quasi todas publicadas nesta seccéo, como j& estdo sendo. Algumas que ndo
possamos reproduzir lhe serdo enviadas pelo correio, ficando o amigo
habilitando assim, a concorrer ao certamen.

José Strigart — Campinas — Sdo Paulo — A resposta dada ao missivista anterior,
serve também para o seu caso (Revista O Malho - 20 de setembro de 1934, p.
6). 169

Além da estratégia elaborada entre a revista impressa e 0 programa, o concurso foi
encerrado com um grande show. O Programa Casé promoveu uma festa com cantores e atraces
do seu elenco, no Teatro Jodo Caetano, para a realiza¢do do sorteio dos prémios. Ao todo, 4.619
pessoas preencheram corretamente a palavra-cruzada e tiveram Seus nomes e respectivos
numeros publicados na Revista Fon-Fon. Nesse caso, em decorréncia do grande nimero de
participantes, havia sido estabelecido, na regra do concurso, que seriam realizados sorteios para

definir os vencedores. Durante a festa no teatro foram sorteados 34 prémios (22 a mais do que

188 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/116300/80963 Acesso 22 de agosto de 2019.
169 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/116300/81054 Acesso 22 de agosto de 2019.
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0s anunciados no inicio do concurso), isso porque, ao longo da competicdo, outros
estabelecimentos tiveram interesse em participar. Entre um sorteio e outro, o publico assistiu
as apresentacdes dos artistas do Programa Casé, como Noel Rosa, Gastdo Formenti, Lamartine

Babo e Ary Barroso, citados na revista como atracdes da festa.

Constituiu, sem duvida uma nota de sensagdo a festa de encerramento do
concurso promovido pelo “Programa Casé¢” de accordo com o O MALHO,
realizado na tarde do dia 28 de novembro, findo, no “Theatro Jodo Caetano”.
Uma casa cheia, artistas optimos, num acto variado, tendo as duas vozes
ampliadas pelo microphone da R.C. A. Victor, auditorio enthusista e um
sorteio rapido — eis 0s motivos desse sucesso (Revista O Malho — 06 de
novembro de 1934, p. 7). 17

Depois da festa no teatro, a distribuicdo dos prémios, conforme relatado na revista, foi
realizada na sede do Programa Casé, mediante a identificacdo dos vencedores pela assinatura

das pessoas sorteadas no mapa de palavra-cruzada.

Figura 27 - Nota com fotografia de alguns dos vencedores do concurso de palavras-cruzadas na sede do
Programa Casé

PALAVRAS CRUZADAS PELO RADIO

=

A entrega dos premios aos concurren.
Loy sorteados

No escriptorio do "Programma
Cast", 4 rua Uruguayana, 30, 2.* an-
dar, teve Jogar sabbado 2 entrega dos
premios a0s concurrentes do certamen
de palavras cruzadas que aguelle pro-
gramma organisou, de combinagio
com O MALHO.

Comparecersm varios dos solucio-
nadores do mappa que serviu de hase
20 referido concurso ¢ que tiveram 2
sorte de velos contemplados,

O premio de propaganda gratuita
4 casa commercial que distribuisse o
mappa 80 qual coubesse o primeiro . .
logar, recahiu em favor das “Droga- O sr. Adallem Pessanha Dias, que ob-
rias Sul-Americanas”, no Largo de  teve o premiosurpreza do “Program-
Sio Francisco. “ma Casé™, no cancurso de palavras

Assim, com um Successo sem pre-  cruzadas, entre os directores do refe-
cedentes, ficou encerrado o concursa rido programma ¢ um redacior
de palavras cruzadas pelo radio, ini- d'0 MALHO,
s S MATH o -
1 ¢do do O MALHO ¢ que 0 Damos, nesta um
::x:de publico scolheu com o mais  photographico “m entrega de

ancoedor dos interesses premiot 208 concurrentes.

Fonte: Revista O Malho - 13 de dezembro de 1934, p. 7.

170 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/116300/81554 Acesso 22 de agosto
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Palavras Cruzadas pelo Radio — A entrega dos premios aos concurrentes
sorteados.

No Escriptorio do “Programma Casé¢”, 4 rua Uruguayana, 39, 2° andar, teve
logar sabbado a entrega dos premios aos concurrentes do certamen de palavras
cruzadas que aquelle programma organisou, de combinagdo com o Malho.
Compareceram varios dos solucionadores do mappa que serviu de base ao
referido concurso e que tiveram a sorte de vel-los contemplados. O Premio de
propaganda graduita & casa commercial que distribuisse 0 mappa ao qual
coubesse o primeiro logar, recahiu em favor das “Drogarias Sul- Americanas”
no Largo de S&o Francisco.

Assim, com um sucesso sem precedentes, ficou encerrado o concurso de
palavras cruzadas pelo radio, inciativa do “Programma Casé” que teve a
collaboragdo do O MALHO e que o grande publico acolheu com o mais
desvanecedor dos interesses. O sr. Adallem Pessanha Dias que obteve o
premio-surpreza do “Programa Casé”, no concurso de palavras cruzadas, entre
os directores do referido programma e um redactor dO MALHO. Damos
nesta pagina um aspecto photografico do acto de entrega de premios aos
concurrentes (Revista O Malho - 13 de dezembro de 1934, p. 7). 1"

Ainda segundo as regras do programa publicadas na revista, as lojas patrocinadoras
tinham o direito de distribuir os mapas que eram identificados por meio de um carimbo com o
nome do estabelecimento. A casa comercial que distribuisse o mapa contemplado com o
principal prémio, que era de 1 conto de réis, fornecido pelo Programa Case, teria uma
propaganda gratuita, durante um més, a partir do encerramento do concurso, em todas as
irradiacGes do programa.

O valor em dinheiro era anunciado como “prémio surpresa”. No entanto o valor de 1
conto de réis era sempre destacado na revista — ou seja, ndo havia a omissdo do prémio, pelo
contrario, ele era extremamente declarado; a “surpresa” seria, entdo, possivelmente relacionada
ao valor da premiacao, uma vez que, de acordo com o conversor de moedas do jornal O Estado
de Sdo Paulo, 1 conto de réis, no dia 28 de setembro de 1934, seria 0 equivalente a 25 mil reais,

em 12 de fevereiro de 2022, quando realizamos a simulagao.

5.4  INOVACOES RADIOFONICAS E COSMOPOLITISMO

Primeiro, o som de um apito de navio; em seguida, um trecho da musica instrumental
espanhola “Pasodoble Gallito1?; por fim, uma voz grave anunciava o inicio do Programa Casé
(CABRAL, 1990). Assim era a vinheta de apresentacdo do programa: barulhenta e com trilha

internacional. Além de uma abertura ruidosa, o programa introduziu um elemento sonoro que

"1 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/116300/81598 Acesso 23 de agosto de 2019.
172 MUsica de fundo, também chamada de BG.
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passou a fazer parte da programacado radiofonica no pais, o background!®, que substituiu o
siléncio no radio por uma musica constante (CABRAL, 1990; CASE, 2012, DOMINGUES,
2013). O radio mudo, sem som, fazia parte da programacao no inicio da radiodifusdo no Brasil.
Entre discursos e leituras de poemas (ou mesmo durante a organizacdo de bastidores), a pausa

silenciosa se fazia presente, conforme explicado por Ademar Casé em depoimento.

O amadorismo das radios daqui ndo permitia uma dindmica maior. Quando
um musico e um cantor iam se apresentar, o speaker anunciava o nimero e
depois desligava o microfone, para que pudessem afinar os instrumentos e até
fazer um rapido ensaio. Enquanto isso, o ouvinte ficava totalmente
abandonado. Ja nos programas americanos, 0 som ndo parava. Era uma
dinamica maravilhosa (CASE, 2012, p. 44 [Depoimento de Ademar Casé]).

A influéncia americana no radio brasileiro ndo estava presente apenas no background.
A lingua inglesa era o idioma radiofonico reproduzido em praticamente todos os termos
técnicos: sketchs, jingles, speakers, script, background, delay, crooner, casting, broadcasting,
entre outros. As emissoras estrangeiras, em especial as dos Estados Unidos, passaram a
representar, para parte da imprensa da época, 0 modelo ideal de radiofonia. Uma nota da Revista
Fon-Fon, sem assinatura, elogia as transmissoes discretas de orquestras e os concertos da NBC
e da CBS, além da publicidade comedida praticada pelas duas radios estadunidenses.

Ndo héa paiz no mundo onde o radio tenha tomado maior incremento que nos
Estados Unidos da América do Norte. Seiscentas estacdes emissoras estdo
espalhadas pelo territério americano, do Atlantico ao Pacifico, do Canada ao
México. Dois tercos das residéncias americanas possuem um apparelho
receptor. Duas possantes sociedades, a “National Broadcasting Company” ¢ a
“Columbia Broadcasting System”, controlam as principaes estagoes, grupadas
em cadeias e que muitas vezes irradiam o mesmo programma. Essa
centralizacdo e a riqueza das fontes financeiras de que dispem a N.B.C. e a
C.B.S. permittem os arranjos artisticos mais selectos. Uma sociedade
scientificamente organizada procede a “enquétes” sobre as reac¢des dos radio-
ouvintes e 0s programmas sdo constantemente adaptados aos desejos do
publico. A publicidade, que financia a maioria das emiss@es, é feita com
discricdo, sob forma de concertos offerecidos por tal ou qual firma
commercial. Nos Estados Unidos néo se escuta esta ou aquella estacdo, porém
a “hora de tal marca de cigarro”, ou a “meia-hora de certo producto de
belleza”. As “vedettes” sdo procuradissimas e pagas a peso de ouro. Todos os
artistas que, no theatro, no musci-hall ou no cinema adquirem celebridade —
passageira ou definitiva — sdo chamadas ao microphone, e o radio créa também
suas proprias “vedetes” —tdo célebres quanto as do “écran” (Revista Fon-Fon,
1° fevereiro de 1936, ndo paginado).t’

A nota expressa 0 quanto a radiofonia era desenvolvida nos EUA, em comparagdo com

173 O pasodoble é uma danca e um estilo musical que se tornou popular na Espanha, na década de 1920. Inspirado
nas touradas e nas emo¢des do toureiro, 0 dangarino conduz o seu par com movimentos de tensdo, forga e orgulho.
174 Disponivel em http://memoria.bn.br/DocReader/259063/90890 Acesso, em 23 de agosto de 2019.
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a brasileira. Segundo o texto, enquanto 14, em 1936, havia 600 estacfes, no Brasil, em 1935
(conforme anuério do IBGE*™), havia 43 emissoras ativas e oito em fase de implementagao.
Dois tercos das residéncias americanas tinham radio, os artistas radiofonicos se transformam
em estrelas tdo importantes quanto as do cinema, os programas se adaptavam ao gosto dos
ouvintes e a publicidade era moderada — todos esses elementos nos remetem ao cenario
idealizado de uma industria de entretenimento que tinha o capital como base.

Associada a riqueza e a prosperidade, essa imagem dos Estados Unidos também pode

ser identificada em uma entrevista com a radialista Sagramor de Scuvéro*’®

para a Revista Fon-
Fon, que a apresenta como nova articulista do periodico. A apresentadora era icone de
programas de radio voltados para o publico feminino — o mais famoso foi “O mundo ndo vale
o seu lar”, com dicas e orientagdes para cuidar da casa ¢ da familia, receitas culinarias e
conselhos amorosos.

O tema central da entrevista de trés paginas, com dezenas de fotografias, foi a viagem
de Scuvéro para Nova lorque, a convite do Coordinator of Inter-American Affairs, agéncia dos
Estados Unidos que promovia a cooperacao interamericana, entre 1940 e 1946. O 6rgdo, criado
pelo presidente Franklin Roosevelt, foi chefiado por Nelson Rockefeller. Os Estados Unidos
financiavam viagens para pessoas influentes nos paises da América Latina, como parte do
trabalho de divulgacdo da imagem do pais. O objetivo era expandir a influéncia politica,
econdmica e cultural do pais, acdo que culminou com a busca por apoio ao longo da Segunda
Guerra.

Dada a extensdo da entrevista sobre o passeio, selecionamos apenas trés perguntas

relacionadas a impressao de Scuvéro sobre a cultura e o radio do pais visitado.

SCUVERO FON-FON — Reportagem de Alziro Zarur.

[...] — Que achou do povo norte-americano?

— Eu me encantei com o espirito americano!!! E um povo absolutamente
organizado, disciplinado, cumpridor de seus deveres, mesmo nas coisas mais
simples e cotidianas... Por exemplo: ndo atravessar com o sinal fechado,
colocar as pontas de cigarros nos cinzeiros etc. E um povo civilizado na “vida
individual”, e s6 isso pdde tornar possivel a absoluta liberdade que 14 existe.
As mulheres tém uma parte preponderante na vida do pais. E, tirando o ditado
humoristico da coisa, é quési uma verdade aquela classificagdo de um

175 S0 Paulo era o estado que tinha mais emissoras em 1935, com 15 das 43 estacdes. O relatério também detalha
que, além das radios em funcionamento, oito emissoras estavam “em organizagdo” — fase de implementacao —,
também em Séo Paulo.

176 Atuou como atriz, locutora e jornalista. A carreira de sucesso no radio foi fundamental para a sua eleicdo como
vereadora no Rio de Janeiro/RJ (1948-1952 / 1952-1956), pelo PTB, partido de Getulio Vargas. Em entrevista a
Revista do Radio, Sagramor explicou que, no seu programa “O mundo ndo vale o seu lar”, ela atuava também com
a “assisténcia social” e a distribui¢do de alimentos para 2.500 familias pobres. Sagramor foi casada com o
compositor e jornalista Miguel Gustavo Werneck de Souza Martins.
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intelectual espirituoso: criangas, mulheres, velhos e cachorros — os homens
por ultimo... Ndo existe velhice nos Estados Unidos. Os cabelos grisalhos,
distintamente penteados, estéo por toda parte sempre nos cinemas nos “night-
clubs”, nos restaurantes, nas diversdes. Quanto aos cachorros... Como sdo bem
tratados! Moram mesmo nos hotéis, com os donos... ¢ pagam diaria! E
ninguém pensa em reclamar, num hotel ou apartamento, contra a vizinhanca
de um “big” dinamarqués. Em todos os postes de sinais para o transito, ja um
cuisadoso aviso: — “Segure o seu cdo!” Creio que isso da uma perfeita idéia...
— E o que diz dos programas norte-americanos?

— O radio americano tem, como o nosso, musica, humorismo e radio-teatro,
com novelas... Onde a novidade? Na maneira de fazer tudo isso. Na orientacéo
que é perfeita... L4, eu ndo aprendi o que fazer, mesmo porque as idéias devem
sair da cabega da gente, ndo €? Mas, sinceramente, aprendi “como fazer
melhor”... Pessoalmente, como ouvinte gostei do radio “yankee”. Pude rir com
humorismo sadio, pude ouvir grandes concertos, grandes programas
sinfonicos. Pude sentir as mais lindas historias de Noel Coward em boas
novelas... Ha de tudo por l4... E um réadio artistica e tecnicamente perfeito!
Que foi que mais te impressionou no radio de Tio Sam?

— O singular ¢ dificil... O plural possibilitou uma resposta melhor. Nunca
esqueceria a organizacao, a pontualidade a preocupacao de fazer o radio mais
perfeito possivel. Dé o trabalho que der, custe o dinheiro que custar! E um
radio admiravel! [...] (3 de novembro de 1945, ndo paginado). 1’

A radialista revela o encantamento com um mundo perfeito, repleto de pessoas
modernas, que valorizam a mulher e a liberdade. O relato de que a velhice ndo existe nos
Estados Unidos e de que os cachorros sao tratados como pessoas — pagando diarias nos hotéis
— fornece um recorte de como parte do cotidiano de americanos bem-sucedidos era construido
pelos profissionais do radio convidados para conhecer o pais. No que se refere a programacéo
radiofénica dos Estados Unidos, embora citada como similar a brasileira, ha uma diferenca: a
perfeicdo da producdo norte-americana. Além da admiracdo, ela também deixa transparecer
uma repulsa pela imitagdo, com o argumento de que as ideias ndo podem ser copiadas, precisam
de originalidade.

Fora a técnica e a producdo radiofonica, o modelo comercial do radio estadounidense
tambeém era almejado. Em uma enquete realizada pela revista Fon-Fon, intitulada “O que é o
radio? Factor de educagdo ou diversao?”, jornalistas, radialistas e personalidades da época
emitiam suas opinides a respeito do veiculo. Um dos entrevistados, o jornalista Martins

Castello, apoiava o formato comercial.

— Qual a orientagdo que deve ter o “broadcasting” brasileiro: commercial,
como nos Estados Unidos, ou official, como na Italia?

— Sempre fui favoravel a organizagdo commercial do radio. Mas, como julgo
indispensavel, dentro dos quadros de “humanismo publicitario”, que repelle o
anuncio doloso e sensacionalista. E, a proposito: por que as estacdes
brasileiras, que tém imitado tanta coisa ruim, ndo seguem o exemplo das

177 Disponivel em http://memoria.bn.br/docreader/259063/117838 Acesso 24 de agosto de 2019
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emissoras norte-americanas, estabelecendo um cddigo para a propaganda aos
seus microfones? (Revista Fon-Fon, 18 de novembro de 1939) 178

O conceito de “humanismo publicitario” e o desejo de uma legislagdo semelhante a dos
Estados Unidos denotam o imaginario de exceléncia e superioridade associado a radiofonia
norte-americana. O questionamento do jornalista com a relacdo a necessidade de normas para
a propaganda no radio diz respeito ao Cddigo Brasileiro de Telecomunicacgdes, que so foi
aprovado pelo Congresso em 196217°. Até entdo, o que existia de mais recente era o decreto-lei
de Vargas, de 19348 que estabeleceu regras mais flexiveis do que as do decreto-lei de 1932.
Entre as alteracOes, estavam: o aumento de 10% para 20% do limite de propaganda do tempo
total de irradiacdo de cada programa; e a extensdo do texto de anuncio, que poderia ter, no
maximo, 75 segundos, entre 7h e 16h, e, nos demais horéarios, 60 segundos (antes, eram 30
segundos). Duas regras seguiram sem alteracao: a publicidade deveria ser distribuida de forma
intercalada e era proibida a “reiteragdo” (repeti¢do) de palavras e conceitos nas propagandas
(MOREIRA, 2002).

A programacdo continua, com anuncios de todos os tipos, era imprescindivel para a
manutencdo dos programas comerciais. Em uma nota na Revista Fon-Fon, na se¢do PR1 Fon-
Fon, o colunista Bastos Portela, 0 mesmo que iniciou o espaco dos fés no periodico, destacava,
em uma nota, 0 excesso de publicidade no radio como um fator de desqualificacdo, de menor

audiéncia e até mesmo de duvidosa eficécia para o anunciante.

Toda gente sabe que as estacGes, assoberbadas de annuncios, sdo justamente
as que hoje menos se ouvem. De facto, ndo ha nada mais irritante do que um
cidaddo abrir o seu apparelho de radio, e, por cada disco banal, rodado,
velozmente, de um lado s6, ouvir uma recommendacdo deste ou daquelle
producto — o que, alias, em muitos casos, € feito sem o devido critério
(“excusez du peu®L,..). Haja vista 0 que acontece com certos medicamentos,
aconselhados para uma mesma moléstia. Todos elles, segundo o radio aprogda
— “sdo sempre os melhores”, “os primeiros do mundo”, “os que ndo tém
similares”, etc. O annunciante intelligente ja verificou a inutilidade de tal
réclame. Os menos argutos, porém, ainda acreditam que se compre este ou
aquelle artigo por ter sido elle gritado, insistentemente, pela emissora tal ou
gual... Pois sim... (Revista Fon-Fon, 21 de setembro de 1935, néo
paginado).182

E possivel interpretar que nem sempre a guerra contra a publicidade era ideoldgica.

Além da defesa do radio educativo, havia um mercado nascente construido por quem investia

178 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/259063/101005 Acesso em 10 de abril de 2019
1790 chdigo de Lei n® 4.117, de 27 de agosto de 1962.

180 Decreto niimero 24.655, de 11 de julho de 1934.

181 Expressdo francesa que significa “desculpa pelo pouco” ou ainda “com licen¢a da palavra”.
182Disponivel em: http://memoria.bn.br/DocReader/259063/89619 Acesso, em 12 de abril de 2019.
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e produzia no radio comercial. Esse novo deslocamento de verbas possivelmente incomodava
as revistas e os jornais. A publicidade radiofonica tornou-se, posteriormente, mais utilizada e
mais cara do que a praticada nos veiculos impressos, o que possibilitou a construcdo de um
novo cendario de mercado publicitario e entretenimento. Como destaca Cadena (2001, p. 81):
“O radio alarga o horizonte dos mil-réis na publicidade, a partir do crescimento da audiéncia e
da prépria evolugdo tecnoldgica do veiculo, fendmeno consolidado mais tarde, com o advento
daTV”.

No caminho oposto, estavam os defensores do formato de radio publica, também citada
como “official” nas revistas da época. A radio deveria ser pura, cultural, sem propagandas. Em
outra nota da Revista Fon-Fon, o mesmo Bastos Portela enaltece a iniciativa do rédio na
Espanha, que teria sido estatizado e seria mantido com a cobranca de taxas aos cidaddos, o que

evitava a necessidade de andncios.

Muito acertado andou o governo hespanhol, quando recentemente, segundo
nos informa um telegramma de Madrid, baixou um decreto prohibindo o
servico de annuncios das estagdes de radio. Ainda de accordo com o que
adeanta o despacho telegraphico, as emissoras hespanholas serdo de agora em
deante, utilizadas apenas na irradiacdo de programmas artisticos. Deixam de
ser um vehiculo de propaganda commercial para se destinar apenas as coisas
recreativas e de espirito. O radio-ouvinte foi onerado com uma taxa. Dado o
grande namero de receptores no paiz, é claro que esse tributo deu em um
resultado uma apreciavel fonte de renda. (O governo da Hespanha poude,
desse modo, subvenciar as transmissoras nacionaes — ondas curtas e largas,
dando, ao mesmo tempo, ao ouvinte, um magnifico servico de irradiac&o.
Ganharam as estacfes e 0s ouvintes. As primeiras se crearam uma situacao de
estabilidade econdmica, ficando ao abrigo da necessidade premente de
recorrer a0 annunciante para se manterem. Os outros ficaram livres de
annuncios irritantes que sé nos ddo desejo de fechar o apparelho. Entre nos,
estou certo, a mesma medida poderia ser posta em pratica, com excelentes
resultados. Poderia ser creado um sello ou uma taxa de matricula, annual ou
semestral, sobre cada ouvinte, numa contribuicdo minima. O governo da
Unido poderia exigir mediante subvencao as nossas transmissoras, 0 mesmo
que o da Hespanha conseguiu das do seu paiz. Ha ja um imposto sobre cdes
de luxo, com hospital e cemitério para 0s mesmos. Todos 0s que possiem
esses caninos pagam e ndo se revoltam. Um cdo de luxo é uma inutilidade.
Um apparelho de radio, com programma sem annuncios, vale mais que um
“lult” da Pomerania... (Revista Fon-Fon, 14 de dezembro de 1935 [Bastos
Portela]).

Conforme explicitado, hd um desejo de que o radio brasileiro também seja de coisas
“recreativas e de espirito”, ou seja, ndo comercial. Ao dizer que as mesmas pessoas que
pagavam impostos sobre cées de luxo também poderiam pagar taxas para a manutencdo das

emissoras, Bastos Portela insinua que o radio ndo deveria ser um veiculo aberto, para todas as

183Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/259063/90409 Acesso em 18 de agosto de 2017.
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classes — afinal, ndo havia, entre os pobres no Rio de Janeiro, o habito de se criar cdes de luxo.
Ainda segundo reportagens e cronicas da Revista Fon-Fon, a criagdo de cédes, normalmente
importados, era um entretenimento de mulheres ricas do Rio de Janeiro, inspiradas em damas

dos Estados Unidos e da Europa.

Na rua, os cachorrinhos, enfeitados e bamboleantes, definiam por assim dizer
a personalidade de uma mulher elegante. Era altamente chique ostentar em
publico o cdo de luxo, que em casa gozava de regalias especiais: dormia em
coxins de veludo e seda, tomava banhos tépidos com sabonetes caros, usava
locBes francesas e pentes de marfim e ndo pisava no molhado... para ndo
resfriar-se... (Revista Fon-Fon, 06 de fevereiro de 1943, p. 3).18

A mudanca de éomportamento e habitos dos moradores do Rio de Janeiro foi uma
constante entre as décadas de 1920 e 1940. Segundo Sevcenko (1998), o Rio era a representacdo
de uma Paris dos tropicos. A influéncia francesa da Belle Epoque'® estava ndo apenas na logio
do céo de luxo, mas em todas as perfumarias, na literatura ou na vestimenta de parte da elite do
Rio de Janeiro. O idioma francés fazia parte dos saraus, da literatura e da imprensa da época. A
prépria Revista Fon-Fon destacava-se entre 0s periddicos que seguiam os padrdes dos
magazines franceses. A imaginacdo de parte dos ouvintes da época era elaborada pelo

simbolismo de modernindade que Paris e Nova lorque emanavam.
55  PUBLICIDADE COSMOPOLITA E O ESTRANGEIRO NO CASE

A publicidade veiculada no réadio também refletia esse momento de confluéncia e
influéncia de praticas estrangeiras. A lingua francesa se fazia presente na producéo radiofonica
do Programa Casé. Um exemplo é o sketch da Casa Pekin, loja de presentes e objetos de arte,
que usa os arredores de Paris como o cenario da peca radiofénica. Ao longo dos didlogos, o

narrador também citava palavras em francés.

Parando seu Rolls Royce em certa casa de campo, a beira da estrada, ali pelos
arredores de Paris, desce o touriste Max, inteligente colecionador de pecas
antigas. Enquanto o chauffer deita &gua ao motor do carro, 0 nosso viajante
pede a mulher ristica que esta a porta, que Ihe arranje um pouco d’agua a
beber.

— Entre, diz-lhe em tom hospitaleiro a camponesa.

Max entra e depara na sala, grande e malcuidada, com um gato vulgar
comendo numa tigela de porcelana da China, objeto que o touriste reconhece

184Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/259063/109615 Acesso em 20 de agosto de 2017.

185 perjodo de cultura cosmopolita na histéria da Europa, que comegou no fim do século XIX, com o final da
Guerra Franco-Prussiana, em 1871, e durou até a eclosdo da Primeira Guerra Mundial, em 1914. A expressao
também designa o clima intelectual e artistico do periodo em questéo.
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logo ser de extraordinario valor. Habilmente, diz ele a pobre mulher:

— Que belo gato! Que linda cor ele tem!

— E é curioso, senhor, ndo come sendo naquela tigela. E habito antigo...

— O gato é realmente bonito. A senhora quer vender-mo? Dou-lhe j& por ele
duas libras esterlinas (e tirando do bolso as moedas amarelas...)

— Bem, o gato é da casa, mas ja que o senhor faz tanta questdo... (e vai
aceitando as moedas).

— Agora, diz o touriste, visto que o gato estd acostumando a comer na tigela,
eu lhe dou qualquer cousa a mais e levo também a tigela.

— Ah! Atigela eu ndo vendo...

— Como? Entéo a senhora ndo vende a tigela?

— Néo, porgue, por causa dessa tigela, eu ja tenho vendido muitos gatos...

O nosso Max agora mudou de ideias... Gosta de objetos modernos, tendo feito
ha pouco tempo, um lindo sortimento na Casa Pekin. Rua do Ourives, 15. Casa
Pekin, presentes e objetos de arte (CASE, 2012, p. 56-57).

Na construcdo do texto, o personagem Max, que estava garimpando objetos antigos em
Paris, tornou-se contemporaneo e sofisticado ao desistir de pecas antigas e passar a adquirir 0s
objetos modernos vendidos na loja Pekin, no Rio de Janeiro. A predilecdo por artefatos do
passado tornava-se questiondvel, enquanto os objetos contempordneos do anunciante do
programa representavam a estética vigente. As expressdes francesas inseridas na peca
publicitaria também mostram o quanto o cenario utopico parisiense estava presente no cotidiano
de parte da sociedade carioca.

Além de andncios, o idioma francés estava ainda em canc@es veiculadas no programa,
a exemplo das estrofes do jingle “De Babado”, criado por Noel Rosa e Marilia Batista. Os dois
artistas faziam parte do quadro de partido-alto que criava versos ao vivo para 0s patrocinadores
do Programa Case — que, nas estrofes que se seguem, era a Loja Dragédo: “Brasileiro diz meu
bem / E francés diz mon amour / Vocé diz: Vale que tem / Muito dinheiro pra pagar meu point-
a-jour / Eu ando sem I"argent toujour! [...] / Oi, de babado, sim/ Meu amor ideal/ Oi, sem
babado, ndo” (DIDIER, 1990, p. 415).

A idealizacdo e o imaginario que envolvia a utilizacdo de idiomas e a incorporagdo de
habitos e costumes de paises considerados desenvolvidos eram fortalecidos pelos estrangeiros
de vérias nacionalidades que viviam no Rio de Janeiro. A presenca de comerciantes de
diferentes paises pode ser percebida em uma das apresentacfes de samba de breque do cantor
Luis Barbosa, no Programa Case. Ao improvisar uma cancdo, ao vivo, Barbosa criou versos
gue narravam uma agressdo a um estrangeiro. O programa tinha anunciantes de diversas
origens, 0 que gerou preocupacdo com a reacdo dos clientes. O desespero de Ademar Casé
explicando para o cantor que ndo era possivel citar determinada nacionalidade é narrado como

uma das historias comicas do programa.
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Luis Barbosa estava ao microfone da Philips, batendo seu chapéu de palha,
num gostoso samba de breque, em cujo refrdo cantava: ‘Estou no artigo
143'¢/paguei 500 mangos'®’/porque bati num portugués’. Casé, que estava do
outro lado do estudio, botou a méao na cabeca e correu para falar ao ouvido de
Luis. Enquanto o regional tocava, explicava que tinha muitos clientes de além-
mar, e que aquele samba iria prejudica-lo. Luis fez um sinal de positivo e
entrou no samba novamente: ‘paguei 500 mangos/porque bati num francés’.
O radialista voltou a arrancar os cabelos, pois um de seus maiores clientes, a
Emoint & Cia., pertencia a franceses. O cantor ndo se deu por vencido, e
‘...porque bati num inglés’. Novo chilique, ja que o programa tinha um cliente
dos grandes que revendia linhos da Inglaterra. Sem tirar os dedos do chapéu
de palha, Luis emendou: “...bati num chinés’. Outro protesto, também havia
clientes ligados a velha China. O sambista ja estava com a paciéncia no limite,
quando teve a inspiragdo formidavel. O regional deu a deixa, e ele sorrindo,
cantou: ‘paguei 500 mangos/porque bati num holandés’. Ademar quase caiu
duro. Acontece que a Radio Philips pertencia justamente a uma companhia
holandesa (CASE, 2012, p. 62-63).

Apesar da preocupacdo comercial de Ademar Casé, ndo ha relatos de que o episodio
teria prejudicado financeiramente o programa. Mas é possivel inferir ndo apenas a presenca,
mas também a influéncia financeira de alguns imigrantes. A propria expressao “mango”, que
aparece na cancao relacionada a dinheiro, é de origem espanhola. No entanto, ha ainda a
presenca de imigrantes pobres, que foram atraidos para o Brasil a partir de uma parte da politica
migratoria e racista do presidente Getulio Vargas, para o “embranquecimento” da populagao.
Baseado na ideologia eugenista, o governo brasileiro atraiu estrangeiros brancos considerados
“desejaveis” como mao de obra assalariada.

O samba jocoso, ainda que seja uma espécie de anedota do cotidiano, pode indicar uma
animosidade naturalizada contra os imigrantes, que representavam uma parcela consideravel
dos moradores do Rio de Janeiro. Segundo o IBGE, em 1920, a cidade tinha cerca de 1.157.873
habitantes, dos quais 240.392 eram estrangeiros, 0 que representa 20,7 % da populagio?®. Esse
episadio teria provocado apreensdo por causa das relacdes comerciais que o programa de radio
tinha. O estrangeiro “desejavel” poderia representar sofisticagdo, entdo havia certo “pudor” em
inclui-lo em situacfes engracadas ou aneddticas, a depender da situacdo. A cancdo também

poderia indicar que, ao pagar os 500 mangos, o problema policial seria resolvido, em uma

186 A letra afirma que o pagamento de 500 mangos teria sido para se livrar de um crime de agressdo. No entanto, o
artigo 143, nesse periodo, ndo faz referéncia a este tipo de delito, 0 que nos leva a considerar que este nimero
tenha sido utilizado apenas para o desenvolvimento da rima de “trés” com os gentilicos terminados em “&s”. O
cédigo penal vigente era o decreto n® 847, de 11 de outubro de 1890. E o artigo citado na musica esta inserido no
capitulo sobre o crime de incéndio. Art. 143. Accender fogos sobre escolhos, arrecifes, bancos de areia ou outros
sitios perigosos que dominem o mar, fingindo phardes, ou praticar outros artificios para enganar os navegantes e
attrahir a naufragio qualquer embarcacéo.

187 Mango é uma giria de origem espanhola, muito usada pelos argentinos para se referir a dinheiro, que se tornou
popular no Brasil.

18 Em: https://biblioteca.ibge.gov.br/biblioteca-catalogo?id=720&view=detalhes Acesso em: 10 de marco de
2020.
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demarcac&o clara de que o nacional, enquanto origem, iria se sobressair, com as estratégias e
astucias natas do brasileiro.

Outro episodio de animosidade envolvendo estrangeiros aconteceu no programa, em
pleno ar. Orestes Barbosa que atuava como artista, redator do programa e articulista em revistas,
era conhecido por seu discurso antilusitano. As suas criticas a respeito dos portugueses eram
frequentes, inclusive nos periddicos em que ele escrevia. Segundo relatos, a confusdo teria
comegado quando o cantor portugués Manoel Monteiro, conhecido como “O Rei dos Fados”,
ao ver Orestes Barbosa, teria parado de cantar e comentado ao vivo, no microfone, que sé
voltaria a fazer sua apresentacdo se Orestes Barbosa se retirasse do estidio — a raiva de Manoel
Monteiro era justamente por saber que Barbosa ndo gostava de portugués. Ao ouvir o
comentario, o brasileiro puxou um punhal — e Manoel Monteiro fugiu do estidio (CABRAL,
1990; DIDIER, 2005; CASE 2012). A biografia de Orestes Barbosa, escrita por Carlos Didier,
detalha a reagdo do portugués: “Ainda com o programa no ar, entra em panico, interrompe a
apresentacdo e corre. Ademar Casé testemunha a cena: Orestes atrds de Monteiro, com um
punhal na mao” (DIDIER, 2005, p. 341).

Essa tensdo, com conflitos e delimitacBes entre nacionais e estrangeiros, € caracteristica
da ordem do cosmopolitismo, e estava inserida no cotidiano do Rio de Janeiro. Além do desejo,
admiracdo e abertura para incorporacdo de idiomas ou até mesmo da cultura do outro, as
relagbes humanas, em uma perspectiva cosmopolita, sdo baseadas em subjetividades e afetos
distintos. Desse modo, € possivel identificar que diferentes identidades (internacionais,
universalistas, nacionais e regionais) estavam em constantes embates na capital da Republica —

inclusive, na programacg&o do Programa Casé.
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6 O RADIO NO BRASIL E SUA CULTURA DE FAS

A relacdo entre fas, midia e produtos culturais € um campo recente e em constante
construcdo na area da comunicacgdo. No Brasil, as investigacOes sobre praticas de fas tém como
principal enfoque a cultura digital, em trés eixos tematicos: “1) a relagdo dos fas com a midia,
no sentido de participacdo, engajamento e interacdo; 2) as producdes, praticas e obras realizadas
pelos fas; e 3) com um carater mais cultural, fandoms em um sentido de comunidade e
identidade de fis” (AMARAL; CARLOS, 2016, p. 44).

Uma pesquisa mais recente e abrangente sobre o estado da arte dos estudos de f&s no
pais foi realizada em 2021, em um projeto de curadoria bibliogréfica para a criacdo de um banco
de dados digital*®®, coordenado pela professora Dra. Adriana Amaral, da Universidade do Vale
do Rio dos Sinos (Unisinos). A revisdo tematica, que englobou o levantamento de pesquisas
produzidas, em portugués, entre os anos 2011-2020, identificou 278 trabalhos académicos,
entre artigos da Compds e Intercom (127), artigos em revistas (66) e teses e dissertacdes (85).

Entre as pesquisas catalogadas e disponibilizadas, apenas uma é voltada para o estudo
de fas no passado. Monteiro (2018) aborda a “disputa” vivenciada pela midia e pelas fas das
cantoras Emilinha Borba e Marlene, entre finais dos anos 1940 e inicio dos anos 1950, com foco
nas implicagdes sobre o ser mulher, nesse contexto. A relevancia do papel desempenhado pelos
fas radiofonicos também ¢é citada em obras sobre a origem do rédio no Brasil (AGUIAR, 2007;
ALBIN, 2003; TINHORAO, 1981; SAROLDI; MOREIRA, 2005) entre outras. De um modo
geral, as praticas de fandom e dos fas do radio sdo estabelecidas no periodo das apresentacdes
musicais realizadas nos grandes auditérios das emissoras, nas décadas de 1940 e 1950, todavia
nossa investigagdo sobre os indicios de uma “cultura de fas do radio” tem inicio antes desse
periodo.

Ao consideramos que fas sdo consumidores culturais com caracteristicas e
comportamentos especificos, envolvidos por afetos e — muitas vezes — devocao,
compreenderemos que a relacdo entre esses admiradores e 0s seus objetos de admiracéo pode
ser mais antiga e, a0 mesmo tempo, mais atual do que imaginamos. Ndo pretendemos
estabelecer os fés do radio como um marco, até mesmo porque estariamos anulando a existéncia
de préticas de fas anteriores. Como Cavicchi (2014) destaca, é necessario ampliar a percepcao

de que, antes da efervescéncia dos veiculos de comunicacdo de massa, outros elementos

1890 acervo digital sobre estudos de fas esta disponivel no portal www.estudosdefas.com.br . O projeto “Estudos
de fds no Brasil: mapeamento da area de comunicacdo e proposi¢cdes metodoldgicas para a cultura pop nos
ambientes digitais” foi financiado com Bolsa PQ do CNPq.



http://www.estudosdefas.com.br/
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culturais, como a musica, pesquisada por ele, foram incorporados por audiéncias que também
denotavam padrdes de praticas proximas da definicdo de f&; relagBes estas igualmente
identificadas nos trabalhos de Fuller-Seeley (2018), sobre fés de cinema mudo, e Hills (2018),
que engloba fas da “alta cultura”: teatro, arte e literatura. As trés pesquisas mencionadas
figuram no mesmo contexto histdrico e geogréfico: o inicio dos fandoms e da cultura de fas nos
Estados Unidos, no inicio do século XX.

Cavicchi (2009, 2014) argumenta sobre a importéncia da producdo de trabalhos que
abordam objetos historicos por meio de uma “Iniciativa de Historia do Fandom” ou
“Antropologia Historica”. O autor denomina essa acdo como um passo coletivo para a inclusao
do estudo de fandoms histéricos como um processo natural e necessario a uma compreensao

mais abrangente ndo apenas da origem, mas das praticas de fas na contemporaneidade.

Os estudos de fas amadureceram o suficiente agora como um campo
interdisciplinar que realmente deveria encontrar um lugar e uma necessidade
para estudos histéricos. Os estudiosos dos fas, para melhor fazerem seu
trabalho, deveriam se tornar mais profundamente conscientes de como o
passado figura ndo apenas na definicdo do campo, mas também na valorizacao

do préprio fandom (CAVICCHI, 2014, p. 70, traduc&o nossa).*®
A andlise desse passado nos direciona para a perspectiva de que as praticas de hoje
possuem particularidades, mas nem sempre autenticidade e ineditismo. Portanto “o estudo dos
fandoms historicos € necessario para entendermos que as relagdes de afinidade tém raizes
longas e que poucas praticas sio verdadeiramente novas” 1t (FULLER-SEELEY, 2018, p. 27).
Assim como mudam os objetos, também mudam as ferramentas metodoldgicas. A analise do
fandom como um fenémeno histdrico é cercada de limitacdes para o pesquisador, mas possivel

de ser acessada.

[...] é claro, ndo podemos realmente saber o0 que as pessoas estavam pensando
coletivamente na época, assim como ndo podemos hoje. Mas podemos, por
meio de uma investigacdo minuciosa de diarios, cartas, artigos de jornal e
imagens, comegar a ver repeticdo de ideias e acumular padroes de referéncia
(CAVICCHI 2014, p. 60 — 61, traducdo nossa) %2

Desse modo, identificamos, a partir de entrevistas, historia oral, contetdo bibliografico

190 “Fan studies has matured enough now as an interdisciplinary field that it truly should find a place and a need
for historical scholarship. Fan scholars, to best do their work, ought to become more deeply aware of how the past
figures not only in the definition of the field but also in their valuing of fandom itself” (CAVICCHI, 2014, p. 70).
191 «“The study of historical fandoms is necessary for us to understand that affinity relationships have long roots,
and that few practices are truly new” (FULLER-SEELEY, 2018, p. 27).

192 «Of course, we cannot really know what people were thinking collectively then any more than we can today.
But we can, through a thorough investigation of diaries, letters, newspaper articles, and images, start to see
repetition of ideas and accumulate patterns of reference” (CAVICCHI, 2014, p. 60-61).
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e pesquisas realizadas no acervo digital das revistas O Malho e Fon-Fon, na Biblioteca
Nacional, padrbes de comportamento e praticas que apontam a existéncia de dois momentos
que podem ampliar a historiografia dos estudos de fas no Brasil: “A cultura de fas no radio
educativo” (na década de 1920) e, posteriormente, “A cultura de fas no radio comercial” (a
partir de 1932).

A primeira fase, que denominamos de fas do rédio, estd diretamente ligada a
mobilizacdo dos considerados amantes, amadores e admiradores da tecnologia, no inicio do
século XX. Embora, nesse periodo, ndo houvesse claramente uma associacao da palavra fa, é
possivel identificar “padroes de comportamento” que, segundo Cavicchi (2014), sdo capazes
de representar um conjunto de préaticas que correspondem ao termo.

Na prépria construcdo de sociedades e clubes de emissoras, no Brasil, constatamos
atuacdes bem proximas de comunidades de fés, que podem ser analisadas a partir da nocao de
“fa implicito”, de Hills (2018) — que, como o préprio nome indica, refere-se ao fa contido,
escondido, velado, subentendido. Ainda segundo a autora, o fa implicito “procura desafiar
deliberadamente os limites culturais problematicos dos discursos do fandom, explorando a
possibilidade de que as praticas dos fas possam estar ocorrendo mesmo quando as pessoas nao
se descrevem como fas” (HILLS, 2018, p. 477, tradugdo nossa).’*® O conceito de “fa implicito”
é atribuido, em sua pesquisa, aos fas de teatro, nos Estados Unidos. Todavia torna-se adequado
para outras analises com enfoque em distintos contextos histéricos, como na origem do radio
no Brasil, uma vez que adjetivos hierarquicos e distintivos colocavam os pioneiros da préatica
de escuta radiofénica em um patamar superior, assim como 0s amantes de teatro pesquisados
pela autora.

Vocébulos como admiradores, amantes e entusiastas eram empregados para designar a
relacdo dos sdcios de clubes radiofénicos e defensores do radio educativo. Assim, igualmente
compreendemos que “[...] esses tipos sociais respeitaveis também podem ser definidos como
‘fas’, na medida em que demonstram interesse, afeto e apego, especialmente por figuras ou
aspectos de seu campo escolhido” (JENSON, 1992, p. 9, tradugio nossa).***

No Brasil, percebemos que os encontros e conexdes em torno do radio, como um campo

de “interesse, afeto e apego”, surgem com os primeiros experimentos de radiofonia, a exemplo

198 «[...] My expansionist project seeks to deliberately challenge problematic cultural limits to discourses of
fandom, exploring the possibility that fan practices may be occurring even when people do not self-describe as
fans” (HILLS, 2018, p. 477).

194 «...] But these respectable social types could also be defined as ‘fans,” in that they display interest, affection
and attachment, especially for figures in, or aspects of, their chosen field” (JENSON, 1992, p. 9).
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da Radio Clube de Recife, a primeira a realizar transmissdes — a partir de 1919, trés anos
antes da inauguragdo da Radio Sociedade do Rio de Janeiro, em 1922. A criacdo das associa¢oes
ou de radio clubes eram divulgadas na imprensa. Na revista Fon-Fon, identificamos andncios

da Radio Club de Areia Vermelha, no Rio de Janeiro, que detalhava os beneficios dos socios.

Art. 5° -

a) uma sala de leitura, onde serdo encontradas, de preferéncia, revistas e
jornaes nacionaes e estrangeiros que se relacionem com Radiotelephonia,
fazendo irradiar em resumo, todos 0s seus artigos e assumptos mais
importantes, para que os socios, que residem fora da sede possam aproveitar-
se dessa vantagem;

b) opportunamento, a applica¢do de uma revista, que sera o seu 6rgao official
que, tratando principalmente da radiotelephonia, abordara qualquer assumpto
sobre eletricidade.

c) centros de audicdo por meio de estacfes ampliadoras (alto-falantes), em
todos os pontos do Brasil em que uma estacdo qualquer de tal houver
solicitacdo feita por meio de socios sufficientes para o custeio das respectivas
despezas.

d) assisténcia e todo auxilio aos associados, directamente ou por cartas, para
instalacdo e conservagdo dos apparelhos radio-telephonicos de suas
residéncias;

e) um servico de encaminhamento de pedicGes de licengas para installagdes
radio-telephonicas e pagamento das taxas respectivas exigidas em lei (Revista
Fon-Fon, 15 de novembro de 1924, p. 74) 1%

Essas agremiacOes ofereciam espacos fisicos para a partilha de ideias, conteudo
especializado atualizado e auxilio para davidas. A publicacdo e partilha de periddicos
especializados sobre radiofonia era uma pratica dos radiouvintes Estados Unidos (STERLING,
2004). Havia, portanto, uma partilha de interesses, uma troca, o que se assemelha a uma espécie
de “inteligéncia coletiva” (JENKINS, 2009), anterior as midias digitais, que promovia uma
conexdo de predilecGes em comum e lagos invisiveis entre os sécios, propagados por ondas
eletromagnéticas.

Nessa perspectiva, a conclusdo feita por Cavicchi, (2014) é de que o fandom, como
comunidade de fas, precede os fas. O autor constatou, em sua pesquisa sobre fds de musica nos
Estados Unidos, que, embora ndo existisse 0 emprego da palavra “fas” antes de 1880, no pais,
ha muitos registros sobre coletividades adjetivadas, como: “entusiastas”, ‘“amadores”,

“amantes”, “devotos”, “diletantes”, “torcedores” (CAVICCHI, 2014, p. 53). Palavras

195Em abril de 1919, foram realizadas as primeiras transmissdes em caréater experimental da Radio Clube de Recife.
Nos arquivos da Fundagdo Joaquim Nabuco esté a edi¢do do Jornal do Recife do dia 07 de abril de 1919, na qual
foi publicado um artigo sobre a criagdo pioneira da Radio Clube: “Consoante convocagdo anterior, realizou-se
ontem na Escola Superior de Electricidade, a fundagéo do Rédio Clube, sob os auspicios de uma pléiade de mocgos
que se dedicam ao estudo da electricidade e da telegrafia sem fio. Ninguém desconhece a utilidade e proveito dessa
agremiagdo, a primeira do género fundada no Pais” (ALCIDES, 1997 apud, CAMARA, 1998, p. 17).
1%Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/259063/51941, acesso 06 de margo de 2020.
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semelhantes as relacionadas aos pioneiros do radio educativo no Brasil.

A omissdo da palavra fa pode ser facilmente compreendida pelo desejo de
distanciamento de seu significado e representacdo, em dada época. O termo fan é proveniente
de fanum, em latim, que significa templo, lugar sagrado. O adjetivo fanaticus foi durante muito
tempo associado a devogao religiosa, designando “aquele que se diz inspirado pelos deuses”. A
palavra foi ainda revelada na filosofia, por volta de 100 a.C, quando Cicero, em um de seus
relatos, denominados de fragmentos, aborda a supersticdo dos filsofos estoicos, definindo-0s
como “quase fanaticos” (PANGLE, 2011). Posteriormente, na idade moderna, eclode a relagao
do termo “fan” com a palavra fantasia, uma espécie de mundo viciante e alternativo que
encontrou 0 cinema como principal analogia para essa considerada dimensdo delirante
(BARBAS, 2001). Portanto, esta é contextualizacdo para que entusiastas do radio ndo fossem
associados aos fas da midia. “De fato, alguns consumidores de alta cultura que anteriormente
excluiram os discursos dos fas podem até comecar a apreender seu teatro, arte ou paixdes
literarias como versdes do fandom, afinal” (HILLS, 2018, p. 479, tradugdo nossa).'%’

Desse modo, o ndo dito, a ndo declaracdo dos pioneiros do radio ndo impede que
identifiqguemos comportamentos, nessas sociedades, proximos de uma relacdo de fas. Pearson
(2007) aborda que os objetos podem ser diferentes, mas as atitudes e reagdes sdo semelhantes.
E claramente possivel identificar, em fas do compositor Bach, “[...] a imers&o total no texto, a
fusdo da fantasia com a realidade, o comportamento delirante que os criticos elitistas da cultura
popular tantas vezes deploraram” (PEARSON, 2007, p. 108, traduc&o nossa).*%

Assim sendo, distinguimos como fa implicito do radio pessoas que, mesmo ndo se
identificando como fés, tinham ritos, interesses em comum, partilha de informacdes, sensagoes
e experiéncias no inicio da radiofonia no Brasil. Parte dessas vivéncias ocorreram nos clubes e
associages de radio, agremiagdes que funcionavam como um ambiente virtual — ao transmitir
a programacdo da emissora — e presencial — ao ofertar leitura, reunifes e revistas
especializadas em um espaco fisico para os socios —, além de dispor do envio de material para
associados de outras cidades. De certo modo, compreendemos que estes fés implicitos poderiam
participar ativamente de um espago que se assemelha a um “fa clube implicito”, que oferecia
acesso a informac0es e experiéncias exclusivas aos devotos, aficionados, admiradores, amantes,

entusiastas, apreciadores — ou, conclusivamente, fas implicitos do radio.

197 “Indeed, some high-culture consumers who have previously excluded fan discourses may even begin to
apprehend their theatre, art, or literary passions as versions of fandom after all” (HILLS, 2018, p. 479).

198 «[ ] to the total immersion in the text, the merging of fantasy with reality, the delusional behavior that the
elitist critics of popular culture have so often deplored” (PEARSON, 2007, p. 108).
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6.1 FAS DO RADIO E O “FACA VOCE MESMO ...”

Enquanto as emissoras americanas foram criadas como empresas para vender
entretenimento e seus proprios produtos, as radios-sociedade, no Brasil, tinham objetivos
educacionais, sem fins lucrativos. Diferentemente do Brasil, as primeiras emissoras de radio
nos Estados Unidos faziam parte dos conglomerados de comunicacdo e de fabricantes de
aparelhos elétrico-eletronicos, entre eles, a T&T, a General Eletric e a Westinghouse
(MOREIRA, 2002). Em pesquisa realizada no anuario estatistico do Brasil produzido pelo
IBGE em 1936, foi possivel identificar que, em 1932, ano de estreia do Programa Casé, havia
cinco emissoras de Radio no Rio de Janeiro: Radio Sociedade Rio de Janeiro — PRA2 (1923);
Radio Club do Brasil — PRA3 (1924); Sociedade Radio Mayrinck Veiga — PRA9 (1926);
Sociedade Radio Educadora do Brasil — PRB7 (1927); e Sociedade Radio Philips do Brasil —
PRC6 (1930). Apenas a ultima foi criada com claros fins comerciais (a divulgacdo dos produtos
Philips no Brasil); as demais nasceram como educativas.

As emissoras educativas, de um modo geral, eram mantidas pelos seus sécios. As fichas
de inscricdo para novos membros costumavam ser divulgadas em revistas especificas sobre
radiofonia ou, ainda, em outros veiculos de comunicacao, como a Revista Fon-Fon. No mesmo
anuncio da Radio Club de Areia Vermelha, do Rio de Janeiro, com informacGes sobre as
vantagens de ser um associado também foi publicada a ficha de inscricdo para a captacdo de

novos sécios.

Figura 28 - Ficha para captacdo de novos sdcios

Fonte: Revista Fon-Fon, 15 de novembro de 1924, p. 74 1%°

Entre as informacgfes pessoais solicitadas, como nome, nacionalidade, idade, estado

199Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/259063/51941 Acesso 06 de margo de 2020.
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civil, profissdo, o futuro associado deveria responder se possuia radio — e descrever o seu
modelo, caso o tivesse. I1sso porque, apesar de ser um objeto caro, o radio proporcionou uma
nova possibilidade de lazer coletivo, no qual as estratégias dos sujeitos popularizam a escuta
(SEVCENKO, 1998). Quem ndo tinha o aparelho em casa, normalmente tornava-se um “radio-
vizinho”, pois “era comum que as familias que tinham aparelhos de radio os partilhassem com
os vizinhos, permitindo que acompanhassem parte da programagido” (CALABRE, 2002, p. 25).
A escuta coletiva também acontecia em ambientes comerciais, conforme exemplificou o cantor

e compositor Nelson Sargento?®

, que costumava ouvir radio com os colegas militares, em um
bar préximo do quartel, no periodo em que ele serviu no Exército (década de 1940), no Rio de

Janeiro (FARIAS, 2011).

Eu ndo tinha radio, nem dinheiro para comprar, entdo eu ouvia radio la no
botequim do portugués, mas a radio que ele sintonizava era Mayrink Veiga,
gue foi uma grande radio muito famosa na época. [...] A gente saia do exército
e ia pra la e, ah! ficava, ficava um falatorio geral... [risos] (Nelson Sargento,
informagdo verbal [Depoimento do artista a autora, em 11 de janeiro de 2011
2011]).

A rotina descrita por Nelson Sargento, de ouvir radio depois do trabalho em um bar,
pode nos guiar para uma abrangéncia de préaticas na escuta coletiva. De fato, nem todo ritual de
ouvir radio coletivamente vai estabelecer uma relacdo de fa do veiculo, todavia ndo podemos
descartar essa possibilidade, inclusive pela receptividade das emissoras da época, que poderiam
considerar, como associado, uma pessoa que nao tivesse o aparelho.

Além disso, Nelson Sargento se considerava um “apaixonado” pelo radio — 0 que ficou
perceptivel, ao longo da entrevista. Ao chegarmos a casa dele, no Rio de Janeiro, a primeira
coisa que vimos foi a presenca um radio de mdo, ligado, em cima do seu sofa branco — nesse
momento, a esposa do sambista, Evonete Belizério, pediu-lhe para baixar o som, o que ele fez
imediatamente.

Ao falar sobre a presenca do radio em sua casa, ele explicou que tinha mais um aparelho
na sala e ainda outro, de mao, na cama. “E que eu gosto de dormir escutando radio”, disse.
Dono de vérios aparelhos radiofonicos, em 2011, Sargento s6 comprou 0 primeiro porque
parcelou o pagamento, depois de anos ouvindo radio no bar. “Af eu me organizei e disse: ‘vou

comprar um radio pra mim’, e eu comprei, quando tava ainda no Exército. Cem mil réis, e eu

20Aytor de varios classicos, como “Agoniza, mas ndo morre” (1979), e do samba enredo “Primavera”, Nelson
Sargento produziu mais de 400 composicGes e € considerado um dos principais sambistas do Brasil. Baluarte da
Estacdo Primeira de Mangueira, também atuou como artista plastico, escritor, ator e pesquisador da musica popular
brasileira. Nelson Sargento morreu no dia 27 de maio de 2021, aos 96 anos, no Rio de Janeiro, em consequéncia
da covid-19.
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ganhava duzentos e poucos mil réis. Comprei o radio a prestacao, pagava 10 mil réis por més”
(Nelson Sargento, informacéo verbal [Depoimento do artista & autora, em 11 de janeiro de 2011
2011]).

Na época em que ele comprou o primeiro aparelho, o pagamento parcelado era a
principal estratégia para a aquisicdo de um rédio industrializado. Ainda assim, o nimero de
radios oficialmente registrados no pais era minimo. Da mesma forma como o telefone, cada
aparelho de radio, ao ser comprado no pais, tinha um nimero de registro monitorado pelos
Correios e Telégrafos. Dados do anuério estatistico do IBGE de 1936%°! apontam que em 1934
(Gnico ano com informac&o disponivel) havia 22.178 aparelhos de réadio registrados no Rio de
Janeiro. Ainda segundo o IBGE, nesse mesmo ano, o Rio de Janeiro contava com 1.668.077
habitantes — ou seja, apenas 1,31% da populacao era proprietaria de um radio registrado.

Havia, ainda, a pratica de criar o préprio aparelho de recep¢do de ondas sonoras: o radio
de galena. A montagem do equipamento era feita basicamente com o cristal galena, um fio de
cobre, uma antena e um fone de ouvido. Além disso, ndo era necessario energia elétrica, pilha
ou bateria, uma vez que o préprio sinal da radio promovia o funcionamento da invencéo
(TAVARES, 1997). Normalmente, as pecas eram montadas dentro de uma caixa de papeléo,
preferencialmente, de charuto (CABRAL, 1996). Em 1918, o radio “caseiro” tornou-se proibido
pelo governo brasileiro. No entanto, em 5 de novembro de 1924, a criagéo e a instalagdo do
receptor artesanal foram liberadas.?%2

Dez dias ap6s a regulamentacdo do radio de galena, a Revista Fon-Fon do dia 15 de
novembro de 1924 dedica uma pagina inteira a invencdo. A reportagem traz informacoes
detalhadas, com figuras ilustrativas e um passo-a-passo para que os leitores aprendam a fabricar
seu aparelho receptor de radio, artesanalmente.

[...] O interesse estd generalizado e é isso o que se infere dos dialogos
commumente ouvidos nos bonds e nos pontos de reunido. E assumpto
obrigado da actualidade, nelle tomando parte homens e mulheres, criangas e
velhos, ricos e pobres [...]. O principal € que os leitores de Fon-Fon se tornem
amadores de Radio e o melhor caminho para isso é comegar ensinando 0 meio
mais facil de cada um possuir seu apparelho de recepcdo, deixando para depois
0s ensinamentos tecnicos e a explicagdo da funccdo de cada um orgdo de que
elle se compde [..] (Revista Fon-Fon, 15 de novembro de 1924, ndo
paginado). 2%

21Disponivel em https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/periodicos/20/aeb_1936.pdf acesso em 10 de
fevereiro de 2020.

202 Em 1917, o governo instituiu a proibicdo dos radios de galena, que sé foi liberado pelo decreto n°. 16.657, de
5 novembro de 1924,

203 Disponivel em http://memoria.bn.br/docreader/259063/51942 Acesso 15 de janeiro de 2020.
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Figura 29 - llustracdo de um radio de galena

Fonte: Revista Fon-Fon, 15 de novembro de 1924, ndo paginado.?*

As pecas para a criacdo do préprio aparelho eram divulgadas em andncios na imprensa
da época. A revista O Malho tinha uma secdo chamada Radio-Telephonia, voltada para

conselhos, dicas e informacgdes para o publico interessado em criar o seu radio.

Figura 30 - Anlncio publicitério de radios e kit galena da A.L. Moraes & C.

Fonte: Revista O Malho, 3 de outubro de 1925, p. 15.2%

O kit receptor galena, nesse andncio, aparece por 200.000 (duzentos mil réis) enquanto
o receptor de radio mais barato, da marca Myers, € o dobro do valor 400.000 (quatrocentos mil

réis). Os aparelhos mais caros sdo o da Kellog Symphony e Neutrodines, por 1:500$000 (um

204 Disponivel em http://memoria.bn.br/docreader/259063/51942 Acesso 15 de janeiro de 2020.
205 Disponivel em http://memoria.bn.br/DocReader/116300/57172 Acesso 15 de janeiro de 2020.
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conto e quinhentos mil réis mil), o equivalente a mais de sete vezes do valor do kit de galena.
Além disso era possivel comprar as pecas separadamente em lojas de eletrdnicas.

A possibilidade de inventar o seu préprio radio foi exposta no conto “Radiomaniaco”,
publicado pela Fon-Fon de 27 de setembro de 1930, que aborda a historia de um homem, Seu
Venancio, que tem a vida transformada depois que comecou a se dedicar a criacdo do seu
proprio radio. O conto, de trés paginas, possui o destaque de abrir o periodico e é marcado por

varios didlogos entre Venancio e a esposa, Dona Ignécia.

[...] Afinal, construido um aparelho de radio, um modesto detector de galena,
0 homem comegou a procurar ouvir as estagdes transmissoras.

Com os phones nos ouvidos, Venancio exigia 0 maximo silencio, para que
pudesse syntonizar o aparelho; ninguém tinha licenca de encostar-se 4 mesa
onde estava o aparelho, porque um balanco poderia fazer o estylete sahir do
ponto sensivel da galena. [...]

[...] Novamente, o homem, j& agora "radiomaniaco", encetou a construccéo
de um novo aparelho com o qual pudesse ouvir S. Paulo. Gastou tempo e
dinheiro, e a paciéncia de Dona Ignacia chegou a faltar:

- Seu Venancio, vocé acaba ficando maluco, com essa porcarial Gasta um
horror de dinheiro com essas babozeiras e, quando acaba, 0 Zezé estd sem
sapatos, Lilica ndo tem uma pasta para ir & escola, Julico estd com chapéo de
palha que ja tem dois annos, e vocé ndo faz outra coisa sendo botar o dinheiro
nesses fios e nessas trapalhadas. [...] Esta positivamente maluco.

- Senhora, metta-se 14 coma sua vida porque vocé ndo esta no alcance de
comprehender essas coisas. Assim que eu conseguir ouvir S. Paulo, montarei
um alto-falante para que todos possam ouvir. Talvez seja até possivel
ouvirmos Buenos Aires.

- Estou mesmo crente de que vocé acabe ouvindo o Hospicio Nacional.
(Revista Fon-Fon, 27 de setembro de 1930, p. 3-4).2%

Venancio, conforme a narrativa, ndo s6 ouviu S&o Paulo como depois, ao investir em
mais valvulas e novos equipamentos, também conseguiu conexao com emissoras de Buenos

Aires, Estados Unidos e Inglaterra.

[...] - Imagine vocé, Ignacinha, que ouvi bater meia noite em Londres.

D. Ignacia olhou o relogio que marcava oito horas e cinco.

- Seu Venancio, ou vocé ouve mal ou os inglezes adeantaram o relogio.

- Néo diga tolices, Ignacinha. Vocé ndo sabe o que é a differenca de
meridianos?

Nem quero saber! Sé sei é que vocé esta cada vez mais maluco (Revista Fon-
Fon, 27 de setembro de 1930, p.4). 2%

O proprio nome do conto “Radiomaniaco”, assim como os didlogos de Dona Ignécia,
associando o comportamento do marido a “loucura”, expressa a relagao entre fas e doengas

mentais, que teria sua origem com o surgimento do cinema. Barbas (2001) aponta que a

206 Disponivel em http://memoria.bn.br/DocReader/259063/74783 Acesso 23 de janeiro de 2002.
207 Disponivel em http://memoria.bn.br/DocReader/259063/74783 Acesso 23 de janeiro de 2002.
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categorizacdo do fandom como patologia surge no inicio do século XX, quando teorias, com
suporte de cientistas, revelavam que os filmes eram viciantes e promoviam delirios, como uma
droga. “Sob o feitico do cinema, os espectadores entravam em um poderoso reino de faz de
conta, um mundo de fantasia hipnotico que parecia tao vivido e real quanto a propria vida”
(BARBAS, 2001, p. 160, tradugdo nossa). 2%

O personagem do conto ndo existia somente na ficcdo — e tampouco era tnico. Nao ha
numeros oficiais sobre a quantidade de radios de galena, no Rio de Janeiro, mas ha relatos e
narrativas de que eles eram a maioria desses equipamentos: “[...] é pertinente afirmar que no
Brasil da década de 1920 os radios galenas, artesanais, existiam em numero bastante superior
ao dos aparelhos importados, comprados pelos mais abastados nas lojas especializadas”
(MOREIRA, 2002, p. 61). O interesse da populacdo pobre em fazer o seu préprio radio é

relatado em uma nota feita por Roquette Pinto, na Revista Radio?*®, de 1° de novembro de 1923.

O aspecto dos suburbios do Rio de Janeiro era, até bem pouco tempo, de atrazo
e tristeza. A gente rica que passava por elles, em demanda da Serra, no verao,
sentia como que um mixto de repulsa e piedade deante das casas pequennas e
das vielas tortuosas, onde creancas quase miudas vegetavam na poeira e sO de
guando em quando um vendedor ambulante denunciava a vida e o trabalho.
Mesmo aos domingos, o maior numero de pessas e 0 melhor aspecto das
roupas, enchendo as estagdes e as pragas publicas, ndo mudavam a impresséo,
que era sempre de atrazo e de tristeza. Neste verdo de agora, uma sorpreza se
prepara. Por todo o longo da estrada, as coisas ganham novo aspecto. Nas
chéacaras, que se succedem, grandes e pequenas, uma verdadeira sementeira
de antennas quebra a monotonia da verdura. Ja ha alegria nas casas. J& ha vida
nas vielas. Uma rajada de progresso metamorphoseia os suburbios. A antenna
é um symbolo (Revista Radio, 15 de outubro de 1923, p. 16 apud VIEIRA,
2010 p. 16).20

208 «“Under the spell of the cinema, spectators entered a powerful realm of make-believe, a hypnotic fantasy world
that seemed as vivid and real as life itself” (BARBAS, 2001, p. 160).

209 A Radio foi publicada quinzenalmente de 1923 a 1926 e depois passou a ser chamada de Electron. Inicialmente,
a revista era a publicacdo oficial da Radio Sociedade do Rio de Janeiro; posteriormente, foram realizadas parcerias
com a Ré&dio Clube de Pernambuco, Radio Clube Cearense e Radio Sociedade da Bahia. Além de ser
disponibilizada para os sécios, a publicagdo também era comercializada avulsamente. Em 1924, a revista se
encontrava & venda em todos os pontos de jornais do Rio e Sdo Paulo e em estabelecimentos divulgados na propria
revista, nos seguintes estados: Rio de Janeiro, S&o Paulo, Pernambuco, Rio Grande do Sul, Mato Grosso, Parana,
Minas Gerais, Maranhdo, Ceara, Para, Amazonas, Paraiba, Bahia e Rio Grande do Norte (Revista Radio, 01 de
junho de 1924, p. 28).

210 Os exemplares de 1923 ndo estdo disponiveis no site da Fio Cruz, que disponibiliza apenas publicaces de
1924. A informacao fornecida pela Fio Cruz foi a de que os exemplares de 1923 estariam no acervo fisico da
Biblioteca Tude de Souza, na UFRJ, no Rio de Janeiro sendo considerada a Unica biblioteca especializada em radio
no Brasil. Em fungdo da pandemia ndo foi possivel visitar presencialmente o acervo. Os exemplares da Revista
Radio que estdo na Tude de Souza fazem parte da colecdo da “Sociedade dos Amigos Ouvintes da Radio MEC”
(SOARMEC), criada em 1992. Até 2013 a SOARMEC funcionava no mesmo prédio da Radio MEC localizado,
na Praca da Republica, no Rio de Janeiro. O espaco abrigava a emissora desde 1942 e foi condenado pelo
Ministério Publico por problemas estruturais. O prédio interditado, sem nenhuma proposta de reforma por parte
dos 6rgdos publicos, tornou-se mais um exemplo de desrespeito @ meméria histdrica e cultural do pais. Toda
infraestrutura de estidios, auditério e estadio sinfénico foi abandonada. Com a interdicéo do prédio, o acervo da
SOARMEC foi transferido para o Museu do Réadio onde permaneceu até o fechamento do Museu em 2015. Em
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O progresso que poderia ser visto acima das casas, representado pelas antenas,
demonstra a engenhosidade das pessoas do subdrbio, que conseguiam reproduzir o
equipamento de radio. Vale ressaltar que Roquette Pinto narra a proliferacdo de antenas nas
favelas entre os anos de 1922 e 1923, periodo no qual o radio de galena era considerado ilegal,
(A regulamentacdo foi em 1924).

A possibilidade de criar, montar e acessar 0 seu proprio objeto de desejo proporcionava
uma experiéncia diferente e, ao mesmo tempo, semelhante a que vivemos na
contemporaneidade. Estratégias e artimanhas desempenhadas por fas fazem parte de um
conjunto criativo que perpassa diversas épocas: a gravacao em fita cassetes, VHS, CDs e DVDs
e 0 download de conteldo pela internet sdo exemplos de procedimentos ilegais personificados
na pratica de f&s, por quaisquer motivagdes — como, por exemplo, a dificuldade de acessar
produtos originais ou, ainda, 0 interesse em se antecipar, em pertencer ao grupo dos que
consomem primeiro.

Nas praticas de fas da época, assim como nas atuais, podemos identificar diferentes
niveis de dedicagdo, foco e investimento financeiro. “Os fds muitas vezes investem
voluntariamente uma parcela significativa de seus recursos (tempo, dinheiro e energia) com
comportamentos ritualisticos particulares [...]” (WANG, 2020, p. 16, traducdo nossa).?!! Nessa
perspectiva, o fa que criava o seu préprio radio era absolutamente ativo na criacdo de estratégias
cotidianas. Muitos ouvintes que escutavam radio no vizinho ou em bares e comércios
encontraram maneiras engenhosas para ter acesso a uma transmisséo radiofonica. Os ouvintes
e f@s do radio que ndo possuiam dinheiro para comprar um aparelho exerceram um papel
inventivo ao driblarem questBes financeiras e sociais. Além do desejo, era necessario
planejamento para encontrar formas de acessar a programagd0 — ou, ainda, construir
literalmente o seu objeto de interesse. Se os fas de hoje s&o vistos como resultado das redes
sociais e “midias de nicho”, os de ontem, por padrdo, devem ser vistos como resultado da
industria cultural e da “radiodifusdo” (CAVICCHI, 2014, p. 53, traducéo nossa).?!?

Todavia, € importante destacar que ndo se tratava de um simples eletrodoméstico. O
radio, diferente de outros aparelhos elétricos, como fogéo e geladeira, prometia e proporcionava

prazer (FORTY, 1986). Ao mesmo tempo, ele invocava coletividade, convergéncia, comunhao,

2017, a colegcdo da SOARMEC foi transferida em Regime de comodato para a Universidade Federal do Rio de
Janeiro.

211 “No original: Fans often voluntarily invest a significant portion of their resources (time, money, and energy)
with particular ritualistic behaviors” (WANG, 2020, p. 16).

212 “If today’s fans are seen as the result of social media and ‘narrowcasting,” yesterday’s, by default, should be
seen as the result of the culture industry and ‘broadcasting’” (CAVICCHI, 2014, p. 53).
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unido, intimidade. Conforme Sevcenko (1998, p. 586), o radio “costumava ser carinhosamente
chamado de Capelinha, tanto pelo formato dos radios com caixa em arco quanto pelo
simbolismo transcendente que ele, literalmente, irradiava”.

Como o proprio Roquette Pinto descreveu em sua nota, as antenas de galena quebravam
a monotonia, traziam alegria para as casas e vida para as ruas. A sensagdo de progresso estava
angariada em sentimentos que ndo podemos atribuir a nenhum outro objeto tecnolédgico da
época. Na periferia ou nos clubes de radio, hd uma subjetividade que dialoga no campo dos
afetos. Uma fruicdo que poderia emanar por meio de um artefato industrial e importado ou,

ainda, por um simples circuito construido artesanalmente dentro de uma caixa de charuto.

6.2 FAS NA REVISTA FON-FON

A relacdo implicita dos fés do radio na década de 1920 é convertida em comportamentos
explicitos e autodeclarados de fas a partir de 1930. O uso do termo “fa”, antes substituido por
algum sinénimo que ostentasse distin¢do e hierarquia, torna-se mais comum no cotidiano. Para
identificar a utilizagdo do termo associado ao radio, pesquisamos a incidéncia da palavra “fa”
na hemeroteca da Revista Fon-Fon, em seu formato digital, disponibilizada no site da
Biblioteca Nacional. Para tanto, inserimos no buscador do acervo do periddico a palavra “fan”,
entre aspas e com a grafia da época. O periodo analisado foi de 1907 (ano do inicio da revista)
até 1951 (ano final do Programa Casé). A pesquisa identificou 411 matches. Cada match
corresponde a uma pagina com a incidéncia do termo buscado — ou seja, em uma mesma
pagina, podemos encontrar a palavra “fan” véarias vezes; contudo, o sistema contabiliza como
apenas um match.

Dessas 411 péaginas, parte significativa é de erros. Um deles é a marcacdo de palavras
que possuem a silaba “fan” ou que o algoritmo considere semelhante, tais como: tan, pan, fan
etc. — do total, 115 matches foram relacionados a selecéo de silabas em palavras erradas. Outra
falha do sistema foi a marcagéo de imagens aleatorias, sem nenhum sentido especifico — por
exemplo, um chapéu, um vestido, uma fotografia—, sendo detectadas 21 imagens equivocadas.
A ocorréncia dessas duas falhas totaliza 136 matches incorretos, dentre os 411 encontrados.

Ao eliminarmos os erros do sistema, restaram 275 matches validos, dos quais 140 sdo
associados a fés do radio, o que representa 50,91% do total. Nessa categoria, incluimos fas de
artistas, masicas, locutores, programas, quadros radiofonicos, emissoras e radioteatro. A
segunda maior ocorréncia foi dos fas de cinema, com 140 matches, o que corresponde a 29,09%.

Nesse caso, a palavra “fan” estava relacionada a atores, atrizes e lancamentos de filmes, entre
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outros topicos voltados a Hollywood e ao cinema nacional. Ao excluirmos, dos 275 matches
validos, os fas do radio (140) e os de cinema (80), restaram 55 matches — estes, foram relativos
a 23 temas variados: fa de textos literarios; fa como expressao em idioma estrangeiro; fa da
revista, do redator, de cosmeticos, de bailarina, de turfe (corrida de cavalos), do teatro; fa
associado a cultura negra de forma pejorativa; fa de discos, de novelas, de politico, do patréo,
de futebol, de baseball, de humor. Também tivemos a palavra fa relacionada a uma critica ao
termo em geral, fa de fofoca, da arte fotografica, de maestro, da quimica, do carnaval e fa como

alternativa de resposta em palavra cruzada.

Tabela 5 - Todos os Matches

Busca por palavra “fan” no BN digital entre 1907 e 1951
Total de Matches | 411

Fonte: A autora (2022) com anélise de dados da BNDigital

Tabela 6 - Matches com erros e validos

Matches com erros e validos
Silabas marcadas (erro) 115
Imagens marcadas (erro) 21
Total de erros 136
Matches validos de fa 275

Fonte: A autora (2022) com anélise de dados da BNDigital

Tabela 7 - Matches validos e suas respectivas ocorréncias

Busca por palavra “fan” no BN digital entre 1907 e 1951
Matches validos de fan 275
Fas do radio 140
Fa de cinema 80
Fas temas variados
Palavra Fd inserida em textos literarios, contos 8
e poesias
Fa como expressdo em idioma estrangeiro
(italiano e inglés)
Fa da revista
Fa do redator
Fa de cosméticos
Fa bailarina
Fa de turfe (corrida de cavalos)
Fa do teatro
Fa religido negra fanaticos
Fa de discos
Fa de novelas
Fa de politico
Fa do patrdo
Fa de futebol
Fa de baseball

~
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Fa de humor
Critica sobre o termo fa
Fa de fofoca
Fa da arte fotogréfica
Fa Maestro musica
Fa da quimica
Fa como resposta em palavra cruzada
Fa do carnaval
Total de Matches

NGRS

N
(S}

Fonte: A autora (2022) com anélise de dados da BN digital

Com os resultados obtidos, é possivel inferir uma incidéncia maior do uso do termo
vinculado aos fés do radio (140), inclusive com uma diferenca expressiva com relacdo aos fas
do cinema (80). Todavia, muito alem de um resultado meramente quantitativo e comparativo
entre as ocorréncias, 0 que nos chama a atencdo é um aparente fluxo de mudanca para uma
maior abertura do reconhecimento de préaticas de fas e da propria autodeclaracdo do fa. A
vinculacdo do termo f& a 55 matches distribuidos em 23 topicos diferentes nos aponta que o
termo, antes considerado apenas pejorativo, tornou-se abrangente e repleto de outros
significados e representacdes; o fa da quimica, da fofoca, do politico, de cosméticos e de humor
demonstram, por exemplo, o abarcamento da palavra para cotidianos distintos, o que néo
significa afirmar que o prejulgamento e a hostilidade relacionados aos fas deixaram de existir
— h4, inclusive, a incidéncia de uma critica relacionada aos fas. Curiosamente, na revista
voltada para a classe média carioca, foram detectados quatro fas de turfe e apenas um fa de
carnaval.

Apesar de a maior parte das ocorréncias serem voltadas para fds de radio e cinema, a
primeira mengao do termo “fan” na revista Fon-Fon ocorre em uma nota sobre esportes — mais
precisamente, sobre a popularidade do baseball nos Estados Unidos. O texto, publicado em
1913, ¢ ilustrado com uma fotografia de criangas que seriam “fans” da pratica esportiva, assim

como 0s mais velhos.
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Figura 31 — Fés de baseball - Primeira apari¢éo do termo f& na Revista Fon-Fon

0S FUTUROS ‘““FANS ™.
O termo “fans " é uma abreviagiio da palavra * fanaticos "', Applica-se aos mais ardentes admiradores do “ baseball ™'
ou aquelles que em suas conversas t it este sport. Na photographia acima pode-se ver a massa

popular ou os ““fans ", Estes, desde criangas comegam a mostrar predilegcdo pelo ‘“ baseball"" e assim vemos este sport
de dia para dia crescer na admiragio de todos os velhos como nas criangas.

Fonte: Revista Fon-Fon, 13 de dezembro de 1913, ndo paginado.

O termo “fans” é uma abreviagdo da palavra “fanaticos”. Applica-Se a0s mais
ardentes admiradores do “baseball” ou aquelles que em suas conversas
constantemente mencionam este sport. Na photographia acima pode-se ver a
massa popular ou os “fans”. Estes, desde criangas comegam a mostrar a
predileccéo pelo “baseball” e assim vemos este sport de dia para dia crescer
na admiracdo de todos os velhos como nas criangas (Revista Fon-Fon, 13 de
dezembro de 1913, ndo paginado). 2*3

O significado de “fans”, detalhado pelo periodico — embora relacionado com o termo
“fanaticos” — atribui um aspecto positivo sobre a admiracgéo e predilecdo pelo esporte; todavia,
0 comportamento dos fas do baseball nem sempre foi bem aceito. Nos Estados Unidos, os fés
da modalidade foram, a principio, denominados de “kranks” ou “cranks” pela imprensa local,
e somente depois categorizados como “fans” (CAVICCHI, 2014). “A massa popular” que a
nota da Fon-Fon associa aos torcedores do esporte comecou a se formar no final do século
XVIII, e era composta por trabalhadores pobres, que bebiam muito ao longo da partida e ndo
paravam de dar instrucdes e pitacos. A atitude de esbravejar e xingar incluia ndo apenas 0s
adversarios, mas o préprio time — e, além disso, eram comuns brigas e confusdes nas

arquibancadas (ROBINSON, 2009). A palavra “crank”, que também significa “manivela”,

213 Disponivel em: http://memoria.bn.br/DocReader/259063/16246, Acesso em: 10 de janeiro de 2022.
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segundo o dicionario Cambridge, tornou-se posteriormente um adjetivo, no inglés norte-
americano, para designar pessoas desagradaveis, cheias de manias ou facilmente irritaveis.
Treze anos depois da referéncia ao baseball, em 1926, os fas de cinema sdo mencionados
pela primeira vez na revista. Outros dois exemplares desse mesmo ano destacaram informacdes
sobre filmes, estidios e artistas de Hollywood. A associacao entre cinema e fas ainda apareceria
de forma timida (apenas nos textos, nunca em titulos) nos anos seguintes. Em 1931, houve
apenas uma publicacdo com a palavra fa relacionada ao cinema; em 1933, foram dois
periddicos; e, em 1935, outras duas publicacfes. Ou seja, entre 1926 e 1935, a palavra “fan”

faz aluséo aos admiradores de cinema apenas 0ito vezes.

6.3 CANTINHO DOS FANS OU DOS ANTIFANS?

E ainda em 1935 que o termo “fan” relacionado ao radio ocorre pela primeira vez, na

edicdo de 14 de setembro. Na ocasido, foi anunciada a criacdo do espa¢o nomeado “Radio-fan”,

dentro da secdo sobre radio denominada de “PR1 — Fon-Fon”. 214

Figura 32 - Nota assinada pelo colunista Bastos Portela sobre o inicio da se¢do “Pagina do radio-fan”

PAsTos Poiria
PAGINA DO
“RADIO « FAN™

E-"I‘- gecniio 6
lesting
da, xolugiva
mente, & ucolher
v opinid dox
nogsos lellores ¢
dos radio-ouvin-
e, ou por oun-
tra, dos fans do
radlo. Desde que
8 inxivistn
ohservem res
rran de cortezin

da ethlea Jornalistiea, nas suas apreciacoes, a Pagina
do *Radio-fan™ og receher, om o maior prazer ¢ sym-
puthia

Fonte: Revista Fon-Fon, 14 de setembro de 1935, ndo paginado.

Esta seccdo é destinada, exclusivamente, a acolher a opinido dos nossos
leitores e dos radio-ouvintes, ou por outra, dos fans do rédio. Desde que 0s
missivistas observem as regras de cortezia e da ethica jornalistica, nas suas
apreciacOes, a Pagina do “Radio-fan” 0s recebera com maior o prazer e
sympathia (Revista Fon-Fon, 14 de setembro de 1935, ndo paginado). 2*°

Na estreia do espaco, as “regras de cortezia e ethica” sdo enfatizadas como prioridades.

No entanto, na edi¢do de duas semanas depois, a producdo nacional ndo foi tratada com tanta

214 0 PR1 é um prefixo ficticio usado para fazer uma analogia com as radios da época. O PRA 2 era o da Radio

Sociedade e 0 PRA-X era o da Réadio Phillips, por exemplo.
215 Disponivel em: http://memoria.bn.br/DocReader/259063/89552 Acesso em 17 de agosto de 2017.
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cordialidade. A introducdo da masica popular brasileira na programacao e o inicio do radio
comercial no Brasil foram marcados por preconceitos por parte de representantes da elite.
Surgiam movimentos de predilecdo, declarada e passional, por tipos de programacoes
diferentes: educativa x comercial.

Na edicdo de 28 de setembro de 1935, a critica a musica popular no réadio foi colocada
em evidéncia. Com uso do pseudonimo “Gatinha Angora”, a primeira (ou primeiro) fa
desaprova as apresentacGes das cancdes sertanejas, como eram denominadas as emboladas,

cocos, forrés e outros ritmos nordestinos.

Como apreciadora que sou dos bons programmas de radio, tentei, mas pude
resistir ao desejo de Ihe enviar meus parabens, pela nova pagina que surge,
intitulada “P. R. 1 — Fon-Fon”. Foi uma ideia luminosa e eu fago sinceros
votos para que as nossas estagdes tirem os melhores proveitos dos conselhos
acertados da P.R.1, afim de que tenhamos, d'ora avante, ndo duas ou trez
estacOes toleraveis, mas, todas. Cingquenta por cento dos ouvintes de bom
gosto preferem ouvir os tangos dolentes de Buenos Aires, ou mesmo 0 maxixe
bahiano, a ouvir “Sao Joao” “Sao Joao”, ou o “Como o rio que corre pro
ma”..., que certa estacdo repete invariavelmente a pedido, dez vezes por dia.
Aquillo, meu caro, é como receita médica: “Tome dez colheres por dia de meia
em meia hora...” Assim, vejo com muito prazer o seu “prezado” nome
assignando uma pagina que por certo influenciara bastante na orientacdo dos
programmas e na paz de nossos ouvidos. Também é razao suficiente para que
a revista F.F seja mais apreciada ainda por suas inumeras leitoras e... leitores.
Sempre sua admiradora, — Gatinha Angora (Revista Fon-Fon, 28 de setembro
de 1935, ndo paginado). 26

Aparentemente, a critica é direcionada a embolada, caracterizada pela repeticdo de
estrofes com “motes” de temas nordestinos, a exemplo das expressdes “Sao Jodo, Sdo Jodo” ou
a “agua que corre pro ma”, citadas na correspondéncia. Mesmo sem uma mencgao direta ao
Programa Casé, reconhecemos que a atracdo radiof6nica estava entre aquelas voltadas a musica
popular — tinha, como um dos principais cantores, nessa época, 0 também pernambucano
Manezinho Aratjo, conhecido pelas composicdes e interpretacdes das “cangdes sertanejas”, em
especial, das emboladas. “Manezinho Araujo representou para a embolada o que Luiz Gonzaga
representou para o baido” (LISBOA JR, 2000, p. 338).

O preconceito inserido na carta reflete como os migrantes nordestinos eram vistos por
parte da elite carioca. A producdo musical do Nordeste contrastava com o desejo de uma
programacdo apenas erudita. Nesse sentido, € possivel inferir que a oposicdo as cancoes
nordestinas também revela indicios da discriminacdo por origem geografica dos migrantes da

regido. Segundo Albuquerque Junior (2017), este tipo de preconceito esta interligado a um

216 Disponivel em: http://memoria.bn.br/DocReader/259063/89684 acesso em 17 de agosto de 2017.
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conjunto de hostilidades que incluem narrativas previamente construidas e preconceitos de

classe e racial.

Podemaos, portanto, concluir que o preconceito quanto a origem geogréafica em
relagdo ao nordestino esta associado ndo so a a forma como a regido e seu
habitante foram descritos, pensados, definidos pelas préprias elites
nordestinas, desde o comec¢o do século XX, mas também est4 associado a
outros preconceitos, como o preconceito de classe, aquele dirigido contra as
pessoas pobres, que se ocupam com as atividades mais desqualificadas no
mercado de trabalho, e o preconceito racial, ja que a maior parte da populacédo
da regi&o é mestica ou negra (ALBURQUEQUE JUNIOR, 2017, p. 125).

Na carta, é possivel identificar, também, o desejo de distin¢do da leitora (ou leitor) da

revista, ao deixar claro que metade dos ouvintes de bom gosto ndo quer ouvir cancgdes

sertanejas. Ainda segundo a correspondéncia, essa distincdo de bom gosto é delimitada pela

preferéncia ao tango e a0 maxixe baiano (samba) as “cangdes sertanejas’.

Em outra edicdo, do dia 12 de outubro de 1935, encontramos mais uma correspondéncia

na pagina do Rédio Fan contra a considerada musica popular brasileira no radio. Assinada com

um pseuddnimo (Jujuba), a carta menciona, depois de muitas criticas ao que se veiculava nas

emissoras cariocas, um abaixo-assinado para o inventor do radio, Guglielmo Marconi,

solicitando a criacdo de um dispositivo que destruisse as radios de programacdo popular e

comercial, algo semelhante a um “raio da morte”.

“Ilmo. Snr. Redactor de P. R. 1 FON-FON. Saudag¢des. A pagina do “Radio-
fan”, que FON-FON teve a gentileza de por & disposic¢éo dos seus leitores, €,
por todos 0s motivos, digna de applausos. Quanto a mim, veio satisfazer um
grande desejo, que sempre alimentei, qual o de expressar a minha opinido,
acerca dos programmas das nossas emissoras. O collega radio-ouvinte ja se
deu ao trabalho de escutar, com attencéo, todo o programma de uma de nossas
emissoras? Posso responder por si: — N&o; nunca o fez, porque, geralmente, o
que acontece comnosco, que temos a ventura de possuir um radio, € o
seguinte: ligamos o apparelho, e ficamos “borboleteando”, de estacdo em
estacdo, detendo-nos nesta ou naquella, conforme nos agrade ou ndo o que
estdo irradiando, no momento. Faca, porém, a seguinte experiéncia: ligue o
seu radio, fixe uma determinada estagdo (ndo vale escolher um programma
especial, como a “Hora dancante”, aos sabbados e domingos, mas um
programma commum, de todo dia); concentre toda a sua forca de vontade,
afim de resistir ao desejo de mudar de estagéo, fechar o radio, ou atirar-lhe
uma bomba em cima; e disponha-se a analysar o que se irradia. Sera mais ou
menos, o seguinte: de inicio, talvez, um sambinha com uma letra estupida,
cheia de erros de portuguez; depois, um annuncio, a seguir, outro, mais outro,
e, ao fim de uma ligeira pausa, outro annuncio... O sambinha durou cinco
minutos; a irradiacdo dos annuncios estendeu-se a quasi o débro. A seguir vem
uma “piada infame”; apds, uma gracinha do speaker, depois, mais um
annuncio (contra a tosse, ou coisa que o valha), e entdo — oh! até que emfim!
— uma marchinha do ultimo carnaval... E assim, successivamente, durante
duas horas... Ndo é isso mesmo? Nao esta de accordo commigo? Pois entéo,
si estamos de accordo, vamos dirigir a Marconi um abaixo assignado,
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rogando-lhe que invente um dispositivo, um apparelho poderoso, que nos
outros, os radio-ouvintes, possamos ter em casa, ao lado do nosso radio e por
meio do qual (quando um desses programmas “baratos” a isso nos compelir),
nos seja possivel arrazar este ou aquelle “studio”... Talvez o famoso “raio da
morte” se preste a tal... Jujuba (Revista Fon-Fon, 12 de outubro de 1935, ndo
paginado). 2

O samba (ou “sambinha”, como ¢ ironicamente chamado na carta) era associado ao lazer
e ao lugar do negro e do pobre, que representava um sindnimo de vicio e prostituicao
(HERTZMAN, 2013). Os géneros populares que iam ao ar e eram considerados inadequados
pelo leitor j& haviam passado por um processo de amenizacdo. Uma parte dos instrumentos
negros (em especial, a percussdo) foi retirada ou adaptada. Como aponta Aragdo (2011), a
indUstria fonogréfica, a partir de 1928, comecou a alterar a disposic¢éo dos instrumentos para a
gravacdo e a comercializagdo de um samba menos “barulhento”, menos “amaxixado” e mais
“domavel” — e 0 mesmo aconteceu com as apresentacGes na radio. No entanto, possivelmente
ndo se tratava somente de uma limitacdo tecnoldgica de captacdo; a retirada de elementos
negros também reflete as teorias de eugenia difundidas naquela época.

Mais uma vez, a preferéncia musical de um leitor traz a tona um juizo de valor
socialmente elaborado e demonstra ndo apenas desejo de distingdo, mas também agressividade.
“Isso é um dos aspectos mais marcantes do gosto musical. As pessoas nao s6 sabem o que eles
gostam, eles também tém ideias muito claras sobre o que eles ndo gostam e muitas vezes tém
maneiras muito agressivas de expressar suas aversoes” (FRITH, 1987, p. 140, traducéo
nossa).?'® Ainda segundo o autor, o processo de escolha sera sempre de inclusdo e excluséo.

O trecho de uma carta enderecada ao Programa Casé (Unica correspondéncia
identificada entre as enviadas ao programa) é outro exemplo de hostilidade e discriminagédo
com relagdo a producdo artistica nacional: “Nossos ouvidos ja se acham fatigados de tantas
emboladas, rumbas e sambas, que mais parecem musica de negros em dia de candomblé”
(CASE, 2002, p. 76). A carta foi recebida quando o Programa era transmitido pela tradicional
Radio Sociedade do Rio de Janeiro, de Roquette Pinto. A proposta de veicular o Programa Casé
na emissora foi do proprio Roquette Pinto, que, apesar de sua preferéncia pelo formato
educativo, compreendia que algo estava mudando no radio. Para Bourdieu (2007), a admiracéo
e 0 gosto pelo erudito atuam como demarcadores de diferencas e privilégios.

Outra critica aos ritmos e a cultura negra pode ser vista, ainda, em mais uma nota (nao

assinada) da se¢do do quadro PR1 Fon-Fon. Com o titulo de “Invasdo de Barbaros”, o texto

217 Disponivel em: http://memoria.bn.br/DocReader/259063/89814 Acesso em 20 de agosto de 2017.
218 This is one of the most striking aspects of musical taste. People not only know what they like, they also have
very clear ideas about what they don't like and often have very aggressive ways of stating their dislikes.
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desaprova uma radio comercial, sem citar qual, que transmitiu ao vivo uma celebracéo de

candomblé.

Uma emissora carioca teve, ha dias, a idéa extravagante de irradiar uma
macumba. A irradiacdo, se bem me lembro, foi numa sexta-feira, dia 13,
dando ao espectaculo ainda mais “frisson” do que se poderia esperar de uma
“noite negra”, celebrada noutro dia da semana. Compareceram ao “studio”,
conforme documentos photographicos fidedignos e abundantes, muitos
diplomatas e pessdas dessas chamadas gradas, ali reunidas para prestigiar a
irradiacdo e para recolher um pouco de exotismo, ja tdo gasto, que deveria
fluir desse arremedo de ritual africano. E preciso convir que a idéa foi
simplesmente desastrada. Primeiro porque a macumba, seja invocagdo ou
festa, é uma funccéo religiosa, talvez grosseira, certamente rude e elementar,
mas, emfim, é por intencdo uma atitude collectiva de mysticismo, téo
respeitavel quando qualquer outro. Ndo é muito estimavel a idéa de
manufacturar-se  uma contrafaccdo mercenaria, para divertimento
carnavalesco de radio-ouvintes e ouvintes espectadores, Depois, 0 espectaculo
é um efficientissimo trabalho de contra-propaganda do Brasil — “paiz de
turismo”. Realmente, a lithurgia do candomblé ¢ uma explosdo de
primitivismo: em vez do discreto calice de vinho do culto catholico, o garrafdo
de cachaga, que anda & roda, exasperando todos os sentidos; em vez da musica
doce e grave do orgdo, o baticum terrivel dos rufos allucinantes, especie de
cachaca que se bebe pelos ouvidos. Em summa, a celebracao do “pae de santo”
e seus acolytos ndo diverte nem educa, o que torna inexplicavel a sua
incorporagcdo ao radio (Revista Fon-Fon, 21 de margco de 1936, néo
paginado).?*®

Como é perceptivel, a veiculacdo das manifestacfes culturais afro-brasileiras no radio
foi marcada também pela mentalidade de superioridade branca, por um conjunto complexo de
odios encontrado em categorias distintas, sempre marcadas pelo desejo de eliminacéo e de nédo
aceitacdo da cultura negra. A mentalidade europeia de inferiorizacdo do negro foi o critério
fundante de muitas sociedades — entre elas, a brasileira. O negro era tratado como uma ameaca,
conforme Fanon (2008), pois era um perigo que surgiu como bioldgico e tornou-se, também,
cultural. O preconceito contra o negro é ainda definido pelo autor como motor e combustivel
do colonialismo, que reproduz, nos proprios colonizados, um “arsenal de complexos
germinados no seio da situacdo colonial” (FANON, 2008, p. 20).

Ao analisarmos as cartas que manifestam Odio e preconceito como opinido,
identificamos indicios de um engajamento proporcionado por antifas do radio comercial e da
producdo musical nacional. Em um espaco carinhosamente denominado “Cantinho dos Fans”,
é possivel observar o 6dio de muitos antifés. Para Jenkins (1992), essa posicéo de coexisténcia
faz parte da dindmica de odiadores e admiradores de determinado objeto. Essa oposicdo de

sentimentos € emogodes corrobora com a ideia de que “féas e anti-fas sdo dois lados da mesma

219 Disponivel em: http://memoria.bn.br/DocReader/259063/91354 Acesso, em 19 de abril de 2019.
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moeda” (AMARAL, 2012, on-line).

Embora o termo haters seja associado a pessoas que utilizam o espago contemporaneo
da internet para disseminar 6dio, podemos intuir que os antifas da programacédo comercial, no
radio brasileiro, ainda que utilizando a plataforma impressa da revista Fon-Fon, tinham padrbes
de comportamentos que se assemelham com os antifés da era digital, como podemos constatar
em uma pesquisa contemporanea de Pearson (2019), sobre fas e antifas da Radio 3 da BBC. O
artigo analisa como o canal da emissora publica, voltado para musica classica, tornou-se alvo
de criticas e comentarios preconceituosos de seus ouvintes ao implantar uma programacao mais
contemporanea. A nova proposta da emissora ndo é descartar a musica cléssica, mas buscar
uma estética mais proxima do cotidiano e das préaticas dos concorrentes. Essa transformacao
inclui a introducdo de repertdrios classicos mais leves, com reproducdo de composi¢des curtas
ou de trechos mais famosos. Outra mudanca implementada pela emissora relaciona-se a
interatividade com os ouvintes, que passam a participar da programagcéo e a fazer pedidos pelas
redes sociais.

Os comentarios analisados dos fas e antifds da Radio 3 da BBC foram publicados nas
revistas Classical Music Magazine e Telegraph. De modo geral, ha uma revolta dos ouvintes
tradicionais da estagdo de musica classica, identificada em trechos como: “As vezes tenho que
desligar (o radio) antes de jogar um tijolo pela janela. Isso é horrivel, pois adoro musica
classica” ?2%; “Radio 3 tornou-se estlpida ao ponto de ndo ser mais a experiéncia edificante de
antes”??!; “Eu ndo tenho mais uma relagio de amor/6dio com a R3. Eu simplesmente odeio isso
agora. Cortem a garganta”.??> A ameaca de jogar um tijolo da janela ou a sentenca de calar a
emissora com uma expressao que remete a morte na guilhotina (““Cortem a garganta”) denotam
enunciados de hostilidade, violéncia e ameagas que, para Gray (2005), representem as
“dimensdes mais sombrias” dos antifans, que, nesse estudo de caso, sdo ainda notadamente

elaboradas pelo discurso da oposicao.

Os anti-fds demostram sua declaracdo de gosto para construir o seu nao-
pertencimento aquele grupo/tribo/subcultura etc. E um empoderamento
simbdlico produzido através de praticas e discursos nos quais a identidade é
demostrada a partir da oposicéo ao outro (AMARAL, 2012a, online).

Os antifas que usam a distingdo do “acima de todos e de tudo” sdo categorizados por

220 «I sometimes have to turn off before I throw a brick through the window. This is awful, since I love classical

music” (PEARSON, 2019, p. 219).

221 «“Radio 3 has become dumbed down to the point where it is no longer the uplifting experience it once was”
(PEARSON, 2019, p. 219-220).

222 ] don’t have a love/hate relationship with R3 anymore. I just hate it now. slits throat” (PEARSON, 2019, p.
205).
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Pearson (2019) como antifés supraculturais. Eles demonstram uma superioridade que parece
ndo ser reconhecida, e, portanto, merece ser declarada, destacada mediante os demais. “Os
antifas ‘intelectuais’ se ressentem pelo fato de que a busca da Radio 3 por novos ouvintes
envolve atender aos gostos convencionais dos menos conhecedores, e ndo aos seus proprios
gostos supraculturais” (PEARSON, 2019 p. 216, traducdo nossa).??3

H& também nesses comentarios uma clara decepc¢do dos ouvintes antigos da emissora,
por considerarem que a Radio 3 cedeu ao capitalismo e as transagdes comerciais. Eles alegam
uma oposicdo a pratica das emissoras de musica classica do pais, que estdo, em nome do
mercado, alterando a programac&o em busca de novos publicos. Paradoxalmente, o pensamento
que emerge como conservador também carrega uma luta contra o mainstream??*, “Os
antifandoms sdo, portanto, locais-chave para examinar como e se 0s valores hegemonicos sdo
mantidos ou desafiados pela antipatia da coalizio” (GRAY, 2019, p. 19, traducio nossa). 22°

A percepcdo de que os antifas supraculturais possuem gostos e praticas superiores
também ¢ acionada nas criticas a radio comercial, na revista Fon-Fon. O intuito do radio
comercial — de atingir novos publicos a partir do Programa Casé — também foi alvo de criticas
de quem defendia a permanéncia do formato educativo do radio. A opinido dos antifds da BBC
e dos haters da contemporaneidade se aproximam do teor de “revolta” dos antifas na origem da
programacéo radiofonica voltada para a producdo musical popular.

A ideia de que quanto maior a acessibilidade menor a qualidade esta clara entre os
ouvintes da BBC 3 — e parece ter sido compactuada por antifés da radio comercial no Brasil,
ha quase um século. Ou seja, a pratica do antifandom ndo é nova, mas ganhou um espaco de
difusdo ainda mais poderoso nos tempos atuais. “A diferenca é que, com o crescimento da
popularizacdo da internet no pais, ambos os grupos (fas e antifds) tornam-se mais visiveis, bem
como as possibilidades de arquivamento dessas discussdes para pesquisas ou para objetivos
mercadoldgicos” (AMARAL, 2012, online).

A prevaléncia dos discursos de violéncia e ddio presentes nas cartas enviadas nos leva
também a considerar a perspectiva dos estudos de antifds apontada por Jane (2019), de que
esses discursos podem ndo ser apenas uma critica ruim; em muitos casos, ha intolerancias que
precisam ser tensionadas. “Também ¢ discutido que o discurso de antifas esta sendo cada vez

mais usado como uma espécie de disfarce para preconceitos e fanatismos preexistentes” (JANE,

223 The “knowledgeable” anti-fans resent the fact that Radio 3’s quest for new listeners entails catering to the less
knowledgeable listeners’ mainstream tastes rather than to their own supracultural tastes (PEARSON, 2019 p. 216).
224 palavra que representa um fluxo de tendéncia ou moda comercial dominante no mercado.

225 « anti-fandoms are thus key sites to examine how and whether hegemonic values are maintained or challenged
through coalitional dislike” (GRAY, 2019, p. 19).
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2019, p. 43, traducdo nossa).??® Ainda que a autora utilize estudos de caso na web em sua
pesquisa, é necessario considerar essa ampliagdo de analise para o antifandom histérico. E
notavel que discursos ameacadores podem causar sofrimento real em pessoas comuns na
atualidade, com uma intensidade sem limites na internet. Todavia, é necessario considerar que
rastros de intolerancia no passado também causaram dores e angustias.

Cartas que desejam o raio da morte nas emissoras de programacao popular e que
depreciam a embolada ou o samba, a partir da marginalizacéo de grupos por sua cor ou origem
— ou, ainda, pela associag¢ao da produ¢ao musical e do culto religioso negro a “uma invasao de
barbaros” —, mostram-nos ouvintes “supraculturais” hostis e intolerantes, que ndo querem
renunciar a percepcao de que eles merecem contetdos diferentes dos que sdo oferecidos aos
demais. Ao apelar para a violéncia e a agressividade, quer seja no desejo de silenciar as
diferencas com um raio mortal, com o lancamento de um tijolo ou com a utilizacdo de uma
guilhotina, os antifds do passado e do presente se aproximam nos moldes e nas condutas de
violéncia e intolerancia, independentemente da dimensao do tempo e do espaco.

6.4 OSFAS DO PROGRAMA CASE

As criticas negativas de fas do radio na Revista Fon-Fon raramente eram diretas. A
opinido dos colunistas ou do publico era genérica, contra determinado formato, comportamento
ou estilo de programa, sem citar nomes — possivelmente, uma maneira de ndo entrar conflito
direto com os realizadores ou as emissoras.

O tdpico da revista denominado Radio Fan foi posteriormente batizado de Cantinho dos
Fans. Nesta mesma pagina, foi criada ainda a “tribuna dos radio-ouvintes”. O envio de cartas
para a revista chegou a ser incentivado com prémios, para estimular a participacdo dos fas do

radio que eram leitores da revista.

Seguem as regras para participagdo do publico na revista:

Qualquer ouvinte pode collaborar nesta pagina permanente, applaudindo ou
fazendo restriccfes a artistas e programmas, com argumentos de alguma
subestancia critica.

Fon-Fon respeitara as opinides pessoaes dos ouvintes-collaboradores,
premiando de preferencia, as apreciacfes que objetivem o progresso do
broadcasting brasileiro.

O premio semanal para ambos os vencedores, que devem comparecer a nossa
redaccdo, é um crédito especial de Fon-Fon, mediante o qual poderdo escolher,
numa das melhores livrarias da capital, um livro ou varios livros, no valor total

226 «“That anti-fan discourse is increasingly being used as a sort of metaphorical fig leaf for preexisting prejudice
and bigotry is also discussed” (JANE, 2019, p. 43).
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de trinta mil réis para cada um, ou seja sessenta mil réis, para ambos. Para 0s
residentes nos Estados serdo remettidas assignaturas semestraes de FON-
FON.

Os colaboradores devem assignar seus verdadeiros nomes, acompanhados das
respectivas residéncias.

As collaboracdes devem ser enderecadas do seguinte modo: PR1- FON-FON
- Redaccdo de FON-FON- Rua Da Assémbléia, 52, Rio de Janeiro (Revista
Fon-Fon, 26 de novembro de 1938, p. 34). %/,

Como é perceptivel, havia um discurso de imparcialidade e ética na escolha do que seria
publicado. No entanto, o item dois demonstra que, preferencialmente, sejam contempladas com
os prémios as “apreciagdes que objetivem o progresso do broadcasting brasileiro”, um critério
subjetivo que, na préatica, aproxima-se do discurso da radio educativa. Houve, ainda, uma
mudanga entre as regras de participacdo: a exigéncia de identificagdo com nomes verdadeiros
— 0U seja, 0s pseuddnimos ndo seriam mais permitidos.

Os fas implicitos do radio, comuns na década de 1920, ndo s6 assinam 0S Seus nomes
nas cartas, na década seguinte, como também demonstram um comportamento distinto do
passado, ao assumirem-se fds com certo orgulho e envaidecimento. Alguns trechos de cartas
mostram, de forma explicita, essa identificagdo e essa experiéncia como fa. “[...] Sou fan
renitente, dessas que ouvem desde as primeiras horas da manha... E é por isso que acompanho
0s primeiros passos dos futuros astros. [...]??®; “[...] Todos os cantores que triumpham sabem
compreehender esta grande verdade, principalmente Orlando Silva e Sonia Barreto, dos quaes
sou um fan.... fanatico”.??® Na carta, 0 termo fanatico denota um aspecto de autoelogio; o
sentido depreciativo, tdo comum na década anterior, foi alterado para um tom de enaltecimento.

Chung, et al (2018) descreve a relagdo do fanatismo de consumidores na
contemporaneidade em uma perspectiva de destaque, de enaltecimento da relagédo entre fas e
grandes marcas. No entanto, é possivel, neste estudo de caso — de fandom historico —, aplicar
essa percepgao, uma vez que “[...] 0 termo fanatico parece ser utilizado como meio para destacar
ou mesmo promover com orgulho a paixao, a lealdade, o compromisso, a dedicacdo e/ou
devocdo ao objeto do fanatismo, qualidades geralmente consideradas positivas e até

admiraveis” (CHUNG, et al 2018, p. 12, traducio nossa).?®®* Também é possivel inferir que

227 Disponivel em: http://memoria.bn.br/DocReader/259063/98313 Acesso em 03 de marco de 2022.

228 Revista Fon-Fon, secdo: Cantinho dos Fans. Opindo da ouvinte Lucilia Pereira dos Santos, periddico datado:
Ano  XXXVIII n. 47. 19 de novembro de 1938, p. 35  Disponivel em:
http://memoria.bn.br/docreader/259063/98258 Acesso 20 de setembro de 2018.

229 Revista Fon-Fon, se¢do: Cantinho dos Fans. Opinido do ouvinte Alfredo Pessoa Burlamagqui. periédico datado:
Ano XXXVIIII n. 4. 28 de janeiro de 1939, p. 31, Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/259063/98801
Acesso 20 de setembro de 2018.

230 the term fanatic seems to be utilized as a means to highlight or even proudly promote one’s passion, loyalty,
commitment, dedication, and/or devotion to the object of fanaticism, qualities that are generally considered
positive and even admirable (CHUNG et al., 2018 p. 12).
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quando as cartas (ou os proprios articulistas) faziam elogios, 0s nomes dos programas ou das
emissoras eram destacados. Entre os 140 matches de fés do radio identificados em nossa busca,
17 sdo relacionados a “fas do Programa Casé¢”, incluindo seus artistas ou quadros radiofonicos.

Em carta enviada ao Cantinho dos Fans, em 1938, um ouvinte do programa declara sua
admiracdo pela cantora Marilia Batista, que, ao lado de Noel Rosa, foi uma artista de destaque

no programa.

[...]JAssim pensando, sou fan dos que vencem por si, pelo seu proprio esforco,
sem recorrer & fraqueza dos artistas sem personalidade. Cantor, "speaker",
compositor ou humorista, todos devem ter a sua personalidade definida.
Admiro por isso, Marilia Batista e Christovao de Alencar. A primeira é uma
cantora que ndo se confunde. Tem dotes pessoaes de interprete e sabe, como
poucas, apresentar alguns dos mais lindos sambas de Noel Rosa. Venho
acompanhando a sua carreira desde que apareceu no "Programma Casé", e até
hoje ndo se modifica a minha opinido (Robertto de Almeida apud Revista Fon-
Fon, 05 de novembro de 1938, p. 35).%

Os artistas do programa também sdo mencionados em outras paginas de fas: “Oscar
Borgeth e Geraldo Rocha Barbosa sdo uma verdadeira atraccdo artistica do Casée no quarto de
hora de arte e encantam o veterano cartaz domingueiro”??; “O Programa Casé tem Cynéra
Rios, mas precisa de mais vozes femininas”?3; “Moacyr Bueno Rocha é um cantor veterano.
Lembro-me que elle canta desde o inicio do Programma Caseé, eu nessa época ja o ouvia com
agrado. Era na desaparecida Radio Philips que se fazia ouvir o cantor aristocritico”.?* A

autodeclaragéo literal de ser “fa do Programa Casé” também foi mencionada em uma das cartas.

[...] H& muitos annos que o escuto, e cada vez o escuto com mais prazer. Elle
é a grande alegria dos meus domingos, que sem elle seriam tristes... Além de
sambas e marchas, irradia sempre lindas valsas e cangdes as mais delicadas
que possuimos. Suas pegas de Theatro sdo também muito bem escolhidas e
agradam. Isto mostra que o Programma Casé sabe dosar as suas irradiagdes,
para satisfazer a gregos e a troyanos... Devo-lhe, também uma grande alegria:
ter-me feito conhecer o grande talento interpretativo do violonista Oscar
Borgerth, que espero ouvir de novo no “Casé¢”, conforme uma promessa que
me fizeram quando telephonei... Emfim, a sou a mais fervorosa fan do
“Programma Casé” e dos seus queridos elementos (Marly Santarém Barros

231 Revista Fon-Fon, secdo: Cantinho dos fas. Opinido do ouvinte Robertto de Almeida, periédico datado ano
XXXI1V, n.45, 05 de novembro de 1938, p. 35. Disponivel em: http://memoria.bn.br/DocReader/259063/98146
Acesso em 22 de setembro de 2018.

232 Revista Fon-Fon, se¢do: Tribuna dos radio-ouvintes. Opinido do ouvinte Alvaro Barreto, periédico datado: Ano
XXXX, n.16. 20 de abril de 1940, p. 24. Disponivel em: http://memoria.bn.br/DocReader/259063/102094
Acesso em 15 de setembro de 2018.

233 Revista Fon-Fon, secdo: Tribuna dos radio-ouvintes. Opinido do ouvinte Ernesto Vieira, periédico datado: Ano
XXXX n. 10. 09 de margo de 1940, p. 21. Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/259063/101796 Acesso
em 12 de setembro de 2018.

234 Revista Fon-Fon, se¢do: Tribuna dos radio-ouvintes. Trecho da carta da ouvinte Hilda Neves Barroso, periddico
datado:  Ano  XXXIV, n07, 18 de fevereiro de 1939, p. 32. Disponivel em:
http://memoria.bn.br/DocReader/259063/98951 Acesso em 28 de agosto de 2018.
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apud Revista Fon-Fon, 25 de margo de 1939, p. 31).2%

No depoimento supracitado, essa fa cita a ligacédo telefénica como forma de participacéo
direta e de interacdo com o programa. O equilibrio da programacéo, com sambas e valsas,
externado pela opinido da “fervorosa f& do programa”, também é perceptivel na incidéncia dos
temas abordados pelos “fas do Programa Casé” na revista Fon-fon. Dos 17 matches encontrados
sobre o Programa Casé, nove sao sobre musica popular e oito séo relacionados aos fas do radio-
teatro e da masica erudita veiculada no programa.

O dinamismo e a proposta de misturar o popular com o erudito apresentam-se como
diferenciais em relagdo as demais atragdes radiofénicas. A estratégia de inovar e de criar
quadros diversos € destacada na correspondéncia de um fa sobre a introducdo do radioteatro do

Casé.

“Novidade!” — eis o grito da platéa, seja do cinema, do theatro ou do radio!
A sensagdo do “algo novo” é a essencial dos grandes sucessos dos
emprehendimentos artisticos. E por isso que o radio deve ter por divisa
"apresentar sempre alguma coisa differente do trivial"... [...] O “Theatro
Sherlock™ do querido “Casé” se consagrou porque ¢ um theatro original, no
ambiente radiophonico do Rio. Satisfaz 0 anseio da platéa, que aprecia nelle
0 unico programma policial do nosso “broadcasting”. E eu que sou fan do
citado theatro radiophonico, desde a sua primeira transmisséo, posso dizer que
a alma do mesmo é o seu elenco homogeneo tdo querido [...] (Mathilde
Garo6falo apud Revista Fon-Fon, 30 de dezembro de 1939, p. 24). 2%

Nessa mesma pagina encontramos outro comentario sobre o Theatro Sherlock, todavia

com observacdes e criticas sobre problemas com ruidos e vozes, ao longo das apresentacdes.

O “Theatro Sherlock”, a brilhante inciativa de Heloisa Lentz de Almeira,
Alziro Zarur e Ademar Casé, talvez por explorar um genero inexplorado pelo
radio-theatro das nossas emissoras, agrada aos fans de todas as idades.
Conheco velhos, senhoras idosas, jovens de ambos e até criangas que nao
perdem as transmissdes policiais do “Programa Casé”... Entretanto como se
trata aqui de expender uma opinido, sincera quanto possivel, vou dizer o que
penso do popular emprehendimento radiophonico. A verdade é que tenho, a
parte de um elogio innegavel, algumas restric¢cbes bem francas. Ouvindo-se
com attencdo 0 que se nota é certo descuito imperdoavel por parte dos
responsaveis pela apresentacdo do “Theatro Sherlock”. Ougo as vezes, vozes
extranhas aos dialogos, em conversas que perturbam a irradiacdo. [...] Mais
ordem, mais interesse, mais cuidado, € o “Theatro Sherlock™ sera um dos mais
notaveis emprehendimentos do radio brasileiro de todos os tempos (Miguel

2% Revista Fon-Fon, se¢do: Cantinho dos Fans. Trecho da carta da ouvinte Marly Santarém Barros, periodico
datado: Ano XXXIV nl2, 25 de margo de 1939, p. 31. Disponivel em:
http://memoria.bn.br/docreader/259063/99196 Acesso em 03 de setembro de 2018.

236 Revista Fon-Fon, se¢do: Cantinho dos Fans. Trecho da carta da ouvinte Mathilde Garéfalo , Ano XXXIV n.52,
30 de dezembro de 1939, p. 24. Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/259063/101301 Acesso 05 em
abril de 2018.
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Halabi apud Revista Fon-Fon, 30 de dezembro de 1939, p. 24).2%

Em outra edicdo, Alziro Zarur, colunista da coluna de radio PR1 Fon-Fon, que também
interpretava os personagens Sherlock Holmes e Roberto Ricardo (a versdo brasileira do
investigador, no quadro Theatro Policial do Programa Casé), escreve sobre uma noticia curiosa:
um casal de fas do Theatro Policial decidiu batizar o filho com o nome do protagonista do

quadro.

Um casal, “cujo lar foi enriquecido (de acordo com a praxe...) com o
nascimento de um robusto bebé”, deu-lhe 0 nome de Roberto Ricardo, o
detective creado por Annibal Costa e interpretado por mim no “Teatro
policial”... Velhos apreciadores do Sherlock brasileiro, 0s generosos paes
quiseram, dest”arte, exteriorizar a sua gratiddo, pelas béas horas de prazer que
aquelle theatro ethereo lhes vem proporcionando... Confesso que fiquei
contente. O meu caro Annibal, entdo (elle que é pae de Roberto Ricardo
detective) ficou contetissimo... N&o falou noutra coisa, durante uma semana
inteirinha... Agora, entretanto, a historia se complicou. E que eu e o grande
Annibal estamos em pleno “ring” numa tremenda luta sem “rounds”: Um de
nos tem de ser o “dindinho” do Robertinho Ricardinho... Como € que vai ser?
(Alziro Zarur apud Revista Fon-Fon, 14 de dezembro de 1940, p. 24).2%

A atuacdo de radioatores, locutores e radialistas como cronistas de radio era comum nas
revistas, a exemplo de Alziro Zarur. E 6bvio que devemos considerar os interesses comerciais
e a possibilidade de autopromocdo, entre outros critérios subjetivos que englobam qualquer
producdo midiatica como fonte. Todavia, essas questdes que precisam ser consideradas ndo
inviabilizam a nossa intepretacdo e recorte. Assim como a imprensa da época, as cartas de fas
sdo importantes para acessarmos o cotidiano de praticas culturais que constituiram, no passado,
a dindmica entre os fas e 0s seus objetos de desejo.

A andlise das correspondéncias de fas € um procedimento explorado em pesquisas
historicas sobre o fandom — em especial, o literario. Em um artigo sobre os leitores da escritora
e ativista norte-americana Dorothy Fisher, Parchesky (2002) analisa as cartas que os fas
enviavam a autora. As correspondéncias, escritas por pessoas de diferentes classes sociais,
direcionam-nos a novas formas de vinculos e de aproximagao, repletas de particularidades. “As
proprias cartas de fas parecem ser uma extensdo desse forte senso de identificacdo e
comunidade entre leitores, personagens e autor, bem como parte de um género de escrita

amadora amplamente aceito e até convencionalizado” (PARCHESKY, 2002, p. 232). 2%

237 Revista Fon-Fon, se¢do: Cantinho dos Fans. Trecho da carta do ouvinte Miguel Halabi, Ano XXXIV n.52, 30
de dezembro de 1939, p. 24. Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/259063/101301 Acesso 05 em abril
de 2018.

238 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/259063/103795 Acesso em 05 de outubro de 2018.

239 «“The fan letters themselves seem to be an extension of this strong sense of identification and community among
readers, characters, and author, as well as part of a genre of amateur writing that was widely accepted and even
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Em perspectiva semelhante, Bates (2011) investiga as correspondéncias de fas da, como
também as respostas enviadas aos fés pela escritora. O trabalho evidencia a importancia que ela
dava as opinides dos seus leitores —, com destaque para o leitor comum, em detrimento do
profissional, formado por académicos, universitarios e editores. Embora voltado para o fandom
literario — e com uma relacdo sem intermediarios, como era a Revista Fon-Fon —,
consideramos adequado, para a nossa pesquisa, o entendimento defendido pela autora de que
as correspondéncias oferecem um modo especifico de interacdo, ndo encontrado em outros
lugares, ao mesmo tempo em que alargam a experiéncia dos fas — o que também ¢ observado
nas correspondéncias que analisamos. “Apesar das afirmacdes dos leitores de que sua
experiéncia com o texto foi de alguma forma completa, emocional ou esteticamente, a carta do
fi revela o desejo de complementar essa experiéncia” (BATES, 2011, p. 18, Tradugo nossa).?*
Embora existam diferencas entre as cartas do fandom literario e o0 nosso corpus de analise,
consideramos que ha um senso de identificacdo e um claro desejo de estender a experiéncia de
escuta do radio para um comentario divulgado na revista.

Nas cartas publicadas pela Fon-Fon, percebe-se que o fa do Programa Casé (e dos seus
artistas) era tomado pela sensacédo de prestigio e de autossatisfacdo em identificar-se como tal.
Em afirmagdes extraidas das correspondéncias (como “Sou fan renitente”; “Sou a mais
fervorosa fan”; “E eu que sou fan do citado theatro radiophonico, desde a sua primeira
transmissao”’; “Ha muitos annos que que o escuto, e cada vez o escuto com mais prazer”), Vé-
se 0 prazer dessa identificacdo e o interesse por demonstrar conhecimento, expertise e afetos.
Entre os argumentos estdo a relacdo de tempo, a lealdade e a fidelidade com o programa.
Curiosamente, este tipo de satisfacdo e entusiasmo marca a retérica de escrita das cartas de fas
— e, geralmente, essas declaragdes ocorrem na introdugdo das mensagens (BATES 2011).

O envio de cartas para as revistas criou uma forma de ligacdo ainda mais intima entre
os fas e os seus idolos. Jenkins (1992) aborda a cultura de fds como um fenémeno maultiplo, de
distintas formas de participacao e diferentes niveis de engajamentos. “A resposta dos fas
normalmente envolve ndo apenas fascinacdo ou adoracdo, mas também frustracdo e
antagonismo, € ¢ a combinag¢@o das duas respostas que motiva o seu engajamento com a midia”

(JENKINS, 1992, p. 24, traducéo nossa). 24

conventionalized” (PARCHESKY, 2002, p. 232).

240 «Despite readers' assertions that their experience of the text was somehow complete, emotionally or
aesthetically, the fan letter reveals the desire to supplement that experience” (BATES, 2002, p. 1.8).

241 “The fans’ response typically involves not simply fascination or adoration but also frustration and antagonism,
and it is the combination of the two responses which motivates their active engagement with the media”
(JENKINS, 1992, p. 24).



167

Nos Estados Unidos, em pesquisa realizada entre 1937 e 1938, voltada para os ouvintes
do programa America’s town meeting of the Air?*?, da NBC, Sayre (1939) analisou cartas de
fas enviadas a emissora de radio. Segundo a investigacéo, as correspondéncias eram, de modo
geral, uma forma de mensurar o indice de audiéncia e de preferéncia dos ouvintes, de diferentes
programas, o que levava a estimativas desencontradas — calculava-se, por exemplo, que cada
carta de fa poderia corresponder, em média, tanto a 500 quanto a 4.000 ouvintes. Além dessa
imprecisdo, a afericdo por meio de cartas era considerada problematica por elas serem

consideradas devaneios, e ndo algo sério.

Nos ultimos anos, os escritores de cartas de fas foram considerados neuroticos,
o0s desviados, 0s anormais entre 0s ouvintes, e por isso foi advertido que as
cartas de fas devem ser desconsideradas como um indice de qualquer coisa.
Como resposta a isso, foi proposta a teoria de que os escritores de cartas de
fas ndo eram neuroticos no que pensavam, mas pelo fato de que escreveram.
Eles apenas expressavam atitudes de outros ouvintes, mas diferiam deles na
capacidade de transgredir a barreira entre eles e a impessoalidade da emissora
(SAYRE, 1939, p. 272, tradugdo nossa). 24

Muito mais do que indices de aprovacdo ou de comparacdo de audiéncia entre
programas, as cartas possibilitaram a reflex&o de que os fés que escreviam para as emissoras
ndo eram tdo diferentes dos que ndo escreviam. Essa participacdo ativa representava o desejo
de envolvimento e uma disposi¢do em produzir o contato com seus programas preferidos. Era
a abertura para um novo olhar voltado para as correspondéncias produzidas por fas, que
aparentemente significam o mesmo desejo de prolongar a experiéncia do radio com as
correspondéncias enviadas para a revista.

Embora houvesse a mediacdo do veiculo de comunicacgéo, e ndo uma abordagem direta
entre os fas e 0s seus objetos de admiracdo e desejo, as correspondéncias para as revistas
possibilitavam a existéncia de um espaco de identificacdo, envolvimento e troca dos ouvintes,
representando, assim, 0s primeiros ambientes de partilha e encontros de fas dos artistas e da
programacao popular.

Ao considerarmos que o primeiro fa-clube do Brasil, o Sinatra-Farney — dedicado aos

242 0 programa da NBC, veiculado de 1935 a 1956, é considerado o primeiro talk show do radio norte-americano.
America’s town meeting of the Air era um programa de debates politicos voltado para temas de interesse. A ideia
da atragdo era reproduzir semanalmente as “Reunides da Cidade”, realizadas nos primeiros dias do ano nas
prefeituras dos Estados Unidos.

243 “In recent years fan-letter writers have been thought to be neurotics, the deviates, the abnormal among the
listeners, and so it has been cautioned that fan mail should be disregarded as an index of anything. As an answer
to this, the theory has been proposed that fan-letter writers were not neurotic in what they thought, but in the fact
that they wrote at all. They merely expressed attitudes held by other listeners but differed from them in their ability
to transgress the barrier between themselves and the impersonal broadcasting company” (SAYRE, 1939, p. 272).
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cantores Frank Sinatra e Dick Farney?** —, foi criado 1949, no Rio de Janeiro, as se¢des voltadas
para os artistas e programas de radio nas revistas semanais tornam-se ainda mais importantes
como uma ambiéncia pioneira de partilha e de novas sociabilidades, influenciada pelas praticas
dos fas do cinema estadounidense. Os fa-clubes de artistas hollywoodianos ja estavam
consolidados nos Estados Unidos (BARBAS, 2001) quando a ideia norte-americana influenciou

a criacdo desse tipo de agremiacdes em outras partes do mundo — no Brasil, inclusive.

Em meados da década de 1930, os fd-clubes tornaram-se fenomenalmente
populares, com associacdes chegando a milhdes. Ndo mais dependentes de
colunas de fofocas, jornais e revistas de cinema néo confidveis, muitos fas se
tornaram seus proprios especialistas na vida privada de sua estrela favorita
(BARBAS, 2001 p. 86, traducédo nossa). 24°

Todavia, muito antes dos fa-clubes e publicacdes especializadas (como a Revista do
Radio), que surgem a partir de 1948, o envio de correspondéncias para o Cantinho dos Fans, da
Revista Fon-Fon, desponta como um espaco de interacdo e engajamento entre os fas do radio
e de suas producOes, entre as décadas de 1930 e 1940. O casting do Programa Casé era
frequentemente apresentado nas paginas de radio da Revista. Uma publicacdo alusiva ao sexto

ano do Programa traz os principais cantores da programacao do Casé, em 1938.

24 Dick Farney era 0 nome artistico de Farnésio Dutra, cantor, pianista e compositor brasileiro que também atuou
e fez sucesso nos Estados Unidos, em meados de 1940.

245 «By the mid-1930s, fan clubs had become phenomenally popular, with memberships reaching into the millions.
No longer dependent on untrustworthy gossip columns, newspapers, and movie magazines, many fans had become
their own experts on their favorite star’s private life” (BARBAS, 2001. p. 86).
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Figura 33 - Casting musical do Programa Casé publicado no sexto ano do Programa

Adhemar Casé.
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Alziro Zarur.

: A Aracy ue Almeida.
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UMA TRADICAO RADIOPHONICA
DA CIDADE

UNDADO a 13 de fevereiro de 1932 pela

capacidade emprehendedora de Adhemar
Casé, o famoso “Programma Casé” ji com-
memorouw, festivamente, este anno, na Ra-
dio Mayrink Veiga, o sew 6.° anniversario
de wvictorias. Desde os seus primeiros sur-
tos, na velha PR A -X, Radio Philips, o
“Programma Casé” vem sendo, pelo esmero
das suwas irradiagées, o programma por ex-
cellencia das tardes dominicaes. Passaram
por elle os mais consagrados “azes” do
nosso “broadcasting”. Nelle se revelaram
Gy maiores vocagoes radiophonicas do Rio.
E, ainda hoje, na PR A-9, seus artistas
formam primoroso elenco de wvalores: So-
nia Barreto, “a rainha da cancdo brasilei-
ra”; Moacyr Bueno Rocha, “o cantor aris-
tocratico™: Aracy de Almeida, “a alma do
samba”; Manoel Reis, “o cantor que ¢ a
revelagdo deste anno”; Oscar Borgerth, “o
violino maravilhoso”, Joel e Gaicho, “os
irmdos gemeos da voz”, além do admiravel
Conjuncto Regional de Luperce Miranda
e de wma harmoniosa Orchestra de Saldo.
Commanda o mais popular programma da

cidade o locutor Alziro Zarur. Por tudo

isso, 0 “Programma Casé™ pode considerar-

se uma das mais legitimas tradigoes do
nosso “broadcasting”.

Oscar Borgerth. Joel e Galcho.
FON - FON 14-5-938

Fonte: Revista Fon-Fon., 14 de maio de 1938 p. 26.

Uma tradicdo radiophonica da cidade.

Fundado a 13 de fevereiro de 1932 pela capacidade emprehendedora de
Adhemar Casé, o famoso "Programa Casé" ja comemorou festivamente este
ano, na Radio Mayrink Veiga, 0 seu 6.° anniversario de victorias. Desde 0s
seus primeiros surtos, na velha PRA X, Radio Philips, o "Programa Case" vem
sendo pelo esmero das suas irradiacGes, o programma por excellencia das
tardes doimicaes. Passaram por elle 0os mais consagrados "azes" do nosso
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"broadcasting”. Nelle se revelaram as maiores vocagdes radiphonicas do Rio.
E, ainda hoje, na PRA-9, seus artistas formam primoroso elenco de valores:
Sonia Barreto, "a rainha da cancdo brasileira"; Moacyr Bueno Rocha, "o
cantor arisocratico”; Aracy de Almeida, "a alma do samba"; Manoel Reis, " 0
cantor que € a revelacdo deste anno"; Oscar Borgerth, "o violino maravilhoso",
Joel e Gaucho, "os irmdos gemeos da voz", Além do admiravel conjuncto
Regional de Luperce Miranda e de uma harmoniosa Orchestra de Saldo.
Commanda o mais popular programma da cidade o locutor Alziro Zarur. Por
tudo isso, 0 "Programa Casé" porde considerar-se uma das mais legitimas
tradicBes do nosso "broadcasting” (Revista Fon-Fon 14 de maio de 1938 p.
26).246

Embora o Programa Casé ndo tenha ficado reconhecido por suas amplas instalagdes, ha
narrativas que abordam que ouvintes e, principalmente, anunciantes tinham a possibilidade de
acompanhar o programa de perto. Segundo Murce (1976), mesmo antes da Radio Nacional ser
inaugurada, no final de 1936, o "Programa Casé", apesar de transmitido em estudios fechados,
tinha um pequeno auditdrio, separado por um vidro, no qual 0s ouvintes tinham acesso a
apresentacdo dos artistas através do "aquario”, como era chamada essa janela de vidro, na época.

As vozes que emanavam das residéncias e dos comércios do Rio de Janeiro tiveram seus
rostos inicialmente revelados nesse periodo, porque as sec¢fes de radios das revistas semanais
também traziam fotografias dos artistas. Esses espacos traziam informacgdes sobre a vida
pessoal e algumas curiosidades a respeito dos idolos. Ademar Casé, que ndo era artista, era

igualmente apresentado nas imagens.

246 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/259063/97293 Acesso em 24 de julho de 2018.
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Figura 34 - Elenco de radioatores do Programa Casé, em 1938

Alziro
Zarur.

Tina Vitta.

Alda Verona.
Antonio Laio.

Mafra Filho.

No medalhdo:
Amelia de Oli-
veira.

No oval:
Moacyr Bueno
Rocha.

FON - FON
24 - 12 -938

— 38 —

Fonte: Revista Fon-Fon, 24 de dezembro de 1938, p. 38.24"

Os bastidores do trabalho dos artistas também eram detalhados na Fon-Fon. No
aniversario de 8 anos do Programa Casé outra publicacdo publiciza o seu elenco, s6 que dessa
vez, revela os artistas no ambiente de trabalho (Como o registro seguinte oferece qualidade,

para leitura, o texto ndo seré transcrito).

247 Disponivel em: http://memoria.bn.br/DocReader/259063/98543 Acesso em 28 de agosto de 2018
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Figura 35 - Pagina com os radioatores do Programa Casé

Siagromus (ot licds 4o PRA-9

v ’

. 3 & - ] O «Programma Casé» — o seu
o programma — continGa enchendo de
alegria os domingos radiophonicos.
FON - FON colheu os aspectos desta
pagina durante uma irradiacdo do
popularissimo programma, que vae
commemorar seu 8.° anniversario,
em fevereiro proximo, na Radio
Mayrink Veiga. Ao lado, sentados:
Ademar Casé e Alziro Zarur; em pé:
Xerém, Bentinho e Paulo Luiz Mou-
ra, «speaker» do «Theatro Sherlock».

Em baixo: Moacyr Bueno Rocha,
«o cantor aristocratico», entre Alda
Verona e Tina Vitta, as duas victo-
riosas «estrellas» do radio-theatro
do «Programma Casé»,

Joel e Gadcho, durante um
dos seus apreciados numeros,
com o regional de Luperce
Miranda, composto do «rei do
bandolim» e de Valzinho,
Lentine e Salomao.

i
O elenco da «Ribalta do Es- if
paco», no afan de um en-
saio. Sentados: Aurora Aboim
(que tomou parte numa das
transmissées), Mafra Filho e
Tina Vitta. Em pé: Jair
Thaumaturgo, Athayde Ri-
beiro, Joel, Alda Verona,
Moacyr Bueno Rocha, Arlette
de Souza, Alvaro de Souza

e Saddi Cabral.

FON - FON
6-1-1940
e O

248 Disponivel em: http://memoria.bn.br/docreader/259063/101352 Acesso em 28 de outubro de 2018
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Portanto, as fotografias dos idolos, antes dos grandes auditdrios e das revistas
especializadas em fas do radio aproximavam o publico e apresentavam uma visualizacdo
corporea das vozes que envolviam o0s ouvintes, apenas pela imaginacdo. Acompanhar as
revistas semanais era uma forma de antecipar-se e de manter-se atualizado sobre seus objetos
de adoragdo, um movimento semelhante ao que fazem os fés da atualidade, que ndo querem
apenas acompanhar, mas também fazer parte dessas novidades. “O desejo de um fa de viver,
comer e respirar 0 objeto de seu desejo é, por um curto periodo, insaciavel. Esses fas querem
saber tudo o que esta acontecendo pelo menos na vida profissional de seus herdis, e eles querem
saber primeiro” (BARROW; NEWBY, 1995, p. 150, tradugdo nossa). 24

Ao analisarmos a cultura de fas dessa época, estamos contemplando novas implicacoes
gue nao limitam a pesquisa a um estudo de midia ou de um produto midiatico e suas producdes
artisticas culturais. 1sso porque o desejo de acompanhar objetos de admiracdo emerge como
uma pratica analdgica — no caso da Revista Fon-Fon — que foi vertiginosamente ampliada
com a internet e as redes sociais. Naturalmente, hé diferengas nos padrdes de comportamento,
entre o passado e o presente, todavia também encontramos similitude.

As praticas de interacdo entre os fds e 0s seus objetos de devocdo — tendo a
correspondéncia como uma extensdo da experiéncia de escuta, em sua origem — foram
transformadas na contemporaneidade. Do mesmo modo, o espaco voltado para os fés na revista
surge como um indicio de partilha, de encontros e vozes permeadas por interesses em comum.
Os discursos de amor e odio, assim como as conexdes entre o fandom historico e o atual,
revelam-nos a existéncia de desejos continuos que podem até ser alterados, mas ndo deixam de

existir.

249 “A fan’s yearning to live, eat and breathe the object of his or her desire is, for a short while, insatiable. Such
fans want to know everything that is going on in at least the professional lives of their heroes, and they want to
know it first” (BARROW; NEWBY, 1995, p. 150)%%€.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

A identificacdo de rastros, indicios, pistas, evidéncias norteia o ato de pesquisar. Quando
essa investigacdo é realizada com um grande distanciamento temporal, toda aproximacéo é
exercida sob o afeto do presente. O desafio de escrever, em 2022, sobre transformacgdes que
ocorrem ha quase 100 anos, é um exercicio continuo em busca de uma reconstituicdo sem
exatiddao. Logo, considerar que construimos versdes do passado, nesta pesquisa, € a melhor
forma de assumir que o presente é, muitas vezes, permeado de fenbmenos e desafios que
antecedem e a0 mesmo atravessam a nossa existéncia, pois nasceram em um cotidiano remoto
que permanecem nos vestigios

Portanto, em busca dessa tentativa de “reconstituir” as experiéncias vivenciadas no
inicio do radio no Brasil, essa pesquisa demonstrou de que forma o Programa Casé tornou-se
um simbolo de uma programacdo radiofénica moderna e inovadora, nas décadas de 1930 e
1940, apontando evidéncias e respostas para 0s N0ssos questionamentos.

Conforme explanamos, no decorrer do trabalho, a partir de referéncias bibliogréaficas,
audiovisuais, entrevistas e do acervo digital da imprensa da época, identificamos o referido
Programa como um cenério de experiéncias, movidas pelo desejo, abertura, conexdes e trocas
que compdem o cosmopolitismo no cotidiano.

Na andlise, constatamos a implementacdo de praticas do programa, inspiradas nas
emissoras dos Estados Unidos, que auxiliou na sistematizacdo do formato comercial do radio
nacional, tais como: o pagamento de cachés, a organizacdo de apresentacdo dos artistas, o
contrato de exclusividade, o respeito a lei autoral e a producdo e veiculagdo dos primeiros
anuncios de radio. E relevante destacar que tais praticas foram instauradas como uma iniciativa
de um programa particular, independente, e ndo de uma emissora.

Identificamos, ainda, por meio de referéncias bibliogréficas, as experiéncias musicais
do Programa Casé, produzidas e veiculadas, ao vivo, a partir do duelo de cancdes entre Noel
Rosa e Wilson Batista, em um periodo de supremacia do radio que, por muitas vezes, pautou a
indtstria fonografica da época. A cancdo “Deixa de ser Convencida”, de Wilson e Noel,
permaneceu inédita, até o ano 2000, sendo gravada 64 anos depois.

A busca por uma musicalidade nacional revela como a producéo cultural, proporcionada
por movimentos migratérios no Rio de Janeiro, em especial de nordestinos, foi elaborada a
partir da criacdo de composicGes fluidas, ora associada as musicas sertanejas, ora aos primeiros
sambas. A introducdo dessas cancdes, no radio, por meio de artistas do Programa Casé, como

Manezinho Araujo, aponta para a concepgdo de uma musica nacional migrante, em coexisténcia



175

com a producéo radiofénica cosmopolita do programa.

Portanto, no que se refere a primeira hipotese que langamos, no inicio da pesquisa,
confirmamos a existéncia de um “sistema de celebridades”, concebido na programacdo do
Programa Case. As singularidades desse sistema nacional estdo inseridas na constitui¢cdo de um
conjunto de agdes que transformaram artistas do Programa em idolos de sua época. Quer seja
pela introducdo da musica nacional, migrante, pela sistematizacdo e profissionalizagdo dos
cantores, pelo lancamento de cancgdes que seriam gravadas anos depois, ou pela construcdo da
imagem do artista nacional, inspirado nos moldes do cinema estadunidense.

Desse modo, a nogdo de que o radio proporcionou um certo Star System Tupiniquim
(FERRARETO, 2001b) foi aprofundada e delimitada com a pesquisa voltada para o estudo de
caso sobre o Programa Casé. Tal investigacdo confirmou a percep¢do de que, no inicio da
década de 1930, os cantores e artistas do radio foram, paulatinamente, transformados em
“estrelas Hollywoodianas”, sendo o Programa Casé um agente responsavel pelo estimulo e
criagdo desses novos padrdes de comportamentos dos profissionais e, concomitantemente, de
seus ouvintes.

A partir de perspectivas conceituais e tedricas sobre o cosmopolitismo contextualizamos
as ideias que envolvem o desejo, as subjetividades e aspiracdes em ser cosmopolita. O
cosmopolitismo na filosofia, sociologia, antropologia e literatura nos apontam para nocoes de
abertura, interesse e mobilidade voltadas para o cotidiano; estabelecidas entre as relacdes de
trocas entre centro e margem. Abordamos assim, as experiéncias técnicas e culturais, inspiradas
em radios do exterior, na origem da radiofonia brasileira, especialmente no Programa Casé.

De um modo geral, as inovagdes implementadas pelo Programa sempre foram atribuidas
a escuta de emissoras estrangeiras, NBC e BBC, conforme relatos do prdprio criador do
programa. Essas radios teriam sido a inspiracdo para a introducdo de inovacdes técnicas
absorvidas pelo radio brasileiro, tais como: sonoplastia, musica de fundo, jingles, spots, entre
outras. Todavia, ndo ha, na bibliografia relacionada ao tema, indicagdo de um programa
estrangeiro, especifico, que tenha como caracteristica a veiculagdo de uma programacao de
caréater e conteldo musical considerado popular.

Portanto, a constatacdo de que as emissoras ouvidas e citadas por Ademar Case tinham
uma programacgao considerada “elitista” foi o que nos levou a pesquisar programas de radios
estrangeiros, em diferentes emissoras. A producéo radiofonica de Chicago, nos Estados Unidos,
tornou-se a primeira analisada uma vez que informag6es na Revista Fon-Fon vinculavam a
cidade como uma referéncia cultural, na época. No contexto de busca por programas populares

em Chicago, identificamos o The All-Negro Hour e iniciamos o levantamento de informacdes
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sobre atracGes radiofonicas.

Nesta investigacdo, inferimos que ambos os programas Casé e The All-Negro Hour eram
independentes, veiculados em horarios alugados. A pratica comum nos Estados Unidos era uma
novidade no Brasil. O programa estadunidense foi o primeiro, de entretenimento, produzido e
voltado para a cultura negra.

Do mesmo modo, aqui, no Brasil, o Programa Casé, embora veiculasse quadros eruditos,
teria sido pioneiro a destacar e por vezes introduzir géneros populares, no radio nacional, como
0 samba de breque de Moreira da Silva, o “Kid Morangueira”, ou ainda do samba de partido
alto, com o quadro “De babado” marcado pela atuagdo de Noel Rosa e Marilia Batista.

The All-Negro Hour também ficou conhecido pelos quadros de humor, radioteatro e
comédias, assim como Programa Casé. A inser¢cdo de uma nova forma de locucdo foi
evidenciada nos dois programas, com a diferenca de que, no Brasil, 0 programa Casé imprimiu
uma linguagem informal; j& no programa dos Estados Unidos, foi introduzido um estilo formal,
na locucgéo praticada por profissionais negros.

Constatamos, ainda, disposicdes biograficas semelhantes entre Jack Leroy Cooper e
Ademar Casé: antes da criacdo de seus respectivos programas, eles trabalharam como
vendedores de anuncios de revista. Cooper conhecia os principais clientes de Chicago e Ademar
Casé, os do Rio de Janeiro. Nesta mesma perspectiva, Jack Leroy Cooper (natural do Tenessi)
e Ademar Casé (nascido em Belo Jardim) foram dois migrantes que transformaram, nos Estados
Unidos e no Brasil, respectivamente, a producdo radiofénica da época, com a veiculacdo de
uma programacdo comercial voltada para a musicalidade negra marginalizada por parte da
sociedade.

A partir destes desmembramentos, compreendemos que a segunda hipdtese foi
confirmada ao longo dessa tese, visto que o Programa Casé dialogava com préaticas radiofonicas
inovadoras realizadas no exterior, como as usadas no The All-Negro Hour, por exemplo. A
validacdo desta hipdtese foi norteada pelas semelhancas e diferencas entre os principais
programas populares de radio, nos dois paises, e pelas interpretacdes de teorias e conceitos
apresentados, neste trabalho, sobre o cosmopolitismo, nas quais identificamos uma evidente
relacdo de narrativas que se assemelham e se complementam.

O cosmopolitismo como instancia do cotidiano é ainda revelado, nesta pesquisa, a partir
da construcgéo politico-cultural entre os Estados Unidos e os demais paises membros da Unido
Pan-Americana, entre eles o Brasil, na década de 1930. Identificamos indicios de que a
producdo musical dos Estados Unidos era estrategicamente selecionada e divulgada para

reproducédo e veiculagdo em bandas marciais e emissoras de radio, em paises do continente
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americano. As relagGes de troca cultural também séo apontadas em estratégias comerciais de
intercambio de transmissdes radiofénicas, entre emissoras da América do Sul, a exemplo da
irradiacdo realizada na Radio Cruzeiro do Sul, com artistas do Programa Case, para radios da
Argentina.

Outras experiéncias de cosmopolitismo no Programa Casé, apresentadas nessa tese, sdo
incorporadas a atuacao de cantores, especializados na interpretacdo de can¢des internacionais,
em especial, de lingua inglesa. Além disso, ha uma apropriacdo de termos estrangeiros nas
pecas publicitarias inseridas, de forma pioneira, nas inovagdes técnicas incorporadas a
programacéo do Casé, a exemplo do concurso radiofonico de palavra-cruzada, em parceria com
arevista O Malho. A competicdo, inspirada no lazer estadunidense do jogo de palavras, abarcou
estratégias de marketing inovadoras e teve 0 seu encerramento com um espetaculo dos artistas
do Programa Casé e sorteio de prémios, no Teatro.

O inicio da relagdo entre os ouvintes e o radio € fundamentado, nesta tese, por meio da
identificagdo de padrdes de comportamentos que nos trazem evidéncias de uma cultura de fas.
Em um primeiro momento, a analise revela a relacao dos “amantes, admiradores e aficionados”
pelo radio, no inicio das Radios Sociedades e Radios Clubes, a partir de 1919, no Brasil. Essas
agremiacgdes se assemelham a um ambiente de partilha, troca e interesses em comum que
caracterizam uma comunidade de fas. Portanto, essas coletividades, adjetivadas como
“entusiastas ou amadores”, exerciam um papel de fa implicito, dado que havia o interesse, na
época, pelo distanciamento do termo fa.

O estudo observa, ainda, diferentes niveis de dedicacdo, estratégias e investimentos dos
fas e ouvintes para ter acesso a programacao radiofonica. A criacdo do proprio radio de galena,
a escuta coletiva na casa de vizinhos e em estabelecimentos comerciais séo apontadas como
artificios engenhosos e criativos empregados por quem nao podia comprar o equipamento. Os
fds da radiodifusdo seriam, desse modo, tdo heterogéneos quanto qualquer um da
contemporaneidade.

A conversdo do fa implicito, comedido, para o fa autodeclarado, explicito, é percebida
a partir de uma investigacdo que quantifica e particulariza a incidéncia do termo “fan”, na
Revista Fon-Fon. Essa mesma pesquisa identifica que a palavra f&, associada ao radio,
correspondeu a maioria das ocorréncias, do sistema de busca, no acervo digital da revista. Entre
0s 275 matches validos, 140 s&o associados a fas do radio, o que representa 50,91% do total.
Além dos nimeros, sdo apresentados trechos de cartas enviadas para se¢des especificas, na
revista, destinadas para os fas. Neste contexto, é apontada a identificacdo de correspondéncias

de antifds da mausica nacional e do radio comercial. As mensagens de ddio, preconceito,
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dissimuladas em criticas, sdo esmiugadas em correspondéncias do passado. Entre elas, cartas
contra a inser¢do do samba e das canc¢des nordestinas no réadio. Trechos de registros trazem
ameacas, incitam a violéncia, e desrespeitam a veiculacdo de manifestacdes culturais negras,
na programacéo radiofénica.

Além dos registros de antifds do passado, a investigacdo faz uma analogia com
correspondéncias de haters, na contemporaneidade, ao detalhar o trabalho de Pearson (2019)
sobre os antifas da era digital, da Radio 3, da BBC. O material analisado, também conta com
cartas de haters insatisfeitos e revoltados com as mudancas implementadas, recentemente, pela
emissora de musica erudita, que iniciou uma aproximacgdo com o formato comercial e popular
de outras réadios inglesas.

A presente pesquisa revela também correspondéncias, na Revista Fon-Fon, de fas do
Programa Casé (e dos seus artistas). Sdo apresentados trechos de cartas que relatam a relacéo
intima e pessoal com o programa ou, ainda, a sensacdo de prestigio e autossatisfacdo em
identificar-se como fa. Esses relatos estdo incorporados a uma fase que consideramos explicita
de devocédo ao radio, exercida na autodeclaracao, no prazer demonstrado de ser e sentir-se fa.

Diante do exposto, foi possivel confirmar a terceira hipétese, tendo em vista que padrdes
e comportamentos de ouvintes da época (inicio do radio educativo e do radio comercial)
apontam para indicios da préatica de uma cultura de fas na origem da radiofonia brasileira, assim
como na do Programa Caseé. A validacao de nossa suposi¢do deu-se por meio do discurso textual
de fas, do programa, que argumentavam competéncia, distingdo, conhecimento e a expertise de
ser fa. ldentificamos uma prevaléncia de um certo orgulho por, assumidamente, testemunhar a
trajetoria do Programa Casé ou a dos artistas do seu casting. Ou seja, ha, claramente, padrdes

de comportamentos que se assemelham aos da cultura de fds nos fendbmenos midiaticos atuais.

7.1  ADERENCIA AOS OBJETIVOS

A trajetOria de nossa pesquisa foi orientada por cinco objetivos, sendo um central e
quatro especificos. O principal deles era compreender as experiéncias de cosmopolitismo e
celebrizacdo de artistas no Programa Casé. Nos capitulos I, 111 e IV alcancamos esse proposito
ao analisarmos a influéncia estrangeira, em especial, a estadunidense, presente em toda a
programacao - quer seja nas experiéncias semelhantes ao The All-Negro Hour, na publicidade
com a insercédo de palavras estrangeiras ou na glamourizacdo de artistas que interpretavam em
inglés.

O apontamento sobre o projeto politico cultural dos Estados Unidos, a partir da Unido
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Pan-Americana, voltado para a divulgagdo de cangdes e transmissGes radiofonicas, além das
transmissdes dos artistas do Programa para emissoras Argentinas, sdo exemplos que revelam
experiéncias, ndo mencionadas em obras anteriores, que corroboram com a completude deste
objetivo. Além disso, a programacédo cosmopolita do Programa Casé foi marcada pela criacao
de quadros, como o de palavra-cruzada que, por sua vez foi inspirado em uma prética de
entretenimento popular, nos Estados Unidos. A analise de como a cultura estadunidense
influenciou os indicios de uma cultura de f&s, no Brasil e no Programa Casé, também confirmam
a validacéo dessa proposicdo geral.

O primeiro objetivo especifico era analisar um certo star system introduzido pelo
programa, pioneiro, de radio comercial do pais. Essa meta foi atingida com as analises presentes
nos capitulos I e IV. No primeiro, apontamos a origem de uma sistematizacéo profissional dos
artistas, de experiéncias particulares e exclusivas do Programa. A analise do pagamento das
atracGes, o contrato de exclusividade e a propria distribuicdo dos artistas, ao longo da
programacdo, tambeém estdo inseridas nessa meta. No quarto capitulo, complementamos o
cumprimento desse objetivo ao apontar as relacdes construidas entre os artistas do programa e
0 publico que, além de ser representado por ouvintes, também tinham os primeiros fas.

Investigar os processos de circulagdo e consumo das cancBes no Programa Casé que,
por vezes, possibilitaram um encontro Gnico entre as masicas e a sua audiéncia, era 0 N0Sso
segundo objetivo. Esse proposito é atendido no capitulo 11, ao detalharmos o duelo de cancbes
entre Noel Rosa e Wilson Batista que foi vivenciado e veiculado, com exclusividade, no
Programa Casé. Varias cancdes foram lancadas primeiro no Programa para, depois, serem
gravadas, em disco, com a “batalha” musical entre os dois artistas. A investigagdo do Quadro
“De Babado”, liderado por Noel Rosa e Marilia Batista, baseado em cang¢des improvisadas, ao
vivo, também nos direciona a validacdo desta proposicao.

O terceiro objetivo especifico, considerado complementar ao objetivo geral, era
identificar como foram construidos e quais foram 0s contextos internacionais de centros de
referéncias para a origem do radio comercial brasileiro. O capitulo 111 aborda a influéncia da
Belle Epoque no cotidiano carioca, o desejo dos defensores do radio educativo em ter um radio
menos comercial e mais estatal, tal qual a Europa, em especial a Espanha. Todavia, a alusdo e
admiracéo a radiofonia dos Estados Unidos predominava. A analise da radiofonia dos Estados
Unidos e do The All-Negro Hour, como referéncias, também auxiliam na concretizagdo desta
meta, que identifica um programa da cidade de Chicago como um possivel simbolo
inspiracional do desejo midiatico de uma época.

Analisar a cultura de f&s, atrelada ao préprio radio e aos artistas do Programa Casé, na
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origem do veiculo, no Brasil, era 0 nosso quarto objetivo especifico, que foi contemplado no
capitulo IV, ao demonstrarmos indicios de um fandom de réadio e de diferentes fases e perfis de
seus fds. Ao identificarmos a existéncia dos fas implicitos, no inicio das transmissbes de
emissoras educativas, cumprimos 0 nosso objetivo de investigacdo de uma cultura de fas que
precede as comunidade de fas do radio, das décadas de 1940 e 1950, nos programas de auditorio.
A complementacdo deste objetivo é validada com a analise de trechos de cartas afetivas de fas
do Programa Casé e de seus artistas, enviadas para a Revista Fon-Fon. As diferentes estratégias
de escuta, consumo e até de fabricacdo do radio caseiro, de galena, também ratificam a
concretizacdo deste objetivo, que identificou ritos e estratégias heterogéneas de uma nascente
cultura de fas.

7.2 CONTRIBUICOES E DESAFIOS DA PESQUISA

E importante destacar, que a presente pesquisa preenche uma lacuna existente sobre
estudos relacionados a origem do radio comercial brasileiro e a sua relagdo com ouvintes e fés,
nas décadas de 1920 e 1930. Além disso, a originalidade dessa pesquisa reside, igualmente, em
uma andlise mais abrangente a respeito da influéncia cultural e radiofénica dos Estados Unidos,
uma vez que investigamos um programa de radio de grande relevancia na cultura estadunidense,
ndo mencionado em pesquisas nacionais. O The All-Negro Hour surge, entdo, como uma
referéncia que pode, ou ndo, ter feito parte de uma escuta direta de Ademar Casé, sem que iSS0
invalide a disposicdo cosmopolita do programa de radio brasileiro.

Realizar uma producdo intelectual, solitéaria, diante da tragédia que foi a pandemia de
coronavirus no mundo e especialmente no Brasil, foi ainda um grande desafio emocional e
pessoal.

Uma dificuldade experienciada, ao longo dessa pesquisa, foi a impossibilidade de
acessar acervos que pudessem fornecer mais informagdes sobre o programa estadunidense, uma
vez que ndo ha uma obra especifica sobre o The All-Negro Hour. A oportunidade de realizar
um doutorado sanduiche, nos Estados Unidos, em 2019, foi inviabilizada em fungdo da
pandemia, limitando nossas fontes de pesquisa aos capitulos de livros e enciclopédias sobre a
historia do radio, em Chicago.

Todavia, a pesquisa bibliografica sobre o Programa The All-Negro Hour e os indicios
de préaticas cosmopolitas no Programa Casé nos direcionam para uma contribuicdo relevante
desta pesquisa, a partir do acionamento de uma “abertura cosmopolita” no Programa brasileiro,

permeada por partilhas de experiéncias cotidianas, em uma espécie de “disseminagdo auditiva
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do cosmopolitismo”, promovida pelo radio (SKRBIS; WOODWARD, 2013).

Essa “abertura cosmopolita” desponta como instancia operadora das experiéncias
ordinérias, comuns, praticadas na origem do radio brasileiro e no Programa Casé. Do mesmo
modo, o cosmopolitismo visceral de Nava (2006) contribui para a compreensdo da existéncia
dessas experiéncias cosmopolitas, permeadas de afetos, em cotidianos passados, acessiveis a
partir da utilizacdo de fontes historicas, como a imprensa da época.

De modo complementar, identificamos indicios do cosmopolitismo periférico de
Phryston (2002) que nos direcionam para a percepcao de que margem e centro Sdo moventes,
ou seja, a programacdo estadunidense atua como alteridade, porém, em muitos momentos, 0
Programa Case também se torna referéncia. A prdpria experiéncia da transmissao de artistas do
programa para Argentina € um exemplo de que, assim como a alteridade, o periférico também
é mutavel. Ndo por acaso, as praticas cosmopolitas, no cotidiano, sdo constituidas por um
movimento de abertura, desejo, interesse, admiracgéo e fluidez das experiéncias manifestadas na
origem da radiofonia brasileira e, sobretudo, no Programa Case.

Portanto, nossa investigacdo voltada para um estudo de caso sobre o Programa Casé
amplia a perspectiva da existéncia de experiéncias cosmopolitas, em coexisténcia com a
producdo artistica e a construcdo de uma musicalidade nacional, além disso, apontamos 0s
indicios de uma cultura de fas do radio brasileiro e de suas producgdes, contribuindo para o
campo da comunicacdo, a partir de um novo recorte historiografico sobre o radio no Brasil,

recorte este, que pode servir de referéncia, ou ser ampliado em futuras pesquisas.
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