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Dedico este trabalho as mais de 600 mil vidas levadas
pela covid-19 no Brasil — vitimasda negligéncia e do
sarcasmo de um governo indiferente em uma pandemia
que atravessou e modificou esta pesquisa. E, ainda, a
todas as pessoas LGBTQIA+ que sofreram com o
aumentoda violéncia verbal e fisica decorrente desses
quatros ultimos anos. Que possamos sentir 0s ventos da
primavera por uma sociedade menos preconceituosa e
por governos mais comprometidos com o bem-estar de
todos, todas e todes.
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RESUMO

A pesquisa investigou como os espacos de lazer voltados para a populacdo LGBTQIA+
influenciam a ocupagéo urbana e criam rotas de consumo no Recife contemporaneo. Ela
apresenta questdes sobre antropologia do consumo e a antropologia urbana na tentativa de
compreender como praticas de consumo podem desenhar a ocupacgdo do espaco urbano e a
nocdo de pertencimento. Para tal, dois espacos de lazer localizados no que esta classificado
como polo de lazer LGBTQIA+ do Recife e dois eventos da produtora Golarrolé foram
escolhidos para a observacdo: Bar do Céu, Conchittas Bar, Odara Odesce e Brega Naite. A
escolha foi pensada a partir do tempo de existéncia e do conhecimento popular. Trata-se de uma
etnografia utilizando observacao participante, entrevistas semiestruturadas e analise da rede
social dos espacos e da produtora dos eventos. As entrevistas foram realizadas com
empresarios/as e produtores/as de lazer atuantes nos espacos e eventos escolhidos, foram
eles/as: Maria do Céu, Bruno Barros, Riana Uchda e Mozart Santos. A pesquisa abordou a
construcdo do circuito de lazer LGBTQIA+ no centro da cidade, apontando o desenvolvimento
da rota existente e de como esses locais se interligam a partir das possiveis trajetorias para a
chegada e saida dos espagos e eventos observados. A razdo foi compreender fatores que
correlacionam o consumo dos espagos e eventos com a ocupagao urbana diante das escolhas
dos caminhos e pontos de apoio. E, ainda, entender as condi¢Ges que facilitam ou dificultam a
ocupacdo da cidade e dos espacos e eventos. ISso origina uma ocupagao permanente e 0
sentimento de pertencimento em partes da cidade que destacam a populacdo LGBTQIA+
através do lazer. A pesquisa ressalta, ainda, a ideia de consumo e de publico consumidor que
empresarios/as e produtores/as tém a partir de questdes que envolvem: a noc¢do do nicho de
mercado LGBTQIA+ e o0 debate sobre o pink money; a cena de lazer LGBTQIA+ na cidade; a
observacao do comportamento consumidor; e toda a modificacdo ocorrida durante a pandemia
para que esses espacos e eventos se mantivessem. Alguns resultados obtidos foram: 1. ha um
fortalecimento do nicho de mercado de lazer LGBTQIA+ na cidade, mas essa realidade nédo
diminui atos de preconceitos contra essa populacdo; 2. aampliacdo dos espacos e eventos geram
conflitos urbanos diante da ressignificagdo da localidade onde se encontra o polo de lazer; 3.
empresarios/as e produtores/as tém problemas com fornecedores e com o poder publico por
causa do nicho de mercado no qual estdo inseridos; 4. o debate sobre pink money apresentou a
compreensdo de como empresarios/as e produtores/as entendem os conflitos presentes no
consumo LGBTQIA+ e como eles/elas observam as diferencas no comportamento consumidor
de seus clientes; e 5. a crise de covid-19 modificou as estratégias de manutencdo dos espacos e
eventos e fortaleceu a relacdo dos espagos e eventos com seus clientes, aquecendo o mercado
na reabertura do pds-pandemia.

Palavras-chave: Consumo; Empresarios/as e produtores/as de lazer; Espacos de lazer;
Ocupagcéo urbana; Populacdo LGBTQIA+.



ABSTRACT

The research investigated how leisure spaces aimed at the LGBTQIA+ population influence
urban occupation and create consumption routes in contemporary Recife. It presents questions
about the anthropology of consumption and urban anthropology to understand how
consumption practices can design the occupation of urban space and the notion of belonging.
To this end, two leisure spaces located in what is classified as LGBTQIA+ leisure center in
Recife and two events by the production company Golarrrolé were chosen for observation: Bar
do Céu, Conchittas Bar, Odara Odesce and Brega Naite. The choice was made from the time of
existence and popular knowledge. It is an ethnography using participant observation, semi-
structured interviews and analysis of the social network of the spaces and the producer of the
events. The interviews were conducted with businessmen and leisure producers active in the
chosen spaces and events, they were: Maria do Céu, Bruno Barros, Riana Uchda and Mozart
Santos. The research addressed the construction of the LGBTQIA+ leisure circuit in the city
center, pointing out the development of the existing route and how these places are
interconnected based on the possible trajectories for the arrival and departure of the observed
spaces and events. The reason was to understand factors that correlate the consumption of
spaces and events with urban occupation in view of the choices of paths and support points.
And understand the conditions that facilitate or hinder the occupation of the city and spaces and
events. This gives rise to a permanent occupation and a sense of belonging in parts of the city
that highlight the LGBTQIA+ population through leisure. The research also highlights the idea
of consumption and the consumer public that entrepreneurs and producers have based on
questions that involve: the notion of the LGBTQIA+ niche market and the debate on pink
money; the LGBTQIA+ leisure scene in the city; observation of consumer behavior; and all the
modifications that took place during the pandemic so that these spaces and events could be
maintained. Some of the results obtained were: 1. there is a strengthening of the LGBTQIA+
leisure market niche in the city, but this reality does not reduce acts of prejudice against this
population; 2. The expansion of spaces and events generate urban conflicts in the face of the
re-signification of the location where the leisure center is located; 3. Entrepreneurs and
producers have problems with suppliers and public authorities because of the market niche in
which they are inserted; 4. the debate on pink money presented an understanding of how
businessmen and producers understand the conflicts present in LGBTQIA+ consumption and
how they observe differences in the consumer behavior of their customers; and 5. the covid-19
crisis changed the maintenance strategies for spaces and events and strengthened the
relationship between spaces and events with their customers, warming up the market in the
post-pandemic reopening.

Keywords: Consumption; Businessmen and leisure producers; Leisure spaces; Urban
occupation; LGBTQIA+ population.
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1 INTRODUCAO

O trabalho apresentado aqui esta situado dentro dos estudos sobre consumo e
antropologia urbana. A relacdo entre as tematicas pode ser feita pensando na formacédo das
cidades, a partir das feiras e dos mercados, como em Max Weber (1967) e Fernand Braudel
(2005), e guia a compreensao da organizagédo e ocupacao urbana. Assim, a grande quantidade
de produtos e servigos ofertados pelo mercado ocasionou transformacgdes sociais como:
engarrafamentos, poluicdo, mudancas nas paisagens, novos estilos estéticos na arquitetura, no
vestuario e nos modos de viver. O consumo tem um grande destaque nos estudos sobre as
sociedades modernas, sobretudo as ocidentais, tendo em vista que todas as sociedades
consomem a partir de necessidades e desejos. Entdo, ele é pensado aqui como um processo
social que permite um sistema de significacdo, como ressaltaram Mary Douglas e Baron
Isherwood ([1979]2006).

A juncdo entre as duas areas de estudo, consumo e antropologia urbana, se encontra
nesta pesquisa diante da observacdo dos espacos de lazer. Esses espagos podem trazer dados
sobre como se oferece o servico de lazer, a que grupo ele estd direcionado, como é o
comportamento consumidor dentro desses espacos e, ainda, como esses espagos reconfiguram
0 perimetro a partir da movimentacao de pessoas e das ressignificaces que eles trazem para o
local em que se encontram. De acordo com lIsadora Franca (2013) existe uma escassez de
estudos que pesquisem o consumo dos lugares em si e os significados atribuidos a esses lugares.
Sendo assim, a busca é tentar compreender os mecanismos do mercado de consumo de lazer
presentes no Recife em relacdo a ocupacédo urbana.

Os espacos de lazer observados nesta pesquisa estdo classificados dentro de um circuito
de lazer que envolve a populagdo LGBTQIA+! da cidade. Além desses espagos difundirem a
filosofia e o direito de que todos podem ser quem séo, eles também fortalecem a visdo de
mercado, colocando a populagéo LGBTQIA+ como nicho. Destaco que atos de preconceito
contra as pessoas que se identificam com esse grupo politico favorecem a utilizacéo de espacos
de sociabilidade e diverséo direcionados para elas, principalmente os ambientes noturnos, como

verificado na minha pesquisa de dissertagdo, em 20172,

ILGBTQI+ = Léshicas, Gays, Bissexuais, Travestis, Transexuais, Transgéneros, Queer, Intersexual e o sinal de
mais para indicar as demais sexualidades existentes. No Brasil, a sigla oficialmente reconhecida é LGBT, mas ha
uma disputa por visibilidade de outras sexualidades que ndo se sentem representadas nesta sigla. Optei, entdo, em
utilizar a sigla de forma mais abrangente ja que esse formato € reconhecido internacionalmente.

2Pesquisa: “O consumo e seus desdobramentos sociais entre os jovens homossexuais no Recife” no Programa de
Pds-Graduagao em Consumo, Cotidiano e Desenvolvimento Social - PGCDS, da Universidade Federal Rural de
Pernambuco — UFRPE. Ela foi realizada com o apoio da Capes e concluida em 2017. Essa pesquisa vai ser
referenciada aqui a partir do e-book “Com que roupa vocé vai para aquela festa?: O consumo e seus
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Quando se coloca a populagdo LGBTQIA+ como unidade de analise para estudos de
consumo e marketing, aparecem teorias econdémicas da década de 1960, como a de James Engel,
Roger Blacwell e Paul Miniard ([1968]2000), sugerindo que o fato de “nao poderem gerar filhos
entre iguais” faz com que pessoas homossexuais nao tenham tantas restricdes para gastarem
dinheiro, por exemplo. Isso ainda permeia o foco do mercado considerando que essas pessoas
possuiriam mais dinheiro livre para gastarem.

E importante ressaltar que a populagio LGBTQIA+ ndo é um grupo homogéneo e coeso
de préaticas. Essa caracterizacdo coletiva vem da necessidade de visibilizar pessoas com
sexualidades diferentes da heterossexual dentro do contexto de direitos sociais e politicos.
Sendo assim, dentro da comunidade LGBTQIA+ aparecem conflitos que perpassam as questoes
sociais de género, raca e classe social e, ainda, conflitos referentes ao pertencimento e a
visibilidade em cada uma das sexualidades tratadas na sigla. Devo lembrar que, de acordo com
Guacira Louro (2010), a sexualidade vai muito além do corpo, pois esta rodeada de significados
culturais, crencas e ideologias. Ela é uma questéo natural e individual, mas imbuida de fatores
politicos, relacdes de poder e regulacdo social. S&o sobre esses fatores politicos e a regulacao
social que esta pesquisa traz questionamentos e dados ao analisar 0 consumo e a ocupagéo

urbana a partir de espacos de lazer voltados para a populacdo LGBTQIA+ no Recife.

1.1  Construindo a pesquisa: a definicdo do tema e o problema da pesquisa

Estudar sobre a temética do consumo é do meu interesse desde 0s meus primeiros contatos com
esse universo na graduacdo de Ciéncias Sociais. Por ser uma atividade muito presente em nossa
sociedade, quis buscar entendimento sobre os vinculos das coisas e o0s seus significados nas
nossas relacgdes sociais. O foco na ligagdo do consumo com a populagdo LGBTQIA+ acabou se
concretizando no mestrado de Consumo, Cotidiano e DesenvolvimentoSocial ap6s a leitura de
uma matéria de jornal que falava sobre investimentos nesse nicho de mercado. Sendo assim,
desenvolvi a pesquisa fazendo a ligacdo entre consumo, identidade e sociabilidade com
homossexuais masculinos. Foi a partir de questdes apresentadas pelos entrevistados desta
pesquisa que veio o interesse de dar continuidade aos estudos de consumo desenvolvidos aqui.
Na pesquisa do mestrado, com gays no Recife, eles destacaram as suas dificuldades de
sociabilidade com outros gays e as estratégias para mudarem essa realidade. Inclusive, a

utilizacdo de consumo de produtos, marcas e lugares apareceu como primeira alternativa para

desdobramentos sociais entre os jovens homossexuais no Recife” publicado em 2020.
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ingressar em grupos de amizade. Outra questdo apontada foi a de que as Iésbicas do Recife ndo
tinham um lugar ou uma festa que fossem direcionados para elas, diferente de cidades como
Natal — RN, como vemos na fala do Isaque a seguir:

[...] quando eu fui para Natal eu achei incrivel, porque a cena LGBT de 14 é
mil vezes menor do que a daqui, mas tem uma coisa que a daqui ndo tem que
€ uma cena voltada pra lésbicas. As lésbicas Ia organizam festas, vocé chega
nas festas as lésbicas tdo discotecando. Existe uma cena que as léshicas
dominam muito mais do que aqui [...] as festas todas tém um apelo muito
grande as questdes gays, por exemplo, na festa de S&o Jodo da Metrdpole tem
o Rei da Espiga. E gay, gay, gay (GUSMAO SA [2016]2020, p. 112).

Ainda no periodo desta pesquisa, em 2016, me questionei sobre a informacao acima,
pois eu havia notado uma diferenca na quantidade de homens e mulheres no bar onde realizei
a observacao inicial. Comeceli, entdo, a me interessar pelas realidades que os espacos de lazer
podem nos revelar. Também havia lido, em 2015, sobre a ideia de o Recife ser uma das trés
cidades lancadas como turismo LGBTQIA+ no Brasil, juntamente com S&o Paulo e
Floriandpolis®.

Refletindo sobre a rota do Recife e pensando nas indagacdes encontradas na pesquisa,
em 2016, inicialmente, me lembrei de Roberto DaMatta (1987), com o seu estudo sobre a casa
e a rua, analisando as diferencas de contextos entre homens e mulheres na ocupacdo urbana e
destacando o machismo como fator social que colocava a mulher como reservada ao ambiente
do lar. Mas, em uma segunda reflexdo, também pensei que poderia ser que o perfil de diversdo
entre homens e mulheres homossexuais fosse diferente e que deveriam ter bares “para elas” em
outras localidades, fora da rota conhecida no centro da cidade.

Outro ponto que considerei foi que os entrevistados gays da pesquisa do mestrado
relacionaram os espacos sinalizados para eles como um refdgio no qual poderiam ser eles
mesmos sem pensarem em retaliacbes. Entdo, a existéncia e o consumo desses ambientes
também estédo ligados a liberdade de agir. Esse fator esta diretamente ligado a afirmacgéo de
Franca (2013) sobre estabelecimentos comerciais, com destagque aos espagos de lazer noturnos,
serem consumidos a partir do fato de atribuirem significados particulares para seus
consumidores, indo além do que apenas uma diversao.

Diante do apresentado, a ideia inicial da pesquisa proposta pretendia compreender como

3 Disponivel em: https://gl.globo.com/turismo-e-viagem/noticia/2015/04/brasil-vai-divulgar-sp-florianopolis-e-
recife-como-destinos-turisticos-gls.html. Acesso em: 02 jan. 2021.


https://g1.globo.com/turismo-e-viagem/noticia/2015/04/brasil-vai-divulgar-sp-%20florianopolis-e-recife-como-destinos-turisticos-gls.html
https://g1.globo.com/turismo-e-viagem/noticia/2015/04/brasil-vai-divulgar-sp-%20florianopolis-e-recife-como-destinos-turisticos-gls.html
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mulheres lésbicas percebiam e consumiam o cenério de lazer recifense. Quando se fala em
consumo e LGBTQIA+, sempre se destaca o pink money voltado para a populacdo de homens
gays, como em Hamilton Carvalho-Silva (2009). Se o pink money € o dinheiro referente ao
consumo das pessoas LGBTQIA+, por que, na préatica, as mulheres homossexuais quase nao
séo pensadas nesse contexto dos espacos de lazer da cidade?

Focando nas pesquisas que envolvem consumo, lésbicas e sociabilidades, encontramos
as de Regina Facchini (2008) em Sao Paulo, Andrea Lacombe (2005; 2010) no Rio de Janeiro
e Fernanda Mello (2020) no Recife. Facchini (2008) tinha o foco nas relagcdes ocorridas entre
praticas erdéticas, identitarias e corporalidades das mulheres homossexuais utilizando a
etnografia no circuito de lazer/sociabilidade paulistano. Lacombe (2005; 2010) apresentou
dados sobre a sociabilidade de um grupo de mulheres lésbicas também em um circuito de
lazer/sociabilidade no Rio de Janeiro, enfatizando as performances corporais e, assim,
mostrando aspectos identitarios. Mello (2020) focou na sociabilidade de mulheres Iésbicas em
espacos de lazer no Recife. Nessas pesquisas, podemos referenciar ao consumo dos espagos de
lazer como fatores que compde percepcbes de préticas de consumo, de sociabilidade e de
identidade.

A partir disso, eu, como mulher heterossexual, pensei nos espacos conhecidos por
atenderem a populacdo LGBTQIA+ no Recife e cheguei até o que chamarei de polo de lazer
LGBTQIA+. Caracterizo como polo em razdo da grande quantidade de espacos de lazer que
atendem a populacdo LGBTQIA+ no mesmo perimetro. O polo fica entre a Rua das Ninfas e a
Avenida Manoel Borba, no centro da cidade. Também pensei em dois eventos da produtora
Golarrolé. Essa produtora é bastante conhecida na cidade por oferecer festas voltadas para a
populacdo LGBTQIA+, embora ela ndo se identifique como tal. E certo que ha mais espacos de
lazer que atuem nas demandas da populacdo LGBTQIA+ na cidade, mas me detive ao polo
devido a ele ser uma referéncia que ultrapassa o conhecimento dos moradores do Estado e os
eventos da Golarrolé pela proporc¢édo de publico que eles atingem.

Em 2021, a Prefeitura da Cidade do Recife langou um Guia de Turismo LGBTQIA+
virtual apresentando espacos de lazer voltados para esse publico, cujos estdo incluidos os
espacos do polo*,

Além de estar situada no guia de turismo, a localidade do polo tem grande

representatividade identitaria no senso comum de grande parte da populagdo do Recife. Me

“Disponivel em: http://www2.recife.pe.gov.br/noticias/10/08/2021/recife-ganha-guia-turistico- dedicado-ao-
publico-Igbti. Guia Recife + disponivel em: https://visit.recife.br/download/guia-recife+.pdf. Acesso em: 02 fev.
2021.


http://www2.recife.pe.gov.br/noticias/10/08/2021/recife-ganha-guia-turistico-dedicado-ao-publico-lgbti
https://visit.recife.br/download/guia-recife%2B.pdf
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lembro de ouvir, quando adolescente, que eu ndo deveria passar pela Rua das Ninfas depois das
18h para que eu ndo visse “o que ndo deveria”. Esse envolvimento entre a localidade e a
memoria me interessou e, desta maneira, a area de observagdo para a pesquisa foi escolhida.
Outro fator que reforcou a escolha do objeto e a construcdo da pesquisa foi o fato de perceber
gue em menos de cinco anos, da pesquisa do mestrado para 0 campo no doutorado, a cena de
lazer do polo ja estava diferente, havia mais espagos abertos. O transito de pessoas ao redor era
maior e o de veiculos estava ainda mais dificil.

Apds iniciar as observacdes, percebi que seria interessante se eu tivesse a visdo dos
produtores/as e empresarios/as dos espacos de lazer do Recife para exporem o(s) motivo(s) das
Iésbicas ndo serem um nicho explicito do mercado de lazer assim como é o gay. No decorrer
das observacdes e entrevistas, ocorreu a crise sanitaria de covid-19 e os espagos de lazer foram
fechados por tempo indeterminado. Foi desta maneira que a pesquisa mudou o rumo, focando
na experiéncia e no ponto de vista sobre os espacos de lazer dos préprios/as empreendedores/as
e produtores/as que era 0 material que eu ja possuia. Meu interesse na compreensdo da dindmica
das mudancas e significac6es urbanas fortaleceu a modificacdo do foco da pesquisa.

A intencdo da pesquisa seguiu para a compreensdo da formacdo do polo de lazer
LGBTQIA+, as novas ressignificacdes que esse polo trouxe para a cidade e as mudangas no
préprio perimetro em que o polo esta localizado. Isso enriquece o debate sobre ocupacéo urbana
e fortalece os lacos entre o consumo e a formacéo das cidades. A busca pelo entendimento das
pessoas que oferecerem e estdo envolvidas com o nicho de lazer LGBTQIA+ nos aponta
percepcdes sobre como essa dinamica ocorre e, também, aponta questBes sobre o sistema
simbdlico presente no consumo dos espacos.

Diante do exposto, esta pesquisa almejou investigar como os espacos de lazer voltados
para a populacdo LGBTQIA+ influenciam a ocupacdo urbana e criam rotas de consumo no
Recife contemporaneo. Para auxiliar a compreensdo de tal questionamento, a pesquisa foi
desenvolvida a partir de pontos especificos como: a. pensar como 0s trajetos para 0s espacos
e eventos de lazer LGBTQIA+ configuram a ocupacao urbana do perimetro da regido central
da cidade; b. entender como os produtores/as de eventos e empresarios/as de espacos de lazer
entendem o debate sobre pink money e 0 comportamento consumidor diante desse nicho de
mercado; c. compreender como as pessoas que oferecem os servicos de lazer LGBTQIA+
percebem esse circuito na cidade.

Como a pesquisa ressalta 0 consumo e tem o seu foco de observagéao a partir de espacos
de lazer que cobram entrada e consumacéo, estamos olhando para consumidores de renda

média. Logo, esse recorte vem a partir do proprio consumo dos ambientes e eventos observados.
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Entdo, alguns fatores foram importantes para compreender esse recorte, como: precos de
entradas dos bares e dos eventos, a facilidade ou ndo de acesso aos locais (€ possivel chegar de
transporte publico ou apenas de carro?), os precos dos produtos a serem consumidos, como
bebidas e petiscos, que ndo os tornam tdo acessiveis para pessoas com renda mais baixa.

Pierre Bourdieu ([1979]2015) em sua pesquisa sobre distin¢do, na Franca, apontou que
letramento e capital cultural estavam presentes como indicativos visiveis para expressar uma
distingdo de classe. Ainda de acordo com o autor, gostos, praticas e estilos de vida estéo
relacionadas com ocupacdes especificas referentes a cada tipo de classe. No Brasil, esse fator
de identificacdo é bem trabalhado a partir do consumo de marcas, objetos, servicos e lugares.
Dessa forma, podemaos dizer que existe interesse em observar as demonstracdes do grupo social
com os valores e elementos imateriais que se apresentam no consumo, como bem destacou a
Hilaine Yaccoub (2011)°.

A antropologia € uma ciéncia que se preocupa com a compreensao do outro, por isso,
ela ndo restringe campos. Aliés, pensar o outro esta no centro do interesse da disciplina. Ela
ainda defende que o posicionamento do pesquisador é limiar entre o dentro e o fora da situacéo
da pesquisa, ou seja, o distanciamento reflexivo é importante para compreender os dados
coletados. Desta forma, concordo com a Melania Ndbrega de Farias (2015) e com suas
inquietudes ao ser também questionada por ndo ser pertencente ao grupo identitario que ela

estuda:

[...] ndo encaro essa diferenga enquanto um obstaculo, um complicador ou
mesmo uma impossibilidade. Muito pelo contrario, vejo essa diferenga como
constituinte do processo de construgdo do proprio texto e como algo rico ao
meu entendimento sobre mim mesma e sobre 0os meus informantes e vice-
versa (FARIAS, 2015, p. 68-69).

Quando se propde uma etnografia para buscar dados, o pesquisador também vive uma
experiéncia e trabalha com representacdes. Logo, existe um dialogo entre a fala do pesquisador

e as falas dos observados. A condigéo de néo ser pertencente ao grupo, me leva a necessidade

> Embora eu destaque que os ambientes observados sejam direcionados para pessoas de classe média, essa
caracteristica do publico foi observada a partir dos precos de entrada, da consumacdo e das condicdes de
deslocamento. A pesquisa ndo utilizou ferramentas de questionario ou coletas de informagdes individuais dos
clientes, apenas observagdes e conversas informais, por isso ndo é possivel apontar uma classificagdo especifica
de renda ou classe social. Essa impressdo vai ser tratada aqui diante do direcionamento da clientela dos eventos e
espacos e das observagdes de consumo. Portanto, as referéncias de renda média levam em consideragdo as
facilidades de compra a prazo que podem ser realizadas por pessoas com renda mais baixa. Esse fato ndo
enfraquece as proprias observacdes realizadas, visto que pontuei durante a escrita que as condi¢des de consumo
ndo sdo engessadas pela condigdo de classe.
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de realizar constantes exercicios de vigilancia epistemoldgica, como pensar a partir da
experiéncia etnogréfica e ndo da pessoal, deixando claro o lugar de onde eu falo e reflito para
nédo colocar a minha compreensdo em cima da realidade do outro, como em Marilyn Strathern
(2014). Essa condicdo me instiga, ainda mais, a compreender como 0s espacos de lazer voltados

para pessoas LGBTQIA+ influenciam na ocupacao e circulacao dessas pessoas na cidade.

1.2 Consumo e sexualidade em perspectiva: reflexdes tedricas antes do campo

O consumo é uma das atividades mais naturais e presentes nas sociedades. E possivel
dizer que consumimos 0 ar que respiramos, 0s alimentos e 0s espagos que Ocupamos.
Sociedades que ndo compartilham do sistema capitalista, ttm o consumo e seus desdobramentos
inseridos em suas acBes sociais. A exemplo, podemos citar os Nuer, descritos por Evans-
Pritchard ([1940]2007), na qual a relacdo de parentesco e casamento ocorre a partir da posse de
bens, como o gado. Assim, Douglas e Isherwood ([1979]2013) defenderam que se pensassemos
0 consumo como uso de posses para além do comeércio, teriamos um conceito que atingiria aos
usos paralelos de todas as sociedades que ndo teriam o comércio como atividade definida.

E importante ressaltar que, concordando com Daniel Miller (1995) e Maria Eduarda
Rocha (2021), o consumo foi uma tematica colocada em segundo plano, por muitos anos, dentro
dos estudos das Ciéncias Sociais, sobretudo na antropologia. Isto porque a narrativa assumida
sobre a Revolucao Industrial era a do trabalho e da producdo. O consumo ficou relacionado as
questdes morais e assumiu um papel de supérfluo. Essa caracteristica negativa pode ser
encontrada ja na filosofia grega, em Platdo e Sdcrates, de acordo com Livia Barbosa e Colin
Campbell (2006), ou ainda, o discurso de pecado sobre consumo e luxo apresentada na Idade
Média por Santo Agostinho e a ideologia cristd. Concordando com essa premissa, Rocha (2021)
apontou que, como 0 consumo ndo fazia parte nem do campo da razdo e nem do espirito, foi
sendo encarado como moralidade.

Foi nos anos 1970 que a tematica do consumo comegou a ter mais atencdo dentro das
disciplinas sociais, mas ainda diante de um cunho moralista, bebendo dos estudos marxistas
como em Jean Baudrillard (1972), Marshall Sahlins ([1979]2003). Aspectos relacionados aos
estudos culturais foram ligados ao consumo com Mary Douglas e Baron Isherwood
([1979]2013) e deram novos investimentos tedricos sobre o consumo.

Com o advento da industria e do sistema capitalista, 0 consumo foi se tornando mais
complexo dentro das experiéncias sociais. Baudrillard (1972) apresentou que 0 consumo

percorreu seu caminho de importancia pela necessidade, evoluiu para o prestigio e transformou-
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se em sinbnimo de hierarquia social. Isto porque consumir objetos, espacos ou servicos era
(ainda é e mais forte) um indicativo de status social®. Logo, o consumo é uma atividade que esta
ligada a troca e a coletividade, pois perpassa pelo trabalho e pela nogédo de compreensdo do
outro. E nessa perspectiva que 0 consumo comegou a ganhar espago entre as pesquisas sociais.
Esse comportamento proporcionou novas légicas aos objetos, espacos e servigos, que
comecaram a fazer parte, com mais eficiéncia, das diretrizes sociais a partir da representacéo
de signos. Esse comportamento proporcionou novas logicas aos objetos, espacos e servigos, que
comecaram a fazer parte, com mais eficiéncia, das diretrizes sociais a partir da representacéo
de signos. A partir desse aspecto da comunicacdo podemos dizer que ocorre umponto de
interseccdo entre as visoes de Baudrillard (1972) e de Mary Douglas e Isherwood ([1979]2013).
Mas, as perspectivas se divergem porque Baudrillard (1972) apontou que estavamos
vivendo no tempo dos objetos, existindo segundo o ritmo ditado pela producdo e sucessao
permanente, ja que as necessidades e desejos nao se findavam. A reconstrucdo apds a segunda
guerra mundial enfatizava a producéo industrial e a variedade de objetos se ampliava cada vez
mais. Campanhas publicitarias que davam énfase a rotatividade da moda e causas sociais
ganharam forca como nicho de mercado, como o0 movimento hippie por liberdade sexual e paz
entre as nacdes. Por isso, 0 autor também complementou a sua analise social, na época, falando
que o consumo invadia todas as atividades da vida na sociedade ocidental e 0 que caracterizava
sociedade de consumo era a universalidade que levou a cultura, a politica e a historia a serem
reduzidas a signos. Logo, ele ainda apresentava o consumo com um tom de moralidade, como
destacado por Miller (2007).

E importante lembrar que o campo principal dos estudos de consumo é estruturado a
partir dos bens e necessidades da elite para as classes mais baixas. Logo, a hierarquia de
produtos influéncia na distincao e 0 acesso aos bens, espacos e servi¢os promove o status social,
reforcando uma concorréncia violenta nas sociedades capitalistas. Essa l0gica esta presente em
Thorstein Veblen (1988) e Christopher Lash (1986), por exemplo. E que foi desenvolvida com
um cunho menos critico e mais atento aos processos e significados por Pierre Bourdieu
([1979]2015) e Grant McCracken (2003; 2007).

O consumo pode, entdo, ser explicado por algumas nuances: natural, essencial, moral,

satisfacdo pessoal, representacdo coletiva. A pesquisa vai encara-lo como em Douglas e

8 E importante dizer que, antes mesmo da Revolugdo Industrial, o consumo ja era observado como meio para
hierarquizar grupos sociais, como vemos no estudo de Thorstein Veblen ([1899]1988) sobre consumo conspicuo.
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Isherwood ([1979]2013), destacando o consumo como cultura, formando um sistema de
significacdo que funciona como codigo e permite classificar pessoas, coisas, lugares e grupos,
fazendo parte das relac6es sociais. Desta forma, o consumo é entendido como parte do processo
social e ndo, apenas, como resultado do trabalho. Miller (2007) apresenta esse estudo como

revolucionario para a antropologia do consumo, como vemos a seguir:

[...] o estudo do consumo foi revolucionado por dois livros publicados em
1979. Douglas (Douglas e Isherwood, 1979) advogou uma abordagem dos
bens como um sistema de comunica¢do numa analogia com a linguagem (mas
em aspectos criticos também distintos dela). Uma vez que os bens de consumo
sdo pensados como um sistema simbolico, isso abre a possibilidade para de
algumas formas “ler” a propria sociedade através do padrdo formado entre os
bens (MILLER, 2007, p. 44).

Douglas e Isherwood ([1979]2013) também reforcaram que o consumo usa os bens,
espacos e servigos para tornar firme um conjunto de julgamentos e padrfes de discriminacéo,
se tornando uma parte visivel da cultura e da distincdo de classes. Entdo, a partir do consumo
seria possivel identificar em que grupo social os sujeitos estariam inseridos’. As mudancas no
padrdo de vida podiam ser percebidas através da aquisicao de bens e acesso a espacos e Servicos.
Logo, é possivel que ter esse acesso aumente a disponibilidade pessoal de um sujeito para
eventos sociais. Essa ideia também foi desenvolvida por Baudrillard ([1970]1995) e Bourdieu
([1979]2015). Esses autores focaram no consumo como uma atividade social mediadora de
interacao.

Ainda de acordo com Douglas e Isherwood ([1979]2013), na sociedade ocidental
contemporanea, os estilos de vida e as identidades podem ser compostas e descompostas a partir
do que se consome e se escolhe pagar. Isso é possivel devido a ldgica individualista que as
ondas neoliberais capitalistas estimulam. Assim, as pessoas se utilizam do consumo para
falarem sobre si e isso € um bom ponto de observacéo para a interacdo social, pois o olhar do
outro € importante neste processo. Esse processo auxilia no reforco dos signos atribuidos ao
consumo de bens, marcas e servicos. Com isso, 0 consumidor deve ser encarado como um
agente que realiza agdes de acordo com a sua disponibilidade para o consumo e ndo s6 como

um possuidor de bens sem reflexdo. Os consumidores refletem como suas escolhas véo

" Devo lembrar que antes da Revolugdo Industrial, status e estilo de vida eram separados da renda. Desta maneira,
era a posi¢do social que contava como fator de distingdo. Exemplo: membros da nobreza que perdiam suas rendas,
mas continuavam a ter prestigio social x comerciantes burgueses que tinham boas condigdes financeiras, mas ndo
pertenciam a nobreza.
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comunicar a imagem que ele quer passar para 0 outro, mesmo que 0s signos induzam
significados especificos de status. Desta forma, o consumo é usado para falar de si,
individualmente, mas também ¢é utilizado como uma busca do reconhecimento do outro dentro
da coletividade dos grupos em que se quer estar inserido.

Seguindo essa linha, Bourdieu ([1979]2015) destacou que o0 consumo era importante
para a producdo e reproducdo da distin¢do social, além de fazer parte da constituicdo do habitus
individual e coletivo (dentro do grupo no qual o sujeito se identifica). Logo, 0 consumo participa
efetivamente da producdo e reproducao de significados sociais, assim como da prépriaestrutura
sociocultural. Essa ideia é importante para esta pesquisa. Miller (2007) destacou esse estudo

como:

[...] focava os bens ndo s6 como reflexo de distin¢des de classe, mas como um
meio primario pelo qual estas eram expressadas, e assim reproduzidas, sem
que isso fosse aparente. O poder do consumo como um meio de reproduzir
padrdes sociais era escondido por uma ideologia que via 0 consumo
meramente como uma expressdo do gosto individual. Esse mapeamento de
varias distingdes sociais (especialmente de género) através do estudo dos bens
como um sistema cultural se tornou algo como uma inddstria propria (ver
também Sahlins, 1979). Tal industria tende a dominar as abordagens nos
estudos culturais e a analise semiética tem sido altamente influente no
comércio, por exemplo, como parte de uma busca constante por uma brecha
em tais mapas sociais que possa ser preenchida com algum produto bem-
direcionado (MILLER, 2007, p. 44).

Miller (2007) apontou como a prépria industria também se aproveitava dos estudos
antropologicos e socioldgicos para embasar suas acdes. Assim, é possivel ressaltar que 0s
estudos de marketing e de comportamento do consumidor vdo apresentando estratégias
mercadoldgicas a partir das analises sociais. E importante dizer que esse destaque permeia a
construcao desta pesquisa e as investigacdes diante dos dados coletados.

Quando se fala do nicho de consumo LGBTQIA+, é necessario enfatizar que é um
coletivo que ainda busca por direitos sociais e politicos perante a lei. As pessoas da comunidade
LGBTQIA+ ndo possuem gostos ou estilos homogéneos, pois outras variantes sociais como
género, classe econémica e raga perpassam pelas suas vivéncias. Porém, entre a diversidade de
grupos existentes dentro dessa populacdo ha repeticdes de comportamentos e significacdes
sociais nas acdes. E isso que ajuda a pensar como o consumo pode nos revelar tensdes e a¢des
sociais e politicas.

Esse nicho de mercado foi se consolidando de acordo com o0s avangos de conquistas da
propria comunidade LGBTQIA+ e veio ganhando espaco, saindo de uma zona marginalizada,

na qual ndo podia demonstrar apoio, para um cenario préspero dentro do mercado consumidor,
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como explicou Arjun Appadurai (2008) sobre a criacdo das demandas do mercado. Os debates
em volta dos antigos guetos gays americanos apontando a relacdo entre sociabilidade eocupacéo
urbana, como em Nestor Perlongher (1987), e do pink money apontam essa mudancgade postura.
Outro exemplo que traz a ligacdo dos direitos LGBTQIA+ com a consolidacdo do nicho de
mercado esta relacionado com a formacgéo de uma sigla representativa para a

comunidade, a GLS - Gays, Lésbicas e Simpatizantes. Regina Facchini (2005) destacou que a
origem da sigla esta relacionada a um colunista da Folha de Sdo Paulo e um dos idealizadores
do Mundo Mix — feira moderna, André Fischer. Porém, houve um conflito entre pessoas
homossexuais participantes de grupos politicos, como o Corsa, diante da nova sigla: “Durante
o ano de 1998, ouvi insistentemente “somos um grupo GLT, em oposi¢do ao GLS, uma sigla
mercadologica” (FACCHINI, 2005, p. 176).

Facchini (2005) descreveu ainda que a sigla trazia um grupo oculto, o dos néo
simpatizantes. Esse grupo ficava, entdo, referenciado por ser ou nao tolerante. A autora
defendeu que esse tipo de posicionamento reforcava que as diferencas existiam e que
precisavam ser preservadas, fortalecendo a ampliagcdo da compreensdo dos direitos humanos.
Acredito que, mesmo sendo uma iniciativa a partir da construcdo de uma imagem de mercado,
o termo GLS trouxe sim um refor¢o a questdo da tolerancia e do direito de ser. Mas, também,
ressalto aqui a atuacdo do mercado como um caminho para a politica de identidade, ou seja,
uma forma de apropriacdo das causas sociais pelo capitalismo. E, foi essa diferenca de
interesses entre mercado e militancia, que fez com que alguns ndo concordassem com a
utilizacdo do termo GLS.

Mesmo diante dos conflitos em torno da aceitacdo da sigla comercial — GLS — como
forma de referenciar as pessoas LGBTQIA+, a criacdo dela desenvolveu, ainda mais, 0 nicho

de mercado:

A efervescéncia mercadoldgica produziu, no Brasil, um novo empresariado
homossexual com perfil mais definido e profissionalizado, que de um modo
ou de outro acabou se aproximando das lutas pelos direitos civis dos seus
consumidores. Tanto assim que muitos deles se filiaram a IGLTA
(International Gay and Lesbian Travel Association)® espécie de selo com
garantia GLS, formando uma rede de milhares de associados no mundo todo,
para troca de informacdes e servicos no setor de viagens e lazer. (TREVISAN,
2018, p. 348).

8 A International Gay and Lesbian Travel Association continua atuando. Disponivel em:
https://www.iglta.org/. Acesso em: 01 mar. 2023.
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Ainda pensando nesse fortalecimento a partir de uma abertura de siglas e da compreenséo da
sexualidade, recordei a fala de Jodo Trevisan (2018) ressaltando que a criacdode “conceitos
fechados de homossexual (ou bissexual) acabaria servindo mais aos objetivos danormatizagéo
do que a uma real liberacdo da sexualidade, inclusive por incentivar diretamentea politica do
gueto” (TREVISAN, 2018, p. 35). Fazendo um paralelo de aproximagao com essaafirmagao,
trouxe Judith Butler (2003) quando ela ponderou: “que a heterossexualidade permaneca intacta
como forma social distinta, ela exige uma concepcao inteligivel da homossexualidade e,
também a proibicao dessa concepc¢éo, tornando-a culturalmente ininteligivel” (BUTLER, 2003,
p. 116). Assim, a0 mesmo tempo que destaca a especificidade, as ideias mostram como a
sexualidade esta construida em torno da norma hegemonica da heterossexualidade. Penso que
0 debate sobre a sigla GLS perpassa por essa noc¢ao de refor¢co, mas com um ar de aceitacao
para enquadrar o interesse do mercado no discurso de respeito a todos vindo das lutas da
comunidade LGBTQIA+.

Na década de 1990 que acGes afirmativas comegaram a ganhar forca no Brasil, como a
Parada do Orgulho. Esse evento pode ser classificado como politica performativa resultando
em um grande desfile de pessoas que reflete em visibilidade da causa e ocupacdo do espaco
urbano. Sendo assim, o ato destaca as pessoas de sexualidades diferentes da heteronormativa
mostrando que elas existem e que est&o ali, ocupando as principais ruas e avenidas dalocalidade,
para exporem suas lutas politicas e o direito de ser. Butler (2019) apontou que 0s corpos podem
se aliar e fazer politica nas ruas, ou seja, corpos considerados excluidos pela sociedade quando
se reinem e ocupam juntos o espaco urbano, por si so, ja performam em umato politico e de
resisténcia. Acredito ser esse 0 sentimento envolvido ndo s6 nos atos das paradas de Orgulho,
mas, também, no proprio consumo de espacos de lazer direcionados a populacdo LGBTQIA+,
gue modificam e ressignificam a ocupacdo urbana do seu entorno.

Cada localidade organiza a sua Parada de acordo com uma tematica. Entdo, as paradas
ocorrem anualmente em vérias capitais e bairros do pais. Destacarei a de Sdo Paulo®, que
acontece em junho, na Avenida Paulista e movimenta financeiramente o estado a partir de
hotéis, alimentago e transporte. E a maior Parada do pais e pode ser um bom exemplo de como
0 nicho de mercado abarcou as questdes sociais e fez dessa parada uma grande vitrine das
marcas e empresas que se dizem apoiadores da causa da diversidade.

A Parada do Recife acontece desde 2002 e ocorre no més de setembro. O evento ocupa

uma das principais avenidas da capital, a Beira-mar de Boa Viagem. Inclusive, é interessante

9 Antes do inicio da parada do Orgulho de S&o Paulo, ocorre a Caminhada de Mulheres Lésbicas e Bissexuais
chamando atencdo para a visibilidade de suas identidades dentro do debate da comunidade LGBTQIA+.
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lembrar que, em seu inicio o evento ocorria na Avenida Conde da Boa Vista, no centro da cidade
do Recife, onde h4 a maior quantidade de bares e espacos de lazer voltados para essa populagéo.
Houve a ideia de levar a Parada para outra avenida, mais larga e com mais visibilidade, a
Avenida Boa Viagem. Quando o evento saiu da Boa Vista para Boa Viagem, noano de 2007,
uma comissdo dos moradores da beira-mar (pessoas com alto padrédo financeiro),foi formada na
tentativa de barrar a mudanca. Os argumentos do grupo estavam em torno do barulho dos trios
elétricos, violéncia e de possiveis visdes de atos libidinosos. Isso acabou dando ainda mais forca
ao evento e mostrando o quanto é importante que essas pessoas ocupem espagos urbanos de
destaque®®.

Pensar as Paradas da Diversidade é importante para a construcao da pesquisa diante dos
fatores da movimentacdo do consumo e da prépria ocupacdo urbana, quando o grupo politico
reafirma a sua existéncia social e caminha coletivamente pela cidade. O exemplo da mudanca
de local no Recife representa bem o debate sobre circulagdo, ocupacédo e pertencimento que a
pesquisa enfatiza.

Ainda dentro da década de 1990, as diferentes identidades sexuais buscavam
visibilidade e obtinham cada vez mais debate dentro da sociedade. Até entdo, era a identidade
do homossexual homem - o gay - que tinha maior atencdo e posicionamento dentro do
movimento de identidades sexuais. Lésbicas e travestis iam atras de se fortalecerem dentro do
movimento até que a sigla GLT comecou a ser utilizada para indicar sujeitos politicos, em
meados de 1997. Facchini (2005) apontou que “o uso de siglas passa a demarcar limites e

aliancas, levando a uma espécie de “guerra de classificacdes” (FACCHINI, 2005, p. 266).

Em 1999, a proposta de GLBT foi sugerida por um integrante do movimento
homossexual na tentativa de dar mais incluséo e representatividade as sexualidades, assim como
0 termo transgénero passou a ser utilizado no lugar de travesti para dar significado a todas as
pessoas que se apresentavam com caracteristicas de outro sexo. Sobre essa Ultima categoria,
Facchini (2005) indicou que muitas pessoas ndo aceitaram bem devido & comparagdo com 0s
alimentos transgénicos. Foi em um Encontro Nacional de Lésbicas e Homossexuais que ocorreu

a mudanca da ordem das letras e o L foi para a frente no intuito de dar mais visibilidade para a

10 Com a pandemia da COVID- 19, em 2020 e em 2021, as Paradas do Orgulho tiveram que se reinventar e foram
transformadas em eventos on-line. Pessoas publicas e/ou ligadas ao movimento LGBTQIA+ ficaram encarregadas
de debater sobre assuntos referentes a visibilidade das sexualidades e direitos politicos e civis. O canal Multishow,
pertencente a emissora Rede Globo, transmitiu todo o evento da Parada de Sdo Paulo. A tematica de 2021 foi
referente ao HIV. As demais Paradas do Orgulho foram transmitidas por canais do YouTube relacionados aos
grupos da organizacéo de cada uma.
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identidade sexual Iésbica, ja que existia o conflito de representatividade dentro do movimento.
Assim, a sigla social e politicamente conhecida no Brasil ficou LGBTL.

Esta pesquisa utiliza a sigla LGBTQIA+ na tentativa de visibilizar mais possibilidades
das sexualidades. A sequéncia dos debates para a organizacdo de uma sigla é importante para
demonstrar a construcdo e a adesdo de uma identidade individual e coletiva. Embora a
comunidade LGBTQIA+ ndo seja homogénea e nem se comporte de maneira Unica, a forga
politica do grupo enquanto referencial de sexualidades diferentes ganha voz e os faz existir
como cidaddos de diretos. Assim, reforco a forca politica e social de um grupo que é
representado como coeso, mas que € hibrido e cheio de diferencas entre eles. O movimento
considera que, até 0 momento, essas diferencgas fortalecem as possibilidades de ser.

Todo esse debate reflete o quanto essa comunidade politica é diferente em
pertencimento e visibilidade. Por isso, a partir de Marc Augé (2009), foi possivel refletir sobre
0 que seriam os lugares e os ndo-lugares para o grupo do recorte. Isadora Franca (2010) apontou
que, na década de 1990, ocorreu uma “expansao dos guetos” e o aumento de espagos publicos
de lazer para a populacdo LGBTQIA+ contribuiu para essa realidade. Esse crescimento de
mercado traduzia também maior pluralidade nas categorias identitarias dentro do movimento.
Essa mudanca acarretou “uma maior visibilidade e uma ocupacéo mais multifacetada no espaco
urbano” (FRANCA, 2010, p. 02). Entdo, foi possivel perceber como a observacao e o estudo
dos espacos de lazer podem revelar a realidade, entre cdigos e experiéncias, de um grupo que
é considerado minoria social, como a populacdo LGBTQIA+. E, ainda, como esses espacos vao
direcionar a ocupacéo e circulacdo dessas pessoas na cidade.

Ainda pensando sobre a ocupacdo do espaco urbano, José Magnani (2002) auxiliou o
entendimento da regido do polo para esta pesquisa com a divisdo conceitual de pedaco e de
mancha. Tais conceitos foram pertinentes para pensar sobre o circuito de lazer LGBTQIA+ no
Recife, que tem o seu foco na regido central da cidade. E, ainda, para refletir sobre a ocupacao
dos espacos de lazer e toda a relacdo que eles tém no pertencimento dos sujeitos LGBTQIA+
na experiéncia urbana.

Fazendo uma analise do percurso da antropologia, Augé (1997) ja havia ressaltado que
0 objeto da disciplina era a ideia que os outros tinham da relacéo entre as pessoas, das diferencas
gue nos pertencem e que sdo expressas no encontro do outro. O problema da antropologia é

compreender a existéncia das concepgdes distintas que participam de uma mesma

11 para mais informages sobre a movimentacgdo das pautas de movimentos sociais, dos conflitos de representacéo
e atuacdo da populacdo LGBTQIA+ ver as pesquisas Sopa de letrinhas: movimento homossexual e producdo de
identidades coletivas nos anos 1990 de Regina Facchini (2005) e Movimentos de Iéshicas de Pernambuco: uma
etnografia lésbhica feminista de Ana Carla Lemos (2019) — Departamento de Antropologia - UFPE.



25

contemporaneidade. Por isso, € importante buscar as entrelinhas existentes dentro da oferta dos
espacos de lazer voltados para a populacdo LGBTQIA+. A necessidade de refletir sobre os
motivos da quantidade maior de homens gays no perimetro do polo me chama atencdo como
mulher, mesmo sendo heterossexual. Questionamentos sobre a invisibilidade da mulher lésbica
na valorizacdo do pink money a partir da performance consumidora dos homens gays também
me chama atengdo, mesmo sendo mulher heterossexual. Entender como 0s produtores/as e
empreendedores/as dos espagos de lazer pensam o seu publico me chama atencdo como
pesquisadora.

Pontuei conceitos sobre temas que nortearam esta pesquisa e apontei fatos historicos e
sociais que nos auxiliaram a compreender a constru¢do do nicho de mercado LGBTQIA+.
Destaquei 0 quao genérico e, por vezes, direcionado ao universo gay, estdo os direcionamentos
de mercado dentro do nicho pesquisado. O que reflete a invisibilidade das demais sexualidades
dentro da temaética. Esse fator é importante, pois muitas Iésbicas e bissexuais relatam assédio
moral por parte de gays e, por isso, muitas ndo buscam os espacos observados para o seu lazer,
devido ao foco e a quantidade de gays presentes. Devo pontuar os conflitos envolvendo a
aceitacdo das pessoas trans nos grupos de gays e lésbicas. Entender essa convivéncia e ver se
os/as empreendedores/as estdo atentos/as para esse fato foi mais um dos motivos que me
levaram a observar 0s espacos e eventos escolhidos nesta pesquisa. Mas, a realidade do lazer
LGBTQIA+ focada na pesquisa esta dentro da vivéncia da cidade. Entdo, qual é a realidade que

Recife oferece para a populacdo LGBTQIA+?

1.3 Acdes publicas para a populacdo LGBTQIA+ no Recife

Para melhor compreensao das situacfes que cercam as experiéncias de consumo de lazer
no Recife, pontuei acontecimentos sociais e politicos atuais, pois essa realidade influencia
diretamente nas praticas de consumo a partir de como a sociedade e o poder publico atuam em
relacdo as causas da diversidade. O Governo do Estado promoveu algumas agdes na intengao
de atender melhor a populacdo LGBTQIA+. Desta maneira, existe o0 Conselho Estadual dos
Direitos da Populagcdo LGBT de Pernambuco (CEDPLGBT), formado a partir do Decreto
Estadual n° 40.189/2013. O conselho estd ligado a Secretaria de Desenvolvimento Social,
Crianca e Juventude (SDSCJ), por meio da Secretaria Executiva de Segmentos Sociais (SESES)
e da Coordenadoria de Politicas para a Populacdo LGBT de Pernambuco.

Uma das acdes pioneiras foi a insercdo de politicas publicas voltadas para a salde de pessoas

LGBTQIA+ dentro da secretaria de saude estadual. Assim, ha o atendimento para pessoas
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LGBTQIA+ no ambulatério LBT*? no Hospital da Mulher e em duas unidadesmunicipais: no
ambulatério LGBT Patricia Gomes da Policlinica Lessa de Andrade, na Madalena e no
Ambulatério LGBT — Espaco Darlen Gasparelle, em Camaragibe. Além dessesambulatorios,
devemos destacar que o Hospital das Clinicas - HC, da Universidade Federal dePernambuco -
UFPE, possui 0 Espaco de Cuidado e Acolhimento Trans e realiza a cirurgia de redesignacao
sexual, sendo o Unico hospital que oferece este servigco em Pernambuco. Em 2021,foi inaugurado
0 Ambulatério de Saude Integral da populacdo LGBT - Rafaella Cicarelly, em Olinda.

A Prefeitura do Recife vem trabalhando com mais acdes e divulgacGes em relacéo a
populacdo LGBTQIA+, diferentemente da Prefeitura de Jaboatdo dos Guararapes, por exemplo,
que tem como prefeito ativo o autor do Estatuto da Familia, Anderson Ferreira®®. Desta maneira,
a Prefeitura do Recife conta com: 1. o Ndcleo Institucional de Mulheres Lésbicas, Bissexuais,
Travestis e Transexuais para o enfrentamento da violéncia e cuidados com a salde; 2. as leis
municipais 16.780/2002 e 17.025/2004 contra a discriminacdo com base na sexualidade; 3. 0
Centro Municipal de Referéncia em Cidadania LGBT, na qual presta atendimento com
advogados, psicdlogos e assistentes sociais; 4. a Plataforma de denuncias on-line chamada de
Denuncia LGBT Recife, sendo o canal para denunciar estabelecimentos publicos ou particulares
com base nas leis contra discriminacéo citadas no item 2, além dos ambulatdrios citados acima
em parceria com o Governo do Estado.

No periodo de pandemia da covid-19, no segundo semestre de 2021, a Camara
Municipal do Recife aprovou auxilio aluguel para a populacdo LGBTQIA+ em situacdo de
vulnerabilidade. Houve ainda a implementacdo de um programa de profissionalizacéo e de um
banco de cadastro para 0 mercado de trabalho. A Camara do Recife também aprovou uma acgao
de visibilidade lésbica com o voto de aplauso as lésbicas e as instituicdes LGBTS de
Pernambuco, no dia 14 de setembro de 2021, que incluiu a antropéloga Ana Carla Lemos. Todas
as acOes foram de autoria da vereadora Liane Cirne.

Ainda em setembro de 2021, a Prefeitura do Recife e 0 Governo do Estado langaram um
projeto chamado Jogos do Orgulho. O projeto estava relacionado a Secretaria Executiva de
Juventude e em parceria com a Secretaria de Esportes, Secretaria da Mulher, a Secretaria de

Direitos Humanos e a Secretaria de Desenvolvimento Social, Crianga e Juventude do Estado de

12 E importante destacar que o atendimento dado neste ambulatdrio nio se estende aos gays homens. a decisio foi
pontuada a partir dos conflitos de machismo, misoginia e de representatividade dentro da comunidade politica
LGBTQIA+, por isso a sigla do ambulatorio é LBT.

13 Anderson Ferreira, do Partido Liberal, ficou como prefeito de Jaboatdo dos Guararapes de 2017 até marco de
2022, quando saiu do cargo para ser candidato ao Governo do Estado.
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Pernambuco. Nele estavam incluidos campeonatos de vdlei, futsal e queimado entre jovens
LGBTQIA+ de 15 a 29 anos. O projeto gerou visibilidade para a comunidade LGBTQIA+. Ha
ainda a questdo de apontar que todos podem ocupar todos os espacos independente da sua
sexualidade, inclusive o dos esportes. A¢des como esta movimentam o mercado interno com a
circulacdo de pessoas, incentivam o turismo e refletem a imagem de que Recife é uma cidade

que mantem a politica de respeito ativa. Vejamos o0 andncio do projeto a seguir:

FIGURA 1-JOGOS DO ORGULHO

prefeiturarecife €&

prefeiturarecife <~ Jovens recifenses, esse convite é pra

voces que tém entre 15 e 29 anos, e se interessam por

esportes. . Nos dias 2 e 3 de outubro, vao acontecer 0s

Jogos do Orgulho, com foco no publico jovem e LGBTI+. Serdo

campeonatos de volei, futsal e queimado. ¥ As inscrigdes
estdo abertas até 22 de setembro. [ Acesse

°:§£§'{?‘3ee‘r’:2-§e www.recife.pe.gov.br, confira o regulamento e se inscreva.
Monta teu time e que comecem os jogos!

oQv
Fonte: Perfil pablico da Prefeitura do Recife no Instagram em 2021.

No dia 25 de outubro de 2021, a Assembleia Legislativa de Pernambuco — Alepe,
aprovou o Projeto de lei 2307/2021 que propds a ndo contratacdo de trabalhadores que tenham
sido condenados por praticas LGBTfdbicas dentro de empresas terceirizadas contratadas pela
administracao publica. A proposta foi do deputado Clodoaldo Magalhdes.

Saber como a cidade se comporta em relacdo as pessoas LGBTQIA+ é importante para
a analise da ocupacdo urbana debatida na pesquisa. A aten¢édo dada, ou nédo, pelo poder publico
reflete nas estratégias de descolamento dessas pessoas e, também, nos faz pensar sobre as
dificuldades e conflitos que os entrevistados podem apresentar em relacdo a manutencdo dos
seus espacos. Se uma cidade entende que minorias sociais necessitam de agdes publicas
especificas, ela apresenta as noc¢Oes de respeito e de acolhimento para a sociedade como um
todo. Isso influencia na quantidade de espagos e eventos que poderdo ser propostos devido ao

sentimento de pertencimento dessas pessoas com o lugar.
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1.4 Meétodos e instrumentos: as escolhas e os caminhos percorridos na pesquisa

A pesquisa foi desenvolvida como etnografia, me permitindo a aproximacdo e a
compreensdo das simbologias existentes nas praticas dos sujeitos a partir de um contato mais
proximo e do esforco de entender as vivéncias observadas. Dessa forma, esta pesquisa assume
a postura de uma etnografia critica publica, seguindo Heloisa dos Santos (2008). Isso porque
envolve a reflexdo sobre teoria e politica a partir da critica social e engajamento publico, algo
presente nos estudos culturais americanos da década de 1920 e de 1960.

De acordo com Marilyn Strathern (2014), o texto etnografico € uma negociacéo na qual
deve-se reconhecer varios pontos de vista e nele estdo presentes as relages criadas na pesquisa.
A vista disso, a imersdo no campo também perpassa pela intensidade das relagdes sociais ali
existentes. H&4 uma troca entre as subjetividades presentes: a do pesquisador e a do pesquisado.
O pesquisador também esta pensando a si mesmo de acordo com suas escolhas e significacdes
e isso ndo quer dizer em respeito de individualidades, mas de posicOes e relagcdes sociais.
Quando me proponho a estudar o polo de lazer LGBTQIA+, me envolvo a partir da minha
memoria com o local, por onde eu nao deveria passar quando era adolescente para “ndo ver o
que nao deveria”. E, também, reflito sobre como as minhas escolhas refletem na minha
ocupacao da cidade e do meu sentimento de pertencimento.

A etnografia contou com algumas etapas. Primeiramente, ocorreu uma observacdo
prévia em alguns espacos de lazer e eventos da cidade que sdo conhecidos por serem voltados
ou por acolherem bem a populacdo LGBTQIA+. Com o auxilio de José Magnani (2002) sobre
a ocupacao de espacos urbanos e a troca de codigos identitarios, busquei os lugares divulgados
no guia de lazer da cidade para pessoas LGBTQIA+ e reparei que a maioria fica concentrada
em um pedaco conhecido no Recife, em torno do cruzamento da Rua das Ninfas com a Avenida
Manoel Borba, como o Bar do Céu e o Conchittas Bar. Também eram esses espacos que eu,
como heterossexual tinha na memoria ao pensar sobre lazer LGBTQIA+. Esse conhecimento
do senso comum ainda me levou aos eventos Odara Odesce e o Brega Naite, ambos organizados
pela produtora Golarrolé.

Essa parte do processo me ajudou a captar pontos sobre contextos de consumo e
ocupacdo de espagos urbanos e, com isso, perceber questdes que estiveram presentes na
construcdo dos roteiros de entrevistas e na compreenséo dos dados coletados. Desta forma, essa
primeira etapa me conduziu para uma observacdo mais reflexiva visando a énfase que o
mercado coloca sobre a situacé@o social e, ainda, ajudou na reflexdo de como o consumo de

espacos de lazer reivindicam a ocupagao do espaco urbano.
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A segunda parte se voltou para entrevistas com alguns empreendedores/as dos lugares
e eventos observados e produtores/as que atuaram nesses espacos e eventos. A vista disso,
consegui colher informacgdes sobre como elas/es pensaram tais espacos, se analisaram as
demandas dos grupos LGBTQIA+ separadamente e de como entendiam o pink money. Sendo
assim, foram entrevistados quatro empreendedores/as e produtoras/es ligados aos espacos e
eventos que eu observei. Foram elas e eles: a produtora, empresaria e ativista Maria do Céu,
dona de varios espacos de lazer LGBTQIA+, incluindo o mais antigo da cidade, a boate
Metropole; o Bruno Barros, o empresario responsavel pelo Conchittas Bar, um dos bares mais
estaveis do polo. Tentei contato com a produtora e DJ Allana Maques, idealizadora do selo
Golarrolé, mas ndo obtive sucesso. Também tentei entender a produtora a partir da DJ e
colaboradora Lala K, bastante atuante nas festas da marca, mas também ndo obtive espagco.
Assim, consegui tal entendimento a partir do DJ, VJ e artista visual Mozart Santos que atuou
na Odara Odesce, entre outros eventos da produtora. Ainda contei com a entrevista da DJ e
produtora Riana Uchda que me ajudou a refletir sobre os espacos observados e, também, me
apresentou o olhar dela como moradora do polo LGBTQIA+.

Essa etapa foi muito importante para perceber a visdo de quem oferece o consumo de
espacos nos quais ocorrem trocas simbolicas e de como essas pessoas, produtores/as e
empreendedores/as, pensam 0 consumo de seus ambientes. Isso viabilizou observar o que
poderia se contrapor ou se complementar a partir da terceira etapa da pesquisa: uma nova
observacao buscando compreender as falas dos entrevistados/as. Melhor dizendo, observei 0s
espacos previamente, sempre nos finais de semana. Depois, realizei as entrevistas com o0s/as
responsaveis e pessoas ligadas a tais espacos. Logo em seguida, eu voltei para o respectivo lugar
referente ao entrevistado/a para uma nova série de observacfes a partir do que foi dito na
entrevista.

Cada entrevista foi efetuada em periodos distintos. Deste modo, o primeiro ambiente
observado foi o Bar do Céu e a primeira entrevista foi com a Maria do Céu. Depois segui para
o0 Conchittas Bar e para a entrevista com o Bruno Barros. O ritmo da pesquisa nos espagos dos
bares se deu da seguinte forma: eu passei um més indo para o bar, depois entrei em contato para
a realizacdo das entrevistas e, por fim, voltei aos bares indo mais um més seguido. Importante
dizer que os eventos da Golarrolé ndo ocorriam todos os finais de semana, mas, basicamente
todo més tinham um. Entdo, nos dias de evento, eu seguia para eles. Apos algumas festas da
Golarrolé, ja pelo sétimo més de pesquisa, consegui a entrevista com o Mozart Santos. Inclusive
foi Mozart quem me passou o contato da Riana Uchoa, na qual a entrevista foi realizada um

més depois. Apos as entrevistas realizadas, continuei frequentando os bares, as ruas do polo
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LGBTQIA+ e os eventos da Golarrolé na tentativa de participar até que as repeticdes de gestos,
rostos e comportamentos fossem sentidos.

Desta maneira, o periodo de participagdo no campo comegou no inicio de abril de 2019.
Desde entdo, fui praticamente todos os finais de semana, durante quase um ano, consumidora e
pesquisadora do circuito de lazer LGBTQIA+ no Recife. E importante destacar que a partir de
marco de 2020, praticamente um ano depois, houve o periodo de isolamento social diante da
crise de saude ligada ao virus da covid-19. Isso levou os bares e a produtora a recolherem suas
atividades diante do decreto do Governo de Pernambuco* que proibia aglomeragbes e um
isolamento social comecou na cidade. Desta forma, a pesquisa também teve que se reinventar
diante do novo cenario. Assim, foram as redes sociais digitais dos espacos e da produtora,
principalmente o Instagram, me auxiliaram bastante na continuidade da pesquisa.

Daniel Miller e Heather A. Horst (2012) me auxiliaram a compreender os caminhos
possiveis dentro da antropologia digital. Os autores ressaltaram que as redes sociais acabam
registrando o comportamento dos sujeitos e o fato de ndo estar frente a frente com o outro,
possibilita que os sujeitos se sintam mais livres para fazer comentarios. Entdo, acompanhar as
redes sociais colaborou na percepcédo de alguns pontos como: observar os comentarios sobre tal
espaco ou eventos e analisar como 0s produtores/as e empresarias/os vendem seus espagos €
eventos. Tudo isso se fez mais eficaz no periodo de isolamento social, ja que a Unica janela de
contato entre empreendedores/as e clientes estava na rede social virtual.

Assim, passei mais um ano e meio observando as redes sociais e as estratégias utilizadas
para a manutengé@o dos espacos de lazer observados. Os/as empreendedores/as tiveram que se
reorganizar na tentativa de continuarem suas atividades de alguma maneira, pois a liberacdo
mediana dos bares s6 foi concedida em agosto de 2020 e eventos como a Odara e o Brega Naite
ndo puderam retornar na sua origem até o final de 2021.

Foi muito interessante ver como 0s consumidores interagiam e se mantinham engajados
para ajudar nas novas atividades dos bares e da produtora durante o tempo do fechamento e
reabertura durante a covid-19. Esse engajamento para a manutencdo dos espacos de lazer
traduziu percepcdes sobre o pertencimento das pessoas consumidoras com 0s espacos. Diante
da nova realidade, entrei em contato novamente com Maria do Céu e com Bruno Barros e
realizei mais uma entrevista para saber como eles estavam lidando com as mudangas. As

entrevistas ocorreram pouco depois de completar um ano de pandemia.

14 Disponivel em: https://g1.globo.com/pe/pernambuco/noticia/2020/03/19/prevencao-ao-coronavirus-
pernambuco-determina-fechamento-de-shoppings-bares-restaurantes-e-lanchonetes.ghtml. Acesso em: 02 jun.
2022.


https://g1.globo.com/pe/pernambuco/noticia/2020/03/19/prevencao-ao-coronavirus-pernambuco-determina-fechamento-de-shoppings-bares-restaurantes-e-lanchonetes.ghtml
https://g1.globo.com/pe/pernambuco/noticia/2020/03/19/prevencao-ao-coronavirus-pernambuco-determina-fechamento-de-shoppings-bares-restaurantes-e-lanchonetes.ghtml
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Conforme afirmam Coleman e Collins (2006) o campo é construido por meios de um
jogo de relagdes sociais entre pesquisador e informantes que podem se estender ou ndo por
locais fisicos. Logo, ele pode ser mais do que um espaco ou lugar, pois incluem praticas e
significados. Combinando com esse posicionamento, Sandor Hervey (1999) chamou aten¢éo
para o fato de que numa etnografia deve-se prestar aten¢cdo no meio em que o contexto esta.
Esse meio ndo precisa ser necessariamente um espaco fisico, pode estar entre relacdes e eventos.
Desta forma, a soma dos espacos de lazer com as redes sociais proporcionou maior alcance da
observacao participante e coleta de dados para a pesquisa.

Ainda pensando na construcdo da pesquisa e nesse encontro de espaco e significados, o
UIf Hannerz (2006) alertou que o pesquisador precisa ter cuidado para ndo aprisionar os sujeitos
em lugares e classificaces. A vista disso, tentei sempre ressaltar o hibridismo da populagéo
LGBTQIA+ e que nesses espacos havia também a presenca de pessoas heterossexuais. Também
salientei que os espagos de lazer observados sdo considerados mistos, que alguns deles néo
utilizam a definicdo LGBTQIA+ e que havia outros espacos publicos de lazer na cidade que
acolhiam bem pessoas LGBTQIA+. Essas ressalvas apontam para a diversidade de realidades
presentes nos espacos e fazem com que o0s sujeitos do recorte ndo fiqguem relacionados apenas
a esses lugares.

Como grande parte da pesquisa é regida por observacdes, se faz importante salientar que
as observacdes foram desenvolvidas diante de dois vieses como destacou Cleber Prodanov
(2013): 1. Observacao direta intensiva: que é uma observacao direta das préaticas cotidianas e,
também realizada no momento da coleta de dados por meio das entrevistas; 2. Observacao direta
extensiva: realizada através de conversas informais.

A coleta mais direta de informacdes foi possivel a partir de entrevistas semiestruturadas
e abertas, com perguntas pensadas a partir dos objetivos da pesquisa e, também, de davidas que
surgiram diante das afirmacdes dos entrevistados. Assim, questionamentos como: Como vocé
entrou no ramo de lazer LGBTQIA+? O que vocé acha da cena de lazer LGBTQIA+ da cidade?
Vocé teve algum problema ou dificuldade com fornecedores por oferecer lazer as pessoas
LGBTQIA+? O que vocé entende por pink money? VVocé percebe diferencas de consumo entre
mulheres e homens no seu espago/evento? Ao falar sobre as entrevistas € importante dizer que
elas foram realizadas sempre no horario e local marcados pelas pessoas entrevistadas. As
entrevistas durante a pandemia foram realizadas por aplicativos de conversa por medidas de
seguranga sanitéria e traziam questionamentos sobre como 0s empresarios/as dos bares estavam
conseguindo se manter diante da crise da covid-19.

O consentimento de utilizagdo das falas como dados de pesquisa foi realizado
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verbalmente antes do inicio de cada conversa, mas foi gravado, logo, esta registrado nos audios
e transcrigdes. Outro fator importante de apresentar é que todos os entrevistados/as escolheram
a utilizacdo dos seus nomes reais mesmo tendo a opcdo de usar nomes ficticios. Essa
autorizacdo também foi concedida antes de cada entrevista e esta registrada nos audios da
pesquisa. Isso demonstra a responsabilidade deles com o proprio posicionamento. Ao pontuar
sobre a coleta de dados, é necessério dizer que outro recurso utilizado, eventualmente, foram
matérias de jornais e blogs tanto para auxiliar na construgdo da imagem historica e descritiva
dos bares, ruas e festas como para contextualizar situacbes da realidade do consumo e da
pandemia. A selecdo desse material se deu em pesquisa no banco de dados sobre boates e bares
LGBTQIA+ nos jornais locais Diario de Pernambuco e Jornal do Commercio.
As informacdes das entrevistas foram somadas com: 1. as observacdes participantes nas
ruas do polo LGBTQIA+, no Bar do Céu, no Conchittas Bar e nos eventos Brega Naite e Odara
Odesce, 2. os contelidos dos perfis da rede social de fotos e 3. Matérias de blogs e jornais. O
fato de observar os lugares de lazer, como nas pesquisas de Franca (2010), da minha com
homossexuais masculinos e, ainda, das pesquisas de Facchini (2008) em Séo Paulo e Lacombe
(2005; 2010) no Rio de Janeiro reforcam o quanto se pode perceber e entender ndo s6 sobre o
consumo, mas também sobre as subjetividades que envolvem a identidade individual e coletiva.
As entrevistas realizadas foram gravadas e transcritas. Devido ao fato de se tratar de
perguntas abertas, com uma grande possibilidade de variacdo das respostas, além da presenca
da subjetividade do entrevistado, a analise dos textos coletados ocorrera através da analise
temética do conteudo, de acordo com Maria Cecilia Minayo (2001). Sendo assim, foram
observadas e consideradas as repeticdes encontradas nessas entrevistas.
Com base no que foi apresentado, a minha inser¢édo no campo ocorreu ja nas visitas para
a escolha dos espacos de lazer onde seriam realizadas as observacGes para a pesquisa. Fazer as
observacdes ndo foi algo tdo simples, pois tiveram dias que o lugar escolhido estava com poucos
clientes e isso enfraquecia a observacdo. No periodo de junho e julho, por exemplo, ocorreu
aquele imponderavel da vida que Bronistaw Malinowski (1978) tanto destacou, pois tiveram
episadios de chuvas fortes em que ndo pude sair de casa. Porém, mesmo nesses dias eu Vi,
através das redes sociais de fotos, que alguns espagos observados na pesquisa estavam com uma
clientela boa apesar das chuvas fortes.
Outra dificuldade ocorria pelo fato de eu ndo morar perto dos espacos observados na
pesquisa no bairro do Recife. Assim, o recebimento de uma bolsa durante a pesquisa foi
fundamental para bancar os custos de locomocdo, ingressos/entradas e consumagdo nos

espacos. Também tive que organizar minhas observacfes com as agendas de uma amiga,



33

principalmente quando se tratava dos espacos referentes ao polo LGBTQIA+. Nos eventos da
Golarrolé, eu conseguia ir com amigos heterossexuais, gays € com o meu marido ja que eram
ambientes maiores e que casais heterossexuais também costumam consumir tais espacos.

E interessante destacar que dentro do campo, em apenas uma situacdo, em um Brega
Naite de Sao Jodo, eu fui paquerada, mas de maneira muito sutil. Com uma simples mudanca
de posicdo corporal, a mulher notou que eu ndo estava interessada e saiu. Em um segundo
momento, a minha amiga, que sempre me acompanhou nas observacgdes referentes ao polo
LGBTQIA+, também foi paquerada e abordada. De maneira muito educada e interessada, uma
mulher chegou perto dela e perguntou se ela era 1ésbica ou hétero. Ao obter a resposta: “oi,
poxa, eu sou hétero”, a mulher soltou um “tudo bem, tchau” e saiu tranquilamente no espacgo.
Comentamos sobre a diferenga de abordagem na paquera entre as nossas experiéncias com as
Iésbicas e com 0s heterossexuais, que sdo menos sutis e mais incémodas. Esse &, inclusive, um
dos fatores que levam mulheres heterossexuais a frequentarem espacos LGBTQIA+ na tentativa
de dangarem sem serem constantemente importunadas.

Com isso, a pesquisa nao pretende sugerir respostas finais, visto que ha uma
complexidade na interacdo e na organizacdo social contemporanea e que, de acordo com Eric
Wolf (2003), o trabalho que envolve questdes simbdlicas nunca tem fim devido as relac6es de
poder e das concessOes para se chegar aos significados. A realizacdo desta pesquisa vem
possibilitar uma contribuicdo para as discussdes tedricas que focam nas tematicas do consumo
e das relacdes sociais e, ainda, ajuda a entender os mecanismos mercadoldgicos de parte de
empreendedores recifenses em relacdo ao nicho de mercado LGBTQIA+ no Recife. Outro fator
apontado aqui é a compreensao da ocupacdo da cidade a partir do consumo dos espacos de lazer
e dos caminhos que sdo utilizados para se chegar até eles. Assim, refletimos sobre como o
préprio consumo produz o polo de lazer LGBTQIA+ da cidade e 0 mantem mesmo com as
interferéncias externas que envolvem a circulacdo e a ocupacéo da cidade por parte de pessoas
LGBTQIA+.

1.5  Localizando a trajetdria das falas das pessoas entrevistadas

Para situar sobre as opinides, decises e experiéncias das pessoas entrevistadas, vou
apresentar um pouco da trajetoria de cada um. As pessoas que aceitaram participar da pesquisa
autorizaram a utilizacdo dos seus nomes em razao do fato de serem pessoas publicas e acharem
importante que suas identidades ficassem visiveis. Elas possuem diferentes idades, mas

apresentam apenas dois padrdes geracionais diferentes. No grupo de produtores/as e
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empresarios/as foram entrevistadas quatro pessoas, Maria do Céu, Bruno Barros, Mozart Santos
e Riana Uchoa, sendo Riana a mais nova. Os dois homens se colocaram como heterossexuais.
Riana se colocou dentro do grupo de LGBTQIA+ e Maria do Céu preferiu ndo se rotular, mas
vive atualmente um relacionamento heterossexual.

Os contatos com cada um deles foram realizados de formas distintas: cheguei na Maria
do Céu em uma oportunidade de vé-la no Bar do Céu ja no primeiro més de observacdes, ela
achou a tematica da pesquisa interessante e me passou 0 seu contato no mesmo momento. A
entrevista foi marcada de acordo com a agenda dela no Instituto Boa Vista, mesmo ambiente

do Bar do Céu, no periodo da tarde. Ja o contato do Bruno Barros foi obtido através de uma
feliz coincidéncia: na segunda visita¢do ao bar, encontrei um colega que ja tinha alguns anos
que eu ndo o via. Ele estava trabalhando 14, pedi para ele ser a minha ponte até o dono do bar.
Entdo, ele falou da minha pesquisa para o Bruno que me concedeu o seu contato. Marcamos de
acordo com a agenda dele e a entrevista foi realizada no préoprio bar no periodo do final da tarde.

Eu ja tinha o contato do Mozart Santos devido a um trabalho de mediag&o cultural que

realizamos juntos. Sabendo que ele atuava em eventos da Golarrolé, ele foi a minha ponte para
tentar a entrevista com a Allana Marques e, também, com a Lala K. Infelizmente, ambas
afirmaram que ndo tinham tempo. Desta forma, conversando com ele sobre a tematica da

pesquisa, perguntei se ele poderia conceder a entrevista para mim. Ele aceitou na hora e
marcamos de acordo com a agenda dele no local onde ele realizava um curso sobre producao
cultural.

Ao terminar a entrevista, Mozart disse que achava que tinha uma pessoa que ia me
esclarecer muitas questdes, pois ela era uma DJ bem atuante nos espacos que eu estava
observando e que também era LGBTQIA+, logo teria propriedade duplamente em expor

experiéncias e ideias. Assim, consegui 0 contato da Riana e conseguimos nos encontrar de
acordo com a agenda dela em um café perto de sua residéncia. Além de DJ e produtora de
festas, a Riana também morava na Rua das Ninfas no periodo em que a entrevista foi realizada.
As narrativas foram construidas a partir das informagdes passadas nas entrevistas e
apenas foram modificadas algumas palavras e conectivos para encaixar as informag¢es como
uma conversa. Desta forma, a narrativa seguiu em primeira pessoa como se as proprias pessoas
entrevistadas estivessem se apresentando para que fosse percebida a presenca delas na tentativa
de aproximaé-Ilas dos/as leitores/as. Os contetdos para as perguntas foram pensados de forma a
responderem 0s objetivos da pesquisa e de combinarem com as referéncias bibliogréaficas.
Assim, ficaram em torno da ligagdo das pessoas entrevistadas com a populacdo LGBTQIA+ e

com o consumo de lazer estava para cada uma delas.
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Devo ressaltar que as falas das pessoas entrevistadas seguiram um enredo. Dessa forma,
as respostas, além de serem subjetivas, podem seguir o ideal de respostas possiveis que
entrevistados imaginam ser melhor para a pesquisa. Esse fato traz a reflex&o sobre o fato das
falas ndo representam verdade absolutas. Por isso, algumas as falas foram destacadas, mas com

a possibilidade de serem questionadas durante toda a pesquisa.

15.1 “A gente é um quilombo LGBT”: Maria do Céu

Eu sou produtora cultural, sou psicologa, sou ativista pela liberdade, sabe? Das
mulheres, dos homens oprimidos, da questdo da sexualidade humana. Eu sou uma estudiosa e,
também, uma observadora. E ouvinte, também, dessa fala, dessa queixa que vocé encontra em
todas as sexualidades, em todas as épocas da sexualidade humana®®.

Eu sempre gostei de eventos, de festas. Eu acompanhava muito 0 meu avd nos saraus
que ele fazia, os recitais de poesia e eu sempre gravava e gostava daquele clima. Eu comecei a
fazer na minha casa uma portaria, eu digo que foi a minha primeira bilheteria, eu colocava uma
antena de televisdo na porta e s6 passava por ali quem pagasse, isso eu tinha nove, dez anos. Eu
digo que, na realidade, eu sou uma artista, eu sou uma bailarina, eu gosto de dancar. Como a
minha mae me prendia muito, ndo me deixava sair, ela dizia: “faga aqui em casa”, ai eu fazia
as festinhas, os assustados na garagem da minha casa. Quando eu fiz dezoito anos, eu
frequentava os clubes, eu frequentava a Misty, eu frequentava a Hippopotamus. Mas assim,
para mim era balada, era um lugar para eu dancar, um DJ que tocava musica boa. Lugar que eu
me sentisse segura também. Eu ia, sempre gostei. A partir dali, fechou a Misty e tal, eu comecei
a ver que tava uma cena muito careta.

No comeco dos anos 90, eu encontrei um amigo e ele me disse assim: “oh, eu td achando
meio chato também, vamos fazer uma boate?”. Se juntaram a noés o meu cunhado ¢ o meu
marido e a gente olhava muito esse lugar onde funcionou a Misty. O primeiro espaco foi em
1994, que era a Doctor Freud. Eu tive a Cats que era uma casa LGBT la no Recife Antigo, na
rua do Brum. Era uma casa maravilhosa também, linda. Tinha um restaurante medieval bem
bonito. E ai, de 14 eu vim aqui, em 2002, a Metrépole!® inaugurou. E eu digo para vocé, todo
dia a gente aprende. E todo dia a gente ensina muito também. Vocé entra na Metropole!® vocé

15 Importante dizer que Maria do Céu saiu candidata a Deputada Estadual pelo Partido Popular Socialista - PPS,
em 2018, porém nado conseguiu se eleger.

16 Em 17 de abril de 2020, a boate Metrépole completou 18 anos. Havia a promessa de uma grande comemorag4o,
mas por causa da covid-19 Maria do Céu teve que adiar a festa.
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sesente acolhido. A gente é um quilombo LGBT.

1.5.2 “Eununca me imaginava trabalhando com o publico gay”: Bruno Barros

Meu nome é Bruno Barros da Silva. Eu tenho 40 anos de idade. Eu sou mercadélogo. O
pessoal pergunta o que é que eu sou por ai quando eu me apresento, eu digo que sou um mero
comerciante. Eu sou formado em Marketing. Eu trabalhava com vendas. Eu fiquei entre os 100
melhores vendedores da Honda, competindo a nivel nacional. Eu tenho orgulho de falar isso. E
eu fui pulando de emprego para emprego. Comecei a trabalhar com empilhadeiras e tal. O
salario era bom. Cheguei a ser vendedor regional. Entdo, eu ia para alguns estados: Paraiba,
Natal, Alagoas, Fortaleza. Mas eu estava cansado de viajar, eu estava me sufocando, eu nao
estava parando em casa. Entdo, eu tive uma ideia bem popular, como todos os demais
comerciantes pequenos da sociedade. Eu disse: “Cara, eu ndo vou trabalhar mais para ninguém
ndo. Eu vou me virar nos trinta e vou abrir um negdcio para mim”.

Minha esposa morava aqui na Manoel Borba, o meu sogro que conhecia o dono dali (do
primeiro espaco do Conchittas). Pintou a oportunidade para mim e eu peguei aquele pontinho.
A gente era ali num espago bem pequenininho. De dia eu tinha mil e uma coisas para testar, ndo
tinha um mercadinho por perto, ndo tinha um ponto de almogo que vendesse uma quentinha,
né? Entdo, pensei: “a boate gera aqui a noite. Essa rua fica lotada de gente a noite”. A minha
ideia sempre foi muito diferenciada do que eu queria. Eu sempre fui doido para ter um bar e
comecei imitando o repertério do Garagem?!’. Passei 5 anos ali, foi quando eu vim para esse
estabelecimento aqui, nessa nova casa.

Trabalhar com o publico gay é muito complexo. Eu nunca me imaginava trabalhando
com o publico gay. Hoje € o melhor publico que eu tenho. Quando eu vim para ¢4, eu comecei
a estudar e a entender melhor a minha clientela. Eu aprendi algumas coisas, eu nunca fui
homofobico, mas tirei algumas brincadeirinhas, entendesse? Eu, hoje em dia, trabalhando com
a minha clientela, eu entendo melhor. Eu até ajudo a minha clientela. Meus funcionarios,
praticamente 90% sdo gays. Meus melhores funcionarios sdo gays. Eu t6 aprendendo cada vez

mais com o publico gay.

17 Garagem era um bar da cena alternativa — indie recifense. Sucesso na da década de 1990, ele fechou em 2009 e
reabriu em 2011 na Zona Norte da cidade.
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1.5.3 “Grandes revolugdes que aconteceram’: Mozart Santos

Olha, eu sou artista visual, VJ e DJ. Desde 2004 que eu atuo profissionalmente como
VJ. Desde pequeno que eu gostava de selecionar musicas nas colecGes de discos que meu pai
fazia em casa. Entdo, essa discotecagem eu ja fazia desde sempre, mas nem me considerava DJ
ainda, nem sabia o0 que era isso. Eu via na televiséo o pessoal fazendo o scret, como chama a
movimentacdo no passadisco. Eu queria fazer aquilo, mas ndo sabia como era que fazia,
quebrava a radiola da minha casa querendo rodar ao contrario.

No trabalho como VJ, geralmente eu recebo briefing, vejo qual é o historico da festa, o
que é que ela toca, quais sdo as cores que fazem parte do conceito da festa ou da casa. Eu faco
uma pesquisa para ver o material ja pré-existente, para fazer a construcéo e criar colagem de
videos que contenham uma narrativa. Tem que estar atento ao cliente, saber também o que
ofende, 0 que é a favor, o que é contra as ideias. Nesse pequeno tempo que eu té trabalhando
foram grandes revolugdes que aconteceram, né?! Entdo, trabalhar com imagens que eram bem
comuns antes: meninas de biquini, sutid ou mostrando o seio passou a ser desconfortavel.

Eu toco muito em festa de masica eletrdnica e, também, alternativo. Geralmente, quando
é evento sertanejo, o0 pessoal ja traz os videos prontos e sdo mais efeitos visuais de cores e
coisinhas piscando. Ndo tem uma narrativa para o que ta passando |4 (no video). Mdsica
eletrbnica segue 0 mesmo ritmo, mas muito mais piscante, muito mais veloz, muito mais rapido,
psicodélico e colorido. Eu acho que a festa alternativa que da mais essa possibilidade de
narrativa, possibilita essas criagdes mais conceituais. Acho que tem uns 4 anos que eu td na

Odara. Ja fiz Brega Naite e ja atuei em outras festas também.

1.5.4 “100% dos lugares LGBT daqui de Recife, eu ja toquei”: Riana Uchba

Eu sou DJ e produtora de eventos LGBT. Eu comecei como DJ em 2011. Eu fazia
faculdade, em Jodo Pessoa, quando comecei a trabalhar em alguns eventos que meu primo
trabalhava. Ele era DJ, tocava em rave, por isso eu fui inserida nesse meio. Vim comegar a tocar
com o nome reconhecido em 2012. Eu morava em SP nessa época. Eu passei um periodo em
SP fazendo evento da Blitz e depois eu vim morar aqui. Desde entdo, eu td por aqui produzindo
evento e tocando em “n” locais. Acho que, praticamente 100% dos lugares LGBT daqui de
Recife, eu ja toquei e héteros, digamos que 60%. Mas o0 consumo maior é do publico LGBT.

Hoje, especificamente, eu ndo sigo nenhuma vertente especifica da musica eletrénica,

por exemplo, eu ndo toco musica dip. Hoje em dia, eu toco de acordo com o tema da festa. A
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gente chama isso de over formato. E, hoje em dia, as festas que aceitam mais esse tipo de
formato € a festa LGBT. Digamos que 80% das festas que eu toco sdo LGBT.

J& toquei na Tarantino, Carola, a antiga Live. Eu vou falar as mais conhecidas, ta? A
Maledita, The Dark, algumas assim, especificamente. Ai, fora festas, tem os locais: Metropole,
Bar do Céu, Conchittas, que eu nao sei nem te dizer se eles se intitulam LGBT, mas, enfim, a
maioria das pessoas que frequentam sdo LGBT. Ja toquei também no Estelita. Basicamente,
todas as festas que existem ou j& existiram, eu j& passei por elas.

Eu ja fiz por muitos anos: sentar na frente do computador para pensar o que eu ia tocar
e tal: “ah hoje eu vou pensar 0 que eu tenho no meu acervo e 0 que eu vVou preparar: se eu quero
seguir mais para 0 pop, se eu quero seguir mais para o funk, sei 14, fazer uma oscilagao”. Mas,
hoje em dia, eu acho que com a prética eu ndo fago mais isso, acho que nenhum DJ que trabalha
a 5,6 anos, faz mais isso. A gente meio que tem, basicamente, 100% das mdsicas que tem no
mercado no pen drive e leva e sente. A gente observa engquanto o outro esta tocando, o que é
que o publico esté sentindo falta, o que t& rolando de necessidade e coloca. Meio que vocé acaba

tendo um feeling maior do que quando vocé comecga.

1.6 Organizacdo dos capitulos

A pesquisa apresentada aqui conta com cinco capitulos. Todos eles referentes a
investigacao sobre o consumo e a ocupagao urbana. Eles foram pensados a partir de temas que
surgiram nas entrevistas. O Capitulo 1: Espacos de lazer LGBTQIA+ no Recife: quais sdo as
suas histdrias? apresenta os espacos de lazer escolhidos para a observacdo a partir de suas
historias, das descri¢des fisicas e das caracteristicas dos clientes. O capitulo explora, ainda, o
desenvolvimento do polo de lazer e a descricdo das Ruas das Ninfas e Manoel Borba. Para
complementar a compreensao do leitor, o capitulo traz imagens referentes aos espagos e mapas
para situar a localizacdo fisica da discuss&o.

O Capitulo 2: A experiéncia urbana e os significados da ocupacéo dos espacos de lazer
falam sobre fatos que influenciaram a ocupacéao das pessoas LGBTQIA+ em certas localidades
e quais os significados que surgiram diante do pertencimento dessas areas. Assim, ha um resgate
do que eram os guetos gays e de como eles ainda podem auxiliar na reflexdo da ocupacéo atual
na cidade do Recife. Por ser uma populacdo de minoria social, a ocupacdo LGBTQIA+ fez
surgir leis e questdes dentro do direito que ajudam essas pessoas a circularem e a se apropriarem
dos espagos urbanos. O capitulo também questiona como as relacbes de poder entre a

heteronormatividade e as relagcdes de género estdo presentes na composi¢cdo dos espacos de
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lazer.

Pensar na ocupacdo urbana a partir dos espacos de lazer trouxe a necessidade de analisar
os trajetos realizados para as chegadas e partidas dos espacos observados. Assim, temos o
Capitulo 3: A ocupacdo urbana e as percepcdes sobre o polo de lazer LGBTQIA+. Os caminhos
possiveis para as chegadas e partidas dos espacos e eventos observados foram importantes para
sentir como a cidade pode oferecer a possibilidade da circulacdo para que a ocupacdo de uma
area de pertencimento ocorra. Dessa maneira, foi interessante notar os demais pontos de
consumo que estdo ativos diante desses trajetos: espacos de espera dos amigos, de alimentacao,
0 transporte e até espagos onde 0s sujeitos podem trocar a roupa do trabalho para colocar a
roupa do lazer. Esse capitulo conta com mapas para que o leitor possa se situar dentro da
caminhada pela cidade. Também traz os conflitos que permeiam a localidade do polo de lazer
e a configuracdo do cenario de lazer LGBTQIA+ a partir da visdo de quem o oferece:
empresarios/as e produtores/as.

Ap0s o debate de como o0 consumo pode estar presente na ocupacao urbana de um grupo
e criar a nocao de pertencimento sobre uma area, a pesquisa propde, com mais foco, questdes
relacionadas ao proprio consumo e da atuacdo do mercado em relacdo ao nicho observado. O
Capitulo 4: Pink money: como é pensada a demanda de consumo LGBTQIA+ expoe
questionamentos referentes aos estudos do comportamento do consumidor a partir das praticas
observadas no campo e da visdo dos entrevistados sobre o publico dos espacos e eventos. O
capitulo conta ainda com as acdes do mercado para lidar com o nicho de marcado, reflete sobre
a criacdo da demanda e toda a discussdo que envolve o pink money diante da agéncia dos
préprios consumidores. Baseada nessas tematicas, foi importante saber como as pessoas que
oferecem os servicos de lazer entendem o pink money e como elas agem para ndo serem
classificadas como pessoas que visam a exploracdo do dinheiro rosa. O debate se estendeu na
tentativa de compreender se os entrevistados pensavam em todas as representacdes do
LGBTQIA+ ao pensarem sobre pink money e lazer ou se havia alguma identidade sexual que
era mais visada. Essa investigacdo favoreceu na percepcdo de como 0s espagos sdo pensados,
de como o préprio publico é visto e entendido e das estratégias de marketing que os espacos de
eventos desenvolvem para atrairem e fazerem pertencer a populacdo LGBTQIA+.

Com a crise sanitaria devido ao avanco pandémico da covid-19, foi necessario entender
e acompanhar como as pessoas que oferecem os servigos de lazer modificaram suas estratégias
para tentarem manter seus espagos e eventos. Entdo, o Capitulo 5: Uma doenca mundial e a
restricdo do convivio social: e agora? descreve o periodo de fechamento dos espacos, indo da

restricdo de contato social até a reabertura das atividades. Em paralelo, aponta a relagcdo de
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fortalecimento dos espacos e eventos a partir do esfor¢co dos consumidores para atendimento
das novas demandas de manutencao das atividades. Isso reforgou a nogao de pertencimento que
0 consumo dos espacos de lazer gerou dentro do circuito de lazer LGBTQIA+ do Recife. O
capitulo conta com imagens para ajudar na construcdo do entendimento do leitor sobre as
estratégias criadas pelos espacos e eventos.

Apos a discussdo apresentada, trago nas consideragdes finais pontos relevantes para a
compreensdo a realidade abordada na pesquisa. Assim, sintetizei fatores apontados a partir dos
dados coletados para responder e as davidas que participaram da construcdo da pesquisa e,

ainda, sugeri outros questionamentos para futuras pesquisas.
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2 ESPACOS DE LAZER LGBTQIA+ NO RECIFE: QUAIS SAO AS SUAS
HISTORIAS?

Vamos conhecer o segmento de mercado seguido por esta pesquisa: 0s espacos de lazer,
pois eles nos dizem tanto sobre as praticas de consumo quanto sobre as ressignificacdes do
perimetro e da ocupacgdo urbana. Cada espaco entre ruas, bares e eventos comerciais, apresenta
as singularidades da sua segmentacao mercadoldgica, mas, para além disso, é possivel perceber
as narrativas historicas, individuais e coletivas, embutidas na ocupacdo desses espacos. Sendo
assim, € importante que pesquisas apontem os espacos de lazer como maneira de observar nao
s6 0 consumo desses ambientes e nesses ambientes, mas também fatores sobre a ocupagédo da
cidade.

A partir de Marc Augé (2009), utilizei o conceito de lugar para refletir sobre o que seria
considerado um lugar para as pessoas LGBTQIA+. De acordo com o autor, o que levaria um
espaco a tornar-se lugar, em relacdo ao pertencimento, seriam as significacbes e cddigos de
grupos traduzidos no espaco. O sentimento de lugar se relaciona com a articulagéo da identidade
dos sujeitos e oferece 0 acolhimento. Isadora Franca (2013), ao falar sobre a importancia de
pesquisar o consumo dos espacos de lazer, destacou que “Os significados assumidos pelos
lugares — e por consequéncia o estabelecimento de fronteiras — ndo sdo nunca 'puros’, mas
sempre construidos em conexdo” (FRANCA, 2013, p. 151). Essas conexdes estdo relacionadas
as vivéncias dos sujeitos: o0 que eles querem passar na sua imagem individual e, ainda, o que
eles querem experimentar a partir da experiéncia coletiva - e a relacdo que eles tém com o
espaco urbano.

Dessa forma, me voltei para a meméria urbana do Recife que me levou aos espacos de
lazer do polo de lazer LGBTQIA+. Pensando nos espagos localizados no polo, refleti sobre
como a ocupacado dos espagos de lazer esta voltada para uma politica machista de organizagdo
social. Isto porque, ainda hoje, as referéncias de lazer, entre estética, tematicas e musica,
destacam mais a pessoa do homem gay. Mesmo que 0s espagos de lazer sejam mistos,
tendenciam a decoracdo com referéncias ligadas aos homossexuais masculinos. E necessario
dizer que espacos mistos sdo caracterizados por ndo terem um direcionamento de identidade
sexual especifico dentro da sigla LGBTQIA+. Como exemplos de espagos voltados para
identidades sexuais especificas podemos citar o antigo Confraria dos Ursos ou 0 The Bears

Recife Pub, ambos localizados no polo de lazer e que se direcionam para homossexuais gays
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de estilo urso®. Ndo quero dizer com isso que esses espagos ndo acolham bem as demais
sexualidades, mas que ha uma atengdo maior do mercado de lazer recifense para espagos mistos
ou especificos para grupos de homossexuais masculinos.

Refletindo sobre o polo, percebi como ele se encaixa nos contextos apresentados por
Augé (2009) e Franca (2013), pois alem dos espagos comerciais enderecados a heterogénea
populacdo de LGBTQIA+, existem codigos na ocupacao urbana que tornam a area do polo uma
referéncia LGBTQIA+ na cidade. Por exemplo, hé outro espaco da Boa Vista, a Rua Mamede
Simdes, que possui uma serie de bares enfileirados nos dois lados da rua. Pessoas LGBTQIA+
circulam e consomem esse espaco, mas 0 ambiente ndo é conhecido como sendo LGBTQIA+
e sim como alternativo. Sendo assim, como o polo de lazer LGBTQIA+ se tornou essa
referéncia? Essa é uma das linhas de raciocinio que vamos seguir.

Para comecar a investigacao dentro do polo, pensei, primeiramente, no espa¢o da Boate
Metropole!®. A boate esta em cena ha mais de 18 anos. Além disso, o prédio da boate ji havia
sido outras boates, ou seja, continha um histérico. Porém, a boate possui ambientes separados,
isso ndo ia me permitir ter uma observacao detalhada j& que havia acontecimentos em espagos
diferentes a0 mesmo tempo. Outra questdo seria a possivel mudanca de pubico de acordo com
as tematicas apresentadas para cada dia.

Entdo, dando uma volta pelo polo, decidi observar os dois bares com maior estrutura e
tempo de funcionamento depois da boate, que sdo: o Bar do Céu e o Conchittas Bar. As
estruturas favoreciam a observacgdo. Para além do polo, também fiz a escolha por dois eventos
comerciais da produtora Golarrolé, que sdo: Odara Odesce e Brega Naite. Esses eventos s&o
bem conhecidos na agenda de lazer no Recife; eles ja ocorrem ha mais de sete anos e, embora
ndo acontecam dentro da localidade do polo LGBTQIA+, eles, geralmente, acontecem na regido
central da cidade, o Recife Antigo.

Outras pesquisas realizadas em espacos de lazer no Recife apontam outras festas e
espacgos para alem dos analisados aqui. Como exemplo temos Fernanda Mello (2020) que
buscou investigar a sociabilidade das mulheres léshicas e Luiz Braina de Souza (2016),

trazendo a producéo de sentidos em acordo e tensdes presentes entre mercado e consumidores

18 Estilo Urso é caracterizado como homossexual masculino ndo efeminado que possui pelos, barba, e que ndo esta
tdo preocupado com o corpo malhado. A referéncia comparativa é com a imagem de um lenhador. Para mais
informacgdes sobre caracteristicas de estilos dentro do universo homossexual ver o e-book “Com que roupa vocé
vai para aquela festa?: O consumo e seus desdobramentos sociais entre 0s jovens homossexuais no Recife” (2020) que
apresenta a minha dissertacéo.

19 para mais informacdes sobre o empreendedorismo que envolve a boate ver a pesquisa Empreendedorismo na
industria de entretenimento voltado ao publico homossexual: um estudo de caso na boate Clube Metrdpole de
Natascha de Oliveira Rodrigues (2015) — Departamento de Administracdo - UFPE.
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LGBTQIA+. Aqui irei destacar como 0 consumo produz, induz e mantem uma area de consumo
e producdo de pertencimento da populacdo LGBTQIA+ com o espaco urbano diante da oferta
de espagos de lazer e de como os empreendedores/as e produtores/as pensam sobre as
particularidades de seus clientes.

Fazer a escolha metodologica dos espacos de lazer me remeteu a José Magnani (2002)
com a divisdo conceitual de pedaco e de mancha. Esses conceitos me auxiliaram no
mapeamento e na compreensao da ocupacao urbana da area observada. O autor destacou que
pedaco configurava na presenca de membros e de codigos de pertencimento desses integrantes,
levando a uma experiéncia compartilhada. Contudo, o conceito faz referéncia a um espaco (em
dimensdes fisicas) que funcionaria como ponto de apoio para a presenca das relacdes entre esses
membros e a utilizacdo dos codigos de reconhecimento. Esse espago poderia ser transitorio,
podendo mudar de acordo com as significacdes dos vinculos. Pensar em pedaco foi estimulante
para refletir a ocupacédo urbana dentro do polo de lazer e dos eventos escolhidos para a pesquisa,
ja que eles se configuram como mistos e hé varios grupos com codigos e membros diferentes
consumindo-o0s. Mesmo que o0 autor ndo tenha incluido o consumo como presente na partilha
do pedaco, esse exercicio foi realizado para me ajudar na construcdo da pesquisa.

A ideia de mancha direciona para uma ligacdo mais estavel com o espaco, pois resultaria
de trocas e encontros no contexto amplo e diversificado das cidades, incluindo os trajetos e 0s
circuitos. Esse conceito é pertinente para refletir sobre a ocupagdo dos espacos de lazer e toda
a relacédo que eles tém tanto na relagéo social quanto no pertencimento dos sujeitos LGBTQIA+
na experiéncia da ocupacdo urbana. Ademais, nos faz refletir sobre os circuitos e trajetos
realizados para a chegada e saida do polo e dos eventos da Golarrolé e como ha espacos que
ganham um significado de consumo diferente do original a partir desses trajetos.

Desta forma, podemos pensar que 0s espagos ou 0s eventos poderiam ser representacoes
de pedaco, pois os codigos se fazem muito presentes neles. Em relagcdo a mancha, a rua caberia
mais, ja que € um local onde existe outros espacos e ambientes voltados para a populagédo
LGBTQIA+, ou seja, um perimetro que oferece uma série de estabelecimentos considerados
similares em relacdo aos servicos e a disponibilidade do encontro de narrativas diferentes.

Para entendermos melhor sobre a construcéo historica e transformacéo do espaco do
polo de lazer em questdo, sigamos com as descri¢es e as narrativas que contextualizam e
apresentam tais espacos. E importante ressaltar que as descricbes sdo referentes ao
funcionamento dos espacos e eventos no periodo de um ano antes da crise de satde que a covid-

19 nos colocou.
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2.1  “Onde vai ser o rolé?”: a histéria e as descrigdes dos espacos e eventos que

localizaram a pesquisa.

Antes de comecar a discutir sobre a ocupacao urbana na area do polo e sobre 0 consumo
dos espacos de lazer escolhidos na observacao, é necessario apresentar os espagos dos bares e
dos eventos separadamente. Assim, inicio falando sobre como este perimetro, que eu chamo de
polo LGBTQIA+, comecou. Diante disso, foco nas descricBes historicas e pontuo as
caracteristicas observadas a partir da encruzilhada da Rua das Ninfas com a Manoel Borba, no
bairro Boa Vista, regido central do Recife. Apds essa apresentacao, sigo com as descri¢des dos

bares e eventos.

2.1.1 Ruadas Ninfas e Manoel Borba

A juncéo da Rua das Ninfas com a Manoel Borba esta localizada no centro do Recife e
é bastante conhecida como uma area onde circulam muitas pessoas LGBTQIA+. Essa fama se
em razdo da localizacdo de uma grande boate voltada para esta populacéo ja na década de 1980.
Esse mesmo prédio, onde se localizava a primeira boate, ja passou por diferentes donos e
nomes, mas continua ativo como boate que tem pessoas LGBTQIA+ como foco. Assim, ha
mais de 30 anos que essa regido é famosa na cidade. A partir disso, outros espacos de lazer, que
tém a politica de respeito a diversidade, também foram se firmando nas duas ruas. E importante
fazer a ligacdo entre a politica do acolhimento e 0 consumo que constitui esses espacos Vvisto
que, para além de lazer, eles vendem respeito as identidades de género e as sexualidades das
pessoas que consomem esses espagos.

As ruas contam, ainda, com lojas e centros de estudo, como centros de cursos técnicos
e de ensino superior. Ha alguns prédios e casas residenciais, um fiteiro e um ponto de taxi na
esquina da frente da boate. Diante dessas informacdes, é possivel imaginar que a rua sempre
tem movimento.

A primeira eventualidade dessa area que atraiu a populacdo LGBTQIA+ se deu em
1979, com a inauguracéo da boate Misty. A noite de inauguracdo modificou a cena de lazer da
cidade, de acordo com Jodo Alberto?, que cobriu o evento:

20 Jodo Alberto é um colunista social de renome em Pernambuco. Ele atua na coluna social do jornal Diario de
Pernambuco e é apresentador da Tv Tribuna.
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Quem compareceu saiu com a impressao de que o Recife ndo é mais
aquela provincia de antes. Uma loucura total, noitada em que aconteceu
tudo que se pode imaginar. Tinha gente de smoking até frenéticas, com
oculos de gatinho (ALBERTO, [1979]2019).

Inicialmente localizada na Rua do Riachuelo, a boate foi transferida, em 1982, para a
Rua das Ninfas, no prédio que hoje encontramos a boate Metrépole. Um ambiente maior que
comportava até 1500 pessoas. De acordo com o blog do Jodo Alberto “O sucesso das festas era
tdo grande que revistas como a Playboy, Veja e Isto é fizeram reportagens sobre a boate. Depois,
a casa ganhou o titulo de ser a 32 melhor da América do Sul” (ALBERTO, 2019). Ainda segundo
a descricdo do colunista, a boate apresentava uma decoracdo luxuosa e baseada em boates de
Nova York. Havia um cuidado em ndo revelar as identidades dos famosos que frequentavam a
boate devido ao estigma referente ao publico gay.

A boate contava ainda com a divulgacdo das performances apresentadas na coluna de
artes cénicas dos jornais da cidade. Varios eventos aconteciam no espa¢o da Misty, um deles
foi a primeira festa de Hip Hop do Recife, promovida por Chico Assis, o cantor Chico Science
antes da carreira musical. A Misty resistiu até 1993%, quando fechou devido a um processo
trabalhista. De acordo com a matéria do jornalista Emannuel Bento (2019) para o jornal Diario
de Pernambuco, o dono do empreendimento, José Roberto Castro, falou sobre o fechamento do
espago: “A galera ficou muito chateada. E como se tivessem tirado um cora¢do musical da
cidade, aquela coisa pulsativa. As pessoas se fantasiavam para ir, tinham uma identidade fisica”
(Castro para BENTO, 2019).

Apds o fechamento da Misty, o prédio ganhou mais uma boate, a Doctor Freud. Pensada
pela empreséria e produtora, Maria do Céu, que era uma consumidora da Misty, e mais um
socio. A ideia era reacender um ambiente de danca refletindo a auséncia da Misty. A matéria
de Emannuel Bento (2018), apresentou a visdo da Maria do Céu sobre o espaco urbano onde a

boate se localiza:

A Boa Vista sempre teve habito comercial, mas também noturno. Inclusive,
eu digo que esse bairro é coracdo do Recife, pois tem essa atividade noturna
que pulsa na cidade [...] Gosto muito de pensar o centro urbano como um local
que funciona 24 horas, por isso vejo a noite como um local de
empregabilidade, fomento & cultura e de possibilidades econdmicas (Maria do
Céu para BENTO, 2018).

Desta forma, em 1993, nasceu a Doctor Freud. Bruno Barros, dono do Conchittas,

21 Disponivel em: https://www.diariodepernambuco.com.br/noticia/viver/2019/01/misty-a-boate-alternativa-que-
fez-historia-na-vida-noturna-do-recife.html. Acesso em: 02 abr. 2020.


https://www.diariodepernambuco.com.br/noticia/viver/2019/01/misty-a-boate-alternativa-que-fez-historia-na-vida-noturna-do-recife.html
https://www.diariodepernambuco.com.br/noticia/viver/2019/01/misty-a-boate-alternativa-que-fez-historia-na-vida-noturna-do-recife.html
https://www.diariodepernambuco.com.br/noticia/viver/2019/01/misty-a-boate-alternativa-que-fez-historia-na-vida-noturna-do-recife.html
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apresentou que, até entdo, a Manoel Borba s6 era conhecida como a “rua das lojas de 6culos” e
que o polo de movimentacdo LGBTQIA+ ocorria de forma mais espalhada pela redondeza do
que hoje é o Shopping Boa Vista, como o bar e restaurante Mustang, o Meu Kaso Bar — MKB,
e 0 bar Nosso Jeito, mas sempre pela area do centro da cidade:

A rua que tinha a antiga MKB, ali existia uns bares, entdo, ali era mais movimentado.
Entdo, praticamente, eu posso dizer que o polo era a Boa Vista e era um pouco mais ali naquela
avenida da MKB. Nesse cantinho aqui da Manoel Borba so existia a boate Metropole. Como

eu falei, comegou com a Misty, a Doctor Freud e a Metrépole (Bruno Barros, 2019).

FIGURA 2: MAPA MKB - NOSSO JEITO
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Fonte: Google Mapas. 2021.

Para melhor visualizagdo da disposi¢édo dos bares e espacos de lazer citados por Bruno,
vamos ao mapa acima. O trajeto indicado no mapa é entre o Nosso Jeito e o bar MKB. Circulado
de azul temos a area do polo de lazer LGBTQIA+ e sublinhado de vermelho alguns pontos com
grande circulagéo de pessoas, incluindo o Shopping Boa Vista. O Mustang se localiza ao lado
do Shopping Boa Vista e funciona até hoje. O Nosso Jeito era muito famoso na década de 1990
e inicio dos anos 2000, era muito frequentado por Iésbicas. Ele se localizava préximo ao MKB
e fechou apo6s 2015. O MKB era um bar conhecido por ser voltado para a comunidade

LGBTQIA+ mais popular, com menores precos e focando em atracbes como brega, samba e
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funk. O encerramento das suas atividades, em 2018, fez com que grande parte desse publico
migrasse para o0 espago da rua Manoel Borba, que comporta o polo.

A descricdo de Bruno e a analise do mapa apontam para um circuito de lazer bem ativo
na regido central da cidade do Recife. Mesmo fora do perimetro do polo de lazer pesquisado,
vemos que outros espacos de lazer eram conhecidos e ativos na proposta de lazer para a
populacédo LGBTQIA+. Dentro desse universo, vemos que as pessoas LGBTQIA+, com menor
poder aquisitivo, costumavam frequentar o espaco da MKB e as mulheres lésbicas, de camadas
médias, costumavam ir para 0 Nosso Jeito. Alem disso, ha outros espagos como saunas e
cinemas direcionados para o publico homossexual dentro desse circuito. O que nos revela que
Recife tem a caracteristica de focalizar um itinerario de lazer LGBTQIA+ no centro da cidade.
Assim como Bruno, o VJ Mozart também destacou a boate Metrépole como um ponto
de partida fundamental para a formacao do polo LGBTQIA+: “Tem a Maria do Céu com aquele
grupo de empreendimentos ali, ela junta muita gente e criou até um mercado ao redor de outros
bares que criam eventos para esse publico” (2019). S6 a Maria do Céu possui trés locais no
entorno das ruas: a boate Metropole, o Bar do Céu e 0 Miami Pub??. Ela também foi uma das
idealizadoras da Doctor Freud, que inicialmente, ndo foi pensada para ser uma boate
LGBTQIA+. Entdo, vemos que a histéria dela estd bem presente na histéria do polo de lazer

em questdo, como ela mesmo conta:

Quando eu fiz a minha primeira festa LGBT dentro da Doctor Freud, sé
faltaram me matar no outro dia porque disseram que ndo era para ser uma
boate LGBT [...] tudo o que eu fiz foi colocar um rapaz, que era bailarino
maravilhoso, e uma menina que era bailarina. Pintei dois tonéis e botei eles
em cima dos tonéis para eles dancarem [...] Eu dei uma rodada de cerveja para
guem tivesse sem camisa porque, naquela época, era uma coisa bem pista de
clube, sabe, bem Miami [...] ai, na outra sexta-feira a casa estava cheia de gay,
de drag e de tudo. E ai, ninguém segurou mais e ficou a sexta-feira da Doctor:
a sexta LGBT, que era maravilhosa! [...] Tive outras casas em outros lugares
e, em 2001/2002, eu aluguei o prédio®, que néo tinha aquela area da piscina e
a gente comegou o projeto para fazer a Metropole. Porque eu acho que o nome
Metrépole combina, sabe, com esse centro do Recife, né? Eu digo que a
Metropole é luz, é som, é barulho. (Maria do Céu, 2019).

A partir da fala da Maria do Céu podemos observar algumas questdes. Primeiramente,
o fato de que a boate ndo havia sido pensada dentro da politica de acolhimento e diversidade

que hoje esta tdo presente no grupo da empresaria e produtora. A ideia dos tonéis e bailarinos

220 espagco Miami Pub se transformou em Pajubar, no ano de 2021, com a reabertura dos bares dentro do plano
de convivéncia com a covid-19.
230 prédio que foi a Misty, a Doctor Freud e que hoje é a Metrdpole.
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nao saiu “do nada”, havia um contexto dentro da historia de vida de Maria. Ela ndo se rotula
heterossexual, mas pensa que as pessoas estdo abertas para experiéncias e afirmou ter
preferéncia em frequentar espacos de lazer dancantes voltados para pessoas LGBTQIA+. Logo,
ela tinha referéncias da construcdo desses espacos e das narrativas de respeito e acolhimento
em que eles estavam envolvidos. A visdo de mercado a ajudou na atitude empreendedora, pois
ndo havia mais um espaco de lazer, como uma boate, voltado para o publico LGBTQIA+ no
Recife. Dessa maneira, o fechamento da Misty havia deixado um publico de consumidores
LGBTQIA+ orfdos de um espaco de lazer de musica eletrénica. Como a Maria do Céu era
cliente da Misty, ela também sentiu isso e aproveitou o seu espaco para “fazer um teste”. Assim,
0 contexto apontava para uma estratégia de mercado e de marketing da empresaria e produtora
para incrementar o seu negocio.

Na década de 1990, estudos de marketing estavam em alta e ja apontavam a populacédo
gay?* como nicho de mercado. Esses estudos apresentavam ideias genéricas para que 0s
empresarios conseguissem a fidelidade de consumo desse nicho sem vincular diretamente a
marca a imagem simpatizante. Assim, as marcas conseguiam alcangar tanto os consumidores
heterossexuais mais conservadores quanto 0s homossexuais, como vemos nos estudos de
comportamento do consumidor de Engel, Blackwell e Miniard ([1968]2000).

Maria do Céu, que sempre frequentou locais de lazer voltados para LGBTQIA+, ao se
transformar em empresaria do ramo, viu a oportunidade de juntar a diversdo a uma politica de
acolhimento a diversidade. A fala revelou que um espaco LGBTQIA+ ndo era a intencdo inicial
dela e do sécio. Porém, a partir de um feeling mercadoldgico, ela percebeu a demanda do
mercado e apostou, ao acaso, em uma noite diferenciada para testar sua intuicdo. Com 0 sucesso
da ideia, 0os proprios consumidores ajudaram a firmar a temética das sextas-feiras — sextas
LGBT.

Diante do exposto, é possivel entender a historia a partir da criacdo de um espaco de
consumo que favoreceu as imediag¢Bes da Rua das Ninfas com a Manoel Borba a virarem um
polo de espacos de lazer para a populagdo LGBTQIA+. Foi a partir da movimentacao de pessoas
atraidas pela boate que os demais bares surgiram. A soma das falas de Bruno e de Mozart
mostram como o entorno das ruas se constituem no atual polo de lazer LGBTQIA+ do Recife,
que, de acordo com o jornalista Bento (2018), “tornou a Rua das Ninfas uma espécie de artéeria
de boates LGBT no Recife”.

24 Falo em populagdo gay, porgue, na época, ndo havia um contexto de discussdo tdo difuso na sociedade sobre
sexualidades e a homossexualidade masculina era a evidenciada nos debates de marketing.
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A localidade conta atualmente com a boate Metrdpole, o Pajubar (antigo Miami Pub), o

Bar do Céu/Instituto Boa Vista, o Conchittas Bar, o Place Bar, o Pop House (antigo Amigos do
Pop), The Bears Recife Pub Bar e com a Casa de Bamba Brasilidades. Além disso, ha outros
pequenos comerciantes com espetinhos e food trucks que ficam nas sextas-feiras e nos sabados.

Para uma melhor visualizacdo, observamos a figura do mapa acima. Duas localizacbes

em bolinhas vermelhas marcam os ambientes Pajubar (entre o Conchittas e a Metropole) e Casa

deBamba Brasilidades (ao lado do Pop House), como na imagem a segulir:

FIGURA 3: MAPA DO POLO DE LAZER LGBTQIA+
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Fonte: Google Mapas. 2022.

As duas ruas do polo ficam bem cheias e se transformaram na propria atracao,

especialmente nas sextas-feiras e sabados. Sobre a formacdo e movimentacdo das ruas que
compdem o polo de lazer, o jornalista Bento (2018) destacou que havia uma colaboracgéo entre

os empreendedores dos bares j& no processo de formacao do polo de lazer, fortalecendo a rede

de espagos, Como vemos a seguir:
Como a Metrdpole nunca vendeu comida no cardapio, os funcionarios sempre

sugeriram que o publico comprasse aperitivos em um bar que fica ao lado: o
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Conchittas, que assim se tornou mais um point social do publico LGBT na
cidade. Outros espacos menores surgiram entre as boates, incluindo barzinhos
e pontos de comércio informal. Indo para aquela area nos fins de semana, é
possivel ver uma multiddo até mesmo do lado de fora das casas,
transformando a rua em um espagco festivo (BENTO, 2018).

Para exemplificar a demanda de publico das ruas em questdo, Bruno apresentou que
entre os anos de 2017 e 2019, a Manoel Borba contava com mais de 9 espacos de lazer voltados
para a populacdo LGBTQIA+. Bruno também questionou sobre a fama do polo LGBTQIA+ no
centro do Recife: “Vocé acha que em Caruaru tem um gay com dinheiro? Vocé acha que em
Vitoria tem um gay com dinheiro? Essa galera vem para onde?” (Bruno Barros, 2019). Assim,
ele falou de como, hé uns anos, principalmente no come¢o dos anos 2000, muitas pessoas de
outras regides do estado iam para as noites do polo nos finais de semana. Isso demonstra o
quanto o sucesso do polo se firmou na regido do estado.

Acredito que a fama do polo estava atrelada ndo sé a quantidade expressiva de espacgos
de lazer com a proposta da diversidade e do respeito. Também devemos pensar que Pernambuco
ainda tem o machismo muito presente no inconsciente dos seus cidadaos, basta ver os indices
de feminicidio e de LGBTfobia no Estado?. Essa realidade influencia na politica de ocupagio
urbana, logo, é significativo que, para além do consumo dos espagos de lazer, as pessoas
LGBTQIA+ ocupem a rua trazendo uma nocao identitaria. Entdo, ter uma area que oferece uma
diversidade de servicos e poder ser quem se €, agir como quiser, paquerar quem voceé estaa fim
junto dos seus pares e com menor chance de sofrer atos de preconceito é algo que atrai
consumidores de cidades préximas a Recife. A quantidade de espacos de lazer trouxe, entdo,
uma noc¢do de pertencimento identitario ao pedago do bairro da Boa Vista.

A Manoel Borba fica cheia de gente, em sua maioria um publico predominante de
homens gays. Mas conseguimos ver muitas pessoas das demais sexualidades e representacoes
de género: lésbicas, bissexuais, pessoas trans, algumas drag queens e, também, heterossexuais
circulam pelo espaco. O publico ocupa a rua consumindo, principalmente, cerveja e catuaba
dos espetinhos ou da banca de revista que tem na frente da boate. Assim, ndo precisam pagar a
entrada e, ainda, aproveitam o som do Conchittas Bar ou do Place Bar.

Devido ao fato de que a pessoa ndo precisa pagar entrada para estar na rua, € notavel

uma mistura maior entre pessoas no que se refere a diversidade existente entre as proprias letras

Disponivel em: https://www.cbnrecife.com/artigo/feminicidios-crescem-14-6-em- _
pernambuco#:~:text=Embora%200%?20total%20absoluto%20de,delas%20foram%20v%C3%ADtimas%20de%2
Ofeminic%C3%ADdio e  https://marcozero.org/violencia-contra-pessoas-lgbtgia-dispara-em-pernambuco/.
Acesso em: 04 out. 2020.


https://www.cbnrecife.com/artigo/feminicidios-crescem-14-6-em-
https://www.cbnrecife.com/artigo/feminicidios-crescem-14-6-em-pernambuco#%3A~%3Atext%3DEmbora%20o%20total%20absoluto%20de%2Cdelas%20foram%20v%C3%ADtimas%20de%20feminic%C3%ADdio
https://www.cbnrecife.com/artigo/feminicidios-crescem-14-6-em-pernambuco#%3A~%3Atext%3DEmbora%20o%20total%20absoluto%20de%2Cdelas%20foram%20v%C3%ADtimas%20de%20feminic%C3%ADdio
https://marcozero.org/violencia-contra-pessoas-lgbtqia-dispara-em-pernambuco/
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da comunidade LGBTQIA+. E, ainda, de raca e classes/renda econémicas diferentes, isto é
possivel perceber através do consumo de bebidas/alimentos e da produgdo visual de quem esta
nas ruas. Logo, podemos ressaltar o hibridismo néo sé nos espacos de lazer, mas principalmente
na rua, reforcando as sensacdes de pertencer e de ocupar a partir de espacos de lazer.

Sendo assim, as ruas que comportam o polo de lazer LGBTQIA+ refletem a importancia
do consumo para a formac&o da propria nogdo de pertencimento, fazendo com que o consumo
gere uma mancha — dentro do conceito de Magnani (2002). Mas, o hibridismo nas ruas aponta
ainda que os cddigos e significados expostos ndo sdo homogéneos e pertencentes a um unico
grupo como em Magnani (2002), isso porque ha a diversidade entre sexualidades, géneros,
classes sociais e raga dentro da realidade de cada pessoa pertencente a comunidade LGBTQIA+
que ali frequenta. Para além disso, ha os trabalhadores e moradores que também circulam e
estdo presentes na experiéncia do polo de lazer. Para adentrar ainda mais na formacéo do polo
de lazer LGBTQIA+ vamos para as descri¢des da histdria de cada bar observado, assim como
da produtora e dos eventos observados: Bar do Céu, Conchittas Bar, Brega Naite e Odara
Odesce.

2.1.2 Bardo Céu

Em 2012, Maria do Céu inaugurava o Santo Bar, funcionando em um casaréo da década
de 1920, praticamente de esquina com a boate Metrépole. Mas, em 2017, o bar trocou de nome
para Bar do Céu?. Seu funcionamento é de quinta-feira aos sabados, por vezes, o bar abre aos
domingos. Ndo ha garcons circulando pelo ambiente, o cliente vai no balcdo pegar seus
produtos. Algo importante a dizer é que algumas pessoas que trabalham no bar transparecem a
diversidade quanto ao género e a sexualidade, demonstrando que Maria do Céu emprega sem
discriminagao.

O lugar é uma casa de primeiro andar com um terraco amplo. A estrutura da casa foi
preservada, logo o portdo é grande e de ferro trabalhado. J& na entrada, o consumidor compra
fichas para usar dentro do bar, essas fichas parecem cédulas e sdo chamadas de pinks — o que
me remete ao termo pink money. Cada pink vale dois reais e tem um holograma para evitar a
falsificagdo. Os pinks s&o utilizados em todos os lugares de lazer comandados pela Maria do

Céu.

% Disponivel em: http://www.joaoalberto.com/2017/10/26/grupo-metropole-inaugura- novo-bar-nesta-quinta-
feira/. Acesso em: 05 dez. 2020.


http://www.joaoalberto.com/2017/10/26/grupo-metropole-inaugura-novo-bar-nesta-quinta-feira/
http://www.joaoalberto.com/2017/10/26/grupo-metropole-inaugura-novo-bar-nesta-quinta-feira/
http://www.joaoalberto.com/2017/10/26/grupo-metropole-inaugura-novo-bar-nesta-quinta-feira/
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FIGURA 4: FACHADA E TERRACO DO BAR DO CEU
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Fonte: Perfil publico do Bar do Céu no Instagram em 2021.

Ao entrar, o consumidor tem acesso ao terraco onde tem mesas, cadeiras, um sofa, um
banheiro com cabines individuais, um bar e um lugar que vende comida. Esse Ultimo ambiente
fica sob responsabilidade de uma mulher trans que € querida entre os clientes, pois ela é bem
animada — entre dancas e brincadeiras. E interessante falar que o banheiro é Gnico, sem
identificagdo de género, o que faz os consumidores trans e travestis possam se sentir acolhidos,
pois a questdo do “que banheiro ir” sempre traz conflito?’. A decoracéo da parte externa do bar
conta com tvs, luminarias e bal6es luminosos. Nesse espaco também ha uma parede pintada
com asas de anjo para que as pessoas possam tirar fotos.

A parte referente a casa, propriamente dita, € dividida em uma pista de danca com bar,
duas salas para aniversarios e festas mais reservadas, outro banheiro com cabines separadas € a
parte administrativa (no primeiro andar). Nao se pode esquecer de dizer que nesta mesma casa
funciona o Instituto Boa Vista. Ele foi fundado em 2008 pela dona do espaco, com a intencéo

de atuar na defesa dos direitos humanos e de questdes socioambientais. Assim:

Diante da demanda de pessoas lésbicas, gays, bissexuais, travestis e
transgéneros por protecdo contra a violéncia e o preconceito, surgiu a ideia de
fundar uma organizacdo que funcionasse ao lado do Clube Metrépole — um
simbolo para a comunidade LGBT ha mais de uma década — que servisse de

27 Algumas situacdes sobre essa realidade. Disponivel em: https://ponte.org/impedidas-de-usar-o-banheiro-a-
realidade-de-pessoas-trans-no-brasil/. Acesso em: 30 nov. 2020.


https://ponte.org/impedidas-de-usar-o-banheiro-a-realidade-de-pessoas-trans-no-brasil/
https://ponte.org/impedidas-de-usar-o-banheiro-a-realidade-de-pessoas-trans-no-brasil/
https://ponte.org/impedidas-de-usar-o-banheiro-a-realidade-de-pessoas-trans-no-brasil/
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referéncia e apoio para essas pessoas e demais segmentos em situacdo de
exclusdo social (Site do Instituto)?.

FIGURA 5: ESPACO INTERNO DO BAR DO CEU
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Fonte: Perfil pablico do Bar do Céu no Instagram em 2021.

O bar cobra uma taxa de R$15,00 a R$20,00?° reais para a entrada, dependendo das
atracGes/tematicas. Porém, ha facilidades como listas de desconto, promogdes de entrada
gratuitas ou de reverter o valor da entrada em consumacao até as 22h e facilidades dadas para
quem deseja realizar o aniversario ou a despedida de solteiro®®. E necesséario apontar que,
mesmo com essas facilidades, o fato de cobrar para entrar no bar inclui a exclusdo de pessoas
que ndo podem pagar tais valores.

O publico do bar é bem misto, a maioria é constituida por homens gays, mas temos no
bar outras identidades e performances, como léshicas, drag queens, trans e, também,
heterossexuais, em sua maioria, mulheres. Vale ressaltar que vem havendo maior
movimentacao de Iésbicas no ambiente. Digo isso porque na pesquisa do mestrado, citada na
introducdo, também observei o local, entre 2015 e 2016, e, quando retornei, em 2020, consegui

perceber esse dado logo nas duas primeiras idas ao bar. Em relagéo a idade dos consumidores,

28 Disponivel em: http://www.institutoboavista.org.br/sobre-o-instituto-boa-vista/. Acesso em: 15 jan. 2021.

2 Valores antes da pandemia.

%Como exemplos de precos, podemos citar a 4gua a R$4,00 e a cerveja em latdo a R$6,00. Geralmente a casa
sempre oferece uma bebida com desconto, assim o consumo do que se bebe varia.


http://www.institutoboavista.org.br/sobre-o-instituto-boa-vista/
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fica algo em torno de 18 — 28 anos, majoritariamente.

Em relacdo ao estilo das vestimentas, estdo presentes as mais variadas. Encontra-se
mulheres mais bésicas, de short e ténis, outras com roupas mais coladas e decotadas, outras
com um estilo mais “masculinas”. Em relacdo aos homens, € notavel a presenca de artigos ditos
como femininos na composic¢édo do look, como saltos, maquiagens e croppeds, por exemplo.

O destaque musical é dado para as divas pop, principalmente Beyoncé e Rihanna, mas
também se ouve muito Pabllo Vittar, Anitta, funk e brega em geral. Penso que a sele¢éo de
masicas direciona bastante o foco do nicho do bar, pois o pop é muito apreciado por
homossexuais homens devido a ligacdo que muitos tém com as cantoras chamadas de “divas
pop’3L. Outro ponto que é importante destacar esta relacionado a performance da danca. Por
vezes, ocorrem apresentagdes performaticas de drag queens quando alguma musica escolhida
toca. Outro ponto observado foi que as mulheres se empolgam quando o brega comeca a tocar.

Sobre a mobilidade, é possivel chegar de 6nibus, porém a pessoa tem que andar pelo
menos um quarteirdo da parada até o bar. As luzes da rua e das paralelas sdo amareladas, o que
as deixam mais escuras, entdo andar é considerado um pouco perigoso, até porque 0 movimento
maior fica concentrado na Manoel Borba na frente da boate e do Conchittas bar sé depois das
22h. Voltar de 6nibus é uma opcao dificil devido a violéncia urbana. Algumas pessoas esperam
amanhecer ou que vao com um grupo grande até a parada de 6nibus da Conde da Boa Vista.

No mais, hd um ponto de taxi na esquina e a possibilidade dos carros de aplicativos.

2.1.3 Conchittas Bar

O Conchittas Bar esta na cena noturna do Recife desde meados de 2011. De
acordo com o depoimento de Bruno, a sua intencdo ndo era entrar no circuito
LGBTQIA+, mas ao alugar oespago, observou que esse era o publico majoritario da rua.
A histdria do bar € melhor contata pelo dono, o empresario Bruno Barros:

Quando eu vim para c4, a minha esposa morava aqui na Manoel Borba, entéo
ela ja conhecia a boate Metrdpole. Pintou a oportunidade para mim e eu peguei
aquele pontinho ali. “E eu vou abrir o que naquele ponto?”. O ponto tinha sido
um armazém de construgdo. Eu acho que o ponto tava la ha mais de 2 anos.

31 N&o tenho a intencéo de dizer que apenas gays gostam de pop. Lésbicas, bissexuais e heterossexuais (que estdo
entre o publico do bar) também podem gostar de pop. O destaque foi dado a partir da ligagdo de gays com cantoras
de pop. A minha pesquisa do mestrado apresenta tal dado. Para além dela, ver: As divas gladiadoras da musica
pop: uma andlise do discurso de Beyoncé, Britney Spears e Pink, de Wellthon Rafael A. Leal (2017) —
Departamento de Sociologia — UFPE.
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Ai eu digo: “Cara, 0 que tem aqui de noite?”. Aqui de dia ndo tinha nada. Hoje
em dia, o empreendedor comegou a vim mais para o lado de ca. Tanto é que
abriram bastante empreendimentos [...] A boate t& gerando aqui a noite, ent&o:
“Gerando aqui a noite, eu tenho que abrir algo aqui a noite, né? Vou abrir um
barzinho”. Tinha a boate, dois espetinhos que abriam na esquina no sabado.
Eu fui praticamente o pioneiro aqui na Manoel Borba. S&o 8 anos. (Bruno
Barros, 2019).

O primeiro espago do bar era um box pequeno, de mais ou menos 15/16mz2. No inicio,
sua inspiracdo foi o extinto Bar Garagem, da Torre. Era um famoso bar alternativo da década
de 1990. A decoracdo foi feita pela esposa de Bruno. Contava com desenhos nas paredes
referentes a cultura pop/rock, programas de TV como Chaves e politica, como um quadro da
Dilma no periodo do seu governo. Com a observacdo do publico da rua, Bruno, que é
heterossexual, reorganizou seu espaco e a maneira de tratar a clientela para passar
confiabilidade aos consumidores.

Depois de cinco anos, o Conchittas foi para uma casa de primeiro andar, com 220m?,
praticamente ao lado da Metropole. Entre ele a Metropole costuma ter um bar improvisado no
estacionamento da loja que fica entra eles. Bruno relatou que teve que mudar algumas coisas
no bar para ajustar o novo espago. Assim, fez algumas mudancas no cardapio e no estilo

musical. Passou a ter apresentacdes de bandas e DJs, variando do brega ao sertanejo.

FIGURA 6: ESPACO INTERNO DO CONCHITTAS BAR

@f(ﬂé conchittasbar

Fonte: Perfil publico do Conchittas Bar no Instagram em 2021.
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O bar cobra R$10,00 na entrada, todos os dias oferece uma temaética diferente. Seu
funcionamento é de terca-feira a domingo®. Ao entrar, o cliente ganha uma pulseira de
identificacdo e ja conta com um espaco onde ha poucas mesas e cadeiras, um espaco livre para
dancar, um bar grande na lateral esquerda e o espago para as atracdes musicais. E interessante
ressaltar que a pulseira auxilia aos segurancas da portaria, pois algumas pessoas saem do bar
para fumar ou falar com outras pessoas, com a identificacdo, elas podem adentrar novamente.

Indo mais para o fundo da casa, encontramos a escada e um pequeno espaco que tem
mais cadeiras e mesas, a entrada da cozinha e os banheiros. Ao contréario do Bar do Céu, os
banheiros sdo separados e isso reflete como as questbes de género sdo pensadas pelo
proprietario — dentro dos padrdes da binaridade “mulher Xx homem”. As reservas de aniversario
se concentram no primeiro andar. A sacada da varanda do primeiro andar € um espaco

disputado, pois fica mais reservado para dancar sem precisar descer.

FIGURA 7: DECORACAO DO CONCHITTAS BAR
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Fonte: Perfil pablico do Conchittas Bar no Instagram em 2021.

32 Sobre os servicos do bar, o Conchittas tem um cardapio de petiscos variados: espetinhos a partir de R$7,50,
bob6 de camardo a R$16,00 a porgdo e caldinhos a R$6,00, 4gua mineral a R$3,00, refrigerantes a R$5,00 e cerveja
em latdo a partir de R$6,00. Valores existentes antes da pandemia.
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O ambiente do bar parece agradar os consumidores, pois foi reparado que muitos e
muitas tiravam fotos utilizando o bar como fundo. Ha muitos artistas pintados nas paredes e
caricaturas em quadros, como Madonna, Elvis Presley, Janis Joplin, The Beatles e Reginaldo
Rossi. Também ha gravuras de outros personagens como Frida, Chaves e Chiquinha. Este é
outro fator que faz refletir sobre o slogan do bar ser alternativo, embora explore muito imagens,
cantoras e atrizes que sdo referéncia para a populagdo LGBTQIA+.

O Conchittas também emprega pessoas dentro da diversidade de género e sexualidades.
Logo, embora o bar apresente muitos fatores que transparece um cuidado com os clientes que
ndo sdo LGBTQIA+, existe uma valorizacdo dos pertencentes “a sigla” no vinculo
empregaticio. O prdprio Bruno Barros destacou em sua entrevista que fazia questdo de
empregar pessoas com sexualidades diferentes da heterossexual.

A maioria das pessoas presentes deviam ter entre 25 e 38 anos, mas também foi notada
a presenca de poucas pessoas mais velhas, em sua maioria homens, com idade em torno dos 50-
60 anos. A maior parte dos heterossexuais costumam se concentrar ou na parte de cima, nos
aniversarios, ou na parte perto dos banheiros e, geralmente, sdo mulheres e, quando homens,
estdo acompanhados. Os estilos das pessoas eram 0s mais variados possiveis: entre 0s homens,
tinha alguns de bermuda e chinelo, mas a maioria estava entre calga-ténis-camisa e bermuda-
ténis-camisa. Embora isto seja um fato, se faz importante dizer que o publico masculino do
Conchittas se encontra mais dentro do padrdao heteronormativo no estilo das roupas do que 0s
clientes do Bar do Céu. Entre as mulheres, havia as que se apresentavam muito maquiadas,
outras sem nada®. O estilo mais presente era saia-blusa-rasteira. Também havia mulheres com
um estilo mais “masculino”, dentro do entendimento dos padrdes de binaridade de género.
Acredito que existam alguns fatores para que o publico deste bar esteja mais caracterizado por
um padrdo heteronormativo® na maneira de se comportar e é importante falardisso. O primeiro
ponto seria o fato de que, apesar de tratar respeitosamente todos os clientes ede empregar
pessoas com diferentes sexualidades, o Conchittas ndo tem em seu slogan algo queo apresente

como LGBTQIA+ de fato. Essa decisdo foi tomada pelo préprio dono e ele explica que:

33 Em relagdo ao visual das mulheres, podemos dizer que representa heterossexuais, bissexuais, lésbicas e demais
sexualidades. Mas ¢ importante destacar as representacdes dentro da subjetividade 1ésbica de “Ladies” e
“Caminhoneiras” sobre se apresentarem de forma mais feminina ou masculinas (dentro do entendimento binario
da nossa sociedade). Mais informagdes sobre as classificagdes imagéticas e identitarias buscar a tese Lésbicas,
entendidas, mulheres viados, ladies: as varias identidades sexuais e de género que reiteram e subvertem a
heteronormatividade em uma unidade prisional feminina da Bahia, de Simone Branddo Souza — UFBA.

34 Entender “padriio heteronormativo” como a caracterizagdo dentro do imaginario popular de identidade imagética
do homem, ou seja, vestuario no estilo de tons mais neutros e cortes mais retos, sem referéncias efeminadas na
postura corporal.
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Quando eu abri 14, logo no comeco, a ideia que eu tive foi de focar o meu bar,
e eu foco até hoje, como o melhor bar alternativo da cidade: “Conchittas bar.
O melhor bar alternativo de Pernambuco”. Por que alternativo? [...] Eu tiro
por mim. Vem um turista hétero, entdo, ta ali: “Conchittas bar. O melhor bar
alternativo da cidade”, alternativo a gente sabe que da de tudo, vai rolar
musica boa e tal. Entdo, a palavra “alternativo” tem aquela chama, a gente tem
0s casais alternativos, entendesse? Que ndo tem frescura com nada.
Geralmente, num casal hétero, o homem é um pouco mais fechado. A mulher
néo, a mulher ndo tem frescura. (Bruno Barros, 2019).

A tomada de decisdo do empreendedor foi abrir mais as possibilidades de publico.
Embora, por exemplo, no dia da Parada da Diversidade, o bar coloque uma bandeira do
arco- iris do tamanho da faixada do prédio. A propria decoracdo com elementos da cultura
pop mesclados com divas pop e outras personalidades da mdsica e a separacdo dos
banheiros, ja citados anteriormente, demonstram essa preocupacao com a possibilidade de
atrair maisconsumidores relacionados a outras questdes identitarias. Assim, destaco que
Bruno é um empresario que visa 0 pink money, mas que nao limita seu bar ao publico
LGBTQIA+ e que prioriza a contratacdo de pessoas LGBTQIA+, componentes na
decoracdo e a sugestdo dos proprios clientes como forma de demonstrar o respeito por essa
populacao.

Em relacdo ao publico LGBTQIA+ mais heteronormativo, uma hipotese pensada €
o estilo de musica das atracdes. Os focos maiores do bar estdo entre brega e sertanejo,
tocando ainda funk, MPB e swingueira. Bruno relatou que nem gosta do estilo brega, por

exemplo, masque foram os proprios clientes que pediram:

Tudo o que eu faco nessa empresa aqui é para minha clientela. Para eu
fazero que a minha clientela t& pedindo. N&o é porque é uma empresa
voltada paragay, eu faria tanto para gay quanto para hétero. Se fosse um
ambiente voltado para o publico hétero e ele tivesse pedindo brega, eu
também teria botado. (Bruno Barros, 2019).

A fala de Bruno € interessante, pois o slogan oficial do bar explora que ele é
“alternativo”, porém nesse trecho ele mesmo aponta o direcionamento de mercado no publico
LGBTQIA+. Também podemos notar a atitude de buscar a fidelidade do cliente através da
aceitacdo das sugestdes apresentadas por ele. 1sso aproxima o consumidor do empresario e cria
uma relacdo amigavel entre as partes. A relacdo de “ouvir o cliente” também cria lagos de
pertencimento do cliente com o espaco. Outro ponto para refletir € que, ao ndo focar no pop e
no eletrénico, Bruno consegue atingir uma mistura maior de subjetividades dentro da propria

populacdo LGBTQIA+ (destacando lésbicas e gays mais heteronormativos).
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Em relagcdo a mobilidade, o Conchittas apresenta a mesma didatica do Bar do Céu, tendo

em vista que eles ficam proximos.

2.1.4 Golarrolé Crew

A Golarrolé é um selo de eventos que atua desde 2006 na cidade do Recife. A iniciativa
foi tomada por Allana Marques e Lucas Logiovine na intengéo de fazerem uma festa que tocasse
os estilos de musica que eles gostavam de ouvir: house, techno e eletrénica. Allana Marques
destacou, em uma entrevista para o site Por Aqui (em 2017)%, que de inicio eles ndo pensaram
em uma produtora, apenas organizaram uma festa: “A gente ainda nem era uma empresa, mas
a primeira festa deu em torno de 500 a 600 pessoas. Ai a gente viu que podia continuar fazendo™.
Sobre a definicdo da produtora, a Allana complementou, em mesma entrevista que: “A gente
se autodenomina um coletivo de DJs, porque temos festas em sociedade com Lala K, com
Felipe Machado e Lucio Morais e temos uma equipe de DJs residentes que se revezam”
(MARQUES para Por Aqui, 2017).

A produtora possui pelo menos quatro festas fixas e constantes: Maledita, que foca em
pop e eletrnica; o Brega Naite, que destaca a cena brega do Recife; a Odara Odesce, que
apresenta principalmente musicas do movimento tropicalista e do axé e o Reveido, para a virada
de ano. Importante dizer que, embora a produtora néo se apresente como tal, as festasproduzidas
por ela sdo bem conhecidas por serem 6timos espacos de lazer e sociabilidade da populacéo
LGBTQIA+%®. Sendo assim, algumas festas como a Maledita, 0 Reveido e a propriaOdara
atraem ndo s6 um grande publico dessas identidades como também s&o conhecidas no senso
comum por serem eventos voltados para eles e elas.

Vale salientar que a produtora possui outros eventos e que também vem levando suas
producdes para outros estados, como edi¢des da Odara em Fortaleza. Outro ponto relevante é o
fato de que no periodo de carnaval a produtora faz uma sequéncia de eventos do selo, o que eles
chamam de CarnaVRAU. Consiste em uma sequéncia de trés festas: Maledita, Odara e Brega
Naite, mas dentro do periodo e da tematica carnavalesca. Assim, muitos consumidores vado

fantasiados. E um dos periodos mais dificeis de comprar ingresso devido a procura.

Disponivel em: https://poraqui.com/boa-viagem/nascida-e-criada-no-pina-produtora-golarrole-inicia-
comemoracoes-pelos-10-anos/. Acesso em: 05 out. 2020.

3 E possivel encontrar representacio de todas as letras nos eventos da Golarrolé. Mas, observando a quantidade
de pessoas, as musicas e as imagens, percebe-se que ha um foco maior para o publico gay. Em segundo plano
ficam as mulheres a partir dos discursos feministas e isso inclui as lésbicas consumidoras dos eventos da marca.
H& ainda discursos imagéticos e musicais sobre o racismo.


https://poraqui.com/boa-viagem/nascida-e-criada-no-pina-produtora-golarrole-inicia-comemoracoes-pelos-10-anos/
https://poraqui.com/boa-viagem/nascida-e-criada-no-pina-produtora-golarrole-inicia-comemoracoes-pelos-10-anos/
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Um ponto que marca muito os eventos da produtora é a questdo politica, em especial a
Odara Odesce. Sobre isto, 0 VJ que acompanha muitas festas da Golarrolé, Mozart Santos
apresenta:

Por exemplo, esse fim de semana®” tocou-se uma musica de Nina Simone
na Odara e mostrou a imagem do menino que foi chicoteado naquele
supermercado. O negro que foi chicoteado. E foi muito emocionante que
a Lala chorou comentando sobre isso 14 na hora, porque a escraviddo
acabou. Nao é assim que se resolve questdes, sendo justiceiro e
agredindo as pessoas.Marielle®, Lula Livre sempre ta la. Entdo, sdo
encomendas: “olha, Mozaum, hoje a gente vai falar sobre agressao contra
a mulher, na hora que eu tocar a musica de Elza Soares, ai tu bota uma
imagem de Marielle”. E ai, a gente sempre tem essa comunicagido e
momento politico. (Mozart Santos, 2019).

FIGURA 8: NARRATIVAS POLITICAS DA ODARA
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ODESCE
Fonte: Perfil publico da Golarrolé no Instagram em 2021.

37 Odara Odesce edicao de setembro de 2019.

38 Marielle Franco foi uma socidloga negra, periférica e Iésbica que se tornou vereadora no RJ e foi assassinada,
na mesma cidade, em margo de 2018. Até a possivel data de apresentacdo desde trabalho, as investigagdes sobre
esse crime ndo foram concluidas.
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Também é importante frisar que, nas edi¢des de todos os eventos, os bares praticamente
ndo fornecem copos descartaveis e nem canudos, mas a producdo oferece copos personalizados
e reutilizaveis (ecocopos) a R$ 5,00, e pelo que observei, é possivel que o consumidor leve seu
préprio copo. Esses copos sdo bem apreciados pelos consumidores das festas que estdo sempre
postando fotos com eles em suas redes sociais. Essa atitude mostra certa preocupagdo da
producdo com questdes ambientais, sobretudo se pensarmos gque 0s eventos ocorrem, gquase
sempre, em locais perto do Rio Capibaribe. Sem contar com o fator de que a produtora oferece
um produto extra e que ele consegue influenciar na fidelizagdo do consumidor que acaba
querendo colecionar 0s copos, ja que cada edicdo tem um design diferente. Alias, o ambiente
das festas observadas estava sempre sendo limpo. A equipe de limpeza passava o tempo todo
varrendo alguns lixos que estavam no chdo (que ndo eram muitos) e trocando as sacolas das
varias lixeiras espalhadas pelo ambiente. Também foi notado esse esforco de limpeza nos
banheiros.

Ao observar uma das redes sociais da produtora, foi percebido que ela contratou para
um de seus eventos, em junho de 2019, as bandas mais pedidas nos comentérios. Isso faz com
que pensemos numa relacdo de confianca e, também, de fortalecimento da fidelidade entre a
producdo e os seus consumidores. Outra coisa que nos leva ao reforgo desse pensamento € o
fato da produtora repostar, na mesma rede social, fotos e videos dos clientes que adquiriram 0s
ingressos das suas festas.

Algo que precisa ser referenciado em relacdo a ambos os eventos observados, diz
respeito a estrutura do ambiente e ao consumo das bebidas. A compra de bebidas é realizada
através de fichas. O ambiente conta com trés grandes bares e com uma boa quantidade de
atendentes. N&o foi notado nenhum tipo de mal atendimento por parte dos colaboradores em
nenhuma edicdo. Inclusive, grande parte dos atendentes mostravam se divertir durante o
trabalho, cantando e dangando. H& ainda quiosques oferecidos por patrocinadores como: o bar
Haus (fornecendo alguns itens alimentares), a cerveja Budweiser e o whisky Passaport®.

Ainda sobre a estrutura, na entrada além dos caixas e da banquinha dos copos
personalizados, ha um painel para tirar foto com o nome do evento. Existe outro espago com
luzes neons e com o0 nhome da produtora, muito procurado para cenario de fotos durante todo o

periodo do evento.

39 Alguns exemplos de precos: dgua a R$4,00, refrigerantes a R$5,00, cerveja a R$8,00, drinks a partir de R$8,00
e espumante a R$70,00.
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2.1.4.1 Brega Naite

O Brega Naite foi a segunda investida de Allana e Lucas antes deles iniciarem com a
produtora de fato. Ela ocorre desde 2010 e ndo acontece todos 0s meses, tem uma frequéncia
de, mais ou menos, dois meses entre uma e outra. A festa foi pensada em um periodo em que o
brega do Recife comecou a atingir todas as classes sociais, oportunizando eventos para pessoas
de todas as rendas econdmicas. Na festa, além das bandas tem dois DJs que se revezavam.

O local onde o evento vem sendo realizada é o espago Catamaran Tours, 0 mesmo lugar
em que a produtora realiza outras festas. E um ambiente aberto que tem vista para a bacia do
Pina, localizado no centro antigo do Recife. Sobre a mobilidade, é complicado ir para a festa
de transporte publico, pois a estacdo do metr6 do centro da cidade fica pouco distante. Também
ndo ha paradas de 6nibus perto, as ruas sdo escuras e com pouca circulacdo de pessoas. No
mais, hd um estacionamento razodvel e taxis e carros de aplicativos chegam com facilidade.
Esse acesso j& apresenta um fator interessante para pensarmos no publico que a consome, pois,
além do ingresso e da consumacéo, o fator locomocao aponta para uma disposicao financeira

maior.

FIGURA 9: BREGA NAITE
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Fonte: Perfil pablico da Golarrolé no Instagram em 2020.

Os ingressos nao sao tdo acessiveis, ficando entre os valores de R$40,00 — R$55,00 para

0 ingresso estudante, porém, ha a facilidade de dividir em até 12x (com juros) se o ingresso for
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adquirido no site de ingressos*® adotado pela producdo. Também tem as opcdes de Inteira
social*! variando de R$50,00 a R$70,00 e a inteira normal, que fica em torno de R$80,00 —
R$100,00. H& um setor da festa open bar no preco promocional de R$100,00, que sempre esgota
rapidamente. Depois o preco fica entre R$120,00 - R$160,00, variando de acordo com o lote.
Também ha a possibilidade de comprar o ingresso em locais fixos: no Bar Haus*, que fica na
Galeria Joana D’arc, no Pina (zona sul do Recife), e numa loja de roupas mais localizada na
zona norte do Recife.

Além dos precos, os locais fixos de compras de ingressos (loja de roupas e bar Haus)
também podem nos levar a reflex6es sobre questdes de renda do publico do evento E, ainda, o
estilo do bar faz referéncia ao alternativo e despojado, mas com um toque gourmet no cardapio.
Ja sobre a loja de roupas, ela ndo oferece precos acessiveis em seus produtos e nem esta presente
nos centros de compras como os shoppings centers da cidade, como a C&A ou a Renner, por
exemplo.

Sobre o publico do Brega Naite, é notavel a presenca de muitas mulheres e muitas
mulheres em casal, como ressaltado pelo Mozart Santos “A gente V€ isso no Brega Naite, uma
tomada desse local como para elas” (2019). Em comparagdao com outros espagos observados,
eu diria que o visual aponta quase que uma equivaléncia de quantitativo entre homens e
mulheres. Porém, ainda assim, a predominancia € mesmo de homens gays. Ha uma recorréncia
de poucos casais heterossexuais. Ha, ainda, um clima de paquera bem presente, acredito que o
estilo da musica e o open bar favorecam este fator, assim como uma maior mistura de géneros,
sexualidade e cores de pele.

Os estilos das pessoas sdo bem variados. Mas um estilo que esta sempre muito presente,
principalmente entre as mulheres, sdo as camisas da tematica Pride (orgulho arco-iris). Grandes
lojas, como a C&A e a Renner, estdo sempre reforcando esta tematica em seus produtos,
principalmente a Renner que apresenta uma sessdo especifica da loja para expor tais artigos.

Sao os modelos dela, inclusive, os mais encontrados entre 0os consumidores.

2.1.4.2 Odara Odesce

A Odara Odesce é bem conhecida nas noites do Recife. O evento é baseado no

40 O site de vendas de ingressos on-line adotado sempre é o Sympla.

41 Inteira social consiste em um valor entre o ingresso estudantil e o ingresso de valor integral. Esse “desconto” é
concedido perante a doacdo de alimento ndo perecivel no dia da festa. Valores existentes antes da pandemia.

42 Allana Marques e Lucas Logiovine também séo sécios do bar Haus, por isso as festas da produtora estdo sempre
interligadas com o bar. Mais informacdes no link: http://www.joaoalberto.com/tag/haus-bar/.


http://www.joaoalberto.com/tag/haus-bar/
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movimento tropicalista, suas cores sdo o0 azul e o amarelo e ela acontece desde 2012. Esse
evento oferece um repertério de musica brasileira que perpassa de Caetano Veloso, Nagdo
Zumbi, Novos Baianos até Timbalada. A festa conta com as DJs residentes Allana Marques e
Lala K e, com bandas convidadas. Assim como o Brega Naite, a Odara acontece, quase sempre,
no espaco Catamaran Tours, salvo quando é o aniversario do evento ou quando ja tem algum
evento programado no espa¢o Catamaran. No caso do aniversario, a Odara é organizada em um
espaco com capacidade maior de publico.

Durante o periodo de observacdo, diferentemente do Brega Naite, a Odara ocorreu em
outros espagos. Desta forma temos: Ponte D 'Uchéa, esse local fica localizado em regi&o nobre
da zona norte do Recife e tem facil acesso devido a uma parada de 6nibus proxima, além da
facilidade de taxis e carros de aplicativo; Carvalheira Cachacgaria, na Imbiribeira, um espaco
maior do que o Catamaran e com um grau de status na cidade. Esse local foge do circuito do
centro da cidade, mas facilita a chegada devido ao fato de ter uma estacdo de metr6 proxima;
Pier dos Armazéns, é proximo ao Catamaran Tours e, também, fica na bacia do rio Capibaribe.

O ambiente acomoda uma quantidade de pessoas maior.

FIGURA 10: ODARA ODESCE

golarrole :
Odara - Tropicalismo Selvagem .

Fonte: Perfil pablico da Golarrolé no Instagram em 2020.

Os valores dos ingressos sdo parecidos com os do Brega Naite, logo, temos: R$40,00 —
R$55,00 para ingressos estudante, R$60,00 a inteira social e R$80,00 a R$90,00 a inteira
normal. Mas, o consumidor também tem a facilidade de dividir em até 12x (com juros) se
comprar 0 ingresso no site de ingressos adotado pela producéo. Ha ainda a possibilidade de se
comprar o ingresso no bar Haus e na mesma loja de roupas que vende os ingressos do Brega
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Naite. O evento também nédo ocorre todos os meses, principalmente depois do carnaval hd um
intervalo de um ou dois meses. Normalmente, a Odara ndo possui open bar, apenas as edi¢fes
de carnaval tém essa opcdo. As edi¢Bes de carnaval também comegam mais cedo (no final da
tarde).

A estrutura do evento merece ser mencionada. Primeiro, oferece uma decoracao
simples, mas muito atrativa, com as cores azul e amarelo, exaltando a proposta tropical da
tematica. Alem dos painéis que destacam o nome da festa e da produtora, também tem painéis
florais e com tematicas politicas. Algo que é sempre muito disputado na Odara é um tipo de
penteadeira grande com uma iluminagdo e uma variedade de glitters para que as pessoas possam
incrementar o visual. Ademais, ainda conta com um lounge, contendo puffs, mesinhas e
algumas cadeiras.

Sobre o publico, € perceptivel uma boa quantidade de mulheres e de mulheres com suas
parceiras, o que facilitou a observacdo sobre o fator da sexualidade. Porém, desde antes de 0s
portdes abrirem, em todas as observacdes, 0 nimero de homens homossexuais chamou muita
atencdo. Mesmo com um nmero maior de homens gays*, ndo foi percebido nenhum tipo de
conflito entre as pessoas ali presentes. Por vezes, alguns poucos olhares indiscretos de alguns
gays para algum casal de mulheres ou para alguém dancando. Tanto os casais de léshicas ou
bissexuais quantos os de homens gays demonstravam afeto pelos seus parceiros com muita
liberdade. Também foram observados uma boa quantidade de casais heterossexuais, até maior
do que percebido no Brega Naite, sendo assim, praticamente todos 0os homens heterossexuais
estavam sempre acompanhados.

Penso ser interessante dizer que, em apenas uma observagdo notei um homem
heterossexual que paquerava mulheres com insisténcia. Muitas delas riam e faziam expressoes
faciais de reprovacdo. Foi curioso acompanhar a saga do rapaz que nao desistiu e conseguiu um
par ja por volta da 01h da manhd. Tirando esse caso isolado, percebi que as pessoas que
chegavam sozinhas e ficavam com alguém, em sua grande maioria, pareciam ja conhecer a
pessoa paquerada.

Em relacéo a idade dos consumidores, era algo em torno da faixa etaria de 18 a 50 anos
em sua maioria. Inclusive, pude reparar que a Odara apresenta um publico mais velho em maior
quantidade do que o Brega Naite, acredito que o contexto musical seja um fator influenciador.
Tanto em relacdo a homens como a mulheres.

Em relacdo ao vestuario do publico, os estilos sdo os mais variados possiveis. Penso ser

43 Sempre lembrando que esse tipo de afirmag&o sd é possivel considerando a quantidade de casais presentes e pela
observacdo de trejeitos.
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interessante apresentar essa questéo devido ao fato de que a grande maioria das pessoas, homens
e mulheres, presentes na festa se vestem de acordo com a tematica. Logo, h4 algumas pessoas
muito arrumadas, com muita maquiagem e salto alto e, muita gente mais casual: muitas
mulheres de ténis e chinelos de dedo. Mas em geral, as pessoas estavam sempre com estampas
bem coloridas e cores quentes. Assim, alem das camisas florais e pride, havia mulheres com
estampas da loja Farm e Oh, Boy!, por exemplo. N&o se pode esquecer de falar que o clima de
carnaval é sentido em todas as Odaras, logo, muita roupa em tecido leve, blusas cropped e

brilhos ddo a cara da festa aos seus consumidores.

2143 Aniversario da Odara

A edicdo de aniversario dos 7 anos da Odara ocorreu no espaco da Carvalheira
Cachacaria, em agosto de 2019. A atracdo anunciada foi o Johnny Hooker, também do Recife,
0 cantor é homossexual assumido e tem letras e posturas militante da causa LGBTQIA+. Os
ingressos acabaram no comec¢o da semana da festa, mas chegaram no terceiro lote. Os pre¢os

e esquema de pagamento foram os mesmos.

FIGURA 11: ANIVERSARIO DA ODARA ODESCE
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Fonte: Perfil publico da Golarrolé no Instagram em 2020.

Cheguei na festa as 22:20, ja estava cheia, inclusive algumas pessoas bebiam na rua

antes de entrarem. Como o0 espago era maior, havia varios ambientes diferentes: a entrada era
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um dos pontos de foto devido a uma cortina de fitas nas cores das festas; tinha o espago principal
com o palco, mais para tras havia o espaco do glitter, decorado com mini arvores de algodao
doce (este espaco foi disputado durante toda a noite), ao lado tinha banheiros e um espaco
gourmet com mesas e bancos**. Na frente deste ambiente havia dois espacos com varios caixas
para as compras das fichas das bebidas, além de varios caixas avulsos que ficavam andando
pelo saldo principal. Os pregos referentes as bebidas eram 0os mesmos, o que mudou foi a marca
da cerveja: Heineken.

Pela lateral, mais perto do palco, havia um espago como se fosse uma casa. Dentro dela
tinha: dois fliperamas (um de luta e um de futebol), um tot6, murais para tirar fotos - um deles
contendo frases referente a politica do pais, como Marielle Presente e Lula livre*®. Também
tinha o famoso painel de luzes neon e um painel de folhas com a frase “tropicalismo selvagem”.
Poltronas e um sofa, uma feirinha de lojinhas independentes de comida, imas, camisas, colares,
carteiras e acessorios complementavam o ambiente oferecendo minilojas. Apos essa sala, havia
outra que tinha um bar, um espago para uma tatuadora e varios puffs. Pelo lado de fora, havia
outro bar e outro banheiro menor.

Em relacdo a quantidade de homens e mulheres, nessa edicdo estava bem mais
equiparada. Também havia muitos casais de heterossexuais. O clima era de carnaval, de alegria
e de paquera. Por volta do horario do show ja tinham muitos casais circulando pelo ambiente:
heterossexuais (em menor quantidade), casais de mulheres e de gays.

Essa também foi a edicdo com mais contexto politico percebida. Além do painel de
frases, houve momentos em que nos tel6es apareciam frases referentes a ndo aceitacdo do
presidente atual, a liberdade do ex-presidente Lula e a imagem de Marielle Franco. Por vezes,
0 publico também gritava frases contra o presidente atual e a favor do ex-presidente Lula,
mostrando um alinhamento com o posicionamento da produtora. Inclusive, isso ocorreu em uma
musica de swingueira referente a beber demais cuja letra falava em “vai dar pt”, mas o refrao
era referenciado em questdes politicas, passando a imagem de Lula no tel&o.

Durante o show de Johnny, o cantor também expressou certa angustia sobre a situagao

0 pais e pediu forca e resisténcia da comunidade LGBTQIA+. Ao cantar a masica Flutua®, as

4 Alguns exemplos de precos nesta edicdo: batata frita R$8,00 e pizza a partir de R$8,00.

45 Em 2019 o ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva estava preso devido a uma série de acusacdes de corrupgao
e lavagem de dinheiro que foram conduzidas sem provas consistentes. Mais informacdes em:
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/10/lula-da-prisao-ao-10-turno-veja-linha-do-tempo-recente-do-ex-
presidente.shtml.

46 A letra de “Flutua” ¢ do proprio cantor e apresenta uma realidade de resisténcia ao amor livre. Ela tem trechos
como: “O que vio dizer de nds? Seus pais, Deus e coisas tais quando ouvirem rumores do nosso amor? Baby, eu
ja cansei de me esconder. Entre olhares, sussurros com vocé. Somos dois homens e nada mais” e ainda: “Ninguém
vai poder querer nos dizer como amar”.


https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/10/lula-da-prisao-ao-1o-turno-veja-linha-do-tempo-recente-do-ex-presidente.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2022/10/lula-da-prisao-ao-1o-turno-veja-linha-do-tempo-recente-do-ex-presidente.shtml
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pessoas se manifestaram com muita efervescéncia. Foi possivel ver declaracbes de amor e
pessoas chorando nesse momento. Inclusive, antes de comegar uma das cangdes ele gritou um
“Viva as sapatdo!”. As mulheres gritavam e o publico, em geral, gritou e aplaudiu, mas reparei
gue um grupo de gays mais velhos que estavam perto de mim riram em tom de gozacao. O que
reforca o conhecimento de conflito na representacédo das letras da comunidade. Os exemplos de
conflito observados nas Odara e Brega Naite foram pontuais e s6 percebidos devido aos
comentérios serem realizados perto de mim. O sentimento que prevalece em todas as edi¢des é

o0 de alegria e boa convivéncia entre todas as pessoas presentes.

*kkk*k

A partir da observacdo dos espagos e eventos escolhidos, é possivel ver referéncias de
grupos sociais diferentes que circulam entre os bares nas ruas Ninfas e Manoel Borba e nos
eventos da Golarrolé. Logo, apontamos, mais uma vez, para o fator do hibridismo de codigos e
vivéncias presentes nesses espacos. Essa diversidade ndo apaga o sentimento de pertencimento
que os consumidores dos espacos tém em relacdo a eles, pois essa variedade esta viva na propria
condicdo da populacdo LGBTQIA+.

Referenciando a pesquisa de Silvia Corréa (2009) sobre a praia carioca, esta pesquisa
possibilitou perceber que as diferencas existentes sdo conhecidas reciprocamente pelos
frequentadores, seja pelo comportamento do corpo, da performance de género ou, até mesmo,
das condicdes financeiras e isso remete ao conceito de regido moral de Robert Park (1967). Esse
conceito apresenta a ideia de que as pessoas se agrupam a partir de interesses ou gostos em
comum e comecam a frequentar certos locais para se relacionarem com pessoas de interessese
gostos afins. Desta forma, mesmo pensando o espaco da rua do polo de lazer como democratico,
diante da possibilidade do livre acesso, podemos observar o encontro de grupos diferentes e
separados em pequenas circulos de amizade. Isso pode ser percebido tanto na rua, quanto (e
principalmente) dentro dos espacos e eventos observados, ja que eles sdo pagos. A fala de Léo,

realizada em 2016, cabe como exemplo da realidade observada como vemos a seguir:

O pessoal que vai para a Metropole é um pessoal mais misto, vocé vai ter o
alterninha, o heteronormativo, vocé vai ter a bicha pobre e a bicha rica, todos
os tipos. No Santo Bar*’, j4 é um povo mais assim, como eu posso dizer, o
Santo Bar é mais ou menos a mesma coisa da Metrépole. Ai vocé vai para a
MKB, vai ter a bicha da favela, da comunidade, o cafugu, vai ter travesti, vai

47 Santo Bar era antigo nome do Bar do Céu.
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ter sapatdo. Mas é bastante diferente, é bem nitido a diferenca de cada lugar,
sabe?! Vai mudando de festa para festa, sabe?! Existe muito aqui no Recife
isso, a diferenca dos publicos nos lugares é muito grande, sabe?! (Léo para
GUSMAO SA, 2020, p. 112-113).

A observacdo de espacos de lazer faz pensar em estratégias de apropriacdo dos
ambientes como apresentado acima. Destacamos, por exemplo, que apesar das mulheresestarem
cada vez mais presentes nos espagos observados e de demonstrarem divertimento, € a
performance dos homossexuais masculinos que ainda se sobressai. Também sdo as tematicas
relacionadas com a homossexualidade masculina que se destacam, por exemplo, a festa Bacanal
de Herodes, produzida no feriado da semana santa pelo grupo da Maria do Céu, que traz um
homem musculoso e sem camisa com fantasia de soldado romano no seu anuncio. Por isso, hdo
podemos deixar de falar do conflito entre gays, bissexuais e Iésbicas relacionados as questdes
das agendas politicas que refletem na ocupacdo urbana nos espacos de lazer mistos, pois
algumas lésbicas e bissexuais ndo se sentem confortaveis com a presenca majoritaria de homens
gays e vice-versa. Logo, ao observar o comportamento nos espacos de lazer, percebe-se um
clima de respeito entre todos, mas, ao chegar mais perto de alguns grupos, é possivel notar
algum sorriso e/ou comentério sobre outras pessoas presentes no espaco como foi
exemplificado na descricdo do aniversario da Odara Odesce.

E necessario esclarecer novamente que no centro do Recife existem outros pontos de
sociabilidade/lazer que atraem e recebem bem pessoas LGBTQIA+, como os bares da rua
Mamede Simdes e as saunas gays. A existéncia desses outros lugares faz com que o polo de
lazer LGBQIA+ se torne ainda mais potente quanto a diversidade de vivéncias que o consomem
e, também, a partir da realidade de que ele pode funcionar ndo s6 como opc¢éo principal de lazer,
mas ainda: como ponto de encontro para outros desses lugares do entorno, ou como para
continuar a diversdo apos a saida desses outros lugares, inclusive dos eventos da Golarrolé. Isso
nos leva a refletir sobre como o circuito de lazer LGBTQIA+ se articula e forma uma mancha
dentro do bairro da Boa Vista, e ainda, como a circulacdo e a ocupacdo da cidade estd sendo
acessada.

Sobre a formacdo dos espacos observados, € interessante notar que nenhum dos
empreendedores apontou a comunidade LGBTQIA+ como nicho de mercado no inicio de suas
atividades. O acaso é um ponto em comum interessante para refletir sobre como essa identidade
foi atribuida em cada situacdo. O primeiro espaco de lazer de Maria do Céu n&o tinha a intencao
de ser LGBTQIA+ até que ela teve a ideia de fazer um teste a partir de cddigos e simbologias

sutis. Apds o sucesso desse teste, ela comegou a investir na imagem de respeito a diversidade
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em seus espacos. Hoje, a identidade LGBTQIA+ estda marcada em todos 0s seus
empreendimentos, inclusive ela ainda participa de grupos e outros eventos que tragam
visibilidade social e politica para as identidades sexuais discriminadas.

Bruno Barros ressaltou que apostou na construcdo da imagem de um espaco alternativo
e que ndo se via trabalhando com a comunidade LGBTQIA+. Hoje, o Conchittas € conhecido
como espaco de lazer LGBTQIA+, trabalha com um cenério imagético que traz referéncias a
essa comunidade, mas continua com a logomarca do alternativo. Assim como Bruno, a
produtora Golarrolé ndo se limita a identidade LGBTQIA+, embora também seja conhecida no
imaginario urbano como “festas de LGBTQIA+” e explore tematicas referentes ao pop,
performance transformista e a propria politica de respeito a diversidade sexual e de género em
seus eventos.

Essa postura de assumir a politica de diversidade, mas de ndo limitar seus
empreendimentos a ela me remeteu, durante toda a pesquisa, a linha ténue entre “pureza e
perigo” trabalhada por Mary Douglas ([1966]2014), pois ¢ como se o foco na comunidade
LGBTQIA+ pudesse fazer com que pessoas heterossexuais ndo consumissem 0s espacos, mas
quando essa classificacdo abre para um conceito mais fluido, ambos os publicos se sentem
acolhidos por tais espacgos. Dessa forma, a clientela LGBTQIA+ ressignifica os espacos a partir
da ideia de pertencimento de respeito a todos. Essa estratégia de marketing pensada por Bruno
e pela Golarrolé também se aproxima da teoria de comportamento do consumidor de Engel,
Blackwell e Miniard ([1968]2000), ja apresentada aqui. Logo, a ideia de “alternativo” abre
maiores possibilidades de consumidores para os empreendedores e de experiéncias sociais para
os clientes. Em contrapartida, tal postura da margem para a exploracdo financeira do publico
LGBTQIA+ trabalha no conceito do pink money. O que vai ponderar essa linha ténue sdo 0s
posicionamentos politicos das empresas em relacdo ao respeito a diversidade.

Sobre o0 que os valores das entradas podem nos mostrar, € interessante ver que a entrada
menos cara do Conchittas faz com que a clientela seja mais mista em relacdo a sexualidade,
género, e renda econémica. Ja o Bar do Céu utiliza de recursos para que o valor da entrada
garanta algum tipo de b6nus para seus clientes. Essa estratégia ajuda a popularizar o ambiente,
mas ainda exclui as pessoas que ndo conseguem pagar. Entre os dois espacos, a divisdo de
grupos identitarios também reforca a escolha dos clientes por cada um.

Quando pensamos os eventos da Golarrolé a situacdo ja se diferencia, pois apesar da
facilidade de dividir o valor do ingresso em mais de 10 vezes, o valor é relativamente alto.
Ainda devemos levar em consideracdo que ha eventos da produtora praticamente todos os

meses, entdo, fica dificil para uma pessoa com menor poder aquisitivo acompanhar a agenda
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assiduamente. A observacao dos valores aponta o nicho social que cada espago apostou, sendo
a classe média como ponto forte entre todos, ja que, para além da entrada, € preciso garantir as
bebidas da noite.

Trazendo a diferenca desses espagos a partir dos valores de acesso a eles, outro fator que
aparece € a raca. Dentro dos espagos Bar do Céu e Conchittas ha a circulacdo de pessoas
brancas, pardas e pretas. Porém, o destaque maior é para as pessoas brancas e pardas. O que
diferencia quando vamos para 0 espago da rua. Na rua conseguimos ver uma mistura maior de
tons pele. 1sso me remete, inclusive, ao fato do fechamento do espaco de lazer MKB, que era
um espaco voltado para um publico mais popular. Os ultimos censos realizados no pais
apresentaram que a populacdo parda e preta sdo mais presentes nas classes mais baixas*®.
Quando falamos na Odara e no Brega Naite essa diferenca é visivel e pode ser comparada. A
Odara é predominantemente consumida por pessoas de tons de pele mais clara. O Brega Naite,
por ter o foco no brega e ter uma opcao open bar consegue atrair uma mistura de tons maior do
que a Odara, mesmo assim ainda é visivel a predominancia dos tons mais claros, provavelmente
pelo alto valor dos ingressos e pelo direcionamento do proprio evento: tentar atingir as classes
medianas com o ritmo brega.

Outro ponto que é interessante expor para refletir sobre a forma de ocupacdo desses
espacos é que, em todos eles, o consumo de bebidas alcoblicas se destaca, inclusive no espaco
da rua. E notavel o quanto muitas pessoas v&o |4 apenas para beber e tecer a rede social. 1sso
fica claro quando vemos que, nos dias de semana, as pessoas passam nos lugares ainda com
fardas e, por vezes, nem demoram. Seguindo o consumo de alcool, o cigarro e a maconha sao
dois outros consumos que chamam a atengéo.

Apbs a visualizacao das duas ruas que compdem o polo de lazer LGBTQIA+ e seus 0S
entornos, penso que € possivel dizer que o que levou esse polo a se tornar uma referéncia de
lazer e ocupacdo da populacdo LGBTQIA+ no Recife foi o consumo e como 0S
empreendedores/as articularam os saberes sobre a populacdo LGBTQIA+ nos seus espacos. As
préprias descri¢des das linguagens estéticas dos espacos traduzem os saberes e 0s estereo6tipos
que os empresarios/as tem em relacdo ao seu publico-alvo.

Entdo, a criagdo de um espaco de lazer, que deu certo, atraiu muitas pessoas LGBTQIA+

por ser um dos poucos espagos de lazer abertamente posicionados. Essa movimentagdo acabou

48 A partir do estudo Desigualdades Sociais por Cor ou Raga no Brasil, realizado pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica — IBGE e publicado em 2021, os dados revelaram que a proporcdo de pessoas pobres
considerando a linha da pobreza monetaria era de 18,6% entre os brancos, de 34,5% entre pretos e 38,4% entre
pardos.
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levando outros empreendedores a investirem, ndo s nas ruas do polo, mas na prépria populacao
LGBTQIA+ como nicho de mercado. Assim, também ocorreu com 0s eventos observados da
Golarrolé, que foram apropriados pela comunidade LGBTQIA+. Essa ampliagdo do mercado
de lazer gerou um circuito ativo no centro da cidade que interliga varios pontos de consumo e
eventos para além da mancha do polo de lazer.

Logo, vemos quanto o consumo influenciou na modificacdo da ocupagdo urbana,
gerando uma forca produtora de relagcbes sociais e pertencimento para a comunidade
LGBTQIA+ do Recife. Ao mesmo tempo, conseguimos perceber que as caracteristicas sociais
de raca, classe econbmica, de género e de sexualidade se encontram presentes dentro do
hibridismo dos consumidores dos espacos, indo além da propria diversidade de questdes da
comunidade politica LGBTQIA+. As vivéncias apresentam conflitos, mas ndo cancelam a
nocao de pertencimento com os espacos de lazer nem com as localidades urbanas.

O debate sobre ocupagéo urbana diante da luta da populagdo de minoria social e do
pertencimento criado em pedacos de areas urbanas serdo aprofundados no capitulo a seguir. E,
ainda, apresentarei a influéncia do direito como fator de favorecimento para a ocupacgédo urbana

das pessoas LGBTQIA+ assim como as possibilidades de mercado diante dos avangos sociais.
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3 A EXPERIENCIA URBANA E OS SIGNIFICADOS DA OCUPACAO DOS
ESPACOS DE LAZER

A partir do conhecimento dos espacos de lazer escolhidos para a pesquisa, refleti sobre
a formacdo de memdria desses espacos e tivemos a nocdo de quanto o ambiente urbano foi
ressignificado na localidade do polo de lazer. Georg Simmel ([1902]1967) apontou que a vida
na cidade grande tinha um ritmo préprio e que a cidade moderna se alimentava da produgéo
para 0 mercado. Essa afirmacéo cabe para pensar quanto o espaco urbano foi modificado diante
da abertura do mercado de lazer nas Ninfas e na Manoel Borba, da propria ressignificagdo com
0 pertencimento das pessoas LGBTQIA+ na area e dos conflitos que surgiram diante dessa
tomada pelo espago urbano. A vista disso, é possivel dizer que a producio, a troca e o valor
monetario sdo fatores importantes para a existéncia dos contextos urbanos, pois promovem a
circulacdo de pessoas e a manutencdo da prépria cidade diante de rotas de consumo:
alimentacdo, transporte, lazer, entre outros. O ponto de vista expressado por Simmel
([1902]1967) auxilia na compreenséo de como o consumo de espagos de lazer no leva a pensar
a ocupacao da cidade, visto que circuitos séo tragcados a partir de espagos de consumo e que 0
consumo dos préprios espacos de lazer remete a um sentimento de pertencimento das pessoas
LGBTQIA+ a localidade.

Sobre a relacdo entre pertencimento e individuos dentro de um espago urbano, Marilia
Sposito (1994) destacou a rua como produtora de narrativas, codigos e relagdes sociais entre 0s
jovens, principalmente os de bairros periféricos. A apropriacdo de certos espagos urbanos pode
mostrar as “microculturas”, cujos lugares apresentam a identidade do grupo que ali esta, devido
ao sentimento de pertencimento. Estes espacos ndo ficam restritos apenas as periferias, sendo
também encontrados nos centros urbanos. Sendo assim, é possivel observar varios espacos de
lazer com caracteristicas diferentes, o que atrai pessoas de estilos e gostos diversos,
principalmente jovens. Isto favorece a multiplicidade de comportamentos e pontos de vista em
relacdo a cidade.

Embora a pesquisa ndo foque na categoria juventude e nem considere a populagdo
LGBTQIA+ como um Unico e coeso grupo, acredito que a visdo de Sposito (1994) auxilia na
percepcao do perimetro urbano como produtor de vivéncias individuais e de relagdes sociais,
ja que as ruas das Ninfas e Manoel Borba, assim como as adjacéncias do Recife Antigo, sdo

importantes para: a relagdo social, o lazer, a ocupacéo e a ligacdo dos LGBTQIA+ com a cidade.
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Dessa forma, as caracteristicas e 0s posicionamentos adotados pelos espacos de lazer
refletem um sentimento de pertencimento aos seus frequentadores, traduzindo identidades e
estilos de vida. A partir da proposicao da Sposito (1994), volto a pensar em José Magnani (2002)
com a divisdo de pedaco e de mancha, ja exposta anteriormente. Isto porque 0s conceitose
cddigos dos grupos vao estar presentes nos espacos urbanos escolhidos por cada um deles.
Logo, é possivel dizer que a cidade reproduz e oferece uma gama de pequenas areas referentes
a identidade fragmentada dos sujeitos. Essa constatacdo aponta para a ideia de que a cidade
apresenta 0s varios papéis sociais assumidos pelos sujeitos e influencia nas relagdes sociais
vivenciadas a partir do consumo das areas de pertencimento urbano.

Ainda pensando no contexto da cidade associada a atividade econdmica, Carmem
Guimaraes (2004) ressaltou que as metropoles ofertam espagos sociais legitimos como bares,
boates, faixas de praia, entre outros lugares puablicos, para uma clientela de identidade
sociossexual estigmatizada®. Esse estigma vem do preconceito social devido ao fato de que
sexualidades diferentes da heteronormativa séo consideradas desviantes das normas sociais.

Refletindo sobre os espacos de lazer observados na pesquisa, penso que eles funcionam
para que as pessoas demonstrem suas identidades coletivas e individuais, formando os seus
devidos grupos e marcando a presenca no grande e heterogéneo grupo de LGBTQIA+. Desta
forma, esses espacos sociais legitimos expressados por Guimaraes (2004) fortalecem a escolha
de investigar os espacos de lazer, entre as ruas do polo, bares e eventos apontados aqui. Mas
como se encontra organizacdo da cidade diante da ocupacdo dos espagos por pessoas

LGBTQIA+? Quais os conflitos presentes nessa relacdo complexa entre individuo e cidade?

3.1  Sere estar no espago urbano

O consumo esté interligado com a experiéncia citadina e grupos identitarios se ocupam
de certos espacos urbanos para expressarem seus c0digos e marcarem sua presenca na cidade.
Mas, quando falamos em grupos identitarios socialmente marginalizados, como as pessoas
LGBTQIA+, como se da essa ocupagédo?

Pensando nessa relacdo, trago, inicialmente, Michael Foucault ([1975]1997) que falou
em um controle social do corpo, colocando-o como uma realidade biopolitica. Essa regulacéo
do corpo pelo estado colocou o corpo em outro patamar, funcionando como um instrumento

dentro do sistema de coacéo, privacdes e obrigacdes sociais. Sendo assim, nogdes juridicas,

49 Estigma aqui é pensando como em Erving Goffman (1988), ou seja, uma condicdo de ndo aceitacdo social plena
que designa uma marca de inferioridade atribuida a uma pessoa a um grupo.
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entre proibicdes e limitagdes corporais, atuaram na regulamentacédo da vida politica dos sujeitos.

Trazendo para a realidade dos LGBTQIA+, a questdo de uma regulagéo social do corpo
é uma questdo que segue com forca nos debates sobre violéncia e preconceito. Importante
destacar que a violéncia aqui ndo esta apenas relacionada a moralidade, mas sim a condicao de
violacdo e negacao do outro enquanto sujeito. Assim, a sociedade julga-os como “diferentes” e
tende a aceitar melhor os que ndo destoam do comportamento aparentemente heteronormativo.
Por muitos anos, foram oferecidos tratamentos psiquiatricos a base de medicacbes que s6
abalavam o sistema imunoldgico de quem era submetido a tal tratamento, pois os “corpos
doentes” deveriam ser controlados. Outro exemplo que traduz a regulacdo corporal foi a crise
da AIDS. A doenga foi apontada como sendo “de gay e simpatizantes”. Apds essa
classificagdo, muitos locais do nicho LGBTQIA+ foram fechados e houve um reforgo da
discriminacdo contra as pessoas que transpareciam a sua sexualidade ou a sua relacdo de
géneros diferente da normativa (heterossexual e binaridade).

Atualmente, ndo existem mais punicdes oficiais a partir de leis ou acles
governamentais, como enforcamentos ou prisdes, mas a populacdo LGBTQIA+ continua
sofrendo agressdo verbal e fisica por parte da sociedade sem ter a devida protecdo social
referentes a condicdo de cidaddos. Devemos lembrar que, mesmo sem esses mecanismos
punitivos por parte do estado, a criagdo de uma lei contra a LGBTfobia nunca foi oficializada
pelo legislativo. Essa atitude veio do Supremo Tribunal Federal. O estigma social cria
“brincadeiras” que, na verdade, representam a violéncia psicologica. Isso faz com que muitos
LGBTQIA+ ndo aceitem a sua sexualidade, levando a problemas psicoldgicos e a dificuldades
de desenvolverem relagdes sociais. Além disso, existem as constantes agressdes fisicas,
inclusive com desdobramentos de mortes brutais. Tudo isso influencia na ocupacdo urbana,
pois vai estar presente na maneira como 0S COrpos se comportam socialmente e como a
existéncia do preconceito social vai desenhar caminhos para que a ocupagéo seja possivel.

Um exemplo de como a regulacdo do corpo e a violéncia influenciam a ocupagéao urbana
pode ser 0s guetos gays americanos, na década de 1970. As comunidades gays se localizavam

em pequenas areas urbanas, em bairros que exerciam a politica do respeito®. Pessoas com

0 Em julho de 2022, o presidente da Organizacdo Mundial da Satde - OMS, Tedros Adhanom, fez uma referéncia
os homossexuais ao falar sobre 0 aumento de nimeros de casos da variola dos macacos. Essa situagdo chamou
atencdo para a possivel repeticdo da associagdo de um virus com populagdo LGBTQIA+, como ocorreu com a
AIDS. Isso geraria uma nova onda de estigmas e preconceitos para a populacdo LGBTQIA+. O caso mostra que
essa populagdo ainda esta tentando ser controlada socialmente, como em Foucault ([1975]1997). Disponivel em:
https://exame.com/ciencia/variola-dos-macacos-oms-pede-a-homens-que-fazem-sexo-com-homens- diminuirem-
contato-sexual/ e  https://gl.globo.com/saude/noticia/2022/05/23/variola-dos-macacos-entenda-por-  que-
autoridades-temem-a-estigmatizacao-dos-gays.ghtml. Acesso em: 10 set. 2020.

51 H& um documentario na plataforma Netflix chamado “Secreto e proibido”. O filme conta a vida de um casal de


https://exame.com/ciencia/variola-dos-macacos-oms-pede-a-homens-que-fazem-sexo-com-homens-diminuirem-contato-sexual/
https://exame.com/ciencia/variola-dos-macacos-oms-pede-a-homens-que-fazem-sexo-com-homens-diminuirem-contato-sexual/
https://exame.com/ciencia/variola-dos-macacos-oms-pede-a-homens-que-fazem-sexo-com-homens-diminuirem-contato-sexual/
https://g1.globo.com/saude/noticia/2022/05/23/variola-dos-macacos-entenda-por-que-autoridades-temem-a-estigmatizacao-dos-gays.ghtml
https://g1.globo.com/saude/noticia/2022/05/23/variola-dos-macacos-entenda-por-que-autoridades-temem-a-estigmatizacao-dos-gays.ghtml
https://g1.globo.com/saude/noticia/2022/05/23/variola-dos-macacos-entenda-por-que-autoridades-temem-a-estigmatizacao-dos-gays.ghtml
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identidades sexuais diferentes da heterossexual conseguiam circular com mais liberdade,
ocupando mais abertamente o espago urbano. Nestor Perlongher (1987) destacou que o0s guetos
gays foram assim chamados como forma de legitimar a populagio homossexual®? ja que, depois
de 1969, a luta da populacdo LGBTQIA+ vinha ganhando forca dentro do debate social. A
concentracdo dos pares na mesma regido facilitava a sociabilidade e a nocdo de pertencimento
e influenciava no consumo e na ocupacdo de alguns dos espagos comerciais, como: livrarias,
bares, cafés, saunas, lojas de vestuario, entre outras®. Essa apropriagio e maior circulagio dos
pares acabava fazendo com que a localidade ficasse conhecida como uma ““area cultural”. Sendo
assim, vemos, novamente a soma da ocupacdo urbana com o consumo direcionado para um
grupo especifico.

Com o inicio da fama desses espacos comerciais, outras pessoas LGBTQIA+ que nao
moravam no bairro, comecavam a frequenta-lo e o nicho de mercado foi tomando mais forma,
assim como a ocupagéo dos espacos. Analisando a situacdo do polo de lazer Ninfas — Manoel
Borba e dos eventos da Golarrolé, a no¢do de pertencimento e de “area cultural” para a
comunidade LGBTQIA+ cabe nessa logica. Isso porque o polo e os eventos refletem
pertencimento e caracteristicas identitarias das sexualidades envolvidas na comunidade
LGBTQIA+. Dentro desses espacos, pessoas LGBTQIA+ sentem mais liberdade para ser.
Embora os conflitos politicos entre “as letras” sejam conhecidos dentro da historia do
movimento LGBTQIA+, ha, em geral, um sentimento de respeito na convivéncia. Isso também
esta presente entre as pessoas heterossexuais que frequentam os espagos.

Devo lembrar que os guetos gays americanos de 1970 seguem uma construcao e uma
realidade diferente da situacdo encontrada na atualidade no Recife. A comparacdo realizada
aqui entre os guetos e o polo de lazer + eventos da Golarrolé € apenas um exercicio reflexivo
que aponta um paralelo entre 0s casos para pensarmos COmMo esses espagos atingiram tais
proporcdes.

Ainda sobre a logica dos guetos, a Nadia Meinerz (2005) apresentou uma ponderagdo

interessante que reflete os pros e os contras dessa formagdo, como vemos a seguir:

[...] por um lado, o gueto reflete a l16gica excludente da sociedade ao cercear
a liberdade de expressdo dos individuos a determinados espacos. Por outro

idosas Iésbicas e nele contém a experiéncia de moradia delas em uma area de gueto gay americano.

52 E importante destacar que os termos homossexual e gay eram colocados em primeiro plano em pesquisas e
estudos devido & invisibilidade das demais sexualidades. Assim, apontamos essa terminacdo na escrita, mas
estendemos a realidade das situagdes apresentadas para toda a comunidade politica LGBTQIA+.

Um bom exemplo desse crescente mercado LGBTQIA+ esta descrito no documentario “Atras da estante”,
encontrado na plataforma Netflix. O filme apresenta o relato de clientes e dos donos judeus de uma livraria gay
que se tornou referéncia no mercado pornografico gay devido a demanda mercadolégica, em Los Angeles.
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lado,a experiéncia do gueto é fundamental no processo de identificacdo dos
individuos a partir da percepcdo de que no gueto se esta “entre iguais”
(MEINERZ, 2005, p. 68).

Trazendo a ideia de Meinerz (2005) para discutir a formacdo do polo de lazer e a
constitui¢do do publico dos eventos da Golarrolé, no Recife, é possivel dizer que ha uma maior
concentracdo de LGBTQIA+ nesses espagos do que em outros bares, ruas e eventos da cidade.
Portanto, a fama dos espacos observados faz com que eles concentrem um ndmero de pessoas
de sexualidade diversas. 1sso pode gerar no¢Ges de ocupacdo e pertencimento, mas, também,
pode reduzir a ideia de que apenas nesses espacos de lazer ocorrem trocas respeitosas com as
pessoas LGBTQIA+. Isso porgue, a primeira referéncia que vem a cabeca dos recifenses quando
falamos em lazer noturno LGBTQIA+ é o polo, depois vem o0s eventos da Golarrolé. Mas, essa
mesma grande concentracao reflete o processo de identificagéo e de relagdo com os pares. Ou
seja, podemos pensar nos dois lados da moeda para retratar os espacos observados nesta
pesquisa. Porém, é importante esclarecer que o polo de lazer e os eventos da Golarrolé nédo
podem ser considerados como guetos, pois eles ndo séo limitados a populacdo LGBTQIA+.A
prépria descri¢do de “alternativo” referente ao Conchittas Bar e a Produtora Golarrolé apontam
para esse fato. E que pessoas LGBTQIA+ néo circulam apenas em locais referenciadasa elas.

Julio Simdes e Isadora Franga (2005) apontaram que a “concepcao de “gueto” enfatiza
mais sua dimensao politica e cultural, de “espaco publico”, do que propriamente um territorio
delimitado por uma forma especifica de ocupacio e utilizagio” (SIMOES; FRANCA, 2005, p.
2). Hoje, a palavra gueto ndo é mais utilizada, pois com o final da classificacdo de doenca, a
conquista de direitos civis e dos debates sobre a diversidade de sexualidades, as pessoas
LGBTQIA+ conseguem ocupar e circular nos espacos com mais liberdade. E, ainda, ha maior
mistura de convivéncia entre pessoas de sexualidades diversas na sociedade. Sobre isso, ressalto
que, além do reconhecimento politico das pessoas LGBTQIA+ o polo de lazer e os eventos
observados ndo sao “exclusivos”, havendo também o consumo de pessoas heterossexuais, logo,
ndo os classifico como gueto. Mas, os fatores de protecdo e medo de agbes violentas sdo
presentes até hoje quando pensamos em escolhas de op¢des de lazer, por exemplo. Por isso, 0
polo de lazer e os eventos da Golarrolé agregam o reconhecimento tanto entre a populacéo
LGBTQIA+ quanto para os demais moradores da cidade e refletem essa dimensé@o do espaco
publico, politico e cultural advindo da nog¢éo do gueto. Para uma melhor compreenséo do ser e
do estar no espaco publico, trago a reflexdo de como a violéncia e o direito influenciam a

ocupacdo de pessoas LGBTQIA+.
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3.2 O reflexo do direito na ocupacédo urbana

Apontei que a violéncia € uma questdo presente, que norteia a ocupacdo dos espacos
urbanos e a nocéo de pertencimento. Para além da violéncia urbana, o Brasil € um dos paises
onde mais ocorre ataques contra as pessoas LGBTQIA+ no mundo, o que influencia ndo sé no
direito cidaddo de ir e vir, mas também de ser, atacando diretamente a condicdo de sujeito
social. A luta por uma lei contra a LGBTfobia entrou em debate desde a aprovacdo da
Constituicdo de 1988. De acordo com Jodo Trevisan (2018), neste periodo, o plenario da
constituinte votou contra a inclusdo do item que proibia a discriminagéo por orientagdo sexual.
Foi na década de 1990 que a comunidade LGBTQIA+ se aprofundou na luta para a garantia de
leis que pudessem lhes proteger e lhes garantir os mesmaos direitos que 0s heterossexuais, como
estava na Constituicao de 1988.

A realidade social conflituosa para as pessoas que tém sexualidades diferentes da
heteronormativa dificulta o convivio delas na sociedade. Se apropriando disso, 0 mercado
aproveita essas circunstancias sociais para beneficiar-se como atividade econémica. Sobre a
violéncia e 0 medo serem fatores norteadores da ocupacdo urbana, Teresa Caldeira (2000)
apresentou a ideia de enclaves fortificados, ocorrendo a disseminacdo de espagos privados e
monitorados, podendo ser de consumo, lazer ou trabalho. Desta forma, os locais que sdo
considerados como sendo de encontros para a populacdo LGBTQIA+, em geral, séo criados
por pessoas que visaram um nicho de mercado a partir da demanda de seguranca dessa
populacdo. E, mesmo entendendo que parte do mercado ndo abre espaco porque se preocupa
com a vida deles, mas sim pela oportunidade de lucro, grande parte da populagdo homossexual
da preferéncia aos ambientes de lazer com propostas voltadas para ela e que a trate com respeito.
Ao trazer Caldeira (2000) como referéncia para refletir sobre espacos pagos com o intuito de
evitar atos de violéncia, devo destacar que ndo ha uma negacdo da cidade na criacdo dos espagos
de lazer pagos, mas sim uma higienizagéo gentrificada.

Um exemplo da situacdo citada acima esta na fala: “Acho que em todas as sociedades
as pessoas vio procurar seus nichos, né?” (Roberto para GUSMAO SA, 2020, p. 114). A fala
de Roberto demonstra a nocdo de nicho de mercado, mas, principalmente, da relacdo social
entre os pares. Quando um local se classifica como LGBTQIA+ e assume a postura de que

respeita as diversidades de género e de sexualidade, as pessoas do grupo se sentem mais
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protegidas de poderem ser, pois dificilmente vao passar por constrangimentos e atos violentos.
E, ainda, vdo conhecer novas pessoas do mesmo grupo ou de outras “letras”. Isso, em geral, cria
um sentimento de pertencimento a uma causa e reflete em: seguranga, relaces sociais,
identidade individual e coletiva, para além do consumo. Entdo, o consumo dos espagos acaba
por gerar a producdo de experiéncias de vida sobre o direito de ser e de estar.

Na entrevista com a DJ e produtora de festas LGBTQIA+, Riana, ela apresentou seu
ponto de vista sobre os espagos voltados para essa populagéo, tanto como consumidora quanto
como profissional. Ficou marcada que a escolha de consumir esses espacos ultrapassa a questdo

da seguranca, mostrando que liberdade para ser quem se é também esta presente:

Hoje eu ainda toco em eventos que ndo sdo LGBTSs, mas muito poucos, e
frequento, também, muito poucos eventos que ndo sdo LGBTs. Eu,
particularmente, me sinto um peixe fora d’agua. Primeiro, porque as pessoas,
ndo sei de que planeta vieram, mas elas sdo completamente travadas numa
festa. Entéo, se eu vou com um amigo meu que € gay e completamente efusivo
e a gente ta ali se divertindo, as pessoas comecam a olhar estranho para a gente,
como se a gente fosse de outro planeta. E completamente desconfortavel, vocé
ndo se sente confortavel para fazer o que vocé quer fazer,vocé é julgado o
tempo todo. (Riana Uchda, 2019).

O receio de retaliacdo diante da maneira de se vestir e agir, como bem ressaltou Riana,
faz com que muitos LGBTQIA+ prefiram frequentar apenas lugares caracterizados dentro da
politica de respeito e acolhimento. Inclusive, a questdo do comportamento é, a meu ver, algo
que pesa na convivéncia dos espacos de lazer. Muitas pessoas heterossexuais ndo gostam de
“um comportamento efusivo”, como expressado por Riana, considerando esse comportamento
como exagerado ou afronta. Esse tipo de olhar para o outro pode gerar situacdes de
discriminacdo. Assim, a LGBTfobia é um dos motivos que favorece o surgimento e a utilizacdo
desses espacos®, que podem ser: bares, restaurantes, boates ou até mesmo, ruas que tenham
estabelecimentos de entretenimento podem ser ressignificadas, como no caso da Rua das
Ninfas, no centro do Recife, ou a Rua Augusta, em S&o Paulo.

No Recife, existem as leis municipais 16.780 e 17.025, que visam puni¢do para atos
discriminatérios contra homossexuais, bissexuais ou transgéneros em estabelecimentos

publicos e privados abertos ao publico. Estas leis foram criadas em 2002 e regulamentadas em

% |Isto pode ser visto num pequeno video chamado “Espago Atravessado: sociabilidade gay em SP” Este video foi
publicado em junho de 2015 e mostra relatos de alguns homossexuais masculinos e o que eles pensam sobre os
espacos de sociabilidade voltados para 0 publico gay. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=5fPIF163Fuk&t=19s. Acesso em: 09 jun. 2020.


https://www.youtube.com/watch?v=5fPlF163Fuk&t=19s
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2011, depois de algumas recorréncias de situacGes de preconceito com pessoas e casais
LGBTQIA+ em espacos de lazer, como bares. Na época, havia relatos de constrangimento na
utilizacdo de banheiros com pessoas transgéneros e de casais que sofreram retaliacbes ao
trocarem carinho em alguns bares da cidade. Embora essas leis existam, elas ndo inibem casos
de discriminacdo nos espacos de diversdo da cidade, como olhares, piadas e atendimento
conflituoso por parte de alguns funcionarios. Mas, é possivel dizer que depois delas, 0 nimero
de casos registrados diminuiu.

Por vezes, ocorre dos proprios funcionarios contratados para os eventos relacionados as
pessoas LGBTQIA+ fazerem comentarios preconceituosos, como “¢ muito viado nesse lugar”,
dito com olhar de negacdo por um seguranca presenciado por mim na saida de um evento da
Golarrolé durante o trabalho de campo. E possivel que o seguranca tenha se sentido confortavel
para dizer tal frase devido ao fato de eu estar acompanhada pelo meu marido no momento. Outra
situacdo foi posta ao conversar com Mozart Santos sobre o ambiente de trabalho dentro de
eventos com a predominancia do publico LGBTQIA+. Ele relatou que, ocasionalmente,
aconteciam algumas piadas machistas entre os profissionais envolvidos em eventos voltados
para LGBTQIA+, mas que isso nao transparecia para o publico, pois diante deles, todos eram
muito éticos. Essas situacdes demonstram bem os conflitos enfrentados pelos LGBTQIA+ na
experiéncia da ocupacdo urbana e dos proprios espacos de lazer.

De acordo com lIsadora Franca (2013), os lugares de encontro e diversdo ndo atuam
como neutros, mas participam, também, da construcdo de experiéncias criadas pelos
consumidores e pelos contextos de usos de bens e informagéo presentes nos espacgos. A partir
disso, proponho a reflexdo sobre as teorias em relacdo aos espacos observados nesta pesquisa.
As localidades atuam como importantes elementos de identificacdo, representacdo, trocas e
convivéncia, para além do consumo e diversdo. Assim, é possivel notar as formas de acao e
organizacdo social que emergem de grupamentos relativamente permanentes de individuos
heterogéneos nas cidades. Essa heterogeneidade aponta para os novos hibridos culturais que se
expressao a partir da recreagdo urbana, visto que a comunidade LGBTQIA+ possui diferentes
identidades e contextos politicos dentro dela, mas que se juntam numa relacdo colaborativa
como grupo politico para fortalecer a luta por direitos civis e sociais. Esse apontamento combina
com a ideia de Sposito (1994) e de Magnani (2002) ao apresentarem a rua, ou pequenos
perimetros, como um importante agente de experiéncias individuais e relagdes sociais de grupos
identitarios.

Pensando, mais uma vez, nos espacos de lazer e eventos observados, destaco que todos
eles pagam algum valor para poder entrar. Trazendo Caldeira (2000), a pratica dos enclaves



81

fortificados foi difundida na populacdo de classe média e alta, ficando para a populagdo mais
pobre o espaco da rua. Entdo, além de fechados e monitorados (por cAmeras ou por segurancgas),
esses espacgos ainda trazem alguma seletividade no ato de pagar para serem consumidos. Outra
situacdo € que grupos especificos dentro dessa comunidade vao ocupar espacos diferentes.
Exemplificando: ha locais especificos para os denominados ursos, outros que vao apresentar
teméticas de drag queens e performances, outros apropriados para encontros entre mulheres
que gostam de mulheres. Também vao existir espacos, dependendo da demanda da regido, que
vao atender uma clientela mais mista, como no caso dos locais observados.

Ainda analisando essa diviséo do espaco, depois do fechamento da MKB, como exposto
no capitulo anterior, parte do publico passou a frequentar a rua do polo, mudando a configuragdo
e as locagBes. Assim, ha uma configuracdo maior de jovens periféricos no espacoda rua
contrastando com adultos, possivelmente, de renda média. Logo, € interessante destacarque
cada grupo representado pelas letras desta sigla tdo heterogénea se reflete na oferta dos lugares
e que esses espagos podem coexistir dentro da mesma mancha mesmo com os conflitossociais
existentes diante da interseccionalidade, como € o caso do polo e dos eventos observadosnesta
pesquisa.

Diante do apresentado, reforco que o consumo dos espacos observados também assume
uma postura politica. Ndo so pela indicacdo de teméticas ou pelo posicionamento social que 0s
bares e eventos refletem em suas posturas de lidar com o publico e com os conflitos que
envolvem seus consumidores. O préprio fato da existéncia de tais espacos e eventos em uma
sociedade que ainda é muito preconceituosa, ja aponta a ligagdo do consumo a politica. 1sso traz

uma relacdo dos espacos com dimensdes simbdlicas, como veremos a segulir.

3.3 Dimensdes simbdlicas sociais presentes no consumo dos espacos de lazer

A partir do debate do mercado de consumo e da importancia de tais ambientes voltados
para o nicho LGBTQIA+, apresento que as primeiras idas a espacos de lazer com politicas de
respeito e acolhimento s&o um importante rito de passagem para que pessoas homossexuais
(homens e mulheres) e bissexuais fagam contatos sociais e adentrem em circulos de amizade e
paquera. Segundo Maria Celeste Mira (1997) o consumo acabava sendo um fator importante
para que 0S grupos ou movimentos que foram historicamente discriminados consigam a
autoestima. Os produtos e o0s espagos de lazer véo, entdo, fortalecer a identidade pessoal dos
consumidores e é exatamente esse 0 interesse da segmentacdo que o mercado promove. Essa

experiéncia pode ser exemplificada na fala a seguir:
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Al, realmente, eu acho muito importante e vocé interagir, conhecer pessoas
que também sdo LGBTs e discutir sobre varios assuntos, ndo s6 sobre
diversdo, mas também sobre direitos. E muito importante. Querendo ou no,
€ um ponto de encontro, vocé vai encontrar alguém igual a vocé e vocé vai
discutir varias questdes. Tem que ter aquele momento de diversdo com quem
¢ igual a gente. Eu acho importante (Elton para GUSMAO SA, 2020, p. 114).

Pensando na importancia ressaltada por Elton, lembrei de Franca (2013) ao refletir sobre

a construcéo de sentido para espacos de lazer LGBTQIA+. Ela destacou que:

[...] a relagdo multipla e fluida entre lugares, objetos e pessoas é capaz de
mediar e produzir subjetividades, sempre atravessadas por marcadores de
diferenca social. Apreender relagfes tdo complexas passa também pela
compreensao decomo as experiéncias, impressdes e significados relacionados
aos lugares variam de acordo com as diferentes posi¢des sociais a partir das
quais as pessoas se situam (FRANCA, 2013, p. 158).

Assim como Franca (2013), ndo acredito que o consumo responda totalmente as
demandas sociais do grupo de LGBTQIA+. Porém, entendo que essa demanda gerada,
sobretudo pelo indicio de lucro, contribua para a criacdo das experiéncias de vida das pessoas
que estdo inseridas nesse nicho, com questdes que perpassam: sociabilidade, identidade,
pertencimento, visibilidade e ocupacdo do espaco urbano. Essa reflexdo me leva a destacar
como a busca de sentido de lugar permite alcancar as dimensdes simbdlicas sociais que estao
presentes no consumo dos espacos de lazer.

Complementando a importancia de se observar os espacos de lazer para compreender

significados sociais, Franca (2013) ainda apontou que:

[...] € um processo de mdo dupla: a0 mesmo tempo em que as pessoas
atribuem sentidos aos espagos, conferindo-lhes uma dimenséo simbdlica e
constituindo- os como lugares, os préprios lugares concorrem para a
constituicdo daspessoas, provendo-as de referéncias e experiéncias que séo
contexto para o exercicio da agéncia (FRANGCA, 2013, p. 158).

Entdo, a presenca efetiva de pessoas LGBTQIA+ nos espacos existentes referenciam
identidades sexuais no polo de lazer e caracterizam o espago da rua e a sua ocupacédo urbana.
Esse reconhecimento, entre moradores do Recife e da propria prefeitura da cidade, reflete no
pertencimento das pessoas que frequentam os espagos e que, assim, como na citagcdo, acabam
atribuindo e reforcando os sentidos dos espacos. Essa € a via de médo dupla: os bares existem
porque essa populagédo existe e apoia as ideias dos espagos de lazer. Desta forma, o publico
reforca os codigos e significados captados pelos bares e pelas caracteristicas da populacdo
LGBTQIA+ em si.
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A produtora cultural, psicologa, empreséria e ativista Maria do Céu, ao falar dos seus
espacos, voltados explicitamente para a populacdo LGBTQIA+, apresentou uma empatia que a

aproximou das falas anteriores como veremos a seguir:

Eu sempre presei por isso, a questdo da seguranca, do acolhimento, dorespeito,
sabe? E ai, eu digo assim: eu sempre trato todo mundo igual, mas assim, as
pessoas trans e as travestis, na época®, eu tratava melhor ainda. Assim, a gente
tem muitos clientes que séo pessoas surdas, elas tém um acolhimento maior
ainda, entendeu? Entéo, assim, essas pessoas que, geralmente, tém os espagos
negados, que eles se sintam aqui: “gente, entrei nocéu! Que lugar ¢ esse?”,
sabe? Entdo, € esse sentimento que a gente tem que dar para as pessoas. E a
questdo também da seguranca da populacdo LGBT, das mulheres, de entrarem
no banheiro e saberem que ndo vao ser ali incomodadas por nenhum machinho
ridiculo, entendeu? Desavisado, e, também, as vezes, educado para agir
daquela forma. E ai, é onde eu digo: a educacao sexual tem que ta na familia,
tem que ta na escola, sabe? Para que agente, realmente, ndo precise ta criando
esses espacos, entendeu? Entdo, assim, a Metropole ela é essa criagcdo do
espaco (Maria do Céu, 2019).

O sentimento expressado pela Maria do Céu acima € um dos fatores que fortificam a
rede de consumidores e 0 apoio dessas pessoas aos ambientes oferecidos para elas. O relato da
Maria do Céu ainda me remeteu a uma fala da pesquisa anterior realizada com gays. Embora
existam vivéncias e afinidades diferentes entre as diversas identidades sexuais, pelo que
observei no trabalho de campo, a sensacdo de acolhimento presente na fala a seguir é

compartilhada pelos consumidores do espaco da Maria do Céu:

E um lugar onde vocé se sente acolhido. A Maria do Céu, que é a dona do
Santo Bar, Metropole e 14 14 13, eu ja vi ela falando que as pessoas entram la e
estdo num lugar que é seguro pra elas, elas podem ser quem elas sdo, podem
dancar a musica que elas gostam, beber e se passar. E quando elas sairem de
14, elas vdo sair fortalecidas, para pocjer lidar com o mundo 14 fora, que é
agressivo. (Roberto para GUSMAQO SA, 2020, p. 114).

Entender a criacdo de lugares voltados para as pessoas LGBTQIA+ diante da
necessidade de protecéo e respeito é algo importante para compreender o consumo dos espagos.
A proépria construcdo imagetica dos espacos de Maria do Céu como espagos de resisténcia e
toda a dimensdo do acolhimento que ela transmite nos seus servigos reflete o sucesso desses
espacos e a sensacao que muitos clientes tém, como expressada na fala de Roberto. Mas, para
pensar como se deu a organizacdo do que é chamado de polo de lazer LGBTQIA+ recifense

devo destacar e analisar a requalificacdo de uma nova situacéo de lugares de consumo ou de

%5 Se referindo a época em que iniciou o espago Club Metrdpole, na década de 1990.
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consumo de lugares a partir de novos significados para lugares ja existentes. Pois,
anteriormente, outros comércios caracterizavam as ruas do polo de lazer, como as lojas de
oOculos e a caracteristica de ser uma area residencial.

Pensando nas ruas das Ninfas, no Recife, ou na Augusta, em S&o Paulo, percebo que sdo
espacos que ja existiam, mas que foram apropriados por um pablico identitario que endossa uma
nova dindmica de consumo. As ruas ndo sdo exclusivas para LGBTQIA+, mas nessas
localidades, essa populagéo tende a andar com maior sentimento de pertencimento devido aos
ambientes de lazer e de servicos voltados para ela nessas ruas. Essa sensacdo € muito presente
nas observacGes do campo, por exemplo. Isso faz com que o senso comum da populacdo
recifense marque as ruas como espacos onde circulam LGBTQIA+, o que pode gerar estigmas
inclusive para as proprias ruas e moradores devido ao preconceito de alguns.

A histdria do Shopping Boa Vista, no centro do Recife, por exemplo, é marcada com
essa ressignificacdo social. Isto porque, o shopping € localizado perto do polo, assim, muitas
pessoas iam/vao fazer hora l4 antes de irem para os espacos de lazer do polo. Essa situagdo
gerou o senso comum de que o tal Shopping era “de gay”, ou como ficou conhecido no senso
comum: “Shopping Boa Bicha”. Muitas criangas e adolescentes faziam piadas se uma pessoa
dissesse que ia no local e havia muita historia sobre “pegacdo” nos banheiros do shopping,
principalmente no que se refere aos banheiros masculinos. Lembro que alguns amigos preferiam
sair do shopping para irem em banheiros de outros locais por receio de serem agarrados. Ou
seja, por ser um espaco fechado e mediano, a circulacéo de pessoas LGBTQIA+no shopping foi
muito notada e o fato de ser proximo ao polo de lazer LGBTQIA+ fez com quea populagédo
disseminasse a categoria “de gay” para o centro de compras. Bruno Barros, dono do Conchittas

Bar, relembrou a vivéncia deste fato como veremos a seguir:

Quando eu tinha 17, 16 anos, esse Shopping Boa Vista inaugurou, eu me
lembro que a gente estudava aqui na cidade e ndo gostava de vim para esse
Shopping, porque ele pegou o comentério... tinha-se 0 comentario de que o
Shopping Boa Vista era shopping de gay. Vocé se lembra disso? [...] Entéo,
esse shopping abriu e ficava o comentario: “Ali ¢ um ponto de encontro”
(Bruno Barros, 2019).
Julio Simdes e Isadora Franga (2005), ao pesquisarem sobre o mercado gay em Séo
Paulo, também apresentaram uma realidade semelhante ao falarem do Shopping Frei Caneca.
A localidade era conhecida por ser um perimetro de circulacdo de pessoas LGBTQIA+, com
1sso, o shopping pegou a fama de: “O lugar também ¢ conhecido como “Gay Caneca” e “Gay

Boneca”, entre freqiientadores do “gueto” (SIMOES; FRANCA, 2005, p. 11). Entéo, esse tipo
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de comportamento retrata a maneira de como 0 senso comum pode traduzir 0 quanto a nossa
sociedade ainda tenta regular os corpos dos sujeitos diante de preconceitos sociais, mesmo que
tal reprovacao esteja disfarcada de piadas.

Ainda pensando sobre a ocupacéo dessas ruas, trago o Boaventura Sousa Santos (2010)
com a ideia da profanacao dos espacos. O autor apresentou a ideia de que existia uma dualidade
no pensamento ocidental que dividia 0 mundo em humano e sub-humano e isso estruturava as
relagBes sociopoliticas. Desta maneira, os considerados inferiores criavam estratégias para
existir e ocupar espacos na sociedade e a profanacdo dos espacos sociais era uma delas. As
discriminacBes sexuais se encaixam nessa dicotomia classificatdria, pois pessoas de
sexualidades diferentes da heterossexual ainda s&o consideradas desviantes. Diante disso, a
existéncia  de  lugares direcionados as pessoas LGBTQIA+ seriam  conquistas
ou ressignificacbes a partir de escolhas dos detentores do poder? A indagacdo vem da
ocorrénciade 0s sujeitos pensarem que, com a presenca em determinado espaco, podem estar
subvertendo a logica de apropriacdo. Porém, na grande maioria das vezes, hd um
direcionamento invisivelque leva a esse fator no espaco em questdo. O direcionamento pode
ocorrer a partir das esferasdo Estado ou até mesmo do mercado de consumo como acontece no
polo LGBTQIA+ recifense.

Entdo, as pessoas LGBTQIA+ se apropriaram da localidade em raz&o da boa quantidade
de espacos de lazer que as exploram como nicho. Todavia, elas comegaram a ir para & devido
a um primeiro espaco que foi instaurado no local, no nosso caso a boate Misty. Seria isso a
profanacdo do espaco, como em Boaventura Sousa Santos (2010), ou apenas a ressignificacao
a partir do consumo? E interessante dizer que eu consigo associar as duas questdes ao mesmo
tempo. Primeiro, ocorreu a profanacdo da rua a partir de um estabelecimento de lazer que levou
a uma grande movimentacdo de pessoas LGBTQIA+ para la. Essa rua tinha mais movimento
durante o dia com o comércio de bens de consumo. Depois, essa circulacdo levou os demais
espacos de lazer a abrirem e a formarem o polo, subvertendo a classificacdo da “rua dos 6culos”
e residencial para a ressignificacdo de lazer LGBTQIA+. Entdo, houve uma modificagcdo ndo
S0 nos espagos oferecidos como na dindmica da propria rua gerando novos conflitos urbanos e
uma nova area de pertencimento identitario.

Atualmente, o circuito de mercado Ninfas e Manoel Borba direciona (invisivelmente)
essas pessoas para 14, funcionando como uma mancha. Importante dizer que nessas ruas pode
ocorrer um comportamento performativo do corpo que pode funcionar diferente na ocupagéo
no restante da cidade tendo em vista que essa mancha funciona como espaco livre para ser quem

se é diferentemente dos demais espacos da cidade. Pessoas que nao tem suas identidades sexuais
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assumidas para a familia, por exemplo, podem ter um tipo de comportamento mais contido na
convivéncia familiar, mas podem sentir mais liberdade para explorarem sua sexualidade no
momento de lazer.

Exercitando o conceito de Boaventura Sousa Santos (2010), avaliei o Brega Naite. O
evento foi criado no auge da cultura brega na cidade. Como o brega estava relacionado a
populacdo periférica, o evento foi pensado para que o publico de classe média e alta também
pudesse consumir lazer com bandas de brega. A profanacdo ocorreu quando os LGBTQIA+ se
apropriaram do evento devido a politica de respeito que a produtora oferecia para eles. Depois
de 7 anos de marca registrada, as pessoas LGBTQIA+ ja sdo direcionadas pelo mercado e senso
comum a consumirem o evento. Logo, penso que o capitalismo ndo pode ser profanado, pois
no caso apresentado, a ideia de profanacdo estd implicita na sua prépria publicidade.

Baseando-se nestas questdes, surgiram reflexdes que serdo debatidas a seguir, como:
Como o consumo pode falar sobre a identidade desses individuos e qual a influéncia da escolha
dos lugares de lazer para a sociabilidade desse grande e heterogéneo grupo? Se ha relatos de

que ocorrem conflitos entre “as letras”, como se da a ocupacao dos mesmos espagos?

3.4 Recomposicdo dos espacos de lazer a partir das relagdes de poder presentes na
populacdoLGBTQIA+

E interessante ressaltar que ha disputa de influéncia dentro das ruas que formam o polo
e 0 publico dos eventos da Golarrolé entre as préprias denominac6es dos LGBTQIA+ e pessoas
heterossexuais (a partir de: consumidores, moradores e funcionarios). Por isso, 0 consumo dos
espacos de lazer nos ajuda a refletir sobre o que esses espacos oferecem de acordo com as
caracteristicas e estere6tipos de cada grupo. Também reforca que hd uma luta pela ocupacgédo
urbana e ndo apenas por uma circulagcdo nas ruas, produzindo narrativas que reivindicam o
direito de ser e de estar. Ou seja, a ocupagéo presente entre as ruas das Ninfas, Manoel Borba e
entre o circuito de lazer ancorado do centro da cidade até o Recife antigo apontam para
resisténcia e visibilidade, ndo é sé circulacéo ao acaso.

Assim, a trajetoria da pesquisa me levou a conhecer relatos de alguns bares/cafés em
que léshicas e outras mulheres que se relacionavam com mulheres se encontravam no bairro da
Boa Vista, mas os mesmos depoimentos apresentavam que esses lugares acabaram fechando
com o tempo: “Sovaj, que ja fechou. Ali do lado da Faculdade de Direito. E essa era uma casa
completamente administrada por mulheres, as mulheres eram lésbicas” (Riana Uchoa, 2019).

A fala de Riana apresentou ainda que o espaco era uma referéncia e que o grande publico
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consumidor era, de fato, de mulheres lésbicas.

Mozart destacou a existéncia de um espaco, que também ja ndo existe mais. Mas foi
interessante observar que, na fala dele, foi ressaltado que tal espago néo era, até entdo, voltado
para as léshicas:

Eu sei que tinha um pagode que as meninas iam muito, aqui na Boa Vista.
Karynna Spinelli cantava la e juntava muitas, muitas meninas lésbicas, sabe?
Mas nao era uma balada criada com essa divulgacdo de: “¢ uma festa gay,
venham, meninas!”. Era um pagode, era uma festa, era uma apropriacao que
elas fizeram. Elas tomaram aquele lugar para si (Mozart Santos, 2019).

Assim, é possivel dizer que questdes identitarias e de pertencimento ao grupo sdo fatores
presentes na escolha do consumo dos ambientes. O posicionamento das mulheres “tomarem o
lugar para si” me remeteu a ideia, ja apresentada aqui, de Boaventura Souza Santos (2010), no
que diz respeito a profanacdo do espago. Neste caso, 0 espaco ndo foi organizado com estéa
intencdo, mas a apropriacdo realizada pelas lésbicas ressignificou e (re)caracterizou o lugar.
Também acredito que podemos associar este fato a ideia de pedago do Magnani (2002), pois
devido a ocupacéo das mulheres os codigos identitarios foram atribuidos ao ambiente.

O fato de os espacos apresentados por Riana e por Mozart j& terem fechado e ndo terem
sido tdo conhecidos no imaginério da cidade me fez lembrar a minha motivacao inicial, quando
um entrevistado da pesquisa anterior questionou por que no Recife ndo havia espacos voltados
para lésbicas. Além disso, também relacionei o fato de que em outras cidades, como no Rio de
Janeiro descrito por Andrea Lacombe (2010), espacos especificos para as léshicas sdo
encontrados, conhecidos e resistem. Qual seria, entdo, os motivos desde fendmeno recifense?

Ao conversar com a Maria do Céu sobre tal fato ela relatou que o Bar do Céu estava
apresentando uma clientela de mulheres maior e esse evento foi percebido também nas
observacOes participantes. Ela expds que o acolhimento e o respeito que 0 ambiente e 0s
funcionarios demonstravam estavam atraindo essas clientes: “No Bar do Céu hoje vocé vé
muito mais mulheres. E meninas bissexuais, meninas Iésbicas, meninas héteros ou meninas a
fim de se descobrirem: “pera ai, eu vou |4 para ver”. E todo mundo se respeita” (Maria do Céu,
2019). A fala de Maria do Céu aponta para uma mistura maior entre 0s géneros e sexualidade
no seu bar, 0 que pode estar associado exatamente a falta do conhecimento de espacos
especificos para essas mulheres. Entéo, elas vao ocupando também esses espacos que tém um
conceito mais ligado ao “gay masculino”. Ao mesmo tempo, penso que essa fala funciona como
uma estratégia para chamar ainda mais o publico feminino. Isso porque ressalta o respeito entre
funcionarios e clientes e entre as sexualidades que estdo consumindo o bar. Penso que 0s

espacos de Maria do Céu sdo referéncias imediatas para quem procura lazer que transmita a
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ideia de respeito entre todos, ja que durante a formacéo dos espagos ocorreu a construcao dessa
imagem.

Acredito ser interessante destacar ainda, a partir da fala da Maria do Céu, a presenca de
mulheres heterossexuais em bares LGBTQIA+ no intuito de poderem se divertir sem serem
incomodadas. Percebo que esse movimento vem aumentando, ndo sO nas observacdes
participantes, mas também em conversas com pessoas proximas. Eu mesma prefiro sair para
dancar em espacos LGBTQIA+ por ndo querer ser importunada por homens heterossexuais que,
por muitas vezes, utilizam puxdes para se “aproximarem”.

Continuando a conversa com a Maria do Céu, perguntei se ela ja tinha pensado em

montar, de fato, um ambiente que priorizasse as preferéncias das Iésbicas:

Olhe, eu penso. Eu penso numa casa, eu acho que € uma coisa muito
importante para as meninas, sabe? Uma coisa que eu gosto muito é de
massagem. Sabe, uma casa que Vvocé possa chegar e tomar uma
massagem, fazer um alongamento, ou fazer uma massagem tantrica
também, que é uma massagem muito bacana. E outra coisa, eu como
mulher, eu gostaria de ir para um lugar onde fosse me receber como
mulher. Ent&o, assim, eu penso nisso. E um pensamento antigo. (Maria
do Céu, 2019).

A raz&o apresentada pela produtora cultural para que esse espacgo ainda nédo existisse
seria 0 investimento. Mas, a fala também apresenta como o lazer das mulheres léshicas é
pensado pela entrevistada. A massagem, citada como atracdo do possivel espaco, faz com que
seja atribuido algo diferente da ideia de “balada” no lazer, alguma coisa que seja mais intimo e
tranquilo do que festeiro. Penso que 0 senso comum de que as mulheres s&o menos presentes
em “baladas” pode ter relacdo com a idealizacdo do espacgo apresentado na fala. Mesmo que as
mulheres tenham conquistado direitos sociais e politicos, ainda ha resquicios da divisao entre a
casa e a rua debatida por Roberto DaMatta (1987) tendo em vista que as normas sociais
continuam sendo machistas em sua maioria. Entdo, esse ainda pode ser um fator que pese na
hora de escolher em qual tipo de espaco investir. Em outro momento da entrevista, Maria do
Céu trouxe que o mercado de lazer voltado para pessoas LGBTQIA+ ainda focava mais na
figura do gay, o que reforca a anélise apresentada aqui. Maria ainda explicitou o desejo de
investir em um Centro de Pesquisa da Sexualidade Humana. Acredito que a formagéo de
psicologa que Maria tem ajuda na sua visdo natural da diversidade de sexualidades e, a partir
disso, ela vai agregado essa visdo a seu lado empreendedor ao pensar sobre a organizacdo dos
Seus espacos.

Interessante foi encontrar, pouco tempo depois da entrevista, 0 anuncio de um evento
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cuja temética eram mulheres. E possivel identificar na imagem que anuncia o evento uma line
up constituida por duas DJs, duas mulheres, valorizando o gosto musical desse seguimento
consumidor e o proprio trabalho das DJs. O evento contou com muitas mulheres e muitos casais
de mulheres, sendo visivelmente uma quantidade maior do que o habitual. Mas o
direcionamento do publico para o evento ndo fez com que a clientela de homossexuais
masculinos fosse menor. Essa é uma das hipoteses para que mulheres lésbicas e bissexuais
frequentem em menor quantidade espacos mistos, porque eles j& sdo uma referéncia para 0s
gays. Dessa maneira, mesmo com a tematica voltada para elas, eles marcam a presenca, pois ja

estdo ambientados no espaco. Vejamos a imagem do evento a segulir:

FIGURA 12: QUARTA SEM FREIO
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bardoceu Foi especialmente NELAS, que pensamos em
criar a festa de amanha! Com vocés: QUARTA SEM FREIO
NO MIAMI PUB!!llingressos free ate as 23H retirando no
Eventbrite JA ESTAO LIBERADOS! CORRE, chama a @
chama as amigas E GARANTE TEU INGRESSO!!!!

Fonte: Perfil publico do Bar do Céu no Instagram em 2021.

Ainda falando sobre o direcionamento de espagos, Mozart Santos apresentou a

apropriagéo percebida no evento do Brega Naite:
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A gente vé isso no Brega Naite, uma tomada desse local como para elas. A
gente vé até na Odara também, que é bem diverso e que se coloca como um
local receptivo, que trabalha para esse publico, mas ndo diz: “aqui € para
mulheres 1ésbicas”, apesar de a gente ver 1a homens e mulheres se amando e
se beijando, dancando e se divertindo. (Mozart Santos, 2019).

Indo de encontro a Mozart, as observac6es participantes também me revelaram a mesma
impressdo. Na Odara, muitas mulheres, sendo a maioria em casal com outras mulheres,
frequentam o evento. Inclusive € possivel encontrar alguns “mesmos rostos” em todas as
edicBes. Mas é no Brega Naite que a quantidade de mulheres e homens mais se equipara.
Acredito que a cena brega, de alguma forma, favoreca tal comparecimento tendo em vista que,
como citado anteriormente, as mulheres dominam mais a pista de danca do Bar do Céu quando
este estilo musical comeca. Também foi comentado que os proprios clientes do Conchittas
pediram para que o dono incluisse o brega na sua programacdo musical e esse bar € um dos que
mais se percebe a mescla entre homens e mulheres.

Talvez o fato de fugir do pop internacional e nacional, o que leva a uma clientela maior
de homens gays, seja um fator de atracdo. Outro fator pode ser o contetdo de liberdade do corpo
e de experiéncias de relacionamentos amorosos expressos nas masicas bregas. A Riana destacou
esse acontecimento do brega em uma de suas falas sobre uma festa em que ela trabalhou, mas

ndo sabia explicar os motivos desse fenémeno, como vemos a seguir:

[...] nas Gltimas trés edigdes o publico feminino foi muito maior do que o
masculino, porque o grupo lésbhico consome muito mais, ele gosta muito mais
do brega do que o masculino, do que o gay. O gay gosta mais de pop e o léshico
gosta mais desse tipo de musica. E uma particularidade, assim de quando a
gente faz eventos e comega a notar essa diferenga. E ai, nos tltimostrés ultimos
eventos o publico maior foi feminino e de feminino lésbico. (Riana Uchda,
2019).

Outra observacdo que podemos analisar da fala de Mozart € o fato de que as situacfes
apontadas ndo sdo “vendidas” como voltadas para as mulheres Iéshicas ou mulheres que ficam
com mulheres, assim como também ndo encontramos um lugar no polo LGBTQIA+ que tenha
essa referéncia. 1sso me remeteu ao exemplo da cidade de S&o Paulo na tese de Regina Facchini
(2008), pois ela apontou que néo d& para falar em um circuito de lazer lésbico porque muitos
lugares séo mistos e, também, ha a questdo da identidade Iésbica posta, pois, muitas mulheres
que ficam com mulheres ndo se consideram como tal.

Pensando sobre isso, a histdria do espaco da Boate Metropole e do préprio polo de lazer
recai sobre a memoria de uma primeira boate gay, a Misty. Mesmo que ela ndo fosse

exclusivamente para clientes gays, 0s esteredtipos atribuidos foram relacionados a eles. 1sso
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fortalece os lacos afetivos com os espacos da atual Boate Metropole e da rua e cria memoria
urbana, j& que as pessoas comegam a relacionar o perimetro com a identidade gay
(principalmente). Esse fator, por si so ja atrai e direciona uma quantidade maior de gays ao
espaco do polo, o que traduz um quantitativo maior de homens. Entdo, € pertinente refletirmos
sobre essa questdo da mistura de identidades sexuais no mesmo espaco de lazer.

Devido ao posicionamento de acolhimento e respeito a todos, as mulheres Iésbicas e
bissexuais acabam indo e, atualmente, com mais assiduidade, aos mesmos espacos que focam
no estereotipo do gay masculino. 1sso porque 0s espagos apontam estere6tipos, mas atuam como
mistos e conseguem acolher com respeito todas as sexualidades, mesmo que a quantidade de
homens gays seja maior. Porém, penso que a ndo existéncia de espacos relacionados a elas
dentro do polo de lazer reflete questdes da invisibilidade.

As dificuldades de circular pela cidade podem somar como mais um dos fatores que
contribuem para essa realidade, sobretudo porque o lazer apresentado nesta pesquisa esta
presente na vida noturna. Entdo, além da violéncia, o ambiente noturno urbano sempre foi um
espaco mais direcionado aos homens do que as mulheres, devido as ideias morais que refletem
atribuicbes de género, como a histéria nos mostra. Penso que as noc¢des do marketing
estereotipadas de que é o homem gay que gasta mais na balada também ajuda na construcao
dos espacos e na ideia de atrair mais a eles do que elas. Assim, é possivel notar quanto o
machismo ainda esta presente na organizacdo das dindmicas sociais, incluindo o seguimento do
lazer.

Outro fator que deve ser levado em consideracédo é a condi¢cdo do comportamento dentro
do proprio relacionamento entre mulheres. A Nadia Meineirz (2005), ao pesquisar sociabilidade
entre mulheres, em Porto Alegre, apresentou que la os espacos de lazer sdo mistos, da mesma
forma que o polo recifense, e que isso ndo evita a presenca de mulheres. Contudo, Meineirz
(2005) apresentou que o tipo de relacionamento que as mulheres tém com as outras vao
influenciar diretamente nas saidas. Se elas possuem um relacionamento fixo, é provavel que sé
saiam acompanhadas. Diante disso, o polo LGBTQIA+ seria intencionalmente consumido de
maneira que:

Os dados coletados informam sobre a percepcdo das mulheres acerca dos
lugares oficialmente gays como espac¢os marcados pela cagassdo. Esse termo
caca é empregado para descrever a situacdo de busca de parceiras [...] Em
oposicao, os bares de rua ou bares abertos (nos quais existe um livre transito
de pessoas de diferentes orientagdes sexuais) sdo percebidos como menos
marcados pela cacassdo e, portanto, mais freqientados pelas mulheres em
geral. Nao foram poucas as vezes que ouvi minhas interlocutoras dizerem que
as mulheres depois que se casam deixam de frequentar esses espagos,
especialmente boates (MEINEIRZ, 2005, p. 80).
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O movimento posto a partir do trecho de Meineirz (2005) € algo que ocorre também
entre pessoas heterossexuais, ou seja, ndo € algo especificamente relacionado a identidade
Iésbica, gay ou heterossexual. Muitos casais diminuem a presenca em baladas e optam por
lugares mais calmos como bares, restaurantes e casa de amigos. A questdo aqui € que isso acaba
influenciando na ocupacéo dos espacos e eventos de lazer considerados LGBTQIA+. Para além
da “cacada”, existe a possibilidade de negociacdo para “sair em casal” quando se esta num
relacionamento fixo. 1sso porque, geralmente, algumas mulheres lésbicas ficaram com outras
mulheres que se conhecem e estédo dentro do mesmo ciclo de amizades, podendo ocorrer da ex-
companheira ser atual de outra conhecida, o que é chamado de rebuceteio. Entdo, para evitar
algum tipo de situacdo, essa combinacdo da saida para lazer é estabelecida entre as partes do
casal.

O Anthony Giddens (1993) ao falar sobre relacionamentos e intimidade, destacou uma
pesquisa realizada por Shere Hite (1988), intitulada de Women and love. Esta pesquisa
apresentou alguns dados interessantes que cabem na nossa discussao sobre relacionamentos
entre mulheres. Assim, destacamos que a pesquisa apontou que mais de 80% das mulheres
Iésbicas presentes na pesquisa estavam em um relacionamento sério prolongado e que mais de
60% dessas mulheres mantinham as ex-companheiras como amigas intimas durante um longo
tempo. Outro fator apontado por Giddens (1993) foi que a préatica sexual casual entre mulheres
era desenvolvida a partir de encontros relacionados a presenca dessas mulheres em bares
Iésbicos.

Assim, como Meineirz (2005) e Giddens (1993), a Riana destacou essa questdo afetiva
como um ponto para refletir a ocupacao de eventos e bares por mulheres lésbicas: “geralmente,
todas as lésbicas, elas meio que ja tiveram alguma coisa, algum relacionamento afetivo entre si
em algum momento da vida” (2019). Desta forma, Riana Uchoa, Maria do Céu e Bruno Barros
comentaram sobre esse fato nas conversas por presenciarem situacfes de ciime envolvendo
casais de mulheres em seus bares e em eventos voltados para o publico LGBTQIA+. Logo, a
realidade afetiva € um importante agente para refletir sobre a area do lazer e da ocupagao desses
espacos no que se refere a mulheres que ficam com mulheres.

Sabemos que existe, ainda, uma relagédo conflituosa por parte de algumas pessoas das
identidades sexuais diferentes da heterossexual: gays que sdo misdginos com lésbicas, Iésbicas
que séo preconceituosas com mulheres trans, gays mais heteronormativos que ndo olham com
bons olhos os mais afeminados, lésbicas mais masculinas que ndo aceitam muito bem lésbicas
mais femininas, bissexuais que sao rechagados/as por serem encarados/as como “em cima do

muro”, entre outras situagdes. Mas, dentro dos espagos observados, ndo foi presenciado nenhum
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desentendimento verbal ou fisico diretamente, apenas alguns comentarios dentro de grupos de
amigos. Porém, mesmo com essa divisdo de espaco baseada no minimo de respeito, hd mulheres
Iésbicas, trans e bissexuais que ndo se sentem bem em espagos de lazer que tenham
predominancia do homem gay, como em Mello (2020). Por isso, devemos estar atentos para
como os empreendedores/as estdo percebendo (ou ndo) essa realidade.

Ainda refletindo sobre essa relacdo de poder dentro da construgédo dos espacos de lazer

do polo e dos eventos da Golarrolé, Riana fez um relato bem significativo sobre esta questao:

Eu participo de um grupo chamado Rebu, néo sei se tu ja ouviu falar. Mas é
um grupo secreto no Facebook e, vez ou outra, a gente elabora algumas festas
gratuitas para as pessoas. Ja aconteceu festa aqui (na Boa Vista), ja aconteceu
festa em Olinda, em Macei6. Entdo, assim, vez ou outra, a gente se organiza
para produzir um espago que seja, realmente, s6 para mulher. Sem a presenca
de homens. Mas, numa frequéncia bem menor e, assim, de todas as casas que
a gente fez, nem todas as casas eram propriamente LGBT [...] todas as vezes
que eu fui, que eu produzi, que eu toquei ou que eu sé compareci, foram
lugares diferentes, itinerantes. Nao tem aquilo de “aqui sempre tem evento
para lésbica, espago s6 para mulher”. Se vocé vai no Bar do Céu, por exemplo,
vocé vé “n” festas com 90% homem e 10% mulher. E uma quantidade bem
pequena. Entdo, assim, também por observar esse tipo de perfil que a gente
ndo faz e ndo aponta locais que se dizem LGBT para fazer esse tipo de festa,
porque a gente sabe que o publico que costuma ir, € um publico de maioria
homem. No caso especifico da Rebu, como é que a gente vai barrar homens
de entrarem em lugares que eles estdo acostumados a entrarem, sabe? Enfim,
tem vérias coisas por tras e esse é um dos motivos que a gente ndo pega muitos
lugares LGBT para fazer. Olha espacos diferentes, aluga, projeta a festa para
acontecer ali para mulheres, mas que ndo tenha uma frequéncia assidua de
homens. (Riana Uchda, 2019).

A fala de Riana me levou para a pesquisa de Lacombe (2010), pois um dos lugares que
ela observou era exatamente uma festa que acontecia em um espaco especifico, mas que nédo
era divulgado amplamente. Apenas as mulheres que ja conheciam e frequentavam a festa
poderiam convidar outras mulheres. A festa analisada por Lacombe (2010) era o Baile da Mary,
que ocorria em Copacabana. A primeira diferenca reparada foi a localidade, notamos que as
festas citadas por Riana s&o em espacos distintos e ndo ocorrem com regularidade,
diferentemente do Baile da Mary.

Um segundo ponto analisado no relato de Riana é que os locais escolhidos ndo sdo
referentes a populacdo LGBTQIA+, pois isso iria atrair um publico mais masculino. Essa parte
da fala aponta para o que foi notado nas observacOes participantes. Ou seja, é fato que a
populacdo masculina faz um namero de consumidores maior do que a feminina, mesmo que
tenha uma mistura muito proxima em relacdo a quantidade. Entdo, ocorre de despistar 0s

eventos para que apenas mulheres comparecam de fato ao que estd proposto para elas. O
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exemplo exposto anteriormente do evento tematico Quarta sem freio demonstra bem que,
apesar da publicidade focar nas mulheres lésbicas e em mulheres que ficam com mulheres, 0s
homens gays também marcaram presenca independente da temética e a questdo do local
explicada por Riana pode ter sido essencial nesse caso.

Fazendo mais uma aproximacao entre a fala de Riana e a pesquisa de Lacombe (2010),
observei que a DJ e produtora falou de um grupo fechado em uma rede social, ou seja, sO se
consegue 0 acesso se vocé for previamente convidada e aceita. Ndo ha divulgacao do grupo ou
das festas. Esse comportamento justifica o fato de que eu, mulher heterossexual, ndo sabia da
existéncia do grupo e, consequentemente, do evento promovido nele, por exemplo. O fato de
ser um grupo fechado e sem anlncios também leva a outras mulheres lésbicas e bissexuais a
desconhecerem tal existéncia, digo isso porque perguntei para colegas e conhecidas que se
reconhecem como léshicas e muitas ndo sabiam do que se tratava. Logo, é algo bem articulado
que permite uma sociabilidade com lagos mais estreitos.

Quando Riana falou que ja tinha levado a festa semiprivada para Macei0, fui tomada
pelo meu questionamento inicial de “por que Natal tem uma cena Iésbica atuante e Recife ndo?”,
entdo, indaguei-a exatamente sobre isso. A resposta que obtive foi esclarecedora, pois ela
apontou 0 motivo da diferenca entre Natal e Recife:

N&o é gue seja mais voltada, digamos que é uma cena mais carente. Porque
aqui ndo é que a gente ndo tenha eventos, eles acontecem de forma esporadica.
Em contrapartida, a gente tem outros eventos LGBT acontecendo que também
abragcam, de certa forma, o publico feminino. Apesar de, como eu falei, terem
a tematica do pop, tem muita menina que gosta de pop. Nessas cidades que
sdo menores, & mais dificil vocé ver festas LGBT acontecendo, porque a
grande maioria dos eventos que acontecem séo héteros e ndo LGBTSs. Entdo,
guando acontece um evento LGBT vocé ja vé uma parcela maior de mulheres
presentes. A partir dai, vocé ja consegue analisar que vocé consegue fazer um
evento voltado s6 para elas e que elas vao comparecer. Dai vocé consegue
notar que ndo € 80% e 20%, ndo € 90 e 10%, ele € meio a meio. O que eu fizer
para mulher vai dar certo. O que eu fizer para homem vai dar certo. Ent&o,
Jodo Pessoa, Natal... Natal principalmente. Natal e Maceid séo as cidades que
eu percebi que mais abracam festas com tematicas Iésbicas. E, realmente, um
negocio que ndo existe e, quando acontece elas abracam muito mais. A galera
vai mesmo, fortalece. Se tiver todo més, vai todo més, porque € um negocio
que ndo tem. (Riana Uchéa, 2019).

A fala de Riana demonstra que em cidades que ndo tem tantos espacos e eventos
direcionados para o lazer de Iésbicas e demais GBTQIA+ como h& no Recife, faz com que ao
serem oferecidas, essas festas obtenham uma presenga e um consumo maior. Pela presenca em
apenas um evento, a produtora consegue sentir a aceitacdo e direcionar as tematicas dos

préximos eventos, movendo, de forma mais enfatica, 0 consumo de eventos direcionados para
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as lésbicas e mulheres que ficam com mulheres.

No Recife, por mais que ndo haja espagos voltados (claramente) para elas dentro do polo
de lazer, vocé encontra uma série de bares na Rua das Ninfas e Manoel Borba, além de outros
bares em outras localidades do bairro da Boa Vista, como os da rua Mamede Simdes que
conseguem atender esse publico com respeito. Sem falar dos eventos promovidos pela
Golarrolé e por outras produtoras como a Fritz e a Carola. Logo, as lésbicas e bissexuais
conseguem encontrar com frequéncia zonas de lazer possiveis para se encontrarem e
conhecerem pessoas novas. Isso considerando apenas espacos voltados para a populacédo
LGBTQIA+.

Além de todo esse conflito entre a representatividade das sexualidades dentro do polo e
dos eventos de lazer observados, é importante falar das demais situacdes que compde a mancha
e o circuito de lazer LGBTQIA+ recifense. Foi dito anteriormente sobre questdes que
perpassam a composicao do publico referentes a raca e a classe social. Quando as boates Misty,
Doctor Froid e Metrépole se consolidaram na esquina entre Ninfas e Manoel Borba, elas se
configuravam em espacos da classe média e alta, sobretudo a Misty. N&o s6 os precos refletem
essa realidade, como o status agregados aos frequentadores.

Ao serem criados, os eventos da Golarrolé comecaram a se apresentar Como esse novo
cendrio de lazer para a classe média e alta. Os valores e 0 acesso aos eventos demonstram tal
realidade. Pessoas de classe média e alta continuaram a ir para a boate, mas houve uma
reconfiguracdo dos espacos. Com o fechamento da MKB o cenério se modificou novamente,
tendo em vista que as ruas gue comp&em o polo ficaram ainda mais misturadas, tanto em relacéo
a classe social, quanto a raca e as representacdes de sexualidades. Com a ida de mais travestis
para 0 espa¢o da rua, Maria do Céu intensificou as listas free para elas, garantindo entrada
gratuita em eventos na Metrépole e no Bar do Céu. Com a consolidacdo dos eventos da
Golarrolé no circuito de lazer, a produtora também comegou com listas de entrada gratuita para
travestis.

A realidade das listas free fortifica ndo so6 a visibilidade o T dentro da sigla LGBTQIA+,
como questdes referentes a classe social. Essa recomposi¢cdo dos espacos e eventos de lazer
demonstram as relagdes de poder que estdo postas dentro do mercado de lazer e, ainda, a
complexidade dessas relacGes entre mercado x publico x espaco urbano.

Diante disso vemos que, mesmo entendendo todas as divergéncias presentes, o polo
LGBTQIA+ e os demais espacos e eventos, acabam dando o suporte de lazer para pessoas
LGBTQIA+ e se reconfigura para atender as demandas de “todas as letras”. A ideia de olhar

para 0s espacos de lazer e, atraves deles, analisar as acepcbes que esses espagos tém para 0
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consumo, ocupacdo da cidade, para as possibilidades de relacfes sociais e vivéncias, viabiliza
perceber “processos de subjetivacdo nos quais se viabilizam determinados repertérios (e nao
outros) de constitui¢ao de sujeitos” (LACOMBE, 2010, p. 2).

O debate proposto nessa secdo ressaltou as tendéncias que diferenciam o publico
consumidor dos espacos e da rua do polo de lazer, assim como 0s eventos observados. Como
apresentado no capitulo anterior, ha uma interrelacdo entre os fatores de género, identidade
sexual, classe e raca dentro da ocupacédo da localidade e dos espacos. Dentro disso, destaquei
os conflitos e as observacdes a partir da presenca das mulheres, tendo em vista que esse era 0
objetivo inicial do projeto desta pesquisa. Por isso, € possivel que a leitura sugira uma confuséao
nos conceitos de género e de sexualidade. Porém, devo ressaltar que esses dois conceitos
realmente se misturam nas observagdes de disputa pelos espacos em questéo, principalmente
porque eu como pesquisadora ndo posso classificar por minha conta quem é homossexual,

Iésbica ou bissexual. Portanto, a escrita reflete a complexidade do tema apresentado.

*khkkk

Diante do debate apresentado, trago que a observacdo na ocupacdo dos espagos de
diversdo, além do lazer, relata que esta acdo estd imbuida de outros significados que ultrapassam
a condicdo de protecdo da violéncia. E notério que na sociedade contemporanea, as pessoas
LGBTQIA+ possuem mais liberdade para sairem nas ruas, para frequentarem espacos e para
exporem suas relacdes afetivas. A propria dissolucdo dos guetos nos aponta essa realidade.
Porém, o indice de LGBTfobia ainda é preocupante.

O fato de existirem leis municipais que responsabilize os donos dos espacos por
discriminacao € um pequeno avanco que fortalece a ocupacéo urbana dessa populacéo, pois faz
com que eles tenham a protecédo da lei para consumirem, ocuparem e serem efusivos ou ndo em
todos os espacos publicos de lazer. Porém, ao mesmo tempo, a existéncia de leis reflete a
realidade de ac¢Ges discriminatorias nos momentos de lazer. Ainda temos que ter a garantia da
legislacdo para que essas pessoas consumam todos os espacos de lazer oferecidos.

Para além de proteger da discriminacdo, os espagos de entretenimento sdo pensados
como demanda para um nicho de mercado. Desde a década de 1970, o mercado vem se
apropriando cada vez mais da relagdo consumo com a populacdo LGBTQIA+. Isto ajuda a dar
voz e visibilidade para a igualdade de direitos, mas acaba refletindo, de certa maneira, no
reforgo de certos estereotipos como o que de a sigla LGBTQIA+ representa um grande e Unico
grupo de gostos, significados e codigos. Essa generalizagdo acaba invisibilizando a realidade

conflituosa e, também, as demais sexualidades j& que € o homossexual masculino que ganha
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mais foco nos espacos de lazer.

Outro estere6tipo dentro desta questdo € que os homens gays saem mais do que as
representacOes femininas das demais “letras referentes a sigla”. Se faz necessario esclarecer que
iSSO Ndo € uma regra e que esse comportamento compete a todos, independente de sexualidade.
Esse estereotipo s6 aponta os conflitos e os direcionamentos que 0 mercado e a ocupacao urbana
(ainda) refletem sobre questbes género. Assim, conseguimos ponderar sobre as relacdes de
poder que estdo presentes na ocupacado dos espacos e eventos e como essas relagdes desenham
0 cenério de ofertas de lazer na cidade.

Diante disso, pontos importantes foram destacados como a hip6tese para uma menor
ocupacdo de mulheres que ficam com mulheres, por exemplo: 1. Conflitos de poder e
visibilidade com gays + 2. Perceber os espacos de lazer relacionados a balada como lugares de
paquera + 3. Possibilidades de encontrar ex-companheiras. Além disso, ainda existem
resquicios da premissa social, aprendida na sociabilidade da infancia, de que a mulher esta
“reservada” ao espago da casa e da violéncia urbana em relagdo as mulheres, que ficam mais
suscetiveis a ataques violentos no deslocamento do lazer para casa, principalmente se estiverem
sobre efeito de alcool.

Destaco que a compreensdo da mulher referenciada ao espaco da casa vem se tornando,
cada dia mais, um ponto superado e que ha uma série de medidas e de rede de apoio que elas
tecem para tentar se proteger das estatisticas, mas ainda ha um fantasma no inconsciente social
que pode fazer com que essas mulheres procurem, muitas vezes, espacos mais proximos de suas
casas ou horarios de happy hour.

Mesmo sendo menor em quantidades absolutas, € importante destacar o aumento
significativo da presenca de mulheres nos espacos observados, mesmo com todos 0s pontos
apresentados. Elas estdo ocupando seus espacos e ressignificando as experiéncias dos préprios
espacos, sobretudo quando os espagos oferecem estilos musicais mais diversos, como o brega
ou dias tematicos para elas. Também trouxe que existem conflitos entre léshicas e mulheres
trans, a ndo consideracao de pessoas bissexuais e a reorganizagdo dos espacos e eventos a partir
das listas free para pessoas travestis. Essas listas sdo importantes para garantirem visibilidade
e dignidade no lazer dessas pessoas que, na maioria das vezes, se encontram em condicdes de
renda mais baixa.

A oferta do polo LGBTQIA+ e dos eventos da produtora Golarrolé ndo interfere no fato
de que ha outras opcdes espalhadas pela cidade. Todas as pessoas LGBTQIA+ sdo livres para
escolherem os espacos que as facam se sentir mais confortavel, inclusive bares que ndo se

apresentam como LGBTQIA+, mas que estdo localizados no entorno das residéncias delas, por
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exemplo. Assim, devemos compreender que a logistica é complexa e que tratamos apenas de
um recorte visando compreender como essa mancha foi formada e como a clientela dela se
compBem de forma hibrida, o que nos faz refletir sobre as diversas maneiras em que as
diferencas estdo entrelacadas as desigualdades em relacdo a ocupacdo dos espacos e da propria
maneira de pensar dos empreendedores sobre seus espacos e consumidores. A partir dessa
complexidade, imaginei quais eram os problemas e rotas de chegadas e saidas para compreender
melhor as questdes presentes na relacdo individuo e sociedade retratada no capitulo a seguir.
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4 A OCUPACAO URBANA E AS PERCEPCOES SOBRE O POLO DE LAZER
LGBTQIA+

Como a pesquisa destaca a ocupagdo urbana e o consumo dos espacos de lazer, convém
situar o leitor sobre os trajetos realizados para que os consumidores cheguem até a area dos
bares e dos eventos observados. Esse € um componente importante devido ao fato de que as
narrativas de deslocamento também auxiliam na construcdo do sentimento de pertencimento,
de acordo com Ana Rocha e Cornélia Eckert (2010). Logo, os trajetos de deslocamento para o
polo e para os eventos ajudam na compreensao do consumo e do préprio lazer LGBTQIA+. Na
descricdo das ruas, bares e eventos ja foi apresentado um pequeno relato sobre as condigdes de
chegada e de partida em cada espaco. Agora o tema sera desenvolvido com mais destaque,
revelando as passagens e situa¢Ges que permeiam a ocupagéo e consumo urbano em questao.

O processo da descricdo das trajetorias faz parte do reconhecimento da cidade como

fendmeno social. Isso porque quando:

Caminhamos pela cidade e percebemos em nos sentimentos diversos sobre
pessoas de nossa rede de pertenca (e outras que estranhamos), sobre ruas que
nos sdo familiares (evitamos outras), sobre espacos freqlientados (ignoramos
outros), sobre transeuntes que nos atiram a atencdo (evitamos a proximidade
com alguns), enfim, estes tantos arranjos sociais nos configuram um sentido
de ser e estar na cidade (ROCHA,; ECKERT, 2010, p. 122).

O debate posto esta para além do consumo do lazer e se situa na antropologia urbana. A
situacdo representa as dindmicas socioculturais relacionadas com o espago urbano consumido
e ocupado por grupos identitarios dentro do LGBTQIA+. Foi a partir da antropologia urbana
que Gilberto Velho (1981) destacou ponderac6es sobre o eu e 0 outro, mantendo a consideracao
dos grupos sociais e suas atuacdes sociopoliticas. Com isso, ha a oportunidade de encontrar e
entender as fronteiras simbdlicas presentes na paisagem urbana diante da experiéncia de
deslocamento dos consumidores do polo de lazer LGBTQIA+ e dos eventos da produtora
Golarrolé no Recife, pois “Descrever a cidade, sob um tal ponto de vista, é conhecé-la como
locus de interacGes sociais e trajetorias singulares de grupos e/ou individuos cujas rotinas estdo
referidas a uma tradi¢do cultural que as transcende” (ROCHA; ECKERT, 2003, p. 2).

Walter Benjamin (1989), ao apresentar o personagem do flaneur, pensava sobre o
processo de industrializacdo e, desta maneira, ressaltava as influéncias do capitalismo na
formacdo do perfil dos sujeitos modernos. A reflexdo foi feita a partir de um andarilho que
caminhava pelas ruas de uma metrépole, sem um destino ou caminhos fixos, observando-a e

fazendo correlagdes da logica urbana com o comportamento social e individual das pessoas. O
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desafio proposto aqui também reflete sobre as influéncias do capitalismo nas experiéncias dos
sujeitos, visando que o polo de lazer e os eventos da Golarrolé traduzem nocgbes de
pertencimento e de como 0 mercado agregou as causas sociais da diversidade e transformou em
produto. Porém, diferente do flaneur, considerei os caminhos e paradas realizadas em trajetos
direcionados, na tentativa de construir como ocorre a ocupacao urbana do polo e dos eventos
em questdo. E, ainda, mostrar os possiveis consumos e as dificuldades existentes na ocupacao

de pontos especificos dentro das rotas de circula¢do no que tange as chegadas e partidas.

4.1 Os caminhos e 0 consumo urbano no bairro da Boa Vista

Como ja dito aqui, é no bairro da Boa Vista que se encontram os dois bares observados.
Esse bairro fica localizado na parte central do Recife, onde se encontra um dos maiores centro
de compras e servicos da cidade. Sendo assim, o bairro mistura comércio, prédios residenciais,
empresas, prestadores de servicos, reparticGes publicas, instituicbes de ensino e espagos de
alimentacdo e de lazer. Um dos maiores corredores de énibus da cidade também se encontra no
bairro, é a avenida Conde da Boa Vista e é por ela que nés vamos comecar a nossa caminhada.
Pensando nos caminhos que nos levam até o polo de lazer LGBTQIA+, devemos apresentar
que um dos pontos de happy hour antes de chegar na rua das Ninfas e na ManoelBorba ¢é o
Select do Posto Shell, localizado bem no inicio da avenida (para quem vem do sentidoAgamenon
Magalhaes/Derby). Penso que esse é um dos caminhos mais realizados, sobretudono final dos
anos 1990 e comeco de 2000, quando ainda ndo havia muitos bares ao redor da boate
Metrépole.

A Select é uma loja de conveniéncia de um posto de gasolina que ganhou bastante fama
por ser 0 ponto de encontro de amigos antes de seguirem para a boate e para 0s bares do polo.
Ha uma parada de 6nibus quase na frente do local e uma grande quantidade de 6nibus passam
por la. Atualmente, ha um restaurante de comida japonesa ao lado da loja, em um espaco de
contéiner que inaugurou em meados de 2010.

A parada no Posto Shell ficou conhecida como ponto de espera para a hora da boate
abrir, janos anos 1990. N&o havia outros bares na rua da boate nessa época, logo, a conveniéncia
era um bom lugar para beber e encontrar as pessoas sem que tivesse que abrir conta em bar ou
restaurante. Devemos pensar também que, alguns consumidores do polo de lazer em questéo,
saiam direto do trabalho ou de alguma aula, ja que existem vérias instituicbes de ensino nas

redondezas. Sendo assim, a ocupacao do posto de gasolina, principalmente pelos consumidores
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da boate, fortaleceu esse espago como ponto de encontro prévio em direcdo a boate a partir dos
fatores: 1. Localidade, 2. A facilidade de acesso para quem utiliza transportes publicos e 3. A
opcao de comer e beber com praticidade e, ainda, pagando menos do que dentro da boate.

A loja do posto de gasolina era tdo conhecida entre os frequentadores dos espacos de
lazer das Ninfas e Manoel Borba que esse foi um dos destaques da conversa realizada com
Bruno Barros sobre 0s primeiros passos do Conchittas. Ele citou que apds montar o seu bar,
observou 0 movimento do posto para pensar em novas marcas de bebida como forma de atrair
os clientes para o seu bar, ja que era mais perto da boate do que a loja de conveniéncia. Nesse
caso, a ideia era atrair a clientela direto para a rua Manoel Borba para que “o esquenta” antes

da boate fosse no Conchittas, como vemos da fala a seguir:

O fiteiro vendia Skol e Schin, era o que reinava. Olhando ali no posto, também
tinha uma concentragdo de gente. O publico gostava de Heineken e eu sabia
gue sim, porque a Heineken tem um poder de venda, entendesse? Ai eu digo:
“Cara, eu vou botar ¢ a Heineken aqui porque tem muita gente naquele posto
da Conde da Boa Vista que compra Heineken e que, de repente, pode comprar
aqui comigo”. (Bruno Barros, 2019).

FIGURA 13: A LOJA DE CONVENIENCIA DO POSTO SHELL
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Fonte: Google Mapas em 2021.

Pela imagem, temos a nocdo da localidade/distancia do posto para o polo de lazer
pesquisado, o que contabiliza mais ou menos uns 10 minutos andando. Disto isso, é importante
ressaltar que o caminho percorrido de um local para o outro ndo é seguro. As ruas do perimetro

da Boa Vista possuem iluminagéo escura. Muitos consumidores seguiam o trajeto entre os dois
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pontos pelas ruas paralelas e ndo pela avenida devido ao receio de serem assediados. O caminho
realizado “por dentro” ndo possui grande movimentagdo de pessoas ou carros, isto porque,
devido ao horério do deslocamento, as reparticGes e empresas ja estdo fechadas e os moradores
do perimetro ndo costumam circular a pé por causa da violéncia urbana. Assim, 0s muros das
casas e prédios sdo altos, ndo facilitando o contato visual com a rua, 0 que a deixa com a
sensacdo de pouco movimento. Esse é, ainda, mais um motivo para que os consumidores do
polo se encontrem no posto de gasolina e caminhem em pequenos grupos para a area da boate.
A imagem proporciona encontrar o Shopping Boa Vista que é a segunda parada da nossa
caminhada.

O Shopping Boa Vista foi inaugurado em 1998, o polo ainda ndo possuia a quantidade
de bares que existe hoje. Devido a sua localidade, muitas pessoas ficavam esperando a hora de
seguir para os espacos de lazer no shopping - no cinema, ou na praca de alimentacdo. Algumas
pessoas chegam, ainda hoje, a comprar uma roupa e se trocar nos banheiros do proprio local
antes de sairem para 0 momento de lazer. Esse foi um dos motivos que fizeram o shopping ter

fama de ponto de encontro homossexual, como dito por Bruno no capitulo anterior.

FIGURA 14: O TRAJETO DO POLO DE LAZER PARA O SHOPPING BOA VISTA
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Fonte: Google Maps em 2021.

Observando o mapa acima, a caminhada do shopping até as ruas do polo é algo em torno
de 6 minutos. Assim como a caminhada do posto, a saida do shopping perpassa por ruas escuras,
mas com uma movimentagdo um pouco maior devido a um empresarial que tem cursos a noite

em uma das esquinas. Também h& um ponto de taxi na paralela do shopping e isso deixa a rua
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com a presenca de pessoas. Porém, quando dobrando na rua do Progresso ou na Manoel Borba,
a situacdo se diferencia e a rua apresenta uma sensagdo de “esquisita” devido a pequena
circulacdo de pessoas.

Lembrando que, para quem sai do Restaurante Mustang, o caminho para o polo de lazer
€ 0 mesmo feito ao sair do Shopping Boa Vista. O Mustang foi inaugurado em 1969 e fazia
muito sucesso, muitos estudantes e politicos frequentavam o local. Foi em meados da década
de 1970 que o restaurante caiu no senso comum de ser ponto de encontro LGBTQIA+. Até
meados de 2000, a fama ainda era presente na memdria urbana dos cidaddos do Recife.
Atualmente, ndo ha mais essa referéncia em relacdo ao espaco, apenas 0s mais antigos remetem
0 local ao publico LGBTQIA+.

Outra forma de se direcionar para os espa¢os do polo ao ir de transporte publico, é
descendo na parada em frente ao inicio da rua das Ninfas. Essa é a parada de 6nibus que as
pessoas descem para ir a Universidade Catdlica e a outros centros de estudos localizados no
comeco da Boa Vista. Ao descer nessa parada, a pessoa atravessa uma via local e se direciona
em um caminho reto, de 5 minutos pela rua das Ninfas. Esse caminho da exatamente no

cruzamento onde encontramos o Bar do Céu, o Place Bar e a Metrdpole.

FIGURA 15: DA BOA VISTA PARA O POLO

Fonte: Google Maps em 2021.
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Assim como os demais caminhos feitos de 6nibus ou andando, as ruas pelas quais se
passa possuem iluminacdo insuficiente. H4 um centro de estudo técnico no comego dessa rua,
0 gue a deixa mais movimentada a noite. Fora isso, 0 movimento de outras pessoas ndo é
constante. Em uma das vezes que eu realizei esse caminho com uma amiga, sentimos o quanto
ficavamos expostas, pois como as ruas eram escuras a gente se sentia na obrigacao de andar
rapido, mesmo sendo relativamente cedo, algo em torno das 20h. Em um dado momento,
passando por um carro estacionado, um rapaz, que estava cuidado dos carros estacionados, saiu
falando sozinho, dizendo que iria pegar alguém, em um tom agressivo e vindo na nossa dire¢éo.
Andamos mais rapido e ele ficou perto de um carro. Apos o acontecido, s6 me direcionei ao
local atraves de carros de aplicativos. H4 uma facilidade de chegar ao local de carro,
principalmente se vocé chegar perto das 21h, mas depois das 23h ja fica com um transito mais
complicado por causa a movimentacdo dos consumidores do polo de lazer. Ressaltando que
esse maior movimento ocorre entre as sextas-feiras e os sdbados.

O sentido da Manoel Borba é Unico — sentido Derby, ja o das Ninfas o sentido € duplo
até o cruzamento da boate Metrdpole, ja na continuidade da rua em frente ao Bar do Céu, o
sentido € referente a Av. Conde da Boa Vista. As ruas ndo sao largas o que cria mais uma
dificuldade no acesso nas madrugadas. Muitos motoristas de aplicativos param nas Ninfas ou
um pouco antes do cruzamento da boate. Parar na frente do Conchittas, por exemplo, € dificil,
pois a quantidade de pessoas na rua dificulta a passagem de veiculos. A imagem abaixo

apresenta essa situacdo do embarque nos carros de aplicativos, sinalizado em azul:

Figura 16: O sentido da Manoel Borba
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Ir de metrd ao polo LGBTQIA+ € complicado, pois ndo ha estacbes por perto. Nesse
caso, as pessoas descem ou na Estacdo Recife ou na Estacdo Joana Bezerra e pegam um 6nibus
para a Boa Vista, fazendo o restante do percurso por uma das trés opcdes ja apresentadas. Quem
precisa utilizar essa op¢do deve se programar antes do horario de fechamento do metré (23h —
05h). E para quem vai de carro, a dificuldade é estacionar. Mas, chegando cedo, até meados de
22h, vocé consegue estacionar perto do Bar do Céu ou antes do cruzamento do polo, na Manoel
Borba. Para tal, a pessoa deve levar dinheiro trocado para pagar os guardadores de carro que
atuam na érea. Algo entre R$5,00 e R$10,00.

Quando falamos “da volta para casa” para quem precisa pegar 6nibus e metro a situacéo
é de exposicdo ao assédio e violéncia nas ruas. Devido a pequena quantidade de 6nibus rodando
pela madrugada e ao ndo funcionamento do metrd, muitas pessoas esperam o dia amanhecer
para poderem se dirigir a parada de 6nibus mais proxima. H& muitos relatos, a partir de
conversas informais, de carros com pessoas alcoolizadas que param para agredir quem se
encontra na parada de onibus, sobretudo se a pessoa estiver vestida de acordo com o “género
oposto”. Sem falar na realidade dos assaltos. Esse fato também foi percebido por Fernanda
Mello (2020).

Os carros de aplicativo facilitam a volta, pois as pessoas podem, inclusive, dividir o
valor da corrida. Mas, ndo sao todas as pessoas que tém condicBes de estarem sempre utilizando
tal servico, ainda mais se tratando de pessoas que moram longe. Eu saia de Candeias, em
Jaboatdo dos Guararapes, por exemplo, para realizar o trabalho de campo. Isso me custava uma
corrida em torno dos R$30,00 na ida. Na volta, de madrugada, esse valor subia para R$40,00 -
R$50,00, em razdo da menor disposic¢do de carros para o servi¢co. Muitas vezes eu marcava de
dormir na casa da minha amiga e companheira de pesquisa, pois ela morava em Boa Viagem,
iSSo barateava o custo do transporte.

Se a pessoa mantém uma rotina de lazer nessa regido e mora mais afastada do centro da
cidade, como eu, a mobilidade se apresenta como um fator de alto custo. A opgéo mais viavel
é ir de Onibus e voltar de carro de aplicativo. Mas, quando falamos em mulheres andando
sozinhas a noite ou pela madrugada, a situagdo de ansiedade e medo fica mais explicita devido
aos riscos de violéncia sexual relacionados a cultura machista que considera a mulher mais fraca
do que 0 homem e, portanto, mais “dominavel”. Todas as vezes que eu me direcionei de 6nibus
ao polo para as observacdes de Onibus, eu sai em um horario relativamente cedo e cheguei nos
bares praticamente no horéario de abertura. Eu também preferia ndo utilizar shorts ou saias curtas

e ndo optava por passar maquiagem escura, pois como mulher vivendo em uma sociedade



106

machista eu considerava tais fatores somados as condicdes de ida e volta ao sair para o lazer.

Infelizmente, essa ndo era uma postura s6 minha, a pesquisa Percepgdes sobre
seguranca das mulheres nos deslocamentos pela cidade, realizada pelos institutos Patricia
Galvdo e Locomotiva, em 2021, revelou o dado de que 83% das mulheres entrevistadas
evitaram usar certos tipos de roupas ou acessorios como meio de protecdo contra assedio nas
ruas das cidades do pais®.

Ao apontar as facilidades dos carros de aplicativos, no qual os passageiros podem
compartilhar as informaces do motorista e o proprio trajeto que esta sendo realizado, nédo
excluo a possibilidade de violéncia contra a mulher, pois ha relatos de mulheres que foram
atacadas dentro de carros de aplicativos ao voltarem de momentos de lazer. Se a op¢éo for a de
pegar um taxi, além do custo fica maior por causa da diferenca de cobranc¢a do quilébmetro, ndo
ha a condicdo de compartilhar virtualmente com alguém o trajeto que esta sendo feito para que
a pessoa Ihe acompanhe em tempo real e possa Ihe ajudar em uma eventualidade negativa.

Ao falar de téxi, € interessante dizer que uma vez eu e minha amiga precisamos pegar
um taxi para voltar para casa, pois nao estavamos conseguindo carro de aplicativo. Entdo, ao
sair do Bar do Céu, perguntei ao rapaz que estava na portaria se ele conhecia um taxista de
confianga, pois minha amiga nédo estava muito bem e ficamos com receio devido as tentativas
de violéncia contra mulheres voltando de madrugada que estavam ocorrendo nas grandes
capitais do pais. Ele, entdo, indicou um rapaz e pediu que nds falassemos que éramos primas
dele. Pegamos o taxi do tal rapaz que nos tratou com muito respeito, parou no meio do caminho
e ficou nos vigiando enquanto eu ajudava a minha amiga a “tomar um ar”. Isso reflete o quanto
uma indicacdo e o conhecimento dos profissionais da area ajudaram a gente se sentir um pouco
menos exposta e o0 quanto o funcionario do Bar do Céu foi solicito, atendendo a politica de
acolhimento expressada pelo espaco.

Todas as rotas e maneiras apresentadas para chegar nos bares observados retratam as
dificuldades existentes para se consumir o polo de lazer em relagdo a exposi¢do a violéncia
urbana ao sair andando ou ao pegar um 6nibus. A descrigdo dos trajetos também proporciona

conhecer como se d& a circulagdo dos consumidores do polo, um pouco dos custos e das

% Disponivel em: https://www.uol.com.br/universa/noticias/redacao/2021/10/15/81-das- mulheres-ja-foram-
assediadas-ao-se-deslocarem-pela-cidade.htm. Destaco também as pesquisas: Meméria e violéncia contra a
mulher: as roupas como forma de expressao e opressao, de Valcelene Amorim Pereira (2020),da P6s-Graduacéo
de Memodria - UESB e T6 de minissaia, ndo te devo nada: vestimenta como elemento politico na Marcha das
Vadias Recife-PE, de Ana Odara de Araljo Tavares (2020), do Departamento de Antropologia — UFPE, que
ressaltam a vestimenta como ferramenta de analise para a compreensao das normas sociais machistas que ainda
atuam no nosso pais. Acesso em: 01 jul. 2020.


https://www.uol.com.br/universa/noticias/redacao/2021/10/15/81-das-mulheres-ja-foram-assediadas-ao-se-deslocarem-pela-cidade.htm
https://www.uol.com.br/universa/noticias/redacao/2021/10/15/81-das-mulheres-ja-foram-assediadas-ao-se-deslocarem-pela-cidade.htm
https://www.uol.com.br/universa/noticias/redacao/2021/10/15/81-das-mulheres-ja-foram-assediadas-ao-se-deslocarem-pela-cidade.htm
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estratégias de encontrar grupos de pessoas para se fazer os caminhos, o que inclui consumo de
bebidas, comidas, lugares e servigos. E, ainda, a ocupacdo em alguns pontos da cidade, tendo
em vista o shopping e o posto de gasolina que foram ressignificados com a presenca efetiva de
grupos identitarios LGBTQIA+.

4.2 O consumo urbano nos percursos que levam aos eventos da Golarrolé

Como os eventos da Golarrolé aconteceram quase sempre no mesmo local, vamos
apresentar os caminhos para chegar no espaco Catamaran Tours e na Cachacaria Carvalheira,
onde foi a festa de 7 anos da Odara. Comegaremos pelo Catamaran, um importante espaco de
eventos do Recife, localizado na bacia do Pina. O espaco fica na entrada do Recife Antigo para
guem vem da Zona Sul, no Bairro de Sao José. O entorno do espaco é de locais comerciais,
como estacionamentos e feiras, além de reparticdes publicas. Ha apenas um condominio de luxo
préximo, com duas torres®’, o que caracteriza quase nenhuma circulagdo de pessoas a péa noite,

salvo algumas pessoas em situacao de rua.

57 A construgdo do condominio da Moura Dubeux, conhecida como Torres Gémeas, se deu entre agOes judiciais
no Ministério Publico devido ao impacto ambiental do terreno e do tamanho das torres.
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FIGURA 17: CATAMARAN TOURS
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Fonte: Google Mapas em 2021.

Se nas ruas da Boa Vista, que possuem maior movimento de pessoas, pedestres se
sentem mais expostos a violéncia urbana a noite, na localidade do Catamaran essa sensacéo se
fortalece. Importante destacar que o Bairro de S8o José era ativo em moradia popular e
comércio, mas passou por um periodo de desvalorizacdo devido a falta de investimento social.
A retomada das atividades no bairro foi marcada por um processo de gentrificacdo, sendo
representadas pelas torres de luxo, citadas anteriormente, pela luta social ao direito do espaco
publico travado pelo movimento Ocupe Estelita contra a construcéo de mais prédios de luxo e
de um grande hotel de luxo em formato de navio com a construcdo em andamento. Essa
realidade marca a atual situacdo de violéncia urbana em razdo da desigualdade das realidades
ali presentes e sem a devida atencdo do poder publico com acdes sociais.

Seguindo as condicOes de iluminacgéo publica, o entorno € de pouca luminosidade. O
fato do espaco ser localizado proximo a um viaduto deixa a entrada do espago com uma
sensacdo de iluminacdo mais escura. Eventualmente, ha assaltos e furtos nas proximidades. Por
isso, em todos os eventos ocorridos 14, foi percebido o investimento em iluminacgdo na parte de
fora do espaco e na contratacdo de segurangas particulares circulando na area do
estacionamento.

Como dito no Capitulo 1, a possibilidade de ir de transporte publico para o espaco é

remota. 1sso porque ndo ha uma parada de 6nibus perto do local. Para tal, a pessoa deve descer
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no terminal de dnibus do Cais de Santa Rita e pegar um taxi até la. E possivel fazer o percurso
a pé, algo realizado em torno dos 10 minutos (mais ou menos). Porém, mesmo sendo préximo
ndo é aconselhavel, devido ao perimetro ser mal iluminado, sem circulacdo de pessoas e ter um
indice grande de assaltos no Cais de Santa Rita.

A proposta de utilizar metrdé também ndo € muito viavel, pois a estagdo mais proxima é
a Estacéo Recife, uma caminhada de 15 a 20 minutos (mais ou menos), nas mesmas condigdes
de iluminagédo e exposicdo a violéncia urbana. Sem falar que a caminhada pode deixar a pessoa
desarrumada antes menos de chegar no evento. Sendo assim, quem precisa usar esse Servico
para se locomover para 0 espacgo, ou desce na estacdo e pega um taxi/carro de aplicativo ou
desce na estacdo, pega o Onibus da integracdo para o Cais de Santa Rita e de & pega um
taxi/carro de aplicativo, pagando um valor menor.

No mais, para quem vai de carro é tranquilo. Ha um estacionamento espagoso quase na
frente do Catamaran Tours, mas a pessoa deve levar o dinheiro do guardador de carros, algo em
torno de R$10,00. No espaco reservado aos carros, sempre héa duas ou trés barracas de comida
e bebida que algumas pessoas consomem antes ou depois de sairem do evento. Como as bebidas
sdo mais baratas do que dentro da festa, o volume de pessoas que consomem bebidasantes de
entrar é significativo.

Taxis e carros de aplicativo chegam ao local com facilidade. Lembrando que, para quem
ndo mora perto da regido central, os valores das corridas podem ser altos, principalmente na
volta. Na situacdo da volta, sempre ha taxis esperando do lado de fora, algo em torno de 5 ou 6,
mesmo que ndo exista um ponto de taxi no local. Muitos motoristas de aplicativos também
ficam proximos ao local esperando as corridas da volta.

Como o aniverséario da Odara foi no espago Cachacaria Carvalheira, vamos agora
observar 0s trajetos possiveis para chegar e sair do local. Esse espaco foge do centro da cidade
e vai para a zona sul, se encontrando no bairro da Imbiribeira. A Cachacaria Carvalheira € um

espaco tipo um galpdo, com decoracéo rustica e que comporta até 1.500 mil pessoas.
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FIGURA 18: CACHACARIA CARVALHEIRA
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Fonte: Google Mapas em 2021.

O entorno da cachacaria envolve empresas e comércio. Por traz do espaco hd uma
comunidade e, também, h4 um grande condominio de classe média (média/alta) relativamente
perto. Porém, a rua do espaco em si € esquisita, iluminacdo escura e sem nenhum movimento.
A cachacaria fica ao lado de um haras, ou seja, um grande terreno sem movimentag¢do e com
pouca iluminacdo. A rua de acesso ao local, Avenida Sul Governador Cid Sampaio, fica na
frente do pontilhdo do metrd, sinalizado em setas amarelas na imagem acima. Como o metrd da
cidade é acima do nivel do mar, nessa parte ele é suspenso, o que significa dizer que ha um
pareddo colado na rua. Isso faz com que a rua apareca apertada. Os tridngulos azuis na imagem
acima representam a avenida principal do entorno, a Imbiribeira.

Nesse espaco, ha facilidade para chegar de metrd, pois ha uma estacdo muito proxima,
a Estacdo Antonio Falcdo. Taxis e carros de aplicativo chegam com facilidade, porém, devido
ao fato de a Avenida Sul Governador Cid Sampaio ser estreita e ter muitas pessoas circulando,
esperando amigos e comprando bebidas antes de entrarem no evento, dependendo da quantidade
de pessoas os carros passam com dificuldade. Quando ocorre essa situagdo, os carros de
aplicativo e taxistas deixam os passageiros no comeco da rua. Na imagem abaixo é possivel ver
0 percurso da saida da estacdo do metrd e, em amarelo, a referéncia de onde os taxistas e carros

de aplicativo deixam 0s passageiros.
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FIGURA 19: O TRAJETO DA ANTONIO FALCAO
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Fonte: Google Mapas em 2021.

Para quem vai de carro, hd um estacionamento improvisado, sinalizado em verde na
imagem acima, em uma rua antes do espaco (bem estreita). O preco desse estacionamento no
dia do aniversério da Odara estava R$15,00. Existe também o estacionamento da cachagaria,
um terreno que fica ao lado, custando R$20,00.

A situacdo da volta para casa para quem fica até o final da festa € marcada por um
transito complicado na avenida paralela ao espaco, Anténio Falcdo, devido: 1. a quantidade de
pessoas atravessando, 2. a saida dos carros dos estacionamentos, 3. a fila de taxis parados, 4.
aos carros de aplicativo que esperam seus clientes e 5. a prépria circulacédo rotineira de carros.
A avenida Anténio Falcéo € um corredor de passagem de veiculos importante no perimetro.

Diante do exposto, fiz relagdes entre as escolhas dos trajetos, as estratégias de parada e
0 que isso consegue influenciar na ocupacéo dos espacos. Os trajetos apresentados para chegar
nos locais onde ocorreram 0s eventos observados da Golarrolé retratam as dificuldades
existentes para se locomover. Essa descri¢do proporciona conhecer um pouco dos custos extras
para 0 consumo dos eventos da marca e as estratégias de tentar alguma economia a partir da
mescla de transporte publico e particular nos caminhos possiveis de se fazer, assim como

consumir de ambulantes antes de entrar nos eventos. Até aqui, as dificuldades foram apontadas
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a partir da minha vivéncia enquanto mulher cisgénero heterossexual. Agora vamos ter uma
nogdo mais especifica sobre ocupacdo e conflitos que permeiam as duas ruas que compde o
polo de lazer: Ninfas e Manoel Borba.

4.3 As Ninfas e 0 Manoel: percepc¢des do polo de lazer LGBTQIA+

Ao descrever as passagens e as formas que elas podem ser realizadas para que se chegue
e se saia dos espagos observados, refleti sobre como os pontos de apoio fazem parte das
estratégias de ocupar a cidade e de como isso pode influenciar no sentimento de pertencimento
a um grupo, a um lugar e a propria cidade. Se pensarmos a partir de George Simmel
([1917]2006), o corpo social esta associado a representacdo de si mesmo no mundo, isso se da
devido a saturacdo de contetidos objetivos e exigéncias praticas que a vida moderna nos expoe.
Logo, a vida social funciona de acordo com as situacGes sociais experimentadas somadas a
criatividade dos sujeitos. As estratégias criadas pelos consumidores dos espagos e eventos de
lazer observados, sobretudo no que diz respeito a ressignificacdo de alguns lugares, demonstra

essa agéncia criativa apesar das dificuldades postas pela vida urbana. Nesse caso,

[...] importa situar o esfor¢o da producdo de sentido que relacione o individuo
a coletividade, que situe o urbano no social, que mapeie as acdes de sujeitos
na cidade aos valores éticos, em que embasam seus projetos de vida e formas
de interagir (ROCHA; ECKERT, 2010, p. 126).

A ocupacdo dos espacos pressupde relacbes sociais e subjetivas. Os eventos e espagos
de lazer podem ser considerados como momentos de efervescéncia social no qual pode-se
entender sobre habitos e comportamentos. Para tanto, o espaco urbano estd posto, mediando
esse contexto social e indicando regras e situacdes as pessoas e aos proprios espacos de lazer.
Assim surgem fronteiras simbolicas que reconfiguram o espaco urbano.

Ao apresentar os ambientes observados para a pesquisa, apontei as descri¢des referentes

aos espacos, aos precos e ao publico que consome as ruas, bares e eventos comerciais. Mas, a
partir das entrevistas realizadas, esta secéo traz alguns conflitos e problemas que envolvem,
principalmente, as Ruas das Ninfas e a Manoel Borba. Os desentendimentos apontados aqui
refletem alguns fatores sobre ser e ocupar e referenciam as teorias apresentadas anteriormente.

A primeira divergéncia exposta esta ligada a relacdo bares x moradores. Esse contato
possui uma linha ténue entre a facilidade de ter servicos perto, como descer e comprar uma
cerveja ou um petisco, e um forte embate devido ao barulho dos bares e da movimentagéo dos
bares causa. Devo destacar que alguns moradores descem e consomem 0s espacgos, como dito



113

por Bruno Barros, outros ja ndo gostam dos espacos de lazer e/ou do publico que circula. Entéo,
além de fatores referentes a barulho e transito, falamos de preconceito. Bruno Barros desenha

essa situagdo complexa:

Até hoje, esses vizinhos desses apartamentos, um dia frequentaram meu bar,
eu to falando dos héteros. Um dia frequentaram o meu bar, ficaram um pouco
assustados com aquilo e tal. N&o é todo mundo que se adapta, entendeu? [...]
Entram aqui no meu bar, até hoje, compram a Heineken na sacolinha e levam
para casa [...] essas pessoas que circulam na rua, elas brigam comigo e com
outros comerciantes locais até hoje. Nos denunciando, atirando ovo pela
janela, atirando pena de galinha pela janela, fazendo dentncias (Bruno Barros,
2019).

No periodo da observacéo, eu ndo presenciei nenhum conflito referente a coisas sendo
jogadas pelas janelas. Essas ocorréncias podem ter sido instigadas pelo preconceito com o0s
consumidores do polo, mas também pode estar relacionada a acdes extremas relativas ao préprio
barulho. Ao falar sobre denuncias, Bruno destacou que sempre ha uma fiscalizacdo intensa nos
bares da rua. Isso varia de uma inspecdo da vigilancia sanitaria e dificuldades de efetuar os
registros na prefeitura, até a presenca e a ronda de carros de policia e blitz da Lei Seca. Durante
o0 periodo de observacdo, era recorrente ver blitz de Lei Seca na Manoel Borba pouco depois da
area do polo, o que eu ndo via com a mesma frequéncia ao passar por areas debares em Boa
Viagem na volta da pesquisa de campo.

Diante do exposto, perguntei se havia algum tipo de associacdo ou de encontro entre 0s
donos dos bares das ruas em questdo para a resolucdo desses problemas e Bruno comentou que

estavam conversando sobre uma associa¢do, mas que ainda nao era algo concreto.

A gente tem muito problema social aqui, porque, é o seguinte: abriram 9
empreendimentos aqui. A gente tem uma luta aqui com o mercado informal,
que seria os ambulantes, esses carroceiros. Eu acho que, por a gente, eu acho
ndo, eu tenho certeza, pdr a gente ser empresas voltadas para esse publico, a
vizinhanca faz muita dentincia. A vizinhanga aqui ja deixou bem claro que nédo
gosta da gente. Que ndo gosta do nosso publico [...] mas, eu vou te dizer que,
praticamente, os Unicos legalizados aqui sou eu e a boate. O restante da equipe,
dos outros CNPJ, estdo lutando para serem regularizados. Por que que é
dificil? Chega o mercado informal aqui e vende um produto com o preco bem
abaixo. Eu ndo tenho condigdes de vender o produto a um certo prego,
principalmente no prego que o mercado informal ta vendendo, porque eu pago
tributos: eu pago aluguel, eu pago muita coisa [...] entdo, esse mercado
informal esta me quebrando, esta quebrando meu vizinho. A gente faz a
denuncia para os 6rgdos competentes. A gente ndo vé o resultado, o pessoal t&
ai até hoje. Agora, um vizinho ou outro, que tem um filho que é ndo sei o que,
um parentesco que é ndo sei o que, faz o pedido e o pessoal sabe atender. Al,
as fiscalizacGes chegam aqui, nos cercam de todo lado. Ent&o, fica dificil da
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gente ir levando. Gracas a Deus, eu té aqui hd mais tempo, eu tenho a minha
clientela j& certa, mas eu falo dos parceiros que estdo lutando para manter o
seu empreendimento aberto e é dificil. (Bruno Barros, 2019).

Bruno apontou uma insatisfacdo referente ao servico publico ao comentar que as
denuncias que os donos dos espacos de lazer faziam, referentes ao comércio informal, ndo eram
verificadas. Mas, as denuncias referentes a barulho ou inspecdo sanitarias que podiam
prejudica-los eram atendidas. Essa fala exemplifica a realidade conflituosa existente no circuito
de lazer LGBTQIA+ da cidade apontando que para além do conflito com os moradores, existe
um impasse com o poder pablico.

Maria do Céu também apresentou suas preocupagdes diante dos conflitos com os
moradores do entorno. Ela ndo revelou embates concretos com os vizinhos, como Bruno.
Porém, a fala dela salientou os cuidados que ela tenta ter na organizacdo dos seus
empreendimentos para tentar amenizar tais situaces conflituosas, principalmente no que diz
respeito ao barulho. A empresaria ressaltou que ndo conseguia ter controle sobre 0 que acontecia
para além dos seus locais:

Agora, respeitar eles também, sabe? N&o provocar o barulho, ter uma acustica
mesmo, um projeto de acustica. Vocé quer ta na rua, vocé quer ter uma casa
noturna e, as vezes, ha uma quebra disso na rua. Atualmente, isso me
preocupa, porque eu ndo quero ta acordando ninguém da rua. Eu até me
preocupava, as vezes, porque eu ja morei aqui perto, quando as 5h da manha
saia um cliente louco “ai, quero beber” (gritando), que eu ouvia da minha casa
e eu sabia que tava saindo da boate. N&o era a boate que tava provocando
aquilo. Mas, eu até me preocupava de ta educando esse cliente para que a gente
ndo atrapalhe a rua. Ai, de repente também, a rua fica bem movimentada e
hoje em dia ndo tem como controlar isso, entendeu? Mas a gente, Metropole,
a gente, Bar do Céu, ndo colabora com esse barulho na rua, justamente para
nado desrespeitar as pessoas (Maria do Céu, 2019).

Ambos os empreendedores mostram preocupacdes em relacdo a configuracdo que as
ruas dos seus espacos tomaram. Seja pela concorréncia dos informais ou pela preocupagéo em
ndo incomodar a vizinhanga residencial, Maria do Céu e Bruno demonstraram estar atentos para
os conflitos existentes e interessados em se organizarem, inclusive com os demais donos dos
espacos existentes, para que essa realidade ndo prejudique os negdcios. Porém, mesmo que
esses/as empresarios/as ndo possam conter as pessoas que estao nas ruas e os barulhos que elas
fazem fora dos espagos, sabemos que, na pratica, os bares ainda fazem barulho na vizinhanga a
partir do volume do som ou da mudanca de posi¢do dentro do espago que o som é colocado.
Isso acaba mantendo um conflito constante com os moradores.

Apresentados os pontos de vista dos/das empreendedores/as das ruas Ninfas e Manoel

Borba, trago agora outras questdes que foram levantadas pela DJ e moradora das Ninfas: Riana
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Uchba. Além de trabalhar em alguns espacos das ruas destacadas, como na propria boate
Metrépole, Riana comentou que também transita e frequenta os bares em questdo. Assim, a sua
vivéncia é diferenciada e, por isso, ela consegue ampliar o olhar dela sobre os problemas
existentes no entorno. Isto ¢ possivel porque “ficar sempre no mesmo ponto ¢ uma pratica [...]
ser habitué de um ponto especifico significa ter a capacidade de fazer diferenciagdes”
(CORREA, 2009. p. 150). O conceito de habitué é bem interessante para pensarmos nao so a
Riana, mas todos os moradores e os consumidores dos bares e do polo LGBTQIA+. Desta
forma, é necessario complementar que: “Nem todo habitué é morador e nem todo morador é
habitué, mas todo habitué é alguém que faz parte de um ponto [...] alguém que esté socialmente
integrado ao local” (CORREA, 2009. p. 150).

Como habitué, Riana listou observacdes que ultrapassam o conflito com os moradores.
O primeiro ponto que ela apresentou foi que as ruas podem ser pablicas e podem abarcar o polo
LGBTQIA+ do Recife, mas que, mesmo assim, nem todos conseguem ter acesso. AS
observacdes ja apontavam que, no espaco da rua, era possivel visualizar uma mistura maior de
realidades econdmicas do que dentro dos bares. Logo, nos bares, o padrdo de consumo e
vestimentas apresenta uma visibilidade imagética de uniformidade® mais notavel do que na
rua. Entdo, fazendo a comparacao de rua e espaco de lazer fechado, baseando a nogéo de espaco
da rua como democréatico e hibrido diante de género, sexualidades e classes econdmicas,
observei que ocorre uma mistura referente as situacbes econdmicas maior do que dentro dos
espacos de lazer. Por isso, a colocacdo de Riana € interessante para refletirmos sobre a realidade
do acesso a ocupacéo do polo e sobre o perfil de quem o consome.

Para além disso, Riana exp6s que mesmo se intitulando um espaco que respeita as
diferencas, nem todos os ambientes oferecidos no polo realmente respeitam, de fato, as pessoas
LGBTQIA+:

Apesar de existirem pontos especificos e pontos novos, porque estao surgindo
varios novos, ainda é muito precério. Geralmente, os locais que se intitulam
LGBT eles sdo pagos, entdo, nem todo mundo tem acesso. E os que séo abertos
ao publico, eu posso afirmar que ndo sdo seguros para quem é LGBT [...]
varios pontos que nem todos ali sdo e estdo preparados para receber pessoas
LGBT. As vezes, vocé percebe que as pessoas atendem com certo desconforto,
meio que, de fato, despreparados para receber esse tipo de publico (Riana
Uchéa, 2019).

%8 E importante ressaltar que essa afirmagdo ndo pode ser encarada de forma absoluta, pois sabemos que, quando
falamos de consumo, o visual captado na observacdo pode mascarar a condigdo econdmica real de uma pessoa, a
partir das estratégias de imagem que ela vai adotar.
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Essa informacdo € muito importante, pois levantei a questdo de que um dos principais
motivos da adesdo das pessoas LGBTQIA+ aos espagos que se denominam a favor do respeito
de todos e todas géneros e sexualidades era a prevencao da discriminacdo e violéncia. Dentro
do préprio periodo de observacdo, ndo foi notado nenhum tipo de destrato nos espacos
escolhidos para o recorte da pesquisa. Penso que ha dois motivos sobre essa questdo: 1. Riana
apontou espagos que ndo pagavam para entrar e, de fato, ndo vivenciei tais espagos. Me detive
a experiéncia das ruas e dos dois locais escolhidos; 2. Riana, além de ser uma habitué é uma
profissional. Assim, ela consegue obter informacbes e presenciar casos que eu como
pesquisadora/cliente ndo consegui por ndo estar perto de todos os funcionarios ou donos de
todos os espagos.

Na descricdo dos espacos observados apontei que muitos funcionarios eramLGBTQIA+
e Maria do Céu e Bruno Barros afirmaram a contratacdo maior de pessoas da comunidade
LGBTQIA+ em seus espacos. Possibilitar emprego as pessoas LGBTQIA+ dentrode espacos
que apostam nesse publico € positivo para que os clientes se sintam mais acolhidose entendam
a postura dos espacos de lazer. Essa atitude também traduz que, embora os/as empresarios/as
ndo sejam pessoas LGBTQIA+, eles/as estdo atentos as questdes que perpassampelos seus
negocios, como o debate da exploracdo do pink money.

N&o acredito que, diante disso, 0 argumento de violéncia se desconstroi, porém remeto
ao fato, ja apresentado anteriormente por Mozart Santos, de que muitos funcionarios e
empreendedores demonstram respeito para os clientes, mas que isso ndo condiz com o seu
pensamento real sobre a causa LGBTQIA+. Assim, aponto para um debate presente dentro da
prépria comunidade LGBTQIA+ referente a exploracdo do pink money sem o verdadeiro
sentimento de cuidado e respeito as pessoas que se identificam como tal. A existéncia desse
debate j& demonstra que o consumo esta para além de apenas usufruir dos servicos.

Outra situacdo aprontada por Riana foi o em relagdo a seguranca do entorno do polo,

COMO Vemos a seguir:

Falta muito investimento publico também, porque se a gente vé que tem
muitagente na rua, mais do que dentro dos espagos pagos, a gente deveria
ter um investimentozinho da prefeitura para organizar ali. De repente,
fechar algum espaco publico em determinado dia da semana para
comportar essas pessoas,enfim, colocar seguranca, essas coisas [...] de
verdade, falta seguranca ndo sépara o LGBT, mas para as outras pessoas
que também n&o séo e que moram por ali. Por exemplo, falando de forma
bem chula aqui, eu j& passei diversas vezes para ir para casa, sem té tarde
nem nada. Desci para comer alguma coisa e voltei para casa e vi gente
transando na rua. E, assim, é uma coisa meio esquisita e que, se talvez
tivesse seguranga, isso ndo acontecesse. Se tivesse um policiamento
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maior por ali, ia dar seguranca para quem passa, para guem nao tem nada
a ver com aquilo ali que t& acontecendo e, também, para quem t4 ali para
curtir, né? (Riana Uchoa, 2019).

Apesar de Bruno ter exposto que a policia aparece na rua com certa frequéncia, isso
geralmente ocorre devido as denuncias em relacéo a Lei do Siléncio e ja depois de um certo
horéario. Dentro do periodo de observacao, s6 avistei por duas vezes a uma viatura da policia
passando, j& na madrugada. E, mesmo assim, eles apenas passaram de carro apontando e rindo.
Para além da situacdo descrita por Riana, presenciei brigas entre pessoas em situacao de rua por
latas e objetos de plastico. Em tais situacdes havia um sentimento de tensdo e alerta entre as
pessoas que estavam na rua que se afastavam ou corriam para o lado oposto a situacao.

O terceiro ponto apresentado pela habitué, foi em relacdo as complicacGes de transito

das ruas e paralelas:

Podiam comegar a investir em policiamento, poderiam comegar a investir em,
sei la... a gente vé que no final de semana ali no Recife Antigo, eles fecham as
ruas para que haja diversdo familiar, por que néo fazer isso a noite ali na sexta
e no sabado j& que a gente sabe que é tdo movimentado? Rola acidente e fica
um transito infernal. Poderia ter um guardinha da CTTU ali orientando:“oh,
vao por aqui”, “vou fechar esse espago aqui ja que é um inferno de carroe ndo
passa de jeito nenhum”. De repente, ter um guarda ali orientando para onde ir,
pega uma rua antes, muda o trajeto de alguma outra rua para tentar facilitar o
transito. Poderiam fazer outras coisas que pudesse ajudar qguem mora por ali,
que para chegar em casa é muito dificil para quem vem tarde dealgum lugar.
Sexta e sabado ndo tem como passar nem na Manoel Borba e nem nas Ninfas,
é uma coisa que a gente ja tem certeza (Riana Uch6a, 2019).

De fato, para vocé transitar pelas ruas, sobretudo nos finais de semana, € bem dificil,
tanto de carro quanto a pé exatamente pelo grande fluxo de pessoas. Todas as experiéncias de
pedir carro de aplicativo para ir embora dos bares foram conturbadas. Embora exista um facil
acesso devido a localizacéo, existe o problema de encontrar os carros. H4 motoristas que ndo
passam na rua devido a quantidade de gente e ficam em uma paralela. Isso gera para o cliente
uma preocupagdo com as questdes de violéncia urbana na hora de encontrar o carro, pois as
paralelas ndo sdo movimentadas, como bem descreveu a Riana ao pensar em novas rotas para
sair do transito que se forma. Para além dos clientes, essa situacdo de entrada e saida dos carros
deve ser intensa para os préprios moradores do entorno que precisam, de fato, passar por aquele
ponto, causando mais um ponto de conflito.

Sobre a relagdo moradores x bares, Riana confirmou as situagdes expostas por Bruno e
por Maria do Céu em relacdo ao barulho, mas ela ressaltou que néao tinha presenciado nenhum

tipo de LGBTfobia ao se tratar dos moradores para com 0s consumidores das ruas: “eu ja vi
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bate-boca com porteiro, mas com morador eu nunca vi. Ja vi caso de morador chamar a policia
para baixar som. Mas, fora isso, discussdo mesmo entre moradores ¢ LGBTs, ndo” (Riana
Uchda, 2019).

Um fator favoravel que foi destacado nesta conversa com Riana sobre as situacfes
presentes nas Ninfas e Manoel Borba estava relacionado a uma acéo positiva no incentivo a
conscientizagdo sexual:

Se a prefeitura parasse para pensar um pouquinho nos poucos espagos que tem
que a gente se sente confortavel de ir, como é o caso do complexo LGBT dali,
da Rua das Ninfas [...] hoje, a gente meio que tem a Maria do Céu na politica,
né? A gente tem o Juntas na politica que ajudam, ainda ndo conseguiram tanta
coisa, mas que ajudam em certas orientagdes. Toda sexta e sabado fica um
trailer ali na Ninfas para teste de HPV, HIV, enfim, dando instrucfes sobre
sexualidade, oferta camisinha, e, assim, isso ja é uma politica publica massa e
antes era bem esporadico e agora ta sendo sempre. Toda sexta-feiraa CTTU
vai 14 e tira os carros que tdo estacionados ali para poder o trailer vir e ficar o
final de semana. (Riana Uchéa, 2019).

O trailer citado fica estacionado na frente do Bar do Céu e tem uma aderéncia positiva
pelos consumidores das ruas. Ele ficou presente na rua praticamente a metade do periodo que
durou as observac6es. A propria Maria do Céu, na sua entrevista, mencionou a parceria com a
ONG Gestos. O nome do trailer € Quero Fazer. A empresaria chegou a divulgar o incentivo
nas suas redes sociais, tanto do bar quanto no pessoal, 0 que demonstra o respeito e 0
acolhimento que ela tem com a sua clientela. Essa politica de acolhimento € uma das marcas da
empreséria e faz com que os clientes criem uma fidelidade maior com os espacos oferecidos
por ela. E possivel destacar, a partir disso, como a importancia do posicionamento politico claro
em relacdo as pessoas LGBTQIA+ impulsiona o consumo dos espacos de lazer, assim como
destacamos os eventos da Odara no capitulo 1.

Diante do todo evidenciado, é possivel dizer que, mesmo sendo conhecido como o polo
LGBTQIA+, a area das ruas e bares estdo inseridos dentro de um contexto complexo entre
relagcbes com o poder publico, com os moradores, bares, prestadores de servigo e consumidores.
Importante ressaltar que as situacfes apresentadas aqui fazem parte das experiéncias e
tendenciam os pontos de vista dos entrevistados. As falas foram levadas em consideragéo diante
das aproximac6es com as observacdes participantes no local. Essas exposi¢des permitem uma
visdo mais especifica e a0 mesmo tempo ampla da ocupacdo urbana que envolve a populacéo
LGBTQIA+ nas noites do Recife.
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4.4 Como se configura o cenario de lazer LGBTQIA+ no Recife a partir da visao de quem

oferece?

Ap0s expor os trajetos, o funcionamento e os conflitos presentes entre a rua das Ninfas
e a Manoel Borba, analiso a percepcdo dos empreendedores/as sobre a cena de lazer
LGBTQIA+ no Recife e quais as dificuldades que estdo postas para quem escolhe esse nicho
de mercado®. J4 mencionei que Recife possui mais espacos de lazer voltados para o publico
LGBTQIA+ do que cidades como Natal e Jodo Pessoa e que grande parte desses espacos e
eventos sdo configurados como mistos. A regido do polo de lazer esta diretamente relacionada
a ida de uma boate LGBTQIA+, mas sera que foi s6 a disponibilidade e tamanho do prédio que
levou a Misty — a 12 boate — para aquela regido? A pouca movimentacdo de pessoas a nhoite,
com certeza, foi um ponto levado em consideracdo na hipdtese da escolha do local, pois a Misty
foi uma das pioneiras na cidade em direcionamento de lazer para o publico LGBTQIA+, no
final de 1970. Se fixar em uma regido central € um ponto estratégico para atender a demanda
de varios bairros proximos, o que proporciona uma facilidade sobre a chegada e saida dos
consumidores.

Atualmente, quando pensamos na cena de lazer LGBTQIA+ no Recife, o primeiro
espaco lembrado é a boate Metrdpole, de Maria do Céu. Todos os entrevistados/as citaram a
boate e a sua dona como referéncias de lazer LGBTQIA+ na cidade. Inclusive a Metrépole é a
Unica boate em atividade na cidade no momento. SO depois dela, conseguimos lincar outros
bares, festas e até as boates que a antecederam.

Desta forma, chamo a atencdo para a criacdo de uma memdria urbana e do esforco da
empresaria de manter a publicidade dos seus espacos de lazer por tantos anos. Esse trabalho
publicitario esta diretamente ligado ao mercado de consumo, mas também é referente ao tempo
em que a produtora esta inserida neste mercado. Isadora Franga (2013) chamou atencéo para o
fato de que:

Um ponto importante a se considerar, quando pensamos em como diferentes
lugares estdo imersos em relacBes de poder, diz respeito aos fluxos de
informacBes que os atravessam e & capacidade de seus frequentadores e
proprietarios de manejar e fazer circular informacdes sobre o lugar e sobre si
mesmos, bem como produzir espagos que sejam vistos como ‘representativos'
de ideias relacionadas a 'homossexualidade' (FRANCA, 2013, p. 153).

59 Devo ressaltar que a percepcdo da pesquisa estd vinculada a visdo dos/das empresarios/as e produtores/as da
cena de lazer que foram entrevistados/as. Os ambulantes que atuam nas ruas do polo, como exposto por Bruno
Barros, ou taxistas que atuam na localidade néo foram entrevistados. Essa lacuna pode enviesar 0s posicionamentos
apresentados aqui, mas ela existe devido a pandemia de covid-19 e de todas as modificacdes na sociabilidade que
ela provocou em mim, enquanto cidadd, além do tempo restante que eu tinha para terminar a pesquisa.
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A afirmacdo da autora me reporta para toda a exposi¢cdo que a persona Maria do Céu
dedicou aos seus empreendimentos. Isso fez com que ela criasse um tipo de padrdo em relacao:
1. a acolhimento, 2. percepcdo da realidade LGBTQIA+, 3. envolvimento nas causas dessas
pessoas e 4. contratacdo de funcionarios das sexualidades que compbem a sigla politica. E,
ainda, a propria oferta de lazer que envolve tematicas diferentes todas as semanas e ofertas
variadas dessas tematicas em cada um dos seus espagos.

Para além dessa referéncia, Mozart destacou que percebia um aquecimento de eventos
e espacos de lazer LGBTQIA+ na cidade. Isso bate com a abertura de novos espacos de lazer
no polo, por exemplo. Esse crescimento ndo estaria so relacionado a oferta de espagos, mas
também do préprio crescimento do publico. Ele relacionou o fato de que, na atualidade, a
situacdo de assumir a sexualidade é mais possivel do que ha 30 anos atrés. Entdo, mais pessoas
estariam buscando sem receio esses espacos e eventos de lazer. Assim como Mozart, Bruno
apontou um crescimento no nicho de mercado de lazer LGBTQIA+ quando destacou a
quantidade de espagos que abriram s6 no polo dentro do periodo em que ele esta em
funcionamento.

Ao pensar na cena de lazer LGBTQIA+, Maria do Céu destacou que sempre ficou muito
preocupada com essa populacdo, pois sempre frequentou boates LGBTQIA+ e, apds presenciar
cenas de homofobia e violéncia fisica com pessoas proximas, ela comegou a querer investir
nesse nicho. Entdo, ela afirmou que a falta de espacos de lazer para as pessoas LGBTQIA+ a
incomodava, pois, a partir dos contatos que ela tinha, ela via como era dificil que pessoas
LGBTQIA+ encontrassem espacos para se divertirem e paguerarem na cidade sem serem
importunadas. Isso fica refletido na quantidade de espagos e projetos, como times de vélei ou
viagens, que ela promove para esse publico.

Maria do Céu também costuma ceder o0 espacgo da boate para promover debates politicos
entre os candidatos a prefeitura da cidade no periodo de elei¢éo, pois isso era uma demanda da
populacdo LGBTQIA+ para ter a oportunidade de perguntar sobre os planos e acOes
governamentais voltadas para ela. Assim, ter op¢des de espacos de lazer € bom, mas ela também
apontou que esses espacos devem pensar no acolhimento dessas pessoas enquanto cidadas.
Entdo, mesmo ndo conseguindo se eleger por um partido que ndo costuma apresentar ac6es
positivas para a populacdo LGBTQIA+, em 2018, Maria do Céu esta sempre envolvida em
acOes politicas relacionadas a populacdo LGBTQIA+. Isso fortalece a imagem e o sentimento
de pertencimento dos seus espagos com o seu publico.

Riana pontuou alguns problemas praticos em relacdo ao acesso dos espacos de lazer,

mas ela afirmou que a situacdo era mais precaria anos atras e que, atualmente, exista mais
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variedade de espacos e de eventos mistos e denominados. Ao falar isso ela ressaltou que os
eventos denominados sdo mais presentes para 0s gays, a cena para as lésbicas ainda era menor.
Essa situagdo ocorria ndo so pela falta de interesse em investimentos, mas no ponto de vista
dela, o perfil de diversdo das mulheres lésbicas era diferente do gay. Ela apontou que era mais
comum mulheres lésbicas preferirem programas mais caseiros e tranquilos e que isso
influenciaria na cena de lazer, como tratado no capitulo anterior.

Mas, mesmo com o crescimento do nicho de mercado de lazer, trés dos quatro
entrevistados e entrevistadas afirmaram ter tido dificuldades em produzir espacos e eventos de
lazer LGBTQIA+. Néstor Canclini (1999) apresentou a ideia de que o0 consumo poderia indicar
conflitos sociais e revelar questdes de cidadania. Assim, 0 autor trouxe que as pessoas tinham
o0 costume de relacionar o consumo com o supeérfluo e a cidadania apenas com politica. Porém,
as construcbes das narrativas pessoais estavam sendo influenciadas pelo consumo e era
necessario ficarmos atentos para esse fator, sobretudo porque a globalizacdo permitia que os
objetos e marcas deixassem de ser apenas de um territdrio e se espalhassem entre as fronteiras.
Logo, a globalizagdo estava participando do processo de reordenacdo das diferencas e
desigualdades e o consumo estava presente dentro desse processo.

Quando se escolhe algo para ser consumido, estamos atribuindo valores e considerando
publicamente a nossa opinido. Desta maneira, Canclini (1999) ressaltou que as escolhas de
produtos, marcas e servigos fazem com que os consumidores se apropriem dos codigos que
estdo envolvidos no status do que foi escolhido sendo importante analisar os signos como
provocadores de intervencdes nas relagdes sociais. Se essas escolhas interferem nas relac6es
sociais, elas também refletem no entendimento de ser cidaddo. Desta maneira, quando vocé
escolhe trabalhar com um nicho de mercado que é marcado por discriminacédo social, com € o
caso da comunidade LGBTQIA+, ha problemas que vdo surgir devido a relacdo que sua
empresa tem com essa populagao.

Trazendo a experiéncia de Maria do Ceéu, que foi a entrevistada pioneira no nicho de
mercado, ela contou que teve problemas com alguns fornecedores apés eles ficarem sabendo
que se tratava de um espaco voltado para pessoas LGBTQIA+. Inclusive, diante disso, ela

narrou dois fatos, como vemos a Seguir:

[...] empresas que quando souberam que era LGBT... porque quando a gente
inaugurou, a gente falou: “olha, vai inaugurar uma boate” ¢ sempre o slogan
da gente foi: “Livre e moderna”. E ai, quando inaugurou e teve uma nota no
jornal e disse que era LGBT, menina, o cara do marketing veio aqui, tirou a
plaquinha que tinha dentro. Disse que se soubesse que era LGBT néo tinha
apoiado, ele disse na minha cara! E eu fiquei assim: cara de surpresa e disse:
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“nunca mais eu compro nenhuma lata dessa tinta!”. Ai, depois o outro de
bebida chegou e disse que ndo ia ter mais. S6 que eu ja tinha escutado falar
que um dos sécios da multinacional, uma empresa de bebida, era um austriaco
e ele era gay. Eu disse: “eu vou fazer esse gay saber o que ta acontecendo aqui
no Nordeste”, e fui. Através de um e-mail que eu fiz essa denuncia, que o
distribuidor daqui tinha feito isso, isso e isso. Meu amor, foi por Sdo Paulo
gue 0 negdcio chegou aqui, 15 dias depois, pediram desculpas e tdo com a
gente até hoje. Ou seja, se a gente ndo for atras do direito da gente, com
educacdo, claro, porque, ai, foi uma informacdo que eu tinha e ndo fiquei
calada, ele precisava saber (Maria do Céu, 2019).

A fala de Maria do Céu apresenta dois exemplos claros de discriminacao referente ao
publico em que seus espacos estdo situados. Primeiro, um funcionario de uma marca que pegou
de volta a placa de apoio para ndo relacionar a marca ao publico. J& apontamos aqui que o nicho
de mercado LGBTQIA+ foi crescendo junto com a historia da propria comunidade e que teorias
de marketing ensinavam a atrair o publico LGBTQIA+ de forma indireta para que a marca ndo
ficasse ligada a causa. Porém, esse exemplo reflete a discriminacdo do funcionério com a
populacdo em questdo de forma tdo direta que ele ndo usou de estratégias para ndo vincular a
marca diretamente. Ele recusou o apoio de forma clara.

O segundo exemplo se refere a discriminagdo do funcionario da marca, mas agindo com
uma posi¢do contraria ao posicionamento dela. Por ser uma marca multinacional, o funcionario
acreditou que teria a autoridade de negar o servico devido a sua postura retrograda. A atitude
que Maria do Céu teve, de ir atras do e-mail de um dos socios que ela sabia que condizia com
uma das sexualidades da comunidade LGBTQIA+ demonstra o comprometimento que ela tem
em relacdo as causas sociais do publico para qual ela oferece seus servigos, mesmo que ela ndo
se considere uma pessoa LGBTQIA+. Esse tipo de acdo e relacdo entre quem oferece servico e
pessoas LGBTQIA+ é um debate aquecido dentro da comunidade e dos estudos de consumo —
recebe 0 nome de pink money.

A experiéncia de Bruno ja foi diferente. Ele ndo apontou nenhum problema com
fornecedores, mas narrou situacdes de negacdo de espagos para eventos fora do bar e
constrangimento com funcionarios da prefeitura ao resolver questdes de alvara de licenga, por

exemplo. Vejamos a seguir:

Por duas vezes, eu tentei alugar uma casa, um espaco ali em Olinda para fazer
o0 carnaval aqui do bar e quando eu disse que era voltado para o carnaval gay,
logo de cara eu recebi um ndo. E foi assim em dois lugares. [...] Quando o
governo veio aqui e fechou, eu fui tentar reabrir e quando eu chegava I3, o cara
soltava umas gracinhas: “E o Bruno do Conchittas ¢? Hum... Nio sei o que
bababa”. O pessoal olha assim para mim, eu acho que é porque eu tambémando
na moda, como eu te falei, muita gente pensa que eu sou gay por eu trabalhar,
por eu ter um bar gay. Muitos comentérios e calunias: “Ah, Brunoé gay. Ah,
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¢ um casal gay, ela curte mulher e ele curte gay. Fazem troca.”. Entdo, sdo
muitos comentarios e que a minha clientela passa por isso. Eu sintona pele,
entendesse? E bem complicado mesmo (Bruno Barros, 2019).

A fala de Bruno oferece alguns pontos para refletir. Primeiro, a situagdo clara de
discriminacdo na negacdo do espago para uma festa de carnaval. Os dois locais em que ele
tentou alugar, alugaram posteriormente para festas e eventos que ndao eram relacionados ao
publico LGBTQIA+. A outra situacdo ocorreu dentro de um espaco de servico publico. Entéo,
mesmo que a Prefeitura do Recife promova politicas publicas para a populagdo LGBTQIA+, 0
tratamento recebido em seus o6rgdos ndo condiz com o respeito a todos. Bruno ndo é
LGBTQIA+, mas se sentiu constrangido com o comportamento do servidor e ressaltou isso na
sua fala “minha clientela passa por isso”. Esse tipo de situacdo ajuda Bruno a refletir sobre a
realidade de discriminacdo que uma pessoa LGBTQIA+ vive em nossa sociedade. Ele mesmo
relatou uma mudanca no seu comportamento apos comegar a trabalhar no nicho de mercado.
Ao mesmo tempo, Bruno se incomoda com as comparacfes que ele e a esposa sofrem, pois
adentra na intimidade do casal.

Os exemplos de discriminacdo relatados por Maria do Céu e Bruno Barros me fizeram
lembrar o estudo Pureza e Perigo de Mary Douglas ([1966]2014). A antropo6loga destacou que
essa divisao veio como heranca da religiosidade forte da Idade Média, na qual as explicacBes
de causas sociais eram misturadas com as crencas religiosas e ideias de pecado. Desta forma,
ter sexualidades diferentes da heterossexual foge a regra social padrédo. Tudo que foge da norma,
€ transgressor e isso assusta as pessoas conservadoras. Entdo, a populacdo LGBTQIA+ fica
relacionada, por muitas pessoas, na classificagdo de perigo e impuro, como bem expressado por
Douglas ([1966]2014): “essas crengas-perigo sdo tanto ameacas que um homem utiliza para
coagir o outro, como sdo perigos que ele proprio teme incorrer por lapsos de retidao” (p. 13-
14). Logo, a postura dos servidores envolvidos nos atos de discriminacdo descritos pelos
entrevistados reflete o perigo de ligacdo das marcas ou espagcos com a populagédo
“transgressora”. E 0 receio de ficarem marcados como “impuros” a partir do contato de trabalho,
além do prdprio preconceito social.

Riana também trouxe uma dificuldade diferente relatando que ja teve problemas com
equipe de seguranga em uma festa voltada para mulheres que ficam com mulheres. Na situacéo
em questdo houve uma discussdo entre consumidoras e os segurancas foram atuar de forma
bruta e isso deixou as mulheres ainda mais estressadas aumentando a confusdo. Por isso, ela
ressaltou que tenta contratar segurancas mulheres nos eventos para mulheres em que ela

promove. Ja foi apontado por mim, anteriormente, uma situacdo com seguran¢a homem na saida
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de uma festa, com palavras ofensivas a um casal de gays que pegava um taxi. E isso demostra
a falta de jeito para lidar com possiveis situagdes por parte de equipes de seguranca.

Todas as situagdes apresentadas me remeteram a fala de Franca (2013), apresentada no
inicio dessa secdo, sobre as relacbes de poder que estdo implicitas na construcdo dos espacos
de lazer. A partir das falas é possivel refletir sobre as relacdes de poder que atuam externamente
a esses espacgos, como fornecedores e servidores, mas que atingem diretamente a percepcao dos
empreendedores e a construcdo dos proprios espacos, pois as agdes sofridas/ocorridas sao
transformadas em acGes dentro dos espacos, como dificuldades para conseguir um documento,
ou a escolha de ndo vender tal marca, ou ainda de mudar a composi¢éo da equipe defuncionarios
para melhor atender o publico LGBTQIA+.

Canclini (1999) nos faz refletir sobre quem é considerado de fato cidaddo e como o
consumo pode revelar conflitos sociais e apresentar situacdes que espelham a realidade de uma
populacdo que ainda vive em constante discriminacédo. E, pelos exemplos citados, mesmo que
vocé seja heterossexual, mas trabalhe oferecendo um servico para a populacdo LGBTQIA+,
vocé também vai ter eventuais problemas por escolher esse publico como nicho. Desta forma,
questbes de cidadania e politica estdo sempre presentes dentro do nicho de mercado
LGBTQIA+.

*hkkkk

Diante do todo, destaquei a importancia de analisar os trajetos realizados para chegar e
sair de cada espaco ou evento de lazer, pois eles refletem estratégias da ocupacdo urbana e como
em Rocha e Eckert (2010), o deslocamento também reforca o sentimento de pertencimento a
um local. O reflexo dos trajetos mostra a relacdo da ocupac¢do com o consumo local de
transportes e de lojas de alimentagdo que ndo fazem parte do circuito oficial de lazer, mas que
séo pontes de apoio para o circuito. Entdo, podemos dizer que consumo e ocupacgéo urbana se
interligam a partir dos trajetos realizados pelos consumidores do polo de lazer
LGBTQIA+ e dos eventos da Golarrolé. Esse consumo movimenta, inclusive, localidades que,
por vezes, possuem tanta circulacdo de pessoas, como no caso do espaco Carvalheira e do
Catamaran Tours, gerando um comércio informal durante os eventos.

Apontei que o consumo de espacos de lazer LGBTQIA+ foram crescendo a partir da
tomada de deciséo de pessoas LGBTQIA+ sobre seus corpos e direito de ir e vir sem se esconder
e, também, com a tentativa dessas pessoas se protegerem e conhecerem seus pares em locais
seguros. Pensando sobre a regido central da cidade e as ofertas de espacos de lazer com
acolhimento a diversidade sexual e de género, podemos relembrar dos guetos, apresentados no
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capitulo anterior, e dizer que eles se desenvolveram a ponto de disseminar um nicho de mercado,
sobretudo em segmentos de espacos de lazer. O polo LGBTQIA+ do Recife exemplifica bem
essa questdo, quando temos espaco para gays ursos, espagos que atendem pessoas LGBTQIA+
de faixa etaria mais jovem, espagos mais ocupados por gays barbies®®, espagos que miram na
mescla de pessoas heterossexuais, mulheres que ficam com mulheres e homens gays, entre
outros. Regina Facchini (2008) destacou que, no comeg¢o dos anos 2000, houve uma
movimentacdo de empresarios e ativistas focando a visibilidade positiva para a expansdo do
mercado LGBTQIA+. Isso coincide com a ampliacdo de oferta de espagos de lazerdo polo
pesquisado e, também, dos eventos da Golarrolé que, inicialmente, ndo foram pensadospara esse
nicho.

O conceito de regides morais de Robert Park (1967) nos ajuda a pensar no “tipo de
comportamento” que esta relacionado ao perimetro. Isso porque essas regides estdo
relacionadas a circulos territoriais especificos como: centro, area residencial, area industrial,
por exemplo. Esses centros agrupam pessoas que se diferenciam em comportamentos
reprimidos pela sociedade. Entdo, podemos relacionar que a vivéncia pablica de sexualidades
diferentes da heteronormativa se encaixam dentro dessa caracteristica. Por exemplo, por que as
pessoas “de familia” deixaram de frequentar o restaurante Mustang, por um tempo, poralagarem
a presenca de pessoas LGBTQIA+? Ou, ainda, por que adolescentes da década de 1990
zombavam de amigos que fossem ao Shopping Boa Vista? Esses exemplos auxiliam na
ilustracdo das regides morais e de como as escolhas por caminhos e lugares na cidade refletem
as normas morais hegemonicas que regem a construcdo da memoria urbana e a social.

Como apresentaram Mary Douglas e Isherwood ([1979]2006), 0 consumo comunica e
faz parte do processo social, ou seja, ele vai além do processo econdmico. Dessa forma,
consegue-se perceber o grupo social que os sujeitos estdo inseridos e de que forma tal consumo
demonstrara a autoexpressao dos clientes. Os autores ainda apontaram que “nenhum ser
humano existe sendo fixado na cultura de sua época e lugar” (DOUGLAS; ISHERWOOD,
[1979]2006. p. 108). Refletindo sobre essa passagem e pensando no contexto micro social dos
espacos de lazer que a pesquisa aborda, associei que tais espacos e eventos se configuram em
lugares para a populagdo LGBTQIA+, devido a utilizagdo de codigos especificos, das
significacOes e das relacdes ali presentes. Porém, ainda existem tensdes dentro desses espacos,
como o preconceito de fornecedores, dos proprios funcionarios dos espacos e 0s demais

conflitos com os moradores que tiveram sua area residencial ressignificada no contexto urbano.

0 Homens gays que focam no esteredtipo do corpo malhado e sem pelos.
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Os espacos de lazer do polo LGBTQIA+ e os eventos da Golarrolé além de representarem
0 sentimento de liberdade para ser quem se €, também sdo importantes paraestabelecerem
relacbes sociais entre os pares. Essas relacbes perpassam pelo reconhecimentopolitico da
comunidade. Lembrem-se que Maria do Céu classificou, na introducgéo, seus espagoscomo um
quilombo de resisténcia, isso demonstra a percepcdo que ela tem e tenta agregar aosseus
espacos de lazer. A comparacdo a um quilombo reflete uma posicao politica. A questdo do
acolhimento que os espagos vendem e representam na forma de tratar o cliente, os funcionarios
e de exporem as imagens traduz pertencimento. Assim, podemos dizer, que ha uma via de méo
dupla na experiéncia dos espacos de lazer observados, pois 0 consumo de lazer possibilitou a
ocupacdo de localidades urbanas e a aceitagdo desses espagos pela clientela os mantem.
Pensando na anélise dos espacos observados nesta pesquisa, 0 polo e os eventos da Golarrolé
se firmam mesmo que tenham fatores como valor de entrada, valor do consumo dentro dos
espacos e as chegadas e saidas. Esses fatores envolvem um desprendimento financeiro ainda

maior para aproveitar tais espacos.

A analise da realidade dos espacos de lazer aponta que, concordando com Isadora Franca
(2006), ha riscos em associar identidades sexuais a espacos determinados. 1sso porgue, ao fazer
tal associacdo, pode-se interferir na compreensao das relagdes de poder ali existentes e, também,
invisibilizar alguns sujeitos. Por isso, mesmo sabendo que a maioria dos frequentadores e do
direcionamento dos/das empresarios/as nos seus espacos sao voltados para os gays, ndo anulo
as outras sexualidades e caracterizamos como polo LGBTQIA+. Até porgue o polo oferece
espagos mistos, como 0s observados na pesquisa. O mesmo pode ser dito para os eventos da
Golarrolé.

Outra teoria importante para ajudar na compreensdo, mas que devo assumir que ela néo
consegue dar conta por completo da caracterizacdo dos lugares e espacos escolhidos é a de

mancha e pedago de José Magnani (2002). O limite existe em razéo do fato de a populagéo
LGBTQIA+ ndo ser um grupo homogéneo e Gnico e o pedago passa pela subjetividade

dos sujeitos, logo o conceito, nesse caso, se torna poroso. Cada letra representa uma sexualidade
diferente e, em cada uma dessas identidades, também ocorrem heterogeneidades em relacéo ao
comportamento das identidades sexuais assumidas e da juncdo com demais papeis sociais. Com
isso, reforco que o0s espacos e eventos observados tinham a predominéncia do gay, tanto no
publico consumidor quanto na estética do ambiente, mas que pessoas de outras orientagdes
sexuais, sobretudo mulheres que ficam com mulheres, marcam presenca. Essa “tomada do

espago” para si nos leva a refletir sobre o atravessamento de questdes de género e sexualidade
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na estruturacdo espacial de um local.

A situacdo da disposicao e oferta dos espacos de lazer nos dd margem para refletir (e
criticar) os espacos da cidade a partir das diferencas produzidas diante da circulagdo de pessoas
e da transformacéo do espaco em lugar, como em Facchini (2008). Citei algumas estratégias
utilizadas, nas idas e saidas, pelos consumidores do polo e dos eventos de lazer de forma a
diminuirem a condicédo de vulnerabilidade em relacéo a violéncia urbana. Isso porque a questao
da violéncia € um contraponto importante para refletir sobre o sentimento de tolerancia que
temos na atualidade, como apresentado no capitulo anterior a partir da teoria de Tereza Caldeira
(2000) sobre a existéncia de espacos de lazer pagos e direcionados para uma fuga da violéncia.
Os custos com transportes particulares, para além dos gastos com entradas, bebidas e comidas,
também sdo bons elementos para somares a essa lista. Como destacado por Simmel
([1902]1967), a cidade esta diretamente ligada a producdo de mercado que vao promover a
movimentacdo garantindo a manutencdo da propria cidade. A juncao desses fatores pode nos
ajudar a refletir sobre um comportamento de administrar praticas sociais dentro de um quadro
de probabilidades de riscos. Essa administracdo e as criagdes de estratégias de deslocamento
para participarem do circuito de lazer me remete, novamente, a Rocha e Eckert (2010), pois
todos esses fatores vao estar presentes no reconhecimento da cidade, na ocupacdo do espaco
urbano e na nocdo de pertencimento desses espacos na interacao sujeito x cidade. Para além
disso, o debate sobre o consumo ganha forma no préximo capitulo com questionamentos sobre
0 pink money e a maneira que as pessoas que oferecem os servicos de lazer compreendem esse

cenario.
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3) PINK MONEY: COMO E PENSADA A DEMANDA DE CONSUMO LGBTQIA+

O consumo esta cada vez mais referenciado como uma ferramenta de mediagéo para as
interacBes devido a sua incorporagdo ao sistema social. Ao falar sobre essa realidade, Livia
Barbosa; Fatima Portilho e Leticia Veloso (2009) afirmaram que o uso social do consumo
influéncia a construcdo de determinados modos de ser e estar no mundo e, desta maneira,
fornece determinadas orientacOes espaco temporais que permitem 0s sujeitos a se situarem
socialmente. A partir do debate proposto, apontei 0 quanto o sistema capitalista incorporou o
tempo e as relacdes de interacdo, como em Michel de Certeau (1994) e Richard Sennett (2004).
Podemos dizer que até as causas sociais foram absorvidas, como o exemplo da luta por direitos
LGBTQIA+ transformada em nicho de mercado a partir da luta e das conquistas de ser e estar
dessa populagdo na sociedade.

Aqui focarei no consumo como préaticas de producao de significados. Em sua analise
sobre praticas de consumo, Marshall Sahlins (2003) destacou o quanto as transi¢cGes de bens
possuiam coeficiente social a partir das interacbes que elas vao dinamizar. Assim, o autor
reforcou que ndo se podia ignorar os codigos culturais que estavam presentes no que foi
produzido, pois 0 consumo direcionava as novas caracteristicas das necessidades da vida
moderna. Ao falar sobre as trajetérias da comunidade LGBTQIA+, destaquei como a criacdo
de um mercado de consumo, o Mundo Mix, influenciou na formacéo da sigla para representar
socialmente as sexualidades diferentes da heterossexual — a formacdo da sigla GLS. O exemplo
demonstra o quanto de significados desse mundo moderno esté presente no consumo.

A formacdo da sigla GLS permitiu a flexibilizacao das fronteiras comerciais a partir da
ndo referéncia direta com a populacdo LGBTQIA+, isso em razdo da classificacdo de
simpatizante. Entdo, a sigla conseguia abranger uma clientela heterossexual e LGBTQIA+ sem
maiores conflitos em relagdo ao envolvimento das empresas com as causas do grupo de minoria
social que era vista como transgressora por uma parte da populagdo. E, ainda, supria a
necessidade de colocar as pessoas LGBTQIA+ como consumidoras. Sobre isso, € interessante
destacar que existiu um debate sobre o uso da sigla, principalmente por parte de pessoas
LGBTQIA+ ligadas a grupos politicos. A discordancia estava na afirmacao de que ela promovia

invisibilidade das sexualidades demonstrado na fala a seguir:

Raros eram os GL (gays e lésbicas) visiveis. Por conveniéncia cultural, a
maioria preferia relevar o S (simpatizante) — o que pdde ser comprovado nas
camisetas fabricadas por empresas do Mercado Mundo Mix [...] Apesar de
poder solapar o esforco de visibilidade tdo caro aos grupos ativistas, o conceito
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GLS inaugurou uma fascinante margem de manobra que Ihe previu vida longa
no conceituério brasileiro das novas culturas de resisténcias. (TREVISAN,
2018, p. 349).

Seguindo o curso da populagdo LGBTQIA+ como nicho de mercado, Carmem
Guimarées (2004) destacou que a década de 1990 teve um aumento prospero de produtos e
espacos para a clientela LGBTQIA+, com maior destaque para o publico gay, ja que as outras
sexualidades eram silenciadas dentro do debate social. Assim, revistas foram criadas, como a
G Magazine, livrarias fizeram se¢Oes especiais para a literatura LGBTQIA+, bem como editoras
criaram foco em tematicas homossexuais.

No Recife, comecaram a acontecer ligas LGBTQIA+ de futebol e vdlei que
movimentavam o mercado local e a aceitacdo dessas pessoas no esporte. Muitas nao
conseguiam vagas em times oficiais devido ao preconceito com a sua sexualidade. Com o
sucesso das ligas e o bom desempenho de jogadores, alguns conseguiam ingressar em grandes
times. Maria do Céu chegou a patrocinar uma equipe de vélei, em 2004, que competia nos
Estaduais: “a gente juntou todas as bichas que estavam espalhadas nas universidades, nos clubes
e, que estavam passando por constrangimentos, e formou uma equipe [...] uma equipe de volei
formada por gays assumidos dentro ¢ fora de quadra. Era assim o nosso slogan” (2019). Outro
ramo que expandiu foi o de turismo, com cruzeiros e viagens pensadas para grupos de gays ou
Iésbicas. Um bom exemplo é o atual Love Noronha, na qual Maria do Céu participa da
organizacdo de uma viagem para Fernando de Noronha com grupos de gays, Iésbicas, bissexuais
e demais sexualidades representadas pela comunidade politica.

E importante ressaltar que, apesar do aumento expressivo do nicho de mercado
LGBTQIA+, no Brasil, muitas situacfes de intimidacdo preconceituosa ainda ocorriam ao
longo da década de 1990, principalmente em espagos como as saunas e cinemas especificos
para LGBTQIA+%, Essas batidas discriminatorias foram diminuindo, mas observando com
atencdo, elas continuam ocorrendo de forma velada a partir de uma maior fiscalizagdo em ruas
e espacgos que possuem estabelecimentos voltados para pessoas LGBTQIA+, como descrito por
Bruno Barros no capitulo anterior.

Sobre a visibilidade ao respeito as diferencas sexuais a partir do consumo, devo lembrar
que, atualmente, empresas estdo se posicionando com mais énfase como apoiadoras da

diversidade sexual. Isso se reflete ndo s6 na gama de produtos de linhas pride, mas também nas

b1 Lembrar das situacOes de perseguicdo as pessoas LGBTQIA+ em bares de Sdo Paulo com o delegado José
Wilson Richetti entre as décadas de 1970 e 1990.
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escolhas de enredos publicitarios, especialmente na data comemorativa do Dia dos Namorados
e durante o més de junho, que é o Més do Orgulho. Entdo, podemos perceber uma mudanca de
comportamento das empresas, ndo apenas pela criacdo e aderéncia ao nicho de mercado, mas
ainda, a partir da mudanca de condicdo social das pessoas LGBTQIA+ na atualidade. Isso
reforca a ideia de Sahlins (2003) sobre os codigos culturais produzidos no consumo diante das
novas necessidades do mundo moderno.

Chamo a atencdo para o fato da sigla GLS ndo ser mais usada, porém a ideia de
simpatizante continua presente como maneira de marcar que nao precisa ser LGBTQIA+ para
apoiar as causas e 0 respeito a esse grupo heterogéneo. Penso que a ideia de classificar algo
como alternativo representa bem a noc¢éo do senso comum de aceita¢do de todos, assim como
era o termo simpatizante. A classificagdo de alternativo também permite uma flexibilizacdo das
fronteiras, sobretudo de espacos de lazer e eventos. A afirmacao de Bruno Barros, apontada nos
capitulos anteriores, sobre a tematica do Conchittas descreveu bem essa abertura de
possibilidade.

Diante de tantas demandas de consumo criadas e pensadas para atrair a populacéo
LGBTQIA+ e demonstrar que as marcas envolvidas respeitam a diversidade, o debate do pink
money vem crescendo entre os préprios consumidores LGBTQIA+. Sendo assim, um dos
questionamentos em torno desse tema advindo da prépria comunidade LGBTQIA+ é: “sera que
essa marca/servico/localidade realmente investe em pessoas LGBTQIA+ ou s0 se utiliza de uma
imagem para atrair 0 nosso dinheiro?”. Outro fator que trago para reflexao é que quando falamos
em consumo LGBTQIA+, geralmente as referéncias para o pink money giram em tornodo
homem gay. Sendo assim, como fica a representacdo das demais sexualidades da sigla politica
nesse cenario? E, ainda, como serd que as pessoas que oferecem o0s servicos de lazer
compreendem esse debate? Serd que existe diferenciacdo das praticas de consumo diante das

nuances das sexualidades?

5.1 Praticas de consumo: o que elas refletem diante da diversidade de sexualidades?

As praticas de consumo estdo inseridas dentro de um contexto que referenciam ideias
sobre nos e as fronteiras que nos limitam entre 0s grupos sociais e identitarios. Essas praticas
de consumo podem estar relacionadas as necessidades bésicas, mas elas tém uma relagéo forte
com as necessidades culturais/sociais. Pierre Bourdieu ([1979]2015) evidenciou que as praticas
de consumo refletiam as distin¢Bes sociais a partir do gosto e do acesso que uma pessoa tinha

a marcas, objetos e servigos. Assim, consumir dependeria mais da logica presente no ato do
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consumo que da oferta em si. A conexdo entre escolhas e gostos, apontava que pessoas da
mesma fracdo de classe social poderiam ter afinidades nas préticas de consumo — o habitus.
Desta forma, o autor pontuou que a divisdo de classes e condigdes sociais podiam classificar as
praticas dos agentes. Com isso, seria possivel reparar em como 0s agentes determinam as suas
escolhas de consumo — consciente ou inconsciente — porque os publicos similares tendem a
apresentar praticas semelhantes dentro dos contextos sociais e identitdrios em que estdo
inseridos. Essas semelhancas ocorreriam devido ao poder de aceitacdo e dos proprios
significados atribuidos dentro do grupo em que 0s sujeitos se encontram ao consumir algo.

Grant McCracken (2003) destacou que o desejo de ter e o olhar do outro sdo fatores
importantes para a decisdo de consumo. Se pensarmos nas similaridades de consumo
encontradas dentro dos grupos socioecondmicos, como em Bourdieu ([1979]2015), essesfatores
somam a necessidade de pertencimento e de reconhecimento dentro do grupo escolhido.lsto
porque, o olhar do outro representa a aceitagdo dentro do grupo, por isso o desejo de ter objetos,
marcas e utilizar servigos semelhantes aos do grupo vao guiar as praticas de consumo®2.A mesma
I6gica de similaridades em relagéo ao fator econémico pode ser estendida aos gruposidentitarios,
como os LGBTQIA+. De forma mais complexa, pois ndo existe uma heterogeneidade e porque
ainda existem interseccionalidades de raca, classe social e género, porém ha praticas similares
realizadas como representacdo do grupo em que se quer pertencer que podem estar ligadas ao
consumo de vestuario, lugares, servicos e fatores culturais, como mausicas e series. Esse
consumo pode refletir uma identificacdo e reconhecimento dos pares, influenciando diretamente
na sociabilidade, como ressaltado por Daniel Miller (1995; 2007).

Seguindo a l6gica dos signos que sao agregados nos produtos e servigos dentro do ciclo
do consumo e das relagbes sociais, 0s estudos de marketing apresentam estratégias de divisdo
de produtos e servicos para a segmentacdo do mercado. Desta maneira, além dos signos
representarem a distin¢do de classes, fatores como género, sexualidade e idade sé&o pensados

para influenciar as praticas dos consumidores.

52 Devo ressaltar que essas atitudes ndo sdo engessadas ou regras seguidas a risca, apenas representam um fluxo
continuo dentro das observagdes nos estudos de consumo. Sendo assim, pessoas de classes sociais diferentes
podem possuir algumas praticas de consumo semelhantes, como em relacdo a obtencdo de objetos, marcas e
utilizacdo de alguns servigos. Isso € possivel devido as facilidades que o capitalismo apresenta no ato do
pagamento. Porém, as dificuldades de manutencdo dessas praticas vao estar refletidas no comportamento dos
agentes. Exemplo: uma pessoa de classe baixa consome um evento da Golarrolé assim como uma pessoa de classe
econdmica mais alta. Ambas vao estar no mesmo evento, mas as dificuldades de pagamento e de manutencéo dessa
pratica vao refletir nas demais praticas de consumo de outros bens, servicos e necessidades da pessoa de classe
mais baixa. Uma pessoa que divide o ingresso do evento, por exemplo, provavelmente ainda estara pagando quando
for anunciado o préximo evento. Isso pode limitar a pessoa de renda mais baixa a consumir a mesma quantidade
de eventos que uma pessoa de renda média/alta. Esse fator é importante para as observacdes de distingao de classe.
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Michael Solomon (2002) atentou para a importancia de as empresas descobrirem as
motivacgdes que levam os consumidores a adquirirem algo. E, seja para necessidades utilitarias
ou hedénicas, os fatores pessoais e culturais vao estar presentes na criacdo do desejo de
consumo. Algumas necessidades pontuadas pelo autor estdo entre: 1. necessidade de
associacdo, que constituem em produtos e servi¢os que sao consumidos em grupo; 2.
necessidade de poder, sdo produtos e servigos que promovem status social e permitem que o
consumidor sinta que tem dominio e 3. necessidade de singularidade, que esta na necessidade
de afirmar sua identidade pessoal. O autor ainda destacou os fatores de envolvimento do
consumidor com o que esta se consumindo em relacdo ao produto, a mensagem que se quer
passar e a situacdo de compra. Tudo isso é pensando em formatos de estratégias para gerar
motivagdes nos consumidores.

As pontuacdes de Solomon (2002) atentam para a construcdo das praticas de consumo
e das narrativas que os consumidores querem levar para as suas interagdes sociais. Assim, “0s
bens de um consumidor colocam-no em um papel social, o qual auxilia a responder a pergunta:
“Quem sou eu agora?” (SOLOMON, 2002, p. 118). Explorando essa experiéncia do reflexo de
ser, entre identidades singulares e coletivas, o autor ressaltou o fato de que a identidade sexual
e as questdes de género sdo condi¢bes importantes para o autoconceito de um consumidor. Isso
porque, 0s comportamentos predeterminados para cada género séo dados culturalmente, mas as
posicdes sexuais e 0 entendimento de si podem mudar a maneira de uma pessoa se comportar
(ndo seguindo os padrBes normativos sociais).

Hoje, ha um debate maior sobre a liberdade dos produtos, mas até meados dos anos
2000, ainda havia empresas e anuncios que tipificavam produtos, colocando mulheres como
frageis e como objeto sexual, homossexuais estereotipados ou seguindo o padrdo de
comportamento mais heteronormativo. As mulheres lésbicas praticamente ndo apareciam,
pessoas bissexuais, transexuais e travestis ndo eram citadas ou representadas. A partir desse
debate, sera que existe diferencas comportamentais nas praticas a partir de heterossexuais e
LGBTQIA+? Se sim, como as pessoas que oferecem os servicos de lazer para a populagéo
LGBTQIA+ percebem ou néo a diferenca de comportamento dos seus clientes?

Riana destacou que pessoas heterossexuais, geralmente, sdo mais comedidas e estdo

observando mais 0 outro com o intuito de analisar, apontar classificagdes:

Hétero ndo danca. Entdo, € muito mais dificil saber se eles tdo gostando ou
n&o estdo gostando. E, realmente, muito dificil. Salvo por um pezinho batendo
no chao, ai pronto. Se vocé vé que a pessoa ta balangando a perna ou que saiu
de Ia e veio para a frente da caixa de som, por exemplo, sdo comportamentos
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héteros que vocé nota que a pessoa curtiu 0 que vocé botou. Mas € muito
dificil, porque eles ndo se expressam, talvez por vergonha de julgamentos.
(Riana Uchoa, 2019).

Na visdo de Riana, o publico LGBTQIA+ é mais animado e que, por isso, hoje ela
prefere fazer e frequentar mais eventos e espacgos voltados para essa clientela: “Sinceramente,
é 0 que me faz hoje, ndo so trabalhar como frequentar. Em festas LGBT vocé se sente em casa.
Vocé sabe que as pessoas que estdo ali ndo vao te tratar mal por vocé ser diferente” (Riana
Uchba, 2019). Mozart Santos também concordou com o fato de que as pessoas LGBTQIA+ se
soltariam mais nos espacos de lazer, diferentemente das pessoas heterossexuais que sdo, em
geral, mais comedidas. Mais uma vez vemos falas que representam estereotipos dentro das
relacdes sociais. Essa imagem de contensdo nas acOes traduzem uma maneira de enxergar
pessoas heterossexuais a partir das suas experiéncias, mas que nés ndo devemos generalizar.

Refletindo sobre a representacdo de pessoas acima, acredito que, por pessoas
LGBTQIA+ ja serem apontadas como diferentes pela sociedade, muitas delas se prendem
menos as amarras sociais e conseguem desfrutar com mais evidéncia dos espacos de lazer, por
exemplo. Assim, esses estereotipos vao construindo o mercado e a imagem do senso comum.
Essa reflexdo me levou para a fala de um entrevistado, Isaque da pesquisa do mestrado, dizendo
que um heterossexual ainda tem amarras sociais de aceitacdo mais entrelagadas do que um
LGBTQIA+ que ja se aceitou. Isso ocorre porque o LGBTQIA+ ja passou/passa por
complicacBes sociais de reprovacdo mais violentas devido a sua condicdo sexual, entdo

extravasar se torna algo que néo reflete tantos incobmodos. VVejamos na fala a seguir:

E eu acho que, hoje em dia, eu tenho uma liberdade maior de fazer até mesmo
coisas mais criativas, porque eu sinto que eu posso transpor esse limite. Eu
acho que, as vezes, um heterossexual vé uma barreira e ndo questiona se ele
vai passar. No meu caso, eu também ndo questionava, mas me empurraram.
Depois que eu passei a barreira, entdo eu vi que “ah, eu posso passar qualquer
barreira”. As vezes, ¢ a barreira do ridiculo, eu saio com os meus amigos ¢ a
gente comeca a gritar, coisa que um heterossexual ndo faria, na minha viséo
(Isaque para GUSMAO SA, [2017]2020, p. 72-73).

Pensando os espagos de lazer, muitos apostam em uma clientela mista, mas exploram
mais 0s codigos presentes dentro do grupo de homossexuais masculinos. Essa pode ser uma
questdo interessante para refletir as condi¢des de representatividade dos espacos de lazer, pois
a propria caracterizacdo do espaco pode barrar a experiéncia de outras sexualidades devido ao
foco dos esteredtipos estéticos gays. Sem contar com as situagdes de conflitos entre gays e
Iésbicas ou lésbicas e mulheres trans que, por vezes, ocorrem nesses espagos considerados

mistos e afastam, consequentemente, clientes Iésbicas, bissexuais e trans.
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Os espacos de lazer em questdo nesta pesquisa ndo pontuam o direcionamento por
sexualidade e tentam abranger a populacdo LGBTQIA+ como um todo. Porém € perceptivel
que alguns espacos, como o Bar do Céu, utilizem em maior grau referéncias musicais e
imagéticas, como musicas das divas pop e uma grande imagem de S&o Sebastifo®, mais
voltadas para grupos de homens gays. Mas, essa énfase nao limita a realidade de que 0s espacos
vém buscando por adaptagdes para abrangerem melhor as demandas das outras sexualidades.
O proprio Bar do Céu vem atraindo mais mulheres léshicas e bissexuais, por exemplo, e mescla
ritmos musicais como o pop, o funk e o brega. Os espacgos também se esforcam em outras acoes
como, por exemplo: dias tematicos para mulheres que ficam com mulheres ou as listas free para
travestis, como nos espacgos da Maria do Céu e nos eventos da Golarrolé.

Pensando em questBes de género, se fez necessario compreender como se da a ocupacéo
dos espacos de lazer a partir das percep¢des de quem os oferece, ja que género e sexualidade
sdo conceitos que se cruzam diretamente quando falamos de comunidade LGBTQIA+. Sera
que empreendedores/as e produtores/as notam diferencas de comportamentos consumidor nos
seus publicos? Maria do Céu relatou que a Unica diferenca que ela percebia entre os clientes
gays e lésbicas era que as mulheres eram “mais passionais” e, por vezes, se envolviam em
pequenos problemas de interacdo com outras clientes. I1sso ocorreria devido ao fato dessas
mulheres e suas “ex” se encontrarem nos espacos de lazer. Lembrando que os espacos de lazer
estdo relacionados ao espago da “cagada”, como observado na pesquisa de Nadia Meinerz
(2005). Além de apontar que as lésbicas consumiriam mais, principalmente em relacdo a
petiscos, Bruno Barros também destacou a questdo da passionalidade entre as clientes. Logo,
tanto Maria do Céu quanto Bruno afirmaram ja ter ocorrido situacdes em seus espagos em
decorréncia de ciimes. Riana também relatou que ocorreram situacGes semelhantes em alguns
dos eventos em que ela estava trabalhando.

Penso que desentendimentos motivados por ciimes ocorrem também com
heterossexuais, mas devemos reparar nas classificagdes atribuidas. Se um homem heterossexual
causa uma situagdo por ciime, os outros homens vdo remeter a cuidado e a normalidade. Se é
uma mulher que causa a cena, muitas pessoas podem associar a exagero e “barraco”. Quando é
uma mulher lésbica a classificacdo se transforma em estereétipos de briguentas, brabas ou

passionais demais. Entdo, vemos que as questes de género estdo nas entrelinhas do modo de

83 A historia de Sdo Sebastido reporta para uma pessoa que mesmo sendo perseguida, ndo fugiu e lutou por aquilo
que acreditava, por isso, ativistas gays o associaram a representacdo de luta e resisténcia. Suas representacdes
artisticas sdo sempre em torno de um homem jovem e seminu, 0 que aponta para um imaginario homoerotico, de
acordo com o pesquisador norte-americano Richard Kaye (1996).
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referenciar situacdes semelhantes ocorridas com pessoas de género e de sexualidades distintas.
E, ainda, que tal forma de falar sobre um comportamento pode gerar estereétipos e
generalizagGes que devem ser observadas com mais cuidado.

Outro ponto percebido por mim, mas que ndo foi dito diretamente nas entrevistas esta
relacionado aos gostos musicais. Riana citou a preferéncia por brega e sertanejo vindo das
mulheres que ficam com mulheres, mas ela disse ndo compreender muito a relacao.
Provavelmente, as letras e a maneira de dancar mais junto da outra pessoa faz com que as
mulheres se sentam mais confortdveis com o estilo musical. Bruno ndo separou o habitus
musical por sexualidade, apenas apontou que nem todo LGBTQIA+ gostava de ouvir apenas
pop e eletronica, por isso, ele investia em outros ritmos musicais em seu bar. Mesmo néo falando
explicitamente sobre a diferenca de preferéncia musical nas entrevistas, foi notado que,ap6s a
reabertura dos bares e do avanco no plano de convivéncia pos-covid-19, nos dias dedicados as
mulheres lésbicas o repertorio do Conchittas apresenta mais masicas ligadas a MPB, ao brega
e ao sertanejo e, quase sempre, sdo escaladas cantoras mulheres.

A diferenca indicada por Mozart Santos se distinguiu das observacdes anteriores. Ao
invés de apontar questdes de comportamentos passionais ou musicais, Mozart trouxe uma
questdo sobre a estética, principalmente de mulheres lésbicas, em relacdo ao desenvolvimento

afirmativo da identidade com o passar dos anos:

Durante a minha vida eu vi uma mudanca na estética... talvez me falte
vocabulario para explicar. E, quando eu era crianca e a gente via uma lésbica,
ela tinha uma visualidade diferente do que a gente vé hoje. Hoje, a gente olha
para as meninas e a gente ndo identifica visualmente caracteristicas delas
serem lésbicas. Ndo sei 0 que aconteceu, 0 que houve para ser um marco dessa
mudanca. Mas, talvez, hoje elas ndo precisem se esconder. Antes tinha que ser
muito firme para elas poderem assumir a sexualidade delas e, muitas vezes,
elas eram muito masculinas, sabe? A gente ndo via meninas tdo novas se
assumindo gays, andando de maos dadas. (Mozart Santos, 2019).

A observacdo de Mozart ndo esta diretamente relacionada ao comportamento
consumidor nos espacgos de lazer, mas apresenta circunstancias importantes da realidade.
Primeiro, as questdes de género nas vestimentas vém sendo mais diluidas com os conceitos de
roupas agéneros e da maior liberdade para usar o que quiser compreendendo que as vestimentas
ndo vao modificar o comportamento de género ou de sexualidade. Também ha a questdo de
entender melhor que sexualidade e comportamento de género, embora se encontrem, sdo
situagOes diferentes de entendimento sobre si. Logo, ndo precisa ser “menos feminina” para

vivenciar uma sexualidade diferente da heteronormativa. Ou ainda, ser uma mulher “menos
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feminina” ndo esta diretamente relacionado a sua sexualidade. Isso esta mais relacionada a
maneira de como a pessoa se entende, se sente confortavel e de como ela quer passar a sua
imagem para 0s outros.

Segundo ponto é que 0s pequenos avangos sociais sobre sexualidade e a luta pelo direito
de ser, ao longo da historia, vém fazendo com que pessoas LGBTQIA+ se escondam menos
“no armario”. Assim, muitas mulheres ndo sentem mais a necessidade de disfarcar sua
sexualidade, o que Mozart relaciona com o fato de meninas novas se assumindo Iéshicas ou
bissexuais. Embora ainda exista preconceito, ter uma sexualidade diferente da heterossexual
vem sendo mais compreendida do que era ha 20 anos atras.

Além das conquistas dos direitos sociais referentes as pessoas LGBTQIA+, as lutas dos
movimentos feministas ajudaram na constru¢do dessa maior liberdade de viver a sexualidade
sem tantas amarras, principalmente em relacdo as mulheres. As geracdes mais novas ja crescem
em um ambiente que sugere maior debate sobre tais questdes que eram fortes tabus para as
geracdes anteriores. A maior facilidade de acesso a informacgéo, com a disponibilidade de textos
e pesquisas na internet e da realizacao de foruns e eventos académicos, também auxilia a moldar
esse comportamento mais livre. Por isso, penso que o acesso as teorias/literatura de mulheres
que debatem temas relacionados a desigualdade de género e sexualidade, como Monique Wittig
([1970]2012; [1980]1992), Judith Butler (2003; 2019) e Audre Lorde (][1984]2019), por
exemplo, também influenciam no processo critico da juventude e, consequentemente, na
decisdo de assumir a sua sexualidade. Importante ressaltar que esse comportamento é percebido
mesmo diante dos retrocessos sociais de costumes devido a onda conservadora que ganhou
forca nos seis ultimos anos.

Ainda pensando sobre a diferenca comportamental, Riana trouxe uma observacédo

relacionada ao a demonstracdo de divertimento, como vemos a segulir:

Assim, homem gay, geralmente, € mais expansivo do que uma mulher Iésbica.
H& casos especificos que ndo sdo bem assim. Mas, a grande maioria dos
homens gays sdo muito mais expansivos, demonstram mais se tdo gostando
ou se ndo tao, dangam muito mais, sdo mais desinibidos, meio que vocé nota
visivelmente. Vocé olha e nota que tem diferenca por isso, mas em relacéo as
outras coisas, ndo. (Riana Uchéa, 2019).

Acredito que a questdo trazida por Riana tenha a ver com a postura de comportamento
de género. Mulheres ainda aprendem a ser mais comedidas do que os homens durante toda a
sua socializacdo. Pegando a fala de Isaque, apresentada anteriormente, alguns homens gays

sentem mais liberdade para “ultrapassarem barreiras”. Muito dessa vivéncia vem das
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experiéncias pessoais de passar por situagcdes de preconceitos, mas também da propria condi¢édo
de socializagdo de que homens podem ter mais liberdade do que as mulheres.

Claro que devemos alertar para o fato de que os contextos vividos pelas pessoas
transformam suas acGes e que essa ideia apontada por mim ndo cabe como uma regra
obrigatdria. Mas, penso que as demandas sociais aprendidas na socializacdo ainda permeiam
essa realidade observada por Riana e por Mozart. Também ha o fato de que, a propria Riana
apontou que mulheres que ficam com mulheres tinham preferencias por “baladas” mais
tranquilas, como barzinhos com musica ao vivo, o que enriquece as diferencas de préticas de
consumo de espacos de lazer. Mas, como serd que o mercado se comporta diante das nuances
levantadas pelas pessoas entrevistadas? Serd que a criacdo de demanda homogeneiza o grupo
ou o mercado capta as diversas combinagdes de fatores sociais relacionados a populacdo
LGBTQIA+?

5.2 A criacdo de demanda e a percepc¢do dos/das empreendedores/as de lazer recifenses

sobre o dinheiro rosa

As teorias de marketing, da década de 1970, ja apontavam que o setor LGBTQIA+ era
superaquecido. Hoje, essas teorias reforcam essa ideia em todas as instancias: vestuario,
cosméticos, perfumaria, espacos especiais, bares, entre outros. O diferencial é que essas teorias
agora ressaltam que é interessante que as marcas assumam posicionamentos sociais favoraveis
as causas LGBTQIA+, diferente do perfil ja apresentado aqui com Engel, Blacwell e Miniard
([1968] 2000). Por isso, em razdo da maior aceitacdo de diferentes sexualidades na sociedade,
as empresas que associam a sua imagem ao respeito a diversidade vém ganhando capital
financeiro e humano.

No meio dessa inicial aten¢do do mercado para a populacdo LGBTQIA+, o termo pink
money foi criado nos Estados Unidos, em meados da década de 1970. A situacéo de sua criagdo
aponta para um protesto realizado pelo movimento gay reivindicando visibilidade para os
eventos do meio. Assim, durante o protesto, notas de dinheiro foram riscadas de rosa e o termo
foi agregado pelos estudos de marketing e de economia para referenciar o consumo das pessoas
LGBTQIA+. De acordo com uma pesquisa realizada pelo Instituto Brasileiro de Diversidade
Sexual — IBDSEX, apenas em 2020, o pink money movimentou cerca de 450 milhGes de reais
SO no Brasil.

No decorrer da nossa pesquisa, vimos que Maria do Céu apostou em codigos imagéticos

e no estilo musical para atrair a clientela LGBTQIA+ para a sua primeira boate. Bruno Barros,
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do Conchittas, afirmou que ao montar o seu bar e ver que ndo estava tendo a presenca da
clientela da rua, realizou uma pequena pesquisa survey, baseada nos estudos de marketing, para
compreender os consumidores da localidade. Apos isso, ele disse que comegou a entender as
exigéncias da clientela e adotou a¢des para conquistar a confianca dessas pessoas. Atualmente,
temos setores especiais que gerenciam e fazem consultoria para que as empresas relacionem
suas marcas/servigos ao nicho de mercado LGBTQIA+ de forma responsavel. Inclusive, essas
empresas se inteiram dos termos e dos debates que estdo presentes dentro do consumo

LGBTQIA+ e repassam para 0s empreendedores, COmo vemos a segulir:

FIGURA 20: A MARCA E O PINK MONEY

@ sebraebahia * Seguir

sebraebahia Pink Money, o chamado “dinheiro rosa”, chega a
Qual arelagdo = movimentar mais de 150 milhGes de reais por ano no mercado
da sua marca com 0 | para gays, léshicas, afins e simpatizantes no Brasil. /4 E cresce
#PinkMoney?  ; nimero de marcas que promovem acdes e produtos
SEEJ/A RIEAL voltados a este perfil de consumidor, com a intengéo de
serem vistas como inclusivas - e, de quebra, conquistar a
fidelidade deste ptblico com alto poder de consumo.

Qual mensagem a sua marca esta passando para o pblico?
Hoje, Dia Mundial do Orgulho LGBT, ndo vao faltar empresas
de olho no #PinkMoney. Mas cuidado para ndo forgar a barra,
hein? E importante que a mensagem passada SEJA REAL e
esteja intrinseca aos principios da sua empresa.

28/6 - Dia Mundial do Orgulho LGBT

Fonte: Perfil publico do Sebrae Bahia no Instagram em 2021.

Presenciamos uma forte onda conservadora politica que vem gerando tentativas de
boicote as marcas, empresas e servigos por parte da populacdo que ndo aceita pessoas
LGBTQIA+ nas publicidades. Porém, apesar dos limites de aceitagdo/visibilidade que estdo
postos dentro do jogo do mercado e mesmo com 0s ataques de pessoas conservadoras, muitas
empresas e marcas continuam fazendo referéncias as pessoas LGBTQIA+ em suas
publicidades. Essas publicidades sdo mais recorrentes no més junho, com o Més do Orgulho e
com o Dia dos Namorados. Isso aponta que hd uma relevancia positiva do posicionamento
social diante de causas identitarias por parte do mercado e que esse movimento do mercado traz
visibilidade as causas LGBTQIA+, traduzindo uma atmosfera de aceitacdo e (re)existéncia

social. Assim, temos 0 consumo como parte do processo social, como ressaltado por Douglas e
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Isherwood ([1979]2013) e por Marshall Sahlins (2003).
Como exemplo, trago um caso de LGBTfobia a partir de uma publicidade que ganhou
repercussdo no Recife, no més de junho de 2021. Acompanhe a imagem abaixo:

FIGURA 21: LGBTFOBIA DIANTE DO NICHO DE MERCADO

@\ escolaeccopri...
.$ 27.2K followers View Profile

Nossas criangas
estao sob

eccoprime
family ==

View More on Instagram

Qb A
29,934 likes
escolaeccoprime

Familias cristas, estejam atentas! Nossas criangas
estdo sendo atacadas! A exemplo da ultima
campanha desta famosa rede de fast food (mais
detalhes nas imagens do post).

Este é apenas um dos muitos ataques que eles
enfrentam todos os dias, sem antes estarem
preparados. N6s, como pais, precisamos defender
os nossos filhos e nos posicionar!

Por este e outros motivos, criamos o Centro de
Treinamento de Pais Cristdos (CT), com o intuito de
nos armarmos contra estas e outras setas
inflamadas do inimigo!

A edigao do CT 2021 acontecera no dia 18 de
Setembro, de forma totalmente presencial, com a
presenca do pastor Tedd Tripp e de sua esposa
Margy Tripp!

Pra se inscrever, basta acessar o site
www.eccoprime.com.br/ct, ou pelo link que esta na
nossa bio!

Compartilhe este contetido com 2 amigas que vocé
gostaria que estivessem com voceé neste evento!

#ct #centrodetreinamentoparapaiscristdos
#discipulandofilhos #educagaocrista #eccoprime

view all 36,242 comments

Fonte: Matéria do Jornal do Commercio referenciada na nota de rodapé 58. 2021.
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O ocorrido® foi uma publicacéo da rede social de uma escola bilingue e crist3, voltada
para a classe média/alta, localizada em Aldeia, a partir de uma publicidade do Més do Orgulho
da empresa de fast food Burger King. A publicidade da empresa de alimentos apresentava o
ponto de vista das criancas sobre como elas entendiam os relacionamentos LGBTQIA+. Assim,
a diretora da escola fez uma postagem no perfil da rede social da escola escrevendo que as
criancas e as familias cristas estavam sendo atacadas e que era preciso que os pais defendessem
os seus filhos. Observando o nimero de comentarios presente na imagem acima, conseguimos
ter uma nocao do quanto essa postagem ganhou notoriedade. Varias pessoas, inclusive politicos,
jornalistas e artistas fizeram comentarios reprovando o comportamento da escola. Além de
representar uma postagem LGBTfobica, muitas pessoas questionaram o papel da escola em
educar cidadaos, tendo em vista que LGBTfobia ja é considerado crime pelas leis judiciais.

Houve tantas denuncias da postagem que a escola foi obrigada, pela propria rede social,
a apagar a publicacdo. Porém, pais de alunos da escola e alguns politicos evangélicos do Estado
entraram em defesa da posicdo da escola. O Ministério Publico também foi chamado para
investigar o caso. Esse é apenas um dos muitos exemplos de casos de LGBTfobia que
repercutem a partir do posicionamento de empresas que se dizem preocupadas com a populacéo
LGBTQIA+ no pais.

Nos capitulos anteriores, a partir de Maria Mira (1997) e de McCraken (2003),
entendemos que grupos identitarios, como a comunidade LGBTQIA+, podem ser absorvidos e
transformados em nichos de mercado dentro do discurso de reconhecimento e que isso fortalece
a autoestima do grupo e seu poder social diante do acesso aos bens, espacos e servi¢os. Desta
forma, a partir de tantos exemplos ja citados aqui, trazemos o Arjun Appadurai (2008) para
refletir sobre a demanda. O autor apresentou que a demanda de producdo de algo estava
relacionada a dois fatores: desejo e necessidade. Assim, a demanda surgia como uma funcao de
praticas e classificagdes sociais ou de uma reducdo de um desejo universal. Se pensarmos nas
pessoas LGBTQIA+, a demanda de um nicho de mercado veio a partir de praticas e
classificagcdes sociais. A identidade sexual ganhou destaque dentro do conjunto das lutas por

ser e ocupar espagos sociais. Entdo, o0 mercado consumidor apresentou espacos especificos e

64 Esse caso ganhou espago na escrita por ser proveniente de uma pauta publicitaria referente ao Més do Orgulho.
Disponivel em: https://jc.ne10.uol.com.br/pernambuco/2021/06/12614906-escola- em-aldeia-rebate-campanha-
Igbtgia-da-burguer-king-e-causa-polemica-nas-redes-sociais.html. Acesso em: 01 mar. 2022.
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relacionou marcas e produtos ao discurso do respeito a diversidade para ganhar a confianca e a
fidelidade de compra dessas pessoas.

Appadurai (2008) ressaltou ainda que a regulamentacdo coletiva de demandas
funcionava como parte de uma estratégia para conter as implicacdes da diferenciacdo. Desse
jeito, é possivel dizer que o mercado nos leva a escolher entre os produtos e servigos oferecidos
dentro do nicho de mercado que selecionamos para representar a nossa imagem, mas ele
também fornece um nivelamento desse nicho. Por exemplo, 0s produtos de linha pride de
vestuarios em lojas de departamento ndo fazem uma diferenciacdo entre pessoas cis ou trans,
ou de homossexuais homens e mulheres, elas vendem produtos mais homogeneizados®. Porém,
podemos observar que nas trés grandes lojas do Brasil (Renner, C&A e Riachuelo) essas linhas
costumam ficar na parte referente ao publico masculino. Isso tendencia o foco do mercado no
homem gay, invisibilizando o comportamento consumidor das demais sexualidades presentes
na comunidade LGBTQIA+.

No Més do Orgulho muitas empresas fazem produtos especificos para agregarem suas
marcas ao posicionamento de respeito a diversidade. Além disso, acBes como transformar parte
do lucro de um produto em doacéo para instituicdes ndo governamentais que auxiliam pessoas
LGBTQIA+ no Brasil sdo impulsionadas neste periodo. Diante dessa nova realidade,
especialmente no més de junho, reparamos que h& maior recorréncia de questionamentos em
relacdo ao posicionamento de marcas, produtos e espacos com a bandeira da diversidade.
Debates ocorridos, principalmente em redes sociais, apontam que os consumidores LGBTQIA+
estdo atentos as empresas, a midia e até aos artistas que realmente se comprometem (ou nao)
com as suas causas. Acredito que essa postura é possivel devido ao fato de o mercado ja estar
fundamentado.

Exemplificando o debate acima, na pesquisa de consumo com jovens gays, em 2016,
um entrevistado me apontava seu entendimento sobre as relagdes entre consumo, publicidade e

defesa das causas LGBTQIA+ pelas empresas e marcas:

Eu acho vérios fatores: primeiro, eu acho que isso t4 acontecendo, ndo é
porque as empresas sdo boazinhas e querem realmente abracar o publico, eu
acho que a gente chegou num estagio de movimentos LGBT e
representatividade que as empresas perceberam que a gente existe e que a
gente consome. Entdo, eu acho que isso € uma jogada de marketing para
atingir varios publicos. [...] Mas o gay que €é colocado la é o gay branco, alto,

8 Nao quero apontar aqui que as roupas possuem géneros especificos. Apenas ressalto que os codigos postos néo
refletem todas as significacbes presentes dentro de todas as identidades sexuais que compdem a comunidade
LGBTQIA+.
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maravilhoso e mais heteronormativo, que ndo necessariamente representa o
publico LGBT. Eu acredito que da uma visibilidade maior, porque se encaixa
num contexto social: “olha, a gente também existe, a gente também namora,
a gente também ¢ normal”. Mas eu acho que ela abraca uma parte do LGBT.
Acho que abraca s6 0 G do LGBT, vocé ndo vé muitas léshicas nessas
campanhas, ndo Ve trans, travestis. (Mateus para GUSMAO SA, 2020, p. 90).

Mateus apresentou a nogdo de que entendia que fazia parte de um nicho de mercado,
mas que essa evidéncia ajudava na aceitacdo das pessoas LGBTQIA+ perante a sociedade. No
entanto, Mateus destacou que a maior representatividade das publicidades estava na figura do
homem gay, branco e com trejeitos heteronormativos. Logo, a maior parte das publicidades
seguiam auxiliando na invisibilidade de outras sexualidades, das questfes raciais e de género.
Alguns anos depois da fala de Mateus, vemos que ha maior presenca de representatividade
Iésbica e transexual nas publicidades, sobretudo as ligadas a maquiagens e perfumaria. Sobre a
questdo racial, ainda vemos uma timida mudanca positiva, mas podemos exemplificar dizendo
gue marcas como a Avon e a Natura buscaram maior representacdo da diversidade em suas
publicidades.

O publico consumidor LGBTQIA+ vem debatendo sobre para “quem entrega” o seu
dinheiro, trazendo a reflexdo de consumir a partir de marcas e empresas que realmente
demonstrem interesse e cuidado com as suas causas. Dessa forma, muitos sugerem o boicote a
empresas e personalidades que se dizem em defesa das pessoas LGBTQIA+ na hora de criarem
um produto, espaco ou mdsica, mas que se ausentam quando ocorrem casos de violéncia. Ou
seja, esse movimento de boicote € contrario ao da onda conservadora exposto anteriormente,
vindo da falta de compromisso com as pessoas LGBTQIA+.

A existéncia maior de debates sobre o pink money traduzem a sua politizacdo e mostram

que as pessoas LGBTQIA+ estdo atentas a quem, de fato, as respeitam e lutam pelas suas
causas. Essa politizacdo caracteriza o que o marketing chama de consumo ideoldgico. Esse
debate reafirma como os aspectos e relagbes sobre o0 consumo ultrapassam fatores econémicos
ou hedonistas, reforcando tanto o carater cultural do consumo, como visto em Douglas e
Isherwood ([1979]2013), Marshall Sahlins (2003) e Daniel Miller (1995; 2007) quanto o carater
cidadao, visto em Mira (1997), McCraken (2003) e Néstor Canclini (1999) no capitulo anterior.

A imagem abaixo exemplifica o debate sobre o consumo ideoldgico e o pink money no

meio virtual por pessoas LGBTQIA+:



FIGURA 22: O DEBATE SOBRE PINK MONEY

@ igrejadesantacher * Seguir

veremos quem é

e quem so queria dinheul

Qv W

@ Curtido por

igrejadesantacher Hoje € o (ltimo dia do més de junho. O més
do Orgulho LGBT termina hoje. E ndo se engane: com ele,
terminam também os apoios da maioria das marcas e
empresas. E a partir de primeiro de julho que veremos quem
realmente esta do nosso lado e quem s6 quer nosso dinheiro.
Junho, que deveria ser um més de luta e reflexao, esta a cada
ano se tornando mais e mais comercial. E o capitalismo se
apropriando do nosso orgulho.

Aliado de verdade a gente ndo conhece quando aceitar as
diferengas estd na moda, mas em todos os outros momentos.
A partir de amanh3, descobriremos quem nos apoia entre 1°
de julho e 31 de maio. Fiquem de olho e cobrem.

e outras pessoas

e orgulho.afro * Sequir

SABE 0 QUE E MELHOR DO QUE COLOCAR
A BANDEIRA LGBTQIA+ NA LOGO DA EMPRESA?

1. CONTRATAR E PROMOVER LGBTQIA-
2. TRABALHAR INCLUSAO E EQUIDADE
3. COMBATER A HOMO/TRANSFOBIA
4. APOIAR PROJETOS DO MERCADO

@ORGULHO.AFRO

Qv W

Curtido por uann.ucune: € outras pessoas

orgulho.afro No Dia do Orgulho, vemos muitas empresas com
alogo LGBTQIA+ como forma de apoio a causa... mas sera
que esse apoio esta sendo transformado em AGAO dentro das
empresas? Além das campanhas, do marketing que visa o
#pinkmoney é preciso trabalhar a Diversidade e a Inclusao.
Contratar pessoas dos grupos LBGTQIA+ e possibilitar que
elas tenham as mesmas oportunidades de crescimento dentro
da organizagdo quanto héteros e cis, é o primeiro passo. E
preciso garantir esses grupos se sintam incluidos no time e
que agdes de equidade (em processos seletivos, na formagao
complementar, no plano de carreiras, etc) sejam promovidas.

Fonte: Perfis publicos do Igreja de Santa Cher e do Orgulho Afro no Instagram em 2021.
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Diante do todo, busquei saber sobre o que os entrevistados entendiam por pink money ja

considerando a utilizacdo pejorativa do pink money:

que eles trabalhavam com o publico LGBTQIA+. Maria do Céu destacou que ja havia
relacionado o pink money a uma forma pejorativa de consumo, mas que hoje ela buscava
empresas que realmente tinham compromisso com o publico LGBTQIA+ e que as encontrava.
Essa realidade atenuou seu entendimento sobre o que seria pink money. Mas, aos que ainda se

aproveitavam para apenas buscar o lucro sem se envolver nas causas, ela continuava

Se ele ¢ uma pessoa que diz: “tudo bem, eu também ndo quero. Eu sou gay,
mas a minha empresa ndo vai td abracando essa causa”, eu, Maria do Céu,
acho que é ai quando vocé utiliza de forma negativa o dinheiro da comunidade
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LGBT, que é chamado pink money [...] Entdo, ai é o pink money. E aquele que
chega e vai explorar, no sentido de sugar o que pode, ao quer nem saber da
sua saude, da sua empregabilidade, se vocé t& se suicidando, se vocé tem
acesso aos teus direitos. (Maria do Céu, 2019).

A empresdria e ativista comentou que quando fez a “noite teste” na Doctor Freud,
algumas pessoas chegaram a falar que ela estava se aproveitando do pink money e que isso havia
Ihe incomodado, pois ela sempre respeitava as pessoas LGBTQIA+ e se interessava em
disseminar as suas causas. Ela também havia frequentado espacgos de lazer voltados para
LGBTQIA+ durante a juventude e, no momento, ndo havia mais referéncias de lazer na cidade.
Inclusive, Maria do Céu comentou que 0 seu sOcio, na época, era gay e ndo gostou da ideia,
pedindo para que isso ndo voltasse a acontecer: “foi ali que eu me identifiquei, ndo foi ninguém
que me ajudou. Pelo contréario, diziam: “olha, ndo faz isso” (2019). A identificacdo surgia com
0 desprendimento das amarras sociais de ser quem se é sem ser julgada pelos outros. O
incomodo de Maria do Céu demonstra a tensdo flutuante de ndo ser uma pessoa LGBTQIA+ e
trabalhar dentro desse nicho de mercado.

Na viséo de Bruno Barro, o pink money estava referenciado no dinheiro/fichas utilizados
pelos espagos de Maria do Céu, os pinks, apresentados no Capitulo 1. Ele elogiou a iniciativa
da empreséria e apontou o sucesso dos pinks entre os clientes do polo de lazer ao mostrarem
suas notas nas carteiras. Chamou a aten¢do a maneira de caracterizacao do publico, como um

nicho de mercado que esta atento as novidades e as demonstracdes de status:

O “real pink” que a boate fez [...]. Eu acho, sim, uma excelente ideia. Eles
idealizaram uma forma segura para eles, uma forma, também, de glamour,
uma forma de levantar, de mostrar status, porque esse publico quer isso. Quer
ver novidade. (Bruno Barros, 2019).

Ao tentar trazer a reflexdo de Bruno para o debate do consumo LGBTQIA+ referenciado
pelo pink money e ndo pelas fichas do empreendimento de Maria do Céu, percebi certo
desconforto em Bruno. Inicialmente pensei que ele estava desviando o assunto, porém depois
transpareceu que ele ndo tinha familiaridade com o termo. A resposta de Bruno reflete as
possibilidades de traducdes e confusdes com o termo que é estrangeiro. Entdo, Bruno acabou
fazendo uma relacdo do termo com o seu cotidiano, com o dinheiro utilizado nos espacos de
Maria do Céu. Retomando a tentativa de fazé-lo refletir sobre o termo, Bruno desenvolveu o
raciocinio de que os consumidores LGBTQIA+ sdo mais exigentes e classificou 0 homem gay
como “o que gasta mais”, inclusive, fazendo referéncias vagas aos estudos de marketing que

afirmavam essa prerrogativa.
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Acredito que a condicao identitaria de alternativo que Bruno buscou para o seu bar ajude
a minimizar a falta de familiaridade com o termo, além do proprio fato dele ser heterossexual.
Apesar de ndo demonstrar a compreensdo do termo, Bruno ndo negou que seu maior publico
consumidor é o de pessoas LGBTQIA+, que seus melhores funcionarios séo LGBTQIA+ e que
ele mudou o seu comportamento diante da convivéncia com os consumidores do seu bar. Essa
“falta de conhecimento” e essa caracteristica de alternativo faz com que algumas pessoas nao
considerem o Conchittas como espago de lazer LGBTQIA+, como expressado por Riana
durante a sua entrevista em 20109.

Sobre o pink money, o0 VJ Mozart Santos também apontou a soma do nicho de mercado
“¢ uma fatia de mercado que realmente existe”, com o fator de promover o acolhimento ao
publico: “Porque a gente tem que pensar em algo que a deixe confortavel e ela (a pessoa
LGBTQIA+) possa se divertir e gastar o dinheiro dela” (2019). Desta forma, relembro da fala
do Mateus, da pesquisa de 2016, falando que ha a compreensdo de que o mercado colocou a
pessoa LGBTQIA+ como nicho por questbes financeiras, mas que também ha fatores de
visibilidade e uma politica de respeito que esta, na maioria das vezes, agregada na relacdo com
0 consumo. Quando essa relacdo é deficitaria, os consumidores percebem e ndo compram a
ideia, ndo vao aos espacos, ndo se fidelizam.

Ao questionar Riana Uchoa sobre pink money, ela apresentou a nocdo de identidade
visual e musical na complementacdo das referéncias para os espacos de lazer que visam o
publico LGBTQIA+. Assim, ela trouxe um exemplo de um espaco que existiu no Recife, alertou
sobre a falta de comprometimento do espaco e sobre a percepcdo da clientela, como vemos a

seguir:

Existe muita gente hétero que ndo entende como as coisas funcionam no
mundo LGBT e querem entrar de gaiatos para ganhar dinheiro. Dificilmente,
as coisas que sao feitas de forma pink money véo para frente. Existia uma boate
chamada The Valley, na Zona Norte, no Rosarinho, que era com uma tematica
LGBT, foi criada, pensada para o LGBT e estruturada para comportareventos
LGBTSs, mas os donos eram héteros. Eram trés socios e os trés ndo faziam a
minima ideia do que planejar de temética, planejar de som, enfim, eles ndo
tinham a minima no¢do. ldentidade visual, nada. Realmente, estavam
completamente perdidos e s estavam interessados no dinheiro. A boate ndo
durou 6 meses. (Riana Uchda, 2019).

Riana chamou atencdo para pontos importantes dentro da tematica do consumo. Criar
identidade para espacgos de lazer é algo que tem que ser feito com cuidado e observacao,
principalmente porque a populacdo LGBTQIA+ ndo é um unico grupo homogéneo. Ha diversas

nuances dentro de representacdes identitérias referentes as sexualidades. Sem contar no proprio
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comprometimento dos empresarios e funcionarios em relacdo ao tratamento com os clientes.

Bruno Barros relatou que ao comegar no seu pequeno espago na Rua das Ninfas néo teve
uma boa aceitacdo. Ele afirmou que a decoragdo do espaco tinha uma boa aceitacdo, mas que
ndo consiga fazer com que os clientes permanecessem no seu bar. Esse € um bom exemplode
como os consumidores LGBTQIA+ entendem quando 0s espacos nao estdo ambientados, de
fato, para eles. Por isso, o crescimento e a permanéncia do Conchittas como um espaco de lazer
que atente LGBTQIA+ aconteceu com a mudanca de postura de Bruno. Ter funcionarios
LGBTQIA+, ter a nogdo dos banheiros para todos e todas, ter a compresséo dos estilos musicais
e da composicdo do ambiente é a soma que leva a clientela a aceitar o espago e se apropriar
dele. Ouvir seus clientes fez Bruno mudar a sua postura e ganhar a confianca deles e delas.
Assim também age Maria do Céu que utiliza suas experiéncias e seus conhecimentos
profissionais para traduzir o sentimento de acolhimento nos seus espagos de lazer mesmo que
ela, assim como Bruno, ndo seja LGBTQIA+.

Ainda sobre essa questdo, Riana fez uma sequéncia de ponderacdes sobre os demais
espacos de lazer que existem no Recife e que ela ja teve contato como profissional. Ela destacou

alguns dos espagos/empresas observados na pesquisa, COmo Vemaos a seguir:

Salvo o Golarrolé que ndo é administrado por nenhuma pessoa LGBT,
nenhum dos organizadores do Golarrolé sdo LGBT. Mas, eles tém politicas
internas, tém funcionarios... enfim, eles se importam com pessoas LGBTS e
trabalham em cima disso, tem um foco, levantam a bandeira. Nao é sé pink
money. Geralmente, eles defendem e articulam maneiras de protecdo,
maneiras de idealizar coisas que pessoas LGBT se interessam. Nao é s pink
money. E um caso especifico que eu conheco. Fora a Maria do Céu, que ela
também ndo é LGBT. Mas, sdo casos muito raros de pessoas que ndo sao
LGBTs, mas que conseguem desenvolver atividades, que conseguem planejar,
conseguem pensar e trazer politicas publicas que possam ser positivas para o
LGBT. Séo casos bem especificos e quando ndo é dessa forma, de fato ndo
dura. Vocé vé: Metropole existe por anos, Golarrolé existe por anos. Néao é
uma coisa que veio sé na tentativa de ganhar pink money e deu certo. (Riana
Uchba, 2019).

Os espacos e eventos escolhidos nesta pesquisa ndo sdo gerenciados por pessoas
LGBTQIA+, como ressaltado por Riana. Porém, em todos eles existem profissionais
LGBTQIA+ envolvidos e empregados. Como na fala de Riana, os espagos de Maria do Céu e
o0s eventos da Golarrolé apresentam funcionarios e contratados LGBTQIA+. Na Golarrolé a
rotatividade é maior devido ao fato de a equipe ser de terceirizados, mas em todas as func¢des
foram encontradas pessoas LGBTQIA+ durante as observacdes dentro dos eventos e as imagens

utilizadas durante os eventos remetem ao respeito a diversidade.
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Sobre a contratacdo de funcionarios LGBTQIA+, Bruno falou que comecgou a prestar
atencdo neste fator ap6s abrir 0 seu bar e que os demais empresarios deveriam dar oportunidade
para as pessoas LGBTQIA+:

Eu contrato muito gay. Meus funcionarios, por serem gays, até gostam de
trabalhar aqui. O publico gay também. Ja que é mais dificil para ele arrumar
um emprego, guando ele consegue, ele sabe que para ele é mais dificil. Quando
ele consegue, ele agarra. Ele abraca a ideia, entendeu? Enté&o, ele acaba sendo
o melhor funcionério. (Bruno Barros, 2019).

Quando Bruno diz que o publico prefere funciondrios LGBTQIA+ no seu
estabelecimento, ele aponta a relacao de respeito e troca do pink money que é tdo debatida entre
0s LGBTQIA+, mesmo que ele ndo tenha relacionado esse comportamento ao termo quando
Ihe foi perguntado. Embora o Conchittas seja referenciado como alternativo, Bruno faz questéo
de contratar pessoas LGBTQIA+ para comporem seu corpo de funcionarios, pois ele vé que
isso transmite confianca para a clientela. Acredito, também, que os funcionarios auxiliam muito
Bruno em relacédo as questdes que cercam posicionamentos sobre respeito a diversidade. Digo
isto porque, ao conversar informalmente com um funcionério gay do bar, ele comentou que
quando ocorre algum caso de preconceito ou confuséo, eles conversam com Bruno para que ele
possa se posicionar diante do fato. Ha4 uma relacdo de confianca presente nesta atitude.

Outro ponto que devemos analisar € que mesmo com maior visibilidade para outras
sexualidades, ainda sdo os homens gays que tem mais destaque social. Dentro dos estudos de
consumo, isso ndo € uma realidade diferente, embora atualmente exista um esfor¢o académico
para pesquisas que tragam as demais letras das outras identidades sexuais para além do gay.
Assim, aproveitei que eu estava entrevistando pessoas do ramo da producéo e do entretenimento
de lazer para perguntar 0 que essas pessoas pensavam quando ouviam a palavra pink money.
Maria do Céu apontou o pink money como a exploracdo do lucro em cima de causas em que
nédo se acreditava e questionou a postura de quem apontava o outro como pink money pelo fato

dessa pessoa ndo ser LGBTQIA+ e trabalhar em algo voltado para essa populagéo:

As pessoas falam de pink money... para as pessoas entenderem: eu sou gay e
eu sO vou naquela padaria porque aquele cara é gay. Sim, mas o que ele ta
falando? O que ele t& fazendo? Como € que ele esta contribuindo para as outras
pessoas que ndo estdo na situacdo dele de empoderamento? Sera que ele é um
gay empoderado ou ele acha que Bolsonaro é 0 maximo? Entdo, assim, se eu
sou gay ou eu sou aliada LGBT e eu compro nessa padaria, eu ndo to
fortalecendo. Eu té fazendo o pink money da forma negativa, porque, ndo é
porgue ele é gay ndo. SO para entender: eu cuido de gatos, eu tenho uma loja
para gatos, mas eu N0 sou um gato e vocé ndo vai comprar? Nio, gente. E
quem ta ali colaborando, quem t& ali melhorando, quem ta ali fortalecendo.
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(Maria do Céu, 2019).

Essa fala corrobora a ideia refletida nos debates entre a populacdo LGBTQIA+ sobre o
uso do pink money. N&o é puramente por produzir para essas pessoas, hd toda uma questao
social de fortalecimento que esta inserida dentro dessa discussdo. Logo, podemos dizer que
dentro do mercado de consumo LGBTQIA+ € necessario que exista uma preocupagdo com as
causas do grupo. Apenas a producdo de produtos sem a preocupac¢do com a violéncia, com a
geracdo de empregos, entre outras teméticas que sao caras, ndo geram o engajamento do proprio
publico em questdo. A fala anterior de Riana sobre um espaco de lazer no Recife que ndo deu
certo e sobre pessoas heterossexuais que fazem espacos e oferecem servi¢cos a LGBTQIA+
corrobora a afirmacdo de Maria do Céu.

Mas sera que quando falamos em pink money estamos pensando em todas as pessoas
LGBTQIA+ ou apenas nos homens gays? A maioria dos debates que envolvem essa temaética
apontam o homem gay como foco principal. Diante disso, perguntei aos entrevistados se eles
compreendiam o pink money como um dinheiro que LGBTQIA+ ou se apenas estava ligado aos
homens gays. Isso da uma visdo da nocdo de mercado e do poder de visibilidade que esta
embutido na discussdo de consumo e LGBTQIA+ e apresenta o ponto de vista dos
empreendedores, produtores e produtoras que estao atuando na area.

Maria do Céu trouxe que as mulheres, em geral, possuem, atualmente, mais
independéncia financeira e que isso reflete nas mulheres lésbicas. Que as mulheres lésbicas
fazem parte do nicho de mercado LGBTQIA+ sim, inclusive destacou o ramo de literatura e de
viagens com foco para essas mulheres. Porém, ela reconheceu que a atencdo maior do mercado
segue sendo o do homem gay “Agora, eu acho que ¢ até pelo machismo que é reproduzido nas
relacdes dentro da comunidade, ndo ¢? O homem ele € visto pelo mercado, entende?” (Maria
do Céu, 2019). Essa fala demonstrou duas situacGes, a primeira € que a produtora e ativista esta
inteirada sobre os conflitos referentes a machismo e relagcdes de poder dentro da comunidade
LGBTQIA+. Isso Ihe ajuda a compreender as demandas que aparecem em seus espacos de lazer
referentes a visibilidade, banheiros e possiveis conflitos.

A segunda questéo é o esteredtipo da maior disposi¢cdo do homem gay para baladas. Em
razdo disso, existiram mais espacos com esse foco — no homem gay. Ela disse perceber que
havia mais mulheres Iésbicas e bissexuais indo para o Bar do Céu, antes da pandemia, e que
sabia que esse mercado estava pulsante. Mas, que essa imagem do homem gay ainda aquecia o
mercado.

Bruno Barros destacou que, em geral, o publico LGBTQIA+ era mais exigente em

relacdo aos servicos e que o homem gay gastava muito, por isso o0 mercado havia observado
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esse fator. Mas, ao ser perguntado sobre outras sexualidades, Bruno afirmou que as mulheres
Iésbicas, geralmente, gastavam mais do que os homens gays. A linha de raciocinio dele foi a
partir de uma comparacédo dos casais de mulheres com o cavalheirismo medieval. Portanto, para
Bruno, os homens gays buscavam uma intencdo sexual mais imediata do que nas mulheres
Iésbicas, entdo eles ndo perdiam tempo em paqueras mais longas e com mais conversas. Por
isso, Bruno destacou que reparava que eles ficavam nas bebidas e se envolviam em paqueras
rapidas. J& as mulheres Iésbicas gostavam de sentar-se @ mesa, pedir drinks e pratos, conversar
e de ter uma paquera mais “demorada”, pensando nos detalhes e se conhecendo melhor.
Inclusive, Bruno completou o pensamento com a prerrogativa de que mulheres lésbicas
pagariam mais a conta da parceira convidada, diferente da maioria dos homens gays que, ao seu
ver, era mais comum que cada um pagasse 0 Seu consumo.

A comparacdo de Bruno Barros sobre o comportamento dos seus clientes contém certos
estereotipos de paquera de que 0os homens seriam mais focados em interagfes sexuais e que as
mulheres que ficam com mulheres sdo mais delicadas ao paquerarem. Acredito que nao
podemos generalizar tal comportamento, pois isso varia de sujeito para sujeito, independente
de género. Mulheres possuem uma liberdade sexual ativa em nossa atualidade e prolongar uma
conversa ndo anula a intencdo sexual existente em uma paquera. Porém, ela revela uma
diferenca de modos de paquerar e de consumir 0s espacos, levando a reflexdo da maneira
distinta de diverséao entre gays e mulheres que ficam com mulheres abordada por Riana Uchda
no capitulo anterior e chamando a atencdo para o comportamento consumidor diante das
praticas de consumo.

Desta forma, Bruno afirmou que as mulheres léshicas estdo sim incluidas dentro do
debate de consumo LGBTQIA+ e que elas precisavam ganhar mais destaque dentro do nicho
de mercado. Na opinido de Bruno, o comportamento de “cavalheirismo” e disposi¢do financeira
estaria ainda mais forte em casais de mulheres na qual uma é mais “masculina” e a outra € mais
“feminina”. A situacdo apresentada por Bruno aponta para uma construcdo de mercado baseada
em estereotipos de género. Devemos lembrar que os estereotipos fazem parte da experiéncia
das pessoas, mas que ndo traduzem a realidade, apenas apresentam pontos de vista. Ainda
devemos destacar que pessoas bissexuais pouco foram lembradas nessas referéncias.

Mozart Santos apresentou a sua visdo de que o pink money e os debates sobre consumo
LGBTQIA+ estariam diretamente relacionados ao homem gay. Ele disse ndo pensar em
nenhuma outra sexualidade ao ouvir sobre pink money. Isso mostra como pessoas
heterossexuais, em sua maioria, associam mais questdes ao homem gay do que as pessoas das

outras sexualidades. Penso que o reforgo da midia e das teorias da década de 1960/1970
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reforcam o imaginario do senso comum. Atualmente, existe um debate e um posicionamento
maior sobre as demais sexualidades que compdem da sigla politica, mas pouco ainda é dito
sobre bissexualidade e travesti ainda é um tabu social.

Riana ja apresentou a visdo de que o pink money estaria mais ligado as mulheres que
ficam com mulheres do que ao homem gay, apesar das discussdes dentro do proprio consumo
apontarem o oposto. Desta forma, ela alertou para o fato de que, se uma pessoa heterossexual
deseja fazer algo voltado para o nicho de mercado LGBTQIA+ sem pensar nas causas sociais,
é mais facil lucrar (de forma pejorativa) a partir das mulheres que ficam com mulheres. Entéo,
“um bar acaba durando muito mais do que vocé idealizar uma festa para um homem gay”
(2019). Mas, essa interpretacdo de Riana ndo colocava as mulheres como mais ingénuas ou

alienadas. A fala estava relacionada aos gostos e costumes de lazer, como ela mesma explicou:

A festa que vocé idealiza para um homem gay, ele vai uma vez, mas se ele
nota que tem alguma coisa estranha, que ndo é o que ele ta acostumado a
presenciar, se tiver outra, ele ndo vai mais. Mas, se existe um bar criado na
tematica LGBT que é frequentado 90% por mulheres, vocé bota uma cerveja
barata e uma musica comum, sertanejo, essas coisas assim que, geralmente, as
lésbicas gostam de ouvir, a tendéncia de elas voltarem é muito maior e
continuarem dando o famoso pink money para aquela pessoa que ndo é LGBT,
mas que abriu aquele bar ali que agradou de alguma forma. Ela é mais facil de
ser agradada do que 0 homem gay, sabe? Em relagdo a entretenimento LGBT,
é mais facil vocé agradar o publico feminino do que o masculino, digamos
assim. (Riana Uchoa, 2019).

Diante do todo, vimos que a demanda pelo nicho de mercado LGBTQIA+ é real e vem
crescendo a cada dia. A partir desse crescimento, os debates sobre pink money e de como e onde
0s LGBTQIA+ devem gastar o seu dinheiro também aumentaram. Assim, temos um bom
exemplo de como o consumo esta para além de praticas de aquisi¢do. Esse movimento esta tdo
forte que existem empresas ofertando servicos de consultoria. Os debates sobre pink money
apontaram as visdes dos entrevistados e conseguiram traduzir alguns fatores relevantes para
compreendermos como eles enxergam seus clientes e 0 comportamento consumidor.

A vivéncia dos entrevistados trouxe, ainda, questdes sobre as diferentes préaticas de
consumo entre os grupos que compdem a populacdo LGBTQIA+. Embora saibamos que essa
populacdo ndo é homogénea e que as pessoas dentro dos seus grupos também diferem entre si,
as disposicbes de consumo de espacos de lazer podem apresentar uma linha de raciocinio
interessante para entendermos como questfes de género perpassam 0 grupo e 0 consumo desse

grupo.

Sobre as praticas de consumo, ressaltei que existem diferencas de comportamento
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referentes as expectativas sociais dentro das sexualidades. E que as proprias teorias de
marketing chamam a atencdo para esse fato. A ressalva e a maneira de colocar essa
caracteristica pode estar relacionada a divisdo de género que estd inconsciente na nossa
sociedade, ja que somos socializados, ainda, dentro de uma l6gica machista.

A sociedade espera e julga 0s nossos comportamentos em todas as instancias. Nesse
sentido, falamos anteriormente que ela dita regras de forma fluida e clara para como cada género
e pessoa dentro do seu contexto financeiro deva se comportar. Como afirmou Judith Butler
(2019): “uma vez que sabemos que aqueles que nao vivem seu género de modos inteligiveis
estdo expostos a um risco mais elevado de assédio, patologizacdo e violéncia. As normas de
género tém tudo a ver com como e de que modo podemos aparecer no espaco publico” (Butler,
2019, p. 41). Assim, trago para a reflexdo que as pessoas LGBTQIA+ ja sdo vistas como
diferentes e destoantes, logo, elas tendem a saltar algumas dessas normas sociais e a
demonstracdo de divertimento dentro dos espacos de lazer € uma delas. Mesmo com referéncias
estereotipadas, 0s entrevistados apontaram tal diferenca em suas explanagdes sobre a
diversidade do publico. Mais uma vez, falamos de forma geral, porém sabemos que podemos
encontrar pessoas LGBTQIA+ que séo timidas e mais comedidas e pessoas heterossexuais que
também vao agir de forma a superar as regras sociais preestabelecidas.

Em face da realidade da mistura de género e sexualidades que os espacos de lazer
revelaram nas observacOes, busquei investigar se as pessoas que oferecem os servicos de lazer
estariam atentas as nuances das praticas de consumo diante de um publico heterogéneo, mas
que, muitas vezes, é homogeneizado diante da sigla de representacdo politica. Desta forma,
obtive uma variacdo de dados entre gastos e comportamentos passionais. Ressaltei que muitos
espacos focam nos estere6tipos musicais do pop e eletrénico que estdo interligados com o perfil
de homossexuais homens, logo, saber como esses e essas produtores e produtoras enxergam e
percebem se ha ou ndo diferengas de consumo entre “as sexualidades” ¢ um fator revelador.
Com isso, foi possivel interpretar e conhecer as agdes que ocorrem dentro dos espacos de lazer
a partir das tematicas oferecidas e de como isso vai influenciar no publico da noite e nas praticas
observadas nos espagos.

Isso comprova que, embora se saiba dos conflitos que existem entre pessoas de
sexualidades distintas, referentes a visibilidade, aceitacdo e misoginia, quando se trata de
espacos de lazer essas pessoas se misturam. A mistura ocorre em razdo da oferta (ou a falta
dela) dos proprios espacos de lazer. Se a maioria dos espacgos de lazer focam no homossexual
homem e traduzem uma ‘“cagada” para mulheres que ficam com mulheres, logo, hd uma

negociacdo na ocupacdo desses espacos. As noites teméticas traduzem um reflexo dessa
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negociacdo. Essas noites também reforcam a condicdo da visibilidade politica referente as
demais sexualidades que representam a sigla LGBTQIA+, para além do “G”.

Quando vemos que dias especiais sdo feitos para grupos especificos, como as noites
para elas, notamos que empreendedores e produtoras estdo comegando a perceber que ha
necessidades distintas dentro da maneira de consumir os espagos. E quando vemos que mais
mulheres e casais de mulheres marcam presencga nesses espacos, sobretudo quando eles estao
dedicados a elas, estamos tendo uma resposta clara de que o consumo pode revelar questdes
sociais e politicas dentro de um grupo visto pelo préprio mercado como homogéneo diante de
um Unico viés, a do homem gay. Assim, me lembro da ideia de Butler (2019) ao falar que:

Porque quando corpos se unem como o fazem para expressar sua indignagédo
e para representar sua existéncia plural no espago publico, eles também estéo
fazendo exigéncias mais abrangentes: estdo reivindicando reconhecimento e
valorizagdo, estdo exercitando o direito de aparecer, de exercitar a liberdade,
e estdo reivindicando uma vida que possa ser vivida. (BUTLER, 2019, p. 33).

Desta forma, apontei que o debate sobre o consumo pode permear e revelar os conflitos
e as demandas politicas de grupos que convivem, mas que apresentam diferencas existenciais,
como a populacdo LGBTQIA+. Foi notado em algumas entrevistas ndo se haviam parado para
observar tais questfes anteriormente e, assim, ocorreu uma demora a mais para responder.
Sabemos que os entrevistados em uma pesquisa podem tendenciar respostas de acordo com o
que eles acham que o pesquisador quer ouvir. Porém, penso que questionar os produtores e
produtoras de espacos de lazer sobre olhar para as diferencas das praticas de consumo gerou
uma reflexdo. Digo isso diante da percepc¢do sobre maior quantidade de dias tematicos para
elas ap6s o periodo do trabalho de campo.

Debates como distingdo e obtengdo de status social por meio do consumo ganharam
grande destaque entre as pesquisas nas ciéncias sociais. Aqui, tentei fazer a ligagdo do consumo
com a ocupacéo do espaco urbano e apresentar como os fornecedores de espacos de lazer, que
ndo necessariamente sdo pessoas LGBTQIA+, pensam seus clientes e seus servi¢os. Também
foi possivel refletir sobre as praticas de consumo, que podem se diferenciar dentro de grupos de
pessoas pertencentes ao mesmo nicho de mercado. Isso revela alguns caminhos de como as
empesas e 0 marketing pensam sobre 0S grupos que querem atingir, mas que mesmo dentro
desses grandes grupos, os comportamentos consumidores podem variar de acordo com 0s
contextos e das narrativas sociais que as pessoas envolvidas se encontram. Nesse sentido que
0s estudos antropologicos podem auxiliar na compreensdo da disposicdo do mercado, na

compreensdo de quem esta trabalhando dentro do nicho e na receptividade dos consumidores,
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como percebido nos debates sobre pink money na rede virtual.

Pensando as discussdes apresentadas a partir das teorias e das falas dos entrevistados,
tentei captar a compreensdo sobre os desafios presentes a partir dessa maior atuacdo de
empresas voltadas para o publico LGBTQIA+. Entdo, entre outras situacdes, busquei entender
como as pessoas LGBTQIA+ pensam sobre essa atencdo do mercado, gerando um debate ativo
sobre o pink money e de quais empresas e marcas realmente estdo envolvidas com as suas causas
sociais e civis e, ndo apenas querendo lucrar em cima do discurso de respeito a diversidade.
Esse comportamento aponta a relagdo proxima entre consumo e consciéncia critica, 0 que nos
leva a ressaltar que os agentes consumidores também fazem parte do processo de producéo e
manutencdo do consumo. O que reflete que o consumo pode falar também sobre cidadania,
como em Canclini (1999), despertando o consumo ideoldgico.

Outra situacdo observada a partir do enredo apresentado aqui foi de como o préprio
mercado cria estratégias para se adaptar, cada vez mais, as demandas sociais e politicas
presentes no consumo LGBTQIA+. Desta forma, ele fica atento aos debates e ligagdes politicas
ao consumo e vai desenvolvendo mecanismos de defesa como empresas de consultoria e
atencdo do marketing aos debates ocorridos entre as pessoas LGBTQIA+ sobre a quem “darem”
0 seu dinheiro. Isso reforca a nocdo cultural do consumo como em Douglas e Isherwood
([1979]2013), Marshall Sahlins (2003) e Daniel Miller (1995; 2007).

Saindo do debate mais geral, trago davidas referentes a pesquisa e direciono para a
compreensdo de como os e as empreendedores/as e produtores/as do ramo do lazer recifense
entendiam as questdes em torno do pink money. A analise dessa compreensao é importante
porgue mostra como as pessoas que oferecem os servicos de lazer entendem a sua clientela e se
elas estdo atentas as demandas politicas que envolvem os debates sobre o consumo de seus
espacos de lazer.

Diante da compreensdo sobre o pink money, conseguimos observar como as demais
sexualidades séo incluidas ou n&o, dentro do debate de consumo LGBTQIA+, para além do G.
assim, a identidade lésbica foi a segunda mais pensada dentro das representacfes sexuais.
Dentre tantas observacgdes sobre o pink money, a resposta de Riana destoou das demais ao
colocar as mulheres lésbicas e bissexuais diretamente relacionadas ao pink money, de forma que
elas seriam mais maleaveis em relac6es as questdes politicas que envolveriam o consumo e se
voltariam mais a verem se 0 espaco oferece um bom servigo e uma boa musica. Essa podeser
uma reflex&o inicial para explicar por que algumas pessoas ndo consideram alguns espagosde
lazer como LGBTQIA+ mesmo que tenha a presenca de muitas pessoas dessa populacao.

Espacos de lazer ditos alternativos, principalmente bares, atraem mulheres lésbicas e bissexuais
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nesse sentido. Ao levantar essa hipétese, devo deixar claro que nédo estou dizendo que essas
mulheres sdo alienadas em relacao aos fatores sociopoliticos que envolvem o consumo. Apenas
ressaltei uma situacédo a partir de uma fala que trouxe ndo so6 a questdo do pink money, mas que
apresentou, nas entrelinhas, a baixa oferta de espacos de lazer especificos para elas, sobretudo
no polo de lazer pesquisado.

Toda essa investigacao apresentada até agora focava em um periodo anterior a pandemia
ocorridaem 2020 de covid-19. A doenga fez com que estratégias de manutencéo para 0s espagos
de lazer fossem criadas e gerou uma ressignificacdo da nocdo de ocupacdo urbana e de
pertencimento nos préprios espacos e da rua onde se encontra o0 polo. Apos o longo tempo de
restricbes sociais, 0s espagos de lazer voltaram ao seu funcionamento dentro do plano de
convivéncia ap6s a covid-19. Diante das publicagdes nas redes sociais, que era a Unica ponte
entre clientes e espacos, foi observada uma relacdo de fidelidade do cliente, refletindo a

importancia 0s espacos e eventos como veremaos no proximo capitulo.
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6 UMA DOENCA MUNDIAL E A RESTRICAO DO CONVIVIO SOCIAL: E
AGORA?

No inicio de dezembro de 2019, na cidade de Wuhan na China, os médicos perceberam
uma doenca respiratoria com alto potencial de transmissdo. J& no final do més, o médico Zhang
Jixian®® afirmou que se tratava de uma nova mutagdo do coronavirus, que logo foi chamado de
Sars-Cov-2 e a doenga ficou conhecida como covid-19. Pouco tempo depois, comegaram a
aparecer casos em outros paises da Asia e da Europa. Os casos estavam relacionados a pessoas
que tinham estado na China. Em marco de 2020, a Organizacdo Mundial de Saude — OMS, fez
0 alerta de pandemia. Apenas trés meses ap0s 0s casos da China, 0 mundo ja contava com mais
de 190 mil pessoas infectadas e a doenca ja se estendia por todos os continentes. Somente a
Antartida estava de fora do surto. A Italia foi um dos paises mais afetados da Europa em marco
de 2020. No Brasil®’, o primeiro caso de covid-19 foi confirmado foi em 26 de fevereiro de
2020, o homem tinha vindo da Italia. Todos os primeiros casos foram referentes a pessoas que
estavam no exterior, ou seja, 0 virus se transportava nas pessoas da classe média e alta.

Em 05 de margo foi registrada a primeira contaminag&o interna no pais. S6 no dia 13 de
marc¢o, 0 Ministério da Salde apresentou critérios de isolamento social para tentar conter o
nimero de casos. Durante todo o processo de descoberta da doenca viral, assim como a
implementacdo de regras de isolamento e fechamento do comércio e demais servicos, 0
presidente do Brasil, Jair Bolsonaro, fez uma série de afirmacdes menosprezando a gravidade
da situagdo mundial. O presidente também realizou a¢Bes contra as recomendagdes do proprio
Ministério da Satde e da OMS®, como: andar sem a méascara de protecdo, causar aglomeragdoes,
fazer propaganda de medicacdes que ndo eram eficazes contra a doenca e fazer afirmacdes
contra a vacinagéo.

No dia 15 de margo de 2020, o Governo do Estado de Pernambuco anunciou um decreto
com acdes para o enfrentamento da doenca covid-19 no estado. As medidas contavam com a
suspensdo das aulas em escolas e universidades e o adiantamento das férias de julho para o dia
18 de marco. Também foi estabelecida a suspensdo de voos internacionais no aeroporto do

Recife. Na quinta-feira, dia 19 de marco, um novo antincio® do plano de combate a covid-19
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foi divulgado pelo Governo do Estado. Nele havia a determinacéo do fechamento de shoppings,
bares, restaurantes e lanchonetes. No dia 20 de margo, novas medidas para o enfrentamento do
virus foram anunciadas, entre elas estava o fechamento de todo e qualquer comércio que nao
fosse de bens essenciais (alimentacdo e medicamentos), servico em geral e obras da construcao
civil no estado.

Todas essas medidas foram tomadas para evitar aglomerages. Desta forma,
praticamente um ano depois que eu comecei 0 campo da pesquisa (11/03/2019), eu tive que dar
um tempo e esperar a situacdo sanitaria amenizar. Porém, apds um més de isolamento social,
as noticias ndo eram boas, havia um grau alto de contaminacdo no estado e no Brasil, 0 que
demonstrava que a situacdo nao iria voltar “ao normal” tdo cedo. Foi ai que a ansiedade e a
angustia se apresentaram na pesquisa. Além de toda a situacdo de estresse devido ao receio da
exposicdo a um virus que ainda ndo se tinha muitas informacdes, veio 0 questionamento: Com
os bares fechados, os eventos proibidos e a impossibilidade do encontro com outras pessoas,
como ficaria a pesquisa? O sentimento de incerteza também perpassava o0s/as
empreendedores/as dos espagos e eventos observados na pesquisa, pois eles ndo sabiam quanto
tempo passariam fechados.

As redes sociais dos espacos e eventos divulgavam as novas medidas de seguranga
sanitéria e a esperanca de que tudo acabasse logo. Elas também eram o canal de aproximacao
entre 0s espacos e seus consumidores. Por isso, a ideia de acompanhar todas as postagens da
rede social de fotos de cada espaco foi oportuna para observar as acdes dos espacos, 0S
posicionamentos politicos em relacdo a situacdo pandémica e as intera¢cdes dos consumidores.
Assim, lembrei de Daniel Miller e Heather A. Horst (2012) com a antropologia digital,
mostrando que o digital pode ser um meio eficaz para refletir sobre 0 comportamento humano.
Importante dizer que, o primeiro feriado prolongado, apds maior flexibilidade do decreto
de abertura e funcionamento de bares e restaurantes, ocorreu no 07 de setembro de 2020. Todo
o0 Brasil registrava cenas de aglomeracdo e no polo LGBTQIA+ n&o foi diferente. A rua Manoel
Borba estava repleta de pessoas, a maioria delas sem a prote¢do da mascara. O distanciamento
social ndo estava sendo cumprido. Nos bares, a capacidade estava cheia de acordo com as
regras. Isso traz a reflexdo de que, muitas vezes pensamos que a populagdo LGBTQIA+, que
frequenta o polo de lazer, € um grupo heterogéneo de pessoas cuja maioria épolitizada e
demonstra posicionamentos politicos progressistas. Essa afirmagdo vem do préprioconsumo de
discurso politico que os espacos de lazer observados agregam, sdo: publicagcdes nas redes
sociais, o foco na politica de diversidade, acolhimento e respeito e, também, alguns

posicionamentos partidarios, como ocorre com a Golarrolé. Porém, na situacdo de
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conscientizacao sobre o virus, nos deparamos com 0 ndo cumprimento das regras de seguranca
sanitéria basicas por parte dos consumidores, como vemos na imagem a seguir postada por um
cantor pernambucano LGBTQIA+:

FIGURA 23: PRIMEIRO FERIADO COM A REABERTURA DAS ATIVIDADES DE
LAZER

4 Johnny Hooker @ @JohnnyHo.. - 3h v
' depois desse feriado quem ainda nao tinha

pego corona vai pegar

€) &= Luruk B3 #ForaBolsonaro @ - 4 h

Av Manoel Borba, ontem 05 de setembro
de 2020

Fonte: Perfil de Johnny Hooker no Twitter em 2020.

No decorrer do segundo semestre 0 nimero de casos da doenca diminuiu em
Pernambuco, mas em dezembro, com as férias e as festas do final do ano, os nimeros de casos
e mortes voltaram a subir. Entdo, no dia 07 de dezembro de 20207°, o Governo do Estado
anunciou que estariam proibidos shows e festas de Natal e de virada de ano. E, ainda,
diminuiram a quantidade de pessoas em eventos Unicos (como casamentos e batizados) e nos
bares e restaurantes. Inclusive, nos dias de véspera das comemorac6es do final do ano, os bares
e restaurantes deveriam fechar mais cedo, as 20h.

Apo6s um ano de pandemia e de investigacdo na rede social, voltei a fazer uma entrevista
on-line com Maria do Céu e, depois, com Bruno Barros para saber das mudancas e dos proximos

passos para a manutencao dos espacos, em maio de 2021. Os entrevistados falaram que as ruas

0 https://g1.globo.com/pe/pernambuco/noticia/2020/12/07/pernambuco-proibe-festas- de-natal-e-ano-novo-em-
2020-por-causa-da-pandemia-da-covid-19.ghtml
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Ninfas e Manoel Borba acumulavam pessoas mesmo apés o fechamento dos bares durante todo
0 ano de 2020. A situacdo da rua cheia permaneceu até meados de novembro de 2020, pouco
antes do periodo eleitoral. Entéo, os bares eram sempre fiscalizados e fechavam no horério do
decreto, mas as pessoas continuavam na rua com sons de carro e ambulantes vendendo bebidas
sem a intervencdo da fiscalizacdo. Os relatos dos entrevistados apontaram que, apenas em
janeiro, ocorreram retaliacbes mais severas da fiscalizacdo no espago da rua. Algumas acoes
contaram, inclusive, com gas de pimenta para dispersar 0s consumidores da rua.

O ano de 2021 chegou e os nimeros de casos e mortes continuaram aumentando em
todo o pais. A capacidade das Unidades de Terapia Intensiva - UTIs chegou a passar dos 80%
de ocupagcéo e o Governo do Estado langou uma nova regra no plano de convivéncia’®: estaria
proibida a utilizacdo de musica ou apresentacdes musicais de qualquer tipo nos bares,
restaurantes e praias. A justificativa foi alegar que quando os espacos ofereciam musica ao vivo,
as pessoas permaneciam mais tempo no espaco. Percebi, a partir das redes sociais, certa irritacéo
de alguns empresarios de bares diante de tal medida. Porém, os espa¢os observados napesquisa
seguiram as novas medidas utilizando musicas em aparelhos de som ou tvs.

Devo destacar que, por causa da situacdo continua do grande numero de casos no pais e
da falta de comprometimento do Governo Federal com a compra e distribui¢do de vacinas, o
carnaval ndo ocorreu. A situacdo exigiu algumas medidas decretadas pelo Governo do Estado
na tentativa de fazer com que as pessoas ficassem em casa. Uma delas foi a proibicdo de
qualquer tipo de masica nos bares e restaurantes no periodo do carnaval’?. Novamente, os bares
observados que ja estavam programando a transmissao de lives, como as de Daniela Mercury,
Ivete Sangalo e Anitta, tiveram que se reorganizar.

Em junho de 2021, o Brasil chegou & marca de 500.00 mortes por covid-1973. Ficamos
em segundo lugar no ranking de mortes mundial. Tivemos estados com crise de abastecimento
de oxigénio nos hospitais e estados que tiveram que realocar seus pacientes em outros estados
por falta de vagas nas UTIs. Os governadores pediam atencdo especial do Governo Federal e
agilidade na compra de vacinas. Outros paises pelo mundo, como Inglaterra, Franca e Israel, ja
aplicavam vacinas e obtinham resultados positivos na reducdo de mortes e de internagdes. Mas,

as acdes do Governo Federal continuaram lentas até que uma Comissdo Parlamentar de

> Disponivel em: https://g1.globo.com/pe/pernambuco/noticia/2021/01/13/pernambuco-proibe-som-em-bares-
boates-restaurantes-e-praias-por-causa-de-piora-da-pandemia.ghtml. Acesso em: 02 jun. 2020.

2Disponivel em: https://radiojornal.ne10.uol.com.br/noticia/2021/02/12/saiba-o-que-foi-proibido-pelo-governo-
de-pernambuco-durante-os-dias-do-carnaval-2021-204020. Acesso em: 05 fev. 2021.

Disponivel em: https:/agenciabrasil.ebc.com.br/saude/noticia/2021-06/brasil-registra-mais-de-500- mil-
mortos-por-covid-19. Acesso em: 02 jun. 2020.


https://radiojornal.ne10.uol.com.br/noticia/2021/02/12/saiba-o-que-foi-proibido-pelo-governo-de-pernambuco-durante-os-dias-do-carnaval-2021-204020
https://radiojornal.ne10.uol.com.br/noticia/2021/02/12/saiba-o-que-foi-proibido-pelo-governo-de-pernambuco-durante-os-dias-do-carnaval-2021-204020
https://radiojornal.ne10.uol.com.br/noticia/2021/02/12/saiba-o-que-foi-proibido-pelo-governo-de-pernambuco-durante-os-dias-do-carnaval-2021-204020
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Inquérito - CPI - foi instaurada para avaliar o comprometimento do Governo Federal com a
situacdo caotica de covid-19 no pais.

Desta forma, foi descoberto que uma empresa de vacinas ja havia entrado em contato
com o Brasil, desde o segundo semestre de 2020. A ideia era fazer do pais uma referéncia de
vacinagdo devido a estrutura do Sistema Unico de Satde — SUS. Porém, o Ministério da Saide
ignorou a proposta’®. Outra situagdo investigada foi a de superfaturamento em negociacéo de
compra de vacinas vindas de dentro do proprio Ministério da Satde™. O relatério da CPI foi
finalizado e apresentou indicios contra a gestdo atual do Governo Federal. Com o andamento
das investigacgdes, as compras e a distribui¢do de vacinas comegaram a ser realizadas com mais
comprometimento. Mas, em meados de agosto de 2021, o Brasil ainda tinha a realidade de
apenas 51,57% da populacdo total com a primeira dose da vacina e 22,15% da populacao
imunizada’®.

Em junho de 2021, o Governo do Estado liberou maior tempo de abertura dos bares e
restaurantes, para as 23h, devido a queda de ocupacéo dos leitos de UTI. Em agosto, o horéario
foi novamente ampliado para as 00h, também voltou a ser permitida a apresentacdo musical nos
espacos, porém, pistas de danga ou pessoas dancando em pé ainda ndo eram permitidas. Apenas
em outubro de 202177, um novo decreto ampliou a quantidade de pessoas nos espacos de lazer
e normalizou os horérios de funcionamento, mas continuou exigindo o uso de mascaras de
protecdo. Também foi autorizada a realizacdo de eventos e shows dentro do perfil de capacidade
até 5 mil pessoas.

Essa volta gradual movimentou novamente o polo de lazer LGBTQIA+ no Recife. Os
eventos grandes da Golarrolé s6 voltaram em dezembro de 2021. Diante da situa¢do pandémica
e historica, faz-se necessario apresentar quais foram as medidas dos bares e da produtora
observadas para manterem suas atividades durante o periodo de enfrentamento da covid-19. E
necessario ressaltar a importancia das observacdes dos perfis das redes sociais neste periodo,
porque eles passaram a ser o canal mais préximo entre 0s espagos com 0s seus consumidores ja
que ndo havia mais a possibilidade de conato direto. Logo, era a ponte possivel do

relacionamento entre o individual e o social. Sem contar que as redes sociais digitais

"Disponivel em: https://www.cnnbrasil.com.br/politica/2021/05/27/cpi-aponta-que-pfizer-buscou-governo-34-
vezes. Acesso em: 01 jan. 2020.

> Disponivel em: https://www.cnnbrasil.com.br/politica/2021/07/03/quem-e-quem-nas-denuncias- sobre-
superfaturamento-de-vacinas. Acesso em: 01 jan. 2020.

76 Disponivel em: Mais informagdes no link: https://especiais.gl.globo.com/bemestar/vacina/2021/mapa-brasil-
vacina-covid/. Acesso em: 01 fev. 2020.

" Disponivel em: https://www.pecontracoronavirus.pe.gov.br/wp-content/uploads/2021/11/0de517492021.pdf.
Acesso em: 01 jan. 2020.


http://www.cnnbrasil.com.br/politica/2021/05/27/cpi-aponta-que-pfizer-buscou-
http://www.cnnbrasil.com.br/politica/2021/05/27/cpi-aponta-que-pfizer-buscou-
http://www.cnnbrasil.com.br/politica/2021/07/03/quem-e-quem-nas-denuncias-
http://www.cnnbrasil.com.br/politica/2021/07/03/quem-e-quem-nas-denuncias-
https://especiais.g1.globo.com/bemestar/vacina/2021/mapa-brasil-vacina-covid/
https://especiais.g1.globo.com/bemestar/vacina/2021/mapa-brasil-vacina-covid/
http://www.pecontracoronavirus.pe.gov.br/wp-
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possibilitam o registro do nosso comportamento e ha maior reacdo de comentarios explicitos

devido a distancia fisica, como ressaltado por Miller e Horst (2012).

6.1 Bar do Céu nos tempos de covid-19

Com o decreto de fechamento dos bares e proibicdo de aglomeracdo, o Bar do Céu
anunciou sua pausa, no dia 17 de margo de 2020, e pediu para que seus clientes seguissem as
regras do Ministério da Salde e da OMS. Com as atividades paralisadas, a primeira iniciativa
de Maria do Céu foi a de fazer um drive-thru de bebidas, a atividade foi anunciada ja no dia 18
de marco. A venda de drinks e bebidas a “prego de fabrica” gerou uma série de comentarios no
perfil do Instagram da boate. O servi¢o funcionava na varanda do Miami Pub (na Av. Manoel
Borba) entre quintas e sabados, das 13h as 23h. Os pedidos deveriam ser feitos através de um
numero de telefone. Foi interessante observar que alguns itens da tabela foram esgotados logo
no primeiro dia de vendas’®. Outra atividade foi a realizacdo de live, uma transmiss&o ao vivo
com os DJs da casa no perfil do Instaram da boate e uma no perfil do proprio Bar do Céu.

As vendas continuaram até o decreto do Governo do Estado de Pernambuco liberar a
abertura de bares e restaurantes com uma série de restricdes, no dia 20 de julho de 2020. As
postagens do Bar do Céu se concentraram em lembrancas de eventos anteriores, com fotos da
clientela e com memes’®. A maior movimentac&o ocorria no perfil da boate Metropole.

Assim, no dia 22 de julho, a Metrépole anunciou que iria abrir na sexta-feira, 24 de
julho, o Bar do Delivery. Funcionando de quarta a domingo, das 14h as 20h e com entrada
gratuita. O espaco que, antes era dedicado a varanda do Miami Pub, foi transformado em um
pequeno bar, com algumas mesas e cadeiras seguindo as regras do plano de convivéncia do
Governo do Estado®. Inclusive, e espagco contou com algumas reformas e mudancas na
decoracdo. Ja na quinta-feira, 23 de julho, uma postagem foi feita indicando os protocolos
utilizados para a reabertura de atividades. Devido ao sucesso do final de semana, no dia 25 de
julho, foram divulgados os novos horéarios de funcionamento do Bar Delivery: todos os dias,
das 11h as 20h. As reservas eram realizadas através de um telefone divulgado na rede social.

As atividades do Bar delivery continuaram acontecendo, mas no dia 31 de julho, a partir
da rede social, 0 Grupo Metrépole anunciou uma nova jornada das atividades, o que chamaram

de Social na Piscina. O espaco foi formado pelo terrago do Miami Pub e pela piscina da boate

8Foram eles: Stella: 3,20, Chandon brut: 70,00 e Chandon rose: 70,00.

*Memes sdo imagens, videos e frases que se propagam rapidamente na internet. Eles tém o carater de passar a
informac&o de forma simples e curta. Esse termo foi criado pelo escritor Richard Dawkins, em 1976. Disponivel
em: http://www.infoescola.com/ comunicacao/memes/. Acesso em: 01 jan. 2020.

8 Regras do plano de reabertura. Disponivel em: https://jc. Acesso em: 03 jan. 2020.


http://www.infoescola.com/comunicacao/memes/
https://jc/
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criando um bar ao ar livre. O funcionamento do novo espaco comecou no dia 08 de agosto com
0 horério das 14h as 20h aos sdbados e domingos. O ambiente foi reestruturado e passou por
uma (re)decoracdo. As reservas antecipadas continuaram sendo obrigatorias e disponiveis pelo
numero de telefone e pelo Sympla. As medidas de seguranca tomadas pela administracdo
também foram postadas no perfil social.

No dia 12 de agosto, a partir da rede social, o grupo anunciou que tanto o Bar Delivery
quanto o Bar da Piscina seriam espacgos Pet Friendly, o que fez com que muitos clientes
levassem seus cachorros para 0s espagos. Essa nova “clientela” contava com bebidas especiais
para pet, uma parceria realizada com uma marca de cervejas artesanais. Importante dizer que,
como as taxas de mortalidade da doencga entraram em queda no estado, o governo divulgou no
dia 14 de agosto a ampliacdo do horario de funcionamento de bares e restaurantes para as 22h.
Também é necessario apontar que, com a abertura do Bar da Piscina, o Bar Delivery passou a
funcionar de terca a domingo e o Bar da Piscina, de sexta a domingo.

A 192 Parada da Diversidade do Recife que estava marcada para acontecer no dia 13 de
setembro ndo pdde ser realizada devido ao controle do virus. Entéo, no perfil da boate, o0 Grupo
Metrépole fez duas postagens: a primeira lembrando dos links de acesso ao debate que ocorreu
no YouTube. O grupo também reforcou o apoio aos movimentos de combate a LGBTfobia no
estado. A segunda era referente a lembrancas da edicdo da parada do ano passado, a partir de
videos. Juntas, as postagens renderam 26 comentarios.

No sébado, 19 de setembro de 2020, os perfis da Metropole e do Bar do Céu anunciaram
que a festa do final de semana aconteceria no Bar do Céu. Foram as primeiras atividades no
ambiente depois da reabertura dos bares. As reservas foram realizadas on-line e o horério de
funcionamento foi das 17h as 22h. O espaco da pista que ficava localizado dentro da casa do
bar ndo entrou em funcionamento. Assim, as atividades se concentraram no espaco do terraco.
O final de semana seguinte também foi realizado no espago do Bar do Céu. Devido a procura
no final de semana anterior, o espaco da pista de danca foi utilizado com mesas extrase as
janelas ficaram abertas (em vez do ar-condicionado). Cada dia apresentou um tema
diferente: Sexta MultiShow com musicas das divas pop, Sdbado Social do Céu e Domingo do
Passinho, destacando o cenario regional do brega funk. Essas edi¢fes garantiam o preco de
entrada que era: R$10,00 para o ingresso individual. Era possivel comprar mesas até 5 pessoas
no site da Sympla, o que saia por R$50,00 + as taxas do site podendo dividir o valor do
pagamento na opcao de cartdo de crédito.

Desde entdo, o Bar do Céu ficou funcionando todos os finais de semana. A mesma
proposta com tematicas diferentes a cada dia. Todas as postagens do bar se concentravam em
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divulgar os eventos dos finais de semana. Os eventos tematicos que ocorriam no espaco da
boate Metropole voltaram a ocorrer de forma discreta no espago do Bar da Piscina a partir do
final de semana do dia 12 de outubro.

Outras observacdes sdo necessarias. A primeira € que foi perceptivel o cuidado que
Maria do Céu e o Grupo Metrdpole tinham em planejar as atividades e de divulga-las. Também
é interessante dizer que, durante todo o tempo de fechamento e pds-isolamento social, 0s
estabelecimentos de Maria do Céu ndo estavam aceitando os pinks. Apenas no final de semana
do dia 25 de setembro de 2020 que a “moeda” voltou a circular. A informacéo foi passada para
0s consumidores ja no dia 23 de setembro em uma postagem da rede social. Acredito que a
atitude foi tomada como maneira de fazer o dinheiro circular mais rapido e com menos pessoas
intermediando.

Maria do Céu estava sempre presente em todos os finais de semana nos espacos,
trabalhando e interagindo com os consumidores. Muitos videos e fotos de pessoas, entre clientes
e funcionarios, foram publicadas nas redes sociais da boate e do Bar do Céu. Inclusive, devo
destacar a interacdo da clientela com os espacos, durante todo o tempo de fechamento e
reabertura. Era perceptivel o engajamento nao so da equipe de funcionarios, mas principalmente
dos clientes que se mantiveram ativos para garantirem o0s espacos. As pessoas se fizeram
presentes ja na etapa da venda de bebidas. Elas poderiam comprar suas bebidas nos
supermercados, que continuaram abertos durante todo o periodo de isolamento, mas preferiam
ir ao polo LGBTQIA+ para adquirir os produtos.

Em dezembro de 2020, o espac¢o da boate onde ocorria a Social na Piscina foi interditado
e multado pelo Governo do Estado por ndo cumprir as hormas de seguranca da covid-19. O
Grupo Metrépole fez, entdo, uma postagem em sua defesa alegando que sempre cumpriu as
regras determinadas pelo Governo do Estado e fiscalizadas pelo Procon. Ocorreu que na hora
da inspecdo, os clientes ja estavam se levantando para irem embora devido a finalizagdo do
expediente como determinado nas mesmas regras governamentais de seguranca, 00h, como

vemos no relato a seguir:
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FIGURA 24: FECHAMENTO DA SOCIAL DA PISCINA

clubmetropole O Clube Metrépole nao funciona desde 14 de
margo, quando foi decretado o fechamento de bares,
restaurante e casas noturnas. O que esta sendo aberto é
apenas a area externa, area da piscina. La tem mesas e
cadeiras, com mais de 1,5 metros de distancia uma da
outra, e funciona desde agosto passado. Somos
semanalmente visitados pelo Procon e, inclusive, temos
varios relatos deles parabenizando a maneira como
conduzimos os protocolos diante da pandemia.

0 ocorrido foi que, na madrugada desta quarta feira, por
volta da meia-noite, quando estadvamos nos preparando
para fechar o local, o Procon chegou. Algumas pessoas
estavam se levantaram e colocando as mascaras para se
dirigir a saida do local. E, por esse motivo, eles acabaram
interditando.

Vamos esperar o Procon retornar as atividades para
formalizar um novo termo de compromisso, além do que ja
estamos cumprindo. O Clube Metrépole, que ja tem 18 anos
de funcionamento, refor¢a que nunca passou por nenhum
problema com o Procon e vem executando todos os
protocolos sanitarios. S6 acessa a casa pessoas com
mascaras. Somos um setor que ja estd muito sofrido e, ao
mesmo tempo, tao perseguido pelas fiscalizagoes. Nao
vemos isso em outros ambientes.

As atividades que estavam agendada para acontecer na
Social da Piscina, foram transferida pro @bardoceu , ao
lado do Club metrépole.

Qualquer duvida estamos no direct.

MO

bardoceu Pra quem estava com saudades do céu, vejo
vocés amanha!lll @

Fonte: Perfil publico do Clube Metrdpole no Instagram em 2020.

A partir do ocorrido, o Bar do Céu comecou a ser utilizado nos dias seguintes até a
reabertura do espaco da Social da Piscina em janeiro. Esse periodo foi de duas semanas. Os
espacos de Maria do Céu chegaram a fechar novamente no dia 01 de marco de 2021, devido ao
aumento de casos em Pernambuco. Nesse periodo houve a intensificacdo de vendas por delivery
e publicidade a partir de uma plataforma de vendas de comida, o IFood. No dia 23 de abril de
2021, foi anunciado o podcast da boate Metropole. O programa em audio era postado todas as
segundas-feiras e contava com masica e historias da boate. No final de abril, 0 espago do Bar
da piscina voltou a funcionar.

Apo6s um ano de pandemia e de observacOes realizadas a partir das redes sociais, entrei
em contato com Maria do Céu para saber da situacdo dos seus empreendimentos. Falando sobre
0 comego da pandemia, Maria do Céu confirmou que teve a nocéo de que esse periodo iria

demorar, ela pensou algo em torno de seis meses, e que, por isso, tentou ser cautelosa com a
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abertura dos seus espacos. Isso ficou claro diante da postura nas redes sociais. Também afirmou
que teve que pensar em uma atitude rapida para vender seu estoque de bebidas que tinha um
vencimento para trés meses, assim surgiu a ideia do delivery. Mas, como ela ainda ndo tinha
uma estrutura de delivery, até ela chegou a realizar as entregas e sua filha a ajudou na logistica
de pedidos e entregas.

Em relagdo aos funcionarios, a primeira atitude foi dar férias coletivas para todos e ver
0 que poderia ser feito depois, pois ela ndo tinha capital financeiro para a manutengéo dos mais
de 40 funcionarios. Apés essa agdo, O grupo precisou demitir, praticamente, todos os
funcionarios. Passado o comeco dificil, o delivery de bebidas entrou em duas plataformas,
IFood e Zé Delivery, e isso deu a forca ao servigo. Assim, ap6s um ano de delivery e de
temporadas com o bar da piscina, conseguiram recontratar 15 pessoas e estavam com cerca de
25 entregadores.

Uma das queixas retratadas foi em relacdo a falta de auxilio de instancias
governamentais para que esses espagos nao fechassem — Governo Federal, Estadual e
Municipal. Ndo houve um adiamento ou descontos referentes as renovacdes de alvaras, que tém
um alto custo. A realidade trouxe fiscaliza¢Ges diarias entre Procon, Bombeiros, Policia Militar
e Policia ambiental. O questionamento da empresaria era que em outras areas da cidade, como
bares da Boa Viagem, ndo recebiam tantas fiscaliza¢Ges quantos os bares do polo LGBTQIA+.

Maria do Céu ainda reconheceu que seus clientes ajudaram muito na manutencao das
suas atividades, de delivery e de bar, principalmente no inicio, quando ainda ndo se tinha a
dimensdo exata da situacdo da pandemia. Ela também apresentou a ideia de um podcast sobre
a Metropole, no primeiro semestre de 2021, e informou que foi um cliente que sugeriu para que
as historias ocorridas no local fossem contadas. Outra situa¢do comentada foi o reconhecimento
nacional dos seus espacos a partir de comentarios de um pernambucano em um reality show
nacional, no qual ela afirmou que isso deu uma movimentada nas redes sociais dos espacos.

O Bar do Céu nao voltou apos a ampliacao do horario de funcionamento em junho agosto
e outubro por causa da aglomeracgdo da pista de danca, mas os espagos de bar da Metropole
continuaram ganhando aderéncia dos consumidores. Na segunda semana de agosto de 2021, o
més da visibilidade Iésbica, o espaco anunciou uma edi¢cdo do Quinta Social com Velcro, com
duas mulheres como DJs e a trilha sonora de pop, brasilidades e funk. 1sso nos mostra que a
empreendedora, Maria do Céu, deu um pequeno destaque para o publico lésbico,ao menos no
més dedicado a visibilidade dessas mulheres. O quantitativo de mulheres no seu espago de bar
cresceu apos 0 aumento do horéario de funcionamento. Também foi reparado que os comentarios

nas postagens da rede social relacionados a tematica, foram majoritariamentede mulheres
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elogiando a iniciativa. Segue a imagem do anuncio do evento:

FIGURA 25: SOCIAL COM VELCRO

AGOSTO 17:30 HR
g&?ﬂ?]l 7 ATE 23:30 HR

-
—
LUD PESSOA BRASILIDADES ;

LALA : FUNK
b——-— w4

Qv W

Curtido pork y e outras pessoas
clubmetropole QUINTA (12) é dia de VELCRO, querida!

Abrindo os trabalhos da Social da Piscina, com @ludmyllx e
@lala220v! &%

Pop, brasilidades e funk pra a gente bater a raba (na cadeira,
visse?) e dar play no fim de semana numa noite bem

gostosinhal ¢J

Fonte: Perfil pablico do Clube Metrdpole no Instagram em 2021.

Com o crescimento exponencial dos numeros de caso de covid-19, devido a variante
omicron, em janeiro de 2022, o Governo do Estado estabeleceu que sé poderiam circular em
bares, restaurantes e demais espacos de lazer, quem comprovasse que estava com 0 esquema
vacinal completo. Assim, a Maria do Céu anunciou nas redes sociais a exigéncia da
comprovagdo vacinal e um limite na quantidade de pubico. Maria do Céu também
disponibilizou o terrago do Bar do Céu exclusivamente para a realizacdo de testagem gratuita
de covid-19 de quinta a sdbado, no horario da noite para facilitar a testagem da sua clientela no

més de janeiro. Devido ao sucesso do espaco criado na pandemia, Maria do Céu transformou-
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0 em um bar fixo, o Pajubar. No dia 2 de maio de 2022 a boate Metropole recebeu votos de
aplauso da Cémara dos vereadores de Recife pelos seus 20 anos. O Bar do Céu s voltou
ativamente em setembro de 2022.

Pela investigacdo realizada, percebi que apds a reabertura total das atividades, 0s
espacos da Maria do Céu parecem ter ganhado ainda mais forca. A criacdo do Pajubar foi uma
escolha acertada no ponto de vista do mercado, pois ofereceu um espago Nnovo em proposta e
em decoracdo. Esse espaco funciona de quarta-feira a domingo, a partir das 18h, atuando em
dias e horarios que os demais espacos da Maria do Ceu ndo exploravam tanto: a quarta-feira e
a quinta-feira e os horarios antes das 22h, atingindo com mais énfase um publico que ja sai
direto do trabalho ou aula. Outro fator é que ndo é necessario pagar para entrar nesse espago,
facilitando a circulacéo e o consumo de pessoas de renda mais baixa do que 0s demais espagos
oferecidos pela empresaria. A proposta do bar apresentou uma ocupacao maior de mulheres,
reforcando a nocdo apresentada por Riana Uchoa sobre as preferéncias e diferencas de
compreenséo do lazer entre mulheres que ficam com mulheres e homens gays.

Penso que o sucesso do Pajubar adiou a reabertura total do Bar do Céu, que contava com
reformas e manutencdes devido ao tempo que passou fechado. Mas, as analises nos dias do Bar
do Céu, apds a reabertura, também apontam que o publico consumidor ndo deixou de frequentar

0 espaco, tendo sempre um bom quantitativo de clientes, como era antes da pandemia.

6.2 Conchittas Bar nos tempos de covid-19

Quando o Governo do Estado ainda estava analisando quais seriam as medidas exatas
contra o avanc¢o da covid-19, o Conchittas Bar se antecipou e fez uma nota na sua rede social
de fotos informando que o estabelecimento iria reforcar os procedimentos de seguranca
alimentar, assim como a higienizacdo do espaco. Também foi realizada uma postagem no
mesmo dia, 17 de marco de 2020, informando o cancelamento das apresenta¢ées musicais. Mas,
com a confirmacédo do fechamento do comércio e de servicos que ndo fossem essenciais, no dia
18 de margo, o Conchittas fez mais uma postagem anunciando a suspensao das atividades. A
postagem ainda contava com a esperanca de que as atividades retornassem rapidamente. Porém,
no dia 20 de margo, o bar realizou uma nova postagem falando da suspensdo por tempo
indeterminado e avisando que estava buscando novas maneiras de continuar oferecendo o
Servico.

Com a diminuicdo de circulacdo de pessoas nas ruas, alguns problemas urbanos ficaram

mais visiveis. Sendo assim, no dia 22 de marco, o bar fez uma postagem falando da importancia
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de colocar vasilhas com dgua e comida para os animais de rua. No dia 27 de margo, o Conchittas
informou que iria trabalhar com delivery de hamburgueres artesanais e que, a cada 10 produtos
vendidos, 1 seria doado para as pessoas em situagao de rua que ficavam localizadas na Manoel
Borba. Os hamburgueres eram vendidos a partir de um link on-line. Ja no dia 4 de abril, o bar
anunciou que além dos hamburgueres, os demais itens do cardapio estariam disponiveis e que
os pedidos poderiam ser realizados tanto no link quanto em um namero de telefone. Seguindo
uma linha de comunicacgéo dos servigos delivery, toda semana o bar apresentava as promogdes
referentes. Uma semana depois, foram publicadas fotos da acdo de alimentos para as pessoas
em situacdo de rua anunciada anteriormente.

No comeco de maio de 2020, publicacdes de esperanca e de conscientizagdo quanto ao
uso de mascaras, alcool em gel e a aderéncia ao isolamento foram postadas. Nelas apareciam
Bruno com a esposa e, também, alguns funcionarios do Conhittas. Neste més, também foram
feitas uma série de declaracGes saudosas com fotos dos musicos, da decoracgdo, dos funcionarios
e dos consumidores do local. Maio € o més do aniversario do Conchittas e muitos
agradecimentos foram feitos. Foi interessante ver que, nestas postagens, os clientes
comentavam falando coisas boas e expressando o desejo de abertura do bar. E, no dia 17 de
maio, a lembranca trazia o bar coberto com uma enorme bandeira do arco-iris com a frase “O
respeito é para todos. Tmj®”. Em maio também foram divulgadas algumas lives de musicos
colaboradores do bar.

No més de junho, no Dia dos Namorados teve preco especial nas bebidas. E, no dia 18
de junho, o bar pediu para que seus clientes postassem fotos de lembrangas no Conchittas. Eles
republicaram muitas dessas memorias no proprio perfil, o que demonstra uma boa interacao
entre clientes e o estabelecimento. Neste més também foi divulgado um video falando sobre a
visibilidade das mulheres transgénero, no qual se questionava a violéncia e a falta de
oportunidades. O video ultrapassou mil visualizagdes.

Tambeém foram realizadas trés postagens, no dia 28 de junho, a primeira era contra frases
de discriminacdo homossexual. As falas eram referentes ao homem gay, mas nas hastags
utilizadas, além de #gay, #instagay, #gaylife e #gayboy, apareceram também: #lgbt, #lesbian,
#lesbica, #pride, #loveislove, #sapatao, #sapa, #lesbicabrasil, #gaygril entre outras. Das 9
pessoas que comentaram, apenas 1 era uma mulher Iésbica contando um pouco do que ja havia
passado. A segunda apresentava a frase “Consideramos justa toda forma de amor”, com uma

bandeira do arco-iris e a logomarca do bar. A terceira publicacdo contava com a frase de

81 Tmj = é a sigla da expresséo “estamos juntos”, bastante utilizada nas redes sociais.
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“Orgulho de ser quem vocé ¢”. Todas as trés postagens eram referentes ao Dia do Orgulho. A
sequéncia de postagens chamou a atencdo devido ao bar ndo se posicionar efetivamente como
LGBTQIA+, mas sim como alternativo.

No final de junho e aproveitando o sucesso das lives ocorridas no periodo do isolamento
social, o Conchittas anunciou uma transmissdo para o dia de S&o Pedro (29 de junho). Ela foi
realizada no bar com um dos cantores colaboradores e a apresentacédo ficou por conta da Byanka
Nicoliof, uma mulher transgénero bem conhecia nas redes sociais a partir do seu borddo “eu
que lute”. Pouco mais de 100 pessoas prestigiaram o evento.

Para movimentar o perfil social, a primeira postagem de julho continha o
questionamento: “quando tudo isso passar, qual serd o primeiro pedido aqui?”. A interagdo
rendeu 78 comentarios. Logo depois da informacdo de reabertura dos bares, o Conchittas
divulgou o novo horario de funcionamento das atividades, abrindo das 14h as 20h nos dias
comerciais e 12h as 20h nos finais de semana. Eles também postaram uma série de videos e
imagens da nova decoracgéo do bar. A reabertura do bar foi no dia 23 de agosto de 2020, seguiu
reservas pelo telefone e os hamburgueres continuaram no cardapio. Devido ao horario, novos
pratos foram inseridos no cardapio como pizzas e sarapatel nos finais de semana.

Algo que ficou marcado nessa reabertura foi o slogan do pub. Praticamente em todas as
postagens do bar no més de agosto traziam o refor¢o de que o Conchittas era o melhor pub
alternativo da cidade. Ja no inicio de agosto, uma nova atracao foi confirmada, seria ela: a Terca
da Vitrola, a partir das 16h, com destaque para a musica brasileira e sem precisar fazer reservas;
também ndo era necessario pagar a entrada.

Com a decisao de liberacdo de atracdes ao vivo pelo Governo do Estado, o Conchittas
fez uma postagem para sondar a possiblidade de pagar pela mesa nos dias de apresentacdes. O
dinheiro seria o caché dos musicos. 15 comentarios de pessoas diferentes que concordavam com
a nova forma de cobranca. Pesquisas sobre cantores que ndo poderiam deixar de tocar no dia da
Vitrola também foram realizadas pelo bar no seu perfil da rede social. Ja em setembro obar
anunciou o horario de abertura a partir das 16h para todos os dias e ja estava oferecendo as
apresentacdes ao Vivo.

No dia 14 de outubro, o Conchittas anunciou a nova atracdo das quartas: Quarta Cover.
Esse evento contava com um elenco de drag queens/transformistas fazendo cover de cantoras
como Carmem Miranda e Wanderléia. As performances comecavam as 20h, mas o bar abria as

17h. A seguir hd um dos cartazes de anincio postados na rede social do bar:
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FIGURA 26: QUARTA COVER
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Fonte: Perfil publico do Conchittas Bar no Instagram 2020.

E interessante observar duas questdes: 1. a logomarca do bar com os tons do arco-iris,
saindo um pouco do slogan de alternativo e focando no nicho LGBTQIA+ e, 2. a publicidade
de um politico no canto direito, algo que ndo havia aparecido antes em nenhuma postagem do
bar. Penso que, como as elei¢des municipais ocorreriam em novembro, o politico em questéo
tentava relacionar a sua imagem aos jovens e aos LGBTQIA+ firmando o discurso de
diversidade e respeito®?.

Assim como a clientela do Bar do Céu, é importante dizer que os clientes do Conchittas
se mostraram bastante ativos tanto das postagens de sondagem como nos esforcos paraajudarem
na manutencao do bar durante o periodo de fechamento e reestruturagdo pos-isolamento. Bruno
e a sua esposa fizeram um trabalho intenso de divulgacdo, promocdo e criagdo do cardapio para

conseguirem manter as atividades remotas no bar.

82 0 candidato da imagem, Antdnio Luiz da Silva Neto, representante como vereador pelo Partido Socialista
Brasileiro — PSB, ndo foi eleito.
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Com o decreto de diminuicdo de horario nas vésperas das datas comemorativas no final
do ano de 2020, o Conchittas anunciou encomendas de bolo de noiva e que ia seguir todas as
recomendagdes do Governo do Estado. Ja no periodo do carnaval, em 2021, o Conchittas havia
anunciado a transmissao de lives de cantoras do pop e do axe, mas teve que reformular a
programacédo devido ao decreto do Governo do Estado. O bar seguiu fazendo promocoes e
investindo em cardépio durante toda a nova realidade da covid-19. Em todas as publicacfes
realizadas ao vivo pelo Instagram, era possivel ver que o bar trabalhava com sua capacidade de
ocupacao em niveis altos (dentro das normas de capacidade por causa da covid-19). Com o
aumento dos nimeros de casos em marco de 2021, o Conchittas precisou de novas medidas
para tentar se manter. A saida foi vender café da manha por delivery e cafés no bar no periodo
da tarde. Diante disso, nota-se que o bar continuou usando novos arranjos culinérios e muita
promocdo para continuar o seu funcionamento.

Depois de quase um ano de pandemia, entrei em contato com Bruno Barros para saber
da situacdo do Conchittas. Bruno comentou que ndo achou que essa situacao estava tao séria,
por isso, ele chegou a abrir o bar durante dois dias antes do decreto do Governo do Estado.
Nesses dias, o movimento foi fraco, o que fez Bruno ficar em alerta. Também houve o
movimento de clientes e amigos questionarem se ele ia continuar abrindo o bar mesmo diante
da situacdo complicada. Foi ai que Bruno parou para analisar a situacdo e nao voltou a abrir.
Mas ele também afirmou que ndo achava que esse periodo iria demorar tanto tempo.

Bruno confirmou que sentiu muito o fato de néo ter se organizado anteriormente em uma
plataforma para servicos delivery, mas que seu foco era bar com apresentacdes, entdo, ele
sempre adiava tal ideia. Com a pandemia, ele teve que se reorganizar, mas a ideia dos
hambdrgueres gourmet estava numa fase inicial e ele afirmou que foi muito dificil manter
devido a concorréncia com as grandes empresas de lanches, por isso ele foi ampliando o
cardapio de acordo com o que ja vendia no préprio bar.

Em relacdo aos funcionarios, o Conchittas contava com 25 pessoas, mas, um ano depois,

Bruno contava apenas com 5. Ele comentou que estava sempre em contato com 0s demais ex-
funcionarios e que ficava incomodado com o fato de o governo nao prestar um auxilio para que
os locais pudessem manter seus funcionarios. Assim como Maria do Céu, Bruno reforcou a falta
de atengdo por parte das instancias governamentais para que 0s microempresarios pudessem
manter seus espagos. Bruno questionou o tempo permitido para que os bares ficassemabertos,
pois as grandes redes comerciais de compra conseguiram ter um tempo maior para funcionarem.
Bruno se apresentou favoravel as fiscalizagdes, pois ele reconheceu que havia espacos

que ndo estavam cumprindo as normas da vigilancia sanitaria em relacdo a pandemia. Mas,
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assim como Maria do Céu, também apresentou um desconforto com a quantidade de
fiscalizacOes que ocorriam durante a semana por parte de todos os érgdos: Procon, Bombeiros,
Policia Militar, Policia Ambiental. Bruno, que antes da pandemia relatou ndo gostar da ideia de
ambulantes na rua, chegou a relatar que alguns bares da rua fecharam e que nem os ambulantes
estavam mais conseguindo trabalhar, demonstrando certa preocupacgdo com a realidade de quem
sobrevivia do lazer. Bruno também citou os artistas e mdsicos que ficaram parados sem
perspectiva de volta.

Bruno reconheceu que seus clientes ajudaram muito a manter o Conchittas aberto, seja

na compra dos hamburgueres ou na presenca no bar, como vemos na fala a seguir:

Quando eu abro o meu bar, o meu publico é fiel. Entdo, o pessoal vem, mas
como eu te falei, a gente ndo t4 com horério para trabalhar, porque o pessoal
trabalha. Entdo, quando o pessoal comega a chegar no bar j& sdo 18:30-19h, é
0 tempo maximo para tomar 1 ou 2 cervejas (Bruno Barros, 2021).

Ele apontou, ainda, que ndo sabia até quando iria conseguir aguentar os custos da
manutencao do bar se o Governo do Estado ndo aumentasse o horério de funcionamento. Alguns
dias depois da entrevista, em julho de 2021, o Governo do Estado aumentou o horario de
funcionamento para 23h e, no més seguinte, o horario de funcionamento foi para as 00h. Assim,
o Conchittas voltou a mexer nas tematicas para os dias de funcionamento: a Quinta Alternativa
e 0 DominGay. A novidade foi as Quartas Delas, que duraram todo 0 més de agosto. Neste dia
ocorriam promogcdes especiais s6 para as mulheres e a musica ao vivo era realizada por uma
mulher, cantando sucessos da MPB e do sertanejo.

Também foram realizadas postagens falando sobre a lesbofobia e alertando sobre frases
ditas a mulheres lésbicas®. Muitas mulheres comentaram na postagem elogiando a postura do
bar. Essa conduta mostra que Bruno Barros observou o seu publico Iésbhico com mais cuidado
e investimento, a0 menos no més da visibilidade Iésbica. E isso atraiu mais mulheres para o

espaco, principalmente nas quartas-feiras. Segue alguns anincios da temaética para elas:

83 A sequéncia de imagens desta postagem esta nos anexos devido a quantidade de imagens.
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FIGURA 27: QUARTA DELAS
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Fonte: Perfil publico do Conchittas Bar no Instagram em 2021.

Com o crescimento de novos nimeros de casos de covid-19, em janeiro de 2022, devido
a cepa 6micron, o Conchittas informou que s6 poderia consumir 0 espago quem estivesse com
0 esquema vacinal completo. Apds a normalizacdo das atividades, o delivery parou de
funcionar.

Assim como observado nos espagos da Maria do Céu, depois da queda dos casos de
covid-19, percebi que o movimento do Conchittas aumentou. Bruno esta sempre inovando nas
tematicas semanais, mas a Quarta Delas sempre esta em atividade no bar, praticamente todas
as semanas apds a sua criacdo. Isso mostra que a ideia foi comprada pelas clientes e que houve
certa fidelizacdo da clientela de mulheres especialmente nesse dia. Entdo, o Conchittas manteve
mais essa temética dentro do seu cronograma do que os espagos da Maria do Céu, que costumam
fazer uma vez no més, e mesmo assim, ainda ha meses que nao ocorre.

Outro ponto observado é que, quando houve o fechamento dos bares, Bruno comentou
que se arrependeu de nédo ter pensado em uma estrutura para delivery antes. Mesmo com esse
pensamento, ao normalizar as atividades, o delivery foi extinto. 1sso mostra que Bruno voltou

todo o seu foco, novamente, para o presencial. Acredito que essa maior movimentacao de
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pessoas no pos-covid-19 teve um peso significativo nessa decisdo. Tanto a manutencao do dia
para elas quanto a desisténcia do delivery revelam as tomadas de decisdo do empreséario,

mostrando o tipo do servigo que ele investe. Isso ajuda a formar a imagem do estabelecimento.

6.3 Golarrolé Crew nos tempos de covid-19

A Golarrolé costuma passar por um periodo de descanso depois do carnaval, mas ja
estava anunciando o evento de comemoragéo dos 10 anos do Brega Naite quando veio o decreto
de fechamento dos bares e da proibicdo de grandes eventos pelo Governo do Estado. A
produtora foi a Gltima a se manifestar na rede social apds todas as decisdes governamentais.
Assim, apenas no dia 23 de marco de 2020, a produtora apresentou um texto longo falando da
falta que os eventos estavam fazendo, mas que a doenca estava se espalhando com rapidez e
que ndo era banal. Pediu para que sua clientela ficasse em casa e cuidasse da imunidade. No dia
24 de marco, o dia seguinte, uma nova postagem sobre os perigos da covid-19 foi realizada
reforcando que o discurso do presidente do pais ndo era sensato. As duas postagens renderam
mais de 50 comentarios juntas e isso mostra como a clientela manteve um envolvimento com a
produtora no periodo de isolamento social e ainda, o posicionamento politico da produtora e da
relacdo que seus clientes tém, fortalecendo a imagem progressista da produtora.

As publicagdes ficaram entre lembrangas dos eventos ocorridos anteriormente e com
apelos de cuidado social, com o Fica em casa. Até que, no da 2 de abril, dia em que o Brega
Naite completou 10 anos, um longo texto de memdrias sobre o evento foi postado. Nele
continham as informacdes de que, nesses 10 anos, ocorreram mais de 100 edi¢des da tematica.
A produtora agradeceu aos seus consumidores e finalizou com frases de esperanca para o
retorno das atividades. Essa postagem gerou um total de 145 comentérios.

Apenas no dia 9 de maio de 2020, a Golarrolé€ anunciou uma “atividade remota” diante
do longo prazo de proibigéo dos eventos presenciais. Assim, divulgaram a 1?2 edi¢do do projeto
Casinha, um evento transmitido ao vivo pelo aplicativo de reuniGes on-line, o Zoom. A
produtora informou que esse projeto ndo contava com o pagamento de ingressos para ter acesso
ao link, mas era possivel fazer colaboracdes que seriam destinadas a Central de Favelas de
Pernambuco — CUFA-PE. Desta forma, o consumidor entrava no site de ingressos Sympla e
escolhia entre: 1. obter o link de forma gratuita ou 2. pagar por um valor disponivel para a
doacdo. Os valores iam de R$5,00 até R$100,00, contavam com uma taxa do site e poderiam
ser pagos em parcelas no cartdo de crédito. No dia do evento o site enviava por e-mail o link de

acesso.



174

Explicando o mecanismo utilizado, a 12 edi¢do contou com a participacdo da DJ Allana
Marques e do DJ Copy, cada um na sua casa. A transmissao teve inicio as 20h e durou 7 horas.
A clientela abragou a causa e o projeto contou com 257 pessoas logadas. Foi interessante ver
familias inteiras presentes na frente das telas dos computadores e dos celulares, dancando e
cantando as musicas de variaram entre o estilo da Odara e do Brega Naite. Ja na postagem de
agradecimento do dia 11 de maio, foi anunciada a nova edi¢do do Casinha Maledita para o dia
23 de maio.

No dia Internacional de Combate a Homofobia, dia 17 de maio, a Golarrolé fez uma
publicacdo, em parceria com o bar Haus, contendo um trecho de uma musica do cantor Lulu
Santos: “Consideramos justa toda forma de amor”. A legenda da imagem continha outro trecho
de musica do cantor Pernambuco Johnny Hooker “ninguém vai poder querer nos dizer como
amar”’.

A terceira edicdo do Casinha, teve a tematica da Odara Odesce, no dia 06 de junho de
2020. O evento on-line seguiu 0 mesmo esquema de doacdes de valores para a CUFA-PE e da
possibilidade de link gratuito. Nesta edicdo, a producdo preparou uma surpresa, em um
determinado momento a musica parou e a DJ Allana Marques anunciou o professor e politico
Jean Wyllys. Na aparicdo on-line, Jean comentou sobre o periodo dificil que 0 mundo estava
passando devido ao surto da covid-19, mas, também, sobre 0 comportamento do presidente do
Brasil e todas as falas e acdes negacionistas. Jean falou ainda sobre ser LGBTQIA+ no meio
desse cenario. O convidado rendeu uma série de comentarios positivos tanto em relacdo ao seu
discurso quanto em relacdo ao posicionamento da produtora em leva-lo para o evento. Muitas
manifestagbes contra o presidente Jair Bolsonaro foram realizadas principalmente neste
momento do evento, entre pequenos cartazes improvisados e comentarios no chat da sala. A
Casinha Odara contou com 10 horas de transmissdo e conseguiu, de acordo com a produtora,
quase 1.000 ingressos retirados no Sympla. A partir dessa edicao, o projeto Casinha comecgou
a ser transmitido as 16h.

Como o S&o Jodo se aproximava e a Golarrolé sempre realizava uma edi¢do do Brega
Naite, a 42 edi¢do do projeto Casinha foi do Brega. No anuncio, a produtora pediu para que as
pessoas separassem o look xadrez e colocava trechos de musica brega famosos no Estado. No
dia 20 de junho de 2020, 521 ingressos confirmados e mais de 500 pessoas logadas atenderam
ao chamado. Grande parte das pessoas vestia xadrez e se mantiveram em 9h de festa.
Interessante ver que algumas pessoas enfeitaram a casa com bandeirinhas juninas. Quatro dias
depois, a produtora disponibilizou em uma plataforma de musicas on-line a playlist do Brega
Naite.
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Importante destacar que, entre os anuncios das edi¢Ges da Casinha, a Golarrolé fez
algumas postagens destacando pessoas que ajudavam os eventos a acontecer. A primeira delas
foi uma personalidade que fazia grande sucesso nos eventos da Golarrolé, a Glatt. De acordo
com a publicacdo, a Glatt havia falecido e muitas pessoas, um total de 44 comentarios,
escreveram sobre a irreveréncia dela. Era uma cliente assidua das festas da produtora. As outras
postagens seguiram 0s protestos de casos de racismo acontecidos nos Estados Unidos. Diante
da situacdo, uma série de posicionamentos foram realizados pelo mundo e a produtora se incluiu
nessa luta. A primeira pessoa negra a quem a Golarrolé homenageou foi a personalidade
recifense, RM. RM, também conhecida como Rainha de Recife, é performer, produtora e
designer; ela é mulher transgénero. O segundo a ganhar um destaque no perfil da Golarrolé foi
o ilustrador e modelo Lucas de Jesus Andrade. Ele trabalhou no visual do evento GIRA da
produtora. Outra mulher que ganhou destaque foi a Duda Lemos. Ela é bailarina e quase sempre
marca presenca nos Brega Naite. Também teve postagem para o DJ lury Andrade. Todas essas
publica¢bes contavam com a hastag: #visibilidadepretaimporta.

No dia 28 de junho de 2020, marcando o Dia do Orgulho, a Golarrolé, em parceria com
o0 bar Haus, fez uma postagem falando de liberdade, politica e resisténcia. Ainda lembraram da
Marsha P. e da Sylvia Rivera, duas mulheres transgénero de grande importancia para 0 comeco
do movimento LGBTQIA+ nos Estados Unidos, no que ficou conhecido como Revolucédo de
Stonewall.

A 72 edicdo do Casinha foi novamente da Odara e apoiou as instituicdes AMOTRANS
e Transviver, para além da CUFA-PE. Também foram doadas 30 cestas basicas para
colaboradores da produtora, que estavam sem trabalhar devido a proibicdo dos eventos. Para
esta edicdo, foram disponibilizados ingressos solidarios com a op¢do de camisa + copo, ambos
estampados com a arte feita para o carnaval de 2020. Nesse caso, 0 consumidor gue pagasse 0
maior valor do ingresso simbdlico ganhava os produtos. O evento ocorreu no dia 4 de julho e
contou com Allana Marques, Lala K e 0 VJ Mozart Santos. Nesta edi¢do a convidada especial
para debate foi a Monica Benicio, arquiteta, politica e vilva de Marielle Franco. Igualmente
como na edi¢do passada, no momento da fala da convidada, muitas pessoas manifestaram
desacordo com o atual presidente do pais.

As duas edicOes da Casinha posteriores foram referentes a demais eventos da produtora:
Gira e Maledita. Mas a 10? edicdo foi novamente da Odara, contando novamente com a
discotecagem da Allana e da Lala e com as imagens do VVJ Mozart Santos. Essa edi¢do também
contou com a possibilidade de brindes (camisa + copo tematico) para aqueles que doassem o

maior valor no ingresso solidario. Mais uma instituicdo foi adicionada para a divisdo das
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doacbes: a GTP+, de apoio a soropositivos. Essa edi¢do, dia 1 de agosto de 2020, foi uma das
mais comentadas nas redes sociais devido ao fato de a convidada ter sido Pabllo Vittar. Muitas
pessoas tentaram entrar quando viram que ela estava on-line. A cantora dangou, falou sobre ser
LGBTQIA+ e cantou.

Apds essa edicdo, apenas no dia 11 de setembro que a produtora voltou para a rede social
de fotos agradecendo a todos que fizeram o projeto Casinha dar certo. A Casinha contou com
trés edigcdes da Odara e com apenas uma do Brega Naite. Foram doadas mais de 50 cestas
bésicas para os colaboradores, quatro instituicbes de apoio a pessoas transgénero e soropositivas
foram ajudadas e mais de 2.500 pessoas ficaram logadas nos eventos. Nessa postagem a
produtora informava que uma nova etapa de atividades iria iniciar.

A nova etapa foi uma parceria com o bar Haus, cujos socios da Golarrolé também eram
socios no bar, na qual a DJ Allana Marques levou os eventos para dias teméaticos no bar. A
Odara e a Maledita ficaram entre os temas mais realizados. A discotecagem comecava as 16h e
seguia até o fechamento do bar, as 00h. Era necessario fazer a reserva, com mesas para até 10
pessoas. O bar s6 poderia funcionar com 70% da sua capacidade. Também passaram a
informacdo de que as pessoas deveriam permanecer sentadas, ja que ndo poderiam aglomerar
em uma pista de danca e as mesas tinham a distancia correta decretada pelo Governo do Estado,

COMO na imagem a seguir:

FIGURA 28: NORMAS DE SEGURANCA

© golarrole 22 min

PRA QUEM TEM PERGUNTADO SOBRE ESSE NOVO
FORMATO, TEM FUNCIONADO ASSIM:

¥ DISTANCIAMENTO DE MESAS

¥ RESPEITO AOS 70% DA CAPACIDADE TOTAL DO BAR
¥/ MAXIMO DE 10 PESSOAS POR MESA

¥ HORARIO DAS 16H AS 00H

¥V ALCOOL GEL NAS MESAS E NO TOTEM DE ENTRADA

DOBAR
Y BPDES SENTADES

¥ PROIBIDO CIRCULAR SEM MASCARA
¥/ AINDA NAO E UMA FESTA E NAO TEMPISTA,

4

Fonte: Story do perfil publico da Golarrolé no Instagram em 2020.
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Acredito ser importante apresentar a nova localidade da Golarrolé. O bar Haus® ficava
na Galeria Joana D’arc, no Pina. Assim, os eventos sairam do centro do Recife e foram para a
zona sul da cidade, logo, afastou-se também do roteiro mais conhecido da mancha LGBTQIA+
apresentada aqui. A galeria conta com bares, estudios de tatuagem, cafés e lojas que d&o o titulo
de espaco alternativo e, dessa forma, ja atraia pequenos grupos de pessoas LGBTQIA+. O
contraste é uma creperia muito reconhecida na cidade, que tem como clientela um publico mais
velho e de renda média/alta. Dentro da galeria, os eventos se localizaram na parte mais ao fundo,
em um tipo de patio entre a creperia e o bar. Todos os presentes na galeria tinham acesso a
musica, porém os garcons do bar parceiro da Golarrolé, passavam nas mesas pertencentes e as
reservas eram realizadas em nome do préprio bar Haus. O couvert era de R$20,00.

Na segunda edicdo da Odara as reservas esgotaram ja na sexta antecedente ao evento,
no dia 03 de outubro de 2020. Os eventos seguiram lotando o0 espaco nas edi¢fes seguintes e as
pessoas se vestiam de acordo com as tematicas, em sua grande maioria. Nas edi¢des das Odaras,
era possivel encontrar muitos clientes de glitter e estampas floridas assim como nos eventos
ocorridos antes da pandemia. Todas as postagens referentes a essa nova etapa mostravam o bar
com a capacidade cheia. A maioria das fotos postadas também continha sempre mulheres, isso
me chamou atenc¢ao porque nos eventos anteriores ao surto da covid-19, eram sempre 0s homens
que tinham mais protagonismo.

Os eventos seguiram acontecendo até dezembro de 2020. O ultimo evento da Golarrolé
no espaco do Haus foi uma Odara, no dia 19 de dezembro. Apos esse dia, a Golarrolé fez
publicacOes referentes a sua festa de virada de ano, o Reveido, que ndo poderia acontecer ainda
devido a covid-19. Em janeiro o perfil da produtora seguiu ativo a partir de lembrancas de
eventos passados. No periodo do carnaval, um dos mais importantes para a produtora, por causa
do volume de eventos produzidos, a Golarrolé se manteve sem a permissao de realizar eventos
e continuou apenas relembrando nas suas redes sociais com base nas postagens de seus
consumidores. O bar Haus, seguiu com atendimento presencial dentro dos horarios permitidos
pelo Governo do Estado e por delivery.

Com a ampliacéo do horério de funcionamento para 00h em agosto, o bar Haus anunciou
uma edi¢do da Odarinha, no segundo sabado do més, fazendo referéncia a festa em menor
proporcdo e lembrando aos consumidores que ndo poderiam se levantar para dangar. Os

ingressos da edigdo acabaram em poucas horas, no mesmo dia do comego das vendas.

84 O bar Haus anunciou o fim das suas atividades no dia 24 de marca de 2022 e funcionou até o dia 13 de abril.
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Importante destacar que o perfil da rede social da produtora incentivou a vacinacao a partir da
postagem de fotos da equipe e de alguns artistas tomando a vacina. Reforcando sempre o
posicionamento politico da produtora ao estar alinhada as recomendacdes cientificas e
sanitarias em um periodo que muitas empresas e marcas estavam minimizando a situacdo
pandémica, inclusive o presidente do pais.

Foi no dia 27 de outubro de 2021 que a Golarrolé o primeiro antncio da décima edi¢do
do Reveido nas redes sociais. Apds a flexibilizacdo do plano de convivéncia do Governo do
Estado e liberacdo de eventos para até 5 mil pessoas e com uma queda no nimero de casos de
covid-19, o primeiro evento realizado foi a Maledita, no dia 26 de novembro de 2021. Mas, a
Golarrolé deixou claro que s6 poderia entrar quem estivesse com 0 esquema vacinal completo.
O segundo evento foi a Odara, no dia 04 de dezembro no espaco Beira Rio, o pier dos Armazéns
no Recife Antigo. Os ingressos esgotaram. Houve ainda uma edicdo do Brega Naite, no dia 18
de dezembro no espaco Estelita, servindo uma quantidade menor de publico devido a
instabilidade da covid-19 e mais uma edicdo do Reveido. J& anunciando a préxima Odara para
o0 dia 21 de janeiro de 2022, com 0s ingressos esgotados, a nova onda de casos de covid-19, em
janeiro de 2022, devido a cepa 6micron, fez a produtora adiar 0s eventos e esperar uma nova
queda do numero de casos. A Odara adiada ficou para o dia 13 de maio de 2022 apo6s a
normalizacdo de eventos e liberagdo do uso de mascaras no estado.

Dentre 0s espacos observados na pesquisa, a produtora Golarrolé foi a que teve mais
cuidado ao pensar nas estratégias para dar continuidade ao seu trabalho. A demora para um
posicionamento demonstra o quanto a equipe estava refletindo sobre o periodo. Também foi a
produtora que realizou mais acbes de assisténcia social somada as suas estratégias de
continuidade dos trabalhos. Isso reforca o seu compromisso politico que, como dito no capitulo
1, faz parte da construcdo da imagem da propria produtora e de seus eventos.

Apos a normalizacdo dos eventos, foi reparado que o espaco Catamaran Tours so foi
utilizado uma vez. Os demais eventos seguiram ocorrendo em espacos maiores, como 0
Terminal Maritimo do Recife, que também se encontra na area do Recife Antigo. Acredito que,
como nos demais espagos, a procura pelos eventos da produtora aumentaram muito no pos-
pandemia, assim, tiveram que fazer os eventos em espacos maiores. A produtora também
anunciou outros eventos como a garantia da marca, como o Jambu, onde as edig0es ocorreram
em Olinda. E ainda com o recorte de respeito a diversidade, arrastando muitas pessoas
LGBTQIA+ como publico.
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6.3.1 Odara On-line

O contexto social do surto da covid-19 modificou muito da rotina das pessoas. No que
diz respeito ao lazer, isso ficou ainda mais evidente no periodo de isolamento social. Com a
proibicdo de festas, eventos e fechamento dos bares, novas possibilidades tiveram que ser
pensadas. Foi o caso das festas on-line. Sendo assim, vou descrever a Casinha Odara do dia 4
de julho de 2020.

Realizei a compra do ingresso com uma semana de antecedéncia. Era um processo
simples dentro do site da Sympla. O link do evento chegou através do e-mail sem grandes
dificuldades. Inicialmente, eu fiquei na divida se me arrumava ou se ficava com roupa de casa
e “cara lavada”. Mas acabei optando por me arrumar, ja que fazia muito tempo que isso nao
acontecia devido ao isolamento social. Entrei no evento pelo link as 16:20 e ja havia 77 pessoas
on-line. Poucos minutos depois, a producdo comegou a gravar a festa e apareceu uma janela
avisando e perguntando se os clientes aceitavam ser filmados. A DJ e produtora Allana Marques
estava na discotecagem com a Lala K e foi ela que deu as boas-vindas. Allana falou do projeto
em casa, apontou a parceria do bar Haus e ainda falou do seu Jodo com saudosismo, um senhor
que trabalhava como colaborador nos eventos da produtora. Ele estava on-line.

De inicio, eu ndo liguei a camera e fui, entdo, analisar como as pessoas estavam se
comportando, pois eu ainda achava o fato de estar em uma festa on-line algo estranho. Muitas
estavam sentadas e sozinhas, mas havia algumas janelas que apresentavam 5 ou 6 pessoas.
Todas aparentemente em casa. A primeira coisa que me chamou atencdo foi ver algumas
familias sentadas a mesa com a festa logada para aproveitar a musica. Criancas apareciam nas
cameras dancando e se divertindo e isso dava um clima muito confortavel para a situacdo que
era completamente diferente. Além de criancas, algumas pessoas apareciam dangando com seus
animais de estimagao, o que deixou uma sensagdo de “estou em casa”.

A segunda questdo foi que muitas pessoas ndo estavam arrumadas. Mas, tinha muita
gente maquiada com aquela roupa florida e/ou colorida, como eu. Avistei até pessoas que
passaram glitter no rosto, uma forma de apresentacdo muito comum nas festas presenciais da
Odara. No decorrer do evento, foi engracado ver que algumas pessoas estavam arrumadas
apenas da cintura para cima, a parte de baixo da combinacdo do vestuario era composta por
shorts de pijama ou cuecas samba-cangdo. Esse detalhe s6 foi possivel ser percebido, apos as
pessoas se levantarem das cadeiras para dangarem. Seguindo a observacgdo dos estilos, foi
interessante ver que pessoas enfeitavam o0s ambientes, salas, terracos e quartos, para

aproveitarem o evento. Desta forma, bandeiras de arco-iris, luzes e papeis coloridos refletiam a
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tematica cenografica.

As 17h, a Odara ja contava com 122 pessoas on-line. Tinha um nimero grande de
pessoas com a camera fechada, o que me fez pensar que elas estavam ali para apoiar a produtora
e para ouvir a musica. Mas, também, havia muita gente na frente da camera dangando e
bebendo. Importante falar que, no comeco do evento, as pessoas estavam dancando de forma
mais comedida e discreta.

Em relacdo as consideracdes técnicas de um evento on-line, as 17:55 ocorreu um
problema no som e a Allana relatou que estava com um pequeno problema na internet. Tudo
foi resolvido com a conexdo da DJ em menos de 5 minutos e vi no chat que ninguém ficou
reclamando do acontecido. Alias, muitas pessoas estavam solidarias dizendo que isso poderia
mesmo acontecer. Outra situagdo em relacdo as instrucbes de comportamento foi que todo
mundo j& entrava com o microfone desligado de acordo com a instrucdo apontada no
recebimento do link para o evento. Nenhum problema em relacéo a isso foi notado.

As 19h ja estavam logadas 205 pessoas, mas 0 numero de consumidores ultrapassava
essa conta tendo em vista que quase metade das “janelas” apresentavam duas ou mais pessoas.
Também foi observado que muitas pessoas ndo eram de Recife. Tinha um grupo grande de
pessoas de Belo Horizonte e ficaram pedindo para que a edicdo presencial da festa ocorresse la.
No mais, pessoas de Caruaru, Fortaleza, Rio de Janeiro, Macei6, Jodo Pessoa, Floriandpolis e
Rio Grande do Sul também se manifestaram.

A convidada da edicdo foi a arquiteta, politica e vilva de Marielle Franco, Mdnica
Benicio. Ela agradeceu o fato de a memdria de Marielle sempre estar presente nas Odaras. Ela
comentou que recebia muitas imagens na sua rede social das homenagens feitas para Marielle.
Mbonica ainda falou em: resisténcia; da irresponsabilidade de algumas pessoas no tempo de
covid-19, o que incluia o presidente do pais; sobre 50 anos de Stonewall; sobre o indice de
violéncia LGBT, com destaque para a pessoa transgénero e para o feminicidio do pais. Monica
encerrou a sua participacdo apontando que ainda nao havia respostas sobre morte de Marielle e
Anderson e a sua participacio acabou com o enredo da Mangueira®, que cantava o racismo e
citava Marielle. Algumas pessoas se emocionaram, outras representaram a insatisfacdo com o
presidente Jair Bolsonaro a partir de pequenos cartazes ou de comentarios no chat. Foi um
momento intenso.

As 20:30 a festa chegou a ter 226 pessoas logadas. E interessante dizer que a partir desse

horario, as criangas ja ndo apareciam mais e as pessoas comecaram a dancar com mais liberdade.

8 Letra do enredo de 2020 da Mangueira. Disponivel em:
https://www.letras.mus.br/sambas/mangueira-samba-enredo-2020/. Acesso em: 01 jan. 2020.


http://www.letras.mus.br/sambas/mangueira-samba-enredo-2020/
http://www.letras.mus.br/sambas/mangueira-samba-enredo-2020/
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Além da hora, associei esse ponto com o fato de ja ter mais de 4 horas de musica e lazer e,
consequentemente, de pessoas bebendo. Foi interessante observar a interagdo no chat apartir
desse momento. A DJ Allana Marques interagia com frequéncia no chat, mas depois das20h ela
praticamente parou. As pessoas que mais utilizavam a ferramenta, inclusive a partir desse
horéario, eram do sexo masculino. Importante ressaltar duas coisas em relacdo ao chat: 1.havia
a possibilidade de a pessoa deixar 0 seu comentario para todos verem, e a op¢do de uma pessoa
conversar diretamente com outra a partir de uma marcacdo pelo nome. Isso facilitava a paquera
e 2. A ferramenta do chat me proporcionou ter acesso a conversas que eu ndo conseguinas
observacdes presenciais.

Isso dito, apresento que, o aplicativo aparecia de forma bem geral vérias das janelas das
pessoas logadas, mas, vez e outra, ele escolhia ao acaso algumas janelas para aparecerem em
destaque. Em um determinado momento, apds as 20:30h, ocorreu dois destaques seguidos de
mulheres dancando com a mdsica de Marina Lima. Ja na segunda apari¢do, alguns homens,
aparentemente gays, escreveram comentarios como: “a hora das sapas”, “momento charque”,
“onde tem sapatdo, tem confusdo” e “Melhor confusdo de sapatdo que birra de hétero. Deus me
livre, parece crianca mimada”. Sendo assim, a cordialidade que sempre foi observada de longe
nos eventos e que estava presente até entdo, deu espagco para pequenos comentarios
preconceituosos. Vale a ressalva de que foram poucos (apenas essa sequéncia) de comentarios
desse tipo no chat geral. Os comentarios demonstram o problema que é muito discutido sobre
a relacao conflituosa das “letras” do movimento LGBTQIA+.

As 22h a quantidade de pessoas comecou a diminuir e o evento ficou até as 00h. Em
torno de 100 pessoas logadas ficaram até o final da edicéo, dancando e comentando no chat. Ao
final, Allana agradeceu a participacao de todos.

Os eventos on-line trouxeram uma nova proposta dos proprios eventos, mas também
ressignificaram a ideia de lazer ao utilizar o espaco virtual. O aplicativo usado era muito comum
para reunides e aulas, e veio a ideia da produtora de fazer uma festa a partir dele. Isso me
remeteu a teoria de Boaventura Souza Santos (2010), apresentada no capitulo 2, pois aprodutora
acabou subvertendo a funcdo pensada para o aplicativo usado nos eventos on-line.

O consumo dos eventos on-line demostra a fidelidade dos clientes, me fazendo refletir
sobre a nocéo de pertencimento existente em relacdo aos eventos. A maioria das pessoas se
prepararam para ficar na frente dos computadores ou celulares por horas, dan¢ando para uma
tela. Também é possivel dizer que a partir do virtual, novos publicos foram apresentados,
principalmente na Odara. Digo isso devido a presenca de criangas, pessoas mais idosas e de

pessoas de outros estados que ndo conheciam 0s eventos e entraram através do convite de um
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amigo. Diante disso, acredito que os eventos on-line foram positivos ndo so pelas doacgdes que
eles geraram, mas para a propria imagem da produtora, que vendeu seus eventos, sua inovagao

e seu posicionamento politico sobre 0 momento vivido no pais.

*hkk*k

Apresentei como o0s empreendedores/as tiveram que se reorganizar para darem
continuidade ao trabalho diante da pandemia. A propor¢do em que a covid-19 nos invadiu, foi
uma situacdo diferente para a sociedade. A partir dessa nova configuragéo foi possivel perceber
alguns pontos sobre o consumo e a relagdo dos clientes com os espacos de lazer observados.
Assim, comeco destacando o tempo em que os/as empreendedores/as agiram diante da
proibicdo das suas atividades. A partir das postagens nas redes sociais, foi possivel capturar
sentimentos: primeiro, uma mistura de incerteza e a esperanca de que tudo voltasse ao normal
rapidamente, como as publicacBes do Conchittas demonstraram. Depois, a agilidade de se
reinventar como o Grupo Metrdpole e novamente o Conchittas. O cuidado de informar e fazer
apelos de cuidado para os clientes, como os trés perfis apresentaram. Nessa Ultima situacdo
conseguimos observar a influéncia que esses espacos/empreendedores/as conseguem atingir
com seus consumidores, pois diante das postagens de cuidado, muito respondiam positivamente
com mensagens de esperanca. As conversas com Maria do Céu e Bruno Barros reforcaram os
dados observados sobre a boa relacdo com seus clientes.

Nos trés perfis foi possivel perceber a relacdo de compromisso, ndo sé dos espacos para
com seu publico, mas da prépria clientela com esses espa¢os. Os consumidores compraram as
ideias nas trés situacOes e mantiveram cada espago/projeto funcionando: na compra de bebidas,
de sanduiches, de pizzas, de eventos on-line, indo nos horarios mais cedo, com maéscara e
divulgando nas redes sociais pessoais 0 que esses espacos estavam fazendo. Inclusive, com a
volta total dos espacos e eventos foi percebida em todas as observagdes a maior movimentacéo
de pessoas consumindo tais espagos e eventos.

Podemos refletir, entdo, sobre a relacdo do consumidor com 0 seu consumo, no caso
com os espacos de lazer. E possivel, a partir dos casos citados, identificar o consumidor como
ativo e interagindo de modo que ele se torna o parceiro da ideia vendida, ou seja, ele tem agéncia
sobre suas escolhas. Também podemos apontar que essa fidelidade dos consumidores reflete
uma nocao de pertencimento com o0s espacos, como em Isadora Franca (2013), por isso 0
esforgo para ajudar a manté-los. Esse sentimento pode ser indicado como um dos motivadores
dos clientes se manterem ativos mesmo com 0s espacos e eventos estarem oferecendo atividades

novas e mais presentes no mercado, como o caso de delivery de bebidas ou de sanduiches.
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Devo destacar que as diferentes estratégias utilizadas pelos espacos e pela produtora
foram inovadoras para as propostas que eles ja ofereciam. E que todas as tentativas fortaleceram
a relacdo das marcas com os clientes. Pegando esse tema, gostaria de destacar o quanto Bruno
Barros tentou abarcar maior publico consumidor apds a reabertura total dos espagos. Digo isso
diante da variedade de tematicas: 1. o dia da musica popular brasileira, com a Vitrola, abracando
o perfil de alternativo; 2. o dia voltado para as preferéncias das mulheres que ficam com
mulheres, como a Quarta Delas e com 3. 0 Domingay, voltado para as preferencias do publico
gay. Isso movimentou e misturou ainda mais o perfil dos consumidores do Conchittas e
enfatizou sua caracteristica de alternativo e de respeito a diversidade sexual.

A Maria do Céu também conquistou um novo conceito com o Pajubar, mas ndo observei
uma fidelidade teméatica como a realizada por Bruno Barros. Acredito que a construgdo de
espaco de acolhimento e respeito que esta sempre incluso nas imagens dos espagos de Maria do
Céu e o proprio engajamento da empresaria facam com que o publico feminino compareca
mesmo sem o direcionamento da tematica especial para elas. Mas, é interessante observar a
diferenca das estratégias tomadas pelos espacos e, desta maneira, perceber a construcdo da
imagem gue 0S empresarios pensam para 0s Seus bares.

Devo destacar ainda que a flexibilidade de pagamento para entrar em alguns dias do
Conchittas, do Pajubar e dos eventos on-line realizados pela Golarrolé no periodo de reabertura
gradual do lazer fez com que o publico ficasse mais misto, tanto em relacdo ao género quanto
a raca, consequentemente, também em relacdo a classe econdmica. Esse fator fez valer a
classificacdo de misto que 0s espacos e eventos de lazer observados apresentam diante da néo
especificidade de uma caracteristica identitéria ligada a sexualidade.

Além de proporcionar relagdes sociais, € possivel observar que ha a exploracdo de
questdes politicas no consumo dos espacos e eventos, pois todos 0s espacos apontaram fatores
como diversidade e respeito, principalmente a Golarrolé que se posiciona diante de situaces
do cenério politico nacional, fazendo postagens diretas a ndo aceitacdo da postura do presidente
do pais. Assim, a fidelidade da clientela vai além de achar os espagos em questdo agradaveis,
eles representaram a inser¢do em um grupo, como ja apresentado em Butler (2019), por isso é
importante para os clientes que esses espacos se mantenham. O posicionamento também reflete
a relacdo entre consumo e politica como ressaltado por Nestor Canclini (1999), trazendo a
cidadania para a composi¢cdo dos espacos e eventos. Esse seria outro motivo para explicar tal
engajamento dos consumidores para com 0s espagos e eventos observados.

Sobre o reconhecimento e o posicionamento politico, é importante destacar que, no final

do més de junho de 2021, a Prefeitura do Recife fez uma acdo em relacdo a ocupacdo urbana
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tatica na esquina da Manoel Borba, em frente a boate Metrépole. A acdo consistiu em pintar,
com as cores do arco — iris, uma faixa da rua das Ninfas, separando-a para a circulacdo de
pessoas. Isso demonstra o reconhecimento da prefeitura sobre: 1. a importancia das ruas do polo
de lazer para a sociabilidade das pessoas LGBTQIA+ e 2. a grande circulacdo de pedestres
durante as noites de lazer. O uso do urbanismo tatico é uma estratégia para reducao de acidentes
de transito que envolve pedestres®. Durante todo o més de junho a Prefeitura do Recife realizou
postagens com fotos de arco-iris pela cidade, dizeres de orgulho e respeito LGBTQIA+. Em
julho e agosto, publicacbes contendo acbes e programas sociais voltados para a populacao
LGBTQIA+ foram divulgados pela, como a Estacdo da Diversidade®’.

Também houve uma parceria da Prefeitura do Recife com o Instituto Boa Vista, de
Maria do Céu, na qual todas as sextas-feiras de agosto aconteceu uma a¢do de testagem (HIV,
Sifilis e Hepatites B e C) em um equipamento itinerario do Consultorio na rua, localizado em
frente ao Bar do Céu. Outra acdo importante realizada pela Prefeitura do Recife foi o
reconhecimento dos espacos de lazer no Dia Mundial do Turismo LGBTI+. Desta forma, 0s
espagos encontrados no polo de lazer das ruas Manoel Borba e Ninfas receberam um adesivo,
posto nas entradas, indicando a participacdo na rota do turismo para o circuito LGBTQIA+ na
cidade, assim como um guia de turismo LGBTQIA+ virtual foi lancado pela Prefeitura.

Essa atencdo da Prefeitura para o perimetro dos espacos de lazer LGBTQIA+ reforcam
0 elo entre consumo e politica ja citados através de Canclini (1999). Porém, mesmo com ac¢des
positivas, devemos lembrar que as pessoas entrevistadas alegaram uma maior presencga de
fiscalizac@o por parte dos 6rgdos publicos em seus estabelecimentos no periodo de reabertura
com covid-19. As reclamac6es destacaram que em outros locais da cidade, como grandes bares
de Boa Viagem, ndo ocorria fiscalizacdo na mesma proporcdo. 1sso me remete ao debate ja
posto aqui das dificuldades de ter espagos de lazer voltados para pessoas LGBTQIA+.

Sobre essas entrevistas, é importante dizer que, assim como observado por Miller e
Horst (2012), o contato a partir de um aplicativo de conversa, sem a presenca fisica, me pareceu
dar mais abertura para que os entrevistados falassem sobre as situagdes que os incomodavam
no momento. Ambos entrevistados falaram com indignacao sobre o excesso de fiscalizagéo e
da falta de compreensdo por parte dos 6rgdos responsaveis pelas renovac@es de alvaras. Nas
entrevistas presenciais, o tom das falas era mais ameno.

A partir do acompanhamento enfatico nas redes sociais, me vi também sendo uma

8 Imagens sobre a acdo nos anexos da pesquisa.
87 A Estacéo da Diversidade é itinerante e leva os servigos do Centro de Referéncia em Cidadania LGBTQIA+
para os bairros. Os atendimentos realizados sdo nas areas de salde, direitos humanos, assessoria juridica e social.
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consumidora dos contetdos postados, concordando e curtindo alguns deles. Reparei que
algumas pessoas tentaram me adicionar na rede social de fotos e que elas estavam relacionadas
aos espacos observados. Essa interacdo on-line me levou a refletir sobre o engajamento social
a partir das redes virtuais apontando a ideia apresentada aqui sobre a importancia do circuito de
lazer no fortalecimento da identidade individual, coletiva e da sociabilidade entre os pares.

Diante do apresentado, analisei que 0 consumo nesses e desses espagos e eventos
apresentam uma identificacdo com um grupo, além de resisténcia e acolhimento, o que reflete
na sociabilidade com os pares. Ao nos depararmos com a situacdo de pandemia, tivemos que
ressignificar a ideia de diversdo buscando novos meios de obté-la em casa, principalmente
quando falamos do periodo de isolamento social. Assim, observei 0 comportamento ndo sé dos
espagos e eventos, mas, principalmente, da clientela de cada um, destacando a fideliza¢ao diante
das estratégias apresentadas pelos espacos e eventos. Entdo, refleti sobre a agéncia dos sujeitos
nas suas escolhas de engajamento no consumo para ajudar a manter tais espacos e eventos
funcionando. Desta maneira, apontei que o consumo produz cédigos, como respeito,
pertencimento e identidade, e participa das relagdes, tanto dos clientes com os/as empresarios/as
quanto entre os clientes em si, transcendendo o processo econémico. Essa percepcao reforca o
consumo como cultura como em Mary Douglas e Isherwood ([1979]2013), Marshall Sahlins
(2003) e Daniel Miller (1995; 2007).
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7 CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa ofereceu a oportunidade de investigar como a antropologia do consumo e a
antropologia urbana podem caminhar juntas e revelar o desenho da ocupagéo de espacos
urbanos. O comeco da reflexdo se deu a partir da formacao e edificagcdo da prépria antropologia
do consumo trazendo os significados nas préticas e a relagdo dessas praticas com a imagem
social que um sujeito quer transmitir. Ou seja, 0 consumo revelando questdes culturais e sociais,
indo além da esfera econdmica, como em Mary Douglas e Isherwood [1979]2013, Marshall
Sahlins (2003) e Daniel Miller (1995).

O grupo pensado para a anélise foi a populagdo LGBTQIA+. Assim, ressaltei durante
toda a explanacdo que essa populacao é heterogénea em praticas, significados e vivéncias, mas
que ela se apresenta como um grupo politico na luta pelos direitos de ser e na equidade dos
direitos civis. Essa heterogeneidade esta interseccionada a questfes de género, renda e raca,
influenciando diretamente no comportamento dos sujeitos.

O caminho escolhido para a investigacdo foi o foco na oferta de alguns espacos de lazer
no que chamamos de polo de lazer LGBTQIA+ e em dois eventos conhecidos por atrair
consumidores LGBTQIA+, foram eles: Bar do Céu, Conchittas Bar, Odara Odesce e Brega
Naite. Apresentei as caracteristicas dos espacos de lazer e dos eventos observados perpassando
pela histéria de cada um. Assim, foi possivel compreender como o polo de lazer foi sendo
formado no centro da cidade e como ele abriu oportunidade para demais espacos e eventos
voltados para o lazer LGBTQIA+. Diante disso, as entrevistas com os produtores/as de eventos
e empresarios/as de espacos de lazer foram de grande importancia para compreender a visdo
que eles e elas tém tanto sobre o cenario de lazer quanto sobre as préprias demandas que
envolvem o consumo de lazer da populacdo LGBTQIA+.

A demanda de nicho de mercado LGBTQIA+ vem sendo construida desde 1960 e esta
mesclada com a propria histéria do movimento social. A partir de Arjun Appadurai (2008) foi
possivel refletir que a demanda de um nicho de mercado € criada a partir de destaques sociais
e funcionam como classificagéo para os grupos dentro do consumo, refor¢cando a notoriedade
da populacdo LGBTQIA+ enquanto grupo social, mesmo que as condic¢Bes civis ainda néo
sejam as desejadas. De certa forma, a criacdo de um nicho de mercado traz visibilidade para o
grupo fortificando a sua existéncia perante a sociedade a partir do seu capital econémico e poder
social diante do acesso aos bens, como Maria Mira (1997) e Grant McCraken (2003)
evidenciam em seus estudos sobre consumo. 1sso porque nossa sociedade valoriza pessoas e

grupos diante do poder de compra. Essa realidade acaba refletindo em questdes relacionadas
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aos direitos e os coloca como cidaddos consumidores, pois como ressaltou Nestor Canclini
(1999), o consumo pode dar reconhecimento social e expor problemas existentes na sociedade.
Atualmente, ha uma solidificagdo desse nicho e a quantidade de espacos e eventos voltados
para essa populacédo no Recife traduz essa realidade. Mesmo que a cena de lazer sejavista como
insuficiente por Riana Uchoa, destaquei que s6 a Maria do Céu possui trés espagosabertos,
Bruno Barros aumentou o seu espago fisico, funcionando de terca a domingo e a Golarrolé
tem, pelo menos, quatro eventos importantes que ocorrem durante o ano, praticamente todos 0s
meses, e que atraem muitas pessoas LGBTQIA+. Sem falar que a prépriaRiana Uchoa afirmou
que o circuito ja foi mais reduzido e que, se comprado com outras capitaiscomo Natal e Jodo
Pessoa, Recife possui um circuito mais ativo e constante. O que me leva apensar que essa
expansao talvez esteja sendo acompanhada de uma maior necessidade dessesfrequentadores
desejarem ocupar 0s espacos de consumo, mas seria necessario um maiorconhecimento da
populacdo LGBTQIA+ para compreender sentimentos e atuacdes relacionadas a essa tematica,

0 que fica aqui como proposicao para futuras pesquisas.

Dentro da observacao de cada espaco escolhido, foi possivel perceber questdes politicas
presentes nesses ambientes como o fato de se posicionar como voltado para a populagdo em
questdo. Apenas o Bar do Céu se refere como voltado ativamente para esse publico, assim como
todos os demais espacos da Maria do Céu. Essa caracteristica da a ela uma importancia dentro
do mercado e, também, um reconhecimento publico e politico que a leva como representante
das causas LGBTQIA+ na cidade. O Conchittas e os eventos da Golarrolé se caracterizam como
alternativos, o que d& maior amplitude de publico para eles, pois os coloca como mistos e
abertos as experiéncias. Essa preferéncia pela ndo vinculagdo me remeteu, inicialmente as
teorias de marketing da década de 1960, expressadas aqui pelos estudos de comportamento do
consumidor de Engel, Blackwell e Miniard ([1968]2000). Tais estudos indicavam maneiras de
atrair tanto as pessoas heterossexuais quanto as LGBTQIA+ sem que fosse utilizada nenhuma
carateristica expressiva.

Porém, devemos dizer que todos os espacos se posicionam politicamente contra o
preconceito referente as pessoas LGBTQIA+. Essa caracteristica em comum pode ser
encontrada tanto nas redes sociais quanto na decoracao e em toda a organizacdo imagética dos
espacos e eventos. Inclusive, o posicionamento politico é um dos pontos fortes consumidos
dentro do evento Odara Odesce, mais do que nos demais observados. Importante dizer que a
escolha de se descrever como alternativo ndo diminui a presenca do publico, mas abre o debate

para a exploracéo do dinheiro dessa populacdo, principalmente quando os/as empresarios/as do
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ramo se identificam como heterossexuais. Por isso, 0 posicionamento politico desses espacos e
eventos se faz importante para que a populacdo de LGBTQIA+ ndo se sinta um produto. Essa
segunda reflexdo leva ao alerta de Isadora Franca (2006) ao evidenciar que a combinacdo de
um espaco especifico com uma identidade sexual pode vir a interferir na compreensdo das
relacdes de poder existentes e invisibilizar alguns sujeitos, como as pessoas heterossexuais que
gostam do estilo dos espagos ou dos eventos.

Sobre isso, € interessante ressaltar que mesmo que os espacos da Maria do Céu sejam
abertamente pensados para pessoas LGBTQIA+, é percebida a presenca de pessoas
heterossexuais, sobretudo de mulheres. Penso que outro fator que influencia a presenca mista é
que a Metropole € a Unica boate atualmente ativa na cidade. A declaragdo de preferéncia de
publico talvez possa afastar pessoas heterossexuais mais conservadoras que preferem néo
frequentar locais claramente LGBTQIA+, mas esse fator ndo exclui a presenca de pessoas
heterossexuais.

A partir do viés do consumo, analisei 0 quanto esses espagos sdo importantes para o
sentimento identitario individual e coletivo dos frequentadores. A existéncia desses espagos
reflete a existéncia das proprias pessoas LGBTQIA+ e enriquece as experiéncias sociais dos
seus consumidores. Esses ambientes podem classificar os seus frequentadores, proporcionar e
categorizar as relagcbes que podem ser desenvolvidas pelos grupos sociais presentes nos
ambientes, como em Franga (2010; 2013). Os ambientes ainda podem ser classificados de
acordo com os proprios estilos dos frequentadores. Logo, eles conseguem influenciar e podem
ser influenciados pelos significados subjetivos atribuidos pelos individuos. Isso é notavel
quando relacionamos o Conchittas Bar, a Odara Odesce e 0 Brega Naite como espacos voltados
para o lazer de pessoas LGBTQIA+ mesmo que todos eles ndo tenham tal caracteristica na sua
descricdo publicitaria, por exemplo.

Pensando em consumo e os significados diante das praticas, a pesquisa trouxe as
possiveis diferencas identitarias presentes nos espagos observados a partir da heterogeneidade
da populacdo LGBTQIA+, como: idade, renda e raca, além das identidades de género e de
sexualidade. Esse tipo de distingcdo esta presente em Pierre Bourdieu ([1979]2015). Dessa
forma, a partir das observacOes realizadas, podemos apontar que 0S espagos e eventos
pesquisados representam um puablico que pode ser classificado pela observacdo como um
conjunto de pessoas de classe média. Essa afirmacéo vem dos proprios valores de entrada e dos
precgos dos produtos vendidos dentro de cada espaco. Mas, ainda assim, foi possivel notar certas
diferencas entre os consumidores dos espacos observados e entre 0s espacos do polo de lazer e

aruaque o abriga. Em relacéo ao publico que frequenta os eventos da Golarrolé, podemos dizer
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que identificamos também pela observacdo como classe média®®, seja pelos proprios valores
dos ingressos e pela idealizagdo do evento, reflete esse recorte. Fazendo uma comparacao da
Odara com o Conchittas, essa diferenca visual e atitudinal também se faz presente, pois o
publico da Odara investe em uma producao visual, referentes a vestuario e maquiagem, que nao
é tdo forte entre as pessoas que estdo no Conchittas. 1sso porque muitas pessoas utilizam um
estilo mais casual. Os valores também apresentam uma diferenca significativa, sendo o
Conchittas mais acessivel financeiramente. Além disso, tanto o Conchittas quanto o Bar do Céu
possuem facilidades de converter o valor da entrada em consumo, ou ndo pagar a entrada no
dia no aniversario, ou outra promoc¢do. Os eventos da Golarrolé e alguns eventos de Maria do
Céu apresentam a lista free para pessoas trans, mas € uma porcentagem pequena dentro da
quantidade de consumidores. E, também, essa lista ndo ocorre em todas as edi¢des. Entdo, €
necessario que os consumidores tenham uma disposicao financeira maior para consumirem 0s
eventos da Golarrolé do que os espagos observados no polo de lazer.

Também é possivel ver diferencas raciais na ocupacdo dos espacos e eventos escolhidos.
A Odara possui, visualmente, mais pessoas brancas do que no préprio Brega Naite, por
exemplo. Ambos sdo eventos da mesma produtora e possuem precos de ingressos similares,
mas, talvez o recorte musical e a possibilidade do open bar no Brega Naite influencie nesse
fator. Lembrando que os dados da Gltima pesquisa sobre renda e cor/raca realizada pelo IBGE
revelou que a maioria da populacéo preta e parda possui renda financeira mais baixa. Entéo,
um fator social esta interligado ao outro. Observando o espaco da rua do polo, a divisdo de
renda e de raca também fica visivel, sobretudo depois do fechamento de espacos como 0 MKB,
que atingia consumidores jovens de renda mais baixa. Esse fechamento levou os consumidores
desse espaco para a rua e para 0s demais espagos do polo, com mais potencialidade para o
Conchittas do que para o Bar do Ceéu.

E importante destacar as diferencas etarias capturadas na ocupacdo dos espacos e
eventos. O Bar do Céu e o espago da rua do polo atrai pessoas mais jovens, entre 18 e 28 anos
em sua maioria. Mesmo que pessoas de 30 anos estejam em idade préxima, o estilo da paquera
e do comportamento sé@o diferentes de pessoas entre 18 e 28 anos. No Conchittas e na Odara,
encontramos a maioria do publico mais adulto, entre os 27-40 anos. Em conversas informais

com um frequentador do Conchittas, ele relatou que ndo tinha paciéncia para a juventude do

8 Apesar das facilidades de parcelamento do valor dos ingressos, aponto aqui identificagdo de classe devido ao
recorte de publico a partir da prépria producéo dos eventos e do comportamento e assiduidade dos consumidores.
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Bar do Céu. Isso demonstra bem a divisao por idade. O Brega Naite possui um publico mais
diversificado, apresentando uma mistura etaria maior. Assim como dito nas observagdes sobre
renda e raga, penso que a proposta do evento e o recorte musical influenciem a diversidade dos
consumidores do Brega Naite, tendo em vista que é um dos poucos eventos de brega voltados
para a classe média na cidade.

Outra situacdo que podemos apontar diante da ocupagao dos espagos observados € o da
disposigdo das diversas sexualidades. A formagdo do movimento LGBTQIA+ nos mostra que
ha conflitos entre pessoas heterossexuais e LGBTQIA+. A historia do movimento reflete que
na propria comunidade, essas letras possuem divergéncias referentes as relacdes de poder e
questdes de visibilidade, como apresentado por Regina Facchini (2005). Entdo, como seria a
ocupacdes dos espacos ja que eles se consideram mistos? A ocupacao dos espacos de lazer se
da de maneira pacifica em relacdo a ocupacdo e consumo dos espacos, existindo a representacao
de diversidade sexual entre os consumidores. Porém, ao ter a possibilidade de um contato mais
préximo, notei que comentarios maldosos por parte de grupos de homossexuais de homens
alusivos as mulheres Iésbicas ou de gays mais heteronormativos relacionado aos gays mais
efeminados eram frequentes mesmo com a sensacdo de clima harménico. Isso mostra que as
relacdes de poder coexistem nos ambientes de lazer de forma velada e discreta.

Em relacéo as pessoas trans e bissexuais era mais dificil captar apenas observando, tendo
em vista que o acompanhamento de longe limita o detalhamento de informagdes. Desta
maneira, 0 que baseou o olhar atento foi a captura de trejeitos, da formacao de casais e a audi¢éo
de trechos de conversa. Essa foi uma das limitacGes da pesquisa ocorrida pela mudanca de
postura diante da pandemia de covid-19. Fica aberta, inclusive, uma sugestdo para futuras
investigacdes. Mesmo assim, foi possivel perceber que as relacdes de poder perpassam entre
todas as sexualidades presentes nos espacos e eventos, pois sO a existéncia de uma lista free
para pessoas trans tanto em eventos da Golarrolé como em alguns dias tematicos dos espacos
da Maria do Céu ja demonstra a realidade diferenciada dessa populacdo. Também devo lembrar
que a historia do movimento e todos os debates sobre visibilidade confirmam a situacéo
distanciada dessas sexualidades.

A realidade de diferenca na ocupacdo pode ser representada pela questdo quantitativa
entre as identidades sexuais; as mulheres que ficam com mulheres, estavam em menor
quantidade nos locais observados. Essa situacao se modifica para uma quantidade maior quando
elas ocupam os dias tematicos voltados para elas, oferecidos pelo Conchittas Bar e, por vezes,
pelo Bar do Céu e demais espacos de Maria do Céu. Em relacdo aos eventos, essa realidade é

notada na diferenca de publico entre a Odara, que é majoritariamente de homens, e o Brega
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Naite, onde a quantidade de homens e mulheres, pensando na binaridade de género, fica
visivelmente equilibrada. Logo, podemos dizer que as caracteristicas musicais e o proprio
direcionamento tematico fazem com que haja maior representatividade de género e de
identidade sexual, apontando que, de fato, questBes de género e relacGes de poder dentro da
comunidade politica LGBTQIA+ perpassam pela construcao do lazer.

A pesquisa ainda aponta hipoteses possiveis para explicar essa diferenca quantitativa de
género observada nos espacos e ventos de lazer. 1. Ha um estereotipo nos estudos de marketing
que apontam o homem gay como consumidor em potencial, deixando as demais letras
invisibilizadas. Penso que isso esta ainda relacionado com a divisdo machista entre casa e rua,
colocando as mulheres como mais ambientadas no espaco da casa e da familia. 2. H& um
pensamento comum entre mulheres que ficam com mulheres de que espacos de lazer com pistas
de danca e eventos sdo considerados espacos de paquera, como em Nadia Meinerz (2005).
Assim, se faz necessario que haja uma negociacao entre os casais de mulheres para a ocupacgéo
desses espacos. Durante a sua construcdo, a pesquisa destacou que essa situacdo acaba
fortalecendo outro esteredtipo que permeia a comunidade LGBTQIA+: a de que 0s
relacionamentos entre homens seriam menos duradouros e fugazes. Os esteredtipos
apresentados nas duas hipdteses funcionam como representaces sociais, mas ndo sdo regra
geral, podendo criar uma generalizacao que invisibiliza a agéncia e a¢do dos sujeitos enquanto
individuos. Por isso, a importancia de a antropologia investigar cada vez mais tematicas que
envolvam a populacdo LGBTQIA+ na tentativa de desmistifica-la e trazer as caracteristicas
especificas de cada grupo a partir das experiéncias das proprias pessoas.

Outro ponto referente as relacbes de poder dentro da comunidade LGBTQIA+
questionado durante a pesquisa estava relacionado a caracterizacdo dos espagos e eventos
observados. Isso porque, ha espacos como o Bar do Céu, decorados e pensados musicalmente
com a prevaléncia do esteredtipo baseado na imagem do homem gay. Também é sabido da
existéncia de espacos de lazer voltados para a segmentacdo dentro do universo gay,
diferentemente do que encontramos para mulheres lésbicas, por exemplo. A representagdo do
Conchittas Bar, é mista diante de cantoras, atrizes e personagens da tv. A diferenca se da no
contexto musical, possuindo maior mistura de ritmos para além do pop ou eletronica, como o
brega, a MPB e o sertanejo. Esse fator proporciona maior mistura entre faixa etaria, géneros e
sexualidades do que o Bar do Céu.

A realidade apresentada revela que, mesmo com maior debate sobre visibilidade, ainda
é a imagem do homem gay que sobressai quando falamos em lazer. A propria Maria do Céu

apontou essa tendéncia em sua entrevista, na fala trazida no capitulo 4. E importante destacar
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que hé alguma atracdo de mulheres Iésbicas pelo género musical do brega, assim como existe
dos gays com o pop. Isso foi captado nas observacdes e reforcado pela entrevistada Riana
Uchoa. Seria oportuno que a antropologia buscasse essa ligagdo na investida de trazer as
relacdes sociais presentes nessa atracao.

A relacdo entre pessoas LGBTQIA+ e 0 consumo dos espacos de lazer vai além do
usufruto do servico, pois esta relagdo pode ser um ponto importante para que pessoas
LGBTQIA+ ndo sofram discriminagdes diante dos individuos heterossexuais, ou seja, um tipo
de blindagem contra a violéncia, como em Teresa Caldeira (2000) e Hamilton Carvalho-Silva
(2009). Isso porque esses espacos sdo conhecidos pela politica de respeito e acolhimento de
pessoas LGBTQIA+, mesmo 0s espagos que se consideram alternativos, como o Conchittas Bar
e 0s eventos observados da Golarrolé. Se espacos voltados para o lazer LGBTQIA+ existem e
um dos argumentos relacionados é a violéncia, devo ressaltar que os indices de acdes
preconceituosas contra essas pessoas ainda sdo altos, apesar dos avangos garantidos pelo direito.
Entéo, esse circuito de lazer revela um circuito de transitoriedade e permanéncia dessas pessoas
na cidade com menores riscos de sofrerem violéncia durante o lazer.

A pesquisa ressaltou que a existéncia desses espacos e eventos refletem a nogédo de
pertencimento ao espaco urbana. Eles se encaixam no conceito de lugares como em Marc Augé
(2009). Assim, trouxe para reflexdo a experiéncia dos guetos gays americanos da década de
1970 para debater sobre a violéncia, a no¢do de pertencimento e a expansdo do nicho de
mercado LGBTQIA+. Embora o fator da violéncia ainda persista, a configuracao de gueto ndo
cabe para o polo de lazer em questdo, devido ao fato de se localizar em uma regido mista, que
envolve residéncias e demais servicos, fazendo com que haja ndo s6 uma circulagdo diversa,
mas também moradores de todas as sexualidades. Sem contar que 0s préprios espacos e eventos
observados sdo mistos, ndo fechando apenas para pessoas LGBTQIA+.

Toda essa movimentagéo de pessoas LGBTQIA+ nas ruas onde o polo se encontra criou
uma identidade urbana que ressignificou a localidade. Anteriormente conhecida pelas lojas de
oculos e pela éarea residencial, essa area da Manoel Borba foi ressignificada para lazer de
pessoas LGBTQIA+. Assim, a localidade foi inicialmente pensada como uma mancha, nos
termos de José Magnani (2009) para refletir a ocorréncia dessa ocupacdo. Os conceitos de
mancha e pedago ajudaram na construgdo do raciocinio, inclusive na montagem visual de
compreensdo do espaco urbano do centro da cidade. Porém, ao trazer um grupo hibrido, esses
conceitos ndo conseguem dar conta em esséncia. Entdo, é importante que os desencontros das
escolhas tedricas utilizadas na construcdo da pesquisa também apare¢am, pois 0 conhecimento
é produzido a partir de insights diante do que ja nos foi apresentado.
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Observar os espacos, 0s comportamentos e praticas de consumo desenvolvidos e, ainda,
entender como esses espagos sdo pensados a partir dos seus produtores/as ressaltou a
diversidade de vivéncias sexuais e 0s modos de conviver com a pressao social do preconceito.
Isso foi possivel ao perceber que havia pessoas que se arrumavam nos banheiros dos proprios
bares ou do shopping que fica préximo ao polo de lazer. E, por outro lado, reparar que também
tinha pessoas que ja chegavam “montadas” e de maos dadas com seus pares de mesmo sexo.
Essa situacéo reflete como essas pessoas encaram a violéncia social e como na mancha do polo
de lazer elas se sentiam pertencentes e seguras para estarem da maneira como queriam. O que
muitas vezes nao é possivel no cotidiano. 1sso retrata a juncdo da oportunidade de consumo
com a ocupacéo urbana que refletem em questdes de cidadania: direito de ir e vir, direito de ser,
direito de ndo sofrer preconceito por género, sexualidade, cor ou classe social e reconhecimento
social.

Nas noites de lazer o espaco da rua é legitimo e as a¢Ges da Prefeitura do Recife junto
com Maria do Céu mostram esse reconhecimento da ocupacao urbana a partir do consumo dos
espacos de lazer. E dessa maneira que a populacio LGBTQIA+ se une nesses espacos de lazer,
mesmo que durante o dia essa presenca nao seja tdo marcada quanto a noite. A partir do circuito
de lazer existente nas ruas do centro da cidade do Recife, Ninfas e Manoel Borba, podemos
destacar Judith Butler (2019): “se o direito € exercido e respeitado, é porque existem muitos la
que também o exercem [...] cada “eu” traz o “nds” junto quando ele ou ela entra e sai”
(BUTLER, 2019, p. 58). Por isso, se espacos de lazer direcionados para a populacdo
LGBTQIA+ existem e mesmo que sejam mistos ou alternativos, eles sdo ocupados e
ressignificados para além do lazer.

Pensado na ocupacao urbana a partir do circuito de lazer, realizei os trajetos de chegadas
e saidas dos espacgos e eventos observados. Dessa forma, foi possivel perceber os conflitos
urbanos que permeiam essa ocupacdo, como a violéncia. Mas, também, acessei algumas
praticas de consumo existentes diante das proprias rotas, como a loja de conveniéncia do posto
de gasolina e o Shopping Boa Vista. Foi interessante analisar os significados agregados a esses
espacos devido a presenca e ao consumo das pessoas LGBTQIA+ nos seus trajetos para o lazer.
E esses signos ganharam forga ndo sé entre as pessoas LGBTQIA+, mas, principalmente, entre
0s moradores da cidade que utilizavam de preconceito para marcar tais espacos.

Esses caminhos ainda me levaram a explorar as estratégias da ocupacéo urbana a partir
do transporte, das escolhas dos caminhos, das lojas de alimentos e dos lugares de encontro com
os amigos “antes da balada”. Aqui, antropologia do consumo e antropologia urbana se

encontraram mostrando que o consumo vai além de, apenas, movimentacdo do capital
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financeiro e/ou préaticas hedodnicas, como foi classificado como foi classificado dentro da
prépria Ciéncias Sociais até meados de 1960. Ele produz préticas comuns, disseminando uma
cultura local e comunica questdes identitarias, coletivas e individuais, e, também, transparece
0s problemas sociais como preconceito e violéncia urbana.

Quando destaquei o pertencimento e a ocupacdo urbana a partir dos espacos e eventos
de lazer, salientei o conhecimento local dos moradores do Recife que, na regido do polo em
questdo, ha a presenca permanente de pessoas LGBTQIA+. Inclusive, no espaco publico da rua.
Assim, a formacéo de um polo de lazer LGBTQIA+ em um perimetro com prédios residenciais
gera alguns conflitos, como foi apresentado aqui: dificuldade no transito, barulho de
madrugada, falta de seguranca. As queixas sobre o barulho, provavelmente, sdo as mais
corriqueiras, pois Riana Uchoa disse ja ter presenciado conflitos entre os porteiros dos prédios
e as pessoas na rua por esse problema. Entéo, temos, de um lado, Maria do Céu e Bruno Barros
dizendo que tentam controlar esse fator dentro dos seus espacgos, mas gque no espaco da rua nao
conseguem controlar. Do outro lado, temos o dilema dos moradores que enfrentam tanto o
barulho dos bares quanto das pessoas que estdo na rua madrugada adentro. O problema do
barulho néo é percebido nos eventos da Golarrolé, porque os espacos escolhidos para sediarem
tais eventos ndo se encontram em areas residenciais. Porém, fatores de transito e,
principalmente, da seguranga também aparecem nos eventos.

Acredito que o poder publico poderia interferir com uma mediacdo entre bares e
moradores para tentar resolver o impasse do barulho advindo dos bares. Essa mediagéo poderia
diminuir a quantidade de denuncias realizadas por moradores e de pequenos embates entre 0s
porteiros e 0s consumidores da rua, amenizando os conflitos gerados pelo consumo dos espacos.
O poder publico também poderia agir com medidas para melhorar a situacdo do transito e da
violéncia urbana, assim como as a¢fes realizadas no Recife Antigo nos finais de semana,
melhorando a relagdo tanto que quem esta aproveitando 0s espacos quanto de quem mora nas
redondezas e precisa se locomover ou se sentir seguro. Sobretudo nos finais de semana cuja
quantidade de pessoas que estdo regularmente ocupando as ruas do polo fica maior, assim como
auxiliar na organizacao urbana dos espagos onde ocorrem os eventos da Golarrolé, também pelo
numero de pessoas presentes.

Outro embate trazido, principalmente por Bruno Barros, foi a questdo do preconceito
contra as pessoas LGBTQIA+ que sdo a maioria expressiva dos consumidores do polo. O
empresario relatou que as denuncias realizadas pelos donos dos bares ndo eram atendidas, mas
que as dos moradores sempre eram. Tanto Bruno quanto Maria do Céu afirmaram um excesso

de fiscalizagdes nos seus bares, sobretudo no periodo da pandemia, algo que néo era visto em
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demais bares que ndo eram voltados para o publico LGBTQIA+. Entdo, a partir do consumo de
espacos de lazer podemos observar as relagdes de poder postas na ocupacéo da cidade. Rela¢Ges
estas que ultrapassam o proprio grupo de LGBTQIA+ e seus conflitos por representatividade
dentro do movimento. Mais uma vez, destaco Canclini (1999) para pontuar a cidadania diante
das praticas de consumo, pois a realidade conflituosa aponta a complexidade de como as normas
sociais estao presentes e interferem no consumo do lazer.

A partir do exposto, trouxe para o debate fatores que cercam a ocupagdo urbana, tanto
em relacdo as pessoas que moram no entorno, quanto as dindmicas de entrada, permanéncia e
saida do polo de lazer e dos eventos da Golarrolé que se encontram, majoritariamente na regiao
do Recife Antigo. O reconhecimento da populacdo sobre o pertencimento de pessoas
LGBTQIA+ com a area do polo ndo apaga os conflitos com moradores. Penso que tal
reconhecimento fortaleca, inclusive, a fiscalizacdo excessiva dos espacos como registrado pelos
empresarios/as e produtores/as. Desta maneira, destaco, mais uma vez, as relacfes de poder
referentes a vigia dos “destoantes sociais” estdo postas, como expressas por Michel Foucault
([1975]1997) e Judith Butler (2019).

A pesquisa também analisou como a temética do consumo se firmou nas ciéncias sociais
e como ele nos ajuda a pensar questbes sociais. Desta forma, pontuei como o mercado
consumidor se apropria dos discursos sociais para gerar demanda de consumo, mas como 0
debate do pink money foi estabelecido dentro da prépria comunidade LGBTQIA+. Esse debate
é caro entre as pessoas LGBTQIA+ e aponta 0 que elas pensam a respeito dessa atencdo do
mercado.

A atitude consciente do consumidor mostra que, para além do consumo, essas pessoas
estdo atentas no comportamento social de quem ou do que elas consomem diante das
desigualdades e oportunidades da propria comunidade. Entdo, é possivel perceber a soma do
consumo com as questdes sociais e a agéncia dos sujeitos influenciando o posicionamento do
mercado. Isso fica mais visivel no més de junho, devido ao Dia do Orgulho, quando muitas
empresas estampam agdes sociais voltadas para a populacdo LGBTQIA+. O que ocorre € uma
vigilancia da comunidade em relagdo a atuagdo dessas pessoas ou empresas durante o resto do
ano. Essa cobranca social acabou gerando uma sequéncia de atividades de gerenciamento e
consultoria para que as empresas possam fidelizar o consumo da populacdo LGBTQIA+. Isso
mostra como o proprio marketing acompanhou as mudangas sociais em relacdo a aceitagcdo
dessa populacdo.

Voltando para a realidade do Recife, analisei a visdo sobre pink money das pessoas que

oferecem os servicos de lazer. Isso se faz importante para saber se essas pessoas acompanham
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0 debate do seu publico consumidor e quais as estratégias utilizadas por elas para ndo cairem
no estere6tipo do pink money, ja que trés das quatro entrevistadas se identificaram como
heterossexuais. A partir das falas nas entrevistas, foi possivel perceber que hd uma atengéo
voltada para esse ponto e que as estratégias de posicionamento politico e de contratar pessoas
LGBTQIA+ sdo utilizadas. Tais acdes fortalecem a imagem dos espacos e eventos, mesmo
daqueles que se caracterizam como alternativos. Apesar de algumas pessoas LGBTQIA+ néo
considerarem o Conchittas como espaco LGBTQIA+, como a propria Riana deixou claro em
sua fala, o espaco consegue fidelizar esse publico mediante as estratégias de ambientacao,
cardapio, funcionarios, atracdes e de estar aberto a sugestdes dos proprios clientes.

Ainda explorando o conhecimento sobre pink money, busquei entender como o0s
entrevistados relacionavam o termo a comunidade LGBTQIA+. Sera que eles incluiam todas
as representacdes das sexualidades ou relacionavam o termo apenas aos gays? Foi interessante
ver questdes de visibilidade nesse aspecto, pois o debate ficou em torno do “G” e do “L”. Mozart
Santos afirmou que o homem gay ainda era o primeiro a ser lembrado quando falamos em pink
money. Maria do Céu apostou que as mulheres tinham mais independéncia financeira, por isso
deveriam ganhar destaque dentro do debate, mas que o préprio mercado ainda estava atrelado
ao estereo6tipo do homem gay como o potencial consumidor. Essa fala ganhou um reforco com
a resposta de Bruno Barros que colocou, inicialmente, 0 homem gay como “gastador”, mas, no
momento seguinte, trouxe que as mulheres léshicas eram clientes que consumiam mais e com
maior diversidade. Isso porque elas costumavam pedir drinks e petiscos e 0s homens gays
tinham um consumo mais relacionado a bebidas.

Riana Uchoa foi contra as préprias teorias e esteredtipos de marketing e trouxe as
mulheres lésbicas como melhores representantes para o termo pink money. Na sua percepcao,
as mulheres teriam uma forma de diverséo diferente dos homens e, por isso, aceitavam consumir
com maior facilidade espagos que néo se preocupassem, de fato, com questfes que envolvem o
debate do proprio pink money. Essa hip6tese pode ser um caminho para pesquisas futuras na
area de antropologia do consumo e representatividade, assim como para 0s estudos de
comportamento do consumidor.

Explorar o conhecimento dos entrevistados sobre o dinheiro rosa reflete as préprias
escolhas de publico realizadas pelos empreendedores/as para 0s seus espacos. Trazer o debate
do consumo LGBTQIA+ para além do “G” ajuda a compreender a dindmica da propria
ocupacdo do polo e dos eventos observados ressaltando os fatores sociais de visibilidade e
respeito a diversidade. Devemos lembrar que a caracterizacdo dos espacos tendenciam o

publico gay, mesmo que 0s espagos e eventos sejam considerados como mistos, pois eles nao
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limitam o seu publico.

A diferenca de diversdo trazida por Riana, em relacdo a gays e lésbicas, me levou a
pensar na oferta dos espacos mistos. Assim, busquei compreender a percep¢ao dos entrevistados
sobre sua clientela. Haveria diferenca entre os comportamentos? Como 0s espacgos supriam
essas pequenas demandas dos grupos se eram mistos? Isso porque, as teorias sobre o
comportamento do consumidor, como em Michael Solomon (2002), destacam diferencas
comportamentais entre 0s géneros.

Os dados sobre 0s questionamentos acima se apresentaram nas entrevistas da seguinte
forma: Bruno Barros pontuou a diferenca da consumacdo entre clientes homens e mulheres;
Mozart Santos e Riana Uchoa trouxeram a observacdo de que as pessoas LGBTQIA+ seriam
mais livres na maneira de dangar do que heterossexuais, por se importarem menos com
julgamentos; houve relatos da mulher Iésbica como causadora de conflitos nos espacos de lazer
por cilme em trés das quatro entrevistas, entre outros. Compreender como essas pessoas
enxergam a existéncia ou nao de diferencas de consumo “entre as sexualidades” revela as ac0es
que ocorrem dentro dos espagos e eventos para atrair os clientes.

Acredito que observacdo de Bruno sobre a consumacao fez ele incentivar a presenca de
mulheres que ficam com mulheres e nesta acdo ele oferece descontos em petiscos e bebidas
para elas, como exemplificado no capitulo 5, na Quarta Delas, por exemplo. E, ainda, 0 motivo
de confuséo no espaco por ciime pode ser um fator importante para que Maria do Céu invista
menos nas tematicas voltadas para mulheres que ficam com mulheres. Logo, as estratégias de
oferecimento de temas nos espacos de lazer acabam influenciando no publico da noite e,
consequentemente, nas praticas de consumo que levam a ocupagdo urbana.

As teorias de comportamento do consumidor existem para basear as estratégias dos
empresarios/as em relacdo ao ramo que estdo entrando no mercado. Apesar de elas funcionarem
bem na orientacdo do mercado, ha o risco de generalizacao e criacédo de estereotipos. Os pontos
apresentados sdo reais e demonstram diferencas comportamentais, mas a possibilidade de
generalizacGes pode invisibilizar outros comportamentos. Afinal, os sujeitos, independente de
género e sexualidade, estdo sempre mudando de acordo com as suas vivéncias. Desta forma, a
antropologia pode ampliar a compreensdo da realidade a partir da analise das particularidades
dentro dos grupos sociais e apontar caminhos mais diversos e com mais detalhes para que as
interseccionalidades sejam mais bem compreendidas.

Trazendo a experiéncia das pessoas entrevistadas, foi possivel saber das dificuldades
que elas passaram para manterem seus espagos. O que ficou registrado foi que, aléem de todas

as dificuldades comuns a pequenos empresarios/as e produtores/as de conseguir organizar



198

eventos, contratar funcionarios e pagar os impostos, as pessoas que oferecem servicos de lazer
para pessoas LGBTQIA+ ainda devem lidar com possiveis atos discriminatorios por
trabalharem com esse nicho consumidor. E tais atos ocorreram mesmo que 0S empresarios/as
fossem heterossexuais. Com isso, é possivel concluir gue mesmo com o avanco do debate sobre
respeito e diversidade sexual e que apesar da relativa conquista de direitos civis e sociais ainda
existem muitas marcas que, através de seus representantes, ndo querem se associar a imagem
da comunidade LGBTQIA+.

Para além das marcas, a propria instituicdo publica reverbera o preconceito quando
dificulta servicos para 0os empresarios/as e produtores/as. Podemos dizer que o estudo de Pureza
e Perigo, da Mary Douglas ([1966]2014) pode ser relacionado a essa realidade de preconceito
e de parecer ser perigoso para a imagem social se associar a comunidade LGBTQIA+. Logo,
percebo que garantir um nicho de mercado ndo abre todos os caminhos dentro do proprio
mercado e que € necessario fortalecer o entendimento da sociedade para o fato de que pessoas
LGBTQIA+ sdo consumidoras cidadds humanas. Compreender suas especificidades nao
significa trata-las de modo estereotipado, mas sim, dar-lhes um tratamento digno que parece
estar reservado somente para as pessoas heterossexuais.

A pesquisa destacou as estratégias utilizadas pelos espacos de lazer observados para
resistirem ao funcionamento incerto devido a crise mundial causada pela covid-19. Para tal, foi
importante acompanhar e analisar as divulgac6es realizadas na rede social de fotos. Dessa
maneira, foi possivel ver como 0s espacos e eventos pensaram a publicidade e quais 0s aspectos
que estavam presentes nessa construcdo da imagem. A principal caracteristica captada na
situacdo pandémica foi a imagem politizada refletida nas postagens dos espacos e,
principalmente, da produtora Golarrolé. As mensagens de cuidado e de orientacGes de acordo
com as normas do Ministério da Saude e da OMS foram melhor apresentadas do que na prépria
postura do chefe de Estado do pais.

As redes sociais virtuais eram o unico canal de aproximacéo possivel até a reabertura
gradual dos espacos e eventos. Assim, observar a interagdo nas postagens e ver como os clientes
compravam os produtos criados pelas novas estratégias de manutencao dos espacos e eventos
fortaleceu a ideia de que o consumo comunica e que as praticas auxiliam na ocupacéao urbana e
no sentimento de pertencimento dos consumidores com 0s espacos. 1Sso porque, as estratégias
giraram em torno de tentar vender os produtos oferecidos nos proprios espacos, como bebidas
e petiscos, ou criar um cardapio para atender o delivery. Entdo, 0os empresarios/as entraram em
um ramo novo e competiram com grandes marcas. Mas seus clientes deram apoio e compraram

0s produtos mesmo sendo mais custosas. Na entrevista ap6s um ano do inicio da pandemia,
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tanto Maria do Céu quanto Bruno Barros reconheceram o esfor¢o que seus clientes fizeram para
que 0s espacgos se mantivessem durante e apos toda a reabertura gradual, visto que muitos
comerciantes ndo conseguiram voltar as atividades.

Quanto aos eventos referentes a Golarrolé, foi interessante ver o cuidado com os clientes
e o fortalecimento do posicionamento politico de protecdo contra a covid-19, ja tdo trabalhado
pela produtora. A inovagdo veio em oferecer os eventos on-line, um formato até entdo pouco
imaginado socialmente. A presenca marcada nos eventos on-line reforcou a nogédo de
pertencimento, tdo citada aqui, mesmo que os eventos da produtora ndo sejam definidos como
referentes a comunidade LGBTQIA+.

A participagdo no evento on-line proporcionou analisar como se dava a interagdo nessa
nova modalidade: 1. as disposicdes dos espagos de cada um; 2. a construcdo da imagem que as
pessoas consumidoras faziam ou ndo; 3. a interacdo da paquera e 4. 0 comportamento em
relacdo a danca e ao consumo de bebidas e alimentos. Além da nocdo de pertencimento, a
reflex&o sobre a aproximacao que o espaco virtual pode nos trazer diante de situacfes extremas
onde o contato social ndo podia ocorrer ressignificou o fato de que o ser humano é social, uma
questdo tao cara a antropologia. A relacdo criada entre o virtual e o lazer me lembrou de Daniel
Miller e Heather A. Horst (2012) com a antropologia digital, destacando como o espaco virtual
pode ser eficaz para refletir sobre o comportamento humano. Pessoas dangando em pequenas
janelas dentro de uma tela apontaram para a importancia do contato social e de como
conseguimos desviar as adversidades para termos um momento de interacdo na
contemporaneidade.

Devo ressaltar ainda as agOes assistenciais que 0s espacos e a produtora de eventos
realizaram durante o auge da pandemia. A¢Oes entre comidas para animais de rua, doacéo de
sanduiches, recolhimento de alimentos nao pereciveis e distribuicdo de cestas basicas diante do
custo de eventos on-line traduziram a preocupagao com o proximo e ressaltaram uma postura
cidada, nédo so dos espacos e eventos, mas dos consumidores que abragam as causas levantadas
pelos/as empresarios/as e produtores/as. O fator cidaddo pode ser mais um ponto positivo par a
fidelizacdo e a relacdo de pertencimento dos consumidores com os espagos e com a produtora
Golarrolé.

O periodo de reabertura gradual das atividades de lazer ficou marcado pela ocorréncia
de vigilancia no polo LGBTQIA+. Mais uma vez, fiz a relagdo da realidade com a ideia de
perigo de Douglas ([1966]2014) ao constatar que 0s espacos observados estavam com alta
ocorréncia de fiscalizacdo das medidas de protecdo, enquanto outros espagos sem a
caracteristica identitaria do publico, em Boa Viagem, por exemplo, ndo passavam por tantas
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inspecOes. A quantidade de pessoas na rua poderia ser um fator que atraisse a vigilancia
constante, mas ocorria ocupacdo das ruas em Olinda, por exemplo, sem a caracteristica de
reforco das identidades sexuais, e as inspec¢6es ndo eram diérias quanto nos foi relatado dentro
do polo. O fato de ter area residencial no entorno do polo de lazer observado deve ser essencial
para analisarmos tal realidade, pois ja existia um conflito desses moradores com o consumo de
lazer no local. Importante ressaltar que houve momentos em que a vigilancia nas ruas do polo
utilizou o recurso da violéncia, com bombas de g&s, para a dispersdo das pessoas, algo
impensavel quando falamos de descumprimento da lei em areas mais nobres da cidade.

Diante do todo, é possivel dizer que o consumo dos espacos de lazer revela as
caracteristicas da ocupacao urbana, sobre a visibilidade das chamada “outras” sexualidades e
das desigualdades que ilustram quanto a diferentes formas de tratar a cidadania das pessoas na
cidade. A partir do olhar da juncdo do consumo com a cidadania, a pesquisa visou saber como
é 0 cenario do consumo de espacos de lazer voltados para pessoas LGBTQIA+ no Recife diante
da experiéncia das pessoas que os promovem. E, também, como esse entendimento do publico
reflete no proprio consumo dos espacos e eventos e na ocupacdo urbana local pensando nas
estratégias e dificuldades referentes a essa ocupacao.

Compreender a movimentacdo das pessoas LGBTQIA+ nos circuitos de lazer, os
trajetos escolhidos, os demais espacos comerciais que séo fortalecidos ao logo dos trajetos faz
com gue seja possivel pensar ndo s6 sobre a comunicagéo e a intera¢do que 0 consumo opera a
partir das praticas compartilhadas por grupos de consumidores, mas também, sobre cidadania
e pertencimento urbano. Isso esta contido nos dados revelados, como: 1. as disposi¢Ges dos
espacos de lazer no centro da cidade e de como se deu a formacdo de um polo LGBTQIA+; 2.
como esse polo ressignificou a localidade e criou uma nogéo de pertencimento a populagédo
LGBTQIA+. Essa modificacdo da circulacdo de pessoas gerou conflitos urbanos referentes ao
transito e a Lei do Siléncio e deu visibilidade ao problema da violéncia urbana. Foi possivel
conhecer ainda: 1. as dificuldades que os/as empresarios/as e produtores/as do ramo tiveram e
passam para manter os seus espagos diante do nicho de mercado escolhido; 2. a percepcao deles
sobre o cenario de lazer LGBTQIA+ na cidade e 3. como as pessoas que oferecem tal servigo
entendem as particularidades dos seus consumidores. Esses dados apontaram que a uma
necessidade de pensar sobre o comportamento do consumidor e a sua interligacdo com a cidade,
em como e o0 que ela oferece para grupos identitarios especificos, como a comunidade politica
LGBTQIA+.

No capitulo 2 eu trouxe a teoria de Marilia Sposito (1994) para refletir sobre o

pertencimento a cidade. A autora trabalhou com a juventude periférica, destacando que a
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ocupacao e o pertencimento urbano nasciam de uma socializacdo mediada pelo préprio espaco
da rua. Eram esquinas e microareas que se tornavam ponto de encontro, desenvolvendo a
sociabilidade, entre amizades e lazer. Esse era um dos mecanismos que 0s jovens utilizavam
para enfrentarem a violéncia ¢ o confronto com os “aparelhos repressivos” sociais. A

importancia da experiéncia pode ser exemplificada no trecho:

Os bandos juvenis levam até a exasperacao os enfrentamentos interculturais,
as disputas pelos territorios e seu controle sdcio-politico; eles atestam a
multiplicidade irredutivel de linguagens e estilos de vida, de estratégias de
sobrevivéncia e de comunica¢do nas grandes cidades (SPOSITO, 1994, p.
172).

A investigacdo proposta aqui apontou que a area do polo de lazer ndo foi inicialmente
escolhida pela populacdo LGBTQIA+ como pedaco identitario. O que levou essas pessoas para
14 foi o nicho de mercado de lazer diante das oportunidades que foram sendo construidas.
Porém, penso que ha semelhancas nos resultados entre a juventude periférica e as pessoas
LGBTQIA+, ndo sé pelo fato do lazer esté inserido como ponto favoravel, mas também, por
ambas as categorias ndo se tratar de grupos homogéneos. As pessoas LGBTQIA+ também séo
atravessadas por enfrentamentos interculturais, quando varias classes sociais e diferentes
identidades sexuais, géneros e racas se misturam no espaco da rua. Ha uma disputa clara pelo
territorio, tanto entre as representacdes das sexualidades quanto dos proprios moradores. Existe
um controle sociopolitico, sobretudo quando temos uma fiscalizagdo mais intensa nos espagos
de lazer do polo e na prépria saida da Manoel Borba, com blitze constantes de Lei Seca, por
exemplo. A multiplicidade de linguagens e de estilos de vida estdo igualmente presentes quando
falamos da diversidade dos consumidores dos espacos e eventos mistos. Ndo podemos esquecer
das estratégias de sobrevivéncia na qual pessoas LGBTQIA+ optam por ir aos espagos que 0s
reconhecam como publico consumidor para evitarem preconceitos.

Essa tomada do espaco para si fortalece a identidade individual e coletiva das pessoas
gue consomem os espacos de lazer e o polo e os eventos da Golarrolé proporcionam o encontro
com os pares dentro de um circuito de lazer bem definido na regido central da cidade do Recife.
Assim, pesquisar a relagdo dos espacos de lazer com a ocupacéo da cidade torna-se revelador
para pensar sobre as condi¢Oes que a organizacdo social oferece para grupos sociais
minoritarios e como as pessoas envolvidas criam estratégias para burlar as normas e se firmarem
nesse contexto social. Desta maneira, acredito que a pesquisa aponta caminhos interessantes
ara proximas reflexdes diante do consumo de espacos de lazer no Recife. Assim, fica a sugestéo
para que estudos futuros investiguem o ponto de vista dos consumidores do polo. Destaco a
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possibilidade de investigacdes que busquem a visdo sobre a oferta dos espacos de lazer de
mulheres lésbicas e de mulheres que ficam com mulheres, para além da anélise da sociabilidade,
ja que a pandemia de covid-19 inviabilizou tal objetivo. E, ainda, investigacdes sobre as
interseccionalidades de renda e raca a partir do proprio pablico consumidor para compreender
as implicacbes dos espacos de lazer na apresentacdo entre seus pares e com a cidade. O
entendimento de como as pessoas consumidoras visualizam e sentem os espacos viabilizara
esclarecimentos sobre a relagéo de pertencimento do espaco urbano diante do consumo dos

espacos de lazer.
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ANEXOS

e Sequéncia de imagens retiradas do perfil do Conchittas Bar sobre
lesbofobia referentesao capitulo 5, na nota de rodapé 83, pagina 169:

@"_gfg conchittasbar :

SERA QUE JA FUI
LESBOFOBICO/A?

5 FRASES LESBOFOBICAS

@ redesvivas
v Qv . )

ABY curtido por e outras pessoas

conchittasbar Vamos passar adiante, e fazer nossa parte para
um dia acabarmos com o preconceito. O caminho é longo, e a
nossa luta é constante.

#lesbofobiamata #transfobia #bifobia #homofobia #lgbt #gay
#pride #trans #lgbtq #lesbian #lgbtqia #lesbica #queer
#loveislove #bisexual #nonbinary #lgbtqi #orgullo #misoginia
#lgbti #legge #feminismo #lesbofobiando #gaypride
#igualdade

Respost @redes.vivas

% conchittasbar :

"QUEM E O HOMEM DA
RELACAO? "

ALEM DE LESBOFOBICA E MISOGINA ONDE
ACREDlmus RELACQES SEM A PRESENCA
CULINA NAO EXISTIRA.

@ redesvivas
® QY ” ]

2BY curtido por e outras pessoas

conchittasbar Vamos passar adiante, e fazer nossa parte para
um dia acabarmos com o preconceito. O caminho é longo, e a
nossa luta é constante.

#lesbofobiamata #transfobia #bifobia #homofobia #lgbt #gay
#pride #trans #lgbtq #lesbian #lgbtqgia #lesbica #queer
#loveislove #bisexual #nonbinary #lgbtqi #orgullo #misoginia
#lgbti #legge #feminismo #lesbofobianao #gaypride
#igualdade

Respost @redes.vivas

Fonte: Perfil pablico do Conchittas Bar no Instagram em 2021.



%% conchittasbar

"VOCE E LESBICA PORQUE NAO
CONHECEU UM HOMEM DE
VERDADE"

A ORIENTACAO SEXUAL DIZ RESPEITO A QUEM A
PESSOA SE ATRAI SEXUALMENTE E AFETIVAMENTE,
NAO TEM A VER COM EXPERIMENTACAO.

@ redesvivas
Qv "

A% curtidopor......_.._.. e outras pessoas

conchittasbar Vamos passar adiante, e fazer nossa parte para
um dia acabarmos com o preconceito. O caminho € longo, e a
nossa luta é constante.

#lesbofobiamata #transfobia #bifobia #homofobia #lgbt #gay
#pride #trans #lgbtq #lesbian #lgbtgia #lesbica #queer
#loveislove #bisexual #nonbinary #lgbtqi #orgullo #misoginia
#lgbti #legge #feminismo #lesbofobiando #gaypride
#igualdade

Respost @redes.vivas
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@jqfs conchittasbar

"QUE DESPERDICIO! VOCE E TAO
BONITA PRA ISSO"

A PERSPECTIVA HETEROCENTRADA SO
CONSEGUIRA PERCEBER A POSSIBILIDADE DE UMA
ORIENTACAO SEXUAL E ISSO INVALIDA O DESEJO E
AFETO DAS PESSOAS, PORQUE ISSO NAO ESTARA
LIGADO A BELEZA OU "FALTA" DE OPCAO.

@ redesvivas

®oQyv R
2B curtido por

conchittasbar Vamos passar adiante, e fazer nossa parte para

um dia acabarmos com o preconceito. O caminho é longo, e a
nossa luta é constante.

e outras pessoas

#lesbofobiamata #transfobia #bifobia #homofobia #lgbt #gay
#pride #trans #lgbtq #lesbian #lgbtgia #lesbica #queer
#loveislove #bisexual #nonbinary #lgbtqi #orgullo #misoginia
#lgbti #legge #feminismo #lesbofobianéo #gaypride
#igualdade

Respost @redes.vivas

Fonte: Perfil pablico do Conchittas Bar no Instagram em 2021.



@fg conchittasbar : @js conchittasbar :

COMO VOCES TRANSAM? "/0CE NEM PARECE LESBICA"

rsucas oo, '

, IMAGINARIO LESBOFOBICO QUE MULHERES,
50 CONCEBE 0 ATO SEXUAL COMO PENETRACAQ, LESBICAS "QUEREM SER" HOME%%. ORIENTACAO
POREM VAI MUITO MAIS ALEM E NAO SON

SEXUAL NAO TEM AVER COM IDENTIDADE DE
RELACOES HOMO, HETEROSSEXUAIS TAMBEM. &NERO.

@ Tedesvivas @ redesvivas
$avy o+ M®QY e R
B curtidopor.......... ¢ oulras pessoas 4B cutidoport € outras pessoas

conchittashar Vamos passar adiante, e fazer nossa parte para
um dia acabarmos com o preconceito. O caminho é longo, € a
nossa luta é constante.

conchittasbar Vamos passar adiante, e fazer nossa parte para
um dia acabarmos com o preconceito. O caminho é longo, e a
nossa luta é constante,

#leshofobiamata #transfobia #bifobia #homofobia #lgbt #gay
#pride #trans #lgbtq #leshian #gbtgia #lesbica #queer
#loveislove #bisexual #monbinary #lgbtqi #orgullo #misoginia
#lgbti #legge #feminismo #lesbofobiando #gaypride
#iqualdade

Respost @redes.vivas

#leshofobiamata #transfobia #hifobia #homofobia #Igbt #gay
#ride #trans #lgbtq #lesbian #lgbtqia #leshica #queer
Hloveislove #bisexual #nonbinary #gbtqi #orgullo #misoginia
#lgbti #legge #feminismo #lesbofobiando #gaypride
#iqualdade

Resnost @redes vivas
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O conchitasbar :

A SEXUALIDADE E MUITO AMPLA
PARA ENQUADRAMENTO
HETERONORMATIVO!

@REDES.VIVAS

Qv o n

BY Curtidopor

conchittasbar Vamos passar aciante, e fazer nossa parte para
um dia acabarmos com o preconceito. O caminho € longo, & a
nossa luta é constante.

e outras pessoas

#leshofobiamata #transfobia #bifobia #homofobia #lgbt #gay
#pride #lrans #lgblg #lesbian #gbtqia #lesbica #queer
#loveislove #bisexual #nonbinary #gbtqi #orgullo #misoginia
Hlqbti #legge #feminismo #lesbofobiando #gaypride
#iqualdade

Respost @redes.vivas

Fonte: Perfil pablico do Conchittas Bar no Instagram em 2021.
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Sequéncia de imagens retiradas do perfil da Prefeitura de Recife e da Maria
do Céu sobre a acdo da ocupacdo urbana tatica em junho de 2021 referentes
ao capitulo 5, na nota de rodapé 86, pagina 182:

adoceurecife

-

-
-
S =

>
s O z

8 dejunhodia de celgbrar dia de lelabrar das pess . “( - H
e O Eonta RO B sse &b, E eum: © urbang, que vai terim impactomuito
. Shte consegue colorir Bias como grahﬁ%as«"iaas das pesso#s: De se orgulhe dessa rua

- j'acao que eSta acontecendo aquis A g dessa cidade. R S

-

Fonte: Story do perfil pablico de Maria do Céu no Instagram em 2021.

Transcri¢do da fala apresentada nas imagens acima:

“28 de junho, dia de celebrar, dia de lembrar das pessoas que se
foram por conta da homofobia. Dia de luta social. Esse é 0 nosso
dia, mas a gente consegue colorir nossos dias, como essa a¢do
que esta acontecendo aqui [...] Que é uma acdo urbana que vai
ter um impacto muito grande nas vidas das pessoas. de se
orgulhar dessa rua e dessa cidade”.



I—\B prefeiturarecife . Q mariadoceurecife
. p/ Club Metropole (Recife-PE)

Rua das Ninfas

w’-@, Curtido por e outras pessoas
prefeiturarecife & Em celebragao ao Dia Internacional do
Orgulho LGBTQIA+, dois cruzamentos na Rua das Ninfas
receberam novas pecas de urbanismo tatico nas cores da
bandeira da diversidade. § O contorno das pegas foi

implantado pelas equipes da CTTU e as pinturas foram feitas
por representantes LGBTQIA+ da sociedade civil. Uma cidade

construida com as pessoas e para as pessoas. (@ Curtido por e outras pessoas

®i: Marcos Pastich/PCR mariadoceurecife Pintando o orgulho e a liberdade a

- resisténcia a existéncia e a rua é nossal! #orgulhorecife
#PraCegoVer Carrossel de fotografias de representantes #orgulho #pride G

LGBTQIA+ pintando as pegas de urbanismo tatico implantadas

em dois cruzamentos da Rua das Ninfas com cores da @aliancalgbti @maespeladiversidade @inst.boa.vista
bandeira da diversidade. (@prefeiturarecife @cidapedrosa65 @isabelladeroldao
#recifesempreconceito #orgulhoLGBT #orgulhc #junho @clubmetropole @pedalzinholght @ameciclo @supermegao
#diversidade #| GBT fotografia: @italobarbosacs

Fonte: Perfil pablico da Prefeitura do Recife e Perfil publico da Maria do Céu, ambos no
Instagram, em 2021.



