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RESUMO

O Design Inclusivo € uma vertente do Design que tem o intuito de projetar
para todos, de modo que inclua sem distingao individuos nas mais variadas esferas
de interagdo humana (GOMES E QUARESMA, 2016). Essa premissa se basta para
evidenciar a educacdo de surdos no Ensino Superior do Brasil, mais
especificamente no curso de Design da Universidade Federal de Pernambuco -
Centro Académico do Agreste, que possui matriculada uma estudante surda. Dentro
desse patamar, o presente memorial aplica a metodologia de Munari (1998) na
catalogagao de termos especificos da Disciplina de Dire¢do de Arte da mesma
instituicao, a fim de traduzir, com o auxilio do Dr. Thiago Albuquerque tais termos, da
Lingua Portuguesa para a LIBRAS. Por fim, descreve e ilustra a montagem de um
Glossario Inclusivo que possui como diferencial visual o uso de pop-ups para a
exemplificagdo dos termos reunidos, além de possuir tecnologia assistiva, com

video-libras em todas as paginas de conteudo.

Palavras-chave: design inclusivo; diregdo de arte; educagao inclusiva; glossario;
LIBRAS.



ABSTRACT

Inclusive Design is a branch of Design aimed at designing for everyone, in a
way that includes individuals without distinction in various spheres of human
interaction (GOMES & QUARESMA, 2016). This premise is sufficient to highlight the
education of deaf individuals in Higher Education in Brazil, more specifically in the
Design course at the Federal University of Pernambuco - Academic Center of the
Agreste, which has enrolled a deaf student. Within this framework, this report applies
Munari's methodology (1998) to catalog specific terms from the Art Direction
Discipline of the same institution, in order to translate, with the assistance of Dr.
Thiago Albuquerque, these terms from Portuguese to Brazilian Sign Language
(LIBRAS). Finally, it describes and illustrates the assembly of an Inclusive Glossary
that features visual pop-ups for term exemplification, as well as assistive technology,

with video sign language on all content pages.

Keywords: inclusive design; art direction; inclusive education; glossary; Brazilian
Sign Language (LIBRAS).
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1 INTRODUGAO

Ao ingressar na graduacao de Design, os alunos calouros se deparam com
varias palavras e termos novos advindos da Lingua Inglesa. A familiaridade com
esses termos novos se da ao longo da graduagao, pois ao fazer qualquer produgao
de Design, previamente precisa-se existir um “briefing’” ou mesmo participar de uma
roda de conversa e produzir solugdes a partir de um “brainstorming?®”. Esses sao
termos que sequer foram traduzidos para a Lingua Portuguesa, e essa ndo é uma
cultura somente das areas de Design e Comunicagéo.

Quando estudamos os conceitos de Design Inclusivo, conseguimos perceber
o mundo com outros olhos, pois, antes aquilo que era invisivel passa a ter
credibilidade e existir dentro da sociedade. Analisar o nicho de mercado ao qual o
produto se insere € crucial para projetar com maestria (MUNARI, 1998). Projetar
para todos € o conceito basico dessa vertente de estudo (GOMES E QUARESMA,
2016), uma vez que nao soluciona problemas depois da criagdo, e sim, cria
pensando em todos os pontos que possuem e nao possuem acessibilidade no
projeto.

Apods diversas pesquisas enquanto monitora da disciplina de Direcao de Arte,
percebeu-se que Termos Especificos de Design seriam dificeis de serem explicados
para uma pessoa surda. Essa analise se deu em detrimento de um estagio de
observacao para a disciplina de LIBRAS Il da Universidade Federal de Pernambuco,
do curso de Quimica, em uma escola publica de Ensino Fundamental do municipio
de Caruaru, onde o intérprete traduziu de maneira equivocada termos que néao
possuiam um detalhamento de significado (conteudo em material de apoio) ou sinal
de Libras especifico. Essa tradugdo equivocada acarreta uma disparidade de
significados, sendo uma tradugdo por aproximagdo de sinais conhecidos que nao
consolidam o conceito emitido na Lingua Portuguesa.

A partir dessa problematica, o presente estudo se volta para o ambiente de
sala de aula do Ensino Superior da graduacédo de Design da UFPE - CAA, onde ha

uma aluna surda matriculada, e projeta em forma de Glossario Inclusivo uma

! Briefing: “(...) O briefing sintetiza os objetivos a serem levados em conta para o desenvolvimento do trabalho.”
(VOLLMER, 2012)

2 Brainstorming: “Tempestade cerebral. Técnica utilizada para gerar ideias. Consiste em uma discussdo em
grupo no qual se externam, sem censura, todo tipo de associa¢cdes que vierem a mente sobre determinado
problema proposto.” (VOLLMER, 2012)
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solugdo para tradugdes de termos que ainda ndo existem sinais na LIBRAS (Lingua
Brasileira de Sinais).

Antes de sugerir solugdo para este problema, remonta o cenario de sala de
aula, evidencia o papel do intérprete, reforga as leis que apoiam e asseguram o0s
direitos da comunidade surda, bem como busca na prépria comunidade auxilio para

esse projeto.

1.1 OBJETIVO GERAL

Desenvolver o D+ Sinais, um Glossario inclusivo em Lingua Portuguesa e
Libras, que traz a interpretacdo de termos especificos utilizados na disciplina de
Direcdo de Arte do curso de Design da Universidade Federal de Pernambuco,

Centro Académico do Agreste.

1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e |dentificar dificuldades por parte do intérprete em traducéo e interpretacédo de
termos especificos de Design que ainda ndo possuem sinais em Libras.

e Catalogar termos comuns a disciplina de Direcdo de Arte para que possam
ser traduzidos e batizados por um designer da comunidade surda.

e Criar uma alternativa visual chamativa que sirva de material de apoio inclusivo
para todo o publico alvo da disciplina de do curso de Design sem distingéo.

e Construir o modelo fisico do glossario, a partir da identidade visual

desenvolvida (Apéndice A).

1.3 JUSTIFICATIVA

O Design Inclusivo além de uma proposta de criacéo, alia-se a um estilo de
vida, uma forma de enxergar o mundo e perceber nele, cada singularidade que
diferencia um ser humano do outro (GOMES e QUARESMA, 2020). Pensando nisso,
dentro dos estudos desenvolvidos no LabDIn (Laboratério de Design Inclusivo) da
Universidade Federal de Pernambuco, Centro Académico do Agreste onde a autora
foi estagiaria e extensionista, além de monitora da disciplina de Dire¢do de Arte da

mesma instituicdo, ministrada pela docente Marcela Bezerra, verificou-se a
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importancia de estudar suportes necessarios para uma aluna surda discente de
Design.

A grade curricular do curso de Design da UFPE - CAA até o ano de 2023 (ano
do inicio deste estudo), permanece com carga horaria eletiva a partir do terceiro
periodo do curso, sendo assim, cada aluno escolhe e concorre a partir do ranking as
disciplinas que ira cursar durante o semestre. Essa sistematica nao difere de alunos
comuns para os estudantes com necessidades especificas de ensino da instituicao.

Atualmente, de acordo com o NACE (Nucleo Setorial de Acessibilidade) do
CAA, o estudante surdo ingressante na UFPE, dispde de acompanhamento de
intérpretes durante as aulas, embora a familiaridade do intérprete aos assuntos
vivenciados em sala seja apenas para a traducdo da informagao, podendo ou nao
ser especifica e coerente.

A sala de aula, por sua vez, € o ambiente de encontro entre o estudante
surdo, o professor, o intérprete e o aprendizado. Segundo Cambiaghi (2004), é
somente em um ambiente acessivel que a pessoa com deficiéncia tem suas
atividades preservadas e a sua deficiéncia ndo altera a sua fungao. A funcao de
cada componente dessa equagao, garante que o estudante surdo tenha os seus
direitos preservados dentro da instituicdo de ensino a fim de promover a sua
permanéncia e participagdo com o meio.

Conforme dados do Censo de 2011, cerca de 29 mil estudantes com
Necessidades Educacionais Especiais (NEE), ingressaram no ensino superior do
Brasil, desses, 7,11% eram surdos e outros 17,44% com algum tipo de deficiéncia
auditiva (BRASIL 2011). Estes dados deixam claro apenas o ingresso desses
estudantes e ndo os seus indices de permanéncia, trancamento ou desisténcia do
curso por variados motivos.

Pacheco e Costa (2006), defendem portanto a formagédo continuada de
professores e intérpretes, bem como a produgdo de recursos pedagdgicos que
gerem motivagao no estudante surdo e garanta a sua permanéncia. Baseado nessa
premissa, o D+ Sinais € um glossario interativo que traduz termos especificos de
design para a Libras, sendo um material de apoio, que pode ser utilizado por
qualquer estudante da disciplina de Direcao de Arte.

O material didatico de apoio desenvolvido, consolida a pratica de projetar
para todos (CAMBIAGHI, 2004), uma vez que utiliza de alternativas visuais atrativas,

por meio de pop-ups e dispbe também de tecnologia assistiva para video-libras em
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todas as paginas. A tradugdo dos termos da Lingua Inglesa e da Lingua Portuguesa
para a Libras ocorreu em parceria com o Dr. Thiago Albuquerque, professor de
Libras da UFPE, que ¢é designer e possui familiaridade com o tema. Os novos sinais
criados priorizam a interacdo com o publico surdo usuario de Libras, sendo este, o

ponto de partida para a execugao do projeto.

2 METODOLOGIA

A metodologia de design escolhida para o projeto € a de Munari (1998), que
possui 12 etapas, sendo estas o passo a passo ideal para o desenvolvimento do
projeto. A ampla aplicabilidade desse método prevé a partir da definicdo do
problema, situagdes que limitam a expressa fuga pela solugdo (MUNARI, 1998), pois
prioriza partes importantes como o brainstorming, briefing e adequacéao do projeto ao
usuario.

A figura a seguir, remonta a estrutura original de processos definida por
Munari, que serdo seguidas visto a necessidade de descricdo precisa do projeto

para este memorial:

Figura 1 - Metodologia de Bruno Munari

Fonte: A autora (2024).
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3 DESENVOLVIMENTO PROJETUAL

3.1 ETAPA 1: PROBLEMA DE PESQUISA

A etapa de identificacdo do problema determina praticamente todas as partes
do processo de desenvolvimento da solugao (MUNARI, 1998), isso se da devido a
verificacdo das possibilidades, de modo que compreenda as necessidades do

usuario e permita a sua usabilidade.

3.1.1 O estudante surdo

Conforme os dados do Censo 2011 citados anteriormente, percebe-se que
assim como garantir a entrada na Universidade por pessoas com NEE, a
permanéncia e a conclusao da graduagao desses individuos precisa ser priorizada.
No caso do curso de design, a familiaridade com termos especificos que ndo sao
sequer traduzidos da Lingua Inglesa para a Lingua Portuguesa torna-se um impasse
até mesmo para estudantes ouvintes.

De acordo com os dados do NACE, nos semestres curriculares de 2019.1 a
2021.2, apenas 4 estudantes surdos ingressaram na instituicdo, desses tais, 2
possuem matriculas ativas no sistema integrado da universidade. A equipe relata
também a presenca de intérpretes na sala de aula para acompanhamento da aluna
surda discente de design. Os dados ndo especificam o motivo da saida ou
trancamento do curso, por isso, o suporte adequado passa a ser a melhor
intervengao para a permanéncia do grupo.

A pesquisa em questdo parte do pressuposto que o estudante surdo tem
como primeira lingua (L1) a LIBRAS (Lingua Brasileira de Sinais), independente de
como se deu O seu ingresso no ensino superior. Esse ponto serve para propor, a
partir dessa familiaridade com a lingua, tradugdes, criagdo de novos sinais e
materiais de apoio relevantes para o ensino. Acredita-se também que o material ndo
deva separar o publico surdo do ouvinte, priorizando a participacdo em debates e

interacao dentro de sala de aula.
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3.1.2 Tecnologias Assistivas para surdos

O termo tecnologia assistiva ou tecnologia de apoio, segundo Galvao Filho
(2009), nada mais sdo do que dispositivos que auxiliam a vida da pessoa com
deficiéncia. No caso da comunidade surda, fora de todos os parametros que forcam
o individuo a ouvir ou se tornar oralizado, algumas tecnologias buscam somente
auxiliar o processo de aprendizagem (DOS SANTOS E DANTAS, 2017).

Grande parte dessas tecnologias existentes utilizam-se de dispositivos que
necessitam conexao WI-FI, ou mesmo de plataformas e aparelhos em que a
traducao ocorre simultaneamente por avatares e animagdes que traduzem o sinal. O
estudante nesse aspecto estara ciente do conteudo apenas no momento em que
esta sendo traduzido. Algumas dessas tecnologias ndo se mostram preparadas para
traduzir termos que antes nunca foram definidos em seu sistema, por isso, traducdes
inespecificas ou variagdes regionais da Libras precisam ser levadas em
consideracgao.

A presenca de computadores em sala de aula ainda se caracteriza como
intimidadora conforme Cadena e Coutinho (2016), embora seja inegavel que o
avango das tecnologias permite quebrar a barreira do conhecimento a medida que
seja bem utilizada e instruida. O uso das tecnologias portanto ndo se exclui, mas a

interacdo humana precisa ser preservada nesse contexto.

3.2 ETAPA 2: DEFINIGAO DO PROBLEMA

Compreende-se que o problema se firma em uma variagéo linguistica, que
difere apenas no método comunicacional, sendo a Libras a lingua reconhecida por

lei para a comunicagao da comunidade surda do Brasil.

3.2.1 Lei da LIBRAS - Lei n° 10.436/2002

A Lei n° 10.436, popularmente conhecida como a Lei da LIBRAS,
regulamenta e reconhece a lingua como comunicacéao oficial da comunidade surda
do Brasil. Além disso, em seus artigos vigentes, garante o apoio a propagacao da

lingua e promove o acesso aos sistemas de educagdo e saude para surdos em seu
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sistema linguistico. O governo do Brasil também prevé PCNs (Parametros Nacionais
Curriculares) uma tentativa pouco préxima da almejada educacéo bilingue.

A Educacéao Bilingue nesse caso, busca aproximar o conhecimento da Libras
e do portugués escrito, de modo que seja clara e fluida a transmissdo do
conhecimento. Atenta-se ao fato de que brasileiros ouvintes possuem o direito de ter
aulas na sua lingua de origem, para tal questao, a comunidade surda reivindica o
mesmo direito (MEC, 2018). Segundo Almeida (2015), em entrevista com estudantes
surdos de Ensino Superior, a inclusédo por parte de professores que ndo conhecem a
Libras é rasa e pouco eficiente, dado que na visao deles, o ensino é feito de ouvinte
para ouvinte, faltando representatividade na propagagdo do conhecimento em
Lingua de Sinais (LS).

3.2.2 Tradugao de Termos Especificos da Lingua Portuguesa para Libras

A Libras é uma lingua que nao possui muitos acervos lexicais tanto quanto a
Lingua Portuguesa, por isso mesmo, muitas de suas frases traduzidas ao pé da letra
perdem o sentido ou ficam com termos desordenados. Para sinalizar, varios fatores
devem ser levados em consideragao, evitando que a tradugao seja superficial e sem
coeréncia.

De acordo com Campello (2008), um fator diferencial da Libras € a sua
visualidade, ja que expressa detalhadamente o sentimento da pessoa que esta
sinalizando. Consoante a isso, Ferreira e Silva Neto (2020) debatem sobre o poder
de interacdo que o intérprete tem dentro do teatro, pois ndo seria atrativo em uma
peca, traduzir sem emocéo apenas as falas, acabaria se tornando mondétono.

A participagdo do intérprete no teatro ou mesmo numa sala de aula,
configura-se como um trabalho “participativo-colaborativo” (FERREIRA E SILVA
NETO, 2020), logo por isso, a comunicacdo do intérprete com o professor é
imprescindivel antes das aulas. O intérprete ter familiaridade ou estar por dentro do
assunto trabalhado em sala, facilita a compreensdo do estudante surdo, ja que a
tradugcao nao destoa dos conceitos abordados.

Para Saito et. al (2011), a metodologia do planejamento entre o professor e o
intérprete foi imprescindivel para a tradugdo e interpretagdo de uma aula de

fotografia. Estudando a anatomia de uma cémera, termos como “obturador” foram
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traduzidos com sinais novos para a Libras, além de material com suporte visual.
Com base nessa sistematica, o trabalho desenvolvido se utilizou da mesma

metodologia para traduzir termos especificos da disciplina de Diregcao de Arte.

3.2.3 O Intérprete

A presenca do intérprete em sala de aula é regulamentada pela Lei n® 12.319,
que foi validada em 1 de setembro de 2010, e garante os direitos do surdo na
sociedade. A tarefa do intérprete se firma na traducdo e interpretagcdo da Lingua
Portuguesa para a Libras e requer formacéo especifica para tal fato.

A funcdo do intérprete ndo é de ensinar o assunto para o surdo, mas acaba
ocorrendo para que a aula ndo seja interrompida ou o docente n&o tenha o
raciocinio cortado (PACHECO E COSTA, 2006). Esse ato s6 fortalece a falta de
preparo e didatica em uma aula que necessite de um material de apoio adequado
para o discente surdo.

Sobre a formacao do intérprete, Franga (2020) evidencia a “baixa oferta de
cursos iniciais e de educagao continuada pelas universidades”, atrelado a isso,
destaca que nao existe uma formagéao sistematica légica de todos os pré-requisitos
exigidos para a formagdo. Por fim, assume-se que o intérprete possui o0
conhecimento de assuntos que |he s&o comuns, sendo indicado para area de

design, um intérprete formado em design.

3.3 ETAPA 3: COMPONENTES DO PROBLEMA

Na etapa de componentes do problema Munari (1998) defende que para
melhor visualizacdo das informagdes, a decomposicdo destaca as reais

necessidades que propiciam a melhor solugao.
3.3.1 O ambiente de sala de aula
De acordo com a imagem a seguir, evidenciaremos 0 ambiente de sala de

aula como um todo, para discutir propostas que podem ser geradas nesta etapa do

projeto.
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Figura 2 - O ambiente de Sala de aula

Quadro

e INNS

e ¢ o[

Alunos ouvintes

Aluno surdo

Professor
Intérprete

Fluxo de atengdo
(ouvinte)

Fluxo de atengéo
(surdo)

NNQCeOe

Fonte: A autora (2024).

A sala de aula em questao, evidencia a quantidade de 20 estudantes, sendo
esse um numero qualquer, distante da realidade, que serve apenas para explicar a
disposicao dos discentes em relacdo as mesas compartilhadas e o fluxo de atengao.

A imagem sugerida revela que todos os alunos ouvintes concentram a sua
atencao diretamente para o professor e 0 quadro que esta atras; o estudante surdo
por sua vez, recorre visualmente as tradugdes e interpretacbes simultdneas do
intérprete, sem deixar escapar nenhum sinal em Libras. Embora os materiais de
slide nao possuam tradugdes em Libras, ainda assim utilizam-se da visualidade para
explicagéo de textos e exemplos fotograficos ou ilustrativos.

Em uma aula dindmica e criativa, como € a disciplina de Direcdo de Arte, os
alunos sao divididos em grupos para a execugao de pecgas graficas por meio de
recortes variados que se organizam em composicdo visual e aplicagdo dos

conhecimentos obtidos em sala de aula. Devido a dificuldade comunicacional
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atrelada a variagao linguistica, o estudante surdo acaba se isolando dos colegas
ouvintes e preferindo realizar a atividade sozinho.
A sugestao do Glossario Interativo avalia portanto, 4 possiveis usos dentro e

fora de sala de aula, sendo:

e O uso compartilhado do estudante surdo e o intérprete;

e O uso compartilhado do estudante surdo com os demais ouvintes;

e O uso do professor como exemplificacdo durante a aula;

e E o uso fora de sala como objeto de estudo e compreensédo de novos

sinais.

Essas alternativas visam garantir a insercdo e interacdo do estudante surdo
no ambiente de sala de aula, e utiliza-se de recursos visuais, interativos e

tecnologicos.

3.4 ETAPA 4 E 5: COLETA DE DADOS E ANALISE DE DADOS

A coleta de dados se da a partir dos termos especificos utilizados no
ambiente de sala de aula na disciplina de Direcao de Arte. Termos recorrentes em

design que ja existem traducao especifica para Libras e outros que ndo possuem.

3.4.1 Termos Especificos de Diregao de Arte

Durante as vivéncias de sala de aula de um periodo para outro, a autora
observou em seu processo de monitoria, termos frequentes utilizados durante a
disciplina e termos mais comuns as demais disciplinas de design. Os termos
discutidos sdo comuns as areas de publicidade e propaganda, marketing e design
atuando como um vendedor silencioso no estabelecimento.

Para a melhor compreenséo das aulas por estudantes surdos e intérpretes,
algumas outras tradugdes e interpretacbes complementardo este glossario, no intuito
de simplificar a busca tendo tudo relacionado a disciplina em um so6 lugar.

A conceituacdo dessas palavras e termos se da em sua maioria a partir do
glossario de design da Associagdo dos Designers Graficos, “ABC da ADG” de
Vollmer, (2012).
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Quadro 1 — Termos catalogados “ABC da ADG”

Termos
Adesivo

Bandeirolas

Banner

Balcao de degustacéao

Blister

Briefing

Broadside

Cartaz

Conceito
“Material impresso dotado de possibilidade
de fixagdo por uma das faces (papel,
plastico, metal, poliéster, cartdo e outros).
Por exemplo: adesivos de automovel,
avisos, sinalizadores, plaquetas e outros.”
(p. 11)
“Conjunto de cartazetes pendurados em
varal para decoracao de ponto de venda.
Sao utilizadas por supermercados, lojas,
shopping centers ou pontos de grande
concentracao de pessoas. Sao pecas de
facil legibilidade e visualizacao rapida, que
podem ser impressas frente e verso ou
coladas.” (p. 30)

“Faixa informativa de carater temporario,
geralmente impressa por processos digitais
em material flexivel, destinada a eventos,
exposig¢des, mostras, pontos de venda etc.”
(p. 30)

“Estande que tem como objetivo dar a
conhecer ou divulgar, de forma
personalizada, um produto apresentado por
um promotor ou demonstrador.” (p. 30)
“Tipo de embalagem em que o produto é
acondicionado entre um suporte (cartao,
aluminio, plastico) e uma estrutura de
plastico termorretratil ou termomoldado
transparente, que permite sua
visualizacdo.” (p. 34)

“1. Resumo; série de referéncias
fornecidas, que contém informagdes sobre
o produto ou objeto a ser trabalhado, seu
mercado e objetivos. O briefing sintetiza os
objetivos a serem levados em conta para o
desenvolvimento do trabalho.” (p. 38)
“Pega promocional impressa dirigida a
vendedores, distribuidores e varejistas com
0 objetivo de explicar como sera a
campanha de publicidade ou de promocéao
a ser langada. Por meio de um broadside, o
revendedor toma conhecimento do produto
e do apoio publicitario que tera para
vendé-lo.” (p. 39)

“Meio de publicidade e de informacao
visual, algumas vezes realizadas em peca
Unica, mas geralmente impressos de
grande formato, para se tornar visivel em
lugares de grande frequéncia de publico. E
normalmente executado sobre suporte de
papel.” (p. 45)



Check stand ou Checkout

Corner

Diagramacgao

Display

Facing

Faixa de gbndola

Grid

Gift-pack

lIha

Produto

Stopper
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“Prateleiras ao lado da caixa registrada do
supermercado” (p. 49)

“Conjunto de elementos de apresentacao
de uma marca ou de uma linha de produtos
que forma uma ‘miniloja’ dentro do ponto de

venda.” (p. 63)

“Conjunto de operagdes utilizadas para
dispor titulos, textos, graficos, fotos, mapas
e ilustracdes na pagina de uma publicagéo

ou em qualquer impresso, de forma
equilibrada, funcional e atraente, buscando
estabelecer um sentido de leitura que
atenda a determinada hierarquia de
assuntos, normalmente seguindo um
projeto grafico.” (p. 71)

“1. Pega promocional destinada a promover,
expor, demonstrar e auxiliar a vender
determinado produto ou servico em ponto
de venda, podendo ser colocado
diretamente no solo, em vitrine, sobre
balcdo e em géndola. 2. Mostruario. 3.
Categoria de fontes tipograficas criadas
especificamente para utilizagdo em grandes
dimensdes.” (p. 72)

“Espaco ou frente que determinado produto
ou marca ocupa na géndola de um
supermercado, seja na posi¢ao horizontal
ou na vertical. Corresponde a forma de
apresentacao de produtos na primeira fila
do expositor.” (p. 87)

“Peca produzida em diversos materiais para
ser colocada para parte frontal de
prateleiras de gbndolas de supermercados.
Por exemplo, servindo como delimitador de
espaco dos produtos e/ou como aparador
das embalagens, podendo conter
mensagens e/ou imagens.” (p. 87)
“Trama ou malha modular que serve como
base para construgdo de diagramas. Pode
ser aplicado em relagao a construgao de
um desenho como também em relacao a
uma diagramacao.” (p. 102)
“Embalagem que contém brinde acoplado
anexado ao produto sem custo adicional
para o consumidor.” (p. 100)
“Unidade de exposicéo de produtos em
ponto de venda que permite acesso por
todos os lados.” (p. 109)

“Um bem tangivel, por exemplo: um
automovel, um telefone celular, um lapis,
um sabonete.” (p. 161)

“Peca publicitaria que se sobressai
perpendicularmente a prateleira ou
gondola.” (p. 179)
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Take-one “Expositor de mesa ou balcao para folhetos
no qual o consumidor se serve.” (p. 181)
Testeira “Estrutura colocada no alto de um display
ou gbéndola, contendo algum elemento de
identificagado do produto em questao ou
outra mensagem.” (p. 182)
Woobler

“Material confeccionado em acetato com
funcao semelhante ao de um Stopper; mas
com um diferencial de se movimentar com

deslocamento do ar.” (p. 193)

Fonte: Elaborado pela autora com base em Volimer (2012).

Além desses, alguns outros também fazem parte do contexto de sala de aula
que nao sao especificados no glossario de Vollmer (2012).

Quadro 2 - Outros termos

Termos

Conceito Fonte
Campanha Institucional

“A comunicagéo institucional, Kunsch (2003)
por meio das relacbes
publicas,enfatiza aspectos
relacionados a missao, a
visdo, os valores e a filosofia
da organizagao e contribui
para o desenvolvimento do
subsistema institucional,
compreendido pela jungao
destes atributos.”

“Seu principal objetivo é Sagicapri (2023)
fornecer informagdes claras
e objetivas para que os
consumidores possam tomar
decisdes informadas.
Nesse tipo de propaganda, é
comum encontrar dados
estatisticos, comparacoes e
especificagdes técnicas que
auxiliam o publico a
compreender as vantagens e
diferenciais do produto ou
servigo.”

Campanha Informativa

Campanha Guarda-chuva “‘Relne em uma mesma Promoeve (2019)

campanha, uma linha de
produtos.”



“Uma campanha MINU (2023)
promocional nada mais é do
que um planejamento de
acoes estratégicas de
marketing voltadas a
promover produtos ou
servigos especificos, dentro
de um periodo determinado.
O principal objetivo de uma
campanha promocional no
varejo é estimular as vendas
de produtos ou servigos, mas
alguns objetivos
complementares também
podem ser alcangados
através dessas estratégias,
como: Aumentar o
reconhecimento da marca;
Atrair mais clientes;
Aumentar as vendas;
informar sobre um produto
novo; Ressaltar os valores
institucionais da empresa;
Atrair um nicho especifico de
mercado.”

Campanha Promocional

“Propaganda cooperada é a Rod (2018)
circunstancia de divulgacao
de um produto ou servigo em
que duas ou mais empresas
dividem os custos de
producéo e veiculagéo da
mesma.”
Composicao Forma-volume = “Uma forma é criada quando
uma linha ou mais de uma se
fecham criando uma
fronteira. Linhas delimitam
espacos, areas, € por sua
vez criam formas diversas,
organicas ou geométricas.
Formas séo areas
bidimensionais, com altura e
largura.”

“Volume conota algo
tridimensional, tendo altura,
largura e profundidade, ao
contrario da forma que é
bidimensional. O volume é
uma forma em trés
dimensdes e como a forma
pode ser geométrico ou
organico.”

Campanha Cooperada

Sérvio (2020)
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Composigao Imagem “A composicao de imagem é
o arranjo dos elementos de
uma imagem no Ecra. Seu

objetivo principal € quebrar a
monotonia da imagem,
acrescentando um efeito
emocional aela(...) O
enquadramento deve ser
pensado para que o
espectador fixe sua atencao
em algum ponto especifico
que pode ser no primeiro
plano, no meio ou atras.”

Composicao llustragao “A composicao significa a
selecao e o arranjo dos
elementos que serao
desenhados em um espacgo
apropriado de modo que eles
expressem a idéia do artista
de forma clara e efetiva.
Basicamente a composi¢ao
significa a combinacéo de
formas e espacgo para
produzir um todo
harmonioso.”
Composicao Cor “As cores sao componentes
intrinsecos da vida humana e
a mais imediata evidéncia da
visdo. Dessa forma, as cores
podem e devem ser usadas
sob um cuidadoso controle
estético. Algumas cores
possuem propriedades
fisicas que afastam o olhar
do espectador enquanto
outras atraem esse mesmo
olhar. Além disso, a cor
exerce uma forte influéncia
na percep¢édo humana. E o
aspecto da nossa reacao a
ela é mais emocional do que
racional. A cor pode
transmitir sentimentos,
sensacgoes e até mesmo
cheiros e gostos.”

Composicao Tipografia “A composicao tipografica é
uma estratégia essencial na
criacao de layouts e arranjos
visuais impactantes. A forma

como as diferentes
tipografias sdo utilizadas
pode influenciar diretamente
a percepgéao e a estética de
um design. Quando aplicada
corretamente, a composicao

Fotografia Mais (2018)

Silva (2012)

Russo (2024)

Awari (2023)

26



Floor Door

Hierarquia

Merchandising

Praca

Razéo de compra Racional

Razao de compra
Emocional
Razao de compra
Emocional-racional

tipografica pode transmitir
mensagens de forma clara e
harmoniosa, tornando o
design mais atraente e
efetivo.”

“Peca grafica muito utilizada
em estabelecimentos
comerciais para
direcionamento de pessoas”
“A hierarquia de design é um
elemento fundamental para a
criacao de designs eficazes.
Ele ajuda a guiar o olhar do
usuario, permitindo que ele
entenda rapidamente a
estrutura de um design e
quais elementos sdo mais
importantes. Isso pode levar
a uma melhor experiéncia do
usuario, um aumento da
usabilidade e até mesmo a
um aumento da conversao.”
“Essa é uma ferramenta de
marketing cujas técnicas tém
a finalidade de apresentar e
repassar informagoes sobre
os produtos disponiveis nos
pontos de venda.”

“E onde vocé oferta; Gera
logistica e distribuicao;
Interfere na segmentagao do
publico; Pode ser loja fisica,
online, ou canais de
distribuicao e
armazenamento”
“Ligada normalmente ao
beneficio principal que o
produto oferece”
“Ligada a questbes afetivas,
emocionais e de status”
“Esta ligada normalmente a
tematicas emocionais, porém
pode-se utilizar também
argumentos racionais”

Fonte: A autora (2024).
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Barions (2020)

Awari (2023)

Castro (2017)

Pecganha (2020)

Paiva (2005)

Paiva (2005)

Paiva (2005)

Os 40 termos acima descritos foram conceituados a fim de receber um sinal

em Libras. Essa parte do projeto foi realizada em parceria com o Prof. Dr. Thiago

Albuquerque, Doutor em Linguistica, surdo e designer por formacgao.


https://rockcontent.com/br/blog/demonstracao-de-produto/
https://rockcontent.com/br/blog/demonstracao-de-produto/
https://rockcontent.com/br/blog/demonstracao-de-produto/
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3.4.2 Proposta de novos Sinais para Libras

Dentro da comunidade surda, toda a comunicagdo se da em Libras e isso
parece ser 0bvio, mas assim como algumas palavras do portugués ndo tem traducéo
para outros idiomas, existem sinais em Libras que ainda ndo foram criados ou
possuem variagao regional.

Analisando o mercado e alguns blogs de conteudo em LS, percebeu-se que
boa parte dos termos mencionados s&o especificos e presentes em apenas alguns
nichos, sendo essa a justificativa para a criagdo de novos sinais.

Conforme as fotos a seguir, exemplificado na figura 3, em reunido traduzida
pelo Intérprete Alvaro Ferreira, a autora e o Prof. Thiago debateram sobre os
conceitos de design que desejavam uma sinalizagdo adequada. Em seguida, depois
dessa reunido, o Professor apresentou os termos que para ele faziam mais sentido
em relagdo aos “termos-conceito” (que delineia um conceito de publicidade) e os

“termo-objetos” (que fazem parte do material publicitario dentro do ponto de venda).

Figura 3 - Fotografias da reunido no LabDIn com o Intérprete Alvaro Ferreira e Prof. Thiago

Albuquerque

Fonte: Compilagcéo da autora (2024).
Em seguida a fase de “batismo” dos novos sinais, foi realizada a gravagéo de

um video-libras no estudio de Fotografia do Armazém da Criatividade que possui
parceria com a UFPE e disponibilizou o espagco e os equipamentos mediante

autorizagdo da Prof. orientadora do projeto. Apds a edigéo dos videos, os mesmos
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foram disponibilizados na pagina do projeto no Instagram, para que sejam gerados
0s QR codes de acesso que estdo em cada uma das paginas do glossario.

Com a finalidade de difundir a marca “D+ Sinais” que tem o seu manual no
apéndice deste memorial, foi desenvolvido um fardamento para Prof. Thiago e para
os demais os integrantes do projeto, na intengédo de criar uma relagao direta com a

marca desenvolvida, mostra a figura 4:

Figura 4 - Fotografias apds gravagéo dos Termos Especificos

Fonte: Compilagdo da autora (2024).

3.5 ETAPA 6: CRIATIVIDADE

Para Munari (1998), a criatividade se delineia dentro das possibilidades de
resolugcdo do problema, fugindo de ideias romanticas ou artisticas. As alternativas
sugeridas se firmam no diferencial visual e interativo das técnicas de pop-up e no

uso de tecnologias assistivas em todas as paginas de conteudo do Glossario.
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3.5.1 O uso de pop-ups como alternativa visual

Os pop-ups, popularmente conhecidos como engenharia de papel, tem o seu
inicio no século Xlll, com registros mais precisos do ano de 1250 quando foram
usados para exemplificar fenébmenos da natureza ou aspectos religiosos da época,
de acordo com Correia (2023, p.17, apud HOROWITZ, 2022). Essas criagdes eram
produzidas a méao, com pinturas e ilustragdes que se movimentavam, fugindo da
estatica forma de ler ja conhecida.

O grande nicho para as obras que possuem a engenharia de papel, estdo
voltadas para o publico infantil, pois o0 movimento de cada elemento acrescenta na
narrativa visual, na capacidade de interagdo com o ludico e na dinamica do
aprendizado (CEDRO, 2019). A proposta deste glossario € também dinamizar a
compreensao de design por jovens e adultos discentes de design. A visualidade da
obra, descarta a comparagao entre os glossarios ja desenvolvidos, com estrutura
similar aos dicionarios convencionais. As figuras 5 e 6 exemplificam o dinamismo

das obras infantis:

Figura 5 - Livro pop-up - Sistema Solar

Fonte: Mommy Bares All (2014)
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Figura 6 - Livro pop-up colorido

Fonte: Les Grandes Persones (2011).

Os criadores de pop-ups ao longo dos anos evoluiram suas técnicas e

atualmente existem mecanismos diferentes para cada intengao criativa que surja

dentro de um projeto. No compilado de Birmingham (2010), podemos verificar

formas geométricas que surgem do papel, mediante um passo a passo simples de

instrugdes e dobraduras, como podemos ver na figura 7:

Figura 7 - Scanner 4, 49 e 117 do Livro Pop-up design and paper mechanics: How to make

4. VARYING THE V-FOLD ANGLES

The angle at which the pop-up fises from the base, and the sharpness of its
central crease, can be varied by adjusting the angles A Angles A must
always be bigger than angles B. Angles B must be less than 90

-4

With angles A less than 90° the pop-up piece will always lean back
Try: A=75°,8 = 55"

e :the pop up i o will stand
harpe

Angles A can bl ot s then the pop-up will lft but remain leaning forward.

Try: A = 100"

When desi
by &
end,

e

folding paper sculpture

49. POP-UP HOUSE

This rectangular house is based on a parallelogram raised by a V-Fold

The stckng stige are both 45° o the The roof must overlap the
wals o i wi snag as 1 base closes, Length A & onger than B, and C s
Jonger than D

An elegant way of forming the four
walls is 1o make them out of one
long strip that “wraps around” to
form a rectangle.

attached to any
e as the page

tips of the gable ends,

onthe diagram.

The oo earm st ks 10 the two
o parale to the
oof then
Vicks onlo e Moubs n the
top of the roof beam

@%@@Z

Suggested lengths : A = 7.5 cm. B = 6.5 C =30
Top of gable = 5.5 cm. above e base. Het gm P wahs 35 cm

117. BOWING SHAPE

‘The automatic strip can be used
to pull up a curved surface.

Ll
i

A== B-0

Closed

n the underside of the bowing piece, Thread the
s 5. SHck 1 © 0 1 e bowing piece to C on the base.

Spread glue the base. Tab D willstick to
Getting the portant
Length F m /s more than 2 G. | equals J + K - G

ich Is visible above the spine construct a

parallelogram or a q  above it, see Mechanisms 34 and 54.

AUTOMATIC PULL-STRIP ABOVE THE PAGE

p
pag and press firmly so that tab C finds its xukgwu n D.

93

Fonte: Compilagdo da autora com base em Birmingham (p. 13, 44 e 93, 2010).

Além de figuras geométricas, o autor também evidencia técnicas que

precisam de mecanismos mais precisos para que o movimento aconteca da maneira

correta.
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Sendo 39 o numero de termos de design catalogados e traduzidos com a
pesquisa realizada, este memorial aplicara as técnicas de pop-up apenas nos 21
termos referentes ao tema de sala de aula “ABC do Ponto de venda”, utilizado e
enraizado na estrutura curricular da disciplina de Direcdo de Arte da Profa. Marcela

Bezerra.

3.5.2 Pesquisa de referéncias

As histérias que possuem uma forte narrativa visual tendem a se fixar na
mente de quem |é (CEDRO, 2019). Os glossarios sao livros que comumente
precisam ser revisitados, até que aquele termo se fixe na memoria. Alguns
glossarios disponiveis no mercado ndo possuem ilustragcdes ou alternativas visuais
diferentes de textos curtos, como € o caso do “ABC da ADG” de Vollmer (2012), na

figura 8:
Figura 8 - Livro “ABC da ADG”

ADGBErasil

Glossario de
termos e verbetes
utilizados em
Design Grafico

Design

Editoragdo
Embalagem

Artes Graficas
Marketing
Tipografia
Fotografia

Cinema, tevé e radio
Informdtica
Publicidade e Propaganda
Sustentabilidade.

Jomnalismo

Bluch

Fonte: Amazon (2024)

A proposta de design sera unir caracteristicas desses dois universos distintos,
de modo que seja possivel desenvolver um produto inovador no mercado, que

consiga ser interessante visualmente e moderno.
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3.6 ETAPA 7 E 8: EXPERIMENTACAO + MATERIAIS E TECNOLOGIAS

O projeto nessa fase, escolhe os materiais que serdo utilizados para a
producdo, e os experimenta em protoétipos, visualizando todos os aspectos que

podem ser melhorados, dados os recursos disponiveis (MUNARI, 1998).

3.6.1 Elementos internos e externos do glossario

A reunidao de todos os elementos que foram traduzidos e o diferencial visual
dos pop-ups escolhidos, foi levado em consideragédo para a composigao grafica das
paginas. O modelo de arquivo foi sugerido em A5 ou 15 x 15 cm, sendo um livro
nem muito grande, nem muito pequeno, mas que coubesse nas palmas das maos
do usuario.

O projeto desde o inicio foi desenvolvido para ser impresso nas impressoras
de plotter da EPSON no Espaco Epson do Armazém da Criatividade, ja que a sua
producao sairia mais barata devido a parceria do local com a UFPE, fornecendo
desconto de 90% para os estudantes. O arquivo para ser exportado, precisa ser em
PDF e ter no maximo de 90 cm de largura (saida de impressao) e a altura pode ser
variada ja que a impressao é feita em um rolo de papel de 50 m.

Para esse projeto com essa modalidade de impressao, deve ser configurado
apenas as frentes das paginas, ja que nido seria possivel imprimir o verso do arquivo
simultaneamente. Deve ser feita entdo a paginacdo e montagem apenas com

dobraduras em formato de sanfona, conforme demonstra a figura 9:

Figura 9 - Modelo de dobradura

o

Fonte: Pinterest (2024).
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O arquivo deve possuir texto e imagens relacionadas ao projeto, além de
ornamentos graficos. Suas paginas estdo em 2 modalidades diferentes, sendo elas
com margens, e outras ultrapassando a sangria com cores de background e
tipografias. O uso se justifica para que o design geral ndo fique monotono, preso a

um unico tipo de diagramagao, segundo demonstra a figura 10:

Figura 10 - Modelo de paginas

AS

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex
ea commodo consequat.

Fonte: A autora (2024)

A tipografia utilizada no projeto € a Montserrat, em suas variagdes tipograficas

e de cor, semelhante a figura 11:

AN

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex
ea commodo consequat.

Figura 11 - Tipografia do projeto

Montserrat

Montserrat Light
Montserrat Regular
Montserrat Bold
Montserrat Black

Fonte: A autora (2024)
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Os pop-ups, por sua vez, sdo impressos separadamente em um papel
fotografico de 180g, e sdo montados no glossario antes de encadernar, uma vez que
0S mecanismos precisam dos versos nao impressos para adequacgao e ocultagao de
alguns mecanismos. Determinados modelos seguem para a impressao conforme a

figura 12, e sdo montados conforme o passo a passo presente na folha:

Figura 12 - Modelo de pop-up - Balcao Degustagao

EXPERIMENTE A E
INCLUSAO

BALCAO DEGUSTAGAO

Para este pop-up, os recortes devem ser feitos em

todas as laterais e tambem no meio das hastes brancas.
Todas as linhas brancas devern ser vincadas préviamente.
Onde esta determinado o uso da cola, a mesma deve

ser aplicada e unida ao quadrado que possui as hastes

em seu verso. Para montagem e abertura perfeita, o pop-up
devera ser colado em duas paginas pelos 2 tridngulos
inferiores. Colando um primeiro, & o outro com o movimento
de fechar a pagina. Isso garante seu funcionamento

de abertura perfeito.

Fonte: A autora (2024)

A capa foi feita 1 cm maior que o tamanho original das paginas e centralizada
para cartonagem. A lombada de 2 cm de largura deve “abragar’ todo o projeto, e é
feita em papel parana, encadernada com papel adesivo fosco, exemplifica a figura
13:

Figura 13 - Modelo de encadernagao

Fonte: Pinterest (2024).
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Quanto as cores do projeto, sugere-se uma paleta de cores enxuta com
apenas 3 cores principais: o laranja, o branco e o preto; além das cores auxiliares
como o cinza claro, segundo a imagem 14. Essa paleta se deu em homenagem as

cores do LabDlIn, Laboratoério de Design Inclusivo que foi parceiro deste projeto.

Figura 14 - Paleta de cores do projeto

. HEXA: ec6244 ‘ HEXA: 010101

HEXA: ffffff HEXA: b2b2b2

Fonte: A autora (2024)

3.7 ETAPA 9 E 10: MODELO E VERIFICACAO

A partir dos modelos sugeridos a seguir, o glossario partiu para a fase de
aprovagao com a professora da disciplina, levando em consideracdo o formato do
arquivo, a qualidade de impressao, o formato que melhor se encaixa com a proposta

e a estética escolhida.
3.7.1 Construgcao do modelo sugerido

O modelo do glossario foi adequado no tamanho 15 x 15 cm como fora
definido na fase de aprovagdao com a Prof. Marcela Bezerra, ja que tem a intengao
de ser mais compacto. A capa, por sua vez, ficou na proporgao de 16 x 16 cm, como
sugerido anteriormente. A lombada, no entanto, ficou com 16 x 2 cm, e a proposta

de aplicacéo esta de acordo o desenho a seguir da figura 15:
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Figura 15 - Capa do D+ Sinais - Glossario Inclusivo

i

Design + Sinais

Glossario Inclusivo

Vol.1- Diregéio de Arte

Fonte: A autora (2024)

O estilo visual escolhido estda embebido dos preceitos do minimalismo de
modo que a informacao seja o principal na composi¢cao da pagina. Com poucas
cores, 0s pop-ups chamam a atencdo pelo seu movimento e suas frases

chamativas, revela a imagem 16:

Figura 16 - Fotografia da parte interna do Glossario - Pagina do PDV Facing

Fonte: A autora (2024)

O glossario ao ser impresso, precisa de cortes de refile das laterais superiores

e inferiores do arquivo, contando com 6 emendas ao todo. A dobradura exige vincos
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nas arestas laterais, para que o arquivo tenha o tamanho exato necessario para
compactagcao do volume. Os pop-ups devem ser impressos separadamente, e
necessitam de recorte especial. As imagens do compilado a seguir, demonstram
pop-ups cortados e vincados na Silhouette, exportados em arquivos de formato TIFF
e SVG. A sua montagem é feita manualmente e precede a encadernagdo do

material, descreve a figura 17:

Figura 17 - Paginas internas do Glossario

Fonte: A autora (2024).

O grande diferencial presente nas montagens das engenharias de papel, é
que sempre opta-se por montar com o mecanismo fechado, prensado entre as
paginas e nao aberto, pois pode causar algum erro em sua formatagdo. O compilado

da figura 18, demonstra esse passo a passo:

Figura 18 - Passo a passo montagem pop-up bolo de aniversario

':ﬁ

1
g
,h?,@“
BIGLIETTO POP UP Jy

Fonte: Pinterest (2024).
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A etapa de verificagdo do projeto em sala de aula esta prevista para o
semestre 2024.1 do curso de Design, uma vez que o estudo foi finalizado apenas no
final do semestre 2023.2 quando as aulas da disciplina ja haviam sido finalizadas.
Outros estudantes n&o matriculados na disciplina, estagiarios do LabDIn puderam
avaliar desde a fase de criagdo, até o protdtipo final. Realizaram testes dos QR

codes e o manuseio de abertura e fechamento dos pop-ups desenvolvidos.

3.8 ETAPA 11 E 12: DESENHO DE CONSTRUGAO E SOLUCAO

Na etapa de desenho de construgcdo, evidenciaremos a montagem dos
pop-ups nas paginas e nos apéndices toda a descricdo de montagem deles. Sera
evidenciado também as formas de vinco, unido das paginas e encadernamento com
cartonagem. A solucéo final contara com as fotos internas e externas do glossario

feitas em estudio.

3.8.1 Configuragao para impressao

O arquivo para impressao foi desenvolvido no Adobe lllustrator em razéo de
cores CMYK, e contou com cerca de 95 pranchetas de 15 x 15 cm agrupadas sem
divisdo entre elas. A fim de esquematizar melhor cada uma dessas pranchetas,
outro arquivo foi aberto, dessa vez com 90 x 310 cm, a fim de posicionar melhor as
paginas para que nao haja nenhum tipo de desvio de nivel entre uma pagina e outra.

As paginas impressas possuem diferengas quanto a cor e background, tendo
algumas apenas com a estampa do logo, outras com conteudo e outras com a
localizagdo do pop-up. Exemplifica-se alguns tipos de paginas e sua diagramagao

conforme a figura 19 a seguir:
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Figura 19 - Sequéncia de paginas do Glossario

?095.. . AQ%

% SOBRE O PROJETO

oy

Fonte: Compilagéo da autora (2024).

As paginas supracitadas, estdo diagramadas em sequéncia tal qual o
Glossario original, onde pode ser percebida a presenga de elementos distintos em
sua composicao, ficando perceptivel a preocupacdo com as margens e a
centralizagdo da paginagéo. A estrutura que respeita a diagramagéo com margens

define-se da seguinte maneira, figura 20:

Figura 20 - Diagramagéao da pagina - respeitando das margens

wa gl

BRIEFING

1. Resumo; série de referéncias fornecidas,
gue contém informacgdes sobre o produto
ou objeto a ser trabalhado, seu mercado e
objetives. O briefing sintetiza os objetives
a serem levados em conta para o
desenvolvimento do trabalho.

[Vollmar, 2012, p. 38]

R

wa gL

Fonte: A autora (2024).

A impressao realizada junto ao Armazém da Criatividade foi para 3
exemplares do glossario, e a impressao durou em torno de 40 minutos ao todo. Essa
média é relevante para os dados de reprodugdo em larga escala. Por outro lado, a
montagem e encadernacdao que requer diferentes técnicas de acabamento e

movimento, tem duracdo de mais ou menos 2h e 30 min.
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Os QR Codes presentes nas paginas do Glossario funcionam e direcionam ao
Instagram do D+ Sinais. A impressao para esse feito, foi realizada enquanto modelo
de “Arte otimizada” com mais de 300 dpi de qualidade, para que a leitura seja
eficiente.

De certa forma, algumas imagens colocadas no final do arquivo, na area de
“Fotografia” perderam qualidade e foram restabelecidas quando impressas em papel

fotografico a parte, montada com fita dupla face na pagina.

3.8.2 Solugao final

Essa parte do manual é defendida por Munari (1998) como a finalizagao de
todo o passo a passo necessario para a reprodugcdo do item sugerido, contendo
todas as etapas de construcdo do modelo. Primeiramente, evidenciaremos o arquivo

original ao qual sera enviado para impressao, conforme as figuras 21 e 22:

Figura 21 - Plotter para impressao - 90cm x 310 cm

Fonte: A autora (2024).
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Figura 22 - Plotter impresso

Fonte: A autora (2024).

Depois, organizamos o conteudo da capa com o modelo de construgdo sem

as margens de encadernacéo, demonstra a figura 23:

Figura 23 - Configuragéo de diagramacgao da capa

Ed

OAISNOU] OLIDSSOID
suis+ ubisaq

Design -+ Sinais

Glossario Inclusivo

Vol. 1- Dire¢:do de Arte

Jalia Alencar

§
3

Fonte: A autora (2024).
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Em seguida, optamos pela dobradura de todo o material, levando em conta o
ziguezague das folhas, suas emendas, sua compactagcdo e o resultado esperado

pela diagramacéo (das folhas e do formato), experimenta no compilado 24:

Figura 24 - Fotografia a parte interna do Glossario

Fonte: A autora (2024).

Logo apds, antes da encadernagdo, a montagem dos pop-ups mediante as
folhas de instrugao presente nos Anexos deste memorial, explicito no compilado da

figura 25:
Figura 25 - Fotografia de pop-ups do Glossario

Begggae e

| BANDEIROLA l

=

Fonte: A autora (2024).
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Por fim, determina-se a aplicagdo de todos os conceitos aqui reunidos, para
formar o Glossario D+ Sinais em seu primeiro volume, que contém termos da
disciplina de Direcdo de Arte traduzidos para Libras como material de apoio, na

figura 26:

Figura 26 - Capa do Glossario

Fonte: A autora (2024).
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4. RESULTADOS E DISCUSSOES

Ao final deste memorial, conclui-se que a metodologia de Munari (1998)
aplicou-se bem para o projeto, dinamizando o trabalho do designer e de seu
publico-alvo. As etapas tornaram o processo consistente em relacédo a sua forma de
execucao, levando em consideracido as necessidades previstas em sala de aula. O
método garantiu que o trabalho desenvolvido fosse realmente aplicado ao analisar
os materiais e métodos, uma vez que parceiros da UFPE - CAA concretizaram a
aplicabilidade do Glossario.

A tematica possui relevancia imediata na graduagdo de Design, pois como
mencionado anteriormente, existe uma aluna surda na instituicdo que ainda nao
cursou a disciplina. Esse projeto aplica-se determinantemente na imersao ludica do
aprendizado de Direcdo de Arte, tanto para ela, quanto para os demais alunos
inscritos.

O modelo e sua forma possui um pouco de cada um daqueles que
contribuiram em seu processo criativo, sendo portanto um ponto crucial entre o
designer e o seu cliente: presenciar a comunicacgao e interagdo do usuario e da pega
criada.

Conceitos do Design Inclusivo foram amplamente discutidos e utilizados a fim
de disseminar um método de criar justo e competente, que leva em consideracao
todos os usuarios sem nenhum tipo de distincdo ou preconceito. Esse trabalho
visibiliza uma causa, fomenta a inclusdo e apoia a educagao bilingue do Brasil.

A estética do Glossario conversa muito bem com varias areas do
conhecimento, isso porque o minimalismo é uma técnica neutra de transmitir uma
mensagem. A pouca intervengdo de cores potencializa a mensagem e o0s
ornamentos presentes se formam com o abrir das paginas, e esse é o0 seu
diferencial de mercado.

Por fim, novos desdobramentos sdo esperados para o futuro, ja que o
Glossario Inclusivo ndo deve ater-se apenas a uma unica disciplina nem a uma

unica deficiéncia, e sim, a toda a graduacéo de Design.
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O CONCEITO

D+ Sinais € um projeto voltado
a traducao de termos especifi-

+ cos de Design para a Lingua
Brasileira de Sinais (LIBRAS).

\ O projeto tem o intuito de tra-
zer para a LIBRAS novos sinais
“demais” gue traduzam com exatidao
no sentido de termos de design que sequer
“outros”. foram traduzidos para a Lingua
Portuguesa.




52

ASCORES ----

A TIPOGRAFIA

Provicali Monserrat

AaBbCc Aa Bb Cc %
A

Logo Corpo de texto




Wi

va

S
)
NUZ— .

PATTERN

%

o)
<&
od’



DESIGN
INCLUSAO

LIBRAS

O design que muda o mundo!
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APENDICE B — MODELO DE POP-UP PARA REPRODUGAO

| Fosco
Recorte

| el ADESIVO

O modelo de pop-up descrito nessa pagina é
apenas o referencial de colagem dos adesivos
gue sao sugeridos a impressao a parte.

1 Adesivo Fosco

2, Adesivo brilhoso

3. Adesivo com acabamento holografico
4. Adesivo fosco com Recorte Especial

sl

BANDEIROLA

([ [a2

© modelo de bandeirola para a montagem do
livro pop-up, consiste no recorte das unidades
presentes nesta pagina. Em seguida do corte,
deve ser posicionado em um barbante as
bandeiralas que possuem frente e verso,

que precisam ser coladas com cola bastdo ou
dupla face. A sustentacio na pagina é feita

2 partir dos dois furos presentes na pagina
correspendente, onde o barbante entrara e no
verso seja fixado com durex ou fita crepe.

BANNER

E INCLUSAO O modelo de pop-up deve ser encaixado no

recorte presente na folha correspondente.
EM SALA DE AULA O modelo sugere mavimentoe de puxada e
devolugao do conteudo. Para este modelo nao
existem dobras, o recorte deve ser feito apenas

1 do elemento nessa pagina e encaixado de tras
para a frente.
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EXPERIMENTE A

INCLUSAO

BALCAO DEGUSTAGCAO

Para este pop-up, 0s recortes devem ser feites em

todas as laterais e tamsnbém no meio das hastes brancas.
Todas as linhas brancas devem ser vincadas préviamente.
Onde esta determinado o uso da cola, a mesma deve

ser aplicada e unida ac quadrado que possui as hastes.

em seu verso, Para montagem e abertura perfeita, © pep-up
devera ser colado em duas paginas pelos 2 triangulos.
nferiores. Colando um primeiro, e 0 outro com o movimento
de fechar a pdgina. Isso garante seu funcionamento

de abertura perfeito.

coLa

MOLDE

CoLA

Design + Sinais

Glossdrio Inclusive

BLISTER

Esse & um mecanismo que precisa de outro material para ser
exemplificado, Tal qual a designagdo do terme, essa € a
representagio de uma bolha plastica que encapsula o produto.
Os materiais que podem ser usados sao Fotolito ou Acetato
que N30 seja tao rigido. Essa folha conta com um molde para
recorte e as duas linhas verticais servem para vincos.

O retangulo com Logo € utlizade no final da montagem

para fins de acabamento.

H

COMO DISPOR
COMO ORGANIZAR
TUDO PARA O SEU

COMERCIO

BROADSIDE

O pop-up de Broadside se parece com um pequenc
livro em cima da estrutura de dois retdngulos vazados.
Esses retangulos serao colados urm no outro no centro

do pequeno encarte que simula o PDV. E posteriormente

entre as paginas correspondentes no Glossario.
Apenas as lateriais devem ser recortadas, as linhas
brancas sdo exclusivamente para vincos.
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CARTAZ

O modelo de pop-up de Cartaz necessita apenas dos
cortes dispostos em sua pagina referente. A imagem
aqui presente deve ser recortada e montada na pagina
sem vincos ou colas.

CHECK-OUT ou
CHECK-STAND

Para esse mecanismo de papel, deve ser utilizado
as mesmas diretrizes do BROADSIDE, sendo o caixa

o elemento principal do movimento e a outra géndola

© movimento secundario que partira dele mediante

unido por cola ou fita dupla face.

Neste modelo apenas os retangulos de movimento receberso
vincos. Os demais apenas recorte de contorno.

CORNER
a uma mini-loja.

ser vazado. As linhas brancas devem ser vincadas

O pop-up de CORNER exempl|
Esse mecanisme deve formar uma caixa a medida que

laterais devem ser cortadas, inclusive o centro deve

B i B B B B B 1B | B

chado, para garantir o fucionamento.

com o |ivro fe

57



Design + Sinais

Glossario Inclusivo

COLA
COLA

DISPLAY

© mecanismo representado & um modelo simples
ornamentado com o Logo do projeto e conta com
um mecanismo de vira na pagina, onde da total
énfase para aquilo que esta sendo mostrado, tal qual

um Display. Apenas as linhas externas recebern corte,

as brancas interiores, vincos.

FACING

O pop-up de FACING exemplifica uma vitrine organizada
como ¢ mesmo preduto. O mecanismo se da em

cima da estrutura de dois retangulos vazados.

Esses retangulos serdo colados um ne outre ne centro
da vitrine e na pagina apés complamente montado.
Apenas as lateriais devemn ser recortadas, as linhas
brancas s&o exclusivamente para vincos.

EU APOIO A

EDUCACAO INCLUSIVA

COLA

AN coLa

FAIXA DE GONDOLA

Para a montagem da FAIXA DE GONDOLA, o meio deve ser vincado
e dobrado, A cola deve ser aplicada em um do lados e apaiado sob

a pagina correspondente. A outra parte s6 entao rec

berd acolae

sera colada mediante o fechamento do livro. Issc se da para que o
mecanismo ocorra da forma correta, e consiga abrir no formato
correto. Todo o redor deve ser cortado e as areas de branco,

receber vinco.
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FLOOR DOOR

Como um semi-circulo, o mecanismo deve ser dobrado
nas marcas de vinco em cinza

O mecanismo deve ser colado em seu verso centralizado

nas paginas correspondentes completando o desenho

GIFT-PACK

Para este pop-up, os recortes devemn ser feitos em
todas as laterais. Todas as linhas brancas devem

ser vincadas préviamente,

‘Onde esta determinado o uso da cola, a mesma deve

ser aplicada e unida ao quadrado que possui o selo “GRATIS”
em seu verso. Para montagem e abertura perfeita, o pop-up

devera ser colado em duas paginas pelos 2 triangulos

inferiores. Colando um primeiro, @ o outre com o maovimento

de fechar a pagina. Isso garante seu funcionamento
de abertura perfeito.

UMA IDEIA

VENDE-SE LT E

INCLUSIVO

REALIZA-SE
UM SONHO

ILHA

Para este pop-up, os recortes devem ser feitos em

todas as laterais. Tedas as linhas horizontais devem

dos quadrados devem ser vincadas préviamente.
Cnde esta determinado o uso da cola, a mesma deve
ser aplicada e unida ao guadrado que PossUi © ornamento
com o logo em seu verso. Para montagem e abertura
perfeita, o pop-up devera ser colado em duas paginas
pelos 2 triangulos inferiores. Colando um primeiro,

& 0 outro com o movimento de fechar a pagina

Isso garante seu funcionamento de abertura perfeito.
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STOPPER

O modelo de pop-up deve ser montado
apenas com fita dupla face ou cola bastao.
Este modelo conta apenas com dobradura

que se forma ao abrir das paginas do cartao
posicionado no meio de duas paginas.

A cola deve ser aplicada no verso das duas
abas menores, quando os simbolos com logo

posicionados como um STOPPER, a 907

da prateleira,
Linhas brancar indicam dobra

DESIGN INCLUSIVO E O FUTURO

i
8

TESTEIRA

O pop-up de TESTEIRA se parece com um outdoor

cima da estrutura de dois retangulos vazados.

Esses retangulos serdo colados um no outro no centro

do retdngulo maior e na pagina apds complamente montado.
Apenas as lateriais devem ser recortadas, as linhas

brancas sdo exclusivamente para vincos.

WOOBLER

O pop-up de WOOBLER, tal qual é o seu modelo nas géndolas
precisa de caimento ao ser ativado, a partir do indicativo

“abra aqui” de sua pagina correspondente

O modelo deve ser colado em uma pequena tira de acetato
conforme o molde exemplificado, que deve fica fica na

pagina original pelo seu verso.

O mecanismo 56 € ativado apds a retirada do mesmo da

folha. O circulo deve estar fime em sua extremidade para

fazer peso e definir o movimento.

w
a
]
(<]
z
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Sabre o projeto
Briefing
Produto

ng
Campanha Institucional
Campanha Informativa
Campanha Guarda-chuva
Campanha Promacional
Campanha Cooperada
Razio de Compra
Adesivo
Bandeirola
Banner
Balcdo Degustacio
Blister
Broadside
Cartaz
Check-out ou Check-stand
Corner

Este & um Projeto Inclusivo destinado

aos alunos da Disciplina de Diregao

de Arte do Curso de Design da

« UFPE - CAA. A iniciativa desse Clossario
Inclusivo nao seria fomentada ao longo
da fase de ideacio sem a presenca
da Profa. Dra. Marcela Bezerra
e do Prof. Dr. Thiago Albuquerque,
bem como o apoio mediador do
Prof. Alvaro Ferreira. As imagens e
videos aqui presentes sao de autoria
de Yasmin Faustino e por fim,
a proposta de design, por Julia Alencar.

Display
Facing
Faixa de Géndola

© D+ Sinais & um Glossario INClusivo que surgiu como.
resposta de estudos anteriormente realizados. A pro-
posta baseia-se na catalogag3o e tradugdo de termos
especificos da disciplina de Diregao de Arte da UFPE -
CAA 3 fim de criar familiariclade de termos entre alu-
nos surdos e ouvintes matriculados. O projeto utiliza-
-se de recursos visuais como pop-ups e traduz mais
de 30 termos da Lingua Portuguesa para a LIBRAS,

Forma-volume
Composigio de Imagem
Composicao de llustragao
Composicéo de Cor
Composicdo de Tipagrafia
Referéncias

Fotografia

*

PRODUTO

Um bem tangivel, por exemplo:
um automével, um telefone celular,
um ldpis, um sabonete,

BRIEFING

1. Resumno; série de referéncias fornecidas,
que contém informagdes sobre o produto
ou objeto a ser trabalhado, seu mercado e
objetivos. O briefing sintetiza os objetivos
a serem levados em conta para o
desenvolvimento do trabalho.

{vollmer, 2012, p. 181)

{velimer, 2012, p. 38) T Todogiomm
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PRACA

E onde vocé oferta; Gera logistica

e distribuicao; Interfere na G

do publico; Pode ser loja fisica, online, ou

canais de distribuicio e armazenamento. =
-
i

(Pecanha, 2020)

MERCHANDISING

Essa & uma ferramenta de marketing

cujas técnicas tém a finalidade de apresentar
€ repassar informacoes sobre 0s produtos
disponiveis nos pontos de venda.

(Castro, 2017)

Tdcso s
UBRAS

CAMPANHAS

PUBLICITARIAS

INSTITUCIONAL

A comunicagio institucional, por meio das relacbes

publicas, enfatiza aspectos relacionados

& missao, a visdo, os valores e a filosofia da

organizagao e contribui para o desenvolvimento do
bsi instituci ido pela juncao

destes atributos.

[Kunsch, 2003)

X

Trahugio e
Likas

b X

CAMPANHA
INFORMATIVA

Seu principal objetivo & fornecer informacées
claras e objetivas para que os. jidk

possam tomar decisdes informadas. Nesse tipo

de propaganda, & comum encontrar dados estatisticos,
comparagdes e especificacdes técnicas que auxiliam o
publico a der as vantagens e difs fais do
praduto ou servigo.

[s3gicapri, 2023)

Faaa 4

CAMPANHA
GUARDA-CHUVA

Retline em uma mesma campanha,
uma linha de produtos da mesma empresa.

(Promoeve, 2012}

CAMPANHA e
PROMOCIONAL *++

Uma campanha promacional nada mais é do
que um plar de agdes cgicasde < <
marketing voltadas a promaver produtes ou

servigos especificos, dentro de um periodo

determinado. O principal objetivo de uma campanha
promocional no varejo é estimular as vendas de

pradutos ou servigos, mas alguns objetivos
complementares também podem ser alcangados

através dessas estratégias, como: Aumentar o
reconhecimento da marca; Atrair mais clientes;

Aumentar as vendas; informar sobre um produto nove;
Ressaltar os valores institucionais da empresa;
Atrair um nicho especifico de mercado.

{MINU, 2023}

Tradugsaem
LS

CAMPANHA m 0
COOPERADA

éaci &ncia de
divulgacio de um praduto ou servico em que
duas ou mais empresas dividem os custos de
producao e veiculagio da mesma.

(Rod, 2018)
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Ligada normalmente ao beneficio principal
que o produto oferece

Paiva, 2005)

EMOCIONAL =4

L\gada a questdes afetivas, emocionais e de status
EMOCIONAL/
RACIONAL

Esta ligada normalmente a tematicas emocionais,
porém pode-se utilizar também argumentos racionais.

Paiva, 2005}

ADESIVO

Material impressa dotado de possibilidade de fixagan

por uma das faces {papel, pléstico, metal, poliéster, cartio
@ 6tr0s). Por exemplo: aCesives 56 aUToMOve|, avisos,
sinalizadores, plaquetas e outros.

BANDEIROLA

Cenjunto de cartazetes pendurados em varal para decoraio.
venda. lizack Ioj

o pogas de fici legitilidads ¢ visualizagdo rapida, Gue podem sor |
mpressas fronte o varso ou coladas.

Mollmer, 2012,

.

Tadsio s
Laias.

" n
BANNER X -
BALCAO DEGUSTAGCAO
Imbressa por processas aigitals em matenial fiexivel, Estande que tem eomo obletiv dar a conhecer
demta s etenton cxpotese ot o, da o sareamalzade um produto
devendn e easaneps pos U Erchmotor o GamORtTAdor

B 34 ES
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BLISTER

Tipo de embalagem em que o produta &
acondicionado entre um superte cartdo,
aluminio, plastico) e uma estrutura de plastico
termarretrasil ou termemoldade transparente,
que permite sua visualizagao,

BROADSIDE

Peca promocional impressa dirigida a vendedores,

stribuidores e varefistas com o objetivo de explicar
como serd a campanha de publicidade ou de promaso
aser lancada. Por meio de um broadside, o revendedor
toma conhecimento do produto e do apoio publicitaric
que terd para vendé-lo

CARTAZ

Meio de publicidade e de informagio visual
algumas vezes realizadas em pega unica, mas
geralmente impressos de grande formato, para
se tonar visivel em lugares de grande frequéncia
de publico. E normalmente executado sobre
suporte de papel.

EieE
[G)

CHECK-OUT OU
CHECK-STAND

Prateleiras ao lado da caixa registrada do supermercado

ELRE
3
[of%y

Teoducsa e
UBRS

CORNER

Conjunto de skementos de spresentagso de uma
marca ou de uma linha de produtos quo forma
ja’ dentro do ponto de venda.

DISPLAY

1. Pega promocional destinada a promover, expor, demanstrar
« auxiliar a vender determinado produto ou servico em ponto
de vends, poreno ser colocada difetaments 1o oio,

em vitrine, sobre balcao e em géndola

2. Mostrudrio.

3. Categoria de fontes tipograficas criadas especificamente
para utilizagao em grandes dimensoes.




FACING

Espaco ou frente que determinado produto ou
marca ocupa na géndola de um supermercade,
sela na posicas horizontal ou na vertical,
Corresponde  forma de apresentacie de produtos
ha primeira fila do expositer.

FAIXA DE GONDOLA
Poga prociuzidaom diversos merias para sr FLOOR DOOR
Coocacta para e fnia de praallas s gondlas

prstpocoslristiatiivioriot

delimitador de espago dos produtos efou como
Aparcir e senaiigere, podarde omter
mensagens efou imagens.

Pega grifica muito utilizada em estabelecimentos
comerciais para direcionamento de pessaas,

g GIFT-PACK

5 Embaiagem que contam brinde acoplado anexado
a0 .

Tradusso e
[Ty

s &5
Unidade de exposicao de produtes em Poca publicitiria que se sobressal perpendicularmente
POALD de VENda que Derrite A¢es50 Por 1ados o 1ados. & prateleira ou géndola.
volimer, 2072, 109 * clime: 9
[
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TAKE-ONE

Expositar de mesa ou balcko para folhetos

RETIRE AQUI
UMA EXPERIENCIA
DE DESIGN INCLUSIVO

no qual o consumider se serve. ? (=] (] [
a [ 9 |4
Tiedusioem (velimes 2072, .18 Tadgsen 3 F] F] 3
[ [ I [l @ @
3 0 @ I3
. ) 8
5 5 >
» ] o
& a @ @ @
Estrutura colecada na alto de um display ou géndola, B Materlal confeccionado em acetato com fungio
rend identi do prod semelhante ao de um Stopper; mas com um
&M QUEStiO O outra mensagem. com
(Vellmar, 2012, p. T (Valmer, 2012 p. 18]
64 &

e

“<— Abraaqui

Trdugio o
RAS

000000
DIAGRAMAGAO

Conjunto de operagdes utilizadas para dispor

titulos, textos, graficos, fotos, mapas e ilustragdes

na pagina de uma publicagio ou em qualquer
impresso, de forma equilibrada, funcional e

atraente, buscando estabelecer um sentido de
leitura que atenda a determinada hierarquia de
assuntos, normalmente seguindo um projeto grafico.

(vollmer, 2012, p. 71}

DODANNN

HIERARQUIA

A hierarquia de design é um elemento
fundamental para a criagéo de designs
eficazes. Ela ajuda a guiar o olhar do usuario,
permitindo que ele entenda rapidamente a
estrutura de um design e quais elementos sao
mais importantes. Isso pode levar a uma melhor
experiéncia do UsUArio, um aumento da
usabilidade e até mesmo a um aumento da
conversao.

(Awari, 2023)

T em
e

GRID

Trama ou malha medular que serve como
base para construcio de diagramas. Pode ser
aplicado em relagio & construcao de um desenho
como também em relagdo a uma diagramagao.

(Valimer, 2012, p.102)

Tdusoem
Lshas
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FORMA-VOLUME

Uma forma & criada quando uma linha ou mais
de uma se fecham criando uma fronteira. Linhas
delimitam espagos, dreas, e por sua vez criam formas.
diversas, organicas ou geométricas. Formas sao areas
bidimensionais, com altura e largura.

Volume conota algo tridimensional, tendo altura,
largura e profundidade, ao contrério da forma que

€ bidimensional. O volume € uma forma em trés
dimensées & como a forma pode ser geomeétrico

ou organico.

(Sénvie, 2020]

IMAGEM

A composicao de imagem é o arranjo dos elementos
de uma imagem no Ecra. Seu objetivo principal &
quebrar a monotonia da imagem, acrescentando

um efeito emocional a ela (..) © deve
ser pensado para que o espectador fixe sua atengao
em algum pento especifico que pode ser no primeiro
plane, no meio ou atras.

(Fotografia Mais, 2018]

Tadugio s

ILUSTRAGAO ¢

A composicao significa a selecio e o arranjo dos
elementos que serdo desenhados em um espago
apropriado de modo que eles expressem a idéia
do artista de forma clara e efetiva. Basicamente a
composicio significa a combinagao de formas e
espaco para produzir um todo harmonioso.

(Silva, 2012)

COR

As cores sd0 componentes intrinsecos

da vida humana e a mals imediata evidéncia
da visdo. Dessa forma, as cores podem e devern
ser usadas sob um cuidadoso controle estético.
Algumas cores possuem propriedades fisicas
que afastam o olhar do espectador enguante
outras atraem esse mesmo olhar. Além dissa,

a cor exerce uma forte influéncia na percepgao
humana. E o aspecto da nossa reagdo aela é
mais emocional do que racional. A cor pode
transmitir sentimentos, sensagdes e até
mesma cheiros e gostos.

(Russo, 2024)

Laas

TIPOGRAFIA

A composicao tipografica é uma estratégia
essencial na criagao de layouts e arranjos
visuais impactantes. A forma como as
diferentes tipografias sio utilizadas pode
influenciar diretamente a percepgac e a
estética de um design. Quando aplicada
corretamente, a composicio tipografica
pode transmitir mensagens de forma clara
& harmoniosa, tornando o design m:
atraente e efetivo.

Y/

(iE
=

(Awari, 2023)
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