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RESUMO

Desde suas origens historicas até os dias atuais, o jornalismo tem desempenhado um papel
crucial na sociedade, sendo uma instituicdo, em teoria, independente e livre, responsavel por
informar e representar a opinido publica. Por exercer um papel tdo fundamental na sociedade,
ao longo dos anos, o jornalista, 0 modo de fazer jornalismo e o texto jornalistico tem sido
objeto para criar historias em filmes, séries e livros que sdo tidas como Representacoes
Sociais (RS). O objetivo central deste trabalho ¢ analisar a representagdo da linguagem e
estrutura jornalistica apresentada nos videos do grupo de humor Porta dos Fundos. Propde-se,
assim, descrever o Porta dos Fundos e entender quem sdo os participantes do grupo,
compreender a constru¢ao da linguagem jornalistica e sua estrutura, classificar estratégias de
producao da noticia, compreender o que ¢ uma Representacdo Social e como ela ¢
estruturada. Para esta pesquisa, utilizamos os conceitos de Andlise de Conteudo de Bardin
(2016) que nos guiaram para o método de sele¢do dos videos do Porta dos Fundos. Por fim,
concluimos que o Porta dos Fundos utiliza a linguagem humoristica e satirica para ironizar
como funcionam as estruturas do jornalismo revelando um carater falho por estarem atreladas
a um formato de jornalismo ultrapassado e que se perde em meios aos proprios conceitos
criados, como a imparcialidade, verdade e objetividade.

Palavra-chave: Jornalismo; Representagdo Social; Anélise de conteudo; Porta dos Fundos;

Humor



ABSTRACT

From its historical origins to the present day, journalism has played a crucial role in society,
being an institution, in theory, independent and free, responsible for informing and
representing public opinion. Because they play such a fundamental role in society, over the
years, the journalist, the way of doing journalism and the journalistic text have been the object
of creating stories in films, series and books that are considered Social Representations (RS).
The central objective of this work is to analyze the representation of language and journalistic
structure presented in the videos of the comedy group Porta dos Fundos. It is therefore
proposed to describe Porta dos Fundos and understand who the group's participants are,
understand the construction of journalistic language and its structure, classify news
production strategies, understand what a Social Representation is and how it is structured. For
this research, we used the concepts of Content Analysis by Bardin (2016) that guided us to the
method of selecting Porta dos Fundos videos. Finally, we conclude that Porta dos Fundos uses
humorous and satirical language to ironize how the structures of journalism work, revealing a
flawed character as they are linked to an outdated journalism format that is lost in the midst of
the concepts created, such as impartiality, truth and objectivity.

Keyword: Journalism; Social Representation; Content analysis; Back door; Humor
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1 INTRODUCAO

Desde as primeiras concepgdes do que € jornalismo no século XIV (TRAQUINA,
2005a), a profissdo assumiu o papel de informar a sociedade. Através da noticia e dos jornais,
perguntas como “o que estd acontecendo no mundo?” podem ser respondidas e estdo
diariamente em telas de celular, computadores, televisdes, radios e jornais impressos. Ao
tentar responder o que € jornalismo, Nelson Traquina (2005a, p. 19-20), importante estudioso
dos conceitos jornalisticos, explica que um acordo entre jornalistas e leitores deu ao
jornalismo a credibilidade necessaria para que ele pudesse ser o agente responsavel por contar
fatos da realidade, através do principal produto do jornalismo: a noticia.

Autores, como Lage (2001), Traquina (2005) e Schudson (2010), elaboram uma linha
do tempo do jornalismo e identificam diversos fatores que contribuiram para a evolucdo do
jornalismo e da noticia. Em suas pesquisas, os autores perceberam que foi no século XIX que
o jornalismo que conhecemos no XXI comegou a aparecer e ser moldado. Até chegar aos
modelos de jornalismo que conhecemos hoje, os impressos informavam opinides e refletiam
posicionamentos politicos. De acordo com Schudson (2010), em meados de 1820, os jornais
norte-americanos eram financiados por partidos e candidatos politicos, e, em muitos casos, 0s
financiadores eram os autores das noticias do jornal. Isso mudou com a chegada da Revolugao
Industrial e dos avangos econdmicos e tecnologicos, que foram fundamentais para que o
jornalismo comegasse a desempenhar novos papéis na sociedade.

Segundo Nilson Lage (2001, p.16), a forma de produzir os jornais ¢ de fazer
jornalismo mudou e mudou também as formas como o ser humano interagia com a sociedade.
Entre os fatores identificados por Lage (2001) estdo a automagao dos processos de produgao
dos jornais, a impressdo de tiragens em massa € o surgimento de novas classes trabalhadoras
que comegaram a se alfabetizar. Ja Traquina (2005a), vé o nascimento de uma nova profissio:
o jornalista. Uma profissdo que comeca a ganhar um escopo, como regras, modus operandi €
um ethos que preza pela “liberdade e imparcialidade” (TRAQUINA, 2005a). O objetivo da
profissdo agora seria baseado apenas na necessidade de informar, ou seja um novo modelo
que “[...] viu nascer valores que ainda hoje sdo identificados como o jornalismo: a noticia, a
procura da verdade, a independéncia, a objetividade e uma nog¢do de servigo ao publico”
(TRAQUINA, 2005a, p.34).

A nova realidade jornalistica passa a ser difundida, principalmente, com o auxilio da
penny press, um modelo de jornalismo, que tem como uma das principais caracteristicas, de

acordo com Schudson (2010, p.29), pela informagao e comercializa-la em larga escala através
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de impressos diarios. Esses impressos eram vendidos a um centavo e por isso, se tornaram tao
populares. A facilidade de impressdo e a rapida disseminagdo foram para Traquina (2005a),
um dos motivos pelos quais ele considera a imprensa como um dos primeiros mass media’.
Agora, ao invés de financiamentos politicos, os jornais eram mais independentes com novas
formas de financiamento que possibilitaram liberdade no material escrito e no modo de fazer
jornalismo.

Na pratica, o ato de informar deu aos jornais um papel fundamental na sociedade,
transformando a profissdo de jornalista em uma instituicdo independente e livre. Traquina
(2005a) explica que a sociedade passa a ver o jornalismo e os jornalistas como “herois
discretos” que agem como porta-voz da opinido publica e vigilantes do poder. Isso significa
que a sociedade comega a esperar que os jornais denunciem problemas, como se estivesse
revelando a verdade para o mundo através do jornal. Atualmente, um exemplo disso pode ser
visto em jornais televisivos em que os apresentadores mostram problemas em bairros da
cidade. Sdo quadros tematicos de prestacdo de servico a sociedade, um espago para que os
telespectadores denunciem problemas de sua comunidade.

A importancia do jornalismo na sociedade faz com que ele tenha representagdes em
varios formatos, como filmes, séries e livros. No cinema, uma das representacdes do
jornalismo mais emblematicas ¢ o filme Cidaddo Kane (1941) de Orson Welles. Considerado
um classico do cinema, o filme conta a histéria de Charles Foster Kane, um magnata do
jornalismo. A historia ¢ narrada através de uma investigagao realizada pelo jornalista Jerry
Thompson, que realiza diversas entrevistas e busca informacdes sobre a vida de Kane e o que
significa Rosebud (botdo de rosa), palavra que ele disse antes de morrer. Além dessa obra,
podemos citar outros produtos do audiovisual que possuem personagens jornalistas e abordam
a rotina profissional, mesmo que esse nao seja o foco da obra, como € o caso do personagem
Superman (1978), conhecido como Clark Kent, jornalista do Planeta Didrio, ou a Robin
Scherbatsky, personagem da série How I Met Your Mother (2005), que também ¢ jornalista.

Assim como Clark Kent, existem dezenas de outros personagens, enredos e cenarios
que buscam representar o jornalismo e a forma como esses profissionais trabalham. Isso se
déa por uma necessidade humana e social de entender o mundo ao nosso redor. De acordo com
Serge Moscovici (1978), um dos principais tedricos que estuda a Representagdo Social, por
meio da interacdo com outros seres, sentimos a necessidade nao sé de entender o mundo ao

nosso redor, como nomear as situagdes ¢ torna-las concretas. Por isso, criamos formas de

! Entende-se ‘mass media’ como meios de comunicagdo de massa. De acordo com Mauro Wolf (1985, p. 21), os
mass media sao constituidos por “meios de comunicag@o de massa e, outras vezes, pela cultura de massa”.
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familiarizar aquelas agdes ou grupos sociais para conhecer e estar consciente sobre o0 mundo.
E através dessas representagdes que Moscovici (1978) acredita ser possivel entender a
realidade. Para o autor, a Representacdo Social tem a finalidade de “tornar familiar algo
nao-familiar, ou a propria ndo-familiaridade” (MOSCOVICI, 2005, p. 54).

A partir disso, observamos que representacdo ndo ¢ apenas um retrato do objeto
representativo, mas também uma forma de traducdo. Outros autores, como Oliveira e Werba
(1988, p.93), acreditam que a sociedade ¢ formada por grupos, em que cada grupo social ¢
detentor de uma identidade. Entendendo esses grupos sociais, a Representacdo Social
interpreta os codigos de cada cultura e alimentam o imaginario social, tornando-se parte do
senso comum de uma sociedade. Nesta pesquisa, trabalharemos com a hipotese de que as
representacdes do jornalismo funcionam como uma forma de entender como funciona a
cultura profissional e as regras do jornalismo, bem como problematizar e abrir didlogos sobre
o modus operandi do jornalismo.

Como dito anteriormente, essas representacdes podem acontecer de diversas formas,
inclusive através do humor. Os profissionais jornalistas sdo representados em obras
cinematograficas e o texto jornalistico foi representado também por meio de charges. Através
do humor, a charge® ja conseguia fazer representagdes do texto jornalistico remetendo ao
comico. Primeiramente, Maggioni (2011, p.23) esclarece que a “charge constitui uma

narrativa que congrega varias linguagens em suas estruturas”. Ele esclarece:

O aspecto artistico cria condigdes para que discursos elaborem novos valores a
determinado fato. Valendo-se suas varias linguagens, a charge apanha tais discursos
e os leva para longe do real. Em seguida, monta uma realidade sua e convida o leitor
a também abstrair de sua realidade discursiva (MAGGIONI, 2011, p. 23-24).

Posteriormente, o autor continua explicando que, ao apresentar novas narrativas
mididticas extraindo a noticia do jornal, a charge alivia a tensdo criada pelas narrativas da
noticia. Dessa forma, a charge consegue representar a noticia através de um desenho
humoristico e consegue atingir os principios de Representacdo Social desenvolvida por
Moscovici (2001), a partir da criacdo de uma nova perspectiva comica sobre um mesmo
produto, neste caso, a noticia. A partir disso, tentaremos identificar como o Porta dos Fundos
representa o jornalismo, e se essa representagao possui um viés critico.

Visto que a Representagdo Social pode ocorrer de diversas formas, nesta pesquisa,

teremos, como objetivo, analisar a representacdo da linguagem e estrutura jornalistica do

2 De acordo com dicionario Oxford English Dictionary, Charge significa: desenho humoristico, com ou sem
legenda ou baldo, ger. veiculado pela imprensa e tendo por tema algum acontecimento atual, que comporta
critica e focaliza, por meio de caricatura, uma ou mais personagens envolvidas; caricatura, cartum.
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ponto de vista do grupo de humor Porta dos Fundos, um canal do YouTube, criado em 2012 e
que produz esquetes de humor de varios temas para a internet. O canal foi fundado por Ian
Raul Samardao Brandao Fernandes (mais conhecido por lan SBF), Antonio Tabet, Gregorio
Duvivier, Jodo Vicente de Castro e Fabio Porchat. O canal possui a colaboragdo de 15
humoristas, mais de 17 milhdes de inscritos no YouTube® e 2.300 videos publicados.

Primeiro, ¢ importante ressaltar que, o Porta dos Fundos ndo faz jornalismo, e sim
esquetes de humor em que de alguma forma representam o jornalismo. Através das
representacoes, ¢ possivel perceber que existe um entendimento do Porta dos Fundos sobre o
que ¢ jornalismo. Ou seja, eles possuem uma interpretacdo propria do que ¢ a linguagem
jornalistica para eles e como ele esta sendo produzido na contemporaneidade.

Dentro da plataforma, o grupo de humor ja produziu diversos conteudos que trazem
interpretagdes de situagdes do cotidiano de forma humorada, como tentar cancelar a linha de
telefone e passar horas sendo transferido para outros atendentes, ou esperar na fila de algum
hospital publico para ser atendido, mas demorar tanto que o problema ja ¢ resolvido no meio
do caminho. As esquetes sempre tratam dessas situagdes em tom humoristico e satirico,
debochando das situagdes. O objetivo deste trabalho ¢ mostrar como a atividade jornalistica e
o modo de fazer jornalismo € apresentado nos videos do Porta dos Fundos.

Para isso, iremos realizar a analise de alguns episodios que abordam a tematica, para
entender como elas sdo apresentadas ao telespectador. Dessa forma, esse estudo ¢ relevante ao
analisar as representacdes e as estratégias usadas na representagdo. Assim, o trabalho busca
fornecer base para possiveis estudos relacionados ao assunto. Também esperamos que essa
pesquisa possa abrir didlogos sobre a linguagem jornalistica contemporinea, para
profissionais do jornalismo, estudantes e pesquisadores, visto que vamos fazer um apanhado
sobre como se deu o desenvolvimento do jornalismo e da noticia, além de entender como
nascem as Representacdes Sociais e como estdo inseridas em nosso meio.

Para fazer a andlise, precisaremos entender a fundo o que ¢ o Porta dos Fundos, por
quem ele ¢ formado e como o canal atua na internet. Esse serd o contetido do quarto capitulo
do trabalho, em que faremos um apanhado de dados sobre o Grupo de Humor, trazendo a
ligacdo dos fundadores do grupo com o jornalismo para entender como isso pode influenciar
os conteudos produzidos. Esse capitulo foi construido através de informagdes do site do Porta
dos Fundos, dados expostos no Canal do YouTube, entrevistas, matérias e documentario que

conta a histéria do grupo.

® YouTube ¢ uma plataforma de compartilhamento de videos. A plataforma conta com mais de 1
bilhdo de usudrios, e esta presente em 88 paises.
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J& no quinto capitulo, iremos compreender a construcdo da linguagem jornalistica e
sua estrutura e classificar estratégias de produgdo da noticia. Serd um capitulo voltado
inteiramente para o jornalismo e como ele foi moldado para chegar no modelo de jornalismo e
noticia que conhecemos no século XXI. Nesse capitulo, usaremos os conceitos de Lage
(2001), Traquina (2005) e Schudson (2010), que desenvolveram pesquisas para entender
como funciona o jornalismo, quais sdo os produtos jornalisticos, quais os formatos em que
sdo apresentados para ao publico e como eles sdao organizados dentro das redagdes de jornais.

No capitulo seis, nosso foco serd entender o que sdo Representagdes Sociais € como
elas estdo inseridas na nossa sociedade. Visto que para Moscovici (2005) “a finalidade de
todas as representacdes ¢ tornar familiar algo nio-familiar, ou a propria nao-familiaridade”
(MOSCOVICI, 2005, p. 54), se faz necessario pensar como essa representagao funciona para
que possamos perceber sua aplicagdo dentro do objeto que iremos analisar. Para esse capitulo,
iremos utilizar autores como Oliveira e Werba (1998), Moscovici (2005), Pereira Junior
(2005), Morigi (2004).

A partir dos contetidos que veremos nesses trés capitulos, partiremos para o capitulo
sete, em que iremos abordar os conceitos metodoldgicos. Nesta pesquisa, vamos utilizar os
métodos propostos por Bardin (2016), que busca explicar a Anélise de Contetido e como ela
pode ser aplicada em pesquisas. Esse ¢ um modelo metodoldgico mais maleavel que permite
ao pesquisador encontrar semelhancas entre o material de analise sem necessariamente seguir
modelo padrdo para cada pesquisa. Para nosso trabalho, fizemos uma pesquisa sobre os
contetdos postados no Canal do YouTube do Porta dos Fundos e criamos critérios para
afunilar o material até sobre os objetos de analise.

ApoOs essa selecdao, chegaremos na andlise do trabalho em que iremos unir todos os
conceitos que discutimos anteriormente e encontrar os pontos que interligam todos os topicos
e por fim responder a pergunta: Como o Porta dos Fundos representa a linguagem e estrutura

jornalistica?
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2 OBJETIVO

2.1  OBJETIVO GERAL
Analisar a representagdo da linguagem e estrutura jornalistica apresentada nos videos

do grupo de humor Porta dos Fundos.

2.2 OBIJETIVOS ESPECIFICOS

e Descrever o Porta dos Fundos a partir do humor e internet

e Compreender a construg¢ao da linguagem jornalistica e sua estrutura

e C(lassificar estratégias de produgdo da noticia

e Compreender o que ¢ uma Representacao Social e como ela ¢ estruturada

e Selecionar e analisar os videos produzidos pelo grupo Porta dos Fundos para
representar a linguagem jornalistica

e Analisar a Representagdo Social nos videos do Porta dos Fundos
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3 JUSTIFICATIVA

As discussdes acerca da estrutura jornalistica, sua importidncia e seus métodos,
assumem varios formatos. Nesta pesquisa, utilizaremos como objeto de estudo a forma como
o Porta dos Fundos representa o jornalismo e a estrutura jornalistica. Em tom de ironia, o
canal abre didlogos sobre o jornalismo e os métodos e técnicas utilizadas na producao da
noticia. A analise da representagdo da linguagem jornalistica, dentro de um programa de
humor, propde entender que estratégias sdo utilizadas para gerar essa representagdo € o que o
programa entende como Jornalismo.

Ao pesquisar sobre o tema, encontramos trabalhos que se relacionam com o objetivo
proposto nesta pesquisa, dividimos o estado da arte em duas esferas: Jornalismo e humor; e a
Representagdo do profissional jornalista. A primeira esfera trata da dicotomia entre a
seriedade do jornalismo e a ndo seriedade do humor, e as possibilidades de uso do humor
dentro do campo jornalistico, como ¢ visto no trabalho de Jair Oliveira (2016). Em sua
pesquisa, Oliveira (2016) observa que a nao utilizagdo do humor ¢ um artificio usual para
tratar de fatos sérios e verdadeiros. Essa seria, para o autor, uma das formas de se contar um
acontecimento, mas a pesquisa visa justamente mostrar que o humor pode sim transmitir um
acontecimento sério e verdadeiro.

Nas palavras do autor: “Uma noticia pode ser ‘bem humorada’ e ainda continuar
sendo ‘séria’; que € possivel ser um poeta e relatar ‘boas verdades” (OLIVEIRA, 2016, p.
738). Com isso, Oliveira (2016) acredita que, quando utilizada em circunstidncias mais
“sérias”, como na producdo de noticias, a linguagem humoristica acaba tornando-se uma
contradi¢do discursiva, mas que isso nao implica uma quebra na coeréncia do acontecimento

A segunda esfera do estado da arte diz respeito a Representacdo do profissional
jornalista. Nessa esfera, encontramos a pesquisa de Milanna Ambrosio, Vitor Gavirati e
Hellen Simas (2015). A pesquisa analisa como o jornalista ¢ representado nos videos do Porta
dos Fundos, observando que jornalistas sdo percebidos ndo s6 pelo seu trabalho, mas também
pela forma como ele ¢ representado em produtos audiovisuais. Os autores perceberam que a
representacdo em produtos audiovisuais ¢ feita em sua maioria pela dtica do cinema, mas
outras plataformas como o YouTube oferecem abertura para outros formatos de obras

audiovisuais que também representam o jornalista.

Essa pesquisa conversa com o nosso trabalho, em que vamos analisar como o

jornalismo e as formas de fazer noticias sdo representadas pelo Porta dos Fundos. Em ambas
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as pesquisas, percebemos que a escolha do Porta do Fundos se deu por sua imensa
visibilidade, visto que alguns dos videos publicados no canal do YouTube atingem cerca de
39 milhdes de visualizagdes, promovendo, assim, um impacto maior do que podemos
imaginar.

Ao compreender essas representagdes e as estratégias usadas na representacdo, o
trabalho busca fornecer base para possiveis estudos relacionados ao assunto. Também
esperamos que esta pesquisa possa abrir didlogos sobre a linguagem jornalistica
contemporanea, para profissionais do jornalismo, estudantes e pesquisadores, visto que vamos
fazer um apanhado sobre como se deu o desenvolvimento do jornalismo e da noticia, além de
entender como nascem as Representacdes Sociais e como estdo inseridas em nosso meio.

A partir do entendimento da representacdo, temos o objetivo de dialogar também
sobre a atuagdo desses profissionais, visando servir como instrumento de estudo para eles,
bem como estudantes e pesquisadores da area do jornalismo ou ndo, que também poderdao
entender como se da o processo de representagdo através de esquetes de humor e estratégias
de linguagem.

Este capitulo visa construir um perfil do Porta dos Fundos, o objeto de pesquisa deste
trabalho. Para isso usaremos a técnica de pesquisa dos rastros digitais desenvolvida por
Fernanda Bruno (2012), na qual consiste em criar uma visualizagao sobre objetos pesquisados
através de registros encontrados em conteudos da internet, pesquisados com o uso de
ferramentas de pesquisa, a exemplo do Google. Nosso foco ¢ apresentar um mosaico
aprofundado sobre o Porta dos Fundos, seus fundadores e as experiéncias que os mesmos
tiveram fora do Porta que pode ter ocasionado a construgao do coletivo.

Essas informacdes sdo pertinentes neste trabalho ja que, para entender o tipo de humor
do Porta dos Fundos e suas representacdes das varias situagdes cotidianas, incluindo situagdes
do fazer jornalismo e dos jornalistas, se faz necessario identificar onde as coisas comegaram a

se desenvolver.
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4 SOBRE O PORTA DOS FUNDOS

De acordo com o Think With Google, ferramenta do Google para ajudar
empreendedores a compreender o mercado, apenas oito meses apos o langamento do primeiro

video, o Porta dos Fundos atingiu 60 milhdes de visualizagdes mensais, como € possivel ver

no grafico abaixo (Figura 1).

Figura 1 - Gréfico de visualiza¢des do Porta dos Fundos até 2014
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FONTE: GOOGLE, Thinking with (2014)

O grafico, assim como as informagdes de todo o artigo produzido pelo Think With
Google, foi feito em janeiro de 2014. Nesse periodo, a plataforma listou ainda trés videos do
Porta dos Fundos lancados entre janeiro e mar¢o de 2013, que foram recordes de sucesso nas
visualizacdes na época. Sao eles: Rola, com 39 milhdes de visualizagdes; Faz assim, com 34
milhdes de visualizagdes; Essa é pra vocé, com 34 milhdes de visualizagdes; e Ménage, com
31 milhdes de visualizagdes. Apesar de ja terem se passado 11 anos desde o langamento do
primeiro video, ele ainda hoje é o que mais teve visualizagdes em toda a histéria do Porta dos
Fundos.

Desde sua fundagao, em agosto de 2012, até setembro de 2013, o crescimento do Porta
chamou a atencdao de investidores, incluindo uma empresa de Luciano Huck, que decidiu
investir no coletivo (JULIBONI, 2013). De acordo com o artigo do Think With Google, em
2013, o Porta dos Fundos atingiu a marca de maior canal brasileiro no YouTube, e essa marca
s6 foi ultrapassada em 2016 pelo humorista Whindersson Nunes, segundo o site Canaltech
(2016). Dois anos apos a fundagdo, o Porta dos Fundos fecha um contrato com a Fox,

emissora da TV fechada no Brasil, ¢ comega a desenvolver um desenho animado para a
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emissora. J4& em 2017, parte das agdes do PF foram vendidas a Viacom, dona da MTV
(JARDIM, 2017), mas o crescimento ndo parou por ai. Em 2019, o PF expandiu sua linha de
atuacao e abriu uma filial no México (PORTA, 2019). Segundo uma entrevista a Folha de Sao
Paulo, Fabio Porchat contou que a ideia seria selecionar elenco e roteiristas para regravar e
adaptar videos ja publicados no Porta. Chamado de BackDoor, o canal foi langado em abril de
2019 e, em menos de um ano de atuagdo, j4 continha mais de 3 milhdes de inscritos
(THEDIM, 2020).

O Porta dos Fundos também tornou-se uma produtora e hoje € responsavel por
produzir outros programas como o Que historia é essa Porchat? (2019), programa da GNT,
canal da TV fechada. A primeira temporada do programa foi exibida na TV Globo em 2020,
nas noites de quinta-feira e estd disponivel no servigo de streaming GloboPlay. Além disso, a
produtora também assina os programas Greg News (2017), em parceria com a HBO, canal da
TV fechada; a série de ficcdo Homens (2019), no canal Comedy Central também da TV
fechada; e o reality O Novo Futuro Ex-Ator do Porta (2020), langada no YouTube Originals,

servico de streaming do YouTube.

4.1 POR TRAS DO PORTA

O Porta dos Fundos é uma reunido de cinco amigos que estavam cheios de ideias,
cheios de vontade de fazer humor, cheios de vontade de fazer textos de humor que
eles ndo conseguiam fazer na televisdo ou que achavam que isso ndo ia rolar. Por
algum motivo, diziam que ndo era popular, que ndo atingia o publico e eles
acreditavam nisso. ‘Quer saber? Se ninguém quer fazer isso, a gente quer.
(PORCHAT, 2013)

E assim que Fabio Porchat descreve o Porta dos Fundos logo nos primeiros minutos
do documentario “Por Tras do Porta”, produzido pela LG, corporagdo que atua no setor de
eletronicos e celulares. Os cinco amigos citados na fala do Porchat sdo Ian SBF, Antonio
Tabet, Gregorio Duvivier, Jodo Vicente de Castro e o proprio Fabio Porchat, que, juntos, em
2012, fundaram um coletivo que produz esquetes de humor.

Antes de iniciarem o coletivo, os cinco fundadores atuavam em diferentes projetos
para diferentes midias. Jodo Vicente de Castro € ator, e além, de trabalhar em algumas novelas
da emissora Rede Globo, uma das principais emissoras de televisdo do pais, também foi
roteirista do programa televisivo Caldeirdo do Huck, um dos mais populares da emissora,
apresentado por Luciano Huck. Antonio Tabet ¢ publicitario e ficou famoso apds criar o blog
Kibe Loco em 2002, um dos maiores sites de humor brasileiro da época (CANONICO, 2009).

Apesar de ter formagdo em Publicidade, mais a frente veremos que ele ja atuou como
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jornalista. O crescimento do blog rendeu a Tabet uma vaga na redacdo do programa Caldeirdo
do Huck em 2005, um ano depois, Tabet estreou o quadro Kibe Loco na TV (CARPANEZ,
2006). Gregorio Duvivier € ator e escritor. Antes do Porta dos Fundos, trabalhou em séries e
telenovelas produzidas pelas emissoras de televisio Record TV e Rede Globo, além de
algumas participagdes em programas do canal da TV fechada Multishow. Além do trabalho
no Porta dos Fundos, Gregdrio ¢ colunista na Folha de Sao Paulo e apresentador do programa
Greg News, no canal de TV fechada HBO. Em seguida, temos Fabio Porchat, que ¢
humorista, ator e roteirista, ¢ que, em 2005, participou do primeiro grupo de Stand up
Comedy no Brasil. Dois anos depois, estreou na TV no programa Zorra Total, e, em seguida,
passou a comandar o programa De perto ninguém é normal no GNT, canal da TV fechada.
Por ultimo, Ian S.B.F., diretor, roteirista ¢ produtor que comegou a carreira em 2007 com a
realizacdo do curta O Lobinho Nunca Mente, protagonizado por Fabio Porchat. No ano
seguinte, Fabio e lan fundaram a produtora Fondo Filmes. Além da roteirizacdo de alguns
curtas e longas, incluindo o filme Contrato Vitalicio, primeiro filme do Porta dos Fundos
como produtora, Ian ja foi diretor de quadros do programa Fantastico e Globo Esporte, e
diretor do programa Casseta & Planeta, todos da Rede Globo.

Em 2010, Ian S.B.F. criou o canal no YouTube Andes em Chamas, no qual eram
produzidos videos de esquetes, similares aos videos do Porta dos Fundos, de maneira ainda
experimental. Mas foi o Andes em Chamas que acendeu a primeira “faisca” para a criagdo do
PF. Em uma entrevista ao podcast S6 I um minutinho (2020), Antonio Tabet, contou que ele
conheceu o trabalho do Ian SBF através do Andes em Chamas, e sugeriu a possibilidade de
um conteudo em parceria com o Kibe Loco.

Eu cheguei pro Ian e falei: Ian, vamos fazer uma parada? Eu quero escrever uns
roteiros, tenho umas ideias, eu ja tinha escrito uns curtas, eu queria que vocé

dirigisse e a gente coloca no Andes e no Kibe, vamos fazer? Ele disse: vamos sim.
Essa foi a semente do Porta dos Fundos (TABET, 2021).

Um dos resultados da parceria foi o quadro CSI Nova Igua¢u, em que Tabet e Gustavo
Chagas interpretam dois aspirantes a policiais como uma versdao de séries criminais
americanas. Segundo Tabet (2021), esse quadro foi o “embrido” de um dos personagens do
Porta dos Fundos, o Pecanha. Apesar de o canal Andes em Chamas ainda existir, ndo existem
novas publicagdes desde 2018. Atualmente, o canal do Andes em Chamas e da Fondo Filmes,
guardam videos antigos, incluindo o CSI Nova Iguagu e outros que serdo brevemente citados

durante este capitulo.
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Se tragarmos o caminho em que cada um desses integrantes passou antes de chegar ao
Porta dos Fundos, talvez seja possivel encontrar diversas experiéncias que os levaram a se
encontrar em 2012. E, consequentemente, perceber que essa experiéncia dos fundadores em
outros projetos tenha dado ao PF o diferencial que foi essencial para o sucesso do canal, que,
segundo o proprio canal do YouTube, atualmente registra mais de 17 milhdes de inscritos. No
entanto, esse ndo ¢ o objetivo deste trabalho e por isso, optamos por trazer informagdes
biograficas que tenham a ver com jornalismo, o tema principal deste trabalho.

Tanto do Andes em Chamas, quanto do Porta dos Fundos, percebemos o uso da ironia
como pilar principal do humor realizado por eles. Se hoje nds analisarmos as representagdes
do jornalismo no PF, no canal Andes em Chamas essas representagdes ja eram ensaiadas. Por
exemplo, um dos quadros do Andes em Chamas ¢ o Ombusman Entrevista, no qual o ator
Gabriel Totoro entrevistava varias pessoas, desde os integrantes do proprio Andes em
Chamas, até artistas fora do projeto. O nome do programa ¢ um trocadilho com a palavra
ombudsman, que significa “ouvidor ou ouvidora”. “Alguém que trabalha para um governo ou
grande organizacdo e lida com as reclamacdes feitas contra eles”, de acordo com o dicionario
de Cambridge (OMBUDSMAN, 2021).

No jornalismo, a palavra ombudsman possui uma fungdo similar. Segundo Costa
(2006, p.15), a palavra significa “aquele que representa”. O termo foi popularizado no Brasil
em 1986, ap6és uma reforma na redacdo da Folha de Sao Paulo, um dos jornais mais
tradicionais do pais. De acordo com Costa (2006, p. 16), a palavra virou fungdo: “um
profissional contratado para ouvir os leitores, além de expor o jornal publicamente a critica”.
No Porta dos Fundos, Totoro entrevistava convidados com um roteiro simplério, como ¢
explicado pelo proprio no video em que ele entrevista a atriz Fernanda Rodrigues (2014). No
comego, ele afirma ter sentido dificuldade de achar informagdes sobre ela porque a pagina

dela no Wikipedia estava desatualizada.

Tive um problema com vocé. O teu artigo da Wikipedia ndo esta atualizado ha muito
tempo. Isso ¢ uma coisa muito importante, quando eu fago entrevista eu geralmente
s6 olho a wikipedia de quem eu estou entrevistando. Eu tive que procurar no
Google, ver o que vocé estava fazendo (TOTORO, 2014).

Em outro video, Totoro pega um papel onde aparenta ter algumas anotagdes e joga
fora, sem seguir o roteiro. Apesar de fazer uma fungdo diferente da funcdo de um
ombudsman, o Andes em Chamas estava usando uma linguagem jornalistica muito comum: o

género entrevista. O mesmo género jornalistico j& foi utilizado também em alguns videos do
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Porta dos Fundos, a exemplo do video “Escritor Branco” (2019). No video, o humorista Yuri
Margal interpreta um jornalista que esta entrevistando um escritor branco, Gregério Duvivier.
Apesar do foco de o video ndo ser a entrevista em si, o roteiro se apropria das caracteristicas
jornalisticas. Como ja foi dito na introdug¢do, em alguns esquetes o jornalismo ndo ¢ o foco
principal, mas a linguagem e a pratica jornalistica ¢ a “piada”. Esse ¢ 0 nosso interesse nesse
trabalho. Compreender e analisar em profundidade como o Porta dos Fundos representa o

jornalismo.

4.2 0 JORNALISMO POR TRAS DO PORTA

Ao analisarmos a trajetoria dos cinco fundadores, descobrimos que, de alguma forma,
alguns deles, desenvolviam atividades ligadas ao jornalismo, ou desempenhavam fungdes que
sdo encontradas dentro do meio jornalistico. E o caso de Anténio Tabet e Gregorio Duvivier.
Antonio Tabet € publicitario e ficou conhecido por sua pagina na internet chamada Kibe
Loco. O blog nasceu em 2002, de uma brincadeira no trabalho, que, segundo o proprio Tabet,

se tornou maior do que ele imaginava. Em uma entrevista a revista Trip (2013), Tabet conta:

Fazia as fotomontagens zoando o time de um, o time de outro. Comecei por e-mail,
depois fiz o blog ¢ mandei pra sete caras, que replicaram entre conhecidos. Um dia,
um deles me falou que a tia dele adorava o site. Estranhei: “Mas vocé mandou pra
tua tia?”. Ele: “Nao, ela viu sozinha”. S6 que ela era professora no Espirito Santo.
Pensei: fodeu. Achei uma ferramenta de monitoramento de audiéncia e descobri que
o Kibe Loco tinha 12 mil acessos por dia. Passei a me dedicar mais, fingi até que
existia uma equipe. Os textos diziam sempre “nds do Kibe Loco” (TABET, 2013).

A dedicacdo de Tabet foi tamanha que ele acabou largando o emprego, onde a
brincadeira tinha comecado, e resolveu se dedicar somente ao Kibe Loco. Segundo a revista
Trip (2013), o blog se tornou uma das paginas mais acessadas do Brasil e, em 2005, passou a
ser hospedado pela Globo.com. O crescimento abriu portas para Tabet, trés anos apos a
criagdo do blog, Tabet foi convidado para trabalhar no programa do Luciano Huck na TV
Globo como redator e estreou o quadro Kibe Loco na TV exibido dentro da programagdo do
Caldeirao do Huck. Apds sete anos trabalhando na redagdo do Caldeirdo do Huck, Tabet
decide sair da Rede Globo e se dedicar ao Porta dos Fundos que estava nascendo. Atualmente,
o site Kibe Loco esté fora do ar.

O sucesso veio com o Kibe Loco, mas sua experiéncia com o jornalismo (nosso foco
neste topico) veio quando ele ainda era estudante de Publicidade. Em uma entrevista ao

quadro Ombusman do Andes em Chamas, o publicitirio conta que foi estagiario da Radio
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Globo do Rio de Janeiro* e seu primeiro trabalho foi cobrir a chegada do jogador de futebol
Bebeto no Flamengo.

Apesar dessa breve passagem como jornalista, foi em 2018 que o trabalho mais
aprofundado com o jornalismo surgiu. Tabet e a jornalista Mara Luquet se juntaram e criaram
o canal no YouTube My News, cujo objetivo, de acordo com a descricdo do video teaser
publicado em 2018, “¢ levar opinido com qualidade e jornalismo de verdade” (MY NEWS,
2018). O primeiro video do canal apresenta o programa Segunda Chamada, que traz os
integrantes do projeto comentando assuntos relacionados a politica, comportamento e outros.
De acordo com Tabet (2018), a ideia era trazer “jornalismo imparcial e de qualidade”. Ainda
em 2018, o canal trouxe uma série de quatro entrevistas ao vivo, em parceria com o site
Congresso em Foco, no quadro Encontro com Presidencidveis. O objetivo da série foi
entrevistar candidatos a presidéncia do Brasil antes das eleigdes de 2018. A série contou com
Henrique Meirelles, Guilherme Boulos, Alvaro Dias, ¢ Fernando Haddad. As entrevistas
foram conduzidas por Antonio Tabet e Mara Luquet, com a participag@o da jornalista Cristina
Serra, Sylvio Costa, fundador do Congresso em Foco e Edson Sardinha, jornalista do
Congresso em Foco.

No ano seguinte ao nascimento do canal, o quadro Segunda Chamada foi indicado
pela Associacdo Paulista dos Criticos de Arte (APCA), como um dos melhores programas
jornalisticos de 2019. Em 2020, o canal criou um site para compartilhar noticias e colunas
especiais dos participantes. Ao todo, o My News possui oito quadros, com episodios semanais
langados no YouTube de segunda a sexta-feira, e onze colunistas que também lancam textos
semanalmente no site. De acordo com informagdes divulgadas no site do My News, o papel
do projeto “como veiculo de jornalismo ¢ ampliar o debate, dar contexto e informacao de
qualidade para vocé tomar sempre a melhor decisao” (MY NEWS, 2020).

Seguindo um objetivo similar, mas com formato diferente, Gregdrio Duvivier também
possui um programa voltado para o jornalismo: Greg News. Lancado em 2017, exibido
semanalmente na HBO, canal da TV fechada, e produzido pelo Porta dos Fundos, o Greg
News tras o Gregorio comentando, em tom satirico, noticias e acontecimentos do Brasil e do
mundo. O programa possui o mesmo formato do Last Week Tonight with John Oliver, exibido
na HBO dos Estados Unidos. Além de ser exibido semanalmente no canal da HBO nos
Estados Unidos, o Last Week Tonight possui um canal proprio no YouTube que ja conta com

mais de oito milhdes de inscritos. As duas versdes do programa dao a palavra aos

4 Durante a entrevista, Tabet nfio conta o ano e época em que trabalhou na Radio Globo. Disponivel em:
<https://youtu.be/ gTDWyb1FKs> Acesso em: 05 jul de 2021.



https://www.youtube.com/playlist?list=PL0Ttp04MDYJdE-fl7kTlstmPD3CD3EmPQ
https://youtu.be/_qTDWyb1FKs

25

apresentadores para que eles facam comentarios sobre diversos temas e noticias. Misturando
jornalismo e humor, durante a apresentacdo do programa, Gregorio apresenta fatos e noticias
de veiculos de comunicacao enquanto comenta sobre o assunto de forma ironica e satirica.
Nas primeiras temporadas do programa, Gregoério gravava o episddio em frente a uma plateia,
e o som da risada das pessoas era incluido na edi¢do final para reforgar a sensagdo de piada.
Outra caracteristica do programa ¢ a parcialidade. Gregdrio costumeiramente fala
sobre o seu posicionamento politico e opinides contrarias ao governo Temer. Em 2018, apos o
resultado do primeiro turno, Gregorio usou o twitter’ para declarar apoio ao candidato
Fernando Haddad (PT), que disputava o segundo turno contra Jair Bolsonaro, que, na época,
era do partido PSL. Sua posi¢do politica, nunca foi uma interferéncia para a realizagdo do
programa Greg News, langado um ano antes das eleigdes, pelo contrario. Antes do
langamento do programa, em 2017, Greg6rio Duvivier concedeu uma entrevista ao UOL em

que explica acreditar em lados dentro do jornalismo e que o programa faz jornalismo parcial.

Eu ndo acredito em imparcialidade e acho que o jovem ndo acredita também. O
programa ¢ uma interpretagdo dos fatos muito enviesada por mim e esta equipe toda.
Mas, claro, a gente vai bater em todos os lados. Embora seja enviesado,
comprometido, a gente ndo vai poupar ninguém por afinidades ideologicas
(DUVIVIER, 2017).

E, da mesma forma em que ele ndo acredita na imparcialidade do jornalismo, o
humorista, de forma geral, também ndo € imparcial. “Se tem alguém partidario, € o humorista.
Nao existe 'isentdo' no humor. Humor ¢ o contrario da isen¢dao” (DUVIVIER, 2017). Outra
caracteristica do programa sdo checagem e a apuragdo. Para embasar o que ¢ dito durante o
programa, nos videos aparecem quadros em que mostram as noticias que foram retiradas de
veiculos de comunicagdo e a data em que foram publicadas.

Em um video de divulgacdo da terceira temporada do programa, publicado no canal
do YouTube da HBO Brasil em 27 de mar¢o de 2019, Gregoério aparece falando a seguinte
frase: “E engracado que a gente faz um programa de entretenimento e humor, mas que
acredita muito nos fatos. A gente tem uma equipe grande, dedicada a checagem e a apuragdo”
(DUVIVIER, 2019). Para finalizar, o proprio Gregoério ressalta que o objetivo do programa ¢
que ele “instigue, que ele faca as pessoas pensarem um pouco € a0 mesmo tempo que riam,

bvio" (DUVIVIER, 2017).

> No tweet publicado no dia 7 de outubro de 2018 Gregorio escreveu: “Desde criancinha" junto a uma imagem
de Fernando Haddad. O tweet pode ser acessado através do link: <https:/twitter.com/gduvivier/status/10491
03263486894080?s=20>. Acesso em 15 jul de 2021.



https://twitter.com/gduvivier/status/1049103263486894080?s=20
https://twitter.com/gduvivier/status/1049103263486894080?s=20
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Descrito por Traquina (2005), Michael Schudson (2010) e outros autores, esse novo
jornalismo tinha o objetivo de pregar pelos fatos ao invés da propaganda, se baseando em
informacodes e prezando pela objetividade. Surgido durante o século XIX, o novo jornalismo ¢
reflexo do desenvolvimento de uma sociedade industrializada e capitalista que surgiu durante
o século XIX perdurando até o século XX. E sobre esse novo jornalismo, seu crescimento e

impacto que falaremos a seguir.
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5 O FAZER JORNALISMO

Para chegar ao objetivo geral deste trabalho, que consiste em analisar a representagdo
da linguagem e estrutura jornalistica apresentada nos videos do Porta dos Fundos,
precisaremos entender como o jornalismo funciona, quais sdo as estruturas, técnicas e
conceitos que definem o que ¢ o jornalismo. Nosso foco serd voltado para as estruturas do
jornalismo, a noticia e seus formatos, itens esses que comecaram a ganhar um esqueleto
moderno em meados do século XIX. O jornalismo que vemos diariamente em diversos meios
de comunicacdo ¢, na verdade, a evolucdo desse jornalismo industrial que veremos a seguir.
Para explicar, usaremos os escopos tedricos propostos por Nelson Traquina, Mauro Wolf,
Michael Schudson e Nilson Lage.

De acordo com Traquina (2005a), o jornalismo do século XIX ¢ o reflexo de uma
sociedade industrializada que comega a passar por transformagdes. E com essa sociedade que
surge a impressao em massa de jornais didrios que carregava um novo paradigma: informagao
e ndo propaganda. Mas, para explicar esse jornalismo, precisamos voltar um pouco no tempo,
mais precisamente no século XVIII. Segundo Traquina (2005a, p.34), ao fim do século XVIII,
periodo da Revolugdo Francesa, na Europa, o jornalismo era baseado em opinides, € 0s

jornais refletiam posicionamentos politicos, usados como armas politicas.

5.1 OS PRIMEIROS JORNAIS

Essa mesma pratica continuou presente no inicio do século XIX. Schudson (2010)
explica que, mais do que refletir um posicionamento politico, os jornais norte-americanos
eram financiados por partidos e candidatos politicos, que muitas vezes escreviam para o

jornal.

Alguns jornais eram basicamente comerciais, outros politicos. Os jornais politicos
davam maior énfase a noticias de politica nacional e eram financiados pelos partidos
politicos, facg¢des de partidos ou candidatos a cargos publicos, que ditavam a politica
editorial, e algumas vezes, escreviam pessoalmente os editoriais (SCHUDSON,
2010, p.26).

O autor também destaca que, além dessa pratica ser comum, os jornais partidarios
dependiam dos lideres politicos para se manter, j4 que eram os maiores investidores. Os
jornais politicos e comerciais, descritos por Schudson (2010, p.26), apresentavam uma
semelhanca muito importante: o valor que custavam. Segundo o autor, se comparados ao

salario minimo da época, os dois tipos eram caros de se consumir. Enquanto o salario minimo
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era de U$0,85 centavos, um jornal impresso custava seis centavos por edigdo (ibidem, 2010,
p.26). Outro fator que encarecia o jornal seriam as assinaturas dos jornais. De acordo
Schudson (2010), nesse periodo os jornais nao costumavam ser vendidos por unidade e sim
por assinatura, na qual a assinatura anual, as vezes, chegava a custar U$10.

Justamente por serem submetidos a publicidade e a noticias politicas, Schudson
(2010) destaca que os impressos interessavam a um publico empresarial. Isso ¢ inclusive
identificado nos nomes dos jornais. Schudson (2010) explica que, em 1820, os impressos
eram intitulados com palavras como anunciante, comercial ou mercantil, sendo direcionado a
pessoas que trabalhavam ou tinham interesse em um desses ramos. Com o decorrer do tempo,
a forma de produzir os jornais e de fazer jornalismo mudou e isso ocorreu devido, segundo
Nilson Lage (2001), a Revolugdo Industrial, que modificou o jornalismo até que ele chegasse
ao escopo tradicional. Lage (2001, p.16) pontua que esse periodo possibilitou um rapido
crescimento ¢ mudou as formas como o ser humano interagia com a sociedade. Esse foi um
dos motivos destacados por Traquina (2005a, p.36), que atribuiu o desenvolvimento da
imprensa a industrializa¢cdo da sociedade e a chegada de novas formas de financiamentos.

Uma das principais consequéncias da revolugao, entre tantas, foi a “mecanizagao dos
processos de produ¢do dos jornais” (LAGE, 2001, p.16), que ocasionou na impressdao de
tiragens em massa € permitiu a maior circulacdo desses impressos. A mudanga de
comportamento das sociedades, citado por Lage (2001) foi identificada com o surgimento de
novas classes trabalhadoras que estavam se alfabetizando e sentiam interesse pelas noticias, o
que também vird a ser um dos motivos da expansao do jornalismo.

Essa nova realidade jornalistica passa a ser difundida, principalmente, com o auxilio
da penny press, um modelo de jornalismo que surgiu na Europa e Estados Unidos durante a
Revolugao Industrial, que tem como uma das principais caracteristicas, de acordo com
Schudson (2010, p.29), consistia em prezar pela informagao e comercializa-la em larga escala.
E o pre¢o que os impressos eram vendidos foi o que os tornou tdo populares ja que eram

vendidos a um centavo.

Durante o século XIX, sobretudo com a criagdo de um novo jornalismo - a chamada
penny press - 0s jornais sdo encarados como um negdcio que pode render lucros,
apontando como objetivo principal das tiragens. Com o objetivo de fornecer
informagdes e nao propaganda, os jornais oferecem um novo produto - as noticias,
baseadas nos “fatos” e ndo nas “opinides” (TRAQUINA, 2005a, p.34).

Os jornais passaram a ser vistos como um negdécio que poderia render lucros,
oferecendo a noticia como um produto rentavel. O resultado foi refletido na quantidade de

novos jornais que surgiram na época, ¢ do aumento nas tiragens. Traquina (2005a) aponta
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que, na Franga, em 1830, havia um total de 49 jornais. Segundo Traquina (2005a), as
possibilidades de publicagdo e os desenvolvimentos econdmicos proporcionaram ao
jornalismo a independéncia em relacao aos financiamentos politicos a partir da chegada da
publicidade como subsidio, e, consequentemente, o surgimento de um “novo jornalismo”,
com maior liberdade. E sobre esse novo jornalismo que falaremos a seguir e que nos
acompanhara durante todo este capitulo.

A imprensa do penny foi o periodo em que as noticias comecaram a ser
comercializadas, ¢ de forma massiva. A fabricagdo em massa dos impressos estaria
diretamente ligada a formacdo do jornalismo enquanto uma atividade profissional remunerada
e possuidora de valores profissionais. Lage, Traquina e Schudson apontam varios fatores que
possibilitaram a expansdo e adesdo desse novo formato de fazer jornais e jornalismo. O
desenvolvimento de uma sociedade industrializada, o desenvolvimento tecnologico, as novas
formas de financiamento dos jornais, a mudanga social com novas insatisfagoes e desejo de
participagdo social e a alfabetiza¢do do publico seriam fatores fundamentais que transformam

o jornalismo e a forma como o mesmo seria produzido e visto socialmente.

As novas formas de financiamento da imprensa, as receitas da publicidade ¢ dos
crescentes rendimentos das vendas dos jornais, permitiram a despolitizagdo da
imprensa, passo fundamental na instalagdo do novo paradigma do jornalismo: o
jornalismo com informagdo e ndo como propaganda, isto ¢ um jornalismo que
privilegia os fatos e ndo a opinido (TRAQUINA, 2005a, p.36)

De acordo com Schudson (2010), esse novo modelo de jornalismo se consolidou por
ter independéncia dos financiamentos politicos. Se antes os jornais eram direcionados a um
publico especifico, com a penny press os jornais eram direcionados a um leitor comum, que
podia adquirir o jornal a qualquer momento, se tornando mais democratico e acessivel. Com a
penny press, a publicidade tinha um outro objetivo, “a publicidade tornou-se, mais
estritamente, um intercdmbio econdmico, e ndo moral” (SCHUDSON, 2010, p.30). Ainda
segundo Schudson (2010, p.37), o conceito da penny press de fornecer noticias aos leitores
possibilitou a estrutura publicitaria, na qual os jornais vendiam um produto ao leitor (as
noticias) e vendia o leitor ao anunciante do jornal. Quanto mais leitores, mais valorizado seria
esse produto, resultando assim, na oportunidade de o jornal se manter por conta propria e
vender os impressos avulsos, sem a necessidade de uma assinatura.

Outro fator associado ao avango do jornalismo e sua difusdo em massa destacado € o
desenvolvimento tecnoldgico. Para publicar em massa, era preciso estruturas € maquinas que

mecanizassem esse trabalho e facilitasse a impressao. Traquina (2005a, p.35-38) aponta que



30

esse movimento comegou ainda com a criagdo da prensa de Gutemberg no século XV, que
permitia a impressdo de 50 péaginas/hora em seguida com a prensa mecanica de Friedrich
Koenig criada em 1814, que conseguia imprimir 1.100 paginas/hora, e as rotativas de
Hippolyte Marioni criadas em 1871 que tornou possivel imprimir 95.000 paginas/hora.

Schudson (2010, p.45-46) complementa com outros avancos que também foram
essenciais para a alta circulagdo de jornais por pregos menores, tais como a fabricagdo de
papel a base de pasta de celulose, o desenvolvimento das ferrovias e canais de navegacao e o
desenvolvimento do telégrafo que ajudou na atualizag¢do das ultimas noticias. A tecnologia do
telégrafo deu ao jornalismo a identificagdo com a atualidade, o que obrigou os jornalistas a
“fornecer as ultimas noticias, de preferéncia em primeira mao ¢ com exclusividade” e se
tornard um “marco fundamental da identidade jornalistica” (TRAQUINA, 2005a, p.38).

Atrelado a essas tecnologias, Traquina (2005a) explica que aparecem também as
técnicas de reprodugdo de imagem, como a fotogravura em 1851, a héliogravura em 1905 e a
invencao da maquina fotografica. A inclusdo de imagens também foi uma tatica para tornar os
jornais mais atrativos, e reforgar seu valor de trazer informagdes mais proximas da realidade.
Traquina explica que as imagens proporcionadas pelo o advento da camara fotografica,
funcionavam como um espelho da realidade afirmando o objetivo de “ser as ‘lentes’ da
sociedade, reproduzindo o ipsis verbis a realidade” (TRAQUINA, 2005a, p.38).

Como podemos ver, essa evolu¢do ¢ gradativa, e a Revolugdo Industrial foi
responsavel por corroborar para o avanco da penny press. De acordo com Lage (2001), a
revolucdo trouxe consigo novas profissoes e trabalhos, que consequentemente fez aumentar o
publico leitor, fazendo surgir “camadas intermediarias de administradores e trabalhadores
qualificados ou técnicos” (LAGE, 2001, p.16).

De acordo com Schudson (2010), a escolarizagao de massas estimulou a leitura dos
jornais. Apesar desse argumento ser contestado pelo préoprio autor, Schudson (2010, p. 48)
afirma que os jornais ndo seriam possiveis se ndo houvesse a alfabetizacdo da populagdo. Para
além disso, Schudson (2010) explica que esses novos leitores ndo possuiam exigéncias, € o
gosto em relacdo a leitura era simples e limitado. A simplicidade quanto aos conteudos
ocasionou inclusive na necessidade da penny press de retratar o cotidiano e o ordinario, ja que
eram assuntos de interesse desse publico.

No entanto, esse processo de alfabetizacdo ¢ muito mais profundo do que pode
aparentar ser, principalmente porque, conforme explicado por Schudson (2010), antes mesmo
da Revolugdo Industrial, j4 havia jornais politicos e comerciais, que eram sobretudo

destinados a pessoas de maior poder aquisitivo. Visto que existia uma parcela da sociedade
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letrada, Schudson (2010) busca entender o motivo pelo qual a alfabetizacdo ndo era
estimulada nas massas e sim retida a uma fra¢do especifica. Para ele, o letramento era
importante, mas nao foi suficiente, até porque, de acordo com Schudson (2010, p.52), através
do estudo de Kenneth Lockridge, foi descoberto que nos Estados Unidos, 60% dos homens ja
eram letrados em 1660.

Dessa forma, Schudson busca esclarecer que as altas taxas de alfabetiza¢do ndo seriam
um indicativo de expansdo do jornalismo, o desenvolvimento da alfabetizagdo seria, na
verdade, a “extensdo dos direitos politicos e economicos” (SCHUDSON, 2010. p. 50) de uma
sociedade. Se aprofundando na questdo, o autor explica que a alfabetizagdo d4 ao povo a
percepcdo de que sdo atuantes na historia, agentes participantes de uma sociedade. Para
Schudson (2010), essa percepcdao seria um motivo muito mais plausivel para o avanco do
jornalismo, do que simplesmente a alfabetiza¢do em si.

Desde o inicio deste capitulo, vemos o avanco do jornalismo, o desenvolvimento das
técnicas de produzir jornais e uma mudancga social. Gradativamente a sociedade conquistou
novas formas de financiamento aos impressos, dominou novas maquinas que auxiliam na
impressao em massa, bem como formas mais atrativas de conquistar um publico, desenvolveu
novas formas de producdo e consumo com a Revolucdo Industrial, além da alfabetizacdo de
massas. Traquina (2005a) explica que todos esses fatores consolidaram o “novo jornalismo”,
da penny press ao nascimento do primeiro meio de comunica¢do de massa®: a imprensa. Mas
isso nao foi suficiente para a expansao do jornalismo, de acordo com Traquina (2005a). Para

o autor, existia um ingrediente que unia todos esses fatores.

Outro ingrediente fundamental, mesmo essencial para o crescimento de um campo
jornalistico cada vez mais autdbnomo e credivel, ¢ a liberdade. A expansdo da
imprensa foi alimentada pela crescente conquista de direitos fundamentais, como a
liberdade, cerne de lutas politicas seculares que incendiaram revoltas e revolugdes,
valor central de emergéncia de um novo conceito de governo - a democracia
(TRAQUINA, 2005a, p.40).

Ou seja, a relacdo da imprensa com a democracia foi um dos elementos essenciais
para a evolugdo e desenvolvimento do jornalismo. Quando Schudson (2010) busca entender o
motivo pelo qual a alfabetizagdo nao era estimulada, o autor compreende que a auséncia do
letramento em uma sociedade seria explicada pela “existéncia de quaisquer condi¢cdes que

evitassem a participagdo do povo no processo de tomada de decisdes da sociedade”

®De acordo com Denis MCQuail, “media de massa ¢ uma abreviatura para descrever meios de comunicagdo que
operam em grande escala, atingindo e envolvendo virtualmente quase todos os membros de uma sociedade em
maior ou menor grau. Refere-se a meios de comunicagdo social familiares e ha muito estabelecidos, como
jornais, revistas, filmes, radio, televisdo e musica gravada” (MCQUALIL, 2003).
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(SCHUDSON, 2010. p. 51). Anteriormente, mencionamos os polos jornalisticos propostos
por Traquina (2005a, p.), na qual o polo ideoldgico exerce a fun¢do de “servigo publico” e
protege os cidadaos de “abusos de poder”, revelando uma relagdo muito mais profunda do que
apenas informar o cidaddo. Traquina (2005a) acredita que a liberdade legitima o jornalismo e
se torna parte da identidade do jornalismo e dos profissionais que exercem a atividade.

De acordo com Traquina (2005a, p.34), quebrando com uma estrutura de jornalismo
politico, o “novo jornalismo” se baseia em informacdes e nao propaganda. Esse modelo sera
visto como um jornalismo de novos valores, que encara a informagdo como uma mercadoria,
mas também acredita num jornal baseado em fatos. A existéncia de fatores economicos e
valores cria o que o autor chama de pdlos do jornalismo. O autor descreve que o jornalismo
comecga a se apresentar com duas facetas, sendo um lado econdmico, “em que o principal
intuito ¢ vender” (ibidem, p.27), e um lado ideologico, que “define o jornalismo como um
servigo publico”, no qual, através de suas noticias tem como objetivo de defender os cidaddos
de “abusos de poder” (ibidem, p.27).

Para Traquina (2005a), a informacdo se torna uma mercadoria, e assume valores que
se tornaram paradigmas para o modo de fazer jornalismo e para a identidade jornalistica. A
principal caracteristica deste novo jornalismo, descrita por Traquina (2005a), seria a vontade
de representar a realidade tal qual ela ¢ através das noticias. Da mesma forma que o
jornalismo crescia e se expandia (em formas de reprodugdo em massa), ia também se
formando uma estrutura que definiria o jornalismo a partir de valores éticos. Para Schudson
(2010, p.37), durante a penny press as noticias eram vistas como um “produto original”, mas
apesar de ser encarado como um produto, era visto com rigor pelos jornais ja que eles tinham
o interesse de representar o mundo da forma mais real possivel, “sem cor partidaria” (p.37).
“Assim, o produto ‘noticia’ de um jornal poderia ser comparado ao de outro nos critérios de
exatiddo, integridade, vivacidade e atualidade” (SCHUDSON, 2010, p.37).

Os critérios descritos por Schudson, sdo alguns dos valores éticos do jornalismo que
formataram uma identidade jornalistica. De acordo com Traquina (2005a, p.126), os valores
do jornalismo podem ser encontrados através do ethos jornalistico, que servem como guia da
maneira como ser e atuar no jornalismo. Para Traquina (2005a, p.126), o jornalismo enquanto
profissdo foi uma das poucas que conseguiu elaborar “uma vasta cultura rica em valores,
simbolos e cultos”. Para ele, a profissdo ¢ composta por “crencas, mitos, valores, simbolos e
representacoes”, além de um identidade profissional, que para o autor ¢ incorporada através
do ethos que acaba criando uma “definicdo de uma maneira de como se deve ser

(jornalista)/estar (no jornalismo)”. No decorrer do seu estudo, Traquina (2005a) aponta para
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um conjunto de normas profissionais, ou valores ou principios do jornalismo e
consequentemente dos jornalistas, sdo eles: a) liberdade, b) verdade, c) objetividade e d)

imediatismo. Valores esses que se aproximavam dos valores que Schudson descreve.

a) Liberdade

De acordo com Traquina (2005a, p. 40), em lugares onde houve mais liberdade, a
expansdao do jornalismo foi maior, a exemplo dos Estados Unidos, onde a liberdade de
imprensa ¢ garantida na constituicdo. Esse seria um dos motivos pelos quais os Estados
Unidos foi um lugar propicio para a expansao rapida da penny press. Traquina (2005a) aponta
que liberdade e jornalismo sempre andaram lado a lado, para além disso, a luta pela liberdade
nao inclui apenas liberdade de expressao, mas a luta pela conquista de uma forma de governo
democréatica. Para o autor, a existéncia da imprensa por si sO j& se enquadra como uma luta
pela liberdade contra governos monarquistas, principalmente em um contexto em que 0s
jornais eram dominados pela politica e propaganda, como falamos anteriormente. De acordo
com Traquina (2005a, p. 43), a burguesia foi a classe social que incentivou a quebra do
monopdlio monarquista € ajudou a construir uma sociedade mais democratica.

Para Lage (2001, p. 12), a ascensdo deste publico criou condi¢des para a imprensa se
desenvolver além do descobrimento do potencial da utilizacdo do texto escrito em
propagandas e informacgdes. No entanto, a crescente da classe burguesa chamou a atengdo do
poder politico que interviu na situagdo por meio da censura nos jornais. “A liberdade de
expressdo do pensamento somou-se, na luta contra a censura, as outras liberdades pretendidas
no idedrio burgués, e o jornal tornou-se instrumento de luta ideoldgica, como jamais deixaria
de ser” (LAGE, 2001, p. 12).

Com a censura ¢ a interferéncia de outros agentes sociais nos jornais, os jornalistas
lutavam pela independéncia e autonomia profissional. De acordo com Traquina (2005a), a
independéncia e autonomia influenciam diretamente na credibilidade jornalistica, importante
fator para a construcdo da noticia. Através do estudo da socidloga Gaye Tuchman, Traquina
(2005a, p.132) explica que para manter a credibilidade os profissionais precisam se ater ao
trabalho de apuracdo de fatos, além da avaliacdo de fontes e informagdes, o resultado deste
trabalho ¢ a precisdo da informagdo. Esse trabalho de investigagdo, para o autor, deve ser
constante, ¢ “UM erro factual, pode por em causa toda a credibilidade da informagdo”

(TRAQUINA. 2005a, p.132).

b) Verdade
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Embora em seu estudo, Traquina (2005a), ndo separe um topico relacionado a
verdade, o termo ¢ considerado pelo autor, um importante valor do jornalismo. Para ele, o
padrao de exatidao dos fatos, deve ser alcangado trabalhando junto com a verdade. Como
vimos anteriormente, Traquina (2005a) explica que o novo jornalismo desenvolvido com a
penny press tinha o papel de trabalhar com fatos ao invés de propaganda, e trazer os
impressos para mais perto da realidade, com exatidao e honestidade. Traquina (2005a) reforga
que a verdade, se mostra tdo importante a ponto de estar presente nos codigos deontologicos

de diversos paises no inicio do século XX.

Num estudo comparativo dos codigos deontologicos em 51 paises, o académico
Profirio Ansejo (1979) descobriu que os valores como o rigor e a verdade aparecem
em quase todos os codigos. Outro valor que esta presente na esmagadora maioria
dos codigos ¢, segundo Ansejo, o valor da objetividade (TRAQUINA, 2005a, p.
135).

Assim como Traquina, anteriormente foi mostrado que Schudson também destacou a

exatiddo e objetividade dos fatos nesse novo jornalismo.

c) Objetividade

Comumente, o conceito de objetividade dentro do jornalismo ¢ enxergado como uma
caracteristica jornalistica que expressa informacdes objetivas e imparciais. No entanto, a
verdade ¢ que a “definicdo” de objetividade, de acordo com Schudson (2010) e Traquina
(2005a), ¢ reduzida apenas ao oposto de subjetividade, quando na verdade ¢ utilizada como
um método.

O que comegou com a utilizacdo de fatos e noticias mais proximas da realidade, foi
evoluindo para um método mais rigoroso que garantisse a verdade das noticias. Ou seja, a
medida que o jornalismo ia sendo aprimorado, o conceito de objetividade também foi
modificado, assim, o novo jornalismo passou a possuir um método (objetividade), para ser
mais preciso. Essa portanto seria a definicdo de objetividade dentro do jornalismo, de acordo
com a visao de Schudson (2010) e Traquina (2005a) um método que auxiliasse na
interpretagdo dos fatos de modo que os identificassem como noticias. Traquina (2005a)
afirma que a subjetividade seria inevitavel j& que os fatos sdo intermediados por seres que de

certa forma interferem na producao da noticia.

Assim, a objetividade n3o é a negacdo da subjetividade, mas uma séric de
procedimentos que os membros da comunidade interpretativa utilizam para
assegurar uma credibilidade como parte ndo-interessada e se protegerem contra
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eventuais criticas ao seu trabalho. Nas palavras de Gaye Tuchman, a objetividade é
um “ritual”, segundo Tuchman , porque ¢ identificado com uma adesdo a
procedimentos de rotina (TRAQUINA, 2005a, p. 139).

Nesse sentido, a objetividade ndo sé serviria como uma defesa aos profissionais
jornalistas diante de possiveis controvérsias perante os fatos, como também prevenir ataques.
Junto com a objetividade os jornalistas poderiam lapidar a informagdo até seu produto final,
livre de quaisquer “defeitos”, amenizando a participagcdo do jornalista e demais individuos
presentes na producdo da noticia. Traquina (2005a) aponta quatro procedimentos da
objetividade, definidos por Gaye Tuchman, que auxiliam o profissional jornalista.

De acordo com o autor, o primeiro procedimento descrito por Tuchman corresponde a
“imparcialidade”, nesse caso o jornalista deve apresentar dois lados sobre 0 mesmo fato “sem
favorecer qualquer individuo ou partido politico” (TRAQUINA, 2005a, p. 140) e evitar que o
jornalista e a empresa jornalistica sejam acusados de parciais. De acordo com Traquina
(2005a), o segundo procedimento descrito por Tuchman ¢ utilizado para fortalecer um
determinado ponto. Nesse caso, o jornalista pode se utilizar de provas auxiliares, caso haja.
As provas confirmaram a objetividade e veracidade da noticia.

Ja o terceiro procedimento sdo as “citacdes de opinides de outras pessoas como uma
forma suplementar” (TRAQUINA, 2005a, p. 140). Segundo Traquina, Tuchman acredita que
colocando a opinido de outra pessoa, o jornalista mantém distancia da noticia e funciona
apenas como um intermediador invisivel, deixando os fatos falarem por si s6. O quarto
procedimento seria a organizagdo da noticia colocando a informagdo mais importante no
primeiro paragrafo chamado de lead. De acordo com Traquina (2005a), Tuchman explica que
existe uma formula para o lead conhecida como os seis servigos na qual respondem as
seguintes perguntas: quem, o qué, quando, onde, porqué e como. Sendo assim, Tuchman
defende que se o jornalista provar o uso dos servigos do lead, pode afirmar que foi objetivo.

Os quatro procedimentos ou métodos descritos por Tuchman auxiliam o profissional a
conquistar a credibilidade e fazem parte dos valores culturais da identidade profissional. Um
valor fundamental do novo jornalismo que mantém a “equidistancia entre o profissional do
campo jornalistico e os diversos agentes sociais, atuando com justi¢a, ouvindo as diversas

perspectivas, mantendo a sua independéncia” (TRAQUINA, 2005a, p. 142).

d) Imediatismo
Por fim, o ultimo valor do jornalismo identificado pelo autor seria o imediatismo, que

esta diretamente ligado ao tempo. De acordo com Traquina (2005b, p. 37), o imediatismo se
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refere ao periodo de dias, horas e segundos entre o acontecimento e a transmissao da noticia
um conceito temporal que se refere ao espacgo tempo (dias, horas, segundos) que decorre entre
0 acontecimento € 0 momento em que a noticia ¢ transmitida. Em linhas gerais, o imediatismo
¢ movido pelo tempo, o tempo ¢ um dos fatores que regem o processo de producdo das
noticias, “porque o jornalismo ¢ marcado por horas de fechamento” (TRAQUINA, 2005b, p.
37), que tem raizes na industrializag¢ao do jornalismo.

Traquina (2005b) explica que as noticias possuem um prazo de validade, ou seja,
perdem seu valor rapidamente e se tornam obsoletas, em razdo das capacidades tecnologicas
que permitem a publicacdo de mais jornais sempre com noticias novas. Assim, Traquina
afirma que o imediatismo “age como medida de combate a deterioracdo do valor da
informacao” (TRAQUINA, 2005b, p. 37) e corre contra as horas de fechamento do dia. De
acordo com Mauro Wolf (2003), diariamente os oOrgdos de informagdo recebem uma
quantidade enorme de acontecimentos que precisam ser geridos. Com isso, Traquina (2005, p.
37b) afirma que os jornalistas querem as noticias “quentes” de preferéncia “em primeira
mao”. Para ele, noticias “frias” sdo noticias que ja perderam o prazo de validade e nao sao
mais noticias.

Essa corrida contra o tempo, de acordo com Traquina (2005b), ndo diz respeito apenas
as noticias do dia, mas parte da produgdo das noticias exige um planejamento geralmente feito
no dia anterior, que busca identificar os acontecimentos futuros “numa tentativa de impor
ordem ao (possivel) caos provocado pela imprevisibilidade de (alguns) acontecimentos”
(TRAQUINA, 2005b, p. 39). Através do teorico Schleisinger, Traquina (2005b) conclui que
apesar desse processo de produgdo ser reflexo de uma organizagdo de mercado, ele também
faz parte da identidade cultural da comunidade jornalistica.

Assim, o novo jornalismo comeca a ganhar um esqueleto mais robusto, sendo
aperfeicoado em suas técnicas de produgdo, e valores éticos. O jornalismo passa a ser
identificado como um agente que deve cumprir papéis na sociedade, com um ethos partilhado
por jornalistas, bem como os valores e habitos que devem guiar os profissionais, “Este novo
paradigma sera a luz que viu nascer valores que ainda hoje sdo identificados com o
jornalismo: a noticia, a procura da verdade, a independéncia, a objetividade e uma nogao de
servigo ao publico” (TRAQUINA, 2005a, p.34).

Ainda de acordo com Traquina (2005), ao mesmo tempo que o codigo de ética, ou
ethos jornalistico, elabora normas aos profissionais, também desenvolvem valores de carater
moral aos jornalistas. Isso sera visto por Traquina (2005a, p.126) como a idealizagdo de uma

identidade e cultura profissional. Os jornalistas sabem como manusear a informagdo e
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transforma-la em noticia, mas também devem estar cientes de como lidar com a informagao
em um contexto social, de acordo com os valores compartilhados pelos profissionais.

Ou seja, para Traquina (2005a) o novo jornalismo invalida opinides e interferéncias
nas noticias, e mantém uma relacdo direta com a realidade e a ideologia profissional, ao
proprio ethos jornalistico, o fato de reproduzir a realidade, ¢ esclarecido por Traquina
(2005a), como um método que garante a credibilidade, j& que os jornais e jornalistas deveriam
apenas recolher a informagao e se ater aos fatos, sem interferir no que sera publicado.

De acordo com Traquina (2005a), a produgdo jornalistica e seus produtos comeca a ser
estudada e ganha diversas teorias que buscam responder a pergunta: por que as noticias sdo
como sdo. Com isso, a medida que o jornalismo acontecia, diversas teorias surgem explicando
as noticias e todos os processos de producdo. Em seus estudos, Traquina explana as teorias,
mas afirma que o termo “teoria” ¢ discutivel, visto que pode significar apenas uma
“explicacdo interessante e plausivel” (TRAQUINA, 2005a, 146).

Ao todo, Traquina (2005a) identifica as seguintes teorias: teoria do espelho, teoria do
gatekeeper, teoria organizacional, teoria de acdo politica, teorias construcionistas, teoria
estruturalista e teoria interacionista. No proximo topico, iremos sublinhar os conceitos de
cada uma das teorias, entender as defini¢des do que € noticia, e seus modos de producao

dentro dos 6rgdos de informagao.

5.2 A NOTICIA

Como foi visto no tdpico anterior, a chegada do século XIX foi responséavel por trazer
muitas mudangas ao jornalismo, a penny press deu ao jornalismo uma nova possibilidade de
fabricacdo tanto de impressos quanto de noticias. Apesar do surgimento desse novo
jornalismo ndo ter sido uniforme ao redor do mundo, aos poucos o novo jornalismo foi se
fortalecendo e proporcionando a profissdo um esqueleto robusto, com um jornalismo rodeado
por caracteristicas e valores. Vimos també&m que o principal alimento deste novo jornalismo ¢
a noticia, a fonte de informagao para o publico e a matéria-prima para os jornalistas.

A medida que o jornalismo se desenvolve, teéricos buscaram estudar as noticias,
construir uma definicdo da noticia e entender a seguinte pergunta: por que as noticias sao
como sa0? Como dissemos anteriormente, Traquina (2005a) explana tais teorias em seu livro
Por que as noticias sdo como sdo (2005). Sao elas: a) teoria do espelho, b) teoria do
gatekeeper, c) teoria organizacional, d) teoria de acdo politica, e) teorias construcionistas, f)

teoria estruturalista e g) teoria interacionista.
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Cada uma das teorias busca responder a pergunta, através de métodos e caracteristicas.
Falar de noticias, de certa forma, ¢ falar sobre as teorias e caracteristicas que compdem o
jornalismo de forma geral, visto que elas sdo utilizadas para transformar um fato ou
acontecimento em noticia. Embora consideremos todas importantes para o estudo do campo
teorico do jornalismo, ndo ¢ nossa intengdo aprofundar o debate sobre essas teorias, por isso
resolvemos apenas apresentar o conceito geral de cada teoria para o entendimento do objetivo
deste trabalho que busca analisar a representagdo da linguagem e estrutura jornalistica

apresentada nos videos do grupo de humor Porta dos Fundos.

a) Teoria do espelho

De acordo com Traquina (2005a), a teoria do espelho surge junto com o
desenvolvimento do jornalismo enquanto industria a partir do século XIX seguindo até o
século XX. Essa teoria foi favorecida pela industrializa¢gdo do jornalismo com a
comercializacdo das noticias, e a capacitacdo dos profissionais jornalistas. Segundo Traquina
(2005), a teoria do espelho enxerga o mundo das noticias como um reflexo da realidade, como
um espelho, na qual os jornalistas teriam a funcdo de um “comunicador desinteressado”
(TRAQUINA, 2005a, p. 147), que ndo interfere no que estd sendo noticiado. Como vimos
anteriormente, reproduzir a realidade acaba sendo um método que garante a credibilidade, ja
que os jornais e jornalistas deveriam apenas recolher a informacao e se ater aos fatos, sem
interferir no que sera publicado. “E a teoria mais antiga e responde que as noticias sdo como

sdo porque a realidade assim as determina” (TRAQUINA, 2005a, p.146).

b) Teoria do gatekeeper

Diferentemente da teoria do espelho, todas as outras teorias tém interferéncia de quem
as produz, seja por agentes ou etapas que lapidam os acontecimentos até serem transformados
no produto final. No caso da teoria do gatekeeper, Traquina (2005a) explica que para
determinar o que serd noticia ou ndo, os gatekeepers precisam passar as informacdes por
diversos portdes (gates) e assim definir o que sera noticidvel. O tedrico afirma que “o
processo de sele¢do ¢ subjetivo e arbitrario; as decisdes do jornalista eram subjetivas e
dependentes de juizos de valor” (TRAQUINA, 2005a, p.150). Nesse sentido, os
acontecimentos acabam sendo analisados a partir da cultura profissional dos jornalistas que as

produzem.

c) Teoria organizacional
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Na teoria organizacional ocorre algo parecido, mas diz respeito ao oOrgdao de
informagdo. Traquina (2005a, p.153) afirma que ao invés de se submeter a critérios da cultura
profissional, os jornalistas se submetem a cultura organizacional da empresa. Como explicado
por Traquina (2005a) a teoria organizacional se baseia nas politicas editoriais da organizacao
jornalistica, na qual o jornalista se submete e se conforma com as politicas editoriais “através
de uma sucessdo sutil de recompensa e puni¢do” (TRAQUINA, 2005a, p.152), que acabam

por controlar o trabalho do profissional.

d) Teorias de acdo politica
J4 nas teorias de agdo politica, as noticias sdo escolhidas visando a um interesse
politico. De acordo com Traquina (2005a), as empresas noticiosas sdo instrumentos que
“servem objetivamente certos interesses politicos” (2005a, p. 163), seja de direita ou de
esquerda. Nesse caso, ndo importa qual lado, nesta teoria as noticias sdo “distor¢des
sistemdticas que servem os interesses politicos de certos agentes sociais bem especificos”

(2005, p.163).

e) Teoria construcionista

Como o nome mesmo sugere, a teoria construcionista admite as noticias como
construgdo, na qual “as noticias ajudam a construir a propria realidade” (ibidem, 2005a, p.
168). De acordo com Traquina (2005a), essa teoria rejeita os conceitos da teoria do espelho
por alguns motivos especificos. Primeiro, o autor afirma que ndo ¢ possivel distinguir a
realidade dos 6rgdos noticiosos “porque as noticias ajudam a construir a propria realidade”
(TRAQUINA, 2005a, p. 168). Segundo, também nao ¢ possivel ser um transmissor direto e
desinteressado visto que “a linguagem neutra ¢ impossivel” (ibidem, 2005a, p. 169), e em
ultimo lugar os 6rgdos noticiosos estruturam a representagdo dos acontecimentos” (ibidem,
2005, p. 169) por diversos motivos, incluindo a organizacdo do trabalho.

E a partir da teoria construcionista que surgem a teoria estruturalista e interacionista,
duas vertentes importantes do paradigma de noticias como constru¢do. De acordo com
Traquina (2005a), as duas teorias acreditam que exista um complexo processo por trds das
noticias que envolve principalmente a interagdo com agentes sociais, isto ¢, “os jornalistas e
fontes de informacao; os jornalistas e a sociedade; os membros da comunidade profissional,
dentro e fora da sua organizagdo ” (TRAQUINA, 2005a, p. 173), estdo diretamente ligados a

transformagao do acontecimento em noticia.
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f) Teoria estruturalista

Segundo Traquina (2005a, p. 175), o conceito da teoria estruturalista propde que “as
noticias sdo um produto social” que resulta em trés fatores, sdo eles: a organizagdo
burocratica dos media, a estrutura dos valores-noticia ¢ a constru¢ao da noticia. Através de
Stuart Hall, o autor explica que o primeiro fator trata da organizacdo da rotina de trabalho,
trabalhando junto com o segundo fator que diz respeito aos critérios seletivos que os
jornalistas utilizam para selecionar as noticias e por fim chegar ao terceiro fator, explicado por
Traquina (2005a, p. 177) como o processo de construcao e apresentacao da noticia ao publico
leitor, e o entendimento da noticia com varias interpretacdes possiveis por parte do publico.

A nocao-chave desta teoria ¢ o que Traquina (2005a) chama de definidores primarios.
De acordo com Traquina (2005a, p. 178), Stuart Hall acredita que a rotina de trabalho rigida
permite o acesso sistematizado de pessoas que detenham de “posi¢des institucionalizadas
privilegiadas™ aos media. Com isso, esse tem “permissdo” pelos proprios media de opinar na
producdo da noticia e sdo intitulados de “definidores primarios”. Esse grupo de definidores
primarios sdo fontes que comandam a acdo dos jornalistas, fazendo com que os media se

tornem subordinados desse grupo.

g) Teoria interacionista
Nesta teoria Traquina (2005a, p. 180) explica que as noticias sdao o resultado de um
processo de produgdo que envolve a selecao e transformagao dos acontecimentos em noticias.
Traquina (2005a, p. 181) afirma que os jornalistas sdo pressionados pelas horas de
fechamento do jornal e precisam elaborar estratégias para lidar com os acontecimentos, visto
que eles podem acontecer em qualquer lugar, em qualquer momento e sdo imprevisiveis. Para
isso, Traquina (2005a) acredita que “os Orgaos noticiosos precisam impor ordem no espago e

no tempo” (ibidem, p. 181).

5.3 CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE

As trés ultimas teorias que descrevemos, abrangem conceitos muito utilizados por
autores que procuram definir a noticia e aprofundar o entendimento dela. O processo de
constru¢cdo da realidade, a cultura profissional, a organizagdo da rotina do trabalho e a
utilizacdo da noticiabilidade e valores-noticia sdo conceitos compartilhados por Traquina,

Lage (2001) e Wolf (2003).
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Como vimos, Traquina (2005a) explica que, para os interacionistas, a noticia ¢ o
resultado de um longo processo de produgcdo que mescla estratégias de selecdo e
transformagao dos acontecimentos. Nilson Lage (2001) define a noticia como “um relato de
uma série de fatos, a partir do fato mais importante, e este, de seu aspecto mais importante”
(LAGE, 2001. p. 32), resumindo a informagdo a fim de sugar o que ¢ “mais importante,
palavra na qual se resumem conceitos abstratos como o de verdade ou interesse humano”
(LAGE, 2001. p. 32). Seguindo a mesma légica de relevancia do acontecimento, Wolf (2003)
faz a seguinte pergunta: “quais os acontecimentos que sdo considerados suficientemente
interessantes, significativos e relevantes para serem transformados em noticias?” (WOLF,
2003, p. 195).

E a partir dessas perguntas que os dois autores, assim como Traquina, se apoiam na
noticiabilidade do fato e constroem uma lista de valores-noticia que auxiliam os jornalistas no
processo de transformacdo de um acontecimento em noticia. De acordo com Wolf (2003), os
6rgdos noticiosos, recebem uma grande quantidade de acontecimentos diariamente. E no meio
desses acontecimentos que as empresas deverdo selecionar o que sera noticia e o que ndo sera.
“A seleccdo implica, pelo menos, o reconhecimento de que um acontecimento ¢ um
acontecimento € ndo uma casual sucessao de coisas” (WOLF, 2003, p. 188).

A tarefa de selecdo didria ndo ¢ simples, para que essa organiza¢do funcione, Wolf
(2003) leva em consideracao a interacdo de dois fatores importantes: “a cultura profissional
dos jornalistas e a organizacdo do trabalho e dos processos produtivos” (WOLF, 2003, p.
188). Esses mesmos fatores também sdo pontuados por Traquina na teoria construcionista,
estruturalista e interacionistas. De acordo com Traquina (2005a, p. 172), a rede de agentes
informais entre os jornalistas, a conexdo proporcionada pela cultura profissional e as rotinas
de trabalho constituem parte fundamental nos processos de producao da noticia.

Para Wolf (2003), “a ligacdo entre caracteristicas da organiza¢do do trabalho nos
orgaos de comunicagdo de massa e elementos da cultura profissional, é absolutamente estreita
e vinculativa” (WOLF, 2003, p. 189) e acaba estabelecendo critérios de relevancia que
determinam se um fato possui noticiabilidade. A jungdo desses fatores permite que a
comunidade profissional desenvolva uma série de estratégias e técnicas de organizacdo e
automatizacao que auxiliam no processo de transforma¢do do acontecimento em noticia e na

identificacao da noticiabilidade do fato. Wolf (2003) afirma:

A noticiabilidade ¢ constituida pelo conjunto de requisitos que se exigem dos
acontecimentos - do ponto de vista da estrutura do trabalho nos orgdos de
informag@o e do ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas - para adquirirem
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a existéncia publica de noticias. Tudo o que ndo corresponde a esses requisitos ¢
“excluido”, por ndo ser adequado as rotinas produtivas ¢ aos canones da cultura
profissional (WOLF, 2003, p. 189).

Além de requisitos que se exigem dos acontecimentos, Wolf (2003) explica que a
noticiabilidade também corresponde a um “conjunto de critérios, operagdes ¢ instrumentos”
(WOLF, 2003, p.189) que as empresas jornalisticas utilizam para selecionar as noticias em
meio ao grande numero de acontecimentos didrios. Wolf (2003) refor¢a que ¢ considerado
noticia tudo que ¢ oportuno pela cultura profissional e em seguida passa pelo orgio
informativo sem atrapalhar a rotina de trabalho. Pode-se dizer que a noticia ¢ o resultado da
interacdo entre a organizacao de trabalho e a cultura profissional. Ou seja, a noticiabilidade
estd diretamente ligada aos processos de rotina produtiva e cultura profissional. Sdo essas
duas caracteristicas que determinam quais sdo as noticias que estaremos lendo, ouvindo ou
assistindo durante o dia.

Nelson Traquina (2005b) também compartilha do conceito de valores-noticia e
noticiabilidade. De acordo com Traquina (2005b, p. 63), o estudo sobre os 6rgaos noticiosos
conclui que as noticias apresentam um padrdo previsivel proporcionado pela existéncia dos
critérios de noticiabilidade. Para o autor, a noticiabilidade ¢ o “conjunto de critérios e
operagdes que fornecem a aptiddo de merecer um tratamento jornalistico” (TRAQUINA,
2005b, p. 63), ja os critérios de noticiabilidade, segundo Traquina (2005), “sdao um conjunto
de valores-noticia que determinam se um acontecimento, ou assunto, ¢ suscetivel de se tornar
noticia” (p. 63).

Wolf (2003) explica que para a selecao e classificacdo do que € noticia, os 6rgaos de
informacao e profissionais jornalistas desenvolvem os valores-noticia, ou critérios de
noticiabilidade, que sd3o o conjunto de regras que um determinado acontecimento precisara
passar, para por fim concluir se o acontecimento vira a ser considerado uma noticia. Wolf
(2003) afirma que os valores-noticia trabalham ao longo de todo o processo de producao,
estando presente desde o inicio da escolha dos fatos até a construgdo da noticia. Para Wolf
(2003) existe uma diversidade de valores-noticia, mas, ao invés de funcionarem de forma
individual, os valores-noticia funcionam como um conjunto.

O autor ainda destaca outras duas caracteristicas dos valores-noticia. A primeira diz
respeito & dinamicidade dos valores. De acordo com Wolf (2003), os valores mudam
constantemente, ou seja, os valores-noticia. Sendo assim, de acordo com o autor, um fato que

ha anos foi considerado noticia, dependendo do periodo em que esta inserido, pode ndo ser
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mais noticia, ou vice versa. E a segunda diz respeito a organizagdo de editorias, dentro das
redagoes.

Estando ligada a organizagao do trabalho jornalistico, ela ¢ chamada por Wolf (2003)
de “especializagdo tematica”. Segundo Wolf (2003), as redacdes de 6rgdos de comunicacdao
sdo divididas em setores tematicos, na qual um profissional sera vista como um especialista
naquela determinada se¢do. “A organizagdo de uma redacdo em setores tematicos especificos,
o tipo de correspondentes e especialistas que ela possui, sdo indicagdes, a nivel do 6rgao de
informacgao, dos critérios de noticiabilidade que nele vigoram” (WOLF, 2003, p. 87).

Embora Nilson Lage ndo se refira aos critérios de noticiabilidade usando esse termo,
ou o termo de valor-noticia, o autor também partilha de conceitos sobre a noticia similares aos
de Wolf (2003) e Traquina (2005). Para Lage (2001), a noticia pode ser definida como “um
relato de uma série de fatos, a partir do fato mais importante, e este, de seu aspecto mais
importante” (LAGE, 2001. p. 32), ou seja, um acontecimento ¢ noticia de acordo com seu
grau de relevancia. Segundo Lage (2001, p. 60) a construcao de um texto exige a selegdo e
ordenacao dos dados de acordo com a importancia ou interesse do fato.

A selecdo e ordenagdo dos fatos, sdo o que Lage (2001) caracteriza como elementos
basicos da noticia, de acordo com ele: “a) uma organizacdo relativamente estavel, ou
componente logico, e b) elementos escolhidos segundo critérios de valor essencialmente
cambiaveis, que se organizam na noticia - o componente ideologico” (LAGE, 2001, p. 32).
Lage (2001) explica que o modo industrial de fazer noticias estabeleceu “critérios de
avaliagdo formal, considerando constatagdes empiricas, pressupostos ideologicos e
fragmentos de conhecimento cientifico” (LAGE, 2001, p. 60). Esses seriam o que nos
chamamos de valores-noticia.

Portanto, de acordo com Wolf (2003) os valores-noticia sd3o normas presentes no
repertdrio dos jornalistas que conscientemente e inconscientemente guiam os profissionais,
estando presentes na rotina e cotidiano dos jornalistas como algo que faz parte da natureza do
profissional. Mais do que isso, Wolf (2003) explica que o objetivo principal dos
valores-noticia ¢ permitir a selecdo dos fatos de maneira rapida e quase automatica,
auxiliando na rotinizagdo dos 6rgdos de informacao. Quanto mais valores um acontecimento
apresentar, maior sera a possibilidade do acontecimento ser noticiavel.

Wolf (2003), Traquina (2005b) e Lage (2001) propdem, cada um, uma lista de
valores-noticias que, de acordo com eles, sdo critérios necessarios para a constru¢ao da
noticia. E através dessa estrutura invisivel, que os profissionais jornalistas acabam por definir

a noticia. O entendimento da noticiabilidade do acontecimento e dos valores-noticia se faz
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necessario para entender porque o que nds vemos nos jornais, ou em outros veiculos de
comunicagdo sdo considerados noticias. A seguir elaboramos uma tabela que apresenta os

valores dos autores que citamos aqui.

Autores Valores-noticias

Nilson Lage (2001) Proximidade, atualidade, identificacdo social, intensidade,
ineditismo ¢ identificagao humana.

Mauro Wolf (2003) Critérios substantivos: grau e nivel hierarquico, interesse social,
quantidade de pessoas, relevancia.

Critérios relativos ao produto, Critérios relativos ao meio de
comunicagao, Critérios relativos ao publico, Critérios relativos a

concorréncia.
Nelson Traquina Valores-noticia de selecao - Critérios substantivos e Critérios
(2005b) contextuais.

Critérios substantivos: morte, notoriedade, proximidade,
relevancia, novidade, tempo, notabilidade, conflito, infragao,
escandalo.

Critérios contextuais: disponibilidade, equilibrio, visualidade,
concorréncia, dia noticioso.

Valores-noticia de construgdo: simplificagdo, amplificacao,
relevancia, personalizagdo, dramatizagdo e consonancia

Como foi dito anteriormente, para Wolf (2003) os valores-noticia fazem parte de todo
o processo da noticia, desde a sele¢ao dos fatos até a construgdo da noticia. De acordo com
Traquina (2005b), foi a partir dos estudos sobre os valores-noticia que Wolf fez a primeira
classificagdo de valores-noticia de selecdo e construcdo. Traquina (2005b) afirma que Wolf
ainda divide os valores-noticia de selecdo em outros dois subgrupos, sendo eles a) critérios
substantivos “que dizem respeito a avaliagdo direta do acontecimento em termos de
importancia ou interesse”, ¢ b) critérios contextuais “que dizem respeito ao contexto de
produgdo da noticia” (TRAQUINA, 2005b, p. 78).

Apesar de considerarmos os valores-noticia dos autores anteriormente citados como
pertinentes e validos, ndo temos o objetivo de fazer uma apresentacao detalhada de cada um.
Por isso, para a realizagdo desta parte da nossa pesquisa, iremos considerar os valores-noticia
segundo Traquina (2005b), por acolher uma diversidade maior de categorias. Para construir os
valores-noticia, Traquina (2005b) faz um apanhado histérico da importancia dos

valores-noticia ao longo de trés épocas historicas, além disso, o autor também considera os

valores-noticia de diversos autores tais quais Wolf (1987), Gans (1979), Galtung e Ruge
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(1965/1993) e outros. Por fim, Traquina (2005b) identifica 21 valores-noticia divididos em

dois grandes grupos, critérios de sele¢ao e construgdo. Por ser uma lista muito extensa, € nem

todos terem um mesmo grau de “importancia”, iremos explicitar alguns diante de uma

infinidade de possibilidades.

Valores noticia de selecdo - Critérios Substantivos

a)

b)

d)

2)

Morte: Atentados, assassinatos, mortes inesperadas, guerras, ou qualquer evento que
envolva esse critério tera potencial para se tornar noticia. “Onde ha morte, ha
jornalista” (TRAQUINA, 2005b, p. 79).

Notoriedade: Acontecimentos de qualquer tipo que envolva pessoas “importantes”, ou
famosas. “[...] o nome e a posicdo da pessoa sdo importantes como fator de
noticiabilidade” (TRAQUINA, 2005b, p. 80).

Proximidade: “a proximidade, sobretudo em termos geograficos, mas também em
termos culturais” (TRAQUINA, 2005b, p. 80).

Relevancia: “Este valor-noticia determina que a noticiabilidade tem a ver com a
capacidade do acontecimento incidir ou ter impacto sobre as pessoas, sobre o pais,
sobre a na¢do” (TRAQUINA, 2005b, p. 80). Acontecimentos grandiosos que geram
impacto sobre o mundo todo como as relacionadas a pandemia da Covid-19.
Novidade: Considerando esse critério, os jornalistas estariam sempre em busca de
novidades. “Para jornalistas, uma questdo central ¢ precisamente o que ha de novo”
(TRAQUINA, 2005Db, p. 80).

Tempo: Segundo Traquina esse valor-noticia tem duas maneiras diferentes de se
enxergar. A primeira maneira diz respeito ao tempo enquanto atualidade, isto €, “A
existéncia de um acontecimento na atualidade ja transformada em noticia pode servir
de ‘news peg’, ou gancho [...] para outro acontecimento ligado a esse assunto”
(TRAQUINA, 2005b, 81). Ja da segunda maneira, o “tempo (data especifica pode
servir como um ‘news peg’ e justificar a noticiabilidade de um acontecimento que ja
teve lugar no passado” (TRAQUINA, 2005b, 81), como ¢ o exemplo de datas
comemorativas anuais, ou fatos marcantes que “fazem aniversario”.

Notabilidade: De acordo com o autor, a notabilidade seria a “qualidade de ser visivel,
de ser tangivel” (TRAQUINA, 2005b, 82). No entanto, ao explicar a notabilidade,
Traquina (2005b) afirma que existem diversas formas desse valor noticia, mas que a
notabilidade pode estar associada a quantidade de pessoas envolvidas no

acontecimento ¢ a anormalidade do acontecimento, ou seja, “o homem que morde o
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cdo, € ndo o cdo que morde o homem” (TRAQUINA, 2005b, 82).

Neste topico, vimos o que € a noticia, os conceitos de noticiabilidade e valores-noticia,
que tem o objetivo de definir o que serd ou ndo noticia. Esses conceitos e definicdes fazem
parte de uma estrutura de organizacdo dos Orgdos noticiosos e da cultura profissional
jornalistica construida ao longo do tempo. O entendimento dessas estruturas se fazem
importantes para compreender a principal matéria-prima do jornalismo. Podemos concluir que
as empresas noticiosas € a comunidade profissional encontrou e formatou diversas maneiras
de identificar o que ¢ noticia em meio a diversos acontecimentos, criando uma série de
critérios.

Essa tipificagdo também ¢ encontrada quando se trata de géneros jornalisticos, assunto
do nosso proximo tdpico, que separa as mensagens de acordo com seu objetivo em género,
formato e tipo. Assim como os valores noticia, veremos que os géneros sdo formas de
organizacdo em que as informacdes se enquadram. Da mesma forma que entendemos os
valores que definem o que ¢ ser noticia ou ndo, a partir do géneros, veremos os objetivos
especificos da mensagem para com seus receptores.

Além disso, assim como os valores-noticia sdo formas de organizagdo da empresa
jornalistica, as classificacdes de género, formato e tipo também sdo resultado de uma cultura
profissional e rotina profissional. Para explicar sobre os géneros jornalisticos, utilizaremos a
pesquisa desenvolvida por Jos¢ Marques Melo e Francisco Assis, Lailton Costa (2003),
especificamente o estudo de género jornalistico proposto no livro Género Jornalistico no

Brasil.

5.4 GENEROS JORNALISTICOS

Através de uma longa pesquisa baseada nas experiéncias investigativas de autores
como Jacques Kayser, tedrico dos estudos dos géneros jornalisticos e Luiz Beltrdo pioneiro no
estudo do tema no Brasil, ¢ que Melo e Assis (2016), importantes pensadores do estudo dos
géneros, compreenderam que o “trabalho jornalistico, organizado e normatizado conforme
padrdes pré estabelecidos, subdivide-se em, pelo menos, dois estagios complementares: os
géneros e os formatos” (MELO;ASSIS, 2016, p. 41). Para os autores, esses dois estagios
complementares do trabalho jornalistico, sdo partes do processo da comunicacdo, que estdo
diretamente ligados a distribuicdo de mensagens através de meios massivos ou digitais para

comunicar.
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Melo e Assis (2016, p. 41) acreditam que o campo da comunicacdo, de modo geral, ¢
constituido por processos, que formam uma rede na qual cada processo resulta em categorias.
Isto ¢, para Melo e Assis (p. 41), o campo da comunicacao ¢ formado pela comunicacao de

massa, que ¢ formada pela comunicacao periddica e em seguida formada pelo jornalismo.

[...] entendemos o Jornalismo como categoria pertencente a modalidade de
Comunicagdo periddica, inserida no conjunto da Comunicagdo massiva, dentro do
campo da Comunicagdo. Trata-se de categoria comunicacional configurada por
classes, aqui entendidas como géneros, que se expressam sob distintas formas,
denominadas formatos, por sua vez replicados em espécies, rotuladas como tipos
(MELO e ASSIS, 2016, p. 48).

Seguindo essa linha de raciocinio, visualizamos o seguinte esquema estrutural: Campo
da Comunicag¢dao > Comunicacdo de massa > Comunicagao periddica > Jornalismo. Temos
assim a compreensdo que o campo da comunicagao possui diversas ramificagdes estruturais,
que funcionam como um sistema essencial para a construcdo e distribui¢do da mensagem.
Através da compreensdo desse sistema, surgem diversos estudos acerca do jornalismo, o seu
papel, o processo de trabalho e suas organizagdes. Segundo Melo e Assis (2016) o jornalismo
faz parte de uma categoria comunicacional formada por géneros, formatos e tipos, trés
estdgios do trabalho jornalistico, que sdo muitas vezes interpretados apenas como
“particularidades linguisticas e/ou textuais” (ibidem, p. 42). Para Costa (2013), o género

jornalistico €:

[...] um conjunto de parametros textuais selecionados em fungdo de uma situagio de
interacdo e de expectativa dos agentes do fazer jornalistico, estruturado por um ou
mais propositos comunicativos que resulta em unidades textuais autonomas,
relativamente estaveis, identificaveis no todo do processo social de transmissdo de
informagoes por meio de uma midia/suporte (COSTA, 2013, p.47).

Ou seja, de acordo com Costa (2013, p.47), essa definicdo se baseia na ideia de que o
género jornalistico ¢ formado por modelos que indicam aos agentes produtores e receptores
(jornalistas e consumidores) os objetivos comunicativos e os formatos do texto. Costa (2013)
também ressalta que esse esquema nao prende o texto a apenas um propdsito, sendo assim, €
possivel que um texto possua mais de um objetivo e possa ser adequado a mais de um género,
por exemplo. Outra definicdo, de Melo e Assis (2016) reafirma esse pensamento. Os autores
consideram que género jornalistico seja “uma classe de unidades da Comunica¢cdo massiva
periodica que agrupa diferentes formas e respectivas espécies de transmissao e recuperagao

oportuna de informagdes da atualidade” (MELO; ASSIS, 2016, p. 49).
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Vimos anteriormente que géneros, formatos e tipos sdo estdgios do processo de
organiza¢do do trabalho jornalistico. Se o género ¢ um conjunto de pardmetros textuais, os
formatos e tipos sdo as formas de expressao destes géneros, ou melhor dizendo, como os
agentes irdo comunicar seus objetivos. Em seu estudo sobre géneros jornalisticos no Brasil,
Marques Melo (2013, p. 27) identifica cinco grupos de géneros, sdo eles: informativo,
opinativo, interpretativo, diversional e utilitdrio. Cada um dos géneros ¢ expressado através de
formatos diferentes e subdivididos em tipos que sdo particularidades discursivas. “Assim
sendo, seus contetidos sdo moldados por categorias funcionais (entre elas o Jornalismo) que
se reproduzem em classes (ou géneros), por sua vez organizadas em formas de expressao com
certas caracteristicas comuns (formatos) e subdivididas em espécies (tipos)” (MELO; ASSIS,
2016, p. 45).

Visto que género, refere-se a um agrupamento de elementos textuais, os formatos
seriam as formas com que esses elementos possam ser entendidos e também expressados.
Melo e Assis (2016) explicam que os formatos sdo o “instrumento — a forma — que emissores
adotam para se manifestar e para fazer circular conteidos elaborados em harmonia com
circunstancias distintas” (MELO; ASSIS, 2016, p. 47). Mais do que um simples instrumento,
para Melo e Assis (2016), os formatos sdo uma espécie de mecanismo da indistria midiatica e
do jornalismo de se comunicar com seus receptores. Sendo assim, Melo e Assis (2016)
afirmam que os formatos estdo diretamente relacionados a géneros ja que sao uma subdivisao
resultante do género que sera utilizado.

Para entender, sugerimos um exemplo, o formato reportagem pertence ao género
informativo, posto isto, o formato (nesse caso a reportagem) ¢ o material tangivel que possui
um conjunto de especificidades que diferencia unidades do mesmo género (nesse caso, o
género informativo). Essa, inclusive, ¢ uma das caracteristicas, segundo Melo e Assis (2016,
p. 49), que definem o género. Segundo os autores, o género possui a capacidade de abrigar
formatos diferentes com caracteristicas em comum, além de também possuir uma funcio
social.

Baseado nos estudos de Raymond Nixon (1961), Marques de Melo (2013, p. 25)
identifica cinco géneros jornalisticos, nos quais cada um possui um papel social. O Género
Informativo tem como objetivo atuar como vigilante social, o Género Opinativo tem como
papel ser um forum de ideias, o Género Interpretativo tem como papel ser educativo, o
diversional tem o objetivo de ser uma distragdo ou lazer e, por ultimo, o Género Ultilitario

como servigo. De acordo com Melo e Assis (2016, p. 49), os géneros sdo capazes de suprir as
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necessidades do publico receptor e “refletem aquilo que os cidaddos querem e precisam
saber/conhecer/acompanhar”.

Melo e Assis (2016, p. 50) ressaltam que formatos jornalisticos sdo a constru¢ao da
mensagem transmitida pela midia. Essa mensagem preenche func¢des sociais de acordo com o
seu objetivo, definido pelo seu formato. Para os autores, a constru¢do da mensagem ocorre de
acordo com normatizagdes e aspectos textuais para cada tipo de formato bem como
“procedimentos e particularidades relacionados ao modus operandi de cada unidade” (MELO
e ASSIS, 2016, p. 50), que tem o objetivo de diferenciar os formatos dentro de um mesmo
grupo de género.

Tabela 1: Géneros ¢ formatos jornalisticos

Géneros Jornalisticos Formatos Jornalisticos
Género Informativo Nota, noticia, reportagem e entrevista.
Género Opinativo Editorial, comentério, artigo, resenha, coluna,

caricatura, carta, e cronica.

Género Interpretativo Andlise, perfil, enquete, cronologia e dossié.
Género Diversional Histoéria de interesse humano e historia colorida
Género Utilitario Indicador, cotagao, roteiro € servigo

Fonte: Melo; Assis, 2016

Embora consideremos todos os géneros e formatos importantes e necessarios, nao ¢
nosso objetivo nos aprofundar e explanar todos os géneros e formatos. Por isso, para
chegarmos ao objetivo deste trabalho, iremos abordar apenas o género informativo e seus
respectivos formatos, visto para Melo (2008) identificou que os géneros jornalisticos que
predominam no pais sdo os géneros informativos e opinativos. Segundo Costa (2013, p. 45),
Melo (2008) constroi sua classificacdo a partir da intencionalidade e a natureza estrutural da
mensagem se limitando aos géneros informativos e opinativos, ja que apesar de considerar o
género interpretativo, diversional e utilitdrio como parte do campo do jornalismo, eles ndo

fazem parte da pratica jornalistica brasileira.
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5.4.1 Género Informativo

O jornalismo informativo, de acordo com Costa (2013) surge na separacdo de
informacao e opinido, especialmente quando essa divisdo comega a acontecer no jornalismo.
Melo (2003, apud COSTA, 2013) acredita que esse ponto de partida teve inicio com a quebra
do monopodlio monarquista e a ascensdo da burguesia, assunto que falamos anteriormente
quando vimos sobre a liberdade dentro do jornalismo. Lage (2001, p. 12) explica que o
fortalecimento da burguesia cria condi¢des para que a imprensa se desenvolva e se utilize de
informagdes, mas também de uma sociedade que anseia por informacdes. Costa (2013)
afirma: “a necessidade informativa da sociedade, a natureza politica da atividade e a ascensdo
da burguesia com seus efeitos paradoxais: derrota o absolutismo, elimina a censura, mas
engendra restri¢des ao exercicio da atividade jornalistica” (p. 48).

Vale lembrar que, antes da penny press, o jornalismo era predominantemente
opinativo e politico, portanto as transformacgdes sociopoliticas e as relagdes sociais estimulam
outras formas de mensagem que prezam mais pela informagdo. Anteriormente, foi explicado
que, Nilson Lage (2001) atribui as mudancas do jornalismo e da imprensa a Revolugdo
Industrial. E justamente nesse momento em que comega a surgir o jornalismo informativo
contrapondo o jornalismo opinativo, publicitario e politico. Costa (2013) explica que o
jornalismo informativo se pauta na reprodu¢do o mais aproximada possivel da realidade sob
os valores morais de liberdade, verdade, objetividade e imparcialidade, valores esses ja
falados anteriormente e que se apresentam da mesma forma. Pode-se dizer que o jornalismo

informativo, €, deste modo, o novo jornalismo.

O jornalismo “informativo”, portanto, ¢ o resultado, como explica Marques de Melo
(2003, p.63-65), da articulagdo que existe, do ponto de vista processual, entre os
acontecimentos reais que eclodem na realidade e sua expressdo jornalistica por
meio do relato que visa informar o receptor do “que se passa” nessa realidade
(COSTA, 2013, p. 50).

Essa linha de raciocinio segue o mesmo pensamento de Traquina (2005a) que
identifica o novo jornalismo como um espelho da realidade, comprometido em cumprir o
papel na sociedade de informar através da verdade. Sdo por meio destes principios que
Marques Melo, classifica o género informativo e o divide em quatro formatos que possuem o
objetivo de informar.

De acordo com Costa (2013), no género informativo, Melo classifica os seguintes

formatos: nota, noticia, reportagem e entrevista. Cada formato possui especificidades que, ao
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mesmo tempo que fazem parte de uma unidade (género informativo), também apresentam
particularidades. Em sua classificagdo Marques Melo aborda esses formatos de modo geral,
de forma que os conceitos sejam aplicados em qualquer meio de comunicagao, seja radio, TV

ou jornal impresso. A seguir falaremos sobre cada uma delas.

a) Nota

A diferenca entre nota, noticia e reportagem, segundo Melo (2003, p. 66 apud
COSTA, 2013, p. 52), estd na progressao do acontecimento, sendo a nota um relato de um
acontecimento que ainda esta em processo de construcdo, ou seja, uma antecipagdo de algo
que pode virar noticia. E justamente por essa caracteristica que Melo (2003) afirma que as
notas sdo um formato comum utilizado em radio e televisao. Costa (2013, p. 52) explica que
a nota diz respeito a uma “eventualidade”, a algo que ainda ndo aconteceu ou ja esta
acontecendo, mas sem muitas informagdes ainda. Para Costa (2013), a nota tanto pode ser
uma antecipa¢do do jornal querendo dar a noticia em primeira mao, publicada em forma
reduzida dos fatos, como também pode ser algo quase irrelevante que nao mereca tanta
atencao e por isso ganha essa forma reduzida.

Lisette Figueiredo, ao analisar o formato nota no Jornal do Brasil, identifica ndo so
trés subdivisdes dentro da nota como também as caracteristicas informativas da nota. De
acordo com Figueiredo (2003, p. 40), as notas jornalisticas presentes em um jornal “ndo vém
assinadas” e possuem o padrao de noticias, “o que levam as notas, neste espago, a apresentar
caracteristicas informativas”. J4 as trés subdivisdes reconhecidas por Figueiredo (2003) sdo:
nota noticiosa, nota comentario e nota comentario relatado. Para a autora, essas ramificagoes
passam de um relato objetivo do fato, até uma opinido explicita. Figueiredo (2003) ainda
explica que, apesar de serem partes da nota, as divisdes de nota comentario € nota comentario
relatado, fazem parte de um jornalismo mais opinativo do que informativo. Para Figueiredo
(2003) a nota noticiosa ¢ composta por trés etapas necessarias para se chegar ao produto
final.

A primeira etapa ¢ a identificacdo do topico central da nota. O “momento em que o
escritor procura dar pistas que possibilitem a identificacdo rapida do titulo e subtitulo,
topico(s) central(is) da nota” (FIGUEIREDO, 2003, p. 41-42). A segunda etapa, de acordo
com a autora, ¢ separar as partes mais importantes, uma espécie de sintese do lead. “Neste
momento do texto, o escritor procura descrever o conteudo essencial da nota” (p. 42). A

terceira e ultima etapa ¢ um complemento da etapa dois. Figueiredo (2003, p. 42) explica que
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esta etapa se trata de “uma informacdo complementar, pois ha uma grande variacdo nas

possibilidades de preenchimento”.

b) Noticia:

Diferentemente da nota, a noticia ¢ a mensagem noticiosa completa, uma evolugdo da
nota, com mais informag¢des e mais caracteristicas textuais. De acordo com Melo (2003, p. 66
apud COSTA, 2013, p. 53), a noticia ¢ “o relato ampliado de um acontecimento que ja
repercutiu no organismo social e produziu alteragcdes que ja sdo percebidas pela institui¢do
jornalistica”. No topico A noticia, vimos que a palavra noticia, dentro do campo jornalistico,
ndo se trata apenas de uma forma de texto, mas também dos valores-noticia, ou critérios de
noticiabilidade. Neste sentido, os acontecimentos cotidianos sdo analisados de acordo com 0s
critérios que, por fim, determinam se sdo noticias ou ndo. Isso, segundo Costa (2013), ndo
quer dizer que o acontecimento sera publicado em formato de noticia, e sim que ele esta apto
a ser um texto noticioso.

Os critérios, bem como as teorias que buscam entender porque as noticias sao como
sdo, estdo diretamente ligadas a forma de organizacdo das empresas jornalisticas e a cultura
profissional dos jornalistas. Assim, a noticia se torna o resultado de um longo processo de
produgdo que mescla estratégias de selecdo e transformagao dos acontecimentos em um texto
noticioso. Nilson Lage (2001a, p. 32) define a noticia como “um relato de uma série de fatos,
a partir do fato mais importante, e este, de seu aspecto mais importante” resumindo a
informacgdo a fim de sugar o que ¢ “mais importante, palavra na qual se resumem conceitos
abstratos como o de verdade ou interesse humano” (LAGE, 2001. p. 32).

Lage (2011, p. 14) explica que partindo do fato mais importante ou de interesse
humano, o objetivo da noticia € expor os acontecimentos € ndo narra-los, assim, os eventos
que fazem parte do acontecimento estdo “ordenados ndo por sua seqiiéncia temporal, mas
pelo interesse ou importancia decrescente, na perspectiva de quem conta e, sobretudo, na
suposta perspectiva de quem ouve”. Lage (2011) classifica trés fases no processo de produgao
da noticia: sele¢do dos eventos, ordena¢ao dos eventos e nomeagao.

A selecdo dos eventos, para Lage (2011, p. 14), é a escolha dos eventos mais
importantes de um acontecimento. Apos essa escolha, € necessario passar pela segunda etapa,
a ordenacdo. Segundo Lage (2011, p. 14), é nessa etapa que as informagdes selecionadas
como mais importantes sdo ordenadas seguindo o mesmo critério de importancia. E, por

ultimo a nomeagao, que € a escolha de termos especificos dentro da noticia. Por exemplo, se
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uma noticia fala sobre um homem que acordou e viu uma pessoa morta no chdo, usar o termo
“presunto” para se referir ao corpo desqualifica a noticia.

Seguindo essas etapas, Lage observa uma estrutura cléssica do texto da noticia que
comega a partir do lead, o primeiro paragrafo da noticia. O autor explica que o lead trata-se
de um “relato do fato principal de uma série, o que ¢ mais importante ou mais interessante.do
relato sumadrio e particularmente ordenado do fato mais interessante de uma série” (LAGE,
2011, p. 19). Através dos estudos de Harold Lasswell, Lage (2011, p. 19) explica que o lead
deve informar “quem fez o que, a quem, quando, onde, como, porqué e para qué”. Apos o
lead, vém o que Lage (2011) chama de documentacdo, que corresponde ao restante das
informacodes da noticia. “A documenta¢do, em um, dois ou mais paragrafos, ¢ o complemento
do lide, que detalha e acrescenta informagdes sobre a agao verbal em si” (LAGE, 2011, p. 19).
Durante a documentacdo devem ser adicionados complementos sobre cada uma das

informacdes solicitadas no lead.

¢) Reportagem:

De acordo com Lage (2001a), existe uma ambiguidade em relacdo ao termo
reportagem. Para ele, a palavra pode ser designada a um género textual e também designa ao
setor das redacdes que produz reportagens, noticias, apuracao e demais atividades. Enquanto a
noticia se da pela exposi¢ao de um fato, ou fatos novos, Lage (2001a, p. 30) afirma que, na
reportagem, o que importa sdo as “relacdes que reatualizam os fatos”, em que a reportagem ¢
“planejada e obedece a uma linha editorial, um enfoque”.

Costa (2013) explica que a producgdo da noticia e da reportagem seguem a pauta como
roteiro. E a partir da pauta que os reporteres tém a nogdo de qual formato se encaixa em
determinado acontecimento, “se sera um texto mais denso, mais amplo (reportagem) ou uma
matéria mais enxuta, voltada para o aspecto factual (noticia)” (COSTA, 2013, p. 54). Segundo
Lage (2011a), na pauta, se estabelece uma distancia pratica entre a noticia e a reportagem, em
que a reportagem segue um planejamento € uma linha editorial, ja a noticia ndo, o que, para
Costa (2013), ndo significa que a diferenga entre os dois formatos esteja nas pautas.

Costa (2013) ainda explica que a constru¢ao da pauta passa por um longo processo de
selecdo, apuragdo, redagdo e revisdo dos fatos até o produto final. E esse processo se aplica na
producdo das pautas de noticias e reportagens também. Lage (2001b) aponta que a pauta de
uma noticia tem o objetivo de fazer a cobertura de fatos, isso inclui cobertura de eventos
programados ou sazonais € também o desdobramento de acontecimentos. J4 as pautas de

reportagens, segundo Lage (2001b, p. 17), ndo se trata de acompanhar os desdobramentos de
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um fato, mas de “explorar suas implicacdes”. Assim, a reportagem acaba sendo um conteudo
derivado da noticia, que se aprofunda e explora outras possibilidades dentro de um mesmo

fato. O autor da o seguinte exemplo:

Um desastre aéreo, em termos de cobertura noticiosa, pode gerar, nos dias seguintes,
o acompanhamento da remogdo dos destrogos, da recuperag@o dos sobreviventes (se
houver), do sepultamento dos mortos e do inquérito sobre as causas. Em termos de
reportagem, motiva textos sobre a seguranca dos voos, industria aerondutica,
servigos de salvamento, operacdo de aeroportos, atendimento médico de emergéncia
etc.; ou entdo historias pessoais com contetido tragico, dramatico ou cdmico
relacionados ao acidente (LAGE, 2001b, p. 17).

O exemplo citado pelo autor lembra o caso da morte da cantora brasileira de sertanejo,
Marilia Mendonga. A cantora morreu apds um acidente de avido e teve a morte e todo o
desdobramento do acontecimento noticiado por TVs, Radios e sites de noticias online. Além
de reportagens sobre como ocorreu o acidente e quantas pessoas foram encontradas mortas, os
veiculos de comunicagdo fizeram noticias sobre a vida da cantora, os marcos que ela tinha
atingido, como a familia estava lidando com o acontecimento, qual o modelo de avido e por

que o acidente ocorreu.

d) Entrevista:

Para explicar o que ¢ uma entrevista, Costa (2013) se utiliza do estudo de Lage
(2001b), que explica que a entrevista apresenta uma ambiguidade ao ser vista como uma
técnica de apuracdo e também a noticia em si. Para Costa (2013, p. 50) o conceito de
entrevista possui duas definigdes, podendo se encaixar como uma técnica no trabalho
jornalistico e/ou o recolhimento de informagdes por meio dessa técnica. Lage (2001b)

explica:

A palavra entrevista ¢ ambigua. Ela significa (a) qualquer procedimento de apuragdo
junto a uma fonte capaz do dialogo; (b) uma conversa de duracdo variavel com
personagem notavel ou portador de conhecimentos ou informacdes de interesse para
o publico; (c) a matéria publicada com as informag¢des colhidas em (b) (LAGE,
2001b, p. 32).

Ou seja, a entrevista tanto pode ser usada como uma forma de obter informagdes
(apuracao) sobre uma determinada situacao, pessoa, ou assunto, como também pode ser uma
noticia, ou a entrevista transcrita. Para Lage (2001b), a entrevista estd desde o inicio da
produgdo noticiosa. E através dela que os jornalistas conseguem dados e informagdes para a

producdo de pautas e, consequentemente, do produto jornalistico. Costa (2013, p. 52) conclui
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que “embora possam ocorrer variagdes, a entrevista, como género (mais que a técnica de
coleta, imprescindivel ao oficio do jornalista) ¢ uma unidade textual legitimada que se presta

a diversos propositos”.

Nesses ultimos tdpicos, tratamos do jornalismo de modo geral, seus conceitos, valores
e regras. Além disso, também vimos sobre o modo de fazer jornalismo, e as diferentes formas
de classificar o jornalismo de acordo com géneros, formatos e tipos. Podemos dizer que esses
conceitos e formas de classificagdo foram primordiais para a criagao de um esbogo do que ¢ e
como faz o jornalismo. Por se tornar algo essencial no cotidiano de uma sociedade, o
jornalismo passa a ser adaptado para diferentes midias como o radio e a televisao. Assim,
quando aplicados a diferentes midias, o jornalismo ganha novas especificidades, novos
géneros e novos formatos.

E sobre a televisio que falaremos no topico a seguir, em particular sobre o
telejornalismo. Visto que nosso objetivo ¢ analisar a representacdo da linguagem e estrutura
jornalistica nos videos do Porta dos Fundos, se faz necessario entender a televisdo e o
telejornalismo, ja que esse ¢ o jornalismo € o mais influente e funciona como uma fonte que
alimenta o imaginario do que ¢ e como se faz jornalismo. Além disso, veremos no tdpico a
seguir que o telejornalismo ¢ um dos muitos produtos da televisdo que surgem com o objetivo

de entreter, fixar e informar a sociedade.

5.5 A TELEVISAO E OS GENEROS

Desde o inicio deste capitulo, temos falado do jornalismo enquanto jornais impressos,
que, como vimos, se tornou parte do cotidiano da sociedade. A medida que surgem avangos
tecnologicos e novos meios de comunicacao, o jornalismo passa a ser adaptado a cada um dos
meios em que € inserido, e isso ocorre com o radio, o cinema e a televisao. Para entender o
jornalismo televisivo, bem como os géneros dentro do telejornalismo, € preciso, sobretudo,
entender a televisao.

Marcondes Filho, importante tedrico dos estudos sobre a televisdo, no livro Zelevisdo:
a vida pelo video (1988), explica que as televisdes comecaram a se expandir apds a Segunda
Guerra Mundial, periodo em que os veiculos de comunicagdo mais influentes da época eram o
radio e cinema. O autor identifica trés caracteristicas importantes da televisdo naquele

momento, responsavel pela solidificagdo de novos habitos no cotidiano social.
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De acordo com Filho (1988, p. 20), a televisdo chega com o objetivo de entreter e
informar, funcionando como um “meio de atualizagdo”. Além disso, o fato de ser um
eletrodoméstico, que fica dentro das casas das pessoas, permite que os telespectadores nao
precisem mais sair de casa para assistir algo (como funcionava com o cinema) e transforma a
televisdo em um membro da familia, que faz parte do cotidiano diario dos telespectadores
(FILHO, 1988, p. 20). O recurso visual e sonoro da televisdo também ¢ outro ponto destacado
pelo autor, que da a televisdo uma dimensao maior que o radio, por exemplo, que antes sO
trabalhava com a dimensao do som (p. 26).

Para Filho (1988, p. 26), existem duas formas de comunicac¢do: parciais e
totalizadoras. Essas formas de comunicacao trabalham com dimensdes para atrair o publico.
Uma comunicagdo parcial se d4 em conjunto com o imaginario do receptor. Isso ocorre em
comunicagdes como no radio, na literatura ou na fotografia. O radio trabalha principalemente
com a dimensdo do som, esse tipo de comunicagdo permite que o ouvinte “se transporte,
imagine e participe, a seu modo”. J4 as comunicacdes totalizadoras ndo influem na
criatividade do receptor, uma vez que lhe fornecem cendrios completos, prontos e
terminados”, como ocorre na televisdo com as imagens e sons (FILHO, 1988, p. 27).

De acordo com Filho (1988), essa caracteristica totalizante gera um certo tipo de
fascinio no receptor, principalmente nos primeiros anos da TV, em que os produtos da
televisdo eram totalmente novidades para o publico. Filho (1988, p. 37) acredita que a
televisao “introduz uma linguagem diferente, que primeiro atrai o receptor, para depois ser
incorporada por ele”, essa linguagem tem como objetivo “fascinar os interesses e fixar o
publico” (p. 39). O fascinio ¢ construido com base nos desejos de seus receptores, ou seja, 0s
produtores observam o sucesso ou declinio de um determinado programa e buscam conhecer
“um pouco mais natureza dos receptores e suas necessidades” (p. 42), projetando os interesses
do publico.

Levando em consideragdo o processo de inovag¢do e experimentagdo, a linguagem
televisiva vai sendo construida e se firmando a partir de uma gama de produtos televisivos
com o objetivo de entreter, informar, fascinar e fixar o publico, com fins mercadoldgicos ou
ideologicos. Filho (1988) identifica diversos produtos como telejornais, documentarios e
revistas da semana; telenovelas, minisséries e longa-metragens; humor; programas de
entrevista com auditorio; programas esportivos; musicais € a publicidade na TV.

Esses produtos televisivos sdao o que Filho (1988) classifica como géneros televisivos,
que sdo, de acordo com Itdnia Gomes (2011), tedrica dos estudos do telejornalismo brasileiro,

“um modo de situar a audiéncia televisiva, em relagdo a um programa, em relagao ao assunto
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nele tratado e em relagdo ao modo como o programa se destina ao seu publico” (GOMES,
2011, p. 32), ou seja, o género € o modo que os receptores reconhecem e separam os produtos
televisivos. Gomes (2011) acredita que cada programa televisivo pertence a um género
especifico, e ¢ a partir desse género que os programas ficam conhecidos.

Na classificagdo de géneros televisivos de Filho (1988), os programas jornalisticos
ndo sdo divididos por categorias como informativas e opinativas, divisdo feita por Melo e
Assis (2016). Além disso, apesar de os programas de entrevista com auditorio apresentarem
como principal caracteristica a entrevista, Filho (1988) separa esse género do género
telejornal. Nao ¢ do nosso interesse propor uma nova classificagdo de géneros televisivos e
telejornalisticos, por isso, no proximo topico iremos nos aprofundar somente nos produtos
televisivos que envolvem o jornalismo, seja por meio de caracteristicas ou estruturas, ou seja:

ao género telejornalistico.

5.6 TELEJORNALISMO E OS GENEROS NO TELEJORNAL

Para Gomes (2011, p. 32), os programas do telejornalismo sdo variagdes dentro da
programacdo televisiva de forma geral, e fazem parte do gé€nero “programa jornalistico
televisivo”. Nesse sentido, Gomes (2011) refor¢a que o campo jornalistico € composto por
regras, normas e valores e que estes acabam se relacionando também com a televisdo. O
jornalismo impresso possui um modo de trabalhar e produzir informagdes, além de organizar
e classificar os géneros e formatos dentro desse jornalismo, ja, na televisdo, as coisas
funcionam de maneira diferente, mas ainda seguem padrdes similares aos que ja vimos no
jornalismo impresso. De acordo com Guilherme Jorge de Rezende, um dos autores do livro
Géneros Jornalisticos no Brasil (2013), para se pensar em classificacdes de géneros e
formatos telejornalisticos, € preciso levar em conta a midia em que esses produtos estdo sendo
produzidos, nesse caso a televisao.

Rezende (2013) explica que transpor as classificacdes inseridas no jornalismo
impresso ao telejornalismo ndo seria adequado para entender as “circunstancias particulares
que condicionam a incidéncia de géneros jornalisticos em telejornais” (REZENDE, 2013, p.
299). Nesse caso, para o autor, seria necessario entender a estrutura e o processo de producao
dos telejornais, sobretudo, entender o espelho, uma estrutura que “sintetiza a organizagdo do
telejornal em blocos, a ordem das matérias em cada bloco, bem como dos intervalos
comerciais, das chamadas e do encerramento” (REZENDE, 2023, p. 299). Ainda de acordo

com o autor, o espelho tem sua elaboragdo coordenada por um editor-chefe, e, apesar de
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funcionar como um roteiro de tudo que ird acontecer durante o jornal, o espelho “se altera
progressivamente, quantas vezes for necessario, durante todo o periodo de produgdo do
telejornal e que pode se concluir at¢ mesmo no decorrer da propria transmissao do programa”
(REZENDE, 2013, p. 300).

E a partir desse roteiro que os profissionais conseguem organizar com agilidade todo o
fluxo de informagdes e noticias que chegam diariamente nas redagdes. Segundo o autor, ¢é
nesse processo que aparecem estilos editoriais nas escolhas dos acontecimentos, os mais
importantes sao chamados de hard news, “matérias factuais ou quentes” que “tém que ser
noticiadas naquele dia” (PRADO, 1996, p. 22 apud REZENDE, 2013, p. 300). J4 nos dias em
que ha um menor fluxo de acontecimentos, Rezende (2013) afirma que se abre espaco para
outros estilos editoriais chamadas de soft news, “que nao sofrem o mesmo processo de rapido
envelhecimento a que se submete o factual”. Durante esse processo de selegdo, as noticias
mais relevantes aparecem no espelho e as menos relevantes para o momento ficam guardadas.

Além desse processo, Rezende (2013, p. 300) explica que o espelho do jornal também
conta com a escalada, a primeira parte do espelho, onde ficam as manchetes, cuja principal
funcionalidade ¢ “despertar ¢ manter a atencao e o interesse do telespectador” (ibidem, p.
301). O autor reforca que € na escalada que o apresentador fala sobre os principais destaques
da edi¢do do telejornal. Ela pode ser constituida de recursos para atrair o telespectador como
teasers ou chamadas. Por fim, Rezende (2013, p. 301) pontua que o espelho divide as
matérias jornalisticas em blocos, sendo esses blocos separados por intervalos para os
comerciais, em que normalmente terminam e comeg¢am com uma vinheta caracteristica do
jornal.

A partir do entendimento dessa estrutura e do processo de producao do telejornalismo,
¢ que Rezende (2013) comega a pensar os géneros no telejornalismo. Como vimos
anteriormente, o telejornalismo ¢ uma variacdo dos produtos televisivos, e assim como no
jornalismo impresso, o telejornalismo também possui formas de classificagdo que dividem e
separam os programas através de seus gé€neros, formatos e tipos. No entanto, no caso da
televisao alguns programas que apresentem caracteristicas do jornalismo, nem sempre serao
categorizados como telejornalismo. Como € o caso da propria classificagdo de Filho (1988)
em que os programas de entrevista com auditério sdo um género diferente do telejornalismo,
apesar de ter como caracteristica principal a entrevista.

Rezende (2013) adota uma classificacdo dos produtos jornalisticos televisivos a partir
de categorias, passando por géneros até chegar a formatos. Para Rezende (2013, p. 291), o

telejornalismo é uma categoria da programacao televisiva, que abrange uma variedade de
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subcategorias, e pode estar presente em programas hibridos que mesclam as subcategorias e

acabam inserindo o jornalismo em programas que nao necessariamente sao jornalisticos.

Esta presente também em programas hibridos, misturando-se a subcategorias
ficcionais, educativas e apresentagdes artisticas, a exemplo de inser¢des jornalisticas
nos programas de variedades (“Fantastico, o show da vida”), nos talk show
(“Programas do J6”) e nas revistas femininas televisivas (programa “Mais Vocé,
com a Ana Maria Braga), toda grade de programacdo da Rede Globo de Televisdo
(REZENDE, 2013, p. 291-292).

Em seu método de investiga¢ao, Rezende (2013, p. 292) identifica oito subcategorias
do telejornalismo, que sdo divididas em principais e episddicas. As principais, aparecem
regularmente nos produtos jornalisticos da televisdo, e as episddicas aparecem
esporadicamente nas subcategorias principais ou possuem programas com menos frequéncia.
As subcategorias principais de acordo com Rezende (2013) sdo: entrevista, reportagem,
programa de debates, documentario e telejornal. Ja as subcategorias episddicas sdo: plantdes,
jornalismo especializado, e espetaculos midiaticos. Para melhor ilustrar a classificacdo de

Rezende, montamos a seguinte tabela:

Tabela 2 - Formatos e subcategorias do telejornalismo

Categoria Subcategorias Formatos

Entrevista, Reportagem,
Principais Programa de debates,
Documentario e Telejornal.

Telejornalismo
Plantdes, Jornalismo

Episodicas especializado, e Espetaculos
Mididticos
Fonte: Rezende, 2013

No entanto, dentro do formato telejornal, o autor ainda faz outra subdivisdo
identificando que o telejornal pode apresentar outros géneros e outros formatos. Essas
divisdes e subdivisdes sdo, como falado anteriormente, uma forma de classificar os produtos
jornalisticos televisivos. A partir dessas divisdes, os telespectadores e produtores da noticia
conseguem produzir conteudos de acordo com o seu género e formato.

Apods analisar algumas classificagdes de géneros televisivos, entendemos que a
classificagdao de Filho (1988) e Rezende (2013) ¢ a mais completa. Por isso, iremos expor os

principais conceitos acerca de alguns géneros telejornalisticos baseados nessa classificacao,
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mesclando outros autores que aprofundam no tema. Essa explicagdo serd necessaria
principalmente por entender que o Porta dos Fundos se utiliza de um recurso visual e que
imita, de certa forma, formatos e gé€neros jornalisticos que existem e que estdo nos programas

televisivos diariamente.

a) Entrevista
De acordo com Rezende (2013), uma entrevista na TV consegue transmitir outras

mensagens que nao seriam possiveis com entrevistas escritas. Nesse sentido, durante uma
entrevista na televisdo, Rezende (2013, p. 292) explica que ¢ possivel perceber outras
linguagens do entrevistado como “‘expressdes corporais, faciais, de entonagdo, figurino e
maquilagem”, além da fala em si. Quando se trata da producgdo de telejornais, Rezende (2013)
considera os tipos de entrevista e o numero de entrevistadores. Para eles, esses dois fatores
identificam os tipos e formatos de programas que contenham entrevistas.

Para Rezende (2013), existem trés tipos de entrevista: entrevista de estiidio, entrevista
na rua, ¢ entrevista fala povo. A entrevista de estidio, de acordo com o autor, pode ser
“gravada ou ao vivo, segue uma pauta e circunscreve-se ao tema vinculado a cobertura dos
fatos do dia” (REZENDE, 2013, p. 292). A entrevista na rua funciona como uma modalidade
da entrevista ao vivo, e como o nome mesmo diz, acontece na rua, o que “dificulta muito o
controle de interferéncias visuais e sonoras do ambiente em que ¢é feita” (ibidem, p. 293). Ja a
entrevista fala povo ¢ a formulagdo de “uma mesma pergunta para diferentes pessoas do
publico” (p. 293).

Quanto a quantidade de entrevistadores, o autor observa formatos de programas
diferentes dependendo da quantidade. Para Rezende (2013, p. 293), existe o formato com
apenas um entrevistado, por exemplo, o programa De firente com Gabi’ da Marilia Gabriela,
do SBT; e o formato com varios entrevistadores, por exemplo no programa Roda Viva®, da TV
Cultura. Existe ainda o caso de entrevistas mais descontraidas, que, segundo o autor, estariam
mais proximas de um show do que do jornalismo. “Quando a entrevista se desenrola em um
clima de descontragdo e intimidade, reduzem-se os limites entre o jornalismo e o show”.
Nesse caso, quanto a entrevista for “centralizado na figura do entrevistador (“Programa do
J6”), a entrevista se redefine, aproximando-se do talk show” (p. 293).

Essa entrevista mais descontraida, descrita por Rezende (2013), € o que Filho (1988)

chama de Entrevista com auditorio. Para o autor, programas de auditorio “sao espetaculos de

"Programa de entrevistas brasileiro apresentado pela jornalista Marilia Gabriela.
8Programa de entrevistas brasileiro que conta com diversos apresentadores € um entrevistado convidado.
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origem circense absorvidos pela programac¢do da TV” (FILHO, 1988, p. 68). Na televisao,
Filho (1988) explica que os elementos circenses podem ser encontrados através de programas
de auditorio (com plateia) com quadros e atragdes variadas, que geralmente vao ao ar nos
finais de semana.

No caso de programas de entrevista com auditoério, Filho (1988, p. 70) d4 o exemplo
do programa da Hebe Camargo, que tinha o objetivo de ser uma conversa mais intima, como
se os entrevistados estivessem na sala da casa da entrevistadora. O autor complementa:
“Hebe, entrevistar seus convidados, tinha como caracteristica a conversa informal sobre
amenidades e fatos menores, que jamais seriam tratados em entrevistas oficiais” (FILHO,
1988, p.70). Isso nos mostra que o conceito de que programas de auditdrio estdo mais para o
lado do entretenimento, embora tenha caracteristicas do jornalismo, e tem o papel de informar

sobre questdes mais pessoais do que propriamente uma noticia ou acontecimento.

a) Reportagem

Para explicar a reportagem, Rezende (2013) se utiliza da definicdo de reportagem em
telejornais de diversos autores. Uma delas ¢ a do tedrico Jean Jacques Jespers, estudioso do
jornalismo de TV. De acordo com Rezende (2013) a reportagem na televisdo presta um
servigo ao telespectadores, visto que faz uma ligagdo com “as relagdes dos antecedentes e das
conseqiiéncias do acontecimento ou fenomeno abordado” (JESPERS, 1998, p. 167 apud
REZENDE, 2013, p. 293). Ou seja, a reportagem ndo ¢ um mero relato de um acontecimento,
mas um material aprofundando, com mais detalhes do que levou aquele acontecimento e as
consequéncias do mesmo.

Além de Jespers (1998), Rezende também se utiliza de Barbeiro e Lima (2002) que
acreditam que “a reportagem ¢ a principal fonte de matérias exclusivas do telejornalismo”.
(BARBEIRO; LIMA, 2002, p. 67 apud REZENDE, 2013, p. 293). A partir de Barbeiro e
Lima (2002), Rezende pontua algumas caracteristicas da reportagem na TV, como a adaptagdo
as especificidades da linguagem televisiva que mistura dudio e video. Barbeiro e Lima (2002,
p. 68), autores do livro Manual do Telejornalismo - Os segredos da noticia na TV, explicam
que o repdrter tem um importante papel de desenvolver a compreensdo das imagens
juntamente com o texto falado. Além disso, os autores também destacam a importancia do
som ambiente na edigio das imagens: “Isso d4 o clima do acontecimento. E impossivel
impedir que o som ambiente passe para a reportagem e isso nem ¢ desejavel” (BARBEIRO;

LIMA, 2002, p. 67).



62

Assim como na entrevista, a reportagem também pode se apresentar ao vivo ou
gravada. De acordo com Rezende (2013), a reportagem gravada ¢ a mais utilizada no
telejornalismo. Nesse caso, ocorre a captagdo de imagens e sons que em seguida passam por
edicdo (CURADO, 2002, p. 97 apud REZENDE, 2013, p. 294). Nos casos de reportagem ao
vivo, o autor dd exemplos de transmissdes de jogos de diversas modalidades. Nesses casos, o
autor explica que a reportagem pode ter varios formatos informativos como “narragdo verbal
e visual da partida, as entrevistas com atletas e técnicos” e formatos opinativos como
“comentarios sobre esquemas taticos e o desempenho técnico dos jogadores e da comissao de
arbitragem" (REZENDE, 2013, p. 294).

Assim, as reportagens sdao um material completo que conta com diversos recursos
como entrevistas, imagens de apoio, falas e informacdes que ndo sé relatam a noticia, mas

conta todos os assuntos relacionados ao acontecimento.

b) Programa de debate

Em um estudo sobre os didlogos na fala e na escrita, Zilda Aquino (2005) explora os
didlogos da midia, em especial o debate televisivo. Para Aquino (2005), o debate ¢ um género
discursivo sobre qualquer assunto ou contexto, que permite aos participantes repensar e
defender as instituicdes que representam. Quando associado a midia, Aquino (2005) explica
que o debate, dependendo do contexto em que estd inserido, pode representar um embate que
tem o objetivo de se sobressair. Ela d4 o exemplo de debates eleitorais, em que o objetivo
seria “vencer o debate para garantir a conquista de votos” (AQUINO, 2005, p. 172). De forma
geral, para Aquino (2005) o debate gera a possibilidade de “ampliar ou de atualizar os
conhecimentos de determinada comunidade” sendo “significativo para a formagao de opinido
publica” (p. 172-173).

Sobre o funcionamento de um debate em uma midia (seja ela televisiva ou

radiofonica), Aquino (2005) explica:

O debate que ora analisamos realiza-se em torno de um tdpico langado aos
debatedores — planos de saude — e, a partir das discussdes, busca-se explorar ao
maximo os  conhecimentos dos  participantes, para que  os
telespectadores/radio-ouvintes, que acompanham a distancia, formulem um quadro
mais amplo a respeito do assunto que esta sendo tratado (AQUINO, 2005, p. 173).

Isto €, conversem sobre o assunto, e explorem problemas ou solu¢des sobre
determinado tema. Aquino (2005, p. 173) acrescenta que os topicos ou assuntos escolhidos

pelas emissoras sempre sdo assuntos em evidéncia que tenham algum impacto ou interesse
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sobre o publico telespectador, e assim garantir a audiéncia. Mais do que debater sobre um
topico, Aquino (2005) explica que o previsto é um confronto de ideias e opinides sobre esse
mesmo topico, a propria organizacao de como o debate ird proceder “ocorre de tal modo que
permite localizar uma dinamica representada por acordos e desacordos” (p. 174). Para
aprofundar nos temas, a autora observa um cuidado na escolha dos debatedores, para que suas
os participantes tenham relevancia na sociedade e ndo simplesmente pessoas aleatorias.

Em termos de como se estrutura um debate, a autora pontua que “é comum que se
apresentem, no minimo, dois debatedores, um mediador, acompanhados por uma platéia que
interage diretamente ou ndo” (AQUINO, 2005. p. 173). De acordo com Aquino (2005, p. 174)
dindmica do debate funciona com perguntas e respostas que possam ter diferentes fungdes e
nem sempre sendo respondidas diretamente, podendo ocorrer réplicas e tréplicas, ou outras
situagdes  “tais como, acusagdo/acusagdo;  acusacao/explicagdo,  ofensa/ofensa,
ofensa/desculpas etc” (ibidem, p. 174). Obviamente, as atividades dentro do debate sdo
controladas pelo mediador, cuja funcdo, segundo Aquino (2005) é demarcar e configurar o
evento.

Fugindo um pouco dessa estrutura, Rezende (2013) afirma que os programas de
debates tém como principal caracteristica o nimero de entrevistados e entrevistadores
presentes na discussdo. Diferentemente da entrevista que pode ser realizada com um
entrevistado, o numero de pessoas ¢ o que ira definir se um programa se encaixa na categoria
debate. Os programas de debate, segundo Rezende (2013), podem variar os assuntos € os
convidados de acordo com a proposta do programa, podendo ser debatido sobre um ou varios
temas. Nesse tipo de programa uma unica pessoa atua como apresentador que conduz o

debate.

c) Telejornal

De acordo com Rezende (2013), o telejornal ¢ o produto do telejornalismo, que,
geralmente, funciona “com apresentador em estiidio chamando matérias e reportagens sobre
os fatos mais recentes (hard news)” (p. 298). Sdo muitas as caracteristicas que exprimem o
que ¢ um telejornal, com transmissao ao vivo, os telejornais t€m um importante papel no
cotidiano social ja que fazem parte da programagao didria televisiva atualizando a populagdo

sobre os fatos recentes de uma determinada localidade.

Diariamente, durante meia hora do horario nobre da TV, quase toda populagdo
assiste ao telejornal: ele d4 impressdo transmitir fatos mais importantes do dia de
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forma condensada. Assim acontece no mundo inteiro: um ou dois apresentadores,
com expressdo séria ¢ tom de voz solene, intercalam noticias, imagens, mapas,
reportagens locais, nacionais e internacionais (FILHO, 1988, p. 52).

Reforgando essa estrutura de apresentadores exibindo as noticias do cotidiano,
Barreiro e Lima (2002) explicam que o telejornal ¢ o resultado do trabalho de jornalistas que
estdo atentos aos acontecimentos didrios que podem ser transformados em noticias. Sendo
constituido por “uma mistura de fontes de imagens, sons, gravagdes, filmes, fotos, arquivos,
graficos, mapas, textos, ruidos, musicas, locucdes, etc” (BARREIRO; LIMA, 2002, p. 16).
Ainda de acordo com os autores, quando traz reportagens ao vivo diretamente do local e hora
do acontecimento, o telejornal dd “ao telespectador uma sensacdo de confiabilidade, ainda

que imagens possam ser manipuladas” (p. 16).
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Figura 2 - Jornal Nacional

FONTE: Globoplay (2024)

Segundo Rezende (2013), o telejornal também possui divisdes de géneros e formatos
das principais caracteristicas do telejornal ¢ seu horario demarcado em cada emissora. Para o
autor, o telejornal possui uma divisdo de género similar a divisdo do jornalismo impresso
proposta por Jos¢ Marques de Melo. Rezende (2013, p. 298) explica que o telejornal possui
dois grandes géneros: jornalismo informativo ou jornalismo opinativo. Que por sua vez
abrangem os formatos nota, noticia, reportagem e entrevista. Como ja falamos anteriormente

sobre a reportagem e a entrevista, partiremos para uma definicdo de nota e noticia.

d) Nota

De acordo com Rezende (2013) a nota ¢ uma resposta ou um relato objetivo de um
fato, a nota “provém de informag¢des fornecidas por agéncias de noticias, de radio-escuta, de
press-releases, de informantes ocasionais” (REZENDE, 2013, p. 305). No caso de telejornais,
Rezende (2013) explica que ela pode assumir duas formas, sendo elas a nota simples (ou nota
ao vivo) e a nota coberta. Na primeira situagdo o apresentador apenas faz a leitura do texto
sem o acompanhamento de imagem, ja no segundo caso podem ser utilizados recursos

visuais.

e) Noticia
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Sobre a noticia, Rezende (2013, p. 305) explica que, como estamos falando de
formatos do telejornalismo, a noticia tem que ser analisada como um formato do jornalismo
informativo, € ndo como um termo que resume todas as informagdes televisionadas em
jornais. A partir disso, o autor enxerga que a noticia ¢ um relato mais completo que a nota,
“por combinar a apresentacdo ao vivo e a narracdo em off coberta por imagens” (REZENDE,
2013, p. 306). Mesmo sendo mais completa que a nota, a noticia tende a ser um relato rapido
de um acontecimento, situando as informag¢des mais importantes. Segundo Rezende (2013)
1sso ocorre sem um reporter em cena, assim a “noticia nos telejornais t€ém uma duragdo curta,
em média de 45 segundos” (REZENDE, 2013, p. 306) sendo maior que a nota € menor que

uma reportagem.

f) Plantao

O Plantdo faz parte da subcategoria episodica, ou seja, que ndo aparece com
frequéncia dentro da programacgdo do jornalismo televisivo. Segundo Rezende (2013) os
plantdes sdo excepcionais e se apresentam utilizando “vinhetas visuais e sonoras, que
despertam a atencao do telespectador” (REZENDE, 2013, p. 296). Ainda de acordo com
Rezende (2013), o plantdo possui caracteristicas especificas que o diferencia de outros
programas do telejornalismo, sempre relatando acontecimentos urgentes como tragédias,
acidentes, mortes, atentados e outros, por exemplo, os plantdes da Rede Globo, que
geralmente interrompem a programacao televisiva para relatar algum acontecimento urgente.

Além disso, o autor explica que o plantdo pode se apresentar por meio de varios
formatos como notas, noticias, entrevistas, comentarios ou boletins. Nosso principal foco,
neste capitulo, foi de buscar entender como se deu o jornalismo televisivo como um dos
produtos da televisdo, o que muda entre o jornalismo impresso e o telejornalismo, bem como
os géneros e formatos que constroem os jornais que assistimos e que sao representados tanto
pelo Porta dos Fundo como por outros programas/personagens. De certa forma, os jornais
diarios constroem um modelo fixo no imagindrio social, que passa a ser compartilhado ¢
representado, com diversos objetivos, por diversos representantes. Visto que agora ja
entendemos o que o jornalismo de forma geral, como ele ¢ construido e suas estruturas tanto
impressas quanto televisivas, ¢ chegado o momento de entendermos como se d4 uma
representacdo social.

No topico a seguir vamos falar sobre como ¢ construida uma representagdo social

utilizando Serge Moscovici, um dos principais precursores do assunto. Além de identificar o
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que ¢ a Representagdo Social, o autor também busca compreender os mecanismos utilizados
para que a representacdo acontega. E através disso que conseguimos entender como se dé a

Representagao Social do jornalismo nos videos do Porta dos Fundos.
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6 REPRESENTACAO SOCIAL

Visto que o objetivo do nosso trabalho ¢ explicar como o jornalismo ¢ representado
nos videos do Porta dos Fundos, ¢ necessario compreender o que ¢ uma Representagao Social
como ela ¢ estruturada. Esse ¢ um tema muito debatido por diversos teéricos, que, embora
tenham linhas de pensamentos diferentes, constroem defini¢des similares. Um desses autores
¢ Serge Moscovici, um dos principais precursores do assunto. De acordo com Oliveira e

Werba (1998), Moscovici considera que a Representagao Social se refere a:

um conjunto de conceitos, proposi¢des e explica¢des originado na vida cotidiana no
curso de comunicacdes interpessoais. Elas sdo o equivalente, em nossa sociedade,
aos mitos e sistemas de crenca das sociedades tradicionais: podem também ser vistas
como a versdo contemporanea do senso comum (OLIVEIRA; WERBA, 1988, p. 92
apud MOSCOVICI, 1981, p. 181).

Ou seja, sdo reprodugdes de imagens, conceitos ou situagdes da vida cotidiana, que
acabam se tornando parte do senso comum da sociedade. E a finalidade disso esta
completamente ligada a familiaridade sobre o desconhecido. Para Moscovici (2005), “a
finalidade de todas as representagdes ¢ tornar familiar algo ndo-familiar, ou a prépria
ndo-familiaridade” (MOSCOVICI, 2005, p. 54). Por meio da interacdo com outros seres,
sentimos a necessidade ndo s6 de entender o mundo ao nosso redor, como nomear as
situagdes e torna-las concretas. Por isso, criamos formas de familiarizar aquelas agdes ou

grupos sociais para conhecer e estar consciente sobre o mundo.

Quando tudo ¢ dito e feito, as representacdes que noés fabricamos - duma teoria
cientifica, de uma nagdo, de um objeto, etc. - sdo sempre o resultado de um esforgo
constante de tornar comum e real algo que ¢ incomum (nao-familiar), ou que nos da
um sentimento de nao-familiaridade. E através delas nos superamos o problema e o
integramos em nosso mundo mental e fisico, que ¢, com isso, enriquecido e
transformado (MOSCOVICI, 2005, p. 58).

Sendo assim, através do entendimento sobre a situagdes e grupos sociais, a sociedade
consegue compreendé-los e adotd-los como um conhecimento geral, como sendo senso
comum. Partindo dessa linha de pensamento, as autoras Oliveira ¢ Werba (1988) também
elaboram um conceito de RS a partir da teoria de Moscovici. Para elas, a representacao social

tem o objetivo de construir e interpretar o real.

Representagdes Sociais sdo “teorias” sobre saberes populares e do senso comum,
elaboradas e partilhadas coletivamente com a finalidade de construir e interpretar o
real. Por serem dinamicas, levam os individuos a produzir comportamentos e
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interacdes com o meio, agdes que, sem duvida, modificam os dois (OLIVEIRA;
WERBA, 1988, p. 92).

Ou seja, para Oliveira e Werba (1988, p.93), cada grupo social ¢ detentor de uma
identidade, e esta ¢ construida através de saberes populares que sdo responsaveis por
expressar a identidade desse determinado grupo social. A RS procura entdo entender todas as
caracteristicas que fazem parte desse grupo, como o “conjunto dos cddigos culturais que
definem” e “as regras de uma comunidade” (OLIVEIRA; WERBA, 1988, p. 93). A partir do
entendimento do que define um grupo social é que as representacdes sdo formadas e
comegam a povoar o imagindrio social, mostrando-se como a realidade daquele grupo social.
Mas, para isso acontecer, Moscovici (2005) afirma que a RS utiliza-se de dois mecanismos.

Para Moscovici (2005), a RS intervém no imaginério social ajudando a interpretar a
realidade ou o que ¢ visivel. Nesse caso, elas “nos orientam em dire¢do ao que ¢ visivel, como
aquilo a que no6s temos de responder; ou que relacionam a aparéncia a realidade; ou de novo
aquilo que define essa realidade” (MOSCOVICI, 2005, p. 31-32). Essa interpretagdao do real
pode se dar de varias formas, uma delas ¢ através da repeticdo. De acordo com o autor Pereira
Junior (2005), tedrico nos estudos da Representacdo Social, a RS se da através da repetigdo,
isto €, agdes repetidas podem levar ao habito, que consequentemente irdo fazer com que essas

acoOes continuem sendo repetidas.

Toda e qualquer agdo freqiientemente repetida torna-se moldada em um padrdo que pode,
em seguida, ser reproduzido com economia de esfor¢o apreendida pelo executante como tal
padrdo. O habito, além disso, resulta que a agdo em questdo pode ser novamente executada
no futuro da mesma maneira e com o mesmo esforgo econdmico (PEREIRA, 2005, p. 4).

Ou seja, uma agdo de um determinado sujeito pode se tornar um padrao se for repetida
inimeras vezes. E a partir do habito constante de realizar aquela a¢iio que ocasiona a sua
absor¢ao pela sociedade, resultando em uma representacao do objeto que realiza a acao. Para
Pereira Junior (2005), a midia ¢ um dos grandes agentes que colaboram para o nascimento de
um habito e consequentemente da representagdo social de um determinado objeto. O autor
acredita que o “campo mididtico, em particular o jornalismo televisivo, ocupa um lugar
central para buscarmos pistas de como o mundo ¢é representado” (PEREIRA JUNIOR,
2005, p. 5).

Nesse caso, o jornalismo ndo € visto como um objeto que ¢ representado socialmente,
mas sim que produz as representacdes sociais e firmam essas representacdes no imaginario

social. Essa linha de pesquisa foge um pouco da proposta do nosso trabalho, mas abre
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caminho para seguir a partir do papel da midia como formador social. Sendo assim, autores
que podem nos ajudar a compreender esse papel sdo Morigi (2004) e Rockenbach (2009), que
também estudam a RS e compartilham do mesmo pensamento que Moscovici (2005) e vao
nos ajudar a entender o papel da midia na representacdo social. Falaremos melhor desse
assunto no proximo topico.

Para entender o processo de Representagdo Social Moscovici (2005) estabelece dois
mecanismos que identificam a representacdo. Segundo Moscovici (2005, p. 60-61) o primeiro
mecanismo € a ancoragem, em que os seres colocam as ideias estranhas dentro de um
contexto para familiarizd-las. Ja o segundo mecanismo ¢ o de objetivacdo, em que o que era

abstrato ¢ transformado em concreto, como se ja fizesse parte do mundo.

Esses mecanismos transformam o ndo-familiar em familiar, primeiramente
transferindo-o a nossa propria esfera particular, onde ndés somos capazes de
compara-lo e interpreta-lo; e depois, reproduzindo-o entre as coisas que nos
podemos ver e tocar, e, conseqiientemente, controlar (MOSCOVICI, 2005, p. 60).

De acordo com Moscovici (2005) a ancoragem ¢: “um processo que transforma algo
estranho e perturbador, que nos intriga, em nosso sistema particular de categorias e o compara
com um paradigma de uma categoria que nos pensamos ser apropriada” (ibidem, 2005, p. 61).
Uma ideia que podemos usar como exemplo ¢ a questdo do aborto. Existem uma discusao
centenaria em diversos paises sobre a legalizacdo do aborto. Esse ¢ um pensamento estranho
para muitos, por isso, ao longo do tempo, para entender a ideia e torna-la familiar ao mundo,
pessoas ligadas a igreja interpretam a ideia como um pecado, € um ataque a Deus e aos bons
costumes da familia. Esse mesmo pensamento também foi abracado por uma outra linha de
pensamento. Grupos feministas e pré feministas defendem a ideia de que o corpo da mulher €
livre, e a decisdao do aborto deve ser da mulher.

Nos dois casos, grupos extremos tornaram a ideia do aborto familiar, e aplicaram ao
contexto em que vivem. Segundo Moscovici (2005, p. 61), o que esses grupos fizeram foi
uma categorizagao da ideia, ou seja, “colocar esse objeto ou pessoa em uma determinada
categoria, de rotuld-lo com um nome conhecido” (p. 61). Ao nomear uma ideia estranha e
transformé-la em algo comum, o autor afirma que conseguimos nos comunicar sobre tal
pensamento, ¢ so a partir disso € que “nos podemos representar o nao-usual em nosso mundo
familiar, reproduzi-lo como uma réplica de um modelo familiar”, (p. 62).

O segundo mecanismo usado dentro da Representa¢do Social € a objetivagdo. Para o

autor a “Objetivacdo une a ideia de ndo-familiaridade com a de realidade, torna-se a
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verdadeira esséncia da realidade. Percebida primeiramente como um universo puramente
intelectual e remoto, a objetivacdo aparece, entdo, diante de nossos olhos, fisica e acessivel”
(p. 71). Enquanto a ancoragem ¢ dar nomes ao acontecimento, para Moscovici (2005, p. 71), a
objetivacdo vai "transformar a palavra que substitui a coisa, na coisa que substitui a palavra”,
tornando ela uma realidade. Ou seja, a objetivacao esta diretamente ligada ao mundo exterior,
¢ a partir da ideia da ancoragem que a objetivagdo comeca a idealizar imagens que
concretizem o pensamento no imaginario social, € “reproduzir um conceito em uma imagem”
(ibidem, p. 71).

Por exemplo, quando pensamos em um médico, automaticamente, imaginamos uma
pessoa com um jaleco branco e um estetoscopio no pescogo. Essa ¢ a reproducgdo visual do
conhecimento sobre o que ¢ um médico. E assim como o médico, existe uma série de imagens
que representam outros conceitos. Para Moscovici (2005), somos obrigados a encontrar
equivalentes ndo verbais para as palavras, e essa ¢ a naturalizagdo da ideia. Dessa forma,
podemos concluir que a Representagdo Social ¢ uma forma de comunicar algo que ja
sabemos, deixando claro e visivel no imaginario social. Além disso, Moscovici (2005)

também defende que a RS ¢ dependente da memoria.

Ancoragem e objetivagdo sdo, pois, maneiras de lidar com a memoria. A primeira
mantém a memoéria em movimento e a memoria ¢ dirigida para dentro, estad sempre
colocando e tirando objetos, pessoas e acontecimentos, que ela classifica de acordo
com um tipo e os rotula com um nome. A segunda, sendo mais ou menos
direcionada para fora (para outros), tira dai conceitos ¢ imagens para junta-los e
reproduzi-los no mundo exterior, para fazer as coisas conhecidas a partir do que ja é
conhecido (MOSCOVICI, 2005, p. 78).

E a partir da memoéria que os conceitos e idealizagdes da ancoragem e objetivagdo
transformam o ndo-familiar em familiar. E desse grande repertorio de experiéncias e
memorias comuns que o processo de RS acontece e tornam compreensivel diversos objetos.
Visto isso, € possivel concluir que a Representagdo Social se dé através de uma comunicagao
entre os individuos. Com o entendimento da realidade ¢ possivel interpretd-la e reproduzi-la.
E através da comunicagdo, que os conceitos e caracteristicas sobre um grupo social, sdo
firmadas e reproduzidas.

De acordo com Morigi (2004) a comunicagdo entre os individuos tém papel
fundamental na constru¢ao da Representagao Social. “As influéncias sociais da comunicagao
no processo das representacdes sociais servem como meio de estabelecer ligagdes e conexdes
significativas com as quais nos relacionamos e interagimos uns com os outros” (MORIGI,

2004, p. 6). Ou seja, a Representagao Social se d4 através de uma comunicacdo entre os
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individuos, e que essa comunica¢do tem a capacidade de produzir sentidos e introduzir esses
sentidos na sociedade. Essa comunicacao pode acontecer de forma direta, como uma conversa
entre amigos, ou de forma indireta, através de meios de comunicagao.

No tdpico a seguir, veremos que os meios de comunicagdo tém papel fundamental na
Representagdo Social, principalmente o setor audiovisual visto que este produz obras que

criam personagens ¢ contextos usados como modelos de RS de um determinado grupo.

6.1 A REPRESENTACAO SOCIAL NA MIDIA

A medida que as formas de comunicagio entre os individuos evoluiram, o modo de
representar determinados objetos também evoluiu e absorveu as novas formas de
comunicag¢do, entre elas as midias audiovisuais. De acordo com Soares (2007), ao longo do
século XX os estudos sobre Representagcdes Sociais (RS) comegcaram a se concentrar nas
representacdes visuais € encenacdes, deixando os conceitos dos objetos representados

implicitos nas imagens.

Com a disseminag@o dos meios audiovisuais, ao longo do século XX, a questdo das
representagdes deixaria paulatinamente esse dominio ligado a ideias e doutrinas
formuladas proposicionalmente e comegaria a envolver, cada vez mais, as
representacdes visuais e encenagdes mediaticas, nas quais, geralmente, os conceitos
ndo sdo expressos claramente, nem argumentos sdo construidos, estando, pelo
contrario, implicitos nas imagens visuais das narrativas mediatica, sendo
naturalizados pelo registro fotografico, ao qual se adicionaram o movimento, 0s
sons, as cores e a difusdo eletronica e digital (SOARES, 2007, p. 50).

Em outras palavras, a RS encontrou nas imagens novas formas de se expressar.
Através das imagens de meios mididticos, é possivel representar um grupo social de maneira,
naturalizando as caracteristicas e conceitos do objeto representado. Com a ajuda da TV, do
cinema e das encenagdes, que podem ser utilizadas nos dois meios de comunicagdo, a
representacdo se torna muito mais impactante. Assim, os meios de comunicagdo acabam
criando e reproduzindo conceitos representativos sobre um determinado grupo, que,
“ultrapassam a mera visualizacdo e se introduzem na sociedade” (ROCKENBACH, 2009,
p.46). Ou seja, a representagdo ¢ feita de maneira tdo natural que ¢ capaz de determinar
conceitos sobre o objeto representado ao ponto de se tornar um modelo do que ¢ aquele
objeto, mas também criar conceitos deslocados do objeto.

Dentre os meios de comunicacao mais influentes que auxiliaram a desenvolver a RS
de muitos grupos sociais podemos destacar o cinema. Esse veiculo teve e ainda tém grande

participagdo no processo da representagdo social, mas ndo faz isso de maneira aleatoria. Para
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Junior (2015), a vida cotidiana d4 o material necessario para a representagdo no cinema. “A
realidade ¢ apresentada sob a forma de uma representagdo, o plano real oferece os tragos
necessarios a essa construgdo fantasiosa que ¢ posta na tela e oferecida ao publico tornando-se
real” (JUNIOR, 2015, p. 118). E através do plano social que o cinema, assim como outros

meios de comunicagdo audiovisual, reproduz caracteristicas do objeto representado.

Ideologias seriam reveladas e propagadas percorreriam nagdes inteiras por meio do
cinematodgrafo, inserindo em determinados grupos uma série de conceitos politicos,
culturais e filosoficos as telas carregariam consigo o poder da linguagem através da
imagem, incidindo-se nos processos estruturais que formam o pensamento social,
criando representagdes que agiriam no amago dos grupos (JUNIOR, 2015, p. 120).

Sendo assim, conseguimos perceber a atuagdo do cinema tanto no processo de
reproducao do social, quanto no processo de construgdo do pensamento social, visto que ele
consegue inserir conceitos de diversos tipos em grupos sociais. Como foi dito anteriormente,
a RS se d4 através de uma comunicagdo, e para Morigi (2004, p. 7) a midiatizagdo ¢ uma
espécie de comunicagdo intermediaria porque produz sentido a partir de discursos produzidos
socialmente.

Nesse processo, a mediagdo ¢ resultante da articulagdo entre os dispositivos
tecnolégicos e das condi¢des especificas da producgio de sentido. A midiatizacdo é
uma fala intermedidria a tantas outras, mas com poder de articulagcdo e
enquadramento das demais. Fla as administra e fomenta a partir dos seus
pressupostos ideoldgicos e culturais. Deste modo, evidencia-se o discurso midiatico
como sendo um produtor de sentidos a partir de outros discursos produzidos
socialmente (MORIGI, 2004, p. 7)

Ou seja, ¢ identificado um processo de comunicagdo mutua entre o sentido social € o
sentido midiatico, criado a partir da interacdo social. No entanto, apesar de identificar essas
interacdes, Morigi (2004) afirma que essa comunicacdo ndo deve ser vista de maneira
polarizada, entre meio social e midiatico, mas como um processo de multiplas interagdes
capazes de também formular multiplos sentidos. Isso tudo ocorre de maneira ténue, e esse € o
grande diferencial da representagdo social, segundo Soares (2007). O autor aponta que as
marcas da representacdo ficam imperceptiveis “tanto no caso dos discursos verbais como nas
imagens fotograficas ou eletronicas” (ibidem, p. 51).

Como aparentam ser ou mesmo se apresentam como um retrato do mundo, essas
representacdes instauram ou sancionam, homologam, naturalizam certos vieses,
sugerindo que esse ¢ o modo de ser da sociedade representada, de modo a fixar ou a

confirmar esteredtipos étnicos, sociais, de género, profissionais (SOARES, 2007, p.
51).
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Sendo assim, a representacdo estabelece padrdes do objeto representado, seja ele
“imagens pejorativas ou idealizadas de populagdes, categorias sociais, minorias etc” (ibidem,
p. 51), criando normas e definindo esse objeto no meio social. Esse processo ocorre de
maneira sutil, ajudando a naturalizar a representa¢do. Soares (2007) explica que as
representacdes aparecem nos contextos visuais como “meras insinuagdes, ‘pistas’ visuais, ou
mesmo como ‘cenario’ exibido como ‘padrdo’ (ibidem, p. 51), e através disso, essas
representacdes conseguem adentrar o imagindrio social e “influenciar de maneira sutil as
percepcdes sobre pessoas, géneros, grupos sociais e categorias” (ibidem, p. 51), colaborando
para a criacdo ou estabelecimento dos estereotipos.

O autor também ressalta que apesar delas representacdes serem parte da liberdade
criativa dos autores que a desenvolvem, a RS também pode se tornar “formas de avaliagdes
da sociedade” (p. 52), ou seja, um modo de perceber o mundo ao redor e assim refletir o que
se entende sobre tal. O autor analisa que a RS inclui caracteristicas de agentes humanos,
padrdes e praticas de comunicagdo, memoria e experiéncias do objeto representado, além de
outros agentes fisicos como materiais, dispositivos e instrumentos relacionados ao objeto
representado para assim dar mais veracidade a representacao e aproxima-la da realidade.

Vamos tomar como exemplo os jornalistas, objeto de estudo desta pesquisa, por ser
um profissdo de relevancia para o mundo, o profissional jornalista e o jornalismo ja foi, e
ainda ¢, tema de filmes e séries. Filmes como Cidadao Kane (1941), O Quarto Poder (1997) e
Spotlight (2015) retratam o jornalista, suas atividades enquanto profissional e o cotidiano da
profissdo, revelando caracteristicas muito habituais ao senso comum do que se entende pela
profissdo. Além disso, o jornalismo também estd presente em séries como House Of Cards
(2013-2018), The Newsroom (2012-2014) e How I Met Your Mother (2005-2014), que
abordam a profissdo em diversos contextos, desde comédias até politicos. Todos esses
exemplos apresentam personagens jornalistas, ou sdo sobre o jornalismo em si, € ndo so
reverberam o mesmo pensamento do que € ser jornalista, como tornam-se modelo de como
funciona a profissao, se introduzindo na sociedade e criando imagens fixas da profissdao no
senso comum das pessoas.

Para Morigi (2004) “as representagdes sociais disseminadas pelos meios de
comunicagdo passam a se constituirem realidades as quais passam a integrar o perfil da
opinido publica em forma de discurso da atualidade, tornando parte do senso comum”
(MORIGTI, 2004, p. 6). Sendo assim, diferentes obras audiovisuais que retratam o cotidiano do
jornalismo e do jornalista colaboram para criar um pensamento sobre esse grupo social. Essa

linha complementa o que ja haviamos mencionado antes: faz parte do processo das
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representacdes sociais se tornarem parte do senso comum de uma sociedade, e as obras
produzidas sobre um grupo social € o que podemos classificar como resultado disso.

Os exemplos citados anteriormente também integram o pensamento da repeticao, ja
que essa constante reproducdo do jornalismo nas obras audiovisuais auxilia na defini¢do do
“real”. Rockenbach (2009, p. 47) acredita que as agdes retratadas em algumas obras
cinematograficas ja sdo aceitas pelo publico como padrdo no senso comum de quem assiste
justamente por conta da repeticdo de habitos desenvolvida ao longo de anos. “Dessa forma,
conceitos (e pré-conceitos) relacionados ao jornalista, dependendo do contexto em que ele age
na trama cinematografica, j& tem determinadas caracteristicas que sdo aceitas como padrdo
incontornaveis no senso comum da platéia” (ROCKENBACH, 2009, p.46).

Com isso, podemos concluir que a representacao social dentro dos meios midiaticos
produz multiplos sentidos, podendo ser uma forma de interpretar o real ou uma interagao
entre campo mididtico, campo social e outros campos, ¢ o resultado disso ¢ um produto
audiovisual capaz de se inserir no meio social e se tornar parte do senso comum de uma
sociedade. Nao serd nossa intengdo, neste capitulo analisar, como se da a representagao social
do jornalismo, no entanto, consideramos importante trazer o nosso objeto de estudo neste
topico, visto que o jornalismo e o jornalista sdo temas de muitos produtos audiovisuais,
inclusive dos que iremos analisar aqui nos capitulos seguintes.

Para analisar bem como se da a Representacao Social desse objeto, precisamos utilizar
métodos que combinados com os conceitos de RS conseguem fazer uma analise clara e
objetiva de como o jornalismo ¢ representado. Visto isso, cabe agora entender o melhor
método de andlise que deve ser aplicado no objeto de pesquisa deste trabalho, que tem a
finalidade de entender como o jornalismo e as praticas de trabalho sdo representadas nos

videos do Porta dos Fundos.
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7 METODOLOGIA

Como ja foi mencionado, o objetivo deste trabalho ¢ analisar a representacdo da
linguagem e estrutura jornalistica apresentada nos videos do Porta dos Fundos, que resultam
em um dialogo sobre o modo de fazer jornalismo. Para identificar e analisar as estratégias,
usaremos a técnica de Analise de Conteudo (AC), desenvolvida por Laurence Bardin, tendo
em vista que esse tipo de andlise visa, através da investigac¢do, chegar a uma interpretacdo do

conteudo. De acordo com Bardin (2016, p. 48), a analise de conteudo é:

Um conjunto de técnicas de andlises da comunicagdo que utiliza procedimentos
sistematicos e objetivos de descri¢do do conteudo das mensagens. [...] A inteng¢do da
analise de contetido ¢ a inferéncia de conhecimentos as condi¢des de producdo (ou
eventualmente, de recepg¢do), inferéncia esta que recorre a indicadores (quantitativos
ou nao).

Ou seja, através das técnicas de andlise de comunicagdo, o analista chega até as
inferéncias, que nada mais sdo que a deducao logica do objeto em andlise. A autora
complementa explicando que o dominio da analise de contetido exige “iniciativas, que a partir
de um conjunto de técnicas parciais mas complementares, consistam na explicitagdo e
sistematiza¢cdo do contetido das mensagens e da expressdo desse conteido” (BARDIN, 2016, p.
48). Sendo assim, o analista vai conseguir cumprir a finalidade da AC, que consiste em
“efetuar deducdes logicas e justificadas, referentes a origem da mensagem” (ibdem, 2016, p.
48). O interessante desse tipo de analise ¢ a disponibilidade de métodos de analise, ja que, de
acordo com Bardin (2016), o analista pode usar ou criar operagdes adaptando a analise de
acordo com o objeto que sera analisado, podendo também usar uma ou mais operacdes. Essa
“liberdade” proporcionada pela Andlise de Conteudo sera fundamental para chegar ao
objetivo final deste trabalho, tendo em vista as dificuldades encontradas para determinar os
métodos para escolher o material que seréa analisado. Falaremos sobre isso mais adiante.

Bardin (2016) explica que inferéncias, ou deducgdes logicas da mensagem, sdao o
caminho de passagem para o resultado final da andlise: interpretacdo. A autora organiza a AC
em trés etapas: a) pré-andlise; b) exploracdo do material; e c) tratamento de resultados. De
acordo com a autora, a primeira etapa consiste na organizacao do material a ser analisado, que
tem por objetivo “tornar operacionais e sistematizar as ideias iniciais de maneira a conduzir
um esquema preciso do desenvolvimento das operagdes sucessivas™ (p. 123). Essa etapa, ¢
dividida, por Bardin (2016), em trés se¢des, sendo elas: escolha dos documentos, formulag¢ao

das hipodteses e elaboragdo de indicadores que fundamentam a interpretagao final.



77

Por ser a etapa inicial do processo de andlise de conteudo, Bardin (2016) define
procedimentos precisos que ajudam na organizagdo do material, a comecar pela leitura
flutuante que consiste em “estabelecer contato com os documentos a analisar” (p. 124). Em
seguida, a escolha dos “documentos suscetiveis de fornecer informagdes sobre o problema”
(p. 124). E também a formulacdo de hipoteses e objetivos, em que a hipotese ¢ “uma
afirmacdo provisdria do que pretendemos verificar" (p. 126), e os objetivos s3o a “finalidade
geral a que nos propomos” (p. 126).

J4 a segunda etapa, diz respeito a b) exploracdo do material, “consiste essencialmente
em operacdes de codificacdao, decomposi¢do ou enumeragdo” (p. 131) do material. Segundo a
autora, a fase da decodificacdo é de extrema importancia para “esclarecer o analista acerca
das caracteristicas do texto, que podem servir de indices” (p. 133). Nesta fase, Bardin explica
que os dados brutos sdo transformados em categorias e colocados de acordo com os niveis de
semelhanca, separando assim todo o material disponivel em categorias similares para em
seguida analisa-lo. A autora propde trés modos de categorizagdo, sdo eles: unidades de
registro e de contexto, regras de enumeracao e analise quantitativa e qualitativa.

Para este trabalho, iremos seguir de acordo com a analise qualitativa, visto que se
encaixa melhor no nosso modelo de pesquisa. Bardin, explica que enquanto a andlise
quantitativa se baseia na frequéncia que alguns elementos aparecem na mensagem, a analise
qualitativa “recorre a indicadores nao frequenciais” (BARDIN, p. 144). Isso significa que a
presenca ou a auséncia de um elemento pode ser considerado um indice da analise. Para a
autora, esse tipo de anélise “corresponde a um procedimento mais intuitivo, mas também mais
maleavel e mais adaptavel a indices ndo previstos, ou a evolucao das hipdteses” (p.145).

Segundo Bardin (2016, p. 145) a analise qualitativa possui caracteristicas singulares
como fundamento através de dedugdes especificas, estabelecer categorias mais
discriminantes, identificar problemas de acordo com a importancia dos indices selecionados,
e, sobretudo, dar importancia ao contexto da mensagem e aos fatores externos a mensagem.
Além disso, a autora ressalta que apesar de ser um tipo de andlise mais maleavel, ela nao
descarta a quantificacdo. “Somente os indices ¢ que sao retidos de maneira nao referencial,
podendo o analista recorrer a testes quantitativos: por exemplo, a aparicdo de indices
similares em discursos semelhantes” (p.146). A decisdo desta escolha foi tomada a partir do
momento que entendemos que a andlise qualitativa estabelece categorias mais livres que nao
estao diretamente ligadas a frequéncia, mas que permite também usar critérios quantitativos.

Por ultimo, temos a terceira etapa, o c) tratamento dos resultados e a interpretacao.

Nessa etapa, Bardin (2016, p. 131) explica que “os resultados sdo tratados de maneira a serem
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significativos e validos”. Através dos dados obtidos, a autora afirma que o analista pode criar
tabelas de comparagdo, efetuar testes de validagdo, e por fim, ao obter os resultados, pode
“propor inferéncias e adiantar interpretagdes a propdsito dos objetivos previstos” (p. 131).
Bardin (2016) afirma que a inferéncia ¢ uma interpretacao controlada que se mostrara dentro
da pesquisa através de indicadores que ela chama de polos de atracdo. Os polos de atracdo, de
acordo com a autora, s30: emissor, receptor, mensagem e canal.

Para Bardin (2016), o emissor ¢ o produtor da mensagem, podendo ser um ou mais de
um individuo. O receptor é quem recebe a mensagem, podendo também ser um ou mais de
um individuo. A mensagem ¢ o ponto de partida da pesquisa, sendo os cddigos e significacdo
daquela mensagem. E o canal € o instrumento do cddigo, o meio que a mensagem esta sendo
passada. Assim, a partir dos polos de analise o analista consegue fazer o comparativo das
informacodes que possui e identificar pontos em comum que possibilitem a interpretagao.

Por ser um modelo mais maledvel de analise, a AC permite que o pesquisador
encontre as semelhangas entre o material de andlise sem necessariamente seguir modelo
padrao para cada pesquisa. Entendendo o que ¢ o método que usaremos nesta pesquisa,
partiremos para os dispositivos de andlise e os critérios usados para selecionar o objeto de
estudo. Para chegar ao objetivo do trabalho, foi preciso fazer um levantamento dos videos do
canal que falavam sobre o tema da pesquisa. Ao analisar a pagina do YouTube do Porta dos
Fundos, identificamos que o proprio canal separa os videos relacionados a temas parecidos,
ou que fazem parte do mesmo quadro, em playlists de videos. Uma dessas playlists ¢ chamada
de “Deu na TV”, que possui 66 videos com temas diversos porém relacionados a televisao e
noticias de modo geral.” Para comegar a pesquisa, selecionamos as seguintes palavras-chave:
jornalismo, jornalista, noticia, reporter, TV e televisdo. Essas palavras ajudaram a afunilar
todo o material disponivel e escolher os objetos de analise.

A partir das palavras-chave, encontramos 4 videos: Jornalismo Estrutural, Jornalista,
Noticia triste e Repdrter. No entanto, durante a pesquisa percebemos outros videos que nao se
enquadram em nenhuma das palavras-chave selecionadas, mas que também possuem
relevancia para a pesquisa, sdo eles: Entrevista; Fofoca; Caetano; Polémica da semana -
Chacina; Saneamento; Tabela de conversdo; e Nao sabe, ndo respondeu. Apds a exploracao
desse material encontrado a partir da relevancia e da palavra chave, fizemos uma nova selecao
a fim de escolher os videos que mais se enquadram na pesquisa sendo eles: Tabela de

conversdo, Jornalismo Estrutural, Polémica da Semana - Chacina, Caetano, Fofoca.

® Disponivel em: <https://www.youtube.com/@portadosfundos/playlists>. Acesso em: 19 de setembro de 2023
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Os videos Jornalista, Noticia triste e Repodrter ndo entraram no nosso material de
analise

Esperamos que com essa pesquisa possamos identificar a maneira como o Porta dos
Fundos representa o jornalismo, mas também criar hipoteses de como essa representacao pode
produzir sentidos no senso comum do publico receptor. Para identificar a linguagem
jornalistica nesses videos, usaremos os conceitos sobre o jornalismo que foram explanados no
capitulo O Fazer Jornalismo, e os conceitos de Representacao Social explicados no capitulo
que leva o mesmo nome. Para analisar como o jornalismo ¢ representado nos videos
selecionados, resolvemos separar o material em dois grupos: fazer jornalistico e géneros
jornalisticos. Os videos Tabela de Conversdo e Jornalismo estrutural fazem parte do
primeiro grupo. E os videos Polémica da Semana - Chacina, Caetano € Fofoca fazem parte
do segundo grupo.

Baseados nos conceitos trazidos no Referencial Tedrico, iremos analisar os videos de
acordo com os principios do jornalismo, tanto com relacdo as caracteristicas que tornam
aquele acontecimento uma noticia, quanto ao grupo de género em que aquela noticia se
enquadra. Escolhemos esses conceitos por considerar que eles nos fardo entender como
funciona o jornalismo e toda a sua estrutura. Os conceitos que iremos trabalhar sdo: Critérios
de Noticiabilidade - Lage (2001), Wolf (2003) e Traquina (2005b); Gatekeeper - Traquina
(2005a); Cultura profissional - Traquina (2005a); Constru¢do da noticia - Lage (2011);
Géneros Jornalisticos - Melo e Assis (2016); Reportagem - Rezende (2013); Lage (2001) e
Melo e Assis, (2016). Além desses conceitos, caso seja necessario, utilizaremos as defini¢des

de outros autores para complementar a andlise.
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8 A REPRESENTACAO DO FAZER JORNALISTICO

Para que a noticia chegue até os jornais, televisivos, impressos ou portais de noticia,
ela precisa passar por um critério de analise que ira identificar se aquele acontecimento pode
ser considerado noticia ou ndo. Isso é o que chamamos de critérios de noticiabilidade, tema
que explanamos no capitulo 2 deste trabalho. De acordo com Wolf (2003), € necessario que o
jornalista se pergunte: ‘“quais os acontecimentos que sdo considerados suficientemente
interessantes, significativos e relevantes para serem transformados em noticias?” (p. 195).

A partir desta pergunta, o jornalista busca caracteristicas do acontecimento que
determinem se aquilo serd noticia. E, para realizar essa tarefa, Traquina (2005b) e Wolf
(2003) levam em consideracao alguns fatores como a cultura profissional e a interagdo entre
os profissionais, a organizagdo do trabalho ¢ o modo como constréem os processos de
produgdo da noticia. Assim, é possivel que os profissionais desenvolvam uma série de
estratégias que serdo usadas para identificar a noticia. Dito isso, passaremos a analise do
video Tabela de conversdo, primeiro video selecionado para ilustrar a interacdo entre os

profissionais e a dindmica para desenvolver os critérios de noticiabilidade.

8.1 TABELA DE CONVERSAO

No video Tabela de Conversdo'’, langado na plataforma do YouTube em 2018, cinco
jornalistas estdo em um ambiente de trabalho e precisam decidir qual serd a manchete do dia
antes que o prazo para fechar a edi¢do do dia acabe. Nos primeiros segundos do video, um
dos jornalistas chamado de Rogério fala o tempo restante até o fim da edicdo. Em seguida um
outro profissional, chamado de “chefe” bate na mesa exclamando que o jornal ainda ndo tem
uma manchete definida (Figura 2). Em seguida, os outros profissionais comec¢am a falar de
alguns acontecimentos, que envolvem homicidios e assassinatos, sugerindo que aqueles sejam
a manchete do dia. Apesar de parecer um fato chocante, e possivelmente noticiavel, a atitude
do chefe ¢ pedir para que Rogério converta a quantidade de mortes para saber quanto vale a

noticia.

"PORTA DOS FUNDOS. Tabela de Conversdo. YouTube, 26 de julho de 2018. Disponivel em:
<https://youtu.be/4Z59UtES2Gs?si=hLPlgSahRhMaArRO>. Acesso em: 19 de setembro de 2023.
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Figura 3 - Trecho em o Chefe grita

Fonte: Porta dos Fundos, 2018

Rogeério: Faltam 10 min para fechar, chefe.

Chefe: A gente ta sem manchete ainda!

Malu: Chefe, trés pessoas morreram num assalto.

Chefe: Onde?

Malu: Zona Norte

Chefe: Zona Norte. Faz a conversdo pra mim Roggério, isso da o que?
Rogério: Da meia pessoa, chefe!

Chefe: Meia pessoa, Malu. Isso ndo pode ser manchete!
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Figura 4 - Trecho em que uma jornalista relata um acontecimento noticiavel

Fonte: Porta dos fundos, 2018

Ao que dar a entender, o “chefe” ¢ o chefe da redagdo, ou o que podemos chamar de
gatekeeper, ele ndo s6 determina o que vai virar noticia como desenvolve um critério a partir
de uma tabela de conversdo de mortes para saber se a noticia vale ou ndo. Em seguida, uma

outra profissional relata mais um acontecimento que descobriu, com ainda mais mortes
(Figura 3).

Mulher 1: Chefe, morreram sete na Zona Sul.

Chefe: Onde?

Mulher 1: Rocinha

Chefe: Confronto com a policia?

Mulher I: Foi!

Chefe: Confronto com a policia divide por 30 e favela divide por 10, da quantas
pessoas Rogério?

Rogeério: Sete pessoas na Rocinha da a dizima periodica de uma pessoa da Zona Sul,
que da 0,0023333.

Chefe: Esquece!

Nas cenas seguintes, o didlogo continua com mais um acontecimento trazido por Malu
em que ela relata que mais de 32 pessoas morreram em um atentado no Quénia. Apesar do
chefe ndo se importar, Rogério comeca os célculos de conversdo, mas ¢ interrompido pelo
chefe que pede para ele ndo perder seu tempo. Malu tenta argumentar afirmando que mais de
30 pessoas morreram e o chefe responde: “Caguei, porra! Isso ¢ uma terca-feira para eles. Se

jogar um pacote de Cheetos 14 no meio daquele pagode eles fazem isso com as pessoas 14”.
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Em seguida, uma das jornalistas da mesa, que identificamos como uma mulher, faz uma
expressdo de desconforto e fala baixo um acontecimento, que possivelmente pode virar

noticia (Figura 4).

Figura 5 - Trecho em que jornalista encontra a manchete do dia

W fﬁ,
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Fonte: Porta dos Fundo, 2018

Mulher: Uma pessoa foi esfaqueada no Leblon.

Chefe: Branca?

Mulher: Branca.

Chefe: Temos, porra! Temos! Fechou. Fechou a edi¢do de amanha, gente!
Mulher: Olha, desculpa, mas isso que esta acontecendo aqui é um absurdo.
Chefe: Verdade, vocé tem razdo. Podia ser qualquer um de nos!

A partir dessa descrigdo podemos analisar as falas dos personagens e o contexto em
que estdo inseridas para identificar como o jornalismo ¢ representado. A principio,
identificamos que todo o contexto revela uma figura de maior autoridade, o chefe, que ird
decidir no final o que serd noticia, ¢ uma busca por um acontecimento noticiavel, um
acontecimento que esteja de acordo com os critérios de noticiabilidade estabelecidos pela
equipe e pelo chefe. No capitulo 2, abordamos as teorias da noticia, que buscam entender
como elas s3o formuladas e por que elas sdo como s3o. Uma dessas ¢ a teoria do gatekeeper,
que, de acordo com Traquina (2005a), nada mais ¢ do que um guardido que define o que ¢

noticia a partir de um processo de selecdo individual, em que “as decisdes do jornalista eram
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subjetivas e dependentes de juizos de valor” (TRAQUINA, 2005a, p.150). Nesse sentido, os
acontecimentos acabam sendo analisados a partir da cultura profissional dos jornalistas, e
principalmente do guardido representado pelo chefe.

Traquina (2005a) explica que a teoria identifica portdes pelos quais os acontecimentos
irdo passar a medida que for sendo considerada como noticia. Essa sele¢@o ¢ feita de maneira
individual, com o ponto de vista a partir de quem produz a noticia, sendo uma teoria que “se
situa ao nivel da pessoa jornalistica, individualizando uma fun¢do que tem uma dimensao
burocréatica inserida numa organiza¢do" (p. 151). No entanto, essa sele¢do ndo ¢ realizada de
maneira aleatoria. Para que o chefe decida se o fato ¢ ou ndo noticioso, € preciso estabelecer
critérios e definir a noticiabilidade do acontecimento.

Como haviamos mencionado anteriormente, Traquina (2005a) e Wolf (2003)
acreditam que a noticiabilidade de um acontecimento ¢ definida levando em consideracao a
cultura profissional e a interagdo entre os profissionais, ¢ dessa forma que os critérios de
noticiabilidade s3o determinados. Para Wolf (2003), a noticiabilidade ¢ definida por um
“conjunto de critérios, operagdes e instrumentos” (p. 189), critérios esses estabelecidos pela
interagdo entre organizacdo de trabalho e interagdo profissional.

Além disso, Wolf (2003) também destaca que o acontecimento passa primeiro por
jornalistas, para em seguida chegar ao 6rgdo informativo, ou seja, o que for “pertinente pela
cultura profissional dos jornalistas, ¢ susceptivel de ser trabalhado pelo 6rgdo informativo”
(p.189). Os fatos relatados no video percorrem o mesmo caminho descrito por Wolf, passando
primeiro pelas jornalistas que sugerem os acontecimentos ¢ em seguida o acontecimento ¢é
decidido pelo responsavel do jornal, o gatekeeper.

No video Tabela de conversdo, percebemos que, dos quatro acontecimentos trazidos
pelos jornalistas, apenas um foi selecionado para se tornar manchete para o jornal. Fazendo
um comparativo entre o acontecimento escolhido e os acontecimentos descartados,
percebemos que o chefe decide o que € noticia a partir de critérios determinados por ele,
através do método de conversdo. No entanto, antes disso, os acontecimentos sdo levados até
ele apds passarem por uma pré-selecao realizada pelas jornalistas.

Nesse momento, ja podemos considerar que os critérios de noticiabilidade j& estdo
sendo aplicados, todavia, diferente do que se pode imaginar. Esse processo de pré-selegdo
ocorre de maneira muito rapida, pois faz parte dos valores-noticia que a selegdo seja
executada com “rapidez, de um modo quase automatico” (WOLF, 2003, p. 152). Assim,
podemos concluir que os critérios de selecdo estdo atrelados ao cotidiano profissional,

tornando a tarefa de selecdo mais rapida e assertiva.
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No video, percebemos que as jornalistas e o chefe da redagdo utilizam a morte, a
notoriedade, a localidade e a tabela de conversdo como critérios para definir a noticia. Sendo
esse ultimo, um método criado pelo chefe que converte e divide os acontecimentos de acordo
com o local, a quantidade de mortes ¢ a notoriedade das pessoas envolvidas no
acontecimento. Nesse caso, a tabela de conversdo seria apenas um calculo feito com base nos
critérios de noticiabilidade definidos pela cultura profissional da encenacdo no video.
Partindo desse principio e das teorias citadas neste trabalho, vamos analisar os critérios de
acordo com o pensamento de Traquina (2005b). A partir dos critérios de noticiabilidade do
autor, conseguimos identificar no video os seguintes critérios: morte, notabilidade e infragao.
Apesar de os quatro critérios serem independentes uns dos outros, durante nossa pesquisa,
percebemos que todos se interligam e, em alguns casos, trabalham juntos para montar o
acontecimento noticiavel “perfeito”.

Todos os acontecimentos sugeridos no video relatam algum tipo de morte com uma ou
mais de uma vitima. Com isso, podemos pressupor que, para que um acontecimento seja
selecionado como noticia, € necessario haver mortes. Traquina (2005b, p.79) considera a
morte fundamental para jornalistas. Esse ¢ um critério que pode parecer desnecessario, tendo
em vista que a morte € algo “comum” no ciclo da vida, mas a quantidade de pessoas que
morreram em um assalto pode influenciar na escolha da noticia. Mais do que simplesmente a
morte, esse critério pode vir acompanhado do critério da infracdo, em que o acontecimento

ultrapassa as vias da normalidade. O autor explica:

Por infracdo refere-se sobretudo a violagdo, a transgressdo das regras. Assim
podemos compreender a importancia do crime como noticia. Uma parte importante
das noticias sobre o crime sdo rotineiras ¢ breve, porque o grosso do crime é visto
como uma rotina. O crime ¢ percebido como um fendmeno permanente e recorrente,
e assim grande parte dele ¢ observado pelos media noticiosos de uma forma
igualmente rotinizada, Muita desta cobertura do crime assinala, no entanto, a
transgressao das fronteiras normativas (TRAQUINA, 2005b, p. 85)

Ou seja, o crime dentro do critério de infracdo, esta ligado ao absurdo, ao que foge da
normalidade e alcanga um novo patamar. Nesse caso, vale se perguntar: por que um crime,
com uma morte, em uma bairro do Rio de Janeiro pode ser considerado manchete, € um
atentado com mais de 30 vitimas sequer € cogitado para ser noticiado? Como foi visto no
video, o gatekeeper ignora a morte de pessoas no Quénia, um pais do continente Africano,
argumentando que nessa determinada localidade esse acontecimento ¢ comum: “Isso é uma
terca-feira para eles. Se jogar um pacote de Cheetos, la no meio daquele pagode, eles fazem

isso com as pessoas de la”.
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O fato escolhido para ser noticia relata o esfaqueamento de uma pessoa branca que
mora no Leblon, bairro de classe alta do Rio de Janeiro. E perceptivel a preocupagio do chefe
pela cor de pele do envolvido. Por ser branca, e possivelmente morador do Leblon, essa
pessoa ¢ vista como “importante”. Assim, respondendo a pergunta que fizemos acima, o que
valeu para a escolha da manchete tem haver com a possibilidade de essa pessoa ser rica,
branca, e ter sido esfaqueada em um bairro nobre. Aqui, conseguimos identificar outro
critério de noticiabilidade, a notabilidade. Para Traquina (2005b), a notabilidade ¢ o que ¢
digno de atengdo, e a escolha se dd pelo acontecimento de forma geral, e ndo pela

problematica que ele pode trazer.

O valor-noticia da notabilidade alerta-nos para a forma como o campo jornalistico
estd mais virado para a cobertura de acontecimentos e ndo problematicas. O campo
jornalistico tem maiores dificuldades na abertura de problematicas. O trabalho
jornalistico ¢, como ja tivemos a oportunidade de ver, uma atividade pratica onde os
jornalistas lutam constantemente contra a tirania do fator tempo. O ritmo do trabalho
jornalistico exige énfase sobre acontecimentos ¢ ndo sobre problematicas
(TRAQUINA, 2005Db, p. 82-83).

Em outras palavras, por causa do tempo necessario para fechar uma edi¢do de um
jornal diario, os jornalistas precisam se atentar apenas ao acontecimento e ndo aos detalhes.
No entanto, ¢ necessario perceber que o que faz a noticia escolhida na esquete do Porta dos
Fundos ser notavel sdo problematicas simbodlicas como a cor da pele e a classe social da
vitima. Outro critério identificado € a propria tabela de conversdo. O gatekeeper utiliza a
tabela de conversdo para fazer um calculo baseado na quantidade de pessoas que morreram, o
motivo pelo qual morreram e o local onde morreram.

Durante o video, os jornalistas falam sobre alguns acontecimentos que ocorreram em
varias localidades como a favela da Rocinha. Neste caso, o chefe leva em consideragdo as
mortes terem acontecido por causa de um confronto (motivo) com a policia em uma favela
(local). O fato pode até ser noticiavel, mas ndo o suficiente para ganhar uma manchete. Ja na
noticia escolhida para ser manchete, o chefe escolhe um acontecimento que ocorreu no bairro
do Leblon, que, como mencionamos antes, ¢ um bairro de classe alta do Rio de Janeiro,
localizado em uma posi¢do de prestigio da cidade. As caracteristicas de ser um bairro rico,
privilegiado, e com moradores que correspondem aos aspectos do bairro, influenciam
diretamente na escolha do acontecimento.

Esses critérios acabam sendo utilizados de maneira controversa pelos jornalistas
interpretados no video, pois, a0 mesmo tempo em que sdo desenvolvidos para “facilitar” a

vida dos profissionais criando uma ideia de imparcialidade quanto aos acontecimentos,
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também criam e perpetuam estereotipos € preconceitos tais como racismo € preconceito
relacionado a classe social dos individuos. O trecho em que o personagem chamado de Chefe
fala: “Verdade, vocé tem razdo. Podia ser qualquer um de nds!" demonstra que os jornalistas
também se sentem parte da classe média e sdo brancos, por exemplo. E o simples ato de se
identificar com o acontecimento, como se também fossem brancos e de classe média ja
torna-se um critério indevido.

Nao ¢ nosso trabalho aqui identificar se o jornalismo atual realmente trabalha dessa
forma, mas acreditamos que a representagao ¢ um reflexo do que entendemos como realidade.
Como vimos anteriormente, Moscovici (2005) acredita que “a finalidade de todas as
representacdes ¢ tornar familiar algo ndo-familiar, ou a propria nao-familiaridade”
(MOSCOVICI, 2005, p. 54). Dessa forma, as representagdes sociais trazem a tona, € de forma
mais simples, uma realidade que ja existe e que em muitos casos ndo conseguimos perceber.

No caso dos videos do Porta dos Fundos, o grupo constroi esquetes de forma satirica e
humoristica para mostrar o funcionamento de um determinado grupo social baseado no
resultados das producdes jornalisticas que sao apresentadas a nds rotineiramente por meio de
jornais televisivos, portais de noticias online, radios e outros veiculos. A autora Damasceno
(2011, p. 4), pesquisadora que investiga o racismo e suas implica¢des na imprensa brasileira,
afirma que as noticias ndo s6 informam como também influenciam realidades, podendo
inclusive modelar percepgdes. Através das percepgdes e do entendimento que os veiculos
noticiosos trazem, grupos como o Porta dos Fundos desenvolvem contetidos para explicar o
funcionamento de um cotidiano profissional, para além do que ¢ produzido por esse
determinado grupo.

Ou seja, a partir do que vemos hoje como noticia, € possivel identificar padrdes no
jornalismo que acabam indicando um modus operandi parcial em relagao aos fatos. Assim, o
Porta dos Fundos propde uma representacdo que busca revelar os padrdoes que podem
explicar, por exemplo, quais os critérios usados para escolher essas noticias, e por que eles
incitam e perpetuam o racismo. Assim, identificamos que o video Tabela de Conversd
representa o jornalismo seguindo os conceitos Critérios de Noticiabilidade de Traquina
(2005a), os conceitos de Gatekeeper de Wolf (2003), além de mostrar o funcionamento da
cultura profissional de jornalistas utilizando conceitos dos dois autores para criar uma satira e

uma critica ao jornalismo.
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8.2 JORNALISMO ESTRUTURAL

O video que seguiremos agora com a andlise também aborda as escolhas dos
profissionais da noticia. Jornalismo Estrutural”, langado na plataforma do YouTube em 2018,
trata-se de um momento em que os jornalistas estdo escolhendo as manchetes das matérias
para fechar a edicdo. De inicio, somos apresentados a dois jornalistas, homens brancos, em
uma ambiente de trabalho, ambos sentados um de frente ao outro. A esquete comeca com um
dos jornalistas pedindo ajuda para decidir quais serdo as manchetes (titulos) das matérias
(Figura 5). Em cena, um deles descreve um acontecimento para ele, e pergunta ao outro que

titulo dar para a matéria.

Figura 6 - Trecho em Gustavo pede ajuda profissional

Fonte: Porta dos Fundos, 2021

Gustavo: A gente precisa s6 de trés manchetes para fechar aqui tudo bonitinho.
Roberto: Ta. Quais sdo?

Gustavo: Vamos pegar aqui primeiro aquele menino que foi pego na saida do metrd
com maconha?

Roberto: Com maconha?

Gustavo: Isso.

Roberto: Coloca: Policia Federal prende traficante no Rio

Gustavo.: Nao, ndo, ndo. Nio sei se ele € traficante, ndo.

Roberto: Cadé, deixa eu ver a cara dele.

""PORTA DOS FUNDOS. Jornalismo Estrutural. YouTube, 21 de janeiro de 2021. Disponivel em:
<https://youtu.be/bAzpV_pT18U?si=t428riUISKKkistfP>. Acesso em: 19 de setembro de 2023.



https://youtu.be/bAzpV_pT18U?si=t428riUl5KkistfP

&9

Em seguida, o homem vira o computador e mostra na tela a foto de uma pessoa
(Figura 6). A foto mostra um homem negro, sorrindo, com um blackpower. Apesar de
identificar essas caracteristicas, a foto foi estrategicamente embasada para que os
telespectadores ndo identifiquem quem ¢ a pessoa, mas consigam identificar os tragcos da

pessoa. Ao ver a foto, Roberto pergunta se € aquela pessoa mesmo, € 0 homem confirma.

Figura 7 - Trecho em que jornalistas decidem como irdo chamar o suspeito

Fonte: Porta dos Fundos, 2021

Roberto: E esse sujeito aqui?

Gustavo: E.

Roberto: Isso ¢ visivelmente um traficante, Gustavo.
Gustavo: Nao ta mais pra jovem, nao?

Ao ser questionado, Roberto reafirma que o individuo da foto ¢ traficante, argumenta
que tem 15 anos de experiéncia e pergunta sobre o nome da mae da pessoa. Gustavo responde
dizendo: “Maria da Concei¢do, doméstica”. De alguma forma, o nome e a profissdo da mae
da pessoa envolvida no acontecimento descrito intensificam os argumentos de Roberto, que
afirma novamente que a pessoa ¢ traficante. Nao satisfeito, Gustavo revela uma outra
informagdo sobre o individuo da foto, dizendo que ele ¢ estudante. Ao saber disso, Roberto

pergunta:

Roberto: Esta estudando para qué? Para diminuir a pena?
Gustavo: Nao, Roberto.: Oh aqui, olha, doutorado em Direito.
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Roberto: Bom, ai vocé pode colocar: “Estudante traficante cotista € preso pela
policia no Rio”

Mesmo com as investidas de Roberto, Gustavo ndo se convence e afirma que esta
faltando alguma coisa, mas Roberto propde um pequeno exercicio para identificar se a pessoa

¢ ou ndo traficante (Figura 7).

Figura 8 - Trecho em que Gustavo faz o exercicio mental proposto por Roberto

Fonte: Porta dos Fundos, 2021

Roberto: Quer ver? Fecha os olhos. Imagina que esse sujeito estd vindo na tua
dire¢do, em uma rua escura, de noite.

Gustavo: Mudei a calgada.

Gustavo: Que isso, Roberto? E traficante, cara.

Ao fazer o pequeno exercicio, Gustavo se surpreende, concordando que o individuo da
foto era traficante, baseado nas caracteristicas da foto, e nas suposi¢des feitas por Roberto,
que continua dando outras dicas para identificar se a pessoa € ou nao traficante. Dessa vez, ele
tenta identificar se a pessoa ¢ traficante ou nao de acordo com a localidade onde aconteceu o
fato: “Quando ndo quiser fazer esse exercicio, pensa no CEP. De Laranjeiras pra 1a, ¢
traficante. De Laranjeiras pra c4, ¢ estudante ou jovem.”

No decorrer do video, Gustavo traz outra noticia de um menino que foi baleado,
enquanto dormia e pede ajuda a Roberto. As sugestdes de manchetes, dadas por Roberto, sdo:

“Morador da Rocinha, morre dormindo ap6s 57 tiros da policia” e “Vizinho de primo de Nem
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da Rocinha ¢ encontrado morto, apds troca de tiros”. No entanto, nenhuma das solugdes

agrada Gustavo. Entdo Roberto sugere usar o termo “suspeito” (Figura 9).

Figura 9 - Trecho em que Roberto cria alternativas para as manchetes

Fonte: Porta dos Fundos, 2021

Roberto: Mete um “Suspeito é baleado”

Gustavo: Suspeito? Ele tem 9 anos.

Roberto: Suspeitinho?

Gustavo: Vamos fazer o seguinte? “Suposto suspeito”, vou botar aqui. “Suposto”
porque ai deixa em aberto.

Em seguida, Gustavo traz um outro acontecimento, dessa vez, envolvendo um homem
branco que matou a mae a paulada. Roberto ndo se recorda da pessoa, entdo Gustavo comega
a descrever os acontecimentos que envolvem aquela pessoa: “Traficante internacional,
procurado pela Interpol por trafico de 6rgaos”. A pequena descri¢do faz com que Roberto se

recorde quem € a pessoa € comega a pensar em que tipo de manchete essa matéria vai ter.

Roberto: O estuprador, né? Esse ¢ o Arnaldo Porto Bittencourt.
Gustavo: Isso.

7

Roberto: Ai é: “Publicitario vacila”.

Uma coisa muito comum em todos os videos do Porta dos Fundos, ¢ uma espécie de
cena pos-crédito, exibida logo apds a vinheta de encerramento. Neste video em especifico, a

cena ¢ uma gravacao da tela de um programa de edi¢do de imagem, usado para diagramar a
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edi¢dao do jornal (Figura 9). Ao fundo da cena, tem a voz de Roberto direcionando a pessoa
que estd fazendo a edicdo sobre o que deve ser feito na pagina que esta sendo editada.
Roberto esta pedindo ajustes na imagem que representa Arnaldo Bittencourt as solicitagcdes
sdo para diminuir a imagem, escurecer ¢ desfocéd-la, para que a imagem ndo chame tanto a
atencdo. Até que por fim, ele pede para tirar a foto e exclama em seguida: Bem melhor sem

foto. Pra mim pode fechar. Temos, ein? Foi.

Figura 10 - Trecho de cena pos crédito

PUBLICITARIO PEDE DESCULPAS
POR COMPORTAMENTO INDEVIDO

Tribunal de Justica trocou cadeia por internagdo em spa. Apés as devidas
desculpas, defesa alega que o acusado passava por estafa mental.

roteiro
NATHALIA CRUZ
JHONATAN MARQUES

direcao
GUSTAVO CHAGAS

O premiado pubiiclino havia skio condo Sh o oo
de drogas, porte ilegal de arma, latrocinio, estupro, formacio de quadrilha e crime ambiental

Fonte: Porta dos Fundos, 2021

A imagem acaba revelando uma série de informacgdes sobre a manchete escolhida para
o acontecimento e a forma como serd contada no jornal. No titulo, estd escrito “Publicitario
pede desculpas por comportamento indevido”. Ja a linha fina ou sutid'? da matéria, esta
escrito: “Tribunal de Justiga trocou cadeia por internagao em spa. Apos as devidas desculpas,
defesa alega que o acusado passava por estafa mental”. No centro da pagina do jornal esta a
imagem do acusado, nela podemos ver um homem branco, segurando um taco de golf e
vestido com trajes especificos do esporte como a camisa gola polo e a luva. Abaixo da
imagem, podemos identificar um trecho do inicio da matéria: “O premiado publicitario [nome
oculto] havia sido condenado a 20 anos e dez meses por trafico de drogas, porte ilegal de

arma, latrocinio, estupro, formacao de quadrilha e crime ambiental”.

'2 Subtitulo da matéria.
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Primeiro, devemos comecar a analise pelo titulo do video que remete a algo que tem
lugar em uma estrutura, por exemplo o racismo estrutural que remete a um comportamento
enraizado que possui uma estrutura bem formada. A partir disso, podemos compreender que o
video, chamado de Jornalismo Estrutural, busca representar o cotidiano jornalistico a partir
do viés estrutural. Para analisarmos esse video, vamos levar em consideracdo a cultura
profissional, que vai nos ajudar entender como funciona e qual o papel da cultura profissional
na escolha do que serd noticiado ou, neste caso, entender como os acontecimentos estdo sendo
noticiados, visto que os profissionais estdo tentando entrar num consenso sobre a manchete de
cada noticia.

No video Jornalismo Estrutural, a narrativa inteira se baseia no em torno de um
profissional que precisa decidir que manchete dar a cada noticia, e, ao invés de fazer isso
sozinho, pede o auxilio do colega de trabalho, que ndo s6 contribui com ideias, como o ajuda
a criar formas de tornar o processo de criagdo de manchetes muito mais automatico. Nesse
video, conseguimos identificar duas questdes principais relacionadas a nossa pesquisa: a
interacao profissional e a estrutura da manchete. A primeira diz respeito a comunidade
profissional que faz parte essencial do processo de constru¢do da noticia. J& a segunda
questdo diz respeito ao modo como as noticias sdo contadas. Em ambas, percebemos o papel
do profissional na decis@o do que vemos como noticia.

Como vimos no capitulo O fazer Jornalismo, os profissionais jornalistas mantém uma
forte relacdao entre si. Muito mais do que uma relagdo de trabalho, a convivéncia com outros
profissionais atua diretamente no trabalho de selecdo das noticias e todo o processo dentro do
meio jornalistico. Traquina (2005a) acredita que a cultura profissional dentro do jornalismo
tem um importante papel para que a organizacao funcione e as noticias sejam feitas. Através
das teorias interacionistas, construtivistas e estruturalistas, o autor explica o poder da
interacdo profissional na produgdo das noticias.

De acordo com Traquina (2005a, p. 172), a rede de agentes informais entre os
jornalistas, a conexdao proporcionada pela cultura profissional e as rotinas de trabalho
constituem parte fundamental nos processos de produgdo da noticia. A importancia desse
papel fica bem explicita dentro da teoria interacionista, citada no capitulo cinco, em que
Traquina (2005a) explica que as noticias sdo o resultado da interagdo social entre jornalistas e

fontes.

A interagdo, isto ¢, a troca de experiéncias, saberes, truques, anedotas, que ¢ mais do
que a simples tagarelice, e que ndo deve ser minimizada porque faz parte de um
processo decisivo de formacdo de consenso, duma camaradagem que influencia o
trabalho jornalistico porque a validagdo e o exame de colegas torna-se um substituto
dum exame independente e critico que afinal ninguém faz. Nesta interagdo, € criada
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toda uma linguagem secreta entre os membros da tribo, que se exprime na "giria"
dos membros da tribo (TRAQUINA, 2005a, p. 201).

E através dessa relagdo que os profissionais acabam definindo ndo s os critérios que
irdo determinar se um fato é noticiavel ou ndo, mas também criar uma rede de fontes, elaborar
técnicas de organizagdo e automatizagao, e, no caso do video, definir as manchetes do dia. Os
exercicios criados por Roberto ajudam ele e outros profissionais a automatizar e agilizar o
processo de producdo das noticias. No entanto, acreditamos que esses mesmos exercicios,
contribuem para reforgar e criar esteredtipos e preconceitos em torno de pessoas negras,
colocando-as como criminosas ¢ marginalizadas.

Para saber se o acusado de apreensdo de drogas ¢ traficante ou ndo, ele pede para que
Gustavo se imagine andando na rua, a noite, sozinho e em seguida imagine que o acusado esta
indo em sua direcdo. A reagdo de Gustavo, ¢ de medo, afirmando: “Mudei a calgada”. Ao
sugerir esse simples exercicio, Roberto propde um método que pode ser utilizado sempre que
necessario ¢ que ¢ validado por Gustavo pois ele entendeu o exercicio e concordou.
Acreditamos que esse acaba sendo um claro exemplo da rotina profissional e da interagao
dentro do meio de trabalho definidas por Traquina (2005a).

Através dessa andlise, conseguimos perceber o poder que o jornalista tem sob as
informacodes. Para Traquina (2005a) os jornalistas possuem o poder da palavra final sobre o
que sera noticia € como as noticias serdo construidas. “Assim o jornalismo e os jornalistas
podem influenciar ndo s6 sobre o que pensar mas também como pensar” (TRAQUINA,
2005a, p. 203). Nao ¢ nosso papel aqui dizer como isso ira afetar a sociedade ou se o ato de
fazer escolhas como as do video realmente reforcam o racismo, mas o video expressa que
para o Porta dos Fundos ¢ assim que funcionam as redagdes, ou seja, para eles existe uma
difereng¢a no tratamento de algumas noticias que envolvem pessoas negras.

No video, conseguimos perceber essa diferenca de tratamento a partir ndo s6 do modo
de pensar do jornalista, mas do modo como eles constroem a manchete. Um dos
acontecimentos noticiosos relatados no video € sobre um jovem estudante que foi preso na
saida do metr6 com maconha. Em nenhum momento ¢ falada a quantidade de maconha que
ele estava, mas a primeira atitude de Roberto ¢ coloca-lo como traficante, mesmo que por lei
ele esteja errado, visto que de acordo com a Lei n® 11.343/2006 s6 ¢ considerado trafico de

drogas se o acusado:

Art 33.Importar, exportar, remeter, preparar, produzir, fabricar, adquirir, vender,
expor a venda, oferecer, ter em deposito, transportar, trazer consigo, guardar,
prescrever, ministrar, entregar a consumo ou fornecer drogas, ainda que
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gratuitamente, sem autorizacdo ou em desacordo com determinagdo legal ou
regulamentar (BRASIL, 2006).

Tendo em vista isso, percebemos que a escolha feita por Roberto foge dos valores
descritos por Traquina (2005a) no capitulo cinco e traz a tona questdes sobre a imparcialidade
e objetividade profissional. Para o autor, a objetividade, verdade e independéncias sao valores
que fazem parte do ethos jornalistico, e sdo responsaveis por garantir a credibilidade da
informagdo, do jornal e do profissional. Traquina acredita que “os membros desta comunidade
interpretativa sdao pessoas comprometidas com os valores da profissao, em que agem de forma
desinteressada, fornecendo informacao, ao servigo da opinido publica” (ibidem, p.129).

No caso da objetividade, muito mais do que ser objetivo e claro, o jornalista usa desse
valor como um método para ser fiel a realidade do acontecimento. De acordo com a visdo de
Traquina (2005a) a objetividade ¢ um método que auxilia na interpretacdo dos fatos de modo
que os identificassem como noticias.

Assim, a objetividade ndo ¢ a negagdo da subjetividade, mas uma série de
procedimentos que os membros da comunidade interpretativa utilizam para

assegurar uma credibilidade como parte ndo-interessada e se protegerem contra
eventuais criticas ao seu trabalho (TRAQUINA, 2005a, p. 139).

No entanto, a partir da representacdo do Porta dos Fundos no video Jornalismo
Estrutural, identificamos que o modo de selecao das noticias € 0 modo como sdo feitas, sofre
interferéncias de fatores que nao dizem respeito a informacgao, o que nao a torna objetiva de
acordo com os principios de Traquina (2005a). Acreditamos que quando Roberto fala “De
Laranjeiras para 14, ¢ traficante”, ele insinua que a localidade de onde ¢ a pessoa envolvida
no acontecimento interferiu em como esse mesmo sujeito serd colocado na noticia. Além
disso, quando comparamos a situacdo do homem preso com maconha na saida do metrd, com
0 homem preso por diversos crimes, incluindo trafico de drogas e assasinato, percebemos que
existe um julgamento diferente para as duas situagdes. Julgamento esse que parte dos proprios
jornalistas que escolhem tratar o jovem preso com maconha como um traficante, e tratar um
homem preso por trafico como alguém que apenas “vacilou”.

Essa andlise foi feita com base nos /eads criados e falados pelos personagens durante
o video. Nesse ponto, iremos avangar para mais uma caracteristica do jornalismo que
identificamos no video: o lead e o titulo. Dos autores que trouxemos para nos auxiliar com
essa pesquisa, Nilson Lage ¢ o unico que fala brevemente da estrutura da noticia, em especial
da manchete e do /ead. Por isso, a partir daqui, iremos trazer alguns outros autores que irdo

nos auxiliar a entender o que sdo e qual a importincia do lead e da manchete.
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De acordo com Nilson Lage, de forma tedrica, a noticia é o “relato de uma série de
fatos a partir do fato mais importante ou interessante; e de cada fato, a partir do aspecto mais
importante ou interessante” (LAGE, 2011, p. 10). Partindo desse pressuposto, tedricos como
Lage e Comassetto comecam a entender que a noticia se da a partir do titulo e do lead da
noticia. Baseado nos conceitos de Van Dijk, Comassetto (2001) propde um estudo
aprofundado sobre a importancia do titulo e do lead na constru¢do da noticia. Para o autor, o
lead ¢ “o primeiro paragrafo da noticia, onde devem constar as informacdes mais importantes,
na concepgao do redator e no suposto interesse dos leitores” (COMASSETTO, 2001, p. 29). E
a partir deste primeiro pardgrafo que a noticia comega a ser contada. Para isso o autor aponta

que o acontecimento noticioso faz mais sentido quando contado por ordem de relevancia.

Os fatos ou informagdes mais importantes ou interessantes, pelo menos para o
emissor e na suposta oOtica do receptor, aparecem primeiro, quase sempre de maneira
resumida ou breve; detalhes e informacdes secundarias sdo deixados para depois e
distribuidos hierarquicamente ao longo do texto (COMASSETTO, 2001, p. 31).

Isso significa que para construir o lead, os jornalistas dispensam a ordenagdo
cronoldgica e optam por uma ordenagdo por relevancia. E para que essa construgdo se dé de
maneira mais rapida e ordenada, o autor usa a formula proposta por Harold Lasswell na
década de 1920 em que “o lead deve responder basicamente as seguintes perguntas: quem fez
0 que, a quem, quando, onde, como, por que ¢ para qué” (COMASSETTO, 2001, p. 38). E,
ainda de acordo com o autor, caso o lead esteja muito extenso (o que ndo € o ideal), algumas
dessas perguntas podem ser respondidas no decorrer da noticia.

Ao responder a essas perguntas, o jornalista consegue sintetizar as informagdes mais
importantes do acontecimento e ordena-las de maneira mais interessante para o leitor. Além
de ser necessario para a constru¢do da noticia, percebemos que o lead ¢ fundamental também
para o jornalista que escreve, uma vez que, através das perguntas usadas no /ead, o jornalista
consegue automatizar o processo de escrita da noticia e formatd-la em um mesmo padrio.
Assim, o decorrer da noticia complementa uma constru¢do que comeca no lead.

Comassetto (2001) pontua que, se para o jornalista, a constru¢do da noticia comeca no
lead, para o leitor, a noticia comeca no titulo, que nada mais ¢ que o resultado das

informagdes encontradas no lead. De acordo com Comassetto, o titulo “deve estar coerente
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com o lead, expressando a sua informagdo principal” (p. 36), e € primeira parte da noticia a
ser observada, mas geralmente ¢ a ultima a ser formulada®®.

Assim, se o lead ¢ a juncdo das partes mais importantes do acontecimento, o titulo ¢ o
resumo do lead. Comassetto explica que, por ser o primeiro a ser lido, o titulo “orienta a
compreensdo para a estrutura de relevancia na apresentagio das noticias” (GUIMARAES,
1990, p. 51 apud COMASSETTO, 2001, p. 39), mas, além disso, também precisa ser atraente,
pois “sem titulo atraente, o leitor ndo chega sequer ao lead” (BURNETT, 1991. p. 43 apud
COMASSETTO, 2001, p. 39). E, para ser atraente, precisa ser “constituido de palavras curtas
e usuais e corresponder exatamente ao conteudo do texto que resume e interpreta”
(AMARAL, 1969, p. 86 apud COMASSETTO, 2001, p. 40).

O autor pontua que essas caracteristicas sdo pensadas para leitores que precisem
rapidamente das informagdes ¢ para veiculos que precisam otimizar os espagos concedidos
para cada uma das noticias nos cadernos de jornal. Vale ressaltar que essa logica reflete os
conceitos basicos que trouxemos no capitulo O fazer Jornalismo sobre a penny press e a
necessidade de trazer noticias mais diretas e verdadeiras.

Portanto, o titulo precisa dizer o necessario para que a noticia seja entendida e
“comprada” pelo leitor. Para isso, Comassetto (2001, p. 40) explica que o titulo precisa sair do
lead para que a manchete tenha o mesmo sentido do restante da noticia, mas ele ndo ¢

responsavel por dar toda a informacao do texto.

E importante deixar claro que, apesar de sua capacidade informativa, o titulo (e
mesmo subtitulo e antetitulo, quando houver) ndo consegue cobrir toda informagao
do texto. [...] Outras informagdes importantes terdo que ser buscadas no lead, que,
junto com o titulo, deve expressar a macroestrutura semantica da matéria. Juntas, as
duas categorias funcionam como sumarizac¢ao do texto, presidindo a organizacao e
distribuicdo de circunstancias e informagdes secundarias (COMASSETTO, 2001, p.
42-43)

Ou seja, a partir do trabalho conjunto entre lead e titulo ¢ possivel construir o sentido
de uma noticia. A unido das informagdes principais do acontecimento no lead e do
desenvolvimento de uma manchete que chame a atencdo e fornega o sentido do
acontecimento € que surge uma noticia. Entender isso nos ajuda a perceber alguns dos
critérios, ou a falta deles, usados pelo personagem do video do Porta dos Fundos. Se
tomarmos como exemplo a sugestdo de titulo que Roberto deu: “Publicitario pede desculpas

por comportamento indevido”, vamos perceber que os critérios utilizados nao dizem respeito

13 “Quando tratamos de macroestratégia de compreensdo do discurso jornalistico, é indiscutivel que a primeira

categoria da noticia a ser observada ¢ o titulo, embora seja ele, em regra, o ultimo enunciado a ser produzido”
(COMASSETTO, 2001, p.36).
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as informagdes importantes como o que aconteceu, € sim a mensagem que Roberto quer
passar.

O titulo da noticia ndo ¢ atraente, nem tem palavras que de fato remete ao
acontecimento. Por ndo entregar essas caracteristicas principais que um titulo deveria ter,
percebemos que ele ndo tem inten¢do de fazer com que o leitor queira ler a noticia. Ja o lead,
percebemos que ele busca responder as perguntas: quem, quando, onde, como, por que € para
qué. No entanto, ele ndo anda em paralelo com o titulo, revelando informagdes que poderiam
causar impacto, mas que ficam “escondidas” no corpo do texto.

Percebemos que o personagem Roberto ¢ tendencioso durante todo o video, e que
suas opinides sobre o que ¢ um traficante ou ndo, influenciam no modo como ele escreve, por
isso, acreditamos que, quando ele sugere “Estudante traficante cotista € preso pela policia no
Rio”, ele ndo tem interesse de relatar que um “Jovem ¢ preso com drogas na saida do metro”.

O mesmo acontece com a ultima noticia relatada no video que envolve o estuprador
(como ele mesmo fala). Ao colocar a manchete como “Publicitirio pede desculpas por
comportamento indevido”, Roberto ndo prioriza as informagdes mais importantes sobre o
acontecimento. Na verdade, ele esconde as informagdes mais importantes o que torna o titulo
menos atrativo. O mesmo ocorre no caso da noticia em que uma crianga ¢ baleada enquanto
dormia durante uma troca de tiros. Os jornalistas ndo colocam a crianga como uma vitima,
mas como um suspeito e preferem colocar “Suposto suspeito”, mesmo que anteriormente
Gustavo tenha refor¢ado que a crianca tenha apenas nove anos. A escolha de “Suposto
suspeito” acaba sendo justificada por uma incerteza.

Acreditamos que mais uma vez hd um reforco de esteredtipos. A partir dos titulos,
percebemos que os acontecimentos sdo distorcidos. Nao temos como saber, nem € nosso
papel, identificar a intencionalidade da representacdo no video do Porta dos Fundos, mas
acreditamos que o esquete ¢ uma maneira de revelar essa estrutura jornalistica que pode
reforcar a intervengdo do pensamento racista e tendencioso do jornalista.

Apesar de esse acontecimento estar em uma esquete ficticia, conseguimos encontrar
fatos que aconteceram na vida real e que revelam que a esquete realmente seja uma
representacdo social do nosso cotidiano. Em uma rapida pesquisa pelos portais de noticia
brasileiros, conseguimos encontrar alguns exemplos para fazer o comparativo (Figura 10 e

11).
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Figura 11 - Manchete de portal de noticias online

=ww Gl RIO DE JANEIRO

Policia prende jovens de classe média
com 300 kg de maconha no Rio

cionamento de um prédio na Tijuca.
'0s integrantes da quadrilha

Eles foram presos num esta

Delegado tenta identificar ¢

Fonte: G1 Rio de Janeiro, 2015"

Figura 12 - Manchete de portal de noticias online
RORAIMA &

Policia prende dupla de traficantes
que portava 10 Kg de
'supermaconha’ na zona Oeste de
Boa Vista

Investigagdo revelou a atuagdo da dupla em trés bairros da capital, chefiando pontos de vendas de
entorpecentes.

Por G1 RR — Boa \ista 0O ¥ O m <

03/01/2019 12h36 - Atualizado ha 4 anos

Fonte: G1 Rio de Janeiro, 2019

4 Disponivel em:
<https://gl.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2015/03/policia-prende-jovens-de-classe-media-com-300-kg-de-ma
conha-no-rio.html>

5 Disponivel em:
<https://gl.globo.com/rr/roraima/noticia/2019/01/03/policia-prende-dupla-de-traficantes-que-portava-10-kg-de-s

upermaconha-na-zona-oeste-de-boa-vista.ghtm|>.



https://g1.globo.com/rr/roraima/noticia/2019/01/03/policia-prende-dupla-de-traficantes-que-portava-10-kg-de-supermaconha-na-zona-oeste-de-boa-vista.ghtml
https://g1.globo.com/rr/roraima/noticia/2019/01/03/policia-prende-dupla-de-traficantes-que-portava-10-kg-de-supermaconha-na-zona-oeste-de-boa-vista.ghtml
https://g1.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2015/03/policia-prende-jovens-de-classe-media-com-300-kg-de-maconha-no-rio.html
https://g1.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2015/03/policia-prende-jovens-de-classe-media-com-300-kg-de-maconha-no-rio.html
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Escolhemos duas noticias do portal de noticias G1, que relatam acontecimentos
envolvendo a prisdo de pessoas portando maconha, droga ilicita no Brasil. Nos dois casos,
percebemos que o tratamento para os acusados dos crimes ¢ bem diferente. No primeiro caso,
o titulo da noticia trata os acusados como “jovens de classe média”. J& no segundo caso, o
titulo trata os jovens como “traficantes”. Além de a quantidade de droga ser bem diferente
entre cada noticia, um outro detalhe chama aten¢do. Ao entrar na noticia completa, podemos
ver as imagens dos jovens presos. Enquanto o primeiro caso trata de jovens brancos, no
segundo caso, vemos jovens negros.

Nao ¢ nosso propdsito aprofundar essas manchetes, mas através delas, conseguimos
exemplificar que a representagdo social do Porta dos Fundos tem ligagcdo com o real, e por
1sso, a satira funciona. Assim como trouxemos anteriormente, para Moscovici (2005) “a
finalidade de todas as representagdes ¢ tornar familiar algo ndo-familiar, ou a propria
nao-familiaridade” (MOSCOVICI, 2005, p. 54), visto isso, percebemos que o trabalho do
Porta dos Fundos acaba trazendo a tona detalhes do cotidiano ndo tao claros a sociedade.

No video Jornalismo Estrutural, conseguimos ver que a representacao social se da
pelo uso de conceitos relacionados a cultura profissional, em que reforca a importancia da
comunicagdo entre os jornalistas para realizar algumas tarefas do cotidiano profissional.
Dentro da cultura profissional, podemos ver alguns conceitos de objetividade e
imparcialidade, que, segundo Traquina (2005b) faz com que o jornalista seja um comunicador
desinteressado na noticia e apenas cumpre o papel de informar. Além disso, durante a esquete
também percebemos a necessidade de trazer outro autor que falasse sobre o primeiro
paragrafo da noticia, o lead, onde devem constar as informacdes mais importantes. Para isso,
trouxemos os autores Nilson Lage (2001) para explicar a estrutura da noticia e Comassetto
(2001) para explicar o que ¢ o lead e sua importancia dentro da noticia.

Antes de partirmos para a proxima andlise, se faz necessario explicar que os dois
videos que descrevemos fazem parte do primeiro grupo de andlise: O fazer jornalistico. Que
tinha como objetivo analisar o funcionamento dos profissionais jornalistas e seu método de
escolha e preparacao das noticias. Dito isso, agora, vamos estudar o segundo grupo da anélise:
Géneros jornalisticos, que tem como objetivo compreender de que maneira o Porta dos
Fundos representa os géneros jornalisticos e sua estrutura.

Como falamos na metodologia, dividimos nosso material de andlise em dois grupos:
fazer jornalistico e géneros jornalisticos. Durante nossa analise, percebemos que os dois
ultimos videos analisados tratavam muito mais da cultura profissional e de como funcionam,

do que da estrutura da noticia. Com isso, percebemos também que os videos que seguiremos
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agora fazem o caminho inverso, e tratam de questdes mais técnicas do jornalismo como o0s

géneros jornalisticos.

8.3 POLEMICA DA SEMANA - CHACINA

No video que seguiremos analisando agora, vemos trés personagens em um estudio,
em que dois deles estdo posicionados atras de dois pulpitos, € o outro sentado atrds de uma
mesa na frente dos participantes. A ideia do video € que seja um programa para mostrar o
posicionamento de duas fontes diferentes sobre um mesmo tema, nesse caso chacinas'.

O video Polémica da Semana - Chacina'’, langado na plataforma do YouTube, em
2021, comeg¢a com um mediador apresentando o tema do programa. Em seguida, os
personagens (Figura 12). Apds a apresentacao do primeiro personagem, o mediador, chamado
de Mauro, d4 um tempo para que o personagem se apresente. No entanto, esse tempo nao €
informado para o personagem, nem para nos espectadores. O primeiro personagem ¢ Dr.
Fernando Arcoverde, que ¢ apresentado como cientista politico, especialista em segurancga

publica e politica de drogas e autor do best-seller “Numeros do Crime”.

"“Esse video faz parte de uma série de videos intitulada Polémica da Semana. Todos os videos dessa série
apresentam temas e personagens diferentes, mas seguem o mesmo padrdo de debate entre dois personagens que
abordam pontos de vista diferentes.

"PORTA DOS FUNDOS. Polémica da Semana - Chacina. YouTube, 5 de julho de 2021. Disponivel em:
<https://voutu.be/6bNEtXTfUfo?si=daj2ygcdr3edVIu8>. Acesso em: 19 de setembro de 2023.



https://youtu.be/6bNEtXTfUfo?si=daj2ygc4r3e4VIu8
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Figura 13 - Trecho de apresentagdo dos participantes

Fonte: Porta dos Fundos, 2021

Mauro (mediador): E o Dr. Fernando ¢é bastante critico em relagdo as acdes da
policia, ndo ¢ isso Dr. Fernando? Muito boa noite!

Fernando: Boa noite, Mauro. E ndo poderia ser diferente. Antes de qualquer coisa,
quero deixar claro aqui que a gente ndo defende bandido e que contamos sim com
uma policia que fagca suas agdes de maneira responsavel e contando com
inteligéncia. Mas infelizmente ndo ¢ isso que tem acontecido, ndo sé aqui no Brasil,
mas no exterior também acontecem agdes policiais mais contundentes que terminam
com vitimas fatais que normalmente envolvem “suspeitos” pretos, pardos, ou
pobres.

Aqui no Brasil a situagdo ¢ ainda pior porque ¢ um pais com uma desigualdade
social imensa. Se uma agdo policial mata equivocadamente um homem branco na
Zona Sul, ou numa area nobre de Sdo Paulo, isso vira um escandalo de propor¢des
até internacionais, manchetes de jornal etc. Agora quando mata uma crianga na
favela, isso ¢ considerado por muitos como um mero espolio de guerra. Eu trouxe
até uns nameros aqui...

Mauro: Tempo encerrado.

Durante a apresentacdo das informagdes sobre o tema, percebemos que o outro
personagem e o proprio mediador agem com pouco interesse perante as informagdes e fazem
gestos de desdém como olhar as unhas ou ndo fazer contato visual com Fernando. Mesmo
ainda expondo as informag¢des, Mauro interrompe Fernando, avisando que o tempo acabou e
da a introdu¢do para a proxima apresentagdo. Mauro afirma: “Nem todo mundo pensa como o
senhor, né?”, e em seguida comega a apresentar Claudio Guerreiro Batista, que vai expor um
outro lado do tema. Mauro introduz Claudio, mais conhecido como Claudinho Problema,
como taxista, proprietario do bar e botequim Sereia do Francés 14 em Inod e completamente a

favor das acdes policiais.
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Claudio: Boa noite. Sou, sim, completamente a favor. Mas eu queria fazer s6 uma
perguntinha pra galerinha da esquerda: Quantas pessoas recentemente a policia
matou?

Fernando: Teve ha pouco agora uma agdo no Jacarezinho com 28 mortos, inclusive.
Claudio: T4 vendo ai? Nao sabe de nada. Sabe por que ndo sabe de nada? Por que é
um “esquerdalha” comunista, que ndo acredita no nosso Senhor Jesus Cristo Espirito
Santo Amém. Ta bom, querido? A policia ndo mata ninguém, ndo. A policia sé faz o
buraco. Quem mata ¢ Ele, ta? Mas esses “cristofobistas”, ateus preferem ndo ver o
obvio.

Ao expor seu ponto de vista, Claudio afirma que Fernando ¢ comunista e faz parte da
esquerda. Além disso, o taxista também traz informagdes que recebe através de grupos de
WhatsApp para rebater a fala de Fernando. Em seguida, Mauro, interrompe Claudio e avisa
que Fernando tera 10 segundos para fazer a réplica. A primeira reagdo de Fernando ¢ afirmar

que ¢ um tempo curto e ndo sabe por onde comegar. O cientista politico tenta comegar a criar

argumentos para rebater, mas logo ¢ interrompido pelo tempo que acabou.

Fernando: Entdo... O senhor Problema aqui, me chamou de ateu e comunista. Eu
ndo sou nem ateu, nem comunista. Por acaso, inclusive, minha 0ltima coluna na
Folha de Sao Paulo é uma critica aos paises comunistas...

Mauro: Tempo esgotado, Dr. Fernando. Problema, 10 segundos para sua tréplica.
Claudio: Vocés viram ai, né? Um comunista, falando de outro comunista, de um
jornal comunista, de uma coluna comunista e¢ falando para um monte de comunista.
Ou seja, isso ¢ bandido do Comando Vermelho. Que é o qué? Vermelho é o qué?
Comunista!

Apos o encerramento da fala de Claudio, Mauro segue o programa e afirma: “Como
vocés puderam perceber, essas operagdes policiais mais contundentes s3o um tema bastante
polémico e que vém dividindo o povo brasileiro”. Tentando mostrar todos os lados dessa
histéria, Mauro convida uma telespectadora do programa para dar sua opinido e “desempatar”
a discussao. De acordo com Mauro, ela ¢ convidada para dar sua opinido porque nao concorda

nem discorda do assunto (Figura 13).
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Figura 14 - Trecho em que participante extra fala sua opinido

Fonte: Porta dos Fundos, 2021

Mauro: Dona Marlene ¢ dona de casa e € indecisa sobre o tema. Ndo € isso dona
Marlene? Mas agora, depois de ouvir os dois lados, eu pergunto pra senhora. A
senhora € contra ou a favor?

Marlene: Olha ¢ uma pergunta, né? Mas eu acho que assim, qualquer sociedade tem
que ter policia. La na minha rua, por exemplo, tem o sargento Jairo, conhecido da
gente que ta sempre com o menino 14, o capanga dele, o escurinho, ndo sei 0 nome.
Dou lanche, dou coisa, pedem caché pra gasolina pra andar com os carros, porque
eles ndo t€ém. Mas ninguém quer um bandido, né?

O restante da opinido de Marlene se baseia na policia cumprir o seu trabalho sem
efetuar tiros, como um caso que ela contou que ocorreu em seu bairro de uma pessoa que
ficou doida e foi levada pela policia mas ndo precisou atirar em ninguém para fazer isso. “A
policia levou esses dias. SO que nao deu tiro. Isso que eu admiro. Que ai ndo faz barulho”. O
decorrer do video encerra as opinides de todos ¢ Mauro da a deixa sobre o tema do proximo
programa.

A partir dessa descrigdo, conseguimos identificar que o video Polémica da Semana-
Chacina representa um programa televisivo de debate. Esse tipo de programa faz parte do que
chamamos de programas jornalisticos classificados entre os géneros e formatos televisivos.
Para tratar esse assunto, vamos revisitar nosso referencial tedrico, em especial, os autores
Melo e Assis (2016) que trazem defini¢des importantes sobre géneros jornalisticos. Para os
autores, os géneros e formatos jornalisticos sdo subdivisdes que organizam o trabalho, ou seja

“o trabalho jornalistico, organizado e normatizado conforme padrdes pré estabelecidos,
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subdivide-se em, pelo menos, dois estagios complementares: os géneros e os formatos”
(MELO;ASSIS, 2016, p. 41).

Por abranger diversas informagdes, as redacdes de veiculos necessitam de uma
organizagdo, tanto em relagdo ao trabalho quanto ao conteudo noticioso, por isso, a
comunidade de profissionais foi desenvolvendo divisdes entre géneros e formatos que
pudessem classificar cada uma das noticias ¢ informagdes recebidas nas redagdes. Seguindo

essa linha, Costa (2013) identifica que os géneros jornalisticos sao:

[...] um conjunto de parametros textuais selecionados em func¢ao de uma situagdo de
interacdo e de expectativa dos agentes do fazer jornalistico, estruturado por um ou
mais propositos comunicativos que resulta em unidades textuais autonomas,
relativamente estaveis, identificaveis no todo do processo social de transmissao de
informagoes por meio de uma midia/suporte (COSTA, 2013, p.47).

O género, por si s6, de acordo com Costa (2013, p.47), é formado por estruturas que
indicam aos agentes produtores e receptores, os objetivos comunicativos e formatos do texto.
Marques Melo cataloga 5 grupos de género jornalisticos, sendo eles: informativo, opinativo,
interpretativo, diversional e utilitario. Dentro de cada um dos géneros ¢ possivel encontrar
varios formatos, que sdo espécies de bragos de um mesmo contetido, ou seja, formas com que
os elementos textuais de um género podem ser entendidos e também expressados'®. Assim, os
formatos sdo o “instrumento — a forma — que emissores adotam para se manifestar e para fazer
circular conteudos elaborados em harmonia com circunstancias distintas” (MELO e ASSIS,
2016, p. 47).

Os autores Marconde Filho (1988), Itdnia Gomes (2011) e Guilherme Rezende (2013)
levam a discussdo sobre os géneros para dentro da televisdo e comecam a classificar os
géneros e formatos de programas televisivos. Tais géneros, sdo, para Gomes (2011), “um
modo de situar a audiéncia televisiva, em relagdo a um programa, em relacao ao assunto nele
tratado e em relagdo ao modo como o programa se destina ao seu publico” (GOMES, 2011, p.
32), ou seja, o género ¢ o modo que os receptores reconhecem e separam os produtos
televisivos. Gomes (2011) acredita que cada programa televisivo pertence a um género
especifico, e ¢ a partir desse género que os programas ficam conhecidos.

Assim, os programas jornalisticos de TV, ou telejornais, podem ser considerados como
um género, no qual abrange diversos formatos, entre eles o programa de debate. Ao chegar

em conteudos teodricos sobre debates, percebemos que os autores usam como objeto de

'®No tépico 5.6 do referencial teérico, explicamos sobre a divisdo de géneros e formatos, além da descrigdo onde
cada formato est4 encaixado.



106

pesquisa o discurso dos participantes de um debate. Como esse ndo ¢ nosso foco nesta
pesquisa, iremos analisar apenas as estruturas que fazem um debate ser considerado como tal.
Para isso, vamos utilizar os conceitos definidos por Zilda Aquino (2005).

Segundo Aquino (2005), o debate ¢ um género discursivo sobre qualquer assunto ou
contexto, que permite aos participantes repensar e defender as institui¢des que representam.
Para a autora, esse tipo de programa foi pensado para contribuir com a formagdo publica,
visto que sempre traz pontos de vista sobre um mesmo tema e proporciona a discussao acerca
do assunto, seja de maneira direta (através dos participantes) ou de maneira indireta (através

dos telespectadores).

O debate constitui um género discursivo passivel de ocorrer em qualquer contexto.
Lembra enfrentamento, confronto e permite aos participantes (que interagem in loco
ou a distancia) um repensar de sua posi¢do, de seu alinhamento, bem como das
diversas instituicdes que eles ali representam (AQUINO, 2005, p. 172)

Assim, o debate ¢ uma ferramenta que contribui para o pensamento critico da

o~

sociedade, mas também pode estar associado a um confronto, principalmente quando

[P

trazido para o campo midiatico. E nesse sentido que a autora identifica que quando levado
midia, ou seja meios televisivos, o debate pode ter uma modalidade mais competitiva,
“pode-se presenciar uma verdadeira luta ou embate, especialmente se ocorrer em época
eleitoral” (AQUINO, 2005, p. 172). No caso de debates politicos, podemos perceber que ha
uma construcao ao redor de cada participante, em que ele se coloca em uma posic¢ao de poder
defendendo e colocando os pontos de vista que acredita.

No entanto, a autora acrescenta também a modalidade comunitaria quando esta
relacionada a resolu¢do de problemas da comunidade, e apresenta a possibilidade de “ampliar
ou de atualizar os conhecimentos de determinada comunidade” (p. 173). Nesse caso, 0
objetivo do debate ndo ¢ uma competi¢do, e sim uma amostragem do assunto sob perspectivas

diferentes.

O debate que ora analisamos realiza-se em torno de um tdpico lancado aos
debatedores — planos de saude — e, a partir das discussdes, busca-se explorar ao
maximo os  conhecimentos dos  participantes, para que oS
telespectadores/radio-ouvintes, que acompanham a distancia, formulem um quadro
mais amplo a respeito do assunto que esta sendo tratado (AQUINO, 2005, p. 173).

Assim, o debate tem como base primordial um tema em que os participantes expoem
pontos de vista sobre o assunto e ajudam com que telespectadores possam desenvolver uma

opinido publica sobre o tema. Para a autora, esse € um género bem especifico, formulado com
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base em vdrias caracteristicas que conseguimos separar em trés pilares: o tema discutido,
relevancia das pessoas escolhidas para debater e papel do mediador.

De acordo com Aquino (2005), a configuracdo de um debate deve conter “no minimo,
dois debatedores, um mediador, acompanhados por uma plateia que interage diretamente ou
ndo” (p.173). Com relagdo ao tema, Aquino (p.173) afirma ser necessario um tema que esteja
em evidéncia e tenha impacto sobre a populagdo, para que o programa gere audiéncia. Quanto
a relevancia dos participantes, a autora afirma que os escolhidos “se destacam nas atividades
relacionadas ao topico em questao” (p.173).

Aquino (2005) explica que, durante todo o processo de debate, existe uma dindmica de
acordos e desacordos entre os participantes, que pode ser identificada por pares adjacentes, ou
seja “por perguntas e respostas, que podem funcionar como pedido de informacao”. Além
disso, a autora explica que “podem ocorrer, ainda, em réplicas e tréplicas” ou como
“acusacdo/acusacdo; acusagdo/explicacdo, ofensa/ofensa, ofensa/desculpas etc” (. 174). Para
que haja os pares adjacentes, e um equilibrio entre os participantes do debate, a autora destaca
a importancia do mediador como personagem que ird garantir a igualdade de direitos para
todos os participantes. No entanto, percebemos que o tempo de fala dos dois participantes ¢
igual, o que da uma falsa sensacdo de que existe igualdade entre as falas de ambos, mas, na

verdade, esse ¢ um problema, e essa ¢ umas das criticas feita pelo video do Porta dos Fundos.

Podemos dizer que a participacdo de cada convidado no debate ¢ controlada, é
limitada pelo mediador; seu papel ¢, pois, de regulador, a medida que seleciona e
decide quem ira falar, quando ira falar. A propria configura¢do do programa revela o
que pode ser tomado como expectativa, como modelo a ser seguido pelos
participantes que partem, entdo, desse enquadre (AQUINO, 2005, p. 176).

Ou seja, o mediador tem papel fundamental para assegurar que todos os participantes
cumpram sua fun¢do no programa e guiar os participantes por uma organizacao de como o
debate vai ocorrer, indicando o direcionamento de cada um a cada momento. A partir dessas
caracteristicas, identificamos que, para um programa ser considerado um debate, ele precisa
conter as particularidades que descrevemos. Ao analisar o video, conseguimos identificar
alguns dos principios propostos por Aquino (2005) e que iremos desenvolver uma andlise a
seguir.

A primeira caracteristica percebida se d4 com relacdo ao tema. Nos primeiros
segundos do video vemos o mediador falar o tema do debate e em seguida apresentar os
participantes. Nesse inicio, o telespectador ndo recebe nenhuma informacao contextual sobre
o tema ou apresentagdo de dados que possam explicar o que sdo as chacinas e por que esse ¢

um tema importante a ser debatido. Se usarmos o estudo proposto por Aquino (2005),
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podemos supor que o tema escolhido ¢ relevante, pois: “As emissoras procuram discutir
temas que estejam em evidéncia, que estejam afetando diretamente a sociedade, que sejam de
interesse da populacao, para garantir a audiéncia” (p. 173).

No entanto, por nao haver nenhuma contextualizagdo prévia, também estendemos que
ndo s6 ha uma sensacdo de menosprezo quanto ao tema, como se fosse uma amenidade sendo
discutida, como também demonstra que todo publico esta ciente do que se trata, oferecendo
um debate raso. Além de ndo contextualizar o tema, o mediador também nao explica as regras
do debate, parte fundamental para que os participantes se preparem quanto aos argumentos
utilizados. De acordo com Aquino, esse ¢ um padrdo dos programas de debates e costuma
acontecer sempre no inicio do programa. “Com antecipagdo, costumam-se fixar as regras, o
tempo e o protocolo — as condi¢des de funcionamento. Trata-se de uma fase de negociagcdo em
torno da mecanica do debate, em que certas bases sdo observadas para facilitar a interagdo”
(AQUINO, 2005, p.173).

Apos falar o tema, o mediador da inicio a breve apresentacao dos participantes. Nesse
ponto, percebemos a segunda caracteristica que se liga aos principios do debate trazidos por
Aquino: a relevancia dos participantes. De acordo com Aquino, os participantes precisam ter
relevancia sobre o tema, sendo “pessoas de proeminéncia na sociedade, que se destacam nas

SR

atividades relacionadas ao topico em questdo” (p. 173). o objetivo € que a questdo debatida
tenha pontos de vista diferentes. Nesse caso, a autora identifica que a escolha de participantes
com opinides distintas ¢ uma estratégia usada em debates politicos justamente para que nao

haja um debate homogéneo.

Por ocuparem cargos significativos diante da sociedade, os participantes tentam
fazer valer a posi¢do de um grupo e é este o papel principal que representam, o
alinhamento central que se localiza nesse debate. E comum e esperado que
representantes de partidos adversarios sejam convidados, pois isto garante que se
apresentem posicoes diferenciadas as quais caracterizam o programa de debates
(AQUINO, 2005, p. 174).

Ou seja, os participantes sdo porta-vozes de algo que defendem e geralmente essa
representacdo diz respeito ao “papel social, ao aspecto pessoal e ao papel discursivo
assumido” (p. 172) por cada um. No debate que estamos analisando, constatamos que os
personagens do video do Porta dos Fundos possuem uma grande disparidade com relacdo ao
tema, o que estd de acordo com um debate politico televisivo. No entanto, percebemos, que
apesar de possuirem opinides diferentes, apenas Fernando possui formagdo voltada para o

tema. Enquanto Fernando ¢ apresentado como um cientista politico, especialista em seguranga
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publica e politica de drogas e autor do best-seller “Numeros do Crime”, Claudio ¢
apresentado como taxista e dono de um botequim.

Embora ambos possam ter relevancia em um determinado tipo de comunidade, no
contexto proposto pelo video do Porta dos Fundos, percebemos que as experiéncias com
relacdo ao tema sdo muito dispares e somente a experiéncia e formacdo de Fernando parece
de fato agregar ao debate. Ao trazer informagdes como: “[...] ndo sé aqui no Brasil, mas no
exterior também acontecem, acdes policiais mais contundentes que terminam com vitimas
fatais normalmente envolvem ‘suspeitos’ pretos, pardos ou pobres”, Fernando abre um
didlogo que contextualiza o tema e explica sobre o que vem acontecendo sempre quando
ocorre uma agdo policial que termina em chacina. A fala seguinte de Fernando traria os
numeros que revelam essas informagdes, mas ele ¢ interrompido por falta de tempo.

Quanto a Claudio, percebemos que ele coloca as proprias opinides e vivéncias sobre o
assunto, externando muito mais uma opinido pessoal do que uma opinido formulada a partir
de informagdes e pesquisas coletivas. Em sua fala, o taxista comeca perguntando a Fernando

quantas pessoas foram mortas pela policia:

Claudio: “Quantas pessoas recentemente a policia matou?”
Fernando: Teve ha pouco agora uma agdo no Jacarezinho com 28 mortos, inclusive
Claudio: Ta vendo ai? Nao sabe de nada.

4

A resposta de Claudio ignora a informagao trazida por Fernando e ¢ justificada por: “E
um esquerdalha comunista que ndo acredita no nosso Senhor Jesus Cristo Espirito Santo
Amém”. Nao podemos caracterizar essa resposta como algo que distorce as informagdes
trazidas por Fernando, mas acreditamos que a resposta de Claudio tem muito mais a ver com
uma ideologia que ele acredita, do que necessariamente com o fato de que realmente ha
mortes ocorrendo por causa das operagdes policiais.

Visto que a intencdo do debate ¢ contribuir com a formagdo publica e auxiliar na
formagdo de um quadro mais amplo sobre um determinado assunto, percebemos que a
experiéncia de Claudio contribui apenas para reforgar a violéncia e regredir didlogos sobre o
assunto. Durante todo o restante do video, as respostas de Claudio ndo explicam a questdo do
tema em si, mas trazem informagdes aleatdrias, contraditérias e infundadas.

O mesmo ocorre com a terceira participante do debate que aparece ao fim do video. O
mediador convida uma telespectadora para participar do debate e dd espago para que ela
também fale sua opinido sobre o assunto. Ao apresentd-la, o mediador trata a personagem

como alguém que ird desempatar a discussdo: “Ha quem seja a favor, ha quem seja contra e
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ha quem desempate”. Em seguida, o mediador afirma que a personagem ¢ indecisa, mas
questiona se, apds o debate, ela conseguiu decidir se é contra ou a favor.

Durante a fala, Dona Marlene fala de experiéncias que aconteceram na localidade
onde mora, ¢ da sua opinido sobre o assunto, defendendo a necessidade da policia para que
ndo existam bandidos, mas criticando o barulho dos tiros, quando ocorrem. Nesse caso, 0s
argumentos de Claudio e Marlene sdo pensados em uma opinido pessoal, construida através
de como eles enxergam o problema.

A dindmica de perguntas e respostas usadas entre o mediador e participante e de
participante para participante nos leva a terceira caracteristica descrita por Aquino (2005).
Em debates, todos os debatedores necessitam falar sobre os assuntos guiados pelo mediador,
mas também podem rebater os comentarios feitos por outros participantes. Isso € o que
Aquino (2005) chama de dinamica de acordo e desacordo, que € representada “por perguntas
e respostas, que podem funcionar como pedido de informagdo e, conjuntamente, apontarem
para outra funcdo que pode ndo se explicitar linguisticamente” (p. 174). Essa dinamica ocorre
nas réplicas e tréplicas, quando um participante tem direito a resposta sobre as acusagdes ou
questionamentos que foram feitos durante o tempo de fala do outro participante.

No debate que estamos analisando, percebemos que existe essa dindmica de réplica e
tréplica, existe a dindmica de perguntas e respostas, mas isso nao fica muito bem definido
pelo mediador. Nem em relacdo ao tempo que cada participante tem para falar, nem em
relagdo as respostas dadas durante o tempo de fala do outro participante, como € o caso do
didlogo que descrevemos acima, em que na vez da fala de Claudio, o mesmo faz uma
pergunta a Fernando e pede para que ele responda. De acordo com a autora, “tudo depende
das limitagdes impostas pelo mediador que acaba, de algum modo, por demarcar a
configuragdo do evento” (p. 174). No entanto, essa delimitagdo nao parece tao clara para o
telespectador.

Isso fica ainda mais visivel quando comparamos a representacdo do debate que
estamos analisando, com um debate real. Para isso, vamos fazer uma breve comparagdo com
um trecho do debate presidencial das eleigdes de 2022 realizado pela TV Globo®. O
programa ocorreu no dia 29 de outubro de 2022 e contou com a presenga dos candidatos a

presidéncia da Republica: Ciro Gomes (PDT), Jair Bolsonaro (PL), Luiz Inacio Lula da Silva

YREDE GLOBO. Eleigdes 2022. Globoplay, 29 de setembro de 2022. Disponivel em:
<https://globoplay.globo.com/v/10979025/.>. Acesso em: 18 de setembro de 2023.

2'Uma das emissoras de televisdo do Brasil.


https://globoplay.globo.com/v/10979025/
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(PT), Luiz Felipe D’Avila (NOVO), Simone Tebet (MDB), Soraya Thronicke (Unido Brasil)
e Padre Kelmon (PTB). O debate foi mediado pelo jornalista William Bonner.

No trecho escolhido, estdo presentes nos pulpitos centrais os candidatos Soraya
Thronicke (Unido Brasil) e Padre Kelmon (PTB). A candidata Soraya foi sorteada para falar
fazer uma pergunta e escolheu o candidato Padre Kelmon para responder a pergunta. Ao fazer
a pergunta e ouvir a resposta do candidato Padre, Soraya teve direito a réplica e enquanto
falava foi interrompida trés vezes pelo candidato Padre. Para conter os animos, e organizar a
situacdo, o mediador William Bonner, interveio na situacdo e solicitou que os segundos em

que a candidata Soraya foi interrompida sejam acrescidos ao seu tempo de réplica (Figura 14).

Figura 15 - Trecho do debate presidencial de 2022

00:49

ADVIVO

Fonte: Globoplay, 2022

Soraya Thronicke: Bem se v€ que depois do Auxilio Emergencial o senhor arrumou
emprego de cabo eleitoral. Nos temos um candidato cabo eleitoral do candidato Jair
Bolsonaro (interrupgdo)

Padre Kelmon: Eu sou de direita, e defendo a direita.

William Bonner: Por favor, candidato Padre Kelmon. Por favor, mantenha-se em
siléncio.

Soraya Thronicke: Por favor, quero que devolva meu tempo. Cabo -eleitoral
(interrupgao)

William Bonner: Em respeito a sua oponente, candidato.

Soraya Thronicke: Cabo eleitoral do candidato Jair Bolsonaro, que por sua vez ¢
candidato (interrupgao)

Padre Kelmon: E vocé é cabo de Lula que ¢é de esquerda.

William Bonner: Candidato, o senhor ndo deve interromper a outra candidata e o
tempo que o senhor esté falando serd acrescido a candidata Thronicke.

Padre Kelmon: Desculpa (interrupcéo)
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Soraya Thronicke: Eu vou comegar novamente (interrupgao)

William Bonner: Vou pedir s6 um minuto aos dois. Nos temos milhdes de brasileiros
assistindo ao debate, esperando que o debate tenha no minimo regras que sejam
respeitadas por quem as assinou. Entdo, eu pego, por favor, ao candidato que se
mantenha em siléncio ¢ aguarde que a sua oponente conclua o raciocinio. Nos
vamos lhe dar mais tempo, candidata.

Nesse breve trecho, conseguimos identificar a participacdo e a presenca do mediador
como um participante ativo que impde regras e tem o papel de fazer com que os participantes
as cumpra. O que vai de encontro perfeito aos principios descritos por Aquino, em que afirma
que “a participagdo de cada convidado no debate ¢ controlada, ¢ limitada pelo mediador; seu
papel ¢, pois, de regulador, a medida que seleciona e decide quem ira falar, quando ir4 falar”
(p. 176). A autora complementa seu raciocinio, explicando que a “propria configuragdo do
programa revela o que pode ser tomado como expectativa, como modelo a ser seguido pelos
participantes” (p. 176). No caso do video do Porta dos Fundos, o tempo do debate ¢ limitado,
e cada debatedor pode falar apenas duas vezes, sendo uma dessas o inicio dos argumentos
sobre o tema.

A partir dessa analise, conseguimos identificar que o video Polémica da Semana -
Chacina possui caracteristicas do género televisivo debate. Para identificar isso, analisamos
os conceitos de Género Jornalistico - Costa (2013); Géneros e Formatos jornalisticos - Melo e
Assis (2016); Géneros Televisivos - Marconde Filho (1988), Itania Gomes (2011) e
Guilherme Rezende (2013) e Programa de Debate - Zilda Aquino (2005). Fizemos o
comparativo entre as caracteristicas do conceito de Programa de Debate, determinado pelos
autores acima, e a Representagao Social realizada no video.

Mesmo assim, embora o video Polémica da Semana - Chacina possua caracteristicas
do género televisivo debate, ele ndo possui compromisso em realmente mostrar ou representar
como um debate funciona. Acreditamos que o objetivo do video tem muito mais a ver com o
fato de apresentar a contradi¢ao de um participante especialista no tema do debate e outro que
ndo tem relacdo nenhuma com o tema para que ele dé sua propria opinido sobre o assunto.
Mesmo assim, a representagdo social conseguiu seguir os principios importantes para o debate
e usa-los como base para criar uma esquete de humor que tem o objetivo de satirizar
programas reais que realizam debates sobre assuntos diversos.

O programa de debate ¢ um dos formatos presentes no género jornalistico televisivo.
Assim como ele, existem outros diversos formatos caracterizados por programas que levam
informagdo, seja através de um debate televisivo em que os participantes expdem pontos de

vista de um mesmo, ou através de uma reportagem sobre algum acontecimento do dia a dia.
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Visto que ja sabemos o que sd3o os géneros e formatos jornalisticos televisivos, seguiremos

para a analise do segundo video do grupo gé€neros jornalisticos.

8.4 CAETANO

O video Caetano?, langado na plataforma do YouTube em 2017, é uma representagio
de um fato que aconteceu na vida real. Em 2011, foi publicada a noticia®* que o cantor
Caetano Veloso estava estacionando o carro no Leblon. A matéria, postada no site de noticias
Terra, tem o seguinte titulo: “Caetano Veloso passeia pelo Leblon e estaciona o carro”. E
relata que o cantor e compositor estacionou o carro para passear pelo Leblon. Além disso, a
noticia conta com outras informacgdes sobre Caetano estar desacompanhado e nao estar

apressado enquanto passeia (Figura 15).

Figura 16 - Noticia original sobre Caetano Veloso estacionou o carro
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O musico Caetano Veloso passeou e estacionou o carro na tarde desta quinta-feita
(10} no bairro carioca do Leblon.

O artista, que estd namorando uma argentina, estava sozinho e nao parecia ter pressa
no primeiro dia depois do Carnaval.

O casal assistiu ao desfile da Imperatriz na segunda-feira (7).

Fonte: Terra, 2011

Embora o fato possa parecer banal, na época, foi bastante repercutido, simplesmente
porque Caetano Veloso estava estacionando o carro. Atualmente, essa noticia ainda ¢

lembrada e em 2021, ao completar 10 anos da publica¢do, diversos portais de noticias

ZPORTA DOS FUNDOS. Caetano. YouTube, 13 de abril de 2017. Disponivel em:
<https://voutu.be/00tXaBszZFMM?si=8t16Uul7R_W_Cj75>. Acesso em: 19 de setembro de 2023.

2ROXO, Elisagela. Caetano Veloso passeia pelo Leblon e estaciona o carro. Terra. 2011. Disponivel em:
<https://www.terra.com.br/diversao/gente/caetano-veloso-passeia-pelo-leblon-e-estaciona-o-carro,e0d3399ae915
a310VenCLD200000bbcceb0aRCRD. html>. Acesso em: 19 de setembro de 2023.



https://www.terra.com.br/diversao/gente/caetano-veloso-passeia-pelo-leblon-e-estaciona-o-carro,e0d3399ae915a310VgnCLD200000bbcceb0aRCRD.html
https://www.terra.com.br/diversao/gente/caetano-veloso-passeia-pelo-leblon-e-estaciona-o-carro,e0d3399ae915a310VgnCLD200000bbcceb0aRCRD.html
https://youtu.be/00tXaBszFMM?si=8t16UuI7R_W_Cj75
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brasileiros relembram o acontecido e recontaram a histéria de maneiras diferentes (Figura 16).
Algumas das noticias comemorativas contam com entrevistas com o personagem principal da

histéria, Caetano Veloso (Figura 17).

Figura 17 - Noticia comemorativa de 10 anos sobre o acontecido
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Fonte: Extra, 2021%

# Disponivel em:
<https://extra.globo.com/tv-e-lazer/ha-10-anos-caetano-veloso-estacionava-carro-no-leblon-momento-historico-
diz-cantor-24917687.html>.



https://extra.globo.com/tv-e-lazer/ha-10-anos-caetano-veloso-estacionava-carro-no-leblon-momento-historico-diz-cantor-24917687.html
https://extra.globo.com/tv-e-lazer/ha-10-anos-caetano-veloso-estacionava-carro-no-leblon-momento-historico-diz-cantor-24917687.html
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Figura 18 - Noticia comemorativa de 10 anos sobre o ocorrido
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Fonte: Uol, 2011

Mesmo apds alguns anos depois da repercussdao, o Porta dos Fundos recontou o
momento através de uma esquete. O video apresenta varios personagens e fontes que
enriquecem a historia e traz o momento com mais detalhes. A esquete comega com uma
imagem de apoio de uma avenida movimentada com vérios veiculos passando e uma tarja
indicando: “Leblon, Rio de Janeiro”. Apds alguns segundos, vemos o personagem
interpretando o jornalista parado em um cruzamento, explicando que aquele seria o local
exato onde Caetano Veloso teria estacionado o carro anos antes. Ele estd olhando para a

camera enquanto narra o fato (Figura 18).

# Disponivel em:
<https://www.uol.com.br/carros/noticias/redacao/2021/03/13/ha-10-anos-caetano-veloso-estacionou-no-leblon-m
as-parou-o-carro-errado.htm>.



https://www.uol.com.br/carros/noticias/redacao/2021/03/13/ha-10-anos-caetano-veloso-estacionou-no-leblon-mas-parou-o-carro-errado.htm
https://www.uol.com.br/carros/noticias/redacao/2021/03/13/ha-10-anos-caetano-veloso-estacionou-no-leblon-mas-parou-o-carro-errado.htm
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Figura 19 - Trecho em que jornalista mostra onde Caetano estacionou o carro
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Fonte: Porta dos Fundos, 2017

Jornalista: E foi aqui na esquina da rua General Artigas com a rua Ataulfo de Paiva
que, ha seis anos atras, se escrevia um novo capitulo da histéria do Rio de Janeiro.
Foi pertinho daqui no dia 10 de mar¢o de 2011 que Caetano Veloso estacionava o
seu carro no Leblon.

Jornalista: E eu estou aqui no exato lugar em que o Meriva Branco placa GTU7514,
ano 2007, unico dono, repousou o seu motor. Ninguém imaginava que num espago
de apenas oito metros quadrados, pertinho do meio-fio, caberia um evento dessa
magnitude. Mas coube, Caetano Veloso, magico e imprevisivel, surpreendeu a todo
o Brasil com seu extraordinario senso de espaco e coordenagdo motora.

Como podemos ver através da transcri¢do, o jornalista conta o fato com detalhes
especificos sobre o dia, local, qual o veiculo, a placa, ano e quantos donos o veiculo teve.
Além das informacgdes extras que ndo estdo presentes na matéria original publicada em 2011,
o jornalista também traz informagdes extras sobre quantos metros quadrados havia na vaga e
utiliza adjetivos para se referir a situagdo sempre colocando o evento como algo
extraordinario. Percebe-se também que o texto falado pelo jornalista possui uma
dramatizacdo, que colabora para que a noticia tenha um peso de importancia diferente das
demais. Esse sentimento ¢ construido através da fala do reporter, mas também por meio da
trilha usada e das imagens reais do momento em que Caetano estacionava o carro.

Apbs a apresentagdo principal, o video segue trazendo alguns personagens que
presenciaram o fato que falam suas opinides e pontos de vista sobre a situagdo. Uma dessas

personagens ¢ Ana Leticia, identificada como transeunte que relata estar presente no dia em

que aconteceu o evento. Outro personagem ¢ Lucio Silva, identificado como flanelinha, que
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também relata ter testemunhado o momento e conta o que pensou quando tudo aconteceu. O
video também traz Maria Clara, identificada como moradora do Leblon, e Plinio Vasconcelos,

identificado como secretario municipal da CET Rio (Figura 19).

Figura 20 - Fonte oficial a esquerda e testemunha a direita

Fonte: Porta dos Fundos, 2017

Ana Leticia: eu estava ali com a minha esposa. Ela tinha ido na farmécia comprar
um salompas, que eu estava com uma dor na lombar. Ai escutei uma buzina do outro
lado da rua e p6 vi um carro tentando parar numa vaga.

Lucio Silva: Porra, eu nem levantei na hora, esta ligado? Eu fiquei nesse maluco ¢
vai colocar esse carro ai dentro ndo, até falei com o Ellerson que trabalha ali no Vale
do Gula Gula, nio sei se tu conhece o Baixinho Ruivim.

Ana Leticia: Al eu falei, cara, ali parava um Corsa, talvez um CrossFox, mais um
Meriva Branco?

Lucio Silva: Foi encostando assim algum encaixe, x0 pensei até levantar. Eu falei,
ah, porra, agora ja era, aqui € cinco merréis, né? La é dois. Ai eu dei mole mesmo. o
Ellerson est4 boladdo comigo.

Maria Clara: Ah o que eu vi uma vez foi o Gilberto Gil tentando parar o bugre dele
aqui na rainha Guilhermina. Ai ele ndo conseguiu ¢ parou no rotativo. Essa ai eu vi.
Ninguém me contou néo.

Jornalista: De acordo com testemunhas, Caetano parou ao lado da vaga por volta
das 11h35 da manha. Ele entdo ligou o pisca-alerta e ficou durante aproximadamente
sete segundos procurando alguma placa de proibido estacionar. Sem avistar
nenhuma sinalizagdo que o impedisse legalmente de estacionar o carro naquele
espago, Caetano entdo comegou o procedimento de sair do carro, desligando
primeiro o pisca-alerta. Muitos se perguntam se de fato que podia parar o carro ali.

Plinio Vasconcelos: Pode sim, ndo tem nenhum problema parar naquela area ai néo.

Em um determinado ponto do video, além dos depoimentos dos personagens que estao
envolvidos no ocorrido, o jornalista traz uma fonte oficial que explica se o ato de estacionar o
carro naquele local era correto ou errado. A esquete possui varias camadas que engrandecem
o acontecimento, por exemplo uma restituigdo do fato, que mostra um personagem

interpretando exatamente a cena de Caetano Veloso estacionando o carro (Figura 20). Tanto
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os depoimentos quanto a restitui¢do, sdo comumente utilizados em reportagens jornalisticas
em que muito mais do que sé contar um fato que aconteceu, ¢ construido todo um enredo

narrativo para explicar o ocorrido.

Figura 21 - Trecho da reconstitui¢do

RECONSTITUICAO

Fonte: Porta dos Fundos, 2017

Na reconstitui¢do, podemos perceber algumas caracteristicas que diferenciam esse
momento do restante do video. Primeiro, percebemos que a cor da imagem muda durante a
reconstitui¢do, ficando em preto e branco. Além disso, percebe-se também uma trilha sonora
diferente do restante do video. Por fim, ¢ identificado que na parte interior da imagem aparece
a palavra “Reconstitui¢do” para identificar que aquela cena ¢ apenas uma representagdo do
momento real.

Seguindo com o video, o reporter ressalta a importancia daquele dia, refor¢ando que o
bairro do Leblon nunca mais seria 0 mesmo e que, ao estacionar o carro ali, “Caetano estaria
mudando os rumos de toda uma nagdo”. O repdrter acaba sendo interrompido ao perceber que
Caetano Veloso, mais uma vez estaria estacionando o carro novamente no mesmo lugar.

Prontamente o repdrter se dirige até ele e pergunta porque ele escolheu o Leblon (Figura 21).

Jornalista: O que que ta acontecendo? Th gente, ¢ o proprio Caetano. Ele esta
parando na mesma vaga, gente? E ele, é ¢ o Caetano. Percebam a baliza, parece que
ele trocou de carro. Entdo ¢é, mas ¢, ¢ ele mesmo. Estamos presenciando um dia
historico em que Caetano Veloso novamente para o carro no Leblon. Vamos
conversar com ele, € rapidinho.
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Jornalista: Senhor, Caetano, tudo bem? E s6 uma pergunta.

Caetano: Tudo bem.

Jornalista: Por que o Leblon?

Caetano: Porque Ipanema fica cheio demais.

Jornalista: Fica cheio demais Ipanema. Exclusivo, Caetano, obrigado.

Figura 22 - Caetano Veloso para estaciona no Leblon novamente

Fonte: Porta dos Fundos, 2017

Para finalizar o video, apds conversar com Caetano Veloso, o reporter ¢ interrompido
mais uma vez pela personagem Ana Leticia que informa que Alinne Morais® esta ali perto
atravessando a rua. O reporter aparenta estar em éxtase e fala para a camera: “Que dia
historico. Vamos descobrir agora a travessia de Alinne Moraes na rua Ataulfo de Paiva”.

Partindo dessa descri¢do, vamos levar em consideracdo a estrutura da matéria que nos
¢ apresentada. Podemos perceber que esse video se trata da narragdo de um acontecimento da
vida real, que marcou o jornalismo brasileiro. A partir disso, o Porta dos Fundos recriou o que
foi apenas uma nota em um portal de noticias online o transformando em uma reportagem que
conta com testemunhas, fontes oficiais, reconstitui¢do do fato, aprofundamento dos fatos,
além de uma breve entrevista com o proprio personagem da historia.

No video Caetano, conseguimos identificar varias caracteristicas que fazem parte da
Reportagem, um formato jornalistico presente no género informativo, que descrevemos no
capitulo O fazer Jornalismo. De acordo com Melo e Assis (2016), o género informativo tem

como objetivo atuar como vigilante social, e assim como os outros géneros descritos pelos

% Atriz da emissora de TV, Rede Globo, e modelo brasileira.
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autores, os géneros sdo capazes de suprir as necessidades do publico receptor e “refletem
aquilo que os cidaddos querem e precisam saber/conhecer/acompanhar”(2016, p. 49). Além
disso, os autores acreditam que os formatos sdo a constru¢do da mensagem transmitida pela
midia. E, como vimos no topico anterior, cada tipo de formato possui “procedimentos e
particularidades relacionados ao modus operandi de cada unidade” (MELO e ASSIS, 2016, p.
50), que tem o objetivo de diferenciar os formatos dentro de um mesmo grupo de género.
Visto isso, partiremos para a descri¢do do que ¢ uma reportagem € como o video
analisado representa as caracteristicas principais desse formato. Para isso, vamos usar o
conceito de reportagem determinado por Lage (2001a), que acredita que a palavra reportagem
pode ser designada tanto a um género textual quanto ao setor das redagdes que produz
reportagens, noticias, apuracao e demais atividades. Para o autor, a reportagem se diferencia
de uma noticia por que ela ndo ¢ uma mera exposicdo de um fato. Nesse caso, o que
diferencia a noticia da reportagem sdo as “relacdes que reatualizam os fatos”, em que a
reportagem ¢ “planejada e obedece a uma linha editorial, um enfoque” (LAJE, 2001a, p. 30).
Outro autor que também busca definir a reportagem ¢ Costa (2013), que explica que a
produgdo da noticia e da reportagem seguem a pauta como roteiro. E a partir da pauta que os
reporteres t€ém a nocdo de qual formato se encaixa em determinado acontecimento, “se sera
um texto mais denso, mais amplo (reportagem) ou uma matéria mais enxuta, voltada para o
aspecto factual (noticia)” (COSTA, 2013, p. 54). Costa (2013) ainda explica que a construgao
da pauta passa por um longo processo de sele¢do, apuragdo, redacao e revisao dos fatos até o
produto final. E esse processo se aplica na produgdo das pautas de noticias e reportagens
também. Lage (2001b) aponta que a pauta de uma noticia tem o objetivo de fazer a cobertura
de fatos, enquanto as pautas de reportagens, se trata de explorar as implicagdes de um fato.
Nesse caso, o autor afirma que a pauta da reportagem ¢ construida “a partir de fatos
geradores de interesse, encarados de certa perspectiva editorial” (p.39). Assim, durante a
produgdo da reportagem, o reporter ndo pensa apenas no desdobramento “de um evento, mas
de explorar suas implica¢des, levantar antecedentes - em suma, investigar e interpretar”
(p.39). Para finalizar, Costa (2013) discutindo sobre Marques de Melo (2006a) reune as

caracteristicas principais da defini¢do de reportagem:

Relato ampliado de acontecimento que produziu impacto no organismo social
(desdobramentos, antecedentes ou ingredientes noticiosos). Trata-se do
aprofundamento dos fatos de maior interesse publico que exigem descricdes do
reporter sobre o “modo”, o “lugar” e “tempo”, além da captagdo das “versdes” dos
“agentes”. De autoria originalmente individual, esse formato converteu-se em
trabalho de equipe (COSTA, 2013, p. 55)
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Ou seja, a reportagem acaba sendo um material muito mais denso, com descrigdo e
aprofundamento que agregam a noticia e parte de uma investigagdo de toda a equipe
responsavel por produzir a reportagem. Essas defini¢cdes que trouxemos explica a reportagem
a partir do ponto de vista do jornalismo impresso, quando a reportagem ¢ levada para dentro
da televisdo e se insere na programacao dos telejornais, o formato reportagem ganha novas
caracteristicas que tem o objetivo de trazer informagdes ainda mais aprofundadas sobre um
acontecimento através de uma narracao e das imagens exibidas.

Para abordar a reportagem dentro do telejornalismo, vamos utilizar o autor Guilherme
Rezende (2013) que também retine a defini¢do de reportagens em telejornais de diversos
autores. Para ele, “a reportagem ¢ a principal fonte de matérias exclusivas do telejornalismo”.
(BARBEIRO e LIMA 2002, p. 67 apud REZENDE, 2013, p. 293) e mostra ao telespectador
“as relagdes dos antecedentes e das conseqiiéncias do acontecimento ou fendémeno abordado”
(JESPERS, 1998, p. 167 apud REZENDE, 2013, p. 293).

Rezende afirma que na televisao a reportagem ganha dois formatos: ao vivo e gravada.
Nas reportagens ao vivo, o material exibido “reproduzem o som ambiente” que tem o objetivo
de envolver o telespectador “no clima do acontecimento” (BARBEIRO & LIMA, 2002, p. 67
apud REZENDE, 2013, p. 293). Ja nas reportagens gravadas, além de ser o formato mais
utilizado, o material exibido ¢ formado a partir de “cenas e falas que posteriormente serao
editadas” (CURADO, 2002, p. 97 apud REZENDE, 2013, p. 294). Rezende (2013) afirma
que nos telejornais o formato mais utilizado ¢ o definido por Jespers que acredita que a
reportagem se compdem-se de “imagens que mostram o acontecimento [...] e de entrevistas
ocasionais de testemunhos e/ ou peritos” (JESPERS, 1998, p. 167 apud REZENDE, 2013, p.
3006).

Quanto a estrutura e caracteristicas da Reportagem, Rezende (2013) explica que ela ¢
composta por cinco partes: “cabeca, off, boletim, sonoras e nota pé, mas pode configurar-se
também sem uma ou mais dessas partes”. (p. 307). O autor complementa que existe a
possibilidade de que essas partes aparecem ou ndao mais uma vez, € que iSsO Nnao
descaracteriza o formato reportagem. Além disso, Rezende também pontua que esse formato
possui um tempo de duracdo mais longo, e que a reportagem acaba compreendendo “todas as
outras formas de apresentacao de noticias” (p. 307).

Em relagdo ao assunto da reportagem, o autor divide em dois tipos: factual e feature.
No primeiro caso, ¢ relativo ‘“acontecimentos do dia a dia, chamada de matéria quente que

requer divulgacdo imediata, sob pena de perder a atualidade e necessario impacto sobre o
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publico” (p. 307). Ja o segundo tipo de assunto, se refere “assuntos de interesse permanente,
que nao necessitam do atributo da atualidade, denominada de matéria fria ou de gaveta” (p.
307).

Para facilitar o entendimento da estrutura da reportagem e a comparagdo entre as
definigdes e caracteristicas definidas pelo autor e o video do Porta dos Fundos, iremos colocar

as caracteristicas principais desse formato em topicos abaixo.

Caracteristicas de acordo com Rezende (2013)

a) A reportagem comegca pela cabeca de matéria que ¢ escrita pelo editor de texto e lida
pelo apresentador do telejornal. Equivale a um lead e funciona como um gancho
introdutorio para a chamada da reportagem (p. 307).

b) O “Off” é o texto lido pelo reporter enquanto sdo exibidas as imagens de apoio. E
importante que o texto esteja em consonancia com as imagens exibidas (p. 307).

c) O boletim ou stand up mescla um texto e a imagem do reporter que aparece de pé no
local onde o fato aconteceu, em transmissao ao vivo ou gravada, € o mesmo relata
informacdes que complementam a reportagem (p. 307).

d) As sonoras sdo as falas dos entrevistados nas reportagens e sao produzidas através do
trabalho de apuracdo do reporter, que busca entrevistar protagonistas, testemunhas ou
especialistas no tema do fato (p. 309).

e) A “nota pé” ¢ um texto curto, lido ao fim da reportagem para completar as

informagdes (p. 309).

Assim como Rezende (2013), Barbeiro e Lima (2002) também trazem defini¢des e
caracteristicas que servem para realizarmos a analise do video, no entanto, iremos aborda-las
apenas em algumas situagdes em que considerarmos necessarias. Partindo dessas
caracteristicas, iremos agora analisar o video Caetano, seguindo a cronologia do proprio
video, e como ele representa os principios colocados por Rezende (2013) e pelos demais
autores trazidos aqui.

Baseado na descri¢ao do video, percebemos que a reportagem mescla os dois tipos de
assunto, visto que se trata de uma matéria comemorativa em que o reporter sinaliza que
naquele dia faz seis anos que Caetano estacionava o carro no Leblon, ou seja um assunto
factual. E também se refere a um assunto de interesse permanente, visto que o repoérter
sinaliza que a partir daquele dia foi escrito um novo capitulo da histéria do Rio de Janeiro, ou

seja, um assunto feature.
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Podemos considerar que a reportagem também ¢ um assunto feature a partir dos
registros externos ao video, como as matérias jornalisticas que colocamos como exemplo de
que a noticia realmente foi um marco na historia do jornalismo brasileiro. Inclusive, em 2021,
quando a noticia completou 10 anos de existéncia, o perfil oficial do Caetano Veloso na
plataforma de videos TikTok repostou o trecho do video*® do Porta dos Fundos, com a
seguinte legenda: “10 anos de um ‘momento historico’, uma década que estacionei o carro no
Leblon!”.

Quanto a estrutura do video podemos observar que a reportagem do Porta dos Fundos
ndo comec¢a com a cabeca do apresentador, primeira caracteristica da reportagem, segundo
Rezende (2013). O material exibido comeca com uma imagem de apoio com a legenda:
“Leblon, Rio de Janeiro”. Nesta imagem, podemos ver veiculos passando e ao fundo uma
trilha sonora musical branca em conjunto com o som original das imagens. Em seguida, o
video parte para a imagem do reporter, contando o fato.

Embora n3o tenhamos uma apresentacao da noticia por parte do apresentador, na fala
do repdrter podemos identificar uma parte do lead da noticia. N cena 1 (Figura 22), o reporter
responde as perguntas quem, o qué, quando e onde, restando apenas as perguntas porqué e
como, em que apenas a pergunta como respondida na cena 2 (Figura 22) em que o reporter

aparece exatamente na vaga em que Caetano Veloso estacionou o carro.

Reporter: E foi aqui na esquina da rua General Artigas com a rua Ataulfo de Paiva
[onde] que ha seis anos atrds [quando] se escrevia um novo capitulo da histéria do
Rio de Janeiro. Foi pertinho daqui no dia 10 de marco de 2011 que Caetano Veloso
[quem] estacionava o seu carro no Leblon [o que]

Reporter: E eu estou aqui no exato lugar em que o Meriva Branco placa GTU7514,
ano 2007, unico dono, repousou o seu motor. Ninguém imaginava que num espago
de apenas oito metros quadrados, pertinho do meio-fio, caberia um evento dessa
magnitude [como]. Mas coube, Caetano Veloso, magico e imprevisivel surpreendeu
a todo o Brasil com seu extraordinario senso de espago e coordenacdo motora.

*Disponivel em: <https://www.tiktok.com/@caetano_veloso/video/6937999595607739654>.
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Figura 23 - Cena 1 a esquerda e cena 2 a direita

Fonte: Porta dos Fundos, 2017

Essas duas cenas também se enquadram na terceira caracteristica definida por
Rezende (2013), que fala sobre o boletim ou passagem. Para o autor, nessa etapa “mostra-se o
reporter, de pé (dai vem o sentido da expressdo original em inglés), no local do fato, em
transmissdo ao vivo ou gravada, dirigindo-se a camara para relatar um fato” (ibidem, p. 308),
o que também ¢ possivel perceber através das imagens acima. Ainda nesta etapa, o autor
explica que o boletim “vem a seguir a cabeca da matéria, chama-se boletim de abertura,
também chamado de cabega de reporter” (p. 308). Nas cenas seguintes, vemos a apresentacao
dos primeiros personagens que se enquadram na quarta etapa descrita pelo autor: as sonoras.

As sonoras sao o resultado do “trabalho de apuragcdo do repoérter, ao entrevistar
protagonistas ou testemunhas de um fato, especialistas em um tema” (p.309), ou seja, falas de
personagens que agregam na reportagem. Durante todo o video, nos sdo apresentadas sonoras
de quatro personagens envolvidos no caso. A primeira ¢ Ana Leticia, o segundo ¢ Lucio
Silva, a terceira ¢ Maria Clara e por ultimo Plinio Vasconcelos. Cada sonora traz informacgoes

que complementam o assunto, ou que tras um ponto de vista de personagens.

Ana Leticia: eu estava ali com a minha esposa, ela tinha ido na farmacia comprar um
saldo, mas que eu estava com uma dor na lombar. Ai escutei uma buzina do outro
lado da rua p6 e vi um carro tentando parar numa vaga.

Lucio Silva: Porra, eu nem levantei na hora, esta ligado? Eu fiquei nesse maluco e
vai colocar esse carro ai dentro ndo, até falei com o Ellerson que trabalha ali no Vale
do Gula Gula, néo sei se tu conhece o Baixinho Ruivim.

Ana Leticia: Al eu falei, cara, ali parava um Corsa, talvez um CrossFox, mais um
Meriva Branco?
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Lucio Silva: Foi encostando assim algum encaixe, pensei até levantar. Eu falei, ah,
porra, agora ja era, aqui ¢ cinco merréis, né? La ¢ dois. Ai eu dei mole mesmo. E o
Ellerson esta boladdo comigo.

Em seguida, o video mostra a sonora de Maria Clara que ndo viu o acontecimento,
mas fala que ja viu outros famosos tentando estacionar o carro em algum local no Leblon. A
partir disso, conseguimos identificar, pela fala de Ana Leticia e Lucio Silva, que eles
testemunharam o acontecimento e viram quando o carro foi estacionado, por isso, as falas de
ambos foram acrescentadas na reportagem. No entanto, boa parte das informagdes
disponibilizadas pelas testemunhas ndo interferem no acontecimento, nem agregam a
reportagem, o que pode ser interpretado como um problema para os autores.

Para Barbeiro e Lima (2002), ao ir em busca das sonoras, o reporter “deve obter do
entrevistado respostas curtas que satisfagam as indagacdes contidas na pauta” (BARBEIRO;
LIMA, 2002, p. 73), tanto para que facilite a edicdo da reportagem, quanto para que o
telespectador nao se perca. Assim, informagdes como “estava com uma dor na lombar”, nao
agregam a reportagem. A quarta sonora ¢ apresentada apos a reconstitui¢ao do fato. A sonora
de Plinio Vasconcelos ¢ uma resposta para uma pergunta feita durante a reconstitui¢ao em que
o repérter explica mais uma vez como Caetano Veloso estacionou o carro no Leblon e
questiona: “muitos se perguntam se de fato podia parar o carro ali”. Em seguida, ¢ exibido a

sonora de Plinio Vasconcelos, creditado como secretario municipal da CET RIO?.

Reporter: Muitos se perguntam se de fato podia parar o carro ali.
Plinio Vasconcelos: Pode sim. Ndo tem nenhum problema parar naquela area ali
nio.

Diferente das outras sonoras, Plinio ndo ¢ uma testemunha do acontecimento, € sim
uma fonte especializada no trafego de veiculos e pessoas. Assim, a sonora ¢ inserida para
completar as informagdes trazidas pelo reporter a partir do ponto de um 6rgao publico que
tem a competéncia para falar sobre o assunto e trazer informagdes oficiais. Para Barbeiro e
Lima, a “fonte ¢ uma das matérias-primas que constituem a reportagem” (p.34), a partir dela é
que ¢ possivel construir uma reportagem, visto que ela serve como base desde a apuracdo dos
fatos até a producdo da reportagem.

A fala de Plinio, assim como as outras, exemplifica o que os autores explicam com
relacdo as sonoras e a quarta etapa do processo de produg¢do da reportagem. As outras

sonoras, embora nao sejam tao curtas e tragam informagdes que nao necessariamente agregam

" Companhia de Engenharia de Trafego do Rio de Janeiro (CET-RIO).
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na reportagem, também se enquadram na quarta caracteristica da reportagem e podem ser
consideradas sonoras visto que possuem as caracteristicas definidas pelo autor.

Entre as sonoras, a reportagem se utiliza de uma restituigcdo para complementar as
imagens. Pelo que podemos ver no video, identificamos que a reconstituicdo do fato ¢ uma
encenacdo da cena para facilitar o entendimento do telespectador sobre o que aconteceu.
Durante nossa pesquisa ndo encontramos definicdes tedricas sobre reconstituigdes ou
simulagdes, mas Barbeiro e Lima (2002) explica que no dia a dia da TV sado utilizados
mecanismos como a anima¢do que ¢ uma “simulacdo de movimento através da filmagem,
mudando a posi¢ao do objeto quadro a quadro” (p. 192).

Seguindo essa logica, acreditamos que esse seja um artificio usado para complementar
a reportagem e agregar ao material, tornando para o telespectador muito mais facil entender
exatamente o que aconteceu no dia. Atrelado a reconstitui¢do, temos a presenga do texto off,
que, de acordo com Rezende (2013), ¢ o “texto que da suporte as imagens do fato que cobrem
a narracao” (REZENDE, 2013, p.37). Durante a cena da reconstitui¢do, enquanto um ator
simula o fato, o reporter narra todos os detalhes do exato momento em que um fato aconteceu.
Nessa caracteristica, o autor pontua que “a narracdo verbal deve estar adequadamente
conjugada com as informagdes visuais que o telespectador vé na tela” (ibidem, p. 307). Por
isso, ¢ importante que o texto esteja de acordo com as imagens tanto em cenas de simulagao,
quanto em outros momentos da reportagem.

Para finalizar, o video se encerra com uma breve conclusdao dada pelo reporter que
mais uma vez explica a magnitude do acontecimento para mudar o Brasil. Esse encerramento
€ 0 que o autor classifica como “off” ou “passagem”. De acordo com Rezende (2013, p. 309),
a quinta caracteristica que faz parte do processo da reportagem tem o objetivo de trazer
informagdes complementares através de um texto curto e ¢ chamada de “nota pé”. E nesse
momento em que o reporter encerra com a reportagem, dando a Ultima palavra e trazendo
uma breve conclusao sobre o que foi exibido.

Outro destaque para essa caracteristica da reportagem ¢ o formato em que ¢ realizada.
O autor pontua que ¢ comum que a “nota pé¢” seja dada ao vivo, apos a exibicdo da
reportagem. Embora ndo seja apresentado para o telespectador em que momento o reporter
aparece ao vivo ou ndo, acreditamos que durante o encerramento da reportagem, por conta
dos eventos que sucedem a reportagem, o reporter esteja ao vivo. O que nos leva a crer nessa
teoria € o fato da reportagem encerrar como se ainda estivesse acontecendo.

Na imagem, o repérter estd no mesmo local do inicio da reportagem e reforca a

importancia do acontecimento para o pais: “Depois daquele dia, o Leblon nunca mais seria o
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mesmo. Nem o Leblon, nem o Brasil. Afinal de contas, com aquele gesto, Caetano estaria
mudando os rumos de toda uma na¢ao”. Ao fim do video, a reportagem ainda conta com a
participacdo de Caetano Veloso aparecendo enquanto o reporter esta falando e dando uma
breve declaracdo sobre porque estacionar naquele lugar.

De modo geral, compreendemos que o video Caetano do Porta dos Fundos consegue
reproduzir todas as caracteristicas que definem uma reportagem de acordo com os autores
aqui utilizados. Durante a analise do video Caetano, utilizamos os conceitos de Género e
Formatos Jornalistico - Melo e Assis (2016); Género Informativo - Melo e Assis (2016);
Reportagem - Lage (2001a) e Costa (2013) e Reportagem no Telejornal - Rezende (2013).

Através de uma esquete de humor, o Porta dos Fundos reproduz a estrutura da
reportagem seguindo estruturas idénticas as que sao trabalhadas na vida real, representando
ndo s6 o modo de fazer o jornalismo e seus produtos, como a comunidade profissional. Nesta
analise, as caracteristicas sdo abordadas pelo ponto de vista do telejornalismo e conseguem
abranger os principios basicos do jornalismo, bem como os principios especificos de uma
reportagem para telejornal. Também percebemos que embora a reportagem seja um genero
jornalistico independente de outros, ela engloba alguns dos géneros de Rezende (2013).
Dentro de uma mesma reportagem, foi possivel encontrar notas, entrevistas, e noticias.

Embora o video consiga representar as caracteristicas do jornalismo com muita
fidelidade, sabemos que essa representacao ¢ na verdade uma satira a um fato que realmente
aconteceu e uma critica ao tipo de jornalismo de celebridade, em que sao utilizadas todas as
regras do jornalismo e ainda assim fazer um jornalismo ruim. Fato esse que hoje € visto com
risos, justamente por ser algo tdo banal. A repercussdo da noticia original ndo sé deu lugar a
representacoes como o video do Porta dos Fundos, como também trouxe a tona possiveis
respostas e explicagdes do por que esse fato foi considerado noticiavel. E o que encontramos
na matéria em comemorac¢do aos 10 anos do acontecimento do UOL. Um dos destaques da
matéria publicada em 2021 ¢ uma tread do Twitter que afirma ter trabalhado no Portal Terra e
estar presente durante o nascimento dessa noticia.

Em sua conta do Twitter, Gabriel Perline explica ser jornalista e conta que na época
alguns dos editores do portal pediam a “execucdo de ndo-noticias como esta do Caetano”.
Nesse mesmo ano, em comemoracdo aos 10 anos da noticia, a jornalista responsavel por
escrever esse acontecimento, foi convidada pela Revista Piaui para contar sua versao daquele
dia e o texto foi uma carta ao proprio Caetano Veloso. Na carta®®, escrita diretamente a

Caetano Veloso, a jornalista Elisangela Roxo explica que precisava cumprir um nimero limite

2 Disponivel em: <https://piaui.folha.uol.com.br/materia/eu-existo/>. Acesso em: 12 nov. 2023.
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de notas publicadas por dia, e apds 2 semanas trabalhando sem nenhuma folga, encerrou o
expediente com uma noticia banal, Caetano passeia pelo Leblon.

Em seu relato, a jornalista conta que na €poca o Terra girava em torno dos cliques e
visualizacdes, quanto mais melhor para o site. Elisangela era responsdvel pela editoria
Diversdao que tratava de musica, arte, teatro, cinema, TV e celebridades, entdo sempre deveria
estar a par de acontecimentos que envolvessem esse publico. Com isso, a jornalista ndo so6 era
responsavel por estar de olho no mundo das celebridades, como também escolher noticias que
rendessem cliques, o que ndo era o caso da noticia sobre Caetano Veloso ja que ela propria

pensou que o fato ndo daria tanta repercussao.

Na tarde do dia 10, Caetano, chegaram a minha caixa de e-mail as fotografias que
captavam sua presenca despretensiosa no Leblon. De inicio, julguei melhor
ignora-las. Mais “zero cliques” do que aquilo, pensei, s6 mesmo as minhas
sugestdes de matérias sobre bandas indie brasileiras (PIAUT, 2021).

Mesmo acreditando que teria zero cliques, a jornalista escolheu uma fofoca (se € que
podemos chamar assim, ja que o ocorrido ¢ apenas um ato do cotidiano) esse acontecimento
em noticia puramente por obrigacdo. Como ela escreveu: “Era uma noticia nada noticiosa,
sem divida, mas acabou se transformando num marco do jornalismo brasileiro” (PIAUI,
2011). Nao podemos afirmar o que de fato mudou daquele dia em diante, mas acreditamos
que os atos do cotidiano de uma celebridade possuem extremo potencial para se tornar
material de noticias, especialmente na era das redes sociais.

Mesmo em acontecimentos ndo noticiosos como esse, ainda ¢ possivel transforma-los
em noticias completas ao utilizar a estrutura de producdo de uma noticia, como ¢ o caso do
Porta dos Fundos que executou essa tarefa marcando check em boa parte dos principios
descritos pelos autores aqui citados. A obrigacdo de Elisdngela em noticiar acontecimentos
que envolvam celebridades e a representagcdo da noticia no video do Porta dos Fundos, abrem
espacos para reflexdes sobre a cultura profissional dentro do jornalismo € como os jornalistas
acabam cedendo a estrutura de poder dentro do ambiente de trabalho.

Apesar de ja termos citado essa questdo em andlises anteriores, no proximo topico
iremos ver um caso especifico da relagdo profissional e das obrigagdes tanto com relacdo a

demanda de conteudo do publico leitor, quanto a demanda dos chefes de redagao.

8.5 FOFOCA
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O video Fofoca®, langado na plataforma do YouTube em 2014, trata-se da conversa
entre dois profissionais jornalistas, um deles ¢ o chefe de redacdo, chamado apenas de Chefe,
e o outro ¢ uma jornalista, chamada de Bia. O video gira em torno dos temas das noticias que
serdo produzidas e publicadas no site. Logo nos primeiros segundos do video, vemos a
jornalista Bia entrando em uma sala e sentando a mesa junto com o seu chefe que questiona o
que foi publicado no site (Figura 23). Bia pensou que a conversa seria sobre as fontes e
provas que ela teria usado na matéria que ela publicou, mas o enredo da conversa leva para

um outro lado.

Figura 24 - Conversa entre Bia e o Chefe

Fonte: Porta dos Fundos, 2014

Chefe: Que merda ¢ essa?

Bia: O qué?

Chefe: Essa matéria aqui que vocé escreveu pro site? Que merda é essa?

Bia: Que que tem?

Chefe: Que que tem? CPI da Petrobras?

Bia: Olha s0, eu tenho todos os depoimentos, esta bom? Eu tenho testemunhas.
Chefe: Testemunhas. Deixa eu fazer uma pergunta, alguma das suas testemunhas ¢é
um ex BBB, por acaso?

Bia: Nao.

Chefe: Nao?

29 PORTA DOS FUNDOS. Caetano. YouTube, 29 de maio de 2014. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=fgH3 8CUSSI>. Acesso em: 15 de outubro de 2023.
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Chefe: Entdo caguei para essa porra dessa CPI, Bia. Quero que essa CPI se foda.
Cadé o Caetano Veloso atravessando a rua? Tinha Grazi Massafera na Dias Ferreira
na sua CPI? Cadé a Cléo Pires tropegcando no Ataulfo de Paiva?

Apesar de em nenhum momento do video termos informagdes sobre o veiculo ou qual
o formato utilizado por esse veiculo de informacao, ha indicios que a noticia foi publicada em
um site e como um portal de noticias online. Ao ser questionada sobre o contetido, o Chefe
indaga a jornalista sobre o motivo dela ndo produzir mais os conteudos de antes que
envolviam fofocas sobre celebridades ou acontecimentos do dia a dia que podem ser
transformadas em noticias, citando o exemplo do Caetano Veloso estacionando o carro no
Leblon.

A justificativa de Bia, para ter publicado a noticia, ¢ que ela considerou o fato da
CPI*’ ser algo inédito, e, como ela disse no didlogo acima, com fontes, testemunhas e provas
de que o conteido da matéria realmente era algo importante. No entanto, mesmo assim, o
chefe nao gostou da noticia e continuou a reclamar sobre o fato de que o material nao possuia

personagens famosos ou celebridades (Figura 24).

Figura 25 - Chefe alterado ao fazer as reclamacgdes

Fonte: Porta dos Fundos, 2014

Bia: Achei que um furo desse.

A Comissdo Parlamentar de Inquérito (CPI) da Petrobras realmente existiu e teve o objetivo de investigar a
pratica de atos ilicitos e irregulares no ambito da empresa Petroleo Brasileiro S/A (PETROBRAS), entre os anos
de 2005 e 2015. Disponivel em:
<https://www2.camara.leg.br/atividade-legislativa/comissoes/comissoes-temporarias/parlamentar-de-inquerito/5
Sa-legislatura/cpi-petrobras/conheca-a-comissao/membros-da-comissao™.
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Chefe: Furo, Bia? Furo para mim ¢ um tuite do Fiuk dizendo que acordou. Cadé
aquela boa ¢ velha Bia, do histdrico, do notavel, Susana Vieira toma agua de coco
com Vizana Nova no Leblon? Cadé?

Bia: Eu achei que talvez a gente pudesse mudar a mentalidade...

Chefe: Mudar um pouco a mentalidade? Olha s, vocé quer falar de deputados, vocé
quer falar de CPI? Vocé fala. Vocé fala. Agora vocé tem que saber quantos quilos o
deputado perdeu, ele estd comendo panicat, ele pagou no programa, ele esta de
jatinho? E o jatinho do Victor e Leo? E jatinho do Luan Santana? E friboi? E isso
que eu quero saber, Bia, ¢ isso que o povo quer saber.

Bia: Mas ¢ que...

Chefe: E que o quE? Isso aqui é um jornal sério. A pauta aqui é Caio fucking Castro,
entendeu?

Apesar de tentar, Bia ndo consegue justificar suas escolhas. O chefe relembra uma das
noticias produzidas pela jornalista que conta um acontecimento sobre Susana Vieira. No
entanto, a profissional explica que a ideia da CPI era justamente “mudar a mentalidade”. Sua
explicagdo ¢ interrompida mais uma vez e o chefe segue refor¢ando o que sdo e quais sdo as
noticias mais relevantes para o portal de noticias. Todas as caracteristicas e exemplos trazidos
por ele indicam que o que ele quer € na verdade uma fofoca. Apds toda a reclamacao, o Chefe
acaba “punindo” a jornalista com um plantdo no Leblon e da direcionamentos sobre o que ela

precisa captar de noticias (Figura 25).

Chefe: Vocé hoje vai fazer plantio no Leblon.

Bia: Faz isso nao.

Chefe: Vai fazer plantdo no Leblon hoje e eu ndo estou fazendo isso por mim, néo.
Eu estou fazendo isso por vocé. Porque eu quero aquela Bia de volta, aquela Bia
guerreira, porque eu quero a minha Bia de volta. Vocé€ vai 14, eu ndo vou te exigir
muito ndo. Vocé pode pegar uma ex-fazenda tipo um Luquita da Galera, o Eri
Johnson jogando futevolei, pode ser até famoso da Record, t4? Mas eu quero vocé
de novo nas suas raizes.
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Figura 26 - Chefe dé4 condi¢des para que as pautas de Bia sejam aprovadas

Fonte: Porta dos Fundos, 2014

A jornalista concorda com a puni¢do, mas questiona o chefe sobre o que fazer com a
noticia sobre a CPI da Petrobrés. O chefe, entdo, explica que para que a historia da CPI seja
considerada uma noticia € preciso que as informagdes respondam sim para pelo menos duas
das seguintes perguntas: “Sua pauta tem ou teve algum link com Viviane Araujo?” “O Caua
Reymond ja comeu sua pauta?”’ “Sua pauta saiu no Instagram de David Brazil?” Caso a
resposta seja ndo para pelo menos duas perguntas, como foi o caso da CPI, a noticia ndo vale
para o portal. Apos isso, o chefe conclui a reclamacdo e em seguida a reunido € interrompida
por um outro jornalista que avisa que a Carol Castro estd comendo um japonés no bairro
Baixo Gévea, extasiado, o Chefe bate na mesa e grita: “Parem as maquinas!”.

O video Fofoca passa por diversos topicos do jornalismo que ja citamos aqui, um
deles ¢ a relagcdo profissional de trabalho que ¢ muito caracteristica e nos leva de volta as
teorias do jornalismo, em que percebemos a relacdo entre jornalista e a organizacao para
quem ele trabalha. Entre todas as teorias que trouxemos em nosso referencial teorico,
podemos correlacionar o video as teorias do gatekeeper e a organizacional.

Ambas sdao semelhantes, no entanto, na primeira o jornalista se submete a uma cultura
profissional, estando sujeitos aos critérios desenvolvidos em conjunto com os colegas de
trabalho, o que ele julga ser noticiavel ou ndo, baseado em sua experiéncia. Ja na segunda

teoria, os jornalistas estdo sujeitos as decisdes do 6rgdo noticioso. Nesse caso, o que o chefe
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ou outras pessoas em posicdes de poder decidem é que deve ser feito. Nos dois casos, 0
jornalista pode estar preso em um sistema que controla o que serd produzido.

Como ja vimos, Traquina (2005a) explica a Teoria do Gatekeeper, que determina o
que sera noticia ou ndo a partir de diversos portdes (gates). O tedrico afirma que “o processo
de selecdo ¢ subjetivo e arbitrario; as decisdes do jornalista eram subjetivas e dependentes de
juizos de valor” (TRAQUINA, 2005a, p.150). Nesse sentido, os acontecimentos acabam
sendo analisados a partir da cultura profissional dos jornalistas que as produzem. Na Teoria
Organizacional, o 6rgao de informacao ¢ quem decide. Nesse caso, Traquina (2005a) afirma
que a teoria organizacional se baseia nas politicas editoriais da organiza¢do jornalistica, na
qual o jornalista se submete e se conforma com as politicas editoriais “através de uma
sucessdo sutil de recompensa e puni¢ao” (TRAQUINA, 2005a, p.152), que acabam por
controlar o trabalho do profissional.

Ao decidir escrever sobre a CPI da Petrobras, Bia escolhe um acontecimento
noticiavel a partir da cultura profissional e do que ela considera ser noticiavel ou ndo. No
entanto, ela se submete as “leis” da organizagdo que trabalha, que exige um trabalho mais
relacionado ao que os chefes querem, nesse caso as fofocas de celebridades. Para explicar a
Teoria Organizacional, Traquina (2005a) se utiliza dos estudos de Warren Breed, um dos
primeiros tedricos a pesquisar essa teoria. De acordo com o autor, Breed identifica que na
Teoria Organizacional existem ‘“constrangimentos organizacionais sobre a atividade
profissional do jornalista” (TRAQUINA, 2005a, p. 152), além de uma conformidade com as
normas editoriais da organizagdo, mais até¢ do que as proprias crengas pessoais.

Esse conformismo, segundo Breed, ¢ transpassado para os membros da organizacao,
como ele mesmo pontua por um “processo de osmose” (BREED, 1993, p. 154 apud
TRAQUINA 2005a, p. 153). Isso €, os processos editoriais de um jornal e as normas que
devem ser seguidas, quase sempre sdo passadas por essa socializagdo do profissional e nunca
algo direto. Em sua pesquisa, Breed identifica seis fatores que promovem esse conformismo,
em que podemos destacar o primeiro fator: A autoridade institucional e as sanc¢oes. Esse fato
¢ fundamental para o entendimento do video que estamos analisando. Segundo Traquina
(2005a) esse fator esta relacionado as punigdes sofridas pelos jornalistas que descumprem as

normas da organizagao.

E um dos tipos de puni¢des que Breed menciona, a atribui¢io de tarefas: a chefia
tem o poder de decidir quem ird fazer a cobertura de que acontecimentos e nem
todos os acontecimentos sdo encarados da mesma forma, havendo tarefas que a
maioria dos jornalistas considera mais interessantes e outras menos agradaveis
(TRAQUINA, 2005a, p. 153).
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Ou seja, por haver um conhecimento da pratica, os jornalistas entendem que ha
atividades desagradaveis ou complicadas dentro do meio profissional, por isso, essa acaba
sendo uma das puni¢des promovidas pelos chefes. Além disso, Traquina (2005a) percebe
outras tarefas que ndo agradam os profissionais como a reescrita de um texto ou cortes
exagerados no material produzido pelo jornalista, retirar um texto da primeira capa do jornal
ou publicar a matéria sem a assinatura do jornalista. Justamente por haver o consenso entre a
comunidade profissional de que ter a assinatura em uma matéria, colocar a matéria na
primeira capa e ter um texto sem edi¢do sdo importantes para a carreira do jornalista é que os
chefes se utilizam disso para punir os profissionais.

A partir disso, conseguimos compreender que, no video Fofoca, esse mesmo principio
de punicdo também ¢ aplicado a jornalista Bia. Durante todo o video, o chefe mostra o
descontentamento em relagdo ao contetido da jornalista e questiona onde esta a “aquela Bia”
que seguia os habitos do jornal. No comportamento do chefe, percebemos que ele reforga o
direcionamento que a jornalista precisa ter para produzir as noticias, pune a jornalista com um
plantdo que ela demonstra ndo querer cumprir € afirma que o texto que ela havia produzido

ndo esta bom.

Chefe: Olha s6, vocé quer falar de deputados, vocé quer falar de CPI? Vocé fala.
Vocé fala. Agora vocé tem que saber quantos quilos o deputado perdeu, ele estd
comendo panicat, ele pagou no programa, ele esta de jatinho? E o jatinho do Victor e
Leo? E jatinho do Luan Santana? E friboi? E isso que eu quero saber, Bia, é isso que
0 povo quer saber.

Chefe: Vocé hoje vai fazer plantio no Leblon.

Bia: Faz isso ndo.

Chefe:

Bia: T4 certo. E a historia da CPI?

Chefe: A historia da CPI? A historia da CPI fica assim, 4: a partir de hoje, para uma
pauta a sua valer, vocé vai ter que se fazer trés perguntas, e a resposta tem que ser
sim para pelo menos duas delas. A primeira ¢, a sua pauta tem ou teve algum link
com Viviane Aratjo? O Caud Reymond ja comeu sua pauta? Sua pauta saiu no
Instagram de David Brasil? Estamos conversados (FOFOCA, 2010).

A puni¢do dada a Bia ocorreu por ndo ter cumprido as normas da empresa que preza
por noticias relacionadas a famosos. Esse padrdo editorial do portal mostrado no video esta
diretamente relacionado a fofocas. Esse tipo de editoria ¢ comum de ser encontrada no século
XXI e veio junto a mudanca do jornalismo que buscou comercializar a informagao. De acordo
com Silva (2023), esse tipo de editoria faz parte dos formatos jornalisticos e esta dentro do

Jornalismo de Entretenimento, que por sua vez une a informagdo ao entretenimento para



135

“manter a audiéncia nas televisdes” (SILVA, 2023, p. 30). A juncao dos dois ¢ chamada de
Infotenimento, um conceito que explica como ocorre a comunica¢do de uma noticia através

do entretenimento. Angélica Dejavite (2002) trata do tema e explica:

O jornalismo de INFOtenimento ¢ o espago destinado as matérias que visam
informar e entreter, como, por exemplo, os assuntos sobre estilo de vida, as fofocas e
as noticias de interesse humano — os quais atraem, sim, o publico. Esse termo
sintetiza, de maneira clara e objetiva, a intencdo editorial do papel de entreter no
jornalismo, pois segue seus principios bdsicos que atende as necessidades de
informagao do receptor de hoje. Enfim, manifesta aquele contetido que informa com
diversdo (DEJAVITE, 2002, p. 2).

Ou seja, o jornalismo continua exercendo o papel de levar informagdo para a
sociedade e formar a opinido publica, mas os contetidos dessa editoria dizem respeito a
assuntos sobre a vida de outras pessoas, em especial celebridades. Para a autora, o jornalismo
de entretenimento segue principios diferentes do jornalismo tradicional, por isso, existe uma
quebra no “limite ético” (DEJAVITE, 2002, p. 3) que separa esses dois formatos.

Dentro do Infotenimento, Dejavite (2002) identifica os contetidos sérios € nao sérios,
em que cada um trata especificamente de um tipo de noticia. O primeiro, envolve assuntos
mais densos, em que as matérias buscam aprofundar as informagdes, e tem o objetivo de
causar uma reflexdo no publico. J& o segundo tipo estd relacionado ao humor e
entretenimento. As noticias enquadradas nesse segundo grupo sdo chamadas pela autora de
noticias /ight, um tipo de noticia que busca satisfazer o receptor. Para a autora, “o publico
participa cada vez mais na delibera¢dao do que se veicula na midia” (p. 4), por isso, existe uma
necessidade dos meios de informagdo como jornais de mudar a dinamica da criagdo das
noticias e optar por informagdes e formatos que atraiam o publico. Nesse tipo de noticia,
Dejavite (2002) identifica que as noticias /ight seguem uma cultura mais volatil, com uma
atualiza¢do constante de dados que informam e divertem as pessoas, utilizando de uma
linguagem simples que constroi-se através do entretenimento, “como fazem as telenovelas e
os filmes” (ibidem, p. 6).

Dentro do Infotenimento ¢ possivel encontrar alguns formatos de jornalismo, como ¢ o
caso do Jornalismo de Celebridade, identificado por Silva (2023). De acordo com a autora,
esse formato de jornalismo possui como principal diferenca o fato de o entretenimento ser o
proprio tema e nao a forma como a informagdo ¢ tratada. Por ser parte da industria do
entretenimento, Silva (2023), destaca que o Jornalismo de Celebridade possui um objetivo
diferente do objetivo do jornalismo tradicional e até mesmo do jornalismo de entretenimento.
Nesse caso, “o jornalismo de celebridades ndo tem suas producdes baseadas no interesse

publico, mas sim no interesse do publico” (SILVA, 2023, p. 34).



136

Para a autora, o Jornalismo de Celebridade surge a partir de trés fatores: “muckrakers,
que expunham corrupgdes e escandalos de forma sensacionalista, pelas sob sisters, jornalistas
mulheres que produziam exclusivamente colunas que partiam mais para o apelo sentimental e
emocional e, por fim, a imprensa cor-de-rosa” (ibidem, p. 35). Este tltimo, “¢ a designacdo
dada, genericamente, aos veiculos de comunicacdo social especializados em cobrir o
cotidiano das pessoas, sejam celebridades ou seres humanos comuns” (JESUS, 2022 apud
SILVA, 2023, p.35).

A juncdo dos trés conceitos, formulou o Jornalismo de Celebridade que ¢ interessante
para o receptor, por gerar um sentimento de identificagdo com a sociedade e por gerar
oportunidade para que esse publico possa se conectar com a celebridade. Silva (2023) explica
que esse tipo de contetido estd bem formulado no mercado, e cresce a cada dia. A autora
afirma que o Jornalismo de Celebridade ¢ rentavel, possui um bom custo-beneficio e um
grande publico consumidor. Essas caracteristicas favorecem os veiculos de informagdo que
investem em formatos mais lucrativos. Visto isso, conseguimos entender a importancia e a
urgéncia do Chefe representado no video do Porta dos Fundos para que a jornalista Bia
retornasse a produgdo dos contetidos voltados para a fofoca.

A partir desse conceito, conseguimos perceber varios veiculos que foram criados com
a intencdo de exercer o Jornalismo de Celebridade. Podemos citar como exemplo a pagina
Choquei. Um perfil do Instagram, rede social de fotos e videos, e X (conhecida como antes
como Twitter), rede social de microblog, que tem o objetivo de levar informagdes sobre
artistas e famosos. Atualmente®, o perfil no instagram possui 20 milhdes de seguidores e
diariamente publica noticias sobre a vida das celebridades. Ao representar um Chefe sedento
por fofocas, o video do Porta dos Fundos mostra um pouco de uma realidade que existe e que
cada dia mais torna-se comum.

Esse e outros perfis voltados para o Jornalismo de Celebridades e que utilizam de
fofocas como principal fonte de informacdo estdo cada vez mais inseridos no meio social e
tornam-se um exemplo que contribui para o repertério do senso comum sobre o jornalismo de
fofoca. No video Fofoca, o Porta dos Fundos consegue exercer a Representacao Social a
partir do momento em que ele retrata as principais caracteristicas que fazem parte de um
grupo ou uma comunidade. Nesse caso, conseguimos perceber que o video identifica o
“conjunto dos cddigos culturais que definem” e “as regras de uma comunidade” (OLIVEIRA;
WERBA, 1988, p. 93), e representa através do humor a realidade e modus operandi das

redacdes de portais de noticias.

31 Disponivel em: <https://www.instagram.com/choguei/>. Acesso em 17 de janeiro de 2024.
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Como falamos anteriormente, ao ser colocada no contexto mididtico a Representacao
Social ganha ainda mais intensidade sendo possivel representar um grupo social de maneira
natural utilizando apenas as caracteristicas e conceitos do objeto representado. Com a ajuda
da TV, do cinema e das encenagdes, os meios de comunicagao acabam criando e reproduzindo
conceitos representativos sobre um determinado grupo, que, “ultrapassam a mera visualizagao
e se introduzem na sociedade” (ROCKENBACH, 2009, p.46).

Vale destacar que as paginas de fofoca como o Choquei fazem parte do plano real, ou
seja, da vida real, e ¢ através desse plano que as representagdes podem surgir. De acordo com
Junior (2015), a realidade fornece o material necessario para a construgdo da representacao.
Por fim, percebemos que as representagdes sdo formuladas através do entendimento da
realidade e aos ser produzidas seja por meios audiovisuais encenacdes passam a integrar o
imaginario social. Uma vez criada, “as representacdes sociais disseminadas pelos meios de
comunicagdo passam a se constituirem realidades as quais passam a integrar o perfil da
opinido publica em forma de discurso da atualidade, tornando parte do senso comum”
(MORIGI, 2004, p. 6).

Sendo assim, podemos concluir que o video do Porta dos Porta dos Fundos ndo so
reproduz os conceitos do jornalismo, o modus operandi da profissdo e as caracteristicas dos
diferentes formatos jornalisticos como também constroi uma Representacdo Social baseada
nos conceitos dos autores que pesquisamos. Durante a analise deste video, identificamos os
conceitos da Teoria do Gatekeeper e Teoria Organizacional - Traquina (2005a); Infotenimento
Dejavite (2002) e Jornalismo de Celebridade - Silva (2023), que nos permitiram identificar

como o Porta dos Fundos realiza representagdes sociais como essa.

8.6 CONSIDERACOES SOBRE OS VIDEOS ANALISADOS

Como mencionado na metodologia deste trabalho, escolhemos os videos de acordo
com as semelhangas e critérios que pudessem fazer nosso trabalho encontrar videos que de
fato representassem o Jornalismo e assim destrinchar como ocorre essa representagdo. Ao
analisar os videos, percebemos que embora tratem de temas diferentes, todos possuem alguma
caracteristica do jornalismo que os enquadra em nosso objetivo.

Ao longo desse processo, encontramos personagens que colocam em cena, praticas
comuns da profissdo jornalista como o Chefe (Tabela de Conversdo), Gustavo e Roberto
(Jornalismo Estrutural) e o Mediador (Polémica da Semana). Além deles, também tivemos a

oportunidade de encontrar outro Chefe no video Fofoca. A partir desses personagens
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conseguimos entender ndo sé a importancia do trabalho em equipe dentro das redagdes de
jornal, como também entender como o jornalista e sua rotina de trabalho ¢ vista por pessoas
de fora, até porque, vale lembrar que o Porta dos Fundos, de modo geral, também ¢ um
telespectador da vida real.

A partir das nossas escolhas, conseguimos também identificar os géneros jornalisticos
de forma bem clara. Percebendo as caracteristicas dos géneros do telejornalismo dentro de
uma parte dos videos. As divisdes que estudamos no tdpico “A televisdo e os géneros
jornalisticos” conseguem se mostrar de maneira muito clara individualmente e até mesmo
dentro de um mesmo video, como ¢ o caso do video Caetano, em que vemos a representacao
de uma reportagem que segue o mesmo padrdo que constitui reportagens. Nesse video,
conseguimos perceber com clareza as caracteristicas que definem as reportagens € a sua
aplicagdo. Embora o assunto da reportagem seja uma noticia “banal”, o Porta dos Fundos
conseguiu entender a dinamica de uma reportagem e aplicar os conceitos que trouxemos no
referencial tedrico para criticar o jornalismo e suas regras.

No video Tabela de Conversao, percebemos a urgéncia das redagdes para o
fechamento da manchete do dia, além de uma exemplificacdo clara dos critérios de
noticiabilidade de Traquina (2005b) e Wolf (2003). Os autores apresentam conceitos
importantes sobre como ¢ o processo de sele¢do de noticias, conceitos esses que conseguimos
perceber a partir das sugestoes oferecidas pelos jornalistas presentes no video. Além disso,
também percebemos a critica trazida pelo episodio, ao fazer com que o Chefe escolha noticias
tendenciosas que pendem apenas para o lado de pessoas de pele branca e alto poder
aquisitivo.

Em Jornalismo Estrutural, somos apresentados a Roberto e Gustavo, colegas de
trabalho que se ajudam a construir manchetes e finalizar as noticias do dia. Nesse video
vemos ndo sO a relagdo profissional e sua importdncia, como também critérios de
noticiabilidade que mais uma vez favorecem, de maneira clara, pessoas brancas e de alto
poder aquisitivo. Nesses dois videos, ¢ possivel perceber o modo de percep¢do dos
responsaveis por produzir os videos e também enxergar o reflexo da realidade.

Polémica da Semana retrata um debate ao trazer dois pontos de vista diferentes sobre
um mesmo problema. Embora a teoria do programa seja boa, o episodio satiriza justamente a
discrepancia entre as opinides. Enquanto uma ¢ baseada em pesquisas e dados, outra ¢
baseada em um ponto de vista pessoal. Acreditamos que essa também seja uma representacao

social do poder que os veiculos de comunica¢do ddo a opinides que ndo sdo fundamentadas
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em um pensamento coletivo. E revelam que a aplicagdo das "regras de jornalismo" criam
distor¢des e ndo ajudam na constru¢ao de um jornalismo mais eficiente

No video Fofoca, embora tenha a presenga de um Chefe e também mostra essa relagao
de poder entre Chefe e jornalista, analisamos do ponto de vista editorial. Entendendo que ha
um avango da tecnologia e uma mudanca no comportamento dos leitores/telespectadores, os
veiculos de comunicag¢do tém aderido a noticias de fofoca e noticias sobre famosos. Essa
mudancga esta relacionada ao consumo e tem se tornado uma tendéncia que tem mudado a
rotina e habitos dentro das redacoes.

Cada um dos videos retratou etapas ou processos da producdo das noticias e servem
como exemplo para como a profissdo funciona, quais sao as falhas cometidas pelos veiculos
de comunicacdo e como a profissdo e seu modus operandi ¢ enxergado por uma parte dos
telespectadores. Lembrando que a produgao dos videos destacados aqui também precisou ser
telespectadora da vida real para poder representar os temas e processos de maneira comica,
ressaltando os absurdos que essa profissdo pode possuir. O papel do Porta dos Fundos nesse
contexto € justamente de satirizar as situagdes do cotidiano da profissdao e mostrar os absurdos
e falhas que os profissionais e veiculos de noticia apresentam diariamente.

Através do humor e da percepcdo do que eles entendem como jornalismo, o Porta dos
Fundos cria esquetes que mostram a realidade do jornalismo e como o processo de produgdo
da noticia, seja ela uma reportagem ou um debate, possui incoeréncias. Com isso, acreditamos
que representar esse cendrio de maneira “ridicula”, contribui para facilitar o entendimento

sobre a profissdo e o como ela funciona.
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9 CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo buscou analisar a representagdo da linguagem e estrutura jornalistica
apresentada nos videos do grupo de humor Porta dos Fundos. Para chegar a conclusao desta
pesquisa abordamos o que ¢ e quem faz parte do Porta dos Fundos; o que € o jornalismo e
suas estruturas, de producdo da noticia e dos géneros jornalisticos; e o que ¢ um
Representacdo Social. O trabalho apresentou conceitos sobre o inicio do jornalismo, o que ¢
uma noticia e os critérios de noticiabilidade, desenvolvidos por autores como Nelson
Traquina (2005), Nilson Lage (2001), Schudson (2010), Rezende (2013) e outros. Além
desses, também apresentamos os conceitos de Representagdao Social, estudados por Moscovici
(2005).

ApoOs um apanhado tedérico sobre cada um dos topicos trazidos no referencial teorico,
podemos concluir ,por ter um papel fundamental na sociedade, o jornalismo ¢ objeto de
representacdes e interpretacdes em diversas areas, desde cinema até a internet, como ¢€ o caso
do Porta dos Fundos. Assim, o Porta dos Fundos utiliza a linguagem humoristica e satirica
para ironizar como funcionam as estruturas do jornalismo revelando um carater falho por
estarem atreladas a um formato de jornalismo ultrapassado e que se perde em meios aos
proprios conceitos criados, como a imparcialidade, verdade e objetividade.

Além disso, o jornalismo, retratado pelo Porta dos Fundos, também revela um
problema estrutural da sociedade, principalmente com relagdo ao racismo e ao preconceito
por classe social. Problemas esses que fazem parte da sociedade e acabam sendo levados para
o jornalismo e se tornando parte dos critérios de escolha do que serd ou ndo noticia, como
representado nos videos Tabela de Conversdo e Jornalismo Estrutural. Ou seja, nesses dois
casos, questoes sobre a cor de pele e a classe social dos envolvidos e os bairros onde
aconteceram os fatos foram utilizados como critério para saber se aquele acontecimento seria
ou nao noticiado.

Também concluimos que as representacdes feitas pelo Porta dos Fundos faz em critica
a obsessdao de jornalistas por noticias de fofocas ou acompanhar a vida de celebridades.
Fugindo completamente do papel de informar a sociedade sobre os acontecimentos que
interferem na vida cotidiana, o jornalismo engrena por um viés preocupado no dinheiro e no
lucro, em busca de acontecimentos de celebridades para ganhar mais visibilidade.

Com isso, os videos do Porta dos Fundos oferecem uma perspectiva sobre o
funcionamento e os valores do jornalismo contemporaneo, estimulando o debate e a reflexdo

sobre sua relevancia e sua responsabilidade perante a sociedade. Assim, se a representacao
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social tem a “finalidade de construir e interpretar o real” (OLIVEIRA; WERBA, 1988, p. 92),
o Porta dos Fundos mostra o resultado das interagdes e relagdes que acompanhamos por meio
da televisdo, site ou jornais impressos.

Em suma, o estudo contribui para uma compreensao mais ampla das representagdes do
ethos do jornalismo na cultura contemporanea. Ao explorar as diferentes formas de
representacdo do jornalismo, como as oferecidas pelo Porta dos Fundos, somos incentivados a
questionar e a reconsiderar nossas proprias percepgdes sobre a profissdao e seu papel na
construcao ¢ na disseminacao da informacao em nossa sociedade.

Esperamos que com esta pesquisa os leitores e outros pesquisadores possam conhecer
mais o ethos do jornalismo e como funciona a estrutura de produgdo da noticia e dos géneros
jornalisticos, além de conceitos da Representacdo Social e por fim, conhecer mais sobre o
Porta dos Fundos e como o grupo de humor pode abrir didlogos sobre diversos temas, como o

jornalismo.
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