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RESUMO

No contexto da sociedade da Informacgé&o, o instagram tem se mostrado uma rede
social multifacetada e de grande relevancia no cenario mundial, captando inclusive,
a atencdo dos jovens. Como muitas redes sociais, 0 instagram tem um nicho
literario, que abre muitas possibilidades para o bibliotecario no ambito do incentivo a
leitura. Por isso, visando realizar um estudo mais detalhado das possibilidades
dessa rede social, este trabalho tem como objetivo analisar préaticas literarias
utilizadas no bookstagram e suas contribuicdes para a Biblioteconomia e o incentivo
a leitura em jovens. A pesquisa tem abordagem qualiquantitativa, quanto aos fins, é
exploratéria e quanto aos meios, se enquadra em estudo de caso e pesquisa-a¢ao.
Os instrumentos de coleta utilizados foram a observacdo participante, a pesquisa
bibliografica e o questionario eletrénico. Sendo assim, foi observado que as préticas
literarias mais populares na plataforma sao as resenhas, unboxings e as indicacdes
de leitura. Entretanto ha muitas outras que alguns perfis escolhem utilizar. A rede
social é bastante versétil e de facil personalizacdo de todas as suas ferramentas.
Ademais, foi constatado que o bookstagram tem muita influéncia no habito de leitura
de seus usuérios e na escolha das proximas leituras. Considera-se que as praticas
literarias encontradas podem ser adaptadas para a realidade da biblioteca visando a
atualizacdo do profissional na atividade de mediacdo de leitura, além disso, a
comunidade bookstagram possibilita uma troca de conhecimentos e beneficios entre

o bibliotecario, biblioteca e os leitores da comunidade.

Palavras-chave: mediacdo de leitura literaria; instagram literario; redes sociais e

leitura; mediador de leitura; mediacao literaria digital.



ABSTRACT

In the context of the Information society, instagram has shown itself as a multifaceted
social media and with great relevance in the worldwide scenery, capturing indeed,
the attention of young people. Like many social media sites, instagram has a literary
niche, which opens up many possibilities for the librarian in the ambit of reading
encouragement. So, aiming to make a detailed study of the social media possibilities,
this work has as objective to analyze literary practices used on Bookstagram and its
contribution to Librarianship and the reading encouragement in young people.The
research has qualiquantitative approach, regarding purposes, it's exploratory, and
regarding means, it fits as a case study and action research. The collect instruments
used were participant observation, bibliographic research and electronic form.
Therefore, it was observed that the most popular literary practices are reviews,
unboxings and reading recommendations. However, there are many others that
some accounts choose to use. The social media is very versatile and with easy
personalization of all its tools. Furthermore, it was verified that bookstagram has
much influence on its users’ reading habits and next reading choices. It’s considered
that the literary practices found can be adapted to the library reality, aiming the
update of the professional in reading mediation activity, besides, the bookstagram
community enables an exchange of knowledge and benefits between the librarian,

library and community’s readers.

Keywords: mediation of literary reading; literary instagram; social media and

reading; reading mediator; mediation of digital reading.
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INTRODUCAO

Na atual sociedade da informacdo em que vivemos, as Tecnologias de
Informacdo e Comunicacdo (TICs) tém conseguido lugar na vida das pessoas de
forma rapida. Assim, as redes sociais e plataformas digitais conseguiram um terreno
bem fértil para se estabelecerem diante das facilidades proporcionadas pelas TICs.
Blogs, Youtube, Facebook, Instagram, Twitter, dentre tantos outros que mudaram a
forma como nos comunicamos e produzimos informacéo, agora sao intrinsecos a
nossa rotina diaria. Com isso, o bibliotecario deve sempre estar a frente dessas
mudancas, buscando conhecer novas formas de exercer seu trabalho.

Ao longo dos anos, percebemos que essas plataformas se dividem em nichos
de assuntos diferentes e sdo formados por pessoas que possuem 0S Mesmos
interesses, entdo as pessoas escrevem e compartilham informacfes e experiéncias
no ambito do nicho o qual pertencem e também sobre suas predilecdes. Isso,
naturalmente, é observado em todas as plataformas e redes sociais, mas nesse
trabalho em particular, o foco é o instagram.

O instagram € uma rede social de compartiihamento principalmente de
fotografias. Foi criada em 2010, com o intuito de ser mais visual e, por isso, bem
diferente das redes sociais de sua época (Fraga, 2022). Atualmente, pode-se dizer
gue o instagram € uma das mais populares redes sociais do mundo (D’Angelo,
2023). Por isso, se faz necessario um estudo aprofundado das ferramentas e
possibilidades que essa plataforma fornece aos usuéarios, podendo também
beneficiar empresas, organizagées, instituicdes, etc. por sua imensa popularidade e
alcance.

Nessa rede social, como nas outras, ha nichos que dividem em assuntos com
varias contas que sao do mesmo nicho. O estudo do nicho literario é o principal tema
do presente trabalho. E um nicho tdo amplo na plataforma que pode se referir a ela
como uma espécie de “comunidade”, que até mesmo tem nome dado pelos
integrantes: bookstagram ou variagdes bem parecidas, como bookgram, booksgram,
etc.

Essas expressdes tratam-se de neologismos, que em inglés, basicamente
juntam a palavra “book” que se refere a “livro”, em portugués, e “instagram”, fazendo

referéncia a rede social. Ao longo dos ultimos anos, a comunidade bookstagram tem
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adquirido mais relevancia no ambiente digital, com diversos conteudos criativos
relacionados a livros e a leitura, tornando a rede social um ambiente possivel para a
mediagé&o de leitura.

Em paralelo a tudo isso, o bibliotecéario se utiliza das praticas tradicionais de
mediacao de leitura literaria na biblioteca para atrair o publico e incentivar a leitura.
Tais praticas sdo igualmente eficazes, mas ainda possuem suas limitacGes e
também podem ser renovadas a partir da atualizacéo do profissional. Nesse sentido,
o0 bookstagram tem préaticas de incentivo a leitura que podem ser comparadas a
mediacao de leitura literaria tradicional nas bibliotecas, mas adaptadas ao instagram,
algumas vezes até mesmo se criam outras préaticas literarias na comunidade
seguindo tendéncias que, principalmente os jovens (adolescentes e jovens adultos),
tém mais interesse.

As duas formas de incentivo a leitura literaria podem beneficiar o bibliotecério
como mediador de leitura, que com a base tradicional, pode também trazer as
inovacdes propostas pelo bookstagram para a biblioteca tanto fisicamente como em
perfil da biblioteca na rede social, além de se beneficiar da comunidade para a
divulgacao da biblioteca e para atrair ainda mais usuarios.

Além disso tudo, € possivel inferir que o maior publico do instagram e
principalmente, do bookstagram, se tratam de jovens (Hammoudi, 2018). Assim, o
bibliotecario pode alcancar esse publico ao se atualizar e se aprofundar na analise
da comunidade. Consequentemente, jovens interessados em ler e bem instruidos,
serdo adultos mais bem preparados para lidar com o volume de informacéo que tem
sido produzido com a evolucéo das TICs e a web 2.0.

No que tange a motivacao da pesquisa, no inicio da pandemia de COVID-19,
a autora criou um perfil no instagram apenas para compartilhar opinides sobre livros
lidos, filmes e séries assistidas. Ao ter a propria experiéncia na comunidade
bookstagram, foi vivenciada a influéncia de outros perfis literarios da comunidade em
seu proprio habito de leitura, além do retorno positivo do publico sobre a influéncia
do conteldo literario do perfil na préatica de leitura de outros.

Dessa forma, perceber a possibilidade de influenciar nas escolhas e
frequéncia de leitura de outras pessoas a partir do compartilhamento de opinides e
criacdo de conteudos literarios no instagram, sob a visdo de uma estudante de
biblioteconomia, permitiu fazer a analogia do bookstagram com o trabalho do

bibliotecario como mediador de leitura e motivou a realizacdo dessa pesquisa.
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Consequentemente, o estudo visa ampliar as possibilidades do bibliotecario
como mediador de leitura e as oportunidades para atingir usuarios potenciais, como
0s jovens, que estdo sempre no ambiente digital. Além disso, a pesquisa pretende
convidar o bibliotecario para uma atualizacdo quanto aos recursos tecnologicos e
suas possibilidades.

Desse modo, o estudo foi guiado pela pergunta norteadora, “como as praticas
de leitura literaria presentes na comunidade bookstagram podem auxiliar o
bibliotecario na sua atividade de mediacao de leitura literaria e incentivo a leitura,
principalmente para atrair o publico jovem para a biblioteca?”.

O objetivo geral da pesquisa € analisar préticas literarias utilizadas no
bookstagram e suas contribuicdes para a Biblioteconomia e o incentivo a leitura em
jovens. Seguido dos objetivos especificos que sao: realizar levantamento de material
tedrico acerca dos conceitos e praticas do bookstagram e sua relacdo com as
praticas tradicionais de mediacéo de leitura; explorar as ferramentas disponiveis no
instagram; selecionar trés perfis do bookstagram para amostragem; examinar
amostra de perfis literarios do instagram e as praticas literarias utilizadas; verificar a
influéncia do conteldo e interacdes propostas pelos gestores dos perfis literarios no
incentivo a leitura em jovens; identificar novas formas de mediacéo de leitura para a
biblioteconomia baseadas no bookstagram.

No que se refere a classificacdo da pesquisa, quanto aos fins, esta se
classifica como exploratéria e quanto aos meios, esta se classifica como, pesquisa-
acao e estudo de caso. Quanto aos procedimentos de coleta de dados, foram
utilizados o método de observacéo e o questionario.

Ademais, o presente trabalho esta dividido nas seguintes sec¢des: os capitulos
2, 3 e 4 tratam de conceitos tedricos do tema a ser tratado e do objeto de estudo em
si, 0 capitulo 5 explica detalhadamente a metodologia utilizada na pesquisa, 0
capitulo 6 trata da andlise dos dados coletados e, por fim, o capitulo 7 traz as

consideracdes finais.

2 PRATICAS DE MEDIACAO DE LEITURA

Os dicionarios disponiveis de forma on-line, como o Priberam, Houaiss e
Michaelis, trazem facilmente os significados da palavra “mediagdo”. Uma simples
busca recuperou resultados parecidos, mas abordado em contextos diversos, seja 0

juridico, astrondmico, psicoldgico, filosofico, entre outros. As definicbes mais
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repetitivas sao: intermédio, visando a conciliacdo de um conflito; interferéncia,
intervencao e intercessao. (Mediacao, 2015).

Quando se trata da éarea de Ciéncia da Informacdo, a mediacao,
naturalmente, também traz seu proprio contexto do significado da palavra,
entretanto, mantém a base trazida pelos dicionarios. Pode-se dizer que o
bibliotecario, como profissional da informacgéo, é consequentemente um mediador. A
mediacéo € intrinseca ao fazer bibliotecario.

Portanto, o bibliotecario faz um intermédio entre a informacdo e o usuario,
auxiliando na busca de fontes confidveis e Uuteis para satisfazer as suas
necessidades informacionais, ainda que momentaneamente. Assim afirma Prado
(2019, p. 18):

A mediagdo da informagdo, como a entendemos e a conceituamos, é ‘toda
acdo de interferéncia - realizada em um processo, por um profissional da
informacdo e na ambiéncia de equipamentos informacionais -, direta ou
indireta; consciente ou inconsciente; singular ou plural; individual ou
coletiva; visando a apropriacdo de informacgéo que satisfaca, parcialmente e
de maneira momentanea, uma necessidade informacional, gerando conflitos
e novas necessidades informacionais.’

Desse modo, a mediacdo estda sempre presente no trabalho de um
profissional da informacdo. Mas a mediacao informacional ndo € a uUnica forma de
mediacdo a qual o bibliotecario pode exercer. A mediacdo de leitura também esta

dentro do papel de mediador do profissional.

Sendo a biblioteca uma agéncia mediadora, o bibliotecario ndo pode se
esquivar da mediacéo da leitura, visto que o ato de ler precede o ato de se
informar, descobrir e investigar. Portanto, a tarefa de mediar a leitura é téo
fundamental quanto disponibilizar documentos (impressos ou eletrdnicos)
aos leitores de uma biblioteca. (Bortolin, 2010, p. 116).

Sendo assim, conhecer e reconhecer a importancia do ato de mediar a leitura
é fundamental para o profissional. E por isso que também é necessario explorar as
possibilidades além da biblioteca quando se trata de leitura, visando a constante
atualizagdo do profissional diante das transformacdes tecnoldgicas pelas quais
passamos. Além disso, da mesma forma que o armazenamento, a recuperacgao,
organizacdo e preservagcdo da informagdo ganharam novas perspectivas com a
evolugcdo tecnologica, a leitura também passa por suas proprias modificacbes de

acordo com as necessidades e surgimento de novas possibilidades.

2.1 O QUE E MEDIAR A LEITURA?

A leitura é uma pratica amada por muitos, mas também desconhecida e
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vista como obrigacdo por outros. Ler, muitas vezes, tem seu significado subjetivo
para cada pessoa que o faz. Utilizada seja para fugir de problemas e embarcar num
mundo fantéstico proporcionado pelos livros, seja para procurar por identificacdo a
partir de suas angustias pessoais e assim achar outras pessoas que passam pelas

mesmas situacoes.

N&o nos esquegamos, o leitor ndo consome passivamente um texto, ele se
apropria dele, o interpreta, deturpa seu sentido, desliza sua fantasia, seu
desejo, suas angustias entre as linhas e as mescla com as do autor. E ai,
em toda essa atividade fantasmatica, nesse trabalho psiquico, que o leitor
se constréi. (Petit, 2013a, p. 27)

Portanto, a leitura normalmente tem motivacdes e experiéncias subjetivas e
por isso, nem sempre se pode ter certeza do resultado de uma leitura, uma Unica
interpretacdo ou uma Unica visdo. Por isso, mediar a leitura também tem suas
nuances, entretanto, muitas vezes é um ato tdo intrinseco em quem sentiu a prépria
experiéncia com os livros, que se torna mais comum do que se imagina.

Além da subjetividade trazida com a leitura, ha também outros beneficios que
podem ser proporcionados a pessoa que se propde a adentrar nesse universo da
literatura. A identificacdo que a leitura pode provocar pode ser um alivio para 0s que
passam por periodos dificeis e ainda o acolhimento que pode gerar saber que nao
se é o Unico que pode passar por determinada situacéo. Seus efeitos, nesse sentido,
podem até ser chamados de terapéuticos.

Tal identificacdo, ainda pontua Petit (2013a), muitas vezes é, inclusive, a
motivacao que leva o leitor ao livro. A busca por uma palavra de conforto, um escape
de sua realidade cadtica para ir a um mundo fantastico, até mesmo uma validacéo
de seus sentimentos e angustias nas palavras de um romance, poesia ou conto
podem ser reparadores e também podem motivar o leitor a buscar cada vez mais
pelos livros.

Macedo (2022) aborda outros beneficios da leitura ja bastante disseminados,
séo estes, a ampliacdo de visdo de mundo, o desenvolvimento do senso critico e a
capacidade de questionamento, melhora da oratéria e comunicacédo e a afirmacao
de identidade. Nao é a toa que muito se fala sobre o poder dos livros quanto ao
guestionamento de crencas ja estabelecidas e a derrocada de governos e
instituicdes autoritarias.

Isso pode ser visto em filmes e livros histéricos, como no filme “O nome da

Rosa”, inspirado no romance de Umberto Eco, que entre outros temas, trata do
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conhecimento retido pela Igreja Catdlica na ldade Média, que obviamente causava
curiosidade na populacdo, até mesmo nos proprios clérigos. (O nome [...], 1986)

Vindo para mais préximo na cronologia histérica, temos o filme “A menina que
roubava livros”, também inspirado num livro de drama do autor australiano Markus
Zusak, de 2005, que se passa nha Alemanha nazista. Numa cena do filme, podemos
ver a queima em pracga publica de uma pilha de livros considerados ‘proibidos’ pelos
nazistas. (A menina [...], 2013)

Assim, pode-se dizer que ler da poder para questionar, argumentar e mudar
muitas ideias enraizadas na nossa sociedade, ademais esses filmes e livros
histéricos podem demonstrar que os governos e instituicdes sabiam e sabem disso.
Por isso, ler ndo é apenas uma forma de escape da realidade ou uma forma de se
sentir validado, mas também é um ato necessario para o individuo se manter
consciente do que acontece em torno de si, visto que mesmo a ficcdo imita a
realidade em diversos aspectos.

Tendo em vista a importancia da leitura, a figura do mediador e da mediacao
de leitura também se fazem presentes e possuem igual importancia. A mediacéo de
leitura se torna uma ferramenta para o desenvolvimento dessas competéncias
supracitadas e torna o mediador um defensor da educacédo, do pensamento critico e
da democratizacéo dos efeitos da leitura nos individuos.

Sobre o ato de mediar a leitura, Almeida e Costa (2012) destacam que mediar
ultrapassa as ac0fes de ler um livro e indica-lo, mas se trata de fazer com que o leitor
tenha interesse na histéria que esta sendo contada, é discutir sobre ela, levantar
guestionamentos e mostrar ao leitor os beneficios da leitura e como ela é
transformadora.

Ja Nascimento e Nunes (2021, p. 124), entendem que mediar é “interferir na
apreensdo e na apropriagao de sentidos dos individuos”, além de que as autoras
defendem que a mediacdo de leitura € importante para formar leitores mais
independentes, além de mais perceptivos e criticos quanto ao mundo que nos cerca.

Ainda, Oliveira, Sundstrom e Prado (2021), evidenciam o0s objetivos da
mediacdo de leitura ao afirmarem que uma mediagdo consciente procura o
desenvolvimento de individuos autbnomos capazes de avaliar as informacdes de
forma critica para construirem conhecimento e poderem desenvolver outras

necessidades informacionais.
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Dessa forma, as autoras entram em consenso ao afirmarem que a mediacao
de leitura deve objetivar o desenvolvimento do pensamento critico e da
independéncia dos individuos como leitores.

Quanto a definicdo de mediacdo de leitura, acredita-se que, com base nos
autores e discussdes aqui mencionadas, em resumo, a mediacao literaria trata de
uma forma de incentivar a leitura e despertar no outro o interesse pela historia
contada. Mediar € criar pontes entre o leitor e o texto proferido, € emocionar através
da leitura. O mediador, além de proferir 0 que esta escrito nos livros de forma a
interpretar aquelas palavras e repassa-las trazendo as emocdes e sensacdes
presentes no livro, também deve escolher e indicar os livros de acordo com o leitor e
seus interesses, e ainda, de acordo com as proprias experiéncias com aquele livro.

E mais que isso, o mediador também deve se importar em debater sobre o
livro e instigar o pensamento critico, a imaginacao e criatividade do leitor. Teixeira e
Costa (2016, p. 18) séo precisas ao afirmarem que “O mediador seria, entdo, um
provocador de superagdes e desafios ao leitor”.

Tais debates implicam em conversas reflexivas, que por vezes, podem gerar
catarses, proporcionando o autoconhecimento e até a superacdo de situacdes
vividas e representadas em livros. Prado (2019, p. 101) confirma essas experiéncias

de conversas com os leitores como uma das facetas da mediacao de leitura:

Fazer mediagéo de leitura ndo é somente entregar a ‘histéria congelada’ no
livro, mas é também o momento de ouvir as histdrias dos possiveis leitores
sobre filhos, sobre leituras, sobre viagens, dores, sobre filmes e séries,
amores ou até mesmo sobre a ndo paciéncia para ler um livro.

Além disso, ao contar sobre experiéncias vividas que se parecem com as que
o/a protagonista do livro discutido viveu, pode acontecer a identificacdo de outras
pessoas presentes que ao contarem sobre suas proprias experiéncias, geram uma
sensacao de acolhimento e compreensdo coletiva. A mediacdo traz essas
experiéncias terapéuticas que podem ajudar muitas pessoas em diversas situagoes.

O mediador é o instrumento para toda essa experiéncia psicologica e a
ampliacdo de habilidades e capacidades provenientes da leitura chegarem ao leitor,
por isso o profissional também precisa de conhecimentos e principalmente, precisa
ter sentido o efeito e a experiéncia da leitura por ele mesmo. (Petit, 2013a).

Desse modo, os mediadores tém grande responsabilidade e importancia, visto

gue podem experienciar situacdes de grande emocdo dos leitores e também
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necessitam de conhecimentos especificos para estimular o pensamento critico e
lidar com vérias situacdes que podem encontrar.

Assim, ndo é qualquer pessoa que pode se dizer mediadora de leitura literaria
de fato e trabalhar com isso, mas é possivel dizer que muitas pessoas, por vezes,

fazem essa mediacdo corretamente sem perceber. Prado (2019, p. 42) destaca:

Os mediadores precisam de saberes tedricos especificos, ndo com o intuito
de encontrar as respostas ‘corretas’, e sim para valorizar o contato entre
texto e leitores. Essa escuta ndo se aprende instantaneamente, demanda
tempo e compromisso.

Portanto, apesar de ser uma pratica muito comum e vista em varios lugares e
realizada por varias pessoas, mediar deve ser uma atividade feita com
responsabilidade e compromisso, principalmente se for realizada como uma funcgéo
profissional. Além de que as préticas utilizadas devem ter um objetivo e devem ser
pensadas para atingir tais objetivos.

E mais: ndo apenas pensar sobre as praticas literarias que podem ser
utilizadas na mediacdo, mas também entender sobre o intimo do publico-alvo,
conhecer os usuarios e suas vulnerabilidades, para entdo decidir quais serdo 0s

meios utilizados para que o publico tenha uma boa experiéncia.

2.1.1 A leitura literaria e as leituras “Uteis”

A leitura literaria se trata da leitura de obras de fic¢do, € o tipo de leitura que,
de fato, causa todo o bem estar em quem |é. Esse € o tipo mais conhecido de leitura
e que normalmente se da pela propria escolha do leitor e gera o sentimento de
identificacdo e até mesmo traz conhecimento de outras culturas e realidades,

gerando também empatia.

Os livros, e em particular, os de ficcdo, nos abrem as portas para um outro
espaco, para uma outra maneira de pertencer ao mundo. Os escritores nos
presenteiam com uma geografia, uma histéria, uma paisagem onde
retomamos o félego. Eles nos abrem as portas também para um outro
tempo, em que a capacidade de sonhar tem livre curso e permite imaginar,
pensar outras possibilidades (Petit, 2013b, p. 79).

Apesar disso, esses beneficios ainda ndo sédo reconhecidos como deveriam
ser. Muitas vezes, esse tipo de leitura é tratado como perda de tempo ou simples
distracdo. Assim, podemos dizer que, de acordo com esse pensamento, ha dois
tipos de leitura: as leituras de distracdo, que tratam da leitura literaria; e as leituras

“Oteis”, que trazem conhecimentos mais concretos, para se desenvolver
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profissionalmente ou para auxiliar o desempenho em estudos ndo so6 da escola, mas
também estudos gerais, podendo tratar de idiomas, concursos, entre outros.

De acordo com Hammoudi (2018, tradug&do propria), a chamada “leitura
prazerosa”, se trata da leitura por prazer e considera a literatura como uma pratica
cultural ao invés de uma habilidade pragmatica. Entdo, pode-se dizer, que esse é 0
tipo de leitura que faz os leitores se encantarem com o mundo literario, e esse
também é o tipo de leitura que imaginamos quando alguém fala sobre a leitura
propriamente dita.

Prado (2019),vai mais longe ainda e afirma que a leitura literaria também tem
um funcéo pacificadora, podendo pacificar emocgcdes e promover catarse, gerando
alivio de emocdes, pacificacdo e serenidade. A biblioterapia, por exemplo, se baseia
nessa funcéo da leitura e, juntamente com psicologos e psiquiatras, traz resultados
bem interessantes.

A partir de efeitos tao terapéuticos e prazerosos, temos a formacdo de um
leitor, um visitante frequente de bibliotecas, livrarias e sebos. O mediador pode ainda
auxiliar quanto a escolha de livros e ajudar a formar esses leitores assiduos,
tornando-os também mais conscientes de suas escolhas e mais autbnomos (Prado,
2019).

Em contrapartida, as leituras consideradas Uteis, sdo textos mais direcionados
para a acdo e normalmente ajuda o leitor num objetivo, como conseguir um
emprego, aprender um idioma, conseguir informac¢des sobre algo, seguir uma receita
para cozinhar, instru¢cdes sobre algo, entre outros (Hammoudi, 2018, Traducao
prépria). Essas leituras sdo mais praticas e visam auxiliar o leitor a atingir um
objetivo e sanar uma necessidade.

Petit (2013b) também conceitua as leituras Gteis como leituras que serviriam
de forma imediata para os estudos ou para procurar emprego. Esses sdo os textos
mais “socialmente aceitos”, justamente por trazerem um conhecimento que pode ser
aplicado de forma pratica na vida cotidiana. Assim, é perceptivel que o interior, a
imaginacgéao e a reflexdo ndo séo elementos bem vistos na sociedade hodierna. Petit
(2013Db, p. 83) confirma:

[...] a imaginagdo - que é tdo importante - teve, durante muito tempo, ma
reputacdo: era considerada como um capricho de pequeno-burgués egoista.
E na Europa, o patronato, a Igreja, as elites operarias, todo mundo estava
de acordo em afastar os pobres deste tipo de risco, encaminhando-os para
as atividades coletivas de lazer devidamente vigiadas e com fins edificantes.
A intimidade, a interioridade, o cuidado consigo mesmo, ndo eram para eles.



24

Ou seja, € um preconceito que estad enraizado em nossa sociedade e no
consciente coletivo e que ja perdura ha muito tempo em nossa cultura. Estar lendo
enquanto outros trabalham é inaceitavel e o leitor é criticado e mal visto socialmente.
Porém, também traz certa contradi¢cdo, visto que também é dito aos jovens que é
preciso ler mais, ou ainda, os adultos reclamam que néo se Ié mais.

Entretanto, essa leitura a que se referem se trata da leitura atil, da leitura que
‘leva para algum lugar” (Petit, 2013b). A escola também endossa essa vis&o social
da leitura como algo mais pratico utilizando a leitura de classicos como uma base
para atividades avaliativas, ou seja, a leitura se torna uma obrigacao para tirar boas
notas e isso pode ter um efeito negativo nos jovens e na formacéo de novos leitores
(Hammoudi, 2018, tradugéo prépria).

Por isso, ter opcOes e poder fazer a escolha € um fator que motiva a leitura e
o interesse dos jovens. Além de que a leitura por escolha prépria tem muito mais
probabilidade de formar um leitor do que a leitura por obrigacdo. Ademais, € preciso
ressaltar que a leitura literaria pode proporcionar beneficios principalmente para a
fase de vida de um adolescente que muitas vezes precisa se entender para fazer as
decisbes que a sociedade pede, como a escolha profissional.

Prado (2019, p. 148) é bastante enfatico nisso quando afirma que “A historia
ficcional apresenta muitas caracteristicas do mundo real, podendo contribuir para
despertar os sentidos do leitor e a identificagdo com algum aspecto da histéria”.
Entdo, ainda que estimule a imaginacdo, a leitura literaria também tem muito a
agregar para a vida real e principalmente, para criancas e adolescentes que estao
em formacgao.

Outrossim, essas histérias podem ajudar no desenvolvimento de habilidades
sociais, como a empatia. Dessa forma, Teixeira e Costa (2016, p. 25) pontuam que
“A literatura tem o potencial de inspirar a aproximagdo empatica com as historias e
personagens para estimular a imaginacao criadora.”

Portanto, apesar da visdo popular, a leitura literaria tem seu valor e sua
utilidade, além do mais é tdo importante quanto as leituras mais praticas. Pode-se
dizer que a diferenca entre essas é apenas que a primeira ndo tem um objetivo
certo, entretanto traz beneficios variados, enquanto a segunda ja tem um objetivo e
€ baseada numa necessidade do leitor. Ambas sdo importantes para o leitor, mas

nao o sao caso sejam realizadas de forma obrigatoria.
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2.2 AS PRATICAS DE MEDIACAO DE LEITURA TRADICIONAIS E O INCENTIVO A
LEITURA

Falando mais acerca da mediacao literaria e da figura do mediador, muitas
séo as praticas de mediacéo e incentivo a leitura, utilizadas para atrair o leitor para o
universo dos livros, inclusive, tais praticas nem sempre sdo exclusivas das
bibliotecas ou outras entidades relacionadas a leitura. Por vezes, muitas pessoas as
fazem sem sequer perceberem.

As préticas de leitura citadas sdo consideradas como a¢des que estimulam o
interesse na leitura literaria. Sao aquelas acdes espontaneas de, por exemplo, criar
um acervo com livros doados para a comunidade, de criar espacos alternativos
como geladotecas, quiosques com um ‘pegue e leve’ em ruas, pragas e até em
onibus. As iniciativas em prol da leitura sdo inUmeras e ja perpassam as paredes das
bibliotecas.

Um exemplo dessas agdes espontédneas se da com o projeto “Refresque
ideias — Geladeira do Livro”. O projeto foi idealizado pelo educador Lucas Rafael em
2011. O objetivo do projeto é que essa seja uma forma simples de se ter acesso aos
livros nas comunidades, dessa forma, os proprios membros podem ter a liberdade
de pegar um livro emprestado, devolvé-lo e até mesmo doar outros de seu acervo
pessoal. (Prado, 2019).

Assim, o incentivo a leitura literaria pode se dar de diversas formas e uma
delas é a prépria mediacdo de leitura. Ainda que haja varias outras formas de
incentivo a leitura, temos algumas formas comuns que essas sim, séo utilizadas em
varias bibliotecas, como a contacdo de histérias, que consiste em ler as historias de
livros em voz alta e com a entonacdo adequada a cada frase. Normalmente o maior

publico alvo sé@o as criancas.

Sabemos também da importancia dos intercambios em torno dos livros, e
em particular das leituras em voz alta, em que 0s gestos de ternura e as
nuancas da voz se mesclam com as palavras da lingua da narragdo: na
Franca, aqueles a quem a mae contou uma historia toda noite tém o dobro
da probabilidade de se tornarem grandes leitores do que aqueles que
praticamente nunca passaram por essa experiéncia. (Petit, 2013a, p. 35)

Assim, a contacdo de historias € um exemplo de uma pratica classica de
mediacdo de leitura literaria que ultrapassa as paredes das bibliotecas. E uma
atividade literaria muito comum de acontecer entre pais e filhos antes da hora de
dormir. Aquela histéria contada fica no imaginario infantil e o fato de imaginar todo
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aquele mundo ficticio, com certeza estimula sua imaginacéo e curiosidade acerca do
mundo da literatura.

Sobre o contador de histérias, este 1é o livro em voz alta, narrando e levando
em consideragcao o conto em si, 0 narrador, 0s personagens, o lugar e as situacdes
gue vao acontecendo. Sua atuacdo é realmente parecida com a do mediador, e
acerca disso, Prado (2019) afirma que ao final de sessdes de contacdo de historias,
os narradores ditam as referéncias e fontes dos textos lidos, o que, de fato, pode ser
chamado de mediacdo de leitura literaria e os narradores, consequentemente,
podem ser chamados de mediadores de leitura.

Entretanto, também ha préticas literarias sem distingdo de faixa etaria, como
as rodas de leitura, saraus com canto, declamacado de poesias e leitura de cronicas,
entre outras formas encontradas pelos bibliotecarios para estimular o interesse do
publico na leitura. Mais especificamente sobre as rodas de leitura, se trata
resumidamente da interlocugdo de textos curtos como contos e crénicas que podem
ser lidos em siléncio ou em voz alta. (Prado, 2019).

As rodas de leitura juntamente com os clubes de leitura séo praticas bastante
conhecidas em que se tem uma apreciacdo coletiva, ou seja, € diferente de ler
sozinho no quarto ou em qualquer lugar. Além de que os clubes de leitura ainda
possuem algumas diferencas das rodas de leitura, j& que os clubes precisam que 0s
participantes tenham lido as paginas anteriormente combinadas e também possui a
discussdo e o compartilhamento de ideias e percepcdes sobre o andamento da

narrativa. Sobre essas diferencas, Prado (2019, p. 24) pontua:

As Rodas - diferentemente dos clubes de leituras - ndo requeriam que 0s
participantes conhecessem ou tivessem lido os textos previamente, pelo
contrario, o ndo-ter-lido eram essenciais, pois a proposta dos encontros era
justamente desmistificar alguns preconceitos em relacéo ao texto literario.

Desta feita, sdo praticas com abordagens diferentes mas que tém o mesmo
objetivo: incentivar a leitura. Além de que séo atividades que sdo utilizadas
presencialmente nas bibliotecas ja com esse objetivo e também visando o aumento
de visitas as bibliotecas. Portanto, essas e outras atividades podem ser
consideradas como exemplos de praticas de mediacdo de leitura que sdo mais
comuns de encontrarmos e conhecermos.

No entanto, algumas vezes, tais praticas se tornam tao corriqueiras que 0s
usuarios ja ndo sentem o estimulo desejado para iniciar ou até mesmo terminar um

livro. Existem diversos fatores para que isso ocorra, como a falta de tempo para se
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deslocar para uma biblioteca e para participar regularmente dos encontros de leitura,
bem como simplesmente a falta do habito de ler.

A pesquisa “Retratos de Leitura no Brasil’, na sua 52 edi¢do, realizada em
2019 pelo Instituto Proé-livro, traz dados importantes: no topico 5 sobre barreiras para
leitura, quando se refere as “razdes para nao ter lido mais” entre os leitores, a
principal razéo destacada é justamente a falta de tempo com 47% das respostas dos
leitores no ano de 2019 (Instituto Pré-Livro, 2020).

Outro dado mostrado é relativo a razédo para néao ter lido nos ultimos 3 meses,
com o0s ndao-leitores (Toda a pesquisa foi realizada entre outubro/2019 e
janeiro/2020) e as respostas foram focadas novamente na falta de tempo, com 34%
das respostas em 2019, e também pela falta do gosto de ler, com 28% das
respostas no mesmo ano (Instituto Pro-Livro, 2020).

Nessa mesma pesquisa também foi mostrada a média de livros lidos por ano
com todos os entrevistados. A média de livros totais lidos é de 4,95 no ano da
pesquisa e a média de livros inteiros lidos € de 2,55.

Com esses dados, a pesquisa evidencia as questbes que impedem o0s
brasileiros de lerem mais, além de mostrar como esta a média de livros lidos ao ano.
N&o é de se estranhar que a média de livros lidos seja bastante afetada com tais
impedimentos. A falta de tempo pode ser realmente um motivo para muitos, mas
infelizmente, o brasileiro ndo tem o habito da leitura bem consolidado, por isso
observa-se a segunda resposta sobre ndo haver o gosto pela leitura. Nesse sentido,
é facil entender porqué a média de livros lidos dificilmente passa dos 5 livros por ano
no Brasil.

Em contrapartida, ao serem perguntados sobre o que gostam de fazer no
tempo livre na mesma pesquisa supracitada, 0s entrevistados, com poucas
diferencas de porcentagem, responderam: assistir televisédo (67%), usar a internet
(66%), escutar musica ou radio (60%) e usar o whatsapp (62%). Ler livros em papel
ou livros digitais foram 24% das respostas e 0 uso de Facebook, Twitter ou
Instagram ficou com 44% das respostas. (Instituto Pro-Livro, 2020)

Dessa forma, além do fato de percebermos o habito de ler no tempo livre com
porcentagem menor que 50% das respostas dos entrevistados, também € pertinente
ressaltar as respostas com porcentagem proxima ou acima de 50%, como o uso de
redes sociais, internet e whatsapp. E inegavel que essas novas tecnologias vém

ganhando espagco na rotina do brasileiro, mais especificamente dos jovens
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brasileiros, e o fato de ndo haver essa consolidacdo no habito da leitura, propicia
que surjam outros interesses e prioridades quando o tempo ndo é mais um
empecilho.

Por esse motivo, também vale destacar o que acontece muitas vezes nas
escolas quanto a leitura de paradidaticos, habitualmente canones da literatura
brasileira, como Machado de Assis, Aluisio Azevedo, Mario de Andrade, José de
Alencar, entre outros. Normalmente, de fato sé@o leituras indispenséveis para o
desenvolvimento pessoal e intelectual, contudo, falamos de adolescentes e pré-
adolescentes que, nessa fase, geralmente preferem livros infantojuvenis com temas
mais préximos de suas realidades e que permitam a identificacdo e o entendimento
da fase de vida vivenciada pelo jovem.

Além disso, a linguagem utilizada nas literaturas classicas sao rebuscadas,
devido ao periodo em que foram escritas, o que dificulta o entendimento, por vezes
até de adultos. Outra questdo a ser abordada é de que essas leituras ndo sao
opcionais, mas sim obrigatdrias e cobradas até mesmo em avaliacdes. Enquanto
alguns alunos se adaptam a linguagem mais dificil, muitos outros ndo conseguem
sequer chegar a metade ou nem iniciam por faltar interesse.

Macedo (2022, p. 12, grifo proprio), tratando de mediacao de leitura literaria e
do estabelecimento de lagos afetivos com o leitor, afirma que “desenvolver relagdes
afetivas com o leitor é estabelecer relacdes positivas com a leitura, com intencao de
fazer o leitor descobrir 0 ato de ler como atividade de prazer e lazer e ndo por
obrigacédo/imposicéo.”

Portanto, havendo uma revisédo dos livros utilizados como paradidaticos nas
escolas e estabelecendo um equilibrio entre livros classicos e livros infantojuvenis ou
da escolha dos alunos na lista de livros utilizados, desta feita, é possivel melhorar o
indice de leitura, bem como aumentar o interesse dos adolescentes na leitura.

No que tange ao uso de redes sociais, internet e outros meios digitais, estes
podem ser aliados no incentivo a leitura e na mediacdo da leitura literaria, visto que
ainda que os meios digitais sejam empecilhos para o habito de leitura, é possivel
atrelar ambos de forma harmoniosa e estimular o interesse pelos livros em publicos

variados que antes ndo tinham contato com o universo literario.
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2.3 MEDIACAO DE LEITURA LITERARIA DIGITAL

Com o surgimento e a ascensao das chamadas tecnologias da web 2.0, as
interacbes entre as pessoas mudaram e consequentemente, se tornaram mais
frequentes e rapidas, além de trazerem diversas possibilidades. A velocidade em
gue se pode compartilhar arquivos, imagens e outros, € imensa, a conexao com
pessoas a quildbmetros de distancia se da em tempo real.

Nessa rapidez proporcionada por essas tecnologias e seu uso se tornando
cada vez mais comum no nosso cotidiano, é impossivel ndo ter mudancas em todas
as areas da vida, como trabalho, estudos, relacionamentos, saude, etc. Ha
influéncia, por exemplo, de redes sociais em todos o0s aspectos da vida. Dessa
forma, a utilizacdo de tecnologias para a leitura ndo estaria huma realidade muito
distante.

Nesse contexto, Nascimento e Nunes (2021, p. 126) pontuam que “O ato de
ler mudou, tornou-se uma pratica interativa e, com isso, novas praticas de leitura
surgem”. Portanto, é importante ressaltar a interatividade que a leitura em ambiente
digital gera. O leitor sai de um contexto passivo, para se tornar um leitor que
interage, colabora, compartilha e opina sobre o que Ié.

Quanto a isso, Farias (2013) retrata essa realidade ao afirmar que o leitor se
torna um autor, e a partir de suas proprias experiéncias e olhar, participa e interage
com as ferramentas da web 2.0. Assim, tratamos de uma rede que ao mesmo tempo
em que se consome, também se produz com muita facilidade, um exemplo bastante
claro sé@o as fanfictions, que séo livros em plataformas préprias para isso - como o
wattpad e spirit - de fas que se baseiam em obras literarias para criar suas proprias

versodes da historia ja publicada ou ainda continuar a historia de um ponto especifico.

Fanfictions sdo histérias escritas por fés. Essas histérias utilizam um ou
mais aspectos de uma obra original, como personagens ou O proprio
universo onde a obra € vivenciada, como base para estender o contato com
aguela obra em algum aspecto especifico. (Prado, 2019, p. 182)

Dito isso, as fanfictions sdo mais uma alternativa para os leitores e fas de
sagas de livros famosos compartilharem suas ideias e opinides sobre a obra. Isso
porque nas redes sociais, ainda que de outras formas, também tem espaco para 0s
leitores compartilharem os sentimentos provocados pela obra literaria e também
interagirem e se conectarem com outras pessoas que tém opinides afins.

Ademais, também € possivel falar sobre ler livros em ambientes digitais, e

para isso, existem aplicativos, plataformas e até mesmo dispositivos - como o e-
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reader - que disponibilizam uma interface que permite a leitura, grifo de partes
importantes, escrita de anotacfes e até mesmo alteragbes que sao impossiveis de
serem feitas no livro impresso, como aumento ou diminui¢cdo do brilho de tela, ajuste
e mudanca de fonte. Com certeza essas configuracfes facilitaram a maior adesdo a
leitura digital.

Ainda sobre a leitura e o livro digital, Belo (2002) afirma que a expresséo “livro
digital”, utilizada para se referir ao texto eletronico, pode ser considerada uma
metafora para se tratar do suporte do texto. Realmente a palavra “livro” traz um
significado que tem ultrapassado geracfes e 0 tempo e ainda que o suporte tenha
mudado ao longo do tempo e continue mudando, como 0 mesmo autor menciona,
continuamos nos referindo dessa forma ainda que esse suporte encadernado que
conhecemos se transforme com o tempo.

Entdo, de certa forma, a leitura em ambiente digital ainda € associada ao livro

‘analdgico’ Chartier (1988, p. 9) confirma,

De fato, a primeira tentacdo é comparar a revolucdo eletrdnica com a
revolucdo de Gutenberg. [...]. H& portanto uma continuidade muito forte
entre a cultura do manuscrito e a cultura do impresso, embora durante muito
tempo se tenha acreditado numa ruptura total entre uma e outra.

Assim, da mesma forma que a cultura do manuscrito e a cultura do impresso
foram comparadas, a revolucao eletrbnica e a revolucdo de Gutenberg séo, hoje,
comparadas e ainda geram opinides diversas. Mas o fato é que o texto eletrénico
veio para ficar e por isso, precisamos nos adaptar a esse contexto tecnol6gico, ndo
s6 com o ‘livro digital’, mas com aplicativos, internet, redes sociais, computador,
celular, wi-fi, entre outros.

Diante disso, o bibliotecario precisa se atentar a esse novo contexto. O
bibliotecario € um profissional multifacetado e por isso, a sua atualizacdo deve ser
constante, visto que a biblioteca precisa de usuarios sejam eles presenciais ou
virtuais. Com cada vez mais pessoas aderindo a redes sociais, comunidades virtuais
de interesses diversos dentro dessas plataformas, naturalmente, o bibliotecéario pode
e deve procurar formas de se apropriar dessas redes com o0 objetivo de melhorar
Seus servigos.

Macedo (2022) destaca que essa inser¢cdo de usuarios e até mesmo
consumidores nas redes sociais, consequentemente, coloca em evidéncia a
necessidade de adaptacdo dos servicos e produtos, ndo sO de bibliotecas, mas de

editoras, livrarias e demais empresas e profissionais que trabalham com a literatura.
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Diante dessa necessidade de adaptacdo, além da insercdo de usuarios nas
redes sociais e das mudangas nos suportes e na leitura em si, também é preciso
falar das comunidades virtuais nessas redes sociais. Essas comunidades se formam
a partir dos interesses em comum dos usuarios, entdo ndo ha apenas comunidades
de leitura, mas comunidades sobre 0s mais variados assuntos que se juntam e criam
lagos entre pessoas.

Recuero (2009), ressalta que as comunidades virtuais SGo0  grupos  sociais
formados através da internet, que sdo motivados por discussdes publicas que geram
sentimentos e debates por tempo suficiente para se criar redes de relacdes sociais.
Desse modo, é possivel afirmar que essas comunidades se formam a partir de
interesses em comum, proporcionando a discussdo e o compartilhamento de
opinides sobre o assunto.

Entdo, se as comunidades de leitura sé podiam acontecer por meio de
encontros presenciais, agora € possivel a interacdo entre leitores por meio de
ambientes virtuais que possibilitam o debate sobre livros e leitura (Sa e Araujo,
2020). E nessas comunidades, atualmente em ambientes virtuais, que pode ocorrer
0 incentivo a leitura e a constru¢do do habito de leitura em quem anteriormente néo
lia.

As comunidades virtuais ndo séo exclusividade de uma sé rede social, mas
estdo presentes em praticamente todas elas. Portanto, h4 comunidades de leitura
em praticamente todas as redes sociais. Além de que os leitores tém as suas
préprias formas de demonstrar suas opinides nessas comunidades, o que pode
caracterizar em uma adaptacdo das formas de mediacdo de leitura que ja

conhecemos.

De modo geral, os booktubers aderem a alguns recursos e estratégias
comuns. As préaticas de mediacéo de leitura convencionais funcionam como
alicerce, ponto de partida e referencial adaptadas as novas possibilidades
de elaboracéo, criacdo e organizacdo da Internet. (Teixeira; Costa, 2016, p.
23)

As autoras tratam da plataforma Youtube e sua comunidade virtual de leitura,
chamada ‘booktube’. Entretanto, como ja mencionado, ha comunidades de leitura
em varias plataformas e redes sociais. Dessa forma, ainda que esteja sendo falado
do Youtube, também pode ser utilizado para as outras plataformas, como o

instagram.
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Logo, as praticas comuns de mediacao de leitura literaria em bibliotecas sao
realmente utilizadas como base para essas comunidades e a partir disso as adapta
de acordo com as possibilidades da plataforma utilizada. Essas adaptacdes se
tornam importantes para o bibliotecario e sua atualizacéo. Prado (2019), trata dessas
praticas tradicionais de mediacdo de leitura e pontua o seu desgaste devido a
desatualizagao e falta de renovacéo a partir de novas ideias.

A atualizacdo do profissional é fundamental, mas também ¢é importante
renovar as praticas de incentivo a leitura e também procurar novas ideias e adapta-
las a sua realidade e a biblioteca. Fraga (2022) salienta que com 0 aumento das
redes sociais e sua alta adeséo, é preciso renovar os métodos de incentivo a leitura
e os profissionais a frente das bibliotecas devem estar prontos e abertos para aceitar
as mudancas advindas desse novo contexto, jA que 0s usuarios estardo cada vez
mais inseridos nesse meio digital.

Diante do exposto, no que se refere & mediacdo de leitura literaria digital pode
se dizer que o0 que acontece nas comunidades virtuais de leitura € uma mediacao
literaria digital. Assim, o leitor assume o papel de influenciador literario, bem como
de mediador de leitura literaria, e ao falar suas opinides e buscar o interesse dos
usuarios da plataforma e até de outros leitores, também esta influenciando outros a
ler algum livro, a interagir e a debater sobre determinado assunto ou ponto de vista,

dentro do macro tema de livros e leitura.

Por isso, é possivel afirmar que os leitores, ao se apropriarem do Instagram
para falar sobre livros, assumem o papel de mediadores da leitura.
Incentivar as pessoas a lerem determinada obra ou autor, sortear um livro e
enviar de presente para as pessoas, estimular o habito de leitura continua
através de ferramentas como maratonas, desafios e leituras conjuntas, sao
acbes que aproximam os seguidores cada vez mais dos livros e € dessa
forma que a mediacdo da leitura acontece digitalmente. (Nascimento;
Nunes, 2021, p. 131)

Nesse caso, as autoras tratam da plataforma instagram e suas ferramentas.
Assim sendo, € possivel afirmar que o que os leitores fazem nessas comunidades
virtuais de leitura, € uma forma de mediacdo de leitura literaria, porém de forma
adaptada para a plataforma virtual que se esta usando e de acordo com as
ferramentas disponiveis. Ainda que virtualmente, o ato de mediar ndo perde sua
eficicia, mas se reinventa e abre espaco para diversas possibilidades.

No que tange as adaptacdes necessarias para se fazer a mediacéo de leitura
em ambiente digital, Prado (2019) traz algumas caracteristicas desse tipo de

mediacdo, que sdo a informalidade, proximidade e a necessidade de interacao
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utilizadas pelos influenciadores literarios para o incentivo a leitura. Isso muitas vezes
gera um resultado positivo, visto que o leitor se sente mais proéximo do interlocutor e
consegue se conectar e se identificar mais. Com isso, o0 leitor se sente mais
confortavel em se expressar sobre a leitura e entdo gera uma discussdo saudavel
sobre o que foi lido.

Além disso, redes sociais possuem ferramentas diversas tanto de interacgéo,
como de visualizacdo, o que também gera um interesse dos leitores e usuarios
dessas redes. Ferramentas como caixinhas de perguntas, stories, videos e fotos, no
caso do instagram, havendo boas ideias de elaboracao resultam em boas conversas
de forma mais proxima do usuério e essa proximidade também traz outros beneficios
ao bibliotecario e a biblioteca, alcance de novas pessoas que tém interesse no que
foi publicado e ainda divulgar o préprio trabalho e acervo.

Em vista disso, a plataforma Instagram, que é o foco do presente trabalho,

sera melhor abordada e aprofundada no préximo capitulo.
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3 AFINAL, O QUE E BOOKSTAGRAM?

Antes de abordar o bookstagram, é preciso trazer esclarecimentos sobre a
rede social instagram e suas principais ferramentas. O bookstagram esta inserido na
rede social, assim, compreendendo-a, serd mais facil entender a comunidade
literaria presente nela.

O instagram foi criado em 2010 pelo norte americano Kevin Systrom e pelo
brasileiro Mike Krieger. Em 2012, com o lancamento do aplicativo para android, o
instagram foi comprado pelo Facebook e em 2018, j4 contava com 500 milhdes de
usuarios no mundo todo, sendo ainda, 7% brasileiros. (Aguiar, 2018)

A rede social &, de fato, muito utilizada no Brasil. D’Angelo (2023) afirma que
o instagram é uma rede social que tem 2 bilhdes de usuérios ativos ao redor do
mundo e no Brasil, j& sdo 99 milhGes de usuérios ativos e que utilizam a rede social
todos os dias. Com isso, a plataforma segue crescendo e permanece sendo uma
das redes sociais mais populares do mundo.

E possivel afirmar que essa popularidade se da principalmente porque a rede
social foi criada com o intuito de ser mais visual entdo o que capta muito a atencéo
dos usuarios na plataforma é a qualidade das fotos publicadas. Fraga (2022, p. 20)
confirma, ao destacar que “O Instagram atrai a atencdo das pessoas por ser uma
rede social muito visual e facil de ser compreendida”.

Além disso, com o investimento em videos curtos e filtros sempre novos para
stories, o0 instagram conquista cada vez mais usuarios. Por isso, sua relevancia no
cenario mundial atual é alta e tem grande influéncia nas pessoas que utilizam a
plataforma. Apesar de ser utilizada para diversos fins, inclusive relaxamento, o
instagram, principalmente apos o cenario pandémico de COVID-19 em 2020, tem se
tornado também o ambiente de trabalho de diversas pessoas que tragcam estratégias
todos os dias para ganhar a vida na plataforma.

A partir disso, crescem o0s nichos existentes na rede social. Ha nichos focados
em Marketing, Economia e Investimentos, Moda e Beleza, Entretenimento, Estudos,
Estilo de vida (conhecido na plataforma como lifestyle), Livros e Leitura, entre outros.
Desse modo, o0 instagram se tornou muito amplo e com muitas comunidades e
nichos que interessam diversos publicos e servem também como forma de se
atualizar como profissional e entender as tendéncias do préprio nicho.

O bookstagram se encontra no nicho de livros e leitura e € um termo que se

refere a comunidade formada de leitores na plataforma. Com varias praticas que
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visam o0 incentivo a leitura e que pretendem influenciar os seguidores a ler
determinada obra, a comunidade tem chamado atencédo de possiveis leitores e até

profissionais de areas relacionadas a educacéo, cultura e leitura.

3.1 SOBRE O INSTAGRAM

A rede social, que originalmente foi desenvolvida para o sistema operacional
I0S, utilizado pela Apple em seus aparelhos, se tornou, atualmente, a rede social
com maior relevancia no cenario mundial (Piza, 2012). O intuito dos
desenvolvedores ao criar essa plataforma, era uma rede social focada em fotos de
gualidade, o mais profissional possivel, além de instantaneidade no
compartilhamento (Garcia e S&, 2017).

Por isso, ainda hoje vemos os filtros para as fotos, que podem ser tiradas pela
prépria camera do celular utilizado pelo usuario. Tudo isso, para que houvesse um
tratamento de edicdo para as fotos e fossem rapidamente compartilhadas na propria
rede do instagram com outros usuarios. O formato das fotos precisava ser quadrado,
apesar dos celulares serem maiores, o que também tinha um significado e finalidade

guando foi desenvolvido, assim afirma Piza (2012, p. 7):

O aplicativo Instagram surgiu para o publico no dia 6 de outubro de 2010.
Foi desenvolvido pelos engenheiros de programacéo Kevin Systrom e o
brasileiro Mike Krieger, cuja intencdo, segundo os préprios, era resgatar a
nostalgia do instantdneo cunhada ao longo de varios anos pelas classicas
Polaroids, cAmeras fotograficas de filme, cujas fotos revelavam-se no ato do
disparo.

Portanto, ndo so6 os filtros disponiveis, mas também o formato permitido pela
plataforma lembram principalmente as polaroids, trazendo assim, a nostalgia
desejada pelos desenvolvedores. Entretanto, desde a sua criacdo, ndo apenas a
plataforma passou por mudancas, mas também o interesse do publico, além da
ampliacdo desse publico.

Assim as ferramentas se tornaram multiplas e até mesmo o design e layout do
aplicativo tém mudado ao longo dos anos. Por isso, também hé diferentes visbes da
finalidade da rede social.

Hammoudi (2018, p. 8, tradugéo prépria) conceitua a plataforma como “um
aplicativo desenvolvido para usuarios compartilharem fotos e videos”. Aos poucos 0s
videos também se tornaram importantes na rede social, o que também gerou uma

mudanca para melhorar a experiéncia do usuario, que antes, so6 tinha a op¢ao de ver
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e compartilhar videos em formato quadrado. Assim, surgiram os reels, que trazem
um formato mais confortavel, pois se adaptam ao formato da tela dos smartphones.

Garcia e Sa (2017, p. 110) também destacam que “o Instagram é um
aplicativo de rede social que permite o compartilhamento de fotos e videos com os
contatos da rede social de cada usuario.” Entdo, além de compartilhar fotos e
videos, o usuario pode interagir com o outro usuario e suas publicacdes.

As autoras ainda acrescentam que o instagram teve seu inicio por causa da
paixdo por fotografia que os criadores tinham. Por isso, a finalidade e o objetivo da
rede social, inicialmente, era a fotografia de qualidade. Além de também ser utilizada
como inspiragao, assim como hoje, outras redes tém essa finalidade, como o
Pinterest, Flickr e o Tumblr.

Piza (2012, p. 6), por sua vez, traz uma finalidade ainda mais simples da rede
social “proporcionar o usuario a possibilidade de fotografar algo que chame sua
atencdo e, em seguida, jogar a imagem na rede para que ela possa ser
compartilhada por outras pessoas”. Ou seja, nem sempre 0S usuarios se
preocupavam em publicar fotos préprias e esse tipo de foto também néo era o foco
principal, mas sim paisagens e até mesmo objetos que, bem iluminados e no angulo
certo, poderiam dar boas fotografias.

Além disso tudo, ainda h& a possibilidade de adicionar filtros as fotos, que em
grande parte, davam um aspecto mais envelhecido para as fotos, como explica Piza
(2012, p. 10):

O Instagram oferece a possibilidade de aplicar filtros para incrementar as
fotografias. O aplicativo em si possui 11 filtros diferentes para a escolha do
usuario. Sdo comumente utilizados para proporcionar as fotos o aspecto de
envelhecidas, remetendo ao tempo da era analogica, onde cada tipo de
filme proporcionava um tipo diferente de intensidade das cores.

Desse modo, € perceptivel que tudo originalmente foi projetado com um
propdsito em especifico, e ainda, para um publico especifico, que sdo os amantes da
fotografia, assim como os criadores da rede social. Por isso, com todas as
mudancas sofridas pela plataforma, o publico que era mais restrito, passou a ser
maior. Entretanto, ainda ha preocupacdo com as fotos e com a estética do perfil,
mesmo que o foco ndo esteja mais em fotografar apenas paisagens ou objetos.

Macedo (2022, p. 3), pontua o conceito de instagram de forma mais sucinta,
como uma ‘rede de compartilhamento de dados criado por Kevin Systrom e Mike
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Krieger e desenvolvido pelo Facebook em 2010”. De fato, ha varias formas de
conceituar o instagram e todas séo validas.

J& Fraga (2022), pontua sobre algumas caracteristicas da rede social, como
as opcOes de criacdo de contas pessoais e profissionais; a possibilidade de
compartilhar fotos; o recebimento de atualizacbes de publicacbes de usuarios a
partir da ferramenta de seguir, que o aplicativo possui; a possibilidade de interagir
com as publicagdes, com opgdes de “curtir’, “comentar”, “compartilhar’ e “salvar”;
Além da troca de mensagens entre usuarios e também a criacdo de grupos de bate
papo.

Com certeza, o instagram possui diversas ferramentas e possibilidades que
vém sendo desenvolvidas ao longo do tempo desde a sua criagdo, em 2010. Essas
ferramentas possuem minuciosidades, que apesar de terem popularidade e bastante

usabilidade pelos usuarios, podem ser mais exploradas académica e cientificamente.

3.1.1 Ferramentas

Atualmente, o instagram € um aplicativo disponibilizado de forma gratuita
tanto para aparelhos com sistema IOS, como para aparelhos com sistema android.
Tudo o que o usuario precisa fazer é baixar o aplicativo e criar uma conta para entao
comecar a utilizar a rede social.

O instagram também da a possibilidade de acessar sua conta pelo
computador, entretanto, ja que € uma rede social focada em fotos e projetada para
celulares, claro que a versédo para computador traria limitacdes na usabilidade da
plataforma. Sé&o elas: a publicacdo de conteludos e a opcao de tirar fotos pela
camera.

O aplicativo tem algumas funcionalidades comuns de uma rede social, como a
possibilidade de publicar fotos ja salvas no préprio aparelho ou tirar a foto pelo
aplicativo; Além disso, é possivel escrever algo sobre a foto compartilhada, bem
como selecionar o local que foi tirada, marcar as contas de pessoas que estdo na

foto e também colocar palavras-chave (Figura 1).
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Figura 1 - Nova publicagdo no Instagram
< Nova publicagao

J%} Escreva uma legenda...

Adicionar localizagao
Olinda EE Onde O amor Transborda
Marcar pessoas

Publico Seguidores >
Adicionar musica
I Jake Scott « Good Day I AcousticTrench « Paradis
Fonte: Captura de tela da aba de nova publicacdo do Instagram, 2024

Ainda sobre escrever sobre a foto, o que é chamado de legenda, séo
encontradas fotos realmente com informacdes sobre o lugar e 0 momento em que
foram tiradas, mas também ¢é possivel encontrar fotos apenas com frases que
tenham um significado para quem as publica. Assim afirma Piza (2012, p. 9): “Depois
de feita e escolhida, o usuério podera dar um titulo a fotografia, seja para dizer o
local o qual foi realizada, ou escrever uma frase simbdlica com um significado
subjetivo.”

Assim como outras redes sociais, 0 instagram também tem um bate papo,
gue é o direct, onde ha a possibilidade de conversar com uma ou mais pessoas a
partir da criagcdo de grupos; tem ainda o perfil do usuario com suas informacgées
pessoais como nome, usuario, numero de publicacdes, numero de seguidores e
guantas contas segue (Figura 2). Os seguidores sao as pessoas que acompanham
aquela conta e interagem. O usuario além de ter seus proprios seguidores, pode

seguir outras contas.

Figura 2 - Perfil do Instagram

bibliotecando_historias - -

257 890 519

Publicagoes Seguidores Seguindo

—
Andlia | Bookstagram J4
B8 | Indicacgdes de livros, filmes e séries
®| Nao sabe o que ler/assistir? Vem comigo!
gl Parcerias no direct

7| Graduanda em Biblioteconomia

Fonte: Captura de tela do perfil literario da autora no Instagram, 2024
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Outra ferramenta muito utilizada no instagram € a “bio”, a biografia presente
na conta de cada usuario, que se trata de um espaco para falar mais sobre si,
informag¢des complementares como idade ou algo que seja importante oS outros
usuarios saberem e até mesmo alguma frase de efeito. Algumas empresas,
instituicbes publicas e empreendedores que possuem contas profissionais no
instagram costumam utilizar esse espaco para colocar informacdes sobre a
empresa, 0 que ela oferece, sua especialidade, meios para contato, links

importantes, comandos para os seguidores, entre outras informacdes (Figura 3).

Figura 3 - Biografia da conta do Instagram da Biblioteca do CCJ/UFPE

& biblioteca.fdr.ufpe /A

Pl l0N
34 479 21

Publicagdes Seguidores Seguindo

Biblioteca da Faculdade de Direito do Recife

@ Horario de funcionamento: 07:30 as 21h (seg. a
sexta)

B Biblioteca especializada em Direito
MInformagées e divulgagdes

Ver tradugao

@ www.ufpe.br/ccj/bibliotec... e 1 outro link

Fonte: Captura de tela do perfil da Biblioteca do CCJ no Instagram, 2023

Ademais, mesmo com essas ferramentas que também vemos em outras
redes sociais, 0 instagram sempre procura inovar e traz mais possibilidades para
seus usuarios. Exemplos disso sdo os proprios filtros disponiveis na plataforma para
melhorar as fotos tanto tiradas no aplicativo, como as que foram adicionadas do
préprio aparelho do usuario. O instagram mantém esses filtros e, além disso,
também possui uma aba préxima dos filtros para a edicdo das fotos com a
possibilidade de corrigir a saturacéo, o brilho, a temperatura, sombras, contraste,

entre outras possibilidades (Figuras 4 e 5).
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Figura 4 - Opcdes de filtros e edigdes para fotos no Instagram

Brilho Contraste  Estrutura  Temperat

EDITAR

Fonte: Montagem de capturas de tela pela autora, 2023

Figura 5 - Diferenca entre foto sem e com ajuste de brilho no Instagram
Brilho

Cancelar Concluir Cancelar Concluir

Fonte: Montagem de capturas de tela pela autora, 2023

Falando sobre outras ferramentas, na pagina inicial do Instagram, chamada
de “feed”, € onde encontramos as publicagdes de contas de pessoas que seguimos
e podemos interagir. O instagram tem quatro meios principais de interacdo: curtir,
representado pela imagem de coracdo abaixo da foto publicada; comentar,
representado pela imagem de um baldo de didlogo, também abaixo da publicacao;
compartilhar, representada por uma imagem semelhante a um avidao de papel,

abaixo da publicacéo; e salvar, representado por uma imagem semelhante a uma
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bandeira junina, abaixo da publicacdo, porém mais separada no canto direito (Figura
6).

Figura 6 - Interac6es em publicacdes

© QY

Ver curtidas

itausocial As ferramentas de gestao publica de
educacao que voceé precisa estao no Polo... mais

Fonte: Captura de tela de legenda de publicacédo do feed do Instagram, 2023

Sao inumeras possibilidades proporcionadas pelo aplicativo e para usufruir de
todas € preciso estar sempre atualizado. Piza (2012, p. 10) confirma ao afirmar que
“as possibilidades de criacdo sao ilimitadas, o que acaba atraindo cada vez mais e
mais usuarios, exatamente por proporcionar uma individualidade a cada usuario,
tornando o conteudo disponibilizado de carater exclusivo.”

Por isso, € uma rede social bastante relevante atualmente, sempre ha
novidades e por conta disso, sempre surgem mais e mais usuarios. E preciso saber
explorar o aplicativo em sua totalidade para utiliza-lo inteiramente e poder tirar
beneficios disso.

Falando em explorar, o instagram tem uma pagina chamada “explorar’, muito
famosa entre os usuarios e tem varias fotos de diversas contas nacionais ou até
internacionais e normalmente alinhadas com o que o usudrio tem curtido e interagido
no geral (Aguiar, 2018).

Os stories e reels também sao ferramentas bastante utilizadas na plataforma,
principalmente por se tratarem de conteudos que podem ser mais rapidamente
consumidos. Os stories normalmente estdo no canto superior do feed representados

por circulos com a foto de perfil do usuario que postou aquele story (Figura 7).
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Figura 7 - Story do Instagram

Seu story o]

Fonte: Captura de tela da area de stories do instagram, 2023

Podem ser publicados tanto fotos quanto videos nos stories, inclusive do
préprio instagram. A diferenca € que o que é publicado nos stories desaparece em
24 horas, 0 que torna a interacdo mais dinamica. Além de que nos stories também
tem recursos voltados principalmente para uma interagdo mais especifica para saber
mais dos seguidores (Figura 8).

Sobre os stories, o préprio Instagram (c2023) comenta “O Instagram Stories é
um local em que as pessoas e empresas compartiiham conteddos de formatos
curtos, imagens verticais e videos que desaparecem apos 24 horas. Eles séo feitos
para serem rapidos, memoraveis e divertidos”.

Além disso, essa ferramenta tem seus proprios recursos também para
apresentar ao usuario varias possibilidades de stories criativos e também
informativos. Tem filtros interativos, com efeitos diversos, efeitos de video e tambéem
opc¢des para gravacao de video pelos stories.

Assim, essa ferramenta se torna relevante principalmente para empresas,
instituicdes e contas comerciais em geral, por apresentar opcdes criativas para fazer
pesquisa de satisfacdo com o0s recursos dos stories, como perguntas, enquetes,
testes e reagcdo com emojis que ja estdo presentes na plataforma na intencéo de ter

uma interagcado mais préxima com os seguidores.
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Figura 8 - Recursos dos stories do Instagram

Q Pesquisar

AVATAR

mm amm Q)

E o= em

CONTAGEM
#HASHTAG 1 ‘6 2 4 ‘ REGRESSIVA

Fonte: Captura de tela de recursos dos stories no instagram, 2023

Os reels sdo semelhantes ao story, porém h& algumas diferencas. Os videos
gque antes eram publicados em formato quadrado como as fotos, agora séao
publicados em formato de reels, que como os stories, apresenta os videos em
formato vertical ocupando toda a tela do smartphone. Nesse caso, ha um
posicionamento diferente de legenda e interacfes. A legenda ainda fica abaixo, mas
sO é inteiramente visualizada se o0 usuario tocar na tela proximo onde esta estiver

localizada (Figura 9).
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Figura 9 - Legenda dos reels

il Ver insights

L
(@ bibliotecando_historias
—_—

E triste a vida do leitor que tem a mania de
comprar livios, mas ler todos ja é outra
histéria... 303

#leitor #memesdeleitoress #vidadeleitor
#comprarlivros #maisemaislivros

&% jhemibooks e 1 outra pessoa comentaram

11 sso.ape46+ Audio ol & 2 pessoas

0 Q ®

Fonte: Captura de tela de legenda de um reel no instagram, 2023

Quanto a interacdo, os botdes de curtir, comentar e compartilhar ficam na
vertical no canto direito da tela (Figura 10).

Figura 10 - Botbes de interacdo nos reels

il Ver insights

-
‘g bibliotecando_historias

—

E triste a vida do leitor que tem a mania de ...

%" jhemibooks e 1 outra pessoa comentaram

51+ Audio original no: = & 2 pessoas

(@ Q ® &2

Fonte: Captura de tela de bot6es de interacdo num reel do instagram, 2023

J& o botdo de salvar s6 podera ser acessado se 0 usuario clicar nos trés

pontos no canto inferior direito da tela (Figura 11).
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Figura 11 - Localizagdo do botdo ‘salvar’ nos reels

(R ) )

Salvar Remixar Sequéncia

Estamos mudando algumas coisas de lugar!

Gerenciar

Remix

Ver insights

Ativar notificagdes do Reels

Baixar

Fonte: Captura de tela de mais op¢des nos reels do instagram, 2023

Ambos reels e stories podem ter musica e efeitos de video, mas os reels
podem ficar no feed e sdo permanentes, ao contrario dos stories. Ambos também
podem fazer parte da estratégia de divulgacdo de empresas, instituicbes e
empreendedores. Podem ser ferramentas chave para o negécio.

Apesar de ficarem 24 horas disponiveis no feed, os stories podem ser salvos
e colocados nos destaques. Normalmente os destaques ficam logo abaixo das
informacdes da biografia da conta e tém o mesmo formato circular dos stories
(Figura 12).
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Figura 12 - Localizacdo dos destaques no perfil do Instagram
B8 | Indicagoes de livros, filmes e séries
@ )| Nao sabe o que ler/assistir? Vem comigo!
Ba| Parcerias no direct
7| Graduanda em Biblioteconomia

Painel profissional
301 contas alcangadas nos ultimos 30 dias.

Editar perfil Compartilhar perfil

Interagdes Parcerias Livros Leituras Sobre

Fonte: Captura de tela dos destaques de perfil no instagram, 2023

Entretanto, a diferenca entre ambos, € que é permitido mudar a capa de
acordo com a preferéncia do usuario e também colocar um nome para o destaque
(Figura 13), ou seja, é possivel fazer um compilado de stories sobre um
determinado assunto e coloca-los num sé destaque permanentemente para que 0S

usuarios que visualizarem a conta possam ver a qualguer momento.

Figura 13 - Capas e nomes personalizados para destagues do instagram

Sobre mim Quotes deli.. Faculdade Filmes

Séries Estante Reels

Fonte: Montagem com capturas de tela pela autora, 2023

Portanto, os destaques sdo mais uma forma de explorar a criatividade e
individualidade dos usuarios, deixando livre para personalizac&o. Por isso, também é
um fator que valoriza contas profissionais, que estdo no instagram em busca de
divulgacdo para sua marca e seus negocios, pois da liberdade para criar uma
identidade visual muito bem definida e que valoriza o perfil, aumentando o
engajamento e, consequentemente, as vendas.

Como mostrado na Figura 13, os destaques normalmente tem informacdes

do perfil e segue os elementos principais do nicho do perfil. Nesse caso, se trata do



47

perfil da autora que € sobre livros, flmes e séries. Apesar de serem personalizaveis,
€ possivel ver com frequéncia nos perfis do instagram um destaque especifico:
Sobre mim, Sobre noés, Sobre, entre outras formas utilizadas. Esse espaco
normalmente é reservado para mostrar a historia de uma instituicdo, empresa, de um
negocio e também é um espaco que pode ser bem aproveitado para criar elos entre
o profissional e os seguidores interessados em seus servigos; passar confianca e
credibilidade.

Na Figura 14 temos um exemplo de como os destaques podem ser utilizados

visando divulgar servigos e contar um pouco sobre a institui¢ao.

Figura 14 - Destaques do perfil da Biblioteca do CCJ/UFPE

-----

Teses e Dis.... TCC Pesquisa Sobre

Fonte: Captura de tela dos destaques do perfil da Biblioteca do CCJ no instagram, 2023

Nesse contexto, a Biblioteca Centro de Ciéncias Juridicas (CCJ), da UFPE,
personaliza seus destaques com cores neutras e com icones que representam 0s
titulos dos destaques. Ademais, procura utilizar a ferramenta para destacar seus
principais servigos, bem como a historia e informagdes basicas da instituigdo no
destaque “Sobre”, como anteriormente mencionado.

Falando em contas profissionais, o instagram tem a op¢do de o usuario
escolher o tipo de conta que ir4 utilizar, a conta pessoal, de um usuario que ira
consumir contetudo apenas, e a conta profissional, que o instagram interpreta como
uma empresa ou empreendedor que cria conteido visando o alcance de mais
pessoas para seu negocio. Assim, o instagram também disponibiliza outras
ferramentas exclusivas para profissionais que utilizam o instagram como ferramenta
de trabalho, como as métricas da conta e insights de publicacées.

As métricas da conta sao os dados que o instagram coleta sobre o alcance da
conta, as interacbes com o conteudo em geral, seguidores adquiridos num periodo
de tempo especifico, além de graficos relacionados aos seguidores e 0s néao

seguidores que recebem o contetdo da conta, dados sobre o publico, como idade,
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género, localizacdo, horario mais movimentados na rede social, entre outros (Figura
15).

Figura 15 - Painel profissional de conta profissional do instagram
< Insights ® Painel profissional

Ultimos 7 dias v 19 set- 7 set Insights sobre a conta

301 contas alcangadas nos (ltimos 30 dias
i 5 u

Visao geral 88

1
1 sequi [ ag

Contas alcangadas 24 0 Allimana® _na_ [T LT T P
4 g 9ago ] 7 set

Contas com engajamento

Préximas etapas
Total de seguidores
Adicionar WhatsApp Business
N
1ensage

Contetido que vocé Configure perguntas frequentes
compartilhou Crie comandos ir o8 0are inkckad

Crie respostas salvas
ata

Os insights fornecem informagoes

. Suas ferramentas
sobre seu contetido

Wi & & Lié y Anuncios em parceria
Fonte: Montagem de capturas de tela pela autora, 2023

Quanto ao insight de publicacbes, € um mecanismo disponibilizado pelo
instagram em cada publicacéo da conta e s6 o dono do perfil tem acesso aos dados
fornecidos. Esses dados se referem aos numeros de interacfes detalhados, o
alcance da publicacdo em especifico, nUmero de contas que interagiram, o0 numero
de seguidores que decidiram visitar o perfil por causa da publicacdo, entre outras

informacdes (Figura 16).
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Figura 16 - Insights de publicagcdo em conta profissional do instagram
< Insights da publicagao

Visao geral ©

Contas alcangadas
Contas com engajamento

Atividade do perfil

Alcance ©

621

Contas alcancadas

164 45

Seguidores ® Ndo seguidores

Fonte: Captura de tela dos insights de uma publicacéo no instagram, 2023

Dessa forma, o profissional possui todo o controle de sua conta e também
pode ver seu desempenho detalhadamente e assim, corrigir qualquer problema e ter
uma analise profunda de seu publico. Com certeza € um recurso do instagram que
pode ajudar muito e poupa esforcos do profissional para fazer pesquisa de
satisfacao referente a sua empresa ou negocio.

Outro recurso que pode ajudar muito sdo as hashtags, ou também conhecidas
como tags. As hashtags se assemelham aos termos de indexacdo que o0s
bibliotecarios utilizam para recuperar os documentos. Pode-se dizer que sé&o
palavras-chave (Figura 17). Assim destaca Aguiar (2018, n.p.), “As hashtags dentro

da rede funcionam como palavras-chave que tém relacdo com a publicacéo,



50

possibilitando o acesso dos usuarios as publicacbes somente sobre o assunto

selecionado na hashtag”.

e

Para vocé

Figura 17 - Hashtags no instagram

#livros
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#livros
Seguido(a) por emleios+7
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#livroscristdos
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Seguido(a) por emleios+3

#livrosinfantis
274 mil publicagoes

#livroshot
83,6 mil publicagdes

#livrosnovos
Seguido(a) por mae_e_livros+1

#livrosmaislivros
Seguido(a) por emleios

#livroseleitura

Q

® @

Fonte: Captura de tela de uma busca no instagram, 2023

Dessa forma, também é possivel pesquisar a tag desejada e ver todas as

publicacdes que contenham a hashtag. Assim, as publicacbes sdo agrupadas a

partir das hashtags em comum (Figura 18). As tags, de certa forma, criam albuns

gue séo acessados por comunidades com interesse semelhante, além de que cada

hashtag amplia ainda mais o alcance das publicacbes para além dos seguidores

(Piza, 2012).

Também é possivel pesquisar sobre um assunto e ver tags relacionadas

aquele assunto e, consequentemente, ver as publicacbes que contém essas

hashtags.
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Figura 18 - Publica¢gdes contidas numa hashtag

&  #dicasdelivros

AR 198 mil publica
M

Seguir

Fonte: Captura de tela de resultado de busca por hashtag no instagram, 2023

De fato, as hashtags apresentam a mesma finalidade dos termos de
indexacdo: para a recuperacdo mais facil e rapida. Entretanto, ao contrario das
hashtags, os termos de indexa¢do normalmente sdo controlados. Garcia e Sa (2017,
p. 136) confirmam essa finalidade das tags ao destacarem que “este recurso é
utilizado para recuperar a postagem, inseri-la em uma galeria de imagens com as
mesmas caracteristicas de hashtags no Instagram [...]".

Por isso, as hashtags também séo aliadas de usuarios que utilizam contas
comerciais, jA que organizam melhor as publicacbes e aumentam as chances de
encontrarem clientes e seguidores em potencial que realmente tém interesse no
conteudo publicado.

Desse modo, todas as ferramentas aqui apresentadas tém sua importancia no
contexto do instagram e ainda, se bem utilizadas, ajudam a alavancar vendas em

empresas e micronegocios e divulgar eventos em instituicdes.
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3.1.2 Ainfluéncia do Instagram a nivel social

Além de todas as ferramentas presentes no Instagram, também é necessario
explanar sobre as interacdes sociais e 0s lagos que se formam entre usuarios dentro
da plataforma e, em alguns casos, fora dela também. Na verdade, as ferramentas e
as interacfes estao intimamente ligadas.

As acdes de curtir, comentar e as reagfes presentes no stories também
auxiliam na aproximacdo dos usuarios principalmente na descoberta de gostos e
interesses em comum. Piza (2012, p. 22) destaca que “no Instagram, a relagdo vai
sendo criada a partir das interacdes que se estabelecem a partir de pequenas acoes,
tais como comentar a foto de um usuario, ou favoritar — curtir — alguma das
imagens”.

Desse modo, quando curtimos, comentamos e até reagimos a alguma
publicacdo de um usuario, € possivel estabelecer lacos com esse usuario. Isso
porque ao fazer isso, estamos dizendo que gostamos do conteudo,
consequentemente gera uma identificagdo entre ambos e, por fim, possivelmente
mais um seguidor.

A partir dessas relacdes criadas pelas interacfes permitidas na plataforma, os
usuarios que tém os mesmos interesses se juntam e podem ser identificados nichos
na rede social, para alguns, também chamadas de comunidades.

As comunidades e seus lacos, por vezes, se mantém no instagram, mas em
outros casos podem evoluir para amizades e até para encontros presenciais. Na
pesquisa realizada por Piza (2012, p. 21) ela conclui que “o campo virtual
representou solo fértil para a concretizacéo de relagdes mais profundas e intimas, e
propiciou, inclusive, interacao de forma presencial.”

Por isso, as acdes e lagcos construidos no instagram, ndo ficam apenas no
instagram. Isso também vale quando se trata do “status” que se tem quando um
usuario tem muitos seguidores, curtidas e comentarios. Até mesmo presencialmente,
0 status que se tem como uma pessoa que tem varios seguidores € muito bem visto
pelas pessoas e principalmente, por empresas e marcas que visam divulgacdo no
ambiente digital.

Sobre isso, Piza (2012) ressalta que a base dos relacionamentos que sdo

formados no instagram estd nos amigos e seguidores que sem tem, que sao as
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pessoas que guerem acompanhar as atualizacdes daquele usuario em especifico.
Entdo, na rede social, a busca por ter mais e mais seguidores € um objetivo que
muitos tém, principalmente porque, 0s usuarios que o tem, também ficam
conhecidos presencialmente como famosos influenciadores digitais e assim,
conseguem gerar renda na plataforma com publicidade para empresas e marcas que
pagam pela divulgacao.

Oliveira, Sundstrom, Santos e Prado (2021, p. 13) falam sobre o Youtube,
uma plataforma de videos, mas que também serve para o instagram na questao de
interacdes:

Os Youtubers (nome dado aos produtores de conteddo do canal) com mais
destaque sdo identificados como Digital Influencers - Influenciadores
Digitais. Essa nomenclatura leva em consideragdo o fato de que eles séo
assistidos por centenas de usuarios, influenciam o comportamento dos
telespectadores, dentro e fora da rede, e assim acabam norteando modos
de pensar e agir.

O influenciador digital no instagram também tem destaque, mas nao apenas
por ser assistido, mas também por ser seguido por milhares de usuarios, e assim,
por meio de seu contetdo, podem influenciar pessoas seja qual for seu nicho de
atuacdo: lifestyle, moda, marketing, livros, entre outros.

Ha usuarios que se destacam e se tornam “exemplos” para outros usuarios
em cada nicho. Influenciadores que ficam conhecidos no instagram conseguem,
além de publicidade para empresas em meio digital, também podem ter outras
oportunidades fora do meio virtual, como a oportunidade de aparecer em programas
de televiséo, se tornar comediantes, atores, cantores, entre outras areas artisticas.

No Youtube, que ja existe desde 2005, ha influenciadores que hoje
conhecemos também fora dessa plataforma, como Whindersson Nunes, que agora é
comediante, e Felipe Neto, que agora é empresario. Também ha exemplos atuais no
instagram, como Carlinhos Maia, também comediante e Bianca Andrade, dona da
marca de maquiagem Boca Rosa.

Sdo pessoas que, com sua influencia e seguidores e/ou inscritos,
conseguiram construir uma carreira de sucesso dentro e fora dessas plataformas e
apenas isso ja inspira muitas outras pessoas a criarem uma conta no instagram e
criar conteudo.

Hammoudi (2018, traducdo prépria) traz esse sucesso no Instagram como
‘Instafame” e reitera que o sucesso e 0s varios seguidores sao motivagdes para

muitos usuarios do instagram.
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Piza (2012) também trata sobre essa motivacdo ao afirmar que quando um
usuario consegue varios seguidores, ganha destaque e vira uma referéncia para
outros, seja pelo seu conteldo, estética, producdo de imagens, entre outros.

Mas antes dos influenciadores, temos o criador de conteudo que séao as
contas que normalmente procuram crescer na plataforma para se destacarem ou

apenas querem divulgar e vender seus produtos. Fraga (2022, p. 23) comenta que:

O criador de contelido deve estar presente regularmente na sua rede social,
mantendo uma relagdo proxima com os seus seguidores, transmitindo
informacdes com embasamento e conteudo, e incentivando a interagdo dos
seguidores através dos comentarios.

Entdo o criador de conteudo procura se consolidar no instagram com seu
conteudo e procura esse prestigio que o influenciador tem, ou ainda, a confianca do
publico para vender seus produtos e servicos. Desse modo, o instagram se torna
mais que uma rede social qualquer, mas um impulsionador de vendas, influenciador

de acdes e pensamentos e inspiracao para varios outros USUAarios.

3.2 CONCEITOS DE BOOKSTAGRAM

O bookstagram se trata de uma comunidade ou nicho no instagram que
publica contetdos sobre livros e leitura em geral. Por haver véarias contas sobre o
assunto, nomear a comunidade foi uma questdo de tempo e “bookstagram” se
tornou um termo popularizado pelos usuérios. Apesar disso, também ha outros
termos menos comuns que alguns usuarios utilizam para se referir a essa
comunidade, como “bookgram” e “booksgram”.

Todos os termos se referem ao mesmo neologismo da juncdo das palavras
book, em inglés, e instagram. A partir disso, também temos nomes para os criadores
de conteudo nesta comunidade, assim como Teixeira e Costa (2016, p. 14)

pontuam:

Booktuber (book — livro; tuber — produtores de contetdo no Youtube) e
bookstagrammer (book — livro; instagrammer — produtores de conteddo no
Instagram), sdo denominacdes para comunidades de leitores que produzem
conteddo audiovisual nas midias sociais, compartilhando diariamente
“sinopses, resenhas, opinides sobre livros, utilizando estratégias e recursos
que acabam por incentivar a leitura e ampliar o publico de seguidores de
seus canais literarios.

Tendo isso em vista, é perceptivel que a juncdo de palavras para designar
uma comunidade literaria ndo é exclusividade do instagram. Além dessa, também

temos o booktube (Youtube) e o book tok (Tik Tok). O bookstagram tem crescido e
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apesar de haver ainda pouca literatura cientifica que aborde a comunidade, ja tem
se popularizado entre os leitores que utilizam redes sociais em geral.

Hammoudi (2018, traducéo propria) conta que a origem do termo utilizado
para nomear a comunidade, surgiu de uma hashtag com o mesmo termo que era, e
ainda €, muito utilizada entre os usuarios do Instagram em publicacGes sobre livros e
a maioria que utilizava essa tag eram usuarios que tinha a conta totalmente
dedicada aos livros e a leitura.

A comunidade é majoritariamente constituida por leitores que compartilham
suas experiéncias, incentivam e influenciam outros leitores que Ihes seguem a partir
de publicacbes sobre livros (Fraga, 2022). Ou seja, além de compartilhar suas
experiéncias e publicar sobre 0 que gostam, esses perfis também podem influenciar
e incentivar outras pessoas a lerem também, ajudando a criar o habito de ler.

E pertinente esclarecer que a maioria dos usuarios com contas compativeis a
comunidade bookstagram séo jovens (15 a 24 anos) (Hammoudi, 2018). Entéo, o
conteudo reflete os conhecimentos e comportamentos das pessoas dessa idade, ou
seja, considerando que os seguidores provavelmente tém a mesma faixa etaria, a
influéncia literaria exercida por essa comunidade tende a ser benéfica no que se
refere a incentivo a leitura literaria nesse publico.

Em depoimento para Prado (2019, p. 156), a gestora do canal literario no

Youtube “E o Ultimo, eu juro!”, escreveu:

Meu obijetivo era, através do meu canal, criar um compromisso de ler mais e
melhorar meu préprio habito de leitura. [...]. O canal se tornou um
instrumento para melhoria do meu habito e uma tentativa de incentivar os
alunos da escola a frequentarem a biblioteca.

Entdo, essas comunidades literarias, ndo apenas do Instagram, ajudam a
melhorar o habito de leitura e incentivam outros a gostarem de ler. No proximo
topico, as estratégias utilizadas pela comunidade para incentivar a leitura seréo

melhor abordadas.

3.3 FUNCIONAMENTO DA COMUNIDADE BOOKSTAGRAM

Como ja discutido, o bookstagram indubitavelmente tem a capacidade de
incentivar a leitura, porém, como acontece esse incentivo? O bookstagram é uma
comunidade dentro do instagram, portanto, se beneficia das ferramentas ja
pertencentes a rede social, discutidas no 3.1.1, apenas as adaptam para as

finalidades da comunidade.
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Essa adaptacao acontece tanto pelas praticas realizadas individualmente nas
contas literdrias, quanto pelas estratégias adotadas por cada gestor das contas
literarias para estimular a curiosidade do usuario/seguidor. Fraga (2022) explica que
os perfis literarios da comunidade buscam chamar a atencédo do seguidor por meio
de fotos publicadas no feed do instagram e pela identidade que cada perfil tem.

Nascimento e Nunes (2021, p. 129) destacam a questdo da identidade no
bookstagram, “Cada perfil contém a personalidade da pessoa que esta criando o
conteudo.” Por isso, a personalizagao do perfil, além de estimular a criatividade do
bookstagrammer, também expressa sua personalidade e isso contribui para
realmente ter mais seguidores que interagem na conta e gostam do conteudo.

Além disso, a biografia bem elaborada com informacg6es importantes sobre o
conteudo publicado e o nicho do perfil, € um atrativo para os usuarios e potenciais
seguidores, visto que fica bem claro do que se trata na conta. Quanto a identidade
do perfil, se trata de objetos, cores, até mesmo angulos de fotos repetitivos utilizados
pelos donos de contas literarias e que constroem uma marca registrada, como uma
personalizacao do perfil (Fraga, 2022).

Outra estratégia utilizada pelos donos de perfis literarios € a forma de se
comunicar, normalmente de forma mais informal e préxima dos seguidores. Sobre
isso, Macedo (2022, p. 4) afirma que “a comunicagdo com caracteristicas informais
atrai e conquista o publico, dando a sensacédo de proximidade e acesso facilitado,
contribuindo para um maior alcance no lancamento e consumo de livros por parte
dos leitores.”

Logo, a comunicagao também influencia no interesse de potenciais usuarios
e, portanto, na formacéo de novos jovens leitores. Mas também, outros pontos como
frequéncia e comprometimento com a conta literaria também contribuem para ter

mais seguidores e mais credibilidade dentro da comunidade.

As publicacfes feitas nas contas literarias possuem um grande alcance por
variados motivos, tais como: o fato de os donos desses perfis apresentarem
um namero significativo de seguidores; utilizam uma linguagem mais
informal que casa com seu publico e recorrem a elementos em suas
publicacdes que instigam a curiosidade e vontade daqueles que
acompanham o perfil. Além desses aspectos apontados, os leitores podem
interagir uns com 0s outros por meio dos comentdrios. Esta interagdo e
troca de opinibes incentivam muitos a buscarem saber mais sobre o livro
gue esta sendo pauta na publicacéo. (Fraga, 2022, p. 17)

Assim, diversos fatores auxiliam para o crescimento de perfis literarios no

bookstagram, os quais os donos dessas contas precisam estar atentos. Com isso,
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chama atencdo de editoras e parcerias com autores para divulgacdo de obras
inéditas. Essas parcerias funcionam a partir de uma troca em que a editora ou o
autor disponibiliza uma copia gratuita da obra para a leitura para o gestor da conta
publicar e divulgar a obra em seu feed do instagram (Hammoudi, 2018, traducao
propria).

A partir de uma organizacdo definida e constancia nas publicagbes, o
bookstagrammer pode receber propostas, convites de editores e de autores
independentes e até receber livros sem ter parcerias fechadas (Fraga, 2022).

Mais uma estratégia que funciona no bookstagram € a interacdo com 0s
seguidores de formas variadas, como utilizacdo de stories com enquetes, perguntas,
testes e também com perguntas colocadas estrategicamente nas legendas de

publicacdes do feed, como em fotos e reels.

Notou-se que bookstagrammers sempre buscam interagir com 0s seus
seguidores ao fazer perguntas para eles nas legendas das suas
publicagdes, tais como ‘Qual foi a sua melhor leitura desse ano?’, ‘Vocé ja
leu ou tem vontade de ler os livros que eu mostrei no video?’ e 'Qual livro
voceés leram esse més?’ (Fraga, 2022, p. 53).

Ademais, os bookstagrammers também procuram interagir com seguidores
para conhecé-los melhor e vice-versa, tirar suas davidas e trocar recomendacdes de
livros. Além da interacdo e troca, também se formam lacos de amizade na
comunidade, ja que muitos membros possuem 0 mesmo interesse em leitura
(Macedo, 2022).

Sobre as praticas utilizadas, a mais famosa e recorrente na comunidade
bookstagram €é a resenha literaria. A resenha utilizada na comunidade tem
praticamente a mesma finalidade que conhecemos: contar um pouco da historia do
livro resenhado, mas principalmente, expressar a opinido do leitor e resenhista sobre
a obra lida.

A estrutura da resenha também faz parte da identidade de cada perfil e como
cada bookstagrammer se sente mais confortavel em fazer, seja iniciando com a
sinopse ou resumo em poucas palavras do livro, ou ja partindo para a opinido sobre
o livro. Alguns perfis gostam de colocar outras informag¢des que acham pertinentes
como classificagdo indicativa, numero de paginas, editora, autor(a), nota até cinco
estrelas e até mesmo uma lista de gatilhos que o livro pode apresentar para as

pessoas mais sensiveis (Fraga, 2022).
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A foto do livro resenhado também é um item indispensavel quando se fala em
resenhas literarias no instagram. A foto também é adaptada ao estilo e identidade do
perfil que faz a publicacédo da resenha, visto que a fotografia além de ser um classico
da rede social, também se torna uma espécie de vitrine para a resenha em questao
e também para a visibilidade do perfil literario.

Além das resenhas, tem também os sorteios, as maratonas literarias, os
famosos unboxings e as tags literarias, que séo préticas utilizadas pelos donos dos
perfis literarios juntamente com seus seguidores (Fraga, 2022). Algumas praticas
séo trazidas de outras comunidades literarias em outras plataformas, principalmente
do booktube. Mas pode-se dizer que todas as praticas sdo adaptadas as plataformas
gue sdao utilizadas.

No caso dos sorteios, geralmente as editoras parceiras da conta literaria
disponibilizam exemplares inéditos e bem esperados pelos leitores para que 0s
bookstagrammers facam o sorteio em seu perfil e as regras hormalmente englobam
seguir o perfil que publicou sobre o sorteio, seguir o perfil da editora e também fazer
comentarios marcando outras contas (Fraga, 2022).

O unboxing se trata de livros comprados pelo proprio dono do perfil literario ou
recebidos de parcerias com outros perfis, autores ou editoras. Por meio de video nos
reels ou stories, o bookstagrammer mostra aos seus seguidores os livros recebidos
no més ou na semana (Fraga, 2022). Muitas vezes até os videos se tratam do gestor
do perfil literario abrindo as embalagens dos livros e mostrando um pouco da
estética do livro, além da sinopse, ja para agucar a curiosidade dos leitores que lhe
acompanham.

A maratona literaria se assemelha a um clube do livio em que o
bookstagrammer se torna o mediador. Basicamente, sdo leituras coletivas em que se
define trechos para serem lidos e seu inicio e fim, parando para fazer comentarios e
debates sobre o trecho lido com os seguidores. Essa € uma pratica que ajuda
bastante a incentivar a leitura em pessoas que nao tinham esse habito, justamente
por ter um debate, um tempo determinado e por poder discutir com outras pessoas.

Sobre as leituras coletivas (também chamadas de LCs), Fraga (2022, p. 55)
destaca: “As LCs podem fornecer um incentivo para aquelas pessoas que nao leem
sozinhas por algum motivo e desejam ter alguém para conversar sobre a histéria”.
Dessa forma, as maratonas e leituras coletivas se tornam boas alternativas para

formar novos leitores.
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Quanto as tags literarias (ou também conhecidas por booktags), ao contrario
do que foi discutido anteriormente no tépico 3.1.1, ndo se tratam das hashtags
bastante conhecidas pelos usuarios do instagram, mas tratam de praticas que
buscam, mais uma vez, a interacdo. Sao perguntas sobre assuntos especificos e
suas respostas tém que ser sé livros (Fraga, 2022). Muitas vezes se tratam de
situacbes atuais que estdo sendo muito comentadas, musicas de determinados

cantores, séries, entre outras (Figura 19).

Figura 19 - Tag Copa Literaria

& Publicagoes
WBY phessoas
dosesdelivros_ B8 BOOKTAG COPA LITERARIA B8

&3 Pénalti: Um livro que te encheu se esperanca

— Um Caminho Para a Liberdade da Jojo Moyes, amei
esse livro por causa das mulheres fortes e corajosas
da histdria, além de toda a narrativa que é incrivel.

&3 Prorrogacdo: Um livro que merece continuagao
- O labirinto dos espiritos do Carlos Ruiz Zafén,
queria muito que tivesse a continuagao da série do
cemitério dos livros esquecidos e nunca mais
terminasse. Amo os livros do Zafén.

&3 7x1: Um livro que ndo foi o que vocé esperava

- Vocé Merece Um Amor Bom da Bruna Stamato ndo
foi o que eu esperava no sentindo de que superou
minhas expectativas, ndo imaginava que iria gostar
tanto.

&3 Selecao Brasileira: Um livro nacional

— Vou dizer duas fantasias nacionais que eu li esse
ano que foi Homens Sérdidos do Fabio Hingst e o
outro foi Krystallo - A Nova Ordem Mundial do
Raphael Fraemam.

&3 Atacante: Um livro favoritado
- Todas as suas imPerfei¢gdes da Colleen Hoover.

&#Zagueiro: Um livro para afastar os adversérios e
vencer a ressaca literaria

— A trilogia de Para Todos os garotos da Jenny Han
s@o livros gostosinhos e leves para sair da terrivel
ressaca literaria.

(M Q ® @
Fonte: Captura de tela de legenda de publicacdo no instagram de participante da pesquisa, 2023

No exemplo da Figura 19 acima, a tag literaria se trata da Copa do Mundo de

2022, um evento a cada quatro anos que normalmente tem grande repercussao no
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mundo todo, adaptada para uma versao literdria com situacdes inclusive de outros
anos de acontecimento do evento esportivo para serem respondidas com um livro.

Essas préticas literarias aqui discutidas sdo bem recorrentes no bookstagram
e famosas também em outras comunidades literarias. Entretanto, o bookstagram
também adapta algumas ferramentas do instagram para comportar o contetudo
literario da melhor forma possivel.

Os reels, por exemplo, sé@o utilizados para fins diversos, seja para conteudos
engracados sobre literatura e leitura, seja para fazer desafios literarios (como as
famosas trends literarias) e até mesmo como uma introdu¢do mais rapida a um livro
(Fraga, 2022). Depende muito do objetivo do dono do perfil literario, contudo € uma
ferramenta bem versatil.

As caixas de perguntas dos stories também sdo bem adaptadas para a

comunidade, sobre isso, Fraga (2022, p. 41) esclarece que:

Notou-se que as caixas de perguntas sdo muito populares no bookstagram,
pois os seguidores tém curiosidade de descobrir mais sobre os gostos
literarios do bookstagrammer. Além disso, percebe-se que a curiosidade
deles vai além dos livros, pois também ocorrem perguntas sobre o leitor
digital Kindle e se vale a pena investir em um.

Desse modo, as ferramentas do instagram se adaptam para os fins da
comunidade de acordo com suas hecessidades. Tais praticas utilizadas na
comunidade ajudam no incentivo a leitura em seus membros, ajuda leitores ja
assiduos a descobrirem outros livros para ler e até a se aventurarem em novos

géneros.

O Instagram literario oferece formas simples de compartilhar e incentivar a
leitura, de maneira casual, com linguagem clara e direta, estimulando a
criatividade do bookstagrammer que, por exemplo, procura sempre mostrar
elementos relacionados as histérias dos livros em suas fotos, agucando
assim a curiosidade do leitor (Nascimento; Nunes, 2021, p. 132).

Por isso, 0 bookstagram se mostra uma ferramenta moderna muito criativa e
eficaz para o incentivo a leitura e a formacdo de leitores, principalmente os mais
jovens que utilizam as redes sociais com mais frequéncia. Essa presenca dos jovens
também se mostra no bookstagram, ndo apenas como meros seguidores e membros
da comunidade, mas muitas vezes como bookstagrammers e influenciadores
literarios.

Balverdu (2014) trata da analise de canais literarios do youtube e conclui que

0s booktubers sado jovens de 15 a 25 anos. Apesar de tratar do youtube, também
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ndo é dificil inferir que essa realidade exista no Instagram também, visto que a
linguagem utilizada é de facil acesso a essa faixa etaria.

Além de que o conteudo tem sempre um pouco das atualidades e sobre o que
esta acontecendo no momento, o que também se faz deduzir que sdo pessoas bem
atualizadas e que utilizam bastante as redes sociais e a internet em geral para se

informar, dessa forma, isso também reflete no que publicam na comunidade.

Por meio da analise realizada nas publicac6es dos perfis literarios, inferiu-se
gue estes mediadores da leitura buscam inovar e trazer informacdes
literarias diversificadas para manter a atencdo dos seus seguidores
presentes, bem como atrair novos leitores. (Fraga, 2022, p. 58)

Portanto, o publico principal dessas comunidades literarias se trata de jovens
gue tanto podem estar como seguidores e membros da comunidade, quanto como
gestores de contas literarias auxiliando outros como eles a acharem livros e géneros

Novos para se aventurarem.
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4 ONDE O BIBLIOTECARIO ENTRA NISSO TUDO?

Apos tudo o que ja foi exposto, € inevitavel perguntar onde o bibliotecario esté
nesse contexto de mediacdo e de redes sociais. Além de facilitar o trabalho do
profissional na biblioteca, as tecnologias de comunicacdo também facilitam a
atividade de fomento a leitura, principalmente quando se refere a comunidade
bookstagram. Tendo ambos os mesmos objetivos, o profissional pode utilizar a
comunidade como ferramenta de trabalho para o incentivo a leitura.

Nascimento e Nunes (2021) acreditam que o bibliotecario ndo apenas pode,
como deve se apropriar de novas tecnologias para fomentar a leitura e formar novos
leitores, além de ter mais um caminho profissional aberto para atuacao. Isso porque
0 bookstagram chama a atencdo de uma geracdo de potenciais usuarios que estao
mais imersos no mundo digital e que precisam de mais estimulos para se
interessarem pela leitura

Dessa forma, o bibliotecario pode se beneficiar do bookstagram para se
atualizar como mediador de leitura, divulgar o acervo da biblioteca e melhorar a
comunicacdo com o usuario, assim como atrair uma geracao de leitores mais jovens
e mais focados no ambiente digital. Porém, para isso, como sempre, a biblioteca e o
profissional precisam inovar e estar ciente das tendéncias da atualidade. Sobre isso,
Souza (2017, p. 982) comenta:

A Geracao Digital procura transformar qualquer atividade de sua vida em
diversdo, da vida social ao trabalho. Transformar suas atividades em
desafios empolgantes e interativos, exatamente como a légica dos
videogames, um dos aparelhos mais populares dessa geracdo, é algo
primordial para manter a aten¢éo desses jovens.

Assim, ao se inspirar e se inserir no contexto do bookstagram, o bibliotecario
pode buscar se atualizar quanto as praticas de mediacéo ja existentes na biblioteca,
procurar ideias de outros perfis literarios e suas praticas de incentivo a leitura para
criar o perfil da biblioteca e atrair a geracao digital. Contudo, o objetivo é atrai-los
nao apenas para o perfil do instagram da instituicdo, mas também para fazer uma
visita a biblioteca fisicamente e ter uma imagem menos estereotipada do
bibliotecario e da biblioteca.

A relacdo entre nativos digitais, a leitura literaria e o bookstagram sera

aprofundado no proximo topico:
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4.1 OS JOVENS, A LEITURA E O BOOKSTAGRAM

Os nativos digitais tém uma forma mais dinamica de aprender, de ter a
atencao captada e também de buscar informacdées, ja que estao inseridos num meio
em que ha muitos estimulos e inovacdes, que é o meio digital. Desse modo,
Pescador (2010), define os nativos digitais como jovens que tém facilidade com o
ambiente digital, além de estarem acostumados a conseguirem informacdes de
forma mais rapida, tendo a web e as midias como principal fonte de pesquisa em
detrimento de livros ou contetdos impressos.

O termo “nativos digitais”, se trata das pessoas que nasceram a partir de
1990, que ja nasceram num mundo digital e incorporaram as midias digitais em suas
vidas muito facilmente (Costa; Duqueviz; Pedrosa, 2015). Esses jovens ja tém uma
facilidade natural com as tecnologias digitais, ao contrario das geracfes anteriores,
gue possuiam outras formas de aprendizagem, de buscar por informacfes e outras
formas de vivenciar a interagdo social com outras pessoas.

Por consequéncia, é possivel afirmar que tanto os nativos digitais como as
geracdes anteriores necessitam de abordagens diferentes para aprendizagem e,
consequentemente, para o interesse literario. Além disso, se formos tratar de uma
faixa etaria ainda mais nova, como os adolescentes, teremos uma geracdo ainda
mais focada na tecnologia, que nasceu num mundo em que a tecnologia ja foi
consolidada.

Tratando de uma fase de vida especialmente delicada e complicada que é a
adolescéncia, € uma fase de autoafirmacao e de transi¢cao para a vida adulta em que
se luta por uma autonomia que ainda nao existe totalmente; H4 mais interacdes
sociais e o0 mundo se abre em possibilidades, mas também ha muitas aflicbes e

expectativas.

Tém [os jovens] uma exigéncia poética, uma necessidade de sonhar,
imaginar, encontrar sentido, se pensar, pensar sua historia singular de rapaz
ou moca dotado de um corpo sexuado e fragil, de um coracdo impetuoso e
hesitante, de impulsos e sentimentos contraditérios que integram com
dificuldade, de uma historia familiar complexa que muitas vezes contém
lacunas. Sentem curiosidade por este mundo contemporédneo no qual se
veem confrontados a tantas adversidades, e que lhes deixa muito pouco
espaco. Também tém, como vocés verdo, um grande desejo de serem
ouvidos, reconhecidos; um grande desejo de troca e de encontros
personalizados (Petit, 2013b, p. 58)

Com todas essas expectativas, curiosidade, e desejo de serem ouvidos e

entendidos, os adolescentes e até mesmo jovens, que sairam recentemente dessa
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fase de vida tdo conturbada que é a adolescéncia, ndo € estranho que até mesmo a
leitura escolhida pelos que ja tém o hébito de ler, reflita toda essa confusédo interna.
Assim, em busca de respostas, de identificacdo com suas angustias proprias da
idade, da construcdo de uma individualidade e até mesmo em busca de fugir para
um mundo proprio, 0S jovens recorrem a leitura para se entenderem e se situarem
no mundo como individuos com suas proprias experiéncias, emocdes e
pensamentos.

Por isso, o ato de ler se torna particularmente importante para 0s
adolescentes. Mas, os beneficios de ler ndo séo exclusivos dos adolescentes, todos
de modo geral podem usufruir desses beneficios, inclusive os mais conectados as
tecnologias. A leitura refor¢ca a autonomia, o0 gosto pela leitura pode ajudar a criar
uma mobilidade social, ajuda a passar por adversidades em qualquer fase de vida,
ajuda a obter mais capacidade de argumentacdo, ampliar a visdo de mundo, a ser
mais critico quanto as informacgdes recebidas, entre tantas outras habilidades (Petit,
2013b)

Todavia, mesmo com tantos beneficios, sabemos que o indice de leitores,
principalmente entre os mais jovens, ndo é dos maiores. Por essa razdo, é
importante dar mais atencdo a essa geracao, que vem deixando a leitura de lado
caso ndo tenha os estimulos apropriados para adquirir o habito de ler e acaba
preferindo as tecnologias que Ihes captam mais a atencéo.

Petit (2013b) discorre sobre isso ao elucidar que em sua terra natal, a Franca,
a leitura diminuiu entre os jovens, apesar do aumento da taxa de alfabetizacéo, e a
causa seria a visao que os jovens tém de que os livros sdo algo obsoleto e que o
cinema e a televisdo sdo mais associados a modernidade, facilidade e rapidez.

Fraga (2022, p. 59) também trata sobre isso ao pontuar que “o crescimento
vertiginoso do numero de pessoas utilizando redes sociais no Brasil, ocasiona uma
baixa no indice de leituras, pois muitas pessoas escolhem passar seu tempo livre
conectadas a internet”.

Outrossim, por vezes ha também outros fatores que reforcam esse ponto de
vista dos jovens, como a escola sempre exaltar os candnicos literarios, mas também
alguns adultos tém uma visdo da leitura em geral como uma leitura mais utilitarista,
que esta pautada em alguma informacédo que seja considerada Util, seja para fazer
uma atividade especifica para a escola ou faculdade, ou até para a vida profissional
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(Petit, 2013b). Isso pode desmotivar e fazer com que 0S jovens percam o interesse
pela leitura e até tratem o ato de ler como uma obrigacao.

Por isso, também é possivel ver que socialmente, alguns géneros literarios
sdo mais bem aceitos do que outros, por exemplo os chamados Young Adult (YA) e
New Adult (NA), géneros que abordam temas mais relacionados aos adolescentes e
jovens adultos. Ainda que esses géneros ndo sejam tao bem vistos como a literatura
candnica, estes podem ser uma porta de entrada para desenvolver o gosto pela
leitura e posteriormente, para expandir o interesse em outros géneros e textos mais

complexos.

[...], a experiéncia de leitura com a YA e a NA pode iniciar o reconhecimento
de modelos narrativos mais ou menos complexos para fruicdo estética,
valoragéo ética e ideoldgica. Entretanto, ndo se pode desconsiderar o apelo
afetivo desses livros com teméticas de interesse de uma faixa etaria
especifica, como conflitos familiares, davidas sobre o futuro profissional,
busca pelo primeiro amor, complexo de inferioridade, descoberta da
sexualidade, ambiente escolar (bullying), ambiente universitario, erotismo,
personagens com problemas de dependéncia (psicoloégica/ quimica)
(Teixeira; Costa, 2016, p. 28).

Como as autoras explicam, estes sao assuntos que causam bastante
identificacdo e interesse por parte dos jovens e adolescentes, ja que sao situacdes
presentes em seu cotidiano. Dessa forma, séo livros que podem realcar todo esse
encanto e sensacao boa que a leitura causa, formando assim, cada vez mais jovens
leitores assiduos.

Nesse contexto, a comunidade bookstagram também tem sua contribuicdo na
formacdo de leitores mais jovens. Principalmente citando o fato de que sdo outras
pessoas de faixas etarias semelhantes que promovem todas as a¢des de incentivo a
leitura na comunidade. Teixeira e Costa (2016) afirmam que as mediacdes de leitura,
comuns em bibliotecas e outros espagcos com 0 mesmo objetivo, ganham nova forma
quando sao jovens que planejam e executam acdes referentes ao incentivo a leitura.

Além disso, € importante ressaltar que o bookstagram, ao mesmo tempo que
forma novos leitores, também provoca uma ruptura de crencas e estereotipos
relacionados a leitura. Com o surgimento de variados géneros literarios e a
exaltacdo de outros antes desvalorizados, o bookstagram e outras comunidades
literarias virtuais desmistificam concepcdes ultrapassadas sobre a literatura.

Macedo (2022), ressalta esse ponto de vista ao comentar que as redes

sociais contribuem para que a literatura e as praticas de incentivo a leitura ganhem
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um tom mais informal, reforcando que ndo apenas os leitores de obras classicas
podem tecer criticas a outras obras literarias.

Outro ponto é que o bookstagram possibilita & introducéo do leitor a diversos
outros géneros textuais que poderia nunca ter se interessado sem que a
comunidade literario desse um “empurraozinho”. Mais um ponto € que, a leitura pode
ainda estreitar lagos e formar novos lacos de amizade com varias outras pessoas de
diversos lugares do pais e do mundo (Hammoudi, 2018). A leitura ndo precisa ser
solitaria.

Em entrevistas com bookstagrammers e consumidores de conteudos literarios
na comunidade bookstagram, Hammoudi (2018) traz alguns depoimentos
importantes sobre a experiéncia no bookstagram. E retratado a facilidade em fazer
amizades, expressar opinides sobre as leituras, a mudanca nos habitos de leitura
devido a influéncia da comunidade literaria, depoimentos de como o bookstagram
deixa a leitura parecer mais divertida e visualmente bonita e até mesmo habilidades
adquiridas com a rotina no bookstagram.

Em depoimento, uma entrevistada conta sobre sua mudanca no vocabuléario
por causa do bookstagram: “[...] Vera descreveu como o bookstagram tem tido uma
influéncia acidental no vocabulario dela: ‘com o bookstagram, eu encontro livros
novos, e em cada livro eu aprendo palavras novas e encontrei 0s habitos de escrito

do autor!™

(Hammoudi, 2018, p. 33, traducao propria).

Outra entrevistada fala sobre a influéncia das discussdes sobre fatos dos
livros na comunidade no aumento da sua atencao e concentracio: “Para Simone, o
aumento na atencao foi parcialmente motivada pelas discussdes prospectivas com
bookstagrammers”.? (Hammoudi, 2018, p. 36, traduc&o propria).

Teixeira e Costa (2016, p. 29) verificaram que os booktubers apresentam em
seus videos grande capacidade de interpretacdo de texto, com énfase na
“‘percepcdo de outras linguagens, de interdiscursividade, de intertextualidade,
apreciacao estética ou afetiva e apreciagao ética ou politica etc”.

Desse modo, ndo apenas 0 bookstagram, mas todas as comunidades

literarias on-line possuem potencial para incentivo a leitura e também para

! Vera described how bookstagram has had an incidental influence on her vocabulary: ‘with
bookstagram I find new books, and for each book | learn new words and found the writing habits of the
author!

% For Simone, the rise in attentiveness was partially motivated by prospective discussions with
bookstagrammers: ‘| pay way more attention to the stories | read so | can talk about every detail later
with those of my followers who've read it.’
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desenvolver habilidades e competéncias que servirdo ndo s6 para a convivéncia em
comunidade, mas até para a vida escolar e profissional. Além disso, a geragdo mais
jovem pode aprender e adquirir tais habilidades sem o senso de obrigacdo e com
mais diversao.

Portanto, apesar dos maleficios, as redes sociais podem também servir como
ferramentas muito Uteis para varios profissionais que visam inovar, inclusive o
bibliotecario. O Brasil € o terceiro pais no mundo que mais utiliza redes sociais, com
uma média diaria de aproximadamente 3h42min de uso (Fraga, 2022). Por isso, é
importante que os bibliotecarios tenham essas redes como ferramentas, ndo como
inimigas, principalmente se tém como objetivo atrair a geracdo digital para a

biblioteca.

4.2 O QUE O BOOKSTAGRAM TEM A AGREGAR PARA O BIBLIOTECARIO
COMO MEDIADOR DE LEITURA?

Com o surgimento das Tecnologias de Informagdo e Comunicacdo (TICS) e
da web 2.0, ndo apenas os smartphones, wi-fi e outras tecnologias passaram a fazer
parte da nossa rotina, mas também as redes sociais, plataformas virtuais, bate-
papos on-line, etc. Com isso, além da popularizacdo, também trazem muitos
beneficios e finalidades no mundo corporativo.

As empresas passam a aderir as ferramentas disponibilizadas pela web 2.0 e
a se preocupar com a imagem e reputacdo ndo sé fisicamente, mas também
virtualmente. Dentro de todo esse contexto onde todos estdo inseridos, as

bibliotecas precisam se inserir nessa realidade.

As redes sociais chegaram, e para ficar, revolucionando o modo de se
comunicar e se expressar na sociedade e as bibliotecas como
disseminadoras de conhecimento e informac¢@o ndo podem ficar de fora,
devem utilizar essa ferramenta para atrair seus usuarios e gerar um novo
espaco nas bibliotecas, o espaco virtual, onde o0 usuario ndo esta
fisicamente na biblioteca, mas que este se sinta sempre proximo a biblioteca
(Farias, 2013, p. 15).

Portanto, é preciso, acima de tudo, se atualizar e pesar os pros e contras de
aderir as novas tecnologias na realidade de cada unidade de informacdo. Nao so
falando sobre as redes sociais, mas também ja €& possivel perceber que esse
contexto tecnoldgico ja chegou para muitas unidades de informacédo: a indexacao
automética, as bibliotecas digitais, as bases de dados, a catalogacdo em sistemas

de informacéao, entre outros.
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Oliveira, Sundstrom, Santos e Prado (2021), exploram as contribuicdes das
TICs e da web 2.0 no que se refere as bibliotecas e seus servicos. As autoras
afirmam a colaboracdo dessas tecnologias no trabalho do bibliotecario, quanto a
fontes de informacé&o para o usuario e para o servico de informacédo. Explicam ainda,
que facilita a cooperacao entre bibliotecas e a interacao entre biblioteca e usuério.

De fato, o bibliotecario tem muito a ganhar quanto se trata de implementar as
TICs na biblioteca e as ferramentas da web 2.0. Principalmente o servico de
referéncia, que tende a melhorar bastante, ja que a interacdo com o usuario se torna
mais rapida e facil.

Ademais, quando se trata do bookstagram e das redes sociais em geral, o
bibliotecario tem ainda mais a ganhar com a sua aderéncia. Nao apenas o mediador
de leitura, mas também é relevante pontuar que as redes sociais sédo favoraveis para
a biblioteca e para o trabalho do bibliotecario.

Numa pesquisa realizada por Farias (2013) com bibliotecas universitarias,
uma das perguntas tratava sobre a colaboracéo de redes sociais na biblioteca, e a
autora apresenta dados que revelam maior favorecimento de atividades de
referéncia e de obtencédo de opinido e sugestao do usuario.

Como ja abordado anteriormente, as redes sociais, por terem se popularizado
e terem ferramentas de interacdo mais eficientes, tornam ndo sé o servico de
referéncia mais eficaz, como também, permitem um feedback mais rapido e
assertivo por parte dos usuarios.

Sobre o bookstagram, ainda quanto aos diversos beneficios para a biblioteca

e para o bibliotecario, Macedo (2022, p. 13) aponta que

Neste ambiente os bibliotecarios tem a oportunidade de acessar
remotamente e em tempo real, tendéncias e lancamentos do mercado
editorial, estudar os usudrios virtuais e seus habitos comportamentais,
estender e ou mesclar sua atuagéo da esfera presencial para a online, estar
inserido em comunidades literarias de modo a agregar valor a producédo de
conteldo digital e incentivo a leitura.

Assim, o bookstagram e as redes sociais podem levar, principalmente o
estudo de usuério e o servico de referéncia, para outro nivel. Ainda em sua

pesquisa, Farias (2013, p. 13) apresenta os resultados gerais:

Todas as hibliotecas levantaram beneficios, dentre as respostas foram
destacados as seguintes vantagens: a) Maior interacdo e colaboracdo dos
usudrios com a biblioteca universitaria; b) Compartilhamento de informacgfes
e feedback do usuario; ¢) Disseminacao rapida das informacdes por um
novo canal de comunicagdo mais rapido e talvez mais eficiente; d) Aumento
do pulblico participante de eventos da biblioteca universitaria (eventos,
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campanhas, treinamentos etc.); e) Aumento de acesso ao blog ou site da
biblioteca.

Assim, por sua popularidade, as redes sociais também se tornam grandes
aliadas na divulgagéo de eventos, exposicoes e bem como do acervo da biblioteca.
E possivel atingir um maior nimero de pessoas e até mais usuarios potenciais que
podem conhecer a biblioteca e seu acervo. Dessa forma, o bibliotecario, ao gerir
uma rede social, pode atrair ainda mais usuarios do que apenas a comunidade no
entorno da regido da biblioteca, pode ampliar sua atuacdo para a cidade e até
mesmo o estado, por exemplo.

No que tange ao incentivo & leitura, o bookstagram traz mudancas
significativas para a mediacdo de leitura, e o bibliotecario pode utilizar isso para
ajudar outras pessoas. Analisando o basico das praticas utilizadas no bookstagram
com o intuito de incentivar a leitura, € possivel comparar facilmente com o trabalho
do bibliotecario de mediar a leitura, entretanto o bibliotecario é qualificado né&o
apenas para a mediacao de leitura literaria, como também na selecédo de obras para
cada perfil de leitor, 0 que agrega muito também para a comunidade literaria
(Macedo, 2022).

Ou seja, ainda que utilize o bookstagram, o bibliotecério pode e deve utilizar
seu conhecimento técnico para também disseminar informacfes valiosas nessa
comunidade que tem tanto apreco pelos livros. Em entrevistas com
bookstagrammers e ao mesmo tempo bibliotecarios, Macedo (2022) apresenta
assuntos da area da Biblioteconomia que realmente interessam os membros do
bookstagram, a exemplo de organizacdo da informacdo e conservacao e
restauragdo de livros e sobre isso, 0 bibliotecario pode falar a respeito.

E possivel pensar numa mescla de contetdos numa rede social em que um
bibliotecario pode ser o gestor e acompanhar as tendéncias da comunidade, os
livros mais falados, os géneros mais lidos, conhecer mais os leitores, suas
preferéncias e a forma de se comunicar. Além disso, publicar e falar mais sobre
conteudos técnicos referentes aos livros, presentes na graduagao.

Tratando da possibilidade de um bibliotecario se tornar um influenciador
literario, Macedo (2022), afirma que ajuda a transformar a pratica da leitura e o
profissional se torna um agente incentivador virtualmente, ultrapassando as paredes
das bibliotecas. Com tudo isso, também € preciso enfatizar que a inser¢cdo do

profissional e da biblioteca nas redes sociais e numa comunidade virtual literaria
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ainda pode auxiliar toda a classe bibliotecaria a desmistificar a imagem
estereotipada que a populacdo tem do bibliotecario e do seu trabalho.
Principalmente quando se trata do instagram, que é uma rede social popular, o
bibliotecario tem uma boa oportunidade e um amplo espaco para mudar essa
imagem da profissao.

Farias (2013) comenta sobre essa habilidade da rede social de trazer os
outros para perto ainda que néo estejam, com ferramentas que podem mostrar o dia
a dia na biblioteca de uma forma simples e até bem humorada de humanizar o
profissional e o seu trabalho. Essa humanizagéo auxilia, inclusive, para se conectar
com o usuario, bem como para atrai-lo para conhecer a biblioteca fisicamente.

A utilizacdo de uma linguagem préxima a linguagem que o usuario utiliza na
rede social e na comunidade bookstagram também pode ajudar a atenuar o
imaginario popular sobre o bibliotecario (Oliveira; Sundstrom; Santos; Prado, 2021).
Nesse sentido, o bibliotecario precisa de uma postura criativa e observadora para
elaborar conteldos na comunidade e também uma postura mais informal e que
dialogue com o tipo de linguagem utilizada na comunidade.

Portanto, o bibliotecario deve se apropriar da comunidade bookstagram, néo
apenas para beneficio préprio e da biblioteca em que atua, mas também para instruir
outros usuarios, despertar o interesse em ler, em conhecer bibliotecas e, ainda

compartilhar interesses que podem ser benéficos para a comunidade bookstagram.

Espera-se beneficios mutuos, possibilitando que os usuarios tenham a
oportunidade de conhecer de antemé&o os livros por sua resenha e aumentar
seu repertério de leitura, e que as bibliotecas fortalecam seu papel como
mediadoras da leitura frente as novas tecnologias, promovendo a difusdo da
sua colecéo e atraindo novos leitores (Oliveira; Sundstrom; Santos; Prado,
2021, p. 21).

Apesar das ferramentas estarem disponiveis, é preciso ressaltar que o
profissional também deve ter o interesse em se atualizar, em inovar e em buscar
ampliar os horizontes de atuacgdo. Claro, aqui se fala principalmente sobre os
profissionais e as bibliotecas que tém condi¢cdes socioecondmicas de aderir a redes
sociais e instruir os bibliotecarios para gerir essas redes.

Nascimento e Nunes (2021) complementam os autores aqui abordados ao
comentar que o profissional precisa estar aberto a debater e compartilhar
experiéncias na comunidade e ndo so6 publicar conteddos, disseminar os textos, mas

realmente criar um laco com o leitor que interage. Isso valoriza o trabalho do
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bibliotecario, valoriza a biblioteca e também pode deixar o leitor mais confortavel
para perguntar algo ou pedir uma informagéo.

Sobre uma possivel adaptacdo das tendéncias e praticas literarias das
comunidades literarias para uma conta de biblioteca, as autoras Oliveira, Sundstrom,
Santos e Prado (2021, p. 17) trazem exemplos préticos de como adaptar para a
biblioteca e participar da comunidade literaria:

Apresentar as estantes de livros de acordo com o interesse dos usuarios e a
realidade da biblioteca. [bookshelf tour]; A comunidade da biblioteca pode
se reunir online para conversar sobre livros e leitura, voltados para os livros
disponiveis na biblioteca, podendo até mesmo ser realizado reunibes de
clube do livro online [hangout]; Apresentar os livros que a biblioteca gostaria
de doar aos seus usudrios, sendo possivel relacionar até mesmo com algum
evento de Feira de Trocas de livros [giveaway]; Fazer recomendagdes dos
livros disponiveis no acervo, com base em temas, géneros e critérios
estipulados pela propria equipe da biblioteca [recommendation]; Estimular
0s membros da comunidade a apresentar pontos relevantes ou sua Visao
critica sobre determinada obra. [review]; Convidar autores de obras
disponiveis na biblioteca a darem entrevistas para a biblioteca, registrando
em video e publicando, posteriormente, para 0s usuarios. [interview].

As autoras tratam sobre o booktube, por isso a referéncia a videos, porém ja
que varias praticas literarias sao utilizadas em outras comunidades literarias on-line,
€ possivel adaptar a rede social utilizada. Também € viavel adicionar e adaptar
outras praticas utilizadas na rede social escolhida para a realidade da biblioteca.
Assim, a mediacdo de leitura literaria pode ampliar seus horizontes, bem como a
area da Biblioteconomia como um todo pode ultrapassar os espacos fisicos e ser

conhecida por muitos.



72

5 METODOLOGIA

Quanto aos fins, a pesquisa se caracteriza como exploratéria, visando
aproximar a comunidade bookstagram e a Biblioteconomia, podendo assim tracar
semelhancas e descobrir novas oportunidades com a juncao de ambos. Além disso,
pode-se dizer que é uma pesquisa para obter mais conhecimento acerca da
comunidade literdria do instagram como uma ferramenta em potencial para o

bibliotecario, visto que ha pouca literatura no tema.

Estas pesquisas tém como objetivo proporcionar maior familiaridade com o
problema, com vistas a torna-lo mais explicito ou a constituir hipéteses.
Pode-se dizer que estas pesquisas tém como objetivo principal o
aprimoramento de ideias ou a descoberta de intui¢cdes (Gil, 2002, p. 41).

Sobre as demais classificacdes da pesquisa, quanto aos meios, é classificada
como pesquisa-acao e estudo de caso. Assim, a presente pesquisa tem por meios o
envolvimento do pesquisador na comunidade literaria do instagram e a partir disso,
observar fatos bem como extrair dados e informacdes para resolugdo do problema
de pesquisa.

E um tipo de investigacdo social com base empirica, [...] no qual os
pesquisadores e o0s participantes representativos da situacdo ou do
problema estdo envolvidos de modo cooperativo ou participativo. O
envolvimento do pesquisador na agdo é parte integrante da pesquisa.
(Michel, 2015, p. 52).

Ademais, o trabalho baseia-se em um estudo de caso da comunidade
bookstagram, pretendendo conhecer a capacidade da comunidade de incentivar a
leitura em jovens a partir de uma amostra de trés perfis literarios, buscando tambeém,
trazer um panorama sobre o funcionamento dessa comunidade. O estudo de caso
tem como parametro o aprofundamento exaustivo de um ou poucos objetos, visando
0 conhecimento amplo e detalhado (Gil, 2002).

Quanto a abordagem, a pesquisa caracteriza-se como quali-quantitativa,
dessa forma, permite-se que seja observado e conhecido mais profundamente a
situagcdo ou comportamento pesquisado, bem como interpretar e analisar dados
estatisticos de acordo com o contexto verificado (Michel, 2015). Portanto, o estudo
pretende conhecer a comunidade bookstagram e suas praticas literarias, e analisar
dados estatisticos de acordo com o contexto observado.

No que tange as técnicas de coleta de dados, foram utilizados como técnicas

de coleta de dados: a pesquisa bibliografica, o método observacional e o
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guestionario. A pesquisa bibliografica se refere ao levantamento bibliografico, que &
indispensavel para fundamentar a teoria da pesquisa. Quanto ao método
observacional, € um método que requer o uso dos sentidos a fim de adquirir
conhecimentos sobre um fenémeno ou situacao do cotidiano (Gil, 2008).

De acordo com Gil (2008), a observacdo pode ser classificada quanto aos
meios e quanto ao grau de participagdo do pesquisador. Nesse sentido, a presente
pesquisa pode ser classificada, quanto aos meios, como observacéo sistematica e,
guanto ao grau de participacdo do pesquisador, observacao participante.

Também foi utilizado o questionario, que se trata de uma técnica de coleta
gue se utiliza de um conjunto de questbes para se ter informacdes sobre
conhecimentos, crengas, sentimentos, interesses, valores, expectativas, temores,
aspiracdes e comportamentos do presente ou do passado, etc. (Gil, 2008).

A primeira etapa da pesquisa foi direcionada para o levantamento
bibliografico, a fim de construir o referencial tedérico sobre o bookstagram e a
mediacéo literaria nas seguintes bases de dados e plataformas: BDTD (Biblioteca
Digital de Teses e Dissertacdes), Scielo (Scientific Electronic Library Online), Brapci
(Base de Dados de Periodicos em Ciéncia da Informacéao), Oasis (Open Access and
Scholarly Information System), Google Académico e o portal CAFe (plataforma
CAPES).

Foram utilizadas estratégias de busca de informacdes como palavras-chave e
operador booleano (AND): “mediacéo literaria” AND “instagram literario”, “booktube”
AND “mediacédo de leitura” e “mediacao de leitura” AND “booktubers”, a fim de
selecionar material tedrico para o desenvolvimento do trabalho. A insercdo da
palavra “booktube” se deu pela busca por conteudos proximos ao objeto de estudo,
e adaptaveis aos fins da pesquisa.

A segunda etapa diz respeito ao aprofundamento das ferramentas do
instagram. A partir da pesquisa teorica, foram elucidados os conceitos gerais e
pertinentes sobre a rede social, como reels, stories, feed, biografia, post, hashtags,
destaques e intera¢Bes (curtidas, comentarios, compartilhamentos e salvamentos);
bem como, as funcionalidades das ferramentas oferecidas na rede social de forma
geral.

Quanto a selecao dos perfis literarios e terceira etapa, essa se deu a partir da
analise das seguintes caracteristicas: perfil ativo com frequéncia semanal, perfil

enquadrado em bookstagram e perfis com bom desenvolvimento (quanto a
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seguidores, publicacdes, interacbes). Além disso, para fins comparativos, foram
escolhidos: um perfil com gestor graduado em Biblioteconomia, um perfil com gestor
sendo estudante no referido curso e um perfil com gestor sendo estudante ou
graduado em éareas correlatas a Biblioteconomia e ao incentivo a leitura, totalizando
assim, trés perfis literarios.

Foi utilizado como meio de avaliar outros perfis da comunidade literaria e
extrair informacdes do publico dessa comunidade, o préprio perfil literario do
pesquisador, o qual contém contetudos além de literarios, mas também conteludos
bibliotecarios que se relacionam com os livros. O perfil do pesquisador foi utilizado,
visto que ja participando do meio que seria pesquisado, seria possivel ter
recomendacdes do instagram sobre outros perfis literérios habilitados para participar
da pesquisa, além de conhecer outras pessoas que também poderiam participar da
pesquisa.

A quarta etapa compreendeu a observacdo pela perspectiva do perfil do
pesquisador com analise exterior dos trés perfis literarios selecionados, buscando
coletar os seguintes dados: tipos de publicacdes (posts, stories, reels, etc.), praticas
utilizadas (tags, resenhas, citacdes, tendéncias no reels, unboxing, etc), analise de
linguagem utilizada, apresentacédo do perfil, formas de interacdo com seguidores,
biografia e destaques. A observacdo levou em consideragcdo o periodo de 6 meses
(entre Junho/2023 e Dezembro/2023).

A gquinta etapa foi realizada através da aplicacdo de formularios eletrénicos do
Google forms, (perguntas no APENDICE A) destinados aos gestores dos perfis
literarios, anteriormente selecionados, com perguntas abertas, fechadas e mistas
(com multipla escolha, mas também com espaco para outras respostas dadas pelo
respondente).

Foram aplicados com o envio do link do formulario na prépria rede social
pelas mensagens diretas do instagram e, em casos de preferéncia do participante,
também foi enviado pelo whatsapp, com o intuito de obter informacdes sobre:
formacdo académica, faixa etaria principal do publico, motivacdo para criar o perfil,
mudancas do habito de leitura antes e depois da criacdo do perfil literario, se o
bookstagram teve influéncia na escolha do género das leituras, se utiliza alguma
estratégia para alcancar o publico, linguagem e estética do perfil, conteddos que

mais interessam e que mais aproximam o publico, vivéncias na comunidade
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bookstagram e influéncia da graduacdo na criacdo de contedudo e no incentivo a
leitura na comunidade bookstagram.

E importante frisar que antes de qualquer coleta de dados e de imagens,
foram enviados documentos referentes ao consentimento para participar da
pesquisa com as devidas informacdes sobre a pesquisa, além de documentos
também referentes a autorizagdo de utilizacdo de imagens dos perfis analisados.
Esses documentos se encontram anexos nesse trabalho e sdo: ANEXO A, ANEXO
B, ANEXO C, ANEXO D, ANEXO E, ANEXO F e ANEXO G. Os anexos sao
referentes a todos os participantes dessa pesquisa, seja de participacdo direta ou
indireta.

A sexta e Ultima etapa consistiu na andlise das informages obtidas com o
guestionario e a observacao. Quanto a este Ultimo, pouco antes do inicio da coleta,
foram definidas categorias que deveriam ser observadas no perfil literario
selecionado e alinhadas ao objetivo deste trabalho, sendo elas: tipos de publicacdes,
praticas literarias utilizadas, linguagem utilizada, estética do perfil, interacdo com
seguidores, biografia, destaques e observacfes gerais. Nas observacdes gerais
foram colocadas algumas questdes que foram notadas, mas que nao se enquadram
totalmente nas categorias apresentadas.

A partir dessa definicdo de categorias, a medida que as caracteristicas do
perfil foram analisadas, também foram organizadas em categorias. Foi montada uma
tabela no Google planilhas com as categorias e nome de usuario do perfil, entdo as
informacdes observadas foram organizadas e ja colocadas nas devidas categorias.

Ao final, as informacdes coletadas foram comparadas entre os perfis literarios
participantes a fim de achar semelhancas e diferencas entre eles, para achar um
denominador comum e interpretar os achados de forma geral.

Quanto ao questionério, inicialmente, as perguntas foram agrupadas por
semelhancas entre si e adicionadas categorias que representam todo o grupo de
perguntas criado. Tais categorias foram definidas a partir dos resultados da
observacgéo. A categoria de criagdo do instagram literario e mudancas no habito de
leitura, engloba as questdes 2, 3, 4 e 5, como apresentado em forma de tabela no
APENDICE B; A categoria de bookstagram e incentivo & leitura representa as
questbes 6, 7, 8, 9, 10, 11 e 13 e esta no APENDICE C em tabela; a ultima categoria

e de formacao profissional e bookstagram, que agrupou as questbes 1, 12 e 14, no
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APENDICE D, também em forma de tabela. Assim, totalizam as 14 questdes do
guestionério eletrénico.

A tabulacdo das perguntas também foram feitas por categorias pelo Google
planilhas, com analise de cada pergunta e com a escolha da melhor forma de
apresentacdo dos dados coletados no trabalho. Foram utilizados alguns tipos de
gréficos e tabelas para representar melhor as respostas, principalmente as respostas
de perguntas fechadas.

Quanto as perguntas abertas, foi feita a interpretacdo das respostas mais
longas e resumo com 0s elementos principais dessas respostas, sendo esses
elementos, principalmente as informacfes que respondem diretamente a pergunta,
gue sdo destacadas na interpretacdo, e por fim, transformadas também em tabelas e
guadros. As respostas mais curtas foram organizadas em tabelas e quadros, da
mesma forma que foram escritas e algumas dessas questdes, também foram
interpretadas e utilizadas técnicas de andlise, como resumo e generalizacdo, para
transformé-las em graficos.

Por fim, com os resultados interpretados e analisados, foi possivel identificar e
apresentar novas formas de mediacdo literaria com base nas praticas literarias

observadas e na verificacdo da influéncia do bookstagram em jovens.
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6 RESULTADOS

Neste capitulo, sdo apresentados os resultados encontrados do método de

observacédo dos perfis literarios e das respostas do questionario eletronico.

6.1 PRATICAS LITERARIAS UTILIZADAS E APARENCIA DOS PERFIS

As préticas ja utilizadas no bookstagram e a aparéncia dos perfis foram
coletadas mais especificamente por meio de observagao e serdo aqui apresentadas
pela ordem de categorias definidas na anélise dos dados.

Diante das informacdes coletadas e posteriormente analisadas de forma
geral, no que tange a categoria de tipos de publicacdes mais utilizadas nos perfis
observados, sdo as fotografias autorais (Figura 20) e reels. Também foram
observados outros tipos, como o post em formato carrossel, porém o0s tipos

supracitados foram unanimidade nas contas dos participantes.

Figura 20 - Fotografias autorais (observacao)

ﬁ. inemibooks 3 @ dim_e_oslivros : @ dosesdelivros_
Itapevi * Recife
= e : i .

CLUBE DO LIVRO
DOS HOMENS

Abolufumente
oméndfico

o

Fonte: Montagem de capturas de tela pela autora, 2024

BN

Quanto a categoria de praticas literarias utilizadas, as mais comuns, que
aparecem nos trés perfis observados, sdo: resenhas, unboxings, indicacoes e dicas
de leitura, citacGes e trechos de livros e contetdo geral que remete a livros e leitura,
como eventos literarios, ida a livrarias e bibliotecas, entre outros (Figura 21).
Entretanto, também foram notados contetudos que aparecem de forma variavel, ou
seja, ndo é uma regra ou unanimidade entre os perfis do bookstagram e ficam a

critério do gestor do perfil, sdo eles: tags literarias, tendéncias literarias, memes
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literarios, sorteios, anuncio de langcamentos, maratonas literarias e datas importantes

do mundo literario (Figura 22).

Figura 21 - Préticas literarias comuns

@ﬁ::s&fﬂsmm& : A Lr:?flbka.f,nm.;v,,‘ : : gﬁ‘ Sflsnifﬂgfi\:moﬁai i.marinalima
r : ‘ £ OneRepublic » Counting Stars
o A
NN
TR
QRO o s S P

NN A s TORHY

Qa Curtido por submersa.nas.leituras e outras
- pessoas

dim_e_oslivros Resenha §83. mais
er todos o5 60 comentdrios

Imersa.nas.leituras e outras
avemi &8

Fonte: Montagem de capturas de tela pela autora, 024

Figura 22 - Préticas literarias variaveis

'@s dim_e_oslivros e clubetriodaleitura @ dosesdelivros._

{" MARATONA LITERARIA

| #pesaolelosli’cemrios

/e Qv A
? @dim e OSIiV'rOS ga ﬁ!a Curtido por estante_daaline e outras pessoas

% INFORMACOES NO POST OFICIAL . dosesvde_hvros_ 23 de abril - Dia Mundial do Livro e Dia
0D G =" dos Direitos de Autor.

Fonte: Montagem de capturas de tela pela autora, 2024

Outrossim, a linguagem analisada nos perfis, na maioria das vezes, se

resume em 12 pessoa, de entendimento simples e caracterizada como informal.
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Analisando de forma mais especifica, ha caracteristicas que dependem de cada
gestor do perfil literario, sédo elas: utilizacdo de apelidos para designar os seguidores,
utilizacdo de técnicas de persuasdo, bem como, em contrapartida, uma linguagem

gue denota mais objetividade e brevidade (Figura 23).

Figura 23 - Diferencas na linguagem

@ dosesdelivros @ ihemibooks
Recife Recife, Pernambuco, Brasil

U SUMMUUUS L U I G IO 63 € I U ES LIS, A
trama se desenrola com a ajuda improvavel das Themis, uma
raga de fadas humanoides, adicionando uma camada fascinante

a narrativa.

inglesa-franco-espanhola enquanto toma altas doses de
remédios para aguentar a rotina pesada

O que cria uma conexdo entre esses personagens ¢ o fato de
viverem na pele o sofrimento e a maldade, o fato de apenas

> O que torna "Estranhas no Paraiso” verdadeiramente cativante é
conhecerem o lado duro da vida

como a agdo, o0 mistério e o romance sdo inseridos na trama. Sdo
como pegas de um quebra-cabega que se encaixam
perfeitamente, mantendo o leitor vidrado do inicio ao fim. A
habilidade narrativa dos autores cria uma atmosfera de
constante suspense, enquanto Angela e Daniela exploram os
limites de sua capacidade Gnica em um mundo hostil.

[CJEsse é segundo livro da Tata.Tive a alegria de formar mais
uma parceria com ela. Sua escrita é 4cida e sarcastica, onde ela
critica as hipocrisias e tragédias da sociedade, e mostra também
como o preconceito estd enraizado na sociedade.

Gostei da escrita da Tata desde que li seu primeiro livro. Tem que
estar atento para ndo perder a mensagem que é passada a cada
frase. O livro é divido em trés partes e os capitulos sdo curtos,
fazendo com que a leitura flua naturaimente.

A interacdo entre diferentes ragas e culturas oferece uma
perspectiva Gnica sobre temas como diplomacia ‘nte'galéd«ca
coexisténcia e as tensdes entre tecnologia avangada e magia. O
toque distintivo da colaboragdo entre Calife e Davisson adiciona
uma riqueza e diversidade & histéria, tornando-a uma

A forma que a Tata escreve conseguiu me surpreender, porque experiéncia Unica

ela, de forma irdnica, tras criticas importantes, questiona
comportamentos que nao deveriam ser normais na sociedade e

2 Recomendo para os amantes de ficqdo cientifica e fantasia que
fala o que muitos ndo tém coragem. Vale a pena ler!

desejam se perder em uma narrativa que desafia os limites da

) ) realidade e da imaginagao! @
¥ Disponivel no Kindle Unlimited!

Qv R O0QY W

Fonte: Montagem de capturas de tela pela autora, 2024

Na categoria sobre estética, foi percebido que os perfis seguem um padrao
préprio nas fotografias e publicacbes em geral. Existe uma personalizacdo e
padronizacdo, seja nas cores utilizadas em todas as publicagbes, um design
especifico utilizado e até em tipos e fundos de fotografias (Figura 24).
Constantemente no fundo e conteudo, encontram-se informac¢des que remetem a
livros e leitura, seja uma estante ou uma pilha de livros proxima. Também foi
observada a combinacao de cores em alguns poucos casos, entre elementos da foto

e as cores da capa do livro em destaque, porém, ndo é uma regra.
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Figura 24 - Estética dos perfis literarios
¢« dim_e_oslivros 0 & ihemibooks QO : || & dosesdelivros_ [a)

ato do tor saerite:
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Fonte: Montagem de capturas de tela pela autora, 2024

No que se refere a categoria de interagéo, foi possivel verificar duas formas
utilizadas (por vezes, até mesmo as duas num sO perfil) para interagir com o0s
seguidores: publicacdes que visam apenas a interacao (alguma pergunta, um fato
literario atual para debater, etc.) e perguntas ao final da legenda de toda publicacéo
com perguntas para 0 seguidor e leitor relacionadas ao conteddo da publicacdo
(Figura 25). Outras formas que foram observadas, mas néo tao frequentes, foram a
utilizacdo das ferramentas do stories, lives ao vivo, sorteios literarios, Ultima secéo
de um post dedicada a agéo (curtir, comentar, compatrtilhar ou salvar) e a interacao

do usuério.
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Figura 25 - Formas de Interagdo comuns
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@ dosesdelivros_

L UL I W W I A A T I A By W A et e

Six com certeza sdo muito parecidos.

Achei que uma parte da historia foi previsivel, por isso passei
raiva em algum momentos, mas no final, quando os personagens
se encontram e tudo termina bem, meu deu uma certa
satisfagdo. Nao é um dos meus favoritos da CoHo, mas gostei
dele. Possa ser que ndo tenha favoritado porque fui na intengdo
de saber como o Graham e a Quinn estavam, mas ndo que eu
tenha achado a histéria ruim. Sé nado achei que me cativou tanto.
Possa ter sido porque eu fiz a loucura de pular os dois primeiros
livros da série @. Mas enfim... foi uma boa leitura. A escrita da
CoHo fluida e envolvente como sempre.

&>J4 leu? O que achou?

10 sem Ver traducao

Fonte: Montagem de capturas de tela pela autora, 2024

Na biografia, as informagdes mais comuns sdo a finalidade do perfil e o tipo

de conteudo publicado na conta. Essa parte do perfil se mostrou bastante mutavel e

dependente dos interesses dos gestores dos perfis. Isso porque tem varias

possibilidades que foram observadas, mas que mudam muito de um perfil para

outro, sdo elas: uso de frases de livros, citacao sobre leitura e o universo literario, e-

mails e/ou formas de contato para parcerias com autores e editoras, links de listas

de livros desejados, links diversos, outras informacdes pessoais, como localidade e

formacéao profissional, entre outros (Figura 26).
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Figura 26 - Biografia dos perfis observados

773 publicagoes 8.091 seguidores 4.242 sequindo
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Nina | Bookstagram &
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-George RR. Martin
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§ Wishlist
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Seguido(a) por i_meumundoliterario, nuvembooks, bibliotekadaka e outras 103 pessoas

223 publicagoes 2.560 seguidores 1.893 seguindo

Jeniffer Paula | Bookstagram

Criador(a) de contetdo digital

Bibliotecaria @

8 Compartilhando minhas experiéncias literarias

£=)"Todo livro que lemos tem, algo a acrescentar na nossa vida"
@ linktr.ee/dim_e oslivros

Fonte: Montagem de capturas de tela pela autora, 2024

No que concerne aos destaques, também foi observado que é igualmente
dependente do conteudo do perfil e dos interesses do gestor. Porém, no
bookstagram, foi evidenciado alguns destaques padrdo, como por exemplo, sobre
parcerias (seja com autores, editoras ou outros perfis literarios), recebidos, livros
lidos e resenhas publicadas (Figuras 27 e 28).

Algumas possibilidades de destaques no bookstagram, além das ja citadas,
séo organizagéao dos livros e estantes, sobre o gestor do perfil (sobre mim), eventos
e projetos que o bookstagrammer participa, assuntos de interesse dos seguidores e
do gestor, dicas e indicacbes de leituras, interacdo com seguidores, publicacdes
especificas referentes ao perfil (anuncio de parceria, aniversario do perfil, aviso de

mudancas do perfil, entre outros).



Figura 27 - Destaques de perfil literario
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Figura 28 - Destaques de perfis literarios
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Fonte: Montagem de capturas de tela pela autora, 2024

Além das categorias definidas, também foi deixado um espaco para outras

observacgdes que poderiam ser pertinentes, mas que nao se encaixam em nenhuma

categoria. Dentre varias observagBes separadas em cada perfil,

algumas

se

mostraram pertinentes, entre elas: o uso de hashtags nas publicacdes: tags ja

existentes e também tags feitas especialmente para o perfil e seus conteludos;
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Fotografias em grande parte autorais; Reels que variam em grau de edi¢do, mas em
qguase todos tém técnicas de transicdo ou edi¢do para transicdes, filtros e musicas;
Utilizacdo de emojis em textos longos (resenhas, por exemplo); Grande variedade de
géneros literarios nos 3 perfis analisados, além de que nem todos tratam apenas de
ficcdo; E por fim, as resenhas, que foram percebidas com estrutura e foco que
variam entre histéria e personagens e uma opinido mais baseada na prépria
experiéncia de leitura, e maior andlise da escrita, do enredo, da estrutura do texto,
detalhes da obra, etc (Figura 29).

Figura 29 - Diferencas das resenhas literéarias

&

ihemibooks

protagonista. A meaida que a Trama se desenrola, 5omos 1evados
a uma jornada emocionante, repleta de reviravoltas e revelages
surpreendentes. A autora domina a arte de criar suspense,
mantendo o leitor ansioso por cada pagina.

Raquel Giordano demonstra uma habilidade excepcional em
construir personagens complexos e multifacetados, cada um
contribuindo para a trama de maneira Unica. A protagonista, em
particular, é profundamente cativante, pois ela enfrenta desafios
e dilemas que muitos de nds podem se identificar. A escrita da
autora é digna de elogios incontéveis. Sua prosa é lirica e
poética, envolvendo o leitor em um mundo onde cada palavra é
cuidadosamente escolhida para criar uma atmosfera dnica. Ela
brinca com as emogdes e os sentidos do leitor, explorando
temas universais de identidade, auto descoberta e superagdo 3
notével a habilidade de Raquel Giordano em desenvolver uma
narrativa cativante e rica em detalhes.

“Indiana” é uma obra que transcende o mero entretenimento,

oferecendo uma experiéncia literdria profunda e instigante. A

autora nao apenas nos presenteia com uma trama envolvente,
mas também nos desafia a refletir sobre nossa prépria jornada
de autodescoberta. Recomendo demais! @ 48

Editado - 14 sem  Ver traducdo
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e
editorafarooficial
Itapevi

O dono da joalheria onde Penina trabalha esté se aposentando,
entdo seu filho Sam assume os negdcios da familia, um homem
arrogante, prepotente e extrernamente atraente.

Apds fazerem alguns trabalhos juntos, Penina consegue enxergar
em Sam algo muito além da fachada de chefe mal-humnorado e
autoritario, eles se tornam amigos e aos poucos vai surgindo um
sentimento, s6 que Sam nio é ortodoxo o que faz com que
Penina fique confusa.

O que sera que ela vai fazer?
Casar-se com Zevi e ajudar sua irmd a salvar sua casa? ou ficar
cOm Sam e renunciar seus principios?

A escrita da autora é maravilhosa e me prendeu do comego ao
fim, dei muitas risadas e aprendi muitas coisas com essa leitura,

“A vida das pessoas & confusa e complicada e mesmo que nem
sempre a gente veja, todo mundo tem problemas ... mas essas
experiéncias ndo definem guem somos”

Editado - 14 sem Ver tradugdo

dosesdelivros_
Fecife

junta os dois e Eleanor vira babd das filhas de Grey, que virou um
homem frio e calculista, totalmente diferente do que era. Mas,
aos poucos, os dois foram se aproximando de novo.

[CIFoi meu primeiro contato com a autora, e ja posso dizer que
quero ler outros livros dela. Fiquei envolvida na leitura logo nas
primeiras paginas, ¢ bem fluida e envolvente, quando dei por
mim ja tinha terminado o livro.

Esse livro traz uma histéria comovente e repleta de ligdes. A
forma como ela aborda sobre luto, superagéo e amor, nos
conecta completamente com a realidade, mostrando
sentimentos reais e personagens em constante evolugao. O
sentimento de amizade, amor e forga de ambos personagens &
indescritivel. A autora soube construir bem a histéria.

Me identifiquei muito com a Eleanor. A forma como ela prefere
os livros & vida social, e como ela tem um coragdo enorme. Essa
leitura conseguiu despertar os mais diversos sentimentos. Um
dos melhores livros que li esse ano!

4 leu?Gostou?

Editado - 26 sem  Ver tradugao

Fonte: Montagem de capturas de tela pela autora, 2024
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Assim, foi possivel verificar abordagens diferentes para uma pratica literaria
tdo comum nos instagrans literarios: a resenha, além de bastante personaliza¢éo na
estrutura destas. Entretanto, para se obter uma visdo mais completa dos fatos, se

faz necessario compreender também as respostas do questionario eletronico.

6.2 INFLUENCIA DO CONTEUDO E APARENCIA DOS PERFIS NO INCENTIVO A
LEITURA EM JOVENS

Este topico se refere aos resultados coletados por meio do questionério
eletrénico do Google Forms, que buscou avaliar a influéncia do conteido e da
aparéncia dos perfis literarios no incentivo a leitura em jovens. Assim, como citado
no capitulo 5, para fins de organizacdo e melhor interpretacdo, as perguntas foram
agrupadas e categorizadas, e sendo assim, também serdo apresentadas em
categorias.

A primeira categoria trata da criacdo do instagram literario e mudancas no
habito de leitura, que engloba as perguntas de 2 a 5. A 22 pergunta € “O que motivou

vocé a criar um instagram literario?”, e as informagdes coletadas estdo no Quadro 1.

Quadro 1 - Motivacdes para criar um bookstagram
Perfil literério 1 Perfil literério 2 Perfil literario 3

O amor por livros e
literatura, a vontade

) A pandemia e ver as de disseminar os Compartilhar as
Respostas resumidas pessoas interagindo com |beneficios de ler, experiéncias com a
contelidos de leitura no |ajudar a divulgar a leitura e incentivar
perfil pessoal literatura nacional e a |outros a lerem

possibilidade de renda
extra em casa

Fonte: Elaborado pela autora, 2024

Os perfis literarios 1, 2 e 3 sdo os perfis que foram selecionados para a
pesquisa, e ja que essa foi uma pergunta aberta e as respostas em maioria foram
mais longas, entdo para tabular, foi necessario resumir as respostas. A 32 pergunta
foi “Quanto vocé costumava ler antes de ter uma conta literaria?”. Foi uma pergunta

fechada com alternativas, assim, estas e 0 niumero de respostas estdo na Tabela 1.
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Tabela 1 - Frequéncia de leitura antes do bookstagram

Alternativas Respostas
N&o lia nada 0
Quase nada 0
Razoavelmente 0
Muito 3
Excessivamente 0

Fonte: Elaborado pela autora, 2024

E possivel visualizar na tabela 1, que todos os perfis que participaram da
pesquisa responderam a mesma alternativa: Muito. Os significados dos conteudos
explanados neste topico e no anterior, serdo interpretados e melhor discutidos no
proximo topico, mas jéa é possivel inferir que os gestores dos perfis estudados ja liam
muito, mesmo antes de criar uma conta literéria.

A 42 pergunta foi “Percebeu alguma mudang¢a no seu habito de leitura apés
comecar um bookstagram? Qual (is)?”, esta foi uma pergunta aberta, ainda que com
uma primeira resposta positiva ou negativa. A primeira pergunta da questao foi
representada por meio de grafico de pizza, e as respostas estdo no Gréfico 1.

Grafico 1 - Mudanca no habito de leitura

1(33,3%)

@ Sim Nao
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Fonte: Elaborado pela autora, 2024

Desse modo, dois bookstagrammers responderam que perceberam alteragéo
em seu habito de leitura, em contrapartida, um discorda ter percebido alguma
mudanca. Quanto a segunda pergunta da questdo, se referindo a quais mudancas
ocorreram no hébito de leitura, as respostas foram: leitura de outros géneros,
aumento de frequéncia de leitura e por fim, em adicdo ao aumento de leitura,
também foi pontuada a producdo de conteddos para o instagram literario como
mudanca.

Na 52 questdo, também aberta, temos as seguintes perguntas: “Tem algum
género literario que antes de criar uma conta literaria vocé ndo gostava, néo
imaginava ler ou ndo conhecia, mas se interessou pelo género ao criar a conta e se
inserir no bookstagram? Se sim, qual (is)?”. Para representa-las, primeiramente foi
utilizada uma tabela com as respostas positivas e negativas e a sua frequéncia, o

resultado esta na Tabela 2.

Tabela 2 - Leitura de géneros novos

Respostas Frequéncia
Sim 3
N&o 0

Fonte: Elaborado pela autora, 2024

Dessa forma, todos os gestores das contas literarias responderam que
passaram a ler outros géneros apds iniciarem um instagram literario. Quanto a
segunda pergunta, relacionada a quais géneros os gestores passaram a ler, esta foi
melhor representada a partir de um quadro com o perfil correspondente e sua

resposta, presente no Quadro 2.

Quadro 2 - Os géneros descobertos

Perfil 1 Perfil 2 Perfil 3

Terror e LGBTQIA+ Ficcdo cientifica Suspense
Fonte: Elaborado pela autora, 2024

Vale ressaltar que, como se trata de uma questao aberta, algumas respostas
foram mais longas, por esse motivo, para elaborar o quadro 2, foi preciso extrair os

elementos e ideias principais das respostas que foram dadas.
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Partindo para a segunda categoria, relacionada ao Bookstagram e o incentivo
a leitura, que agrupa as questdes de 6 a 11 e a 13. A 62 questdo é ‘Vocé utiliza
alguma estratégia para alcancar o publico? (Marque todas que se enquadram)’. As

alternativas, perfis e suas respostas estdo no Quadro 3.

Quadro 3 - Estratégias utilizadas
Alternativas Perfil 1 Perfil 2 Perfil 3

Perguntas em legendas
de publicacdes (CTAS) X

Publicar sobre assuntos

literarios do momento X

Estética do perfil X

Bio bem organizada X

Fotos bem elaboradas X

Outros X

Nenhuma X

Fonte: Elaborado pela autora, 2024

Como pode ser observado, cada perfil poderia fazer véarias escolhas das
alternativas ja colocadas, mas também, colocar outras estratégias ndo contempladas
nas alternativas. Para melhor entendimento, o quadro acima possui um X’ nas
alternativas em que cada perfil assinalou. O perfil 1, assinalou a alternativa ‘outros’,
e na resposta da alternativa, pontuou “Posts interativos onde as pessoas podem
debater e compartilhar sua opiniao”.

Ja o perfil 2, assinalou varias respostas ja sugeridas, foram elas: ‘Perguntas
em legendas de publicagcbes (CTAs), ‘Publicar sobre assuntos literarios do
momento’, ‘Estética do perfil’, ‘Bio bem organizada’ e ‘Fotos bem elaboradas’. O
perfil 3, assinalou a alternativa ‘Nenhuma’.

A 72 questao foi “Qual é a faixa etaria predominante que acessa e interage
com os conteudos do seu perfil?”. Na Tabela 3, possui as alternativas de idade que
o painel profissional do instagram disponibiliza, ja que a questao foi direcionada para
obter informagbes dessa ferramenta da rede social. Além disso, hd também o

numero de respostas para cada alternativa.
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Tabela 3 - Faixa etéria dos seguidores
Idade Respostas

IAté 17 anos 0
18 a 24 anos 0
25 a 34 anos 3
35 a 44 anos 0
55 a 64 anos 0

A partir de 65 anos 0
Fonte: Elaborado pela autora, 2024

Como observado, todos os perfis da pesquisa responderam que a faixa etaria
predominante de pessoas acessando e interagindo com o perfil € de 25 a 34 anos. A
82 questdo é ‘Que tipo de linguagem vocé acha que é mais adequada no
bookstagram para obter mais interagdes com seu conteudo?’ e as alternativas e

respostas (em numero e porcentagem) estao representadas no Grafico 2.

Gréfico 2 - Linguagem mais adequada no Bookstagram

Formal
33,3%

Informal
66,7%

Fonte: Elaborado pela autora, 2024

Dessa forma, 2 perfis integrantes da pesquisa responderam que a linguagem

mais adequada para ter mais interacdes com seu conteudo é a informal,

representando 66,7% do total de integrantes da pesquisa. Em contrapartida, 1 perfil



90

respondeu que a linguagem mais adequada para o mesmo fim, € a formal,
representando 33,3% dos integrantes.

A 92 questao é ‘No contexto do bookstagram, vocé acha que a apresentacao
do perfil tem importdncia no incentivo a leitura?’. A Tabela 4 apresenta as
alternativas e numero de respostas.

Tabela 4 - Importancia da apresentacao do perfil no incentivo a leitura

Alternativas Respostas

Nao 0

Sim 3
Fonte: Elaborado pela autora, 2024

Entdo, é possivel observar que todos os participantes responderam ‘Sim’,
confirmando acreditarem que a apresentacdo do perfil € importante no que se refere
ao incentivo a leitura. A 102 pergunta, € ‘Que tipo(s) de conteudo(s) literario(s) no
seu perfil vocé percebe que mais interessa o publico? (Marque todas que se
enquadram)’. O Grafico 3 traz a representacdo das alternativas e o numero de

respostas.

Grafico 3 - Conteudos que mais interessam ao publico

Resenhas

Indicacbes de
livros

Motivos para ler
determinado
livro

Memes literarios

Unboxings

Conteudos dos perfis literarios

Numero de respostas

Fonte: Elaborado pela autora, 2024
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De acordo com o grafico, é possivel notar que os conteldos que obteram
mais respostas foram: ‘Resenhas’, ‘Indicacbes de livros’ e ‘Unboxings’,
contabilizando 3 respostas. Estes foram seguidos da alternativa ‘Motivos para ler
determinado livro’, com 1 resposta, e por fim, ‘Memes literarios’, com nenhuma
resposta.

A 112 questado é ‘Quais sdo 0os meios que vocé mais utiliza para se aproximar
do seu publico?’. No Gréafico 4, sdo apresentadas as alternativas, bem como o

namero de respostas.

Gréfico 4 - Meios de interacdo com o publico
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Perguntas, enquetes e Posts com perguntas Tags literarias
outros recursos dos para interacdo mutua
stories
Alternativas de Interacéo

Fonte: Elaborado pela autora, 2024

No gréfico, nota-se que as formas de interacdo mais utilizadas séo as
‘Perguntas, enquetes e outros recursos dos stories’, com duas respostas, seguidas
de ‘Posts com perguntas para interacdo muatua', com uma resposta. A alternativa
‘Tags literarias’ ndo houve respostas.

A questdo 13 é ‘Qual foi a melhor vivéncia que vocé teve participando da
comunidade bookstagram?’. Como é uma pergunta aberta, o Quadro 4 mostra as
respostas de cada perfil, transcrito exatamente como o0s gestores de contas literarias

responderam a pergunta.



Quadro 4 - Vivéncias no Bookstagram
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Respostas

Perfil literario 1

Perfil literario 2

Perfil literario 3

"Fiz parcerias incriveis
com autores e Editoras.
Pude conhecer muitos
livros nacionais
maravilhosos e fiz
amizades incriveis, onde
tivemos muita troca e
compartilhamento sobre
leitura."

"Poder conhecer
novas pessoas, ter
contato com centenas
de autores e claro, ter
acesso a muitas obras
gue eu nao teria
normalmente."

"A partilha de

sentimentos durante
as leituras, conheci
muita gente legal e
que se tornaram
amigos também."

Fonte: Elaborado pela autora, 2024

Analisando as respostas, sdo notaveis algumas constantes que aparecem em

praticamente todas as

compartilhamento de leituras.

respostas, sao elas: conhecer pessoas novas e 0

A terceira e ultima categoria se refere a ‘Formacdo e o Bookstagram'. Esta

categoria agrupa as perguntas 1, 12 e 14. A 12 questao é ‘Qual é a sua formacao?’.

E uma pergunta fechada, portanto, as alternativas escolhidas foram melhor

representadas no Grafico 5.

Grafico 5 - Sobre a graduacao dos participantes

Sou estudante de
Biblioteconomia

Sou estudante de
Pedagogia ou areas
relacionadas

Sou formado em
Biblioteconomia

Fonte: Elaborado pela autora, 2024

No gréafico acima, mostra a formacdo dos trés participantes da pesquisa.

Apesar de haver requisitos para participar da pesquisa, sendo da éarea de
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Biblioteconomia, as areas correlatas ndo foram determinadas, por isso, para
conhecimento, a pergunta e o grafico representam as alternativas assinaladas.

Assim, como mostra o grafico 5, h& um participante estudante de
Biblioteconomia, um graduado em Biblioteconomia e outro estudante de Pedagogia
ou areas relacionadas ao incentivo a leitura.

A 122 pergunta é ‘Qual é a sua opini&do sobre bibliotecarios utilizarem o
bookstagram como ferramenta de trabalho, visando formar novos leitores?’. Esta, é
uma questao aberta, desse modo, o Quadro 5 traz as respostas dos participantes

resumidas, apenas com respostas menores do que as originais.

Quadro 5 - Bookstagram para bibliotecéarios

Perfil literario 1 Perfil literario 2 Perfil literario 3

E de grande ajuda,
por conta da
atualizacao dos
bibliotecarios sobre
livros e géneros do |E muito vélido, pode

Respostas resumidas |momento, assim ser feito um 6timo Depende da &rea
como a atualizacdo [trabalho nas redes de atuacéo do
da biblioteca; além |possuindo essa bibliotecario
da utilizagéo de formacéao profissional

ferramentas da
comunidade para
interagir com os
usuarios

Fonte: Elaborado pela autora, 2024

Segundo o quadro supracitado, em geral, os participantes concordam que o
bookstagram pode servir de ferramenta de trabalho para o bibliotecario, para o perfil
literario 1, até mesmo pode ajudar bastante o profissional em questbes de
atualizacédo profissional e em estudo de usuario.

A 142 pergunta e ultima do questionario é ‘Vocé acha que os conhecimentos
adquiridos na graduacdo ajudam na utilizagcdo de ferramentas no instagram e na
comunidade bookstagram de forma mais eficaz para promover a leitura? Se sim, de
que forma isso acontece?’. A pergunta é aberta e as respostas também foram

resumidas e apresentadas no Quadro 6.
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Quadro 6 - Conhecimentos da graduacao e o bookstagram no incentivo a leitura

Perfil literario 1 Perfil literario 2 Perfil literario 3

Sim. O
compartilhamento de
assuntos como

higienizacéo e Sim. H& maior
- ) id armazenamento dominio para falar
espostas resumidas ., ret0s dos livros, sobre alguns assuntos

dicas de mediagdo de |e conseguir passa-los
leitura e organizacéo para o publico

dos livros pode ser efetivamente

muito interessante para
os leitores do
bookstagram

Fonte: Elaborado pela autora, 2024

De acordo com as respostas apresentadas no quadro 6, apenas dois
participantes concordam que os conhecimentos da graduacado auxiliam no instagram
e na comunidade bookstagram para promocdo da leitura literaria. Os perfis que
responderam positivamente a questdo, destacaram a possibilidade de
compartilhamento de conhecimentos que podem interessar a comunidade
bookstagram e também maior dominio e habilidade em se expressar e para falar de
alguns assuntos na comunidade.

Com todos os resultados expostos, é necessario ainda discutir sobre seus

significados e interpretacdes para a pesquisa em si e para a Ciéncia da Informacao.

6.3 DISCUSSAO

O presente estudo buscou analisar as praticas literarias utilizadas pelos
bookstagrammers na comunidade bookstagram, a fim de compreender como eles se
utilizam das ferramentas comuns do instagram para incentivar a leitura de seus
seguidores e se esses meios utilizados por eles realmente funcionam e/ou geram
alguma influéncia em seu publico. Além disso, também buscou entender quem é o
publico desses perfis literarios e, por fim, como a comunidade pode contribuir para a
mediacgdo de leitura literaria em jovens.

Antes da pesquisa, algumas hipéteses foram levantadas para cada método
utilizado. Com a observacgéo, pretendeu-se confirmar ou refutar a seguinte hipotese:

encontrar praticas que poderiam ser unadnimes em perfis literarios, como as
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resenhas, unboxings e utilizacdo dos stories para interagdo, além de encontrar uma
linguagem mais préxima do publico e um cuidado maior com a estética do perfil.

J& o questionario eletrénico foi utilizado visando confirmar ou refutar a
hipotese de que o conteudo e as interacdes feitas nos perfis literarios influenciam na
frequéncia de leitura, no que é lido pelos seguidores e até na criacdo de novos
leitores. Uma hipotese levantada também foi sobre a idade dos seguidores, que
poderiam estar dentro do que se classifica como “jovens”, entre 18 e 25 anos.

Tendo isso exposto, podemos discutir sobre os resultados encontrados. Foi
percebido que grande parte das praticas literarias utilizadas, tipo de linguagem
utilizada e a estética do perfil sdo variaveis. Porém, realmente houveram praticas
gue foram encontradas facilmente em todos os perfis, como mostra o Gréfico 3. As
resenhas, indicacbes de leitura e unboxings, de fato sdo praticas bastante comuns
em perfis literarios. Além disso, os stories também se mostraram muito utilizados
para a interagdo, satisfazendo assim, a hipotese levantada.

Entretanto, também foram encontradas outras praticas que se mostraram em
alguns perfis e outros ndo, como as tags literarias, sorteios literarios, entre outros,
gue ainda que ndo sejam constantes, ndo quer dizer que nao funcionam para outros
perfis literarios e também podem ser levados em consideracdo. Além disso, foi
constatada a personalizagcéo e adaptacéo de ferramentas do instagram em cada um
dos perfis literarios de acordo com os interesses e gostos das gestoras.

Sobre outras praticas literarias ndo muito constantes nos perfis literarios,
Fraga (2022) ressalta que, no contexto da biblioteca, praticas como leituras
coletivas, tags literarias, caixas de perguntas e sorteios podem ser adaptadas.

Ha varios elementos personalizaveis no instagram e esses perfis se utilizam
muito disso para colocarem sua personalidade e autenticidade no perfil. Destaques,
biografia e tipos de publicagdo tém mais constancia no que foi encontrado, mas
também podem ser bem diferentes entre si quanto as informa¢des colocadas, como
temos na Figura 26.

Dessa forma, € dificil dizer que ha préticas literarias, tipo de linguagem e
estéticas “universais” ou com um padrao definido, visto que cada usuario pode
personalizar a maioria dos elementos da plataforma. Nesse contexto, apesar do
instagram ter as mesmas ferramentas para todos os nichos, foram percebidas

adaptacdes e bastante flexibilidade da plataforma quanto a personalizacéo.
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Sobre a forma de linguagem, essa personalizacéo, e também o profissional
bibliotecario presente nesse contexto do instagram, Macedo (2022, p. 10) pontua
que:

Os compartilhamentos, interacdes e discursos presentes nas midias sociais
sdo marcados pela informalidade e pessoalidade de discursos. Nelas, os
bibliotecarios podem mesclar conhecimentos técnicos com personalidade e
opinides proprias, uma vez que essa € a marca registrada do sucesso entre
os influenciadores digitais [...]

Portanto, o usuério tem muita liberdade para personalizar seu perfil com posts
coloridos ou monocromaticos, ter mais fotos ou mais posts com design do gosto do
usuario, estabelecer uma interacdo mais proxima com 0s seguidores ou mais
distante. Entdo, o instagram se mostrou uma ferramenta muito versatil para todo tipo
de nicho. Assim, o usuario ou bookstagrammer pode utilizar estratégias para atrair o
publico se souber utilizar as ferramentas da rede social.

Outros achados relevantes se deram com 0 questionario, que nao apenas
confirmou a influéncia de contetudos dos perfis literarios no habito de leitura, como
mostrou ainda pontos positivos da comunidade bookstagram. Foi possivel perceber
gue, pelo menos na amostra da pesquisa, todos os bookstagrammers ja tinham o
habito de leitura antes de criarem uma conta literaria, e ja liam muito, tanto que o
amor pelos livros e a vontade de compartilhar sobre suas experiéncias literarias
foram os principais motivos citados para criar perfis literarios.

Em outras pesquisas, também foi notada algumas similaridades no resultado,
guanto a motivacdo para criar uma conta literaria. Por exemplo, Hammoudi (2018,
traducdo propria) entrevistou adolescentes entre 13 e 17 anos que possuem uma
conta literaria no instagram, e esses adolescentes pontuaram que suas motivacoes
foram: querer participar de um fandom, aumentar a suas interagcdes sobre leitura
com outros leitores, expandir seu repertorio literario e compartilhar seu amor por
livros com outros.

Além disso, foram apontadas mudancas no habito de leitura da maioria dos
bookstagrammers participantes, que passaram a ler mais do que o que ja estavam
acostumados a ler normalmente ao criarem o perfil de leitura. Isso demonstra que
ainda que ja haja uma rotina de leitura, o bookstagram pode sim influenciar e
aumentar a frequéncia de leitura.

Esse tipo de mudanca no habito de leitura também foram sentidos pelos

entrevistados de Hammoudi (2018, p. 36, traducao propria), um deles relatou: “Eu
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sempre tive um grande apreco pelos livros desde que eu era criangca. E o
bookstagram fez com que esse apreco se tornasse mais profundo e mais apegado a

»3. Assim, realmente se constata que o bookstagram pode aumentar tanto o

mim
amor pelos livros, como também a frequéncia de leitura.

Como todos os participantes da pesquisa ja liam muito, mesmo antes da
criacdo do instagram literario, ndo foi possivel ter a confirmagéo da hipotese de que
0 bookstagram pode influenciar na criacdo de novos leitores, mas se torna uma
sugestédo para futuras pesquisas nessa tematica.

Outra mudanca relatada pelos participantes, foi o interesse em géneros
literarios que antes ndo tinham, o que comprova a hipétese de que a influéncia do
bookstagram n&o € apenas na frequéncia de leitura, como também na escolha do
gue é€ lido pelo leitor e seguidor de perfis literarios.

Novamente, Hammoudi (2018, p. 35, traducdo propria) confirma com o relato

de um entrevistado:

Dominic também falou sobre sua alternancia entre novos géneros literarios,
e como 0s bookstagrammers instigaram sua curiosidade por livros de
fantasia: ‘Minhas preferéncias de leitura mudaram, por exemplo, antes eu
era acostumado a sempre ler s6 um género especifico, género que era
contemporéneo, mas com o bookstagram eu vi muitas pessoas falando
muito sobre livros de fantasia, e eu honestamente queria saber sobre o que
eles estavam falando’ *.

Desse modo, a autora reforca o resultado encontrado neste estudo quanto a
influéncia do bookstagram no héabito de leitura e no que € lido. No entanto, faz-se
necessario ressaltar que apesar de tanto esta pesquisa, como da autora
mencionada, ndo ha confirmacéo de que o bookstagram possa influenciar a criar um
habito de leitura em quem néo tem esse costume ja consolidado.

No mais, uma divergéncia importante entre hipétese e resultado foi a faixa
etaria do publico dos perfis participantes, todos indicaram a idade entre 25 e 34 anos
e ndo a idade de 18 a 24 anos, como esperado (Tabela 3).

Entendendo melhor a faixa etaria indicada pelos participantes, € interessante

saber de algumas definicbes. Dessa forma, ao instituir o Estatuto da Juventude,

% «] always had this great feeling with books, since | was a kid. And bookstagram made this feeling

become even more deeper and even more attached to me”.

* Dominic also spoke about his shift into new literary genres, and how bookstagrammers piqued his
curiosity for fantasy books: ‘My reading tastes have changed, like, before | always used to read only a
specific genre which was contemporary, but with bookstagram | saw a lot of people talking about a lot
of fantasy books, and | honestly wanted to know what they were talking about'.
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Brasil (2013) afirma que para a lei em questdo, sdo considerados jovens, pessoas
com idade entre 15 e 29 anos.

Brasil (2007), traz algumas definicbes igualmente importantes, nesse
documento, € afirmado que a Organizacdo Mundial da Saude (OMS) considera
adolescentes, pessoas na segunda década de vida, ou seja, de 10 a 19 anos e a
juventude dos 15 a 24 anos. Entretanto, a mesma afirma que h& desdobramentos
gue devem ser considerados, como os adolescentes jovens, de 15 a 19 anos e 0s
adultos jovens de 20 a 24 anos.

Outro conceito € trazido pela Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia
(2014), que reitera as idades da adolescéncia, dos 12 aos 18 anos, segundo o
Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA) e a juventude, dos 15 aos 29 anos.
Porém, traz algumas subdivisdes pertinentes, como adolescentes-jovens, de 15 a 17
anos; os jovens-jovens, de 18 a 24 anos; e os jovens adultos, de 25 a 29 anos.

Dito isso, considerando a faixa etaria de 25 a 34 anos que foi apontada pelos
participantes desta pesquisa, € possivel afirmar que o publico desses perfis literarios
sdo majoritariamente jovens adultos e adultos. Isto traz uma contribuicdo
interessante para a pesquisa, visto que a visao inicial era de pessoas jovens de 18 a
24 anos. Entretanto, pelos requisitos estabelecidos para participantes e o0 nimero da
amostra, é recomendavel e sugerido outras pesquisas que investiguem a faixa etaria
gue mais utiliza o bookstagram e que seja estabelecida uma amostra que permita
uma perspectiva mais abrangente para uma conclusdo mais correta.

No que tange as contribuicbes da comunidade bookstagram para a
Biblioteconomia, a pergunta 12 do questionario eletronico se refere ao uso da
comunidade como ferramenta para o trabalho do bibliotecario, obteve duas
respostas positivas, a terceira resposta traz a percepc¢ao para uma especificidade e
limitacdo da pesquisa. Uma das respostas positivas aponta o bookstagram como

uma ferramenta para auxiliar a atualizagao do bibliotecario:

Acredito que seria de grande ajuda porque os bibliotecarios estariam por
dentro dos livros que estdo em alta e 0os géneros que mais interessam o
publico naquele momento. Assim, poderiam manter a biblioteca atualizada.
Também poderiam utilizar alguma ferramenta de interacdo do Bookstagram
nas bibliotecas para ter uma maior interagcdo com o usuario. (Participante 1,
2023)

Assim, a participante destaca que o bookstagram pode ser uma fonte de
informacéo pertinente para o bibliotecario utilizar e se atualizar, bem como atualizar

o acervo da biblioteca. Nesse contexto, Fraga (2022) confirma a opinido da
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participante ao afirmar que o bookstagram pode trazer beneficios quando utilizado
como uma forma de obter informacdes para desenvolvimento de colecdes, ainda,
ressalta que as fontes de informagado nesse sentido, podem ser postagens na rede
social, que podem ser observadas e entdo, perceber os livros que estdo atraindo a
atencao dos leitores no momento. Conclui destacando que os perfis literarios podem
servir como auxilio para a sele¢do do acervo.

Além de que, Garcia e Sa (2017) destacam que a biblioteca, ao criar um perfil
no instagram e compartilhar fotografias de momentos na biblioteca, pode ajudar na
construcdo da imagem que os usuarios fazem da biblioteca. As autoras ressaltam
que compartilhar fotografias e publicacbes em geral que instigam o usuério a
conhecer melhor as atividades da biblioteca, seus espacos, pode também incutir nos
usuarios o fato de que a biblioteca € um organismo vivo e dindmico e que pode
proporcionar experiéncias diversas e possibilitar o entendimento de diversos tipos de
conhecimento.

Ou seja, o instagram também pode beneficiar a imagem da biblioteca e do
bibliotecario, sendo uma ferramenta favoravel para a desmistificacdo de estere6tipos
gue sdao cultivados ha séculos sobre o profissional e a biblioteca.

Ademais, a participante também mencionou ferramentas da comunidade para
serem utilizadas pelo bibliotecario visando interagir mais com o usuario. Fraga
(2022) trata da adaptacdo das caixas de perguntas presentes como recurso dos
stories, na transformacdo de um recurso estratégico para o bibliotecario saber
informacgdes sobre os usuérios, como os livros lidos pelos usuérios, seus livros
favoritos, melhores leituras do més, livros que ndo gostaram e outros.

A autora ainda sugere perguntas que o bibliotecario pode fazer para os
usuarios, como perguntar a opinido dos usuarios sobre os livros que gostariam de
ler, servindo de sugestfes para futuras aquisices da biblioteca. Além de que os
stories e seus recursos realmente foram mais escolhidos nesta pesquisa para
interacao.

Voltando as respostas da questdo 12, a terceira resposta, nao
necessariamente negativa, pontuou que a utilizacdo do bookstagram para incentivo
a leitura pelo bibliotecario, depende da area que o profissional trabalhe. Esta
resposta se encontra resumida no Quadro 5 e completa no APENDICE D.

De fato, é relevante ressaltar que esta pesquisa se torna mais pertinente para
bibliotecarios que atuam em bibliotecas publicas e comunitarias, visto que o
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bookstagram trata de livros mais diversificados no que se refere a géneros literarios
e temas tratados, entdo se torna mais complicada a aplicacdo desta pesquisa em
bibliotecas especializadas, por exemplo.

A pergunta 14, que questiona 0s participantes se ha relacdo entre os
conhecimentos adquiridos na graduagao e o bookstagram, houve duas respostas
positivas. Numa dessas respostas, uma participante deu sugestbes bastante

relevantes sobre conhecimentos inerentes ao profissional bibliotecério:

Sim, acredito que podemos compartilhar informacdes de como higienizar e
armazenar os livros corretamente, sendo de grande interesse para o leitor.
Podemos também dar dicas de mediacdo de leitura e organizagéo de livros
e etc. Acredito que o bibliotecario pode compartilhar muito conhecimento
que pode ser interessante para o Bookstagram. (Participante 1, 2023.)

E interessante pensar na troca que é possivel ser feita entre o bibliotecario
com seus conhecimentos da area de atuacdo e o leitor que é leigo e pode se
beneficiar de dicas importantes de um profissional. De fato, conhecimentos de
conservacao e organizacdo de livros sdo conhecimentos técnicos do bibliotecario
gue podem agregar muito para o leitor do bookstagram.

Macedo (2022) aborda esse assunto, explicando que apesar da maioria dos
membros da comunidade bookstagram ndo serem bibliotecarios, as comunidades
literarias on-line em geral, necessitam de mais profissionais de mediacdo e
organizagdo do conhecimento compartilhado, e também do tratamento do livro, tanto
de seu conteudo, quanto do objeto em si, o tratando como um bem valioso para a
sociedade e para a formacédo dos individuos.

Dessa forma, trata-se de uma troca e compartilhamento de informacdes justa
e benéfica para ambas as partes, tanto o bibliotecario quanto o leitor do
bookstagram. Assim, ha muito que explorar na comunidade no que se refere ao
incentivo a leitura, e apesar desta pesquisa ndo trazer uma faixa etaria considerada
como jovem, pelo fato da comunidade bookstagram apresentar conteudos dindmicos
e criativos, facilmente pode chamar a atencéo dessa faixa etéria.

Em Prado (2019, p. 157), um relato da gestora do canal no Youtube “é o
ultimo, eu juro!”, que atuava como bibliotecaria numa biblioteca escolar no inicio do
canal, fala dos impactos do canal nos empréstimos da biblioteca e na aproximacao

dos estudantes com a biblioteca:

Com os acessos cada vez mais frequentes o canal cresceu e passei a me
dedicar mais as resenhas e assuntos literarios. Dentro da escola os alunos
iam cada vez mais a biblioteca procurando obras que eu havia resenhado,
ou apenas para dizer que estavam lendo algo do tipo, ou ainda que
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determinado video havia despertado um interesse pela leitura. Um publico
havia sido alcancado com sucesso. A biblioteca chegou a ter cerca de mil e
duzentos empréstimos em um semestre, um ndamero consideravel para uma
biblioteca de pequeno porte.

Ent&o, de acordo com a bibliotecaria, o canal ajudou e muito na imagem da
biblioteca e conseguiu atrair seu publico-alvo, que possivelmente sdo adolescentes.
N&o apenas para realizar empréstimos, mas para conversar com a bibliotecaria
sobre o que foi publicado. Isso mostra que realmente as resenhas, indicacdes de
livros e demais praticas literarias utilizadas por gestores de perfis literarios no
instagram visando o incentivo a leitura, podem ajudar a divulgar o acervo da
biblioteca e causar interesse no publico almejado.

Porém, claro, vale ressaltar que o bibliotecario pode desenvolver habilidades
e se instruir sobre essas novas tecnologias. Além disso, a profissao exige que o
bibliotecario seja um pesquisador avido por descobertas buscando sempre o
aprimoramento de sua formacdo, mais ainda, o bibliotecario como mediador de
leitura precisa ser um profissional que seja criativo ao desenvolver acdes de
promocéo da leitura (Macedo, 2022).

Para Farias (2013), o surgimento de novas formas de se relacionar e se
comunicar tem que impulsionar mudancas também por parte do bibliotecario, que
precisa se reinventar, aperfeicoar suas atividades e oferecer novos produtos e
servicos. Desse modo, juntamente com o bibliotecéario, a biblioteca e seus servigos
também devem seguir essas mudancas e seguir se reinventando.

Prado (2019, p. 64), afirma que “A biblioteca pode ser livre, sair de suas
paredes, ser ndbmade, alcancar as pessoas, e até se desintegrar para atingir
possiveis leitores.” Ou seja, a biblioteca, assim como Ranganathan explicou, € um
organismo em crescimento. Nao precisa, de fato, apenas estar dentro das paredes
fisicas, mas também pode conquistar outros territérios, descobrir novos horizontes e
até mesmo criar novos meios de exercer sua funcéo.

Por isso, esta pesquisa e os resultados encontrados se tornam relevantes
para a Biblioteconomia, porque comprovam que ha outras formas possiveis de
incentivar a leitura, principalmente em jovens, que ndo os métodos tradicionais de

mediacao de leitura literaria dentro da biblioteca.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Portanto, nota-se que de fato, o bibliotecario pode se beneficiar muito das
ferramentas disponibilizadas pelo instagram. A pesquisa mostrou que o instagram da
grande possibilidade de personalizacédo de suas ferramentas, permitindo tornar cada
perfil Unico na plataforma, assim como foi mostrado na pesquisa bibliogréfica. Cada
nicho pode adaptar as ferramentas de acordo com seus interesses e necessidades.

Praticas literarias como resenhas, unboxings e indicacdes de leitura, além de
grande utilizagéo e preferéncia dos stories para interagéo, se mostraram bastante
populares entre os participantes e podem ser utilizados como base para o
bibliotecario se inserir no meio do bookstagram. Mas apesar dessas praticas serem
mais populares, outras préticas literdrias como sorteios, maratonas de leitura e tags
literarias podem ter adaptacdes para a realidade da biblioteca.

Além disso, de fato, foi constatada a influéncia que o conteddo e os perfis
literarios exercem sobre seus seguidores. Verificou-se também aumento da
frequéncia de leitura, ainda que os participantes ja tivessem o habito de ler
consolidado. Foi notado que, existe ainda, a influéncia referente ao que é lido. Todos
0s participantes contaram que passaram a ler um género literario especifico, que
antes nao tinham interesse, por causa do bookstagram.

No que tange a Biblioteconomia, a pesquisa demonstrou que a comunidade
bookstagram pode ser utilizada por bibliotecas publicas e comunitarias como uma
fonte de informacdes que possibilita saber sobre os livros mais lidos e comentados,
podendo assim, ser um auxilio no desenvolvimento e selecdo de colegdes.

Ademais, a pesquisa também evidenciou ferramentas, como as perguntas e
enquetes dos stories, que podem ser um meio de obter opinides dos usuarios da
biblioteca sobre livros que gostariam de ler, livros lidos, livros favoritos, livros que
nao gostaram e informacdes gerais sobre as pessoas que frequentam a biblioteca e
até usuarios potenciais e feedbacks sobre a biblioteca em si.

Outrossim, na pesquisa também foi mostrado que a comunidade, por ser
voltada para a leitura, pode ajudar a divulgar o acervo da biblioteca, além da propria
biblioteca em si e também permite ao bibliotecario trocar conhecimentos com a
comunidade, que apesar de serem mais técnicos, alguns assuntos relacionados a
conservacao, ao armazenamento e a organizacao de livros, bem com a mediagéo de

leitura, podem ser de grande interesse para a comunidade bookstagram. Dentre
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esses assuntos, o bibliotecario também pode compartilhar sobre a profisséo,
desmistificando algumas crencas e estereétipos que ficam no imaginario popular,
dando assim, mais visibilidade ainda para a biblioteca.

No que se refere a faixa etaria dos membros do bookstagram, a pesquisa
revelou que na amostra estudada, o publico que mais interage com o conteudo,
podem ser considerados jovens adultos e adultos. Dessa forma, a faixa etaria
encontrada se revela um pouco diferente da hipétese levantada.

Apesar disso, pelo o que foi analisado, a comunidade bookstagram apresenta
contetudos dinamicos e interativos que facilmente podem chamar a atencdo de
adolescentes e jovens entre 18 e 24 anos.

Outra situacao diferente encontrada, foi o fato de que todos os participantes ja
tinham o habito de ler antes mesmo de criar um perfil literario, dessa forma, néo foi
possivel saber se o bookstagram poderia influenciar na criagdo do héabito de leitura.
Apenas foi verificado o aumento da frequéncia da leitura.

Os resultados obtidos que nao corresponderam as hip6teses sao
possivelmente explicados pela quantidade da amostra, ja que a pesquisa procurou
aprofundar mais as informac¢des nos perfis selecionados, desse modo, nao foi
possivel definir uma amostra grande. Além de que foram estabelecidos requisitos
especificos para participar da pesquisa, com o intuito de poder verificar possiveis
contribuicdes da comunidade literaria para a Biblioteconomia.

No mais, a pesquisa evidenciou outro possivel ambiente de atuacdo do
bibliotecario como mediador de leitura e também uma boa fonte de informacéo para
manter a biblioteca e o acervo atualizado.

Este trabalho relembra o fato de que o bibliotecario € um profissional multiplo
e que deve sempre procurar se aprimorar como profissional, bem como atualizar e
melhorar os servigos da biblioteca juntamente com as transformagfes que ocorrem
na sociedade.

Assim, o objetivo principal deste trabalho foi atingido, que consistia em
analisar as praticas literarias do bookstagram e as eventuais contribuicbes da
comunidade para o bibliotecario como mediador de leitura. O problema, que guiou a
pesquisa, tambéem foi respondido, apenas com as ressalvas da faixa etaria e da
criacdo do habito de leitura, anteriormente mencionados.

Por fim, ao buscar mais sobre essas comunidades literarias virtuais e o

incentivo a leitura, foi analisado que h& pouca literatura cientifica no tema e menos
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ainda na rede social escolhida. Por isso, esta pesquisa incentiva mais estudos sobre
0 assunto para, assim, termos novas perspectivas de atuacdo na mediacgao literaria.

Ficam como sugestdes de pesquisas futuras, a verificagdo da influéncia do
bookstagram na criacdo do habito de leitura e também o estudo mais aprofundado
do publico majoritario dessa comunidade, visando identificar como o bibliotecario
pode se inserir nesse contexto no que tange ao incentivo a leitura.

Também é sugerido que as futuras pesquisas foquem em amostras maiores e
sem muitos requisitos para participar, com o0 objetivo de obter resultados mais
consistentes da comunidade bookstagram, possibilitando maior entendimento
cientifico desta e maiores contribuicdes para a Biblioteconomia e para o trabalho do
bibliotecario.

No mais, € importante ressaltar que a presente pesquisa se baseia na atual
relevancia da rede social instagram, contudo, também € necessario destacar a
fugacidade das redes sociais. Surgem novas tecnologias todos os dias, por isso a

atualizacdo do profissional € fundamental.
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APENDICE A — QUESTIONARIO

Ola, se vocé chegou até aqui, muito provavelmente teve acesso as demais
informacgdes sobre a pesquisa presentes no TCLE (Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido), e aceitou participar do estudo, contribuindo com a pesquisa
académica, entdo agradecemos muito pela sua participacao e contribuicao.

A pesquisa, intitulada “O Bookstagram como Ferramenta de Incentivo a Leitura
Literaria em Jovens”, sera apresentada em forma de monografia e, possivelmente,
de artigo cientifico, e tem como uma das técnicas de coleta de dados, o questionario.
Este meio de coleta tem como fim, para este estudo, verificar a influéncia do
contetdo publicado no bookstagram no incentivo a leitura literaria em jovens, além
do seu alcance geral. Assim, abrangendo um dos objetivos especificos estipulados

para a pesquisa.

A U(ltima questdo se trata de um espaco reservado para deixar seu e-mail, caso

queira receber a copia das informacdes aqui compartilhadas.

Obrigada pela sua participacao.

Maria Andalia Almeida de Oliveira - Aluna do curso de Biblioteconomia
Prof. Dr. Lourival Pereira Pinto - Orientador.

1.Qual é a sua formacao?

a.Sou estudante de biblioteconomia

b.Sou estudante de pedagogia ou areas relacionadas
c.Sou formado em biblioteconomia

d.Sou formado em pedagogia ou areas relacionadas

2. O que motivou vocé a criar um instagram literario?

3.Quanto vocé costumava ler antes de ter uma conta literaria?

a.Nao lia nada
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b.Quase nada
c.Razoavelmente
d.Muito

e.Excessivamente

4. Percebeu alguma mudanca no seu hébito de leitura ap6s comecar um
bookstagram? Qual (is)?

5. Tem algum género literario que antes de criar uma conta literaria vocé nédo
gostava, nao imaginava ler ou ndo conhecia, mas se interessou pelo género ao criar

a conta e se inserir no bookstagram? Se sim, qual (is)?

6. Vocé utiliza alguma estratégia para alcancar o publico? (Marque todas que se

enquadram)

a. Perguntas em legendas de publicagbes (CTAS)
b. Estética do perfil

c. Fotos bem elaboradas

d. Publicar sobre assuntos literarios do momento
e. Bio bem organizada

f. Nenhuma

7. Qual é a faixa etaria predominante que acessa e interage com o0s contetdos do
seu perfil?

a. Até 17 anos

b. 18 a 24 anos

C. 25 a 34 anos

d. 35 a 44 anos

e. 55 a 64 anos

f. A partir de 65 anos
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8.Que tipo de linguagem vocé acha que € mais adequada no bookstagram para

obter mais interacdes com seu contetdo?

a.Formal
b.Informal

c.Outro — qual?

9. No contexto do bookstagram, vocé acha que a apresentacdo do perfil tem
importancia no incentivo a leitura?

a.Sim

b.N&o

10. Que tipo(s) de conteudo(s) literario(s) no seu perfil vocé percebe que mais

interessa o publico? (Marque todas que se enquadram)

a. Resenhas

b. IndicacBes de livros

c. Motivos para ler determinado livro
d. Memes literarios

e. Unboxings

f. Outros; Quais?

11. Quais sdo 0s meios que vocé mais utiliza para se aproximar do seu publico?
a. Perguntas, enquetes e outros recursos dos stories

b. Posts com perguntas para interacdo mutua.

c. Tags literarias

d. Outros — qual(is)?
12. Qual é a sua opinido sobre bibliotecarios utilizarem o bookstagram como

ferramenta de trabalho, visando formar novos leitores?

13. Qual foi a melhor vivéncia que vocé teve participando da comunidade

bookstagram?
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14. Vocé acha que os conhecimentos adquiridos na graduacao ajudam na utilizagéo
de ferramentas no instagram e na comunidade bookstagram de forma mais eficaz

para promover a leitura? Se sim, de que forma isso acontece?



114

APENDICE B - TABULACAO DA CATEGORIA 1

Criacao do instagram literario e mudangas no habito de leitura

Questdes

2. O que motivou vocé a
criar um instagram
literario?

3.Quanto vocé
costumava ler antes de
ter uma conta literaria?

4. Percebeu alguma
mudanca no seu habito
de leitura apds comecgar
um bookstagram? Qual
(is)?

5. Tem algum género
literario que antes de
criar uma conta literaria
vocé ndo gostava, ndo
imaginava ler ou ndo
conhecia, mas se
interessou pelo género
ao criar a conta e se
inserir no bookstagram?
Se sim, qual (is)?

doses de livros

A pandemia. Leio desde
pequena mas sempre fui
muito timida para ter
paginas de leitura nas
redes sociais. Na
pandemia eu comecei a
compartilhar minhas

leituras e quando vi muitas
pessoas interagindo, criei

o Instagram literério.

Muito

Sim, comecei a ler
géneros que eu

geralmente ndo lia muito.

Conheci muitos autores
nacionais e passei a
valorizar a literatura
nacional

Sim, ndo gostava muito de
terror, mas conheci livros

muito bons pelo
bookstagram. Tambem
pude conhecer livros de
tema LGBTQIA+

Respostas
ihemibooks

O meu amor pelos
livros e literatura, a
vontade de
disseminar os
beneficios do ato de
ler e também ajudar
na divulgacéo de
literatura nacional.
Além disso, o fato de
ter uma fonte de
renda e poder
trabalhar no conforto
de minha casa

Muito

Passei a ler ainda
mais para conseguir
produzir os contetudos
com constancia e
exceléncia

Eu sempre li de tudo,
mas nao curtia muito
ficcdo cientifica,
porém depois do
bookstagram e tendo
contato com autores
nacionais eu passei a
ter mais contato com
esse género.

dim e os livros

Criei o Instagram
literario com o objetivo
de compatrtilhar minhas
experiéncias literarias e
incentivar as pessoas a
lerem

Muito

Continuo lendo da
mesma forma que
antes, a diferenca é que
agora tenho que
produzir contetido
sobre as leituras

Suspense, eu hao lia
suspense antes e
depois de uma parceria
com uma livraria
comecei a ler e gosto
bastante hoje em dia
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APENDICE C - TABULACAO DA CATEGORIA 2

Questdes

6. Vocé utiliza alguma
estratégia para alcancar o
publico? (Marque todas
que se enquadram

7. Qual é a faixa etaria
predominante que acessa
e interage com 0s
conteddos do seu perfil?

8.Que tipo de linguagem
vocé acha que é mais

adequada no bookstagram
para obter mais interacdes

com seu contetdo?

9. No contexto do
bookstagram, vocé acha
gue a apresentagéo do
perfil tem importancia no
incentivo a leitura?

10. Que tipo(s) de
conteldo(s) literario(s) no
seu perfil vocé percebe
que mais interessa o
publico? (Marque todas
que se enquadram)

11. Quais séo os meios

gue vocé mais utiliza para

se aproximar do seu
publico?

13. Qual foi a melhor
vivéncia que vocé teve
participando da

comunidade bookstagram?

Bookstagram e incentivo a leitura

doses de livros

Posts interativos onde
as pessoas debater e
compatrtilhar sua
opinido.

25 a 34 anos

Formal

Sim

Resenhas, Indicactes
de livros, Motivos para
ler determinado livro,
Unboxings

Posts com perguntas
para interacdo mutua.

Fiz parcerias incriveis
com autores e Editoras.
Pude conhecer muitos
livros nacionais
maravilhosos e fiz
amizades incriveis,
onde tivemos muita
troca e
compartilhamento
sobre leitura.

Respostas
ihemibooks

Perguntas em legendas
de publicacdes (CTAS),
Estética do perfil, Fotos
bem elaboradas,
Publicar sobre assuntos
literarios do momento,
Bio bem organizada

25 a 34 anos

Informal

Sim

Resenhas, Indicacbes
de livros, Unboxings

Perguntas, enquetes e
outros recursos dos
stories

Poder conhecer novas
pessoas, ter contato
com centenas de
autores e claro, ter
acesso a muitas obras
que eu nao teria
normalmente.

dim e os livros

Nenhuma

25 a 34 anos

Informal

Sim

Resenhas, Indicacfes
de livros, Unboxings

Perguntas, enquetes
e outros recursos dos
stories

A partilha de
sentimentos durante
as leituras, conheci
muita gente legal e
que se tornaram
amigos também
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APENDICE D - TABULACAO DA CATEGORIA 3

Questdes

1.Qual é a sua
formacao?

12. Qual é a sua opinido
sobre bibliotecarios
utilizarem o
bookstagram como
ferramenta de trabalho,
visando formar novos
leitores?

14. Vocé acha que os
conhecimentos
adquiridos na
graduagéo ajudam na
utilizacdo de
ferramentas no
instagram e na
comunidade
bookstagram de forma
mais eficaz para
promover a leitura? Se
sim, de que forma isso
acontece?

Sobre Formacéo e Bookstagram

doses de livros

Sou estudante de
Biblioteconomia

Acredito que seria de
grande ajuda porque 0s

bibliotecarios estariam por
dentro dos livros que estao

em alta e os géneros que
mais interessam o publico
naquele momento. Assim,
poderiam manter a
biblioteca atualizada.
Também poderiam utilizar
alguma ferramenta de

interacdo do Bookstagram

nas bibliotecas para ter
uma maior interagdo com
0 usuério.

Sim, acredito que
podemos compartilhar
informacdes de como
higienizar e armazenar os

livros corretamente, sendo
de grande interesse para o

leitor. Podemos também
dar dicas de mediacédo de

leitura e organizacao livros

e etc. Acredito que o
bibliotecario pode
compartilhar muito
conhecimento que pode
ser interessante para o
Bookstagram.

Respostas
ihemibooks

Sou estudante de
Pedagogia ou areas
relacionadas

Acho muito vélido,
inclusive conheco
muitas bookstans que
tem formacéo em
biblio e realizam um
trabalho lindo nas
redes.

Sim. Pelo fato de que
vocé tem mais
propriedade para falar
acerca de alguns
assuntos e conseguir
passar isso de forma
efetiva para seu
publico é algo muito
importante.

dim e os livros

Sou formado em
Biblioteconomia

Dependendo da area
de atuacéo do
Bibliotecario, com
certeza d& para utilizar
o Instagram para atrair
novos leitores

Acho que néo, eu pelo
menos nao utilizo de
coisas que aprendi na
faculdade para
desenvolver meus
contelidos ou criar
estratégias
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ANEXO A - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO |

SERVICO PUBLICO FEDERAL
MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
DEPARTAMENTO DE CIENCIA DA INFORMACAO
CURSO DE BIBLIOTECONOMIA

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIM) - COLETA DE DADOS VIRTUAL

Convidamos o (a) Sr. (a) para participar como voluntinoe (a) da pesquisa O BOOKSTAGRAM COMO FERRAMENTA DE
INCENTIVO A LEITURA LITERARLA EM JOVENS, que estd sob a nesponsabilidade do pesquisador LOURIVAL PEREIRA
PINTO — email: lourival pintod@ufpe. br.

Também participam desla pesquisa os pesquisadores: MARLA ANALLA ALMEIDA DE OLIVEIRA. sob a orientagio de:
LOURIVAL PEREIRA PINTO.

E-mail: marisanaliaoliveirg@ufpe br

Todas as suas dividas podem ser esclarecadas com o responsdvel por esta pesquisa. Apenas quando todos o8 esclarecimentos
forem dados e vooid concorde em participar desse estudo, padimos que assinale 2 opgio de “Aceto participar da pesguisa™ no final
dhese term.

O [a) senhor (a) estard livee para decidic participar ou recosar-se. Caso ndo aceite participar, ndo haverh nenhom problema, desistir
& um direito sen, bem como serd possivel retirar o consentimento em gualgquer fase da pesquisa, lambém sem nenhuma penalidade.

INFORMACOES SOBRE A PESOUISA:

Descrigio da pesguisa ¢ esclarecimento da participaciio: A pesguisa estd sendoe desenvolvida por cansa da percepgiio
Hc um campo di possabilidsdes para o abhotecino ma comunidade literdria do imstegrem (hookstagram) quanto ao meenlive &
lzinera literira. Assim, a pcm{ui.m visa estudar a;)crufl.l.l'u.ladam1r a plala.fumn fnslapram & a Sik comunidade Ierana buscando
as vantagens trazidas pela rede social para o incentivo & leinea litedicia ¢ também razer ferramentas para o bibliotecirio
neentivar o4 jovens a lerem mais. Cuanto 3 coleta de dados, o participante precisard responder o questionano do Google Forms,
gue serd enviado pelo sew imstagram lieranoe pelas memagens diretas {direcr). A coleta serd feita individsalmente com o envio do
questiondno a cada um dos participantes, sendo necessino enviar apenss uma vez para cada um. A coleta acontecerd no més di
Dezembro de 2023, Para responder o guestiondrio, o paricipante precisard apenas de 10 minutos & ter o acesso a algumas
nformagbes importantes de sen painel profssional do perfil literdrio, como faixa etina de seu piiblico, além do conhecimento gue
tem das ferramentas da rede social, dos contetdos da comunidade litersria ¢ também sua propria expenéncia na plataforma ¢ na
comunidade lerdria. Também serd utilizado o método observacional para andlise dos perfis literanos dos participanies ¢ para
aprofundamento de priticas wilizadas para incentivo & beitura @ imteragiio com seguidores. Ainda, o participante precisard aulorizar
a caplagho de fotos de seus perfis literdnos, comentinos, legendas de publicagbes para a utilizagio no andamento da pesquisa ¢
posterior publicacio apds finalizagio.

RISCOS: Eventual vazamente de informagdes fornecidas par meo de questiondno ¢ acsso de oulras pessoas que niio
sejam o8 pesquisadones,

BENEFICIOS diretosfindiretos para o8 volmtirios: Poderd haver mais visihilidade para os perfis dos participantes,
Elém die mador conhecimento sobre a comunidade literdria do instegram, a percepeio mais clara da infleéncia da graduacio ma
produgio de contetdo lerdne, conhecer melhor seu perfil literino, seu pdblico ¢ as ferramentas disponbilizadas pela rede social.

Esclarecemos gque os participantes dessa pesquisa tém plena hiberdade de se recusar a participar do estudo ¢ que esta decisdo niio
acarretard penalizacio por parte dos pesquisadores. Todas as |.11.1’urmm,u|.5 dista pmoqu.ln serdo confidenciais ¢ sedio divalgadas
dpenas om eVenlos ol puHu.al;ﬁe: cienlificas, ndo havendo ifs T 1} i irios, 8 ndo ser enlns 0% mpmua.l.-uls pulu
estudo, sendo assegurado o sigilo sobre a sua participagio. Os dados enletades neats pesguisa a partir do guestiondno ¢ andlise
observacional, ficarfo armazenados no Google drive do computador pessoal, sob a responsabilidade do pesquisador Lourival
Pereira Pinto, no enderego: Av. da Arquitetura, s'n - Cidade Universitina, Recife - PE, CEP: $0740-350, no Centro de Artes ¢
Comunicazio da UFPE, no Departamento de Ciéncia da Informagio, na sala do docente, pelo periodo de minimo 5 anos apds o
terming da pesquisa.

Mada lhe serd pago ¢ nem serd cobrado para participar dista pesquisa, pois a aceitagio & voluntina, mas fica também garantida a
ndenizagio em casos de danos, comprovadamente decornentes da participagio na pesquisa, conforme decisio judicial ou extra-
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Judicial. S¢ bouver necessidade, as despesas para a sua participacio serdo asumidas pelos pesgquisadores (resarcimento de
ransporte ¢ alimentagio). )

Em caso de diwvidas melacionadas aos aspectos éticos deste estudo, o (a) senhor () poderd consultar o Comité de Enca em
Pesguisa Envolvendo Sercs Humanos da UFPE no enderego: Avenida da Engenharia s'n — 1* Andar, sala 4 - Cidade
Universitdria, Recife-PE, CEP: S0740-600, Tel_: (81) 21268588 — e-mail: cephumanos ulpei ulpe.br,

LOURIVAL PEREIRA PINTO

{ Assinatura do Pesquisador)

CONSENTIMENTO DA PARTICIFACRD DA PESSOA COMO VOLUNTARIO (A)

Eu,  MARINA DA SILVA LIMa . CFF , abaine assinado, apds o beitura (ou 3 escuta
ida leura) deste documento e de ter tido a oportunidade de conversar e ter esclarceido as minhkas dividas com o pesquissdor
responsdvel, concords em participar do estudo O BOOKSTAGRAM COMO FERRAMENTA DE INCENTIVO A LEITURA
LITERARIA EM JOVENS, come voluntine (a). Fui devidamente informado (a) ¢ eselarecido (a) peloia) pesquisador {a) sobre a
pesquisa, 05 procedimentos nela envolvidos, assim como os possivels rscos ¢ beneficios decorrentes de minha participagio. Foi-
me garantido gue posso relirar o meu comsenlimento a qualguer momento, sem gue sio leve a qualquer pemabdade.

Tendo em vista os ens acima apresentados, en, de forma livee ¢ esclarecida, manifesto meu consentimento para participar da
pesguisa.

{ % ) Acwito Participar da pesquisa

{ )Mo aceito participar da pesquisa
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TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

Eu__ MARINA DA SILVA LIMA .CPF . RG .

depois de conhecer e entender os objetivos, procedimentos metodologicos, riscos ¢ beneficios da pesquisa da
pesquisa intitulada “0 BOOKSTAGRAM COMO FERRAMENTA PARA INCENTIVO A LEITURA
LITERARIA EM JOVENS”, bem como de estar ciente da necessidade do uso de minha imagem c/ou
depoimento, especificados no Termo de Consentimento Livre ¢ Esclarecido (TCLE), AUTORIZO, através do
presente termo, os pesquisadores Lourival Percira Pinto ¢ Maria Analia Almeida de Oliveira a realizar

fotos/filmagens que se fagam necessdrias sem quaisquer dnus financeiros a nenhuma das partes.

Ao mesmo tempo, libero a utihzacio destas fotos/imagens (scus respectivos negativos) e/ou depoimentos para
fins cientificos e de estudos (livros, artigos, slides e transparéncias), em favor dos pesquisadores da pesquisa,
acima especificados, obedecendo ao que estd previsto nas Leis que resguardam os direitos das criancas ¢
adolescentes (Estatuto da Crianga e do Adolescente — ECA, Lei N.” 8.069/ 1990}, dos idosos (Estatuto do
Idoso, Leit N.” 10.741/2003) e das pessoas com deficiéneia {Decreto N 3.298/1999, alterado pelo Decreto N°
5.296/2004).

Recife, Dezembro de 2023,

MARINA DA SILVA LIMA
Participante da Pesquisa

Responsavel Legal (Caso o entrevistado seja menor - incapaz )

LOURIVAL PEREIRA PINTO

Pesquisador responsavel
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SERVICO PUBLICO FEDERAL
MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
DEPARTAMENTO DE CIENCIA DA INFORMACAD
CURSO DE BIBLIOTECONOMIA

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDN - COLETA DE DADOS VIRTUAL

Convidamos o () Sr. {a) para parteipar como voluntino (a) da pesquisa O BOOKSTAGRAM COMO FERRAMENTA DE
INCENTIVO A LEITURA LITERARIA EM JOVENS, que esth sob a responsabilidade do pesquissdor LOURIVAL PEREIR A
PINTIO — email: lowrival pantod@ufpe.br.

Também participam desta pesquiza os pesquisadores: MARLA ANALIA ALMEIDA DE OLIVEIRA, sob a orientacio de:
LOURIVAL PEREIRA FINTO.

E-mail: mariaanalia oliveirag@uipe br

Tindars as suss dividas p-udum ser esclarecadas com o mpmui‘l.‘ul por &3la ]:-t:lqlui_\m_ Apenas ql.m.rulu todos o8 esclarecimentos
forem dados ¢ vool concorde em participar desse estodo, pedimos que assinale a opglo de “Aceto participar da pesquisa®™ no final
desie termo.

O [ a) senhor (a) estard livee para decidic participar oo recusar-se. Caso ndo aceite participar, ndo kaverd nenhum problensa, desastir
& urm direito sen, bem comao serd pmssi'rul relirar o consenlimento dm |.||n|.r.|l.mr fase da P’E!q_lll-ﬂ.. também sem nenhima pma'i.daulz.

INFORMACOES SOBRE A PESQUISA:

Deserigdio da pesquisa ¢ esclarecimento da partbeipacio: A pesguisa estd sendo desenvolvida por cansa da peroepgiio
He um campo de possibilidades para o bibliotecine na comunidade lierdna do imnegrem (booksagram ) quanto ao ncenlivo 3
leitwra literdnia. Assam, a pesqusa visa estudar aprofundadamente a plataforma insegram ¢ a sua comumidade literdna buscando
as vantagens trazadas pela rede social para o incentive 4 leitera liediria ¢ também trazer feramentas para o bibliotecdrio
incenlivar o8 jul.-urls & lerem mais. Qlla:n.lu & coleta de dados, o pm‘l.il:ipaMr pmﬂ:isani ms])urujur o quustiurdﬁu da ﬂnﬂg‘k Fewmz,
que serd enviado pelo seu instagram literdrio pelas memsagens daretas {direcr). A cobeta serd feita individsalmente com o envio do
guestionianio a cada um dos participantes, sendo necessino enviar apenss uma vez para cada um. A coleta aconbecera no més de
Dezembro de J023. Para responder o questiondnio, o parbcipante precisard apenas de 10 minutos e ter o acesso a algemas
informagibes importantes de sein painel profssional do perfil literdnio, como faixa etina de seu pdblico, além do conhecimento gue
tem ddas ferramientas da rede social, dos conteddos da comunidade literdria ¢ também sua prdpria experiéneia na plataforms ¢ ma
comunidade Literdria. Também serd utilizado o método observacional para anilise dos perfis literanos dos participanies ¢ para
aprofundamento de praticas utilizadas para incentivo 3 keitura @ interagio com seguidores. Amnda, o participanie precisard aulorizar
a caplagio de fotos de seus perfis literinos, comentanios, legendas de publicagbes par a ulilizagio no andamento da pesquisa ¢
posterior publicagio apds finalizagdo.

RISCO%: Eventual vazamento de informagies formecidas por meio de questiondne ¢ aosso de oulras pessoas que niio
Zejam 0% pesquisadones,

BENEFICIOS diretos/indiretss para os volimtirios: Poderd haver mais visibilidade para os perfis dos participantes,
E.ém de maior conhiecimento sobre a comunidade lierdria do iregram, a percepgiio mais clara da infliséoca da graduacio ma
produgde de conteddo lierne, conbecer melbor sen perfil literdno, seu piblico ¢ as ferramentas disponsbilizadas pela rede social.

Esclarecemsos gque os participantes dessa pesquisa ibm plena hberdade de se recusar a participar do estudo @ que esta decisdo nio
acarretar penalizagio por parte dos pesquisadores. Todas as imformagdes desta pesquisa seriio confidenciais ¢ serfo dival gadas
apenas em eventos ou publicages clentificas, ndo havendo identificacgio dos voluntdrios, a ndo ser entre 05 responsdveds pelo
estudo, semdo assegurado o sigilo sobre 2 sua participagio. Os dados coletados nesta pesquisa a partir do guestonidno ¢ analise
observacional, fiearde armazenados no ﬂw.gfr drve do :un'tphhd.un pe:mL sob @ FESPmBHhi.IiIhIIE do pewuimllm' Luoerival
Pereira Pinto, no enderego: Av. da Arquitetara, s'n - Cidade Universitina, Recifis - PE, CEI*: 50740-350, no Centro de Artes ¢
Comunicacio da UFPE, no Departamento de Ciéncia da Informacio, na sala do docente, pelo periodo de minimo 3 anos apds o
térming da pesguiss.

Nada lhe serd pags & nem serd eobrado para pa.l‘lil.'i.pu: dizata pemlui;-m., p-uis i mi.‘la.ﬁ:ﬁu & voluntina, mas fica também Ea.nmli.lla i
indenizagio em casos de danos, comprovadamente decornentes da participagio na pesguisa, conforme decisio judicial ou exira-
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Jjudicial. Se houver necessidade, as despesas para a sua participacdo serfio assumidas pelos pesquisadores (ressarcimento de
transporte e alimentagio).

Em caso de dividas relacionadas aos aspectos éticos deste estudo, o (a) senhor (a) poderd consultar o Comité de Etica em
Pesquisa Envolvendo Seres Humanos da UFPE no endere¢o: Avenida da Engenharia s/n - 1° Andar, sala 4 - Cidade
Universitaria, Recife-PE, CEP: 50740-600, Tel.: (81) 2126.8588 — e-mail: cephumanos.ufpei@ ufpe.br.

LOURIVAL PEREIRA PINTO
(Assinatura do Pesquisador)

CONSENTIMENTO DA PARTICIPACAO DA PESSOA COMO VOLUNTARIO (A)

Eu, HEMILY THAIZY DOS SANTOS . CPF . abaixo assinado, apds a leitura (ou a escuta
da leitura) deste documento e de ter tido a oportunidade de conversar € ter esclarecido as minhas dividas com o pesquisador
responsivel, concordo em participar do estudo O BOOKSTAGRAM COMO FERRAMENTA DE INCENTIVO A LEITURA
LITERARIA EM JOVENS, como voluntirio (a). Fui devidamente informado (a) e esclarecido (a) pelo(a) pesquisador (a) sobre a
pesquisa, os procedimentos nela envolvidos, assim como os possiveis riscos e beneficios decorrentes de minha participacio. Foi-
me garantido que posso retirar o meu consentimento a qualquer momento, sem que isto leve a qualquer penalidade.

Tendo em vista os itens acima apresentados, eu, de forma livre e esclarecida, manifesto meu consentimento para participar da
pesquisa.

{ % ) Aceito Participar da pesquisa

{ ) Nio aceito participar da pesquisa




ANEXO D - AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM I

TERMO DE AUTORIZACAQ DE USO DE IMAGEM

Eu__ HEMILY THAIZY DOS SANTOS .CFF .RG .

depois de conhecer e entender os objetivos, procedimentos metodologicos, niscos e beneficios da pesquisa da
pesquisa intitulada “0 BOOKSTAGRAM COMO FERRAMENTA PARA INCENTIVO A LEITURA
LITERARIA EM JOVENS”, bem como de estar ciente da necessidade do uso de minha imagem efou
depoimento, especificados no Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE), AUTORIZO, através do
presente termo, os pesquisadores Lournval Pereira Pimto e Mana Andha Almeda de Oliveira a realizar

fotos/filmagens que se facam necessirias sem quaisquer onus financeiros a nenhuma das partes.

Ao mesmo tempo, libero a utilizacio destas fotos/imagens (seus respectivos negativos) e'ou depoimentos para
fins cientificos e de estudos (livros, arhigos, shdes ¢ transparéncias), em favor dos pesquisadores da pesquisa,
acima especificados, obedecendo ao que estd previsto nas Leis que resguardam os direitos das crniangas e
adolescentes (Estatuto da Crianga ¢ do Adolescente — ECA, Ler N 8069/ 1990), dos idosos (Estatuto do
Idoso, Ler N.° 10.741/2003) e das pessoas com deficiéneia (Decreto N® 3.298/1999, alterado pelo Decreto N
5.296/2004).

Recife, Dezembro de 2023,

HEMILY THAIZY DOS SANTOS
Participante da Pesquisa

Responsavel Legal (Caso o entrevistado seja menor - incapaz)

LOURIVAL PEREIRA PINTO

Pesquisador responsavel
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ANEXO E - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO Il

el e P

SERVICO PUBLICO FEDERAL
MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
DEPARTAMENTO DE CIENCIA DA INFORMACAO
CURSO DE BIBLIOTECONOMIA

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDGO - COLETA DE DADOS VIRTUAL

Convidamos o (a) Sr. {a) para partscipar como voluntine (a) da pesquisa O BOOKSTAGRAM COMO FERRAMENTA DE
INCENTIVO A LEITURA LITERARIA EM JOVENS, que esti sob a nespensabilidade do pesquissdor LOURIVAL PEREIRA
PINTO — email: lowrival pantodaufpe b

Também participam desta pesquisa os pesquisadores: MARLA ANALIA ALMEIDA DE OLIVEIRA, sob a orientagio de:
LOURIVAL PEREIRA PINTO.

E-mail: mariaanalia aliveiraj@ufpe br

Todas as suss dividas podem ser esclarecidas com o responsdvel por esta pesquisa. Apenas quando todos o8 esclarecimentos
forem dados ¢ vool concorde em participar desse estodo, pedimos que assmale a opgio de “Aceto participar da pesguisa®™ no final
desae termao.

O () senhar () estara livee para decidic participar ou recusar-se. Caso ndo sceite participar, ndo haverd nenhiom problema, desasar
& um direito sen, bem como serd possivel retirar o consentimento em qualquer fase da pesquiza, também sem nenhuma penalidade.

INFORMACGES SOBHRE A PESOQUISA:

Descrigdio da pesquisa e esclarecimento da participaciio: A pesguisa estd sendo desenvolvida por cansa da percepgiio
He um campo de possibilidades para o biblistecino na comunidade Lerdra do imstegrom (booksfagram) quanto ao moenlive i
lzinera literdria. Assam, a pesqusa visa estudar aprofundadamente a plataforma instegram ¢ a s comunidade literana buscando
as vantagens trazudas pela rede socal para o meentive 4 leiera literiria ¢ também trazer ferramentas para o bibliotecdnio
mcenlivar o4 jovens a lerem mais. Quanto & coleta de dados, o participante precisard responder o questiondnio do Google Forms,
que serd enviado pelo sew imstagram lierério pelas memsagens diretas (direcr). A coleta ser feita individsalmente com o envio do
guestioniing a cada um dos participantes, sendo necessino enviar apenss uma vez para cada um. A coleta acontecerd no més de
Dezembro de 3023, Para responder o questiondnio, © paricipanle precisard apenas de 10 minutos e ter o acesso a algumas
informagibes importantes de sen painel profssional do perfil literdrio, como faixa etdna de seu piblico, além do conhecimento que
tem das ferramentas da rede social, dos conteddos da comunidade literdria ¢ também sua propria experiéneia na plataforma ¢ na
comundade literdria. Também serd utilizado o método observacional para andlise dos perfis literarnios dos participantes ¢ para
a.prufmtda.rrleMu die pu'éli.ﬂls ulilizadas para incentive 4 keitora & iJ'llErd.q:Eu (=] uguidm'us. Aanda, o pal‘[is.'ipanlu pmi.\m.li AUbrEAr
a caplagio de fotos de seus perfis literinos, comentirios, legendas de publicagbes pam a utilizagio no andamento da pesguisa e
postersor publicacio apds finalizagio.

RISCOS: Eventual vazamento de informacies fomecidas por meo de questiondno ¢ acesso de oulras pessoas que nio
Sejam os pesquisadones.

BENEFICIOS diretosfindiretos para os voluntinios: Poderd haver mais visibilidade para os perfis dos participantes,
H.e'm die mador conhecimento sobre a comunidade lieriria do instegram, a percepeiio mais clara da infleéncia da graduagio na
produgde de conteddo literanoe, conbecer melhor sen perfil literdno, seu pdblico ¢ as ferramentas disponibilizadas pela rede social.

Esclarecemos que os participantes dessa pesquisa tém plena liberdade de se recusar a participar do estodo ¢ que esta decisdo niio
acarretard penalizagio por parte dos pesquisadores. Todas as informagdes desta pesquisa seriio confidenciais ¢ serfio dival gadas
apenas em eventos ou publicacies cientificas, ndo havendo identificacgio dos voluntirios, a ndo ser enire 08 responsdvess pelo
estudo, sendo assegurado o sigilo sobre a sua parbeipagio. O dados coletados nesta pesquisa a partir do guestionino e andlise
observacional, ficardo armazenados no Google drive do computador pessoal, sob a responsabilidade do pesquisador Lowrival
Pereira Pinto, no enderego: Av. da Arquitetara, s'n - Cidade Universitina, Recife - PE, CEP: 50740-350, no Centro de Ares ¢
Comunicagio da UFPE, no Departamento de Ciéncia da Informagio, na sala do docente, pelo periodo de minimo 5 anos apds o
térming da pesguisa.

Mada lhie serd pago ¢ nem serd cobrado para participar desta pesquisa, pois a aceitagio ¢ voluntina, mas fica lambem garantida a
ndenizagio em caos de danos, comprovadamente decorrentes da paricipaciio na pesquisa, conforme decisio judscial ou exira-




judicial. Se houver necessidade, as despesas para a sua participagiio serdo assummdas pelos pesquisadores (ressarcimento de
transporte ¢ alimentagdo).

Em caso de diuvidas relacionadas aos aspectos éticos deste estudo, o {a) senhor (a) podera consultar 0 Comité de Ftica em
Pesquisa Envolvendo Seres Humanos da UFPE no enderego: Avenida da Engenharia s/n — 1° Andar, sala 4 - Cidade
Universitiria, Recife-PE, CEP: 50740-600, Tel.: (81) 2126.8588 — e-mail: cephumanos wipei uipe. br,

LOURIVAL PEREIRA PINTO
(Assinatura do Pesquisador)

CONSENTIMENTO DA PARTICIPACAQ DA PESSOA COMO VOLUNTARIO (A)

Eu. JENIFFER DA SILVA PAULA . CPF . abaixo assinado, apds a leitura (ou a escuta da
leitura) deste documento ¢ de ter tido a oportunidade de conversar e ter esclarecido as minhas dividas com o pesquisador
responsavel, concordo em participar do estudo O BOOKSTAGRAM COMO FERRAMENTA DE INCENTIVO A LEITURA
LITERARIA EM JOVENS. come voluntario {a). Fui devidamente informado (a) ¢ csclarccido (a) peloia) pesquisador (a) sobre a
pesquisa, os procedimentos nela envolvidos, assim como os possives riscos ¢ beneficios decorrentes de minha participagao. Foi-
me garantido que posso retirar o meu consentimento a qualquer momento, sem que isto leve a qualquer penalidade.

Tendo em vista os itens acima apresentados, eu, de forma livre e esclarecida, manifesto meu consentimento para participar da
pesguisa.

( x ) Aceito Participar da pesquisa

() Nio aceito participar da pesquisa
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TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

Eu __ JENIFFER DA SILVA PAULA CPF .RG .

depois de conhecer e entender os objetivos, procedimentos metodoldgicos, riscos e beneficios da pesquisa da
pesquisa intitulada <0 BOOKSTAGRAM COMO FERRAMENTA PARA INCENTIVO A LEITURA
LITERARIA EM JOVENS”, bem como de estar ciente da necessidade do uso de minha imagem ¢/ou
depoimento, especificados no Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE), AUTORIZO, através do
presente termo, os pesquisadores Lounival Pereira Pinto ¢ Maria Andlia Almeida de Oliveira a realizar

fotos/filmagens que se fagam necessfrias sem quaisquer dnus financeiros a nenhuma das partes.

Ao mesmo tempo, libero a utilizacio destas fotos/imagens (seus respectivos negativos) e/ou depoimentos para
fins cientificos e de estudos (hivros, artigos, shdes e transparéncias), em favor dos pesquisadores da pesquisa,
acima especificados, obedecendo ao que esta previsto nas Leis que resguardam os direitos das cnangas e
adolescentes (Estatuto da Crianga e do Adolescente — ECA, Lei N 8069/ 1990), dos idosos (Estatuto do
Idoso, Ler N7 10.741/2003) ¢ das pessoas com deficiéneia (Decreto N 3.298/1999, alterado pelo Decreto N®
5.296/2004).

Recife, Dezembro de 2023,

JENIFFER DA SILVA PAULA
Participante da Pesquisa

Responsivel Legal (Caso o entrevistado seja menor - incapaz)

LOURIVAL PEREIRA PINTO

Pesgquisador responsavel
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TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

Eu__ KARINE G. F. VILELA CPF . RG .

depois de conhecer e entender os objetivos, procedimentos metodologicos, riscos e beneficios da pesquisa da
pesquisa intitulada “0 BOOKSTAGRAM COMO FERRAMENTA PARA INCENTIVO A LEITURA
LITERARIA EM JOVENS”, bem como de estar ciente da necessidade do uso de minha imagem efou
depoimento, especificados no Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE), AUTORIZO, através do
presente termo, os pesquisadores Lourival Pereira Pinto e Mana Andlia Almeida de Oliveira a realizar

fotos/filmagens que se facam necessirias sem quaisquer dnus financeiros a nenhuma das partes.

Ao mesmo tempo, hibero a utilizacao destas fotos/imagens (seus respectivos negativos) ¢/ou depoimentos para
fins cientificos e de estudos (livros, artigos, shdes e transparéncias), em favor dos pesquisadores da pesquisa,
acima especificados, obedecendo ao que estd previsto nas Leis que resguardam os direitos das enangas e
adolescentes (Estatuto da Cnanca ¢ do Adolescente — ECA, Ler N.° 8069/ 1990), dos idosos (Estatuto do
Idoso, Ler N.7 10.741/2003) e das pessoas com deficiéncia (Decreto N 3 298/1999  alterado pelo Decreto N®
5.296/2004).

Recife, Dezembro de 2023,

KARINE GOMES FALCAQO VILELA
Participante da Pesquisa

Responsavel Legal {Caso o entrevistado seja menor - incapaz)

LOURIVAL PEREIRA PINTO

Pesquisador responsavel
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