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Calculo do Indice de Confianca do Setor Téxtil e de Confecgdes em Pernambuco

Calculation of the Confidence Index for the Textile and Clothing Sector in

Pernambuco

Jhonattan Washington Silva Sabino dos Santos!

REsSUMO

O presente trabalho aborda a cadeia téxtil e de confec¢des do estado de Pernambuco
como uma das principais forcas econémicas regionais, especialmente no Arranjo
Produtivo Local que esta localizado no Agreste Central do estado. Dado isto, esse setor
passou a ser mensalmente analisado atraves de pesquisa de sondagem afim de
acompanhar as expectativas econodmicas setorial.

O objetivo da sondagem ¢ identificar tanto as perspectivas econémicas dos Ultimos seis
meses, quanto as expectativas econémicas dos proximos seis meses em diversos setores
a partir da visdo empresarial, demonstrando assim, um indice de confianca setorial, 0
unico especifico para esse setor exclusivo em algum estado brasileiro. O Indice de
Confianca, conforme abordado, faz-se relevante devido sua capacidade preditiva de

algumas varidveis macroecondémicas.

Palavras-chave: indice de Confianca; Expectativas Econdmicas; Setor Téxtil e de

Confecgdes; Economia pernambucana.

ABSTRACT

The present work addresses the textile and clothing industry in the state of Pernambuco
as one of the main regional economic drivers, particularly within the Local Productive
Arrangement located in the Central Agreste region of the state. This sector has come to
be subjected to monthly analysis through sectoral survey research. The research's
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objective is to identify both the economic outlook of the past six months and the economic
expectations for the next six months across various sectors from the business perspective.
This will, in turn, demonstrate a sector-specific confidence index, the only one of its kind
in any Brazilian state. The Confidence Index, as discussed, is highly relevant due to its

predictive capacity for certain macroeconomic variables.

Keywords: Confidence Index; Economic Expectations; Textile and Clothing Sector;

Pernambuco Economy.
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1 INTRODUCAO

Desde os tempos dos filésofos cléssicos da Grécia Antiga, o tema de expectativas
era comumente abordado e discutido. Conforme observado por Camargos (1993),
preocupaces sobre incerteza e expectativas sdo pontuadas desde as indagag6es socraticas
sobre “o que seria uma vida boa?”, até seu contemporaneo Platdo, discorre sobre esse
tema em A Republica, no famoso mito da caverna, em que apresenta um universo
teleologicamente ordenado e racional, em que tudo tem seu lugar e propaésito.

A medida que a civilizacdo avancava, outras disciplinas além da filosofia
comegaram a explorar mais profundamente o tema da incerteza e das expectativas. O
cenario mudou significativamente com o surgimento das teorias do matematico Blaise
Pascal (1623-1662), que desenvolveu sua teoria classica da probabilidade, seguida por
Laplace (1749-1827), que transformou o tema em uma area com aplicacdes matematicas
solidas.

No campo da economia, diversos autores ja se debrucaram sobre a questdo das
expectativas. John Keynes (1883-1946), por exemplo, expressou sua preocupa¢do com a
psicologia dos negdcios, argumentando que o estado de confianca desempenha um papel
fundamental na formacéo das expectativas empresariais.

Conforme o avango do pensamento econémico, as expectativas dos individuos
passaram a ter um papel fundamental na teoria econdmica moderna; pode-se definir como
um marco dessa linha o pensamento de John Muth (1930-2005) que busca definir as
expectativas racionais e tornou esse tema um dos elementos tedricos mais importantes
para o desenvolvimento da macroeconomia moderna.

Com o progresso do pensamento econdmico, as expectativas dos individuos
passaram a desempenhar um papel crucial na teoria econdbmica moderna. Um marco
importante nesse desenvolvimento foi o trabalho de John Muth (1930-2005), que
introduziu o conceito de expectativas racionais e elevou esse tema a um dos elementos
tedricos mais relevantes para o desenvolvimento da macroeconomia moderna.

Essa evolucdo tedrica possibilitou a criagdo do primeiro indice de confianca, o
indice de Confianca do Consumidor da Universidade de Michigan, elaborado pelo

professor George Katona, da Universidade de Michigan. Esse indice tinha como objetivo



captar as percepcdes dos consumidores a curto prazo. Desde entdo, uma série de indices
de confianca foi desenvolvida, com enfoques geogréficos e setoriais especificos. Esses
indices revelaram-se instrumentos valiosos para orientar tomadores de decisdes em vérias
areas, permitindo que alguns deles fizessem previsfes de variaveis macroeconémicas
com base nas expectativas do publico.

O atual estudo tem como propdsito calcular e analisar os resultados do indice de
Confianga do Setor Téxtil e de ConfeccGes em Pernambuco, devido a sua relevancia na
avaliacdo da economia deste estado, em especial pelo setor causar um dos maiores
impactos na economia local, especialmente na mesorregido do Agreste Pernambucano, a
andlise esta pautada nas expectativas empresariais e em suas percepcdes acerca do setor
e da economia pernambucana ao longo do tempo.

A pesquisa estd organizada em cinco se¢des, nas quais esta introducdo
proporciona uma contextualizacdo do topico central. A segunda secdo oferece uma
contextualizacao histérica e académica sobre os indices de confianca e sua relacdo com
probabilidade, incerteza e expectativas, incluindo uma revisdo bibliografica sobre as
capacidades preditivas desses indices, além disso, a sessdo apresenta a cadeia produtiva
téxtil e de confeccBes, com énfase no setor de moda no Brasil e no Arranjo Produtivo
Local de Pernambuco, com foco no Polo 3. A terceira sessdo aborda a metodologia
utilizada e a abordagem adotadas para a coleta de dados. A quarta se¢do expde a analise
dos resultados, com a interpretacdo dos dados obtidos. Finalmente, na Gltima secédo, sdo
apresentadas as consideracdes finais, destacando a contribuicdo deste trabalho para o

alcance dos objetivos estabelecidos.
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2 INDICE DE CONFIANCA DO EMPRESARIO DO SETOR TEXTIL E DE
CONFECCOES

Os indices de confianca desempenham um papel fundamental no cenério
econdmico atual pois oferece dados valiosos sobre as perspectivas e expectativas dos
empresarios em relagdo a economia, especialmente pela velocidade em que séo
divulgados. Esses indices sdo ferramentas essenciais para analistas, governos,
investidores e tomadores de decisdo, pois fornecem uma visao abrangente do ambiente
empresarial e podem influenciar uma ampla gama de decisdes estratégicas e politicas.

Especialmente os indices de confianca empresariais refletem o otimismo ou
pessimismo dos empresarios em relacdo as condicGes econdmicas presentes e futuras.
Quando os empresarios estdo confiantes, tendem a investir mais em seus negocios,
expandir operacdes, contratar mais funcionarios e buscar oportunidades de crescimento.
Por outro lado, se a confianca empresarial é baixa, as empresas podem adotar uma postura
mais conservadora, reduzindo investimentos e adiando decisbes de contratacdo e
expansdo. Desta forma, um indice de confianca empresarial pode servir como indicadores
antecedentes do desempenho econdmico futuro e sdo cruciais para prever tendéncias
macroecondmicas, especialmente em relacdo ao aumento da producgdo, consumo e
investimento da regido.

Portanto, os indices de confianca empresarial sdo essenciais para os formuladores
de politicas econdmicas, pois ajudam a identificar areas de preocupacdo e orientar a
tomada de decisdes para estimular o crescimento e a estabilidade econdmica. Em resumo,
os indices de confianca empresariais desempenham um papel critico na avaliacdo do
clima econdmico e na previsdo de tendéncias futuras. Ao fornecer uma medida objetiva
do sentimento empresarial, esses indices ajudam a orientar decisdes estratégicas em todos
os setores da economia, desde investimentos empresariais e contratacfes até politicas
governamentais e decisdes de investimento financeiro.

Desta forma, um indice de confianca empresarial para a cadeia téxtil do estado de
Pernambuco se torna uma 6tima ferramenta de analise econémica regional pois este setor
contribui significativamente na economia estadual desde sua importancia histdrica ate a

atualidade, especialmente no agreste pernambucano.

2.1 Expectativas Econémicas e Indices de Confianca
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Conforme o avanco do pensamento econdmico, as expectativas dos individuos
passaram a ter um papel fundamental na teoria econémica moderna; pode-se definir que
um marco dessa linha de pensamento foi a publicagdo do artigo Rational Expectations
and the Theory of Price Movements escrito por John Muth em 1961, que buscou definir
as expectativas racionais, a partir disso, este tema se tornou um dos elementos tedricos
mais importantes para o desenvolvimento da macroeconomia moderna.

Desta forma, vale uma revisdo bibliogréafica e histdrica sobre o pensamento
matematico passando pelos temas de probabilidade, incerteza e expectativas até chegar
nos indices de confianca e seu carater preditivo de variaveis macroecondmicas, pois desta

forma, consegue-se apresentar uma formulag&o tedrica na elaboracdo do indice.

2.1.1 Revisdo Bibliografica da Evolucdo Estatistica até os indices de Confianca

A revisdo bibliogréfica e histdrica proposta é essencial para estabelecer uma base
solida de compreensdo dos conceitos fundamentais da matematica e da estatistica, esta
revisao esta seguindo a dissertacdo de mestrado de Camargos em 1993, intitulado de
Fundamentos para uma teoria de expectativa econémica.

Ao longo do tempo, os matematicos tém se dedicado a compreender e definir
conceitos cruciais como probabilidade, incerteza e expectativas. Esses conceitos ndo séo
apenas abstracfes matematicas, mas tém implicac6es significativas em campos praticos,
COMo a economia.

Os economistas reconhecem cada vez mais a importancia das expectativas na
analise econdmica. As expectativas dos agentes econdmicos, como consumidores e
empresarios, influenciam diretamente seu comportamento e decisdes. Por exemplo,
expectativas otimistas podem levar a um aumento nos investimentos e no consumo,
impulsionando o crescimento econdémico, enquanto expectativas pessimistas podem levar
a contracdo econdmica. Portanto, entender como 0s conceitos de probabilidade, incerteza
e expectativas evoluiram ao longo do tempo é crucial ndo apenas para 0S matematicos,

mas também para 0s economistas.

2.1.1.1 Probabilidade

Em Camargos (1993), podemos acompanhar a evolucdo da estatistica a partir de

guando o matematico Blaise Pascal introduziu a teoria classica da probabilidade e
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posteriormente desenvolvida por Laplace. Nessa teoria, a probabilidade € definida como
a razdo entre eventos favoraveis e eventos igualmente provaveis.

Contudo, em seu estudo sobre a auséncia de uma matematica de causalidade até
0 Renascimento, Hacking (1975) argumenta que os termos "provavel” e "probabilidade”
eram considerados opinides subjetivas e, portanto, opostos ao conhecimento cientifico,
que deveria ser baseado em observagfes. Segundo o autor, o conceito de probabilidade
emergiu quando a opinido, diretamente associada & autoridade, foi substituida pela
evidéncia, um conceito que surgiu nas chamadas "ciéncias inferiores"”, como a alquimia
e a medicina, nas quais era dificil obter provas demonstrativas e, portanto, era necessario
recorrer a evidéncias.

Em Camargos (1993), pode-se aferir que teoricos classicos podem ser
considerados deterministas, uma vez que acreditavam que 0S eventos estavam
interligados em uma "cadeia causal™, na qual cada evento era determinado pelos que o
precediam, fornecendo razfes suficientes para o encadeamento dos eventos. Esse
pensamento segue a ideia platdnica de um universo racional e ordenado. Além disso, 0s
tedricos classicos postularam a existéncia de regras objetivas para a geracao e combinagao
de probabilidades.

Continuando na esfera da probabilidade, é importante destacar duas linhas de
pensamento antagonicas que se concentram nos aspectos epistémicos e subjetivistas.
Como explicado por Camargos (1993), a abordagem epistémica considera que as
probabilidades sdo "crencas que 0s agentes mantém sobre o mundo, ou seja, uma forma
de conhecimento”. Atualmente, essa abordagem é representada principalmente por duas
escolas de pensamento: a teoria I6gica ou a priori de probabilidade, cujo precursor foi
Keynes (1921); e a teoria subjetivista de probabilidade, iniciada por Ramsey (1926).
Além disso, ha a teoria da frequéncia relativa da probabilidade, desenvolvida por Mises
(1928).

Keynes acreditava que a probabilidade era objetiva "porque estava relacionada ao
grau de crenga racional que deveria ser mantido sob determinadas condicGes, em vez de
ser apenas uma questio de opinides individuais que podem ou ndo ser racionais"”. Por
outro lado, a visdo subjetivista, conforme explicado por Camargos (1993), interpreta a
teoria da probabilidade como o grau de crenca em uma hipotese ou evento mantido por
um individuo racional em um ponto especifico no tempo.

A abordagem da frequéncia relativa de Mises baseia-se na suposi¢do de que

muitos fendmenos naturais exibem frequéncias relativas estaveis, como o langamento de
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uma moeda com os resultados “"cara™ ou “coroa" e 0 nascimento de bebés do sexo
"masculino™ ou "feminino". Conforme apontado por Camargos (1993), a probabilidade,
segundo essa abordagem, € aplicada apenas a eventos coletivos, excluindo eventos
unicos.

No entanto, € relevante ressaltar a importancia da revolugdo que ocorreu no campo
da ciéncia com o advento da mecénica quantica, iniciada por Max Planck e continuada
por nomes como Albert Einstein, Erwin Schrodinger e Niels Bohr. De acordo com
Heinsenberg (1927), essa revolugdo "tornou os processos elementares intrinsecamente
indeterministicos, considerando a probabilidade como uma parte inseparavel desses

processos".

2.1.1.2 Incerteza

Com isso, observa-se que todo o desenvolvimento apresentado na discusséo sobre
probabilidade foi fundamental para reflexdes matematicas sobre incerteza. Em geral, ha
duas maneiras de abordagem econdmica, a classica, em que a economia é formulada como
um sistema em que deve ser explicado seu funcionamento e; a segunda em que considera
a economia como uma diversidade de situacOes que resulta nas acdes escolhidas. Partindo
do pressuposto classico em que a economia ¢ um sistema, “a incerteza emerge como falha
em prever o estado do sistema, a partir de supostas leis e da informacdo disponivel no
estado inicial”, e seguindo a outra abordagem, a “incerteza ¢ uma dimensdo necessaria a
cada tomador de decisdes” (CAMARGOS, 1993)

Desta forma, Knight (1921) afirma que na abordagem classica “incerteza ¢
inseparavel de uma crise real na ciéncia econdmica, enquanto na segunda [abordagem],
incerteza ¢ um componente normal do conhecimento economico”.

Aprofundando um pouco mais no tema, segue um apanhado historico sobre

incerteza no pensamento econdmico conforme demonstrado na tabela 1.

Tabela 1 - Revisdo bibliografica sobre incerteza

Probabilidade é tanto

Probabilidade é um um objeto do
objeto do conhecimento  conhecimento quanto
ou crenca uma propriedade de

realidade externa
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Incerteza corresponde a
uma situagdo em que a
probabilidade é Subjetivistas
numericamente
mensuravel

Proponentes das
expectativas racionais

Incerteza corresponde a
uma situacgéo em que a
probabilidade é Keynes Knight
numericamente
imensuravel

Fonte: Camargos (1993)
2.1.1.3 Expectativas

A abordagem econbémica centrada nas expectativas teve seu inicio com Myrdal
(1927) e alguns membros da escola sueca, que introduziram as expectativas como
variaveis explicitas em modelos macroeconémicos. Esse desenvolvimento na analise
econbmica, que destaca o papel das expectativas, é frequentemente associado a Keynes.
Isso porque dois dos trés principais determinantes da demanda agregada, ou seja, 0
investimento e a preferéncia pela liquidez, dependem essencialmente das expectativas dos
agentes, conforme destacado por Hoover (1997).

Além disso, diversos estudos das décadas de 1960 e 1970, especialmente aqueles
focados na inflacdo, basearam-se na premissa das "expectativas adaptativas"” (Laidler &
Parkin, 1975). No entanto, um marco significativo na abordagem macroeconoémica surgiu
com a introducéo das expectativas racionais por Muth (1961).

Até a contribuicdo de Muth, a teoria neocldssica de expectativas estava
fundamentada na hipétese do valor futuro de Fisher (1911), que postula que o valor futuro
de uma variavel € uma funcdo de seus valores passados (expectativas adaptativas). No
entanto, Muth (1961) identificou duas falhas centrais nas expectativas adaptativas: a ideia
de que as pessoas cometem sistematicamente 0S mesmos erros e a suposicdo de que
ignoram informacdes valiosas ao formar suas crencas. Muth formalizou essas criticas
introduzindo a hip6tese das "expectativas racionais".

De acordo com Muth (1961), as variaveis econdémicas sao geradas por processos
sistémicos, e a medida que os agentes econdmicos aprendem, passam a compreender
melhor esses processos. Portanto, "as expectativas das empresas (ou, mais amplamente,
a distribuicdo de probabilidade subjetiva dos resultados) tendem a convergir para o

mesmo conjunto de informacGes, como prevé a teoria (ou a distribuicdo de probabilidade
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objetiva dos resultados)”. Dessa forma, a solu¢cdo matematica do modelo coincide com as
expectativas dos agentes, e qualquer discrepancia indica que ou a teoria do modelo esta
incorreta ou o agente falhou em utilizar todas as informac6es disponiveis.

No entanto, Sheffrin (1983) levanta criticas as expectativas racionais,
questionando como os individuos realmente aprendem e descobrem as distribuicdes de
probabilidades verdadeiras. Ele indaga se a hipdtese de Muth representa adequadamente
0 comportamento racional dos agentes.

Retornando ao pensamento keynesiano e explorando sua Teoria Geral em relagéo
as expectativas, Keynes (1936) argumenta que "em ultima analise, toda producdo visa
satisfazer o consumidor." Normalmente, hd um intervalo de tempo entre 0 momento em
que o produtor incorre em custos e 0 momento em que o consumidor final adquire o
produto. Nesse sentido, tomar decisdes com base em previsdes, ou seja, nas expectativas,
se torna um elemento essencial para 0s empresarios.

Além disso, Keynes expressa uma preocupacao significativa com a psicologia dos
negocios, enfatizando que o estado de confianga desempenha um papel crucial na

formacéo das expectativas empresariais.

2.1.2 indices de Confianca

Conforme mencionado por Keynes, Knight (1924) também reconhece a
importancia da percepcdo das incertezas no contexto empresarial, especialmente em
relacdo a lucratividade das empresas. Knight distingue entre incerteza objetiva e
subjetiva, com foco nas percepgdes subjetivas dos gestores em relacdo ao ambiente
externo no qual as empresas operam. Ele destaca que essas percepcdes moldam as
estratégias empresariais €, consequentemente, os lucros das empresas e dos setores em
geral.

Nesse contexto, como destacado por Junior & Claro (2014), ganha destaque o
papel dos indices de confianca. Isso ocorre porque, uma vez que as expectativas e
percepcdes dos agentes econdmicos ndo podem ser medidas diretamente, os indices sdo
construidos por meio de questionarios que avaliam as percepcdes atuais e futuras sobre a
economia, as empresas ou setores especificos. Esses indices sdo uma tentativa de medir
como os agentes julgam os impactos de choques econémicos em diferentes aspectos.

Uma das principais lacunas que os indices de confianga buscam preencher esta

relacionada ao fato de que muitos indicadores econémicos sdo divulgados com algum
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atraso. Os indices de confianca, por sua vez, fornecem dados mais atualizados, uma vez
que refletem as expectativas e percepgdes econdmicas dos agentes. Essa agilidade, como
observado por Chernavsky (2018), é evidente nos indices de confianca de consumidores
e empreendedores, que sdo as vezes utilizados para prever o nivel de atividade econdmica.
Vérios estudos procuraram correlacionar esses indices com os niveis de atividade
econdmica e confirmaram a existéncia de alguma previsibilidade por parte dos indices de
confianca.

Consequentemente, como demonstrado por Oliveira (2015), os "indicadores de
confianca dos consumidores sdo usados pelos formuladores de politicas econémicas
como parte de seu conjunto de informagdes ao tomar decisdes, seja em relagdo a politica
monetaria ou fiscal."

Essa capacidade explicativa dos indicadores de confianca é evidenciada desde
Garner (1991), que ressalta a importancia dos indices, pois algumas variaveis
econdmicas, como preco e renda, influenciam as expectativas dos consumidores. No
entanto, h& uma componente psicoldgica na escolha do consumo, na qual as expectativas
das familias desempenham um papel significativo. Leeper (1992) também aponta que
variacdes inesperadas nos indices dos consumidores podem prever avancos futuros na
producéo industrial e no desemprego.

Chernavsky (2018) destaca que a correlagdo estatisticamente significativa entre
os indices de confianca e a atividade econémica pode ser explicada de duas maneiras. A
primeira interpreta essa relacdo como indicativa de que os indices de confianca podem
afetar o nivel de atividade econdmica, sugerindo um papel causal na explicacdo das
flutuacBes econdmicas. A segunda interpretacdo argumenta que os indices ndo causam
diretamente mudancas na economia, mas incorporam informacdes difusas sobre o
crescimento futuro da produtividade. No entanto, é desafiador determinar qual das duas
interpretacdes se aplica a cada caso especifico, especialmente considerando o elemento
do “espirito animal” mencionado por Keynes, que pode influenciar as decisdes de
consumo e investimento.

Além disso, Fuhrer (1993) identifica cinco teorias sobre o papel dos indices de
confianca dos consumidores: i) eles tém a capacidade de causar mudangas na economia;
i) sd@o bons indicadores para prever alteracOes futuras na economia; iii) refletem as
expectativas dos consumidores, influenciando suas acdes; iv) podem fornecer mais
informacdes sobre a economia atual do que alguns dados defasados; v) simplesmente

refletem a economia presente de acordo com os dados ja conhecidos.
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E importante mencionar a importancia da gestio empresarial competente, a
integracdo entre economia e gestao estratégica é essencial para investigar como o capital
humano, competéncias e recursos interferem no cenario microeconémico. Isso ocorre
porque, como apontado por Hambrick e Quigley (2013), a percepcdo de incerteza dos
empreendedores pode ter um impacto significativo na economia, como no caso do indice
de Confianca do Empreséario Industrial (ICEI), que influencia o panorama setorial da
inddstria.

Portanto, de acordo com Carmo (2018), "a percepcdo de incerteza do empresario
€ um indicador significativo, uma vez que influencia as expectativas do tomador de
decisdo, 0 que, por sua vez, pode afetar o desempenho da empresa”. Isso estd em
consonancia com a visdo apresentada por Knight (1924), que destaca a influéncia das
percepcOes subjetivas na tomada de decisdes empresariais, moldando estratégias e
posicBes competitivas distintas.

Por fim, como salientado pela CNI (2015), o indice de Confianca do Empresario
Industrial (ICEI) é um indicador lider utilizado para identificar mudancas na tendéncia da
producdo industrial. E importante observar que o primeiro indice de confianca foi criado
nos anos 1940 nos Estados Unidos pelo professor George Katona, da Universidade de
Michigan, com o objetivo de captar as percepgdes dos consumidores a curto prazo. Desde
entdo, diversos indices de confianca foram desenvolvidos, cada um com suas

especificidades geogréaficas e setoriais.

2.1.2.1 indices de Confianca e seu carater preditivo acerca das atividades econdmicas

Como destacado por Chernavsky (2018), uma extensa literatura internacional tem
explorado as possiveis relacdes empiricas entre os indices de confianca e os indicadores
do nivel de atividade econdmica em varios paises. A maioria desses estudos identifica
uma relagdo estatisticamente significativa entre os indices de confianca e os indicadores
econémicos. Em Santero e Westerlund (1996), é possivel observar que os indicadores de
confianca fornecem informacdes Uteis para a analise da situacdo econdmica e a previsdo
da trajetoria futura em diversos paises membros da OCDE. De acordo com Junior (2014),
os indices de confianca empresarial frequentemente demonstram um poder preditivo
superior em comparacao aos indices de confianca dos consumidores.

Jansen e Nahuis (2003) realizaram uma selecdo de indicadores de consumo em

paises europeus e constataram que tanto os indices de confianca dos empresarios quanto
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os dos consumidores sdo relevantes para previsdes futuras quando analisados
individualmente. No entanto, em alguns paises, a incluséo dos indices de confianga dos
consumidores no modelo n&o proporciona informagdes significativas quando combinadas
com os indicadores de confianca dos empresarios.

Além dessas pesquisas internacionais, ha também uma rica literatura nacional
sobre o tema. Bentes (2006), por exemplo, utilizou o Indice de Confianga do Consumidor
(ICC) da Federacdo do Comércio de S&o Paulo para prever a evolugdo do faturamento do
comércio. Marconcini (2011) demonstrou que a inclusdo do indice de Confianca da
Industria (ICI) da FGV em modelos explicativos aumenta a capacidade de previsdo da
produc&o industrial, embora a inclusdo do indice de Confianga do Consumidor (ICC) ndo
tenha o mesmo resultado. Mello e Figueiredo (2014) também evidenciaram a capacidade
do ICI em prever atividades econdmicas. Junior (2014) demonstrou o poder explicativo
das mudancas nas expectativas dos empresarios por meio do indice de Confianca do
Produtor Mineral e de Energia (IC-PMN) em relacdo a evolucdo das varidveis
econdmicas, demonstrando seu valor consideravel.

Além disso, Graminho (2015) destacou o poder de previsdo tanto do ICI quanto
do ICC em relacdo ao consumo e a producdo industrial. Chernavsky (2018) também
demonstrou que o ICC e o ICI podem contribuir na elaboracdo de previsdes sobre a
evolugéo das vendas no varejo e da producdo industrial.

Esses estudos tanto a nivel internacional quanto nacional revelam a importancia
dos indices de confianca como ferramentas valiosas na analise e previsdo da atividade
econdmica, destacando a relevancia desses indicadores como instrumentos de

monitoramento e tomada de decisdo em diferentes contextos econémicos.

2.2 Cadeia Téxtil e de Confeccdes

A cadeia produtiva da moda é expressa através do sistema téxtil e de confeccbes
configurado como uma filiéere (RECH, 2015), ou seja, € a coordenacao e a integracdo
entre as fases de producdo da matéria-prima e as fases industrial e distributiva. Segundo
Rech (2008), esse setor apresenta algumas especificidades, sendo elas: “heterogeneidade
estrutural e tecnologica; segmentacao produtiva; relacées de subcontratacdo; bifurcagdo
entre as atividades produtivas (materiais) e as fungdes corporativas (imateriais).” ESsa
singularidade do setor é apresentada por Ciamiené & Vienazindiené (2014) devido a sua

complexidade, dinamismo, variedade, velocidade e volatilidade.
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O termo filiere vem do francés e explica um sistema sequencial de “atividades
empresariais que conduzem a uma sucessiva transformagéo de bens, do estado bruto ao
acabado ou designado ao consumo" (RECH, 2015). Ainda segundo a autora, “a cadeia de
producdo é dotada de elevado grau de complementaridade e engloba diversos setores
produtivos, desde as atividades manufatureiras de base até os servicos avancados de
distribui¢do.” conforme apresentado na Figura 1:

Figura 1: Cadeia Produtiva Téxtil, de Confecgbes e Comercial
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2.2.1 Cadeia Produtiva Téxtil e de Confeccdes

A cadeia produtiva da moda pode ser dividida em trés grandes segmentos

industriais, cada um com diferentes escalas de operagdo. Esses segmentos incluem o
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fornecimento de fibras e filamentos quimicos, que juntamente com as fibras naturais do
setor agropecudrio, constituem as matérias-primas essenciais para as industrias de
manufaturados téxteis (fios, tecidos e malhas) e para a confeccdo de produtos acabados
(vestuario, produtos para o lar, etc.) (IEMI, 2001).

O processo de producdo nesse setor abrange 0s seguintes estagios, conforme
apontado em Rech (2008): i) producdo da matéria-prima; ii) fiacdo; iii) tecelagem; iv)
acabamento/beneficiamento; v) confec¢do; e vi) mercado. Além disso, o conceito de
produto de moda pode ser definido como "qualquer elemento ou servi¢co que combina as
caracteristicas de criacdo (design e tendéncias de moda), qualidade (conceitual e fisica),
usabilidade, aparéncia (apresentacéao) e preco, de acordo com as preferéncias e demandas
do segmento de mercado ao qual o produto se destina” (RECH, 2002).

O setor da moda é notadamente singular, desempenhando um papel fundamental
na economia global e liderando as mudancas estruturais da economia internacional,
conforme observado por Kilduff et al. (2001). Seguindo essa linha de pensamento,
Lupatini (2004) argumenta que a industria téxtil desempenhou um papel crucial na
transicdo das manufaturas para as grandes industrias, como evidenciado durante a
Primeira Revolucdo Industrial, conforme relatado por Landes (1969). Sachs (2005)
também destaca que o setor de confecgbes pode ser uma maneira para nagoes
economicamente desfavorecidas iniciar o processo de desenvolvimento, citando o
exemplo de Bangladesh.

E interessante notar a visdo de Gimeno (2000) sobre o setor da moda, que o
considera um instrumento eficaz para aumentar a competitividade das empresas, uma vez
que permite a diferenciacdo de produtos e, por consequéncia, das empresas. 1sso ocorre
devido a capacidade de diferenciacdo por meio da producdo, promocdo, distribuicdo e
criatividade. Além disso, Cholachatpinyo et al. (2002) destacam que a moda é capaz de
refletir sobre a vida das pessoas e as mudancas culturais, econémicas, estéticas, politicas

e sociais.

2.2.2. Setor da Moda no Brasil

O setor de moda do Brasil figura entre os principais no mundo e representa um
dos maiores parques produtivos de confeccdo téxteis. Apesar do setor configurar uma boa
parcela da economia brasileira, é possivel observar um declinio frente ao mercado global,
como demonstrado em Costa & Rocha (2009), a participacdo brasileira no comércio

mundial de produtos téxteis e confeccionistas declinou de 0,7% para 0,3% entre 0s anos
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de 1997 e 2007, especialmente com o crescimento exponencial dos mercados asiaticos,
principalmente apds a insercdo chinesa como concorrente no mercado, trazendo uma
preocupacdo para as empresas brasileiras. Esse declinio, conforme demonstrado por
Nonnenberge (2010) fez aumentar significativamente as producdes cientificas no campo
da moda no Brasil nos ultimos anos, pois esta sendo necessario uma maior quantidade de
estudos para competir com o mercado, escala de producdo e qualidade dos produtos.
Conforme apontado em Yamaguchi (2015), esse significativo aumento na
producdo cientifica do setor € mais nitido na tematica de gestdo, em que, conforme aponta
a autora, ha uma necessidade de analisar e comparar a cadeia produtiva da China e do
Brasil, as estratégias de inovacdo em Arranjos Produtivos Locais (APLS), a caracteristica
da volatilidade do setor da moda, o sistema de gestdo frente as pressdes ambientais no
setor, o desenvolvimento voltado as novas tecnologias, as caracteristicas regionais da
industria brasileira da Moda, e o interesse em analisar o nivel de habilidade cognitiva dos
empresarios no mercado; além de questdes gerenciais, a tematica do marketing também

foi bastante visualizada nesse crescimento de interesse académico dos Gltimos anos.

2.2.3. Arranjo Produtivo Local de Confecgbes de Pernambuco

Conforme apresentado em Amorim (2013), durante as décadas de 1980 e 1990,
surgiu, no Estados Unidos areas comerciais conhecidas como “distritos industriais”, um
dos exemplos claros desses locais é o Vale do Silicio, localizado no estado da Califérnia,
e desde ent&o iniciativas semelhantes tendem a serem feitas pelos governos locais a fim
de levarem desenvolvimento local a suas regides. No Brasil, essas atividades s&o
conhecidas como Arranjos Produtivos Locais (APLS), em que seu termo se demonstra
bastante atraente para o proposito de desenvolver regibes menos desenvolvidas que
necessitam de mais investimentos. (SILVA, DINIZ E BARBOSA, 2010).

Ainda segundo a definicdo do termo Arranjos Produtivos Locais, Cassiolato e

Lastres no Glossario de Arranjos Produtivos Locais o define como sendo:

A trajetoria histdrica de construcdo de identidades e de formagéo
de vinculos territoriais (regides e locais) a partir de uma base
social, cultural, politica e econbmica comum. S&o propicios a
desenvolverem-se em ambientes favoraveis a interacdo, a

cooperacdo e a confianca entre os atores. A agdo de politicas tanto
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publicas como privadas pode contribuir para fomentar e estimular

tais processos histdricos de longo prazo. (2003, p. 4)

Em que o Sebrae (2005) caracteriza APLs como sendo uma regido geogréafica que
abrange uma grande quantidade de empresas da mesma atividade produtiva. A introducédo
de APLs sdo positivas, segundo Silva (2009) porque a dindmica das aglomeracoes
empresariais tende a favorecer o aumento da geragdo do emprego e da renda, em que as
externalidades positivas cheguem a outros municipios, o chamado “efeito de
transbordamento”, diminuindo as disparidades existentes entre os vizinhos. Além de que
existem diversas vantagens do associativismo entre os atores internos do APL,
ultrapassando, inclusive, a especializagdo individual na atividade produtiva,
principalmente ao se tratar de Micro e Pequenas Empresas (MPE’s) conforme abordado
por Puga (2004), e toda uma rede em que as relacfes organizacionais sdo viabilizadas
pela troca de informacdes pelos agentes (SILVA, 2012) pois essas aglomeragdes
produtivas propiciam um ambiente favordvel para compartilhamento de informacdes,
habilidades e recursos (MULLER ET. AL, 2008).

Nesse sentido, observa-se sendo formado a partir da década de 1980, no Agreste
de Pernambuco, um APL de Confecgdes, especialmente a partir de Santa Cruz do
Capibaribe e Caruaru, posteriormente contando com o municipio de Toritama
(ANDRADE, 2008), e que passa por algumas dificuldades na década de 1990 devido ao
processo de abertura comercial passada pelo Brasil (SILVA, 2009), contudo ap6s
contornar e se consolidar, o APL de Confecgbes do Agreste Pernambucano se
desenvolveu bastante.

Contudo, ha algumas incongruéncias em relacdo a quantidade de cidades que
fazem parte do APL, ndo conseguindo especificar, porém esse estudo tomara como base
0 do Sebrae (2012) que contabilizou 10 e Amorim (2013) quantificando 20 municipios
(dentre os 71 do Agreste Pernambucano), responsaveis por um grande volume produzido
e comercializado na regido em termos de produtos do setor téxtil e de confec¢Bes. Sendo

esses municipios vistos na tabela abaixo:

Tabela 2 - Dados econdmicos do APL

Numero de Estoque de
Empresas Empregos
(2023) (2024)

Agrestina 23.779 R$ 313.376,59 1.145 1.336

Populacdo  Produto Interno
(2022) Bruto (2020)
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Altinho 20.674 R$ 184.722,67 1.436 608
Belo Jardim 79507  R$1.962.322,81  5.477 11.426
Brejo da
Madre de 48.650 R$ 423.568,79 2.333 1.620
Deus
Caruaru 378.052  R$ 751824406  47.211 81.758
Cupira 23518 R$ 292.039,25 1.737 1.368
Frei
Miguelinho 13.636 R$ 133.073,18 380 201
Gravaté 86516  R$1.245.18680  7.350 11.207
Jatatiba 15.843 R$ 145.029,53 443 642
Passira 28.340 R$ 230.800,71 921 944
Pesqueira 62.722 R$ 761.268,90 3.788 4721
Riacho das 20.635 R$ 217.390,95 987 1.145
Almas
Sanharé 18.624 R$ 217.739,08 890 630
SantaCruzdo o055/ Re154985179  11.274 14.440
Capibaribe
SantaMaria 4/ 54 RS 117.906,03 367 287
do Cambuca
Sao Caitano 37.126 R$ 406.433,83 1.705 2.253
Surubim 64.120 R$ 821.966,36 4.437 5.897
Taquaritinga 5 746 R$ 291.228,04 1.630 2613
do Norte
Toritama 41.137 R$ 707.404,11 4.836 5.026
Vertentes 21.959 R$ 178.813,12 1.006 632
Total 1121841 R$17.718.366,60  99.353 148.754

E interessante, inclusive, o fato de que, atualmente o conhecido como ‘Polo de
Confecgdes do Agreste’ ou ‘Polo da Moda do Agreste’, representa atualmente, segundo
dados do RAIS/CAGED, 40% dos estabelecimentos e 45% de vinculos empregaticios da
atividade industrial e comercial relacionada a artigos de vestuario, cenario totalmente
improvavel nas ultimas décadas, em que a Regido Metropolitana do Recife (RMR)
apresentava a maior parte dessas empresas (ARAUJO, 2006).

Muito desse crescimento pode ser atribuido ao “triangulo das confec¢des”, termo
abordado em Amorim (2017) ou Polo-3 (SEBRAE, 2013), que representa 0s municipios
de Caruaru, Santa Cruz do Capibaribe e Toritama, pois essas cidades sdo responsaveis
pelo maior fluxo de producdo e comercializacdo da regido. Além disso, conforme
apontado por Silva (2009) e Aradjo (2006), cada um desses trés municipios possui uma

especialidade em um determinado tipo de produto, sendo Caruaru produzindo tecidos
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planos e malhas (sendo assim, a inddstria mais pulverizada), Santa Cruz do Capibaribe se
especializando em artigos de malha (especialmente surf wear, moda praia, roupas intimas
e modinha) e Toritama sendo conhecida na fabricagdo de roupas jeans, com o titulo de
“Capital do Jeans”, a relevancia do Polo 3 em relagdo ao Polo 10, Polo 14, Polo 20 ¢ sobre

0 estado de Pernambuco pode ser visualizado abaixo:

Tabela 3 - Proporcdo do APL em relacdo ao Agreste e ao estado

Proporcao do Pop_ula(;éo Produto Numero de Estoque de
Polo 3 Estimada Interno Bruto Empresas Empregos
(2021) (2020)* (2023) (2024)
Polo 10 69,47% 79,39% 82,67% 88,37%
Polo 14 51,64% 59,20% 67,27% 71,37%
Polo 20 46,12% 55,17% 63,73% 68,90%
Pernambuco 5,35% 5,06% 7,45% 6,75%

A partir da discussdo do desenvolvimento econémico gerado ao serem
introduzidos APLs, Cordeiro (2015) demonstra que a partir da década de 1990 sdo
observadas forcas acumulativas no Polo 3 (ou nucleo do Aglomerado de Confecgbes do
Agreste - ACAP -, conforme descrito pela autora), o que torna os trés municipios
(Caruaru, Santa Cruz do Capibaribe e Toritama) com maiores crescimentos populacionais
e geracdo de emprego, que gera um efeito transbordamento ao entorno, o que faz com que
o “Aglomerado de Confecgoes do Agreste Pernambucano” irradie o crescimento
econémico da regido.

Vale ressaltar que o municipio com maior relevancia econébmica para 0 Agreste
Pernambucano, Caruaru, segue apresentando um forte crescimento econémico nos
ultimos anos, o Produto Interno Bruto (PIB) do municipio aumentou 25% entre 2017 e
2022, além disso, segundo dados da Prefeitura Municipal, no ano de 2023 foram abertas

mais de 4 mil empresas na cidade e gerados cerca de 30 mil novos postos de trabalho.
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3 METODOLOGIA

O indice de Confianca do Empresario do Setor Téxtil e de Confecgdes de Pernambuco
(ICETEC) é um indicador antecedente utilizado para identificar mudanca de tendéncia na
producdo industrial, ou seja, auxilia na previséo do produto industrial e, por conseguinte, do
PIB. Desta forma, sua metodologia é idéntica ao indice de Confianca do Empresario
Industrial (ICEI) pois esse € o indicador a nivel nacional que representa as industrias téxteis,
além de que o ICEI apresenta, também, um indicador apenas para essa industria em especial
e para as industrias a nivel regional (Nordeste).

A coleta das informacGes é feita através de questionarios aplicados as empresas
identificadas como participantes do setor téxtil e de confec¢bes de abrangéncia geografica
estadual especifica para o estado de Pernambuco. As atividades econdmicas utilizadas para a
pesquisa seguem a Classificacdo Nacional de Atividades Econémicas, versdo 2.0 (CNAE 2.0)
conforme apresentadas no Anexo I, e a coleta das informacdes é realizada nas duas Gltimas
semanas do més imediatamente posterior ao més de referéncia com o método Computer-
assisted Telephone Interviewing (CATI), catalogando os dados por meio de entrevistas por
telefone durante os meses de novembro de 2022 e fevereiro de 2024, apresentando assim, um
total de dezesseis pesquisas mensais..

Desta forma, vale salientar que a pesquisa para coleta de informagfes aconteceu
durante 16 meses ininterruptos (entre novembro de 2022 e fevereiro de 2024) junto de uma
equipe especializada contratada pela empresa PH Neves Consultoria LTDA, em que o autor
deste presente trabalho foi responsavel pelo treinamento, acompanhamento e coordenacdo da
equipe de coleta, além de ser responsavel pelo célculo do indice, realizacao e divulgacédo do
boletim do ICETEC junto ao contratante da pesquisa (Nucleo Gestor da Cadeia Téxtil e de
Confeccbes de Pernambuco — NTCPE) durante esse periodo, de forma mensal.

A quantidade média de empresarios consultados foi de 250 por més, com o intuito de
acompanhar a percepcdo deles por esse periodo (a amostra mensal permaneceu 0 mais fiel
possivel a anterior, com intuito de sempre ser consultado 0 mesmo empresario). Em média,
o perfil de amostra conta como sendo, cerca de 40% dos empresarios do Polo 3 (Caruaru,
Toritama e Santa Cruz do Capibaribe), cerca de 30% de empresarios da Regido Metropolitana
de Recife, entre outras cidades da Zona da Mata, Litoral Pernambuco, Vale do S&o Franscisco

e Sertdo Pernambucano.
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O questionario aplicado esta presente no Anexo Il e as variaveis pesquisadas estdo
presentes na tabela abaixo:

Tabela 4 - Variaveis pesquisadas

y . Periodo de
Variavel Tipo Referéncia
CONDICOES ATUAIS
Momento da
Tendéncia resposta com
Empresa relagéo aos
passada I i
ultimos seis
meses
Momento da
Tendéncia resposta com
Estado relacdo aos
passada I i
ultimos seis
meses

EXPECTATIVA

Proximos seis
meses com
Empresa Tendéncia futura relacdo ao
momento da
resposta
Proximos seis
meses com
Estado Tendéncia futura relacdo ao
momento da
resposta

3.1 CALCULO DO ICETEC

O ICETEC é um indicador de difusdo que varia de 0 a 100. Os indicadores de difusdo
sdo indicadores de base movel (50 pontos), construidos de forma que os valores acima dos
50 pontos indicam empresarios confiantes. O indice € construido com base em quatro

perguntas:

Pap- Condicdes atuais da economia pernambucana
Pae- Condic0es atuais da empresa
Pep- Expectativa sobre a economia pernambucana

Pee - Expectativa sobre a empresa
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A metodologia aplicada no indice é semelhante ao do Indice de Confianca do Empresério
Industrial (ICEI), ou seja, por se tratar de um indice de confianga, pode-se dividir entre
Indicador de Expectativas e Indicador de Condigdes Atuais, em que, trata-se das expectativas
para 0s proximos seis meses e as percep¢oes dos ultimos seis meses, respectivamente. Abaixo
estdo as respostas dos empresarios e pesos atribuidos para os calculos dos indicadores, neste

caso, é aplicada a metodologia da Escala de Likert.

Tabela 5 - Tipo das Respostas e Pesos
Condicdes

Tipo da

Resposta Expectativa Atuais Peso
1 Muito Pessimista Pioraram Muito 0
2 Pessimista Pioraram 0,25

Deve
3 permanecer a  Na&o se alteraram 0,5
mesma situacao
4 Otimista Melhoraram 0,75
5 Muito Otimista Melho_raram 1
Muito

Logo abaixo, pode-se observar que o peso para os indicadores das perguntas relacionadas as
empresas deve ser maior que o peso para os indicadores das perguntas relacionadas a

economia pernambucana por se tratar de uma analise setorial.

i Indicador de condicGes atuais:

Média ponderada dos indicadores das perguntas Pap e Pae, com pesos 1 e 2,

respectivamente.
icondicOes atuais=1Pap+(IPaex2)/3
ii.  Indicador de expectativa

Média ponderada dos indicadores das perguntas Pep e Pee com pesos 1 e 2,

respectivamente.

iexpectativa=IPep+(IPeex2)/3
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Apos o calculo dos indicadores, finalmente, é possivel obter o indice de Confianca do
Empreséario do Setor Téxtil e de Confecgdes — ICETEC, que se trata de uma média ponderada
entre os indicadores de Expectativas e Condic¢des Atuais, novamente vale ressaltar que por
se tratar de um indice de confianca, o peso maior se da ao indicador de expectativas, que esta

relacionado com as expectativas empresariais para 0s proOXimos seis meses.

iii.  Indice de Confianca do Empresario do Setor Téxtil e de Confecgdes

Média ponderada dos indicadores de CondicGes Atuais e Expectativas, com pesos 1 e 2,

respectivamente.

ICETEC=icondic6es atuais+(iexpectativasx2)/3
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4 ANALISE DOS RESULTADOS

O indice de Confianca do Empresario do Setor Téxtil e de Confeccdes - ICETEC
¢ composto por outros dois indices, o indice de Condigbes Atuais (relacionado as
perspectivas em relacdo aos Gltimos seis meses) e o Indice de Expectativas (relacionado
as expectativas em relacdo aos proximos seis meses), em que o valor base para definir se

0 empresariado esta otimista ou pessimista é o de 50 pontos.

Grafico 1 — Resultados dos indices coletados
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Inicialmente, destaca-se 0 seguinte padrdo: as expectativas econdmicas
empresariais para 0s proXimos seis meses sdo sempre maiores que as perspectivas em
relacdo aos Gltimos seis meses, isso se deve ao fato de que ao analisando os indices de
Difusdo, ou seja, as expectativas em relacdo a algumas variaveis, especialmente a
empresa, S840 sempre maiores que as perspectivas dos ultimos meses.

Interessante pontuar que algumas questdes popularmente conhecidas foram
metrificadas, como, por exemplo, espera-se que 0s melhores periodos do ano para o setor
sejam o final do ano e o da Festa de Sdo Jodo, que movimentam bastante 0 comércio
local, vale destacar que segundo pesquisas da Prefeitura Municipal de Caruaru e Sindloja

Caruaru/PH Neves Consultoria, durante o periodo junino, foram movimentados cerca de
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R$ 600 milhGes apenas no municipio de Caruaru, principal cidade do Polo 3, e que
compreende, além de sua famosa festa de Sdo Jodo, um comercio de artigos vestuario
bastante dinamico, e foi justamente nesse periodo de festas que o indices de Condigdes
Atuais mais alto.

Uma perspectiva empresarial notada nos indices também foi a queda dos indices
entre o final de 2022 e o primeiro trimestre do ano de 2023, devido as incertezas politicas
comuns geradas durante a troca no governo federal e estadual, esse cenério se reverte no
més de janeiro para o indice de Condicdes Atuais pelas altas vendas de dezembro, porém
esse indice, conforme visto acima, retorna a seus valores apenas com a proximidade das
festas juninas.

O indice de Expectativas pouco varia nesse periodo pelo fato de que ao final dos
dois semestres, 0 setor costuma estar aquecido, porém observou-se que durante 0s meses
de novembro de 2022 e janeiro de 2023, houve uma queda na confianca do empresariado,
novamente, pelo fator de incerteza politica na mudanca das gestdes estadual e federal,
contudo, ao se aproximar do periodo junino, o indice retoma o patamar anterior e se
estabiliza.

Além disso, uma observacdo importante acerca dos resultados € que toda a
movimentacdo supracitada do indice de condi¢des atuais consegue ser visualizada, ou
seja, foram previstas pelo indice de expectativas, demonstrando assim, congruéncia com
0 que foi proposto em relacdo aos indices.

Com isso, pode-se interpretar que o indice de expectativas é 6timo em prever
movimentos futuros da economia no setor, e que o indice de condic¢Bes atuais consegue

demonstrar a situacdo atual local.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O trabalho teve como objetivo calcular as expectativas econdmicas do empresariado
pernambucano do setor téxtil e de confeccbes a fim de captar e acompanhar informacgoes
setoriais inéditas. Essas informacBes podem auxiliar os agentes econdmicos,
especialmente os empresarios da cadeia téxtil e atingidas indiretamente com o setor, além
dos agentes de politicas publicas, como governos municipais, estaduais e federal, a
tomarem decisdes sobre o setor no estado a partir de dados concretos.

A continuidade do indice de Confianca do Empresario do Setor Téxtil e de Confecgdes
- ICETEC em Pernambuco é de extrema importancia a partir do momento de que quanto
mais publica¢fes, maior a capacidade académica de pesquisas relativas ao determinado
indice, especialmente aquelas que devem correlacionar o indice com um possivel carater
preditivo, visto em outros indices de confiangas, especialmente o indice de Confianca do
Empreséario da Industria — ICEI, que foi a inspiracdo metodoldgica para o ICETEC.

O indice de Confianca do Empresario do Setor Téxtil e de Confeccdes demonstra uma
vantagem ao apresentar inicialmente as perspectivas e expectativas econémicas para o
més a partir de uma aferi¢do quantitativa das informacdes obtidas através de questionarios
realizados, podendo calcular outros pontos, como o das vendas, estoque e contratacao e
geracdo de emprego no setor téxtil e de confeccbes no estado de Pernambuco,
demonstrando assim, uma prévia de dados que devem se concretizar com o tempo. Além
de que, o ICETEC aparenta ser 6timo em prever movimentagdes na cadeia téxtil e de
confeccBes de Pernambuco, e assim, ser uma ferramenta de auxilio para decisbes de

politicas publicas setorial no estado.
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ANEXO 1 - CNAES DA CADEIA TEXTIL E DE CONFECCOES

Diviséo Subclasse Descricdo do CNAE
1311-1/00  Preparacdo e fiacdo de fibras de algodao
1312-0/00 Prepa[a(;ao e fiacdo de fibras téxteis naturais, exceto
== algodao
1313-8/00  Fiacdo de fibras artificiais e sintéticas
1314-6/00  Fabricacdo de linhas para costurar e bordar
1321-9/00  Tecelagem de fios de algod&o
Fabricacio de Produtos Téxteis  1322-7/00 Tecelagem de fios de fibras téxteis naturais, exceto
= algodéo
1323-5/00  Tecelagem de fios de fibras artificiais e sintéticas
1330-8/00  Fabricacéo de tecidos de malha
1340-5/01 I;sta_mpana e texturlzac;,aq em fios, tecidos, artefatos
== téxteis e pecas do vestuario
Alvejamento, tingimento e tor¢do em fios, tecidos,
1340-5/02 A -
artefatos téxteis e pecgas do vestuario
1340.5/99 ~ Qultros servicos de acabamento em fios, tecidos,
== artefatos téxteis e pecas do vestuario
1411-8/01  Confeccéo de roupas intimas
Confecg;e_no de Artlgp > do 1411-8/02  Facgdo de roupas intimas
Vestuario e Acessorios
1412-6/01 Confeccdo de pecas de vestuario, exceto roupas

intimas e as confeccionadas sob medida


https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=1311100
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=1312000
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=1313800
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=1314600
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=1321900
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=1322700
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=1323500
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=1330800
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=1340501
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=1340502
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=1340599
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=1411801
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=1411802
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=1412601
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1412-6/02  Facgdo de pegas do vestudrio, exceto roupas intimas
1412-6/03  Faccdo de pecas do vestuario, exceto roupas intimas
1413-4/01 Confecgao de roupas profissionais, exceto sob
=~ medida
1413-4/02  Confec¢éo, sob medida, de roupas profissionais
1413-4/03  Faccdo de roupas profissionais
1414-2/00 Fabricagdo de acessorios do vestuario, exceto para
= seguranca e protecdo
1421-5/00  Fabricacdo de meias
Fabricacgdo de artigos do vestuario, produzidos em
1422-3/00 i f )
malharias e tricotagens, exceto meias
Representantes comerciais e agentes do comércio de
4616-8/00 A - . .
téxteis, vestuario, calcados e artigos de viagem
01/09/4641  Comeércio atacadista de tecidos
o 02/09/4641 Comeércio atacadista de artigos de cama, mesa e
Comércio por atacado, exceto banho
veiculos automotores e
motocicletas _ _ . .
03/09/4641  Comércio atacadista de artigos de armarinho
Comércio atacadista de artigos do vestuario e
4642-7/01 . L
acessorios, exceto profissionais e de seguranga
Comeércio atacadista de roupas e acessorios para uso
4642-7/02 .
profissional e de seguranga do trabalho
01/05/4755 Comércio varejista de tecidos
Comércio varejista 02/05/4755  Comeério varejista de artigos de armarinho
03/05/4755 Comércio varejista de artigos de cama, mesa e

banho


https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=1412603
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=1412603
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=1413401
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=1413402
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=1413403
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=1414200
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=1421500
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=1422300
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=4616800
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=4641901
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=4641902
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=4641902
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=4641903
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=4642701
https://concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=subclasse&tipo=cnae&versao=10&subclasse=4642702
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Comércio varejista de artigos do vestuario e

4781-4/00 .
acessorios
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ANEXO Il - QUESTIONARIO APLICADO

1. Em relacdo aos Gltimos 6 meses, para a sua empresa...

1) Piorou muito

2) Piorou

3) Néo se alterou
4) Melhorou

5) Melhorou muito

2. Em relacdo aos ultimos 6 meses, para a economia de Pernambuco...

1) Piorou muito

2) Piorou

3) Nao se alterou
4) Melhorou

5) Melhorou muito

3. Em relacéo aos proximos 6 meses, para a sua empresa...

1) Muito pessimista

2) Pessimista

3) Deve permanecer na mesma situagéo
4) Otimista

5) Muito otimista

4. Em relacdo aos proximos 6 meses, para a economia de Pernambuco...

1) Muito pessimista

2) Pessimista

3) Deve permanecer na mesma situagéo
4) Otimista

5) Muito otimista
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