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RESUMO

Esta dissertacdo visa categorizar a representacdo da mulher no texto publicitario dos
artefatos direcionados a mulher na revista “O Cruzeiro” na década de 1950, a luz do
conceito de género, segundo Teresa de Lauretis (1994). A partir do método da analise
de conteldo, de Bardin (1977), se propde a interpretacdo do material em uma anélise
gualitativa, a formacédo de categorias e reflexdo acerca dos resultados obtidos. A
pesquisa recorre ao conceito de género na perspectiva de Lauretis (1994) para a
problematizagao referente ao “papel da mulher” no contexto da década de 50, para
gue se possa estabelecer reflex6es sobre a relacéo entre a representacao da mulher,
o texto publicitario e artefatos “para a mulher” ou “femininos”, ou seja, alinhados ao
esteredtipo contido na assimetria da binaridade de género. As categorias indicam que
o texto publicitario dos artefatos explorava a figura da mulher moderna, de classe
média, heteronormativa, a ser reconhecida pelas leitoras, objetivando um processo de

identificacdo direcionado a influenciar o consumo.

Palavras-chave: género; O Cruzeiro; artefatos; analise de contetdo; mulher.



ABSTRACT

The research aims to categorize the representation of women in the advertising text of
artifacts directed at women in the magazine “O Cruzeiro” in the 1950s, in light of the
concept of gender according to Teresa de Lauretis (1994). Based on the method of
content analysis, by Bardin (1977), it proposes the interpretation of the material in a
gualitative analysis, the formation of categories, and reflection on the results obtained.
The research uses the concept of gender from Lauretis’ (1994) perspective for the
problematization related to the “role of women” in the context of the 1950s, so that
reflections can be established on the relationship between the representation of
women, the advertising text, and artifacts “for women” or “feminine”, that is, aligned
with the stereotype contained in the asymmetry of gender binarity. The categories
indicate that the advertising text of the artifacts explored the figure of the modern
woman, middle class, heteronormative, to be recognized by the readers, aiming at a

process of identification directed to influence consumption.

Keywords: gender; O Cruzeiro; artifacts; content analysis; woman.
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1 INTRODUCAO

A dicotomia da binaridade de género € uma construcdo na constituicao de
sujeitos “gendrados”™ em categorias complementares?, entre feminino e masculino.
“‘Género é (uma) representacdo — 0 que ndo significa que ndo tenha implicagbes
concretas ou reais, tanto sociais quanto subjetivas, na vida material das pessoas.
Muito pelo contrario” (Lauretis, 1994, p. 209).

Na relacdo de hierarquia, na binaridade, a mulher estd em uma posi¢édo de
submissao em relacdo ao homem. Para a vivéncia dos individuos as relacdes de
género sao determinantes, perante a restricdo entre duas categorias consideradas

naturais e pela discriminacdo dos individuos que buscam romper com essa dicotomia.

A figura da dona de casa que exerce as “atividades” no lar, estabelecida como
uma vocacgao natural, esta inserida em uma construcdo que justifica a exploracdo do
trabalho da mulher no lar e desconsidera que “uma enorme massa de trabalho é
efetuada gratuitamente pelas mulheres, que esse trabalho € invisivel, que é realizado
néo para elas mesmas, mas para outros, e sempre em nome da natureza, do amor e
do dever materno” (Hirata; Kergoat, 2007, p. 597).

As estatisticas atuais referentes a violéncia de género indicam uma realidade
preocupante no Brasil. Segundo a pesquisa “Visivel e Invisivel: A Vitimizagdo de
mulheres no Brasil™ foi identificado o crescimento da violéncia contra a mulher, em
2022, em todas as formas de violéncia, em gque se destacam as ofensas sexuais,
agressoes fisicas e abusos psicoldgicos.

Os dados obtidos pela pesquisa indicam que a residéncia € o principal local de
ocorréncia das violéncias que vitimizam as mulheres. Na faixa etaria de 25 a 34 anos,
48,9% das mulheres afirmam ter vivenciado alguma forma de violéncia e 1 a cada 4
mulheres sofreram violéncia sexual ou tentativa forgcada pelo parceiro intimo.

Informacdes como essa expdem a realidade sobre a violéncia de género no

Brasil e sdo fundamentais por estimularem problematizacdes relativas a género. E

1 Segundo Lauretis (1994), “gendrado” indica os espacos, sujeitos e outras “categorias” marcadas por
especificidades de género.

2 Lauretis (1994) destaca as concepgdes culturais de masculino e feminino como duas categorias

complementares, mas que se excluem mutualmente, nas quais todos os seres humanos s&o

classificados.

3 Realizada pelo Férum de Segurancga Publica no Brasil e o Instituto de pesquisa Datafolha.
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nesse contexto que surge o interesse em abordar a producgao e reproducédo de nocdes
e ideias relativas a binaridade.

Nesse sentido, a mulher como consumidora na publicidade é construida como
uma figura feminina, que reforca o papel de sustentaculo interno da estrutura familiar
(Carvalho, 2000). Esse discurso explora os estere6tipos da mulher como um recurso
para influenciar o consumo.

Isso é evidente quando a publicidade associa o consumo de artefatos*
especificos as mulheres. Dessa forma, o discurso relacionado a determinados

produtos € estabelecido conforme os estereétipos referentes ao papel

convencionalmente relacionado a mulher. Em vista disso:

O trato que reservamos para cada artefato encontrado revela um
acumulo de juizos, crencas, valores, oriundos de experiéncias
anteriores e memorias, assim como de informacdes obtidas
indiretamente. Tendemos a naturalizar tais significados — ou seja, a
considerar que eles decorrem da natureza do objeto e sdo 0s mesmos,
desde sempre —, mas o fato é que todos eles foram construidos e sédo
reconstituidos continuamente por meio da cultura e suas trocas
simbdlicas (Cardoso, 2016, p. 83).

Ao tratar da escassa atencdo dada a influéncia do design para a nossa forma
de pensar, Forty (2007) ressalta que o design provoca efeitos muito mais duradouros
do que os produtos da midia, ao dar formas tangiveis e permanentes as ideias sobre
guem somos e como devemos nos comportar.

As problematizacdes referentes a género sao urgentes diante da realidade da
violéncia de género no Brasil e do processo de subjetivacdo dos sujeitos no binarismo.
Pois sé@o definidos esterebtipos e padrées com implicacbes nas vivéncias,
determinantes para formas de opressdes e violéncias enfrentadas.

A pesquisa envolve a tematica da representacdo da mulher no texto publicitario
dos artefatos na revista “O Cruzeiro” °. A revista “O Cruzeiro” dedicou grande parte do
seu contetudo a mulher, como demonstrado em artigos e matérias jornalisticas. Assim

como na publicidade, na qual apresenta uma variedade de produtos e fala com as

“De acordo com Cardoso (2016), artefato € um objeto feito no processo de fabricacdo, ou seja, pela
incidéncia da agdo humana na matéria-prima.

5> Fundada em 1928 no Rio de Janeiro. Na década de 1950 apresentou altos nimeros de distribuicdo

no Brasil (Carvalho, 2001).
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leitoras como publico-alvo®. As especificidades desses produtos e do texto publicitario
dizem muito sobre a representacdo da mulher reproduzida como um modelo nas

relacdes, ou seja, a mulher considerada ideal/moral e enquadrada na sociedade.

1.1 OBJETIVOS E OBJETO DE ESTUDO

1.1.1 Objetivo geral

Categorizar a representacdo da mulher no texto publicitario dos artefatos
direcionados a mulher na revista “O Cruzeiro”, década de 1950, a luz do conceito de

género segundo Teresa de Lauretis (1994).

1.1.2 Objetivos especificos

a) Mapear o contexto historico da revista “O Cruzeiro” na década de 50,
especialmente o ano de 1955.

b) ldentificar o conteldo textual da publicidade dos artefatos direcionados a
mulher nas edic6es de numero 33 e 47, no ano de 1955.

c) Analisar o conteudo do texto publicitario dos artefatos na revista “O Cruzeiro”,
edicbes de numero 33 e 47 no ano de 1955, refletindo sobre a representacao

da mulher.

1.1.3 Objeto de Estudo

A escolha da revista “O Cruzeiro” se deu em razdo do grande numero de
producao e distribuicdo na década de 1950 no Brasil. A abrangéncia da referida revista
no pais pode ser mensurada em numeros, uma vez que “a revista atingiu na década
de 50 uma tiragem semanal de 850 mil exemplares” (Fornazari, 2001, p. 3). A autora
chama esse periodo de “milagre editorial”.

E preciso destacar, também, que a escolha do objeto de estudo considerou o
conteudo publicado na revista, pois eram, frequentemente, publicidades e artigos

produzidos para o consumo das mulheres.

0 grupo de individuos definidos como possiveis consumidores. Essa definicdo é fundamental para a
construgdo do discurso na publicidade.
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A revista “O Cruzeiro” se destacou por ser uma das principais revistas do Brasil
na década de 1950, quando se trata de abrangéncia e influéncia. Assim, foi definido o
periodo do objeto de estudo, em duas edicbes: 28 de maio e 3 de setembro de 1955.

As edicOes de 1955 foram selecionadas por apresentarem bom estado de
conservagao das paginas e textos, propicios para realizar a leitura e a sele¢éo das
unidades de analise nas duas edicoes.

Além disso, a selecdo do ano de 1955 foi baseada em leituras de edi¢des da
década de 1950. E foi observado que no ano de 1954 ocorreu uma mudanga na
disposicéo’ de contetidos no sumario da revista.

No ano de 1954, o sumario das edicbes passa a apresentar uma secao
intitulada “Para a Mulher”, na figura 1. Entdo, a partir dessa mudanca, foi decidido

estabelecer a andlise com base no ano posterior, 1955.

Figura 1 — Secdo do Sumério "Para a mulher" em O Cruzeiro

PARA A MULHER

TRES SOLDADOS — XXII — Licia Benedetti ............. 18
ELEGANCIA E BELEZA — Elza Marzullo .............. S
MUNDANISMO — G.de A, .....ovvvvensn PP ) LR s 72
DA PARA A MULHER — Maria Teresa .......... 73
BIZARRIA E ELEGANCIA — Alceu Pena ..... x5 PP (
LAR, DOCE: LAR — Helena B. Sangirardi .......... R xR 8
ETIQUETA - Jeanne Lorraine ............ R R

Fonte: “O Cruzeiro” (1955).

1.2 METODOLOGIA GERAL

O método de abordagem dialético, segundo Lakatos (2003, p. 106), “penetra o
mundo dos fenbmenos através de sua acgao reciproca, da contradicdo inerente ao
fendmeno e da mudancga dialética que ocorre na natureza e na sociedade”. Para a
pesquisa sao considerados fatores pertinentes na sociedade para a contextualizagéo
do estudo. E preciso levar em conta o contexto no qual o objeto de estudo esta

inserido.

O método de procedimento histérico foi adotado por ser um estudo qualitativo
a partir das unidades de analise de um periodo especifico. Lakatos (2003, p.107)

explica que “o método histdrico preenche os vazios dos fatos e acontecimentos,

” A mudanca no formato das sec¢des e no padrado da disposicdo dos contelidos na revista.
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apoiando-se em um tempo, mesmo que artificialmente reconstruido, que assegura a

percep¢ao da continuidade e do entrelagamento dos fenébmenos”.

Para a analise qualitativa, a codificacdo do material e a categorizagcdo foram
realizadas de acordo com técnicas da analise de contetdo, segundo Bardin (1977),
em trés fases: pré-analise, exploracdo do material e tratamento dos resultados. A
partir de uma leitura aprofundada do texto publicitario, foi realizada a codificacdo para
definir as categorias. Os resultados sdo a base para a reflexdo referente a
representacao da mulher no texto publicitario dos artefatos em “O Cruzeiro”.

Na escolha da amostra foram selecionados o0s anuncios publicitarios
destinados a mulher. Sdo 48 unidades distribuidas em duas edi¢cfes da revista do ano
de 1955.

1.3 ESTRUTURA DA DISSERTACAO

No primeiro capitulo estdo definidos os objetivos, metodologia e introducao da
dissertacéo. O segundo capitulo apresenta o conceito de género segundo Teresa de
Lauretis. Além disso, trata de género e artefatos, considerando o que Cardoso (2016)
e Forty (2007) abordam no campo do design.

O terceiro capitulo traz uma introducdo ao contexto histérico da revista “O
Cruzeiro”, ou seja, 0s pontos relevantes para a analise da amostra do ano de 1955.
Assim, estudos como o desenvolvido por Fornazari (2001) que trata da imagem de
homens e mulheres na referida revista no periodo pés-Segunda Guerra Mundial, que
abrange os anos de 1945 a 1955, fundamentam o contexto histérico da pesquisa.
Além disso, o capitulo trata da persuasao no texto publicitario.

No quarto capitulo esta detalhado o processo de tratamento de dados da
pesquisa e categorizacdo. A metodologia adotada considera a analise de conteudo e
suas técnicas segundo a perspectiva apresentada por Bardin (1977). O capitulo
contém o desenvolvimento das duas primeiras etapas até a formacao das categorias.
A Ultima etapa da analise de conteudo, o tratamento dos resultados, € apresentada
no quinto capitulo.

O sexto capitulo contém as consideracfes finais da dissertacdo. Aborda os

resultados da pesquisa, assim como as problematicas referentes a construcdo de
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género e o papel atribuido a mulher, no contexto da revista “O Cruzeiro”, no texto

publicitario dos artefatos.



16

2 GENERO E ARTEFATOS

2.1 GENERO

Lauretis (1994) explica que a limitagdo do conceito de “diferenga(s)
sexual(ais)”® esta na oposicdo universal do sexo, ao tornar muito dificil articular as
diferencas nas mulheres. Pois reduz a mulher como a diferenca do homem, ambos
universalizados. Portanto, de acordo com a autora, necessitamos de um conceito de
género que nado esteja tdo preso a diferenca sexual a ponto de virtualmente se
confundir com ela (Lauretis, 1994).

Segundo Lauretis (1994), género € uma construcao cultural e um sistema de
representacdo que atribui significado® aos individuos na sociedade. Assim, s&o
definidas posicoes de poder de acordo com a assimetria de género. O discurso
dominante indica a binaridade como natural aos corpos, e, assim, solidifica

“categorias” complementares.

Género é a representagdo de uma relagdo, ou, se me permitirem
adiantar-me para a segunda proposi¢cdo, 0 género constréi uma
relacdo entre uma entidade e outras entidades previamente
constituidas como uma classe, uma relagdo de pertencer; assim, o
género atribui a uma entidade, digamos a uma pessoa, certa posicao
dentro de uma classe, e, portanto, uma posi¢ao vis-a-vis com outras
classes pré-constituidas (Lauretis, 1994, p. 211).

Logo, pertencer a uma classe, preexistente ao préprio sujeito, define as
relacbes no espaco social. Uma vez que estdo determinadas especificidades na
dicotomia entre homens e mulheres, como um padrédo no cotidiano que implica em
uma hierarquia na qual a mulher esta em uma posicao de inferioridade. Para Lauretis
(1994, p. 208):

[...] pode-se comecar a pensar o género a partir de uma visao tedrica
foucaultiana, que vé a sexualidade como uma ‘tecnologia sexual’;
desta forma, propor-se-ia que também o género, como representacao
e como auto-representacdo, € produto de diferentes tecnologias
sociais, como o cinema, por exemplo, e de discursos, epistemologias

8No pensamento critico feminista.
%Status na hierarquia social, identidade, valor, etc.
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e praticas criticas institucionalizadas, bem como das praticas da vida
cotidiana (Lauretis, 1994, p. 208).

Esse processo € continuo, como produto de diversos fatores exteriores aos
corpos. O corpo € essencial para os marcadores de diferenciacdo entre as
“categorias” homem e mulher, uma vez que existem diversos aspectos da aparéncia,
vestuario e comportamento entendidos como indicadores de masculinidade ou
feminilidade. Visto que o sujeito, nas praticas do cotidiano, esta em um processo
continuo de interacdo com subjetividades e especificidades de género. Assim, a
construcdo de género esta, também, nas diferentes experiéncias do individuo na
sociedade.

Diante disso, vale ressaltar que na histdria, a mulher, enquanto sujeito
“‘gendrado”, foi invisibilizada. Isso em parte se deve ao fato de que eram menos vistas
no espaco publico, uma vez que o seu papel era delimitado a atuacao no lar e na
familia (Perrot, 2007).

Federici (2015) trata da transicdo do feudalismo para o capitalismo e explica
gue as mulheres foram submetidas a um processo de degradacao social ao longo dos
séculos XVI e XVII, no qual perderam terreno em todas as areas da vida social. Sendo

desvalorizadas enquanto trabalhadoras e privadas de sua autonomia:

As ativistas e tedricas feministas viram o conceito de ‘corpo’ como uma
chave para compreender as raizes do dominio masculino e da
construcdo da identidade social feminina. Para além das diferencas
ideoldgicas, chegaram a conclusdo de que a categorizacdo
hierarquica das faculdades humanas e a identificagdo das mulheres
com uma concepcdo degradada da realidade corporal foi
historicamente instrumental para a consolidacdo do poder patriarcal e
para a exploracdo masculina do trabalho feminino (Federici, 2015, p.

32).

Na acumulacdo primitiva, essencial para o desenvolvimento capitalista,
ocorreram fendmenos relevantes para a histéria das mulheres como o
desenvolvimento de uma nova divisdo sexual do trabalho, uma nova ordem patriarcal,
baseada na exclusdo da mulher ao trabalho assalariado, assim como na sua
subordinacéo e transformacao do corpo da mulher “em uma maquina de produgao de

novos trabalhadores” (Federici, 2015, p. 26).
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A hierarquia de género esta ligada a exploracdo da mulher e do seu corpo. De

acordo com Hirata e Kergoat (2007, p. 599), a divisdo sexual do trabalho:

[...] € a forma de divisdo do trabalho social decorrente das relagbes
sociais entre 0s sexos; mais do que isso, é um fator prioritario para a
sobrevivéncia da relacdo social entre os sexos. Essa forma é
modulada histérica e socialmente. Tem como caracteristicas a
designacéo prioritadria dos homens a esfera produtiva e das mulheres
a esfera reprodutiva e, simultaneamente, a apropria¢ao pelos homens
das fungdes com maior valor social adicionado (politicos, religiosos,
militares etc.)

Dados que demonstram a disparidade entre homens e mulheres s&o evidentes
na atualidade. Como ressaltam Connell e Pearse (2015), no ano de 2013, em uma
lista das 500 corporacdes gigantes internacionais, havia apenas 22 mulheres no cargo
de CEO?. Isso é um exemplo das configuracdes da relagdo de poder na assimetria
de género, em uma perspectiva relativa ao poder econémico e profissional.

No Brasil, a Lei 14.611, de 2023, estabelece que a igualdade salarial entre
mulheres e homens para a realizacdo de trabalho de igual valor ou no exercicio da
mesma funcao € obrigatoria e sera garantida nos termos desta Lei (Agéncia Senado,
2023). Leis como essa sao necessarias para o combate a exploracéo do trabalho,
pois, diante dessa realidade, se faz necessario que sejam estabelecidas regras para
coibir ou punir esse tipo de pratica que visa explorar os sujeitos em decorréncia do
preconceito de género.

Para tanto, € valido destacar que, de acordo com Hirata e Kergoat (2007, p.

599), existem principios para a divisdo sexual do trabalho:

Essa forma particular da divisao social do trabalho tem dois principios
organizadores: o principio de separagdo (existem trabalhos de
homens e trabalhos de mulheres) e o principio hierarquico (um
trabalho de homem ‘vale’ mais que um trabalho de mulher). Esses
principios sao validos para todas as sociedades conhecidas, ho tempo
e no espaco. Podem ser aplicados mediante um processo especifico
de legitimacao, a ideologia naturalista. Esta rebaixa o género ao sexo
biolégico, reduz as praticas sociais a ‘papéis sociais’ sexuados que
remetem ao destino natural da espécie.

Os principios evidenciam aspectos referentes a assimetria, em que as tarefas

no lar e relacionadas a familia sdo naturais as mulheres. Desse modo, o trabalho da

10sjgla no idioma inglés que corresponde ao cargo de diretor executivo de uma empresa.


https://normas.leg.br/?urn=urn:lex:br:federal:lei:2023-07-03;14611
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mulher, inclusive o reprodutor, é explorado e invisibilizado, pois a hierarquia é

‘reconhecida” como natural aos sujeitos.

2.2 AMULHER E O CORPO

A abordagem apresentada por Federici (2015) sobre o corpo da mulher na
sociedade capitalista destaca certas nocdes e padrbes da sociedade em relacdo a

mulher. Diante disso, o corpo:

[...] € para as mulheres o que a fabrica é para os homens trabalhadores
assalariados: o principal terreno de sua exploragéo e resisténcia, [...]
o corpo feminino foi apropriado pelo Estado e pelos homens, forcado
a funcionar como um meio para a reproducdo e a acumulacdo de
trabalho (Federici, 2015, p. 34).

A exploragdao da mulher no capitalismo tem relagdo com as atribuicbes
impostas a ela, como o papel no lar. Assim, a heteronormatividade!!, o casamento, a
maternidade, a monogamia fazem parte de padrdes nas relacdes, vistos como o
percurso ideal da vida. Na histéria estdo presentes tanto no discurso religioso como

nas producdes culturais, como filmes, novelas, livros. Em vista disso:

Como um conjunto de prescri¢cdes que fundamenta processos sociais
de regulac@o e controle, a heteronormatividade marca até mesmo
aqueles que néo se relacionam com pessoas do sexo oposto. As
formas de definir a si mesmo de vérias culturas sexuais néo-
hegemoénicas seguem a heteronormatividade, o que é patente na
diade ativo/passivo dos gays, a qual toma como referéncia a visdo
hegemobnica sobre uma relagdo sexual reprodutiva para definir
papéis/posicdes sexuais. Assim, a heteronormatividade néo se refere
apenas aos sujeitos legitimos e normalizados, mas €é uma
denominacdo contemporanea para o dispositivo histérico da
sexualidade que evidencia seu objetivo: formar a todos para serem
heterossexuais ou organizarem suas vidas a partir do modelo
supostamente coerente, superior e “natural” da heterossexualidade
(Miskolci, 2007, p.5).

11 A determinagédo de aspectos da heterossexualidade como o “natural”. Heteronormatividade, de
acordo com Berlant e Warner (2002), é percebida como natural e ideal/moral.
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As atribuicBes impostas & mulher determinam a sua posi¢cdo em uma dicotomia,
na qual a heteronormatividade marca o modelo valido das relacdes, no que se refere
as expectativas das praticas cotidianas.

Perrot (2007, p. 63) entende que “o corpo das mulheres € também, no curso da
histéria, um corpo dominado, subjugado, muitas vezes roubado, em sua propria
sexualidade”. A imposicao da inferioridade em relagdo ao homem esta em diferentes
aspectos da vivéncia da mulher e estabelecida em formas de exploracao e violéncia.

Ainda segundo Perrot:

Primeiramente sobre a representacdo do sexo feminino. De
Aristoteles a Freud, o sexo feminino é visto como uma caréncia, um
defeito, uma fraqueza da natureza, Para Aristételes, a mulher é um
homem mal acabado, um ser incompleto, uma forma malcozida. Freud
faz da "inveja do pénis" o nucleo obsedante da sexualidade feminina.
A mulher é um ser em concavidade, esburacado, marcado para a
possessao, para a passividade. Por sua anatomia. Mas também por
sua biologia. Seus humores — a agua, o sangue (0 sangue impuro), o
leite — n&o tém o mesmo poder criador que o0 esperma, elas sao
apenas nutrizes. Na geracdo, a mulher ndo é mais que um
receptaculo, um vaso do qual se pode apenas esperar que seja calmo
e quente. SO se descobrird 0 mecanismo da ovulagdo no século XVIII
e € somente em meados do século XIX que se reconhecerd sua
importancia. Inferior, a mulher o é, de inicio, por causa de seu sexo,
de sua genitélia (Perrot, 2007, p. 63).

O papel exercido pela mulher “[...] era da ordem do doméstico, da reproducao,
nao valorizado, ndo remunerado. As sociedades jamais poderiam ter vivido, ter-se
reproduzido e desenvolvido sem o trabalho doméstico das mulheres, que é invisivel”
(Perrot, 2007, p. 109).

A hierarquia de género esta na exploracao do trabalho e corpo da mulher, pois
o discurso dominante visa definir essa dinamica como natural aos sujeitos, mesmo
sendo um padrao inscrito no corpo por discursos e praticas do cotidiano, ou seja, na
construgéo de género.

As configuracfes dessa exploracdo podem ser problematizadas a partir de
diferentes aspectos. Frederici (2015) trata da exploracdo da mulher no contexto do
desenvolvimento e consolidacdo do capitalismo. A autora atribui a uma finalidade do
periodo de transi¢do, entre feudalismo e capitalismo, que objetivava “buscar novas
formas de arregimentar e dividir a forga de trabalho” (Federici, 2015, p. 126). A autora

explica:
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No novo regime monetario, somente a producdo-para-o-mercado
estava definida como atividade criadora de valor, enquanto a
reproducédo do trabalhador comecou a ser considerada como algo sem
valor do ponto de vista econdmico e, inclusive, deixou de ser
considerada um trabalho. O trabalho reprodutivo continuou sendo
pago — embora em valores inferiores — quando era realizado para os
senhores ou fora do lar. No entanto, a importancia econémica da
reproducéo da forca de trabalho realizada no &mbito doméstico e sua
funcdo na acumulagdo do capital se tornaram invisiveis, sendo
mistificadas como uma vocacao natural e designadas como ‘trabalho
de mulheres’ (Federici, 2015, p. 145).

Nesse contexto, o corpo da mulher é de interesse do Estado e “a funcéo
materna” € um pilar da sociedade. A politica investe no corpo da mae e faz da
natalidade uma questéo relevante (Perrot, 2007). Diante disso, ao tratarmos da
representacao da mulher, é preciso considerar que a relacdo de poder esta associada
ao modelo econémico que, para o seu desenvolvimento e consolidacdo, necessitou
“naturalizar” e institucionalizar a exploragao do corpo da mulher.

A relacéo de poder estabelece que a mulher ndo deve ter acesso a vida publica
de forma equiparada ao homem. Aliado a isso, destaca-se o discurso propagado por
instituicdes, governos e meios de comunicacdo de massa que reproduzem um
discurso dominante.

Assim, a assimetria na hierarquia de género que esta normatizada nas diversas
esferas da sociedade priva ou limita as mulheres de certos espacos relevantes. E
preciso destacar que no Brasil, segundo Pinsky e Pedro (2013), a permisséo de voto
foi concedida a mulher na década de 1930. E o voto sem restricdo alguma so6 foi

possivel em 1946. De acordo com as autoras:

A oportunidade das mulheres aparecerem como grupo, ou segmento
social, vai se dar em raros momentos, no caso da atuacdo da
Sociedade Brasileira para o Progresso Feminino pelo direito ao voto,
em discussoOes e atuacbes que se estenderam mais intensamente ao
longo dos anos 1920 e iriam obter a vitéria em 1932. Direito de votar;
muito mais dificil ser votada, inclusive porque candidaturas femininas
dificilmente eram aceitas e registradas (Pinsky; Pedro, 2013, p. 104).

Na figura 2 esta registrado o momento do voto realizado por Almerinda Farias,
em 1933. Ela representa um periodo importante no contexto da participacéo politica

das mulheres no Brasil, uma vez que foi necesséario um longo processo histérico que
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possibilitou a gradativa conquista de direitos e a possibilidade de ocupacéo de

espacos, como na politica.

Figura 2 — Almerinda Farias Gama votou, em 1933, para a escolha dos representantes classistas
para a Assembleia Nacional Constituinte
- ..

o —

Fonte: Site Histdria de Alagoas. Disponivel em: https://www.historiadealagoas.om.br/trajetoria-da—
sufragista-negra-almerinda-farias-gama.html. Acesso em: 3 fev. 2024.

Diante disso, 0 acesso majoritariamente garantido a homens brancos nas
esferas publicas da sociedade, como na politica, torna a hierarquia de género de dificil
subversdo em um sistema rigido. Lauretis (1994) entende género como construcao
cultural, sendo assim, também um sistema de representacédo que gera significados,
inclusive no que diz respeito a posi¢cdo nas relacdes hierarquicas econdémicas na
sociedade, estando, dessa forma, perceptiveis na cultura, como também na
participacdo politica e em diversos cargos publicos.

Ao tratar da ocupacao de postos de trabalho na contemporaneidade, Connell e
Pearse (2015) afirmam que, considerando todo o planeta, a maioria da forca de
trabalho é composta por homens, em cargos como de gestao, direito, engenharia e
em areas da computacdo. Isso demonstra que, diante da importancia do poder
econdmico, as mulheres sofrem as consequéncias de uma realidade que as exclui de

certos contextos determinantes para a definicdo do seu modo de vida e sua vivéncia.
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2.2 GENERO E DESIGN

Dentre os artefatos de uso cotidiano € possivel identificar aqueles cuja
utilizacdo se direciona a mulheres ou homens. De fato, “artigos em que o design é
determinado pelo sexo do usuario podem ser encontrados em todos os periodos da
histéria” (Forty, 2007, p. 92).

Segundo Forty (2007), o design pode dar formas tangiveis e permanentes as
ideias sobre quem somos e como nos comportamos. E possivel identificar que certos
artefatos sao direcionados ao consumo a partir da binaridade de género, logo, é
preciso questionar quais ideias estéo incorporadas na materialidade desses artefatos,
ligados as nocdes referentes a assimetria de género e a esteredtipos da mulher.

Artefatos com essas especificidades sao indicados para o uso de homens ou
mulheres dada a relagdo com papéis e caracteristicas convencionalmente atribuidas
a partir da binaridade. E valido destacar que o design pode apresentar aspectos como
a cor!? para indicar quem deve ser o usuario, mesmo se tratando de um produto com
a mesma funcéo de uso.

Nesse contexto, com o propésito de investigar os valores comercializados de
produtos apresentados como “feminino” e “masculino”, a pesquisa online “Existe taxa
rosa no Brasil?"'3, publicada em 2020, demonstrou que todas as categorias analisadas
indicam que os preg¢os mais altos dos produtos sao para o “publico feminino”.

‘A presengca de Taxa Rosa na categoria Higiene e cuidados pessoais se
confirmou, especialmente na comparacdo de precos dos aparelhos de
barbear/depilagdo — caso emblematico desse tipo de estudo” (Ruediger, 2020, p. 21).
Essas informagdes mostram que a divisédo de artefatos em masculino ou feminino é
utilizada como recurso para atrair consumidores e realizar acréscimos no preco,

guando as mulheres séo definidas como publico-alvo. Em vista disso:

A Taxa Rosa é um termo utilizado para designar o fenbmeno em que
produtos e servicos direcionados para o publico feminino custam mais
caro do que os destinados para homens — mesmo que os produtos e
servigcos sejam similares (Ruediger, 2020, p. 6).

2Como rosa e azul que convencionalmente sdo relacionados a feminilidade e masculinidade,
respectivamente.

BRealizada pela Fundac&o Getulio Vargas (FGV). A pesquisa trata da incidéncia da discriminacéo de
género em produtos do varejo online.
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Na figura a seguir, o aparelho de depilacdo, comercializado no site Amazon'4
nas cores roxa e rosa, convencionalmente relacionada a feminilidade, é definido como
“feminino” ou “para a mulher”. A construcdo de produtos como este busca o
reconhecimento e identificacdo dos consumidores enquanto sujeitos inseridos em

uma relacéao de assimetria de género.

Figura 3 — Aparelho de depilagédo “feminino”

Gillette Aparelho De Depilar Descartavel Feminino
Prestobarba3 - 4 Unidades

&

Visite a loja Gillette
48 %k Ak v 314 avaliades de clientes | Pesquisar nesta pagina

Pagamentose  Politica de
Seguranca  devolucdo

Este produto esta disponivel apenas por vendedores terceiros (ver todas as opcoes de ¢

* Possui 3 Laminas sobre molas independentes

* Possui cabeca movel que se ajusta aos contorno do corpo feminino

* Garante uma depilacdo extra suave e super precisa nas areas mais dificeis
o Pele lisa e sem irritacdo

e Leve 4 Pague 3

\!

CONTEM -
CONTENIDO: 4

RUEHE TS VNS MA R N

[E] Relatar um problema com este produto

NIVEA MEN Balsamo Pés-Barba Sensitiy

Depila%C3%A7%C3%A30-Prestobarba-Feminino-
GILLETTE/dp/BO7GM9WKXQ/ref=asc_df BO7GMIWKXQ)/. Acesso em: 8 jan. 2024.

A comercializagdao de produtos “masculinos” e “femininos” € facilmente
encontrada. Nas figuras, a seguir, podemos observar o resultado de uma pesquisa
online em busca de bicicletas infantis anunciadas como “para meninas” ou “para
meninos” no site de vendas Netshoes®®. Esse é um dentre os varios exemplos de
produtos comercializados a partir da diferencia¢&o entre masculino e feminino. E um
indicativo dessa divisdo na materialidade. Portanto, as unidades de analise
selecionadas a partir da revista “O Cruzeiro” estao inseridas nesse contexto, pois se
referem a produtos direcionados ao “feminino” ou “mulher”, a partir do estereétipo

referente a representacao da mulher contida na revista.

14E uma loja online fundada por Jeff Bezos em Bellevue, Estados Unidos, em 1994,
SEmpresa de comércio eletronico.
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Figura 4 — Bicicleta infantil "para meninas"

Fonte: NETSHOES. Bicicleta infantil para meninas. Disponivel em:
https://www.netshoes.com.br/bicicleta-infantil-menina-aro-16-3-a-6-anos-rodas-aluminio-princesa-
rosa-H5Q-0026-018. Acesso em: 8 jan. 2024.

Figura 5 — Bicicleta infantil "para meninos"

Fonte: NETSHOES. Bicicleta infantil para meninos. Disponivel em:
https://www.netshoes.com.br/bicicleta-infantil-com-rodinha-para-meninos-tech-boys-aro-16-nathor-
sem+sabor-U93-0481-2897. Acesso em: 8 jan. 2024.

Entdo, é preciso ressaltar que essa diferenciacdo vai além da “taxa rosa”. Forty
(2007) afirma que a diferenciacdo dos artefatos de design a partir do género atribuido
ao usudrio esta na subjetividade, baseada em uma presumida natureza do individuo
em que “[...] essas supostas diferengas, que enganam com a confusdo entre
diferencas fisicas reais e diferencas psicoldgicas atribuidas, encontram-se tanto nos
romances como em obras cientificas do século XIX” (Forty, 2007, p. 94). Nesse
contexto: “O design era mais potente, pois oferecia sinais duradouros, visiveis e
tangiveis das diferengas entre homens e mulheres tal como se acreditava que
existissem” (Forty, 2007, p. 95).
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O design “[...] se caracteriza por um constante jogo entre objetividade e

subjetividade, entre razéo e intuicdo, entre o atendimento a questdes dispostas pela

exterioridade e uma

necessidade de expressao pessoal’ (Leite, 1997, p. 60). Além

disso, “sem um sujeito capaz de atribuir significado, o objeto n&o quer dizer nada; ele

apenas €” (Cardoso,

ligada a experiéncia:

2016, p. 43). Assim, a relacdo do artefato com o sujeito esta

As formas dos artefatos ndo possuem um significado fixo, mas antes
sdo expressivas de um processo de significacdo — ou seja, a troca
entre aquilo que esta embutido em sua materialidade e aquilo que
pode ser depreendido delas por nossa experiéncia. Por um lado, as
formas concretizam os conceitos por trds de sua criacdo. Para
empregar um termo corrente hoje, os artefatos obedecem a uma
“légica construtiva”, a qual é a soma das ideias contidas em seu projeto
com seus materiais e condicdes de fabricacdo. Por outro lado, formas
e artefatos sdo passiveis de adaptacdo pelo uso e sujeitos a
mudancas de percepc¢ao pelo juizo (Cardoso, 2016, p. 25).

Nesse contexto, Cardoso (2016) destaca que existe a propensdo a construir o

significado do artefato a partir da juncéo de trés fatores: fabricacao (autoria e origem),

distribuicdo (mercado e comércio) e consumo (compra e uso). Segundo o autor:

Cada uma dessas instancias possui seus discursos caracteristicos e
modos de validagdo. Exemplos gratuitos: ‘esse ténis é da Nike’, ‘0
carro € aleméo’, ‘Prada é Prada!’ (fabricacdo); ‘a maior oferta de
produtos’, ‘0 sabonete das estrelas’, ‘feito sob medida para vocé’
(distribuicdo); ‘compre um e ganhe dois’, ‘me identifico com essa
marca’, ‘vou me dar de presente’ (consumo). Ao analisar com cuidado
cada uma dessas estruturas, e centenas de outras parecidas que
empregamos todos os dias, descobre-se que s&o quase inteiramente
desprovidas de sentido l6gico, ou banais a ponto de ndo dizerem nada
(Cardoso, 2016, p. 96).

Diante do exposto, na analise desenvolvida pela presente pesquisa, o texto

7

publicitario é relevante dada a funcdo persuasiva na publicidade e no discurso

projetado por ela e destinado a mulher ao se referir a produtos especificos, os quais

sao relacionados a feminilidade e ao “papel da mulher”.

Na sociedade industrial, em que a maioria dos artefatos que nos cerca
€ fruto de processos rigidamente controlados de fabricagéo,
distribuicdo e comercializagdo, quase nada de significativo é deixado
ao acaso. Na origem de todo artefato, ha um projeto. Seu propoésito
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maior € embutir significados aos objetos: codifica-los com valores e
informacdes que poderao ser depreendidos tanto pelo uso quanto pela
aparéncia. Por meio da visualidade, o design é capaz de sugerir
atitudes, estimular comportamentos e equacionar problemas
complexos (Cardoso, 2016, p. 83).

Os artefatos estéo inseridos no contexto cultural da sociedade. Assim, uma vez
gue a vivéncia dos sujeitos € fundamentada, também, pelas relagcbes de género,
entdo, associar os artefatos a feminilidade ou masculinidade € problemético, por ter o
potencial de reafirmar ou materializar subjetividades. No contexto dessa
problematizacéo, surgiu o interesse em abordar a representacdo da mulher atrelada

a esses artefatos especificos.



28

3 REVISTA “O CRUZEIRO” E O TEXTO PUBLICITARIO

“O Cruzeiro” € uma das revistas mais conhecidas da década de 1950 no Brasil.
O seu sucesso pode ser mensurado pela longevidade na qual foi distribuida

nacionalmente. Nesse sentido, a sua trajetoria é destacada a seguir:

A revista Cruzeiro foi langada em 10 de novembro de 1928, passando
a O Cruzeiro na edigdo numero 31, de 8 de junho de 1929. Fechou em
julho de 1975, em bancarrota, depois de quarenta e sete anos de
publicacdo semanal quase ininterrupta. Voltou a circular dois anos
depois, sob a responsabilidade de grupos empresariais
comprometidos com a ditadura militar (Carvalho, 2001, p. 69).

Na década de 1950, uma grande parte do contetdo da revista era direcionada
as mulheres brancas da classe média. A revista “O Cruzeiro” esta inserida no contexto
dos anos dourados, de 1945 a 1964, periodo no qual as revistas “femininas” sdo uma
porta de entrada pela histéria das relacbes de género, pois essas publicacdes
veiculam ideias do seu tempo relacionadas aos papéis “femininos e masculinos”
(Pinsky, 2014, p. 111).

“O Cruzeiro” ao tratar das tematicas direcionadas a mulher na década de 1950,
como as normas de comportamento ou aparéncia, € um registro que nos possibilita
entrar em contato com discursos referentes ao periodo, assim como aos padrdes de

feminilidade e masculinidade.

Figura 6 — Primeira capa da revista “O Cruzeiro”

FCruzeiiso

ReuistaSemana] [lustrada

Fonte: Revista “O Cruzeiro” (1928).
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Arelacdo destes conteudos com a mulher do periodo indica que “[...] as revistas
sdo capazes de formar gostos, opinides, padrées de consumo e de conduta. Para
suas leitoras fiéis, acabam servindo como companheiras de lazer, mas também como
guias de agao e conselheiras persuasivas” (Pinsky, 2014, p. 111-112).

Em vista disso, a influéncia e o poder da revista “O Cruzeiro” na sociedade do
periodo estdo evidenciados pelas condi¢cbes nas quais foi fundada uma vez que, de

acordo com Fornazari (2001, p. 97), a revista:

[...] fazia parte do conglomerado informativo de Assis Chateaubriand,
Diarios Associados, que no seu auge era composto de jornais em
varias regides do pais, de revistas como O Cruzeiro e A Cigarra, assim
como a primeira estacéo televisiva no Brasil, ja na década de 50.

Carvalho (2001) explica que os Diarios Associados eram muito influentes na
década de 1950 uma vez que Assis Chateaubriand era responsavel por variadas
midias de producé@o de conteddo massivamente consumido no Brasil. Portanto, “O
Cruzeiro” tinha uma base soélida e importante, pois estava inserida em um

conglomerado informativo que dispunha de poder.

Figura 7 — Assis Chateaubriand

" Fonte: Acervo O Globo.

Logo, € possivel ressaltar em nimeros a realidade da revista no Brasil, pois:
“[...] dos anunciados 250 mil exemplares de abril de 48, a tiragem pulara para 510 mil
em agosto de 1953” (Carvalho, 2001, p. 234). A patrtir disso, nota-se que a década de
1950 se destaca nesse aspecto, pois “O Cruzeiro” atingiu maiores nimeros de vendas
e distribuicdo e, portanto, é referéncia quando se trata dos principais nomes das

revistas do periodo no pais.
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Diante disso, a década de 1950 foi o periodo selecionado para o processo de
categorizacdo desenvolvido na presente pesquisa, ao ser relevante em nimeros de
distribuicdo. Assim como quando nos referimos a revista “O Cruzeiro” e o0 seu

contetdo direcionado as mulheres:

Nas secdes femininas de O Cruzeiro, as leitoras encontram contos e
paginas dedicadas a moda, aparéncia (‘Elegancia e beleza’), crénica
social, culinaria (‘Lar doce lar’), humor (‘Garotas’, sobre os interesses
de mocas bonitas e namoradeiras) e conselhos e respostas a cartas
de leitoras e leitores dados por Maria Teresa (em ‘Da mulher para a
mulher’, cujo contetido é bastante semelhante ao dos artigos de Jornal
das Mocas) (Pinsky, 2014, p. 515-524).

A autora ainda ressalta que o conteudo de diferentes publicacdes que
apresentam nocgoes relativas a feminilidade no periodo, como “Jornal das Mocgas, O
Cruzeiro, Querida e Claudia, favorecem um modelo de unido conjugal que
corresponde ao ideal dominante. Elogios ao casamento legitimado e a familia
constituida ocupam muitas de suas paginas” (Pinsky, 2014, p. 3329).

Nesse contexto, o conteudo relacionado a feminilidade, ou “para a mulher”,
ressalta o padrao de comportamento, aparéncia, vestimenta, dentre outros aspectos,
tratados como ideais para a mulher. Portanto, por meio do discurso encontrado na
revista “O Cruzeiro” € possivel buscar refletir sobre a representacdo da mulher no

texto publicitério e artefatos especificos, ou seja, direcionados a mulher.

3.1 O CONTEXTO HISTORICO DA REVISTA “O CRUZEIRO” NA DECADA DE 1950

No século XX, o Brasil passou por um periodo conhecido como Estado Novo?é.
Nele foi criado o Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP), que “era o 6rgao
executor da censura a imprensa e da politica e culto a personalidade do ditador Getulio
Vargas” (Carvalho, 2001, p. 66).

Desse modo, “com a implantagdo do Estado Novo, Vargas cercou-se de
poderes excepcionais. As liberdades civis foram suspensas, o Parlamento dissolvido,
os partidos politicos extintos” (Pandolfi, 1999, p. 10). O cenario politico do pais era
determinante para o funcionamento da imprensa na época, uma vez que existia essa

atencdao por parte do governo em relacao as diferentes midias:

18periodo entre os anos de 1937 e 1945.
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Com as rarissimas excec¢fes de O Estado de Sdo Paulo — expropriado
a forca das armas em marcgo de 1940 e mantido sob intervencao até
1945 — e, no Rio, do Correio da Manha, A noite, A Manha e Orlando
Ribeiro Dantas com seu corajoso Diario de Noticias, a imprensa
dobrou-se, sem espernear, e muitas vezes com indisfarcavel prazer.
Foi o caso de todos os veiculos de Chateaubriand, com destaque para
O Cruzeiro (Carvalho, 2001, p. 69).

O autor, ao apontar o posicionamento de “O Cruzeiro” no contexto politico do
Brasil, deixa claro que existiram influéncias que afetaram a producédo de contetdo na
revista. Nesse ambito, Barbosa (2007) afirma que, na década de 1930, o Estado
exerce na imprensa uma exclusividade na divulgacéo, e isso pode ser atribuido ao
alinhamento politico ou coercédo. O fato € que, segundo a autora, a influéncia da
politica € empregada em parte da imprensa na época.

Diante dessa realidade, € preciso ressaltar que “o DIP exigia que a imprensa
louvasse o ditador. Tinha a forca da distribuicdo do papel, o dinheiro facil das matérias
pagas, a policia politica, a censura sistematica e a violéncia institucionalizada do
regime” (Carvalho, 2001, p. 69). Portanto, ao tratar da revista “O Cruzeiro”, € essencial
considerarmos que a imprensa no Brasil, durante esse periodo, sofria restrigdes.

Para ampliarmos a compreensao do contexto da revista “O Cruzeiro” vale
ressaltar o periodo chamado de Belle Epoque brasileiral” por Pinsky e Pedro (2013),
no qual a modernidade € importante para entendermos aspectos que caracterizam

essa época no Brasil:

Em meio as campanhas por moderniza¢ao, um novo modelo de familia
comegou a ser preconizado. Nele, a vontade dos individuos (por
exemplo, com relacdo a escolha do cbnjuge) ganhava um pouco mais
de espaco, deixando de estar totalmente subordinada aos interesses
coletivos da familia comandada pelo patriarca. O autoritarismo atroz
do ‘senhor de bens e pessoas, possivel e alimentado em uma
sociedade escravocrata e que se estruturava a partir das propriedades
rurais, ndo tinha mais lugar no pais que se modernizava (Pinsky;
Pedro, 2013, p. 15-16).

Esse modelo de familia, segundo Pinsky e Pedro (2013), era parte da
“‘campanha por modernizagdao” e demonstra novos padrées nas nogdes hegeménicas,
sobre o papel da mulher pelas classes dominantes que sofriam reconfiguracbes

seguindo o que entendiam por moderno. Ainda segundo as autoras, a nova concepgao

7Entre o final do século XIX e primeiras décadas do século XX.
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de familia, inerente a “familia conjugal moderna”, mantinha a hierarquia com relacao
aos papéis masculinos e femininos, com a mulher submissa ao homem que era a
cabeca da familia.

A "reconfiguracdo” do modelo de familia € crucial para entendermos como as
relagbes familiares sdo retratadas em "O Cruzeiro" nos anos 50, em relagdo a
representacdo da mulher branca de classe média, relacionada com as mudancas
percebidas pelas autoras, uma vez que se alinha ao publico de leitores da revista.

Dessa forma, cabe abordarmos, entdo, o “novo modelo” de familia, de
feminilidade e masculinidade que era desenhado no Brasil uma vez que a relacdo de
género durante o século XX é marcada pela hierarquia entre homem e mulher. Assim,
“no inicio da década de 1950, prevalecia nas edi¢gdes de O Cruzeiro, a figura de uma
mulher que possuia como func¢éo principal na vida, o papel de esposa” (Ferreira, 2019,
p. 94).

Diante disso, aliado a modernidade, na referida década existem outros fatores,
como 0 consumismo caracteristico do periodo, que contribui para a dinamica

observada no modelo de familia. Nesse contexto, € preciso ressaltar que:

Esses valores, contudo, ndo adquiriram a mesma importancia na vida
de todos os brasileiros e suas familias. Nem todos quiseram ou
puderam adaptar-se aos modos burgueses. Em uma sociedade
profundamente diversa e desigual, hierarquizada a partir de elementos
socioecondmicos e étnicos (com base, sobretudo, na ‘cor da pele’ —
heranca do escravismo), ndo é de espantar que, a0 se comparar
familias de areas mais urbanizadas com as de é&reas
predominantemente rurais, as compostas por negros, brancos ou
mesticos, as imigrantes e as locais, as ricas e as pobres, houvesse
grandes diferencas. Entretanto, embora néo tenha sido abracado (pelo
menos com a mesma intensidade) por toda a populacdo, o ideal de
familia que as novas classes dominantes, com seus modos
burgueses, estimulavam tornou-se o novo parametro (Pinsky; Pedro,
2013, p. 17).

Portanto, mesmo diante da diversidade de um pais como o Brasil, o modelo de
familia das classes dominantes parece estampar as revistas da época. Isso revela o
carater elitista com que eram dispostos os conteddos, visto que muitos desses meios
de comunicacéo eram direcionados a classe média brasileira.

A modernidade propagada na década de 1950 se associa a intensificacdo do

consumismo, gracas a influéncia cultural do exterior no pais. De acordo com Fornazari
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(2001, p. 8), o periodo foi marcado por bens de consumo norte-americanos seguindo
o “American Way of Life"*® efetivado culturalmente no século XX.

Nesse sentido, a influéncia presente no Brasil também esta relacionada a
representacdo da mulher uma vez que no pais, em diferentes formas, existiam
referéncias a cultura dos Estados Unidos, ao cinema, em patrticular, reverenciando as

suas atrizes e o comportamento exibido nas obras hollywoodianas:

Nos anos 1950, ainda que com pinceladas de modernidade, o ideal da
‘boa esposa’ seguia como um grande farol. As leis que regiam a
sociedade conjugal continuavam as mesmas, a violéncia doméstica
permanecia pratica comum e socialmente tolerada e a Igreja néo
mudara de opinido quanto a submissdo da esposa e a
indissolubilidade do casamento. Contudo, uma das novidades da
época era 0 American Way of Life — o ideal do papai que trabalha fora,
da mamée que cuida do lar com a ajuda de eletrodomésticos, da
familia toda que passeia de carro e tem acesso a bens de consumo
‘indispensaveis a vida moderna’ —, muito atraente para a classe média
brasileira (Pinsky; Pedro, 2013, p. 621-622).

Assim, nessa perspectiva, dentre os recursos utilizados por revistas e outras
midias, estdo as tematicas!® apresentadas no cinema, por exemplo, para discutir
modos de comportamento e questdes do cotidiano. Como comenta Maneguello (1992,
p. 11), as revistas no Brasil operavam como catalisadores de opinido publica, pois “[...]
funcionavam como elos entre teméaticas do cinema e leitor ou espectador, a quem se
enderecavam com intimidade e desenvoltura”.

O modo de vida norte-americano era glamourizado e utilizado como recurso
para atrair a atencdo e ditar comportamento. Levando em conta que, ainda segundo
a autora, o publico da América Latina era um interesse do cinema norte-americano,
considerando que nos anos 1940 o Brasil ocupava a terceira posi¢ao, do mundo, em

namero de espectadores.

Os filmes retratando o modo de vida americano, os dramas e historias
de amor encarnados por artistas favoritos e os seriados de aventura e
suspense participaram da formacdo de um publico cativo e
profundamente envolvido com as tematicas hollywoodianas em sua
estética peculiar.

Toda essa insercdo foi muito produtiva em sua época e acabou por
deixar marcas constitutivas na historia cultural dos paises

8pode ser compreendido como: 0 modo de vida norte-americano.
19 Relacionadas a comportamento, relacionamento (familiar ou afetivo), etc.
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consumidores de filmes, bem como lagos afetivos complexos
(Meneguello, 1992, p. 8).

O sucesso da industria do cinema no projeto para atrair publico para as suas
obras em paises como o Brasil pode ser percebido na atualidade, pois se tornou uma
industria lucrativa e amplamente consumida. Além disso, ainda se destaca como
referéncia. Como exemplo, na figura 8 & possivel observar um cartaz do filme “Os

homens preferem as loiras” lancado na década de 1950.

Figura 8 — Cartaz do filme 'Os homens preferem as loiras', 1953

Fonte: IMDB. Disponivel em:
https://lwww.iceposter.com/posters/Gentlemen_Prefer_Blondes_movie_posters (1953)/MOV_b8acf86
6_Gentlemen_Prefer_Blondes_movie_poster (1953) Poster.html. Acesso em: 3 fev. 2024.

A influéncia dos Estados Unidos no Brasil a partir das décadas de 1940 e 1950
também pode ser identificada no consumo de bens materiais. O consumismo
modernizador de costumes promove, por meio das revistas ilustradas, uma grande
guantidade de imagens sedutoras que buscam ampliar a sua atuacdo em espacos
para, principalmente, “a mulher moderna” (Fornazari, 2001).

Em relacdo ao consumismo, Pinsky e Pedro (2013) levantam um
guestionamento relevante sobre a posi¢cao da mulher nessa sociedade. Segundo as
autoras, “se, por um lado, esse modelo ajudava a manter os padrdes tradicionais da
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mulher doméstica, por outro, incentivava o consumismo que sé pode se realizar com
entradas maiores no orgcamento doméstico” (Pinsky; Pedro, 2013, p. 622). Assim, ao
mesmo tempo que havia o incentivo a “mulher dona de casa”, o consumo era
promovido de forma que, potencialmente, estimulava o trabalho da mulher para
ampliar o poder aquisitivo da familia.

No entanto, ainda de acordo com as autoras, “diante das novidades que
podiam seduzir as mulheres casadas e alimentar insatisfacdes perigosas a ordem
social, era preciso ressaltar, para além das ideias de sacrificio e dever, a suprema
alegria que é ter marido e filhos” (Pinsky; Pedro, 2013, p. 622). Isso demonstra que
no periodo poderiam ser observadas rupturas e instabilidades em relacdo as nocdes
de feminilidade e do papel da mulher, apesar de ndo significarem completas

mudancas na hierarquia de género e na questao da submisséao.

A revista O Cruzeiro, neste periodo, discute a modernidade em artigos
diretamente relacionados a constituicdo de sujeitos modernos. N&ao a
uma modernidade extra corporal, mas uma modernidade inserida nos
sujeitos [...] envolvida em uma discussao internacional que produziu
assertivas positivas com relacdo a adesdo de corpos e coracdes a
modernidade desejada (Fornazari, 2002, p. 2).

Diante do exposto, no panorama da década de 1950 no Brasil, a modernidade
€ um componente importante ao abordarmos a representacdo da mulher do periodo.
Sobre isso, Fornazari (2001, p. 30) destaca que “no segundo pds-guerra, o0 anseio a
modernidade americanizada de produtos culturais parece atingir tanto homens como
mulheres, porém de maneira diferenciada”. Isso esta evidente pela forma como os
papéis das mulheres e homens sao representados, visto que existe uma clara relacéo
de submisséo e assimetria.

Nesse contexto, o fator que envolve a influéncia externa na cultura do pais é
determinante, principalmente quando se trata dos interesses do servico de inteligéncia
dos Estados Unidos na América Latina uma vez que, segundo Cattai (2019, p. 30), a
fundacdo da USIA?°, em 1953, tinha como uma das premissas, influenciar “opinides,
atitudes, emocdes e comportamentos de grupos estrangeiros de forma que viessem

a apoiar a consecugao dos objetivos do governo daquele pais na Guerra Fria”.

20sSjgla que pode ser traduzida como: Agéncia de informacgées dos Estados Unidos.
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Na década de 1950 as noc¢bes hegemodnicas de masculinidade e feminilidade
eram marcadas pela modernidade, nas atribuicdes que a sociedade da época entedia
como moderno, ndo apenas em artefatos ou nos espacos, mas também nos sujeitos.
Isso é decorrente, também, das influéncias e mudancas ocorridas no periodo do pés-
guerra, pois as “reconfiguragdes” do papel atribuido & mulher, como o acesso ao
trabalho e ao estudo, ocasionaram uma preocupacao acerca das “delimitacées do
género”.

Quando se trata do “trabalho feminino” nos anos dourados, Pinsky (2014, p.
2799) afirma que com a possibilidade de acesso das mulheres a algumas limitadas
profissées, é possivel sentir rupturas no modelo tradicional do “ser mulher”. Segundo
a autora, “mesmo que concretamente 0s numeros nao sejam tao significativos —, o
estremecimento de valores tradicionais ja se faz sentir” (Pinsky, 2014, p. 2799).
Devido a isso, nos discursos das midias havia preocupacdes relacionadas as rupturas

observadas com um olhar critico:

Véarios argumentos sdo encontrados pelas revistas para manter a
mulher ‘no seu devido lugar’, ou seja, atrelada as suas tradicionais
funcbes e atributos de género (domesticidade, fragilidade,
dependéncia financeira de um homem). Jornal das Mocgas néo se furta
a destacar os ‘efeitos negativos’ do trabalho feminino fora do lar
(Pinsky; Pedro, 2013, p. 2799).

Logo, existiu o esfor¢o das revistas pela manutencao dos limites das “fronteiras”
dos géneros, que no periodo eram vistos e discutidos com atencdo. Dentre os fatos
gue contribuiram para esse cenario podemos destacar a influéncia do pos-guerra no

Brasil:

As mudancgas que vao se operando na sociedade nos 15 anos que se
seguem ao término da Segunda Guerra Mundial afetam, de varios
modos, as relacdes de género estabelecidas. Ao lado da emancipacéo
feminina em curso convivem — nem sempre pacificamente, nem
sempre em estado de guerra —, visGes tradicionais dos papéis
masculinos e femininos. A Igreja Catdlica, em unissono com outras
instituicbes conservadoras, por exemplo, coloca restricbes a
dedicacdo aos estudos e a profissionalizacdo das mulheres. Ja o
cinema, embora divulgue um modelo tradicional de esposa, também
traz imagens de paises estrangeiros (EUA, Franca, Italia, etc.) em que
a participacdo feminina no mercado de trabalho é vista com maior
naturalidade (Pinsky, 2014, p. 2754).
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De acordo com Fornazari (2001), apés o fim da guerra, o Brasil, com potencial
para mercado consumidor, se torna um interesse dos Estados Unidos. O presidente
eleito, General Gaspar Dutra, realiza acordos para a permissao de importacéao de bens
de consumo e produtos norte-americanos no Brasil. Assim, “0 cenério brasileiro do
segundo pdés-guerra ja apontava, por meio da imprensa, posicionamentos favoraveis
a entrada da cultura norte-americana no pais, mesmo que, em determinadas relagdes”
(Fornazari, 2001, p. 35).

O estilo de vida norte-americano foi estimulado por parte de midias, pois era
uma estratégia do governo norte-americano, como mencionado anteriormente. De
acordo com Cattai (2019, p. 48), no periodo referido, havia agéncias no Brasil ligadas
aos Estados Unidos que articulavam uma influéncia no conteddo de meios de
comunicacao, para a concretizagcdo de uma recepc¢ao positiva do American Way.

Nesse contexto, segundo Fornazari (2001, p. 30), “a imprensa teve, como o
cinema, um papel significativo e decisivo na divulgacdo do modo de vida norte-
americano — American Way of Life — cuja influéncia se tornava visivel ao atingir as
camadas médias através do consumismo e da modernizagao”.

A respeito da entrada da cultura norte-americana no Brasil, Fornazari (2001)
explica ainda que teve um inicio gradual, mesmo antes do fim da Segunda Guerra na
década de 1940. A autora destaca o intervencionismo dos Estados Unidos e o seu

interesse em outros paises do continente. De acordo com ela, no século XX:

[...] todo um pacote cultural foi sendo desenvolvido em busca de
aceitacao e simpatia relativa aos paises latino-americanos através de
intercambios, cursos, matérias jornalisticas enaltecendo as qualidades
norte-americanas organizacionais, além de sua forma educacional e
atuacdo cientifica (Fornazari, 2001, p. 33).

Sendo assim, a partir das no¢des de modernidade aliadas ao periodo historico,
€ possivel afirmar que os anos da década de 1950 demonstram uma singularidade
guanto as questbes de género a partir de uma perspectiva histérica, como afirma
Pinsky (2014, p.160), “[...] os anos de 1945 a 1964 significam muito para a historia do

Brasil em geral e para a das relagbes de género em particular”.
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Figura 9 — Linha do tempo do contexto histérico de “O Cruzeiro”
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Fonte: A autora (2022).

Diante do exposto no presente capitulo, podemos observar na figura 9 uma
linha do tempo que apresenta pontos abordados na contextualizacéo da revista “O
Cruzeiro” na década de 1950, desde sua fundacdo, em 1928, até a bancarrota, em
1975. Dentre eles estéo o periodo pds-guerra, a partir de 1945, e a permissao do voto
as mulheres na década de 1930, no Brasil. Assim como o periodo do “Estado Novo”
e a imprensa.

Esses pontos sdo importantes ao abordarmos a revista “O Cruzeiro”. A
contextualizagdo permite estabelecer o contato com um panorama relacionado ao
Brasil e a sociedade do periodo, no que se refere a imprensa, aspectos do consumo

e a mulher moderna.
3.2 PUBLICIDADE E A PERSUASAO

A linguagem da propaganda tem o objetivo de vender uma ideia, um produto
ou servico. Em vista disso, visa alimentar ou vir ao encontro de aspira¢cées humanas,
sendo, até certo ponto, reflexo e expressao dos valores em que se acredita, uma vez
gue expressa a maneira de ver o mundo de uma sociedade (Sandmann, 2020).

Sendo assim, a publicidade?! pode recorrer ao “senso comum” com o objetivo
de atingir um publico especifico e, dessa forma, estabelecer uma relagdo com o leitor

e estimular o consumo. Nesse contexto, o papel da publicidade “é tdo importante na

2Como mensagem comercial. Por sua vez, propaganda é considerado um termo mais abrangente
(Carvalho, 2000).
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sociedade atual, ocidentalizada e industrializada, que ela pode ser considerada a mola
mestra das mudancas verificadas nas diversas esferas do comportamento e da
mentalidade dos usuarios/receptores” (Carvalho, 2000, p. 10).

Ao abordarmos a publicidade, é preciso compreender sua relagdo com a
retérica que, segundo Reboul (2004), é a arte de persuadir pelo discurso. O discurso
€ “toda producgao verbal, escrita ou oral, constituida por uma frase ou por uma
sequéncia de frases, que tenha comecgo e fim e apresente certa unidade de sentido”
(Reboul, 2004, p. 14).

E importante destacar que a origem da retorica é anterior a sua historia e a
gualquer histéria, uma vez que podemos presumir que a linguagem tenha sido
utilizada para a persuasao, sendo possivel ser encontrada entre hindus, chineses,
egipcios e hebreus. Contudo, é valido afirmar que a retérica € uma invencao grega
(Reboul, 2004).

Um aspecto da retorica na publicidade se relaciona a busca por induzir no
sujeito sentimentos e vontades que, na verdade, sao intencionalmente convocados.

Nesse contexto, a retérica é a arte de convencer e induzir a acao por meio da
palavra e pode ser associada ao papel da linguagem da propaganda (Sandmann,
2020). Em vista disso, para a andlise do texto publicitario, € fundamental levar em
conta os recursos de persuasdao, por ser destinado ao leitor e depender dele para a
comunicacao ter efeito e, assim, contribua para estimular o consumo do produto ou
servi¢o anunciado.

Nesse cenario, dentre 0s questionamentos a serem levantados, é preciso
destacar para quem esta destinado aquele anuncio, pois esse direcionamento implica
em uma conexao e identificacdo, e se mostra essencial para a constituicdo de um
texto persuasivo. Sobre a retérica e a linguagem da propaganda, Sandmann (2020)

destaca que:

[...] A linguagem da propaganda se distingue, por outro lado, como a
literaria, pela criatividade, pela busca de recursos expressivos que
chamem a atencado do leitor, que o facam parar e ler ou escutar a
mensagem que lhe é dirigida, nem que para isso se infrinjam as
normas da linguagem padrao ou se passe por cima das convencdes
da gramatica normativa tradicional e, em certo sentido, da
competéncia linglistica abstrata geralmente aceita (Sandmann, 2020,
p.12).
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Assim, para a presente pesquisa, € preciso que durante o processo de analise
seja considerado que aquele texto foi construido e montado, levando em conta a
importancia da compreenséao do leitor. A mensagem dos anuncios tem o intuito claro

de estabelecer um apelo que firme uma identificacdo com o publico que visa atingir:

A funcdo persuasiva na linguagem publicitaria consiste em tentar
mudar a atitude do receptor. Para isso, ao elaborar o texto, o
publicitario leva em conta o receptor ideal para mensagem, ou seja, 0
publico para o qual a mensagem esta sendo criada (Carvalho, 2000,
p. 19).

Portanto, ao abordar a analise da publicidade dos artefatos, em “O Cruzeiro”,
destinada as mulheres, é primordial compreender que foi elaborada para atingir esse

grupo de pessoas e, para isso, buscam estabelecer uma conexao.

3.3 O TEXTO PUBLICITARIO

Segundo Carvalho (2000), para a elaboracdo do texto publicitario s&o
consideradas “orientacdes” relevantes para ocorrer o estimulo ao consumo. De acordo
com Carvalho (2000), a importancia de nomear a marca esta em distinguir o objeto e
o remover do anonimato. Dessa forma, é estabelecida a individualizacao do artefato,
sendo esse componente fundamental para a construgdo do texto publicitario. Ainda
de acordo com Carvalho (2000, p. 45), “[...] no texto publicitario, quando observamos
atentamente o elemento verbal que representa a ordem ou convite, podemos perceber
gue ele constitui um imperativo revestido de roupagens que camuflam as intencdes
do texto”.

Esse pode ser um recurso que induz o interesse pela compra do produto,
evitando que o texto seja entendido como agressivo, uma vez que de maneira sutil se
dirige ao leitor. Aliado a isso, outro possivel recurso utilizado no texto publicitario € “a
ambiguidade, ou seja, a qualidade que um enunciado possui de ser suscetivel a duas
ou mais interpretagdes semanticas [...]" (Carvalho, 2000, p. 59).

E preciso diferenciar a ambiguidade da imprecis&o, pois na primeira existe a
intencé@o e ha mais de um sentido de interpretacdo possivel, porém, na segunda, ndo
se conclui nenhuma interpretacdo completa. Como no exemplo: “Vocé vai aderir a

esta ideia; os alimentos, ndo”. O trecho refere-se a recipientes antiaderentes. E dessa
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forma que recursos, como esse, sao utilizados na publicidade para persuadir o leitor
(Carvalho, 2000).

Diante do exposto, para exemplificar elementos de persuasdo que podem ser
identificados na leitura do texto publicitario, podemos observar as figuras 10 e 11,
referentes a um xampu e um creme, respectivamente. Esses sdo anuncios
encontrados nas paginas da revista “O Cruzeiro”.

No texto podemos identificar o nome dos produtos, em destaque, e afirmacdes
como: “Uma coroa de beleza” e “Proteja sua beleza”. Esses sdo pontos nos quais a
intencao persuasiva é evidente na construg¢do do texto publicitario, quando recorre ao

apelo relacionado a beleza, utilizando da subjetividade para convencer o leitor.

Figura 10 — Muslsified, 1955

05 seus cabelos com
Mulsified Shampoo Perfumado!

NUM INSTANTE Mulsified di a0s seus cabelos ums
limpera completa. _extraordiniriamente
complets. Mals pritico — 3 vem pron-
tinho pars ser usado. Mais eficiente —

e
Fonte: “O Cruzeiro” (1955).

Os textos citam a beleza como o resultado a ser conquistado por meio do uso
dos produtos. Como se trata de anuncios de cosméticos é esperado que se busque
comercializa-los por meio de apelos voltados a aparéncia e estética para convencer o
consumidor devido ao tipo de produto anunciado. Assim, recorrem a afirmacgdes
subjetivas com a inten¢&o de atingir o grupo de pessoas, as quais direcionam o texto

publicitario.
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Figura 11 — Antisardina, 1955

Antisardina é o creme ideal para sua cutis.
Renova as células gastas, protege as
células novas restituindo a pele

ou prematuramente envelhecida, sua
normal elasticidade. Cientificamenté preparado
com ingredientes rigorosamente

selecionados o creme de beleza Antisardina extingue

sardas, manchas, espinhas e rugas. £

q

“ © CRUZEIRO, 1 de Janeiro de 1955

Fonte: “O Cruzeiro” (1955). '

Além disso, o0 nome dos produtos em destaque, Mulsified e Antisardina,
respectivamente, sdo relevantes na construgcdo da mensagem, segundo 0 que
apresenta Carvalho (2000) sobre a publicidade. Pois esses homes sao submetidos a
juizos de valor por parte dos leitores, nos quais, em determinados cenarios, sao
relevantes de acordo com as implica¢cdes para a opinido dos consumidores sobre o

7

produto/marca especifico, caso ja o conhegcam. Pois isso ja € o suficiente para
influenciar positivamente, ou ndo, a decisdo do consumidor na compra, em vista da
experiéncia prévia relacionada ao produto ou marca.

Aliado a isso, fica evidente que esses dois exemplos sao direcionados a um
publico especifico: as mulheres. Como mencionado anteriormente, iSso esta presente
na construcdo da publicidade, uma vez que visa delimitar o publico-alvo conforme o
produto ou servico anunciado.

A subjetividade presente nesse tipo de texto, além de objetivar atrair o leitor,

ainda visa estabelecer um contato delicado ou amigével, se distanciando, assim, de
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afirmacdes imperativas que podem ser entendidas como agressivas. Diante disso,
estabelecer quem é o consumidor € fundamental.

O discurso publicitario tem trés dimensdes de funcionamento: “na construgao
das relagbes entre o produtor/anunciante e o publico; na constru¢cado da imagem do
produto; e na construgdo do consumidor como um membro de uma comunidade”
(Carvalho, 2000, p. 26); e, na terceira temos uma comunidade de consumidores
“construidos” pela divulgacéo repetida de modelos de comportamento consumista.

Nesse contexto, a “construcao” de um consumidor em uma comunidade, dentre
as outras dimensdes, pode definir desejos e necessidades especificas e, desse modo,
limitar os sujeitos a um universo “artificial”’. Logo, estabelecer o pertencimento em um
grupo esta na publicidade como uma dimensdo fundamental para o seu
funcionamento ao ter em vista que “o discurso publicitario € um dos instrumentos de
controle social e, para bem realizar essa funcao, simula igualitarismo, remove da
estrutura de superficie os indicadores de autoridade e poder, substituindo-os pela
linguagem da seducao” (Carvalho, 2000, p. 17), ou seja, a publicidade define a
mensagem a ser transmitida visando influenciar o consumo. Para isso, recorre aos
padrdes sociais ao apontar grupos alinhados a produtos ou servigos que anuncia.

Essa problematizacdo se relaciona com artefatos e o design, visto que,
segundo Forty (2007), o design pode dar formas tangiveis e permanentes as ideias
sobre quem somos e como devemos nos comportar. A significacdo atribuida aos

artefatos do cotidiano esté ligada aos sujeitos e ao espaco em que estao inseridos.
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4 MOVIMENTO DE CATEGORIZACAO

4.1 ANALISE DE CONTEUDO

A presente pesquisa utilizou técnicas da andlise de contetdo, segundo a
perspectiva de Bardin (1977), no processo de categorizacdo do texto publicitario da
revista “O Cruzeiro”. Esta abordagem metodolégica € amplamente utilizada para
analisar e compreender o contetdo em diferentes formas de comunicacédo, permitindo
obter significados subjacentes ao contelldo comunicativo ao analisar a mensagem. A

analise de conteudo pode ser definida como:

Um conjunto de técnicas de andlise das comunicag6es, visando obter,
por procedimentos objetivos e sistematicos de descri¢cdo do contetdo
das mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a
inferéncia de conhecimentos relativos as condicdes de
producéo/recepcdo desta mensagem (Bardin, 1977, p. 42).

Esta abordagem néo consiste em, apenas, uma descricdo do contetdo da
mensagem por serem realizados processos de tratamento dos dados selecionados
para a elaboracdo de inferéncias com base na mensagem, considerando a base

tedrica da pesquisa. Logo, sobre a analise de conteudo:

Um conjunto de instrumentos metodol6gicos cada vez mais sutis em
constante aperfeicoamento, que se aplicam a ‘discursos’ (conteudos e
continentes) extremamente diversificados. O fator comum destas
técnicas multiplas e multiplicadas — desde o calculo de frequéncias
gue fornece dados cifrados, até a extracdo de estruturas traduziveis e,
modelos € uma hermenéutica controlada, baseada na deducédo: a
inferéncia (Bardin, 1977, p. 9).

De acordo com Bardin (1977), a analise de conteudo envolve a explicitacao,
sistematizacdo e expressdo da mensagem, visando gerar deducles ldgicas e
justificadas a respeito da origem dessa comunicag&o. Aliado a isso, “a analise de
conteudo € um procedimento de pesquisa que se situa em delineamento mais amplo
da teoria da comunicagao e tem como ponto de partida a mensagem” (Franco, 2008,
p. 20).

A andlise da mensagem deve ser realizada considerando a base teérica da

pesquisa, por ser necessario que no contato com a mensagem analisada se tenha o
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conhecimento sobre aspectos que se relacionam a tematica. No caso do texto
publicitario da revista “O Cruzeiro”, destinado a mulher, se faz necessario o conceito
de género para nortear a reflexdo/problematizacéo que envolve essa analise.

O movimento de codificagdo do discurso do texto publicitario de artefatos
destinados a mulher na revista “O Cruzeiro” sera realizado conforme as trés etapas
da analise de contetudo apresentadas por Bardin (1977): pré-analise, exploracédo do
material e tratamento dos resultados. E nesse processo que sdo formadas categorias
a partir da codificacdo do material analisado.

A andlise da revista “O Cruzeiro” possibilita evidenciar a representacdo da
mulher no texto publicitario dos artefatos por meio das categorias formadas ao
considerar o cenario em que produtos especificos sdo direcionados as mulheres.

De acordo com Franco (2008, p.56), a andlise de conteudo passou a ser
empregada para “produzir inferéncias acerca de dados verbais e /ou simbdlicos, mas,
obtidos a partir de perguntas e observagdes de interesse do pesquisador’. Logo, a
amostra selecionada e as categorias formadas nas trés fases sdo essenciais para 0s

objetivos da presente pesquisa.

4.2 ETAPAS DA ANALISE DE CONTEUDO

A analise de conteudo pode ser aplicada tanto na pesquisa quantitativa como
na qualitativa. Na pesquisa quantitativa, o que € considerado informacdo é a
frequéncia com que surgem certas caracteristicas do contetdo. Ja na qualitativa,
deve-se considerar a existéncia ou a auséncia de uma determinada caracteristica de
conteudo, ou de um conjunto de caracteristicas no fragmento da mensagem (Bardin,
1977).

Para a presente pesquisa, de carater qualitativo, sera considerado o texto
publicitario dos artefatos especificos??, visto que a mensagem esté ligada ao artefato
na publicidade. Além disso, a problematizacao referente a representacdo da mulher
sera desenvolvida considerando o contexto historico da revista “O Cruzeiro”, no Brasil.

E preciso ressaltar que a pesquisa pode considerar alguma forma de
guantificacdo, pois, segundo Bardin (1977), a pesquisa qualitativa ndo desconsidera

toda e qualquer forma de quantificacdo. Para a presente pesquisa, seréao

22 Os artefatos “para a mulher” ou “femininos”.
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considerados a frequéncia, ou seja, a repeticdo de temas que estdo presentes na

amostra.

No desenvolvimento da analise de conteudo é necessario compreender as trés
fases definidas na seguinte sequéncia: pré-andlise, exploragdo do material e
tratamento dos resultados. De acordo com Bardin (1977), é primordial descrever as
fases da andlise, visto que, mesmo que exista a possibilidade da flexibilidade e
criatividade em relacéo a elas, € uma forma de organizar e explicitar os dados da
pesquisa.

Figura 12 — Fases da analise de conteudo

Fases da Analise de conteudo

. : EXPLORACAO DO TRATAMENTO DOS
PRE - ANALISE > MATERIAL 4 RESULTADOS

E definido o material para A codificacdo do material E proposta uma reflexdo, a
ser submetido aos selecionado na etapa partir das categorias
procedimentos analiticos. anterior. formadas, sobre os
resultados obtidos.
A organizac3o do material é Definigao de unidades de
realizada. contexto e unidades de
registro

As categorias sdo formadas.

Fonte: A autora (2022).

Como esta evidenciado na figura 12, a primeira fase consiste na organizacao
do material. Na fase seguinte, serdo formadas as categorias. A terceira fase propde
uma reflexdo sobre as categorias encontradas. A seguir, serdo detalhadas as duas

primeiras fases do processo de analise.

4.3 PRE-ANALISE

Na primeira fase, “o material deve ser organizado, visando torna-lo operacional”
(Bardin, 1977, p. 96 -101). Uma vez que:

A pré-andlise é a fase de organizagéo propriamente dita. Corresponde
as buscas iniciais, de intuicdes, de primeiros contatos com materiais,
tem por objetivo sistematizar os ‘predmbulos’ a serem incorporados
guando da constituicho de um esquema preciso para 0
desenvolvimento das operacdes sucessivas e com vistas a elaboracéo
de um plano de andlise (Franco, 2008, p. 47).
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Durante essa fase, foram realizadas leituras?® da revista “O Cruzeiro”,
disponivel no site da Biblioteca Nacional Digital. Por meio dessa atividade, foi possivel
observar quais eram os temas tratados, tanto nos artigos como na publicidade, em
conteulidos direcionados a mulher. Cada edi¢do da revista tem, de forma geral, mais
de 100 paginas de conteudo variado. Os primeiros contatos com a citada publicacéo
auxiliaram para uma exploracao substancial na analise proposta.

A amostra foi selecionada a partir do contetdo das péginas de “O Cruzeiro”, no
ano de 1955, localizadas em duas edi¢cdes, uma em cada semestre. Para essa
escolha, é considerada a conservacao das paginas da revista por ser primordial que
estejam em condicOes ideais para a realizacao das leituras. A escolha do ano de 1955,
mencionada anteriormente, foi estabelecida pela disposicdo do sumario?* da revista.

As unidades de andlise?® estdo alinhadas a proposta da presente pesquisa e
direcionadas a um publico especifico, as mulheres, ou seja, sdo textos publicitarios
construidos para a comunicacdo com esse grupo de pessoas. Sendo assim, sao 48
anuncios publicitarios, e a partir dessa definicdo & possivel dar inicio ao tratamento
dos resultados.

Nessa fase, as duas edi¢des utilizadas para obteng&o das amostras foram a de
28 de maio de 1955 e a de 3 de setembro de 1955. Todas séo publicadas no mesmo
ano e contém uma grande variedade da amostra, no que se refere aos diferentes
“tipos” de produtos. como: maquiagem, perfume, liquidificador. Algo primordial para a

realizacdo da analise. As duas capas podem ser observadas nas figuras a seguir:

23 Essas leituras consistiram em selecionar uma variedade de edic6es dos anos da década de 50 com
o proposito de estabelecer uma familiarizacdo com o conteudo de “O Cruzeiro”.

24 Pode ser observado na figura 1.

250s anuincios dos produtos selecionados.



Figura 13 — Capa da revista “O Cruzeiro”, 28 de maio de 1955

Neste niamero:

Luciano Carneiro, o |
te de “O Cruzeiro” na Europa,
envia de Cannes as dltimas no-
ticias do festival cinematografico.

*

GATOS, ONGAS & NULHERES -
i

Belezas a perder de vista.

5 . HTHUVRRRRRNS
S7ZA Il
Fonte: “O Cruzeiro” (1955).

Figura 14 — Capa da revista “O Cruzeiro”, 3 de setembro de 1955

Neste némero:

WISST0 601 DE DAVID NASSER
“HIROSHIMA, AVISO DE DELS”

0 enviado especial de O CRUZEIRO a0
Japao fol a cidade da Bomba Atomica,
de onde trouxe fotografias deixadas por
um profissional que morreu horas depois.
da oxplosao — Os 250,000 timulos s30
hoje 250,000 monumentos de paz
voltados para o trangiiilo ¢ amplo céu azul.

,""'f 0S GRANDES CSAENTOS DO A
Fonte: “O Cruzeiro” (1955).
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Como foi possivel observar nas figuras 13 e 14, o contetdo das capas aborda
temas relacionados a mulher do periodo, como a moda, elegancia e casamentos.
Logo, a leitura da revista permitiu estabelecer um primeiro contato com o discurso
referente as nogdes hegemonicas sobre “ser mulher” em “O Cruzeiro”.

Os temas dispostos nas péginas de “O Cruzeiro” demonstram a recorréncia de
conteudos direcionados a mulher e explicitam que a revista € uma fonte de pesquisa
consistente. A sua relevancia, nesse contexto, esta aliada também ao fato de que ela
obteve altos numeros de distribuicdo no territorio nacional na década de 1950. Diante
disso: “O pesquisador deve realizar a leitura flutuante, ou seja, estabelecer um contato
com os dados para buscar uma primeira percepgao das mensagens neles contidas”
(Franco, 2008, p. 52).

A partir da leitura, para constituicdo do corpus da pesquisa, foram consideradas
as publicidades em que seu discurso estava direcionado a mulher. A figura 15 € um
exemplo de uma publicidade que passou a compor a amostra da pesquisa seguindo
esses critérios. Nela podemos notar que o conteudo € voltado para as leitoras pela
disposicéo de informacgoes.

A imagem apresenta uma figura feminina e como destaque no contetudo textual
o0 trecho: “Para maos e labios que sabem atrair’. Afirmagbes como essa estao
alinhadas as nocdes relativas a feminilidade e ao papel designado a mulher, ou seja,
podemos interpretar a mensagem analisada diante da problematizacdo acerca da
hierarquia de género e das atribuicbes impostas as mulheres nas relacbes, no
contexto da revista “O Cruzeiro”.

Na selecao das unidades de analise foi necessario identificar esses elementos
na comunicacao, que € associada ao produto anunciado. A recorréncia de tematicas
relacionadas a feminilidade foi um ponto a ser considerado para a obtencdo das

categorias através da analise de conteudo.
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Figura 15 — Peggy Sage

“Tata mios e lillioe
Que, Caljom, oty

—cdres harmonizantes de

doras, irresistiveis... ¢
sempre a permondncia
que 36 Peggy Soge
Ppode the oferacer!

;ﬁ(’

4 =" Quande acobar sew Beton Pegor Sope
il et s ok Pk Sage
00 cbr de wo peelerdacie

Fonte: “O Cruzeiro” (1955).

Aliado a isso, no processo de categorizacao € preciso considerar critérios para
a composicao do corpus da pesquisa, pois “o corpus € um conjunto de documentos
tidos em conta para serem submetidos aos procedimentos analiticos. A sua
constituicao implica em escolhas, selegbes e regras” (Bardin, 1977, p. 96). Assim, para
a presente dissertacdo foram consideradas as seguintes regras apresentadas pela

autora:

Quadro 1 — Regras para categorizacdo

Segundo Bardin (1977, p.97), a representatividade se relaciona com os
individuos pertencentes ao universo da pesquisa.

Nesse ponto € relevante questionar quem ou qual midia emitiu a
mensagem, assim como qual € o publico-alvo.

Representatividade

Segundo a autora “os documentos do corpus de pesquisa devem ser
adequados, enquanto fonte de informacdo, de modo a corresponderem

Pertinéncia
ao objetivo que suscita a analise” (Bardin, 1977, p. 97).
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E definida pela autora como “um elemento que nao deve ser classificado

Exclusividade . . .
em mais de uma categoria” (Bardin, 1977, p. 97).

Fonte: A autora (2023)

A partir dessa defini¢éo foi possivel identificar, selecionar e enumerar?® o texto
publicitario, em “O Cruzeiro”, conforme os critérios mencionados, pois, como explica
Bardin (1977), deve ser efetuada a referenciacdo e enumeracdo do conteudo
pertencente a andlise para organizar os dados que fazem parte da pesquisa. Para
Isso, foi definido que as unidades selecionadas seriam classificadas em ordem, no
modelo de enumeracao: C-00.

A letra ‘C’ faz referéncia ao nome da revista “O Cruzeiro”, e 0s nUmeros serao
determinados em ordem crescente para cada unidade selecionada. Esse processo foi
realizado com a utilizag&o do programa Microsoft Word, que permitiu organizar todo o
material coletado nas duas edi¢des da revista, em forma de texto, em quadro.

Diante do exposto, nesta etapa foi realizada a organizacéo e a preparacao do
material registrado, conforme o sistema de referenciacdo elaborado anteriormente,
facilitando a consulta e o acesso. E importante destacar que o texto foi transcrito para
o formato digital visando facilitar o processo de andlise que depende da realizacdo de
selecdo ou destaque de trechos, no texto publicitario, relevantes para a categorizagao.

Esse material esta exposto em um quadro no Apéndice A.

4.4 EXPLORACAO DO MATERIAL

A segunda fase € destinada a formacdo das categorias de analise. Esse
processo envolve a codificacdo dos dados, abordado por Bardin (1997, p. 103), pois,
segundo a autora, “tratar o material é codifica-lo”. A partir do contetdo textual sédo
realizados “recortes” de trechos?’ relevantes do texto para a definicdo de unidades de

contexto e unidades de registro. Assim:

A codificacdo corresponde a uma transformacéo — efetuada segundo
regras precisas dos dados brutos do texto, transformacéo esta que,

% Consiste em estabelecer um codigo de referéncia que facilite a identificacdo de cada unidade de

andlise.

27 Os trechos/excertos séo destacados pelo pesquisador diante da sua relevancia para o processo de
categorizacdo, pois a partir deles que serdo definidos temas (unidades de registro) que, por
aproximacao, séo definidas categorias.
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por recorte, agregacdo e enumeracdo, permite atingir uma
representacdo de conteddo, ou da sua expressdo, suscetivel de
esclarecer o analista acerca das caracteristicas do texto (Bardin, 1977,
p. 103).

No processo para definir as categorias € preciso realizar a analise e
interpretacdo do contetdo de cada unidade de publicidade que comp&e o corpus da
pesquisa. Para isso, foram selecionados textos que constituem a amostra e
demonstram relevancia em relacdo ao objetivo da pesquisa e ao referencial tedrico.

Uma vez definidas as categorias, elas nortearam a reflexao proposta pela pesquisa.

A codificagdo envolve a escolha das unidades de registro (tema,
palavra, frase, personagem); selecdo de regras de contagem e
enumeracdo (presenca, frequéncia, intensidade, dire¢cdo, ordem de
aparicao), para permitir um agrupamento posterior em categorias para
nortear uma discussdo precisa das caracteristicas relevantes do
conteudo (Bardin, 1977, p. 108).

No processo de codificacdo dos dados foi realizada a selecao das unidades de
contexto presentes no texto de cada unidade de publicidade. Posteriormente, iSso
resultara na definicdo das unidades de registro. A unidade de contexto “[...] serve de
unidade de compreensado para codificar a unidade de registro e corresponde ao
seguimento de mensagem, cujas dimensdes sdo Otimas para que se possa
compreender a significagdo exata da unidade de registro” (Bardin, 1977, p. 107). Para
registrar esse processo foi elaborado o quadro encontrado no Apéndice A, que
apresenta a definicdo das unidades de contexto provenientes da leitura do texto

publicitario.

A unidade de contexto pode ser consideradas ‘pano de fundo’ que
imprime significado as unidades de analise. A unidade de contexto
deve ser considerada, tratada como a unidade bésica para a
compreensédo da codificacdo, a unidade de registro (Franco, 2008, p.
43).

A partir de cada unidade de contexto, uma ou mais encontradas em cada
unidade de publicidade, serdo geradas uma unidade de registro. A unidade de registro
€ “uma unidade de significagédo a codificar e corresponder ao segmento de conteudo

a considerar como unidade base, visando a categorizagao” (Bardin, 1977, p. 104).



53

Portanto, para essa definicédo, foi considerada a interpretacdo do material em
conjunto com a base tedrica da pesquisa. Para essa aplicacdo, a unidade de registro

sera entendida como tema que corresponde a unidade de contexto.

O tema é a assercdo sobre determinado assunto. Pode ser uma
simples sentenca (sujeito e predicado), um conjunto de ideias ou um
paragrafo. O tema é considerado como a mais Util Unidade de Registro
em Andlise de conteddo. Indispensavel em estudos sobre
propaganda, representacdes sociais, opinides, conceitos, atitudes e
crencgas (Franco, 2008, p. 39).

O conceito de género, abordado por Teresa de Lauretis (1994), assim como o
contexto histdrico da revista “O Cruzeiro” foram essenciais para as definicdes das
unidades de registro como tema. Bardin (1977, p. 106) afirma que “o tema é
geralmente utilizado como unidade de registro para estudar motivagdes de opinides,
de atitudes, de valores, de crencas e tendéncias”.

Na figura 16 podemos observar um exemplo de como as unidades de registro
foram definidas. Para isso, a partir de um trecho do anuncio que compde o corpus da
pesquisa, estdo destacados o0s recortes relevantes que correspondem a duas

unidades de registro que, dentre outras, formam as categorias.

Figura 16 — Exemplo de definicdo de unidades de registro

Trecho (C-34) Unidade de contexto Unidade de registro

Proteja sua cutis! 1.restituindo a pele cansada ou 1.A valorizacdo da aparéncia
Antisardina & o creme ideal prematuramente envelhecida jovem.

para sua cutis. Renova as

células gastas, protege as

células novas restituindo a 2. o creme de beleza 2. Definigdes do padrdo de
pele cansada ou Antisardina extigue sardas, beleza
prematuramente envelhecida, manchas, espinhas e rugas.

sua normal elasticidade.
Cientificamente preparado com
ingredientes rigorosamente
selecionados, o creme de
beleza Antisardina extigue
sardas, manchas, espinhas e
rugas.

Fonte: A autora (2023).
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O quadro 2 apresenta a lista das unidades da publicidade que formam o corpus
da pesquisa. A sua referéncia em codigo € fundamental para identifica-las no
apéndice, onde estéo as definicbes das unidades de contexto e unidades de registro
feitas a partir delas.

Esse processo foi realizado conforme as técnicas da analise de conteudo, ou
seja, a leitura do texto publicitario relevante na amostra, para, em seguida,
desenvolver a codificacdo dos dados, a definicAo das unidades de contexto e
unidades de registro.

A partir desse processo € possivel agrupar os temas por proximidade de
sentido?® para a formacdo de categorias, que permitem realizar a interpretacéo dos

resultados obtidos.

Quadro 2 — Unidades de analise

Cdéd. Ref. | Unidade de analise | CAd. Ref. Unidade de analise
C-1 Creme - Pond’s C-25 ‘Soutiens’ — De Millus
C-2 Talco - Palmolive C-26 Sal de uvas Picot
C-3 Rugol C-27 Talco - Palmolive
C-4 Peggy Sage C-28 Colgate
C-5 Baton Cutex C-29 Testex
C-6 Pan-Cake C-30 Peggy Sage
C-7 Tangee C-31 Lynda Ross
C-8 Réve d’'or C-32 Sabonete Lever
C-9 Pink Suds C-33 Colbnias Atkinsons
C-10 Toni C-34 Antisardina
C-11 Minute Make up C-35 Gayrose
C-12 Cashmere Bouquet C-36 Emulsdo Scott
C-13 Royal Briar C-37 Perfume Royal Briar
C-14 Frigia C-38 Gréo de bico Crai
C-15 Rinso C-39 Formas Pyrex
C-16 Salsichas - Swift C-40 Exaustor Contact

28 Em temas proximos que podem formar uma categoria.
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C-17 Formas Pyrex C-41 Lengdis Santista

C-18 Sabonete Eucalol C-42 Injetor de temperos Prodigio
C-19 Creme dental - Kolynos C-43 Sabonete Eucalol
C-20 Sabonete Life buoy C-44 Enceradeira - Arno
C-21 Batedeira - Arno C-45 Toddy

C-22 Batedeira -Walita C-46 Talco Johnson

C-23 Liquidificador - Epel Cc-47 Salsichas Swift

C-24 Produtos Coty C-48 Cortinas Vulcan

Fonte: A autora. (2023)

No quadro 2 estdo especificados quais os “titulos” dos produtos que compde o
corpus da pesquisa, definidos pela autora, em referéncia ao nome do produto, marca
ou empresa encontrados no texto publicitario. Ao total sdo 48 unidades de analise
dispostas nas figuras 17 e 18, em dois murais, com o proposito de permitir uma visao
geral do material submetido a analise.

Nos murais, a seguir, é possivel notar a variedade de produtos, como
cosmeéticos, eletrodomésticos, alimentos. Assim como, através da observacdo das
unidades, dispostas em sequéncia, temos uma perspectiva ampla da figura da
“‘mulher” idealizada em cada unidade e que juntas formam o material de analise da
presente pesquisa. Portanto, com o processo de categorizacao sera possivel analisar
a representacdo da mulher no texto publicitario dos artefatos especificos, em “O
Cruzeiro”.

O apéndice A contém o processo detalhado de definicdo das unidades de
contexto e registro, obtidas a partir da codificacédo e técnicas da analise de conteudo

fundamentais para a obtencéo das categorias.



Figura 17 — Mural 1: Unidades de analise
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Fonte: A autora (2023).
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Figura 18 — Mural 2: Unidades de analise

Fonte: A autora (2023).
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O quadro 3 apresenta parte das definicbes de unidades de registro derivadas

da codificacdo do texto publicitario, visando demonstrar como esse processo se deu

nas unidades analisadas.

Quadro 3 — Definicdo de unidades de registro

Céd. - . . :

Ref Texto da publicidade Unidade de contexto Unidade de registro
Nao deixe que a pele seca ~ . o

q b 1.N&o deixe que a pele 1. A valorizacéo da

C-1 envelheca o seu rosto. Agora, A

existe um creme riquissimo em | S€€@ envelheca o seu aparéncia jovem.
i qt rosto. 2. Definicbes do padréo

lanonina homogeneizada para . .

) . 2.maior suavidade. de beleza
maior suavidade.
Mesmo antes dos 25 anos, | 1. Mesmo antes dos 25
comega a escassear 0 Oleo | anos, comeca a escassear
natural que mantem a pele suave | o 6leo natural que mantem | 1. A valorizacao da
e juvenil. Comece agora mesmo | apele suave e juvenil. | aparéncia jovem.

C-1 a compensar a perda inevitavel | 2. Comece agora mesmo a | 2. A valorizagdo da
com um creme restaurador | compensar a perda | aparéncia jovem.
especial - O creme Pond's para | inevitavel com um creme
peles secas. restaurador especial
Penetra mais fundo - Todas as 1 aplique o Creme Pond's
noites, aplique o Creme Pond's | piq ~

para peles secas norosto e | 1. Instrugbes
para peles secas no rosto e €scogo relacionadas a beleza

C-1 pescoco. Riquissimo em lanolina P GO : . o ~

. 2. As imperfeicbes, | 2. Definicbes do padréo
homogeneizada. As asperezas e linhas secas | de beleza
imperfeicbes, asperezas e linhas P ~

~ desapareceréo.
secas desaparecerdo.
Proteja sua cutis!
Antisardina é o creme ideal para
sua cutis. Renova as células - .
. 1. restituindo a pele
gastas, protege as células novas
- N cansada ou o
restituindo a pele cansada ou 1. A valorizacéo da

C-34 . prematuramente IS

prematuramente  envelhecida, ; aparéncia jovem.
- envelhecida. S ~
sua normal elasticidade. 2. Defini¢cdes do padréo
S 2. o creme de beleza
Cientificamente preparado com . . . de beleza
ingredientes rigorosamente Antisardina extigue sardas,
. manchas, espinhas e rugas.
selecionados, o creme de beleza
Antisardina  extigue sardas,
manchas, espinhas e rugas.
Arno Super é a mais pratica.
P P 1. A natureza da mulher
Com uma escova faz todo o . , o
. e 1. Arno Super é a mais e a desvalorizacéo do
servico! Raspa, espalha a céra, Lo
; pratica. Com uma escova trabalho no lar.
encera e lustra sem precisar .
C-44 faz todo o servico!

adaptagbes ou mudancas de
pecas. E a mais baixa, entra sob
moveis e atinge melhor os
cantos. A enceradeira Arno
Super economiza tempo,
eletricidade e esforco.

2. A enceradeira Arno
Super economiza tempo,
eletricidade e esforco.

2.Referenciar a
modernidade e
praticidade no cotidiano
da mulher.

Fonte: A autora (2023)



59

A partir da codificacao dos dados foram formadas as unidades de registro. Apos
essa definicdo, € possivel formar as categorias seguindo alguns critérios. Segundo
Bardin (1977, p. 117), “as categorias s&o rubricas ou classes, as quais reunem um
grupo de elementos sob um titulo genérico [...]". A autora define que as unidades de
registro devem compor a formacdo de categorias, logo, € importante que nesse
processo seja estabelecido o movimento de aproximacdo das unidades de registro
definidas durante a codificacdo do material, seguindo os critérios como a proximidade
de sentido e pertinéncia ao tema.

Na pesquisa foi realizado o agrupamento em eixos tematicos que
posteriormente formaram as categorias, pois o intuito foi apresentar esse processo de
maneira clara, possibilitando a compreensdo de cada componente que exerceu
influéncia na categorizacao. Isso contribuird para a andlise dos resultados obtidos, ou
seja, das categorias, pois serdo abordadas, também, as unidades de registro e de
contexto na reflexdo proposta pela pesquisa no proximo capitulo.

Uma vez estabelecida a definicdo dos eixos tematicos foram formadas
categorias por meio da aproximacao de sentido. Esse processo esta representado nos
quadros 4 e 5. E, assim, esse processo resultou em duas categorias gerais que

correspondem a temas proximos. E essencial evidenciar o objetivo da categorizagao:

A partir do momento em que a andlise de contetdo decide codificar o
seu material, deve produzir um sistema de categorias. A categorizacao
tem como primeiro objetivo (da mesma maneira que a analise
documental), fornecer por condensacdo, uma representacdo
simplificada dos dados brutos (Bardin, 1977, p. 119).

Ao realizar a aproximacao de unidades de registro foram definidos 4 eixos
tematicos que, em dois grupos?®, formaram duas categorias de andlise a partir do
principio que considera as unidades de registro relevantes e recorrentes para a
formacédo das categorias. Nesse sentido, como regra, foi considerada a frequéncia de
no minimo trés unidades de registro do mesmo tema, uma vez que, ao tratar da
representacao da mulher, também foi considerada a repeticéo de no¢des semelhantes

gue reforcam aspectos da representacao da mulher.

29 Os eixos tematicos foram agrupados em duas categorias.
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No quadro a seguir é possivel observar como o processo de categoriza¢do foi

desenvolvido para a formacao da primeira categoria.

Quadro 4 — Definicdo da categoria 1

Unidade de Registro Eixos Teméticos Categoria de anélise

A valorizagéo da aparéncia

jovem.

Instrucdes relacionadas a Aspectos  relacionados  a

beleza. beleza.

Definicdes do padrédo de A beleza na representacgdo da
beleza. mulher.

O delicado como atributo.
Aspectos relacionados a
) ) delicadeza e a influéncia da
A influéncia de Hollywood e cultura estadunidense.

EUA para a mulher.

Fonte: A autora (2023)

A primeira categoria foi obtida a partir das unidades de registro: A valorizagéo
da aparéncia jovem; instru¢des relacionadas a beleza; definicbes do padrdo de
beleza; o delicado como atributo; a influéncia de Hollywood e EUA para a mulher. As
trés primeiras compdem um eixo tematico intitulado: “Aspectos relacionados a beleza”.
As outras duas formam o segundo: “Aspectos relacionados a delicadeza e a influéncia
da cultura estadunidense”.

Considerando os critérios para a realizacdo de agrupamentos das unidades de
registro em eixos tematicos foram feitas duas divisdes que resultaram na categoria. O
primeiro eixo teméatico retne as unidades de registro que apresentam, dentre outras
nocdes, o modelo de beleza a ser valorizado pelas leitoras da revista.

O segundo eixo tematico representa as unidades de registro que demonstram
uma expectativa criada a partir das no¢des de feminilidade e do comportamento da
mulher, como a delicadeza, em conjunto com a universalidade do “ser mulher”. Além
disso, a influéncia do exterior no Brasil.

Sendo assim, a primeira categoria foi formada seguindo os critérios definidos
para a codificacdo do conteudo textual. Para a composi¢cdo da segunda categoria, 0

processo foi 0 mesmao.
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Quadro 5 — Definicdo da categoria 2

Unidade de Registro Eixos Tematicos Categoria de analise

Ressaltar o papel materno.

N O papel da mulher
A constituicdo da mulher em

relacdo ao homem e a sociedade.

A mulher moderna e a

Referenciar a modernidade e familia.
praticidade no cotidiano da mulher. | Os artefatos e sua relacéo com
as nocoes estabelecidas sobre

as atividades cotidianas
A “natureza” da mulher e a | atribuidas a mulher.
desvalorizacgédo do trabalho no lar.

Fonte: A autora (2023)

O quadro 5 apresenta o processo de formacdo da segunda categoria. As
unidades de registro que deram inicio a esse processo sao: ressaltar o papel materno;
a constituicdo da mulher em relacdo ao homem e a sociedade; referenciar a
modernidade e praticidade no cotidiano da mulher; e a “natureza” da mulher e a
desvalorizacao do trabalho no lar.

No agrupamento das unidades de registro em eixos tematicos foram feitas duas
divisbes que resultaram na segunda categoria. O primeiro eixo tematico reune as
unidades de registro que fazem referéncia a mulher em relacdo a familia, a
maternidade e ao homem. Além disso, a validacao da sua existéncia no espaco social
a partir da relacdo com o homem e da aprovacao da sociedade, no senso comum.

O segundo eixo tematico € composto pelas unidades de registro referentes as
nogdes de uma “natureza” da mulher e a depreciacdo das atribuicdes dadas a “dona
de casa” e as atividades rotuladas como femininas no contexto da modernidade nos
sujeitos do periodo.

Os eixos tematicos que compdem a segunda categoria, a mulher moderna e a
familia, sdo: “O papel da mulher’ e “Os artefatos e sua relagdo com as nocgoes
estabelecidas sobre as atividades cotidianas atribuidas a mulher”. Sendo assim, a
partir dessas definicbes € possivel iniciar o desenvolvimento da terceira fase da

analise de contetido: o tratamento dos resultados.
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5 O TRATAMENTO DOS RESULTADOS

Na terceira fase da analise de contetudo é proposta uma reflexdo acerca da
representacdo da mulher no texto publicitario dos artefatos em “O Cruzeiro” a partir
das categorias formadas. E preciso ressaltar que “o género tem a fungdo (que o
define) de constituir individuos concretos em homens e mulheres” (Lauretis, 1994, p.
213). Logo, género como construcao esta em discursos do cotidiano.

As categorias sdo os pontos de referéncia para a reflexdo. Além disso, o
contexto histoérico de “O Cruzeiro”, abordado no terceiro capitulo, é fundamental para
refletirmos sobre a representacdo da mulher no texto publicitario da revista.

O tratamento dos resultados é realizado a partir da referenciacdo das partes
formadoras das categorias. Para isso, no atual capitulo é proposto destacar unidades
de registro, assim como algumas unidades de contexto para exemplificar os artefatos
e 0 material textual publicado nas paginas da revista e sua relacdo com a categoria.
Sendo assim, no tratamento dos resultados € necessario 0 movimento de retorno ao

texto publicitario encontrado nas edi¢cdes analisadas.

5.1 A BELEZA NA REPRESENTACAO DA MULHER

A primeira categoria aborda o modelo de beleza como um dos aspectos
relevantes no texto publicitario. O padrao de beleza exaltado pela publicidade aponta,
em anuncios de produtos, especificidades ao que designa como belo. Esse contexto
€ pertinente visto que a aparéncia fisica é de grande relevancia para a construcao de
género e a feminilidade.

O conteudo da figura 19 é um exemplo de como o tema da beleza foi utilizado
para persuadir os possiveis compradores do produto, os “Soutiens De Millus”. Como
esta evidente em: “... feitos para favorecer a sua beleza”. Assim como em: “ergue,
prende e realga”. Na imagem podemos observar o produto e a mulher retratada como
apelo visual para as consumidoras, ou seja, ela representa o ideal de aparéncia
explorado no anuncio. A partir de conteidos como esse podemos identificar de que

forma é exaltada a aparéncia da mulher e o que buscam valorizar nesse contexto.
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Figura 19 — De Millus.
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Fonte: “O Cruzeiro” (1955).

A primeira categoria € formada pelos dois eixos tematicos obtidos a partir das
unidades de registro. Os temas que se destacaram envolvem os aspectos das noc¢oes
de beleza, sendo assim, a reflexdo sobre a categoria partird dessa formacao.

O primeiro eixo tematico “aspectos relacionados a beleza” esta inserido na
primeira categoria. Entéo, é preciso destacar a unidade de registro “A importancia da
manutenc¢ao da juventude”. Nela é possivel notar que existe a exaltacdo da juventude
e da importancia da sua manutencéo pela mulher.

Dentre os exemplos de apelos na publicidade, que ressaltam a importancia em

manter a aparéncia jovem, se destaca o creme Pond’s. No Quadro 6 e na Figura 20
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estdo evidenciados os trechos do texto publicitario que contribuem para verificarmos

de que modo se referem ao uso do creme, a juventude e a mulher.

Figura 20 — Creme Pond's
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Fonte: “O Cruzeiro” (1955).

Estdo presentes no texto apelos que demonstram que a mulher deve ter

interesse em adquirir o produto pois ele proporciona a manutengao da “pele jovem”,

em contrapartida aos efeitos relativos ao envelhecimento.

Quadro 6 — Creme Pond's

Cod. Ref.

Unidade de contexto

“Nao deixe que a pele seca envelheca o seu rosto”
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“Mesmo antes dos 25 anos, comecga a escassear o 6leo natural que mantem apele
suave e juvenil.”

“Comece agora mesmo a compensar a perda inevitavel com um creme restaurador
especial’

Fonte: A autora (2023)

Assim, é possivel identificar os argumentos utilizados para a persuasao por
meio de afirmagdes como: “mesmo antes dos 25 anos, comeca a escassear o0 6leo
natural que mantém a pele suave e juvenil”. E, na imagem, podemos observar uma
mulher considerada jovem aplicando o produto. Isso demonstra que para solucionar
as consequéncias, apontadas como negativas, do processo de envelhecimento, o
creme tem o potencial de evitar ou recuperar os efeitos (negativos) que a marca alega

ocorrer na pele. Diante disso, € valido ressaltar que:

As revistas também nos contam algo sobre namoros, casamentos,
maternidade, juventude, sexualidade, trabalho feminino. Mas é
possivel ir além e ainda observa-las com o objetivo de desnudar os
jogos de poder envolvidos nas rela¢des entre homens e mulheres [...]
(Pinsky, 2014, p. 83).

Uma vez que, neste eixo tematico, as outras duas unidades de registro
referiram-se a instrucbes relativas a aparéncia, assim como demonstram
configuracdes do padrao de beleza da época e, assim, é possivel estabelecer uma
relacdo com o que a autora destaca sobre este tipo de contetido. E valido ressaltar
gue isso retrata tracos que podemos notar nas configuracdes das relacdes de género
do periodo referido, assim como a constituicdo de sujeitos seguindo as normas de
feminilidade e masculinidade. Portanto, as qualidades e valores reconhecidos na
mulher estdo associados a sua aparéncia.

A juventude e outros aspectos relacionados a representacdo da mulher na
revista "O Cruzeiro" devem ser compreendidos sob a perspectiva da busca pela
interpretacdo do texto, de acordo com a sua ligacdo com a relacdo de poder, que
naturaliza necessidades distintas e assimétricas entre homens e mulheres. Uma vez
gue buscam validar o sujeito conforme as expectativas relativas a assimetria de
género na binaridade.

O texto publicitario do creme Rugol também apresenta trechos referentes a

unidade de registro: “a importancia da manutencao da juventude”.
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Quadro 7 — Rugol
Cad. Ref. Unidade de contexto

C-3 Mantém em segredo a sua idade
Fonte: A autora (2023)

O trecho apresentado no quadro 7 € um apelo que faz referéncia a possibilidade
de o produto permitir que o consumidor ndo aparente a idade que possui,
permanecendo, assim, com a mesma aparéncia apesar do processo natural
decorrente do passar do tempo. E nesse contexto que a manutencdo da aparéncia
jovem é claramente relevante para entendermos a representacdo da mulher na
revista, ao associar o consumo de produtos especificos a mulher.

E possivel estabelecer mais interpretacbes a essas unidades de contexto,
como em: “Mantém segredo a idade”. Pois associa as vantagens do uso do produto a
evitar aparentar a idade real, ou seja, como atrativo para o interesse do consumidor
ao adquiri-lo, é estabelecida uma associa¢do que destaca a valorizacdo da aparéncia
jovem da mulher e, a0 mesmo tempo, emprega uma percepcao negativa ao

“‘envelhecimento”. Sendo assim, sobre a juventude no periodo analisado:

[...] Mas os anos 1950 ja haviam comegado a privilegiar os jovens e
seu consumo. Sao brilhantes ou “dourados” exatamente por isso. E
essa Vvalorizacdo da juventude vai atingir principalmente a
representacdo das mais velhas, dando continuidade e énfase a
cladssica avaliacdo social das mulheres pela aparéncia fisica. Com
evidentes desvantagens para estas (Pinsky; Pedro, 2013, p. 112).

A forma com que a publicidade da revista relaciona a juventude das mulheres
com algo a ser cuidado e mantido esta diretamente ligada as nocdes de beleza
vigentes na década de 1950. E nesse contexto que, segundo as autoras, a juventude,
durante esse periodo, ganhava destaque naquela sociedade. Portanto, ao considerar
esses fatores, € possivel notar que a representacdo da mulher em “O Cruzeiro” é

vinculada a aparéncia jovem.

Quadro 8 — Antisardina

Céd. Ref. Unidade de contexto
C-34 restituindo a pele cansada ou prematuramente envelhecida, sua normal elasticidade.
Fonte: A autora (2023)
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A recorréncia do tema também estd exemplificada no quadro 8 e figura 21. Nela
encontramos trecho do texto publicitario de cremes que abordam a conservacao da
pele jovem. Podemos observar que nos trés produtos apresentados, ao tratarmos da
unidade de registro “A importancia da manutencdo da juventude”, existe a
necessidade de atrair o interesse da leitora e agregar valor ao produto ao estabelecer

uma ligacéo entre beleza e juventude.

Figura 21 — Antisardina
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Portanto, demonstra que a mulher alinhada a aparéncia jovem, explicitada em
“O Cruzeiro”, estava, nesse aspecto, em concordancia com as noc¢des de beleza do
periodo na revista. Pinsky e Pedro (2013) destacam que as mulheres consideradas
‘mais velhas”, dentro desse movimento de valorizagdo da juventude, sofrem as
consequéncias desse juizo em relagdo a beleza.

E nesse contexto que na figura 21 podemos observar o texto publicitario do
produto ‘Antisardina’ na revista “O Cruzeiro”. Nela estd demonstrado como,
frequentemente, esta disposta a publicidade na revista. Pois tanto no texto quanto na
figura da mulher destacada é possivel identificar referéncias a juventude associada a
beleza. Como esta evidente no rosto apresentado na figura 21, que pode ser
considerado de uma mulher jovem.

E, nesse caso, também podemos observar a forma com que o tema, a beleza
e a juventude, é apresentado para as leitoras. Por tanto, a utilizacdo dessas no¢des
para persuadir a compra do produto retrata a maneira como o ideal de beleza estava
configurado, durante o periodo, na revista.

Outra forma de observarmos essa tematica € por meio da leitura de artigos
publicados em “O Cruzeiro”. O artigo intitulado “Elegancia e Beleza”, de autoria de
Elza Marzullo, apresenta uma visdo ampla de como o assunto era tratado. Nele, a
autora trata de questdes relacionadas ao corpo da mulher, assim como a importancia
da maquiagem para a jovem. Uma das afirmacgdes do texto ressalta que: “Na sua idade
jovenzinha, o ideal € a maquiagem leve” (Marzullo, 1955, p. 49). Dessa forma, a autora
escreve diversas recomendacfes em relagdo a aparéncia da mulher. Isso €
recorrente, de acordo com a observacdo realizada a partir do contetdo de “O
Cruzeiro”, ndo apenas sobre a beleza, mas também em variados aspectos

relacionados a “mulher ideal”.
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Figura 22 — “Elegancia e Beleza", edi¢do 28 de maio de 1955
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A partir dessas unidades de registros e dos exemplos extraidos do texto

publicitario € possivel notar que a primeira categoria, que aborda a beleza, esta

composta por aspectos ligados a juventude e a aparéncia da mulher.

A outra unidade de registro que faz parte do primeiro eixo temético € intitulada:

“Instrucdes relacionadas a beleza”. E possivel notar que o texto publicitario analisado,

muitas vezes, apresenta um carater instrucional. O quadro 9 exemplifica isso:

Quadro 9 — Produtos de beleza Coty

Cod. Ref. Unidade de contexto
Para sua completa satisfacéo siga confiante o "O verdadeiro caminho da beleza". O
C-24 caminho que o Departamento de beleza Coty Ihe oferece

Um método simples, rapido e eficaz

Fonte: A autora (2023)
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No exemplo do quadro 9 e da figura 23 € possivel observar que o texto
publicitario dos produtos de beleza do Departamento Coty, referente ao creme de
limpeza e locao ténica da marca, possui um carater instrucional no seu discurso. Na
figura 23 a imagem da mulher como referéncia de beleza esta ligada ao uso dos
produtos apresentados no anuncio. Nela estdo evidentes o uso de maquiagem. Logo,
0 conteudo relaciona o uso desses produtos com o “caminho da beleza”, sendo assim,

esse € o resultado que as leitoras devem esperar.

Figura 23 — Produtos Coty
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Fonte: “O Cruzeiro” (1955).

Apelos como esse evidenciam que as marcas recorrem ao padréo de beleza

hegemonico para a atribuicdo das qualidades presentes nos produtos anunciados. Por
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meio do exemplo do quadro 9, assim como outros exemplos encontrados no texto

publicitario, é possivel identificar esse formato.

Quadro 10 — Creme Pond’s

Cdod. Ref. Unidades de contexto

Todas as noites, aplique o Creme Pond's para peles secas no rosto e pescoco.

C-1

As imperfeicdes, asperezas e linhas secas desapareceréo.
Fonte: A autora (2023)

Logo, em produtos para a pele, como cremes e lo¢gOes, uma abordagem
instrucional é perceptivelmente explorada e alinhada com o uso do produto. E
destacado o resultado do seu uso como a solucéo para as “imperfeicoes” da pele. O
guadro 10 e a figura 20 exemplificam isso: “Todas as noites, aplique o Creme Pond's
para peles secas no rosto e pescogo”.

A préoxima unidade de registro também esta exemplificada por um trecho do
guadro 10: “As imperfeicdes, asperezas e linhas secas desaparecerao”. E, que, além
disso, compde o primeiro eixo tematico da categoria, intitulado como: “Definicdes dos
padroes de beleza”. Assim, essa unidade de registro possibilita buscarmos refletir
como estdo dispostas as referéncias feitas tanto aos padrées de beleza quanto as
“imperfeicdes”.

A segunda unidade de contexto, no quadro 10, destaca as imperfeicoes da
pele, estabelece os aspectos que devem ser evitados e que justificam a compra do
produto, uma vez que o seu discurso trata de assegurar que com O Seu USO as
imperfeicdes “desaparecem”.

Ao abordar a unidade de registro sobre as definicdbes do padréo de beleza
encontrado em edi¢Bes da revista “O Cruzeiro”, em 1955, é essencial destacar o que
afirma Pinsky e Pedro (2013, p. 141-142) sobre o ideal de beleza da mulher no

periodo:

Cintura fina, quadris largos, ombros roligos, seios insinuantes, pernas
grossas e bem torneadas: o ideal da beleza feminina durante a década
de 1950 sugeria vollpia, mas ao mesmo tempo maciez e conforto. Isso
ndo era uma novidade. Véarias vezes na historia, o universo eroético
acolheu a preferéncia masculina por mulheres com formas curvilineas
e fartas. Logo apds a Segunda Guerra Mundial, esse antigo ideal foi
realcado no cinema, na publicidade e nos concursos de miss. E
guando a mulher ‘violao’, com quadris largos, contrastando com uma
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cintura fina, afirmou-se como sinbnimo de uma beleza fascinante,
tanto para o sexo como para o matriménio. Isso porque, mocas feitas
para casar nem sempre foram as mesmas com quem 0s rapazes
obtinham prazer sexual. Aceitava-se mais facilmente do que hoje toda
uma vida na qual o amor e o desejo sexual residissem em zonas
diferentes da cidade e do coragdo masculino. Naquela época, era mais
natural do que hoje considerar a mulher um ser inferior ao homem e
mais imprevisivel do que ele (Pinsky; Pedro, 2013, p. 141-142).

Diante disso, é preciso compreender a relacédo hierarquica entre o homem e a
mulher ao refletirmos sobre o ideal de “beleza feminina”, pois assim como outras
unidades de registro, a “Definicbes do padrao de beleza” se relaciona com as nogdes
ligadas a uma hierarquia entre homens e mulheres, em que a beleza é um critério.

Ao entrarmos em contato com o conteudo da revista “O Cruzeiro”, “[...]
percebemos a existéncia da premissa: toda mulher usa cosméticos. Notamos também
a solida ideia de duas versdes de mulheres: uma feia e outra bonita, sendo que ambas
consomem aquilo que a industria da beleza produz” (Ferreira, 2019, p. 95).

Assim, o texto publicitario atrai a leitora, a partir das nocdes referentes a
aparéncia da mulher e o seu valor no espaco social, que depende da conformidade,

na sua aparéncia, com as normas estabelecidas e socialmente aceitas.

Quadro 11 — Batom Tangee apresenta Gayrose
Cod. Ref. | Unidade de contexto

Seus labios podem ser a mais cintilante de suas joias.

C-7 E exatamente a cor recomendada as mulheres elegantes pelas maiores autoridades em
beleza

a sua tonalidade.
Fonte: A autora (2023)

No quadro 11 e figura 24 podemos observar outro exemplo da relagéo entre
uso de cosmeéticos e o ideal de beleza, na publicidade do batom: Tangee. Nele é
evidente a relacdo que o texto publicitario tenta estabelecer entre o ideal de beleza e
0 uso do batom para as mulheres. Uma vez que, neste exemplo, o uso do batom é
recomendado por “autoridades de beleza”, o que pode ser interpretado como uma
tentativa de corroborar com as afirmac6es — “o produto agrega elegancia” ou “seus
labios podem ser a mais cintilantes de suas joias”, por meio de pessoas que, segundo

0 anuncio, tem autoridade para estabelecer essa definigao.
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Figura 24 — Batom Gayrose
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Fonte: “O Cruzeiro” (1955).

Na figura 24, o batom e um rosto “feminino” maquiado s&o dispostos em uma
interacdo que sugere um movimento de encontro entre os dois. E, em conjunto com
essa imagem, o texto faz referéncia a elegancia ao associa-la ao uso do batom.

Diante do exposto, é preciso problematizar a assimetria de género. Pinsky e
Pedro (2013) destacam que a divisao sexual do trabalho € internalizada desde a
infancia dos sujeitos através das diferentes brincadeiras incentivadas aos meninos e
as meninas, nas quais a elas eram comuns as tarefas domésticas e o auxilio a méae.
Em contrapartida, para os meninos existia temor por parte dos pais caso realizassem

atividades domésticas. Além disso:

A leitura de romances denominados ‘dgua com acguUcar’ e de revistas
femininas constituia-se em um dos principais passatempos dessas
meninas que haviam se tornado estudantes. Muitas das publicacGes
literrias e periddicas, conjuntamente com informacdes obtidas na
escola, difundiam regras de etiqueta e nog¢Bes de elegancia que
seriam provavelmente colocadas em pratica na vida adulta ao lado do
futuro esposo. Tais escritos contribuiam também no processo de
construcdo da subjetividade das meninas, ou seja, na forma como elas
expressariam as suas emogoes (Pinsky; Pedro, 2013, p. 87).
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Em “O Cruzeiro” podemos observar isso através da representacao da mulher e
das nocdes de beleza e feminilidade no texto publicitario. Como afirma Lauretis
(1994), género € uma construcao e esta no processo de constituicdo de sujeitos na
binaridade.

A unidade de registro “A influéncia de Hollywood e EUA para a mulher” esta na
primeira categoria. Ja foi destacado, no capitulo que trata do contexto histérico da
revista “O Cruzeiro”, o “intervencionismo” dos Estados Unidos na América Latina, em
especial no Brasil. De acordo com Fornazari (2001), ap6s o fim da Segunda Guerra
Mundial, em 1945, a entrada de produtos culturais norte-americanos no pais
aumentou, dessa forma, devemos considerar o contexto historico ao abordar essa

unidade de registro.

Quadro 12 — Sabonete Lever

Cdd. Ref. Unidade de contexto

por que as estrelas preferem Lever?

C-32 Usado por 9 entre 10 estrelas de Hollywood.

“Eu uso Lever” diz Elaine Stewart
Fonte: A autora (2023)

O exemplo do quadro 12 demonstra o uso da influéncia da cultura norte-
americana, a industria do entretenimento, em especifico, o cinema, na construcédo do
texto publicitario, uma vez que nele estdo apresentadas como referéncia de beleza as
atrizes norte-americanas. Isso é comum durante a década de 1950, como fica claro
em “O Cruzeiro”. Portanto, esse era um dos recursos usados nesse periodo para

influenciar a compra. De acordo com Pinsky e Pedro (2013):

No cotidiano nacional, as polegadas a mais eram bem-vindas. Muitas
baixinhas e rolicas eram um ‘chud’, especialmente antes da invencao
da mulher-gata, longilinea e, a seguir, musculosa. Evidentemente,
muitas leitoras das revistas brasileiras sonhavam em ter o sex appeal
de Marylin Monroe, as charmosas curvas de Gina Lollobrigida ou de
Sophia Loren, os olhos de Elisabeth Taylor e o exotismo de Ava
Gardner. Ora, a partir da década de 1950, os conselhos de beleza e
inUmeras publicidades declararam sem hesitacdo que ‘toda mulher
tem o direito de se tornar bela e tdo sedutora quanto suas artistas
prediletas’. Tratava-se ndo apenas de uma promessa. Era um aviso,
um alerta, algo que mudaria o0 modo de ser feminino. Menos do que
um dom, glamour e beleza, mostrava a imprensa, sdo os resultados
de uma conquista individual e de um trabalho que ndo tem hora para
acabar. ‘Hoje é feia somente quem quer’ (Pinsky; Pedro, 2013, p. 143).
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Diante disso, € possivel ter nocdo dos esforcos demandados as mulheres do
periodo para se alinharem as referéncias de padrao de beleza. No exemplo do quadro
12 e da figura 25, a marca Lever visa associar o produto ao cinema norte-americano,
no trecho: “Usado por 9 entre 10 estrelas de Hollywood”. Assim, estd demonstrado
considerarem essa afirmacao relevante para convencer a leitora pelo consumo do
produto. E vélido destacar que mesmo na atualidade podemos observar a presenca
de atores e celebridades como recurso de campanhas publicitarias.

No anuncio do sabonete Lever, a atriz Elaine Stewart é associada & marca por
seu rosto estar evidente no anuncio. Os seus tragos, assim como elementos como a
maquiagem, joias e cabelos, evidenciam a “beleza” enaltecida no contexto da revista

no periodo.

Figura 25 — Sabonete Lever
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Fonte: “O Cruzeiro” (1955).

Entdo, na figura 25, é possivel notar a maneira como a atriz € apresentada e
como exerce um papel para agregar na persuasao estabelecida pela marca para atrair

o0 interesse das leitoras ao produto.
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Nesse sentido, outro componente do segundo eixo temético da primeira
categoria é referente a delicadeza e a universalidade das no¢des do “ser mulher” que
€ possivel identificar no texto publicitario de “O Cruzeiro”. Isso se relaciona a
feminilidade e a premissa de que a mulher deve apresentar interesse pelo consumo
dos produtos associados a “natureza feminina”, sendo a delicadeza explorada pelo
texto publicitario nesse contexto.

Essas nocdes ligadas a feminilidade fazem parte da representacdo da mulher
na revista e tém implicacdes reais para a vivéncia do sujeito. E nesse sentido que
precisamos destacar o que Pinsky e Pedro (2013) afirmam sobre como as ideias
difundidas sobre os “atributos femininos”, como a delicadeza, eram influentes no
contexto de empregar as mulheres em determinados setores do trabalho fabril, no
Brasil, em um periodo de crescente urbanizacao e industrializacédo do pais. As autoras
destacam que um dos setores onde a participacdo das mulheres era mais normalizada

era o setor de vestuarios.

Quadro 13 — Pink Suds

Cad. Ref. | Unidade de contexto

mais suave do que um creme

Deixa a pele mais limpa, mais macia e delicada

esta causando sensacao em Nova York.

a sua pele ficara linda, macia e delicada como uma pétala de rosa.
Fonte: A autora (2023)

A partir do exemplo do quadro 13, figura 26, podemos observar trechos do texto
publicitario referentes as unidades de registro: “A influéncia de Hollywood e EUA para
a mulher” e “O delicado como atributo”. Logo, é possivel notar, no texto publicitario do
produto Pink Suds, aspectos que constituem a primeira categoria, em relacéo a beleza

da mulher, e pelo que evidenciam ser valorizado em relacédo a sua aparéncia.
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Figura 26 - Pink Suds.
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Fonte: “O Cruzeiro” (1955).

Nesse exemplo, tanto a influéncia norte-americana quanto a delicadeza,
referenciada pelo produto, sdo apelos e incentivo ao consumo por parte da mulher.
Conforme destacado na figura 26, o anuncio apresenta a imagem de uma mulher

jovem sorridente ao aplicar o produto na pele.

Amplamente difundido nas propagandas, em especial as de
cosméticos e eletrodomeésticos, o termo ‘feminina’ €, em O Cruzeiro, a
compilacdo de conotacdes referentes ao ‘comportamento natural’ da

mulher: destacando sua intuicdo, delicadeza, amor a beleza e
dedicacdo aqueles ao seu redor (Ferreira, 2019, p. 94).

E dessa forma que as nocbes de feminilidade estdo inscritas em uma
universalidade nos interesses da mulher no que se refere ao consumo, segundo o que

€ possivel notar na publicidade de “O Cruzeiro”.
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E possivel concluir que na primeira categoria a representacdo da mulher esta
associada as especificidades do padréo de beleza e feminilidade do periodo, e que
nesse contexto historico era marcado por referéncias a atrizes do cinema em produtos
cosmeéticos. Destinados ao consumo das leitoras da revista, mulheres brancas de
classe média. Pinsky e Pedro (2013, p. 134) destacam que, no século XX, “a industria
de cosméticos era impulsionada pelo sucesso das estrelas do cinema”.

Além disso, a primeira categoria se configura por aspectos de um modelo de
beleza na mulher que valoriza a juventude, a preocupagéo com as “marcas da idade”,
assim como as instru¢des para atingir a beleza através dos produtos. Aliado a isso,
ao notar a maneira como havia um modo de designar esses cuidados em relacédo a
beleza, ainda é possivel ressaltar que, ao mesmo tempo, em gue necessitam ser
“atraentes”, ndo devem se distanciar de aspectos da feminilidade, como a delicadeza.
E nessa perspectiva, muito instrucional, que percebemos a maneira com que o texto

publicitario se direcionava a mulher.

5.2 A MULHER MODERNA E A FAMILIA

A segunda categoria foi formada a partir de dois eixos teméaticos. O primeiro
refere-se a atribuicdo da mulher as “fungdes” no lar e na familia. O segundo é relativo
a relacdo entre uma “natureza da mulher”’, conforme os entendimentos sobre os
papéis dos géneros e a modernidade nos sujeitos: a mulher moderna.

O primeiro eixo tematico compreende duas unidades de registros, a primeira é
intitulada: “ressaltar o papel materno”. Nela podemos observar que uma das tematicas
recorrentes no texto publicitario analisado € a mulher como méae, sendo esse um dos
aspectos que se relaciona com o papel esperado desses sujeitos na hierarquia de

género.

Quadro 14 — Sabonete Eucalol
Cdéd. Ref. | Unidade de contexto
"Para mim e minha filhinha é muito superior o balsdmico Sabonete Eucalol".
Use o finissimo Talco Eucalol em sua linda e moderna embalagem.
a famosa artista brasileira afirma: “Apds comparar, escolhi o superior Sabonete Eucalol
para mim e para minha filhinha".
Fonte: A autora (2023)

C-43

No exemplo do quadro 14 e da figura 27, o texto referente a um produto voltado
as criancas se dirige a mae. Nele, é evidente que a apresentacdo da atriz Bibi
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Ferreira®® é um recurso com o propdésito de corroborar com a qualidade do sabonete
Eucalol e ilustrar a relacédo entre mée e filha. Assim, é atribuida a atriz a afirmacéo do
trecho: “Para mim e minha filhinha é muito superior o balsdmico Sabonete Eucalol”.
As imagens mostram a atriz acompanhada da filha, e destacam o uso do produto, no
qual a atriz est& sorridente.

E nesse contexto que, ao tratar do Jornal das Mocgas?!, Pinsky e Pedro (2013,
p. 56) destacam que “acima de qualquer papel ou atribuicdo que as mulheres possam
ter ou aspirar, ser mae s6 se iguala em importancia a ser esposa, sendo que,

frequentemente, ambas se confundem ou se complementam”.

Figura 27 — Eucalol
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Fonte: “O Cruzeiro” (1955).

30Abigail 1zquierdo Ferreira foi uma atriz brasileira nascida no Rio de Janeiro em 1922 (Junqueira, 2006).
31Uma das principais midias impressas na década de 1950 no Brasil.
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No texto publicitario de “O Cruzeiro”, a figura da mée, retratada com o sorriso
no rosto, recorre a produtos para realizar a sua “fungdo” no nucleo familiar. Essa

representacao € claramente explorada no texto publicitario.

Figura 28 — Talco Johnson

R
Fonte: “O Cruzeiro” (1955).

No exemplo do Talco Johnson, apresentado no quadro 15 e na figura 28,
podemos observar como o apelo ao papel da mae é utilizado para persuadir. A
persuasdo, nesses textos, demonstra a intencdo de relacionar certos produtos a
mulher, por ser esperado que o uso dessa construcéo resulte na identificacdo por

parte da leitora. Como na afirmacdo do trecho do quadro 15: “E por isso que as
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maezinhas do mundo inteiro compram mais Talco Johnson para criangas’.
Acompanhada pela imagem de uma crianca, estabelecendo, assim, uma relacdo com

a maternidade.

Quadro 15 — Talco Johnson

Cdod. Ref. Unidade de contexto

Todas as maezinhas sabem que a pele delicada do bebé exige talco especial.

C-46 E por isso que as méezinhas do mundo inteiro compram mais Talco Johnson para

criancgas.
Fonte: A autora (2023)

Ao abordarmos o primeiro eixo tematico, a outra unidade de registro que o
compde é: “A constituicdo da mulher em relacdo ao homem e a sociedade”. Logo, é
preciso destacar que em conjunto com o que foi exposto até aqui, a unidade de
registro se refere as nogdes relativas ao casamento e a familia convencionalmente

perpetuadas na década de 1950. Diante disso:

O casamento, que pressupde o sexo permitido para a ‘mulher de bem’,
esta ligado a maternidade e a constituicdo de uma familia estavel e
duradoura. Porém, a ‘inclinacdo natural’ das mulheres para a
maternidade, como faz acreditar a revista em outros momentos, nao é
tdo inata assim; as mocas precisam ser preparadas (educadas,
disciplinadas) para o exercicio desse papel feminino desde a infancia
(Pinsky, 2014, p.91).

O texto publicitario em “O Cruzeiro” esta alinhado ao discurso dominante
relativo aos papéis de género. Assim, ideias relativas a necessidade da mulher pelo
casamento e formar uma familia, pois esse é o seu destino “natural’, estdo

evidenciadas no seu conteudo.

Quadro 16 — Peggy Sage
Cad. Ref. Unidade de contexto

sabem atrair

realcando a seducdo de seus labios e de suas unhas.
Tonalidades provocantes

dando mais vida as cores jovens

Fonte: A autora (2023)

C-4

Os trechos do quadro 16 e da figura 15 séo referentes aos produtos cosméticos

da Peggy Sage. No texto publicitario desse tipo de produto € possivel perceber com



82

frequéncia a importancia dada ao seu uso para a mulher em relacédo a aprovacao do
homem, estabelecendo a premissa de que precisam “conquistar” ou “atrair’ por meio
da aparéncia visando constituir uma familia. Assim, esta explicita a intencao explorada
pelo texto para o uso do produto, quando é escrita “atrair’ e “sedugao”, por exemplo.
Sobre esse tema, é importante destacar:

A necessidade de levar as jovens ao altar, encaminhando-as para a
construcdo de um lar feliz e honesto, motivava uma grande parte dos
conselhos de beleza. Mas as mulheres casadas também foram
chamadas a jamais descuidarem de suas aparéncias. Era preciso
manter acesa a vulneravel chama do amor conjugal. O que exigia o
conhecimento de uma gama cada vez mais variada e sofisticada de
cosméticos (Pinsky; Pedro, 2013, p. 138).

Isso contribui para a compreenséo do primeiro eixo tematico. No que se refere
a representacdo da mulher no contexto da maternidade, casamento e aparéncia em
um modelo de familia heteronormativo. No qual fica evidente a relagdo hierarquica,
visto a posicao na qual a mulher é retratada.

Ao abordarmos o segundo eixo tematico, é preciso ressaltar que de acordo com
Pinsky (2014, p. 3390):

[...] n8o d&o as esposas o direito de questionar a divisdo tradicional de
tarefas e atribuicdes ou de exigir a participacdo do marido nos servicos
domésticos. Alias, avisam-nas de que nem devem fazé-lo sob o risco
de irritar 0 esposo, comprometendo assim a ‘felicidade conjugal’.

Visto que o discurso que relaciona a “natureza” da mulher a sua posi¢cdo na
dicotomia de género, em especifico na década de 1950, esta atrelado a modernidade
e, portanto, tem especificidades no que se refere a representacdo da mulher no texto
publicitario da revista “O Cruzeiro”. Nesse contexto, “a constituicdo do sujeito no
segundo poés-guerra, ao que tudo indica, imbrica-se com a constituicdo do sujeito
moderno americanizado” (Fornazari, 2001, p. 60).

As duas unidades de registro, “Referenciar a modernidade e praticidade no
cotidiano da mulher” e “A atribuicdo de uma ‘natureza’ da mulher e a desvalorizacéo
do trabalho no lar”, estdo alinhadas ao que representa a figura da “mulher moderna”.
Portanto, o contexto historico da década de 1950 é relevante para refletirmos sobre a

segunda categoria.
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Segundo Fornazari (2001, p. 28), a modernidade do século XX “é marcada
pelos bens de consumo norte-americanos, expressos dentro da politica do American
Way of Life efetivada culturalmente em varios niveis principalmente nas décadas de
40 e 50 do século XX”. Logo, é preciso considerar a modernidade ao abordarmos a
representacdo da mulher na revista “O Cruzeiro”. Para isso, deve-se notar que “o
senso comum, quando se escolhe uma roupa ou um maével ou muitos outros tipos de
artefatos, é que aquele objeto deve expressar algo sobre seu proprietario” (Cardoso,
2016, p. 76).

O texto publicitario pode atingir as leitoras de "O Cruzeiro" a partir de nogdes
atreladas a modernidade no periodo, uma vez que o senso comum pode indicar o que
€ relevante para o consumo de um grupo de pessoas, uma vez que 0S Sujeitos

desejam "ser modernos" no periodo em questao.

Quadro 17 — Batedeira Walita
Cad. Ref. | Unidade de contexto

Como ajuda na cozinha.

C-22 A nova Walita faz tudo isso com rapidez e perfei¢cdo que revolucionardo sua cozinha.

a mais moderna Batedeira de bolos que vocé pode comprar.

Fonte: A autora (2023)

O trecho do texto publicitario da batedeira Walita, no quadro 17 e figura 29, faz
referéncia & modernidade e praticidade no cotidiano da mulher. Nele, o produto é
apresentado como: “a mais moderna batedeira”. Na parte inferior a esquerda da
imagem, podemos observar uma ilustragcdo de uma mulher segurando bandejas ou
pratos de modo que parece estar servindo.

Assim, 0 processo de categorizacdo permitiu notar que o discurso no qual os
eletrodomésticos facilitam as atividades da mulher no lar é utilizado com frequéncia
no texto publicitario analisado. Podemos observar exemplos que evidenciam isso no

guadro 18 e nas figuras 29 e 30.
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Figura 29 — Batedeira Walita
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Nesses exemplos, o texto publicitario visa estabelecer associa¢des entre o

eletrodoméstico, a velocidade, praticidade e modernidade, com a forma que

contribuem para tornar o cotidiano da mulher “mais facil’. Sendo assim, é possivel

perceber o entusiasmo em relacdo aos eletrodomésticos no contexto do periodo da

década de 50, em que a modernidade era bastante referenciada na revista “O

Cruzeiro”.
Quadro 18 — Arno
Cod. Ref. Unidade de contexto
C-44 “Com uma escova so faz todo o servigo”

Fonte: Autora (2023)

No texto da publicidade da marca Arno, figura 30 e quadro 18, é possivel

encontrar a afirmagao: “Com uma escova so faz todo o servigo”. Assim, ao destacar

as qualidades do produto, o texto minimiza o papel do individuo que o opera. Em um
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contexto no qual as tarefas do lar eram desvalorizadas, por serem definidas como

“trabalho de mulher”. Na imagem, a figura da mulher opera a escova enquanto usa

salto, vestido e parece estar maquiada. Esse exemplo evidencia a representacéo da

mulher associada a produtos especificos, 0s quais tém relacdo com a hierarquia de

género.

Figura 30 — Arno
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Fonte: “O Cruzeiro” (1955).

Além disso, é possivel notar que era atribuido a “natureza” do sujeito esse tipo

de tarefa e, portanto, essa fungao era “feminina”. A partir do trecho do texto publicitario

referente a figura 30, o leitor pode concluir que a mulher que opera esse produto ndo

empenha muito esforgo.



Figura 31 — Epel
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Fonte: “O Cruzeiro” (1955).
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Aliado ao exemplo anterior, estd o texto presente na figura 31 e tabela 19

referente ao produto da marca Epel:

Quadro 19 — Liquidificador Epel

Cod. Ref.

Unidade de contexto

C-23

apresenta o revolucionario sistema de velocidade variavel.

liquefaz os alimentos com mais rapidez e facilidade

Fonte: A autora (2023)

As unidades de contexto do quadro apresentam o eletrodoméstico, suas

funcionalidades e destacam que ele proporciona a “facilidade” na utilizacdo. E, a

imagem destaca a ilustracdo de uma mulher no padréo que se repete ao longo da

edicao na revista. Logo, ao relacionar artefatos especificos as “atividades da mulher”,

o texto publicitario contribui para reproduzir nogcdes como aquelas que afirmam que

as tarefas do lar sao faceis e naturais a ela.
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Cad. Ref. Unidade de contexto
com metade do trabalho.
Basta fazer assim

C-15

facilita de fato a vida da gente.

Minha roupa esta branquinha, conservada e eu tenho tempo para descansar.

Fonte: A autora (2023)

Nesse contexto, outro exemplo referente a segunda categoria esta na

publicidade da marca Rinso, exposta no quadro 20 e figura 32. Os trechos apontam a

maneira como “a fungao natural da mulher” era retratada no texto publicitario no

periodo. Expressam afirmacdes que relatam os beneficios do uso do produto no

cotidiano, pois esses produtos eram aliados e facilitadores da “vida” da mulher.

14
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Figura 32 — Rinso
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Fonte: “O Cruzeiro” (1955).

apresentada uma ilustracdo de duas mulheres utilizando o

produto e ao fundo uma crianga em um triciclo. Essa ilustragéo reforca a definicdo do

“trabalho de mulher” reservado ao ambiente do lar e relacionado a familia. Na figura
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estd em destague a imagem de uma consumidora na parte inferior a direita,
acompanhada do seu relato referente ao uso do produto.

Diante do exposto, na segunda categoria, a representacdo da mulher esta
associada a aspectos da mulher moderna, branca e de classe média do periodo e ao
consumismo. E possivel notar a relacéo estabelecida entre os artefatos apresentados
na publicidade e a mulher, em que a figura da méae deve recorrer a produtos para
realizar a sua “funcéo” no nucleo familiar. Assim, existe a associacdo entre 0s
artefatos, a “natureza” da mulher e a funcao atribuida a ela no lar. E, a maneira como
isso é tratado no texto publicitario esta ligada a forma como o “trabalho de mulher” é

desvalorizado.

5.3 A REPRESENTACAO DA MULHER NA REVISTA “O CRUZEIRO”

As categorias obtidas por meio das técnicas da analise de conteudo evidenciam
gue no texto publicitario a representacdo da mulher retrata um padréo de beleza na
mulher moderna em um modelo de familia heteronormativo no qual as atribui¢ces das
tarefas no lar sdo tratadas como “naturais” em uma assimetria de género.

Na abordagem de Lauretis (1994), género pode ser compreendido como uma
construcdo, em uma dicotomia, que define a posicdo dos sujeitos de modo
hierarquico, na qual a mulher é inferior e dependente do homem.

Para a reflexdo sobre a representacdo da mulher no texto publicitario da revista
€ importante apresentar parte do contetdo encontrado nas edi¢cfes selecionadas para
a analise, uma vez que € uma forma de percebermos a recorréncia de discursos
referentes a mulher e aos artefatos especificos.

Para isso, serdo importantes artigos como o intitulado “Elegancia e Beleza” de
autoria de Elza Marzullo, que podemos observar na figura 33. Nele, sdo apresentadas
e discutidas teméticas relacionadas a mulher e a feminilidade. A autora aborda dois
assuntos principais, no primeiro apresenta como a mulher deve cuidar da pele, em
forma de um conjunto de instru¢cdes sobre a utilizacdo de cremes e maquiagens, e a
afirmagao: “Uma mulher verdadeiramente elegante sabera vigiar a sua figura [...]”
(Marzullo, 1955, p.65).

O conteudo desse artigo esta alinhado com a discusséo realizada a partir das

categorias. Assim, dentre outros aspectos, € possivel notar que o texto traz como
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exemplo a rotina de utilizagdo de produtos da “estrela” norte-americana Doris Day.

Isso é recorrente devido a influéncia cultural dos norte-americanos no Brasil.

-5

Figura 33 — “Elegancia e Beleza”, 3 de setembro de 1955
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Fonte: “O Cruzeiro” (1955).

——

e i

A beleza da mulher é constantemente discutida no contetdo de “O Cruzeiro”.

Nesse contexto:

A beleza é um capital na troca amorosa ou na conguista matrimonial.
Uma troca desigual em que o homem se reserva o papel de sedutor
ativo, enquanto sua parceira deve contentar-se em ser o objeto da
seducdo, embora seja bastante engenhosa em sua pretensa
passividade. [...] As feias caem em desgraca, até que o século XX as
resgate: todas as mulheres podem ser belas. E uma questdo de
maquiagem e de cosméticos, dizem as revistas femininas. De



90

vestuario também, dai a importancia da moda, que, num misto de
prazer e tirania, transforma modelando as aparéncias. Questao de
vontade, segundo Marcelle Auclair da revista Mane Claire. Em suma,
ninguém tem o direito de ser feia. A estética € uma ética (Perrot, 2007,
p. 50).

Em vista disso, a importancia dada a beleza estd relacionada com a
necessidade do casamento imposta & mulher do periodo. E dessa forma que o texto
publicitario dos produtos apresenta apelos visando persuadir as leitoras por contarem
com essa premissa em vista da vivéncia das mulheres no periodo.

Como afirma Perrot (2007), o primeiro mandamento da mulher € a beleza. Isso
€ constantemente reforcado nas paginas de “O Cruzeiro”, demonstrando a
necessidade pela conformidade com o padréo apresentado pela revista, que restringe
os individuos a um modelo especifico em uma busca por atrair as mulheres leitoras
da revista a uma estética universal com influéncias hollywoodianas.

Dentre os artigos recorrentes da revista, o intitulado ‘De mulher para mulher’ é
relevante para essa reflexdo. Na figura 34 podemos observar que o assunto é relativo
ao casamento, como inicia afirmando Maria Teresa, a autora: “Em geral, toda mulher
deseja casar-se” (Teresa, 1955, p.85). Ela define o motivo pelo qual alguma mulher
ndo nutre esse desejo: “destempero”. Essas sdo afirmagdes que evidenciam como o
conteulido da revista atribui & mulher uma “natureza” conforme a feminilidade, em que
esse é 0 seu destino natural.

Uma vez que esse € um texto publicado em uma revista de grande circulacéo
no Brasil, durante a década de 1950, entéo, é presumivel que o seu contetdo permita-
nos perceber aspectos do senso comum na classe média e branca do Brasil nesse
periodo.

Em outros trechos do texto, da figura 34, podemos identificar pontos tratados
pela autora, referentes a “natureza da mulher” e as atribui¢cdes das atividades no lar.
Como em: “Desde pequena ja manifesta tendéncias para dona de casa e quando
mocinha passa a sonhar com o principe encantado” (Teresa, 1955, p.85). Essas
nocdes estdo presentes nas categorias formadas, nas quais € possivel notar o uso
desse discurso para a persuasao para atrair as leitoras por meio da publicidade

associada a artefatos destinados ao consumo das mulheres.
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Figura 34 — “Da mulher para a mulher”, 3 de setembro de 1955
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ficar soltaira. Rrro ainda maior, ko fato de nlo Ihe ter revelado certo

:’V'!nummfamhmma fato de sua vida que a desabomaria aos
‘nwm. Ou, mais do que lsso, olbos @ik, fato ocorrido antes que o romi
N 9ar onscjo & uma situsgiio mui-  conbecesse. O assunto é extromamente dfwhmpt&m-ﬂpdh:hh—' se sem necessidade, quando nada lhe
N:‘-ed-q..,m.m,oo delicado « merece culdadoso estuds Em  nina de quatorse o quinre an0s. O M- exigido? Uma cenfissio s

\%"lomrl talvez (nsuportével,  primeiro tugar coosideremas que essa

do, foi sem determinacio, apenas Jeva-

casa sems Amor, Apenas para nile flear ‘Quem s achar isento
witeira. Ela demonstra ser uma ative a primeira pedra™
criatura egofsta que, num interdase & siléncio, conquanto

Fonte: “O Cruzeiro™”” (1955).

A figura 35 mostra o texto referente ao artigo intitulado “Da mulher para a
mulher”. Nesse caso, a autora escreve sobre temas relacionados ao casamento ao
desenvolver no texto recomendagdes e conselhos sobre essa teméatica, em sua
perspectiva.

Nesse artigo podemos notar que os “conselhos” também s&o relacionados ao
comportamento e ao que se espera da mulher. Ao escrever sobre a mulher e as
expectativas relativas ao casamento, a autora destaca: “[...] irradia bondade,
solicitude, alegria [...] E a que faz tudo isso por prazer de servir, de ser boa e
compreensiva” (Teresa, 1955, p. 73). Assim, é possivel refletirmos sobre como a
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representacdo da mulher Ihe reserva uma posi¢cdo de submissdo no espaco social,
visto que nocBes como essa sdo convencionalmente aceitas na sociedade e séo
determinantes para as vivéncias dos sujeitos, no que se refere as consequéncias em

formas de opresséo.

Figura 35 — “Da mulher para a mulher”, 28 de maio de 1955

Dallluller fara a Wullyy

> s

MARIA TERESA

cunu‘n,aumom.u -1
RESPEITAR A SENSIBILIDADE ALHEIA

Ha muitas mogas que tém & preocupagio de se sobresaair fa-
zwendo pspirito s custa dos outros. Assim, & menor falta alhein, estic
sempre alertas, ora ora na
tentativa de s sobressairem sibre as demais. £ um processo muito
mesquiaho, dsse, de brilhar. A mo¢a que aspira 0o casamento, max
que 0 compreende ent todo o s magnifico aleance, prepara-se para
#e de modo altruistico. Ela compreende gue, para ser folix, 6 pre-
ciso fazer algudm folis. Rase alguém, um dis serd o marido, serio
o fithon. Mas as amigas, por to, podem bem ser um bom
material de i Se .f: i ne o8
problemas alheios com o desejo sincers de cooperar, estard crisndo
em térno de ¥i um ambiente de simpatia ¢ isso, sim, serd uma su-

que levard para o casamento. Se hojo se conter face a um
defeito de umu amiga que estive a pouto reprovar, amanhi sa-
berh controlar-se om face As situagies desagradivein que surgirie
nn sus propria familia. Poi a vida nilo & feita sdmente de rosas,
"y Um casal que vive feliz nio & um casal quo nascen especialmente |
e para aquéle fim. B um casal que sabe se a0 aparecimento
dos erros reciprocos, 4 um casal que tem bos vontade de comtimunr, 4
Xostoscs com & wapisa, alguma com quem bafor as magoar quo tem puciénein para arcar sem to com as responsa- 1
Esaa confidente, dentro de tempo, e transforma em amiga inseparavel, sem bilidades ou_melhor, com a d as-
* qual ile nio pode viver. E 20 tempo em que a crise deveria estar passando, eis Imﬁu‘nd—n-orodnmmmbmamam .
que “a amigs” ests ali firme, para reavivar us fevidas antigas... Ninguém perde cidncis, vem a tranqbilidade de espirito que sho o terrcno propicio 3
Por ser discreto. para x germinagio do amor, para umn felicidade durndoura —
Ewm muitos casala, de alguns anos de convivincia, eis que & vide em comum
Thes parece do repemte sem menhum sncantsmento, E' que, talver, o marido tivesse
Suardade da espisa a lembranga de wma moca que dle julgen “sobre-humans, ini-
Kualivel, superior”. E, agors, vé que ola nic passa de um ser humano com sew
“ortejo de virtudes e de qualidades. Mas wm ser humano que também um dia mcre-
ditou nile como se acredita em wm dews. E que, agors, tambim mic o v mai
Atsim. Acha-o wm homem igual s muitos, com suas gramdesss o vaas limitagoes.
Mas hi o amor que os uniu um o sonhos vividos em comum, as lembrancas do
Passada, os filhos. E sio marida « mulher. Tém que se suportar como sio, porque
* vida ¢ realidade. Se, porim, tiversm paciincia, boa-vontade ¢ comproensio verio

Mais suave. f;ldb—m-l@'wn“hmw,
- O CRUZEIRO, 28 de maio de 1955 .

Fonte: “O Cruzeiro” (1955).

by

Atribuicdes ligadas a maternidade, familia, delicadeza, dentre outras, sao
definidas como naturais as mulheres e, sendo assim, € construida uma “figura
ficcional” a ser reconhecida, uma vez que “universaliza” sujeitos ao delinear padrdes

normativos.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A analise do texto publicitario dos artefatos na revista “O Cruzeiro” possibilitou
a discussao sobre a representacdo da mulher. Este é um objeto de estudo relevante
pois estava presente no cotidiano de varias leitoras. Portanto, a analise a partir do
material da citada revista demonstrou ser pertinente diante dos objetivos da pesquisa.

A mulher “moderna”, de classe média e branca estad nas paginas da revista
como um padréo a ser reconhecido pelas leitoras, visando uma identificacdo diante
do publico-alvo a quem a publicidade dos artefatos “femininos”3? estava destinada.

A pesquisa contou com um apanhado do contexto histérico, essencial para a
leitura critica do material e o processo de categorizacdo na analise de contetdo. E
uma contribuicdo para compreendermos aspectos do Brasil do periodo, com pontos
relevantes, como o fim da Segunda Guerra Mundial e a influéncia norte-americana em
revistas como “O Cruzeiro”, na publicidade e consumo.

O processo de categorizacdo possibilitou formar duas categorias que contém
um retrato da representacédo da mulher no texto publicitario dos artefatos da revista
“O Cruzeiro”, nas duas edicdes. A partir delas foi possivel refletir sobre a mulher no
texto da publicidade de artefatos especificos, ou seja, aqueles destinados aos sujeitos
de acordo com a binaridade.

Nesse contexto, para aplicacdo das técnicas da analise de contetdo, na
interpretacado a partir da leitura do texto publicitario, foi preciso compreender que esse
tipo de texto se relaciona a persuasao e visa influenciar o consumo. Para isso, foi
primordial a analise de conteddo que Bardin (1977) apresenta, pois, ao objetivar o
desenvolvimento de categorias a partir da codificacdo do material foi possivel
demonstrar, nas categorias, a maneira como podemos discutir sobre a tematica.

Neste ambito, para os objetivos gerais e especificos, foi essencial adotar a
andlise de conteudo e a realizacdo da codificagdo. Por meio das técnicas de leitura,
organizacdo do material e selecdo foi possivel obter os resultados de maneira
consistente, levando em conta a base teodrica da pesquisa.

Os resultados obtidos demonstram a representacdo da mulher no texto
publicitario dos artefatos na revista “O Cruzeiro”, como também a forma com que se

relacionam com género e o contexto histérico. Em uma assimetria de género, a mulher

320Qu “para a mulher”.
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estava no texto publicitario relacionada ao ideal de modernidade nos sujeitos. Este
aspecto estd alinhado com o que Fornazari (2001) trata em relacdo ao contetudo
publicado na revista “O Cruzeiro” e a modernidade na década de 1950.

O desenvolvimento da presente pesquisa propiciou estabelecer a discussao
sobre género e artefato, algo essencial ao considerarmos a importancia do design
para a vivéncia dos individuos, pois os artefatos ditos como “femininos” ou “para a
mulher” podem materializar nocfes relativas a constituicdo dos sujeitos, na
binaridade. Logo, se faz necessario ao designer considerar esse aspecto no
desenvolvimento de projetos, uma vez que a dimensdo subjetiva dos artefatos
também é relevante para o0 espaco social e as relacbes de poder. Entdo, é
fundamental que no campo do design seja dada a devida importancia a género.

Por fim, concluimos que a representacdo da mulher no texto publicitario dos
artefatos especificos, em “O Cruzeiro”, € constituida por no¢des relativas a beleza, ao
seu papel na hierarquia de género, sobretudo em relacdo as nocdes vigentes de
aspiracdo pela constituicdo de uma familia, no modelo33? estabelecido como “normal”.
Alem disso, € perpetuado que as suas atribuicbes sdo provenientes de uma
“natureza’.

As dificuldades enfrentadas no desenvolvimento da presente pesquisa séo
relativas ao contato e definicdo do material adequado para compor o processo de
analise. Visto que durante o contato com o material foi identificado o desgaste em
algumas partes do contetdo, que poderia comprometer a leitura. Portanto, para a
selecéo, foi preciso buscar edi¢cdes nas quais o material fosse adequado e, assim,
possibilitasse a realizacdo da analise. Para isso, foi necessario verificar diferentes
edicdes em busca das mais adequadas.

A pesquisa permite ampliar ou direcionar essa analise ao modo como a
representacao da mulher em uma assimetria de género, na binaridade, esta disposta
em outras décadas e, nesse sentido, existe a possibilidade de estabelecer uma
comparacao entre diferentes periodos. Além disso, também é relevante tratar de
tematicas relativas a género a partir do rompimento com as normas de binaridade,

considerando o contexto atual do Brasil.

33Na heteronormatividade.
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APENDICE A — CODIFICACAO DO TEXTO PUBLICITARIO DOS ARTEFATOS

Texto da publicidade

Unidade de contexto

Unidade de registro

C-1

N&o deixe que a pele seca
envelhega o seu rosto.
Agora, existe um creme
riquissimo em lanonina
homogeneizada para maior
suavidade.

1. N&o deixe que a
pele seca envelhega o seu
rosto.

2. maior suavidade.

1.A valorizagdo da aparéncia
jovem.

2. Defini¢cdes do padréao de
beleza.

Mesmo antes dos 25 anos,
comeca a escassear o 0leo
natural que mantem a pele
suave e juvenil. Comece
agora mesmo a compensar
a perda inevitavel com um
creme restaurador especial -
O creme Pond's para peles
secas.

3. Mesmo antes dos 25
anos, comeca a escassear
o0 6leo natural que mantem
apele suave e juvenil.

4. Comece agora mesmo a
compensar a perda
inevitavel com um creme
restaurador especial.

3. A valorizacao da aparéncia
jovem.
4. A valorizagédo da aparéncia
jovem.

Penetra mais fundo - Todas
as noites, aplique o Creme
Pond's para peles secas no
rosto e pescoco. Riquissimo
em lanolina homogeneizada.

5. aplique o Creme Pond's
para peles secas no rosto
e pescogo.

6. As imperfeicdes,
asperezas e linhas secas

5. Instrugdes relacionadas a
beleza.

6. Definicdes do padréao de
beleza.

As imperfeicdes, asperezas |desaparecerao.
e linhas secas
desapareceréo.

C-2

608 mulheres exigentes
criaram as qualidades do
talco Palmolive.

1. 608 mulheres exigentes.

1. A constituicdo da mulher em
relagdo ao homem e
sociedade.

Perfuma, refresca, protege e
desodoriza. Tao fino e suave
que flutua no ar.

2. Tao fino e suave que
flutua no ar.

2. O delicado como atributo.

Sim, 608 mulheres
exigentes, fazendo
experiéncia em suas
préprias casas,
determinaram as qualidades
do maravilhoso Talco
Palmolive. Qualidade super
fina para amaciar e proteger
a pele das criangcas. Um
perfume suave, mas que
perdura durante horas. E
desodorante, evita o cheiro
da transpiracéo.

3. 608 mulheres exigentes,
fazendo experiéncia em
suas proprias casas,
determinaram as
gualidades do maravilhoso
Talco Palmolive.

4. para amaciar e proteger
a pele das criangas.

3. A constituicdo da mulher em
relacdo ao homem e
sociedade.

4. Ressaltar o papel materno.
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C-3

As mulheres lindas afirmam:
Rugol facilita o tratamento
da pele porgque equivale a 2
cremes em um so.

1. As mulheres lindas
afirmam.

2. Rugol facilita o
tratamento da pele.

1. Instrucbes relacionadas a
beleza.
2.Instrucdes relacionadas a
beleza.

O creme Rugol aplicado a
noite, clareia a pele,
deixando-a limpa, fresca e
transparente. Usado como
creme embelezador, suaviza
a cutis e lhe da um encanto
irresistivel. Serve também
como excelente base para a
maquiagem. O creme Rugol
evita a acdo do Sol, das
aguas do mar, do calor
excessivo, e no inverno
protege muito contra os
ventos gelados. Comece ao
usar hoje mesmo o creme
Rugol que dé& a cutis
maravilhosa brancura,
diafano esplendor da
primavera.

3. O creme Rugol aplicado
a noite, clareia a pele,
deixando-a limpa, fresca e
transparente. Usado como
creme embelezador,
suaviza a cutis e lhe da um
encanto irresistivel.

4. o creme Rugol que da a
cutis maravilhosa brancura,
diafano esplendor da
primavera.

3. Instrugdes relacionadas a
beleza.

4. Definigbes do padréo de
beleza.

Quase todas as
imperfeicdes da cutis
nasceram nas chamadas
camadas subcutaneas onde
€ necessario estimular e
nutrir a pele

5. As imperfei¢cdes da cutis.

5. Defini¢cdes do padrédo de
beleza.

Mantem em segredo a sua
idade, porque limpa, clareia
e embeleza a pele.

6. Mantem em segredo a
sua idade

7. Limpa, clareia e
embeleza a pele.

6. A valorizag&o da aparéncia

jovem.
7. Definicbes do padréao de
beleza.

C-4

Para mao e labios que
sabem atrair.

1. Sabem atrair.

1. A constituicdo da mulher em

relagdo ao homem e
sociedade.

Magia de cores combinadas
realcando a seducéo de
seus labios e de suas
unhas. Tonalidades
provocantes de Peggy Sage
dando mais vida as cores
jovens de sua cutis.
Nuances perturbadoras,
irresistiveis e sempre a
permanéncia que s6 Peggy
Sage pode lhe dar.

2. realcando a seducao de
seus labios e de suas
unhas.

3. Tonalidades
provocantes

4. dando mais vida as
cores jovens.

2. A constituicdo da mulher em

relagdo ao homem e
sociedade.

3. A constituicdo da mulher em

relacdo ao homem e
sociedade.

4. A valorizagdo da aparéncia

jovem.

C-5

A prova de agua. Nao
mancha. Sensacional batom
indelével.

1. Sensacional batom
indelével.

20. Instruges relacionadas a

beleza.
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Absolutamente indelével, o
batom permanente cutis ndo
sai quando se beija, ndo
perde o brilho, ndo mancha.
Sua cor permanece até que
o retire.

2. Absolutamente
indelével, o batom
permanente cutis ndo sai
guando se beija.

2. A constituicdo da mulher em
relacdo ao homem e
sociedade.

E que apresentacao, a do
batom permanente cutex.
Compare-a com a dos
demais batons da mesma
classe de preco e vejase o
batom permanente cutex
nao Ihe oferece muito mais,
em qualidade e elegéancia.

3. elegancia

3. Defini¢cdes do padrao de
beleza.

Beleza permanente em seus
labios.

4. Beleza permanente em
seus labios.

4. Definicbes do padréo de
beleza.

C-6

Para uma beleza jovem,
saudavel e Natural.

1. beleza jovem, saudavel
e Natural.

1. A valorizagdo da aparéncia
jovem.

Nona Freeman. Estrela da
Paramount.

2. Nona Freeman. Estrela
da Paramount.

2. A influéncia de Hollywood e
EUA para a mulher.

O make-up das estrelas e
seus também.

3. O make-up das estrelas
e seus também.

3. A influéncia de Hollywood e
EUA para a mulher.

Nas selecdes de Beleza dos
melhores "magazines”,
farmacias, perfumarias e
casas do ramo.

4. Nas selecOes de Beleza.

4. Instrugdes relacionadas a
beleza.

C-7

Seus labios podem ser a
mais cintilante de suas joias.

1. Seus labios podem ser a
mais cintilante de suas
joias.

1. Defini¢cdes do padrédo de
beleza.

A nova cor Tangee,
Gayrose, é a mais brilhante,
a mais clara e a mais
estonteante tonalidade de
vermelho. E exatamente a
cor recomendada as
mulheres elegantes pelas
maiores autoridades em
beleza. Este é um tipo de
batom indelével que
realmente mantém
inalterada sua cor durante
horas e horas. Nao resseca
os labios, ndo perde o brilho
mesmo depois de eliminado
0 excesso experimente hoje
esta nova cor Tangee -
Gayrose!

2. E exatamente a cor
recomendada as mulheres
elegantes pelas maiores
autoridades em beleza.

2. Defini¢cdes do padréao de
beleza.

Uma nova tonalidade, uma
verdadeira tonalidade, a sua
tonalidade.

3. a sua tonalidade.

3. Defini¢cbes do padréao de
beleza
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C-8

Poder de seducéo.

1. Poder de seducéo.

1. A constituicdo da mulher em
relacdo ao homem e
sociedade.

Perfume provocante e
persistente, Réve D'or é o
"ouro" das mais finas
esséncias de L. T. Piver. E o
poder de seducédo que
vivera em voceé.

2. Perfume provocante e
persistente.

3. E 0 poder de seducdo
gue vivera em voceé.

2. A constituicdo da mulher em
relacdo ao homem e
sociedade.

3. A constituicdo da mulher em
relagdo ao homem e
sociedade.

C-9

E mais eficaz do que o
sabonete e tdo suave como
um creme. Pink Suds, um
novo método para a limpeza
da cutis. Deixa a pele mais
limpa, mais macia e
delicada.

1. Deixa a pele mais limpa,
mais macia e delicada.

1. O delicado como atributo.

A senhora ficara encantada
com Pink Suds, o novo
produto de Richard Hudnut,
gue esta causando
sensacdo em Nova York.
Apenas algumas gotas de
Pink Suds lavam e limpam a
cutis a um sé tempo. E
facilimo de usar. Umedeca o
rosto e o colo com agua
tépida. Cologue na mao um
pouco menos de uma
colherinha de Pink Suds e
faca a aplicacdo com a
ponta dos dedos. Enxague
com agua limpa e verifique
como a sua pele ficara linda,
macia e delicada como uma
pétala de rosa.

2. esta causando sensacéao
em Nova York.

3. a sua pele ficara linda,
macia e delicada como
uma pétala de rosa.

2. A influéncia de hollywood e
EUA para a mulher.

3. A delicadeza como
caracteristica a ser apreciada.

C-10

Falta-lhe algo, Dorinha, além
dos seus diplomas! E
verdade, de que vale anos
de estudos, cursos de
datilografia, entre outros.
Diariamente percorro
escritorios e companhias na
busca de emprego, mas
nem me deixam abrir a
boca. Sempre a mesma
ladainha: "A vaga foi
preenchida". Hoje, tentarei
pela ultima vez.

1.Diariamente percorro
escritorios e companhias
na busca de emprego, mas
nem me deixam abrir a
boca.

1.Defini¢des do padréo de
beleza.
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Ouga Dourinha. Do que lhe
adianta ser a melhor
secretaria do mundo, se ndo
consegue oportunidade para
demonstrar suas aptiddoes?
Vocé precisa apresentar-se
melhor. Esses cabelos
descuidados lhe ddo um
aspecto desagradavel. Por
gue ndo experimenta Toni,
para fazer uma ondulacéo
permanente a frio? Vou
ajuda-la. E simples.

2. Vocé precisa
apresentar-se melhor.
Esses cabelos
descuidados Ihe ddo um
aspecto desagradavel.

2. Defini¢cdes do padréao de
beleza.

Ao uso de Toni, a famosa
permanente a frio, que se
faz facilmente em casa com
0 auxilio de uma amiga,
devo, além de uma 6tima
colocacdo, estes belos
cabelos ondulados, que me
permitem os mais lindos
penteados.

3. estes belos cabelos
ondulados, que me
permitem os mais lindos
penteados.

3. Defini¢cdes do padréao de
beleza.

C-11

Nova maquilagem que une
base e pd de seda a um
beneficio complexo de
lanonina para obter, no
minimo de tempo 0 maximo
glamour.

1. para obter, no minimo
de tempo 0 maximo
glamour.

1. Defini¢des do padréao de
beleza.

Minute make-up é
absolutamente excepcional
gracas a associacao da
seda e da lanonina em um
s6 produto. Protege a pele,
encobre qualquer
imperfei¢cdo e imprime ao
rosto sedosa macies e
juventude. Minute make-up
aplica-se em menos de um
minuto e garante por muitas
horas uma maquilagem
impecével, de extrema
delicadeza e de duradoura
perfei¢ao.

2. Protege a pele, encobre
qualquer imperfeigcéo.

3. imprime ao rosto sedosa
macies e juventude.

4. de extrema delicadeza e
de duradoura perfeicéo.

2.Definicdes do padrao de
beleza.

3. A valorizagéo da aparéncia
jovem.

4. O delicado como atributo.

C-12

Mais encanto para vocé com
Cashmere Bouquet.

1. Mais encanto para vocé.

1. A constituicdo da mulher em
relagdo ao homem e
sociedade.
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Agua de col6nia Cashmere
Bouquet.

No lengo no corpo nos
cabelos, transforme-se
numa deliciosa fragrancia
romantica que provoca e
enamora. Suave e
persistente, envolvente e
sedutora, Cashmere
Bouquet € a aristocrata das
aguas de colénia.

P6 de arroz Cashmere
Bouquet

de finissima consisténcia
torna sua cutis mais jovem,
macia e atraente.
Deliciosamente perfumado e
com uma tonalidade para
cada tipo, P6 de arroz
Cashmere Boutiquet adere
harmoniosamente a cutis
acentuando seus encantos.

Talco Cashmere Bouquet.

finissimo e suavizante
envolve sua pele numa
caricia protetora que
refresque perfuma e
reconforta. Talco Cashmere
Bouquet usado em profuséo
conserva sua pele macia,
fresca e acetinada.

2. deliciosa fragrancia
roméntica que provoca e
enamora.

3. Suave e persistente.

4. envolvente e sedutora.
5. torna sua cutis mais
jovem, macia e atraente.
6. conserva sua pele
macia, fresca e acetinada.

2. A constituicdo da mulher em
relacdo ao homem e
sociedade.

3. Defini¢cdes do padréao de
beleza.

4. A constituicdo da mulher em
relacdo ao homem e
sociedade.

5. A valorizagéo da aparéncia
jovem.

6. Definicbes do padrao de
beleza

C-13

O despertar de um romance.
Royal Briar, o perfume que
deixa saudade.

1. O despertar de um
romance.

1. A constituicdo da mulher em
relagdo ao homem e
sociedade.

C-14

O melhor perfume nao
disfarca o cheiro de suor. O
odor que se exala da sua
axila é tdo ativo que pode
anular toda a seducéo que a
envolve. Proteja-se, sempre,
contra o cheiro de suor e a
excessiva transpiracao,
usando diariamente, Frigia,
0 desodorante moderno e
eficaz.

1. a seducéo
2. o desodorante moderno
e eficaz.

1. A constituicdo da mulher em
relacdo ao homem e
sociedade.

2. Referenciar a modernidade e
praticidade no cotidiano da
mulher.
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E mais pratico, o Unico
desodorante em bast&o. E
mais eficiente, penetra pelos
poros e age diretamente nas
glandulas sudoriparas. E
mais higiénico, ndo é
gorduroso, ndo suja os
dedos nem mancha a roupa.
E mais econdmico, dura
muito mais do que qualquer
outro desodorante. E
inofensivo, ndo irrita a pele e
ndo corta a roupa.

3. E mais pratico.

3. Referenciar a modernidade e
praticidade no cotidiano da
mulher.

C-15

Claro, com Rinso a roupa
fica mais branca e mais
conservada com metade do
trabalho.

1. com metade do
trabalho.

1. A natureza da mulher e a
desvalorizacao do trabalho no
lar.

E facil levar com Rinso,
mesmo quando a roupa é
muita. Basta fazer assim:
Dissolve-se Rinso mesmo
em agua fria, formando um
molho super espumoso,
onde se coloca a roupa toda
de uma vez. Deixa-se assim
duas horas pelo menos,
para que Rinso penetre bem
nos tecidos soltando
suavemente toda a sujeira.
Depois basta uma s6
esfregada, enxaguar e por
no varal.

2. E facil levar com Rinso,
mesmo quando a roupa é
muita.

3. Basta fazer assim.

2. A natureza da mulher e a
desvalorizacédo do trabalho no
lar.

3. A natureza da mulher e a
desvalorizacdo do trabalho no
lar.

"Rinso, sim, facilita de fato a
vida da gente. Eu agora s6
uso Rinso para lavar toda a
roupa. Minha roupa esta
branquinha, conservada e
eu tenho tempo para
descansar." Diz, Nelly
Capelas.

4. facilita de fato a vida da
gente.

5. Minha roupa esta
branquinha, conservada e
eu tenho tempo para
descansar.

4. A natureza da mulher e a
desvalorizacao do trabalho no
lar.

5. A natureza da mulher e a
desvalorizacdo do trabalho no
lar.

C-16

Sempre prontas para servir.
Sirva estas saborosas
salsichas frias em
sanduiches ou saladas
guentes com puré de
batatas ou chucrute.
Experimente-as fritas
levemente na manteiga até
ficarem douradas.

1. Sempre prontas para
servir.

1. A natureza da mulher e a
desvalorizacao do trabalho no
lar.
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Ha duas vantagens quando
vocé serve as deliciosas
Salsichas Swift. Para vocé
sao rapidas de preparar em
dezenas de pratos frios ou
guentes. E para a saude de
sua familia séo ricos em
proteinas, vitaminas e sais
minerais.

2. Ha duas vantagens
guando vocé serve as
deliciosas Salsichas Swift.
Para vocé sao rapidas de
preparar em dezenas de
pratos frios ou quentes.

2. A natureza da mulher e a

desvalorizacéo do trabalho no

lar.

C-17

Menos trabalho na cozinha,
mais beleza na mesa.

1. Menos trabalho na
cozinha

1. A natureza da mulher e a

desvalorizacao do trabalho no

lar.

Este belo e delicioso prato
foi preparado, temperado,
assado e servido, sem sair
desta forma marca Pyrex.
Isto quer dizer: mais
economia, mais facilidade
na cozinha, porque com a
forma Pyrex vocé leva ao
forno, assa, serve e guarda
0s quitutes, tudo no mesmo
utensilio. Desta forma, vocé
levara apenas 1 prato em
lugar de 3.

2. Isto quer dizer: mais
economia, mais facilidade
na cozinha, porque com a
forma Pyrex.

2. A natureza da mulher e a

desvalorizacao do trabalho no

lar.

C-18

Se vocé comparar, também
concluira que: tanto para a
mamae como para o bebé é
muito superior, o0 balamico
Sabonete Eucalol.

1. tanto para a maméae
como para o bebé é muito
superior.

2. Ressaltar o papel materno.

C-19

"Maméae diz que é quase
magico!". Agora, cada vez
qgue usar Kolynos vocé
obtém mais protecao do que
nunca.

1. "Mamae diz que é quase
magico!"

2. Ressaltar o papel materno.

C-20

Perfume e protecéo. Protege
toda a familia.

Que protegao formidéavel.
Agora Lifebuoy protege
muito mais contra o perigo
das impurezas, porque tem
um novo e poderoso
ingrediente purificador. Para
vocé e para as criancas nao
h& nada como a protecao de
Lifebuoy.

1. Protege toda a familia.

2. Para vocé e para as
criancas ndo ha nada
como a protecéo de
Lifebuoy.

1. Ressaltar o papel materno.
2. Ressaltar o papel materno.
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C-21

Arno a batedeira
duplamente Util. Batedeira
Arno portatil. Téo leve que
surpreende: pesa 2:3 menos
gue as similares. Pode ser
usada diretamente no
recipiente que vai ao fogéo,
ao forno, a geladeira. Seu
possante motor é Arno,
"super-silent”. E num
instante a sua vontade, a
batedeira Arno transforma-
se em Batedeira Dual-
Super.

1. Arno a batedeira
duplamente util. Batedeira
Arno portatil.

2. E num instante a sua
vontade, a batedeira Arno
transforma-se em
Batedeira Dual-Super.

1. Referenciar a modernidade e
praticidade no cotidiano da
mulher.

2. Referenciar a modernidade e
praticidade no cotidiano da
mulher.

A mais pratica e econdmica
batedeira do tipo de mesa.
Coloca ao seu dispor todas
as conveniéncias
indispensaveis a dona-de-
casa. Por ser realmente
leve, a batedeira pode
tornar-se instantaneamente
portatil, gracas ao
dispositivo patenteado
Soltamatc. Antes de
comprar faca qualquer
prova, qualquer comparagao
em matéria de preco e
qualidade.

1. A mais prética e
econdmica batedeira do
tipo de mesa.

1. Referenciar a modernidade e
praticidade no cotidiano da
mulher.

C-22

Como ajuda na cozinha. A
nova batedeira de bolos.
Esta mesma beleza e este
mesmo brilho durarédo por
muitos anos.

1. Como ajuda na cozinha.

1. Referenciar a modernidade e
praticidade no cotidiano da
mulher.

A nova Walita faz tudo isso
com rapidez e perfeicdo que
revolucionardo sua cozinha.
Mas é muito natural.
Compare a nova Walita com
gualquer outra batedeira e
VOCé vera o porqué. A nova
Walita possui
aperfeicoamentos que a
tornam a mais moderna
Batedeira de bolos que vocé
pode comprar.

2. A nova Wallita faz tudo
isso com rapidez e
perfeicdo que
revolucionardo sua
cozinha.

2. a mais moderna
Batedeira de bolos que
vocé pode comprar.

2. Referenciar a modernidade e
praticidade no cotidiano da
mulher.

3. Referenciar a modernidade e
praticidade no cotidiano da
mulher.
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C-23

S6 Epel tem velocidade
variavel. Completamente
novo em suas linhas, no
acabamento e na
apresentagdo, 0 novo
liquidificador Epel Super-
Luxo é o unico existente no
mercado, que apresenta o
revolucionario sistema de
velocidade variavel.
Podendo ser graduado entre
3 mil e 14 mil rotacdes por
minuto, o Epel Super-Luxo é
mais poderoso e liquifaz os
alimentos com mais rapidez
e facilidade.

1. apresenta o
revolucionario sistema de
velocidade variavel.

2. liguefaz os alimentos
com mais rapidez e
facilidade.

1. Referenciar a modernidade e
praticidade no cotidiano da
mulher.

2. Referenciar a modernidade e
praticidade no cotidiano da
mulher.

C-24

O verdadeiro caminho da
beleza. Para sua completa
satisfacdo siga confiante o
"O verdadeiro caminho da
beleza". O caminho que o
Departamento de beleza
Coty Ihe oferece. Produtos
da mais alta qualidade. Um
método simples, rapido e
eficaz, e sua pele se
mantera sempre limpa,
jovem e sedutora.

1. O verdadeiro caminho
da beleza.

2. Um método simples,
rapido e eficaz.

3. Jovem.

4. Sedutora.

1. Defini¢cdes do padrao de
beleza.

2. Instrucdes relacionadas a
beleza.

3. A valorizagéo da aparéncia
jovem.

4. A constituicdo da mulher em
relacdo ao homem e
sociedade.

C-25

Veja 0 que 0s outros ndo
veem. Este é o fabuloso De
Melius, feito para favorecer
a sua beleza, ergue, prende
e realca com naturalidade.
Desenhado
anatomicamente, ndo
comprime o seio, ndo
deforma o busto, ndo sai do
lugar. 40 modelos
exclusivos, um para cada
tipo. Conheca o seu modelo
e tenha o busto que vocé
quer.

1. A sua beleza, ergue,
prende e realga com
naturalidade.

1. Defini¢cdes do padrédo de
beleza.

C-26

Tudo melhorou com sal de
uvas Picot. E uma verdade
gue vocé podera comprovar.
Uma vida alegre e
despreocupada precisa de
sal de uvas Picot. Uma
simples dose e vocé nao
tomara outro.

1.Uma vida alegre e
despreocupada precisa de
sal de uvas Picot.

1. Referéncia ao modo de vida.
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C-27
608 mulheres exigentes 1. 608 mulheres exigentes. | 1. A constituicdo da mulher em
criaram as qualidades do relacdo ao homem e
talco Palmolive. sociedade.
Perfuma, refresca, protege e | 2. Tao fino e suave que 2. O delicado como atributo.
desodoriza. Téo fino e suave | flutua no ar.
gue flutua no ar.
Sim, 608 mulheres 3. 608 mulheres exigentes, | 3. A constituicdo da mulher em
exigentes, fazendo fazendo experiéncia em relacdo ao homem e
experiéncia em suas suas proprias casas, sociedade.
préprias casas, determinaram as 4. Ressaltar o papel materno.
determinaram as qualidades | qualidades do maravilhoso
do maravilhoso Talco Talco Palmolive.

Palmolive. Qualidade super |4. para amaciar e proteger
fina para amaciar e proteger |a pele das criancas.

a pele das criangas. Um
perfume suave, mas que
perdura durante horas. E
desodorante, evita o cheiro
da transpiracéo.

C-28
Por que ele é mais notado? |1. Que influéncia enorme | 1. Definicdes do padrao de
Porque o Oleo Colgate exerce em sua aparéncia, |beleza.
mantém o seu cabelo em sua personalidade, um | 2. Equiparacéo dos géneros no
brilhante, macio e bem cabelo bonito. uso de um produto.
penteado. Que influéncia 2. entre homens e
enorme exerce em sua mulheres exigentes, é seu
aparéncia, em sua agora no Oleo Colgate.

personalidade, um cabelo
bonito, bem cuidado e cheio
de vida. E compre o perfume
de Oleo de Colgate. O
perfume que venceu
centenas de testes, entre
homens e mulheres
exigentes, é seu agora no
Oleo Colgate.

Oleo Colgate, a nova
formula que esta
conquistando homens e
mulheres.




109

C-29

Rejuvenesca com Testex.
Maravilhoso efeito na testa,
no rosto e No pescogo.
Testex é feito de material
especial, importado dos
E.U.A. Seus 2000 pontos de
toque produzem revitalizante
massagem de técnica
inteiramente nova, efetuada
em deslocamento da pele.
Ao contrério, firma
progressivamente a cutis,
dando-lhe vico e frescor a
cada aplicacéo.

1. Rejuvenesca com
Testex.
2. importado dos E.U.A.

1. A valorizag&o da aparéncia
jovem.

2. A influéncia de hollywood e
EUA para a mulher.

Resultados inéditos: Tira
rugas em poucos dia,
combate a flacidez e o
gueixo duplo, purifica e
embeleza a pele, aumenta a
absorcéo de qualquer
creme, aplicagédo facil e sem
contraindicagéo.

3. Tira rugas em poucos
dia

3. A valorizagédo da aparéncia
jovem.

C-30

Para mao e labios que
sabem atrair.

1. Sabem atrair.

1. A constituicdo da mulher em
relacdo ao homem e
sociedade.

Magia de cores combinadas
realcando a seducéo de
seus labios e de suas
unhas. Tonalidades
provocantes de Peggy Sage
dando mais vida as cores
jovens de sua cutis.
Nuances perturbadoras,
irresistiveis e sempre a
permanéncia que s6 Peggy
Sage pode lhe dar.

2. realcando a seducao de
seus labios e de suas
unhas.

3. Tonalidades
provocantes.

4. dando mais vida as
cores jovens de sua cutis.

2. A constituicdo da mulher em
relacdo ao homem e
sociedade.

3. A constituicdo da mulher em
relacdo ao homem e
sociedade.

4. A valorizagédo da aparéncia
jovem.

C-31

O que eu queria! Um
sabonete de classe por um
preco bem mais acessivel.
Sim, o moderno e finissimo
sabonete Lynda Ross reline
estas duas vantagens que
VOCé tanto exige.

1. O moderno e finissimo
sabonete.

1. Referenciar a modernidade e
praticidade no cotidiano da
mulher.

Sabonete Lynda Ross. O
sabonete da familia
brasileira.

2. O sabonete da familia
brasileira.

2.A constituicdo da mulher em
relacdo ao homeme a
sociedade.
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C-32

Com tantos sabonetes no
mundo por que as estrelas
preferem Lever?

Porque a brancura de Lever
demonstra pureza.

1. por que as estrelas
preferem Lever?

2. a brancura de Lever
demonstra pureza.

1. Ainfluéncia de Hollywood e
EUA para a mulher.

2. Defini¢cdes do padréao de
beleza.

Usado por 9 entre 10
estrelas de Hollywood. "Eu
uso sabonete Lever" diz
Elaine Stewart.

3. Usado por 9 entre 10
estrelas de Hollywood.
4. Elaine Stewart.

3. A influéncia de hollywood e
EUA para a mulher.
4. A influéncia de hollywood e
EUA para a mulher.

C-33

As deliciosas colbnias
Atkinsons completam seu

1. Seu encanto.

1. A constituicdo da mulher em
relagdo ao homem e

encanto. sociedade.

C-34
Proteja sua cutis! 1. restituindo a pele|1. A valorizagdo da aparéncia
Antisardina é o creme ideal |cansada ou | jovem.
para sua cutis. Renova as prematuramente 2. Defini¢cdes do padréao de
células gastas, protege as envelhecida. beleza.

células novas restituindo a
pele cansada ou
prematuramente
envelhecida, sua normal
elasticidade. Cientificamente
preparado com ingredientes
rigorosamente selecionados,
0 creme de beleza
Antisardina extigue sardas,
manchas, espinhas e rugas.

2. o creme de beleza
Antisardina extigue sardas,
manchas, espinhas e
rugas.

C-35

Tangee apresenta suanova
cor, Gayrose, a tonalidade
ideal para morenas, loiras
ou ruivas. Tangee, com a
sua nova cor, Gayrose, nao
mancha, ndo espalha,
permanece durante muito
tempo. Escolha vico e
alegria para seus labios,
escolha a nova cor Gayrose
da Tangee. E mais 11
fascinantes cores para todos
os labios, naturais, sinceros
ou excitantes, a sua
escolha.

1. A tonalidade ideal para
morenas, loiras ou ruivas.
2. Cores para todos os
labios, naturais, sinceros
ou excitantes, a sua
escolha.

1. Defini¢des do padréao de
beleza.
2. Defini¢cdes do padrao de
beleza.
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C-36

Minha esposa é para mim
como uma noiva. A tua
vivacidade, a sua alegria
permanente, tornaram-na a
criatura mais adoravel do
mundo. E ela diz sempre:
"Devo minha alegria
contagiante a saude perfeita
e a saude a Emulsao de
Scott". Em minha casa todos
fazem uso de Emulséo
Scott, do mais puro 6leo de
figado de bacalhau, rica em
vitaminas, calcio e fésforo, o
ténico ideal para criancas,
jovens e velhos.

1. Minha esposa € para
mim como uma noiva. tua
vivacidade, a sua alegria
permanente, tornaram-na a
criatura mais adoravel do
mundo. E ela diz sempre:
"Devo minha alegria
contagiante a salde
perfeita e a saude a
Emulsédo de Scott".

1. A constituicdo da mulher em
relacdo ao homem e
sociedade.

C-37

Romance, amor. Royal
Briar, o perfume que deixa
saudade.

1. Romance, amor.

1. A constituicdo da mulher em
relacdo ao homem e
sociedade.

C-38

Saladas mais gostosas,
especialissimas.

Com gréao de bico
descascado Crai.
Pronto para servir.

1. Pronto para servir.

1. A natureza da mulher e a
desvalorizacdo do trabalho no
lar.

C-39

Poupe pratos, poupe
trabalho, use s prato para
assar, servir e guardar. Vocé
s6 usa um prato e so lava
um prato. Porque os
utensilios da marca Pyrex,
sdo formas e travessas ao
mesmo tempo.

1. poupe trabalho
2. Vocé s6 usa um prato e
s6 lava um prato.

1. A natureza da mulher e a
desvalorizac¢éo do trabalho no
lar.

2. Referenciar a modernidade e
praticidade no cotidiano da
mulher.

C-40

O exaustor Contact evita
estas coisas que a senhora
detesta: Janelas
engorduradas, paredes
encardidas e "Cheiro de
cozinha" no interior da casa.

1. O exaustor Contact evita
estas coisas que a senhora
detesta: Janelas
engorduradas, paredes
encardidas.

1. A natureza da mulher e a
desvalorizacdo do trabalho no
lar.
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O novo desenho quase
duplicou a eficiéncia do
exaustor Contact: tem muito
maior poder de sucgéo. Uma
lampada piloto, vermelha,
indica quando esta ligado. E
mais facil de limpar: ao
retirar-se a grade frontal
com o motor, desliga-se
simultaneamente a tomada
da corrente. Sua cor creme,
mais s6bria, combina com
gualquer ambiente.

2. E mais facil de limpar:
ao retirar-se a grade frontal
com o motor, desliga-se
simultaneamente a tomada
da corrente.

3. Referenciar a modernidade e
praticidade no cotidiano da
mulher.

C-41

O lencol do lar feliz. Ao
comprar, insista: Eu quero
Lencdis Santista.

1. O lencol do lar feliz.

1. A constituigdo da mulher em
relacdo ao homem e
sociedade.

C-42

O segredo da comida
gostosa. lguale-se aos
melhores mestres cucas do
mundo. Injetor de temperos
prodigio. Inquebravel, d&
novo sabor as suas receitas.
E facilimo de usar. Salgue e
tempere!

1. Iguale-se aos melhores
mestres cucas do mundo.
2. E facilimo de usar

1. A natureza da mulher e a
desvalorizacdo do trabalho no
lar.

2. A natureza da mulher e a
desvalorizacédo do trabalho no
lar.

C-43

Apds comparar, vocé
também afirmara: "Para mim
e minha filhinha & muito
superior o balsamico
Sabonete Eucalol". Se vocé
usa o sabonete Eucalou,
prefira também o Talco
Eucalou, boratado e
suavizante. Evita irritacoes,
assaduras e brotoejas. Use
o finissimo Talco Eucalol em
sua linda e moderna
embalagem.

1. "Para mim e minha
filhinha é muito superior o
balsdmico Sabonete
Eucalol".

2. Use o finissimo Talco
Eucalol em sua linda e
moderna embalagem.

1. Ressaltar o papel materno.
2. Referenciar a modernidade e
praticidade no cotidiano da
mulher.

Bibi Ferreira, a famosa
artista brasileira afirma:
“Apbs comparar, escolhi o
superior Sabonete Eucalol
para mim e para minha
filhinha".

3. a famosa artista
brasileira afirma: “Apds
comparar, escolhi o
superior Sabonete Eucalol
para mim e para minha
filhinha".

3. Ressaltar o papel materno.
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C-44

Arno Super é a mais pratica.
Com uma escova faz todo o
servigco! Raspa, espalha a
céra, encera e lustra sem
precisar adaptacdes ou
mudancas de pecas. E a
mais baixa, entra sob
moveis e atinge melhor os
cantos. A enceradeira Arno
Super economiza tempo,
eletricidade e esforgo.

1. Arno Super é a mais
pratica. Com uma escova
faz todo o servico!

2. A enceradeira Arno
Super economiza tempo,
eletricidade e esforco.

1. A natureza da mulher e a
desvalorizacéo do trabalho no
lar.

2. Referenciar a modernidade e
praticidade no cotidiano da
mulher.

C-45

"Que ha com vocés,
criangas? “Mamae, foi
Toddy que nos pedimos."
Eles sabem o que querem, e
guem sabe, sabe.

Uma lata de Tody em casa é
uma fonte permanente de
salde, energia e prazer.

1. "Que ha com vocés,
criangas? “Mamae, foi
Toddy que nos pedimos."

1. Ressaltar o papel materno.

Toddy é o alimento de
confianga para toda a
familia. Toddy é Unico.
Toddy ndo tem, nem pode
ter similares. Uma lata de
Toddy em casa é uma fonte
permanente de Saude,
energia e prazer.

2. Toddy € o alimento de
confianca para toda a
familia.

2. Ressaltar o papel materno.

C-46

"Um talco qualquer? Nunca".
Todas as méezinhas sabem
gue a pele delicada do bebé
exige talco especial, um
talco puro, suave, feito para
p bebé. E por isso que as
maezinhas do mundo inteiro
compram mais Talco
Johnson para criangas do
gue gualguer outra marca.

1. Todas as méezinhas
sabem que a pele delicada
do bebé exige talco
especial.

2. E por isso que as
maezinhas do mundo
inteiro compram mais
Talco Johnson para
criancas

1. Ressaltar o papel materno.
2. Ressaltar o papel materno.
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C-47
A garotada adora e sao 1. Repare sé no apetite 1. Ressaltar o papel materno.
Otimas para eles. Repare s6 | das criangas quando vocé |2. A natureza da mulher e a
no apetite das criangas serve as suculentas desvalorizacdo do trabalho no
guando vocé serve as Salsichas Swift. lar.

suculentas Salsichas Swift. | 2. E lembrem-se, para

E ndo ha nada melhor, pois |vocé é um prato rapido de
as Salsichas Swift, sdo preparar.

feitas de carnes
selecionadas, com todas as
proteinas, vitaminas e sais
minerais que a petizada
precisa. E lembrem-se, para
vocé é um prato rapido de

preparar.
C-48

Cortinas de plastico para 1. Lavaveis, sem precisar | 1. Referenciar a modernidade e

sala de visitas. Bonitas, desmontar. praticidade no cotidiano da

duraveis e econdmicas. mulher.

Lavaveis, sem precisar

desmontar.

Fonte: A autora
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Veja

0 que 0s oulros
: Protege Desodoriza ey

X =
Sim, 608 mulberes exigentes L’ " &

fazendo experiéncias em suas

ndo véem

proprias cosas, determinarim
wt  qualidades do lNnissimo
Talco Palmolive. Com um per-
fume suave. mas gue perdura

durnnte horgs, 0 Telco Palmo-

live suaviea, relresch o desos
doriza protege o pele Gas
crigncas ¢ da gente grande

tambem

Este é o fabuloso De Millus, feito para favorecer a
sua beleza. FRGUE, PRENDE E REALCA com naturali-
dade. Desenhado anatbmicamente, no comprime
o seio, nio deforma o busto, nio sai do lugar.
40 modélos exclusivos - um para cada tipo. Conhesa
o sex modélo... ¢ tenha o busto que vocé quer!

Use TALCO PAL- U TALCO PAL-

1 - DESENHO ANATOMICO 8 . NOVAS ALGAS MOUIVE nen owi- MOLIVE depeis
il e 00, pae o | Jos pore meior 9 bothear-ie
i do hugar. enrolam, nio cedem. i
pore iwevilor o
‘ambito o higitna pele
2.-DEBRUNS DF VIES 4 - TECIDOS RESISTENTES :
Conccim, Mo 8 comm Georonmente towadon - de /}'
Sarsisdudare sontine. bricagio especial pars_sosiens. . 7\
ol .
Soutiens e
‘ * = <!
: De Mill SE 7 ON
> e Yillius =

CAa 3 Tao fino e suave
Use TALCO PAL- U TALCO PAL- Y - !
oo A pudiondigl - Aol s ¥ que flutua no ar!
Rocosbortn o - OOha do ‘:“ -
rempes rocor
frosce, pgr s g

CMPRODUTO CONMAR - R LOBOJUNION, T3, FENMA - NIO DL JANEIND.

%

@ S Ouca todos ox sdbados ds 2135 ha. na Rédio Nacional o
G “Grande Teatro De Millus™

POR QUE ELEE
MAIS NOTADO ?

Porque com Oleo Colgate mantém
seu cabelo brilhante, macio e bem
penteado! Que influéncla enorme
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personalidade... um cabelo bonito,
bem cuidado ¢ cheio de vida!

12 compare o perfume do Oleo Col-
gate! O perfume que venceu cente-
nas de testes, entre homens € mu-
Iheres exigentes, ¢ seu agora... no

Oleo Colgate!
OLEO COLGATE...

que estd conquistando homens e mulheres!
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Antiardina ¢ o créme ideal para sua citis.
Renova as célubas gastas, protege as células
novas restituindo 3 péle cansada bu prematu-
camente envelbecida, sua normal clasticidade.
Cicntificamente preparado com ingredientes
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Fonte: O Cruzeiro (1955)
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