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RESUMO

Nesse estudo monogréfico, analisa-se como as tribos denominadas urbanas
contribuem para construcéo de tendéncias de moda na pos-modernidade. Com base
nos dados obtidos na pesquisa realizada na cidade de Caruaru (PE), local que
detém fortes tradicbes regionais, foi possivel identificar como se concretiza a
convergéncia e a influéncia dos grupos para definicdo dos padrdes da moda local.
Através da observacdo dos individuos e dos locais por eles frequentados, dos
registros documentados em imagens e de entrevistas, a pesquisa favorece a
compreensao dos fatores que influenciam esses grupos - em sua maioria, juvenis —,
a sua relacdo com a linguagem da moda, bem como as caracteristicas inversas, ou
seja, a contribuicdo desses individuos para o contexto de moda, especialmente a
moda local. A utilizacdo da Teoria do Imaginario, em contribuicdo a andlise de
significados e simbologias das referéncias imagéticas, permitiu uma abordagem

sensivel da pesquisa.

Palavras-Chave: Moda, Tribos urbanas, Tendéncias, Imaginario.
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INTRODUCAO

O ato de vestir-se diariamente traz consigo uma série de significacfes e
subjetivismos que vdo além da escolha aleatéria de determinadas pecas do
vestuario no cotidiano da grande maioria das pessoas. A roupa, hesse caso, € a
forma mais simples de comunicacdo e expressao pessoal, onde simbolos e cédigos

sao disseminados e se encontram passiveis de interpretacdes.

O ato da escolha engloba mais do que um gesto espontaneo, implica também
na forma como o individuo se expressa, determinando quem ele € ou como deseja
ser percebido. Esse anseio pela aceitacdo e a busca pela identificagdo com 0s seus
grupos de convivio € um dos fatores que mais o influencia, em se tratando das
roupas, o aspecto social. Afinal, mais do que vestir, as roupas servem igualmente
para representa-lo por meio de significados, revelando (ou escondendo) seu sexo,
sua idade (real ou aparente), sua classe social, sua personalidade, suas referéncias
e caracteristicas pessoais e psicossociais.

Dentro do contexto da identificacdo, a roupa aparece como um dos elementos
essenciais em torno do qual se fundamentam as caracteristicas dos agrupamentos
contemporaneos, onde os individuos semelhantes se agregam por compatibilidades
estéticas ou ideoldgicas e se influenciam mutuamente. As pessoas querem parecer
com o seu préximo, com seus grupos de referéncia. O ato de se assemelhar, em
contrapartida ao desejo de ser Gnico, movimenta e faz parte do sistema de moda’,
mesmo que de uma maneira particular, como ja havia observado Georg Simmel®.
Sob esse ponto de vista, tal jogo de imitagcédo/diferenciacdo também devera contribuir
como fator necessario para a geracao de tendéncias.

Este estudo é dividido em nove capitulos. No primeiro capitulo, sera explicado
0 conceito de moda e os termos que permeiam sua definicdo. Barthes (2005, p.259),

! “O sistema da moda engloba o contexto filoséfico, socioldgico, antropoldgico, psicoldgico, artistico,
assim como a relagdo com a comunicacdo, marketing, economia, planejamento, pesquisa,
envolvendo desde a cadeia téxtil, passando por todos os processos de producao até atingir o publico
alvo, ou seja, o consumidor final”. (VASCONCELLQOS, Aletéia Ferreira. A Efemeridade na
Cibercultura. X1 Coloquio Internacional sobre a Escola Latino Americana de Comunicagao, 2007)

% Cf. SIMMEL, Georg; Da psicologia da Moda: um estudo sociolégico. Extraido de SOUZA, Jessé;
OELZE, Berthold. Simmel e a modernidade. Brasilia: UnB, 1998. P.161-170.
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considera o vestuario um objeto ao mesmo tempo historico e sociolégico. Desse
modo se fard necesséria uma breve explanagdo historica indispensavel para a
compreensao do surgimento da moda e de seu desenvolvimento ao longo das
décadas e principalmente para o entendimento do texto que se seguira até os dias
atuais, tendo como finalidade a compreensdo do surgimento e consolidacdo das

tribos juvenis, importantes influenciadoras no sistema de moda.

Essas tribos juvenis, que segundo Maffesoli (2006) podem ser definidas como
diversas redes, grupos de afinidades e de interesse que estruturam as megaldpoles
contemporaneas, que foram surgindo e se fortalecendo desde meados dos anos 50.
Atingiram uma forte consolidacdo e importancia — tanto social como no que diz
respeito a moda — nos anos 1980 e 1990, quando as tribos se proliferaram em uma
diversidade de estilos ainda inédita até entdo. Esclarecimentos sobre a concepcao

desses agrupamentos juvenis de carater tribal seréo feitos no capitulo dois.

Deve-se desse modo, ter em mente que a moda e o aprimoramento dos
cédigos do vestuario estdo intimamente ligados as sociedades e suas
transformacdes, marcadamente por relacbes de significados sociais que, em
consequéncia, seriam transmitidas as roupas. A moda e o seu sistema, encontram-
se em diversos niveis, tratando-se de um ambiente social muito mais amplo,
influenciando desde “[...] o mobilidrio e os objetos decorativos, a linguagem e as
maneiras, os gostos e as ideias, os artistas e as obras culturais [...]" (LIPOVESTKY,
1989, p.24).

Dentro desse sistema, a sociedade tende a emitir sinais, que abrangem desde
o nivel econdmico, de consumo e — principalmente comportamental -- que deverao
ser fragmentados, reorganizados e analisados de modo a criar indicacdes do que
poderdo vir a ser entendidas como tendéncias. Ou seja, a analise de uma série de
informacdes que a sociedade emite constantemente, sera responsavel pela
elaboracdo de estudos, no intuito de compreender o futuro, como sera esclarecido

no capitulo trés.

Por sua vez, a Teoria do Imaginario, desenvolvida por Gilbert Durand, procura
compreender como o homem lida com o universo de imagens e situagfes a sua
volta, estabelecendo assim significados e impressdes, por meio do qual podera

perceber o mundo que o cerca. Tendo assim em vista que a moda, e principalmente
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0 vestuario sdo amplamente utilizados como instrumentos de comunicagéo entre 0s
individuos, com seus multiplos coédigos e significados préprios, trata-se de um dos

diversos campos a ser abrangido pela Teoria.

E buscando correlacionar essas colocacdes a um contexto atual, que se
observa a cidade de Caruaru. A cidade de Caruaru, localizada no Agreste
pernambucano, onde também se localiza o Po6lo de confecgbes do Agreste,
considerado segundo estudos, o segundo maior produtor de confeccdes téxteis do
Brasil.

Como fator resultante do crescimento socioeconémico de Caruaru, além da
cidade ter atraido individuos por motivos econdmicos, outros grupos foram
gradativamente sendo incorporados a sua dinamica. A presenca desses
agrupamentos foi influenciando nas modificagdes na organizagao urbana, no perfil
demogréfico e principalmente nas relagbes socioculturais da cidade, por esta se
tratar do elo principal entre os demais municipios adjacentes. Esses aspectos serao

analisados no capitulo cinco.

Em detrimento a essas constatacdes, puderam ser observadas determinadas
caracteristicas relativas as transformacdes ja citadas, que se manifestam em
Caruaru. A formac&o ou mesmo a simples existéncia e circulacdo dos agrupamentos
juvenis na cidade — mesmo que ja possam ser observados hi anos -- tem se
fundamentado cada vez mais, em detrimento ao aspecto tradicional e de principios
culturais préprios, ja tdo caracteristicos da regido. Essa relacdo entre a cidade, os
diferentes grupos juvenis e sua representatividade estética se mostra deveras
importante para a captacdo de informacBes para a industria de moda, o
desenvolvimento de referéncias e de produtos e principalmente para a prospeccéo

de tendéncias.

A metodologia de pesquisa, bem como os métodos utilizados para a
abordagem do tema — entrevistas (tanto com o objeto de estudo — os individuos
pertencentes aos agrupamentos juvenis — como com profissionais da area de moda),
além da aplicacdo da Teoria do Imaginario de Gilbert Durand serdo esclarecidos de
forma mais especifica em um capitulo a parte (capitulo seis), por se tratar de uma

fase da pesquisa com etapas bem distintas. O desdobramento e esclarecimentos
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detalhados sobre cada uma dessas etapas se dara, sequencialmente, através de
topicos.

No capitulo sete serdo identificados os resultados obtidos através da analise
documental e de dados primarios obtidos por meio de entrevistas e observacdes
diretas. As conclusdes desta analise por meio das consideracdes identificadas para

a pesquisa de tendéncias de moda, serdo abordadas no capitulo oito.

No capitulo nove, encontram-se discriminadas as referéncias utilizadas para a

elaboracao da pesquisa.
Problematizacéao

Levando em consideracdo 0 contexto histérico dos  setores
social/economico/cultural da cidade de Caruaru, observa-se a necessidade de
apontar de que maneira as denominadas tribos urbanas, que convergem na cidade,
e comportam-se como objeto de estudo para a pesquisa de tendéncias na moda

local.
Objetivo Geral

Propor consideracdes para o estudo de tendéncias na area de Moda a partir
da observacdo e compreensdao da existéncia de um perfil de grupos
alternativos/tribos urbanas, que estdo em constante formacao na cidade de Caruaru

devido as transformacdes sociais, econémicas e culturais.
Objetivos Especificos

e Conceituar teoricamente elementos que permitam uma melhor compreenséo
sobre o0 objeto de estudo.

e Promover uma compreensdo do perfil estético das tribos juvenis analisadas,
como elemento influenciador para a pesquisa de tendéncias de moda,
utilizando, dentre outros mecanismos de pesquisa, a Teoria do Imaginario de
Gilbert Durand.

e Expor o material fotografico decorrente da realizacdo do projeto, enfatizando
o0 comportamento e estilo dos individuos observados dentre as diferentes

tribos identificadas.
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e Propor consideracdes construidas no decorrer do projeto, e dessa forma
promover o interesse pela tematica, para estudantes, profissionais e

pesquisadores.
Justificativa

Na poés-modernidade, as mais diversas instituicbes passam por
transformacdes e mudancas de paradigmas. O consumo, as relacdes sociais, a
economia, dentre tantos outros segmentos, receberam influéncia direta das

variantes que constituem o cenario contemporaneo.

Por sua vez, ao se manter presente e relevante, inclusive para que se
compreenda a maioria das sociedades atuais, a moda tem participado ativamente de
diversas transformacfes ao longo dos séculos, e como ndo poderia deixar de ser,

acompanhado avidamente essas novas tendéncias de comportamento.

O tribalismo, que se observa nesse cendrio social desde o século passado,
vem, desde entdo, contribuindo como uma promissora fonte de informacdes para a
antecipacao de tendéncias, em particular no segmento de moda. Os estudos sobre
tendéncias e uso dos mesmos como ferramenta na area de design e moda séo
razoavelmente recentes e € de grande importancia a utilizacdo dessa abordagem

para o aprimoramento do setor.

Por outro lado tém-se a Teoria do Imaginario, aliada a uma metodologia que
se baseia em uma abordagem sensivel — nesse caso, das ciéncias sociais —, como
uma importante contribuicdo para a pesquisa. A teoria, ja amplamente difundida por
diversas outras areas do conhecimento, como a psicologia e a filosofia, distancia-se
das técnicas e métodos racionalistas ja exaustivamente utilizados, apresentando a

tematica sob uma perspectiva diferente.

A presente pesquisa pretende incitar a proposicédo do estudo e a pesquisa de
tendéncias sob o ponto de vista do imaginario dessas tribos urbanas e o universo
em que se encontram imersas, para desse modo, ressaltar a importancia do
aprofundamento desse tipo de estudo para a sociedade, o mercado e a fusdo de

ambos com 0s mecanismos que envolvem a industria da moda.
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1. AMODA

1.1 A Moda e Seu Carater Social

A moda é um dos principais fatores da nossa existéncia. No entanto,
para compreensao plena do que o fendbmeno de moda representa hoje, deve-se ter
ciéncia de que ele vai além do que se refere somente as roupas. Para além do
sentido restrito que vincula a moda ao vestuario e adornos de modo geral, seus
aspectos sociais fazem dela uma das variantes de compreensédo do funcionamento
das sociedades e dos grupos nos quais podemos percebé-la, sendo a indumentaria
apenas um dos aspectos que a moda, em seu sentido mais amplo, engloba. Georg
Simmel (apud Svendsen, 2010, p. 13) considera a moda um fenémeno social amplo
gue se aplica a todas as arenas sociais, sendo 0 vestuario apenas um caso entre
muitos. Palomino (2003), concordando com Simmel, afirma que a Moda é muito mais
do que roupa, € um sistema que integra o simples uso das roupas do dia-a-dia a um

contexto maior, politico, social, sociologico.

Lipovetsky (1989), apesar de afirmar que a moda tem como sua maior
justificativa a premissa da modernidade e do passageiro, concorda que, no entanto,
nao se trata de um conceito vinculado exclusivamente no que diz respeito ao

vestuario. Ele afirma que:

[...]a moda ndo permaneceu acatonada — longe disso — no campo
do vestuario. Paralelamente, em velocidades e em graus diversos, outros
setores — 0 mobiliario e os objetos decorativos, a linguagem e as maneiras,
0s gostos e as idéias, os artistas e as obras culturais — foram atingidos pelo
processo da moda [...] (LIPOVETSKY, 1989, p. 24).

Isso significa que, para além da relacdo entre moda e indumentéaria, a
primeira encontra-se entranhada nas sociedades de formas até mais sutis, sendo o
vestuario apenas uma de suas manifestagfes. Dessa forma, concordando com as
proposicbes anteriores, o filosofo Lars Svendsen também afirma que “[...] a moda
esta relacionada a diversas areas de interesse, como vestuario, corpo, consumo,
identidade e arte” (idem, p.12).
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O fato é que, confirmando os autores citados, a palavra moda vem do latim
Modus, que esta mais voltado para o conceito de modos, maneiras, 0 que remete a
guestdo dos comportamentos mais do que as roupas propriamente ditas. No
entanto, por outro lado, ha de se concordar, como afirma Cidreira (2007, p.44), que o
sistema de moda “[...] € reencontrado em diversos niveis, mas € particularmente no

vestuario que ele se exerce com maior vigor e transparéncia”.

Isso significa dizer, basicamente, que a moda n&o se limita ao que diz
respeito do vestuario, mas que por outro lado, o vestudrio contemporaneo esta
intimamente ligado as flutuacbes dos comportamentos sociais. E que é
principalmente por meio de suas simbologias e cédigos, que as sociedades e 0s
individuos se expressam e se comunicam. Como afirma o proéprio Lipovetsky, “[...] foi
0 vestuario, sem duvida alguma, que encarnou ostensivamente o processo de moda
[...]7 (1989, p.24).

Colocada dessa maneira, a moda encontra-se presente praticamente em
todas as manifestacbes das sociedades contemporaneas ocidentais. As
transformacdes ocorridas na humanidade e na sociedade puderam ser expressas

com a passagem do tempo através da indumentaria dos povos (Figura 1).

Figura 1: Modificag6es da indumentaria feminina ao longo do século XX.

Fonte: Adaptado de melisseiracarioca.com

Isso significa dizer, que o desenvolvimento dos idealismos e da cultura nas
sociedades influi direta ou indiretamente nas transformac¢des no vestuario e vice-
versa. Como forma de comunicagdo, as roupas transportam consigo informacdes

entre os individuos e seus grupos de pertencimento, que atravessam 0S anos e



19

continuam a estabelecer varios niveis de comunicacdo, mesmo que seus valores

Nao permanegam 0S Mesmos.

A moda entdo, se configura como um sistema de acdo social (CALDAS,
2006), cujo principal traco é permitir a difusdo da informacdo e a reproducédo dos
lacos coletivos da sociedade. Desse modo, para o enfoque que se deseja dar a
pesquisa, se faz necessaria a compreensdo historica de determinados
acontecimentos, no ambito da moda e da sociedade, que se deram durante o século
XX. Para tal, o proximo topico trata-se de um breve apanhado historico desse
periodo, enfatizando a importancia de determinados fatos que seguem especificados

adiante.

1.2 Breve Historico da Moda no Século XX (a partir dos anos 1950 até a

contemporaneidade)

Os acontecimentos historicos influenciam nos comportamentos e a maneira de
vestir das pessoas. Mudancgas sociais, revolugdes, influéncias religiosas ou
econdmicas acabam por modificar as atitudes das pessoas diante dessas variadas
fases. Fato que invariavelmente ira refletir nos demais segmentos que movimentam

as camadas sociais e suas relacoes, tais como a moda e a indumentaria.

Segundo Crane (2006), a evolucdo da moda esta intimamente relacionada as
mudancas do homem no decorrer dos séculos. Por meio da analise histérica, é
possivel termos uma visdo da importancia que o vestuario assume ao longo dos
anos e dos papéis representados pela moda na cultura e nos valores predominantes
em cada momento. A moda tratada como ferramenta, principalmente de
comunicacdo, mas sem deixar de lado por inteiro as suas demais concepgdes. A
importancia do século XX se d4 com o surgimento de determinados aspectos da
moda que se mantém até os dias de hoje, como a sazonalidade das coleg¢bes, 0
surgimento do prét-a-porter®, dentre outros acontecimentos que serdo esclarecidos
mais adiante. Além, claro, dos aspectos sociais importantes que marcaram o século

passado, e que possuem raizes fortemente estabelecidas nas sociedades ocidentais

* Expresséo francesa ligada @ moda que designa roupas compradas prontas para usar, sejam
fabricadas industrialmente ou feitas & mao. ( . Pret-a-porter. In: Nova Enciclopédia Barsa.
Micropédia. Vol. Il. Sdo Paulo: Encyclopaedia Britannica do Brasil Publica¢des, 1999)



20

até os dias atuais. Nos topicos que se seguem, serd dada énfase a origem e ao
desenvolvimento da moda voltada para os jovens, desde entdo uma das maiores

influéncias para a moda contemporanea.

1.2.1 Década de 1950 e o inicio da denominada ‘estética jovem’

Com o surgimento da indastria de moda, surge ainda na década anterior o
ready-to-wear nos EUA, uma nova maneira de produzir roupas em larga escala, que
na Franca se chamaria pret-a-porter. A democratizacdo do pret-a-porter acarretou
em uma transformacéo inovadora na sociedade, que estava livre para desenvolver

estilos e ter pecas acessiveis, principalmente para os jovens.

No entanto os estilistas ainda permanecem em sua hegemonia. Em 1947,
Christian Dior lanca o seu New Look (Figura 2), que seria a demonstracdo dos
anseios de ostentacdo e da recuperacdo da economia norte-americana pés-guerra.
O New Look personificava o ideal de uma mulher que viria a ser padrdo durante a

década seguinte.

Figura 2: O New look impera nos anos 50.
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Fonte: Adaptado de www.dressto.com.br

Os anos cinquenta deram espaco para o retorno definitivo do luxo. O
american way of life, ou estilo de vida americano estda em voga com toda a forca e a
familia americana adquire novos aspectos. Os jovens decorrentes do baby-boom

pos-guerra tomam agora suas préprias decisdes de consumo de moda.
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Figura 3: Adolescentes reunidas, anos 50.

Se antes a estética das roupas dos jovens era similar
a dos adultos (Figura 3), com o desenvolvimento do
pret-a-porter, foi aberta para eles uma infinidade de
escolhas. Eles desejavam se auto afirmar como
estética e 0s pregos se mostravam acessiveis para o

estimulo desse novo comportamento. Sendo assim,

pela primeira vez na histéria “um novo principio de

. e — e A

imitagdo social se impds, o do modelo jovem” Fonte: www.yvelisedeoliveira.com.br
(LIPOVETSKY, 1989, p.122).

A dtima fase econbmica que a sociedade passava abriu uma gama de novas
possibilidades para esses adolescentes, tais como entretenimento e aquisicdo de
bens, como carros e motos. Outro aspecto importante que também € observado
nesse periodo € o seu agrupamento, principalmente em torno de icones e idolos,
tais como James Dean, Marlon Brando, Elvis Presley (Figura 4). A partir disso, esses

jovens também almejavam alcancar a estética difundida por essas personalidades.

A medida que florescia uma corrente dominante na moda, grupos de jovens,
aproximados por ideologias e paixdes comuns (que iam de musica popular
a motocicletas), desenvolviam estilos heterodoxos préprios. O quadro é
variado, com bolsdes de jovens, opostos ao establishment surgindo na
Europa e nos EUA. H& certa ironia no fato de que, embora as atitudes
rebeldes fossem deliberadamente antagbnicas a moda, esses grupos
desenvolvessem identidades visuais e “uniformes” que constituiram
poderosos enunciados de estilo na sua época e que, anos depois, foram
reaproveitados pela moda de alto nivel (LIPOVETSKY, idem, p.151-2)

Figura 4: James Dean, Marlon Brando e Elvis Presley, icones da década.
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Fonte: Adaptado de weheartit.com
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Ao que parece, esse é o0 pretexto que faltava para o surgimento dos
agrupamentos juvenis na sociedade. Uma juventude reunida em torno de interesses

em comum, com a finalidade em si, do estar junto, como analisa Maffesoli (2006).

1.2.2 Década de 1960

Os jovens passam entdo a estar no foco dos estilistas, que por sua vez se
mobilizam em adequar o conceito de suas grifes a esse publico entdo predominante.

A moda se volta cada vez mais para 0s jovens que convergem nas ruas.

A juventude é daqui por diante, vivida como uma entidade, dotada de poder
de compra e de um mercado que lhe é proprio. Tendo alcangado a idade de
ter a palavra, os filhos do baby-boom s&o os heréis anénimos dessa saga.
Ela partiu das caves de Saint-Germain-des-Prés para eclodir nos clubes de
Londres com os ritmos pop, nascidos do be-pop, do rock, do blues. Vai do
“furor de viver’ dos teenagers americanos aos congelamentos de imagens
de Blow Up* (BAUDOT, 2008, p.188).

Para além de Antonioni, a estética italiana e francesa seriam também
profusamente disseminadas. Filmes “[...] como La Dolce Vita® (1960), que levavam a
modernidade italiana[...] ao publico internacional” (MENDES;HAYE; 2003, p.174).
Além da verdadeira apreciacdo e avidez que 0s jovens — que se auto-intitulavam
modernos, termo posteriormente abreviado para ‘mods’ — demonstravam pela
cultura europeia, sob a influéncia de diretores e da estética da Nouvelle Vague
francesa, como Godard e Truffaut, musas como Anna Karinna, Jean Shrimpton,
Twiggy, Audrey Hepburn e nomes expressivos da arte, como Andy Wabhrol (Figura
5).

“*Blow Up-Depois daquele beijo. Filme italo-britanico de 1966, dirigido por Michelangelo Antonioni, e
gue retrata 0 momento efervescente que envolvia fotdgrafos e modelos na época.

®> A Doce Vida. Filme do diretor italiano Federico Fellini, langado em 1960, e que revela ao mundo
uma Roma moderna, sofisticada e ao mesmo tempo, decadente.
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Figura 5: Blow Up (1966), Mod Girls e Andy Warhol.

s
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Fonte: Adaptéd de weartit.com

Importante destacar, que além de Figura 6: Revolugdes estudantis de 1968 em

toda essa estética juvenil que influenciou

0os conceitos de moda, as ideias
disseminadas passaram também a girar em
torno desse universo jovem. Prova disso sao
as revolucdes estudantis de 1968 (Figura 6)
que se iniciaram na Franca e se

disseminaram pela Europa e EUA,

mostrando que Oos jovens, malis uma vez Fonte: sociologiamelhormateria.blogspot.com

desejavam erguer suas vozes em prol de

interesses em comum, fazendo-se ouvir pelas autoridades, valendo-se do grande
namero de adeptos que abracaram suas causas revolucionarias. No Brasil, os
militantes contrarios a ditadura militar, foram um exemplo do alcance desses

movimentos.

Em Londres, The Beatles simbolizaram o estilo de uma época — apesar de
terem transitado por diversos estilos — foram idolatrados como o retrato de uma
geracao, esta que novamente voltava a se unir em torno de um simbolo catalisador.
No Brasil, a estética que rapidamente havia se disseminado, era legitimada por
artistas como Robertos Carlos, Erasmo Carlos e Wanderléa, na Jovem-guarda, Os
Mutantes e Nara Le&o, dentre outros, avidos influenciadores da cultura jovem na

época (Figura 7).
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Figura 7: The Beatles e Os Mutantes

Fonte: Adaptado de weheartit.com

A efervescéncia prosseguiria indefinidamente, contribuindo cada vez mais
com a estética juvenil, posteriormente de cunho tribal que tendera a se estabelecer

com novos grupos de contracultura que surgiriam nas décadas seguintes.
1.2.3 Década de 1970

As transformacgdes na sociedade e os apelos da juventude transformaram a
moda em um elemento expressivo e cada vez mais diversificado. A guerra do
Vietnd, o Movimento de Libertacdo Feminina, as revolucfes estudantis da década

anterior preparariam o terreno para o que estava por vir.

Aos poucos, 0s jovens encontraram razdes que os levariam a fazer parte do
que mais tarde seria chamado de contracultura. Surgem, entdo, os hippies, reagindo
perante a sociedade vigente, em prol de novos valores. Rock progressivo, folk e
cantores psicodélicos, como Jimmy Hendrix, Janis Joplin, Jim Morrison (Figura 8),

atraiam e aglomeravam multidées.

Figura 8: Jimmy Hendrix, Janis Joplin e Jim Morrison.

e

Fonte: Adaptado de weheartit.com
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O musical Hair (Figura 9), mundialmente conhecido, traria a uma nova
compreensao, toda a ideologia disseminada por esses jovens, fazendo-se entender

entdo, suas manifestacoes.

O ano de 1968 viu a estreia de Hair, anunciado como o musical de amor e
rock tribal americano. Este celebrava ndo apenas os cabelos compridos — 0
sinal mais evidente de rebelido juvenil -, mas também o carater permissivo
do movimento hippie, com sua postura liberal diante do sexo e das drogas
(MENDES;HAYE; 2003, 195-6)

Figura 9: Hair, cartaz e elenco original do musical da Broadway, de 1968.

-

Fonte: Adaptado de breathsofapoeticartist.tumblr.com

A estética e a ideologia hippie se disseminavam pela Europa, chegando aos
paises americanos como os E.U.A, ou de forma mais discreta, também ao Brasil.
Seriam expoentes importantes para esse periodo da cultura brasileira artistas como
0s cantores e compositores Raul Seixas e Jorge Mautner, dentre outros. Além deles,
ja no final dos anos sessenta surge o movimento Tropicalista®, que incorporava a
masica popular brasileira, elementos até entdo marginalizados, como ritmos
nordestinos e a guitarra elétrica — que até entdo ndo era considerada como
caracteristica da musica genuinamente nacional — contestando assim, valores esta-

belecidos quanto a cultura e a musica.

® Movimento artistico surgido na musica popular brasileira, na década de 1960, que procurava uma
sintese entre as tendéncias da musica internacional e os valores brasileiros. Também chamado
Tropicalia. ( . Tropicalismo. In: Nova Enciclopédia Barsa. Micropédia. Vol. Il. S&o Paulo:
Encyclopaedia Britannica do Brasil Publicagfes, 1999)
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Figura 10: Tropicalia

Dessa época também se destacam artistas de
renome, como Gilberto Gil, Caetano Veloso, Maria
Betania, Gal Costa e bandas como Secos e Molhados
e Novos Baianos, que também influenciam ativamente

a estética e a moda nacional (Figura 10).

Diversas culturas, pouco exploradas
anteriormente, como as culturas orientais, passaram a

influenciar os ditames da moda, principalmente — e

Al

primeiramente — entre esses jovens em protesto : :
Fonte: weheartit.co

(Figura 11). O jeans se difunde como nunca,
trabalhados em patchwork, bordados e toda sorte de referéncias étnicas. Uma leva
de novos estilistas — jovens e com ideias inovadoras — surge desde os anos 1960,

para dar novo folego a alta-costura.

Figura 11: Estética hippie (a direita pagina da Seventeen Magazine, 1970).

3 ¢ e 3 <
Fonte: Adaptado de rebeldessemcausa.tumblr.com

Ainda sobre essas subculturas juvenis, Diana Crane afirma que:

As subculturas musicais adolescentes de fato usam uma linguagem visual
formada por um numero limitado de trajes “icbnicos”. Essas roupas sao
usadas para exprimir a rebeldia em face da cultura dominante, sua
afirmacéo ou, diferentemente, a subversao simbolica de simbolos de género
(CRANE, 2006, p.365).
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A década também d& espaco para uma cultura pop crescente e uma profusédo
cada vez maior de cores e brilho. Surgem os principais expoentes do glam rock
(Figura 12). Artistas pop, como Mick Jagger, David Bowie com o seu Ziggy Stardust,
e Elton John subvertem trajes femininos e difundem a imagem da androginia.
“Apesar de ainda chocarem alguns, os estilos andréginos ja n&do eram mais um tabu”
(CRANE, 2006, p. 214).

Figura 12: Métley Crue e a estética Glam Rock.

Fohte: www.bbc.co.uk

1.2.4 Década de 1980

Ja no final da década anterior, novas mudancas, e a febre da musica disco se

estabelecia (Figura 13).

Figura 13: A Era Disco (cena da novela Dancing Days, da Rede Globo, 1978)

Fonte: weheartit.com

Por outro lado, toda a profusdo de romantismo, cores e lantejoulas seria

substituida por ares de fetiche, agressividade e rebeldia. A juventude anarquista
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passa a imperar nas esquinas londrinas e a estética punk toma seu lugar nas ruas e

na moda.

O punk, surgido em meados da mesma década, se manteria em voga durante

0S primeiros anos do decénio que se iniciava.

Nascido em Londres no verdo de 1976, o punk manifestou-se
primeiramente entre grupos de jovens desempregados e estudantes, muitos
deles das escolas de arte da capital, reunidos em torno da famosa boutique
de Vivienne Westwood e Malcolm McLaren na Kings Road, Chelsea
(MENDES;HAYE, 2003, p.225).

Esses jovens anarquicos e rebeldes adotariam visuais com o intuito principal
de chocar. Eram correntes, tachas, couro e artigos de fetiche empregados na
constituicdo de uma estética sombria e provocativa. Possuiam como referéncia
maior, bandas que levantavam a bandeira da ideologia, como o Sex Pistols e 0 The
Ramones, e ainda se aglutinavam em torno de icones como a loja SEX (Figura 14),
da Vivienne Westwood e Malcolm McLaren. Mas o que inicialmente assustava, com
o tempo passou a ser sutilmente incorporado a moda de massa. “O punk é o
exemplo maximo da intrincada associacao que se desenvolveu entre cultura popular,
moda e subculturas adolescentes” (CRANE, 2006, p.368).

Figura 14: Os Sex Pistols e a loja SEX, de Vivienne Westwood e Malcolm McLaren.

— X
Fonte: Adaptado de weheartit.com

No entanto, durante esse periodo, outros dois estilos seriam gradualmente
absorvidos pela sociedade e também refletidos na moda. A geracdo de ideias
revolucionarias e utépicas dos anos 1960-1970 fora substituida por jovens cada vez

mais seduzidos pelo poder e ambicdo. Surgem os yuppies (Young urban
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professional’), jovens que buscavam incansavelmente o sucesso, refletido numa
moda ostensiva e sofisticada. Dessa forma, com toda essa ostentacdo e opuléncia
“‘uma palavra desaparecida da lingua volta novamente a tona: barroco” (BOUDOT,
2008. p.280). Por outro lado, a corrida pela boa forma também ir4 caracterizar a
década, e a valorizacdo da academia e seus elementos se faz amplamente
difundida.

A moda entdo, nunca antes pareceu tao na moda. Artistas como David Bowie
e Madonna se mantém como influéncia para os jovens. Surge o heavy metal (Figura
15) e suas inumeras vertentes. O Brasil se impfe como um pais que segue as
tendéncias mundiais. O Rock in Rio®, de 1985, abre as portas do cenério nacional
para o rock, legitimando bandas como Legido Urbana, Bardo Vermelho, Ira! e Titas,

que retratam a juventude brasileira e suas contestacgoes.

Tém-se o saldo final de uma década. Se por um lado, a moda retira um pouco
do seu foco das ruas e se volta para as passarelas, por outro, 0 surgimento de
novas tribos juvenis retomara sua importancia. Baudot também afirma que “ao uso
generalizado dos jeans [nos anos do movimento hippie], sucederam o chique
[premissa maior dos anos 1980] e o visual de algumas tribos reagrupadas segundo
tipologias cujos sinais de identificacdo sdo claramente reconheciveis” (CRANE,

idem, p. 278), como poderé ser observado entre os clubbers e 0os new waves.

Figura 15: David Bowie, a banda Heavy Metal KISS e os clubbers dos anos 80.

"Do inglés: Jovens Profissionais Urbanos.

® Maior festival de musica do Brasil (e também considerado por alguns, do mundo), cuja primeira das
nove edi¢gBes foi em 1985. Além do Brasil, ja foi realizado em Portugal e na Espanha. Disponivel em
http://www.rockinrio.com.br/pt/rock-in-rio/sobre-o-festival/ Acesso em 17 de agosto de 2011.



http://www.rockinrio.com.br/pt/rock-in-rio/sobre-o-festival/
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1.2.5 A década de 1990 e a contemporaneidade

A ordem dos anos 1990 é o minimalismo, em reagdo a opuléncia da década
anterior. Além disso, toda a diversificacdo de estilo dos anos 1980 fez entender que
a moda poderia sim girar em torno de todos eles sem se descaracterizar. A
multiplicidade de gostos transformou a moda em uma questédo de estilos pessoais,

gue seriam levados para as ruas.

Ecos da “rua” ja haviam sido visiveis na alta moda ao longo das décadas de
1970 e 1980, mas, do inicio a meados da década de 1990, as colecdes
comecaram a ficar repletas de referéncias a uma série estética de
subculturas do passado e do presente (MENDES; HAYE; 2003, p.259).

O estilo grunge (Figura 16), em especial, foi uma das referéncias que mais
influenciaram os anos 90. Surgido a partir da estética dos grupos de rock
underground de Seattle, de bandas como Nirvana e Pearl Jam, seria uma das
manifestacbes mais influentes entre os jovens, chegando inclusive a ser tema

incorporado a colecgdes de estilistas diversos.

Figura 16: A banda Nirvana e a estética grunge na moda.

Fonte: Adaptado de weheartit.com

Além disso, foi uma década que igualmente se voltara para a promocéo de
supermodels (Figura 17) como fonte de fortes referéncias estéticas. A magreza, a
elegancia e todo o glamour que girava em torno dessas modelos, além dos cachés
exorbitantes, foram fatores que comecaram a dar a classe, o prestigio que a elas se

relaciona até os dias atuais.



Figura 17: As supermodels se tornam icones de moda da década.
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Fonte: weheartit.com
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Aproximando-se da virada do século, a globalizacdo e o avanco tecnoldgico

ampliam cada vez mais os horizontes da moda. Tudo pode se tornar fonte de

referéncia, enriqguecendo um universo ja tdo marcante e influente para a sociedade e

suas transformacdes. Apesar de fortemente segmentada, essa sociedade ainda se

vale de uma importante influéncia jovem. As transformacdes das tendéncias no

consumo de produtos e servicos também irdo contribuir nesse aspecto, pois todos

guerem ser, permanecer ou parecer jovens. Junte a isso 0 surgimento de

incontaveis novas tribos juvenis, surgidas, por exemplo, de uma infinidade de novos

segmentos musicais, como o britpop, o metal sinfénico, o pop, o punk rock, o pop

punk, o rap, o indie rock, o garage rock... derivadas ou ndo das que vieram surgindo

e se desenvolvendo ao longo das décadas.

Cada nova vertente de estilos musicais gera novos estilos de vestuario, e,

consequentemente, ndo h& mais tendéncias universais de vestuario para

adolescentes e jovens; ao contrdrio, diferentes estilos se misturam e surgem

outros novos a medida que os cdédigos se subdividem (PIGANEAU9 apud

CRANE; 2006, p.369).

Ao que parece, a industria de moda e de consumo, por sua vez, se mantém e

mantera atenta a esta supervalorizagdo da juventude nas sociedades pds-modernas

ocidentais. J& que “a moda esta ligada a juventude, pois nasce da interpretagao

° PIGANEAU, Joéle. “Les modes junior ont leur porte-parole”, em Journal du Textille, n°1.464, 30-8-

1996, pp.126-128.
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iconoclasta que a geracdo jovem de cada época faz dos modos dos mais
velhos”’(RIEZU, 2011, p.37).
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2. 0 TRIBALISMO POS-MODERNO

Sabe-se que foi 0 periodo entre 0 Humanismo do século XVI e o lluminismo
do século XVIII que “...] colocou todo o sistema social da modernidade em
movimento”. Mas sdo as mudancas observadas a partir do final do século XX, com o
advento da pés-modernidade, que estdo transformando as sociedades modernas.
Stuart Hall alega que as Identidades®® nas sociedades estdo se modificando (Hall,
2003, p.9). As novas relacbes, concepcbes e realidades sociais, tendem a
transformar esse sujeito p6s-moderno em um constante receptaculo de referéncias
externas. A concepc¢ao do individuo como “[...] totalmente centrado, unificado [...]”
(id, p.10) torna-se obsoleta e da margem a um sujeito aberto as influéncias dessa

pos-modernidade.

Diante das incontaveis manifestacdes da dinamica social que se observa
nesse contexto, faz-se cada vez mais necessaria a compreensdao do
desenvolvimento dessas relacdes. Desse modo, também se contribuira com a
fomentacdo de um melhor entendimento das sociedades atuais e dos microgrupos

de interacdo que por ela transitam.

Tendo em mente que as pessoas nhecessitam e procuram estabelecer
vinculos com variados grupos de associacao, em diferentes aspectos de suas vidas,
nao é dificil de imaginar que tais grupos possam desempenhar importantes funcdes

ante suas referéncias, suas influéncias e a postura diante da realidade que as cerca.

Dessa maneira, estaremos lidando com definicbes que caracterizam
identidades, através de fatores (ou da combinacédo deles) biolégicos, classes sociais,
de género, crencas, dentre outros. Essa ampla variedade de fatores definitorios,
deve-se possivelmente ao irrefreavel desenvolvimento urbano e as transformacgfes

demograficas que o mesmo acarretou.

A definicdo de neotribalismo se deve em grande parte, se nédo totalmente, a
observacdo dos comportamentos sociais e das redes de afinidades no cotidiano

contemporéneo. Tal conceito torna viavel a elaboracdo de pesquisas e andlises

10 [...] “aqueles aspectos de nossas identidades que surgem de nosso pertencimento a culturas

étnicas, raciais, linglisticas, religiosas e, acima de tudo, nacionais” (Hall, 1992, p.8).
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diversas sobre os individuos, seus agrupamentos e as constantes mutacdes nos

vinculos sociais.

Sobre esses grupos, hd um tipo em especial que se mostra recorrente e
representa uma forte influéncia social, que séo as chamadas tribos urbanas*. Essas
redes de individuos que partilham afinidades (cf. MAFFESOLI, 2006), irdo, através
da aglutinacdo em torno de simbologias e cédigos de significados variados, comuns
entre os elementos constituintes dessas tribos, se tornar objetos de interesse e de
estudo para diversas areas do conhecimento.

Ao que parece, para essas tribos contemporaneas, o empenho do estar junto
e do gozar o momento presente, mostra-se mais importante e relevante do que o
propdésito ou objetivo conclusivo que se poderia ter por tras dessas atitudes. Existe
ai uma supervalorizacdo das relacdes emocionais entre os individuos — em
contrapartida a ordem politica social, “[...] e suas associagcbes contratuais e
racionais” (MAFFESOLI, idem, p.127), buscando a partilha de aspectos comuns

entre eles, afetividades e interesses.

Tendenciosamente, a concep¢ao de uma socialidade empatica — baseada nos
conceitos de cooperacdo mutua e simbionte — venha a melhor justificar e descrever
essas novas relacdes estabelecidas dentro dos grupos sociais. Fala-se também de
uma conjectura extasiante, da eterna dicotomia entre as tendéncias irracionalistas e
instintivas, que Nietzsche chamou de dionisiacao, e o apolineo — o formal, racional,

o rigidamente programado e pré-estabelecido.

O dionisiaco remete, seguramente, a promiscuidade sexual e a outras
efervescéncias afetuais ou festivas, mas também permite compreender a
elaboracéo das opinides comuns, das crencas coletivas ou da doxa comum
(MAFESOLI, idem, p.61).

A repercussao dessas novas redes afinitarias, engloba associacfes
arbitrarias, livremente estabelecidas, ndo necessariamente dentro das relacdes
sociais primarias do individuo — como a familia, por exemplo. Por outro lado, busca-
se avidamente por sentimentos de pertencimento, de aceitagéo. O sujeito abre méo

de parcela de sua identidade — saturando o proprio conceito de individuo, tao

1A expressao "tribo urbana" foi cunhada pelo soci6logo francés Michel Maffesoli, que comecgou usa-
la nos seus artigos a partir de 1985, publicando posteriormente Le temps des tribus: le déclin de
I'individualisme dans les sociétés postmodernes.
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exaltado pelo lluminismo — para abrir espago a um processo de identificacdo que,
fatidicamente, se sobressaira nas associacdes que se fardo necessarias no decorrer
de seu cotidiano. O reconhecimento e acolhimento por parte do(s) grupo(s) (Quadro
1) passa a ser valorizado a priori.

Quadro 1 Painel de imagens: Familia, amigos, colegas de escola ou trabalho: os diversos grupos que fazem
parte no cotidiano de cada individuo.

e
l"»

\ -

Fonte: Adaptado de gettyimages.pt

O tribalismo p6s-moderno, ou neotribalismo, se manifestara agora nas ‘selvas
urbanas’. A fenomenologia, serdo creditadas analises antropoldgicas e socioldgicas,
na tentativa de destrinchar o complexo enredo de conceitos e contextos que
envolvem esse novo perfil social. A partir de uma abordagem sensivel, em
contrapartida aos mecanismos racionalistas e mecanicistas que permearam as
InstituicBes cientificas até entdo, se buscara analisar os tramites que envolvem

esses novos contatos humanos, pois “[...] € esse sensivel que € o0 substrato do
reconhecimento e da experiéncia do outro” (MAFFESOLI, 2006, p.129).

O autor ainda defende o prazer que se institui no ‘estar junto’, do ‘fazer parte’,

que € intrinseco a essa nocdo de tribalismo, o que justificara esse envolvimento
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emocional e quase primitivo entre seus personagens fundamentais — os proprios

individuos envolvidos. Ele afirma que:

Eis 0 que me parece estar em jogo para nossas tribos contemporéaneas.
Pouco Ihes importa o objetivo a ser atingido, o projeto, econémico, politico,
social, a ser realizado. Elas preferem “entrar no” prazer de estar junto,
“entrar na” intensidade do momento, “entrar no” gozo deste mundo tal como
ele &” (MAFFESOLI, 2006, p.7).

Esse neotribalismo ir4, quase que entusiasticamente, exaltar determinados
valores, primordialmente caracteristicos da concepcdo original do termo. Tal
colocacao, o préprio Maffesoli definirh como um retorno incontestavel ao arcaismo

que envolve a questao do tribalismo e seu reposicionamento na pés-modernidade.

E isto o nativo, o barbaro, o tribal [...] restitui vida ao que tinha tendéncia a
se esclerosar, se aburguesar, se institucionalizar [...] o retorno ao arcaico
em muitos fendmenos contemporaneos expressa, na maior parte do tempo,
forte carga de vitalidade (MAFFESOLI, idem, p.8).

Outra observagcdo importante levantada pelo autor, trata do arquétipo da
crianca eterna — ou puer aeternus’> — que se manifesta na concepcdo dessa
sociedade dionisiaca, efervescente, disposta ao gozo, a partilha fraternal com o
grupo e a juventude. A figura da crianca torna-se um simbolo de liberdade e de
espontaneidade diante de relacdes sociais ja exaustivamente impostas e tdo
meticulosamente mecanizadas. “Em face da anemia existencial suscitada por um
social racionalizado demais, as tribos urbanas salientam a urgéncia de uma
socialidade empdtica: partilha das emocdes, partilha dos afetos (MAFFESOLLI, idem,
p.11). O fortalecimento dessas tribos contemporaneas pode ser observado como
uma reacdo espontanea ao individualismo claustrofébico que as sociedades urbanas

moldaram para si.

No mais, é o entendimento dessa nova sociedade, baseada numa ja dita
solidariedade empatica, que ira determinar e fornecer os argumentos necessarios a
esse novo tribalismo. O estreitamento das relagbes dentro do grupo estimula a
necessidade e a busca pelo pertencimento ao mesmo. Da mesma forma, contribui

com os esforcos desse mesmo individuo em se posicionar em sintonia com 0s

12Cf. MAFFESOLI, 2006.
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demais elementos do grupo, através dos mais variados mecanismos, sendo a moda,

dentre outros, um deles.

Tanto no que diz respeito ao conformismo das geragfes mais jovens a
paixao pela semelhancga, nos grupos ou “tribos”, aos fenédmenos da moda, a
cultura padronizada, até e inclusive ao que se pode chamar de
unissexualizacdo da aparéncia, tudo nos leva a dizer que assistimos ao
desgaste da ideia de individuo dentro de uma massa bem mais indistinta
(MAFFESOLLI, 2006, p.117).

Os jovens, especialmente, buscam assemelhar-se ou diferenciar-se, de modo
que é através da estética de seus grupos que eles adquirem uma identidade — a
identidade da tribo. Por meio dela fazem ouvir suas ideologias, ou ao menos podem
entdo, expor seu ponto de vista sobre o mundo que os cerca. Desse modo, 0 grupo
se mostra marcadamente mais influente que o individuo. Esse fato pode ser
observado com maior veeméncia entre 0s jovens, visto que esses ainda nao
possuem uma opinido ou identidade totalmente consolidadas. Crane, sobre essa
juventude observa que, “[...] os grupos mais jovens e mais ricos estao preocupados
com a identidade e tém atitudes p6s-modernas em relacdo ao uso do consumo
como meio de manipular a apresentacdo de sua identidade [...]” (CRANE, 2006,
p.41).

Ou ainda como afirma Oswaldo Mammana Neto®3, “A partir do momento em
gue um jovem se identifica com a ideologia de uma determinada tribo, é desperto o
desejo de pensar, de se vestir e de agir em consonancia com as peculiaridades do

grupo”.

O vestuario participa na elaboracdo de uma linguagem propria a condicao
juvenil (Quadro 2), dando-lhe alicerces para a comunicagdo com 0 grupo a que
pertenca (e com 0s que nao pertenca) e com a sociedade. Por meio dele, torna-se
reconhecivel o individuo e seu grupo, mesmo que ndo precise existir uma interacao
direta entre o observador e o observado. Além disso, outros fatores como o

consumo de bens materiais e culturais (como a musica, por exemplo), também

¥ NETO, Oswaldo Mammana; Representacdes de tribos juvenis no espaco urbano: primeiras
reflexdes; disponivel em

http://www4.pucsp.br/revistacordis/downloads/numerol/artigos/3_tribos juvenis.pdf Acesso em
08/06/2011.



http://www4.pucsp.br/revistacordis/downloads/numero1/artigos/3_tribos_juvenis.pdf
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contribui para a construcdo dos vinculos e a emanacao de informac¢fes acerca do

individuo e de seu grupo de pertencimento.

Se por um lado esse neotribalismo busca estabelecer uma gama de cédigos
de reconhecimento entre si, instituindo simbolos, artefatos, imagens relativas a cada
estilo, ele apresenta-se sem qualquer rigidez nem estabilidade. Veremos punks,
emos, nerds, preppies, surfistas, skatistas, goticos, metaleiros, rappers, grunges,
indies, roqueiros, clubbers ...E 0 que existe na verdade, € uma enorme fluidez entre
eles, da mesma forma que a dispersdo também se faz caracteristica entre seus

individuos.

Quadro 2 Painel de imagens: a multiplicidade da estética tribal.

5
by

Fonte: Pesquisa Direta, 2011.

N&o é dificil descobrir que alguém que hoje € punk, amanha podera ser surf,
rock, hippie...E poderda expor todas essas referéncias por meio da dimensao

simbdlica existente em seu vestuario. E ai que podemos observar com clareza o
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‘supermercado de estilos’ da moda, a que se refere o estudioso Ted Polhemus.

Sobre isso Crane afirma que:

Como forma de comunicacdo nao-verbal e visual, o vestuario € um meio
poderoso de fazer declara¢gfes sociais subversivas, pois essas declaracdes
ndo sdo necessariamente construidas ou recebidas em um nivel consciente
ou racional. As mudancas no significado de determinadas roupas e nas
formas pelas quais elas comunicam significados s&o indicacdes de
alteracdes substanciais no modo como 0s grupos e agrupamentos sociais,

veem suas relagdes uns com os outros (CRANE, 2006, p.455-456).

A induastria da moda por sua vez, estando atenta a esse comportamento

efémero, ndo deixard de estender sua influéncia, se utilizando de uma extensa

variedade de meios midiaticos. Estes se mostrardo os maiores disseminadores de

sua cultura de consumo e de seu ciclo de tendéncias, principalmente entre os

jovens, como afirmado anteriormente. Sobre isso, Crane ainda observa que:

Os estilos subculturais de hoje tem uma carga muito menos de
contracultura, sendo rapidamente assimilados pelas indUstrias da midia e
comercializados em uma cultura de consumo extremamente desenvolvida
(idem, p.362).

Sobre as empresas que igualmente se mantem atentas a esse nicho de

mercado tdo ricamente diversificado que sdo as tribos urbanas, Riezu afirma o

seguinte:

A fortuna sorri ainda mais quando certas empresas passam a se converter
em parte indissolivel de uma — intimas aspas — “tribo urbana”. O espectro
estilistico dos adolescentes de vinte anos atras era, é claro, mais limitado
que o atual. Nao dava para ser como atualmente, emo-lolita-otaku-tranceira.
Nos anos 1980, existiam menos clichés que agora e, ainda assim, eram
muitos: 0s mauricinhos e patricinhas, os esportistas, 0s nerds, 0s esquisitos,
0s heavies (ou metaleiros), os hip hopers, os roqueiros, os mods, 0S pops,
0S new romantics, os géticos, etc. Se, como eu dizia, uma marca tivesse a
sorte de se converter em pecga obrigatoria de um look, podia comecar a
esfregar as maos, porque cada adolescente vinculado a ela iria passar no
caixa: ndo havia skinhead sem Londsdale™ ou grunge sem Dr. Martens™
(RIEZU, op. cit., p.55).

4 Londsdale é uma marca de roupa e artigos esportivos fundada em Londres na Inglaterra em 1960.
A marca foi criada pelo ex-pugilista Bernard Hart, inicialmente especializada em equipamentos de
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Por sua vez, a rua também influencia a moda (Quadro 3). Esse mercado, que
exige uma gama de novidades com cada vez mais frequéncia, busca fontes de
referéncias mais diversificadas e originais a todo o momento. Da mesma forma, os
estilistas que mantém esse fluxo movimentando o mercado, ndo hesitam em se
utilizar do streetwear na constante renovacao de suas colecdes, tendo a juventude
como uma de suas principais fontes de inspiracdo para a prospec¢ao de novas
tendéncias. Isso porque certas subculturas jovens conseguem caracterizar com
precisdo o comportamento estético dos jovens, sendo rapidamente disseminado
entre eles um artefato ou uma peca de vestuario, vindo este a tornar-se alvo do

mercado de moda.

Quadro 3 Painel de imagens: a Moda sob influéncia da estética tribal.

Rockers E g Hippieé

Fonte: www.blogvista.com.br S SESES Fonte: stylistmineira.blogspot.col Fonte: fashionandhulahoops.blogspot.com

Fonte: Pesquisa Direta, 2011.

boxe antes de se ramificar na fabricacéo de artigos esportivos e roupas da moda. Disponivel em
http://www.justglam.com.br/cms.php?id_cms=11. Acesso em 27/12/2011.

> A Dr. Martens é uma marca de calcados (originalmente apenas de botas) desenvolvida pelo Dr.
Klaus Mértens durante a segunda guerra mundial, que mais tarde viria a se tornar um item de moda.
Disponivel em http://www.calcados.com/dr-martens. Acesso em 27/12/2011.



http://www.justglam.com.br/cms.php?id_cms=11
http://www.calcados.com/dr-martens
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3.0 ESTUDO DAS TENDENCIAS

3.1 O Conceito de Tendéncias

O conceito de tendéncias encontra-se ligado a antecipacdo de previsbes de
futuro. Nao € de hoje que se observa o interesse das pessoas na previsdo, ou de
maneira mais singela, na antecipacao de perspectivas sobre o futuro. Isso porque, a
ideia de saber o que esperar do mesmo, ou ao menos o esboco disso, oferece

seguranca e funciona como um guia para 0os comportamentos e inten¢cdes humanas.

Mesmo que ndo alcance inteiramente o carater de previsdo, a construcao de
tendéncias auxilia na compreenséo do conjunto dos fatores que se comunicam e se
entrecruzam no presente, de modo a transmitirem pistas, que mesmo codificadas,
apontam para direcdes subsequentes. E o ‘hoje’ estudado e dimensionado em
funcdo do ‘amanhd@’. Esses codigos por sua vez, podem ser encontrados em
qualquer lugar, em qualquer contexto, pois como afirma Caldas, “a nocado de
tendéncia esta presente em toda parte na cultura contemporanea” (CALDAS, 2004,
p. 21).

Da mesma forma, concordando com as proposi¢coes do autor, a Moda, segundo
Lipovetsky (1989), pode ser tratada como o reflexo das sociedades em que se
encontra incorporada, podendo também ser pesquisada em qualquer lugar, como
nas ruas, na internet, numa exposicdo de arte e 0os demais segmentos de uma
cultura. E a proximidade entre os dois conceitos que abrird espaco para a
prospeccado das tendéncias de moda, como sera analisado mais adiante.

3.1.1 Bases fundamentais da construcéo de tendéncias

No nosso cotidiano podemos encontrar referéncias relacionadas a
comportamento, estilo de vida, atitudes, entre outros, que imbuidos de significados,
devem ser identificados, analisados e sintetizados em informacdes compreensiveis
ao mercado e as pessoas em geral. Quando organizados dentro do contexto
necessario e através dos instrumentos apropriados, esses sinais tornam-se

significativos, e dever&o ser traduzidos em tendéncias. Essas tendéncias por sua
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vez, poderdo entdo ser direcionadas para as esferas do consumo e da economia,

por exemplo.

O termo, segundo o dicionario Aurélio'® da lingua portuguesa possui, dentre
outros significados, os de ‘inclinagao’, ‘propensao’, ‘pendor’, ‘disposi¢ao’. E & por
meio de uma série de métodos, que incluem a catalogacdo, a analise e a
interpretacdo desses sinais, que pesquisadores e profissionais contribuem para a

minimizacdo de erros ante a prospeccao de novas tendéncias.

O incentivo a analise comportamental dos individuos e de suas sociedades
deve ser fomentado a todo 0 momento. A observacao de seus hébitos, oscilacdo de
gostos e atitudes em relacdo a elementos externos que o cerca — como a tecnologia,
nocdes de estética, educacdo — sdo importantes aliados na busca por informacdes

que traduzam as complexas e instaveis sociedades p6s-modernas.

N&o ha duvidas de que todo futuro é incerto. No entanto, essa ideia de pensar
o futuro que o universo das tendéncias engloba, toma como base os conceitos de
mudanca, de movimento e de progressismo que se disseminou durante a Revolucgéo
Industrial. Ou como Caldas ainda ir afirma, “a fonte de que bebem todas as
tendéncias sdo as ideias de progresso e evolucao que Charles Darwin desenvolveu,
Karl Marx aplicou a Histéria e Auguste Comte reinterpretou para a teoria social nos
primérdios da sociologia” (CALDAS, 2004, p.28-9).

No mercado atual (saturado, hipersegmentado, consciente da importancia
de seu veredito), € preciso averiguar regularmente as mudancas no
ambiente e no publico. Este j& ndo é mais uma massa neutra receptora a
qgual tem de despertar necessidades; agora existe também um publico
emissor, que recolhe uma mensagem e a retransmite modificada,

acrescentando novos valores (RIEZU, 2011, p. 12).

A pesquisa de tendéncias se aprofunda no que se habituou denominar como
zeitgeist ou, do alemao, ‘espirito do tempo’, ou seja, tudo aquilo que se refere — seja
sociolégica, comportamental ou materialmente — a uma sociedade ou uma geracéo
numa determinada época. O conceito ja havia sido empregado anteriormente por

17
|

escritores e filosofos como Goethe e Shopenhauer, mas foi com Hegel™" que o termo

'® FERREIRA, Aurélio Buarque de Holanda. Tendéncia. In: Dicionario Aurélio Basico da Lingua
?ortuguesa. Rio de Janeiro: J.E.M.M. Editores, 1988.
" Cf. HEGEL, G.W.F.; Fenomenologia do espirito.
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ficou definido (CALDAS, 2004, p.71). Trabalhado dentro da observagdo dos
comportamentos humanos e sociais, € que o foco da pesquisa — ou seja, a
observacdo minuciosa do contexto e da época em que se encontra — , que o estudo
das tendéncias, sendo corretamente direcionado, podera minimizar as possiveis

incertezas que projecdes de futuro encerram.

3.1.2 A natureza social das tendéncias de moda

Apesar de, como todas as outras aplicacdes do estudo de tendéncias, a moda
estar também envolvida por suas incertezas, ela soube, por outro lado, contornar
esse aspecto, para transp6-lo a seu favor como instrumento de previsibilidade. A
pesquisa de tendéncias na moda esta associada a humerosos aspectos externos a
esta, aspectos de carater econdémico, cultural, psicolégico, histérico, sé para citar
alguns. A partir dos anos 1970 a dinamica da moda estende sua influéncia para
além da indumentéria, e a sequencia de novidades em todos os campos, cada vez
mais acelerada, comeca a se firmar como tendéncia de comportamento que definiria

as sociedades subsequentes.

A relacdo da moda com o carater de mudancas se mostra de uma relevancia
incontestavel para sua compreensao. Observando isso, Caldas afirma que “é
sintomatico o modo como o culto @ mudancga estd disseminado no imaginario
contemporaneo, do espago ocupado pela moda na cultura atual [...]” (CALDAS,

idem, p.36).

Deve-se também levar em consideracao que, antes de se aplicar a moda, a
pesquisa de tendéncias desloca-se por entre a comunicacdo constante de signos
que as pessoas emitem. Mesmo que ele proprio ndo se dé conta disso, “[...] o
individuo delata-se, entrega-se e permite deduzir seu comportamento por intermédio
de indicios, por meio do corpo, do gestual, de sua fala, do que ele veste [...]”
(CALDAS, idem, p.41). A moda entdo podera ser tratada como um sistema de agéo
social, cujo um dos principais tragcos € a difusdo da informacéo e a reproducéo dos
caracteres que, munidos de significados, dizem muito sobre as pessoas, seus

grupos e a massa de modo geral.
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Como vem sendo abordado nos capitulos anteriores, as ruas sédo atualmente
uma das mais importantes influéncias para o mercado de moda e para a sondagem
de novas tendéncias mundiais. Empresas especializadas, marcas e estilistas no
mundo inteiro, desde os anos 1960-1970, se deram conta de que € a partir das ruas,
através de seus grupos de interacdo, de suas tribos que virdo a tona as novas

tendéncias.

Sobre isso, Caldas afirma que “como consequéncia dessa onda jovem, ha
uma grande impulsdo de movimentos de moda oriundos das ruas, que influenciam
diretamente as passarelas, transformando-se em novos vetores de tendéncias”
(CALDAS, 2004, p.57). Como exemplo, temos a entrevista em que a criadora de
moda dos anos 60, Mary Quant, afirmou n&o pertencer a ela nem ao seu
contemporaneo e também estilista Courréges a criacdo da minissaia, mas que foi
nas ruas gue ela primeiro surgiu, para assim ser interpretada como necessidade do

mercado jovem que emergia.

Isso porque, esse € o espirito jovem e inovador que vem invadindo as ruas,
0s meios mididticos e as passarelas. Em contrapartida as tendéncias que
anteriormente eram pré-produzidas pelas grandes maisons, 0S jovens se
descobriram como seus proprios estilistas, montando seus proprios estilos. E é nas
ruas que eles irdo mostrar seu potencial criativo e 0os pesquisadores procuram estar

atentos a isso.

A metodologia de pesquisa deve focalizar o consumidor, ressaltando que o
novo pode emergir de qualquer lugar. A moda que nasce nas ruas e das
suas tribos urbanas é cada vez mais uma potente energia inspiradora e
extremamente veloz, visto poder aparecer e desaparecer em periodos
inferiores a uma estagéo, o que exige por parte dos criadores e das marcas
de moda uma elevada agilidade e capacidade de resposta. O uso e a
escolha que as pessoas reais fazem para representar suas identidades,
assim como seus préprios estilos de vida, sdo respeitaveis informacgdes
preditas, muito mais do que os modelos que saem dos estudios de design

de moda em Paris ou Mildo™®,

¥ RECH, Sandra Regina; Desenvolvimento de uma metodologia de prospeccéo de tendéncias
de moda. Disponivel em
http://futurodopresente.ceart.udesc.br/Artigos/Desenvolvimento%20de%20uma%20Metodologia%20d
e%20Prospeccao%20de%20Tendencias%20de%20Moda.pdf Acesso em 13/02/2011



http://futurodopresente.ceart.udesc.br/Artigos/Desenvolvimento%20de%20uma%20Metodologia%20de%20Prospeccao%20de%20Tendencias%20de%20Moda.pdf
http://futurodopresente.ceart.udesc.br/Artigos/Desenvolvimento%20de%20uma%20Metodologia%20de%20Prospeccao%20de%20Tendencias%20de%20Moda.pdf
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Concordando com a proposi¢do anterior, Marlon Uliana Calza afirma ainda

que:

As ruas, espacos plenos e instaurados de comunicacdo, passam deste
modo, a ser consideradas locais propicios para a difusdo, aceitagéo,
rejeicdo e desenvolvimento de moda...Além disso, as ruas podem ser
tomadas também, como espacos férteis para a producdo de novos estilos e

culturas urbanas, que, inversamente acabam por influenciar o trabalho de

estilistas e designers [...]19

Contrapondo-se ao processo de difusdo observado por Simmel (2008), o
trickle down — em que a moda surge nas classes altas para depois ser ‘gotejada’ aos
poucos nas classes de menor poder aquisitivo, essas tendéncias emergentes das
ruas funcionam como um processo inverso — ou trickle up. A base da piramide de
disseminagdo de moda, influenciando diretamente a elite e os criadores. Desse
modo, as ruas, que a cada dia cria novos cddigos e subverte os antigos, alimenta
constantemente o imaginério das sociedades e a industria da moda contemporanea

e globalizada, como nao poderia deixar de ser (Quadro 4).

Quadro 4 Painel de imagens: A rua como fonte essencial para coleta de referéncias de moda.

Fonte: www.thesartorialist.com

9 CALZA, Marlon Uliana; Imagens urbanas: Didlogos entre Moda, Sujeito e Cidade; Modapalavra,
Ano 3, n° 6, 2010.
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4.0 ESTUDO DO IMAGINARIO

O estudo da moda tem se estendido, principalmente nas ultimas décadas,
para diversas outras areas do conhecimento, como os estudos sociais, a psicologia
e a filosofia, por exemplo. No entanto, para o desenvolvimento desse tipo de
pesquisa, é necessario que se evite uma abordagem centralizada, mas que pelo
contrario, se considere diferentes pontos de vista sobre o tema referido. Ou como
afirma Foucault, “nenhuma area do conhecimento se configura apenas como a
geracdo de conceitos, mas principalmente com o estudo critico de outros conceitos
ja consolidados, modificando-os ou ampliando-os num movimento continuo de

retomada e deslocamento” %°.

Nesse contexto, as nocdes acerca do Imaginario encontram-se amplamente
difundidas no cenario contemporaneo. No entanto, ainda se configura como de dificil
esclarecimento aos que ndo se encontram familiarizados com o termo,
principalmente no que diz respeito a sua aplicagao nas ciéncias humanas e sociais.
Acontece que, o conceito foi por muito tempo categorizado como algo sem
consisténcia suficiente para ser compreendido em sua totalidade, e
consequentemente marginalizado pelo pensamento dialético que durante muito

tempo foi inserido e cultivado nas sociedades ocidentais, desde o lluminismo.

Mas os tempos mudaram, e numerosos pesquisadores vém desenvolvendo
teorias e pesquisas sobre o tema, os estudos sobre Imaginario®*, em diferentes
disciplinas. Sdo maneiras diferentes de observar, por meio de diferentes métodos,
as representacdes ou configuracdes simbolicas estabelecidas entre o homem e o
seu meio, de modo a compreender sua mentalidade, expressa através das praticas

sociais cotidianas.

Isso porque, o Imaginario busca estabelecer que o homem né&o lida
diretamente com as coisas a sua volta, mas que ele lhes atribui significados,

mediante a compreensdo que o mesmo tem do mundo que o cerca. Sendo assim,

%0 Cf. FOUCAULT, M. Arqueologia das ciéncias e histéria dos sistemas de pensamento. In: Colecéo
Ditos e Escritos, vol. Il. Manual Barros da Motta (org). Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 2000.

2 Imaginario: “[...] é a raiz de tudo aquilo que, para o homem, existe “ (PITTA, 2005, p.15).
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“[...] o imaginario constitui o conector obrigatério pelo qual forma-se qualquer
representacdo humana” (DURAND, 2010, p.41). Esse mundo ndo deve mais ser
compreendido através de fatos objetivos em si, e sim da forma como podem ser

percebidos.

Incluidas nesse sistema de percepcfes, veremos as interpretacdes que o
individuo atribui aos ditames do trato social. Essas intera¢fes se dao por meio das
trocas entre a sua subjetividade e a objetividade do universo que lhe é externo.

Tedricos e estudiosos dos conceitos que permeiam os Estudos do Imaginario
formularam ao longo do século XX até os dias atuais, percepcdes e colocacdes
acerca da tematica, abrangendo areas distintas do conhecimento, como as artes, a
psicologia, a filosofia, a antropologia e a sociologia. Dentre eles se destacam
C.G.Jung, Gaston Bachelard, Gilbert Durand e Michel Maffesoli. Estes sdo os
principais autores e bases tedricas utilizadas para a elaboracdo deste estudo sobre

o Imaginario e os termos que o definem, aqui apresentados.

4.1 Influéncias germinais do Estudo do Imaginario

Antes mesmo que se inicie a definicdo do conceito de Imaginario e dos
elementos que o constituem, é necessario compreender os fatores e ideias que
contribuiram para sua constituicdo inicial, quando nem mesmo havia ainda um
conceito formulado. O que existia entdo eram proposicbes embrionéarias, que se

desenvolveram em dire¢do ao Imaginario como epistemologia.

Para este momento, teremos C.G.Jung e Gaston Bachelard como iniciadores
da ideia da imaginacéo criadora. A imaginacdo como objeto de estudo e passivel de
ser aplicada ao universo exterior ao individuo, como ferramenta primordial do

processo de criacao.

Jung e Bachelard sdo considerados pelos historiadores, contemporaneos
entre si. Desse modo, acredita-se que tenham entdo compartilhado de determinadas
ideias e linhas de pensamento. Acredita-se que ambos foram influenciados pelo
pensamento romantico, bem como alguns de seus conceitos, como as nocdes de

morte e renascimento. Essas ideias, aliadas a um estudo fenomenoldgico da
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capacidade imaginativa, influenciaram também os seus estudos e as proposicoes

iniciais acerca do Imaginario que comecavam a se desenvolver.

Sobre isso Bachelard afirma que:

Para estudar o ato criador da imaginagédo, seria, sem divida, mais razoavel
nos dirigirmos as imagens sem passado, bem como as imagens que
nascem de nosso préprio sonho, tanto mais que as pretensdes a um exame
fenomenoloégico das imagens imp&e ao fenomendlogo o dever de reafirmar,
em si mesmo, os fendmenos psicolégicos que ele quer esclarecer
(BACHELARD apud FERREIRA, 2008, p.80).

O enfoque sensivel-compreensivo que eles deram a seus trabalhos logo
confrontaria com as objetivagbes cartesianas, por tanto tempo disseminadas no
mundo ocidental moderno. Desvendar a mente humana e a razao existente por tras
do sentimento poético foram as primeiras manifestacdes de uma nova mentalidade

cientifica que se desenvolvia.

4.2 Jung e aimaginagao inconsciente

Dentro dessa perspectiva, Jung foi um dos primeiros a iniciar estudos sobre a
psiqgue humana. Ap6s estudar diferentes culturas e perceber o quanto mitos e
simbologias se repetiam entre elas, desvenda o conceito de Inconsciente coletivo®.
Propde a partir de entdo, que o imaginario nao poderia ser avaliado partindo de uma
fonte isolada, mas de um contexto de imagens criadas coletivamente. “Do mesmo
modo que o individuo ndo é apenas um ser singular e separado, mas também um
ser social, a psiqgue humana também néo é algo de isolado e totalmente individual,
mas também um fendmeno coletivo” (JUNG, 1998, p.33). Esse é o inicio da
conceituacdo do arquétipo dentro do pensamento junguiano. Ou ainda nas palavras

de Bachelard sobre esse posicionamento arquetipico de Jung:

Para Jung, [...] o arquétipo é uma imagem que tem sua raiz no mais
longinquo inconsciente, uma imagem que vem de uma vida pessoal, e que
ndo se pode estudar a ndo ser se reportando a uma arqueologia

psicolégica. Mas ndo basta representar os arquétipos como simbolos. E

22 «0g processos do inconsciente coletivo ndo dizem respeito somente as relagées com sua familia,

ou com um grupo social; dizem respeito a comunidade humana em geral” (JUNG, 2008, p.65)
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preciso acrescentar que sdo simbolos motores [...] (BACHELARD apud
FERREIRA, idem, p.27)

Em contrapartida, o contato com seus pacientes o direciona a observar o
sistema de imagens desenvolvido individualmente. Sob essa perspectiva ele pode
entdo analisar que, dentro de certos limites, a imaginagao/concepgao das imagens
corresponderia a realidade do proéprio individuo. Ou seja, uma realidade dentro de
cada um, visto que a realidade s6 pode ser compreendida a partir da forma que cada
um percebe e interpreta as imagens a que tem acesso. Ou, como afirma o proprio

Jung, no seu estudo sobre os tipos psicoldgicos:

A psique cria a realidade todos os dias. A Unica expressdo que me ocorre
para designar essa atividade é a fantasia [...] As vezes aparece em sua
forma primordial, as vezes é o produto Ultimo e mais audacioso da sintese
de todas as capacidades. Por isso, a fantasia me parece a expressao mais
clara da capacidade especifica da psique [...] A fantasia sempre foi e
sempre sera aquela que langa a ponte entre as exigéncias inconciliaveis do

sujeito e do objeto, da introversao e extroversao (JUNG, 1991, p.73).

O estudo dos simbolos adquire notavel importancia, dado que é por meio
deles que se estabelece o dialogo entre o consciente e o inconsciente humano. E
necessario entdo, que se esteja atento ao potencial da imaginacao e do complexo
repertério de imagens mantido pelo individuo e pelas sociedades. Desse modo se
pode avaliar a relevancia do principio imaginativo da psique humana dentro do

processo de criacao.

4.3 Bachelard e a filosofia poética

Por sua vez, tendo encontrado nos estudos de Jung essas nocdes de
arquétipo, inconsciente coletivo e concepcdo subjetiva da realidade, Gaston
Bachelard fundamenta entdo suas analises sobre a imaginagdo como principio
criativo. Assim, ele se empenha em fazer ressurgir uma filosofia poética, renegada

pelo uso extensivo de um racionalismo até entao incontestavel.

No entanto Bachelard passou ainda anos orientando seus trabalhos para uma
perspectiva racionalista do estudo filoséfico e cientifico. Foi com a publicagao de “A

poética do espago” e “A poética do devaneio” que o autor direciona cada vez mais
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seus trabalhos e seu pensamento no ambito da filosofia poética. O universo da
imaginacédo, dos sonhos e do devaneio adquire crescente relevancia para seus
estudos. Desde entéo se pode afirmar que a obra de Gaston Bachelard esta dividida
nestas duas fases: uma fase racionalista e uma fase poético-filoséfica, onde a obra
“A poética do espago” é claramente o marco divisorio. Ou como afirma Agripina E.A.

Ferreira:

As influéncias da epistemologia no onirismo e as influéncias do onirismo na
epistemologia prosseguem até A poética do espaco, quando o “cogito do
sonhador” consegue libertar-se para entrar no espa¢o puro do onirismo
(FERREIRA, 2008, p.8).

Nessa segunda fase, Bachelard se op0e aos conceitos racionalistas, que
marginalizam as noc¢des da imaginacdo no campo cientifico. A imaginacéo, sob esse
aspecto, nada mais seria do que o reflexo do mundo material e objetivo e de como o
individuo possa percebé-lo e interpreta-lo. Ao contrario desse pensamento,
Bachelard posiciona a imaginacdo como uma substancia criadora, produtora, que
nao se limita simplesmente a reproduzir aquilo que se lhe oferece diante de si. Ela,
utilizando-se de uma gama incessante de imagens, torna-se capaz de acessar 0S
dois mundos, o mundo dos sonhos e do devaneio, 0 mundo dos objetos e da
materialidade. A imaginacdo comeca a ser legitimada como fonte das coisas, fonte

das ideias, daquilo que pode — ou néo — ser produzido.

Partindo dos estudos de Gaston Bachelard “[...] tem inicio um estudo
sistematico e interdisciplinar [...] sobre o simbolo [...]” (PITTA, 2005, p.13). Os
simbolos passam a ndo mais serem julgados por sua forma, mas pela forca
expressiva que a eles se liga, imbuindo-se de significados. No entanto, o autor da
énfase ao emprego do termo Imaginério ao invés de simbolismo, isso porque se
tratariam de coisas distintas, sendo, entretanto, por meio do simbolismo que seria

permitido ao Imaginario se manifestar.

4.4 Gilbert Durand e a teoria antropolégica do imaginario

Um dos alunos e discipulo das ideias de Bachelard, Gilbert Durand, funda em

1967 (idem, p.14) um centro de estudos do imaginario, seguindo também influéncias
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de Jung, que contribuiu com o0s conceitos de imagens simbdlicas e coletivas. As

ideias de Durand e Bachelard podem ser definidas na seguinte proposic¢ao:

[...] o primeiro autor possui uma visdo predominantemente cientifica, mais
precisamente antropolégica e o segundo outra mais poética, embora
calcada em bases cientificas. Nesse sentido, ambos parecem
complementar-se nos dois eixos bachelardianos — o da ciéncia e o da
poesia (BARROS, 2009, p.18).

Com o desenvolvimento das ideias acerca do simbodlico e das imagens,
Gilbert Durand estabelece um enfoque aos seus estudos privilegiando a concepcéo
arquetipica da imagem criadora. Para Durand, o individuo é dotado de uma
significativa capacidade de simbolizar o mundo a sua volta, estabelecendo uma série
de interpretacfes de seu meio sécio-cultural.

Esses simbolos poderiam entdo ser acessados a partir de sua classificacao
dentro do sistema antropolégico. Durand formula entdo uma Antropologia do
Imaginario. Com o desenvolvimento de sua tese de doutorado “As Estruturas
antropolégicas do Imaginario” (1960), consolidam-se as concepcfes originadas com
Bachelard. O Imaginario e o seu sistema de imagens passam a ser encarados e

valorizados como meios para a abordagem cientifica.

Para Durand, a producdo do Imaginario humano se da a partir da
compreensdao de que o homem € movido por uma angulstia originaria, a
conscientizacdo da morte e da passagem do tempo. Para conseguir conciliar dentro
de si mesmo essas nog¢des, 0 homem criaria entdo simbolos e mitos, que auxiliam a
compreensdo de si mesmo e de sua insercdo no mundo. E através da troca
incessante — a nivel do Imaginario — entre as percepcdes ou pulsées subjetivas do
sujeito e as intimacées objetivas®® do mundo que o cerca, o homem consegue lidar

com essa angustia que se refere a conscientizacdo da morte e da temporalidade.

O autor passa a observar como as imagens se inserem em um trajeto
antropolégico, comegando em um nivel neurobiolégico até o nivel social. Sobre o
trajeto antropolégico, Pitta afirma que se trata de “[...] uma maneira propria para

cada cultura de estabelecer a relacdo existente entre sua sensibilidade (pulsdes

23 “[...]Jos limites que a sociedade imp&e a cada ser” (MAFFESOLI, Michel. O imaginario € uma

realidade. Revista FAMECOS. Porto Alegre, N. 15, p. 74-82. Agosto de 2001. Entrevista concedida a
Juremir Machado da Silva)
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subjetivas) e o0 meio em que vive (tanto o meio fisico como historico e social)’
(PITTA, op.cit. p.21).

4.4.1 Breve andlise da Teoria antropoldgica do imaginéario de Gilbert Durand

Antes que se aprofunde o estudo em relagédo a organizacdo das imagens no
trabalho de Gilbert Durand € necessario que se compreenda as relagbes entre
alguns termos primordiais: schemes, arquétipo, simbolo e mito. Esses conceitos

devem auxiliar no entendimento de como essas imagens e simbolos se organizam.

Através do contato entre os schémes (o verbo, a acdo inicial) com o ambiente
natural ou social € que se construirdo 0s arquétipos, ou seja, através dos arquétipos
se fara a ligacdo entre os schemes e o mundo que se percebe externamente. Ja a
relacdo entre o arquétipo e o simbolo acontece de maneira que, 0 arquétipo possui
um sentido universal, que pode ser assimilado dentro de diversas culturas, sem
perder seu sentido original. O simbolo tem como funcdo principal a evocacao e
representacédo de algo que nédo se encontre, entdo, manifesto, podendo se mostrar

de forma ambivalente dentro de contextos culturais distintos.

O mito, por sua vez, possui a capacidade de unir schemes, arquétipos e
simbolos sob a forma de narrativas, repletas de significados a serem abstraidos e
interpretados dentro de diferentes culturas. Os mitos possuem ainda a incumbéncia
de serem capazes de transmitir informacdes e significados vinculados a propria

identidade da cultura que constitui a base da nossa existéncia, do nosso cotidiano.

4.4.1.1 A organizagéo das imagens em estruturas e regimes

Utilizando-se dos conceitos estudados pela reflexologia, Durand estabelece
uma relacdo entre os gestos correspondentes a fisiologia humana e a concepc¢ao
das imagens. Sao os chamados esquemas de acao e estdo divididos entre postural,
digestivo e copulativo, estando estes ligados a schémes de representacédo
imaginativa. Isso significa que, os conceitos estariam interligados através de uma

relacdo de correspondéncias. O sistema postural se relaciona a verticalidade, por
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exemplo; o sistema digestivo a degluticdo, interiorizagdo; e o esquema copulativo,
de caréter ritmico, ciclico (PITTA, 2005, p.22).

A partir desses trés esquemas, Durand redimensiona essa classificacdo das
imagens em dois regimes distintos, compostos por estruturas e estas, por sua vez,
constituidas de simbolos. O regime Diurno e o regime Noturno de representacéao da
imagem. O regime diurno se caracteriza pela luminosidade que distingue os
elementos entre si, que separa e purifica, estabelecendo uma dicotomia que divide o
universo em opostos. E pela estrutura herdica — que se caracteriza pela luta e pela
vitdria sobre a morte (PITTA, idem, p.27) — sendo esta composta pelos seguintes

simbolos:

e Simbolos de ascencdo: simbolos que elevam, que se dirigem para o alto.
Isso tanto no sentido literal de altitude, verticalidade, como no sentido
figurativo de posicéo e importancia, soberania e poder.

e Simbolos espetaculares: referentes a luminosidade e a luz que permite
ver/valorizacéo da viséo.

e Simbolos diairéticos: que separam, que cortam e dividem, utilizando-se,
para tal, de armas. As armas do heroi, 0 adagio, ou as armas espirituais, que

opbem o sagrado e o profano, o bem e o mal.

O regime noturno implica em profundidade, em interiorizacdo, em unido dos
opostos na busca pelo conhecimento, baseado numa analise sensivel. Duas
estruturas lhe comp8em: a estrutura mistica e a estrutura sintética de imagens. A
estrutura mistica estaria ligada a unido, a quietude e ao gozo, sendo composta por
simbolos de inversdo (que invertem os sentidos. O buraco que antes parecia
assustador, agora se torna um acolhedor receptaculo. A noite obscura, se torna
aconchegante, em beneficio da intimidade, da fecundidade) e os simbolos de
intimidade (ligados ao que esta contido, no que esta interiorizado, seja de uma casa,
dentro de um recanto, dentro do préprio individuo...). A estrutura sintética por sua
vez, procura harmonizar os contrérios através de representacdes progressistas e
simbolos de carater ciclico, harmonizando, desse modo, o que antes pareciam

opostos.

Desse modo, € importante destacar que o simbolismo deve se manter em

constante reequilibrio dentro de suas significagdes no mundo contemporaneo. E
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desnecessario destacar que o enfoque fornecido por Gilbert Durand contribui de
forma incomensuravel em relagcdo aos estudos sobre o Imaginario. Isso porque,
ap0s — mais que — um século de desvalorizacdo da imagem, o imaginario em
consequéncia das proposi¢cdes do racionalismo moderno, pode finalmente passar a

ser validado como ferramenta para o enriguecimento do conhecimento académico.

4.5 Maffesoli, o imaginario e a contemporaneidade

Ao estudar a contemporaneidade e suas conexdes, o0 sociologo Michel
Maffesoli, ja anteriormente citado € um dos mais atuais autores que recupera o
parecer de Gaston Bachelard e Gilbert Durand quanto a importancia do Imaginério
na construcdo da realidade. Os aspectos culturais das sociedades devem ser cada
vez mais influenciados pela observacdo do Imaginario e sua representatividade nas

instituicdes atuais. Maffesoli afirma que:

A cultura pode ser identificada de forma precisa, seja por meio das grandes
obras da cultura, no sentido restrito do termo, teatro, literatura, masica, ou,
no sentido amplo, antropoldégico, os fatos da vida cotidiana, as formas de
organizacdo de uma sociedade, os costumes, as maneiras de vestir-se, de
produzir, etc. O imaginario permanece uma dimensdo ambiental, uma
matriz, uma atmosfera, aquilo que Walter Benjamin chama de aura. O
imaginario é uma forca social de ordem espiritual, uma construgdo mental,

gue se mantém ambigua, perceptivel, mas ndo quantificével24.

Ainda sobre as correspondéncias do Imaginario no contexto das interacfes
sociais contemporaneas, Maffesoli destaca sua influéncia na coletividade e no
comportamento social, observando as significacdes dos simbolos entre o individuo e

0S grupos, quando trata o imaginario como “cimento social”:

O imaginario é algo que ultrapassa o individuo, que impregna o coletivo, ou,
ao menos, parte do coletivo. O imaginario pés-moderno, por exemplo,
reflete o que chamo de tribalismo [...] pode-se falar em “meu” ou “teu”
imaginario, mas, quando se examina a situacao de quem fala assim, vé-se
que o “seu” imaginario corresponde ao imaginario de um grupo no qual se
encontra inserido (MAFFESOLI, idem).

24 MAFFESOLI, Michel. O imaginario € uma realidade. Revista FAMECOS. Porto Alegre, N. 15, p. 74-
82. Agosto de 2001. Entrevista concedida a Juremir Machado da Silva
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O autor ainda redimensiona os aspectos simbélicos do imaginario social®® ao

nivel da materialidade, que tornam possivel a comunicacdo das ideias, dos

sentimentos e de posturas adotadas pelo individuo e pelos grupos. Isso fica claro

quando afirma que:

Podemos até dizer que nos instersticios do aparecer opera uma experiéncia
do ser coletivo. O que aflora a superficie, tal como um ideograma é um
inconsciente arquétipo com o qual cada um se comunica. O signo vem a ser
simbolo e faz surgir o outro lado, imaterial das coisas. Comunicagdo-

simbolo-cultura!®®

Ou ainda, trata objetos e marcas como representacdes simbdlicas em face a

nocéo de pertencimento entre o individuo e o grupo. Sobre isso ele afirma que:

Véu islamico, quipad judeu, lengco Hermeés, roupas intimas Calvin Klein,
poderiamos a vontade multiplicar os signos e as marcas que podem ser
consideradas o0 mesmo que manifestacées do sentimento de pertencimento.
Strictu sensu, ‘n6s somos’ isso que fixamos como um emblema de
reconhecimento [...] eles sdo 0 mesmo que rituais anddinos ou exacerbados
dos quais as microtribos contemporaneas exprimem suas afinidades
coletivas [...] (MAFFESOLI, idem).

Pode-se dizer, a partir dessas observagcfes, que o Imaginario se encontra

inserido em varios ambitos, como ja explanado anteriormente. Sendo assim, pode-

se considerar totalmente aceitavel e previsivel que o pensamento a ele relacionado

tenha também se instalado nas instituicdes sociais, nas rela¢cdes individuo-grupo,

bem como intergrupos. A exposicdo dos simbolos transita entre ambos, permitindo

cada vez mais nas sociedades contemporaneas a linguagem simbdlica que os

diversos imaginarios existentes tanto prezam para suas diversas formas de

manifestacdo. O aspecto simboldgico contido na moda é uma dessas formas.

2 Relagfes existentes entre 0 imaginario e a psicologia social, ja entdo observadas pelo socidlogo
francés Roger Bastide (DURAND, op. Cit. P.50)

% MAFFESOLI, Michel. Cultura e comunicacdo juvenis. Comunicacdo, midia e consumo. Trad.
Douglas F. Barros.S&o Paulo, V. 2, N.4, p. 18. Julho de 2005.
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4.6 O Imaginério e a simbologia na Moda e na indumentéria

Dentro do vasto territério que a moda envolve, observa-se uma infinidade de
codigos de vestuério ou de costumes que podem variar — e geralmente o fazem —
constantemente. Como ja dito antes, no capitulo desta pesquisa que trata sobre a
Moda, € a partir dela e de sua simbologia, que frequentemente uma série de
informacdes podem ser transmitidas entre os individuos e seus grupos. Pode-se
observar inclusive, até mesmo uma variacéo de significados de um mesmo elemento

dentro de contextos diferentes, dentro de grupos e culturas diferentes.

A aquisicdo de roupas e artigos de moda na atualidade vai além do valor de
custo do mesmo, estando principalmente ligado ao conjunto de imagens interiores
gue o consumidor desenvolve de acordo com seu proprio repertério de conceitos e
simbolos. A simbologia das roupas e afins — acessorios, artigos tecnologicos,
objetos em geral — ultrapassa sua forma ou imagem fisica, atingindo o individuo em

pontos que vao além, pessoais e subjetivos a cada um.

Sabe-se que as pessoas se vestem com o intuito de serem Unicas, de se
diferenciarem dos demais. No entanto, utilizam-se de icones e caracteres de modo a
se identificarem com os grupos a que pertencem ou desejam pertencer. E por meio
do vestuario, por exemplo, que se pode estabelecer a comunicacdo com esses

grupos da maneira mais simples, e mesmo inconscientemente.

Muito embora ndo haja como comprovar a relagdo entre as roupas — ou a
forma como o individuo as utiliza — e sua personalidade, a indumentaria € uma das
formas mais naturais de se estabelecer a comunicacdo com 0 grupo — ou mesmo
desvincular-se dos demais. Na verdade é por meio da linguagem de cédigos e
simbolos existentes dentro do Imaginario desses grupos que se torna possivel por
em pratica esse nivel de comunicacdo. “A roupa manifesta um pertencimento a uma
sociedade caracterizada: clero, exército, marinha, magistrado, etc. Suprimir-lo € de
certa forma renegar tal pertencimento” (CHEVALIER, GHEERBRANT, 1986, p.
1062). Ou seja, visto dessa maneira, sdo as roupas e sua dimensdo imagética que
irdo relacionar o individuo com seus grupos. Gilson Monteiro?’, sobre a comunicacao

através do vestuario, afirma que “E um emaranhado de signos que busca em si

*" Professor da Universidade do Amazonas, Doutorando da Escola de Comunicacgfes e Artes da
Universidade de S&o Paulo (ECA-USP).
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mesmo o objeto da comunicagdo”.?® Ou ainda, quando diz que: “A roupa representa,
inclusive, pelo estilo, uma época, uma fase da histéria, a0 mesmo tempo que
representa o homem em busca de si mesmo através da identificacdo, assumida pela
roupa” (MONTEIRO, idem).

Dessa forma, € também por meio desses signos e simbolos que o marketing
procura estabelecer sua influéncia, comunicando conceitos e ideias, conquistando
consumidores, ultrapassando o significado primario do objeto/produto. Ou seja, uma
jagueta de couro, pode ir além de uma peca de vestuario confeccionada a partir de
um material, natural ou sintético. Uma jaqueta de couro pode, — por meio de uma
linguagem previamente direcionada — ser traduzida no espirito rebelde de outrora,
na postura de contestacdo, ou se insinuar em conformidade com uma ideologia

punk, por exemplo.

E exatamente essa multiplicidade de significados que enriquece e diversifica a
complexidade de contextos dentro de diferentes niveis do Imaginario: o Imaginario
em grupos distintos, que se alimenta constantemente dessa troca de significados,
gerando outros e mais outros, incessantemente. A andlise decorrente da
manifestacdo de simbolos em variados grupos e culturas é uma temética
praticamente inesgotavel dentro do estudo do Imaginario em todos o0s seus

aspectos, sendo no caso especifico da presente pesquisa, na moda das tribos.

* MONTEIRO, Gilson. A metalinguagem das roupas. Disponivel em
http://www.bocc.ubi.pt/pag/monteiro-gilson-roupas.html Acesso em 12/09/2011.
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5. PRINCIPAIS ASPECTOS SOCIO-ECONOMICOS DA CIDADE DE CARUARU

Localizada no Agreste pernambucano, Caruaru € popularmente conhecida por
seus importantes aspectos culturais, como o artesanato com o barro, as festividades
juninas tradicionais e o forr6*°. Além de seus aspectos econdmicos, como as
atividades no setor téxtil e de confeccdes, de grande relevancia para o cenario

nacional.

De acordo com o estudo Pernambuco Competitivo*°(2009), Caruaru é
considerada a maior cidade e uma das economias mais representativas do interior
do estado de Pernambuco. Grande parte da economia € mobilizada por atividades
formais e informais voltadas para a industria de moda e confeccdo, estando ela
mesma inserida, juntamente com cidades como Toritama, Santa Cruz do Capibaribe,

dentre outros municipios, em um polo de confeccao téxtil.

O Pdlo de Confecgbes do Agreste surge nos anos 1970, a partir de uma
movimentagcdo espontanea de pequenos empreendedores da regido, ex-produtores
do setor de calgados. Com a decadéncia do setor, e aliada a produtividade agricola
insuficiente — devido ao perfil climatico local —, foi preciso que se investisse em outra

fonte de renda, de modo que a economia local ndo entrasse em estagnacao.

Esse processo de modificacdo na cultura produtiva abriu — pela necessidade
— espaco para a aquisicdo de novos habitos. Ja existia na regido, principalmente de
Santa Cruz do Capibaribe a cultura de reutilizar os retalhos de tecidos, advindos
principalmente das industrias téxteis da capital, Recife. Coincidentemente, tratou-se
de um periodo em que a industria téxtii na capital se encontrava em séria

decadéncia, com varias industrias fechadas ou em processo de fechamento.

A solucdo encontrada para as cidades do interior, que haviam iniciado sua
producdo, foi a importacdo do excedente téxtil do sul-sudeste do pais,

impulsionando as transacdes comerciais entre as regides envolvidas.

29 [...Jcompreende varios géneros musicais oriundos do nordeste brasileiro. Possui origem mestica.
Entre varios ritmos diferentes que sdo comumente identificados como Forré, destacam-se o Baido, o
Coco, o Rojao, a Quadrilha, o Xaxado e o Xote. (http://musicadobrasil.blogs.sapo.pt/2818.html)
Acesso em 30/08/10.

% Relatério final da 102 edicdo da pesquisa Empresas e Empresarios, um estudo detalhado sobre a
competitividade dos dez principais setores econdmicos do Estado.



http://musicadobrasil.blogs.sapo.pt/2818.html
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A partir disso, com o crescimento dessa inddstria no interior do estado de
Pernambuco, “[...] o Po6lo de confeccdes do Agreste comecou a expandir sua
producado, assumindo assim posicdo de destaque no cenario nacional como segundo
maior polo de confec¢des do Brasil [...]"(idem, p.148). Além disso, nas cidades que o
compdem, incluindo Caruaru, boa parte da mao-de-obra é absorvida para o setor e
as atividades que ele engloba.

Ultrapassando as questdes econdémicas, outros segmentos acompanharam e
cresceram junto com o desenvolvimento econdmico da cidade. “Segmentos como
construcdo civil, educacao e, principalmente, o comércio/servicos, se beneficiaram
da pujanca do arranjo produtivo téxtil local gerando riqgueza e prosperidade para toda
a regido agreste pernambucana”. Se inicialmente Caruaru atrafa individuos
interessados principalmente em estabelecer relacdes comerciais e financeiras,
transformando-a em um importante centro de comeércio e industria, 0s investimentos
resultantes disto demandaram de profissionais especializados que contribuissem em
areas estruturais na sociedade, como saude, educac¢do, economia, para citar alguns

exemplos.

O fato de Pernambuco ter um pdélo de confeccbes com estrutura bem
desenvolvida ndo significa que o segmento de moda esteja no mesmo
patamar [...] o Estado j& possui cinco cursos superiores de moda em
funcionamento, o que denota um esforco para a criacdo de uma massa

critica no segmento, por meio da atuagao das universidades” (idem, p.154).

Atentando a isso, observa-se as instituicdes de ensino superior na cidade de
Caruaru. Atualmente sdo cinco centros de ensino em funcionamento, sendo a
primeira, a Asces-Associacdo Caruaruense de Ensino Superior- 1959 e uma das
primeiras unidades de ensino superior no interior do estado e a mais recente, a
UFPE/CAA — Universidade Federal de Pernambuco — Centro Académico do Agreste,
em funcionamento desde 2006. Essas instituicdes foram, ao longo dos anos de suas
atividades, contribuindo de maneira continua com a especializacao dos profissionais
e principalmente, atraindo para o contexto demografico da cidade um importante
perfil de individuos: jovens estudantes do interior, da capital, e mesmo de outras

regides.

¥ QUEIROZ, Luciana et al. Agreste de Pernambuco, terra de oportunidades. Revista Moda Agreste,
Caruaru, Ano XllI, Ed. 36, p.40, maio de 2010.
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Pesquisas tém revelado um perfil importante no comportamento demografico
recente da cidade de Caruaru: a populagdo, principalmente a urbana esta
crescendo®®. Além disso, leve-se em consideracdo que se trata de uma populacédo
com um percentual consideravel de individuos jovens — aproximadamente 16% da
populacdo com idades entre 15 e 24 anos no censo realizado em 2010 (IBGE) e que

se encontra, gradativamente, em crescimento, como indicam dados mais recentes.

Reafirmando o que j& vem sendo dito nos capitulos anteriores, esse perfil
jovem da populacdo é marcadamente importante para o estudo das sociedades
contemporaneas, inclusive no que concerne a moda atual. E € baseando-se nessas
colocacdes que se fundamentam os termos da presente pesquisa, como podera ser
mostrado na coleta de dados realizada com essa parcela de individuos no proximo

capitulo.

Por outro lado, sobre Caruaru e a sua posi¢cao no sistema de moda local e
global, foi perguntado a diversos profissionais envolvidos no setor, sobre a cidade e
sua relacdo com o segmento. Algumas das respostas, extraidas do artigo®® “O
Agreste sobrevivera a evolugdo da moda?”, publicado na Revista Moda Agreste -
importante veiculo de informacdes e de conteddo de moda local, dentre uma variada

gama de assuntos — estdo a seqguir:

“O Agreste esta conseguindo, com éxito, acompanhar a evolugdo da moda.
Acredito que, com ac¢des bem estruturadas,da iniciativa publica e privada,
para investimentos em formacdo e em realizagdo de grandes eventos no
setor, podem garantir por muito tempo a sobrevivéncia da nossa

moda”(Andrerson Porto, presidente da ACIC34).

“Sobreviverdo aquelas empresas inovadoras, que investirem em moda,
criacdo, design e acompanhem as tendéncias mercadol6égicas do mundo. A
moda é o centro dessa expertise e 0 norteador das necessidades da
sociedade. A indUstria que observar essa tendéncia, manter-se-a viva no
mundo competitivo das grandes organizag6es. Os atores da mudanca estédo
presentes e atuantes, € sO querer implantar” (Aroldo Ferreira, diretor da

Escola Técnica Senai Caruaru).

s Populagdo de Caruaru: alguns dados demogréficos. Disponivel em
(http://www.jornalvanguarda.com.br/v2/?pagina=noticias&id=6015) Acesso em 31/08/2010

* MACIEL, Carlos. O Agreste sobrevivera a evolugdo da moda? Revista Moda Agreste, Caruaru,
ANO XII, Ed. 38, p. 8-9, dezembro de 2010.

3 Associagao Caruaruense de Industria e Comércio.



http://www.jornalvanguarda.com.br/v2/?pagina=noticias&id=6015
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Ainda na mesma matéria, dando énfase a questdo da implantacdo de

instituicBes de ensino superior, sera dito o seguinte:

“‘Acredito que sim, ha tempos que a regido vem procurando esse
crescimento e esse reconhecimento. Tendo em vista todas as ac¢des que
sdo desenvolvidas pela industria téxtil local com o apoio das associacGes
comerciais e setoriais, instigando mais ainda esses profissionais. E
importante destacar também a grandiosa e indispensavel forca que vem das
instituicoes de ensino como as faculdades” (Kassio Lopes, fashion

designer).

Em outra entrevista®, questionado sobre sua experiéncia no Pélo de
Confeccdes do Agreste, o nacionalmente reconhecido estilista Walter Rodrigues faz

a seguinte declaracgéao:

[...] visitei pela primeira vez o Pélo do Agreste [...] no inicio de 2000, desde
entdo fiquei sempre entusiasmado em falar sobre Caruaru, Toritama e
Santa Cruz do Capibaribe...a forca da industria local € um exemplo para
outras regides, ndo s6 pela inclusdo social, mas também pelo olhar
cuidadoso das entidades que capacitam e promovem uma cultura de moda

gue pode ser exportada para todos os cantos do Brasil e do mundo.

% ALACOQUE, iris. Walter Rodrigues faz moda em Quipapa. Revista Moda Agreste. Caruaru, ANO
XIl, Ed. 37, p.50-51, agosto de 2010.
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6. METODOLOGIA

As transformacdes sociais contemporaneas sao exemplos da pos-
modernidade. Desse modo, a efemeridade do cotidiano deve ser repensada sob um
aspecto de fendmenos, que acontecem a todo o momento. Tais mudangas, como
ponto de vista do estudo fenomenologico, deveriam levar a “[...] ndo mais pensar a
vida social tal como ela deveria ser, ou tal como se gostaria que ela fosse, mas, sim
[...] tal como ela é¢” (MAFFESOLI, 2008, p.114).

A ideia de estudo dos fendbmenos como método de analise em diversas areas
do conhecimento, irh comecar de forma embrionaria, partindo de um idealismo
kantiano, quando este afirma que ndo existem meramente 0s objetos exteriores,
mas sim os fendbmenos da forma como eles sdo percebidos e absorvidos pela
compreensao humana. A ligacdo entre o intelecto e a experiéncia (algo que Kant
buscou como forma de se atingir uma visdo mais precisa do mundo), se daria por

meio da imaginacédo, entendida pelo mesmo como mecanismo criador.

Edmund Husserl, inspirado por essas proposicdes, ir4 disseminar o conceito,
revestindo-o dos significados do estudo dos fenémenos em si mesmos. Desse
modo, ird se reportar a faculdade humana de perceber e de reconhecer por meio da
delimitacdo de elementos objetivos e subjetivos — consciéncia intelectual e
experiéncia intuitiva. Ou como ainda teria afirmado Hegel: “é a ciéncia da

experiéncia que faz a consciéncia”.

Para Husserl existem duas espécies de ciéncias: ciéncias de fatos, que se
fundamentam na experiéncia sensivel, e ciéncias de esséncias ou eidéticas,
as quais compete a intuicao essencial, a ‘visdo dos eidos’. Mas todas as
ciéncias dos fatos se baseiam em ciéncias de esséncias — a ldgica e a
matematica — e, além disso, em cada um dos fatos h4 uma esséncia
permanente. Logo, mesmo nas ciéncias dos fatos caberia a utilizacdo do

método fenomenoldgico.(GIL, 1989, p.33)

Dentre os objetivos principais da Fenomenologia esta o de mostrar como a
consciéncia percebe os objetos que se lhe apresentam. Isso através da analise da

vivéncia, da interiorizacdo — e compreensdo — dos fenbmenos externos, por meio de
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uma percepgdo subjetiva. O tema ainda viria a influenciar autores conceituados

como Jean-Paul Sartre e Merleau-Ponty, dentre tantos outros.

A Fenomenologia é desse modo, a descricdo — por meio de uma abordagem
filosofica e interpretativa — daquilo que se apresenta da maneira como possa ser
percebido, privando o observador, vale ressaltar, das possiveis influéncias externas.
Partindo de seu principio maior, o de que toda intuicdo primordial pode ser dada
como fonte de conhecimento, se fara possivel a observacao de aspectos sociais que

se observam na contemporaneidade.

Os comportamentos sociais referidos se dao em sua generalidade, na
descricdo das relacbes cotidianas, nos acontecimentos corriqueiros, que
invariavelmente passariam despercebidos, mas que sob uma analise abrangente,
mostram sua real relevancia. Sobre isso, Maffesoli atesta que “o universo esta
povoado de simbolos cujo sentido ndo se consegue esgotar, mas cujas significacées
ndo valem sendo por suas interacdes, vividas dia a dia sem que isso seja
‘conscientizado’ ou verbalizado” (MAFESOLLI, 2008, p. 116).

Sob o formato de metodologia de pesquisa, a fenomenologia, até mesmo por
se encontrar intimamente ligada a uma sociologia compreensiva, ndo poderia ser
interpretada de forma rigida e imutavel, mas sim sob um aspecto provisério e
passivel de ressignificacbes. Sendo assim, dentre outros pontos que poderiam aqui
ser relevados, a andlise de um mundo em constante mudanca, precisa ser abordada

por meios igualmente dindmicos.

A principal relevancia da fenomenologia pode-se dizer, € a proposta de
descrever os fendbmenos, em particular os fendmenos sociais, sem que haja uma
necessidade, por exemplo, de apontar-lhe as causas. Ainda citando Maffesoli, este
ira afirmar que “Em suma o fenbmeno faz sentido em si mesmo, ndo precisa ser

relacionado a um além de si mesmo [...]” (MAFFESOLI, idem, p. 117).

A observacdo desses fenbmenos entdo, se justificaria por si propria, tendo
como ponto principal a ser destacado, a descricdo e compreensao dos mesmos
sem, no entanto, haver uma necessidade de criar resolugcbes acerca de sua
existéncia. Tais fendbmenos/acontecimentos, seguindo uma trajetoria natural, serao

pY

posteriormente suplantados por outros, entregando-se a constante mutagao
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efervescente da contemporaneidade. Como metodologia de pesquisa, a
fenomenologia ndo se trataria de uma fuga dos métodos convencionais de
constatagao cientifica, ou, como afirma o proprio Maffesoli, de uma “[...] abdicagao
do intelecto, mas uma simples mudanca de perspectiva: trata-se de buscar a
ressignificagdo de um fendmeno em vez de estar focalizado sobre a descoberta das
explicagbes causais” (MAFFESOLI, 2008, p.120).

Outro ponto que ainda deve ser destacado é a relagédo entre o observador do
fendmeno e o objeto observado. O observador aparece como peca de relevancia
indispensavel a constatacdo dos fendmenos cotidianos. Fazendo referéncia a anima
citada por Jung, Maffesoli propde a comunhdo mais aprofundada com a alma do
mundo, cuja sinergia lhe proporcionaria uma compreensao genuina e intuitiva sobre
os fatos, ndo se submetendo, dessa forma, aos aspectos racionais e mecanicistas

do processo de pesquisa.

Tomando como ponto de partida uma abordagem fenomenoldgica, a presente
pesquisa se propde a investigar as tribos juvenis na cidade de Caruaru como objeto
de estudo na pesquisa de tendéncias de moda. A principio pretendia-se analisar
como os diferentes ritmos musicais existentes na cidade de Caruaru (bandas de hip-
hop, rock, metal, forré que existem de forma independente na cidade) influenciavam
a maneira de vestir de seus seguidores. Apds um periodo de amadurecimento da
ideia e analise dos possiveis caminhos a serem tomados, observou-se que as tribos
urbanas estariam muito intimamente ligadas a essas questbes musicais, entao seria
de compreensdao mais clara para a realizacdo da pesquisa, se a mesma fosse
tratada de forma mais direta, e focasse nas tribos urbanas de Caruaru, o que teria,
ao seu modo, ligacdo com os ritmos musicais que cada uma segue, bem como
manteria a ideia original de relacdo com a moda. Foi entdo que teve origem a
proposta definitiva que permeou o desenvolvimento da pesquisa, sendo a mesma
executada por meio de livros, projetos académicos diversos e websites, além de
depoimentos formais e informais, no campo do comportamento juvenil, de aspecto

tribal e da moda.
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6.1 Materiais e Métodos
6.1.1 Pesquisa documental

Foram recolhidas, através de dados do IBGE, informacfes referentes ao
comportamento da populacéo da cidade, especialmente da populacdo jovem, quanto
ao numero de habitantes e as varia¢gdes ocorridas com esta populacdo na ultima
década. Os dados coletados séo referentes aos censos realizados nos anos 2000 e,

posteriormente, em 2010.

Essa sondagem inicial tem como funcdo, a compreensao da relacao entre o
desenvolvimento da cidade de Caruaru, e sua ligacdo com o perfil dessa populagao
jovem que converge no espac¢o da cidade, e por vezes, assumindo a caracteristica
grupal que configura o modelo neotribal, existente principalmente nas grandes

metrépoles.
6.1.2 Observacdo em campo

A observacdo também pode ser considerada como uma forma de se obter
informacdes sobre o fendmeno que se deseja analisar. Ela tem a funcédo de auxiliar
0 pesquisador a “[...] identificar e obter provas a respeito de objetivos sobre os quais
os individuos ndo tem consciéncia, mas que orientam seu comportamento”
(LAKATOS, 1996, p.79).

A pesquisa inicia-se a partir de uma observacdo assistemética acerca do
objeto de estudo, que seriam as tribos e o0s jovens que lhes compdem, na cidade de
Caruaru. Havendo dessa forma, a realizagdo de uma observagédo in locus mais

aprofundada desse comportamento juvenil/tribal.

O objetivo dessa observacao in locus, seria identificar e investigar os locais
por onde esses grupos se deslocam e como se comportam entre si, visando, ja de
antemao analisar seus habitos e seu comportamento, utilizando-se inclusive de uma

abordagem de carater etnografico, amplamente utilizada no estudo de culturas.

A etnografia € um método de investigacdo que estuda os costumes, as
crengas, 0s mitos, as genealogias e a historia de determinada comunidade.
O contexto de observacao é a vida cotidiana, e os recopiladores de dados
sobre essa regido sdo os proprios integrantes dessa coletividade, ou seja,

agueles que a conhecem melhor (RIEZU, 2011, p.12).
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6.1.3 Entrevista semiestruturada: abordagem quantitativa

A partir desse primeiro contato, a abordagem seguinte se deu através de um
foco mais direcionado. A aplicacdo de um método quantitativo foi realizada a partir
da utilizacdo de entrevistas semiestruturadas, por meio de conversas com 0s jovens,
onde determinadas informacfes pré-definidas deveriam ser buscadas dentro do
dialogo. Esse método teria como objetivo principal o levantamento de dados, entédo
fornecidos do ponto de vista dos proprios individuos.

Foram realizadas entrevistas individuais com 70 jovens com idades entre 15 e
28 anos (sendo 42 do sexo masculino e 28 do sexo feminino). Esses sujeitos foram
abordados em diferentes localidades da cidade de Caruaru, identificadas como
ponto de encontro entre 0os mesmos, ja tendo sido anteriormente identificados
durante a observacédo assistematica. Locais como bares (Mercearia Ponta de Rua),
shoppings (Shopping Difusora), bem como os préprios espacos urbanos, que seriam
as ruas (espaco externo da Prefeitura da cidade, por exemplo) e algumas pracas
(Praca Nova Euterpe e Praca da Igreja do Rosario), levando em conta, aspectos
estéticos que se destacassem (aparéncia, elementos de carater tribal). As
entrevistas foram realizadas entre os meses de agosto e outubro de 2010.

Por se tratar de uma entrevista semiestruturada, no decorrer da conversa com
os entrevistados, determinadas informacdes foram extraidas para posterior analise

guantitativa, registradas por meio de anotacdes, sendo elas:

e Idade;

e Local de origem do individuo;

e H& quanto tempo se encontra em Caruaru, no caso de ter outra localidade de
origem;

e Ocupacao;

¢ Que referéncias ele possui ou busca para a composicdo de seu estilo, em se
tratando de moda,;

¢ Onde ele busca encontrar o0s artigos de vestuario e adornos de sua preferéncia;

e Se possui dificuldades para encontrar esses artigos na propria cidade a qual a

pesquisa se trata,
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e Locais que frequenta em horarios de lazer (quando se espera que ele realize

atividades com seus grupos/tribos).

Cada abordagem individual levou em torno de 15 minutos para ser realizada,
sendo destacados dentro da conversa com o entrevistado, como dito anteriormente,

pontos que virdo a ser de relevancia para a pesquisa.

6.1.4 Aplicacéo dos conceitos e métodos de interpretacado do imaginario

A partir dos principios do Estudo do Imaginario, foi possivel analisar uma série
de imagens criadas pelos individuos pesquisados, os jovens das tribos entédo
estudadas. Para essa fase da pesquisa foram entrevistadas vinte pessoas, dentro do
perfil ja identificado nas entrevistas com as pessoas pertencentes as tribos. O sexo e
a idade dos pesquisados ndo foram levados em consideracdo, para que
posteriormente os desenhos pudessem ser analisados da forma mais imparcial
possivel, fornecendo uma percepcao geral, sobre o ponto de vista dos individuos

das tribos sobre a Moda.

Apés o acumulo dos dados, foi realizada a selecdo das informacgbes
relevantes, tendo como objetivo, apresentar um contetdo organizado e sintetizado, a
fim de comunicar as ideias mais significativas obtidas com a pesquisa. Essas ideias
poderdo posteriormente servir como material para a compreensao do surgimento

das tendéncias dentro desses grupos analisados.

6.1.5 Entrevista estruturada e questionario com profissionais de moda: abordagem
qualitativa

Por outro lado, a obtencdo de um segundo ponto de vista especializado se
mostrou importante para a realizacdo do projeto. Desse modo, ainda na busca de
informacdes sobre o tema abordado, se fez necesséria a coleta de depoimentos de
profissionais da area de moda da propria cidade, que além do indispensavel
conhecimento relativo a moda em si, estariam familiarizados com a realidade da

cidade neste sentido.
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Essa etapa foi realizada em dois momentos. Em um primeiro momento, o
contato com cinco dos profissionais foi estabelecido por e-mail, por meio de um
guestionario, pois a presenca dos mesmos se faria impossivel por se encontrarem
em outras cidades e estados (entretanto sua participacdo na pesquisa foi
indispensavel). Em um segundo momento, em uma reunido presencial organizada
pela Camara dos Profissionais de Moda, em Recife, foi realizado o restante da
coleta dos depoimentos, utilizando as mesmas perguntas, dessa vez no formato de
entrevista, propiciando respostas abertas, pois desse modo, “...] proporcionam
ampla variedade de respostas, pois podem ser expressas livremente pelo
respondente” (GIL,1989, p.118).

O roteiro do questionario/entrevista envolveu perguntas relativas ao universo
cultural de moda e tendéncias, além do proprio desenvolvimento da cidade de
Caruaru. A opinidao mais aprofundada desses profissionais sobre o tema foi relevante
para avaliar as suas percepc¢des quanto a vocacao da propria cidade e de seus

individuos no sentido de influenciadores de tendéncias.
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7.1 Dados da Pesquisa Documental: Primeiras Impressdes

Foram analisados os dados dos censos realizados em 2000 e 2010,

referentes ao crescimento demografico da cidade de Caruaru e sua populagédo

jovem durante a década.

Do nimero total de habitantes contabilizado no censo de 2000%* (253.634

habitantes), o equivalente a 20% era de individuos jovens, com idades de quinze a

vinte e quatro anos, como mostra a figura 18, com a piramide etaria do referido ano.

Mais de 100 anos
95 a 99 anos
90 a 94 anos
85a89anos
80 a 84 anos
75a79 anos
70 a 74 anos
65 a 69 anos
60 a 64 anos
55a 59 anos
50 a 54 anos
45a 49 anos
40 a 44 anos
35a 39 anos
30a 34 anos
25a29 anos
20 a 24 anos
15a 19 anos
10a 14 anos

5a9anos
0a4anos

Figura 18: Piramide etaria de Caruaru, censo do ano 2000

Distribuicao da populagao por sexo, segundo os grupos de idade
Caruaru (PE) - 2000 ~

21

L

110
360
837
1413
1.883
2291
3.202
3579
4535
5.022
6.363
8373
9324
10.242
11.778
12727
13.180
12.629
12383

33%
37%
4,0%
46%
5,0%
52%
50%
49%

0,0%
0,0%
0,0%
0,1%
0,3%
0,6%
0,7%
0,9%
13%
14%
18%

2,0%

25%

Homens

Fonte: IBGE

0,0%
0,0%
0,1%
0,2%
04%
0,7%
1.0%
12%

16%
18%

Mulheres

22%
25%
29%

38%
43%
46%
5,0%
53%
52%
49%
48%

21

96

174
562
1.038
1.766
2468
3.093
4122
4556
5491
6.235
7415
9.658
10.904
11.674
12785
13511
13.259
12351
12.159

Ainda na Figura 18 pode-se observar que no ano 2000, a populacao dentro da

faixa etaria entre dez e quatorze anos representou o percentual com maior nUmero

de individuos por faixa etaria.

**Disponivel em

http://www.censo02010.ibge.gov.br/sinopse/webservice/frm _piramide.php?ano=2000&codigo=260410

&corhomem=88C2E6&cormulher=F9C189&wmaxbarra=180.pdf Acesso em 10/11/2011.



http://www.censo2010.ibge.gov.br/sinopse/webservice/frm_piramide.php?ano=2000&codigo=260410&corhomem=88C2E6&cormulher=F9C189&wmaxbarra=180.pdf
http://www.censo2010.ibge.gov.br/sinopse/webservice/frm_piramide.php?ano=2000&codigo=260410&corhomem=88C2E6&cormulher=F9C189&wmaxbarra=180.pdf
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Do nGmero total de habitantes contabilizado no censo de 2010%" (314.912
habitantes), cerca de 19,1%, equivaleu a populacao dentro da faixa etaria de quinze
a vinte e quatro anos, em relacdo a populacdo total. A piramide etaria do censo

realizado em 2010 pode ser observada na figura 19.

Figura 19: PirAmide etaria de Caruaru, censo 2010

Distribuigao da populagéo por sexo, segundo os grupos de idade
Caruaru (PE) - 2010 ~
Mais de 100 anos 8 0,0% | 0,0% 50
95a 99 anos 50 00% | 0,0% 108
90 a 94 anos 220 0,1% 0,1% 354
85a 89 anos 563 0,2% 03% 827
80 a 84 anos 1.060 0,3% 0,5% 1593
75a79 anos 1.491 0,5% 07% 2274
70 a74 anos 2519 0.8% 1,1% 3531
65 a 69 anos 3.049 1.0% 14% 4301
60 a 64 anos 4218 13% 17% 5.420
55 a 59 anos 4805 15% 2,0% 6.216
50 a 54 anos 6.252 2,0% 24% 7.586
45a 49 anos 8310 26% 3.2% 10.050
40 a 44 anos 9.932 32% 37% 11.690
35a 39 anos 11.055 35% 41% 12.769
30 a 34 anos 12.652 4,0% 45% 14.048
25 a 29 anos 13.957 4,4% 4,9% 15.456
20 a 24 anos 15.278 49% 51% 16.165
15a19 anos 14.185 45% 47% 14804
10 a 14 anos 14.169 45% 44% 13872
5a9anos 12.982 41% 41% 12794
0a4anos 12.398 3.9% 38% 11.851
Homens Mulheres
Fonte: IBGE

Se comparado ao estudo anterior, pode-se observar que em 2010 houve uma
perceptivel mudanca no perfil populacional, sendo a populacéo na faixa etaria entre
vinte e vinte e quatro anos a mais representativa por faixa etaria, apesar de a
populacao ter crescido como um todo, principalmente dentro do grupo com idades

mais avancadas.

Além disso, significou um crescimento de aproximadamente 19% da
populacdo jovem — entre quinze e vinte e quatro anos —, entre os anos de 2000 e
2010.

Pode-se assim constatar que a populagdo jovem teve um crescimento
significativo, fato facilmente compreensivel diante do crescimento da cidade em

diversos aspectos (principalmente o educacional), como ja esclarecido no capitulo 5.

*'Disponivel em
http://www.censo02010.ibge.gov.br/sinopse/webservice/frm _piramide.php?ano0=2010&codigo=260410
&corhomem=88C2E6&cormulher=F9C189&wmaxbarra=180 Acesso em 18/04/2011.



http://www.censo2010.ibge.gov.br/sinopse/webservice/frm_piramide.php?ano=2010&codigo=260410&corhomem=88C2E6&cormulher=F9C189&wmaxbarra=180
http://www.censo2010.ibge.gov.br/sinopse/webservice/frm_piramide.php?ano=2010&codigo=260410&corhomem=88C2E6&cormulher=F9C189&wmaxbarra=180
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7.2 Dados das Entrevistas com os Jovens Correspondentes as Tribos da
Cidade de Caruaru

As entrevistas foram realizadas entre os meses de setembro e outubro de
2010, na cidade de Caruaru. As pessoas entrevistadas foram encontradas em locais
como ruas, pracgas, bares e shoppings, utilizando-se uma amostragem de setenta
entrevistados, sendo destes 42 do sexo masculino e 28 do sexo feminino, sendo o
de menor idade com treze anos e o de maior idade, com trinta e quatro anos. Foram
também realizadas fotografias dos entrevistados nessa fase da pesquisa, de modo a
representar o perfil dos grupos estudados. Dentre as imagens foram selecionadas as

mais representativas, como podera ser observado no APENDICE A.

Cada uma das questfes abordadas nas entrevistas foi inicialmente analisada
isoladamente. No entanto, a medida que foram surgindo os dados, foi possivel
relaciona-los e liga-los entre si, tornando em informac¢des mais completas. A seguir a

descricédo dos resultados da pesquisa quantitativa:
e Em relagdo a idade dos entrevistados:

O total dos entrevistados foi dividido em quatro grupos de faixas etarias
principais. Pessoas com até quinze anos de idade, pessoas com idades de quinze a
vinte anos, pessoas com idades de vinte e um a vinte e cinco anos e, por ultimo,
com idades superiores a vinte e cinco anos. Os numeros entre parénteses

correspondem a quantidade de pessoas, como pode ser verificado no grafico 1:

Gréafico 1: Gréafico etario dos entrevistados

W Até 15 anos
M De 15a 20 anos
De 21 a 25 anos

B Mais de 25 anos
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Foi observado que apenas 4,3% (3) teriam idades inferiores a quinze anos.
Por sua vez, a maior parcela dos entrevistados, 55,7% (39) possui idades de quinze
a vinte anos. Em seguida encontramos 25,7% (18) com idades entre vinte e um e
vinte e cinco anos. E por ultimo, 14,2% (10) com idades iguais ou superiores a vinte

€ cinco anos.

A nivel percentual péde-se observar que esses individuos correspondentes a
um perfil tribal s&o, em sua maioria, de carater jovem, compreendidos principalmente
entre adolescentes e jovens adultos. No entanto, n&o significa que esses aspectos
(mesmo que observados numa porcentagem bem menos relevante) ndo possam ser

identificados também em pessoas com idades mais elevadas.

Desse modo a idade ndo se mostra como um fator absoluto para a adocao de
um estilo ou um comportamento tribal. No entanto, mostra-se como um fator
determinante. Isso porque € entre 0S mais jovens que esse comportamento se

imp&e de forma incontestavel.
e Em relagdo ao local de origem dos entrevistados:

O grafico 2 mostra como estédo divididos os entrevistados em relacdo a seus

locais de origem.

Gréfico 2: Grafico de locais de origem dos entrevistados

m Caruaru
M Recife
Sdo Paulo

M QOutras localidades

Do total de setenta entrevistados, 71,4% (50) afirmaram ter a propria cidade
de Caruaru como cidade de origem. O restante, 28,6% (20), se distribuiu em cidades
gue foram ordenadas por ordem de quantidade, sendo Recife a principal cidade de
origem, 30% (6), seguida por Sao Paulo (5) com o equivalente a 25% (5) dos

entrevistados e a cidade de Belo Jardim/PE, com 15% (3) do total de pessoas
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origindrias de outras localidades. Além destas, outras cidades também foram
mencionadas, como indicado em ‘outras localidades’ no grafico, mas de modo
menos expressivo, sendo cada uma delas — Rio de Janeiro/RJ, Altinho/PE,

Surubim/PE, Imperatriz/MA e Arcoverde/PE — representada por um unico individuo.

Isso significa que, apesar de possuir uma quantidade consideravel, 28,6% de
pessoas vindas de outros locais, o nimero de pessoas que sao originarias e

residentes na cidade de Caruaru € bem mais expressivo.

Ainda em relacdo as pessoas que vieram de outras cidades, destas, 25% (5)
estdo na cidade de Caruaru a mais de dez anos, 50% (10) estdo na cidade ao que
equivale a um intervalo entre um e dez anos e outros 25% (5) ainda, se mudaram
para a cidade a menos de um ano. Importante observar que em relacdo a essa
insercdo de individuos na cidade, os principais motivos informados para esse
comportamento ‘migratério’ se destacam trabalhar (9) e estudar (11). O que confirma
a importancia da cidade nesse sentido, como ja havia sido esclarecido no referencial

tedrico.
e Ocupacao

Quanto aos dados citados anteriormente, referentes a ocupacdo dos
entrevistados, 45,7% (32) s6 estudam, 17,1% (12) trabalham e estudam e 27,2%
(19) apenas trabalham. Ainda uma ultima parcela, equivalente a 10% (7), afirmaram
nao estar envolvidos com quaisquer das atividades citadas. Ou seja, como se tratam
em sua maioria de individuos ainda jovens, € concebivel que a maior parte se
enquadre no perfil de estudantes ou dependentes de outrem, que ainda nao se
encontram inseridos completamente na vida adulta e sendo assim, ndo sejam, por

exemplo, financeiramente independentes.
e Em relacdo as suas referéncias de inspiracao e influéncias de moda:

Foi perguntado de forma aberta aos entrevistados no que mais eles
procuravam se inspirar para validar suas escolhas de moda, no vestir, no se
comportar, estabelecendo seu estilo pessoal. P6de ser observado entdo, que alguns
dados fornecidos se repetiam de maneira persistente entre eles. Importante destacar
gue esses dados foram analisados separadamente, ou seja: um individuo pode ter

fornecido trés informagdes distintas. Entdo ele foi marcado, separadamente, para
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cada uma delas, sem levar em consideragéo, por exemplo, que ele se inspira em

todas elas juntas.

As principais referéncias informadas, ordenadas pelo historico de reincidéncia

estdo a sequir:

- Bandas/Estilos musicais: Informado como fonte de referéncia por 47,1% do total

(33). E o tipo de influéncia que se enquadrou em todas as faixas etarias.

- Movimentos culturais (hippie/punk/indie): Foi considerado o segundo mais influente

entre os entrevistados, 17,1% (12) do total, mais marcadamente observado nos

individuos com faixa etéaria entre 18-24 anos.

-‘Nada’ ou ndo souberam informar: Alguns entrevistados se mostraram relutantes ou

duvidosos em informar suas fontes de referéncia, talvez por receio de demonstrar
algo como ‘falta de originalidade’ em seus estilos. Foi um comportamento que péde
ser observado mais especificamente quando o entrevistado se encontrava na

presenca dos amigos ou do grupo.

-Amigos: Foi uma fonte de referéncia que pdde ser observada em 10% (7) dos
entrevistados. Principalmente entre os mais jovens, com idades inferiores a 17 anos
de idade.

-Midias (TV, revistas, internet) : Dentre o total de entrevistados, o equivalente a 8,6%

(6) informaram adquirir suas referéncias também nos veiculos midiaticos. Filmes,

seriados, novelas, revistas e internet foram as principais fontes citadas.

-Conceitos de moda: 7,1% (5) dos entrevistados se disseram atentos a conceitos e
informacBes de moda, como tendéncias, cores, estampas da estacdo, e comporiam

seus estilos também muito ligados a essas informagdes.

-Viagens/Lugares: A mesma proporc¢ao do item anterior, 7,1% (5) dos entrevistados

informaram ter como referéncia culturas de lugares que visitaram, ou que
simplesmente buscam (principalmente pela internet) informacdes como fotos e blogs
de moda de rua. Dentre os lugares citados temos Inglaterra, Nova York, Canada,
bem como cidades brasileiras também. Um fato importante observado foi o
regionalismo citado por alguns entrevistados, valorizando elementos locais da regiao

e da propria cidade de Caruaru.
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-‘Se diferenciar’: Utilizando-se especificamente desse termo, 4,3% (3) informaram

gue compdem seu estilo exclusivamente com o intuito de se diferenciar dos demais.
e Sobre como adquirem suas roupas e demais artigos de moda:

Quando perguntados sobre como e onde consumiam itens de moda foram
dadas as seguintes respostas: 81,4% (57) informaram adquirir esses bens em
Caruaru (podendo ou ndo ser a Unica fonte utilizada, ou dividindo importancia com
outras fontes, como a seguir). 31,4% (22) informaram precisar se deslocar para
outras cidades (principalmente para a capital, Recife) de modo a conseguirem
encontrar itens que satisfacam seus habitos de consumo e seus estilos. 27,1% (19)
informaram comprar artigos de moda pela internet, tanto pelo mesmo motivo
anteriormente citado, como pela comodidade. Por fim, 20% (14) disseram (também
se utilizando ou ndo das opgdes anteriores) ‘mandar fazer’, encomendando em

costureiras, determinados artigos de vestuario, de carater exclusivo.

¢ Quanto ao nivel de dificuldade em encontrar na cidade de Caruaru artigos de

moda que satisfacam suas necessidades de consumo:

As informagfes foram divididas em quatro grupos maiores, como pode ser

observado no gréfico 3.

Gréfico 3: Niveis de dificuldade de aquisi¢cédo de artigos de moda

M Total
B Mulheres

Homens

Dos que informaram sentir muita dificuldade, foram 8,6% (6), sendo destes trés

individuos do sexo masculino e trés do sexo feminino. Dos que informaram que
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sentem dificuldade (sem definir se muita ou pouca), estdo 40% (28), sendo
dezessete do sexo masculino e onze do sexo feminino. Dos que disseram sentir
pouca dificuldade, temos 22,8% (16), sendo nove do sexo masculino e sete do sexo
feminino. E por fim, os que disseram ndo sentir dificuldade alguma temos 28,5%

(20), sendo destes, quatorze do sexo masculino e seis do sexo feminino.
Sobre estas informagdes anteriormente citadas € importante destacar que:

- Os homens, principalmente entre os dezoito e vinte e oito anos de idade perecem
ter mais dificuldade em encontrar roupas com o seu estilo. Por outro lado, séo os

homens os que mais admitem n&o sentir qualquer dificuldade.

- Ainda sobre esse dado, para os que informaram nao possuir nenhuma dificuldade
em encontrar esses artigos, para ambos 0s sexos se observou que se enquadram
nas faixas etarias mais baixas, principalmente os do sexo feminino, que n&o
ultrapassaram da idade de dezessete anos de idade. Talvez essa informagao aponte
que, pela pouca idade, ndo possuam um nivel suficiente de maturidade quanto a
uma consciéncia de moda, aceitando com uma maior facilidade o que o mercado

local oferece.

No entanto, vale a pena ressaltar que bem mais da metade dos entrevistados,
71,5%, informaram, em menor ou maior grau, sentir dificuldades em encontrar
artigos de vestuario que correspondam ao seu estilo. Fato esse constatado em uma

regido popularmente difundida como pélo de confeccoes.
e Por fim, sobre os locais que frequentam (a carater de lazer)

Julgou-se importante analisar os locais que esses individuos frequentam,
principalmente no que diz respeito aos momentos de lazer, pois imagina-se que seja
principalmente nessas ocasifes que eles pdem em pratica, mais abertamente,
atividades com seus grupos de referéncia, que eles partiiham momentos com as
tribos a que pertencem. Os dados fornecidos pelos entrevistados confirmaram o que
foi sendo constatado no decorrer da pesquisa, pois esses locais por eles informados,

em sua maioria, foram 0os mesmos onde esses individuos foram de fato encontrados.



77

Como em outros itens anteriormente analisados, boa parte dos individuos citou
mais de um local. No entanto, a frequéncia em cada local foi analisada

individualmente, sem levar em consideracao se o entrevistado citara outros locais.

-Bares/Boates: Do total de setenta entrevistados, 67,1% (47) informara, frequentar
bares e boates, sendo destes trinta € um do sexo masculino e dezesseis do sexo

feminino. Ambos de todas as faixas etarias.

-‘Rua’: Entenda-se pelo termo que os proprios entrevistados utilizaram, ‘rua’,
espacos urbanos como pragas e parques. Foi um local citado por 52,8% (37) dos
entrevistados, sendo destes vinte do sexo masculino e dezessete do sexo feminino.
Importante observar que foi um local mais citado entre os mais jovens,

principalmente com idades abaixo dos dezoito anos.

-Shopping: O espaco dos shoppings, na cidade de Caruaru, mais do que de carater
comercial, ainda estd muito relacionado a ponto de encontro entre amigos. Do total,
21,4% (15) informaram frequentar o local com a finalidade de lazer, sendo seis do

sexo masculino e nove do sexo feminino, abrangendo todas as faixas etarias.

-Viagens: As viagens também foram citadas pelos entrevistados, estando presente

em 20% (14) das respostas, principalmente para os participantes do sexo masculino.

-Outros: Por ultimo, e citado por apenas 8,6% (6) temos outros locais, como cinema

(inexistente na cidade na época das entrevistas), teatro e restaurantes.

7.3 Resultados da Analise Simboélica dos desenhos

A partir dos desenhos realizados pelos entrevistados que transpuseram para o papel
suas percepcdes sobre a moda, foi possivel identificar uma série de elementos que

se repetiam com maior ou menor frequéncia.

Foi solicitado a 20 individuos (9 do sexo masculino e 11 do sexo feminino)
que representassem a moda>® por meio de um desenho. Essa fase da metodologia

foi aplicada em um evento realizado simultaneamente a festa do S&o Jo&o de

% A ideia era gue esses individuos representassem através desse desenho, sua visdo subjetiva do
gue a Moda representaria para eles, buscando ndo se apegar a forma ou a estética do desenho, e
sim ao seu contetdo simbdlico.
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Caruaru, no dia dezoito de junho de 2011, chamado ‘Garajdo 2011’. O evento,
voltado para a musica independente e que esteve no segundo ano de sua realizacdo
€ dito como ‘alternativo’ as opg¢des que a cidade oferece durante o periodo de festas
juninas. Sendo assim, l4 se reuniram diversos individuos que se enquadravam no
contexto de tribos urbanas, tanto pelo aspecto estético, como se baseando pela
preferéncia musical dos mesmos. Com o0 uso dos desenhos que eles
desenvolveram, foi montado um sketchbook conceitual (Ver APENDICES B-H), onde
foram exemplificados os desenhos com simbolismos mais representativos), para que
posteriormente se buscasse 0s significados subjetivos, conscientes ou inconscientes
dos pesquisados, quanto a suas percepcdes sobre o conceito de Moda. A
interpretacdo dessas imagens, em grande parte, se deveu a analise imagética e
simbdlica sob a perspectiva dos termos e conceitos bachelardianos e junguianos,

por exemplo.

A seguir estdo listados os elementos e simbolos que puderam ser
observados, partindo dos que mais se repetiram para 0S que menos foram
representados. Com a contribuicdo do Dicionario de simbolos, de Jean Chevalier, foi
possivel o esclarecimento para determinadas imagens, o0 que tornou mais

abrangente sua compreensao.
e Tatuagem (APENDICE B):

Foi o elemento que mais se repetiu dentre os desenhos realizados. Como se
sabe, e se pode facilmente observar nas sociedades, e principalmente nos grupos
mais jovens (embora saiba se tratar de um costume até mesmo ancestral), as
tatuagens estdo ja naturalmente incorporadas ao comportamento jovem e

contemporaneo.

Vitima de preconceito e renegada a marginalidade durante muito tempo por
culturas e sociedades mais conservadoras, trata-se, nos dias de hoje, de um dos
mais emblematicos simbolos de contestacdo juvenil, de luta pela liberdade de

expressao e do direito de propriedade dos jovens sobre seus proprios corpos.

Muito mais primordial que esses fatos, temos a tatuagem como um simbolo
entre 0s povos antigos, de identificagdo entre as tribos, bem como com castas e

divindades especificas. Esses desenhos corporais, desde pinturas até as proprias
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tatuagens — tome-se, por exemplo as tradicionais tatuagens japonesas -—
propriamente ditas, se mostram um dos mais antigos simbolos de identificacéo,

entre familias, grupos e tribos.

Sobre as tatuagens e o termo em sua esséncia, Jean Chevalier, no livro ja

referido, dira que (texto livremente traduzido do original, em espanhol):

Alguns grafismos representam um homem tatuado: se trata de uma
invocacado permanente, de uma identificacdo com as poténcias celestes, ao
mesmo tempo que de um modo fundamental de comunica¢do com elas.
Este é o simbolismo mais geral da tatuagem, que se confere como iniciagao
€ rito de integracdo em um grupo social, de modo que a tatuagem € o signo
inalteravel: é o signo da tribo (CHEVALIER, 1986, p.980)

Essa percepcéo talvez signifique, tal como nas tribos primitivas ou nos grupos
onde a tatuagem se tornou uma tradicdo cultural, os jovens contemporaneos,
pertencentes as tribos que se formam e se estruturam a cada dia, ainda se trata de
um forte elemento de identificacdo entre seus semelhantes. Eles tém a consciéncia
de que se trata de um elemento ja intrinseco a essa cultura jovem, e desde décadas
atrds deixou de ser apenas tradicdo desta ou daquela cultura, para se instaurar

como comportamento de moda para sucessivas geragoes.
e Repeticdo/ Imitagido (APENDICES C-D):

Representacdes indicando seres idénticos e repetidos foram sucessivamente
representados dentre os desenhos realizados. A partir disso pode-se observar que
as pessoas pesquisadas que obtiveram essa percepc¢do, enxergam a moda (e
souberam enfatizar isso) também como algo que se dissemina rapidamente e
apresenta a possibilidade — ou mesmo probabilidade — de tornar seus seguidores
cOpias uns dos outros. O impulso da imitagdo que muitas vezes — e na maioria delas
— a moda estabelece, € um comportamento naturalmente intrinseco ao seu sistema,

sem o qual ela ndo poderia ser compreendida como tal.

Para os individuos que observaram a moda dessa forma, pode-se dizer que —
em carater de estarem representando o grupo — eles detém a consciéncia de que
seguir a moda e seus ditames oferece 0 risco de que se tornem seres idénticos,
copias uns dos outros, de modo que a individualidade pode até mesmo se tornar

irrelevante. No entanto, é sob essa forma que eles irdo se identificar entre si, no
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sentido de grupo, de seres compativeis e semelhantes em diversos outros aspectos,
como ideologias, interesses e gostos. A moda é uma das maneiras de manifestarem
determinadas compatibilidades, em diferentes niveis e de se reconhecerem diante

disso.
e Elementos/simbolos ciclicos (APENDICE E):

Outro aspecto sob o qual a moda pdde ser observada nos desenhos € o que
diz respeito ao seu carater ciclico, sendo entdo um comportamento representado por
meio do circulo e da espiral, de estrutura sintética e regime noturno, levando-se em

consideracéo a Teoria do Imaginario de Gilbert Durand.

Como de fato se pode observar, a moda, desde o inicio de sua concepc¢ao e
como se apresenta nos dias atuais, se manifesta ao longo de sucessivos ciclos,
podendo, no entanto, ser compreendidos sob duas formas distintas: o ciclo de
difusdo de moda — onde uma determinada moda é criada, se dissemina, satura e
defasa (modelo este observado por Simmel) — e o ciclo referente a propria repeticédo
da moda (ou das modas), onde o que era moda décadas atras pode certamente
voltar a ser in, ou 0 que sai de moda agora, volta a estar em voga daqui a alguns

anos.

Isso indica que eles possuem o entendimento de que a moda se comporta e
se manifesta através de uma sucessdo de fases, importantes para seu
amadurecimento, o aprimoramento de técnicas, a utilizacdo de releituras, na
constante insisténcia em se criar, recriar e assim por sempre em movimento algo de
novo. Sobre os simbolos que melhor representam essas caracteristicas (dentro do

que pbde ser observado nos desenhos), Chevalier diz o seguinte:

O movimento circular é perfeito, imutavel, sem comec¢o nem fim, nem
variacdes; o que o habilita para simbolizar o tempo, que se define como
uma sucessdo continua e invariavel de instantes todos idénticos uns aos
outros... (CHEVALIER, 1986, p. 301).

J& a espiral por sua vez, apesar de apontar para um significado semelhante,
se direciona mais para a compreensdao de um ponto de vista mais progressista.
Enquanto o circulo indica o retorno a um determinado ‘mesmo’ ponto, por

sucessivas vezes, a espiral aponta para algo adiante, ou como pode ser observado
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na representagdo apresentada, para um determinado ‘futuro’. Sobre o termo,

Chevalier afirma que:

Manifesta a aparigdo do movimento circular saindo do ponto original; este
movimento o mantém e prolonga indefinidamente: é o tipo de linhas sem fim
gue enlagcam incessantemente as duas extremidades do porvir...(a espiral é
e simboliza) emanacado, extensdo, desenvolvimento, continuidade ciclica
mas em progresso, e rotacao criacional ( CHAS apud CHEVALIER, 1986, p.
479).

A moda (ou mesmo modas) se trata e se comporta a partir de uma série de
contextos e representacdes que vém e vao, variam com o tempo, mas prossegue se

desenvolvendo em acordo com todos os demais processos da sociedade.
e Autoimagem (APENDICE F-G):

Dentre os desenhos realizados também foi possivel identificar por parte dos
pesquisados a representacdo de aspectos bem similares a alguns deles préprios. Na
verdade, a partir da andlise dos desenhos foi possivel perceber a semelhanca
existente entre eles e seus respectivos criadores. Nao tanto em aspectos estéticos,
pois ndo foi cobrada a mindcia nos desenhos, mas sim nos elementos neles

contidos.

Nas representacfes de uma unica figura humana no desenho se faz possivel
perceber as similaridades, ou pelo menos o que o seu criador desejou mostrar.
Tracos como tatuagens, aderecos, cabelo representacdo de determinado modelo de

roupa torna compreensivel essa relacéo.

Essa suposta relacdo pode significar uma consciéncia de sua significAncia
estética dentro do grupo. Esse individuo provavelmente se enxerga como um
disseminador de simbolos de moda representativos para a tribo, e deseja assim se
fazer compreender esteticamente. Ele tem a percepcao de que estd na moda, e
dentre os elementos de moda que ele conhece e adere, cria-se um acervo que se
tornara seu proprio mostruario do que ele compreende por moda. Mas nesse caso,

seu desejo é utilizar a si proprio como referéncia para mostrar isso ao mundo.

A sua autoimagem é o referencial que ele espera que os demais tenham da

moda no grupo. O seu cabelo estd na moda, suas roupas estdo na moda, seus
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aderecos e eletrbnicos idem. A partir de sua prépria consciéncia de imagem pessoal
esses individuos que criaram esses desenhos mostraram como sdo, ou no minimo,

como acham que devem ser. Para si e para o grupo.
e Androginia (APENDICE H):

A representacdo de homens afeminados ou figuras femininas masculinizadas
consta como uma Vvalidacdo da inversdo dos papéis nas sociedades
contemporaneas, ou principalmente a crescente falta de importancia que talvez esse

fato venha representando para a moda atual.

Ndo é de hoje que essa inversdo de papéis e de género participam
ativamente da moda. Coco Chanel e Yves Saint Laurent, dentre outros, adequaram
desde décadas atras elementos do vestuario masculino a silhueta feminina. E
algumas tribos muitas vezes nao fizeram maiores distingdes sobre elementos que
cabem aos individuos do sexo masculino ou aos individuos do sexo feminino,
incentivando-se muitas vezes uma certa flexibilidade de conceitos, aguém da
supervalorizacdo de elementos de género. Um exemplo muito recente desse
comportamento é a crescente utilizacdo de modelos androginos (as) inclusive pelas

grifes de alta-costura.

Os sexos e seus simbolos se misturam. Os elementos representativos de
cada sexo perde parte representativa de seu sentido e enfraguece-se essa
dicotomia exclusivista, que renega determinados simbolos e elementos a cada sexo
especifico. “Em efeito chegar a ser macho ou fémea ou néo ser macho nem fémea
sdo expressbes plasticas pelas quais a linguagem se esforca em descrever a
metanogia, a conversao, a reversao total dos valores” (ELIADE apud CHEVALIER,
1986, p.96).

7.4 Resultados das entrevistas com os profissionais de moda do Pélo de

confeccdes de Caruaru

Essa etapa da pesquisa foi realizada a por meio de uma abordagem
qualitativa, a partir de informacgdes fornecidas por um total de dez profissionais da

area de moda atuantes no polo de confec¢des do Agreste Pernambucano. Por se
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encontrarem inseridos dentro da realidade do mercado de moda no Agreste e mais
especificamente em Caruaru, esses profissionais estariam aptos entdo para

exporem seus pontos de vista em relacéo as questdes abordadas.

Em contribuicAo com a tematica abordada, obteve-se a participacdo dos
seguintes profissionais: Paulo Ricardo (estilista e figurinista), Dione Paiva (ex-
supervisora pedagoégica do curso de estilismo do Senac/Caruaru), Adélia Colier
(designer e estilista), Leopoldo Nobrega (artista plastico, estilista, consultor de moda
e mercado), Iran Nascimento (designer), Deborah Ded (designer), Nestor Madenes
(stylist e diretor de producéo), Izabelle Barros (coordenadora do programa Modateca
UPE/Caruaru), Taciana Viana (designer e docente na UFPE/CAA) e Wagner Sales
(consultor de moda).

A pesquisa foi entdo realizada em duas etapas. A primeira etapa consistiu em
um guestiondario entregue a um grupo de cinco dos profissionais citados, sendo este
contato estabelecido por meios virtuais, através de e-mail. Essa etapa se deu entre
0s meses de abril de maio de 2011. A segunda etapa foi uma entrevista presencial
com um segundo grupo de cinco profissionais, utilizando-se para tal finalidade, um
gravador de voz. Esse encontro se deu no dia vinte de julho de 2011, em um debate
realizado pela Camara dos Profissionais de Moda, na Torre Malakoff, Recife. Esse
encontro entre profissionais de diversos setores de moda e confeccao foi organizado
justamente para discutir as novas diretrizes em produtividade, investimentos e

mercado consumidor no pélo de confec¢des do Agreste.

Dentre as questdes abordadas (APENDICE 1) em ambas as etapas,
encontram-se questionamentos referentes a cidade de Caruaru, o p6lo em que se
encontra inserida, bem como a representatividade dos grupos que por ela transitam,
especificamente as tribos urbanas e sua importancia, tanto para a industria de moda
e de confeccdo, como assumindo seu papel de mercado consumidor. A sintese dos
resultados obtidos com as respostas e o0 posicionamento dos profissionais sera
colocado a seguir, organizado de acordo com o roteiro do questionario/entrevista,

constando inclusive com trechos registrados durante o processo de pesquisa.

¢ Quanto a cidade de Caruaru no cenario de moda nacional
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A partir dos depoimentos e colocacdes registradas, pode-se observar, por
parte dos profissionais, uma concordancia unanime em dois pontos principais:
Caruaru, do ponto de vista do mercado de moda, possui uma grande
representatividade como ‘industria de copia’, posicionando-se ainda de forma timida
no cenario nacional, ainda que em constante desenvolvimento. Industria de cOpia,
porque trata-se de uma cultura amplamente disseminada dentro do mercado de
moda local, a de reproduzir em larga escala o que vem de fora da regido, de outras
marcas conceituadas, ou que seja amplamente difundido pelos meios de
comunicacdo, como a televiséo. Trata-se de um marketing que se faz naturalmente,
pois ndo sao necessarios muitos investimentos no setor de marketing por parte dos
empresarios. Basta que um determinado artigo de moda apareca na televisao e faca
sucesso, para que haja uma mobilizacdo na confeccédo de reproducdes do mesmo,
chegando assim, sob valores diversos, a maior parte da populagdo. Wagner Sales,
produtor de moda local, afirma o seguinte sobre isso: “Caruaru ndo pode se colocar
em um patamar de grande projecdo na moda nacional, mesmo porque néo se faz
moda em Caruaru. S&o poucos os estilistas que fazem isso. Aqui a cultura da copia

ainda € muito presente”.

Observa-se também, que até existe a preocupacdo com a qualidade téxtil, e
mais recentemente, porém em menor escala, com questdes como sustentabilidade.
No entanto, de acordo com os profissionais pesquisados, a preocupacao em suprir
necessidades do publico alvo, por meio de pesquisa de mercado direcionada, bem
como a disponibilidade das empresas em assumir a identidade local ainda séo
bastante limitadas. Aparentemente para os produtores, copiar as alternativas que
sdo ofertadas pelo mercado externo € mais viavel e lucrativo do que um maior
investimento em uma pesquisa propria de mercado, uma avaliacdo do publico alvo a
ser atingido. Isso se reflete também, pelo fato de as industrias de Caruaru
participarem em sua maioria de forma terceirizada, para grandes marcas e lojas de
departamento espalhadas pelo pais, especialmente do eixo sul-sudeste. Desse
modo, a industria de confeccdo deixa de assumir a identidade local — muitas vezes
esquecendo que também atende a esse mercado — para priorizar o mercado

externo, para onde a maior parte de sua producao € escoada.
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e Poélo do Agreste e de Caruaru como fonte de tendéncias

Novamente houve uma concordancia predominante em relacdo a essa
questdo. Os profissionais participantes acreditam que Caruaru ainda ndo apresenta
um perfil que a coloque como disseminadora de tendéncias. O que eles acreditam é
que a cidade ainda vive um momento muito voltado para a comercializagédo do que é
produzido sob a forma de copia daquilo que foi criado em outro contexto, em outra
realidade de mercado, e que deu certo. Crendo nisso, 0 que existe por parte dos
produtores € uma economia em pesquisa, em conceito e cria¢do, o que faz com que
a industria local se mostre deficiente no que condiz & sistematizacdo da gestao do
design de moda.

Por outro lado, a maioria deles concorda que projetos e investimentos
voltados para a educacéo e formacao de profissionais da area de design e de moda,
gue vem ocorrendo gradativamente na regido, com a implantacédo de instituicbes de
ensino especializadas, contribuira para a modificacdo da mentalidade existente,
contribuindo positivamente para o amadurecimento da realidade da criagdo de moda
local.

Sobre isso o stylist e produtor de moda Nestor Madenes afirma que:

Caruaru, assim como todo Pdlo de Confeccdo do Agreste de Pernambuco,
sobrevive apenas da Industria de Moda, o que ndo estabelece ainda
conceitos, nem opinides apuradas sobre Tendéncias de Moda. Um futuro
projeto de educacgéo seria 0 que possivelmente poderia mudar isso, e fazer

com que houvesse uma opinido formada.

¢ De que forma avaliam a existéncia das tribos urbanas na cidade de Caruaru

O que foi possivel observar a esse respeito, € que 0s pesquisados possuem a
consciéncia da existéncia desses grupos, principalmente por meio da percepcéo
estética sobre os seus membros. As referéncias estéticas tornam-se claras por
muitos desses grupos, e principalmente a forma como se diferenciam uns dos
outros. O estilista e produtor de moda Leopoldo Nébrega, observa que “a linguagem
globalizada do mundo atual faz com que esses grupos vao se formando. E apesar

da coisa ainda estar em expansao, € possivel identificar a sua existéncia”.
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No entanto, os profissionais concordam que esses grupos sdo de uma
minoria, levando-se em consideracéo o restante da populacédo. Desse modo, mesmo
gque se mostre interessante, a coleta de informacfes estéticas por meio desses
grupos, eles ndo acreditam que seja de fato o que ocorre. Porque para eles, as
industrias locais produzem para uma grande massa, € nao para esses grupos
isoladamente. No entanto, deve-se estar atento que muitas vezes, € justamente a
juncao desses (aparentemente) pequenos grupos — que possuem necessidades de

consumo diferentes — que forma essa ‘grande massa’, afinal.

e [Fatores locais que contribuiram para a formacéo das tribos

Alguns pontos especificos foram citados em relacdo ao que possivelmente
influenciaria a formacdo desses grupos em Caruaru, Visto que se trata de uma
cidade interiorana — mesmo que a maior do Agreste pernambucano — e levando-se
em consideracdo que a formacao de tribos urbanas esteja mais diretamente ligada

as grandes metropoles.

A implantacdo das instituicdes de ensino foi considerada sem duvida o ponto
chave para a movimentacdo desse novo perfil social recente na cidade. O
desenvolvimento educacional e econbmico da regido atrai cada vez mais grupos
sociais de outras localidades, incentivando o desenvolvimento de um novo modelo
populacional. Nestor Madenes afirma que “pessoas vindas de varios lugares, da
capital ou de outros estados, comecam a estabelecer novas regras de

comportamento e atitude”.

Por outro lado, h4d quem afirme que ndo se pode considerar que existam
fatores especificos em Caruaru, pois a formacdo das tribos, com a globalizacao,
transcende os espacos fisicos e se dissemina independentemente de regido, de
realidade cultural, podendo assim abranger realidades sociais bem diversas.
Inclusive porque a expansdo da internet tem derrubado, principalmente na ultima

década, esse tipo de barreira.

Sobre isso, a professora Taciana Viana diz que:

N&o acredito que o fato dé-se relacionado a cidade de Caruaru. Tribos que

exibem uma caracteristica de rebeldia, um apelo por sua cultura local, ou
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mesmo um apelo globalizado de uma vertente do momento como o0s
‘coloridos’, séo reflexos sociais de qualquer lugar. Este fendmeno existe em
Caruaru e em York, na Inglaterra. A diferenca esta nos icones ostentados

pelos jovens, mas o comportamento tribal € o mesmo.

Outro ponto de vista sobre a formacéo desses grupos em Caruaru se refere a
sua relacdo em relacdo a capital, Recife, e com outras metropoles. Caruaru busca
entdo se firmar como uma metrépole, mesmo que interiorana, considerando sua
importancia e o seu crescimento recente dentro da regido em que se localiza. Sobre

isso, Leopoldo Nobrega diz o seguinte:

Talvez o distanciamento da realidade mais competitiva da capital faz com
gue as pessoas queiram, almejem. E na verdade o grande recurso, ao meu
ver, é o desejo, ndo s6 da moda, mas do comportamento, do jeito de ser, da
forma de falar. Tudo isso tem um espelho muito forte em Recife, como
capital, assim como Recife utiliza S8o Paulo como referéncia, assim como
Sdo Paulo utiliza Nova lorque. Entdo esse processo de construcdo de
grupos e de posicionamento, ele é perceptivel em Caruaru, tem crescido. E
eu acho que as caracteristicas especificas...6 uma coisa meio de rebeldia.
Um pouco de rebeldia, pela condi¢do, um pouco de ndo-submissdo a essa
realidade e ao mesmo tempo experimental. Talvez ndo tenha uma
convivéncia tdo clara dos grupos de estilo e exista um desejo de mudanca,
de se expressar. Entdo cria uma coisa mais mixada, uma coisa mais

remixada.

e Sobre como eles creem que esses jovens em questdo adquirem suas

referéncias de moda

Acreditam que a maioria desses jovens, apesar de deterem conscientemente
uma rica conexdo de informacdes, ainda acompanha a moda das massas de um
modo geral, e principalmente sendo fortemente influenciados pelos meios midiaticos
e de comunicacgao também de massa, como a televisdo e a internet, principalmente.
Esses meios, atualmente, podem entdo ser considerados como totalmente
abarcados pela globalizacdo da informacdo. Sobre isso, Nestor Madenes ainda

afirma o seguinte:

A moda hoje ganha grande expansédo pela rede virtual (internet), sendo

assim, as influéncias s@o universais e ampliadas [...] Os conceitos globais
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como cultura, moda e arte — através de veiculos especializados — é o que

realmente inspira todos na composicdo de seus estilos.

Por outro lado acreditam ainda que a prépria cultura local também é capaz de
influenciar esses individuos em questéo, juntamente com o mix de referéncias que

eles trazem de outros lugares e trocam entre si.

e Se creem que essas tribos podem influenciar no mercado de moda

A maioria acredita que sim, que da mesma forma que as empresas e 0 que 0
mercado oferece influencia suas escolhas como consumidores, esses jovens
também sdo capazes (ou pelo menos deveriam ser) de influenciar o que essas

empresas podem ofertar ao mercado.

No entanto acreditam também que ndo existe uma uniformidade entre essas
empresas em se mostrarem receptivas a esse estimulo do mercado consumidor. Ou
como afirma Adélia Colier, “algumas [empresas] irdo procurar a moda do ‘imediato’.
Outras irdo procurar fazer o diferencial”. Ou ainda de forma mais radical, como
coloca Deborah Ded Vasconcellos, “os confeccionistas locais ainda nao atinaram

para a pesquisa de tendéncia dessa forma”.

e O que dizem sobre a percepc¢éo das empresas sobre essas tribos urbanas e
se as utilizam como fonte de inspiracdo para suas criacoes

A maioria dos entrevistados acredita que as empresas percebem a existéncia
desses grupos, mesmo que ainda se mostrem relutantes em utiliza-las numa
pesquisa de tendéncias mais efetiva no momento da criacdo, por exemplo. Nesse
sentido, acreditam que € mais usual se utilizarem apenas das informacbes de
tendéncias internacionais, ou ainda e principalmente, se utilizarem do mecanismo de
coOpia, reproduzindo, com algumas poucas modificagfes, os produtos de marcas de
renome, pois dessa forma as empresas acreditariam estar fazendo um investimento

certo, onde o retorno de venda seria garantido.

No entanto € uma visdo que vem gradativamente sendo modificada. As

instituicdes de ensino tem sido as principais responsaveis em estar fornecendo para
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0 mercado, profissionais com consciéncia de moda suficiente para modificar esse
cenario. Sobre isso a estilista Adélia Colier ainda afirma que acredita sim, que as
empresas tenham nocdo da existéncia dessas tribos, “e que isso estd em
crescimento, pois sdo cada vez mais 0s jovens, que saem das instituicdes de ensino

para prestar assessoria de moda para essas empresas, com seu olhar jovem”.

e Como avaliam Caruaru quanto a satisfacdo do mercado consumidor de moda

Quando questionados se acreditam que as empresas de Caruaru conseguem
satisfazer as necessidades de consumo dessas tribos, a maioria dos entrevistados
avaliou que, por se tratar de uma industria que se vale em grande parte da
reproducdo em massa, a ideia é que se satisfaca a maior parte do mercado
consumidor local, de uma forma geral. Nesse sentido, as diversas lojas multimarcas

estariam aptas a satisfazer uma necessidade de moda mais globalizada e uniforme.

Entretanto, no que concerne a uma producéo direcionada para determinado
estilo, vai haver um déficit, pois sdo poucas as empresas especializadas, ou que se
planejem para atender um determinado nicho do mercado jovem. Dessa forma, eles
acabam buscando fora da cidade, os artigos que necessitam para sua satisfacao.
Sobre isso, o stylist Nestor Madenes declara o seguinte:

Sao bastante claras as deficiéncias ainda existentes nesse mercado. A falta
de opc¢des e alternativas que possam suprir estas necessidades, ainda é
algo latente na regido. Algumas das tribos antes citadas recorrem,
obrigatoriamente, a outros mercados, para 0 consumo de produtos afins
(fora de padrdes), que desejam ou necessitam. Sejam roupas, acessorios,

calcados, etc.

e Uma analise sobre as tendéncias de mercado locais

Perguntados sobre que tendéncias podem contribuir com a consolidacdo da
identidade de moda local, foram analisados alguns comportamentos que podem ser

observados e que ja influenciam no panorama da moda local.
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O principal deles é a gradativa valorizagdo do profissional nesse mercado de
moda. A cultura da copia vem sendo, mesmo que devagar e gradativamente,
substituida por um novo comportamento de desenvolvimento de metodologia de
pesquisa, o que favorece o aprimoramento da producdo. Outra caracteristica
apontada paralelamente, € a busca por parcerias com as instituicdes de ensino,
contribuindo com o estabelecimento dessa cultura da informacéo e da qualificacao

da producéo dentro das empresas.

Além disso, sabe-se que € preciso valorizar o potencial cultural da propria
cidade, defendendo assim uma moda mais autoral e identitaria. E dessa forma que
podera se evitar que o polo de confeccbes do Agreste funcione apenas como um

‘pblo chinés’, que simplesmente produz/reproduz para terceiros.
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8. CONSIDERACOES FINAIS

A motivacdo em realizar essa pesquisa envolve dois motivos principais: o
interesse pela tematica abordada e o amplo campo de estudo que ela oferece em
suas diversas ramificacdes. Foi apresentada como foco principal, a importancia da
pesquisa de tendéncias de moda, utilizando-se para tal, a observacao das tribos
urbanas existentes na regiao delimitada, a cidade de Caruaru. Ao longo da pesquisa,

foi entdo possivel destacar algumas conclusoées.

A partir dos anos cinquenta, foi detectada uma importante mudanca social no
ambito da moda. Os jovens tornaram-se o principal foco de sua atuacdo, bem como
0s seus principais influenciadores. Desde entdo, a moda busca nos jovens e em
suas tribos, que fomentam nas grandes metrépoles, a inspiracdo necessaria para a
renovacao de seu repertorio de referéncias, popularizando os estilos tribais para a

grande massa.

Por outro lado, esses jovens também dependem do que o mercado e a
indastria téxtil podem Ihes oferecer com o decorrer de cada nova colecdo. Desse
modo, é importante que as empresas que desenvolvem esses artigos se mostrem
atentas as necessidades desse importante e promissor publico, sempre avido por
novidades. Pois como afirma a pesquisadora Marta Dominguez Riezu, “o
consumidor atual é critico, investigador e exigente; seria bem possivel, portanto, se

incorporar as suas ideias aos processos de inovag¢ao” (RIEZU, 2011, p.103).

E importante que se transmita a um publico cada vez maior a importancia da
aplicacdo de uma metodologia de pesquisa de tendéncias. Esse € o principal
objetivo dessa pesquisa. Utilizando como objeto de estudo as tribos urbanas,
sensibilizar empreséarios, estudantes e pesquisadores, para a importancia da
pesquisa e analise dos sinais que a todo momento a sociedade emite, para assim

compreender como surgem e se comportam as tendéncias no ambito da moda.

Para as empresas, se faz necessario o abandono a facilidade da copia,
cultura que se estabeleceu fortemente na industria local. Para os pesquisadores da

7

area, também é necessario que se saia da comodidade do vasto territério que a
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internet oferece (que apesar de ser incontestavelmente util, ndo pode ser a Unica
fonte de informacgdes e referéncias) e ir buscar essas informag¢des em outros locais.
E preciso buscar conhecer de perto o objeto de estudo. Quando se tratar de um
grupo especifico, como no caso da presente pesquisa, as tribos juvenis, deve-se
buscar individuos-chave, idealizadores e indicadores de tendéncias, que consigam
em si mesmos exemplificar a totalidade do grupo, fornecendo assim as informacoes

necessarias de forma mais objetiva.

Os locais-chave também devem ser levados em consideracdo, no que diz
respeito a pesquisa e prospeccao de tendéncias. Tanto os locais que 0S grupos
frequentam, como os locais a que se dirigem para consumir 0s objetos, os artigos
que Ihes interessam, e ainda os locais onde se encontram, locais de lazer (inclusive
as modernas redes sociais). Todo o universo em volta desse grupo deve ser
compreendido, se 0 objetivo € investigar como se da seu comportamento e suas

manifestacoes.

A interacdo aproximada com esses individuos, com o grupo como um todo,
facilitara a compreensdo de como funciona seu imaginario, como eles interpretam o
mundo a sua volta, e quais os elementos representativos, que para eles possuem
determinado valor simbdlico. Dessa forma, € possivel desenvolver uma estratégia e
direcionar mais precisamente a forma como se pretende atingir esses mesmos

grupos, em se tratando de empresas interessadas no segmento, por exemplo.

Aos estudiosos, € imprescindivel estar em contato com outros pesquisadores
e interessados em outros temas, como arte, tecnologia, cultura de modo geral, ja
gque a moda atual engloba todos esses elementos. O “mix” de informagdes,
direcionado e estruturado, participa ativamente da prospeccado de tendéncias, tanto

sociais, como tendéncias proprias de mercado.

A pesquisa de tendéncias ja é uma realidade para a maior parte das
empresas conscientes das mudancas que se alastram rapidamente no cenario
contemporaneo. E preciso que se entenda como se d&do essas transformacdes de
forma sensivel, sintetizando a grande quantidade de informacgfes receptadas a todo
0 momento, selecionando o que pode ser realmente transformado em informagao

para a sociedade, o mercado e a industria.
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APENDICE I

Entrevista com profissionais de moda sobre as tribos urbanas e sua influéncia
para a cidade de Caruaru (20/07/2011)

1- Nome
2- Profissdo/Ocupacéo

3- Como vocé avalia o posicionamento da cidade de Caruaru como poélo de
moda no cenério nacional?

4- Para vocé, qual a relevancia do pélo de confeccdes do Agreste,
especificamente da cidade de Caruaru para a evidenciacdo de tendéncias?

5- Tendo em vista que as tribos urbanas estéo integradas ao perfil das grandes
metropoles contemporaneas, como vocé avalia a existéncia desses grupos
em uma cidade de menor porte como Caruaru?

6- Vocé acha que Caruaru possui caracteristicas ou fatores especificos que
contribuem para a formacéo dessas tribos? Quais seriam?

7- Na sua opinido, como esses jovens adquirem suas referéncias de moda?

8- Vocé acredita que essas tribos podem influenciar a indUstria e 0 mercado de
moda local como fontes de informacdes de tendéncias?

9- Vocé acredita que as empresas e 0s profissionais de moda/confeccao locais
possuem consciéncia da existéncia dessas tribos que convergem na cidade?

10- Caso tenham consciéncia da existéncia das tribos, vocé acha que as
empresas e o0s profissionais de moda recorrem a esses grupos como fonte de
inspiracdo para suas criacfes?

11-Vocé acha que o mercado de moda de Caruaru oferece artigos que
satisfacam as necessidades de consumo de moda dos individuos dessas
tribos? Porque?

12- Que tendéncias sociais/econémicas/culturais vocé avalia que poderdo
contribuir para a consolidagéo de uma identidade de moda na cidade de
Caruaru?



