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Resumo

Visando compreender a dinamica de representagées de status das elites

sociais e sua vinculacdo as praticas consumistas modernas, este trabalho
aborda o consumo de design de interiores residenciais por um segmento
especifico das novas elites do Recife, constituido por individuos de formacéo
profissional bastante qualificada e que partilham de uma noc¢éo individualista de
familia e de sociedade. Esses individuos também apresentam trajetérias
semelhantes de ascensao sécio-econdmica. O objetivo especifico do estudo
recaiu na compreensdo da légica estilistica de um sistema de objetos cuja
adocado vem sendo bastante privilegiada pelos pesquisados: o estilo clean e
suas variacoes. Limpeza formal, praticidade e impessoalidade, constituem o0s
emblemas centrais dessa rubrica estética. A pesquisa empirica foi procedida a
partir de uma metodologia qualitativa, envolvendo a exploracéo etnografica de
trés diferentes contextos: as praticas aquisitivas e representacbes de
consumidores sobre suas moradias, 0 campo simbdlico dos profissionais de
ambientacédo residencial e as estratégias do comércio no ramo. Paralelamente
ao trabalho etnografico, procedido através da observacdo de residéncias e da
realizagdo de entrevistas com clientes e profissionais, foram analisados
conteudos de midia relacionados ao tema. A apreciacdo das manifestacfes
empiricas do estilo clean, bem como sua interpretacdo pelos pesquisados,
revelou que a adocao deste canone responde aos interesses dos informantes
de construirem para si uma imagem de grupo diferenciada das representacfes
estéticas vinculadas a outras categorias de consumidores. A0 mesmo tempo,
essa opgao se vincula a uma disposicao pragmatica, gerada ao longo de suas
experiéncias de vida. Dado o carater relacional dessas representacdes, a
exploracdo empreendida permitiu também uma visualizacdo esquematica das
estratégias de reconhecimento social implementadas por diferentes setores das
elites locais.

Palavras Chave: Consumo, Reconhecimento Social; Novas Elites; Design de

Interiores Residenciais.



Abstract

In order to explore the logic of social status among Recife’s elites,
this work approaches the consumption of home-interior-design by
individuals that have recently experienced social ascension. Among further
important features of their social potentialities, these individuals have high
level of professional expertise and show an individualistic notion of family
and society. The purpose of the study is to understand the aesthetics of a
specific object system that became wide-spread among the options of the
focused consumers: the clean style (and its variations). This aesthetical
pattern is being applied to interior design and also to other expressions of
the personal images of these individuals. The research was based on
gualitative methodology, in which ethnographical observation, interviews
and the analysis of some media information related to home-interior-design
constitutes the main tools. Three different contexts related to this subject
were investigated: the consumer’s point of view, the symbolic field of
professional activities in home-design and the world of home-design
market. The examination of these different contexts revealed the fact that
the adoption of the formal cleanness rule, among others central features of
the clean aesthetics, attends to the rationalistic interests of the consumers,
related to the construction of a differentiated personal image for them. It
also satisfies such a pragmatic disposition engendered in their life

experience.

Key-words: Consumption; Social Recognition; The new Elites; Home-

interior-design.
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Introducao

Considerando que o consumo e as dinamicas da cultura material
constituem aspectos-chave para a ampliacdo do entendimento das relacées de
poder e dos valores nas sociedades atuais, este trabalho pretende explorar as
praticas de consumo, particularmente aquelas relativas aos interiores
residenciais, realizadas por um grupo social bastante evidente no cenario das
elites consumidoras dos anos 90, na cidade do Recife/Brasil.

Trata-se de um conjunto de individuos que se pode definir como uma
nova camada consumidora, dentre os estratos sociais mais elevados da cidade,
ou uma nova elite que surgiu no cenario brasileiro de final do milénio, cujas
iniciativas de aquisicdo de objetos e ordenamento e decoracdo dos espacos
residenciais nos parecem bastante expressivas da adesédo do grupo ao ideario
do morar bem, fortemente valorizado pela sociedade recifense. Com efeito, a
nocédo de morar bem integra o horizonte maior do apresentar-se bem diante dos
Nnovos pares sociais, perspectiva que abrange, por exemplo, uma atencgao
especial a aparéncia fisica e ao vestuario, aos carros que utilizam, ao modo de
relacdo que lhes é conveniente manter com a etiqueta social das elites
tradicionais do Recife, entre outros aspectos relacionados ao apuro da imagem
pessoal. A particularidade da interpretacdo conferida a questao pelo grupo-alvo
de nosso estudo, todavia, expressa o0 anseio desses individuos no sentido de
construir um “desenho original”, ou uma imagem prépria, que gere visibilidade a
posicdo que ocupam na sociedade, agora bastante privilegiada em relacdo a
condig&o anterior de suas vidas.

Seguindo os propositos da pesquisa, nossa investigacdo centrou-se no
desvendamento da dindmica das redes sociais, mediante as quais esses atores
desenvolvem praticas de consumo voltadas as suas residéncias, abordando as
vinculagcdes desses consumidores entre si (internamente aos seus proprios
networks), bem como o0s vinculos mantidos para com o0 universo dos
profissionais e servigcos de intermediacdo que lhes dao suporte, constituintes de
um significativo campo de representacbes e poder simbodlico (arquitetos,
decoradores, agentes de lojas de méveis e outros intermediarios que se fazem

proximos da clientela por meio de eventos e demais espacos publicitarios).



Ao longo de nossa incursdo etnografica, foi-nos possivel realizar a
reconstituicdo de uma cadeia logica que liga certos aspectos da vivéncia desses
consumidores, 0 que consideramos extremamente relevante para um
entendimento mais profundo de suas praticas. A saber: sua aspiragdo como
estrato reivindicante de um lugar privilegiado entre as elites locais; o recurso a
uma gama de experts para apoia-los em decisdes que envolvem elei¢cdes
estéticas e expresséo de gosto, bem como a exibicdo emblematica de simbolos
sugestivos de uma determinada perspectiva estética e identitaria. Tal postura se
expressa na opgéao por um estilo de vida que se pretende racionalmente pautado
e definido como pratico, funcional ou clean, entre outros adjetivos
freqientemente mencionados pelos interessados no tema.

Percebemos também que as residéncias pesquisadas constituiam
espacos privilegiados de exibicdo das opc¢les estéticas de seus proprietérios,
quase sempre vinculadas a expressdo dessa busca por um modo de
organizacao racionalizada de vida. Chamou-nos igualmente a atencéo o fato de
que as solucdes formais de tais moradias vém saindo da esfera das ingeréncias
domésticas e passando a ser concebidas e construidas por “maos profissionais”.

Observamos ainda que grande parte dos consumidores pesquisados
esforcavam-se por justificar suas preferéncias estéticas por razdes de ordem
subjetiva (hedbnica), o que consideramos inicialmente como um curioso
paradoxo, uma vez que, até onde pudemos observar, as praticas desses
individuos, quer em relagdo a ambientacdo de suas moradias, quer em relagcéo a
diversos outros aspectos de suas vidas, pareceram-nos, sob um olhar mais
objetivo, marcadas por um forte senso de pragmatismo.

O desvendamento das opcdes estéticas e preferéncias de consumo dos
pesquisados demandou-nos um trabalho de exploracdo critica de diferentes
paradigmas de explicacdo tedrica do problema. Assim, analisamos e
confrontamos teorias que abordam a competicdo por status e a violéncia
simbdlica implicita aos jogos sociais, com teorias onde a explicacdo das
motivacOes essenciais do consumo vincula-se a uma busca individual mais
subjetiva que as relativas a disputa por status, debate que registramos no

referencial tedrico do trabalho.
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Consideracdes Metodoldgicas

No inicio da pesquisa, a revisdo bibliografica nos levava a supor as

razbes dos consumidores abordados em termos de dois modelos de
comportamento bésicos, ambos relacionados aos esforcos de busca por
reconhecimento social. Estavamos, entdo divididos entre, por um lado, a
interpretacéo das praticas dos informantes como expressdes exemplares de um
CONSUMO conspicuo; e por outro, como a expressdao de um exagero que
demonstrava a ansiedade por certas praticas aquisitivas que s6 entdo estavam
sendo possiveis em suas vidas, em face das melhorias econémicas alcangadas.
No fundo de nossa construcéo, até entdo nao criticada por um maior dominio em
relacdo ao campo empirico, esse segundo modelo que embasava as nossas
suposicdes se constituia em algo assim como o0 eco de uma pratica hedonista
com sabor brasileiro. Melhor dizendo, o hedonismo que fosse possivel realizar
numa cultura onde frequientemente se observa o ofuscamento do prazer por um
raciocinio que privilegia a sobrevivéncia, ainda que se trate, como é o caso dos
consumidores aqui considerados, de uma sobrevivéncia social, que envolve o
jogo de status, e ndo a busca pelo pao de cada dia, embora que esses dois
desafios néo estejam completamente divorciados, nem mesmo para um
segmento social que esta habilitado a consumir bens de luxo sem restricbes
financeiras mais efetivas, dada a singularidade da dindmica de mobilidades
ascendentes e descendentes de certos setores da nossa sociedade.

Somente depois da pesquisa de campo, tivemos certeza de que a adogao
da rubrica estética do clean entre 0s nossos pesquisados ndo correspondia a
nenhuma forma de apelo hedonista. Por outro lado, apresentava uma
significativa face pecuniaria (conspicua), razdo que tampouco respondia
inteiramente pela caracterizacdo mais especifica dessa estética.

A necessidade da compreensdo das disposicbes de gosto dos
informantes, e da dissecacdo da propria construcao estética idealizada para a
qual tendiam — o clean — passou a se delinear com mais propriedade quando
nos deparamos com relatos de experiéncia onde os esforcos empregados na
decoracdo de interiores residenciais por certos pesquisados foram adiados,

interrompidos ou de algum outro modo eclipsados, em funcédo de fatores cuja
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classificacdo nos foi inicialmente dificil. A saber: uma ocupante de um alto cargo
no setor judiciario do Estado afirmou que, ao invés de investir toda a sua
disponibilidade econbmica na preparacdo da moradia em um padrdo que
considera adequado para sua familia, vinha optando sistematicamente por
investimentos para os filhos, tais como o custeio da educacdo superior destes
em instituicbes privadas, a viabilizagdo da participagdo dos mesmos em
congressos, intercambios internacionais e seminarios considerados importantes,
e até com viagens de turismo para a familia, também incluidas no rol das
providéncias para garantir uma boa formagdo dos jovens. A informante
acrescentou que o0 objetivo de fazer uma ambientagcdo orientada por um
arquiteto e que provavelmente resultaria num ambiente esteticamente mais
perfeito e agradavel, ndo estava excluido de suas pretensdes, mas infelizmente
teria que esperar um momento mais oportuno, quando 0S COmpromissos com a
educacdo dos filhos estivessem demandando menos investimentos materiais.
Uma outra informante, cuja situacdo de solteira e empregada em uma funcéo
publica bem remunerada no setor financeiro do Estado supostamente lhe
permitiria realizar tudo o que fosse imaginado em seus sonhos para a reforma
do apartamento recém adquirido, relatou que o processo de ambientacdo de sua
residéncia aconteceu num crescente, seguindo um plano previamente negociado
com um profissional, at¢ 0 momento em que o montante de dinheiro que havia
sido previsto para o projeto foi extrapolado, quando entdo decidiu interromper o
prosseguimento das obras, concluindo apenas aquilo que ja estava em
processo.

Esses novos dados nos levaram a questionar a aplicacdo de um modelo
de consumo explosivo e unicamente movido pela necessidade de ostentacdo —o
consumo meramente conspicuo — a um grupo social cuja consciéncia da
necessidade de optar por investimentos que assegurem, de forma mais objetiva,
a reproducao do padréo de vida familiar os faz relativizar a seducéo dos apelos
do consumo que lhes sao dirigidos, agindo com prudéncia. Foi ai que
compreendemos a necessidade de envolver outros aspectos da experiéncia dos
informantes, mais além do fato de terem prosperado materialmente, entre os
dados da pesquisa. Entre eles, a forma como se deu esse enriguecimento e as
caracteristicas especificas do ideario de consumo que adotam, diferenciando-os

de outras fracOes da elite local.
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Em certo momento da interpretacdo dos dados, sentimos a necessidade
de incluir entre as ferramentas de analise uma formulagcdo que permitisse melhor
cotejar as disposicdes individualistas dos consumidores, que se revelaram como
uma camada mais profunda do palimpsesto das representacbes de suas
representacdes. Em funcéo disso, langcamos méao do conceito de individuacdo de
Ulrich Beck (2001) e suas consideracdes sobre a estruturacdo das familias
atuais.

Nosso procedimento para a coleta de dados consistiu ha exploracédo de
trés focos empiricos bésicos: o trabalho dos profissionais de ambientacdo, as
representacfes do tema na midia, bem como as praticas e representacdes
especificas que os consumidores de design de interiores fazem sobre esse
consumo.

A primeira incurséo realizada ao problema consistiu em um levantamento
de matérias de andlise e textos publicitarios de jornais locais voltadas ao
consumo de bens de “luxo” em geral, sobretudo o consumo de bens e servi¢os
gue entram em cena quando se pensa em ambientacao e decoracao residencial.
Um dos objetivos da analise desse material foi recuperar contetudos Uteis para
uma introducdo ao universo dos produtos ofertados pelo comércio aos nossos
consumidores alvo. Objetivamos também recuperar suas valoracfes
diferenciais, oriundas da relacdo de diferentes atores sociais para com esses
bens, e assim visualizar a hierarquizacdo dos proprios produtos nesse sistema
de objetos especifico. Para esta tarefa nos valemos da conceituagdo de valor
dos objetos, proposta por Appadurai (2001).

Um segundo objetivo consistiu em identificar atores sociais chave na
dindmica de legitimacéo dos padrdes estéticos vigentes no campo simbdlico da
ambientacéo de interiores local, tarefa para a qual nos valemos principalmente
da analise das colunas sociais desses mesmos veiculos de comunicagao.

Paralelamente a exploracdo de documentos da midia, realizamos uma
prospeccao do universo local dos profissionais de ambientacéo de interiores por
meio de entrevistas. Foram entrevistados 12 representantes desse campo de
atividades, alguns acessados através de informacfes obtidas em lojas de
decoracdo, outros identificados pela pesquisa de jornais , bem como em
catalogos, revistas de ambientacdo e nos proprios eventos de marketing da

area. Com essas entrevistas, objetivamos compreender a dindmica dessa classe
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de prestadores de servigos, por exemplo, os diferentes niveis de prestigio
desfrutados por estes, as caracteristicas das estéticas que praticam, bem como
os diferentes padrdes de clientela aos quais tém acesso. Objetivamos também
registrar as idéias que faziam de suas préprias atividades, o que imaginavam
oferecer aos clientes e suas percepc¢des sobre a clientela.

As falas dos arquitetos e decoradores revelaram que, na perspectiva
desses especialistas, a clientela pode ser dividida entre aqueles cujo objetivo é a
realizacdo de um projeto completo e aqueles que os contratam para intervir
apenas em alguns aspectos pontuais das residéncias, por exemplo, o
planejamento do teto e da iluminagéo de determinado comodo, uma reforma no
ambiente de estar, entre outras possibilidades. Os profissionais de ambientacéo,
principalmente quando arquitetos, tendem também a perceber e categorizar
seus clientes por um conjunto de fatores que envolvem desde sua capacidade
de desembolso econbmico, até suas preferéncias estilisticas. Consideram
também a maior ou menor possibilidade de sintonia (entendimento muatuo) em
seus dialogos com esses consumidores. Assim, ficamos sabendo que um grupo
de consumidores mais sensiveis a linguagem e as propostas dos arquitetos se
distinguia fortemente dos demais, esses ultimos representados como clientes
gue nao Ihes delegam completamente as tarefas para as quais 0s contratam,
além de tenderem, no geral, para certo ecletismo na configuracdo de seus
espacos residenciais, aspectos mencionados pelos profissionais como em
desacordo com suas convicgdes de especialistas.

Tendo em vista o objetivo de prospectar a relacdo estabelecida entre
profissionais do ramo e clientes, pretendiamos inicialmente montar uma amostra
da clientela a partir das indicagdes desses experts, 0 que se mostrou ndo muito
plausivel, uma vez que poucos, dentre esses, propuseram-se a intermediar
NOsSSO contato com seus contratantes. A partir dessa constatacdo, montamos
uma segunda estratégia de aproximacdo com a clientela a partir de nossos
contatos pessoais.

A nossa pesquisa empirica com consumidores foi realizada basicamente
através de observacdes de espacos residenciais e entrevistas com individuos
integrantes de duas redes de relacdes sociais, cada uma apresentando uma
caracteristica propria em termos das vinculacbes entre seus membros.

Pesquisamos também alguns individuos isoladamente (ao todo 5), que também
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foram acessadas através de nossos contatos pessoais. Esses informantes se
revelaram representativos da atitude de consumidores néo exatamente
comprometidos com a contratacdo de profissionais de ambienta¢do, adotando
uma perspectiva mais intuitiva na solucdo das demandas relativas a
configuracdo espacial e a feicdo estética de suas moradias, o que pudemos
constatar tanto em seus discursos quanto no exame de suas residéncias.

Destacamos aqui apenas a forma das intermediacdes que resultaram no
NOSSO acesso aos participantes dos dois circulos de convivéncia. Em um dos
casos, 0 contato foi estabelecido a partir da apresentacdo de um arquiteto a
uma de suas clientes. Esse informante aceitou nos receber e colaborar com a
pesquisa, bem como nos levou a contatar mais trés casais e suas familias,
integrantes de seu circulo de amizades mais proximas. Assim, foram
pesquisados 4 casais integrantes desse primeiro circulo social. A segunda
rede de relacdes foi acessada por meio de um informante do sexo masculino
com o qual ja mantinhamos um vinculo anterior. Esse informante nos inseriu
num grupo de pessoas que se reuniam com objetivos pragmaticos e mais
explicitos — o debate e a participagdo na politica local — cujos encontros nos
permitiram também uma boa visualizagdo das convic¢bes dos participantes em
relacdo as moradias e as suas dindmicas de sociabilidade. A partir do contato
com O contexto maior representado neste segundo grupo (que contava com
cerca de 30 pessoas), travamos uma aproximacdo mais efetiva com alguns
integrantes, mais especificamente com alguns individuos que se revelaram
como consumidores efetivos do ideario e dos servicos concretos de
profissionais de design de interiores, visitando suas residéncias e
entrevistando-os. Ao todo 3 casais e 2 individuos do sexo masculino, sendo
um casado e residindo numa cidade do interior de Pernambuco, e o outro
solteiro (ou melhor, j& comprometido com planos de casamento em breve) e
residindo sozinho.

Dada a solicitacdo de anonimato dos pesquisados, todos 0os nomes de
informantes que aparecem no texto séo ficticios, atendendo ao imperativo de
nao expor suas identidades.

Outra observacdo que nos parece pertinente registrar, valida para o
conjunto de consumidores pesquisados, consiste no fato de que os dados mais

expressivos que conseguimos em termos de entrevistas e conversas informais
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com casais e familias vieram, sobretudo, dos relatos das mulheres, junto as
qguais obtivemos comentéarios reveladores sobre as frequentes divergéncias
entre certas solucbes trazidas pelos profissionais e as expectativas dos
contratantes, bem como sobre o0 processo de negociacao desses interesses.
Depois de nosso contato com clientes diversos e igualmente depois de
identificarmos as caracteristicas dos modelos estéticos vigentes no universo
desta clientela, vimos a entender que um grande e significativo divisor de aguas
entre os diferentes perfis de consumidores encontrados residia, mais que na
disponibilidade financeira, nos diferentes niveis educacionais apresentados, o
que por sua vez se refletia nas trajetérias profissionais trilhadas, rumo as
ocupacdes atuais. Constatamos também que tais aspectos se refletiam

fortemente na estruturacdo das familias desse atores sociais.

O trabalho estd composto por 5 capitulos. No primeiro capitulo
procedemos a uma revisao sobre as principais correntes paradigmaticas que se
fazem representar nos estudos de consumo atuais. As representacdes sobre o
campo profissional do design de interiores na midia constituem o tema do
capitulo 2, enquanto que a exploracdo dos discursos dos proprios profissionais é
objeto do capitulo 3. As conclusfes obtidas a partir da exploracdo do universo
dos consumidores estdo registradas no capitulo 4. E finalmente, o capitulo 5
trata da exploracéo das conceituacdes estilisticas vigentes entre profissionais e
clientes envolvidos com o tema. Nas consideragcdes finais, destacamos as
principais conclusdes da pesquisa, priorizando o tratamento da forma especifica
assumida pelas reivindicacbes de status entre os consumidores pesquisados,
explorando as possiveis correlacdes dessas representacdes com as dinamicas

da vida pratica desses informantes.
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1. Referencial Teodrico

Neste capitulo, fazemos uma exploracdo das teorias que abordam o
consumo contemporaneo, registrando seus pressupostos e suas principais
afirmacdes e enfatizando os aspectos que julgamos mais Uteis para a
interpretacdo do comportamento das elites.

A exploracdo objetivou levantar subsidios para a discussdo de uma
questao que consideramos central ao nosso tema: em que sentido podemos
afirmar que as possibilidades abertas pelo consumo atual movem-se em
funcdo dos interesses subjetivos dos individuos, ou diferentemente, até que
ponto tais possibilidades se orientam por objetivos mais concretos, vinculados
a necessidade de legitimacdo de status entre os consumidores e a outras
demandas igualmente objetivas de suas vidas?

Numa primeira incursdo as teorias que fazem mencdo ao consumo,
identificamos uma primeira grande divisdo paradigmética. De um lado, estédo
as teorias que problematizam as vincula¢des entre consumo e estrutura social,
preocupando-se com as consequéncias objetivas das praticas consumistas.
Entre essas se incluem as perspectivas de Veblen (1980), Douglas (1998),
Bourdieu (1988) e Appadurai (2001). De outro, estdo as teorias que buscam
as razbes do consumo na subjetividade dos individuos, entre as quais
destacamos as elaboracdes de Campbell (2001), McCracken (1988) e
Baudrillard (2000), entre outros autores.

Na tradicdo interpretativa que se inicia com Veblen (1980), em sua
Teoria da Classe Ociosa, publicada em 1899, a valorizacdo do 6cio e sua
expressao por meio de uma estética da improdutividade (ou da ndo-utilidade)
sdo abordadas como aspectos fundamentais para a construcdo da ordem
hierarquica das sociedades. Posteriormente, Bourdieu (1988), Douglas (1998)
e Appadurai (2001) conferem perspectivas proprias a construcdo das
hierarquias, que compreendem como fendmeno da ordem econbmica e
politica das sociedades. Sup6em, todavia, que, subjacente as manifestacbes
hierarquicas, coloca-se um esquema de classificacdo cultural que qualifica
objetos e comportamentos, a partir do qual vao ser construidas as escalas

valorativas.



17

Diferentemente desse ponto de vista, encontramos em Campbell (2001)
uma perspectiva representativa das interpretacbes do comportamento de
consumo centradas em motivacdes individuais, e ndo em classificacdes
valorativas hierarquicas relativas ao cotidiano das coletividades. No caso
dessa teoria especifica, o foco de interesses das pessoas recai sobre a busca
de prazer individual, empreendida pela exploragdo de suas faculdades

criativas.

Ja em Baudrillard (2000), cuja visdo do consumismo moderno assenta-
se também sobre um principio individualista, destacamos principalmente o
ponto de vista no qual os bens adquirem autonomia em relacdo aos designios
dos consumidores, dando lugar a um sistema de objetos, cuja valoracdo se
constroi por intermédio da propria logica de sistematizacdo gerada pela
producdo contemporanea (a idéia de modelo e seriacdo, o culto a tecnologia,
a estetizagdo dos bens e a estetizacdo do proprio comportamento humano).
Subjacente a esse construto, coloca-se a imagem de um consumidor alienado
de seus proprios interesses, totalmente ofuscado pela acdo da publicidade.
Publicidade e marketing constituem, nessa teoria, dimensdes que conferem
forma expressiva a producéo. Essa perspectiva combina a idéia da ruptura de
vinculos sociais mais préximos no mundo contemporaneo, com uma imagem
de individuo cujo investimento afetivo se volta principalmente aos objetos (e
nao as pessoas), aspectos que também estdo na origem da criacdo de um
poderoso campo do consumo especializado.

1.1. O Campo do Consumo e a Pesquisa das Sociedades
Atuais

As preocupacdes com o fendmeno do consumo explodiram nos estudos
das sociedades urbanas ocidentais por volta dos anos 60. A problematica ja
havia sido abordada em trabalhos sociologicos anteriores pontuais, tais como
os de Veblen (1980), ainda no final do século XIX, e os de Simmel (apud
MARINAS, 2000)* , j& no século XX, autores que refletem sobre os inicios da

! para uma visualizagdo sintética das elabora¢des de Simmel sobre a cultura do consumo (por
exemplo, em A Filosofia do Dinheiro e a Filosofia da Moda, publicadas no inicio do século XX)
que por razdes instrumentais ndo integram a revisdo de literatura aqui procedida), utilizamos
MARINAS, José Miguel. Simmel y la Cultura del Consumo. In: Revista Espanhola de
InvestigacBes Sociolégicas — REIS . Centro de Investigaciones Socioldgicas /Universidad
Complutense de Madrid — ES. N. 89. Janeiro/ Mar¢o 2000.
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modernidade urbana a partir da condicdo de testemunhas oculares
privilegiadas. Todavia, a eclosdo mais sistematica do tema como foco
relevante de estudos deu-se num momento em que a juventude dessas
sociedades passou a funcionar como veiculo maior da expressdo de uma
forma particular de vivéncia dos bens: o consumismo centrado no individuo e
vivenciado como um modo privilegiado de afirmacéao e busca de prazer, que
posteriormente disseminou-se para todas as esferas da sociedade. Esse
fendbmeno expressou-se em sintonia com a emergéncia de um conjunto de
praticas que inauguraram um momento da vida moderna onde as pessoas
tendem a acreditar que se bastam a si mesmas (isto é, o individualismo),
evidentemente com o suporte de toda uma parafernalia representada pelos

bens comercializados?.
O uso dos bens passou a ser idealizado como uma prerrogativa que

facilita as relagdes sociais, conferindo-lhes mais fluidez, pela oferta abundante
de facilidades cotidianas. Desde entdo, o consumo tem sido visto também
como um recurso atenuante da “tirania” representada pelo poder delimitador
da estrutura social em relagdo ao enquadramento dos individuos.

Essa concepcédo inclui a idéia de que o consumo dos objetos pode,
inclusive, servir de contexto para uma pratica transgressora do status
constituido, relacionada a diversidade de formas com que se apresentam as
facilidades proporcionadas pela producdo industrial de massa (os variados
bens e mercadorias, bem como os diversos tipos de servicos oferecidos no
contexto moderno), fendmeno que passou a acontecer de maneira mais
efetiva na histéria ocidental a partir do pés-guerra, potencializando-se com as
possibilidades de circulacdo de informagcdo da sociedade atual. Desde esse
ponto de vista, o uso dos bens pode ser instrumentalizado de modo a
contribuir significativamente como recurso para libertacdo dos individuos
frente as opressbes da sociedade. Trata-se da idéia de que as pessoas
contam com a prerrogativa da livre escolha, dentre a polissemia de
significados oferecidos pelo mundo dos bens e das novas relagbes que tém
lugar com o consumo, 0 que, em certa medida, as livraria (em especial, aos

excluidos do grande banquete representado pelo consumismo), das

% Sobre 0 assunto, é interessante ver a perspectiva desenvolvida por Simmel em
“L’Individualisme moderne”, in Simmmel, Georg. Philosophie de la modernité . Paris, Payot,
2004, p. 2001-309.
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humilha¢cbes decorrentes da né&o-participacdo nas praticas expressivas da
moda, proporcionando-lhes a possibilidade de construcdo de espacos de
vivéncia e ideérios alternativos.

Se a abordagem que trata certas manifestacdes do consumo como uma
fonte de renovagdo e democratizagdo do social constitui uma corrente bem
representada nas interpretacdes recentes da cultura consumidora (os estudos
culturais), outros paradigmas, originados em contextos distintos, e que
propdem uma perspectiva menos ufanista das praticas aquisitivas das nossas
sociedades, coexistem e persistem no jogo de influéncias que balizam os
estudos atuais sobre o tema. Alguns dos trabalhos representativos dessa
segunda posicdo constituem o objeto especifico da revisdo bibliografica que

Se segue.

1.2. Antropologia Econdmica e Consumo

Douglas e Isherwood (2004) afirmam categoricamente que a questédo
do porgue as pessoas querem bens mereceu, por muito tempo, o siléncio
como resposta, seja por parte dos economistas, seja dos sociélogos e mesmo
dos antropdlogos, com algumas raras exce¢fes. Essa consideracdo nos
parece absolutamente valida em relacdo a producdo das ciéncias sociais até
os anos 80. De |4 para ca, todavia, observa-se um grande esfor¢o da area no
sentido de cotejar o fendbmeno do consumo, que passou a ser percebido como
aspecto cuja investigacdo resulta de fundamental importancia para a
compreensao da cultura contemporanea. Esse movimento tem se valido
enormemente das exploracdes de trabalhos classicos, como os de Veblen
(1980), Bourdieu (1988) e de Douglas e Isherwood (2004).

Entre os economistas e socibélogos, as tentativas de resposta a questao
foram marcadas, ora por uma interpretacdo naturalista e moralista (que tende
a enquadrar o consumo sempre no plano da satisfacdo das necessidades
espirituais e materiais, reputando as primeiras como “artificiais e imorais”, e as
segundas como as verdadeiras necessidades a serem consideradas, como
afirmam Douglas e Isherwood (2004); ora ainda pela referéncia a inveja, tal
como na verséo de Veblen (1980).
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As discussdes sobre consumo no ambito da Antropologia originaram-se
a partir de um grupo de tedricos partidarios da perspectiva substantivista®,
entre 0s quais se inclui a prépria Douglas (1998), embora que esta autora
tivesse a pretenséo de desenvolver uma teoria de abrangéncia mais universal,
decorrente de sua forte inspiracdo estruturalista. J& os autores substantivistas
envolvidos com a tematica do consumo adotavam a concepcdo de que 0s
estudos econdémicos deveriam se iniciar pelo aspecto empirico, ficando a
construcdo dos modelos formais subordinada as caracteristicas diversas das
sociedades e dos sistemas econdmicos enfocados. Ademais, refutaram a
perspectiva atomizada da sociedade, que figura entre os pressupostos do
formalismo econdmico, ou seja, a caracterizagdo do social como um conjunto
de individuos isolados que interagem com o objetivo de satisfazer suas
necessidades ilimitadas, utilizando-se da apropriagdo dos escassos recursos
oferecidos pela natureza, mediante uma l6gica economicista baseada no
principio da racionalidade®.

Associada a perspectiva substantivista, Sahlin (2003) e Douglas e
Isherwood (2004) agregaram as suas constru¢des especificas idéias oriundas
de seus didlogos com outras areas de conhecimento: de um lado, com o
estruturalismo e a perspectiva das exploracdes simbdlicas privilegiadas por
essa corrente de pensamento; do outro, com a teoria econdémica. As
perspectivas desses dois autores caracterizam-se também pela vigorosa
critica empreendida as concepc¢des empiristas (privilegiadas entre a maioria
dos autores de orientagcdo substantivista). Tal posicdo resulta de suas
vinculagdes com o pressuposto central do estruturalismo antropologico: a
busca da comparabilidade entre aspectos simbolicos dos diferentes contextos
culturais. Esses autores postularam, ainda, que a producéo, a distribuicdo e o
consumo de bens deveriam ser abordados conjuntamente, quer pela

% As proposicfes substantivistas da Antropologia partiram da evidéncia de que a racionalidade
econdmica das diferentes sociedades atende aos requerimentos institucionais, ou a logica
especificamente apresentada nos diferentes contextos culturais, e ao pressuposto formalista da
maximizacado dos lucros individuais. Na construcao de Sahlins (2003), um dos grandes tedricos
substantivistas, a racionalidade econdmica sé poderia existir entre instituicbes e, no caso das
sociedades primitivas, nas quais a economia, a politica, os rituais e a religido ndo aparecem
como sistemas distintos, a solidariedade (que ndo se equipara em esséncia a idéia de
racionalidade) é ordenada por um Unico e consistente sistema: a instituicdo do parentesco.
Para Polanyi e Dalton, que estéo entre os partidarios da corrente substantivista da Antropologia
Econdmica, as diferencas entre as economias primitiva e industrial ndo seriam de grau, e sim
qualitativas (Segundo Trinchero: 1998),

* De acordo com Trinchero (1998), os partidarios da antropologia econémica formalista, entre
0s quais se incluem Herskovitz e Firth, tentavam demonstrar a universalidade dos conceitos de
escassez e racionalidade econbmica, presentes nas definicbes subjetivistas da economia,
aplicando-os as sociedades tribais.
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Economia, quer pela Antropologia, em prol de uma apreensdo mais
aprofundada do sentido das relacdes sociais e da intermediacdo dos bens
nessas relacoes.

Por sua vez, uma corrente neomarxista também se faz representar na
Antropologia do Consumo, caracterizando-se pelo objetivo de recuperar a
discussdo da utilidade dos bens e pela reiteracdo da necessidade de
considerar as classes e as instituicdes sociais como instancias relevantes na
atribuicdo de valor no consumo. Situado dentro dessa perspectiva, Appadurai
(2001) procede a uma exploracdo em torno das politicas de valor, mais
precisamente discute as possibilidades para a constituicdo dessas politicas,
levando em consideracéo os fluxos (ou trajetos) especificos percorridos pelas
mercadorias e a vida social das coisas. As mudancas de status dos objetos
sdo dissecadas nas biografias dos bens, de modo a abordar sua condigcdo
temporaria de mercadoria — no entender do autor, relatva a sua
permutabilidade (seu valor de troca), que pode se situar no presente, no
passado ou no futuro, em meio as variacdbes dos regimes de valor
culturalmente instituidos. Por sua vez, o trabalho de Kopitoff (2001), apresenta
uma grande sintonia com a construcdo desse primeiro autor, explorando o
espaco dinamico onde se realiza a valorizacdo dos bens e tematizando a
atribuicdo de status aos objetos pelos individuos como resultado da tenséo
entre 0s processos de mercantizagcdo (ou estandardizacdo) e singularizacao
em que os bens se véem enredados no consumo moderno. Representamos,
no diagrama abaixo, a posi¢cdo desse segundo autor:

Status dos Objetos

Mercantizacao <J—> Singularizagéo

Tensao que fundamenta o valor das mercadorips

Diagrama baseado na concepcao de valor dos
objetos de Igor Kopytoff in Appadurai, 2001.

Desse ponto de vista, 0s objetos materiais proporcionam aos usuarios
possibilidades de integracdo e diferenciacdo social. Os individuos se utilizam
dessas possibilidades, segundo as demandas culturalmente normatizadas dos
contextos sociais em que se inserem. Ambos 0s autores combinam certo

aspecto da visdo marxista (a utilizacdo do conceito de fetichismo da
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mercadoria) com a perspectiva de George Simmel, para quem a moda envolve
uma dialética entre diferenciagdo e conformidade, ou entre culto da
individualidade e imitacdo, propensdes humanas que tomariam forma social
pelo do consumo dos bens, influenciando a definicdo das classes estruturais
de gosto, que marcam individuos e grupos socais como singularidades
(SIMMEL, apud APPADURAI: 2001, p 56).

Slater (2002, p.13), por sua vez, questiona-se sobre até que ponto a
alocacao de recursos dos sistemas sociais vao ao encontro das necessidades
das pessoas. Associada a essa consideracdo, apresenta a idéia de que a
analise dos universos do consumo abarca uma grande potencialidade de
explicacdo do social, uma vez que revela as conexdes entre as expectativas
dos individuos, ou seja, como estes pensam que deveriam ou gostariam de
viver, com a forma como é organizada a sociedade.

Finalmente, o autor indaga se as necessidades seriam definidas de
forma autbnoma pelos individuos e comunidades que consomem, ou,
diferentemente, se sistemas de comunicacao e de legitimacéo simbdlica, tais
como as estratégias de marketing, a midia e os especialistas se sobreporiam
aos interesses dos consumidores, arbitrando suas necessidades, ou
substituindo-as por ingeréncias institucionais alheias as suas vontades.

Questiona, igualmente, se tais instancias teriam o poder de restringir o
acesso das pessoas aos recursos, estruturando-os e, finalmente, de induzi-las
a assumir certas praticas de consumo e estilos de vida, que acabariam
adotando como bons para si mesmas, mesmo quando tais objetos se
apresentam discrepantes em relacdo as verdadeiras necessidades das
pessoas. A perspectiva do autor realca a grande importancia do mercado no
jogo do consumo, definido como uma estrutura simbolica cuja génese esta
fortemente vinculada ao comércio ou a oferta da producgéo capitalista, algumas
vezes relegada em outras formulacdes. A partir dessa ultima consideracao do
autor, chegamos a primeira conclusdo tedrico-metodologica util & nossa
pesquisa: a necessidade de conferir ao fenbmeno em estudo (as praticas de
consumo de ambientagcdo residencial por uma nova elite do Recife) um
tratamento amplo, onde se considere tanto a posicdo dos consumidores,
quanto o contexto que serve de moldura para o fenébmeno, ou melhor, os

diversos aspectos do campo simbdlico que circunscreve tais praticas,
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representados pelo comércio e pelos especialistas no tema, incluindo-se as

visbes académicas e as visdes ndo-académicas sobre o0 assunto.

1.3. ClassificacOes Culturais, Status e Consumo

Autores como Veblen (1980), Douglas (1998) e Bourdieu (1988)
apresentam uma sintonia de reflexbes, a partir das preocupacfes com a
conexdo entre as préaticas de consumo e estruturacdo da sociedade.

Veblen (1980) popularizou os conceitos de consumo e lazer conspicuos
(distintos ou insignes), prerrogativa privilegiada pelas classes ociosas, como
formas de expressdo de uma condicdo de vida isenta da preméncia do
trabalho produtivo. Problematizou ainda a emulagcdo invejosa, por parte de
individuos néo téao favorecidos do ponto de vista de sua expresséo simbdlica,
como estratégias de visibilizacdo e aquisicdo de status. Tais processos
estariam, para o autor, na origem das motivacées dos consumidores e na

constituicdo de valores.

Abordando o sentido do distanciamento do mundo das necessidades (0
ocio) como recurso que denota privilégio social, Veblen (1980) traca a
evolucdo do status e do consumo a partir da primazia da divisdo de género,
diferenciando os trabalhos que competem as mulheres como labuta, ou seja,
trabalho duro, configuracdo de materiais brutos para produzir utilidades, dos
trabalhos dos homens, concebidos como exploragcédo, algo que envolve
submissdo de outros individuos ou da natureza aos interesses de um
aventureiro; por exemplo, a tarefa de um cacgador, guerreiro, ou conquistador
de um coletivo social, proezas que envolvem inteligéncia, habilidade e instinto
agressivo, e que ademais conferem prestigio. Para Veblen (1980), a riqueza
constitui uma distincdo que tem a potencialidade de demonstracdo de status.
Mesmo quando 0s recursos materiais sdo conseguidos pela via do trabalho
produtivo, a posse econdmica expressa o poder de seu possuidor, assumindo
a conotacado de honra e funcionando como objeto de humilhacdo para os
menos prodigos em termos materiais. Consiste, portanto, em um meio de
acumulacdo de marcas de distingdo que, por sua vez, suscitam a inveja e as
rivalidades (emulacéo).

Disso resulta que, para 0 autor, a expressao mais representativa da
distancia em relacdo ao mundo das necessidades materiais seria uma vida



24

ociosa, confortavel e repleta de consumo e lazer, um modelo de
comportamento que denota sucesso empiricamente visivel entre as praticas

dos estratos mais bem sucedidos da burguesia ocidental moderna.
No contexto dessa teoria, o lazer e 0o 6cio ndo devem ser confundidos

com o sentido pejorativo da indoléncia; ao contrario, as classes ociosas
podem apresentar um cotidiano bastante intenso de ocupacdes. Isso contribui
para que, subjacente a imagem dos individuos ociosos, associem-se
qualificativos como polidez, decoro, boas maneiras e aprofundamento em
certas atividades que denotam nobreza, por exemplo, a erudicdo. Tais
atividades devem, todavia, atender ao imperativo da improdutividade (ou a
uma representacao estilizada da improdutividade), uma vez que o trabalho
produtivo € considerado humilhante, ndo se prestando as denotacdes de
status. Por exemplo, a pronunciacdo correta das linguas, as atividades dos
colecionadores amadores, a poesia e as praticas artisticas em geral, entre
outros. Do mesmo modo, as atividades que no geral preenchem a vida das
mulheres das classes burguesas e das elites — suas rotinas relativas a beleza,
a etigueta ou ao entretenimento, entendidos como consumo vicario —
serviriam, desde esse ponto de vista, para expressar o status de seus
maridos, pela exposicdo publica de suas aparéncias esmeradas e
diferenciadas. O dispor de empregados domeésticos numerosos e
apresentaveis constitui uma ostentacdo de poder pecuniario, sobretudo
quando esses se empregam em funcdes consideradas supérfluas, ou
improdutivas, tais como o cuidado com cées, jardinagem e outras atividades
relativas aos prazeres 0ciosos e estéticos de seus empregadores.

Para o autor, os estilos de vida das classes ociosas de todos os tempos
(da barbarie ao final do século XIX, quando a obra é publicada) teriam sido
constituidos principalmente para distingui-las, em relacéo ao estilo de vida dos
integrantes das classes produtivas. O 6cio permaneceu dominante, enquanto
marca social distintiva, até 0 momento em que a industrializacdo fez entrar em
cena as potencialidades de requinte pelo consumo. Nas sociedades
modernas, diferentemente das tradicionais ordens de status, as linhas
demarcatérias entre as classes tém se tornado vagas e transitérias, resultando

que as normas de reputacdo impostas pelas classes altas tendem a estender
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sua influéncia coercitiva sobre 0s estratos socais mais baixos, que passam a

agir por emulacéo.

Slater (2002, p.13), chama atencdo para o fato de que os
comportamentos que denotam status elevados (na perspectiva de Veblen
(1980), as atitudes representativas do Ocio, em seus diversos
desenvolvimentos) ndo expressam, no geral, motivacdes intrinsecas aos
praticantes. Em vez disso, vinculam-se a perspectiva de atos conspicuos,
colaborando com o delineamento de uma outra caracteristica bastante visivel
na cultura do consumo moderno: a estetizacdo dos atos mais triviais do
cotidiano, expressivos das eleicdes de gosto tdo enfatizadas no mundo
contemporaneo. Para o autor, eles tém valor apenas como significantes de
nivel. Suas potencialidades significativas decorrem do fato de que estas
convencdes nao tém uma utilidade pratica, exceto a propria representacédo de
status.

A sugestédo da estetizacdo dos atos do cotidiano constitui a dimenséo
mais interessante da teoria de Veblen (1980), que esta também na origem do
conceito de distingdo da obra de Bourdieu (1988) que, embora desenvolvida ja
no final do século XX e, apesar das convergéncias de seus argumentos, nao
contempla maiores referéncias as idéias desse primeiro autor®. Todavia, o
brilho que representa a apreensédo desse aspecto tdo prosaico e, a0 mesmo
tempo, tdo significativo da cultura das elites, ndo deve deixar passar incélume
a relativa limitacdo da construcao de Veblen (1980). A saber, o fato de que o
consumo nao pode ser analisado somente como processo que confere status
e excluséo.

Na perspectiva de Douglas (1998), os significados construidos por
intermédio das classificagbes culturais adquirem um sentido ritual (de
comunhdo), sendo usados nas praticas cotidianas para fazer e manter os
lagos sociais. Assim, a teoria enfatiza o pertencimento identitario dos
individuos em seus grupos de referéncia, além das demarcacdes de fronteiras.

>A estratégia da distingdo, elaborada por Bourdieu (1988), ndo nos parece, enquanto parte de
uma construcao conceitual mais ampla, tdo distante da reificacdo do écio elaborada por Veblen
(1980). Ao contrario, comparando as proposicdes dos dois autores, compreendemos que 0
conceito de habitus de Bourdieu, quando em relacdo ao comportamento das elites, encaixa-se
muito perfeitamente a perspectiva de respeitabilidade conseguida por meio das boas maneiras,
cultivadas a partir de uma vivéncia prolongada do 4cio, elaborada por Veblen ainda no século
XIX. Por outro lado, é inegavel o aperfeigoamento da sistematizagédo de idéias que neste autor
se mostravam dispersas, através do conceito de campos de poder simbdlico, elaborado por
Bourdieu.
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Em funcao disso, os significados dos bens ndo seriam, para a autora,
arbitrarios, tampouco fazem parte de uma teia completamente autbnoma de
significacdes, tal como postulado na perspectiva semiotica de Baudrillard
(2000). Ao contrario, as classificagbes que governam os significados das
coisas refletem a ordem social e sdo centrais para a reproducdo da ordem
moral.

Criticando o ponto de vista de Veblen (1980), para quem o0s
comportamentos que denotam privilégio constituem unicamente praticas de
ostentacdo, a autora inglesa amplia significativamente a concep¢ao sobre o0s
processos de classificagdo que embasam as construgées culturais
hierarquicas e as preferéncias estéticas das diferentes sociedades.

Numa perspectiva epistemoldgica estruturalista, Douglas (1998) postula
ser importante, para um campo disciplinar que deseje abordar as
singularidades das culturas (as classificacbes culturais), compreender e
classificar as unidades sociais as quais os diferentes estilos de pensamento
servem como meio de comunicacdo. Essa identificacdo é essencial a
compreensao dos estilos de pensamento propriamente ditos. A autora tenta
responder a questdo do “como se estandardizam os pensamentos”. Afirma
que é preciso “comparar comunidades”, tratando densamente grupamentos
gue expressam pensamentos estandardizados. Para isso, investiga as razfes
pelas quais as pessoas fazem inferéncias diferentes (préprias) a partir dos
mesmos dados. A resposta a essas questdes parece-lhe um caminho para
entender as diferentes tendéncias culturais.

Outro nivel de preocupacdo é com os esquemas de classificacao
cultural propriamente ditos. A seu ver, os individuos tomam suas decisdes de
comportamento e escolhas pessoais organizando-se a partir de opcdes
binarias, que distinguem o que é considerado positivo ou negativo (isto €,
distinguem padrdes e escalas de aprovacdo e reprovacado), dando lugar a
discriminagdo do que é desejavel ou indesejavel, agradavel ou desagradavel,
belo ou feio, etc., para os individuos que comungam dos mesmos valores.

Objetivando a busca dos significados profundos das construcdes
simbdlicas a partir dessa estruturacdo binaria, a autora constr6i um modelo
para a interpretacdo das tendéncias culturais dos grupos em sociedade, de
pretensdo metacultural, ou universal, que pode ser esguematicamente
compreendido em funcdo de dois aspectos-chave: a) a estrutura do coletivo
concebida, ou que tipo de acordo da sentido ao grupo social (hierarquico ou
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nao hierarquico); b) a idéia da relacéo do individuo com o coletivo imaginado
(integrado ou contestador), ou como este individuo concebe sua atuacao
neste coletivo. Por meio desses dois aspectos, estrutura-se a matriz dos
comportamentos, da qual decorre a percepgcao dos atores sociais sobre si,
sobre a sociedade, sobre o meio-ambiente, bem como suas ferramentas para
vivé-los concretamente.

A partir de tal estruturacdo, sdo conceituadas quatro tendéncias
culturais que coexistem e se inter-relacionam nas sociedades, em permanente
antagonismo. Sdo elas: o isolamento extremo, o individualismo ativo, a
hierarquia conservadora e a agremiacao dissidente. Essas quatro posicoes
reagregam-se em duas tendéncias de comportamento centrais e opostas. De
um lado, a “tendéncia da afirmacédo do status instituido”, na qual se localizam
os individuos e grupos que detém recursos materiais e simbolicos acumulados
— correspondente a posicdo da hierarquia conservadora e a posicao do
individualismo ativo. De de outro, a “tendéncia da negacédo do status quo”,
onde geralmente se posicionam os individuos de menor capital econémico e
gue contam sobretudo com a possibilidade de inversdo de valores por meio
dos campos simbdlicos, para as suas estratégias de reconhecimento social -
correspondente a posicdo da agremiacao dissidente e ao simbolismo do
individuo isolado, tal como expressa o diagrama abaixo (DOUGLAS, 1998, p.

58, 60)°:
Isolamento Hierarquia
Radical Conservadora Diagonal da
Afirmacéao
iyiduos Isolados por Grupos solidament
eleicao;sampulséo, incorporados estrutura
literalmente | dos ou | complexa(p. ex em
em estruturas com as| hierarquias)
Estrutura débil, G s solidamente
incorporacgég gébil incorporadQs com estrutura
(indivi ismo deébil (por exémplo, seitas
petitivo) iqualitarias)
Individualismo Enclave Diagonal da
Ativo Dissidente Negacao

6 Estruturacdo das tendéncias culturais, segundo dois diagramas formulados por Douglas
(1998, p. 58 e 60), aqui superpostos.
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Na construgdo de seu modelo de analise, a autora faz empréstimo a
teoria do julgamento estético, de Bourdieu (1988, 1996b), particularmente a
idéia de que a posse de capitais econbmicos e culturais esta tanto na origem
das diferentes inclinagcdes de gosto dos individuos, quanto na hierarquizacéo
do status. Utilizando-se das formulacbes de Bourdieu (1988), a autora €
levada a trabalhar em uma perspectiva que tende a enfatizar a importancia do
conflito como pulséo fundadora, tanto das hierarquias, quanto das identidades.

A teoria tem o meérito de sugerir que praticas aparentemente
irrelevantes do cotidiano fazem parte das adesdes dos individuos e grupos a
idearios fundadores, tal como ilustra o exemplo da autora relativo ao consumo

de praticas de saude:

“A eleicdo da medicina holistica ndo significa nunca uma
preferéncia isolada, independente dos demais valores que
sustentam o paciente. Basta mesmo o fato de que considera-la
mais espiritual, e de afirmar que é preferivel por esta razéo,
implica um protesto latente contra uma cultura estabelecida
considerada materialista” (DOUGLAS, 1988, p. 57).

Um outro aspecto interessante se destaca na perspectiva de Douglas
(1998): as opcbes de consumo envolvem sempre a escolha entre duas
diferentes visbes sobre a condicdo humana, o que se transforma numa linha
diviséria que estabelece fronteiras entre grupos sociais, uns em 0poSiCao aos
outros.

Apesar da grande fertilidade do construto modelo, algumas criticas tém
sido elaboradas sobre os trabalhos de Douglas (1998). Para Slater (2002), a
construcdo do mundo do consumo (ou mundo dos bens), pela autora,
apresenta duas grandes fragilidades: a) como nao existe muito claramente em
seu modelo um espaco para a emergéncia de novos padrbes legitimos de
valores que fundamentam o gosto, configura-se, até certo ponto, uma
tendéncia a olhar os significados do consumo como mero reflexo de uma
realidade social pré-existente; b) apesar de reiterar o papel ativo das acdes de
consumo sobre a ordem moral da sociedade, a autora tematiza, no tratamento

do consumo moderno, apenas 0s impulsos identitarios e seu sentido enquanto
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praticas rituais. Nessa abordagem, parece nao levar em conta o fato de que os
significados publicos do consumo ndo constituem prerrogativas exclusivas das
redes dos cidaddos comuns, mas estdo sob crescente ingeréncia dos
negdcios comerciais que operam com as tecnologias do design, marketing e
publicidade, instéancias que atuam muitas vezes em funcao dos interesses das
classes dominantes da sociedade (SLATER, 2002, 149). Em contraposicao a
este segundo argumento, afirmamos que os interesses do marketing e da
publicidade, via de regra e, até onde pudemos observar, parecem convergir
para a defesa de uma perspectiva hierarquica de sociedade e do
individualismo; enfim, posicoes de defesa do status constituido, que ja
estariam contempladas na construcédo da autora (a diagonal da afirmacao do
status).

Em defesa da autora, todavia, podemos ainda argumentar a
possibilidade de utilizagdo do construto para a interpretacdo das diferentes
fases da trajetoria dos atores sociais, permitindo uma leitura diacrénica da vida
dos individuos. Por exemplo, em sua trajetéria pessoal, um individuo pode
migrar de uma posicéo de protesto para uma posic¢ao integrada, em funcéo de
uma mudanca em sua condicdo econdmica e de status, o que efetivamente
observamos entre a maioria de nossos entrevistados.

Na perspectiva de Bourdieu (1996a) — que entende o gosto
simultaneamente como um produto e como uma estrutura ativa das relacdes
sociais —, o deciframento da realidade das culturas demanda uma teoria que
supere as dificuldades apresentadas pelo método do conhecimento objetivo (a
ciéncia tradicional), a seu ver, freqientemente limitado as interpretacdes do
sentido funcional das normas sociais, cuja construcao ignora as condicdes
particulares que tornaram possiveis as praticas concretas dos individuos. A
partir dessa critica, o autor estabelece os fundamentos do conhecimento
praxiologico, onde a abordagem objetiva do sistema de relagbes (as
significacdes cristalizadas) € ampliada no sentido de incorporar também o

efeito estrutural da nebulosa intersubjetiva do habitus.
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O conceito de habitus de Bourdieu (In ORTIZ: 1983, p. 61) ’ objetiva
resolver o paradoxo entre a orientacdo de um ethos cultural (BOURDIEU,
1983, p. 64) & que se manifesta no individuo de forma inconsciente, porém,
objetivamente motivado; melhor dizendo, como mediacdo entre a objetividade
do social e a subjetividade individual. Além de se acercar das normas vigentes
nos diferentes contextos sociais, 0 autor pretende que sua teoria seja capaz
de desvendar as construcdes historicas que déo lugar a essas normas, assim
como a vivéncia e o uso politico das mesmas, por individuos em diferentes
posicdes sociais.

O habitus representa, portanto, um padrdo classificatério e
inconsciente, por meio do qual os individuos mapeiam cognitivamente o
mundo social e orientam suas acfes na sociedade. Ademais, é incorporado e
expresso pelas performances corporais, dado o seu carater de atitude pratica.
Por exemplo, o sentido do conforto ou desconforto no uso de roupas formais,
no manuseio de talheres, bebidas e outros objetos que correspondem a
etiqueta das elites, em situacfes onde se faz importante mostrar desenvoltura
em tais praticas.

Nesse sentido, a construgcédo se aproxima bastante da visdo de Sahlins
(2003), particularmente na tentativa deste autor de analisar as vinculacdes que
ligam a acdo produtiva no mundo (razdo pratica) e a organiza¢do simbolica
(razdo cultural). Tendo em mente tanto os contextos tribais, objeto privilegiado
de uma antropologia classica, quanto as sociedades industriais modernas, o
autor interpreta as praticas e os valores das sociedades como resultado do
encontro entre a historia — concebida em termos de modelo (a estrutura que

carrega as tradicbes e a cultura) — e o evento, fato inovador, produto do

" Numa formulacdo mais explicitadora, o autor define habitus como “sistemas de disposicdes

duraveis , estruturas estruturadas predispostas a funcionar como estruturas estruturantes, isto
€, um principio gerador das praticas e representacdes que podem ser objetivamente reguladas
e regulares sem ser o produto da obediéncia a regras, objetivamente adaptadas a seu fim,
sem supor a intencdo consciente dos fins e 0 dominio expresso das operacdes necessarias
para atingi-los e coletivamente orquestradas, sem ser o produto da acao organizadora de um
regente”. (BOURDIEU, P. Esboco de Teoria da Pratica. In: Pierre Boudieu: Sociologia . Org.
Renato Ortiz. Tradug&o: Paula Montero e Alicia Auzmendi. S0 Paulo, Atica, 1983. Cole¢&o
Grandes Cientistas Sociais. Vol. 39, p.61).

® O ethos é definido pelo o autor como a dissimulacdo da necessidade em virtude, a partir de
uma dupla negacao: a negacao de sua natureza historicamente construida e a negacéo de sua
utilidade estratégica em um determinado campo de poder simbdlico da sociedade (BOURDIEU,
1988).
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contexto imediato das relacdes concretas dos individuos, em suas
complexidades politicas, econbmicas e estéticas.

As incursdes do Sahlins (2003) a problematica das sociedades tribais e
as consequentes reflexdes sobre as estruturas de tais sociedades resultam
em conclusdes bastante férteis.O autor leva em consideracéo o fato de que as
sociedades tribais teriam suas proprias formas de racionalidades que
contemplam, a seu modo, preocupacfes com a ordem social e com a ordem
produtiva, ndo podendo ser interpretadas sendo pela consideracdo de sua
estrutura especifica. A racionalidade dos contextos tribais assenta-se sobre a
instituicdo univoca e multifocal do parentesco, condi¢cdo que as faz apresentar
certa imunidade da ordem reinante a contingéncia histérica. Quanto a
abordagem das sociedades complexas, o autor destaca a idéia de que um
pragmatismo supostamente racional resultaria na sua grande tendéncia ao
dinamismo e as transformacgdes historicas. Todavia, o pragmatismo manifesto
nas suas diversas instituicbes especializadas, que materializam as funcdes
econbmicas, politicas e ideoldgicas dessas sociedades (Estado, mercado,
igreja, academia, etc.), constitui para este autor a prépria expressdao da
irracionalidade moderna, exemplificada nas guerras, no individualismo
desmedido e em certas formas de consumo, reveladores de uma experiéncia
bastante contraditéria em relacéo a idéia de racionalidade.

Sahlins (2003), apesar de se revelar essencialmente um defensor do
estruturalismo, ndo fazendo a este as mesmas criticas feitas por Bourdieu
(1996a), apresenta uma apreciacdo acurada deste paradigma, através da qual
ressalta a importancia da dimenséo cultural nas analises sociais, a seu ver,
prioritaria na constituicdo e caracterizacdo estrutural das diversas sociedades
e na configuracdo de seus processos historicos. Sua obra autoriza a
aprovacdo da maxima estruturalista de que “a histéria ja comeca com uma
cultura presente” (SAHLINS, 2003, p. 31), bem como enfatiza a idéia da
persisténcia da estrutura por meio dos eventos, melhor dizendo, através dos
eventos e apesar dos eventos. Tal perspectiva tem sido apontada como a
expressdo do conservadorismo estruturalista, o que Sahlins (2003) considera
equivocado, uma vez que supor uma estruturacdo simbolica da cultura néo
significa conceber as sociedades de forma estatica. Ademais, considera

injusto, diante da grande contribuicdo que o caminho estruturalista abriu para
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as ciéncias sociais, pela concepcdo de uma perspectiva sistémica, bastante
atil na interpretagdo dos simbolos constitutivos dos repertorios culturais, bem
como das estruturas profundas dessas construcdes, cuja origem encontra-se
na linglistica saussureana. Criticas semelhantes tém sido dirigidas a Pierre
Bourdieu, em relacdo a suposta reprodutibilidade que permearia sua
concepcao de habitus e de espaco social.

Tal como Sahlins (2003), Bourdieu (1996a) situa, como aspectos-chave
para a compreensdao das praticas, a conjuncdo de uma dada estrutura —
produto do devir historico (ou arcabouco cultural que carrega sua esséncia
pela via do habitus), com a acao interessada dos individuos, mediada por
regras objetivas.

Aperfeicoando a concepcéo estruturalista — que a seu ver, na
proposicdo da linglistica saussureana, enfatiza a estrutura dos signos (as
relagbes sisteméticas que estes mantém entre si) em detrimento de suas
funcdes praticas, reduzindo-as a meras fungcdes de comunicacdo; e que, na
proposicao do estruturalismo etnoldgico, faz surgir no plano do inconsciente a
interdependéncia do dom e do contra-dom, em forma de regras sociais
seguidas pelos agentes como leis mecanicas que lhes escapam ao controle —
Bourdieu (1996a) prefere pensar em estratégias em vez de regras, como
orientacdo das praticas. Ressalta, todavia, o cuidado de retirar dessa nocéo os
vestigios de uma teoria voluntarista, afirmando que “as condutas podem ser
orientadas em relacdo a determinados fins sem ser conscientemente dirigidas
a esses fins, dirigidas por esses fins” (BOURDIEU, 1990a, p. 22).

As estratégias sdo concebidas, por este autor, como orientacées das
praticas, ndo sendo conscientes, nem calculadas, nem mecanicamente
determinadas. Consistem no produto do senso de honra, enquanto senso de
um jogo particular historicamente definido (o habitus), atuando dentro de um
campo determinado de poder simbdélico. Os individuos cristalizam seus habitus
ao longo de uma formac&o que se inicia na vivéncia familiar, que €
posteriormente consolidada na educacdo académica e legitimada na vida
social. O aspecto inconsciente do habitus € referido como a histéria feita
natureza, dado o esquecimento que socialmente se processa sobre suas
origens e conteudos, a medida que os individuos e grupos incorporam as

estruturas que a historia produz, naturalizando-as (BOURDIEU, 1983, p. 65).
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A abordagem do gosto, como produto do habitus e com todas as
implicagBes estruturais que este conceito envolve, vincula-se também a
dimensdo da vivéncia coletiva implicada com as eleicbes estéticas. Para o
autor, o gosto é sempre hierarquizado, em qualquer que seja a sociedade
considerada. Diferentes gostos contam com diferentes graus de legitimidade
social e correlacionam-se diretamente com as divisbes sociais. O valor que
fundamenta as hierarquias de gosto reside num processo de estetizacao das
acOes ordinarias do cotidiano, a partir do afastamento dos individuos em
relacdo a instancia da necessidade (por exemplo, a necessidade do trabalho,
ou a propria necessidade de distinguir-se, por parte de pessoas que nao
dispbem de grandes estoques de capitais simbolicos). A tendéncia a
valorizagdo de uma atitude desinteressada, quanto as praticas sociais,
favorece o status dos individuos que contam com disposi¢cdes culturais
(habitus) e condicbes materiais que os possibilite adotar tal perspectiva. As
competéncias culturais se transformam num meio de competicdo, exercendo
um papel crucial na formacao, reproducdo e transformacdo da estrutura e
diviséo de classes.

A reproducédo cultural implica diversas estratégias de competicdo de
poder, entre as quais se inclui a violéncia simbolica. A imposicéo dos ideéarios
estéticos das elites para individuos que ndo tém disposicdo (habitus), ou
condicdo material concreta para adota-los, constitui uma expressao
fundamental dessa forma de violéncia, por parte das elites do gosto, processo
que contribui significativamente para as classificacdes hierarquicas de status.
O autor afirma que os individuos e as instituicbes estdo sempre
comprometidos com as hierarquias de gosto, ou sédo por estas ameacados.

Comentando o estudo estatistico que empreendeu sobre o consumo e o
campo artistico na Franca, em A Distin¢do, o autor problematiza a observacao
de que as praticas dos individuos freqientemente se ajustam as suas chances
objetivas de acado. Indagando o porqué dessa coincidéncia entre aspiracdes e
possibilidades de acesso aos recursos sociais, Bourdieu (1988) argumenta
que o habitus constitui o fendmeno responsavel por tal convergéncia,
promovendo a interiorizacdo das disposi¢cdes que engendram as aspiracoes e

acOes objetivamente compativeis com a condicdo dos individuos. Em uma
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formulagéo de cunho mais teorico, onde expde os elementos de suas teoria

das praticas, igualmente assinala que:

“Os estimulos simbalicos, isto &, convencionais e condicionais,
gue sé agem com a condicdo de reencontrar agentes
condicionados a percebé-los, tendem a se impor de maneira
incondicional e necesséria, quando a inculcacdo do arbitrio
abole o arbitrario da inculcacdo e das significa¢cdes inculcadas
(...)” (BOURDIEU in ORTIZ org. 1983, p. 62).

Objetivando a construcdo de uma visao relacional do mundo social
isenta do vicio de pensa-la de forma substancialista e que, ademais,
superasse a problematica da concepcéo de existéncia ou nao existéncia das
classes sociais, no sentido marxista, conservando deste apenas a idéia do
antagonismo concernente as diferentes posi¢cdes ocupadas pelos individuos
na sociedade, o autor propde a concepcdo de espacos sociais no interior do
quais os idearios das classes podem ser recortados (abstraidos). A tarefa
maior do cientista social consistiria em compreender os principios que levam
ao engendramento das categorizacdes do social empiricamente observado.

Nessa perspectiva, 0 espaco social é concebido como um campo com
dupla conotacéo, no sentido de que define tanto um campo concreto de forcas
— uma construgdo de tensdes que abrange o0s interesses imediatos dos
representantes das diferentes posi¢cOes antagdnicas dentro dele — quanto uma
construcdo de idéias estruturalmente vinculadas preexistente entre seus
membros e funciona como um cenario para as disputas simbolicas entre
agentes portadores de diferentes objetivos e meios (BOURDIEU, 1996a). Os
individuos contribuem, assim, para a manutencdo ou transformacdo dessas
estruturas. A nocao de campos de poder simbdlico, tal como explicitada pelo
autor, consiste, portanto, em um metaconceito, que serve tanto para designar
a dindmica interna dos diversos nucleos de disputa pela hegemonia de valores
simbdlicos, quanto para designar a dindmica mais ampla das sociedades.

Na origem da formacdo desses campos, encontra-se um trabalho
coletivo em torno dos interesses (razdes) de um grupo mobilizado, cujos

membros vao instrumentalizar o uso de capitais simbdlicos e econémicos para
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a construgdo de uma hierarquia de valores. Essas razdes, que podem ser
inicialmente fundadas em motivagdes subjetivas, tém tanto mais oportunidade
de sucesso, enquanto trabalho de constituicdo ou de consagracdo dos
campos simbdélicos aos quais se vinculam, quanto mais 0os agentes envolvidos
tenham proximidade econémica e cultural que os permita partilhar um mesmo
projeto politico, econémico ou estético (BOURDIEU, 1990a).

O campo artistico é problematizado como um dos espacos mais
tradicionais do poder simbdlico. Surgiu da dissociacdo conceitual entre a arte
como mercadoria e a idéia de arte como pura significagdo, com a priorizacédo
desta segunda, a partir de um longo processo histérico que se inicia com o
Renascimento. Como campo historicamente constituido, sua existéncia se
estrutura em oposi¢cdo a outros campos culturais nao-artisticos, sobretudo o

campo econdmico.

A principal operagdo do campo artistico consiste na consagragdo do
gosto legitimo, vinculado a estetizacdo da negacdo dos interesses praticos
dos individuos, ou a valorizagcdo de uma atitude estética desinteressada. O
autor assinala que as posi¢cdes simbdlicas dominantes nos diversos campos
de poder simbdlico das sociedades voltam suas praticas a defesa do status
constituido, agindo pela ortodoxia (ou adotando as referéncias do gosto
hegemonico), enquanto que, entre as posicbes dominadas, podem se
apresentar tendéncias a subversédo da hierarquia de gosto instituido, embora
tais processos sao freqlentemente atravancados pelo proprio sentido
hierarquico dessas disposi¢oes.

Os campos de poder simbodlico sdo também definidos como espacgos
onde se confrontam diferentes formas de capital (capitais econdmicos e
capitais simbdlicos), embora a for¢a coercitiva desses espacos de significagdo
resida no seu poder para instituir e consagrar formas simbdlicas, ou, ao
contrario, desautoriza-las. Disso resulta que, nos diversos campos simbalicos
das sociedades — que podem ser tantos quantos sejam 0sS interesses
coletivamente articulados — a dominacdo néo se d& diretamente pela acdo de
um grupo ou agente (a classe dominante), mas indiretamente, pela acao
simbdlica das representacbes do campo, cuja influéncia delimita as praticas

dos agentes em jogo.
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Para o autor, a especificidade dessas diferentes formas diz respeito a
natureza intrinseca desses capitais. A preméncia da conjugacdo estrutural
dessas formas no desempenho social dos individuos contradiz a percepcao
mais geral do senso comum, que imagina que as relacdes interpessoais
obedecem principalmente a uma regra da espontaneidade e da intimidade. Em
seus diversos capitulos tedricos, sociométricos ou etnogréficos, o autor faz
referéncia a certas formas de capitais instrumentalizados nas rela¢des sociais.
Entre esses, menciona o capital econémico, que pode estar materializado em
herancas imobiliarias e outros bens que ndo possuem liquidez a curto prazo,
ou em capital financeiro, relativo ao desfrute de uma possibilidade aquisitiva
mais imediata por parte de seus detentores, que resulta em potencialidades
sociais especificas. Refere-se ainda as diferentes formas de capital simbolico
qgue recobrem as autoridades religiosas e politicas, bem como ao capital
escolar, por sua vez distinto do capital intelectual, uma vez que o primeiro
consiste apenas em uma instrumentalizacdo técnica para a legitimacdo do
individuo no mundo dos sujeitos instruidos, enquanto que o segundo ja diria
respeito a uma forma de legitimidade mais subjetiva e de conotagcdo moral,
entre outras formas de vantagens simbolicas. O autor igualmente menciona o
capital de relagdes sociais (ou capital cultural), envolvido com a possibilidade
de insercdo dos individuos em redes sociais, cuja participacdo representa
prestigio em um determinado contexto, ou requer de seu ingressante um
determinado protocolo de valor significativo, relativo aquele universo de
referéncias.

Partindo da necessidade de revisitar com um novo olhar o processo de
estetizacdo da percepcao artistica sobre os objetos de interesse, Bourdieu
guestiona a razéo pela qual, do ponto de vista formalista dos estetas, o gosto
nao pode ser relacionado com nada além do proprio gosto; isto é, do préprio
valor estético que privilegia unicamente seu carater supostamente
transcendente e de base universal (BOURDIEU, 1996b, p.12). A concluséo € a
de que a defesa de valores e gostos estrategicamente assumidos com o
estatuto da universalidade — concebidos como um desejo e uma prerrogativa
humana natural, mas que sé&o na verdade os produtos legitimados pelas lutas

do campo artistico — passam a constituir um interesse do proprio campo, cuja
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existéncia para o mundo externo esta condicionada a veiculacdo de uma
expressao estético-formal legitimada, produto dessas lutas.

O autor indaga-se ainda sobre a razdo pela qual a legitimidade
autorizada pelo capital escolar — a parte do capital simbélico que se faz pela
academia e que se destaca do capital cultural propriamente dito, cuja génese
estd relacionada as vivéncias de ordem familiar no social — amplifica-se,
abrangendo outras competéncias que a escola ndo aborda diretamente. Por
exemplo, preocupa-se em compreender como a legitimidade conferida pela
formagéo académica — a escola — direciona também as preferéncias estéticas
gue separa 0s apreciadores da arte erudita e da arte popular, os praticantes e
0S ndao-praticantes das “boas maneiras”, entre outras formalidades
hegembnicas do comportamento social, de resultado distintivo e
hierarquizante. Sua conclusao é a de que os dois tipos de recursos (escolares
e familiares) se associam no aprimoramento das competéncias sociais dos
individuos, de modo que a escola exerce também uma forte influéncia na
reproducao das competéncias culturais.

O autor conclui que o ideario da exibicdo de uma atitude
desinteressada, em relacdo as necessidades praticas (ou seja, pela
sobrevivéncia, pelos problemas do cotidiano ou pelo mundo material em
geral), estendeu-se a todas as arenas de interesse da modernidade,
fomentando a adocdo de uma perspectiva de estetizacdo nos diferentes
campos de poder simbdlico modernos, inclusive aqueles cuja motivacéo
originaria nao se vincula diretamente ao mundo da arte (BOURDIEU: 1996b).

O capital cultural € mais precisamente definido como resultado das
disposi¢des adquiridas na familia, que a escolarizacéo visa burilar e certificar.
Nesse processo, a instituicdo escolar oferece uma contribuicdo significativa
para o fomento desse tipo de capital, uma vez que promove, além da
certificacdo da adocéo das perspectivas hegemaonicas entre 0s grupos sociais,
uma expectativa de cumprimento de tais perspectivas por parte dos
possuidores de titulos académicos.

Os individuos portadores de competéncias escolares pragmaticas
atestadas, que ndo apresentem uma performance convincente em relagdo ao
capital cultural adquirido pela via familiar — o que se expressa de certo modo

pelo grau de intimidade ou dominio linglistico em relacdo aos valores
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consagrados, por exemplo, em relacdo a cultura artistica — sé&o
frequentemente confrontados com a necessidade de legitimagao cultural
dessas competéncias. Dai o grande empenho de uma burguesia ascendente
em buscar estratégias de legitimacédo simbdlica pela via da expressao de sua
posicdo social, por meio da apresentacdo pessoal, expressa no vestuario ou
em investimentos acentuados na cultura do corpo, na decoracdo das
residéncias, no consumo de um gosto culinario — sofisticado e dispendioso —
entre outras formas de consumo que se colocam para além do necessario e
se expressam, algumas vezes, a semelhanca de um consumo conspicuo.

Assim, a expresséao do grau de intimidade para com os objetos do gosto
legitimo atesta os diferentes modos de aproximacdo dos individuos em
relacdo aos emblemas culturalmente valorizados, que fazem distinguir uma
introdugdo precoce, supostamente mais aprofundada e natural, de uma
aprendizagem tardia e acelerada, artificialmente adotada. Para o autor, essa
forma de distincdo se expressa principalmente na modalidade de relagéo
mantida com a linguagem culta e com outros cédigos sociais legitimos. A
intimidade e a naturalidade no uso dos cddigos cultos seria, para o autor, a
virtude maior de todas as nobrezas (BOURDIEU, 1998, P. 63).°

1.4. Conclusbes da Leitura de Veblen, Douglas e Bou rdieu

Da apreciacdo das construcbes desses primeiros autores, nos quais
identificamos o propdsito de discutir a dinamica das hierarquizacfes sociais,
bem como a abordagem da influéncia do consumo em tais processos,
destacamos algumas conclusdes que ajudam a pensar sobre 0 n0sso campo
de investigacgao.

Subjacente a concepcdo das categorizacdes de status propriamente
ditas, constantes das formulagdes de Veblen (1980) e Bourdieu (1988), reside

um nivel de definicdes ou de classificagbes culturais que antecedem os

° Esse raciocinio remete para a idéia da introjecéo de regras, ou de interiorizagdo dos controles
gue permitem a sociabilidade, internamente a consciéncia e mesmo aos sentimentos dos
individuos, postulada por Norbert Elias nos seus estudos sobre as relagdes entre as cortes
alema e francesa do séc. XVIII. (ELIAS, N. O Processo Civilizador - vol. 1: Uma Histéria dos
Costumes. Rio de Janeiro, Zahar,1994a e ELIAS, N. A Sociedade dos Individuos . Rio de
Janeiro, Zahar, 1994b).
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processos hierarquicos e fornece a matéria-prima sob a qual vao ser
elaboradas as hierarquias sociais.

Para Veblen (1980), o valor que fundamenta a distincdo de status
reside na ostentacdo do 6cio e na exposicdo da posse de propriedades por
parte das elites (ou classes ociosas, que para 0 autor existiriam em todas as
sociedades). A ostentacdo da lugar a cobica (e a emulacédo) do estilo das
classes ociosas por individuos que, ndo tendo propriedades ou renda
pecuniaria, sdo obrigados a viver de seus trabalhos, ndo podendo, portanto,
viver ociosamente.

Bourdieu (1988), por sua vez, enfatiza um outro aspecto do processo de
competicdo social: a possibilidade de distincdo das camadas sociais mais
altas, que representa o oposto complementar da emulacao de estilos de vida.
Os idearios adotados sob a influéncia da inveja podem macular a
singularidade da imagem distinta dos representantes das elites, mas
constituirdo sempre uma estratégia dos postulantes ao poder e a boa posicao
de status, e ndo dos individuos de reputacao legitimada. Construida a partir da
desigualdade de possibilidades entre as diferentes classes sociais para
expressar um distanciamento quanto aos interesses da vida pratica na
construcdo de uma representacdo singular, a criagdo de uma tendéncia
simbdlica que privilegia o desinteresse representa, pois, a politica com a qual
as elites sociais constroem a imagem que utilizam para se manter como
classe reguladora. Tal dimensdo de valorizagdo funciona como uma esfera
invertida do jogo econdbmico que, contrariamente a logica da vantagem
material, trabalha com o simbdlico, prerrogativa das elites sociais que
participam ativamente do sistema que embasa este jogo.

Nesse aspecto, a perspectiva do autor difere frontalmente das
concepcdes de Veblen (1980), para quem as escolhas estéticas seriam o fruto
de uma necessidade de ostentacdo e ndo da interiorizacdo de valores, pois
como assinalou Douglas (1998) em seus comentarios sobre a obra de
Bourdieu (1988): “a cultura e o discernimento cultural, o gosto, devem
encaixar-se, ndo como uma luva, mas como uma pele” (DOUGLAS, apud
SLATER, 2002, p. 158).

Um primeiro destaque que se pode fazer a ambos os autores, refere-se

a limitacdo da concepcgdo classificatoria subjacente as suas formulacdes
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acerca da estrutura social, uma vez que ambos valorizam principalmente os
processos pragmaticos envolvidos com a competicdo de status, deixando de
lado outros possiveis interesses dos individuos.

Especificamente em relacdo as proposi¢cées de Bourdieu (1988), outro
aspecto que merece destaque critico refere-se a relativa ambiguidade
apresentada quanto as formulacdes da perspectiva estética do distanciamento
quanto ao mundo das praticas, particularmente quanto ao modo como este
distanciamento é percebido e vivenciado por diferentes estratos sociais.

Em relacdo a aplicacdo do conceito ao comportamento dos
representantes das elites tradicionais, pergunta-se: como se pode entender
suas estratégias de manutencdo de suas posi¢cOes privilegiadas, através da
inversdo de valores do campo econbmico, quando se supfe que esses
individuos tenham interiorizado o principio do distanciamento das praticas
concretas? Pode-se afirmar que se trata de uma vivéncia realmente
interiorizada desse habitus? Ou a vivéncia da estética do desinteresse
constituiria, também para esses individuos, uma expresséao superficial, ou uma
artificialidade, tal como o autor julga acontecer com novas elites ou com
individuos de estratos sociais inferiores que desejam expressar adesdao aos

cbdigos simbdlicos das elites tradicionais?

Por outro lado, o autor sugere que a pequena burguesia performatiza o
valor do julgamento estético desinteressado de forma também dissimulada,
uma vez que tais representacfes nao se coadunam com suas origens sociais
ou ndo condizem com suas condicbes econdmicas concretas. E, finalmente,
para as camadas populares, o julgamento estético desinteressado nao resulta
possivel, porque tais atores tém fatalmente interiorizada a tendéncia de
adocado de uma estética realista totalmente oposta, principalmente focada na
dimensdo das necessidades, que se caracteriza pela explicitagdo das
expectativas de ganho, sem nenhum mascaramento estético. Assim, a
concepcao dos interesses humanos em Bourdieu (1988) se constréi sobre a
perspectiva de individuos cinicos, quando integrantes das camadas abastadas
e, por outro lado, de individuos desprovidos de qualquer expectativa de
crescimento (seja de aquisicdo de capital econOmico, seja de capital
simbdlico), pela ndo possibilidade de adotar e expressar a estética do
desinteresse material, revelando-se, tanto quanto em Veblen (1899/1980),
uma caracterizagcdo mesquinha para todas as posi¢des sociais.
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Em Douglas (1998), a grande virtude de sua construcdo consiste em
revelar, por contraste, que teorias que supéem um consumidor manipulado
pelas instituicdes, bem como as propostas que lidam com um consumidor que
dedica toda a sua vida ao consumo conspicuo, movido por uma intencéo futil
(critica dirigida principalmente a Veblen), resultam reducionistas, tornando-se
inadequadas para a compreensao do sentido cultural implicado nas praticas
de consumo.

No mesmo sentido da critica dirigida a Veblen (1980), voltam-se as
consideracbfes da autora sobre as conceituacdo de gosto e disposicOes
estéticas integrantes da sociolingiistica de Labov (apud DOUGLAS, 1998, p.
71). A formulacdo deste autor concentra-se no processo pelo qual padrbes
legitimados no campo das elites percorrem sempre uma trajetoria que implica
a ampliacao de seu consumo como forma de reforco de sua legitimidade, para
num momento posterior perder o seu status, quando seu uso € abandonado
por esses “inovadores” iniciais, sob a justificativa de sua *“vulgarizacao”,
abrindo espaco para que outras novidades tornem-se padrao hegemonico e,
igualmente, percorram o mesmo caminho rumo a decadéncia de prestigio.
Para Douglas (1998), além do fato de essa constru¢do nao explicar a génese
dos estilos (das formas estéticas correntes na sociedade), envolve também
uma concepc¢do de individuo particularmente desesperancada para as
camadas mais pobres, sempre desfavorecidos pela trajetéria descendente dos
estilos que perseguem (DOUGLAS:1998, p. 71).

Por sua vez, a teoria pendular — uma outra formulagdo muito
empregada na apreciacdo dos movimentos do campo da arte, também
vinculada a perspectiva da emulagcdo no consumo de objetos estéticos —
postula que as mudancas de preferéncia estilistica e de gosto atendem a um
movimento oscilatério, no qual estilos mais ornamentados (barrocos) se
alternariam a expressbes mais limpas (racionalizadas), ao sabor das
necessidades de distingdo das elites e combinadas com o sentido de
competicdo operacionalizada nas estratégias populares de copiar o gosto das
classes mais ricas. Em relacéo a tal formulacdo, a autora denuncia um vazio
quanto a explicacdo do por que tendéncias formais opostas (no caso,
decorativismo e despojamento) tornam-se preferenciais.

A critica de Douglas (1998) as teorias da emulacdo e a teoria pendular
consiste, principalmente, em realcar a ineficiéncia de suas formulagbes
mecanicas para explicar a dindmica das concepcodes estilisticas. No caso da
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teoria pendular, assinala também que o problema para a sua aplicacdo nos
tempos atuais reside principalmente no fato de que a fortuna e o ocaso da
prodigalidade econbémica e simbdlica vinculam-se a uma composi¢do muito
complexa de influéncias, diferentemente da relativa maior imobilidade social
que se verifica na Era Pré-Industrial, e mesmo no inicio da Era Moderna,
guando o modelo talvez demonstrasse maior pertinéncia. Quanto a
sociolingtiistica de Labov (apud DOUGLAS, 1998, p. 71), destaca ainda a
impropriedade de aplicacao de tais concepcdes a dinamica de sociedades que
nao se enquadram no padréo industrializado ocidental, como por exemplo, a
sistematica dos padrdes formais utilizados entre os diversos niveis da
sociedade de castas indiana, onde os cdodigos de pureza ritual, enquanto
valores fortemente introjetados, predominam sobre quaisquer outros
processos de valoracéo do social*.

A concepcdo dos interesses humanos, em Douglas (1998), perde
também a conotacdo cinica, bem como o aspecto detrator dos individuos, a
medida que as estratégias representadas nas vinculagées das pessoas aos
diferentes estilos culturais (nas palavras da autora, aos diferentes estilos de
pensamento), assume um sentido de pertencimento identitario. Assim, a
perspectiva de Douglas (1998), tal como a de Durkheim, é fundamentalmente
integrativa.

1. 5. Os Bens como Suporte de Significados Deslocad  os

Postulando uma perspectiva do consumo como pratica ritual,
McCracken (1988) enfoca o poder evocativo dos objetos, considerando-os
suportes para o0s significados culturais. O autor estd interessado nos
processos de mudanca de sentido que a sociedade constantemente opera
sobre os bens, quando certos objetos afastados da vida cotidiana sé&o
reinseridos em outro dominio cultural, ou quando bens normalmente utilizados
por individuos de um determinado estrato passam a ser reivindicados como
emblema de outro grupo, ndo importando se mais alto ou mais baixo, em
termos de hierarquia social. O autor compreende tais processos como
estratégias de deslocamento de sentido, relativos a certos desejos e ideais (ou
certos principios culturais) que estdo sob o risco de se perderem em seus

1% Na discussao das proposi¢cfes da sociolingiistica de Labov, a antropdloga inglesa faz uso
das contribuicdes criticas de David Miller a este autor (DOUGLAS,1998, p. 72).
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dominios originais. O deslocamento de tais significados para outros contextos,
nos quais possam ser preservados, representa uma possibilidade da
sociedade para lidar com tais situacdes. Os bens materiais e 0 consumo,
como acdes ritualizadas, funcionam como pontes que possibilitam o acesso
aos significados deslocados.

Para o autor, existe uma lacuna estrutural entre a realidade e os
desejos, que resulta em um a fonte de decepc¢bes humanas. Voltadas a
necessidade de unir as duas provincias de realidade dos individuos, as
praticas de consumo suprem apenas parcialmente essa demanda simbdlica.
Dai porque estratégias de deslocamento dos significados culturais constituem
uma caracteristica permanente da vida social moderna.

O autor discute trés formas pelas quais os rituais de consumo podem se
processar: o0s rituais de apropriagéo, ou de investimento de sentido, por certos
individuos ou grupos, sobre o0s objetos; os rituais destinados ao
(des)investimento dos objetos em relagcdo aos significados anteriores; e, por
altimo, os rituais de enfatizacdo, estes definidos como estratégias que
objetivam assinalar as qualidades positivas dos bens e promover a
transferéncia de tais qualidades para seus proprietarios.

Apesar da pertinéncia da definicdo das diferentes categorias de rituais,
observa-se que, como construcdo teodrica, a formulacdo nos parece algo
incompleta. Por exemplo, a definicdo do ritual de enfatizacdo apresenta-se
desprovida de qualquer referéncia a influéncia do jogo de status e da
dimensé&o econémica sobre o mundo do consumo, enfocando principalmente a
acado dos individuos para a apropriacao e fruicdo simbolica das qualidades dos
bens. Outro aspecto fragil da construcédo, reside no fato de que os ideais dos
individuos (ou os significados deslocados) que a cultura tende a preservar
relacionam-se ao passado ou ao futuro idealizados, e nunca ao presente,
sendo retratados como idearios tradicionais. Desse ponto de vista, coloca-se
uma perspectiva consideravelmente estreita para as mudancas culturais na
teoria de McCracken (1988).

1.6. Hedonismo: o Componente Romantico do Consumo

Na sua proposta de ligar a ética romantica com o espirito do
consumismo moderno, que culmina com a construgcdo de um modelo de

consumo baseado na busca por prazeres hedonistas, Campbell (2001)
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também tencionava encontrar alguma coisa a mais que a emulagdo e a
distincdo dentro das praticas consumistas. Entre os principais elementos de
sua teoria, esta a concepc¢ao de que a modernidade e 0 consumo tornaram-se
parte do projeto de vida dos individuos. Curiosamente, o consumo é
concebido por este autor como uma situagcdo absolutamente racional,
constituindo um processo socialmente controlado.

Através do exame de fontes do Renascimento e alguns escritos do
lluminismo, bem como explorando insights oriundos do trabalho de Weber
(apud Campbell, 2001, p. 144) sobre a ética protestante, Campbell (2001)
propbe que a burguesia emergente do século XVI abragou tanto a ética
protestante quanto a ética consumista, baseada no hedonismo e sob a
lideranca de uma demanda feminina de classe média por consumo de bens e
emancipacao subjetiva. O autor se questiona, a certa altura de suas
conjecturas, sobre como a revolugcdo do consumo pdde ter sido encaminhada
justamente por aquele setor da sociedade inglesa de tendéncias mais
puritanas. A explicacdo encontrada baseia-se no fato de que a doutrina
protestante ndo proibia a aquisicdo, apesar de proibir as praticas relativas aos
prazeres indulgentes, associados a conceituacdo de certos comportamentos e
praticas corporais como permissivos, que denotam erotismo, tais como a
danca, certos esportes e a leitura de romances. Ao contrario, ela aprovava
uma utilizacao racional das riquezas. A prosperidade é compreendida como
fruto das recompensas divinas para os individuos dedicados a causas nobres
como o trabalho e deve ser desfrutada em nome do bem da comunidade.

O autor trabalha com a idéia de que a experiéncia sensual que se
desenvolve nos processos hedonistas, decorrentes, por exemplo, da fruicdo
prazerosa do consumo de certos objetos (sobretudo a leitura de ficcdo e
outras fruicdes que trabalham conjuntamente o intelecto e os sentimentos),
desempenha um papel central na atitude do consumidor. A tese implica a idéia
de que a fantasia passou a ser uma chave importante no comportamento do
consumo moderno.

O prazer hedonista tradicional é definido como uma forma de
comportamento que tenta recriar artificialmente o circulo de emocfes
implicitas a satisfacdo das necessidades, o que tem sido de alguma forma

perdido com o desenvolvimento da cultura material, pelo efeito da banalizagao
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das facilidades proporcionadas pela producdo industrial. Tal recriacdo se da
pela via do consumo de novos produtos. Essa forma tradicional de hedonismo
€, na perspectiva do autor, distinta em relacdo ao moderno prazer hedonista,
no qual as emocdes trabalham no sentido ndo so de ligar imagens mentais as
sensagfes fisicas, mas também a sentimentos abstratos, que séo
responsaveis pelas experiéncias de prazer. Essa forma de hedonismo supfe
que o controle das experiéncias prazerosas existe sob a tutela dos préprios
individuos. A caracteristica romantica da personalidade moderna, que lhes
confere uma grande capacidade de abstragdo, proporciona aos individuos a
capacidade de produzir prazer por si mesmos e para Si mesmos, através da
possibilidade de um controle estrito sobre suas emocdes e de suas
capacidades criativas.

Por outro lado, o individuo romantico lida com uma perspectiva
dualistica do mundo, uma vez que ele esta sempre contrastando a aparéncia
do mundo factual com a realidade conjurada por sua imaginacdo. Na
perspectiva romantica, a aceitacdo da imperfeicdo do mundo € dolorosa e
sempre sujeita ao insucesso. O Unico modo de escapar dessa existéncia falha
€ o refagio no mundo dos desejos e das verdades idealizadas. Alguma coisa
que é alcancada através dos prazeres proporcionados pela criatividade e o
hedonismo, praticas individualistas expressadas pelos poetas e artistas em
geral, assim como pela figura antolégica do boémio.

O modelo de Campbell (2001) tem a seu favor o fato de que leva em
consideragdao as mudangas na subjetividade humana, conectadas com o
crescimento do individualismo. Os esforcos do autor se voltaram para a
construcdo de uma teoria que fosse capaz de apreender a génese dos valores
mais expressivos de sua época: prazer, individualismo e gosto, implicitos ao
culto da subjetividade humana, dos sentimentos e da capacidade criativa.
Todavia € também passivel de criticas, no sentido de que relega a segundo
plano as demandas da existéncia material dos atores sociais.

Em sua defesa, podemos argumentar que o exame das formas
caracteristicas pelas quais a subjetividade humana se expressa, bem como a
perspectiva de perceber suas mudancas ao longo do tempo, que, nas
elaboracdes de Campbell (2001), caracterizam diferentes momentos da

cultura ocidental, gerando diferentes tendéncias de gosto — por exemplo, as
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tendéncias ao sentimentalismo, ao estoicismo e ao hedonismo — resultam,
outrossim, bastante Uteis para a exploracdo de certos contextos especificos
das manifestacbes do consumo contemporaneo. Em nosso estudo,
observamos que os impulsos hedonistas latentes nos nossos pesquisados
tém, largamente, servido como objeto para as elaboragfes publicitarias do
comeércio e da industria de bens e, através desse filtro, vém reemergindo no
jogo de tensbes que fundamentam o consumo e as praticas aquisitivas de

NOSsos pesquisados.

1. 7. Algumas Conclusdes sobre o Campo Teo6rico do

Consumo

Retomando a questdo que norteou a nossa revisdo bibliogréafica,
voltamos a discussdo entre as vantagens das formulagbes empreendidas
pelos autores que enfatizam a influéncia da subjetividade dos individuos, por
um lado, e das virtudes das teorias que priorizam as demandas envolvidas
com a competicao por status nas praticas consumistas, por outro.

Comparado aos modelos de interpretacdo que privilegiam os apelos da
influéncia subjetiva na atitude dos consumidores — especificamente os de
Campbell (2001) e McCracken (1988) —, os autores que problematizam as
vinculagbes entre consumo e status, tais como Bourdieu (1996a, 1988) — em
especial, na teoria das préticas, em sua conceituagéo das diferentes formas de
capital e na nocao dos campos de poder simbolico — e Douglas (1998) — em sua
teoria das tendéncias culturais em conflito —, entre outros, guardam a vantagem
de atentar para as tensOes entre economia e cultura. Tais perspectivas
promovem a imagem de individuos cujos interesses voltam-se para a
realidade concreta, embora se utilizem de recursos simbdlicos em suas acoes,
0 que consideramos Uutil para o entendimento das dindmicas da cultura
material, apesar das criticas que tecemos especificamente a Bourdieu (1988)
e Veblen (1980), em relacdo a maneira com que esses autores concebem a
subjetividade dos individuos (cinismo ou fatalismo, no caso do primeiro autor;

e a pura necessidade de ostenta¢cao, no caso do segundo).
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Diferentemente dessa primeira chave de interpretacdo, onde o0s
individuos se interessam pelas dindmicas sociais e da cultura, a perspectiva
delineada nas teorias de Campbell (2001) e McCracken (1988) referem-se a
uma imagem de individuo insatisfeito (irremediavelmente desesperancado),
que faz apelo a imaginagdo como forma de escape da realidade. Elas retratam
0S atores sociais como seres isolados em si mesmos, para 0S quais a
sociedade ndo interessa, 0 que constitui um aspecto criticavel dessas
construcoes.

Na perspectiva de Douglas (1998), a abordagem das disposicoes
estéticas dos individuos requer a visualizacdo de seu potencial integrativo
para 0s grupos vinculados a essas opcgoes, que se expressa na dinamica das
tendéncias culturais, especifica a cada diferente sociedade. O consumo, visto
como fluxo de informacdes, integra as pessoas em um mundo social
inteligivel. O conhecimento dos codigos de consumo e o atendimento aos
rituais sdo essenciais ao projeto de criar inteligibilidade e comunh&o, além de
manté-las socialmente confirmadas. O consumidor esta sujeito as exigéncias
da politica das aparéncias que governa o mundo moderno; todavia a
submisséo a tais exigéncias € empreendida racionalmente.

A partir das teorias que conservam a tensao entre subjetividade cultural
e contexto social, torna-se mais plausivel compreender a posicdo das novas
elites abordadas em nosso estudo, que nao pretendem emular o estilo de vida
dos grupos de elite tradicionais ao contexto. Ao contrario, marcam sua posi¢cao
através de uma estética diferenciada, que representa fortemente suas
trajetorias de vida: uma perspectiva caracterizada pela busca de limpeza
formal que proporcione funcionalidade e praticidade no cotidiano e, ademais,
constitua uma expressao da racionalidade no emprego de meios e fins,
caracteristicas que aparecem fortemente estetizadas em suas residéncias.
Estes valores, que se fazem expressar através da estética adotada,
pareceram-nos perfeitamente sintonizados com a dinamica do contexto que
promoveu a emergéncia desses pesquisados enquanto grupo integrante da
elite consumidora atual. A expressao de suas preferéncias estéticas, portanto,
nao nos pareceu passivel de interpretacdo a partir da idéia de emulacdo de
estilos, tampouco como fruto de um impulso hedonista de negacao pratica do

social. Ao contrario, essa estética parece se opor a expressdo formal
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adensada, caracteristica das opcoes estéticas das velhas elites da zona
canavieira de Pernambuco, marcadas por uma forte conotacdo emocional,
bem como pela superposicdo de emblemas do culto a idealizacdo de um
passado hegemonico.

A ritualizagdo das acgdes de consumo, prevista tanto nas formulagdes
de Douglas (1998), que dialoga com a concepc¢do durkheimiana de ritual,
quanto na idéia de ritos de legitimacdo em Bourdieu, conectada as
preocupacdes dos grupos sociais com sua posicdo na malha de status,
juntamente com a sugestdo de identificacdo das tendéncias -culturais
antagonicas, integrantes das elaboracfes estéticas da cultura, originadas na
posse de diferentes formas de capitais pelos individuos, compdem o conjunto
de ferramentas tedricas operacionais que privilegiamos em nossa analise. Em
posicdo igualmente importante para a nossa interpretacdo, estdao as
formulagbes de Slater (2002), Appadurai (2001), Kopitoff (2001) e outros
autores que problematizam as dinamicas de valores culturais dos sistemas de
objetos no consumo, contribuicbes que aprofundaremos nas analises

empreendidas nos diversos capitulos.
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1.8. Hipdéteses da Pesquisa

A partir dos resultados dessa exploracao e da aplicacdo preliminar das
conclusdes obtidas para a interpretacdo dos dados levantados, chegamos as
seguintes hipodteses:

1. Aforma assumida pelo consumo de design de interiores residenciais, por
representantes de uma nova elite ocupacional do Recife, vincula-se as
necessidades de legitimacdo desses pesquisados em sua nova condicao
social; o que néo invalida a perspectiva de que as acdes, ou 0
comportamento de consumo concretamente realizados, envolvam
experiéncias que os leva a adocao (e reelaboracdo) de uma nova e
especifica constelacdo de valores;

2. O processo de interiorizacdo desses novos valores € vivido de forma
bastante intensa pelos pesquisados, ndo se restringindo ao consumo
residencial especificamente considerado; ao contrario, configura-se como
uma tendéncia ideoldgica mais ampla, extensiva a outras esferas de
vivéncia,;

3. Os comportamentos alinham-se a uma visdo de mundo marcada por um
forte pragmatismo, racionalmente engendrado;

4. A vivéncia desse novo conjunto de valores implica conflitos relativos a
situagcbes que demandam que se aventurem em comportamentos de

ruptura com modos conhecidos de agir.
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2. Campos Simbdlicos, Poder e Estruturacao Social

O objetivo principal deste trabalho, como ja enunciado, consiste em
desvendar o significado das praticas de ambientacéo residencial para uma elite
de consumidores que desejam adquirir visibilidade social. Percebendo que o
cotejamento do problema enfocado demandava uma exploracdo conjuntural
mais ampla, que nos permitisse ir além de uma concepcdo personalista (e
hedonista) das motivacdes que embasam as opc¢des estéticas e de consumo do
segmento social enfocado, julgamos fundamental a exploracdo do contexto no
qual esses atores realizam suas préaticas. Em funcdo disso, incluimos em
nossas consideracdes certos dados que interpretamos como evidéncias de um
sistema de consumo operante; mais precisamente, a dimenséo desse sistema
especificamente relevante para o foco da pesquisa.

Passamos entdo a explorar uma grande cadeia de fatos e
representacbfes que pode ser sintetizada nas seguintes evidéncias: a) a
veiculacdo das ofertas de apartamentos residenciais de alto padrao e alto custo
na cidade de Recife, por meio de anincios em jornais e televisao; b) os diversos
eventos de divulgacdo e vendas, inclusive os promovidos pelas lojas de méveis
e objetos domeésticos; c) a prestacdo de servicos propriamente dita, por
especialistas em ambientacdo, ou seja, a pratica profissional no ramo da
decoracao de interiores.

Constituindo iniciativas que oferecem um arsenal de recursos
significativos, no sentido da associacdo de uma imagem legitima do (bom) gosto
as opcdes aquisitivas dos consumidores, as promoc@es identificadas parecem
ter como objetivo principal vender aos interessados um arcabouco (simbdlico)
destinado a construcdo de um estilo de vida diferenciado para esses atores
sociais.

A visualizagao de certos aspectos externos desse sistema de consumo,
gue esta, todavia, intrinsecamente conectado aos interesses dos consumidores,
possibilitou-nos a interpretacdo do universo em questdo como um campo de
poder simbdlico, tal como definido por Bourdieu (1996a; 1996b) *'.. Em sua

1 A idéia da existéncia de campos de poder simbdlico e de sua importancia na definicao das
posicdes ocupadas pelos individuos no espaco social esta disseminada em todas as obras que
consultamos do autor. Entretanto, na leitura de Razdes Praticas (BOURDIEU, 1996a), bem
como no capitulo “A Génese Histérica de Estética Pura”, da obra As Regras da Arte
(BOURDIEU, 1996b), encontramos apresentacdes mais sintéticas, que resultaram de grande
valia para a nossa compreenséo do conceito.
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concepcao, os campos de poder simbolicos constituem unidades funcionais
integrantes do sistema de poder mais geral das sociedades complexas.

Bourdieu (1988) aborda as complexas vinculacdes estabelecidas entre
as opcOes estéticas adotadas pelos diferentes segmentos sociais e a
estruturacdo do jogo hierarquico da sociedade, pela concepcao da existéncia de
uma relacdo de homologia entre as dinamicas de poder no interior dos diversos
campos simbolicos especificos e a dinamica das posi¢cdes dos individuos e
grupos na grade social. Essa perspectiva constitui a idéia central da sua teoria
do juizo estético (BOURDIEU, 1988 p. 227-241), que se configura a partir dos
seguintes pressupostos: as escolhas estéticas ndo se definem nem se
restringem ao mero sabor da sensibilidade individual, ou ao sentido do
palatavel, mas relacionam-se as dinamicas de status da sociedade. A
disposicéo cultural para adotar e expressar, de forma naturalizada, a preferéncia
por certo tipo de escolhas estéticas socialmente legitimas e reconhecidas (na
perspectiva do autor, o habitus legitimo), constitui uma ferramenta para a
aquisicdo de capitais simbdlicos. Tais capitais integram de uma maneira
fundamental os recursos que definem as posi¢cées dos individuos e grupos no
espaco social hierarquizado, seja legitimando os possuidores de capitais
econdbmicos mais altos, pela consagracdo e manutencdo valorativa de seus
habitus, seja servindo como um artificio potencialmente capaz de promover
transformacdes estruturais na hierarquia do poder simbdlico, pela ruptura de
valores tradicionais e a irrupcdo de novos habitus. A importancia assumida
pelos diversos campos de poder simbdlico da sociedade relaciona-se ao fato de
que esses campos representam 0S contextos nos quais se processa a
consagracdo dos modelos canénicos de interesse da sociedade, abrangendo as
expressdes estéticas, as crencas religiosas, a politica, a dimensédo da ética,
enfim todos os campos dos valores e do comportamento social.

Para Bourdieu (1996a), a forca dos campos simbolicos, ou sua
potencialidade de interferéncia na esfera do poder e na estruturagdo social,
assenta-se sobre as representacdes do coletivo que se formam, via de regra,
fortemente vinculadas as imagens dos individuos protagonistas investidos dessa
funcdo. Ela resulta do somatério (e da potencializacdo) dos predicados
simbdlicos do conjunto dos integrantes, ainda que esse coletivo apresente suas
hierarquias e seus conflitos de interesse internos (BOURDIEU: 19964, p.20).

No contexto desta pesquisa, partimos do pressuposto de que as praticas
de consumo relativas a ambientacdo de interiores residenciais realizadas pelos
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diversos setores sociais da elite recifense tém lugar num determinado universo
referencial. Isto €, processam-se num campo simbolico configurado em torno de
certas motivacdes que, de alguma forma, tocam 0s interesses mais concretos
dos participantes. Entretanto, as valoragfes que se processam atraves deste
campo, transcendem o nivel das motivac¢des individuais explicitas, ampliando-se
para outros interesses nao declarados dos participantes; sobretudo, para o jogo
de status, que finda por adquirir a primazia entre os interesses fundamentais do
campo.

O resultado mais evidente da participacdo dos interessados nos diversos
espacos de disputa simbdlica, seja os profissionais de ambientacdo, seja o
publico-alvo, consiste na grande visibilidade do status dos envolvidos. Essa
visibilidade se, tanto nas proprias redes relacionais interpessoais formadas
pelos consumidores, quanto em espacos de midia diversos — tais como as
revistas especializadas, os suplementos e as colunas sociais dos jornais e a
midia televisiva.

Assim, a agdo desse campo simbdlico se realiza de diversas formas,
incluindo desde orientacdes veiculadas pela midia, até as orientacdes
fornecidas pelos experts do ramo, influéncias que tendem a gerar um padréo
valorativo especifico (ou um padrdo candnico). Este padrdo também se re-
elabora mediante as trocas de informacdes e sugestdes geradas no contato
entre interessados nao especialistas (0os proprios consumidores). Na proposicao
de Bourdieu (1996b), os padrbes candnicos, via de regra, expressam uma
perspectiva conservadora, de modo a conferir visibilidade aos estoques de
capitais simbdlicos mais tradicionais (por sua vez ligados a estoques mais
antigos de capitais econdmicos). Em momentos propicios, a dinamica dos
campos simbdlicos pode assumir uma perspectiva diferenciada, neste caso
promovendo mudancas na posi¢cao ocupada por expressoes e valores de menor
prestigio e estimulando a consagracdo de novas expressfes, dentre as
constantes no contexto.

O processo de mediacdo que o0s especialistas realizam entre 0s
interesses dos individuos e suas possibilidades sociais se inscreve sempre em
um determinado campo de poder imaterial e de apelo estético, cuja existéncia
interessa tanto as posi¢cdes situadas nos niveis mais elevados, quanto as
posicdes em menor vantagem na escala de prestigio. Nos limites entre os
participam e os que nao participam do campo, realiza-se a incluséo de todas as
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posicdes em seu interior e a exclusdo de todos os individuos alijados de suas
negociacdes simbalicas.

A utilizacdo da perspectiva dos campos de poder simbdlico ativos na
estruturacdo da sociedade, presente na teoria de Bourdieu (1996a, 1996Db),
permitiu-nos delinear, com certa riqueza de detalhes, um importante espacgo de
vivéncias e negociacdes de status social usufruido pelas elites do contexto em
apreco. O campo simbdlico do consumo de ambientacdo residencial parece
interessar principalmente aos grupos em processo de ascensdo social,
incluindo-se nessa esfera de interesses certos setores das camadas médias
melhor situadas em termos de remuneragao no trabalho.

Da apreciacdo dos dados da pesquisa, constatamos que 0 que parece
estar em jogo no consumo dos servicos profissionais de ambientagao
residencial, muito mais que a pura necessidade de producdo de moradias
confortaveis, seria uma necessidade simbdlica relacionada a posse e exibicédo
de bens que expressam prosperidade individual e a demonstracdo de
proximidade dos consumidores em relacdo a codigos sociais prestigiados entre
as elites. O interesse em tal modalidade de consumo parece também
relacionado a possibilidade de transformacdo das experiéncias cotidianas dos
consumidores em oportunidades de exibicdo publica e de seus estilos de vida.

Seguindo a proposta de Bourdieu (1988), consideramos que é a partir de
uma dimensdo simbdlica especifica do jogo social (a distincdo) que os
detentores de recursos mais tradicionais efetivam a possibilidade de manté-los
ou de acumular mais recursos. Por sua vez, os individuos em mudanca social
ascendente parecem se valer de certos universos de consumo que se
apresentam mais oportunos, tanto para complementar seu aprendizado
enguanto membros das elites sociais, quanto para legitimar suas imagens e sua
nova posicao.

E por essa via que analisamos a condi¢do do segmento social enfocado,
mais precisamente, o setor das elites do Recife formado por individuos cujo
capital econébmico acumulado, ainda recente, ndo lhes garantiria, por si s6, uma
posicdo de status muito vantajosa. Esses individuos parecem perseguir outro
trunfo para interagir nos embates e competicdes da sociedade: a visibilidade e
legitimacdo de seus recursos, por meio da participacdo em diferentes campos
simbdlicos que tém lugar com as praticas de consumo.

Nos tépico que se seguem, trataremos de diversos aspectos constitutivos
do campo simbdlico da ambientacdo social em Recife.
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2.1. Ambientacao de Interiores Residenciais e Publi  cidade

Considerado como um subsistema do mundo do consumo desenvolvido
em torno da preparacdo de moradias diferenciadas — envolvendo atividades
profissionais, instituicbes de mercado especializadas, além de eventos e outras
maneiras de divulgacdo desses recursos — 0 campo simbdlico da ambientacéo
residencial representa uma das criagbes que surgiram a partir da enorme
diversificagéo da producdo material e cultural da sociedade complexa. E fruto do
processo de especializacdo da inteligéncia nos tempos atuais, onde tém lugar
os diferentes e cada vez mais numerosos nichos especificos de conhecimento e
praticas, com fins empresariais, quase sempre equipados com recursos de
divulgacao préprios. A midia e o marketing vinculados aos diferentes campos
simbdlicos da modernidade cumprem também o papel de orientar os individuos
em meio a grande diversidade de opcdes tecnoldgicas, teoricas,
comportamentais e estéticas, entre outros dilemas nos quais estes se véem
imersos, em suas praticas cotidianas.

O consumo de ambientacdo e decoracao de interiores residenciais vem
se ampliando significativamente em Recife’?. Uma evidéncia desse fato reside,
por exemplo, no grande apreco das elites locais pelos eventos promocionais do
campo, que passaram a ocorrer com maior frequéncia a partir de meados dos
anos 90.

Evidéncia igualmente relevante reside na intensificacdo das mencdes
aos profissionais dedicados ao design de interiores, aos proprietérios e gerentes
de lojas de mobiliario/objetos decorativos e aos eventos de divulgacdo das
atividades do campo em jornais e revistas que circulam na cidade. Vale
ressaltar a existéncia de inumeros veiculos de midia, de circulagdo nacional,
efetivamente direcionados para a tematica da ambientacdo residencial, além
daqueles que se dedicam a um enfoque mais amplo das rotinas de consumo,
que frequentemente conferem um significativo destaque as discussfes sobre
morar bem e o bem apresentar-se a sociedade.

As informagfes que encontramos na midia sugerem a ocorréncia de um
processo de crescimento nas atividades relacionadas a esse universo de
praticas, envolvendo a especializagdo da autoridade dos profissionais. Ao
mesmo tempo, vao sendo criados vinculos com outras atividades, ou seja, com

12 S - L
Este processo parece ter-se iniciado com a realizacdo dos primeiros megaeventos do campo em
Recife, dos quais encontramos evidéncias que remetem ao ano de 1997.
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outros universos de consumo de potencial simbdlico relevante. A partir da
pesquisa com documentos de midia, pudemos constatar que, tanto o
crescimento da competéncia legitima especifica para lidar com as tematicas que
mobilizam o campo da ambientacdo de interiores do Recife, quanto a
associacdo dessa esfera de atividades com outros campos simbolicos, resultam
de grande relevancia para a potencializagdo da influéncia dessas praticas nas

atribuigbes de status.
A titulo de definicAo operacional, consideramos que a atribuicdo de

status constitui uma forma de hierarquizacdo que se da no plano simbolico das
relacbes sociais. De modo geral, se expressa por meio do realce dos capitais
simbdlicos dos individuos, esses constituidos pelo reconhecimento (prestigio)
gue a sociedade lhes confere. Um individuo pode ser prestigiado por sua
competéncia profissional, por suas posses econfémicas, por sua capacidade
artistica ou por qualquer outro atributo ou aspecto de sua experiéncia
considerado socialmente relevante.

No contexto de nossos estudos, observamos que os atributos
econdmicos dos consumidores (suas posses materiais e capacidades
financeiras efetivas) demandam uma estratégia de comunicacdo que lhes dé
destaque no plano simbdlico, agregando-lhes um predicado estético. O realce
dos atributos estéticos constitui uma condicdo fundamental para a definicdo da
posicdo social desses individuos. Por sua vez, os profissionais também
precisam exibir para a clientela seus atributos de status, ou seja, seus
predicados técnicos, artisticos e relacionais, o que fazem, via de regra, através
dos eventos mercadoldgicos do campo.

As exposi¢cOes da area de ambientacdo e decoragdo constituem espagos
de apresentacao dos atributos simbdlicos dos profissionais aos clientes. Com o
objetivo de exibicdo de suas potencialidades, os profissionais se valem da
apresentacdo dos paradigmas estilisticos utilizados em seus projetos, bem
como exibem suas prOprias imagens pessoais, fazendo-se concretamente
presentes como anfitrides das exposicdes ou dando-se a conhecer por meio de
fotografias que acompanham as pecas publicitarias veiculadas no ambito nas

mostras.

A divulgacdo na midia mais ampla, igualmente, representa uma
estratégia de grande abrangéncia para a expressdo desses atributos. Fazendo
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uso de recursos visuais (fotografia, desenhos, etc.), ou mesmo de descricdes
gue realcam as caracteristicas estéticas das expressoes incorporadas a imagem
pessoal dos profissionais, as “evidéncias” encontradas em veiculos tais como
colunas sociais, cadernos de cultura e outras sessdes de jornais e revistas
passam a constituir uma prova do bom senso e do bom gosto dos experts para
a sociedade. Mediante a contratacéo de profissionais, tais qualidades passam a
ser atribuidas também aos contratantes.

Considerando o raciocinio acima, realizamos nos topicos que se seguem
o acompanhamento das atividades dos profissionais de ambientacdo e
decoracao da cidade do Recife a través da midia, A analise dos dados objetivou
fazer um reconhecimento da movimentacdo do campo simbolico formado em
torno dessas atividades. Assim, procedemos ao exame de alguns dos veiculos
de comunicacdo que fazem recorrentes mencdes ao tema, dos quais
examinamos exemplares que circularam entre 2000 e 2005.

Serviram-nos como fontes de dados as colunas sociais e alguns
exemplares dos suplementos dos trés jornais locais mais representativos da
cidade, especificamente sessfes dedicadas a familia, a tecnologia, as teméticas
artistico-culturais e a economia. Em termos de veiculos especializados em
arquitetura e design de interiores, publicados em Recife, consultamos
exemplares do Jornal do IAB/ PE, da Revista SIM (em sua versao para internet)
— também publicados entre 2001 e 2005 — bem como a Revista Class Magazine
Pernambuco, de distribuicdo gratuita, que passou a ser veiculada no circuito dos
shopping centers da cidade no ano de 2005. Utilizamos ainda informacfes
disponiveis em alguns exemplares de veiculos de circulagdo nacional — as
revistas Casa Claudia, Casa Jardim e Casa Vogue, nas quais constam artigos
protagonizados por profissionais do Recife, ou protagonizados por profissionais
do centro-sul do pais, cujos nomes foram mencionados nas entrevistas
realizadas com profissionais locais™®.

2.1.1. O que Dizem as Colunas Sociais?

Na pesquisa com as colunas sociais dos jornais locais, identificamos

quatro principais colunistas, em cujos espacos sdo veiculadas chamadas

¥ A amostra dos veiculos de comunicacdo analisados foi realizada tendo por universo os
exemplares que nos chegavam principalmente pela indicagdo de profissionais, bem como pela
exploracdo das mencgBes ao tema entre as diversas sessdes dos citados jornais locais, no
periodo da pesquisa.
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frequentes sobre profissionais e eventos de ambientacdo. Para contextualizar as
informagdes encontradas, faremos inicialmente uma apreciagdo mais geral dos
propésitos e da estrutura dessas colunas, enquanto canais de midia, tecendo,
em seguida, consideracbes especificas sobre a forma como o campo da
ambientacdo e decoracdo se faz representar em tais veiculos. Optamos por
apresentar separadamente as consideracgdes relativas a estrutura da Coluna 1,
considerando sua singularidade em relacdo a selecdo tematica e a linguagem
utilizada. As caracteristicas estruturais relativas as Colunas 2, 3 e 4 foram
tratadas de forma integrada, uma vez que estas apresentam certas
similaridades quanto ao design e a composic¢ao do publico objetivado.

A primeira coluna social apreciada constitui um dos espac¢os mais antigos
e tradicionais de promocdo da visibilidade das elites da cidade, conceito
principalmente relacionado a imagem do colunista (aqui nomeado de Colunista
1). Da anadlise desse veiculo, observamos que as teméaticas tratadas e a
caracterizacdo formal da coluna parecem associadas a perspectiva das velhas
elites da regido, dada a tendéncia explicita de privilegiar temas e citacbes de
personalidades ligadas aos mais tradicionais nomes de familias de Recife. A
coluna em aprec¢o j& ocupou um espagco mais amplo entre as péaginas do jornal
em que circula, desenvolvendo-se atualmente em um quarto da pagina padrao.
Vale salientar que o assinante dessa coluna ocupou um importe papel no
contexto do comentarismo social do Recife nas décadas de 1960 a 1980, o que
nao se verifica com a mesma conotacao na atualidade. A peculiaridade de seu
formato, reduzido quando comparado com as outras colunas sociais locais,
justifica-se também pelo fato de que a existéncia dessa coluna especifica nédo
esta vinculada ao patrocinio financeiro direto dos anunciantes, constituindo um
espaco financiado pelo proprio jornal.

O estilo atual da coluna, cujo layout se configura por destacar apenas
uma fotografia por cada edicdo — imagens que ocupam menos de um terco do
espaco gerenciado pelo colunista — caracteriza-se por uma linguagem escrita e
visual com acentuada pretensdo a analise reflexiva, formato que nédo se verifica
entre as demais colunas analisadas. O colunista geralmente opta por tecer
comentarios sobre obras literarias, sobre o desempenho de representantes das
artes mais tradicionais (tais como pianistas, escultores, pintores, fotoégrafos),

sobre cinema ou sobre a preservagdo de monumentos histéricos e patriménios
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ambientais da cidade, emitindo também opinides sobre o mundo da politica
nacional. As tematicas sao desenvolvidas ao estilo de uma pequena cronica,
que ocupa sempre 0 bloco de textos de maior extensdo dentro da coluna. Outra
chave de comentarios que merece destaque no espaco em questdo sao as
tematicas de interesse da vida européia (por exemplo, as comemoracoes do 14
de julho na Franca, ou a imagem imortal da princesa Diana da Inglaterra, entre
outros assuntos da mesma linha de expressao). Nos blocos de textos de menor
extensdo, dedica-se, como €& de praxe entre 0s colunistas, a emitir notas
envolvendo pessoas consideradas merecedoras de destaque na sociedade, ou
colunaveis, no dizer jocoso, todavia amplamente aceito no jargao da midia.

A linguagem das imagens utilizadas segue a mesma linha sobria que
marca os demais aspectos da estruturacdo do espaco, trazendo fotografias em
preto-e-branco que retratam geralmente uma ou duas pessoas, segundo a
importancia dos fotografados e a intencdo da mencao de seus nomes. Algumas
vezes, a coluna exibe fotografias que trazem imagens de trabalhos artisticos
como pano de fundo para a imagem de seus criadores, com 0 objetivo de
enriquecer a apresentagdo, principalmente voltada a divulgagdo pessoal dos
retratados. Os protagonistas das fotografias aparecem de frente, numa atitude
pousada, dentro de uma perspectiva aproximada a dos retratos tradicionais. Em
sintese, a configuragcdo dos elementos visuais, bem como a tbnica dos
conteudos abordados, levaram-nos a supor a intencdo do colunista, no sentido
de desenvolver um modelo estrutural mais classico para o seu espaco.

Dos exemplares da Coluna 1 considerados em nossa amostra, poucas
foram as referéncias ao campo simbdlico da ambientacdo de interiores. A
tematica mereceu apenas algumas menc¢des indiretas, quando o colunista
abordava, por exemplo, artistas cuja versatilidade de atividades o0s insere
indiretamente em atividades do campo da ambientacdo. Por exemplo, séo
retratados pintores cuja obra tem tido colocacdo em projetos comerciais ou
residenciais de decoracdo, arquitetos que construiram imagens pessoais como
intelectuais ou pesquisadores, mas cuja producao se realiza, de fato, no plano
empresarial e comercial.

Dentre as pecas analisadas, chamou-nos atencdo o comentario de
desaprovacdo tecido sobre o trabalho de um profissional de ambientacéo

durante um dos eventos de divulgacdo do campo, aqui transcrito:
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“Sem duvida, a exposicdo Casa Cor deste ano foi uma sensacgao. Vai
continuar, mas encerramos aqui nossas apreciacdes. Detalhes
apenas. Por exemplo: a oficina do proprietario - oficina, vejam bem -
destaca uma mesa requintada para refeicées. Como? Por qué? E a
parede de fundo estd excessivamente escura. O home-office (do
decorador X) poderia ser mais despojado, inclusive nas cortinas, além
de tantas pecas e jarros. Mas sai olhando, um por um, o0s
miniquadros da grande pintora Y, inspirados nos indios. Muitos
deixaram recuperados, tal como antes, alguns detalhes da casa. Piso,
teto, o banheiro Déco. Foi boa idéia. Os banheiros publicos,
francamente, era um bric-a-brac , com detalhes duvidosos incluindo o
painel (do artista Z). Adega € adega ou é bar? Quarto de criangas tem
paredes escuras? Para encerrar com vibracéo, o jardim do hdéspede
tem muitos moveis, mas a concepc¢ao do espaco esta boa. O loft do
héspede e jardim se entrosam e estdo entre as melhores coisas da
Casa Cor 2000. Fim de papo”. (Coluna Social 1. O FATO e o
COMENTARIO: JORNAL DO COMMERCIO - Recife. 01/11/2000,

Caderno C, on line)

O comentéario sugere a nao-adesao explicita de seu autor a logica que
confere vantagens simbdlicas ao evento mencionado e aos seus interessados,
sob a acusacdo de que as decisbes de projeto e as opcles estéticas
privilegiadas nas solucbes decorativas propostas, nédo teriam sido procedidas
dentro de um ponto de vista de bom senso ou do bom gosto.

Destacamos que a explicitacdo de opinides ndo elogiosas, por parte de
colunistas sociais, foi observada com pouquissima freqiiéncia, levando-nos a
supor que, ao contrario de uma perspectiva mais critica, 0os comentaristas
sociais parecem dedicar-se principalmente ao enaltecimento das qualidades
consideradas positivas dos individuos alvo dos comentarios. Nos poucos
exemplos de nao-aprovacdo encontrados, observamos que tais comentarios
criticos geralmente abordavam fatos relacionados a corrup¢do politica, ao
descuido dos representantes locais em relacdo ao patrimdnio publico e outros

assuntos que, pela propria natureza tematica, jA& contavam com um alto
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potencial de desaprovacdo da sociedade, raramente expressando uma opinido
de valor envolvendo a dimenséo do gosto pessoal.

Na medida em que explicita uma apreciagcdo negativa, ou seja, que
aponta impropriedades funcionais e estéticas nas solucdes de projeto
apresentadas em um evento de grande interesse para as novas elites locais, a
fala do colunista pareceu-nos bastante reveladora de sua vinculacdo aos
interesses de individuos em posicdo social antagbnica, ou seja, dos
representantes mais tradicionais do campo das elites. Essa postura parece
respaldada na mesma légica que rege a escolha dos temas enfocados na
coluna, relativos as areas profissionais mais classicas, nas quais se encontram,
com maior frequéncia, protagonistas representativos das velhas elites da regido.
Apresenta também sintonia com o fato de que este colunista adota uma
perspectiva conservadora quanto ao mix tematico do veiculo, rejeitando, por
exemplo, simbolos que expressam a circulacdo de capitais (econémicos e
simbdlicos), funcdo que supomos ser bastante compativel com a dinamica
valorativa do campo simbdlico da decoracgéo de interiores residenciais.

O Colunista 1 prioriza enfoques que se pretendem voltados a interesses
supostamente mais proximos as tematicas da arte e da erudicdo. Tais
interesses parecem ser considerados por ele mais nobres que o realce das
imagens pessoais dos individuos protagonistas dos comentarios, assim como
mais legitimos que os interesses de divulgacéo das instituicdes comerciais, tal
como sugerido nos argumentos encontrados em alguns outros textos da propria
coluna. Sob a justificativa de atender a esse objetivo, aborda, por exemplo, as
atividades dos meédicos-escritores, dos artistas e apreciadores das artes
musicais eruditas, dos envolvidos com a defesa do patriménio histoérico,
arquitetbnico e artistico da cidade, bem como com as opiniées dos juristas
integrantes da Academia Brasileira de Letras. Tal estratégia de modelagem da
imagem do veiculo parece objetivar uma aproximacao em relacéo a perspectiva
mais académica do fazer jornalistico, ponto de vista que seria, em esséncia,
bastante distinto dos objetivos das colunas sociais. Entretanto, uma leitura
aprofundada do veiculo revelou-nos que, como € de praxe na pratica de todas
as colunas sociais, o resultado final de tais mencdes tende a realcar
principalmente as imagens pessoais dos comentados. Destaque relevante

também é conferido a imagem do préprio colunista, cuja fotografia é veiculada,
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inclusive, em todos os exemplares publicados. Em sintese, o formato mais
sébrio da coluna expressa uma forma mais ou menos dissimulada da mencao
personalista, constituindo um mero artificio linguistico de seu responsavel.

O segundo bloco de colunas sociais analisadas (a Coluna 2) também
representa um espaco bastante consagrado entre as colunas sociais locais, em
funcdo de sua localizacdo entre as paginas do jornal mais antigo do Estado. O
Colunista 2 esta situado entre os mais antigos e conhecidos comentadores
sociais da cidade. O jornal que abriga a Coluna 2 disputa com o veiculo similar,
onde se situa a Coluna 1, a primazia da hierarquia dos jornais produzidos
localmente. Na performance do Colunista 2, destacamos também suas atuacdes
em programas de televiséo local, bem como o fato de que publica regularmente
um livro nomeando as personalidades que, a seu ver, mais se destacaram na
cidade durante o ano. Na televisdo, esse segundo colunista realiza apari¢coes
frequentes, em programacdes de curta duracdo, geralmente bancadas por
empresas comerciais. Os objetivos levados em tais programas aproximam-se
bastante da perspectiva da coluna social impressa: conferir destagque as
personalidades ja consagradas na regido, abrindo também espaco para novos
atores interessados em divulgacéo pessoal e legitimagé&o social.

Quanto ao responsavel pela Coluna 3, observamos que, apesar de se
apresentar como um profissional de expressao relativamente recente no cenario
dos veiculos devotados ao comentério social de Pernambuco, este comentarista
vem crescendo bastante nos ultimos anos em termos do espaco desfrutado
entre as elites locais. Representa a posicdo mais extrema, no sentido de
mesclar expressdes de arte aplicadas aos interesses de mercado, bem como
expressodes estéticas consideradas alternativas e de vanguarda, com trabalhos
de artistas tradicionalmente consagrados. Desenvolve, assim, uma linguagem
denotativa da reivindicagcdo de um sentido democratico para a sua coluna. Ou
seja, trabalha com a idéia de que ha espaco em seu veiculo para a divulgacéao
de personalidades sociais diversas, sejam elas representantes das velhas elites
ou postulantes as novas posicdes, entre a alta esfera social do Estado. Como
exemplo dessa postura, destacamos o texto abaixo, que serve de legenda para
uma fotografia de grandes dimensdes — imagem que ocupa quase um terco da
pagina padrédo do jornal. A fotografia registra o encontro de um jovem artista

plastico com um velho e conhecido artista pernambucano:
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“Artes Plasticas: O Pintor X, que esta expondo na ABA, mostra suas
telas para o mundialmente famoso pintor Y em seu atelié em Recife.”
(Coluna Social 3. Artes Plasticas. JORNAL DO COMMERCIO -
Recife. 21/ 09/2002, Caderno C, p.3)

O texto ancora, acima citado, tomado como expressao metaférica dos
propdsitos da coluna, serviu-nos de base para a compreensao da idéia-chave
que norteia a logica desse espaco de midia: franquear a individuos que néo
disp6em de um status tradicionalmente consagrado, e que se situam no rol de
atores que contam com certo capital financeiro de origem recente, o0 ingresso
em um espaco a partir do qual possam ser vistos, reconhecidos e legitimados
entre as personalidades notaveis da cidade (expressao freqientemente utilizada
pelos comentadores sociais). Em sintese, a coluna exibe uma logica de
ampliacdo e comércio simbdlico de capitais sociais, que expressa a
possibilidade de fusdo imagética dos atributos de diferentes setores, dentre a
fracdo de maior status da sociedade recifense. O objetivo da coluna parece
voltar-se, portanto, a fazer a aproximacado entre os grandes possuidores de
patrimdnio ou de prestigio e 0s novos possiveis egressos na esfera do capital
simbdlico, incluindo-se também os atores encarregados da tarefa de
intermediacéo cultural.

Da andlise do volume de exemplares selecionados relativos a Coluna 3,
observamos que o jornal vem investindo na inovagdo do design gréfico e
também na ampliacdo significativa de espaco fisico da coluna. A Coluna 3
chega a ocupar, em certos dias especiais, duas paginas de jornal. A pagina
passou, nos ultimos cinco anos, por trés mudancas em seu layout, envolvendo a
estruturagdo do espacgo, o padrdo tipografico e o padrdo cromatico do
cabecalho. Analisando a evolucdo desse desenho, observamos que a
expressao da coluna vem evoluindo no sentido de uma apresentacdo mais leve
e dindmica, utilizando-se de uma diagramacdo assimétrica e explorando
fotografias de maiores dimensdes que as utilizadas nas demais colunas
analisadas, recursos que tém causado grande impacto visual na composicao do
veiculo.

A confrontacdo das expressfes das duas colunas sociais (Coluna 1 e
Coluna 3), que fazem parte do mesmo jornal**, foi-nos também de grande valia

4 Consideramos que a diferenca de estilo verificada entre esses dois espacgos, atende a
necessidade do jornal em oferecer opcbes palataveis para diferentes publicos alvo.
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na compreensao da ldgica mais ampla da edicao do veiculo, que provavelmente
objetiva a abrangéncia dos diversos setores da sociedade. Entre esses, 0s
representantes das velhas e das novas elites. De nossa analise, concluimos que
os dois espacos operam a partir de logicas simbdlicas distintas, vinculadas a
defesa dos setores sociais especificos que representam, e com 0S quais 0
colunista estd comprometido. Concluimos também que, para uma velha elite
detentora de capital simbdlico, que esta vendo surgir no cenario social atores de
mesma potencialidade econémica ou de capacidade financeira até mais ampla,
porém, destituidos de uma imagem social consagrada, interessa permanecer
em uma posi¢cdo majoritaria e reguladora da forma de interagdo com esses
novos pares, bem como interessa manter os citados espacos de divulgacéo
pessoal preenchidos por tematicas pelas quais sdo pessoalmente identificados.
Isto &, interessa a esses atores criar certas barreiras de acesso aos espacos
“intocaveis” de seu prestigio, funcdo que parece bem compreendida e
desempenhada pelo Colunista 1. Por outro lado, para aqueles integrantes das
velhas elites que evidenciam com mais concretude o processo de declinio de
seu poderio econémico (0 que parece se aplicar para certa parcela dos
portadores de capitais simbdlicos legitimos), igualmente interessa a existéncia
de espacos e mecanismos de divulgacdo pelos quais se processa a
reconversao de capitais simbdlicos em relacbes sociais promissoras, seja no
sentido simbdlico, seja no sentido material, objetivo melhor contemplado pelas
Colunas 2 e 3. Dentro dessa logica, observamos que as colunas sociais
registram, por exemplo, aliancas matrimoniais entre representantes das velhas e
novas elites, bem como promovem visibilidade muatua entre experts de
reconhecido prestigio com potenciais financiadores de projetos empresariais —
por exemplo, os modernos gerentes, representativos do perfil de formacéao
profissional das novas elites. Essa perspectiva de intercambio e reconversao de
capitais faz-se igualmente importante para uma nova elite de capital financeiro.
Utilizando a perspectiva de Bourdieu (1996a), que postula a complementaridade
funcional entre diferentes formas de capital como condi¢cdo necessaria a um
exercicio pleno e legitimo do poder simbdlico, torna-se imprescindivel aos
portadores de capitais econdmicos recentes uma instancia de consagracao,
uma estrutura que realize 0 processo de legitimacdo necessario a realizacéo
das potencialidades de seus recursos (ou a visibilidade social dos capitais de
gue dispdem). Essa perspectiva parece-nos bem atendida pela Coluna 3, dado
0 seu estilo de expressao, ja comentado.
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A Uultima coluna social apreciada (Coluna 4) diferencia-se das demais
pelo fato de ser protagonizada por um colunista bem menos conhecido que os
trés primeiros comentaristas mencionados, bem como por sua vinculacdo a um
jornal de origem recente (que conta menos de 10 anos de existéncia). Quanto a
composicao dos atores sociais abordados, observamos fotografias e mencdes a
integrantes de sociedades filantropicas, a artistas e a outros agentes envolvidos
na geréncia e promocao de eventos culturais. Os destaques maiores, dentre as
fotografias mostradas e o0s textos de comentario, todavia, recairam
principalmente sobre individuos vinculados ao universo das empresas de moda,
privilegiando proprietarios, franqueados e consultores no ramo de butiques de
vestuario e calgcados, o que revela a forte ligacdo do colunista com este setor do
empresariado de Recife.

Em termos de atributos formais gerais, as colunas 2, 3 e 4 apresentam
caracteristicas visuais e de conteudo semelhantes, que as diferencia
substancialmente da perspectiva apresentada pela Coluna 1. Dentre essas
caracteristicas comuns aos trés ultimos modelos mencionados, observamos:

a) a ocupacao de um maior espaco fisico dessas colunas em relacéo ao todo do
jornal (meia pagina padréo, no caso da Coluna 2; pagina inteira, nos casos das
colunas 3 e 4; ampliando-se para duas paginas, a depender do dia da semana,
no caso da Coluna 3).

b) uma significativa area reservada aos anuncios publicitarios, relativos aos
interesses dos principais patrocinadores, que constituem os financiadores
diretos desses espacos. Nos exemplares das colunas 3 e 4 analisadas, a area
de anuncios ocupou quase sempre um sexto de seus espagos gréficos,
ampliando-se algumas vezes para a dimensao de um quarto da pagina padrao;

c) um layout mais chamativo, com fotografias coloridas, molduras e titulos em
cores fortes, que assinalam a delimitacéo do espaco reservado a coluna;

d) uma forma mais enfatica na retratacdo visual das personalidades
mencionadas, onde se observa maior numero de fotografias de grupos de
pessoas, destacando-se fotos pousadas, todavia realizadas nos proprios
contextos festivos ou formais em meio aos quais 0s colunistas pretendem
evidenciar a imagem dos retratados. Principalmente na Coluna 3, onde as
imagens apresentadas exibem um excelente nivel de expressao e realizagédo
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técnica, as fotografias ganham uma atmosfera de maior dinamismo e certa
espontaneidade. As legendas que acompanham os retratados sao introduzidas
por palavras-chave que fazem mencédo a alguma qualidade, fato notério ou
elogio relacionado aos atores sociais referenciados.

e) uma significativa exibicdo de fotografias de mulheres, que se destacam pela
sua juventude e, quando mulheres mais maduras, pela beleza ou pela aparéncia
bem cuidada e sofisticada de seus vestuarios e apresentacdo pessoal,
assinalando-se também nas legendas suas ocupacdes (empresérias,
intelectuais, artistas, representantes da politica ou mesmo esposas de politicos,
entre outros possiveis destaques).

A incursdo ao tema da ambientacdo e decoracdo residencial por meio
das colunas sociais do Recife possibilitou-nos delinear um primeiro esboco
deste campo de préaticas simbdlicas, a partir da identificacdo de alguns atores
sociais centrais a tal construgdo. Por meio da leitura das entrelinhas desse
material, fizemos uma primeira idéia do papel funcional dos profissionais
considerados como baluartes do campo, cujas imagens funcionam como uma
espécie de insignia, ou simbolo emblematico. Atentamos ainda para a
importancia do papel dos proprietarios, franqueados e altos gerentes das lojas
de mobilidrio e objetos decorativos, que investem significativamente na
promocdo dos eventos que movimentam esse campo de interesses,
beneficiando-se com a ampliacdo das atividades e, por outro lado, contribuindo
muito para sua estruturacao.

A partir da incursdo a esse novo universo de representacdes, passamos
a perceber de forma mais estruturada a dinamica dos diferentes grupos de
consumidores interessados em tais atividades, embora que uma perspectiva
mais clara dos interesses e da vinculacao da clientela ao sistema de marketing
mais amplo da area somente nos foi possivel a partir das entrevistas com os
proprios consumidores.

No tépico a seguir, apresentamos a estruturacdo dos outros veiculos
pesquisados, que privilegiam, por sua vez, contelddos mais técnicos e
relativamente mais aprofundados sobre o tema, configurando-se no formato de
revistas. A analise dessa segunda classe de documentos nos auxiliou na
identificacdo de outras categoriais de profissionais, ou seja, de atores que
cumprem outras funcdes, afora a dos baluartes, dentro do campo simbdlico em
apreco.
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2.1.2. Publicagdes especializadas e consumo

O Jornal do IAB-PE, integrante de nossa amostra de veiculos impressos,
volta-se a um leque de matérias que dizem respeito aos varios ramos da
arquitetura: projetos de edificacbes, de interiores, paisagismo e urbanismo.
Desse modo, atende plenamente aos objetivos da associacdo profissional que
lhe d& nome, isto €, o Instituto dos Arquitetos do Brasil, seccdo Pernambuco
(IAB-PE). Em funcé&o de sua estrutura de contetdos e das caracteristicas de seu
suporte grafico, o formato do veiculo se aproxima mais ao de uma revista,
apresentando-se com uma meédia de 12 paginas coloridas em papel brilhante e
de boa gramatura, bastante enriquecidas com fotografias e ilustracdes de
excelente qualidade, trazendo imagens de profissionais, localidades, edificacoes
e desenhos de projetos de arquitetura, o que confere um aspecto de relativa
sofisticacdo ao jornal. Com uma tiragem bimestral de 5000 exemplares, e
distribuicdo dirigida para os associados do IAB, o veiculo reserva cerca de um
quarto de seu espaco total para anunciantes, com vistas a gerar apoio para a
subvencao econdmica do impresso. Esses anunciantes se inscrevem no grande
leque de empresas interessadas no ramo, entre as quais se fazem representar
construtoras, lojistas de materiais de construgdo, luminérias, ferragens,
mobiliario modulado, estofados e alguns poucos empresarios de artes e
decoracéo.

Quanto ao contetudo das matérias, observamos a recorréncia de artigos
direcionados a expressdo de uma viséo critica sobre a prética profissional em
arquitetura, por meio da valorizacdo historica do espac¢o urbano da cidade, bem
como da defesa de uma perspectiva mais académica da atividade. Entre os
comentarios voltados a obras arquitetbnicas, destacam-se experiéncias
consideradas bem resolvidas dentro dos canones académicos vigentes.
Constatamos também a apresentacdo de solucdes para problemas técnicos em
edificacoes, tais como climatizacdo, preservacado de paisagens de conotacéo
patrimonial e materiais para restauracdo e conservacado de edificacbes. No
tratamento das matérias, tais problemas s&o geralmente considerados em

relacdo a uma perspectiva ideal. Ao lado de notas sobre eventos e contetdos
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de andlise de projetos, geralmente de autoria do proprio editorial, apresentam-
se sempre alguns artigos tematicos ou de opinido, sempre assinados por
arquitetos, que constituem maioria entre os assinantes das materias.

A partir da anéalise dos conteudos tratados no veiculo, concluimos que o
Jornal IAB-PE, dentre os veiculos integrantes de nossa amostra, constitui o
espaco de midia que melhor representa a perspectiva académica das atividades
ligadas a arquitetura em Pernambuco, expressando vivamente os anseios dos
atores sociais envolvidos com a dimensao da legitimacdo académica e formal
da profisséo.

O campo de projetos de ambientacdo de interiores, um dos temas
tratados, parece também se beneficiar significativamente da “aura” legitimadora
da academia, tanto quanto se beneficia da imagem dos baluartes, ou seja, de
profissionais consagrados em suas praticas, mas cujo reconhecimento de suas
qualidades ndo necessariamente vincula-se a formacdo académica. As
atividades do campo da ambientacdo sdo mencionadas, neste veiculo, como
arquitetura de interiores. Tal nomenclatura objetiva distinguir as praticas
daqueles integrantes que dispdem de legitimidade no ambito da académica, em
relacdo as atividades de outros integrantes que ingressaram no campo por
caminhos diferentes e que atuam sob a denominagdo de “decoradores”. A
perspectiva académica, todavia, constitui-se em objeto de frequentes conflitos
do campo, principalmente quando esse ponto de vista se op0e a certas praticas
induzidas pelas instituicbes de comércio e por outros interesses que se fazem
representar entre os envolvidos.

Outro veiculo pesquisado, a Revista SIM, apresenta uma composi¢ao de
assuntos um tanto diferenciada do enfoque evidenciado na publicacédo do IAB.
Prioriza a tematica da arquitetura, todavia mesclando o tema com informacdes e
opinido relativas aos campos simbdlicos do turismo do Estado e do comércio de
bens de luxo do Recife. Com esse objetivo, da destaque a divulgacao e vendas
dos trabalhos de artistas locais, e também a oferta publicitaria de servigos
direcionados ao entretenimento, a gastronomia e a moda (vestuario e beleza),
temas que se apresentam, muitas vezes, nas proprias matérias de opiniao.

Por sua vez, a revista Class Magazine Pernambuco prioriza uma
composicdo de assuntos que coloca em pé de igualdade tematicas ligadas a

arquitetura, a gastronomia e ao consumo em geral. Objetivando realcar a oferta



68

de produtos e servicos no circuito dos quatro maiores “shoppings” da cidade,
essa publicacdo traz, em todos os numeros, pelo menos uma matéria sobre
arquitetura e decoracdo, destacando perfis de profissionais, lojistas ou
empresarios do ramo. A revista iniciou sua circulacdo no ano de 2005, fazendo
parte do rol da divulgacdo de impressos que articulam principalmente os
interesses desses comerciantes. Constitui um veiculo de grande apelo visual,
em funcéo das caracteristicas de seu design, apresentado em papel brilhante e
exibindo closes fotograficos de atores sociais jovens, entre os quais se incluem
profissionais da moda e os préprios profissionais de arquitetura.

A inclusdo de artigos relativos a profissionais de ambientacdo neste
veiculo cumpre, a nosso ver, principalmente duas func¢des. Por um lado, a
articulacéo de interesses dos lojistas do ramo de ambientacédo e decoracédo de
interiores; e por outro, a associagao dos atributos de juventude, competéncia,
bom gosto e carisma pessoal vinculados a imagem dos profissionais de
ambientacdo e a imagem dos estabelecimentos promotores da publicacéo.

A partir da identificacdo das caracteristicas estruturais do sistema de
informacOes levadas pela Revista Class Magazine Pernambuco, mais
precisamente, da variedade de informag0es que a caracteriza, compreendemos
que o veiculo objetiva realizar uma associacdo simbdlica entre os diversos
campos de praticas do consumo, com vistas ao reforco da influéncia desses
campos nas negociacdes sociais de status, poder, e mesmo de bens
econdmicos.

A andlise desses ultimos veiculos nos levou a perceber, com mais
clareza as relacdes sistémicas entre os diversos universos de atividades que
tém expressdo nos meios de comunicacdo devotados ao consumo, processo
gue depois compreendemos ser recorrente, com maior ou menor énfase,
mesmo nos espacgos mais especializados das praticas sociais. Por outro lado, o
exame de exemplares sequenciados de todos os veiculos constitutivos de nossa
amostra possibilitou-nos também uma visdo diacrbnica dos mecanismos que
culminaram na dindmica mais recente do campo da ambientagc&o residencial,
permitindo-nos uma melhor visualizagcdo da estruturacdo e do movimento de
consolidacéo que supunhamos estar ocorrendo no periodo estudado.

Através dessa incursdo, tivemos acesso a fatos significativos,

relacionados a ampliacdo das categorias de atores sociais interessados nos
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ganhos simbdélicos proporcionados pela atividade, bem como ao numero de
eventos relativos ao tema. Constatamos ainda a sintonia entre o campo da
ambientacdo e decoracao residencial e outras praticas de consumo igualmente
relevantes do ponto de vista da representacdo de status (por exemplo,
gastronomia, vestuario e beleza), o que nos levou a um delineamento ainda

mais claro da dinamica do campo.

2. 2. Os Eventos promocionais

Da leitura dos diversos veiculos enunciados (colunas sociais e matérias
de conteudo em jornais; revistas especializadas em Arquitetura; revistas
promocionais de consumo e pecas publicitarias do comércio que circulam nos
eventos de ambientacdo residencial), constatamos que as promocoes de
marketing em geral, com certo destaque para as exposi¢coes comerciais,
constituem as principais estratégias promocionais relativas a oferta de produtos
e servigos voltados aos interiores arquitetdnicos no Recife. Os festivos "salbes”
e “mostras” que enfocam casa e decoracdo vém sendo patrocinadas pelos
produtores de moveis e objetos decorativos, bem como pelos lojistas e, em
parte, pelos proprios profissionais, na medida em que estes investem trabalho
sem uma remuneracao especifica, com a finalidade apenas de fazer publicidade
de suas competéncias.

Os dados nos levaram também a percebe a importancia de certas
exposicdes centradas em perspectivas diferenciadas, de cunho reflexivo,
histérico ou estético. Referimo-nos a eventos que priorizam tematicas tais como:
a evolugdo dos estilos de ambientacdo, a estruturagcdo e uso dos espacos
construidos, a preservacdo das edificacdes, e a conveniéncia na escolha de
materiais, padrdoes cromaticos e pecas de mobiliario, aplicados a decoracéo.

Nos proximos topicos deste capitulo, analisaremos os dados relativos a
essas duas categorias de eventos, ou seja, 0os ventos de mercado e as
exposicoes centradas em perspectivas artisticas ou académicas, analisando
suas contribuicbes para o processo de estruturacdo e consolidacdo do campo

simbdlico da ambientacao residencial no Recife.
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2. 2. 1. A Consagracdo dos emblemas

Em relagdo as promogdes caracterizadas por um maior apelo artistico-
cultural (quando comparadas as promocdes de mercado), tratamos aqui de
informacdes relativas a dois eventos, cujos objetivos e repercussdo para a
dindmica do campo de poder simbdlico em questdo nos pareceram bastante
significativos. Dessa analise, compreendemos que eventos dessa natureza
constituem um importante espaco para a consagracdo dos destaques do
campo, tanto em termos de conteudos estéticos veiculados, quanto
principalmente da visibilizacdo das imagens pessoais dos atores envolvidos,
gue passam a constituir as principais representacdes simbdlicas do campo.

Como primeiro achado relevante para a nossa pesquisa, encontramos, a
partir de um levantamento inicial sobre o tema via internet™, informacdes sobre
a realizacdo de um evento intitulado Seminario Decoragéo e Estilo de Epoca,
realizado ainda em 1992, no Rio de Janeiro. A noticia virtual sobre o evento,
que envolvia, sendo uma perspectiva mais concreta de aprofundamento
estético-filoséfico, pelo menos um verniz que interpretamos como indicativo de
tal propoésito, diferenciava-se significativamente dos demais achados obtidos,
gue em sua maioria, consistiam em anuncios publicitarios de lojistas do ramo.
Chamou-nos atencéo o tom inaugural e prescritivo com que foram abordados os
temas tratados no evento — o uso de antiguidades na decoragdo atual; o
emprego de cores em ambientacdes, proposto dentro da perspectiva da teoria
classica da linguagem visual, a necessidade da sintonia entre os projetos de
interiores e as edificacfes e paisagens que lhes servem de suporte; além do
desenvolvimento do campo editorial especializado e a consultoria profissional no
assunto. Consideramos a eleicdo dos assuntos bastante reveladora, no sentido
de que pretende exibir um tratamento académico, ou de natureza reflexiva, ao
evento. Por sua vez, o significativo destaque dos conferencistas no mundo
académico das artes, arquitetura, editoria e consultoria especializada nessas
areas — atores reconhecidos por suas atuacdfes em museologia, ensino da
filosofia, design de interiores e decoragdo, a maioria atuando como professores
de universidades, criticos de arte ou dirigentes de fundacBes de cultura® -
pareceu-nos também expressivo em relagdo ao processo de consagracao dos
baluartes de projecéo nacional do universo da ambientacéo.

!> Busca realizada a partir da palavra decoracéo, através do site Google, em janeiro de 2004.
'8 Entre os quais, uma conhecida profissional de Pernambuco,
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Em outro momento da pesquisa, durante a realizacédo de uma das etapas
de nosso trabalho de campo, quando faziamos visitas a eventos relacionados a
area (no Recife), identificamos uma segunda promocéo que julgamos orientada
pela mesma légica motivadora do seminario anteriormente mencionado.
Referimo-nos a exposic¢éo intitulada A Moda da Casa: Modos de Viver Através
dos Tempos, realizada pelo Instituto Cultural Bandepe/Recife (2002), cuja
investigacdo ampliou significativamente a nossa percepcdo sobre as
possibilidades de articulacdo de eventos artistico-culturais com o campo
simbdlico da ambientacdo residencial, bem como sobre as perspectivas de
ganho para ambas o0s universos. Ou seja, tanto para o campo académico das
artes, quanto para o campo profissional e mercadolégico da ambientacdo e
decoracao de interiores.

A andlise do Colunista 3 (ja mencionado) sobre o evento sugere que, de
algum modo, talvez mais fortemente para certa fracdo mais tradicional da
sociedade recifense, os emblemas estéticos relativos a iconografia da cultura
acucareira do Nordeste continuam presentes entre os idearios de moradia das
elites atuais, o que pode ser percebido nas entrelinhas do trecho abaixo
transcrito:

“Um clima de saudosismo e aquele cheiro de acucar fabricado nos
antigos engenhos pernambucanos sombreiam a bonita e bem
montada exposi¢éo “A Moda da Casa — Modos de viver através dos
tempos” (...) A mostra € dividida em ambientes do século 18 ao
século 20. O arquiteto X (século 18), que é também colecionador de
antiguidades, montou seu local com belas pecas de amigos e de seu
proprio acervo. Estd um luxo! A mestra e a primeira dama da
arquitetura de Pernambuco (arquiteta Y), também da um banho na
montagem de seu espaco (século 20 e que contou com a participacao
do arquiteto Z). O chef (nome de um profissional de gastronomia)
instalou sua cozinha por la e preparou um coquetel regional
delicioso.” (Coluna Social 3. SECULO 21.JORNAL DO COMMERCIO
— Recife. 10/08/2002, Caderno C, p 3)

Além da mencéo valorativa a certos simbolos emblematicos da cultura da
elite acucareira, o comentario registra outros dois aspectos expressivos em
relacdo a composicdo de simbolos constitutivos das imagens dos profissionais
citados: a integracdo do qualificativo de colecionador de antiguidades as
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competéncias do arquiteto mencionado; e, o emprego do adjetivo metaférico de
primeira-dama da arquitetura de Pernambuco a arquiteta também citada, este
altimo bastante sugestivo da existéncia de uma hierarquia simbdlica entre as
representaces desses profissionais'’. Interpretamos tais metaforas como
indices que sinalizam a posicdo diferenciada que esses atores ocupam no
campo, o0 que os habilita a cumprir o papel de baluartes, ou “objetos totémicos”
modernos, em uma sociedade centrada no fetichizacdo das imagens de certos
individuos. Esses profissionais passaram, portanto, a condicdo de simbolos
consagrados e legitimadores, dentre do pantedo simbolico do campo
profissional em questdo. Representam também simbolos a serem
consumidos®®.

Uma primeira forma de interpretagdo que nos ocorreu reside na
perspectiva de ler, nas referéncias a hierarquia formada entre os profissionais, a
disputa pela hegemonia do campo simboalico.

A énfase sobre as imagens dos baluartes, principalmente quando
associadas as expressbes formais que remetem a cultura canavieira,
denunciam a forte vinculagdo da elite tradicional a tais emblemas, que os
utilizam com o objetivo de obter distingdo, nos termos de Bourdieu (1988). Essa
vinculacdo apresenta-se em diversas expressdes de gosto desse segmentos
social, ndo se restringindo, até onde pudemos perceber, a ambientacao
residencial.

Dentro da mesma logica que privilegia as imagens pessoais dos
profissionais e de outros atores sociais que atuam como intermediarios culturais
do campo (promotores culturais, executivos e empresarios do ramo, além de
arquitetos e decoradores), destacamos 0s comentarios da coluna social abaixo
transcritos:

O arquiteto X adquiriu na abertura da mostra (do artista X) a bonita
“Figura com fundo de quintal” de Carybé (Coluna Social 3. EN
PASSANT. JORNAL DO COMMERCIO, Recife. 03/07/2005, Caderno
C,p. 4

" Acrescentamos que 0s especialistas mencionados constituem atores bastante

representativos entre as primeiras geracdes de especialistas em ambientacdo residencial no
Recife, tendo inclusive feito escola e influenciando mais de uma geracdo de arquitetos, apesar
de nédo se vincularem as instituicdes de ensino formal da area.

¥ A idéia das imagens pessoais dos profissionais como objetos a serem consumidos esta
contemplada na perspectiva de Kopitoff, que identifica na cultura contempordnea um processo
de personificacdo dos objetos e objetificacdo das pessoas (APPADURAI: 2001, p.3 a 63 e
KOPITOFF in APPADURAI: 2001, p.64 a 91)
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A Arquiteta Y, que foi as bodas de ouro (do casal X) com o marido, o
também arquiteto Z, usava um lindo colar do Tibet. (Coluna Social 3.
EN PASSANT. JORNAL DO COMMERCIO - Recife. 18/07/ 2005,
Caderno C. p. 3)

A primeira citacdo enfoca a aquisicdo de uma obra artistica pelo
profissional mencionado, acrescentando-lhe a imagem de colecionador de
antiguidades, o atributo de expert que prestigia, com suas aquisicdes, a
producdo artistica local. As referéncias formuladas sugerem a atribuicdo de
qualidades tais como conhecimento histérico e erudicdo ao individuo alvo do
comentario.

O segundo trecho enfoca a singularidade dos acessorios de vestuario da
profissional em destaque, no caso especifico, a mengcdo ao dado exotico do
colar utilizado, sugerindo igualmente as idéias de apuro estético e distincdo nas
opc¢Oes de gosto da pessoa referenciada.

Diversas mencgdes encontradas evidenciam a operagao de associar,
entre si, as imagens de diferentes atores sociais que dispdéem de distintas
formas de capitais relevantes, com vistas a potencializacdo das imagens do
conjunto de individuos abordados, e como conseqiiéncia, a potencializacéo
estrutural do poder campo:

“Mamulengo: O arquiteto X posa com sua cole¢do, no espaco da
Artefacto que reverencia Y (nome de um artista popular
pernambucano).” (Coluna Social 3. MAMULENGO. JORNAL DO
COMMERCIO - Recife. 29/08/ 2002, Caderno C, p. 3).

O trecho acima transcrito funciona como legenda de uma fotografia onde
um arquiteto que desempenha o papel de baluarte aparece em primeiro plano, e
no plano de fundo, quatro bonecos populares (mamulengos) integrantes da
iconografia pernambucana. Registrando a homenagem prestada pelo
profissional a um artista popular de Pernambuco, o texto sugere que 0 processo
de associacdo de imagens, do qual se vale o campo em andlise, estende-se
também as formas populares de representagdo da cultura canavieira do interior

nordestino.
Outra forma de mencao que objetiva enfatizar a imagem pessoal dos

atores sociais que encarnam o papel de baluartes do campo, reside na

exposicao de certos aspectos da vida privada desses individuos. Tal faceta,
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identificada tanto nas colunas sociais quanto nos veiculos mais especializados
que analisamos, igualmente servem como estratégias de exibicdo das escolhas
estéticas adotadas por esses intermediarios culturais.

Atendendo a esse objetivo, emergem notas em jornal, matérias de maior
porte e até eventos que expdem a moradia, a familia ou os habitos domeésticos

desses atores, como revelam os trechos da coluna social, abaixo transcritos:

“Estimacédo: O casal X (proprietarios de loja de moveis) exibe Amanda
(nome de um animal de estimacao), a filhotinha que faz debut nas
paginas sociais. (Legenda de fotografia onde o casal protagonista
mostra um cachorro poodle.” (Coluna Social 3. ESTIMACAO.
JORNAL DO COMMERCIO - Recife, 20/09/2002, p. 3).

“lluminadas: As cunhadas com a dama da arquitetura
pernambucana.... Legenda de fotografia onde a protagonista aparece
ao lado de duas jovens .” (Coluna Social 3. ILUMINADAS. JORNAL
DO COMMERCIO - Recife, 08/04/ 2005, Caderno C, p. 3).

Identificamos ainda referéncias que objetivam expressar as relagcbes
entre os individuos mencionados como uma rede de sociabilidade que adquire a
conotacdo de grupo de amizade, grupo de lazer, ou quase familias. Enfim,
pessoas cujas afinidades (nhum sentido amplo) os leva a relacbes que
extrapolam o mero plano formal do trabalho, tal como expressam os trechos
abaixo:

“Alegria, alegria: Descontracdo e muita alegria marcaram a festa do
aniversario do empresario da decoracdo X, quarta feira, no
apartamento dele em Boa Viagem. A decoracdo da casa, que é
assinada pelo arquiteto Y, ganhou uma intervencao colorida do
decorador Z. Na ocasido, aconteceu também a entrega do amigo
secreto identificados (sic) por nomes de bichos. O chef X fez o menu.”
(Coluna Social 3. ALEGRIA, ALEGRIA. JORNAL DO COMERCIO —
Recife. 23/12/2005, Caderno C, p. 3).
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“A profissional X homenageia o decorador Y, hoje a noite no lounge
musique”  (Coluna Social 3. EM PASSANT. JORNAL DO
COMMERCIO - Recife. 08/04/ 2005. Caderno C, p.3).

“Projetos: O casal de arquitetos X abriu as portas da casa deles para
um jantar em torno dos organizadores do evento Carlton Encontro
com Arte, que termina hoje, na Casa Cor. A arquiteta convidou a
amiga Y (pessoa de sobrenome conhecido entre as elites locais) para
ajudar na producdo. A arquiteta foi para a (sic) frente do fogéo
preparar um pimentdo recheado com nozes, fritada de crustaceos e
carne de sol com farinha de pacoca. Na mesa, decoracédo afro-
indigena. Na hora da sobremesa, chamou atencdo uma fruteira cheia
de cajus. Foi servido, ainda, queijo de manteiga com goiabada
derretida e, é claro, bolo de rolo. Os convidados adoraram.” (Coluna
Social 3. SABOR LOCAL. JORNAL DO COMMERCIO. 06/11/ 2003,
Caderno C, p.3)

A Ultima nota destaca o cardapio preparado pela anfitria, composto por
pratos e decoracgéo exoticos, mesclados com itens doces da culinaria tradicional
pernambucana. Enfatiza também o consoércio desta, com uma outra
personagem recorrente na coluna social em questdo. A referéncia ao preparo
das iguarias pelas méos das arquitetas parece objetivar uma sugestéo relativa
ao grau de sofisticacdo (estética) das envolvidas. A realizacdo do evento na
residéncia da protagonista registra também um fato recorrente entre os
profissionais de ambientacdo: a pratica da apresentacdo de suas residéncias,
por ocasido da realizacdo de eventos que assumem um carater publico, com
destaque em colunas sociais. Outro dado é o registro visual dessas ocasides
festivas, que se faz por meio de fotografias em veiculos especializados, por
exemplo, as revistas SIM, Casa Claudia, Casa Jardim, Casa Vogue e tantas
outras de circulagcéo no Brasil.

A esse respeito, consideramos um dado significativo para a formacao do
campo simbdlico da ambientagdo no Recife, o registro do projeto da residéncia
de uma conhecida arquiteta pernambucana ja mencionada (Stella Maris), numa
edicdo da revista Casa Claudia, ainda nos anos 70 (CASA CLAUDIA, 1974, p.
42-47). A matéria destaca o dado relativo a origem do imével — um casarao do
século XVIII, no qual a profissional e moradora teria preservado a estética
original no exterior do edificio, entretanto reformando inteiramente a parte
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interna total. Em suas palavras, aportando “todo o conforto de uma residéncia
moderna” a atmosfera do estilo colonial.

O projeto parece ter conferido a citada profissional, aléem da possibilidade
de experimentar um modelo ambientagdo que integra emblemas tradicionais da
regido, a possibilidade de exibir sua prépria casa, como uma projecdo de sua
imagem pessoal, destacando seu gosto e seus valores. A proposta passou
entdo a representar uma espécie de projeto modelo para reformas de imoveis
semelhantes, notadamente, durante as décadas de 1970 e de 1980, quando a
parte histérica da cidade de Olinda-PE acolheu largamente artistas e
intelectuais, que transformaram as velhas casas em moradias singulares,
algumas, de certo luxo e sofisticagdo. Esses artistas objetivavam afirmar um
estilo regional diferenciado dos estilos evidenciados em certos bairros de classe
meédia alta do Recife de entdo; diferenciado, sobretudo, em relacdo a moradia
em apartamentos, que pouco a pouco emergia como estilo de vida privilegiado.

O que se pretende ressaltar com essa observacdo € o fato de que,
frequentemente, os arquitetos tomam a sua propria vivenda como marca de
distincdo de seu estilo, gosto e valores. Reforcando este argumento, convém
lembrar que, ja no inicio da década de 1990, a mesma arquiteta seria
protagonista de outra matéria, veiculada no suplemento do Jornal do Brasil, no
Rio de Janeiro, desta vez, exibindo sua suntuosa residéncia carioca, na Barra
da Tijuca. O que se pode constatar nessa segunda moradia é a completa
diferenca do estilo apresentado no casardo de Olinda, uma vez que 0 projeto
arquiteténico era uma criagdo arrojada de seu marido —também arquiteto.
Tirando proveito do belo entorno da paisagem que tem o mar como pano de
fundo, o profissional concebeu a constru¢cdo em varios planos, possibilitando a
exibicdo das colecbes do casal, que vao de pecas antigas e de arte
contemporanea até objetos da cultura popular e outras pecas compradas em
suas viagens ao exterior. Transformada duplamente em modelo paradigmatico,
tanto pelo estilo da construcéo, quanto pela decoracdo e acervo interior, a casa,
de arquitetura modernista, foi alvo de diversas outras matérias veiculadas em
revistas do género. Mereceu também destaque em livro de arte, no qual foram
publicados os principais trabalhos da arquiteta.

A opcéao do célebre casal de arquitetos por um estilo modernista nessa
segunda residéncia, que Ihes serve também de vitrine, parece também vincular-
se a mudanca do publico contratante desses profissionais, que parece hoje
principalmente composto por uma fracdo da elite menos afeita a regionalismos e
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tradicionalismos, como pudemos constatar em entrevistas com profissionais
associados ao escritorio do casal.

Outro profissional embleméatico no circuito de Recife (0 arquiteto Paulo
Guedes), cuja ambientacdo interna de sua moradia foi também registrada em
revista especializada de Pernambuco, expressou em seus depoimentos uma
perspectiva mais vinculada ao discurso académico da arquitetura. Comentando
o0 sentido atribuido ao espaco, o profissional afirma: A minha casa € um
acompanhamento da minha vida. (...) Aqui coloco pecas que adquiri nas minhas
viagens, antiguidades. (SE MIDAS FOSSE MULHER. REVISTA SIM,
04/06/2003. Publicacdo on line. Acesso em jan/2004)

Fazendo referéncias que interpretamos como indicio do objetivo de
integrar da representagcdo da casa como “vitrine” de suas capacidades e gosto
estético, o profissional afirmou ainda: “mudo constantemente as coisas de lugar.
Trago pecas do escritério para ca, levo-as para 1&". (LAR. REVISTA SIM.
27/05/2002. Publicagdo on-line. Acesso em Jan/2004). Observando a
composicdo do mobiliario e demais objetos que povoam o0s ambientes,
constatamos que as caracteristicas arquitetdnicas internas da casa desse
profissional, uma casa de época, situada num entorno bastante singular, foram
mantidas. A adaptacdo a que procedeu consiste na utilizacdo de alguns moveis
considerados simbolos internacionais do design do século 20 (cadeiras dos
anos 30, pecas estilo Bauhaus, entre outros), em composi¢cdo com moveis de
estilo europeu e de estética pré-moderna, aos quais se atribui certo valor
histérico no contexto local.

O profissional destaca que a proposta representada em sua moradia ndo
expressa 0 ponto de vista mais recorrente na pratica profissional da
ambientacdo atual, mas estad centrado numa perspectiva originada em suas
inclinacdes pessoais de gosto. Assim, estabelece uma relacdo entre seu proprio
gosto e a estética tradicional, quando afirma, por exemplo: (A casa representa)
“0 meu prazer em comprar coisas para o lar, em retratar as fases da minha vida,
contar a minha historia” (LAR. REVISTA SIM. 27/05/2002. Publicacdo on-line.
Acesso em Jan/2004).

Inferimos, a partir da apreciacao desta ultima afirmac&o, um indicativo da
estratégia adotada para a garantia da posicdo que o profissional ocupa no
campo. Como se pode notar, o referido arquiteto realga uma posicdo que
poderiamos definir como “memorialismo saudosista”. Ao mesmo tempo, seu
discurso ressalta a busca de diferenciacdo de sua proposta em relacdo a
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posicdo dos profissionais vinculados a certa perspectiva de estilo (a
impessoalidade moderna) que se contrapde a utilizacdo mais explicita dos
simbolos tradicionais locais.

Um exemplo da expressao que serve de contraponto a tal postura reside
na proposta de estruturacdo expressa na residéncia de um terceiro arquiteto
pernambucano, cujo trabalho é razoavelmente bem divulgado (Paulo Fontes).
Na apresentacdo de sua moradia em uma revista do género produzida em Sao
Paulo, o profissional destaca as caracteristicas funcionais do ambiente, que

categoriza como loft:

“Um espaco Unico e todos os ambientes programados sem qualquer
barreira visual, para uma vida sem limites fisicos. Este €, realmente,
um jeito novo de morar que, a cada dia, ganha novos adeptos entre
0os habitantes das grandes cidades, principalmente entre homens,
que parecem ser bem mais organizados que as mulheres, quando
moram sozinhos”. (DECORANDO..., S&do Paulo, Escala, ano 1, n° 1,
s/d. data provavel 2001).

Tanto a natureza do comentario do autor, quanto a propria expressao
funcional e estética que caracterizam o ambiente, 0 que visualizamos por meio
das fotografias da revista, revelam o ponto de vista néo tradicionalista adotado
pelo profissional. Tal perspectiva se expressa, por exemplo, na divisao flexivel e
informal do espaco, na proposta de integracdo dos diferentes ambientes da
residéncia e, sobretudo, na nado vinculacdo da estética da moradia a
representacdo da domesticidade feminina, aspecto que aparece bastante
enfatizado no texto escrito. Ao contrario, fazendo mencdo a individuos que
moram sozinhos, o proponente trabalha aqui com o ideario da residéncia
familiar. Sua proposta volta-se explicitamente para um publico identificado pela
busca das novas formas de convivéncia e identidade, provavelmente propenso
a apoiar propostas que se opdem aos valores culturais mais tradicionais quanto
as relacbes de género e a estruturacado familiar, ou tendentes a recusa efetiva
desses emblemas. A veiculacdo de projetos dessa natureza ja se tornou uma
constante entre os novos estilos veiculados nas revistas especializadas, que
exibem ambientes para homens e mulheres solteiros, sejam estes jovens, de
meia idade, divorciados, recem-separados, etc.
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2.2.2. Eventos comerciais e potencializagdo docamp o

No texto que se segue, exploramos a analise de eventos comerciais de
ambientac&o e decoracao realizados em Recife, que funcionam como “vitrines”
através das quais profissionais e lojistas de ambientacdo apresentam-se
diretamente ao publico consumidor. Da observacao desses eventos, concluimos
que a movimentacdo gerada em torno de tais promoc¢des vem representando
um forte apoio a dindmica do campo da ambientacéo residencial local.

Com o objetivo de facilitar a visualizagdo do crescimento e estruturacéo
das atividades do campo, apresentamos, no anexo 2, uma tabela que sintetiza
0os principais dados utilizados na analise da contribuicAo dos eventos
mercadoldgicos ao referido processo. Compreendidos nessa categoria de
eventos, destacamos inicialmente duas mostras que consideramos de maiores
consequéncias em termos de visibilidade das atividades do ramo: as exposi¢oes
Casa Cor e Casa Plural, promoc¢des anuais que permanecem em exibicao por
cerca de um més, ambas envolvendo altos investimentos financeiros e esforgos
profissionais, considerando-se a duracéo relativamente curta do tempo dessas
exposicoes.

A Casa Cor Brasil foi idealizada nos moldes da Casa Foa, realizada em
Buenos Aires-Argentina, desde 1985. O controle do projeto cabe atualmente a
empresa multinacional Patriménio Private Equity e conta hoje com 14
franqueados em cidades brasileiras de elevado potencial deste tipo de
consumo, bem como com um franqueado em Lima-Peru. (CASA COR,
publicacdo on-line, acesso em dez/2005).

A Casa Cor Pernambuco, que constitui o evento de mercado mais
divulgado e prestigiado do campo, vem sendo regularmente realizada em Recife
desde o ano de 1997. Apresenta atualmente um formato que envolve diversos
eventos, incluindo mostras de artes plasticas, gastronomia e shows musicais,
além do foco principal, constituido pela exibicdo de ambientes planejados por
profissionais selecionados pela coordenacdo do evento, abrangendo todos os
contextos de uma residéncia. Para visitacdo, vem-se cobrando entradas que
variam ente R$ 8,00 (oito reais) e R$15,00 (quinze reais). Essa diversificacdo de

atrativos na composi¢do final da realizacdo funciona como estratégia de
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potencializagdo mercadolégica do evento, conferindo-lhe um capital simbdlico
adicional como espaco de entretenimento.

O evento abriga-se sempre em casas de valor historico ou de
caracteristicas estéticas destacadas. Os discursos dos profissionais
propositores dos projetos, veiculados nas publicagbes promocionais, enfatizam
as caracteristicas histérico-patrimoniais dos imoveis, que funcionam como itens

que abrilhantam a realizagao.

Entretanto, em matéria publicada por um jornal do Recife (JORNAL DO
COMMERCIO, 2001), constatamos as criticas de dois especialistas em
preservacao arquitetonica, representantes do setor municipal de defesa do
patrimdnio historico e artistico da cidade. Esses especialistas em patrimdnio
arquitetdbnico assinalam a forma como a mostra vem descaracterizando (e
depreciando) certas casas tombadas pelo poder publico. Um dos entrevistados

registra:

“O evento, que poderia servir como reconhecimento do titulo
concedido a edificacdo, ndo valoriza as caracteristicas diferenciadas
das casas — escadaria, piso, vitral, forro, pé-direito, portas e janelas.
(...) Na montagem dos estandes, portas e janelas ficam escondidas
por tapumes. Pisos e forros sdo maquiados.” (ALTERACOES EM
IMOVEIS... JORNAL DO COMMERCIO, on-line, 30/09/2001. Acesso
em 09/ 2001).

Expressando uma opinido comum aos especialistas do orgdo, o
entrevistado acrescenta ainda:

“Consideramos positiva a instalacédo de uma mostra de arquitetura de
interiores e a intervengdo em um exemplar significativo do patriménio
da cidade. E uma oportunidade de valorizacdo desse imével. Porém,
deveria haver mais sensibilidade para integrar a arquitetura
contemporanea de interiores com a arquitetura do passado.”
(ALTERAQC)ES EM IMOVEIS... JORNAL DO COMMERCIO, on-line,
30/09/2001. Acesso em 09/ 2001).
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Por sua vez, o especialista convidado a opinar destaca que “as versdes
anteriores se limitaram a mostrar um ambiente de apartamento dentro de uma
edificacao antiga” (ALTERA(;OES EM IMOVEIS... JORNAL DO COMMERCIO,
idem)

As declaracdes dos representantes da municipalidade, cuja perspectiva
revela certa proximidade com os idearios de preservacdo pregados pelas
universidades e por outras instancias do saber académico, sugerem que o tema
vem sendo objeto de grandes polémicas entre os coordenadores do evento e 0s
especialistas em preservacdo. A conclusdo baseia-se na analise da dinadmica
das escolhas dos imdveis nos ultimos seis anos. A partir da exposi¢ao da critica
acima mencionada (realizada em 2001), o evento ocupou, no ano seguinte, um
imovel ndo tombado e situado fora da area coberta pela legislacdo ligada a
preservagao patrimonial mais estrita da cidade. Em 2003, o evento voltou a
ocupar um imével tombado. Retornou, todavia, para locacdes ndo cobertas por
processos de tombamento em 2004 e 2005, utilizando-se, ndo obstante, de
imOveis de boa expressdo estético-formal e, destacando, nos meios de
divulgacdo da mostra, informacdes ligadas a historia desses imoveis.

A partir da analise das mudancas e, das implicagbes envolvidas no
processo de escolha dos imoOveis que abrigaram as Ultimas edi¢cbes do evento,
concluimos que tal dinamica resulta do jogo de tensdes, no qual se fazem
representar duas posicdes. De um lado, o interesse, por parte dos
organizadores do evento, em ocupar iméveis que aportem a mostra um valor
simbdlico adicional, valendo-se também de um discurso de preservacao
patrimonial dos bairros onde o evento € instalado; e por outro, o contraponto
critico dessa posicdo, por parte dos especialistas do poder publico, que se
apresenta em sintonia com a perspectiva académica da preservacao historica e
patrimonial da cidade.

O esforco dos organizadores, no sentido de destacar a dimensao cultural
do evento, arrancando-o da perspectiva mercadolégica mais estigmatizada (ou
da expectativa de mero incentivo ao consumo), parece significativo em relacdo a
necessidade de vinculacdo da imagem promocional da mostra a dimensao
académica e candnica legitimadora do campo.

O evento Casa Plural, que vem sendo igualmente realizado em Recife

desde 1997 sob o regime de franquia, apresenta um formato semelhante ao da
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Casa Cor, com a diferenca de que permite a visitacdo gratuita. A partir de um
investimento financeiro relativamente menor em funcdo das propor¢gbes mais
reduzidas, bem como de sua montagem dentro das instalagbes do Shopping
Center Recife, o evento atinge um publico maior que o contabilizado no primeiro
evento analisado, divulgando, ja em 2001, uma expectativa de 150.000
visitantes (CASA PLURAL... JORNAL DO IAB/PE. Recife, n°® 47, mai./jum. 2001,
p.4)

Na mesma categoria de interesses, apresentam-se as exposicoes
montadas em grandes lojas especializadas em moveis e decoragdo, das quais a
Mostra Artefacto e a Casa Pronta constituem exemplos significativos.
Patrocinadas pelos proprios lojistas, bem como por empresas maiores da
industria moveleira do centro-sul do Brasil, entre as quais se incluem fraqueados
de produtos internacionais (italianos, entre outros), essas mostras exibem
projetos de decoracdo protagonizados pelos mesmos profissionais que atuam
nos saldes anteriormente citados. Inauguradas em eventos festivos,
permanecem em exibicdo durante todo o ano e constituem, para o0s
consumidores, espacos de vivéncias vinculadas a celebracdo da moda, como

destaca o comentario de um colunista social abaixo transcrito:

“Na terceira mostra Artefacto, por onde passaram tudo e todos do
pedaco, alguns ambientes destacaram-se por sua criatividade. Esses
itens foram conseguidos por (nomes de 11 profissionais). (...) Outra
nota ‘10 com louvor vai para os objetos utilizados, na sua grande
maioria por artistas locais. N&o é por acaso que estamos no ranking
dos melhores do pais...” (Coluna Social 3. NA TERCEIRA MOSTRA...
JORNAL DO COMMERCIO, 29/08/2002, Caderno C, p. 3).

Além do usual destaque aos nomes de profissionais de ambientacéo e
lojistas envolvidos no evento, 0 comentario promove uma espécie de apologia a
producdo artistica da cidade. Igualmente significativo apresenta-se o recurso a
imagem do estabelecimento como um espaco de convivéncia (aos moldes de
uma residéncia familiar), pela men¢do, em um outro trecho do comentério, ao

servico de café que funciona durante a mostra.
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Na continuacdo do comentario, o colunista realiza indiretamente uma
meng¢ao negativa direcionada aos eventos que extrapolam o plano da realidade
possivel valendo-se de recursos cenograficos, sem uma aplicabilidade mais
concreta nas residéncias dos consumidores, 0 que poderia se aplicar, por

exemplo, ao evento Casa Cor.

“A Terceira versdao da Mostra Artefacto superou as anteriores em
tudo. Visto por uma panoramica geral, os experts na arte de decorar
felizmente ndo deram aos visitantes aquele costumeiro presente
grego, ou seja, uma viagem alucinégena por espacos que nao
combinam nem com praticidade e muito menos com funcionalidade,
quesito, alias, que jamais pode ser esquecido por eles, até porque
carregam a responsabilidade de ter bom gosto e lucidez”.
(DECORACAO COM COERENCIA. JORNAL DO COMMERCIO,
29/08/2002, p. 3).

Interpretando a colocacdo do comentario em meio ao seu contexto,
observamos que os demais eventos pesquisados (as exposicdo Casa Cor e
Casa Plural) ndo mereceram do colunista nenhum ou quase nenhum destaque,
enquanto a Mostra Artefacto e seus respectivos patrocinadores (um unico lojista
de moveis e algumas lojas de acessorios e decoracdo) constituiram objeto de
referéncias sempre elogiosas. Observando os espacos de midia que divulgam
os eventos Casa Cor e Casa Plural (ou seja, as revistas SIM e o Jornal do IAB-
PE), ndo encontramos nesses veiculos qualquer mencdo a Mostra Artefacto. A
enfatizacdo da divulgacdo da Mostra Artefacto e, sobretudo, as alusdes
negativas as outras mostras num veiculo do tipo coluna social indicam, além da
efetiva relagdo dos promotores desse primeiro evento com a coluna, a maior
sintonia do formato da mostra com o publico-leitor do veiculo, quando
comparada aos outros dois eventos analisados. Por outro lado, a auséncia de
mencdes a Mostra Artefacto em veiculos especializados em arquitetura sugere
gue seu formato distancia-se, em certo sentido, da esfera de poder regido por
profissionais que propdem uma perspectiva mais académica (ou seja, mais
sintonizada com 0s canones propostos pelas escolas de arquitetura e outras
instancias consagradoras), em relacdo ao fazer da ambientacdo e decoracéo.
Observamos que, apesar de contar com profissionais participantes de mostras
mais consagradas, a Mostra Artefacto ndo conta com a presenca e colaboragéo
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dos profissionais que identificamos como baluartes simbodlicos do campo ou com
outras categorias de atores sociais que dispdem de capitais simbolicos
semelhantes (politicos, empresarios e artistas de outros ramos, etc.).

Como promocgdes igualmente significativas dessa categoria mais
comercial de eventos, destacamos a realizagcédo regular das feiras realizadas
pela propria industria moveleira. A exemplo dessa modalidade, observamos o
crescimento da UTI Moveis — Feira Nacional de Méveis e Decoracao, promovida
pelo Sindicato da Industria de Méveis de Pernambuco — SINDIMOVEL/PE. Em
sua 222 realizacéo, o evento mereceu em 2001 mencdes de certo destaque nos
maiores jornais de Recife, bem como no Jornal do IAB-PE. Em 2005, a
exposicdo anual promovida pelo sindicato apresentou-se ao publico como
Pernambuco Movexpo 2005, exibindo um formato mais amplo. Os comentéarios
tecidos sobre a feira em cadernos de economia, cultura e colunas sociais
registram que o evento exibiu, nesta ultima montagem, um formato mais
sofisticado que as versdes anteriores em termos de marketing. Por exemplo,
incluiu certos elementos que o aproximam da concep¢do dos salbes de
decoracao, tais como estandes decorados em forma de ambientes residenciais,
e ndo apenas a exibicdo de objetos isolados. Observamos também o recurso a
assinatura do projeto geral de ambientacédo da feira por um arquiteto conhecido
na midia, bem como a homenagem a um renomado xilogravurista de PE. A
apresentacao dos trabalhos de arquitetos, designers e decoradores — e néo
apenas o0 resultado da producdo moveleira — passou a ser enfocada,
evidenciando-se a criagdo de mais um espaco social ocupado pelo campo
simbdlico da ambientacdo residencial. Observamos mencgdes a esses eventos,
tanto no Jornal do IAB , quanto nas colunas sociais. Neste primeiro destacando
o plano institucional, ou seja, o papel do sindicato responséavel pelo evento; e
nas ultimas, sob a forma de pequenas notas, destacando principalmente as
imagens pessoais do arquiteto responsavel pelo planejamento geral do espaco,
bem como do presidente do sindicato.

Da andlise dos dados relativos a esses eventos, identificamos, no
periodo estudado, um processo de intensificacdo dessas realizagOes,
evidenciado no maior numero de profissionais envolvidos e de visitantes aos
eventos™. Esses dados sugerem a crescente valorizagéo social das atividades
do campo, cujo marco significativo parece coincidir com o inicio das exposicdes
Casa Cor, em 1997. Um outro aspecto expressivo desse processo reside, ndo

'% Tal como expressam os dados registrados na tabela constante no anexo 2.
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apenas na ampliacdo do numero de eventos — entre 0s quais passam a constar
exposicdes envolvendo tematicas histérico-culturais voltadas a ambientacdo e
ao espaco residencial, exibicbes em lojas, megaexposicOes de carater
mercadoldgico, feiras que objetivam a venda de produtos, entre outros — mas
sobretudo na diversificacdo dos interesses representados nessas promogoes.
Além de oferecerem um espaco de agenciamento e venda de mobiliario, as
promocdes de marketing e os servigcos profissionais transformaram-se em
canais de expressdo de outros aspectos do consumo das elites locais:
gastronomia, diversdo, cultura artistica, moda em vestuario, entre outros. A
juncao de todos esses interesses contribui significativamente para uma maior
visibilidade social do campo de consumo especifico da ambientacdo, aspecto
que, a Nnosso ver, esta na base da ampliacdo do poder simbdlico que o habilita a
consagrar valores candnicos e capitais simbolicos pessoais.

Outro aspecto que mereceu atengdo, entre os dados que tomamos por
meio da midia, consiste no aparecimento de cursos especificamente voltados
para o tema em instituicbes de ensino especializado superior e técnico, sob a
denominacéo Design de Interiores, 0 que sugere a ampliacdo das instancias de
consagracéo dessas atividades, que passam a ter em instituicbes académicas
privadas um novo parceiro.

Par concluir, assinalamos que a divulgacdo dos eventos e as mencdes
as atividades dos profissionais no campo na midia constituem mecanismos que
permitem uma compreensdo maior das dindmicas do citado campo simbdlico da
ambientacdo de interiores, tanto quanto das estratégias que objetivam a
consagracdo de seus protagonistas (lojistas, profissionais de ambientagéo e
outros intermediarios). Salientamos também que a consagracdo do campo
constitui interesse dos préprios consumidores, que se fazem representar e
legitimar em suas posi¢cdes dentro das elites atraves dessas e de outras praticas
de consumo, utilizando-se de simbolos consagrados em tais contextos. Outro
aspecto fundamental da contribuicdo da midia a consagracdo simbdlica do
campo reside na veiculacdo dos nomes dos profissionais, que passam a
desempenhar, eles mesmos, para aléem de suas proposicbes, o papel de
rubricas estéticas a serem consumidas.
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3. O Papel dos Profissionais de Ambientacéo

Residencial

Conforme ja foi assinalado, as atividades profissionais, voltadas aos

projetos de interiores residenciais, sdao compreendidas no contexto deste
trabalho como uma oferta de servigos que integra um sistema de consumo mais
amplo, de grande relevancia na dinamica das sociedades atuais e, sobretudo, no
segmento social pesquisado.

Em termos estruturais, o papel dos profissionais de ambientacdo constitui
um mecanismo fundamental no contexto dessas praticas, funcionando como elo
de ligagédo entre os interesses dos clientes e as instituicdes de venda; melhor
dizendo, estabelece uma relacdo concreta entre as aspiracdes mais subjetivas
desses individuos com a dindmica do mundo econémico. Entretanto, como regra
geral, os discursos desses especialistas nao evidenciam a dimensao
mercadolégica de seus trabalhos, que nos pareceu ser vista como a “parte
maldita” e sistematicamente ocultada dessas falas, principalmente quando
tratamos das ambienta¢des residenciais.

Embora enfatizem principalmente o nivel mais técnico de suas atividades,
destacando o atendimento dos clientes na busca por conforto, ordenamento
funcional e orientacéo para as aquisi¢cdes dos bens que compdem as moradias,
constatamos que o papel dos experts em decoragdo e ambientacdo, enquanto
intermediarios culturais (BOURDIEU, 1988, p.88), opera principalmente um
comércio simbodlico que envolve valores e competicdo de poder entre pares
sociais, oferecendo a certos setores das elites locais uma ferramenta a mais
para as negociacdes de status.

Melhor dizendo, mais que pautar os clientes em relagdo as questbes de
funcionalidade dos layouts, durabilidade dos objetos adotados e harmonia de
suas residéncias, justificativas que aparecem em primeiro plano nos debates
sobre o tema, os dados que levantamos sugerem que a mediacdo do
profissional toca a esfera da representacdo pessoal, esta, por sua vez,
intrinsecamente ligada ao lugar ocupado por esses individuos nas competices
hierarquicas da sociedade, o que parece constituir o principal aspecto da

atividade.
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Do ponto de vista do que oferecem a clientela, as atuagcbes dos
profissionais tém assumido diferentes formatos, que vao da simples
apresentacao dos produtos existentes no mercado as atividades de projeto e
consultoria. As imagens construidas em torno dos experts sugerem papéis
diversos, estendendo-se por muitas variagdes entre o especialista académico, o
artista, o leigo habilidoso e o conselheiro (ou guru).

Mediante entendimentos, troca de informacdes e negociacdo, 0S
profissionais elaboram uma configuracdo onde tentam interpretar as inclinacdes
dos clientes e vender-lhes os produtos considerados mais adequados entre as
opc¢Oes lancadas pela esfera produtiva, mas nunca perdendo de vista certos
modelos de que dispdem, que se constituem, cada um ao seu tempo e em seu
contexto proprio, como a expressdo mais verdadeira e mais atualizada do bom
gosto. Existe uma disputa efetiva entre os interessados no tema, em torno da
definicdo do modelo mais hegemonico, dentre os padrbes que se fazem
representar neste campo de praticas, o que pode ser sentido através das
declaracbes de ndo adesdo a determinadas estéticas, por parte de colunistas
sociais e outros intermediarios culturais. Como resultado desse processo, 0S
diversos estratos sociais integrantes das elites do contexto estudado adotam
modelos estéticos especificos, que passam a compor o desenho identitario
expressivo de suas posi¢coes de status.

E importante ressaltar que, do ponto de vista do consumo de padrdes
estéticos, as elites aqui referenciadas dividem-se em trés categorias: elites
tradicionais e novas elites que vivem e trabalham na capital; e as elites cujas
atividades e vivéncias se desenvolvem em cidades do interior do Estado.

De modo geral, podemos dizer que, mais que servicos e produtos
propriamente ditos, o profissional de interiores vende ao cliente o acesso a um
ideario estético que propbe como legitimo e atualizado. Aqui se esboca o papel
da autoridade socialmente reconhecida: como formador de opinido, o
profissional constitui alguém habilitado a propor, e mais freqientemente replicar,
a aplicacdo de novidades estéticas.

Adentrando-nos na ldgica de escolha entre os diferentes perfis de
profissionais por parte da clientela, observamos que os clientes que apresentam
preferéncia por um estilo que tende ao resgate de um passado historico

idealizado, freqientemente convocam para seus servigos profissionais cujas
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propostas se caracterizam por uma referéncia historicista e memorialista. A
perspectiva do estilo “memorialista” tradicional local € materializada pelo uso de
pecas de época e mencbes a certos contextos emblematicos do Nordeste
colonial, tendo como referéncia a suposta condi¢cdo de classe das velhas elites
canavieiras do Estado. Percebemos também que a clientela que deseja romper
com tal perspectiva, frequentemente opta por um estilo que emblematiza a
praticidade (funcionalidade), fazendo desse aspecto a base de seus simbolos de
eleicdo para expressar a idéia de vanguarda e contemporaneidade. Com esse
objetivo, recorrem a profissionais que expressam um discurso racionalista, que
valoriza a funcionalidade e a relacdo custo/beneficio dos projetos. Neste caso,
poder-se-ia mesmo afirmar que tal clientela se pauta por uma légica utilitarista,
oposta ao ideério “hedonista”. Por sua vez, os clientes que desejam a ruptura
com estéticas evocativas do passado, todavia objetivando um estilo que se faca
destacar das propostas puramente funcionais (ou seja, os que buscam um estilo
de maiores potencialidades simbdlicas e distintivas), voltam-se para o0s
representantes da nova geracao de profissionais, isto €, arquitetos cuja posicao
no campo de atividades os faz tendentes a propor solugbes que se apresentam
como Uultima inovacdo, entre as estéticas construidas sob a base da
funcionalidade. Constatamos também que essa opc¢do formal vem sendo
atualmente representada pelo estilo clean, tal como definida por seus
protagonistas. No plano idealizado do discurso dos profissionais, as expressoes
clean privilegiam um efeito estético baseado no distanciamento, conseguido
através da limpeza das formas e do uso de materiais considerados nobres e, ao
mesmo tempo, de vanguarda. O emprego desses recursos funciona como
indicativo de distincdo simbdlica e igualmente de prosperidade material.
Assinalamos ainda que, tanto quanto as referéncias historicistas e memorialistas
do estilo tradicional, as solucdes estéticas associadas a proposta do clean
parecem igualmente voltadas a ostentacao.

Apesar de constituir uma ténica recorrente nas justificativas dadas por
profissionais e clientes de projetos de ambientacdo do contexto em estudo,
observamos que é entre os representantes das novas elites locais que se da
uma adocdo mais efetiva do ideério clean, bem como € entre esses que se

observa realizag6es mais aproximadas ao discurso candnico da citada estética.
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O fato esta relacionado com o elevado custo econbmico requerido para a
realizacdo de projetos com tais caracteristicas.

As diferentes perspectivas estéticas verificadas entre os profissionais de
ambientacdo vém no auxilio de nosso argumento, na medida em que explicitam
a intrincada rede de razbes e influéncias que se mesclam na composi¢do dos
arranjos residenciais tratados profissionalmente, bem como insinua as conexdes
entre dinamicas de status dos grupos em questao e as estéticas que adotam?.

De nossa observacdo inicial sobre as relacbes estabelecidas entre
clientes e profissionais, constatamos que estas assumem, algumas vezes,
configuragcbes conflituosas, ou seja, processos onde se confrontam capitais
simbélicos versus capitais econdmicos?, interesses de legitimacéo social versus
motivacbes mais subjetivas. E ainda, tendéncias a racionalizacdo e ao
planejamento estrito, versus defesa da intimidade e originalidade do estilo de
vida da clientela.

O aprofundamento da experiéncia de campo, todavia, nos levou a
conclusdo de que tais manifestacbes de conflito representam processos
menores. Para além da dimensado do conflito, podemos dizer que profissionais e
clientes trabalham de forma complementar e corporativa, com 0 objetivo de
legitimar os idearios estéticos aos quais se vinculam. Esse processo parece
particularmente intenso entre os partidarios da estética clean. Se, por um lado,
o cliente necessita do trabalho do profissional (seja para fins de legitimacéo de
sua posicao social, ou para inserir mais funcionalidade e racionalidade em suas
dindmicas de vida), o profissional também se encontra na dependéncia do
cliente para continuar ocupando seu espaco social e para a propria divulgacéao

de seu trabalho.

E possivel notar também que no contexto atual dessa atividade, no
Recife, profissionais e clientes parecem ambos dispor de capitais econémicos
recentes, assim como parecem buscar principalmente visibilidade social e
aquisicdo de capitais simbolicos (com algumas excecbes, principalmente
representadas pelos baluartes da profissdo e seus clientes mais tradicionais).

?® pensamos aqui tanto na perspectiva de consumo como ritual sugerido por Douglas (1998),
guanto na nocao de campos de poder simbdlicos motivados por praticas de consumo, de
Bourdieu (1988).

2L Utilizamos a concepcao de campos de poder simbdlico de Bourdieu, operacionalizados por
individuos e grupos que dispdem de diferentes formas de capital (BOURDIEU 1996a).
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Assim, parece-nos também certo que as necessidades de representacao social
dos clientes encontram-se bastante sintonizadas com o0s objetivos de
legitimacdo social dos arquitetos. Essa convergéncia de motivacdes suporta a
relacdo profissional/cliente, mesmo diante dos possiveis pontos de divergéncia
gue possam se apresentar nas interacdes concretas dessas duas categorias de
atores (por exemplo, desacordo em torno de diferentes perspectivas estéticas,
dos custos e prazos das obras envolvidas nos trabalhos de ambientacéo, entre
outros aspectos possivelmente considerados).

Os verdadeiros conflitos que dinamizam o se expressam principalmente
entre os proprios consumidores, ou, entre diferentes setores desse mercado
consumidor, que se apobiam nos profissionais de sua eleicdo para fins de
representacdo de suas imagens a sociedade. Disso resulta o estabelecimento
de aliancas para o enfrentamento de tendéncias estéticas antagonicas,
objetivando-se a busca da hegemonia dos partidos simbolicos adotados. Ou
seja, busca-se a consagracao desses partidos como imagens expressivas de um
posicionamento privilegiado de seus partidarios na escala social de status.

Nos préximos topicos discutiremos o processo de construcdo das
imagens dos diferentes perfis de profissionais que figuram no campo de
atividades, no Recife. Para isso, abordaremos a formacéo profissional desses
individuos, bem como outros processos relacionados a constru¢cdo mais ampla
de suas carreiras. Trataremos ainda da construcdo da estrutura deste campo
simbdlico, explorando os discursos pelos quais as diversas categorias de
experts atingem suas clientelas-alvo.

3.1. A Profissdo e seus Protagonistas

Diversas categorias de profissionais se fazem presentes no mercado de
ambientagdo de interiores do Recife, entre elas, varias categorias de
especialistas com formag&o universitaria especifica, cuja contratacdo constitui
uma prerrogativa principalmente disponivel as camadas de maior poder
aquisitivo. Presentes se fazem também as diferentes categorias de lojistas de
moveis/artigos decorativos e seus funcionarios, que s&o consultados nos
proprios estabelecimentos de comeércio por clientes que buscam conselhos
técnicos. Conselhos profissionais em ambientacéo residencial sdo igualmente
acessados atraves da leitura de publicacfes sobre o tema. As informacdes de
interesse circulam ainda entre as redes de sociabilidade dos préprios clientes,
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que muitas vezes reproduzem solucdes originadas na perspectiva dos
especialistas. Em sintese, em funcéo de tratar-se de uma atividade aberta a livre
atuacao, cuja diretriz maior aponta no sentido oposto ao das restricdes legais e
normatizacdoes mais estritas, a atividade admite profissionais de formagéao
pratica, tais como vendedores de lojas de decoracdo, assim como artesdos de
marcenaria, estofadores, vendedores de antiguidades, ou, simplesmente
pessoas consideradas possuidoras de habilidades e bom gosto, muitas vezes
atuando nos papéis de planejadores e experts.

Analisando o mercado de ambientacao residencial por meio das colunas
sociais e revistas especializadas do Recife entre 2000 a 2005 , percebemos que
0s arquitetos figuram como o0s representantes mais tradicionais e de presenca
majoritaria entre os profissionais com formagao universitaria. Artistas plasticos e
diletantes se fizeram representar de modo menos expressivo. Mais
recentemente, constatamos também certa participacdo de profissionais de
design entre os especialista mencionados na midia, ndo muito representativa em
termos numeéricos.

Do contato com profissionais envolvidos com as atividades do campo,
compreendemos que o0 uso de nomenclaturas diversas — arquitetura de
interiores, ambientacdo, decoracgéo, ou design de interiores — expressa a disputa
efetiva entre grupos profissionais de experiéncias variadas, onde se opdem
fracOes que se auto-reivindicam como mais legitimas, e fracées cuja presenca €
minoritaria, ou considerada iniciante, dentre as representacdes do campo.
Nessas disputas confrontam-se as diferentes formas de conhecimento e
representacdes da atividade. O comentario do profissional abaixo transcrito, que
menciona a atividade como arquitetura de interiores, pareceu-nos significativo
dessa idéia:

“O conceito de arquitetura de interiores tem sido interpretado e
confundido por muitos ha algum tempo. Cabe a ndés arquitetos que
defendemos a Arquitetura de Interiores esclarecermos, porque a
diferenca é grande e envolve elementos e conceitos técnicos que
aprendemos durante a formacéo. (...) Conceituando um espago vocé
esta envolvido como o dimensionamento, a iluminacao, a ventilacéo e
com os projetos complementares. Aliado a tudo isso temos também a
obrigacao de trabalhar com a alma e a memoaria do dono do espaco.”.
(ARQUITETURA DE INTERIORES... JORNAL do IAB, n. 47, mai/jun
2001, P. 8)
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No primeiro trecho, o profissional expressa a defesa dos céanones
arquitetdbnicos, em relacdo a outras orientacdes que vém se colocando no
campo. Na continuag&do, menciona a conceituacao dos espagos sob os quais se
realizam os trabalhos de ambientacdo, dentro de uma perspectiva mais técnica
do campo da arquitetura, ou seja, priorizando fatores técnicos tais como o
dimensionamento, a iluminacéo, a ventilacdo, etc. A mencdo a necessidade de
conciliar as necessidades subjetivas dos clientes a esse primeiro enfoque
aparece com um adendo final, 0 que compreendemos como um indicativo de
que as preocupacdes técnico-formais se sobrepfem a perspectiva de
interpretacdo dos interesses mais pessoais dos contratantes dos projetos. No
geral, interpretamos a fala como um apelo a mobilizacdo da classe dos
arquitetos para a defesa do espaco profissional, dada a diversidade de atores
sociais envolvidos com a atividade, entre os quais a estruturacdo hierarquica
passa por caminhos muito complexos. Atualmente a estruturacdo do campo
apresenta-se fortemente permeada, por exemplo, pela acdo dos veiculos de
comunicacdo, bem como pela acdo das instituicbes de vendas dos produtos
empregados nos trabalhos, o que se pode constatar pelo ostensivo marketing

dos eventos.

De nosso contato com o0 universo dos especialistas universitarios,
observamos que o0 estabelecimento de relagbes hierarquicas entre seus
membros também passa por diferentes processos, gque nos pareceram
importantes mapear. Para o tratamento analitico da dindmica hierarquica em
questdo, procedemos ao exame de certos fatores que julgamos de grande
influéncia para a construgcdo simbolica do campo: referimo-nos, aqui,
particularmente, a analise de certas instancias envolvidas com a consagracao
dos discursos e das condutas profissionais, dentre elas os espacos de formacgao
para o trabalho e outras estratégias de insercdo dos profissionais no mercado.
Esses processos ocorrem sob forte controle das promocgOes realizadas pelo

comeércio (os eventos e a midia), ja tratadas no capitulo anterior.
A partir da apreciagdo dos diversos dados levantados, estruturamos a

nossa analise em torno de trés categorias basicas de profissionais, cujos
representantes pareceram-nos desempenhar papéis (funcionais e simbalicos)
especificos em meio aos movimentos estruturais do campo. A saber: o0s
profissionais que identificamos como baluartes do campo; os profissionais que

expressam uma postura mais racionalista e voltada a técnica; bem como os que
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exprimem um ponto de vista critico e mais académico, quando comparados as
posi¢coes anteriores.

Como indicativos do desempenho desses papéis, levamos em
consideracdo, além da amplitude e da natureza dos veiculos em que séo
divulgadas as imagens dos especialistas, também o tipo de discurso professado
por esses atores socais.

3.1.1. A Posicao dos Baluartes Simbdlicos da Ativid  ade

Desde os primeiros momentos de nossa incursao pelo universo dos
profissionais de ambientacdo, ficamos cientes da existéncia de uma gama de
representantes de posicdo bastante destacada, publicamente adjetivados como
pioneiros e reconhecidos como aqueles que conferiram projecdo nacional as
praticas locais da atividade no Estado. Essa percepcdo baseia-se nos discursos
de alguns dos profissionais entrevistados durante pesquisa de campo e nas
informacdes advindas da internet e midia impressa. Utilizamos também diversas
entrevistas com profissionais, publicadas em revistas especializadas®.

Dentre os profissionais considerados em nossa amostra (ao todo 12),
identificamos trés atores que parecem dispor de maiores estoques de capitais
simbdlicos, em relacdo aos demais pesquisados. Respectivamente Stela Maris,
Paulo Guedes e Paulo Fontes, cujas carreiras passamos a problematizar. Como
aspecto comum de suas representacfes publicas, destacamos o fato de
figurarem entre os nomes mais antigos da profisséo na cidade*, bem como de
constituirem os representantes cujas presencas mais se destacam nas colunas
sociais, seja por suas aparicoes em fotografias centrais e de formatos maiores
dentre as que figuram nesses veiculos, seja pela freqiéncia com que seus
nomes e imagens pessoais sdo mencionados. Tais aspectos figuram entre os
fatos que os habilitam a cumprir um papel significativo para a legitimacdo do

proprio campo da ambientagdo de interiores em Recife junto ao publico local

22 A titulo de referéncia numérica balizadora do universo deste universo no Recife, registramos
uma variacdo que vai de 70 a 125 profissionais participantes realiza¢cdes nas oito realizactes
do evento Casa Cor (de 1998 a 2006).

28 Acrescentamos também o fato de gue esses profissionais contam entre 30 e 50 anos de
carreira em arquitetura e decoracao.
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mais amplo, isto €, mesmo entre individuos que ndo sdo consumidores diretos
desses servigcos e produtos.

A partir das informacdes coligidas ao longo da pesquisa, concluimos que
a atribuicdo da condicdo de baluartes a dois desses integrantes esta também
relacionada ao fato de que contam com certo reconhecimento entre profissionais
do centro-sul brasileiro, bem como ao fato de que professam a adocéo de estilos
de ambientacdo de significativo potencial diferencial, dentro de uma perspectiva
gue no contexto é conhecida como mais classica.

Em relacdo a natureza da rede de contatos que contribuem para a
consagragdo simbolica desses atores, merece referéncia a veiculagdo de um
dado relativo a construcdo da carreira da arquiteta Stela Maris. Em duas
apresentacoes de seu curriculo na internet chamou-nos atencéao o significativo
destaque conferido ao comentario de Burle Max, paisagista brasileiro de nome
emblematico e criador de um novo estilo de paisagismo (uma delas na Revista
SIM. SE MIDAS FOSSE MULHER... 04/06/2003. Publicac&o on line. Acesso em
Jan/2004). A mencéo parece voltar-se a informar o publico sobre a aproximacao
da arquiteta com o circulo de profissionais que constituiram a vanguarda
histérica associada ao periodo da modernizacdo econémica e tecnoldgica do
Brasil nos anos 50. O paisagista fala sobre sua amizade com a arquiteta, bem
como sobre a competéncia com a qual, em sua opinido, ela desenvolveu seu
trabalho, mencéo de grande importancia para seu prestigio profissional, dada a

relevancia do comentador no quadro geral da arquitetura brasileira®*.

A grande maioria dos profissionais de interiores brasileiros possui
formagdo em Arquitetura. Entretanto, algumas caracteristicas diferenciais
separam a formacao e a construcdo da carreira desta pesquisada em relacéo a
vivéncia da maioria dos representantes da atividade em Recife. Entre as
informacdes publicadas na internet durante as comemoracdes de seus 50 anos
de profissdo como arquiteta (www.macniteroi.com), levantamos os seguintes

4 Nascido em S&o Paulo, Roberto Burle Marx viveu sua infancia e juventude no Rio de Janeiro.
Aos 19 anos, mudou-se para a Alemanha (1928) para especializar-se em desenho, onde
desenvolveu a concepcao de empregar plantas tropicais no paisagismo. Construiu uma obra
conhecida nos cinco continentes. Seu primeiro trabalho como paisagista no Brasil foi feito a
pedido de Lucio Costa, no inicio dos anos 30. Realizando uma proposta de vanguarda, com o
uso de plantas tropicais e uma estética abstrata, foi bastante criticado pela elite conservadora
do pais. Burle Marx tornou-se adepto da escola Alema Bauhaus, com seu estilo humanista e
integrador de todas as artes. No Brasil, associou-se a um grupo de jovens profissionais que
revolucionaram a arquitetura e o urbanismo. Entre eles Oscar Niemeyer e Lucio Costa, com os
quais participou do planejamento dos famosos jardins de Brasilia.
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aspectos: seu curso foi realizado numa universidade do centro-sul do brasileiro,
engquanto que a maioria dos representantes locais estudou na cidade de Recife,
mais especificamente na Universidade Federal de Pernambuco. Em seu
curriculo, cujas passagens significativas sdo também divulgadas na midia, ha
uma énfase sobre a participagdo da arquiteta em projetos desenvolvidos para
outros estados do Brasil, bem como sobre sua participacdo em eventos e
projetos internacionais. De tais atividades destaca-se, além de sua vivéncia com
arquitetura de interiores, sua experiéncia com a criacdo de pecas de mobiliario
(design de produto), bem como com a curadoria de exposicbes de arte e
artesanato®. Esses itens constituem um diferencial significativo em relacdo a
experiéncia de seus colegas de profissdao no Recife, cuja producdo de maior
peso fica circunscrita ao préprio estado de origem.

Por sua vez, as colunas sociais trazem também informacfes sobre as
relacbes da profissional com representantes das familias mais tradicionais da
cidade, por exemplo, com individuos cujos nomes de familia integram os
emblemas da elite agucareira de Pernambuco, além de fazer mencdo aos
contatos da arquiteta com empresarios de negocios ja consolidados e artistas
consagrados.

O nome da arquiteta estd sempre presente nos discursos dos
especialistas envolvidos com o campo, bem como nos discursos oficiais das
associacOes profissionais da area, sendo seu trabalho referenciado como um
marco inaugural na tradicdo do design de interiores local. Acrescentamos que 0s
especialistas entrevistados freqientemente mencionaram o papel da arquiteta
entre suas referéncias paradigmaticas, bem como a importancia de sua imagem
no desenvolvimento e consagracdo do campo da ambientacdo de interiores no
Recife. Tais depoimentos nos levaram a inferir que sua atuacao parece constituir
um modelo central para os envolvidos na atividade, como expressam as
declaracdes de dois profissionais, abaixo transcritas:

“Eu ndo participo de seu circulo de convivéncia profissional, mas Stela
Maris €, sem duvida, um grande nome da profissdo, um verdadeiro
mito.” (Cézar Diniz - arquiteto)

A atuacao profissional da arquiteta estende-se também ao campo dos projetos de interiores
para redes hoteleiras, alguns em outros paises, como por exemplo em Portugal, onde ja
assinou diversas ambientac@es de hotéis.
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“Aqui quem impulsionou esse processo de ambientagdo foi Stela
Maris. Ela é considerada a papisa do movimento... Dela partiu todo
esse movimento, esse interesse maior de decorar a casa, de
ambientar residéncias, empresas, clinicas aqui em Recife. Ela deixou
uma heranca grande. Aqui tem varias pessoas que trabalharam no
escritorio dela, como Solange Carvalho, Paulo Guedes (...) Ela € uma
verdadeira escola. Depois disso ndo houve alguém que criou uma
escola tdo grande quanto ela ndo.” (Paulo Fontes)

Tal como sugerem os trechos acima, os comentarios sobre a arquiteta
assinalaram sempre o papel subjetivo de precursora do campo. A idéia de
“fundadora” da profissdo foi encontrada também no proprio discurso da
profissional em questao:

“As coisas ndo aconteceram na minha vida por acaso. Vi portas
abertas e entrei, entrei mesmo. Procurei passar por todas e nao
passar sozinha, mas levando gente comigo, porque me preocupo
muito com as pessoas a minha volta.” (SE MIDAS FOSSE MULHER...
REVISTA SIM, 04/06/2003. Publicagéo on line. Acesso em jan/2004).

Por outro lado, seu grande e bem apresentado escritério local € situado
em edificio proprio no bairro de Boa Viagem, considerado o mais tradicional
cartdo postal do turismo local. A arquiteta também possui escritérios no centro-
sul do pais, 0 que sugere sua importancia como pioneira em relacdo a
estruturacdo de seu espaco de trabalho, que funciona aos moldes de uma
empresa moderna.

Durante entrevista a um dos arquitetos colaboradores da citada empresa
no Recife, observamos que o escritério configura-se hoje como uma corporacéo
versatil, envolvendo profissionais que atuam em projetos de grandes edificios,
casas de praia, ambientacéo, além de consultoria e gestdo de eventos de arte e
artesanato. Observamos também que as instalacdes fisicas da empresa
passavam, naquele momento, por um processo de ampliagdo e reforma do
espaco, de modo a acolher, além de um grande numero de salas dedicadas aos
trabalhos de projeto, também uma galeria de arte e um hall para pequenos
eventos. A perspectiva de ampliagcdo do quadro profissional para o numero de
trinta integrantes, entre arquitetos, desenhistas e estagiarios, igualmente atesta
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a prosperidade dos negoécios. O escritério conheceu, no passado, uma grande
demanda de estagiarios da faculdade de arquitetura da UFPE.

Interpretamos esse formato empresarial como mais uma expressédo da
prosperidade material e do significativo capital simbdlico desfrutado pela
pesquisada, e ainda, como um indicativo das significativas transformacdes
estruturais porque passam atualmente muitos dos espagos envolvidos com
trabalhos de arquitetura em Recife, para as quais o0 modelo esbocado no
empreendimento passou a constituir uma meta.

No modelo mais antigo, 0s pequenos escritorios especializados
configuravam-se como espagos nos quais um Unico arquiteto proprietario se
responsabilizava por toda producdo dos projetos, dividindo tarefas com um ou
dois desenhistas ou estagiarios. Os projetos, por sua vez, restringiam-se a um
determinado ramo especifico deste fazer (edificacdes, paisagismo, ambientacéo,
etc.). A partir das afirmacdes dos entrevistados, inferimos o aparecimento, neste
cenario, de um numero crescente de empresas caracterizadas pela contratacédo
de arquitetos assalariados e outros funcionarios de apoio (secretarias e técnicos
em informatica, por exemplo). Constatamos também a adocdo de uma
abordagem mais integral e conjugada das diversas problematicas envolvidas
com o planejamento fisico e simbdlico dos espacos construidos.

Os dados que levantamos sugerem ainda que a construcdo simbdlica
relativa a imagem da arquiteta a retrata como uma profissional particularmente
talentosa, além dos qualificativos relacionados a fundacédo do campo profissional
da ambientacdo em Recife e a perspectiva empreendedora, idéias encontradas
em diversas menc¢des a sua performance, tanto na midia quanto em entrevistas.

Chamou-nos atencéo igualmente o depoimento da prépria Stela Maris, no
qual ela explica seu interesse em relacdo as caracteristicas formais dos objetos,
a nosso ver significativo quanto ao objetivo da informante de criar para si a
“imagem do profissional como artista”.: Lembro que ficava olhando por muito
tempo uma cristaleira de copos antigos de uma amiga da minha mae (SE
MIDAS FOSSE MULHER... REVISTA SIM, 04/06/2003. Publicagcdo on line.

Acesso em jan/2004).
Quanto a perspectiva estética adotada pela arquiteta em seus projetos, 0

que pudemos mensurar através da analise dos elementos formais integrantes
dos ambientes expostos em eventos, bem como das fotografias e dos proprios
discursos descritivos dessas composicdes em revistas e outras pecgas
publicitarias, observamos a implementagcédo de uma légica que pde em destaque

emblemas relativos as elites agucareiras do NE, entretanto apresentados dentro
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de um invélucro moderno. Provavelmente, essa € uma de suas mais originais
contribuicdes a formacdo de um estilo de decoracao local, pois nos parece que
esta profissional foi a primeira a tentar integrar a modernidade e a tradicédo
regional em termos de estética dos ambientes. Para isso, utilizou o recurso da
mistura e integracao de artefatos considerados “nobres” (objetos de reconhecido
valor artistico e de mercado, vinculados a vanguarda estética modernista
européia dos anos 40) com os da cultura popular (objetos artesanais de diversos
estados brasileiros), produzindo efeitos formais inovadores em termos de
ambientacédo de interiores nos idos dos anos 70 no Brasil.

Ocupando uma posi¢do semelhante ao da arquiteta, dentro do espago
que cabe a categoria dos baluartes simbolicos da profissédo, identificamos o
profissional Paulo Guedes, que apresenta em seus trabalhos uma perspectiva
estilistica bastante aproximada a adotada por esta primeira. Observamos que
este especialista aparece também nas colunas sociais do Recife (inclusive com
certo destaque, em fotografias centrais ou de dimensdes generosas), embora
menos frequentemente que sua colega de atividade, tendo sido igualmente
mencionado, de modo recorrente, como discipulo da arquiteta, o que verificamos
tanto nas colunas sociais quanto em certas entrevistas com profissionais.

Da andlise de matérias onde o arquiteto divulga o seu proprio trabalho,
bem como de matérias onde tece comentarios mais gerais sobre a pratica
profissional, veiculadas em revistas especializadas, pudemos observar que a
construcdo simbolica empreendida por este especialista para sua apresentacao
a sociedade passa por uma maior aproximacdo em relacdo aos canones
académicos da arquitetura. Melhor dizendo, seu discurso se apoia bastante em
certas tematicas muito prezadas por professores da area, bem como pelo
conselho profissional e pelos 6rgdos de preservacao histérica e ambiental da
cidade. O arquiteto trabalha numa perspectiva de abordagem do espago que
valoriza as questdes de funcionalidade e conforto das edificacdes, enfatizando
paralelamente a necessidade de valorizacdo das caracteristicas formais dos
prédios antigos tratados pela arquitetura. Defende igualmente o ponto de vista
da preservacdo do entorno histérico dos imdveis. As mengBes ao uso de
imagens emblematicas da cultura popular local também se fazem presentes em
seu discurso, todavia assumindo um carater complementar e de menor

destaque.
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Bons exemplos desse raciocinio podem ser encontrados tanto na citacao
da fala deste profissional transcrita no capitulo anterior, onde as consideragdes
emitidas sugerem sua forte adeséao as preocupacfes da academia, quanto nas
caracteristicas da ambientacdo da propria residéncia do profissional, exibida em
2002, numa revista especializada em arquitetura. Na referida matéria, observa-
se que o trabalho de ambientacdo interna da casa — um imoével de reconhecido
valor histérico local — realizou-se de modo a ndo descaracterizar totalmente o
interior da edificacdo, embora que a legislacéo previsse apenas a nao-alteracéo
das fachadas. Por outro lado, na descricdo das diretrizes que guiaram a
composicdo, o arquiteto afirma ter priorizado a preservacdo de sua historia

pessoal:

(a minha) “...casa € um acompanhamento de minha vida. (...) Aqui
coloco pecas que adquiri nas minhas viagens, antiguidades.
(Representa) ...0 meu prazer em comprar coisas para o lar, em
retratar as fases de minha vida, contar minha histéria.” (LAR.
REVISTA SIM. 27/05/2002. Publicagao on-line. Acesso em Jan/2004)

Entrevistas com outros profissionais revelaram que muitos arquitetos
reverenciam a imagem de Paulo Guedes como formador de grande numero de
especialistas em ambientagdo, muito deles tendo explicitado ter se beneficiado
com a producdo de know-how advinda de seu escritorio (através de estagios,
empregos como colaboradores e através das reflexdes produzidas pelo
profissional, veiculadas na midia especializada).

Alguns dos colegas que fizeram menc¢éo ao escritorio de Paulo Guedes
figuram entre os profissionais que percebemos como os mais bem-sucedidos do
campo, o que fica patente quando se considera amplitude e o género de suas
clientelas. Ou seja, tais profissionais possuem hoje empresas que contam com
clientes de grande disponibilidade econdmica, fato que pode ter relagéo,
inclusive, com a prépria genealogia da formagéo trilhada por esses especialistas.
No depoimento abaixo transcrito, comentando as diversas etapas de seu
aprendizado com o referido arquiteto, uma jovem profissional entrevistada
assinala a importancia do escritério de Paulo Guedes em sua formacao

especifica para arquitetura de interiores:
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“Eu trabalhei em dois escritérios antes de montar o0 meu espaco; trés
anos em Anténio Parana, que fez alguns hotéis e centros comerciais
daqui, e cinco anos em Paulo Guedes, que trabalha na parte de
ambientacédo... Entdo, eu peguei um pouco da parte de projeto, onde
eu tive um aprendizado maravilhoso. Por que... de qualquer forma,
vocé tem que ter... Eu acho que qualquer profissional que vai
trabalhar na 4rea de ambientagcdo tem que passar por um escritorio de
projeto, porque vai aprender onde estdo os pontos hidraulicos, onde
passa a parte elétrica, onde passa a tubulacédo, onde tem shaft, a que
distancia estdo os pilares. Pra tudo existe uma logica... Em Parana,
aprendi a lidar com obra... alias, obra grande, edificios. J& com Paulo
Guedes, foi um aprendizado para dentro da casa. Ele faz casas, mas
o forte dele € ambientacdo. E ele é um espetaculo. Eu digo assim,
tanto Anténio Parana, quanto ele, foram para mim dois mestres, que
eu queria agradecer a Deus a oportunidade de ter tido. Eu entrei em
Parana no segundo periodo de faculdade e fiquei trés anos, e no nono
periodo eu fui pra Paulo Guedes. Vocé consegue, obviamente, pelo
intermédio de outras pessoas, por conhecimento... Oh! Estou
precisando de estagio. Mas eu acho que vocé sé fica por
competéncia...” (Zuleika, 30 anos, arquiteta ha 13 anos, possui
escritorio proprio ha 5 anos)

O discurso sugere que, mesmo nao integrando formalmente os quadros
das instituicbes académicas que contribuem na consagracdo do campo da
arquitetura, tais como universidades e 6rgdos disciplinadores do Estado, o
profissional em questdo (Paulo Guedes) participa vivamente das discussodes

levadas por essas instituicoes.

Quanto ao terceiro profissional que identificamos na categoria dos
baluartes da profissédo (Paulo Fontes), chamou-nos particularmente a atencéo a
singularidade de sua posicdo neste campo de atividades. As informacfes
revelam certo nivel de divulgacdo do nome deste profissional; todavia,
diferentemente do que ocorre com Stela Maris e Paulo Guedes, a significativa
celebragdo de sua imagem publica parece resultar principalmente das suas boas
relacdes com os lojistas e com a clientela. Corroborando essa idéia, ouvimos
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diversas referéncias positivas sobre sua atuacédo entre vendedores de lojas de
ambientacdo. Chamou-nos a atencéo, igualmente, a mencéo de seu home como
responsavel pelas reformas de uma grande loja do ramo da decoracdo, de
propriedade de um comerciante pernambucano (Coluna Social 3. CENTRO DE
TAPETES. JORNAL DO COMMERCIO, 24/jun/2003, Caderno C, p. 3). A
estratégia de se fazer sempre presente nos eventos em geral, inclusive entre os
promovidos individualmente pelas lojas, quando da inauguracdo de novos
espacos ou de novas filiais, parece também importante para a manutencéo de
sua posi¢cdo no campo simbdlico em estudo.

Assinalamos que o fato de ser convidado para participar da organizagao
das pequenas mostras em lojas, embora freqientemente ndo constitua atividade
remunerada, significa uma espécie importante de reconhecimento no meio, além
de uma excelente forma de divulgacdo, em funcédo do tempo prolongado dessas
exibicbes. Assinar um projeto em montagens que integram os esforcos
publicitarios de instituicbes comerciais gera citacdes mais frequientes do nome
dos expositores entre os clientes, constituindo, portanto, uma espécie de acao
corpo-a-corpo com um setor da clientela ja imersa em uma agdo aquisitiva (de
consumo), no préprio contexto dessa acdo. A participacdo em tais eventos
parece constituir uma estratégia de divulgacdo bastante explorada por este
profissional, tal como assinalado em sua fala: Seus clientes gostam de ver vocé
nas exposi¢coes. Mesmo quando vocé € bem conhecido, € sempre necessario
marcar seu espaco (Paulo Fontes).

Quanto a estética a qual se vincula, observamos que ultimamente o
profissional tem se dedicado a projetos em um estilo funcional, voltado a
pequenos apartamentos, numa perspectiva que resulta bastante antagonica,
quando comparada a proposta dos dois profissionais anteriormente
mencionados, bem como quanto ao partido estético e de projeto que costumava
adotar anteriormente.

Quanto a aquisicao de formacao para o trabalho, em entrevista realizada
em 2003, o profissional declarou ter iniciado sua profissionalizagdo ha cerca de
40 anos atras, trabalhando como empregado de uma pequena fabrica de
moveis, onde planejava e desenhava novos modelos. Contou também que néo
dispunha, naguele momento, de nenhum titulo ou formacdo académica na area,
dispondo apenas de seu talento pessoal (palavras do entrevistado) para
desenvolver esta atividade. Tendo iniciado um curso superior de Jornalismo que
nao foi, todavia, concluido, Paulo Fontes nos informou que a deciséo por fazer
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uma carreira na area de projeto e design de interiores ganhou forca a partir do
momento em que montou sua propria fabrica de moveis, em associacdo com
dois marceneiros experientes. Por essa razdo, passou a viajar pela Europa,
segundo ele para conhecer as novas tendéncias da época. O entrevistado
mencionou ainda que, em uma dessas viagens, participou de uma selecéo e foi
premiado com uma bolsa de estudos em design. Mencionou também o fato de
ter praticado diferentes atividades profissionais, antes de sua decisdo de se
dedicar integralmente ao escritorio de design de interiores, idéia que emergiu de
sua prépria pratica no ramo.

Da apreciagdo do material de midia pesquisado, observamos que o0
profissional ndo € citado nos veiculos promovidos pela classe dos arquitetos, o
gue em parte se explica pelo fato de nédo ser formado em arquitetura. Suas
aparicdes nas colunas sociais, por sua vez, constituiram chamadas de destaque
menor que o conferido aos dois profissionais anteriormente citados,
caracterizando-se, ora por uma localizacdo periférica (nas laterais ou nos
espacos inferiores da pagina do jornal), ora por legendas que nao realcam
suficientemente seus adjetivos profissionais.

Os titulos e a formagédo académica ndo constituem, como ja sugerimos,
aspectos enfatizados em seu discurso sobre aquisicdo de competéncia
profissional, cuja ténica pareceu recair em sua experiéncia de vida, num sentido
mais amplo; melhor dizendo, em vivéncias relativas as viagens ao exterior,
assim como no aprendizado adquirido em experiéncias artisticas ligadas a uma
perspectiva boémia. A esse respeito, vale salientar o forte envolvimento
emocional do pesquisado, quando mencionou a realizacdo de shows e
performance com musicos, atores e artistas em geral, na casa noturna que
possuiu, para a qual afirma ter empreendido também um interessantissimo
projeto envolvendo, tanto a dindmica das apresentagfes e servicos quanto a
ambientacdo do espacgo, instalado em um casardo antigo. O entrevistado
mencionou, de forma também bastante enfatica, sua experiéncia com artes
plasticas, assinalando que antes de se dedicar inteiramente ao design de
interiores, bem como antes mesmo de dispor de alguma formacéo advinda de
instituicbes de ensino, ja estava definitivamente envolvido com a area. Nesse
sentido, sua perspectiva parece distanciar-se significativamente da perspectiva
de Paulo Guedes, cuja principal estratégia de expresséo simbolica recai sobre a
sintonia de seu discurso com a visdo candnica da arquitetura.
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Da apreciacdo das informacdes relativas a construcdo das imagens
simbdlicas dos trés profissionais considerados como baluartes do campo,
observamos que, apesar de reivindicarem relacées como outras dimensdes de
expressao formal, que ndo apenas a arquitetura, esse trés atores apresentaram
diferenciagdes na tonica de seus discursos. Enquanto Stella Maris enfatizou a
perspectiva de possuir o dom da estética, calcada na imagem do artista
académico, Paulo Guedes destacou para si principalmente o papel de
colecionador e apreciador das artes plasticas, artesanato e antiguidades. Por
sua vez, Paulo Fontes realcou em sua imagem a faceta de artista boémio.

Por outro lado, um segundo ponto comum identificado nas perspectivas
de Stela Maris e Paulo Fontes consiste na busca de referéncias legitimadoras
entre arquitetos e designers do centro-sul do Brasil. Entretanto, enquanto esta
primeira reivindica uma ligagdo com a vanguarda da arquitetura e do paisagismo
de Brasilia, cujo emblema pautou-se no empenho pela construcdo de
expressdes estéticas regionalistas que agregassem referéncias a memoéria e a
cultura material das diversas regides do pais a hascente modernidade brasileira,
Paulo Fontes declarou adotar, como interlocutores, profissionais que priorizam
um referencial estético concebido como classico contemporaneo. Isentando-se
de citacOes regionalistas ou memorialistas, o profissional exibe a perspectiva
das solucdes funcionais, a seu ver mais sintonizada com as demandas da vida
moderna. Algumas composicdes realizadas pelo profissional para exposicoes,
contudo, fizeram uso de citacbes a estética conhecida no meio como estilo
oriental, que parece ter sido utilizada igualmente como elemento de negacéo
aos estilos estéticos hegemébnicos das elites do gosto, no sentido da
conceituacao elaborada por Douglas (1998).

Esses dados revelam que, apesar de figurar entre os baluartes da
atividade, o prestigio de Paulo Fontes, construido através de sua experiéncia
mais ampla de vida, parece emanar de outras nascentes que néo as instituicoes
consideradas guardids dos canones académicos da arquitetura ou dos corolarios
estético da elite tradicional. Destaca-se desse processo a forte contribuicdo de
seu capital social entre pessoas que vivenciam experiéncias de lazer e consumo
até certo ponto alternativas.

Apesar de integrarem o espaco simbdlico que cabe aos baluartes,
evidentemente dividindo-o com outros nomes da arquitetura de interiores no
Recife, esses profissionais ndo tém acesso a mesma clientela. Os caminhos que
levam aos clientes parecem se definir mediante uma composi¢cdo complexa de
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condicbes, entre as quais se inclui a identificacdo dos contratantes potenciais
desses servicos com a perspectiva estética especificamente adotada pelo
profissional, o status incorporado nas imagens pessoais que se constroem em
torno dos diversos perfis de experts e os discursos especificos com os quais
estes abordam a clientela.

Considerando que a apresentacdo dos escritorios também constitui um
aspecto relevante na representacdo de status dos profissionais, destacamos que
o escritério de Paulo Fontes apresenta uma estrutura funcional ainda bastante
aproximada ao modelo mais antigo de escritério regido por um Udnico
protagonista (0 proprio), contando apenas com dois estagiarios para o seu
suporte. A funcdo de galerista, ou marchand, atualmente integrante das
atividades do proprietario, parece funcionar de maneira ndo muito especializada,
uma vez que as obras disponiveis a venda ocupam as paredes das instalacoes,
sem muito preparo em relacdo a apresentacdo desses trabalhos, nao
contribuindo significativamente para a ampliacdo do capital simbodlico do
estabelecimento.

Quanto a abordagem da clientela, parece bem caracterizada em Paulo
Fontes a perspectiva do conselheiro afetivo, j& mencionada, ao que serve de
exemplo a declaracdo do profissional sobre o tratamento que dispensa aos
clientes, definido como principalmente centrado no atendimento dos “desejos
pessoais” desses individuos e familias, tal como expressado no trecho de
entrevista, abaixo transcrito:

“Eu sou, antes de tudo, um psicologo ... que faz questdo de unir o
que a pessoa pretende e sonha, as fantasias da pessoa, com a
realidade. Para isso tenho que levar em conta varios fatores: fatores
econbmicos, fatores fisicos, ndo €7?... Da distribuicAo das coisas
todas... Quer dizer, vocé é um mediador do prazer do seu cliente. Em
primeiro lugar, eu estou compartilhando com eles um ideal de casa,
um ideal de vida. Eles compartiham comigo. Quando vocé vai
conversar com eles a primeira vez, e vai pela primeira vez ver a obra
junto com eles, ja sai com uma idéia pré-estabelecida do que vai
fazer. Porque eles ja passaram pra vocé aquilo ali. Quer dizer que dai
por diante, é vocé colocar isso de uma maneira atualizada, que seja
econdmica, que seja funcional, que seja estética... (...) Ai depois vocé
vai mostrar a ele o que ele pensou e, 0 que vocé entendeu do que ele
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pensou. As vezes existe ai uma certa... ‘eu sei que vocé nio queria
assim, mas isso aqui € o que seria melhor pra vocé, porque o que
vocé quer é assim, e assim ndo seria bom pra vocé’. Tem até vezes
que o cliente se sente assim, tao invadido, que quer mudar alguma
coisa pra marcar presenca. Mas vocé fez o que ele quis, aquilo ali é
ele...” (Paulo Fontes, 40 anos na atividade de design de interiores)

Diferentemente da énfase verificada no discurso desse profissional, que
se constréi através da idéia de orientador (guru), fazendo uma espécie de
aconselhamento, ndo so para a estruturacao da moradia, mas extensivo a outros
aspectos da vida dos interessados (enfatizando o conforto cotidiano e a
adequacao formal dos projetos ao estilo de vida dos contratantes), o discurso de
Stela Maris enfatiza a idéia de oferecer ao cliente um diferencial em relacdo ao
apuro estético de sua criacdo. A arquiteta nos revelou em entrevista suas
dificuldades de interagdo com clientes que desconheciam, segundo ela, “0s
principios minimos” de conhecimento estético dos objetos, ressaltando também
gue nao se sente motivada, por exemplo, a trabalhar com contratantes que nao
conhecam a importancia de uma peca Lalique®, deixando esses clientes para
outros profissionais de seu escritorio. Criticou igualmente a desinformacao sobre
artistas brasileiros, fossem os modernistas ou 0s contemporaneos, por parte da
maioria da clientela.

Por sua vez, o discurso de Paulo Guedes enfatiza simultaneamente o
respeito as lembrancas pessoais dos contratantes e o investimento na busca de
solucéo técnicas mais adequadas, todavia sempre em sintonia com as maximas
tradicionais da arquitetura.

Do conjunto geral de dados até aqui apresentados, destaca-se o fato de
gue o trabalho dos profissionais, mesmo entre a categoria dos baluartes, vem
sendo amplamente redefinido, uma vez que a necessidade de uma abordagem
mais integrada dos problemas de projeto requer que se capacitem em outras
tematicas. Entre essas, a gestdo empresarial e o atendimento ao cliente,
aspectos que antes mereciam um tratamento secundario.

Outras competéncias que vém sendo frequentemente chamadas a figurar
entre os atributos desses profissionais sdo as diversas habilidades envolvidas
com as atividades de consultoria no campo da promoc¢ao do consumo, algumas

*® René Lalique (1860-1945), arteséo francés produtor de pecas de cristal e joalharia que
constituem fortes referéncias da estética Art Nouveau do inicio do Século XX, presentes em
muitos livros ilustrados de design e histéria da arte.
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delas envolvendo capacitagcdes antes percebidas como experiéncias da vida
social das elites e ndo exatamente compreendidas como parte da profissdo de
decorador ou arquiteto de interiores. Pontuamos, por exemplo, o know-how na
estruturacdo de empreendimentos tais como restaurantes, hotéis, butiques e
outros tipos de lojas, que passaram hoje a figurar entre os aspectos de
conhecimento valorizados no campo de atividades. A esse respeito, destacamos
o0 comentario de um associado do escritério de Stela Maris sobre a performance
da profissional:

“Ela gosta muito de projetos desafiadores. Em projetos de hotel:
‘vamos ver o que tem aqui no Brasil e |la fora’. Recentemente ela deu
sugestbes até num cardapio de restaurante do Cearad... o
estabelecimento tinha inclusive um chefe de cozinha...” (Viviana,
arquiteta colaboradora do escritério de Stela Maris)

A sensibilizagéo das diversas categorias de atores sociais em relagédo a
uma das propostas de ajuda profissional, dentre as acima mencionadas, bem
como adesdo de perfis distintos de clientes para cada uma das tendéncias
estéticas que integram as propostas dos profissionais ja citados (isto €, tanto o
estilo “tradicional” memorialista, quanto as expressdes modernas tendentes a
ruptura de habitus), refletem as estratégias proprias dos diferentes setores das
elites consumidoras de tais servigos, em parte vinculadas aos esfor¢cos para a
aquisicdo de reconhecimento social, perspectiva de que trataremos mais
profundamente no capitulo final.

3.1.2. Opcoes Alternativas: as Estéticas Oriental e Esotérica

Observamos, na pesquisa de campo, a participagdo de alguns
profissionais com qualificacbes menos usuais que a maioria dos representantes
da atividade. Esses especialistas enfatizam, em seus perfis profissionais, além
da formagé&o mais tradicional (geralmente em arquitetura), conhecimentos tais
como filosofia oriental, esoterismo e nocdes de psicologia?’. A tematica
orientalista, que posteriormente compreendemos integrar um fluxo de idéias

mais ou menos heterodoxas, quando comparadas as prescricdes candnicas

" Referimo-nos a trés participantes do ciclo de conferéncias realizadas durante o evento Casa
Plural 2001, cujas apresentacdes versavam sobre os seguintes temas: Respectivamente, Feng
Shui: Como harmonizar o ambiente; Ambientac&o e Astrologia; e Psicologia das Cores.
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hegemodnicas no universo académico da arquitetura, pareceu-nos estar num
momento de certa efervescéncia, no periodo da pesquisa.

Indicio de tal processo encontra-se no relativo aumento de citacbes ao
estilo oriental nas montagens dos ambientes do evento Casa Cor entre 0s anos
de 99 a 2001. Assinalamos que a presenca de tais tendéncias, todavia, resulta
sempre minoritaria em relagdo aos demais estilos que se fazem representar
nesse universo simbolico. As referéncias ao orientalismo, ao esoterismo ou a
utiizacdo de nocgdes supostamente advindas do campo da psicologia,
justificaram-se nos discursos desses profissionais pela 6tica da necessidade de
interpretar as informacgdes (ou melhor, os desejos) dos clientes. Ou seja, invoca-
se a necessidade de apuro na compreensao psicossocial e até transcendental
dos problemas concernentes ao uso dos ambientes.

Tal perspectiva vem sendo explorada em contraposicdo ao discurso
centrado na capacidade técnica e de elaboracédo artistica, mais freqiientemente
mencionado pelos representantes mais tradicionais do campo. Tomando a
evidéncia pela otica de Douglas (1998), em suas consideracdes sobre o sentido
de rechaco as visbes candnicas mais tradicionais contido em expressdes que
propéem uma ruptura de habitus, interpretamos os movimentos de valorizacao e
retragdo da perspectiva orientalista no consumo de ambientacdo residencial
como um contraponto do discurso canbnico dos arquitetos. Dentro da mesma
l6gica, interpretamos a abordagem psicologista presente nas entrelinhas de
alguns discursos profissionais. A inclusdo de tais referéncias aproxima o
profissional de ambientacdo em relacdo a pratica do “aconselhamento
emocional” e da “ajuda para a vida cotidiana”, prescri¢cdes significativamente
distintas do apelo estético formalista que embasa o discurso académico da
arquitetura.

Note-se ainda que a alternativa representada no gosto pelo esoterismo,
pelo orientalismo ou por solu¢gdes que denotam uma abordagem dos ambientes
aos modos de uma vulgarizacao da psicologia pode vir difuso, justapondo-se a
diferentes expressfes estético-formais, fazendo-se presente, inclusive, em
concepcdes de interiores com nitida proposta racionalista. Em alguns casos, o
toque esotérico € implementado pelos proprietarios, que decidem acrescentar

novos elementos ao projeto originalmente concebido pelo arquiteto.
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3.1.3. A Geracao Racionalista Atual

Dados relativos a ampliacdo numérica e a diversificacdo dos tipos de
eventos significativos para as atividades profissionais de ambientacdo e
decoracdo de interiores em Recife, bem como os relativos as diversas
categorias de clientes interessados nesses servi¢cos, sugerem que mudancas
significativas tém ocorrido no campo da ambientacéo, entre as quais se colocam
as mudancas relativas a propria qualificagdo dos que realizam esses trabalhos.

Antes de analisarmos essa dinamica de transformacgdes mais recentes do
campo, é oportuno lembrar um aspecto que nos parece bastante significativo: a
crise da arquitetura no Brasil. Com se sabe, as décadas de 50 a 70 foram de
grande importancia para a formacgao e desenvolvimento da arquitetura brasileira,
ndo somente devido a emergéncia de novas escolas e estilos, mas
principalmente a partir de trabalhos de projecdo nacional e internacional de
arquitetos brasileiros consagrados, dos quais servem de exemplo os expoentes
da concepcao de Brasilia, jA mencionados. Ao longo dessas décadas, formaram-
se varios outros nomes importantes de arquitetos no Brasil, associados a
projetos de edificios publicos e construcbes privadas diversas. Entretanto, a
crise da construcao civil nacional, sobretudo a partir de 1980, tem levado as
novas geracdes de estudantes de arquitetura a imigrar para outras areas ou
interfaces da profissdo, incluindo-se aqui a ambientacao profissional. A opgéao
por ambientacdo de interiores emergiu num contexto onde a construcdo de
grandes edificios passou a dominar o mercado imobiliario, restringindo muito o
campo de emprego da geragdo mais jovem, ja que as grandes empreendedoras
e construtoras possuem seus préprios quadros de arquitetos, em sua maioria
profissionais ja consagrados na area da construcdo. Em relacdo as eventuais
construcbes de casas secundarias, praia ou campo, a classe média costuma
confiar tais projetos a arquitetos de nome e visibilidade significativos no campo.
Assim, a opcgéo por ambientacdo residencial parece representar para 0S Nnovos
arquitetos um espaco profissional alternativo. Destacamos, inclusive, que o
campo da ambientacdo ndo € bem visto a partir de uma perspectiva mais
académica. A esse respeito, pareceu-nos significativo o depoimento de um

profissional voltado a arquitetura civil, no qual a ambientacéo, principalmente
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guando residencial, foi mencionada como tarefa de “aturar os caprichos de
madame”, ou de “acompanhar as clientes as compras”.

Razdes distintas parecem estar na origem da opcao dos profissionais que
identificamos no papel de baluartes. A apreciacdo das trajetorias daqueles que
se declaram inauguradores da praticas de ambientacdo no Recife resultou de
grande auxilio para a elucidacdo do jogo de tensdes que parecem persistir,
ainda nos dias atuais, na dinamica de legitimacao deste campo simbdlico. Sendo
reconhecidos pela classe profissional e pela clientela como rubricas
emblematicas, suas imagens constituem um importante recurso no processo de
legitimacao dos novos especialistas.

Quanto a aquisicao da formacao para o trabalho, salientamos que dois,
dentre os trés individuos que identificamos no papel de “fundadores” e baluartes
simbdlicos do campo informaram ter trilhado percursos diferenciados em relacao
a maioria dos representantes de sua geracdo. A arquiteta em questdo, por
exemplo, cursou faculdade no centro-sul do pais, enquanto que um segundo
profissional, realizou cursos de curta duragéo no exterior, bem como exercitou o
oficio na prética de atividades correlatas (por exemplo, em uma oficina de
movelaria), explicitando uma perspectiva profissional mais intuitiva. Ambos
enfatizaram fortemente a idéia de que empreenderam a estruturacdo e
divulgacdo de um campo de praticas até entdo desconhecido, ou melhor,
praticamente inexistente enquanto campo profissional, no Recife de 30 anos
atrds. Quanto ao terceiro profissional identificado como baluarte do campo, cujo
inicio da carreira conta em torno de 25 anos, fomos informados de que este ja
teria adquirido parte do conhecimento necessario ao seu trabalho a partir da
orientacdo de citada arquiteta. Em seu discurso, este profissional também
enfatizou bastante a postura empreendedora que reconhece na atitude da
colega, da qual seria herdeiro. Tais qualidades constituem, a nosso ver, 0S
principais aspectos da imagem desses profissionais para a sociedade.

Entretanto, o que de fato nos interessa tratar mais detalhadamente neste
topico sdo as caracteristicas da formacdo académica e da constru¢cdo das
trajetorias profissionais de uma terceira geracado de atores, cujas praticas nos
pareceram mais orientadas por uma perspectiva de racionalismo técnico-formal,
bem como pela ética da valorizacdo da imagem pessoal dos contratantes (0s

clientes). Esses profissionais pareceram-nos principalmente empenhados em
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fornecem auxilio & clientela no sentido de otimizar seus investimentos materiais,
bem como de fazer realcar os atributos simbdlicos relativos a nova fei¢cdo de
suas moradias, contribuindo na construgcdo de um estilo de vida destacado
(diferenciado) para esses consumidores.

Os entrevistados integrantes dessa categoria apresentaram-se divididos
entre 0s que objetivam a clientela de Recife e os que visualizam principalmente
uma clientela situada em cidades de interior de Pernambuco ou em Estados
proximos. Tal divisdo, até onde pudemos perceber, resulta na concretizacédo de
propostas estéticas um tanto diferenciadas. O processo explica-se, em parte, por
razdes de mercado de trabalho, uma vez que as elites rurais da regiao tém se
mostrado atualmente mais interessadas em investir, tanto na construcdo de
casas, quanto em ambienta-las, resultando na ampliacdo do espaco de atuacao
dos profissionais da area. Por outro lado, a clientela das cidades menores tem
se sensibilizado para a estratégia de utilizar recursos oferecidos somente
oferecidos em centros urbanos maiores, como forma de investimento em capital
simbalico.

Por razdes operacionais, nem as relacdes entre clientes e experts, nem
tampouco as caracteristicas estilisticas dos produtos resultantes das demandas
da clientela do interior foram abordadas em nosso estudo. Quanto aos
profissionais que objetivam a clientela de Recife, observamos uma gama
significativa de individuos partidarios de certa estética que nos pareceu
atualmente dominar o cenario da atividade. Referimo-nos a expressdao de um
racionalismo marcado por forte impessoalidade — o ja citado estilo clean. Tal
manifestacdo formal compartiiha o espaco simbolico da ambientacdo de
interiores com uma gama de outros estilos, ja& mencionados nos discursos dos
baluartes. A saber: a palheta de op¢bes que compreende, desde uma estética
inspirada no barroco colonial local, passando pelo classicismo urbano, pelo
exotismo oriental e pelo modernismo inspirado na pop-arte de consumo norte
americana, até chegar ao distanciamento branco do nomeado estilo clean.

Diferentemente da atitude de eterna celebragdo com a qual sao
veiculadas as representacdes dos trés baluartes pesquisados, as imagens de
divulgacdo dos representantes da categoria racionalista (restritas a midia
especializada) retrata-os como trabalhadores até certo ponto comuns,

destacando nesse atores caracteristicas tais como responsabilidade, dedicacao
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no atendimento dos clientes e, sobretudo realgando suas competéncias
técnicas®®. Encontramos uma curiosa expressdo desse fato na publicacdo de
uma das realizacbes do evento Casa Cor, onde o0s diversos profissionais
expositores sao retratados utilizando um capacete de seguranca, simbolo das
atividades profissionais operarias. Por outro lado, idearios como inovacao e
vanguarda sdo também associados a imagem mais racionalizada da nova
geracdo de profissionais, 0 que se expressa, por exemplo, na propria forma
como se vestem, que se distingue pela sobriedade, ao mesmo tempo em que
ostenta simbolos consagrados do consumo, como marcas comerciais

conhecidas e dispendiosas.

3.2. Mercado X Formacédo Académica

Analisando as experiéncias de antigos e novos profissionais quanto aos
aspectos da aquisicdo de formacdo para o trabalho, das estratégias de
apresentacdo a sociedade e como discursos com 0s quais esses especialistas
abordam a clientela, compreendemos que a dinamica simbdlica do campo da
ambientacdo tém no mercado, mais especificamente na midia e no préprio
comeércio de bens de luxo, uma importante fonte de legitimacéao.

Através dessa analise, pudemos também observar que a principal
instancia académica de formacgéo de profissionais para a area (qQue no contexto
da constituicdo do campo em questdo foi principalmente representada pelo
curso de arquitetura da UFPE), por muito tempo tratou com certa indiferenca o
crescimento dessas atividades, ficando a tarefa de formacgéo especifica para a
area de ambientacdo a cargo dos antigos escritorios de decoracao, interessados
em produzir profissionais colaboradores.

A esse respeito, dois representantes dos novos perfis de profissionais que

entrevistamos registraram o fato de que, no periodo em que realizaram seus

28 Encontramos, de modo recorrente, meng¢fes que sugerem a atribuicdo dos qualificativos de
responsabilidade e atribulacdo aos atores profissionais em questdo, como expressam as
transcricbes que se seguem: “O arquiteto X, além da Casa Cor 2002, esta em regime de
trabalho forgcado, num corre-corre danado. Sera dele a decoragcao do camarote Vip da Globo,
no Recife Fashion e Arte. Abusard de toda praticidade com a linha de tapetes Revolution.”
(Coluna Social 3. PARA BAIXO E PARA CIMA. JORNAL DO COMMERCIO, 20/09/2002,
Caderno C, p.3).
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cursos (entre os anos finais da década de 80 e inicio dos 90), a citada

Universidade néo oferecia nenhuma disciplina especificamente voltada ao tema:

“Eu me formei em Arquitetura na Federal e fiz a pés-graduacéao la na
Politécnica, em gestdo e qualidade na construgcdo civil. Ao longo
disso, eu fui fazendo estagios, trabalhando em escritorios de
arquitetura, que é ai onde se faz o profissional, é ai onde ele esté se
formando mesmo. Na faculdade, a gente pega uma base tedrica muito
boa, mas a pratica € em escritério, € na rua... Na verdade... na minha
vida de faculdade eu ndo vi nada de ambientacdo. Infelizmente,
porque é fundamental... (...) Eles ndo formam a gente pra fazer
ambientacdo. E o que é que acontece? A gente aprende a ambientar
nos escritorios... (Luciana, 32 anos, em torno de 10 anos de formada

em arquitetura)

Se a pessoa nao é cuidadosa, organizada, sistematica, isso vai se
refletir no projeto. (...) Porque de qualquer forma, os clientes quando
chegam pra mim, ja véem que eu sou uma pessoa detalhista, que eu
sou atenciosa, que eu gosto de acompanhar, que eu prezo pelo
atendimento, que eu gosto de pontualidade. Entdo s&o essas coisas...
E um perfil que ja difere um pouco do restante, certo? Que isso vai
variar... A gente ja sai da faculdade pra ser artista, ndo pra ser
profissional. (Zuleika, 32 anos,em torno de 10 anos de formada em
arquitetura)

Os comentarios expressam também uma critica construida em torno da
idéia de que a formacdo universitaria ndo estaria abordando certas tematicas
consideradas atualmente muito necessarias para o atendimento das demandas
do mercado de trabalho, haja visto, como ja nos referimos, que a arquitetura da
construgdo conhece uma severa crise na atualidade. Entre as lacunas da grade
curricular das Universidades, sobretudo as federais, sdo apontadas
principalmente duas areas: a de ambientacdo de interiores e o paisagismo, que
foi também mencionado por um dos entrevistados como um tema
insuficientemente tratado na sua formacdo académica. Assim, varios

informantes registraram que o ensino formal ndo estaria fornecendo subsidios
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para a reflexdo em torno da necessidade de uma conduta empresarial nessas

atividades, conhecimentos que vém sendo efetivamente adquiridos apds a

graduacdo, através de estagios e cursos de outras areas, a titulo de

especializacdo, bem como na prépria vida profissional.

A respeito do interesse de certos proprietarios de escritdrios em produzir

profissionais com formacgéo adequada ao perfil de suas empresas, razdo que 0s

fez colaborar significativamente para o aperfeicoamento do know-how praticado

dessas novas empresas, pareceu-nos também significativa uma outra parte da

fala de Luciana, abaixo transcrita:

“Uns seis meses antes de me formar, eu entrei no escritorio de
Aldenora para estagiar... sendo que, por fora, eu ja pegava
projetinhos pequenos: quarto, banheiro, coisa e tal... a gente ficava la
discutindo. Ai pronto. Quando eu me formei, ela me chamou pra ser
arquiteta colaboradora de la. Ai eu fiquei até hoje... Eu estou
trabalhando com ela, trabalho com mais outros escritérios, mas ai é
s6 como prestadora de servigco.(...) Eu antes trabalhava muito em
casa, em projetos de ambientacdo. Mas ai resolvi montar essa sala.
Porque estava surgindo muita gente e eu precisava de um lugar pra
receber as pessoas, precisava de mais tempo, sabe? Ai, sabado e
domingo, eu me dedico s6 aqui. No escritorio dela, eu dou 100% de
mim para os clientes dela. Eu nem menciono que trabalho fora. A
gente tenta ndo juntar as coisas... Agora, assim... segunda-feira eu
vou levar esse projeto aqui, que é de um cliente meu ... Olha, vamos
discutir um pouco sobre esse detalhe. V& se vocé da uma idéia,
porque eu estou com esse problema aqui... assim como ela faz com
0s que séo s6 dela. Mas os clientes nem imaginam que a gente tem

esse intercambio.” (Luciana)

O discurso explicita um dos caminhos pelos quais se produz certo nivel

de padronizacédo das solucdes de projeto produzidas pelos arquitetos, uma vez

que sugere o vivo intercambio de informagdes sobre tais solugbes, num contexto

onde os profissionais trabalham em diversos escritérios, provavelmente com
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grande carga de trabalho, o que né&o lhes deixa muito tempo para elaboracdes
mais singulares. De fato, a singularidade constitui um valor mais arraigado na
l6gica dos baluartes da profissdo, que se identificam como artistas. Por sua vez,
0 que os profissionais da nova geracdo oferecem aos clientes é, sobretudo,
praticidade, conforto e limpeza formal.

As informacbGes que recolhemos a respeito de novos cursos de
arquitetura, recentemente criados em outras instituicbes de ensino de Recife,
todavia, revelam que esses novos curriculos ja abordam mais diretamente as
competéncias gerenciais e mercadolégicas que sao requeridas no novo perfil da
atividade (ou seja, capacidade de gerir a parte financeira, ou 0s investimentos
dos clientes no projeto, atendimento da clientela em padrdes esperados por
esses consumidores, entre outras). Os efeitos da introducdo dessas novas
instancias académicas nos jogos de legitimacdo do campo jA comecam a se
esbocar, uma vez que uma quarta geracao de profissionais recém-formados e
de estudantes finalistas de tais instituicdes ja vém participando de exposicdes e
outros eventos significativos para o mercado?’.

Historiando um pouco do contexto do aprendizado de contedados
considerados necessérios a atividade de ambientacédo, registramos o fato de que
a UFPE constituiu por muito tempo a unica e principal referéncia em termos de
formacdo para os arquitetos de Pernambuco. Todavia, em sua perspectiva de
trilhar principalmente temas mais classicos, nos quais se destacam o urbanismo
e o tratamento propriamente dito das edificacées enquanto estrutura e forma, a
instituicdo parece ter deixado para segundo plano tematicas com a ambientacao
(ou arquitetura de interiores). Tal priorizacéo talvez se relacione ao fato de que a
propria UFPE dispde também de cursos de design ha mais de 25 anos, por sua
vez, voltados aos campos de Desenho Industrial e Comunicagéo Visual (mais
tarde chamados de Desenho Industrial, com habilitacdes em Programacao
Visual e Desenho de Produto, e ultimamente, passando a constituir um curso

anico, sob a denominacdo mais ampla de Design, de pretensfes mais

? Como exemplo das estratégias de projecdo empreendidas por esses novos cursos,

destacamos a participacao dos estudantes do curso de Projeto de Interiores da Faculdade Boa
Viagem (criado em 2004), no evento Casa Cor 2006, divulgada em detalhes no site da
instituicio (CURSO DE ESPECIALIZACAO DE PROJETO DE INTERIOR. Documento on-line
http://www.fbv.br, acesso em Jan /2003). Assinalamos também a divulgacao relativa a primeira
turma de concluintes do Curso Técnico de Design de Interiores do Senac (Servico nacional do
Comeércio de Pernambuco), que mereceu meia pagina da Sessao de Classificados/ Empregos
e Diversos, do jornal Diario de Pernambuco em 29/12/2002.
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abrangentes). Apesar de representarem &areas mais vinculadas ao mundo do
consumo, tais cursos, todavia, ndo tém explorado mais sistematicamente a
tematica especifica do design de interiores, permanecendo relativamente aberta
esta lacuna de formacéo profissional na instituicao.

Outra possibilidade de explicacdo, a nosso ver mais plausivel, para o
relativo distanciamento do curso de arquitetura da UFPE em relagdo ao campo
profissional da ambientacao, reside no fato de que os apelos de mercado, que
parecem orientar fortemente a sistematica deste campo, chocam-se, algumas
vezes de forma bastante explicita, com 0s preceitos candnicos da arquitetura.
Melhor ditos, preceitos relativos a conservagdo das caracteristicas formais dos
interiores de edificios de valor histérico, bem como os relativos a preservacao da
imagem de certos espacos urbanos considerados como referéncias formais para
a cidade, apresentam-se em forte contradicdo com certas dindmicas do mercado
que se refletem na area de ambientag&o. O interesse do mercado imobiliario em
demolir iméveis antigos para construir novos edificios bem ilustram a origem
desses conflitos.

Retornando as questfes relativas a aquisicdo de formacdo e outras
estratégias de insercdo desses profissionais no mercado de trabalho, pareceu-
nos significativa a percepcao de duas arquitetas associadas, formadas h& cerca
de 25 anos (e proprietarias de escritorio ha 15 anos) a respeito do investimento
em eventos promocionais da area. A participacdo em exposicoes parece
representar para estas, uma estratégia de divulgacdo de suas atividades a
sociedade, mas nao exatamente uma forma de obter clientes, como assinala o

trecho de entrevista realizada no ano de 2003, abaixo transcrito:

“...n4o se consegue novos clientes simplesmente pela participacao
em eventos. Essa participacdo funciona mais como uma vitrine, que é
pra vocé mostrar aos seus colegas, e até mesmo aos seus familiares,
que estad no mercado. Porque santo de casa nao faz milagre, ndo é?
Mas o que funciona mesmo é a informacdo boca a boca. Outros
clientes te indicam, outros colegas, ou entdo, pessoas que ja
conheceram algum trabalho seu, algum dia procuram. Mais

concretamente, eu nunca tive nenhum cliente que tenha vindo em
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funcdo da participacdo na Casa Cor.” (Jussara,50 anos, formada ha

cerca de 25 anos)

Apesar de pertencerem a uma geracdo com o dobro do tempo de
formatura em relacdo as duas informantes anteriores, essas profissionais
trilharam caminhos de formag&o semelhantes a essas primeiras. Ademais,
contam hoje com os mesmos canais de divulgacdo de seus trabalhos que os
representantes das geracdes mais recentes. Todos o0s pesquisado dessa
categoria (ou seja, profissionais com cerca de 25 anos de formados) registraram
a estratégia de estagiar junto a um escritério bem estabelecido, bem como
fizeram mencéo as aparicbes em mostras, que todavia ndo parecem constituir
um aspecto muito priorizado, figurando como um recurso utilizado apenas para
marcar presenca (palavras da Informante), como assinalado na citacdo acima.
Observamos também que essa categoria de profissionais parece estabelecer
certa periodicidade para suas aparicbes em eventos*C. Tal estratégia se justifica
em funcdo do significativo investimento de tempo demandado para correr atras
de lojistas e representantes de materiais de construgcdo (palavras da
entrevistada) e, algumas vezes, da necessidade de investimento de dinheiro
préprio, quando ndo se consegue patrocinio suficiente dos comerciantes para
realizar as montagens, apesar do interesse do comércio sobre tais eventos.

O depoimento de uma outra informante, abaixo transcrito, também
registra a necessidade de um significativo capital de relagbes sociais por parte
dos profissionais interessados em mostras dessa natureza. Fazendo referéncia
a sua participacdo na exposi¢cdo Casa Cor 2003 para um periddico de Belém do

Paréa (sua cidade de Moradia), a arquiteta comenta:

“Acredito que a Casa Cor € o sonho de qualquer arquiteto que tem
escritorio e que possui clientela. Com certeza, € a mostra de maior
projecdo no Brasil. Existem outras mostras como a Artefacto. Mas,
para participar de qualquer mostra, é preciso contar com muito apoio
dos fornecedores. Resolvi correr atrds do meu sonho, que era

participar da Casa Cor. Hoje sou uma andnima no Recife, mas ja

% Observamos gue a maioria dos entrevistados dessa geracdo tem participado em eventos
uma vez em cada 3 ou 4 anos, com exce¢do de certo ranking com pretensdo a categoria de
baluarte, que costuma participar anualmente das promocgdes do campo.
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estou colhendo alguns frutos desse trabalho. Um deles € o convite
que recebi pra participar da Mostra Artefacto 2003”. (Maria Eduarda,

47 anos, com 15 anos de formada em arquitetura)

O comentério traz a tona o fato de que os eventos e o préprio mercado do
Recife tém representado um poélo atrativo para arquitetos e decoradores de
outros Estados do Nordeste, destacando-se a representatividade da imagem da
cidade no contexto do consumo de ambientacdo da regido. Em funcéo disso,
observamos uma participacdo crescente de profissionais de Alagoas, Paraiba,
Rio Grande Norte e Para em sal6es de ambientacéo e feiras de moveis diversos.

A garantia da posicao desses profissionais no campo, ou seja, 0 acesso a
uma clientela que justifigue o funcionamento de seus escritérios, parece
principalmente calcado na estratégia de divulgacdo boca a boca, como
assinalado em diversas falas. Destacamos novamente a perspectiva de Luciana,
que afirma estar construindo sua clientela a partir das relagdes das amizade dos

proprios clientes:

“Amigos... a maioria de meus clientes hoje sdo conhecidos de outros
clientes que gostaram do meu trabalho... Na verdade, foi assim: eu
trabalhava em outro escritério, antes de trabalhar com Aldenora.
Nesse escritorio, eu estava trabalhando na ambientacdo de uma
senhora. Uma senhora ja casada, com filhos. Um ultimo filho dela ia
casar e queria fazer o apartamento. Mas ndo queria que a mae se
intrometesse no projeto. Foi ai que eu entrei. Ele chegou pra mim e
disse: olha, eu ndo quero falar com Laura, que era a arquiteta, senao
ela vai dizer pra minha mée que eu estou ambientando meu
apartamento... e minha méae vai querer dar “pitaco”, e dar dinheiro, e
tudo mais...e eu queria fazer isso independente. (...) Quando eu fiz
esse apartamento, surgiu um amigo dele que queria também. Ai, um

cliente foi puxando o outro.” (Luciana)

O processo que esta na base da expansdo da clientela de Luciana,
parece tratar-se, principalmente, da eficiéncia social das redes de relacéo,
dindmica bastante presente no contexto do publico consumidor, que é objeto de

nosso estudo. As competéncias que esses novos profissionais estdo buscando
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como complementacdo de sua formacdo para o trabalho, abrangem
conhecimentos que os auxiliam a melhor explorar tal fenémeno; melhor dizendo,
a tirar partido da influéncia matua que se verifica entre os clientes de um mesmo
segmento social em relacdo as suas praticas de consumo. Os clientes parecem
preocupados em balizar certas decisdes relativas aos seus estilos de vida, pelas
opcOes de seus pares sociais. Assim, constatamos que a escolha dos
profissionais aos quais irdo recorrer, bem como outras decisdes relativas ao
estilo de vida que irdo adotar em suas novas moradias, vém se processando
através de relagbes de amizade, e, algumas vezes, de competicdo; de ambos 0s
modos, envolvendo alguma forma de partilha, no interior dos grupos sociais. A
importancia da informacéo relativa as imagens dos profissionais, que circula
informalmente entre grupos de potenciais clientes que se relacionam entre si,
esta bastante realgada na fala abaixo transcrita, onde a informante enfatiza as
iniciativas de aperfeicoamento dos integrantes do escritério ao qual é associada:

“Hoje existe muita concorréncia. Ai o que faz o cliente te escolher? A
questdo do detalhamento, do atendimento, da pontualidade, do fato
de a gente visitar a obra e dar retorno. Entdo, pra mim isso é que fica.
Porque eu acho que vocé tem que crescer com base. Nado adiante
explodir de repente se apagar... a intencdo nao € essa. A gente tem
consultoria interna desde o primeiro ano de existéncia do escritério. A
gente tem consultoria, tem o projeto interno, tem o planejamento

estratégico, ndo é simplesmente crescer...” (Zuleika)

Quanto ao item da apresentacdo dos escritorios, identificamos dois perfis
distintos de estruturacdo dessas empresas (temética jA comentada), bem como
dois niveis também bastante distintos em relacdo ao investimento material nas
instalacdes desses locais. Percebemos, entre os representantes da geracéo
mais antiga, uma perspectiva de néo priorizacdo nesse tipo de investimento,
enquanto que entre 0s entrevistados mais jovens (representativos de uma
geracdo que se formou ha cerca de 10 anos), constatamos um empenho
consideravel na apresentacéo dos espacos de trabalho.

Assim, observamos que o escritorio de Jussara e Rossana (25 anos no

exercicio profissional da ambientacdo de interiores) se apresenta modestamente
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equipado e apresentado, uma vez que mobiliado com uma perspectiva que era
bastante comum nos anos 80, um periodo anterior a ado¢do mais efetiva dos
recursos de informatica nas préaticas de planejamento em arquitetura. Os
computadores disponiveis funcionam em instalagdes improvisadas, junto com
velhas pranchetas de trabalho, recicladas em forma de mesas planas. Esse
dado sugere que o investimento na apresentacdo do espaco de trabalho nao
parece constituir um aspecto priorizado entre as estratégias de aquisicdo de
clientela e divulgacédo dessas profissionais. Esse e outros escritdrios menores e
ainda ndo adaptados ao padrdo gerencial expressam uma ambiéncia que
caracterizamos como oficinas de trabalho; isto é, locais onde se prioriza a
confeccao dos projetos, e ndo as reunides com clientes. Chamou-nos também a
atencdo, a existéncia de um grande numero de catalogos de produtores e
revistas de ambientacdo e decoracéo, ordenadas em pilhas em estantes e sob
as mesas. Esse detalhe parece expressivo da forte ligacdo das proprietarias
com as ofertas do mercado de moveis e decoracdo. Tal evidéncia se coaduna
perfeitamente com a perspectiva explicitada nas falas das entrevistadas, que
situam as atividades de pesquisar e apresentar ao cliente as melhores opg¢bes
de produtos oferecidos no comércio como uma das principais tarefas do
profissional de ambientagé&o.

Por outro lado, nas visitas que realizamos a escritorios de existéncia mais
recente, e conduzidos por profissionais mais jovens, observamos que, mesmo
quando instalados em espacos de pequenas dimensdes, esses locais se
apresentaram bastante otimizados em termos de equipamentos e ambientagéo,
exibindo uma aparéncia, no geral, mais moderna. Neste espacos, salas
reservadas para reunides com clientes, aléem dos ambientes separados para 0s
trabalhos de projeto propriamente ditos, caracterizam a perspectiva de locais de
apresentacao dos servigos profissionais a clientela.

Quanto a estruturacdo interna, 0s novos escritérios tém se valido de
servicos de consultoria a empresas especificamente voltadas para a otimizacao
do gerenciamento de novos empreendimentos, como assinalado no trecho que

se segue:

“O servico de consultoria é pra criar uma estratégia de

desenvolvimento para a empresa. Ai vocé vai ter um padrao de
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qualidade de atendimento mais profissional, e ai vocé vai formando os
profissionais, vai ver que existem entrevistas para estagiario, tem
entrevista para arquiteto, vai ver que tem uma série de
procedimentos internos que séo frutos do aprendizado. Vamos dizer...
a gente tem quatro anos de consultoria, que vem crescendo. E isso se

reflete para os clientes, obviamente. Ele véem a diferenca” (Zuleika).

Com tal estratégia, os novos escritorios objetivam criar uma imagem
diferenciada, sobretudo em relagdo ao atendimento da clientela, que supomos,
por sua propria origem e trajetoria social, vinculada a um modo de relacdo que
se pretende racionalizado, para o qual os discursos gerencial e técnico

constituem importantes ferramentas.

3.3. Desembolso Financeiro e Investimento Simbdlico

Nesse topico, analisamos informagcfes advindas dos discursos dos
especialistas , com o objetivo de compreender como esses profissionais
percebem a clientela e como representam 0s servicos que oferecem a seus
clientes. Explorando os diversos discursos de antigos e novos atores no campo,
constatamos que a abordagem da clientela vem adquirindo um carater mais
técnico, ou menos carisméatico, por assim dizer. Constatamos que essa relacéo
tem se tornado mais profissional, inclusive quanto a consciéncia dos experts em
relacdo aos efeitos de seus servigos sobre a imagem pessoal dos contratantes.
A busca de formacédo relativa a tematica da geréncia de atendimento e do
marketing em geral, muito recorrente entre os mais jovens, pode ser tomada
como uma evidéncia desse processo.

Como tbnica comum do tratamento conferido pelos novos profissionais
aos clientes, identificamos, além da idéia mais recorrente de tratar tecnicamente
questdes como conforto e funcionalidade dos espacos, também a idéia de
valorizacéo patrimonial. Outro aspecto que nos parece importante nessa relacéo
diz respeito ao repasse de certas prescricbes, ou certos coédigos de
comportamento ,que extrapolam o0 objetivo mais aparente de intervir nas
moradias dos contratantes, ampliando-se para as prescrigbes quanto a
apresentacao de suas imagens pessoais, de modo mais geral.
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A titulo ilustracdo de uma postura de relacdo com a clientela ainda muito
centrada na imagem pessoal dos experts (ou seja, a postura “carismatica”, mais
vinculada a posicao dos baluartes simbdlicos do campo, a qual se opde a nova
tendéncia) destacamos, no comentario de um representante da citada
perspectiva, abaixo transcrito, a valorizacédo das qualidades criativas do trabalho
gue realiza, que parecem mais enfatizadas que os demais atributos profissionais
requeridos para a atividade:

“Quando comeco a trabalhar a parte formal de um projeto, eu fago
muitos desenhos. Em meu processo criativo eu busco as solucoes
mais harmoniosas, com o0 objetivo de alcancar conforto visual.
Quando o processo termina, o projeto esta praticamente pronto.”
(Stella Maris)

Tal postura pareceu-nos significativamente distinta da exposta em certos
discursos advindos dos representantes que ingressaram mais recentemente no
cenario da atividade. Esses novos profissionais parecem trabalhar sob a ética de
que o papel do especialista junto ao cliente envolve uma dimensao didatica de
repasse de conhecimentos. Ou seja, implica também na tarefa de introduzir, na
vida dos contratantes, cédigos sociais que lhes serdo Uteis nas representacdes
de status, tal como sugerido na fala abaixo transcrita:

“Todos sempre querem... assim, a grande maioria quer
funcionalidade.(...) Em segundo lugar, todos querem mostrar...
sempre... por mais PT, por mais comunista que seja, todos querem
mostrar, mostrar. E por isso que eles gastam tanto no banheiro social.
E sempre um ambiente em que eles investem mais e nio se
preocupam se vao gastar num artefato simples, como um porta-
papel, R$300,00, por exemplo. Mas pagam, porque no banheiro
social, quando a visita chegar, vai ver. Assim... .ndo falam muito
claramente... Nao dizem assim: Ah! Eu quero essa coisa que vocé
indicou. E cara, mas eu prefiro botar ela, porque quando minha visita
chegar... Eles ndo falam assim. Mas vocé percebe que a razdo de
aceitar aquela peca, e ndo aceitar outra que vai ficar na area de
servico e que vai ser tdo util, entendeu? Mas, por qué?... nenhuma
visita vai a area de servigo. Entdo eles ndo precisam privilegiar aquilo.
Eles querem mostrar que o apartamento esta lindo, esta 6timo, e as
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vezes nem percebem. (...) ...eu acho até bom que eles gostem de
privilegiar alguma &rea. Antes privilegiar alguma coisa que nenhuma.”
(Luciana)

Tal como expressa o discurso, parece existir por parte desses novos
especialistas a consciéncia de que, apesar de os contratantes ndo explicitarem a
necessidade desse tipo de auxilio, a orientacdo do investimento do cliente
quanto a sua expressdo (ou como um indicador de status), constitui um
importantissimo aspecto desses servigos.

Observamos também, entre esses novos representantes, uma logica de
ampliacdo da clientela, bem como esfor¢os dirigidos & conquista definitiva de
clientes que anteriormente apresentavam uma idéia mais restrita das
possibilidades envolvidas na relagdo com o profissional. Essa idéia foi
apresentada com bastante clareza na fala de Zuleika:

“Por que procuram? Eu acho que ja existe... hoje eu acho que mais....
Eu acho que de uns 10 anos pra c4, mais ou menos, existia s6 uma
faixa que era potencial... vamos dizer, uma elite que pensava em
fazer arquitetura, em fazer um projeto de ambientacdo... Eram poucas
as pessoas, vamos dizer...de uma classe media , ou uma pessoa
desse perfil que eu te disse, com apartamento de 65 metros
quadrados, desejar, do fundo do corac&do, muito ansiosa, fazer com
um arquiteto; mesmo dentro das possibilidades dela, entendeu?
Entdo, vamos dizer: ja existe a idéia de que vocé utilizando um
arquiteto, o aproveitamento do espaco € muito melhor...do que vocé
ndo utilizando... E uma coisa mais objetiva. Porque, vocé chegar
simplesmente numa loja e dizer, meu apartamento tem 65 metros,
minha sala cabe mais ou menos aqui. Esse mais ou menos aqui, 0
leigo ndo tem uma idéia de espaco. Entdo...o funcionério da loja quer
vender, ndo interessa se vai caber ou ndo na sua casa” (Zuleika).

Essa postura se aproxima, em certo sentido, do discurso de Paulo Fontes,
representante j4 citado da geracdo mais antiga de profissionais, cuja
perspectiva, todavia, apresentou elementos diversos de ruptura para com a
Vvisdo mais recorrente entre seus contemporaneos (a geracao fundadora do
campo). Por exemplo, ruptura em relacdo ao enfoque que restringe a clientela a
uma elite conhecedora do assunto, bem como um significativo afastamento em
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relacdo ao padrao estético que prioriza certas citacdes historicas vinculadas as
elites tradicionais, ja comentado. Enfim, até onde pudemos perceber de seu
discurso, a postura do profissional objetivou romper sistematicamente com
visbes que concebem a clientela de modo mais restritivo, acenando para as
novas elites, que parecem representar sua clientela preferencial. Comentando o
modo de interacdo mantida com seus contratantes, o profissional afirma:

“E uma troca, uma cumplicidade... Algumas vezes eu posso mostrar
que aquilo que eles querem ndo é exatamente daquela maneira que
eles tinham pensado... E daquela outra maneira o que eles querem .
Eles, no fim acatam, porque aquilo é a realidade deles. Vocé passa o
gue esta pensando (referindo-se aos clientes)... mas nao sabe como é
executar. Sendo essa parte profissional ndo existiria, ndo €? Porque
tem certas preocupacbes que eles nédo tém... Porque, eles dizem
assim: Ah! Eu queria fazer isso... ‘Isso vocé nao deve fazer, por causa
de varios fatores: fatores de iluminacdo, de ventilacdo, fatores
técnicos'... e porque aquilo ndo se adequaria bem ao que ele quer....”
(Paulo Fontes 25 anos de carreira em ambientacéo de Interiores®")

Além de expor uma légica que inclui a ampliagdo do universo de
consumidores dos servi¢cos, bem como de oferecer a clientela ganhos simbdlicos
relativos a representagdo de status, as trés ultimas falas expressam também a
perspectiva de levar ao cliente solu¢ges tecnicamente elaboradas.

A fala de Zuleika define a natureza dessa elaboracéo técnica lancando
um pressuposto que destaca a idéia da sofisticacdo estético-formal, conseguida
atraves da intervencao do arquiteto:

“...0 arquiteto...no final das contas, serve pra... existe um custo inicial
para que haja no final um resultado muito melhor. Porque, vamos
dizer, existe uma harmonia no conjunto, ndo é? Vocé escolhe um
tapete que vai combinar com o sofa, que vai combinar com tal coisa...
N&o é simplesmente vocé chegar: ah, é mais barato, junta tudo e vai
ficar 6timo. Nao, ndo é. Nao funciona desse jeito. Entdo, existe todo
um cuidado... da cor que vai usar na parede, do piso que vocé vai

% Em algumas falas desse ultimo entrevistado, o informante realca o objetivo de interpretar
mais profundamente os desejos do cliente, idéia que vimos igualmente representada nos
discursos de profissionais mais jovens.
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escolher para combinar com a parede, dos tecidos que vocé colocou
proximos as paredes de cor, de como ficou essa composicédo... Entéo,
se vocé nédo presta atencao, o cliente paga... E se ficar ruim? Entao
eu sempre me boto no lugar dele. Entéo...assim....a gente tem uma
responsabilidade muito grande, porque envolve o psicolégico, o
desejo, o sonho...de muita gente...para atingir aquele objetivo. Entéo,
se a pessoa chega aqui para mim... Ela...até chegar, ja existe uma
evolugdo, de qualquer forma. E ela sabe que com o0 meu
trabalho...existe um diferencial, no final, na composicao... “(Zuleika)

Outras falas trazem definicbes relativas a essa busca de otimizagao
técnica, enfatizando aspectos como preservacdo patrimonial, orientacdo de
investimentos e sugestdo de opc¢les estéticas mais coerentes com a trajetoria
de vida dos contratantes. Observamos no discurso abaixo, por exemplo, uma
interessante abordagem da orientacdo dos clientes quanto aos investimentos
gue realizam:

“O consumidor estd melhorando. Ele esta entendendo mais a
importancia de investir em um profissional da area. Porque antes era
como vocé mesma disse: vocé mesmo tentava fazer sua casa, sua
decoracdo. E bom, é gostoso curtir isso. Mas como vocé sabe,
principalmente hoje, com o valor das coisas, 0 seu investimento tem
que ser bem aplicado, ndo é?Vocé tem que aplicar bem seus
recursos. E claro que vocé, tendo uma visdo de que ha um
profissional que esta na area, € atualizado... Tem que procurar
também um que seja idéneo, ndo é? Porque vocé sabe que tem muito
“picareta”...toda profissdo tem. Mas s0 isso ja é uma abertura. E um
sentido de que a nossa clientela, os nossos consumidores, eles estao
melhorando também. Eles estdo procurando gastar com seguranca.”
(Solange)

A orientacdo dos contratantes em relacdo a seus gastos foi igualmente
enfatizada nos discursos de Luciana e Zuleika, quando trataram da questdo da
apresentacao do orcamento e do cumprimento do cronograma de realizacao da
obra, aspectos que se constituem em balizadores bastante objetivos para o
desembolso financeiro dos clientes, como expressa o discurso, abaixo citado:
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“A0 mesmo tempo em que, na primeira entrevista, eu jogo muita
conversa fora, da segunda em diante é sé projeto, entendeu? Entédo
eu chego pra eles com o cronograma impresso: Olha, até o dia tal, a
gente vai pegando isso e isso. Depois de tal dia, a gente vai estar com
0 orcamento de tais e tais profissionais. Tal dia, tu aprovas. Entéo, até
tal dia, tu tens que me dizer: Luciana, libera marceneiro, libera
vidraceiro, libera tal... Minha meta é de entregar tal dia. Tal dia agente
comeca a obra e tal dia vocé j4 pode se mudar. (...) tudo muito
organizado, pra nao fugir do prazo. Porque uma coisa que incomoda
muito € prazo. Incomoda o cliente também, porque é muito ruim vocé
estar com seu apartamentozinho de cabeca pra baixo, entendeu? E
fora que é um gasto. Aquele gasto ndo pode se estender que vocé
nao vé o fim, ndo €7 Isso seria péssimo. Entdo, quando vocé tem um
cronograma com comec¢o meio e fim, vocé diz: eu comecei em janeiro,
em abril eu ja estou livre! Entdo, quer dizer que em agosto eu ja posso
trocar de carro...” (Luciana)

Além de destacar a logica de gerenciamento dos investimentos dos
clientes, a fala registra o aspecto sistematico entre praticas de consumo que
resultam na potencializacdo da representacdo de status dos clientes. Os
investimentos parecem obedecer a um encadeamento de diversas demandas
relativas a apresentacdo desses informantes a seus pares: apartamento, carro,
educacao dos filhos, viagens internacionais, aparéncia pessoal, lazer, consumo
de gastronomia internacional, entre outros itens. A ordem dos itens de
desembolso depende das disposicdes especificas dos diferentes individuos (ou
segmentos sociais da elite).

Por sua vez, Zuleika destaca que o profissional freqientemente lida com
a problemética da falta de planejamento econdmico, por parte dos proprios
clientes. O fato de ndo poder contar com uma informacao mais precisa sobre as
possibilidades de gasto dos contratantes resulta num aspecto complicador de
seu trabalho, pois dificiimente pode ter nocdo do limite do projeto, conforme
observa:

“E interessante a gente saber, pela obra toda, quanto ele esta
disposto a pagar, porque fica mais facil a gente saber pelo montante,
até que ponto eu posso ousar. E muito mais facil, mas n&o sio todas
as pessoas que expdem... assim, que dao liberdade pra gente
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perguntar isso. (...) Se ela faz planejamento financeiro, alguns que
abrem poderao vir a dizer. Mas se elas ndo fazem... Quando a pessoa
ndo é organizada nesse sentido, fica complicado, porque mistura
coisas... vamos dizer, pessoais... problemas de momento, com o
projeto de vida (...) De repente ele pode explodir... dizendo que quer
gastar muito mais... e vocé ndo esperava. Entdo eu sempre procuro
fazer o melhor. O melhor. Entdo... veja, ai eu costumo fazer o
seguinte... quando a pessoa ndo me da... o preco, o0 montante, ai eu
faco: ‘'vamos fazer o seguinte: eu vou te dar as opg¢des que eu acho
que vao ficar melhores pra tua casa. Se ficar caro, no final, o
orcamento, ai agente revé os acabamentos, escolhe outra opcéo,
para a gente ver o que vai barateando’. Porque quando a pessoa nao
diz o quanto vai gastar, fica complicado...porque a gente vai batendo
na trave... ate dizer, entrou. Agora deu certo, entendeu?” (Zuleika)

Um sentido pratico, relativo ao tipo ou padrdo de investimento financeiro
gue seria mais adequado e aceitavel para os perfis de clientes com que lida,
parece constituir, nesse caso, a solucdo para a falta de informacdes relativas a
disponibilidade econémica por parte da clientela. A profissional expressa ainda
que trabalha com o teto superior dessas possibilidades, cujo escore vai sendo
freqientemente ajustado, a partir da andlise (a posteriori) por parte dos clientes.

Dentro da perspectiva de investimento, o desembolso financeiro relativo a
ambientacédo passa a ser definido no discurso dos profissionais como acdes
para a melhoria da qualidade de vida (a melhoria da dinamica da familia e, num
plano maior, melhoria do desempenho social de seus membros, da valorizacéo
de seu patrimonio, etc.).

Ambas as informantes (Zuleika e Luciana) parecem trabalhar com uma
idéia muito precisa do tipo de clientela com que lidam, melhor dizendo, com o
padrdo soécio-econdmico e as tendéncias de gosto de seus clientes, o que
supomos lhes permitir a realizacédo das propostas de desembolso financeiro com
uma certa margem de acerto. O trecho abaixo expressa, fortemente essa
perspectiva:

“Quem é gque consome mesmo? Classe média e classe média alta.
Classe média baixa ndo tem ninguém n&o. N&o tém dinheiro. As
vezes tem um individuo ou outro que tem interesse, que assiste um
documentario na televisdo e vé que € importante... Tem gente que



127

nasce com a coisa... tem gente que nasce com aquela necessidade
de ver a coisa mais bonita, de estar num ambiente mais agradavel,
nao €? Que entende um pouquinho, que ja sabe que uma coisa néo
esta boa, que esta incomodando no olho: ‘essa parede esta deixando
triste, essa cozinha nédo ta com cheiro bom, tem algum problema na
tubulacdo’. Tem gente que tem essa sensibilidade, tem gente que
nao. A maioria ndo tem. E... infelizmente... a grande maioria da classe
média baixa, que n&o tem acesso a essa informacgéo” (Luciana)

O comentério expressa ainda a suposi¢do da informante de que o desejo,
ou o interesses da clientela em potencial pelos servigos que presta, dependem
de uma combinacdo de dois fatores: a possibilidade econémica e a visibilidade
conseguida pela atividade, o que supomos justificar os grandes investimento que
observamos realizado por certos profissionais para a participagcdo em eventos
promocionais. Por outro lado, tais esfor¢cos de divulgacdo de seus trabalhos
justificam-se pela percepc¢éo das possibilidades de crescimento desse mercado,
na conjuntura atual da cidade. Tal como observou Luciana:

“Recife estd melhorando aos pouquinhos. esta abrindo muita loja so
de Design... vocé encontra... pelo menos em Boa Viagem tem 4 lojas
s6 de design de pecas para banheiro. Quer dizer, ha uns 10 ou 12
anos atras, isso nao era muito imaginavel. Mas eles s6 abrem porque
tem mercado. Nenhum empresario abre uma loja sem ele fazer um
estudo antes. Pra saber se tem mercado ou ndo, entendeu? Entéo é
assim: se vocé passa na Avenida Boa Viagem, a cada prédio é uma
obra nova... um prédio, uma obra. Nao € possivel que aqueles prédios
nao vao ser ambientados, que ninguém va contratar um profissional
de arquitetura para isso. Com certeza, vai. Entdo, tem mercado, tem
um mercado em crescimento.” (Luciana)

Algumas vezes os comentarios tecidos pelos profissionais que julgamos
sintonizados com uma viséo racionalista em relacdo a orientacdo da clientela
expressaram também a perspectiva de que os trabalhos de ambientacdo
residencial extrapolam a perspectiva da orientacdo puramente técnica,
ampliando-se no sentido de contribuir com orientacdes para a vida mais ampla
dos clientes. No caso do depoimento que se segue, a informante destaca a
importdncia de seus servicos para um melhor funcionamento das préprias
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familias dos contratantes, a partir da abordagem da agregacédo de valor e da
maior adequacao de seus investimentos nas moradias:

“Entdo, isso eu sinto desde que comecei: que 0 arquiteto passa a ser
uma pessoa mais acessivel, a ser entendido como um profissional
gue vai ajuda... e ndo explorar, ndo é? (...) Agora, falta muito (aos
contratantes) a cultura de valorizar patriménio. Ndo digo nem o
patriménio publico, que desse nem se fala, mas o seu proprio
patrimoénio, que a gente sente quando trabalha decoracédo de hall de
prédio, restauracdo de fachada. Vocé sente que o brasileiro, ele nédo
gosta de preservar. Ele quer fazer o novo... e também acha que o
novo dura eternamente. Olha, eu vejo isso, muito préximo, até. Vocé
constréi uma casa e deixa cair a torneira, cair o sanitario, a porta. E
vai juntando... vai juntando aquilo. E nem sequer se apercebe que
essas coisas interferem na tua vida também, psicologicamente. Eu
costumo dizer, quando pego um casal que a casa esta caindo: pode ir
atras que a relacéo deles deve estar também muito ruim. Porque uma
coisa vai puxando a outra, e vice-versa.” (Solange, 17 anos de
profissao)

3.4. A Perspectiva dos Criticos

Registramos, entre alguns dos entrevistados, discursos que criticaram
duramente o que consideram uma abordagem elitista da clientela. A titulo de
llustragéo desse ponto de vista, destacamos a visdo da informante acima em
relacdo a influéncia da dinamica dos eventos sobre a construcdo das
perspectivas dos profissionais que participam com freqiéncia de exposicdes e
outros, considerada pela informante como ambigua e, em certo sentido,

francamente perversa:

“A nossa sociedade esta ficando uma sociedade hipdcrita. Ela lida
com a questdo da vaidade. E o arquiteto € muito vaidoso...O artista
em geral. E terrivel. Pra mim isso é uma coisa pequena. Ele tem muita

necessidade de estar na midia, de aparecer... Principalmente o



129

iniciante. Entdo, .eu considero que ela € uma boa vitrine pro iniciante
(a midia)... muito boa. Pra quem ja é formado ha algum tempo... pelo
menos para mim, eu nao vejo essa necessidade de permanecer na
midia.(...) Ai € onde entra uma coisa que termina sendo m4, até para
o ramo. Por qué? Porque os arquitetos comecam a ficar, querem
aparecer na Casa Cor, todo ano estar mostrando um projeto diferente.
Nisso, eles negociam coisas e se prostituem um pouco... ISso € 0 que
estd acontecendo. (...) E certo que quando se faz uma mostra, a
gente deve lancar mao de coisas de ficcdo, ndo é7?... de coisas
interessantes. Mas o problema € que vocé tem que ter um bom senso,
de que vocé também tem responsabilidade no que vocé esta
vendendo. Ai, isso é uma coisa que esta ruim... Depois, o fato de ter
um grande numero de profissionais, que as vezes nao tém nem
experiéncia... e vocé tem que competir com eles. Quer dizer, eu nao
estou querendo ser melhor do que ninguém. Estou querendo sé6 dizer
assim: é uma boa vitrine para os iniciantes... E para os veteranos, é
mais pra aqueles que vivem de sociedade, que tém que se manter na

midia, tém que se manter num status... que ndo € o meu caso, gracas

Porque isso so faz... o qué? Alimentar uma coisa que era da escola
de arquitetura antiga, que era a elitizacdo dos profissionais.”

(Solange)

No final do comentario, a informante critica também o elitismo que supbe
caracterizar os envolvidos com a atividade de ambientagcdo e com a arquitetura,
de modo mais geral, o que concebe como um desvio gerado pela propria
influéncia de uma visdo académica ja superada, a seu ver, atualmente ndo mais
cultivada nas universidades.

Tais perspectivas criticas foram encontradas principalmente entre atores
situados em duas posi¢des especificas, no campo. A saber: profissionais com
perfil voltado a pesquisa académica (geralmente professores e profissionais
dedicados as instituicdes disciplinadoras da atividade); bem como entre aqueles
voltados a uma clientela interiorana. Em ambas as situacfes, atores com um

significativo tempo de formados, que ja dispdem de certo status (ou pelo menos
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de um lugar definido no campo) e, cujos discursos se fazem respaldar, ora pela
sintonia com a visdo candnica da academia, ora pela consciéncia de que
possuem certa independéncia em relacdo ao vetor de influéncia mais poderoso

do campo: o mercado de consumo.

3.5. Atuacao Profissional, Midia e Clientela

Os diversos aspectos da investigacdo com os profissionais de
ambientacdo de interiores (formagcdo para o trabalho, veiculacdo de suas
imagens na midia e formas de abordagem da clientela) levaram-nos a uma
melhor visualizacdo da dinamica de status entre esses especialistas.

Constatamos que a veiculacdo de imagens pessoais em eventos e
veiculos de midia constitui um recurso de divulgagéo valorizado pela maioria dos
representes da categoria, 0 que se expressa nos esforcos que realizam para se
fazerem presentes em tais promoc¢des. Todavia, nem todos os especialistas tém
0 mesmo nivel de acesso a midia. A veiculacdo das imagens de profissionais
mais consagrados constitui interesse tanto dos colunistas sociais, quanto dos
representantes do comeércio de produtos do ramo, que figuram entre 0s
patrocinadores desses veiculos. Ao mesmo tempo em que confere mais
“glamour” aos veiculos de midia, a divulgacdo das imagens pessoais dos
baluartes contribui para a propria consagragdo do campo profissional.

Assim, assinalamos uma forte convergéncia entre interesses do mercado,
da midia e de certos setores da classe dos profissionais de ambientacdo de
interiores. Por outro lado, destacamos também os interesses de legitimacao dos
consumidores dos servicos de ambientacdo, que se concretizam em parte pelo
consumo dos emblemas estéticos veiculados pelo comércio e pela midia.

Quanto a conquista da clientela, observamos a adocdo de estratégias
distintas por parte das diferentes categorias de especialistas. Constatamos que
0s baluartes vinculam seus nomes a propostas estéticas consideradas mais
tradicionais no contexto, sobretudo a estética memorialista associada a imagem
das velhas elites locais e seus descendentes, a qual se integram os estilo
classico e o classico contemporaneo, tal como foi definido por uma arquiteta

entrevistada, de que trataremos mais detalhadamente no capitulo final.
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Contatamos também que a nova geracao racionalista vem empreendendo
a ampliacdo de seu publico alvo, valendo-se da promocdo de uma tendéncia
estético-formal diferenciada das expressdes consideradas tradicionais. Nessa
nova tendéncia estética, o culto de elementos que simbolizam distin¢géo pelo viés
da tradicdo (nos moldes da proposicédo de Bourdieu), tem dado lugar a um novo
sistema de objetos. Os novos especialistas privilegiam em seus projetos,
simbolos que remetem a modernidade mais recente (sobretudo, simbolos de
consumo), entre 0s quais se destacam objetos tecnoldgicos, que sao utilizados
de modo estetizado e, sobretudo, objetos funcionais vinculados a marcas
comerciais de prestigio no mercado. A légica de representacdo que se expressa
nesse novo sistema de objetos tem efetivamente contribuido para ruptura da
dindmica de representacdo de status entre as elites que compdem 0 NOSSO
universo do estudo, uma vez que individuos que comungam de idearios mais
tradicionais vém também adotando, ainda que de forma pontual, elementos
dessa nova estética.

A tbnica da abordagem dos novos profissionais a clientela € marcada por
um discurso no qual estes se apresentam, para além do campo da criagdo
artistica, como prestadores de servigcos técnico-gerenciais e como mediadores
das praticas de consumo dos contratantes. Seus servigos incluem, de certo
modo, a instrucdo da clientela em relacdo a adocédo de idéias e formas de
comportamento Uteis para suas representacdes sociais. Fazendo parte das
demandas da propria clientela, tal perspectiva refere-se a um tipo de
aprendizado que envolve a compreensdo critica dos codigos de distingao
relevantes no campo das elites, bem como a contemplacdo das possibilidades
de adaptacdo ou de ruptura em relacdo a logica simbdlica tradicional ao
contexto, quando essa ruptura é de interesses dos novos consumidores. Assim,
a mediagdo entre os interesses dos contratantes e as possibilidades oferecidas
pelo mercado, realizada pelos profissionais da nova geracgao, objetiva auxiliar os
clientes quanto a construcao de seus estilos de vida, num sentido mais amplo.
Essa mediagdo se processa com a roupagem de um discurso técnico-gerencial,
por sua vez, bastante sintonizado com as disposi¢bes culturais desses
consumidores.

No capitulo que se segue, trataremos das trajetérias de vida dos

consumidores alvo de nosso estudo, abordando também as relagbes que estes
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mantém com o universo dos servicos de ambientagcdo residencial, no intuito de
compreender mais profundamente a influéncia desse campo sobre as préticas

aguisitivas a e sobre a logica do gosto desses consumidores.
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4. O Ponto de Vista dos Consumidores

Neste capitulo, objetivamos analisar a orientacdo que norteia a agao
dos consumidores de ambientacdo residencial no contexto da cidade do
Recife.

Como ja assinalado, nosso estudo aborda atores sociais originarios das
camadas meédias, na faixa dos 40 aos 55 anos de idade, atualmente na
posicdo de casais ou familias que constituem uma elite consumidora. Integram
um segmento social formado, em sua maioria, por profissionais assalariados
ou autébnomos considerados bem-sucedidos em relacdo ao universo de
profissionais da cidade.

A partir do trabalho de campo, observamos o interesse desses atores
em dialogar com as instancias de legitimacdo dos modelos estéticos vigentes
entre as elites, numa perspectiva de conversdo de recursos financeiros (a
liquidez de que dispdem para consumir em padrbes elevados) em legitimacéo
social. Essa observacédo se aplica tanto para aqueles pesquisados que viveram
processos de ascensdo social mais radicais, como € o caso de certos
informantes cujas familias de origem situam-se entre as baixas camadas
meédias urbanas ou rurais, quanto para aqueles cujo movimento de mudanca
caracteriza-se principalmente por um processo de reconversdo de capitais.
Nesse caso, incluem-se as trajetorias de individuos nascidos em familias
integrantes das velhas elites do pais, hoje economicamente decadentes, cuja
condicdo social levou-os a adocéo de certas iniciativas para a redefinicdo de
suas posi¢cdes econdmicas e de status. Entre essas iniciativas, destacamos a
construgdo de um perfil profissional competitivo, que se faz acompanhar de
uma forma de construcdo especifica de rela¢cdes sociais, bem como da énfase
em certas formas de consumo, praticas utilizadas como estratégias de acesso
a melhores empregos, melhores perspectivas de negdcios, aliangas
matrimoniais promissoras, entre outros aspectos da reconstrucdo de uma
posicéo de status privilegiada.

A perspectiva desse grupo ndo deve ser confundida com a do estrato
definido por SAES (1985) como as novas camadas meédias que surgiram nos

anos 50, caracterizadas principalmente por apresentarem uma concepgao
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autoritaria da sociedade. Tal concepcdo estaria relacionada a vinculagédo
daqueles individuos a um discurso militar que pregava a necessidade de uma
organizacao social fortemente hierarquizada, no qual viam resguardadas suas
posicdes enquanto trabalhadores técnicos e administrativos de ethos
fortemente racionalista e tecnolégico. O autor considera essa disposicao
autoritaria como o fruto de uma atitude simbdlica de recusa as atividades
manuais, heranca da historia escravocrata do pais (SAES: 1985).
Consideramos que tais caracteristicas ndo atendem a definicdo do perfil social
das novas elites consumidoras dos anos 80/90, apesar da coincidéncia
identificada em seus perfis ideoldgicos, relativa a uma conducédo empresarial e
pragmatica de suas carreiras, o que também se esboca no perfil das novas
camadas médias do periodo da ditadura militar. O perfil de conduta dos
nossos pesquisados parece melhor definido pelo interesse que apresentam em
fazer destacar suas imagens pessoais, utilizando-se de praticas expressivas de
consumo, entre as quais merece destague o consumo de ambientacdo
residencial.

No que diz respeito a este campo especifico, ou seja, ambientagéo
residencial, nossos pesquisados consomem, sobretudo, padrbes estéticos
celebrados nas informacdes dos especialistas no assunto (arquitetos e
decoradores), bem como em outros meios relevantes, tais como as colunas
sociais, as revistas especializadas, 0os eventos e as promocoes lojistas do
ramo, jA analisados em capitulos anteriores. Ressaltamos que, entre o0s
principais achados da pesquisa empirica, encontramos um processo pelo qual
essas novas elites se autolegitimam e se autoconsagram, em seus estilos
estéticos, por suas proprias redes de relagcdes sociais e com 0 apoio de tais
mediadores.

Na discussdo que se segue, abordamos inicialmente os achados de
alguns trabalhos sociométricos relativos a dinamica constitutiva das elites
brasileiras, bastante Uteis para o delineamento da posi¢cao social e das razdes
subjacentes as disposi¢cfes culturais do estrato ao qual pertencem o0s
pesquisados. Tais achados, que comentamos no inicio da exposicao,
resultaram muito proveitosos para a interpretacdo dos percursos trilhados por

nossos informantes na construcdo de suas carreiras profissionais.
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Em seguida, apresentamos o0s resultados de uma exploracao
etnografica envolvendo a observacdo de dois contextos de convivéncia de
individuos pertencentes ao segmento social enfocado, bem como a realizacao
de entrevistas com alguns desses atores. Os dados levantados foram utilizados
para a analise de trajetérias de formacdo, de processos de insercédo
profissional e também para a interpretacdo das diretrizes que movem as
opcOes de consumo dos pesquisados, aspectos que consideramos centrais a

construcéo de seus estilos de vida.

4.1. A construcdo de um ethos pragmatico

A tese que identifica a combinacdo de uma permeabilidade seletiva com
mecanismos especificos de fechamento do campo das elites brasileiras,
demonstrada por Ferreira (2001), parece aplicar-se muito bem para a
compreensao do contexto socioecondmico dos consumidores-alvo de nosso
estudo. Observamos, entre 0S nossos pesquisados, um claro processo de
mobilidade social ascendente, de ocorréncia relativamente recente, calcado
principalmente na competitividade de suas formagdes para exercer funcdes de
nivel superior em contextos profissionais altamente qualificados e disputados.
Nossa preocupacdao inicial, quanto a contextualizacdo desses atores, centrou-
se em compreender suas estratégias de insercao e adaptacdo nas dinamicas
culturais das elites, bem como a forma de administragcdo de suas vinculacdes
com idearios e vivéncias concretas significativos para a classe média da qual
sdo originérios.

Usamos, tanto aqui quanto em todo o trabalho, indistintamente, os
termos classe média, camadas médias, ou grupos medios, sob a perspectiva
de que as discussOes sobre estrutura de classes e hierarquia de status, que
propdem uma distin¢do radical entre os pontos de vista marxista e weberiano,
quanto a nocdo de estrutura social, ja foram exaustivamente debatidas e
podemos dizer até superadas. Adotamos uma construgdo que se apresenta
como o produto desses debates, onde a sociedade (sua estrutura) se constitui
a partir de uma combinacao conflitiva e, a0 mesmo tempo, complementar, dos
dois aspectos. Na construcdo de Bourdieu (1966), por exemplo, essa distingéo
ja ndo faz muito sentido, uma vez que a construcao do lugar dos individuos na
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sociedade se faz a partir da conjugacdo de capitais financeiros, simbdlicos,
culturais, relacionais, entre outras formas.

Partindo de uma reviséo bibliografica de trabalhos construidos sob uma
metodologia quantitativa com dados do IBGE, Ferreira (2001) empreendeu
inicialmente uma abordagem do fenbmeno da mobilidade social vinculado ao
vigoroso processo de desenvolvimento econdmico iniciado em 1960 e que
atingiu seu auge em 1973, ano anterior a derrocada do milagre econémico
brasileiro, destacando as seguintes conclusodes:

1. O processo de mobilidade estrutural que se deu em conseqiiéncia do
crescimento econdémico dos anos 60, tal como analisado a partir da
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios — PNAD/1973,
apresentava uma combinacdo de dois principios contraditérios: uma
enorme desigualdade social convivia com o forte processo de
mobilidade (SILVA, 1973, apud FERREIRA, 2001), perspectiva expressa
na grande concentracdo de renda, fomentada pelas politicas
macroecondmicas do regime militar.

2. A mobilidade verificada no periodo apresentava uma natureza
principalmente estrutural, ou seja, era fruto do préprio crescimento
econdmico. Da analise do processo constata-se que, quando mais cedo
se dava o ingresso dos individuos no mercado de trabalho, maiores as
chances de posicionamento mais proximo a base da piramide social,
uma vez que rendas mais baixas apareciam em forte associacdo com
inicio da vida profissional em idades menores (PASTORE, 1975, apud
FERREIRA, 2001).

3. Estudos da década de 80 e 90 (PASTORE e ZYLBERSTAJN, 1991,
PASTORE e SILVA, 2000, apud FERREIRA 2001) enfatizam que a
idade de insercédo no mercado de trabalho e a escolarizacdo constituiam
fatores mais importantes que o status inicial dos pais, para o processo
de ascensdo de individuos da classe média a condicéo de elite.

4. Ferreira (2001) resgata ainda a conclusdo de McDonough (1998, apud
FERREIRA, 2001), a partir da pesquisa realizada com dados do survey
de elites, Representacdao e Desenvolvimento no Brasil — 1972/1973, de
que as elites brasileiras, no periodo considerado, eram majoritariamente
compostas por membros ascendentes da classe média, né&o

apresentando caracteristicas hereditarias.
A partir de sua propria investigacdo, com dados da PNAD de 1996,

Ferreira (2001) constata que a mobilidade encontrada nos estudos anteriores,
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principalmente caracterizada por sua natureza estrutural, passou a apresentar
um razoavel aumento em relacdo a componente da mobilidade de circulacao.
Ou seja, passou a incluir processos de mobilidade relacionados a iniciativa
individual, facilitada pela existéncia de certo interesse do Estado, ou dos
grupos dominantes, em incorporar individuos talentosos (ou, melhor
qualificados) originarios de estratos sociais inferiores. Por outro lado, a partir de
1982, os estudos passaram a apontar também um consideravel aumento de
individuos em mobilidade descendente, ou seja, jA se expressavam mais
claramente as consequéncias do processo seletivo e do fechamento das elites
em certos campos ocupacionais € momentos estratégicos da vida econémica
do pais.

Ferreira (2001) trabalha com um conceito de elite que inclui uma
componente financeira e outra ocupacional, isto €, considera de elite as
ocupacdes de proprietarios empregadores, administradores, diretores e chefes
com renda superior a R$10.000,00 (dez mil reais) mensais (FERREIRA,2001,
p. 6). Nesse aspecto, diferencia-se de Pastore e Silva (2000 apud FERREIRA,
2001), que utilizaram apenas o critério ocupacional, e de Albuquerque (1994
apud FERREIRA, 2001), que considerou apenas o fator renda; neste ultimo
caso, restringindo-se essa elite financeira, em termos ocupacionais,
exclusivamente a categoria dos proprietarios empregadores. A partir da
utilizacdo dessa composicéo de critérios, o0 autor constata que quanto maior a
renda ocupacional considerada, mais fechada serd a ascensdo de novos
integrantes em tais setores. Consegue, dessa forma, produzir uma delimitacéo
mais acurada da condi¢cdo ocupacional das elites brasileiras, pela visualizacao
dos mecanismos que levam a estratificacdo interna do seu conjunto. A
dindmica da ascensao a condicdo de elite efetivamente mescla certa forma de
abertura para os individuos considerados promissores a representacao e acao
concreta do campo, através de mecanismos de selec&o rigorosa dos ingressos,
com mecanismos de fechamento efetivo para individuos ndo desejaveis.

Mencionando a questdo de que algumas elites utilizam de certa
permeabilidade como estratégia para cooptar os membros profissionalmente
mais qualificados de estratos inferiores como mecanismo de renovacgao interna,
0 que se da geralmente através de brechas abertas pelo sistema de educacéo
(PARETO,1996 apud FERREIRA, 2001), as consideracdes de Ferreira (2001)
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parecem circunscrever com bastante acuidade alguns aspectos que se
mostraram relevantes em nossa exploracdo empirica das trajetérias de vida
dos consumidores. A saber, o ingresso de nossos informantes na faixa
socioecon6mica considerada, foi possibilitado por uma formacéo profissional
competitiva, que lhes deu acesso a ocupacdes de remunera¢do bem superior a
maioria da classe média; esse acesso vincula-se também a implementacéo de
praticas sociais que objetivam a construcdo de um estilo de vida adequado a
convivéncia no espaco social das elites, materializado por vivéncias cotidianas
que sdo, em boa parte, passiveis de caracterizacdo como praticas de consumo.

A principal contribuicdo do raciocinio do autor para o nosso estudo
reside na conclusdo de que o conjunto de estratos integrantes das elites do
Brasil, no periodo pesquisado, apresentava uma profunda fissura em relacéo a
possibilidade de estabilidade social, registrando que a esmagadora maioria dos
integrantes das elites do pais (85% em 1996), caracterizava-se pela
volatilidade de sua permanéncia no campo, enquanto que uma parcela
bastante infima deste todo desfrutava de uma condicdo bastante estavel
— representada provavelmente pelo setor considerado a nata das elites
financeiras, cuja ocupacdo restringe-se a categoria de proprietarios
empregadores, estimados no trabalho de Albuquerque (1994 apud FERREIRA,
2001) em 1% dos integrantes das elites®’. O autor constata que, associada a
abertura do campo representada no movimento de ascensao de individuos
originarios das camadas meédias a certos setores de elite, verifica-se uma
probabilidade elevada de decadéncia desses individuos que ascenderam. A
ascensao relaciona-se a vinculacao profissional ao setor publico, a cor branca,
a posse de mais de um vinculo empregaticio e a um elevado nivel de
escolaridade. O movimento descendente, por sua vez, estaria principalmente
associado a nao-conclusdo de um curso superior, a0 emprego no setor privado
e a manutencéo de apenas um vinculo empregaticio, bem como a identificacéo
dos individuos como ndo-brancos. Dai a concluséo irbnica de que “a elite social
brasileira €, portanto, muito democratica em aceitar novos membros, mas €

bem fechada quando se considera a possibilidade de permanecerem (sic)

%2 0 estudo de Ferreira (2001), nao registra o percentual dos individuos considerados como
elites em relagédo ao todo da populacéo brasileira, dado que também nao nos foi acessivel em
outras fontes consultadas.
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nesse estrato” (FERREIRA, 2001, p.13). Afirma, ainda, que os individuos que
alcancaram rendimentos mais ao topo da piramide das elites pertenciam,
quase invariavelmente, a familias que ja dispunham de renda anteriormente
acumulada. Este fato estd, para o autor, provavelmente relacionado a
possibilidade de transferéncia concreta de recursos financeiros entre geragoes,
bem como & garantia do acesso a melhores niveis de educagdo a esses
individuos.

Em nossa abordagem etnografica, observamos que os pesquisados
vém destinando uma parte significativa de seus esforgcos de vida no
aprimoramento de suas qualificacbes para o trabalho e na preparacéo
disciplinada para disputar cargos publicos melhor remunerados e mais
concorridos, alguns optando ainda por se estabelecerem em empreendimentos
préprios vinculados as carreiras para as quais se formaram, o que igualmente
exige grande investimento em formacao e dedicacdo pessoal. Esse fato sugere
que o objetivo maior de tais individuos consiste em garantir a manutencéo de
sua posicao de elite, face as altas probabilidades de queda, condicdo que
parece justificar a obstinagdo com que tratam assuntos relativos a construcéo
das carreiras, que justificam, por exemplo, o adiamento das unifes conjugais e
a deciséo por ter filhos. Outro item de forte investimento identificado entre os
pesquisados reside no “polimento” de suas imagens pessoais, através dos
cuidados com o vestuario, as preocupacfes com a estética do corpo e o
aprendizado de certas praticas que ndo constavam no cotidiano de suas
familias de origem; tais como a degustacdo de vinhos e o fisiculturismo, entre
outras estratégias que percebemos serem conscientemente realizadas dentro
de certa perspectiva de racionalidade e pragmatismo, ou seja, como forma de
expressao do novo status.

Como exemplo desse raciocinio bastante pragmético em relacdo a
conducéo da vida profissional desses individuos, chamou-nos especialmente a
atencdo o depoimento, abaixo transcrito, onde uma de nossas informantes
revela ter optado por uma carreira que |he pareceu mais segura, abandonando

habilidades que considerava como sua vocac¢ao maior:

“Eu sempre quis fazer teatro. E cheguei a fazer teatro amador. Mas a

verdade era essa: eu comecei a fazer teatro, s6 que aquilo ndo me
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sustentava. E minha familia ndo era daquela que pudesse bancar...
e eu nao tinha coragem suficiente para ir para o Rio de Janeiro, para
trabalhar de manha como garconete e de noite fazendo tablado, a
verdade é essa. Ai optei por fazer Direito... Mas eu também quis
fazer Letras, porque em Letras eu poderia exercitar justamente dar
aula, que eu acho que é muito semelhante. Dar aula como exercicio
dessa coisa teatral. Mas também fiquei com medo de ndo poder me
sustentar. Ai pensei em fazer Economia, mas lembrava das palavras
do meu tio, que ja tinha me desaconselhado a fazer Letras. (...) E
parei ali. Sabe de uma coisa? Vou continuar com esse Direito... O
ciclo profissional, para mim, foi péssimo! Eu realmente cheguei a um
ponto de estresse... Mas tinha a minha mae: ‘Olha, filho meu n&o
deixa curso na metade nao, viu?’ E eu entendo. Menino meu, aqui
em casa, também nao deixa néo... que eu digo a ela (referindo-se a
filha de 4 anos): tarefinha malfeita, ndo! L4 em casa, minha irma
gueria deixar o curso no terceiro ano de Medicina. Maméae disse:

vocé completa, e depois faz o que quiser de sua vida”. (Fernanda)

Varios outros informantes fizeram mencédo a dedicacéo e a disciplina
requeridas na construcdo de espacos profissionais mais promissores, trajetos
para 0s quais realizaram sucessivas adaptacfes e acréscimos em suas
competéncias e perfis profissionais. A fala abaixo transcrita, que ilustra os
esforcos empreendidos por essa mesma informante para o0 ingresso na carreira
de juiza, pareceu-nos igualmente reveladora da objetividade e disciplina com

que realizou os estudos preparatorios para prestar concursos publicos:

“Eu achava que nao tinha inteligéncia suficiente para isso. Tudo isso
eu mudei. Pra ser juiza, ndo precisa ser inteligente. Precisa ter uma
inteligéncia média e ter garra. Persisténcia. Mas ai, quando eu tive o
meu primeiro emprego, eu fiz 0 concurso para analista judiciario. E ai
fui, fui, sempre estudando... e ai fiz esse concurso pro judiciario. Pra
juiza, s pra resumir, foi uma outra etapa. Nesse primeiro trabalho,
eu estava muito insatisfeita profissionalmente. Financeiramente, eu

até que estava satisfeita. Nao era igual a remuneracéo do juiz, mas
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também nao era ruim... E assim... eu tinha que passar por muita
coisa, profissionalmente, sabe? Nepotismo, uma série de condutas,
que aquilo me violava muito. Entdo, eu vi pessoas iguais a mim, em
condi¢gbes intelectuais, passando em concurso pra juiz. Estudei
muito? Estudei. Passava o dia inteiro, do trabalho pra mesa de
estudos, em casa. Mas passa. O negocio é nao parar. Ai eu segui
essa linha. E passei, realmente. Fiz quatro concursos e s6 passei no
quinto. Rodava o Brasil para fazer concurso. Mas terminei la. Agora,
mesmo assim... eu tinha estrutura, néo tinha filho. So tive filho muito
depois do concurso de juiza, entendeu?(...) E hoje eu posso dizer
qgue tenho uma profissdo que me agrada em varios aspectos, mas
nao € aquilo que eu morra por ela, ndo. Nao é uma coisa assim
como um médico, que eu vejo médico com 90 anos, clinicando. Nao
€, ndo vou negar. Eu gosto, faco com responsabilidade, tem horas
qgue eu vibro, tem horas que eu ndo aglento. Mas ndo é aquela

coisa de vocacdo mesmo.” (Fernanda)

A postura de renuncia de uma opg¢ao mais proxima ao que a informante
considerava inicialmente como sua vocagao profissional, bem como o
adiamento da maternidade, além do grande investimento em estudos
especificos para os varios concursos prestados, em prol de uma opcéo
considerada mais promissora no mercado de trabalho, apareceu como um
dado recorrente entre nossos pesquisados.

O realce da percepcao desse fato ficou-nos mais evidente quando
comparamos o0s discursos desses pesquisados com as afirmacdes dos
informantes de nossa dissertagcdo de mestrado, realizada entre 1993/94, onde
procuravamos compreender a estruturagdo de um conjunto de familias
pertencentes as camadas médias recifenses, problematizando a influéncia do
habitus, enquanto aspecto pragmatico da reproducdo social homens e
mulheres pais de familia que contavam, na época, com a mesma faixa de idade

dos nossos informantes atuais®®. O universo social explorado se compunha

% Definimos como centrais em nossa pesquisa de mestrado a tematica das trajetorias

profissionais dos coOnjuges, individuos que contavam entre 40 e 50 anos, com familia
constituida e filhos menores, enfatizando a influéncia da orientacdo do grupo de origem sobre
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basicamente de um conjunto de profissionais de formacdo universitaria, a
maioria professores de universidades publicas, que na época compreendemos
como um estrato social relativamente prospero no jogo hierarquico do Recife
no inicio dos anos 90, além de bastante expressivo em relacdo a possibilidade
de mobilidade ascendente, naguele momento em que o magistério superior
ainda era considerado uma carreira relativamente valorizada no pais, se néao
mais em termos econdmicos, mas efetivamente em termos de status.

A comparacao das perspectivas dos nossos pesquisados no trabalho de
mestrado com o0s pesquisados atuais nos parece valida, uma vez que estamos
lidando, em ambos os casos, com informantes da mesma faixa etaria e no
apice de suas possibilidades de status, ou num momento central e bastante
proéspero de suas carreiras, embora envoltos por diferentes contextos em
relacdo as proprias condicdes do mercado de trabalho (atualmente mais
concorrido e mais exigente em relagdo a qualificacdo dos trabalhadores, se
comparamos tais aspectos com as condi¢cdes apresentadas ha 12 anos).

Dessa comparacao, objetivamos registrar, em “grande angular”, em que
sentido se assemelham e o que diferencia as experiéncias dos pesquisados
anteriores e dos nossos informantes atuais. Na pesquisa anterior, a exploracéo
do discurso de parte dos informantes, acerca da construcdo de suas vidas
profissionais, revelou-nos que certo ethos de elite tradicional pairava no
imaginario e nas acdes daqueles que identificamos como oriundos de familias
de elite em mobilidade descendente. Essa disposicao transformava-se, no
processo de formacao para o trabalho, em um tipo de vantagem que facilmente
se transmutava em capitais técnicos, intelectuais ou de relagdes sociais. Boa
parte dos pesquisados constituiam individuos originarios de familias que foram
influentes na economia canavieira, ou eram descendentes de empresarios
rurais (alguns j4 néo tdo présperos), ou eram, ainda, oriundos de familias
chefiadas por profissionais liberais bem-sucedidos naquele momento, como
membros das antigas elites burocraticas do servico publico. Percebemos que
esses individuos se valeram, ao longo de suas trajetorias de vida (e no proprio
momento da pesquisa), da conversdo dos capitais relacionais e das habilidades

seus percursos de vida, e explorando a conciliacdo desses percursos com as demandas
inerentes ao funcionamento interno das familias que constituiram — a relagdo de género, a
educacgéo e acompanhamento dos filhos (ARAUJO, 1994).
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técnicas e intelectuais proporcionadas pela boa educa¢édo de que dispunham
em uma melhor situacdo econdmica e de status, minimizando os efeitos da
decadéncia econémica das familias de origem. Contavam com um tipo de
poder ou potencialidade (capital simbodlico) que promovia uma abertura
privilegiada para relagbes sociais promissoras, no sentido do aperfeicoamento
de seus conhecimentos e do acesso a bons empregos, negoécios e a realizagdo
de aliancas matrimoniais socialmente simétricas.

No plano da formagdo de suas visbes de mundo, esse ethos
expressava-se como uma tendéncia a vinculagdo desses atores a um fazer
intelectual, bem como a uma perspectiva que se reivindicava critica e
transformadora da sociedade. Observamos, por exemplo, a valorizacdo do
aprofundamento da formacdo universitaria e da preparacdo para atuar em
profissbes cujas escolhas foram justificadas por razdes de afinidade pessoal,
OuU por uma perspectiva vocacional.

No plano simbdlico, o trabalho etnografico nos levou a compreender que
o aperfeicoamento profissional e a aquisicdo de conhecimentos eram vistos
pelos pesquisados como o0 caminho para a realizacdo de uma intervencao
conseqliente para a sociedade, que se colocava como um ideéario a ser
seguido. Isto quer dizer que tais informantes, fossem eles envolvidos em
profissbes como engenharia, medicina, biologia, economia ou em quaisquer
outras, dentre as profissbes e carreiras arroladas, representavam sua
dedicacéo a esses campos como um desejo interior de saber, ou ainda, como a
busca por um saber fazer utii a sociedade. Em resumo, a carreira e 0
desenvolvimento profissional e pessoal foram representados, nos discursos
daqueles pesquisados como movidos por ideais que definiam como maior que
as proprias profissbes, o que se concretizava no desejo de intervir na
sociedade do ponto de vista politico, ou de utilizar a profissdo como uma forma
de mudar o mundo, ou ainda de implementar um estilo de vida avangado em
relacdo a condi¢do feminina (no caso das informantes mulheres); e ainda, pela
perspectiva de proporcionar aos filhos essa visdo mais avangada da relacdo
homem/mulher.

Os idearios de aperfeicoamento profissional e de ampliacdo de
conhecimentos foram encontrados de modo recorrente no discurso dos

homens e mulheres oriundos de grupos de elite entrevistados. Entretanto, entre
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homens e mulheres profissionais cujas familias de origem figuravam entre as
baixas camadas médias, que constituiram a segunda categoria de pesquisados
em nosso estudo de mestrado, observamos que o ideario da vocacdo e o
desejo de transformacdo da sociedade ndo se colocavam de forma téo
prioritaria quanto entre aqueles primeiros informantes. Os discursos revelaram
que tais idearios eram vividos por esse grupo como uma utopia nem sempre
possivel. Na época, esses achados foram interpretados como consequéncia da
menor possibilidade com que tais pesquisados efetivamente contavam para
realizar investimentos mais significativos em suas qualificacées e para exercer
a dimenséo considerada diletante de suas profissbes (no sentido de menos
diretamente comprometida com a sobrevivéncia) 3*.

Retomando hoje o problema, passada mais de uma década da
producdo dessas andlises, compreendemos que aqueles dados ja revelavam,
como tendéncia, uma forte transformacdo de valores, cujos resultados estéo
efetivamente presente entre as nossas camadas médias (e elites) atuais, e que
atinge, a nosso ver, irremediavelmente, a conducdo das carreiras, a
estruturacdo das familias, bem como as praticas de consumo, as opcoes
estéticas e outros tantos aspectos da experiéncia social desse conjunto de
individuos. Referimo-nos a uma atitude mais pragmatica, mais individualista e
menos idealista, se comprada a perspectiva do ideal de sociedade que
encontramos como no imaginario da geracao anterior, processo que supomos
se estender a sociedade mais ampla, guardadas as devidas especificidades
pertinentes aos diferentes estratos sociais.

Essa constatacdo parece-nos também corroborada pelos dados
colhidos entre 1993/94, concernentes a orientacdo dos filhos dessas familias.
Na época, tematizamos a educacdo formal, a orientacdo para
profissionalizacdo e para o trabalho, e também a visdo sobre namoro e
casamento dos filhos. A luz desses dados, observamos que o ideal da
profissdo como realizacdo pessoal (isto €, a visualizacdo da profissionalizacao

e do trabalho como fontes de gratificacdo) j4 parecia perder a forca, mesmo

% Acrescentamos que, apesar de se afigurar como diletantismo, tais aperfeicoamentos

pareceram funcionar como recurso de grande valia na resultante final das carreiras desses
atores socais, dada a valorizagdo socialmente atribuida a tais idearios naquele momento, bem
como a perspectiva estratégica contida nessa conducgao.
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entre os filhos dos casais oriundos das elites. Ao mesmo tempo, ganhava
expressdo uma orientacdo dirigida ao sucesso pratico na vida, que o0s
incentivava a buscar principalmente um saber fazer util a eles mesmos, no
sentido de construirem um passaporte seguro ao emprego diferenciado, ou a
outras formas de ascensdo social. Novamente aqui, poderiamos tender a
suposicdo de que a precariedade do investimento, ou a precarizacdo da
possibilidade de construcdo e aprofundamento das carreiras constituiria o
elemento central da transformacéo de valores de nossa classe média. Ou seja,
uma razdo econdmica, mais que uma razao simbdlica, estaria no cerne da
interpretacdo do fato. Hoje, todavia, a luz da experiéncia com uma geracao de
informantes que vivem um momento analogo de seus ciclos de vida profissional
(ainda que diferenciados por uma condicdo de trabalho bastante mais
favoravel, em termos de remuneracao e status), observamos que a valoriza¢cao
de idearios que impliqguem um comprometimento mais integral e mais profundo
da vida desses atores com 0 social que os circunda, ou seja, a preocupacao
com os outros que os rodeiam, parece, cada vez mais claramente, em desuso.
Seja no ambito da construgao de carreiras, nas relagdes conjugais, no plano da
dedicagéo aos filhos, ou em aspectos ulteriores, nossos informantes atuais —
individuos beneficiados pela transformacdo do acesso aos empregos do
servico publico (a era dos concursos abertos e oficiais) e pela perspectiva de
selecdo mais criteriosa e técnica para acesso aos cargos mais qualificados do
setor privado — parecem significativamente mais individualistas e menos
sonhadores, talvez respondendo a demanda da nova l6gica do mercado de
trabalho. Observamos, entre esses, a vigéncia de uma nova dinamica que
privilegia a funcionalidade das escolhas e das ac¢des, com vistas a rapidez de
resultados, e ao aproveitamento maximo e o mais imediato possivel dos
recursos investidos para os fins objetivados. Essa caracteristica parece estar
impregnada, ndo somente na conduta dos atores sociais, individualmente, mas

como um valor das instituices de nossa época.

4.2. Consumidores de Ambientacéo Residencial e suas Praticas
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No presente estudo, nossa preocupagao recaiu sobre um conjunto de
atores delimitado por meio de suas praticas de consumo, perfazendo um grupo
social de contornos aparentemente imprecisos, mas que se revelou, ao final do
trabalho, representativo de um segmento de certa coesao, no sentido de que
tais individuos comungam de uma lbégica simbdlica comum, em suas
representacfes de si mesmos e do mundo, cuja andlise nos parece de grande
pertinéncia quando o interesse é a compreensao dos valores que norteiam a
fatia média alta da sociedade recifense.

Como ja foi dito, recortamos nosso objeto de analise (as relacdes dos
consumidores com 0 universo do consumo contemporaneo) a partir de uma
manifestacdo que vem se mostrando, desde a década de 90, bastante
expressiva entre os idearios e praticas aquisitivas das elites do Recife: o
consumo relativo aos interiores residenciais. A importancia desse consumo
evidencia-se pela emergéncia de um estilo de marketing bastante ostensivo e
relativamente novo no contexto enfocado, representado pelas grandes feiras de
decoracdo e do comércio de produtos correlatos, e ainda, pela oferta de um
novo produto imobiliario: as altas torres residenciais, edificios de apartamentos
de luxo, cuja presenca tornou-se marcante no cenario dos bairros nobres da
cidade. O langamento desse novo padrédo de moradias se faz acompanhar de
publicidades de venda igualmente expressivas, entre outros indicios que
sugerem a aceleracao das atividades empresariais nesse ramo da construcéo
civil. A esse conjunto de evidéncias, soma-se a existéncia de consumidores
fortemente motivados a patrticipar do jogo de mercado que tem lugar a partir de
tais fendbmenos.

Preocupa-nos a dissecacao do sentido que tem, para os consumidores
dos itens mencionados, o significativo investimento econémico e simbdlico
(tempo, dedicacdo e tensdo no didlogo com os arquitetos) que realizam na
preparacdo de suas moradias, que descrevem como praticas, confortaveis e
modernas. Em sintese, a preocupagdo com a perspectiva do individuo que
consome estd no centro de nosso objeto de pesquisa. Mais precisamente,
objetivamos a problematizacdo de um grupo para o qual o consumo se
apresenta de forma bastante normatizada, e que representa a ajuda do
profissional como um aspecto imprescindivel e imponderavel de suas

necessidades.
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Atentando para o forte papel de intermediacdo que o0s profissionais
realizam entre os interesses dos consumidores e as razbes de mercado,
iniciamos nossa pesquisa no final do ano de 2003, através da exploracéao de
uma rede de arquitetos bastante especializados em ambientacdo, fortemente
vinculados aos eventos de divulgacdo do campo. A partir desses primeiros
contatos, essa rede foi ampliada, passando a incluir outros tantos profissionais
que atuam fora desse circuito, porém voltados a mesma clientela.

Por intermédio de um desses profissionais que se mostrou mais aberto
a colaborar com nosso estudo, acessamos uma primeira rede de relacoes,
constituida por individuos que expressaram um forte interesse em ambientacao
residencial e que enfatizaram em seus discursos a utilizacdo dos servi¢cos de
especialistas na producdo de suas moradias. Outras tentativas de contato com
consumidores, através de profissionais do ramo, foram realizadas, todavia, sem
Muito sucesso.

A nossa insercdo em uma segunda rede de consumidores interessados
em ambientacado residencial tornou-se possivel por intermédio de um terceiro
ator (ndo profissional), com o qual mantinhamos contato prévio. Tal rede se
compunha por um grupo maior e mais heterogéneo de pessoas, quanto as
suas condicbes econdmicas e seus estilos de vida. Dentro desse contexto,
entretanto, identificamos um conjunto de atores que apresentavam o perfil de
elite social priorizado na pesquisa, e adeptos dos servicos de profissionais de
ambientacédo de interiores.

Em ambas as redes acessadas, deparamo-nos com individuos e
familias unidas pelo emblema da amizade e cuja vinculagcdo entre eles nos
pareceu bastante permeada pelo fato de realizarem opcbdes de consumo
semelhantes em termos de padrdo estético e padrdo de investimento
econdmico, bem como quanto a forma de conducgédo dessas agfes: um misto
de pragmatismo reflexivo e ostentacdo. Ademais, observamos que o vinculo de
amizade os levava a compartilhar concretamente muitas dessas praticas, por
exemplo, quando planejavam, e realizavam juntos, viagens, visitas a
restaurantes sofisticados, ou ainda quando compartilhavam informagdes sobre
o desempenho dos profissionais aos quais solicitam servicos (médicos,
arquitetos, cabeleireiros, etc.), numa dindmica em que consumo e amizade se

alimentam mutuamente. Enfim, percebemos serem pessoas sintonizadas em
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termos da vivéncia de um estilo de vida bastante associado as suas praticas de
consumo, cuja partiiha e aprovagcdo muatua funcionavam como aspecto
catalisador do sentido simbolico dessas atividades. Em ambos os contextos,
observamos igualmente a existéncia de um nivel bastante profundo de

reciprocidade entre os participantes desses circulos de relagéo social.

4.2.1. Expressoes tradicionais

Como forma de confrontar as experiéncias dos consumidores mais
afeitos a mediacdo dos profissionais (esses bem representados pela maioria
dos integrantes das duas redes relacionais mencionadas), exploramos ainda
alguns contextos residenciais isoladamente. Constituindo um rol de
consumidores representativos da mesma faixa de desembolso econdémico, que,
todavia, se apresentaram menos envolvidos com as demandas dos arquitetos,
esses individuos nos franquearam a abertura de suas moradias e concordaram
em abrir suas residéncias a pesquisa de forma espontanea, tdo logo souberam
de nosso interesse de estudo. As moradias dessa categoria de informantes
assemelham-se, apenas no sentido do padrdo econdémico e formal dos
iméveis®, &s moradias da maioria dos integrantes das duas redes de relacéo ja
citadas, diferenciando-se, no entanto, significativamente, em termos da légica
de organizagao interna e da fei¢cdo estética dos interiores.

A titulo de exemplo dessa parte de nossa amostra, citamos o caso de
uma familia proprietaria de um apartamento de 400m?, equipado com heliporto
e situado em um dos locais mais caros e considerados mais nobres para
moradia em Recife — a Avenida Boa Viagem. O casal proprietario (ambos os
cOnjuges na faixa dos 50 anos, convivendo com dois filhos jovens) integra uma
nova elite econbmica da atividade empresarial bastante prospera,
apresentando, por sua vez, um perfl de formacdo educacional e
profissionalizacdo formal mais restrita que os profissionais liberais que
contatamos pelo intermédio da rede de arquitetos pesquisada®. Os cénjuges

* No sentido de que constituem novos edificios de apartamentos residenciais de luxo,

caracterizados pelo amplo espaco das unidades habitaveis e pela tendéncia a verticalizacédo
dos prédios.

% Enquanto que os consumidores que contatamos por meio dos profissionais de ambientacéo
residencial apresentaram majoritariamente um perfil de instrucdo bastante elevado e melhor
caracterizado no campo das humanidades (por exemplo, cursos superiores em direito e
administragdo, entre outros, alguns com pos-graduacao), a formagédo e ocupacédo de ambos os
cbnjuges, no casal aqui descrito, diverge significativamente desse padrdo. Referimo-nos ao
fato de que o cédnjuge masculino apresenta uma formacao técnica operacional, compativel com
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nos informaram ter contratado um profissional de ambientacdo apenas para
uma consulta, com o objetivo de obter do especialista orienta¢cdes em relagéo a
sala de estar, mais precisamente, quanto a distribuicdo geral dos diversos
ambientes integrantes do espaco, ja que as dimensdes eram grandes®’ e havia
certa inseguranca por parte dos proprietarios na realizacdo dessa estruturacao.
O problema foi resolvido atravées de uma solucdo simplificada, quando
comparada as possibilidades de sofisticacdo e geralmente presentes nas
propostas dos arquitetos; ou seja, a divisdo do espaco foi procedida, segundo a
informante, levando-se em conta apenas as marcacgdes pré-existentes no teto
de gesso. Referimo-nos ao fato de que uma abordagem mais sintonizada aos
canones professados pelos profissionais de ambientacdo tenderia a
problematizar de modo mais denso a divisdo do espago em questéo,
considerando, por exemplo, o programa de atividades da familia, as
caracteristicas do regime de insolacdo do comodo, o estilo do mobiliario
disponivel ou pretendido pelos residentes, além de outras questdes de
natureza técnica e estética que nao foram mencionadas pela informante.

Dados igualmente interessantes para a interpretacdo do contexto mais
amplo das préaticas de ambientacao residencial das elites da cidade resultaram
do nosso contato com uma segunda familia, hoje constituida pela mée viava
(funcionéria publica aposentada e bem remunerada, ademais usufruindo
excelente pensdo e bens deixados pelo marido, na faixa dos 60 anos), uma
filha adulta solteira e dois netos que visitam regularmente a casa da avo,
permanecendo na residéncia alguns dias da semana. O imével, que se
apresenta na forma de um apartamento de cobertura, dispondo, portanto, do
dobro da area regular que cabe a uma habitacdo desse tipo, localiza-se em um
nicho de moradias de elites da zona norte do Recife. O arranjo formal dessa
residéncia familiar, cuja peculiaridade consiste no fato de abrigar
representantes de trés diferentes geracoes, dentro de um mesmo apartamento,
apresenta uma configuragdo um tanto distinta das solugbes geralmente
adotadas por familias nucleares de proprietarios mais jovens e em trajetérias

o nivel de um operario especializado. Da mesma forma, o padrao de estruturacao da familia é
também divergente, no sentido de que o cOnjuge feminino ndo possui ocupagdo remunerada
formal, apesar de ter concluido um curso universitario, enquanto que todas as mulheres
integrantes das redes de relacdo anteriormente mencionadas possuem ocupag¢fes formais e
aPresentam remuneragao equiparada (e em alguns casos superior) a de seus conjuges.

" Melhor dizendo, as dimensdes do novo imével eram significativamente maiores que as da
residéncia anteriormente ocupada pelos informantes, uma vez que estes haviam saido de um
apartamento de 140 m2 para um outro de 400m2.
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sociais ascendentes®. No contexto aqui tratado, a proprietaria afirmou ter
contratado um profissional apenas para dar uma orientacéo (em suas palavras,
uma ajuda) quanto a revitalizacdo de alguns ambientes — a sala, a area da
cobertura, a varanda e o quarto da informante — alguns anos apds a mudanca
da familia para o apartamento, uma vez que desejava tornar 0 espa¢co mais
alegre. O ordenamento inicial da residéncia, quando o grupo familiar transferiu-
se de uma casa de espaco significativamente maior, situada nas vizinhancas,
para ocupar o citado imével, foi planejado e realizado pela propria familia
residente. Da interpretacdo desse caso especifico, concluimos que a atuacao
do profissional assumiu um carater expressivamente diferente da conotacao
envolvida na relagdo com a maioria dos informantes pesquisados nas duas
redes de relagdo anteriormente citadas. Do papel principalmente técnico-
racionalista encontrado em outras situacfes, passamos a visualizar, no caso
aqui tratado, um papel aproximado ao de um conselheiro afetivo.

Guardadas as devidas especificidades dos dois diferentes casos
empiricos, a atuacdo do profissional, num terceiro contexto residencial
pesquisado, também tomado isoladamente, pareceu-nos assumir uma fungéo
semelhante. Referimo-nos a residéncia de uma informante com cerca de 60
anos de idade, as veésperas de sua aposentadoria, cujo padrdao de
remuneracoes e heranca, ao longo da vida, permitiu-lhe adquirir, ja passada a
meia-idade, o imével residencial de 200m2 e de significativo valor aquisitivo. A
informante, que vivia sozinha no momento da pesquisa, encontrava-se em
meio ao processo de montar seu novo apartamento, também situado no bairro
de Boa Viagem. Tratava-se de uma habitacdo de padrdo compativel com o0s
imoveis dos demais informantes, contemplando area de lazer, equipamentos
para esportes e outras instalacbes que caracterizam as habitacdes
consideradas de luxo (dispondo, por exemplo, de sistema eletrbnico de
seguranca, padrdao de acabamento em materiais de construcdo considerados
nobres, tais como ceramica, metais e loucas sanitarias de primeira qualidade,
revestimento de piso das &reas comuns em granito e marmore, entre outros
recursos considerados top de linha em construgdo residencial). Nesse ultimo
contexto, a informante revelou-nos que recebeu ajuda de uma amiga que é
profissional de ambientacdo, sem qualquer contratacdo ou remuneracao. A

% ou seja, encontramos nessa residéncia uma feicdo estética significativamente diferente da
configuracdo formal recorrente nas residéncias das familias em trajetérias de vida menos
consolidadas. Tais residéncias apresentaram-se marcadas por uma estruturagcdo mais
racionalizada dos ambientes, tanto em termos de funcionalidade, quanto em termos da fei¢do
estética de seus espacos, de que trataremos no proximo capitulo.
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principal tarefa solicitada a profissional residiu na distribuicdo adequada dos
moveis da cliente pelos diversos comodos da residéncia. Os bens residenciais
da informante consistiam de antigas pecas de familia, na verdade um acervo
de moveis e objetos decorativos envolvendo diversos estilos que foram moda
em tempos passados, algumas ainda remanescentes da casa de sua mae. A
profissional teria apenas sugerido algumas solugbes que envolviam
acabamentos internos e mobiliarios fixos (armarios, estantes e bancadas), além
da locacdo do citado mobiliario pré-existente. Tais sugestdes foram seguidas
pela informante, segundo ela mesma, sem muito rigor e na medida de suas
possibilidades financeiras, sujeita a limites expressivos naquele momento. A
pesquisada assinalou também o fato de ndo ter concordado com todas as
orientagfes recebidas da profissional. A modalidade de vinculo estabelecida
entre consumidor e expert, tal como apresentada nesses dois Ultimos casos
descritos, extrapola os limites de uma estritamente perspectiva estritamente
profissional, aproximando-se mais de um modelo de interlocucdo a base da
amizade.

Em sintese, enquanto as moradias dos informantes integrantes das duas
citadas redes relacionais apresentaram-se, em sua maioria, marcadas pelo
ideario moderno clean e materializado sob a supervisdo atenta de arquitetos
gue conduziram seus trabalhos de maneira estritamente técnica e profissional,
as unidades pesquisadas isoladamente tenderam a op¢ao por organizacdes e
decoracdes idealizadas pelos proprios proprietarios, cada uma delas
expressando uma feicdo prépria (e, em certo sentido, bastante diferentes entre
si), todavia, igualmente representativas das possibilidades de configuragcao
estética dadas no jogo de tensdes da cultura residencial praticada entre as
elites locais.

Da apreciacdo da légica de ordenamento de cada uma dessas
residéncias, destacamos agora alguns aspectos. Assinalamos que, no
apartamento de propriedade da familia do empresario bem-sucedido e que
apresenta uma instrucdo tecnolégica de nivel médio, destaca-se a expressao
de um ideario representativo do desejo de reunir todos 0s bens materiais que
foram adquiridos durante a vida do casal, potencializando-se o efeito estético
do patrimbnio material. A composicdo se orienta, portanto, para um
preenchimento denso do espaco, que objetiva a producdo de conforto e a
celebracdo da nova condicdo econémica da familia. Por sua vez, as duas
Gltimas residéncias descritas foram configuradas sob a regéncia de um
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processo que envolveu a transposicao dos objetos existentes em casas amplas
e decoradas aos moldes classicos da regido para apartamentos modernos.
Apesar das dimensfes generosas e da feicdo moderna e ostensiva desses
novos imoveis, tais mudancas representaram um significativo retraimento de
seus proprietarios, sobretudo em relacdo a dimens&o do territorio residencial
gue ocupavam anteriormente. Esse processo constitui o inverso do ocorrido
com os moradores do apartamento equipado com heliporto, que assinala a
transicdo da apropriacdo da familia do empresario sobre um espaco
significativamente maior e mais dispendioso que o anteriormente ocupado.

Voltando & expressdo das unidades residenciais constituidas pela
transposicdo dos objetos de grandes casas para apartamentos de luxo, a
feicao estética da ambientacdo dessas moradias parece marcada pela intencao
dos proprietarios de destacar, na estruturacdo do conjunto de bens, uma
conotacdo tradicional, induzida pela feicdo dos proprios objetos iconicos
exibidos. Entre os bens representativos da iconografia que marca a
apresentacao formal de tais contextos, destacam-se moveis europeus e moveis
coloniais, recorrentes nas residéncias das elites tradicionais locais, bem como
objetos utilitarios e decorativos igualmente emblematicos, tais como baixelas
de louca, pratarias, vidros e cristais, santos em estilo barroco, entre outras
categorias de bens que figuram entre os simbolos de prosperidade mais
expressivos das elites da zona canavieira da regido. Tais configuracdes
também exibem a caracteristica do adensamento na organiza¢do do espaco,
que todavia resulta num efeito diferente da estratégia de composi¢ao
implementada no contexto da moradia do empresario, jA mencionada, dada a
intencdo de distingcdo que os proprietarios de residéncias que obedecem a um
estilo mais classico desejam implementar, pela via da imagem tradicional dos
bens exibidos no conjunto.

Reiteramos que esses casos serviram-nos como contraponto, ou como
exemplos da posicdo diferenciada (em certo sentido, contraria) a atitude
bastante enfatica de privilegiar a ajuda profissional, encontrada entre os
informantes que elegemos como foco central de nossas reflexdes. Melhor
dizendo, a nova elite em questéo, afeita ao ideario da busca de praticidade na
configuracdo de suas residéncias, optam sistematicamente pelo emprego da
racionalidade técnica e estética, que supdem figurar entre as competéncias dos
arquitetos e profissionais do ramo.
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A respeito dessa busca por racionalidade, que assume em certos
momentos a conotacdo pragmatica de busca por um emprego racional dos
investimentos materiais, pareceu-nos significativa a afirmacdo de uma
informante, abaixo transcrita:

“Quando eu comprei o apartamento, ele tinha pra mim ares de
definitivo. E até eu comprar outro, continua sendo minha moradia,
meu espaco. Ai eu quis, justamente, deixar a coisa assim, com o
modelo que eu queria para uma casa definitiva. Hoje eu acho que
tudo o que eu fizer, com ares de que tiver um dispéndio financeiro
grande, eu gostaria de fazer com um profissional. Se for na area de
medicina, eu quero um médico, se for na area de arquitetura, eu
qguero fazer com um arquiteto. Porque muda da agua pro vinho. Tudo
0 que eu fiz sem arquiteto, eu também gastei muito e... nao
aproveitei tanto os espacgos... Entdo eu ndo abro méo. Se eu puder,
eu contrato um advogado, corretor... embora eu mesma possa fazer
uma escritura. Mas com medo de eu ndo ser da area e cometer
algum erro, também contrato. Arquiteto € a mesma coisa, para vocé
nao gastar, para vocé nao perder dinheiro... e para fazer uma coisa...
assim... melhor. Enfim, pra vocé n&o perder dinheiro, contrate o
arquiteto. Essa é a minha opinido”. (Fernanda, 46 anos).

A informante justifica sua adesdo ao ideéario da ajuda profissional, por
um lado, pela suposicdo de que tal ajuda promove uma relacao entre custos e
beneficios mais equilibrada nos investimentos voltados as suas necessidades
de ambientac&o residencial, e por outro, pelo interesse em adotar um estilo
mais pratico de residéncia (e de vida). Ambos os argumentos constituem
justificativas pragmaticas, objetivas. Entretanto, é importante remarcar a nossa
percepcdo de que o universo das praticas de consumo ligadas a moradia
representa também um campo de poder simbdlico estratégico no contexto do
Recife, e ndo apenas uma esfera de apoio técnico aos consumidores.

A importancia simbdlica de investir na feicdo estética das residéncias,
no contexto da sociedade em apreco, parece decorrer, por um lado, da grande
desigualdade verificada no plano das moradias, reflexo da propria
desigualdade social; e por outro, da relativa diversidade de modos de morar
evidenciados, mesmo entre representantes de um segmento socio-econémico
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relativamente homogéneo, (ou seja, pela fatia mais alta das camadas médias e
pelas novas elites, que constituem o publico alvo de nosso estudo). Em funcéo
dessa consideracédo, trabalhamos paralelamente com a suposicdo de que o
recurso a contratacdo de um profissional implica também em um maior
interesse de seus adeptos em relacdo as vantagens oferecidas pela
participagdo na dimensdo simbolica das praticas do campo da ambientagdo
residencial, melhor dizendo, em relacdo aos ganhos simbdlicos em disputa
nesse espaco de representacoes.

Para a interpretacdo do tipo de vinculacdo que se estabelece entre os
individuos interessados nesse campo simbdlico, inspiramo-nos nas
consideracdfes de Douglas (1998), mais precisamente na concepcédo das
tendéncias culturais em oposicdo, que propde como representativas da
organizacao simbdlica das sociedades. A autora parte do principio de que tanto
a adesdo dos individuos as opcbes concorrentes que se apresentam nos
embates sociais, e para as quais estes se véem cotidianamente convocados a
tomar um partido®, quanto as atitudes que denotam recusa & adesdo a certas
opc¢Oes, principalmente quando se tratam das opcdes culturalmente mais
hegemonicas (e a consequente eleicdo de outros diferentes partidos), seriam
ambas reveladoras da posicdo desses atores no ordenamento simbdlico da
sociedade. A perspectiva da negacdo envolveria, entretanto, uma maior
potencialidade expressiva, resultando, portanto, de grande utilidade
metodoldgica na identificacdo das disposi¢cfes culturais construidas, principio
aplicavel aos diferentes tipos de sociedades.

Para a autora, o vetor central de explicagdo para as escolhas dos atores
sociais, quer se apresentem como adesédo, quer como ndo-adesao as opcoes
hegemdnicas em relagdo a hierarquia de status socialmente constituida,
repousa, por um lado, na concepcao de sociedade introjetada pelos individuos
(0 que a autora conceitua como a grade social, cuja base reside na
estruturagdo das instituicdes sociais); por outro, na forma como esses
percebem suas proprias vinculagbes (e igualmente, a vinculacdo de outros
individuos) ao coletivo idealizado. Esses dois fatores relacionam-se, por sua
vez, a posse material e as representacées simbolicas que a sociedade atribui
aos seus diferentes segmentos sociais, diferenciando-os (ou seja, capital
simbdlico, no sentido de Bourdieu: 1966a, 1988).

¥ por exemplo, os estilos estéticos, as opgOes adotadas em termos de praticas médicas, as
concepcgdes sobre 0 meio ambiente, enfim, as escolhas no ambito do consumo em geral.
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Para Douglas (1998), quanto mais forte a grade, mais restritas ficam as
possibilidades de acdo individualista para os atores sociais, que se véem,
assim, mais limitados pelos cédigos de honra, vergonha e sorte, decorrentes da
mecanica funcional de sobrevivéncia do grupo. Por outro lado, a associacao de
uma grade fraca com grupos de sociabilidade também fracos (por exemplo, a
familia nuclear; escola que promove a competicdo, mais que a socializacao
como partilha) favorece o individualismo, o que efetivamente se manifesta na
sociedade moderna. A modernidade, ou 0 mundo das instituicbes impessoais
que ndo promovem lacos morais entre os individuos, constitui, para a autora,
um ambiente dificil de suportar. Por essa razéo, os individuos buscam amparo
numa comuna de almas semelhantes (palavras da autora), podendo ainda
assumir uma posicao de escolha minima e isolamento maximo (DOUGLAS e
ISHERWOOD, 2004, p. 85)

Da combinagcdo desses fatores resulta uma estrutura, ou um modelo
cultural de compreensao da realidade, que prevé quatro posi¢cdes possiveis, ou
quatro tendéncias culturais relativas ao comportamento individual ou de grupo
(DOUGLAS, 1998, p. 58), aqui comentadas com mais detalhes:

A) uma tendéncia hierarquica, em meio a qual a suposicdo de que a
sociedade trabalha aos moldes de uma estrutura estratificada funciona como
uma justificativa e, principalmente, como um recurso apaziguador dos conflitos.
Esta concepcéo estaria calcada na idéia de que a sociedade necessita de uma
hierarquia de status. Tal perspectiva contaria com um nivel de disseminacéo
mais ou menos comum ao conjunto de integrantes, constituindo, todavia um
ponto de vista de maior interesse para 0s atores que gozam de uma posi¢ao ja
legitimada (tradicional), ou seja, situados no topo das hierarquias econémicas e
de status.

B) uma tendéncia individualista, que pode perfeitamente coexistir dentro
de uma estrutura hierarquica, mas cujos representantes tenderdo sempre a
tomar para si as oportunidades de sucesso individual (sejam as resultantes da
prépria estrutura, sejam as oportunidades representadas por suas brechas),
que interessa principalmente a individuos cujos capitais estejam em processo
de legitimacéao;

C) uma tendéncia de protesto, que envolve a existéncia de um coletivo
de ideologia igualitdria e francamente oposta as concepc¢des hierarquicas,
sendo sua expressdo mais recorrente em coletivos de estruturagéo operacional
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débil, que ndo contam com prestigio ou poder econdémico significativo; e,
finalmente,

D) uma tendéncia extrema, que prevé o isolamento de certos individuos,
seja por deliberacdo prépria, ou ainda por coibicdo social, o que pode
igualmente ocorrer em contextos hierarquicos ou n&o hierarquicos™.

As quatro tendéncias culturais estruturam-se a partir de dois elementos
de antagonismo, que se comportam sob a forma de oposi¢cdes binarias. S&o
elas: a defesa da hierarquia e do status constituido versus as concepg¢des anti-
hierarquicas; assim como a propensdo as atitudes que visam 0O interesse
coletivo versus atitudes individualistas. Essas idéias contribuiram com 0 nosso
proposito de interpretar, nos coletivos analisados, as diretrizes simbolicas
centrais que norteavam as opcdes dos envolvidos. A partir dessa estruturagéo,
compreendemos que todos 0s nossos informantes se encaixavam nas
definicbes associadas a defesa da hierarquia; alguns se utilizando de
emblemas tradicionais como estratégia de luta, e outros bem caracterizados
dentro da perspectiva do individualismo ativo, uma vez que pretendem se
locupletar da estrutura hierarquica pré-existente, pleiteando apenas modificar
0s simbolos emblematicos legitimos das elites e promover a legitimacdo dos
novos emblemas que marcam suas proprias posi¢coes.

Realizado esse nivel mais basico da analise (ou seja, a identificacdo da
adesdo e de negacdo a adesao dos informantes aos idearios estéticos dos
arquitetos), seguimos ainda a sugestao da autora, em seu dialogo com a teoria
do juizo estético de Bourdieu (1988), de que a identificacdo de diferentes
categorias de atores com as diversas op¢des em termos de estilos de vida que
Ihes sdo apresentados pelo social estaria relacionada a disponibilidade (ou ao
aporte) de capitais econémicos, simbolicos e relacionais desses individuos. A
partir dessa sugestdo, observamos também que a tentativa de reconhecer a

“0 A autora coloca gue, para se entender a posi¢do do isolamento absoluto, principalmente nas
sociedades onde tal atitude ndo constitui uma posicdo legitima dentre as possibilidades sociais
(diferentemente, por exemplo, da posicao dos bramanes na sociedade hindu tradicional), é
preciso compreender o modo como a estrutura de tais sociedades lhes afeta, bem como
compreender as estratégias que os individuos que se isolam utilizam para escapar de seu
controle. Ao ndo ter compromisso com ninguém, nem vantagens efetivas materiais ou
relacionais, os individuos em posicdo de isolamento extremo ndo tentam convencer nenhum
adepto para suas opc¢des de vida, nem organizar henhum grupamento ou movimento social.
Trata-se, em certa medida, de tirar partido de uma situagéo de exclusdo. A ndo necessidade de
comprometimento, que esta na base da liberdade com a qual os individuos em isolamento
extremos se movem, constitui 0 oposto do sentido pelo qual lutam os que estdo integrados ao
pensamento dominante da sociedade, bem como do sentido pelo qual lutam aqueles que,
guardando convicgdes diferentes, participam dos embates sociais expondo suas idéias.
(DOUGLAS, 1998, 188)
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mecanica relacional dos dois coletivos acessados produzia resultados
interessantes, no sentido de compreendermos as estratégias mais amplas
desses grupos (e de seus representantes) para o aporte de diferentes formas
de capital simbdlico ao grupo como um todo, com reflexos também visiveis
para a construcao de capitais dos participantes, individualmente.

Assim, empreendemos um reconhecimento (e uma categorizacdo) das
vinculagbes entre membros dos universos relacionais pesquisados,
problematizando as convergéncias, bem como as divergéncias em termos de
adesdo as opcdes estéticas (e de consumo) registradas. Observamos
claramente a existéncia de individuos cujas opcdes estéticas relativas a feicdo
de suas residéncias se desenvolveram em sintonia com a cultura estética
residencial mais tradicional, enquanto que em outros, observamos um claro
impulso de negacéo dessa estética tradicional local e a busca da construcao de
um novo padrdao de representacdes. Evidentemente, tais individuos
apresentavam desigualdade de recursos que, no contexto mais amplo de
nosso estudo, significavam principalmente desigualdade em termos de capital
simbalico.

Nos tdpicos que se seguem, realizamos a exposi¢cado e discussao de
alguns temas que nos pareceram mais importantes em relacéo a vivéncia dos
consumidores pesquisados, explorando aspectos diversos de suas trajetorias
de vida que julgamos relevantes para a interpretacdo de suas praticas de
consumo. Com o objetivo de explicitar o fio condutor que guiou a andlise da
perspectiva desses consumidores, tratamos separadamente os achados
relativos a cada uma das redes relacionais, preservando a l6gica da exploracéo
etnografica que empreendemos em tais contextos. Os achados relativos aos
casos empiricos levantados isoladamente sdo também mencionados, quando
se fazem pertinentes, no decorrer das analises.

4.2.2. A trama estrutural da rede de relacdes

Chegamos a primeira rede de relacdo entre consumidores pela
indicacdo de uma arquiteta participante da Mostra Casa Plural/2003.
Estabelecemos inicialmente contato com Tereza e Fernanda, informantes que
contavam respectivamente 47 e 46 anos, cujas atencdes nos pareceram
fortemente voltadas aos recursos e as inovacdes oferecidos no mercado de
bens de luxo. A partir das informac¢des obtidas nas entrevistas, percebemos
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também que a construcdo do vinculo entre essas informantes, mencionado
sempre como uma relacdo de amizade, pareceu-nos bastante associada ao
interesse comum em certo tipo de consumo, por exemplo, vestuario, servicos
de beleza, gastronomia, viagens e outras formas de lazer. As afirmacdes
dessas pesquisadas sobre seus circulos de convivéncia mais préxima,
levaram-nos a inferir de que tal processo estende-se, em maior ou menor grau,
a outros participantes desse nucleo relacional. O grupo de amigos em questéao
pode, portanto, ser compreendido como um coletivo motivado pela partilha de
praticas de consumo. As celebragcdes promovidas em torno de tais praticas nos
remeteram ao sentido de consumo como ritual que da unidade aos grupos de
convivéncia, ou praticas que funcionam como servicos de marcacao
(DOUGLAS e ISHERWOOD, 2004, p. 123).

O vinculo relacional entre essas duas informantes iniciou-se a partir do
contato profissional entre Fernanda e Paulo de Tarso (50 anos, casado com
Tereza), uma vez que ambos trabalham na area juridica, atuando algumas
vezes conjuntamente, o primeiro como advogado consagrado em um ramo
bastante especializado da pratica forense, e a segunda como juiza de direito. O
contexto do trabalho constituiu o espaco social que possibilitou o conhecimento
(e reconhecimento) mutuo entre esses atores, o que foi posteriormente
transformado em uma relacéo de convivio eletivo.

Tereza trabalha para o poder publico, como técnica de nivel superior do
setor financeiro, enquanto que Ricardo, (49 anos, casado com Fernanda),
trabalha como diretor de uma grande empresa de consultoria e gestdo de
comércio do Recife. A esse respeito, pareceu-nos significativo o fato de que
este ultimo informante apareca sempre em publicacdes relativas ao seu campo
de trabalho, em forma de revistas que frequentemente circulam no ambito dos
estabelecimentos do ramo, bem como em matérias veiculadas em jornais da
cidade.

A partir da primeira forma de contato entre esses individuos, ou seja, a
convivéncia profissional entre Fernanda e Paulo de Tarso, estabeleceu-se uma
margem relativamente ampla de partilha entre os dois casais no campo das
praticas de lazer, tematica referenciada com freqiiéncia no discurso dos quatro
atores. Tal como nos foi explicado, esses informantes costumam se visitar
mutuamente em seus apartamentos e casas de praia, bem como sairem juntos
para diversdo, principalmente em programas que envolvem jantares nos
restaurantes mais caros do Recife, tendo inclusive planejado e realizado juntos,
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nos ultimos trés anos, algumas viagens ao exterior. Quanto a forma de relacdo
mais exclusivamente mantida entre os cOnjuges masculinos, seus encontros
justificam-se principalmente pela motivacao do fisiculturismo (futebol, cooper e
fitness).

Na dinamica das relacbes entre esses casais, chamou-nos
especialmente a atencdo os jogos de sociabilidade vinculados a troca de
informacgdes sobre praticas de consumo. De nosso convivio com 0S mesmaos,
observamos serem comuns os dialogos sobre novidades tecnologicas e sobre
objetos importados ou de marcas conhecidas, artefatos que funcionam como
marcadores de status entre esses consumidores. A titulo de ilustracdo das
percep¢cdes que nos levaram a tal inferéncia, registramos, por exemplo, uma
situacdo que presenciamos em um ambiente publico de praticas desportivas
frequentado por esses atores, onde Ricardo orientava com grande interesse o
casal amigo sobre a utilidade de um pequeno equipamento utilizado na
monitoracdo de funcdes vitais nas praticas de esportes. A apresentacdo do
bem recentemente adquirido pareceu-nos objetivar, ndo somente a partilha da
novidade, como também submeté-la & aprovacao de pares.

Da situagéo descrita, destacamos ndo somente o aspecto da comunhao
em torno da pratica de consumo especifica (ou a margem de interacédo formada
em torno do uso de um objeto utilitario de significagcdo menor, entre as diversas
possibilidades de realizacdo consumista operacionalizadas por esses atores),
como também a conjugacao de apelos na representacdo do objeto de consumo
em questdo: um utensilio tecnoldgico que dialoga com preocupacdes relativas
a cultura fisica e a saude, tematicas bastantes presentes nas vivéncias
vinculadas ao lazer desses atores. Destacamos ainda o grande potencial de
diferenciacdo que o investimento em certas praticas de consumo, tais como as
voltadas as praticas de fisiculturismo, acima mencionadas, acrescem as
iImagens pessoais de seus praticantes, na medida em que se refletem na
propria compleicéo fisica de seus corpos.

Do mesmo modo, observamos que, tal como manifesto em maior ou
menor grau, entre outros informantes da pesquisa, esses individuos
preocupam-se em apresentar-se, em termos de vestuario e acessorios, de
acordo com um padrédo (que consideram como) de pessoas bem-vestidas. As
mulheres esforgam-se por acompanhar as inovacfes de roupas e acessorios
pessoais langados no mercado, geralmente dentro de um estilo que apresenta
certa formalidade, no tocante as roupas de trabalho, exibindo, entretanto,
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destaques que objetivam expressar singularidade e feminilidade. Entre os
homens, observamos certa diferenciagcdo em termos de nivel de formalidade.
Por exemplo, os informantes que trabalham no setor judiciario utilizam sempre
o paletdé em suas apresentacBes profissionais, enquanto que outros
pesquisados que ndo atuam em ambientes com exigéncias de vestuario tdo
estritamente formais, tal como o informante que trabalha na esfera da
superintendéncia de comércio ja mencionado, exibem geralmente em um estilo
mais esportivo (menos formal), embora cuidadosamente burilado em termos de
combinacéo de cores e estilo das pecas utilizadas.

O aprofundamento da relacdo com esses informantes nos foi muito
instrutivo, no sentido de que permitiu uma aproximagao maior para com as
tendéncias estético-formais que priorizam e com 0s valores vividos por esses
pesquisados. Referimo-nos as caracteristicas que definem o codigo estético
gue identificamos como candnico para esses atores, que parece seguido com
bastante obstinacao, por exemplo, quanto ao consumo de design de interiores,
mas cujo arcabouco profundo estende-se a diversas outras esferas de préticas.
Entre as bases profundas que fundamentam esse codigo subjetivo, cuja
presenca se faz sentir com bastante concretude nas manifestagcbes empiricas
do consumo, identificamos 0s seguintes elementos: um forte racionalismo,
principalmente quanto a conducéo das carreiras profissionais, uma tendéncia a
reificacdo das imagens pessoais (tanto das proprias, quanto das imagens de
outras pessoas que sdo adotadas como modelos de representacdo); o culto a
tecnologia; a intencdo de distanciamento dos problemas concretos do cotidiano
e a adocédo de novas praticas associadas a nova condi¢do de vida. A atencéo a
esse codigo apresenta-se como um imperativo cuja razao esta, provavelmente,
bastante enraizada nas perspectivas intersubjetivas desses atores; ou seja,
constituem o produto da confluéncia de suas idealizacdes e das possibilidades
concretas (sécio econbmicas, de status e de habitus) de que dispbéem para
realiza-las. A utilizacdo dos indicadores constitutivos desse codigo representa
ainda uma maneira estratégica de apresentacdo desses individuos a
sociedade.

As expectativas de aquisicdo material desses informantes parece
viabilizada, na pratica, pela excelente condicdo econémica em que vivem no
cenario social do Recife. Referimo-nos ao fato de que, diferentemente da
menor sintonia que encontramos entre expectativas e possibilidade concreta de
realizacdo dessas expectativas, por parte de outros pesquisados do estudo,
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esses individuos parecem contar com uma possibilidade bastante mais ampla
de fazer opcbes economicamente dispendiosas e de grande potencial de
visibilidade social. Da observacdo da dinamica de rela¢cdes sociais do grupo,
compreendemos que tornar visiveis suas opg¢des aquisitivas e seus estilos de
vida figuram entre os objetivos centrais das praticas de consumo desses
individuos.

Por meio de Tereza, que passou a funcionar para nés como um
passaporte para penetrar nas dinamicas internas do coletivo especifico de que
faz parte, entramos em contato com mais duas amigas da informante (e suas
familias). Tratam-se de pessoas situadas em posi¢cfes um tanto diferenciadas
(que dispdem de distintos aportes de capitais econémicos e simbdlicos) no
micro universo social formado por esses pesquisados: referimo-nos
respectivamente as nossas experiéncias com Maria Inés e seu noivo Marcelo,
bem como com o casal Tarsila e Antonio de Padua, as quais passamos a
sumarizar.

Maria Inés nos foi apresentada por Tereza como uma colega de trabalho
que exercia a mesma funcao e usufruia de remuneragdo compativel com a sua.
A partir das informacdes levantadas, constatamos que existe, entre as duas
colegas de trabalho, certo nivel de troca social que extrapola a mera relacéao
profissional, uma vez que saem algumas vezes juntas para almocar em dias de
semana, e que fizeram, ambas, mencdo uma a outra, quando conversavamos
sobre a ambientacdo de seus apartamentos, tal como ilustra a fala de Maria
Inés, abaixo transcrita:

“No comecgo, quando eu comprei 0 apartamento, gostei muito...
gostei muito da localizagdo... pra mim foi um dos fatores
fundamentais. Eu sempre pensava nisso... Na divisdo do
apartamento também... no tamanho dele, que era um apartamento
legal pra uma pessoa morar sO. E depois, se eu quisesse constituir
familia, ja era um tamanho com 3 quartos, com 130 metros
guadrados, que dava pra pensar bem mais pra frente. Mas tinha
alguns detalhes que eu queria mudar... eu queria fazer alguma coisa
também a minha cara, no apartamento. Mas... eu ndo conhecia o
ramo de arquitetura. Assim... ndo tinha amigos ligados a isso. Eu
nao tenho amigos arquitetos. E eu conversei com Tereza, conversei
com outras amigas, e as pessoas comecgaram a me sugerir nomes...



162

E o primeiro que procurei foi o Armando Filho.(...) Ele me disse
assim: olha, eu tenho isso...pode ser assim, assim, assado. Qual o
estilo que vocé quer? E eu me encaixei muito dentro daquilo que ele
estava mostrando. Eu tive uma identificacdo muito grande. E ele
tinha sido indicado por uma amiga minha. E ela foi comigo também.
Ai virou um clima meio de amizade na discussao. E eu disse: eu sei
gue isso é muito caro, um projeto muito caro... Ai ele disse: Né&o,
vocé nao vai deixar de fechar isso por causa do valor... e tudo... nés
podemos fazer um projeto grande e um projeto menor, que seja so
dar a sua cara, ndo €? E ai eu disse pra minha amiga: gostei. Eu ndo
VOU procurar outras pessoas. Eu sou muito simples. Se eu gostar de
verdade, eu... nem muitas vezes eu busco outra pessoa.” (Maria
Inés)

O discurso registra muito claramente a grande importancia da referéncia
dos amigos no processo de decisdo da informante quanto a escolha do
arquiteto. Outros depoimentos revelaram também a influéncia da rede
relacional em decisdes referentes aos detalhes dos ambientes, tais como o tipo
e as marcas dos objetos adquiridos. Uma informante fez mencéo, inclusive, a
escolha do local para a aquisicdo de sua casa de praia em funcao do fato de
que ela possuia amigos com casas de praia na mesma localidade.

Maria Inés encontrava-se, no momento da pesquisa, noiva e as
vésperas do casamento. Seu noivo, Marcelo, trabalha também como
funcionario publico. Percebemos, todavia, certa diferenciacdo da condicdo
financeira desse casal em relacdo a posicao social mais consolidada e mais
equilibrada dos casais anteriormente citados, quando consideramos a
resultante do somatério das

condicées financeiras dos dois conjuges*.
Uma caracteristica diferencial, ndo muito 6bvia a primeira vista, todavia
bastante reveladora da disponibilidade econémica especifica dos trés casais

1 Assinalamos gue esses Ultimos informantes sdo ambos mais jovens que os pares anteriores,
contando o cobnjuge feminino 40 anos de idade, enquanto o cbnjuge masculino 43.
Compreendemos, no entanto, que a maior prosperidade financeira dos casais anteriores refere-
se mesmo as melhores perspectivas de remuneragdo das atividades desenvolvidas por um dos
cbnjuges em cada um desses pares; em um dos casos, a fungdo de juiza, no outro, a insercéo
bem sucedida do conjuge masculino na pratica forense.
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ficou para nés mais evidente quando comparamos, por exemplo, a metragem
dos apartamentos de cada uma das trés residéncias, a do primeiro casal
contando 250 m2, a do segundo 380m2, enquanto que a do terceiro contando
apenas com 130m2. Vale ressaltar que, mesmo essa Ultima dimensdo de
imovel (130m2), quando relativa a apartamentos novos ou Semi-novos
localizados em é&reas nobres do cenario imobiliario do Recife, caracteriza
moradias acessiveis apenas para individuos que contam com um poder
aquisitivo relativamente alto. Acrescentamos ainda a informacédo de que os
apartamentos dos dois primeiros casais, que constituiram seus primeiros
donos, foram construidos, ambos, ha seis anos, e que seus proprietarios ja
ponderavam, no momento da pesquisa, a idéia de passa-los a frente, por
considera-los iméveis ja velhos. Por sua vez, o edificio onde residia a terceira
informante ja contava com 10 anos de construido, tendo sido comprado em
segunda mao, com 6 anos de existéncia. Esses dados tornaram-se ainda mais
significativos para 0 nosso raciocinio, a medida que observamos entre 0s
pesquisados uma tendéncia a valorizacdo da renovacdo constante de seus
pertences, processo que abrange desde objetos menores, até objetos de maior
valor aquisitivo, como mobiliario, carros e apartamentos, o que se traduz numa
pratica de sucateamento dos antigos bens e aquisicdo constante de outros
novos, tal como expressa o discurso de Fernanda, abaixo transcrito:

“Quando eu me casei, ele tinha um apartamento que ele ja recebeu
dos pais. Com a separacdo do pai, ele recebeu um apartamento
muito antigo. E a gente morou |4 durante 5 anos. Ai, juntamos
dinheiro e compramos um novinho nos Aflitos (bairro da zona norte
do Recife). Mas era um apartamento de 3 quartos, 140 metros, era
um bom apartamento... mas a gente sempre tem aquele sonho de ir
para um apartamento maior, e... eu sempre fui assim, estou nesse e
estou juntando dinheiro para um outro. E sempre assim, isso ja esta
acontecendo, ndo tem esse negocio nado... Entdo, enquanto eu
estava |4 no outro, aconteceu de eu ter filho, ndo é7?... E de fato,
como no apartamento eu tenho que ter um escritério, eu trabalho
dentro de casa, entdo um apartamento de 3 quartos com um filho:
um pro escritorio, um pro filho. Entdo, ai eu engravido do outro. E
nesse meio tempo eu ja estava juntando dinheiro para comprar o
outro apartamento. Ai aconteceu de Ricardo sair de uma empresa
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para outra, a rescisdo de contrato, aquela coisa de FGTS. O que é
gue se faz? E a gente, o tempo todo pensando em apartamento, vou
melhorar de vida, vou comprar outro. Porque a gente era sem filho,
ate entdo. Todos dois com salario, com emprego. Entéo juntar para
qué? NoOs nunca tivemos uma vida assim gastadora. A gente fazia
tudo o que queria fazer e ainda juntava. Entdo, ja tava assim com um
dinheirinho, quando chegou a rescisdo... Ai eu ia passando por
agui... Sempre eu, viu? Esse negdécio de imovel, sempre eu que sai
na frente, que Ricardo fica assim meio na retaguarda. Passei nessa
rua da frente, isso era outra coisa, mas eu passando por aqui adorei

essa rua... e vi o apartamento, de condominio fechado...
(Fernanda)

O depoimento informa, além da perspectiva de renovacdo dos
pertences, no caso especifico, aplicada aos imodveis, também a idéia da
aquisicdo de imdveis como uma forma de concretizagdo do patriménio da
familia. Esse ponto de vista diverge, em certo sentido, da perspectiva do
consumismo aplicado a bens supérfluos ndo duraveis, tais como vestuario e
outros utensilios corporais, bem como com 0s gastos relativos aos interiores
residenciais, aspecto muito enfatizado nas entrevistas. Uma compreensao mais
adequada da légica envolvida nesses fatos somente nos foi possivel a partir da
conclusdo de que os gastos de nossos informantes sempre resultam em
investimento, seja na forma da aquisicdo de bens duraveis, seja em termos de
uma capitalizacdo mais subjetiva, para a qual o aporte simbdlico a aparéncia
fisica e a representacdo das moradias resultam de grande relevancia.

Apesar das evidentes diferencas dos trés casais em termos de
condicbes econbmicas atuais, cuja analise mais precisa demandaria 0
equacionamento da significagcdo econOmica de outras despesas (ou itens de
investimento) em suas vidas*’, uma representacdo homéloga de suas
experiéncias parece saltar das entrelinhas dos discursos recolhidos: a
necessidade comum de legitimagao social no novo plano do status ocupado, o
que imaginamos estarem buscando realizar através de suas praticas

42 Julgamos importante contemplar, por exemplo, uma avaliacdo dos comprometimentos
financeiros dos pesquisados com a educacéo dos filhos e com as familias de origem, entre
outros aspectos da economia doméstica dos nossos informantes, embora que um cotejamento
mais preciso dos orcamentos familiares nao tenha sido possivel em nosso estudo, néo
constituindo, portanto, foco especifico de nosso debate.
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aguisitivas, entre as quais nos pareceram principalmente enfatizadas aquelas
ligadas a idéia do morar bem.

A percepcdo desse fato nos foi particularmente realcada durante uma
das entrevistas com Maria Inés, quando a informante comentava o0 processo de
reforma de seu apartamento, realizado sob a orientagdo de um dos arquitetos
mais divulgados na midia de eventos de ambientacéo do Recife, representante
da ala mais jovem do campo profissional. Entre outras consideracoes, a
informante mencionou o fato de que a reforma de sua residéncia havia sido
interrompida, uma vez que as despesas com 0 projeto haviam extrapolado o
teto planejado. O detalhe curioso para nos residiu no fato de que essa
interrupcdo nao se fez preceder de uma iniciativa de modificacdo do que havia
sido planejado, tendo em vista a redefinicdo das possibilidades econdmicas da
interessada. A solucdo adotada foi substancialmente diferente. Em virtude da
elevacdo nao prevista nos custos orcados para 0os materiais e a mao de obra, a
opcao adotada consistiu na efetivacdo do que era possivel com o montante de
recursos disponivel, priorizando-se alguns ambientes, sem, contudo,
descaracterizar o padrdo das especificacfes estéticas e de qualidade dos
materiais previstos. Alguns ambientes foram deixados para uma abordagem
futura. Os ambientes ndo priorizados resultaram, portanto, em grande
desigualdade, contrastando fortemente com os ambientes que foram
trabalhados. Tal como explica a informante:

“O projeto foi me absorvendo, terminei me empolgando com o
projeto. Tinha momento que eu ficava desesperada. Dizia pra ele (o
arquiteto): até onde isso vai parar? Eu ndo tenho mais dinheiro...
esse negdcio tem que parar hoje, porque cada coisa que se fazia,
puxava mais gastos... Mas ele sempre me chamava e dizia: entéo,
vamos cortar isso, cortar aquilo, vamos adiar... Tanto que teve um
quarto que eu ja nao fiz mais, que era pra estruturar mais o quarto
do computador, e tudo... Entdo eu disse: ndo da. Bota s6 um espaco
pro computador. Mas eu nem evolui muito nisso. (...) Tanto que a
decoracao, os quadros, os tapetes, praticamente eu nao fiz nada.
Porque chegou uma hora que eu disse: ndo da mais. Vamos
terminar o que a gente estd fazendo; o resto fica pra esse outro
momento, que ai esse segundo momento as vezes nao acontece
nunca, nao é?” (Maria Inés)
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Por outro lado, uma vez que os comodos escolhidos para o investimento
mais imediato constituem areas mais visiveis aos olhos dos visitantes, o fato de
0 projeto estar inacabado ndo fica explicito, a primeira vista, aos nao
residentes.

Analisando o conjunto de falas relativas aos detalhes da reforma,
percebemos que a informante ndo cogitou, em nenhum momento dos
trabalhos, no uso de empréstimos bancarios para uma viabilizagdo mais
integral do projeto, mostrando uma forte consciéncia quanto aos limites de seus
recursos financeiros. Por outro lado, atendendo a perspectiva de ndo deturpar
as intencdes iniciais da proposta, como ja foi assinalado, os envolvidos (cliente
e profissional) optaram pelo adiamento da finalizagc&o, priorizando apenas trés
ambientes (dentre os 7 comodos existentes) e enfatizando certos aspectos que
consideraram mais relevantes nesses espacos, possivelmente por constituirem
detalhes mais visiveis ou emblematicos no todo do apartamento.
Respectivamente: a sala de estar, que sofreu uma reforma estrutural no layout,
incluindo quebra de paredes, novos acabamentos e o novo mobiliario; o
ambiente nomeado de home-theater (adaptado as exibicbes em video e
municiado com equipamentos eletrénicos de custo significativamente elevado);
e, finalmente, a instalagdo de uma banheira de hidromassagem na suite do
quarto de casal, instalacdo que envolveu, segundo a propria informante, o
modelo mais sofisticado e de maiores dimensdes entre o0s tipos
comercializados no momento da escolha. Essa Ultima priorizagdo pareceu
bastante sugestiva da necessidade, compartilhada entre cliente e profissional,
de expressar uma posicdo de sintonia para com um discurso hedonista,
atualmente muito prestigiado entre os apelos publicitarios do mundo do
consumo, para 0 qual equipamentos desse tipo parecem servir como
verdadeiras insignias.

Em diversas ocasifes, a entrevistada reafirmou a intencdo de cumprir
com as demais etapas do projeto, depois de finalizados os gastos com o
casamento®, que foi realizado no periodo da pesquisa. Esse desejo sugere
qgue o plano do especialista representava para a pesquisada uma meta maior a
ser seguida, ndo importando o fato de ter resultado, no momento inicial da
implantagéo, em certo desacordo com as possibilidades financeiras da cliente.

3 Acrescentamos que as formalidades festivas do casamento, realizadas no periodo da
pesquisa, constituiram um item de consumo que igualmente envolveu grandes despesas para
o casal.
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Mais que um simples projeto de ambientacdo para a sua moradia, o plano
concebido pelo especialista pareceu vincular-se a necessidade de integracéo
da informante a um modelo estético ideal, ou seja, a expressar sua adesédo a
uma representacdo de gosto comum ao seu grupo de referéncia. O
desvendamento da l6gica mais profunda que embasa o modelo estético em
questdo, jA esbocada em passagens anteriores do trabalho, tornou-se de
fundamental importancia para a interpretacdo da visdo de mundo de nossos
informantes.

A afirmacdo de que uma implementacdo mais completa do plano de
ambientagdo seria efetivamente realizada apds a formalizagdo da unido
conjugal da pesquisada constituiu-se para nosso estudo em um dado também
bastante revelador de sua concepgédo sobre as relagcdes de género. O fato
sugere que, subjacente ao planejamento de vida que prevé uma moradia
representativa de certa estruturacdo estético-formal, reside também um ideal
de relacédo conjugal e familia.

O investimento na boa apresentacdo da residéncia, por parte da
informante, ainda quando solteira e antes mesmo de conhecer o atual marido,
parece ter servido fundamentalmente para que esta expressasse sua
prosperidade econbmica, sua aptiddo para dar continuidade ao projeto de
ascensao social iniciado, bem como sua autonomia pessoal (financeira,
emocional, etc). No entanto, a caracterizacdo de sua residéncia como moradia
de uma mulher independente, as vésperas do casamento, pareceu-nos, no
momento da pesquisa, em certa dissonancia com o citado ideal de familia,
inclusive nas representacdes da prépria informante. O depoimento de Maria
Inés, abaixo transcrito, expressa fortemente essa perspectiva:

“Quando vocé faz um projeto desses, vocé faz numa perspectiva
propria, sua... Logo que comprei 0 apartamento e iniciei a reforma,
eu ficava sempre preocupada... Como é que vai ser esse projeto pra
uma outra pessoa que entrar na minha vida? Serd que a outra
pessoa vai achar que esse projeto € meu, € nao vai se sentir a
vontade? (...) Eu tinha muito essa preocupacdo. Como é que eu vou
administrar isso? Eu vou construir um espaco... E depois, para uma
outra pessoa participar disso? Era preciso que essa pessoa se
sentisse co-participe desse projeto também, ndo €? Eu tenho uma
prima que disse assim: Maria Inés, agora que vocé produziu todo
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esse apartamento pra vocé, eu acho que vocé nao vai se casar mais
nunca. Ai eu dizia: ai, meu Deus!” (risos).
(Maria Inés)

A analise do fato possibilitou-nos a realizacdo de uma primeira
inferéncia: a suposi¢céo de que a informante comunga de uma concepg¢ao mais
ou menos tradicional de relacdo conjugal, uma vez que a preocupacao com
questbes que remetem a crenca nesses valores foi amplamente
problematizada em seu discurso. Ou seja, realcamos o fato de que, apesar de
sua opgao por experimentar a condicdo de solteira e economicamente
independente, vivendo sozinha em seu préprio apartamento, no inicio dessa
experiéncia, a prépria informante realgou o fato como um aspecto nao
perfeitamente sintonizado com a expectativa de realizacdo efetiva do modelo
mais tradicional de vida e de familia interiorizado, que se encontrava, naquele
momento, em fase de efetiva implementacéao.

Supondo que a representacao de status, bem como a apresentacdo de
um ideal de liberdade e autonomia feminina, estejam na base da iniciativa de
reforma da residéncia da informante, a questdo suscitada pelo confronto das
duas expectativas mencionadas consiste, para nds, em compreender até que
ponto a representacdo mais tradicional de familia (como nucleo de convivéncia
de pais e filhos, assentada sobre a idéia de homem provedor e mulher que atua
necessariamente em comunhdo com o cbnjuge) associa-se (ou, ao contrario,
opde-se) a tal iniciativa.

O relato do impasse vivido pela informante é revelador do paradoxo, ou
da relativa contradicdo que parece persistir sobre o comportamento dos nossos
pesquisados. Referimo-nos ao fato de que os homens e mulheres pesquisados,
no geral, dispéem de preparo e motivacdo para construir um modelo de vida
diferente da perspectiva mais tradicional de convivéncia e familia. Este modelo
caracteriza-se pela feicdo moderna de suas moradias, que exibem
ostensivamente emblemas de culto individualista e hedonista, bem como uma
configuracdo funcional que sugere a intencdo de reduzir os trabalhos
domeésticos, bem como reduzir o investimento do trabalho pessoal das
mulheres nas praticas de integracdo familiar. Essa perspectiva, entretanto,
parece-nos em contradicAo com 0 pressuposto intuitivo de que o antigo
modelo, ou o estilo de vida construido sob relagbes familiares centradas na
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vida domeéstica, ainda Ihes pode ser util, inclusive quanto a representacdo de
status.

Passados alguns meses apds o inicio de nossa convivéncia com essa
informante na pesquisa, momento em que esta j4 estava efetivamente casada
e encontrava-se gravida, as vésperas do nascimento de seu primeiro filho,
ficamos sabendo que a familia, entdo formalmente constituida, estava residindo
em um novo apartamento, caracterizado por um maior espaco, por um melhor
eguipamento coletivo e pela localizacdo em andar mais elevado que o anterior.
O segundo apartamento ja se encontrava, no momento desse novo encontro,
em processo de ambientacdo, sob a supervisdo do mesmo arquiteto que
conduziu a reforma do primeiro imovel. Entre outras missdes, o profissional
encarregava-se agora de projetar o quarto do bebé, que estava por nascer. O
fato realcou nossa suposicdo inicial, relativa a grande confianca desses
informantes nas competéncias dos profissionais, bem como sobre a recorréncia
das praticas de descarte e novas aquisicdes entre esses pesquisados (seja de
bens de menor valor aquisitivo, como vestuario e acessorios, seja de bens de
valor aquisitivo mais significativos, tais como moveis, objetos decorativos e
bens utilitarios, estendendo-se a automdéveis e até a imdveis que ja receberam
investimentos financeiros expressivos em forma de ambientacéo). Tais praticas
que, entre outras razdes, apresentam-se como consequéncia do imperativo de
seguir a moda, parecem atender a premente necessidade de renovacdo de
pertences, apresentada de modo recorrente por este segmento social.

A informante mencionou também o fato de que a propriedade do imével
foi lavrada em nome do filho em gestacao (ou do nascituro, tal como figura no
documento de escritura), como forma de assegurar a integralidade da posse
deste patrimdnio para seu unico herdeiro, dada a existéncia de outros filhos por
parte de conjuge masculino. O fato realca fortemente a significacdo do fruto do
trabalho feminino na construgdo do patrimonio familiar. Realca ainda a
importancia da abordagem patrimonial realizada pelo grupo em estudo,
representada na preocupagdo em assegurar a transmissdo de alguns bens
materiais para seus descendentes, além de leva-los a construir uma boa
educacao, aspectos com os quais, efetivamente, também se preocupam, como
verificamos entre outros informantes com filhos mais crescidos (criancas,
adolescentes e jovens).

O ultimo contato realizado, facilitado por Tereza, trouxe para 0 universo
da pesquisa a experiéncia do casal Tarsila e Antbnio de Padua, que
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explicitaram em seus discursos uma menor valorizagcdo da necessidade de
seguir modelos canbnicos, seja em relacdo ao uso do profissional na
ambientacdo de suas residéncias, seja na légica mesma da concepcado dos
espacos e na feicdo do conjunto de objetos que formam as moradias. Essa
tendéncia de relativa ndo adesdo as imposi¢des de gosto que se apresentam
através da intermediacdo dos profissionais foi observada também na
apresentacao pessoal desses coOnjuges, principalmente no apresentacdo do
cOnjuge masculino.

As afirmacdes do casal em relacdo as praticas de consumo sugerem
gue esses informantes ocupam um posicionamento social um tanto
diferenciado na malha social, em funcdo do aporte diferenciado de capitais
simbélicos de que dispdem* (e consequentemente de status), quando
comparados aos demais pesquisados dessa rede relacional.

Novamente, a concepcao de Bourdieu (1996a) sobre a estruturacao
social, segundo a qual o arcabouco de qualquer tipo de coletivo seria passivel
de interpretacdo a partir de um modelo que valoriza uma composicdo de
diferentes formas de capitais (ou as diferentes vantagens sociais) disponiveis
aos individuos®, resultou-nos util para compreender a posicdo do casal em
meio ao grupo de amigos, contexto no qual figuram, ambos, como fortes
referéncias simbdlicas que preenchem certas necessidades de representacéo
do grupo, fortalecendo-o. No caso de Tarsila e Antbnio de Padua,
reconhecemos em cada um desses informantes (e a cada um de maneira
propria) uma composicdo de capitais simbdlicos de relativa singularidade, o
gue passamos a analisar.

Do que pudemos resgatar, a partir de nossa interagdo com Tarsila,
compreendemos que a experiéncia de juventude, principalmente vivida na
companhia da familia de origem, parece marcar fortemente a construcdo da
imagem que a informante faz de si propria. Tendo vivido grande parte de sua
vida em um estado préspero do sudeste brasileiro, a experiéncia da informante
com seus ascendentes também |he proporcionou residir, durante a
adolescéncia e juventude, nas cidades mais importantes do Brasil (ou seja, nos
principais centros do debate politico-adminstrativo do pais), bem como no
exterior, ampliando significativamente sua formacdo e experiéncia de vida. O

“0ou seja, como uma forma de legitimidade cuja aquisicdo demanda tempo, que consiste de
uma representacdo tradicional dificilmente conseguida em processos nos processos mais
imediatos como os empreendidos através das representagdes do consumo.

S ou seja, o0 jogo de posicdes ocupadas pelos atores no grande campo de poder que constitui
a sociedade.
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pai descendia de um grupo vinculado as elites tradicionais da terra do nordeste
brasileiro, integrando, todavia, uma familia economicamente decadente desde
o final dos anos 50, o que o impulsionou a migrar nos anos 60 para um estado
mais prospero, em busca de maiores possibilidades na constru¢cdo de uma
carreira de técnico-adminstrativa no campo da politica. Tal como nos foi
revelado pela mée da informante, hoje vilva, a efetiva insercao profissional de
seu marido no centro-sul, ocorreu efetivamente com o apoio de uma rede de
relacfes familiares extensiva a outras regides do pais, por meio da qual Ihe foi
possivel realizar a conversdo do capital simbolico que ainda restava a sua
familia em uma carreira profissional vinculada a politica. ldentificamos em
Tarsila uma caracteristica diferenciada em relacdo a sua desenvoltura social,
gue interpretamos como fruto da experiéncia mais cosmopolita dessa
informante, como bem expressa o trecho de entrevista abaixo transcrito:

“Em termos de moradia, meu pai tinha um espirito... assim, muito
aventureiro. Quando eu conto os lugares por onde eu ja morei, a
primeira pergunta que se faz é: ‘ele era militar? ' ou entdo: ‘ele era
diplomata?’. Ai eu digo: ‘Nao, nem uma coisa nem outra. Ele era
aventureiro’. Uma vez eu sentei com a minha mae, pra rememorar
em quantos colégios eu estudei, ou melhor, em quantas residéncias
eu ja morei ao longo da minha vida. Foram, ao todo, vinte e uma.(...)
Quando eu ouco uma historia tipo: ‘ah, eu cresci na casa tal, sabe
aguela casa? Nasci e fiquei até o dia que caser’, iSsSO pra mim é uma
experiéncia que eu nao consigo nem avaliar. Porque eu me mudei
muito dentro de cada cidade que a gente morou. Meu pai morreu
cedo, a gente nao tinha residéncia prépria, a gente vivia de aluguel.
Entdo... mudava-se com muita frequéncia. E como eu me mudei
muito de cidade, morei no Rio, morei em Salvador... pouco tempo,
mas morei... morei em Brasilia, morei Nova York... Morei em Brasilia
duas vezes: uma vez a gente foi e voltou, depois, quase dez anos
depois, votamos a morar 14 novamente. E, depois disso, vim pra ca.”
(Tarsila)

A experiéncia de residir em diversos lugares e a vivéncia enquanto
jovem descendente de uma familia da elite tradicional, que apesar de ter
experimentado algumas situacfes de incerteza em relacdo a estabilidade social
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de seu grupo, conhecendo também as estratégias de seus ascendentes para
contornar a possibilidade de decadéncia econémica e social, aprendendo com
tais vivéncias, parecem ter contribuido fortemente para a autopercepcdo da
informante como pessoa capaz de se adaptar a diferentes situacdes de vida.
Isto €, como individuo capaz de lidar de forma mais positiva com dificuldades e
mudancas em geral, confiando no seu bom senso para o uso dos recursos
disponiveis e confiando nas proprias potencialidades para supera-las. Tal
postura, que se expressa como uma forma de capital simbdlico, destaca-se,
por exemplo, quando comparamos seus relatos de vida com as experiéncias
narradas por outros participantes do seu circulo de convivéncia, apresentando-
se como uma potencialidade mais disponivel a essa informante que a maioria
dos pesquisados. Por outro lado, a profissédo de juiza, algada como fruto de sua
preparacdo emocional para planejar e efetivamente cumprir com sucesso 0
programa de estudos necessarios ao concurso, e que, ademais, figura entre as
carreiras consideradas mais prestigiadas e melhor remuneradas no rol atual
dos cargos concursados do servico publico, parece somar-se a citada
perspectiva cosmopolita, conferindo expressdo ainda mais forte ao capital
simbdlico incorporado a auto-imagem da informante.

Na abordagem da trajetoria profissional de Tarsila, consideramos
importante mencionar o fato de que a circunstancia da vinda dessa informante
para Recife, ha cerca de 20 anos, deu-se num contexto de queda significativa
em relacdo ao patamar sécio-econdmico até entdo ocupado, culminado com o
término de seu primeiro casamento. Analisando as informacdes relativas as
experiéncias anteriores a esse momento, concluimos que a fase vivida com
sua familia de origem (que nos pareceu bem mais expressiva em seu discurso,
que a vivéncia dessa primeira unido conjugal) constituiu a base fundamental
sobre a qual a informante projetou suas estratégias para a retomada de uma
boa posicdo social, tanto no sentido econdmico, quanto no sentido da
afirmacao subjetiva, sobretudo para sua integragéo profissional numa esfera de
trabalho privilegiada. O depoimento abaixo expressa o0 aspecto do
planejamento racional e da autoconfianca presentes na perspectiva da
informante, e sua importancia para a constru¢do dessa nova condicao:

“Eu me formei em psicologia pela PUC do Rio de Janeiro, mas a
atuacao profissional nessa area foi quase nenhuma... foi s6 na
época do estagio da faculdade... Uns dois anos depois, resolvi fazer
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Direito. Na época, eu era casada com um advogado. E ndo vi na
psicologia... assim, muita perspectiva profissional, mesmo... um
mercado muito restrito... E como eu estava buscando a minha
independéncia financeira, ai eu disse: eu realmente vou fazer Direito.
Eu acho que foi uma decisdo muito acertada, por que ja fiz essa
segunda faculdade em outro momento da minha vida. Ja era uma
pessoa mais madura, ja nao tinha dezoito, dezenove anos, como na
primeira. Entdo, eu entrei na faculdade ja sabendo que eu ia fazer
um concurso pra juiz. Entdo eu direcionei todo 0 meu curso pra isso,
nao é€? As pessoas se assustam, porque dois anos ap0s a minha
formatura, eu ja tinha passado no concurso. Passei no primeiro
concurso, nao fiz nenhum outro. Ai alguém disse assim: ‘mas vocé
s6 tem dois anos de formada’. E eu disse: ndo, eu tenho sete anos
de estudo. Por que foram cinco de faculdade e dois depois da
faculdade”. (Tarsila)

Ainda comentando o percurso trilhado para o ingresso na magistratura,
a informante destaca os sacrificios demandados na preparacdo para prestar
concurso, registrando, por um lado, a disciplina e o esfor¢o requeridos e, por
outro, a perspectiva de que, durante todo 0 processo, contou sempre com certa
conviccdo de que, mais cedo ou mais tarde, teria sucesso na iniciativa. A
informante destaca também o fato de que o esforco para alcangcar a nova
condi¢éo de trabalho foi realizado conjuntamente com seu atual marido.

“E l6gico que a gente ndo podia ter certeza que ia passar, mas a
gente resolveu assim: passar um periodo de céo, mas fazer tudo pra
passar no primeiro concurso, pra aquela agonia acabar logo. Por que
era uma agonia. A gente com quatro filhos, um pequeno; ou melhor,
cinco filhos, um pequeno. O resto tudo adolescente ou pré-
adolescente... e a gente nessa vida de estudo e trabalho. Eu
trabalhava e ele trabalhava. Entdo, foi uma fase realmente muito
complicada. Mas a gente resolveu investir tudo pra que essa fase
nao se “espichasse” por muito tempo, entendeu? (...) Foram muitos
meses assim, de lazer zero. Todo tempo livre que a gente tinha era
pra estudar. Entdo, eu fiqguei meses sem ir pro cinema... O lazer que
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a gente fazia era com as criangas, pra eles poderem se distrair um
pouquinho. Mas pra gente mesmo, nada...” (Tarsila)

A esse respeito, igualmente merece mencdo o fato de que Tarsila
convive com um grupo de pessoas que, se por um lado se achavam
comprometidos com as conquistas coletivas relativas & redemocratizacdo do
pais ap0s o término da era marcada pelos percalcos da ditadura militar,
parecem hoje acreditar firmemente na acao dos individuos, isoladamente, para
a construcdo de uma sociedade mais interessante, mais adequada.
Percebemos essa perspectiva na trajetéria de vida de Antonio de Padua, como
também nas narrativas do casal Tereza e Paulo de Tarso, cujos percursos, até
chegarem a ocupacdes consideradas mais satisfatorias (os dois primeiros hum
alto escaldo do poder publico e o ultimo como advogado bem-sucedido,
atuando na pratica forense), transformaram-se, radicalmente, ao longo de suas
etapas de juventude e inicio de maturidade.

Tendo realizado longas incursdes a militAncia politica de esquerda na
juventude, esses informantes empreenderam, numa fase posterior, mudancas
igualmente significativas quanto ao enfoque de suas vidas, no sentido de
priorizar o aperfeicoamento profissional e outras iniciativas para melhoria da
condicao de trabalho, que passaram a ser a meta maior de seus esforcos. Tal
mudanca consistiu, mais precisamente, em adotar o ideario de “ocupar um
lugar no mundo profissional, um espaco para atuar na sociedade de forma mais
pertinente, mais bem instrumentalizada”, como afirmou Paulo de Tarso, quando
questionado sobre o sentido que teve para ele a vinculagdo a pratica forense
da advocacia.

Quanto a Tarsila, percebemos que a perspectiva de ser capaz de
enfrentar mudancas, adquirida principalmente na juventude, constitui o
elemento de base para a forte convicgcdo de sua capacidade de realizacéo
enquanto individuo, uma espécie de confianca em si mesma, baseada na
possibilidade que teve de conhecer e se apropriar de codigos que déo acesso a
outros universos culturais (ou a diferentes universos de relacdo social).
Referimo-nos ao deslocamento de suas atencdes, a partir de uma condicéo de
pessoa instruida, todavia principalmente empenhada nos cuidados com a
familia (situacdo que percebemos como caracteristica de sua vida, no contexto
do seu primeiro casamento), para a construcdo da condicdo de profissional
habilitada a ocupar um dos cargos mais disputados e bem remunerados na
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estrutura do poder judiciario do pais, a partir de um forte empenho de formacéo
intelectual e técnica.

Antonio de Padua, por sua vez, carrega em sua historia de vida, como
elemento emblematico, uma forte experiéncia vinculada a politica de oposi¢ao
nos anos da ditadura militar brasileira. Essa vivéncia, hoje convertida em uma
forma também especifica de capital simbdlico, parece particularmente
valorizada na conjuntura socio-politica atual. Na trajetoria de vida do
pesquisado, destaca-se a imagem de individuo que lutou contra o regime
militar, que foi perseguido politicamente até os limites mais extremos (tendo
sido, inclusive, exilado do pais). A essa imagem de forte apelo simbdlico,
soma-se a posicao profissional atualmente ocupada pelo informante, que
ocupa também alto cargo no poder judiciario. Das informacdes sobre a
construcdo da trajetoria profissional desse pesquisado, destaca-se 0 aspecto
de ter superado todas as adversidades vivenciadas no campo do trabalho,
inclusive os efeitos produzidos pelo periodo em que viveu excluido da
sociedade brasileira e, igualmente, a sua reinser¢ao social por méritos préprios,
na era do acesso ao emprego publico pela via dos concursos.

Durante a pesquisa de campo, encontramos o casal Tarsila e Anténio
de Padua vivendo ambos sua segunda uniéao e residindo em dois apartamentos
proprios, integrantes de um mesmo edificio residencial de alto custo aquisitivo,
cada um com os filhos de seus casamentos anteriores.

O casal informou ter vivido sob um mesmo teto, durante um tempo
significativo da vida a dois, 0 que se tornou recentemente mais complicado
(nas palavras do conjuge feminino), em fung&o do crescimento dos filhos e das
necessidades de espaco e privacidade demandadas pelas dinamicas
familiares, uma vez que todos estudam e que, de modo geral, a circulacéo e
apropriacdo dos espacos internos da residéncia sdo bastante diversificadas e
demandadas por eles. A decisdo de constituirem residéncias separadas foi
justificada também por raz6es de natureza patrimonial, uma vez que o casal
reune filhos de casamentos anteriores e filhos comuns, colocando-se a
necessidade de definicAo dos bens de cada um dos cOnjuges e de seus
respectivos herdeiros. Essa tematica, todavia, foi tratada de maneira um tanto
ambigua. Se, por um lado, os informantes afirmaram a intencéo de deixar aos
filnhos principalmente uma boa formacdo educacional, algumas vezes
expressando a idéia de que caberia a eles proprios a transformacdo desse
capital de educacao em recursos materiais, em diferentes momentos de nossos
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contatos foram mencionadas preocupacdes no sentido de proporcionar-lhes
também algum recurso para que pudessem iniciar seus proprios negocios, o
que foi especificamente considerado no caso de um dos filhos cuja profisséo
poderia ser dinamizada a partir da estruturacao de uma pequena empresa.

Do mesmo modo que as moradias dos participantes do circulo de
convivéncia do casal, o edificio que abriga as moradias desses conjuges situa-
se em um bairro bastante valorizado da zona norte da cidade. Comentando o
processo da instalacdo de sua residéncia, um apartamento de 4 quartos com
cerca de 300 m2, Tarsila informou ter procurado um arquiteto para dar solucéo
a um problema técnico especifico: o planejamento do teto de gesso e o sistema
de iluminacdo. Por sua vez, Antdnio de Padua revelou-se ndo muito
preocupado com o planejamento do espaco interior e com a ambientacao de
seu apartamento, sem contudo desprezar o conforto interior, que se revela
através dos equipamentos tecnoldgicos de Uultima geracdo, bem como de
outros signos expressivos de consumo.

Em seu discurso formal, Anténio de Padua sustentou que considera
valido a ajuda de especialistas para quaisquer assuntos em que se facam
necessarios, nas palavras do informante, “quando n&o se tem aptidao pra fazer
alguma coisa que seja objetiva”, inclusive para a ambientagéo residencial, mas
nao exatamente para a sua residéncia, uma vez que se considera um individuo
conhecedor da técnica em questdo. Quanto ao aspecto estético, afirmou
também que sua capacidade intuitiva o deixa numa situacdo confortavel
quando se trata de comprar moveis e outros bens necessarios a estruturacéo e
organizacao de sua residéncia.

Observando sua apresentacdo pessoal, constatamos que, exceto em
momentos onde a etiqueta de sua profissdo exige o uso do traje protocolar
(paletd e gravata), o informante prioriza em seu visual uma composi¢cao que se
pretende mais despojada, recorrente entre categorias sociais tais como
intelectuais, artistas e militantes sindicalistas de esquerda®. Referimo-nos ao
uso de indumentarias, tais como: calcas de jeans e sapatos esportivos, bem
como a barba longa; enfim, um estilo que a primeira vista sugere informalidade.
Todavia, € importante observar que esse estilo aparentemente descontraido
realiza-se de forma cuidadosa e sofisticada, valendo-se de produtos adquiridos

 Acrescentamos a informacéo de que o cdnjuge masculino diferencia-se também por ser um
pouco mais velho que os demais informantes, contando ja com 62 anos, enquanto sua esposa
conta 48 anos, o que talvez esteja implicado nas manifestagcbes de gosto expressadas pelo
mesmo.
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em lojas frequentadas pela elite local, algumas vezes de marcas conhecidas. O
estilo descrito tende a se aproximar daquilo que Mary Douglas conceitua como
uma opcao pelo exotismo (DOUGLAS, 1988, p. 48) *’, sendo compativel tanto
com o ideal de moradia quanto com o estilo pessoal do informante.

Tarsila, por sua vez, apesar de reiterar enfaticamente o aspecto positivo
do recurso a ajuda profissional para a ambientacdo de seu apartamento,
também reafirmou a ndo priorizacdo desse tipo de investimento no momento
atual. Sua residéncia exibe uma feicdo mais pessoal, ndo apresentando
exatamente uma ambientacdo aos moldes da perspectiva dos experts, todavia
nao divergindo inteiramente em relagéo a este padrédo. Por exemplo, apresenta
um ordenamento pratico e funcional em seu arranjo, bem como apresenta
algumas solucdes estéticas e recursos embleméticos compativeis com o
padrao mais racionalizado do planejamento dos experts, tais como a locacéo
planejada de quadros e a presenca de uma banheira na suite do apartamento.
A informante expressou que o consumo de ambientacdo residencial e outras
praticas de consumo permanecem relegadas ao segundo plano, em proveito de
outras necessidades e demandas relativas a expectativa de proporcionar aos
filhos os melhores recursos que lhes sejam acessiveis em termos de educacao
e lazer. Mencionou, inclusive, o fato de que decidiu, recentemente, investir em
um peculio previdenciario, que pudesse ajuda-los no inicio de suas carreiras.
No discurso sobre investimento na formacéo dos filhos, observamos que as
demandas de consumo relativas a educacgéo e lazer aparecem, muitas vezes,
conjugadas. A informante mencionou, por exemplo, o recurso das viagens
internacionais para fins académicos que, em seu ponto de vista, proporcionam
aos jovens uma grande experiéncia de vida.

Sintetizando os achado decorrentes da experiéncia com essa primeira
rede de relacdes, destacamos a presenca tanto de consumidores adeptos da
intermediacdo do arquiteto e da priorizacado do estilo clean, quanto de alguns
consumidores menos afeitos a intervencdo desses profissionais, todavia,
igualmente tendentes a uma intensificacdo do consumo de bens diversificados.
Chamou-nos muita atencao, o fato de que a negacédo a ajuda profissional e ao
estilo que consideramos canbnico, expresso algumas vezes de forma velada,

" Cabe esclarecer gue a opcgao pelo exotico, na perspectiva da teoria das tendéncias culturais
de Mary Douglas (1988), ndo significa uma opc¢éo por algo completamente desconhecido, ou
gue venha de uma cultura de consideravel distancia em relacédo a cultura do individuo que faz
apelo ao exotismo. Significa apenas uma opc¢éo diferente da opcdo mais hegemébnica no
conflito social concreto envolvido no contexto do sujeito que realiza sua opg¢éao, tal como esta
explicitado em Estilos de Pensar.
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partiu sempre de individuos que aportavam um somatorio de capitais mais
significativos em termos de recursos simbolicos, no sentido de Bourdieu
(1966a, 1988). Ou seja, tratam-se pessoas cujas trajetorias de vida
apresentavam singularidades evidentes em relacédo ao modelo mais recorrente
entre seus pares, razéo pela qual tendemos a buscar o sentido profundo dessa
negacao nas trajetorias de vida dos informantes.

Destacamos, igualmente, a pertinéncia do raciocinio de Douglas (1988),
mais precisamente, a possibilidade de caracterizar nossos informantes numa
posicdo tendente a atitude do individualismo ativo. Ou seja, de individuos que
aproveitam hoje toda a estruturacdo da sociedade formal, com sua hierarquia,
seus protocolos e seus tramites, como moldura para suas trajetorias
particulares de ascensdo, buscando apenas estabelecer e legitimar um novo
estilo para suas imagens, e ndo mais se contrapor a hierarquizacdo das
relacfes sociais. Vale lembrar que também identificamos, entre a maioria dos
pesquisados, um movimento no qual passaram da posicdo de negacdo dos
valores hegemonicos na juventude (por exemplo, a intencdo de embarcar numa
carreira artistica que envolve alto grau de incerteza, ou a participacdo no
movimento estudantil em posi¢des consideradas de esquerda), para a posi¢céao
de sacrificar ideéarios existenciais e politicos, priorizando a formacéo
universitaria e a construcao de carreiras promissoras.

Por outro lado, as opcdes estéticas que adotam hoje, apesar de distintas
de perspectiva hegemdnica mais tradicional, constroem-se também a partir de
recursos que objetivam realcar suas novas posi¢des ocupacionais e financeiras
(ou seja, posicdes mais ao topo, na hierarquia social). A valorizacdo da
contratacao de experts para elaborar os diversos aspectos de suas imagens,
bem como a perspectiva relativamente estandardizada das representacdes
priorizadas pela maioria dos pesquisados, expressam o desejo de legitimacéo
de nossos informantes, que nos parece contrdrio a qualquer intencdo de
isolamento. Outro aspecto que destacamos € que as praticas de consumo
configuram ou orientam fortemente as relagbes de sociabilidade entre esses
consumidores, chegando mesmo a serem tomadas como vinculos de
afetividade.
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4.2.3. Circulacao social, fazer politico, consumo e status

Da mesma forma que no primeiro nucleo de relagcbes examinado, a
maioria dos individuos contatado nesse segundo contexto de investigacgao,
realizaram um significativo processo de ascensdo sdcio-econémica, enquanto
que certa parte viveu experiéncias mais precisamente caracterizadas como
processos de redefinicdo da posicdo de status. As trajetérias de vida desses
informantes, por sua vez, revelaram outros caminhos na busca da legitimacéo
da nova posi¢do. Além das preocupagbes com a imagem da moradia e a
evidenciacdo do forte sentido atribuido a praticas de consumo correlatas,
constatamos entre esses pesquisados um maior apelo a construcdo de capital
simbdlico pela tentativa de conferir visibilizagdo publica as potencialidades que
consideram ser a parte mais relevante de seus préprios méritos, representadas
na perspectiva da participacao politica, bem como na enfatizacdo daquilo que
consideram suas competéncias intelectuais.

Por meio de uma entrevista com Ana Sofia, uma profissional
pertencente a uma familia de artistas e intelectuais tradicionais do Recife,
soubemos que sua clientela se compunha por jovens representantes da classe
politica e empresariado local, fazendo uma primeira idéia do perfil sociocultural
de tais consumidores. Com essa informante, todavia, ndo conseguimos ir além
desse perfil tedrico, tendo a profissional alegado ndo ser possivel, sob
nenhuma hipétese, implementar um contato mais efetivo entre nossa pesquisa
e seus contratantes. Consideramos essa recusa como uma forma de proteger o
micro universo de seus interlocutores e patrocinadores e, em ultima analise, os
proprios efeitos simbodlicos de seu trabalho, contra um olhar que supunha
critico. Interpretamos esse fato pela perspectiva de Bourdieu (1996b), em sua
sugestdo de que a funcdo principal do trabalho dos intermediérios culturais,
consiste em transmutar forma estética e arranjo material em poder e
hierarquias, por intermédio de uma operacdo que envolve segredo e
exclusividade no uso de codigos de acesso as valoragbes socialmente
praticadas. Entretanto, os imponderaveis da investigacdo nos levaram
novamente a clientela de Ana Sofia. A partir de nossa relagdo com um

informante-chave, participante de um determinado circulo de relactes
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freqUentado por alguns dos clientes desta profissional, construimos um novo
caminho de acesso ao grupo.

Assim, contatamos Jonatas, que se encontrava, no periodo da pesquisa,
finalizando a ambientacdo de seu novo apartamento sob a orientacao da citada
profissional. O encontro foi travado a partir de um convite que nos foi feito por
Emanuel (nosso informante-chave) para participar em uma reunido de natureza
bastante curiosa, cujo objetivo ultimo s6 nos foi possivel compreender apos
mais de um ano de trabalho de campo e, cuja analise do tipo de vinculacao
existente entre seus membros nos parece importante esbocar, em proveito dos
propositos de nossa investigacdo. O Unico participante do micro universo de
relacdes representado por aquele coletivo que, na ocasido, fazia certa idéia dos
propésitos de nosso trabalho era Emanuel. Por outro lado, as proprias
motivacbes que levavam esse primeiro informante a participar do grupo que
reunia antigos militantes da esquerda estudantil dos finais dos anos 70 e anos
80, atualmente ocupando posi¢cdes de destaque na vida publica, também se
apresentaram para nos, por um longo tempo, obscuras. Emanuel funcionou
COmMO nOSSO passaporte para esse segundo nucleo relacional, e de certa
maneira também como cumplice e tradutor dos c6digos que nos eram menos
acessiveis naguele contexto.

O objetivo declarado da convocacédo para a citada reunido referia-se a
formagéo de um coletivo de natureza politica, devotado a fazer uma reflexdo
critica dos rumos tomados pelo entdo recém-eleito governo Lula. Entretanto, o
grupo, formalmente definido como uma alternativa construida pela via
democratica, idéia bastante repisada nas falas dos participantes, constituia, a
nosso ver, principalmente uma estratégia de sociabilidade e de promocéo
social de seus integrantes. Os encontros, que possibilitavam reunir antigos
amigos da militAncia académica universitéaria, alternavam-se nas confortaveis
residéncias dos participantes, tendo ocorrido algumas poucas vezes ao redor
da piscina do edificio onde residia um deles, bem como na cobertura do
apartamento de um outro. As discussdes se prolongavam pela tarde afora,
regadas a uisque, numa efervescente e, tal como pudemos perceber, pouco
sistematica construcdo de estratégias para a participacdo dos membros desse

Ay

“comité” nos rumos da politica local e nacional, tal como registrado nesta fala:

“A forma de colaboracdo que visualizo pra esse momento de N0oSso processo
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historico € encontrar respostas para o que podemos e devemos fazer nesse
momento fundamental da vida nacional” (Haroldo, participante do grupo de
debates).

Um outro participante reiterava sempre que o movimento deveria ter
uma cara para a midia, por exemplo, disponibilizando informagdes em uma
pagina na internet, ou promovendo acdes visiveis a sociedade, tais como
debates publicos sobre temas de relevancia para a causa, com a presenca dos
pensadores do grupo, movimentos de rua, etc. Algumas vezes foram sugeridas
acOes para interferir nas reformas trabalhistas, previdencidrias e outras
reformas que se anunciavam, logo apdés a posse do novo governo, uma vez
que participavam do movimento diversos advogados.

Dentre tantos aspectos merecedores de uma reflexdo etnografica
oferecidos pelo contexto em apreco, optamos por nos concentrar numa
dimensdo de manifestacdes empiricas que nos pareceu significativa para as
inquietacbes que norteiam nossa pesquisa: o0 jogo de trocas sociais, gerado a
partir das diferentes formas de capitais apresentados pelos envolvidos, cuja
potencializagdo, para cada um dos participantes, (até mais que para o grupo,
ou o emblema ideoldgico proposto), pareceu-nos figurar como o obijetivo
central. Tratando-se de um grupo que reunia individuos em diferentes niveis de
status e condicbes econbmicas, concentramo-nos especialmente na
experiéncia daqueles que integravam a definicao inicial de nossos pesquisados
alvo, isto é, atores para 0s quais o0 consumo de design de interiores
residenciais, bem como de outros bens materiais emblematicos de uma
reivindicagdo de status, constituiam itens em relagdo aos quais estavam
deliberadamente envolvidos e para o0s quais realizavam investimentos
econdmicos significativos. De todas as possibilidades de insercao relacional de
que dispunhamos, que alids ndo eram tdo amplas, decidimos entdo tentar
aprofundar contato com alguns individuos que se mostraram mais receptivos
aos nossos interesses. Em funcado disso, privilegiamos aqui a descricdo de
nossas experiéncias com Jonatas e sua esposa Suzana, Renato, Cristina e o
proprio Emanuel, por representarem modelos ideais de atores sociais que
sintetizam diferentes perspectivas de consumo.

Voltando a dinamica mais geral do grupo, observamos que 0 vetor que

motivava a maioria dos participantes consistia hum sentimento nostalgico de
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antigos militantes de um partido que se auto definia como de esquerda, que
atuaram no final da ditadura e nos momentos iniciais da abertura politica
brasileira, cuja parte mais significativa de suas experiéncias em relacdo ao
tema recaia principalmente numa vivéncia ludica e boémia de juventude, junto
ao movimento estudantil. A participacdo politica desses atores, tal como
pudemos constatar na pesquisa, caracterizava-se por uma forte conotacao
emocional.

Da observacao sistematica das reunibes do grupo, constatamos uma
primeira divisdo entre os participantes, em termos de seus interesses mais
visiveis: uma parte dos integrantes, cuja intencdo nos pareceu mais
pragmatica, ndo apenas no sentido de fazer a mencionada critica democrética
ao grupo dominante no contexto politico atual, mas principalmente no sentido
de consolidar articulagbes politico partidarias, com vistas ao langcamento de
uma candidatura nas eleicdes que se aproximavam, a partir do capital de
relacbes sociais daquele coletivo (e esse foi o detalhe que s6 viemos a
conhecer depois de um consideravel tempo de contato com essa rede de
relacbes); bem como um segundo grupo melhor descrito na categoria de
curiosos, talvez interessados em outras vantagens nao explicitadas nos
discursos formais, relacionadas a sociabilidade entre os participantes. Melhor
dizendo, pessoas que ndo possuiam uma relacdo anterior com partidos de
esquerda ou movimento estudantili e que, para além do interesse em
discussbes sobre cidadania, mostraram-se atraidos pela possibilidade de
ampliacédo de suas relagbes sociais.

Incluido no nucleo de intencdes mais pragmaticas, isto €, aquele circulo
de onde partiram a fundamentacéo e o delineamento do plano das acbes mais
concretas do grupo, encontramos Jonatas, cuja intencdo central, até onde
pudemos perceber, consistia em tentar capitalizar simbolicamente a
experiéncia de militante de esquerda, no final da ditadura, para fins de atuacéo
politico partidaria. Sua experiéncia nesse campo, nao desconsiderando a
densidade com que certamente foi vivida pelo informante, todavia, ndo nos
pareceu apresentar nenhum detalhe que justificasse uma potencializagédo maior
dessa forma de capital frente a sociedade mais ampla; por exemplo, néo
percebemos como suficientemente representada em sua imagem, a

perspectiva herbica do militante que se sacrificou pessoalmente por
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determinada causa, que encontramos, por exemplo, em Antdnio de Padua, ja
comentada. Entre as experiéncias do informante, igualmente ndo existem os
marcos simbolicos que geralmente levam a um maior reconhecimento de sua
dedicacédo a causa (por exemplo, a prisdo, o exilio, ou o papel de ideblogo de
destaque).

Outra forma de implementacao de possibilidades em termos de capital
simbdlico empreendida pelo informante (que nos pareceu mais efetiva em sua
experiéncia), consistia no exercicio do magistério universitario, atividade que
exerce em carater complementar a sua ocupacdo principal no funcionalismo
publico. Iniciativa de igual sentido consiste na autoria de livros técnicos em sua
area de conhecimento. A importancia simbdlica desses esforcos parece se
potencializar significativamente entre os seus pares sociais, quando revelada a
origem familiar do informante, filho de pequenos agricultores da zona rural do
Nordeste do Brasil (tematica mencionada, ao que pudemos perceber, em
pequenas rodas, da qual s6 tomamos ciéncia apés um consideravel tempo de
contato com o grupo).

O capital econbmico de que dispbe esse informante, decorrente da
ocupacgdo técnica assalariada e de nivel superior em uma instituicdo publica,
somado ao produto da atividade de magistério, bem como associado aos
rendimentos da esposa (por sua vez também empregada no servigco publico),
resulta significativo, porém néo tdo amplo quanto o disponivel a alguns outros
integrantes do grupo que se ocupavam como empresarios.

O investimento em um apartamento padrdo moderno e de alto luxo
representava, no periodo da pesquisa de campo, um grande esforco de
expressdo de sua condicdo econdmica atual, diferenciada em relacdo a
periodos anteriores de sua vida. Por sua vez, a esfera do capital de relacdes
sociais parece ser um item de grande investimento para o informante,
abrangendo um leque de possibilidades que privilegiava o convivio com
intelectuais, militantes politicos de esquerda, profissionais liberais bem
sucedidos e jovens empresarios em fase de construgcdo de suas carreiras,
esses em menor quantidade. Todas essas posi¢cdes estavam representadas no
proprio grupo de sociabilidade, compondo um micro universo que espelha as

diversas interfaces do prisma da insercdo social de nosso pesquisado.
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Susana, a esposa de Jonatas, dispde igualmente de um aporte de
capital simbdlico ndo muito expressivo, embora conte a seu favor a sua
aparéncia: branca, jovem, bem vestida e principalmente bem integrada a
estética da mulher que valoriza dietas, ginastica e outros cuidados estético-
corporais, padrdo ao qual ja nos referimos quando comentavamos a
apresentacdo pessoal dos informantes da rede de relagdes anterior.
Observamos, sobretudo, a sua consideravel habilidade nas relagdes sociais.

Formada em um ramo das humanidades, Susana exerce uma atividade
publica burocratica ndo muito bem remunerada no poder judiciario. Em termos
de capital econbmico, o salario de que dispde a informante permite um
consumo familiar expressivo, representado, por exemplo, no apartamento
padrao de luxo, no padréo de educacéo oferecido aos filhos e na prépria forma
de se vestir. Susana € oriunda de uma familia de classe média cujo pai, alto
funcionario do Banco do Brasil, na década de 60, construiu um capital
financeiro que permitiu a filha uma educacdo basica em colégio frequientado
pelos filhos das elites tradicionais do Recife. Segundo a prépria informante, sua
familia alimentava grande expectativa em relacdo a possibilidade de que se
casasse com um descendente de uma familia tradicional proprietaria de usina
acucareira do Estado, com que Susana esteve comprometida por um
determinado tempo de sua juventude. Todavia, a trajetéria existencial da
pesquisada ndo correspondeu a expectativa dos pais, enveredando a mesma
por um estilo de vida alternativo, ainda que experienciado de forma temporaria.
Esse modo de comportamento, segundo a prépria informante, estendeu-se
inclusive até os momentos iniciais de sua unido conjugal com Jonatas, que, por
sua vez, enfrentou sérias restricdes por parte dos familiares da esposa, devido
a sua origem socioecon6mica menos favorecida.

As informacdes de Suzana sobre sua trajetéria de vida sugerem que a
condicdo social mais favoravel, atualmente desfrutada pela familia que
constituiu com Jonatas, deve-se, em parte, ao apoio material promovido pelos
seus pais. Referimo-nos ao fato, assinalado pela mesma, de que sua familia
teria participado economicamente na aquisicdo do primeiro apartamento do
casal, além de ter prestado uma significativa ajuda material ao seu nucleo

familiar durante o periodo em que os cOnjuges se preparavam para se inserir
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no mercado de trabalho em moldes mais compativeis com o padréo de classe
média alta ja desfrutado pelos pais de Suzana.

A expressao de prosperidade de Suzana, Jonatas e sua familia, todavia,
nao se equipara a visibilidade das formas de consumo implementadas pelos
informantes identificados na categoria de juizes, executivos e pelos jovens
empresarios bem sucedidos pesquisados. Ademais dos itens mencionados,
esses atores sociais também costumam investir hum consumo voltado a
aquisicdo de carros importados, a gastronomia de luxo, as viagens
internacionais e a frequientagdo de eventos culturais de acesso restrito, dentre
outras opgoes aquisitivas que, segundo a visao desse conjunto de informantes,
tém lugar num momento posterior a aquisicao de apartamento de luxo e de sua
ambientacao.

No inicio da pesquisa de campo, 0s investimentos sociais de Suzana
direcionavam-se a promocdo de eventos festivos no apartamento recém
inaugurado, entre outras iniciativas que identificamos como centrais a
construcdo da sociabilidade. As relacbes com a familia de origem da
informante, ou seja, com irmaos e primos em posi¢cao social mais favorecida
que de sua familia, também se apresentaram como um recurso relacional
estratégico significativo para o casal. Apenas depois de decorrido um ano de
nosso contato inicial com Suzana e Jonatas, quando entdo reencontramos o
casal ja com outras prioridades, uma vez que o interior do apartamento ja havia
sido finalizado, inteiramo-nos do desenvolvimento de suas praticas aquisitivas,
gue ja haviam se estendido para a compra de pacotes de viagem ao exterior e
para a aquisicdo do carro importado utilizado pelo cénjuge masculino, entre
outros itens representativos das etapas subseqientes no rol das praticas
consumistas.

A heterogeneidade de condicbes econbmicas e de status entre 0s
integrantes dessa segunda rede de relacdes, que se apresentou relativamente
maior que no grupo anterior, possibilitou-nos a visualizacdo do fato de que os
pesquisados parecem estabelecer, muito precisamente, uma escala de
prioridades, uma ordem, ou seja, uma logica de amarragdo para 0 consumo
voltado a promocéao de visibilidade social. Suzana, por exemplo, remarcou em
seu discurso a percepcdo de que o carro do qual dispunha naquele momento

nao estava muito condizente com o padréo de luxo do novo apartamento, razéo
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pela qual tencionava trocar seu préprio carro, tdo logo o casal estivesse mais
aliviado em relagédo ao pagamento do carro importado recentemente adquirido
pelo marido. Esse fato denuncia o aspecto do encadeamento simbolico que se
verifica entre os diversos bens que compdem o sistema de objetos em questao
no nosso estudo, cujo objetivo maior reside na boa apresentacdo dos
consumidores a sociedade, sobretudo diante dos pares sociais com 0s quais
estes consideram importante comungar em termos de padrdes estéticos e de
vida.

Em funcé@o dessa ldgica, residir em um apartamento considerado de
luxo, que ja envolve a preparagdo de seu interior, demanda outras préaticas de
consumo, tais como a compra de automoéveis de padrao correlato, bem como a
implementacédo de aquisi¢cdes e vivéncias direcionadas ao lazer e ajustadas ao
padrdo de expectativas geradas em torno do estilo de vida que se delineia a
partir desses elementos chave.

Suzana assinalou que a interacdo com a arquiteta foi de grande
utilidade na estruturacdo do conjunto de pecas que integram seu apartamento.
A intervencéo da profissional iniciou-se por diagnosticar a nao adequacdo da
maioria objetos da residéncia anterior aos padrbes do novo espaco, apontando
e esclarecendo os proprietarios sobre as inadequacdes que quebravam a

l6gica do sistema de objetos planejado, tal como expressa o discurso abaixo:

“O proprio apartamento ja pedia coisas de mais presenca. Moveis de
maiores dimensfes, mais marcantes... porque 0 proprio espaco ja e
muito grande... Além do mais, pede pecas mais bem acabadas, mais
elegantes, que combinem com o estilo dos revestimentos que
escolhemos para os pisos, as paredes, as cortinas. Por essa razéo
eu decidi que ndo vou colocar ainda o quadro sobre a mesa de
jantar. Vou colocar temporariamente um espelho, porque o local
pede um trabalho sofisticado, que agora ficaria muito pesado pra
comprar. Entdo eu estou dando prioridade ao quadro que vai ocupar
a parede principal, porque, se nao for colocado nada nesse local, vai
ficar realmente um vazio. E isso ela conseguiu me mostrar... a
combinagdo das coisas, a adequagao ao espago. Por exemplo, eu

gostaria de aproveitar um aparador e uma mesa de canto, que
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vieram do apartamento anterior. Ela achou as pecas acanhadas. E

eu, depois, concordei. Elas realmente ndo cabem aqui.” (Suzana)

Pela mesma rede de relagcbes, entramos em contato com Renato, um
informante cuja caracteristica principal consiste na sua posi¢cdo de jovem
empresario do ramo de saude no interior de PE. Renato representava,
seguramente, 0 participante economicamente mais prospero do grupo em
questdo. Das informacdes obtidas sobre sua experiéncia, chamou-nos
especificamente a atengao a forma empresarial implementada na conducao de
sua carreira, bem caracterizada na explicagdo dada por Jonatas para o

percurso de vida do amigo:

“Quando conheci Renato, ele era um estudante de medicina de
origem interiorana que se mantinha aqui em Recife com muita
dificuldade. Seus pais sdo proprietarios de uma farmacia numa
cidadezinha do interior. Depois de formado, ele conseguiu uma vaga
para residéncia em endoscopia em Sao Paulo... E ai... ele, que
sempre foi estudioso, além de ser um individuo muito arrojado... ele
aproveitou bem a oportunidade. Juntou o dinheiro dos plantdes com
um financiamento e conseguiu comprar o seu primeiro endoscopio...
um equipamento caro... que na época foi pago em doélares. Levou
pra l& e abriu uma clinica. Depois que pagou O primeiro
equipamento, prontamente comprou outro. Com dois anos, a clinica
ja estava em plena ascensao. Hoje ele tem um hospital na regido.”

(Jonatas)

Em sua andlise sobre a condi¢do social de Renato, Jonatas mencionou
ainda que a familia do entrevistado néo figurava, na época em que este era
estudante, entre os nomes significativos das elites da regido, registrando sua
condicdo nao tradicional. Assinalou ainda a posicao intermediaria de status do

grupo familiar do amigo, no contexto da hierarquia local. Como definiu Jonatas:

“Os pais de Renato possuiam um pequeno comércio; entdo... hao

eram proprietarios rurais, mas também ndo eram agricultores, que
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representam o0s mais pobres das cidades de interior... eram
comerciantes, mas de um comeércio assim... pequeno, coisa pouca,

s6 pra sobrevivéncia da familia.” (Jonatas)

De todas as informagfes registradas, concluimos que a motivagdo que
levou Renato a reencontrar os amigos no referido grupo, representando
principalmente um reencontro com a experiéncia vivida nos tempos de
estudante em Recife, pode ser interpretada segundo uma hipotese que
privilegia o objetivo (ou a necessidade) de ampliacdo de sua rede de relagdes
sociais; enfim, uma forma de legitimacdo de sua nova posi¢cdo de empresario,
por meio do reatamento de seu vinculo com pessoas amigas, e de status
consideravel, na capital, que seriam, ademais, pleiteantes a um envolvimento
pragmatico com a esfera da politica. Por outro lado, constatamos que havia
também certo pragmatismo por parte de outros integrantes do grupo, quanto ao
convite feito a Renato para participar do convivio e dos debates desse coletivo,
uma vez que percebemos que este participante era visto como um dos
possiveis patrocinadores da campanha em que o grupo estava envolvido.

Relacionamos a iniciativa de Renato em patrticipar da articulacéo politica
em questdo, ademais numa cidade de consideravel distancia geografica em
relacdo ao seu local de moradia e de trabalho (e contribuindo com a proposta
em termos financeiros), com o objetivo de obter visibilidade social. Partimos do
principio de que o estoque de capital simbdlico disponivel ao informante resulta
hoje ndo muito significativo no espaco do Recife. A posicdo de status do
pesquisado esta, provavelmente, sujeita a uma logica valorativa que lhe € mais
favoravel no contexto rural onde reside, no qual € efetivamente bem conhecido
e referenciado, em funcdo da valorizagdo da imagem dos médicos e de outros
profissionais categorizados como “doutores” em espagos rurais, bem como nos
contextos mais pobres dos centros urbanos brasileiros.

Tal como pudemos perceber, a gama de rela¢des sociais construidas na
experiéncia do curso universitario constitui, ainda hoje, um espaco estratégico
de novos contatos para 0 pesquisado, sendo oportuna no sentido de sua
legitimacdo enquanto empresario da saude num perimetro mais amplo que o

de sua cidade de interior. As visitas a amigos do Recife foram também
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mencionadas como oportunidades de usufruir de servi¢cos e fazer compras de

produtos ndo acessiveis na cidade em gue reside, tal como assinalado abaixo:

“Tudo o que vocé precisar de comércio e servicos existe em X (nome
da cidade onde reside). A vida cultural € que ndo esta desenvolvida.
Esse negdcio assim de cinema, diversao, restaurantes, isso nao tem
nada. O que tem de bom nesse sentido € a proximidade com Z
(nome da cidade vizinha de feicdo mais turistica), que é uma
cidadezinha linda, bem preservada... Para comprar roupa e outras

coisas, tem que vir pra Recife.” (Renato)

De suas narrativas sobre os interesses vinculados a estruturacdo da
casa, observamos uma perspectiva similar a de outros pesquisados, no sentido
da concepcédo da residéncia como um espago para receber amigos, tal como

assinalado no discurso abaixo:

“A minha casa € uma casa velha de fazenda. Nao é grande coisa,
ndao. Nem é muito grande. A casa de Y (nome de familia tradicional
do Recife) da os fundos para o lado da minha... Mas a gente esta
ajeitando aos poucos. La tem muito menino. E quando a gente se
reunia, ficava aquela passagem de menino pela sala, era menino pra
todo lado. Entdo eu resolvi construir um terraco coberto. Tem

200m2... um galpéo pra fazer festas, churrasco..”. (Renato)

Assinalamos também a énfase conferida pelo informante ao fato de que
sua casa (ou melhor, fazenda) avizinha-se a propriedade de uma familia
tradicional de empresarios do Recife, 0 que interpretamos como uma evidéncia
da conotacao pecuniaria envolvida com a representacao dessa propriedade. O
registro do padréo socio-econémico e de capital simbdlico da vizinhanca da
casa chama a ateng¢do do ouvinte sobre o valor da prépria casa. O registro
sugere ainda a necessidade do pesquisado de expressar que também dispde
de uma boa moradia, apesar de nédo viver na capital; ou seja, que dispde de um

poder aquisitivo correlato (quica superior) ao de seus interlocutores no Recife,
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embora materializado em um padrdo de consumo diferenciado, proprio ao seu
contexto de vida.

Uma vez gque nossa investigacdo ndo se estendeu ao universo base de
relacbes onde se encaixa a experiéncia cotidiana residencial desse individuo,
ou seja, a vivéncia em sua cidade natal, restringindo-se ao registro de
informagdes coligidas a partir das declaragbes do informante durante os
encontros do grupo, bem como a partir da percepcao de outros integrantes do
grupo sobre este participante, limitamo-nos aqui as consideracdes que
envolvem sua relagdo com o coletivo em apreco; ou seja, seu papel ideal, por
assim dizer, no universo de convivéncia em questdo. Nesse contexto, Renato
se afigura atualmente como um individuo cujo capital econémico disponivel se
apresenta como bastante superior ao de certos companheiros de juventude
empregados no servigo publico; por exemplo, aos dos amigos Jonatas e
Emanuel. Estes participantes parecem hoje melhor representados por certos
emblemas intelectuais que definem como de esquerda e ligados ao exercicio
de praticas de cidadania em Recife (leia-se, dispbem de mais capitais
relacionais e simbdlicos que de capitais econdmicos).

A condicdo econOmica consideravelmente superior do informante foi
mencionada como fruto da decisdo de direcionar seus investimentos pessoais,
principalmente apos a formatura em medicina, a consolidacdo do nivel mais
técnico de sua carreira, como expressa 0 trecho de fala que se segue,

registrado numa das reunides mais formais do grupo:

“Eu estou muito feliz de estar aqui encontrando companheiros que
eu nao via ha mais de 20 anos. Andei 420 km para estar aqui, mas
s6 esse encontro ja esta valendo a pena. Ha vinte anos, nos
queriamos fazer a revolucdo do Brasil e era uma coisa muito dificil,
porque eu ainda nao havia feito a minha. Ai todos foram tratar de
fazer as suas proprias revolucdes pessoais, e eu também fui fazer a

minha.” (Renato)

Dada a forca expressiva adquirida pelo comentario, a fala do informante
foi tematizada em uma conversa posterior, ja num ambiente de

confraternizacdo, onde outro integrante do grupo retrucou a perspectiva de
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forma irdnica, inserindo uma conotagdo bastante reveladora ao

redirecionamento do esfor¢o de vida realizado pelo confrade:

“... entdo eu acho que esqueci de fazer a minha revolugéo pessoal. E
0 pior € que eu s6 me dei conta quando uma amiga me jogou iSso na
cara. Isso ja faz uns dez anos. Eu levei ela |la em casa, e era um
apartamentozinho muito simples, muito pequeno, um kitchenette. E
ai, ela, que tinha sido uma companheira de luta, a essa altura estava

morando num ‘puta’ apartamento de cobertura.” (Claudio)

Diante do tom com que foi colocada a questédo, os demais participantes
do encontro, que a esta altura havia adquirido uma conotacdo Iudica,
apresentaram um misto de emocdes, entre o constrangimento e a reflexdo. E
ainda, como valvula de escape, alguns convivas riam nervosamente, alguns as
gargalhadas. Outros, numa reacdo mais controlada, simplesmente ouviam
calados e embasbacados.

O discurso resultou expressivo, sobretudo em relacdo a dois aspectos:
por um lado, registra que o encaminhamento tomado pelo individuo a quem o
falante indiretamente se refere, ndo foi a mesmo que o discursante seguiu para
si, talvez atendendo a uma disposicéo diversa, ou a uma diferente tendéncia
culturalmente engendrada em sua experiéncia de vida, nos moldes sugeridos
por Douglas (1998, p. 56). Referimo-nos ao fato de que esse ultimo informante
parece ter feito a opg¢do por permanecer na mesma perspectiva de vida (ou
seja, de trabalho, de militancia, etc.) que vem lhe servindo de referéncia desde
os tempos de estudante, apresentando uma forte determinacdo em se manter
numa posicao de protesto contra o status constituido. Por outro lado, corrobora
nossa suposi¢cao de que a opcao de moradia constitui um forte indicador da
diferenciacdo social (econémica e de status), no contexto dos individuos
pesquisados.

Trataremos agora da apreciagao dos dados que colhemos a respeito de
Emanuel, o informante que nos inseriu na dinamica de relacées do grupo.
Observamos que sua participacdo no circuito enfocado se dava de uma
maneira um tanto lateral, embora 0 mesmo estivesse sempre presente nos

eventos promovidos, devido a sua relacdo de parentesco com Susana. O nivel
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de capital simbdlico relativamente mais alto apresentado pelo informante,
guando comparado a maioria dos representantes do grupo, resulta de sua
profissdo de pesquisador universitario com certa insercdo numa determinada
rede de intelectuais. O papel que lhe parece reservado no grupo relaciona-se a
esta condi¢do. Por outro lado, percebemos que a motivacdo de Emanuel em
relagdo as acgbes de cunho politico, explicitamente declaradas como de
interesse por outros participantes, ndo resultava muito significativa para este
ator. Acrescentamos o fato de que os encontros também néo favoreciam muito
as praticas de reflexdo, declaradas pelo informante como a motivagéo principal
de sua integragao ao grupo. Esse e outros fatos nos levaram a compreender,
ao longo de nossa experiéncia com essa rede de relagbes, que o interesse do
informante residia principalmente nas praticas de sociabilidade, do mesmo
modo que para outros pesquisados.

Quanto a apresentacao pessoal, o informante investe na perspectiva de
intelectual moderno, que ja nao prioriza a imagem do pensador
cuidadosamente devotado a expressdo de desinteresse com sua aparéncia,
representada, por exemplo, na imagem do intelectual de longas barbas, cuja
Unica preocupacao consiste na fruicdo subjetiva e mental. Ao contrario,
constatamos nesse informante uma grande preocupagdo com apresentacgao,
que se define por um estilo informal e funcional, todavia exibindo certa
sofisticacdo em termos de qualidade e harmonia dos produtos, e mesmo em
termos de opg¢éao por produtos de marcas reconhecidas.

Quanto ao nivel de capital econbmico, percebemos estar o nosso
informante em posicdo semelhante a do casal Susana e Jonatas, ndo obstante
fazer, esse primeiro, um uso significativamente diverso de seus recursos
financeiros, uma vez que sua prioridade de gastos recai principalmente em
itens como viagens e compra de livros e outras praticas compreendidas como
prazeres de fruicdo pessoal (por exemplo, gastronomia e degustacéo de bons
vinhos, etc.). Diferentemente da priorizacdo implementada pelo casal cujo foco
de investimentos nos serve agora de comparacgdo, o informante permanece
residindo num prédio de apartamentos de médio porte (cerca de 140 m2), de
altura modesta e que conta mais de 15 anos de construido. O apartamento
exibe, todavia, uma decoracao cuidadosa, realizada com moveis antigos, parte

adquirida como heranca de familia, originaria do interior. No interior do imovel
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encontra-se, além da grande profusdo de livros, significativa quantidade de
objetos de arte, tapetes orientais, bem como algumas colecdes de artesanato
consideradas como arte popular, inclusive de certo valor patrimonial, dada a
sua antiguidade e categorizacdo como objetos originais. Apesar de coincidir,
em alguns aspectos, com a expressdo mais recorrente nos ambientes
residenciais de outros pesquisados (por exemplo, o tratamento das paredes na
cor branca, denotando uma preocupa¢do com o0 aspecto da limpeza formal,
bem como com a producdo de um ambiente que realce as caracteristicas
estilisticas das pecas de mobilidrio e cole¢bes), destacamos que a presenca
dos objetos de arte, bem como a significativa quantidade de livros, afasta a
moradia do pesquisado dos efeitos de adesdo ortodoxa ao estilo clean.
Diferentemente da posicdo de outros informantes, que explicitaram em seus
discursos uma aceitacdo mais integral das proposi¢cdes dos profissionais que
contrataram para a ambientacdo de suas residéncias, Emanuel registrou em
sua fala fortes reticéncias quanto a adesao ao citado estilo.

Da analise dos dados que colhemos a respeito de Emanuel, concluimos
qgue, diferentemente daquilo que definiu como prioridade em momentos
anteriores de sua vida, onde todos o0s esforcos convergiam para 0 seu
aprimoramento intelectual e sua definitiva insercdo nesse campo de poder
simbdlico, o investimento no campo das relagcdes sociais parece constituir
atualmente um item de largo investimento para o pesquisado. Suas relacdes
ampliaram-se consideravelmente, incluindo hoje muitos contatos com atores
sociais envolvidos em atividades executivas e empresariais do Recife, as quais
planeja se integrar, realizando a conversdo de seus atributos intelectuais em
recursos financeiros. Além disso, Emanuel encontra-se as vésperas do
casamento com uma jovem descendente de familia de conhecidos empresarios
locais. Segundo o informante, o desejo de sua noiva para o apartamento do
futuro casal, situado em nicho de moradia das elites da cidade, envolve a
contratacao de conhecido profissional de ambientacdo, bem como a realizac&o
de um estilo “mais leve e funcional” (palavras do informante).

Em posi¢do mais ou menos equivalente a de Emanuel, Cristina pareceu-
nos dispor de um capital simbdlico significativo, associado a sua atual
ocupacdo como representante bastante qualificada do poder judiciario e cujo

mérito parece realcado pela sua trajetéria de vida, onde se destaca o fato de
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ter sido uma jovem de origem econdmica pobre, pertencente a uma familia
negra e residente na periferia urbana da cidade, dificuldades sociais que
venceu com empenho proprio, a partir da formacdo em Direito e a posterior
realizacdo de cursos complementares no exterior.

O cbnjuge de Cristina dedica-se a uma profissdo tecnoldgica bastante
promissora, ocupando-se em projetos de monta internacional. Assim, a partir
de seu proprio emprego, Cristina dispde de capital econémico equivalente aos
seus pares dentro do grupo, mas sua condicdo econdmica se potencializa
significativamente em funcdo da excelente posicdo de seu companheiro no
mercado de trabalho.

Cristina é uma das adeptas do trabalho de profissionais de
ambientacéo, tendo realizado trabalhos sob a supervisdo de arquitetos em sua
residéncia, fato que justificou principalmente pela necessidade de solucionar
questbes praticas. Por outro lado também investe significativamente no
consumo voltado a sua apresentacao pessoal, bem como em lazer na propria
cidade, além de realizar regularmente viagens internacionais. A ténica de seu
visual consiste em adotar, para ocasibes profissionais, um padrao
absolutamente ortodoxo e formal das roupas de trabalho — tailleurs e ternos
femininos; enquanto que em ocasides festivas, adota geralmente um estilo
étnico — roupas africanas, indianas ou do artesanato brasileiro, o que explicita
sua intengéo de construir uma imagem diferenciada — assumindo a opg¢éo pelo
exotico, no sentido de Douglas (1998), como também explorando a sofisticacéo
do consumo de bens importados ou adquiridos no exterior.

A formacdo de um capital de relagbes sociais € um item que merece
significativo investimento por parte da informante, o que parece estar na origem
de sua participagdo no grupo investigado. A pesquisada aparenta conceber sua
participagdo no grupo mais como uma relacdo de amizade, que como
envolvimento com o contexto da politica. O grupo de amigos com que conta,
dentre os participantes do grupo, parece funcionar como um forte pilar de
sustentacdo simbolica de sua posi¢ao social.

A experiéncia com esse segundo contexto de informantes possibilitou-
nos uma percepcdo mais clara acerca das diferentes formas empreendidas
pelos integrantes das novas elites para o aporte de capitais pessoais. O grupo

resultou num contexto privilegiado para a visualizagdo do funcionamento
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interno  de um campo simbdlico cujo emblema maior consiste no
aperfeicoamento ético e cidaddo dos participantes. No discurso formal dos
integrantes do grupo, a promocao de praticas reflexivas e acdes concretas de
intervencao social justificam-se como forma de combater o que consideram
desvios no contexto politico atual. Este seria, portanto, o eixo central, em torno
ao qual suas relacdes transitam. Entretanto, o aprofundamento da experiéncia
com alguns participantes nos revelou que outros interesses, ndo explicitamente
declarados, faziam-se mais prementes na motivacao desses individuos. Entre
eles, a busca de visibilidade social, a evidenciacdo de méritos intelectuais e
pragmaticos no sentido da atuagéo politica, a ampliagdo da rede de relacdes e
a celebracdo de certo estilo de vida onde se afigura a condicdo de
consumidores privilegiados de certos tipos de bens.

Assim, observamos, por parte de Jonatas, uma tentativa de aquisi¢ao de
capital simbdlico pela via de inser¢cdo em um fazer politico pragmatico (como
parlamentar), opcédo vinculada, até onde pudemos perceber, a experiéncia
prévia do informante com tema (a politica estudantil). Por parte de Emanuel,
constatamos a estratégia de visibilizacdo de seus atributos intelectuais e sua
habilidade social, para a qual a participagcdo em um coletivo de natureza
politica poderia representar algum auxilio. Quanto a Cristina, que se situa em
termos de capital intelectual em posicdo semelhante a Emanuel, condi¢cdo que
se superpfe, todavia, a uma origem em camada social mais baixa,
identificamos entre suas pretensdes, tanto um forte desejo de visibilidade social
por meio da participagdo nos objetivos propriamente cidad&os e politicos do
grupo, quanto um interesse na partilha de certa forma de sociabilidade,
vivenciada através da comunhdo em torno de certas praticas de lazer e
consumo. Essa dimensdo das motivagcbes de Cristina é principalmente
compartilhada entre os confrades mais intimos (Suzana, Jonatas e Emanuel),
nao incluindo a totalidade dos participantes do grupo, o que se explica tanto em
funcdo da relativa heterogeneidade dos membros deste coletivo, quanto pela
nao existéncia de afinidades eletivas. Por sua vez, Renato demonstrou buscar
no grupo um espaco de maior visibilidade ao qual seu capital técnico
profissional e empresarial. A nosso ver, esta demanda contribuiu
significativamente para a sua participacdo nos encontros do grupo, fazendo-o

empreender a renovagao de seus vinculos com os confrades da cidade. Nesse
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sentido, entra novamente em cena o interesse na partilha de préaticas de
consumo, tais como compras, gastronomia e lazer em geral, incluindo visitas as
casas dos amigos em Recife e, reciprocamente, o acolhimento dos amigos da
capital em sua fazenda, no interior.

Constatamos, ademais, que a composicdo de capitais apresentadas
pelos integrantes gerava o aporte de diferentes capitais ao grupo, suprindo
uma importante condicdo — a complementaridade das potencialidades de
diferentes membros — em proveito de seu funcionamento como coletivo de
objetivos formais. Todavia, as relagbes de amizade (ou afinidades eletivas) se
apresentaram fortemente associadas a convergéncia de certos interesses de
consumo reveladas por alguns participantes.

O contato com esses pesquisados acrescentou-nos mais elementos aos
resultantes da investigacdo com a primeira rede de relagbes pesquisada,
descrita no tépico anterior. Por meio da investigagdo com aquele primeiro
grupo, concluimos que tais investimentos demandam esforcos pessoais dos
envolvidos, bem como assumem geralmente a configuracdo de adocéo de um
modelo canbnico de estética e de vida. Essa nova incursdo ao ponto de vista
do consumidor, facilitou-nos identificar, mais claramente, as conexdes entre o
modo de aquisicdo de status, dentro dos limites possiveis a cada um dos
informantes (ou seja, vinculado a natureza de capitais sociais prévios) e a
posicao estética para a qual se inclinam. Observamos, por parte dos individuos
gue manifestaram mais fortemente o desejo de visibilidade social, uma maior
tendéncia de adesao ao estilo clean, posicdo que ja nos parece candnica como
estilo das novas elites. Essa posicéo foi expressa pelo casal Jonatas e Suzana,
bem como por Cristina. Quanto a Emanuel, ainda que expresse a convic¢ao de
que seu processo de ascensdo vincula-se a possibilidade de mudanca de
valores, o que poderia leva-lo a valorizacdo de uma estética sintonizada com
as tendéncias que privilegiam essa mobilidade (da qual o estilo clean, bem
como o rechaco do tradicionalismo acucareiro passaram a constituir um forte
emblema), o informante ndo se sente motivado a realizar uma negagao mais
efetiva em relacdo a estética tradicional local. Ao contrario, observamos por
parte deste, um grande apreco a certos elementos que integram a constelacao

simbdlica do gosto da fatia mais tradicional da elite local; por exemplo, o
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adensamento dos ambientes compostos por muitos objetos e o apreco por
moveis antigos e objetos de arte.

Entre alguns pesquisados, observamos também uma maior dificuldade
em tratar de suas praticas de consumo propriamente ditas. Este incOmodo foi
observado em Jonatas, que se mostrou francamente desconcertado nas
ocasioes em que 0s amigos destacavam as virtudes de seu novo apartamento,
na verdade parabenizando-o pela aquisicdo simbolicamente tdo significativa. O
fato nos sugeriu que esta esfera de praticas de consumo estaria em certa
contradicdo com a imagem ascética que alguns integrantes do grupo mais
afeitos aos idearios propriamente politicos parecem tentar construir para si
proprios, privilegiado nas representacdes desse informante. Essa e outras
manifestacbes de embaraco acerca do consumo, que se apresentaram
também entre alguns consumidores do circulo de relagbes anterior, pareceram-
nos, em certo sentido, concebidas como o lado maldito e inconfessavel da

experiéncia dos representantes dessa nova elite.
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5. A Dindmica Social dos Sistemas de Objetos

Nesse capitulo analisamos as praticas de consumo voltadas a

preparacao de interiores residenciais realizadas por nossos pesquisados, bem
como suas representagcdes sobre essas préaticas, de modo a compreender mais
profundamente a l6gica que d& sentido as manifestacdes consumistas em
questdo. Tais manifestacdes giram em torno da um sistema de objetos
especifico (que apresenta, todavia, configuracdes empiricas diversas), cuja
dindmica é permeada, tanto pelos interesses do mundo produtivo, quanto pelos
interesses dos individuos que consomem. Esses dois elementos constitutivos
do contexto em apreco convergem (ou sintetizam-se) na expressdo dos
diferentes estilos de ambientacdo identificados entre as preferéncias dos
nossos informantes.

Uma apreciacdo mais detida do conjunto de dados aqui contemplados,
relativos as opcdes estéticas e as praticas aquisitivas dos consumidores
abordados revelou-nos interessantes facetas da relacdo que esses mantém
com o sistema de objetos que se oferece ao seu consumo pela via da
publicidade e do comércio de design de interiores. Comeércio e publicidade
constituem instancias de significativa relevancia na modelagem de seus estilos
de vida. Tais aspectos sao explorados no inicio da reflexdo aqui empreendida.

Na sequéncia, apresentamos respectivamente as conceituagbes
estilisticas formuladas pelos pesquisados e uma caracterizagdo mais detalhada
dos sistemas de objetos priorizados, bem como exploramos a logica subjacente
a essas diferentes opcdes estéticas encontradas, refletindo sobre seus valores

constitutivos.

5. 1. Consumo e Comércio

Iniciamos nossas consideracdes registrando a percepcdo de que 0s
consumidores em questdo valorizam extremamente suas praticas aquisitivas,
realizando dindmicas intensas quanto a troca de carros, de apartamentos e de

outros bens que integram seus cotidianos. Tais préaticas constituiram motivo de
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observacdo de um dos arquitetos que entrevistamos sobre o assunto, quando
falava do método que utiliza para compreender as necessidades e preferéncias

da sua clientela:

“Vocé procura saber, na primeira entrevista logo, se a pessoa gosta
de receber bem, se gosta de jogar, se gosta de dancar, se gosta de
ver filmes. E como € o tipo de familia, quanto filhos tém em casa, se
os filhos estudam, e assim por diante. Vocé tem que ter um perfil
completo do modo de viver da pessoa. Dentro desse perfil, vocé
traca as diretrizes do que vocé pretende fazer. Isso é a primeira
parte, a parte funcional, a parte pessoal. Depois vocé vai para a
parte estética. Depois vocé ja vé, de acordo com a pessoa, qual o
estilo adequado para a casa dela. Se a pessoa € muita pratica, se a
pessoa € clean... Tem pessoas que gostam mais de colecdes, tem
pessoas que gostam muito de preservar 0 que possuem, tem
pessoas que nao gostam de preservar o que tém, e assim por
diante. (...) Vai ter gente que quando sai de um apartamento pro
outro, ela ndo quer nada daquele apartamento. Ela quer uma casa
inteiramente nova. Gosta de comprar tudo novo, inclusive o enxoval.
E como se a pessoa passasse uma pagina da vida dela.” (Paulo
Fontes)

Tal percepcdo nos fez lembrar a afirmacdo de Don Slater (2002),
segundo a qual o desenvolvimento da producdo moderna tem se movido pelo
propésito basico de fazer as pessoas consumirem, ou seja:

“...existe muita evidéncia — proveniente de muitos setores diferentes
da populacdo e de muitos periodos diferentes até o presente — de
que a grande luta em favor do capitalismo e dentro dele procura
induzir as pessoas a nao parar de trabalhar e desfrutar o tempo livre
independentemente do consumo de mercadorias, uma vez que suas
necessidades estejam satisfeitas, mas a querer mais, a fim de que
continuem trabalhando e comprando mais mercadorias.” (SLATER:
2002, p.26, baseado em autores como SAHLINS, CAMPBELL, entre
outros).
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Na interpretacao da forte tendéncia consumista presente na experiéncia
de nossos pesquisados, levamos em consideragéo o alto poder aquisitivo do
qual esses individuos dispbem. Tal capacidade os possibilita participar, de
modo privilegiado, do seleto grupo dos que tém acesso ao consumo dos bens
materiais e simbdlicos integrantes do campo da ambientacado residencial - aos
quais podemos chamar de bens de luxo, dado o potencial de marcacdo de
status que envolvem — bastante restrito na sociedade brasileira. Por outro lado,
a alta capacidade financeira desses individuos, isoladamente, ndo nos parece
suficiente para explicar a forma como se manifesta neles tal propensdo, nem
tampouco as opcdes estéticas que realizam. O que resulta mais significativo da
proposicao de Slater (2002) para a interpretacdo de nosso problema é o realce
de que o comércio, a instancia associada a producdo que mais se aproxima do
consumidor, constitui o contexto maior de influéncia, estando mesmo na origem
da aceleracdo das praticas de consumo. Destacamos ainda a associacdo do
comércio com o mundo publicitario que acompanha a distribuicdo e o consumo
de bens, fendbmeno particularmente potencializado no mundo contemporaneo.

Outro aspecto que merece destaque é montagem da cadeia de consumo
que se observa entre diferentes categorias de bens, onde a aquisicdo de um
objeto condiciona a aquisicdo de outros no mesmo padrdo. Exemplo disso é a
configuracdo dos novos apartamentos oferecidos pelo mercado de Recife e
voltados ao consumo dos segmentos econdmicos mais elevados da cidade. A
apresentacdo desses imdveis, que se faz conhecer através de diferentes
apelos publicitarios, ja sugere certo direcionamento na configuragdo do espaco
e do sistema de objetos internos, que correspondem ao ideario estético do
clean. A implementacdo desse ideario, por outro lado, leva os consumidores a
realizarem significativas aquisicdes para adaptar o conjunto de objetos de que
dispdem aos imperativos dessa nova estética.

A necessidade dos consumidores pesquisados em instituir
intermediarios que os orientem quanto a expressao de suas imagens pessoais
também merece mencdo no contexto de nossa pesquisa. O consumo de
ambientac&o residencial constitui um universo no qual as necessidades de
discernimento das expressdes estéticas dos bens de consumo, demanda
comum a maioria dos contextos que envolvem o consumidor, potencializam-se

em funcéo dos aspectos técnicos envolvidos com a montagem das habitagfes.
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Essa esfera especifica de praticas requer algum conhecimento de construcéo
civil, discernimento mercadoldgico relativo & aquisicdo dos dispendiosos bens
requeridos no contexto, como também conhecimentos necessarios ao manejo
da espacialidade dos imdveis, entre outras competéncias frequentemente néao
dominadas pelos interessados. Entretanto, consideramos que ndo é a
insuficiéncia de conhecimentos técnicos que, fundamentalmente, induz os
consumidores a buscar a ajuda de profissionais nesse campo. Alguns dos
individuos pesquisados, mesmo tendo formacéo na area, optaram por contratar
profissionais para orientar a estruturacdo de suas moradias. Outros, por sua
vez, ndo tendo maiores habilidades com os aspectos técnicos envolvidos com
design de interiores, ndo se mostraram motivados a recorrer a esse tipo de
mediacao, apesar de contarem com uma condi¢ao financeira privilegiada.

O fato da maioria de nossos pesquisados ter optado pela ajuda de
profissionais expressa a legitimidade das praticas dos especialistas em
ambientacdo residencial. Tal reconhecimento constitui o aspecto central que
leva esses consumidores a delegacdo de autoridade aos profissionais.
Observamos também entre nossos informantes o recurso a outros tipos de
intermediarios do consumo, para que modelem a imagem através da qual se
apresentam na esfera publica, em sintonia com a trajetéria ascensional que
realizam.

Por fim, destacamos como fato recorrente, e que nos parece bastante
relevante na experiéncia dos pesquisados, uma forte tendéncia a padronizacéo
em suas opgdes de consumo. Esta tendéncia relaciona-se, sobretudo, a
necessidade desses individuos de se manterem coesos em torno de um
sistema de gosto comum aos seus pares sociais. Representa também uma
diretriz mais geral & maioria dos ambientes construidos na atualidade, seja em
espacos habitacionais, seja em espagos publicos ou comerciais. A tendéncia a
padronizacdo na arquitetura moderna aparece fortemente caracterizada nos
proprios apartamentos de luxo em questdo, como pudemos constatar a partir
de uma observacdo do mercado imobiliario da cidade através dos jornais
locais, bem como a partir da observacgao das residéncias visitadas na pesquisa.
Nessas exploracdes, observamos que os bairros preferenciais de moradia das
elites do Recife vém se caracterizando, cada vez mais, pela presenca dos

grandes edificios residenciais, que apresentam como caracteristicas centrais o
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aumento do numero de pavimentos (num processo galopante de
verticalizagdo), a estandardizagdo dos espacos privativos, bem como a
agregacao de areas comuns aos moradores, aos moldes de um clube fechado,
0 que é interpretado como um beneficio em relacdo a seguranca e a
sociabilidade de criangas e adolescentes.

O aspecto da padronizacdo dos imoéveis foi também frequentemente
mencionado nas entrevistas realizadas com alguns dos arquitetos pesquisados.
Estes, por sua vez, fizeram referéncia a uma suposta demanda por
personalizacdo, por parte dos seus clientes. Tal demanda justificaria a
solicitagdo dos servicos de especialistas no tema. Entretanto, na maioria das
residéncias pesquisadas, observamos que os trabalhos dos experts pareceram
mais conduzir a uma padronizacdo estrutural (com o uso de algumas pequenas
variacbes), que a uma personalizacdo mais estrita das residéncias dos
contratantes.

Entre os aspectos que uniformizam as solu¢cdes adotadas, inserindo
consideravel indice de padronizacdo na estética dos espacos tratados por
especialistas, destacamos principalmente a operacdo, da qual estes se
encarregam, de fazer convergir os interesses subjetivos dos consumidores
para padroes modernos (funcionais) de espacialidade e de estilo dos moveis e
demais objetos adotados, que se transformaram em verdadeiros canones das

composicdoes clean.

Confrontando os discursos dos entrevistados (consumidores e experts)
com os resultados formais dos trabalhos de ambientacdo das residéncias
estudadas, observamos que os profissionais realizam a tarefa de convergéncia,
atendendo principalmente as necessidades de expressdo de status, categoria
de interesses ndo explicitamente verbalizada pela clientela, entretanto
efetivamente presente (alias, de grande relevancia), entre os motivos néo
declarados dos contratantes. Por outro lado, certas necessidades pragmaticas
gque observamos com relativa intensidade entre os consumidores — por
exemplo, o clamor por praticidade, principalmente advindo das vozes femininas
— leva-os a opcao por uma ldgica estilistica sintonizada com o ideario da
funcionalidade moderna e standard. Por exemplo, percebemos que a intencao

de fazer um uso enféatico da tecnologia e a necessidade de seguir sugestdes
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publicitarias quanto a adocdo de icones que remetem a idéia da residéncia
como um espaco para o prazer, figuram entre as estratégias relevantes no
sentido de destacar, com uma expressao estética propria, a posi¢cao social

diferenciada de nossos pesquisados.

5.2. A Danca dos Estilos

Através da analise dos discursos dos informantes (clientes e
profissionais) e também das expressdes formais concretas que caracterizam as
residéncias pesquisadas, tomamos ciéncia das diferentes conceituacdes de
estilos vigentes (nomeados ou idealizados) no campo das praticas de
ambientacéo residencial do Recife. Essas conceituagdes foram analisadas com
vistas a compreensao da l6gica mais ampla que orienta as opgfes de gosto
dos informantes.

Concentramo-nos principalmente na analise dos dados referentes as
preferéncias de consumo daqueles consumidores que identificamos na
categoria de uma nova elite que vive dos frutos materiais e simbolicos de seu
trabalho, também caracterizada pelo alto grau de formacao profissional de seus
membros e que, ademais, organizam-se em familias onde ambos os conjuges
exercem atividades extra-domésticas e sdo remunerados em pé de igualdade,
tal como explicitado no capitulo anterior. Acrescentamos que outros perfis de
consumidores cujas praticas observamos em nosso trabalho de campo servem-
nos aqui como um importante contraponto para a compreensdo relacional
deste segmento especifico das novas elites. Os dados analisados incluem,
além das falas dos proprios consumidores, as consideracbes tecidas por
profissionais que se enquadram no perfil que preferencialmente atende a essa
clientela.

Uma jovem arquiteta que bem representa a posicdo dos profissionais
afeitos ao ideario do racionalismo técnico (posicdo ja citada no capitulo
dedicado a caracterizacdo dos perfis de profissionais atuantes no campo) nos

fez uma primeira abordagem do tema. Nas entrelinhas de seu discurso, a
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informante registra sua percepc¢éo sobre as caracteristicas de diferentes estilos
de ambientacado de interiores e das estratégias utilizadas para a materializacéo
pratica desses ideéarios estético-formais, que foram encontrados de modo
recorrente entre a nova geracgao de especialistas. O discurso, abaixo transcrito,
sugere também o processo de hibridizacdo de dois estilos, que nos parecem
representar os emblemas atualmente mais fortes e em disputa pela hegemonia
simbdlica do campo. Melhor dizendo, a fala registra a relativa modificacdo do
estilo descrito como classico em dire¢cdo a uma proposicdo mais limpa (o
clean), processo que se faz presente quando certos profissionais de
ambientacdo se envolvem com clientes que originariamente tendem a adocao
de uma formulacdo estética mais tradicional para suas residéncias, seja em
funcdo dos bens possuidos, seja em funcdo de suas inclinacbes de gosto
propriamente ditas. Segundo a informante, tal modificacdo da lugar a
manifestacdo de um estilo que denomina como classico moderno, tal como

referido abaixo:

“Essa questao de estilo, a gente consegue mais ou menos entender
quando se estabelece o contato com o cliente, quando se faz uma
visita a casa dele, por exemplo. Ai ja da pra sentir como é que eles
gostam das coisas. Eu acho que, pelo fato da globalizagdo dos
padrdes estéticos, ou seja, do que € mostrado nas revistas, o cliente
ja vem com algumas referéncias... As revistas influenciam muito os
clientes. Quem me procura, geralmente ja gosta de olhar revistas, ja
visitou alguma exposicdo “Casa Cor”, alguma “Casa-pronta”, ou
mesmo alguma loja mais popular, como a Tok & Stok, pra ver os
moéveis, pra ver os ambientes. Muitos jA vém até com idéias que
viram no apartamento do amigo e que gostaram... Entdo, ja vém com
o estilo ‘clean’ na cabeca, entendeu? Ja seguem um padrdo. O estilo
classico esta meio em desuso, mas tem algumas pessoas que
gostam, ndo €? Ai entdo vocé pode usar o classico moderno, aliando

algumas estruturas... Por exemplo, tem gente que adora... eu tenho
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uma cliente que adora pecas antigas, mas no contexto, a gente
conseguiu... vamos dizer, dar uma aliviada. Por exemplo, o painel da
cama, a gente colocou todo em couro... branco. E as mesinhas séo
antigas, entendeu? “Entdo, o que € que se valorizou?... O quarto é
todo claro, bem limpo... O sofazinho do quarto, a gente mandou
cobrir todo branquinho também. O que é que se destacou? Foram as
pecas de estilo antigo. No forro, ela ja tinha alguma coisa que era
mais rebuscada. N6s conseguimos tirar um pouco desse rebuscado.
Tinha assim varios boleadinhos. Eu disse: vamos tirar isso daqui,
cortar um pouco. E deixamos apenas o forro de gesso liso. Na sala,
0os tons partem pra um toque classico. Tinha um roda-teto todo
dentilhado. Eu disse assim, vamos tirar isso daqui, porque ai fica
mais leve. Entdo, realmente fica mais limpo. Com isso, vocé
consegue dar a conotacdo do classico...mas...com uma resolucao
mais limpa. Os armarios... ja escolhemos armarios com portas de
aco, com vidro... No conjunto, quando vocé olha, predomina alguma
coisa mais leve, mais se vé que tem 0s pontos classicos... Porque

sendo fica muito pesado.” (Zuleika)

O discurso da arquiteta revela a forca do corolario da limpeza formal, que
€, em parte, decorrente da utilizacdo das ferramentas conceituais da
perspectiva académica no campo da arquitetura moderna, todavia utilizada no
contexto com uma peculiar inflexdo. A referéncia a necessidade de conferir
leveza através da exclusdo dos ornamentos pré-existentes parece apontar
principalmente para a idéia de estetizacdo da racionalidade formal, praxis que
se coloca em franca contradicdo com certas maximas candnicas do campo de
conhecimento arquitetdnico atual; quais sejam: a idéia da reducdo de custos,
principalmente quando se tratam de custos adicionais empregados para a
realizacdo de efeitos puramente estéticos; e o raciocinio de base ambientalista,
que privilegia a preservacdo das caracteristicas estilisticas presentes nas

edificacbes, entendidas como patrimonio historico (significativas da historia do
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ambiente construido), materializadas, inclusive, por meio dos pequenos
detalhes, tais como os ornamentos arquiteténicos.

O procedimento da limpeza formal em direcédo a estética clean expressa,
sobretudo, a necessidade de aproximacéo do sistema de objetos anteriormente
dado (mais especificamente, de sua feicdo mais ornamentada em termos de
detalhes arquitetdnicos e do ecletismo originario do conjunto dos bens da
residéncia, que a informante chama de classicos), para com outro padrao de
referéncia maior: a estética moderna. As referéncias da informante a estética
moderna refletem o leque de influéncias técnicas e artisticas vinculadas a
estruturacdo do curriculo académico dos arquitetos e de outros profissionais da
forma, onde se enfatiza o estudo das concepg¢des bauhausianas e outras
tantas expressdes do racionalismo formal nas artes e na arquitetura.

Assinalamos o fato narrado como mais uma expressao do conflito entre
diferentes orientacdes, ja mencionadas no capitulo sobre perfis profissionais,
envolvendo, por um lado, certas conviccbes dos arquitetos dedicados a
ambientacdo de interiores e, por outro, os defensores de uma visdo mais
académica da arquitetura. A postura desses primeiros vincula-se a
preocupacao em atender aos interesses dos clientes no sentido de se
distinguirem socialmente, ou de seguirem a moda, por sua vez fortemente
influenciada pelo comércio de moveis e decoracgao.

Novas referéncias aos diferentes estilos de interiores arquitetbnicos, ou as
diferentes influéncias exercidas sobre as solugcbes formais dos trabalhos de
ambientacdo, foram-nos dadas por outros informantes. Registramos e
discutimos abaixo o sentido de tais influéncias, respectivamente, pela analise
de um comentario de jornal que aborda o trabalho de um profissional integrante
da categoria dos baluartes da profissdo no Recife; e em seguida, pela analise
do discurso de uma consumidora na faixa dos 50 anos, ndo adepta da
utilizacdo do arquiteto e da estética clean. Ambos expressaram aprovar a
inclusdo de outras influéncias estéticas (melhor dizendo, a utilizacdo de
diferentes emblemas estilisticos), dentre as possibilidades formais que figuram

em meio as praticas de ambientacao de interiores em questao.
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O primeiro informante recorreu a inclusdo de objetos de estilo oriental
(nesse caso representando realmente bens exéticos, estrangeiros), bem como
a utilizacdo de outros diferentes emblemas na composicdo de um ambiente
planejado para a mostra Casa Cor 2001. A nota jornalistica de promocao do
evento, abaixo transcrita, enfoca o aspecto bastante mesclado (eclético)
exibido nas solugbes adotadas pelo citado especialista. No entender do
comentador da matéria, tais inclusdes destinavam-se a introduzir certo

dinamismo ao conjunto da decoracédo, ou ao sistema de objetos planejado:

“O Quarto de Casal projetado pelo arquiteto também tera uma
‘gueda’ pelo natural. Os moveis, de estilo europeu, serdo de
madeira. O aco estara presente apenas nos detalhes minuciosos. Ja
as cores terdo tons mais marcantes. ‘Pensei em um quarto que fosse
acima de tudo pratico, com um estilo proprio e sofisticado’, afirma.
Toques orientais serdo usados também para dar harmonia na
decoracdo. O destaque do ambiente vai para as persianas rusticas,
uma mistura de palha e seda pura, que promete esbanjar charme e

sofisticacdo.” (Jornal do Comércio, Caderno da Familia. 16/09/2001).

Em relacdo as influéncias orientais nas composi¢cdes propostas por este e
por outros especialistas em ambientacdo, faz-se importante assinalar que o
apelo a objetos que exibem estéticas diferenciadas parece refletir uma
estratégia recorrente nesse campo de praticas e em campos de expressao
estética e de consumo correlatos®®. Serve de exemplo deste processo a
importacdo de moveis europeus pela elite brasileira, ja verificada nos tempos
do império até os dias atuais. As diversas revisitacdes as teméticas da
rusticidade naturalista, ao orientalismo, a estética Pop ou ao estilo country

norte-americano no campo da ambientacdo de interiores, tal como

8 A esse respeito, Alice Inés de Oliveira e Silva registra a mencéo a influencia oriental no
mobiliario moderno, por uma das colaboradoras de classe média da sesséo feminina de um
jornal carioca dos anos 50, interpretando a abordagem de praticas relativas ao universo
domeésticos como uma forma de dar visibilidade ao trabalho feminino, associada a necessidade
de conferir legitimidade a vivéncia da domesticidade (SILVA, Alice Inés in COSTA e
BRUSCHINI: 1989:160. “Rebeldia e Submissao).
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mencionados nos discursos de nossos informantes, igualmente ilustram o
fenbmeno. No caso especifico do apelo ao orientalismo, que voltou
recentemente a uma condicdo de relevancia nas realizagdes dos
ambientadores e decoradores de Recife (e do Brasil), este apelo parece
relacionar-se também a maior presenca de bens de origem asiatica no
mercado, refletindo os imperativos atuais dos comerciantes do ramo da
decoracao, que vém oferecendo em suas lojas objetos diversos de procedéncia
chinesa, indiana, da Indonésia, dentre outras linhagens remotas. Tais objetos
reingressaram a pauta dos bens recorrentes nas ambienta¢cfes residenciais,
penetrando nas moradias de consumidores de estratos soOcio-econdémicos
diversos.

Em algumas moradias decoradas em estilo clean pesquisadas, aos
moldes das realiza¢cbes das novas elites consumidoras aqui enfocadas, esses
objetos parecem exercer a mesma funcédo dos moveis de estilo europeu, cujos
exemplares mais sofisticados se fazem hoje menos acessiveis, tanto em
funcdo dos elevados precos quanto em fungdo da raridade desses bens.
Assim, pecas orientais de certo porte e de significativo valor econémico vém
sendo utilizadas como objetos pontuais de forte potencial expressivo
(decorativo), destacando-se em meio a estruturas que privilegiam a praticidade,
a funcionalidade e a limpeza formal. Ademais, conferem um tom alternativo as
montagens desses espacos residenciais.

Identificamos ainda uma outra categoria de referéncias estilisticas,
diferenciada, tanto do padrao considerado classico, quanto do invocado como
clean, através da configuracao formal da residéncia de uma das consumidoras
pesquisadas e de seu discurso sobre o processo de construcdo do arranjo de
sua moradia. Trata-se da informante que n&o exerce atuacao profissional extra-
doméstica (ja mencionada no capitulo anterior), cuja prosperidade econémica
(familiar), assenta-se, mormente, sobre o0s recursos produzidos pelo conjuge
masculino em sua atividade empresarial — ocupacao que € hoje bastante
prospera — decorrente de uma formagéo técnica operacional, aos moldes das

funcBes operéarias especializadas. Reproduzimos, a seguir, algumas de nossas



209

primeiras impressdes sobre a residéncia, que consideramos oportunas para um

melhor cotejamento da expressado de gosto da informante®.

Na primeira visita que fizemos ao apartamento da informante, observamos
gue o porte do prédio figurava entre os mais elevados que visitamos durante a
pesquisa (dentre os mais ostensivos quanto a apresentacdo, ou quanto a uma
representacdo de valor econémico). Tivemos, inclusive, certa davida quanto ao
reconhecimento do endere¢co que nos foi ditado pelo telefone pelo cbnjuge
feminino da familia de proprietarios. Reconhecemos, todavia, o detalhe do
heliporto, que constava entre as referéncias sobre a aparéncia externa do
prédio, tal como informadas. A entrada do edificio desencorajava qualquer
tentativa de ingresso por parte de estranhos, dado o fechamento do muro alto
revestido em marmore, que impede qualquer exploracao visual interna. A partir
da porta de vidro, provavelmente blindado, que da acesso as largas escadarias
de pedestre, vé-se apenas outro acesso que guarda a portaria, dessa vez
fechado com vidro “fumé”, ndo permitindo que se veja nem mesmo O
funcionario encarregado de atender ao chamado do interfone. O préprio
equipamento de interfone localiza-se em um ponto pouco visivel a partir da rua,
na lateral do primeiro portal de vidro. Todo esse aparato, juntamente com o
detalhe da existéncia do heliporto, assinala a necessidade dos moradores de
seguranca pessoal. Tanto quanto pudemos apreender a partir das conversas
com a informante, o prédio parece habitado por pessoas de altissimo poder
aquisitivo, e que naturalmente se preocupam com a possibilidade de
sequestros.” (anotacOes realizadas a partir da primeira visita a informante.

Setembro/ 2003)

9 As caracteristicas do espaco e as feicdes estéticas dos diversos ambientes da residéncia
dessa informante, que parcialmente descrevemos no presente capitulo, mereceriam, a nosso
ver, analises especificamente focadas. Todavia, optamos por apresentar aqui um registro geral
mais descritivo dessas caracteristicas, dado o fato de que a concentracédo do esforco analitico
de nosso trabalho recaiu principalmente sobre os consumidores que afirmaram efetivamente a
orientacdo dos arquitetos e que apresentaram uma tendéncia mais efetiva de adocdo da
estética canlnica professada por esses profissionais. Assim, o registro apresentado nas
paginas que se seguem constitui principalmente um recurso para assinalar a divergéncia das
expressdes de gosto dos proprietarios dessa residéncia (aqui utilizado como elemento de
contraste), em relacdo a posigdo dos pesquisados que expressaram em seus discursos o
objetivo de atender as orientacdes candnicas dos arquitetos.



210

Algumas afirmacdes da pesquisada, durante 0S Nn0OSSOS encontros,
levaram-nos a inferir que a mesma ndo parece se sentir, muito a vontade, do
ponto de vista de sua identificagcdo com outros moradores do edificio, tal como
expressa o trecho de fala abaixo transcrito, onde a informante registra sua

condi¢cdo ascendente e negra:

“Do ponto de vista de... vamos dizer, das classes sociais, eu me coloco
nessa classe que pode viver num apartamento como esse... de 400
metros e aqui na beira-mar... de forma ndo muito propria. Porque na
verdade, eu fui uma pessoa que vim ascendendo. Se eu for contar
historia da minha familia... Entdo € uma estoria que vem de familias do
interior, ndo €? Eu sou do Rio de Janeiro... inclusive, eu até acho que
aqui em Pernambuco, as pessoas que melhoraram de vida sdo muito
poucas. Eu acho que o Sul possibilita mais isso. Ja mudou muito, eu ja
estou ha 20 anos aqui e acho que Pernambuco mudou muito... mas ele
ainda estd um pouco abaixo do Sul, que jA promove esse movimento ha
mais tempo... porque esta mais em contato, eu acho, com 0s outros
paises... a questdo da metropole, de gente de todos os lugares, da
industria... (...) Isso foi o que eu achei horroroso, quando eu cheguei
aqui. Todo mundo perguntava: eu era o que? Porque la no Rio a gente
nao via essas coisas... de que familia vocé é... Eu falei: minha arvore
genealdgica é meio complicada, que eu tenho que voltar a Africa...”

(Rosangela)

No trecho que se segue, integrante das observacdes que fizemos na
primeira visita a residéncia, registramos nossa percep¢do sobre alguns
aspectos formais que configuram o arranjo da moradia da informante, o que
nos permitiu fazer uma idéia mais clara de suas opcdes estilisticas e,
posteriormente, contrastar a l6gica especifica que embasa tais op¢gbes com as

solugdes formais adotadas por outros pesquisados:
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Quando descemos do elevador, jA no 27° andar, percebemos que se
tratava de um edificio residencial do tipo um por andar. Passamos entdo a
registrar, visualmente, a expressao formal do hall de entrada do apartamento e,
posteriormente, do interior da residéncia. O hall é decorado com um uma porta
de abertura dupla, trabalhada em madeira escura e a¢o inox. O ambiente nos
pareceu um tanto austero e escuro, apesar de dispor de iluminagao artificial,
funcéo do revestimento utilizado, todo em cores muito fechadas. Ao abrir-se a
porta do apartamento, deparamo-nos com uma parede concava, pintada na cor
cenoura em tom bastante vivo e acabamento texturizado, utilizada como uma
estratégia de protecdo visual ao ambiente da sala. Da mesma forma que a
parede, observamos também uma coluna de piso a teto,cuja pintura exibia as

mesmas caracteristicas.

A sala apresentava 3 jogos de sofas, compondo 3 ambientes de estar,
sendo um primeiro jogo revestido em veludo azul, um segundo em tecido liso
vermelho e o terceiro, confeccionado em couro bege, todos acompanhados
com pecas de apoio, tais como mesinhas de centro e de canto, o ultimo
ladeado ainda por duas cadeiras de vime na cor verde clara, com estrutura de
aco. Mais tarde a entrevistada nos esclareceu que se tratavam, os dois
primeiros soféds, de pecas que foram trazidas de suas moradias anteriores,
mais uma vez revestidas para integrar a nova sala. Na sala ainda existiam dois
conjuntos de mesas com cadeiras. O primeiro consistia em um jogo de jantar
retangular completo de 8 lugares, que nos pareceu ter sido comprado
juntamente com o conjunto bege de sofas de couro, dada a feicdo comum
desses conjuntos de pecas. Tanto a citada mesa de jantar quanto o terceiro
jogo de sofés constituiam representa¢cdes do estilo italiano moderno, recorrente
entre 0os moéveis atualmente disponiveis no mercado de Recife, ou seja,
consistiam em pecas de linhas retas, confeccionados em aco, vidro e couro. O
segundo conjunto de mesa (redonda) e cadeiras revelavam uma composicao
curiosa, uma vez que tais pecas exibiam um estilo barroco colonial, entretanto

apresentando-se recobertas com patina em tom bege claro, sendo o estofado
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das cadeiras forradas com um veludo creme e preto, estampado em padréo
zebra, numa referéncia um tanto imprecisa ao estilo Pop e a idéia de
reinterpretacao estética de pecas de estilos antigos, ou do realce de pecas
inicialmente sem grandes pretensdes estéticas, por meio de revestimentos em
cores fortes. O conjunto estava assentado sobre um tapete que simulava
também uma pele de zebra, proximo a uma parede equipada com prateleiras

brancas.

Observamos nessas prateleiras laterais a presenca de diversos vasos e
tacas de cristal, junto a outras pecas de ceramica e metal de porte
consideravel, apontados pela informante como objetos que haviam sido
comprados em suas inumeras viagens pelo mundo. Sobre essa mesa com
cadeiras em padrao zebra, chamou-nos também atencdo um vaso ceramico de
producdo recente, e provavelmente seriada, pintado manualmente com
tematica renacentista, o que foi descrito pela informante como uma peca
italiana, igualmente adquirida em viagem. A sala impressiona ndo somente
pelas enormes dimensdes e pelo layout bastante preenchido, como também
pela diversidade de estilos invocados na sua composi¢cdo, que passam da
citacdo a diferentes estilos europeus do passado para as pecas em estilo
moderno, sem saltar as pecas recicladas nem as pecas confeccionadas em
fibra natural. Esses ultimos elementos inserem no conjunto uma representacao
das preocupacdes recentes em termos de mobiliario: a tematica do apelo
ambiental. Todos esses emblemas se fizeram representar, segundo a nossa
percep¢do, na composicdo conjugada da sala da informante (estar, jantar e

espera).

Outro lugar visitado na residéncia consistiu ha enorme varanda com
area quase inteiramente preenchida com grandes vasos de plantas,
distribuidos de modo a compor o que percebemos como a estrutura de um
jardim, cujo centro guardava uma disposicdo semelhante a de uma pequena
praca. Observamos a colocacao de 4 cadeiras de vime ao redor de uma mesa
de terraco, ocupando cerca de 1/4 da area total da varanda. Todo o espaco

restante era ocupado pelos citados vasos de plantas. Percebemos, tanto na
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estruturacdo da varanda, quanto na sala, uma logica de distribuicdo de
espacos e objetos semelhante a de uma casa popular. Na sala, percebemos
ainda que os diversos conjuntos funcionais (5 nichos de utilizacdo, ao todo)
apresentavam-se simetricamente ordenados no quadrado imperfeito que
delimita o espago, como se quatro salas de estruturacdo simples fossem
encaixadas num mesmo e amplo saldo, no qual a coluna, ja mencionada,

cumpria a funcéo de marcar a divisdo das areas.

A entrevistada nos levou também a cozinha, onde informou que seu
marido gosta muito de cozinhar nos finais de semana, algumas vezes
convidando amigos para o almogo, razédo pela qual tem vontade de fazer uma
reforma no ambiente. Na cozinha, assinalou o detalhe da mesa recoberta em
patina azul, que constituia a peca central da sala principal do apartamento
anterior, na intencdo de dizer que tudo em sua residéncia tem uma historia a
ser contada. E ademais, nada existe que nao seja administrado e
supervisionado por ela propria. Ouvimos, nesse momento, um ruido de crianca,
gue nos deixou curiosos, uma vez que haviamos sido informados de que a
familia possuia dois filhos ja crescidos (um jovem e uma adolescente). A
informante nos levou entdo para a area de servico do apartamento, que nos
pareceu também bastante ampla, onde se encontravam sua empregada
doméstica e a filha num carrinho de bebé, enquanto a mae engomava roupas.
Durante as conversas, a pesquisada nos comentou que recebia criticas (ndo
explicitou de quem) porque estava ajudando a criar a filha de sua empregada,
mas que se sentia feliz de ajudar pessoas como ela. Quando mostrou as fotos
dos filhos, em porta retratos que se encontravam numa estante de canto, no
corredor que da acesso aos quartos, a informante comentou que se identificava
muito com o bebé porque ela se parecia com sua filha, quando crianca.

(Anotac0es relativas a segunda visita a residéncia- Setembro/ 2003)

Assinalamos inicialmente a caracteristica excessivamente eclética que
predomina sobre a feicdo estilistica da residéncia. Acrescentamos que a
definicdo de excessivamente eclética (que significa mais eclética que outras do

universo pesquisado), constitui apenas um recurso retérico que adotamos para
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fazer constar que ndo encontramos, em nenhum dos ambientes visitados, sem
excecdes, nenhuma expressao pura de estilo, ou seja, nenhuma realizacdo que
fosse absolutamente coerente com as regras do canone estético ao qual
teoricamente se vinculavam. Todas as moradias visitadas apresentaram, em
maior ou menor grau, certa expressao de ecletismo. No entanto, essa
constatacdo néo invalida o fato de que os pesquisados expressaram sempre,
algumas vezes de forma muito veemente, suas opc¢des estilisticas idealizadas
preferenciais

Do ponto de vista funcional, nessa residéncia observamos que a
concentracdo maior de atividades dos moradores parece ocorrer no espago
intimo do apartamento, ou seja, nos quartos de dormir, na cozinha, na area de
servico, bem como num outro quarto preparado para TV, descanso e
intimidade da familia. Vale salientar que este ultimo cémodo ndo apresenta a
caracterizacdo de home-theatre (ou do home-cinema), definicdes originarias do
jargdo internacional da arquitetura, atualmente muito enfatizadas pelos
profissionais de interiores de Recife. Tais observacdes nos fizeram concluir que
a residéncia dessa familia ndo expressa, no plano da materializagcdo concreta,
uma adesdo mais efetiva as prescricbes candnicas do campo simbdlico da
ambientac&o de interiores do Recife. Da mesma forma, no plano do discurso,
que por sua vez denuncia as conceituacbes tedricas incorporadas, 0s
residentes tampouco optaram pelas concepcbes enfatizadas pelos
profissionais, ou melhor, para as quais estes reivindicam legitimidade.

As impressdes iniciais sobre a feicdo da residéncia nos sugeriam que as
perspectivas do gosto da informante divergiam significativamente da postura de
cultuar a praticidade e a limpeza formal, bem como do culto a outros valores
que, diversamente, apresentaram-se como uma obstinacdo entre outros
pesquisados (ou a maioria deles), cuja exploragcdo empreenderemos mais
adiante. A perspectiva da entrevistada igualmente divergiu em relacdo a
concepcao sobre a necessidade do suporte de profissionais especializados
para a materializacdo das representaces de suas preferéncias estéticas. Tal

suposi¢cdo nos foi confirmada por uma consideracdo da prépria informante,
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guando falava do processo através do qual trocou um imével comprado na
planta, depois de quitado, por um outro que lhe pareceu mais adequado as

necessidades de sua familia.

“Bom, o ultimo apartamento em que eu morei, e que eu tenho ele até
hoje alugado, € um apartamento de quatro quartos... um bom
apartamento... de classe média alta, vamos supor. Mas ele s0 tinha
duas vagas de garagem... e meu filho cresceu, ndo é? Entéo,
quando ele estava com 17 anos... foi quando ele foi pra faculdade...
e eu tinha dito a ele que dava um carro se ele passasse no
vestibular. (...) Entdo precisou-se de outra garagem. Ai meu marido
falou: estd na hora d'agente mudar daqui, até pra ir para um
apartamento maior, definitivo. E entdo fomos ver um apartamento
que estava em construcdo, que é muito mais barato vocé comprar na
construcdo. Quando ele estava quase pronto, que eu fui para ajeitar,
para olhar o apartamento... ele me servia porque eram quatro vagas
na garagem. Mas a gente pensou assim: quando a minha filha
estiver na idade de ter carro, 0 rapaz ja ndo estd mais em casa.
Quando o apartamento ficou pronto, que eu fui tentar mexer, ai ficou
complicado. A cozinha era pequena demais, sabe? Era uma sala
boa, mas uma varandinha também pequena demais. Entéo,
realmente, eu pedi, pela primeira vez, eu pedi um projeto de
arquitetura para este apartamento. Entdo as mocas foram...
comecaram a trabalhar esse projeto pra mim, para ver se eu
conseguia melhorar meu banheiro, colocar uma banheira, que eu
gueria fazer as coisas definitivas, eram as ultimas coisas que eu
estava querendo. Meu sonho de menina pobre era... quando
aparece em filme, essas coisas... eu adoro uma casa com mais de
um jogo de sofd, eu ja estava cansada daquela casa simpldria como
era a minha casa, ndo é? O sofa, a mesa, assim... o tradicional. Mas

eu queria jogar, queria fazer umas coisas, queria aquela casa
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cheia... eu adorava! Agora nao se usa mais, agora € o modelo clean.
Mas eu adorava aquelas casas de filme americano, sabe? Entédo a
sala, dava... Mas o resto do apartamento era pequeno. A prépria
cozinha era menor que a cozinha que eu tinha no outro apartamento.
Ai meu marido falou: olha, essas mulheres estdo dando né em pingo
d’agua para fazer esse projeto. E ndo vai ficar bom. Tem que botar
uma banheirinha desse tamanho pra gente tomar banho sentado. E
melhor nao ter. Ai, a conclusdo: vamos colocar esse apartamento a
venda e vamos tentar uma outra coisa. Porque nesse tempo, como
as prestacdes acabaram ficando baratas... e a vida da gente também
ja tinha mudado... Profissionalmente, ele j& tinha a empresa. A
empresa ja abrangeu outras coisas, ja nao estava trabalhando sé
com aquilo que tratava inicialmente. E entdo ele falou, vamos fazer o
seguinte: a gente vende esse apartamento. VA procurar uma coisa
melhor, maiorzinha, ja que ia ser definitiva. Entdo, toca eu (sic) a

andar com os corretores e procurar outro apartamento.” (Rosangela)

Enfatizando os elementos que figuram como centrais na composi¢cao da
perspectiva espacial e estilistica que desejava para a representacdo de sua
moradia, o discurso acima revela que a experiéncia de contratacdo de um
especialista foi, na pratica, abandonada pela informante, pouco se refletindo na
configuracéo da residéncia.

A fala da informante explicita também, com muita clareza, as prioridades
estabelecidas quanto ao que conceitua como uma boa moradia, dentre as
guais se destacam certos marcadores de prosperidade que dizem respeito ao
prédio escolhido, tais como a imponéncia do edificio e da prépria amplitude da
area interna da habitacdo, garagens em numero suficiente para abrigar os
carros de que dispdem os residentes (atualmente 4), bem como outros
simbolos relativos as instalagdes internas, a exemplo da colocacdo de uma

banheira grande, atendendo ao que considera a satisfagdo de suas
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expectativas de conforto, “seus sonhos de menina pobre”, no dizer da
informante, representados na estética dos filmes americanos.

Chamou-nos também a atencéo o trecho de fala que se segue, onde a
entrevistada registra as preocupacgdes vividas e iniciativas adotadas, diante da
decisdo do marido em se transferir, de imediato, para o novo imovel adquirido,
destacando, entre outros aspectos, a intencdo de preencher densamente o

citado espaco:

“Compramos em Setembro e ele ja queria se mudar em Dezembro.
Noés pedimos, entdo, uma orientacdo as mesmas mocas que fizeram
0 projeto do outro. Nao foi um projeto completo, mas apenas uma
sugestdo pra organizar o espago da sala, que a gente teve
dificuldade em arrumar. Algumas orienta¢des... por conta do que a
gente ja tinha pago antes. Elas nos orientaram para dividir pelo
gesso. (...) Ai, o resultado: o que eu tinha na minha casa néo
preenchia nem a metade do que era preciso, ou melhor, nem um
terco... Ai eu comecei a aproveitar os moveis que ja tinha. Muita
coisa aqui € de quando eu me casei, sO que ja foram remodeladas
ndo sei quantas vezes. Essa mesa, aquele sofa ali, essas
cadeirinhas. Ai eu coloquei a mesa para encher mais um pouquinho.
Depois eu fui comprando tapete, fui colocando mais mesas e etc. e

tal.” (Rosangela)

A necessidade de preencher densamente o espaco do apartamento se
contrapfe a perspectiva expressa no discurso de uma outra pesquisada, que,
diferentemente da informante acima, apresenta-se como uma consumidora
assidua das orientacbes candnicas dos profissionais de ambientacao,
atualmente centradas num valor oposto: a limpeza formal, a valorizagdo dos
vazios. Essa segunda informante, que era solteira no momento da aquisicdo do
imovel, referiu-se, por diversas vezes, ao fato de que o apoio do arquiteto

(inclusive o apoio emocional) teria sido imprescindivel para seu processo de
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assumir uma moradia individual, dado que o apartamento representava sua
primeira residéncia sozinha e de que nao possuia nenhuma intimidade com os
temas da ambientacdo e decoracdo. A informante também explicitou em sua
fala (trecho abaixo) uma perspectiva de repudio para com a estética dos
espacos adensados, caracteristicos, tanto nas ambientacbes de estilo

tradicional quanto em concepc¢des mais ecléticas.

“Os detalhes iam ser justamente essas coisas de quadros e de
tapetes, que iam dar uma mudada... Mas o resto era branco mesmo,
que era o0 que eu queria. Eu queria uma coisa bem clean. Eu detesto
casa com um turbilhdo de coisas no meio do caminho. Vocé nao
consegue nem andar. Pra minha casa, eu ndo quero...de jeito
nenhum. Eu quero uma casa em que VOCcé possa circular, que vocé
possa ver as coisas, sabe? Cada coisa no seu lugar. Nao gosto
desse tipo de casa que algumas pessoas fazem... a cada passo que
vocé anda, vocé encontra um bocado de coisas diferentes na sua
frente. Assim... muita coisa pra ver. Eu ndo gosto disso. De jeito

nenhum?”. (Maria Inés)

A informante parece bastante comprometida com certo aspecto do
discurso da classe dos profissionais de ambientacdo, do qual nos serve de
exemplo a afirmag&o do arquiteto, que transcrevemos aqui, publicada em uma
revista de divulgacdo do campo em Recife, onde o profissional vincula a
proposicao estética do clean ao ideario minimalista originario do campo das
artes (da musica, das artes visuais e de outros contextos que se pretendem
vanguardistas, inclusive na arquitetura), destacando seu desagrado em relacao
a projetos que exibem detalhes que considera desnecessarios:*Sempre tento
convencer o cliente da maxima da arquitetura, que estabelece que o menos é

mais”.(Revista SIM; ano 1, n. 06; Junho de 2000; p 7)

E importante ressaltar que a trajetéria de vida menos consolidada dessa
pesquisada, por ser um pouco mais jovem que a maioria dos demais
informantes, sugere que a mesma possui talvez mais razdes para buscar, de
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maneira efetiva, uma estética de ruptura para com padrdes que foram
hegemdnicos no passado. No contexto pesquisado, essa postura se faz
representar pela adocao do estilo clean.

Como ja esbocado em outras passagens de nossas reflexdes, um dado
gue observamos entre a maioria dos pesquisados que contrataram
profissionais de interiores para planejar suas residéncias consiste na utilizacao
dos termos técnicos com 0s quais entraram em contato a partir dos servigos
desses especialistas (0 jargdo mercadolégico da area). Destacamos, mais
recentemente, por exemplo, a utlizagdo dos termos clean, home-theatre,
repaginar, entre outros mais antigos, tais como as denominacdes de closet e
lavabo, conceituacfes ja tradicionais entre os emblemas operacionalizados
pelo campo simbdlico em questdo. Esse dado sugere novamente a legitimidade
da autoridade técnica e estética dos citados profissionais, na visdo dos
consumidores. Ademais expressa que a atencao as prescricdes canodnicas dos
especialistas tornou-se um atributo importante de status. Em favor deste
argumento, destacamos a nossa percepcao de que muitas decisdes dos
consumidores estudados sobre aspectos relevantes na configuragcdo de suas
moradias foram tomadas em forte consonancia com a perspectiva de gosto dos
contratados, tal como revela a consumidora na passagem abaixo:

“Quando a gente comprou esse apartamento, foi 0 nosso primeiro
apartamento a ser decorado. Até entdo a gente nao tinha preparado
nenhum apartamento...assim, mais sofisticado. E eu nao tinha muita
clareza disso. Paulo € que tinha as idéias mais definidas sobre o que
gueria. Ele queria um ambiente mais moderno, mais claro, mais
clean... E tinha até certa dificuldade em aceitar objetos mais
artesanais. Por fim ele assimilou bem os objetos artesanais na
decoracdo... e também uns detalhes mais classicos. Nossa casa
ficou um moderno mais pro classico. Nao ficou muito arrojado...
como talvez até na época ele pensasse. Mas ele ficou satisfeito e eu
também fiquei muito satisfeita com o resultado, naquela época, (...)
S6 que com a nossa vivéncia nessa area, nds fomos entendendo
gue isso ndo era exatamente moderno... que essa era uma Opgao
mais classica.” (Tereza)
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Na continuacdo do discurso, a informante comenta os detalhes da
solucdo conseguida no primeiro trabalho de ambientacdo de sua moradia,
informando também que a concepcdo de espaco estava, naquele momento,
sendo alterada em uma nova reforma, dessa vez orientada por um profissional
mais sintonizado com seus interesses e 0s interesses de seu marido. O
discurso sugere que, além de representar um recurso para a efetiva solugéo de
um problema concreto — a configuracdo do espaco em moldes mais ou menos
distanciados do universo de conhecimento da informante e, ademais, realizada
de forma mais profissional e mais técnica — essa primeira experiéncia com o
universo da ambientacdo adquiriu para o casal o sentido de aprendizado, como
se pode ler a partir do trecho abaixo transcrito:

“Inicialmente ndés pensamos 0s objetos brancos, todos muito
brancos... era mais isso, era a cor. Brancos... moveis em linhas
retas... ndo eram moveis rococO. Até aquela pe¢a mais rebuscada
gque a gente colocou ali na entrada, que € um movel restaurado, nao
estava no projeto. Tudo isso ndo estava na nossa cabeca. Foram
coisas que foram sugeridas pela arquiteta, que ela achava bom
também. Achava legal... pra quebrar um pouco da linha reta. Mas
iIsso ndo faz com que o ambiente n&o fique moderno... ou melhor,
menos moderno... mesmo usando esses objetos. Porque agora nos
estamos “repaginando” e o ambiente vai ficar bem mais moderno do
que ele ja é. E nés vamos assimilar essas pecas que ja temos, as
mesinhas escuras e outras.” (Tereza)

As definicbes ideais de estilo identificadas nas falas dos pesquisados,
quando confrontados as materializagcdes formais concretas encontradas nas
residéncias visitadas, levaram-nos a perceber mais claramente o fato de que os
diferentes estilos enunciados, seja o classico, 0 moderno, o classico moderno,
o clean, ou as configuracdes inspiradas nos emblemas estéticos apresentados
em filmes americanos, tal como a citada por uma das informantes, constituem,
de fato, emblemas estéticos idealizados. Melhor dito, constituem conceituacdes
tedricas cuja materializacdo pratica se submete as circunstancias concretas
dos contextos de vivéncia desses consumidores, apresentando algumas vezes
uma consideravel distancia em relagdo aos canones aos quais esses atores se
reivindicam como associados.
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A fluidez da aplicacdo das diferentes logicas idealizadas de estilo fica
patente, tanto na diligéncia da arquiteta para aliviar as caracteristicas classicas
de um ambiente de feicdo mais tradicional, de modo a torna-lo sintonizado com
a estética moderna, quanto na perspectiva do casal de consumidores que
apesar de objetivarem inicialmente uma configuracdo moderna para sua
residéncia, acabaram por materializar uma estética que consideram mais
classica. Outro aspecto que emerge dessas formulacdes ideais, em
contraposi¢cdo com a expressao concreta das preferéncias dos consumidores, é
o carater de representacdo social inerente as praticas consumistas em
questdo, destacando-se as diferentes estratégias adotadas por esses
pesquisados na construgcdo de suas imagens pessoais. Observamos que a
contratacdo do arquiteto representa a busca do cliente por uma imagem
legitima, associada a expressao estética de certos estilos (ou padrbes de
gosto) ja consagrados pelo mercado nos diversos campos do consumo.

No caso dos consumidores que se acham mais comprometidos com as
prescricdes do estilo clean, observamos a busca por uma estética que se
pretende calcada no principio da racionalidade, que se reflete, entre outros
aspectos, na maximizacdo do espaco, materializada através da adocdo de
meios tecnoldgicos voltados a produzir conforto, funcionalidade, praticidade,
etc. No caso dos consumidores que nao se mostraram propensos a adocao
incondicional dos padrdes candnicos proposto pelos arquitetos, a expressao do
gosto manifestou-se através de um sistema de objetos movido por outra légica,
esta principalmente calcada nos valores da familia e caracterizada por uma
espacialidade adensada e por um maior ecletismo quanto aos estilos dos bens
integrados, caracteristicas que soam como excessivamente decorativas para
0s consumidores do clean.

J& para os consumidores partidarios do classico, paralelamente & opcéo
por uma espacialidade também mais adensada, coloca-se como dado
fundamental um sistema de objetos que se propde expressivo de uma
estruturac@o hierarquica do mundo dos bens. Os adeptos dessa estética
enfatizam, entre suas posses, objetos de genealogia supostamente
consagrada, como por exemplo, obras de arte ou antiguidades originais. Sob
esses bens incidiria uma alta valorizacdo monetaria, o que fundamenta o valor
de expressao pecuniaria dessa estética, aos moldes da perspectiva de Veblen
(1980), entretanto, ancorada nas caracteristicas formais desses bens (e ndo no
valor econémico dos mesmos), tal como reivindicam seus adeptos, aos moldes



222

das estratégias que denotam distincdo das velhas elites, tal como as descritas
por Bourdieu (1979). Da genealogia desses objetos reputados como tendo
certo valor artistico e histérico decorreria a maior potencialidade do estilo
classico em promover distingdo aos seus adeptos.

Acrescentamos, todavia, o fato de que, aqui no nordeste brasileiro, as
disposi¢des culturais dos individuos, mesmo nas camadas sociais mais
prosperas, inclusive entre os descendentes das velhas elites da zona
canavieira, muito frequentemente se mostram inapropriadas para uma
interpretacdo aos moldes da distingdo bourdiesiana. Referimo-nos ao fato de
gue apesar da disponibilidade financeira que se verifica entre certos
descendentes do citado segmento social, a baixa representatividade dos
investimentos desses individuos em uma cultura artistica erudita, ou em
erudicdo de modo mais geral, bem como 0 acesso restrito dos mesmos a bens
estéticos internacionalmente consagrados®, caracteriza-0s como sujeitos que
ndo dominam suficientemente a linguagem de suas escolhas estéticas, de
modo a poder controlar os campos simbdlicos nos quais se produziria um
suposto processo de distingdo. Outro dado representativo € que a maioria dos
ambientes considerados como classicos tradicionais locais tendem a ser
realizados, ou amplamente mesclados com réplicas de originais europeus.

5.3. O clean e seus valores

Enquanto idealizacdo, condicdo comum a todas as construgcbes
estilisticas, o clean da lugar a um sistema de objetos especifico, cujos valores
implicitos analisaremos ao longo desse topico.

Partimos do pressuposto de que 0s objetos materiais s6 adquirem
sentido quando contextualizados, ou seja, quando estruturados em sistemas
que envolvem a recepcdo de suas expressdes. Aos individuos que por
ingenuidade imaginem que € possivel mensurar o valor dos bens de forma
isolada (ou mesmo para aqueles que, por intencdo de distingcdo, postulem tal
afirmacdo), poderiamos perguntar, tendo com referéncia o contexto de nossos

% Acrescentamos que a dificuldade de acesso a bens estéticos de prestigio internacional,
compreendidos no contexto como aplicaveis a ambientacéo residencial, tais como pinturas de
autores famosos, ou maveis, loucas, pratarias, cristais e outros objetos de estilo consagrado
em livros de historia da arte e do design, vincula-se, em parte, a propria genealogia
majoritariamente européia dos bens eleitos pelos criticos e historiadores para constarem em
tais acervos, em cujas representacdes se incluem muito poucas obras nacionais. Esse dado é
significativo, uma vez que lidamos, neste trabalho, com a idéia de legitimagédo social como
fonte de valor.
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achados: o que significa um sofa branco a frente de uma parede branca? O
que significa a instalacdo residencial de um equipamento de hidromassagem
muitas vezes relegado a um insignificante indice de utilizacdo pelos
residentes? Como compreender a grande valorizacdo desses equipamentos
em meio a um sistema de objetos que tem como logica fundamental o principio
da racionalidade e a funcionalidade, quando atentamos para o fato de que
esses equipamentos demandam consideravel servico de manutencdo na
moradia, além de seus altos valores aquisitivos? Apesar de ndo se alinharem a
categoria de obra de arte, esses bens tém sido investidos com o status de
objetos embleméticos, vinculados a idéia de conforto e fruicdo hedonista,
aparecendo muito frequentemente no imaginario dos consumidores do estilo de
vida clean.

Retomando nosso argumento, questionamos, com grande ceticismo, a
possibilidade de inferir as consequéncias da existéncia material de quaisquer
objetos isoladamente, sejam esses obras de arte de reconhecido valor
internacional, ou sejam objetos ordinarios ligados a vida cotidiana e
apresentados sob um emblema estético de prestigio mais recente. Conjectura
igualmente improvavel é a de que esses bens possam existir
descontextualizados, completamente apartados de outros bens com os quais
possam formar um sistema aos olhos dos apreciadores. E ademais, sem um
contexto de troca que Ihes proporcione uma referéncia de valor monetario.

Tanto os méveis europeus, 0s tapetes orientais e as obras de arte,
qguanto o sofa branco, a cozinha americana e a banheira “Jacuzzi”; enfim, todos
e quaisquer objetos materiais, por si s0s, ndo existem no sentido simbdlico aqui
objetivado; ou seja, ndo instituem sozinhos um significado coletivo de sentido
cultural, apesar de que podem ser investidos como suporte de preferéncias
subjetivas e estritamente individuais. O processo de significagcdo das coisas
vincula-se ao olhar da sociedade, ou, de outra perspectiva, ao olhar de
pessoas isoladamente, o que foge aos limites da reflexdo que desenvolvemos
neste trabalho.

No contexto aqui considerado, interessa-nos entender as razées comuns
subjacentes a motivagcdo de um conjunto de atores sociais que embora
apresentem especificidades em suas experiéncias de vida, apresentam certa
sintonia em seus percursos, por exemplo, quanto as experiéncias relacionadas
as trajetorias profissionais, que analisamos em capitulo anterior. A
convergéncia de suas opc¢des de gosto para um padrdo determinado — mais
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precisamente, a adesao ao clean, majoritariamente encontrada entre Nnossos
pesquisados — vincula-se, a nosso ver, ao conjunto de vivéncias comuns
relativas ao processo de ascensdao social desses individuos.

Diante de tais constatacdes, impde-se uma colocagdo mais adequada da
nossa questdo: que sentido faz para um individuo marcado por determinadas
disposicbes culturais a eleicdo de certos objetos e a adesao a determinados
emblemas em detrimento de outros?

Mary Douglas aborda o problema da formulacé&o do sentido nas opcdes
estéticas das pessoas (e por conseguinte, nas suas opcdes de consumo e em
seus estilos de vida), atendo-se a limitagdo do sentido coletivo das atribuicbes
de valor aos objetos. Para a autora, 0 gosto ndo deve ser interpretado pela
Otica do particular (como por exemplo, a questao do paladar, do olfato, ou do
que agrada individualmente a visdo), embora que essa dimensdo de
apreciacdo exista entre os individuos. Todavia, interessa a Antropologia a
dimensédo cultural de tais eleigbes, por sua vez relacionada aos estilos de
pensamento culturalmente engendrados. Nesse nivel é que tem pertinéncia
assinalar e tentar compreender as convergéncias valorativas coletivas
(DOUGLAS:1988, p.94).

Sua teoria opera com a idéia de que todas as sociedades constroem
esquemas classificatérios, expressos, por exemplo, nas escalas que
distinguem entre intimidade e distancia formal, vulgaridade e refinamento, entre
outros sentidos constituintes dos sistemas simbdlicos das culturas. A
possibilidade de nomeacéo, distingdo e manejo dos valores que déo lugar ao
reconhecimento de oposi¢des binarias, tais como o vulgar e o refinado, o puro
e o0 impuro, o bom-gosto e mau-gosto, esta na base das dinamicas distintivas
(hierarquicas) e identitarias do social. Constituem, deste modo, a matéria prima
de base, com a qual se constroem as preferéncias estéticas dos diferentes
grupos na sociedade, bem como suas posicbes na hierarquia de status.
(DOUGLAS: 1988, p.15)

A autora afirma também que em qualquer situacdo onde o individuo é
chamado a expressar uma preferéncia de consumo, ou fazer uma opcéo
estética, o processo de decisdo envolvera sempre uma avaliagdo que passa
pelas consideracdes de pertencimento social. O consumidor € levado a acionar
0 seu mapeamento cultural interno que o relaciona aos juizos morais e ao estilo
de vida de seu grupo de referéncia (as estéticas adotadas por seus pares),
priorizando os padrbes que o aproxime de tais disposi¢cdes e, simultaneamente,
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repelindo os simbolos e modos de realizacdo que remetem aos grupos
opositores no conflito social. Tais decisdes sdo tomadas, algumas vezes em
detrimento das preferéncias mais subjetivas. Destaca-se, desse raciocinio, os
esforcos da autora no sentido de reiterar que o consumidor tem suas préprias
raz0es quando realiza suas op¢des de compra e elei¢cdes valorativas, uma vez
que tais decisbOes fazem parte dos processos de adesao e de reprovagao de
tendéncias ideologicas mais amplas, unindo os integrantes e separando 0s
individuos ndo pertencentes aos grupos sociais.

Essas observacdes sdo pertinentes no contexto desta pesquisa, na
medida em que constatamos que a opg¢ao por uma espacialidade racionalizada,
funcional e pratica, que caracteriza a l6gica idealizada do clean, representa
também uma escolha antagdnica em relacdo a adocdo de estéticas que
privilegiam o preenchimento do espaco a partir da acumulacéo de objetos.

Além do aspecto de partilha de significados entre atores que vivenciaram
trajetorias de formacdo profissional e outras experiéncias relevantes em
comum, ou seja, a apreensdo da recorréncia no uso de certas solugdes
estéticas como aspecto que une atores com percursos de vida semelhantes,
outra constatagdo nos parece importante considerar em nossa andlise:
percebemos nas preferéncias dos nossos pesquisados, tanto em relacdo a
configuracdo de suas residéncias, quanto em outros aspectos relativos a
estruturacdo de suas familias, uma clara expressao do ideério individualista.

Tal como concebida por Ulrich Beck (2001), em sua perspectivada da
sociedade de risco, a modernidade individualista consiste em um contexto onde
o novo desenho das relacdbes no mercado de trabalho capitalista exige
trabalhadores com maior nivel de educacdo e, por conseguinte, providos de
uma suposta maior autoconsciéncia de si mesmos. Tais caracteristicas
conduzem a uma perspectiva reflexiva por parte dos individuos, um processo
principalmente calcado no aumento progressivo dos niveis de escolaridade,
sobretudo de educacéo profissional. Paralelamente ao processo que os levaria
a se munir de uma maior capacidade reflexiva, entretanto, coloca-se um
processo de avanco da precarizagdo do mercado de trabalho, contexto no qual
passam agora se confrontar esses individuos dotados de uma nova forma de
consciéncia, que se mostram também bastante influenciados pelas
possibilidades de realizar mobilidade social. A conjugacédo desses dois
aspectos da modernidade, ou seja, 0 contexto da precarizagdo do mundo do
trabalho, por sua vez associado a capacidade reflexiva das pessoas, conduz
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ainda as fortes tendéncias competitivas e de individuagdo. O autor chama
igualmente a nossa atencéo para o fato de que a competicdo representa um
“banho acido”, no qual tendem a se dissolver (ou a se transformar
radicalmente) antigos valores vinculados a comunidade e a familia.
Paradoxalmente, na perspectiva do autor, os beneficios dessa potencialidade
reflexiva, bem como as possibilidades de realizacdo de uma perspectiva de
individuagdo mais efetiva, apresentam-se como possibilidades utdpicas, pois,
ao mesmo tempo em que se produzem individuos mais educados e aptos a
pensar sobre seus problemas, a faléncia do mercado de trabalho no sentido de
integra-los se faz cada dia mais efetiva, limitando a realizacéo desses idearios.

As observacdes de Beck (2001) nos parecem muito oportunas para a
analise mais geral das experiéncias de vida dos nossos pesquisados,
sobretudo de suas praticas de consumo. O uso do conceito nos levou a inferir
que o processo de individuacao disseminado na modernidade, estaria na base
da busca por praticidade que se apresentou como um valor recorrente nos
discursos dos informantes. A expressao da individuagcdo, representada sob
diversas insignias, apareceu sempre como uma meta entre os sujeitos tratados
na pesquisa, seja nos discursos e intervengdes dos profissionais, seja como
um forte imperativo entre as demandas gerais dos consumidores, tal com
expressa a citacado de uma de nossas informantes, abaixo transcrita:

“Eu costumo optar sempre pelas solucbes mais praticas e menos
trabalhosas. Tudo, na minha vida, na minha casa, eu faco de
maneira muito pratica, sempre o mais facil para mim... E a
ambientacéo foi assim”. (Maria Inés)

Os dados de campo também nos revelaram que as necessidades
praticas dos clientes sdo frequentemente atropeladas por expressdes
idealizadas: ora pelas idealizagcdes hedonistas e ora pelas representacdes
conspicuas, que se sobrepdem a consciéncia de suas demandas praticas.
Outras fontes de desvio em relacédo as disposicdes praticas desses individuos
decorrem da adocdo de certas imposicOes estéticas candnicas, as quais a
maioria dos nossos pesquisados se submetem a partir da relagdo com os
arquitetos, ou vinculam-se as préprias caracteristicas dos novos imoveis
adquiridos, como comentamos anteriormente.



227

O discurso de uma outra informante reflete o processo de ofuscamento
do seu ideal de praticidade, na medida em esta expressa sua insatisfacéo para
com as configuracdes espaciais do apartamento de cobertura que adquiriu para
residir, num primeiro momento atraida pela seducdo dos emblematicos
equipamentos de lazer integrantes do imével em questdo; mais
especificamente, a piscina, 0s espacos para instalacdo de um home-theatre e
de uma sala de ginastica na cobertura. Analisando o raciocinio expressado no
trecho de fala que se segue, constata-se que a informante desenvolveu
posteriormente um juizo critico em relacdo a inadequacao de tal parafernalia
para a sua dindmica de vida. Por outro lado, observa-se também que a
formulagdo dessa perspectiva critica foi possibilitada pela propria experiéncia
de consumo de tais objetos:

“Na cobertura tem uma piscina. Banheira de hidromassagem né&o
tem. E disso, eu até nem gosto. A piscina, eu ia ter pra usar assim...
no meu dia a dia. Eu ia sentar, eu ia pegar sol. Tudo isso se viu no
meu dia-a-dia que ndo tem nada a ver. Eu ndo me animava nem pra
botar um biquini. Primeiro porque aqui do lado comecgou a subir
prédio e eu j& ndo tinha mais privacidade. Vi também que aquilo ndo
entrava mais no meu cotidiano, porque eu ndo tenho tempo... E
aguela coisa, entrando menino dentro de casa. E eu estava gravida
de 8 meses, entdo ‘dei a luz’. Ai eu vi: eu quero tirar essa piscina.
(...) Ai comeca... volto ao trabalho, porque eu estava de licenca, dai
agente fez uma reforma aqui carissima, ficamos uns 4 meses para
fechar a piscina, fazer isso tudo. O negocio era aberto eu coloquei
um trogco de madeira em cima, pra fechar o buraco sem destruir a
instalacdo, porque de todo modo ela valoriza o imével... ai a gente ja
pensou logo em trocar o apartamento. Enfim, a gente comecou a ver
o lado funcional, eu comecei a ver que eu nao recebo gente em casa
para ter piscina, que eu nao tenho esse dia a dia. Ai a gente
comecou paralelamente com a constru¢cdo da casa da praia e o
apartamento comecou a ficar grande demais. Hoje eu ja lhe digo: eu
nao preciso nem dessa area que eu vou lhe mostrar. Ndo vou nem
muito l1&. Nao preciso de um home-theater na cobertura, que eu acho
hoje que deve ser dentro de uma sala, para ser bem usado. Enfim, a
minha realidade hoje, de arquitetura e de decoracao, é que eu ja tive
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0 luxo e hoje eu quero o funcional. E eu estou procurando...”
(Fernanda)

Tal como se pode perceber a partir da fala, se por um lado adquirir um
imovel equipado com piscina se apresentava inicialmente como um recurso
adequado as representagdes sociais do estilo de vida da informante (leia-se, as
representacdes de status de sua familia), por outro lado, o que efetivamente
predominou em sua decisdo posterior de eliminar tal equipamento foi uma
razao objetiva, calcada em uma ldgica pratica, motivada pelos imperativos
funcionais do cotidiano da residéncia, o que alids percebemos como uma
tbnica mais geral de suas escolhas :

“Entdo a minha realidade hoje é essa... eu quero ter um apartamento
bom, com amplo espago, porque ter menino tira a privacidade...
Esse apartamento, para vocé ter uma idéia, tem 380 metros. Eu hoje
procuro um com no maximo 300 metros, que ja € um espaco grande,
mais que seja em um plano s6. Nao quero mais cobertura, porque
cobertura traz muito problema, tanto pra manutencao, quanto porque
fica muito mais dificil pra utilizar, pra fiscalizar os meninos, enfim,
para o funcionamento geral da casa. Se vocé tem uma area muito
grande, e ainda mais, se tem muitas coisas, muitos méveis, muitos
detalhes, quem é que vai cuidar disso tudo? Minha prioridade aqui é
que as empregadas cuidem das criancas, porque eu nao tenho
tempo...” (Fernanda)

Além de mostrar as contradicdes que frequentemente se interpdem entre
os imperativos de praticidade demandados por esses individuos, em suas
dindmicas cotidianas, e certas configuragdes que fazem parte da moda atual
dos ambientes residenciais, a fala também nos pareceu bastante sugestiva das
caracteristicas especificas que marcam as relacdes de género no contexto, de
que trataremos a seguir.

5.4. Ambientacao residencial e recusa a domesticida  de

Um aspecto encontrado de modo recorrente na fala da maioria das

pesquisadas, bastante presente na citacdo acima transcrita, € que essas
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mulheres ndo desejam dedicar todo o tempo de suas vidas as demandas
domésticas, ja que desempenham fungbes profissionais que conferem boa
remuneracao e status. Tomamos este dado como indicio de uma atitude de
recusa simbdlica das representacdes tradicionais da domesticidade por parte
dos cbnjuges femininos das familias pesquisadas, o que também pode ser
interpretado atraves da perspectiva da individuacdo de BECK (2001).

Ainda de acordo com este autor, as expectativas criadas nas mulheres
pela nova postura reflexiva e por uma ilusdo utopica de que podem competir no
mundo do trabalho como individuos livres das disposi¢des culturais (familia,
entre outros), esbarram, por um lado, na realidade concreta do mercado de
trabalho, no qual ndo ha emprego suficiente nem para homens e nem para
mulheres, e por outro lado, na persisténcia da expectativa dos homens de que
elas continuem se responsabilizando majoritariamente pela casa e pelos filhos.
O autor assinala que o desenvolvimento das capacidades reflexivas, vivenciado
tanto pelos homens, quanto pelas mulheres na modernidade mais recente
constitui 0 aspecto que esta na origem do discurso da igualdade, também
vinculado ao ingresso das mulheres no mundo do trabalho. Tais capacidades
estdo igualmente na origem da tendéncia a individuacao, isto €, constituem, na
verdade, capacidades auto-reflexivas, na medida em ndo geram uma
ponderacdo que favoreca o coletivo. Em sintese, a contradicdo entre os
slogans masculinos de responsabilidades mutuas e a retencdo de velhos
papéis na esfera privada tém levado as mulheres a uma maior consciéncia
acerca das desigualdades que persistem nessas relagbes, o que nao implica
gue essa consciéncia tenha alterado significativamente a posicédo desigual que
majoritariamente ainda ocupam, principalmente na esfera doméstica. No que
diz respeito as relacbes de género na familia, o autor conclui que as
prerrogativas de dominacdo masculina na esfera privada tém se tornado
apenas menos legitimas.

Como tedrico que apresenta intencdes pragmaticas de oferecer modelos
para o planejamento social, o autor sugere que cabe as instituicbes publicas
das sociedades modernas urbanas oferecer solugbes institucionais que
possibilitem a reunificacdo entre trabalho e vida. No plano da familia, por
exemplo, menciona a idéia de escolas preparadas para receber e ressocializar

criangas, familias e vizinhanga. No caso de nossos pesquisados, as iniciativas
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adotadas para fazer face as demandas da vida doméstica (familiar) assumem a
via do consumo privado. A principal estratégia das familias abordadas consiste
em delegar autoridade a certas instituicbes, mediante contratacdo formal e
pagamento, para que estas realizem afazeres diversos que lhes séo
fundamentais. Delegam autoridade, sobretudo, aos diversos profissionais
dedicados ao apoio da gestdo da casa e da familia, entre os quais podemos
enquadrar 0s especialistas em ambientacéo residencial aqui tratados. Estas e
outras solucdes, concernente a administracdo da vida domeéstica identificadas
entre as praticas dos pesquisados expressam, a nosso ver, principalmente o
reforco das possibilidades de individuacdo pelo consumo, que nesse caso
assumem o sentido de libertacdo para as mulheres em questdo. Ou seja,
através do consumo de design de interiores (leia-se, da aquisi¢cdo de produtos
que facilitam a vida e principalmente da contratacdo de profissionais para
orientar e conduzir concretamente essas aquisi¢cdes), nossos informantes,
principalmente as mulheres com atuacdo profissional estabelecida, livram-se
de certas tarefas e da preocupacédo com certos detalhes inerentes a residéncia
e a familia, que normalmente Ihes cairiam sobre os ombros. Além disso, tém a
possibilidade de consumir uma estética que se coaduna com suas disposi¢des
ideoldgicas individualistas e racionalistas.

Na continuacao de sua fala, nossa informante revela, tanto o aspecto da
recusa a domesticidade, quanto o sentido especifico atribuido a delegacao de
responsabilidades aos profissionais, na medida em que realca a postura de nao
se envolver mais efetivamente com os detalhes das obras do apartamento

familiar:

“Eu ndo me envolvi muito com os trabalhos daqui do apartamento
ndo. Porque isso depende de vocé gostar. Depende também de
vocé ser “domeéstica”’. Nao € de ser domeéstica de néo trabalhar fora.
Mas é de gostar das coisas domésticas. E eu n&o gosto. E s6. Tem
gente que faz tudo isso... trabalha fora e adora decoracédo. Eu, na
realidade, percebi isso anos depois, que eu gosto de uma coisa boa,
mais que eu nao gosto de construir, de contribuir para ela. Eu quero
0 negoécio pronto. E se o negécio comeca a ficar ruim, eu ja

abandono para la. Eu ja vou mostrar a vocé como as coisas estao...
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cortina quebrada... eu ja ndo quero nem saber disso. Bom, eu ja
satisfiz meu objeto de desejo, que € comprar um apartamento
grande, que eu tivesse aquele espaco que era realmente objeto de
consumo, decorado com arquiteto, que eu pudesse dizer eu quero
iSso, isso e isso. E pronto. Acabou-se ai. Tem gente que continua,
eu fiquei ai. S6 que Ricardo ndo tem esse mesmo espirito que eu,
ele investe na decoracéo ele vive isso no dia a dia na casa. Ai é que
esta a grande diferenca: quando a gente chega para dizer o que
quer, a gente quer as mesmas coisas... a partir dali os objetivos se
diferenciam. Ele liga se 0 menino esta puxando uma cortina. Eu nédo
estou nem ai. Cortina? Eu nao ligo ndo. Alias, ligo mais pelo aspecto
financeiro, porque eu gastei... (...) mas quem escolhe tudo isso aqui,
essas macanetas, € Ricardo. Os detalhes, Ricardo. Eu ndao gosto
disso néo, inclusive a arquiteta disse para mim que ha muito tempo
ela nédo lidava com uma mulher tdo relaxada, no bom sentido.
Porque eu estava gravida de 8 meses... queria la saber de
macaneta? Eu ja ndo gosto... além do mais, estava completamente
sem saco... pra me preocupar se o0 vidro € isso ou aquilo. Isso ai ja
nao faz parte das minhas preocupacodes. Agora... 0 amplo, o aspecto
macro de uma decoragao, isso ai eu gosto. Tipo... aqui eu quero um
escritorio, ai eu quero um closet . Mas o detalhe? Se vai ter isso, ou
aquilo, ou aquilo outro? Vidrinho? Eu ndo gosto. Ndo quero nem

saber se vai ser granito ou marmore.” (Fernanda)

O discurso realca ainda a disposicao da informante em planejar e
contribuir apenas para as decisdes mais estruturais concernentes a
espacialidade da moradia (em suas palavras, o amplo, o aspecto macro),
representados como mais relevantes que os detalhes de acabamento,
considerados irrelevantes (“escolher vidrinho”). A fala denota a valorizagcdo dos
aspectos que supostamente exigem mais racionalidade para sua solugéo,
talvez mais proximos as praticas racionalizadas do mundo do trabalho (que
segundo Beck:2001, bem como para Bourdieu:1996, seriam regidas por uma
l6gica masculina), atividades que constituem inegavelmente a prioridade maior

da vida desta pesquisada.
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A atitude de valorizacdo dos aspectos racionais do planejamento
residencial pode ser vista também como uma recusa mais ampla a assumir
tarefas familiares que, dentro de um modelo mais tradicional de domesticidade
feminina, caberiam as mulheres, 0 que expressa a forma particular em que se
d& competicdo de poder entre os géneros no segmento social pesquisado.
Referimo-nos ao fato de que, no contexto enfocado, encontramos mulheres
que “podem”, até certo ponto, assumir essa atitude de recusa as
responsabilidades mais diretas sobre as tarefas domésticas, dada a particular
condi¢cdo de igualdade econGmica da maioria delas em relagdo aos maridos.
Quando investidas nessa posicao privilegiada de poder, essas mulheres
recorrem ao consumo de servicos pelos quais ndo hesitam em “pagar caro”,
como nos disse uma das informantes. Por outro lado, a recorréncia e a forma
enfatica com que foi mencionada tal recusa sugerem que essas mulheres ainda
sdo cobradas no sentido de se responsabilizarem pela gestdo do cotidiano da
casa e da familia, o que, todavia, ndo parece mais caber tdo perfeitamente em
suas vidas préaticas.

A fala que se segue expressa novamente a possibilidade de ampliacao
da perspectiva de individuacdo da informante pelo consumo, que se faz
representar na idéia de que cada um dos cbnjuges, e no limite, cada um dos
membros da familia, possuam suas proprias instalacbes e equipamentos

domésticos individualizados.

“Veja s0O, no projeto original da cobertura, tinha um piscina e uma
hidromassagem, eu tirei a “hidro”. Ficou a piscina. A arquiteta tirou e
colocou no espacgo os dois chuveiros, um de frente para o outro.
Ficou 6timo. A gente se reune na frente do chuveiro, foi das
melhores coisas. E seria melhor ainda ter ali 2 chuveiros e 2
sanitarios. Isso seria bom demais. E ai, a gente bota o0 assunto em
dia... Mas os 2 chuveiros, para conversar, € bom demais. Eu néo
entro em hidromassagem. Eu ndo me vejo parando agora e vou
passar meio hora... Se eu tiver meia hora, eu passo no computador.
Eu prefiro gastar meia hora aqui, produzindo. Por que eu gosto de
ver a novela das 6. Eu prefiro adiantar as coisas e 0 tempo que eu

tiver livre, eu prefiro assistir a novela.” (Fernanda)
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Destacamos do discurso a utilidade que foi assinalada para o espacgo
composto pelos dois chuveiros, que se presta, na expressao da informante
para as discussodes diarias do casal. A imagem é sugestiva da priorizacdo da
idéia de ndo perder tempo, uma vez que tempo € um bem precioso, sobretudo
para as mulheres em questédo; um bem que pode ser transformado em trabalho
e, portanto, em dinheiro, autonomia e liberdade individual para consumir o
proprio tempo. Esta maxima denuncia a légica interiorizada pelos pesquisados,
que se expressa também nas solucdes funcionais adotadas nas residéncias.
Na segunda parte da citacdo, a informante reafirma esse axioma, quando
enfatiza que o uso da hidromassagem demanda um tempo do qual nao dispde.

A valorizacdo dos aspectos estruturais em detrimento da dimensao de
outros aspectos menos pragmaticos da moradia, expressou-se também no

discurso de uma outra informante, abaixo transcrito:

“Ele disse (referindo-se ao conjuge masculino): o apartamento ainda
tem muita coisa pra fazer, ainda ndo tem um tapete na sala. Ai eu
pensei: tem tantas outras coisas ja resolvidas no apartamento que o

tapete passava despercebido...” (Maria Inés)

Mencionando a perspectiva do conjuge masculino em relacdo a
auséncia do tapete na estrutura do ambiente de estar (um acessoério que nas
casas ocidentais tem um sentido principalmente compositivo e ornamental), a
informante enfatiza a preocupacéo do marido sobre a feicdo formal do cobmodo,
aspecto que para ela ndo se apresentava como um problema, inclusive
parecendo-lhe um detalhe absolutamente secundario nas prioridades da
residéncia. Nesse sentido, destaca que o cOnjuge masculino, mais
efetivamente do que ela, preocupa-se com a aparéncia e com os efeitos
estéticos dos pequenos detalhes do apartamento, o que sugere, por um lado, o
ponto de vista mais pratico da pesquisada, e por outro, um maior interesse do
marido pelo aspecto de representacdo de status envolvido com a residéncia. O
fato nos leva a considerar até que ponto as motivacdes conspicuas atingem
desigualmente homens e mulheres no segmento pesquisado, discussdo que

nao esgotamos neste trabalho.
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A forma particular que marca as tensdes nas relacdes de género, no
contexto pesquisado, emergiu ainda com outra conotacdo. Na fala que se
segue, onde a entrevistada comenta o0 processo de decisdo das cores
empregadas nos moveis da sala, a competicdo entre o casal se manifesta por
meio da disputa pela primazia das decisdes que envolvem a feigdo estética da
residéncia. O relato deixa transparecer que a disputa efetiva girava em torno de
definir qual dos dois cOnjuges detinha as informacfes mais adequadas e,
portanto, qual deles apresentava-se mais habilitado a decidir sobre esse tipo de

guestao.

“Nao tivemos quase nenhum conflito... nem com a primeira arquiteta
nem com a segunda. Eu acho que o conflito era entre nds dois
(marido e mulher)... porque eu queria uma coisa e ele queria outra. E
ai, nos tivemos que resolver para que o arquiteto pudesse tocar o
projeto.(...) Agora ja esta definido. Porque, por exemplo, inicialmente,
bem no comeco mesmo, eu sugeri que fosse tudo branco...o0s
moveis, o0 sofa branco, e tal. Ele que disse que néo, que ia sujar, que
nao sei 0 qué. Ai eu disse,esta bem... entdo vamos botar bege. Ai
fomos, ficando com o bege. E daqui a pouco ele come¢cou a mudar
pro branco, porgque bege seria a mesma coisa que nés temos hoje. A
casa era bege e a composicéo era bege, marrom e um marrom meio
cinza. Mas tudo seria assim, entdo ndo fugiria muito do padréao
anterior que ja existia. Finalmente, ele entendeu isso e ai voltou pro
branco. Entdo, os pufes, a arquiteta achava que deveriam
acompanhar o marrom das chaise-longs , que € um marrom
acetinado, sendo de couro marrom. Ele achava que nao, que
deveriam ser de couro branco. E eu achava que o escuro ficaria
melhor. E até que se decidisse isso, foram alguns dias de discusséo.
Finalmente, eu disse: esta bem, vamos colocar branco. Ai essa parte
ele decidiu e os pufes serdo brancos. Mas tudo bem... ndo muda
muito, ndo. Vai ficar somente um pouco mais claro. Os méveis ja sao
escuros mesmo, nao é? E o home-theater vai ser escuro...”

(Tereza)
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Retomando a tematica da atitude de recusa a domesticidade por parte
das informantes, esse aspecto das representacbes de nossas pesquisadas
apresentou-se novamente na explicacao, abaixo transcrita. A fala problematiza
a decisdo tomada pela pesquisada em relacdo ao estilo da cozinha, ambiente
para 0 qual o arquiteto propds uma concepcédo de loft, ou seja a idéia do
espaco integrado envolvendo cozinha e o ambiente de refeicbes, mencionado

como cozinha americana®’.

“Eu achava que minha area de servico era assim, estupida. Muito
maior do que era necessario pra mim. Ai eu resolvi, conversando
como ele (o arquiteto)...acho que € interessante falar: quando nos
conversamos sobre a cozinha, ele perguntou: qual a tua
perspectiva? Quais os teus projetos? Como é teu estilo de vida?
Vocé gosta de receber pessoas? Vocé gosta de ler, de assistir
televisdo? Qual o teu perfil? E ai, quando ele disse, por exemplo,
vocé gosta de cozinhar? Ai eu disse: ndo. Porque, ele disse, as
vezes as pessoas gostam... ai vocé quebra a parede e deixa a
cozinha a americana. Eu disse: esqueca a cozinha americana.
Feche tudo, porque a minha cozinha é s6 de empregada. E eu nao

guero que ninguém veja a empregada dentro de casa.” (Maria Inés)

O relato possibilita-nos retomar a problematica das expectativas dos
diferentes categorias de atores (profissionais da geracdo mais racionalista X
seus contratantes) em relacéo as caracteristicas da espacialidade e da estética
dos diversos ambientes das residéncias. A discordancia da informante em
relacdo a sugestdo de integrar a cozinha a sala, atende, a nosso ver, a dois
motivos. Um primeiro de ordem econdmica, que nos parece Obvio, uma vez

que tratar o ambiente da cozinha de modo a integra-lo a sala significa

*! Destacamos que a definicAo de cozinha americana, tal como consta em manuais de

arquitetura e manuais de design, vinculada a perspectiva diacrénica da evolucéo das solucfes
espaciais e de produtos ao longo do desenvolvimento industrial, refere-se principalmente as
caracteristicas de modulagdo, estandardizacdo e funcionalidade (Heskett: 1997, publicado
originalmente em Londres em 1980). A definicdo da cozinha americana como espaco integrado
a sala, tal como mencionada pela informante, parece atender a um apelo da moda, presente
nas dindmicas de mercado, que por sua vez veicula definicbes nem sempre muito condizentes
com as definicbes aceitas dentro dos contextos académicos das praticas da arquitetura e do
design, refletindo principalmente a légica do comércio e da publicidade.
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provavelmente mais despesas, dado o padrdo mais alto de investimentos que
geralmente se prioriza nos ambientes de apresentacao da residéncia (ou seja,
a sala e todos os locais acessiveis aos visitantes), o que talvez ndo se
justifiqgue na perspectiva dessa pesquisada. E o segundo, de ordem simbolica:
novamente uma atitude de recusa a domesticidade, que também nos parece
envolvida com a decisdo da informante, quando levamos em consideragao o
fato de que a cozinha representa seguramente o comodo mais associado a
imagem das tarefas domésticas, portanto de responsabilidade feminina. E bem
verdade que, no contexto enfocado a execucdo préatica de tais tarefas cabe
efetivamente as empregadas domésticas, e ndo as proprietarias das
residéncias, o que nao invalida a perspectiva de que o ambiente guarda ainda
uma forte potencialidade de representacdo da domesticidade feminina, tal
como formulada em periodos histéricos anteriores, bem como em contextos
atuais representativos de uma perspectiva mais tradicional de relagbes de
género.

A organizacdo espacial das residéncias e as configuracdes de estilo
também informam muito sobre as dinamicas familiares no sentido mais amplo.
Ou seja, diversos outros aspectos das relacdes da familia também podem ser
lidas através da das hierarquias estabelecidas entre os diferentes espagos e
através da ordem de prioridades a que atendem os sistemas de objetos; por
exemplo a propria delimitacdo e concepcdo de grupo familiar e a utilizacéo
pragmatica de seus emblemas, quando se faz socialmente interessante para a
familia nuclear, assim como a exclusdo desses emblemas quando ndo ha
interesse em expor as origens sociais dos membros. Um fato trazido por uma
das mulheres pesquisadas, abaixo citado, ilustra algumas dessas
possibilidades. A informante nos fez uma narrativa sobre a polémica gerada
pela arquiteta, relativa a intencdo da contratante de expor fotografias de familia
em uma parede da sala de estar do seu apartamento, cuja decoracéo, dentro

de uma estética clean, estava sendo finalizada naguele momento:

“Outro momento em que discordamos da opinido dela (a arquiteta)
foi quando decidimos colocar a fotografia dos meninos junto com a
fotografia de Julio (o marido, quando crian¢a) juntos na sala de estar.

Ela disse que nos deveriamos coloca-las em outro lugar porque ali
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nao ficavam bem. Como eu insisti na idéia, ela disse entdo que
deveriamos colocar somente as fotografias dos meus filhos, porque
a outra ndo se encaixava bem no conjunto. Entéo, finalmente ela
sugeriu mudar a moldura da foto de Jonatas, o que eu discordei
completamente, porque a foto estd numa moldura antiga muito
bonita, de madeira entalhada que pertenceu a familia dele. Eu gosto
de ter fotografias expostas em casa, fotografias de familia, acho
bonito. Eu queria ter fotos de minha familia e da familia de meu
marido. Ela ndo gostou das fotos porque ndo eram todas do mesmo
tipo, tinha umas maiores, umas menores, com estilos meio
diferentes. Mas para mim, o que importa nas fotografias é a
lembranca, ndo €? Eu ndo aceitei a sugestdo, de jeito nenhum, e
entdo as fotos ficaram todas juntas aqui na sala. Esse foi um dos
poucos conflitos que a gente teve... assim, mais chatos, pela
insisténcia dela... Mas a maioria das coisas que ela propos ficaram
interessantissimas... O apartamento ficou muito limpo, claro como eu
sempre desejei. E claro que algumas sugestdes que ela fez foram

mudadas, mas no geral, os resultados foram positivos...” (Suzana)

Na continuacdo de sua fala, Suzana deixa implicito que o marido tem
uma origem social mais humilde que a sua. Segundo a informante, esse
aspecto fica patente na propria expressao das imagens dos retratos, na medida
em que as fotografias de familia de seu cbnjuge exibem o contexto de sua
infancia no interior, junto aos pais e irmaos de origem interiorana e pobre,
exibindo portanto inscricées sociais evidentes de sua classe. As fotografias da
familia de Suzana, por sua vez, mostram o casamento de seus pais, cenas de
batismos em familia, primeira-comunh&o, aniversarios, retratando uma
realidade familiar mais aproximada a condi¢cdo material vivida atualmente pelo
casal. Ambas as opcdes de expressdo de imagens relativas a vida familiar
foram descartadas pelo arquiteto, que, ao final, mostrou-se um pouco mais
tendente a aceitar a incorporacdo das imagens que nao enfatizam o grande
abismo entre a condicdo social da familia atual e das familias de origem (no

caso, do conjuge masculino).
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Como se pode notar do relato, o sistema de objetos decorrente da
aplicacdo de uma perspectiva mais canodnica da estética clean, representada
na posicao da arquiteta, ndo privilegia a inclusdo de referéncias simbdlicas
familiares, excluindo objetos de memoria e outros legados de familia, sobretudo
guando estes nao contribuem positivamente para a expressao do capital social
do nucleo familiar. No lugar de signos de memoria e tradigdo familiar, o que se
vé sdo simbolos do culto a individualidade pessoal, por exemplo, objetos de
apelo tecnologico e bens associados a idéia de inovagao, processo sugestivo
da propria dindmica de relagBes sociais que vai se impondo na modernidade
(individuacao), por meio das transformacdes da familia nuclear em direcédo a

um modelo ainda mais individualista.

5.5. Consumo e status

Destacamos novamente o fato de que todos os achados reveladores da
l6gica que da coesdo ao ideario clean, do qual vimos tratando nas ultimas
paginas, ndo constituem manifestacdes isoladas. O morar bem faz parte da
experiéncia desses atores para com um sistema de consumo mais amplo, que
é utilizado como estratégia de legitimacdo de status, mas ao qual também se
integram as demandas familiares e diversas prescricdes sobre a expresséo da
imagem pessoal desses individuos. Entre elas, a preocupacdo com a
aquisicao de novos bens, vinculada ao que conceituamos como uma ideologia
do novo®, ou culto & novidade , algumas vezes associado ao culto &
tecnologia, nesse caso assumindo a forma de desejo incondicional pelo ultimo
modelo existente no comércio. Esses valores aparecem também em certos
contexto vinculados a necessidade de seguranca e a sociabilizacdo dos
descendentes, como veremos adiante.

Examinemos a fala abaixo transcrita, na informante explicita o raciocinio
que a conduziu a uma sucessao de compra e venda de imdveis para a sua

moradia, no qual identificamos elementos valorativos diversos:

%2 As referéncias a “necessidade” de aquisicdo de novos bens surgiram também vinculadas a
idéia de culto & juventude, explicitada, por exemplo, na fala de uma arquiteta que mencionou a
sua percepcao de que o estilo clean é priorizado principalmente por clientes mais jovens.
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“(...) Investimento na casa, em ter uma boa casa, hum bom lugar,
para mim é muito importante... Por isso é que a gente troca tanto (de
apartamento). Porque quando eu vim para esse apartamento eu
pensei no todo.... no bairro que oferece bons servicos, na aparéncia
do prédio... Para mim, eu prefiro trocar de apartamento a de carro.
Se eu fosse comparar: carro versus apartamento eu prefiro o
apartamento; apartamento versus viagem, os dois estdo em pé de
igualdade.... Ricardo, meu marido, também... embora seja homem, e
homem gosta muito de carro... Se eu tiver uma carro que possa
passar cinco anos, eu ja me satisfiz. E o apartamento, ai vocé diria:
para trocar de apartamento, cinco anos é muito pouco! Neste caso,
eu sou mais consumista de apartamento do que de carro, porque as
condicbes dos prédios também se deterioram muito (...) Eu estou
achando assim: esse apartamento hoje ja perdeu alguns itens que
me atrairam. Por exemplo, a vista. Eu ndo tenho mais vista. E
sobretudo, vocé morar num lugar onde s6 tem prédio, que vocé ja
nao tem mais aquela circulagcdo que vocé tinha antes, isso ja me
decepciona, realmente... E eu estou preocupada em ter uma coisa
mais limpa. Entdo o apartamento é prioridade, nesse sentido”.
(Fernanda)

Paralelamente & mencéo aos diversos aspectos pontuais que integram a
l6gica mais geral do consumo de bens (por exemplo, a busca por conforto,
qualidade de vida, etc.), a fala acima revela que a perda de status do préedio,
diante das novas opg¢Bes do mercado imobiliario, estd na origem de sua
intencdo de mudanca. Vale salientar que certas caracteristicas tais como
gabarito do edificio e altura do apartamento, a paisagem e 0S Servicos
oferecidos no bairro, para além de sua funcionalidade prética, constituem os
signos de status atualmente mais divulgados nas pecas publicitarias do
mercado imobiliario local, influindo decisivamente no valor aquisitivo dos novos
padrées de imdveis residenciais, bem como no gosto dos compradores. Assim,
imOveis com tais caracteristicas, passaram a figurar entre as opc¢des mais

privilegiadas de moradia das elites do Recife. A fala sugere, igualmente, a
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l6gica de sucateamento dos imoéveis usados, mesmo quando ainda
relativamente novos, raciocinio que os pesquisados aplicam a maioria dos itens
de consumo. Em sintese, embora a informante invoque razdes praticas quanto
a necessidade de mudanca de apartamento, que constituiriam o fundamento
maior do estabelecimento de prioridades entre as suas opc¢des aquisitivas,
concluimos que suas razBes associam-se fundamentalmente a necessidade
simbdlica de expressdo de status, que justifica, por exemplo, a valorizacdo
incondicional do novo e o culto aos objetos tecnoldgicos.

Inserido na mesma ordem de prioridades voltada a representacao social,
situamos o processo de escolha do arquiteto, que, a semelhanga da aquisi¢cao
de um objeto de marca, funciona também como um elemento legitimador das

eleicbes de consumo dos pesquisados, como expressa o trecho de fala abaixo:

Veja sO, eu, ai é que esta: para fazer a minha casa da praia, eu vi a
casa de um amigo, la em Serrambi, que eu gostei muito do estilo e
perguntei quem tinha desenhado. O dono da casa me disse quem
era o arquiteto. Coincidentemente, eu conhecia outras pessoas que
ja tinham feito casas com ele. E eu queria fazer um trabalho com
esse tipo de profissional, porque ai € que esta, como casa de praia,
eu queria uma coisa mais arrojada do que o apartamento. Porque eu
tinha um sonho... assim bem de classe média... que era ter uma
casa legal na praia. Entdo eu queria, na casa da praia, um arquiteto
que tivesse experiéncia na area, que ja fosse conhecido, pra fazer
uma coisa bem diferente, porque a casa da praia era 0 meu sonho.

Mas pra morar, eu ja prefiro uma coisa mais funcional. (Tereza)

Implicita a estratégia de escolher um arquiteto j& conhecido em seu
circulo de relacdes, podemos também ler uma raz&o conspicua, uma vez que 0
arquiteto passa a ser objeto de consumo e emulacdo pelo grupo de amigos,
aspecto recorrente em muitas outras praticas de consumo identificadas ente os
dados etnograficos da pesquisa. Além disso, possuir uma casa de praia ou de
campo significa também o aumento do patriménio material da familia nuclear, o
que igualmente esta em sintonia com a légica pragmatica apresentada entre os

informantes. Uma terceira questdo a ser considerada, quanto a aquisicdo da
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casa de praia, reside na propria vivéncia de sociabilidade que esta segunda
expressdo do morar bem (neste caso, veranear bem) também representa,
tematica que ja esbhocamos quando descrevemos as dinamicas das redes de
relacbes dos pesquisados. Essa Ultima constatacdo nos levou a conclusao de
gue os integrantes da nova elite em questdo buscam legitimar seus novos
padres aquisitivos, bem como a estética do sistema de objetos que
privilegiam, entre seus proprios grupos, através proprias de suas networks.
Caracteriza-se entdo, mais perfeitamente, o fato de que esses informantes se
auto-legitimam através de suas proéprias redes de sociabilidade.

Nessa mesma direcdo, ou seja, no sentido de destacar a importancia
das redes de sociabilidade entre as estratégias praticas e simbdlicas dessas
familias, vdo os comentarios que expressam preocupacdo dos pesquisados
com a insergao profissional dos filhos no mercado de trabalho, bem como com
0 estabelecimento de relacdes sociais simétricas. Neste caso, a aquisicdo do
imovel adequado é vista como estratégia de criar um universo de socializacao
adequado para os descendentes. Esse aspecto é o0 que se destaca da fala,

abaixo transcrita:

(...) quando mudamos ‘pra aqui’ foi pensando muito nas criancgas...
que ndo sdo mais criangas, ndo €? Sao adolescentes, mas a gente
se preocupa muito com eles. Eu e meu marido vivemos muito
envolvidos com a responsabilidade do trabalho, eu ndo tenho muito
tempo de ficar vigiando, acompanhando meus filhos. Antes de
mudarmos para ca, viviamos num bom apartamento, mas o prédio ja
tinha mais de dez anos e ja apresentava problemas. Também nao
tinha area de lazer, sO tinha piscina e saldo de festa... Entdo
compramos esse ainda na planta. Ele oferece muitas coisas que as
criancas podem aproveitar, e principalmente seguranca... (...) Os
meninos ja fizeram algumas amizades aqui. Além do mais, tém
colegas que moram aqui por perto, em prédios vizinhos, e estudam
no mesmo colégio... E eles se relnem aqui pra jogar na quadra, as

vezes pra estudar inglés. Os pais vém trazer, ou a gente vai buscar,
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ou levar em casa. A minha filha é muito ligada a filha de um casal
amigo nosso que mora no oitavo. Entdo tudo isso me deixa mais
tranquila, pois aqui eu posso controlar melhor as amizades dos meus
filhos... os amigos sdo daqui mesmo. E quando eles vao sair,
também os interesses sdo aqui proximos, as festas no colégio Sao
Luis... Alids, a gente gostou muito do projeto da arquiteta pro
apartamento, porque ela soube aproveitar bem o espaco em funcéo
das nossas necessidades. Nés ja tinhamos uma referéncia, eu ja
tinha visto o trabalho dela na casa de um casal amigo. A Unica coisa
que eu pedi especialmente pra ela foi o quarto dos meninos. Pra ela
criar um ambiente que eles pudessem receber os amigos. O quarto
tem televisédo... ficou como uma salinha, um espaco de lazer a mais
pra eles. Com essa violéncia toda, a gente fica inseguro de deixar os
meninos sairem a noite. Eles ja estdo na idade de querer sair a
noite. Entdo ndo da nem pra controlar muito. Mas com a area de
lazer la em baixo, ou aqui mesmo no apartamento, eles ficam dentro
do prédio. A gente tenta criar sempre motivacdo para que eles

figuem por aqui, perto de casa. Pelo menos 0 mais novo”. (Suzana)

Nesse caso, 0s gastos com a compra de apartamentos de luxo e sua
ambientacédo interior frequentemente representam nao somente a legitimacéo
de um status social construido pelo mérito advindo da escolaridade e do
trabalho do casal, como também a possibilidade de reproducdo da familia
nuclear, contemplada através de uma projecdo futura que visa tanto a
protecdo, quanto a reproducao de status dos filhos. Isto porque, como expressa
o trecho acima, uma das imagens recorrentes na fala de nossos informantes é
0 apartamento como um locus de socializacdo e de seguranca para as criangas
e jovens, além do investimento financeiro com a educacao dos mesmos.

Assinalamos, portanto, que, a escolha do apartamento a ser comprado
para moradia da familia implica, no contexto dos atores sociais em questao, na

adesdo prévia a um conjunto de interesses e valores, associados tanto ao
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reconhecimento, legitimacdo e reproducdo de status do casal, quanto a logica
utilitaria de reproducao patrimonial da familia nuclear.

A valorizacdo do consumo de objetos de apelo tecnoldgico, que também
integra o ideario do culto a novidade, igualmente aparece entre os achados
significativos da pesquisa. Serve-nos de exemplo ilustrativo o fato abaixo
narrado, onde a informante associa a melhoria do ambiente da sala a
instalacdo de um equipamento de ar condicionado central, tendo como
justificativa a otimizacdo da utilizacdo de outro equipamento tecnolégico — o
home-theater. A razdo que finaliza o raciocinio da informante no discurso,
refere-se ao atendimento pratico e principalmente simbdlico das dindmicas de
visitacdo da rede de amigos. O emblema representado pelo consumo de
objetos tecnoldgicos efetivamente cumpre o papel de representacdo da
imagem da maioria dos informantes junto ao seu circulo social de referéncias,

caracterizando-se no contexto o valor do culto a tecnologia.

“Essa segunda reforma colocou algumas vontades na pratica. Entao,
ele sempre dizia que gostava de fazer festa, fazer pequenos
encontros com 0s amigos em casa, e tal. Quando ndés tinhamos um
apartamento pequeno, entdo era dificil. Entdo essa casa viabilizou
alguns encontros. Nao com tanta freqiéncia quanto agente achava e
esperava. Porque a sala é calorenta, apesar do tamanho muito bom,
da varanda enorme, que € quase como uma segunda sala. A gente
faz os encontros aqui (na varanda), que da pra fazer uma festa como
4, 6 casais. NOs temos o home-theater , mas esta subutilizado por
causa do calor. Entdo a solucdo é climatizar a sala. E o que nos
estamos fazendo... pra poder usar melhor o espaco interno. Isso
certamente vai dinamizar a casa, talvez até mudar oS nossos

habitos. Passaremos a usar mais o equipamento...” (Tereza)
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5.6. Consumir para aprender

Dando continuidade ao arrolamento das razdes subjacentes a logica do
consumo no segmento social pesquisado, problematizamos aqui um aspecto
curioso de nossos achados, vinculado a percepcédo dos informantes sobre o
uso de um emblema de apelo tecnoldgico e hedonista que freqiientemente séo
levados adotar, principalmente nas primeiras experiéncias de ambientacdo
residencial em que se envolvem: a instalacdo da banheira de hidromassagem,
largamente mencionada inclusive em diversas falas ja transcritas.

A pertinéncia da instalacdo das banheiras de hidromassagem, ou
melhor, a recorréncia da sugestédo dos arquitetos para que os clientes adquiram
este bem, foi problematizada de modo particularmente critico em uma das
entrevistas, 0 que nos levou novamente a uma inferéncia que ja haviamos
formulado: apesar de certos emblemas consumidos por nossos informantes se
originarem em uma intencdo conspicua (ostentativa), o processo de aquisicao
de tais bens pelos consumidores resulta em experiéncias de consumo que
aportam certo tipo de conhecimentos que lhes sdo necessarios em seus
processos de legitimacédo social®®. Mais precisamente, certo traquejo para lidar
com as possibilidades estratégicas de representacéo de status, entre as quais
0 consumo passou a figurar como recurso privilegiado. Ou seja, o0s
consumidores pesquisados estdo também em busca de conhecimentos que
Ihes possibilitem um maior discernimento em relacéo as praticas aquisitivas. A
estratégia representada na atitude de consumir para aprender, ademais
recorrente nas reflexdes que teceram sobre as supostas vantagens advindas
de viagens internacionais e da participacdo em cursos de degustacao de vinho,
aulas de iniciacdo a arte ou de suas praticas de fisiculturismo, mostra-se
coerente com o principio da racionalidade, tdo destacado nas intencdes

praticas desses consumidores.

*% Acrescentamos que as experiéncias dos pesquisados com este e outros objetos que séo
oferecidos pelo mercado sob um apelo mais subjetivista, ndo parecem ser vivenciados no
sentido de uma fruicdo mais profunda, por exemplo no sentido hedonista, tal como formulado
por Campbell:1987, nem tampouco como objetos de transferéncia de afeto, tal como na
perspectiva de McCracken:1988.
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Em sintese, observamos, entre 0s nossos informantes (posi¢do
principalmente representada na fala das mulheres) um sentido progressivo de
crescimento da capacidade de discriminacdo em relacdo as suas proprias
motivacfes consumistas, que os leva a estabelecer um juizo critico reflexivo,
seja em relacdo ao reconhecimento da autoridade dos arquitetos e de outros
intermediarios culturais, seja quanto a adequacéo (ou inadequacéo) de certos
bens que estes lhes apresentam, para as suas conjunturas de vida. Os

discursos abaixo ilustram esse raciocinio:

Sobre a banheira... eu optei por colocar uma simples. Todo mundo
estranha quando eu digo... mas ndo é de hidromassagem? Eu odeio
aquele barulho de motor da hidromassagem, a minha n&o tem
hidromassagem...(...) Eu tenho observado também que quase
ninguém usa. A minha, por exemplo, eu quase nao uso, inclusive
guase me arrependi.... Vocé vé que a banheira é como a bicicleta
ergométrica, que vocé compra e depois ela vira cabide (Risos). E

mais ou menos a mesma coisa da banheira”.(Tarsila)

A gente pensa se fica aqui ou ndo, pro resto da vida. Porque de todo
jeito, essa casa foi uma primeira experiéncia. Entdo, a gente pensa:
sera que uma proxima nado seria melhor, porque agora agente ja
saberia fazer melhor? Ja teria as idéias mais claras de como seria
melhor? Sera que nao modificariamos alguma coisa até na escolha
do profissional? Ou mesmo de visualizar nossos desejos mais
intimos? De criar coisas diferentes, uma cantinho pra costura, que
ndo € bem o caso (em tom de brincadeira). Mas ndo boca dos
arquitetos existe isso, ndo €? Um cantinho pra isso, um cantinho pra
nao sei o0 que... Sera que nés nao teriamos também algum cantinho?
(risos da informante e da pesquisadora). Ele (o arquiteto) tentou
botar ali um cantinho do vinho... Pode ser que agora funcione, mas
esse cantinho era muito calorento pra ser o cantinho do vinho.
Agora, com a adega climatizada e com o ar condicionado central,

vamos ver se esse cantinho funciona. (Tereza)
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A segunda fala faz mencdo a idéia de que algumas das sugestbes
desses profissionais consistem realmente em caprichos do arquiteto, como nos
definiu um outro informante. O discurso sugere certa consciéncia da
pesquisada sobre o fato de que a ado¢cao do modelo estético vendido pelos
profissionais, por si s, hdo garantiria sucesso efetivo para seus interesses de
funcionalidade na residéncia, nem tampouco de legitimagdo social, o que
demandaria, além de certos recursos objetivos, outras elaboracdes de carater
mais subjetivo.

Na fala que se segue, Tarsila registra sua percepgédo de que algumas
sugestbes formuladas pelos profissionais refletem as imposi¢cdes da moda.
Mencionando um outro universo de consumo também muito prestigiado pelas
mulheres do segmento social tratado e vinculado a dimensdo da imagem do
corpo, a consideragdo da informante assume um tom de dendncia,
efetivamente calcado em elaboracdes reflexivas prévias:

“Porque as vezes eu acho que o arquiteto é meio como
cabeleireiro... corta o cabelo do jeito que ele quer, e ndo do jeito que
vocé quer, entendeu? Entdo eu ja vi isso acontecer com algumas
amigas ... € nao sei ... as vezes eu acho que a casa fica com um tom
assim, muito impessoal. Tem casas que eu entro e que a impressao
gue eu tenho é que eu estou entrando numa loja muito bonita... mas
uma loja... Outro termo que eu acho gozadissimo € quando eles
dizem: esse quadro estd brigando com aquele. Pra mim, dois

quadros ndo brigam com ninguém (risos). Tarsila

Nesta ultima fala, a informante expressa, ademais, uma perspectiva
bastante irbnica, quando compara a atitude dos arquitetos com uma categoria
de profissionais de status social inferior.

Entretanto, apesar da forma irbnica como algumas criticas séao
esbocadas por algumas de nossas informantes, por exemplo, a percepcéo de
gue algumas vezes 0s arquitetos ndo conseguem compreender suas
demandas praticas e simbolicas mais profundas, a maioria dos consumidores
pesquisados reiterou seu compromisso com a idéia de contratar um profissional

para decorar a sua casa. Esse ideario foi justificado, ora com base em razdes
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praticas — pelas necessidades concretas de praticidade no cotidiano; ora por
razBes técnicas — sobretudo pelo fato de ndo disporem de conhecimentos
especificos que Ihes permitissem lidar mais tranquilamente com o tema; leia-
se: avaliar os investimentos materiais de alto custo financeiro envolvidos e as
potencialidades expressivas das opc¢des estéticas adotadas na preparacdo de

suas moradias.



248

Considerac0des Finais

Embora Mary Douglas admita a importancia da dimenséo individual

das opcdes estéticas para outras areas de conhecimento mais preocupadas
com o individuo, o seu principal interesse recai sobre a dimensao coletiva do
gosto. Ja para Bourdieu, 0 gosto ndo existe sendo como habitus; ou seja, como
a expressao de padrdes de comportamento aprendidos — praticas estruturadas
— que tendem a reproduzir o comportamento dos grupos sociais em moldes ja
consagrados, tornando-se entdo praticas estruturantes (BOURDIEU:1988,
p.172), podendo ainda instituir novos padrbes formais e de comportamento
hegemonicos, o que, todavia, s6 se pode realizar por meio de um campo de
poder simbodlico adequado a consagracdo dessas praticas e valores. Assim,
efetivamente inexiste nessa teoria espaco para praticas gratuitas, para o gosto
puro e até mesmo para 0s sentimentos desinteressados (BOURDIEU;19962,
p.129)>*.

A partir desse ponto de vista, o autor entende que a legitimacdo de
certos estéticos, sob a justificativa de que representariam valores universais,
interessa as elites do gosto, que se esforcam sempre por manté-los
hegemonicos como forma de legitimacdo de seu poder simbdlico. Opde-se,
igualmente, ao argumento de que as inclinacbes e competéncias para o
consumo de obras legitimadas pela cultura dominante e demarcadas com o
emblema da erudicéo, para as quais se voltam os representantes das posi¢oes
dominantes dos diversos campos sociais, inclusive nas questdes de gosto e da
arte, devam ser interpretadas em termos de dons naturais. Ao contrario,
concebe que a intencdo, consciente ou inconsciente, de distinguir-se do
comum pelas opcdes estéticas, isto sim, constitui estratégia de
reconhecimento, tanto para as posicdes legitimas, quanto para as postulantes
a legitimacdo (BOURDIEU:1996b, p.319).

> O autor afirma que até mesmo as afeicbes e obrigacdes afetivas do sentimento familiar
(amor conjugal, amor materno e paterno, amor filial, amor fraterno, etc.), resultam do trabalho
de instituicdo da familia, produto do habitus.
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Essa estratégia abrange tanto a atitude de adotar um ponto de vista
propriamente estético sobre objetos esteticamente constituidos pelo campo,
quanto a possibilidade de investir esteticamente qualquer classe de objetos de
uso cotidiano — ou a capacidade de “comprometer os principios de uma
estética pura as opcbes mais ordinarias da existéncia ordinaria, por exemplo,
em matéria de cozinha, de vestimenta, de decoracdo”. (BOURDIEU:1988.
p.37).

Para o autor, a prerrogativa do manejo da linguagem dominante do
campo proporciona aos que dela dispdem uma capacidade de visualizac&o
precisa dos emblemas de status e sua posi¢cdo na escala dos valores, o que
facilita a escolha das formas de comportamento simbolicamente mais
rentaveis, induzindo os individuos dotados dessa competéncia a priorizar a
opcao pelos objetos que conferem mais status. Na perspectiva da distingéo
boudiesiana, os emblemas de maior potencial na atribuicdo de status
consistem em objetos materiais ou ideais hierarquizados sob os codigos das
elites tradicionais, aos quais ja nos referimos, sobretudo quando de prestigio
internacional, os quais na pratica nao sdo muito acessivel ao segmento social
privilegiado no nosso estudo.

O corolario da distincdo, tal como foi formulado pelo autor, portanto,
efetivamente néo pode ser aplicado a interpretacédo das opcdes estéticas e de
consumo de nossos informantes. Com ja chamamos a atencao no referencial
tedrico deste trabalho, tal conceito teria mais ressonancia para elites de
capitais simbolicos ja legitimados, o que ndo caracteriza a posi¢cdo de nossos
pesquisados na sociedade recifense. Com efeito, a logica de status que
prevalece entre a maioria dos individuos pesquisados caracteriza-se por
valores muito diferentes de uma perspectiva estética de distingdo concebida
com base no distanciamento das necessidades cotidianas, ou seja, no
desinteresse pratico, aspecto que, para Bourdieu (1988), permeia o gosto das
elites tradicionais européias (sobretudo o0 caso especifico da aristocracia
francesa, da qual se ocupou mais profundamente).

Divergindo desse contexto, identificamos entre o grupo de informantes
da pesquisa, sobretudo entre aqueles individuos caracterizados por um forte e
recente processo de ascensdo econémica, a busca por uma expressao estética

significativamente diferente em relagédo ao padréo formulado por Bourdieu, e
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mesmo em relacdo as expressdes vinculadas a por¢do mais tradicional das
velhas elites locais e de seus estilos de vida. As op¢Oes de gosto dos nossos
informantes revelam principalmente o emprego de um raciocinio pragmatico,
isto é, fortemente baseado na relacdo custo/ beneficio (custos materiais e
beneficios simbdlicos), que se aplica tanto ao consumo, quanto a outras
diversas dimensdes da vida cotidiana, por exemplo as trajetorias profissionais e
a organizacdo da vida domeéstica, abordadas ao longo deste trabalho.

Dentre as estratégias utilizadas pelos informantes para suas
representacfes sociais, expressas nas praticas de consumo relativas a
estruturacdo de suas residéncias, destacamos aqui alguns aspectos das

escolhas desses atores que consideramos mais significativas:

a) a opgdo por um determinado padréo residencial de luxo: edificios de
grande porte, situados nos nichos de moradias das elites;

b) a priorizacdo das opcbes de consumo vinculadas a idéias de marca
ou grife estética, que se verifica tanto na escolha do arquiteto, quanto na
escolha dos préprios bens que configuram o sistema de objetos aplicados as
suas moradias;

c) a preferéncia por objetos tecnoldogicos e estandardizados, que

correspondem a estética do design contemporaneo, todavia, de alto valor

aquisitivo.

Paralelamente, os pesquisados fizeram uma abordagem profundamente
reflexiva em relacdo ao caminho que tais intervencbes possam a representar
na dinamica da vida familiar, na qual se destaca uma preocupacdo com a
perspectiva de futuro dos filhos, ou seja, com a reproducdo do padrdo socio-
econdmico da familiar nuclear.

N&o é sem razdo que as narrativas do pesquisados sobre suas vivéncias
de consumo envolvem certa ambiglidade, na medida em que estes se
apresentam como consumidores assiduos dos bens e idearios vendidos pelo
mercado, ao mesmo tempo em que fazem criticas bastante tenazes a este
mercado de consumo. Tais criticas se manifestam de distintas formas, em
alguns casos, vinculadas as situacfes em que o “politicamente correto” deveria

prevalecer como indicativo de um status intelectual que se pretende



251

diferenciado entre alguns dos informantes; em outros casos, vinculada a
propria idéia de racionalidade com que estdo comprometidos, dada a posicéo
profissional que atualmente ocupam — magistrados, advogados présperos,
administradores, especialistas em financas, entre outras. Além disso, vale
lembrar que, diferentemente de outros segmentos que ganharam fortuna com
atividades desempenhadas no ramo empresarial, alguns apresentando um
nivel de formacdo bastante inferior ao de nossos pesquisados, o0s
consumidores do clean tém como trajetdria de vida tipica a ascensdo social
atraves do capital escolar acumulado e convertido em funcdes de significativa
remuneracdo no mercado de trabalho atual. Ademais, na maioria dos casais
pesquisados, o capital financeiro acumulado é resultado da soma do trabalho
dos conjuges, construido de maneira equitativa entre esses.

Durante a pesquisa, varias foram as ocasibes em que tivemos a
oportunidade de observar posi¢cdes contraditorias em relacdo ao ato de
consumir por parte dos informantes. Em alguns momentos presenciamos
consideracéo criticas desses individuos sobre situagbes em que 0 consumo
excessivo aparecia representado como elemento negativo, associado ao
supérfluo e, portanto, rechacado como sendo pratica equivocada. Diversos
didlogos em torno desse tema surgiram durante as ocasides em que 0S
cOnjuges masculinos participavam das rodas de conversacdo, sempre
buscando invocar uma consciéncia critica diante da realidade mais ampla do
pais. Nesses momentos, 0s comentarios sobre o universo do consumo
doméstico, geralmente mais priorizado pelas mulheres participantes,
desviavam-se para assuntos freqientemente voltados a vida politica do pais,
bem como para os dados concretos da realidade social com que indiretamente
esses individuos convivem, como a violéncia, a banaliza¢do do uso de drogas
e outros fatos que afetam ou ameacam a integridade da familia, mas
especificamente dos filhos.

Nao foram poucas as situacdes em que pudemos constatar certo
desconforto provocado em alguns de nossos informantes quando introduzimos
propositadamente nas conversas o tema do consumo supérfluo. Em certas
ocasifes, alguns elencaram como prioridade de gastos itens do consumo
familiar ja sedimentados no imaginario na classe média, sobretudo gastos com

os descendentes. Por exemplo, investimentos financeiros na boa educagéo dos
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filhos, tais como a compra de automdveis para estes, 0 envio das criangas e
adolescentes para o exterior para que possam se capacitar em linguas
estrangeiras, além de certos itens que auxiliam os pais a exercer controle sobre
os circulos de amizades dos filhos. Dentro desse contexto foi mencionado
também o investimento em apartamentos que oferecam espaco de lazer e
convivéncia. Tais aspectos nos parecem importantes no planejamento da
economia dos casais pesquisados, pois, de modo recorrente, os discursos de
muitos refletiram uma acentuada preocupacdo com a racionalidade na gestao
do capital econémico e financeiro da familia, bem como com investimentos
voltados a construcdo de redes de sociabilidade, em meio as quais os filhos
tivessem um ambiente de socializacdo compativel com o nivel social e o0 estilo
de vida da familia.

Da analise dos dados, constatamos também que ndo se deve minimizar
as razdes conspicuas que se encontram presentes no universo de
representacdes de status encontrado entre 0s nossos pesquisados, na medida
em que estes explicitam a influéncia da rede de relacbes de amigos sobre as
decisdes de gosto. A vinculagdo com o circulo de relagdes mais proximas a
esses atores consiste num mecanismo cuja funcdo é a de se auto-
reconhecerem e, por conseguinte, se legitimarem enquanto individuos, no
préprio grupo social ao qual atualmente pertencem.

Como vimos anteriormente, 0s pesquisados apresentaram, em sua
maioria, origem social calcada nos estratos intermediarios das camadas
médias, sendo alguns poucos oriundos de familias de classe média baixa.
Outros, ainda, originaram-se em estratos sociais mais altos, apresentando,
todavia, histérias de vida em se destacam momentos de dificuldades
econbmicas efetivas, 0 que o0s levou a uma postura mais ofensiva quanto a
melhoria da formacdo para o trabalho e a busca de empregos bem
remunerados. Em todos os casos, suas trajetorias de vida foram construidas a
partir do capital escolar, sendo evidentes seus empenhos pessoais na
aquisicao de uma condicao diferenciada, traduzida em liquidez econdmica que
lhes d& amplas possibilidades de consumo. Ou seja, 0 que esta implicito no
discurso sobre as trajetérias profissionais desses informantes € que suas
insercdes no mercado de trabalho em posi¢cdes privilegiadas resultam do

esforco individual e da competéncia de um saber especifico, convertidos em
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valores ou trunfos pessoais, 0 que explica em parte suas necessidades de
reconhecimento de status através da aquisicdo de bens de luxo, como
apartamentos amplos, automoveis importados e outros itens diferenciados de
consumo.

Muitos desses individuos resolveram fazer tabula rasa do préprio
passado, reinventando, cada qual e a sua maneira, novas genealogias e
explicacbes para o presente, confirmadas pelo status social conseguido.
Exemplo que bem ilustra essa nossa percepcao é o fato que nos foi narrado
por uma das informantes (o caso Suzana), citado no ultimo capitulo, onde se
pds em questdo a pertinéncia da utilizacdo de imagens fotograficas da familia
nos ambientes de apresentacdo da residéncia. Embora contrariando a logica
clean da ambientacdo imaginada pela arquiteta para seu apartamento, a
informante fez a exigéncia de que fossem incluidos retratos de sua familia atual
e das familias de origem dos cbnjuges em seu ambiente de estar. Constituindo
motivo de forte polémica entre profissional e contratante, os retratos foram,
finalmente afixados em um lugar privilegiado da sala. O que pudemos deduzir
da negociagao dos interesses envolvidos com a deciséo foi a concluséo de que
guanto mais exibam um passado ou memdria familiar “desprivilegiada” de
capital simbodlico (ou de capital social global), tanto menos os vestigios
pessoais tornam-se aceitaveis na composicdo desse tipo de residéncia, sob
pena de revelar situacdes indesejaveis (desigualdade de origem social entre os
cbnjuges, ou entre as familias de origem e a familia, atual entre outras).

Mais que isso, inferimos que os objetos de memadria, num sentido mais
amplo, sejam estes fotografias ou outros legados de familia, ndo deveriam,
segundo a logica do clean, compor o sistema de objetos das residéncias dos
informantes em questao, ja que a maioria dos contratantes, quando procuram o
arquiteto, tém como objetivo delegar a esses a realizacdo de um modelo de
organizacdo do espaco e de disposicdo de signos idealizados, através dos
quais possam se reconhecer e também expressar novas imagens individuais,
de casal, ou de familia nuclear, para a sociedade.

N&o é por acaso que as elites mais tradicionais buscam exibir seu capital
simbdlico, através de objetos antigos e obras de arte, emblemas
evidentemente associados a um estilo de vida também peculiar. Assim

procedendo, as elites tradicionais estdo implicitamente buscando chamar
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atencdo para o legado do capital simbdlico familiar e efetivamente para a
importancia de um sobrenome, que em certos setores da sociedade
Pernambucana constitui ainda um objeto de valor muito enfatizado. A exibicao
de sobrenomes tradicionais e de objetos como fotografias, méveis de heranca,
entre outros, possibilitam aos individuos oriundos de estratos sociais mais
tradicionais a instrumentalizacdo daquilo que Bourdieu chama de distin¢ao pela
exibicdo de emblemas de familia. Afinal, como destacou este autor, o capital
simbdlico, como habitus, é estruturado e estruturante, e sua expressao serve
tanto para a formulacdo de uma auto-imagem dos proprios individuos, sob a
qual recai determinado ethos e se instrumentaliza determinado habitus, quanto
para operacionalizar a propria manutencao dessa classe.

Com efeito, dentro de uma ldgica pragmatica de exibicdo de status, a
exposicdo de simbolos familiares, tais como fotografias e outros recursos
emblematicos de familia, criam também cddigos e praticas muito especificas,
gue nao se coadunam nem com o ethos, nem com o estilo de vida de nossos
pesquisados alvo. Os emblemas que esses atores sociais decididamente
elegeram para se fazer representar integram, sobretudo, a légica do consumo.

O fato narrado por Suzana, ou melhor, seu comportamento
aparentemente excepcional, denuncia, todavia um contexto que € comum aos
nossos pesquisados, na medida em que esta revela a divergéncia entre suas
razdes subjetivas e certo imperativo da l6gica do clean; no caso, o desejo de
expor as fotografias de familia do marido, exibindo também sua origem em um
segmento sdcio-econdmico inferior ao seu, o que se contrapde a proposta de
impessoalidade e padronizacdo contemplada por essa estética. A informante
fez a opc¢ao por lidar com seus objetos emblematicos de familia, entretanto sem
abdicar da prerrogativa de exibir, paralelamente, signos de status idealizados
no sistema de objetos que integra sua moradia. Assim, seu apartamento exibe
materiais nobres de revestimento interno (ceramicas de alta qualidade,
mamores, aco, etc.), em conjuncdo como outros artefatos industrializados e de
alto valor aquisitivo, tais como sofés italianos de tecnologia sofisticada e
emblematicamente revestidos em couro claro, moveis de aco e vidro, tapetes
desenhados por arquitetos locais e produzidos no oriente, entre outras pecas
de design contemporaneo assinado, utensilios que ja contam com certo

reconhecimento no rol das pecas de mobiliario de estética moderna. Entre os
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objetos de destaque na residéncia se inclui um quadro figurativo, de autoria de
um artista pernambucano que, apesar de sua expressao recente, vem sendo
referenciado e efetivamente bem vendido por certos arquitetos locais, o que
novamente refor¢ca nossa idéia de que os atores envolvidos com as praticas de
design de interiores e seguidores do ideario clean estdo buscando consagrar
novos simbolos emblematicos, num processo que se inicia entre eles préprios.

Para finalizar, destacamos que no contexto de praticas e vivéncias de
nossos pesquisados, o consumo de bens de luxo constitui uma prescricao
consagradora, um rito de legitimacdo. Sendo ja uma prescricdo normativa, o
ideario consumista de que tratamos, ou seja, a estética clean aplicada aos
interiores residenciais, vincula-se a outras duas instancias centrais a sua
construcdo: a perspectiva canbnica da arquitetura e as ofertas do mercado. As
disposi¢Bes pragmaticas geradas ao longo da experiéncia de ascensado social
dos consumidores abordados, sobretudo em suas vivéncias de trabalho,
também resultam num importante elemento do consumo desses individuos.
Consumir design de interiores ndo € uma pratica isolada de outras praticas de
consumo que se pautam na mesma atitude de diferenciacdo dos pesquisados.
Essa diferenciacdo é representada por meio da adocdo de uma estética
racionalista, que prega a limpeza formal, a praticidade e o individualismo, este
altimo fortemente manifesto na nova perspectiva individualista da familia, no
culto & imagem pessoal e no culto ao corpo, entre outras formas de expresséo
vinculadas a necessidade de legitimag&o social dos envolvidos, que se fazem
representar no sistema de objetos que elegeram para compor seus
apartamentos.

Outro aspecto que destacamos diz respeito ao modo como vai sendo
estabelecida a incorporacdo deste ideario consumista especifico pelos
pesquisados. Para a construcdo do processo de legitimagdo de suas novas
posicdes na estrutura social, faz-se necessario que incorporem novos padrdes
de conduta vinculados ao consumo; por exemplo, viagens ao exterior, saber
degustar vinhos e gastronomia internacional, inscricbes corporais vinculadas a
modelagem do corpo e ao uso no vestuario, enfim, a vivéncia dos valores que
integram o ideario clean. Em sintese, torna-se fundamental a adocdo de
codigos de etiqueta e gostos estéticos legitimados pelo mercado de consumo

de luxo (algumas vezes distintos dos eleitos pelas elites tradicionais),
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emblemas que as pessoas situadas no patamar social de nossos informantes
“devem carregar” consigo e que precisam ser experimentados e aprendidos.
Disso resulta que a experiéncia mais importante para os individuos abordados
reside, portanto, no aprendizado para lidar com novas situacdes relativas a
nova condigéo social de que desfrutam, tendo no consumo de determinados
bens o seu principal apanagio, e, no contato com o arquiteto, uma parte
importante desse processo.

Além dos especialistas em ambientacdo, outros intermediarios culturais
fazem o papel de facilitadores, servindo de interlocutores que apresentam
modelos estéticos para que tais consumidores possam sentir-se seguros nas
suas escolhas. Os consumidores em questdo estdo criando um novo sistema
de gosto e de objetos, que passa pelo crivo, juizo e concordancia de seu
proprio grupo. Das redes de sociabilidade também advém a legitimidade do
status social desses individuos e suas familias.

Considerando o sentido assumido pelas redes de relacdo de individuos
que valorizam o consumo de ambientacdo residencial, parafraseamos a
maxima popular que afirma: “boa romaria faz, quem em sua boa casa esta em
paz”; acrescentando apenas que, entre as novas elites do Recife, o morar bem
segue um caminho préprio, que combina uma faceta moderna e racionalista,
com uma proposta extremadamente conspicua, em suas sutilezas. Adaptamos
também a formulacdo de um segundo ditado popular, de modo a afirmar, mais
redondamente: “diz-me onde moras, como moras e também com quem

andas, e eu te direi quem és”
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“(...) A arquitetura quase sempre diz a verdade através de seus signos...
Compreendidos os edificios e as estatuas de pedra, nada mais facil

gue compreender os homens. Ha casas cujas fachadas indicam todo o género
de vida de seus moradores. Os mais intimos pormenores, 0s gostos, 0s
hébitos, as tendéncias. Mas ndo sdo apenas as casas que falam e revelam a
vida, o espirito e o gosto dos donos. Falam também por sinais esses outros
surdos-mudos que sé&o os moveis. Ainda ontem me fazia notar o Sr. Carlos
Lyra Filho, ante um velho sofa do tempo de Pedro Il, que o movel parecia
acolher os amigos da casa com o mais sincero “bom dia” deste mundo,
convidando-os a estar a gosto e prometendo café ou vinho de jenipapo. As
modernas cadeiras muito mal dizem “bom dia”. Ndo convidam ninguém a
sentar-se. Recebem as visitas com cara feia. Elas préprias parecem querer
sair. Seus sinais sdo os de impaciéncia. Dao toda a idéia dessa intranquilidade
gue nos leva a viver mudando de casa. Mudar de casa é no Brasil o grande

“sport” nacional da gente grande”
(Gilberto Freyre, trecho de um artigo de jornal escrito na década de 1920)




272

Fachada de uma casa senhorial pernambucana situada no bairro da Varzea -
Recife

Ambiente de entrada Detalhe do saldo
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Sala de estar de casa de Gilberto Freyre, atualmente Museu — Apipucos /
Recife.

Exemplo de ambientacao interna bastante adensada, exibindo retratos e
moveis em estilo europeu, alguns produzidos no Brasil

Ambiente de refei¢des tipico de uma Fachada da Casa de Gilberto Freyre
“casa grande” de engenho
pernambucano
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Sala de jantar de
uma casa senhorial
tradicional de elite
acucareira
pernambucana

Sala de jantar: releitura
contemporanea da
estética tradicional das
casas abastadas da
regido. Casa Cor 2001

Unidade mobiliada —
imagem digital da sala de
um apartamento de luxo,
disponivel no site de uma
construtora de edificios
residenciais em Recife -
2003
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Espacialidade caracteristica da estética idealizada do clean — ilustragéo
disponivel no site de uma construtora de edificios de luxo em Recife - 2003

Banheira de hidromassagem e sala de ginastica — equipamentos de culto ao
corpo — Casa Cor 2001 e Casa Cor 1999
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Estetizacdo de objetos Cozinha integrada, nem sempre

tecnoldgicos — Casa Cor 2002 adequada as demandas praticas do
cotidiano dos consumidores —
Casa Cor 2002



277

A hierarquizacédo do
espaco urbano e os
novos padrdes de
apartamentos em
um nicho de moradia
das elites locais —
detalhe da Avenida
Boa Viagem, Recife
(fotografia capturada
na internet — 2005)
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Mapa de localizacdo de um novo edificio Capa de folder publicitério
que pde em destaque equipamento urbano de venda de imdvel, que
e servicos do bairro — colégios, faz apelo a idéia de

supermercados, clubes e parques (2005) conforto da familia (2005)
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Anexos

B — Evolucao do Campo da Ambientacao
Residencial / Recife
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Casa Cor
(1997 a 2001) 1997 1998 1999 2000 2001
Local Praca do Derby Rua Ferreira Estrada Real doj Avenida Rosa ef Avenida
Data Lopes, 200. Poco, 191 Silva, 707 Dezessete de
Parnamirim Poco da Panelaj Gracas Agosto, 1983
Zona Norte Casa Forte
Centro Zona Norte Zona Norte Zona Norte
Caracteristicas do imovel Casardo estildrt | Casaréo Casarao séc. 19 Palacete dos Mansé&o em estilo
www.casacorpernambuco.comjpDécodatado do neocolonial em estilo anos 30, colonial da
r final dos anos 20 | dos anos 40, neoclassico, simbolo do segunda metade
(IEP — Imével conhecido projetado pelo | ecletismo que of do séc. 19. Foi
Especial de comoCasa da | arquiteto modernismo abrigo de padres,
Preservacéo / Lei | Felicidade, francés Louis trouxe ao pais -| idosos e quartel
Municipal onde viveram 4] Vauthier. IEP para o Exército
16.284/96 — geragOes da IEP - Setor de Brasileiro na Il
Recife/PE) familia Correa | Preservacao Guerra Mundial-
Lima - IEP Rigorosa / Lei IEP
16.176/96
Recife/ PE)
N° de profissionais 110 119 140 119
N° de ambientes 58 60 60 50
Inicia aCasa Foi posto no Uso de iméveis
Outros dados Plural, realizada local do evento | em sitios de
publicados em jornais e | no prédio CASA COR preservacao
. 2000 um histérica gera
na internet principal do potente gerador] polémica em tornd

Shopping Center
Recifeem uma
area de 300f
envolvendo 13
arquitetos e 21
lojistas. Acesso
Gratuito aos
visitantes. Em
matéria ao JC
http://jc.uol.com.b
r

2000/09/10), a
coordenadora do
evento cita os
custos da primeird
realizagédo d&€asa
Plural, da ordem
de R$1,8 mil, bem
como a idéia de
levar o evento a
cidades
interioranas
maiores de PE.
Em 2001, contou
com 120
profissionais

em funcéo do
racionamento
de energia
elétrica vivido
no pais.

Alguns
participantes doj
evento Casa
Cor 2000
recebem
mencgéao
negativa de um
colunista social
(OFATOeo
Comentario,
http://jc.uol.co
m.br/
2000/11/01).

EventoCasa
Plural realiza
investimentos
na ordem de RY
68 mil. Estima-
se que 20.000
pessoas
visitardo o
evento em 2001
(http://jc.uol.co
m.br/

2000/09/10).

Inicia a Mostra
anual Artefacto.

do evento Casa
Cor
(ALTERACOES
em IMOVEIS
http://jc.uol.com.b
r

2001/09/30).

Casa Plural exibe
15 ambientes e
realiza 24
palestras,
envolvendo 120
profissionais.
Expectativa de
150.000
visitantes(CASA
PLURAL... Jornal
IAB, 2001).

Expectativa de 70
mil visitantes a
Uti Méveis
/Pavilhdo de
Exposicoes do
Centro de
Convencdes — PE
investimento de
R$150 milhdes .
ITI MOVEIS
2001, Jornal IAB,
2001.
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Casa Cor

(2002 a 2005) 2002 2003 2004 2005

Data e Local Rua Dona BenvindaAvenida Dezessete de Avenida Beira Rio — | Rua Fernandes Vieira,
de Farias ,141 Bog Agosto, 2665. Praca dp llha do Retiro N° 73. Boa Vista
Viagem Monteiro. Zona Norte Centro Centro
Zona Sul

Caracteristicas ~ d¢ Casardo construidp Casardo construido pefjpCasardo em estil§ Casardo eclético d

Imével (informacdeq na década de 50, ejnGreat Western Compary colonial  brasileiro.] inicio do século 2(

do site oficial daj

estilo moderno.

(meados de 1900)

b Pertenceu a famili

pertencente a Socieda

Casa Coy adquirido em 1919 pelg Coelho, tradicional nd Casa d’ltalia. Abriga g
familia Sampaio. ServiQ politica de] Instituto Italiano Dantif
como moradia oficial dq Pernambuco. Alighieri.

Governador de PE nos anps

50. [EP
N° de profissionais 92 70 65 60
N° de ambientes 44 45 45 40

Estimativa de

visitantes

20.000 pessoas,
estimativa do portal PE 36
graus.

http://pe360graus.globo.col

segunid.7,5 mil pessoas n

D antepenultimo dia d
evento (JORNAL DO

h COMMERCIO,
2004).

Area ocupada pel
mostra

3.585 M M e P Assessori
de Comunicagao.
(www.mp-ac.com.Br

6.500M e 2.879rh de
area
(www.revistasim.com.Br

total construidg.

Outros Dados

A revista Casa Cor

Inicia o evento Carlton

registra decisao dop Encontro com Arte em

promotores de sai

da area dd
preservacao
histérica mais

rigorosa de Recife
A publicacédo enfocg
a contribuicdo dg
evento parg
preservacdo da arg
em que se abrigo
em 2002.

Casa Pluralexibe

66 ambientes e
homenageia
arquiteta da cidade.
Transfere-se para o
Edificio Garagem dg
Shopping Center
Recife- area de 7,4
mil m?.

Mostra Artefacto|
exibe 22 ambientes.

Ambiente da Casa Cd
denominadd-umoir.

O SEBRAE passa
participar do evento, com
Armazém do Artesanat
Brasileiro,
profissional.
Com ajuda da Prefeitura d
hRecife, o evento realiz
revitalizagdo da Praca d
Monteiro (Casa Cor 2003)

curadoria

CASA COR 2004 A
SEBRAE-PE
promove workshop
envolvendo arteséos
estudantes d®esign
be Arquitetura, bem
bcomo outro event
sobre o cultivo dd
flores tropicais,
blembrando qus
Pernambuco 4
bAlagoas sédo os doi
maiores pdlos dessa
culturas no Brasil.

(www.mp-ac.com.br

Em acordo com
Embaixada da Italia,
evento CASA COR 200
homenageou os 130 an
da imigragdo ltaliana n
Brasil.

Utilizagdo de placas dp
vidro no muro de 3(
metros que delimita
terreno do imoével, dand
mais visibilidade ag
F interior da casa.

s

Inclusdo do Espag
SEBRAE de Moda ¢
Artesanato.

Introducédo de vernissag
de artistas locais, dp
evento gastronémico e d
shows musicais.
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