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RESUMO

Neste trabalho analisamos como o género textual capa de revista atua na representacdo e
divulgacdo de discursos, a partir da religido por ele tratado, respondendo a seguinte
questdo: como capas de revistas laicas de interesses diversos, quer sejam elas de
divulgacao cientifica ou de informacao, representam a religido? Para tanto, fundamentamo-
nos na drea dos estudos de gé€neros textuais segundo a perspectiva social da teoria
sociorretdrica de Miller (2009) e Bazerman (2006) e na perspectiva da andlise multimodal
do género, baseada, sobretudo, na gramdtica do design visual de Kress e van Leeuwen
(2006). Para a anélise, selecionamos, em acervo digital, a partir da primeira edicao, capas
cujo tema central seja assunto ligado a religido, até a primeira ocorréncia deste tema em
capas de revistas publicadas em 2010, constituindo um corpus de 81 capas, sendo 55 da
revista semanal de informacdo Veja e 26 da revista de divulgacdo cientifica
Superinteressante. A principio, enfocamos o gé€nero textual capa de revista em suas
caracteristicas formais, momento em que elaboramos um esquema geral da sua
constituicdo visual convencional, e em seu conteido semantico, a partir do qual
configuramos os interesses € modos de tratamento dos assuntos por cada revista. A partir
dai, categorizamos duas principais religides representadas, a saber: Cristianismo e
Espiritismo. Ao examinarmos as capas organizadas cronologicamente por religido
categorizada, classificamos quatro principais recursos semidticos que, pela sua recorréncia,
configuram a identidade visual da representacdo de cada religido. Enfim, entendemos que
as representacdes sdo convencionadas pelos usos recorrentes de recursos semidticos,
mostrados pelas capas como inerentes as religides, os quais constroem as identidades
visuais e tudo o que a elas estd ligado, como ideologias e relagdes de poder.

PALAVRAS-CHAVE: Género Textual, Andlise Multimodal, Recurso Semidtico, Capa de
Revista.



ABSTRACT

In this work we examined how the genre magazine cover acts in the representation and
dissemination of discourses from the religion which he had treated, answering the
following question: as magazine covers of secular interests, be they scientific or of
information, represent the religion? For this, fundaments in the field of genre studies from
the perspective of social theory of Miller (2009) and Bazerman (2006) and in view of
multimodal analysis of the genre, based mainly on the grammar of visual design of Kress
and van Leeuwen (2006). For the analysis, we collected in digital collections a corpus
composed by 81 magazine covers, of which 55 from weekly news magazine Veja and 26
from scientific magazine Superinteressante, of which we selected from the first edition
published which central theme was subject related to religion, up to its first occurrence in
2010. Initially, we focused the textual genre in its formal characteristics, getting to a
general scheme of its constitution conventional visual; and in its semantic content, from
which we configured the interesting and modes of treatment of subjects by each magazine.
Thereafter, we categorized two major religious events represented, such as: Christianity,
and Spiritualism. To examine the covers organized chronologically by religious
manifestation categorized, we sorted four main semiotic resources that, by its recurrence,
configure the visual identity of each religion. Ultimately, we reaffirm that the
representations are agreed by recurrent uses of semiotic resources, showed as inherent in
religions, which construct the visual identities and everything that is connected to tem, as
ideologies and relations of power.

KEY WORDS: Genre, Multimodal Analysis, Semiotic Resources, Magazine Covers.
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INTRODUCAO

O ser humano, dotado de um raciocinio religioso premente, recorre ao transcendental
para lidar com as contingéncias da vida, estabelecendo um elo com o “poder divino
superior” em busca de respostas para perguntas sobre o significado da vida, do futuro, da
morte. Ao institucionalizar as expressoes das solugdes de tais questdes, nascem as
religides, manifestacdes de atos espirituais e criacdes culturais humanas. Um dos pilares
das sociedades primitivas e modernas, a religido teve papel determinante na histéria da
humanidade e ainda exerce importante influéncia na organizacdo atual da sociedade,
estando ultimamente no centro do cendrio politico de muitos paises e sendo, muitas vezes,
fonte de tensdo entre povos.

De acordo com Camboim et al. (2009, p. 2), religido € definida como “uma tradicao
cumulativa composta de muitas crengas e praticas que expressam e formam a fé de
individuos no passado e no presente”, a qual inclui arte, arquitetura, simbolos, rituais,
escrituras, templos, livros, amuletos, gestos e outros artefatos culturais. Para Durkhein
(1912 apud GOMES 2004, p. 39), uma religido é um sistema ligado a crengas e préticas
relativas ao sagrado, o qual une “numa mesma comunidade moral chamada Igreja, todos os
que lhes aderem”. Assim, pela centralidade exercida por este tema na vida das pessoas, a
religido e suas formas de expressdo acabam por figurar com certa frequéncia no foco dos
debates de revistas de circulacdo nacional, ou seja, vira “assunto de capa”.

Atualmente, devido a grande oferta de meios de divulgacdo e a consequente
facilidade de acesso a estes, a informacao é produzida em escala industrial, sendo encarada
como objeto de consumo. Isso leva a uma presenca maci¢a dos meios de comunicagdo
social em nossas vidas, os quais, por sua vez, compdem e selecionam fatos e temas que
merecem ou nao destaque. Inseridas nesse contexto, capas de revistas sdo meios de
divulgacdo e venda de informagdes influentes, os quais divulgam valores sociais, politicos
e econdmicos, elegendo o que de fato serd assunto principal, ou seja, ditam o tema que
estard na ordem do dia entre as pessoas, atribuindo-lhe relevancia. Entendemos, nesse
sentido, a capa como possuidora de destaque e importancia para a revista, considerando
que ela é a sua apresentacdo e que, por meio dela, a revista se oferece ao seu leitor-
consumidor, dvido por novidades.

Considerando esses aspectos, € entendendo a linguagem como forma de prética

social (FAIRCLOUGH, 2001) que constitui o mundo e é constituida por ele, e lingua como



INTRODUCAO

forma de acdo sobre os outros (AUSTIN 1990), temos o objetivo principal de analisar a
maneira pela qual capas de revistas' representam temas ligados a religido, isto &, buscamos
fazer uma andlise de como o género textual capa de revista atua na (re)construcdo e
divulgacdo de discursos, a partir da religido por ele tratada, respondendo a seguinte
questdo: como capas de revistas laicas de interesses diversos, quer sejam elas de
divulgacao cientifica ou de informacao, representam a religiao?

Procuramos respondé-la a partir dos seguintes objetivos especificos:

e Descrever a capa de revista em seus tracos formais e conteido semantico, sob a
perspectiva da teoria sociorretérica dos géneros textuais, na abordagem defendida
principalmente por Miller ([1984] 2009) e Bazerman (2006);

e [dentificar quais sdo as manifestacdes religiosas representadas pelas capas que
compdem o corpus selecionado;

e Interpretar como se d4 tal representagdo, a partir dos significados interpessoais e
composicionais, propostos por Kress e van Leeuwen ([1996] 2006), e das
categorias de andlise da teoria da multimodalidade, observando os recursos
semioticos recorrentes na representacao de praticas sociais e discursivas regidas
pelas combina¢des multimodais na construcdo/representagao da religido em capas
de revistas.

Tendo em vista estes propdsitos, analisamos um corpus composto por 81 capas,
sendo 55 da revista de informacdo Veja e 26° da revista de divulgacdo cientifica
Superinteressante, ambas da Editora Abril. Selecionamos, assim, a partir da primeira
edicao publicada por cada uma destas duas revistas, capas cujo tema central seja assunto
ligado a religido, até a primeira ocorréncia deste tema nas capas das duas revistas em 2010.
A escolha de tais titulos se justifica por estas revistas possuirem ampla circulacido nacional,
destacando-se entre as demais representantes de suas categorias. Além disso, ambas as
revistas possuem acervo digital, ao qual recorremos para a coleta do corpus.

Levando-se em consideracdo a observacdo de O“Halloran (2011, p. 25), segundo a
qual o principal desafio para a andlise multimodal € “organizar os detalhes e complexidade

envolvidos em anotar, analisar, buscar e recuperar padrdes semanticos multimodais dentro

' Vale destacar que estamos tratando apenas de revistas e capas de revistas laicas, isto €, ndo confessionais, e
que circulem para o grande publico, ndo levando em consideracdo, portanto, revistas especializadas, técnicas,
profissionais e/ou de circulag@o restrita — conforme classifica Neveu (2004).

* Os ndmeros totais sdo desproporcionais devido tanto 2 periodicidade das revistas quanto aos anos de sua
fundacdo — Veja é semanal e circula desde 1968, enquanto Super é mensal e foi publicada pela primeira vez
em 1987.

11
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e além do fendmeno multimodal”, categorizamos as capas segundo a religido identificada —
encontrando capas sobre Cristianismo, Espiritismo, Islamismo, Budismo, Candomblé e
Santo Daime’ — e elaboramos a Tabela 1 (em anexo), a qual expde as varidveis da andlise
multimodal, expostas no aparato tedérico do Capitulo 2 desta dissertacdo, A andlise
multimodal.

A pretensdo de tal Tabela 1 foi de “construir um inventdrio de recursos semidticos
(isto é, as acOes, materiais e artefatos com os quais as pessoas comunicam) que os modos
fazem disponiveis para as pessoas em lugares e tempos particulares” (JEWITT, 2004, p.
16) utilizados na elaboracdo da capa de revista sobre religido. Produziu-se, portanto, um
‘mapa’ que serviu para guiar a andlise descritivo-qualitativa, possibilitando o levantamento
dos recursos semioticos (visuais e verbais) de cada uma das capas do corpus, a fim de se
entender os usos feitos ao longo do tempo para a representacao das religides categorizadas.
A titulo de ilustracdo, apresentamos, na pagina seguinte, um exemplo de como procedemos

na sistematizacdo destes dados de pesquisa.

3 . ~ . e e~ .

14 das capas selecionadas nao puderam ser consideradas como tratando sobre religido, mas sim sobre
religiosidade, ou seja, tratam de assuntos como fé, Deus, Biblia, etc. Assim, por ndo possuirem um vinculo
institucional explicito, foram desconsideradas para a andlise.

12



Exemplo 1: trecho da Tabela de Anélise elaborada para a observacdo dos recursos
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semidticos (Cf.

Anexo)
Religido CRISTIANISMO
Associada
Assunto Jesus
Capa
bl QUEMFO _
i - . . H sesuggar PGS
23/dez/1992 12/abr/1995 Abril de 1996 15/dez/1999
Recurso
Semidtico
Verbal
Chamada Jesus Quem Matou Jesus? E Semana Santa Jesus ano 2000
Quem era Ele Mas Para os
O que dizem os ultimos | pesquisadores é um Os desafios do

As novas descobertas
sobre a sua vida e a sua

estudos

quebra-cabeca:
Quem Foi Jesus Cristo?

cristianismo no novo
milénio

época
Valor Informativo | novo novo dado Real
Visual
Imagem (tipo) Detalhe da pintura “O | Detalhe da pintura “The | Montagem: quebra- | Desenho/ilustragdo
Cristo na Coluna”, de | Lamentation over the cabeca
Donato  Bramante / | Dead Christ” (1466), de
efeito de solarizagdo Andrea Mantegna
Participante Jesus Jesus Jesus Jesus
Representado
Valor Informativo | centro dado centro centro
Cor Predominante | Tons de laranja - - -
Contato oferta oferta demanda demanda
Enquadramento Close-up Medium shot Close-up Medium long shot
Angulo frontal alto frontal frontal
Gesto/Expressao Cabeca levemente | Deitado sem vida. Quebra-cabeca  semi- | Rodeado por
Facial inclinada para a montado, formando | seguidores, abre os dois
esquerda. Olhar rosto de Jesus. | bracos.
distante. Boca Expressao séria.
entreaberta.
Roupa/Acessério/ | - Travesseiro. Pano | - Tunica branca.
Objeto cobrindo a partir do

quadril.

A partir da observacao do complexo de capas e religides representadas por estas

capas, optamos por realizar um recorte analitico, delimitando nossa abordagem sobre as

duas religides que mais figuraram no foco dos debates das capas, ou seja, o Cristianismo e

o Espiritismo. Este recorte reflete genericamente o quadro religioso brasileiro e suas

sucessivas mudangas, de acordo com o censo do IBGE-2000%,

* Os dados do IBGE-2000 estdo disponiveis em:

13




INTRODUCAO

Neste trabalho, entendemos o conceito de multimodalidade como um trago
constitutivo de qualquer género textual, numa relacao de mutua dependéncia entre imagem
e palavra (DIONISIO, 2005). Apoiamo-nos, ainda, nos pressupostos de Fairclough (2001),
segundo os quais o discurso constitui o mundo em significado, sendo uma pratica que
contribui para a construgcdo de trés aspectos: (i) identidades sociais e posicdes de sujeito,
(i1) relagdes sociais e (iii) sistemas de conhecimentos e crengas.

Levamos em consideragdao também o fato de que os géneros textuais t€m impacto no
modo como as pessoas usam a lingua e organizam atividades sociais, por isso seu estudo
pode contribuir para uma melhor compreensdo de como as pessoas operam na sociedade e
na cultura (DEVITT, 2004). Além disso, acreditamos que tragos visuais e linguisticos
recorrentes regem significados de representacdes de praticas discursivas e sociais.

Isto posto, organizamos esta dissertacdo em quatro capitulos. Nos dois primeiros
apresentamos os fundamentos tedricos que sdo o ponto de partida para nossa observacao,
quais sejam, a area dos estudos de gé€neros textuais segundo a perspectiva social ancorada,
principalmente, pelos pressupostos da teoria sociorretérica de Miller ([1984] 2009) e
Bazerman (2006) — Capitulo 1, Teoria de géneros textuais na abordagem sociorretorica —,
e a perspectiva da andlise multimodal do género, baseada, sobretudo, na gramédtica do
design visual de Kress e van Leeuwen ([1996] 2006) — Capitulo 2, A andlise multimodal.

Nos dois tdltimos capitulos seguimos com a andlise proposta. No Capitulo 3, Capas
de revista: caracterizacdo do género, fazemos uma contextualizagdo histérica da revista
enquanto meio de consumo de informacdes o qual responde aos apelos mercadol6gicos,
para incluirmos, nesta histdria, as revistas alvo do estudo, e seguimos com a descri¢do do
aspecto formal e conteido semantico do género textual capa de revista. Com foco no
surgimento de assuntos sobre religido e religiosidade nas capas de cada uma das duas
revistas exploradas aqui, procedemos também com a categorizagdo das manifestacoes
religiosas constatadas. Por fim, no Capitulo 4, denominado Recursos semidticos
combinados para a representacdo da religido pela capa de revista, expomos a andlise feita
dos recursos visuais mobilizados para a representacdo religiosa predominante nas capas, ou
seja, assuntos ligados ao Cristianismo e ao Espiritismo.

Neste contexto, essa pesquisa visa a contribuir para a 4rea de estudos em
multimodalidade e em géneros textuais, enfatizando que tal estudo, especificamente sobre

capas de revistas, sob a perspectiva multimodal, € importante, pois entendemos que ‘“os

< http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/censo2000/populacao/censo2000_populacao.pdf>.
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géneros textuais ndo podem ser estudados isoladamente dos elementos ndo verbais que os
constituem” (BALOCCO, 2005, p. 65) e que “imagem e palavra mantém uma relacdo cada
vez mais proxima, cada vez mais integrada” (DIONISIO, 2005, p. 159). Além disso, a
progressiva alteracdo do quadro religioso brasileiro (PATRIOTA, 2009) faz da sua
representacdo um campo de pesquisa interessante e atual para a reflexdo sobre a sociedade

contemporanea.
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CAPITULO 1

TEORIA DE GENEROS TEXTUAIS NA ABORDAGEM SOCIORRETORICA

O estudo dos géneros textuais tem atraido cada vez mais a atencdo dos que se
dedicam a entender o papel da linguagem na sociedade. O interesse pelos géneros e sua
andlise vive uma visivel expansdo nas mais variadas correntes tedricas, seguindo num
crescente de influéncias e linhas de pensamento. A ampla abordagem do género textual
passa pela tradi¢do poética com Platdo, remonta a retdrica de Aristételes e ganha hoje uma
perspectiva discursiva na Linguistica. Assim, as diferentes nocdes que cercam o género
textual apontam para posicionamentos tedricos diversos (CHARAUDEAU &
MAINGUENEAU, 2006), e a énfase no seu tratamento pode recair ora em aspectos
sociais, ora nas regularidades composicionais, ou na forma, ou ainda na sua natureza
comunicacional.

Muito mais do que forma linguistica, atualmente o género € visto no ambito da ac¢ao
em sociedade, isto €, na estruturagdo do social, servindo a comunicagdo e se organizando
em funcao das multiplas atividades humanas. Nao por acaso, as visdes que t€m interesse na
natureza social do discurso apontam que seu surgimento, bem como sua renovacdo e/ou
desaparecimento, estdo associados diretamente a mudancas sociais, ou seja, as relagcdes
profissionais, as mudancas institucionais, aos avangos tecnoldgicos etc.

Inserida nesse contexto, a perspectiva de Miller ([1984] 2009) e Bazerman (2006)
toma o género como acdo social, definindo-o por seus propdsitos vdrios e pelas vérias
esferas de circulagdo em que se encontram, de modo que todo enunciado, oral ou escrito,
s6 é possivel de ser realizado através de um género textual. Este € situado sdcio-
historicamente, ou seja, estd diretamente ligado as situagdes sociais que o demandam e
determinam suas caracteristicas temadticas, composicionais e estilisticas. E concordando
com essa Otica que Marcuschi (2002; 2008a) caracteriza os géneros muito mais por suas
fungdes comunicativas, cognitivas e institucionais do que por seus tragos linguisticas e
estruturais.

O estudo dos géneros textuais engloba anédlise do texto e do discurso, descricdo da
lingua e dos recursos semiéticos combinados, visao da sociedade e questdes socioculturais.
Neste capitulo, discutiremos sobre a teoria dos géneros textuais, iniciando a nossa
abordagem por alguns pressupostos destacados do pensamento de Bakhtin (([1979] 2003),

0s quais servirdo para contextualizar a discussdo sobre o campo de estudos. Assim,
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seguimos no sentido de justificar a nossa escolha por uma linha especifica de tratamento do
género textual, qual seja, a linha sociorretdrica representada, principalmente, por Carolyn

Miller ([1984] 2009) e Charles Bazerman (2006).

1. A dindmica do género

As abordagens contemporaneas sobre géneros textuais t€ém frequentemente se
ancorado no trabalho do tedrico russo Mikhail Bakhtin. Conforme Marcuschi (2008a, p.
152), “Bakhtin representa uma espécie de bom-senso tedrico em relacdo a concepcdo de
linguagem”, esta compreendida numa perspectiva sociohistdrica e dialégica, subjazendo a
todas as esferas da atividade humana. Para Marcuschi (2008a), Bakhtin ndo preconiza um
modelo de analise, mas sim, sua teoria se constitui em um trabalho seminal, com
contribuicdes incontdveis para as atuais pesquisas, ndo s6 em géneros, mas sobre a
linguagem em geral.

Bakhtin ([1979] 2003, p. 297) considera que o enunciado de um falante precede e
sucede o de um outro na pritica da interacdo verbal, isto é, “os enunciados ndo sdo
indiferentes entre si nem se bastam cada um a si mesmos; uns conhecem 0S outros € se
refletem mutuamente uns nos outros”. Aqui, o autor enfatiza o cardter dialdégico da
linguagem, o qual é garantido pelo género na medida em que este se constitui em “cadeias
dialogicas” que respondem ou antecipam outros enunciados. Importante no¢do para o
estudo dos géneros, esse cardter dialégico integra um componente social a sua definicao,
pois o género € visto como nao isolado da atividade social, mas sim como uma resposta
aos enunciados precedentes em uma dada esfera comunicativa. Ressalta-se, portanto, a
natureza histérica, sociointeracional, ideoldgica e linguistica relativamente estdvel do
género.

Tal visdo traz novos horizontes para a pesquisa de meados dos anos 1980 no Brasil
(RODRIGUES, 2005), com uma perspectiva de lingua ndo isolada dos componentes
histéricos, sociais e contextuais, configurando-se como uma abordagem de natureza
discursiva, segundo a qual o género é composto por trés aspectos: a forma, a fungdo e o
estilo. Ou seja, sem privilegiar quaisquer destes aspectos, “Bakhtin ndo pensa o género em
si mesmo nem em suas propriedades formais, mas em suas fungdes sOcio-verbais e

ideoldgicas” (MARCUSCHI, 2008b, p. 19).
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Essa natureza relativamente estdvel dos géneros € o que os faz madltiplos. E € tal

ideia que influencia e permite os atuais estudos captarem a dinamicidade do género:

A riqueza e a diversidade dos géneros do discurso sdo infinitas porque sdo
inesgotdveis as possibilidades da multiforme atividade humana e porque em
cada campo dessa atividade € integral o repertério de géneros do discurso, que
cresce e se diferencia a medida que se desenvolve e se complexifica um
determinado campo. (BAKHTIN, [1979] 2003, p. 263, grifo nosso)

Marcuschi (2008b) ressalta, pois, esse sentido de “riqueza e diversidade” da teoria
bakhtiniana. O autor faz-nos ver que, do conceito de gé€nero “relativamente estdvel”,
amplamente disseminado, foi frisado o aspecto estdvel da definicdo pelos que
privilegiavam a forma. Entretanto, para Marcuschi (2008b), a nocdo de relatividade
transmite melhor os aspectos histdricos e fluidos dos géneros do que a de estabilidade.

Essa perspectiva foi ressaltada por Miller ([1984] 2009, p. 41) ao afirmar que os
“géneros mudam, evoluem e se deterioram”. Assim, ao recorrermos ao género, de acordo
com a posi¢ao que ocupamos socialmente, podemos tanto contribuir para preservar as suas

caracteristicas, quanto para altera-las. Portanto,

E interessante notar que, embora os géneros sejam tipicamente associados a
contextos retdricos recorrentes e sejam identificados com base em propdsitos
comunicativos compartilhados, com restricdes a contribuicdes permitidas no
uso de formas discursivas e 1éxico-gramaticais, eles sdo construtos dindmicos
(BHATIA, 2009, p. 167).

Ou seja, mesmo os géneros sendo o resultado de praticas discursivas tipicas e,
consequentemente, convencionadas e institucionalizadas nas comunidades discursivas,
nossas tentativas de classificacdo ndo podem ser tidas como definitivas ou insuperdveis,
mas como um recorte do género num momento determinado do tempo. Pois “os géneros
estdo sempre se atualizando, em um movimento continuo entre o dado e o criado: ‘o
género € e ndo é ao mesmo tempo, sempre € novo e velho ao mesmo tempo’”
(MOZDZENSKI, 2008, p. 34-5).

Nesse sentido, formamos estoques de conhecimentos que podem ser relacionados a
novas experiéncias, acompanhando as inovac¢des em geral. No entanto, tais inovacdes do
género ndo surgem do nada; elas sdo infiltradas no que j4 é familiar para os membros da
comunidade, pois “o novo € tornado familiar através do reconhecimento de similaridades

relevantes” (MILLER, 2009, p. 30).
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Como j4 foi dito, a otica bakhtiniana tem influéncia basilar sobre os rumos que
tomaram alguns dos atuais estudos sobre gé€neros textuais. Ressaltamos aqui, sobre esse
aspecto, a inclusdao do social — a natureza dialdgica da linguagem — e do fato de que os
géneros, assim como a lingua, mudam, sdo dinamicos — o0 que remete a questdo da
estabilidade relativa e ao fato de que, ao responderem a situagdes recorrentes, 0S géneros
organizam as nossas vidas, dando sentido ao mundo para nele agirmos.

A seguir, tratamos da abordagem sociorretorica dos géneros textuais, a qual se pauta,
em grande medida, na teoria de género como agao social de Miller ([1984] 2009), também
tratada aqui. Tal perspectiva se apoia ainda na Antropologia, na Sociologia e na Etnografia,

traduzindo uma preocupag¢do com a organizagdo social e as relacdes de poder refletidas

pelos géneros.

2. A teoria sociorretorica dos géneros textuais

Os estudiosos dos géneros textuais tentam frequentemente responder a questdo:
“por que os membros de comunidades discursivas especificas usam a lingua da maneira
como o fazem?” (BHATIA, 2009, p. 160). A resposta envolve fatores socioculturais e
cognitivos. Assim sendo, a partir de seu interesse especial pela natureza social do discurso,
tomando o género como altamente vinculado a instituicdo que o produz, os linguistas
ligados 2 sociorretérica’ podem nos dar o caminho para essa resposta. Para tanto, a atencio
deve se voltar para “a compreensdo do funcionamento social e histérico, bem como sua [do
género] relacdo com o poder” (MARCUSCHI, 2008a, p. 153). Além disso, por considerar
os géneros como dindmicos, a orientacdo sociorretorica deve se voltar para as relagdes
entre texto e contexto.

Vale salientar, nesse sentido, que a definicdo de género textual que orienta nosso
trabalho segue a perspectiva sociorretérica de Miller ([1984] 2009) e Bazerman (2006),
principalmente, para os quais 0s textos organizam as nossas agdes didrias e criam
significacdes e fatos sociais num processo interativo tipificado®. Tal abordagem, de acordo
com Marcuschi (2006, p. 10), € “mais do que um estudo do género em si, € um estudo da

circulacao de discursos e da inovagdo dos formatos dessa circulagio”.

5 . .. - . N . . L. ~ . .
Salvas as devidas distin¢des, referimo-nos aqui a teoria sociorretérica de géneros textuais desenvolvida por

Carolyn Miller, Charles Bazerman, John Swales e Vijay Bhatia.

® Estes conceitos — fatos sociais e tipificacdo — serdo abordados mais adiante.
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Assim, consideramos aqui o conceito de género como agdo social de Miller ([1984]
2009), vinculado a tal perspectiva, o mais produtivo, tendo em vista que, acreditamos que
um género ndo indica apenas uma forma especifica de texto, mas evoca processos
particulares de producao, distribui¢do e consumo desses textos. Isto é, praticas discursivas
nas quais estdo incluidos individuos que constroem sentidos e conhecimentos que alteram a
vida didria (BAZERMAN, 2006a), a prética social. Enfim, de acordo com Marcuschi
(2008b, p. 21):

Tudo indica que a posi¢do de Miller em identificar os gé€neros como agdes
retéricas recorrentes € ndo como formas similares € mais plausivel. Pois, ndo é
na similaridade de formas que reside a identificacdo de um género e sim nos
atos praticados recorrentemente.

E, portanto, seguindo Miller ([1984] 2009) que entendemos que a andlise
sociorretdrica de géneros € util para a compreensao do discurso das esferas que orientam a

interagdo social, na qual sdo construidos os conhecimentos de uma comunidade.

2.1 Concepcoes sociorretoricas

Nome dado a revitalizagdo pela qual passou a retdrica cldssica nos Estados Unidos
durante os anos 1960-1970, Nova Retdrica associa a retdrica classica ao ensino de
estratégias de persuasdo e a novas teorias, aproximando os mundos cldssico’ e moderno,
resultando em um movimento com preocupacoes pedagdgicas. Segundo Miller (2009, p.
12), “A Retorica foi redescoberta por vérios estudiosos nos anos 1960, em parte como uma
fonte de inovacao intelectual, e em parte como uma maneira de dar prestigio humanistico
ao trabalho de baixo status da instrug¢do bdsica”.

Para a Nova Retdrica, a partir de uma perspectiva sociorretorica, cultural e

sociologica de andlise linguistica e de seus fendmenos (géneros), é importante, sem

desprezar os elementos textuais, investigar os modos como os gé€neros respondem a

7 Os estudos sobre retérica tém origem na tradigdo grega e tratam especificamente de técnicas de ensino do
bem falar, a oratdria, para a persuasdo da massa, ja que se trata dos primérdios da democracia. Assim, as
técnicas argumentativas se fundam sobre o funcionamento da linguagem, organiza¢do do texto, forma e
sentido. A principal referéncia para a retérica € Aristételes. De acordo com Faria (2004), Aristételes ajudou a
delimitar e explicitar o dominio da retérica, ndo mais ensinada como habilidade util, mas com vistas a
compreensdo, isto €, transformada de técnica para teoria. Tal teoria foi privilegiada por Descartes, para o
modo analitico de raciocinar, que influenciou pensadores de diferentes épocas. Contudo, o raciocinio
dialético ressurgiu com os estudos da Nova Retdrica, a qual aceita o pluralismo na linguagem em detrimento
da unicidade de significados, desenvolvendo-se sobre enunciados provaveis.
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diferentes exigéncias retdricas socioculturais. Nesse contexto, Barwashi e Reiff (2010)
ressaltam que os estudos retéricos tém enfoque no modo como os géneros textuais
possibilitam aos seus wusudrios cumprir acdes simbdlicas situadas retdérica e
linguisticamente, performar agcdes sociais, representar regras sociais e enquadrar realidades
sociais.

Para Miller ([1984] 2009, p. 11), a retérica “foca nos aspectos e implicagcdes
situados e enderecados (em vez de os universais e eternos), no performativo (em vez de o
filos6fico) e no ético (em vez de o 16gico) da comunicagao, sejam orais ou escritos, verbais
ou visuais, mediados ou diretos”. Nota-se, a partir dai, que a pesquisa nessa drea permite
que se investigue o texto amplamente, ou seja, em suas varias manifestacdes inseridas em
praticas discursivas e sociais.

A abordagem acerca dos géneros textuais desenvolvida por Carolyn Miller surge
em 1984 e influencia as pesquisas contemporaneas sobre género nos EUA. Em Género
como agdo social ([1984] 2009), a autora fundamenta-se nos pressupostos da Nova
Retodrica para tratar do género dentro das praticas comunicativas didrias, ou seja, servindo
de mediador de acdes simbdlicas situadas em contextos especificos. Estudos nessa area
entendem o género como agdes sociais recorrentes, dinamicas e culturalmente construidas
(MILLER, 2009).

Ainda no trabalho supracitado, Miller segue uma abordagem semidtica como
fornecedora de principios que enfatizam alguns aspectos sociais e histéricos da retérica
para classificar o discurso. Tal abordagem faz tal classificagdo do discurso, portanto, “em
funcdo de o principio definidor ser baseado na substancia retérica (semantica), na forma
(sintatica) ou na acdo retdrica que o discurso desempenha (pragmatica)” (MILLER, 2009,
p. 23).

Assim, na nocdo de género como ac¢do social, o género funciona como resposta a
situagcdes recorrentes e definidas socialmente, espelhando a experiéncia dos usudrios
através da acdo ali promovida, em sua forma e sua substancia. O género possui, portanto,
uma dindmica interna que exerce uma fusio de “caracteristicas substantivas, estilisticas e
situacionais”. Ressalte-se que a substancia é considerada como o valor semantico do
discurso, constituindo “os aspectos da experi€éncia comum que estdo sendo simbolizados”;
e a forma € percebida como “as maneiras em que a substancia é simbolizada” (MILLER,

2009, p. 34-5). Desse modo, direcionando sua &nfase para a agdo — que engloba tanto a
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substancia como a forma — que € usada para a realizacdo do gé€nero, a autora caracteriza
uma definicao de género retoricamente valida.

Esta fusdo entre os dois aspectos do discurso (substancia e forma) € essencial para
uma teoria do significado simbdlico de um género como agdo social. Para Miller (2009, p.
35), tal fusdo, dentro de um contexto especifico, possibilita a interpretacdo da acdo dela
resultante: “E através dessa combinacdo hierdrquica de forma e substincia que as
estruturas simbolicas assumem for¢a pragmética e se tornam acdes interpretaveis; quando
fundidos, os componentes substantivos e formais podem adquirir significado em contexto”.

Para se realizar tal interpretacdo dos géneros e seu uso, sdo apresentados a seguir
alguns conceitos importantes para esta perspectiva de andlise, os quais sdo trabalhados nos
estudos de Bazerman (2006a): fatos sociais, atos de fala, sistema de gé€neros e sistema de
atividades. Mas antes, enfocamos também o conceito de tipificagdo, pois ambos os autores,
Miller ([1984] 2009) e Bazerman (2006), apontam que a situagdo retdrica, na qual forma e
substancia se fundem, sdo recorrentes, ou seja, sdo tipificadas. Os gé€neros medeiam,

portanto, como os individuos percebem e respondem a tais situagdes tipificadas.

2.1.1 O processo de tipificacao

Conforme visto, os géneros se referem a categorias convencionais do discurso e
derivam da acdo retdrica tipificada (MILLER, 2009). O conceito de tipificacdo, portanto, é
caro para a teoria sociorretérica, a qual se baseia na recorréncia de situagdes retdricas, que,
por sua vez, pautam a natureza convencional do discurso, com suas regularidades tanto na
forma como na substincia, para nortear seu entendimento do género. De acordo com
Bazerman (2006a, p. 29), os modos tipicos de agir sdo uma maneira de coordenar os
nossos atos de falag, pois sdo “facilmente reconhecidos como realizadores de determinados

atos em determinadas circunstancias”. O autor define tipificacdo assim:

Este processo de mover-se em direcdo a formas de enunciados padronizados,
que reconhecidamente realizam certas a¢des em determinadas circunstancias, e

de uma compreensdo padronizada de determinadas situacdes, ¢ chamado de
tipificagdo (BAZERMAN, 2006a, p. 29-30).

¥ A teoria dos atos de fala (TAF) também é subjacente  visdo sociorretérica do género. Na TAF a linguagem
¢é forma de ac¢do ndo abstrata ou isolada, mas sim “sempre em relagdo a um contexto, a uma situacao em que
o uso de uma expressdo faz sentido” (SILVEIRA, 2005, p. 78).
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Ou seja, os tais “enunciados padronizados” sdo os géneros inseridos em acdes € situagdes
retdricas recorrentes que, por sua vez, determinam compreensdes também recorrentes das
proprias situagdes. Tudo isso € tipificado e transmitido pelo género.

Criamos um tipo quando interpretamos situacdes como sendo similares ou andlogas
a outras, levando-nos a agir tipicamente. Ao produzirmos uma resposta retérica a tais
situagdes, estas passam a fazer parte de nosso conhecimento, para que sejam aplicadas a
novas situacdes. E desse modo que o género materializa no texto a experiéncia dos seus
usudrios por meio da agdo retdrica ali contida. Assim, no processo de tipificagdo criamos
recorréncia, analogias, similaridades (MILLER, 2009), pois “os gé€neros tipificam muitas
coisas além da forma textual” (BAZERMAN, 2006a, p. 31).

Dessa forma, situagdes tipificadas estdo ligadas a padrdes comunicativos com 0s
quais as pessoas estdo familiarizadas, isto €, sdo padronizadas e reconheciveis. Assim, “o
que recorre ndo € uma situacdo material (um evento real, objetivo, factual), mas nossa
interpretacdo de um tipo” (BAZERMAN, 2006a, p. 31). Tais situacdes tipificadas
emergem como géneros para que a comunicacdo seja bem-sucedida, sendo, pois, criadas
socialmente: “A tipificacdo dd uma certa forma e significado as circunstancias e direciona
os tipos de acdo que acontecerao” (BAZERMAN, 20064, p. 29).

Barwashi e Reiff (2010, p. 71) apontam para o teor determinante do processo de

tipificacdo para as nossas agdes sociorretoricas didrias:

Mesmo em casos onde a situag@o é claramente originada na realidade material
(a morte do presidente, uma enchente, o aniversario de uma crianga etc.), como
nés fazemos sentido daquela situagcdo — o tipo de urgéncia e significincia com a
qual a marcamos, o que nos ocasiona fazer, o que ela autoriza para agir e ndo
agir — é parte de nosso conhecimento social e construcdo miitua de tipificagoes.’

Assim, os géneros medeiam acdes e situagdes recorrentes posicionando-se entre os
tipos de situagdes definidas socialmente (formas de vida) e reconhecendo atos simbdlicos
(formas de discurso). Ao fazerem isso, os géneros nos ajudam a reconhecer situacdes como
recorrentes e a promover estratégias tipificadas que usamos para agir dentro delas, “é¢ como
se as situagdes recorrentes ‘convidassem’ a utilizar um determinado tipo de discurso”

(SILVEIRA, 2005, p. 83).

? As traducgdes ndo publicadas usadas nesta dissertacdo sdo de minha responsabilidade.
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2.1.2 Fatos sociais, atos de fala, sistemas de géneros e de atividades

Em seus estudos, Bazerman (2006a) esclarece que as caracteristicas dos géneros
s30, na sua maioria, reconheciveis. O autor afirma que os gé€neros sao o que as pessoas
reconhecem como tal em qualquer tempo, seja por nomeagdo, por institucionalizacdo ou
por regularizacdo explicita. Essas caracteristicas reconheciveis, juntamente com as fungdes
ou atividades principais exercidas pelo género, formam a sua estrutura. Nesse sentido, é
por meio da acdo que o conhecimento e a capacidade necessarios a reproducdo dessa
estrutura do género sdo criados. Nesse contexto, Bazerman (2006a) nos oferece os
conceitos bdasicos para o exame do trabalho do texto na sociedade, os quais sugerem como
este € usado pelas pessoas na organiza¢ao de suas atividades. Sao eles: géneros, fatos
sociais, atos de fala, sistemas de géneros e sistemas de atividades.

Para o autor, o género textual é elemento importante na estrutura comunicativa da
sociedade, configurando a acgdo social e refletindo as relagdes de poder dentro das
institui¢des, sendo que, cada texto, encaixado em atividades sociais estruturadas, é
dependente de textos anteriores que “influenciam a atividade e a organizacdo social”
(BAZERMAN, 20064, p. 20).

Nao por acaso, o género € o mediador entre o particular e o publico, ou seja, entre o
individuo e a sociedade. Ele tem, por isso, um potencial estruturador da acdo social. Tal
compreensdo do género textual ajuda a explicagdo de como interpretamos, encontramos,
reagimos e criamos certos textos. Em outras palavras, na no¢do de género como agao
social, o texto ndo € apenas entidade linguistica, “é acdo que reflete caracteristicas de
situagdes retoricas recorrentes” (CARVALHO, 2005, p. 140).

Os fatos sociais sao produzidos por meio da criacdo de textos pelas pessoas em seu
cotidiano, os quais afetam suas acdes, direitos e deveres. Esses fatos sdo o que as pessoas
julgam como verdades, as quais definem o modo como participam de uma situacio. Nesse
sentido, Bazerman (2006a, p. 23) afirma: “Frequentemente os fatos sociais afetam as
palavras que as pessoas falam ou escrevem, bem como a for¢a que tais enunciados
possuem”. O autor defende que cada texto bem-sucedido deve criar um fato social para
seus leitores.

Fatos sociais sdo resultantes, pois, dos atos de fala. Bazerman nos mostra que os
géneros, “formas textuais padronizadas, tipicas e, portanto, inteligiveis” (BAZERMAN,

20064, p. 22), realizam os atos de fala, porque, “quando ditas pela pessoa certa, na situa¢ao
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certa, com o conjunto certo de compreensdes”, “palavras ndo apenas significam, mas
fazem coisas” visando a modificar uma situagdo (BAZERMAN, 2006a, p. 25-6). A teoria
austiniana dos atos de fala'® estd pautada no uso da lingua e tem como base a concep¢io de
que linguagem € acdo. Assim, quando agimos pela linguagem nds nao transmitimos apenas
uma mensagem, nds ordenamos, sugerimos, atacamos, defendemos, prometemos, entre
outros atos que visam modificar uma situacdo. Tais atos se apresentam em trés niveis
distintos, que podem se realizar a0 mesmo tempo num proferimento: o ato locuciondrio, o
ato ilocuciondrio e o ato perlocucionério.

O ato locuciondrio € o sentido restrito da sentenca, ou seja, € o que literalmente é
dito. Exibe, portanto, uma estrutura sintdtica pertencente a uma determinada lingua,
pronunciada em entonacdo especifica, e veicula sentido e referéncia de acordo com o
contexto e a inten¢do do locutor. Quanto ao ato ilocuciondrio, Bazerman (2006a, p. 26),

usando a sentenca “estd um pouco frio nesta sala” como exemplo, complementa:

Ao falar indiretamente, eu pretendia que minhas palavras fossem dotadas de
uma forca ilocuciondria especifica, que acreditava seria reconhecida pelos
outros, em funcdo das circunstincias imediatas e do modo como a sentenga foi
expressa. O ato que pretendo que meu ouvinte reconhega € o ato ilocuciondrio”

. 27).

N

Nesse sentido, referimo-nos a intencdo do falante quando falamos em ato
ilocuciondrio. De acordo com Almeida (1986, p. 23), os atos ilocuciondrios podem ser
explicitados por um verbo performativo, o qual possui uma forca ilocuciondria, ou seja, “a
que equivale proferir tais palavras”. Ja o ato perlocuciondrio estd ligado ao que se obtém
com nosso ato de fala: assustamos, desagradamos, convencemos etc. Assim: “o modo
como as pessoas recebem os atos e determinam as consequéncias deste ato para futuras
interacdes € chamado de efeito perlocuciondrio” (BAZERMAN, 2006a, p. 27). Em
resumo, alguém profere ou escreve uma sentenca com determinado significado (ato
locucionério) que tem determinada inten¢do ou forca (ato ilocuciondrio) a qual ird produzir
determinado efeito sobre o receptor (ato perlocucionario).

Quanto aos conceitos de sistema de géneros e sistemas de atividades, estes estao

ligados na medida em que focalizam o que as pessoas fazem e como 0s textos agem nesse

' A Teoria dos Atos de Fala, em que linguagem ¢é acio, foi desenvolvida por John L. Austin ([1962] 1990).
Abandonando a andlise da sentenga para analisar o ato de linguagem, o fil6sofo procura formular e responder
perguntas sobre a capacidade humana de, pela linguagem, comunicar, dizer coisas, fazer perguntas, dar
ordens, prometer, pedir desculpas; se relacionando com o mundo através de enunciados verdadeiros, falsos
ou sem significacdo, etc.
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fazer. Um sistema de gé€neros envolve todos os conjuntos de géneros (textos que uma
pessoa produz ao assumir determinado papel social) utilizados pelas pessoas que trabalham
juntas, de forma organizada, que resultam em relagdes padronizadas de producdo,
circulagdo e usos desses textos.

Enfim, para Bazerman, os textos organizam as nossas acdes diariamente, criam
significacdes e fatos sociais em um processo interativo, tipificado em um sistema de
atividades que encadeia a¢des discursivas, estando, portanto, inseridos em praticas sociais.

A perspectiva que Bazerman (2006a) desenvolve para a identificagdo e andlise de
géneros nos ajuda nesta empreitada na medida em que permite que superemos a intui¢do de
falantes nativos e a visdo naturalizada de usudrios da lingua e de sistemas de géneros e de
atividades nos quais estamos imersos, oferecendo uma abordagem analitica baseada nos
fatos sociais e nos atos de fala. Para a corrente sociorretérica, ao se considerar o género
como agdo tipificada é importante que se conheca e se compreenda a natureza genérica de
um texto e as implicagdes em torno de tal natureza na producdo dos sentidos.

Nesse sentido, os conceitos até aqui expostos nos fazem refletir sobre a percep¢ao
que é preciso ter para a realizacio de uma andlise valida do género textual. E possivel ver o
género como acao social a partir de uma perspectiva segundo a qual tais agdes sao modos
recorrentes ndo s6 de ‘agir e se relacionar com os outros’, mas de ‘agir sobre os outros’,
pressupdem-se, portanto, relacdes de poder para a sua interpretacdo. Assim, um aspecto
central dos estudos do género e do discurso é “representado pela no¢ao de que aquilo que é
senso comum, em certa cultura, em determinado momento histérico, reflete e constroi os
valores de grupos sociais dominantes naquela cultura” (BALOCCO, 2005, p. 68), o que se
procura desvelar.

Nesta pesquisa, entendemos que a acdo do género capa de revista, especificamente,
estd ligada aos seus aspectos verbais e visuais, e sua combinacdo. Tais aspectos sao
geralmente utilizados pelos produtores para reafirmar ou desafiar estruturas e ideologias
vigentes. Cabe-nos, portanto, a partir da andlise multimodal do género capa de revista,
tentar desvelar os significados mobilizados ai, tomando por base os pressupostos e

conceitos apresentados neste capitulo e no que segue.
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A ANALISE MULTIMODAL

A mudanca paradigmatica recentemente implementada nos estudos linguisticos, ou
seja, do estudo da lingua (falada ou escrita), apenas, para o estudo da sua integragdo com
outros recursos, ocorreu, de acordo com O Halloran (2011), sob varias razdes. Tais razoes
tém a ver, entre outras, com o desenvolvimento das possibilidades tecnoldgicas alcangado
pela sociedade. A autora ainda atrela tal mudanca a uma tendéncia atual das pesquisas
interdisciplinares, ja que multimodalidade desperta interesses varios em dreas diversas (Cf.
VAN LEEUWEN & JEWITT, 2001; HANDA, 2004).

Multimodalidade é uma teoria'' surgida nos anos 1980, com as pesquisas de
Gunther Kress e Theo van Leeuwen ([1996] 2006) e Michael O Toole (1994 apud
O’HALLORAN, 2011), e tem suas bases na abordagem funcionalista semidtica social da
linguagem de Michael Halliday, segundo a qual a “linguagem modela o significado
potencial de palavras, sons e imagens como cendrios de sistemas e estruturas
interrelacionadas” (O’'HALLORAN, 2011, p. 3). A pesquisa multimodal se expandiu
rapidamente de meados dos anos 2000 em diante, com os linguistas sist€émicos e outros
pesquisadores da linguagem interessados em explorar a integracao da lingua com outros
recursos (Cf. MOZDZENSKI, 2006; PINHEIRO, 2007; ALMEIDA, 2008, entre outros). A
linguagem, desse modo, é tomada como inerentemente multimodal, e o letramento como
ndo referente a lingua apenas.

A andlise de géneros numa perspectiva multimodal, portanto, vai além da lingua
por si, pois a considera como um dos recursos, entre varios outros, possiveis de se fazer
significados. A grande questdo, nesse caso, € a do sentido e as suas possibilidades. Em
outras palavras, se hd inimeros recursos com os quais podemos construir os significados
de um texto (e o fazemos), por que restringir nossa observagao a um tnico meio, a palavra?
A andlise multimodal vai de encontro a ou em busca de reformular tais paradigmas. Assim,

neste capitulo apresentamos a abordagem da teoria da multimodalidade e suas

""'H4 muitos debates sobre a natureza do campo de estudos emergente. Tomamos a multimodalidade como
uma teoria sem entrar nessa discussdo. O’Halloran (2011) afirma que, enquanto multimodalidade pode ser
caracterizada como um campo de investigacdo, dominio do saber (“domain of enquiry” (KRESS, 2009)) —
encorajando o engajamento com outras disciplinas — teorias, descri¢des e metodologias especificas para a
analise do discurso multimodal sdo requeridas. A autora defende que o desenvolvimento de préticas e teorias
especificas para a andlise do discurso multimodal contribuird para outros campos de estudo, principalmente a
linguistica.
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contribuicdes para o nosso estudo. Tal abordagem oferece ferramentas e categorias de
andlise verbo-visual do género textual capa de revista, que pretendemos realizar nesta

pesquisa.

1. Multimodalidade, para que te quero?

Kress (2004, p. 38) faz uma série de questionamentos a respeito do tipo de estudo
de género e do seu significado feito ao longo dos anos, ou seja, como ‘“Obvia e
naturalmente realizado na lingua, falada ou escrita”. Assumindo que muitos outros
recursos sdo usados na producdo dos significados realizados em géneros textuais, o autor
afirma que € preciso que haja uma expansao das categorias de andlise destes. Desse modo,
géneros se constituem de muito mais do que apenas a lingua falada ou escrita. Eles se
expandem para tantas outras formas de comunicacdo com as quais nos deparamos,
representando as relacdes e as interagdes sociais. O sentido é que “é inevitdvel e
necessariamente realizado diferentemente em modos'? diferentes” (KRESS, 2004, p. 39).

Fornecendo uma nova perspectiva para se estudar o género e o significado, o
conceito de multimodalidade € entendido por Jewitt (2004) segundo quatro pontos de vista
interconectados. O primeiro descreve a lingua como parte de um conjunto multimodal, ou
seja, significados sdo produzidos, distribuidos, recebidos, interpretados e refeitos através
de muitos modos representacionais e comunicativos — a fala e a escrita sdo um deles. O
segundo considera que, assim como a lingua, todos os outros modos ou recursos sao
formados através de seus usos culturais, histdricos e sociais para promover funcdes sociais,
realizando, cada modo num conjunto multimodal, trabalho comunicativo diferente, com
regras especificas em contextos especificos. O terceiro ponto de vista defende que as
pessoas orquestram os significados dos recursos através da interacdo entre eles. E, por fim,
o quarto ponto diz que tais significados produzidos através da interagc@o entre os recursos

sa0 sociais, isto é, “s@o formados por normas e regras operando no momento da produgao

12 Apesar de preferirmos, como serd exposto mais a frente, a denominacio ‘“recurso semidtico”, neste
trabalho ndo faremos distingdo, de maneira geral, entre os termos recursos semioticos € modos semioticos,
tomando um pelo outro, indiscriminadamente. Por esta ser uma 4rea de estudos muito nova, ainda ha algumas
indefinicdes e querelas terminoldgicas. De acordo com O’Halloran (2011), trabalhos que estudam o
fendmeno multimodal usam os termos “recursos semidticos” (semiotic resources), “modos” (modes) e/ou
“modalidades” (modalities) para se referirem aos recursos usados e integrados na constru¢do dos significados
em textos. Muito embora esse seja mais um dos debates levantados pelos autores, nossa op¢do € seguir a
margem desse tipo de discussdo (Cf. STOCKL, 2004; VAN LEEUWEN, 2005; KRESS, 2009).
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do significado, influenciado por motivacdes e interesses de um produtor de signo em um
contexto social especifico” (JEWITT, 2004, p. 15).

A materializacdo de um modo em texto e discurso € vista por Stockl (2004) como
mais do que a soma de suas partes, integradas através de modalidades sensoriais. Dessa
maneira, enquanto as relagdes dos elementos de uma imagem, por exemplo, podem ser
lidas em uma ordem formada pelo interesse do espectador — de maneira holistica —, na
escrita, o leitor é governado pela linearidade espacial e direcionalidade da sintaxe (KRESS,
2009, p. 56), pois palavras, oracdes, sentengas, sdo organizadas em uma gramadtica que
forma suas unidades; ja na imagem o significado se dd pelo arranjo das “entidades”
(pessoas, objetos, lugares) no espaco, pelos tipos de relacdes entre as ‘“‘entidades”
representadas, bem como pelo tamanho, cor, linha, forma etc. (KRESS, 2009). Contudo, a
informacao visual ndo possui um cardter direto, préximo da experiéncia real (como se
poderia pensar), ou seja, seu significado também ndo € dado a priori; imagens sdo
representacoes do mundo, sdo formas de vé-lo e de selecionar o que se ver, sdo escolhas.

Assim, tendo em vista que ha nos textos diferentes niveis de organizacio
multimodal e, consequentemente, tomando como pressuposto a ideia de que “o grau de
informatividade visual dos géneros textuais da escrita se processa num continuo”
(DIONISIO, 2008, p. 121), vale pensarmos, levando em consideracdo os recursos postos
em funcionamento para a produgdo de sentidos, nos textos arranjados ao longo de um
continuum, que vai de textos menos visualmente informativos a textos mais visualmente
informativos (BERNHARDT, 2004; MOZDZENSKI, 2008). Devido a seu teor
eminentemente imagético, tem-se a necessidade de uma teoria que dé conta, no momento
da interpretacdo do género capa de revista, destas relacdes que orquestram diferentes
recursos para a representacao da realidade.

Segundo O’Halloran (2011, p. 10), “A interacdo das escolhas semidticas em
fendmenos multimodais d4 origem a expansdes semanticas com as quais os significados
potenciais dos diferentes recursos sdao acessados e integrados”. Em multimodalidade,
portanto, procura-se responder como relagdes sociais sdo expressas pela integracao dos
recursos semidticos e seus significados potenciais, na construcdo dos géneros textuais € na
constru¢do dos sentidos destes.

Podemos afirmar, portanto, que em multimodalidade ampliam-se a descri¢do e a
andlise do género ao nos debrucarmos sobre os demais recursos semidticos postos em

funcionamento para a construcdo dos sentidos. Nessa perspectiva, adotamos como
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principal norte orientador da nossa investigacdo do género multimodal capa de revista a
abordagem semidtica social de Kress e van Leeuwen ([1996] 2006), que, de acordo com
O’Halloran (2011), adota uma abordagem contextual com uma orientagao para a ideologia.

Tal abordagem deriva principios gerais do design visual e sua interpretacao.

2. Os recursos semioticos

Originado no trabalho de Halliday, o termo recurso semidtico, segundo van
Leeuwen (2005), é chave na semidtica social. De acordo com Fei (2004), a aplicacdo do
termo “recurso semidtico”, a partir dos pressupostos hallidayanos, € necessaria para se ter
mais critério no uso desse termo na pesquisa multimodal, minimizando a confusdo
terminoldgica. Para esse autor, Halliday redefine as fronteiras da semiética: de “um estudo
dos signos” para “um estudo dos sistemas de signos”, ou seja, muda do signo como
entidade para o sistema de signos, os quais agem juntos para fazer sentido (FEI, 2004, p.
52). Evidencia-se, desse modo, a suposicao de que um recurso semiotico pode ter: (1) um
plano da expressd@do e um plano do contetido, bem como (2) sistemas operando em cada
plano. Assim, “dentro de cada plano ha uma rede de op¢des como ‘uma representacdo do
potencial naquele nivel’” (FEI, 2004, p. 53). Compreendidos deste modo, temos os
recursos semidticos como atrelados a cultura e formados por ela. Como tal, sdo situados no
tempo e no espaco e ditados por regras e convengdes, assim como a lingua, pois também
sdo sociais.

A semidtica social estabelece recursos semidticos como um sistema maior no qual
estdo incluidos a lingua (palavras faladas ou escritas), imagens visuais, gestos, sons,
esculturas, notagdes matemadticas, musica, simbolos técnicos etc. (FEI, 2004). Recursos
semidticos sdo pautados em relagdes simbdlicas (ndo reais) e sdo passiveis de andlise.
Nesse sentido, eles sdo “os produtos da histdria cultural e dos recursos cognitivos que nds
usamos para criar significado na produgdo e interpretagdo do visual e outras mensagens”
(JEWITT & OYAMA, 2001, p. 136).

Os recursos sdo formados pela interagdo didria entre as pessoas em contextos
especificos — ou seja, sdo construidos por fatores sociais, culturais e histéricos — e, em
resposta as necessidades comunicativas das comunidades, institui¢des e sociedades, sdo,

assim, criados e recriados. Esses sistemas de significados que as pessoas t€ém a sua
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disposi¢do sdo, portanto, artefatos culturais, inextricavelmente ligados ao contexto e a
realidade social. Além disso, o recurso semidtico representa e comunica através de
aspectos que transportam “o selo do trabalho material do passado, e, entre outras coisas, a
marca das regularidades das organizagdes” (KRESS, 2003, p. 45). Tais regularidades — ou
cddigos convencionais (KOSTELNICK & HASSETT, 2003) — sdo, segundo Kress
(2003), o que tradicionalmente tem sido referido como uma gramadtica e sintaxe. Desse
modo, todo recurso segue regularidades que podem ser tidas como regras gramaticais, as
quais, de acordo com Fei (2004, p. 56), governam “o modo do leitor ‘ler’ e construir a
mensagem visual”.

No que se refere a materialidade do recurso — o som na fala ou musica, a matéria
grifica e a luz na imagem, ou o movimento de partes do corpo no gesto —, esta promove
potenciais especificos para a representacdo. Isto €, quando trabalhamos com os sentidos
que os recursos articulam, estamos nos referindo nao aos seus significados tinicos, mas sim
aos seus “significados potenciais”, pois os modos oferecem diferentes potenciais em sua
materialidade para fazer sentido, os quais t€m efeito sobre as escolhas dos recursos feitas
em instancias especificas de comunicacdo (KRESS, 2009). A ideia de significado potencial
¢ importante por mostrar que os recursos, por exemplo, a escrita, ndo podem realizar todo
sentido pretendido. De acordo com Kress (2003), em muitos ambientes em que a escrita
ocorre, outros modos podem ser mais proeminentes e mais significantes.

Por isso, a linguagem € multimodal, porque cada recurso tem um papel na
comunicacdo, como Kress (2009, p. 64) nos mostra: “Os modos t€m diferentes
affordances’’: fala e escrita ‘nomeiam’; imagem ‘representa’; gestos emprestam énfases e
esbocam temas e topicos”. Ou seja, cada recurso apresenta seu limite de significagdo. A
cultura trabalha com essas possibilidades das formas, que surgem e refletem suas
preocupacgdes, valores e significados, conduzindo as especializacoes funcionais dos
recursos para repetidos usos, com interesses diversos (KRESS, 2003). Em suma, nas
palavras de Jewitt (2004, p. 14), a multimodalidade, fornecendo nova perspectiva para se
estudar o significado, “descreve abordagens que entendem que a comunicacdo e a

13

representacdo sao mais do que a lingua”, assistindo “a gama completa de formas
comunicacionais que as pessoas usam — imagem, gesto, olhar, postura etc. — e as

relacOes entre eles”.

5 Affordance (ou possibilidade) diz respeito as possibilidades que certo recurso tem para produzir
significados de um certo tipo, ou seja, s@o “os potenciais e limitacdes do material semiotizado como modo”
(KERSS, 2009, p. 58).
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3. A respeito da gramatica do design visual

O design, enquanto projeto, formato, configuracdo estética, satura a cultura
contemporanea (KOSTELNICK & HASSETT, 2003) e é portador de um discurso
orquestrado por interesses diversos (ALMEIDA JUNIOR & NOJIMA, 2010).
Determinando o reconhecimento visual das formas comunicacionais através de cddigos
convencionais, segundo Almeida Junior e Nojima (2010), o design € carregado por
aspectos culturais, socioldgicos, antropoldgicos, filoséficos e histéricos. Tais codigos sdo
construtos sociais que dependem dos grupos que os usam, aprendem-nos € os praticam.
Eles estdo em todo lugar em que ha design e em constante mudancga. Formas de design,
entdo, operam dentro desse universo de c6digos convencionais que, com exposicao
continua, medeiam nossa interpretacdo da linguagem visual, ou seja, interpretamos o
design com nosso conhecimento acumulado de formas convencionais.

Baseados nas categorias socialmente convencionadas, ou cddigos, de expressdo do
design, Kress e van Leeuwen ([1996] 2006) desenvolvem sua gramatica do design visual,
oferecendo ferramenta para os estudos que descrevem textos que se utilizam de mais de um
modo comunicacional, ou seja, multimodais. Tal gramdtica, referente as expressdes da
cultura ocidental, volta-se para a necessidade de se desenvolver métodos de estudos destes
textos desafiadores para os estudiosos da lingua.

Nas palavras de Almeida (2008, p. 10):

A grande contribui¢cdo da Gramdtica Visual (VG) para o campo da linguistica
tem sido oferecer um meio sistemdtico de andlise de estruturas visuais via um
conjunto de regras e normas formais, e desmistificar uma percepcao
generalizada das imagens enquanto cddigos desprovidos de significados
ideolégicos, ao propor investiga-las em termos de suas metafungdes visuais sob
uma perspectiva critico-social que entende que os elementos de uma
determinada estrutura visual se correlacionam para comunicar significados
politica e socialmente embasados.

Nestes termos, justifica-se nosso interesse na andlise multimodal mediante alguns
dos pressupostos engendrados por Kress e van Leeuwen ([1996] 2006) em sua gramética,
bem como em estudos que nela se baseiam.

Amplamente influenciados pelos pressupostos semidticos sociais hallidayanos — os
quais defendem que qualquer recurso comunicacional deve realizar as trés metafungdes
estabelecidas por Halliday, detalhadas adiante — Kress e van Leeuwen ([1996] 2006) criam

as categorias e parametros de observacao dos elementos que compdem o design, os quais
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deixam de ser considerados elementos figurativos para serem entendidos como sintagmas
semelhantes aos da lingua. Em funcdo disso vem o termo ‘“gramadtica”, suscitando o
conjunto de regras convencionadas ao longo dos usos de tais recursos, mas destacando-se
as combinacdes de pessoas, lugares e coisas em um todo significativo.

Os hallidayanos estdo preocupados com a interacdo € o modo como as pessoas
usam a linguagem no dia a dia. Tal preocupagdo € refletida em quatro fundamentos

tedricos que resumem o pensamento de Halliday e dos por ele influenciados:

Os estudiosos dessa vertente tedrica [dirigem] a atencdo para quatro pontos
centrais e constitutivos da linguagem: (1) o uso de uma lingua é sempre
funcional; (2) as fungdes sdo para fazer sentidos; (3) os sentidos sdo
influenciados pelo contexto social e cultural do qual participam; e (4) o
processo de uso da linguagem € um processo semidtico, um processo de
produzir significados pelas escolhas linguisticas realizadas (CUNHA &
SOUZA, 2007, p. 24).

Assim, de acordo com as premissas sistémico-funcionais, nossas escolhas
linguisticas sdo afetadas pelo contexto de situagdo e constituidas nos trés tipos de
significados (as fungdes ou metafuncdes da linguagem) presentes em qualquer lingua
natural. Halliday estabelece, portanto, as trés metafungdes que constituem os propdsitos
principais da linguagem: a ideacional, que estd ligada a representacao/construcdo da
realidade (tanto exterior quanto psicoldgica), codificando os significados da nossa
experiéncia; a interpessoal, que se refere a interacdo e aos papéis que os participantes
assumem na interagdo, pois usamos a linguagem “para codificar a interagdao e mostrarmos
quao defensaveis achamos as nossas posicdes, os nossos enunciados” (GOUVEIA, 2009,
p. 16); e a textual, que organiza os significados ideacionais e interpessoais, ou seja, o fluxo
informacional, nos textos. As metafun¢cdes de Halliday sdo adaptadas por Kress e van
Leeuwen ([1996] 2006) para melhor descrever o visual, as quais passam a ser referidas
como significados: representacionais, interpessoais € composicionais, respectivamente.

Para Jewitt (2004), dentro da abordagem da semidtica social da multimodalidade,
as metafungdes sdo usadas como uma ferramenta conceitual para descrever e explorar os
recursos semiodticos e significados potenciais que as pessoas usam. Jewitt e Oyama (2001,
p. 156) afirmam, nesse sentido, que o método de Kress e van Leeuwen ([1996] 2006) de
andlise visual € uma ferramenta para a pesquisa critica que “promove essencialmente um
quadro descritivo”. Por essa razdo, tal método ndo oferece, por ele proprio, tudo o que é

necessario para uma interpretacao socioldgica das imagens. De acordo com as autoras, o

33



CAPITULO 2

método € eficaz em trazer para fora significados ocultos. Jewitt e Oyama (2001) afirmam
ainda que, em estudos do uso de recursos semidticos, a semiética social visual de Kress e
van Leeuwen deve ser um dos elementos de uma equacgdo interdisciplinar que deve
também envolver outras teorias sociais relevantes, a fim de se explicar os resultados das
andlises descritivas, ampliando a interpretacdo contextual dos recursos utilizados na
producdo dos sentidos'*.

Isto posto, escolhemos como recorte tedrico para a andlise, 0Ss recursos
estabelecidos por Kress e van Leeuwen ([1996] 2006) para a exploracdo dos significados
interpessoal e composicional, uma vez que estas, a nosso ver, refletem melhor um dos
propositos do género sobre o qual nos debrucamos aqui, isto é, chamar a aten¢do do
leitor/consumidor, seja pela forma de interagdo promovida entre os  participantes
(participantes representados — doravante PR — e interativos — os espectadores), seja pela
forma como se dd o arranjo ou a composicao dos recursos semidticos na producdo da capa.
Ressaltamos, ainda, que os significados representacionais receberam menor €nfase neste
trabalho devido ao fato de as a¢des identificadas nas capas, na sua maioria, envolverem
apenas um participante, de modo que sua ac¢ao se constitui como nao-transacional, ou seja,
nao h4 um vetor nem uma meta sendo representados no interior da composi¢do. Assim, as
acoes destes participantes sdo, a nosso ver, melhor explicadas pela andlise dos significados

interpessoais € composicionais.

3.1 Recursos interpessoais

No desafio de estudar a complexidade cultural dos textos, Kress e van Leeuwen
([1996] 2006) se pautaram nas categorias socialmente convencionadas dos significados
potenciais dos recursos visuais utilizados em composi¢des multimodais para descrever
regras socialmente estabelecidas. Assim, os autores descrevem 0s principais recursos que
promovem a interacdo entre os participantes da representacdo, formando os significados
interativos, ou interpessoais, ligados a metafuncao interpessoal. Segundo a orientacdo de

Kress e van Leeuwen ([1996] 2006):

Imagens (...) envolvem dois tipos de participantes, participantes representados
(as pessoas, os lugares e coisas descritos nas imagens) e participantes

' Nesta pesquisa, ampliamos nossa interpretacio dos dados com a abordagem de alguns socilogos da
religido, citada ao longo da andlise, exposta no Capitulo 4.
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interativos (as pessoas que se comunicam uns com Os outros através das
imagens, os produtores e espectadores), e trés tipos de relacdes: (1) relacdes
entre participantes representados; (2) relagdes entre participantes interativos e
representados (...); e (3) relagdes entre participantes interativos (...) (KRESS &
VAN LEEUWEN, 2006, p. 114).

A cria¢do de relacdes particulares entre os espectadores e o mundo representado
pelas imagens €, para Kress e van Leeuwen ([1996] 2006), derivada da articulagdo visual
dos significados sociais da interacdo face a face. Trés fatores sdo destacados nessa relacao
que € criada imaginariamente pelas imagens e seus espectadores: contato, distdncia e ponto
de vista.

O contato de dentro do quadro da imagem com o espectador € feito através do olhar
do participante representado (PR) diretamente para o espectador. O tipo de relacao
pretendida pode ser identificada através dos gestos e da expressao facial esbocada pelo PR:
afinidade social, desejo, desdém etc. Assim, quando este ‘“olha” fixamente para o
espectador, acaba por estabelecer um contato visual, um vinculo, que pedird, demandara,

diferentes acdes do interactante.

Sdo as denominadas imagens de demanda, que sao
criadas em busca da acdo do espectador. Da mesma forma, quando nao ha essa relacao
imagindria interpessoal entre observador e participantes representados, quando estes nao
contemplam o observador, ha a criacdo da imagem de oferta. Aqui o leitor ocupa o lugar,
em meio a uma agdo, de sujeito de uma apresentacdo; j4 o PR se torna objeto de
contemplacdo, item de informagao.

As imagens podem ainda afastar ou trazer as pessoas, lugares e coisas para proximo
do espectador. Na interacdo didria, as normas das relacOes sociais determinam a distdncia
que mantemos uns dos outros. Nas interacdes imagéticas, isso se dd através do
enquadramento escolhido pelo produtor da imagem, bem como pelo angulo usado (ponto
de vista). De acordo com Kress e van Leeuwen ([1996] 2006), o enquadramento representa
relacdes sociais cotidianas de intimidade, isto €, quanto maior a distancia pessoal e social,
mais o PR é mostrado, e vice-versa.

Assim, podemos ter enquadramentos que variam entre mostrar o PR em
proximidade, close-up ou close shot, que se limitam entre a cabega e/ou os ombros do PR;

e em média proximidade, medium close shot, em que visualizamos parte do seu corpo num

ponto de corte perto da cintura. Os enquadramentos podem ser, ainda, de separacdo e

' E interessante notar que Kress e van Leeuwen (2006, p. 117-118) chamam as imagens que demandam a
acdo do espectador de “image act’, analogamente aos atos de fala, pois, segundo eles, “o produtor usa a
imagem para fazer algo para o espectador” (grifo nosso).
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classificam-se em medium shot, em que € visto até o joelho do PR; medium long shot, ou
seja, média separacdo na qual vé-se a figura total do PR; longa separacdo, long shot, em
que o PR ocupa metade da moldura; e, por fim, o enquadramento de extrema separacao,
very long shot, no qual o participante ocupa pouco espago na moldura.

O recurso do ponto de vista, ou angulo, em que os PRs sdo retratados revela as
relagdes de envolvimento e de poder. Ou seja, do ponto de vista horizontal, o dngulo
obliquo implica um afastamento entre os participantes, enquanto o dngulo frontal resulta
numa ilusao de envolvimento e igualdade, sem disputa de poder. De acordo com Kress e
van Leeuwen ([1996] 2006), diferentemente do angulo frontal, o obliquo tem o papel de
mostrar aos interactantes que eles ndo fazem parte do mundo representado; e, do ponto de
vista vertical, se a imagem ¢ vista de um angulo alto, isto é, se o PR € observado de cima
pelo espectador, indica um maior poder por parte deste. Do contrério, quando o PR € visto
de um angulo baixo, ele estabelece uma relacdo de dominacdo sobre o espectador. O

Esquema 1, abaixo, apresenta os recursos que refletem o ponto de vista:

-

/
poder sobre o espectador — angulo baixo

—® igualdade —® nivel do olhar

) poder do espectador ~ —® angulo alto
Ponto de Vista \_

engajamento > frontal

distanciamento —® perfil (obliquo)

—

-

Esquema 1: Recurso do “ponto de vista”, esquema reproduzido de Jewitt e Oyama (2001, p. 136)

De acordo com Jewitt e Oyama (2001), “poder”, “distanciamento”,

¢ 3 2 o s = P TP £ A
envolvimento”, e assim por diante, ndo sdo “os” significados destes dngulos ou pontos de
vista, mas sim seus ‘“significados potenciais”, significados possiveis. Portanto, para se
interpretar tais recursos, hd a tentativa de se descrever tais significados potenciais, os quais

sdo (ou poderiam ser) ativados pelos espectadores e produtores das imagens. Assim, para
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mostrar alguém, por exemplo, como impressionante e/ou poderoso, € provavel serd
escolhido um angulo alto, que reflita tal status. Esses recursos e seus significados sdo
tomados aqui como categorias para a andlise da relacdo interpessoal criada pelas imagens
nas capas sobre religido (Cf. Tabela 1, em anexo).

Além desses, hd as categorias que trabalham com os recursos responsdveis pela

organizacao visual da composi¢do textual, vistos a seguir.

3.2 Recursos composicionais

A composi¢do € outro elemento que deve ser levado em conta, segundo Kress e van
Leeuwen ([1996] 2006), para se entender as relacdes estabelecidas no design. E importante
perceber que a localizacdo dos participantes e dos sintagmas que os conectam (tanto PRs
uns com os outros como com os espectadores) lhes confere valores informativos. Além
disso, a composicao pode influenciar a direcao do olhar do espectador, bem como a leitura
e apreensdao do sentido (FERNANDES & ALMEIDA, 2008). Desse modo, as categorias
que descrevem os significados composicionais sdo explicadas pelos autores através de trés
sistemas inter-relacionados que ligam os sentidos representacionais € interativos no texto:
valor informativo, saliéncia e moldura (ou framing)

Essas estruturas determinam o posicionamento e os valores informacionais dos
elementos, cumprindo uma fungdo textual. Além disso, elas configuram o layout da pagina
ou texto, ou seja, a gestdo da forma e do espago. O layout “visa distribuir os elementos
visuais e textuais de um modo que o leitor os percebe com facilidade” (ALMEIDA
JUNIOR & NOJIMA, 2010, p. 19).

A representacdo € sempre engajada, nunca neutra. Para Kress (2003), todos os
aspectos do signo representam os interesses do produtor ao representar o que ele considera
mais saliente, naquele momento, sobre o objeto ou fendmeno representado. Para o autor,
modo e escolha de modo sdo questdes essenciais para uma abordagem multimodal do
texto. Assim, os aspectos do layout formam significado, devendo ser lidos com igual
cuidado.

Nesse sentido, no valor informativo composicional a posi¢do dos elementos nas
diferentes zonas da imagem (direita e esquerda, topo e base e centro € margem) com
relacdo ao espectador constréi diferentes significados. Suas principais categorias se

referem ao eixo de leitura (Cf. KRESS & VAN LEEUWEN ([1996] 2006). Isto é, em um
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N

eixo horizontal, os elementos localizados a esquerda do texto sdo considerados como
informacao dada, ja conhecida pelo leitor, o ponto de partida para a mensagem. O que vem
em seguida (de acordo com o padrdo ocidental de leitura) € privilegiado como informagao
nova, do lado direito. Esta é a denominada estrutura dado e novo. Kress e van Leeuwen
([1996] 2006) ressaltam que essa estrutura € ideoldgica na medida em que o que € posto
como se tivesse valor de dado pode partir de um julgamento ou imposicao do produtor do
texto e os leitores devem ler tal informacdo dessa maneira, mesmo nao concordando. Ou

seja,

A organizagdo da informacdo através do layout como informacdo dada e nova
realiza (e pode projetar) arranjos ontoldgicos e sociais particulares no mundo da
interagdo. Isto forma as relagdes comunicacionais dos participantes e afeta suas
relacdes sociais (KRESS, 2009, p. 64).

Por outro lado, numa leitura orientada verticalmente, a parte superior da
representacdo possui valor informacional mais abstrato do que o da parte inferior do texto,
ou seja, a informacdo de cima € mostrada como o “ideal”, “o que poderia ser”, em
contraste com a parte inferior do texto, na qual sdo mostradas informacdes factuais que
tendem a ser mais informativas, mais reais. A estrutura ideal e real apresenta menos
conexdo do que dado e novo. De acordo com Kress e van Leeuwen (1996, p. 194), o que

ha € um senso de contraste entre as duas. Assim:

Para que algo seja Ideal, € preciso que seja mostrado como a esséncia idealizada
ou generalizada da informacdo e, portanto, como sendo sua parte
ostensivamente mais saliente. O Real € o oposto disso, na medida em que
apresenta informacdes mais especificas (por exemplo, detalhes), informacdes
mais “pé no chio” (por exemplo, fotografias como evidéncia documental ou
mapas ou graficos), ou ainda informag¢des mais praticas (por exemplo,

consequéncias praticas, diretrizes para agir). Isso obviamente nido é menos
ideolégico.

A composi¢ao pode ainda ser estruturada do centro para as margens, sendo o centro o
nicleo da informacdo, e os elementos dispostos as suas margens, de alguma maneira,

destinados a dar-lhes suporte. Esse valor informativo recebe o nome de centro e margem.
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Esquema 2: As dimensdes do espago visual (KRESS & VAN LEEUWEN, 2006, p. 197)

No que se refere a saliéncia, é preciso que se observe como alguns elementos podem
atrair mais a atencdo do leitor do que outros (contrastes de cores, tamanho relativo,
primeiro plano ou de fundo, diferencas de nitidez do foco etc.). Este aspecto do significado
composicional € determinado por regras visuais, pois os recursos utilizados para conferir
diferentes graus de relevancia aos elementos da composicdo dizem respeito a efeitos do
tipo: primeiro e segundo planos, contraste de cores, nitidez etc. De acordo com Kress e van
Leeuwen (1996, p. 212), “os espectadores das composi¢cdes espaciais sdo intuitivamente
capazes de julgar o ‘peso’ dos vérios elementos da composicdo, € quanto maior o peso,
maior a saliéncia”, criando uma hierarquia de importancia entre os elementos.

Ja a moldura, ou framing, se refere a presenca ou auséncia de mecanismos de
estruturacdo (elementos que criam linhas divisérias ou molduras) que determinam se 0s
elementos fazem parte do mesmo sentido, isto é, conectam-se ou desconectam-se. Esta
conexao ou desconexdao que pode ser observada entre os elementos da composi¢ao se da,
por exemplo, por linhas, espacos em branco entre os elementos, descontinuidade ou
similaridade de cores, entre outros, € quanto maior for a conexdo dos elementos mais eles
podem ser interpretados como uma unidade de informagdo. A moldura determina como é
feita a representacdo dos elementos ‘“como unidades de informag¢do mais ou menos
individuais e diferenciadas” (PINHEIRO, 2007, p. 61).

Van Leeuwen (2005, p. 13) estabelece as formas como o /ayout de publicidades de
revistas exploram o framing, as quais podem ser observadas em nosso objeto:

1) Segregacdo: dois ou mais elementos (imagem e texto, por exemplo) sdo
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desconectados. Isso indica que eles podem ser vistos como pertencendo a diferentes
ordens;

2) Separagdo: dois ou mais elementos sdo separados por espago em branco,
sugerindo que eles podem ser vistos como similares em alguns aspectos e diferentes em
outros;

3) Integracdo: texto e imagem ocupam O mesmo espaco; tanto o texto pode ser
integrado no espaco pictorial, como a imagem pode integrar o espago textual;

4) Sobreposi¢ao: parte da imagem pode quebrar o framing e transbordar o espaco do
texto, e vice-versa;

5) Rima: os dois elementos, embora separados, apresentam uma qualidade em
comum (cor, forma, angularidade etc.);

6) Contraste: os dois elementos diferem em termos de uma qualidade (realizada por
uma cor ou uma qualidade formal etc.).

Vale salientar que os recursos que sao definidores do framing e da saliéncia, sao,
como pode-se perceber, mais conceituais, ou abstratos, por isso, ndo sao objetivamente
mensuraveis, ndo constando nas variaveis de analise da Tabela 1 (em anexo). Estes
recursos sdo levados em consideragdo no momento da andlise do nosso corpus restrito (Cf.
Capitulo 4). Por fim, retomamos que o0s recursos € seus significados aqui descritos servirdo
como categorias para a interpretacdo e a andlise das combina¢des multimodais propostas

nesta pesquisa.
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CAPAS DE REVISTA: CARACTERIZACAO DO GENERO

Capas de revistas t€ém sido objeto de diversos estudos (Cf. FERREIRA &
BERTOLUZZI, 2004; DIONISIO & TRAVASSOS, 2005; PINHEIRO, 2007; PUZZO,
2009; entre outros), os quais seguem diferentes orientagdes, sem deixar, contudo, de
levar em conta os aspectos visuais do género. Assim, com o intuito de descrever os
tracos tipicos da capa de revista, examinamos as caracteristicas formais e o conteido
semantico (MILLER, 2009) que lhe dao status de género. O que faremos, pois, €
observar a capa de revista buscando na sua instabilidade o que de estdvel apresenta e a
faz ser (re)conhecida como tal, ou seja, nos apegamos a estabilidade visivel do género
capa, como apresentada por seus produtores, para esta descricdo, salientando, pois, que
sabemos ser o género “essencialmente flexivel e variavel” (MARCUSCHI, 2005, p. 18).
Nesse sentido, concordamos com Miller ([1984] 2009, p. 91): “Talvez devéssemos
perceber todos os gé€neros como esses movimentos opostos, como tentativas de
estabilizacao no fluxo da mudanga continua”.

Este capitulo, portanto, tem o propdsito de apresentar uma descricao dos aspectos
formais e funcionais do género capa de revista, contribuindo para a pesquisa sobre este
e outros géneros. Mas o iniciamos com a caracterizacao histdrica das revistas, com foco
nos titulos escolhidos para esta pesquisa, a fim de construir o percurso que o tema
religido seguiu nas capas de cada um. Neste capitulo, portanto, caracterizamos género

capa de revista tendo como base seu percurso historico.

1. Breve percurso histérico das revistas

Para Bazerman (2006b), a trajet6ria de determinado género ajuda a entender como
este opera na sociedade. Neste intento, entendemos que devemos situar a capa dentro do
préprio surgimento das revistas enquanto meio de comunica¢ao de massa.

Mistura de jornalismo e entretenimento, revista €, de acordo com Scalzo (2009, p.
12), “um encontro entre um editor e um leitor, um contato que se estabelece, um fio
invisivel que une um grupo de pessoas e, nesse sentido, ajuda a construir identidade, ou

seja, cria identificac¢des, dd sensacdo de pertencer a um determinado grupo”, cumprindo,
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assim, fungdes mais complexas do que a simples transmissdo de noticias. Segundo a
mesma autora, uma dessas fun¢des é educacional. Para Scalzo (2009), a vocacdo das
revistas € mais educativa e de entretenimento do que noticiosa. Elas tém um papel
utilitdrio de complementagao da educagao e aprofundamento dos assuntos, direcionado,
na grande maioria das vezes, a um publico-alvo bem definido.

De acordo com Corréa (2005), a histéria das revistas no mundo ocidental se inicia
sob o sindénimo de variedade. Nesse sentido, o primeiro exemplar versava sobre
assuntos variados, mas ligados ao mesmo tema, no caso, teologia. Assim, a primeira
revista de que se tem noticia chamava-se Edificantes Discussoes Mensais (Erbauliche
Monaths-Unterredungen), originada em 1663, em Hamburgo, Alemanha. Corréa (2005)
aponta que esta era parecida com um livro e surgiu a partir de algumas ideias que foram
sendo reproduzidas ao longo do tempo pelo mundo inteiro. Segundo Scalzo (2009), tal
publicacdo s6 € hoje considerada uma revista por ter tido um publico definido, publicar
varios artigos, embora fossem sobre 0 mesmo assunto, € por possuir periodicidade. Com
isso, pode-se constatar que a religido estd de alguma maneira ligada ao surgimento e a
formacao das revistas enquanto meio de comunicagao de massa.

Em 1741 o mundo das revistas invade os Estados Unidos e “até o fim do século
XVIII uma centena de publicagdes ja havia tomado conta do mercado”, isso a medida
que o pais diminui o analfabetismo e a industria grafica se desenvolve. O crescimento
do habito de ler revistas e o consequente aumento das vendas atraiu os anunciantes,
diminuindo assim os custos de produ¢do, num ciclo crescente que fez nascer “o negécio
das revistas como conhecemos hoje — uma parte da indudstria de comunicagdo de
massa” (SCALZO, 2009, p. 21).

No Brasil, por sua vez, a primeira revista de circulagdo nacional, e de maior
sucesso editorial, foi a semanal O Cruzeiro, publicada de 1928 até 1975 pelos Didrios
Associados, de Assis Chateaubriand. O Cruzeiro foi pioneira no fotojornalismo16 e
introduziu um novo conceito no design grafico de suas capas e de seu interior:
apresentava imagens que encantavam o leitor, seduzindo o publico, como ilustra a

imagem a seguir.

1% 0 fotojornalismo é decorrente do desenvolvimento das técnicas de producdo e reproducdo de imagens
promovidas pelo jornalismo impresso e tem o intuito de imprimir maior objetividade, confiabilidade e
veracidade ao que € veiculado. De acordo com Camara (2008, p. 73), é corrente na drea a crenca de que a
imagem “é cépia fiel dos acontecimentos”. Contudo, salientamos, com a autora, que o fotojornalismo é
“um exercicio de linguagem e, como tal, impregnado das percepcdes de seu realizador, de suas ideologias
e de suas convicgdes”.
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Figura 1: Capas de O Cruzeiro, primeira revista de circulacdo nacional. Fonte:
http://www.rankbrasil.com.br/Recordes

Ainda no contexto brasileiro, e dotadas de reconhecido sucesso editorial, estao
Veja e Superinteressante. Criada em 1968 para renovar o mercado das revistas semanais
(SCALZO, 2009), Veja é, de acordo com Scalzo (2009, p. 31), estruturada nos moldes
da norte-americana Time e constitui-se, hoje, na “revista mais vendida e mais lida do
Brasil, a tnica revista semanal do mundo a desfrutar de tal situagdo”, com uma tiragem
de cerca de 1.200.000 exemplares por semana. As revistas semanais de informagao
apresentam assuntos e fatos que estio em debate na atualidade, circulando
massivamente entre leitores menos especificos do que os das revistas femininas, por
exemplo. Com essa proposta de tratar das informagdes de forma detalhada e objetiva,
trazendo a noticia atual e contextualizada, privilegiando o fotojornalismo, Veja se
dedica a um publico adulto de classe média.

Diferente deste aspecto, ou seja, voltada para leitores jovens, de 18 a 39 anos,
nasce a Superinteressante (1987). Revista de divulgacdo cientifica de cardter amplo,
também da Editora Abril, possui periodicidade mensal, com tiragem atual de 400.000
exemplares em média, e um “visual arrojado, textos simples, explicativos e curtos, uso
farto de imagens e de modernos recursos graficos e a valorizacdo de aspectos curiosos
dos fatos” (AGUIAR, 2007, p. 03). Este destaque para a curiosidade dos fatos, segundo
Aguiar (2007), vem do teor da publicacdo que inspirou a criagdo da Super, a revista
espanhola Muy Interessante. A autora afirma que a principal diferenca entre as duas

estaria no desejo de que a brasileira fosse reconhecida pela comunidade cientifica, como
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pretendia seu projeto inicial, € ndo uma mera revista de curiosidades e temas fantasticos,
como se caracterizava a espanhola.

Podemos dizer que o desenvolvimento da producdo de revistas levou ao
fracionamento do publico leitor ao qual se destinam. Ou seja, o leitor ao qual as revistas
se referem, conforme Neveu (2006, p. 54), € compreendido através de seus
componentes de identidade (mulher, adolescente, aposentado, homossexual, professor
etc.) ou um de seus lazeres (jardinagem, decoragdo, carros etc.), em detrimento de um
“jornalismo auxiliar da democracia”. A tendéncia atual de segmentagao do publico d4 as
revistas a capacidade de reafirmar a identidade de grupos de interesses especificos,
“funcionando muitas vezes como uma espécie de carteirinha de acesso a eles”
(SCALZO, 2009, p. 50). Segundo Neveu (2006), tal pratica jornalistica leva a uma
relacdo de servigo, servindo ao consumo. Em consequéncia disso, o texto das revistas
vira um “laboratério das légicas de marketing”, em que os conteddos devem levar em
conta a identificacdo de temas promissores, o calenddrio dos acontecimentos que se
impdem, a definicdo do tamanho das matérias etc.

Assim, o trabalho do jornalista € enquadrado em caracteristicas precisas e fruto de
“grande atencdo ao aspecto visual do produto final” (NEVEU, 2006, p. 55). Scalzo
(2009, p. 67) confia ao “universo de valores e de interesses dos leitores” a defini¢do da
tipologia e o corpo do texto, da entrelinha, da largura das colunas, das cores, do tipo de
imagem e da forma como tudo isso serd disposto na pédgina da revista (ou capa), o
layout, portanto. Defendemos que todas essas escolhas ndo sdo feitas em vao, elas sdo
entrelacadas por ideologias e estdo em funcdo de propdsitos bem definidos pelos

produtores do género.

2. Caracteristicas formais da capa de revista

Conforme ja& definido anteriormente, situagdes tipificadas sdo padroes
comunicativos com 0s quais as pessoas estdo familiarizadas, ou seja, sdo padronizadas e
reconheciveis. Emergem dai os géneros. De acordo com Kostelnick e Hassett (2003), o
reconhecimento do género se da visualmente através de fatores retdricos visuais, como,
por exemplo, os modelos visuais usados pelos documentos, os quais geram expectativas
nos leitores sobre o cumprimento de determinadas funcdes concernentes a determinado

género. Esses fatores formam préticas convencionais e sdo intimamente relacionados
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com as comunidades de discurso que os praticam. Em outras palavras, para Kostelnick e
Hassett (2003, p. 97), os géneros possuem uma identidade visual que “é enculturada
pelo leitor que imediatamente reconhece seus propdsitos”. Esses codigos fornecem,
portanto, orientacdo e “pontos de referéncia confidveis para interpretar seus propésitos”.

A respeito da configuragdo visual formal da capa, temos o estudo feito por
Dionisio e Travassos (2005) no que se refere a evolugdo visual por que passaram as
capas da revista Superinteressante nas publicagdes de seus primeiros quinze anos. Aqui,
confrontando a primeira capa da primeira edi¢do, de setembro de 1987, com a capa de
seus quinze anos, isto €, a de setembro de 2002 (Figura 2, a seguir), as autoras percebem
que, além de apresentar uma ampliacdo da diversidade tematica, o layout de capa se
manteve praticamente inalterado durante este periodo. Isto €, mantiveram-se a cor
vermelha da capa e a cor branca dos tipos do nome da revista, bem como sua
localizagdo; o framing destinado ao espaco da matéria principal, imagem e chamadas,
também continua marcado por linhas brancas que formam um quadrado que ocupa cerca

de 80% da composicao.

Setembro de 2002

Setembro de 1987

Figura 2: 1? edicdo e a dos 15 anos de Superinteressante. Fonte: Dionisio e Travassos (2005, p. 180)

Procedendo com o mesmo tipo de observagdo feita por Dionisio e Travassos
(2005), e comparando a capa da primeira edi¢do de Veja, de 11 de setembro de 1968,
com a edi¢do que consta no nosso corpus, publicada quase quinze anos mais tarde, ou
seja, a de 22 de junho de 1983, € possivel observar algumas mudangas quanto ao layout

da capa desta revista.
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(a) 11/set./1968

(b) 22/jun./1983

Figura 3: Confronto da 1* capa de Veja com a edi¢do 15 anos mais velha de nosso corpus

Observando-se a Figura 3, primeiramente percebemos que o framing que separava
o espaco do titulo e informacdes sobre a edi¢do do espaco para o visual, desaparece. A
capa se torna mais uniforme, a partir de um framing de integracdo (VAN LEEUWEN,
2005). O titulo da revista mantém a localizacdo e a fonte tipografica em que € grafado
(neste aspecto, difere do que ocorre com Superinteressante), porém muda de cor: do
preto contrastante com o branco do fundo (a), variacdo constante das primeiras quatorze
capas desta revista'’, nesta edicdo (b), passa a ser grafado em branco, mantendo-se o
framing de contraste — em outras edi¢des, o titulo adquire outras cores contrastantes
com os planos de fundo de cada composicao (as vezes € criado um framing de rima
entre o titulo e as cores predominantes na composicio), o que favorece a legibilidade. E
preservada ainda a tendéncia de exibir uma chamada marginal sobre uma faixa
diagonal, localizada no canto superior esquerdo da composi¢do — coincidentemente da
mesma cor na nossa comparagdo da Figura 3. Todos esses cddigos convencionais,
formam o que se pode considerar a identidade visual da capa de Veja.

Kostelnick e Hassett (2003) defendem que os cddigos convencionais de muitos
géneros englobam uma variedade de elementos de design que trabalham em conjunto
para formar suas identidades visuais unicas. Nesse sentido, a identidade visual que
define o género capa de revista pode ser resumida, de modo geral, pelo esquema abaixo

(Esquema 3), referente a sua forma tipica visualmente reconhecivel:

"7 Esta constatagdo foi feita a partir da observacio do acervo digital de Veja, disponivel no enderego:
<http://veja.abril.com.br/acervodigital/>.
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Esquema 3: Constitui¢do visual formal tipica da capa de revista

Os componentes verbais e ndo-verbais que manifestam os propdsitos do género,
portanto, se distribuem pelos campos de modo relativamente estavel, sendo: (i) o campo
A destinado ao titulo da revista, podendo figurar centralizado, ajustado mais a direita ou
mais a esquerda; (ii) no campo B se distribuem as informacdes sobre a edi¢ao: logotipo
da editora, data e nimero da edi¢do, preco e codigo de barras (muito embora tais
informacdes também figurem, com certa frequéncia, distribuidas pelo campo E, de
modo geral as encontramos localizadas préximas ao titulo); (iii) ao campo C se destina
a imagem principal, a qual pode ultrapassar os campos B e A, sobrepondo-se, inclusive,
ao titulo; (iv) compondo, juntamente com a imagem do campo C, o conteddo temdtico
da capa, a chamada principal (ou chamada de capa) ocupa o campo D e € acompanhada
de um subtitulo menos saliente; (v) ao campo E, por sua vez, cabe a distribui¢do de
outros destaques da edicdo, como entrevistas, outras reportagens etc., localizadas tanto
na parte superior quanto na inferior, a esquerda ou a direita, podendo ou nao ser
acompanhadas de imagens menores. As escolhas dos locais e das informagdes a serem

distribuidas por esse esquema conduzirdo os sentidos do conteido seméantico da capa.

3. Conteudo semantico da capa
Como quase todo discurso jornalistico, a capa se investe de uma aparente

neutralidade e objetividade no tratamento dos temas enfocados e, como todo género, se

situa social, cultural e historicamente, transmitindo a histdria da sociedade e da lingua.
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Assim, tendo em vista nosso objeto de estudo, entendemos a capa de revista como um
género que, entre outras coisas, promove a venda e consumo de ideias. Seu conteido
informativo, portanto, investe na conquista de um potencial leitor/consumidor, tendo
seu espaco discursivo tanto no jornalismo (informag¢do) como na publicidade
(persuasdo/seducdo). Consequentemente, caracteriza-se por ser cuidadosamente
produzida em seus componentes linguisticos e visuais.

Heberle (2004, p. 102), falando sobre revistas para mulheres, diz que,

Segundo McCracken (1993, p. 36-7), a capa funciona como uma espécie de
lente interpretativa da edig¢@o: o titulo da revista, os tons, as cores, as
imagens de beleza e sucesso servem para posicionar as leitoras
favoravelmente ao contetido da revista.

A capa de revista, encarada como um gé€nero textual e, portanto, situada histdrica e
socialmente, possui seu valor institucional e social e, como género mididtico, constitui-
se num “bardmetro sensivel de transformagdo social” (FAIRCLOUGH, 2001),
exigindo, pois, um processo de elaboracao complexo. Seu enunciador € representado, de
acordo com Puzzo (2009), por uma equipe de producdo que envolve a participacdo de
varios profissionais: o redator, o ilustrador, o diagramador, o fotégrafo ou artista
pléstico, entre outros, 0os quais estdo de acordo com a linha ideoldgica da revista para a
escolha da unidade temdtica que direcionard o resultado final: chamadas, imagens,
composi¢ao dos tipos graficos e visuais, cores etc.

O conteddo tematico das capas de revista, extraido dos assuntos em pauta no
momento, traz a antecipacdo do que serd exposto na edi¢do, criando expectativa(s) no
leitor e determinando a agenda da opinido publica. Essa antecipacdo pode ser feita de
modo parcial, quando apenas um assunto, escolhido como principal, é apresentado
verbal e visualmente pela capa, ou através de chamadas de capa que margeiam a
chamada principal, possuidora de maior saliéncia, € podem ou ndo ser acompanhadas
por imagens menos salientes. “Ha publicacdes que lancam mao do recurso de vdrias
chamadas na capa, outras privilegiam, apenas, uma tnica informacio. E o padrio e a
linha editorial da revista que vai definir tal escolha” (SCALZO, 2009, p. 64), como

pode ser visto a seguir:
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Juao Paulo 1l entrara para a IStona coma herdf o povo
oyl ditador impiedoso? Comofi loreja depois dele?
E mais: 0 proximo papajiode ser tirasileiro
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Figura 4: Superinteressante, mar. 2005

Assim, além da chamada principal, mais saliente por estar localizada préxima ao
centro e estar escrita com letras garrafais, acompanhada de subtitulo, observa-se pela
Figura 4 que as capas de Superinteressante optam por trazer outras chamadas
margeando'® o foco da composi¢do. Geralmente localizam-se no campo E, ou seja, na
parte inferior, fora do framing da imagem e na parte superior direita. Nesta dltima
localizagdo, a chamada € quase sempre acompanhada de imagem.

Na Figura 4, é possivel perceber o cardter referencial da imagem do papa Jodo
Paulo II através do angulo frontal e cores quentes com que é representado. Seu gesto de
erguer a mio direita em sinal de béngdo" e a presenca do bdculo”™ na outra mdo

completam a sua caracterizacdo, que, juntamente com o olhar afdvel, ancora o sentido

'8 Em virtude de nossos propésitos, tais chamadas marginais ndo fardo parte de nossa observacio nesta
pesquisa.

' Como serd visto, o0 “gesto de béncio” é amplamente explorado pelas capas na representacio do papa
Jodo Paulo II.

% Os termos e denominacdes referentes as vestes e aos objetos catdlicos foram consultados no site
Wikipédia. Disponivel em: <http://pt.wikipedia.org/wiki/Categoria:Vestu%C3%A lrio_religioso>.
Acessado em: 14/10/2010.
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da chamada principal “Como ele mudou o mundo”. A presenca da interrogagdo oratoria
(ALMEIDA JUNIOR & NOJIMA, 2010) acompanhada do olhar fixo no espectador
(imagem de demanda) e o contexto da doenca terminal do papa, que, mesmo acometido
pelo Mal de Parkinson, ndo renunciou ao cargo, contribuem para levar o
leitor/consumidor a um momento reflexivo, levantando questdes tais como as do
subtitulo: “Jodo Paulo Il entrard para a histéria com heroi do povo ou ditador
impiedoso? Como ficard a Igreja depois dele?”. Ao expor essas perguntas na capa, a
revista assume o compromisso de respondé-las em seu interior. Essa pratica
investigativa corrobora o carater cientifico da Superinteressante.

Sobre o conteddo das revistas de divulgacdo cientifica, Dionisio e Travassos
(2005, p. 180) sugerem que houve uma variacao temdtica ao longo da histéria da revista
Superinteressante, passando ‘“da tecnologia a religido, do amor entre animais as
fantasias sexuais dos homens”. Ou seja, determinados temas, pertencentes a dominios
especificos, foram, ao longo do tempo, incorporados pela revista sem que ela perdesse o
carater de jornalismo cientifico devido ao tratamento dado, deixando de exclusivamente
tratar das ci€ncias naturais para abrir espago as ciéncias humanas e sociais.

Quanto a Veja, esta costuma geralmente enfocar um tnico assunto na capa. Um
fator que colabora para essa op¢do editorial € a periodicidade semanal da revista, que
favorece a possibilidade de se enfocar o assunto ou noticia do momento. Assim, a
atmosfera positiva da capa da Figura 4, de Superinteressante, é substituida pelo forte
teor dramdtico da composicao da Figura 5, publicada por Veja no més seguinte a esta

edicao de Super.
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i

Figura 5: Veja, 06 de abr. de 2005

A composicao da capa vista na Figura 5 ressalta o sentido de dor e impoténcia do
participante representado (PR), Jodo Paulo II. Sobre um fundo de cor preta, sua
expressao € de dor extrema. O angulo frontal em close-up faz o leitor se aproximar e se
solidarizar com o sofrimento retratado; porém, a criagdo de uma imagem de oferta o faz
manter-se em sua posi¢ao de simples espectador do momento de “sofrimento terminal”
vivido e exposto pelo proprio papa. Pode-se afirmar que € criada uma atmosfera de
solidao, em que se destacam a dor e o sofrimento, essenciais ao resgate do “significado
original do sacrificio cristdo”, como quer o subtitulo da chamada tnica. A cor do céu
da boca gera um framing de rima com o plano de fundo da composicdo, bem como a
logomarca de Veja, vazada, compartilhando da escuriddo. O motivo da expressdo facial
do participante representado apresentar olhos fortemente cerrados e boca aberta é
explicado pela legenda da imagem, localizada no canto inferior esquerdo da
composi¢do: “Jodo Paulo Il ao tentar, em vdo, falar aos fiéis de sua janela no
Vaticano, na quarta-feira passada”.

Ao contrério de levantar questionamentos como faz Superinteressante, na maioria
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das vezes, Veja afirma, denomina e impde a “verdade dos fatos”, tanto imagética como
verbalmente, ao leitor, que deve aceitd-la. Entretanto, é possivel afirmar, juntamente
com Puzzo (2009), que a organizacdo prévia das capas a partir das pautas obedece a um
processo de producao e, apesar de apresentarem os ditos fatos reais, deles se distanciam

pela articulacao de procedimentos estéticos verbo-visuais:

Pela unidade articulada ao tema, o(s) enunciador(es), pressupde(m) um leitor
correspondente ao publico/leitor da revista, considerando também os
interesses pelos episddios do contexto imediato. Desse modo, as capas sao
concebidas em fun¢do dessas redes complexas (PUZZO, 2009, p. 02).

Além disso, as categorias em que se enquadram as revistas também definem o
conteddo da capa, de modo que revistas s@o classificadas em femininas, de divulgagao
cientifica, de informacao, para adolescente etc., numa grande variedade, as quais tratam
de assuntos e temas referentes aos universos particulares dos seus leitores/consumidores

alvo. S6 a Editora Abril, por exemplo, de acordo com o site do Grupo Abril*!

, publica
cerca de 46 titulos voltados para os mais variados segmentos da sociedade. Segundo o
mesmo site, a Veja € categorizada como “revista semanal de informacdo”, sendo a

terceira maior do mundo.

3.1 A religiao nas capas de Superinteressante

Em 1995, oito anos apds sua primeira publicagdo, Superinteressante vai apresentar
o tema religido como destaque de capa, abordando o Candomblé. Isso implica uma
mudanca de conceito da revista, antes voltada a ciéncia e as inovagdes tecnoldgicas e
agora tratando também de temas das ci€ncias humanas. Tal presenca se torna uma
constante cada vez mais frequente na revista, com o dpice no ano de 2002, em que ha
quatro das 12 edi¢des do ano com temética voltada a assuntos ligados a religido.

A Tabela 2, a seguir, mostra cronologicamente o percurso que a religido seguiu
nas capas de Superinteressante. Antes, ressalte-se que a maioria das capas de ambas as
revistas em questao nao trazem explicitamente nomeacdo de pratica religiosa especifica.
Consideramos, portanto, para fins de categorizacdo das capas para a elaboracdo das
Tabelas 2 (abaixo) e 3 (p. 57), palavras e imagens pertencentes a0 campo semantico da

religido especifica — por exemplo: padre, papa, santos, cardeais etc. tratam do

?! Site do Grupo Abril: http://www.grupoabril.com.br/institucional/editora-abril.shtml. Acessado em julho
de 2010.
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catolicismo; médiuns, espiritos, vida apds a morte etc. foram classificadas como
tratando do espiritismo; e assim por diante. Classificadas dessa forma, cinco pilares
religiosos principais puderam ser estabelecidos, sob os quais se organizaram 0s assuntos
definidos, quais sejam, Cristianismo — que engloba, principalmente, as representacoes
de Jesus Cristo enquanto personagem histdrica, as representagdes do Catolicismo e as
do Protestantismo® —, Espiritismo — sobre Chico Xavier, médiuns, espiritos etc. —
Candomblé, Islamismo, Budismo e Santo Daime. As capas para as quais ndo foi
possivel estabelecer um vinculo institucional claro — um total de 14, do corpus coletado
— foram desconsideradas em nosso estudo, ji que foram categorizadas como sobre
religiosidade, ou seja, tratam de assuntos como fé, Deus, exorcismo etc., sdo, por sua

vez, mais universais.

Tabela 2: Publicagdes de Superinteressante sobre religido ao longo dos anos

ANO EDICOES RELIGIAO / ASSUNTO
1995 jan. Candomblé: Candomblé
1996 abr. Cristianismo: Jesus
2001 ago. Budismo: Dalai Lama
nov. Islamismo: Alcordo
2002 mar. Budismo: Buda
set. Espiritismo: Espiritismo
dez. Cristianismo: Jesus
2003 jul. Cristianismo: Abrao
dez. Cristianismo: Sao Paulo
2004 fev. Cristianismo: Protestantismo
abr. Cristianismo: Jesus
dez. Cristianismo: Jesus
2005 mar. Cristianismo: Catolicismo
2006 mai. Cristianismo: Judas
jun. Cristianismo: Catolicismo
2007 mar. Espiritismo: Espiritos
mai. Cristianismo: Catolicismo
dez. Cristianismo: Catolicismo
2008 mai. Espiritismo: Médiuns
2010 abr. Espiritismo: Chico Xavier

Como se vé, apds 1995, ano da primeira publicagcdo sobre o tema, até 2000, houve
uma baixa frequéncia da presenca desta temdtica, com uma média de menos de uma
(0,6) capa por ano dedicada a religido. Contudo, a partir de 2001 até 2008, essa média
sobe para quase trés (2,75) capas sobre religido anuais. Considerando-se a periodicidade

mensal da revista, essa é uma média relativamente alta. Pode-se notar, ainda,

2 Catolicismo e Protestantismo servirdo como um rétulo maior que agrega os assuntos ligados a estas
duas praticas religiosas, agrupadas, por sua vez, sob a categoria Cristianismo. Essa opgdo foi feita devido
ao nimero maior de capas que tratam desses dois assuntos, consequentemente, ao nimero maior de
variaveis trabalhadas dentro dessas duas nomenclaturas. Cf. Tabela 1, em anexo.
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observando-se a Tabela 2, que hda uma maior variedade de assuntos abordados dentro
desse tema por esta revista, quando comparada a variedade de abordagens tratadas por
Veja — conforme a Tabela 3, a seguir. A esse respeito, pode-se afirmar que tal variedade
se deve ao fato de o contetido semantico da divulgacao cientifica trabalhar em fun¢do da
discussao polémica “sobre qualquer dominio cientifico que esteja na moda ou chame a
atencao do publico de qualquer maneira” (VITORINO, 2007), seja por ser um assunto
exotico, curioso, pouco falado, ou polémico.

Com relacdo a este fato, ou seja, a inclusdao do tema religido na capa de uma
revista de caréter cientifico, podemos entendé-lo através do conceito de kairos. Miller e
Shepherd (2009, p. 64) defendem que os géneros devem ser observados em relacdo ao
kairos, numa perspectiva evolutiva, pois o género, bem como o seu contetido, incorpora
novidades, acomoda restri¢des, ajusta ideologias etc., tudo isso num tempo-espaco
oportuno:

O kairos descreve tanto o sentido segundo o qual o discurso é compreendido
como apropriado e oportuno (...) quanto a forma como o discurso pode

agarrar-se a oportunidade tinica de um momento fugaz para criar uma nova
possibilidade retérica.

Nesse sentido, houve um tempo-espago oportuno em que “forcas evoluciondrias”,
operando no discurso de divulgacdo cientifica, proporcionaram oportunidades para a
inovagdo. Assim, para que a Superinteressante pudesse creditar as suas paginas — e
como tema central de sua capa — algo que, até entdo, ndo se esperava ou nio se
adequava a seu estatuto de revista cientifica, os papéis, as relacdes sociais disponiveis e
as possibilidades para a ac@o social se revelaram e se ampliaram. Esse momento

culmina em janeiro de 1995.
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Figura 6: Capa de Superinteressante, n° 88, janeiro de 1995

A primeira capa de Superinteressante com destaque para a religidao (Figura 6)
enfoca, em letras garrafais azuis, o “Axé Brasil!” na chamada principal, expressdao que
serd associada a pratica afro-descendente candomblé. Prometendo fazer uma
“radiografia de uma religido”, a revista nomeia e apresenta uma colecao de elementos e
simbolos que fazem parte de uma prética religiosa popular, mas nio tdo disseminada no
Brasil®. Assim, “mdes-de-santo, orixds, terreiros, biizios, atabaques, sacrificios,
oferendas e festa, muita festa” sdo os elementos e termos dessa religido, os quais
compdem a extensa chamada localizada a esquerda da composi¢do, que se alinha a
imagem de objetos sagrados denominados por uma legenda, localizada no canto direito
inferior, como “Simbolos de Xango, o Orixd do trovdo e do fogo”: machado de lamina

dupla dourada, escultura de madeira representando o orixd, colar de contas brancas e

marrom, dispostos sobre um tecido amarrotado amarelo-ouro, cores-simbolo do orixa.

» De acordo com dados do Censo Demografico do IBGE — 2000, 0,08% da populagio se declaram
praticante do candomblé. Mais informagdes, disponiveis em:
<http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/censo2000/populacao/censo2000_populacao.pdf>.
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Observam-se na chamada dois recursos usados para dar sali€ncia: as letras em
caixa-alta da chamada principal e as palavras escritas em azul, tanto da chamada
principal, conforme ja foi dito, como do subtitulo escrito em caixa-baixa, contrastando
com o preto dos demais tipos. Dentre as palavras salientes, destacam-se “festa”, que
aparece duas vezes, sendo uma vez acompanhada do intensificador “muita”, e
“candomblé”, destacando-se o carater festivo de uma pratica que tem no “Axé Brasil”
uma espécie de lema identificador deste que € um “culto africano que fez (e faz) a

cabeca da civilizacdo brasileira”, como complementa o subtitulo.

3.2 A religiao nas capas de Veja

Langada em 1968, ja na edicdo de nimero dois, Veja estampa a religido na capa,
evidenciando a abrangéncia do contetido semantico que aborda e demonstrando o
interesse pela cobertura de temas com teor noticioso, entre 0s quais politica, economia,
saude etc. Assim, diferentemente de Superinteressante, a religido foi tratada pela revista
Veja no decorrer de seus atuais 42 anos de existéncia. Observando-se a tabela a seguir
(Tabela 3), pode-se perceber, cronologicamente, como o tema foi abordado por Veja e
como outras religides foram ganhando espago entre as capas dedicadas ao catolicismo

(prética representada predominantemente).
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CAPITULO 3

ANO EDICOES RELIGIAO / ASSUNTO
1968 18/set. Cristianismo: Catolicismo
1970 02/dez Cristianismo: Catolicismo
1971 17/fev. Cristianismo: Catolicismo
13/out. Cristianismo: Catolicismo
1972 05/jul. Cristianismo: Catolicismo
1973 07/fev. Cristianismo: Catolicismo
1974 25/dez. Cristianismo: Catolicismo
1976 29/dez. Cristianismo: Catolicismo
1978 16/ago. Cristianismo: Catolicismo
04/out. Cristianismo: Catolicismo
25/out. Cristianismo: Catolicismo
1979 30/jan. Cristianismo: Catolicismo
1980 02/jul. Cristianismo: Catolicismo
09/jul. Cristianismo: Catolicismo
29/out. Cristianismo: Catolicismo
1981 20/mai. Cristianismo: Catolicismo
07/out. Cristianismo: Protestantismo
1983 22/jun. Cristianismo: Catolicismo
1990 16/mai. Cristianismo: Protestantismo
1991 25/dez. Cristianismo: Catolicismo
1992 23/dez. Cristianismo: Jesus
1995 12/abr. Cristianismo: Jesus
25/out. Cristianismo: Protestantismo
06/dez. Cristianismo: Protestantismo
1996 22/mai. Cristianismo: Catolicismo
1997 02/jul. Cristianismo: Protestantismo
01/out. Cristianismo: Catolicismo
1998 08/abr. Cristianismo: Catolicismo
15/jul. Cristianismo: Protestantismo
04/nov. Cristianismo: Catolicismo
1999 10/fev. Cristianismo: Catolicismo
15/dez. Cristianismo: Jesus
2001 10/out. Islamismo: Fundamentalismo
2002 24/abr. Cristianismo: Catolicismo
03/jul. Cristianismo: Protestantismo
25/dez. Cristianismo: Jesus
2003 08/out. Cristianismo: Catolicismo
2004 15/dez. Cristianismo: Jesus
2005 06/abr. Cristianismo: Catolicismo
13/abr. Cristianismo: Catolicismo
27/abr. Cristianismo: Catolicismo
11/mai. Espiritismo: Vida apds a morte
2006 12/jul. Cristianismo: Protestantismo
2007 28/fev. Cristianismo: Catolicismo
16/mai. Cristianismo: Catolicismo
2009 19/ago. Cristianismo: Protestantismo
2010 24/mar. Santo Daime: Psicético
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Pela Tabela 3, percebe-se a evidéncia da primazia do catolicismo nas capas de
Veja. De 1968 a 1979, a religido € o foco dos debates da revista. O protestantismo24
figurard apenas em 1981, em uma capa, e novamente, quase dez anos depois, em 1990.
A partir deste ano, os assuntos se tornam mais variados, e outras vertentes religiosas
ganham espaco nas pautas da revista. Contudo, praticas menos populares no Brasil,
como o islamismo, o espiritismo e o santo daime, sdo tratadas pela revista em apenas
uma capa para cada religido. Tendo em vista a diversidade de crencas constatadas no
Brasil®, nota-se, ainda, que o leque de praticas representadas nas capas de Veja é
relativamente restrito. Constata-se, desse modo, que a revista desconsidera outras
religides também praticadas no pais, como as de origem africanas, indigenas26 e
orientais, resumindo-as em, basicamente, uma forma de crer: o catolicismo, com trinta,
das 55 capas da revista Veja sobre religiao.

Temos, pois, a primeira capa de Veja sobre religido (Figura 7), que, como ja foi

dito, tem a Igreja Cat6lica como foco:

** Utilizaremos, em grande medida, o termo “Protestantismo” como um rétulo para os cristios nio-
catdlicos (Cf. CAMPOS, 2004). De acordo com Rocha e Basaglia (2009), a denomina¢do evangélico
engloba tanto os seguidores do protestantismo tradicional, como as igrejas pentecostais.
Desconsideraremos fatores histéricos e peculiaridades que distinguem estes termos (protestantes e
evangélicos), e tomaremos um pelo outro neste trabalho, utilizando em grande medida, como foi dito,
protestantismo/protestantes de modo mais genérico.

O Brasil possui uma rica diversidade de praticas religiosas. A este respeito, Cf. o Censo Demogréfico
de 2000 - IBGE, disponivel em
<http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/censo2000/populacao/censo2000_populacao.pdf>.

26 Salvo a capa sobre o Santo Daime (Veja, 24/mar./2010), que, na verdade, fala sobre um crime que teria
sido motivado pelo uso do chd alucindgeno oferecido nos rituais desta “seita”.
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Figura 7: Capa da edicdo n° 02 de Veja, 18/09/1968

A primeira capa religiosa de Veja (Figura 7), publicada em setembro de 1968, traz
uma indagacdo levantada pela chamada unica, a qual € complementada pela imagem.
“Para onde vai a igreja?”, escrita em caixa alta, com tipos brancos e localizada a
esquerda, mais a colec@o de objetos sobrepostos na composi¢do imagética — um bédculo
dourado sobre um missal (do qual se vé apenas uma pequena parte da capa, no rodapé
da composi¢dao) e uma fotografia em preto e branco de dois bispos, arranjados sobre
uma casula vermelha e margeados a esquerda por uma patena com hdstia — deixam
claro que o que se estd questionando diz respeito a Igreja Catélica. O contexto aqui € o
da Teologia da Libertacdo®, e a “op¢do pelos pobres” (ROSADO-NUNES, 2004) do
episcopado, em que um dos seus lideres, Dom Hélder Camara, € retratado com o brago

direito e sobrancelhas erguidos, em uma fotografia em preto e branco, em plena era da

" De acordo com Rosado-Nunes (2004, p. 23), do final da década de 1960 até meados de 1980 vigorava
no Brasil um “catolicismo da libertagdo”: “A Igreja Catdlica parecia — e aparecia —, a época, afinada com
a sociedade brasileira e seus anseios democréticos e de justica social”.
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Ditadura Militar no Brasil. Ou seja, da composicdo pode-se deduzir que Veja quer
perguntar: a Igreja Catdlica vai para onde os padres “comunistas” quiserem?

Ao compararmos a primeira capa religiosa de Superinteressante com a primeira
capa religiosa de Veja (Figura 8), o que se observa é que sdo usados praticamente os
mesmos recursos para a formatacdo das duas composi¢des, a saber, a imagem de uma
colecdo de elementos simbdlicos componentes de uma prética religiosa e a chamada na

posicdo de informacao nova.

AT AL B

veja

1968 ' 1995

Figura 8: As duas primeiras edi¢des religiosas de Veja e de Superinteressante

E possivel constatar, observando-se a Figura 8, que Superinteressante tenta legitimar
o candomblé, com seus amuletos, entidades, usos e costumes, como uma religido, tratando-
a como uma religido popular, que “fez (e faz) a cabeca” nao de alguns adeptos, mas de
toda uma denominada “civilizacdo brasileira”. Esse intento é comprovado através desta
“transposi¢cdo” do mesmo recurso, utilizado na estreia do tema pelas capas das duas
revistas. Enquanto Veja trata da maior religido do Brasil, o catolicismo, Superinteressante
se propde a “radiografar” um culto que, apesar de ser parte da “civiliza¢do brasileira”, é
pouco conhecido ou pouco tratado pela midia. E possivel afirmar que, ao produzir tal
“intertextualidade”, baseando sua primeira capa sobre religido nos moldes da primeira capa
sobre religido de Veja, a Superinteressante tenta retratar o candomblé com igualdade,

mostrando que o Brasil, um pais catélico, também ¢é terra do candomblé, e que esta &,
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sobretudo, uma religido, com seus simbolos e préticas, assim como o catolicismo.

Assim como foi constatado neste caso, a reprodu¢do de um mesmo recurso para a
representacdo religiosa pode ser vista em outras capas, sobre outras praticas. Estamos
tratando este fendmeno como uma recorréncia do uso dos recursos semidticos para a
representacao da religido, e € esta recorréncia que analisaremos no préximo capitulo.

Finalizamos este capitulo com a totalizacdo do nimero de capas para cada
manifestacdo religiosa categorizada (Tabela 4, abaixo). A partir destes dados, realizamos
um recorte analitico com as duas categorias mais significativas numericamente, para a
realizacdo da analise que segue: Cristianismo e Espiritismo. Lembramos que o estudo ndo
tem cardter comparativo, apesar de trabalharmos com duas revistas distintas. O principal
objetivo é entender como a representacao das religides é feita de modo genérico por
revistas laicas. O foco do Capitulo 4, portanto, ¢ no nimero total de capas para cada

categoria levantada.

Tabela 4: Total de capas para cada manifestacdo religiosa categorizada

Numero de Capas

RELIGIAO Superinteressante | Veja | TOTAL

Assunto

Catolicismo 04 30

Jesus 04 06
Cristianismo | Protestantismo 01 09 56

Judas 01 -

Sdo Paulo 01 -

Espiritismo 01 -

Vida apds a morte - 01

o Espiritos 01 - 05

Espiritismo  [yr<qiins 01 ;

Chico Xavier 01 -
Islamismo Alcordo 01 -

Fundamentalismo - 01 02
Budismo Dalai Lama 01 -

Buda 01 - 02
Candomblé | Candomblé 01 - 01
Santo Daime | Psicético - 01 01
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RECURSOS SEMI()TICOS~COMBINADOS PARA A REPRESENTACAO DA
RELIGIAO PELA CAPA DE REVISTA

Os textos, perpassados por relacdes de poder (FAIRCLOUGH, 2001), sdo usados
para manter ou desafiar: a) formas de conhecimentos ou crengas, b) relacdes sociais, e c)
identidades ou posi¢des sociais. Miller e Shepherd (2009, p. 86) enfatizam que gé€neros
jornalisticos “claramente requerem uma audiéncia publica e normalmente procuram uma
audiéncia tdo vasta quanto possivel — o objetivo retérico € influenciar a opinido ou a acao”.
A capa de revista, inserida nesse contexto, promove sua ag¢do sociorretorica através de
recursos semidticos (verbais e visuais) combinados multimodalmente.

Neste capitulo, analisamos a produtividade dos recursos semiéticos promotores das
metafuncdes interpessoal (contato, enquadramento e ponto de vista/dngulo) e
composicional (valor informativo do verbal e do visual) (KRESS & VAN LEEUWEN,
2006) nas capas das revistas que compdem as duas principais categorias religiosas
representadas: Cristianismo e Espiritismo. Ap6s a discussdo desses resultados, seguimos
com a andlise dos outros recursos considerados recorrentes na representacdo de cada
pratica categorizada, ou seja, gestos, tipo de imagem, objetos etc., e da relagao destes com
os participantes representados (PR) e demais recursos observados.

Uma observacdo dimensional de tais recursos, “culturalmente feitos, socialmente
aprovados e social e culturalmente especificos” (KRESS, 2009, p. 59), para cada dominio
de representacdo, ou seja, para cada fendmeno religioso tratado pelas capas de
Superinteressante e Veja, pdde ser feita através da Tabela 1 (em anexo). Os recursos vistos
como recorrentes foram descritos e nomeados segundo critérios das pistas visuais sobre a
religido, a0 mesmo tempo em que foram analisados e interpretados qualitativamente,
segundo uma orientac¢do voltada para o texto, e de acordo com fatos e aspectos propostos
por socidlogos da religido, citados ao longo da anélise.

Assim, para este segundo momento da analise, foram classificados quatro recursos
semiodticos recorrentes para a representacdo de quatro principais assuntos dentro das
religides categorizadas, a saber: (1) o gesto de bén¢do do papa Jodao Paulo II, para o
Catolicismo; (2) o detalhe de obra de arte para representar Jesus Cristo; (3) a imagem da

Biblia, para o Protestantismo; e (4) o ponto de luz, para o Espiritismo.
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Nota-se que os diversos recursos mobilizados pelas capas das revistas investigadas
reafirmam seus posicionamentos ideoldgicos, favorecendo a expansdo de sua acdo social,
bem como dos seus propdsitos comunicativos. Nesse sentido, € possivel constatar que a
recorréncia destes recursos e combinagdes, associados por convengdo a praticas religiosas

especificas, criam as identidades visuais e representacdes das religides em questao.

1. Recursos interpessoais e composicionais mobilizados pela capa sobre religiao

A seguir, apresentamos os dados referentes a observacdo dos recursos apontados pela
gramética do design visual, privilegiados em nosso recorte analitico. Foi feita uma visao
panoramica a partir da Tabela 1 (em anexo), a qual mostra os detalhes de cada recurso
observado em cada capa constitutiva do corpus desta pesquisa. Exibimos aqui os
resultados mais significativos para a representacdo dos assuntos referentes as categorias
identificadas (Cristianismo e Espiritismo), evidenciando como se dao os usos dos recursos
mobilizados para se produzirem os significados interpessoais e composicionais.

Percebemos como os recursos que traduzem o tipo de contato que se pretende
estabelecer entre o leitor/consumidor e o participante representado (PR) na imagem da
capa sao explorados. Estes recursos sdao as imagens de demanda e as imagens de oferta.
Respectivamente, uma firma o contato entre o olhar dos participantes, de modo a
estabelecer uma relacdo imagindria de interag¢do; a outra ndo permite que haja tal relacdo,
limitando ao espectador apenas a contemplacdo da acdo realizada pelo PR em seu mundo
mostrado.

De acordo com Kress e van Leeuwen ([1996] 2006), a escolha entre demanda e oferta
pode caracterizar alguns géneros. Entretanto, percebemos que hd uma predominancia das
imagens de oferta sobre as imagens de demanda na representacdo das capas sobre o

Cristianismo, enquanto o contrdrio se dd nas capas sobre o Espiritismo.
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Griéfico 1:

Recursos Interpessoais: Contato
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Foi constatado que hd uma predominancia da oferta sobre a demanda numa
propor¢do menor nas capas referentes ao Protestantismo, quando comparadas as capas que
trabalham com outros assuntos ligados ao Cristianismo (ver Tabela 1, em anexo). Neste
caso, muito embora o Protestantismo seja uma religido caracterizada comumente pelo seu
carater proselitista — por isso ndo € tdo inferior a ocorréncia de demanda com relagdo a
oferta —, explicamos o destaque da oferta em sua representacao pelo fato de que esta se dé
muito mais pela exaltacdo de um simbolo sagrado, a Biblia, como se verd, do que pela
presenca de um participante humano em particular, o que torna invidvel a interacio pelo
contato.

No que se refere ao Espiritismo, este dado (Gréfico 1) esta ligado também a como a
religido € recorrentemente representada, ou seja, as suas composicoes se ddo em torno de
um ponto luminoso central, um ponto de luz. A este respeito, Kress e van Leeuwen ([1996]
2006) dizem que os fardis de um carro podem ser vistos como os olhos de um participante,
por exemplo; afirmacdo que estendemos ao tipo de interacdo que se cria com o recurso do
ponto de luz no respectivo contexto (ver exemplos na Figura 9, a seguir), como serd

explicado em momento oportuno, mais adiante, no subtépico 2.4 (p. 95).
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CRISTIANISMO

.

24/dez./2003 Fevereiro/2004

ESPIRITISMO

im i

Setembro/2002

T Maio/2008 11/maio/2005

Figura 9: Contato: a demanda predomina sobre a oferta no Espiritismo (Exemplos)

Retomando o Gréfico 1, esse resultado (a predomindncia das imagens de oferta,
principalmente nas capas sobre o Cristianismo) revela que o estabelecimento de uma
relacdo de engajamento social entre a imagem para com o espectador ndo € permitido com
o sagrado. Nota-se que a religido é mostrada muito mais como um objeto de contemplacao
com o qual ndo se permite uma interacdo de fato, ela é simplesmente oferecida aos fieis
leitores. Contudo, apesar de geralmente ndo haver essa relacdo mais direta entre o que quer
o PR do seu observador, outras formas de proximidade social sdo mobilizadas para suprir
essa auséncia de demanda, como a aplicacdo do enquadramento em proximidade (Grafico

2) e do angulo frontal (Grafico 3).
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Gréfico 2:
Recursos Interpessoais: Enquadramento

20

15

10

5

0 I

Cristianismo Espiritismo
@ Close-Up m M. Close Shot O M. Shot O M. Long Shot m Long Shot

O Griéfico 2, acima, exibe a segunda dimensao do significado interativo nas imagens,

ou seja, o uso dos recursos que refletem o enquadramento que o produtor aplica a imagem,

promovendo, ao mesmo tempo, distdncia ou proximidade social. Percebe-se que ha uma

variacdo na exploracdo deste recurso por parte das capas, no entanto, prevalecem os

enquadramentos em proximidade: close-up, em ambas as categorias, € Medium close shot

(média proximidade), no Cristianismo. Kress e van Leeuwen ([1996] 2006) dizem que

padrdes de distancia podem se tornar convencionais em géneros visuais. Desse modo, em

capas de revistas com temadtica religiosa este padraio é o do enquadramento em

proximidade para a representacdo do participante representado (PR). Como se pode

perceber na Figura 10, a seguir, o enquadramento aproxima o PR, a fim de refletir uma

pretendida relagdo (imagindria) de intimidade social entre este e o espectador, j4 que o

género propde fazer revelacOes, investigacOes e esclarecimentos acerca dos assuntos

tratados, aproximando ainda mais o leitor/consumidor destes.
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Figura 10: O enquadramento em proximidade caracteriza a representacio religiosa
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CAPITULO 4

Os dados do terceiro gréafico, abaixo, revelam como o recurso do angulo é explorado

pelas capas. Para os autores da gramdtica visual, a produ¢do de uma imagem envolve nao

N

N

apenas as escolhas referentes a oferta e a demanda, ou a selecdo de um certo tipo de

enquadramento, mas também a selecdo do angulo é importante. Kress e van Leeuwen

([1996] 2006) dizem que este recurso € responsdvel por expressar “atitudes subjetivas”,

mas que sdo socialmente determinadas.

Griéfico 3:
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Nota-se, no Gréfico 3, que as capas oscilam principalmente entre os angulos frontal e
obliquo, sendo que aquele prevalece sobre este nas capas sobre o Cristianismo, enquanto
que para o Espiritismo percebe-se um empate na recorréncia dessas duas varidveis. A
predominancia do angulo frontal reflete o cardter de objetividade que se quer imprimir a
composi¢do, tendo em vista que este tipo de angulo favorece tal objetividade, mostrando o
PR numa relacdo igualitaria com o interactante.

A participacdo do angulo obliquo nestas representagdes, porém, ndao pode ser
desconsiderada, tendo em vista que este divide espaco com o sentido de igualdade social,
mas, neste caso, sem o engajamento que o angulo frontal cria, mantendo o espectador na
sua devida posicdo de ndo participante daquele mundo representado pela imagem. A
religido, aqui, € mostrada como algo a parte, um mundo do qual, concordando com a
predominancia da “oferta” sobre a “demanda”, o espectador ndo faz parte, devendo ser,
este mundo, contemplado apenas. Os exemplos vistos na Figura 11 deixam ver os tipos de
relacdes instituidas entre os participantes, a saber, as relacdes de envolvimento e de poder,

expressas, por sua vez, pelo ponto de vista ou angulo, frontal ou obliquo.

A B g o0 s
01/out./1997 04/n0v./1998 Dezembro/2007

Figura 11: O dngulo frontal divide espago com o obliquo

O que se pode perceber com relacio aos recursos que refletem a metafungdo
interpessoal da linguagem, € que, de maneira geral, a religido € representada pelas capas de
revista a partir de uma perspectiva menos interativa (pelas imagens de oferta), porém essa
representacdo € feita de modo objetivo (angulo frontal) e através de uma proximidade
social imagindria (enquadramento em close up ou medium shot), a qual permite ao
interactante ter maior intimidade e liberdade para questionar e/ou corroborar com o que a

capa propoe.
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No que diz respeito as varidveis referentes aos recursos promotores da metafuncdo

composicional, a observacao da Tabela 1 (anexo) nos apresentou os seguintes resultados:

Grifico 4:
Recursos Composicionais: Valor Informativo da
Imagem
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A partir da andlise dos Gréficos 4 e 5, percebe-se que o componente composicional
das capas em questao se realiza sobre o paradigma centro-real. Isto €, as imagens ocupam
preferencialmente o nicleo da informacdo da capa, o centro, enquanto as chamadas sao
geralmente apresentadas na parte inferior da composic¢ao, na posicdo de informacdo real.
Kress e van Leeuwen ([1996] 2006) afirmam que, quando hd elementos reconhecidos

como centrais em uma composicdo, os demais estdo, de alguma forma, subordinados a
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estes. Assim, podemos dizer que, em uma relacdo hierdrquica, a imagem para as capas
sobre religido se encontra num “nucleo simbdlico” (KRESS & VAN LEEUWEN, 1996), a

partir do qual as mensagens verbais das chamadas devem construir seu significado.

2. Os recursos semioticos que promovem a identidade visual da religiao

Ao examinarmos as capas organizadas cronologicamente por manifestacao religiosa
categorizada, a partir da Tabela 1 (em anexo), percebemos que ha recursos que, pela sua
recorréncia, (re)configuram a identidade visual de cada religido, processo este que se da
através de convengdes estabelecidas ao longo do tempo pela propria recorréncia de usos de
determinados recursos semioticos nas capas analisadas, mostrados como inerentes a cada
religido representada. Retomando Fairclough (2001), tal processo mantém ou desafia
conhecimentos, crencas, relacdes sociais e identidades.

Assim, como ja foi salientado, os recursos identificados, classificados e analisados
neste topico foram observados e interpretados em seu uso frente as combinagdes
multimodais estabelecidas para a construcdo da capa de revista, tendo-se em vista o recorte

tedrico-analitico exposto nesta dissertacao.

2.1 Joao Paulo II e seu inexoravel gesto de bénc¢ao

Das 34 capas sobre o Catolicismo, a figura do papa Jodo Paulo II aparece em 11 —
sendo uma de Superinteressante e as demais de Veja — o que o torna o personagem mais
explorado, paralelamente a imagem de Jesus Cristo (com 10 capas dedicadas), por todas as
capas do corpus coletado. Esta informacdo evidencia a forca histdrica deste personagem,
que teve seus 26 anos de pontificado amplamente acompanhados pela midia, bem como
um grande poder de influéncia sobre os meios de comunicacdo e, consequentemente, sobre
a opinido publica.

Das composi¢des em que a imagem de Jodo Paulo II é estampada, o que se sobressai
€ a utilizacdo do gesto, realizado por este participante, como recurso semidtico retomado
para a sua representacao, a saber, o erguer das maos (a mao direita, geralmente) em direcao

aos fiéis em sinal de béncdo. A este respeito, pode-se dizer que:

As maneiras como atores sociais sdo representados em textos podem indicar
posicionamentos ideoldgicos em relacio a eles e a suas atividades.
Determinados atores, por exemplo, podem ter sua agéncia ofuscada ou
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enfatizada em representacdes, podem ser representados por suas atividades ou
enunciados ou, ainda, podem ser referidos de modos que presumem julgamentos
acerca do que sio ou do que fazem (REZENDE & RAMALHO, 2006, p. 72).

Neste caso, percebe-se que a €nfase recai sobre um gesto que simboliza uma agdo
maior pressuposta para este ator. Assim, hd quatro ocorréncias da mesma forma de
representacdo, através do mesmo gesto realizado pelo PR, configurando-se como uma
recorréncia necessdria para a instituicdo deste como recurso semidtico convencionado para
a representacdo do papa Jodo Paulo II, ja que, das capas que trazem outros papas como
assunto (Jodo Paulo I: Veja, em 04 de out. de 1978; e Paulo VI: Veja, 02 de dez. de 1970 e
16 de ago. de 1978), excetuando-se Bento XVI, como se verd adiante, nenhum outro é
mostrado repetindo tal gesto. Na Figura 12, a seguir, € possivel observar as composi¢des

supracitadas:

O TRIUNFO DE
JOAO DE DEUS

Figura 12: Jodo Paulo II e seu gesto de béncao

O que se vé nas capas da Figura 12, € a linha cronoldgica da configuragdo do gesto

. . .. 2 C .
realizado pelo representante maior do Catolicismo®® como um recurso semidtico. Neste

* Jodo Paulo II é a figura que mais se repete nas capas sobre o Catolicismo. Ou seja, o sacerdote aparece em
32, 6% de um total de 34 capas que tematizam a religido. Os outros personagens catdlicos que se repetem,
cada um com 2 ocorréncias em capas de Veja, sdo: os papas Paulo VI e Bento XVI e o padre Marcelo Rossi.
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sentido, a capa de Superinteressante de 2004 (vista na Figura 12 e na Figura 4, p. 49),
representa Jodao Paulo II através de uma imagem de demanda, isto €, com os olhos voltados
para o interactantante, erguendo a mao direita, abencoando o espectador, a0 mesmo tempo
em que o encara. Tal recurso € explorado pela primeira vez por Veja em 1980, apds a

terceira edi¢cdo em que Jodo Paulo € o tema principal:

Figura 13: Veja, 02 de jul. de 1980

A publicacdo da capa da Figura 13 se da em decorréncia da visita de Jodao Paulo II ao
Brasil. Vemos, a partir de um angulo baixo, o PR com a médo esquerda sobre a cabecga,
apoiando o solidéu que ameaca ser levado pelo vento, o mesmo que levanta parte da
mozeta sobre o ombro direito. Sob um céu limpo, o papa esboca um sorriso a medida que
contrai sua face, frente a claridade do meio dia em que desembarcou, em segunda visita ao
Brasil (a primeira foi um ano antes), no aeroporto de Brasilia em 30 de junho de 1980.
Com a palma da mao direita erguida, voltada para cima, Jodo Paulo II abencoa os fiéis, os

quais ndo sdo contemplados na representacdo. As cores predominantes na composi¢do
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(branco e azul) reforcam a ideia de paz e tranquilidade, que, com os ventos que o cercam,
trazem as boas novas que a promessa de sua visita representou para o povo brasileiro
naquele momento. O carater religioso desta visita é reforcado pela sobreposicio do
crucifixo dourado, que orna o pescoco do papa, na chamada unica, “Jodo Paulo II no
Brasil”.

Ainda tratando da mesma ocasido, ja na publicacdo da semana seguinte, Veja
reapresenta Jodao Paulo II em sua capa. Agora, é permitido que se vejam a multidao que o
acompanhava, bem como o seu corpo quase todo, num enquadramento em long shot.
Acerca disto, tanto o angulo baixo impresso na imagem anterior (Figura 13), quanto o
enquadramento utilizado nesta (Figura 14, a seguir), refletem a relacdo interpessoal de
distancia social e poder existente entre o papa e os fiéis, sejam os participantes da

composi¢ao, sejam os espectadores.

% iy

O TRIUNFO DE
JOAO DE DEUS

Figura 14: Veja, 09 de jul. de 1980

Aqui (Figura 14), de pé, Joao Paulo II se destaca dentre os demais PRs, impondo o

que Berger (1999, p. 47-8) interpreta como: “a presenca [social] de um homem [a qual] é
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dependente da promessa de poder que ele corporifica. Se a promessa é grande e tem
credibilidade, sua presenca chama atencdo. (...) sugere o que ele é capaz de fazer para voce
ou por voce”. Assim, Jodao Paulo olha do alto de uma “passarela” para a multidao embaixo,
a seus pés, em um ambiente que ndo € tao claro como o da imagem anterior, que o recebe
com o balancar de lencos e maos em sua direcdo, dvidas pelo toque de “Jodo de Deus” —
uma referéncia feita na chamada a musica “A béng¢ao Jodo de Deus”, composta por ocasido
da segunda das quatro visitas feitas por ele ao pais. Jodao Paulo II tem, assim, as duas maos
estendidas e voltadas para cima, em gesto usado como recurso para representd-lo. Este
momento, capturado pela camera, corrobora a ideologia a qual a imagem deste papa se
atrela, de portador da paz para os povos, em indmeras viagens internacionais,
principalmente a paises periféricos como o Brasil de entao.

Constata-se que recorrentemente, como foi visto, o papa Jodao Paulo II € representado
expressando o gesto que denominamos aqui de gesto de béngcdo, o gesto pacificador.
Contudo, ao transferir tal recurso para a representacdo de outro papa, ou seja, na segunda
capa em que Bento XVI € enfocado (Figura 16, abaixo), observando-se os recursos

utilizados, percebe-se que Veja o faz a fim de questionar a validade das suas acoes.

Figura 15: Veja, 22 de jun. de 1983 Figura 16: Veja, 16 de mai. de 2008
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Ao Santo Pontifice cabe levar a paz e ditar a conduta dos fiéis, a fim de preservar-
lhes a fé na Igreja Catodlica. Através, pois, do gesto de bénc¢do, Jodo Paulo II € representado
como fiel a este papel a ele confiado, elevando a admira¢do nutrida pelos catélicos do
mundo. Na Figura 15, ele aparece em uma fotomontagem em que o significado do plano de
fundo, totalmente preto, converte-se na chamada que o denomina de “O apdstolo do fim do
século”. Através do chalpéu29 da chamada, em que se 1€ “Jodo Paulo Il na Polonia”,
ressalta-se, mais uma vez, o cardter peregrino deste sacerdote. Assim, posicionado a
esquerda da composi¢c@o, ou seja, na posicdo de informacdo dada, sua veste tradicional,
uma dalmatica branca com amarelo, contrasta em absoluto com a escuriddo retratada. O
braco direito, que atravessa horizontalmente a extensdo da capa, traduz a béngdo ja
conhecida e esperada pelos fiéis, os quais ele observa, sem, contudo, figurarem na imagem.

Comparando-se os recursos utilizados na Figura 15 com os postos em funcionamento
na Figura 16, constata-se que Bento XVI € representado, anos mais tarde, quase da mesma
forma. Ou seja, percebem-se o angulo obliquo, o enquadramento em medium close shot, a
vestimenta oficial e o gesto de béncdo. Desse modo, pode-se afirmar que ha a tentativa de
se representar 0 novo papa, através de uma minima semelhanca de postura com o seu
predecessor, a fim de renovar-se o fervor catélico apds a morte de “Jodo de Deus”. Nesse
intento, o PR € visto repetindo o gesto de ben¢do. Entretanto, ainda em 2008, trés anos
apo6s o inicio de seu pontificado, sdo muitas as perguntas que assolam os fiéis catélicos.
Assim, Bento XVI aparece com o rosto parcialmente coberto por seu brago direito, o
mesmo que realiza a beng¢do, sendo representado como uma figura enigmatica. Nesse
contexto, a revista levanta a ddvida, através da chamada, localizada no canto inferior
esquerdo, sobre “A verdade de Bento XVI”, ou seja, Veja pde em questdo a sua verdade, a
validade de suas palavras e ag¢des: serd que ele € confidvel? Ele serd capaz de reproduzir as
acoes de Joao Paulo II, se portando como ele? Terd o mesmo prestigio? Pode, portanto,
repetir o seu gesto pacificador?

A brancura predominante na composi¢do contrasta, pois, com a atmosfera misteriosa
que seu perfil, parcialmente mostrado, cria. Entretanto, apesar de nao se conhecer o que ha
por vir, a tranquilidade transmitida pela predominancia do branco podera beneficiar o leitor
com a esperanca de uma “verdade pura”, transparente, a qual serd mostrada no interior da

revista. Sobre o plano de fundo desta composicdo, nota-se que este € feito com uma

¥ Chapéu é um “antetitulo” curto, geralmente sustentado por um fio (ALMEIDA JUNIOR & NOJIMA,
2010).
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imagem espectral, ou uma marca d’adgua, da multiddo, a qual espera Bento XVI. Esta
mesma multiddo eleva um santo sobre suas cabecas. Percebe-se que hd uma desproporcao
entre o tamanho da mao que segura o santo e as cabecgas das demais pessoas, o que lhe
confere saliéncia, mesmo estando em segundo plano. Além disso, o seu posicionamento,
quase no centro da composi¢do, entre a cabeca do PR e a imagem de Cristo encravada no
baculo que este segura, a direita, € outro fator gerador de saliéncia. Diante destes recursos
que pdem em destaque a imagem que a multidao ergue, é possivel afirmar que, o papel
desta seja representar a devoc¢do que as pessoas ainda mantém pela Igreja Catdlica,
configurando os desafios que seu lider deve enfrentar.

Pelo que foi visto, podemos afirmar que a capa da Figura 16 cria um fato social,
segundo o qual o papa Bento XVI assume o santo sacerdécio sob a responsabilidade de
corresponder as expectativas que os fiéis sempre possuiram no que diz respeito a seus
lideres, sejam eles religiosos ou ndo.

Enfim, tendo-se em vista o histérico de representacdes de Jodo Paulo I, ou seja, o
homem que exp0s ‘“seu sofrimento terminal”’, num ato de coragem e resgate da fé crista
(Cf. Figura 5, p. 51), vemos que, ao transpor o recurso do gesto de bénc¢do, o gesto
pacificador, varias vezes utilizado para representar o papa peregrino, em suas viagens pelo
Brasil (Figuras 19 e 20) e pela Polonia (Figura 15), para a representagdo do novo papa, tal

transposi¢do busca aproximar Bento X VI das faculdades e agdes de “Jodo de Deus”.

2.2 Jesus em detalhes de obras de arte

A representacdo de Jesus Cristo sempre influenciou as artes de modo geral. Na
histéria da humanidade, a presenca deste personagem possui significado inquestionavel
dentro de diversas religides e crengas, tornando-o frequente assunto para as revistas. As
passagens biblicas sobre Jesus, por vezes retratadas por pintores ao longo da histdria,
principalmente na época em que a Igreja (catdlica) mantinha os artistas, sdo
frequentemente questionadas e investigadas por arquedlogos, historiadores, tedlogos etc.
Os resultados dessas pesquisas, quando estampados em capas veiculadas para o grande
publico, polemizam o tema. Tal diversidade de representacdes da figura central do
Cristianismo € mote para Superintessante criar a imagem da capa de abril de 1996,

reproduzida na Figura 17:
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Figura 17: Superinteressante, abr de 1996

Aqui (Figura 17), as vdrias representacdes sobre Jesus, transformam-se em pecas de
um quebra-cabeca que, juntas, formam a face explorada por tantas geragcdes de artistas. A
edicdo discute “Quem foi Jesus Cristo?”, sob a Otica dos “pesquisadores”. Assim, a
chamada principal — E Semana Santa mas quem foi Jesus Cristo? —, saliente pelos tipos
grafados em amarelos e em caixa-alta, pde em questdo as crencgas e valores da tradi¢do
cristd. O uso do conectivo adversativo “mas” é responsavel pelo questionamento sobre a
reveréncia e comemoragio da “Semana Santa”, pois, ainda, “para os pesquisadores é um
quebra-cabegca” o que os fatos e evidéncias comprovam sobre Jesus. A imagem, portanto,
ancora estas duvidas e questdes levantadas pela chamada principal, trabalhando com a
unido das varias formas de visdo e representa¢do de um unico e inconfundivel personagem,
polemizando o tema.

Nao € por acaso que apresentar Jesus seja um bom negdcio para as revistas. De
acordo com Patriota (2009), somando-se os percentuais, segundo dados do Censo do
IBGE-2000, dos que se auto-declaram catdlicos (73,8%) ou evangélicos (15,4%), encontra-
se no Brasil um total de 89,2% de cristdos. A autora aponta que tal constatacdo pde em

davida a ideia de diversidade/pluralidade religiosa no Brasil. Diante da massa que se auto-
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declara pertencente as religides cristds, portanto, contata-se que as capas sobre Jesus Cristo
tém um amplo alcance na sociedade brasileira.

Neste contexto, como ja mencionamos, Jesus Cristo é um dos personagens religiosos,
ao lado de Jodao Paulo II, que mais foi assunto de capa das revistas em questdo. O homem
de barbas e cabelos longos, olhos e pele claros (sem se mencionar sua representacdo na
infancia), figura em quatro capas de Superinteressante e em seis de Veja. Nestas
composicdes, um recurso que destacamos como recorrente e relevante para a representagao
deste participante foi a utilizacdo de detalhes de obras de arte de pintores reconhecidos. De

acordo com Berger (1999, p. 26),

Na era da reproducdo pictdrica, o significado das pinturas ndo estd mais a elas
vinculado. Seu significado torna-se transmissivel: isto é, ele passa a ser algum

z

tipo de informacdo, e, como toda informacdo, € utilizado ou ignorado (...).

z z

Quando uma pintura € utilizada, seu significado ou € alterado ou totalmente
modificado.

Assim, as obras de pintura sacra que versam sobre Jesus passam por manipulacdo e
recortes, como resultado das escolhas feitas pelos produtores, para a apresentacdo deste
participante, muitas vezes representado tanto nas artes como nas capas das revistas em

questdo. Na figura 18, € possivel observar as composi¢des objeto de andlise neste tdpico:

(UEM ERA ELE

Figura 18: Detalhes de obras de arte para a representacdo de Jesus

O cristianismo, altamente difundido pelo mundo, faz de sua figura central
personagem fécil em discussdes de revistas laicas de informacao e de divulgacao cientifica,

as quais propdem especulacdes sobre sua vida e sua histéria. As obras de arte, pois,
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retomando Berger (1999), emprestam seu significado a tais capas, servindo aos interesses

dos produtores.

As movas descobertas sobre

a sua vida & o sus época

Figura 19: Veja, 23 de dez. de 1992 Figura 20: “O Cristo na coluna” (1490), obra de
Donato Bramante, disponivel em http://www.lib-
art.com/artgallery/4851-christ-at-the-column-
donato-bramante.html

De acordo com a perspectiva citada, Veja traz (Figura 19) um recorte da cena pintada
por Donato Bramante, em obra de 1490, denominada “O Cristo na Coluna” (Figura 20).
Para compor a capa que traz na chamada principal uma interrogagdo oratoria, “Jesus quem
era ele”, € selecionado quadro referente a apenas o rosto do PR, e aplicado, sobre tal
selecdo, um ‘‘efeito de solarizacdo” — conforme informam os créditos da imagem,
encontrados no interior da revista. A aplicacido deste efeito e o recorte, estrito, feito da
obra, tornam a fonte da imagem praticamente irreconhecivel, mesmo observando-as lado a
lado, como exposto acima. Assim, o enquadramento em close up, fruto de tal recorte
escolhido para esta composi¢do, produz um efeito de proximidade entre os participantes
(representado e interactante), antes ndao visto na pintura original. O enquadramento, em

conjunto com o angulo frontal, € responsdvel por aproximar o PR, aumentando o

engajamento do espectador com a cena. Contudo, o ndo envolvimento através do olhar,
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cria uma imagem de oferta, a qual limita o nivel de intera¢do, mantendo o espectador no
seu papel de apenas observador, ndo integrante da cena.

E possivel perceber, ainda nesta imagem (Figura 19), um framing criado pela
diferenga de cores da cena, provocada pela direcdo de onde vem a luz. Ou seja, do lado da
informacdo dada, o esquerdo, ha tons de laranja e amarelo, cores que tornam a face do PR
mais nitida. J4 do lado direito, isto €, o da informacdo nova, tais cores variam para um
marrom, mais escuro, tornando obscura a informacdo visual. E af que se encontra
localizada a chamada questionadora. Assim, este framing cria uma oposicao entre a face
conhecida de Cristo, lado esquerdo, em que se depositam os conhecimentos da tradi¢cdo e
da fé, ou seja, a informacdo dada, e a sua “face oculta”, onde ancora o sentido da chamada
e do subtitulo: “As novas descobertas sobre a sua vida e a sua época’, referente a
informacao nova.

Baseada em pintura do mesmo periodo, a composi¢do de Veja de 12 de abril de 1995

(Figura 21) também merece destaque.

Figura 22: “Lamentacdo sobre o Cristo morto”
(1490), obra de Andrea Mantegna, disponivel em:
http://www.artrenewal.org/pages/artwork.php?artw
orkid=15471

Figura 21: Veja, 12 de abr. de 1995
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Observando-se a tela que dé origem a capa da Figura 21, “Lamentacg@o sobre o Cristo
morto” (Figura 22), percebe-se que o recorte que compde a capa exclui os participantes
nao-centrais presentes na tela, localizados a esquerda do PR central, os quais contemplam,
com olhar de tristeza, e “lamentam”, o corpo sem vida, estendido a sua frente, sobre uma
superficie plana. Acerca desta constatagdo, € possivel afirmar que, excluindo os PRs
marginais e estampando a chamada, em que se 1€ a pergunta: “Quem matou Jesus?”, a
revista delega ao leitor/consumidor o papel de observador tnico da cena, transmutando o
sentido original deste olhar de “lamentacdo”, ‘“condoléncias”, para “investigacdo”,
“davidas”, “questionamentos”. O angulo alto de onde a cena € observada também contribui
para este tipo de olhar, pois, vendo-a de cima, como que de pé, frente a este corpo, o
observador pode se colocar numa posi¢do superior, o que permite que ele faga perguntas
sobre a verdade dos fatos, como as da chamada, como faz um perito criminal, que olha
para a vitima de um homicidio na tentativa de descobrir os sinais de seus algozes.

Além disso, o recorte feito da obra para a producao da Figura 21 promove uma maior
aproximacao do PR, passando de um enquadramento em medium long shot (Figura 22), no
qual vé-se seu corpo inteiro, a medium shot, corte que vai até os joelhos. Estes dois
enquadramentos, de acordo com Kress e Van Leeuwen (1996), sdo, contudo, de separacao.

O mesmo ocorre na composi¢do de Superinteressante (Figura 23), a seguir.
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Figura 23: Superinteressante, dez. de 2004 Figura 24: “Cristo de Sdo Jodo da Cruz” (1951), obra
de Salvador Dali., disponivel em:
http://www flickr.com/photos/8533150 @N04/1298862
680/

Para compor os significados do “Jesus proibido”, evocados pela chamada de capa da
Figura 23, Superinteressante traz o detalhe da obra do surrealista Salvador Dali, “Cristo de
Sado Jodo da Cruz” (1951). Nesta composi¢ao, o enquadramento muda de long shot (Figura
24), ou longa separacdo, para medium long shot, em que aparece todo o corpo do PR
ocupando boa parte da composicdo. Diminui-se, assim, a distancia entre o PR e o
espectador.

Sobre um fundo totalmente preto, percebemos a cruz “fincada” na chamada principal.
A posi¢do em que Jesus se encontra representado, ou seja, debrucado sobre seu préprio
corpo, preso a cruz pelas maos e pelos pés, com a cabeca abaixada, d4 a impressao de que
ele estd realizando o esforco de ler o que se encontra escrito sob seus pés, na parte inferior
da composicao, local dedicado ao real. Tal afirmagdo pode ser confirmada ao compararmos
a Figura 23, acima, com a reproducdo do original, do seu lado (Figura 24). Isto é, percebe-
se que nesta posicdo, na Figura 24, o PR, preso a cruz que flutua no ar, volta-se para baixo
no intento de olhar para um barco ancorado sob seus pés, abaixo das nuvens. Além disso,

tal posicdo ndo permite que se revele o seu rosto, corroborando ainda mais o sentido de
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“proibicao”. Assim, na capa, a plena interacdo entre imagem e palavra, portanto, €
proporcionada ndo s6 através dos sentidos que as unem, mas pela acao do proprio PR.

Outro recurso aplicado a composicao € o angulo alto. A imagem € vista de cima pelo
espectador da cena, completando o seu total afastamento desta. Em suma, os recursos
aplicados a composi¢do da Figura 23, eximem o observador de qualquer participacdo na
cena representada, porém vém reforcar o sentido de vazio e abandono de um Jesus que,
preso a uma cruz em meio ao vazio, se depara com a realidade de que € vitima ao olhar
para baixo. Nesse sentido, Superinteressante se propde a trazer a tona as praticas
arbitrdrias das religides, as quais proibem que se conheca a totalidade da verdade de Cristo,
o qual é representado demonstrando um sentimento de imobilidade diante de tal realidade.
O subtitulo da chamada revela isto ao leitor: “Os evangelhos apocrifos foram cultuados
pelos primeiros cristdos. Por que foram banidos pela Igreja? O que eles revelam sobre
Cristo?”.

Diante do exposto, acreditamos que a opg¢do pela utilizacdo do recurso “detalhe de
obra de arte” para compor as capas centradas na figura de Jesus Cristo proporciona a este
participante um cardter mais representacional e/ou ficcional, menos humano; mais estético

e histérico, menos contextual.

2.3 A presenca da Biblia e os Evangélicos

A imagem da Biblia é um recurso presente em sete das dez capas dedicadas a
representacdo do Protestantismo (Cf. Tabela 4, p. 61). O livro sagrado, mostrado sempre
com capa preta de textura encouracada e, geralmente, com tipos impressos, ora em
dourado, ora em prateado, € segurado pelos representantes da fé evangélica, como pode ser
visto a seguir, ao expormos lado a lado as seis principais composicdes selecionadas para
andlise aqui (Figura 25). Cronologicamente, pode-se perceber como a imagem da Biblia foi
instituida como recurso semidtico convencional para a representacdo de uma prética

religiosa especifica.
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Figura 25: A imagem da Biblia como recurso em capas sobre o Protestantismo

De acordo com Patriota (2009), o quadro religioso no Brasil passa por um processo
de transformacdo e consequente reconfiguracdo. O mais premente ¢ a perda de hegemonia
do catolicismo e o crescimento das igrejas que professam o protestantismo. Podemos dizer
que 0 espaco que as praticas protestantes alcangcaram, nas capas das revistas em questao,

deve-se ao seu rapido crescimento visto durante o século XX:

Nos tltimos anos, as igrejas pentecostais souberam explorar, de forma eficaz,
em beneficio préprio, os contextos socioecondmico, cultural, politico e religioso
do ultimo quarto de século no Brasil, afinal, experimentaram um crescimento
superior a 70% (PATRIOTA, 2009, p. 8).

Este crescimento é o aspecto principal que as capas voltadas para esta temadtica
abordam, buscando explicacdo para tal fenomeno. Ao fazé-lo, como se percebe, explora-se

a imagem da Biblia como recurso. Diante disso, algumas semelhancas podem ser
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observadas nas capas da Figura 25. Por exemplo, a repeticdo do ato de erguer a Biblia nas

composi¢oes de Veja (1990) e de Superinteressante (2004), abaixo.

Guerra
santa

gl

Com quarenta -
estacoes de radio,
quatro emissoras
de televisao e
16 milhoes de
adeptos, a fé
evangelica explode
no pais e assusta a
Igreja Catélica
E ] PEQIFERAS ORANDES I!.E

el 0 apatic erques a chillzogie. Conhega o3 mnimeds selvagens
Fas pofs anubar neh QUE Moram no sed jardim

Figura 26: Veja, 16 de mai. de 1990 Figura 27: Superinteressante, fev. de 2004

O gesto de erguer a Biblia, utilizado como recurso pela Veja em 1990 (Figura 26), é
reproduzido quatorze anos mais tarde para a composi¢do de Super, em 2004 (Figura 27).
Nas duas imagens, as maos que elevam os livros, ambos com tipos grafados em dourado,
surgem a partir do lado direito da composicao. Um dos fatores que as diferencia é o fundo
em que se sobrepdem as imagens: o céu azul com nuvens contra o qual se observa o ato da
Figura 27 € o oposto do ambiente escuro de onde a mao da Figura 26 se levanta. Nesta,
percebe-se que uma luz fraca ilumina a cena, alterando a tonalidade da cor de fundo, numa
descontinuidade do preto, ou seja, a escuridao € mais consistente do lado esquerdo da
composi¢do. Tal alteragdo cria um framing que delimita o espaco do verbal, dado, e o do
visual, novo. Ou seja, a “Guerra santa”, como a chamada principal denomina a “explosiao”
da “fé evangélica”, é apresentada pela revista como algo que os leitores devem ter por
conhecido, enquanto que o posicionamento do simbolo visual, ocupando o lado direito
apenas, e concorrendo com a saliéncia dos tipos brancos sobre fundo preto de que se

investe a chamada, recebe um carater de novidade.
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Ja na Figura 27, percebe-se que a mado eleva a Biblia ao céu, posicionando-a no
centro da composi¢do e, a0 mesmo tempo, acima da chamada, na posi¢ao de informacao
ideal. O fundo sobre o qual é colocada a imagem corrobora com o seu posicionamento,
anunciando a promessa do céu como recompensa aos simbolizados por aquele gesto.
Assim, no intuito de explicar “Quem sdo eles”, “Por que crescem tanto’ etc.,
Superinteressante apresenta os “Evangélicos” de modo claro, iluminado, cercados por
raios de luz que emanam do seu principal simbolo, a Biblia. Ocupando a parte real da
composi¢do, por sua vez, integrada a imagem encontra-se a informacdo verbal. Os
“Evangélicos” sdo, portanto, uma realidade em 2004, ndo mais uma novidade assustadora
para os catolicos (Figura 26).

Percebe-se, ainda, que, enquanto a Biblia da Figura 26 ocupa cerca de 1/3 da
composi¢ao, sendo delimitada por um framing pouco marcado, a da Figura 27 ultrapassa o
espaco que o layout de capa da Super dedica as imagens, o qual € bem marcado por linhas
que formam uma moldura, sobrepondo-se ao titulo da prdpria revista. Esse efeito de
sobreposicdo pode ser visto como um recurso que traduz a forca adquirida através do
tempo pelos evangélicos. Em outras palavras, os Evangélicos passaram de religiosos
desconhecidos, que “assustavam” a vertente religiosa dominante nos anos 1990, para
realidade promissora para o “futuro do Brasil e do mundo”, como se anos mais tarde seu
crescimento se mostrasse mais consolidado, menos ameacador.

A exploragao do gesto de erguer a Biblia como recurso para a representacdo do
Protestantismo tem origem na capa de Veja, de 07 de outubro de 1981, quando a revista
tratou do crescimento dos pentecostais no Brasil (Figura 28). Vale salientar que esta é a
primeira capa dedicada a esta vertente religiosa, quebrando a hegemonia de que gozava o

Catolicismo nas capas desta revista.

86



CAPITULO 4
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Figura 28: Veja, 07 de out. de 1981
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A Figura 28 mostra o participante representado (PR) erguendo a Biblia com a mao
direita e apontando o dedo indicador da mdo esquerda para o espectador. Este € Manoel de
Mello, fundador da Igreja Pentecostal o Brasil para Cristo. O fendmeno do ripido
crescimento do Pentecostalismo € denominado pela chamada de Veja como “O milagre da
multiplicagao”. O sentido de tal chamada se ancora na multiddo que € vista em segundo
plano, atrds do PR. O gesto que este realiza, bem como o olhar em dire¢do ao espectador,
traduz a demanda por mais fiéis, refletindo o proselitismo de que Veja trata.

Segundo Basso (2009), o surgimento das primeiras igrejas pentecostais se dd, no
Brasil, na primeira metade do século XX. De acordo com Galindo (1994 apud BASSO,

2009, nota 2), tal movimento tem mais sucesso entre os povos da America Latina, e revive,

Com caracteristicas novas, aspectos fundamentais do cristianismo, inclusive, em
comunidades catdlicas: interesse pela vida contemplativa, retorno a Biblia,
cultivo de alguns carismas, com predominio do elemento afetivo sobre o
intelectual, e, conseqiientemente, com uma forte tendéncia para o sectarismo, ou
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seja, para se considerar o préprio grupo como o Unico possuidor da doutrina
pura e o Unico a se manter fiel a mensagem crista original.

As capas analisadas até aqui se coadunam com tais interesses € caracteristicas, como
se pode perceber. Neste sentido, na Figura 28, o gesto realizado pelo PR, de erguer a Biblia
em sinal de fé e cumprimento de suas palavras, transforma esse livro sagrado em um
escudo que o lider espiritual dos pentecostais, o pastor, pde frente aos fiéis, vistos com suas
maos erguidas em oragd@o. O angulo obliquo e o enquadramento em medium shot, criam
uma relacdo de distanciamento entre os participantes (representado e espectador). Contudo
a imagem de demanda permite que haja uma interpelacdo da acdo do PR para o seu
observador, como se este fosse mais um fiel a ser conquistado pelo pastor.

Entretanto, 0 modo como o lider protestante é representado, ou seja, com a postura
séria, a fronte fechada, os 6culos grandes, num aspecto menos jovial, é reconstruido anos
mais tarde por Veja (Figura 29, abaixo). Porém, mantém-se o significado de escudo e guia

exercido pela presenca da Biblia.

Figura 29: Veja, 12 de jan. de 2006

88



CAPITULO 4

Na capa da Figura 29, o PR também tem o olhar voltado para o espectador, em sinal
de envolvimento com este. Notamos que as macds do rosto sobressalentes e as
sobrancelhas erguidas, deixam ver o esbo¢co de um sorriso, o qual é coberto pela Biblia
postada frente a parte de sua face. Aqui, a imagem da Biblia em primeiro plano, ndo
esconde que o novo pastor, representante da “fé que mais cresce no Brasil”, faz parte de
“uma nova geragdo de pregadores”, a qual da “espetdculo” com o uso “da psicologia e
auto-ajuda’, como diz o subtitulo da chamada principal.

Se, por um lado, no principio da representacdo do protestantismo por Veja, tinhamos
um pastor seriamente vestido e postado, agora, ele encara o espectador com alegria e
despojamento. Assim, os significados explorados por tal subtitulo, ou seja, de novidade,
diversidade, dinamismo e, principalmente, espetidculo, sdo traduzidos pelos recursos
utilizados para impor sali€éncia a palavra “Show” na chamada principal: “O pastor é
show!”. O uso de caixa alta, tipos de cores diferentes e levemente inclinados
desordenadamente refletem esses sentidos de “descontragdao” e diversidade em que se
transformaram os cultos liderados por esta nova geracdo de pastores que, diferentemente
da postura vista na composi¢do anterior (Figura 28), tradicionalmente séria, agora sio
identificados com a jovialidade do surf e dos cabelos despenteados. Esta diferenca de
representacdo ressalta a renovacdo alcangada pelas correntes protestantes no Brasil. A
legenda da fotomontagem frisa justamente isso: “Rinaldo Pereira, o pastor surfista que em
seis anos ergueu 26 templos e conquistou 10000 fiéis”. Evidencia-se, além disso, o carater
que Veja insiste em destacar em publicagdes que tratam deste tema, ou seja, o crescimento
e alcance de cada vez mais fiéis pelas igrejas protestantes.

O enquadramento em close up e o ponto de vista no nivel do olhar, isto é, o angulo
frontal, reafirmam ainda mais a proximidade que as novas tdticas evangelizadoras
promovidas por seus pregadores criam, as quais Veja pde em debate. Entretanto, apesar de
o plano de fundo, sobre o qual a fotomontagem € feita, ser a imagem de uma praia, com
uma prancha de surf amarela, verticalmente posta atrds do PR, ocupando toda a extensdo
da capa, este ambiente ndo é ensolarado como se poderia supor. Vé-se um mar calmo, sem
ondas, e um céu com nuvens pesadas, nublado. Além do mais, percebe-se que a prancha de
surf produz um framing que divide o céu em um azul mais claro, do lado esquerdo, e um
azul mais escuro, do lado direito, apontando para uma possivel instabilidade do clima, que
se estende para o PR. Este ambiente, portanto, indica que, mesmo com toda mudanca e

“evolucao”, o pastor mantém seu foco voltado para a tradi¢ao da religido que representa,
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trabalhando em funcao de sua difusdo, apelando, contudo, para meios “nao-religiosos” na
busca da “reinven¢do”.

Dando destaque, portanto, as velhas (a imagem da Biblia) e as novas (o uso da
psicologia e da auto-ajuda, entre outras tendéncias) estratégias de convencimento utilizadas
pelos pastores, os protestantes (evangélicos, pentecostais) sdo mostrados por Veja como
proselitistas, dispostos a toda forma de apelo em busca, sobretudo, de maior alcance de
fiéis e crescimento da religido no pais, com fins claros de superacao do Catolicismo.

Ainda destacando a imagem da Biblia como recurso semidtico, observem-se as capas

que seguem, Figuras 30 e 31, a seguir:

DI

veja

y A IGREJA QUE

0 bispo Edir Macedo ja tem mais
de 3 milhoes de seguldores

Figura 30: Veja, 25 de out. de 1995 Figura 31: Veja, 15 de jul. de 1998

Segundo Rocha e Basaglia (2009, p. 4), “O século XX, especialmente a partir da sua
segunda metade, é palco de novas ocorréncias no campo religioso”. Uma delas € a
proliferacdo de grandes igrejas Pentecostais, como a Igreja Universal do Reino de Deus
(IURD). Fundada em 1977, no Rio de Janeiro, por Edir Macedo, a IURD nasce dentro do

movimento neopentecostal, caracterizado pela “acomoda¢do ao mundo (ndo enfatizando a
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conduta ascética), pela participacdo politico-partidaria e uso intenso da midia®”” (BASSO,
2009, p. 2). Tal influéncia politica e mididtica deste movimento € responsavel pela
disseminacdo desta Igreja pelo Brasil e fora dele. E a este avanco rdpido (ap6s dezoito anos
de fundacdo) que se deve o subtitulo da chamada da capa de 25 de outubro de 1995,
exposta na Figura 30: “O bispo Edir Macedo ja tem mais de 3 milhées de seguidores”.
Nesse contexto, Veja destaca a imagem de Edir Macedo, o lider fundador desta que é
intitulada como “A igreja que assusta’.

Assim, na composi¢ao da Figura 30, ao mesmo tempo em que encara o espectador,
gerando uma imagem de demanda, o PR segura, frente a seu corpo, uma Biblia aberta, que
arde em chamas. O fogo, que sai de dentro do livro, também serve para iluminar a cena,
colorindo o ambiente, totalmente escuro, com tons alaranjados. O PR € visto por um
angulo obliquo, em medium close shot, e estd posicionado a esquerda da composicao,
sendo apresentado como informacdo dada, conhecida. Deste ponto de vista, pode-se
interpretar que o designer 0 mostra como se, imerso na escuriddo, Edir Macedo estivesse a
espreita, a espera de alguém a quem possa seduzir com as palavras sagradas da Biblia. A
face sisuda, com o aspecto sério, o olhar compenetrado e desafiador, vém completar o
sentido obscuro do ambiente “assustador” a que a chamada se refere. Mas a quem essa
Igreja (ou Edir Macedo) assusta? A revista une recursos que criam uma ideia negativa
sobre o PR e, consequentemente, sobre a Igreja e a pratica religiosa representadas,
estendendo tal ideia para o seu publico-alvo, ou seja, a maioria catdlica da classe média do
Brasil.

Do mesmo modo, na Figura 31, a Biblia é segurada pelo PR, ou seja, aberta, frente a
seu corpo. Aqui, o livro, de capa preta e detalhes dourados, ocupa o centro da composi¢ao,
o que lhe confere saliéncia. No entanto, aspecto relevante desta imagem é que este
participante nao tem rosto: dele vé-se apenas a camisa branca (como nas Figuras 23 e 24,
p. 82), num recorte que vai do colarinho até mais ou menos a altura da cintura, ocupando
toda a extensdo da capa, € a mao direita, com tatuagens no pulso e no dedo médio, a qual
apoia a Biblia. O motivo da nao identificacdo deste participante se encontra na legenda da
foto, localizada do lado direito da mao do PR, que explica que este € “Kellé, ex-viciado em
drogas, hoje evangélico”, isto €, um criminoso que nio tem (ou ndo pode ter) o rosto

revelado. Assim, nota-se que a saliéncia que a Biblia recebe pelo seu posicionamento

* Edir Macedo, fundador da Igreja Universal do Reino de Deus, também é o proprietério da Rede Record de
Televisao.
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central, mais a camisa branca como plano de fundo da composi¢do, a mdo com tatuagens
sob a Biblia e o sentido da legenda da foto, escrita com letras mitddas, “casam” com a
estruturacdo da chamada de capa: “A fé contra o crime”. O que se evidencia aqui € o
preceito da “cura divina” (BASSO, 2009) pregado pelos evangélicos, em que um
“drogado”, criminoso, encontra a reden¢do (a cura) através da conversdao, como se pode
inferir pelo subtitulo da chamada: “Numa cruzada em presidios e redutos de traficantes, os
evangélicos estdo convertendo bandidos em soldados de Jesus™.

Bianco (2009, p. 4), falando sobre o fendmeno da conversdo, a que se destina tal

“cruzada”, afirma que este tem razdes individuais, ou seja,

A partir do momento em que este individuo ndio se encontra mais preso a
religido de seus pais, ele se encontra livre para escolher o tipo de produto ou
servigo religioso que vai buscar na ‘hora do aperto’, este comportamento
forcosamente modifica a concep¢do de ‘conversdo’ (...). Se antigamente mudar
de religido significava uma verdadeira ruptura com toda uma histéria de vida,
valores, concepgdes etc., agora a conversdo apenas se refere a benesse que o
individuo pode obter ao adotar outra religido, como se o fiel representasse tao
somente um consumidor, que recorresse a um supermercado com muitas
prateleiras e adquirisse apenas os bens e servigos que atendesse a seus anseios e
necessidades naquele momento.

Ao se referir ao trabalho de evangelizacdo feito pelos evangélicos em “presidios e
redutos de traficantes”, como ‘“cruzada”, Veja remete o leitor ao tempo da “guerra santa”
conduzida pelos cristdos na Idade Média contra os representantes incautos de determinadas
heresias (HOUAISS & VILLAR, 2001) — naquela época, os mugulmanos — com interesse,
contudo, em formar um exército de “soldados”, isto €, aumentar o nimero de seguidores. A
revista destaca que, para tanto, os evangélicos buscam as pessoas de maior risco social,
como os presididrios, talvez, presas faceis aos apelos dos religiosos.

Outra capa que destacamos para a representacdo do Protestantismo através da

imagem da Biblia é a da edi¢do de 02 de julho de 1997 (Figura 32), da revista Veja:
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- EVANGELICOS '
Como a religiﬁn esta ajudando pessoas
humildes a conquistar o reino da terra

Figura 32: Veja, 02 de jul. de 1997

Na Figura 32, acima, constata-se o intento de transformar a capa de Veja na propria
Biblia, através de uma simulacdo que se utiliza de elementos convencionais, ou seja, a
textura encouragada, a cor preta e os detalhes em dourado. Tais recursos sdao a culminancia
de uma representacdo convencionada, os quais fornecem a composicao esse teor biblico,
que, por sua vez, ¢ atrelado, como visto até aqui, aos “Evangélicos”, como confirma a
chamada, escrita com tipos brancos, em caixa-alta, localizada na parte inferior da
composi¢do, como informagdo real. Vemos, também, que a cruz, simbolo cristdo que pode
ser geralmente encontrado no centro das capas destes livros sagrados, é envolvida por um
“S”, convertendo-se em um cifrao ($) dourado. De acordo com Basso (2009, p. 2), uma das
premissas que prega o neopentecostalismo € a denominada “teologia da prosperidade”,
cuja afirmacdo principal diz que “o cristdo tem direito ao melhor ‘ainda neste mundo’”.

Relacionando-se, pois, o que diz tal premissa com o subtitulo da chamada, “Como a

religido estd ajudando pessoas humildes a conquistar o reino da terra”, mais a imagem

dourada do centro da composicdo, pode-se dizer que Veja interpreta a possibilidade de o
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“cristdao pobre” ter “0 melhor” (“‘conquistar’’) no “reino da terra” (ou “ainda neste mundo”),
como uma chance para o enriquecimento. Assim, € possivel afirmar que, Veja impde a
direta associacdo das praticas e crencas de uma religido a valores monetarios, tidos, neste
contexto, como algo destoante da fé. Nesta composi¢ao (Figura 32), se destaca a ideologia
de que os lideres de tal religido, e os que a ela se ligam, estdo interessados unicamente em
dinheiro e poder, mesmo que, para alcancé-los, os preceitos biblicos sejam deturpados,
como se quer mostrar através da representacao da cruz transformada em cifrao, isto €, uma
simples moeda de troca de valores mundanos ligados ao dinheiro.

Diante do que foi visto até aqui, nota-se que a entrada do Protestantismo como
assunto das capas das revistas, especialmente Veja, estd ligada ao seu rdpido crescimento
visto nas ultimas décadas do século XX. Para Veja, entretanto, a explicagdo para este
crescimento assustador (Figura 26 e 30) do nuimero de evangélicos, provindos
evidentemente de uma “experiéncia de conversao” (Figura 31), €, muitas vezes, tdo

somente financeira (Figura 32).
2.4 Ha uma luz: Espiritismo

Os assuntos relacionados ao Espiritismo contam, em nosso corpus, com cinco capas a
seu respeito (Cf. Tabela 4, p. 61). Desse total, apenas uma € de Veja, a qual faz referéncia a
um tema referente a tal religido, a saber, “vida apds a morte”. Os espiritas encontram maior
espaco, portanto, em Superinteressante, com quatro publicacdes. E importante destacar que
o espiritismo passou a ser tematizado pelas revistas apenas a partir da década de 2000,
revelando o crescimento das préticas religiosas ndo tradicionais no pais (PATRIOTA,
2009). Da andlise do corpus, constatou-se a presenga de um recurso recorrente, o qual
classificamos como “ponto de luz”. Ou seja, no que diz respeito a representacdo de
assuntos ligados ao Espiritismo: vida apds a morte, espiritos e mediunidade, a luz
geralmente emana de algum ponto da composicdo, como podemos comprovar com a

Figura 33, a seguir.
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f5
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¥

ESPIRITOS

2007

Figura 33: A luz € recurso recorrente na representagdo do Espiritismo

De acordo com dados do IBGE-2000, os espiritas constituem 1,38% da populagcdo
brasileira, sendo a religido cujos seguidores tém maior renda e mais anos de estudo. Esta
parcela da populag@o encontra resposta “a incerteza quanto ao mal moral, o sofrimento e a
morte” (CAMBOIM et. al., 2009, p. 2), crendo na transcendéncia da alma, a qual ndo se
limita a uma tunica vida na Terra. Sendo assim, palavras como espirito, reencarnacao,
mediunidade etc., formam o campo semantico desta pratica, que tem nos ensinamentos do
estudioso francés Allan Kardec®! seu codigo de conduta. Nesse contexto, contrastem-se as

composi¢oes de Veja e Superinteressante (Figuras 34 e 35), a seguir:

1 . o em . . . .
31 Por isso a Religido €, muitas vezes, também referida como kardecismo.
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Figura 34: Veja, 11 de mai. de 2005 Figura 35: Superinteressante, mai. de 2008

Ao observarmos as Figuras 34 e 35 acima, € possivel notar que os dois exemplares
estdo fundamentados num direcionamento vertical de leitura. A composi¢do de Veja
(Figura 34) exibe a imagem dos pés de um cadéver, observados de um angulo frontal, o
que permite que fiquem em primeiro plano. Num dos pés, o esquerdo, hd um aviso,
pendurado no dedo por uma espécie de barbante, em que se 1&€ “Volto jd”. Este
posicionamento em que se encontra tal aviso é estratégico, pois, na relacio dado-novo,
temos o enunciado que traz a ideia da reencarnacdo mostrado como a novidade que esta
prética religiosa oferece. Esta fotomontagem é composta, ainda, na parte dedicada a
informacao ideal, isto é, na parte superior da capa, por um circulo luminoso, um “ponto
de luz”, visto em segundo plano, no alto do corpo coberto por um lencol branco, e pela
chamada principal, saliente pelo contraste do preto com o azul e branco do plano de
fundo — “Vida apds a morte”. J4 no plano do real, ou seja, a partir do centro, na sua
parte inferior, hd uma indagagdo (que € o subtitulo da chamada), a qual parte de um
pressuposto: “Por que é tdo forte a crenga na reencarnagdo e na comunica¢do com os
mortos”.

A capa de Superinteressante (Figura 35), por sua vez, segue o mesmo padrdao
convencional da predominancia dos tons de azul em contraste com o branco do ponto de

luz, o qual se localiza préximo ao centro da composi¢do. Aqui, no interior deste, hd uma

96



CAPITULO 4

frase escrita entre aspas, indicando a fala de alguém, onde se 1&: “Vocé pode me ouvir?”.
Esta é a referéncia a uma provdavel comunica¢cdo entre uma “entidade”, representada
pela luz central, que estd no plano da realidade mais abstrata, ou seja, na parte ideal, e
alguém da realidade concreta, representado pela chamada principal, que se encontra no
real, neste caso, os “Médiuns”, objeto de exploracao da edicao.

O ponto mais alto, portanto, de ambas as composi¢des, € ocupado pela idealizacao
de uma presenca que ndo tem forma, da qual emana uma luz que ofusca o espectador e,
ao mesmo tempo, estabelece o contato com este, gerando a demanda necessdria para
promover uma relac@o interpessoal, embora ndo convencional, ou seja, através da luz
direcionada para os olhos do espectador. Assim, para reforcar esta interacdo as duas
capas lancam mao dos recursos verbais: na Figura 34, o lembrete reafirma uma
promessa que ¢ representativa da crenca na vida apds a morte e na reencarnagio,
traduzindo de modo quase humoristico a maneira “leve” de encarar estes temas, propria
dos espiritas; ja na Figura 35, a interpelacdo da prépria entidade representada pela luz
central se dirige diretamente ao leitor, que entra imediatamente em contato com esta
representacio para responder a sua pergunta.

Tal “entidade” adquire forma na Figura 36: uma silhueta feminina que transborda

luminosidade na representacdo imagética de um “espirito”, feita por Superinteressante:
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= [pewa Tazer sud pat]
paracombae-la.
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EFEEMALER

ESPIRITOS

Paraaciéncia, eles nao existem e pronto.
Mas, enfdo, por gue tanta gente afirma receber visitas
dos mortos? Serd que a resposta estd apenas no cerebro?

Porfdrydns Cararn

E-'a"- [OND PRAAR 0 ERVELWEDMERTO  FITNIE BRCO0 SCHE W TESOURD @ JERUSELEM DO BRASIL
Bl 3 WATCES PEINR FICAR (TIMISTE  COMD FUGIRTE UM MISSIL TELECIHRDD @ HISTOMI 08 LM

Figura 36: Superinteressante, mar. 2007

Nesta capa (Figura 36), notamos que a luminosidade representativa dos temas
ligados ao Espiritismo parte do proprio participante representado. Pode-se perceber,
tendo em vista as cores impressas, que variam entre o branco (principalmente
contornando a imagem) e o amarelo, que este participante ndo possui os olhos bem
definidos, embora haja uma demanda. Pelas cores, ainda, vé-se sutilmente um ponto de
luz no alto de sua cabeca, luz que se propaga por toda a composicao, cercando o PR e
desfigurando a sua imagem. As cores sdo responsaveis também pela criagdo de um
framing de conexdo entre imagem (ideal) e palavra (real), estabelecendo uma rima (Van
Leeuwen, 2005), na qual a informagdo verbal possui as qualidades em comum com as
da informacao visual, ou seja, além da cor, a transparéncia, que dd um cardter espectral
a ambas.

Enfim, a luminosidade, ou o “ponto de luz”’, é um recurso dedicado as
representacdes com que os temas espiritas sdo identificados pelas capas das revistas

laicas. A luz, neste caso, estd ligada ao transcendental, ao sobrenatural e ao inexplicdvel.
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Tais composi¢des que tentam chegar a uma explica¢do para estes fendmenos se dao,
sobretudo, através do paradigma ideal-real.

Ao término deste capitulo, convém reafirmarmos que as representagdes sao, sim,
convencionadas pelos usos recorrentes de recursos semidticos, mostrados como
inerentes as religides, no nosso caso, 0s quais constroem as identidades visuais e tudo o
que a elas estd ligado, como ideologias e relagdes de poder. O exemplo da representacao
do papa Jodo Paulo II mostra bem isto, na medida em que a construc@o de sua imagem
se da repetidamente através do gesto de béncdo, do olhar benevolente e das palavras
positivas, reforcando a constru¢do de fatos sociais que garantem ao Catolicismo ser
(re)conhecida como a religido que estd acima das demais formas de crer.

Tendo em vista o percurso seguido até aqui, acreditamos que a anélise conseguiu
mostrar as nuances desta representacao e reforcamos que esta € uma das muitas formas

de interpretacdo que as capas de revista, como qualquer outro género, permitem.
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CONSIDERACOES FINAIS

Neste momento, convém fazermos consideracdes que sistematizem 0S Nnossos
resultados e as nossas impressdes com esta pesquisa. Para realizd-la e alcangarmos
nossos objetivos, a principio, enfocamos o género textual capa de revista em suas
caracteristicas formais, chegando a um esquema geral da sua constituicio visual
convencional; e em seu conteido semantico, a partir do qual configuramos os interesses
e modos de tratamento dos assuntos religiosos por cada revista, Superinteressante e
Veja, chegando a categorizacdo das manifestacdes religiosas que foram tratadas por elas
ao longo do tempo de existéncia de ambas (até 2010).

A descri¢do e andlise do género textual capa de revista levou-nos a perceber que
seus propdsitos comunicativos vao além da simples atribuicao de chamar a atengdo do
leitor/consumidor para vender revista. Vimos que os recursos semidticos postos em
movimento nas composi¢des deste género exercem acdo sobre o espectador (o
leitor/consumidor) ao divulgar, (re)afirmar, questionar e/ou pdr a prova simbolos e
pessoas que fazem o inventdrio cultural das religides enfocadas.

Assim, levando em consideragdo que o quadro religioso brasileiro apresenta uma
dindmica em constante mudanca, nos apoiamos em alguns estudos da drea da sociologia
da religido para ampliarmos nossa anélise das capas selecionadas. Tais estudos apontam
para um “declinio do catolicismo”, o qual se deve ao “crescimento do ndmero de
pessoas que se caracterizam como ‘evangélicos’, espiritas e outros, bem como do
nimero de pessoas que declaram ndo ter uma religido, que passou de 1,6% da populacio
em 1980, para 7,3% em 2000” (ROCHA & BASAGLIA, 2009, p. 1).

Nesse sentido, percebemos que as recentes mudancas deste quadro no Brasil
foram, em grande medida, refletidas pelas capas das revistas analisadas em nossa
pesquisa. Constatou-se, sobretudo em Veja, a insercio de temas diferentes do
Catolicismo, a medida que, em detrimento deste, se observa o crescimento de outras
praticas, apontado pelos censos demograficos, isto €, as capas refletiram em sua pratica
discursiva a prética social. Mostramos isso ao classificarmos as capas das revistas por
manifestagdo religiosa e elaborarmos e observarmos as Tabelas 2 e 3 (paginas, 53 e 57,
respectivamente) — principalmente a Tabela 3, que trata das representacdes feitas por
Veja, que constitui maior parcela de nosso corpus.

A forte presenca do Cristianismo (com 56 capas) em comparacdo com a segunda

categoria levada em conta para a andlise, Espiritismo (cinco capas), revela a
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predominancia das préticas cristds na sociedade brasileira, mas também indica a sua
prevaléncia sobre as representacdes das demais formas de crer feitas pelas capas das
revistas analisadas, ou seja, sobre as que simplesmente nao obtiveram espaco no foco
dos debates das revistas (como o Judaismo, por exemplo) ou sobre as que receberam
espaco pouco relevante (como o Islamismo), fazendo-nos afirmar que o Cristianismo se
configura como pratica religiosa legitima, amplamente tolerada, aceita e difundida.

Sobre esse aspecto, foi visto que o repertério religioso cristdo abordado por Veja
muda progressivamente, passando de uma hegemonia catdlica, até os anos 1980, ao
questionamento das préticas protestantes, de modo geral. Em Superinteressante, por sua
vez, observou-se maior versatilidade com relacdo a esta variedade de assuntos
abordados dentro das temadticas, tanto cristds como espiritas, tendo em vista que esta
revista procura explorar um leque mais variado de denominagdes, fatos e personagens
religiosas, no intuito de polemizar sobre aspectos mais especificos das tradicdes. Porém,
ambas compartilham recursos convencionados para a representacdo das religioes.

A fim de sabermos quais recursos convencionados eram esses, ou seja, no
intuito de responder como a representacdo religiosa se dd nas capas em questdo,
contabilizamos, a partir das Tabelas 2 e 3, as categorias religiosas, fizemos um recorte
analitico das principais religides e seguimos com a andlise multimodal. Foram
observadas, como j4 foi dito, duas das manifestacdes religiosas categorizadas (Tabela 4,
p. 61): Cristianismo e Espiritismo. Esta observacao foi realizada através de um “mapa”
dos recursos semidticos levantados para cada uma das 67 capas de revista do corpus,
visto na Tabela 1 (em anexo).

Neste momento, apresentamos em graficos os dados referentes aos recursos
ligados as metafungdes interpessoal e composicional descritas por Kress e van Leeuwen
([1996] 2006), encontrando que: (1) para os recursos interpessoais de contato
predominam as imagens de oferta sobre as de demanda no Cristianismo, ocorrendo o
contrdrio na representacdo do Espiritismo; (2) para as varidveis de enquadramento
prevalecem os de proximidade (close up e medium close shot); (3) o angulo preferido
para as representagdes religiosas é o frontal; e (4) o componente composicional das
capas se realiza sobre o paradigma centro-real, ou seja, os sentidos da imagem sdao
centralizados e os do verbal sdo localizados em sua base.

Em seguida, identificamos quatro recursos vistos como recorrentes nas
representacdes de quatro dos assuntos classificados dentro das duas categorias

observadas: (1) o gesto de béncdo do papa Jodao Paulo II, para o Catolicismo; (2) o
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detalhe de obra de arte, para Jesus Cristo; (3) a imagem da Biblia, para o
Protestantismo; e (4) o ponto de luz, para os temas ligados ao Espiritismo. Estes
resultados reforcaram o pressuposto tedrico de que as representagdes SA0
convencionadas pelos usos, ou seja, sao construidas, por isso ideoldgicas.

Para finalizar, apontamos para o vasto campo de investigacdo das
representacdes, principalmente da representagdo religiosa, ambito que possui importante
papel na constituicao do social. Ver como se da a representacao institucional, ou seja, de
revistas ou periddicos autorizados pelas comunidades (discursivas) religiosas e
contrastar esse resultado com a representacdo laica poderia render resultados
interessantes. Apontamos, ainda, para o campo da pesquisa com os géneros textuais sob
o enfoque da multimodalidade, no sentido de que, sob esta perspectiva, ampliam-se 0s
horizontes da interpretacao e da leitura critica.

Outro aspecto que chamou a nossa atencdo durante a nossa investigacao, mas
que niao pdde ser contemplado aqui, se refere aos termos e associacdes bélicas
constatadas nas capas que representam o Protestantismo. Termos como: cruzada,
seguidores, ataque, soldados, explosao etc. foram vistos recorrentemente na associagao
com esta religido. Tendo em vista que tracos de vocabuldrio, relagdes semanticas e
gramaticais, sdo, em principio, moldados por significados particulares (SILVA &
RAMALHO, 2008) para as representacdes, este ¢ um fendmeno que certamente

merecerd nossa atencao em pesquisas futuras.
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ANEXO

TABELA 1

Relacdo dos recursos semidticos mobilizados para a representacao da religido nas capas
das revistas



Religiao Associada

CRISTIANISMO

Assunto

Capa

Igreja

—d&Erise do padre Vito

GOVERNO X IGREIA () a0
29/dez/1976 25/out/1978 29/0ut/1980 24/abr/2002
Recurso Semiético
Verbal
Chamada Para Onde Vai a Igreja? A Igreja no Brasil Uma Revolugdo na Igreja | A crise do padre Vito | O calvdrio da Igreja
GOVERNO X No ocaso de seu pontificado, o
IGREJA papa enfrenta o problema mais
doloroso de seu reinado: o
escandalo dos padres pedéfilos
Valor Informativo dado dado centro real dado
Visual
Imagem (tipo) Fotogréfica Fotogréfica Fotogréfica Fotogréfica Fotomontagem
Participante padres padre Jodo Paulo 1T Padre Vito Jodo Paulo IT
Representado Miracapillo
Valor Informativo centro novo centro centro dado
Cor Predominante Vermelho Sombras/cinza branco azul-turquesa
Contato Oferta Oferta oferta demanda oferta
Enquadramento - Medium Long shot Medium close shot Close-up Medium shot
Angulo - Alto frontal frontal Obliquo

Gesto/ Expressao Facial

Na fotografia: Participante da
direita tem o brago direito e
sobrancelhas erguidos e fala.

Caminha. De costas para
o espectador.

Esboca sorriso enquanto
fala frente a microfones

Olhar fixo e sério.

Sentado, leva as mao a face

Roupa/Acessdrio/Objeto

Baculo dourado sobre fotografia
preto-e-branco;  patena  com
hoéstia, detalhe da casula, parte de
um missal.

Batina preta, maleta preta.
Colunas largas a
esquerda.

Batina branca, solidéu,

microfones

Oculos. Carimbo.

Solidéu,
dourado.

casula azul. Trono




Religiao Associada

CRISTIANISMO

Assunto

Capa

08/out/2003

Igreja

A IGREJA CONGELADA

27/abr/2005

Maio 2007

Dezembro 2007

Recurso Semioético

Verbal

Chamada

A Ofensiva da Igreja

Padre Marcelo lanca um filme
sobre a Virgem Maria para vencer
a guerra da propaganda com o0s

A Igreja Congelada

O papa Bento XVI prega a rigidez
doutrindria para depurar o
catolicismo e contrapor a fé a um

A Histéria Secreta da Igreja

Os assassinos, santos, devassos e
heréis que fizeram a histéria da
organiza¢do mais antiga do
mundo: o Vaticano.

Sexo na Igreja

Filhos proibidos, homossexualidade,
abusos. Por que tantos padres se
envolvem em escindalos sexuais? Uma
investigacdo sobre o maior segredo da

evangélicos mundo sem valores Igreja.

Valor Informativo novo Real Real centro
Visual

Imagem (tipo) Fotomontagem Fotomontagem montagem Desenho/ilustragio
Participante Padre Marcelo Rossi. Plano de | Papa Bento XVI - Sdo Sebastido
Representado fundo: Mulher (Maria) com bebé

(Jesus)
Valor Informativo dado centro centro centro
Cor Predominante Branco / lilds Azul-turqueza Branco/dourado vermelho
Contato Demanda Oferta - Oferta
Enquadramento Medium close shot Close-up - Medium long shot
Angulo Frontal Obliquo - Frontal
Gesto/Expressdo Facial | Maos unidas. Esboco de sorriso. Sorriso. - PR de pé, com as mdos amarradas sobre

a cabeca. Olhar direcionado para o alto,
em suplica.

Roupa/Acessdrio/Objeto

Veste eclesiastica branca. Terco.
Plano de fundo: cena do filme
“Maria, mae do filho de Deus”.

Solidéu. Fotografia no interior de
cubo de gelo.

Crucifixo dourado em alto relevo
sobre fundo branco de textura

porosa.

Pano vermelho ao redor da cintura.
Flechas espetadas em seu corpo. Sangue
escorrendo.

il




Religiao Associada

CRISTIANISMO

Assunto Jodo Paulo IT Jodo de Deus Jodo Paulo IT Ele Bento XVI
Capa :
O TRIUNFO DE DE
| L JOAQO DE DEUS ¥ ik
02/jul/1980 09/jul/1980 22/jun/1983 Margo 2005 16/mai/2007
Recurso Semiético
Verbal
Chamada Jodo Paulo II no Brasil O Triunfo de Jodo de Deus | Jodo Paulo II na Polénia | Como Ele Mudou o Mundo A Verdade de Bento XVI
O Apéstolo do Fim do | Jodo Paulo II entrard para a
Século histéria como her6i do povo ou

ditador impiedoso? Como ficard

a Igreja depois dele? E mais: o

préximo papa pode ser brasileiro
Valor Informativo Real Real novo centro dado

Visual
Imagem (tipo) Fotografica Fotografica Fotomontagem Fotomontagem Fotomontagem
Participante Jodo Paulo 1T Jodo Paulo II. Multiddo Jodo Paulo II Jodo Paulo II Bento XVI
Representado
Valor Informativo novo centro dado centro dado
Cor Predominante Azul celeste/branco. preto preto Vermelho/dourado branco
Contato Oferta oferta oferta demanda oferta
Enquadramento Medium close shot Long shot medium close shot Medium close shot Medium close shot
Angulo frontal frontal Obliquo frontal Obliquo
Gesto/Expressdo Facial | Braco direito erguido em De pé, olha para a | mao direita erguida em | Mao esquerda segura o biculo. | Mo direita erguida em
sinal de béncdo. Mao multiddo sob seus pés. | sinal de béncdo. Perfil. | Mao direita erguida em sinal de | sinal de béng¢do. Seu brago

esquerda direita sobre a
cabeca. Face contraida pela
claridade. Sorriso.

Tem as mdos espalmadas
em sinal de béncdo.

Olhando para baixo.

béngdo. Esboca um sorriso.

direito encobre parte do
seu perfil.

Roupa/Acessdrio/Objeto

Batina branca e
Mozeta branca. Crucifixo.

solidéu.

Batina branca com mozeta.
Solidéu.

Casula bege. Mitra com
detalhes dourados.

Casula vermelha, pélio branco.
Mitra com detalhes dourados.
Béculo prateado.

Dalmatica branca com
detalhes dourados. Mitra.
Béculo. Imagem de santo.

il




Religiao Associada

CRISTIANISMO

Assunto

Capa

Papa

0 SOFRIMENTO DO PAPA

da e il

22/mai/1996

R
01/0ut/1997

04/0ut/1978 25/out/1979 20/mai/1981
Recurso Semiético
Verbal
Chamada A Morte do Papa O Papa na América O atentado contra o papa O Sofrimento do Papa O PAPA
O Tiro que Feriu o Mundo - A encruzilhada da Igreja
Doente, velho e fragil, Jodo | - Por que o Brasil ndo tem
Paulo II prepara a sua santos
sucessao - As chances de José de
Anchieta
Valor Informativo Real Real Real Ideal novo
Visual
Imagem (tipo) Fotografica Fotografica. Fotografica. Fotomontagem Fotomontagem.
Participante Paulo VI Jodo Paulo I Jodo Paulo II. Segurancas. multidao Jodo Paulo II Jodo Paulo II
Representado
Valor Informativo centro centro centro centro centro
Cor Predominante - Preto/branco - Preto/vermelho amarelo
Contato oferta oferta oferta oferta oferta
Enquadramento Close-up Long shot. Long shot. Medium close shot Medium close shot
Angulo Obliquo Obliquo Obliquo frontal Obliquo
Gesto/Expressdo Facial | Sorriso. Debrugado, beija o | Jodo Paulo II sendo aparado apds ser PR € visto de costas com a | PR apoia o biculo sobre a
chio. baleado. Em seu redor hd uma multiddo. cabeca abaixada. testa. Olhos fortemente
Um circulo vermelho (sugerindo um alvo) cerrados.
destaca sua cabecga.
Roupa/Acessério/Objeto | Solidéu. Batina. | Solidéu. Batina. | Solidéu. Batina. Mozeta. Automével. Mozeta vermelha. Solidéu | Mozeta, palio, solidéu.
Oculos. Mozeta. branco. Béculo.
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Religiao Associada

CRISTIANISMO

Assunto

Capa

Bispos

Cursilhistas

Paulo V

e

Catolicismo

B

7 “*1 DECADENC1A DO
CATOLIGISMO
NO BRASIL

13/ab1/2005 02/dez/1970 05/jul/1972 25/dez/1991
Recurso Semiético
Verbal
Chamada O desafio de eleger um Paulo VI Os Bispos Brasileiros | Os cem mil cursilhistas do | A Decadéncia do Catolicismo no
Nnovo papa com carisma, O Politico Unido Acima da | Brasil Brasil
forca moral e sabedoria Crise Depois de se distanciar dos
pobres, a Igreja Catdlica estd
Quem? perdendo a classe média
Valor Informativo Real novo Ideal novo novo
Visual
Imagem (tipo) fotomontagem Fotomontagem Fotografica Montagem Fotografica
Participante - Paulo VI Bispos Boneco de papel -
Representado
Valor Informativo dado dado Real centro centro
Cor Predominante Tons de marrom/azul - - Tons de amarelo -
Contato - oferta demanda demanda -
Enquadramento - Close-up Very long shot Close-up -
Angulo - Obliquo frontal frontal obliquo
Gesto/Expressdo Facial | - - De pé, alguns | - -
sorriem.
Roupa/Acessério/Objeto | Mitra. Escultura desgastada de | Batinas (maioria), | Fita que simboliza o hino do | Altar de igreja em perspectiva.
madeira (busto de Paulo | ternos. Cursilho  (De colores) e | Sombra de uma cruz em primeiro

VD).

crucifixo no pescoco do boneco
de recortes de papel.

plano, com um dos “bracos”
quebrado. Bancos de igreja.




Religiao Associada

CRISTIANISMO

Assunto

Cardeais

Capa

UM SANTO

13/out/1971 07/fev/1973 25/dez/1974 28/fev/2007
Recurso Semiético
Verbal
Chamada Esposo, pai — e padre Paixdes Proibidas Os Dois Novos Cardeais | Os Novos Santos Um Santo 100% Nacional
do Brasil - A histéria do frade
Padres rompem o voto de franciscano que teve seus
castidade para vivenciar o milagres reconhecidos pelo
$€X0, 0 NAmoro € 0 casamento Vaticano
-Por que o catolicismo
precisa de santos
- O conceito de santidade em
outras religides
Valor Informativo Real Real dado dado Real
Visual
Imagem (tipo) Desenho/ilustragio Fotomontagem Desenho/ilustragdo Desenho/ilustragio Fotogréfica
Participante Padre, 2 mulheres, 5 | Noivinhos: noiva e padre Cardeais: D.  Avelar | Santa Elizabeth Ann Bayley | Imagem do Frei Galvao
Representado criancas, 2 pombas Branco Vilela e D. Paulo | Seton
Evaristo Arns.
Valor Informativo centro centro centro centro centro
Cor Predominante Preto/azul Tons de azul/branco Branco/preto Azul/bege Tons de marrom
Contato demanda oferta oferta demanda oferta
Enquadramento Very long shot Long shot Medium close shot - Medium shot
Angulo frontal frontal frontal frontal baixo
Gesto/Expressdo Facial | De pé, lado a lado. Pai | De pé, lado a lado. O noivo | O bispo da esquerda tem | Maos unidas frente a seu | Mao direita erguida a altura
afaga uma das criangas; | (padre) segura o brago | as pontas dos dedos | busto. do peito em sinal de béncao.

mae segura o bebé; um dos
meninos tem o olhar
voltado para a pomba que
voa. Outro, alimenta a

esquerdo da noiva.. A noiva
segura o buqué e esboca
SOrITiso orgulhoso. Seus
olhares se encontram.

unidas frente a seu corpo.

O da direita sorri.

vi




pomba do chdo.

Roupa/Acessdrio/Objeto

O homem veste batina.

Homem:  batina;  mulher:
vestido de noiva e buqué.
Bolo.

Batina

cardeais).
oculos.

preta e faixa
vermelha (simbolo dos

Crucifixo

(S

Panfleto (“santinho”)
catdlico. PR usa tinica com
capuz e mangas compridas.
Auréola.

Tunica franciscana.

Vil




Religiao Associada

CRISTIANISMO

Assunto

Pastor

Capa

16/ago/1978

Fendmeno

Opus Dei

Y T (B

08/abr/199

o] %
06/abr/2005

04/Nov/1998

Junho 2006

Recurso Semioético

Verbal

Chamada

Depois de Paulo VI
A espera do novo
pastor

A Ressurreicdo da Fé
Como os catdlicos
carismaticos reagem ao
avanco dos evangélicos

A Grandeza da Fé

Ao expor seu sofrimento
terminal, o papa Jodo Paulo II
mostrou a coragem dos
grandes pastores e 0
significado original do

O FENOMENO

Ele redne meio milhdo de
fiéis por mé€s em suas
missas, vendeu 450 000
discos e se tornou uma
celebridade no rddio e na

Nos Bastidores do Opus Dei
O que é verdade e o que é
mentira sobre a  mais
polemica organizacdo da
Igreja Catélica

sacrificio TV

Valor Informativo Real Real novo Real Real
Visual
Imagem (tipo) Fotografica Fotomontagem Fotomontagem Fotografica Fotomontagem
Participante Paulo VI - Jodo Paulo I Padre Marcelo Rossi -
Representado
Valor Informativo centro centro Dado centro centro
Cor Predominante Preto/branco Preto/dourado Preto/branco Branco Tons de vermelho
Contato oferta - oferta demanda -
Enquadramento Medium close shot Close-up Close-up Medium shot -
Angulo Obliquo frontal frontal frontal -
Gesto/Expressdo Facial | Deitado sem vida. Inimeras maos erguidas em | Olhos fortemente cerrados. | Mdaos com as palmas | -
direcdo ao ostensério Boca aberta. Mado esquerda | voltadas para cima em sinal
sobre apoio transparente. de béng¢do. Esboca um
SOITisO.

Roupa/Acessdrio/Objeto

3 travesseiros. Baculo.

Mitra. Casula.

Ostensorio dourado. Tercgos.

Solidéu. Batina branca

Terco. Casula sobre camisa
de mangas compridas azul.
Colarinho romano.

Coroa de espinhos.
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Religiao Associada

CRISTIANISMO

Assunto

Capa

T e
_ QUEMFOI
E JEsugERIsTO?

23/dez/1992 Abril de 1996 15/dez/199 Dezembro de 2002
Recurso Semiético
Verbal
Chamada Jesus Quem Matou Jesus? E Semana Santa Jesus ano 2000 A verdadeira histéria de Jesus
Quem era Ele Mas Para os pesquisadores Cristo ¢ um dos maiores mistérios
O que dizem os ultimos | é um quebra-cabeca: Os desafios do da humanidade. Mas a arqueologia,

As novas descobertas sobre | estudos Quem Foi Jesus Cristo? cristianismo no novo baseada em novas descobertas, esta
a sua vida e a sua época milénio finalmente desvendando como ele
nasceu, viveu € morreu
Valor Informativo novo novo dado Real novo
Visual

Imagem (tipo) Detalhe da pintura “O | Detalhe da pintura “The Montagem: quebra-cabega | Desenho/ilustracdo Fotomontagem
Cristo na Coluna”, de | Lamentation over the Dead
Donato Bramante / efeito | Christ” (1466), de Andrea
de solarizacdo Mantegna

Participante Jesus Jesus Jesus Jesus Jesus

Representado

Valor Informativo centro dado centro centro dado

Cor Predominante Tons de laranja - - - Azul/vermelho

Contato oferta oferta demanda demanda oferta

Enquadramento Close-up Medium shot Close-up Medium long shot Close-up

Angulo frontal alto frontal frontal obliquo

Gesto/Expressdo Facial | Cabeca levemente inclinada | Deitado sem vida. Quebra-cabeca semi- | Rodeado por | Dirige seu olhar para baixo. Boca
para a esquerda. Olhar montado, formando rosto | seguidores, abre os dois | entreaberta.
distante. Boca entreaberta. de Jesus. Expressdo séria. | bragos.

Roupa/Acessdrio/Objeto

Travesseiro. Pano cobrindo

a partir do quadril.

Tinica branca.

Coroa de espinhos. Parte da veste
vermelha com verde. Sangue.

X




Religiao Associada

CRISTIANISMO

Assunto

Capa

HTERESSAMTE

Y g

JESUS {ROIBIDO |

A.- = .= :
Dezembro 2004

Ele

25/dez/2002

Maio 2006

Recurso Semioético

Verbal

Chamada

Quem matou Jesus?

A histéria diz que foram os
romanos. A teologia diz que
fomos todos nds (ou Ele
sozinho). Mas s6 os judeus
foram condenados. Por qué?

Jesus Proibido

Os evangelhos apdcrifos
foram cultuados pelos
primeiros cristaos. Por que
foram banidos pela Igreja?
O que eles revelam sobre
Cristo?

A busca pelos sinais
histdricos da vida de
JESUS

O que Ele tem a dizer a vocé
hoje

- Por que a religido
sobrevive numa época
marcada pelo ceticismo

- O que se sabe a respeito da
figura histérica de Jesus

- A mensagem de Cristo
influencia a cultura do
planeta e as outras religides

O Novo Judas

Uma descoberta arqueoldgica
contradiz a Biblia e diz que
Judas foi o apdstolo preferido

de Cristo. Afinal, qual

a

verdadeira histéria do maior

vildo do cristianismo?

Valor Informativo novo Real dado centro Real
Visual

Imagem (tipo) Fotografica:  Detalhe do | Detalhe de pintura: “Cristo Detalhe de  pintura: | Desenho/ilustracio Desenho/ilustragdo

filme “The Passion of the | de Sdo Jodo da Cruz”, de “Angels Playing Music

Christ” Salvador Dali for Christ and Mary”

(autor desconhecido).

Participante Jesus Jesus Maria, menino Jesus e 3 | Jesus Judas
Representado anjos.
Valor Informativo dado centro centro centro centro
Cor Predominante - preto Azul/branco Azul/vermelho Tons de marrom
Contato oferta oferta oferta demanda demanda
Enquadramento Close-up Medium long shot Medium long shot Medium close shot Medium close shot
Angulo frontal alto frontal Obliquo frontal
Gesto/Expressdo Facial | Olhos fechados e boca | PR pregado pelas mdos e | Maria, sentada, segura o | Com a mao direita aponta | De pé, encara o espectador.




entreaberta. Se apoia na | pés a cruz, tem cabegca e | bebé. Ambos dormem. | com o indicador para o
cruz. parte do corpo voltados para | Os anjos tocam: violino, | préprio  peito. A mdo
frente. aladde, gaita. esquerda tem a palma
voltada para frente em sinal
de béngdo.
Roupa/Acessério/Objeto | Coroa de espinhos. Cruz de | Cruz. Ttnicas (branca — anjos, | Aureola. Tunica azul com | Tunica; turbante
madeira. azul — Maria); | vermelho.
instrumentos musicais.
Religiao Associada CRISTIANISMO
Assunto Fé Sao Paulo
Capa
] h" /4
fﬁﬁfﬁmu
o7 OUE SIRCREDTAMO :
24/dez/2003 Julho 2003
Recurso Semiético
Verbal
Chamada Fé Sdo Paulo traiu Jesus?

Por que e como acreditamos
Ha 2003 anos Jesus a reinventou e com isso mudou a histéria da
humanidade

Sem Paulo de Tarso, o cristianismo que vocé€ conhece ndo existiria. Agora
surge a polémica: ele é o herdi que disseminou a fé em Cristo ou o vildo que
deturpou as palavras de Jesus para sempre?

Valor Informativo Real Real

Visual
Imagem (tipo) fotografia Desenho/ilustragio
Participante Representado | Jesus Sao Paulo
Valor Informativo centro centro
Cor Predominante preto Tons de amarelo
Contato oferta oferta
Enquadramento Close-up Medium long shot
Angulo frontal Obliquo

Gesto/Expressdo Facial

Olhar voltado para cima.

Maos unidas. Olhar voltado para cima.

Roupa/Acessdrio/Objeto

Tunica colorida.
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Religiao Associada

CRISTIANISMO

Assunto

Capa

afls”
]

EVANGELICOS

Comn muipiin By aje i s

02/jul/1997

Evangélicos

A'NAGAD EVANGELICA

" 03/jul/2002

Fevereiro 2004

Igreja

b T Marnde ja s o o

oy ——

25/out/1995

wrpakan

Edir Macedo

ATACA:

06/dez/1995

Recurso Semioético

Verbal

Chamada

EVANGELICOS
Como a religido estd
ajudando pessoas humildes

A Nagdo Evangélica
O maior pafs catdlico do
mundo estd ficando cada

Evangélicos
- Quem sdo eles
- Por que crescem tanto

A Igreja que assusta
O bispo Edir Macedo ja tem
mais de 3 milhdes de

Edir Macedo ataca:
- A Igreja Cat6lica tem interesse
na miséria

a conquistar o reino da vez mais evangélico. E - O que essa expansdo | seguidores - A Globo € a encarnacio do diabo
terra isso comega a mudar significa para o futuro do - Sexo € para ter prazer
muita coisa no Brasil Brasil e do mundo
Valor Informativo Real Real Real novo dado
Visual
Imagem (tipo) Montagem Fotografica Fotomontagem Fotomontagem Fotomontagem
Participante Representado | - multiddao - Edir Macedo Edir Macedo
Valor Informativo centro real centro dado centro
Cor Predominante Preto (textura de | - - Tons de laranja -
couro)/dourado
Contato - oferta oferta demanda oferta
Enquadramento - Medium close shot - Medium shot Close-up
Angulo - frontal baixo obliquo frontal
Gesto/Expressio Facial - Mulheres e homens com | Mao erguendo biblia sob | Segura livro (biblia) aberto e | Olhos erguidos. Boca cerrada.

bracos erguidos e bocas
abertas, em expressao de
deslumbre.

céu azul com nuvens.

em chamas. Sua expressdo é
séria.

Testa levemente franzida.

Roupa/Acessdrio/Objeto

Cifrao. Cruz.

Punho de camisa branca.
Biblia.

Terno e gravata. Biblia em
chamas.
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Religiao Associada

CRISTIANISMO

Assunto

Guerra Santa

Fé

Pastor

Capa

Pentecostais

quab emisw
dn iedevinio

-

FE E DINHEIRO

- -,} . UL COHBIMARES EXPLOSIVA
07/out/1981 16/mai/1990 15/jul/1998 12/jul/2006 19/ago/2009
Recurso Semioético
Verbal
Chamada Pentecostais: Guerra Santa A Fé Contra o Crime O Pastor é Show! Fé e Dinheiro

O Milagre da Multiplicacio

Com quarenta estacdes de

Numa cruzada em presidios e

Com uso da psicologia e

Uma combinagdo

radio, quatro emissoras de | redutos de traficantes, os evangélicos | auto-ajuda  uma  nova | explosiva
televisdo e 16 milhdes de | estdo convertendo bandidos em | geragdo de pregadores dd
adeptos, a fé evangélica | soldados de Jesus espetaculo e reinventa a fé
explode no pais e assusta a que mais cresce no Brasil
Igreja Catélica
Valor Informativo Real dado Real dado Real
Visual
Imagem (tipo) Fotogréfica Fotomontagem Fotogréfica Fotomontagem Fotomontagem
Participante Manoel de Mello, fundador | homem homem Homem (pastor) -
Representado da Igreja Pentecostal O
Brasil para Cristo
Valor Informativo novo novo centro centro centro
Cor Predominante - preto branco - vermelho/azul
Contato demanda oferta oferta demanda -
Enquadramento Medium shot Close-up Close-up Close-up -
Angulo Obliquo baixo frontal frontal -
Gesto/Expressdo Facial | Ergue com a maio direita a | Mo direita erguendo Homem de quem se vé apenas do Rosto de homem com | -
Biblia e com a mdo esquerda | Biblia. colarinho da camisa a cintura, expressdo jovial, cobrindo
aponta para o espectador. segura uma biblia aberta. a boca com uma Biblia.
Expressdo séria.
Roupa/Acessério/Objeto | Biblia. Terno. Oculos. Biblia. Punho de camisa. Biblia. Camisa branca (mangas | Biblia. Terno. Prancha de | Bomba. Sacola  de
compridas). Tatuagens. surf. dinheiro.
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Religiao Associada

ESPIRITISMO

Assunto

Espiritismo

Capa

ESPIRITISMO

Setembro de 2002

Vida apds a morte

Espiritos

fHTERE SSANTE

Margo 2007

Méduns

5

Chico Xavier

i
(E =

Abril 2010

11/mai/2005 Maio 2008
Recurso Semiético
Verbal
Chamada Espiritismo Vida Apés a Morte Espiritos Médiuns Uma Investigacdo: Chico
Que religido € essa? Para a ciéncia, eles ndo | Eles sdo capazes de Xavier
Por que tantos | Por que ¢é tdo forte a crenca | existem e pronto. Mas, entdo, | desvendar crimes Quem foi o homem que fez
brasileiros seguem a | na reencarnacdo e na | por que tanta gente afirma | misteriosos? milhdes de brasileiros acreditar
doutrina  de  Allan | comunicacdo com os mortos | receber visitas dos mortos? | Cirurgias espirituais em espiritos? Qual o segredo das
Kardec? Serd que a resposta estd | realmente funcionam? mensagens que ele psicografou?
apenas no cérebro? O que a ciéncia tem a dizer | A SUPER viajou pelo pais para
sobre a mediunidade? desvendar essas perguntas. E
encontrou as respostas.
Valor Informativo Real Ideal Real Real Real
Visual
Imagem (tipo) Fotomontagem Fotomontagem Desenho/ilustragdo Desenho/ilustragao Caricatura do artista russo
Evgeny Parfenov aka Tosska.
Participante Chico Xavier cadaver espirito - Chico Xavier
Representado
Valor Informativo centro real centro centro centro
Cor Predominante preto Azul/branco Tons de amarelo Tons de azul/branco -
Contato oferta demanda demanda demanda oferta
Enquadramento Close-up Close-up Medium shot - Close-up
Angulo Obliquo frontal frontal - Obliquo
Gesto/Expressao Facial | PR sorri. Deitado, sem vida. Pés em | De pé encara o espectador. - Esbog¢a um sorriso.
primeiro plano.
Roupa/Acessério/Objeto | Oculos escuros; terno Lembrete; lengol; luz. Vestido branco. Luz. Luz. Oculos escuros; terno
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Religiao Associada

BUDISMO

ISLAMISMO

Assunto Buda Fé Alcordo
Capa
Agosto de 2001 Margo de 2002 10/0ut/2001 Novembro de 2001
Recurso Semiético
Verbal
Chamada Dalai Lama BUDA Fé Cega e Mortal O ALCORAO

Serd que ele pode mesmo
transformar vocé em uma
pessoa mais feliz?

- A fascinante histéria do
homem que criou uma religidao
sem Deus

- Quais sdo seus ensinamentos
e por que eles influenciam
tanta gente

- O cerco aos homens das cavernas
no Afeganistdo

- Osama Bin Laden tem células em
mais de 40 paises

- Os fundamentalistas querem
dominar o mundo em nome de Ala

- A rotina de submissio e tortura da
mulher em certos paises islamicos

Abrimos a caixa-preta do Isla. Até que
ponto o livro sagrado dos mugulmanos
incita a violéncia?

Valor Informativo Real Real novo Real

Visual
Imagem (tipo) Fotografica Fotomontagem Fotografica Fotomontagem
Participante Dalai Lama Buda Mulher mugulmana Homem
Representado
Valor Informativo centro ideal dado centro
Cor Predominante Tons de amarelo/vermelho | Preto/dourado - -
Contato demanda oferta oferta oferta
Enquadramento Medium close shot Long shot Medium long shot Close-up
Angulo frontal frontal frontal frontal

Gesto/Expressao Facial

Esbocga sorriso

Sentado em posicdo de l6tus.
Olhos fechados. Maos unidas.

PR caminhando por rua erma. Com a
mao direita ergue a burca.

Segura livro aberto (o Alcordo).

Roupa/Acessdrio/Objeto

Tunica.

Estatua dourada

burca

Alcorio. Tunica branca
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Religiao Associada

CANDOMBLE

SANTO DAIME

Assunto

Axé

Capa

Daime

Janeiro de 195

0 PSICOTICO

- g ol e iR B ioleilaca e o
o Hhrisagrey s o rhua e m T

24/mar/2010

Recurso Semioético

Verbal

Chamada

RADIOGRAFIA DE UMA RELIGIAO: Mies-de-santo,
orixas, terreiros, bizios, atabaques, sacrificios, oferendas e
festa, muita festa

Axé Brasil!

Saiba o que é, de onde veio e como funciona o candomblé, o
culto africano que fez (e faz) a cabega da civilizag@o brasileira

O Psicético e o Daime

Até que ponto se justifica a tolerdncia com uma droga alucindégena usada em
rituais de uma seita?

Valor Informativo dado Real
Visual
Imagem (tipo) Fotografica Fotomontagem
Participante Representado | - Carlos Eduardo Sundfeld Nunes
Valor Informativo novo centro
Cor Predominante Tons de amarelo Preto/vermelho
Contato - oferta
Enquadramento - Close-up
Angulo - frontal

Gesto/Expressio Facial

Olhar distante e pupilas dilatadas.

Roupa/Acessério/Objeto

Machado de 1amina dupla; escultura de madeira; colar de
contas.

Grades de cela. Camisa preta.
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